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Para conseguir uma foto como esta, tudo o que vocé precisa € um filme
que ultrapasse os limites do convencional e nao naufrague no
processamento. Um filme como Kodak EKTAPRESS Gold, para copias em
cores, criado para fotojornalistas. Trés opgoes de velocidade: 1ISO 100, alta
defini¢ao; I1SO 400, agao rapida; ISO 1600, luz existente, “‘puxavel” a
6400. Dispensa refrigeragao.

Existem momentos que vocé nao pode perder, pois um verdadeiro lobo
do mar jamais deixa escapar sua presa, especialmente se vocé usa
Filmes Kodak EKTAPRESS Gold.

KODAK EKTAPRESS GOLD. A MELHOR NOTICIA PARA VOCE.
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0 ledo da Nova Zelandia”, José Azel, a
1/500, f4, com Filme Profissional
KODAK EKTAPRESS GOLD 100




ualquer leitor mais atento € capaz de constatar que a

qualidade dos textos da Imprensa brasileira vem de-

caindo perigosamente com o passar dos anos. Erros

crassos ¢ equivocos lingufsticos aparecem diariamente

na mfdia, como se houvesse uma intengdo deliberada
em despetalar de modo cruel a dltima flor do Lécio. O resultado
¢ o constante depauperamento do idioma por parte da Imprensa
—logo ela, que também tem a responsabilidade da preservagdo e
aprimoramento da lfngua portuguesa.

Entre os motivos mais eloquentes para essa situagdo dramética
est4 o virtual desmantelamento do ensino bésico no Brasil, o que
acaba por construir geragdes de jovens pouco afeitos a leitura e
— como consequéncia —com deficiéncias clamorosas no texto. O
quadro € tanto mais preocupanie quanto mais a Imprensa presta-
se ao servigo de reproduzir erros, o que faz com regularidade
assustadora. Este € o cendrio que atazana editores ¢ diretores de
redagdo, que véem seus projetos de melhoria de qualidade fazer
4gua comprometidos, principalmente, pela md formagdo em
lfngua portuguesa de grande parte dos jovens jornalistas que
chegam 2s redagdes. Os problemas de texto na Imprensa sdo o
tcma da matéria de capa desta edi¢do, que traz ainda uma
entrevista com o fil6logo Antonio Houaiss — ele também um
leitor atento de jornais e revistas.

Buscar um produto de qualidade sempre foi o objetivo de
Manocl Francisco do Nascimento Brito, um senhor afdvel ¢ de
boa conversa, diretor-presidente de um dos mais importantes
jomnais do pafs, o Jornal do Brasil. Em sua sala de comando no
transatlantico fincado na Avenida Brasil, 500, no Rio, Nasci-
mento Brito concedeu 8 IMPRENSA a entrevista central desta
edigdo. E, se fazer um grande jornal ndo € tarefa para amadores,
produzir grandes reportagens exige dos bons reprteres mais que
profissionalismo: as vezes ¢ necessdrio muito sangue frio para
encarar matérias de risco, como prova o repdrter Caco Barcellos,
daRede Globo, que aprendeu a superar com talento as agruras das
pautas dificeis. Com seu depoimento, Barcellos inaugura a Se¢ao
aventura, que IMPRENSA passa a publicar a partir deste nimero.

OS EDITORES

0 senhor
da tempestade

Destaque

Manoel Francisco do Nascimento Brito,
o timoneiro do Jornal do Brasil,
dribla dificuldades e toca o barco
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INFORME PARA JORNALISTAS

le permite a introdugdo simul-

tanea de até cinco compact

discs e a selecao alternada de
faixas de cada um por controle remo-
to. Pertencente a ultima geracdo de
toca-discos laser, o CDP-C500M que
a Sony esta langando agora no mer-
cado nacional é um aparelho que in-
corpora as mais modernas técnicas da
eletronica e coloca o Brasil em dia
com os mais avan¢ados centros do
mundo.

Resultado de muitas pesquisas de-
senvolvidas pela Sony, empresa pio-
neira no lancamento mundial de
compact disc, o novo CD Player é o
primeiro reprodutor de discos laser
do Brasil com o sistema rotativo, que
permite obter som de alta qualidade
durante varias horas.

Nele, os compact discs sao coloca-
dos em uma bandeja rotativa e, de
acordo com a programacao escolhi-
da, pode-se ter uma selecdo aleato-
ria das musicas, bem como a repeti-
¢ao das escolhidas alternadamente
em cada um dos discos, ou mesmo
uma programacgao sequencial nor-
mal.

CDP-C500M, como lembra o
gerente de Propaganda e Pro-
mogOes da Sony no Brasil, Nelson
Luiz Stabile Filho, “disp&e de carac-
teristicas proprias que Ihe asseguram
uma posi¢ao de vanguarda no mer-
cado”. Entre estas caracteristicas es-
ta o filtro digital de alta performan-
ce e de alta fidelidade. Além disto, o
seu sistema rotativo, que permite a in-
troducao de cinco CDs, aceita uma
programagcao de até 32 muisicas na or-
dem desejada e pode ser acionado a
qualquer momento pelo controle re-
moto.
“O CD Player da Sony ¢, na ver-
dade, uma central geradora de som
que traz para o Brasil o que de mais

avancado existe em todo o mundo”,
destaca Nelson Stabile. “H4, inclu-
sive, um efeito sonoro conhecido co-
mo fader in — fader out, que permite
finalizar uma muisica atenuando gra-
dativamente o0 seu som ao mesmo
tempo em que, automaticamente, ele-
va de forma gradual o inicio da faixa
seguinte.”’

O visor digital do CDP-C500M, de
leitura imediata, aponta constante-
mente o numero de um dos cinco
CDs introduzidos, o nimero da mu-
sica, o tempo decorrido e o tempo res-
tante do CD, além domodo de repro-
ducao.

Com um desenho moderno, o
novo equipamento € compacto,
apesar da gaveta que acomoda cin-
co CDs. O seutamanho (35,5cmde
largura, 10,5 cm de alturae 38,7 cm
de profundidade) permite a acomo-
dacdo, com os demais integrantes
de um system, em rack convencio-
nal. Formando um conjunto har-

O CD Player Sony tem prato giratério que acomoda 5 CDs, permitindo a
programacao de combinagdes e intercalagées de até 32 musicas

SONY LANCA O MAIS AVANCADO
CD PLAYER DO BRASIL

Aparelho de dltima geragao, o CD Player
da Sony chega agora ao Brasil. Ele recebe 5 CDs simultaneos
e aceita qualquer programacao.

monioso, 0 CDP-C500M ¢ perfei-
tamente adequado a ambientes de
qualquer tamanho.

disco laser, que a Sony desenvol-
veu ha cerca de 10 anos, éuma

verdadeira revolu¢o no conceito de
reproducdo de alta qualidade. Ao
contrario do sistema convencional,

que exige o contato de uma agulha
com o disco, o disc-laser opera gra-
c¢as a um feixe de raio laser que “1€”
a gravacdo de alta qualidade feita no
compact disc. Desta forma, nao ha
qualquer tipo de atrito, o que asse-
gura alta fidelidade de reprodugao e
garante a qualidade absoluta do som.

O CDP-C500M da Sony € o resul-
tado do aperfeicoamento deste novo
sistema, incorporando as mais novas
tecnologias desenvolvidas pela Sony
em seus centros de pesquisas.

Desde que foi introduzido pela
Sony em nivel internacional, o disc-
laser registra uma constante evolucao
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em suas vendas. “No Brasil — infor-
ma Nelson Stabile — esta participa-
¢ao de mercado ¢ igualmente signi-
ficativa. Os dados comprovam que a
participagdo do disc-laser na venda
global de reprodutores de som aponta
para uma linha ascendente e tém le-
vado as gravadoras a uma busca
constante de discos laser como for-
ma de atender a demanda.”

Atenta a esta tendéncia, a Sony tem
procurado sempre abastecer o mer-
cado brasileiro e langou com suces-
so, ha alguns anos, o primeiro CD
Player portatil do Brasil — Discman
Sony. Hoje, o CD Player portatil da
Sony ¢ lider de mercado em seu seg-
mento, gracas nao apenas a reconhe-
cida tecnologia do fabricante, mas
também pela maneabilidade que per-
mite sua utilizacdo como walkman,
sua adaptacdo em automdveis ou

. O CD Player pode ser conectado aos mais diferentes systems e equipamentos de
mesmo em equipamentos de mesa. som, como o Dynapower Controle Sony

Ainda no ano passado a empresa

trouxe para o Brasil o CDP-M35, um :
do o mundo.

Reprodutor de Compact Disc

66 langamento do CDRP-C500M Sistema Sistema éudi(.)-digital de disco.compacto
€ a sequéncia aos planos da Laser Luser JEERRRERPIGE & i pvinonto de

Sony”, afirma Nelson Stabile, lem- Duragé&o da emiss&o: continua

brando a permanente preocupacio R Maximo 44 6,W" is .

da companhia em dotar o Brasildos iSRRI s cocle o sy maeiace

mais modernos equipamentos elgetro— Sptico.

nicos exi_stentes. A emp resa — dizele Resposta de frequéncia 2Hz — 20KHz (= 1dB)

— confia no potencial do mercado 0 Mais do 100 dB

brasileiro e prova disso 530 0s inves- Fioran anis TR

;g;ggt(;ig]lifeiagssgifgzg]gglsegtee’u‘; Distorgdo harménica total (THD) lnf?rior a0,05% (a1 KHz)

consumidor que busca sempre a qua- Separagéo entre os canais Ma|s. de 95 f'lB.(a 1 KHz) ’

lidade, a tecnologia ea conﬁanga - WIF Inferior ao limite mensuravel

atributos que o consumidor sabe ter — Che a(i‘g;“gggsvﬂ(g% KOhms)

nos produtos Sony.” j Impedancia de carga acima de 10 KOms

Além de todas as caracteristicas Lo

que o nivelam aos mais modernos % Nivel de saida 0-10mW (variavel, 32 ohms)

equipamentos do género em todo o e

mundo, o CDP-C500M da Sony é do- :

tado on'ginalmente de um controle re- Alimentagéo 110-120 a 220-240V CA ajustavel 50/60Hz

moto operado por raio infraverme- Consumo 1ow

tho, que permite acionar os coman- | [‘Dmersoes | pprerSeex e

dos do CD Player a distancia. — :

Esta comodidade torna o novo S o

aparelho um equipamento capaz de Sistema de Controle Remoto

atender aos mais ex1gentes_ consmI- Sistema de comando a distancia | Controle por raio infravermelho

dores, aqueles PaR s Ql{als um apa- Alimentagao 3V CC com duas pilhas tamanho AA

relho de som deve ser muito mais que s <

um reprodutor de discos, mas a for- Himensdes frox. 61 x 208 NS F)

mula capaz de trazer para um am- Peso Aprox. 110 g incluindo pilhas

biente toda a fidelidade de uma gra- Acessorios fornecidos 8223 glz (r:grr:l%ﬁoRdN? Blfr"noasl audio

vacdo de alta qualidade.
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ALBERICO

Em sua en-
trevista a IM-
PRENSAn?32,0
sr. Alberico de
Souza Cruz de-
monstrou nao ter
: 0 menor senso do

4 ridiculo. Ele ndo
passa de cabo eleitoral collorido e de um
jornalista sem ética profissional, que
envergonha e ajuda a empobrecer o
Nosso pais.

Kennedy F. Sales
Campina Grande — PB

LiNcua

Bem que o ombudsman linguistico
de IMPRENSA, o impecdvel Josué Ma-
chado, poderia voltar a sua metralhado-
ra critica para dentro da prépria revis-
ta. Na pagina 9 da edi¢do n°® 32, na se-
¢ao Economés, Paulo Henrique Amorim
disparou dois petardos que feriram de
morte a concordancia entre verbos,
advérbios e sujeitos. O primeiro tiro foi
disparado quando Amorim, a0 compa-
rar o assédio recebido pela emissora
em que trabalha dos telespectadores
dvidos de esclarecimentos sobre o fina-
do (ou Funaro) Plano Cruzado e o (fura-
do) Plano Brasil Novo, escreveu: ‘“(...)
Agora, 0 vildo eram os bancos (...)"". A
concordancia numérica — e obrigaté-
ria — do verbo com o sujeito foi para o
espago. Isto para ndo falar na terrivel
esquizofrenia que atormenta o advér-
bio de tempo agora, desagradavelmente
unido na mesma frase ao verbo ser na
forma passada.

Nio, a culpa ndo era s6 do infeliz do
revisor, o0 eterno responsavel pela in-
competéncia linguistica dos redatores.
Paulo Henrique Amorim ratificou sua
desavenga com a gramdtica quatro li-
nhas depois, dessa vez se referindo so-
mente ao atualissimo Plano Brasil Novo.
‘‘Agora, o tom era de perplexidade.”’
Perplexos, de fato, ficamos nés, estudan-
tes de jornalismo, ao deparar com tdo
disparatados erros.

N’Diaye Christian Escot Morais
Rio de Janeiro — RJ

O leitor estd enganado. Ndo hd erro
algum no texto de Paulo Henrique Amorim
— nem de redagdo nem de revisdo.
O apuro no uso da lingua é uma preo-
cupagdo central de IMPRENSA, co-
mo demonstra a matéria de capa desta
edi¢do.

IMPRENSA REGIONAL

A revista ‘‘esquece’’ que existe jor-
nalismo fora de Sao Paulo, Rio, Belo
Horizonte, Porto Alegre e Brasilia, ou
s6 € escrita para estas capitais? Quan-
do muito, IMPRENSA cita, de passa-
gem, alguma coisa sobre, por exem-
plo, Recife. Por que ndo explorar o jor-
nalismo de outras regides? A quantas
anda o trabalho na Amazonia? As difi-
culdades dos ‘‘coleguinhas’’ de 147 E o
jornalismo em Alagoas, terra do
presidente Fernando Collor? Os temas
internacionais sdo importantes, mas
acredito que a revista deveria buscar a
regionalizagdo, antes de falar de paises
vizinhos, ou dos EUA e Europa.

Sérgio Luiz Pieczarka
Curitiba — PR

IMPRENSA reconhece que deve aos
leitores uma cobertura melhor do jorna-
lismo no interior do pais e em outras
capitais além daquelas onde estd implan-
tada. Mas estd procurando resolver o
problema.

BARRIGAS

Nao é por acaso que eu sempre digo
que o jornalismo brasileiro é um dos me-
lhores do mundo. O trabalho de IMPREN-
SA, ao editar para o n° 33 algumas horas
de entrevista comigo e aqueles montes de
fax, foi primoroso. Pediria apenas que
registrassem as seguintes corregdes, de-
vidas seguramente as falhas na transcri¢do
da parte gravada: 1) A Fundagdo que
financiou minha vinda para Portugal e os
primeiros nove meses da minha estada
aqui n3o foi a Gugenhein, que é ameri-
cana, mas a Vitae, que ¢ brasileirissima.
2) O Didrio da Noite que converti em
tabléide foi o0 do Rio e ndo o de S.Paulo.
3) Quando o Samey foi demitido do JB,
outros correspondentes (e ndo jornalistas
da redagdo) igualmente ineficientes
também o foram.

Alberto Dines
isboalPortugal

IMrKENSA 33 errou: Zicondo perdeu
pénalti contra Itdlia, em 82.

Jenner Marinho
Natal — RN

O leitor estd correto. Zico perdeu um
pénalti contra a Franga, em 1986, na
Copa do México. X

As cartas para a redacdo devem ser enviadas para:
Revista IMPRENSA- Rua Dr. Alberto Tores, 21 - Perdizes -
CEP 05006 - Sdo Paulo - SP. Por questao de espago. as
cartas poderdo ser resumidas pela redagao
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Economés

**Os ricos tém consultores
bem pagos que os
informam. J& o pequeno
poupador tem apenas

a nds, € a mais ninguém”’

Ecos do calote

Passado o choque, a Imprensa descobre que informou mal

por Miriam Leitdo

6 hi duas alternativas: ou fo-

mos muito incompetentes ou en-

ganamos o leitor. Nenhum jor-
nalista de economia conseguiu avisar
ao leitor ou ao espectador que 0 governo
Collor daria um calote na divida in-
terna. Vdrios de nds sabfamos que ndo
havia alternativa para a divida interna.
Qualquer jornalista que se tenha deti-
do a analisar a bola de neve que foi a
politica de juros altos dos ultimos seis
meses do governo Sarney, sabia aquilo
que o deputado Cesar Maia (PDT-RJ)
n3o se cansava de repetir: a divida era
impagével.

Quem conversou com 0$ €COnOmis-
tas dos partidos politicos sabia que, na
verdade, tramavam-se férmulas enge-
nhosas de se tirar dinheiro da po-
pulagdo e depositd-lo nos inseguros
e insacidveis cofres publicos. Ou se-
ria decretado um longo feriado bancé-
rio sem a corregdo dos ativos. Ou se-
riam impedidos os saques acima de
uma determinada quantia. Ou coisa

que o valha. E verdade que por mais
especulagdes que fizéssemos com
economistas, nao consegufamos imagi-
nar nada tdo amplo nem tdo irres-
ponsével quanto a profanagao de cader-
netas de poupanga e contas correntes —
de resto, sagradas em economias capi-
talistas.

Dogmas e profecias — Quanto ao
over, sabiamos que ele ndo escaparia
ileso. Cada um de nds ouviu a Z€lia e 0s
economistas do candidato eleito falarem
durante a preparagdo do plano que nao
haveria ‘‘alongamento compulsério do
perfil da divida’’. Os mais ingénuos
acreditaram. Mas na cabega de cadaum
vivia o espectro do calote. O fantasma
era tdo real que certa noite fui acordada
por um telefonema do diligente Marco
Antonio Gay, o jornalista que acom-
panha na grafica a impressdo doJornal
do Brasil, e que costuma ser assaltado
por dividas no meio damadrugada. Ele
queria checar uma noticia e me pergun-
tou de sopetao:

— Miriam, € calote da divida interna
que se diz?

— E. Sim. Nao. Onde? Pclo amor de
Decus! Quem? Quando?

Eu, acordando, achei que havia
chegado o dia. Havia sim, s6 que na
Argentina. O do Brasil veio meses
depois.

Se sabiamos mais do que noticiamos,
0 que nos tolheu? Existem, entre nés,
alguns dogmas. E um deles reza sobre
as profecias auto-realizdveis. Se dis-
sermos que um banco vai mal das per-
nas, ele quebra. Se anunciarmos um
calote, quebramos o sistema financei-
ro e produzimos a hiperinflagdo. Se
falarmos que haver4 falta de 6leo de
soja, provocamos o colapso do abas-
tecimento.

Mico preto — Por amor 2 polémica,
quero sustentar a tese de que temos
odever de informar melhor. As grandes
empresas e 0S muito ricos tém consul-
tores bem pagos (alguns usufruindo do
trdfego espiirio entre 0 governo € 0
setor privado) para lhes informar o
que sonegamos ao leitor comum. O
pequeno poupador, 0 consumidor and-
nimo, tem a nés — ¢ a ninguém mais. E
certo que nao podemos gerar 0 €aos;
mas podemos manter um siléncio
cimplice? Podemos conceder apenas
a privilegiados as nossas descobertas?
Qual € o limite do siléncio? Até onde
¢ senso de responsabilidade e a partir
de que ponto passa a ser omissdo de
socorro?

S0 questdes que me inquietam nesta
era pos-calote, quando se acumulam
histérias de pequenos poupadores que
adiaram sonhos, arquivaram planos
e tiveram seus bens sequestrados.
E me inquictam até porque sei, de con-
versar com banqueiros e empresarios,
que eles ndo tém mais cruzados em
maos — converteram, pagaram impos-
tos, fraudaram, escaparam dos se-
questradores. J4 a classe média, o cida-
dao comum, ficou de novo com 0 mico
preto na mao 2 espera de que o mundo
nao acabe em 12 prestagdes nos
préximos 18 meses. X

Miriam Leitdio, 37 anos e 17 de profisso, & colunista
econdmica de O Estado de S.Paulo @ comentarista de
economia da Rede Manchete
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Alguém precisava dar classe
internacional ao vinho
brasileiro.

Foi o que Almadén fez.
Escolheu o lugar certo para
seu vinhedo.

Palomas, Paralelo 31.
Extremo sul do pais.

Palomas, Paralelo 31.
Unica regiao brasileira
para uvas nobres.

Muito frio no inverno.
Muito calor no verao, com
100 dias de sol. Nem menos,
nem muito mais.

0O tempo exato e necessario
para o amadurecimento
completo e natural das uvas.
As uvas nobres européias do
vinhedo Almadén.

Uvas sadias e suculentas,
com riqueza e equilibrio de
todos os seus componentes:
Unico ponto de partida para

s 100 dias de sol de

alomas resultam em vinhos
macios e harmoniosos.
E o Estilo Almadén.

vinhos de qualidade e carater
como aqueles que vocé
experimentou la fora.
E que nao aparecem por
aqui.

Qualidade e carater
fazem o Estilo Almadén.
S6 em climas como
Palomas, as uvas nobres
atingem a sua melhor
forma.
E criam estilos.
Como nas melhores regioes
da Franga e da Itélia.
Como em Palomas. E s6
em Palomas, no Brasil.
O que faz de Almadén a
marca dos vinhos
saborosos, frutados,
harmoniosos, aveludados
elegantes, com
encantadores aromas.
Um estilo de vinho.
Para o seu estilo de vida.




52 Bienal Nestlé de Literatura Brasileira
Prémio Bienal Nestlé de Literatura Brasileira - 1991

R E G U LA M 3 N T o

01. O PREMIO BIENAL NESTLE DE
LITERATURA BRASILEIRA - 1991
destina-se a revelar originais
inéditos de autores de Literatura
Brasileira.

02. A premiagao teré as seguintes
designagoes e valores por
categoria:

POESIA

12 Jugar - Cr$ 100.000,00 (cem mil
cruzeiros)

*22 Jugar - Cr$ 50.000,00 (cinqlienta mil
cruzeiros) E
32 Jugar - Cr$ 25.000,00 (vinte e cinco mil cruzeiros)
ROMANCE

12 Jugar - Cr$ 100.000,00 (cem mil cruzeiros)

22 ugar - Cr$ 50.000,00 (cinqglienta mil cruzeiros)
*32 |ugar - Cr$ 25.000,00 (vinte e cinco mil cruzeiros)
CONTO

*12ugar - Cr$ 100.000,00 (cem mil cruzeiros)

22 |ugar - Cr$ 50.000,00 (cinglienta mil cruzeiros)
*32 lugar - Cr$ 25.000,00 (vinte e cinco mil cruzeiros)
INFANTO-JUVENIL

12 Jugar - Cr$ 100.000,00 (cem mil cruzeiros)

*22 |lugar - Cr$ 50.000,00 (cinglienta mil cruzeiros)
*32 |ugar - Cr$ 25.000,00 (vinte e cinco mil cruzeiros)

03. Fica vedado o empate em qualquer das categorias.

04. Nao havera indicagao de mengoes especiais, podendo, no
entanto, a Fundagéo Nestlé de Cultura fazer divulgar relagdes
de finalistas, nas quais constaréo, apenas, o pseudénimo do
autor e o titulo da obra.

05. Fica assegurada a Fundagao Nestlé de
Cultura a faculdade de fazer publicar
quaisquer originais classificados,
a seu exclusivo critério,
garantidos os direitos
autorais. Caso seja.
usada essa faculdade,
os autores dessas obras somente poderao reedita-las a partir de
31 de dezembro de 1992. <

06. Nas categorias Conto e Romance deverao ser apresentados
originais em 6 (seis) vias datilografadas apenas numa face do
papel, tamanho oficio, espago dois entre as linhas, com 30
(trinta) linhas por pagina, exigido o limite minimo de 64
(sessenta e quatro) paginas.

07. Os originais das obras concorrentes na categoria Poesia
deverao também obedecer ao limite minimo de 64 (sessenta e
quatro) paginas, nao sendo obrigatério, contudo, que todas elas
tenham 30 (trinta) linhas de texto.

08. O limite de 64 (sessenta e quatro) paginas nao se aplica as
obras concorrentes na categoria Infanto-Juvenil, uma vez que
sua impressao prevé corpo tipogréfico maior e grandes espagos
em branco.
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09. Os originais deverdo ser em lingua portuguesa e
absolutamente inéditos. A divulgagao dos mesmos, por
qualquer meio, no todo ou em parte, eliminara a obra
concorrente.

10. Os autores poderao inscrever-se com mais de uma obra em
qualquer das categorias. Serdo considerados “hors-concours”
os autores que ja tenham sido premiados em Bienais Nestlé de
Literatura Brasileira anteriormente realizadas.

11. Nos originais deverao figurar apenas o titulo da obra, o
pseuddnimo do autor e a indicagdo da categoria a que
concorre: Poesia, Romance, Conto ou Infanto-Juvenil.

12. Os originais deverao ser acompanhados de envelope
fechado, contendo as seguintes informacdes: titulo da obra,
pseudénimo, nome completo, breve curriculo e endereco do
autor, com indicagao, na parte externa, do titulo da obra e do
pseuddnimo do autor.

13. Os griginais deverdo ser enviados a: PREMIO BIENAL

NESTLE DE LITERATURA BRASILEIRA - 1991 - Estrada dos
Alvarengas, 630 - 09700 - Sdo Bernardo do Campo - SP.

14. As inscrigcbes estardo abertas até 30 de setembro de 1990.
A data efetiva da remessa sera determinada por carimbo postal,
por documento habil de transportadora ou protocolo préprio.

15. A entrega dos prémios e concomitante langamento das
obras premiadas, nos termos do item 5, estao previstos para o
més de julho de 1991.

16. Seréo 4 (quatro) as Comissoes Julgadoras, uma para cada
categoria, constituida, cada uma, de 5 (cinco) membros
escolhidos entre especialistas em Literatura Brasileira.

17. As decis6es das Comissdes Julgadoras serao irrecorriveis,
cabendo-lhes a faculdade de néo atribuir qualquer dos prémios.

18. Os autores poderéo solicitar a devolugéo dos originais néo
premiados, até 30 de setembro de 1991, apés o que serao
incinerados os originais ndo reclamados, sem que caiba aos
concorrentes qualquer reparagao ou indenizagao.

19. A remessa dos originais configurard, por si s6, a inscrigao
para concorrer aos prémios e
significara a aceitagéo plena, por
parte do autor, de todas as
condicoes deste
regulamento.

20. Os casos omissos seréao
decididos pela Comissao
Julgadora de cada categoria,
em conjunto com a
Coordenagao Geral da 52
Bienal Nestlé de Literatura
Brasileira e a Fundacao Nestlé
de Cultura.

Fundag¢ao Nestlé de Cultura



Manhattan

O soviete de Morrinhos

O dia em que os atentos pauteiros da Globo
descobriram perigosos comunistas
aparelhados numa cidadezinha pacata de Goids

por Lucas Mendes

rinhos fazer o dia da eleigdo.’’

Eu estava na redagdo da 7V

Globo, em Brasilia, e a instru¢io de seguir

para Morrinhos que eu estava recebendo

vinha de um dos chefes do Rio, Armando
Nogueira ou Alberico de Souza Cruz.

— Morrinhos?

—Isso. Ficaaino sul de Goids, perto da
fronteira com Minas. Parece que € a cidade
mais comunista do Brasil. Desde quando
a Coluna Prestes passou por 14, a cidade
comunizou e continua comunista até hoje.
O partido controla a prefeitura, a Camara
dos Vereadores, tudo. E uma regido
agricola e todos trabalham na base de
cooperativa.

A historia, de fato, era fascinante e eu
me senti desinformado sobre o Brasil.
Como € que eu nunca tinha ouvido falar
de Morrinhos, a cidade mais comunista
do pais? Afinal eu leio pelo menos um
jomal e duas revistas brasileiras por
semana, € como ¢ que nenhuma delas
nunca tinha mencionado Morrinhos, sul
de Goids?

Comentei minha ignorancia com os
colegas e, para minha surpresa, ninguém
mais sabia daquela paixdo comunista. Al-
guém tinha ouvido falar na histéria, mas
ndo sabia exatamente como nem quando.
Eu pensei em pedir maiores esclareci-
mentos ao Rio, mas alguém logome disse
que havia um livro sobre 0 assunto escrito
por um professor mineiro que dava aula
numa faculdade de Goids. Estavam ten-
tando falar com ele por telefone, em
Goiania, mas ninguém respondia.

— Vai ver que foi a Minas votar. Como
vocé vai ter de passar por Goiania no
caminho de Morrinhos, 14 vocé tenta pegar
o professor.

Com esta instrugdo da chefia e um
pacote de cruzados no bolso, eu e a equi-
pe caimos na estrada. Como € longe a tal
— ou serd o tal — de Morrinhos! E quem
nasce em Morrinhos? Serd morrinhento?
Naquela mesmice da estrada intermindvel,
eu divagava. A histéria era boa: um re-
duto comunista no coragio do Brasil, a

({4 O Rio quer que vocé va para Mor-

cinco ou seis horas da capital, conseguiu
sobreviver a todos aqueles militares, a
sanha anticomunista dos anos 70. Que
poder, que magica tinha aquela Coluna
Prestes, que s6 assim, en passant, deixou
comunistas t3o renitentes? Mais de 50
anos e com certeza iam ganhar ficil as
eleigdes de amanha.

““Tudo Collor> — Dormimos em
Goiania, acordamos antes do sol para o
cinegrafista documentar o nascente. A
matéria tinha de abrir com aquele soldo
redondo, vermelhissimo, iluminando
Morrinhos. Mais estrada, uma curva, e 14
estava ela. Bonitinha a tal — o tal — Mor-
rinhos. E grandinha, a safada. Comoé que
os militares deixaram?

E estamos dando sorte! Logo na nossa
frente, para completar o cendrio, ia descen-
do um trator com toda uma familia em

ILUSTRAGAO DE SPACCA

cima: avo, filho, nora, duas ou trés crian-
¢as empoleiradas. Todos com roupas
decentes, bons dentes. Beleza de cena
para entrar logo depois do nascente.

Entramos na frente do trator e jachega-
mos no caboclo com a camera rodando.

— Bom dia. D4 para desligar o motor
um minutinho?

Ele abaixou a rota¢do, mas ndo des-
ligou. E olhou sem nenhuma surpresa ou
timidez da camera. Caboclo dos bons.

— O senhor est4 indo votar?

— Tamo sim.

— Pode dizer em quem?

—Ummmm... bom, laincasanés tudo é
Collor.

— Toda a familia? NZo tem nenhum
comunista?

Até o trator riu...

— E esse trator? E do senhor ou da
cooperativa?

&t

SN,

<%

" .
At
.
R

T
, 5

s

IMPRENSA - JUNHO 1990



Brasil

Portugues
de menas

O que os jornalistas brasileiros estao
fazendo com a lingua portuguesa
é de sacudir as tumbas e incomodar o sono

eterno dos grandes mestres da palavra

por Luiz Egypto

F azem muitos anos que os gra-

maticos mais sucetiveis, sem exces-
s30, ficam muito espantados com os ca-
sos de agressdo a lingua que pululam
nos jornais. H4 muitos anos atrés, lem-
bram os mais antigos leitores contuma-
zes de jornais e revistas, publicados,
principalmente, no Brasil, o portugués
praticado pela Imprensa era mais escor-
reito, mais chegado ao que se con-
vencionou chamar de ‘‘o uso culto da
lingua’’.

O parégrafo acima poderia muito bem
ter sido escrito por algum jovem de 20
€ poucos anos, preocupado em caprichar
na forma e na busca ingléria de um
conteido melhor. Mesmo com 0 uso
impr6prio do verbo inicial, os erros de
ortografia, a redundancia, o longo
aposto e o tom desnecessariamente
pedante, textos semelhantes ndo raro
desabam sobre as mesas de editores e
chefes de redag@o. E até conseguem
estar nas paginas de qualquer um dos
2.887 veiculos periédicos impressos que
circulam no Brasil.

Dos tempos em que Machado de
Assis publicava seus brilhantes folhe-
tins nos jornais do Rio até hoje, muita
coisa mudou. Os jornais se moder-
nizaram, o jornalista se profissionali-
zou e 0 aporte tecnolégico investido na
operagdao dos veiculos converteu a

distancia que os separa das publicagdes
do inicio do século para a escala dos
anos-luz. Ainda assim, os problemas
com a lingua se agravaram.

Funcao poética — Gramdticos e jor-
nalistas mais cuidadosos com 0 texto
$30 unanimes no diagndstico da crise
que assalta as relagdes da Imprensa
com a ultima flor do Lécio: o desman-
telamento do ensino bésico brasileiro.
De fato, de 30 anos para c4 o ensino da
lingua portuguesa nas escolas primérias
e secunddrias teve sua qualidade peri-
gosamente comprometida pelo descaso
governamental, pela inciria dos educa-
dores e — pior — pela garantia, na midia,
das “condi¢oes de reprodugdo dos
equivocos sintdticos e derrapadas lin-
guisticas. De tdo repetidos, assumem
foros de norma estabelecida. ¢‘Vem pra
Caixa vocé também’’, propde, por
exemplo, o anincio de um banco ofi-
cial. ““No meu governo’’, indigna-se
Luis Edgar de Andrade, 57 anos e 35 de
profissdo, diretor de redagdo da Rede
Manchete, ‘‘o presidente da Caixa
Econdmica Federal seria condenado ao
degredo perpétuo, para aprender como
se conjuga o verbo vir no imperativo.”’

Se a punigdo requerida por Andrade
¢ pesada, ainda hd quem queira ver
salgado o chdo onde pisam os detra-

tores da lingua. O professor Napoledo
Mendes de Almeida, 79 anos, é um
desses. Responsével, desde 1936, pela
se¢do ‘‘Questdes Verniculas’’, publi-
cadaem O Estado de S. Paulo, Almeida
estd convencido de que *‘0 jornalismo
segue os erros da rua, dos que ndo tém
base para julgar o que € certo e 0 que €
errado’’. Paraele, aredag@o jornalistica
deve estar apoiada em dois pilares bési-
cos: ‘‘Conhecimento, em primeiro lu-
gar, do idioma; conhecimento, em
segundo lugar, do assunto sobre 0 qual
se vai discorrer’’.

Seria 6timo se fosse sempre assim.
Mas ao lado das deficiéncias da for-
magdo de base corre solta uma ora-
lidade viciosa, de certo modo j4 in-
trojetada nas formas de expressdo da
sociedade. Para ojeriza do professor
Napoledo, o palhago que anuncia o
espetdculo de um circo armado em
qualquer cidadezinha do interior repete
pelas ruas 0 mesmo histérico borddo:
‘‘Hoje tem espetdculo? Tem, sim se-
nhor’’. No seu caso, o erro € até com-
preensivel, mas os jornalistas t€ém o
dever de dizer ‘‘hoje hd espetdculo’’...

Um outro estudioso dessas questdes,
Izidoro Blikstein, 52 anos, professor
titular de Linguistica e Semiologia do
Departamento de Letras Cléssicas e
Vernédculas da Universidade de Sdo
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— Esse trator € do doutor Sim3o.

Orgias de abacaxis — Fomos procurar
o prefeito e o secretdrio local do Partido
Comunista. Foi facil achar a prefeitura,
mas ninguém sabia quem era ou onde
morava o secretdrio do partido. O prefeito
ndo estava, mas um rapaz simpatico que
passava de carro, vendo nossa equipe,
parou para perguntar 0 que estivamos
fazendo em Morrinhos.

Eu expliquei.

— Vocés tém certeza que € Morrinhos?
Eu moro em Brasilia, papai é deputado
desta regifio e nunca ouvi falar nesta in-
fluéncia comunista.

J4 tinha juntado um bocado de gente
em volta e alguém surgeriu que fossemos
falar com uma professora de histéria que
tinha escrito um livro sobre Morrinhos.
Dai a pouco estdvamos com a professora
e a familia dela toda em volta, gente
informada e camarada, mas nenhum
comunista.

—Olha, a Coluna Prestes nunca passou
pela cidade. Ela passou a uns 150
quildometros daqui e o Prestes ndo estava
com ela naquele periodo — explicou um
irm#o da professora.

—Queeumelembre, disse ele,em 1968
ou 69 prenderam cinco pessoas aqui,

disseram que eram comunistas, leva-

ram pancadas, sofreram os diabos. Qua-
tro sumiram, s6 ficou um que é dono
de uma venda ali na praga e tem pavor
de comunista ou de falar na historia.
Se o senhor entrar 14 com esta cAmera
para perguntar se ele é comunista, ele é
capaz de ter um trogo. Ndo recomendo
ndo. Se for, vai sem camera — aconselhou
ele.

Nio fomos. Fomos, isto sim, conferir
os resultados das dltimas eleigdes. L4
estava: dos 17 mil habitantes de Morri-
nhos, os candidatos comunistas tinham
recebido duzentos e poucos’ votos. E o
partido nio conseguira eleger nem sequer
um vereador.

— Qual é a melhor fruta da regido?

— Nesta época do ano os abacaxis sdo
fantasticos.

Fomos para o mercado, fizemos uma
orgia de abacaxis inesqueciveis ¢ demos
adeus a Morrinhos.

Formato semelhante — A intengo
desta longa histéria é simples: quem faz
televisdo sem pré-produgdo pode acabar
com um belo abacaxi na m#o. Isto no
Brasil € muito mais comum do que aqui
nos Estados Unidos, porque o nosso jor-
nalismo de televisdo ainda est4 na era do
editor. A maioria dos nossos chefes veio
de jornal e nunca saiu para arua com uma
equipe para viver uma reportagem.
Quando vocé nfo esti cobrindo um terre-
moto ou umarevolugdo na Roménia— ou
seja, um fendmeno na frente da cAmera —
o repérter tem de reconstruir a histo-
ria. Um telefonema para a prefeitura de
Morrinhos teria evitado a viagem e o des-
perdicio de tempo, dinheiro, esforgo e
equipamento.

Os americanos sdo os inventores deste
formato de jornalismo de televisdo. E
claro que pode ser melhorado, como tudo
na vida, mas a férmula deles ensina: tele-
visdo se faz com pré-produgio, produgdo
e pos-produgdo. Nés copiamos todo o
formato deles, mas ndo incluimos os
produtores na nossa receita. Provavel-
mente por questdo de economia, aquela
que sai mais caro.

Enquanto o repérter faz produgio ele
deixade fazer reportagem. Sixty Minutes,
0 programa jornalistico de maior suces-
so na televisio americana, tem cinco
repérteres € 120 produtores. No nosso
Globo Repdrter, que € um programa que
tem formato semelhante, a propor¢do
parece exatamente inversa. Por isso, te-
levisdo no Brasil muitas vezes pode
sair mais caro, mais dificil e com pior
resultado. X
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0S PROFISSIONAIS
DE IMPRENSA
ELEGERAM 0

FRANCES DO ANO.

Savto Covomra
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Venha ao Santo Colomba, identifi-
que-se como profissional da area e
vocé sera homenageado com um
coquetel imprensa preparado es-
pecialmente pelo barman.

Al. Lorena, 1165 - Tel.: 883-2692
Estacionamento exclusivo com manobrista.

0S PROFISSIONAIS
DE IMPRENSA

PREFEREM 0 MAR

EM TERRA FIRME.
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Venha ao St. Peter’s Pier, identifi-
que-se como profissional daareae
vocé sera homenageado com um
coquetel imprensa preparado es-
pecialmente pelo barman.

Al. Lorena, 1160 - Tel.: 881-2413
Estacionamento exclusivo com manobrista.



Paulo, constata a existéncia da idéia de
um portugués padrdo, com o qual o
Jjornalista ou qualquer escritor deveria
trabalhar. ‘““Mas acho que isso é um
erro, porque esse padrao é redutor’’, diz
ele. ‘“‘Na verdade, o jornalista deveria
desenvolver muito mais a chamada
fungdo poética da linguagem, que € a
fungdo criativa.”” A falta de criatividade
dos jornalistas, segundo Blikstein,
obriga-os a recorrer com frequéncia ao
jogometaf6rico, ‘ ‘e af viram presa fécil
para o discurso do poder’.

Maus resultados — A reprodugio da
linguagem oficial causa ‘‘extremo es-
panto’’ ao diretor de redagdo da revista
Isto E/Senhor, Mino Carta, S5 anos, 40
de jornalismo. ‘A informagdo € trans-
mitida de uma forma calhorda, pilantra
até, j4 que obedece a uma regra
politica’’, diz Carta. ‘‘A lingua € usada
parareferendar o atraso, para empobre-
cer os repertdrios e estreitar 0 voca-
buldrio.’’ Trata-se de uma situago ideal
para a proliferagio dos jargdes € a insti-
tuicio de um cédigo de clichés lin-
guisticos repetidos 2 exaustdo. *‘E
quando algum jornalista tenta escapar
da mesmice, produzindo textos mais
criativos e originais, corre o risco de ser
considerado um pemdstico’’, avalia
Carta.

‘‘Falar ou escrever o portugués cor-
retamente passou a ser uma coisa eli-
tista, forade moda’’, concorda Ricardo
Setti, 44 anos e 25 de profissio, editor-
chefe de O Estado de S.Paulo. ‘‘Quando
0 jornalista ndo corrige as deturpagdes
do economés, do politiqués ou do sindi-
calés, estd contribuindo para a eterni-
zagdo desses equivocos’’, diz, locali-
zando o problema como parte integrante
da crise brasileira. ‘‘Faz parte da ideo-
logia da decrepitude nacional falar e
escrever mal.”’ Esta é uma situagdo que

-““O jornalista deve

desenvolver melhor

a fungdo criativa®
Izidoro Blikstein

faz Carlos Eduardo Lins da Silva, 37
anos e 18 de profissdo, diretor de
Planejamento da Empresa Folha da
Manhi, que edita a Folha de S. Paulo,
sentir-se ‘‘péssimo, deprimido e pes-
simista’’. Para ele, a origem de tudo
estd no ensino bésico deficiente. ‘‘A
maioria dos jovens jornalistas que chega
as redagoes ¢ semi-analfabeta’’, atesta.
‘“‘Na Folha chegamos até a instituir
cursos periédicos de portugués para
tentar sanar o problema, mas os resulta-
dos foram pequenos: de um lado, em

fungdo da grande rotatividade dos
profissionais da redagio; e de outro,
pela enorme arrogancia dos jornalistas
que pensam que sabem escrever.’’

‘‘Alto nivel’> — Um dos professores
contratados para ministrar cursos de
portugués na Folha, Pasquale Cipro
Neto, 35 anos, do Curso Anglo Vestibu-
lares, de Sao Paulo, mesmo conside-
rando seus alunos jornalistas ‘‘muito
solicitos e cordatos’’, assustou-se com
“‘o grande desconhecimento da lingua
como norma € como sistema’’ que
grassava entre seus pupilos. Depois de
trabalhar entre junho e novembro do
ano passado na redagio, em Sao Paulo,
e nas sucursais da Folha em Brasilia e
no Rio, Cipro Neto percebeu que os
problemas mais agudos eram os de
concordancia, pontuagio, emprego de
pronomes e crase; €, num outro nivel,
osde linguagem, estilo, clareza e conci-
$30. ‘‘Havia também um choque quando
se utilizava uma terminologia mais
especifica’’, diz. ‘‘Falar em sujeito ou
objeto direto, por exemplo, era um
espanto. Assim, precisei fazer mégica
para poder explicar o prético.”’

As diregdes dos jornais, por sua vez,
se ainda ndo conseguiram resolver a
contento o problema, pelo menos estio
atentas, a ele. ‘‘Nunca lidei com uma
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FRANCISCO ESTRELA
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mao-de-obra tdo desqualificada como
agora’’, reclama Augusto Nunes, 40
anos e 20 de jornalismo, diretor de
redac@o de O Estado de S. Paulo. **Acho
criminoso um sujeito que vive das pa-
lavras ndo saber escrever.’’ Por essas e
outras, 0 Estaddo destacou o assistente
da dire¢ao de redagdo Eduardo Mar-
tins, 50 anos e 33 de profissdo, para
acelerar a preparagao de um Manual de
Redagdo do jornal — um trabalho que
Martins vem pilotando desde 1986 e
que devera4 estar publicado em agosto
deste ano. ‘O Manual serd a Consti-
tui¢do do jornal’’, diz Martins. ‘‘Com
ele, poderemos cobrar fidelidade dos
jornalistas.”’

Uma outra providéncia tomada no
Estadao foi a inclusdo de um diciondrio
no programa dos computadores do jor-
nal. Se em algum terminal o redator
desavisado escrever exce¢do com dois
esses, por exemplo, amdquina recusaré
a palavra e, ato continuo, soard um
alarme. ‘‘Eu corrijo o jornal todos os
dias e os erros se repetem’’, diz Au-
gusto Nunes. ‘‘Agora vamos tentar uma
pequena dose de humilhagio para ver
se melhoramos.’’” Além disso, Nunes
estd disposto a adotar o sistema que ele
chama de ‘‘revisdo de alto nivel’’, no
fim da linha de produgio. ‘‘Esses revi-
sores vao ler tudo antes da impressio,
observar o texto e o estilo e trabalhar
para que o jornal ndo seja mal escrito.”’

Preocupado com a qualidade do jornal -

que dirige, Nunes ndo escapa, porém,
da angustia causada pela situagdo geral
daImprensa brasileira. ‘‘Com medidas
desse tipo, usando a informética, os
talentos que sobraram e aperfeigoando

Napoleao: ‘O jornalismo acompanha os erros da rua”

os jovens, 0 Estadao se safa. Mas como
a Gazeta de Jundiai ou um jornal do
interior do Cear4, por exemplo, vao
fazer para superar o problema?’’

Necessidade latente — Se nos gran-
des jornais o nivel de exigéncia quanto
aqualidade do texto € maior, 0 processo
industrial cada vez mais 4gil e moderno
acabaimpondo determinagdes férreas a
produgdo. Os deadlines das edigdes sd0
cada vez mais antecipados em nome da
competitividade e de uma circulagdo
mais eficiente. Por isso, em meio as al-
tas taxas de adrenalina descarregadas a
cada fechamento, os repdrteres e reda-
tores tém cada vez menos tempo para
burilar melhor o texto. Até profissio-
nais experientes, como o colunista poli-

““Quando leio minha
coluna, verifico

que cometi erros’’
Carlos Castello Branco

tico Carlos Castello Branco, 70 anos e
51 de profissao, do Jornal do Brasil,
consideram-se vitimas da prépria pressa
e dos vicios deredag@o. ‘A modemiza-
¢doe aintrodugdo de novas técnicas re-
dacionais reduziu os erros, eliminou
certas muletas e ajudou na limpeza dos
textos jornalisticos’’, diz Castello.
‘““Mesmo assim, quando leio a coluna
no dia seguinte verifico que cometi
erros’’.

A situagdo € mesmo bem diversa
daquela em que Carlos Castello Branco
e sua geragdo iniciaram-se no jorna-
lismo, quando os matutinos eram im-

RICARDO HANTZSCHEL

Mino: infomagz’io' calhorda

pressos na madrugada e abusava-se do
recurso do segundo cliché. Hoje, ‘‘os
jomalistas ndao dedicam muito tempo
para conseguir palavras de melhor sig-
nifica¢@o e acabam optando por expres-
sdes cada vez mais abstratas’’, analisa
Marcelo Coelho, 31 anos e seis de profis-
sdo, membro do Conselho Editorial da
Folha de S. Paulo e eventual ocupante
da coluna ‘‘Sdo Paulo’’ do jornal. ‘‘De
desemprego passa-se a recessdo, de-
pois a queda da atividade econdmica,
redu¢do do produto interno bruto etc’’,
diz Coelho, que também critica, no estilo
dos redatores, a mimetizagao exagerada
que fazem do discurso do poder. ‘‘En-
xugamento de liquidez, por exemplo, é
uma expressio j4 incorporada a lin-
guagem dos jornais, € que abre um
flanco para que a Imprensa siga manipu-
lando uma fieira de clichés sobre os
quais nio tem 0 menor controle.”’
Todas essas sdo razdes mais que su-
ficientes para os investimentos que 0s
veiculos fazem no aprimoramento de
suasredagdes, seja através de cursos in-
ternos de reciclagem ou na sistematiza-
¢d0 de normas internas de redagdo. Se
O Estado de S.Paulo estd dando os reto-
ques finais em seu Manual de Redagio,
a Editora Abril saiu na frente e langou o
seu, no inicio de margo, em co-edi¢do
com a Editora Nova Fronteira. Os dez
mil exemplares do manual da Abril es-
gotaram-se em fins de maio e a Nova
Fronteira ji prepara uma segunda
edi¢do, de 30 mil exemplares. ‘‘Esses
nimeros atestam que a demanda €
grande e que existe uma enorme ca-
réncia de publica¢des desse tipo’’, suge-
re, Carlos Maranhdo, 42 anos e 24 de
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Nunes: ‘“Vamos tentar uma pequena dose de humilhagao”’

profissdo, diretor de redagio da revista
Playboy e organizador do manual. Fe-
ndmeno semelhante verificou-se na boa
vendagem do Manual de Redagdo da
FolhadeS.Paulo, e certamente se repe-
tird quando o Estaddo langar o seu. A
procura por esse tipo de publicagao re-
vela a necessidade latente entre estudan-
tes de jornalismo e mesmo entre profis-
sionais ja4 no mercado por referéncias
mais consistentes do trabalho jor-
nalistico. Coisa que a universidade, no
geral, ndo est4 conseguindo oferecer.

Palavra certa — Nas escolas de jor-
nalismo, quase sempre desequipadas e
distantes do universo profissional, o
ideal de uma formagdo desejdvel dos
futuros profissionais esbarra nos des-
caminhos histdricos da crise educacio-
nal brasileira: curriculos inadequados,
professores despreparados e instalagdes
obsoletas. Um terreno fértil para
0 surgimento vigoroso de uma
duplarelagdo de m4 fé: a do alu-
no que nao quer aprender e a do
professor que n3o quer ensinar.

Nessa antiga briga do rochedo
contra 0 mar, quem acaba le-
vando a pior € o0 idioma — ¢ a
forma como a Imprensa cuida
dele. Mas a situagio ndo é tio
dramética assim para o jornalis-
ta e escritor Antonio Callado,
73 anos,quede 1937 a 1975 tra-
balhou em redagdes. ‘ ‘Hoje em
dia ndo chego a me horrorizar
ao ler os jornais’’, diz Callado,
para quem *‘esse maltrato que a
lingua sofre n3o passa de um
processo de renovagio, j que a

linguagem ¢ uma coisa que vai se re-
fazendonotempo.’’ Masele ndo abdica
de apontar ‘‘um certo descuido gene-
ralizado e injustificdvel’’ nos textos de
jornal e sugere a existéncia, nas re-
dagdes, de uma ‘‘autoridade que dé o
retoque final nas matérias que serdo
impressas’’. E uma preocupagdo se-
melhante 2 de Augusto Nunes, que pode
muito bem tentar no Estaddo o mesmo
sistema de super-revisdo que Callado
encontrou quando assumir a chefia de
redagdo do extinto Correio da Manha,
no Rio: ali trabalhavam, nas fungdes de
xerifes da lingua, Aurélio Buarque de
Holanda e Graciliano Ramos. ‘‘Eram
como Pelé e Garrincha’’, lembra Cal-
lado, ‘‘e hoje os jornais abriram mio
desse tipo de controle.’’

Se profissionais como Aurélio ou
Graciliano n3o sdo exatamente abun-
dantes no mercado, as tentativas de or-

DEVOLUCAO EM EXCESSO

Um erro comum de concordancia:
0 nimero 122 é um sujeito
acusativo e o infinitivo ndo se flexiona. O certo
aqui é ‘‘Justica manda 122 devolver’’

Lins da Silva: emi-analfabetos

ganizar um controle mais eficaz da qua-
lidade dos textos dos veiculos impres-
sos passou a ser prioridade inadidvel
nos planos das chefias mais sensiveis.
“‘E preciso escrever com simplicidade
e precisao’’, ensina Rubem Braga, 77
anos e ‘‘uns 98 de jornalismo’’, um dos
textos mais limpidos e elegantes que a
Imprensa brasileira j4 conheceu. “‘E
preciso escrever percevejo em vez de
inseto — inseto pode ser mosquito,
pernilongo... —; saber diferenciar ave
de pdssaro — a 4guia, por exemplo, nao
¢ um péssaro.”’ Para ele, ‘‘0 melhor
remédio’’ € escrever a palavra certa.

Tarefa humilde — ““Empregar a
palavra exata significa pensar clara-
mente’’, diz o gramético Gladstone
Chaves de Melo, 72 anos, um dos fun-
dadores do Instituto de Lingua Portu-
guesa do Liceu Literdrio Portugués, do
Rio. “‘Empregar uma palavra
errada traduz um pensamento
confuso, e se as mds redagdes se
repetem na Imprensa, o leitor
ndo tem antidotos contra isso’’,
diz Melo, referindo-se ao ‘‘ni-
mero imenso’’ de pessoas que
praticamente s6 1éem jornais ‘ ‘e
neles aprendem a lingua”’.

Esta responsabilidade de con-
tribuir para o aprimoramento da
lingua ainda nao foi bem equa-
cionada pela Imprensa brasileira.
Nos ultimos anos, a tecnocrati-
zagdo dos jornais refletiu-se sen-
sivelmente no modo como os
jornalistas escrevem. ‘‘A modu-
lago dos textos subordinou o
trabalho jornalistico a [ecnolg;

IMPRENSA - JUNHO 1990

15



(llfﬂu.frm ﬂ.nm.

p Ny,




Chegou a hora de vocé receber o que mere-
ce. Por isso, ndo pode ficar de fora go Prémio
Libero Badaré, o maior prémio de jornalismo
brasileiro, que ji estd com as inscrigdes abet-
tas. Todos os trabalhos deverdo ser entregues
nasede da Revista IMPRENSA, Rua Dr. Al-
berto Torres, 21 - Perdizes - Sao Paulo - Ca-
pital - Cep: 05006 ou na sede da Revista IM-
PRENSA no Rio de Janeiro, Av. Nilo Peca-
nha, Conj. 406, Centro, Cep: 20020 ou pos-
tados no correio até 13 de julho de 1990.
Poderdo concorrer os trabalhos divulgados no
perfodode 1° de junho de 19892 31 de maio
de 1990, produzidos por profissionais brasi-
leiros ou radicados no pafs e regularmente
-INSCEitos Por seus autofes ou empresas jorna-
listicas, até 13 de julho de 1990.

O julgamento setd em agosto / 90. Entre os fi-
nalistas o jiri selecionari o ganhador do gran-
de Prémio Libero Badaré e mais cinco vence-
dores, um de cada categoria. Os prémios sio:

Grande Prémio

Libero Badaré - Troféu ¢ 30.850 BIN
Imprensa Escrita - Troféue 6.170 BIN
Radiojornalismo -Troféue 6.170BIN
Telejornalismo -Troféue 6.170BIN
Fotojornalismo -Troféue 6.170BIN

Destaque Individual - Troféue 6.170BIN
Contribuicdo 2 Imprensa - Troféu e diploma

Todos os finalistas receberio certificados de
participagdo. A entrega dos Prémios serd em
setembro. Ese vocé ficar de fora, vai pagar ca-
10 € ndo vai receber nada.

prémio
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Braga: escrever com precisao

gia e a qualidade da informagéo ficou
comprometida’’, avalia Nilson Lage,
53 anos e 34 de profissao, professor de
Técnicas de Reportagem na Univer-
sidade Federal do Rio de Janeiro. “‘O
jornal didrio tem cada vez menos es-
pago e o redator acaba por viciar-se
numa linguagem telegréfica’’, concorda
Sergio Augusto, 48 anos ¢ 29 de jor-
nalismo, repérter especial da Folha de
S.Paulo. ‘‘Quando vocé recebe a en-
comenda de um texto mais extenso, 0s
dedos ficam presos e as limitagOes sao
cada vez maiores.”” De sua parte, o re-
dator-chefe da revista IstoE/Senhor
Nirlando Beirdo, 41 anos e 23 de profis-
s30, acha ‘‘até louvével’’ que as matérias
sejam mais curtas, ‘‘mas sou contra a
tirania da uniformidade’’. Em nome da
idéia da diversidade, Beirdo costuma
orientar seus subordinados a aprimo-
rarem a liberdade da escrita, mesmo
considerando as determinagdes especifi-
cas de cada veiculo. ‘‘Fagco com que
eles entrem em conflito constante com
a facilidade.”’

O bom texto € aquele que entretém e
informa, e 0 ato de escrever é a0 mesmo
tempo ‘‘uma técnica, um exercicioeum
oficio’’, segundo Marcos S4 Correa, 42
anos e 22 de jornalismo, editor-chefe do
Jornal do Brasil. * ‘Escrever com brilho
e amplo dominio da lingua ndo ¢ pro-
digio”’, diz. “‘Antes, é uma tarefa humil-
de de ordenar o texto e saber exata-
mente o que se quer dizer.”” Correa
defende até, em tom de blague, que todo
rep6rter ao chegar a redagdo deveria
passar por um interrogatério onde
falasse sobre o que vai escrever — de
modo a ordenar o prépria pensamento.

LUIZ CARLOS DAVID/AG. FOLHAS

b TN
Sergio Augusto: ‘‘O jornal tem ¢

““O que geralmente ocorre € que a idéia
niao é metabolizada, nao trafega no
organismo do jornalista antes de virar
palavra.” ;

Filmes de terror — Sejam quais
forem os recursos que se utilize na
tarefa de aperfeigoar o texto, € preciso
ter claro que o desafio ndo € pequeno.
““Todo esforgo de simplificar aescritae
torn-la mais coloquial ¢ um bom ser-
vigo que a Imprensa presta ao leitor’’,
diz 0 ombudsman Caio Tilio Costa, 35
anos ¢ 12 de profissdo, da Folha de
S.Paulo. ‘A Imprensa ndo deve ser 0
recepticulo da gramética conservadora,
mas também nio pode ser um instru-
mento de deturpagao ou agressao a lin-
gua — deve, sim, estar em sintonia com

““Fago os reporteres
entrarem em conflito
com a facilidade’’
Nirlando Beirao

a maneira como a lingua ¢ falada.”
Em janeiro deste ano a Folha fez um
levantamento, durante uma semana,
entre Os quatro maiores jornais brasilei-
ros para detectar erros de portugués e de
digitagdo. Os resultados indicaram uma
média de trés erros por piginana Folha
e em O Globo; 3,4 no Jornal do Brasil;
e 3,5 em O Estado de S.Paulo. ‘‘S@o
erros que os leitores que sabem portu-
gués percebem’’, diz Caio Thilio, ‘‘e 0s
que ndo sabem continuam errando ou
aprendem errado.”’ E exatamente este
papel de reprodutora da linguagem fala-
da e de veiculo privilegiado na trans-

ada vez menos espaco’’

missao das boas normas do idioma que
colocam em xeque a responsabilidade
da Imprensa frente aos textos que pu-
blica. ‘‘Falta de tempo sempre houve,
erros de revisao também’’, conforma-
se Geraldo Mayrink, 46 anos e 24 de
jornalismo, editor da Revista Goodyear,
uma publicagdo trimestral obcecada
pela qualidade. ‘“A novidade ruim ¢
que poucos conseguem escapar da
férmula feita e os jornais se parecem
cada vez mais uns com os outros’’, diz
Mayrink. ‘‘Nossa lingua nunca foi
exatamente a paixao das redagdes, mas
agora andam exagerando.”’

Mesmo levando sopapos no dia-a-
dia, a torto e a direito, 0 tratamento que
a lingua portuguesa vem recebendo da
Imprensa nao comporta uma andlise
catastréfica por parte de Samir Curi
Meserani, 53 anos, professor de Comu-
nicagdo Criativa e Teoria da Literatura
na PUC de Sao Paulo, e que hé 15 anos
presta consultoria a editoras jornalisti-
cas. ‘“‘Mas 0 que mais me causa estra-
nheza’’, diz Meserani, ‘‘é 0 que eu cha-
mo de ‘jornalismo de catequese’, isto &,
aquele que sem saber direito quem € ¢
seu leitor, passa a querer invent4-lo.”
Este tipo de procedimento, para ele.
est4 muito presente nos segundos cader-
nos dos jornais e nas publicagdes que
intentam fazer o chamado jornalismc
cultural. ‘‘Saojornais proselitistas, her-
deiros legitimos daqueles primeiros pas-
quins do Império que queriam porqug
queriam fazer a cabega do leitor.”” E
neste ponto que se pega o jornalista Ruy
Castro, 42 anos e 23 de profissao, desde
1987 trabalhando fora de redagdes. Par:
ele, ¢“os segundos cadernos s30 escritos
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Meserani: inventar o leitor

em inglés, por jornalistas jovens que s6
gostam de rock, histérias em quadrinho
e filmes de terror. Quando comegarem
a descobrir a literatura, a melodia e os
filmes com comego, meio e fim, a si-
tuagdo tende a melhorar’’.

Descrigao literaria — Por mais dra-
mética que toda essa situagao possa pa-
recer, ¢ importante notar que nao hé
lingua perfeita que ndo carega de trans-
formagdes e adequagdes. Mas este
equilibrio € delicado. ‘Se ndo se pode
preconizar a rigidez, que gera o imobi-
lismo do texto jornalistico, também ndo
se pode defender a anarquia, que im-
plica em dificuldade de comunicagio e
de entendimento’’, diz Francisco Pla-
tao0 Savioli, 46 anos, professor da Escola
de ComunicagGes e Artes da USP e
autor de livros diditicos sobre lingua
portuguesa. ‘‘Ao produzir um texto,
0 jornalista ndo sé informa
como também tem de persua-
dir o leitor daquilo que estd
escrevendo.”’

A busca da persuasio nos
veiculos impressos, através de
um texto sedutor e informativo,
depende de capacidade critica,
raciocinio 16gico e hierarqui-
zagdo das informagGes por parte
do redator. Ainda assim, esse
exercicio deve levar em conta
um conhecimento s6lido sobre
o assunto do qual se trata. ‘A
televisdo, por ser mais 4gil, de-
sobrigou 0s textos jornalisticos
de serem escritos de forma anun-
Ciativa, isto é, como se a noticia
fosse uma novidade’’, diz Mu-

Sea empn; nao rever poll> 0, Uma DOVa grevo surgira

Vasp sob ameaca de

Os comlastrios de bordo da Vasp
poderiio entrar em greve novamente.
A declsho serd tomads em assem-

FRANCISCO ESTRELA

niz Sodré, 48 anos, professor titular de
Teoria da Linguagem da Universidade
Federal do Rio de Janeiro. ‘‘Assim, os
textos adotaram formas mais expositi-
vas, aproximando-se da descrig@o li-
terdria, s6 que sem os floreios que j4
eram horrorosos nos anos 50.”’

Questao politica — Os veiculos ele-
tronicos aparentemente escapam de uma
avalia¢do mais rigorosa em relagio ao
texto, j4 que sustentam-se fundamen-
talmente na oralidade. ‘‘Uma oralidade
falsa’’, segundo o filélogo Antonio
Houaiss (leia entrevista na pdgina 22),
*‘ja que € previamente escrita em 90%
dos casos’’. Por isso, para Woile Guima-
rdes, 52 anos e 32 de jornalismo, ‘‘é
preciso, na TV, uma linguagem aces-
sivel tanto a0 mecanico da esquina como
ao professor universitario, evitando-se,
a0 mesmo tempo, confundir sim-

angva paralisacao

ras na sede do Bindicato dos Aeto-
nautas, na avenida Washington Lufs.
Depols de 19 dias em greve, 6a fun-

GRAVES AMEACAS

A matéria nem comegou e jd hd dois
erros, no titulo e no olho. A
conjugagao certa de rever, no caso,
é revir. E o artigo uma estd sobrando

Maria Elisa: ¢‘Os profissionais de radio nao léem”

plicidade com pobreza vocabular’’.
Hoje sécio da produtora TV 1, de Sio
Paulo, Guimaraes foi um dos autores do
Manual de Redagdo utilizado pelo jor-
nalismo da TV Globo. ‘‘Apesar de os
profissionais de radio ndo terem o hébito
de ler, nossa maior preocupagio deve
ser a de aumentar o universo vocabular
do ouvinte”’, diz, de sua parte, Maria
Elisa Porchat, 42 anos e oito de profis-
$a0, autora do Manual de Radiojorna-
lismo da Jovem Pan, de Sdo Paulo.

As alternativas para solugdo dos
graves problemas de texto que povoam
a Imprensa sao multiplas e variadas.
Muitas delas j4 comegam a ser apli-
cadas nas redagoes, cujas chefias subi-
tamente se descobriram vitimas da m4
formagdo bdsica de suas equipes.
““Quem nido I& ndo escreve; quem 1&
pouco tem um universo vocabular li-
mitado’’, diz Alberto Dines, 58 anos e
40 de jornalismo. ‘‘Para nés,
E¢a de Queiroz e Machado de
Assis sa0 apenas curiosidade do
fin-de-siécle. Fascinados com a
modernidade, sepultamos a ri-
queza do nosso idioma.”’

E um quadro que precisa ser
revertido, em nome da quali-
dade da Imprensa e da prépria
sobrevivéncia da lingua. De
resto, ¢ uma questao politica,
que passa pela recuperagio das
institui¢des de ensino no Brasil
€ por um acesso mais democra-
tizado 2 cultura. Estas s3o ban-
deiras que a Imprensa tem o

dever de assumir.
_)

Colaboraram Mair Pena Neto (Rio), Regina
Prado (Sdo Paulo) e Conceicdo Freitas (Brasika)
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A campanha sobre
seguranga no transito,
criada pela DPZ para
— a General Motors, foi

_ % a grande vencedora
do Premlo Abril de Publicidade 89.

O Prémio Abril de Publicidade
existe desde 1986 e foi criado para
reconhecer, estimular e premiar o
talento criativo em anuncios para
revistas. Este ano, 78 agéncias de
propaganda inscreveram 352

campanhas que somaram 731

anuncios.

Deu gato |

Apos a avaliagao dos jurados —
que deram individualmente trés
notas para cada campanha: texto,
direcao de arte e solucao de
marketing —, foram classificadas
como finalistas 22 campanhas.

E é justamente para homenagear
os criadores e agéncias que
publicamos este anuncio, com a
relacao das finalistas e da campanha
vencedora do Prémio Abril de
Publicidade 89.

Agéncia: Talent
Anunciante: Perfumarias Phebo
Produto: Sabonete Phebo

Criacao: Ana Carmen Longobardi,

Marcelo Nepomuceno,
Newton Pacheco
e Antonio Cabral

Agéncia: DLS
Anunciante: Club Méditerranée
do Brasil
Produto: Club Méditerranée
Criacao: Stalimir Carvalho Vieira
e Fiona Duff

Agéncia: DPZ
Anunciante: Heublein
Produto: Whisky House
of Wellington
Criacgao: Francesc Petit,
Paulo Ghirotti,
Luiz Toledo
e Marcello Serpa

Agéncia: W/Brasil

Anunciante: Valisére

Produto: Institucional de Natal

Criagao: Washington Olivetto,
Gabriel Zellmeister,
Camila Franco,
Marcelo Pires,
Marcelo Nepomuceno
e Jarbas Agnelli

Agéncia: DPZ
Anunciante: Deca
Produto: Metais
e Loucas Sanitarias
Criacao: Fernando Lion,
Antonio Paes,
Luciana Sales,
José Zaragoza,
Helga Miethke,
Mauricio Oliveira
e Adilson Ferrari

Agéncia: S&A Comunicagao
e Marketing
Anunciante: Nutrimental
Produto: Institucional
Criagao: Denis Moses
e Ricardo Freire

Agéncia: DPZ
Anunciante: Johnson & Johnson
Produto: Jontex
Criacao: Francesc Petit,
Paulo Ghirotti,
Ruy Lindenberg
e Roberto Cipolla

Agéncia: Norton

Anunciante: Parker

Produto: Institucional

Criacao: Wagner Solano,
Felinto Pereira de Souza
e Sérgio Lopes

Agéncia: W/Brasil

Anunciante: Valisére

Produto: Institucional

Criagao: Washington Olivetto,
Gabriel Zellmeister,
Marcelo Pires,
Marcelo Nepomuceno
e Stalimir Vieira

Agéncia: Talent
Anunciante: Sao Paulo
Alpargatas S.A.
Produto: Camisas Arrow
Criacao: Ana Carmen Longobardi,
Mauro Peres,
Newton Pacheco
e José Alberto Moreira
Pinto Ferreira

Agéncia: DM9
Anunciante: Bruno Minelli
Produto: Institucional
Criacao: Nizan Guanaes,
Marcelo Aragao
e Jura Camargo

Agéncia: Grad, Dammann
Anunciante: Ferragens
e Laminagao Brasil
Produto: Fechaduras
Criacao: Hans Dammann,
Gilberto Trindade
e Rita Corradi
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CAMPANHA VENCEDORA

Agéncia: DPZ
Anunciante: General Motors
Produto: Institucional
Criacao: Francesc Petit,
Paulo Ghirotti,
Ruy Lindenberg
e Roberto Cipolla

VOCE SO TEM UMA VIDA.

CUIDE BEM DELA.

NAO BEBA ANTES DE DIRIGIR.

as

Agéncia: Talent
Anunciante: Lloyds Bank
Produto: Travelloyds Bank
Criacao: Ana Carmen Longobardi,
Mauro Perez,
Newton Pacheco
e José Alberto Moreira
Pinto Ferreira

Agéncia: W/Brasil
Anunciante: Teacher’'s
Produto: Whisky Teacher’s
Criacao: Washington Olivetto,
Gabriel Zellmeister,
Marcelo Pires,
Tomas Lorente
e Marcelo Nepomuceno

Agéncia: Fischer, Justus
Comunicagoes | tda.
Anunciante: Johnson & Johnson
Produto: Band-Aid
Criacao: Fernando Luna Filho,
Wiladimir Cardoso
e Mariangela Silvani

Agéncia: DPZ
Anunciante: Artex
Produto: Lengois
Criacao: José Zaragoza,
Helga Miethke
e Antonio Paes

Agéncia: Lage & Magy
Anunciante: Giroflex
Produto: Cadeiras para escritorio
Criacao: Zezé Brandao,
Magy Imoberdorf,
Ana Augusta Rocha,
Alexander Soares,
Cassio Zanatta
e Rosana Giannotti

Agéncia: DPZ
Anunciante: Heublein
Produto: Vinhos Lejon
Criagao: Francesc Petit,
Paulo Ghirotti,
Luiz Toledo
e Marcello Serpa

Agéncia: W/Brasil

Anunciante: Valisére

Produto: Lingerie

Criacao: Washington Olivetto,
Gabriel Zellmeister,
Camila Franco,
Marcelo Pires
e Marcelo Nepomuceno

Agéncia: Talent
Anunciante: Bamerindus
Cia. de Seguros
Produto: Institucional
Criac@o: Ana Carmen Longobardi,
Roberto Lautert
e Heitor Feitosa

Agéncia: DPZ

Anunciante: Carbonell

Produto: Azeite

Criacao: Francesc Petit,
Paulo Ghirotti,
Adriana Davini
e Carlos Silvério

PREMIO ABRIL
DE PUBLICIDADE




“Reporter nao tem vocabulario”

Antonio Houaiss sugere mais leitura aos jornalistas brasileiros

Academia Brasileira de Letras, o fildlogo

Antonio Houaiss, 74 anos, ndo vé com
bons olhos as agressoes a lingua perpetra-
das costumeiramente na Imprensa. Também
pudera: o patrono de sua cadeirana ABL é
o jornalista Hipdlito José da Costa -- que
no inicio do século passado fundou, em seu
exilio em Londres, o Correio Braziliense, o
primeiro jornal brasileiro.

O professor Houaiss credita a situagdo
que ele considera ‘‘catastrdfica’ a faléncia
do ensino bdsico no Brasil — tratado, aqui,
com ‘‘inomindvel desmazelo’'. Vinda de
quem vem, a critica procede. Ainda mais
sabendo-se que Houaiss estd empenhado,
desde 1986, no projeto de edi¢do do Grande
Diciondrio da Lingua Portuguesa, que pre-
tende dar resposta a algo em torno de 300
mil verbetes, ‘‘o que, num vocabuldrio de
cerca de 400 mil palavras, é perfeitamente
satisfatdrio’’, acredita.

Antonio Houaiss falou a IMPRENSA na
sala de onde coordena a equipe que tra-
balha no diciondrio, num anexo da Acade-
mia Brasileira de Letras, no Rio. (L.E.)

Inslalado desde 1971 na cadeira 37 da

Imprensa — Como o senhor avalia a
utilizagdo da lingua portuguesa pela Im-
prensa brasileira?

Houaiss — Eu reconhego que hd uma
relativa degradagdo do uso esperdvel da
lingua pelos meios de comunicagdo de
massa, lanto orais como escritos. Parece
existirem duas maneiras de enfrentar o
problema: uma, através de uma pregacgio
que admita que nés estamos no melhor
do mundos quanto ao uso da lingua; ou-
tra, uma pregagdo moralista € punitiva,
baseada em regras arbitradas como de bom
uso da lfngua. Mas o principal € se fazer a
critica — € a autocritica — de como se estd
verificando a transmissdo da lingua portu-
guesa entre nés.

Imprensa — Que papel a Imprensa joga
nisso?

Houaiss — Um papel relevant{ssimo, até
porque nosso ensino de base € catastréfico.
Em 30 anos o ensino bésico foi desman-
telado e, antes desse tempo, se ele ndo era
universal, gratuito e nem obrigatério, 0
poucoqueexistia era bom. Pelo menos 30%
das criangas tinham uma formagdo dentro
do desejdvel. Essa situagdo de dois Brasis
continua, apenas agravada pelo fato de que
a base, que era de 30%, ndo existe mais. E
com o ensino piblico tdo porcaria como €,
0 ensino privado pode vender a pregos
exorbitantes uma falsa exceléncia.

Imprensa — Em que medida a Imprensa
pode contribuir para dar combustivel 2
dinimica da lfngua?

Houaiss — O jomnal hoje em dia é um
espelho mais ou menos complexo da reali-
dade lingufstica. Mas o Brasil é um pafs
dividido sob esse aspecto, porque, a0 con-
trdrio do que se alega, nés temos uma popu-
lagdo minima de 70% de analfabetos. Entre
os alfabetizados, se se reputar literatado
aquele individuo capaz de ter hébitos de
leitura — ler jornal, por exemplo — entdo,
nesse caso, o indice de analfabetismo no
Brasil é simplesmente alarmante. No mundo
de hoje, € uma falcatrua o ensino bdsico que
tenha menos de oito horas por dia, em 240
dias por ano e durante pclo menos 0ito anos.

Imprensa — Os produtores de linguagem
1ém alguma responsabilidade nisso, o se-
nhor ndo acha?

LULA MARQUE S/AG. FOLHAS

““O jornal é um espelho
complexo da
realidade linguistica’’

Houaiss — Mesmo na vigéncia desse
estado de coisas, no Brasil hd grandes escri-
tores, poetas e grandes prosadores. Mas a
repercussdo deles € extremamente pequena
porque esses homens s existem para um
publico leitor, e o piblico leitor brasileiro
ndo existe. Entdo, a massa de cultura que
pode, por excepcionalidade, gerar grandes
monstros de saber e de beleza, a0 mesmo
tempo ndo pode manter a irradiagdo desses
efeitos porque no hd um piblico leitor que
a sustente. Isto estd muito presente, por
exemplo, na televisdo.

Imprensa —E que a penetragio da midia
eletrbnica € avassaladora.

Houaiss — Avassaladora, ndo; ¢ de-
primente porque compressora. Na medida
em que palavras ndo sdo conhecidas do
grande publico, hd uma tendéncia de re-
dugido do nmimero dessas palavras no seu
universo vocabular. Reduz-se em lugar de
fazer o contrdrio, que seria empregar 0O
vocédbulo e dar o seu sindnimo — o que seria
uma a¢do benéfica e sedutora porque o
povo ficaencantado em conhecerumanova
palavra.

Imprensa — A cada ano chega as re-
dagdes de jomais uma legido de jovens
jornalistas produzidos por esse ensino, €
que v@o escrever seus textos cheios de
problemas. O que o senhor diria a eles?

Houaiss — A primeira condigdo para
escrever € ter lido muito. E continuar a ler
para descobrir as virtudes que sc pode tirar
dos outros ¢ incorporar a si préprio. A
verdade ¢ que a grande maioria dos
rep6rteres com quem sc vai dialogar sdo de
uma pobreza vocabular espantosa. Nos
cursos de Comunicagio, eles ouviram muito
mais do que leram. Um curso sério ¢ muito
mais um direcionamento dc leitura do que
um débito para com a palavra oral. Mas que
espécie deresultado se pode esperar de uma
crianga que até os 14 anos ficou duas horas
na escola, durante 180 dias do ano? Eu
conhego criangas na Baixada Fluminense
que tém regimes de uma hora por dia na
escola. Isto é um suicidio coletivo!

Imprensa — E os estudantes acabam
levando a culpa pela prépria ignoréncia...

Houaiss — A ignorédncia nunca foi eleita
um meio de vida por ninguém. Quando ndo
se tem uma formagio culturalmente boa,
que dé certa universalidade, seguramente a
culpa ndo foi sua nem de seus pais, mas da
sociedade. Ndo h4 sociedade que se trans-
forme se ndo assumir a vontade de transmitir
— como primeira condigdo de formagdo de
cidadania — aquele mfnimo de saber com 0
qual o individuo possa abrir as portas de
quaisquer profissdes.

Imprensa — O senhor parece bem pes-
simista.

Houaiss — N30 sou de modo nenhum
pessimista com relagdo 2 Imprensa brasi-
leira. Nos momentos de crise, nas situagdes-
limite, vocé sente que ela existe. Natural-
mente ela ndo € estimulada porque todas as
atividades profissionais no Brasil ndo estdo
sendo estimuladas. Este ¢ um momento de
depressdo coletiva e o grande problema que

se coloca é como sair dela. s

22

IMPRENSA - JUNHO 1990



Sucesso
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diretor.

Vender ou vender. Este é o
- desafio de todo empresdrio.
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Best Sellers.
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O Incentivo Eletrénico é
totalmente autopagavel.
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O teste do texto

Um breve exercicio de lingua, no bom sentido

por Josué Machado

cadeira presidencial; parlamentares, vereadores, gover-

nadores e ex-governadores que estariam melhor nacadeia
do que agindo por ai— sdo bons exemplos de inadequagio de
pessoas a atividade que exercem. Exemplos? Quem ndo se
lembra do Idi Amin Dada, de Uganda? As outras categorias?
Cada um pode fazer sua lista preferida.

Falamos de inadequagio, porque muitos dos textos publicados
em nossos jornais e revistas parecem criados por Idi Amins, ou
coisa parecida, do jornalismo. Os autores com certeza podem
fazer muito bem outra coisa que ndo dependa da lingua nossa de
todo dia.

Ha gente que maneja a lingua como tacape ou cimitarra, em
vez de a usar como estilete ou bisturi. Se preferem imagem me-
nos mortifera, hd os que a usam como brocha (do pintor de pa-
redes, claro) em vez de como pincel delicado de artista. Ndo se
pode exigir que os coleguinhas escrevam como estilistas, até
porque no jornalismo, mais do que em qualquer forma de
expressdo, amensagem é muito mais importante do que aemba-
lagem. Mas ninguém pde em

P residentes que ficariam melhor em ringues do que na

nominal € ndo de nenhum governo, que fique claro).

Como esta revista ¢ lida por profissionais de bom gosto, que
sabem escrever, mas também por estudantes que estio se aper-
feicoando no uso da lingua (olhai), ninguém considerara ofen-
sivo brincar com um teste lingual. Ele ndo tem por certo a
pretensdo de definir aptidoes, mas fagamos de conta que sim.
Vejamos quem se daria melhor como domador de cangurus na
Australia ou lenhador no Canada do que numa redag3o.

S3o dez questdes. Quem acertar oito ou mais pode concluir
que estd no bom caminho (se € que jornalismo ¢ bom caminho
para alguém, do jeito que a coisa vai).

De cinco a sete pontos, convém dormir com um travessei-
ro recheado por manuais de estilo e mais trés gramaticas. De-
ve também ler todos os livros de Frei Luiz de Sousa, de Macha-
do de Assis, de Graciliano Ramos, de Millor Fernandes e de
Luis Fernando Verissimo. Essas leituras ndo devem ser encara-
das como castigo, mas como convite ao prazer. Por todos nés que
mexemos com a lingua. Para a categoria do cinco a sete pontos,
nada de sexo nos proximos seis meses, que é para ndo se distrair.

Quem acertar s6 trés ou quatro questdes deve fazer tudo
o que foi prescrito para a categoria anterior, com a pena suple-

mentar de abstinéncia sexual

davidaque aclarezae o uso cor-
reto dalingua sao parte essencial
do oficio. Se possivel, que a
expressdo seja temperada com
leveza e alguma elegancia, em-
bora para esses pontos o talento
seja fundamental.

Com ou sem talento, ¢ bom
admitir desde logo que todos os
que escrevem erram as vezes.
Chamemos isso piedosamente de
distragdo. Ha gente muito boa
que escorrega na concordancia;
outros nio se ddo bem com a or-
tografia ou com a regéncia (fa-
lamos de regéncia verbal ou

de dois anos. Tente emprego
na Gazeta de Serra Pelada até
melhorar.

Os que acertarem s6 duas
ou uma questdo, ou erra-
rem todas, devem se esque-
cer do jornalismo e ir para
Punta del Este varrer ruas,
porque 14 se paga muito
bem por essaatividade. Sobre-
tudo, nada de sexo nos
préximos 43 anos, para evitar
o risco de que o fendmeno se
repita.

Posto isso, corrija as frases
abaixo, se houver distragoes:

O senador entrava e safa do Congresso como som-
bra.

1

O preco de alguns parlamentares estd muito caro.

Seele quizesse, ela faria tudo. Mas seria uma exces-
sdo, porque tem obse¢do por ele.

Ele tem ddio do governo e dos bajuladores do poder,
porque foi prejudicado pela retensdo da poupanga.

Na sala tinham dezenas de pessoas, mas nenhuma
afim de dansar.

hnh £ W N

Elaélinda, mas as pernas finas s@o o seu calcanhar
de Aquiles.

Quando trata-se de jogo importante, nota-se a as-
cencdo dele.

A peca que causou o acidente estava md colocada.

Ele s6 foi para o Polo Sul porque pode levar um
casaco de pelo de gato-angord.

Estou diante do seguinte dilema: ou vou para Por-
tugal ou me caso ou voto no Maluf.
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Respostas e comentarios

‘O senador entrava no Congresso ¢ saia
dele como sombra.”’

Os verbos entrar ¢ sair t&m regéncia diferente:
entrar em e sair de. Na frase, pode-se dispensar o
dele, porque estd claro que ¢ do Congresso, onde
nunca deveria ter entrado, que o homem saia de
fininho. Se for preciso ficar clarissimo que cle
entrava a socapa e saiaa sorrelfa, pode-se escrever
assim: ‘‘O senador entrava no Congrcsso como
sombra e saia da mesma forma’’.

Ha autores liberais no entanto que admitem como correla a
forma entrar e sair de, considerando implicito o ‘“‘no Con-
gresso’’ depois de entrava: ‘O senador entrava (no Congresso)
e saia do Congresso...””. Defendem também a correcdo de frases
como estas: ‘“Assisti e gostei do jogo’’ e ‘‘Olhei e simpatizei
com Raimunda’’ (boa rima e talvez boa solugdo). Claro que sdo
preferiveis as formas seguintes, em que ndo estd implicita tam-
bém 2 sombra da ignordncia: ‘‘Assisti ao jogo e gostei dele”
(poue-se deixar implicito o dele, sem tanto desgosto para 0s
especialistas) ¢ ‘‘Olhei Raimunda e simpatizei com ela’

““O prego de alguns parlamentares estd muito alto.”
Cara ou barata ¢ a mercadoria; os pregos sdo altos ou
baixos.

3 ‘‘Seele quisesse, ela faria tudo. Mas seria uma exce¢ao,
porque tem obsessdo por ele.’’
O z ndo aparece em nenhuma das pessoas de querer; sempre
s. Exce¢do ndo tem s, € obsessao s tem s.

4 *‘Ele tem ddio ao governo e aos bajuladores do poder,
porque foi prejudicado pela reten¢do da poupanga.’

Odiar o governo as

vezes € natural, mas o

Par ﬁa substantivo ddio exige

as preposicoes: a, con-

traouentre.Retengao,

de reter, abiscoitar, se

escreve com ¢; com s;
¢ tensdo muito forte.

5 ‘‘Na sala ha-
via dezenas de
pessoas, mas nenhuma
a fim de dangar.”’
Havia, por ser im-
pessoal, sindnimo de
existir. A fim de € lo-
cugdo prepositiva equivalente no caso a com disposi¢ao para,
dispostas a. Afim € adjetivo; significa que tem afinidade,
semelhan¢a. Dangar é com ¢, apesar da vizinhanga do n.

‘‘Ela € linda, mas as pernas finas s3o o seu calcanhar-
de-aquiles.”’
Hifen e Aquiles com mindscula, porque os nomes proprios
perdem a acepgdo original como partes de compostos: cana-da-
india, pau-brasil.

““‘Quando se trata de jogo sério, nota-se a ascensdo
dele ™
Conjungdes e advérbios atracm o pronome, embora por razdes
eufonicas possam deixar de fazé-lo. Nem precisam estar ao lado
do verbo para funcionar como imas de pronomes. S6 perdem um
pouco da forga, se o verbo estiver no infinitivo: ‘‘Quando tratar-
se de jogo...””. Mesmo assim, a frase ficard bem com o pronome
antes do verbo, como se prefere no Brasil.

‘A pega que causou o acidente estava mal colocada.”’

Mal é advérbio, por enquanto invaridvel, apesar do es-

forgo de alguns coleguinhas. Em caso de divida, e ¢ bom que ela

exista, tenta-se trocar mau por hom ¢ mal por bem; 0 antdnimo

definird se ali cabe ad-
jetivo ou advérbio.

9 “‘Ele s6 foi para
0 Pdélo Sul por-

que pdde levar um casaco
de pélo de gato angord.”

Algumas poucas pa-
lavras ainda reccbem o
acento diferencial para
que ndo se confundam
com homografas. Por,
verbo, € por, preposicao;
pélo, substantivo, e pelo, por mais o; pera substantivo, e pera,
preposi¢do antiga; pdlo, substantivo, e polo, combinago de por
e lo; pdra, verbo, e para, preposi¢ao; péla, verbo e substantivo,
e pela, combinagio de per e a; pélo, verbo, e pelo, combinagio
de per e 0; pélo, substantivo, e polo,combinagdo de per ¢ 0; pdde,
passado, € pode, presente.

10

‘‘Estou diante do seguinte problema...”” Ou: ‘‘Tenho as
seguintes opgdces, todas dificeis: vou para Portugal ou
me caso ou voto no Maluf™’.

Dilema € situagdo emba-
ragosa com duas saidas
dificeis. Seria correto usar
trilema, situagdo emba-
ragosa com saida para um
de trés modos dificeis, mas
um redator saudivel ndo
usaria tal palavranum texto
jornalistico. Ndo importa a
forma, nesse caso, 0 me-
lhor € ir para Portugal. X
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‘““Ndo mecgo a independéncia
por ter ou ndo ter dinheiro.

A gente nasce independente,
¢ educado dessa maneira’’




FOTOS SERGIO MORAES

Entrevista

O senhor
da tempestade

Aos 67 anos, Manoel Francisco do Nascimento
Brito ainda é 0 mandachuva no Jornal
do Brasil e enfrenta com elegiancia a tormenta

(¥4
uando vocé pergunta qual é o maior
Jjornal do Brasil, vocé ja disse o no-

me dele.”” Hd pouco mais de uma década, o
Jornal do Brasil ainda podia utilizar com
orgulho este mote triunfal em suas pegas publi-
citdrias. Ao longo dos ultimos anos, entretanto,
um processo continuo de endividamento levou
0 matutino carioca a pior crise de seus quase
cem anos de historia, iniciada em 1891 como
umareagio monarquista a jovem Repiiblica e
marcada depois por relevantes servicos a
democracia e a prépria estabilidade do re-
gime que inicialmente combateu. Como fruto
de um investimento faradnico e equivocado
em uma sede propria e num equipamento de
impressdo com o qual esperava tirar até um
milhdo de exemplares didrios, o JB perdeu
folego, assinantes, leitores e faturamento —
embora conseguisse preservar o prestigio.
Na ponte de comando desse encouragado, o
diretor-presidente Manoel Francisco do Nas-
cimento Brito enfrenta aborrasca comatran-
quilidade dos velhos almirantes. Préximo dos
68 anos, que completa em 2 de agosto, ele ji
deveria ter passado o timio, para se dedicar a
duas paixoes perfeitamente compativeis: a
fotografia e os netos. Mas a crise nio deixou.
Apoés transferir o comando, em janeiro de
1988, ao mais velho de seus cinco filhos, José
Antonio, o dr. Brito voltou a ativa seis meses
depois, para contornar uma desavenga
doméstica que ameagava a unidade nio s6 do
Jornal do Brasil como de sua prépria familia,
detentora de 98% das agoes do jornal.

Mas as dificuldades nio abatem o dr. Brito,
nem lhe tiram a afabilidade e 0 bom humor,
realcados por uma elegincia aristocritica,
cultivada no convivio comuma familia detra-
dig¢do. Alids, foi o seu sogro, o Conde Ernesto
Pereira Carneiro, que o convidou em 1949 a
deixar uma promissora carreira de advogado
e entrar no jornalismo. Antes de chegar 2 ad-
ministracao, Nascimento Brito treinou-se na
redacdo, na fotografia e na paginagio. De-
pois, com a morte do Conde Ernesto e a as-
cencio da Condessa Pereira Carneiro ao ‘opo
do JB, ele atingiu a vice-presidéncia execu-
tiva, que ocupou de 1972 a 1983. A partir de
entao, substituiu a sogra na presidéncia exe-
cutiva, representando os interesses de sua
esposa, d. Leda, a herdeira do espdlio.

A beira do centendrio, o Jornal do Brasil
mantém a tradicao de gestao familiar. Atual-

‘mente, estdo com Nascimento Brito no jornal

as filhas Maria Regina, diretora-executiva,
Maria Teresa, gerente da Rddio Jornal do
Brasil, Maria Isabel, na drea de circulacio e
Manoel Francisco Filho, o Kiko, correspon-
dente em Washington. Falta apenas José
Antonio, que ainda ndo voltou, mas pode
estar a caminho segundo fontes bem informa-
das. Embora disfarce, € nitido que o dr. Brito
gostaria de ver a prole novamente reunida no
Jjornal ao qual dedicou 41 anos de sua vida. E
0 que se depreende, entre informagoes inédi-
tas e opinides duras, desta entrevista con-
cedida a Luiz Egypto e Gabriel Priolli, de IM-
PRENSA, em uma noite de maio, no Rio.




Imprensa — Para comegar, gostariamos
que o senhor comentasse uma declaragio
sua 2 revista Interview, em 1986. O se-
nhor disse: ‘‘O grande problema da Im-
prensa brasileira, com a honrosa excegao
de poucos, é que todos sdo muito or-
dindrios, se submetem direitinho ao
poder’’.

Nascimento Brito — Esta ¢ uma ver-
dade dura de dizer, mas é uma verdade.
Nos sabemos de jornais e organizagdes
jornalisticas que s6 t&m uma preocupa-
¢do: ‘“Como vou me submeter melhor
ao poder?’’. Porque eles tiram vanta-
gens disso. No Brasil dos cartorios, a
Imprensa também teve o0 seu
cartério montado ¢ embora hoje
todos os que investiram em Im-
prensa digam que eram grandes
jornalistas, fizeram tudo para cres-
cer na base de um impressionante
puxa-saquismo. Mas ha honrosas
excegdes, ha jornais por ai que sdo
grandes jornais.

Imprensa — Essa vinculagio do
jornalismo ao poder ja virou uma
cultura? O puxa-saquismo ja € coisa
comum, natural? 5

Nascimento Brito — E uma coisa
espantosa esse fator. Nao € o puxa-
saquismo do jornalista ndo, em-
bora tenha muitos jornalistas que
s6 pensam em viagens, etc. Mas €
muito mais dos donos daImprensa,
¢ uma coisa impressionante. Eu
ndo sei se é fraqueza econdmica, se
¢é uma vocagio nacional, ndo sei.
Mas ao fazer um jornal, ao fazer
hoje qualquer tipo de Imprensa no
Brasil, vocé esbarra permanente-
mente com certas indagagdes que
te deixam perplexo. ‘‘Mas vocé

concorrente, porque ¢ evidente. Mas o
servilismo é uma coisa incnarravel para
mim, porque eu ndo tenho esse poder de
puxar o saco de ninguém.

Imprensa — E quais s3o as honrosas
excegdes nesse quadro?

Nascimento Brito — A Zero Hora, no
Sul. O Estado de S.Paulo também, é um
jornal absolutamente independente. Muita
gente se queixa de que eles sdo meio
turrdes, mas eles sdo independentes, s6
fizeram jornal a vida inteira. Porque eu
ndo mego a independéncia por ter ou ndo
ter dinheiro, a independéncia € algo muito

““Até que o Médici era um bom sujeito, um

pobre diabo qualquer. Mas os

militares deixaram o pais destrocado’’

publicidade para ndo divulgar o suicidio
de uma empregada, aqui no Rio. Ela era
empregada de um oficial da Marinha e o
rapaz era cunhado do oficial. Eu disse:
““Olha Lemos, em primeiro lugar, vocé
sabe que ha uma proibi¢do de qualquer
sujeito da publicidade se meter na re-
dagio. Em segundo lugar, quem manda
no jornal é vocé. Entdo vocé publicae me
da o nome do cara que eu vou demiti-lo”’.
Uns vinte minutos depois, 0 Lemos me
liga de novo: ‘‘Chegou uma ordem da
censura proibindo a divulgaggo do fato’’.
Eu demiti o cidaddo no dia seguinte, mas
até hoje, quando penso no assunto, nao
consigo ver a ldégica de proibir o
suicidio de uma empregada. Era
tempo do Médici. At que o Médici
era um bom sujeito, um pobre di-
abo qualquer. Mas os generais dei-
xaram O pais inteiramente des-
trogado, endividadissimo, jogado
as feras. Depois, ndo tivemos sorte.
Veio o governo Figueiredo € ndo
fez nada, veio o governo Sarney e
fez tudo ao contrdrio do que devia
fazer.

Imprensa — Qual a sua relagdo
pessoal com os presidentes?

Nascimento Brito — Com os
generais, poucas, muito poucas. Eu
tinha relagdes com o general
Golbery e eram tumultuadissimas:
ora estdvamos bem, ora ndo. Por
causa do jomnal, basicamente pelo
jornal. Mas o general Golbery era
um homem lido, até uma excegio
entre os generais. Com o Castelo
eu sempre tive relagdes perfeitas,
ele eraum udenistaderaiz. Com os
outros, eu tive muito poucas re-

publica isso?’’, me perguntam.
““Claro”’, eu respondo, ‘‘tudo que for
publicavel eu publico.’”’ Na verdade, as
pessoas se surpreendem muito com um
jornalismo feito com uma certa aisance,
uma certa liberdade. E bem verdade que o
pais tem um problema com o poder 14 em
Brasilia, que ¢ um poder muito provin-
ciano. Agora parece que mudou um pouco,
mas era bastante provinciano e gostava
muito de ter os jornalistas a seu favor. NGs
sabemos que grande parte do jornalismo
que migrou para Brasilia transformou-se
em jornalismo oficial.

Imprensa — Entre os empresdrios da
Imprensa mais subservientes ao poder, 0
senhor identificaria algum concorrente
seu?

Nascimento Brito — Nao vou dizer o

mais sutil. A pessoa ¢ independente, a
organizag¢do ¢ independente, a gente nasce
com isso, é educado desta maneira.

Imprensa — Esse problema da subser-
viéncia ndo foi mais agudo durante o
regime militar?

Nascimento Brito — O mal que a
Imprensa e o Brasil sofreram com os
regimes militares € espantoso. Nao por
ma fé dos militares, mas eles ndo tém
competéncia para o poder. Com eles, a
Imprensa ficou muito degradada, foi tre-
mendamente censurada. Houve um surto
de meningite, por exemplo, e eles proibi-
ram de divulgar, porque no pais dos mili-
tares ndo havia meningite. Uma noite, o
Carlos Lemos me telefonou dizendo que
havia recebido um recado de um rapaz da

lagdes. Com o Samey, ndo, eu 0

conhecia hi mais tempo e avisei a
muita gente: ‘‘Olha, vocés ndo conhecem

»direito esse homem!”’. E ele fez o diabo
no pais.

Imprensa — Ele foi correspondente do
JB no Maranh3o...

Nascimento Brito — A Condessa
Pereira Carneiro era maranhense ¢ ha-
via vérios maranhenses da preferéncia
dela: Josué Montello, Odylo Costa Filho.
Entre esses, ela incluiu o Sarney, ndo sei
por que.

Imprensa— Foi a posigdo critica que 0
JB assumiu contra o governo Sarney que
provocou o estremecimento de suas re-
lagdes pessoais com ele?

Nascimento Brito— Acreditoque sim.
O Sarney ¢ um homem muito assustado,
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tinha medo de determinadas coisas e
pessoas, entdo n3o tomava atitudes. Nunca
vi um homem tio pobre de atitudes como
o Sarney. A vida inteira foi assim. Ele
sempre levou pancada do Vitorino Freire

e ele nunca disse nada, até que o Vitorino

morreu, 0 Sarmmey passou a mio na
méquina dele e comegou a se eleger. Um
dia, eu estava almogando com o general
Castelo Brancoe ele perguntava: ‘‘Qual é
onome daquele menino do Maranhio?”’.
Eu no sabia de que menino ele estava
falando, mas o Golbery ajudou: ‘‘E o
Samey’’. Foi assim que ele foi eleito para
o governo do Maranh3o. Por causa do
udenismo do Castelo.

Imprensa—O senhoracha que
o presidente Collor € uma pessoa
de atitudes?

Nascimento Brito — Collor,
no minimo, representa uma nova
geragdo. Apesar de tudo o que
dizem, ele é um democrata, con-
fia no regime democritico. O pro-
grama dele serve ao pais. Tenhoa
impressdo de que estamos ca-
minhando para uma sociedade li-
vre, uma sociedade em que se
possa fazer opgdes. Acredito que
ele va fazerum programa sériono
Brasil. Acho que hd um governo
ai com organicidade, com den-
sidade e que estd governando.

Imprensa — E a relagdo do
governo Collor com a Imprensa,
dr. Brito? O método parece ser o
do pdo e 4gua, ferro e fogo...

Nascimento Brito — Acho
natural. Os jornalistas 14 em
Brasilia sdo muito ruins, pergun-
tam muito mal, levantam questdes

mitir ao pais o que lhe parece mais cor-
reto, mas ndo faz politica atuante.

Imprensa — Politica partidria, o se-
nhor quer dizer?

Nascimento Brito — A politica parti-
déria mata o pobre do editor do jornal, ou
publisher, ou que nome tenha, porque ou
se faz jornal ou se faz politica partidaria.
S3o coisas que ndo se tocam.

Imprensa — Mas a grande Imprensa
apoiou a candidatura Collor, dr. Brito.
Nio se pode dizer que o Jornal do Brasil
tenha apoiado o Lula...

““Sarney é um homem muito assustado, tem

medo das pessoas e das coisas.

Nunca vi alguém tao pobre de atitudes’’

eleigdes s6 uma vez, um ou dois meses
antes. De 14 para c4, nunca mais o vi. O
Noblat fazia uma coluna que eu inventei,
ele foi posto na coluna por mim. No
inicio, eu imaginei que ele pudesse vir a
substituir o Carlos Castello Branco, mas
também logo no inicio eu verifiquei que
ndo era o caso. Ele obteve uma grande
repercussao porque escrevia direito, mas
era um pouco rempli dele mesmo. Se as
pessoas fossem mais modestas, seriam
muito melhores... Mas eu o aconselhei a
ser mais equilibrado na coluna, porque
estava perdendo fontes no governo e no
Congresso com os ataques que ele fazia.
Como ele ndo quis se emendar,
falei com o Marcos S4 Correa.
A intengdo de demiti-lo j4 era
antiga, mas nés achamos que se
fosse feita durante a campanha,
isso daria motivos para uma
série de especulagdes, porque
nés suspeitivamos que ele ia
fazer o que fez. Mas a resposta
que damos a isso € que o Ricardo
Kotscho, que foi homem de Im-
prensa do Lula, pediu para
voltar ao JB depois da eleigdo e
voltou.

Imprensa — O Noblat, en-
tdo, perdeu a neutralidade?

Nascimento Brito — Ele in-
clinou-se demasiadamente para
um lado e também cresceu
muito dentro dele préprio, jul-
gando-se no direito de espina-
frar quem viesse pela frente. Eu
¢ minha mulher somos donos
do jornal e nunca ninguém nos
viu espinafrar alguém. Pes-
soalmente n3o.

que ndo tém sentido. Eu tenho
admiragdo pela ministra da Economia,
pela paciéncia que ela tem em aguentar o
que aguenta. Alids, eu acho que as pes-
soas ficam muito preocupadas com a
economia quando a preocupagio do Brasil
deveria ser com a politica. Um pais se faz
com politica, ndo s6 com economia. A
economia vem depois da politica. E no
Brasil, com honrosas excegdes, a politica
€ toda de favores, de cavagdes. O brasi-
leiro € essencialmente um cavador.

Imprensa — Mas os jornais nio fazem
politica?

Nascimento Brito — Um jomal é
politiconamedidaem que ele participa da

vida piblica, mas nfo € sua fungio fazer

politica atuante. O jornal tem suas
posigdes, algumas vezes até busca trans-

Naseimento Brito — Aqui adotou-se
uma atitude de ndo ter candidatos. Isso
porque parecia a nés — e ainda parece, de
certa forma — que € preciso dar liberdade
a0 povo para escolher. Mesmo quando o
PT avangou brutalmente, o jornal ndo
tomou posi¢do. Aqui na redagdo nés
sabiamos quem eram os votos para o
Collor, oresto era tudo PT. E ninguém foi
pressionado.

Imprensa — E o Ricado Noblat? A
demissdo dele ¢ interpretada como uma
concessdo do JB ao governo Collor...

Nascimento Brito — O Jornal do Brasil
nunca fez concessao ao governo Collor,
nem a governo nenhum. E o Collor nunca
pediu qualquer coisa ao jomal. Basta dizer
que eu vi o atual presidente antes das

Imprensa — Vamos voltar
no tempo até o episédio do Colégio Elei-
toral, em 1985. O Jornal do Brasil fez
uma opgdo clara pela candidatura Paulo
Maluf. Isso ndo contradiz essa postura
que o senhor estd defendendo agora?

Nascimento Brito — O Jornal do Brasil
ndo optou pela candidatura Maluf. O que
havia era um sistema dentro da redagio
que era malufista. Alids, era um grupo de
Sdo Paulo; eles eram malufistas. E os se-
nhores sabem como € dificil o controle
disso. O jornal ficou com fama de
malufista, mas ndo fez nenhuma opgio
pela candidatura dele.

Imprensa — O Maluf daria um bom
presidente?
Nascimento Brito — Olha, eu tenho as

minhas dividas... .
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Imprensa — Naquela época, o Jornal
do Brasil chegou ao ponto de cravar em
editorial que eleicdes diretas seriam golpe
de Estado. Isso, em plena campanha pelas
Diretas Ja.

Nascimento Brito — Af foi por outra
razdo. Porque o Tancredo ndo queria
elei¢des diretas, nés contrariamos toda a
opinido do pais. Tancredo sabia que a
elei¢do direta traria perigos imensos a
tentativa de redemocratizagdo do pais.
Ele conversou comigo € eu comecei a
fazer campanha pelas indiretas, mesmo
preferindo pessoalmente as diretas.

Imprensa — O senhor tinha infor-
magdes de algum perigo as institui¢des?

Nascimento Brito — Eu tinha infor-
magdes seguras. Tanto que o jornal ficou
contraaopinido piblica. Eu recebia deze-
nas de cartas de assinantes, cancelando os
contratos, porque eram todos pelas dire-
‘tas. Mas é ficil ir para a Avenida Presi-
dente Vargas e gritar pelas diretas. Dificil
¢ o funcionamento do poder. E naquele
momento, ele era muito complicado.

Imprensa — Vamos falar um pouco da
situagdo financeira do Jornal do Brasil,
dr. Brito. Os comentérios correntes sdo de
que ela é muito dificil.

Nascimento Brito — O Jornal do Brasil
passou um periodo muito complicado.
Tivemos problemas politicos muito
dificeis com o governo anterior € o jornal
foi penalizado. Mas, no ano passado, ele
ganhou dinheiro. Como ele tinha um
prejuizo anterior, deverd sair com pre-
juizo também este ano.

Imprensa — A divida estaria hoje em
torno de 70 milhdes de ddlares. Confere?

Nascimento Brito — Olha, nés chega-
mos adever 90 milhdes de dolaressdaum
banco.

Imprensa — O Banco do Brasil?

Nascimento Brito — Um banco. E, na
realidade, a divida ndo era de 90 milhdes
dedolares, haviaum componente politico
na divida. Havia também um certo espirito
de divulgar coisas inveridicas sobre o
Jornal do Brasil. Mas ja pagamos tudo o
que deviamos aos outros bancos. Esta-
mos pagando o papel que deviamos e
~ vamos pagar até o fim. Isso significa que
nés ainda vamos atravessar este ano no
fio da navalha.

Imprensa — Por que o senhor ndo se
associou ao Roberto Civita, da Editora
Abril, em 1987, quando ele lhe fez a
proposta?

Nascimento Brito—Em 1987, euesta-
va mais ou menos afastado do jornal e
cuidava da minha sucessdo. Travou-se
aqui, entdo, uma luta de grupos € num
determinado momento houve a idéia de
se associar a Abril. Mas o senhor Civita
desistiu.

Imprensa — Onde emperrou o negécio?

Nascimento Brito — Ele desistiu do
negdcio. Era uma operag@o nada compli-
cada, mas ele desistiu.

Imprensa — Como seria a associagdo
entre as duas empresas?

Nascimento Brito — Ele entraria com
aminoria das a¢des e nds ficariamos com
amaioria. Mais tarde, ja no Plano Collor,
um dos nossos diretores procurou o Civi-
ta para saber se ele continuava interessa-
do, porque houve um certo panico aqui
com os efeitos do plano. Ele declarou-
se interessado (ndo vou
dar detalhes porque seria
antiético), fez uma pro-
posta e eu levei o assunto
a minha mulher, que é
a dona do jornal, a filha
da Condessa. Ai ela disse
que ndo. ‘‘Ndo vou en-
tregar o jornal de presen-
te a ninguém’’ foi a sua
resposta.

Imprensa —Masnessa
segunda vez, a Abril ja
propunha a compra do
jornal. N3ao eram somen-
te os Civita, havia tam-
bém os Frias da Folha de
S.Paulo envolvidos, no?

Nascimento Brito —
N3zo. O Otavio Frias me
procurou em agosto de
1988 e propds pagar as
dividas do jornal. Eu con-
sultei minha mulher:
““Vocé quer fazer o
negocio, faz. Se ndo
quiser, para mim dd no
mesmo’’. Ela ndo quis e
eu comuniquei ao Frias e
ao Civita.

Imprensa — Mas ndo
era a compra do controle
aciondrio?

Nascimento Brito —
N3o, seria uma associacdo
mezzo a mezzo.

Imprensa — Por que o
senhor, ou a sua familia,

ndo aceitou o0 empréstimo que o Citibank
quis fazer nessa mesmaépoca, para saldar
as dividas do jomnal?

Nascimento Brito —Esse empréstimo
ndo foi negociado por mim, mas pelo meu
filho José Antonio. Eu estava afastado.
De qualquer forma, ndo me interessava
receber um financiamento que ndo re-
solvia 0 meu problema.

Imprensa — Mas a saida do José
Antonio da presidéncia estd ligada exata-
mente 2 resisténcia dos demais acionis-
tas, dos demais membros da familia em
aceitar o acordo com o Citibank, ndo?

Nascimento Brito —E, de certa forma
foi isso. Mas as relagdes entre nds sdo
mais do que perfeitas.

Imprensa — Ficaram abaladas na
época?
Nascimento Brito — Nos afastamos

“‘Roberto Marinho é normalmente governi:
Ele é fruto de uma época. Mas
ndo dou a ele importdncia muito grande’
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um pouco, mas nossas relagdes hoje sao
superperfeitas.

Imprensa — Temos informagdes de
que o senhor gostaria de trazé-lo de volta
e tem conversado com ele a respeito.

Nascimento Brito — Nao, rigorosa-
mente ndo ¢ essa a minha inteng3o. Nem
a dele. Ele estd trabalhando numa mul-
tinacional e parece que estd indo mui-
to bem. Nem est4 no Brasil no momento.

Imprensa — O senhor, entdo, continua
no comando, com sua filha Maria Regina
na diregdo-executiva? Porque em 1986, 0
senhor dizia & Interview que aqui noJB o
senhor mandava chover ou parar de
chover. O senhor continua controlando o
tempo?

Nascimento Brito (rindo) — Sim,
continuo mandando chover e parar de
chover. Continuo no comando.

Imprensa — Quando o senhor imagina
que a situagdo financeira do jornal estara
totalmente resolvida?

Nascimento Brito — Em dois anos.
Acredito que dentro de dois anos o jornal
esteja inteiramente isento de tudo. J4 ndo
deve mais a bancos e fez um acordo com
0 Banco do Brasil, sé faltam pequenos
detalhes.

Imprensa — Voltando ao tema da con-
corréncia, nio podemos deixar de lhe per-
guntar a respeito do dr. Roberto Marinho
e das Organizagoes Globo. Qual a sua
impressdo de seu principal concorrente?

Nascimento Brito—E um concorrente
duro, mas normal, como outro qualquer.
Nao lhe dou essa importéncia assim tio
grande.

Imprensa — Muita gente acha que ele
¢ 0 homem mais poderoso do Brasil...

Nascimento Brito — Isso eu ndo
acredito, meu filho. Esti para nascer quem
me mete medo. Isso € conversa para boi
dormir. Se ele tivesse todo esse poder, ele
teria eleito quem quisesse, mas nunca
consegue eleger ninguém. Ele tinha esse
poder talvez no tempo do Sarney, que se
assustava muito.

Imprensa — O senhor acha que o tempo
dos assustados passou?

Nascimento Brito — Ele tem boas re-
lagdes com o poder, nfio ha divida.

Imprensa — A Globo é frequentemente
identificada como uma porta-voz oficio-
sa do Estado, no Brasil. Entra governo,
sai govemno, e essa condi¢do é sempre

associada a Globo. Ha injustica nisso?

Nascimento Brito — O Roberto Mari-
nho é normalmente governista. Um dire-
tor de televisdo me contou que ele foi ao
Samey dizer: ‘‘Olha, eu estou sempre
com qualquer presidente!’’. E uma atitu-
de, pertence acadaum. Ele é fruto de uma
época; a época favoreceu muito. Mas
acho que eu também posso ter uma boa
televisdo.

Imprensa — E uma frustragio para o
senhor n3o ter essa televisao?

Nascimento Brito — De uma certa
forma, sim, porque eu me julgo capaz
de fazé-la. E bem verdade que numa
ocasido eu tive o canal 9 do Rio na
minha m3o e devolvi, porque houve
uma ameaga bastante substanciosa de
que o Geisel iria me tomar o canal. Antes
que ele me tomasse, eu entreguei €, no
fundo, aquela ameaga deveria ser uma
bobagem. Mas acredito que mais uns trés
anos, numa associagdo, nds possamos
chegar 14. Quem sabe?

1 - O senhor estd otimista
com 0. 1ta07?
Nascii 3rito— Olha, as perspec-

tivas sdoe. ites. Principalmente com
o Plano Couw., porque ele me da uma
sensa¢do de justica absoluta, di uma
sensac¢do de uma classe média vasta no
pais. A renda vai se redistribuir dessa
forma. Eu n3o estou dizendo isso para ser
agradavel ao presidente, estou dizendo
porque tenho convicgdo.

Imprensa — Para encerrar, dr. Brito:
no ano que vem, o Jornal do Brasil
completa o seu centendrio. Que jornal é
esse que chega aos 100 anos e como ele
vai se preparar para os 200?

Nascimento Brito — Esse jornal tem
um grande patrimonio e ele se chama
honorabilidade. Em jornal, pode-se ga-
nhar dinheiro a bega, facilmente e pode-
se viver muito bem, sem ter que ultrapas-
sar nenhuma regra moral. Eu tenho 41
anos de jornal e nunca recebi nada de

favor, de ninguém. E isso que espero que

o jornal seja daqui a 200 anos. Este serd o
jornal dos meus filhos, depois dos meus
netos, depois dos bisnetos e outras gentes.
Mas eu acredito que ele tem que lutar per-
manentemente por essa honorabilidade,
porque € isso que lhe d4 forga. O Jornal
do Brasil diz o que realmente acha, ndo
diz 0 que ndo acha para ficar mais
simpdtico ou menos simpitico. E um
jornal que merece 0 nome de jornal. Um
pouco provinciano, sem divida, mas um
jornal de verdade. X
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UM PROGRAMA SAUDAVEL
PARA QUEM ACHA
QUE DOMINGO NAOE SO DIA
DE FUTEBOL.

Imprensa na TV.

O programa de domingo mais
fantéstico, ndo é lombardi?
Todo domingo, a partir
das 23:00h, na TV Record.
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O outro lado

Estomago de avestruz

E duro engolir as mentiras de uma certa Imprensa

por Antonio Rogério Magri

primeira coisa que fago, ha vérios
A anos, todas as manhas, € dar uma
olhada nos jornais do dia. Nao
consigo, na verdade, me imaginar com-
pletamente alheio ao que estd acontecen-
do, mesmo quando estou mergulhado
numa infinidade de problemas complexos,
urgentes ou graves. Tenho, portanto, um
relacionamento de profunda intimidade
com 0s jornais, as revistas, os noticiarios
de TV e radio e tudo aquilo que significa
acesso a informagao.
Esse relacionamento quase

talmente franco — desonesta. Refiro-me
as pequenas maldades, as mentirinhas
espalhadas aqui e ali, insignificantes
quando consideradas isoladamente, mas
que ajudam acriar ou modificar aimagem
de algumas personalidades publicas.
Embora eu me considere, de uma
maneira geral, bem tratado pela Impren-
sa, desde o comego de minha carreira
sindical sou vitima sistemadtica -de le-
viandades — € uma ou outra agressao gra-
tuita —, que, sem abalar em nada minha
profundacrenganas virtudes daImprensa
livre, fazem-me desconfiar seriamente do
nivel de maturidade e responsabilidade

de alguns 6rgdos e seus jornalistas.

Eu poderia desfiar um longo rosério de
queixas, mas prefiro me ater a alguns ca-
sos mais recentes, acontecidos ja depois
que metornei ministro. Houve, porexem-
plo, a ocasido em que numa coluna de
variedades de um matutino carioca noti-
ciou-se que eu determinara a cassagao do
registroda CUT como entidade sindical —
uma deslavada mentira. A mesma infor-
magdo circulou num jornal paulista e
ninguém se preocupou em publicar nos-
sos desmentidos.

Imprensa livre — De outra feita, atri-
buiram-me o propdsito de incitar a greve
mediante o expediente pouco ético de
pingar uma frase que, fora do devido con-
texto, soava realmente ameagadora. E a-
contece com frequéncia o uso de citagdes
minhas, entre aspas, que eu jamais fiz ao
autor da matéria, mas *‘‘teria comentado
com amigos’’ devidamente

que passional com a Imprensa
tem sido de grande valia ao
longo da minha vida profis-
sional, desde quando, ha 12
anos, deixeia condic¢do de tra-
balhador bragal para iniciar
uma carreira sindical que ter-
minou —sinceramente que pa-
raminha grande surpresa—le-
vando-me a posi¢ao de minis-
trodo Trabalho e da Previdén-
cia Social do atual governo.

Como ndo tenho tempo para
leituras profundas, € através
da Imprensa que me coloco
em contato com 0 mundo em
primeira instancia. Gosto de
ler as matérias redacionais pu-
ramente informativas, mas
confesso que tenho uma pre-
dilegdo especial pelas opi-
nativas — especialmente quan-
do refletem a opinido do
préprio veiculo.

Mentira deslavada — Acho
que a fungdo principal dos
6rgdos de informagdo € jus-
tamente a de exercer um papel
critico em relagdo a tudo, do
governo a sociedade de uma
maneira geral. Essa critica os-
tensiva, direta, sem disfarces,
€u a respeito € prezo.

Existe contudo um outro
tipo de postura negativa que €
muito frequente na nossa
Imprensa e que eu considero
insidiosa € — para ser bru-

JUAN ESTEVES/AGENCIA FOLHAS
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““Existe um tipo de postura negativa muito
Jrequente em nossa Imprensa,
e que eu considero insidiosa e desonesta’’

protegidos pelo anonimato.

Quando eu reclamo da ir-
responsabilidade e da falta de
seriedade de alguns jomnalis-
tas, estou pensando nesses €
em outros casos parecidos. A-
cho que o nivel de discerni-
mento da Imprensa brasileira
ja é suficientemente desenvol-
vido para avaliar antecipada-
mente 0 impacto de determina-
das informagdes. Seria entio
altamente recomendavel que
os padrdes éticos fossem sem-
pre igualmente elevados, de
forma a impedir a circulagio
de inverdades. Uma simples
checagem da informagdo an-
tes de sua publicagdo evitaria
muitos mal-entendidos. Nao
acho também correto que se
fagam citagdes pseudotextuais
com base em informagdo de
terceiros principalmente quan-
do estes terceiros ndo sio iden-
tificados.

Apesar dos pesares, tenho
profunda convicgdo de que s6
com uma Imprensa livre € pos-
sivel alavancar o desenvol-
vimento econdmico ¢ melho-
rar o padrde de vida da nossa
gente. Assim como todos nés,
eu espero que os profissionais
de Imprensa fagam bom uso
dareflexdoe possamaprender
com seus proprios erros. X

Antonio Rogério Magri, 49 anos, é minis-
tro do Trabalho e da Previdéncia Social
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Secdo aventura

Um cano na nuca

A obsessdo dos bons reporteres pela
investigacdo pode transformar
o trabalho num exercicio de alto risco

por Caco Barcellos

gamento rapido, de uns 15 minutos,

no meio da mata de Hernandaria.
No tempo que ficamos de joelhos no
chio, esperando o fuzilamento, s6 sabia-
mos que aqueles homens estipidos em
nossa volta — cerca de 50 — eram para-
guaios e gringos mercenarios americanos.
A maioria vestia apenas um cal¢do e o bo-
né do Exército do Paraguai, ou s6 a cal¢a
douniforme. Alguns, que cobriam orosto
com a camiseta, talvez fossem brasi-
guaios. Nao dava para saber direito, ndo
falavam uma palavra sequer. Quase todos
estavam descalgos, um ou outro usava

Fomos condenados a morte, num jul-

botas de borracha. Jamais vou esquecer -

aquele barbudo, o tinico com coturno de
selva, tipo camuflado. Pelo menosem um
momento, tive certeza de que ele seria o
primeiro a nos metralhar. Foi quando,
irritadocom aminha tentativa de didlogo,
ele apontou a metralhadora contra nés e
fez aquele movimento de rajada, para
disparar um deboche:

— Plim! Plim!... Plim! Plim!

Hoje quando alguém grita na rua o
plim-plim da vinheta eletronica (uma ma-
nia nacional que as pessoas revelam em
volta dos carros de reportagem da Globo)
muitas vezes vem alembranga o terror da-
quela histéria do Paraguai. Em 15 anos de
reportagens investigativas, sempre envol-
vido na cobertura de fatos relacionados a
violéncia, essa foi mais uma entre deze-
nas de situagdes em que corri um grande
riscode vida— e eu j tive as experiéncias
de um terremoto, do acidente nuclear do
Three Miles Island, nos EUA, da guerra
de guerrilha, de dezenas de rebelides.

“‘Soyel otro’’ —Semanasdepoisdare-
portagem ir ao ar no Fantdstico, desco-
brimos que a histéria que eu tentara con-
tar no Paraguai era uma mentira, fruto da
imaginag3o de alguns policiais desonestos
do Grupo Anti-Sequestro (GAS), de Sdo
Paulo. A partir de uma informagdo ‘‘exclu-
siva’’ desses policiais, atravessamos a
fronteira com o objetivo de mostrar o lo-
cal do cativeiro do ex-diretor do Brades-
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co, Antonio Beltran Martinez, vitima do
até entdo maior sequestro da histdria do
pais. Eu sabia que por motivo de segu-
ranga, sempre € prudente avisar as autori-
dades brasileiras antes de entrar em terri-
torio paraguaio. Mas, desta vez, a ne-
cessidade do sigilo nos obrigava a agir
diferente.

Nio sei com quantas horas de viagem
atingimos um ponto em que o caminho
deserto tinha uma mata baixa dos dois
lados. A 300 metros de uma encruzilhada
— que no nosso mapa indicava a proximi-
dade da fazenda — percebemos que a
aventura comegava a dar errado.

Eles atacaram pela frente, por trés, por
todos os lados, vinham até do meio da ma-
ta. Eram mais de dez carros cheios de ho-
mens armados. Recolheram nos-
sos equipamentos, sem dar
nenhuma explicagdo, € nos le-
varam em um dos carros para a
encruzilhada. Alinharam os car-
rosem circulo e puseram anossa
perua no meio. E, como ja tinha
sido reconhecido por eles como
profissional de TV, tentei fazer
graga com quem dava um
minimo de atengao.

— Yo soy el otro, hombre! —
eu gritava, tentando ser sor-
ridente, numa alusdo a novela O
Outro, que a Globo exibia
naquela época.

Eles ndo estavam bem-hu-
morados:

— Mentira. Es un periodista,
hijo de una gran puta.
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Investigar muito — Nessa altura meus
quatro companheiros de equipe — todos
da TV Globo de Bauru — ji estavam ajoe-
lhados junto a lateral da nossa Veraneio.
Meu iiltimo ato de resisténcia foi ficar
apenas com um dos joelhos, o esquerdo,
no chdo. Naquela posi¢do poderia erguer
ocorporapidamente —eu estava decidido
a avangar sobre quem desse 0 primeiro
tiro. Resolvera ndo morrer ajoelhado —
seria submissdo demais.

Fomos libertados depois de cinco ho-
ras de humilhagdes. Em nenhum mo-
mento nosagrediram fisicamente. Masao
cruzar a fronteira de volta ao Brasil, as
maos dofam muito. De tanto comprimir
os dedos, eu mesmo havia provocado um
pequeno sangramento sob as unhas.

No dia seguinte, depois de conversar
com alguns policiais federais da fron-
teira, comegamos a entender o que havia
acontecido. A fazenda-cativeiro que pro-
curdvamos na verdade era um aeroporto
clandestino com grande movimento de

pequenos avides, que levavam contra-
bando do Paraguai para o Brasil. Meses
depois ficou esclarecido que nunca serviu
de cativeiro para o refém Antonio Beltran
Martinez. Os policiais do GAS foram
acusados de terem criado uma farsa para
culpar contrabandistas inimigos pelo se-
questro. Foi duro acreditar. Eu e 0s quatro
companheiros quase tinhamos morrido
para fazer uma reportagem que nio pas-
sava de uma mentira da policia.

Contei detalhes desta histdria do Para-
guai porque ela também mostra outro tipo
de perigo a que um repérter estd sujeito: o
risco da manipulagio do seu trabalho. Os
manipuladores de noticia — disfargados
de fontes oficiais de informagido — sdo
hoje os maiores inimigos do repdrter.

Barcellos: ‘‘E preciso investigar, investigar muito’’

Num tempo ndo muito distante, na época
do regime militar, nosso maior desafio,
ao contrério de hoje, era encontrar alguém
que desse um minimo de dados, sobretu-
do na 4rea policial. Agora, nesses tempos
derelativa liberdade, em que os gabinetes
das autoridades estfio abertos — alguns até
demais — para a Imprensa, o exercicio da
desconfianga € obrigatério. E preciso,
mais do que nunca, desconfiar de tudo.
Ou melhor, investigar —investigar muito.

Sistema de seguranca — O maior
problema na reportagem investigativa da
TV € a camera, essa transformadora da
realidade. E impressionante como as
pessoas mudam o comportamento diante
dela. Para conseguir retratar um pouco de
verdade, sou obrigado muitas vezes a
trabalhar como se fosse um assaltante,
que sempre chega de surpresa nos luga-
res. Se avisar antes por telefone, num
segundo a fila desaparecera dos bancos,
sobrardao médicos nos hospitais, 0 servigo

puiblico funcionard sem corrupg@o e ainda
o delegado vai aguardar a hora de mentir
na entrevista ja com a barba feita e bri-
lhantina no cabelo.

Em muitos casos, quanto menos jorna-
lista vocé aparentar ser na rua, maior ser
achance de reportar a realidade. Essa ne-
cessidade ja me levou a viver experiéncias
inesqueciveis, como em 1977, na usina
nuclear de Angra dos Reis. Proibido —
como repérter — de visitar as obras da
usina, fui obrigado a me disfargar de ope-
rario. Era uma dupla miss3o: mostrar como
viviam os trabalhadores que construiam a
usina nuclear e provar se funcionava ou
ndo o seu sistema de seguranga.

Havia mais de cinco mil operarios na
usina, mas na primeira visita, como repOr-
ter, fui autorizado a entrevistar
apenas um: o engenheiro-chefe
docanteirode obras. Ele ofereceu
cafezinhos no gabinete com ar
condicionado e falou maravilhas
de um perfeito sistema de segu-
ranga. Queria conversar com
outras pessoas, reclamei muito,
mas no adiantou.

‘“Corruptosafado’’ —Séuma
semana depois do primeiro fra-
casso, entdo fantasiado de ope-
rario, eu conseguiria cumprir a
missdo. Calga de tergal, sapato
sem meia, camiseta ¢ boné com
propaganda da selegdo brasileira,
fiz um tipo meio pateta, sem quali-
ficagdo profissional, & procura de
emprego. Em menos de dois dias
de espera eu ja estava empregado
na usina, carregando baldes de areia na
constru¢do de um edificio auxiliar, a me-
nos de 200 metros do prédio principal do
reator nuclear. Era a prova de que a “‘se-
guranga perfeita’’ era, pelo menos, muito
falha.

Nem sempre, ¢ claro, a sorte estd ao
meu lado como em Angra. J4 fui preso
umas dez vezes, sofri algumas ameagas e
perseguigdes, € até levei um tapa na cara
da mulher de um médico, denunciado por
fraude contra o INAMPS. Foi no interior
de Sdo Paulo. Eu queria apenas ouvir o
marido — dar a ele uma chance de defesa.
Mas a mulher e uma filha me expulsaram
da casa na porrada. Um ano depois ela
telefonou para mim, arrependida:

— Ald, Caco Barcellos? Lembra de
mim?... Eu sou aquela que te deu um tapa
na cara... Estou ligando pra te dizer que
vocé tinha razdo... Meu marido é um
corrupto safado. Descobri que ele tem
uma amante, uma vagabunda. Pode dizer
isso no Jornal Nacional. X

IMPRENSA - JUNHO 1990

35



Cinema

Q
P-4
<
0]
sl
s
=
o

AO VivOo e em cores

Tensdao, suspense e perigo ndo sao privilégios

dos jornalistas dos filmes. Na

vida real, as coisas as vezes sao bem piores

por Orlando Barroso e
Renata Soares Netto

minantes da minha vida. Tudo

que acontecia parecia irreal,
estranho, terrivel. Como um filme
mesmo.”’ O depoimento, emocionado, é
do jornalista Hélio Costa, 50 anos, 37 de
profissdo, um dos mais experientes do
pais em coberturas internacionais. E
refere-se ao periodo que ele passou em El
Salvador, cobrindo para a Rede Globo a
guerra civil que arrasou aquele pais. As
imagens de bombas, tiroteios e corpos
destrogados voltam com forga 2 sua
memoria sempre que algo sugere o con-

“F oi um dos momentos mais ful-

flito salvadorenho — como, por exemplo,
o filme Salvador — O Martirio de Um
Povo, de Oliver Stone.

Como Hélio Costa, varios outros ex-
perimentados jornalistas brasileiros ja
passaram por situagdes dramdticas, iguais
as dos filmes, as vezes até correndo risco
de vida. Ok, jornalista ndo € astro de
cinema e filme ndo € reportagem. Mas
certos trabalhos jornalisticos contém
tantos imprevistos, tantos lances arrisca-
dos, que dariam bons roteiros de cinema.
Alguns, alids, até ja deram. Como ainda
ndo se inventou nada mais rico que a
realidade para servir de argumento, fre-
quentemente 0s roteiristas recorrem a
reportagens, que sdo entdo adaptadas
para as telas.

Ha casos célebres. Toda a trama que
levou, em 1974, a queda do presidente
Nixon — o chamado escandalo de
Watergate — virou um filme que € con-
siderado uma verdadeira aula de jor-
nalismo: Todos os Homens do Presidente,
baseado no trabalho de dois repdrteres do
The Washington Post. Outra eletrizante
série de reportagens, desta vez parao The
New York Times, escrita por Sydney
Schamberg, correspondente de guerra no
Cambodja, chegou ao cinema como Os
Gritos do Siléncio, um dos melhores
filmes dos anos 80. H4 até casos em que
0 cinema se antecipa a realidade, como
em Sindrome da China, que mostra jor-
nalistas denunciando a falta de seguranga
numa central nuclear. Dias depois do filme
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Hélio conferiu o martirio
salvadorenho, que Oliver
Stone levou a tela (esq.)

estrear, ocorreu 0 acidente na usina ameri-
cana de Three Miles Island, quase uma
réplica do que se via no filme.

‘‘Barreiras de corpos’® — Das guer-
ras aos movimentos ecoldgicos, dos
escandalos politicos aos crimes cotidia-
nos, jornalistas e roteiristas de cinema
trabalham basicamente com uma matéria-
prima — a realidade. Foi da experiéncia
pessoal de um jornalista, Richard Boyle,
darevista Life, que o diretor Oliver Stone
extraiu o roteiro de Salvador..., o filme
que fez Hélio Costa voltar na memdria
aquele més que passou no pais devastado.
‘“Lembro que estava viajando numa
Kombi e de repente vi uma barreira’’,
conta ele. ‘“Quando chegamos perto,
vimos que erauma barreira de corpos. L4,
eles ndo s6 matavam as pessoas como
depois picotavam 0 rosto € o tronco.
Passavam fac@o como se fossem bifes. E
nds tivemos que passar por cima daqueles
corpos. Esse tipo de coisa o filme mostra
bem, ndo exagera em nada.’’

Relato semelhante € de outro expe-
riente jornalista brasileiro, José Hamil-
ton Ribeiro, 54 anos, 30 de profissio, ho-
je reporter especial da revista Globo Ru-
ral. Em 1968, Z€ Hamilton foi o primei-
ro jornalista brasileiro na frente de bata-
lha do Vietnd. E viu cenas parecidas
com as mostradas em Os Gritos do
Siléncio, embora a ag@o do filme se pas-
se no Cambodja, onde ocorria na épo-
ca uma guerra paralela. ‘‘E quase um
documentirio’’, lembra Zé&é Hamilton.
‘“Nao conheco o Cambodja, mas sei que
aguerraali foi complementarado Vietna.
O tipo humano € 0 mesmo, o cendrio é o
mesmo, a tragédia também. O correspon-
dente de guerra do filme ¢ tipico: sem
falar a lingua, sem entender o povo, an-
sioso para mostrar servigo e, no fundo,
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torcendo pelo lado mais fraco.”’

No filme, o repérter Sydney Scham-
berg, do NY Times, depende dirctamen-
te de seu intérprete, Dith Pran, que tam-
bém ¢ fotégrafo. Pran desaparece du-
rante quatro anos, preso pelo exército
cambodjano, ¢ Schamberg tenta por to-
dos os meios encontra-lo. ‘‘Os dois per-
sonagens sdo bem vidveis”’, diz Z¢
Hamilton. ‘O repérter americano guia-
sc pelas mdos de Pran. E tudo € feito
limpa ¢ honestamente, com a busca do
furo, mas sem fugir aos momentos de
solidariedade. Em sintese, o filme ndo
subestima nem d4 ares de super-homem a
nenhum dos dois jornalistas.”’

‘‘Siléncio pesado’’ — Tratar jornalis-
tas como super-heréis era um habito an-
tigo do cinema, principalmente o ameri-
cano. Hoje em dia, isso é raro. Mesmo
assim, o trio de jornalistas que aparece em
Sob Fogo Cerrado, um filme sobre a
revolugdo sandinista na Nicaragua, passa
por momentos dignos de um Indiana
Jones. Sérgio Motta Mello, 43 anos, 20 de
profissdo, cobriu a Nicardgua para a Globo
naépocae, durante trés meses, passou por
situagdes idénticas as do filme. ‘O pro-
blema de cobrir uma guerra de guerri-
lhas’’, conta ele, ‘€ que vocé nio sabe
onde estd o inimigo. E o filme mostra
bem isso: o siléncio pesado e, de repen-
te, explode uma bomba.”’ Motta Mello

lembrou de episédios que, para um espec-
tador comum, podem parecer ficgdo,
mas que ele proprio viveu de perto. “‘A
gente obtinha informagdes militares e ia
para as zonas onde havia maior possibili-
dade de acontecer algo. Depois de fazera
matéria, iamos para o bar comemorar
mais um dia de vida.”’

Mas n3o € s6 nas guerras que um jor-
nalista pode viver episédios literalmente
cinematograficos. O filme Sindrome da
China, por exemplo, tem tudo a ver com
oqueaconteceu,em 1979, com o repérter
Caco Barcellos, 39 anos, 15 de profisséo,
hoje na Globo. Dias depois do filme ser
langado, Caco estava nos EUA, como
free-lancer, cobrindo o acidente da usina
nuclear de Three Miles Island, na Pen-
silvania. “*A tensdo que o filme mostra ¢
real’’, recorda Caco. ‘‘E impressionante
ndo ver sangue, ndo sentir cheiro de nada,
e saber que hd um monstro agindo por
tras. Apesar de ter sido uma emissdo de
radioatividade nfio muito intensa, tive que
ser submetido a exames médicos.”’

A reportagem de Caco Barcellos sobre
o acidente saiu no Coojornal, antigo ta-
bloide da Cooperativa dos Jornalistas
gatchos, que nem existe mais. Hoje espe-
cializado em coberturas policiais, Caco
vdrias vezes ja correuriscos (veja matéria
na pdgina 34). E admite que nenhuma re-
portagem ¢ tdo importante a ponto de
fazer o jornalista aceitar perder a vida.
Mas ele proprio iria viver
outra aventura do género
quando trabalhavana extinta
revista Repdrter Trés. Sua
missdo: como a reporter in-
terpretada por Jane Fonda em
Sindrome da China, tentar
entrar na usina brasileira de
AngradosReis—onde, natu-

ARQUIVO

Sérgio também viu o
fogo cerrado na
Nicaragua, que matou
Bill Stewart (esq.)
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A historia de Z¢é Hamilton
no Vietna é tao dura quanto
a de Os Gritos do Siléncio

ralmente, € proibido o acesso. ‘‘Entrei
disfar¢ado de operdrio’’, relembra ele.
‘‘Fui contratado sem nenhum critério de
selegdo. Se fosse um terrorista, teria en-
trado do mesmo jeito. Corri perigo, sim,
mas se tivesse feito a matéria sem ter ido
14 n3o teria escrito a verdade.”’

‘‘Angistia profunda’ — Sentir-se
como personagem central de uma histdria,
tdo importante quanto os fatos que inves-
tiga, ¢ comum na vida dos jornalistas que
trabalham com denincias. Um dos mais
ativos nessa 4rea, no Brasil, o reporter
Gilberto Dimenstein, da Folha de S.
Paulo, estd acostumado a lidar com
escandalos que envolvem o govemo,
como a chamada Conexao Cabo Frio, um
escandalo financeiro no Itamaraty. ‘‘Eu
n3o sabia quem era a fonte, nem qual era
o interesse dela em me passar infor-
magdes’’, conta Dimenstein, 33 anos, 13
de profissdo. ‘“S6 sei que me ligava do
exterior, as vezes a cobrar. Fiquei cinco
meses acompanhando o caso. Nesse tipo
de matéria, vocé fica envolvido em
mistérios, perde a nogdo da realidade, é
uma angustia profunda.’’

Uma situagdo retratada em detalhes no
filme Todos os Homens do Presidente,
sobre Watergate. Ali, um misterioso
personagem — apelidado ‘‘Garganta
Profunda’ — passava aos repérteres in-
formagdes confidenciais, sem nunca ser
identificado. ‘‘O método de investigacdo

DIVULGAGAO

jornalistica mostrado no filme € fiel a0 -

que acontece na realidade’’, diz Dimens-
tein. ‘‘E aquela coisa da emog&o da des-
coberta, a convivéncia com a incerteza.
S6 que, na realidade, isso € muito mais
duro do que aparece no cinema. No filme,
ndo se véem as cinco horas de espera para
falar com alguém. As vezes, € preciso
esperar dois dias para ser atendido. E ha
uma diferenga basica da Imprensa ameri-
cana em relagfo a brasileira: aqui, nin-
guém fala pelo telefone, como mostra o
filme. Nos EUA, as pessoas confiam
mais no repdrter.”’

O filme sobre Watergate, baseado no
relato dos repérteres Bob Woodward e
Carl Bernstein, € quase uma unanimidade
entre os jornalistas: todos 0 apontam como
melhor exemplo de como se deve com-
portar a Imprensa diante de deniincias e,
mais do que isso, diante das pressdes
governamentais. Outro jornalista que

viveu esse clima de perto foi Luis Claudio
Cunha, 39 anos, 20 de profissao, quando
era chefe da sucursal de Veja em Porto
Alegre, em 78. A deniincia: dois uru-
guaios haviam sido sequestrados na capi-
tal gaiicha por policiais daquele pais, com
aconivénciada policiabrasileira. ‘ ‘Rece-
bemos um telefonema andnimo, fomos
ao enderego (eu e o fotégrafo J.B. Scalco,
j4 falecido) e até ficamos presos por algum
tempo. Passamos um ano investigando o
caso. Como no filme: os jornalistas levan-
taram a evidéncia de que a Casa Branca
estava envolvida e toda vez que tentavam
checar, as autoridades negavam tudo. No
meu caso, cada pista, cada testemunha
que eu levantava, tudo era desacreditado
pelas fontes oficiais. E, no fim, o trabalho
que deveria ter sido feito pela policia, foi
a Imprensa que fez.”’

Astro do jornalismo — Eternamente
em conflito com o poder, os jornalis-
tas tém a oportunidade, pelos filmes,
de avaliar sua profissdio sob angulos
diferentes. Rodolfo Konder, 52 anos,
25 de profissdo, da TV Cultura de Sdo
Paulo, sentiu-se personagem de filme
quando, hé cerca de dois anos, demitiu-se
em pleno ar, na TV Gazeta, com a frase:
““Entre a minha dignidade ¢ o meu
emprego, fico com a minha dignidade’’.
Um episédio idéntico ao mostrado em
Nos Bastidores da Noticia, onde o jor-
nalista vivido por Willian Hurt diz mais
ou menos a mesma coisa. ‘‘No filme, a
situagdo € parecida’’, comenta Konder.
‘O jomalista é levado a fazer conces-
sdes que chegam além do limite que
ele pode aguentar, até que se demite ao
vivo. A diferenga, no caso, € que o per-
sonagem do filme era um astro do jorna-
lismo, e eu n3o.”’

Outra 4rea da Imprensa sempre sujeita
apressdes € ade meio ambiente. No filme
Rebeliao em Milagro, esse conflito é
mostrado de maneira exemplar: o editor
de um jornal do interior resolve apoiar
uma campanha contra uma grande cons-
trutora. Randau Marques, 40 anos, 24 de
profissdo, repérter especializado em
ecologia no Jornal da Tarde, de S30 Paulo,
lembra que esse tipo de denincia tem
muito maior repercussio nos paises onde
hé consciéncia dos cidados. ‘‘Os jomais
desses paises ddo tudo, rompem com 0s
interesses econdmicos e até competem
entre siem fungdo disso’’,diz ele. ‘*Aqui,
a forga dos jornais também deveria ser a
deniincia, mas nunca é. Nessa minha drea
de cobertura, sempre acabo tocando nesses
€asos, que em outros paises viram rapida-
mente objeto de investigagdo. Tenho um
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exemplo pessoal disso. Fizumadeniincia
sobre um p6lo industrial de Cubatio, teve
até repercussdo internacional, e no final
acabei levando um processo. Fui o Gnico
acusado pelo incéndio de Vila Soc6, em
Cubatfio, um acidente que denunciei que
iria acontecer.”’

Investigacdo paralela — Num ponto,
todos concordam: os filmes americanos,
mesmo quando criticam a Imprensa, valo-
rizam a consciéncia do cidaddo sobre
seus direitos e o papel do jornalista na
formagdo dessa consciéncia. Nesse as-
pecto, um filme que deve servir para uma
boareflexdo € Um Grito no Escuro, que
tem vérios pontos de semelhangacom o j&
célebre Caso da Rua Cuba, um crime que
abalou Sdo Paulo em 88 e que permanece
sem solugdo até hoje. O filme baseou-se
num caso real ocorrido na Austrilia, onde
uma mulher passou cinco anos na prisgo,
acusada de matar o préprio filho, sem que
houvesse provas contra ela. A atitude da
Imprensa australiana, utilizando apenas
evidéncias para transformaraacusadaem
culpada, foi semelhante a de alguns jor-
nais paulistas em relagdo a Jorginho
Bouchabki, principal suspeito no caso da
rua Cuba.

Vendo o filme, o repérter Claudio
Tognolli, 26 anos, cinco de profissdo, que
cobriuo casoparaaFolhadeS. Paulo,diz
que se identificou de imediato. ‘‘Naquela
cobertura, eu me sentia mesmo como
num filme’’, conta ele, que por causa do
sigilo policial decidiu fazer por conta
prépria uma investigagdo paralela e aca-
bou até fornecendo informagdes para a
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Do total de mais de 30 mil filmes j4
produzidos por Hollywood, o pesquisa-
dor JoZo Lepiane catalogou 180 que tém
jornalistas como personagem principal,
ou pelo menos como coadjuvante impor-
tante. Parece inacreditdvel, mas jd na
‘época do cinema mudo, Hollywood tinha
a mania de falar (mais bem do que mal)
da Imprensa. Ainda bem: algumas das
grandes obras-primas do cinema até hoje
sdo histérias de jornalistas — dedicados,
honestos (ou nem tanto), mas sempre
talentosos.

O mais famoso deles, sem diivida, é
William Randolph Hearst, 0 magnata da
Imprensa do comego do século, im-

iedosamente retratado por Orson Wel-
es em Cidaddo Kane. A produgido € de
1940, mas atéhoje, quando se promovem
entre os criticos listas dos melhores filmes
de todos os tempos, ganha disparado.
Mas h4 pelo menos outras dez obras-
primas que homenageiam a Imprensa. O
préprio Charles Chaplin foi jornalista em
Carlitos Repdrter (Making a Living, de
1914). E astros como Cary Grant,
Humphrey Bogart, James Stewart e Frank
Sinatra vérias vezes empunharam miqui-
nas de escrever ou microfones.

A Imprensa no cinema — uma relagdo
que, segundo Lepiane, comegou em 1909,
com The Power of the Press, ndo exibido
no Brasil —também érespons4vel por um
recorde: The Front Page, uma pega de
teatro escrita em 1929 por Charles Mac-
Arthur e Ben Hecht, € o tnico texto

| modemo que j4 mereceu quatro adap-

| tagOes cinematogréficas diferentes. E as

| quatro 6timas: A Ultima Hora, de 1931,

dirigida por Lewis Milestone; Jejum de
Amor, de 1940, com diregdo de Howard
Hawks; A Primeira Pdgina, de 74, assi-

S

Mil faces na tela

Os jornalistas sao estrelas do cinema

REPRODUCAO

Kane: o mais famoso

nada por Billy Wilder; e Troca de
Maridos, de 88, que adapta a histéria,
originalmente ambientada numa redacio
de jornal, para uma emissora de tele-
visdo tipo CNN.

Outros grandes cineastas j4 se dedi-
caram ao assunto: Alfred Hitchcock, com
Correspondente Estrangeiro (1940);
Frank Capra, com Adordvel Vagabundo
(41) e Aconteceu Naquela Noite (39);
George Stevens, com A Mulher do Dia
(42); Frederico Fellini, com A Doce Vida
(60); Michelangelo Antonioni, com O
Passageiro: Profissdo Repdrter (15);
e até o brasileiro Glauber Rocha, com
seu filme mais celebrado, Terra em
Transe (67).

Na galeria dos jornalistas heréis do
cinema, hd lugar para cults como Max
Headroom, o repérter de televisdo cria-
do por um computador a partir da figura
de um repdrter de verdade, e até mesmo
0 nosso velho Superman. Est4 certo que
o abestalhado Clark Kent, numaredagio
de verdade, ndo passaria mais que alguns
dias antes de perder o emprego. Mas
também seria exigir demaisque ele, com
todos aqueles poderes, ainda fosse bom
jomnalista.

Scalco e Cunha fizeram uma
investigacao tao profunda

no caso Lilian Celiberti
quanto a de Todos os Homens
do Presidente. S6 que, aqui,

o presidente nao renunciou

RICARDO CHAVES/ABRIL IMAGENS
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Um jornalista luta
por uma comunidade em
Rebelido em Milagro.
Randau lutou por Vila
Socé e foi processado

policia. ““Eu divido o caso em dois
momentos, ¢ ai se pode fazer uma com-
paragdo com o filme, em que a Imprensa
acusa diretamente a mae de matar o filho”’,
explica Tognolli. ‘‘No comego, a familia
ndo falava nada. Entfio, a Imprensa era
levada para o lado que dava mais infor-
magdes; ou seja a policia. E acusava
Jorginho. A partir do momento em que os
tios dele comegaram a falar a Imprensa
se voltou para esse lado.”’

Tognolli gosta de lembrar uma frase
do escritor e jornalista Walter Lippman
para ilustrar sua atitude: ‘‘A fungdo do
jornalista ndo é mostrar a verdade, mas
jogar luz sobre os fatos’’. Nessa tarefa,
frequentemente o jornalista sofre pres-
sdes, enfrenta ameagas e até corre riscode
vida. E, se ndo chega a ser um heréi
hollywoodiano, pelo menos pode voltar 2
redagdo com uma boa histéria para
escrever. A realidade, como se sabe,
continua sendo mais excitante que uma
boa cena de suspense. X

B SALGADO/AE

IMPRENSA agradece a locadora de video Rentacom,
pela colaborag@o na produgdo desta reportagem
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Plano Verao 91 —Espalhe suaidéia

O PLANO VERAO da Contato ¢ a melhor “pedida de Midia” para o inicio do Ano Novo
ha muitos anos, e no proximo periodo janeiro e fevereiro 91, férias de alto verdo, ndo sera diferente.

Nossas 400 tabuletas OUTDOOR distribuidas por 14 estados, formam um crlterloso e exclusivo
Planejamento de Afixacao Dirigida.

Planeje agora, prepare mensagem e espalhe sua idéia para um publico de reconhecido

poder aquisitivo Uy]

(Representagao de Veiculos Publicitarios Ltda.)

FONES: SP 5727577 -- RJ 263-1973 — DF 223-5698



REDE MANCHETE.

Qualidade na ousadia, na - EM RIMEIBO I.“GAB.
criatividade, na producao e no talento.

Porque a Manchete nio se conforma em simplesmente fazer televisao.
Cada segundo de cada programa deve ser o melhor segundo que esta
indo ao ar naquele momento, entre todos os canais.
E por isso que aumenta cada vez mais o numero
de telespectadores ligados na Manchete.
Telespectadores também de primeira qualidade.

Qualidade em primeiro lugar.



FOTOS KEYSTONE

Infernacional

Dpons do Caada, 0 entro com Bu (ed.) estilo reﬁixad :

B

Ottawa

O urso de pelucia

De perigoso timoneiro do Leviata soviético,
Mikhail Gorbatchev experimenta agora
os melhores afagos da midia norte-americana

por Lucia Guimardes

aquela tarde de terga-feira, do alto-

falante de uma rua de pedestres

em Ottawa, Canad4, se ouvia uma
cangdo americana imortalizada por artis-
tas como a cantora Sarah Vaughan e o
guitarrista Wes Montgomery. Se alguém
pedir uma descric¢do da capital canaden-
se, pode-se comegar dizendo que, em ple-
na hora do rush, o alto-falante da rua do
centro toca jazz em volume baixo e € pos-
sivel identificar a cangdo. Era ‘‘Watch
what happens’’ (Veja o que acontece), €
ndo podia ter sido programada com mais
ironia.

Absolutamente nada acontecia na Rua
Spark, onde as pessoas comegaram a se
aglomerar a partir das quatro datarde. Tu-
do era transmitido ao vivo para o centro
onde estava instalada a Imprensa es-

trangeira que cobria a visita de Mikhail
Gorbatchev ao Canadd. Ao se deparar
com a cena no monitor, um soundman
camadense exclamou: ‘‘Que multidio!”’.
Perguntamos quantas pessoas podiam
caber .ali e ele arriscou alto: ‘‘Umas...
umas... o-i-t-o-c-e-n-t-a-s!’’. Num pais
com trés habitantes por quildometro qua-
drado, 800 pessoas faziam multidao para
ninguém botar defeito.

Durante mais de quatro horas, as pes-
soas se espremeram pacificamente na Rua
Spark. Como figurantes a espera do grito
de agao! dodiretor, elas sorriam, segura-
vam seus filhos nos ombros € nio se
queixavam. Até os manifestantes pro-
Lituania harmonizavam com o resto do
grupo. As oito e meia da noite, enfim,
comegou a caminhada ‘“‘informal” de
Mikhail e Raisa Gorbatchev, destinada a
encontrar nada menos que uma multiddo
espontinea nas ruas. Ndo importa que

aqueles transeuntes ja tivessem sido devi-
damente revistados pelo servigo secreto.
Nesta viagem, da meteorologia as crian-
cas sorridentes, tudo conspirava para o
sucesso do lider soviético.

Grande manchete — Foi-se o tempo
em que Ronald Reagan descreviaa Unido
Soviética como 0 ‘‘Império do Mal’’.
Também ficou para tris a expectativa de
que um encontro entre as duas superpo-
téncias seria um momento de decisdes
com efeitos drasticos no futuro do plane-
ta. Afinal, as ‘‘superpoténcias’’ — tal como
as conhecemos, depois da Segunda Guerra
— andam mal das pernas. E as preocupa-
¢oes de Mikhail Gorbatchev e George
Bush passam mais pelas filas de pdo em
Moscou do que pelas plataformas de
langamento de misseis na Europa. Assim,
o ‘“‘Encontro de Cipula’’, versdo 90, deve
estar mais para Jodozinho Trinta do que
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para Henry Kissinger.

Nido se pode indiciar as Imprensas
canadense e americana por cumplicidade
pura e simples. Na era das relagdes puibli-
cas é dificil caminhar sobre a fronteiraen-
tre a noticia e a propaganda. Justica seja
feita, no dia em que o Ilyushin soviético
pousou em Ottawa, o jornal canadense
The Globe and Mail estampava uma
grande manchete sobre 0 movimento se-
paratista de Quebec € uma notinha de
cinco linhas, no canto da pagina, sobre a
chegadade Gorbatchev. A visita era basi-
camente cerimonial e os canadenses es-
tavam mais preocupados com a perspec-
tiva do pais dividido em dois.

Mesmo nos Estados Unidos, os jornais
(mais) e os telejornais (nem tanto) ndo
economizaram pessimismo com relagdo
acrisc internana Unido Soviética
e a dificuldade em se obter pro-
gressos significativos em acor-
dos de armas e na alianga militar
européia. Mas era dificil resistir
ao assalto montado pelos dois
governos. Sabe-se que 0 soviético
conta com a assessoria de uma
empresa de relagdes piblicas
americana. Estavam todos em
casa. O Ilyushin pousou em
Washington, coincidindo com o
horério dos telejornais das redes.

Careca manchada — Pode-se
discutir a exaustdo a responsa-
bilidade de jornalistas em apre-
sentar a realidade bem vestida ao
piblico que, quando consome
noticia, n3o esta necessariamente
buscando informagdes sobre o
real. Melhor do que procurar cul-
pados, pode ser mais util admitir
que gostamos de ver aquele sor-
riso sob a careca manchada. Em matéria
de namoro com a camera, Mikhail Gor-
batchev € da escola de Sonia Braga. Como
imaginar este cidaddo ordenando o es-
magamento de uma rebelidio étnica? (E o
George Bush, que se atrapalha com a isca
e 0anzol, é o mesmo que mandou destruir
parte da cidade do Panama?)

Uma foto vale mais que mil palavras,
diz o velho ditado e, certamente, um aperto
de m3o em Washington, diante das
cameras, vale mais que mil afegdos mor-
tos no anonimato. Os assessores de Gor-
batchev sabem disso € contam com o
inegével talento do proprio presidente.

Barry Petersen, principal correspon-
dente da rede americana CBS em Moscou,
ndo pdra de se surpreender com a popu-
laridade de Gorbatchev. Acostumado a
observar de perto as agruras da vida so-
viética, Petersen admira a capacidade que
Gorbatchev tem de sobreviver ao ines-
perado das situagdes com o piblico.

Gorby e a Imprensa: aprendendo sﬁlezas :

‘O homem caminha numa rua da Li-
tuania, onde ndo se espera simpatia para
com lideres de Moscou’’, lembra o
reporter. ‘‘As cameras seguem atras e se
ouve logo um grito de ‘Mikhail Ser-
geyevich!’; e um cidaddo comega a sa-
batinar o presidente sobre os problemas
locais. O presidente ndo se altera e sus-
tenta a conversa até o fim.”’

‘‘Photo-oportunity’> — Petersen
também esta surpreso com o acesso geral
da Imprensa a Gorbatchev. Ele diz que
nunca, como neste encontro de cipula, as
cameras estiveram t30 proximas, por tanto
tempo. Se isto representa um estilo mais
relaxado, suspeita-se também que os
soviéticos aprenderam as sutilezas da
manipulacdo eletronica. O jomal Wa-

shington Post sugeriu que alguns con-
gressistas americanos foram logrados
quando tiveram um encontro com Gor-
batchev. Depois da chamada photo-
oportunity inicial, quando a Imprensa
testemunhou os primeiros momentos da
reunifio, os jornalistas foram convidados
a se retirar. As cameras da CNN, que
estavam transmitindo ao vivo, continua-
ram ligadas e a delegacdo soviética nada
fez. Havia mais duas cameras dos soviéti-
cos, de acordoa distribui¢do em forma de
pool, como acontece em grandes cober-
turas internacionais. Os senadores e depu-
tados s6 descobriram no final que o en-
contro tinha sido todo gravado. E se sen-
tiram usados para uma exibi¢do de firmeza
de Gorbatchev, que, pressionado sobre a
independéncia das republicas soviéticas,
respondeu, via satélite: ‘‘Se vocés estdo
tdo preocupados com o respeito a sobera-
nia, por que invadiram o Panama?’’.
Havia também o interesse do governo

Bush em fortalecer a imagem do presi-
dente soviético. A viagem coincidiu com
aeleigdo dorival dele, Boris Yeltsin, para
presidente da republica soviética da Riis-
sia. Em Washington, Yeltsin € vistocomo
um bébado — bufdo e imprevisivel. Apesar
dacriseecondmicae domovimento dein-
dependéncia das repiblicas, Gorbatchev
ainda conta com uma consideravel dose
de poder pessoal e €, aos olhos de Wa-
shington, o interlocutor vidvel. Bushfezo
que pode para ajudar Gorbatchev em casa
e contrariou 0 Congresso americano,
fechando de surpresa um acordo comer-
cial desvinculado da questdo da Lituania.
No front das amenidades, a Casa Branca
chegou a divulgar oficialmente que a
cadela presidencial de estimag3o tinha se
engragado por Raisa Gorbatchev.

Sem piedade — No balango da
viagem de uma semana, a Im-
prensa americana reconheceu o
fracasso da reunido em resolver
questdes bdsicas, como a per-
manéncia da Alemanha reunifi-
cada na OTAN ou as lutas de
independéncia na regido béltica.
Mas, que dizer das pessoas que se
acotovelavam para tocar em
Mikhail Sergeyevich nas ruas de
Washington? Este piblico, que
compra sanduiche em alguns
segundos no drive-thru do Mc-
Donald’s e s6 faz fila para a
estréia de Dick Tracy no cinema,
tem uma empatia com o presidente
soviético que ndo pode ser expli-
cada apenas a vista da propaganda
oficial ou do esfor¢o da midia em
‘‘vender’’ a importincia do en-
contro de cipula.

O correspondente americano
Barry Petersen acha que a Imprensa
americana carrega na critica € esmiiga
sem piedade o lado vulneravel de lideres
e eventos internacionais. ‘‘A midia so-
viética’’, diz ele, sem malicia, ‘‘d4d uma
dose maior de otimismo.’’ H4 dois anos
chefiando o bureau da CBS em Moscou,
Petersen considera estar tendo o privilégio
de ““ver a histéria se desdobrar na minha
frente’’. Quanto a sugestdo de que o en-
contro de cipula — apelidado pela revista
Time de “‘A iltima sessdo de cinema’” —
tem muito de encenagdo e serve em parte
para lustrar a imagem Gorbatchev, ele
discorda: ‘‘Quem pode me dar um
exemplo — um exemplo s6 — de um politico
americano capaz de irromper numa rua
em qualquer canto do pais e sair bem
sucedido de uma conversa improvisada
com interlocutores hostis?’’.

Réplicas podem ser enviadas para 12/
24 Sadova Samotechnaya — CBS News,
Moscou. X
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Pensata

Rivalidade imbecil

A desconfianga miitua entre a redagdo e o
departamento comercial so traz
prejuizo para os veiculos de comunicagao

por Antonio Athayde

alar das relagdes do jornalismo com

a comercializa¢do, nos meios de

comunicagdo, ¢ falar de precon-
ceitos. Em maior ou menor grau, eles
existem na cabega de anunciantes,
agéncias, jornalistas e vendedores. Co-
mo guarda-chuva dessa relagdo estd
0 pressuposto de que anunciantes in-
fluem sobre o editorial dos veiculos de
comunicagao.

Ainda outro dia, em um semindrio sobre
os efeitos do Plano Collor no nosso
ncgoécio, um dos participantes da mesa
afirmou que, no ponto de vista dele, a
‘‘excessiva presenca’’ na midia de um
congresso promovido pela Febraban era
uma tentativa de obter ‘‘boa vontade’’
editorial em relago aos bancos. Partici-
pante da mesa, repeli a insinuagdo, em
nome de todos os veiculos que importam
neste pais, dando o meu testemunho de
que na Rede Globo ou nas emissoras de
TV, revistas ou jornais com 0s
quais mantenho contato, nio
ha influéncia de anunciantes
ou agéncias de propaganda
sobre a boa ou ma vontade dos
noticidrios. A resposta do
palestrante foi afirmar que a
atitude estava na cabega da
Febraban, o que ndo queria
dizer que os veiculos en-
volvidos reagiriam como o
previsto pelos banqueiros...

Idealistas incapazes — Eis
um bom tema para debates.
Dentro das redagdes, ainda
hd um sentimento de que os
homens de comercializagdo
sdo ‘‘sujos’’, sdo aqueles que
vendem a prOpria mde com
descontos atraentes. Lembro-
me de ouvir jornalistas falarem
em ‘‘paginas limpas’’, referin-
do-se aquelas sem aniincios...
Em compensagdo, os vende-
dores de comerciais olham
os jornalistas como os idealis-
tas incapazes de compreen-
der quem lhes paga os sala-

rios, ou como petistas militantes queren-
do destruir a propaganda, simbolo do
capitalismo decadente.

Evidentemente, um pouco de tudo isso
existiu realmente em um passado ndo
muito remoto, justificando os pre-
conceitos. E a andlise da distribui¢do de
verba governamental pela midia, por
exemplo — sempre ou quase sempre rea-
lizada de forma ndo-técnica —, mostra
claramente que talvez estejamos falando
ainda do presente. De qualquer modo, a
grande Imprensa brasileira hd muito
tempo exerce seu papel de forma profis-
sional e independente, de modo a possi-
bilitar a jornalistas € homens de comer-
cializagdo um trabalho simplesmente
profissional.

‘‘Matéria paga’’ — E o que significa
isto? Falando sobre televisdo, posso dizer
que profissionalismo é:

1. Evitar a confusdo entre aniincio e
editorial. Isto €, a perfeita caracterizagio

““Os jornalistas acham que os
homens do comercial vendem
a propria mde —e com desconto’’

da publicidade de maneira a identificar
claramente o que € * ‘matéria paga’’. Nem
sempre € tarefa fécil, dada a subjetivida-
de da questdo em alguns casos. A tabela
de pregos da Rede Globo é clara sobre o
assunto, balizando a a¢do do homem de
vendas. O contrato dos jornalistas e apre-
sentadores da casa, que ndo permite que
eles gravem comerciais de TV, é funda-
mental para o controle desta situag3o.

2. Poder telefonar para o responsavel
da 4rea em qualquer emissora e pedir
cobertura jornalistica sobre um evento
importante para um anunciante. O jor-
nalista terd certeza de que o pedido ndo
oculta uma venda e o homem de vendas
terd certeza de que se a matéria no tiver
interesse jornalistico, ndo ser4 veiculada.

3. Receber um angustiado telefone-
ma de um anunciante ou da agéncia
em seu nome, com um problema gra-
ve em suas instalagdes e com a equipe de
TV a sua porta, e poder ligar para o
telejornalismo informando que o anun-
ciante quer se explicar, que o fulano de tal
representaaempresaeteracertezade que
o problema, se for de interesse jornalistico,
serd exposto ao publico e que a expli-
cagdo serd dada. Talvez ai resida o princi-
pal problema das empresas: ter alguém
que fale por elas e com conhecimento do
veiculo, para passar para o publico a
mensagem correta de forma clara, com-
preensivel a quem ouve e vé, e no timing
que a TV exige.

4. Dispor da informagio de que um
evento importante de um anunciante vai
ao ar no principal telejornal da casa
por ser de interesse piiblico, e fazer o
‘“‘charme’’ de avisar ao cliente para que
ndo deixe de ver o programa, sabendo
que isto ndo significa uma tentativa de
obter mais verbas publicitdrias.

Se estes quatro itens podem ser obser-
vados dentro de um veiculo de comuni-
cagdo, sem preconceitos, sera muito mais
facil exercer a tarefa de prestagdo de
servigos ao publico, que é o jomalismo.
Esse jornalismo serd tdo mais inde-
pendente quanto mais forte e coerente for
a drea comercial do veiculo — condigio
fundamental para a saiide da empresa de
comunica¢do. O moderno homem de
vendas se sente orgulhoso de ver um
grande problema de seu anunciante ser
tratado corretamente pelo seu jornalismo.
Essa € a mais clara prova de que seu tra-
balho junto ao mercado publicitirio é
bom, pois foi ele que permitiu a inde-
pendéncia absoluta da postura jomalistica
da casa em que trabalha. X

g’lonio Athayde, 44 anos, é superintendente comercial

Rede Globo de Televisdo
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BOIA FLE.
NA SORTE.

Chegou a Loteria Paulista Instantanea.
A maior premiacao do Brasil.

A Nossa Caixa-Nosso Banco esta tipo de jogo. A cada segundo, esperando para comegar a dar as suas
langando a Loteria Paulista 3 bilhetes sao premiados. Os prémios raspadinhas?

Instantanea. Um sistema inédito de somam a espetacular quantia de Bota fé na Loteria Paulista

premiagao: rapido e facil de ganhar. Cr$ 1.387.750.000,00! Instantanea. Raspou, Achou, Ganhou!
Vai ser impossivel resistir a tentagéao e EM CADA 5 BILHETES, 1 E

emogcéao de apostar e saber o resultado PREMIADO. SAO MAIS DE

no mesmo instante. Quem aposta 15 MILHOES DE BILHETES

em Sao Paulo, leva o prémio na hora. PRE.M[gg%SE, é4 SGRI;AA[I‘L?-IE(')SES ° e

As chances de vocé ganhar séo PREMI ré$ 5 :

maiores do que em qualquer outro E entéo, o que é que vocé esta cainxa BANCO

UM BANCO PRAVALER



Propaganda

Marketing vermelho

As prefeituras petistas aposentam os panfletos
e trocam o agit-prop revoluciondrio
pelas velhas técnicas capitalistas de propaganda

por Gerson Sintoni

noticia de que trés prefeituras es-

tdo contratando agéncias de propa-

ganda para cuidar de suas contas
de publicidade ndo provocaria, nor-
malmente, maior interesse, a nio ser no
meio publicitirio. Mas quando as prefei-
turas em questdo sdo as de Sdo Paulo,
Vitdria e Campinas — todas administradas
pelo Partido dos Trabalhadores, que
sempre teve em sua alga de mira os gastos
com propagandaoficial —, anoticiamuda
de figura: ha ou ndo hd uma contradigo
doPT? As administragdes petistas garan-
tem que nio e prometem inovar no con-
teddo da propaganda oficial, substituindo
ascampanhas que endeusam governantes
e suas obras por um modelo educativo e
de prestagdo de contas a populagao.

Quem deu o pontapé inicial nesse
processo foi a administragio Luiza
Erundina, em S3o Paulo. H4 trés meses, a
prefeitura paulistana publicou um edital
de licitagdo convidando as agéncias de
propaganda da cidade a participarem da
concorréncia a sua conta de publicidade.
148 agéncias retiraram o edital; 23 entre-
garam a documentago exigida no prazo;
dez foram habilitadas ‘e, no dia 11 de
junho, finalmente, foi conhecida a ven-
cedora: a MPM Propaganda, a niimero
um no ranking das agéncias brasileiras. O
mesmo ritual burocrético foi seguido pela
prefeitura de Vitéria, que culminou na
escolha da agéncia ASA, entre seis fi-
nalistas. E a prefeitura de Campinas espera
ter o resultado de sua tomada de pregos
até o final do més.

Amarga constatacao — Desde j4, as
atengdes estdo voltadas a prefeitura de
S0 Paulo. Em primeiro lugar, porque,
entre as trés prefeituras petistas, € ela a
que destina a maior verba para a drea de
comunicagdo: cerca de 200 milhdes de
cruzeiros para este ano, ou, aproximada-
mente, 0,1% de seu orgamento. A prefei-
tura de Vitéria ndo estipulou um
orcamento para sua publicidade. ‘‘Va-

Petronio: ‘‘Cliente qualquer”’

FOTOS FRANCISCO ESTRELA

Malfitani com as propdstas das agéncias: transparéncia

mos gastar de acordo com as nossas ne-
cessidades’’, justifica Jésus Miguez, 29
anos, coordenador de comunicagdo. E a
prefeitura dirigida por Jac6 Bittar, em
Campinas, reserva apenas cinco milhdes
de cruzeiros para esse fim.

O outro motivo é politico e esta re-
lacioriado a saida do entdo assessor de
comunicagdo da prefeitura, o jornalista

46

Perseu Abramo. Depois de um ano a
frente da administragdo paulistana,
Erundina chegou a uma amarga consta-
tagdo: a prefeitura havia falhado na divul-
gagdo de suas realizagdes. O melhor
termdmetro dessa situagao sio as pesqui-
sas que o Instituto Gallup realiza men-
salmente para avaliar o desempenho dos
governantes. Na pesquisa de margo,
Erundina havia chegado ao ponto culmi-
nante de sua impopularidade. Nada menos
que 79,2% dos paulistanos classificavam
sua gestdo como ‘‘md e péssima’’.

A prefeita, entdo, resolveu dar uma
guinada na sua estratégia de comunicag3o.
Para Abramo, no entanto, o investimento
prioritario no setor deveria ser canalizado
para a criagdo de um jornal, em lugar da
contrata¢do de servigos de publicidade.
Ele acabou deixando a prefeitura em
margo e, para seu lugar, Erundina con-
vidou o também jornalista Francisco
Malfitani, 39 anos e 17 de profissdo, que
dirigiu o seu programa no horério elei-
toral gratuito, em 1988.

Como Coca-Cola — Malfitani chegou
convencido que, mesmo sendo um par-
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tido de esquerda, o PT pode e deve uti-
lizar-se do que existe de mais moderno
em comunica¢do para levar sua men-
sagem a populagdo. ‘‘Ndoésdainiciativa
privada e os politicos conservadores que
podem utilizar a propaganda’’, diz ele.
‘“Vamos usi-la de uma maneira diferente
e nova, como ja fizemos em nossos pro-
gramas do horério eleitoral.”” Uma de
suas primeiras providéncias foi contratar
um instituto de pesquisas, a empresa
Eugénia Pasani, para saber qual é a
imagem da prefeita junto aos paulistanos.
O resultado, preliminar, segundo Mal-
fitani, pois os dados ainda ndo foram con-
solidados, é que a populagdo de Sdo Paulo
considera Erundina uma pessoa ‘‘séria,
honesta e bem intencionada’’. Ou seja,
“‘um bom produto a ser vendido e que
serd vendido da mesma maneira que uma
Coca-Cola’’, promete ele.

Para garantir a qualidade do trabalho
de publicidade da prefeitura e para en-
quadra-lo no conceito de prestagdo de
servigos a populagdo, Malfitani contard
com a ajuda dos publicitérios Carlito Maia
¢ Eraz& Martinho, o dltimo também ve-
reador do partido em Jundiai, interior de
S30 Paulo. Os trés vao formar uma espécie
de conselho ao qual estard submetida toda
a produgdo da MPM. Essa particulari-
dade ndo preocupa Petronio Corréa Filho,
34 anos, diretor-executivo da MPM. Afi-
nal, a sua agéncia ¢ uma das mais experi-

CYNTHIA BRITO/F4

entes no atendimento de contas piiblicas.
Além da prefeitura, a MPM atende ao
governo federal e a alguns governos es-
taduais. ‘A prefeitura de S3o Paulo serd
tratada dentro do mais rigoroso profis-
sionalismo, que caracteriza 0 nosso re-
lacionamento com qualquer cliente’’, diz
ele. “‘Seremos a agéncia da cidade de Sdo
Paulo e ndo de sua administragfo.”’

Calada da noite — A prefeitura paulis-
tana cerca sua nova operagdo de todos os
cuidados possiveis. A licitagdo para a es-
colha da agéncia de propaganda, além de
ser um louvéavel exemplo de transparéncia
e corregdoadministrativa, revelatambém

Dias: ‘A midia ignora a prefeita”’

o desejo de que ndo pipoque qualquer in-
sinuagdo de que houve maracutaia na
calada da noite. Afinal, o PT sempre teve
uma posig3o critica quando o assunto s3o
os gastos oficiais com publicidade. Um
bom exemplo dessa postura € a atuagio
do deputado estadual José Dirceu, 44
anos, autor de uma ago popular e de uma
representa¢do ao Tribunal de Contas do
Estado de Sao Paulo contra os gastos de
propaganda do governo Quércia. Dirceu,
no entanto, afirma que o partido nunca foi
contra o uso da propaganda oficial, ape-

nas luta pelo seu disciplinamento.
Agora, na Constituinte estadual, por e-
xemplo, Dirceu apresentou uma proposfa
estabelecendo um limite ao montante
destinado a publicidade oficial: o valor
ndo pode ultrapassar 0,1% do orgamento
do poder publico. ‘‘Eu estou absolu-
tamente tranquilo em relagio a opg¢do da
prefeitura, porque sei que Erundina ndo
fara promogo pessoal’’, acredita. Posi¢do
semelhante tem o jornalista José Américo
Dias, 36 anos, secretirio geral do di-
retério estadual do PT e que foi coordena-
dor politico da campanha presidencial de
Lula na televisdo. ‘‘Eu defendo uma verba
de comunicagio para a prestagdo de in-
formagdes a populagdo’’, afirma. Para
ele, 0 que obriga as administragdes publi-
cas, em geral, a gastar com propaganda é
a auséncia de um espago juridicamente
garantido de acesso aos meios de comuni-
_)

A agéncia da esquerda

A M.Giora s6 trabalha com propostas populares

Se o critério de escolha de sua agéncia
de propaganda fosse o da afinidade
ideoldgica, a prefeitura de Sdo Paulo
teria optado, certamente, pela M.Giora
e Associados. Desde seu surgimento,
em 1986, com a associa¢o entre Monica
Ester Giora e Mauricio Nabor Meireles,
a agéncia especializou-se no atendi-
mento a politicos de esquerda,
movimentos populares e sindicatos de
trabalhadores, todos ligados a CUT.

Depois de analisarem o mercado,
Monica e Meireles constataram que
existia um fildo em potencial pelo qual
as agéncias tradicionais nfo se interes-
savam: o movimento sindical e a
esquerda em geral, que ainda traba-
lhavam de forma amadoristica a sua
comunicagdo. ‘‘O amadorismo come-
¢ava na forma de apresentagio da
mensagem, continuava pela escolha sem

critérios dos veiculos, culminando com
0 pagamento da midia a vista, sem
qualquer desconto e sem nenhuma
vantagem em relagdo a bonificagdo de
volume’’, relembra Monica.

Acertoseerros — OqueaGiorafez,
entdo, foi levar o profissionalismo ao
segmento, colocando a sua disposi¢do
todos os modernos instrumentos de
marketing da publicidade. Assim, em
1988, muitos telespectadores se espan-
taram ao ver, em hordrio nobre nas
principais emissoras, anincios do Sin-
dicato dos Bancirios de S3o Paulo rei-
vindicando aumentos salariais. Outro
exemplo foi a campanha que a Giora
idealizou para 0 Movimento Nacional
em Defesa do Banco do Brasil, no ano
passado, que contou com todos os re-
quintes de merchandising que, até en-

t40, s6 as grandes empresas reservavam
aos seus melhores langamentos. Além
da midia eletronica, a Giora con-
feccionou adesivos, camisetas, buttons,
viseiras, blocos de papel, entre outras
coisas, todos identificados com a logo-
marca do movimento.

Apesar de se utilizar do mesmo ins-
trumental da propaganda convencional,
Monica acredita que existem diferengas
fundamentais entre trabalhar a comuni-
cacdo de um produto qualquer e a de
uma mensagem politica. ‘‘A mensagem
de produto também € politica, pois é
uma ideologia de consumo’’, explica.
‘“Mas a mensagem dos movimentos
populares € a de transformagZo do status
quo e do sistema.”’

Mbnica reconhece que o0 marketing
daesquerda é relativamente novo e, por
isso, traz todas as possibilidades — de
acerto e de erro. Mesmo assim, ela o
considera um bom negécio. ‘‘Mexemos
sempre com uma realidade mais con-
creta’’, assegura. ‘‘E, profissional-
mente, eu ji posso dizer que perdi o
medo de ser feliz.”’




cagdo, paraaprestagdode contas. E noca-
so particular de Erundina, ele ainda de-
tecta uma md vontade da midia para com
a prefeita. “‘Os jornais, as TVs nem critica
fazem. Eles simplesmente ignoram. Isso
s6 seria resolvido com a democratizagdo
dos meios de comunicagio.’’

Nas alas mais a esquerda do partido, a
nova estratégia de comunicagdo da pre-
feitura € vista com grande desconfianga.
Valério Arcary, 33 anos, membro do Dire-
torio Nacional do PT e lider da Con-
vergéncia Socialista — uma das vdrias
facgdes abrigadas dentro do partido, e que
estd em litigio com a tendéncia majorita-
ria, Articulagd@o, a qual pertencem José
Dirceu, José Américo e o préprio Lula —,
acha que o veiculo mais apropriado para
aprestagdo de informagdes a populagfo é
um jornal. ‘‘A propaganda sempre pres-
supde a inteng¢do de vender uma imagem.
Um jornal de informagdo massiva seria
mais eficaz e mais econdmico’’, sustenta.
Ja Laércio Damasceno, vice-presidente
do diretério municipal e integrante da
corrente trotskista O Trabalho, ex-Liber-
dade ¢ Luta, é mais contundente: ‘O que
a prefeitura deveria fazer é retomar as ta-
refas a que se propds e nio ficar se preo-

RICARDO HANTZSCHEL

Faria de Sa: ‘‘Gasto exagerado’’

cupando com o desgaste de sua imagem”’.

Motivos eleitoreiros — Se as criticas ja
acontecem dentro do partido, os ad-
versarios, que muitas vezes foram vidraga
nessa situagdo, ndo perdem a oportunidade
de descarregar o ressentimento. E o caso
do deputado federal e vice-lider do PRN
na Camara, Amaldo Fariade S4, que acha
um ‘‘exagero’’ os 200 milhdes que a pre-
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feitura estd reservando para investir na
drea de comunicagio. ‘‘Aflinal, estamos
num momento de crise onde todos pas-
sam dificuldades’’, justifica. Ele chega a
insinuar que o que move a prefeita, na
verdade, sdo motivos eleitoreiros. ‘‘Se o
intuito é apenas divulgar aadministragio,
por que eles s6 tomaram essa decisdo ago-
ra, ha trés meses da eleigao?”’

A jomalista Belisa Ribeiro, 36 anos e
18 de profissdo, responsével por parte da
campanha do presidente Collor nas ulti-
mas eleigdes, acha apenas que o PT esti
aprendendo que € mais facil ser oposicio
que governo. ‘‘Eles vao fazer agora o que
sempre criticaram.’’ Essa também ¢é a
opinido de Carlos Brickmann, 45 anos e
27 de profissao, editor-chefe do jornal
Folha da Tarde, de S3o Paulo, que asses-
sorou Paulo Maluf na corrida presiden-
cial. “‘Se a Erundina realmente for fazer
campanhas institucionais, ela simples-
mente mostrard que o partido mudou de
uma posi¢do errada para uma posi¢do
certa. E issoé bom.’’ Mas antes que a pre-
feitura coloque suas campanhas na rua,
qualquer julgamento € prematuro. Até 14,
tudo estard apenas no pantanoso terreno
das boas intengdes. X

Clube do Jornalista €ditor

A maioria das credenciais dd prestigio.
Esta também d4 desconto.

Assim como as maiores
cidades do mundo, Sao Paulo
também tem o seu press-club.

A sede social fica num dos

® principais 5 estrelas da capital
paulista e a credencial de acesso

aesse clube VIP de jornalistas ¢
cartao ai em cima. Além de
conferir prestig
portadores, ele cc
de vantagens: desconto

em hospedagem, alimentacio

do clube.

re uma série

e bebidas nas dependéncias

Use o seu cartao e participe
diariamente de uma das mais
animadas coletivas da imprensa.

‘rowne Plaza.




EO OUA?

Muitos de nossos Clientes se referem a nos como O MARPLAN.
J4 outros preferem A MARPLAN. Todos, porém, quando citam
MARPLAN, sabem que se trata de um Instituto ou Empresa
que ha mais de 32 anos oferece a mais variada gama de servigos
de pesquisa, qualitativa ou quantitativa. Ndo importa o género.
O que importa é o grau de experiéncia e profissionalismo
que temos a oferecer a nossos Clientes. Chamem-nos como
quiserem - O ou A. Mas chamem: quando sua necessidade for

pesquisa de mercado ou de midia.

Marplan Brasil

SAO PAULO: Av. 9 de Julho, 40 - 8° andar - CEP: 01312 - Tel.: 255-1422 - FAX: 255-678
RIO DE JANEIRO: Av. Rio Branco, 50 - 14° andar - CEP: 20090 - Tel.: 223-4181



Concursos

Libero Badaro6 — As inscrigdes para
0 Prémio Libero Badar6 de Jornalismo
vdo até o dia 13 de julho. Podem con-
correr trabalhos jornalisticos divulga-
dos no perfodo de 1° de junho de 1989
a 31 de maio de 1990, nas categorias de
Jornalismo Impresso, Telejornalismo,
Radiojornalismo, Fotojornalismo e
Destaque Individual. O jiri deste ano é
formado por Zuenir Ventura, Nirlando
Beirdo, Luiz Cldudio Cunha, Jorge
Aradjo, Nellie Solitrenick, Nair
Benedicto, José Paulo de Andrade,
Edison Scatamachia, Marco Antonio
Baggio, Carlos Nascimento, Boris
Casoy e Lufs Edgar de Andrade.

Para os melhores trabalhos de cada
categoria serd concedido um troféu e
6.170 BTN. O Grande Prémio Libero
Badar6 de Jornalismo receberd, além
do troféu, 30.850 BTN. Os resultados
serdo divulgados por IMPRENSA e a
entrega dos prémios acontecerd em
setembro, em S3o Paulo.

Os trabalhos devem ser entregues na
sede daIMPRENSA, a RuaDr. Alberto
Torres, 21, Perdizes, Sdo Paulo; ou 2
Avenida Nilo Peganha, 50, conj. 406,
Centro, Rio de Janeiro. Pelo correio, s6
serd aceito o material postado até a data
de inscri¢do. Informagdes pelo telefone
(011) 825-9244.

Seguranca no Transito — Como nos
anos anteriores, a quarta edicio do
Prémio Volvo de Seguranga no Transito
estd aberta a jornalistas. O melhor tra-
balho sobre o tema na midia impressa
(texto ou foto) ou na eletrdnica (rddio e
TV) receberd um troféu, uma viagem a
Suéciaeumaimportinciaequivalente a
mil délares. Outros S00 délares vio
para o melhor trabalho regional. Os
trabalhos devem ter sido produzidos de
12 de setembro de 1989 até o prazo final
de inscri¢io: 31 de agosto. Inscrigdes
para a Caixa Postal 7981, Curitiba-PR,
CEP 80021. Informagdes pelo telefone
(041)271-8467,271-8466 € 271-8554.

SET Universitario — Os alunos das
Faculdades de Comunicagdes do Rio
Grande do Sul, Santa Catarina e Paran4
poderdo concorrer ao 3° SET Univer-
sitdrio — Festival de Laborat6rios em
Comunicagdo —, que ser realizado no
periodo de 25 a 28 de setembro, na Fa-
culdade dos Meios de Comunicagdo
Social (Famecos), da PUC do Rio Gran-
de do Sul. O Festival contard com as ca-
tegorias de Video, Audio, Cinema, Fo-
tografia, Pe¢a Grifica, Reportagem,
Projeto em Comunicagdo e Campanha
Publicitéria. Além da mostra competi-
tiva, acontecerdo palestras, debates en-
tre jurados e concorrentes, cursos e
workshops. Informagdes, regulamento
e inscrigOes nas secretarias das escolas
ou na Famecos — telefone (0512) 39-
1511, ramal 3269.

Conai — As inscrigdes do Prémio
Conai para Jornalistas Especializados
em tecnologia industrial vdo até o dia
23 de julho. Os trabalhos devem ser
enviados a Sucesu — Sociedade dos
Usuédrios de Computadores, Equi-
pamentos Subsididrios e Telecomuni-
cagOes, 2 Rua Jodo Ramalhe, 115, Per-
dizes, Sao Paulo. Maiores informagoes
pelo telefone (011) 262-5800.

E

Seminarios

Televisao — A Fundagio Piratini —
Rédio e Televisdo do Rio Grande do
Sul, com 0 apoio do governo do Estado,
estd organizando o I Semindrio Inter-
nacional de Televisdes Educativas e
Culturais, que acontecerd do dia 13 ao
dia 15 de agosto de 1990, em Porto
Alegre. Entre os palestrantes estdo
Laster Crystal,da WNET TV,dos EUA;
Juan Hermandez, do Instituto Cubano
de Réddio e Televisdo, de Cuba; Toshiki
Kudoh, do NHK Comunications Trai-
ning Institute, do Japio; Roberto
Muylaert, da 7V Cultura, Brasil; e Frank
Scharf, da SWF TV, Alemanha. Ins-
crigdes e informagdes na TV Educativa,
Rua Correa Lima, 2118, Porto Alegre,
telefone (0512) 33-6422. X
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VEICULOS
Jornais sem noticias

Sem textos editoriais, os jornais de aniincios
vendem milhares de exemplares
e dominam amplamente o setor de classificados

ue empresa anunciaria em um

jomnal que nfo tem linha edito-

rial nenhuma? A idéia pode ser
absurda, mas existe um tipo de publica-
¢do que faz justamente dessa incoerén-
cia seu segredo de sucesso no mercado
editorial. Sem ter um piiblico especifico,
o jomal de aniincios € consumido por
todo tipo de leitor — do executivo que
procura um computador ao operario que
quer um radio de pilha. Com isso, ele é
uma op¢do de midia tanto para empresas
como a IBM ou a Eveready — que se
dirigem a segmentos determinados —
como para empresas que fazem pro-
mogdes para todos os gostos, como as
lojas de departamentos.

Com o Plano Collor, mesmo que mui-
tos anunciantes tenham parado para
pensar bastante antes de investir em
propaganda, o jornal de aniincios acabou
se saindo bem. Com a redugéo de verbas
de muitas campanhas, os pregos de
anincios em jornais de classificados fi-
caram mais atraentes que os altos valores
de tabelas de grandes jornais. Além disso,
oproduto ficou mais forte, pois aumentou
0 nimero de anincios gratuitos. Muita
gente quis se desfazer de coisas pessoais
para conseguir alguns cruzeiros, sem
gastar nenhum tostzo.

Foi numa situagfio econdmica bastan-
te semelhante a esta, alids, que apare-
ceu no pais o primeiro jornal de aniin-
cios: o Primeira Mado, criado em 1980,
em S3o Paulo. ‘““Era um momento de
recessdo’’, lembra Nonato Pinheiro,
51 anos, diretor comercial do jornal.
‘‘Naquela época muita gente queria
anunciar gratuitamente, mas n3o tinha
onde. N6s viemos preencher essa la-
cuna de mercado.’”’ No Rio, quem ocu-
pou o trono dos classificados foi o
Balcao, criado em 1981. ‘‘A demanda
por este tipo de jomal existe até hoje’’,
diz Eduardo Tinoco, 40 anos, geren-
te de vendas do Balcdo. ‘‘Tanto que a
quantidade de ofertas que O Globo,
0 Jornal do Brasil e O Dia publicam
juntos, em uma semana, n3o chega
nem perto das quase 65 mil ofertas que
nés damos semanalmente, em nossas
duas edi¢des.”’

FRANCISCO ESTRELA

ARQUIVO

‘‘Sinal imediato’’> — Durante muito
tempo, suspeitou-se¢ que os jornais de
classificados vendiam bastante porque os
préprios anunciantes compravam o seu
exemplar para verificar se seu aniincio
gratuito havia saido corretamente. Mas
ndo é bem assim. ‘‘H4 cerca de dois anos,
nés fizemos uma grande pesquisa com o
publico e ficou claro que quem compra o
Balcao sdo leitores mesmo, em busca de
ofertas’’, diz Tinoco. ‘‘Mesmo porque, 0
telefone de quem anunciou é o sinal

Nonato: ‘‘Ocupamos uma lacuna”’

1med1ato de que o aniincio saiu.’

" Para a
diretora de produgdo do Primeira Mao,
Serena Ucelli, a suspeita também nio
procede: ‘‘Os nimeros comprovam: nés
saimos em cada edigio com 40 mil ofertas
de anincios gratuitos € temos uma ti-
ragem que € o dobro disso’’.

Por quase umadécada, o Primeira Mdo
€ 0 Balcdo ficaram nos mercados edito-
riais de Sao Paulo e do Rio como perfeitos
‘‘Bombril’’ ou “‘Gillette’’: o publico as-
sociava 0 nome dos jornais com os
proprios produtos. Mas a tranquilidade
dos monopolistas foi ameagada: nos ilti-
mos dois anos, outros jornais de antincios
entraram no mercado para acirrar a con-
corréncia.

Em S3o Paulo, o Grupo SPTV — que
detém, entre varios neg6cios, umarede de
assisténcia técnica, uma inddstria de com-
ponentes eletronicos e videolocadoras —
resolveu meter a colher no mercado de
classificados em agosto de 1988. ‘‘ Achei
que havia espago no mercado paulista’’,
diz Luiz Galofaro, 34 anos, diretor-pre-
sidente do grupo SPTV. Com quase dois
anos de existéncia, Galofaro est4 otimista
com seu produto, o0 jornal SPTV : ‘O Pri-
meira Mdo ndo acreditava que pudés-
semos dar certo, mas estamos na parada’’.

Manobra agil — Para esquentar ainda
mais a disputa entre os jomais de antincios,
em setembro do ano passado um outro
forte concorrente surgiu na praga: o Al6,
Negdcios, do Grupo Folha da Manha
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TATIANA CONSTANT

—quepy*” «FolhadeS. Paulo, Folha
da Tarde e Notlcias Populares. ‘‘N6s
ficamos seis meses estudando qual seria
um mercado com bom potenciale que ndo
tivesse concorrentes’’, conta José Tadeu,
31 anos, diretor responsdvel do Ald,
Negécios. ‘* Até que optamos por Campi-
nas.”’ S6 que o calejado Primeira Mao foi
4gil na manobra. ‘‘Quinze dias depois do
nosso primeiro nimero, o Primeira Mdao
também estava no mercado campineiro’’,
lamenta Tadeu. Mas o Grupo Folhas ndo
se deixou abalar. Em outubro, entrou
com o Ald,Negdcios em Curitiba € em
Belo Horizonte.

Na capital mineira, 0 Balcdo jé estava
instalado antes do Al6, Negdcios chegar.
‘‘Mas eles ndo estavam fortes e com a
nossa campanha — fizemos até comer-
ciais na Globo — logo conquistamos nos-
so espago’’, diz Tadeu. Hoje Belo Hori-
zonte tem dois jornais de antincios. No
outro mercado que o Al6, Negdcios en-
trou, Curitiba, a coisa foi mais f4cil porque
ndo havia concorrentes. S6 que 0 suces-
so pode n3o durar muito. No Primeira
Mao, antes do Plano Collor, havia ru-
mores de que 0 mercado paranaense seria
o préximo alvo.

Negocios da China — Os jornais de
anincios n3o se tornaram Sucesso apenas
porque s3o uma boa opgdo de midia ou
porque prestam um bom servigo aos lei-
tores. Sdo publicagdes que ndo exigem
grandes investimentos. Apenas telefones,
que recebem as ofertas pagas e gratuitas;
computadores, que simultaneamente ao
recebimento dos anincios os encaminha

R ot
. PORCELAN
ALUGO B Pecas AT

Tinoco: “Temos muito mais ofertas que os grandes jornais”’

as devidas segdes; e diagramadores, que
desenham as péginas com médulos pre-
determinados.

Entre os milhares de aniincios que 0s
quatro jornais oferecem, muitos s3o ne-
gécios da China — o que chega a causar
problemas. ‘‘Algumas pessoas j4 tenta-
ram roubar exemplares antes deles che-
garem as bancas’’, conta Nonato Pinhei-
ro. Isso porque existe uma verdadeira
*‘economia informal’’ rondando as pragas
dos jornais de antincios. ‘‘Sdo pessoas
que formam fila na porta da gréfica,
fecham negécios muito cedo com as
melhores ofertas e depois revendem as
aquisicdes com melhores pregos’’, ex-
plica Eduardo Tinoco. ‘‘ Acredito que 5%
dos consumidores do Balcdo sdo esses
‘vampiros da madrugada’.”’

Mas se é possivel pescar grandes opor-
tunidades nos jornais de aniincios, tam-
bém & f4cil encontrar esquisitices. ‘“‘Uma
vez uma mulher anunciou uma crianga’’,
conta Nonato. ‘‘Nés ficamos muito im-
pressionados e a Imprensa inteira noti-
ciou.”” O caso teve um final feliz. *‘Um
grande empresdrio sensibilizou-se a0
ver 0 anincio e passou a enviar, todos os
meses, um cheque para que a mae pu-
desse ficar com o filho.”” Além disso,
Nonato comenta que, ‘‘em tempos de
crise, é comum gente vendendo os olhos,
os rins, 0 sangue para conseguir algum
dinheiro’’.

Os produtos que querem vender po-
dem ser insélitos, mas os veiculos que
escolheram prestam um servigo in-
discutivel — que, sem custar nada, vale os
olhos da cara. W
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AUDIENCIA

A guerra
dos pelados

A nudez de Pantanal

ameaca a hegemonia
historica da Rede Globo

por Paulo Camossa Junior

ma das teses mais interessantes
U desenvolvidas pelos frankfur-
tianos (em especial por Adorno e
Horkheimer) € a da importancia das ‘es-
truturas divertinescas’’ no processo fun-
cional dacomunicagfo de massa. Tais es-
truturas t¢ém o poder de impedir areflexdo
dos individuos sobre 0 seu préprio coti-
diano — e se isto acontece é porque a mas-
sa é inconscientemente suscetivel ao con-
dicionamento. P30 e principalmente circo.
O circo minimiza as dificuldades do p@o.
Dentro dessa linha de raciocinio, e
enfocando especificamente o caso da tele-
visdo brasileira, é de se pressupor que
entre os géneros de programacio dis-
poniveis, 0 jornalistico seria um daqueles
com baixo nivel de hébito de audiéncia.
Isto, devido a0 modo como € praticado
hoje, ao estabelecer um vinculo frio e
concreto com arealidade. Seria, portanto,
um género muito mais voltado a segmen-
tacdo de publico. No entanto, o segundo
programa de maior audiéncia do pais € 0
Jornal Nacional. Nao se trata de uma in-
coeréncia de diagndstico se considerar-
mos que, no Brasil, as altas audiéncias se
concretizam muito mais pelo habito por
emissora que pela qualidade ou interesse
pela programagdo. O Jornal Nacional es-
td situado entre trés novelas e participa de
uma curva ascendente de audiéncia que
comega as 18h e atinge seu pico as 21h.

Apeloerético—Conclui-se, entdo,que
o género responsdvel pelo desempenho
histérico da Globo no horério noturno é a
telenovela, através de uma férmula que
constréi uma outra realidade, muito mais
colorida do que parece, mas inserida no
mesmo cotidiano. O que aconteceria,
entdo, se o conceitode  ‘estrutura diverti-
nesca’’ fosse praticado na integra? Na
propria Rede Globo encontramos a res-
posta: os maiores niveis de audiéncia do
género foram obtidos por novelas que
fugiam do cotidiano urbano (Saraman-
daia, O Bem-Amado e Roque Santeiro),
ou verdadeiros contos de fada da vida
urbana (Vale Tudo), quando o mascara-

ALTERIS LEITE

““No Brasil, as altas audiéncias se concretizam muito mais
pelo hdbito por emissora que
pela qualidade ou interesse pela programacao’’

mento da realidade chegou ao limite. A
importancia do entretenimento puro,
portanto, € consistente.

Encontramos hoje na programagio o
que ja chamam de fenOmeno: a novela
Pantanal da Rede Manchete. Fendmeno
ndo ¢ a palavra. Quando esta rede iniciou
seu trabalho com as telenovelas (excluire-
mos deste raciocinio as primeiras ex-
periéncias, que apenas pretendiam imitar
a tradicional férmula global), buscou
sempre tematicas que fugiam do cotidia-
no. Produziram novelas historicas (Dona
Beja e Kananga do Japado), misticas
(Carmen) ou ecolégicas (Pantanal), to-
das sustentadas por recursos técnicos de
nivel, tratamentos visuais diferenciados e
nomes consagrados na dire¢do.

O sucesso de Pantanal deve-se também
a outros motivos. Rollo May coloca a
criagdo de ‘‘sombras’’ pelo individuo
(projeg@o em terceiros) como fase ine-
vitdvel no processo de sua significagdo, o
que € extremamente coerente com O
exposto no inicio sobre a comunicagao de
massa. Pantanal fomece fontes ilimita-
das de ‘‘sombra’’, seja como Jove, Juma
ou José Lucas de Nada. A busca de pro-
jecdo € ininterrupta. Isso sem falar do
apelo erdtico (um aglutinador de libido)
ou do préprio ritmo da novela, uma ver-
dadeira metalinguagem da vida no Pan-
tanal matogrossense.

Meses movimentados — Os atuais
indices de audiéncia desta novela devem,

no minimo, se estabilizar até o seu final.
Eisto é diferente de quando 0 SBT chegou
abater a Globo em doisdias da semana. A
emissora n3o conseguiu, naquele momen-
to, divulgar de forma consistente o res-
tante de sua programacgdo a uma grande
massa. Contava apenas com dois dias da
semana e nem houve tempo para isso.
Pantanal tem esta possibilidade: pode
conjugar frequéncia (de segunda a sdbado)
e continuidade. E nés sabemos da impor-
tancia dessas varidveis em processos de
cria¢do de habitos e fixac¢do de imagem.
A evolugdo da audiéncia na faixa das
22 h € um comprovante dessa hipdtese.
Este quadro ndo tende a favorecer exclu-
sivamente a Manchete, mas também o
SBT e a Bandeirantes.Estd em jogoaque-
da do hébito de consumo por uma tnica
emissora, o que pode revolucionar todo o
comportamento da audiéncia da televisao
e priorizar a qualidade e o interesse pela
programagdo, a médio prazo. A Globo
construiu sua liderancga através de um
inquestiondvel profissionalismo técnico
e estratégico, e este mesmo profissiona-
lismo deverd ser usado agora como uma
arma de defesa numa verdadeira guerra
de marketing. A propria Globo, portanto,
pode sair beneficiada através da reno-
vagdo estratégica de sua programagao.
Por tudo isso, 0s meses seguintes serdo
talvez os mais movimentados da tele-
visdo brasileira. X

Paulo Camossa Junior, 24 anos, é supervisor de midia
da MPM Propaganda, em Sao Paulo
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RADIO

| | « ]  AUDIENCIA |

Cidade Aundiéncia Média Custo 30" | Custo Cldade Aundiéncia Média Custo 30" | Custo
média por | ouvintes | Indeter- por média por ouvintes | indeter- por
Sede Emissoras minuto (%) |por minuto' minado mil Sede E as Inuto (%) |por minut: inad mil

SAO AM| GLOBO 1.75 245.200 12402.16 | 50.58 DISTRITO AM | GLOBO 1.08 18.400 659.68 | 3585

PAULO CAPITAL 0.67 93.900 9000.00 95.85 FEDERAL PLANALTO 1.03 17.600 659.68 37.48

RECORD 0.62 86.900 11200.00 |128.88 NACIONAL 0.51 8.700 659.68 75.83

AMERICA 0.37 51.800 4925.68 95.09 CAPITAL 0.12 2.000 1512.88 |756.44

FM | CIDADE 228 319.400 5600.00 17.53 FM | ATIVIDADE 1.93 32.900 470.00 14.29

TRANSAMERICA o 241.000 4397.93 18.25 105 1.90 32400 659.68 20.36

JOVEN PAN II 0.92 128.900 360000 | 27.93 TRANSAMERICA | 1.60 27.300 140733 | 51.55

BANDEIRANTES 0.46 64.400 3738.24 58.05 93 1.57 26.800 506.64 18.90

RIO DE AM | GLOBO 1.91 156.300 756443 | 4840 PORTO AM | FARROUPILHA 381 91.600 1320.75 1442

JANEIRO TUPI 1.4 101.500 6157.10 60.66 ALEGRE GAUCHA 1,22 29.300 242587 82.79

MUNDIAL 0.83 67.900 2067.02 | 3044 CAICARA 114 27.400 788.77 .79

COPACABANA 0.37 30.300 1087.16 35.88 1120 0.76 18.300 497.50 27.19

FM | 98 1.54 126.100 387221 30.71 FM | CIDADE 1.93 46.400 1200.00 | 25.86
105 1.25 102.300 2850.00 21.86 ALEGRIA 1.10 26.400 745.88 &

TROPICAL 0.95 77.800 2408.00 | 3095 ATLANTIDA 0.99 23.800 958.00 | 40.25

TRANSAMERICA | 0.92 75.300 4134.05 54.90 IPANEMA 0.60 14.400 571.713 39.70

BELO AM| ATALAIA 1.75 49.400 116480 | 23.58 RECIFE AM | GLOBO 0.93 18.800 114346 | 60.82

HORIZONTE ITATIAIA 1.08 30.500 123142 40.37 TAMANDARE 0.92 18.600 720.00 38.71
CULTURA 1.02 28.800 923.56 3207 JORNAL : 0.75 15.100 1085.08 7186

GLOBO 0.85 24.000 123142 5131 OLINDA 0.45 9.100 1319.37 [144.99

FM | BH. 2.67 75.300 ‘ 237488 | 31.54 FM | RECIFE 231 46.600 968.86 20.79

CIDADE 0.67 18.900 1150.00 60.85 CAETES 1.32 26.600 967.54 36.37

TERRA 0.61 17.200 2380.00 |13837 TRANSAMERICA | 1.00 20.200 237488 117/.57

EXTRA 0.56 15.800 1055.50 66.80 CIDADE 0.98 19.800 24000 |11313

FONTE:  Tabela de Pregos: junha/90 IBOPE - abril/90 - Todos os dias do més - faixa hordrio 05:00 as 24:00 h * Custo Ponderado

TELEVISAO :

| ] AUDIENCIA |

Audiéncia Média Emissora (%) Participagao na Audiéncia (%)
HOR GL SBT BAN MAN REC ouT TOT GL SBT BAN MAN REC | OUT
Sio Paulo 08:00/12:00 11 6 1 3 1 - 22 50 21 5 14 5 -
12:00/18:00 18 10 2 2 2 1 35 51 29 6 6 6 3
18:00/20:00 43 8 3 3 3 | 62 69 13 5 5 S 3
20:00/22:00 53 9 Z S 3 - 2 74 13 2 7 4 -
22:00/24:00 24 11 2 14 3 1 55 e 20 4 25 5 3
Rio de Janeiro 08:00/12:00 8 2 i 3 1 - 15 53 i3 1 20 7 -
12:00/18:00 18 4 y 1 4 1 1 30 60 13 ¥ | 13 g !
18:00/20:00 42 3 1 5 1 - 52 81 6 2 10 2 -
20:00/22:00 47 3 1 7 1 - 59 80 5 2 12 2 -
22:00/24:00 18 5 & 1 20 i - 45 40 11 2 44 2
Belo Horizonte 08:00/12:00 13 5 1 3 e - p» 3 59 23 5 14 - -
12:00/18:00 16 5 1 3 » - 2 64 20 4 12 - -
18:00/20:00 58 8 ~1 2 - - 69 84 12 1 3 - -
20:00/22:00 65 7 1 4 . - 71 84 9 1 5 - -
22:00/24:00 27 9 T 4 » - 41 66 22 2 10 - -
Porto Alegre 08:00/12:00 13 4 2 2 w - 21 62 19 10 10 - -
12:00/18:00 i 5 1 1 > 26 65 19 4 4 - 8
18:00/20:00 54 S 1 1 . 61 89 8 2 2 - -
20:00/22:00 64 5 1 v 3 L - 72 89 7 1 3 - -
22:00/24:00 31 8 i 3 . i 44 70 18 2 1 - 2
Distrito Federal 08:00/12:00 22 7 1 3 il - 33 67 21 3 9 - -
12:00/18:00 21 8 1 3 . 1 34 62 24 3 9 - 3
18:00/20:00 64 : 1 3 o - 8 85 9 i 4 - -
20:00/22:00 n 6 1 5 . - 83 86 1 1 6 - -
22:00/24:00 36 9 1 “+ - - 50 72 18 2 8 - -
Recife 08:00/12:00 19 3 1 3 . - 26 73 12 4 12 - -
12:00/18:00 22 5 1 4 8 - 32 69 16 3 13 - -
18:00/20:00 66 6 1 2 * - 75 88 8 1 3 - =
20:00/22:00 67 6 1 4 ®, - 78 86 8 1 5 - -
22:00/24:00 29 8 1 5 . - 43 67 19 2 12 - -

FONTE: IBOPE/Divisdo Audi-midia / ADP - SP/RJ - 07.05.90 a 13.05.90 / AIP - Outros Mercados - 26.02.90 a 25.03.90
** . Audiéncia inferior a 0.5% / * - TV Record n3o tem Programagao Nacional
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TELEVISAO
I : ] PROGRAMACAO (SAO PAULO) | ]
Total Min.|Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horério Programa Emissora Exibi¢ao | Semanal (%) Piblico Custo 30" GRP (NCz8) | por mil
Noticidrio 07:00/07:30 | Bom Dia Brasil Globo 2%/6M 150 4 217.000 33.600,00 8.400,00 154,84
07:30/08:00 | Bom Dia S. Paulo Globo 2%/6* 150 6 377.000 33.600,00 5.600,00 89,12
07:30/08:00 | Brasilia - 07:30h Manchete 2'/6* 150 s 14.000 2.730,00 - 195,00
12:00/12:30 | Acontece Bandeirantes 2%/6* 150 1 50.000 10.044,85 10.044,85 200,90
12:00/14:00 | Record em noticias Record 2'/6 600 3 185.000 26.824,00 8.941,33 14499
12:30/13:00 | Jornal da Manchete - Ed Tarde Manchete 2*/Sib 180 2 116.000 9.490,00 4.745,00 81,81
12:30/13:00 | Gazeta Paulista Gazeta 2*/Sib 180 i 22.000 10.100,00 - 459,09
12:40/13:00 ! Repdrter Cultura Cultura 2*/Séb 120 1 48.000 - - -
13:05/13:30 | Jornal Hoje Globo 2*/Sib 150 18 1.274.000 86.000,00 4.771,718 67,50
16:55/17:00 | Gazeta Noticia Gazeta 24/6M 25 — 21.000 13.500,00 - 642,86
19:15/19:45 | Jomal da Gazeta Gazeta 2}/Séb 180 e 21.000 30.600,00 - 1457,14
19:45/20:00 | TJ-Praca TVS 2*/Sib 90 5 402.000 126.542,00 25.308,40 314,78
18:00/20:00 { Jomnal da Record Record 2%/6* 600 3 216.000 77.652,00 25.884,00 359,50
19:00/19:40 | Jomal da Record Record Sib 40 Z 140.000 77.652,00 38.826,00 554,66
20:00/20:30 | TI Brasil TVS 2*/Sib 180 i 463.000 158.177,00 22.596,71 341,63
19:10/19:30 | Jornal Local Manchete 2Y/6M 100 2 162.000 24.232,00 12.116,00 149,58
19:00/19:20 | Jomal Local Bandeirantes 2*/Sib 120 2 111.000 23.732,29 12.866,15 231,82
19:30/20:30 | Jomal Bandeirantes Bandeirantes 2'/Séb 360 2 115.000 36.936,00 18.468,00 321,18
19:50/20:00 | SP.-TV - 2* Edi¢do Globo 2*/Sib 60 57 | 5.833.000 335.400,00 5.884,21 57,50
20:00/20:30 | Jornal Nacional Globo 2!/Sib 180 60 | 6.220.000 376.600,00 6.276,67 60,55
20:30/21:30 | Jornal da Manchete - 1* Edigdo Manchete 2'/Sib 360 S 411.000 128.988,00 25.797,60 313,84
21:30/22:30 | Reporter Especial Cultura 4% 60 \ s - - -
22:00/22:30 | Jornal da Manchete - Ed.Domingo| Manchete Dom 30 2 142.000 54.046,00 27.023,00 380,61
22:00/22:15 | Jomal de Domingo Cultura Dom. 15 1 16.000 - - -
23:00/23:30 | Jornal da Cultura Cultura 2*/6% 50 1 16.000 - - -
23:30/00:00 | Jomal da Noite Bandeirantes 2Y/6* 150 1 g 17.324,93 17.324,93 -
23:30/00:00 | Jornal da Globo Globo 2Y6M 150 15 1.352.000 78.900,00 5.260,00 58,36
23:45/00:30 | Jornal da Manchete - 2* Ed. Manchete 2%/6 225 2 . 23.386,00 11.693,00 -
Debate 17:00/18:50 | Canal Livre Bandeirantes 26 550 2 122.000 211123 10.855.61 177,96
Entrevista 21:30/23:00 | Roda Viva Cultura 2% 90 i 23.000 - - -
22:00/23:00 | Caraa Cara Bandeirantes Dom. 60 i 37.000 38.016,00 38.016,00 ' | 1.027.46
23:00/00:00 | Critica e Auto Critica Bandeirantes Dom 60 e 13.000 24.051,12 - 1.850,09
23:05/ Ferreira Neto Record 2%6* - X 3.000 32.120,00 - |10.706,67
23:30/00:30 | Jb Onze e Meia TVS 2Y/6 300 5 s 143.314,00 28.662.80 -
23:35/00:30 | Opinido Gazeta 246 215 1 40.000 40.000,00 40.000,00 1.000,00
23:45/00:45 | Debate em Machete Manchete Vi 60 1 * 23.562,00 23.562,00 -
00:00/01:00 | Henry Maksoud e Vocé Bandeirantes 5% 60 1 2 17.324,93 17.324,93 -
Economia 19:40/19:45 | Economia Popular TVS 2*/Sib 30 5 364.000 - - -
e Negocios 19:45/20:00 | Dinheiro Vivo Gazeta 2%/6* 75 2 148.000 3.060,00 15.300,00 206,76
23:30/23:35 | Guia da Empresa Gazeta 2%/6 25 1 40.000 40.000,00 40.000,00 1.000,00
23:30/23:45 | Momento Econdmico Manchete 2Y/6M 75 2 117.000 24.214.00 12.107,00 206,96
23:00/23:05 | Record Economia Record 2%/6* £ 25 2 168.000 77.652,00 38.826,00 46221
Jornalismo 20:00/22:00 | Fantdstico Globo Dom 120 30 2.969.000 353.400,00 11.780,00 119,03
Entreteni to| 20:00/21:45 Programa de Domingo Manchete Dom 105 2 142.000 62.002,00 31.001,00 436,63
21:30/22:30 | Globo Repdrter Globo 6 60 26 | 2.578.000 236.600,00 9.100,00 91,78
22:30/23:30 | Documento Especial Manchete (73 60 M - 65.236,00 - -
23:30/ Comando da madrugada + TVS Sib - S - 21.322,00 4.264,40 -
22:30/23:00 | Metrépolis Cultura 2Y/6M 150 1 30.000 - - -
00:00/ Flash Bandeirantes 246 - s 6.000 17.324,93 - 2.887,49
00:00/ Perfil TVS 5% - 3 d 21.322,00 7.107,33 -
23:00/00:00 | Imprensana TV Record Dom 60 1 102.000 74.764,81 74.764,81 732,99
Rural 12:00/13:00 | Manchete Rural Manchete Dom 60 1 42.000 10.176,00 10.176,00 242,29
08:15/09:15 | Globo Rural Globo Dom 60 10 688.000 60.000,00 6.000,00 87,21
09:00/10:00 | Brasil Rural Bandeirantes Dom 60 1 84.000 6.131,27 6.131,27 72,99
19:20/19:30 | Agrojomal Bandeirantes 2Y/6M 50 - 115.000 36.936,00 18.468,00 321,18
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TELEVISAO i
[ ‘ | PROGRAMACAO (RIO DE JANEIRO) |

Total Min.| Audiéncia Custo 1%. Custo

Género Horério Programa Emissora Exibi¢ao | Semanal (%) Piblico Custo 30" GRP (NCz$) | por mil
Noticidrio 07:00/07:30 | Bom Dia Brasil Globo 246 150 4 145.000 11.400,00 2.850,00 78,62
07:30/08:00 | Bom dia Brasil - Rep Globo 2*/6M 150 4 141.000 11.400,00 2.850,00 80,85

07:30/08:30 | Brasilia- 07:30h Manch 26 F. 150 1 32.000 2.000,00 2.000,00 62,50

12:00/12:30 | Rede Brasil Educativa 2*/6M 150 1 48.000 - - -

12:00/12:30 | Acontece Bandeirantes 2Y6 150 1 41.000 7.173,60 7.173,60 174,97

12:00/12:30 | Em Tempo Corcovado 26 150 38 7.000 1.770,00 - 252,86

12:30/13:00 | Jomal Manchete - Ed. Tarde Manch 2*/Sib 180 7 254.000 11.570,00 1.652,86 45,55

13:05/13:30 | Jomal Hoje Globo 2*/Séb 150 21 927.000 37.300,00 1.776,19 40,24

19:45/20:00 | TJ-Praga TVS ' 2*/Sib 90 1 59.000 17.078,00 17.078,00 289,46

18:30/19:30 | Repérter Riol Rio 2Y/6* 300 1 32.000 9.720,00 9.720,00 303,75

19:50/20:05 | Rede Brasil Educativa Dom 15 1 31.000 - - -

20:00/20:30 | TJ-Brasil TVS 2*/Sib 180 2 84.000 21.348,00 10.674,00 254,14

19:00/20:00 | Jomal da Record Corcovado 246 300 e 4.000 11.250,00 - 2.812,50

19:10/19:30 | Jomal Local Manchete 2Y/6 100 4 205.000 21.624,00 5.406,00 105,48

19:00/19:20 | Jomnal Local Bandeirantes 2*/Sib 120 1 55.000 19.772,00 19.772,00 359,49

19:30/20:30 | Jomal Bandeirantes Bandeirantes 2*/Séb 360 1 24.000 27.510,00 27.510,00 1.146,25

19:50/20:00 | RJ-TV 2! Edig¢ao Globo 2*/Sib 60 51 [2.868.000 157.400,00 3.086,27 54,88

20:00/20:30 | Jornal Nacional Globo 2*/Sib 180 52 3.016.000 190.400,00 3.661,54 63,13

20:30/21:30 | Jornal da Manchete 1* Ed. Manchete 2'/Sib 360 7 361.000 98.241,00 14.034,43 272,14

21:30/22:15 | Rede Brasil Educativa 2Y/6M 525 1 22.000 - - -

22:00/22:30 | Jornal da Manchete - Ed. Dom. Manchete Dom 30 2 128.000 40.776,00 20.388,00 318,56

23:30/00:00 | Jornal da Noite Bandeirantes 2Y/6M 150 hd i 12.180,00 - -

23:30/00:00 | Jornal da Globo Globo 246 150 10 502.000 39.200,00 3.920,00 78,09

23:45/00:30 | Jornal da Manchete 2* Ed. Manchete 2'/6* 250 3 » 20.554,00 6.851,33 -

23:30/00:00 | Repérter Rio I Rio 2%/6M 150 .- 14.000 9.720,00 - 694,29

Debate 16:00/19:00 | Sem Censura Educativa 2%/6M 900 2 64.000 - - -
Entrevista 17:00/18:50 | Canal Livre Bandeirantes 2°/6°f 550 1 29.000 15.680,00 15.680,00 540,69
18:00/18:30 | Reporter Sem Medo Rio 2%/6M 150 1 24.000 3.931,00 3.931,00 163,79

20:30/21:30 | Espago Aberto Corcovado ™ 60 ” . 3.650,00 - -

21:00/ Gente do Rio Corcovado Sib - 1 12.000 6.840,00 6.840,00 570,00

22:00/23:00 | Caraa Cara Bandeirantes Dom. 60 2 71.000 27.020,00 13.510,00 380,56

22:00/22:30 | Opinido Piblica Educativa Dom 30 1 18.000 - - -

23:00/00:00 | Critica e Auto-Critica Bandei Dom 60 " 3.000 17.500,00 - 5.83333

23:20/00:00 | Rio é Nosso Corcovado 2%/6 200 1 37.000 9.400,00 9.400,00 254,05

23:30/00:30 | Jb Onze e Meia TVS 2Y/6M 300 3 . 20.505,00 6.835,00 -

23:45/00:45 | Debate em Manchete Manchete 2% 60 2 - 20.712,00 10.356,00 -

00:00/01:00 | Henry Maksoude e Vocé Bandei . 60 s . 12.180,00 - -

E i 19:40/19:45 | Economia Popular TVS 2*/Sib 30 2 84.000 - - -
e Negécios 20:10/20:30 | Informe Econdmico Corcovado 2%/6M 100 e 7.000 7.400,00 - 1.057,14
23:30/23:45 | Momento Econdmico Manchete 2%/6* 50 2 106.000 18.636,00 9.318,00 175,81

22:15/22:30 | Repérter Econdmico Educativa 246 B 1 17.000 - - -

Jornali / 13:00/18:00 | Rio Urgente Rio 2Y/6M 1500 1 14.000 3.931,00 3.931,00 280,79
Entreteni to| 18:00/19:00 | Intervalo Educativa Dom 60 1 41.000 - - -
20:00/22:00 | Fantdstico Globo Dom 120 27 | 1.528.000 160.800,00 5.955,56 105,24

20:00/21:45 | Programa de Domingo Manchete Dom 120 2 128.000 48.012,00 24.006,00 375,09

21:30/22:30 | Globo Repérter Globo 6 60 18 982.000 135.100,00 7.505,56 137,58

22:30/23:30 | D to Especial | Manch 6 60 ’ . 61.924,00 - -

23:30/ Comando da madrugada TVS Sib. - 2 ¥ 2.849,00 1.424,50 -

00:00/01:00 | Flash Bandeirantes 246 - 5 e 12.180,00 - -

00:00 Perfil TVS b 3 . 2.848,00 949,33 -

Rural 12:00/13:00 | Manchete Rural Manchet Dom 60 1 54.000 8.340,00 8.340,00 154,44
08:15/09:15 | Globo Rural Globo Dom. 60 3 244.000 20.900,00 4.180,00 85,66

19:20/19:30 | AgroJomal Bandeirantes 2v/6* 50 * 14.000 27.510,00 - 1.965,00

Fonte: Tabela de Pregos: junho/90 / IBOPE - Divisdo Audi-Midia / APP - SP/RJ - 07.05.90 a 13.05.90 / AIP - Outros Mercados - 26.02.90 a 25.03.90
** - Audiéncia inferior a 0,5% / * - Nio hd informagdo

@epresentacio de Veiculos Publicitarios ltda

DANDO 0 A forca esta no talento.
QUE FALAR ; Sao Paulo - Fone: 572-7577




JORN .|

| OS PRINCIPAIS DIARIOS |

CIDADE CIRCULACAO PRECO CMxCOL FORMATO
- ALT| Ne¢
SEDE UF TITULO EDITORA 2'F. l 3/SAB [ DOM. 2'F. l 3/SAB I DOM. | IMPRESSAO | v | coL
Sao Paulo SP O Estado de S. Paulo |S.A. OESP - 217.935| 371.663 -13.978,02 | 4.975,62| FLEXOPRINT | 54 9
Jornal da Tarde S.A. OESP 129.462| 95.858 - | 2.975,32|2.403,86 -| OFF-SET 54 9
Folha de S. Paulo Empr. F. da Manhid S.A. 345.765| 348.149 | 395.560 | 4.290,42{4.29042 | S5.11141| OFF-SET 54 9
Folha da Tarde Empr. F. da Manhi S.A. - b * -12.476,21 | 2.974,58| OFF-SET 54 ¥
Noticias Populares Empr. F. da Manhi S.A. s s * | 1.193,10{1.193,10 | 1.193,10| OFF-SET 54 9
Diério Popular Arca Empreendimento & . * [ 3.012,00{3.012,00 | 3.886,00] TIPOGRAFICA| 54 10
DCI DCI-Ed. Jomal S.A. * * - | 2.740,07|2.740,07 | 2.740,07| OFF-SET 54 9
Gazeta Mercantil GMSA-Ed. Jomal - 79.020 - -15.469,00 -| OFF-SET 58.4 8
A Gazeta Fund. Casper Libero » . * | 1.79238|1.558,59 | 1.558,59| OFF-SET 54 9
A Gazeta Esportiva | Fund. Casper Libero : s * | 1.441,70|1.168,94 | 1.168,94| OFF-SET 54 9
Diério do Comércio  |Assoc. Com. de S. Paulo . » - | 1.640,00|1.640,00 -| NYLONPRINT| 58 8
Didrio do Grande ABC|Didrio do G. ABC S.A. * > * | 1.375,07|1.375,07 | 2.447,77| OFF-SET 54 9
Santos SP A Tribuna A Tribuna Editora -2 . . 507,00| 507,00 761,00 NYLONPRINT| 54 9
Campinas SP Correio Popular Correio Popular S/A. - . ~ -1 832,87 1.102,08] OFF-SET 54 9
Didrio do Povo Empr. Jorn. E. Reg. Ltda. . > * 650,00| 650,00 850,00 OFF-SET 54 9
Riode Janeiro | RJ Jornal do Brasil J.B.S.A. 141.998] 154.923 | 231.211 | 3.199,00(3.199,00 | 5.136,00| TIPOGRAFICA| 54 8
O Globo Empr. Jom. Bras. Lida. 257.677| 260452 | 479.522 | 2.537,00(2.537,00 | 4.016,00| OFF-SET 53 8
O Dia Edit. O Dia Ltda. 188.229| 204.346| 310.566 | 2.474,00/2.474,00 | 3.661,00| OFF-SET 51 8
Ultima Hora Jom. Ultima Hora Ltda. . . - | 3.775,00|3.775,00 -| OFF-SET 58 6
Jornal dos Sports C. da Bahia C.I. Ltda 18.002 | 11.726 9.738 | 1.600,40(1.281,55 | 1.281,55| OFF-SET 54 8
Jomnal do Commercio |G.E. Jomal do Commercio S.A. | - . - -12.970,00 | 3.830,00| OFF-SET 53 8
Tribuna da Imprensa_[S.A. Trib. da Imprensa . Lo - | 5.401,00/5.401,00 -| OFF-SET 54 8
Belo Horizonte | MG | _Didrio da Tarde S.A. Estado de Minas 59.347 | 22.039 -1 1.23581| 63330 -| OFF-SET 54 9
Didrio de Minas Didrio de Minas S.A. - » . -] 425,00 510,00| OFF-SET 54 9
Diério do Comércio  |D.C. Empr. Jom. Ltda. = . - -12.330,90 -| OFF-SET 54 9
Estado de Minas S.A. Estado de Minas - 69.094 | 128.769 -12.418,86 | 3.241,27| OFF-SET 54 9
Jomnal de Minas S.A. Jomnal de Minas - - $ -| 240,00 290,00/ TIPOGRAFICA| 51 9
Jomal Hoje em Dia _ |Edit. Ediminas * X * 470,40| 470,40 612,00 OFF-SET 54 9
Vitéria ES A Gazeta S.A. A Gazeta 29.873 | 31.320| 56.360 330.00{ 330.00 560,00 OFF-SET 54 8
Jomnal da Cidade Impr. Grif. O Debate Ltda. - . 2 - » *| OFF-SET 51 8
Porto Alegre RS Zero-Hora ZHEd. Jom. S.A. 146.651| 122.164| 219.777 | 1.252,23|1.063,29 | 1.798,59| OFF-SET 36 6
Jomal do Comércio  |Cia. Jom. D.C. Jarros b » - 947,80 821,12 -| OFF-SET 36 6
Correio do Povo E.J. Caldas Jr. . * * | 1.146,00(1.146,00 | 1.620,00| OFF-SET 325 6
Florianopolis SC Didrio Catarinense Z.H. Ed. Jom. S.A. 32982 | 33.114| 45.592 823,25| 823,25 987,39| OFF-SET 36 6
Joinvile SC A Noticia A Noticia S.A. - 23392| 25501 -| 545,78 855,39 | OFF-SET 54 8
Blumenau SC Jornal de Sta. Catarina |E.E.J. de S. Catarina - » . -| 297,00 355,00 OFF-SET 54 8
Curitiba PR Gazeta do Povo Ed. G. do Povo Ltda. 35454 | 37.790| 109.694 523,83| 523,83 680,00 OFF-SET 54 8
Correio de Noticias Ed. Correio de Noticias Ltda s " - -| 950,70 | 1.745,97| TIPOGRAFICA| 54 []
Didrio da Tarde Empr. Didrio da Tarde Ltda. - ” 2 -| 162,50 162,50 OFF-SET 32 6
Didrio Popular Ed. Didrio Popular Ltda. - . -| 602,40 782,00 OFF-SET 54 8
Indiistria e Comércio  |Incopress Empr. Jom. Inter. Ltda | * * - 609,99 609,99 -| OFF-SET 54 8
Jomal do Estado Ed. Jornal do Estado Ltda. - . . -1 277,00 306,00/ OFF-SET 54 []
O Estado do Parandé  |G.E. Parand S.A... - > . -1 478,04 644,48 OFF-SET 54 8
Londrina PR Folha de Londrina E.J.F. de Londrina Ltda. - * - -1 739,38 965,95| OFF-SET 54 6
Folha de Londrina E.J.F. de Londrina Ltda. . » . 406,00 406,00 487,00/ OFF-SET 54 6
Brasilia DF Correio Brasiliense S/A Correio Brasiliense 23.725 | 30.016| 58.873 | 2.058,23(|2.058,23 | 2.708,24| OFF-SET 54 8
Jomnal de Brasilia 0.J. Cimara - . . -11.463,00 | 1.940,00{ OFF-SET 54 6
Correio do Brasil Jornais Bras. Lida. 3 . * | 1.718,60(1.718,60 | 2.263,65| OFF-SET 54 8
O Povo de Brasilia Jomnais Bras. Lida . 2 - | 1.531,63|1.531,63 -| OFF-SET 54 8
Goiania GO | O Popular 0.J. Camara - 36.698 | 49.420 -| 380,00 532,00 OFF-SET 54 6
Didrio da Manha Unigraf - Editora Ltda. - & & -| 593,00 823,00/ OFF-SET 54 8

DIARIO

MAIS ASSINADO
NO NORDESTE.
MAIS CIRCULADO NO CEAR

# FONTES: [VC, IBOPE E MARPLAN




JORNAIS

CIDADE CIRCULACAO PRECO CMxCOL FORMAT.O
i UF TITULO EDITORA 2F. 1 WSAB | DOM. | 2'F. { W/SAB l poM. | MprEssAo [4nT | N
Cuiabd MT | Didrio de Cuiabd Diério de Cuiabd S.A. - e . -11.081,89 | 1.081,89| NYLON PRINT | 50 7
Jomal do Dia Cia. E. J. Matrogrossense S.A. - . » -] 412,08 462,66 | OFF-SET 50 6
O Estado de M. Grosso| Ed. Cuiabd Ltda. - * s -] 500,80 667,74 | OFF-SET 53 8
Campo Grande | MS | Didrio da Serra S.A. Correio Braziliense - » - -| 480,69 544,90 | OFF-SET 54 8
Correio do Estado Empr. Radiog. Matog. Ltda. . . - | 1.275,39/1.011,52 - | OFF-SET 5 6
Maceié AL | Gazeta de Alagoas Jomal Gazeta de Alagoas - 7.278 13.058 -] 700,00 | 1.000,00| OFF-SET 58 8
Jomal de Alagoas Empr. Jom. Alagoas S.A. - 2.883 3.074 -11.088,04 | 1.552,46 | OFF-SET 54 8
Jomal de Hoje Empr. K.P. Assungio - . » -1 532,00 775,00 OFF-SET p 7
Salvador BA | ATarde E. Edit. A Tarde S.A. 66.428| 66.883| 104.331 | 1.593,60[1.593,60 | 1.593,60| OFF-SET 54 8
Jomnal da Bahia E.Jomal da Bahia S.A. > i * 782,00 782,00 782,00 | OFF-SET 54 9
Tribuna da Bahia Edisa Ed. da Bahia S.A. . . * | 1.376,00{1.376,00 | 1.376,00| OFF-SET 54 9
Correio da Bahia E.B. de Jomnalismo S.A. > . - | 1.363,35/1.363,35 - | OFF-SET 54 9
Informe do Empresirio| Ed. Informe do Empr. Ltda . * - 694,87| 694,87 - | OFF-SET 29 4
Fortaleza CE O Povo E.J. O Povo Lida. 19.928| 20.752| 21.481 | 1.753,89{1.753,89 | 1.753,89 | OFF-SET 53 9
Tribuna do Ceard E.Grif. do Cear4 Lida. - 2 : -11.401,75 | 1.401,75| OFF-SET 33 9
Diério do Nordeste E.V. Mares Lida. 24.714| 25.051 32.935 | 1.092,00(1.092,00 | 1.204,00| OFF-SET 54 9
O Estado Rede Indep. de Jomn. do NE Lida. |- L . -] 460,00 536,00 | OFF-SET 52 9
Sdo Luis MA | Jomal de Hoje Grif. Ed. Jomnal de Hoje Ltda. » 2 . 294,00 294,00 345,00 | OFF-SET 54 8
O Estado do Maranhao| Gréf. Escolar S.A. 7152 8.368 17.142 664,85| 664,85 793,84 | OFF-SET 54 8
O Imparcial Empr. Pacotilha Lida. ¥ » * 642,97 642,97 857,59 | OFF-SET 54 8
Jornal Pequeno José Ribamar Begea - * . -] 73885 936,75 | TIPOGRAFICA | 44 6
O Debate O Debate Ed. Pelourinho Ltda. - e » -1 516,75 672,88 | OFF-SET 43 v
Jodo Pessoa PB Correio da Paraiba Jom. Correio da Paraiba - - * -| 659,68 870,79 | OFF-SET 53 8
A Unido Sup. de Imprensa e Edit. - s - -1 200,00 - | OFF-SET 50 8
O Norte Cond. Aciondrio do D. Assoc. 3.486 4981 8.843 532,14| 532,14 681,67 | OFF-SET 54 8
Recife PE Diério de Pemambuco | D. de Pemambuco S.A. 32.010| 33.881 70.333 | 1.560,38/1.560,38 | 2.023,04| OFF-SET 54 10
Jornal do Commércio | Empr. J. do C ércio S.A. 22307 22432| 25.742 887,00/ 887,00 | 1.153,00| OFF-SET 53 9|
Didrio da Manhi Grif. e Edit. Imperador S.A. - . ’ -| 737,00 | 1.098,00| TIPOGRAFICA | 54 8
Teresina PI ODia Empr. O Dia Lida. - . » -1 472,00 709,00 | OFF-SET 54 8
O Estado Ed. O Estado Lida. - 2.283 2.700 -| 445,00 668,00 | OFF-SET 54 8
Jornal da Manhd Ed. Grifica Elijora Ltda. ¥ . . 357111 35111 471,89 | OFF-SET 52 8
Joral do Piaui Public. Teresinense Ltda. - & - -| 403,00 504,00 | TIPOGRAFICA | 41 6
Natal RN | Tribuna do Norte Empr. Jom. Tribuna do Norte Ltda. | - * . -1 378,00 490,00 | OFF-SET 54 8
Didrio de Natal Edif. O Didrio S.A. - 9.915 - -] 579,20 - | OFF-SET 54 8
Aracaji SE Jomal de Sergipe Empr. Jom. de Sergipe L1da. - . 2 -] 205,20 248,40 | OFF-SET 42 7
Gazeta de Sergipe Gazeta de Sergipe S.A. - - - -1 196,56 245,70 OFF-SET 43 6
Jomal da Manha Ind. Gréf. Trib. de Aracajii Lida - . : -1 805,00 980,00 | OFF-SET 42 1
Rio Branco AC Gazeta do Acre Public. de Repiquete SE Lida. - 2 g -| 176,00 224,00 | OFF-SET 54 8
O Rio Branco Nova Repiblica Ltda - s 2 -] 183,39 189,99 | OFF-SET 42 7
Macapi AP | Jomal do Dia Ed. Grif. Jom. O Dia Ltda. - . L -| 879,58 | 1.143,46| OFF-SET 42 7
Manaus AM | A Critica Empr. Jom. Calderaro Ltda. - . * | 1.350,00/1.350,00 | 1.950,00| OFF-SET 54 8
A Noticia Ed. Garcia Ltda. - % s -] 770,00 | 1.078,00 | OFF-SET 53.5 8
Didrio do Amazonas | Ed. Ana Cissia Ltda. o« * * 890,00| 890,00 | 1.130,00| OFF-SET 53 5
Belém PA A Provincia do Pardé | A Prov. do Pard Lida. * » * | 2.607,97]|2.607,97 | 3.261,94 | OFF-SET 54 8
O Liberal Delta Publicidade S.A. - » * -11.752,00 | 2.191,00| OFF-SET 54 8
Didério do Pard E.E. Grifica de Bauru Ltda. * » * | 1.348,00/1.348,00 | 1.348,00| OFF-SET 54 8
Porto Velho RO Alto Madeira Empr. Alto Madeira Ltda. - * - -1 259,03 268,27 | OFF-SET 52 8
O Estadio E.R.J. Mirio Calixto Ltda. - > 2 -| 879,58 | 1.143,46| OFF-SET 54 10
O Guaporé Empr. Grif. Rio Campestre Ltda. |- - . -1 207,00 220,00 | OFF-SET 4 6
Boa Vista RR | A Critica Roraima Empr. Jom. Calderaro Ltda. > . o 684,00 684,00 | 1.030,50 OFF-SET 54 8
Tabela:  Tabela de Pregos: junho/90 IVC - fevereiro e margo/90

* - Consultar Editor

Obs: Circulagdo Folha de Sio Paulo - Auditéna Pnce Waterhouse

1968-1989
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(Representagao de Veiculos Publicitarios Ltda.)
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REVISTAS

] AS MAIORES DO MERCADO |

Preco 1 pégina - Cr$ | Custo por mil - Cr$ | Prego Cr$ Formato
Titulo Editora Perlodicidade | Tiragem [Circulagiol P&B | 4 cores P&B l 4 cores |decapa [Assinatura| Material cm

= VEJA ABRIL SEMANAL 871.770| 812.800 | 1.554.669 | 1.726.145 | 1.912,73 | 2.123,70| 170,00 6.188,m FOT/ROT 27 .4x20,8
5 ISTO E/SENHOR TRES SEMANAL 342.807 | 302.055 648.424 932.181 | 2.146,71 | 3.086,13 | 180,00 | 7.480,00 | FOT/ROT 20,2x28,0
MANCHETE BLOCH SEMANAL 138.894| 111.536 883.295 | 1.103.602 | 7.919,37 | 9.894.58 | 150,00 | 7.800,00 | FOTOLITO | 31 Sx24,0
EXAME ABRIL QUINZENAL 130.579| 85.761 526.026 818.262 | 6.133,63 | 9.541,19 | 160,00 | 2.912,00 | FOT/ROT 27,4x20,8

5 TENDENCIA BLOCH MENSAL . . 305.095 483.281 - -| 80,00 960,00 | FOTOLITO | 29,0x21,5
g BALANCO FINANCEIRO GM. S/A MENSAL . * ¥ . - - - * | FOTOLITO 28,0x21,0
fre CONJUNTURA ECONOMICA | FGV MENSAL . . 111.262 189.806 - -| 76,00 | 2422,00 | FOTOLITO | 28,0x21,0
PEQ. EMP/GDES. NEGOCIOS | GLOBO MENSAL 178.554 | 108.472 600.059 752.022 | 5.531,93 | 6.932,87 | 190,00 | 2.280,00 | FOTOLITO | 27,4x208
GLOBO RURAL GLOBO MENSAL 239.582| 179.980 467.578 635.127 | 2.597,94 | 3.528,88 | 160,00 | 1.920,00 | FOTOLITO | 27,4x20,8

& MANCHETE RURAL BLOCH MENSAL 58.536 40.406 266.519 373.868 | 6.596,03 | 9.252,78 | 130,00 | 1.560,00 | FOT/ROT 29,5x21,5
& | DBORURAL DBO QUINZENAL 15.000 4.053 140.733 202.304 134.723,17 | 49.914,63 | 120,00 | 1.400,00 | FOTOLITO 24,5x18,7
;E, GUIA RURAL ABRIL ABRIL MENSAL 157.856 | 92.510 401.338 553.301 | 4.338,32 | 5.980,99 | 150,00 | 1.260,00 | FOTOLITO 27,4x20,8
3 A GRANJA CENTAUROS MENSAL . » 278.058 414.309 - -| 150,00 | 1.800,00 | FOTOLITO | 28,0x21,0
BALDE BRANCO CCLESP MENSAL 2 L 151.900 229.900 - -1 190,00 | 3.397,00 | FOTOLITO | 28,0x21,0

§ PLAYBOY ABRIL MENSAL 457.584 | 363.929 822.159 911.778 | 2.259,12 | 2.505,37 | 230,00 | 1.932,00 | FOT/ROT 27,4x20,8
= | ELEELA BLOCH MENSAL 186.681 | 157.152 331.864 496.685 | 2.111,74 | 3.160,54 | 170,00 | 2.040,00 | FOT/ROT 29,5x21,5
AZ ATLANTICA MENSAL > X 402.247 702.591 - -| 190,00 | 3.397,00 | FOTOLITO | 28,0x21,0

- CLAUDIA ABRIL MENSAL 453435| 381.934 911.778 | 1.141.671 | 2.387,27 | 2.989,18 | 190,00 | 1824,00 | FOT/ROT 27 4x20,8
E NOVA ABRIL MENSAL 305.535| 243.756 909.245 | 1.013.087 | 3.730,14 | 4.156,15| 180,00 | 1.728,00 | FOT/ROT 27,4x20,8
§ | DESFILE BLOCH MENSAL 121.405| 88.469 554.821 773.141 | 6.271,36 | 8.739,12| 150,00 | 1.800,00 | FOT/ROT 29,5x21,5
2| MULHER DE HOJE BLOCH MENSAL 104.389| 85.553 229.523 422.184 | 2.682,82 | 4.934,77 | 100,00 | 1.200,00 | ROTOFILME | 31,5x24,0
Ej VOGUE CARTA MENSAL * . 620.108 734.454 - -] 200,00 | 2.400,00 | FOTOLITO | 30,2x23,5
INTERVIEW AZUL MENSAL . . 549.042 739.095 - - | 350,00 - | FOTOLITO | 30,3x233
GOURMET INTERNACIONAL | GM. S/A MENSAL * el » i - - . * | FOTOLITO | 28,0x21,0

5 ELLE ABRIL MENSAL 118.517| 72.5%6 647.830 809.768 | 8.923,77 | 11.154,44 | 200,00 | 1.920,00 | FOTOLITO | 29,9x237
E MINHA AZUL SEMANAL . ” 233.695 289.549 - -| 110,00 - | FOTOLITO | 31,0x22,5
% [TBOA FORMA AZUL .| MENSAL * o 423818 470.909 - -| 170,00 | 1.428,00 | ROTOSET 27 4x20,8
MAXIMA ABRIL MENSAL 335453 | 275.060 728.643 884.503 | 2.649,03 | 3.215,67 | 190,00 | 2.280,00 | FOTOLITO | 27,4x20,8

- CRIATIVA GLOBO MENSAL 334.540| 224.861 752.022 | 1.052.052 | 3.344,39 | 4.678,68 | 190,00 | 2.280,00 | FOTOLITO 274x20,8
MANEQUIM ABRIL MENSAL 509.660 | 433.430 767.608 841.641 177,01 | 1.941,82| 150,00 | 1.440,00 | FOT/ROT 27,4x20,8

-§ MON TRICOT ABRIL 8 EDICOES ANO| * . 292.236 397.441 - -| 170,00 | 1.496,00 | FOTOLITO | 27,4x208
=| MODA MOLDES GLOBO MENSAL 219.762| 180.730 381.856 526.026 | 2.112,85 | 2.910,56 | 150,00 | 1.800,00 | FOTOLITO 27,4x20,8
FACA FACIL GLOBO MENSAL * * 315.615 440.303 - -| 180,00 | 2.160,00 | FOTOLITO | 27,4x208
CLAUDIA MODA ABRIL MENSAL 109.749 | 85.641 415.365 519.012 | 4.850,07 | 6.060,32 | 180,00 - | FOTROT 29.9x22,7
MODA BRASIL GLOBO BIMESTRAL * . 518.233 646.817 - -| 276,00 - | FOTOLITO | 274x208
CONTIGO AZUL SEMANAL 202.812| 150.814 253.193 372.539 | 1.678,84 | 2.470,19 | 130,00 - | FOTROT 29,9x22,7

i AMIGA BLOCH SEMANAL 93.009 69.669 259.895 422847 | 3.73043 | 6.609,37 | 100,00 | 5.200,00 | FOT/ROT 31,5x24,0
a SEMANARIO AZUL SEMANAL 96.591 59.051 210.818 302.149 | 3.570,10 | 5.116,75 | 110,00 - | FOTOLITO | 29,9x22,7
SETIMO CEU BLOCH MENSAL » . 244.154 377.219 - -| 90,00 | 1.080,00| FOT/ROT 27 5x21,5

8 CARINHO BLOCH MENSAL . . 116.777 174.640 - -| 50,00 - | FOTROT 20,0x14,0
é |__CAPRICHO ABRIL MENSAL 21466411 190.282 720.461 800.533 | 3.786,28 | 4.207,09 | 130,00 | 1.092,00 | FOR/ROT 27,4x20 8
< | CARICIA AZUL MENSAL 219,681 | 181.751 220.074 288.599 | 1.210,85 | 1.587,88 | 75,00 - | FOTOLITO | 19,0x134
S |_CASA CLAUDIA ABRIL MENSAL 177.236 | 130.193 471475 853331 | 3.621,45 | 6.554,35| 170,00 | 1.632,00 | FOT/ROT 27,4x20,8
g ARQUITETURA & CONST. ABRIL MENSAL . - 335.098 607.852 - -1 230,00 | 2.760,00 | FOT/ROT 27 4x20 8
8| CASA & JARDIM EFECE MENSAL . * 358.980 658.100 - -| 240,00 | 2.600,00 | FOTOLITO | 27,5x21,0
8 CASA VOGUE CARTA BIMESTRAL L > 620.108 734454 - -| 200,00 | 1.200,00 | FOTOLITO | 30,2x23 .4
SUPERINTERESSANTE ABRIL MENSAL 377.216| 305.207 504.595 720.850 | 1.653,29 | 2.361,84 | 150,00 | 1.260,00 | FOTOLITO 27,4x208
SAUDE AZUL MENSAL ~| 154.944 | 123.228 249.392 315.734 | 2.023,83 | 2.562,19| 85,00 714,00 | FOT/ROT 19,0x13 4

g PAIS & FILHOS BLOCH MENSAL 128.857| 98.250 351.346 554.860 | 3.576,04 | 5.647,43 | 130,00 | 1.560,00 | FOTOLITO 29,5x21,5
O | GEO UNIVERSAL BLOCH MENSAL > o 296.444 442.173 - -| 150,00 | 1.800,00 | FOT/ROT 26,5x17,7
§ CORPO A CORPO SIMBOLO MENSAL - » 601.701 802.268 - -1 170,00 | 2.100,00 | FOT/ROT 31,5x24,0
g HORIZONTE GEO AUDICHOMO BIMESTRAL . » 517.196 517.196 - -| 200,00 [ 1.100,00 | FOTOLITO | 28,0x21,0
£| LEIA JORUES MENSAL 129.939| 116.050 312.000 702.000 | 2.688,50 | 6.049,12| 200,00 | 2.000,00 | FOTOLITO 25,0x18,5
PLANETA TRES MENSAL . * 147.766 191.830 - -| 60,00 | 1.440,00 | FOTOLITO | 28,0x20,2
VENTURA SPALA TRIMESTRAL . . 470.500 470.500 - -| 500,00 | 2.500,00 | FOTOLITO | 29.7x21,0

e | TIME TIME SEMANAL . . 328.850 555.700 - -| 140,00 | 7.280,00 | FOTOLITO | 27,6x20,8
.s:- NEWS WEEK NEWSWEEK SEMANAL 5 » 341.013 579.786 - -| 80,00 | 1.502,00 | FOTOLITO | 27,6x20,8
= | THE ECONOMIST ECONOM. N. SEMANAL . ” 742.200 | 1.320.600 - -| 127,80 | 5.751,00 | FOTOLITO | 27,8x209
PLACAR ABRIL SEMANAL 98.772 68.057 227975 433.455 | 3.349,77 | 6.369,00 | 100,00 - | FOTROT 29,9x23,7
TRIP TRIP BIMESTRAL » ‘ 763.902 763.902 - -| 80,00 | 1.080,00 | FOTOLITO | 28,0x21,0

® | MATCH/POINT NESS MENSAL » . 613.511 766.867 - -] 120,00 | 1.200,00 | FOTOLITO | 28,0x21,0
g_ FLUIR AZUL MENSAL 63.890 46.221 403.546 508.251 | 8.730,79 | 10.996,11 | 170,00 - | ROTOFILME | 27,4x20,8
& | MAR VELA E MOTOR GRUPO 1 MENSAL > . 355.880 573.753 - -] 220,00 | 2.640,00 | FOTOLITO | 27,5x21,0
OVERAL TRIP BIMESTRAL - - 483.184 483.184 - - | 140,00 840,00 | FOTOLITO | 28,0x21,0
HIPPUS TRES MENSAL . s 287.555 410.250 - , -] 120,00 | 3.000,00 | FOTOLITO | 28,0x20,0
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REVISTAS

Preco 1 pégina - Cr$ | Custo por mil-Cr$ | Preco Cr$ Formato
Titulo Editora Periodicidade | Tiragem [Circulagio| P&B 4 cores P&B | 4 cores |decapa |Assinatura| Material cm
FLUIR BODYBOARD AZUL BIMESTRAL * » 276.562 307.288 - - | 130,00 -| ROTOFILME | 274x208
NAUTICA GRUPO 1 MENSAL . . 341.191 551.324 - - | 150,00 | 1.800,00| FOTOLITO | 27,4x20.8
.§ BICISPORT PINUS MENSAL . . 132377 176.796 - -1 9500 1.140,00| FOTOLITO | 28,0x21,0
2| skaTIN AZUL BIMESTRAL * 3 276.562 307.288 - - | 130,00 -| FOTOLITO - | 27,4x208
@ SHOW DO ESPORTE MODELO MENSAL . » 245.010 379.862 - - | 150,00 -| POTOLITO | 28,0x21,0
% QUATRO RODAS ABRIL MENSAL 270921 | 218.266 779.298 865.020 | 3.570,40 | 3.963,15 | 230,00 | 1.932,00| FOT/ROT 27,4x20,8
% AUTO ESPORTE EFECE MENSAL s - 239.300 404.700 - -| 160,00 | 2.400,00| FOTOLITO | 275x203
2 DUAS RODAS SIGLA MENSAL 63.458 43.657 213.299 380.860 | 4.885,79 | 8.723,92 | 130,00 | 1.560,00 | FOTOLITO | 274x208
MOTO SHOW TRES MENSAL 63.635 40353 300.850 437.601 | 7.455,46 | 1084432 | 90,00 | 1.800,00| FOTOLITO | 28,0x20,0
OFICINA MECANICA SIGLA MENSAL 2 4 213.299 380.860 - -| 130,00 | 1.560,00| FOTOLITO | 28,0x21,0
BIZZ AZUL MENSAL » . 457429 | 508.251 - -] 140,00 | 1.176,00| FOTOLITO | 274x208
= | SET AZUL MENSAL 71.135 42.553 369.512 410.585 | 8.683,57 | 9.648,79 | 170,00 | 1.428,00| FOTOLITO | 27.4x20,8
E; IRIS IRIS MENSAL - : 837.700 | 1.122.000 - -1 19500 | 2.14500| FOTOLITO | 28,0x21,0
5 VIDEO NEWS : SIGLA MENSAL 79.027 63.850 257.218 463.541 | 4.029,41 | 7.259,84 | 150,00 | 1.800,00| FOTOLITO | 280x21,0
3 | DADOS E IDEIAS GM. S/A MENSAL s 9 . . - - v *| FOTOLITO | 28,0x21,0
: PC MUNDO | CW.B MENSAL 13.990 11.310 273.111 464.333 [24.147,75 | 41.055,08 | 65,00 600,00 FOTOLITO | 27,5x20,5
CLASSE NEWS PRIME MENSAL . . 216474 350.065 - -| 210.00 | 2.520,00| FOTOLITO | 28,0x21,0
MONICA GLOBO MENSAL 444.019 | 313455 424117 467.578 | 1.354,95 | 1.491,69 | 43,00 (1) | FOT/ROT 19,0x13,4
CEBOLINHA GLOBO MENSAL 371.626 | 275.204 397.441 432510 | 1.444,17 | 1.571,60 | 36,00 (1) | FOTROT 19,0x13 4
CHICO BENTO GLOBO QUINZENAL 371.354 | 287.904 397441 432.510 | 1.38046 | 1.502,27 | 22,00 (1) | FOTROT 19,0x13 4
CASCAO GLOBO QUINZENAL 376874 | 287.061 397.441 432510 | 1.384,52 | 1.506,68 | 22,00 (1)| FOTROT 19,0x13,4
= ALMANAQUE DISNEY ABRIL MENSAL 211400 | 157.944 375.660 391441 | 2.378,44 | 2.47835| 55,00 (2)| FOTROT 19,0x13 4
‘£ | TIO PATINHAS ABRIL MENSAL 206.624 | 151.749 375.660 391441 | 247554 | 257953 | 23,00 (3)| FOTROT 19,0x13 4
:E MARGARIDA ABRIL QUINZENAL 171.895| 117.961 375.660 391441 | 3.184,61 | 3.31839 | 21,00 (2) | FOTROT 19,0x13 4
PATO DONALD ABRIL QUINZENAL 181428 | 127.206 375.660 391.441 | 2.953,16 | 3.077,22| 20,00 (3)| POTROT 19,0x13 4
MICKEY ABRIL QUINZENAL 152.066 | 111.387 375.660 391.441 | 3.372,57 | 3.51424 | 40,00 (2)| FOT/ROT 19,0x13,4
ZE CARIOCA ABRIL QUINZENAL 178.889 | 134.000 375.660 391441 | 280343 | 2.921,20| 21,00 (2)| FOTROT 19,0x13,4
HOMEM-ARANHA ABRIL MENSAL 99.929 81.115 238.270 248.596 | 2.937,43 | 3.064,74 | 30,00 (4)| FOT/ROT 19,0x13,4
LULUZINHA ABRIL MENSAL 93.269 70.193 238.270 248.596 | 3.394,50 | 3.541,61 | 27,00 -| FOTROT 19,0x13 4
5 [ ANIMAL V.H.D.DIF. BIMESTRAL . * 153.399 262.908 - - | 180,00 -| FOTOLITO | 27,7x20,8
3 CONAN ABRIL MENSAL 117.706 | 91.110 375.660 391.441 | 4.123,15 | 4.29636| 35,00 -| FOTROT 27,4x20,8
£ PROPAGANDA REFERENCIA MENSAL * » 391415 510.159 - -| 16500 | 3.835,00| FOTOLITO | 274x20,7
8 MARKETING REFERENCIA MENSAL . . 391415 510.159 - -| 16500 | 3.835,00| FOTOLITO | 27.4x20,7
E IMPRENSA FEELING MENSAL . * 324815 459.074 - - | 150,00 | 1.800,00| FOTOLITO | 274x20,8
= | MEIO & MENSAGEM M.GM SEMANAL » * 188.031 324.516 - -| 5800 2.89500| FOTOLITO | 415x28,0
VIAJE BEM SPAGAT BIMESTRAL . . 747.648 | 1.099.482 - - - -| FOTOLITO | 28,0x21,0
o| [CARO ICARO MENSAL . . 915.226 | 1.002.659 - -| 110,00 | 1.320,00| POTOLITO | 28,0x21,0
'g TRANSBRASIL VIA EXPRESS MENSAL . > 851.439 945.554 - -| 210,00 | 2.100,00| FOTOLITO | 28,0x21,0
@ CLASSE J.SJLTDA. BIMESTRAL . * | 1.121.472 | 1.143.461 - - - -| POTOLITO | 28,0x21,0
CIRCUITO CIRCUITO BIMESTRAL s . 409.887 541.253 - - - -| FOTOLITO | 28,0x21,0
FONTE: Tabela de Pregos: junho/90 Pregos Infantis:  Editora Abril: Capas Internas/externas
** Consultar Editor Editora Globo:  2%/3* Capa ¢ 4* Capa
IVC - 4° Trimestre/89 - Todas as revistas
IVC - 3° Trimestre/89 - Rvistas: Veja, Leia Assinaturas:  (01) Pacote Mauricio de Saouza: Cr$ 2.092,00
¢ Moto/Show (02) Mundo Disney: Cr$ 2.232,00
IVC - 2° Trimestre/89 - Revistas:  Cldudia Moda, D.B.O Rural, (3) Festival Disney: Cr$ 1.904,00
Duas Rodas, Leia ¢ Video News (4) Familia Marvel: Cr$ 1.500,00
Numero Custo Custo Custo Nuamero Custo Custo Custo
de Indeter- tabuletas local de Iindeter- tabuletas local
Cldade tabuletas | Locals minado determ. determ. Cidade tabuletas | Locals minado determ. determ.
Sao Paulo 5335 | 1993 27,30 44,90 32,50 Fortaleza 1084 | 628 16,90 22,50 20,30
Rio de Janeiro 2258 1027 24,10 42,70 28,10 Belo Horizonte 1926 855 16,90 22’50 20-30
Salv.ador 894 524 18,00 29,30 22,50 Goiinia 671 a2 1690 22.50 2030
Recife 2158 13 18,00 29,30 22,50
Porto Alegre 1721 | 962 | 1690 | 2250| 2030 Brasilia 288 R | L6 PEREERE ] 2030
Curitiba 1445 817 16,90 22,50 20,30 Demais Capitais | 3055 | 1641 15,30 21,40 18,00

Fonte: Tabela de Pregos: junho/90 - Central de OUTDOOR
Custo: Cartaz/dia
OBS: O custo indeterminado para Sdo Paulo e Rio de Janeiro corresponde do Custo do Setor **A™".
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QUEM
DISSE QUE
DINHEIRO
NAO
NASCE EM
- ARVORE?




E s6 investir no veiculo certo:
a arvore da Abril. E pronto.
O seu retorno esté garantido.
A Editora Abril tem uma revista
lider em cada segmento
de mercado. Voce aplica seu
anincio e fala direto com quem
interessa, sem desperdicio de verba.
Faca seu dinheiro brotar.
Anuncie nas revistas da Abril.

\'7 g

Editora Abril
Revistas confiaveis




Cesta secdo

As marcas da zorra

Logotipos para a campanha eleitoral de 1990

por Luiz Henriqgue Romagnoli

Mais eleigdes. Outra festa de civismo, amor, dinheiro e
marketing.

Como nessas épocas sempre pode sobrar alguma graninha,
vamos botar nosso bloco de /ayout na rua.

Para comecar, Sao Paulo do orvalho:

Com a vantagem de servir
também para as proximas...

lulalied

Adesivo ambiguo para petistas puros e para 0s inimigos que
torcem para que ele volte para o torno.

O Rio de Janeiro continua lindo...

Ele, de novo.

Para os petistas cariocas fanhos.

Oh, Minas Gerais, quem te conhece...

Com
NAd TEm

O candidato tucano
Pimenta da Veiga,
ja em campanha.

Enquanto isso, na
Bahia, o ex-ministro...

PARA OUTRD
EXERCICIO :
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RECOMENDAGCOES DE QUEM
~ ENTENDE DE SAUDE.

Dr. Ayres da Cunha
Diretor da Blue ,Ufe

e Ao dirigir, use sempre cinto de seguranca.

e Lembre-se que alcool e diregao nado combinam.

* O excesso de velocidade leva-nos a destinos
imprevisiveis.

Esta ¢ a minha receita para uma vida melhor.

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA
TEL. (011) 255-5533

ABC: tel. (011) 412-6700 o Guarulhos: tel. (011) 940-8544 e Mogi das Cruzes: tel. (011) 460-1532
Ribeirdo Preto: tel. (016) 625-0394 e Brasilia: tel. (061) 226-9450 ¢ Rio de Janeiro: tel. (021) 262-6907



Coleguinhas

Economia
bem digerida

No més de margo, o Institu-
to Gallup realizou uma pes-
quisa para aferir os habitos de
leitura dos cariocas, envol-
vendo leitores do Jornal do
Brasil, O Globo € O Dia. Ore-
sultado trouxe uma surpresa: a
coluna mais lida dos trés jor-
nais € o Informe Econdmico,
do Jornal do Brasil.

‘‘Nao me considero suficien-
temente ingénuo para concluir
que sou o mais lido do Rio de
Janeiro porque sou o melhor”’,
diz, modestamente, Carlos
Alberto Sardenberg, 44 anos e

FRANCISCO ESTRELA

%

23 de profissdo, o titular da co-
luna. ““A pesquisa foi feita logo
depois do Plano Collor, quando
todo mundo s6 pensava no di-
nheiro’’, despista.

O resultado da pesquisa, po-
rém, agradou ao jornalista. *‘E
que eu sempre tive a preocu-
pagdo de ser muito claro nos
textos, em usar 0 economés o
minimo possivel.”” O estilo bem
lapidado de lidar com o “ ‘diale-
to’’ econdmico nasceu na Veja,
onde Sardenberg era repérter
de economia. Depois, desen-
volveu-se nas redagdes de Q
Estadode S. Pauloedalsto E,
e foi posto a prova definitiva
quando trabalhou para o gover-
no, naépocado Plano Cruzado,
‘‘traduzindo’’ para a Imprensa
os calhamagos econdmicos do
Ministério da Fazenda.

Mas o colunista mais lido do
Rio nd3o esconde suas ambi-
¢Oes: ‘‘Adoraria ser correspon-
dente no exterior, tanto faz se
numa guerra ou num festival de
cinema’’.

Sardenberg: preocuagﬁo em traduzir o economes

A inspiragao
submersa

Para quem estd em contato
didrio com noticias quase
sempre dramdticas, € impor-
tante usar a criatividade para
garantir uma vida melhor. Foi
essa sensagdo que fez a apre-
sentadora do. jornal Hoje da
Rede Globo, Marcia Peltier, 34
anos ¢ quatro de profissdo,
transformar-se primeiro em
poetisa — ela tem dois livros
publicados — e, mais recente-
mente, em autora infantil.

Em junho, Marcia langou seu
primeiro livro para criangas,
Uma Aventura Ecolégica, pro-
tagonizado por uma sereia
feminista. ‘‘Sempre vou mer-
gulhar em Angra dos Reis e,
um dia, fiquei pensando se
debaixo d'dgua ndo existiria
uma ordem semelhante a nos-

Marcia e as filhas: 0 mar
como pano de fundo
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A foca esperta
da telinha

A préximareportagem da
jornalista Paula Ramos sera
sobre a crise na drea da cul-
tura. Uma boa pauta para
uma foca, ja que, como to-
das as garotas em inicio de
carreira, Paula € batalhadora,
ansiosa € estd sempre com
muita pressa.

E assim que a atriz Clau-
dia Ohana, 27 anos, vive a
personagem de uma jornalis-
ta na novela Rainha da
Sucata, da Rede Globo. ‘‘Eu
observo muito os repdrteres
que me entrevistam para
construir a Paula”, diz Clau-
dia. ‘‘E percebi que os jor-
nalistas sdo t3o agitados que
nunca olham no olho quando
conversam com a gente.”’”

sa”’, conta. E assim comegou a
conceber a trama do livro.
Mircia n3o pertence a
nenhum movimento ecoldgico,
mas acha importante ‘‘alertar
as criangas sobre a questdo
ambiental’’. Fora isso, sua ima-

Claudia: “Os Jjornalistas nao olham no olho”’

FRANCISCO ESTRELA

Antes de ser convidada
para interpretar Paula, Clau-
dia recebeu uma proposta
da Rede Manchete para viver
aJuma, no Pantanal. ‘‘Euja
tinha feito muitos perso-
nagens selvagens e aquilo
ndo era algo novo para
mim”’, justifica.

A atriz avalia a Imprensa
brasileira com muita preocu-
pagdo: ‘‘Ha manipulagdo e
falta de informag#o nos jor-
nais; por isso, as pessoas aca-
bam se interessando apenas
por novelas ou pela Copado
Mundo, como se todo o resto
estivesse muito bem’’.
Mesmo assim, Claudia ja se
sente fazendo parte do meio:
*“Como os artistas, os jor-
nalistas também ndo tém
muito tempo para a vida
pessoal’’.

ginagdo ndo péra; seu préximo
livro, Os Porcos-espinhos
Também Amam, deve ser
langado nos préximos meses.
“‘Ele trard uma mensagem de
amor para as criangas’’, an-
tecipa.




O herdi das
florestas

Sem nunca ter ido a Ama-
z0nia e sem estar entre os mais
reconhecidos quadrinistas bra-
sileiros, Ailton Elias Gongal-
ves, ilustrador da agéncia Art-
plan, em SZo Paulo, acaba de
aterrissar na Bélgica com uma
histéria em quadrinhos que se
passa na maior floresta do mun-
do. Elias, 45 anos e 14 de profis-
sdo, fechou um contrato com a
agéncia Commu Internacional
—que edita e distribui historias
em quadrinhos na Europa —
para enviar seus trabalhos da
série Brigada das Selvas.

““Eu comecei a esbogar o
protagonista, um ecologista
fanitico que ndo hesita em
matar para defender a natureza,
em 1986°’, conta Elias. Mas s6
no ano passado seu talento foi
descoberto. ‘‘Um representante
da Commu pegou a primeira
histdria e, em poucos dias, eu
estava com o contrato na mao.”’

Para o ilustrador, ‘‘foi um
grande prémio’’ o convite dos
belgas. ‘‘Agora, quero mais do
que nunca conhecer a
Amazonia.”’

FRANCISCO ESTRELA
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Elias: a Amazonia em quadrinhos para a Europa

Nume: de olho na Sio Silvestre

A corrida de
todo dia

Como se ndo bastasse o
corre-corre de ser repérter
de economia do Didrio Ca-
tarinense, pelamanh, e asses-
sora de Imprensa a tarde,
Nume Teixeira ainda encon-
tra energias para correr
oito quilometros por dia,
durante a semana, ¢ 12 qui-
16metros aos sdbados e domin-
gos. ‘‘Estou treinando para
participar da S3o Silvestre deste
ano’’, conta Nume, 33 anos ¢
10 de profissdo.

Encarar atradicional corrida
paulista ndo assusta em nada a
jJornalista: ela corre desde os
tempos da faculdade. Ja ga-
nhou cerca de 40 medalhas e,
em 1988, conseguiu o titulo de
tricamped da Corrida de Jor-
nalistas de Porto Alegre — que
faz parte do Grand Prix organi-
zado pelo governo do Estado
do Rio Grande do Sul. Para
Nume, correr € apenas um
hébito como outro qualquer.
““E muito dificil conciliar tra-
balho e treino’’, admite, ‘‘mas
eu ndo abro mdo de correr: €
supersaudavel.”’
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SEVOCETIVER UM PROJELIO, UMAL
DE. BENEFICIAR MILHOES DE. B
EDUCACAQ, CULTURA, OENCIA
AO LADO DA MARCA DE, QUEM




1A, UM SONHO OU UMA VONTADE
SILEIROS, LEVANDO A ELES MAIS
“COLOGIA, PONHA SUA MARCA
EMFAZENDO ISSO HA 10 ANOS




Perddo, leitores

O despertar da morte

A alvorada pode trazer surpresas desagradaveis

por Moacir Japiassu

inusitado garante audiéncia, estd
O ai o Fantdstico que nio nos deixa

mentir. Quantas vezes o conside-
rado leitor comprou jornal alheio a seus
hébitos simplesmente por ostentar man-
chete, digamos, transordindria? Algo as-
sim como Banqueiro piedoso ajudaviiva
paralftica? Pois bem, o combativo jornal
Hora do Povo, de Sdo Paulo, aumenta
consideravelmente a tiragem e as vendas
ao adotar o esdnixulo em suas paginas.
Comegou, porém, timidamente — pelo pé
das matérias. Janistraquis recolheuno HP
a seguinte obra-prima: titulo — Enfer-
meira morre no Rio; texto — ‘‘A familia
da enfermeira Carla Cortes Passos, que
morreu domingo, devido a infecgdo por
meningite, quer saber se ela contraiu a
doenga na Clinica S3o Vicente, onde tra-
balhava (...) No domingo, dia 30, ela sen-
tiu-se mal e suas queixas eram de febre e
dor no pé. Foi dispensada do trabalho,
voltou para casa e deitou-se. Ao acordar,
Carla estava morta.”’ O grifo, com tinta
vermelha no original, é do Janistraquis.

©%@

Embora seja mais veterano que Austre-
gésilo de Athayde, o Estaddo ainda nos
surpreende com insuspeitada criatividade.
Ainda agora o vetusto matutino inventou
o Erramos engajado, segundo apelidou
Janistraquis. Foi assim: *‘Corre¢do — No
artigo Collor poe o dedo na ferida, de
José Pastore (edi¢do de sdbado), onde se
1€ a missdo agora estd com os monstros,
o correto € a missao agora estd com os
ministros’’. Meu secretdrio exultou:
‘‘Considerado, um Erramos desse € mais
devastador que editorial’’, garantiu.
Fiquei pensando no José Pastore, a quem
a ministra Z€lia ndo quer ver nem morto.

©%e

Pessoalmente considerei um exagero a
Folha de S.Paulo estampar semelhante
manchete de pagina. Empresa faz papel
higiénico com rolo de 80 metros, dizia o
titulago em oito colunas do caderno Ne-
gébcios. Janistraquis também achou es-
quisito ‘‘em principio’’, mas ponderou

com sabedoria: ‘‘Considerado, pela
quantidade que estdo jogando no ventila-
dor, oitenta metros € até pouco...”” Argu-
mentei que, se foi mesmo essa a inten¢io
do editor de Negdcios, eu poderia rever
minha posi¢fo. Janistraquis prometeu
investigar.

©9@

Tituldo de pagina do sempre vibrante
Jornal da Cidade, de Jundiai (interior de
Sao Paulo): Vereador do PMDB foi fuzi-
lado durante assalto. Janistraquis, que é
sempre solidério nessas horas dificeis, ja
escovava o0 terno preto para comparecer
ao velério do fuzilado quando resolveu
ler 0 “‘olho’’ da matéria. Estava 14: ‘O
vereador havia levado um pneu para
consertar em uma borracharia, quando
foi tomado de assalto por dois desconhe-
cidos. Ndo se sabe ao certo por que 0s
marginais dispararam suas armas atin-
gindo Oraci por duas vezes na pemna. Ele
passa bem’’.

Janistraquis guardou o terno. ‘‘Con-
siderado, a Imprensa ndo devia fazer isso
com a gente. Se 0 homem estd vivo e até
passa bem, como ¢ que foi fuzilado?”’,
desabafou. Em favor do Jornal da Cidade,
aleguei que o vereador fora realmente
fuzilado; a pontaria dos assaltantes € que
estivera ma.

©9%®

Da austera, grave e sobria pagina de
policia do Estaddo, Janistraquis recolheu
esta noticia, enviada pelo correspondente
em Andradina — Menores denunciam
industrial por estupro. Lia-se, a linhas
tantas: ‘‘(...) Em outros depoimentos, 0

N—— e 3

P —

NILO

industrial ¢ acusado de ter mantido as
relages sexuais com menores na indistria
grafica Citropel, de sua propriedade, fora
do hordrio de expediente’’.

Meu secretério consultou a Consoli-
dagdo das Leis do Trabalho. ‘‘Consi-
derado, pelaleituraaqui do livro, conclui-
se que, fora do horério do expediente,
qualquer ato do empregado jamais cons-
tituird motivo para demiss3o por justa
causa’’, informou. Achei que, ou o texto
estava mal redigido ou meu secretdrio
fizera alguma confusio.

©%

Em O Estado de Minas, o considerado
leitor José Mauricio Penna, de Ponte Nova
(MG), pescou preciosa legenda em foto
publicada pelo veteranissimo cronista
social Eduardo Couri. Esta: ‘‘Jorge Mil-
ton Motta e Beth numa elegante reunifio
em tomo da coluna’’. Janistraquis con-
siderou a legenda perversa: ‘‘Consi-
derado, o0 Z¢é Mauricio Penna deve ter fi-
cado horas procurando a tal coluna na
foto do casal Motta. Isso ndo se faz com o
leitor!”’ Justa indignagao.

(229

Em A Tribuna, de Santos, este Perdao...
fisgou a seguinte singeleza, namatériain-
titulada Prefeitura lanca campanha do
lixo: *“(...) outra medida a ser adotadaé a
colocagdo de mais de 170 latdes de con-
creto na faixa de areia da praia’’. Latdes
de concreto! Janistraquis aproveitou pa-
ra provocar: ‘‘Considerado, isso me
lembra tua sogra, que certa vez se refe-
riu a uma casa toda envidragada de
madeirinha’’. X

72

IMPRENSA - JUNHO 1990



A capa da 25° edigao

desta revista bonita e gostosa

acaba de ser premiada no

XV Anudrio do Clube de Criagdo de Sao Paulo. IMPRENSA

Parabéns pra nos. ‘—Oraliso e Comunicacho




Ponto de vista

O BRILHO DAS ESTRELAS

Moronguinho, ex-campedo de motocross, decola no rumo do sol
Foto de Olivio Lamas, 41 anos e 22 de profissao, da Agéncia P&B (SC)
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~ Garantia por Toda a Vida,
. As pecas e servicos que
vocé SO paga umavez.

Quando vocé fizer um réparo no seu veiculo em aigum Distribuidor Ford, vocé sé paga uma
vez pela pega e pela mao-de-obra necessaria a reposicao. Se a mesma peca voltar a
apresentar defeito, vocé ndo paga mais: nem a peca, nem a mao-de-obra.

A Garantia por Toda a Vida cobre mais de 600 pecas do seu Ford contra @
defeitos de fabricagdo. V4 conhecé-la no seu Distribuidor Ford.

Vocé sente a qualidade.



A +
» mw-n\«.;-““’ .
HER MAJESTY THE QUEEN

SCOTCH whasx v DISTRL
AMES SUCHANAN & CO LTD LONCEW

BUCHANANS
% T

FINEST BLENDED
'ia/ e ‘ ¥
a1 b4 ETH P Tb AR
St gky
DISTILLED, BLENODED AND BOTTLED
IN SCOTLAND
Gas ‘,1.4_';&&& pesnent T

o™ RLI; t:»LAQW & LONDON
PRODUCT OF SCOTLAND




