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um pais como o Brasil, onde a tiragem total dos
veiculos impressos € ridicula se comparada a popu-
lacdo, o jomalismo produzido pela midia eletronica
assume uma importancia crucial. E quando a infor-
magao € da responsabilidade de uma emissora como a
Globo, que através de 68 afiliadas atinge exatos 99,93% do
territério nacional, a questdo reveste-se de contetdos estratégi-
cos tipicos de uma agdo de estado-maior. E por tudo isso que a
troca de comando ocorrida na Central Globo de Jornalismo,
com o afastamento de Armando Nogueira e a ascensdo de
Alberico de Souza Cruz, extrapola os limites de um simples re-
manejamento interno decidido pelo todo-poderoso dr. Roberto
Marinho para transformar-se em noticia quente, de evidente
interesse publico. As modifica¢des havidas no coragdo do jor-
nalismo global fazem o eixo da matéria de capa desta edi¢do de
IMPRENSA, que traz, ainda, detalhes inéditos do episédio e
uma entrevista exclusiva com Alberico de Souza Cruz, o novo
comandante-em-chefe da Central Globo de Jornalismo.

Se as nuvens andaram carregadas nos dominios eletronicos
dafamilia Marinho, o mesmo ndo se pode dizerdo climareinante
no ¢la dos Civita, que comemora 40 anos de atividade no Brasil.
A aud4cia e o espirito empreendedor de Victor Civita fizeram
dele um empresério de sucesso — e de seu negécio, o Grupo
Abril, amaior industria editorial ao sul do Equador. A saga dos
Civita estd contada nesta edi¢do, onde sdo revelados ainda os
planos de uma empresa que ndo pdra de investir € ndo se
incomoda em correr riscos, apesar da perplexidade causada em
todo o pafs pela edi¢do do pacote econdmico do governo Collor.

O pacotago collorido surpreendeu a todos, inclusive aqueles
que, em tese, deveriam ter a noticia em primeira m3o. Tanto
quanto seus leitores, os jornalistas econdmicos foram atropela-
dos pelas decisdes governamentais de 16 de margo — o que pode
ser constatado na matéria especial desta edi¢do de IMPRENSA,
que rexine depoimentos de alguns dos melhores profissionais da
drea. E por conta do pacote, alids, que IMPRENSA chega a seus
leitores com nimero de pdginas reduzido e com pouco material
acores. Masisto € apenas uma espécie de uniforme de campanha
em tempos de economia de guerra. No fim, vamos vencer essa
batalha.

OS EDITORES

Destaque

Uma associagao francesa
defende os jornalistas que
correm perigo no mundo
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A Loteria Paulista Instantanea é um
sistema inédito de premiagao que d
Nossa Caixa-Nosso Banco esté langan-
do. E ja vem com uma experiéncia de
sucesso no mundo inteiro. ‘

Ela vai gerar recursos que serao
destinados a construgéo de milhares
de casas populares, anualmente,
em todo Estado de Sao Paulo. Loteria
com premiacéo instantanea é rapida e
facil de ganhar. Vai ser impossivel resis-
tir a tentacdo e emocéo de apostar

e saber o resultado no mesmo insta

Com o bilhete na méo é sé raspa
achar e ganhar. Quem aposta em Sa
Paulo, leva o prémio na hora.

Um sistema com seguranca tota

Os bilhetes da Loteria Paulista |
tantanea sdo impressos por um siste
Unico e inviolavel. Os valores dos
prémios sao cobertos por uma tinta
especial que lacra o resultado.

A combinagdo numérica que indica
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esultado é impressa, automaticamente,

or sistema de computagao. Sem

jualquer interferéncia humana. Entra
) papel de um lado da méaquina, e sai
lo outro o bilhete impresso e lacrado.

2m cada 5 bilhetes, 1 &€ premiado.
330 mais de 15 milhdes de bilhetes
remiados, 14 grandes prémios de
) milhdes.

As chances de vocé ganhar sao
naiores do que em qualquer outro tipo

de jogo. A cada segundo, 3 bilhetes sao
premiados. A Loteria Paulista Instanté-
nea €, seguramente, a maior premiagao
do Brasil. Sao exatamente 15.053.654
prémios. Tem prémios de 50, 100, 150,

500, 10.000 e de 5 milhdes de cruzeiros.

O total de prémios soma a espeta-
cular quantia de Cr$ 1.387.750.000,00!
As probabilidades de se acertar em
qualquer um dos prémios é de 1 em
cada 5 bilhetes. E a maior distribuicéao
de prémios do Brasil.

E entéo, o que é que vocé esta
esperando para comegar a dar as suas
raspadinhas?

Bota fé na Loteria Paulista Instantanea.
Raspou, Achou, Ganhou!

CaIXaBANCO




RABOS DE
ALUGUEL

Em matéria
de capa da IM-
PRENSA de feve-
reiro (‘‘Rabos de
Aluguel’’), uma
frase a mim atri-
buida ndo corres-
ponde ao que eu disse, misturando assun-
tos — a alternancia entre Luis Fernando
Verissimo e Moacir Scliar, em Zero Hora,
decorrente de uma decisao de Verissimo
de diminuir seu trabalho, com o caso de
uma cronica sua que deixou de sair num
dia, mas foi publicada em outro. Alias,
com referéncia a essa parte da matéria,
assinale-se que o Luis Fernando, durante
todaa campanha eleitoral, como de resto
NOsS muitos anos em que estd em ZH,
escreveu o que quis, apoiando em varias
cronicas a candidatura Roberto Freire (no
primeiro turno) e de Lula (no segundo),
inclusive na edi¢do do dia da eleigao.

Este dado importante, a meu juizo,
ndo foi registrado na matéria. Que também
na parte que se refere a Zero Hora tem
outras imprecisdes: identifica um dos
quatro editores da Secretaria de Redacéo
como secretdrio de redagdo, fungdo que €
exercida pelo subeditor-chefe do jornal; e
atribuiu aquele uma declarag@o sobre um
manifesto de critica a orientag¢do do jor-
nal, do qual jamais se ouviu falar na
redagdo de ZH.

Lauro Schirmer
Diretor-editor — ZH
Porto Alegre — RS

PorTA-vVOZ

Na entrevista com 0 novo porta-voz
da Presidéncia Claudio Humberto, entre
muitas bobagens, absurdos e confissdes
de mediocridade, uma frase se destaca:
*‘Se 0 apoio da Globo fizesse a cabega
politica do pais, nés teriamos tido elei¢ao
direta em 84’°. Ora, quem estava neste
planeta em 1984 sabe muito bem que a
Globo s6 foi noticiar a existéncia do
movimento pré-diretas quando a derrota
da emenda Dante de Oliveira no Con-
gresso ja estava assegurada.

Giba Assis Brasil
Porto Alegre — RS

Com referéncia a matéria ‘‘O fiel es-
cudeiro’’, publicada na edigdo n® 30, o
‘‘ilustre’’ porta-voz demonstra, numa
matéria onde o entrevistador ‘‘jogou
flores’’ ao entrevistado, ser um tanto
mediocre. Sem maiores detalhes, gostaria
de lembrar ao ‘‘jornalista’’ collorido que,
com relagdo a Globo, sua afirmagdo: ‘‘Se

0 apoio da Globo fizesse a cabega politica

do pais, nés teriamos tido elei¢do direta
em84’’ foi, nominimo, irresponsavel. Sr.
Porta-voz, serd que ndo lembras que a
Globo tentou abafar 0 movimento das
diretas-ja e que s6 aderiu quando ndo
conseguiu conter 0 povo — e olhe 14?7
Adalberto Luque
Ribeirdo Preto — SP

Sobre a acusagdo de Claudio Hum-
berto de que a Folha joga a dentincia para
s6 depois ouvir o acusado, € uma inver-
dade. Caio Thilio, ombudsman da Folha,
mostrou na coluna de 8 de outubro de
1989, o artificio usado por Collor para
diminuir o impacto dos seus erros. Ele
ndo atendia a reportagem antes da publi-
cagdo das matérias, para na edi¢ao seguinte
pagar um °‘‘informe-desafio’’, contes-
tando as informagdes. Como a Folha tinha
que publicar a sua defesa, ele reforgava a
idéia de uma oposi¢do do jornal e ga-
nhava mais espago se fazendo de vitima.

Pedro Henrique F. Marins
Recife— PE

Surr

Gostaria de sugerir uma pauta abor-
dando o preconceito de veiculos e jona-
listas em relag@o a certos temas e/ou profis-
sionais de Imprensa. Isto porque eu mesmo
fui vitima desse preconceito, em nota da
secdo ‘‘Coleguinhas’’ da IMPRENSA n®
30. A revista Fluir foi premiada na cate-
goria de melhor midia impressa do surf
mundial em 89, pela Association of Sur-
fing Professionals, ASP. Para minha sur-
presa, mais da metade da nota se referia
ao folclore que cerca aimagem do surf no
Brasil, enquanto que os dados técnicos da
premiagdo foram triturados em um
paragrafo. A conclusio é que o que para
nos € de extrema importancia, para outros
setores da Imprensa ndo passa de uma
brincadeira. -

Alexandre Andreatta
Diretor do Grupo Fluir
~Sdo Paulo — SP

IMPRENSA propés ao diretor de
Fluir apenas uma nota na coluna
““Coleguinhas’’ e ndo uma reportagem
completa sobre o jornalismo de surf no
Brasil. Por essa razdo, ndo se deteve nos
“‘dados técnicos da premiagao’’ . No mais,
Jd demonstramos suficientemente a nos-
sos leitores que ndo temos preconceito
com nenhum dos segmentos da industria
da comunicagdo, tratados com seriedade
por esta revista hd 32 meses. :

As cartas para a r &o devem ser enviadas para:
Revns?o IMPRENSA- Rua Dr. Alberto Tores, 21 - Perdizes -

P 05006 - S&o Paulo - SP. Por questdio de espcx;o as
concs poderdo ser resumidas pela redagao
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A UNICA
BEBIDA
QUE PODE

SUBSTITUIR O VINHO
PARA ACOMPANHAR
UMA REFEICAO

E A AGUA Porque dgua e vinho

sdo as bebidas mais naturais do mundo.
Isso é uma coisa biblica. A dgua é
sauddvel, mineral. O vinho... sdo as
uvas, a importancia do solo, do sol,

é uma coisa milenar...

Aqui temos uma adega climatizada,
todos os vinhos sdo escolhidos,
nacionais e importados.

Temos também os *‘sommeliers” que
podem dar as sugestoes, adequar
0s pratos aos vinhos pedidos,
mas eu acho que algo é
decisivo, a preferéncia
de cada um é
fundamental .

MICHEL THENARD

O detalhe
que distingue
vocCe.

Al anca 580
Fone: 289.3010



Lingua

Mixordias

imexiveis

Quando as legendas tentam valer por mil imagens

por Josué Machado

Folhade S. Paulo tem uns articu-
A listas brilhantes que sabem muitas

coisas. Um deles, um dia destes,
escreveu ser provavel que, se Walter
Benjamin vivesse mais, talvez ‘‘se desse
conta de que a Histéria ¢ mesmo como as
pessoas a viveram...”’ etc. Enfim, qualquer
coisa dessas definitivas que eles dizem.
Nio tem importincia o qué, porque o
articulista sbio sabe algo que o Benjamin,
que se matou faz tempo, néo sabia. Nada
de estranho nisso. Importa aqui € 0 ‘‘se
desse conta’’. Nossa lingua, pobrezinha,
¢é como aquelas damas que aceitam tudo;
chegou, entrou e tudo bem. O espanholis-
mo dar-se conta é um desses cavalheiros
que foi chegando e ficando. O pior € que
ele entrou sorrateiro pela porta de trés,
vindo dos pampas, € se instalou por ai. De
forma que até pessoas providas da fra-
queza da duavida o utilizam sem nenhu-
ma diivida como alternativa supostamente
elegante de perceber, notar, concluir. Ja-
mais saberemos por qué. Se fosse forma
variante mais concisa, poética, saborosa,
eufonica, sensual, seria até bom que enri-
quecesse a lingua. Mas ndo € o caso. Por
que dar-se conta? Nao tem graga, estd so-
brando, pesa e enrosca como um desses

pacotagos que pontilham nossas existén-
cias de elites com bens merecidamente
confiscados e confiscaveis. E assim.

Em sua secdo de livros, a revista
Veja também registrou que ‘O proprio
Da Vinci deve ter se dado conta disso...””.
Suponho que devem achar dar-se conta
um recurso refinado de estilo.

Escafandros em couro — No mesmo
comentario sobre a biografia do muito
falecido Da Vinci, o redator diz que ele
havia imaginado ‘‘escafandros, feito em
couro impermedvel”’. Feito, no singular
ai é um acidente, claro, que se costuma
atribuir A revisdo, mas 0 em couro, no; é
escolha. Expressdes como essa—feitoem
couro, em madeira, em ferro, j6ia em ou-
1o, vestido em seda e outras semelhantes
—, com 0 em em lugar do sadio de, sdo
boas construgdes francesas, que podem
ser traduzidas em portugués com 0 de no
lugar do em. Por acaso falamos *‘corpo
em came € 0sso’’? Em portugués por
enquanto as mesas sao feitas de madeira
oude qualquer outra coisa, as estituas sao
de marmore, as joias, de ouro, 0s COpos,
de vidro, de cristal ou seja la do que for. O
em em lugar do de nessas construgdes
configura o que os especialistas chamam
de galicismo dispensével e indesejavel.
Para ndo dizer coisa pior. Nao torna a

expressdo mais elegante nem mais clara
nem mais concisa nem mais nada. S
serve para apontar 0 autor Como um pouco
mais singelo. O que, pensando bem, nao
faz diferenga nenhuma.

Nesses casos, a preposi¢ao de define
anatureza da matéria de que as coisas sao
feitas. Mas ndo € por isso que copo de
dgua significa copo feito de dgua, como
alegam alguns que preferem que se
escreva ou diga s6 copo com dgua para
ndo haver confusdo. Até porque seria
dificil fazer um copo com a matéria dgua.
E copo de dgua mesmo que se diz ou se
escreve corretamente, referindo-se ao
conteudo. Se alguém se interessar, cons-
trugdes como essas sdo chamadas de
metonimias. Na metonimia considera-se
ocontinente (copo) pelo conteido (dgua).
Ha até especialistas que defendem a
seguinte diferen¢a emrelagdo ao momen-
toso assunto: copo de 4gua significa que
ele est4 cheio e copo com agua, que ndo
estd necessariamente cheio. Sutilezas que
ndo interessam muito a nés, que vivemos

~desembrulhando pacotes.

Subindo abaixo — A propésito de
pacotes, a Folha publicou em 22 de margo
espléndida manchete em quatro colunas:
¢“Salério sobe abaixo de 10%; Zélia des-
carta estabilidade’’. Saldrio sobe abaixo
¢ bom. H4 algumas pessoas nesse sim-
pético matutino que brincam muito bem
com as palavras. Mas ndo € por titulos
supimpas como esse, em que as palavras
t&m o0 peso certo e se aninham no melhor
lugar, que a valorosa Folha € mais comen-
tada entre os coleguinhas. Nao estamos
falando do valor intrinseco do jornal, é
claro. Mas entre suas virtudes despontam
as legendarias legendas. Outro dia ela
publicou, indiscreta, sob a foto do Caeta-
no Veloso, sentado numa cadeira de ba-
lango na sala de estar de sua casa: ‘O
cantor ¢ compositor Caetano Veloso
sentado numa cadeira de balango ontem
na sala de estar de sua casa’’. E sob a foto
do jogador Mirandinha, que fazia em-
baixadas, anunciou reveladora: ‘‘O cen-
troavante palmeirense Mirandinha con-
trola a bola ontem com o pé direito pouco
antes do treino’’. Sdo legendas imexiveis,
como diria Rogério Magri, 0 ministro.
Pena que ndo sejam escritas em braile
para deleitar também os cegos. Na ver-
dade, considerando a natureza da maioria
de suas legendas, em que, além da preci-
S40, mistura to bem os verbos no pre-
sente com os advérbios no passado, a
Folha poderia inovar mais um pouco,
dispensando as fotos. Para que fotos com
legendas tao sublimes? X

IMPRENSA - ABRIL 1990



PUBLICIDADE

4 pouco, a Parafba

restituiu ao seu povo e

aos visitantes de
todo o mundo o acesso a um dos
mais belos exemplares da arte
barroca brasileira, o Convento
de Santo Antonio e a Igreja de
Sao Francisco — conjunto
barroco que o Governador
Tarcisio Burity, com apoio do
Pr6-Meméria, comegou a

Igreja de Sao Francisco

restaurar no seu primeiro
mandato e que foi preciso voltar
ao Governo para conclui-lo.

E uma iniciativa que se soma
a reativagao do Espaco Cultural
— 0 maior centro de eventos
artisticos e culturais do Nordeste
— e ao Projeto de Revitalizagao
do Centro Histdrico de Joao
Pessoa, de forma a resgatar o
prestigio histérico e monumental
da Paraiba.

Mas nao € s6 de Histdria e
Arte que vivem os paraibanos.
Na hora mais real, em meio as

Creche

vicissitudes comuns a gente
nordestina, as criangas mais
pobres encontram na creche o
sustento e o carinho que os pais
nao podem oferecer. Sao
dezenas de creches espalhadas
pela Capital e pelo Interior.

No campo, onde chega a
irrigagao, milhares de pessoas
estao se beneficiando de terras,
crédito e assisténcia técnica,
para transformar o semi-arido em
terras permanentemente

A Paraiba da

Beleza tropical na 4drea da Costa do Sol

produtivas. O acude, que € a
fonte de todas essas mudancas, é
igualmente a grande provisao de
proteina das populagdes
sertanejas, fornecendo o peixe
que uma estagao piloto de
piscicultura ajuda a fomentar e
multiplicar.

Na Paraiba nao ha o panico
de outras cidades brasileiras,
sujeitas ao roubo organizado. A
“Operagao Manzua”, plantada
nas principais saidas rodovidrias

Operacao Manzui

Transporte mais barato e até gratuito




osto de ver

o NS

rigacao incentiva a producao de alimentos

do Estado, reduziu a zero o furto
de automéveis e os grandes
assaltos a bancos e casas
comerciais.

O homem do povo, que ndao
podia acompanhar os precos
inflacionérios dos alimentos
bésicos e dos transportes coleti-
vos, ganhou o “Balcao da Eco-
nomia’’, que vende mais barato, e
uma frota de 6nibus da *““Setusa”’,
com tarifa mais baixa e gratuita
para o estudante, os idosos, 0s
portadores de deficiéncia, os
ex-combatentes e os policiais.

O saneamento bdsico, que ao
longo do tempo tem sido
privilégio das grandes cidades,
na Paraiba chega ao Estado
inteiro — o esforco destes 3 anos
(58 novos abastecimentos e 65
ampliacdes) completando o
trabalho de todos os governos
anteriores reunidos. Enquanto

outras Capitais do Nordeste
enfrentam o racionamento
d’4gua, Joao Pessoa, com pouco
mais de 400 mil habitantes,
implanta um sistema com
capacidade para atender a mais
de 1 milhdo de pessoas,
assegurando um horizonte de
mais 15 anos.

Agua para 15 anos

Onde falta a 4gua supertficial,
caréncia extrema para a
sobrevivéncia, chegam as
populagoes da seca aguas
subterraneas liberadas ao
consumo através de milhares de
cisternas.

Sertao abastecido

Mas o que d4 na vista nao €
s6 o canteiro de obras. E
também a exuberancia da
paisagem, o Cabo Branco
chamando a atencao do
Continente, o verde fazendo de
Joao Pessoa uma copa tnica.

Na Costa do Sol, o novo adro
do melhor mar nordestino,
abrem-se acesso € espago para
novos equipamentos turisticos.
A natureza, contudo, € o grande
espetaculo. Uma festa diaria de
praias, de sol e de cores,
compondo o cendrio de uma
terra que dé gosto de ver.

GOVERNO

DO ESTADO
Reconstruindo a Paraiba




ECONOmMEés

naguele papel de substituir
0 govermno. NGo era isso
que eu queria ser
quando crescesse’’

Noticia confiscada

Ma comunicagdo quase compromete o Plano Collor

por Paulo Henrique Amorim

primeiro problema do Plano Bra-
O sil Novo ndo foi a falta de liqui-

dez, mas a falta de didlogo: o pla-
no nao consegue se explicar. Na sexta-
feira, dia 16 de margo, depois de um dia
inteiro de tentativas — a primeira da manha
com o discurso do presidente Collor di-
ante do ministério, até a meia-noite,
quando trés ministros sairam de uma
entrevista em pool, na televisio — o
presidente chegou a temer que o plano
fosse por agua abaixo, porque o governo
ndo estava conseguindo se comunicar.
Foi esse diagndstico que originou, como
se sabe, a entrevista que ele deu a Rede
Globo, ao vivo, logo apés o Fantdstico,
no domingo seguinte.

Até ai, nada de novo: ndo foi esse 0
primeiro governo que ndo soube explicar
planos econdmicos. O governo Sarney,
por exemplo, sempre explicou mal — e
tarde, estourando todos os deadlines. Com
uma notdvel excegdo, o Plano Cruzado,
que revelou o melhor comunicador que ja
passou pelo ministério da Fazenda: Dilson
Funaro. O carisma de Funaro na televisdo
chegou a confundi-lo. A certa altura, ele
passou a supervalorizar sua capacidade
de controlar acontecimentos, recorrendo

atelevisdo. Também ele cedeu aos encan-
tos traigoeiros da televisdo. Lembro dele
chegando ao estidio, sempre atrasado e
sempre simpético, arrumando as pressas
a gravata Hermes, pronto para dar mais
uma entrevista: ‘‘Vamos 14, Paulo Henri-
que, vamos fazer um rolo ai’’. Aquela
aparente simplicidade ocultava auto-sufi-
ciéncia. Uma coisa € certa porém: o su-
cesso inicial e fulminante do Cruzado
deve muito a figura respeitavel de Funaro,
na telinha.

Fiscais do plano — A novidade,
agora, € que, mais do que nunca, quem
explicou o plano foi a televisdo. Quer
dizer, a Rede Globo. As circunstancias
fizeram com que em boa parte dos pri-
meiros tempos do plano, o Joelmir, a
Lilian e eu — até porque somos profis-
sionais disso — explicassemos melhor o
que estava acontecendo com o bolso dos
cidadaos do que os proprios responsaveis
pelo plano. Melhor, porque, como 0s au-
tores do plano, também dissemos algumas
tolices, uma vez que era impossivel, para
nos e paraeles, captar todas asnuances de
um programa tdo complexo.

Eu me senti pouco a vontade naquele
papel de substituir o governo. Papel invo-
luntério, é verdade, mas de qualquer for-
ma, nd0 era isso 0 que eu queria ser quan-

do crescesse. Até que tive um consolo.

O Centro de Atendimento ao Teles-
pectador (CAT) da Rede Globo, por exem-
plo, jamais recebeu tantos telefonemas
quanto no langamento do Plano Brasil
Novo. Nem no Plano Cruzado foi assim.
No dia 16, sexta-feira, as quatro fun-
ciondrias do CAT no Rio e as trés de Sdao
Paulo receberam, entre sete da manha e
sete da noite, 4.490 telefonemas; no
sabado, 3.750. No domingo, s6 o Rio
trabalhou, e recebeu 2.900 telefonemas.
E na segunda-feira, quando os bancos
abriram, 2.248 telefonemas. Dai para a
frente, a média variou entre mil e 1.500
por dia, o que ainda é maior do que em
tempos ditos normais, quando CAT re-
cebe umas 800 ligagdes. Os motivos dos
telefonemas eram, pela ordem: recla-
magoes contra a dificuldade de sacar da
poupanga e do over, principalmente de
desempregados e aposentados; proprie-
tarios de iméveis querendo saber como
pagar a casa; e pessoas querendo saber
como preencher cheques. Uma diferenga
fundamental em relagdo ao Cruzado:
agora, o vilao eram os bancos; no Cruzado,
os supermercados. Outra diferenga: no
Cruzado, as pessoas telefonavam para
desempenhar o papel de fiscais do plano.
Agora, o tom era de perplexidade, pri-
meiro; depois de reivindicagao.

Ma qualidade — Por que disse que
extrai do CAT um consolo? Porque me
dei conta de que a principal tarefa do
jornalismo de televisdo é desempenhar o
papel de um servigo publico. Nesse
episddio, a responsabilidade se exacer-
bou por conta das trapalhadas do governo.
E, entdo, para o telespectador, eu, 0 Joelmir
e a Lilian passamos a ter 0 mesmo valor
das anOnimas funciondrias do CAT. Nés
éramos o CAT que ia ao ar. E ai, isso é
muito ou pouco para profissionais que se
tem em tdo alta conta? Nio importa. Era
0 que o espectador queria: servigo. Se o
servigo que os autores do plano estavam
entregando ndo era de boa qualidade, a
obrigacdo dos jornalistas era atender ao
telefone e, humildemente, tentar ser tdo
eficiente quanto as mogas do CAT. X

Paulo Henrique Amorim, 45 anos e 26 de profissdo, é
editor de Economia da TV Globo.

Johnnie Walker
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Ford verona a gasoiina:
23.12km/litro.

Ford Escort a alcool:
16,52km/ litro.

Os novos recordes da economia.

Os motoristas embarcaram num Ford
Verona LX a gasolina e num Ford
Escort L a alcool, os dois com motor
AE-1600, escolhidos ao acaso na
fabrica, sem nenhum preparo espe-
cial. Os tanques foram lacrados pela
Confederacao Brasileira de Automobi-
lismo, e os dois partiram para uma
viagem de 1.026 quilémetros, de Sao
Paulo direto a Brasilia, sem parar

para reabastecer. O Ford Verona fez
a viagem consumindo 44,4 litros,
numa media de 23,12km/litro. O Ford
Escort consumiu 62 litros, numa
média de 16,52km/litro. Essa foi a
primeira vez, na histéria da industria
automobilistica brasileira, que dois
carros de linha fazem uma viagem
dessa com apenas um tanque. Mas
um fato como esse nao é impossivel

Use o cinto de seguranca. Ele pode salvar sua vida. Este veiculo esta em conformidade com o PROCONVE

de ser realizado por vocé: basta
manter o seu Ford bem regulado, dirigil
com cuidado, seguranc¢a e calma,
evitando aceleracoes e freadas
desnecessarias.

Vocé sente a qualidade.
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Operario da arte

Elifas Andreato, o ex-mecanico que virou
artista grdfico de sucesso, volta a
prancheta fazendo as capas de IMPRENSA

programas no SBT, o artista grafi-

co Elifas Andreato est4 retomando
as atividades de seu estudio de criagdo —
o Arteoficio. E o passo mais recente de
uma carreira de 20 anos de sucesso em
editoragdo, diregdo de shows musicais,
cenografia e cria¢do de todo tipo de pe-
cas graficas — de lay-outs a capas de dis-
cos e revistas. A partir desta edi¢do de
IMPRENSA, ele serd também o res-
ponsével pelas capas darevista, um novo
desafio profissio-
nal para o qual ja
tem 1déias bem de-
finidas. “‘O leitor
tem que bater o
olho na revista
e ja saber qual é
0 assunto’’, diz o
artista. ‘‘Farei as
capas na linha de
posters; com uma
linguagem sinté-
tica e limpa.”’

A experiéncia
de Andreato com
capas de revistas
comegou em 1968,
quando foi traba-
lhar como capista
na Veja, onde ficou
até 0 ano seguinte.
Além disso, hd sete
anos, Andreato faz
as capas da revista
japonesa Latina —
de musica latino-
americana. ‘‘Acho
importante que ao
se pensar umacapa
ndo se deixe o lay-
out em segundo
plano”’, diz, ‘‘mas
que o desenho do
tema principal da

D epois de um ano como diretor de

Elifas: ‘“‘Na
maturidade,
as idéias
ficam mais
consistentes’’

edi¢do seja adaptado ao desenho fixo do
titulo e das chamadas.”’

‘‘Génio em potencial’”’ — A tra-
jetéria de Elifas tem algo a ver com os
contos de fadas, onde os meninos pobres
e bons invariavelmente encontram o
caminho dafortuna. Nascido em Rolandi,
no Paran4, ha 41 anos, ele veio para Sdo
Paulo em 1958 e comegou a vida como
operario da Fiat Lux. Suas primeiras
criagOes artisticas foram feitas aos 14

FRANCISCO ESTRELA

anos, quando ainda era mecanico da
fabrica de fosforos. L4, fazia ilustragdes
parao jornal interno e decorava o salao de
festas daempresa. ‘‘Gostava muito de ler
e ja conhecia o trabalho de Di Cavalcanti
e Candido Portinari’’, lembra. Esse
background e a ‘‘infancia sofrida’ —
como ele mesmo diz — deram origem a
quadros expressionistas ¢ a estilos de
decoragdo com temas incomuns para o
saldo de festas de uma indistria. Foi em
uma dessas festas que a critica Marly
Medalha, do jornal Didrio da Noite, des-
cobriu 0 ‘‘menino prodigio”’ e divulgou
pela primeira vez Andreato como um
‘‘génio em potencial’’. ‘“Na época nio
me convencimuito’’, confessa Andreato,
‘‘pois pintava apenas para me realizar em
alguma coisa.”’

Capas de discos — Foi na Editora
Abril, porém, que Andreato desenvolveu
seu potencial, sua técnica, e aprendeu
todos os recursos do off-set. ‘‘L4, tracei
uma carreira fulminante’’, conta. ‘‘Fiz
projetos graficos como o dos fasciculos
Bom Apetitee darevista Placar.’”’ Coma
técnica adquirida, Andreato passou por
diversos lugares fazendo trabalhos
graficos — entre eles, a Editora Atica, 0
Jjomal Opinido, a revista Argumento, €
ainda criou cerca de 150 posters para
pegas de teatro.

Além de artista gréifico, Andreato
foi cendgrafo daTV Record, no programa
de auditério de Luis Vieira,da Globo e do
SBT — onde esteve até 0 ano passado. Fez
capas de discos para quase todos os
musicos e cantores da MPB — entre eles,
Chico Buarque de Holanda, Elis Regina,
Milton Nascimento e Jodo Bosco. Foi
também diretor de shows, como Zumbido,
de Paulinho da Viola.

Mais criativo — ‘‘Foi muito dificil
segurar 0 ego herdico’’, brinca Andreato,
‘‘mas, no ano passado, cheguei a con-
clusdo de que estava na hora de separar
meu lado artistico do meu lado profis-
sional.”” Com a Arteoficio, Andreato quer
prestar servigos cal¢cado em seus conhe-
cimentos técnicos, além de realizar
projetos culturais, empresariais € vinhe-
tas para a televisdo. Ao mesmo tempo,
pretende dar andamento a idéias anti-
gas — como a de realizar exposi¢des anuais
de seus quadros, escrever um livro infan-
til e outro sobre seus 20 anos de pro-
dugoes artisticas. ‘‘Acho que a vida me
preparou bem para ser ainda mais cria-
tivo’’, diz, animado com sua fase atual.
‘‘Na maturidade, as idéias ficam mais
consistentes.’’ X
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DIVULGAGAO/TV GLOBO

A foto de propaganba\ow;a precisa de um retoque

Nao tem pra ninguém

Com uma manobra radical, Roberto Marinho troca

a cupula do jornalismo da Globo

e mostra mais uma vez quem manda na emissora

por Gabriel Priolli*

arlos Nascimento — Quando vocé
‘ vai se aposentar?

Armando Nogueira — Tenho a
impressao de que, se o empresdrio e jor-
nalista Roberto Marinho parasse para
pensar, ele me aposentaria de uma hora
para outra. Porque jd faz muito tempo
que eu estou mexendo com esse negocio
de telejornalismo ld na Globo. Se eu
pudesse ficar em casa mexendo nos meus
textinhos de futebol, que é a minha grande
paixdo, eu tenho a impressdo de que jd
teria me recolhido.

Carlos Nascimento ~ Quem fica no
seu lugar?

Armando Nogueira — Como eu ndo
sou machista e sou o primeiro diretor
de televisdo que convidou uma moga pa-
ra ser diretora executiva da Central Globo
deJornalismo, eu jd lancei a candidatura
de Alice-Maria. Gostaria muito que
Roberto Marinho cuidasse dessa suces-
sdo e fizesse a homenagem a esta grande
profissional.

O didlogo ao lado foi travado na
noite de 10 de setembro de 1989, em Sao
Paulo, na gravacdo do programa Imprensa
na TV. Pouco mais de sete meses depois,
0 empresario e jornalista Roberto Marinho
parou, enfim, para pensar. Com um seco
memorando dirigido a Armando Nogueira
em 27 de margo, ele comunicou sua deci-
sdo de transferir o comando de todes os

telejornais da Rede Globo para o jornalis-
ta Alberico de Souza Cruz, o terceiro na
hierarquia do jornalismo global. Assim,
além de apressar a aposentadoria de
Nogueira, Marinho também evitou home-
nagear sua escolhida Alice-Maria Rainin-
ger, abrindo um processo de reestrutu-
racdo de todo o jornalismo da Globo e
reafirmando — mais uma vez — para 0s
desavisados, que € ele quem manda
mesmo em sua empresa.

‘‘Ad-longe”’ — O coragdo, ao que
tudo indica, ndo pesou na decisdo. Alice-
Maria foi demitida sem maiores expli-
cagdes, depois de 24 anos de dedicagdo
absoluta a empresa onde entrou como
estagidria e que foi o seu tinico emprego
em jornalismo. Armando Nogueira foi
convidado a assumir uma diretoria-ad-
junta a presidéncia, de fungdes obvia-
mente decorativas. Por isso mesmo,
firmou a suspeita de que a ‘‘promogio’’
teriamais o sentido de protelar o acerto de
sua indenizagdo, que atingiria algo em
torno de dois milhdes de dolares. E assim,
preferiu ficar ‘‘ad-longe’’ de Roberto
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Marinho, por quem se considera traido e
humilhado.

Se foi abrupta e até brutal,aquedade
Armando Nogueira nao foi, certamente,
surpresa para ninguém. ‘‘H4 um ano e
meio o Armando vinha pedindo para se
aposentar’’, diz o vice-presidente da
Globo, Roberto Irineu Marinho, 43 anos.
“‘Desde entdo, estdvamos procurando uma
possibilidade de substitui¢do que desse a
Central de Jornalismo condigdes de
continuar a melhorar.”” Mas o problema
tem antecedentes ainda mais remotos. Ha
alguns anos, Armando Nogueira vinha
acumulando atritos com a alta ctipula da
Globo, particularmente com Roberto
Marinho, com quem enfrentava desgas-
tantes discussdes sobre a linha editorial
da emissora.

Espaco vago — J4 no final de 1985,
Nogueira decidiu reduzir seus contatos
com a presidéncia e atribuiu a Alice-
Maria e ao ento diretor de telejornais de
rede, Woile Guimardes, a penosa tarefa
de discutir a ‘‘linha justa’’ das matérias
mais delicadas. Logo depois, Woile trans-
feriu-se para Sao Paulo, para assumir a
direcdo de telejornais comunitdrios e foi
substituido por Alberico —um homem de
temperamento muito diferente do seu,
habil politicamente e bastante insinuante.
Nio foi dificil para Alberico, -portanto,
conquistar a confianga e a amizade dos
Marinho. Com isso, o também festejado
cronista esportivo Armando Nogueira nao
percebeu que, como no futebol, o espago
vago que deixou as suas costas estava
sendo habilmente ocupado.

Mas os atritos de Nogueira ndo ter-
minaram. No inicio do ano passado, ele
discordou da decisdo do vice-presidente
de operagdes, José Bonifécio de Oliveira
Sobrinho, o Boni, que determinou uma
consideravel reducdo dos espagos jor-
nalisticos da rede, com o fim do Globo
Economia, aredugdo do Globo Esporte e
a extingdo das edigdes vespertinas € do
final da noite dos telejornais locais. Foi
mais uma de suas frequentes ‘‘trom-
badas’’ com Boni. Mais tarde, no final de
agosto, Armando passou pelo vexame de
ser desmentido em piblico por Roberto
Marinho, ao anunciar, durante a série de
programas Palanque Eletronico, que a
Globo realizaria debates presidenciais no
segundo turno. ‘‘Eu ndo decidi nada e
quem manda na emissora sou eu’’, ja
alertava Marinho na época.

Recuo tatico—Nodia 15 de dezem-
bro, Armando Nogueira levou um golpe
mais forte, um verdadeiro knockdown.
Depois de determinar como deveria ser
feita no Jornal Nacional a sintese do
debate entre Lula e Collor, travado na

noite anterior, teve o dissabor de assistir a

uma reportagem completamente diferen-
te, comandada por ‘Alberico de Souza
Cruz, a sua revelia (veja a versdo de
Alberico na entrevista a pagina 20). Nao
adiantou de nada reclamar a Roberto
Marinho: o patrdo adorou a edi¢do de
Alberico. Restou a Armando fazer um
novo recuo titico, mas ja com a nitida
percepgdo de que a ponte de seu subor-
dinado com seus chefes era mais sélida
que a sua.

Em janeiro, finalmente, Armando
Nogueira decidiu recuperar o terreno
perdido. Determinou a Alice-Maria que
voltasse a supervisionar pessoalmente o
fechamento do Jornal Nacional e man-
dou que lhe enviassem 0S scripts para
aprovagdo. Alberico protestou que suas
fungdes estavam sendo atropeladas e
Armando recuou, mais uma vez. Para
complicar, em 23 de janeiro, Armando
decidiureduzir o texto de umaresposta de
Roberto Marinho a um telegrama envia-
do pela Associagao dos Correspondentes
Estrangeiros, que ele determinara que
fosse editado na integra no Jornal
Nacional. Consta que Marinho teria fi-
cado furioso com a condensagdo do texto
ereclamado asperamente com Armando.

Mas o diretor da Central Globo de
Jornalismo ainda manobrava para recu-
perar o poder que lhe fugia das maos. Em
fevereiro, decidiu retirar de Alberico o
cargo de diretor de telejornais comu-
nitarios, que ele acumulava desde a saida
de Woile Guimardes da Globo, no ano
passado. Armando nomeou o editor re-

Alberico, 0 novo homem-forte: confianca dos patroes

gional de Brasilia, Gilney Rampazzo, sob
protestos de Alberico, mas desta vez
manteve a decisdo. A essa altura, a duali-
dade de poder na emissora ja era notoria
—embora ainda nao puiblica. Alberico de
Souza Cruz foi convocado por Boni para
comandar a transmissao da cerimonia de
posse do presidente Fernando Collor, em
15 de margo, contra a vontade de Ar-
mando. E quem esteve nos bastidores da
emissoraem Brasiliaou noRio de Janeiro
testemunhou uma dura discussiao entre
Alice-Maria e assessores de Alberico,
pelo telefone, sobre o que deveria ser
mostrado nas imagens da Globo. Albe-
rico simplesmente ignorou as determi-
nagdes de sua suposta chefe imediata.

Batata quente — Logo apés, em 22
de mar¢o, Armando Nogueira tentou a
cartada decisiva para conter a escalada de
Alberico. Baixou um memorando deter-
minando que as reunides de pauta do
Jornal Nacional passariam a ser feitas na
sala de Alice-Maria, sob sua supervisio
direta, e que a diretora executiva seria a
responsavel pelo fechamento do jornal.
Foi o canto do cisne de seu poder. Como
era previsivel, Alberico recusou a deter-
minago e, alegando uma quebra na re-
lagdo de confianga que esperava de sua
chefia, pediu para ser demitido, afastou-
se da Globo por alguns dias e deixou
Armando com a batata quente de degolar
um diretor cada vez mais prestigiado pelos
patrdes. Antes que pudesse negociar a
demissdo, foi atropelado pelo memorando
de Roberto Marinho.

IMPRENSA - ABRIL 1990

15



Nas laconicas declaragdes que deu
aos jornais para explicar a troca de co-
mando em seu jornalismo, Marinho ale-
gou apenas ‘‘razdes internas’’, que julgou
““ateis a rede’’. Armando Nogueira e
Alice-Maria, fechados num obstinado
siléncio, que IMPRENSA tentou insis-
tentemente vencer, também nao esclare-
ceram o0 que ouviram de seus chefes. Mas
como a reformulagio da Central Globo
de Jornalismo foi detonada menos de 48
horas depois de um encontro de Roberto
Marinho com Fernando Collor de Mello,
no Autdédromo de Interlagos, em Sao
Paulo, nio faltou quem somasse um mais
um e visse no resultado o dedo do
presidente. Segundo essa linha de inter-
pretacdo, Collor teria pedido a Marinho a
troca de Armando Nogueira por Alberico
de Souza Cruz, com quem tem um re-
lacionamento direto.

Agua na boca — “‘E um absurdo
imaginar que o presidente tenha tido
qualquer influéncia nas alteragdes em
nosso departamento de jornalismo’’, rea-
giu prontamente Marinho. ‘‘Quem dirige
a Globo sou eu’’, reafirmou, mais uma
vez. Mas se € de fato pouco provével que

O reinado de quase 25 anos de Ar-
mando Nogueira no jornalismo global,
com a fiel e dedicada ajuda de Alice-
Maria, ¢ um tema tio polémico quanto
asrelagdes da Globo com o poder. Se ha
quase unanimidade para ressaltar a im-
portancia dos dois no desenvolvimento
do jornalismo de televisao do Brasil, a
coisa fica bem mais complicada quando
0 assunto € o seu comportamento €tico
e politico a frente de uma maquina de
noticias que tem uma notivel capa-
cidade de fazer inimigos.

Para muita gente, Armando e Ali-
ce so nada menos que os pais do telejor-
nalismo brasileiro moderno. ‘‘Eles cri-
aram a forma, o padrao e quase tudo o
que se faz no setor é chupado da Globo™’,
diz, porexemplo, o diretor-responsavel
de jomalismo da Rede Manchete, Zevi
Ghivelder, 55 anos, 31 de profissao —
fazendo exce¢ao, entre os imitadores,
apenas para a sua emissora. ‘‘Sem
Armando e Alice, o telejornalismo da
Globo ndo teria o padrdo que tem’’,
ecoa Luiz Fernando Mercadante, que
aprendeu na escola global e tornou-se
nome importante na TV. Ele ressalta
que, quando Armando Nogueira entrou
na emissora, o departamento de jorna-
lismo tinha apenas 11 pessoas e hoje,

A dupla dinamica agora se desfaz
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‘‘Marinho: Ele queria sair”’

Collor tenha tentado alterar um esquema
de jornalismo que jamais o prejudicou,
também € fato que sua relagao com Albe-
rico € muito proxima — mais até do que
dos Marinho. Pela primeira vez na historia
dos pacotes econdmicos, por exemplo,
Roberto Marinho nzo foi informado com
antecedéncia do que ia acontecer no Plano
Collor. Ja Alberico recebeu um tele-
fonema do presidente, com a noticia de
que acabavade escolher Zélia Cardosode
Mello para a pasta da Economia. Collor

25 anos de polémica

Pros e contras de Armando Nogueira e Alice-Maria na Globo

tem mais de 900.

Ha que se contabilizar, também, que
Armando enviou 0s primeiros correspon-
dentes internacionais regulares da TV,
atraiu para o video nomes importantes da
midia impressa e incutiu nos telejornalis-
tas a no¢do de que aimagem € tao impor-
tante quanto o texto. Mas, para algumas
pessoas, isso ndo foi suficiente. Gontijo
Teodoro, um pioneiro do jornalismo de

ainda ofereceu a Alberico os furos da
indicagdo de Francisco Rezek para as
Relagoes Exteriores e de Antonio Cabrera
Filho para a Agricultura — sem contar as
entrevistas exclusivas que concedeu 2
Globo, a pedido de Alberico, logo depois
do pacote, e que deixaram as demais
emissoras apenas com 4gua na boca.

“A cirurgia que o dr. Roberto
Marinho aplicou no jornalismo da Globo
significa a sua entrega a um homem da
estrita confianga do governo Collor’’,
denunciou o editor regional da Globo em
Sao Paulo, Wianey Pinheiro, 40 anos e 24
de profissdo, demitido em seguida por
justa causa. ‘‘E um desservigo 2 tele-
visdo, que se atrela a um jomalismo
chapa branca’’, fulmina Pinheiro. Mesmo
descontando uma antiga rivalidade sua
com Alberico, que extinguiu no passado
seu cargo de chefe de redagdo nacional da
Globo e que alterou a versdo que ele havia
preparado para a sintese do debate Lula-
Collor, em dezembro, deve-se considerar
que a posi¢do de Pinheiro esti longe de
ser isolada. O suposto atrelamento da
Globo a Collor € 0 que mais se ouve nas
redagdes da emissora em todo o pais.

Evidentemente, o Paldcio do Pla-

TV, que editou e apresentou 0 Repdrter
Essona TV Tupido Rio de Janeiro entre
1952 € 1970, esperava mais. *‘Eles fize-
ram um jornalismo apenas razoavel,
porque os recursos da Globo sao tdo
grandes que ele poderia ser mais
dinamico. E preciso ler jornal e ouvir
radio para entender o que acontece, nio
basta ver a Globo’’, diz ele.

Seja como for, ndo é nos aspectos
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Em julho de 1988, o time ainda jogava unido

nalto refuta com veeméncia as insinuagdes
de que seri2 o pauteiro da mudanga na
Globo. ‘O presidente fala com o Albe-
rico da mesma forma que fala com o Luis
Claudio Cunha, o Augusto Nunes, 0

técnicos que a controvérsia sobre o papel
de Armando e Alice fica mais acirrada.
As opinides se dividem quando se avalia
ocomportamento dos dois na trajetériada
Globo, pontilhada de episédios polémi-
cos, onde a isenc¢do, a objetividade € a
ética foram seriamente questionadas. Eles
resistiram as distor¢coes? Foram coniven-
tes? Oscolaboradores mais proximos, em
sua maioria, votam pela absolvi¢do. ‘O
Armando € um cara ético por exceléncia,
sempre nos defendeu quando a credibili-
dade daGloboestavaemrisco’’,assegura
o0 ex-diretor de telejornais comunitérios,
Woile Guimardes, 52 anos, 32 de profis-
sd0. ‘‘Sou testemunha de momentos em
que Armando gritou com Roberto Ma-
rinho ao telefone para garantir a integri-
dade de matérias’’, confirma Luis Carlos
Cabral, ex-editor regional da Globo no
Rio. ‘‘Ele pode ter sido o canal, o trans-
missor de muitos atos de censura interna,
mas nunca foi o responsavel por eles.”’

Também o ex-editor regional de Bra-
silia Gilney Rampazzo, que se demitiu da
emissora apos a queda de Armando, sai
em defesa do chefe. ‘ ‘Ele resistiu ao ar-
bitrio, embora essaresisténcia, paraquem
via de fora, parecesse ndo existir. Se ele
ndoestivesse 14, a situagdo seria bem pior.
Alids, ele se desgastou com Roberto
Marinho exatamente porque resistia as
orientagdes que recebia’’, garante Ram-
pazzo, 41 anos, 23 de profissdo.

Mas outros colaboradores de Ar-
mando Nogueira e Alice-Maria tém uma
opinido completamente diferente. Eurico
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Woile: ‘‘Armando é um cara ético’’

Andrade, por exemplo, que chefiou o
Centro de Produgao de Noticias até 1982,
pinta o retrato de Armando como um ho-
mem alheio aos problemas dos subordi-
nados, desinteressado da politica, subser-
viente a Roberto Marinho e voltado ape-
nas para seus proprios interesses — par-
ticularmente oesporte. Para Alice-Maria,
ele ndo reserva nada melhor. ‘‘Ela tem
uma visio meio ingénua, meio burocratica
do jornalismo. O negdcio dela € o enqua-
dramento,ocorteda ‘sonora’, asquestoes
técnicas. Se ndo gosta do penteado da
reporter, ndo escuta o conteiido da matéria,
ndo cobra qualidade da informagdo.’’
Se, de fato, o jornalismo da Globo
descambou frequentemente para um for-
malismo discutivel, a questdo € saber se
foram Armando e Alice os responsdveis
pela falta de substancia do noticidrio.
Para alguns criticos, 0 buraco estd mais
em cima. O jornalista Perseu Abramo,
por exemplo, que trabalhou na emissora e
¢ hoje membro da executiva nacional do

Etevaldo Dias, o Alexandre Garcia ou o
Marcos Sa Correa’’, diz o porta-voz
Claudio Humberto Rosae Silva, 35 anos,
17 de profissdo. E sobre os furos de Al-
berico, ele também ndo vé qualquer pri-
vilégio. ‘‘Talento ndo se resume na re-
portagem atraente ¢ competente; &
também a capacidade do jomalista de
conquistar ¢ manter as fontes.”’

Quanto a isso, nao hi sombra de
divida de que Alberico de Souza Cruz é
um dos jornalistas brasileiros mais talen-
tosos. E agora que pilota o mais poderoso
veiculo de comunicagdo do pais, presti-
giado pelos dois presidentes —o da Globo
e o do Brasil —, seu poder s6 tende a
crescer. No dia 9 de abril, quando Alberi-
co entrou no plendrio do Congresso
Nacional pela primeira vez depois de
sagrado como 0 novo cacique global,
formou-se uma fila de mais de 30 par-
lamentares para lhe dar o cumprimentos.
‘‘De repente, a questdo interna da Globo
tomou a dimensao de uma troca de minis-
tros’’, observou o deputado — e amigo de
Alberico — Miro Teixeira. ‘‘Alids, de

ministro poderoso, importante.’’ diy

* Colaboraram: Renata Soares Netto (Sdo Paulo), Beatriz
Horta (Rio) e Otto Sarkis (Brasilia)

PT — velho adversério da Globo — acha
‘“despolitizante’’ procurar culpa ou he-
roismo nos ex-comandantes globais.
Para ele, o problema € mais amplo. ‘O
joralismo da Globo, menos pelas coisas
que diz e mais pelas que deixa de dizer,
peloque ndo mostraou escamoteia, pelo
tratamento manipulatério que confere a
noticiarios ¢ comentarios, acabou se
transformando num dos mais eficazes
instrumentos de opressdo ideoldgica
conservadora’’, diz.

O deputado federal e ex-presidente
do Sindicato dos Jornalistas do Rio de
Janeiro, Carlos Alberto Cad,48 anos, 28
de profissdo, elogia Armando Nogueira
e também critica a Globo. ‘' Armando
contribuiu para elevar o nivel do jorna-
lismo televisivo, embora sempre mar-
cado pelos rigidos limites impostos pela
empresa. Isso fazia com que em deter-
minadas circunstancias — como no
episédio da Proconsult, na elei¢do de
1982 — os interesses politicos da em-
presa prevalecessem sobre o exercicio
da liberdade de Imprensa.’’

Mas agora, com a ascensdo de Al-
berico de Souza Cruz, a expectativa dos
criticos é de que a Globo cumpra fiel-
mente aquilo que estd escrito em seu
proprio manual de redagdo. La se 1é:
‘‘Nosso telejornalismo ndo deve ter
amigos para ajudar, nem inimigos para
prejudicar. Deve ter, 1SS0 sim, a missao
de colocar no ar informagoes corretas,
de interesse publico e iteis a comu-
nidade’’. Se é assim, que assim seja.
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Alberico aos 50 anos: o voo mais alto na profissao

Mineirinho come-quieto

Com discrig¢ao e cuidando de ocupar muito bem

os seus espacos, Alberico fez

carreira e chegou ao topo do jornalismo global

uando o sr. Sebastido Fiscal, vizi-
tho da familia Souza Cruz em

Abaeté, Minas Gerais, via 0 me-
nino Alberico lendo a revista O Cruzeiro
—oméximo em jornalismo naquele inicio
da década de 50 — costumava lhe prever
um futuro importante. ‘‘Vocé ainda vai
ser um David Nasser’’, torcia o velho
Sebastido. Quarenta anos depois, com
Alberico iniciando a sua propria década
dos 50 e completando 30 anos de profis-
sd0, a profecia se confirma. S6 que, perto
do poder que Alberico alcangou ao chegar
ao topo da Central Globo de Jornalismo,
o do famoso repérter politico de O
Cruzeiro € quase o de um foca.

O denominador comum entre Al-
berico e David Nasser € a paixdo pela
politica. Seu caderninho de telefones
contém os nimeros de todas as cabegas
coroadas da Republica, sejam eles par-
lamentares, ministros, governadores,
presidentes ou candidatos a qualquer
cargo. Com o atual presidente, ele tem
linha direta, assim como tinha com José

Sarney e provavelmente teria com Lula,
se fosse ele o eleito. Alberico € tratado
com intimidade até pelos maitres dos
restaurantes do poder, do Piantella ao
Florentino, ou ao recém-entronizado Baby
Lake’s Beef, todos de Brasilia. Bom de
conversa, sempre- simpatico € bem-hu-
morado, repérter inquieto € muito vi-
vo, ndo ¢ exatamente dificil para ele ga-
rimpar noticias. Muitas vezes, elas batem
a sua porta.

Amor e Bunda — Essa paixdo pela
politica comegou na Unido Colegial de
Minas Gerais, entidade estudantil que
presidiu dos 17 aos 20 anos, sob a égide
do Partido Comunista, tendo como
tesoureiro um certo Newton Cardoso, que
garantia que seria governador de Minas —
para gargalhada geral. Mais tarde, no Rio
de Janeiro, Alberico dirigiu a Unido
Brasileira dos Estudantes Secundaristas,
mas voltou a Belo Horizonte para cursar
direito na Universidade Federal de Minas
Gerais. Ali, foi colega de turma de uma

fonte de hoje: o ministro Francisco Rezek.
Na mesma época, conviveu com Fer-
nando Gabeira na esculhambada Re-
puablica Estudantil Amor e Bunda, no
bairro de Santa Ifigénia.

Companheiro na politica, 0 jornalis-
ta Roberto Drummond arrumou-lhe o
primeiro emprego na Imprensa,noJornal
da Cidade. Sua estréia foi uma entrevista
com um técnico de futebol que metia
medo em muito jornalista tarimbado: o
grandalhdo e violento Yustrich. Mas o
sucesso lhe sorriu pela primeira vez na
Ultima Hora mineira, para onde foi le-
vado por Celso Japiassu. Havia caido
uma ponte importante sobre o rio da Prata,
em Jodo Pinheiro, interrompendo o trifego
com o sul do pais. Alberico alugou um
avido e, debaixo de um temporal aterrori-
zante, conseguiu chegar ao local e foto-
grafar o acidente, que deu primeira pagina
na UH doRio. Como prémio, ganhou dois
salérios extras de Samuel Wainer, ‘‘para
vocé fazer uma farra’’.

Quando veio o golpe militar de 1964,
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Alberico foi colhido por um Inquérito
Policial Militar que apurava a subversao
na Imprensa e nos meios estudantis.
Livrou-se com o depoimento do diretor
da faculdade. ‘‘Como pode ser subver-
sivo numa escola um aluno que nunca
aparece 14?°’, argumentou o mestre, com
l6gica cartesiana. Nesse mesmo ano de
64, Alberico conquistou seu primeiro
cargo de chefia, na sucursal do Jornal do
Brasil em Belo Horizonte.

Ritmo alucinado — Seus contem-
poraneos de Minas contestam a versao
dosadversarios,de que Alberico s6 ¢ bom
na politica — ndo no jornalismo. ‘‘Ele é
um brilhantissimo repérter, quem duvida
disso estd completamente enganado’’, diz,
por exemplo, o diretor de jornalismo da
Rede Bandeirantes, Fernando Mitre, 47
anos, 27 de profissio. Cobrindo com ele
um congresso pela Reforma Agraria, em
Vigosa, Minas, Mitre viu Alberico con-

Cenas de Alberico:
pescaria em Abaeté
(acima), foca na
Ultima Hora - MG
(ao lado) e na
despedida do JB

seguir uma cépia do projeto do Estatuto
da Terra com um politico baiano, que
resultou num grande furo. ‘‘Alberico é
um reporter talentoso e audacioso’’,
confirma Celso Japiassu, hoje presidente
da Denison Propaganda, no Rio. E mesmo
Fernando Gabeira, que ndo perdoa Al-
berico por ter chamado o seu PV de
‘‘Partido dos Veados’’, concede queele é
um jornalista ‘‘competente’’.

O ritmo acelerado € outra caracte-
ristica de Alberico. Eurico Andrade, que
o antecedeu na Rede Globo como che-
fe do Centro de Produgdo de Noticias
(CPN), no Rio, lembra que no tempo em
que Alberico era assessor do presidente
da Companhia Vale do Rio Doce, em
meados da década de 70, ele chegou a
sequestrar um tdxi para ndao chegar
atrasado a uma reunido na sede de uma
fazenda da empresa, no Espirito Santo. O
avido ja tinha atrasadoe o tixi que Alberi-
co alugara se arrastava na estrada, con-

duzido por um velhinho sem nenhuma
pressa. Quando o motorista resolveu parar
num posto de gasolina para ir ao banheiro,
Alberico pegou 0 Aero-Willys e disparou
para a reuniao, voando. Depois devolveu
0 carro, com uma gorjeta ao velhinho.
“‘Um cara que tem uma pressa assim até
que esperou muito para chegar ao topo da
Globo’’, brinca Eurico, 49 anos ¢ 32 de
profissao.

A trajetéria de Alberico registra
passagens pelas sucursais de Manchete ¢
Veja em Belo Horizonte, e pela Ultima
Hora de Brasilia e do Rio. Em terra cario-
ca, ele ajudou depois a implantar o pro-
jeto do efémero O Jornal, dos Didrios
Associados, e trabalhou ainda como edi-
tor de noticias do Jornal do Brasil, de
onde saiu homenageado com um jantar de
200 pessoas na Churrascaria Carreta, em
Ipanema, para chegar a Globo, em 1981.
Na emissora do dr. Roberto, foi diretor
regional em Belo Horizonte, dirigiu o
Centro de Produgao de Noticias, passou a
Diretor de Telejornais Comunitarios em
1983 e, em 1986, tornou-se Diretor de
Telejornais da Rede. Dai para frente, é o
que se conhece: um entrosamento cada
vez maior com a familia Marinho (espe-
cialmente com Roberto Irineu Marinho) e
a ocupagdo progressiva do papel de inter-
locutor da Globo com o mundo politico.

“‘Coisas subterraneas’’ — H4 muita
controvérsia sobre esse aspecto da atua-
¢do de Alberico. Alguns dizem que ele
fala com os politicos para produzir infor-
magoes para a Globo, € ndo para o piiblico.
Oreporter Ricardo Kotscho, 42 anos e 25
de profissao, do Jornal do Brasil, e ex-
assessor de imprensa da campanha pre-
sidencial do PT, diz, por exemplo, que
‘‘Armando Nogueira servia claramente a
Roberto Marinho, enquanto Alberico fez
coisas que 0 dono nem pediu, como aquela
edi¢do do debate. Alberico é mais realista
que orei”’. De outro lado, uma testemunha
bem situada garante que depois que ele
assumiu a Direc¢do de Telejornalismo da
Rede, as ordens do Roberto Marinho
deixaram de ser discutidas pelas chefias.
‘“As coisas ficaram subterraneas. Nio se
sabe hoje em dia se as decisdes sdo do
Alberico ou da dire¢ao’’, diz ela.

O retrato de um carreirista? Luiz
Fernando Mercadante, 54 anos e 34 de
profissdo, que ja esteve na cupula do
jornalismo da Globo, lembra que quando
Alberico entrou na emissora, um diretor
da casa comentou: ‘‘quando o Armando
perceber, o Alberico estard sentado no
colo do dr. Roberto’’. Mercadante re-
trucou: *‘Engano seu. O dr. Roberto é que
vai sentar no colo do Alberico’’.

De certa forma, os dois estdo agora

aninhados no colo um do outro.
' ——
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Alberico: botoneira é diferente de betoneira

“Nao lutei pelo
lugar, mas mereco’’

Alberico ndo nega que é amigo de
Collor, mas diz que
chegou la pelos préprios méritos

mudanca de guarda na Central
A Globo de Jornalismo coincidiu

com o terremoto desencadeado no
pais pelo Plano Collor. Os remanejamen-
tos ja esperados nas chefias regionais da
rede — agora ocupadas por profissionais
daestrita confianga de Alberico de Souza
Cruz — vieram acoplados a profundas ci-
rurgias no sistema de operagoes da Globo,
especialmente na drea internacional.

Sob aalegagao de contengao de des-
pesas, foi drasticamente reduzida a equipe
que cobrird a Copa do Mundo, em junho,
na Itdlia; o escritério da Globo em Wa-
shington foi desmobilizado; e houve
demissdes em Nova York, com a saida de
Lucas Mendes, o diretor do escritério, €
da editora Licia Guimaraes.

Mas, apesar do aperto, Alberico de-
sengavetou planos de expansio de alguns
setores do jornalismo. E dada como certa,
por exemplo, a criagdo, em breve, da
Central Globo de Esportes. ‘‘Isto ainda
depende da decisdo final do Boni e dos
Marinho’’, diz Alberico, que ndo esconde
sua simpatia pela idéia.

Os projetos de Alberico de Souza
Cruz, além de sua relagdo bastante
proxima ao presidente Fernando Collor

de Mello, estdo explicitados nesta entre-
vista exclusiva a Gabriel Priolli, de IM-
PRENSA, realizada em dois dias de con-
versas, em Sao Paulo e no Rio, em meados
de abril.

Imprensa —Quando vocé conheceu
o presidente Collor?

Alberico—Eu o conheci quando ele
era prefeito de Maceid, na casa do ex-
ministro José Aparecido de Oliveira. Eu
trabalhava no Jornal do Brasil, na época.
Volteia vé-lo em Brasilia, durante acam-
panha do dr. Tancredo; depois, quando
ele se elegeu governador e anunciou uma
série de medidas contra 0os marajas, eu
liguei para ele e pedi mais informagdes.
Ele foi muito atencioso e pediu que eu
mandasse um repdrter para conversar.
Mandamos o FranciscoJosé, que fez uma
série de matérias para o Jornal Nacional
e depois sugeriu um Globo Repdrter sobre
os marajas. Dai para a frente, sempre que
Collor vinha ao Rio ele conversava co-
migo e com o dr. Roberto Marinho. Sem-
pre tivemos uma boa relagao.

Imprensa — Como sio 0s seus con-
tatos com ele?

Alberico — Ele sempre conversa
comigo diretamente, ou pessoalmente ou
por telefone. Ele ndo tem intermediarios.
Mas € sempre uma relagdo profissional.
Ele sabe que trabalho com uma matéria-
prima que € a noticia, portanto ele nao
mistura as coisas. Se ele quer um contato
com a empresa, procura o dr. Roberto.

Imprensa — Vocé definiria essa
relagdo como de amizade?

Alberico — N6s somos amigos, mas
ndo intimos. Em toda a minha vida, al-
mocei com ele quatro vezes. Nunca
frequentei a sua casa, nem participei de
festas. A nossa amizade ndo prejudica a
nossa relacdo profissional. Nas quatro
vezes em que almogamos, consegui pelo
menos cinco informagdes exclusivas.

Imprensa — Vocé diria que, de to-
dos os jornalistas da Globo, vocé € aque-
le que tem acesso mais fécil ao presiden-
te? Que tem uma relagdo privilegiada
com ele?

Alberico — Além do dr. Roberto e
dos filhos, eu tenho realmente uma re-
lagdo profissional com o presidente que
me permite ligar para ele para saber, por
exemplo, quem vai ser 0 ministro da
Agricultura.

Imprensa — Vocé o apoiou na elei-
¢do, votou nele?

Alberico — Nao. Inclusive eu ndo
votei porque sou eleitor em Abaeté (MG)
e ndo pude estar l4.

Imprensa — Mas a Globo apoiou
Collor, nao?

Alberico — A Globo foi muito cor-
reta com todos os candidatos. Vérias vezes
o entdo candidato Fernando Collor re-
clamou que estdvamos dando mais es-
pago para o adversério dele do que para
ele. No dia 16 de dezembro, véspera do
segundo turno, nés fizemos um jornal que
foi considerado lulista, mas no dia ante-
rior ele foi considerado muito Collor.
Nao prejudicamos o Lula. Quando tive-
mos a informacgdo de que os sequestra-
dores do Abilio Diniz estavam com
camisetas do PT e eram possivelmente
ligados ao partido, recebemos alguns
pedidos para dar a noticia e outros para
ndo dar. Eu me convenci de que ndo
deveria dar depois de um telefonema do
Frei Betto, que esclareceu um a um os
rumores a respeito do PT. Outras emis-
soras de TV deram a noticia e, como a
Globonao deu, isso foi considerado como
uma ajuda ao candidato do PT.

Imprensa — Vamos voltarao Jornal
Nacional de 15 de dezembro. O Armando
Nogueira tinha determinado naquele dia
que a matéria sobre o debate entre Lulae
Collor do Jornal Hoje fosse repetida no
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Alberico foi colhido por um Inquérito
Policial Militar que apurava a subversao
na Imprensa e nos meios estudantis.
Livrou-se com o depoimento do diretor
da faculdade. ‘‘Como pode ser subver-
sivo numa escola um aluno que nunca
aparece 147°’, argumentou 0 mestre, com
logica cartesiana. Nesse mesmo ano de
64, Alberico conquistou seu primeiro
cargo de chefia, na sucursal do Jornal do
Brasil em Belo Horizonte.

Ritmo alucinado — Seus contem-
poraneos de Minas contestam a versao
dosadversarios, de que Alberico s6€bom
na politica — ndo no jornalismo. ‘‘Ele é
um brilhantissimo repérter, quem duvida
disso esta completamente enganado’’, diz,
por exemplo, o diretor de jornalismo da
Rede Bandeirantes, Fernando Mitre, 47
anos, 27 de profissdo. Cobrindo com ele
um congresso pela Reforma Agraria, em
Vigosa, Minas, Mitre viu Alberico con-
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Cenas de Alberico:
pescaria em Abaeté
(acima), foca na
Ultima Hora - MG
(ao lado) e na
despedida do JB

H

seguir uma copia do projeto do Estatuto
da Terra com um politico baiano, que
resultou num grande furo. ‘‘Alberico é
um reporter talentoso e audacioso’’,
confirma Celso Japiassu, hoje presidente
da Denison Propaganda, no Rio. E mesmo
Fernando Gabeira, que ndo perdoa Al-
berico por ter chamado o seu PV de
‘‘Partido dos Veados’’, concede que ele é
um jornalista ‘‘competente’’.

O ritmo acelerado € outra caracte-
ristica de Alberico. Eurico Andrade, que
o antecedeu na Rede Globo como che-
fe do Centro de Producdo de Noticias
(CPN), no Rio, lembra que no tempo em
que Alberico era assessor do presidente
da Companhia Vale do Rio Doce, em
meados da década de 70, ele chegou a
sequestrar um tixi para nao chegar
atrasado a uma reunifo na sede de uma
fazenda da empresa, no Espirito Santo. O
avido ja tinha atrasado e o taxi que Alberi-
co alugara se arrastava na estrada, con-
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duzido por um velhinho sem nenhuma
pressa. Quando o motorista resolveu parar
num posto de gasolina para ir ao banheiro,
Alberico pegou o Aero-Willys e disparou
para a reuniao, voando. Depois devolveu
0 carro, com uma gorjeta ao velhinho.
‘“Um cara que tem uma pressa assim até
que esperou muito para chegar ao topo da
Globo’’, brinca Eurico, 49 anos ¢ 32 de
profissao.

A trajetéria de Alberico registra
passagens pelas sucursais de Manchete ¢
Veja em Belo Horizonte, e pela Ultima
Hora de Brasilia e do Rio. Em terra cario-
ca, ele ajudou depois a implantar o pro-
jeto do efémero O Jornal, dos Didrios
Associados, e trabalhou ainda como edi-
tor de noticias do Jornal do Brasil, de
onde saiu homenageado com um jantar de
200 pessoas na Churrascaria Carreta, em
Ipanema, para chegar a Globo, em 1981.
Na emissora do dr. Roberto, foi diretor
regional em Belo Horizonte, dirigiu o
Centro de Produgao de Noticias, passou a
Diretor de Telejornais Comunitarios em
1983 e, em 1986, tornou-se Diretor de
Telejornais da Rede. Dai para frente, é o
que se conhece: um entrosamento cada
vez maior com a familia Marinho (espe-
cialmente com Roberto Irineu Marinho) e
aocupagdo progressiva do papel de inter-
locutor da Globo com o mundo politico.

“‘Coisas subterraneas’’ — HA muita
controvérsia sobre esse aspecto da atua-
¢do de Alberico. Alguns dizem que ele
fala com os politicos para produzir infor-
mag0es para a Globo, € nio para o piblico.
O repoérter Ricardo Kotscho, 42 anos e 25
de profiss@o, do Jornal do Brasil, e ex-
assessor de imprensa da campanha pre-
sidencial do PT, diz, por exemplo, que
‘‘Armando Nogueira servia claramente a
Roberto Marinho, enquanto Alberico fez
coisas que o dono nem pediu, como aquela
edi¢do do debate. Alberico é mais realista
que orei”’. De outro lado, uma testemunha
bem situada garante que depois que ele
assumiu a Dire¢do de Telejornalismo da
Rede, as ordens do Roberto Marinho
deixaram de ser discutidas pelas chefias.
‘“As coisas ficaram subterraneas. Nao se
sabe hoje em dia se as decisdes sdo do
Alberico ou da diregio’’, diz ela.

O retrato de um carreirista? Luiz
Fernando Mercadante, 54 anos e 34 de
profissdo, que ji esteve na ciipula do
Jjornalismo da Globo, lembra que quando
Alberico entrou na emissora, um diretor
da casa comentou: ‘‘quando o Armando
perceber, o Alberico estard sentado no
colo do dr. Roberto’’. Mercadante re-
trucou: ‘ ‘Engano seu. O dr. Roberto é que
vai sentar no colo do Alberico’’.

De certa forma, os dois estdo agora

aninhados no colo um do outro.
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JN. Por que vocé mudou? Houve uma ori-
entagdo do dr. Roberto nesse sentido?
Alberico — A determinagio do Ar-
mando nfo era de repetir, mas sim de
fazer uma matéria jornalistica. Depois,
ndo fui eu que editei. Eu fui o responsavel
pela escolha dos temas. Quem passou a
orientagdo jornalistica foi a Alice-Maria
para o Ronald de Carvalho, editor de
politica. Eu estava em Sao Paulo, cheguei
a tarde e j havia um processo andando.
De qualquer forma, eu considero erradaa
edi¢dodo Hoje, que ndo reproduziu o que
tinha havido no debate. Esse episodio
provocou muita discussdo, mas o que
houve ali foi a vitéria de um candidato
sobre o outro. Qualquer jornalista faria
uma edi¢do igual a que nds de-
mos. Em momento algum
escolhemos os piores trechos do
Lula. O que se fez, jornalis-
ticamente, foi acentuar o mo-
mento em que o candidato Collor
foi melhor do que o outro, por-
que, para a opinido publica, ele
tinha vencido o debate. Nés
demos uma edigio irretocavel.

Imprensa—Mas seerairre-
tocével, por que vocé tem sido
tdo criticado de 14 para c4?

Alberico — A eleigdo foi
muito dividida e os setores liga-
dos a candidatura I .ula procuram
até hoje algumas explicagdes para
a derrota. Assim, pelo que repre-
senta em termos de piblico, a
Globo foi acusada. Mas é 6bvio
que houve um vitorioso naquele
debate e que ele foi o candidato
Fernando Collor. ~

Imprensa — Como vocé vé
a acusagao de que, ao assumir a
Central Globo de Jornalismo,

teiro que o governo é fonte de infor-
magcao. Entio, deixar de cobrir o governo
€ umerro jornalistico. A relagdo existente
€ de cobrir os atos do governo, nio de
endeusar presidentes.

Imprensa — Mas essa cobertura
deve ser neutra ou deve manifestar uma
posi¢do?

Alberico — A fungfo da televisdo é
informar. Ndo deve ter opinido. Deve
comentar, mas n3o opinar.

Imprensa — Como vocé responde
as acusacoes de que a Globo tem apoiado
excessivamente o Plano Collor e tem sido
pouco critica na cobertura dele?

“Collor venceu o debate. Qualquer
Jornalista faria a edi¢do que fizemos’’

talento para o assunto. Vocé considera
essa caracteristica indispensavel para a
pilotagem de um grande esquema jor-
nalistico?

Alberico — Nao tenho interesse s6
pela politica, mas também por economia,
policia ou assuntos internacionais. Eu
tenho mais relagdes na 4rea politica, sem
divida, mas me encanto com qualquer
noticia.

Imprensa — Quais s30 os principais
problemas do jornalismo da Globo? E
qual a principal orientagdo que vocé
quer imprimir agora, no comando da
operagao?

Alberico — Ainda nio tenho um
projeto acabado, mas j4 estou certo
de algumas coisas. A Central
Globo de Jornalismo precisa de
uma inje¢do de animo, precisa
brigar mais pela noticia. Pre-
cisamos deixar um pouco a aco-
modagao que a lideranga absoluta
traz ¢ dar o grande salto agora,
enquanto estamos 14 em cima.
Vamos dar maior assisténcia as
pragas, reforgar as editorias re-
gionais com repérteres do primeiro
time. E o que estamos fazendo em
Sdo Paulo. Carlos Nascimento
poderia ser um grande nome do
telejornalismo nacional, mas op-
tamos por deixa-lo em Sdo Paulo.
Acho também que a édrea de
esportes deve ser autdnoma. Além
de informagdo, o esporte tem
também uma parte que cha-
mariamos de eventos, de festa, de
lazer, entdo deve ter um caminho
separado do jornalismo.

Imprensa—E osseus conhe-
cimentos de televisdo? Tem gente
dizendo que vocé ndo distingue

vocé representaria na Globo os
interesses do presidente Collor?
Alberico—Issoé umainjusticacom
um profissional que tem quase trinta anos
de trabalho, que passou por varios veicu-
los da Imprensa, que tem um bom concei-
to junto a todos eles e junto aos colegas.
E uma agress3o que nao merego. Eu re-
presento os interesses do dr. Roberto, eu
trabalho com ele. Se tenho o dever da
lealdade, é com ele, que inclusive paga o
meu salério. E inacreditdvel que se diga
uma coisa dessas. E ndo conhecer o dr.
Roberto, para achar que ele se deixaria
levar por uma indicag¢do ou coisa assim.

Imprensa — Como deve ser a re-
lagdo do jornalismo — particularmente o
da TV — com o poder? O telejornalismo
normalmente € de situagio, ndo ha telejor-
nalismo de oposi¢ao. Vocé acha que isso
deve ser assim, ou deve mudar?

Alberico —E notério no mundo in-

Alberico — Eu tenho recebido
queixas justamente ao contrario, de que
nés fomos muito criticos, que os comen-
taristas da Globo exageraram nas criticas
desde o primeiro momento. Nio vejo
onde pecamos por excesso. NGs estamos
dando as criticas da oposi¢do, ndo s6 da
oposi¢do mais radical, mas daquela que
estd batalhando contra o Plano no Con-
gresso. O que eu vejo € que alguns parti-
dos ou setores querem utilizar a televisdo
como instrumento, e isso € inadmissivel.

Imprensa — O Lula esta tendo um
espago no Jornal Nacional compativel
com os 31 milhdes de votos que ele teve?

Alberico — Acho que ndo, mas isso
ndo sei se € culpa nossa ou dele.

Imprensa — Todos que o conhecem
salientam o seu interesse pela politica, o
seu conhecimento dos politicos, 0 seu

botoneira de betoneira...

Alberico (rindo) — Isso é uma mal-
dade. Evidente que eu estou muito mais
ligado a 4rea do conteiido do que 2 da
forma, mas ja passei por todos os estagios
da televisdo, entdio ja aprendi essa dife-
renga. Acho que a minha deficiéncia
técnica pode ser superada por uma boa
equipe e pela ajuda de uma pessoa como
o Boni, que é o meu chefe imediato e a
pessoa que vai me cobrar.

Imprensa — Pessoalmente, qual é a
sensagdo de estar sentado na cabine de
comando do veiculo de comunicagio mais
importante do Brasil?

Alberico — Eu sou uma pessoa
humilde, sei que isso € temporario, que
amanh ou depois eu vou ser substituido.
E evidente que fico muito feliz de chegar
onde estou, mas com os pés no chdo. Nao
lutei por esse lugar, mas tenho a sensagdo
de que fiz por merecé-lo. X
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JUNTOS VAMOS VENCER

Durante todos esses anos muita gente
ndo entendia porque a Nossa Caixa nao era
um banco e atendia muito pouco o setor em-
presarial.

Nossas atividades eram dirigidas mais ao
financiamento da construgdo civil, onde con-
tribuimos para milhares de familias adquiri-

rem sua casa propria. Fomentamos a pou-
panca e aos poucos fomos ampliando 0S
nossos Servicos e oferecendo novos produ-
tos.

Hoje somos uma das maiores instituicoes
financeiras do pais. Atuando apenas no Esta-
do de Sao Paulo, contamos com mais de 5

NOSSA GAIXA.

UM BANCO MULTIPLD,
PARA SER 0 SEU,0 MEU,

0 NOSSO BANGO.

milhdes de clientes, 553 agéncias, 15.000
funciondrios e uma experiéncia adquirida em
72 anos de bons servigos, abrindo novos ho-
rizontes para a populacao de Sao Paulo.
Temos a forca. Por isso estamos nos con-
solidando num Banco Multiplo. Para fazer-
mos mais pelos nossos atuais clientes e para
0s que virao. Novos servicos. Novos produ-
tos. Sem limitacdes. Estendendo nossas ativi-
dades para 0 mundo dos negdcios. Dando to-
do apoio ao comércio e industria, criando
condicdes de desenvolvimento, abrindo no-
vas frentes de trabalho. Uma nova estrutura
para Sermos mais &geis, praticos e dinami-

cos. Um modelo de banco. O NOSSO BA
CO, com o compromisso de oferecer as cc
dicOes, 0S servicos e 0s produtos que vc
sempre esperou de um grande banco. F
0S seus planos-e enfrente o futuro com ou:
dia. N6s queremos ser o seu banco p
grandes caminhadas.

®
CAXa|BANCO
UM BANCO PRAVALER



FRANCISCO ESTRELA

Leao, entre o novo e o velho NP: por mais credibilidade

Sangue novo nha
imprensa popular

Com a receita bombdstica de sempre, mas agora

em nova embalagem, o jornalismo

popular se moderniza para conquistar mais publico

mercado editorial neste comego

de ano € a agitacdo que tomou
conta de um segmento da midia até entio
considerado do segundo time: a Imprensa
popular. Em Sdo Paulo, depois de quase
trés décadas sem grandes modificagdes, 0
jornal Noticias Populares esta nas ban-
cas de cara nova. No Rio, o bicheiro Raul
Capitdao se transformou no mais novo
empresario de comunicag¢do da cidade ao
bancar a voltado jornal O Povo na Rua. E
até a Rede Globo fez malabarismos com
o seu famoso padrao de qualidade para
abrigar, todas as quintas-feiras, as 22h30,

A melhor noticia produzida pelo

o programa Linha Direta, apresentado
por Hélio Costa e dedicado a reconsti-
tui¢ao de casos policiais sem solug@o.

A Imprensa popular estdi mesmo
mudando. O estilo amadoristico, 0 pouco
apego aos fatos e as doses macigas de
sensacionalismo estio dando lugar a
projetos bem estruturados e investimen-
tos em equipamentos e profissionais. Tudo
em nome de produtos melhor acabados,
sem, no entanto, abrir mao do que faz a
delicia de seus leitores/telespectadores:
emogOes fortes. A razdo para isso €
simples: o filio da Imprensa popular
sempre foi um bom negdcio para as em-

presas jornalisticas — e elas apostam que
podem explora-lo mais € melhor.

Grande sensacao — O exemplo
emblemadtico dessa estratégia é o jornal
Noticias Populares. Fundado em 1963, o
NP, como € mais conhecido, sempre
pescou em aguas marrons. O jornal até
hoje ndo tem concorrentes no mercado
paulista e contabiliza a maior venda avulsa
(em banca) do estado, estabilizada em 80
mil exemplares, em média, de terca a
sdbado; 95 mil as segundas-feiras; e 70
mil aos domingos. Apesar dos bons
nimeros, todos os seus recordes de venda
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estao associados a publicagdo de reporta-

gens ficticias como ado ‘‘Bebé Diabo’’ e
a do ‘‘Monstro da represa Billings’’, que
nunca existiram a nio ser na cabega deli-
rante de alguns dos seus redatores.

Com o objetivo de banir monstren-
gos semelhantes e resgatar a credibi-
lidade do jornal, Otavio Frias Filho, dire-
tor editorial da Empresa Folha da Ma-
nhdS.A.—que além do NP, edita a Folha
de S. Paulo e a Folha da Tarde —, con-
vocou Ledo Serva, que aceitou trocar o
posto de secretario de redagio da Folha
pelo de editor-chefe do NP. ‘O desafio
de fazer o NP é o maximo. Acho que o
jornalismo popular serd a grande sen-
sacdo da década. A minha missdo aqui
¢ implantar um projeto editorial pauta-
do pelos ditames da boa Imprensa’’, as-
segura Serva, 30 anos e 12 de profissdo.

Espaco reduzido — No dia 19 de
margo, o jornal chegou as bancas to-
talmente reformulado. E o que mais chama
aatenc¢ao € o visual, que lembra os moder-
nos jornais populares europeus, como 0
alem3o Bild e o inglés The Sun.

‘O objetivo basico foi tornar o jor-
nal mais organizado internamente: ele
ficou mais claro, com uma linguagem
visual mais rapida; um jornal, enfim, mais
impactante’’, diz Eliane Stephan, 36 anos
e 16 de profissdo, autora do projeto grafico.
Foi mesmo uma cirurgia radical. O NP
adotou duas novas familias de tipo —
Futura e Stymie — para textos e titulos. As
paginas internas ganharam duas cores
bésicas: 0 azul, sua cor original, que foi
ligeiramente escurecida; e o vermelho.
As quatro capas do NP tém agora trés
cores, € a primeira capa traz fotos maiores
e coloridas. O logotipo do jomal ficou
todo em azul e o tradicional mapa do
Brasil, que 0 acompanha, foi reestilizado.

A parte editorial também foi — e

Carvalho, o dono de O Dia: novos equipamentos
para impressao a cores no estilo do USA Today

Capitao (de branco) e Ribeiro:
‘0 Povo nao enfeita o pavao’’

muito — mexida. Das 39 colunas semanais
assinadas sobraram somente 20 —mesmo
assim com espago reduzido. Mas os cortes
ndo pararam por ai: qualquer matéria do
jornal, hoje, ndo pode ser maior que 20
linhas de 70 toques. Uma matéria espe-
cial, por exemplo, tem umaretranca de 20
linhas e, no maximo, duas sub-retrancas
de 15 linhas. ‘“Todo o tempo de leitura do
nosso publico € pautado pelo seu tempo
de trabalho. Isso aquinao € s6 deleite para
ele’’, justifica Serva.

Banho de sangue — Dois outros
assuntos que vém ganhando destaque no
jornal, além dos tradicionais crimes e
mulheres nuas na capa, s3o 0s assuntos
ligados a economia popular e as fofocas
dos bastidores da televisdo.

No primeiro caso, Serva espera que
o0 jornal exercite sua intengao de prestar
mais servigos ao leitor, ‘ ‘pois ele merece,
por exemplo, saber onde o novo plano
econdmico o afeta’’. No caso da tele-
visdo, uma das novas contratagdes do
jornal foi oautor de novelas globais Agui-

HIPOLITO PEREIRA

naldo Silva, que tem uma coluna didriade
mexericos televisivos.

O que nao mudou mesmo foi a forma
bombdstica de o jornal tratar as noticias
que publica. O reitor da Universidade de
Sao Paulo (USP), por exemplo, ficou
indignado quando o jornal estampou em
letras garrafais USP vira zona — uma
matéria mostrando que travestis € prosti-
tutas utilizam a universidade mais impor-
tante da cidade, a noite, com fins nada
académicos. Outra matéria, que falavado
trottoir nas escadarias da catedral da Sé,
foi batizada com o titulo Pecado mortal.
Apesar da roupagem modema, 0 meca-
nismo de unir contrastes — prostitui¢ao
com universidade ou com igreja — conti-
nua sendo a chama que move as boas
manchetes do NP. “‘Os contrastes s3o a
grande matéria-prima de qualquer jornal,
aqui ou na Folha’’, justifica-se Serva.
‘“A diferenga é que o0 NP joga o contraste
como ele €; aqui, as coisas sdo explici-
tas.”’

O NP, no entanto, parece um jornal
de escoteiros se comparado ao carioca O
Povo na Rua, relangado em fevereiro. Em
sua edi¢do de 16 de margo, por exemplo,
0 jornal noticiava nada menos que 16
assassinatos. Um dos mortos, o marginal
MarquinhosJacaré, foi também degolado
e teve a foto de sua cabega publicada em
meia pagina. Abaixo dela, o jornal mos-
trou o corpo decapitado ao lado de quatro
outros cadaveres da mesma chacina. Pode
ndo ser muito agradavel aos olhos
sensiveis, mas o banho de sangue ex-
plicito vem dando resultado. Com circu-
lagdo de segunda a sdabado, o jornal con-
seguiu saltar da tiragem inicial de 50 mil
exemplares, em fevereiro, para 80 mil em
margo. E o plano € alcangar os 100 mil até
o final deste ano.

‘‘Enfeitar o pavao’> — O Povo na

Rua foi langado em 1984 e fechou oito
meses depois, ndo por falta de publico,
_)
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mas de estrutura industrial. Em fevereiro

deste ano voltou com a mesma linha
editorial —policia, esporte, comunidade e
movimento sindical, por ordem de
importancia — em dois cadernos de oito
péginas. A unica mudanga foi de ende-
rego: da praga Maud para a Lapa, numa
casa de trés andares comprada por Raul
Corréa de Mello, o poderoso Raul Capi-
td0, que, além do jornal, controla também
todos os pontos do bicho do centro do
Rio, Ilha do Governador, Petrépolis e
Buzios.

O maior investimento de Raul Capi-
tdo foi no equipamento grafico, com-
prado na Alemanha por 10 milhdes de
dolares: fotocompositora a laser, guilho-
tina eletronica para papel e fotolito por
computador — maquinas que ele gosta de
exibir as visitas. Além de financiar o
jornal, Capitdo sugeriu duas idéias: a
publica¢do, na pagina dois, da coluna
Deu no poste, com o resultado das trés
extragoes do bicho; e um calhau, que
pode sair até na primeira pagina, com
uma frase dos Salmos de Davi: ‘‘Se Deus
€ por nds, quem serd contra nés?’’.

De resto, Raul Capitdo ndo interfere
na redagao dirigida pelo veterano jorna-
lista policial Amado Ribeiro, 57 anos €40
de profissao. Do seu ‘ ‘aquério’” —aolado
do de Sueli Corréa de Mello, filha de Ca-
pitdo e vice-presidente de O Povo — Ri-
beiro observa os 30 repdrteres e 14 fot6-
grafos da redagdo. Ele acredita que a si-

tuagdo econdmica e o trafico de drogas
tornaram o Rio mais violento, ‘‘mas as
qualidades do repoérter de policia conti-
nuam as mesmas: ¢ preciso investigar e
passar a frente da policia, ndo basta pegar
osdados queelatem’’. Amado deixaasu-
tileza de lado ao revelar a estratégia do
seu jornal. ‘ ‘Para ocupar o espago que O
Dia deixou’’, diz ele, ‘‘ndo € preciso
enfeitar o pavao, basta fotografar e contar
a histéria.”’

Por etapas — De certa forma, Ori-
valdo Perin, 41 anos e 22 de profissio,
chefe de reportagem de O Dia, também
do Rio, concorda com seu colega de O
Povo ao afirmar que ‘‘O Dia € popular
porque vende 240 mil exemplares dié-
rios, e porque fazemos um jornal sério,
bem escrito e diagramado’’. O Dia é o
exemplo mais bem-sucedido de uma vi-
rada editorial na linha do jornalismo
popular. Criado em 1951, por AntOnio de
Chagas Freitas, que foi governador do
estado do Rio na década de 70, o jornal
criou fama por suas manchetes
sensacionalistas —como Multidao alegre
chutava o caddver — e também pelos
bandidos que inventava, autores de crimes
sempre ‘‘hediondos’’.

Essa histéria comegou a mudar a
partir de 1987, quando o jornal sofreu
uma reforma drastica sob o comando do
proprio Perin e de Dacio Malta — que
assumiu sua edi¢do trazendo no curriculo
avitoriosacriagdodo Cader-
no Cidades, do Jornal do
Brasil. Nessa época, O Dia
ja era administrado por Ary
Carvalho, que 0 comprouem
1983.

Todo enfoque do jornal
foi reorientado. Lugares-co-
muns do jornalismo policial
— como ‘‘réu indigitado”’,
por exemplo — foram aboli-
dos.FoicriadooCaderno D,
com seis pAginas de culturae
lazer, onde colaboram cro-
nistas como Rubem Braga,
Fernando Gabeira, entre ou-
tros. O sucesso dessa rees-

trutura¢do pode ser contado em nimeros.
Aos domingos, o jornal tem uma circula-
¢ao de 360 mil exemplares. Hoje, O Dia
¢é o segundo jornal em vendas no Rio de
Janeiro, depois de O Globo, € o terceiro
do pais, depois da Folha. ‘‘E como toda
reforma, a nossa estd sendo feita por eta-
pas’’, diz Ary Carvalho, 56 anos e 35 de
profissdo.

Linha aberta — Isso quer dizer que
a préxima mudanga se dard apenas em
1991. At€ 14, a Editora O Dia tera ter-
minado a constru¢do de seu parque in-
dustrial de 400 mil metros quadrados,
no subirbio de Benfica, onde recebe-
rd as quatro rotativas Goss € 0s quatro
decks para impressao a cores recém-ad-
quiridos, num investimento que consumiu
18 milhoes de ddlares. Assim, Ary Car-
valho pode concretizar seu sonho de ver
O Dia impresso em off-set e a cores,
‘‘com uma pagina¢do mais aberta € um
texto mais direto, como o do USA Today’,
promete.

De sua parte, e fiel ao bordao ‘‘nada
se cria, tudo se transforma’’, o deputado
federal do PRN e jornalista Hélio Costa
também foi buscar inspiragdo num su-
cesso americano — O programa Insolved
Misteries darede de televisdao NBC —para
fazer o Linha Direta, que marca sua vol-
ta a tela da Globo. Como o programa
americano, Linha Direta mistura jornalis-
mo, reconstituicdo de casos policiais e
investigacdo. A diferenga fica por conta
dos casos apresentados por Hélio Costa —
assassinatos e pessoas desaparecidas mis-
teriosamente —, que sa0 mais polémicos
que os do programa americano. E também
por uma linha telefonica aberta ao teles-
pectador, ‘‘que pode ajudar a desvendar
0s casos que apresentamos’’, diz Costa,
50 anos e 34 de jornalismo.

Queima de arquivo — O primeiro
programa, que tratou da morte de doisra-
pazes mineiros, encontrados ao lado de
mdscaras de chumbo, rendeu cerca de
dois mil telefonemas, segundo Costa,
44 pontos de audiéncia. O jornalista nio
parece estar preocupado em se transfor-
mar numa espécie de justiceiro do vi-
deo, apesar de seu terceiro programa
praticamente deixar claro os envolvidos
numa ‘‘queima de arquivo’’, em Juiz de
Fora (MG). ‘‘Eu acho que € a policia que
vai ter de agir’’, despista. Mas Hélio
Costa, que jdandaarmado e protegido por
segurangas, com medo das violéncias da
politica de Minas Gerais, onde se elegeu,
sabe que est4 se expondo. ‘‘Agora, mais
do que nunca, vou estar prevenido’’, diz
ele. Prevenido também estara o piblico,
agora nio correndo tanto risco de se respin-
gar com sangue na banca da esquina. X
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As mudancas

do Imprensa

naTV
estco na cara.

Té na cara que o Imprensa na TV
conquistou cabecas pensantes em
todo o estado de Sao Paulo porque
nao é apenas um programa de TV
com rostinho bonito. Tem contetido,
e muito contetido. Mas sempre

é bom cuidar da aparéncia. Por isso,
o Imprensa na TV agora est4 de

cara nova. Além de novo anchorman,
0 Marco Anténio Rocha com seu
talento indiscutivel, o Imprensa na
TV também tem novo diretor de cena:
0 José Amancio, que vocé ndo esta
vendo neste antincio. O seu programa
predileto dos domingos & noite
continua revelando os bastidores da
imprensa com a mesma seriedade

e qualidade. T4 na cara.

Imprensa na TV. Todo domingo, a
partir das 23h, na TV Record de Sao
Paulo e na TV Capital de Brasilia.
Diregao: Dante Mattiussi.
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Richeti (esq.), arta e Cavicchini: “sabotadores’

Balanca chumbada

A Imprensa ndo da o devido destaque a agoes
policiais que comprometem a
liberdade de expressao e ferem a Constitui¢ao

cada vez mais a impressdo de que

trabalha com dois pesos e duas
medidas. Quando se trata de analisar um
assunto que lhe pisa diretamente nos calos,
sua reagao invaridvel € o estardalhagoe a
santa indignag¢do. Mas quando o problema
atinge algum calo préximo — mesmo
quando se trata de uma empresa do mesmo
ramo de negdcios —a rea¢do aproxima-se
daapatia. Ou, na melhor das hipoteses, de
um protesto discreto.

A constatagdo vem a propdsito da
cobertura dedicada pelos veiculos de in-
formagdo a dois episédios nos quais o
espectro da censura ¢ dos atentados a
liberdade de expressdo foram tristemente
revividos: a truculenta invasio, no Rio e
em S3o Paulo, dos escritérios da Editora
Tama e a blitz fiscal desencadeada contra
a Folha de S. Paulo — ambas as agdes
protagonizadas por agentes da Policia
Federal, amparados em duas medidas
provisérias enviadas pelo governo a apre-
cia¢do do Congresso Nacional, como parte
do pacote econdmico editado logo ap6s a
posse do presidente Fernando Collor.

A balanga da Imprensa brasileira da

Nocaso daEditora Tama, 0 pretexto
da investida policial foi a publicag¢@o do
livro Paraisos Fiscais, editado no inicio
do ano e considerado ‘‘uma apologia ao
crime’’, frente as determinagdes do plano
econdmico. ‘‘O paraiso fiscal ndo tem
nada a ver com lavagem de dinheiro”’,
explica Alexis Cavicchini, 38 anos, dire-
tor-presidente da Tama. ‘‘Eles sdo utili-
zados pelas empresas exportadoras para
melhorar seu planejamento tributirio.”’

Primeira pagina — Mesmo assim,
na manhi do dia 19 de margo, 0s escritérios

O livro,
publicado
antes do
pacote: o
pivo da
invasao

26

da editora em S@o Paulo foram invadidos
com violéncia desmedida e, ali, dada voz
de prisdo aos gerentes Valter Richetti, 53
anos, ¢ Marta Agudo, 29 anos. Os dois
passaram trés dias numa cela da Policia
Federal em companhia de criminosos
comuns. No Rio, Cavicchini foi detido
por quatro horas por ‘‘desacato a autori-
dade’’ e suspeita de contrabando de uma
méaquina de fax.

Afora um comentirio do jornalista
Janio de Freitas, em sua coluna de 21 de
margona Folhade S. Paulo,e doeditorial
‘‘Escalada de intimidagdes’’, publicado
no dia seguinte pelo mesmo jornal, o
espaco dado a cobertura do caso pelos
grandes veiculos de informagdo foi de
uma timidez inaudita.

Por outro lado, quando a mesma
Folha de S. Paulo experimentou, em 26
de margo, a pecha de sabotadora do plano
econdmico, por conta da denincia de um
cliente que teve suas faturas em cruzados
novos convertidas para cruzeiros, as
reagdes da Imprensa foram muito mais
barulhentas. A comecar pela prépria
Folha, que abriu seguidas manchetes de
primeira pagina ao fato. E aproveitou-se
muito bem dele —como, alids, sempre faz
quando o jornal se transforma em sua
prépria noticia. Chegou, inclusive, a
comparar o presidente da Repiblicaaum
novo Mussolini gerado nos trépicos.

Questao vital — Enquanto isso, a
gravidade do affair Tama caiu em com-
pleto esquecimento, esmagado pela enxur-
rada de matérias sobre a invasao do matu-
tino paulista, e apesar de todos os cons-
trangimentos sofridos pelos gerentes da
editora fluminense. ‘‘No dia seguinte a
invasdo da editora, a Folha deu pouco
destaque ao fato’’, admite Artur Ribeiro
Neto, 30 anos e cinco de profissdo, editor
de Opinido do jornal. ‘‘Mas, em seguida,
o erro foi corrigido’’, ressalva. ‘O caso
Tama foi claramente um atentado a liber-
dade de expressdo’’, dizRobson Moreira,
36-anos e 16 de profissdo, presidente do
Sindicato dos Jornalistas de Sdo Paulo. J4
odiretor de redacdo de O Globo, Evandro
Carlos de Andrade, 58 anos e 36 de profis-
sdo, tem posi¢do diversa: ‘‘Nao se esta
discutindo se isto € ou ndo um atentado a
liberdade de imprensa’’, diz ele. ‘O que
houve na Tama foi, sim, uma violagio a
Constituiggo.”’

De qualquer modo, os episédios
Tamae Folha obrigaram jornalistas eem-
presarios de comunicag@o a descoberta
de que a questdo vital da liberdade as
vezes se equilibra, como em outros tem-
Ppos, sobre o fio de uma navalha. Por isso,
as investidas da censura devem ser ata-
cadas sempre. Mesmo quando a eventual
vitima for uma empresa pequena. X
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Especial

Com o0 mico na mao

Cruzados retidos e aperto de liquidez: jornalistas
econdémicos sofreram com seu publico o
mesmo impacto das medidas do Plano Brasil Novo

pacote econémico baixado pelo presidente Fer-
Onando Collor, logo no dia seguinte a posse, pro-
vocou o efeito de uma bomba arrasa-quarteirdo em
todos que tinham suas reservas em contas correntes ou em
aplica¢des no mercado financeiro. O brutal enxugamento
deliquidez deixou a sociedade at6nita, ainda que, segundo
diversas pesquisas de opinido, confiante na eficdcia do
Plano Brasil Novo. Todos sabiam que era preciso fazer
alguma coisa para conter a espiral inflaciondria —e, mal ou
bem, alguma coisa foi efetivamente feita.
Se a surpresa com a poténcia do choque foi sentida
tanto entre os grandes aplicadores do over quanto entre 0s
aposentados que guardavam seus caraminguds em cader-

I

netas de poupanga, também foi violenta entre aqueles que,
teoricamente, teriam acesso a informagdes privilegiadas
da drea econ6mica: os jomalistas de economia. Estes
profissionais, além de chamarem para si a fungio de expli-
cadores do plano — ji que a comunicagdo oficial mais
confundiu que esclareceu —, sofreram na pele as mesmas
sensagOes dos milhdes de brasileiros e brasileiras que en-
grossaram as filas das agéncias bancdrias em busca de
noticias sobre o destino de seus cruzados novos e de infor-
mag0es sobre seus novos cruzeiros. IMPRENSA ouviu
alguns dos melhores jornalistas econémicos do pafs a
respeito da digestdo que fizeram do pacotago collorido. A
seguir, seus depoimentos.

Joelmir Beting

¢6Se o dinheiro nao
voltar, é o banco

quem vai ganhar 9’
u fui o tinico, entre os 145
milhdes de brasileiros,

E querecebeu o pacote com
a cara no ar. O Paulo Henrique
Amorim chegara de Brasilia com
o0 pacote no colo, ainda mal
explicado. E quem estava no ar,
ancorando o noticidrio era eu!

Por sorte, no dia 10 de margo fiz uma operagao imobilidria
e entrei no choque como devedor liquido em cruzados. Sai

BEATRIZ ALBUQUERQUE

ganhando e j4 negociei tudo com meu credor: ele deu prazo-

indeterminado para eu pagar minha divida em cruzeiros.

Acho que o dinheiro bloqueado volta pelo valor real cor-
rigido, e talvez antes mesmo dos 18 meses. Isso é um patrimonio
inaliendvel. Se nd3o voltar, é 0 banco quem ganha, e n3o o
governo. H4 empresas com milhdes de délares bloqueados, e
1850 ndo volta? Isto ndo aconteceu nem na Libia, e eu acredito na
democracia, no Congresso e no Judicidrio.

N6s estamos em estado de choque, mas o ajuste ja come-
¢ou. O Plano Collor tem condi¢des de funcionar, embora seja
um desafio de administrag@o. Se a equipe econdmica do go-
verno tem competéncia, € o que também veremos. N4o é possi-
vel projetar resultados porque ainda estamos em choque,
e também porque a cirurgia estd apenas no inicio. Depois
que ela terminar, ai sim saberemos se o tumor foi realmente
extirpado.

Joelmir Beting, 53 anos e 32 de profissdo, é comentarista da Rede Globo

Luis Nassif

66 Se ndo tomar
cuidado, vem uma
bruta recessado ai *?

uando veio o plano, achei

que vinha um aperto vio-

lento de liquidez, mas ndo
nessa extensao.

Minha Agéncia Dinheiro
Vivo ficou com recursos blo-
queados. Pessoalmente, desde
dezembro de 1989 minha mulher
estava reformando nosso apartamento € comprou um carro.
Fiquei bravo com ela, na época. Mas depois do plano, quando ela
foi me buscar de carro novo no aeroporto, na volta de Brasilia,
chegou toda vitoriosa, dizendo que os gastos excessivos tinham
.vindo a calhar. Tive de concordar.

Acho que o dinheiro bloqueado vai voltar: faz parte do jogo
do pacote. Nao porque o governo seja bonzinho, mas porque se
ndo devolver havera um descrédito geral. Por isso, o dinheiro
deve voltar gradativamente, primeiro para quem quiser investir,
?epois em titulos de privatizagdo, e, finalmente, para as pessoas
isicas.

Penso que o Plano Collor pode dar certo e que seus efeitos
sobre a economia serdo muito maiores do que a equipe do
governo tinha inicialmente previsto. Na parte operacional, as
primeiras semanas foram desastrosas: a demora em relagzo as
regras do cambio e na ativagdo do sistema de compensagao de
titulos praticamente parou o sistema financeiro. E se a equipe
econdmica ndo tomar cuidado, vem uma bruta recessdo por ai.

Luis Nassif, 40 anos e 19 de profissdo, é diretor da Agéncia Dinheiro Vivo

AGENCIA FOLHAS

28

IMPRENSA - ABRIL 1990



Lillian Witte Fibe

66 Eles ndo tinham o
direito de tirar
dinheiro da viiiva 7°

u sabia que vinha um pa-

cote muito mais violento

que o Plano Cruzado, mas
o bloqueio de contas e aplica-
¢des a gente ndg adivinhou e -
nem pressentiu. E que esse tipo
de medida, se vaza, ndo pode
nem ser implementada.

Quando vieram os detalhes, eu fiquei brava com a irrespon-
sabilidade do governo, que ndo se preocupou com a divulgagio
do plano. Eles ndo tinham o direito de tirar o dinheiro da vidva
e do aposentado e ndo prestar contas para a sociedade. E as pes-
soas, naquele 16 de margo, dependiam da orientagdo da Im-
prensa.

Em 1987, eu e meu marido compramos um apartamento e
ficamos duros: todo nosso saldrio era consumido ali. Desde
entio, quando percebi que o cruzado ia virar pé, eu fazia questio
de gastar tudo o que recebia.

E cedo para saber se o plano vai dar certo. Vai depender de
suacredibilidade e principalmente da sociedade. Se ndo se voltar
a poupar, se todo o dinheiro recebido for gasto no consumo,
ento estd aberta a possibilidade da volta da inflag3o.

Para o dinheiro bloqueado voltar, € preciso que o plano dé
certo. Se ndo der, receberemos uma moeda que ndo valerd nada
— um auténtico mico, imprestdvel. E ainda ha o risco de o
dinheiro vir em titulos do governo.

Lillian Witte Fibe, 36 anos e 17 de profissdo, é comentarista econdémica da
Rede Globo

DIVULGACAO
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Celso Ming

66 Minha mulher so
tinha arroz, feijao e
mandioca em casa ?’
N tava em Brasilia, numa

reunido convocada pela
equipe econdmica para divul-
gacdo do pacote. Eu desconfiava,
mas ndo sabia nada sobre seu
conteido, ndo imaginava que
fosse tdo violento. O sequestro
dos depésitos foi uma novidade, e quando decretaram o feriado
bancério, eu percebi que vinha chumbo grosso.
Deixei todo meu dinheiro no over e pensavaem leva-lo para
casa no dia 14. O feriado bancério estragou minha festa e, na

minha familia, o pessoal passou apertado. Eu estava em Brasilia
trabalhando e, em S3o0 Paulo, minha mulher sé tinha arroz, feijao

o dia 16 de margo eu es-
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e mandioca para as refeigdes. Faltou dinheiro e meu pessoal foi
obrigado a cair na real.

Para o Plano Collor dar certo é preciso haver a recuperagio
da credibilidade no sistema financeiro. Para que as pessoas vol-
tem a poupar, o dinheiro bloqueado tem que voltar. E para o di-
nheiro voltar, o plano tem que dar certo. E um circulo vicioso
meio complicado. Eu acredito que boa parte do dinheiro retido
pode voltar —talvez haja uma inflagdozinha que coma uma parte,
mas volta.

Sou um otimista: este foi o plano econdmico mais cor-
reto € consistente entre oS tantos que tivemos. Vejo nele
muita possibilidade de sucesso, mas ¢é precnso uma pilotagem
correta. Sei que, a0 mesmo tempo, a recessao vem ai —e tem que
vir. Ela vai sacudir a arvore e muita folha seca deve cair. As
folhas que estiverem firmes na arvore vao sobreviver. As outras
v3o para o chao, vao virar adubo para outras arvores. E a lei da
vida.

Celso Ming, 48 anos e 24 de profissdo, é editor da se¢do Confira o seu dinheiro
do Jomal da Tarde, de Sdo Paulo

George Vidor

66 Eu nao imaginava
que o governo fosse
tdao audacioso %
N no Rio trabalhando ¢ sa-
bia que iam mexer no
déficit pablico e na moeda. Era
preciso um corte drastico de
despesas, um maior equili-
brio nas finangas publicas e
um programa de austeridade

monetéria. Mas eu ndo podia imaginar que o governo fosse tao
audacioso.

o dia do pacote eu estava

HIPOLITO PEREIRA

&

Eu, particularmente, ndo tinha muito dinheiro porque es--

tava fazendo uma obra e ji gastara quase todas as minhas
reservas. Por isso, pouca coisa ficou bloqueada.

Nao vejorazio para o dinheiro retido no voltar, até porque
existem muitas formas de se reduzir esse estoque. De qualquer
maneira, esse dinheiro sumiria em caso de hiperinflagio, pois o
governo quebraria e daria o calote em todo mundo. E os bancos
também.

Neste momento ainda ndo da para saber se o plano vai dar
certo. Do ponto de vista econdmico, o governo dividiu os
problemas e atacou corretamente o déficit e a moeda. Mas
existem outros fatores sociais e politicos que entram no caldeirdo
dos ingredientes psicossociais que influirdo em todo o processo.
Acho que antes de cem dias ndo d4 para se fazer um diagndstico
seguro. Os bancos ainda estdo lotados e a vida de qualquer
cidaddao comum virou uma tormenta, um desespero.

George Vidor, 37 anos e 20 de profissdo, é colunista ecénomico de O Globo

Marco Antonio Rocha

66 O dinheiro nao
voltaria nem se

Collor fosse Jesus °
iquei surpreso com a
F formula que a equipe
econdmica encontrou
para sequestrar os ativos fi-
nanceiros. Nos meios empre-
sariais, quando se falava nisso
era sempre em tom de brin-
cadeira. Achava-se que o se-
questro seria uma medida despropositada que o governo poderia
tomar, eventualmente, em caso de guerra e para vigorar por
poucos dias. nguem imaginava que fosse por 18 meses.

Tive pouco dinheiro bloqueado porque acabara de comprar
m carro com o que eu tinha empatado em fundo nominativo e
noover.Jaaminhaempresa de consultoria ficou com mais de um
milhdo de cruzados novos em cheques retidos.

Para o dinheiro bloqueado voltar a seus donos seria preciso
que tivéssemos um governo do tipo sui¢o, que funcionasse em
sintonia fina, como diz o Collor. S6 que o governo que ele
comandanao sabe nem quanto tem no Tesouro, muito menos tem
um plano de contas. Com um governo assim ninguém pode ter
muita esperanga — nem se o Collor fosse Jesus Cristo. Por outro
lado, a burocracia brasileira esta viciada depois de 25 anos de
ditadura e apadrinhamentos. E uma burocracia incapaz. E ndo é
por culpa de uma ou duas pessoas, nem do presidente: é a
maquina que € assim mesmo.

Marco Antonio Rocha, 54 anos e 30 de profissdo, é comentarista econémico
da TV Record, de Sdo Paulo
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Pedro Cafardo

66 O plano vai dar certo no que
se refere a conten¢do da
inflagao, que serd aniquilada %

lguns itens do pacote me pegaram de surpresa.
No meu intimo, porém, eu tinha certeza absoluta

ue vinha um calote; mas, como era entao apenas
especulagdo, ndo podia ficar escrevendo isso. Como ja
previa o calote, gastei todo o dinheiro que eu tinha.
Construi uma quadra de ténis na minha chicara e
empatei ali dez mil dolares. E mesmo assim me tomaram
dinheiro. E que a ciranda financeira era tdo grande que
os recursos aplicados no over nao acabavam nunca.

. Odinheiro retido por 18 meses deve voltar muito reduzido. Em termos reais, se
devolverem 20% € muito, isso porque a corre¢ao monetaria sera certamente inferior a
inflagdo. O governo vai inventar algum mecanismo para n3o ter que devolver tudo,
mesmo porque ndo ha como devolver tudo.

Acho que o Plano Collor vai dar certo no que se refere a contengo da inflago, que
serdaniquilada. Alids, jd acabou. Ela pode voltar no futuro, mas para saber se 0 combate
vai dar certo € preciso conhecer os reflexos que o plano tera na area social, em termos
de greves e desemprego. E saber também até que ponto esses reflexos podem
desestabilizar o govemno.

Pedro Cafardo, 42 anos e 20 de profisssdo, é editor de Economia de O Estado de S. Paulo

FRANCISCO ESTRELA

Alberto Tamer

€6 Os mais atingidos serao os
que dependem so de salario.
O rico continuard rico 9
u tomei conhecimento do Plano Collor as 13
horas do dia 16 de margo, em Brasilia, quando a
ministra Z¢lia convocou os editores de Econo-
mia antes da tragica coletiva a Imprensa, na qual eles
explicaram muito mal o pacote. At as 22 horas daquele
mesmo dia, nés ainda ndo tinhamos a integra das
medidas econdomicas.

Nao tive muito dinheiro retido porque tinha aca-
bado de comprar um apartamento para minha filha. Sem poupanga, o pouco que ficou
retido eu o perdi na conta corrente.

Acho dificil nosso dinheiro ser devolvido, ja que o governo assumiu uma divida
interna maior que a externa, que € de 120 bilhdes de ddlares. No futuro, com arecessao,
os mais atingidos serdo os menos protegidos, isto €, os que dependem s6 de salario. O
rico continuara rico.

O Plano Collor € uma idéia muito boa, mas que, infelizmente, talvez fique s6 na
idéia. Ele é muito ousado, elaborado por gente despreparada para coloca-lo em prética
€ que ndo soube avaliar as reagdes da sociedade. O governo estd emitindo dinheiro que
nem maluco e amaquina burocraticaestd despreparada, porque nao foi consultada sobre
0 pacote.
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Alberto Tamer, 57 anos e 38 de profissdo, é editor de Economia do SBT e editorialista econémico de O
Estado de S. Paulo
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Regina Martinez

¢CA unica coisa que
tenho agora é minha
Jorca de trabalho %

N o dia do antincio do pacote

eu estava em Brasilia,
onde ninguém tinha
nenhuma informagdo. Nunca se
especulou tanto junto as fontes,
e, mesmo assim, as medidas
’ foram uma surpresa. Dois ou
trés dias antes, a Rede Manchete informou sobre o fim do BTNf
com base em declara¢des do Eduardo Modiano, uma das pessoas
mais préximas a ministra Zélia. Depois, a prépria equipe
econdmica do governo reconheceu ter finalizado o pacote horas
antes da primeira reunido com a Imprensa.

Eutinhameu saldrio em contaremuneradae algum dinheiro
na poupanga, todos bloqueados. Fiquei com raiva porque tinha
achado o plano interessante. Eu vivi um sentimento ambiguo,
que vocé tem que engolir a seco, ndo demonstrar e levar adiante.

O dinheiroretido vai retornar, mas nao da forma que a gente
espera. Acho melhor negociar a titularidade do dinheiro blo-
queado; afinal, € o que o governo estd querendo ao dar algumas
opgdes de conversdo. Se o dinheiro retornar mesmo, ndo serd em
papel-moeda, tdo liquido quanto estava. Tenho um pouco a
sensagdo do perdido. Descobri que a tinica coisa que tenho neste
momento é a minha forga de trabalho. E agora, seja o que Deus
quiser.

Regina Martinez, 35 anos e 12 de profissdo, € editora de Economia da Rede
Manchete

Antonio Machado de Barros

66 Minha primeira

sentir tungado 7

o dia do pacote eu man-
N dei instalar uma televi-

sdo em minha sala, na
Exame. Eu e outros colegas fi-
camos assistindo e compar-
tilhando, com o resto do Brasil,
a perplexidade e a angiistia
que viamos no rosto do Paulo
Henrique Amorim, da Globo, na hora de explicar a nago o que
estava acontecendo. Minha primeira reagao foi a de me sentir
tungado. Depois, comecei a imaginar que o dinheiro bloqueado
batera asas para ndo voltar nunca mais. Eu, por exemplo, tive
dinheiroretido no fundo nominativo, basicamente todo o peciilio
que acumulei em 23 anos de profissdo. Hoje, torgo para con-

EXAME

reacdo foi a de me -

seguir retornar a mesma posi¢ao que eu tinhaem 16 de margo. E
espero que isso ndo acontega quando a minha filha de 5 anos ti-
ver 17.
Meu lado irracional me leva a n3o ter mais esperangas
-quanto a volta do meu dinheiro; mas, sou otimista por convicg3o.
Em 1964, minha mie me levou a dar um anelzinho para a
campanha ‘‘D€ ouro para o bem do Brasil’’. Naquela ocasido
minha mae estava bem intencionada, assim como eu, que em
1986, durante o Plano Cruzado, fiscalizei os pregos. No Plano
Bresser eu acreditei no sorriso do ministro, €, no Plano Verdo,
confiei piamente na idéia de que o inverno ia ser mais quente. O
que me assusta € que estou sendo tungado desde pequeno.
Acredito que aeconomia pode voltar a funcionar sem entrar
em depressdo. O problema € que o governo Collor parece um
exército de Brancaleone lutando contra forgas terriveis que
estavam na origem da inflagdo — a comegar pelo tamanho do
Estado, que até agora nao foi diminuido.

Antonio Machado de Barros, 39 anos e 23 de profissdo, é diretor do Grupo
Exame
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Carlos Alberto Sardenberg

66 O coracao do plano
estava no texto do
Anténio Kandir %
E semana antes € uma de-
pois da posse do Collor.
Fiquei sabendo de algumas
linhas gerais do plano, mas
a esséncia das medidas nin-
guém sabia. Neste caso me-
nos ainda, porque as medidas
foram muito fortes, ninguém atinava o tamanho da coisa. Bas-
taler o noticidrio dos dias anteriores ao plano para ver que
ninguém sabia nada mesmo. Os comentdrios que fiz antes do
pacote, e que se revelaram mais pertinentes, foram as maté-

rias redigidas com base em palestras e textos dos autores
do plano. Em janeiro, eu recebi um texto do Antonio Kandir,

u estive em Brasilia uma

RICARDO HANTZSCHEL

atual secretdrio de Politica Econdmica, sobre politicas de esta-
bilizagdo, e 0 coragdo do plano estava l4. Dei vérias notas sobre
isso. 5

O Ibrahim Eris, presidente do Banco Central, sempre foi
muito conhecido entre os jornalistas econdmicos. E ele sempre
dizia que o grande problema da economia brasileira era o
excesso de liquidez. Isso d4 a diregdo da coisa. No caso do
Kandir, o ajuste do setor publico; no caso de Eris, a reforma
monetdria.

Eu tive algum dinheiro bloqueado em aplicagdes no over,
fundo nominativo e poupanga. Se a infla¢do acabar, o dinheiro
retido estd salvo e volta numa boa, corrigido. Se o plano nio
funcionar, teremos inflagdo novamente, e ai o dinheiro ndo
precisara ficar bloqueado, pois ndo valerd mais nada. Acontece
que se 0 governo ndo tivesse tomado nenhuma atitude, deixando
a ciranda financeira continuar como estava, todo esse dinheiro
também ndo ia valer coisa alguma.

Carlos Alberto Sardenberg, 43 anos e 20 de profissdo, ¢ editor do Informe
Econdmico do Jomal do Brasil

Aloysio Biondi

¢¢ A Imprensa nao
checou os numeros
sobre desemprego 97
I haver um pacote eco-
ndmico, mas nio sabia-
mos que ia ser do jeito que foi.
Os jornais que se diziam mais
préximos ao govemo anteci-
param medidas que ndo se con-
cretizaram — 0 over semanal,
por exemplo. No fundo, 0 que se tinha eram apenas especulagdes
sobre o plano. De minha parte, ndo fui atingido, j4 que estava
fazendo umareforma em casa e ndo tinha absolutamente nada no
mercado financeiro.

O sucesso do Plano Collor depende da sociedade.
Matematicamente, pelo enxugamento que foi feito, o plano
tem que dar certo. Politicamente, tudo vai depender da reagdo
de quem manipula a opinido publica. J4 se fala em grande de-
pressdo, e ndo em recessdao. N6s jornalistas somos taradinhos
por desemprego e recessdo, mas nunca checamos 0s nime-
ros. A Imprensa divulgou os primeiros niimeros sobre desem-
prego sem checar, sem perceber que podia ser uma jogada
dos empresarios para pressionar o governo. No segundo dia
do pacote, a Rede Globo falava em cem mil desempregados
e os jornais davam isso sem a minima cautela. Eu acho que a
gente tem que ser menos emocional € menos porta-voz do
chutdmetro de quem ndo estd interessado no sucesso das medi-

das econOmicas.
Aloysio Biondi, 53 anos e 34 de profissdo, € editor-geral do grupo DCI

odo mundo sabia que ia

<!
-
w
[+
=
7
w
Q
Q
@
Q
-
<
4
w

Regina Pitoscia

CC Até setembro vou
desovar os meus

cruzados novos %%

a semana em que foram

baixadas as medidas eco-

nomicas, nés fizemos uma
reunido no jornal para levantar
todas as hipéteses e possibili-
dades de um possivel pacote.
Quando o plano foi divulgado, a
maioria de nossas hipéteses foi
confirmada. A surpresa maior foi com a apreensdo do dinheiro,
porque com isso a gente ndo contava. Jamais imaginariamos que
as cadérnetas de poupanca entrariam nessa.

Tive dinheiro retido na poupanga, mas até setembro vou
conseguir desovar os meus cruzados novos. Foi até bom nao ter
dinheiro neste momento.

Acho que os economistas do governo ndo estdo falando a
mesma lingua. O plano foi bem arquitetado, mas o pessoal que
bolou as medidas ainda estd meio perdido. Achei um desastre as
emissoras de TV quererem se antecipar a equipe econdmica, e,
por isso, num primeiro momento o pacote foi muito mal vendido
¢ mal explicado.

Ha uma frase que ouvi de uma fonte do mercado financeiro
e que vem muito bem a calhar nessas primeiras semanas de
aplicagdo do plano: ‘‘O Plano Collor € que nem um filme com
roteiro de Spielberg e dire¢do do Primo Carbonari’’.

Nada contra o Primo Carbonari.

Regina Pitoscia, 31 anos e 10 de profissdo, é subeditora da segdo Confira o
seu dinheiro, do Joral da Tarde, de Sdo Paulo
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Chegou a hora de vocé receber o que mere-
ce. Por isso, n3o pode ficar de fora do Prémio
Libero Badard, o maior prémio de jornalismo
brasileiro, que ji estd com as inscri¢des aber-
tas. Todos os trabalhos deverdo ser entregues
nasede da Revista IMPRENSA, Rua Dr. Al-
berto Torres, 21 - Perdizes - Sao Paulo - Ca-
pital - Cep: 05006 ou na sede da Revista IM-
PRENSA no Rio de Janeiro, Av. Nilo Pega-
nha, Conj. 406, Centro, Cep: 20020 ou pos-
tados no correio até 13 de julho de 1990.
Poderio concorrer os trabalhos divulgados no
petiodode 1° de junho de 19892 31 de maio
de 1990, produzidos por profissionais brasi-
leiros ou radicados no pais e regularmente
INSCLItOS POr Seus autores ou empresas jorna-
listicas, até 13 de julho de 1990.

O julgamento serd em agosto / 90. Entre os fi-
nalistas o jiiti selecionard o ganhador do gran-
de Prémio Libero Badard e mais cinco vence-
dores, um de cada categoria. Os prémios sio:

Grande Prémio

Libero Badaro - Troféu e 30.850 BIN
Imprensa Escrita - Troféue 6.170BIN
Radiojornalismo -Troféue 6.170 BIN
Telejornalismo -Troféue 6.170BIN
Fotojornalismo -Troféue 6.170BIN

Destaque Individual - Troféue 6.170BTN
Contribuigdo a Imprensa - Troféu e diploma

Todos os finalistas receberdio certificados de
participagdo. A entrega dos Prémios serd em
setembro. E se vocé ficar de fora, vai pagar ca-
ro e ndo vai receber nada.




Enfrevista

A sombra de uma
arvore bem plantada

Depois de quatro décadas de sucesso no Brasil,

Victor e Roberto Civita fazem

um balango de sua experiéncia na Editora Abril

uando Victor Civita desembarcou
Qno Brasil, em dezembro de 1949,

j4 era um homem maduro. Tinha
42 anos, uma razodvel experiéncia no
setor grafico e 500 mil délares no bolso.
O jovem empresario, nascido em Nova
York, em 1907, e criado em Mildo, apor-
tou no Rio de Janeiro depois de uma
estada em Buenos Aires, onde fora co-
nhecer os negdcios de seu irmao, Cesar
Civita, que ja tinha ali uma editora. Mas
Victor ndo gostava de Juan Domingo
Per6n, o entdo governante argentino,-€
nem a policiade Per6n parecia gostar dele
— tanto que foi virtualmente expulso da
Argentina sob a alega¢do de ndo ter se
apresentado as autoridades platinas nos
60 dias depois de sua chegada.

O constrangimento € a proximida-
de de um pais enorme, onde tudo ainda
estava por ser feito, trouxe Victor Civi-
ta ao Brasil. ‘‘Por que vocé ndo vai fazer
um negdcio semelhante a0 meu no
Brasil?’’, sugeriu-lhe Cesar. Victor acei-
tou a idéia e veio primeiro para o Rio,
depois, Sao Paulo. O motivo da segun-
da opg¢do foi simples, segundo Victor:
“‘Onde estd o dinheiro dos anunciantes
ou dos empresérios que chegardo a ser
anunciantes, para sustentar a atividade
empresarial? Estava em Sao Paulo, por
isso vim para c4’’.

Alugou uma salinha na rua Libero
Badard, comprou um telefone, contratou
uma secretdria ¢ foi a luta. Estava re-
solvido a criar e implantar uma industria
editorial numa cidade onde havia—sim —
dinheiro, mas que s6 contava com quatro

VC com sua moeda n? 1
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revistas. Iniciou seus contatos ja resolvido
a ficar por aqui e, 30 dias depois, com-
prometera trés vezes mais que os 500 mil
ddlares de seu capital inicial. Envolveu-
se em transagdes financeiras com ban-
queiros, comprou uma velha fabrica no
bairro de Santana para instalar uma gra-
fica, mergulhou nos tramites para a ob-
tencado de licengas de importagao de equi-
pamentos, até que, no dia 12 de julho de
1950, distribuiu as bancas a primeira ti-
ragem (82.370 exemplares) de O Pato
Donald, o universal personagem de Walt

36

Disney, de quem Victor ja detinha os
direitos de reprodugdo no Brasil.

O pato simpético deu inicio a uma
epopéia que, 40 anos depois, transfor-
maria a Abril no maior conglomerado
editorial e grafico do Hemisfério Sul,
com 10.285 funciondrios, faturamento de
450 milhdes de ddlares, 130 titulos pe-
riédicos e uma circulagdo global de cerca
de 150 milhdes de exemplares/ano. Seus
negoécios estendem-se ainda a Portugal,
Espanha e a vérios paises da América
Latina — nestes tltimos explorando basi-
camente a linha Disney.

O império construido por VC — como
€ chamado pelos mais chegados—poderia
ser maior ainda se, em 1982, ndo hou-
vesse uma cisdo na familia: por conta de
divergéncias insuperdveis entre seus fi-
lhos Roberto e Richard, Victor Civita di-
vidiu seu negdcio em dois grandes ramos:
0 Grupo Abril, comandado por Roberto
Civita; e a CLC — Comunicagdes, Lazer,
Cultura, dirigido por Richard Civita. Se-
gundo o préprio VC, o jeito foi mesmo
dividir as empresas. ‘‘Como eu s6 tenho
dois filhos, ficou fécil. Se tivesse quatro
ou cinco, seria impossivel.”’

Na entrevista que se segue, con-
duzida por Dante Mattiussi e Gabriel
Priolli, e coadjuvada por Guilherme Vel-
loso, IMPRENSA reuniu Victor e Roberto
Civita, 54 anos e 24 de profissdo. Na sala
do primeiro, no sexto andar da sede da
Editora Abril, na Marginal do Tieté, em
Sao Paulo, eles fazem um balango dos 40
anos de Abril. Com opinides divergentes,
criticas afetuosas e algumas confissoes,
os Civita tragam o retrato de uma aven-
tura de fé, coragem e confianga no Brasil.
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JORGEi SUEM

Imprensa — Com o poder con-
seguido através do sucesso de suaeditora,
o senhor teve oportunidades de atuar
politicamente em relagdo ao Brasil, da
mesma forma que o dr. Roberto Marinho
e outros empresarios do ramo. Mas o
senhor sempre se absteve disso. Por qué?
O senhor nunca teve ambigdes politicas?

Victor — N@o. Quando cheguei, vi
apenas que havia um mercado potencial e
real para publicagdes de divertimento,
pois as que existiam ndo eram bem-cuida-
das e nem a altura do pais. A impressio a
cores, por exemplo, ainda ndo havia sido
iniciada. O assunto politico me foi indi-
ferente. Eu ndo queria saber de nada,
embora tivesse conhecido pessoas que
poderiam me ajudar quanto a importaga@o
de maquinas e outros problemas.

Roberto — Mas a pergunta diz res-
peito a mais tarde. Por que vocé ndo se
interessou pela politica mais recente, nos
tiltimos 20 anos?

Victor — NOs estdvamos indo na
dire¢do da informagdo, da cultura e do
divertimento. Eu ndo queria, de forma
alguma, entrar no lado politico, 0 que
poderia levar meus possiveis inimigos a
criticarem o fato de eu ndo ser brasileiro
nato. Por isso, me concentrei no trabalho.

Os Civita, pai e filho: revisteiros que deram certo

““Quando investimos em
revistas, os outros
nem pensavam que

houvesse esse mercado’’
Victor Civita

As publicagdes culturais da Abril foram
desenvolvidas durante dezenas de anos,
com é&xito realmente espetacular, en-
quanto 0s outros nem sequer pensavam
que houvesse um mercado nessa diregdo.

Roberto — A Abril fez um caminho
de abertura de leque, passando de publi-
cacdes infantis para femininas, de
negdcios, masculinas. S6 no final entra-
mos com uma revista semanal de infor-
magao. H4, portanto, um enorme leque de
atividades (além das revistas, ha os fasci-
culos, os livros e enciclopédias) que ndo
visaram, em nenhum momento, uma
participagao no processo politico — ape-
nas a cobertura dele. Ligada a infor-
macgado, a Abril tem apenas a Veja € a
Exame, esta mais ligada a economia e
negdcios. As demais publicagdes, em-
bora tenham uma visdo de mundo, ndo

sdo essencialmente ligadas ao processo
politico.

Imprensa — Por que o senhor nunca
se interessou em ter um jornal didrio?

Victor — Porque n3o estava dentro
da minha drea. O que me interessava era
uma revista de informagdo que nao fosse
ligada aos diérios. Os jornais sempre bri-
garam muito entre si — Rio contra So
Paulo, Estado versus Folha — e isso ndo
me interessava.

Imprensa — O senhor achava que
havia muita concorréncia?

Victor — Nio, eu pensava em abrir
um outro rumo para a Imprensa, porque
a Imprensa semanal é completamente di-
ferente da didria. Eu j4 tinha vivido nos
Estados Unidos e conhecia as publica-
¢Oes semanais americanas, tinha um gran-
de entusiasmo de entrar naquele setor.
Disse a mim mesmo que um dia iria fazé-
lo. E fiz.

Imprensa —Em 1985, o senhor disse
que estava na metade do caminho que se
propos a percorrer, pois havia ainda muitas
coisas a fazer. Hoje o senhor ainda acha

que tem algo por fazer?
_)
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A maior secao de negocios

eoportunidades
daimprensabrasileira.

A cada 15 dias vocé en-
§ contra, nas paginas de
Hxame, um bom nurme-
| 10 dos empresarios mais
bem-sucedidos do pais.
Como 08 textos s&o claros, objetivos
e Interessantes, voce fica sabendo
tudo sobre as razoes desse suces-
s0. histas informagdes s&o de gran-
de valor para quem vive no mun-
do dos negocios. Leia
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Exame, 0 melhor ne- A0S

g0cIo que voce pode fa- [T
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dias. N&o percs, esta,
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i Hoje leitor de Exame.
3 Amanhd assunto de Exame.




Glen Ma

JC YULC

asta
rocurando

) lugar
erto
arafazer

Servicos
e fotolito

onsulte
)mapa

haixo.

P

ARALELO2I

)i PN RO
va Oscar Freire 2214 @ 282-74-87

ABRIL IMAGENS

Victor — Eu teria,
se ndo fossem os meus
dois filhos...

Roberto — ... que
atrapalham. (risos)

Victor — Que atra-
palham — esta € a pala-
vra certa. Eu assisti de
perto ao desenvolvi-

Richard, Roberto e VC: depois da brigé, reconciliacao

““‘Se meus filhos nao
atrapalhassem, eu
teria feito as coisas

de uma outra forma’’

mais facil ser profeta
em relagdo ao passado
do que ao futuro. Veja,
que hoje estd com 21
anos, talvez nio tenha
ViSto — como muita
gente ndo viu — que o
caminho estava errado.

Victor Civita Mas quando a revista

mento do pais, o cresci-
mento inacreditdvel de sua importancia.
Meu desejo sempre foi o de contribuir
para fazer mais e melhor.

Roberto — O que vocé faria se os
filhos ndo atrapalhassem?

Victor —Teria feito varias coisas di-
ferentes das que fizemos nos 1ltimos anos.
No setor de Imprensa, eu teria sido mais
combativo e desejoso de enfrentar aquela
gente que me atrapalhava. Eu acumulei
muitos inimigos nos governos dos dlti-
mos 20 anos e fui for¢ado a virar para o
outro lado, porque os meus filhos tinham
idéia diferente sobre como enfrent4-los.

Imprensa — O senhor teria sido
menos diplomatico? Teria encarado mais
de frente os adversarios?

Victor — Sim.-Quando eu via o que
estava acontecendo em nosso pais, vis-
lumbrava que aquele era o caminho er-
rado. Da parte de nenhum dos homens
que comandavam o pais, ndo havia qual-
quer indicacd@o de capacidade ou serie-
dade que pudesse me levar ao entusi-
asmo. Todas as pessoas inteligentes e res-
ponsdveis levaram um susto nas elei¢des
presidenciais doano passado, com a pers-
pectiva da vitdria da esquerda. Mas isso
ndo foi nada além de uma consequéncia
dos 20 anos passados.

Roberto— Eu gostaria de discordar,
pois € mais fécil ver as coisas depois do
que durante. Como dizem os chineses, é

nasceu, em 1968, ja
havia coisas que estavam obviamente er-
radas e vocé verd que nés percorremos
um caminho que faz sentido, quando se
olha para tras. Desde o inicio estamos
falando da explosdo demogrifica e da
necessidade de fazer algo quanto a isto.
At€ agora, ninguém fez nada. Nos também
nos batemos, dentro dos limites da cen-
sura, contra os excessos do arbitrio, como
a tortura e todo o autoritarismo daquela
€poca. Sofremos bastante por isso.
Victor — Eu me lembro que fui inti-
mado a levar os artigos de Veja na casa do
censor, pessoalmente.

Imprensa — Quem era o censor?

Roberto — Era um tal Bloch, por
ironia da histéria. Mas a Abril vem se
batendo ha 30 ou 40 anos pelo caminho
da economia de mercado, da abertura
de fronteiras, da globalizagdo da livre
iniciativa.

Imprensa — Sim, mas o que seu pai
disse foi outra coisa. Ele disse que teria
sido mais impetuoso, mais contundente.

Roberto — Impetuoso, sem divida.
Contundente, ndo sei. Mas a pergunta que
interessa é: ‘‘De que forma esta empresa
contribuiu, nos ultimos 40 anos, para o
desenvolvimento do pais e da Imprensa
brasileira?’’. Nao vou dizer que certos
critérios éticos do jornalismo tenham
nascido na Abril, mas certamente encon-

—.)

IMPRENSA - ABRIL 1990



Wyald

assina embaixo.

Quanto mais famoso € um jornalista, mais ele deve estar ligado em tudo o que
acontece pelo mundo afora. E, principalmente, dentro do mundo

da comunicagdo. Por isso, Mino Carta assina a revista Imprensa e recebe em casa
um exemplar a cada més.

Arrevista Imprensa € o0 maior sucesso editorial dos tltimos anos. Ela revela os
bastidores da comunicacio, colocando a qualidade acima de tudo. Tanto na
abordagem das matérias quanto na impressao dos exemplares.

Afinal, para fazer parte da intimidade ndo s6 de jornalistas, mas também de
publicitdrios e gente da comunicacio do pais inteiro, a revista Imprensa precisa
estar sempre em dia com 0 seu sucesso.

E por falar em sucesso, coloque seu nome junto ao de Mino Carta.

A leitura oficial
dos formadores
de opmiao.

Para assinar,

ligue ou escreva para:
Feeling Editorial Ltda.

Rua Dr. Alberto Torres, 21
Perdizes - CEP 05006 - Tel.:
8259244 - Sio Paulo, SP.

DPZ
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traram aqui um clima muito propicio para
florescer. A preocupago ética é uma das
pecas fundamentais para a Editora Abril,
em todas as suas publicagdes. H4 uma
separagdo rigida entre a publicidade € o
editorial. H4 uma insisténcia na objeti-
vidade e um compromisso com a verdade
e com o leitor que sdo questdes funda-
mentais na Abril desde o inicio. Além
disso, a preocupagdo com 0 bom gosto,
com a qualidade gréfica, tipogréfica,
com o design e a fotografia tém tido uma
influéncia maior do que se imagina no
visual da Imprensa brasileira.

Imprensa — Isso é certo. A Abril
exerce na midia impressa a mesma in-
fluéncia que a TV Globo exerce sobre as
outras emissoras.

Roberto —E nds somos conscientes
dessa responsabilidade. N6s colocamos
nas maos dos leitores publica¢des dignas.
Damos aos profissionais a oportunidade
de dizer as coisas como elas sdo, € ndo
como os donos, 0s anunciantes ou 0s
amigos dos donos gostariam que elas
fossem. Temos esse compromisso funda-
mental com o leitor.

Imprensa — Vamos voltar aquela
histéria da politica. Por que vocés nunca
foram tentados a influir mais diretamente
na cena politica, contribuir mais para as
mudangas que julgavam necessdrias ao
pais? Foi por receio?

Roberto — O papel da Imprensa ndo
¢ ir trabalhar nos bastidores nem chegar
ao ministro X e pressiond-lo; mas, sim,
colocar as coisas para o leitor, tentando
mudar a cabega das pessoas nas suas
paginas e no nos gabinetes.

Imprensa — O senhor concorda, sr.
Victor?
Victor — Concordo.

Imprensa — Entdo € errado o
caminho que o _dr. Roberto Marinho
seguiu?

Roberto — Pessoalmente, acho que
a fungdo da Imprensa ndo € exercer o
poder atras das cameras. Eu discordo dessa
manipulagdo e da utilizagdo do poder
para obter as coisas que voce pessoalmente
deseja. Outro dia, eu estava falando da
necessidade de reformular todo o0 esquema
tributério brasileiro, que, a meu ver, ndo
estimula o investimento. Sou partidario
da tributagfo diferenciada entre o lucro
distribuido e o lucro reinvestido. Nos
podemos perfeitamente ir a Brasilia e
procurar o sujeito que estd fazendoonovo
Cédigo Tributério e tentar convencé-lo a
fazer isso. J4 que estamos com a mao na
massa, podemos também lhe pedir alguma
vantagem adicional paraaImprensa. Mas

Portugal

““Quem criticava o
governo era inimigo.
Ai perdemos a TV’

Roberto Civita

nds podemos, ao invés disso, colocar nas
péginas das nossas revistas a discussdo
desse problema e argumentar. E este
segundo caminho que a Imprensa deve
percorrer. Se algum politico quiser vir
aqui—eeles vém, seja deputado, senador,
governador ou presidente —, a gente vai
discutir com ele o assunto. Mas sempre
falando a mesma coisa que foi dita em
nossas revistas. '

Imprensa—Os senhores, entdo, ndo
vdo procura-los? -

Roberto — Quando a Constitui¢do
estava sendo escrita, nés tinhamos duas
ou trés questdes que conside’l{évamos
fundamentais para o bem das' comuni-
cagdes no pais. Passei um ano indo a
Brasilia para defender, entre outras, atese
de modificar a antiga Constitui¢do, per-
mitindo que as empresas jornalisticas
tivessem pelo menos uma parte’ de.suas
agdes ndo limitadas apenas as pessoas
fisicas. Era preciso modernizar isso, per-
mitindo que as pessoas juridicas entras-
sem no meio. Se voce considerar a neces-
sidade de capital das grandes empresas de
comunicagao nos dias de hoje e disser que
isso tem que ser feito exclusivamente por
pessoas fisicas, automaticamente vocé
estd estimulando a burla a legislagdo, que
€ 0 que acontece por ai. Como ndo se
consegue fazer uma empresa s6 com
pessoas fisicas, cria-se outra, oculta, com
pessoas juridicas, que € para onde vai
todo o dinheiro, o investimento. Nés da
Abril ndo fizemos isso, mas praticamente
todas as outras empresas foram obrigadas
afazé-lo. Eusoua favor da transparéncia.
E acho que ndo estou defendendo apenas
o interesse da minha empresa, mas de
toda a Imprensa, que € também o interes-
se do pais.

Imprensa — A Imprensa € um tipo
especial de negdécio?

Roberto — Sim, ha algo diferente
neste negocio, ele ndo € como os outros.
Esta convic¢do é compartilhada por meu
pai e todos os executivos principais da
casa. Ha algo mais envolvido aqui, sendo
vocé poderia fabricar sabonete ou salsi-
cha. O que ha de diferente é o compro-
misso publico com a sociedade, e esse
compromisso € tdo importante quanto o
sucesso econdmico da empresa.

Imprensa — Sr. Victor, qual a in-
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fluéncia que os produtos editoriais da
Abril tiveram sobre a sociedade brasi-
leira?

Victor — Acho que eles deram uma
contribui¢do importante a um pais que
estava marchando pelo caminho da ig-
noréncia e da falta de viso dos dirigen-
tes. Sempre tive o desejo de fazer mais e
mais nos setores de divertimento, infor-
magao e cultura. Isso me levou a fazer, ha
trés anos, a Fundagio Victor Civita, que
edita publicagdes somente para os profes-
sores. Tudo 1sso sem apoio de nenhum
ministro, governador ou presidente. En-
contrei apenas uma pessoa que me disse:
*‘Vocé tem razio, eu te ajudo’’. Chama-
se senador Marco Maciel, e foi ele o tinico
que me ajudou nesse projeto. Em qualquer
ocasido, ele continua a enaltecer 0 nosso
trabalho.

Imprensa— O senhor faloude quem
o ajudou. E quais foram as pessoas que o
atrapalharam e como o fizeram?

Victor — Simplesmente nio fizeram
nada.

Roberto — Houve um certo mo-
mento em que achamos que estivamos
prontos para ingressar na televisdo.
Quando veio o desmoronamento da Tupi,
nés nos candidatamos a concessdo dos
canais, a convite do entdo ministro das
Comunicagdes, Haroldo de Matos, que
disse: ‘‘S6 vocés podem entrar nessa
histéria e ajudar a resolvé-1a’’. Mas no
fim, por decisdo do presidente Jodo

VC com Figueiredo na Abril: relagoes apenas formais

Figueiredo — e por causa de pressoes de
outros senhores, entre 0s quais 0 ministro
Octavio Medeiros, do SNI — resolveu-se
ndo dar a televisdo para os ‘‘inimigos’’.
Inimigo era quem criticava o governo. O
critério era dar para os amigos, que eram
osbajuladores. Este ndo é exatamente um
bom critério para a alocagao de redes de
TV no pais.

Imprensa — Mas vocés ndo desisti-
ram,

*‘N3o se tem um s6
caminho para Roma.
Cadaum forjaoseu”’, diz
Richard Civita, 51 anos, 0
filho mais novo de VC.
Foi exatamente o que ele 3
fez em 1982, quando, £
depois de uma briga com £
seu irmdo Roberto pelo
comando da Abril, a %
empresa foi dividida. 2
Richard levou a Dinap, a
Abril Cultural e mais 13 empresas dos
mais diversos ramos — de hotéis a cen-
trais frigorificadas — agrupadas na
holding CLC.

O comego foi dificil. ‘“Todas as
empresas paralelas as editoriais, na é-
poca, engatinhavam. E os grandes pro-
blemas de uma empresa s30 os seus pri-
meiros anos’’, relembra Richard. Hoje,
no entanto, ele ndo tem do que se queixar.
A CLC - Comunicagées, Lazer e
=*| Cultura emprega cinco mil pessoas, tem

O filho prédigo

Richard Civita saiu, venceu e voltou

negoécios em Portugal e
escritérios em Nova York
eLondres. Richard, agora
como presidente do Con-
selho da CLC, cuida ex-
clusivamente das grandes
estratégias- do negécio,
deixando o dia-a-dia da
empresa para René Santos
— executivo que 0 acom-
panhadesdea Abril —no-
meado por ele diretor-
executivo do Grupo.

O relacionamento com o0 pai € 0
irmdo — critico no passado — hoje é
‘‘cordial’’, segundo Richard. Abril e
CLC sao sécias na distribuidora Dinap e
naAbril Jovem. Ele define VC como ‘‘o
melhor vendedor que jamais conheceu’’
€ 0 irm3o como ‘‘um homem inteli-
gente, corajoso e que trabalha forte’’.
Paraele, aAbril, que ajudou a construir,
‘‘formou uma base ética e moral sadia

Roberto — Com o governo Sarney,
embora 0s critérios ndo tivessem mudado
muito, a postura foi outra. E preciso ser
honesto. e reconhecer que o presidente
Sarney ndo usou o critério de que se
alguém o critica, é seu inimigo. N6s
criticamos Sarney mais do que a qualquer
outro presidente, e, apesar disso, recebe-
mos trés concessdes no governo dele.
Talvez seja porque todosreceberam e ndo
havia como ndo dar algumas para nés.
Afinal, foram milhares de concessoes.

Imprensa — Com essas trés emis-
soras iniciais, € objetivo da Abril formar
uma grande rede?

Roberto — A intengo inicial é de
ocupar nichos de mercado. Quando vocé
fala em rede, fala em um grande espectro
e nds certamente n3o partiremos nessa
diregdo. Primeiro, temos que aprender o
métier. No inicio, seremos mais espe-
cializados, e depois, veremos como ser4.
Rede, sim; amplo espectro, nfo.

Imprensa —E vocés vio entrar com
tudo nesse ramo?

Victor — Sempre devagar, assim
como tudo o que fizemos nesses 40 anos.

Roberto —Devagar ndo! Este jogo é
mais caro e mais rapido; ndo ha como
fazer televisdo devagarinho. Vocé nio
entra com um pé de cada vez na 4gua. Ou
mergulha, ou ndo.

Imprensa — Mas a Abril esti in-
vestindo também na internacionalizag3o,
entrando na Peninsula Ibérica e na
América Latina. Das duas linhas de
desenvolvimento — midia eletrdnica e
internacionalizagdo do Grupo —qual € a
prioritaria?

-

para o exercicio do jornalismo’’.

41



Roberto — Caminhamos em para-
lelo com as duas. Para a expansdo in-
ternacional, estamos nos limitando as pu-
blicagdes na area infanto-juvenil, porque
€ um setor mais maledvel. E mais fécil
para voce sair da cultura de um mercado
para a de outro. O resto é muito dificil.
Entdo, estamos limitando nossa atuagao .
internacional a Abril Jovem. Mas aqui
no Brasil, o esfor¢o desta década € o de
sermos importantes também na area ele-
tronica. Por mais que gostemos de Guten-
berg, desconfiamos que n3o di para
entrar no século XXI s6 com Guten-
by,

Imprensa— A Abril parece disposta
ainvestir somente em comunicagoes. Por
que ela ndo diversificou e abriu, por
exemplo, uma financeira, que € um grande
negdcio para qualquer empresa?

Roberto — VC diversificou e se en-
tusiasmou. Um dia, ele chamou a mim ¢
ao Richard e disse: ‘“‘Vocés sabem que
ndo existe armazém frigorifico a 40 graus
negativos neste pais?’’. Ele disse, entdo,
que nés iriamos fazé-lo. Ele disse tam-
bém que ndo havia hotéis de boa quali-
dade ao longo das estradas e praias, €
quando eu respondi que ndo entendiamos
nada de hotéis, ele disse que faziamos_c:

Alargue sua mensagem.

Umantncio na revista Imprensa tem sua mensagem ampliada. Isso por-
que ele fala diretamente ao publico formador de opinido, que ndo s6
recebe a mensagem, como também discute e analisa seu contetido,
alargando os seus limites. Dé uma esticadinha no seu anincio, anun-
ciando na revista Imprensa.

Ligue para o Departamento Comercial da revista Imprensa: (011)

66-4939 € 825-9244.

[IMPRENSA

m— fornalismo e comunicaci N
Feeling Editorial Ltda.
Rua Dr. Alberto Torres, 21 - Perdizes - CEPQ5006
Sdo Paulo - Fax: (011) 66-8132 - Telex: (11) 24948



MediaCom

Programa personalizado de relagoes com
a imprensa para executivos de alto nivel.

MediaCom

Desenvolvido pela Hill and Knowlton, Inc.,
a maior empresa internacional

de Relacoes Publicas, e adaptado para

as condigoes brasileiras pela Globotec

— detentora de moderna tecnologia

€m COmMuNIcacao — em conjunto
com a H&K/Brasil.

MediaCom

O mais avancado programa de treinamento
em Comunicagao para executivos, agora
disponivel no Brasil.

01307 - Sio Paulo, S
Tel.: (011) 255-0033
Fax: (011) 2596775




““Nunca tive o desejo
de especular, mas sim

o de correr riscos’’
Victor Civita

Guia Quatro Rodas hd muito tempo e, por
isso, entendiamos de hotel. Eu fui con-
tra, mas ndo adiantou. Uma das boas
coisas da cisdo da Abril, em 1982, é que
ela ficou reduzida apenas ao setor de
comunicagdes, como no comego. Os
outros empreendimentos, na linha da
diversificagdo, ficaram com o Richard,
na CLC. Nos ultimos anos, firmei a
convic¢do de que a nossa vocagdo, des-
te lado do rio (Notada Redacao—A Edi-
tora Abril fica as margens do rio Tieté,
que separaa ZonaNorte de Sao Paulo do
restante da cidade), € de ser uma empre-
sa de comunica¢do — 0 que ja é muita
coisa, porque mesmo em revistas ainda

=
w
=
@
=
2
o
w
o]
i
o
%4

VC, ‘“assalariado’’ do filho

h4 coisas que estamos aprendendo a fa-
zer.

Imprensa — O setor financeiro nun-
ca o atraiu, sr. Victor? Por qué?

Victor — Nunca tive o desejo de
especular, mas sim o de correr o risco dos

Por trds do homem que construiua
Editora Abril sempre existiu uma italia-
na decidida, impulsiva, criativa e que
detesta ser mandada por alguém. ‘‘Vic-
tor sempre me pediu todos os tipos de
conselhos, menos os de matemaética,
onde sou péssima’’, diz Sylvana Civita,
70 anos, sentada em sua sala repleta de
objetos e quadros com motivos tipicos
do Brasil, que ela qualifica como
““divertidos’’.

Nos primeiros anos da Abril, ne-
nhuma revista feminina escapava dos
cuidados de dona Sylvana. Era ela quem
decidia que fotonovelas entrariam em
Capricho. Era ela quem produzia os
desfiles de moda, iguais aos que fre-

Receitas da mamma

Atras de Victor Civita ha uma mulher de fibra
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quentavana Europa e nos Estados Uni-
dos. Deles, saiam os modelos de Mane-
quim. Eraela, também, quem dava as-
sessoria completa a Cozinha Claudiae
a0 Bom Apetite, fornecendo inclusive
receitas proprias.

‘“‘Mas a vida mudou muito’’, co-
menta dona Sylvana. ‘‘Ndo hd mais
sentimentalismo; este € o pais das ber-
mudas, calgas e saias curtissimas; a
mulher se masculinizou € 0 mogo
modemo sabe cozinhar muito bem.”’
No comego dos anos 70, dona Sylvana
sentiu que ‘‘era hora de sair da Abril’’.
Mas afastou-se apenas fisicamente, pois
sua influéncia estd presente até hoje.
Ela 1& todas as revistas da editora e
sempre opina sem rodeios.

‘“Meu sonho j4 estd realizado: te-
nho dois filhos magnificos — briguen-
tos por serem diferentes, mas mag-
nificos —, um marido que nunca teve
medo de nada e uma editora construida
com inteligéncia, que ensinou este pais
aler.

Mais viva do que nunca, dona
Sylvana diz que sua principal carac-
teristica € ser ‘‘violenta’’ e confessa o
segredo da familia: ‘‘Com amor se
consegue tudo na vida’’.

D. Sylvana: conselheira

hotéis, dos armazéns frigorificados, da
distribuidora de publicagdes.

Roberto — Em 1989, a maioria das
empresas do nosso tamanho investiram
pouco e estiveram no open. NOs ficamos
fora do open e investimos na gréfica para
amplié-la, na compra de um prédio paraa
televisdo e em seus equipamentos, na
compra de uma fabrica paraa Abril Video
em Manaus, na Abril Jovem, na entrada
na Espanha e na América Latina. Com-
pramos também 50% da Listel, uma
empresa de listas telefonicas. Langamos
ainda novas revistas, sem colocar um
tostdo no mercado financeiro.

Imprensa — Qual é o total desses
investimentos?

Roberto — O dobro do que ga-
nhamos. No ano passsado, ndo chega-
mos a atingir os 50 milhdes de dblares
de lucro.

Imprensa — Qual a sua opinido sobre
os banqueiros, sr. Victor?

Victor —Sao pessoas honradas. Mas
banqueiros com muita visdo financeira,
conheci poucos na vida.

Imprensa — Qual o concorrente no
ramo da comunicag¢io — os Bloch, Roberto
Marinho, os Mesquita, os Frias — que o
senhor mais respeita e por qué?

Victor — Do ponto de vista dos re-
sultados alcangados, Roberto Marinho e
osoutros merecem a minha consideragao.
Como homens de Imprensa, eu os con-
sidero apenas parcialmente. Mas nenhum
deles me impressiona especialmente.

Roberto — Eu vou dar os nomes de
pessoas que estdo indo por um caminho
que acho admiravel. Os Sirotsky da Rede
Brasil Sul, por exemplo. Eu gostaria de
ver muito mais RBS espalhadas pelo pais.
A renovagdo da Folhade S. Paulo e de O
Estado de S. Paulo, nos 1ltimos anos,
também tem sido extremamente positiva.
As geragdes novas que estdo no comando
de ambas as empresas estio fazendo um
belissimo trabalho. A nova geracdo dos
Marinho € pouco discutida, pouco com-
preendida € muito mais importante e
melhor do que se pensa. Nao estou aqui
defendendo os filhos dos fundadores, mas
estou dizendo que ha gente muito boa
neste circuito agora.

Imprensa — Para finalizar, sr. Vic-
tor, e a proposito de filhos de fundadores:
o que o senhor fez para que o Roberto e 0
Richard parassem de brigar?

Victor — Eu tomei a decisdo mais
séria da minha vida: peguei tudo o que
tinha e dividi entre os dois. Fiquei pobre,
mas meu dever estd cumprido. Agora, eu
vivo de ordenado. X
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Internacional

Paris

Profissao perigo

Mortes, sequéstros e ameacas contra jornalistas
*do mundo inteiro fazem parte da pauta

% por Milton Blay

essenta e cinco jornalistas morre-
ram no exercicio de sua fungdoem
1989, contra 45 em 1988 ¢ 32 em
1987. E o balango publicado em seu re-
latério anual pela associa¢@o Reporters
Sans Frontiéres — Reporteres Sem Fron-
teiras — organismo independente de de-
fesada profissio, baseadonacidade fran-
cesa de Montpellier. O balango foi elabo-
rado a partir dos dados levantados pela
Anistia Internacional; pelo Comité de
Prote¢do dos Jornalistas, com sede em
Nova York; Article 19 e Index on
Censorship, instalados em Londres; e a
partir das intervengdes das ‘‘antenas’’ da
RSF no exterior.
Segundo orelatério,a América Lati-
na € o continente mais perigoso para o
exercicio do jornalismo, com 43 vitimas
no ano passado: 15 mortos na Colombia,
11 em El Salvador, sete no Peru, quatro
no Brasil, dois no México, dois no Equa-
dor, um na Guatemala e um no Panama.
Pela primeira vez, nenhum jornalista
morreu no Chile e nem no Paraguai, paises
tidos até entdo como dos mais perigosos.
Na Asia, a situa¢io também € preo-
cupante, particularmente no Sri Lanka,

didria da associagdo @Repo’rteres Sem F %onteiras”

. \
ex-Ceildo, onde quatro jornalistas foram
assassinados. Um companheiro morreu
em cada um desses paises: Bangladesh,
Birmania, China, Coréia do Sul, India,
Libano, Filipinas, Taiwan. Na Africa,
Reporters Sans Frontiéres contou uma
vitima fatal na Eti6pia, uma na Somélia e
outra em Zambia. Na Europa, enfim, um
repéfler morreu num atentado cometido
na Bélgica, outros dois na Unido So-
viética, um na Roménia ‘ﬁlm na Turquia.

Inquéritos policiais — A morte de
65 jornalistas ndo € contudo o unico sin-
toma do agravamento da situacdo ou da
existéncia de ‘‘zonas de tensdo’’. Na
Turquia, por exemplo, onde um inico
repdrter desapareceu, os jornalistas evi-
tam a questio da minoria curda, sob pena
de prisdo. Vérios jornalistas palestinos e
israelenses foram detidos pelas autori-
dades administrativas de Jerusalém. O
fim da censura na Argélia, anunciado
pelo presidente Chadli Bendjedid, aguarda
confirmacio. Isto sem falar de um nimero
consideravel de jornais ocidentais re-
colhidos das bancas em paises africanos e
do Oriente Médio, no momento da
polémica sobre os ‘‘Versos Satanicos’’,
de Salman Rushdie.

Reporters Sans Frontiéres lembra

La.gmbém que um expurgo em grande es-
cala ‘“‘limpou’’ as reda¢oes chinesas; que
Q I%olpe-de, estado no Suddo acabou com
uma das raras imprensas pluralistas da
Africa; que em Ghigna e no Quénia os
jomalistas independentes foram persegui-
dos e proibidos de exercer o direito de
informar. Em contrapartida, um clima de
distensdo teria sido observado em Ma-
dagascare na Costa do Marfim. Na Africa
do Sul, apesar de uma certa abertura, a
censura continua sendo a regra.

A nota otimista € a evolugdo nos
paises do Leste Europeu: Polonia, Hun-
gria, Republica Democritica da Ale-
manha, Tchecoslovaquia e Roménia, onde
titulos independentes foram criados e os
jornalistas dissidentes liberados. Com
relagdo a Unido Soviética, no entanto, o
relatorio de Reporters Sans Frontiéres é
reticente pois, a0 mesmo tempo em que se
nota uma certa evolugao, a imprensa nao
pode ser considerada livre e frequente-
mente os jornalistas independentes do
poder sdo alvo de inquéritos policiais.

““Em 57 paises a totalidade dos jor-
nais existentes estd sob controle do
governo ou de um partido. Além dos 65
companheiros mortos, quase 300 foram
presos ou expulsos € 150 veiculos foram
censurados ou proibidos de circular’’,
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lembra Robert Menard, um dos fun-
dadores de RSF em 1985. ‘°Em contra-
partida, assistimos ao nascimento de uma
verdadeira Imprensa em certos paises do
Terceiro Mundo e no Leste Europeu.’’

Principal missao — Durante dois
dias, uma centena de jornalistas do mundo
inteiro esteve em Montpellier para trocar
experiénciase tentar tragar um balango da
situa¢do da profissdo no mundo, sobre-
tudo no que diz respeito a liberdade de
informar. Conclus3o: ‘A liberdade ganha
terreno’’, como disse Frangois Mitter-
rand, presidente da Franga, em mensagem
aos participantes do semindrio.

Para Jean Claude Guillebaud,
presidente de Reporters Sans Frontiéres,
0 mais importante foi constatar que a
liberdade de informagao € admitida hoje
como uma dimensdo fundamental da
democracia, o que nio era o caso ha
apenas dez anos. ‘‘Podemos, portanto,
conceber a existéncia de uma solidarie-
dade profissional em escala mundial.”’

Mas como se bater pela liberdade,
pelo direito de testemunhar e pela garan-
tia de ser informado? Como fazer recuar
a censura? Antes de mais nada, denun-
ciando os casos de violagdo, sugere a
associagdo Reporters Sans Frontieres. Es-

ta é sua principal missdo. Dotada de um
or¢amento de 2,5 milhdes de francos —
cerca de 450 mil délares — e instalada no
nimero 17 da rua Abbé-de-’Epée, na
dinamica cidade de Montpellier, a asso-
ciagdo interveio diretamente em defesa
de 60 jornalistas em dificuldade, no ano
passado.

Costas chinesas — Para 1990, trés
grandes operagdes estavam previstas: a
primeira, visando verificar a sinceridade
das elei¢oes na Nicardgua e denominada
‘‘Democracia garantida’’, foi um suces-
s0. Os jornalistas puderam trabalhar livre-
mente. A segunda, ‘ ‘Parrainage 89°’, esta
em pleno andamento e visa a liberagdo dc
uma centena de jornalistas presos € se-
questrados. Aqui, cada jornal francés, sob
a égide de RSF, deverd apadrinhar um
destes jornalistas e publicar o méximo de¢
informagdes sobre a situagao dos prisio-
neiros, pressionando as autoridades com-
petentes e mobilizando seus leitores até
obter a liberagdo. Vérios jornais, radios ¢
televisdes ja aceitaram a missdo, assu-
mindo a defesa de um primeiro grupo de
40 jornalistas, dentre 0s quais se encon-
tram o0 americano Terry Anderson e 0 in-
glés John McCarthy — sequestrados em
1985 e 1986, respectivamente, por inte-
gristas mugulmanos baseados no Libano
— apadrinhados por Le Bien Public, dc
Dijon, e Le Courrier Picard, editado em
Amiens. A maioria dos profissionais destc
primeiro grupo é de chineses, mas ha tam-
bém jornalistas de Taiwan, Cuba, Tche-
coslovéaquia, Israel, Turquia, Africa do
Sul, Etiépia, Mauritania, Roménia e Siria.
A associagdo recenseou uma centena de
jornalistas suscetiveis de apadrinhamento.
como o soviético Serguei Kouznetsov, o
espanhol Juan Sanchez Garcia, preso no
Afeganistdo, e o israelense Abie Natha.

Enfim, a terceira grande operagao.
“Um bateau pour la Chine’’, langada
com diferentes publicagdes e a ajuda da
associagdoMedecins du Monde, levard as
costas chinesas um navio equipado de
material radiofonico com o objetivo de
‘‘bombardear’’ as populagdes litoraneas
de informagdes censuradas pelas autori-
dades de Pequim. O barco Déesse de la
démocratie — nome da estitua levantada
na praga Tian An Men por estudantes de-
pois massacrados pelos tanques, em junho
de 89—partiu dia17de margo do porto de
La Rochelle (oeste da Franga) para ga-
nhar as 4guas internacionais ao largo da
China.

Associa¢do independente, Repor-
ters Sans Frontieres reivindica uma po-
sicdo ideologicamente neutra € aparti-
daria. Defende o direito dos jornalistas de
informar e do piblico de ser informado.

S6.
X
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Venha ao Santo Colomba, identifi-
que-se como profissional daareae
vocé sera homenageado com um
coquetel imprensa preparado es-
pecialmente pelo barman.
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Estacionamento exclusivo com manobrista.
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Venha ao St. Peter’s Pier, identifi-
que-se como profissional daareae
vocé serd homenageado com um
coquetel imprensa preparado es-
pecialmente pelo barman.

Al. Lorena, 1160 - Tel.: 881-2413
Estacionamento exclusivo com manobrista.




Televis@o

De volta ao futuro

Buscando inspiracao em seu passado de glorias,
a nova direcao da Rede Record promove
um festival de mudancas para levantar a empresa

passadoeseroquejafoinadécada

de 60: uma emissora de prestigio,
pioneira, langadora de programas que
marcaram época na televisao brasileirae,
sobretudo, uma empresa lucrativa. E essa
a intengdo do advogado Ailton Trevisan,
43 anos e 15 de profissdo, desde margo o
novo diretor-superintendente da emissora.
Trevisan foi o homem escolhido para
comandar a transi¢3o da Record, das maos
de seus antigos donos — a familia Ma-
chado de Carvalho e o grupo Silvio San-
tos —para o bispo da Igreja Universal do
Reino de Deus, Edir Macedo Bezerra.

A venda da Record comegou em
novembro passado e arrastou-se até os
primeiros meses deste ano, quando chegou
ao impasse. Foi entdo que Trevisan en-
trou na histéria, procurado pelo grupo
comprador. H4 23 anos ele é o advogado
particular de Herbert Levy e um dos dire-
tores do grupo Gazeta Mercantil, € tem
no seu curriculo uma boa experiéncia em
negociagdes envolvendo empresas de
comunicagao.

‘‘A situagdo da venda da emissora
era dramadtica’’, revela Trevisan, sem
entrar em maiores detalhes. ‘ ‘Ficou claro
que era preciso um comando dnico na
Record para que o negécio se concreti-
zasse. E eu fui o escolhido num consenso
entre compradores e vendedores.”’ O certo
€ que o bispo Edir Macedo levou, por 45
milhdes de dblares, as emissoras da TV
Record de Sao Paulo, Franca e Sdo José
do Rio Preto, as duas 1ltimas no interior
paulista, mais a Rddio Record AM, além
de assumir um passivo avaliado em 12
milhdes de dblares. A primeira parcelada
transagdo —25 milhdes de d6lares — ja foi
paga e o restante deve ser saldado até
janeiro de 1991.

A Rede Record quer reencontrar o

Falta de recursos — Com carta bran-
ca para comandar a virada da emissora,
Trevisan quer desfazer todo o tipo de
insinuagdes que pipocaram no mercado
assim que a noticia dacompra daRecord,
pelo bispo Edir, se espalhou. A emissora,
segundo Trevisan, é apenas mais um dos
inimeros negécios do empresario Edir,
que atua na area da construgdo civil, tem
diversas fabricas, uma grafica e 14 emis-

FOTOSK FRANCISCO ESTRELA

soras de radio, todas localizadas em capi-
tais e colocadas entre 0 primeiro € 0
quarto lugar de audiéncia. ‘‘A idéia de
Edir é tornar esa empresa competitiva,
moderna e comercial, desvinculada de
qualquer ligagdo com religido ou igreja’’,
assegura.

Desfeito esse nd, Trevisan sabe que
a tarefa de reviver o passado glorioso da
Record nao vai ser facil. O veiculo mais

Amancio: ‘‘A Record da o tom’’

Trevisan: uma TV profissional sem vinculos com religiao

estavel do grupo, a Rddio Record AM,
lider de audiéncia em Sao Paulo, acabade
perder uma de suas principais estrelas: o
apresentador Eli Correa, que se trans-
feriu para a Rddio Globo, segunda colo-
cada no ranking. Trevisan lamenta nio
ter assumido a Record atempo de evitar a
saida de Correa. Mesmo concordando
que a perda do animador provocou ‘‘um
grande abalo’’, Trevisan nio parece preo-
cupado, pois seu investimento prioritario
vai mesmo para a televisio.

E ha motivos para tanto. A situagdo
financeira da TV ndo € exatamente ri-
sonha. Até a venda, seu custo mensal era
de 1,3 milhao dedodlares contra 800 mil de
faturamento, o que resultava num déficit
operacional mensal de 500 mil délares.
Como consequéncia, os equipamentos da
TV estdo sucateados e a falta de recursos
se reflete numa programagdo pobre e
ultrapassada.

Idade avangada — Mesmo assim, a
TV Record ainda consegue mostrar resul-
tados surpreendentes. Programas como
os musicais Especial Sertanejo, Nossa
Gente; 0 Jornal da Record;0 manjadissimo
seriado Columbo; e a programagdo de
filmes de Top Movie variam dos quatro
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aos sete pontos de audiéncia. E nointerior
do estado de Sao Paulo — o segundo
mercado consumidor do pais, depois da
capital — a emissora chega muitas vezes
ao segundo lugar, desbancando concor-
rentes com maiores recursos. ‘‘Vamos
fortalecer a emissora no estado’’, prom-
ete Trevisan. ‘‘A Record tem uma tra-
di¢do grande e nds vamos recupera-la.’’

De imediato, serdo investidos apro-
ximadamente trés milhdes de délares em
Sao Paulo e 200 mil em Franca e Rio
Preto, na compra de novos transmissores
€ equipamentos para melhorar a quali-
dade de imagem da emissora. Mas, além
do dinheiro, para reerguer a Record sao
necessarios profissionais experimentados.
Assim que assumiu seu posto, Trevisan
convidou Dante Mattiussi, socio-diretor
da Feeling Editorial e responsavel pelo
jornalismo da emissora, para ser 0 novo
diretor operacional. Juntos, eles tragaram
0s nOvos planos para a emissora e prome-
tem ‘‘uma cirurgia radical’’.

A nova programagio, que deve ir a0
ar a partir de maio, € baseada em quatro
linhas: jornalismo, musicais, filmes e
esporte. O Jornal da Record, no ar das 18
as 20 horas, agora terd uma edi¢do domi-
nical, mas sua forma, que vem dando
certo, ndo serd modificada. O Record em
Noticias, conhecido nos meios jornalisti-
cos como o ‘‘Jornal da Tosse’’ — uma
referéncia a idade avangada de seus
apresentadores — serd completamente
modificado, mantendo, apenas, sua con-
cepgdo original: varios jomalistas deba-
tendo as noticias do dia.

‘““Muito servico’> — Fechando o
pacote jornalistico, a emissora terd ain-
da o Plantdo Record, ‘‘que entrard a
qualquer momento na programagao trans-
mitindo as noticias que estdo aconte-
cendo’’, explica Mattiussi. ‘‘Aconteceu,
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Osmar: acertando os ponteiros

a Record vai dar.”’ Havera também um

outro jornal dedicado ao noticiario po-
litico, econdmico e internacional, que ira
ao ar as 22h30, logo depois dos filmes
que a emissora pretende exibir diaria-
mente. A programacgdo de filmes, alis,
leva agora a assinatura de Rubens Ewald
Filho, critico de cinema e video do Jor-
nal da Tarde, outra nova contratacdo da
casa.

Em nome da tradi¢do dos antigos
festivais, José Amancio, 37 anos e 21 de
profissdo, criador do programa Som
Brasil, entre outros musicais, e diretor da
produtora Joint, vai comandar a area de
musicais da emissora. ‘‘A miisica esti
semespagonaTV’’,avalia Amancio. “‘E
nds vamos escancarar a Record para ela;
tanto que o borddo da programagao sera:
aRecord ddotom.’’ Nos seus planos esti
um programa de miisica jovem que, além
dosclipsinternacionais, ‘ ‘trard muito ser-
vigo a esse publico, desde a programagado
de shows até, por exemplo, os melhores
lugares para se fazer um lanche’’.

Portas abertas — O piiblico cativo
que aRecord mantém no interior também
ndo terd do que se queixar. O Especial
Sertanejo, por exemplo, serd agora co-
mandado pelo cantor e compositor Re-
nato Teixeira, vai ganhar um novo visual
e serd exibido aos sabados, as 21h30.
Também aos sdbados entra o programa
Nashville, com os maiores astros da
misica country americana. E no domin-
go, logo depois de Imprensa na TV, entra
um show musical com grandes nomes,
como Frank Sinatra, Cesar Camargo
Mariano, entre outros, para dar ao teles-
pectador um bom inicio de semana.

O jornalismo esportivo estd sendo
discutido com a produtora Nada, de Osmar
Santos. ‘‘A proposta é para dois pro-
gramas didrios € um aos domingos’’,
revela Osmar Santos, 40 anos e 25 de
profissdo. ‘‘Por enquanto estamos tra-
tando dos detalhes operacionais.”’ Tanto
ele quanto Amancio produzirdo seus
programas em parceria com a Record,
num acordo semelhante ao que a Luqui,
do empresario Luciano do Valle, mantém
com a TV Bandeirantes — € que vem
dando bom resultado.

A nova imagem da Record se com-
pleta com as chamadas e vinhetas que
estdo sendo produzidas na Diana, uma
das seis maiores produtoras do Brasil. O
ciclo de renovagdo da emissora, no en-
tanto, ndo péra por ai. Trevisan garante
que as portas estio abertas a criatividade.
‘‘Estou consciente do tamanho do nosso
desafio’’, dizele, ‘‘ecom profissionais de
talento nés vamos recuperar a Record.”’
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UM PROGRAMA ESTIMULANTE
PARA QUEM ACHA
QUE DOMINGO NAO E SO DIA
DE VISITAR A SOGRA.

Sério e inteligente,
Imprensa na TV é o programa
de domingo fantdstico que néo tem
nem gugu nem dadd.
Imprensa na TV. Todo domingo,

a partir das 23:00h, na TV Record.

IMPRENSA
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AUDIENCIA

Cidade Aundiéncia Média Custo 30" | Custo Cidade Aundiéncia Média Custo 30" | Custo
média por ouvintes | Indeter- por média por ouvintes indeter- por
Sede E as Inuto (%) |por mi inad: mil Sede Emissoras minuto (%) |por minuto| minado mil
sio 1,08 0 | DISTRITO Glop dn | 1som 62601 | 33,12
PAULO GLOBO 107 | 149900 | 1226979 | 81,85 FEDERAL PLANALTO 1,09 18.600 44400 | 2387
CAPIT/ ‘ 200,00 ‘ NACIONAL | oM 8.000 24000 | 30,00
CAPITAL 0,11 1.900 143564 755,60
ATIVIDADE 206 35.100 470,00 | 13,39
TRANSAMERICA 2,04 34.800 1.335,48 38,37
93 192 32700 480,77 | 14,70
: 105 1,29 22.000 44400 | 20,18
RIO DE G 169 | 13830C PORTO FARROUPILHA 365 | 87800 | 132075 | 1504
JANEIRO TUPI 135 | 110500 | 4.65000 | 42,08 ALEGRE CAICARA 1,61 38.700 75121 | 19,41
M 102 | 53500 | 196149 | 36,66 GAUCHA 091 21900 | 242587 [11077
041 33.600 1.031,66 | 30,70 1120 0,71 17.100 497,50 | 29,09
9 175 | 143200 | 389,12 | 25,06 CIDADE 189 45.400 120000 | 2643
105 137 | 112100 | 285000 | 2542 ALEGRIA 114 27.400 50099 | 1828
TROPICAL 135 | 110500 | 150500 | 1361 ATLANTIDA 105 | 25200 95800 | 38,01
TRANSAMERICA 1,08 88400 | 3.99299 | 4516 IPANEMA 0,64 15.400 38401 | 24,93
BELO ATALAIA 70 117000 | 22,20 RECIFE GLOBO 098 | 19800 | 108508 | 54380
HORIZONTE ITATIAIA 827,11 | 2642 JORNAL 0,73 14700 906,87 | 61,69
'CULTURA 62033 | 2395 TAMANDARE 0,68 13700 72000 | 52,55
GLOBO 116855 | 5385 OLINDA 0,54 10.900 886,19 | 81,30
| | 225363 | 3565 RECIFE 260 | 52400 968,86 | 1848
115000 | 5582 CAETES 1,12 22.600 500,00 | 22,12
0 | 80000 | 47,33 CIDADE 099 20000 | 224000 [112,00
051 14.400 70895 | 49,23 TRANSAMERICA 072 14.500 225363 |15542
FONTE:  Tabela de Pregos: Abril/90 IBOPE - Fevereiro/90 - Todos os dias do més - faixa horirio 05:00 is 24:00 h * Custo Ponderado
Audiéncia Média Emissora (%) Participacao na Audiéncia (%)
SBT BAN MAN REC QUIRAS | GL SBT BAN MAN REC OUTRAS
Sao Paulo 6 2 2 1 - 55 8 8 4 -
10 3 1 1 1 56 8 3 3 3
11 3 2 3 3 67 4 3 4 4
7 2 2 3 . 81 3 3 4 -
14 3 3 3 1 58 5 S 5 2
Rio de Janeiro 2 1 4 1 - 6 5 19 5 s
4 2 3 1 = 72 6 8 3 .
3 1 6 1 1 80 2 10 2 2
4 1 6 1 - 83 1 9 1 .
7 1 10 ¥ 1 3 2 2 2 7
Belo Horizonte 4 2 2 * - 61 10 10 - -
4 1 2 * 1 65 4 9 - 4
5 1 2 * . 86 2 3 :
6 1 3 * - 85 2 4 . :
7 1 3 * < 79 2 8 = :
Porto Alegre 4 2 2 . - 57 11 11 - -
5 1 1 * 2 61 4 4 . 9
. 4 1 1 . i 87 2 2 - 2
5 1 1 * 88 2 2 2
8 1 2 * - 7 3 5 .
Distrito Federal ; 8 1 3 * - 64 3 9 - -
1 1 3 * z 64 3 10 - :
6 1 2 * : 86 9 2 3 : 5
6 3 * - 87 5 1 4 : -
9 1 3 * 2 71 20 2 7 Z
Recife 3 1 3 o - 74 11 4 11 - -
5 1 3 * 1 69 16 3 9 3
. i 2 o - 89 1 1 3 - -
1 3 * - 87 8 1 4 5 @
. ) L b b e iy 11 :
FONTE: IBOPE/Divisdo Audi-midia / APP - SP/RJ - 12.03.90 a 18.03.90 / AIP - Outros mercados - 01.01.90 a 28.01.90

** - Audiéncia inferior 2 0.5% / * - TV Record ndo tem Programagdo Nacional
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PROGRAMAGCAO (SAO PAULO)

Total Min.| Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horério Programa Emissora Exibicao | Semanal (%) Piiblico Custo 30" GRP (NCz8) | por mil
Noticidrio
Telejomal - manhd 3*/Sib 207,60
Dia ;
07:00/07:30 | Praga - 07:00 Manchete 4
07:30/08:00 | Brasli 7
12:00/12:30 | Bandeira Um Bandeirantes 246 90,49
11:00/11:30 | J
12:00/13:00 26.824,00 118,69
12:45/13:00 | Mi. Gazeta 100,00 :
12:30/13:00 Manchete 9.490,00 73.56
12:40/13:00 | Repon -
13:10/13:30 | Jomal Hoje 78.128,00 3.25533 45,18
18:30/19:00 | TJ-Praga 92933 |
18:00/20:00 | Jornal da Recor 77.652,00 25.884,00 408,69
18:50/19:30 | Jomnal da ‘
19:00/19:40 | TJ Brasil TVS 240 8 546.000 149.470,00 18.683,75 21375
ErrRs - 3 T
25.732,29 245,06
51,30
19:55/20:30 | Jornal da Cultura -
20:30/21:30 | Jomal da Manchete - 1* Edigio |
21:30/22:30 | Repérter Especial -
23:00/23:10 | Jornal da Cultura - Ultima Edigzo
23:30/00:00 | Jornal da Noite 2%/6* -
23:30/00:00 | JormaldaGlobo = = =
23:30/00:20 | Jomal da Manchete - 2* Edigdo 23.386,00 e
0030 | Tel ™S
Debate 17:00/18:50 Bandeirantes 2%/6*f il al -
Entrevista 20:30/21:30 | Paulista 9 | Gazeta | 2266 | 300 o
21:30/23:00 | Roda Viva Cultura 7z d 90 1
22:00/23:00 | C : Bandeirantes Dom. 60 1
22:00/22:30 Gazeta 2'/6* 150 1
22:30/00:20 | Sazet 26 550 1
23:00/00:00 Dom 60 1
23:30/00:30 346 240 4
23:30/00:30 : 2L 60 1
00:00/01:00 | Henry Maksoud e Vocé 4% 60 *x
Economia 18:57/19:00 | Economia Popular S */Sib 18 6
e Negocios 20:20/20:30 | Momento Econdmico an 2%/6*f 50 1
23:10723:15 | Record Economia | Reeom @ |O%0
Jornalismo 19:30/20:30 | TV Mix IV Gazeta
Entretenimento| 20:00/22:00 | Fantisico | Globo
20:30/22:30 | Programa de Domingo Manchete
122:30/23:30 | Globo Globo
23:30/ Comando da madrugada TVS
23:00/23:40 | Meix : .
00:00/ Flash Bandeirantes 28/6M - faha 24.000 17.324,93 g 791 87
0100/ | Pefil 20.741,00
23:00/ Imprensa na TV Record Dom - 2 170.000 70.947,80 35.473,90 41734
Rural 10:00/11:00 | Manchete Rural 00610 00
08:20/09:40 | Globo Rural 56.983,00 6.331,44 86,46
09:00/10:00 | BrasilRural .
19:20/19:30 | Agrojomnal Bandeirantes 36.936,00 18.468,00 362,11

Em primeiramao, os interesses do seu cliente.
Anuncie num shopping onde circulam 1 milhao de
pessoas por semanal!

O maior shopping impresso do Pais ﬂﬂﬂlﬂfdﬂ[ﬂ@




TELEVISAO
|  PROGRAMAGAO (RIO DE JANEIRO) |
Total Min.| Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horiério Programa Emissora Exibigao | Semanal (%) Piblico Custo 30" GRP (NCz8) | por mil
Noticiério 07:00/07:30 | Bom Dia Brasil Globo 26 150 9 323.000 10.742,00 1.193,55 3325
07:15/07:30 | Tele Jomal - Manha TVS 3*/Sib 75 1 35.000 5.182,00 5.182,00 148,05
07:30/08:00 | Bom dia Brasil - Rep Globo 24/6* 150 4 168.000 10.742,00 2.685,50 63,94
07:00/07:30 | Praga - 07:00 Manchete 2%/6*f 150 1 78.000 1.990,00 1.990,00 25,51
07:30/08:30 | Brasilia - 07:30h Manchete 2Y6' F. 150 1 62.000 2.000,00 2.000,00 32,25
12:00/12:30 | Rede Brasil Educativa 2%/6* 150 2 63.000 - - -
12:00/12:30 | Bandeira Um Bandeirantes 2%/6* 150 1 30.000 7.173,60 7.173,60 239,12
12:00/12:30 | Em Tempo Corcovado 2/6*f 150 1 22.000 1.770,00 1.770,00 80,45
12:30/13:00 | Jomnal Manchete - Ed. Tarde Manchete 2%/Séb 180 3 200.000 11.570,00 2.314,00 57,85
13:10/13:30 | Jomal Hoje Globo 2*/Sab 120 29 1.258.000 33.806,00 1.165,72 26,87
18:30/19:00 | TJ-Praga TVS 2%/Séb 180 2 94.000 16.581,00 8.290,50 176,39
18:30/19:30 | Repoérter Rio I Rio 2%/6* 300 1 52.000 9.720,00 9.720,00 186,92
19:50/20:05 | Rede Brasil Educativa Dom 15 1 20.000 - - -
19:00/19:40 | TJ-Brasil TVS 2*/Sab 240 2 98.000 20.726,00 10.363,00 211,48
19:00/20:00 | Jomal da Record Corcovado 2%/6* 300 1 52.000 11.250,00 11.250,00 216,34
19:30/20:00 | Jornal Local - 1* Ed. Manchete 246 150 3 135.000 21.624,00 7.208,00 160,17
19:00/19:20 | Jomal Local Bandeirantes 2%/Séb we 1 66.000 19.772,17 1971277 299,58
19:50/20:00 | RIJ-TV 2* Edigao Globo 2*/Sib 60 | 60 3.396.000 149.543,00 249238 44,03
19:30/20:30 | Jomal Bandeirantes Bandeirantes 2%/Sib 360 [ 1 32.000 27.510,00 27.510,00 859,68
20:00/20:30 | Jornal Nacional Globo 2%/Sib 180 62 3.557.000 180.899,00 2L 50,85
20:30/21:30 | Jomal da Manchete 1* Ed. Manchete 2*/Sib 360 | 3 173.000 65.494,00 2183133 378,57
21:30/22:15 | Rede Brasil Educativa 2%/6*f 525 | 1 30.000 - - -
23:30/00:00 | Jornal da Noite Bandeirantes 2%/6* 150 I 1 * 12.180,00 12.180,00 -
23:30/00:00 | Jomal da Globo Globo 24/6* 150 9 462.000 37.151,00 4.127,88 80,41
23:30/00:20 | Jomal da manchete 2* Ed. Manchete 246 f 250 2 . 20.554,00 10.277,00 -
23:30/00:00 | Repérter Rio IT Rio 2'/6* 150 ** 11.000 9.720,00 - 883,63
00:30 Telejomal - Noite TVS 2%/6* - - * 7.254,00 - -
Debate 16:00/19:00 | Sem Censura Educativa 2*/6*f 900 | 1 28.000 - - -
Entrevista 17:00/18:50 | Canal Livre Bandeirantes 2°/6°F 550 | 1 29.000 15.680,00 15.680,00 540,68
18:00/18:30 | Repodrter Sem Medo Rio 2Y/6M 1505 | 1 43.000 | 3.931,00 3.931,00 91,41
20:30/21:30 | Espago Aberto Corcovado 3% 60 1 29.000 [ 3.650,00 3.650,00 125,86
21:00/ Gente do Rio Corcovado Sib - 1 14.000 | 6.840,00 6.840,00 488,57
22:00/23:00 | Cara a Cara Bandeirantes Dom. 60 1 34.000 | 27.020,00 27.020,00 794,70
22:00/22:30 | Opinido Piblica Educativa | Dom 30 1 27.000 | - - .
23:00/00:00 | Critica e Auto-Critica Bandeirantes ] Dom 60 1 34.000 [ 17.500,00 17.500,00 514,70
23:20/00:00 | Rio é Nosso Corcovado | “2%6*F 200 | by 15.000 9.400,00 - 626,66
23:30/00:30 | Jb Onze e Meia TVS I 36 60 1 * | . 19.908,00 19.908,00 -
23:30/00:30 | Debate em Manchete Manchete 2 60 - = [ 20.712,00 5.178,00 -
00:00/01:00 | Henry Maksoude e Vocé Bandeirantes 4% 60 | 1 - 12.180,00 12.180,00 -
Economia 18:57/19:00 | Economia Popular TVS 2%/Sib 18 2 98.000 - - -
e Negécios 20:10/20:30 | Informe Econdmico Corcovado 2Y/6* 100 | 1 32.000 7.400,00 7.400,00 231,25
20:20/20:30 | Momento Econdmico Manchete 2Y/6f 50 1 45.000 18.636,00 18.636,00 414,13
22:1522:30 | Repérter Economico Educativa 246 13 1 31.000 - - -
Jornalismo/ 13:00/18:00 | Rio Urgente Rio 26 1500 i 8.000 3.931,00 - 491,37
Entretenimento| 18:00/19:00 | Intervalo Educativa Dom 60 1 28.000 - - -
20:00/22:00 | Fantdstico Globo Dom 120 45 2.569.000 152.749,00 3.394,42 59,45
20:30/22:30 | Programa de Domingo Manchete Dom 120 2 128.000 48.012,00 24.006,00 375,09
22:30/23:30 | Globo Reporter Globo 3 60 17 1.431.000 70.845,00 4.167.35 49,50
23:30/ Comando da madrugada TVS Sib. - 2 2 2.849,00 1.424 50 -
00:00/01:00 | Flash Bandeirantes ~ 246 - .2 A 12.180,00 2 o
01:00 Perfil TVS 3e5Y - . * 2.848,00 - .
Rural 10:00/11:00 | Manchete Rural Manchete Dom 60 3 140.000 8.340,00 2.780,00 59,57
08:20/09:40 | Globo Rural Globo Dom. 80 10 463.000 19.755,00 1.975,50 42,66
19:20/19:30 | AgroJornal Bandeirantes 2*/6*f 50 1 46.000 27.510,00 27.510,00 598,04

Fonte: Tabela de Pregos: abril/90 / IBOPE - Divisdo Audi-Midia / APP - SP/RJ - 12-03-90 a 18-03-90 / AIP - Outros Mercados - 01-01-90 a 29-01-90
** . Audiéncia inferior a 0,5% / * - Ndo hd informagao




JORNAIS

7 OS PRINCIPAIS DIARIOS |

CIDADE CIRCULACAO PRECO CMxCOL FORMATO
e UF TITULO EDITORA 2F. | ¥5AB | DOM. | 2'F. I WSAB | pOM. | mMPREssA0 |4hT| N
Sao Paulo SP O Estado de S. Paulo |S.A. OESP -1217.264| 375.003 -13.978,02| 4.975,62| FLEXOPRINT | 54 9
Jomal da Tarde S.A. OESP 123.127| 97.750 - | 2975321 2.403,86 -| OFF-SET 54 9

Folha de S. Paulo Empr. F. da Manha S.A. 339.478| 343.554 | 382265 | 4.290,42|4.290,42| 5.111,41| OFF-SET 54 9

Folha da Tarde Empr. F. da Manha S.A. . > 5 -12.476,21| 2.974,58| OFF-SET 54 9

Noticias Populares  |Empr. F. da Manhd S.A. . * * | 1.193,10{1.193,10] 1.193,10| OFF-SET 54 9

Didrio Popular Arca Empreendimento £ * * | 3.012,0013.012,00| 3.886,00] TIPOGRAFICA| 54| 10

DCI DCI-Ed. Jomal S.A. » . 2.740,07 | 2.740,07| 2.704,07| OFF-SET 54 9

Gazeta Mercantil GMSA-Ed. Jomal -| 78.637 - -15.469,00| 5.469,00| OFF-SET 584 8

A Gazeta Fund. Casper Libero 28.165| 29.824 48.749 | 1.792,38]1.558,59| 1.558,59| OFF-SET 54 9

A Gazeta Esportiva  |Fund. Casper Libero # £ * | 1441,70| 1.168,94| 1.168,94| OFF-SET 54 9

Didrio do Comércio  [Assoc. Com. de S. Paulo < 2 - | 1.640,00| 1.640,00 -| TIPOGRAFICA| 54 8

Didrio do Grande ABC|Didrio do G. ABC S.A. 2 * * | 1.375,07|1.375,07| 2.447,77| OFF-SET 54 9

Santos SP | A Tribuna A Tribuna Editora : : : 507,71 507,71| 761,37| NYLON PRINT| 54 9
Campinas SP Correio Popular Correio Popular S/A. - * 594,91 787,20 OFF-SET 54 9
Diério do Povo Empr. Jom. E. Reg. Ltda. * r * 650,00 650,00| 850,00| OFF-SET 54 9

l Rio de Janeiro RJ Jomal do Brasil J.B.S.A. 140.031| 150.696 | 227.003 | 3.199,00(3.199,00| 5.136,00| LETTER PRESS 54 8
O Globo Empr. Jom. Bras. Ltda. 238.942| 249.232| 440319 | 2.537,00| 2.537,00| 4.016,00| OFF-SET 53 8

O Dia Edit. O Dia Ltda. 185.245| 206.796 | 300.036 | 2.474,002.474,00| 3.661,00| OFF-SET 51 8

Ultima Hora Jom. Ultima Hora Ltda. * » = | 3.775,00 3.775,00 -| OFF-SET 52 9

Jomal dos Sports C. da Bahia C.I. Ltda 17125317272 10414 1.382,31|1.106,91| 1.106,91| OFF-SET 54 8

Jomal do Commercio |G.E. Jomal do Commercio S.A. ¢ - 2 -1 2.970,00| 3.830,00| OFF-SET 54 8

Tribuna da Imprensa_ [S.A. Trib. da Imprensa L7 * - | 5.401,00 5.401,00 -| OFF-SET 54 8

Belo Horizonte | MG | Didrio da Tarde S.A. Estado de Minas 57.016| 21.047 - 989,00 507,00 -| OFF-SET 54 9
Didrio de Minas Didrio de Minas S.A. * * - -| 425,00| 510,00| OFF-SET 54 9

Didrio do Comércio  |D.C. Empr. Jom. Ltda. - ¥ - =i 985,00 -| OFF-SET 54 9

Estado de Minas S.A. Estado de Minas -| 68.810| 133331 -1 1.936,00| 2.594,00| OFF-SET 54 9

Jomal de Minas S.A. Jomal de Minas - ” & -] 240,00/ 290,00/ NYLON PRINT| 51 9

Jomal Hoje em Dia  |Edit. Ediminas » : e 470,40 47040| 612,00 OFF-SET 54 9

Vitéria ES | AGazeta S.A. A Gazew : - = -| 305,00{ 516,00] OFF-SET 54 8
Jomnal da Cidade Impr. Grif. O Debate Ltda. % £ * -| 29223| 379,90| OFF-SET 51 8

Porto Alegre RS Zero-Hora ZHEd. Jom. S.A. 113.490| 117.771| 206.997 | 1.159,47| 984,53| 1.665,36| OFF-SET 36 6
Jornal do Comércio  |Cia. Jom. D.C. Jarros > » : 877,60| 760,30 -| OFF-SET 36 6

Correio do Povo E.J. Caldas Jr. s " * -|1.146,00| 1.620,00| OFF-SET 325 6

Florianopolis | SC | Didrio Catarinense  |Z.H. Ed. Jom. S.A. 32.781| 35208 | 45.996 544,53| 544,53 652,99| OFF-SET 36 6
Joinvile SC | A Noticia A Noticia S.A. -| 23.601] 25.833 -| 455,00{ 546,00| OFF-SET 54 8
Blumenau SC | Jomal de Sta. Catarina |E.E.J. de S. Catarina - » * -| 297,00| 355,00| OFF-SET 54 8
Curitiba PR Gazeta do Povo Ed. G. do Povo Ltda. 36.728 | 39.564| 108.524 523,83| 523,83 680,00 OFF-SET 54| 8/12
Correio de Noticias Ed. Correio de Noticias Ltda % : 642,00 493,00 -| TIPOGRAFICA| 54 8

Didrio da Tarde Empr. Didrio da Tarde Ltda. - < 3 -{ 162,501 16250] OFF SET 32 6

Diério Popular Ed. Didrio Popular Ltda. | 2 = -| 523,83| 680,00\ OFF-SET 54 8

Indistria e Comércio  |Incopress Empr. Jom. Inter. Ltda . . - 398,40| 359,50 -1 OFF-SET 54 8

Jomal do Estado Ed. Jomal do Estado Ltda. * * -| 277,00{ 306,00| OFF-SET 54 8

O Estado do Parand G.E. Parand S.A. -4 = . -| 478,04 644,48 | OFF-SET 54 8

Londrina PR | Folha de Londrina E.J.F. de Londrina Ltda. = : ’ -] 73938 965,95| OFF-SET 54 6
Brasilia DF Correio Brasiliense S/A Correio Brasiliense 22,375 28269 51.981 | 1.605,00| 1.605,00| 2.112,00| OFF-SET 54 8
Jomnal de Brasilia 0.J. Camara pi * -|1.463,00| 1.940,00| OFF-SET 54 8

Correiodo Brasil __|Jornais Bras. Ltda. * * * | 1718,60|1.718,60| 2.263,65| OFE-SET 54t

O Povo de Brasilia Jomais Bras. Ltda & £ - | 1.531,63|1.531,63 -| OFF-SET 54 8

Goiania GO O Popular 0.J. Camara =l 35336 48213 -1 380,00 532,00 OFF-SET 54 8
Didrio da Manhi Unigraf - Editora Ltda. S ! ¥ 380,00] 527,00| OFF-SET 54 8

DIARI

NORDESTE

MAIS ASSINADO

NO NORDESTE, |
MAIS CIRCULADO NO CEARA

* FONTES: [VC, IBOPE E MARPLAN




Jomal do Dia

Campo Grande | MS | Didrio da Serra S.A. Correio Braziliense

Maceié AL Gazeta de Alago
Jomnal de Hoje
Salvador BA [arde
Jomnal da Bahia
Correio da Bahia
Fortaleza €E
Didrio ao Nord%te
b Sdo Luis MA | Jomal de Hoje
O Imparcial
Jodo Pessoa PB

Cia. E. J. Matrogrossense S.A.

CIDADE CIRCULACAO PRECO CMxCOL FORMATO

: A io |ALT| N
SEDE UF TITULO EDITORA 2F. !3'ISAB DOM. | 2'F. ‘3-/SAB‘ DOM. | IMPRESSAO |'Cit |coL
Cuiabd

-] 277,00 311,00 | OFF-SET 50 8

54 8

532,00 OFF-SET

782,00| 782,00 OFF-SET

26.122| 26.128

1.092,00 OFF-SET
- 460,00 F-SET

294,00| 294,00 345,00 | OFF-SET

664,.85| 66485| 793,84 | OFF-SET

432,00 432,00| 576,00 OFF-SET
_-| 49627| 629,19 | TIPOGRAFK

596,16 | OFF-SET

_771,50] ¢

- | OFF-SET

V 456,00 V
Recife 32.016 1.359,00 | OFF-SET
Teresina
504,00 | TIPOGRAFICA
Natal 78,00 490,00| OFF-SET |
389,00 - | OFF-SET
Aracaji -| 20520| 24840 OFF-SET
-1 196,56| 245,70
-] 805,00
Rio Branco * -| 176,00
i -1 174,00
Macapi -1 779,29
Manaus 1.350,00 | 1.350,00 | 1.95(
560,00
717,00 717,00
Belém 1.752,00 1.752,00 OFF-SET 54 8
0
1.348,00 | 1.348,00
Porto Velho : | 174,00
-1 590,7
Boa Vista RR A Critica Roraima Empr. Jomn. Calderaro Ltda. * % 684,00 684,00| 1.030,50| OFF-SET 54 8

Tabela: Tabela de Pregos: Abril/90
* - Consultar Editor

IVC - Janeiro/90
Obs: Circulagio Folha de Sdo Paulo - Auditéria Price Waterhouse - Fevereiro/90

JORNAL DOVALE

CRESCENDO COM S. J. DOS CAMPOS

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

SONTATO

(Representagao de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A forca esta no talento.

Sao Paulo - Fone: 572-7577




REVISTAS

| AS MAIORES DO MERCADO

Preco 1 pédgina - Cr$ | Custo por mil - Cr§ | Preco Cr$ S Formato

Titulo Editora Periodicidade | Tiragem |Circulagiol P&B [ 4 cores P&B 4 cores |decapa |Assinatura| Material cm

< | VEIA ABRIL SEMANAL 871.770 | 812.800 | 1.554.669 |1726.145 1.912.76r2.123.70 170,00 | 6.188,00 | FOT/ROT

2| ISTO £/SENHOR TRES SEMANAL 310361 | 262712 | 648.424 | 932.181 | 2.468,19 | 3.54830 | 180,00 | 7.480,00 | FOT/ROT

< [ MANCHETE BLOCH SEMAN, 1164479 | 133767 | 883.295 |1.103.602 | 6.603,23 | 8.250,18 | 150,00 | 7.800,00 | FOTOLITO
EXAME ABRIL QUINZENAL  [130.611 | 85072 | 526.026 | 818.262 | 6.183,30 | 9.61846 | 160,00 | 2.912,00 | FOT/ROT

g | TENDENCIA BLOCH MENSAL . * | 305005 | 483281 - - | 8000 960,00| FOTOLITO

g BALANCO FINANCEIRO G.MS.AED.JOR. MENSAL * * | 532186 | 829.694 = - | 250,00 | 3.000,00 | FOTOLITO

\ | CONJUNTURA ECONOMICA | F.GV MENSAL * = 111262 | 189.806 - - | 76,0 | 242200 | FOTOLITO
PEQ. EMP/GDES. NEGOCIOS | GLOBO MENSAL 174.090 | 135036 | 600.059 | 752.022 | 4.443,69 | 5.569,04 | 190,00 | 2.280,00 | FOTOLITO
GLOBO RURAL GLOBO MENSAL 261727 | 190.563 | 467.578 | 635.127 | 2.453,66 | 333289 | 160,00 | 1.920,00 | FOTOLITO

.| MANCHETE RURAL BLOCH MENSAL 69.535 | 48.095 | 266519 | 373.868 | 5.541,51 | 7.773,53 | 130,00 | 1.560,00 | FOT/ROT

§ DBO RURAL DBOED.A.LTDA. | QUINZENAL 15000 | 4053 | 133548 | 191976 [32.950,40(47.36639 | 120,00 | 1.400,00 | FOTOLITO

g., GUIA RURAL ABRIL ABRIL MENSAL 166.112 | 117.035 | 401.338 | 553301 | 3.429,21 | 4.727,65 | 150,00 | 1.260,00 | FOTOLITO

<| AGRANJA CENTAUROS MENSAL 2 * | 278058 | 414.809 - - | 150,00 | 1.800,00 OLITC
BALDE BRANCO CCLESP MENSAL * * 151.900 | 229.900 5 - | 190,00 | 3.397,00 | FOTOLITO

¢| PLAYBOY ABRIL MENSAL 451.164 | 382048 | 822159 | 911778 | 2.151,97 | 2.386,55 | 230,00 | 1.932,00 | FOT/ROT

i ELE ELA BLOCH MENSAL 199.611 | 172.097 331.864 496.685 1.928,35 | 2.886,07 170,00 | 2.040,00 | FOT/ROT
AZ ATLANTICA MENSAL . * | 402247 | 702591 - - | 190,00 | 3.397,00 | FOTOLITO |
CLAUDIA ABRIL MENSAL 483783 | 422525 | 911778 |1.141.671 | 2.157,95| 270201 | 190,00 | 1824,00 | FOT/ROT

g NOVA ABRIL MENSAL 321796 | 274.244 | 909.245 |1.013.087 | 3.31545 | 3.694,10 | 180,00 | 1.728,00 | FOT/ROT

§ | DESFILE BLOCH MENSAL 142919 | 102350 | 554.821 | 773.141 | 5420,82 | 7.55389 | 150,00 | 1.800,00 | FOT/ROT

©| MULHER DE HOJE BLOCH MENSAL 114172 | 88091 | 229523 | 422184 | 2.60552| 4.792,58 | 100,00 | 1.200,00 | ROTOFILME| 31

E VOGUE CARTA MENSAL * * | 558449 | 696.957 5 - | 200,00 | 2.400,00 | FOTOLITO _
INTERVIEW AZUL MENSAL * * | 607852 | 818262 - - | 350,00 - | FOTOLITO |
GOURMET INTERNACIONAL | MAG MENSAL * * | 585405 | 912.656 = - | 350,00 | 4.200,00 | FOTOLITO

5| ELLE ABRIL MENSAL 130364 | 86624 | 647.830 | 809.768 | 7.478,64 | 9.348,07 | 200,00 | 1.920,00 | FOTOLITO |

8| MINHA AZUL SEMANAL * * | 258726 | 320564 £ - | 110,00 - | FoTOLITO

2 ["BOA FORMA AZUL MENSAL . * | "469.215 | 521350 - - | 170,00 | 1.428,00 | ROTOSET |
MAXIMA ABRIL MENSAL 325992 | 319498 | 728.643 | 884.503 | 2.280,58 | 2.768,41 | 190,00 | 2.280,00 | FOTOLITO
CRIATIVA GLOBO MENSAL 358.249 | 285958 | 752.022 |1.052.052 | 2.62983 | 3.679,04 | 190,00 | 2.280,00 | FOTOLITO
MANEQUIM ABRIL MENSAL 570.674 | 502.857 | 767.608 | 841.641 | 152649 [ 1.67371 | 150,00 | 1.440,00 | FOT/ROT

§ MON TRICOT ABRIL 8 EDICOES ANO * * | 292236 | 397.441 - - | 170,00 | 1.496,00 | FOTOLITO |

= | MODA MOLDES GLOBO MENSAL 315.133 | 199.166 | 381.856 | 526.026 | 1.917,27 | 2.641,14 | 150,00 | 1.800,00 | FOTOLITO
FACA FACIL GLOBO MENSAL * * | 315615 | 440303 - - | 180,00 | 2.160,00 | FOTOLITO
CLAUDIA MODA ABRIL MENSAL 109749 | 85641 | 415365 | 519.012 | 4.850,07 | 6.06032 | 180,00 - | FOT/ROT
MODA BRASIL GLOBO BIMESTRAL * * | 518233 | 646817 : - | 27600 - | FoToLITO
CONTIGO AZUL SEMANAL 269.585 | 213353 | 280313 | 412443 | 1313384 | 1.933,14 | 130,00 - | FOT/ROT

3| AMIGA BLOCH SEMANAL 144341 | 110877 | 259805 | 422.847 | 2.343,99 | 3.813,65 | 100,00 | 5.200,00 | FOT/ROT

2| SEMANARIO AZUL SEMANAL 183.157 | 105383 | 233399 | 334.513 | 2.21476 | 3.17425 | 110,00 - | FoTOLITO
SETIMO CEU BLOCH MENSAL * * | 2mis | aman : ~| 90,00 | 1.080,00 | FOT/ROT _

¢| CARINHO BLOCH MENSAL * * 116777 | 174.640 2 - | 50,00 - | FOT/ROT

5 |_CAPRICHO ABRIL MENSAL 268.710 | 209.551 | 720461 | 800.533 | 3.438,11 | 3.820,22 | 130,00 | 1.092.00 | FOR/ROT

< | CARICIA AZUL MENSAL 226.237 | 204.575 243.647 319.512 1.190,99 | 1.561,83 75,00 - | FOTOLITO

2| CASA CLAUDIA ABRIL MENSAL 188974 | 160481 | 471475 | 853331 | 293788 | 531733 | 17000 | 1.632,00 | FOT/ROT

&| ARQUITETURA & CONST. ABRIL MENSAL * * | 335008 | 607.852 > - | 230,00 | 2.760,00 | FOT/ROT

3| CASA & JARDM EFECE MENSAL . : 358.989 | 658.146 - - | 24000 | 2.600,00 | FOTOLITO

& casa voGUE CARTA BIMESTRAL * * | -~ 588449 | 696.957 : - | 200,00 | 1.200,00 | FOTOLITO
SUPERINTERESSANTE ABRIL MENSAL 432282 | 366849 | 504595 | 720850 | 137548 | 196497 | 150,00 1.260,00 | FO I
SAUDE AZUL MENSAL 170455 | 146.906 | 276105 | 349.554 | 1.879.46 | 237943 | 8500 | 714,00 | FOT/ROT

B | PAIS & FILHOS BLOCH MENSAL 142.887 | 120107 | 351346 | 554860 | 292527 | 4.619,71 | 130,00 | 1.560,00 | FOTOLITO

& | GEO UNIVERSAL BLOCH MENSAL * * | 296444 | 442173 < - | 150,00 | 1.800,00 | FOT/ROT

§ CORPO A CORPO sfMBOLO MENSAL * * 601701 | 802.268 - - | 170,00 | 2.100,00 | FOT/ROT

g HORIZONTE GEO AUDICHOMO BIMESTRAL o * | 490745 | 490.745 2 - | 200,00 | 1.100,00 | FOTOLITO

E| LEIA JORUES MENSAL 129947 | 16923 | 312000 | 702000 |18.43644 [41482,00 | 200,00 | 2.000,00 | FOT
PLANETA TRES MENSAL * * 147.766 | 191.830 . - | 60,00 | 1.440,00 | FOTOLITO
VENTURA SPALA TRIMESTRAL - * 620710 | 620.710 - - | 500,00 | 2.500,00 | FOTC .

¢ | TIME TIME IND SEMANAL * * | 274040 | 463.080 - - | 140,00 | 7.280,00 | FOTOLITO

3 | NEWS WEEK NEWSWEEK INC. [ SEMANAL £ * | 341013 | 579786 - - | 8000 | 150200 | FOTOLITO | 2

< [ THE ECONOMIST THE ECON. N. LTDA. | SEMANAL * | 742200 |1.320.600 s - | 127,80 | 5.751,00 | FOTOLITO |
PLACAR ABRIL SEMANAL 136199 | 101.716 | 227975 | 433455 | 224128 426142 | 10000| - [FOTROT |
TRIP TRIP BIMESTRAL * * | 763.902 | 763.902 - - | 80,00 | 1.080,00 | FOTOLITO

$ | MATCHPOINT NESS MENSAL * * | 339734 | 452966 : - | 120,00 | 1.200,00 | FOTOLITO | 28

§| FLUR AZUL MENSAL 63.249 | 46.158 | 446771 | 562.692 | 9.679,16 [12.190,56 | 170,00 - | ROTOFILME | 27,4x20,7

% | MAR VELA E MOTOR GRUPO 1 MENSAL * * | 307384 | 495.567 - - | 220,00 | 2.640,00 | FOTOL
OVERAL TRIP BIMESTRAL * * | 483184 | 483.184 - - | 140,00 | 840,00 | FOTOLITO
HIPPUS TRES MENSAL . * | 287555 | 41025 : - | 12000 | | FoToLIT

BB
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Preco 1 pégina - Cr$ | Custo por mil - Cr§ | Prego Cr$ Formato
Titulo Editora Periodicidade | Tiragem |Circulagio P&B [ 4 cores P&B 4 cores | decapa |Assinatura| Material cm
FLUIR BODYBOARD AZUL BIMESTRAL . | 306186 | 340202 : - | 13000 -] RoToFILME | 274x207
NAUTICA GRUPO 1 MENSAL * * 294.696 | 476.195 - - | 150,00 | 1.800,00| FOTOLITO | 20,8x27.4
g BICISPORT PINUS MENSAL » : 125619 | 167770 - = 95,00 | 1.140,00| FOTOLITO 21x28
2| SKATIN AZUL BIMESTRAL * * 306.186 | 340.202 < - | 130,00 -| FOTOLITO | 26,7x274
‘% SHOW DO ESPORTE MODELO MENSAL ’ » 245.010 | 379.862 - - | 150,00 .| Foroljo | 2168
S| QUATRORODAS ABRIL MENSAL 277.088 | 234.199 779.298 | 865.020 | 3.327,50 | 3.693,00 | 230,00 | 1.932,00( FOT/ROT 27,4x21
Eo AUTO ESPORTE EFECE MENSAL : ’ 239326 | 404.742 | - | 160,00 | 2.400,00 | FOTOLITO 27,5x20,3
E DUAS RODAS SIGLA MENSAL 63.458 | 43.657 188.979 | 337+436 | 432872 7.729,25 | 130,00 | 1.560,00 | FOTOLITO | 28x20.8
MOTO SHOW TRES MENSAL 63.635 40353 300.850 | 437.601 | 7.455,45(10.84432 90,00 | 1.800,00 | FOTOLITO 2&&20,8
OFICINA MECANICA SIGLA MENSAL * . 188979 | 337.436 130,00 | 1.560,00| FOTOLITO | 20,3x28
BIZZ AZUL MENSAL . * 506426 | 562.692 - - | 140,00 | 1.176,00 | FOTOLITO 20,8x27 4
= | SET AZUL MENSAL 86.599 | 56605 | 409.092 | 454.564 | 7.227,13 | 8.030,45 | 170,00 | 1.428,00| FOTOLITO | 20,8x27.4
S| RIS IRIS MENSAL . - 837.700 {1.122.000 - - | 19500 | 2.14500| FOTOLITO 28x21 4
;E VIDEO NEWS SIGLA MENSAL 79027 | 63850 | 227.944 | 410.690 | 3.569,99 | 6432,10 | 150,00 | 1.800,00| FOTOLITO | 28x203
2| DADOSE IDEIAS G.M.S.A.ED. JOR. MENSAL * » 532.186 | 829.6%4 - - | 250,00 | 3.000,00| FOTOLITO 28x21
=" pc MUNDO C.W.B MENSAL 13817 | 10701 241972 | 411352 [22.612,09 (38.440,51 | 6500 | 600,00 FOTOLITO | 28x21
CLASSE NEWS PRIME MENSAL : . 202.110 | 326.837 - - | 21000 | 2.520,00| FOTOLITO 21x28
MONICA GLOBO MENSAL 457.625 | 380435 424717 | 467.578 | 111639 | 1.229,06 | 43,00 (1)| FOT/ROT 19x13,4
CEBOLINHA GLOBO MENSAL 398.935 | 315.595 397.441 432.510 | 1.25933 | 1.37045 36,00 (1)| FOT/ROT 19x13 4
CHICO BENTO GLOBO QUINZENAL  |357.285 | 295.886 397.441 | 432510 | 134322 146174 | 22,00 (1)| FOT/ROT 19x13,4
CASCAO GLOBO QUINZENAL 354.507 | 281.749 397.441 432510 | 141062 | 1.535,08 22,00 (1)| FOT/ROT 19x13.4
ALMANAQUE DISNEY ABRIL MENSAL 190.592 | 158.452 375.660 | 391.441 | 237081 | 2.47040 | 55,00 (2)| FOT/ROT 19x13,4
'é TIO PATINHAS ABRIL MENSAL 178.029 | 154.998 375.660 | 391441 | 242364 | 2.52545 23,00 (3) | FOT/ROT 19x13 4
£ | MARGARIDA ABRIL QUINZENAL  |167.986 | 121.785 375.660 | 391441 | 3.804,61 | 3.214,19 | 21,00 (2)| FOT/ROT 19x13 4
| PATODONALD ABRIL QUINZENAL  |160.784 | 128.999 375.660 | 391441 | 291211 | 3.03444 20,00 (3)| FOT/ROT 19x13 4
MICKEY ABRIL QUINZENAL  |124.972 | 108.537 375.660 | 391.441 | 3.461,12 | 3.606,52 | 40,00 (2)| FOT/ROT 19x13,4
ZE CARIOCA ABRIL QUINZENAL  [125.051 | 149.146 375660 | 391441 | 251874 | 262454 | 21,00 (2)| FOT/ROT 19x13 4
HOMEM-ARANHA ABRIL MENSAL 117.083 | 94486 | 238270 | 248.596 | 2.521,74| 21631,03 | 30,00 (4)| FOT/ROT 19x13,4
LULUZINHA ABRIL MENSAL 86.856 63.726 238270 | 248.596 | 3.738,97 | 3.901,01 27,00 -| FOT/ROT 19x134
2| ANIMAL V.HD.DIF.LTDA | BIMESTRAL * * 132495 | 227.081 - - | 180,00 -| FOTOLITO | 28x24
E CONAN ABRIL MENSAL 115427 96.029 375660 | 391441 | 391194 | 4.076,27 35,00 -| FOT/ROT 20,8x27 4
g| PROPAGANDA REFERENCIA MENSAL * * 346784 | 451.989 - - | 16500 | 3.835,00| FOTOLITO | 234x20,7
3| MARKETING REFERENCIA MENSAL * * | 346784 | 451989 - - | 16500 | 3.83500| FOTOLITO | 27.4x207
E IMPRENSA FEELING MENSAL * * 324.815 | 459.074 - - | 150,00 | 1.800,00| FOTOLITO | 28x21
~| MEIO & MENSAGEM M.GM SEMANAL * * 188.031 324.516 - - 58,00 | 2.89500| FOTOLITO 41,5x28
VIAJE BEM SPAGAT BIMESTRAL * * | 1.039.176 |1.043.350 - - -| FOTOLITO | 28x21
e fCARO iCARO MENSAL * - 915.226 | 1.002.659 - - { 110,00 | 1.320,00| FOTOLITO 28x21
'g TRANSBRASIL VIA EXPRESS MENSAL * * 807.970 | 897.281 - - | 210,00 | 2.100,00| FOTOLITO | 21x28
@ | CLASSE J.S.JLTDA. BIMESTRAL . * 897472 | 915.070 - - -~ = FOIOLITO | 21x8
CIRCUITO CIRCUITO BIMESTRAL * * 332.289 | 369.210 - - -| FoTOLITO | 21x28
FONTE: Tabela de Pregos: Abril/90 Assmaturas:  (01) Pacote Mauricio de Saouza: Cr$ 2.092,00
** Consultar Editor (02) Mundo Disney: Cr$ 2.232,00
IVC - 3° Trimestre/89 (3) Festival Disncy: Cr$ 1.904,00
IVC - 2° Trimestre/89 - Revistas:  Claudia Moda, D.B.O Rural, (4) Familia Marvel: Cr$ 1.500,00
Duas Rodas, Leia ¢ Videco News
Precos Infantis:  Editora Abril: Capas Intcrnas/externas
Editora Globo: ~ 2%3* Capa ¢ 4* Capa
Nimero Custo [CustoBTN's| Custo Namero Custo |CustoBTN's| Custo
de BTN's | tabuletas (BTN's local de BTN's | tabuletas |BTN'slocal
Cidade tabuletas Locals |indeterm.| determ. determ. Cldade tabuletas Locais |indeterm.| determ. determ.
Sao Paulo 5.335 | 1.993 | 27.30| 44.90 |32.50 Fortaleza 1.084 | 628 16.90| 22.50 | 20.30
Rio de Janeiro | 2.258 | 1.027 | 24.10| 42.70 |28.10 Belo Horizonte | 1.926 | 855/ 16.90! 22.50 | 20.30
Salvador 894 | 524 |18.00] 29.30 |22.50 TR 6711 2421 16.90] 22.50 12030
Recife 2.153 | 1.113 | 18.00] 29.30 |22.50 s : ; T
Porto Alegre | 1.721 | 962 16.90] 22.50 [20.30 Brasilia 247| 119]16.90] 22.50 | 20.30
Curitiba 1445 | 817 (16.90| 22.50 |20.30 Demais Capitais| 3.055 | 1.641| 15.30| 21.40 | 18.00
Fonte: Tabela de Pregos em BTN: Mar¢o/90 - Central de OUTDOOR
Custo: Cartaz/dia
OBS: O custo indeterminado para Sdo Paulo e Rio de Janeiro corresponde do Custo do Setor “*A’’.
BTN abril/90 = Cr$ 41,7340
:
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Agora, ficou mais facl

escrever hem!

Saiu o Manual de Estilo da Editora Abril.
Para jornalistas, editores, escritores,
estudantes e todos os profissionais e

amadores interessados em escrever bem.

A Editora Abril esta revelando os segredos que
garantem a qualidade dos textos das maiores e melhores
revistas do Brasil.

No Manual de Estilo da Editora Abril, publicado pela
Editora Nova Fronteira, vocé encontrara todas as dicas
para redigir com clareza, bom gosto e precisao.

B Técnicas de estilo e edicao

B Como eliminar as “pragas” e vicios do texto

B As duvidas mais comuns, da ortografia a crase

B Tudo sobre grafia - mailisculas, minusculas, aspas, grifos,
abreviaturas, numerais, nomes efc...

B Nomes geograficos de paises, dependéncias, cidades,
Estados e regides

B Tabelas de conversao com medidas de area,
comprimento e capacidade
B E muito mais!

Comece 0 seu proximo texto por-.um excelente
ponto de partida:

Manual de Estilo da Editora Abril.

Nas principais livrarias do pais.
Se preferir, peca pelo Reembolso Postal!
Recorte ou copie 0 cupom anexo e envie para:
Editora Nova Fronteira, Rua Bambina, 25 CEP 22251 Rio de Janeiro



Cesta secdo

Verbetes colloridos

Um diciondrio para a reconstrucdo nacional

por Luiz Henrique Romagnoli

pais, € nosso dever colaborar. Por

iss0, divulgamos aqui com pri-
maziae exclusividade (até Cr$ 50 mil), os
novos termos que o pacote Brasil Novo
estd criando no seio da sociedade (no
bom sentido). Eis, entdo, um primeiro
esbogo para o Diciondrio do Brasil Novo,
publicado mesmo sob risco de j4 ter sido
ultrapassado por novos fatos e, portanto,
novos vocabulos:

N estes dias dificeis por que passa o

Cabralizar (verbo transitivo direto)
— Surgiu logo no comego do plano. E
usado no sentido de voltar para tris, re-
cuar, diminuir de intensidade, contem-
porizar, dar o dito pelo mal escrito. Por
exemplo: ‘‘Nao era bem isso que eu que-
ria dizer. Vamos cabralizar a conversa’’.

Papo de Eris ( Eris, do turco Eris)
— Conversa que ndo se entende, alga-
ravia (que, diga-se de passagem, também
veio do Oriente Médio), argumento e/ou
conversa que ndo faz sentido. E justo
notar que existem duas variantes para o
papo de Eris: a primeira ¢ referente a um
assunto complicado expresso em jargdo
especifico — o economés, por exemplo —
€ que por isso mesmo se torna ininte-
ligivel. A segunda diz respeito a um as-
sunto que poderia ser entendido se o so-
taque do interlocutor ajudasse um pouco.

Emagricer (verbo, ref. Magri) —
Usado no sentido de perder o emprego,
piorar de vida — por extens3o, entrar nu-
ma fria. Pode ser usado na ordem dire-
ta (“‘Vocé me emagriceu’’) ou no refle-
xivo (‘‘Eume emagrici’’). Ver também o
verbete marketing, subitem caldo Magri,
sobre a proposta para que o ministro
batize um caldo de galinha de segunda
linha e prego popular, para ser usado
em despachos de macumba. O jingle te-
riao refrdo *‘Caldo Magri/ o caldo pobre
da galinha preta’’.

Intumecer (verbo) — Chamar o
Tuma para prender alguém que tenha
praticado qualquer contravengio aos
codigos e tabelas. Por extensdo, ficar
bravo, perder as estribeiras, partir para a
ignorancia, melar o jogo, virar a mesa.

Um grupo de educadores contratados pelo
governo percorreu algumas escolas re-
comendando a professores e pais que
deixassem de ameagar criangas birrentas
com o Tuma. Para dar mais for¢a & cam-
panha, o préprio diretor da Policia Fe-
deral apareceu em programas infantis
como o da Xuxa e da Angélica, carregou
criancinha no colo, beijou o Praga e sor-
teou presentes para os baixinhos. Na oca-
sido, ele vestia ternos claros, confiscados
do senador Fernando Henrigue Cardoso.

Kandir (verbo) — Apertar, reduzir
espagos e margens de negociagdo, arro-
char. Por extensdo, também usado no
sentido de arrochar a namorada no carro:
“Ontem fuiao drive-ine dei umakandida
na Céandida” (uma paroxitona e outra
proparoxitona, que no carro chegaram
perto do paroxismo de prazer, mas isso é
outro vocabulo).

Historia para liberar cruzado —
Conto de carochinha, histéria para boi
dormir, argumento sem qualquer base
real, sem qualquer crédito. ‘‘Depois de
deflorar minha filha, ainda me veio com
aquela histéria de liberar cruzados antes
de casar. Pra cima de mim, ndo. Eu disse

que se ele ndo casasse eu iria intumecer’’
(ver verbete).

McCanbuzios — Neologismo cria-
do a partir da queda de volume de negé-
cios na drea da propaganda, quando a -
maioria das grandes agéncias, seguin-
do o exemplo das montadoras, decidiu
dar férias coletivas para seus profissio-
nais. Mas os publicitdrios tinham pouco
dinheiro, acabaram ficando tristes e pra-
ticamente fechados em suas magnificas
casas de praia.

Transferéncia de titularidade — A
principio apenas uma operag3o financei-
ra para transferir cruzados novos da conta
do credor. Depois, por extensio, passou a
qualificar as prevaricagdes conjugais, as
pequenas traigdes: *‘Ora, querida, esta man-
cha de batom n3o significa absolutamente
nada. Foi apenas uma pequena trans-
feréncia de titularidade. Meu cruzeirinho
€ voce”’. Segue-se a tradicional briga, com
direito a arremesso de pratos, copos e
outros eletrodomésticos, inclusive a tele-
Visao recém-adquirida numa liquidag3o.

Jogo daZélia— Variagdo do jogo da
velha tradicional. S6 que, nesta forma,
quem sai com as cruzinhas pode jogar
duas vezes, enquanto o adversario (com
as bolinhas) pode jogar apenas uma. Se
ainda assim o jogador das bolinhas tiver
uma minima chance de ganhar, é facul-
tado ao jogador das cruzinhas intumecer
e melar o jogo (ver verbete).

X
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Coleguinhas

édio contra a

sucesso, autor de livros como

tologicoZero, Nao Verds

als Nenhum ¢ Cadeiras Va-
zias, entre outros.

~ Mas para o espanto de

muita gente, ele estd de volta

a profissao, como redator- §

chefe darevista Vogue. Seria
um caso de masoquismo?
¢‘Nio’’, esclarece Loyola, 53

anos, ‘‘eununcachegueiame £

desligar do jomalismo. A
minha decisdo é para com-
bater a soliddo do escritor.”’

Em busca da Africa
desconhecida

A aventura daria um ro-
teiro de primeira para um filme
de Spielberg: uma volta ao Con-
tinente Africano, em seis meses.
E o que fardo, a partir de 17 de
setembro, Paulo Mafarrdo e
Antonio Carlos Lenzi, ambos
com 24 anos, e Claudio Silva,
22 anos. Os dois primeiros vao
de motoe oterceiro, de jipe. Na
bagagem, cameras de video e
maquinas fotograficas para o
registrode todaa viagem. Esse

Liiyolé na Vogue:
na redacao, de novo

material serd recebido no Brasil
pelo jornalista Alberto Guedes,
32 anos e 10 de profissdo, que
se encarregard de vendé-lo a
jornais, revistas e emissoras de
radio e televisdo.

Interesse pelo material
ndo vai faltar, segundo Alberto,
que ja tem o jornal Folha de
S.Paulo e a revista Trip como
futuros compradores. ‘O ma-
ximo que se sabe sobre Africa,
aqui, € que os elefantes correm
risco de extingdo’’, diz ele.
‘“‘Queremos mostrar o Conti-
nente Africano como ele real-
mente é.”’

Vellso: de olho nos talentos do mercado

Paulo, Carlos e Guedes: aventura na selva

Cacador de
cabecas premiadas

O mercado de contratagio
de executivos de alto nivel ja
conta, desde abril, com um novo
headhunter: trata-se de Gui-
lherme Velloso,45 anose21de
profissdo, ex-diretor de assun-
tos corporativos da Editora
Abril, agora na Panelli, Motta,
Cabrera & Associados, uma das

empresas mais respeitadas na
caga de talentos..

Velloso comegou na Abril
como repérter da Veja e depois
passou 14 anosna Exame,onde
reuniu bons conhecimentos
sobre as empresas € seus exe-
cutivos. ‘‘Essa bagagem serd
muito util no meu novo tra-
balho’’, diz ele, para quem,
mesmo na crise, ‘‘as boas
empresas sempre estardo pro-
curando bons profissionais.’”’
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O preferido do
grande publico

““O bom filho a casa
torna’’, diz o ditado que pode
ser aplicado perfeitamente ao
caso de Carlos Nascimento, 35
anos ¢ 20 de profissdo. Depois
de uma bem-sucedida ex-
periéncia como ancora dos
telejornais da 7V Cultura e da
TV Record, em Sio Paulo,
Nascimento retorna a Globo
para comandar o Sdo Paulo Jd,
um noticirio de entradas rapi-
das na programag3o vespertina.

Mas o que deixou Nasci-
mento contente mesmo, foi
saber que sua escolha estd
baseada em uma pesquisa da
emissora, que 0 apontou como
0 apresentador de maior popu-
laridade no estado. Caso raro
de profissional que deixou a
emissora-lider e ndo caiu no
esquecimento. Nascimento sa-
boreia sua volta a Globo de um
jeito especial, ‘‘pois sai daqui
como reporter e estou voltando
como ancora, sem perder a
popularidade’’.

RICARDO HANTZSCHEL

Nascimento: o popular da Globo

Do lado de la
da ribalta

Em 1986, Vivien Lando,
32 anos e 10 de profissao, en-
trevistava o teatr6logo An-
tunes Filho, quando este a sur-
preendeu com o
convite para ser
sua assistente na
dire¢do da peca
Xica da Silva.
Vivien aceitou 0
convite € nunca
mais parou. Em
87 ja dirigia a
adaptagdo de
Dom Casmurro,
de Machado de
Assis. Em 88,
eraavezde En-
gracadinha,
seus amores e
seus pecados,
adaptagdo de
Asfalto Selva-
gem, de Nelson
Rodrigues.

Agora, ela
cuida dos pre-
parativos de An-

FRANCISCO ESTRELA

que vai estrear em maio.
Vivien ja fez critica teatral,
nunca abandonou o jornalismo
€, por isso, ndo estd preocu-
pada com a opinido dos criti-
cos. ‘‘Afinal’’,dizela, ‘‘eu sei
como as coisas funcionam no
jomal.”’

jo Azul, pega Vivien (sentada): teatro na veia
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Perddo, leitores

Parto de macho

Abobrinhas nascidas da desatengao dos redatores

por Moacir Japiassu

rritadissimo porque paguei o saldrio
dele emcruzados novos, Janistraquis se
chegou com ares de provocagdo: ‘T4
aqui! Espero que faca bom proveito,
consideradissimo!’’, exclamou, arremes-
sando sobre a mesa um recorte do Jornal
do Brasil. Era, de fato, um insulto ao lei-
tor, a matéria intitulada Greve em Re-
cife leva o caos aos hospitais da Previ-
. déncia. Perplexo, li,a linhas tantas: ‘(...)
As pacientes em trabalho de parto s@o
atendidas pelos médicos em colhoes
espalhados pelo chio...”’

Imaginei as coitadas a parir num
verdadeiro matadouro antropoféagico,
onde se esvaia a tdo propalada mache-
za nordestina, as partes jogadas pelo as-
soalho imundo, se ¢ que o leitor deste
Perddo... me entende. Contive, porém,
tal pensamento; a palavra ndo seria tal-
vez colchdes, que a revisdao miseravel-
mente castrara? Infelizmente, ndo! O
fescenino termo repetia-se por trés vezes
no horripilante texto e, ao final, apresen-
tava-se crudelissimo. Até li em voz alta,
para tentar atingir o ferido coragdo de
meu secretario:

“‘Jara Maria Cabral, 30 anos, teve
seu primeiro filho (de parto normal) e
ontem aguardava alta para ir com seu
bebé para casa, onde esperava descan-
sar numa cama melhor do que um co-
lhdo no assoalho: ‘Levei uns oito pontos
no parto e fica desconfortdvel me abaixar.
D61 muito’, disse’’. Janistraquis ndo pro-
nunciou palavra; simplesmente foi até a

escrivaninha e redigiu longa carta-pro-
testo. Destinatario: Doutor Nascimento
Brito, Av. Brasil, n° 500, sede do jornal.
Entre outras reivindicagdes, meu se-
cretdrio exigia que o dono do honrado
matutino ‘‘cortasse o mal pela raiz’’.

Pavorosa informag@o contida na
matéria intitulada Carga téxica polui
lagoa e mata peixes (Folha de S. Paulo):
*‘Um caminhdo com 26 mil toneladas de
carga toxica tombou na quarta-feira na
rodovia dos Bandeirantes, em Sao Paulo,
e contaminou um coérrego, causando a
morte de peixes’’.

Horrorizado, Janistraquis, que ja foi
chofer de fenemé na Rio-Bahia, conseguiu
balbuciar: ‘‘Considerado, perto desse
caminhdo que carrega 26 mil toneladas,
aquela jamanta do filme Encurralado
pode ser considerada uma humilde car-
roga’’. E verdade.

Janistraquis trouxe-me 0 Segun-
do Caderno de O Globo. Maos trémulas,
olhos lacrimosos, ele comentou, em
vacilante muxoxo: ‘‘Considerado, logo o
Chico... O Chico Buarque... quem di-
ria...”” Apreensivo, li, na capa do Cader-
no, este titulo tdo original: A forga do
sexo frdgil. Abaixo, aberta em qua-
tro colunas, uma foto colorida desse ido-
lo da MPB agarrado a um tremendo mi-
crofone. ‘“T’esconjuro!’’, ainda conse-

gui exclamar. Meu secretdrio mergu-

lhou seu biscoito num agude de dividas.
‘‘Considerado, devo pedir explicagdes ao
Chico ou ao editor do Caderno?’’, con-
sultou-me, arrasado. Eu ndo soube
responder.

Estranhei este titulo do Suplemen-
to Agricola do Estadao: Gado de corte
espera posse de Collor. Porém Janis-
traquis, que possui uma chicara no
Vale do Paraiba, me jurou estar certissimo
tal, digamos, enunciado. ‘‘Considerado,
¢ verdade’’, garantiu; ‘‘a bicharada an-
dou agodada as vésperas da posse do
homem. As galinhas 14 de casa, entdo,
estavam num assanhamento maior que
o da Claudia Raia na TV Pirata...”’ Pedi
a Janistraquis um pouco de moderagao.

Dois titulos que meu secretdrio
considerou ‘‘porretamente inventivos’’ e
os inscreveu como candidatos favoritos
ao Troféu SOS Imprensa:

(Didrio do Povo, Campinas)

— Medidas agradam a gregos e
troianos (Folha da Tarde, S.P.)

E mais do que justo!

Esclarecimento do Jornal da Praia,
doJornal da Tarde: ‘‘Para chegar a Tai-
landia ndo € preciso nenhum curso de me-
ditagdo transcendental’’. Janistraquis, que
estava estudando ha seis meses, vocife-
rou: ‘‘Considerado, o que a gente joga de
dinheiro fora por causa desses jomnais!..."’

Chegou carta do jornalista Emilio
Zola Florenzano, com quem trabalhei no
Jornal do Brasil, nos anos 60. ‘‘Imagina
0 susto que levei’’, comega ele, ‘‘ao ler
que uma companhia paranaense com-
prara a Sony (...)"’. Zola referia-se a ma-
téria do jornal /ndiistria e Comércio, de
Curitiba, com o seguinte titulo: /nepar
langa agoes e compra a Sony, na CIC.

Seria, deveras, espantoso, se ndo
1éssemos, linhas adiante, este esclareci-
mento: ‘A Inepar adquiriu as instalagdes
da Sony na Cidade Industrial de Curi-
tiba (CIC), desocupadas desde que a mul-
tinacional japonesa se mudou para a
Zona Franca de Manaus’’.

Janistraquis, que ao ler o titulo ja se
punha perfilado a solfejar o Hino a
Bandeira, deu tltima forma e comentou:
‘“‘Ah! Bom! A Inepar comprou sé o ar-
mazémi.ye X
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A Natureza trabalha pela qualidade
no Paralelo 31.

Almadén estudou o Brasil de

ponta a ponta até encontrar

Palomas a Unica regido do

pais com auténtica vocagao

para o cultivo das uvas de ori-

gem européia, que dao os grandes vinhos.

Questao de posicao geografica e clima.

As uvas nobres, as viniferas, s6 se dao

bem nos climas mediterraneos, de inver-

nos muito frios e veroes quentes e secos,

tipicos das principais regioes vinicolas do

mundo, todas situadas entre os paralelos
30 e 40.

Palomas fica sobre o Paralelo 31.

No frio de Palomas, o repouso
das videiras.

As videiras européias exigem um mi-
nimo de 500 horas de frio abaixo de 7
graus, entre os meses de maio e agosto,
para o seu indispensavel periodo anual
de dorméncia, quando acumulam
energias para a qualidade da préxima
safra.

Palomas é generosa. Proporciona 700
horas ou mais de frio as videiras da
Almadén.

Verao em Palomas. Sob o brilho
do sol, as uvas se preparam
para dar os grandes vinhos.

De novembro a margo, € a fase de de-
senvolvimento e maturacao das uvas.

As videiras e seus frutos precisam en-
tao de pelo menos 100 dias de sol intenso,
tempo seco, muito calor.

Outra vez, Palomas é generosa e hospi-
taleira.

Oferece os mais longos e luminosos
dias do verao no pais, com o sol brilhando
nos céus do Paralelo 31 durante mais de
14 horas.

E assim que as uvas da Almadén se de-
senvolvem saudaveis e suculentas. Atin-
gem o ponto ideal de maturacdo, com ma-

Almadén, o vinho dos
100 dias de sol.

ximas concentragoes de acicar natural e
perfeito equilibrio de todos os seus com-
ponentes.

Com as uvas ricas, sadias e maduras co-
mo s6 Palomas sabe dar, a Aimadén ela-
bora vinhos incomparaveis, com estilo
proprio e saborosa personalidade. Vinhos
harmoniosos, frutados, redondos, agra-
daveis, elegantes, para orgulho do consu-
midor brasileiro, tal como vocé queria.

Os 100 dias de sol brilham nas
garrafas de Almadén.

Palomas da o frio, da os 100 dias de sol
para a Aimadén colher as melhores uvas do
pais e elaborar o vinho brasnelro de classe
internacional.

Giovanni de Bourbon-Siciles

Jornalista restaurateur, endfilo, descendente de aristocraticas familias eu-
ropéias. O Principe Giovanni de Bourbon-Siciles € autor do livro “The Snob
in the Kitchen”, editado nos Estados Unidos. Colaborador de revistas in-
temauonazsdegastronomxa moda e sociedade. Aficionado, estuda o vinho
nas principais regioes produtoras do mundo.
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O MINISTERIO DA SAUDE ADVERTE:
Fumar E Prejudicial A Saude.




