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Até dois.
do [rendSound é equipado
com Double Deck, Hi-F
High Speed Copy e Contin-
Uous Pla Y, qQue oferecem
varios tacilidodes na hora
de ouvir e gravar fitas.

"J'-.|F‘=IT| l_‘}iSET..'J. fem [...:!r':-?'.':-'-, P

para reproduzir um som
claro e envolvente, explo-
rando 0o mdaximo
r"ll[]|._ CrioOmo e meio

Para ouvir t
sOm, Ccom a mi
delidade e etlicién:
[rendSound traz » novas

caixas acusticas Bass Reflex




i h
p*.
'. \

o Al 3

o -

N -

ey

PHILIDS

» Vocé vai ouvir o som que toca o futuro. -

de 3 vias, com um design
moderno e acabamen-
to impecavel.

A tecnologia do
lrendSound nao acaba
aqui. Por ser modular,
vocé pode acoplar a ele,
opcionalmente, » o Com-
pact Disc Player CD 471,
que tem Filtro Digital,
Sﬂbremn‘msirngem Qua-

drupla e programagdo de

até 20 faixas, em qual-
quer ordem.

Agora que voce |a co-
nhece os principais deta-
lhes do TrendSBumf
Philips, vai ser dificil dar
ouvidos a outros apare-
lhos de som.

lrendSound Philips. O

som que toca o futuro.

» Bem-vindo ao futuroe.

PHILIPS

Bem-vindo a Philips «




espirito de aventura e a coragem sdo caracteristicas essenciais
aos homens de imprensa. Elas ndo aparecem apenas no com-
portamento dos repOrteres mais aguerridos, na luta pela in-
formacdo em condigdes adversas, mas também no gesto con-
fiante do publisher que acredita numa idéia ¢ investe suas
energias para torna-la real.

Esta edicdo de IMPRENSA reiine um punhado significativo de jornalis-
tas corajosos e empreendimentos, que combatem na linha de frente ou
na retaguarda da informacgdo. Domingo Alzugary, por exemplo, a quem
dedicamos nossa capa, trocou ha 18 anos uma sélida posi¢do na Editora
Abril para se lancar a0 mar com velas proprias. E, entre borrascas e cal-
marias, consolida-se hoje como um concor-
rente de peso no mercado de revistas, lastre-
ado especialmente pelo éxito de sua Isto E/
Senhor — a segunda revista semanal de infor-
mag¢do do pais. A disposicdo que o animou
em 1971 ndo ¢ diferente da que impele em
1989 os criadores de um novo veiculo — a
revista mensal Crisis. Também 14, o editor
Marcos Faerman e sua equipe empenham seu
dnimo para provar que a imprensa alternati-
va continua viva e em busca da face atual
de seu publico.,

Corajosos sdo igualmente os repdrteres que viveram e testemunharam
0 terremoto recente de Sdo Francisco, nos Estados Unidos. Sem luz, sem
telefone, sem transporte, sitiados num cenario aterrador, ainda assim eles
cumpriram sua missdo de produzir noticias, com todo o descaso pelo des-
conforto e pelos riscos pessoais de que sdo capazes os bons jornalistas,
nas horas decisivas. Essa postura radicalmente profissional encontra eco
aqui no Brasil em homens como um Ricardo Kotscho, exemplo de compe-
téncia da reportagem brasileira, recentemente homenageado por seus 25
anos de carreira. Também ele é lembrado nesta edicdo, como um tributo
de IMPRENSA a todos os grandes repOrteres.

As vésperas de uma nova década, a tltima de um século de aconteci-
mentos notdveis, num mundo que surpreende pela rapidez de suas mudan-
¢as, uma imprensa livre, corajosa e sedenta de novas experiéncias ¢ a ga-
rantia de que a aventura humana terd sempre homens dispostos a registra-
la — sejam quais forem as circunstincias. 0S EDITORES

Destaque

Produtos e servigos
em troca de espago
publicitdrio. E a
permuta, um negocio
cada vez mais
frequente no mercado.
Pdgina 68
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a T AN D ARKLD

inventou 0

Quem

primeiro CD ogora estd
lancando o de Gltima ge-
racdo. E com certezo isto
ndo é uma coincidéncia.

O novo Compact Disc

ompact Disc Player

» Toque aqui. «
» Vocé vai ouvir o som que toca a perfei¢cao. «

Ployer CD 471 relne carac-
teristicas e recursos avango-
dos em circuitos digitais,
proporcionando Q0s sSeus
ouvidos maior pureza de
som. Cada um de seus
detalhes tem um toque de
perfeicdo.

0O sistema de
Sobreamostragem
Quadrupla e Filtro Digital
garante uma reproducao
mais unitorme, suave e fiel.

Programavel até 20

foixas, em qualquer ordem,
o CD 47]

ergondmico e é de facil

tem design

operacdo. E compativel com
os novos discos CD single
(3"). Ao adquirir o CD 471

vocé ganha o exclusivo disco

CD "Grandes Estrelas dao
MPB" da Polygram
Conheca de perto o tec
nologio do novo Compact
Disc Player CD 47]
E ouca o som que toca o

perfeicdo.

» Bem-vinde ao futuro. Bem-vindo @ Philips. 4
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TAL EU SOU.
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O Banco do Brasil sabe que
vocé é assim. Sua familia vale
ouro pra vocé. E por ela vocé
faz qualquer negécio. Vocé
sabe investir muito bem. Como
sabe que dinheiro nao é tudo
na vida. Agora, o Banco do
Brasil paga pra ver sua familia
tranquila. Aplique no Ourofix,
em Acdes-Ouro ou na Conta-
Ouro Nominativa e recebaum
seguro de acidentes pessoais de
igual valor, inteiramente grdtis.
Como vocé pode ver, o maior
banco do Brasil ndo tem sé
tamanho. Tem sentimentos
como vocé. E se preocupa em
proteger as pessoas que Vocé
ama. Invista com seguranca

e ganhe um seguro em seu
beneficio e de sua familia.

Explore o coracéo de ouro do
Banco do Brasil.

Aplique nos fundos de
investimento do BB e ganhe
um seguro gratis.

BANCO DO BRASIL



JORNAIS
GAUCHOS

Imprensa, indiscutivel-
mente, iNOVOU em nos-
so setor. E uma publica-
¢do que trata a midia
com seriedade e que,
por isso, ¢ leitura
obrigatéria para aqueles que trabalham
em comunicacdo social. Permitimo-nos,
contudo, manifestar nossa discordéncia
com 0 enfoque dado a matéria publicada
em seu numero 24, sob o titulo ““Impren-
sa, lecnologia e Bombachas’'. Essa repor-
tagem procura dar tratamento igual e fa-
zer comparacoes entre produtos distintos,
cujas peculiaridades ndo foram correta-
mente salientadas. E contrariando elemen-
tar norma de revista, manuseia numeros
de circulacdo e tiragem obtidos em fontes
diversas, sem classificar essa situacdo. Va-
mos aos fatos:

1. A circulacdo da Zero Hora ¢ audita-
da pelo IVC. A fonte dos demais jornais
de Porto Alegre é o proprio editor.

2. Zero Hora consome mais de 2,5 mil
toneladas de papel por més. O consumo

do Correio do Povo fica em torno de 150
toneladas, o que poderia ter sido facilmen-
te conferido pelos autores da matéria nas
fontes, que sdo poucas e conhecidas. Es-
ses nimeros nos permitem deduzir que a
tiragem do Correio do Povo é diferente
e menor do que a informada pela revista.

3. As fotografias da pagina 93 induzem
que os jornais tém o mesmo tamanho.
Na realidade o Correio do Povo ¢ menor
que o Zero Hora.

4. Alguns dos autores da reportagem
estdo vinculados a uma das empresas foca-
lizadas. Pedimos venia para sugerir que
tal pratica seja evitada para que ndo pos-
sa ser questionada a isencio da revista.

Temos o maior respeito pela nossa con-
corréncia no Sul, mas a busca da exatiddo
na divulgacio dos fatos, que deve ser
um COmpromisso comum € permanente
nosso, impde que facamos esses comenta-
rios, cujo unico intuito é o de contribuir
para o aperfeicoamento de sua publicagdo.

Marcos Dvoskin

Diretor Superintendente de Midia Impressa
Rede Brasil Sul

Porto Alegre - RS

IMPRENSA agradece suas observacdes
¢ penitencia-se pelo erro de induzir o lei-
tor a achar que Zero Hora e Correio do
Povo tém o mesmo peso no mercado jor-

nalistico gaicho — o0 que obviamente nao
corresponde a4 verdade. Mas ndo cremos
que as incorrecdes da matéria sejam fru-
to de ma fé do repdrter, ainda que este
seja vinculado ao Correio do Povo.

DIMENSTEIN

A revista IMPRENSA publica no nume-
ro 25 uma entrevista com o jornalista Gil-
berto Dimenstein intitulada ‘O Cacador
de Mamatas'’, a qual contém informa-
¢Oes que merecem Os Seguintes reparos:
1) Nada existe de provado sobre a aplica-
¢do irregular do dinheiro do Instituto de
Previdéncia dos Congressistas (IPC), eis
que a representacdo contra mim formula-
da pela Mesa da Camara dos Deputados
s¢ acha em fase de instrucio, tendo sido
apresentada defesa escrita, tomando de-
poimento de pessoas e requerido exame
grafotécnico de assinatura falsa, a mim
atribuida, em recibo de debéntures.

2) Nio ¢é verdadeira a informagdo de
que as acusacdes envolvendo os senadores
Odacir Soares ¢ Jodo Lobo, membros da
diretoria do IPC na minha gestdo, deve-
rdo custar-lhes os mandatos parlamenta-
res, €is que o Senado Federal ja decidiu,
por unanimidade, pelo arquivamento de
idéntica representacdo apresentada pela
presidéncia do Senado Federal.




Solicito, portanto, a publicacdo destes
esclarecimentos no exercicio do sagrado
e legal direito de resposta assegurado pe-
la legislacdio em vigor.

Deputado Gustavo de Faria
Brasilia - DF

MALU MADER

Concordo em género, numero e grau
com 0 que disse a atriz Malu Mader na
reportagem ‘‘Um Toque de Delicadeza’’,
publicada no n? 25, sobre o fato das pes-
soas nos cobrarem sempre atitudes criati-
vas e idéias inteligentes, sem respeitar nos-
so espaco de tristeza, fraqueza, rebeldia
ou mesmo cansaco. Trabalho como produ-
tora de uma radio e recebo tais cobrancas
até mesmo de amigos, que guerem sem-
pre que tenhamos ‘‘tiradas geniais’’.

Valéria Tinoco
Carandai - MG

ROLLEMBERG

Gostaria de cumprimenta-lo pela exce-
lente entrevista com o presidente da Fede-
racdo Nacional dos Jornalistas, Arman-
do Rollemberg, na matéria ‘‘O Candan-
go Militante’’, do n? 25. Essa entrevista
foi importante para conhecer melhor a
historia profissional e pessoal daquele que

soube resgatar a Fenaj, tornando-a uma
entidade atuante e respeitada, na catego-
ria e na sociedade.

Moacir Loth
Floriandpolis - SC

CHE GUEVARA

Quero parabenizar a bela matéria da
jornalista Helle Alves, que teve a sorte
de fazer este furo juntamente com o gran-
de fotégrafo Antonio Moura e o cinegra-
fista Walter Gianello, sobre Ernesto Gue-
vara. Gostaria entretanto de registrar um
pequeno deslize no final da matéria, quan-
do a jornalista diz que ‘‘a opinido mais
esdruxula foi a da mée’’. A senhora Ce-
cilda de La Sierra morreu em 19 de maio
d;ﬁl%ﬁ. ¢ seu filho, em 8 de outubro de
1967.

Marco Fernandes Brige
Brasilia - DF

JORNALISMO COM PRAZER

Acabo de *‘devorar’ a edicdio n® 25
de IMPRENSA. Simplesmente, sem ras-
gar sedas, excelente. As matérias ‘O Co-
elho Esta Nu'’, sobre a revista Playboy,
o perfil de Gilberto Dimenstein e 0 emo-
cionante depoimento de Helle Alves —

““No Rastro do Che’’ — estiio de raro al-
to nivel. Bonito o jornalismo assim. Gra-
tificante, principalmente para os que acre-
ditam que a profissdo é muito mais do
que ‘‘cachaca’’, é puro amor pelo prazer
de fazer bem.
Sérgio Valinoto
Belém-PA

COMUNISTAS

Parabéns a revista IMPRENSA, que
selecionou em momento oportuno e de
forma imparcial as varias tendéncias ide-
ologicas dos jornalistas, na matéria ‘‘Ja
Comeu a sua Criancinha Hoje?'’, conti-
da no n? 22. Nem todo jornalista que é
contra o sistema e possui um discurso de
esquerda pode ser considerado comunis-
ta. O que ocorre é que todo bom profis-
sional sabe dizer ndo as injusticas sociais
que assolam o pais e 1ss0 assusta a classe
dominante, que desesperadamente tenta
manter o sfatus quo. Conseqiientemente,
a defesa dessa elite é atacar os jornalistas
progressistas, chamando-os de comunistas.

Roseli Cristina Abreu
Tabodo da Serra - SP

As carntas para a redacao devemn ser enviadas pa-
ra; Rewista IMPRENSA - Rua Dr. Alberto Torres, 21 -
Percdizes - CEP 05006 - S0 Paulo, SP Por questio
de espago, as cartas poderao ser resumidas pela re-
daao

QUEM LE ESTA
SEMPRE A FRENTE DE

A Gazeta Mercantil € o unico jornal brasileiro de
circulacdo nacional. Todos os dias, cinco vezes por
semana, ela é impressa simultaneamente nas cinco
principais capitais brasileiras.

Tudo o que acontece no mundo da economia e dos
negocios chega de forma objetiva e precisa as maos
dos leitores.

O que faz parte do seu compromisso fundamental
com a verdade.

Com quase setenta anos de circulacio, a Gazeta
Mercantil firmou-se com um padrio de seriedade, in-

& GRANDES NEGOCIOS,

dependéncia e exceléncia. Por 1ss0, ela é constante-
mente citada, como um dos mais importantes jornais
diarios de negocios do mundo.

Com exclusividade, a Gazeta Mercantil faz a inter-
face entre o leitor brasileiro e importantes publicagoes
como o The Wall Street Journal, Financial Times, The
Economist, Bussiness Week e Advertising Age.

Os homens que hoje estdo cara a cara com a reali-
dade dos negocios no Brasil léem a Gazeta Mercan-
til. Faz parte do negocio.

(A7Z7FTA MEFRCANTII



Economeés
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"Era como a bruxaria,
a magia negra ou

a vivéncia que sempre
havia existido

junto ao poder”

macroeconomancia

A presuncgao fatidica que infestou o século XX

por Henry Maksoud

Os arquedlogos que dagui a milénios
fizerem escavagoes, pesquisando nos-
s0 tempo, descobrirdo que no século
XX uma praga diferente produziu mais
desgraga as pessoas que todas as cala-
midades anteriores. A descoberta cau-
sara espanto porque o flagelo néo era
produzido nem por virus nem por ca-
taclismos, mas pela mente supersticio-
sa de seres humanos que pretendiam
fazer o bem. Eram individuos que
aprenderam nas melhores universida-
des uma linguagem peculiar, que na
época era conhecida por ‘economeés’.
Era uma linguagem que, pelo uso de
certos slogans e pleonasmos, insinua-
va a aprovacdao moral e aparentava
compaixdo e solidariedade.

Como era ainda muito recente (du-
zentos e poucos anos) a ordem politi-
ca que vinha produzindo em muitas
partes manchas de prosperidade num
mundo antes uniformemente miserdvel,
€ como pouca gente tinha no¢do de que
essa geracao de riqueza embora ainda
incipiente era propiciada por institui-
¢Oes que estimulavam a agdo volunta-
ria individual, a teoria ‘economesista’
marchava no sentido inverso, tratando
apenas de politicas para coibir os em-
preendedores ou para usurpar os fru-
tos do esfor¢o e do talento dos que
prosperavam mais, visando ‘redistri-
buir’ aos que conseguiam menos. Em
vez de usar a légica verbal no estudo
da a¢do humana, abusavam da mate-

matica na presun¢ao de criar uma cién-
cia econdmica a feicdo das ciéncias fi-
sicas. Poucos entendiam suas teorias,
mas a aparente benevoléncia e o lingua-
jar racionalista ‘matematistico’ fazia
supor um carater cientifico e humanis-
tico. Dai a aceita¢do quase cega de suas
proposi¢des e o desastre que delas re-
sultou, impar na histéria até entdo
conhecida.

Agregados numéricos — Os arqued-
logos verificardo que esses ‘econome-
sistas’ eram uma fonte de infeccdo do
modo de pensar dos jornalistas, escri-
tores, advogados, juizes, politicos, em-
presarios e estadistas. Exemplo desse
contagio é a paraferndlia de falsas leis
criada no século XX, porque os ‘eco-
nomesistas’ engendravam situacoes
cadticas na vida social mas sempre
conseguiam convencer os legisladores
a lhes dar poder ilimitado para dissi-
mular todos os impasses que surgissem
na execucao dos sucessivos planos. Ou-
tro exemplo € o da inflagcdo: o ‘econo-
mesista’ inglés Keynes, muito popular
no seculo XX, criou uma teoria deno-
minada ‘macroeconomia’ que deixou
os governos incontroldveis nos seus
apetites de gastar, gerando a pratica
compulsiva do déficit orcamentario e
seu financiamento pelo endividamen-
to e pela inflagdo, ou seja, pela fabri-
cacao desenfreada de dinheiro falso. O
‘economés’ inflacionista tornou-se lin-
guagem obrigatéria nas escolas, nas
empresas, nos sindicatos, nos partidos,
nos pulpitos, nos poderes Legislativo,

Judicidrio e Executivo, nos artigos da
imprensa escrita € em programas de ra-
dio e TV, disseminando a confusdo na
vida social.

Mas o ‘economés’ e a ‘macroecono-
mia’ era, na verdade, uma espécie de jo-
go de adivinhacdo baseado em agrega-
dos numéricos. Essa ‘economancia’ era
como a bruxaria, a magia negra ou a
vidéncia que sempre havia existido jun-

to ao poder.

Pretensao arrogante — Atonitos pe-
las supersti¢des da ‘economancia’, os
individuos abriam mao da autonomia
pessoal em favor de uma aparentemen-
te onipotente doutrina estatal manipu-
lada pelos ‘economesistas’. Isentando-
se da responsabilidade de viver a pro-
pria vida, aguardavam a vez de serem
dirigidos, alimentados, medicados, ves-
tidos, educados, alojados e entretidos
como unidades sociais. Mesmo nacoes
cuja gente preferiria ser livre retroce-
diam rumo ao ‘socialismo de uma tri-
bo primitiva onde todos estavam sujei-
tos ao poder totalitdrio de um chefe e
de seus feiticeiros’.

No fim do século XX, a populacao
mundial excedia bastante os 5 bilhdes
de habitantes. Destes, uns 70%/80%
viveram nalgum tipo de pentria, mui-
tos dos quais escravizados, ou morren-
do precocemente, ou sendo submetidos
a genocidios e expurgos, tudo quase
sempre, em ultima analise, em decor-
réncia da ideologia ‘economesista’ do-
minante. Embora, por exemplo, a pes-
te negra, no século XIV, o terremoto
em Xangai, em 1556, a enchente no rio
Huang He, na China, em 1931, as duas
guerras mundiais no século XX e as
mortes por cancer ou pelo virus da
AIDS tenham causados mais impacto
na opinido publica, os arquedlogos
descobriram que nada se comparava
com a extensdo e a duracao dos males
causados a toda a humanidade pela
presuncdo fatidica daquelas pessoas
que, na ansia de fazer o bem, sonha-
vam poder, com suas mentes, planejar
uma ordem socialista para tornar igua-
litarios todos os resultados da vida em
sociedade. Os fatos mostravam que a
pretensao arrogante da praga pensan-
te que infestou o século XX funcionou
exatamente na dire¢do oposta e deixou
seqiielas de sobra para o século XXI.

Henry Maksoud, 60 anos, & ha 15 anos editor e di-
retor responsavel das revistas do grupo Visdo
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A Tupy destaca a importancia
do trabalho da Imprensa para uma vida melhor
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Informatica

Bloquinho high tech

O computador vai com o reporter ao corag¢do do fato

Por Wilson Moherdaui

A tecnologia esta preparando um
duro golpe contra uma das mais soli-
das institui¢des do jornalismo: o blo-
co de anotagdes. Estd certo que ndo
¢ nada para a semana que vem, mas
o primeiro passo ja foi dado, nos Esta-
dos Unidos, onde a Grid Systems Cor-
poration acaba de lancar um computa-
dor portatil tipo laptop — desses que
cabem numa maleta de executivo —,
capaz de reconhecer e armazenar ano-
tagdes manuscritas. O Gridpad, ma-
quininha pouco maior que uma lau-
da, com 3,5 centimetros de espessura,
pesa dois quilos e tem uma limitacdo
ndo muito relevante: sé sabe identifi-
car letra de forma. Em compensacéo,
as anota¢des podem ser feitas com
uma caneta eletrénica diretamente na
tela e as letras de forma sdo transfor-

madas em caracteres de computador.
Depois, vocé pode fazer com o texto
o que faria em qualquer microcompu-
tador: editar, armazenar na memoria,
transmitir para outros computadores
por meio de disquetes ou pelo telefo-
ne, tirar provas em papel.

O pessoal da Grid — uma divisdo
da Tandy, tradicional fabricante nor-
te-americana de micros — avisa que
a nova maquina foi desenvolvida pa-
ra os profissionais que precisam fazer
anotagdes em campo: vendedores, po-
liciais, pesquisadores. E, claro, repor-
teres. Embora ainda ndo saiba reco-
nhecer a chamada letra cursiva (que
no meu tempo de escola a gente cha-
mava de letra de mdo), o Gridpad faz
uma coisa que nenhum outro micro
portatil faz: armazena desenhos e gra-
ficos também feitos diretamente na te-
la. Essas imagens podem ter o mes-
mo tratamento que os textos. Assim,

o repOrter que esteja cobrindo um aci-
dente, por exemplo, pode ndo sO ano-
tar as informagdes que obtiver, mas
também fazer um mapa ou um dese-
nho do local e transmitir tudo para
o departamento de arte, na redagao.

Enorme vantagem — E verdade
gue o reconhecimento de textos, mes-
mo manuscritos, por computadores,
ndo é propriamente povidade. Eu mes-
mo ja falei aqui (IMPRENSA n? 14)
dos sistemas conhecidos como Optical
Character Recognition (reconhecimen-
to Optico de caracteres), que comega-
ram a ser desenvolvidos pela IBM nos
anos 30 e recentemente passaram a
ser usados até em microcomputadores
de mesa. As grandes surpresas do Grid-
pad, porém, estdo no fato de fazer o
reconhecimento de textos numa veloci-
dade ainda maior do que a dos outros
micros e, principalmente, de ser o pri-
meiro portatil a oferecer esse recurso.
Tudo isso por um preg¢o que, se ain-
da ndo ¢ uma pechincha, ndo chega
a assustar: 2.370 dolares (Ja existem
laptops sendo vendidos a menos de
700 ddélares nos Estados Unidos).

Como em todo sistema de reconhe-
cimento de textos, o pulo do gato ndo
estd na maquina, mas no software, o
conjunto de instrugdes que ensina o
computador a ler. E ai também o Grid-
pad leva enorme vantagem sobre os
outros: ele foi projetado para funcio-
nar com o sistema operacional
MS-DOS, o mesmo usado nos micro-
computadores compativels com O
IBM-PC, o padrdo no mercado mun-
dial. Além disso, segundo o fabrican-
te, ja existem nove produtores de soft-
ware nos Estados Unidos desenvolven-
do programas especiais para serem
usados no Gridpad.

Mais confidvel — Mas nem so de
textos manuscritos vive 0 novo micro:
quem quiser usa-lo para atividades
que exijam programas ja disponiveis
no mercado — como processadores
de textos ou gerenciadores de bancos
de dados, por exemplo —, pode recor-
rer a um teclado que aparece na pro-
pria tela: basta acionar um simples co-
mando e depois digitar os textos com
a caneta eletrénica.

Como se vé, ainda ndo é o caso de
jogar fora o velho bloco de anotacgdes,
de resto infinitamente mais barato e,
diriam os romanticos (aqueles que tor-
cem O nariz até para gravador), mais
confiavel que o Gridpad. Mas, de to-
da forma, ndo se deve pensar no dia
em que ele se tornara obsoleto — jun-
to com a maquina de escrever e a lau-
da — como mera fic¢ao. ¥

Wilson Moherdaui & editor-chele do jornal semanal
Informatica Hoje
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Lingua

Paronimia precoce

O uso incorreto da lingua ndo explica certos embaracos

-
Z

por Josué Machado

O editor de economia esta sentado
a beira da cama, irremediavelmente
cabisbaixo. Insistentemente cabisbai-
x0. ‘““Desculpe, 1ss0 nunca me aconte-
ceu antes. Estou sentindo um desagra-
davel crescimento negativo”’’, ele res-
munga. Ela, deitada como a Maja
Desnuda de Goya, com ar de desapon-
tamento, mas levemente irénica, co-
menta: Nao faz mal, isso pode aconte-
cer a qualquer um...”’, enquanto pen-
sa: ‘“Incompetente, pinceldo de pintar
paredes...”’

Ela ndo se irrita tanto pelo depau-
peramento, mas pela expressdo ‘‘cres-
cimento negativo’’, que ele as vezes
também usa nos textos de economia
do jornal. E nesse caso de mingua, o
desolado editor talvez tenha usado a
expressdo com alguma propriedade,
principalmente se fazia um involunta-
rio exercicio de auto-ironia. Mas nos
textos do jornal, quando a usa por
té-la absorvido do economées, por cer-
to ndo faz boa coisa.

Por que ndo escrever ou falar que
sob o criativo governo Sarney a econo-
mia ou o PIB diminuiu, emagreceu,
deprimiu-se, definhou, abastardou-se,
murchou (pobre editor), apoucou-se,
apequenou-se, minguou, fol para o
brejo? Seria o caso de deixar esse ne-
gocio de crescimento negativo € ou-
tros chavecos de iniciados para os es-
pecialistas. Esta bem que na ciéncia
se usem conceitos especificos e lingua-
gem cifrada, mas ndo é preciso trans-

portar essa carga pesada com bagaco
e tudo para o jornalismo. E claro que
os valores negativos crescem, princi-
palmente em nossas contas bancarias
€ no governo Sarney, mas — doloro-
sa obviedade — seria bom que o jor-
nalismo informasse em linguagem cla-
ra e simples para ser entendida pelo
espirito mais singelo.

Mulher fémea — Pior do que cres-
cimento negativo na linguagem co-
mum talvez seja a redundante expres-
sdo meio ambiente, porque ja foi In-
corporada € nem doi1 mais. Até o Au-
relio a aceitou, conformado. SO que
ele aceitava quase tudo — um critério
defensavel. Mas por que meio ambien-
te? Ambiente ja ndo é o lugar onde
se encontram seres vivos? Alguém diz
ou escreve ‘‘autoridades meio ambien-
talistas’’? O pleonasmo contido em
meio ambiente, expressio formada
por palavras de sentido equivalentes,
equivale ao de algo como mulher fé-
mea ou homem macho. Talvez esses
ndo sejam os melhores exemplos, con-
siderando que o sexo hoje € coisa
meio fluida, difusa. Mas sejamos deci-
didos e facamos de conta que ndo ¢é
assim, s6 para exemplificar. Sempre
é bom admitir, contudo, que pode ha-
ver alguma sutileza oculta na expres-
sd0 meio ambiente, que sO ambiente
ndo registira. Como pode haver um ho-
mem macho e mulher fémea. Havera?

Decidido mesmo foi o coleguinha
que escreveu na primeira pagina do
Jornal do Brasil de 17 de outubro que
““O Banco Central americano dispen-

deu US$ 2 bilhdes...”” (O grifo é nos-
so, como se diz por ai). Ele foi logo
a origem, o latim, dispendere, de on-
de veio despender. E compreensivel.
Até porque sO os sulistas e o Maluf
falam com todas as vogais bem aber-
tas (ndo ha ninguém como o Maluf).
Os brasileiros em geral falam dispen-
der mesmo. Dai a escrever assun €
um escorregao comum para que, co-
mo nods, parece ndo ter tempo para
ler bons textos. O fato é que da orali-
dade para o manuseio, ou vice-versa,
desliga-se facilmente. Ou ndo é?

Perto de Deus — Convém descul-
par também o coleguinha que escreveu
gue o publicitario Luis Salles pousou
para fotos depois de tomar banho?
Tera sido o mesmo ex-seminarista lati-
nista o autor? Porque foi em outra
primeira pagina do Jornal do Brasil,
sé que de S de outubro. E verdade

ue o Luis Salles jamais se tera senti-

0 tdo perto de Deus como quando
em poder dos sequestradores. Mas
dai a dizer que ele pousou, como que
vindo dos céus, é demais. Até porque
entrevistaram o motorista do taxi que
o levou de volta. Um taxi comum, sem
asas nem turbinas. O importante é
que entre pousar e posar ha alguma
diferenga. Pousar € proprio de avides,
helicopteros, discos voadores, urubus
e malufs. Posar é ficar preparado pa-
ra a imortalidade numa foto, pintura
ou escultura. Foi1 o que o Luis Salles
deve ter feito.

Essas duas palavras sdo daquelas
que os especialistas apelidaram de pa-
rAmetros, porque se assemelham no
som. Dai as possiveis confusdes entre
os distraidos com palavras como des-
cricdo (de descrever), discricdo (de dis-
creto); despercebido (desatento), desa-
percebido (desprevenido); deferimen-
to (concessdo), diferimento (adiamen-
to); trafico (comércio ilicito); emigrar
(sair do pais), imigrar (entrar no pais),
vultoso (volumoso, polpudo), vultuo-
so (congestionado, inchado — o ros-
to); discriminar (distinguir, separar,
diferenciar), descriminar (absolver,
inocentar) e outras.

Por exemplo: ‘O ministro Rober-
to Cardoso E Dando Que Se Recebe
Alves defendeu-se aos gritos, com o0
rosto vultuoso, da acusagdo de que
seu ministério esta envolvido num vul-
toso golpe’’. Outro: ‘O ministro Sau-
lo Ramos, especialista em discriminar
entre o certo e o errado, disse que sua
antiga empresa, a Comal, foi descri-
minada. Ela havia sido responsabiliza-
da pela evaporacdo de 23 milhdes de
doélares em café do governo na déca-
da de 60."

E certo que esses exemplos sdo um
tanto tortuosos. Mas, em casos como
esses, 0 que nao e’ B
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O DANTE E INFERNAL.

Dante Mattiussi, uma das principais cabegas do jornalismo
brasileiro, ganhou o prémio Personalidade da Comunicacao
Empresarial - 89, promovido pela ABERJE.

Diretor da Feeling Editorial, editor da revista Imprensa, do
programa Imprensa na TV e do Jornal da Record, Dante
conguistou essa vitria trabalhando em nome do jornalismo
livre e demoerdtico. Deu Dante na cabega. Mas 1sso nio sena
possivel sem a colaboracio de seus clientes, fornecedores,
anunciantes e, principalmente, leitores. A divina vitdria é de
Dante Mattiussi. E de vocés também.
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Dicas

Premiacdo — Aconteceu no dia 24
de novembro, em S3o Paulo, a ceri-
monia de entrega do Prémio Aberje
89, promovido pela Associacdo Brasi-
leira de Comunicacdo Empresarial (A-
berje). Pela segunda vez, a associagéo
institui, no evento, a premiacdo de
Personalidade da Comunicagdo Em-
presarial, que neste ano foi outorga-
da a Dante Mattiussi, diretor e editor
de IMPRENSA e do programa /mpren-
sa na TV; e a Robert B. Stone, presi-
dente da General Motors do Brasil.

A relacdo dos vencedores do Pre-
mio Aberje 89 é a seguinte:

Categoria Boletim Interno
Vencedor: Recursos Humanos Rhodia

Destaques
Texto: Fatos e Noticias, da Merrel Le-
petit; Adequagdo: Informe Gerencial,
da Eucatex S.A.; Producdo visual e
grafica: Ponto de Encontro, do Ban-
co Bamerindus.

Categoria Boletim Externo

Vencedor: Indicador Gold Invest,
da Gold Invest Industria e Comércio.

Destaques:

Texto: Agenda, da Eletropaulo
S.A.; Adequacdo: Marketing & Dire-
to - Souza Aranha MKT Direto e
Consultoria; Produgdo visual e Grafi-
ca: GTM&C Clipping, do Grupo de
Trabalho em Marketing & Comunica-
cdo S.A.

Categoria Relatério de Diretoria

Vencedor: Souza Cruz

Destaques

Texto: Banco Meridional; Adequa-
cdo: Embraer; Producdo Visual e Gra-
fica: Telesp.

Categoria Publicacdo Especial

Vencedor: Historia da Light, da Ele-
tropaulo S.A.

Destaques

Texto: Correio Agricola, da Bayer

do Brasil S.A.; Adequacdo: Brasil
Musical, do Banco Chase Manhattan
S.A.; Producdo Visual e Grafica: Quar-
téis Generais, da Fundacdo Habitacio-
nal do Exército - Poupex;
Categoria Assessoria de Imprensa
Vencedor: Rhodia S.A.; Mengdes
Honrosas: Volvo do Brasil e Banco
de Crédito Nacional.
Categoria Campanha de Comunica-
0
lrﬂﬂf"’ﬂen«.:wen:lun::rr: Aids - General Motors
do Brasil; Mencdes Honrosas: Segu-

T T A TSR W S s

16

ranca no Transito - Volvo do Brasil e
Protecdo de Informacdes - IBM Brasil.

Categoria Audiovisual Institucional

Vencedor: Conjunto DTO e Conta-
bilidade - Banco Nacional; Mencdes
Honrosas: Aids - General Motores
do Brasil e Itautec Informatica.

Categoria Videojornal

Vencedor: Estacdo Paulista - Dow
Quimica; Meng¢des Honrosas: Video-
jornal Knoll - Grupo Basf; e Momen-
to Cat - Caterpillar Brasil S.A.

Categoria Reportagem

Vencedor: A tragédia do deserto,
de S6nia Carvalho; Menc¢des Honro-
sas: Geraldo Mayrink / Claudia Andu-
jar; Ivan Angelo / Maracand / Leo
Gilson Ribeiro / Hild Hilst.

Categoria Fotografia

Vencedor: Eduardo Simdes / Elec-
tra II; Menc¢des Honrosas: Aniso Pin-
to de Magalhdes / Santana do Livra-
mento e Fernanda Montenegro; Gusta-
vo Campos / Veredas do Tempo.

Categoria Jornal Interno

Vencedor: Jornal da Copene, da
Copene Petroquimica do Nordeste.

Destaques

Texto: Jornal do Guarda-Chuva,
do Banco Nacional; Adequacdo: Espa-
lha Fato, do Banco Bamerindus; Pro-
ducdo Visual e Grafica: Cla Goodye-
ar, da Goodyear do Brasil.

Categoria Jornal Externo

Vencedor: Ideografia, da Bandeiran-
te Grafica e Editora.

Destaques

Texto: Softpress-NTS, da Nucleo
de Tecnologia de Software; Adequa-
¢do: Nossa Impressio, da Roland
Maéiquinas e Equipamentos Graficos;
Producdo Visual e Grafica: Caterpil-
lar Hoje, da Caterpillar Brasil S.A.

Categoria Revista Interna

Vencedor: Momento, IBMdo Brasil

Destaques

Texto: Panorama, da General Mo-
tors do Brasil; Adequagao: Bayer Re-
porter; Producdo Visual e Grafica:
Noticias Shell.

Categoria Revista Externa

Vencedor: Revista da Goodyear,
da Goodyear do Brasil; e Sua Boa
Estrela, da Mercedez-Benz do Brasil.

Destaques

Texto: Memoria, da Eletropaulo;
Adequacdo: Revista Santista, do Moi-
nho Santista & Associados; Producdo
Visual e Grafica: Revista Transbrasil.

Bolsas

Nos EUA — A Alfred Friendly
Press Fellowship, de Washington DC,
estd oferecendo bolsas de estudo a jor-
nalistas em inicio ou em estagio inter-
medidrio de carreira. O programa tem
0 objetivo de proporcionar aos jorna-
listas experiéncias nas areas de repor-
tagem, texto e edi¢do de modo a enri-
quecer seu desempenho profissional,
bem como possibilitar-lhes o entendi-
mento da func¢do e do significado da
imprensa livre na sociedade americana.

Os candidatos devem ser funciona-
rios efetivos de 6rgdos de imprensa
privados, ter fluéncia em inglés escri-
to e falado e, ainda, pelo menos trés
anos de experiéncia profissional. A
duragdo da bolsa € de seis meses. In-
formagdes adicionais podem ser obti-
das diretamente na Alfred Friendly
Press Fellowship (1717 Massachusetts
Avenue, N.W. suite 601 - Washington
DC, 20036) ou no Consulado Geral
dos Estados Unidos, em Sao Paulo,
pelo telefone (011) 881.6511. O prazo
de inscri¢cdo termina em 17 de feverei-
ro de 1990. %

—

IMPRENSA - NOVEMBRO 1989



‘Nossos vgfculoé sempre levam
noticias importantes.

Antes de chegar ao leitor, a noticia percorre
um longo caminho. Do reporter ao editor,
do editor a grafica, da grifica a distribuic¢ao.
E, neste processo de difusio das informacoes,
0s caminhoes Mercedes-Benz também
desempenham um papel importante, garantindo
que jornais e revistas sejam levados aos leitores
com rapidez e eficiéncia.

Projetados para terem a mais alta qualidade,
0s veiculos Mercedes-Benz sempre incorporam as
ultimas novidades automobilisticas. Aplicadas pela

experiencia e competencia dos colaboradores da

empresa, cujos conhecimentos sao constantemente

reciclados em seu moderno Centro de Treinamento.
Esse constante aperfeicoamento tecnologico

do produto € o incessante desenvolvimento do

pessoal que o fabrica resultam em caminhoes

de estilo moderno, mecinica segura e qualidade

a toda prova, aptos para transportar da melhor

forma uma grande carga de informacgoes.
Mercedes-Benz. Gente e tecnologia a servigo

da comunicacao.

MERCEDES-BENZ




O pais é o Brasil.

E o programa é o Tele-
curso 29 Grau.

Que alcangou milhoes
de pessoas nestes seus 10 anos
de atividade ininterrupta.

Sao cerca de 900 progra-
mas de TV e 500 de radio pro-
duzidos no periodo e que vem
sendo transmitidos diariamen-
te por 89 emissoras de TV e
mais de 1.000 emissoras de ra-
dio, cobrindo os 4.200 munici-
pios brasileiros e beneficiando

mais de 1/3 da populacao do
pais. O Telecurso 2° Grau

¢ 0 maior sistema de teleduca-
cao em circuito aberto de que
se tem noticia no mundo, sob
a responsabilidade de uma re-
de privada e comercial de TV.

E, junto com ele, outro
telecurso: o TEIELLIM
19 Grau.

Toda essa programacao
educacional esta voltada para
as populacoes carentes das
zonas rurais e urbanas, onde

se localizam bolsoes de analfabe-
tismo que ainda atingem a mais
de 25% dos brasileiros em idade
de trabalho e até 27 milhoes de
criancas sem pré-escola.

_ Muitos brasileiros

que nao podem

CINQUENTA MILHOES
OS ULI'IMOS DEZ ANC
OUVINDO RADIO.




freqlientar escola, com os Tele-
cursos 19 e 29 Graus, estao
obtendo altos indices de apro-
vagao em exames supletivos.
Uma obra de folego, se
parasse por ai. Mas nao parou.

Em circuito fechado, os
Telecursos estao sendo utiliza-
dos pelas Secretarias Estaduais
ou Municipais de Educacao,
quartéis, presidios, bancos,
fundagoes e centenas de em-
presas comerciais e industriais.

Esse foi o Telecurso dos
ultimos 10 anos. Esse é o Tele-
curso dos proximos dez anos.

Uma idéia e realizacao
da Fundagao Roberto Marinho
e do Ministério da Educacao,
desenvolvida com o apoio da

Fundacao Bradesco, para dar
respostas a quem ainda pergunta
que pais € este.

ambém com os progra-
mas Brasil Corpo e Alma,
0 a 6, Globo Shell Profissoes,
Profissao Terra e Agricultura
Irrigada, a Fundacao Roberto
Marinho, ha 10 anos, presta a
sua colaboragao a teleducagao
no Brasil e aos seus 50 mi-
lhoes de telespectadores.

ot ALUNOS PASSARAM
VENDO TELEVISAO E
JUE PAIS E ESTE?



Brasil

Nanicos em
fase de crescimento

A versado brasileira da revista Crisis
atualiza a discussao sobre o
espaco e funcdo da imprensa alternativa

por Vivien Lando

O regime autoritdrio tem la suas
vantagens. Sacrilégios a parte, foi du-
rante os anos de chumbo nacionais que
surgiram as melhores publicagées do
que se convencionou chamar impren-
sa alternativa. Alternativa, claro, ao
amordacamento obrigatério — e mui-
tas vezes consentido — da grande im-
prensa, Quem ndo se lembra das in-
contaveis receitas culinarias que ocu-
param os cadernos de politica, econo-
mia € até as primeiras paginas do £s-
tadao’

Hoje em dia, as coisas estdo dife-
rentes, e a funcdo de resisténcia a di-
tadura, a censura e outras linhas du-
ras esvaziou-se. Pois € justamente nes-
sa conjuntura de imprecisoes, de ini-
migos difusos, que surge no mercado
uma nova publicagdo, a revista men-
sal Crisis, da Editora Obrart, que se
desenquadra evidentemente dos gran-
des jornais e revistas e pode, portan-
to, se encaixar no que seria um mode-
lo final-dos-anos-80 de imprensa alter-
nativa.

““Estou acreditando num publico
que gosta de ler, num jornalismo cul-
tural sem linguagem cifrada, feito pa-
ra um publico que nao estda bem servi-
do nesse sentido, ja que a imprensa es-
td com mania de dizer que as pessoas
ndo gostam de ler”’, diz Marcos Faer-
man, 46 anos e 30 de profissdo, editor
chefe de Crisis. Com esses objetivos,
e a convite dos editores da revista Cri-
sis argentina, que voltou a circular ha
poucos anos, apos um longo periodo
de censura, Faerman concebeu um
mensario de ensaios, reportagens, en-
trevistas e contos, visivelmente preo-
cupado com a questdo da unidade la-
tino-americana e tendo alguns pontos
em ¢omum com o antigo Versus, do
qual foi editor. Mas, apesar das seme-
lhancas, Faerman assegura estar em
compasso firme com 0§ NOVOs tempos:
‘“‘Lancar o Crisis contra uma ditadura
que ndo existe é tao estupido quanto
compor a musica Opinido hoje”. O se-
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gundo numero, que chega as bancas
este més, traz entre outros, um texto
do escritor Julio Cortazar sobre boxe

e uma pagina assinada por Eduardo
Galeano.

Niumero tnico — A analogia com
o jornal Versus é pertinente quanto
mais se observa, hoje, a trajetoria da-
quele mensario criativo, instigante e de
solucoes graficas originais. Mantendo-
se numa postura progressista e de com-
bate a ditadura militar — como 0 gros-
so da chamada imprensa alternativa de
entdo —, Versus acabou encampado
por um movimento politico — a Con-
vergéncia Socialista, na época come-
¢ando suas atividades no Brasil — e te-
ve toda sua inventividade jornalistica
aplacada por uma linha editorial par-
tidarizada e monocdrdica. Como or-
gdo de partido, o jornal ndo demorou
muito tempo para fechar, em 1979,
por absoluta indigéncia de recursos e
de leitores. O viés de ‘‘imprensa mili-
tante’’, com o qual passou a conviver,
uniformizou a edi¢do do jornal. E tu-
do aquilo que na concepgdo editorial
de Versus era um ‘‘rumo’’ a ser segui-
do, transformou-se rapidamente em
“linha’’ a qual passou dever obedién-
cia cega.

Esta questdo levanta uma outra
questdo: a da natureza dos jornais de
partido ou semi-partidarios, que nem
sempre seguiram as linhas da (agora)
tradicional imprensa alternativa. ““A
imprensa de partidos surgiu numa fa-
se tardia da imprensa alternativa,
anunciando inclusive seu fim, ja que
os partidos passaram a ter expressao
publica, sairam da clandestinidade em
que se encontravam durante o perio-
do de jornais como 0 Pasquim,
Opiniao, Movimento etc , analisa
Bernardo Kucinski, 52 anos e 23 de
profissao, que escreveu no Bondinho,
Opinido, Movimento, foi editor em
Em Tempo e langou 0 numero unico
da revista Brasil-Extra.

Capacidade gerencial — Mas, afi-
nal, até que ponto o0 momento atual fa-

RICARDO HANTZSCHEL

ml'mdn: de vuita em N

vorece o surgimento de publicagdes do
género, sejam ou ndo partidarias? O
mesmo Bernardo Kucinski, que atual-
mente leciona Jornalismo Brasileiro na
Escola de Comunicacdes e Artes da
Universidade de Sdo Paulo, acredita
haver espaco para ‘‘trés ou quatro jor-
nais alternativos, desde um de analise
politica, como o inglés New Srates-
man, até uma revista cultural de repor-
tagem’’. Segundo ele, um dos fatores
que motivaram as manifestagdes jor-
nalisticas dos anos 70 foi a falta de em-
pregos, sanada, agora, com a assesso-
ria de imprensa, ‘‘uma via perversa,
que também comec¢a a se saturar’’.
““Sempre hd espaco para uma espé-
cie de imprensa alternativa, técnica ou
cultural, desde que ela discuta as ques-
tdes que permanecem a margem da
grande imprensa’’, diz Caio Tulio Cos-
ta, 35 anos e 11 de profissdao, atual-
mente no cargo de ombusdman da Fo-
lha de S. Paulo, e que participou ati-
vamente do jornal Beijo, entre os anos
77 e 78. Por questdes ‘‘ a margem’’,
ele exemplifica com a prépria crise do
socialismo, assunto para o qual a gran-
de imprensa ndo tem espago para apro-
fundar a discussao e, ‘‘quando apro-
funda, aprofunda a direita’’. Para ele,
‘““a imprensa alternativa seria a unica
com condic¢oes para discutir o mercado
cultural, exatamente por nao ter com-
promisso com esse mesmo mercado’’.
Flavio Andrade, 38 anos ¢ 12 de pro-
fissdo, socio e diretor da revista Leia
e ex-editor do Em Tempo, outro ex-
poente da imprensa alternativa nos
anos 70, complementa: ‘‘Ha muita ca-
réncia de coisas que digam respeito ao
momento politico, € nOs temos pouca
capacidade gerencial para fazé-las’’.
As voltas com ampliagdo da Gazeta'de
Pinheiros, que brevemente passa a cir-
cular trés vezes por semana, € com a
distribui¢dao dos 130 mil exemplares do
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RICARDO HANTZSCHEL

Kucinski: “jornais de instituicées enfrentam o sistema"” Faerman

Leia, os dois carros-chefes de sua edi-
tora, a Jurués, Andrade resvala num
fator absolutamente pertinente a dis-
cussdo — a competéncia.

Equipe talentosa — Nao resta du-
vida de que, na medida em que nao se
estd na trincheira de alguma batalha
imediata — ou, pelo menos, que ndo
exista um opositor comum a todas as
vertentes —, a melhor arma de con-
quista ¢ a realiza¢do de um veiculo bem
feito em todos os sentidos. Ironica-
mente, a imprensa alternativa teria que
se munir de uma elaborag¢dao quase
yuppie para garantir sua existéncia nes-
te final de século. ‘“Ndo ha espaco pa-
ra uma imprensa alternativa, mas sim
para uma imprensa de boa qualidade,
gue seja um complemento da grande
e que possa até tratar dos mesmos as-
suntos, mas com originalidade, con-
sisténcia e, sobretudo, critério”’, diz
Wagner Carelli, 36 anos, 17 de profis-
sd0, reporter especial da Folha de S.
Paulo, que integrou a equipe do Ver-
sus e colaborou em Movimento. Ad-
mirador da revista norte-americana
New Yorker, Carelli acha que a gran-
de imprensa se esquece, muitas vezes,
da ‘‘drea marginal’’ dos temas, ague-
la que vai crescendo em torno da co-
bertura do dia-a-dia, e que seria um fi-
lao a ser explorado pelas outras publi-
cagoes. Mas todo o cuidado € pouco.
‘“A imprensa alternativa foi legal por-
que foi de boa qualidade, agradavel ao
tato e a visdo. Era alternativa tecni-
camente, mesmo porque era feita pe-
los melhores quadros jornalisticos da
éDﬂCE”.

Nio a toa, a grande imprensa do
inicio desta década soube reaproveitar
algumas das experiéncias quase incons-
cientes daquele bando de apaixonados
profissionais que trabalhavam muito,
ganhavam pouco ¢ s6 pensavam em
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A nova Crisis:
sO o espirito
permanece igual

contribuir com o processo historico do
pais. A revista Isto E, em sua primei-
ra fase, for um bom exemplo desse
reaproveitamento e, nao casualmente,
chegou a ser classificada de grande im-
presa alternativa. ‘*A propria Folha'’,
nota Caio Tulio Costa, ‘‘soube assimi-
lar bem as pessoas que sairam dali’’.
““Os competentes sempre sobrevi-
vem’’, acredita Augusto Nunes, 40 anos
e 20 de profissdao, diretor de redacdo
de O Estado de S. Paulo. ‘O Pasquim
foi bem enquanto tinha uma equipe ta-
lentosa, o Opinido e o Movimento pas-
saram a ter mais problemas quando
perderam seus maiores talentos’’.

Algo magnifico — Dessa formula
tao evidente, mas nem sempre reveren-
ciada, conclui-se o dbvio: ninguém
mais compra ou & um jornal ou revis-
ta em busca de coisas proibidas. J4 se
foi o tempo da venda de mao em mao,
na surdina — o tempo em que ler uma
edicao censurada do Movimenito era
tdo clandestino quanto atravessar o
Muro de Berlim até ha poucas sema-
nas. ‘‘Uma imprensa popular hoje te-
ria de ter uma dire¢do de acordo com
o momento atual, onde as dguas se di-
videm de outro modo; € teria de ter
também um acabamento editorial no-
vo o suficiente que justificasse para o
leitor a troca pela imensa quantidade
de informagoes da grande imprensa’’,
afirma Raimundo Pereira, 49 anos e 25

de profissao, um dos mais ativos jor- p
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nalistas da imprensa alternativa e que,
em 1986, tentou lancar o diario Retra-
to do Brasil, um fracasso editonal que
lhe rendeu muitas dividas. ‘‘Houve,
entre outros, um erro tatico. Algumas
pessoas, saidas do Movimento, enten-
diam o jornal como imprensa alterna-
tiva, mas outros pensavam uma reda-
¢ao profissional, com saldrios condi

zentes' .

O embate interno do Rerrato do
Brasil é possivelmente a prova mais
concreta dessa transicao entre a anti-
ga e a nova imprensa alternativa. O
proprio Raimundo Pereira, que anda
fermentando a idéia de um novo lan-
camento para 0 proximo ano, reconhe-
ce que ‘‘o Opinidao ¢ o Movimento 10-
ram jornais com meétodo e afimidade
politica, mas que resvalavam em pro-
blemas técnicos'’. E conclui: **O que
vai nos salvar é a nossa competéncia
profissional’’.

Ao lado da competéncia, no entan-
to, ha um outro elemento fundamen-
tal nos nossos dias: o capital necessa-
rio para tocar um jornal, mesmo de pe-
quenas dimensoes. ‘*Hoje tem que se
ter dinheiro para fazer algo magniti-
co: o magnifico seria superalternati-
vo'', diz Wagner Carelli, contrarian-

dinheiro nao ¢ problema, quando a
coisa ¢ boa os recursos surgem’’.

Suporte econémico — “‘Uma 1m-
prensa alternativa deveria viver essen-
cialmente de seus leitores’’, diz Caio
Tulio Costa. ‘O seu prestigio poderia
até angariar anuncios’’. O jornalista
Genilson Cézar de Souza, 43 anos e 22
de profissao, redator da revista Dados
& ldéias e editor do Opiniao em sua
ultima fase, comenta que ha pouco
tempo a Associacdao Nacional dos Jor-
nais chegou a se queixar de que os a-
nunciantes da grande imprensa esta-
vam sendo desviados para alguns jor-
nais de bairro ou institucionais. **Ter
um grande jornal ndao € muito viavel,
mas VvAarios jornais pequenos, sim
acredita.

E evidente que jornais vinculados a
instituicoes formam apenas um dos (1-
pos de imprensa alternativa, mas de
qualquer maneira, como diz Bernardo
Kucinski, ‘‘levam em frente campa-
nhas que se contrapéem ao sistema.
Eles tém suporte econdmico, os fun-
cionarios sao contratados, mesmo que
mal-pagos, mas ficam sujeitos as limi-
tagoes da propria instituigao — um
jornal da Igreja ndao pode lutar pela le-
galizacao do aborto, por exemplo™.

Forcas sociais — **O que € mais ri-
co nesses veiculos ¢ a quebra do mo-
nopolio global do que seja cultura’,
afirma Genilson Cezar, que lembra da
¢poca em que no Opinido ocorreu uma
tentativa de se escrever sobre a politi-
ca do cotidiano, chegando-se a entre-
vistar o historiador Nelson Werneck
Sodre sobre o0 corpo.

Dez anos depois, as coisas muda-
ram de figura. Resgatar novas visoes
do universo sob os dominios da mul-
timidia € anacronico € quase 1Impossi-
vel. Numa carta-projeto, as veésperas
da criagao do alternativo Beijo, a poe-
tisa Ana Cristina César falava em des-
sacralizar, desrecalcar e descentralizar
— verbos que, conjugados em 1989,
ganham tons de banalizacao. Afinal,
foi a propria imprensa alternativa
quem contribuiu para que temas miti-
cOs passassem a fazer parte da realida-
de brasileira, como as eleicoes diretas
para presidente da Republica.

Pode ser que experiéncias como a
nova Crisis sejam baloes de ensaio via-
vels para um novo momento do jorna-
lismo alternativo. Mas ¢é certo que se
a aventura vingar, € por estar intima-
mente ligada a atual composi¢ao de
forgas sociais — mais complexa e mul-

do o ponto de vista de Raimundo: **O tipla do gue ha muito pouco tempo. B
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ESTE HOMEM PROCURA COMPANHIA PARA DOMINGO A NOITE.

Carlos Nascimento, 30 anos,
1 .80 m de altura, olhos
castanhos, bom de papo,
convida vocé para um
domingao tantastico que nao
tem nem gugu nem dada
Imprensa na TV,

O programa sério e
inteligente, dos formadores
de opiniao.

Todo domingo, a partir das
23:00 h, na TV Record
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Qualidade de audiéncia. Esta e a regra do jogo que tem mudado
as programacoes de anunciantes na Europa e nos Estados Unidos.

Mais vale um publico atento a uma programacao do que milhares
e milhares de telespectadores que ao primeiro intervalo correm ao
banheiro, a cozinha ou mesmo a outro canal

Para manter essa audiéncia qualificada atenta aos programas, aos
iIntervalos e, principalmente, ao seu comercial, a primeira coisa que uma
emissora deve fazer e trocar o padrao pela variedade. O esperado de
cada minuto pelo Inesperado de cada segundo

Para fazer tudo 1550, ela nao deve se preocupar com indices de
audiéncia, mas sim com audiéncia qualificada

E porisso que a Gazeta lancou a
primeira tv desindexada. Uma programagao
preocupada s6 com quem esta assistindo
Com a variedade. Com o bom gosto.
Qlue prenda o espectador por aquilo que ele
tem de mais importante: sua inteligencia.

Enquanto uma televisao assim respeitar as
pessoas, voce pode ter certeza de que vai

estar respeitando sua verba de publicidade. Tv GMETA

E 0 seu iIndice de retorno vai valer muito

mais. Esse e o indice que voce deve esperar .
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De 1972 até hoje,
Alzugaray acumulou
experiéncias e

se prepara para levar
sua Editora Trés

ao grande

Entrevista

O antigo gala
em grande desempenho

Das telenovelas ao comando de uma das
principais editoras do pais,
Domingo Alzugaray vive um enredo de sucesso

Ainda subsiste um certo ar de gala
na figura de Domingo Alzugaray, que
pode ser inferido do seu jeitdo simpa-
tico ¢ bem-humorado, dos gestos, ou
da absoluta tranqgiiilidade eom que se
porta diante de uma cAmera fotogra-
fica. E evidente que hoje, a0s 57 anos,
alguns quilos a mais € com 0s cabelos
mais rarefeitos, nao perdura aquele vi-
¢0 juvenil que encantava as mocinhas
brasileiras, avidas leitoras das fotono-
velas, na virada da década de 50 para
os anes 60. H4, sim, 0 muc do em-
presario bem—sucedldu. O revisteiro in-
veterado, o dono de um negocio — a
Editora Trés — que hoje fatura em
torno de 5,5 milhdes de doélares por
més, tem mais de 60 titulos diferentes
lan¢ados no mercado € emprega dois
mil funciondrios. Mas a menina dos
olhos de Domingo Alzugaray & mesmo

a revista IstoE/Senhor, fruto de uma
tar:ada esperta, em julho de 1988,
quando Alzugaray — Bntici dono do
titulo Senhor — comprou a Isio E —
que também j4 fora sua — deé Luiz Fer-
nando Levy (do grupo Gazeta Mercan-
til) por trés milhoes de dolares.

A revista, hoje, apresenta uma saui-
de invejavel: sua tiragem média, segun-
do dadns do IVC, sa.ltﬁﬂdu 184 mil
exemplares semanalsgﬁ_ parto trimes-

tre do ano passado, para 341 mil exem-
plares (agnra segundo it ;;rn-'-_ rmagdes do
editor) em novembro de 1989, Na es-
teira do sucesso da Istoﬁ 'Senhor, cu-

ja redacédo ¢é dirigida por Mﬂim Carta,
a Editora Trés prepara-se para inves-

. ‘timentos substanciais em 1990, Como

dois tercos da tiragem da revista sio
impressos fora da Editora Trés — ‘‘é
uma sangria de dinheiro infernal’’ —
a empresa estdA montando uma nova
grafica nos arredores de Sdo Paulo,
num terreno na Via Anhangtiera, e ja
fechou a importacdo de duas novas ro-
tativas para impressdo € quatro co-
res, € mais uma impressora plana de
alto desempenho. ‘‘Isso vai nos permi-
tir, no ano que vem, fazer até 600 mil
exemplares por semana’’, diz um sa-
tisfeito Alzugaray.

E uma satisfagdo compreensivel na

trajetona deste argentino naturalizado
brasileiro, bisneto de bascos, um filho
de fazendeiro que, na Argentina, teve
uma inféancia e adolescéncia conforta-
veis, estudou em bons colégios publi-
cos e descobriu cedo um certo talento
para a arte de representar. Em 1952.
aos 20 anos, comecou a trabalhar co-
mo produtor e protagonista de fotono-
velas da Editorial Abril, em Buenos
Aires. Teve também passagens pelo
teatro amador. nos tempos de estudan-
te; e pelo cinema, onde estrelou meia
duzia de longas-metragens. Em 1957
aportou no Brasil com projeto de fi-
car seis meses produzindo fotonovelas
para a Abril brasileira; gostou tanto
daqui que acabou ficando definitiva-
mente, a convite de Victor Civita.
Também é dessa época seu tltimo tra-
balho em cinema, uma co-producgao
argentino-brasileiro intitulada ‘‘Meus
amores no Rio”’, a primeira fita em co-
res realizada aqui, na qual Alzugaray
dividia o estrelato com Jardel Filho e
Fédbio Cardoso. ‘‘Eu me achava mui-
to canastrdo, até me deprimia um pou-
co’’, concede o ex-ator. ““Agora, trin-
ta anos depois, revejo alguns trabalhos
€ percebo que nédo era tao canastrao as-
sim. Ndo que eu fosse um bom ator:
era apenas um ator correto e fazia as
coisas com bastante sobriedade’’.

Em 1961 Alzugaray transferiu-se
para Sdo Paulo para dirigir as revistas
de fotonovelas da Abril. Dois anos
mais tarde, assumiu a diregcdo comer-
cial da editora, de onde s6 foi sair em
1971 para fundar, com Luis Carta e
Fabrizio Fasano, a Editora Trés. Ho-
je, os dois socios estdao fora do nego-
cio e Alzugaray corre sozinho numa
raia dificil, concorréendo diretamente
com 0 mais poderoso grupo editorial
brasileiro, a Editora Abril, Mas pare-
ce que o sangue basco fala mais alto
e Alzugaray acredita estar travando
um bom combate. E o que se depreen-
de da entrevista que se segue, condu-
zida por Luiz Egypto e Gabriel Priol-
li, num fim de tarde de novembro nos
escritorios da Editora Trés, em Sao
Paulo.

25



RICARDO HANTZSCHEL

““A Abril avisou aos nossos fornecedores que iriamos quebrar”’

Imprensa — Qual é a formula de
uma boa fotonovela?

Domingo Alzugaray — A novela de
televisao matou a fotonovela. Na épo-
ca em que eu trabalhava nisso, a revis-
ta Capricho, por exemplo, vendia de
500 a 600 mil exemplares sO em ¢cima
da fotonovela. Muitas revistas da A bril
— como a Supernovela, Contigo e llu-
sao — vendiam 200 mil exemplares ca-
da uma. E repare que estamos falan-
do de um Brasil de 30 anos atrds, com
a metade da populagdo que tem hoje.
Naquele tempo, a fotonovela e a radio-
novela se conjugavam. Eu me lembro
de um seminario, ha muitos anos, do
qual participava o Roberto Duailibi —
que entdo trabalhava na Standard Pro-
paganda. Ele sustentava a tese de que
a fotonovela ajudava a populagdo se-
mi-analfabetizada a ndo esquecer o
pouco que tinha aprendido na escola.
Pensando bem, eu acho que o Duaili-
bi tinha razao. A fotonovela cumpria
uma func¢do social muito importante;
¢ ndo havia nenhuma mocinha, de
quaisquer classes sociais, que ndo a
consumisse.

Imprensa — Como tudo isso come-
¢ou no Brasil?
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““Houve o boom das fotonovelas, ha 30 anos; depois o
boom dos fasciculos, ha 15 anos; e na sequéncia a fase
das revistas semanais, que ¢ a que estamos vivendo hoje.

Todas essas fases sempre acompanharam o mercado
internacional. Por isso, nos ficavamos muito atentos ao

que acontecia no mercado europeu e depois faziamos aqui’’.

Domingo Alzugaray — Quem in-
ventou a fotonovela foram os italia-
nos, Inclusive a historia da Editora
Abril, no Brasil, nasce com as fotono-
velas e com as historietas de Walt Dis-
ney. Quando o Cesar Civita, irmao do
Victor Civita, teve de fugir da Europa
no inicio dos anos 40 , por causa da
guerra, ele fol para a Argentina levan-
do esses dois trunfos para montar sua
propria editora, a Editorial Abril de
Buenos Aires. O Cesar Civita trabalha-
va como diretor editorial da Monda-
dori, na Italia, que produzia muita fo-
tonovela. Ele veio para a Ameérica do
Sul com os direitos de publicagao e
venda das fotonovelas e também com
os direitos de Walt Disney, de quem
era muito amigo desde quando come-
¢ou a editar seus quadrinhos na Itaha,
pela Mondadori. Entre 1944 ¢ 1945 ele
lan¢ou esses seus trunfos na Argenti-
na e teve muito sucesso. Foi revenden-
do os direitos para outros paises da

América Latina, menos para o Brasil:
aqui, ele queria por um pé. Entao, Ce-
sar chamou o irmdo, Victor Civita, que
estava em Nova York, para montar
uma editora que publicasse, no Brasil,
fotonovelas e o Pato Donald. Mas is-
SO quem tem que contar ¢ o Victor
Civita.

Imprensa — O senhor participou da
implantacao da Abril brasileira?

Domingo Alzugaray — Nao. Quan-
do eu cheguei, em 1957, a Abril ja fun-
cionava ha sete anos.

Imprensa — Quais as diferencas en-
tre a Abril argentina e a Abril bra-
sileira?

Domingo Alzugaray — As duas his-
torias sdo diversas. O Cesar Civita era
um profissional do ramo da comuni-
cacao e um jornalista de mao cheia.
Ele pagou o pato de montar a Editora
Abril na Argentina e o Victor Civita
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O servico NEXIS, “a biblioteca sem paredes’’,
fol langado em 13 de novembro de 1979.

Hoje, 10 anos depois, o servico NEXIS oferece,
dia e noite, acesso instantaneo ao texto completo
de noticias, resenhas e relatorios, permitindo que
se pesquise e obtenha os artigos de mais de 650
publicagdes internacionais, compreendendo
jornais, revistas, newsletters e boletins de
agéncias de noticias.
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Brasil e no mundo.
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usufruiu do pato de ter a Editora Abril
no Brasil, justo nos 20 ou 30 anos que
a economia brasileira disparou e a Ar-
gentina afundou. Foram movimentos
INVErsos.

Imprensa — Como foram seus pri-
meiros tempos como funciondrio da
Abril?

Domingo Alzugaray — Quando en-
trei na Abril a empresa estava criando
os cargos de publisher. Eu era o pu-
blisher das revistas populares e o Luis
Carta das revistas ditas sofisticadas.
Em seguida houve um remanejamento
e eu me tornei diretor comercial de tu-
do e o Luis diretor editorial de tudo.
E ainda havia um setor independente,
comandado pelo Mino Carta, que res-
pondia diretamente aos Civita.

Imprensa — E como era o merca-
do editorial nessa época’

Domingo Alzugaray — Era diferen-
te, logico. Mas, como em qualquer lu-
gar do mundo, esse mercado evoluiu.
Houve o boom das fotonovelas, ha 30
anos; depois o boom dos fasciculos, ha
15 anos; e na seqiiéncia a fase das re-
vistas semanais, que € a que estamos
vivendo hoje. E todas essas fases sem-
pre acompanharam o mercado inter-
nacional. Quando os fasciculos estou-
raram por aqui, era porque dois ou trés
anos antes tinham tido sucesso na Ita-
lia e na Franca. Por isso, nos ficava-
MOS Muito atentos ao que acontecia no
mercado europeu, ¢ dois ou trés anos
depois lancdvamos as idéias aqui. Sem-
pre dava certo. Quando come¢amos a
produzir fasciculos, foi feita uma pes-
quisa que tentava provar que o proje-
to ndo ia dar certo. Baseava-se no fa-
to de que ir a banca a cada semana,
comprar um caderninho durante dois
ou trés anos e depois levar a um enca-

Emoq anté Folonovala Comp

O VENTO ENTRE 0§ BAR(OS

Rodada no Brasil

O lado roméfintico do editor...

dernador para ter uma colegdo na es-
tante, ndo fazia sentido ao estilo ime-
diatista do brasileiro. Isso era mais pa-
ra europeus, que sao metodicos. Mas,
no fim, os fasciculos deram certo aqui.
Por isso eu digo que a area da comu-
nicacdao impressa foi evoluindo no Bra-
sil como no resto do mundo. E claro
que sempre com alguns anos de defa-
sagem, mas nos estamos chegando la.

Imprensa — A sua saida da Abri/
fol um tanto dramatica, nao? Como
tudo aconteceu?

Domingo Alzugaray — Fol compli-
cada porque as relagdes ficaram ruins.
Primeiro, porque os Civita nunca acre-
ditavam quando eu falava que queria
montar minha préopria empresa. Se-
gundo, porque eles consideraram, na
época, que todas as informagoes que
eu colhera na minha vida profissional
pertenciam a A bril, e ndo a mim. E eu
escolhi, como primeiro langcamento da
Editora Trés, uma série de fasciculos
de cozinha. Como a Abril tinha lan-
cado o mesmo tipo de publicagao seis
meses antes — alids, com muito suces-
so0 —, eles acharam que minha inicia-
tiva tinha sido um ato de deslealdade,
um roubo de propriedade intelectual.
Nunca me esqueci de um dia, quan-
do eu estava saindo da Abril, e 0 Vic-
tor Civita me disse: ‘‘Mas, como?
Montar uma editora? Se vocé saisse
para montar um fabrica de canetas, eu
daria o maior apoio e ofereceria pagi-
nas de nossas revistas para vocé anun-
ciar’’. ‘**‘Mas eu ndo sei fazer canetas’’
repliquei, ‘‘sei fazer revistas’’. ‘*Entao
nio conte com nossa ajuda’’, disse Ci-
vita. Uma coisa é vocé ndo contar com
ajuda; outra, € conviver com a sabo-
tagem. E eles me sabotaram.

Imprensa — Como assim?

Domingo Alzugaray — Eles mon-
taram uma distribuidora e avisaram a
todos os clientes que quem distribuis-
se as revistas da Editora Trés perderia
as da Editora Abril. E mais: chegaram
em todos 0s nossos fornecedores avi-
sando-os para que tomassem cuidado
CONOSco, queé NOs Nao Iriamos pagar as
faturas, que iriamos quebrar. Criaram
um clima de terror. Depois, 0s anos se
passaram € essa coisa passou tambem.

Imprensa — Deve ter sido muito di-
ficil cansnhdar sua editora com um ini-
migo desse porte...

Domingo Alzugaray — Nao, ao
contrario. Ninguém me ajudou mais
do que o Victor Civita. Eles acabaram
criando em torno de mim uma certa
simpatia no mercado. Também pude-
ra: quando alguém vé um elefante que-
rendo amassar um rato, todo mundo
fica torcendo pelo ratinho. A Abril
nao massacra ninguém. Na banca, sao
todas iguais. Se eu vendo, eu tenho su-
cesso; se ndo vendo, ndo é culpa da
Abril, ¢ o produto que nao presta.

Imprensa — Como o senhor anali-
sa, hoje, o mercado de revistas? O se-
nhor também acredita que € a hora e
a vez da revista mensal segmentada?

Domingo Alzugaray — Quando eu
montei a Editora Trés, em 1972, esta-
va com essa idéia na cabe¢a: o nego-
cio € segmentar. Entdo, da mesma for-
ma que a McGraw Hill norte-america-
na, que tem cerca de 300 revistas, nos
teriamos de ter 50 revistas, cada uma
delas com tiragens de 15 a 20 mil exem-
plares, todas segmentadas, para atin-
gir 0 conjunto do mercado. Na prati-
ca, eu acho que o Brasil ainda ndo es-
ta pronto para essa segmentagao, e
nem sei também se o mundo estd. Re-
vistas desse tipo ndao podem voar mui- p
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Mino Carta
assina embaixo.

Quanto mais famoso € um jornalista, mais ele deve estar ligado em tudo o que
acontece pelo mundo afora. E, principalmente, dentro do mundo

da comunicacao. Por isso, Mino Carta assina a revista Imprensa e recebe em casa
um exemplar a cada més.

A revista Imprensa € 0 maior sucesso editorial dos ultimos anos. Ela revela os
bastidores da comunicacao, colocando a qualidade acima de tudo. Tanto na
abordagem das matérias quanto na impressao dos exemplares.

Afinal, para fazer parte da intimidade ndo s6 de jornalistas, mas também de
publicitrios e gente da comunicacio do pais inteiro, a revista Imprensa precisa
estar sempre em dia com 0 Seu sucesso.

E por falar em sucesso, cologue seu nome junto ao de Mino Carta.

Assine a A leitura oficial
revista dos formadores
[mprensa. JaER de opiniao.

Para assinar,

ligue ou escreva para:
Feeling Editorial Lida.

Rua Dr. Alberto Torres, 21
Perdizes - CEP 05006 - Tel.:
8259244 - Sio Paulo, SP.



to alto. Eu tenho uma, a Hippus, que
ja tem dez anos e € muito bem sucedi-
da. Pouca gente acreditava numa re-
vista de cavalos, e hoje ela esta muito
bem. Mas eu precisaria de pelo menos
30 sucessos como a Hippus para com-
pensar um sucesso como o da fstoE/
Senhor. E vocés hdo de convir que é
muito mais dificil acertar 50 vezes do
que acertar apenas uma. E também
uma questdao de tamanho, de volume
de negodcios. Uma revista como a Isto
E/Senhor tira semanalmente 341 mil
exemplares, que representam quase um
milhdo e meio de exemplares por més.
Agora imaginem quantas revistas seg-
mentadas eu precisaria ter para impri-
mir um milhdo e meio de exemplares
por més. Nos Estados Unidos a seg-
mentacao tem sentido porque os mer-
cados especificos sao muito ricos. No
Brasil, esses mercados tém poucas pos-
sibilidades de sustentar uma pu-
blicacao.

Imprensa — Mas aqui ja existem
areas novas de negocio, como, por
exemplo, as revistas de surf, que ven-
dem muito bem.

Domingo Alzugaray — Acho que
uma empresa, para sobreviver, tem de
conviver com dois tipos de produto:
com os de interesse geral e com 0s seg-
mentados. Se alguém quiser se especia-
lizar em produtos segmentados apenas,
eu diria que nunca terd uma grande
empresa. Nossa geracao ndo vai con-
seguir ter no Brasil uma McGraw Hill.
Eu me lembro que quando nos langa-
mos a Status, que era uma revista mas-
culina de interesse geral, nos o fizemos
sem muita convicgdo. No fundo lan-
¢amos Status porque tinhamos um es-
toque muito grande de papel, resulta-
do de uma exportacdao para o0 México
que fora cancelada. Assim, Starus era,
de certa forma, um acidente dentro do
que pensavamos em fazer, isto €, In-
vestir na segmentacdo. E se ndo fosse
a Status, nao sei se a Editora Tres te-
ria passado daquela fase do quinto pa-
ra o décimo ano — que € quando uma
empresa se consolida.

Imprensa — O que ¢ importante pa-
ra uma revista tornar-se vendavel? Que
fator pesa mais para que uma revista
tenha sucesso?

Domingo Alzugaray — Primeiro, o
produto tem de ser correto e atender
as expectativas do mercado para o qual
estd destinado. Sem iss0, O resto nao
funciona. Do ponto de vista da publi-
cidade, quem pode concorrer hoje com
a Editora Globo? Eles tém praticamen-
te de graga 50 milhoes de telespectado-
res; quer dizer, se dependesse apenas
da promogdo, a Editora Globo seria
imbativel. Do ponto de vista da distri-

FRANCISCO ESTRELA
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Alzugaray e Levy (dir.): negocio de US$ 3 milhodes

buicdo, a melhor distribuidora brasi-
leira pertence a Abril, portanto a Edi-
tora Abril deveria dominar o mercado.
O que eu quero dizer com tudo 1550 €
que todos os fatores pesam, mas o fun-
damental é o produto. Se se consegue
um bom produto, ele da certo. Depois,
¢ possivel melhorar, cuidando mais da
promogao e da distribuicdo. Nao ha
outro caminho. E ndo existe aquela
histéria do ‘“‘eu fago qualquer coisa e
vendo porgue eu tenho um milhdo de
doélares para gastar na televisdao’. Nao
vende. Vende sO o primeiro numero.

Imprensa — Como o senhor vé a
entrada da Globo no mercado? A con-
corréncia aumentou muito?

Domingo Alzugaray — Mais dia,
menos dia, i1sso 1a acontecer. Para
quem tem uma Rede Globo nas costas,
¢ quase um crime nao fazer uma edi-
tora de grandes tiragens, aproveitan-
do a repercussdo da televisdo. Eu con-
sidero que quando uma empresa entra
no mercado com competéncia, entra
para contribuir com esse mercado. Es-
sa ¢ a minha diferenca com a Editora
Abril, que acha que o concorrente
atrapalha o mercado. Eu acho que aju-
da. Nao so pelo fator psicologico de
se ter um concorrente novo, que exige
um maior esforco de sua empresa, co-
mo também pelo fato de que, aumen-
tar o trafego nas bancas, ¢ bom para
todo mundo. Se o leitor, de passagem,
comprando uma publicacao da Globo,
vé uma capa boa da Isto E/Senhor, ele
compra minha revista também. Entdo,
qualquer um que estimule a circulagao
de compradores nas bancas, melhor
para mim. Quanto mais editores for-
tes houver na area de revistas no pais,
melhor para todos.

Imprensa — Como o senhor define
o leitor brasileiro? Ele é conservador,
no sentido de ser fiel ao produto, ou
¢ voluvel, sempre buscando no-
vidades?

Domingo Alzugaray — Nosso leitor
¢ como qualquer leitor do mundo. Ele
quer ¢ ser bem servido. Se vocé o ser-
ve bem, ele ¢ fiel; se ndo, ele comeca
a olhar em torno. E se encontrar uma
alternativa melhor que a sua, ele vai
trocar de produto.

Imprensa — Mesmo sabendo dis-
s0, 0 senhor langou, em 1978, uma re-
vista de reportagens chamada Repor-
ter Tres, que iria ocupar o espago dei-
xado pela extinta Realidade. Por que
nao deu certo?

Domingo Alzugaray — Porque nos
nao entendemos corretamente 0 mer-
cado. Ou melhor: mercado eu tinha,
mas era bem menor do que eu imagi-
nava. Assim, havia um desequilibrio
entre o numero de leitores e o custo do
produto. Eu pretendia vender 150 mil
exemplares, e no primeiro numero ven-
di 40 mil. No segundo nimero vendi
10% a menos. No terceiro, eu ja tra-
balhava com um check-up sombrio, e
ai parei.

Imprensa — E muito dificil acabar
com uma revista? E uma decisdo do-
lorosa?

Domingo Alzugaray — Olha, se um
dia eu vivesse a tragedia de ter um fi-
lho mongolico, investiria tudo o que ti-
vesse para cuidar desse filho, com ou
sem esperancas. Mas revista nao ¢ fi-
Iho. Se eu tiver uma revista que nasce
mongolica, eu mato e acabou. Se vo-
c€ comete um erro no lancamento de
um produto, ¢ muito mais barato aca- p
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Cesar Camargo Mariano abracando
um de seus mailores sucessos.

A Luisa é a sua filha mais nova. prio Cesar: € UM Sucesso .

Ela nasceu ha 3 anos num dos me- ““Na época em que a Luisa nasceu, Se vocé esta procurando um plano
Ihores hospitais do Brasil, e todo o tra- nos ja tinhamos o plano Blue Life e fo- de salde sério faca como o Cesar Ca-
balho de acompanhamento do parto mos muito bem atendidos. Alids, sem- margo Mariano, ligue para a Blue Life.
foi através da Blue Life Assisténcia pre que eu precisei, a Blue Life resol-

Médica. veu 0 problema sem complicaces. () %‘M
As palavras seguintes sdo do pro- Pra mim este plano de salude também Mw
Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA
255-5533

ABC: tel.: 4126700 * Guarulhos: tel.- 208-3747 » Moai: tel.: 460-1532



RICARDO HANTZSCHEL
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““Tirei mulher da revista’’

bar com ele ¢ depois fazer um outro
correto, do que insistir na tentativa de
encontrar um caminho melhor. Quan-
do uma revista comeca a ndo dar cer-
to, € muito dificil inverter a tendéncia.
Pode-se até citar, como exemplo tini-
co, a revista Veja. Mas Veja sempre es-
teve correta, 0 que a revista ndo tinha
era mercado. Assim, quando ndo se
tem um mercado ainda pronto para
um produto como Veja, é preciso ter
folego para sustentar o projeto — coi-
sa que as vezes a gente ndo tem. A
Abril, no caso, tinha esse folego. Os
fasciculos de Bom Apetite vendiam mi-
Ihoes de exemplares por semana e eles
puderam investir por quatro ou cinco
anos ate que Veja encontrasse o cami-
nho para chegar ao leitor. Mas é bom
lembrar que o sucesso da revista so se
deu apds um processo de investimen-
to em assinaturas, depois da melhoria
dos servigos dos Correios e da agiliza-
¢do das entregas. Veja teve sucesso
porque entrou firme no processo de as-
sinaturas. Hoje, na banca, ela vende
menos que a Mancherte.

Imprensa — Por falar em Manche-
te, o senhor ndo acha que a Bloch Edi-
tores poderia ter uma posigdo melhor
no mercado, considerando que ¢ a
mais antiga das grandes editoras?

Domingo Alzugaray — Na minha
opinido — e isso eu j4 falei para o Os-
car Bloch — o maior problema deles
foi ter investido todas as forgas, ener-
gias e recursos na televisdo e, com Is-
so, abandonaram a editora. A revista
Manchete envelheceu e ndo acompa-
nhou os novos tempos. Ainda existem
revistas bem-sucedidas no mundo que
tém o formato da Manchete. Paris

Martch é uma revista importante na
Francga, a Stern na Alemanha também
— ¢ sd0 as duas semanais e ilustradas.
Hoje ndo seria o caso de lancar, no
Brasil, uma revista semanal ilustrada
— acho que o tempo ja passou. Mas
se eu tivesse uma boa revista ilustrada
que estivesse presente no mercado ja
ha algum tempo, eu acho que ela po-
deria estar bem nas bancas até hoje. A
Manchete cometeu os mesmos erros
que cometi com a Starus, 1sto é, aban-
donar o produto achando que o suces-
50 estava garantido. Fazer revista nao
¢ como fazer um carro: vocé concebe
um modelo, como o fusca, por exem-
plo, e fica trinta anos vivendo em ci-
ma disso. Aqui, a gente faz um fusca
por semana. E toda semana coloca
uma cor nova para acompanhar os
tempos.

Imprensa — O senhor fechou a re-
vista Status porque ela envelheceu?

Domingo Alzugaray — Acho que
perdi a batalha da Srarus porque recuei
em momentos errados. A concorrén-
cia com a Homem e depois com a
Playboy, nos dois ou trés primeiros
anos, foi féacil. E com todo o poder de
fogo que a Editora Abril tinha — e tem
—, quando acordei ja estava em segun-

~do lugar no mercado. E depois de per-

der a lideranca, ¢ muito dificil
recuperd-la. Eu achei que deveria usar
a estratégia do recuo, e entdo, ao in-
vés de colocar mulheres famosas na re-
vista, optei por colocar mulheres bo-
nitas, porém mais baratas. Fo1 um er-
ro. Depois, na seqiiéncia, cometi 0 er-
ro fatal: resolvi tirar mulher da revis-
ta, e Status despencou de vez. Foram
esses dois recuos que me fizeram fe-
char a revista.

Imprensa — De todos os produtos
que o senhor ja fez, hd alguma edi¢ao
que lhe tenha agradado mais?”

Domingo Alzugaray — Nenhuma
edi¢do especifica me marcou. Mas pro-
fissionalmente, a coisa mais importan-
te que fiz foi a fusdo da IsroE com a
Senhor. Isso porque fol uma coisa que
realizei contra a opinido de todo mun-
do, pois achava-se que eram leitores di-
ferentes, mercados diferentes, e que eu
ndo iria contentar a todos. Eu vivi a
situacdo de estar absolutamente con-
victo do projeto e sem argumentos su-
ficientes para vender a idéia. Por tu-
do isso, para mim essa fusao foi a coi-
sa mais importante que eu ja realizei.

Imprensa — A IstoE/Senhor ja es-
ta totalmente viabilizada?

A faculdade
rebate o ex-aluno

E com um misto de ironia e surpre-
sa que Roberto Civita, 53 anos, diretor-
superintendente da Editora Abril, en-
cara a versdo de Domingo Alzugaray
sobre a sua saida da empresa. Ele con-
fessa que lembra apenas “vagamente”
do episédio, ocorrido ha 18 anos, € ndo

contém a provocagdo: “E gratificante
ver como 0s nossos alunos se lembram

do periodo de faculdade”.

Roberto nega que a Abril considere
propriedade sua o cabedal de informa-
¢des de seus diretores. “E evidente que
os conhecimentos que um profissional
adquire ao longo dos anos lhe perten-
cem. O que eu discuto € uma questao
de lealdade. Eles sairam para fazer exa-
tamente um projeto que nés famos fa-
zer aqui”, diz ele, referindo-se ao fas-
ciculo Bom Apetite.

Segundo Roberto, mesmo contraria-
dos com a saida dos dois diretores, os
Civita ndo tomaram nenhuma medida
de retaliacdo. “E até possivel que al-
gum funciondrio nosso tenha feito
ameacas aos distribuidores dos produ-
tos da Editora Trés, sem controle de seu
chefe, mas jamais houve uma decisdo
minha ou de qualquer diretor da Abril
de pressionar o concorrente”, assegu-

rou ele. “E quanto a saude financeira
da Trés, o que alimentou os boatos foi
o fato de que eles ndo pagavam as suas
contas. Em sa consciéncia, ndo fizemos
nada que agredisse a ética”.

O que mais surpreende Roberto Ci-
vita, nas declaragdes de Domingo Al-
zugaray, é a informacéo de que ndo ha
mais relagGes entre eles. “Como ha re-
lagoes? No6s fundamos juntos a Asso-
ciacdo Nacional dos Editores de Revis-
tas. No ultimo ano e meio, temos tido
diversas reunides, muito produtivas,
com todos os concorrentes do setor
planejando trabalhos comuns, na
maior cordialidade”. Por isso mesmo,
Roberto enfaticamente a idéia
de que a Abril cultiva inimizades.
“Cmécnrrentc é concorrente mesmo,
ndo é inimigo”, garante.

Sobre o crescimento acelerado de Is-
to E/Senhor, que coloca Alzugaray co-
mo o concorrente mais incOmodo da
Abril, ao menos no momento, Rober-
to Civita até elogia. “Acho essa concor-
réncia altamente estimulante. * Veja es-
tava precisando”. Mas ressalva: “Cres-
cer em assinaturas depende apenas de
vocé se empenhar e querer gastar di-
nheiro. Eu posso vender mais 200 mil
assinaturas, se eu quiser. Mas Veja es-
t4 no patamar em que estd (circulagdo
de 740 mil exemplares) porque ¢ 0 mais
conveniente no mercado’.
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“Com o resultado
de 4 antincios
no Estadao,
comprel uma
frota de
1 caminhoes.

Em 4 domingos, confirmei a
eficacia do Estadao. Os clientes
das minhas lojas levaram os
recortes dos anuncios.

As ofertas desapareceram nas
segundas-feiras. O retorno
destas vendas resultaram na
compra da frota de caminhdes.
Creio que nao & necessario
dizer onde eu vou continuar
anunciando as ofertas das
minhas lojas que, alias, sao
6timas. Confira em meus
proximaos anuncios em

O Estado de S. Paulo.

JEAN BITTAR

Presidente da Lojas Jean Bittar em SP

Absolutamente Eficaz

L




RICARDO HANTZSCHEL

Domingo Alzugaray — Eu ja disse
que a revista Status teve um sucesso
muito grande e dois erros fizeram com
que ela fechasse. Eu nao posso dizer
que a IstoE/Senhor ja esta consolida-
da. Nao ha nada consolidado nunca!
A edic¢do da semana que vem nao esta
consolidada. Se vocé admite este prin-
cipio, pode correr um sério risco de
perder uma revista consolidada.

Imprensa — Qual foi o erro do Jor-
nal da Republica?

Domingo Alzugaray — Neste caso,
o erro foi a insuficiéncia de recursos.
O erro foi meu e nao do Mino Carta,
que estava junto comigo no projeto. O
unico mérito que eu tenho e a unica
culpa que o Mino teve, é que eu quis
parar ¢ 0 Mino ndo. Eu sabia que se
nao parassemos, estariamos todos que-
brados. Fui eu quem fiz todos os cdl-
culos do Jornal da Repuiblica, por is-
so o principal responsavel pelo fracas-
so fui eu mesmo. Acontece que fiz
aqueles calculos como revisteiro, ja
que ndo tinha nem tenho experiéncia
com jornais. SO para se ter uma idéia,
naquele tempo — 1979 — a [IstoE )a
era semanal e vendia umas 30 paginas
semanais de publicidade, ou seja, por
volta de 140 paginas por més. Como
ja vendiamos, com as assinaturas, 50
mil exemplares da revista por semana,
fiz os calculos para o Jornal da Repu-
blica e cheguei a conclusao de que com
20 mil exemplares/dia vendidos nas
bancas e mais duas paginas/dia de pu-
blicidade, n6s empatariamos. Era um
raciocinio 6bvio, na minha cabega.
Mesmo porque, um jornal menos bem
sucedido da época, o Jornal da Tarde,
vendia uns 40 ou 50 mil exempla-
res/dia. Dai, se eu vendesse a metade

1
#

“J4 entramos em umas 15 nuncurﬁ:ﬁl‘:iﬂs de canais UHF"’

do que vendia o Jornal da Tarde e mais
duas paginas de publicidade por dia,
entdao o negocio era uma galinha mor-
ta. Acontece que ao invés de duas pa-
ginas diarias, vendiamos uma coluna,
ou pouco mais. Dali a um tempo refiz
os calculos e descobri que ndo teriamos
folego para aglientar.

Imprensa — Foil assim que o revis-
teiro ndo deu certo em jornal?

Domingo Alzugaray — O problema
do jornal é que os buracos de caixa sdo
diarios. A fonte de recursos que tinha-
mos era a IstoE, e ela se mostrou in-
suficiente em relacdo aos prejuizos
acumulados pelo Jornal da Repuiblica.

Imprensa — E possivel atribuir o
fracasso do Jornal da Republica pelo
fato de ele ter uma linha editorial de
centro-esquerda?

Domingo Alzugaray — Nao. O su-
cesso editorial de um jornal sO acon-
tece um tempo depois da sua implan-
tagao. Com 1sso eu ndo contei, pois
com revistas a coisa acontece mais ra-
pidamente. Hoje nem tanto, mas na-
quele tempo vocé lancava uma revista
bem feita e a partir do primeiro nime-
ro ¢la ja comegava a dar dinheiro. O
que aconteceu com o Jornal da Repu-
blica é que ele teria precisado de pelo
menos uns dois anos mais de investi-
mento. Ele estava certo como produ-
to editorial, mas nos faltou félego. De-
MOS um passo maior que a perna.

Imprensa — A [stoE/Senhor man-
tém uma postura critica com relacdo
ao governo Sarney. Como ¢ a relacdo
da revista com o poder? Existem
pressoes?

Domingo Alzugaray — Nao. NoOs

vivemos num regime de liberdade de
imprensa e escrevemos tudo aquilo que
julgamos necessario escrever. E 16gi-
co que alguns ministerios nao anun-
ciam conosco, mas, em contrapartida,
ha autros que anunciam.

Imprensa — O senhor considera a
IstoE/Senhor apenas como um produ-
to ou ela tem, de certa forma, uma opi-
nido para ser expressada”

Domingo Alzugaray — Ela ndo po-
deria ser apenas um produto porque
ela é jornalistica. E expressa minha op-
nido, € claro. Nds temos uma revista
progressista. Eu ndo poderia ter uma
revista socializante porque nao ¢ meu
temperamento. As grandes linhas sao
bem definidas pelos diretores da revis-
ta. Nos defendemos a livre iniciativa,
0 aumento e o enriquecimento do mer-
cado interno e o fim das desigualda-
des sociais. Eu defendo um sistema
apenas mais inteligente. Vocé nao ga-
nha dinheiro poupando saldrio, que ¢
0 que ajuda aumentar o poder de fo-
go do mercado interno.

Imprensa — O cidadao Domingo
Alzugaray vai votar em quem para pre-
sidente da Republica?

Domingo Alzugaray — No primei-
ro turno, em Ulysses Guimaraes. No
segundo turno, depende. Ali podem
ser dois candidatos de direita ou dois
de esquerda. Acredito que seja mais
provavel termos dois candidatos de di-
reita no segundo turno. Neste caso, te-
rei 0s mesmos problemas que voceés.

Imprensa — O senhor ja fez jornal
e muita revista. E a televisao? Ela esta
nos seus planos?

Domingo Alzugaray — Ja entramos
em umas 15 concorréncias de canais de
televisao UHF. S6 estamos precisan-
do que mude o ministro das Comuni-
cacoes... Eu acredito no mercado de
canais UHF e de TV por assinatura. O
mundo esta provando que ha espago
para Isso.

Imprensa — Na drea impressa o se-
nhor tem algum segredo na gaveta, al-
gum projeto novo?

Domingo Alzugaray — Se sair al-
gum projeto novo da Editora Trés, po-
dem estar certos que ele foi pensado de
hoje para la. Nos aqui estamos concen-
trando todas as energias € dinheiro na
IstoE/Senhor. NOs queremos ter a re-
vista com 500 mil exemplares por se-
mana no ano de 1990. Depois de al-
guns anos de vida e de trabalho, é pre-
ciso comecar a lidar com numeros im-
portantes. E o setor de revistas sema-
nais de informacao ¢ uma das melho-
res areas de investimento no ramo das
comunicacoes. j
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INFORME PUBLICITARIO

3 i Esplanada Grill:
bons negocios com o sabor
do melhor churrasco

FRANCISCO ESTRELA

Convidar um cliente para comer em um bom restaurante da cidade pode ser meio
caminho andado para se realizar um bom negdcio. E se a comida, o atendimento e o
conforto do lugar forem da melhor qualidade, as condigdes para se chegar a um acor-
do ficam bastante favorecidas. Nos seus quatro anos de existéncia, o Esplanada Grill
— além de ter se tornado uma das melhores casas de carne de Sio Paulo, na rua Had-
dock Lobo — é hoje ponto de encontro de empresarios, publicitarios, jornalistas e ar-
tistas. Bob Coutinho, um dos cinco socios-proprietarios do restaurante, cita o exem-
plo dos financistas e diz que **pela freqiéncia de investidores na casa, é possivel saber
como estd o mercado de capitais — se houver muitos profissionais do ramo, é porque
as acOes na bolsa devem estar em alta”’, diz.

Muitas histérias quentes sdo guardadas pela discricio da boa churrascaria. A empre-
sa Ricci Engenharia, por exemplo, foi criada no Esplanada e ‘‘ha seis meses, também
no restaurante, fechou contrato com a RMC Corretora de Valores, para que esta em-
presa entrasse na sociedade da Ricci’’, diz José Stefanes F. Gringo, diretor da empre-
sa de engenharia. Também a Bloch Editores ja fechou muitos negocios na casa de car-
nes. ‘O Gltimo foi com o Banco [ta’’, diz o gerente de publicidade da editora, Décio
Bittencourt. E os acordos feitos no Esplanada sdo os mais variados possiveis — até
garotas que foram capa da Playboy, assinaram cartas de compromisso la.

Hoje, o Esplanada Grill tem filiais também em Alphaville e no Morumbi-Shopping,
e nas cidades do Rio de Janeiro e Salvador. Mais quatro opgdes para, entre uma gar-
fada e outra, fechar um apetitoso negocio.







AMAISVISTAEA
QUE MAIS VENDE.

Uma vitrine que pode ser vista
por 90 milhdes de pessoas em 99%
dos municipios brasileiros.

Diverte, informa, seduz e fala dire-
tamente com 0 seu consumidor, onde
quer que ele esteja.

A Globo proporciona maior velo-
cidade de atingimento em todos 0s tar-
gets através de /0 mercados regionais
e oferece os maiores indices de audién-
cia em todas as pracas e faixas horarias.

Na Globo, 0 seu produto entraem
cena todos os dias dentro dos melhores |
programas da televisdo. :

F por isso que, ha anos e anos,
a Globo se mantém na preferéncia ab-
soluta de audiéncia, garante a maior
eficiéncia pelo menor custo e o retorno
mais rapido para 0 anunciante.

Se vocé e exigente e precisa de
uma midia com criatividade e rentabili-
dade a curto prazo, olhe a etiqueta de
qualidade do seu veiculo de comunica-
cao. Depois, decida-se pelo melhor.

Veicule na Globo. Uma vitrine
que faz o seu produto brilhar.

AMELHORVITRINE DO PAIS.
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Especial

A fonge onde

VYebém Og
j ornariSta S

Combustivel predileto de boa parte da
categoria, a bebida protagonizou
as mais saborosas historias da imprensa

por Ulysses Alves de Souza

No estudio da Rede Globo, em Sao
Paulo, o jornalista Rui Barbosa rece-
be do entrevistado, momentos antes de
entrar no ar o Bom Dia, Sao Paulo,
a noticia da morte de um amigo. Cho-
cado com a informacao, ndo lhe sobra
tempo para lamentar: o diretor de TV
o informa que o programa vai come-
¢ar. Ele mal consegue encarar a cima-
ra. Forcando o obrigatorio sorriso, diz
ao telespectador, que nao sabe de na-
da, a frase inicial da abertura: ‘“*‘Bom
dia, Sdo Paulo.”

Esta ¢ uma das historias que o hoje
psicoterapeuta Rui Barbosa, 46 anos,
jornalista de 1963 a 1986, conta para
lustrar a tensao em que vive O jorna-
lista, obrigado a ser apenas um inter-
mediario, uma espécie de tubo de ima-
gem que transmite ao leitor/ouvinte/
telespectador as emogoes, sem se emo-
clonar.

Além disso, a missdao ndo acaba
nunca. O esfor¢o de reunir em poucas
horas os principais fatos do dia, com
todo o organismo voltado para esse
objetivo, ¢ como a preparag¢do para
um orgasmo que afinal ndo se realiza:
o fechamento do jornal na redacédo e

A malvada da pinga muitas vezes ndo atrapalha
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a consequente desmobilizagao do jor-
nalista dd-se horas antes de poder ver
os exemplares impressos. Ler o jornal
do dia h&gumlc ndo é a solucao: ai o
jornalista ja esta envolvido na prepa-
racao de um novo jornal e aquelas no-
ticias, para ele, ficaram velhas.

Em busca de um relaxante rapido,
o ritual da profissao aconselha que se
dé uma parada num bar, para um go-
le. A uma maioria dos jornalistas se-
gue o conselho.

Sempre alerta — O bar é também
O ponto de encontro para 0os comenta-
rios do dia. E como faz parte da pro-
fissdo viver sempre alerta, como 0s es-
coteiros, as vezes no bar ou no restau-
rante esta a noticia. Isso é particular-
mente correto em Brasilia, onde o jor-
nal paga para os jornalistas irem ao Le
Becausse, Florentino, Piantella e Le
Chaumiere. “*Vou a um desses de qua-
(ro a cinco vezes por semana’’, diz o
colunista Ricardo Noblat, 40 anos e 22
de profissao, do Jornal do Brasil. ‘‘Se
passo uma semana sem ir, minha co-
luna fica mais pobre."’

No final dos anos 70, o reporter
gaucho Joao Carlos Belmonte, entao
da Raddio Guaiba e jornal Correio do
Povo, jantava no restaurante Copaca-
bana, predileto dos jornalistas de Por-
to Alegre, quando entrou Gilberto
Tim, preparador fisico do time do In-
ternacional, naqueles dias um clube em
crise. Em conversa com um dos donos
do restaurante, Tim contou que aca-
bara de pedir demissdao. Belmonte sou-
be, interrompeu o jantar e, por tele-
fone, transmitiu o furo para a Rddio
Guaiba.

Nas mesas e balcoes dos bares e res-
taurantes circulavam as noticias proi-
bidas e tramavam-se formas de burlar
a censura nos tempos da ditadura mi-
litar. No bar Gallerim, ponto de enco-
tro dos funcionarios da Companhia
Jornalistica Caldas Junior, foi criado
um personagem ficticio, o Comenda-
dor Pedro Louzada Balaustre, dono
do também ficticio Grupo Ivanhoé.

Rogério Mendelski, 46 anos e 22 de
profissao, lembra que participavam da
trama também Roberto Appel, José
Antonio Pinheiro Machado e Paulo
Totti, autores de noticias sobre negd-
Cios e Iniciativas econdmicas do pode-
roso industrial que so existia no papel.
Até que um dia foi publicado o faleci-
mento de Balaustre, fato que mereceu
registros na Assembléia Legislativa e
na Camara Federal por parlamentares
do partido do governo, a extinta Are-
na, sempre dispostos a bajular os po-
derosos do dia.

Um gole de coragem — Reunidao da
Organizacao dos Estados Americanos,
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no Rio, no inicio do regime militar. O
principal objetivo do encontro € a ex-
pulsdo de Cuba, entusiasticamente de-
fendida pelos representantes brasilei-
ros (e, afinal, aprovada). No bar do
Hotel Gléria, intervalo dos debates,
reunem-se os jornalistas — havia envia-
dos especiais de muitos jornais latino-
americanos e dos Estados Unidos. O
reporter Carlos Pinto, do Correio da
Manhd, junta-se a um colega norte-
americano ¢ passam da conta no ni-
mero de drinques. Até que, cheio de
coragem, 0 norte-americano inicia um
violento discurso contra a ditadura mi-
litar. Carlos Pinto, que sabe dos hor-
rores da repressao da ditadura, ouve
tudo levemente preocupado. Até que
entram policiais no bar, com ares de
quem trocou o dialogo pela truculén-
cia. O norte-americano, por ser estran-
geiro, vai se safar sem grandes proble-
mas. Mas as sobras ficardo para o bra-
sileiro. Raciocinio rapido, Carlos Pin-
to retira-se aos berros: *‘iYo quiero mi
embajador! iYo quiero mi embaja-
dor!’’. Perdeu a credencial. Mas nao
foi preso.

E preciso coragem também para en-
frentar o dia-a-dia. Nos tempos do jor-
nal-aventura, uma garrafa de cerveja
sobre a mesa era comum no cenario da
redacdao. Com a transformacao dos jor-
nais em empresas, a aplicagcao das leis
do trabalho restabeleceu direitos e eli-
minou a bebida, pelos menos oficial-
mente. Isto exigiu alguma criatividade.
No Didrio de Minas, Moura Reis 50
anos, 31 de profissao, hoje na sec¢ao de
Politica do Esradao, editava internacio-
nal, era reporter politico e, ja quase no
final do expediente, tornava-se diagra-
mador. Chegava nesta a ultima fung¢ao
arrasado. Nao fosse uma garrafa térmi-
ca de café que mantinha na mesa e de
onde tomava goles seguidos, ndo termi-
naria o servico. Sua gratiddo, pelo café
era tal que ndo deixava ninguém se
aproximar da garrafa. Até que se dis-
traiu, numa noite mais cansativa, € o
proprio dono do jornal, José Cota,
serviu-se do café do Moura. Sorveu um
grande gole — e cuspiu tudo na mesa.
O café do Moura Reis era pinga da boa
e a partir dessa noite passou a ser proi-
bido o “‘café’’ namesa do diagramador.

Mas dar uma fugidinha para o bar,
no meio do expediente, sempre foi to-
lerado, desde que nao haja prejuizo ao
servico. O editor do Caderno de Sdaba-
do do Jornal da Tarde, Kléber de Al-
meida. 45 anos e 26 de profissao, € 0
chefe de redacdo da Agéncia Estado,
Sandro Vaia, 45 anos e 22 de profissao,
lembram que, quando o Jornal da Tar-
de era na rua Major Quedinho (centro
de Sio Paulo), o redator Marco Anto-

Carvalho: expert em cachaca
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nio de Menezes descia para um bar no
viaduto 9 de Julho, o Picardia (que ja
fechou). LA, tomava uma infernal mis-
tura de sua invencao: o ‘‘semaforo’’,
composto de trés copos, com Campari
vermelho, cerveja amarela e menta ver-
de. Primeiro, 1a na direcao da abertura
do sinal: vermelho, amarelo, verde. De-
pois, fechava o sinal: verde, amarelo,
vermelho. E ali ficava, nesse abre-
fecha-abre-techa. Demorava um pou-
quinho para voltar a redacao, mas sem-
pre voltava. **E um profissional muito
sério e competente’’, destaca Kléber de
Almeida.

O porre oficial — Depois que o Jor-
nal da Tarde mudou-se para a outra
margem do rio Tieté, o *‘pulinho’’ ao
bar ficou complicado: é preciso andar
muito por corredores, elevadores e pa-
t1i0s para chegar na rua. Numa sexta-
feira, véspera do dia de descanso do
jornal, surgiu na redacao, ainda timi-
damente, um belo garrafao da **boa’’,
pinga de primeira, ‘‘de rolha’. Aos
poucos, institucionalizava-se o **calca-
dao”, um espaco de lazer, oficializa-
do, e marcado sempre para depois do
fechamento de sexta-feira, na mesa do
editor-chefe. O continuo Tostdo, pa-
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Assim que as secoes
iam fechando,
garrafas de uisque
escocés fornecidas
pela empresa

saiam da discri¢io
das gavetas e eram
postas nas mesas

ra muitos o verdadeiro nome de Almir
Galiato, 41 anos, 16 de JT, fornecia o
garrafdao. As mulheres dos jornalistas
mandavam salgadinhos de casa: “‘A
minha era especialista em pao de quei-
10", diz Kléber de Almeida. Depois de
uns cinco anos, o ‘‘cal¢adao’ acabou,
como ‘‘o texto tipo Realidade ¢ a re-
portagem investigativa’’, diz um dos
dois editores-chefes do jornal, Ivan
Angelo, 53 anos e 30 de profissao, au-
tor de alguns livros de sucesso de cri-
tica e publico. E o que os saudosistas
chamam *‘‘falta de clima™.

Mais ou menos na mesma época, a
redacao da Folha Hustrada, entao o se-
gundo caderno da Folha de S.Paulo,
mudou-se para o espago onde hoje es-
td toda a redacao do jornal. Ficaram
la sozinhos um bom tempo, ocupan-

do toda a area. O editor da llustrada
era Aroldo Chiorino, veterano jorna-
lista da Folha, grande apreciador da
manguaca. Um dia, lembra Adilson
Laranjeira, 50 anos, 32 de profissao,
Editor Responsavel da Folha da Tar-
de, apareceram umas garrafas de vi-
nho, depois do fechamento. E surgi-
ram outras € mais outras nos dias se-
guintes. Mais um pouco e ja havia sa-
lame fatiado, queijos, azeitonas. Cul-

Moura Reis: energia escondida na garrafa térmica
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minou com frango assado e pao 1taha-
no. Era o “*bar do Chiorino”’, que fun-
cionou oficialmente no 4?7 andar da
Bardo de Limeira, 425. Até que um dia
toda a redacdo mudou-se para o 4°
andar, chegaram os computadores, 0
Manual de Redacdo e adeus, *‘bar do
Chiorino™’.

Randolpho Marques Lobato, 53
anos ¢ 39 de proflissao, dos quais 33 so
no Estado de S. Paulo, pioneiro da mi-
litancia ecologica, emociona-se quan-
do comeca a contar as festas do 4 de
janeiro, aniversario de fundacao do
jornal e da associacao dos funcionarios
da empresa. Quem entrasse na redacao
naquelas noites, no prédio da Major
Quedinho, perceberia alguns pontos de
excitacdo acima do normal. Assim que
as secoes 1am fechando, garrafas de
uisque escocés fornecidas pela empre-
sa salam da discricao das gavetas e
eram postas ostensivamente sobre as
mesas: quem encerrou o trabalho da
noite tinha o direito de comecar a be-
ber, para inveja dos retardatarios. Até
que o secretdrio gritava ““Fechou’’, e
ai todos estavam livres para o porre ge-
ral, sob os olhares complacentes — ¢
orgulhosos — do ‘‘velho’’, Julio de
Mesquita Filho. O ritual 1a se repetin-
do por todas as se¢oes: revisao, gravu-
ra, composicdo e impressdao. A medi-
da que a bebida ia terminando, os mais
resistentes desciam os andares e per-
corriam sec¢ao por se¢do, liquidando os
estoques, até os barris de chope da 1m-
pressdao. ‘‘Era o maior porre coletivo
da imprensa brasileira’’, diz Lobato.

No dia seguinte (ou no mesmo dia,
pois a bebedeira terminava com o sol
alto), alguns chegavam na hora — de
ressaca — outros atrasavam, uns pou-
cos nao vinham e sempre havia a preo-
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Cupagao de saber o que aconteceu com
os ausentes. E o jornal voltava a roti-
na de producao-redacao-diagramacao-
edicdo.

A emocgao aperta quando Lobato ex-
plica porque tudo acabou: **Em pouco
tempo, morreram o Carlao Mesquita,
odr. Julinhoeoirmaodele, odr. Fran-
cisco. As perdas nao atingiram so a fa-
milia, mas também a corporacao. To-
dos sofreram. Aquele espirito nunca
mais foi recuperado.”™

Alguns vexames — Luiz Roberto de
Souza Queiroz, 47 anos, 26 de profis-
sao, o “*Bebeto’’, um excelente conta-
dor de historias de bebedeiras do Es-
tadao, recorda-se de uma manha de §
de janeiro em que saia com Lobato,
aos tropecoes, do prédio do jornal,
quando descobriu que seu carro, um
valente )jipe de poucas falhas, nao pe-
gava. Estava sem gasolina. A solucao
encontrada pelo Lobato resultou num
periodo sem carro, desmontado para
uma cuidadosa lavagem do tanque de
combustivel: Lobato simplesmente uri-
nou no tanque tudo o que bebera, cer-
to de ter bebido tanto que o carro nao
deixaria de andar. Até hoje Lobato,
precursor do carro a alcool e uréia,
diz que o jipe do Bebeto é que ndo
prestava.

Durante um certo tempo, as reda-
coes da Editora Abril também foram
dadas as festas de confraternizacao
que, porem, nao precisavam de pretex-
tos. Numa delas, conta Luthero May-
nard, 48 anos e 20 de profissao, criti-
co literario e redator na Folha da Tar-
de, havia promessa de muita diversao:
o anfitrido morava com 0s pais € avos
numa casa de dois andares e tinha con-
seguido que a familia se restringisse ao

primeiro, deixando o térreo livre para
uma boa gandaia. Luthero reconhece
que bebe pouco e mal. Nesse dia, vi-
rou quatro copos de suco de laranja
devidamente supridos de vodca, na
certeza de que tanto suco no maximo
serviria para a prevengao de resfriados.
As tantas, procurou o banheiro do tér-
reo, ‘‘que estava lotado por varios ca-
sais’’. Ensinaram-lhe o caminho para
““o banheiro de cima" e 14 foi o Lu-
thero pela escada quando toda a vod-
ca lhe caiu na cabeca como o porrete
do melhor amigo do Asterix. Comple-
tamente bébado, entrou no que supds
fosse a tradicional ‘‘primeira porta a
direita’’. Nao conseguiu acender a luz.
Pior, nao conseguiu nem mesmo achar
o interruptor. Na penumbra, ja de cal-
¢as abertas, viu num canto alguma coi-
sa branca e para la foi se aliviar. Nao
era um banheiro e ndo era um vaso,
mas sim o quarto da avo do anfitrido
e a propria velhinha, que desandou a
berrar, toda molhada. No desespero,
Luthero ndao conseguia parar de uri-
nar. Desceu as escadas assim mesmo,
molhando tudo, e foi salvo por um co-
lega, que o enfiou num carro a tempo
de escapar de um pai — e filho — de-
sesperado, com um revolver na mao,
querendo lavar com sangue a sujeira
que lhe fizeram com a made.

Esquecimento — Por mais com-
preensivas que sejam as famihas, gran-
des bebedeiras muitas vezes resultam
em problemas. Na redacido do Jornal
da Tarde os mais antigos conhecem a
historia daquele chefe da diagramacao
(em casos que envolvem familias pre-
fere-se omitir nomes) que fazia anos e,
no final do expediente, desceu para o

Tostdo: producdo impecdvel de birita e beliscos

IMPRENSA - NOVEMBRO 1989

UM PROGRAMA MASSA
PARA QUEM ACHA
QUE DOMINGO NAO E SO DIA
DE MACARRONADA.

Sérip e inteligente,
Imprensa na 1V é o programa
de dominge fantdstico que ndo tem
nem gugu nem dadda.
mprensa na TV. Tedo dominge,

a partir das 23:00h, na TV Record.




bar de um posto de gasolina da Mar-
ginal do Tieté, com Mario Marinho e
o continuo ‘*Matinhas’’. Comecaram
a jogar palitinho e a beber — menos
0 continuo, que é crente e sO toma so-
dinha. Umas 30 sodinhas depois, o dia
ja tinha comeg¢ado ha muito tempo e
eles firmes no bar. Enquanto isso, a
familia do diagramador, desesperada
com a auséncia, pediu a ajuda de Per-
cival de Souza, o principal reporter po-
licial do JT. A policia foi acionada,
mas ningueém sabia onde estava o ar-
tista. Ali pelas trés da tarde (** nesse
dia eles bateram o recorde de perma-
néncia em bar”’’, diz Kléber de Almei-
da), os trés despedem-se e vdo para ca-
sa. Quando o diagramador abre a por-
ta, toda a familia esta no sofa da sala,
assustadissima. Sem perder a calma,
exclama: ‘‘Ninguém vai cantar ‘Pg.
rabéns pra vocé’ pro papai?’’.

No dia do casamento tudo se per-
doa. Aos mais antigos, um veterano
sub-secretario da Folha da Tarde con-
tava a historia de seu casamento nu-
ma cidade do interior, no tempo em
que so se andava de trem. Despedida
de solteiro em Sao Paulo, grandes por-
res, ele tomou o trem no sabado e foi
na direcdo da cidade em que o espera-
vam para o casamento a tarde. Acor-
dou no fim da linha, muitos quiléme-
tros depois de onde deveria descer,
com trem sO para o dia seguinte. Na
casa da noiva, a decepcao: familiares,
amigos, o padre, mesa de doces, refri-
gerantes, bebidas e o noivo ndo apa-
receu. No dia seguinte ele chegou, com
24 horas de atraso. ‘A alegria por eu
ter aparecido foi tanta que ninguém re-
clamou’’, diz ele.

Os reporteres policiais de Sao Pau-
lo lembram-se de um colega que bebeu
tanto na festa do proprio casamento
que depois ndo conseguia ir para o ae-
roporto de Congonhas, a caminho da
viagem de lua-de-mel. Foi preciso Ina-
jar de Souza (ja falecido) carrega-lo e
enfia-lo no aviao. Tudo com o apoio
da noiva, que achava muita graca no
que estava acontecendo.

Em todo o grupo de bar ha os abs-
témios € 0s mais resistentes, a quem
compete transportar 0os que nao con-
seguem ir sozinhos para casa. No ve-
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Apicius prefere

as cervejas
nacionais: ‘‘As
estrangeiras perdem
o frescor

até chegar aqui

e cerveja

tem que ser moga’’

lho Estaddo o transporte era feito pe-
lo motorista do Carlao Mesquita.

E uma situacdo complicada. A es-
posa de quem chega sempre ¢ levada
a desconfiar do bom samaritano: ele
¢é o culpado de levar o inocente mari-
do para o mau caminho.

Isso além do cansac¢o acumulado do
que val por ultimo para casa. O asses-
sor de imprensa da Esso Brasileira de
Petroleo, Guilherme **Bill’”* Duncan,
47 anos e 26 de profissdao, anjo bom
de toda uma geracao de bebedores do
Jornal da Tarde, ia pela avenida Pau-
lista, tonto de sono, as 10 da manha,
quando o sinal fechou na esquina da
Rua Augusta. Sua cabeca pendeu so-
bre o volante e ele dormiu, nédo sabe
por quanto tempo. Foi acordado com
batidas no vidro do carro, de um mo-

torista que queria desfazer o conges-
tionamento. Ja o editor de internacio-
nal do Jornal da Tarde, Carlos Dias,
30 anos e 9 de profissdo, dormiu na
praca da Paineira, no bairro paulista-
no de Cidade Jardim, de voltado trans-
porte de um grupo de amigos, nos tem-
pos em que era subeditor de Veja.
Acordou com um dos maiores buzina-
¢os ja executados no bairro.

Os experts — Com a ampliacao da
area de servicos dos meios de comuni-
cacdo, surgiu um novo filao no mer-
cado de trabalho: sdo os especialistas
eém gastronomia, com um novo ramo
— 0s experts em bebidas. O sofistica-
dissimo Robertinho Marinho de Aze-
vedo, que se abriga nas paginas do Jor-
nal do Brasil sob o pseudénimo Api-
cius, tem razdes técnicas para preferir
a cerveja nacional, que bebe no Flo-
rentino, no Rio, sempre em companhia
de uma de suas amigas, que esconde,
nas criticas do jornal, sob pseuddni-
mos como Mlle. D.: **As cervejas es-
trangeiras perdem o frescor até chegar
aqui e cerveja tem que ser moga.’”

Alguns ja estao fazendo escola. E
0 caso de Celso Nucci, editor de guias
da Editora Abril, do qual o diretor de
Projetos Especiais de Playboy, Carlos
Costa, 39 anos e 15 de profissao, con-

Os cuidados
da

propaganda

Depois de um tenso dia de traba-
lho, Leda Nagle, 38 anos e 16 de pro-
fissdo, serve-se de um uisquinho com
gelo, para relaxar. De preferéncia,
importado. Os frequentadores do
Florentino, no Rio, as vezes podem
encontrar por la outros consumido-
res de uisque: Armando Nogueira,
Boni, Millor Fernandes, Roberto
D’Avila e Zézimo Barroso do Ama-
ral. Ziraldo e Xico Vargas permane-
cem fiéis ao Antonio’s e seu barman
Miltinho. Para atender a toda essa
demanda, o Brasil importa 50 mil cai-
xas de uisque por ano — e, segundo
o presidente e garoto propaganda da
Teacher’s, Kenneth Stephen, entram
no pais mais umas 200 mil caixas de
contrabando. Com outras 500 mil
caixas de importado a granel (setor
em que a Teacher’s e Passaport sdo
lideres, com niimeros em torno de
30% do mercado) e o que é produzi-
do por aqui, o mercado total de uis-

que no Brasil fica em torno de 1,7 mi-
lhdao de caixas.

Jornalistas e comunicadores apre-
ciam também chope ou cerveja, se-
guindo uma tendéncia nacional. Tar-
so de Castro, Paulo Mendes Campos,
Apicius, Cid Moreira e Luis Nassif
sao alguns dos bebedores dos 4,4 bi-
Ihdes de litros que a industria nacio-
nal produziu no ano passado. Pare-
ce muito, mas ainda ¢ menos do que
0 consumo: voltou a faltar cerveja e
chope no verdo, apesar das industrias
do ramo terem aumentado suas fa-
bricas.

Para os que preferem vinho, co-
mo Ivan Angelo e Carlos Costa, as
vinicolas nacionais pée no mercado
27 milhdes de litros d6 de vinhos fi-
nos, distribuidos em trés produtoras
(eram quatro, mas a Forrestier-
Seagram comprou a National Distil-
lers/Almadén — as outras sdo a Vi-
nicula Aurora e Martini & Rossi/De
Lantier).

Publicidade — O investimento pu-
blicitario do setor de bebidas atingiu
no primeiro trimestre de 1989 exatos
USS 13.881.759. S6 nos vinhos finos,
a previsdo para a publicidade é de 1,6
milhdo de dolares para a De Lantier;
um milhdo de ddlares para a Alma-

IMPRENSA - NOVEMBRO 1989



/ -4

Noblat (sentado, a esq.): despesas pagas pelo jornal

dén;e 1,5 milhdo de ddlares para a
Aurora. A Forrestier ndo fornece os
numeros.

Sédo cifras capazes de elevar a seu
grau maximo a criatividade dos pu-
blicitdarios. Ainda mais que eles pre-
cisam enfrentar varios tipos de hos-
tilidade, a comegar pelo rigido con-
trole de pregos (“‘E mais duro do que
0 exercido sobre a cesta basica de ali-
mentos para o trabalhador’’, diz Hu-
bert Gregg, presidente da Brahma),
até um paragrafo da Constituigdo do
Brasil, que, entre tanto o que se preo-
cupar, contemplou também a publi-
cidade de bebidas. Diz o paragrafo 4°
do art. 220: **A propaganda comer-
cial de tabaco, bebidas alcodlicas,
agrotoxicos, medicamentos e terapias

estara sujeita a restrigoes legais...”" E anunciantes, veiculos, agéncias — fir- UM I;EEEEIAUHE#I SAACEIDAAVEL

torna a premiar o setor, vigilante- maram o codigo, atraves de suas as- QUE DOMINGO NAO E SO DIA

mente, no art. 65 das Disposi¢oes sociagoes. DE FUTEBOL.

Transitorias: ‘O Poder Legislativo A rigidez do Conar tem garantido _

regulamentara, no prazo de 12 meses, O respeito a ética. E publicitarios e ] Imprensa na TV.

o art. 220, paragrafo 4°7°, anunciantes conseguem manter a pu- J programa de domingo mais

blicidade de bebida dentro desses li- fankistico, ndo é lombarait

Dentro dos limites — Com esses mites. As vezes até com comerciais dﬂzﬂgf = E:‘ ' rrd

dois itens, 0§ constituintes enrigue-
cem a ja fornida colecdo de leis, de-
cretos e portarias sobre o assunto.
Entre eles, um projeto de lei que em
setembro de 1980 chegou a ser apro-
vado pela Camara Federal, proibin-

do a publicidade de bebias alcodlicas,
cigarros ou similares, pela televisdo,
no periodo de 6 as 21 horas. Foi ar-
quivado no Senado: como sempre
faz, o Conar — Conselho Nacional
de Auto-Regulamentacao Publicita-
ria esclareceu os parlamentares que
tal item € copia do cédigo de auto-
regulamentacgdo da publicidade. Ago-
ra ha um projeto no Congresso, re-
petindo o de 1980. “‘E um desperdi-
cio de tempo e de inteligéncia do Le-
gislativo’’, diz Edney Narchi, diretor-
executivo da Conar.'*Afinal a Cons-
tituicdo proibe proibir’.

A auto-regulamentacdo vem, real-
mente, funcionando muito bem. Pa-
ra i1sso, ha cerca de dez anos todas as
areas envolvidas na publicidade —

contra o exagero no consumo da be-
bida, como o multipremiado anincio
da DPZ para a Seagram, onde o ros-
to de um menino se transforma a me-
dida que seu pai se€ torna um al-
codlatra.

MILA PETRILLD
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fessa-se um bom aluno. Desde 1982,
Carlos Costa dedica-se ao estudo e a
critica de bebidas, num aprendizado
tao apaixonado que ¢ feito nas horas
livres e nos dias de férias da revista.
Até mesmo o prémio que ganhou da
Abril por ter conseguido o contrato de
Maiteé Proenca para a capa de Playboy
Carlos Costa gastou na California, vi-
sitando as pequenas — e importantes
— vinicolas dos vales de Napa, Sono-
ma ¢ Alexander. Costa organiza os
rankings da revista que, no inicio, fo-
ram mal compreendidos por anuncian-
tes, irritados pela revelacao de defei-
tos de seus produtos que preferiam ver
escondidos. Hoje, por causa da hones-
tidade que preside seu trabalho, a re-
vista ¢ procurada por quem quer lan-
¢ar um novo produto: um comentario
favoravel significa prestigio e vale o
risco de ter falhas apontadas por Car-
los Costa e seus degustadores.
Murilo de Carvalho, 41 anos e 22
de profissao, socio da empresa Terra
Comunicacao, neto do proprietario de
um alambique de pinga de Minas Ge-
rais, especializou-se tanto no assunto
gue acabou escrevendo um livro de 137
paginas, ‘‘Cachaca, uma Alegre His-
toria Brasileira®™, uma historia que co-
meca em 1543. Com tiragem de cinco
mil exemplares, o livro foi feito ao lon-
go de cinco anos e publicado ha um
ano e meio, com toda a edicao com-
prada pela Caninha 51. Murilo ¢ tam-
bém colecionador. Durante oito anos,
como reporter do jornal Movimento,
escrevia a coluna “‘Cena Brasileira’’,
que o obrigava a correr 0 pais, fazendo
reportagens sobre 0 homem do cam-
po. Com iss0 aumentou sua colegao,
que hoje chega a cerca de¢ 300 garra-
fas de pinga. Como expert, ele acon-
selha: a pinga nao deve ser seca e 4aci-
da, seu cheiro ndao pode ser enjoativo.
Ele chegou mesmo a ter um bar es-
pecializado em pinga, o Velho Borba
Gato, no bairro de Pinheiros. Decora-
do por cartunistas como Jaime Ledo
e Paulo Caruso, além de cerca de 400
marcas de pinga, oferecia comidas ti-
picas mineiras ¢ baianas. Como em-
preendimento comercial, o bar ndo deu
certo: havia um excesso de contas pen-
duradas e tanto Carvalho quanto o so-

ISCHEL

RICARDO HANT

A coluna "'Cena
Brasileira’” o obrigava
a percorrer o pais
fazendo reportagens
sobre o homem do
campo. Com 1sso, sua
colecio chega hoje

a 300 garratas.

10, 0 jornalista Paulo Barbosa, viaja-
vam muito. Numa dessas viagens, 0s
garcons deram uma festa e beberam
todo o estoque do bar, que precisou fe-
char durante trés dias para repor as be-
bidas consumidas.

Mario de Almeida Filho, administra-
dor de empresas, dono do bar Blend,
em Sao Paulo, e presidente da Abredi
— Associacao Brasileira de Bares e
Restaurantes Diferenciados, classifica
em dois grupos o animo do pessoal de
comunicacdao que freqgiienta bares:
““‘Num determinado momento, o co-
municador quer ser polémico, discutir
ate com ele mesmo. Ai ele procura um
bar onde possa encontrar os amigos,
pessoas com as quais possa debater os
fatos do dia. Em outros, prefere refle-
tir sobre o que aconteceu. E ai ele pro-
cura o Blend.”

Para atender a ambos 0s momen-
tos, muitos jornalistas se aventuram,
como Murilo Carvalho, a ter um bar
ou um restaurante. Carlos Namba, ex-
fotografo de Veja, tem um restauran-

te japonés em Brasilia; Rogério Men-
delski é socio do Le Club, sofisticada
casa noturna de Porto Alegre; Nival-
do Lemos. 39 anos e 20 de jornalismo,
diagramador da Folha de Pernambiu-
co, foi proprietario durante 18 mescs
do bar Lua Luar.

Marcelo Bairdao, 39 anos ¢ 17 de
profissdo, juntou-se a 11 socios (dois
jornalistas: Paulo Markum ¢ Jos¢ Pau-
lo Kupfer) e depois de algumas expe-
riéncias tornou-se proprietario de um
complexo em Sao Paulo que, se cres-
cer mais, vai precisar de uma *‘hol-
ding’’. Segundo Marcelo, eles ja estao
atingindo os trés estagios economicos
dos jornalistas: o Avenida, bar e dan-
cing, € para o reportariado; o Le Ha-
vane, bar e café, tem precos de reporter
especial para cima; ¢ o Opera Room,
bar, restaurante e teatro, serve de su-
beditor em diante. Levaram Marcelo,
(hoje assessor de imprensa com espee-
rancas de um dia poder voltar para
uma redacao), a ser proprietario de bar
a situacdo economica da categoria ¢ a
possibilidade de ter um local para en-
contrar os amigos. No primeiro caso
ele lembra o achatamento dos salarios.
Como jornalista especializado em eco-
nomia, culpa também a femimilizagao
da profissao: *“Toda vez que 1850 acon-
tece os salarios baixam. O que acon-
teceu na linha de montagem dos ele-
trodomeésticos ¢ um bom exemplo’’,
observa. Ser ponto de encontro de co-
legas de profissdao cria um problema
para o dono do bar: ““Todos pergun-
tam por vocé e 1sso o obriga a estar

Maynard: aliviando-se na avé do anfitrido
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Um grande Scotch, sob qualquer ponto de vista. ’\

Distribuidor exclusivo no Brasil: Distillerie Stock.




RICARDO HANTZSCHEL

permanentemente la, o que nem sem-
pre ¢ possivel’.

A curticio — Talvez fosse melhor
aproveitar a intimidade com a bebida
cuidando de sua fabricacdo. Foi o que
fez Antdénio Carlos Nicoliello, o char-
gista Nicoliello, 41 anos e 21 de pro-
fissdao. Beneficiado pela introducao no
Brasil das maquinas de fac-simile, Ni-
coliello mudou-se para Trés Lagoas,
em Mato Grosso. De la manda seus
trés desenhos diarios para a Folha da
Tarde, sua colaboracao para cerca de
50 jornais brasileiros e mais suas char-
ges para um distribuidor de NovaYork,
que as coloca em outros 150 jornais

Bairdo: local para encontrar amigos
B o = S EE
46
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Para aproveitar

das relacdes com a
bebida, Nicoliello
foi cuidar da
fabricacdo de sua
pinga em Nova
Europa, no interior
de Sdo Paulo

Herdeiro de um sitio no interior de
Sao Paulo, em Nova Europa, junto
com dois irmaos montou la um alam-
bique, ha trés anos. Reinvestem na
produc¢do de pinga tudo o que o sitio,
de onde colhem a cana, rende. Vendem
100 mul litros ano a granel. Mas estao
marcando para muito breve o lanca-
mento da pinga Nicoliello, com roétu-
lo desenhado pelo cartunista.

Nicoliello curte o melhor da produ-
cdo de seu sitio. Periodicamente vai a
Nova Europa, prova e escolhe o me-
lhor produto para seu estoque par-
ticular.

A historia do jornalismo esta cheia
de curtidores de bebida. Eles tém sem-

RICARDO HANTZSCHEL

Almeida Filho: discussio com si proprio

pre uma frase brilhante para justificar
sua preferéncia. “‘Bill”’ Duncan atribui
a Ramon Garcia a resposta a pergun-
ta: ‘O senhor bebe?”’, feita pelo mé-
dico do Estadao: *‘Devo interpretar
COmMo uma pergunta ou um convite?”’
No mesmo meédico, para 'O que o
senhor sente?’’, a resposta de Nicode-
mus Pessoa, o ‘“‘Pessoinha’’: ‘*Algu-
ma ressaca € uma certa saudade’’.
Mas é também do Pessoinha a fra-
s¢ definitiva, que todo apreciador da
boa pinga gostaria de poder dizer. De-
pois de andar alguns quilometros a pé
pelo interior da Bahia, em companhia
de Luthero Maynard, Pessoinha che-
ga a um perdido alambique colonial,
antiquissimo, operado por um velhi-
nho, sumo-sacerdote da ordem dos ir-
maos da opa. Serve-se, emocionado,
de um calice. Em transporte mistico,
semi-cerra os olhos rasos d’agua e
murmura: ‘‘Eu precisava ter um filho
para deixar-lhe um barril desses de he-
ranga. 3

Participaram desia reportagem: HRenala Soares
Netto, Edileuza Soares e Smone Gadeiha (Sao Paulo)
Beatriz Horta (Rio de Janeiro); Conceigéo Freitas (Bra
silia); Higino Barros (Porto Alegre)

T3l = e
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Néo é porque estamos no pais do verde e amarelo
que vocé ndo vai respeitar o sinal vermelho.

NO nosso pais, muitas pessoas levam achando gue vai dar tempo. Pare e espere 0 povo brasileiro e, prinCipalmente, com a
seu nacionalismo ao extremo. o sinal verde. Vocé perde alguns minutos, sua propria vida

Vas tudo 0 que € levado ao extremo mas, em compensacan, asseqgura 0 pro- Dirija eom atencao e cuidado.
acaba se tornando perigoso. Por I1Sso, longamento do seu tempo mais precioso, A Volkswagen quer 0 melhor para voce
Nao respeite apenas as cores da aquele que ndo volta nunca mais: o tempo

nossa bandeira. Respeite também o sinal da sua propna vida. VOLKSWAGEN

vermelho Respeite o sinal vermelho. Essa atitude Vocd .
Bl . . , s soha 45 océ conhece
Quando o farol fechar, nao se precipite € uma prova de grande consideracdo com  vocé confia.




s mputadnres obviamen-
aidos’’ mmndo todas as maté-
uma perspectiva con-
dc vulta a normalidade; e, en-
1 qus tﬂ isso, acontece la fora o maior
'ﬂ conjunto de fatos ja ocorrido em sua
5 ~4 ‘cidade em quase um século.
- Foil exatamente com esta situacdo
tiveram que se defrontar os juma—
que trabalham para os princi-
pais jornais e emissoras de TV da re-
gido de Sdo Francisco, na Califérnia,
na tarde do dia 17 de outubro, quan-
do um terremoto de intensidade 7.1
na escala Richter sacudiu a regido,
matando pelo menos 80 pessoas, ferin-
do 2 mil, causando quatro bilhdes de
doélares em prejuizos — e obrigando
repoOrteres e editores a improvisar co-
mo nunca, para cobrir, da melhor for-
E ma possivel, o maior desastre natural

l.-..l.‘-'l'-

ocorrido na cidade e no estado desde

uma loucura, também foi
uﬁlm“ ﬁnmm

vez que pudemos verificar
o0 estava bem e ndo

: haﬂa fenduu no Jnmal, todo mundo

entrou em outro nivel de energia, liga-
dos numa cobertura que nds sabia-
mos que seria histérica’’.

As escuras — Historica e herdica.
Localizado na esquina das ruas Quin-
ta e Mission, no coracdo do centro
de Sdo Francisco, o Chronicle sentiu
fortemente o abalo (Carlson conta
que correu para se abragar com uma
pilastra, no centro da redagdo, por-
gue ndo confiava na solidez de sua
mesa como anteparo para escombros
voadores) e foi, em poucos minutos,
desconectado da rede de energia elétri-
ca e do sistema telefénico da cidade.
Com o corte de energia, todos os com-
putadores do jornal cairam, matan-
do todas as matérias do dia — e o
jornal estava 90% fechado, aguardan-
do apenas as matérias provenientes

gulmml g

= It

de emergéncia
feito estava tranca-
alguma sala dﬂm — ¢ nin-
guem conseguia se era
ou quem tinha a chave. Nﬂme
memoria e do senso comum, editores
e repOrteres organizaram-se para to-
car a cobertura: muitos jornalistas
que ja estavam a meio caminho de
casa vnltaram a redacdo, e todo mun-
do que tinha algum meio de locomo-
¢do foi despachado para pontos criti-
cos (a redacdo informou-se através
de duas TVs portateis e quatro radi-
nhos de pilha), alguns a pé, outros
de bicicleta, munidos de papel, cane-
ta e uma lanterna. Na redac¢éo ficaram
editores e seis redatores, cada qual
pilotando um computador portatil
movido a pilha, designados para rees-
crever as informacdes passadas pelos
reporteres ao vivo ou através das
duas tinicas linhas telefénicas que ain-
da funcionavam, as da agéncia de no-
ticias e da secdio de classificados. Ilu-
minados por velas e lanternas, embru-
lhados em cobertores, redatores e edi-
tores conseguiram fechar mat:nal su-
ficiente para encher 16 pa Pelas
mesmas linhas telefﬁmcas as maté—
rias foram, entdo, enviadas para um
computador Apple Macintosh, nor-
malmente usado para produzir os gra-

JOSE MEIRELLES PASSOS
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Depois do tremor, do fogo,
das mortes e da

destruicfio, as equipes de
reportagem entram em
campo para cobrir a tragédia




KEYSTONE

Um susto de 7.1 na escala Ritcher: a cidade parou

ficos do jornal, instalado do lado de
fora do prédio, na escada de incéndio,
movido por um gerador a diesel; o
outro gerador alimentava uma xerox
de alta definicdo, aboletada em outra
escada de incéndio, que processava
as fotos. Feito o paste-up no Macin-
tosh, as paginas fechadas foram envia-

das, por um transmissor de microon-

das instalado no teto do Chronicle,
as duas impressoras do jornal — uma
no subtlrbio de Oakland, outra num
bairro da prépria Sdo Francisco — na
esperan¢a que uma delas tivesse ener-
gia elétrica para rodar o jornal. Por
sorte suprema, as duas graficas volta-
ram a ter energia uma hora depois
do tremor e puderam rodar na madru-
gada ‘“‘a edicdo herdica’’ (como disse
o editor executivo, William German,
num breve editorial de primeira pagi-
na). ‘‘Jamais tivemos um fechamen-
to desses; estavamos totalmente as es-
curas’’, diz o editor de cidade do Chro-
nicle, Dan Rosenheim.

Sem eletricidade — Distribuir qua-
se 700 mil cépias do jornal foi outro
problema: com muitas ruas e estradas
fechadas ao trinsito e a abstencdo
de quase todos os entregadores domi-
ciliares, 0 Chronicle optou por enviar
seus caminhdes a pontos-chaves da
cidade e vender ali mesmo 0s jornais

— a edi¢do esgotou depois de quatro
horas nas ruas. ‘‘A populag¢do estava
tdo avida por noticias que em muitos

lugares ndo houve tempo sequer de
colocar os jornais nas bancas: as pes-

soas apanhavam os exemplares direta-
mente nos caminhdes’’, conta, orgu-
lhoso, o editor Rosenheim.

**O Chronicle pede desculpas a
seus assinantes por qualquer interrup-
¢d0 na entrega as suas casas. O jor-
nal espera imprimir pelo menos 600
mil copias hoje, e estamos trabalhan-
do para que a distribui¢do volte ao
normal na semana que vem’’, dizia
uma nota da direcdo do jornal, impres-
sa na primeira pagina. ‘‘Trabalhando
sem eletricidade, a equipe do Chroni-
cle conseguiu produzir o jornal e colo-
ca-lo nas ruas, sob condi¢des muito
primitivas e dificeis. O Chronicle ex-
tende seus agradecimentos a todos
seus jornalistas, assim como também
a sua gratiddo aos seus leitores por
sua compreensdo’’, concluia.

O jornal mais vendido nos Estados
Unidos, The Wall Street Journal, ndo
teve igual sorte. Sua redagdo, que es-
ta em Nova York, recebeu densos in-
formes sobre o terremoto. Mas nem
todos os seus leitores da Califérnia
conseguiram recebé-las de volta. A
oficina do jornal em Palo Alto, que

lite e imprime 150 mil cOpias que sdo
distribuidas na regido, foir atingida
pelo terremoto. E, no primeiro dia,
sO conseguiu rodar 50 mil exemplares.
The New York Times e USA Today,
que também tém estrutura parecida,
se salvaram, ja que suas instalacoes
ficaram intactas.

A angustia se repetiu ao longo de
varias redacdes em pequenas cidades
num raio de pouco mais de 200 quild-
metros, por onde o tremor espalhou
O panico. A mais atingida delas foi,
sem duvida, a do Santa Cruz Sentinel,
que tem uma circulacdo diaria de 29
mil exemplares. Acontece que Santa
Cruz, com 45 mil habitantes, foi o
epicentro do terremoto. E seu unico
jornal foi atingido em cheio. ‘“‘Nos
ficamos totalmente sem eletricidade,

e sequer pudemos utilizar o esquema
alternativo que temos’’, diz John Lind-
say, o editor-chefe. ‘“Ndo pudemos
colocar nosso gerador de reserva em
funcionamento e ficamos sem 4gua’’.

Velocidade normal — Apesar disso,
como tantos outros, o Sentinel conse-
guiu dar as caras no dia seguinte.
No momento do desespero surgiu
um auxilio inesperado. A direc¢do do
San Jose Mercury News, de San Jo-
se, a 72 quildmetros de distancia, ofe-
receu suas oficinas ao pessoal do San-
ta Cruz Sentinel. Meia dizia de edito-
res, entdo, viajou para la, levando
seus computadores. Como ndo havia
lugar na redacéo, eles foram alojados
nos escritorios de anuncios classifica-
dos. E ali ficaram a espera de noti-
cias de seus repOrteres, que permane-
ceram em Santa Cruz escrevendo suas
matérias em PCs portateis e transmi-
tindo-as através do telefone a redacdo
improvisada. A tnica alteracdo sofri-
da pelo Santa Cruz Sentinel enquan-
to suas instalagdes eram praticamen-
te reconstruidas foi uma mudanca de
horario. O matutino virou vespertino,
pois seus exemplares passaram a ser
impressos apds a impressdo das co-
pias de seu anfitrido, o San Jose Mer-
cury News.

Menos afetados pelo terremoto, e
sem chegar a sofrer interrup¢des no
servico telefénico ou fornecimento
de energia elétrica, o Oakland Tribu-
ne (do suburbio de Oakland) e o San
Jose Mercury News puderam fechar
e imprimir, em velocidade normal,
edigdes completas de seus jornais, in-
clusive com fotos em cores.

Telefones portdteis — A mesma
mistura de sorte e fatalidade — tipi-
ca de terremotos, que parecem ‘‘mar-
car’’ certas dreas para maior destrui-
¢do, poupando outras — afetou desi-
gualmente as radios e TVs da regido.

diariamente recebe as paginas via saté- A maioria das radios manteve-se no P
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Planejamento
de emergéncia

Terremotos de todo tipo sdo coisa
comum em Los Angeles que, recente-
mente, passou por um de intensidade

7.0 (epicentro em Sylmar, um subiir-
bio do Vale de Sdo Fernando, em

1971) e outro 6.1 (epicentro em Whit-
tier, sublrbio do Vale de Sdo Gabriel,

em 1987). E sabe-se com certeza qua-
se total que, nos préximos 30 anos,

um tremor de intensidade maior que
0 que atingiu Sdo Francisco chacoa-
lhara a cidade, a partir da mesma falha
de San Andreas — isso se uma das
duas grandes falhas que passam por
baixo da cidade ndo se mexerem antes.

Em termos de prédios, estradas e
servicos de emergéncia, a cidade é
muito bem preparada — mais que
Sdo Francisco, e abaixo apenas de
Toquio, que é a cidade-padrdo em
defesa contra terremotos. E que tal
0s jornais da cidade?

Servida por uma enorme rede de
jornais locais, Los Angeles devera ver
a reproducéo dos caprichos seletivos
dos tremores de terra. Os grandes pro-
blemas serdo os enfrentados pelos
Los Angeles Times: com uma tiragem
diaria de mais de um milhdo de cé6-
pias, lider de circulagdo a oeste de
Mississipi, 0 venerando L.A. Times
ndo pode se dar ao luxo de ser nocau-
teado por um terremoto — nem mes-
mo o de 8.0 na escala Richter que es-
ta no horizonte da cidade. ‘“J4 estava-
mos implementando um grande pla-
no para lidar com emergéncias como
esta, e o terremoto de Sdo Francisco
apenas alertou a diretoria para a im-
portdncia e urgéncia desse projeto’’,
diz William Sperry, que desde janei-
ro é gerente de planejamento de crises
e emergéncias do jornal. O plano de
Sperry e sua equipe baseia-se em trés
pontos: seguran¢a, operacgdes e admi-
nistracdo. A seguranca ¢é o bdsico, co-
mo sugerido pela Cruz Vermelha e
corpo de bombeiros: treinar os funcio-
NArios para se protegerem € evacuarem
o prédio, se necessario, mais primei-
ros socorros € a manutencio de um
estoque de alimentos, agua, cobertores.

Esquema operacional — O tdpico
““‘operacdes’’ refere-se a capacidade
do jornal cobrir o fato e colocar jor-
nais na rua o mais rapido possivel: o
L.A. Times ja tem diversos geradores
e estoque de dleo diesel para uma se-
mana; e seus computadores estdo pre-

Destruiciio e pauta farta

KEYSTONE

JOSE MEIRELLES PASSOS

TVs no epicentro da noticia

arados, através de sistemas de bac-

up, para ndo perderem a memoria
com faltas de energia elétrica. O jor-
nal tem também meios alternativos
de comunicacdo, com telefones celula-
res e duas freqgiiéncias de radio, e es-
td renovando seu transmissor de mi-
croondas. Mesmo num caso de per-
da total de energia e telefones, diz
Sperry, o jornal teria condi¢des de co-
locar os repOrteres na rua até em heli-
copteros fretados, se necessario; e,
na redacdo, de fechar e diagramar
uma edi¢do completa, que seria trans-
mitida, por microondas, as quatro gra-
ficas que o jornal tem em pontos dife-
rentes da Grande Los Angeles. ‘“Te-
mos certeza que ao menos uma delas
estara operacional, mesmo ap0s um
grande terremoto’’, diz S . O ter-
ceiro aspecto, ‘‘administracdo’’, é
uma extensdo do esquema operacio-
nal da redacdo, destinado a ndo per-
mitir que se percam documentos e re-
gistros administrativos normais da em-
presa, e que ela possa voltar a gerar
recursos o0 mais breve possivel. ‘“Mes-
mo apOs um terremoto, € mais até
depois dele, nossos funcionarios preci-
sam receber regularmente seus sala-
rios’’, diz Sperry. (A.M.B.)

ar com interrupgdes minimas — origi-
nando do Estadio Candlestick a pri-
meira parte de todos os boletins (por
causa do jogo de beisebol, era no esta-
dio que se concentravam as maiores
equipes de radio e TV, naquela tarde).
Das emissoras de TV, a menos preju-
dicada foi a KGO, filiada a rede ABC
— seus estudios e transmissores ti-
nham energia 10 minutos depois do
terremoto e, tirando proveito de seu
contrato como emissora exclusiva do
jogo de beisebol, pbde jogar no ar
as primeiras imagens do terremoto,
obtidas através de um baldo alugado
para sobrevoar o estadio. Ja a Kron,
da rede NBC, viu-se totalmente as es-
curas, sem computadores € sem trans-
missores, sendo obrigada a receber in-
formagdo e programagio gerada de
Los Angeles. A KPIX, da rede CBS,
ficou parcialmente sem energia, mas
soube tirar proveito de uma vasta re-
de de repérteres bem colocados nos
pontos criticos da cidade — inclusive
proéximo ao epicentro, na cidade de
Santa Cruz, de onde foram os primei-
ros a transmitir. Para se comunicarem
com a emissora, 0s reporteres da
KPIX usavam telefones portateis do
tipo celular ou mesmo radio-amado-
res. E, quando ndo havia outros re-
cursos disponiveis, iluminavam toma-
das de cena com flash-lights e velas.

Estoque de pilhas — ‘‘Jornalistas
sdo curiosos por profissdo’’ diz Bill
Carlson, do Chronicle. **E por mais
que lamentemos o horror e a destrui-
¢do do terremoto, ndo podemos ne-
gar que, para nés, foi uma oportuni-
dade profissional Gnica, do tipo que
acontece uma vez na vida.’’ Minutos
apOs o terremoto, Carlson foi designa-
do pelo editor German para cobrir o
préprio jornal — ele normalmente é
setorista de assuntos legais, e confes-
sa que se sentiu ‘‘meio esquisito’’ por
ficar sentado num canto da redacdo,
observando e tomando nota, enquan-
to seus colegas despencavam-se para
cima e para baixo das escadas som-
brias do jornal. Agora, Carlson esta
acabando sua apura¢do minuciosa de
tudo o que aconteceu na tarde e na
noite do dia 17, no Chronicle, entre-
vistando todos os envolvidos na cober-
tura. O resultado de seu trabalho, a
principio, serd um boletim para a dire-
toria — mas pode também se tornar
um suplemento especial do jornal ou
mesmo um livro. Conselho de Carl-
son para jornais € jornalistas que vi-
vam e trabalhem em cidades sujeitas
a cataclismas naturais: ‘“Tenham mui-
tos geradores, um bom estoque de pi-
lhas e, pelo amor de Deus, um plano
de emergéncia. E, é claro, mantenham
sempre a calma e a presenca de espiri-
to”’. a8
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TODO DIA, DINHEIRO A MAIS NA SUA CONTA.

Quem tem Cheque Especial da Nossa Caixa ja tem Conta Remunerada,
e esta ganhando além da conta. A Conta Remunerada da Nossa Caixa
é automatica: vocé nao precisa avisar quando vai sacar ou depositar.
Basta ir movimentando e o seu saldo cresce dia e noite. Leve o lucro em CAODKQ
conta, e abra uma Conta Remunerada na Nossa Caixa.O Nosso Banco.  © nosso Banco




BURTON & PERROTTA

Documentos gentilmente cedidos pelo Arquivo Nacional ¢ Biblioteca Nacional.

A Liberdade abre as

dia 15 de novembro de 1889

) foi muito mais do que o dia da
Proclamacgao da Republica. Foi mazis
um passo num processo bistorico

/ de quase trés séculos, ilustrado por
sentimentos revolucionarios, levantes

h armados, progressos, trabalbo, sonbos e anseios
TN de liberdade. O sudito passou a ser cidadaco.

REEET T R
S\ E\ l-' m ideal que vem de longe: pousou no
‘ ST /' litoral nordestino, ja na Olinda de 1710;
7C jrf-.,ﬁs;,,.-,._,,.-r.f ) pousou em varios lugares de nossa terra; e um
- # *~ \ diaexplodiuna figura de Joaquim José da Silva
S Xavier, o Tiradentes. O mdrtir da Inconfidéncia
| Mineira, da qual comemoramos o bicentenario,
. por pouco ndo foi o estopim da tao esperada
: Independéncia e da Repiiblica de nosso
Sbdge | pais: “Trabalbar para Todos”
Loee. —assim eleaentendia

-

Sentenca proferida contra 0s
réus do levante de Minas,
18 de Abril de 1792.




asas sobve nos

sonho da Republica nasceu do mesmo

espirilo de liberdade e justica que
inspiraram a Declaracao de Independéncia
dos Estados Unidos da América, em 1776,
e a Declaracao dos Direitos do Homem e do
Cidadao, escrita com sangue na Revolucao
Francesa, em 1789. O mesmo ideal que
iluminou farrapos, balaios, sabinos, liberais...
66 iberdade! Liberdade! Abre as asas
£ sobre nos’, cantamos nas escolas,
0 mesmo Hino da Proclamagao da Republica
que este ano, transformado em samba,
0 povo cantou nas ruas. Da mesma
Jorma que um dia, o poeta inconfidente
Alvarenga Peixolo, pedia a
“Liberdade ainda que lardia .

o dia 15 de novembro de 1989,
comemoramos esse ideal
libertador, escolbendo o Presidente
da Republica através do voto direto.
Isso é fazer historia. E valorizar

0 sonho. E ser cidadao

O Marechal Deodoro da Fonseca,
Ruy Barbosa e Benjamin
Constant, membros

do primeiro governo

provisorio da Repiblica.

mais de cem anos. '\

da Republica, 1891.

) Programa Nacional do Centendrio

" da Republica realiza um amplo

programa de defesa e salvagao de nossos

documentos, arquivos, bibliotecas e museus.
y

ry
¢ essa nossa homenagem maior aos cem

L2 anos da Republica. Preservando

a memoria nacional, pensando e construindo
0 futuro do pais, proclamando nas urnas
mais um grito de vitoria.

P
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COMISSAO CONSTITUCIONAL DO CENTENXEE’IG DA REPUBLICA

GOVERNO FEDERAL » CONGRESSO NACIONAL » PODER JUDICIARIO

Primeira Constituicao



L.isboa

A descoberta
de Sodoma a
beira do Tejo

Revista lisboeta chacoalha
as bancas portuguesas

com cenas de sexo explicito

por Edison de Castro

Escdndalos sexuais ndo sdo novida-
des nos Estados Unidos, muito me-
nos na Europa. Em 1987, por exem-
plo, o senador Gary Hart, quando so-
mava boas chances de ser nomeado
candidato do Partido Democrata as
eleicdes presidenciais norte-america-
nas do ano passado, viu sua carreira
politica desmoronar ap6s a divulgacdo
de um escandalo sexual. A imprensa
americana revelou que Hart passava
noites em seu apartamento de Washing-
ton com uma atraente loira, enquan-
to a mulher se encontrava na casa de
campo do Colorado. O primeiro-mi-
nistro da Grécia, Andreas Papandre-
ou também foi alvo da bisbilhotagem
jornalistica. A imprensa grega divul-
gou suas relagdes extraconjugais com
uma mulher bem mais jovem. Resulta-
do: Papandreou pediu demissdo apos
uma intensa pressdo social e acabou
casando com a antiga amante.

Mas € quase impossivel imaginar
um escdndalo sexual estampado nos
jornais portugueses. Aqui, a socieda-
de costuma se reger por mecanismos
moralistas que impedem qualquer apro-
ximag¢do da vida intima das pessoas.
Além disso, a imprensa local ndo é
voltada a ficar farejando a vida dos
figurdes, limitando-se, na maioria das
vezes, a reproduzir telex de agéncias
de noticias.

No entanto, uma revista lisboeta
criou coragem e resolveu publicar
uma série de fotografias sobre as inti-
midades sexuais de uma personalida-
de. A vitima é Tomas Taveira, o mais
famoso arquiteto portugués, autor
do projeto da nova Meca lusitana —
E shopping center Amoreiras, de Lis-

oa.

Bomba jornalistica — O escidndalo
explodiu quando a revista Semana Hus-
trada produziu um encarte, com no-
ve paginas, em que revela as orgias
sexuais do arquiteto. Extraidas de

uma fita de video, furtada da casa
de Taveira, as fotos mostram o arqui-
teto no proprio escritério praticando
coito anal com duas jovens. Na capa
do encarte, o editor escreve: ‘O nos-
sO compromisso é com os leitores e
com a verdade. Por isso, aqui esta-
mos a denunciar publicamente o ar-
quiteto Tomas Taveira, com a convic-
¢do plena de que os seus sujos atos
serdo condenados pela opinido publi-
ca, pelos seus amigos e pelos seus fa-
miliares’’.

Foi uma verdadeira loucura. As fo-
tos fizeram mais sucesso que as teleno-
velas brasileiras exibidas aqui em Por-
tugal. Em menos de trés horas, os 150
mil exemplares da revista evaporaram
das bancas e em todos os lugares so
se falava das fotografias. Até mesmo
a comitiva do presidente Mario Soa-
res, que estava em visita na Hungria,
pediu com urgéncia o envio da revis-
ta por telefax. No dia seguinte, a pu-
blicacdo era comercializada no merca-
do negro a 100 délares.

Embora Tomas Taveira ndo seja
considerado um homem publico, as
fotografias tiveram um efeito devasta-
dor. O arquiteto € acusado de estar
envolvido em fraudes fiscais contra
o Estado e, além disso, seus projetos

A Semana

llustrada

e 2 matéria
que deixou
Tomds

Taveira em
maus lenc¢ois

arquitetonicos sdo alvo de apaixona-
das discussdes nas ruas de Lisboa.
Para a maioria dos portugueses, Ta-
veira é arrogante e possui um talento
profissional duvidoso. Talvez por is-
so € que as fotos serviram como uma
espécie de fuzilamento em praca pi-
blica.

O editor de Semana lustrada, An-
dré Neves, é proprietario de 15 titulos
sensacionalistas e pornograficos que
vendem mensalmente em Portugal
mais de um milhdo de exemplares.
Semana Ilustrada é a sua mais recen-
te publicacdo, e antes mesmo do edi-
tor divulgar as polémicas fotos, nin-
guém na redacdo da revista imagina-
va qual seria a capa do primeiro nui-
mero.

Na semana anterior ao lancamen-
to, um rapaz entrou na sala de André
Neves com uma fita de video debai-
X0 do brago. Era o namorado de uma
das “‘raparigas’’ que havia sido filma-
da no escritério do arquiteto. Dizia
possuir uma bomba jornalistica. An-
dré Neves conferiu o contetido da fi-
ta e resolveu compra-la por alguns
milhares de escudos. A tnica condi-
¢do exigida pelo rapaz era esconder
0 rosto da mulher nas fotos que se-
riam publicadas. .

58
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Vida privada — O editor descon-
fiou da histoéria e entrou em contato
com Taveira. Disse-lhe que possuia
um material comprometedor. A partir
dai, ambos mantiveram varios encon-
tros com a inteng¢do de negociar a ndo
publicacgéo das fotografias. Ndo chega-
ram a nenhum acordo. Segundo Ta-
veira, todas as conversas foram grava-
das e mostram que o jornalista tentou
suborna-lo. André Neves também ga-
rante que foi vitima de chantagem.

As fotos acabaram por ser publica-
das no segundo numero da revista.
O estrago foi tamanho que o arquite-
to precisou mandar a mulher e os
dois filhos para Madri. A confusdo
estava armada.

Apesar de tudo, André Neves justi-
ficava a publicacdo das fotos: ‘O ar-
quiteto levava jovens para o escritorio
e, sem elas saberem, uma camara es-
condida filmava as selvagerias dele.
Em todos os anos de profissdo apren-
di que a pornografia é o erotismo dos
pobres, como o erotismo é a porno-
grafia dos ricos’’.

O caso ja levou o arquiteto Tavei-
ra a requisitar a mais elevada indeniza-
¢do da historia de Portugal — 3 mi-
Ihdes de dolares. O arquiteto alega
que fol vitima de extorsdao, abuso de
imprensa e violagdo de sua vida priva-
da. ‘“Fui rejeitado pela sociedade por-
tuguesa. Os jornalistas dagqui ndo me
deixam viver’’, desabafa o arquiteto,
que ja pensa em ir morar fora do seu

pais.

Retorno da censura — Mas apesar
de toda polémica que dividiu os 1.800
jornalistas lusitanos, a revista ndo de-
sistiu e optou por dar continuidade
ao escandalo. Um novo encarte para
a edicdo seguinte, com mais fotos, ja
estava saindo das rotativas quando a
Justiga decidiu emitir um mandado
de busca e apreensdo contra a revista.
O terceiro numero de Semana llustra-
da limitou-se, assim, a exibir na cha-
mada de capa a palavra ‘‘apreendi-
da’’, sendo que o encarte com as no-
vas fotos foi proibido de circular.

““Nés condenamos esse tipo de ma-
téria. Afinal, foi uma violacédo da éti-
ca. Mas ndo podemos permitir que
se tente resolver o problema utilizan-
do a censura’’, diz Jodo Mesquita,
presidente do Sindicato dos Jornalis-
tas de Portugal. ‘“‘A apreensdo da re-
vista deixou uma ferida na nossa liber-
dade de imprensa.”’

O arquiteto ja acionou judicialmen-
te varias publicacdes portuguesas. A
inten¢do ¢ proibir a imprensa de pu-
blicar matérias, fotos e charges relacio-
nadas com o escidndalo. O tribunal
da comarca de Lisboa acatou a quei-
xa e a partir de agora ndo se pode to-
car no assunto.

Barcelona

Boas cifras no
centro da
arena caliente

Os empresdrios espanhois
pegam o touro a unha
e investem milhoes em TVs

por Neide Martins

Os grandes empresarios espanhois
prometem ser os novos cidadaos Ka-
ne dos proximos anos. Nunca se viu
antes, na Espanha, tamanho baile de
““millones de pesetas’’ como nos ulti-
mos meses, em investimentos na area
da comunicac¢do. Primeiro para a for-
macdo das sociedades de televisao pri-
vada — trés novos canais vao ao ar no
come¢o do ano — e, depois, para o
lancamento de novos jornais didrios de
informacdo geral.

Pela primeira vez na Espanha se in-
veste um capital social da ordem de 17
milhdes de dolares para pOor em mar-
cha um negdécio que ndo dara lucro an-
tes de pelo menos trés anos. Depois de
dez anos de discussdo o governo resol-
veu, em outubro, conceder canais de
TVs privadas. Uma dessas novas emis-
soras ¢ o Canal Plus, do Grupo Em-
presarial Prisa, que edita o maior dia-
rio espanhol, o jornal E/ Pais, € dona
da cadeia de radio Ser e tem partici-
pacdo no Canal Plus, da Franca. O
Canal Plus espanhol recebeu um inves-
timento inicial de 11 milhdes de
dolares.

Interesse dos cegos — O outro ca-
nal de TV é o Antena 3, cedida ao Gru-

po Godd, dono do jornal La Vanguar-
dia, de Barcelona. O novo empreendi-
mento consumiu um investimento de
11 milhdes de dolares e a participagdo
espanhola no Antena 3 ¢ de 80%. Os
20% restantes estao.divididos entre as
empresas Rotschild, francesa, e a Fi-
delity International, americana. Final-
mente, Telecinco fo1 0 nome escolhi-
do para o terceiro canal de TV priva-
da espanhola, que traz uma curiosa
composi¢ao no seu quadro de acionis-
tas majoritarios. Um deles ¢ 0 magna-
ta italiano Silvio Berlusconi, dono do
Grupo Finminvest. O outro ¢ o Grupo
ONCE (Organizacdao Social dos Ce-
gos), que justifica seu interesse pela co-
municacdo visual com a missao de sen-
sibilizar os cidaddos sobre os proble-
mas dos cegos e de outros grupos de
deficientes fisicos.

Assim como Berlusconi, o empresa-
rio Rupert Murdoch, proprietdrio dos
jornais ingleses The Times e Sunday
Times, da 20th Century Fox e varios
canais de TV na Europa e Estados Uni-
dos, também acaba de entrar na Espa-
nha comprando 30% do grupo edito-
rial Zeta — um dos mais fortes da Es-
panha —,que era candidato a TV pri-
vada, mas saiu perdendo e agora inves-
tirda em outras areas de comunicacgao,
especialmente audiovisual.

Tentdaculos de Murdoch — Investi-
mentos em novos jornais também agi-
tam o setor. Até o final do ano esta
previsto o langcamento de trés jornais
em Madri e um em Barcelona. A Edi-
torial Anaya resgatara um jornal cha-
mado E! Sol, cujo maior acionista é
Robert Hersant, proprietario do se-
gundo grupo editorial da Franga.

O outro jornal cujo langamento em
Madri esta previsto para o més de no-
vembro é El Mundo, no qual o jornal
londrino The Guardian participa com
10%. O terceiro jornal sera o Madri,
fechado por Franco em 1971. Os jor-
nais Ya, de Madri, assim como o La
Vanguardia, de Barcelona, aparecerdo
brevemente totalmente remodelados.

Paralelo a isso tudo, ha noticias de
formacdo de novas cadeias de radio,
cOmo a que esta tentanto montar o
Partido Socialista Obrero Espanhol
(PSOE). E os tentaculos de Murdoch
¢ Hersant nao param por ai. O grupo
britanico Pearson/Financial Times/
The Economist, vinculados a Mur-
doch, que tem presenca efetiva no se-
tor da imprensa econémica, acaba de
adquirir 35% das acoes da Area Edi-
torial, que publica o diario econdomi-
co Expansion. O investimento supera
um milhdo de dolares. E Hersant — Le
Figaro — tentou penetrar pelos jornais
de provincias espanhois sem muita sor-
te. Mas novas ofensivas estdo a
caminho. =)
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Umsaco cheio de muitaaudiencia

grandecoberturaebonsnegocios

0 seu cliente vai ficar de saco
cheio quando souber os bons
negocios que ele esta perdendo
por nao estar anunciando nas
TV Cabo Branco/TV Paraiba.

~ ATV Cabo Branco, em Joao
Pessoa, e a TV Paraiba, em
Campina Grande, cobrem 80%
do estado, atingindo 104
municipios, o que facilita o
trabalho de qualquer
departamento de midia.

Como afiliadas, as TV Cabo
Branco/TV Paraiba transmitem
a programacao da Globo,
obtendo uma audiéncia de
90%, muitissimo acima da
concorréncia, em virtude do
alto padrao de tecnologia de
Seus equipamentos, 0 que
resulta na melhor qualidade de
emissao e recepcao de
imagens no interior do estado.
As TV Cabo Branco/TV Paraiba,
como as mais modernas e bem
equipadas televisoes do
Nordeste, sao o melhor veiculo
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TVCABO BRANCO

Rua Monsenhor Walfredo Leal, 258

Jodo Pessoa
Fone: (083) 241.1188

Talaw 1O079Y B3O 2 SASE

para atingir todo o potencial de
consumo do estado.

Potencial nada desprezivel.
Ao lado de fortes tradigoes
culturais, a Paraiba convive
com a modernizacao de seu
parque industrial no setor
téxtil, de alimentos
industrializados, cimento,
informatica, além do crescente
investimento em turismo.

Sao 3 milhoes e 200 mil
habitantes, 3.500 industrias,
26.000 estabelecimentos
comerciais e 3.900 empresas
de servicos, sem contar as
atividades agricolas, produgao
animal e mineral.

Na proxima campanha, nao
deixe 0 produto de seu cliente
fora deste saco. Nds temos
tudo prontinho para voce:
maior audiéncia, maior
cobertura e melhor qualidade.
Na Paraiba, nos temos um saco
cheio de bons negdcios.

‘9

e
TV PARAIBA

Rua 15 de Novembro, 2000
Campina Grande

Fone: {033}322 6200

 Talaw: (831 3140







No dia Mundial da Propaganda,
os jornalistas é que fazem a fes-
ta. Eles estarGo reunidos no segun-
do semindrio da série “O Nego-
cio da Comunicacdo” promovido
pela Revista Imprensa. A pauta do
dia serd “A ComercializacGo de
Televisao” Tudo o que diz respei-
fo & midia, audiéncia, negociacao
de precos e veiculagdo serd discu-
tido plim plim por plim plim. Os
iﬂfnl‘:!'isTDS também tém que saber
direitinho como vender seu peixe.
Neste evento patrocinado pela Re-
de Globo, a propaganda vai ser o
alma do negécio jornalistico. No
Hilton Hotel, dia 4 de dezembro




Assessoria

Pela boa informacao

Assessores também estdo em dia com seu tempo

SN

por Osvaldo Martins

A informatizacdo das redacdes, co-
mo de qualquer outro espaco profis-
sional, s6 tem um caminho a seguir:
em frente. Essas maquinas fantasticas
que engolem textos e guardam na inti-
midade da memoria tudo que deles
precisamos, vao fazer coisas cada vez
mais — hoje — inimaginaveis. Elas
ja substituem a necessidade do revisor
e a ajuda do diagramador, espécimes
em extincdo. Seu proximo passo é dis-
pensar o editor, tal como o conhece-
mos atualmente.

No limite, o computador substitui
a redacdo como local de trabalho.
Cada reporter ou informador, de on-
de estiver, podera transmitir do seu
terminal a sua matéria e, simultanea-
mente, obter da maquina dados com-
plementares do banco de dados, infor-
macgdo sobre o numero de linhas a
digitar, tamanho do titulo e ainda ter
a disposi¢do, na tela, o Aurélio e a
Enciclopédia Britanica.

Parece que a tunica figura indispen-
savel no jornalismo, por enquanto, é
o reporter. Por enquanto, porque o
reporter detém a matéria-prima essen-
cial do produto acabado chamado no-
ticia, que € a informag¢éo. No futuro

talvez a informacgdo possa ser capta-

da sem a intermediacdo do reporter,

com a transformacdo do informante
(fonte) em informador. Nesse futuro,

em que o fax tera aposentado os Cor-
reios, talvez ndo haja jornais impres-
sos em todas as atividades hoje prati-
cadas pela imprensa.

Palavra chave — Resta, como ulti-
ma indispensabilidade, sua exceléncia
a informacgdo. Esta sim, € imprescin-

divel em sua definitiva qualidade de
realimentadora do processo evoluti-
vo — seja do ciclo da noticia ou da
prépria espécie humana. Investir em
informacdo é, pois, investir no futuro.

As assessorias de imprensa, hoje
em dia, ndo apenas oferecem de gra-
¢a a informacdo de que dispdem co-
mo ainda se valem de todo um apara-
to de persuasdo para té-la publicada.
Persuasdo — eis a palavra chave a ex-
plicar a inclusdo do profissional! de
relacdes publicas no caminho que a
informac¢do cumpre para tornar-se no-
ticia. A lei (que regulamenta a profis-
sd0 de relacoes publicas) obriga a exis-
téncia desse profissional na estrutura
de uma assessoria de imprensa. Mas
ndo exige sua presenca em uma agen-
cia de noticias. Por quée?

Maior status — Porque, suposta-
mente, a agéncia de noticias oferece

informacoes confiaveis (tdo confiaveis
que os veiculos pagam por elas). Ja
a assessoria de imprensa vive sob sus-
peita. Suspeita de que a informagao
que oferece contém interesses mera-
mente comerciais de seu cliente e que
a assessoria esta ali para promové-lo,
como mero apéndice de uma agéncia
de publicidade.

Essa visdo, ainda presente em algu-
mas redacdes e na cabeca de pautei-
ros, chefes de reportagem e editores,
€ equivocada. Eles sabem que a capa-
cidade de captar informagdes dos vei-
culos onde trabalham é limitada. Po-
de até ser grande, baseada em estrutu-
ras que incluam sucursais e correspon-
dentes espalhados pelo pais e no exte-
rior. Mas qualquer que seja o tama-
nho dessa estrutura, ela tem limites.

Samuel Wainer lia toda e qualquer
correspondéncia que chegasse ao seu
jornal na esperanca de, quem sabe,
ser premiado com uma informacéo.
O velho Wainer sabia que aquilo era,
para ele, ouro em pé, posto que vivia
disso. Contrariamente, ainda ha jorna-

listas que fazem o género de jogar
no cesto de lixo um envelope fecha-

do de uma assessoria de imprensa co-
mo quem se livra de um incémodo,
algo menor e desprezivel. Se a mes-
ma informacdo for transmitida por
telex, como fazem as agéncias de noti-
cias, a informa¢do ganha maior sta-
tus e vai para a caixinha de matérias.

Se chegar por fax, merece leitura do
editor.

Boa qualidade — Tais procedimen-
tos denotam, no fundo, uma nio dis-
farcada auséncia de respeito, de amor,
de interesse por sua exceléncia a infor-
macdo. Ha assessorias de imprensa
que oferecem bobagens em seus relea-
ses? Claro que sim. Da mesma for-
ma, agéncias de noticias ndo raro con-
gestionam os telex das redacdes em
horarios de pico para transmitir noti-
cias sem a menor importancia. O des-
perdicio é parte do jogo, é a sucata
da induastria da informacgao.

A rigor, o que qualifica um jorna-
lista — esteja ele numa redacdo ou
numa assessoria de imprensa — é ape-
nas a qualidade da informacgdo obti-
da. O resto ¢ preconceito, arrogancia
e/ou burrice. Atitudes que certamen-
te, no futuro, fardo companhia ao re-
visor, ao diagramador, ao editor, ao
telex e aos Correios no museu arque-
olégico da noticia. Quanto as assesso-
rias de imprensa, as que tiverem infor-
macdo de boa qualidade sobreviverio
— e, como fornecedores de matéria-
prima, serdo bem remunerados por
seus clientes, os veiculos. [

Osvaldo Martins, 49 anos e 20 de profissao, & dire
tor do Instituto Brasileiro de Estudos de Comunica-
¢ao (lbec)

64

IMPRENSA - NOVEMBRO 1989



0 codigo e 007. Vocé disca e fala diretamente com a Uniao Soviética, sem o auxilio
da telefonista. Nao tem segredo. Agora, a Uniao Sovietica esta ligada ao Brasil pelo
DDI - Discagem Direta Internacional da EMBRATEL, Empresa do Sistema Telebras. Mas
a EMBRATEL vai mais longe. Aléem da Uniao Soviética, 13 novos paises estao sendo
ligados diretamente ao Brasil, totalizando 154 paises integrados através do DDI. De

pais em pais, o Ministério das Comunicacoes poe o mundo na ponta dos seus dedos.
Via satelite, via EMBRATEL.

Tom
de
discar

Prefixo Codigo
internacional | da URSS
00 1

Veja como ligar para Moscou:

Codigo
de Moscou

095

Numero
do telefone
desejado

Estes sao os novos paises ligados pelo DDI:

Uniao Soviética - na Europa; Granada - na América Central; B o i cos :
Guiné Bissau, Sao Tomé e Principe, Benin, Burkina @)

Faso, Serra Leoa, Congo, Malawi, Suazilandia - na Africa: 3, ENVIBRATEL

Birmania, llhas Reuniao, Iraque - na Asia e Fiji - na Oceania. Empresa do SISTEMA TELEBRAS

Solicite livreto sobre telefonia internacional com os cadigos de todos os paises e cidades ligados pelo DDI, através do telefone 000 335. A ligacao e o livreto sao gratuitos.
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_ | 0 foca que veio

de Porangaba

Do interior paulista para
a fama, um implacavel
perfil de Ricardo Kotscho

Lugar de reporter é na rua. Ricardo Kots-
cho sabe muito bem disso, tanto que ha 25
anos corre atras da noticia. Sempre foi assim,
em todos os lugares onde trabalhou. Mas nos
ultimos meses ele trocou as redacgoes pelos co-
micios e a labuta diaria da reportagem pelo
cargo de assessor de imprensa do candidato
da Frente Brasil Popular a presidéncia da Re-
ptiblica, Luis Indcio Lula da Silva. Mesmo as-
sim Kotscho nao deixou de ser um repoérter de
mao cheia. E no dia 23 de outubro, quando
completou um quarto de século de jornalis-
mo, foi homenageado por um grupo de ami-
gos, em Sao Paulo, pela passagem da data.
Mereceu até um perfil — sincero e hilarniante
— do escritor e jﬂmahsta Frei Betto, que pu-
blicamos a seguir. E a homenagem de IM-
PRENSA a todos os reporteres brasileiros que,
como Kotscho, fazem da reportagem a alma
da profissao.

JOSE ALBERTO/OBJETIVA PRESS

O Kotscho de Frei
Betto (acima):
“Sua fisionomia
revela tracos
nipOnicos. Mais
cerveja no bucho,
uma fralda

nas partes pudentes
e temos em vocé
um auténtico
lutador de somd”,

AEIA AR ATARELM™A M LUAS
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oube-me a honra de tam-
bém sauda-lo nesta ecu-
ménica, suprapartidaria
e concorrida homenagem
ao seu jubileu de prata
como jornalista. Segun-
do os meus calculos, cer-
ca de 3.500 pessoas, en-
tre amigos e boca-liberti-
nos, virdo abraca-lo nes-
ta noite. Mas segundo o
DataFolha, virdo apenas
450. Veremos.

Pra quem nunca estu-
dou, pode-se dizer que
vocé, com esse jeitdo fran-
ciscano, conseguiu enga-
nar a gregos e troianos,
sem falar dos edito-
res e diretores de jornais.

Pesquisando sua impublicavel biogra-
fia, verifiquei que vocé possui uma arvo-
re genealGgica um tanto quanto sinuo-
sa e de intrincadas raizes. Raras sdo as
pessoas que sabem a procedéncia do so-
brenome Kotscho, e que o faz conheci-
do na Republica Agricola de Poranga-
ba como Ricardo Coxo (alids, vocé man-
ca mesmo de uma perna ou esse jeito
marujo de andar balancando é por for-
¢a da travessia do Atlantico, quando
seus pais, gravidos de vocé, vieram da
Europa para ca?).

Segundo os alfarrabios que andei con-
sultando, em abril deste ano, na Biblio-
teca Imperial de Praga — hoje conheci-
da como Livraria do Povo — consta
no tomo MCLXXXIII da obra De nati-
turuns legitimus et ilegitimus, pero de
nostra tierra, editada em 1662 por Niko-
laus, o Velho, que os Kotscho advém,
segundo etndlogos eslovacos, da primei-
ra colénia japonesa trazida pelos Habs-
burgo ao Sacro Império Romano Ger-
manico, no século XVI, e chefiada pe-
lo grdo-mestre verdureiro Mentinotex-
to Katso. Alias, reparando bem, sua fi-
sionomia revela evidentes tracos nipdni-
cos. Um pouco mais de cerveja no bu-
cho, uma fralda nas partes pudentas e
temos em vocé um auténtico lutador
de sumo.

Porém, tal versdo é contestada por
antrop6logos tchecos germanizados.
Na famosa obra em alemdo arcaico,
Aftas ardem hemorrdéidas idem, publica-
da em Munique, em 1712, afirma-se ca-
tegoricamente que 0s Kotscho procedem
de uma familia de graficos de Mainz
que no século XV trabalhara na impres-
sora de Johannes Gutenberg e descen-
dia dos corsos aprisionados em Ham-
burgo, apds a conhecida caga aos pira-
tas do Mar do Norte. Enfim, tuto buo-
na gente.

Esclarecida esta sua obscura pero aria-
na origem, meu caro amigo, resta acla-
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rar como, sem estudos, sem dinheiro e
sem cabelos, vocé conseguiu tornar-se
reporter especial, inico senhor de um
belissimo harém na parte nobre da cida-
de, futuro prefeito de Porangaba e o
assessor de imprensa mais vergonhosa-
mente mal remunerado nesta multimilio-
naria campanha presidencial. Até pare-
ce que vocé ndo esta afim de ficar rico!

Ora, sabe-se que vocé tentou come-
car esses 25 anos de jornalismo como
foca do jornal Noticias Populares, cu-
ja linha editorial resumia-se em trés S:
sexo, sangue e sinismo. Reprovado no
teste de redacdo, vocé obteve emprego
na Folha Santamarense, onde, alias, co-
nheceu a Mara, que além de santa era
filha do proprietario do jornal. Apos
rapida passagem pela Gazeta de Santo
Amaro, onde foi editor de cloacas e es-
gotos, vocé passou ao Esfado de S. Pau-
lo, nobilidrquico matutino desta capital,
excelente para embrulhar carnes nos
acougues e verduras na feira, especial-
mente aos domingos. Fol a glérna, meu
caro Katso, digo Kotscho. Durante dez
anos vocé galgou, degrau por degrau,
os pincaros do chamado jornalismo de
sucesso: foi reporter de Obitos & falén-
cias, redator de anuncios classificados,
pauteiro (ou seja, encarregado de des-
cer 0 pau nos inimigos da familia Mes-
quita), chefe de reportagem, editor de
esportes & biritas e editor local, embo-
ra vocé mesmo nunca conseguisse se lo-
calizar, Como bom jornalista, vocé vi-
rou especialista em generalidades. Ao
perceber que ja comegava a sO andar
de gravata, dizer ‘o nosso jornal’’ e
acreditar que o Estaddo era de fato im-
parcial, neutro e despretensioso — alias,
como todos os grandes periodicos des-
ta Terra de Quanta Cruz — vocé pediu
a conta e se mandou para a Alemanha,
onde, entre chucrutes solidos e cevada
liquida, trabalhou como corresponden-
te de guerra do Jornal do Brasil.

Ainda antes que a dita ficasse menos
dura, regressou ao solo patrio em_ 1978
onde trabalhou na revista Isto E Co-
mo o Carta Quer e no Jornal da Repiu-
blica que, por um pequeno erro de cal-
culo, foi langado 90 anos ap6s a procla-
macdo da dita cuja. Tivesse sido langa-
do um século antes, teria sido um suces-
so. Em 1980, ingressou na Folha de S.
Paulo, primor de tecnologia jornalisti-
ca, a ponto de ser o unico periddico
brasileiro que conta com um caderno
ilustrado editado no eixo Nova York-
Téquio e que dispde de um homem-6ni-
bus onde os leitores podem entrar com
suas queixas. Contudo, voce nunca igno-
rou que as boas chefias devem ser sem-
pre frias. Era impossivel deixar de des-
pedi-lo por flagrante nepotismo. Depois
de empregar a mulher no departamen-
to de pesquisa, vocé arranjou um frila
na Folhinha pra Mariana, a filha mais
velha, e ja andava preparando a Caroli-

na, a mais nova, para, com nome fal-
so, elogiar suas reportagens na Sec¢do
de cartas dos leitores...

Nesse periodo, vocé transformou em
realidade o sonho de todo jornalista:
tornar-se escritor, ndo propriamente pa-
ra escrever livros, mas para livrar-se
dos patrdes e dos cartdes. Suas obras
completas incluem, por enquanto, parce-
ria na peca teatral Chamem os Bombei-
ros Porque Estou Pegando Fogo, e 0s
livros A Greve do ABC e a Saga dos
Metaleiros, Como Massacrar Posseiros,
Serras Peladas & Owutras Montanhas
Nuas, Implode a Velha Republica, Cu-
ba Vista do Avido e uma obra infantil
chamada Beija Comigo. Ha também
um livro-entrevista com Paulo Freire e
um tal Frade Voador intitulado Na Ho-
ra da Chamada na Escola, Tome Vita-
say.

Entrementes, vocé ganhou trés vezes
o Prémio Esso, embora continue a pa-
gar o preco exorbitante da gasolina, e
foi condenado a um ano e quatro me-
ses pela Lei de Prensa, por sua cobertu-
ra do Caso Michel Frank. Imprensado
em Sdo Paulo pela justica de um lado
e, de outro, pela falta de mercado de
trabalho, acabou arranjando um bico
especial na sucursal do Jornal do Brasil,
o unico periddico que se acredita
— mais do que um simples veiculo de
opinides e noticias — ser também um
verdadeiro estilo de vida, Mas voceé aca-
bou no olho da rua depois que o Nasci-
mento Brito, seguindo o exemplo de
Assis Chateaubriand, p0s a mdo na sua
careca e disse: ‘“‘Filho, opinido quem
d4 é o dono do jornal. Quer opinar,
funda um’’.

Mas de bobo, meu caro Ricardo, vo-
cé s6 tem a cara. Diante da corrupgdo
que assola o pais, a for¢a da gravida-
de da lei do Gerson convenceu-o0 de que
o melhor mesmo € ser funcionario pu-
blico federal. Por isso, atrelou-se a um
candidato presidencial com chances de
erundinicamente vencer a proxima elei-
¢do. Assim, vocé garante seu ganha-pdo
nos micros ¢ macrofones do Palacio
do Planalto, com a vitoria do nosso can-
didato — cujo nome prefiro omitir,
em consideracdo ao carater supraparti-
dario desta festa batizada de ‘‘trégua
de campanha’’. E em 1992, Porangaba
que se prepare: Ricardo Kotscho, o ho-
mem feito para prefeito, que promete
levar & cidade Xitdozinho e Xororé e
a terceira divisdo do Sdao Paulo Futebol
Clube.

Querido Ricardo, no que lhe falta
de cabelos, sobra-lhe de decéncia, inte-
gridade, talento e muita emo¢do no co-
ra¢do. Deus permita que, ainda que ca-
quéticos e gaguejantes, meio cegos € reu-
maticos, mas*com muito amor por vo-
cé, possamos todos estar juntos em seu
jubileu de ouro, no ano 2014.

Até 14 e meu fraterno abrago. o3
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Propaganda

O triangulo das permutas

Anunciantes, servigos e veiculos fazem
as trés pontas de um negocio
onde o dinheiro praticamente ndo existe

por Antonio Carlos Santomauro

Quantos microcomputadores pode-
se comprar com o valor de um antin-
cio de 30 segundos na TV? A quantas
caixas de vinho equivale uma péagina
de publicidade em uma revista? Essas
perguntas, que podem parecer meros
exercicios sobre o poder de compra
— ou, ainda, alguma especulacdo da
contabilidade interna de empresas
anunciantes —, muitas vezes sdo a
base de um tipo de transacdo cada
vez mais comum no mercado: a per-
muta.

Desde refeicdes em restaurantes e
estadias em hotéis, até produtos e ser-
vigos de maior valor, o espago publi-
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citario dos veiculos é permutado de
varias maneiras. As possibilidades in-
cluem papel de imprensa, filmes, bebi-
das, material de construgdo, passa-
gens aereas, equipamentos de escrito-
rio, artigos de informatica, brindes e
tudo que eventualmente puder interes-
sar as partes envolvidas no negdcio.
Da parte dos executivos dos veicu-
los de comunicacdo, ha um certo reca-
to em falar sobre o assunto. Alguns
dos motivos apontados por eles sdo
o desejo de ndo melindrar os anuncian-
tes concorrentes, que poderiam se sen-
tir preteridos em um negocio; e, co-
mo quase sempre as permutas sdo de-
cididas em nivel de cupula, quase nun-
ca hd o pagamento de comissdes aos
contatos, o que geraria insatisfagdes

dificeis de administrar. Do lado dos
anunciantes, contudo, a permuta € en-
carada com a maior naturalidade.

Publico interessante — A Folha
de S. Paulo, por exemplo, mantém
contratos de permuta — com durag¢do
de seis meses a um ano — com empre-
sas e instituicdes como a Prolégica,
Elebra e SW System, na area de infor-
matica; a Monitel, para aquisi¢do de
equipamentos de telefonia; a Funda-
¢do Getulio Vargas, onde seu pessoal
assiste a cursos; e produtoras como
a Diana Filmes, que presta servigos
para a agéncia PubliFolha. Uma das
parceiras da Folha, a Prologica, ‘‘ja
tem uma cultura de realizacdo de per-
mutas’’, diz Sérgio Perrenoud, 35
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anos, gerente de marketing da empre-
sa. “‘Ja trocamos desde 0 micro mais
simples até equipamentos maiores,
mas no momento ndo estamos inves-
tindo muito nisso porque as vendas
est3o aquecidas e nossa produgdo com-
prometida com os clientes.”

A permuta atingiu um tal grau de
importéncia na Prol6gica que, ali, exis-
tem regras bastante definidas para sua
efetivacdo. ‘‘Agora calculamos nosso
crédito junto aos veiculos diretamen-
te em espago, e sempre buscamos fa-
zer essas negociagdes de forma bem
clara”, diz Perrenoud.

De sua parte, Andrea Carta, 30
anos, diretor da revista Vogue, acha
que para a realiza¢do de uma permu-
ta é necessario uma conjugacdo mui-
to especifica de interesses. ‘*Ndo é
um negdcio muito bom para os veicu-
los, que tém custos que ndo podem
ser pagos com produtos’’, diz Carta.
Mesmo assim, ele admite ja ter realiza-
do permutas na publicacdo que diri-
ge. “‘Se a revista vai promover uma
recepcdo, por exemplo, precisamos
de bebidas; entdo, faco a permuta’’,
diz. Segundo Carta, ¢ muito comum
os grandes restaurantes e hotéis reali-
zarem permutas, casos em que os vei-
culos utilizam o0s servigos para seus
clientes e convidados.

O restaurante Esplanada Grill, em
Sdo Paulo, tem atualmente contratos
de permuta com nove veiculos, entre
emissoras de radio e TV e publicagdes.
‘““Para nds isso € interessante, pois
além de viabilizarmos a propaganda
em maior escala — o que talvez ndo
fosse possivel se tivéssemos que pagar
diretamente — ainda trazemos para
c4 um publico muito interessante, de

FRANCISCO ESTRELA

Carta: permuta_com hotel
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RICARDO HANTZSCHEL

formadores de opinido’’, diz Carlos
César Rios, 40 anos, um dos proprie-
tarios do Esplanada. ‘“Todos os dias
nosso restaurante tem trés ou quatro
contas pagas através de permutas, o
que representa cerca de 5% do nosso
faturamento."’

Proposta tentadora — O cinco es-
trelas paulistano Della Volpe Garden
Hotel também tem a maior parte de
sua publicidade paga através de per-
mutas. O hotel mantém acordos com
as TVs Bandeirantes e Gazeta, com
as revistas fcaro e Executive News,
entre outros. Os contratos variam des-
de a hospedagem até — como no ca-
so da Bandeirantes — o pagamento
de todos os extras dos hdspedes. ‘‘Ge-
ralmente hospedamos artistas que par-
ticipam dos programas da emissora,
0 que ¢ bom para nds porque também
pode haver cobertura de midia duran-
te a estadia’’, explica Juliana Portio-
li, 18 anos, gerente de promocgdes e
eventos do Della Volpe.

As bebidas sdo bastante citadas co-
mo um dos valores mais comuns de
troca entre anunciantes e veiculos.
““Os veiculos acham que a proposta
de permuta € tentadora para o anun-
ciante por ndo envolver dinheiro, mas
isso é falso: ha o custo do produto e
os impostos’’, diz Fernando Almada,
53 anos, gerente de marketing da Al-
madén, uma industria de vinhos. Al-
mada da o exemplo da revista Visdo,
com a qual mantém uma permuta de
bebidas que, por sua vez, sdo repassa-
das ao hotel Maksoud Plaza, de pro-
priedade do grupo Visdo.

Yolume irrelevante — Na area de
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Almada: custos e impostos

grandes servigos, a Ticket Restauran-
tes mantém ha trés anos um acordo
com a Rede Globo, pelo qual forne-
ce vales-refeicdo e recebe de volta tem-
po de publicidade nas emissoras da
rede. E mais: através de outra empre-
sa do grupo, a GR Restaurantes, insta-
lou, no inicio desse ano, o restauran-
te da diretoria paulista da emissora.
““Nao sel se a permuta é um bom ou
mau negocio, mas é um jeito de fazer
as coisas acontecerem’’, diz Luiz MAar-
cio Caldas Jr., 29 anos, gerente de co-
municacdo social da Ticket. O restau-
rante, alias, é apenas uma das permu-
tas abrigadas na nova sede administra-
tiva da Globo em Sado Paulo. O pré-
dio da alameda Santos, no bairro no-
bre dos Jardins, foi alugado de uma
corretora, mas todas as reformas e
adaptacdes necessarias para a ocupa-
¢do das novas instalacdes globais fo-
ram realizadas através de permutas.
O superintendente comercial da Rede
Globo, Antonio Athayde, 41 anos,
confirmou a informacéo.

Prazos maiores — A permuta, no
entanto, ndo € encarada como uma
transa¢do onde as partes trocam coi-
sas pelos simples desejo de té-las. ‘‘Fa-
zemos a andlise normal de midia, ve-
mos se o veiculo nos interessa tecnica-
mente e se ele se encaixa em nossa
programac¢do normal de midia’’, diz
Fernando Almada. ‘‘Estudamos a ne-
cessidade de anunciar no veiculo co-
mq parte de nossa estratégia de mar-
keting’’, refor¢ca Sérgio Parrenoud.
Também é consensual a opinido de
que a permuta aumenta a freqiiéncia
de inser¢do de anunciantes, que de
outra forma ndo estariam tdo presen-
tes na midia. E, pelo lado dos veicu-
los, apesar da afirmacdo de que a per-
muta representa sempre uma porc¢ao
minima de seu faturamento, 0 negé-
cio € encarado como uma transacio
tdo valida comercialmente quanto qual-
quer outra. ‘‘Se ha necessidade do vei-
culo por determinado produto, por
que ele ndo deve dar em troca algo
que ja tem, que é o espago publicita-
rio?”’, pergunta um diretor de midia
que também preferiu ndo se identificar.

De fato, a permuta pode ser vanta-
josa desde que atenda as necessidades
dos veiculos na obten¢do de produtos
especificos. Em uma situacéo de infla-
¢do alta como a atual, onde nio exis-
tem mecanismos confiaveis de indexa-
¢do, ha ainda uma outra vantagem
em sua utilizagdo: a permuta permite
as empresas realizarem negocios com
prazos maiores. O que se tem, na préa-
tica, € produto contra produto. Assim,
é possivel trabalhar com célculos vin-
culados a prazos mais longos de paga-
mento — o que, alias, é o que encan-
ta os defensores desse tipo de transacdo. gy

69



W/ Browl

LOGO, LOGO,
TODO MUNDO VAI ESTAR FALANDO
EM ATORES ‘SBTAIS!

Esier (o
Em Cortina de Vidro € Gldria, prima

C dssessird de Fredericoo Stuart
etalhe: ambeém € apaixonada por ele

A fonio Abuanra

Herson Capri

Em Conina de Vidro € Arnon
Halakian, dono de uma corretorg e
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O uso do fax como
uma nova midia

Marketing com estilo
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No encalco do
marketing
da satisfacao

Maior atencdo as relacoes
humanas pode implodir
as estratégias da mesmice

T

por Dulce Ribeiro

Em 1903 Franz Xaver Kappus, po-
eta e estudante da academia militar
da cidade austriaca de Wiener-Neus-
tadt, recebia a primeira de uma série
de cartas de Rainer Maria Rilke. Era
a resposta a seu pedido de que Rilke
Ihe remetesse um julgamento de seus
VErsos.

Durante alguns anos, enguanto du-
rou a correspondéncia entre os dois,
Kappus obteve muito mais de Rilke:
0s conselhos do grande poeta ndo se
restringiram a sua atividade literaria
— alias, poucos percorreram este ca-
minho —, mas vislumbraram os mais
altos voos e os mais profundos mergu-
lhos que o ser humano é capaz de em-
preender.

Nestes escritos, depois reunidos
em “*Cartas a um jovem poeta’’, Rai-
ner Maria Rilke dia a Franz Xaver
Kappus ¢ estende a humanidade — e,
portanto, também a mim — alguns
dos mais sabios aconselhamentos que
tive a oportunidade de conhecer. Mas
este € um outro papo. Importa, ago-

“E fundamental ter
tesdo pelo que

se faz. E preciso
trabalhar no cio’’

ra, tentar escapulir de qualquer risco
inerente a uma postura pragmatica e
pin¢car desta densa correspondéncia
apenas duas passagens.

A primeira: uma das raras dicas
oferecidas por Rilke ao poeta ¢ admi-
rador de sua obra no campo da cria-
¢do: ‘‘confesse a s1 mesmo: morreria,
se lhe fosse vedado escrever?”’

A segunda: esta, consideracdo de
Kappus formalizada a Rilke a respei-
to da producgdo literaria de outro es-
critor, Richard Dehmel: ele devia *‘vi-
ver e escrever no cio”’

Recursos humanos — Bom, mas o
que iss0 pode ter a ver com as ativida-
des de marketing que uma jornalista
desenvolve junto a uma instituigao fi-
nanceira? Acho que tudo. Mesmo as-
segurando as devidas diferencas exis-
tentes entre o trabalho de um intelec-
tual e de um bancario, penso que em
ambos — e assim em todas as infini-
tas possibilidades de realiza¢cdo huma-
na — ¢ fundamental ter um grande
tesdo pelo que se faz. E preciso traba-
lhar no cio.

E é nesse sentido que julgo valido
aproveitar minha formacao humanisti-
ca adquinda no estudo e na pratica
do jornalismo e orientar o meu traba-
lho de forma a ultrapassar as barrei-
ras que tradicionalmente limitam o
marketing a administracdo de empre-
sas, a economia de escala, a especiali-
zacgdes, a propaganda, ao merchandi-
sing, a promogoes, a mix de produtos,
ou a tudo que seja logico e racional.

Para mim, marketing ¢ muito mais
que isso.

Quero ir além do marketing direto,
marketing politico, marketing cultu-
ral, marketing financeiro, e cada vez
mais me debrugar sobre as acdes que
nos conduzam ao aprimoramento de
um ‘‘marketing pessoal’’. De um mar-
keting que se ocupe do individuo, do
sentimento, da emoc¢do, do afeto e
do prazer que podemos extrair de tu-
do o que somos levados a fazer e a
transmitir.

Com esta inflexdo, considero que
qualquer proposta de marketing de-
va conter em sua esséncia, e em pri-
meiro lugar, a preocupa¢do com as
questoes que dizem respeito diretamen-
te aos recursos humanos com os quais
trabalhamos.

Chavao feminista — No caso de
minhas atividades junto a uma organi-
zagdo com mais de 16 mil funciona-
rios em todo o pais, a aten¢do maior
deve estar voltada a conquista e manu-
tencdo deste publico interno. E certo
que somente desta maneira nos sera
possivel atingir a grande meta de con-
quistarmos € mantermos nossos clien-
tes, de melhor colocarmos nossos pro-
dutos, de ampliarmos nossos servicos
e nossos mercados.

E é a esse publico interno enfim,
que se dirige o marketing das campa-
nhas de valorizacdo e incentivos pesso-
ais, o marketing dos programas de
beneficios e da busca constante de
uma crescente identificacdo do funcio-
nario com a instituicido. A ele esta
voltado o marketing do psicossocial,
atento ao bom relacionamento, cresci-
mento e respeito ao espago de cada um.

E preciso sempre manter os olhos
e 0 peito abertos para captar, analisar
e avaliar as necessidades, as expectati-
vas, as angustias ¢ o indice de satisfa-
¢do dos empregados.

E, para isso, sem querer incorrer
em um chavdo feminista ou de catego-
ria profissional, creio importante ser
mulher e jornalista.

Afinal, culturalmente, somos seres
mais intuitivos enquanto mulheres e
mais observadores enquanto jornalis-
tas. ]

Dulce Ribero, 35 anos, é jornalista e chele do
depariamento de marketing do Banco Mendional
do Brasi
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ALTERNATIVA

A coqueluche
ilimitada
das telecopias

A mania do fax invade as
agéncias e redagoes
€ vira uma nova midia

O fac-simile é hoje instrumento fun-
damental para quem tem necessidade
de se comunicar rapido e sem atrope-
los. E dificil imaginar, por exemplo,
um escritorio que ndo tenha o apare-
lho para enviar correspondéncias e
documentos assinados. Ou uma agén-
cia de propaganda que ndo mande la-
youts para a aprovacdo de clientes,
via fax. Além disso, muitos estabeleci-
mentos comerciais — como restauran-
tes e supermercados — estdo receben-
do pedidos através do fax. E isso tu-
do é apenas o aperitivo: o fac-simile
esta ensaiando para ser servido como
mais uma midia alternativa de impren-
sa e de publicidade.

A assessoria de comunica¢do Chi-
¢o Junior Associados, do Riaq de Ja-
neiro, langcou em julho o primeiro jor-
nal transmitido por fax do pais: o
Fax News. O jornal fecha cinco vezes
por dia, com as ultimas informacdes
economicas e politicas. “‘O nosso pu-
blico é basicamente de empresarios,
que precisam estar informados da
melhor forma possivel nas suas nego-
ciacoes'’, comenta Chico Junior, 42
anos € 21 de profissdo. O Fax News
¢ comercializado através de assinatu-
ras mensais, que custam 185 BTN:s.
““Nas proximas edi¢des, estamos pen-
sando em fazer também entrevistas e
cartuns no jornal. Além disso, alguns
anunciantes tém nos consultado sobre
a inser¢do de anuncios no Fax News,
e € provavel que isto aconteca logo’’,
diz, satisfeito, Chico Junior.

Muitos enderecos — Em Sdo Paulo,
um outro boletim informativo come-
¢ou a ser veiculado, também em ju-
lho, através de fax — é o Ecofax diri-
gido a grandes veiculos de comunica-
cAdo e a sociedades defensoras do
meio ambiente. O boletim trata espe-
cificamente de ecologia, ¢ produzido
semanalmente e traz, além de reporta-
gens proprias, um resumo do que foi
publicado no pais sobre o0 assunto.
Sandra Cinnico, 36 anos € nove de
profissio, uma das proprietarias da

que ‘‘o Ecofax esta indo bem, mas
estamos procurando produtores de
despoluentes ou de qualquer artigo li-
gado ao melo ambiente para propor
que anunciem no jornal’. A venda
do Ecofax também é feita por assina-
turas mensais ao preco de 75 BTNs.

O Dinheiro Vivo, agéncia de noti-
cias economicas, baseada em Sdo Pau-
lo, também usa as vantagens do fac-
simile — mas somente em casos de
clientes que ndo tém acesso aos com-
putadores da agéncia e precisam rece-
ber as informag¢des mais rapido do
que o tempo gasto pelo correio. ‘‘Pa-
ra nos ndo é possivel enviar todos os
boletins pelo fax porque sdo muitos
enderecos e precisariamos de alguém
exclusivamente para a transmissdo
de cada um deles’’, diz Cristina Breta-
no, 34 anos e 15 de profissdo, chefe
de redacdo do Dinheiro Vivo.

Grande impacto — O problema
apontado por Cristina Bretano € en-
contrado também por outros usuarios.
Mas ja existem acessorios multiendere-
cadores para aparelhos de fac-simile,

que ainda ndo foram largamente di-
vulgados no pais. Com isso, as possi-
bilidades de utilizacdo do fax ficam
bastante ampliadas. Nos Estados Uni-
dos, por exemplo, o equipamento ja
¢ midia alternativa de campanhas pu-
blicitarias. A lista telefonica de apare-
lhos instalados no pais chegou aos 5
milhdes de nimeros — um piblico
tentador para anunciantes. Na prati-
ca, porém, a nova midia ndo obteve
grande sucesso. Muitos usuarios recla-
maram do fato de gastarem seus pa-
péis com anincios € por terem suas
linhas congestionadas com transmis-
soes nao solicitadas. E o assunto che-
gou a ser abordado em algumas legis-
lacdes estaduais sobre telecomunica-
coes — como aconteceu em Connecti-
cut. Neste estado, foi formulada uma
lei que estabelece uma quantidade
maxima de cinco paginas para o envio
de antincios — e caso este numero se-
ja desrespeitado, o infrator paga uma
multa de mil délares.

No Brasil, a lista de aparelhos insta-
lados estd nos 50 mil nameros e a
mé experiéncia americana ainda ndo
aconteceu por enquanto. Geraldo Alon-
so Filho, 40 anos e 20 de profissdo,
presidente da Norton Publicidade,
conta que ‘‘uma unica vez, em 1988,
fizemos um anuncio de fax para a in-
corporadora Gomes de Almeida Fer-
nandes que teve um grande impacto,
pois na época ninguém imaginava is-
to”’. Geraldo admite que se a moda
pegar, ‘‘realmente os usuarios podem
ndo gostar muito’’.

Nova vedete — Uma outra agéncia
que ja arriscou na nova midia foi a
J.W. Thompson. “‘Foi para uma mul-
tinacional, mas nés ndo fizemos mais
nada depois disso’’, diz Wellington
Barros, 38 anos e 15 de profissdo, vi-
ce-presidente da agéncia.

Na McCann Erickson a experiéncia
ainda ndo foi cogitada, ‘‘mesmo por-
que propaganda ndo € o tipo de infor-
magdo para o qual o fax foi feito”,
alerta Angelo Franzdo, 38 anos e 20
de profissao, diretor de midia da agén-
cla. As possibilidades de utilizagdo do
aparelho ndo param por ai: a invasdo
do fax parece ndo ter freios. Segun-
do dados da Itautec — que divide a
producdo nacional desse tipo de equi-
pamento com a Milmar e a Gentek
—, em 1990 o numero de linhas no
pais devera chegar a 180 mil. Além
disso, no ano que vem, deverdo ser
langados os primeiros modelos pesso-
ais nacionais. E os fac-similes que
transmitem cOpias em cOres — ja em
uso no Japio — também ndo devem
demorar muito gqra chegar. E apenas
aguardar as prOximas atragdes desta
nova vedete do mundo das comunica-
coes. o
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TELEVISAO

APARELHOS DE TV - 1988

n-mm & Domicili

Total 27.800.000 | 100% R e e | *‘
Preto e Branco 11.500.000 38% Globo 63 | 4.173 | 21.049.692 [99,93

Em cores 16.300.000 | 62% SBT 46 | 3.068 |18.567.000 /89,00

Lares com TV 18.700 - Bandeirantes | 44 | 3.225 |17.912.000 (87,98

Pose TV 56% Manchete 29 | 1.892 |14.210.000 (70,00

N° médio de aparelhos por domicilio 15% Record 3 618 | 8.470.000 (43,10

FONTE: ANUARIO ESTATISTICO BRASIL/86 CENSO/80 ABINEE/LINTAS FONTE: EMISSORAS - ABRIL 1989

&3 RADIO | REVISTA |

APARELHOS DE RADIO - 1988

1. TITULOS DAS

Lares com radio 25.400.000 PRINCIPAIS REDES PRINCIPAIS EDITORAS
Pose do radio 76% DE RADIO - AM/FM
N°? médio de aparelhos por domicilio 2.3 N°® de Titulos %
FONTE: ANUARIO ESTATISTICO BRASIL/86 CENSO/B0 ABINEE/LINTAS Total Abril 169 69
e e Azul 16 7
1. Total Emissoras de Rédio| AM_|OT| OC | FM_| Total | [ &( 194
Instalada 1.222[77] 28 | 604 [1.931| [Cy A 86 Bloch 13 5
Em instalagao 203 [6| 5 [293[507 | [SGR 16 Globos | 12000 36 15
TR 34 afiliadas| oo { :
Total 1.4251831 33 [ 897 12.438] [Jormal do Brasil 17 Trés 4 ]
FONTE: DENTEL/JULHO/88 RBS 17 Total 245 100
LA - FONTE: EDITORAS - ABRIL/89
2. Total Emissoras | Grande S#o Paulo |Grande Rio de Janeiro| | Metropolitana 15
AM 22 22 Pampa 1
FM 24 20 Manchete 6
Total 46 42 Transamérica 6
FONTE: IBOPF/MARGO/89 FONTE: REDES/ABRIL/89
[TELEVISAO
| Audiéncia Média Emissora (%) | Participaio na Audiéncia (%) .y
é HOR. 6L S87 BAN MAN REC OUTRAS 6L SBT BAN MAN REC | OUTRAS
’ - 8/12 2 | 6 2 | a3 1 - 50 25 8 13 & | -
12/18 8 10 2 2 2 1 5 2 8 8 . 2
$a0 Paulo 18/20 a 10 : 3 3 = 70 14 6 5 5 =
2022 50 5 3 : = AT = B 1 3 2 3 T
22124 36 10 3 3 3 - b6 19 -] 3 5 -
i~ a1z | 10 2 1 4 1 = 55 1" B £ =
12/18 20 4 | 3 1 - 6o 14 3 1 ‘.-'r._ =
Rio de Janeiro | 18/20 i | 3 1 55 1 - 88 5 2 3 e |
20/22 46 2 1 2 . = 90 4 2 4 = = |
22124 2 5 2 7 o = 0 " 4 $ | - 1ia
r - 8/12 13 5 2 3 ‘ = 56 22 9 8 | - | -
L s | s 1 . S0 Ey & 19 W - -~
Belo Horizonte 18/20 5. | 9 " . ~ 78 13 3 6 - | - |
2022 B4 t L 3 - 83 12 B ST = =
22124 21 1 2 4 . - 55 H 5 . 11 — A
B g2 | 14 E 1 . ~ B4 e R - -
12/18 | 7 1 1 . - o | & | = - 7
Porto Alegre 18/20 61 e i . - 86 10 3 1 P = |
20122 68 B 2 2 . - B4 ] 3 3 - ~
24 2 13 2 2 . 1 62 2 4 - = £
- 812 21 7 1 2 e | - 6 n | 3 . = | =
12/18 23 » B & A 61 2% 3 10 - =4
Distrito Federal | 18/20 62 9 & g | e | = ®8 | w . 4 = =
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Audiéncia Média Emissora (%) hﬂﬂmmmm
Distrito Federal SRV 1 4 . - 83 WIS K s> | -=
22/24 28 14 1 4 . - 60 30 2 - = =
e | e O S s e e e e
1218 2 7 1 5 . = 63 20 3 14 = =
Rece |20 | o0 : 3 z = o7 i = e
20022 66 7 1 4 . - 85 g 1 5 - -

Total Min. | Audiéncia Custo 1% | Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigdo Semanal (%) Piblico | Custo30" = GRP(NCz$) = por Mil
Nolicidrio | 07000730 | BomDiaBrasi | Giobo 26 F 1% | 4 274000 | 231500 57875 | 844
07:15/0730 | Telejornal-Manhd VS 34/54b 75 | 4 | 267000 | 455500 1.138,75 17.05
07:30/08:00 | Bom dia S. Paulo Globo 26FE | 150 6 402000 | 231500 385,83 5,75
07-00/07:30 Brasil Hoje Bandeirantes 296" F 150 . . 756.14 = -
| 07.00007:30 | Praca-07.00n | Manchete 2Y6'F 150 . . 35400 | - -
07:30/08:00 | B:asikia- 07.30h Manchete 296" F 150 . . %700 | - -
1200112:30 | Bandeira Um Bandeirantes 2%/%* F 150 1 73.000 | 1.30538 1.305,38 17,88
12:00/13.00 Record em Noticias | Record 296" 00 3 | 242000 | 298081 | 993,60 12,31
12:15/13:00 Mix News Gareta 26 F 225 uw 10.000 580,00 - 58,10
[ 12:30/13.00 Jornal da Manchete - Ed Tarde | Manchete 24/54b. 180 1 65000 | 1.095.00 1.095,00 16,84
 1240/13.00 | ReporterCutra | Cultura | 2vsab. 120 1 50.000 = '}k -~ -
12:35/13.00 | Jornal Hoje | Gilobo | £1omn . e | 1 | 768000 | 523500 A75.90 6.81
18:30/19:00 WPraga | v | 2vssb. 180 5 372000 | 10.411,00 2.082,20 27,98
18:00/20:00 Jornal da Record Record 26" F. 720 4 'EEEUW | 6.471 IJ'I 1 51? 75 24 32
19:00/19:40 | T.J Brasil ™vS 2Y/34h 240 8 | 447000 | 1301300 | 216883 29,11
19:00/19-15 Jornal Local - 1* Edigdo Manchete 246" F 75 2 157000 | 3.168,00 1.584,00 20,17
19:00/19:20 | JomnalLocal | Bandeirantes 2Y6* F 120 3 | 208000 | 334403 | 111487 16,23
19:35/19:55 SPTV - 2* Edigdo Globo 24/Séb. 120 57 5843000 | 35437.00 62170 | 606 |
19:30/2000 | Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2'/5ib. 180 3 244000 | 373385 | 124461 15,30
18:55720:30 Jornal Nacional Globo 2'54b. 210 9 E 105. EIII 39.786,00 _ﬁ_nag 6.51
20:00/20:30 Jornal da Manchete - E4 Domingo| Manchete Dom, 30 1 | seo00 | 7.065.00 7.065,00 126,16
19:55/20-30 Jornal da Cultura Cultura 2'/S4b. 210 1 87.000 = = =
21:40/22:40 Jomal da Manchete - 1* Edicdo | Manchete 24/Sab. 360 ¥ 100000 | 1124100 | 11.241,00 112,41
2130/2230 | Reporter Especial Cultura o 80 1 75000 | - —~
22:00/22:15 | Jornal da Cultura Cultura Dom. T T - - -
23:30/23:40 Jornal da Cultura - Ultima Edicin Cultura 26t F 50 1 36.000 — - A
00:40/0110 | Jomaldevanguarda | Bandeirantes 26" F 150 1 65000 | 225146 | 225146 34,63
 00:30/01:00 | JornaldaGlobo | Giobo | 2ve*F | ] 932900 | 133271 =
| 23:5000:35 | JormaldaManchete - 2* Edicio | Manchete 26" F 225 1 . 3.057.00 | 3.057.00 -
00 00/ Telejornal - Noite VS 2'%6' F - 3 . 4 555.00 1.518.33 -
00-35/00:50 Jornal Local - 2* Edigdo Manchete 2'6* F 75 . . 1.230.00 e
Debate 08:30/09:30 Ferreira Neto (Reprise) Record 2%6" F. 300 1 30.000 — =
Entrevista 10:00/10:30 A Palavra ¢ Sua Giobo Dom. 30 . S87.000 | 338,00 392,25 5,34
17:15(19:00 | Canal Livre Bandeirantes 2Y6* F 5 | 2 | 130000 | 282147 1.410,73 21,70
20:00721:00 | Memoria Nacional Gazeta Dom. 80 .- 24.000 | 2.750,00 - 114.58
21:002200 | Paulista 900 Gazeta 2Y8" . 300 . 24000 | 2900.00 - 120,83
21:30/23:00 | Roda Viva Cultura 2'F N e | a0 | - [ ~
23:40/00:40 | CaraaCara Bandeirantes Dom. 60 { 41000 | 495035 | 495035 | 12074
22:30/0015 | Vamos Sair da Crise Gazeta 26 F 525 - 16.000 | 290,00 = 181,25
23:00/ Ferreira Neto Record 296" F - e« | 21000 @ 356892 | - 169,94
21:30/22:30 J8 Nowve e Meia VS 2Y8' F 300 3 . 12.137.00 404566 | -
23:40/00-35 Debate em Manchete Manchete 2F 55 1 ‘ 308100 |  3.081,00 -
Economia | 07:30/08:00 | Peq Empresas/Gdes Negocios | Globo Dom. 30 2 97000 | 207300 | 103650 | 2137
& 19:07/19:10 | Economia Popular Vs 2'/54b. 18 5 o0 | - | - -
Negécios 00-35/00:45 | Momento Econdmico Manchete 26 F i 1 70000 | 316600 | 3.166.00 4522
23.23/23:30 | Record Economia Record 28 F 35 2 . 6.471,01 3.235,50 =
'Especials | 223023:30 | Globo Reporter Globo 3 60 32 3071000 | 2499700 | 78115 8,13
‘Jomalismo | 19:30/21:00 TV Mix IV Gazeta 2'%'F 450 . 16.000 2.750.00 -
Entretenimento | 21:30/23:30 | Famtéstico IR U Dom. 4 120 3 345000 | 3660900 | 110800 | 1094
21:40023:30 Programa de Domingo Manchete Dom. 1o 1 T4 000 __!.Wﬁ.ﬂu} I.“E.I.’!L _ IEQH
| 19302030 | EleeEl S | Manchete 2F 5 60 2 136000 | 450600 | 2253.00 33.13
00:00/ Comando da Madrugada vs _Sab = = _e | SN0 451,42 =t
| 23:0023:30 | Metropolis | cuura 2 F. 150 . 8000 | - - -
0110/ Flash Bandeirantes 2'/6" F. - 1 . | 134757 1.34757 | -
- 01:00/ Perfi v 3e5'F - . . 318000 | - =
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| Total Min. = Audibncia | Custo 1% | Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigho Semanal | (%) | Piblico | Custo30"  GRP (NCz$) = por Mil
" Rural 07-0008:00 | Manchete Rural Manchete Dom. 80 " . 0 | - -
08:00/09-00 Giobo Rural Giobo | Dom 80 B 403 000 4 332,00 866 40 10,74
08-00/10:00 Brasil Aural Bandeirantes Dom 80 ' 36.000 796.79 796,79 1264 |
1130/1200 | Revista Aural Record I | 47000 | 298081 | 298081 83,42
19:-20/19:30 Agroormal Bandewrantes (EPEAN »0) | W VAR Sy 244 000 373385 | 1244 81 1530
[ TELEVISAO (RIO DE JANEIRO)
| | | TotalMin. | Audiéncia | | Custo1% | Custo
Género Horario Programa Emissora | Exibigdo Semanal ") Piblico | Custo30" = GRP (NCz§)  porMil |
~ Noticiario 07:00/07:30 Bom Dia Brasi Giobo 2% 150 2 86.000 858.00 329,00 9,96
| 070000730 | BrasiMole | Bandeirantes 206" F 150 . . 536,25 - | -
07:30/08:00 Tele Jornal - Manhd ™S 3/S4d. 75 1 40 000 624,00 624,00 1560 |
07:30/08:00 Bom Dia Brasil - Rep Globo IE O 5 | 3 113.000 858,00 219.33 5,82
07:00/07:30 Praga - 07:00h Manchete 2V F. 150 1 21.000 261,00 261,00 1242 |
07.30/08.00 | Brasilia - 07-30n Manchete 2076 F 150 1 30.000 262,00 262,00 8,73
12.00112:30 | RedeBrasil Educativa s ] % 1 21.000 - - Lo 2.}
12:00/12:30 Bandeira 1 Bandeirantes 2°/6" F 150 1 14,000 933.08 933,08 66 64
12:00/12:30 Em Tempo Corcovado 216" F. 150 . 10.000 255,00 - 255 |
12:30/13:00 Jornal Manchete - Ed. Tarde Manchete 2'/54b 180 4 148 000 1.335.00 333,75 9.02
12:35/13:00 Jornal Hoje Globo 2*/S4b. 150 17 713.000 3.040,00 178,82 426 |
18:30/19:00 TJ-Praca VS 2%/S4b 180 1 23,000 1.427,00 1 427,00 6204 |
19:00/20:00 Jornai de Domingo Educativa Dom. 80 1 19.000 - - -
19:00/19:40 TJ-Brasil VS 2%/S4b 240 1 26.000 1.783,00 1.783,00 58,57
19:00/19:15 Jornal Local - 1* Ed. Manchete 2%/6" F. 75 2 90.000 | 2.827,00 1.413,50 N4
19:00/19:20 Jornal Local Bandeirantes 2*/Sib 120 1 46.000 2 569 56 2.569.56 55,86
19:35/19:55 RITV 2* Edigdo Globo 2*/S4b. 120 58 3.252.000 | 16.267,00 280,46 5,00
19:30/20:00 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2'/54b 180 1 32.000 2.731.30 2.731.30 85,35
19:55/20:30 Jornal Nacional Giobo 2*/S4b. 210 56 3.200.000 | 20.759,00 370,68 648 |
20:00/20:30 Jornal Manchete - Ed. Dom Manchete . Dom 30 1 42 000 5331.00 5.331,00 126,92
21:40/22:40 Jornal da Manchete 1° Ed. Manchete 2%/Sdb. 360 2 81.000 | 8.562,00 4,281 105,70
21:00/21:30 Jornal de Sdbado Educativa Sab 30 1 16,000 - - - |
21:30/22:15 Rede Brasii Educativa 24/6°F. 225 . - - - -
00:40/01:10 Jornal de Vanguarda Bandeirantes | 2'/16°F 150 1 22.000 1.587,30 1.587 30 72,15
00:30/01:00 Jornal da Globo Globo 2V/BF 150 & . 4.775,00 795,83 -
23:50/00°35 Jornal da Manchete 2* Ed Manchete 24/6°F 225 2 - 2 687,00 1.34350 - |
00-00/ Telejornal - Noite VS 24/8°F. - 3 . 824,00 208.00 o kAl
00:35/00:50 Jornal Local 2* Ed. Manchete 2 /6"F 75 3 . 1.025.00 341,66 -
Debate 10:00/10:30 A Paiavra é Sua Globo Dom. 30 4 181.000 1.035,00 258,75 571 |
Entrevista 16:00/19:00 Sem Censura Educativa 2964 F 900 3 71.000 = = -
17:15/19:00 Canal Livre Bandeirantes '8 F. 525 1 23000 | 204490 2.044,90 8890
21:40/00:00 Politica Nacional Rio Dom ' 140 1 22.000 826.00 92600 | 42 90 )
20:30/21:30 Espago Aberto Corcovado ¥ 80 . 14,000 525,00 - ase |
21:00/ Gente do Rio Corcovado Séb - . 10.000 980,00 - 98,00
23:40/00:40 Caraa Cana Bandeirantes Dom. 80 1 23000 | 356785 3 567 85 155,12
23:40/ Opini&o Publica Educativa 54 F | - 1 28 000 - - -
23:20/00:00 Rio e Nosso Corcovado 2'M%" F. 200 L 9.000 1.350.00 - 150,00
21:30/22:30 J& Nove e Meia ™8 . 2°/54b 300 1 . 1.824,00 1.824,00 -
23:40/00:35 Debate em Manchete Manchete 2°F. 55 2 91000 | 2.708.00 1.354,00 20,75
Economia 07:30/08:00 Peq. Empr /Gdes Negocios Gilobo | Dom 30 3 97.000 | 759.00 253.00 7.82
:" shiies 19:07/19:10 Economia Popular ™vS 2%/54b. 18 . 17,000 - - -
~20:10/20-30 Informe Econdmico Corcovado 2'/6°F 50 . . 1.080,00 - -
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60 paginas de
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T Total Min. | Audiéncia Custo1% | Custo
Género Horario Programa | Emissora | Exibigdo Semanal (%) Piblico | Custo30" | GRP (NCz$) = por Mil
Economla | 00:35/00:45 | Momento Econdmico Manchete 246°F 50 : 171000 | 243700 | 60925 | 1425
e Negdcios 22:25/22:40 Reporter Econdmico Educativa 26" F 75 1 22.000 - - -
Especiais 22:3022:30 | Globo Reporter Globo 6°F 80 24 1.352.000 | 14.723,00 61345 |  10.88
Jomalisma/ 12:00/12:40 Rio Urgente Esporte - Rio 2°/6° F 200 s . 607.00 — =
Entretenimento | 5. 40/19.00 Rio Urgente Rio 296 F 1600 2 R 807,00 303,50 -
18:00/18:50 Intervalo Educativa Dom 50 : 21.000 = = -
18:30/19:00 | Sinal de Video _Educativa Séb. 30 .- B - - ~
19-00/19:10 Jornal Visual Educativa Dom 10 1 21.000 - - -
21:3023:30 | Fantastico Globo Dom. 120 30 1.715.000 | 16.452.00 548,40 9,50
21.1520:20 Arte e Investimento Corcovado 26 F 25 e . 1.080,00 — -
21:4023:30 | Programa de Domingo Manchete Dom. 110 1 53000 | 6.277.00 | 6.277,00 118,43
21:40/21:45 Jornai Visual Educativa 296" F 25 o . = - | =
19:30/20:30 Ela e Ele Manchete 2F 80 2 8.000 | 4.156,00 | 2.078.00 61.11
23-35/00:35 Plano Geral Rio 2Vt F 300 1 18,000 813,00 813,00 45,16
00-00/ Comando da Madrugada ™8 Sib - 3 . 442,00 147,33 =
01:10/ Fiash Bandelrantes 26" F. - 1 . 950,95 950,95 -
01:00/ Pertil VS Pe5F = . . 442,00 = =
Rural 07-00/08:00 Manchete Rural Manchete Dom 60 P 11.000 792,00 - 72,00
08:00/09:00 Giobo Rural Globo Dom. 60 5 189.000 | 1.234,00 246,80 6,52
| 19:2019:30 | Agrojornal | Bangeirantes | 24§*F 50 1 36000 | 273130 | 273130 75.86
TELEVISAO (DISTRITO FEDERAL)
| Total Min. = Audiéncia Custo 1% | Custo
Género Hordrio Programa Emissora Exibido - Semanal (%) | Piblico | Custo30" | GRP (NCz$) = porMil
Noticlario 07-00/07:30 Bom Dia Brasil Globo 2Y6° F. 150 5 45000 | 746,00 149,20 16,57
07.15/07:30 | Telejornal - Manha VS 3%/S4b. 75 § 15.000 301,00 50,16 20,06
07:30/08:00 | Bom Dia Brasil-reprise Giobo 2% F. 150 5 46.000 745,00 149,20 16,21
07:00/07:30 Brasil Hoje Bandeirantes 2V/6 F. 150 " . 135,00 - =
07:00/07:30 | Praga-07:00n Manchete 26 F. 150 " 2.000 52,00 & 26,00
07-30/08:00 Brasilia - O7:30h Manchete 2B F. 150 1 4.000 53,00 53,00 13,25
12:0012:30 | Bandeira? Banderrantes 280 F. 150 1 11.000 234,90 234,90 21,35
12:30/13:00 Jornal Manch - Ed. Tarde Manchete 24/S4b. 180 3 23.000 129,00 43,00 5,60
17:25/18:00 Parque ndo uma mulher Capital 206 F 175 - . 162,90 = =
12:35/13:00 Jornal Hoje Globo 24/5ab, 150 a7 370000 | 1.507,00 4072 4,07
18:0020.00 | Jornal da Record Capital 26 F. 600 u . 850,00 = -
18:30/19:00 | TJ-Praga VS 24/54b 180 § §3.000 689,00 114,83 10,93
17:50018:50 Revista de Sdbado Capital Sdb. 60 . . 256,40 - -
19:0019:15 | Jornal Local 1* Edicdo Manchete 24/Sab. 90 2 18,000 489,00 244,50 27,16
19:0019:40 | T-Brasil V8 24/54b. 240 5 §1.000 | 861,00 172.20 14,11
19:0019:20 | Jornal Local Bandeirantes 24/Sib 120 1 28.000 548,61 648,61 23,16
19:35/19:55 | Praga TV 2* Ediclo Globo 24/S4b. 120 17 1.032.000 | 4.616,00 59,94 447
19:30/20:00 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2*/54b. 180 1 6.000 687,60 687,60 114,60
19:56/20:30 Jornal Nacional Giobo 2Y/Sdb. 210 81 1.062,000 | 5.504,00 67.95 5.18
20:0020:30 | Jornal Manchete-Ed. Dom. Manchete Dom. 30 . e | 75300 | - =
19:25/20:30 | Analise e Critica Capital 84b. 85 . e | 24790 ST =
21:40/22:40 Jornal da Manchete 1* Edigo Manchete 24/54b. 360 4 34 000 1.306,00 326,50 38.41
00:40/01:10 | Jornal de Vanguarda Bandeirantes 246 F. 150 s | 20060 - ]
00:30/01:00 Jornal da Globo Globo 2'/6' F. 150 14 147.000 1.440,00 102,85 9.79
23:50/00:35 | Jornal da Manchete 2* Edigio | Manchete 28 F. 225 1 14.000 453,00 453,00 3235
0000/ Telejornal - Noite ™G 2'/6' F. - . . - 301.00 - —
) 00:35/00:50 | Joral Local - 2* Edigho Manchete 28" . 75 . . 820 | - -
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Total Min, Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigao Semanal (%) Pablico  Custo 30" GRP (NCz$)  por Mil
 Debate 0001030 | APslawadsua Gobo [ oom | ® | s | so0| 2800 [ 4120 | 3%
Entrevista 17151900 | Canal vre Bandewantes 26" F 525 1 9 D00 514 B0 514 A0 57.20
240040 | CanaCan Bangerantes Dom | ® | 1 | e | wexm | swa [ -
2318 Vamos EII'I:LI Crise Capatal 2% F - a * 411,00 - -
| 23400035 | DebateemManchete | Manchete | 2°F. [ s | 2 | 15000 | a4se00 | 2800 2040 |
21:30/22:30 J& Nove & Mesa Vs 24/S4b 300 g 85 000 740,00 2 | 8N
Economia | 07:30/08:00 | Peq Empresas/Gdes Negocios | Giobo Dom 0 | 12000 | 373,00 1695 | 1.4
eNegécios | 19071910 | EconomiaPopuar | TV§ | 2%Sib 18 7 800 | - | - -
| 00:35/00:45 | Momento Econdmico Manchete 2°/6° F. 50 2 | 21000 | awo0 | 2950 | 209
224002310 | Dinheiro Vivo Capital 2416* f 180 o e | swmoo | - :
2020020 30 inf Econdmico | Cophat EES D e ea | = e | ]t = o
Especiais 22:30/23.30 Globo Reporter Globo 6*F 60 50 601 000 2.761.00 55,22 4,59
Jomalismo | 21302330 | Fantdstico | Giobo Dom. 20 | S0 | 656000 | 3.607.00 724 | 448
Entretenimento| 2140/23 30 Programa de Domingo Manchete Dom. 10 2 30000 | 83600 | 44300 | 29.53
19-30/20 30 EieeEla Manchete 2F 60 4 29.000 88800 | 172.00 23,72
0000/ | Comando da Madrugada VS 53; al = 12 | EH‘JEE_ EB_B_DD_ _?l.m | 3&? |
ot Fash " Bandeirantes 246 F X . . 239,40 £ - |
| 01-00/ ' Perfil vs e F - | e | e | 2000 = -
Rural | o7:0008:00 | Manchete Rural Manchete Dom. 80 o 7.000 149,00 .- 2128
08:00/09:00 Globo Rural Giobo Dom 1 e | 8 | 94000 | 67500 75,00 7.18
09-00/10-00 Brasil Rural Bandeirantes Dom 80 1 . 67,19 67,19 = |
- | 19201930 | Agrojorna | Bandewantes | 2Y6°F s 1 12000 | 68720 | 68720 | 57.%6 |
| TELEVISAO (BELO HORIZONTE)
I | | | TotalMin. | Audibnci T | Custo1% | Custo
Género Horério | Programa . Emissora | Exibigdo Semanal (%)  Piblico | Custo30" | GRP (NCz$)  por Mil
' Noticidrio | 07/07:30 | BomDaBrast | Giovo | 298 F. | 150 3 24000 544,00 181,33 26 |
07:15/07:30 Telejornal - Manha | Tvs 34/54b [ 5 i 8.000 382,00 382,00 armns |
07-30/08:00 Bom Dia Brasil-reprise | come | 2verr. 4]: 150 3 30000 | 544,00 181,23 18,13 |
07:00/07:30 Brasil Hoje _ | Bandeirantes | 2'6°F | 150 | e | e | o231 | — | — |
07:0007:30 | Praga- 07-00h | manchete | 2ve 150 - . 91,00 - - ]
; 07:30/08-00 Brasiia - 0730 | Manchete | 2ue'F 150 | e 2.000 95,00 - | ws |
12:00/12-30 Bandeira 1 Bandeirantes | 2°/6'F 150 1 4000 | ames |  3nes 2656 |
| 12301300 | JomaldaManchete -Ed Tarde | Manchete 2475, | 3 200 | 24300 | 8100 | 75
12:35/13:00 Jornal Hoje Globo 2*/58h. 150 2 310000 | 10947.00 81,12 6.28
18:30/19:00 | T-Praga V8 24/S4b 180 6 91,000 874,00 145,66 9 60
19:0019:15 | Jomal Local 1° Edicdo Manchets | 2'/Sib. % 3 2000 | 100300 | 33 | 28
| 19:00/19:40 | TJ-Brasi | | 2*7sa 240 6 | B1000 | 109300 | 18216 | 1349
. soons20 | o oo [ zsm | w1 | unow | imm | imm | we
| ' 19.35/19:55 Praga TV 2* Ediio Leobo | 2vsa B 69 1.289.000 | 7.662.00 1106 | 594
19302000 | Jomal Bandeirantes Bandeirantes 24/54b 180 1 11000 | 108870 | 108870 | 9897 |
| - 19:55/20:30 Jornal Nacional Globo 2/S4b 210 74 1346000 | 7.937,00 10725 | 589
20:00/20-30 Jornal Manchete-Ed. Dom. Manchete | Dom. | 3 | 1+ | 10000 | 13200 | 130200 70,63
| 21:40/22.40 Jornal da Manchete 1° Edicdo Manchete 2*/54b 360 p 52000 | 2534,00 63350 | 4873
00-40/01-10 Jornal de Vanguarda Bandeirantes 26 F. 150 W _ ek el - a1
| 00:30/01:00 Jornal da Globo Globo | 2we*f | 10 | 8 | 19000 | 183,00 229,50 1542
 23:50/00-35 Jornal da Manchete 2* Edigio Manchete '8 F. 1 25 2 26000 | 89100 |  ass00 | 3426
0000/ | Telejornal - Noite | v 296" F - e | o el = e =
I _ - 00:35/00:50 Jornal Local - 2* Ediglo ~ Manchete IET 23 e =1 esule e, - WM | o .= —{ = ]
Debate 10/10:30 | APalavra é Sua Globo | Dom | 30 5 71000 | 54400 | 10880 | 766
Entrevista | 17:15/19:00 Canal vre ' Banderrantes 260 F. 525 2 14.000 815,10 407 55 58,22
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Total Min. Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horério Programa Emissora Exibigéo Semanal | (%) | Piblico | Custo30" | GRP (NCz§)  por Mi
Cara a Cara Bandeirantes Dom. 60 1 10.000 1.422.15 142215 14221
Debate | & L/ Jou:. o
Entrevista Debate em Manchete Manchete 2*F 55 1 19.000 898,00 mm‘ 'l-?.ﬂ
J6 Nove & Meia ™vs 2'/54b. 300 5 78.000 | 1.290,00 258,00 16,53
Economia peq Empresas/Gdes Neg. | Giobo Dom 30 1 156,000 522,00 37.28 3,34
eNegbcios | 19.07/19:10 | Economia-Popular | ™S b, W » 4 9.000 = > =
00:35/00:45 Momento Econdmico Manchete 29/6* F 50 2 30.000 893.00 446 50 29,76
Especials | 2230/ Giobo Reporter Globo | &F 0 | 4 637000 | 465800 | 11645 731
Jomalismo 21-30/23:30 Fantastico Globo Dom. 120 38 619.000 5.188.00 136,52 8.38
Entretenimento| 21-40/23:30 Programa de Domingo Manchete Dom. | 1o £ 21.000 | 1.580,00 790,00 75,23
19.30720.30 | ElaeEle Manchete 2 F 60 4 59.000 | 1.283,00 320,75 21.74
0000/ | an s Sib. - 8 | 111.000 il & 403,00 50,37 - _S.H
01:10/ Flash Bandeirantes V6" F - . . 7905 | - =
01:00/ Perfil S 3*e5'F - | — » = = 4 == %0
Rural 07:00/08:00 | Manchete Rural Manchete Dom | 30 e« | 2000 340,00 - 170,00 |
08:00/09:00 | Globo Rura Globo Do, 1 e [ e [ 1m0 | 18200 206,88 15.64
| 192019:30 | Agrojornal Bandeirantes 26 F ] 50 1 15.000 | 1.088.70 1.088,70 72,58
22402340 | Brasil Rura Bandeirantes sib. 80 1 | 10000 | 87485 87495 | 8749
| TELEVISAO (RECIFE) |
‘ Total Min. | Audiéncia Custo1% | Custo
Género Harario Programa Emissora Exibigao Semanal (%) Publico | Custo 30" | GRP (NCz§) | por Mil
Noticiario 07.0007:30 | BomDiaBrasi [ eobe [ 22mF l 150 | 4 | 4000 | 47600 | 11900 | 1400
07-15/07:30 Telejornal - Manha VS 3* Sib 75 - §.000 317,00 = 52,83
07-30/08:00 Bom Dia Recife | Globo | 28 F. [ 1s0 6 | 43000 476,00 79.33 1,06
07:00/07:30 Brasil Hoje | Bandeirantes | 2'6'F. 150 e | 2000 105,00 - | 5250
07:00/07:30 | Praga - 07-00n Manchete [2mr. | w | o . 56,00 3 =
07:30/08:00 | Brasilia - 07.30 Manchete 2'F | 150 | e | 1000 | 6800 | — | 68.00
| 12001230 | Bandeira Banderantes 20/6* F 150 1 | w000 | 1270 | 18270 | 13,08
12:0012:30 Rede Brasi Universit 24/ F 150 - . = | = =
1230/13:00 | JomnaldaManchete-Ed Tarde | Manchete 24/Sb. | 10 6 42 000 229,00 38,16 5,45
12:35/13-00 Jornal Hoje Globo 24/54b 150 34 | 303000 | 917,00 26,97 3,02
| 18:30/19:00 | T-Praca vs T 2m0. | 180 3 35.000 724,00 241,33 20,68
19:00/20:00 Jornal de Domingo Universit Daom B0 . 2.000 - - -
19:00/19:15 Jornal Loc?! 1* Ediclio Manchete 2%/Sab. 90 1 13.000 §43,00 643,00 49,46
19.00/19:40 1J-Brasil VS 24/Sab 240 2 26 000 905,00 452,50 34,80
19:00/19:20 | Jornal Local - 2° Ediglo Bandeirantes | 2%/Sab. 120 . 3.000 444 81 = 148,27
19.35119:55 | PragaTV 2* Ediclo | Giobo 2YSib. 120 79 888.000 | 3862,00 48,88 4,34
19:30020:00 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2914, 180 . 2.000 534 80 = 267.40
19:55/20:30 Jornal Nacional Globo 24/Sb. 20 | 76 | 861000 | 448800 |  59.05 5.21
20002030 | Jornal Manchete-Ed. Dom. Manchete Dom. 30 . . 1.26700 - -
21:40/22:40 Jornal da Manchete-1* Ed Manchete 2%/Sdb, 360 4 28000 | 180100 | 450,25 64,32
21:00/21:30 | Jornal de Sdbado Universit. Séb. 0 . 1.000 L e E
21:3022:15 Rede Brasil Universit. 24/6° F 225 o 1.000 = - ¥
00:40/01:10 | Joral de Vanguarda Bandewrantes 24/6° F. 150 . . 310,80 = =
00:30/01:00 | Jomal da Globo Globo | 2 150 8 72.000 711,00 88,87 9,87
23:50/00:35 Jornal da Manchete-2* Ed. Manchete 2Y/6° F. 225 4 26.000 674,00 168,50 2592
00:00/ Telejornal - Noite TvS 20/6% F - . . 317,00 — -
00:3500:50 | Jornal Local -2* Ed. Manchete [ 2416t | o Y 304,00 - -
Debate 10:00/10-30 A Palavra é Sua Globo Dom ' T 20 174.000 318,00 15,90 182
Entrevista 12301245 | Conversa de Redaglo | universt. 2U8'F, = > PR BN = =
17:0018:00 | JodoAmertolnt | Universit | s I 60 o 8000 | - = =
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GRANDE MOTIVO
== PARA ANUNCIAR NA
EDITORA GLOBO

Circulacdao média de 140 mil
exemplares por més e 159

clientes conquistados

em 4 meses.

i

| Total Min. = Audiéncia | Custo 1%  Custo
Género Horario " Programa Emissora Exibigdo Semanal (%) Piblico = Custo 30" GRP (NCz$) = por Mil
| 171519:00 Cansllive | Bandeicantes 208 F. 525 i 8000 | 400,40 w40 | 5005 |
Debate | 23400040 | CaaaCara | Bandeirantes Dom e ' 9000 | 59860 598,60 7782
Entrevista | 23.4000:35 Debate em Manchete Manchete 2 F 55 2 19.000 679,00 339,50 3,73
2130/2230 | Jo Nove e Meia vs | 2t b 300 6 48 000 782,00 130,33 16.29
Economia | 07:30/08.00 Peq Empresas/Gdes Neg Globo Dom. 30 7 78000 366,00 52,28 46 |
eNegbcios | 49 71910 EconomiaPopular | TVS 2*/S4b | . 3 21009 =L = I &= |
| 00:350045 | Momento Econbrmico Manchete 26 F. 50 2 8000 | 72100 | 38050 %012 |
| 22152230 | Reporter Economico Universit 2'/6" F 75 . 1.000 - - -
| Especials | 223072330 | GioboReporter Globo 6 F 80 38 366000 | 2585.00 88,02 7.02
- Jnrnﬂl:m 1-! 5m19m | Jq:rr.nal 'l.l'l.ﬁ:.ll L.lrimrs.lt . Dom I-D .s -lllﬂ] - - | = Il
Entreteniments | 5y 302330 Fantastico Globo Dom 120 46 481000 | 380200 82,65 7,90
| 21402330 Programa de Domingo | Manchete Dom 110 1 11000 | 141400 1.414.00 12854
21:26/21:30 Jornal Visual Universit 2V/6* F 25 - 1.000 = = -
19-30/20-30 Ela ¢ Ele Manchete 2* F 60 5 40,000 999,00 198,80 24,97
00 00/ Comando da Madrugada ™v8 Sib. = 9 59.000 215,00 23.88 3,64
01:10/ | rash Bandeirantes 296" = . . 18620 = -
01-00¢ Perfil vs 35 F = . . 215,00 - =
" Rural | 07000800 | Manchete Rura Manchete Dom 80 1 5000 | 233.00 233,00 46,60
 08:0009:00 | GloboRural Giobo Dom. 80 9 77000 878.00 9755 11,40
09.00/10:00 Campo Livre Bandeirantes Dom B0 1 4 D00 33,68 33.68 B.42
192001930 | Agrojornal Bandeicantes | 2/6'F. | 50 . 2 000 534,80 i 267 40
TELEVISAO (PORTO ALEGRE)
Total Min. | Audiéncia Custo 1% | Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigao Semanal (%) Publico  Custo 30" | GRP (NCz§)  por Mil
Noticiario 07:00/07:30 | Bom DiaBrasil Giobo 2B F T 4000 | 40700 | 10175 9,25
0715/0730 | Telejornal - Manhd L TVs 3/54b 75 1 12.000 393,00 393,00 32,75
07:30/08:00 | Bom Dia Rio Grande Globo 26 F. 150 B 50000 | 40700 | 10175 814 |
07-00/07:30 Brasil Hole Bandeirantes 206 F 150 o 4.000 213,75 = 5343 |
07:00/07:30 | Praa-07-00n Manchete 276 F. 150 . . 8800 | -~ Sl
07:30/08:00 Brasilia - 07-30h - hianchele | 2%/8"F 150 | .. . 90,00 - -
12:00/12:30 BandeiraUm Bandeirantes 2'/6*F. 150 1 18.000 | 371,93 371,93 20,66
120001230 | Rede Brasil Piratini 2Y/6* F 150 o § 000 - - =
| 12:0012:25 Jornal da Terra Piratini Sab. % . §.000 = < =
12:25/12.40 Jornal do Almogo Giobo - 2YSib %0 2 420000 | 1.002,00 34 55 2,38
12:30/13:00 | JomaldaManchete - Ed. Tarde | Manchete 2'/54b. 180 1 18000 | 217,00 217,00 12,05
| 12:35/13:00 | Jornal Hoje ' Giobo 24/84b 150 3 422000 | 1182,00 38,12 2.80
18:30/19:00 1)-Praga VS 29/54b. 180 5 70000 | 897,00 179,40 12,81
19:00/20:00 Jornal Domingo [ Piratin Dom 80 poe 8000 | - | - _
19:0019:15 | Jomal Local 1? Edigho Manchete 2'/S4b. 90 i 15.000 823,00 823,00 5486
19:00/19:40 ;- Brasil i 2*/54b 240 4 62000 | 1122.00 280,50 18,09
19:00/19:20 Jornal Local | Bandeirantes 2'/54b. 120 1 19.000 934,02 934,02 49,15
19:35/19:55 PragaTV2*Ed. Globo 2*/54b 120 74 1355.000 | 8 181,00 110.55 6.03
| 19:30720:00 | Jornal Bandeirantes | Bandeirantes 2/S4b. e | 20000 | 1.08870 | 1.088,70 54,43
19-55/20:30 Jornal Nacional Globo 24/S4b 0 77 1442000 | 181,00 106.24 5.67
200012030 | Jomal Manchete - Ed. Domingo | Manchete Dom. w0 . ' 1.266,00 = =
21:40/22:40 Jornal da Manchete - 1* Ediglo | Manchete 2vSab. %0 | 2 30000 | 219900 1.099.50 73.30
21:0021:30 | JomaldaTVE Piratini 24/84b. 180 . 5.000 = o =
| 213072200 | Jornal de Sabado | piani | sa [0 | e e = | o= =




Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigdo Semanal ‘ (%) Pablico Custo 30" | GRP (NCz$) | por Mil
3 Rede Brasil Piratini | 2 E = o 4.000 SO NS o)
D0-40/01:10 Jornal de Vanguarda Bandeirantes 2"/6" F 150 . . 632,70 — -
-~ 00:30/01:00 Jornal da Globo Globo 2'/6" F. 150 L 205000 | 1.727,00 1223 | a2
23:50/00:35 Jornal da Manchete - 2* Edigdo | Manchete 2V6°F 225 1 15.000 762,00 762,00 50,80
0000/ Telejornal - Noite ™vs 2V6'F. = . . 393.00 5 i1
00-35/00:50 Jornal Local - 2* Edicdo Manchete 296" F. 75 . 306,00 ~ =
Debale 17:15/19:00 Canal Livre Bandeirantes 248 F. 525 1 14.000 815,10 815,10 58,22
Entrevista 21:30/22:55 Roda Viva Piratini 2*F B85 .. 5.000 - - -
23:40/00:40 | CaraaCara Bandeirantes Dom. 80 2 30000 | 142215 711,07 47,40
22:30/23:35 Entrev. Coletiva Piratini I eStF 130 . 4.000 = - o
| 223023:35 | Vamos Sair da Crise Piratini aF 85 o 4.000 - - -
23:40/00:35 | Debate em Manchete Manchete | 2'F 55 1 10000 | 768,00 768,00 | 7680
21:30/22:30 | JO Nove e Meia v8 248" 300 7 89.000 | 142100 20800 | 1596 |
Economia | 07:30/08:00 | Peq Empresas/Gdes. Neg Globo Dom 30 3 e | 32400 108,00 ~
e Negoclos | 19:07/19:10 Economia Popular ™S 2'540. 18 B 70.000 = - -
00:35/0045 | Momento Econdmico Manchete 2V6° 50 i 22000 737,00 737,00 33,50
Especials 22302330 | Globo Reporter Giobo 6'F. 60 a7 835.000 | 5.307.00 112,91 6,35
~ Jomalismo | 18:50/19:00 | JomnalVisual Piatni | Dom 10 . 8.000 - - -
Entretenimento| 21:30/23:30 | Fantdstico Globo Dom. 120 46 842.000 | 6.980,00 151,73 8,28
21402330 | Programa de Domingo Manchete Dom 10 1 26.000 | 1.492,00 1.492,00 57,38
19.30/2030 | ElaeEle Manchete 2F 60 2 19.000 | 1.159,00 579,50 51,00
22:30/00:30 Camera Dois Guaiba 24/6* F 800 1 12000 | 274865 274865 | 229,05
00:00/ Comando da Madrugada ™vS Séb. = 12 163.000 396,00 33,00 2.42
23:30/23:35 Jomal Visual Piratini 2%/6* F. 25 . 8.000 - ~ ; -
0110/ Flash Bandeirantes 296 F. - . i 379,05 = e
0015/ Metropolis Piratini 246 F iz . . = - =
01:00/ Pert vs 35" F. = . 396,00 i =
" Rural 07:00/08:00 | Manchete Rural Manchete ' Dom 3 | e [ 1000 | 25000 -
08:00/09:00 | Globo Rural Giobo Dom. 80 8 112000 | 148300 185,37 13.24
19:2019:30 | Agrojornal Bandeirantes 2V/6* F 0 | 1 | 24000 | 108870 | 1.088.70 45,3
i 22402340 | Brasil Rural Bandeirantes sab 60 1 | 20000 | 81495 | 8749 Qan

Fonte: Tabela de Pregos: Novembro/89. | Ibope/Divisio Audi-Midia | ADP - SPRJ - 15.10.89 a 22.10.89 | AIP - Outros Mercados - 14.08.89 2 10.09.89/ » - ndo ha nformages == guddnca infenor 3 0,5%

[ JORNAL R |

Cidade Circulagdo Prego Cm x Col Formato

Sede UF | Titulo Editora 2'F | 3Ysah. | Dom. | 2'F 3°/S4b. Dom. | Impressdo | Alt.cm. | N° col.
OESTADO DE SPAULD | SA DESP - 213.259 394 989 - 304,75 39924 | FLEXDPRINT 54 9
JORNAL DA TARDE S A OESP 141.743 | 94279 = 238,74 192,88 - OFF-SET 54 4
FOLHA DE S.PAULD EMPR. F. DA MANHA S A, 361.362 | 307548 361,362 344,25 344,25 410,15 | OFF-SET 54 a
FOLHA DA TARDE EMPR. F DA MANHA S A * * - 238,66 198,67 = OFF-SET 54 9

setoiis |99 NOTICIAS POPULARES | EMPR.F DA MANHASA. * . * 95,76 95,76 9576 | OFF-SET 54 g

DIARIO POPULAR ARCA EMPREENDIMENTO . . . 133,50 133,50 153,00 TIPOGRAFICA 54 10
bci DCI-ED. JORNAL. 5.A. - - - 196,00 196,00 - OFF-SET 54 9
GAZETA MERCANTIL GM S.A. ED. JORNAL. 79505 | 7847 - 294,00 284,00 ~ OFF-SET 58.4 B
A GAZETA FUND. CASPER LIBERO - . - 138,93 119,08 119,08 | OFF-SET 54 9
AGAZETAESPORTIVA | FUND. CASPER. LIBERO * * T . 108,16 89,31 89.31 | OFF-SET 54 9
DIARIO DO COMERCI0 | ASSOC. COM. DE S. PAULD - B - - 108.00 - TIPOGRAFICA | 54 B
DIARIO DO GRANDE ABC | DIARIO DO G. ABC S.A. * * | - 81,50 81,50 145 04 OFF-SET 54 9

Santos SP | ATRIBUNA A TRIBUNA EDITORA N ol N M0 | 300 50.00 | NYLONPRINT | 54 9

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

TRIBUNA DA BAHIA For-

2 D ANUS (‘Representacio de Veiculos Publicitarios Lida.)
DANDO U A lorca esta no talento

UUE FALAH S&o Paulo - Fone. 572.7577




Cidade Circulagao Prego Cm x Col Formato
Sede UF | Titule Edilors 2'F | 3usab. | Dom. | 2'F | 3YSib. | Dom. | Impressdo | Alt.cm. | N° col

—— sp CORREIQ POPULAR CORREI0 POPULAR S/A. * . 50,37 50,37 66,64 | OFF-SET 54 9

DIARIO DO POVD EMP. JORN. ED REG. LTDA . . 38,00 38,00 50,00 | OFF-SET 54 g

JORNAL DO BRASIL JBSA 142,401 | 152.345 242.710 234,00 234,00 37500 | LETTERPRESS | 54 8

0 GLOBO EMPR. JORAN. BRAS. LTDA 254 405 | 254 968 481 298 185,00 185,00 29400 | OFF-SET 53 8

0DIA EDIT O DIA LTDA. 211.491 | 224581 333 884 192,00 182,00 28400 | OFFSET 51 8

Rio de Janeiro | Ry | ULTIMA HORA JORN. ULTIMA HORA LTDA * * . 215.00 215,00 215,00 | OFF-SET 52 g

JORNAL DOS SPORTS | C DA BAHIAC |. LTDA. z2882| 1978 13.460 46,00 26,00 26,00 | OFFSET ¥ B

JORNAL DO COMMERCIO | G.E.J. DO COMMERCIO 5 A 2 * . - 208,00 273,00 | OFF-set 53 8

TRIBUNA DA IMPRENSA | SA TRIB. DA IMPRENSA . . 274,50 274,50 27450 | OFFSET 54 ]

DIARIO DAS CONCORRENCIAS| 0 DIARID DAS CONCORRENGIAS § A * - 73.84 7384 - OFF-SET 28 4

DIARIO DA TARDE S.A_ ESTADO DE MINAS 65950 | 20905 - 92,00 47,00 - OFF-SET-54 g

DIARIO DE MINAS DIARIO DE MINAS S A . * * 36,81 36.81 41,76 | OFF.SET 54 9

DIARIO DO COMERCI0 | D.C. EMP.R JORN. LTDA - . - - 112,00 - OFF-SET 54 ]

Belo Horizonte | MG ™rorang o winas S A_ESTADO DE MINAS - 67318 | 135777 = 180.00 242.00 | OFF-SET 54 g

JORNAL DE MINAS S.A. JORNAL DE MINAS - - 3r.om 37.01 | NYLON PRINT 51 ]

JORNAL HOJE EMDIA | EDIT EDIMINAS . 38.00 38,00 4940 | OFF-SET 54 ]

TRIBUNA DE MINAS E. EMP. GRAFICA LTDA - . - 39,00 51,00 | OFF-SET 54 g

Vitiria s GAZETA S.A. GAZETA 21| 26171 50 951 28.70 28.70 4660 | OFF-SET 54 ;

z JORNAL DA CIDADE IMPR. GRAF. 0 DEBATE LTDA - N - - 27.48 3573 | OFF-SET 51 8

ZERO-HORA Z M. ED. JORN. S A 122391 | 107.241 217.034 8r.92 74,64 126,28 | OFF-SET 36 r

Porto Alegre RS JORNAL DO COMERCID | CIA. JORN. D. C. JARRDS * - 58 80 50,90 - OFF-SET 36 6

CORREID DO POVO E.J CALDAS JR * * 87.00 B7.00 123.00 | OFF-SET 325 B

Florianépolis | SC | DIARIO CATARINENSE Z M. ED. JORN. S/A 24| 30112 43.150 39.39 39,39 47,23 | OFF-SET 36 6

Joinvile SC | ANOTICIA ANOTICIA S A - 20 240 22 357 - 32.00 38,40 OFF-SET 54 ]

Blumenau SC | JORMAL DE SANTA CATARINA | E.E.J.DE S CATARINA - . . — 34,00 40,00 | OFF-SET 54 H
GAZETA DO POVO ED. G. DO PUVO LTDA 31.920 | 33672 106.643 58,00 58,00 7540 | OFF-SET 64 Ba12

0 ESTADO DO PARANA | G.E. PARANA GA. = » . - 36,00 4860 | OFF.SET 54 ]

CORREIO DE NOTICIAS | ED. CORREIQ DE NOTICIAS LTDA . - 56.19 43.23 s TIPOGRAFICAT | 54 a

Curitiba PR | DIARIO DA TARDE EMPR. DIARIO DA TARDE LTDA . - 14,50 14,50 —~ OFF-SET 32 6

DIARIO POPULAR ED. DIARIO POPULAR LTDA - . * - 43 97 5409 | OFF-SET 54 B

INDUSTRIA E COMERCIO | INCOPRESS EMPR. JORN. INTER. LTDA - - 41,16 37.14 - OFF-SET 54 8

JORNAL DO ESTADO ED. JORNAL DO ESTADO LTDA . . . 30,80 30,80 36,50 | OFF-SET 54 B

CORREID BRAZILIENSE | S/A CORREIO BRAZILIENSE 24559 | 28.217 58.081 9300 | 9300 122,00 | OFF-SET B B

JORNAL DE BRASILIA | 0.J CAMARA == * - 89 21 117,96 OFF-SET 54 8

Brasilia OF | CORREIODOBRASIL | JORNAIS BRAS. LTDA - 90,00 90,00 119.00 | OFF-SET 54 8

0 POVD DE BRASILIA JORNAIS BRAS. LTDA. * . - 52 00 52,00 - OFF-SET 54 8

0 POPULAR 0.JCAMARA - 34 506 51.115 - 32.92 4596 OFF-SET 54 8

Soiie - DIARIO DA MANHA UNIGRAF - EDITORA LTDA . . . 35,00 35,00 4900 | OFF-SET 54 8

- DIARID DE CUIABA DIARIO DE CUIABA LTDA. * * . 85.80 85,80  B580 | NYLONPRINT 53 8

Cuiabd MT | JORNAL DO DIA CIA E.|. MATOGROSSENSSE S.A - * " - 40,76 4586 | TIPOGRAFICA 50 8

(0 ESTADO DE MATO GROSSO| ED. CUIABA LTDA - . . — 38 85 4760 | OFF-SET 53 8

Campo Grande | MS DIARID DA SERRA S.A. CORREIO BRAZILIENSE - * . 34,75 34.75 3930 | OFF.SET 54 8

CORREIODOESTADO | EMPR. RADIOG. MATOG. LTDA|  # . - 48,15 42,95 - OFF-SET 53 8

GAZETA DE ALAGOAS | JORN. GAZETA DE ALAGOAS - 8.233 17.32%6 - 48,72 7245 | OFF.SET 54 A

Maceid AL [“JORNAL DE ALAGOAS | EMPR. JORN. ALAGOAS SA. - 3311 3686 = 46,00 67,00 | OFF-SET 54 8

JORNAL HOJE EMPR. K. P ASSUNCAD * * . 28,00 28,00 3400 OFF-SET 57 8

A TARDE E. EDIT ATARDE S A 67.415| 67648 114.877 128,00 128,00 128,00 | OFF-SET 54 ]

JORNAL DA BAHIA E. JORNAL DA BAHIA S A - * - 89,00 B9.00 | OFFSET 54 4

Salvador gA | TRIBUNA DA BAHIA EDISA ED. DA BAHIA S.A. . . 111,00 111,00 111,00 | OFF-SET 54 9

CORREIQ DA BAHIA E B DE JORNALISMO S.A. . * - 90,00 80,00 —~ OFF-SET 54 g

INFORME DO EMPRESARIO| ED. INFORME DO EMPR. LTDA. . . - 22,06 22,06 - OFF-SET 29 4

0 POVD E.J OPOVOLTDA 23767 | 24787 25 816 55,00 65,00 6500 | OFF-SET 53 g

Fortaleza Cg | TRIBUNA DO CEARA E. GRAF DO CEARA LTDA. * - - 7417 7417 - OFF-SET 53 g

DIARIO DO NORDESTE | EV MARES LTDA 28,760 | 28.687 -39 249 69,00 69.00 78,00 | OFF-SET 54 4

0 ESTADO REDE INDEP. DE JORN. DO NE LTDA. . . * 48,50 4850 5480 | OFF-SET 54 [

GRANDE MOTIVO
== PARA ANUNCIAR NA
EDITORA GLOBO

Crescimento de circulacao de 222%
em sete meses. De 82.158 exemplares

vendidos em janeiro para 265.000

exemplares
em julho.

modaMoldes




CONSUMIDOR
JAMBEM TEM

VIARKE TING.

O consumidor estuda as op¢des do nacional, € a (inica pesquisa com base
mercado, testa as novidades, controla no consumo real de produtos no lar.
a qualidade e planeja suas compras . 1 Voceé fica sabendo quem compra,

Ele faz marketing. £ onde, quando e quanto consome

E recebe relatorios mensais e anuais
Por iss0, experimente o IBOPE-PAINEL

O IBOPE-PAINEL ja sabe disso
ha 5 anos. E também todos 0s

profissionais que usam a nossa Na Sua proxima estratégia.
Pesquisa para orientar as estratégias : A maneira mais rapida e eficiente
dos seus produtos R de colocar 0 seu produto no
Além de ser um servico a nivel e marketing dos consumidores.
&
S
=
__
PARA CONHECER A ESTRATEGIA DO CONSUMIDOR. paingl
O




Cidade Circulagdo Preco Cm x Col Formato
Sede UF | Titulo Editora 2'F | 3'sab. | Dom. 2'F 3'/S4b. Dom. | Impressdo | Alt.cm. | N* col.
JORNAL DE HOJE GRAF. ED. JORNAL DE HOJE LTDA * * * 3410 34,10 41,72 OFF-SET 52,5 ]
0 ESTADO DO MARANHAD | GRAF ESCOLARS A 7 467 B B34 18 083 88.43 BB.43 105,59 | OFF.SET 54 g
Sdoluis | MA ["ioaNAL OIMPARCIAL | EMPR. PACOTILHA LTDA . " " T as 86,11 | OFF-SET s« |8
JORNAL PEQUENO JOSE RIBAMAR BEGEA - . * - 31,47 37.79 TIPOGRAFICA 44 7
O DEBATE (O DEBATE ED. PELOURINHO LTDA - * - 43.06 56,06 OFF-SET 43 7
Jodo Pessoa PB | Correio da Paraiba Jorn Correro da Paraiba - * . = 52.31 §9.06 | TIPOGRAFICA 52 8
A Unido Sup. de Imprensa e Edit. - . - - 18.20 - OFF-SET 50 B
0 Norte Cond. Aciondnio do D Assoc 3277 4321 8109 34,50 34,50 4450 | OFF-SET 54 B
Recife PE | Didrio de Permambuco 0. de Pernambuco SA. 32.375 35.572 83.907 5916 58.16 76,93 | OFF-SET 54 8
Jornal do Commércio Empr. J. do Comércio 19.741 20 458 24239 46 84 46,84 61,29 | OFF-SET 53 9
Didrio da Manhd Graf. e Edit. Imperador SA. . * . 55,00 55.00 75,00 | TIPOGRAFICA 54 8
Teresina Pl | ODia Empe. O Dia Lida - e * - 18,38 50,76 | OFF-SET 54 8
0 Estado Ed. O Estdo Lida. 2 056 287 3080 38.38 38.38 50,76 | OFF-SET 54 8
Jornal da Manhd Ed. Grafica Elijora Lida * * w 35.78 35.78 53,50 | OFF-SET 54 8
Jornal do Piaul Public. Teresinense Lida. - 30.00 30,00 37,00 | TIPOGRAFICA 42 6
Natal RN | Tribuna do Norte Empt Jorn Tribuna do Norte Lida - * * - 25,00 31,00 | OFF-SET 54 8
Didrio de Natal Edit. O Didrio S.A. - 11.523 - — 25,00 - OFF-SET 54 8
Aracaju RN | Jornal de Sergipe Empr. Jorn. de Sergipe Lida - * - - 35,00 42,00 | OFF-SET 42 7
Gareta de Sergipe Gazeta de Sergipe S A . * 21,84 21,84 2730 | OFF-SET 43 B
Jornal da Manh4 Ind. Graf. Trib. de Aracaju Lida . * 59.36 59.36 8575 | OFF-SET 42 7
Rio Branco AC | Gareta do Acre Public. de Repiquete SE Lida. - - * - 12,00 14,00 | OFF-SET 54 8
0 Rio Branco Nova Republica L1da - . * i 17.80 19.85 | OFF-SET 42 7
Macapa AP | Jornal do Dia Ed. Graf. Jorn. O Dia Lida. - " * = 17.80 19.85 | OFF-SET 2 7
Manaus AM | ACritica Empr Jorn Calderano Lida * » * 66.00 66.00 97,00 | OFF-SET 54 B
A Noticia de Manaus Ed. Garcla Lida. - * * - 55,00 72,00 | OFF-SET 54 8
Didrio do Amazonas Ed. Ana Cassia Lida - - - 67.00 67.00 96,00 | OFF-SET 54 8
Belém PA | AProvincia do Pard A Prov. do Pard Lida. " - * 116,00 116,00 143,00 | OFF-SET 54 8
Q Liberal Delta Publicidade S A - - - 116,00 116,00 145.00 | OFF.SET 54 B8
Didrio do Para E.E. Grifica de Bauru Lida * * * 116,00 116,00 116,00 | OFF-SET 54 8
PortoVelho | RO | A Tnbuna Grdf. Ed. Rocha Lida * * - 27.00 27.00 27,00 | OFF-SET 49 6
Alto Madeira Empr. Allo Madeira Lida. - * * - 14,00 1540 | OFF-SET 54 8
0 Estado E R.J. Mano Calixto Lida — * * - 38,00 5064 | OFF-SET 54 10
0 Guaporé Empr. Grdl. Rio Campestre Lida. - * * - 18,50 20,00 | OFF-SET 44 6
Boa Vista RR | A Critica Roraima Empr Jorn_ Calderaro Lida * . * 28.00 28.00 4200 | OFF-SET 54 8
FONTE: TABELA DE PRECOS - OUTUBRO/89
IVC - AGOSTO/89
* - CONSULTAR EDITOR.
OBS: DIARIO CATARINENSE - FLORIANOPOLIS — JORNAL DE ALAGOAS — MACEIO — O ESTADO - TERESINA — O POPULAR - GOIANIA
IVC — JULHQ/89,
FOLHA DE S. PAULO — CIRCULACAO: AUDITORIA PRICE WATERHOUSE — SETEMBRO/89
[REVISTAS
Prego 1 pagina- BTN | Custo por Mil - BTN Prego NCz$ Formato
Titulo Editora Periodicidade Tiragem | Circulagdo P&B 4 Cores P&B 4 Cores | de Capa |Assinatura| Material cm
VEJA ABRIL SEMANAL 788 648 740 168 30.700 34,100 41,47 46,07 2200 |[1.14400| FOT/ROT 27 4x10.8
ISTO E/SENHOR TRES SEMANAL 224 252 196 947 11675 16.790 59,27 B5.25 25,00 840,00 | FOT/ROT 20,2x28
VISAD VISAD SEMANAL 129.246 111.216 8.100 12700 | 7283 | 11419 | 2000 | 720,00] FOTOLITO | Z7.4x205
MANCHETE BLOCH SEMANAL 163 345 153,117 17.348 21 787 113,29 142,28 2200 [11400] FOTOLITO | 315x24
AFINAL EDITORA C SEMANAL 50.865 30 146 8.838 12.816 29317 42513 15,00 624,00 | FOTOLITD 27 4x208

CORREIOda PARAIBA

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

(Representagio de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A logrca estd no tafento

0 JORNAL DE MAIOR
CIRCULACAO DO ESTADO

Sao Paulo - Fone: 572-7577




TV Liberal. A imagem do ano 2000.

Melhorando o que ja era o melhor.

A TV Liberal, Canal 7, de Belém, ¢ lider absoluta de
audiéncia no Para.

O Ibope esta ai, que ndo nos deixa mentir.

Essa lideranca so foi possivel gracas a programagdo da Rede
Globo, ao sério e competente jornalismo que a Liberal produz
e gera, ¢ a imagem cristalina e perfeita que ela coloca no ar.

Em time que estd ganhando, ninguém mexe.

Menos a Liberal, que é perfeccionista ao extremo e sempre
procura aperfei¢oar o que ja parece perfeito.

Estamos trocando o nosso transmissor por um potente
Harris de 30 kW, ‘stereo’.

Trocamos também a antena. Agora, uma antena onidirecional,
0 que significa que a imagem da Liberal sera transmitida com
a mesmissima qualidade em todas as diregoes e com uma
poténcia irradiada de 60 kW.

Em miidos: estamos investindo mais de |1 milhdo de délares
e triplicando a nossa atual poténcia de transmissao.

Tudo 1sso se traduz em palpavel ampliagdao da area de cobertura
do canal 7 de Belém do Para, como, também, palpavel melhoria
da qualidade da imagem.

Para voce, 1sso parece até heresia. Como melhorar o que
ja era o melhor?

-:'-'-'

Pois €, sO vendo para acreditar.

Mas vocé comeca acreditando, mesmo sem ver, quando
souber que nos compramos 0 maior transmissor de todos 0s que
estdo em uso nas emissoras afiliadas da Rede Globo.

Além de maior, ele ¢ também o primeiro do Brasil, original
de fabrica, importado para transmissdao em ‘stereo’, aquele
som divino e maravilhoso, que encanta ouvidos mais afinados.

E isso quer dizer que, quando a Rede Globo comecar a gerar
programas em ‘stereo’ nos ja estaremos aqui, prontinhos
da silva, para transmitir com a mesma qualidade para dentro da
casa de cada um dos telespectadores.

A TV Liberal avanca tecnologicamente, antecipando-se
ao tempo.

E a imagem do ano 2000 chegando mais cedo para vocé.

TV LIBERAL

Al A
RHE GUBO
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to Povo

MUITO MAIS JORNAL EM CAMPINAS!

Prego 1pagina- BTN | Custopor Mil -BTN | Preco | yoo Formato |
Titulo Editora Periodicidade Tiragem | Circulagao P&B 4 Cores P&B 4 Cores | de Capa |Assinatura) Material em |
EXAME ABRIL QUINZENAL 17 671 75.162 10.780 16.744 143,42 22.mn 25.00 650,00 | FOT/ROT 27 4x20.8
2 | TENDENCIA BLOCH MENSAL . . 5 023 9 541 o= = 10,00 120.00 | FOTOLITD | 23215
g BALANGO FINANCEIRD | GM SA ED JOR| MENSAL « . 6633 10340 | - = 2500 | 300,00| FOTOLITO | 28x21
ot | CONJUNTURA FCONOMICA | FGV MENSAL . . 2 666 4 548 - - 35.30 413.50 | FOTOLITO | 2821 |
PED. EMPIGOES NEGOCIOS | GLOBO MENSAL " .  12.300 15.400 - = 2000 | 26400| FOTOLITD | 27.4x208
GLOBO RURAL GLOBO MENSAL 180 106 156 430 9 200 12 500 58 81 79.90 20,00 240,00 | FOTOLITD 2T 4x208
MANCHETE RURAL BLOCH MENSAL 56 015 45075 5472 7676 | 12139 | 17029 | 1000 | 12000( FormOT | 205x215
£ | DIRIGENTE RURAL visho | mENsAL 54 867 38 717 3 900 6100 | 10073 157.55 | 2000 180.00 | FOTOLITO | 275x205
3 | DBO RURAL DBOED A LTDA | OUINZENAL 14 667 4 083 11.300,00°| 16.550,00°| 276757*| 4.05339° 10,00 140,00 | FOTOLITD IN258
4 GUIA RURAL ABRIL ABRIL MENSAL * . A 200 11300 - = 2000 | 24000| FOTOLITO | 27.4x208
3 A GRANJA CENTAUROS MENSAL e . N 6100 9 100 - - 1200 | 140,00 FOTOLITO | 28«21
BALDE BRANCO CCLESP MENSAL R . 2 900 4,300 = = 14,00 140,00 | FOTOLITO | 28x21
| PLAYBOY ABRIL MENSAL 430480 | 401878 18 321 20.357 45 58 5065 | 3000 | 380.00| FO/ROT | 27.4x208
= | ELEFLA BLOCH MENSAL 173 B85 154 179 7 406 11 084 48,03 7189 | 2000 | 24000| FOT/ROT 295¢215
Az ATLANTICA MENSAL . . 6.705 1" - = 2000 | 480.00| FotOoLTOD | 28«21
CLALUDIA ABRIL MENSAL 418 017 387 992 18 DOO 22 500 46 39 57.99 28,00 336.00 | FOT/FOT 27.4x20 8
S| NOWA ABRIL | MENSAL 320.746 297 464 17 285 21,607 58.10 7263 | 3000 | 38000( FOWROT | Z7.4x208
= " DESFILE ALOCH MENSAL 123 324 106 400 10 853 15263 | 102.94 14344 | 2500 | 30000 FOT/ROT | 29.5x215
S | MULHER DE HOJE BLOCH | MENSAL 118 674 97 929 5 694 9029 | 5814 | 9219 | 1400 | 168.00| ROTOFILME | 315x24
8 | vocur CARTA MENSAI . . 4 450 6530 | - - 33,00 | 400.00| FOTOLIMO | 30.2x235
INTERVIEW INTER | MENSAL . & 10.000 13 500 - - 25,00 — | rorouto | 303x233
GOURMET INTERNACIONAL | MAG MENSAL . * I 296 11.374 — - 35.00 42000 | FOTOLITD 28x21
ELLE ABRIL MENSAL . * 14.457 18.071 - - 3500 | 42000| FoTOLITO | 299x237
E MINHA AZUL SEMANAL . - 5 533 § 856 = - 12.00 — | Foroumo | 3m225
BOA FORMA AZUL | mEnsaL - " 9300 11.150 = - 2600 | 31200] ROTOSET | 27.4x208
MAXIMA ABRIL MENSAL . . 14 410 19 240 = = 18,00 = FOTOLITO | 208274
. [ CRIATIVA GLORO MENSAL . . 16.100 22 500 - — | 2500 | 30000| ForoLmo | 27.4x208
® | MANEQUIM ABRIL MENSAL 472261 429 906 16 383 17 976 38.10 41,81 2000 | 240,00| FOT/ROT | 27.4x208
E 'MON TRICOT ABRIL 8 EDICOES AND * . 5008 7.304 - = 15,00 — | roroLmo | 274208
MODA MOLDES GLORO MENSAL 100 196 86 161 7 500 10 400 87,04 120.70 | 2000 | 240,00] FOTOLTD | 2n
FAGA FACIL GLOBO MENSAL . N 5800 8.100 - - 2000 | 240,00 FOTOLITO | 275x21
CLALIDIA MODA ABRI| MENSAL 106 716 76 024 B 526 10658 | 112,14 14019 | 28.00 — | roumar 27.4x208
MODA BRASIL GLOBO BIMESTRAL 44 966 21919 8.800 10900 | 401,47 49728 | 2200 | 180.00| FOTOLTD | 275x21
ETIOUETA DIREKT BIMESTRAL . N 6 293 7914 = = w 140,00 | FOTOLITO | 28x21
CONTIGO AZUL SEMANAL 174 673 150.905 5 995 8.821 0,72 5845 | 14,00 — | romRor | 304x238
a | AMIGA BLOCH SEMANAL 91 746 81 799 5131 8 348 62,72 102,05 1400 | 728.00] FOT/ROT 315524
= SEMANARIO AZUL SEMANAL . 4,992 7.154 - - 12.00 — | roroUTD | 225
SETIMO CEL BLOCH MENSAL . 4 B20 T 447 - - 10,00 120,00 | FOT/ROT 31 5x24
§ CARINHO BLOCH MENSAL . 2.305 3.448 - - 8,00 — | Fotmor .| 2004
g CAPRICHD ARRIL MENSAL 226 B35 200 679 16.078 17 865 78,93 ar.m 18.00 216,00 | FOT/ROT 27 4x208
CARICIA AZUL MENSALL 163.075 150 485 5211 6833 34 62 45,40 8,00 - FOTOLITD | 19x134
CASA CLAUDIA ABRIL MENSAL 172 073 151 308 9 300 16 800 61,46 111,03 | 3000 | 36000 FOT/ROT 31 5224
ARDUITETURA & CONST| ABRIL MENSAL . 6.600 12.000 = = 3000 | 360.00| FO/ROT | 27.4x208
g CASA & JARDIM EFECE MENSAL . 7 920 14 400 - - 22.00 270,00 | FOTOLITO | 275x21
© | CASA VOGUE CARR BIMESTRAL . 4.450 650 | - - 3300 | 20000 FOTOLITD | 30,2234
SUPERINTERESSANTE | ABRIL MENSAL 309 948 277677 10 360 14 8O0 37.30 53.29 20,00 240,00 | FOTOLITO 27.4x208
SAUDE AZUL MENSAL 149 552 131 064 5 805 7476 45.05 57,04 14,00 168,00 | FOT/ROT 19134
PAIS & FILHOS BLOCH MENSAL 140 136 126858 6 936 10 854 54 67 8634 | 2000 | 240,00 FoTOLITD | 205x215
E GEQ UNIVERSAL BLOCH MENSAL * " 5 852 8.729 = - 2000 | 24000| FOT/ROT | 265x177
CORPD A CORPO SIMBOLD MENSAL - - 7.500 9 950 - - 20,00 240,00 | FOT/RQT 31 5x24
g HORIZONTE GEO AUDICHROMO | BIMESTRAL . 6.908 £.908 - - 2400 | 130.00] FOTOLITO | 28x21
E| LEIA JORUES MENSAL 129 947 16 923 2800000 | 6500000 | 165455 | 384092 | 2500 | 225.00| fOTOLITO | 28x2i
CAOS AN EDIT BIMESTRAL . * b.653 8.315 - - 30,00 | 180,00 FOTOLITO | 2Bx21
PLANETA TRES MENSAL . * 3245 4.205 - - 11,00 132,00 | FOTOLITO | 28x202
TIME TIME IND | SEmANAL . * 19.200,00 3261000 - = 1500 | 572,00 | FOTOLITO | 27.6x20.8
:E BUSINES WEEK McGRAW H PUR | SEMANAL * - 222 420,55 | 338 077.12 -~ - 10.61 | 201.47 | FOTOLITO | 21x28
Y 4 w REPRESENTANTE EXCLUSIVO NAGIONAL

SONTATD
(Representagdo de Veiculos Publicitarios Ltda.)

p'i 1|-|l| o ]

a5l ny TaleERlo

Sao Paulo - Fone. 572-7577
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Prego 1 pagina Custo por Mil BTN Prego Formato
Titulo Editora Periodicidade Tiragem | Circulagio P&B 4 Cores P&B 4 Cores | de Capa  Assinatura| Material cm
NEWS WEEK NEWSWEEK INC. | SEMANAL - 32331017 5497469 - - 583 - FOTOLITO | 20.8x27.6
THEE ECONOMIST THE ECON N (TDA. | SEMANAL * B4 413,107 153 961.00" = = 15.92 - FOTOLITO | 20.9x27.8
PLACAR ABRIL SEMANAL 91 985 72 276 7134 11.124 98,70 153,91 15,00 - FOT/ROT. | 23.7x29.9
TRIP TRIP BIMESTRAL " . B 674 8674 - = 15.00 | 90,00 | FOTOLTO | 28x21
MATCH/POINT MENSAL * 5813 7.750 - - 22,00 | 22000 | FOTOLITO | 28x21
FLUIR AZUL MENSAL 44.012 35 656 9 555 12034 | 267.97 337,50 18,00 -~ ROTOFILME | 27 4x20.7
MAR VELA E MOTOR | GRUPO 1 MENSAL . * 6.175 9 984 - = 19.00 | 228.00 | FOTOLITO | 27.5x21
OVERAL TRIP BIMESTRAL . * 5 486 5 486 - - 1500 | 9000 | FOTOLITO | 28x21
5 HIPPUS TRES MENSAL . * 6.306 9.000 - - 15,00 | 180,00 | FOTOLITO | 28x20
FLUIR BODYBOARD AZUL BIMESTRAL . * 6 550 7.276 - = 18,00 ~ ROTOFILME | 27.4x20,7
NAUTICA GRUPOD 1 MENSAL . . 5640 9.120 - — 17,00 | 204,00 | FOTOLITO | 20,8x27.4
BICISPORT PINUS BIMESTRAL * . 4 152 5540 - - 12.00 144 .00 | FOTOLITO 21%28
SKATIN AZUL BIMESTRAL - . 6.550 7.276 - -~ 14,00 - FOTOLITO | 20,7x27.4
SHOW DO ESPORTE MODELD MENSAL . . 4 300 6.720 - - 16.00 96,00 | FOTOLITO | 21.28
MERGULHAR MERGULMAR MENSAL - . 6.585 8. 463 - - 26,00 | 260,00 | FOTOLITO | 215x282
QUATRO RODAS ABRIL MENSAL 255 954 231 969 17 400 19 300 75,01 83.20 30,00 | 360,00 | FOT/ROT | 27.4x208
AUTO ESPORTE EFECE MENSAL . " 5.220 8.820 - = 20,00 | 246,00 | FOTOLITO | 27.5x21
g DUAS RODAS SIGLA MENSAL 45 370 41.158 3730 6 660 90.62 161,81 14,00 | 168.00 | FOTOLITO | 28x20.3
MOTO SHOW TRES MENSAL . . 6.600 9 600 - - 11.00 | 132,00 | FOTOLITO | 28x20
OFICINA MECANICA SIGLA MENSAL . N 3730 6.660 - - 14,00 | 168,00 | FOTOLITO | 20.3x28
BiZ AZUL MENSAL . - 9 555 12.034 - - 19,00 | 228,00 | FOTOLITO | 20.8x27.4
8| ser AZUL MENSAL . - 7 B55 9 722 - - 26,00 | 312,00 | FOTOLITO | 20.8x27 4
’g IRIS RIS MENSAL N * 7.030 9.975 - = 19.00 | 210,00 | FOTOLITO | 28x21.4
2 VIDED NEWS SIGLA MENSAL 57T 417 46 026 4 500 8.110 97,77 176,20 18,00 | 216,00 | FOTOLITO | 28x20.3
INFO JB MENSAL » 17.738.00 | 28 381,00 - - 1500 | 132,00 | FOTOLITO | 28x21
E DADOS DE IDEIAS GMSAED JOR | MENSAL . * 6 633 10.340 b - 25,00 | 300,00 | FOTOLITO | 28x21
PC MUNDO CWB MENSAL 13.872 10.356 5.175 8.798 - - 9.00 | 110,00 | FOTOLITO | 28x21
; GUIA DO PC PLAND SEMESTRAL * * 4385 7 630 - - 35,00 - FOTOLITO | 28x21
& | G DE AUTOMAGAO IND| PLANO TRIMESTRAL * 3.700 6.420 = e 1500 | 80,00 | FOTOLITO | 28x21
CLASSE NEWS PRIME MENSAL . . 2 776 4.489 - - 32,00 | 384.00 | FOTOLITO | 21x28
MONICA GLOBO MENSAL 290.766 276.264 7.800 8 600 28,23 31,12 7.50 (1) FOT.ROT. | 19x13.4
CEBOLINHA GLOBO MENSAL 191 333 182 379 7300 7.900 40,02 43,91 5,50 (1) FOT /ROT. | 19x13.4
CHICO BENTOD GLOBO QUINZENAL 197 017 188 620 7.300 7.900 38,70 41,88 3,00 (1) | FOT/ROT. | 19x13.4
CASCAD GLOBO QUINZENAL 205.114 195 600 7.300 7.900 3732 40,38 3.00 (1) FOT /ROT 19x13.4
ALMANAQUE DISNEY | ABRIL MENSAL 152.627 137 962 7 416 7.728 53,75 56.01 8,00 (@ | FOT/ROT. | 19x13.4
2 | TIO PATINHAS ABRIL MENSAL 143 979 128 179 7 416 7728 57.85 60,29 5,30 (3) | FOT/ROT. | 19x13.4
i MARGARIDA ABRIL QUINZENAL 12.170 94.375 7 416 7.728 78.58 81,88 3,60 (2) | FOT/ROT. | 19x13.4
PATO DONALD ABRIL QUINZENAL 116 359 101 107 7 416 7.728 73.34 76.43 3,60 (3) | FOT/ROT. | 19x13.4
MICKEY ABRIL QUINZENAL 100.285 80 280 7.416 7.728 92,37 96,26 5,30 (2 | FOT/ROT. | 19x13.4
ZE CARIDCA ABAIL QUINZENAL 115 435 105 930 7.416 7728 70.00 72,95 3,60 2 | FOT/mOT. | 19x13.4
HOMEM-ARANHA ABRIL MENSAL 107,906 87 930 4.704 4608 53,49 55,81 8,00 (4) | FOT/ROT. | 19x13.4
LULLIZINHA ABRIL MENSAL 49 425 40 911 4704 4908 | 11498 119,96 3,00 - FOT/ROT. | 19x13.4
ANIMAL VHD DIF LTDA. | BIMESTRAL 2325 3.985 - - 16,80 - FOTOLITO | 28x21
£ | CHICLETE COM BANANA | CIRCO ED BIMESTRAL * . 2597 4823 - - 15,00 - FOTOLITO | 208x27.4
2| AVENT E FICGAO ABRIL MENSAL - 4704 4908 - - 6.00 — | FOT/ROT. | 20.8x27.4
CONAN ABRIL MENSAL 108 B47 B8 967 7416 7.728 83,35 B86.86 9.00 — | FOT./ROT 20,8227 4
o | PROPAGANDA REFERENCIA MENSAL * - 4.900 6.400 - - 2200 | 175,00 | FOTOLITO | 27.4x20.7
E MARKETING REFERENCIA MENSAL " - 4,900 § 400 = = 22,00 | 175.00 | FOTOLITO | 27.4x20.7
.| IMPRENSA FEELING MENSAL . - 4 867 6.826 - - 20,00 | 240.00 | FOTOLITO | 28x21
-E MEID & MENSAGEM MG M SEMANAL * . 3 300 5 695 a = 3.00 | 44886 | FOTOLITO | 415x28
& VIAJE BEM SPAGAT BIMESTRAL - - 17.900 18.000 - - - - FOTOLITO | 28x21
s ICARO ICARD MENSAL * . 18.275 20,021 - - 20,00 | 240,00 | FOTOLITO | 2Bx21
z | TRANSBRASIL VIA EXPRESS BIMESTRAL - - 10.162 11.329 - - 20,00 | 120,00 | FOTOLITO | 2128
“ | crasse JS.J LTDA BIMESTRAL n v 14 154 14 394 = = = — | FoTOLITO | 21x28
CIRCUITD CIRCUITD BIMESTRAL - . 9.230 12.307 - - - - FOTOLITO | 21x28
Do e Cuiaba 55 Eufﬂ
REPRESENTANTE EXCLUSIVO NAGCIONAL
PRIMEIRISSIMO S A e
BONT.
TDDDS Ds DIAS ( Representacao de Veiculos Publicitarios Ltda.)
A forca esta no talento

1968-1989

S50 Paulo - Fone: 572-757/




Rola Gazeta nao enrola
comamadores.
Rola com o melhor time
de profissionais da
imprensa brasileira.

O Rola Gazetarolouo
“jockey moderninho”
para escanteio e atacou
com a melhor equipe de
profissionais da
imprensa brasileira.

As dicas para a mulher,
agora com Marci Helaine.
O Esporte em todos os
campos com a Equipe de
Osmar Santos: Economia
e Mercado Financeiro
com a Equipe de Dinheiro
Vivo de Luiz Nassif.

Os comentarios
especializados

e abalizados de Alberto
HelenadJr., Kleberde Almeida




Fonte: Tabela de Pregos - Novembro/89 em BTN. nov./89 = Ncz$ 5,0434
* Custo em Ncz$
* Consultar Editos
IVC - 1° Trimestre/89

IVC - Revista Isto é/Senhor, Exame, Dirigente Rural, Claudia Moda, Leia e Manchete Rural - 2° Trimestre/89

IVC - Revista Afinal - 4° Trimestre/88.
IVC - Revista Visao e Moda Brasil - 2° Trimestre/88
Pregos Infantis: Editora Globo - Capas Internas/Externas
Editora Abril - 2*/3* Capa e 4" Capa
OBS.: Revista Time - Edigao Brasil
Revista Business Week - Ed. Mundial

Assinaturas (01) Pacote Mauricio de Souza: NCz$ 338,00
(02) Mundo Disney: NCz$ 346,00
(03) Festival Disney: NCz$ 328,00
(04) Familia Marvel: NCz$ 348,00

PLANO VERAO 90

AM | FARROUPILHA A9 o | s 1.4
CAIGARA 127 30 500 l 52.14 .70
"2 1.8 26.000 B75 1.78
GAUCHA | 079 19,000 7.8 14,08
Poro Alegre | P | CIDADE 1,88 | «“4m 100,00 e]
ALEGAIA 1,19 28 600 010 .43
GL080 075 105 100 520 00 589 AUANTIDA L nw 105.00 5.%2
30 Pasie CAPTIAL o T 564,06 T ok, e e L L
BANDEIRANTES 049 5,700 400,00 582 A | OLROA :': ::: ':: :':
AMERICA 0.38 53200 93,38 1.3 — : d :
CLUBE (- 6.500 136,00 20N
IW 1 1
M e _— - :: S E': TAMANDARE 0.24 4,500 70 N
e owm S 2 Recie | P | RECFE ™ %10 1.2 T
JOVEM PAN I 0.87 121,900 375,00 .0 CiETin o 7908 e $5
BANDEIRANTES 052 72900 I Mm% 380 ' ' ' '
- | CIDADE 0.80 16.100 100,00 6.21
i “: 3.000 320.00 5': '3 M 0.54 10 900 8400 770
AM | GLOBO 1. 144 900 694,00 d
TuP 1,38 111.300 650,00 5,84 Fonte: lbope - selembro/B9 - Todos os dias do més - laixa horaria - 0500 as 24.00 h
B b Banclie m 0.8 7% 300 184,00 74 * Cuslo Ponderado - Tabela de Prego. novembro/Ba,
COPACABANA 0.32 26 200 90,59 145
MANCHETE 0.2 18.000 180,00 10,00
- e e | e | e | [CRIEECKIN _
ﬂ’Lﬂ 1.19 | 9 200,00 208
TROPICAL 0,87 71.200 230,00 123 "m“ Mmlf:'l Custo BTN's | Custo BTN's
TN ) W L my | sn Cidade Tabuletas | Locals | Indeterm. | Determ. | Determ,
CIDADE 0.68 55,700 26000 466
AM | ATALAIA 19 54.100 79.00 146 Sdo Paulo 5.335 1.933 1727 a7 | 208
WA 0.%2 590 110.% 428 Rio de Janeiro 2258 1.027 15.11 27.34 17.99
CULTURA :: HE.L: :: :: oo s o L i .
- T — 1;" T tl?:m lﬁﬂ Recile 2.153 1.113 11.51 18,71 14,39
Raraehs s .o o7t S - Porto Alegre 1.721 962 10,79 14,39 12,95
TERRA o 2000 m;u “ Curitiba 1.445 817 10,79 14,39 12,95
EXTRA 061 17200 58 557 Fortalezs 1.04 626 10.79 1439 12,85
GLOBO 1.14 19 400 4700 24 Goudnia 671 442 10,79 14,39 12,95
NCONAL | 0.5 9.400 ow % Brasiha 247 119 10,79 14,39 12 95
CAPITAL 0,14 2 400 85.73 1.7 Vitoria 395 173 10,79 14,39 12,95
Distrite Federal |FM | B8FM 174 29.700 58,00 1.95 Demais Capitais 3.085 1.641 .M 13,67 11,51
105 FM 1.45 24700 45,00 1 82
7% Fonte: Tabela de Pregos - Central de OUTDOOR - Setembro/89 em BTN/BTN nov /B9 = NCz$
e I e 3 5.0434 Custo cariaz/dia. OBS: O Custo Tabuletas Indeterminadas para Sao Paulo & Rio de
TRANSAMERICA 1.23 21.000 l 13,12 6,24 Janeiro corresponde ao Custo do Selor A"’

(Representagao de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A forca estd no talento




DE TODOS 0SVOTOS
CELEBRANDO OS
100 ANOS
DA REPUBLICA,

O SEUE O MAIS
IMPORTANTE.

Cem anos depois da Proclamacao da Republica,
milhGes de brasileiros irdo as urnas escolher um novo
presidente e reafirmar antigos ideais.

Parabeéns, Brasil. Que os proximos anos também
sejam de prosperidade e liberdade. Sdo os votos da
Rhodia pelos 100 anos da Republica.

P rHODIA

GRUPO RHONE-POULENC




Cesta secao

Arroz de festa

Sonhar com grandes prémios engorda e faz crescer

por Luiz Henrique Romagnoli

— Muito obrigado, é realmente
um prazer ¢ uma honra receber este
troféu ‘“‘Libido Badalhoca™...

— Badaro, Libero Badar6 — corri-
giu-me o Dante Mattiussi, puxando a
manga do meu palet6. Eu ndo perdi
a embocadura:

— Claro, Dante, era uma piada.
Alias foi com uma piada assim que o
Ruizito me admitiu no J7T, pra melho-
rar o projeto do Mino... — a platéia
riu muito. Eu sabia que esta de ‘*bada-
lhoca’’ emplacava, mas eles ndo esta-
vam ali para nariz de cera. Peguei o
microfone com as duas maos sO pra
mostrar que eu tinha intimidade com
aquilo tudo, apesar de estar provisoria-
mente vivendo no interior.

— Talvez vocés s6 me conhecam
pelo meu apelido, Bond Lide. Eu ndo

92

gostava, mas o Samuel insistia tanto...
O nome todo é Ocitnalta Manhaes.
Ok, ok, ndo precisam rir, Ocitnalta €
Atlantico ao contrario — continuaram
a rir. O Sinval ndo deveria ter libera-
do a bebida tdo cedo, os caras perdem
a concentracao.

— Mas vocés estdo aqui para saber
histéria da minha famosa matéria que
mereceu este prémio Libero... este pré-
mio Libero... este prémio... Foi assim.
Como todos vocés sabem, eu sou um
jornalista tarimbado, e estou dando
um tempo no interior. Agora eu pe-
go meu décimo terceiro € me mando.
Se eu ndo recebesse s6 um salario por
ano, eu poderia estar de volta ha mais
tempo, mas enfim, Iguabagu ndo ¢
tdo ruim assim. ndo eles ndo a te-
riam escolhido para a reumido. Eles
jamais poderiam imaginar que por la
houvesse um jornalista de faro.

— Eu ja devia ter adivinhado quan-
do eu fui levar meu Skoda para botar
gasolina, como fago todo bimestre.
N3o é racionamento, eu chamo de “‘ra-
ciocinio’’. Ou eu ponho gasolina to-
da semana ou eu como. — Tinha gen-
te no publico que ria muito. Eu ndo
entendi. Serd que eu preciso dar uma
passada na Glorinha Beutenmuller?

— Mas foi ai que o dono do posto
me contou que havia passado um bai-
ta carrdo que ele nunca tinha visto.
Devia ser o tal do ‘“‘Rolisrroi’’ preto,
com uns caras de gravata 14 dentro.

Depois eu descobri que era um LTD.
Iguabagu estd meio owf. Fui dormir
encafifado com aquilo. Era meu velho
faro desenferrujando. No dia seguin-
te foi a vez do peixeiro, 0 meu me-
lhor cliente (acho que eu ja falei que
meu jornal tem trés paginas, a quar-
ta vai em branco para ele embrulhar
o peixe). Ele entrou na redacdo e per-
guntou se eu lembrava o que era sa-
shimi. E eu na bucha: ““Claro, ¢ aque-
le saquinho cheiroso’’; “‘Isso é saché’’,
ele rebateu. “‘E que vieram uns caras
engravatados na peixaria me pergun-
tar se eu sabia fazer sashimi. Eu fi-
quei com vergonha de dizer que eu
ndo sou japonés, eu sou filho, sou
oriundi’’. ‘“Nissei’’, corrigi, mas ele
ficou confuso. A certeza veio quan-
do eu passel pela padaria ¢ o portu-
gués estava com aquele sorriso: ‘‘Po-
des voltaire que acabou o pdozito, aca-
bou tudo. Vieram umas p’ssoas e que-
riam levar 200 pdezitos. Quando eu
disse que ndo fazia aquilo tudo nem
numa semana, uma mocinha pergun-
tou se ndo tinha pdo doce, pdo de for-
ma, brioches...”’. ‘**Ela chamava Ma-
ria Antonieta?’’ perguntei, mas 0 mor-
ruga nao pegou a sutileza.

— Gracas a minha acuidade ndo
foi dificil perceber onde era a reunido.
Era uma grande mansdo isolada e aban-
donada. Mas quando eu cheguel per-
to, pude ver que alguém tinha feito
uma boa reforma. Até a piscina esta-
va limpa.

— Eles nfio esperavam visitas. O
seguranca era um soOsia baixinho do
Marco Maciel. Logo eu cheguei a uma
grande sala, espreitando por uma cor-
tina, tomei o maior susto da minha
vida. Aquilo parecia uma edi¢do de
balanco de fim de ano da Veja. Rober-
to Marinho, Mikhail Gorbatchev, com
mancha e tudo, Boris Casoy, Lula,
Margareth Thatcher, Bob Dylan, Pau-
lo Maluf, D. Paulo Evaristo Arns,
Henry Kissinger, Castor de Andrade,
Sebastido Lazaroni, e Jesus Escobar,
representando o cartel de Medellin,
sO para falar dos mais proximos na
mesa. Ainda bem que havia plaqui-
nhas de identificacdo. O bom jornalis-
ta sempre anda prevenido, como sem-
pre ensinei a garotada, mas ece
que s6 aquele judeuzinho, o Dimens-
tein, me ouviu. Assestei minha intimo-
rata Kapsa e mandei bala na foto,
mesmo correndo risco de espoucar o
flash. O assunto da conversa, pelo
que eu pude pegar, era a divisdo da
terra, desta vez com duas divisdes de
acesso ¢ uma principal. Mas eles ja-
mais admitiram isso. Mesmo assim
eu quero oferecer este prémio ao...

— Seo Ocitnalta, acorda. O senhor
pegou no sono outra vez. E sempre
assim. Come feito um frade e dorme
na frente do telejornal...
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Existe coisa mais gostosa no Natal do que um
panettone macio, suave e fresquinho?
Dificil, nd0? Mas tem que ser Visconti.

Tradicional ou ao Chocolate, o Panettone Visconti

€ a melhor maneira de comegar um bom Natal.



Coleguinhas

- Lapis de cera
no ritmo do jazz

Para encarar ‘‘as longas
noites de Brasilia’® — co-
mo ele mesmo define — o
diretor regional do Jornal
do Brasil, Luiz Orlando Car-
neiro, 51 anos ¢ 30 de pro-
fissdo, desliza lapis de cera
ao som dos melhores saxo-
fones da historia do jazz.
““Adorava as capas de dis-
co de David Stone Martin
e, num estilo diferente, co-
mecei a desenhar’’, conta.
Apreciador e estudioso do
jazz, Carneiro ja escreveu
trés livros sobre esse géne-
ro musical. Além disso, du-
rante muitos anos — entre 3
os seus trabalhos de reporta- &
gem e chefia no Jornal do =
Brasil — assinou a coluna &
*“Jazz'' do jornal. Para ele, %
a profissio ndo o impede ¢
de desfrutar a vida: ““‘Essa =
historia de jornalista dizer 3

TATIANA CONSTANT

que ndo tem tempo para na-
da € sO porque, na verdade,
ele ndo sabe administrar bem
0 seu tempo”’.

ALTE

Luiz Fernando: maniaco por jornais

A O colecionador
da historia em papel

Jornal e jornalistas sdo
inseparaveis, certo? Mas, o
mineiro Luiz Fernando Go-
mes, 29 anos e oito de pro-
fissdo, chefe de reportagem
do Jornal do Brasil, exage-
ra na dose. Ele mora com
uma colecdo de 2.700 jor-
nais, que vai de pequenas

publica¢des até os grandes
da imprensa nacional e es-
trangeira. E Gomes ja leu
todos, ‘““menos o jornal lan-
¢ado por Mao Tsé-Tung,
em 1949, porque eu ndo sei
chinés’’. Agora ele quer en-
riquecer sua colegcdo e esta
a4 caca de outro maniaco
por jornais como ele, ‘“‘pa-
ra podermos trocar alguns
exemplares’'.

Carneiro: noites de iluminacédo ao som dos classicos do jazz

¥ Uma vocacao
sob o signo do Lua

Eu vou contar pra voceés.
Como se faz um baido? Nio.
E este o titulo da reportagem
biografica de Luiz Gonza-
ga, escrita pelo jornalista
paraibano Assis Angelo, 37
anos e 21 de profissdo, coor-
denador de imprensa do
Metrd de Sdo Paulo e autor
de outros trés titulos. “*A
reportagem biografica nas-
ceu de varios papos que ti-
ve com Gonzagdo, em free-
lances para a Folha de S.
Paulo, Leitura, Ultima Ho-
ra ¢ Jornal de Porto Ale-
gre’’, conta. Angelo sempre
foi interessado pela cultura
nacional. Além de professor
de miusica e historia da ar-
te na Universidade da Para-
iba, teve uma breve carrei-
ra de artista plastico, de
1967 e 1973. “*Acho que a
cultura brasileira esta perdi-
da, e com o livro quero res-
gatar um pouco da historia
da musica popular brasilei-
ra’’, diz. Angelo ja traba-

FRANCISCO ESTRELA

lhou nos jornais O Norte e
Noticias Populares, na revis-
ta O Cruzeiro, na Abril Vi-
deo e na radio Jovem Pan.
““Reservo um tempo, todos
os dias, para escrever’’, diz
Angelo, ‘“mas o que quero
mesmo ¢ poder voltar a pin-
tar.

Angelo: o free do baido
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RICARDO HANTZSCHEL

A Um trabalho que
nao é brincadeira

Como se ndo bastasse ser
avaliador de restaurantes
do Guia 4 Rodas, o que o
obriga a jantar todos os
dias da semana nos melho-
res lugares de Sdo Paulo, o
jornalista Mauro Marcelo
Alves, 42 anos e 17 de pro-
fissdo, ainda se dedica as
artes culindrias nas horas
vagas — por prazer € por
dever profissional. ‘““‘Adoro
a gastronomia’’, revela.
Mas como ninguém € de fer-
ro, Mauro ainda cultiva ou-
tros dois hobbies: faz minia-
turas e € musico diletante.
““Comecei a fazer objetos
em miniatura para minha
filha, e hoje muita gente diz
que eu deveria vendé-las.
Mas, ndo. apenas uma
atividade terapéutica’’, escla-
rece. Sua relacdo com a miu-
sica jaA foi mais séria. Foi
baritono do coral Madrigal
Renascentista, de Belo Hori-
zonte, e chegou a gravar
um disco, em 1968. ““Hoje
sO toco violdo em casa’’.

RICARDO HANTZSCHEL

» Um editor de
mobiles e papagaios

Todo final de ano, o jor-
nalista Carlos Urbim, 4l
anos e 21 de profissdo, en-
tra na redagdo do Zero Ho-
ra como um perfeito Papai
Noel, quando distribui pre-
sentes que ele mesmo faz
para os seus amigos. E que
Urbim é um especialista
em trabalhos manuais: faz
maobiles e pipas — ou ““‘pan-
dorgas’’, como sdo conheci-
das no Sul. O jornalista des-
cobriu sua habilidade quan-
do seu primeiro filho nasceu.
Suas técnicas foram se sofis-
ticando e algumas pecas che-
garam a uma loja de brin-
quedos de Porto Alegre. “‘E
um desafio equilibrar harmo-
niosamente, no ar, elemen-
tos diminutos’’. Com rela-
¢do as ‘‘pandorgas’’, o artis-
ta destila toda uma sociolo-
gia: ‘*“Ha os modelos femini-
nos, redondos; e os masculi-
nos, retangulares’’. Ele é
autor de quatro hivros infan-

Fernando e Sérgio com a mio na massa

ANTONIO VARGAS/POLARON

tis. ““Vejo essa atividade co-

mo um prolongamento do
meu trabalho de editor do

suplemento infantil do Ze-
ro Hora"’.

Urbim: figuras no ar

« Sopa de letras

depois do expediente

Cozinhar, no meio jorna-
listico, ndo € mais somente
reescrever matérias para fe-
char uma edicdo, mas tam-
bém dedicar-se literalmente
aos mistérios da culinaria.
E o que demonstraram, nu-
ma saborosa performance,
os jornalistas mineiros Fer-
nando Telles, 44 anos e 21
de profissdo, e Sérgio Au-
gusto Carvalho, 44 anos e
26 de profissdo, na entrega
dos prémios da IV Mostra
Brasileira de Propaganda
Rural, acontecida em outu-
bro, em Sdo Paulo. A dupla
é sempre convidada a prepa-
rar pratos especiais. Sergio
— diretor da assessoria de
imprensa da Assembléia Le-
gislativa de Minas — conta
que aprendeu a cozinhar
“com a vida'’. Fernando
— que recentemente langou
um livro, O Rei Mierdas
— ¢é mais irénico: ‘‘Apren-
di a arte culinaria como
aprendi a fazer jornalismo.
Na pratica’’.
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Perdao Leitores

Ecos primaveris

Na estacdo das flores pululam abobrinhas exemplares

por Moacir Japiassu

Pérola cultivada no Informe JB, cu-
ja imortalidade Janistraquis solicitou
a Academia Brasileira de Letras: ‘'O
sistema de som que transmite musica
ambiente no Palacio do Planalto, on-
tem, antes de tocar a Ave Maria, de
Gounod, as 18h em ponto, colocou a
Valsa da Despedida, de Farewel Waltz
e Robert Burns”’.

Meu secretario rolava pelo escrit6-
rio as gargalhadas. ‘‘Considerado”,
conseguiu dizer, ao recuperar o fole-
go, ‘‘Considerado, isso é melhor que
0 quarteto das Irmas Sister’’, debo-
chou. E verdade. No dia seguinte, a
coluna Swann, de O Globo, fol impie-
dosa: ‘*Ao citar apenas um nome co-
mo parceiro do famoso Farewell Waltz
na autoria da Valsa da Despedida, o
colunista Ancelmo Gois, do Informe
JB, foi ontem cruelmente injusto com
os demais co-autores da obra. A sa-
ber: o japonés Wakaré No Warutsu,
o tcheco Valcik Na Rozloucenou, o
hingaro Bucsu Keringo, o sueco
Auskds Valsen e a violinista soviética
Vals Dasvidania. Isso tudo para ndo
ter que nominar, também, a ilustre e
célebre compositora nicaragiiense Val-
sita del Adi6s.”’

Portanto, ndo convidem para o
mesmo jantar os colunistas Ancelmo
Gois (Informe) e Ricardo Boechat, o
Swann. E Janistraquis, que quando
resolve ser mau ndo ha colunista so-
cial que se lhe compare, completou:
““O Ancelmo ainda escreveu Farewell
errado, considerado; faltou um ele”’.
E mesmo, faltou!

O leitor deste Perddo... ha de con-
cordar: reportagem exclusiva € algo
capaz de emocionar jornalistas e leito-
res. Janistraquis deparou com uma ra-
ridade dessas nas paginas de O Glo-
bo. Estava la, em manchete: Rio rece-
be amanha a primavera. Meu secreta-

rio comentou: ‘“‘O que ¢ a natureza, .

hein, considerado? A gente aqui espe-
rando a primavera e ela resolveu de-
sembarcar no Rio e contar somente
pro Globo...”
L

Eu bem que tentei esconder mas o
atento Janistraquis deparou com esta
Errata, que é o Erramos da revista
Elle: ““Cometemos um lamentavel en-

YA

gano: a legenda correta da foto sobre
Os varios tipos de arroz, publicada
"na pag. 168, é a seguinte: 1. japonés
integral; 2. agulhinha integral; 3. agu-
lhinha maleiquizado; 4. japonés bran-
co; 5. agulhinha brilhante; 6. agulhi-
nha normal.”

Viperino, Janistraquis provocou:
““Considerado, se tua revista €rra no
parceiro do feijdo, o que ndo fara com
o fais#o...”” Nesse dia, cassei um taldo
do tiquete-restaurante dele.

Do auténtico Erramos, que € o0 da
Folha de S. Paulo: ““No texto Ator
ficou conhecido com Gandhi, a frase
correta de Ben Kingsley é ‘Leonardo
Da Vinci pintou a Monalisa, e todos
os identificam com essa obra’, € ndo
‘Picasso pintou...’. Por um erro da
reportagem — o ator mencionava Pi-
casso em uma declaragdo anterior —
o texto foi aglutinado erradamente.”

Janistraquis leu e releu: *‘... o tex-
to foi aglutinado erradamente... aglu-
tinado...”” Depois, exclamou, com in-
suspeitada ferocidade: ‘““Morte ao aglu-
tinador da Folha, considerado! Mor-
te ao desgracado!!’ Pensei comigo
mesmo: 0 deputado Amaral Neto vai
adorar esse apoio.

]

Em marc¢o de 1964, preocupado com
a repercussdo de uma briga com o
Coronel Nozinho Taboca, no agreste
paraibano, Janistraquis decidiu asilar-
se em Assunc¢do e la permaneceu, hos-
pedado na casa do jornalista Mauro
Santayana. Beneficiado por anistia es-
pecial, voltou semanas depois, devida-
mente traumatizado. Por essa razdo
meu secretdrio entrou em desespero
com este titulo do Jornal do Brasil:
Generais devolvem dinheiro que rouba-
ram no Paraguai. ‘‘Considerado!’’,
ganiu Janistraquis, ‘‘Considerado!
S€ Noss0s generais aceitarem essa pro-
vocacdo, a gente ta perdido’’.

Li a matéria e tranqiiilizei o agonia-
do; afinal, ndo eram generais brasilei-
ros mas paraguaios. Recuperado, po-
rem furioso, meu secretario bradou:
‘““Entdo, considerado, o titulo esta er-
rado! Deveria ser Generais paraguaios
devolvem dinheiro que roubaram’’.
Uma simples ordenacdo das mesmas

palavras. Concordei com Janistraquis.
L ]

Desde que o vate Z¢é Limeira encan-
tou os sertdes com seu repente “‘cienti-
fico’’, do qual ndo se compreendia
verso ou palavra, o nordestino tem
adorado quem fala ou escreve ‘‘difi-
cil’”’. E sinal de cultura, superiorida-
de, numa regido de analfabetos. Foi
por isso que Janistraquis adorou este
titulo da Gazeta do Turismo, editada
(7) em Salvador: Bahia: no amalga-
ma da mistica e de magia reluz o pre-
ciosismo de uma jéia. Meu secretario
exultou: ‘“‘Considerado, 1sso é que é
jornal porreta!”” E mesmo; no expedien-
te, um requinte extra — Colaborado-
res: Colaboran en esta edicion (...)
Assim mesmo, naquele castelhano tdo
ao gosto de Mano Caetano. |
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1 UMANIOE
| No Ovepa

19 Ato
Er:]conlmm-se para o happy hour no
r.
Um clima rom@ntico era fudo que
precisavam. Entdo ele pediu ao
barman Jairo um “Tom Collins” para
elaeum ‘ontherocks’ paraele
Olhos nos olhos, 0s dois esqueceram
da hora ao som do pianode
Armando. Quando entrou 0 quarteto
de cordas, ela jé estava
absolutamente encantada.

2° Ato
Passaram o restaurante. Elaficou
deslumbrada e ele aproveitou o
momento: — "Ja que Nova York estd
tdo longe...
Foi dificil escolher enfre as irresistiveis
especialidades do Cheflopes: ravioli
recheado com salm@o e molho de
funghi ou camardes ao molho de
gengibre comarroze manga?
oncluiram que foram feitos um para
0 outro: bar e restaurante.

37 Ato

Quando ela pensou que fosse ouvir
aquela proposta, ele a convidou para
dancaraluzde velas.

De rosto colado, navegaram ao som
da emocionante OperaBand, que
focou o tempo fodo, como se fosse 0
paraeles.

Foram para o quarto ato. Ea histéria
feve umfinal inenarr@vel...

R O O M

RuaPinheiros, 1275
Reservas:(011) 212.8698 - 212.6450
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Ponto de vista

o
Tempo fechado — Os rolos de fumaca de uma usina de agucar encobrem o céu
de um lugarejo na regido de Londrina (PR). Este ¢ um dos ultimos trabalhos
do fotégrafo Anténio Carlos Piccino, o Soneca (a esq.), falecido em outubro
deste ano, aos 39 anos. Soneca recebeu varios prémios em seus 20 anos
de profissdo, entre eles o da agéncia UPI e o Prémio Esso de 1974.
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Os brancos 89 Almaden
ja contam muita coisa.

safra de 89 foi mais
uma demonstracao de
qualidade nos vinhedos
da Almaden. As uvas
classicas europeias exigem um mi-
nimo de 100 dias de sol para dar os

Almadén sabe o que 100 dias de
sol podem fazer pelo seu vinho.

grandes vinhos. Querem tempo
muito quente e seco depois de um
rigoroso inverno.

E Palomas, com seu clima privile-
giado, unico no pais para o cultivo
das uvas nobres, deu, na safra 88/
89, 124 dias de sol com a media
diariade 12 horas de brilho e calor.
O equilibrio e a harmonia dos vi-
nhos Almaden. Resultado
dos 100 dias de sol.

S0 mesmo com os 100

e A

B

dias de sol as uvas
atingem pleno de-
senvolvimento e che-
gam ao ponto ideal
de maturacao, com
alta concentracao de
acucar e perfeito
equilibrio de acidez
natural, dos taninos,
equilibrio, enfim, de
todos os elementos
que combinam e
compoem a cor, 0
Corpo, 0 aroma e o
sabor de um modo

Imadé
O vinho brasileiro

de classe internacional

harmonioso, agradavel, com a per-
sonalidade que voceé tanto aprecia
nos vinhos Almaden e também en-
contra em famosos vinhos impor-
tados.

Almaden e o prazer

da degustacao.

E os vinhos brancos Almaden da sa-
fra 89 ja estao chegando com a sua
cristalina limpidez, aromas encan-
tadores e sabores frutados para fa-
zer da deqgustacao um exercicio de

e -_ .. .rl
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intenso prazer.

Em cada gole de Almadén vocé en-
contra estilo, elegancia e harmonia
e sente do modo mais gostoso o que
100 dias de sol podem fazer pelo
seu vinho, como nos mais classicos
vinhos europeus.

G
Giovanni de Bourbon-Siciles

Jomalista restaurateur. enofilo. descendente de anstocra
ticas familias europeias. o Principe Giovanni de Bourbon-
Siciles e autor do Ivro “The Snob in the Kitchen™, editado nos
Estados Unidos Colaborador de revistas intemacionais de
gastronomia, moda e sociedade. Aficionado. estuda o vinho
nas principais regoes produtoras do mundo
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QUEM QUER
OVERAPLICAR DINHEIRO,
AUTOMATICAMENTE,
COM A OVERTAXA

OVER-REMUNERACAO PARA QUALQUER FAIXA

OVERSEGURANCA DA CAIXA ECONOMICA FEDERAL

UMA CONTA AZUL

OVER-REDE DE MAIS DE DUAS MIL AGENCIAS

REMUNERADA. A

O OVERNEGOCIO DO MOMENTO.

CONTA AZUL REMUNERADA. A OVERCONTA DA CANA

CAIXA ECONOMICA

FEDERAL
.




