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Todos os dias, milhares de profissionais arma-
dos com perigosos microfones, explosivas ma-
quinas de fotografar, canetas afiadissimas
e gravadmes de alto impacto, saem @s ruas
atras de fatos, informacdes e verdadeiras
bombas, que em alguns paises derrubaram
até o presidente. No Brasil, esses homens e
mulheres, i receberam milhares de tapinhas
nas costas ¢ muitas palavras de incentivo. Para
fazer justica e valorizar o papel dos jornalis-

tas, a revista Imprensa, com o apoio do
Banespa, instituiu o Prémio Libero Badard
de Jornalismo, que visa estimular e recom-
pensar o trabalho dos profissionais da 1m-
prensa escrita, ridioe TV.

Participe! Se vocé ficar de fora, certamente vai
ser 0 mais injusticado.




ESTE E O JURI ESCOLHIDO PARA O
2¢ ANO DO PREMIO LIBERO BADARG

JORNALISMO ESCRITO
Luis Claudio Cunha - O Estado de Sao Pau-
lo - Brasilia ® Nirlando Beirdo - Isto E/ Senhor
¢ Zuenir Ventura - Jornal do Brasil

FOTOGRAFIA
Nellie Solitrenick - Revista Veja ® Nair Bene-
dicto - F4 ® Jorge Aratijo - Folha de Sao Paulo
RADIOJORNALISMO
Marco A. Baggio - Radio Gaticha ® Edson
Scatamachia - Radio Record ® José Paulo de
Andrade - Ridio Bandeirantes
TELEJORNALISMO

Luis Edgard de Andrade - Rede Manchete -
R] ® Carlos Nascimento - TV Record * Boris
Casoy - SBT

LIBERO BADARO
de jomalismo.




historia do jornalismo brasileiro esté repleta de juras de fidelidade
a verdade absoluta convivendo com trambiques dos mais variados
matizes — perpetrados, todos, sob 0 manto ilusério de uma atividade
profissional que costumeiramente se julga acima de qualquer sus-
peita. Grandes jornalistas que fizeram grandes jornais — como Sa-
muel Wainer e Assis Chateaubriand, para ficar apenas em dois exemplos — ti-
veram suas condutas maculadas por comportamentos ndo exatamente éticos,
ndo exatamente isentos ou imparciais, dissimulados num sucesso empresarial
cujos pés de barro a Historia encarregou-se de revelar.

O diabo € que a Imprensa reproduz em si e em sua prética cotidiana a ima-
gem de que seus agentes — sejam eles empresarios, diretores, capatazes ou pedes
— pairam acima do plano dos mortais. Por isso e por um bem servido trabalho
de maquiagem editorial, o leitor desavisado, quando compra um jornal na banca,
ndo suspeita da fieira de contradi¢des materializadas naquelas folhas de papel
impresso. A dona-de-casa e seus filhos adolescentes também ndo imaginam a
carga de manipula¢do acumulada nas imagens editadas no telejornal exibido
entre uma novela e outra. As agressdes a isengdo jornalistica e os expedientes
menores praticados em seu nome sdo o eixo da matéria de capa desta edi¢do de
IMPRENSA.

Se ndo hd jornalismo isento, h4, porém, reporteres que lutam para fazer de
seu trabalho algo mais que uma burocratica obrigacio profissional. As vezes,
as circunstancias podem até transformar a agdo numa excitante experiéncia cheia
delances dramaticos... ou cdmicos. E o que ocorre com 0s jornalistas de televi-
sdo. Nesta edicdo, o reporter Ernesto Paglia escreve sobre as agruras de se en-
trar no ar ao vivo para, no meio do turbilhdo de sensagdes e no coragdo do fa-
to, levar ao publico a informagéo confidvel — e sem tropegos.

E nesse corpo-a-corpo com a noticia que se meteu também o jornalista Cléu-
dio Humberto Rosa e Silva, assessor de imprensa do presidente Fernando Col-
lor de Mello. Ocupando uma fungdo que, pela propria natureza, desperta rea-
¢oes de amor e 6dio entre os profissionais de Imprensa, Claudio Humberto es-
ta num posto privilegiado de observagdo para dvaliar até onde vai o mito da isen-
¢do e os salamaleques cometidos sob sua protegdo. Ou para contribuir na per-
petuacdo desse mito. No dia em que tudo isso estiver superado, talvez tenhamos
uma idéia melhor do que significa a democracia. .

OS EDITORES
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Destaque

Revistas dos EUA investem forte na
segmentacdo, ganham publico e
faturam alto junto aos anunciantes
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O papel fax que vocé nao esta vendo aqui
é 0 mais bem visto do mercado.

Termocopy ja virou sindénimo
de papel fax. S6 que ele tem
uma diferenga importante em
relagdo aos outros papéis que
vocé encontra no mercado.
Por ser totalmente produzido
no Brasil, ele conta com a ga-
rantia do maior fabricante de
i papéis especiais do hemisfério
"{ sul: a Papel Simao. Por causa
ey disso ele também estd sempre
?1' disponivel. E o que é melhor:
45 a um custo mais baixo que o
N wmmm
Pl papel fax, chame
wmﬁmocuﬁ.

% =, O nome do papel fax.
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COLLOR

Quando h o ti-
tulo “*“No coragao
da campanha’’
(edi¢do de janei-
ro, n? 28) acredi-
tei na oportuni-
dade de poder ter acesso a uma ma-
téria que retratasse realmente os basti-
dores de uma campanha politica (co-
mo sugere o subtitulo) com seus
percal¢os, principalmente por tratar-
s¢ de uma campanha presidencial
tdo acirrada e envolvente como foi
essa passada. No entanto, para a mi-
nha decepcdo, o que tratava a matéria
era de uma propaganda pessoal e gra-
tuita do presidente eleito Fernando
Collor de Mello, feita por seu proprio
irmao. Ndo houve questionamento
das declaracoes.

Rozane Helena Quezado Santos
Fortaleza - CE

A matéria ‘‘No coracdo da campa-
nha (IMPRENSA n? 28) extrapolou
o carater informativo que marca a
historia da revista. Um tom ufanista-
exaltatorio das ‘‘provaveis’” virtudes
do presidente eleito envolve todo o
texto publicado. Da parte dos edito-
res, € forgoso registrar a centime-
tragem desproporcional dedicada ao
jornalista Ricardo Kotscho.

Jacques Nocchi Filho
Porto Alegre - RS

A matéria escrita pelo (jornalis-
ta?) Leopoldo Collor de Mello me
deixou muito triste. Nada contra o
nosso futuro presidente. Eu ndo votei
nele, ndo gosto dele, mas ndo sou es-
pirito-de-porco. Vou torcer por ele
para que as coisas déem certo. As de-
claracdes de Leopoldo Collor de Mel-
lo sdo muito engracadas. Mas parece
que eu estava em um outro pais pe-
lo jeito como Leopoldo falou da co-
bertura jornalistica dada a4 campa-
nha de seu irmdo. Todos sabemos
que Fernando Collor de Mello foi o
candidato mais ajudado pelos meios
de comunicacio.

Patricia Marcelo Barizon
Rio de Janeiro - RJ

IMPRENSA discorda da avaliagdo
dos leitores. A matéria ‘‘No coracdo
da campanha’’ pretendia ser exatamen-
te 0 que foi — o depoimento de um
jornalista ligado a comunicacdo da

TMPREMNSA — FEVEREIRDY 10400

campanha vencedora a Presidéncia
da Republica. Foram colhidos longos
depoimentos de Leopoldo Collor e
Ricardo Kotscho, que receberam edi-
cdo correspondente ao resultado da
eleicdo. Lamentamos apenas que, em
fungdo do prazo de fechamento da
revista, Leopoldo Collor ndo tenha
podido abordar aspectos importan-
tes da fase final da campanha. Quan-
to a Ricardo Kotscho, lembramos
também os leitores que ele mereceu
um perfil em IMPRENSA n? 27, in-
clusive com chamada de capa.

CHICO SANTA RITA

Lio artigo do Chico Santa Rita (IM-
PRENSA n? 28) e fiquei comovido
com tudo o que fizeram com ele. En-

tendi toda sua revolta, inclusive quan-

do afirma que ‘‘pensava que sO hou-
vesse um lado: o da verdade da infor-
macdo correta, da fonte limpa e crista-
lina (checada)’’. S6 ndo consegui en-
tender como, logo a seguir, ja traba-
lhando para Collor, ele fez para en-
golir tudo o que afirmou, pois presen-
ciamos fatos que ele mesmo afirma
serem antiéticos. Até agora, ndo sei
como pessoas como o Chico e a Beli-
sa Ribeiro embarcaram nessa canoa.
Henrique Perazzi de Aquino
Bauru - SP

MODA

Parabéns a Rosdngela Petta pela
matéria “‘Um novo figurino, 0o mes-
mo glamour”’, publicada na IMPREN-
SA n° 28. Em relacdo a declaracdo
do senhor Fernando de Barros, de
que ‘‘os estudantes do jormalismo
ao deixarem a faculdade sO pensam
trabalhar em Veja, e se esquecem
que ha outras areas’’, eu a contesto.
O problema é que seguir o caminho
da Moda é muito dificil: dentro das
faculdades o assunto ¢ meio discrimi-

nado, o material para estudo € escas-

SO € 0s estagios sAo raros.
M_ana Laura: Santos
Rio de Janeiro - RJ

A matéria da reporter Rosangela
Petta sobre as revistas de moda,
publicada em IMPRENSA n? 28 deu
uma visdo geral desse lado do jornalis-
mo que, evidentemente, tem seu gla-
mour, mas exige também muito suor
e sangue. A reportagem também con-
segu:u evidenciar para os leitores as
cruciais diferencas de proposta de ca-
da um dos titulos do mercado. Para-
béns da equipe de Moda Brasil.

Wilson Weigl — redator-chefe
Sdo Paulo — SP
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A UNICA
BEBIDA
QUE PODE

SUBSTITUIR O VINHO
PARA ACOMPANHAR
UMA REFEICAO

E A AGUA Porque dgua e vinho

sdo as bebidas mais natumis do mundo.
Isso é uma coisa biblica. A dgqua é
sauddvel, mineral. O vinho... sdo as
uvas, a importancia do solo, do sol,

é uma coisa milenar. ..

Aqui temos uma adega climatizada,
todos o0s vinhos sao escolhidos,
nacionais e importados.

lemos também os “‘sommeliers’” que
podem dar as Su estoes, adequar
0s pratos aos trm 10s pedidos,
mas eu acho que algo é
decistvo, a preferéncia
de cada um é
fundamental .

MICHEL THENARD

O detalhe
que distingue
voce.

"\ Al. Franca,580
) ]nm‘:ns

SEBOSO

Quero parabenizar a bela idéia de
publicacdo de Seboso da Redagdo.
Entretanto, gostaria de fazer uma pe-
quenina retifica¢do: o telefone corre-
to da Radio Pioneira - AM, de Tere-
sina (P1) é (086) 222-2991.

Alci Marcus Ribeiro Borges
Teresina - Pl

O jornal O Dia, de Sdao Paulo,
veiculo diario com 56 anos de existén-
cia, fundado pelo jornalista Pedro
Cunha na década de 30, solicita sua
inclusdo na lista dos telefones tteis
para jornalistas: (011) 270-3301.

Antonio Alvarez Gomes
Sdo Paulo - SP

Apreciel 0 nosso encarte Seboso
da Redag¢do na revista de dezembro
passado (n? 27). No entanto, ndo pu-
de deixar de notar que a nossa agén-
cia, Caio Domingues & Associados
Publicidade, ndo consta desta lista-
gem. Na proxima edi¢do, peco que
incluam nosso telefone: (011) 852-0266.

Eduardo A. A. Domingues
Rio de Janeiro - RJ

NANICOS

Escrevo para fazer uma pequena
correcdo na matéria ‘‘Nanicos em fa-
se de crescimento’’, publicada na edi-
¢do n? 27, de novembro passado.
Ao abrir areportagem sobre a impren-
sa alternativa, a autora lembrava a
censura que mantinha plantdo em ci-
ma dos grandes jornais. E formula-
va um pergunta: “‘Quem ndo se lem-
bra das incontaveis receitas culina-
rias que ocuparam os cadernos de po-
litica, economia e até as primeiras
paginas do Estaddo?’’ Na verdade,
na fase da ditadura, o jornal O Esta-
do de S. Paulo publicava estrofes
de Camdes. Quem preenchia seus es-
pacos com singelas receitas culina-
rias contra a censura era o irreve-
rante Jornal da Tarde (irmdo cacula
do sisudo Estaddo).

Italo Fabio Casciola
Umuarama - PR

PERMUTAS

Fiquel muito surpreso com a maté-
ria ‘““Tridngulo das permutas’’, publi-
cada no n? 27, pois o assunto é bas-
tante comum, mas pouco citado.
Sem duvida, ¢ uma maneira muito
audaciosa de fazermos as coisas acon-
tecerem, a partir do momento que se-
ja do interesse das duas partes -- vei-
culo e anunciante. Sao matérias co-
mo essa que podem ensinar aos jo-
vens publicitarios a arte da nego-
ciacdo publicitaria, explorando o bom

relacionamento veiculo/anunciante,

fazendo com que a crise ndo deixe

ninguém sem evidéncia. Afinal permu-
ta ndo ¢ calhau.

Eduardo Domingos

Belo Horizonte - MG

SALARIOS

Gostariamos de dar-lhes uma suges-
tdo de pauta que envolve um dos
maiores problemas do pais: a injusti-
¢a salarial no meio jornalistico, desva-
lorizagdo do profissional, irregula-
ridades na carteira de trabalho etc.
etc. Estamos muito insatisfeitos com
a atual situacdo.

Sandra Carvalho
Cuiaba - MT

IVC

Sou distribuidor de revistas no inte-
rior do estado da Bahia e, por conta
propria, adquiro exemplares das prin-
cipais € pago a vista, posteriormen-
te vendendo aos meus clientes. Acon-
tece que discordo de vocés publica-
rem apenas os nomes das revistas
que estdo cadastradas no IVC. Isso,
caro editor, ndo é jornalismo. Jorna-
lismo € pesquisa, pesquisa € investiga-
¢do, investigacdo ndo se acha apenas
em uma fonte. No Nordeste brasilei-
ro ha 6timas publicagdes e aqui na
Bahia, por exemplo, existem duas re-
vistas que circulam normalmente em
nosso estado ha algum tempo. Sdo
elas: a revista Exclusiva, de Salva-
dor, e Panorama da Bahia, de Fei-
ra de Santana.

Carlos José F.eitas Diniz
Salvador - BA

IMPRENSA tem por norma nio
publicar, em seu Caderno de Midia,
dados de circula¢do de tiragem de ve-
iculos impressos ndo filiados ao I'VC,
Jja que é impossivel aferir a veraci-
dade dos nuimeros apresentados a
redacdo.

BARRIGA

O avido acidentado que aparece na
foto 32 das melhores imagens de
1989, publicada na pégina 38 da edi-
¢do no 29 de IMPRENSA, ¢ da Va-

rig ¢ ndo da Vasp, como fm incor-
retamente identificado.

X

AS caras para a redacdo devem ser enviadas
para: Hevista IMPRENSA - Rua Dr. Alberto Torres.
21 - Perdizes - CEP 05006 - S3o Paulo, SP. Por
quesido de espaco, as canas poderdo ser resumi
das pela regacao
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O Bradesco faz tudo para ouvir
suas reclamacdes, criticas e sugestoes.

O AlO Bradesco é uma linha de comunicac¢ao entre o cliente e o banco. Criado ha 5 anos e instalado nas
agéncias Bradesco, ¢ um canal direto com a presidéncia do banco, para voce fazer suas reclamacoes,
criticas e sugestoes sobre atendimento, servigos e produtos Bradesco. Seu atendimento € de 2°. a 6°,

feira, das 8h as 18h. E vocé pode ligar de qualquer outro telefone. Em S@o Paulo (capital) e localidades

com DDD (011), ligue 257-5844. Demais localidades, disque (011) 800-1533, Discagem Direta
Gratuita. Alo Bradesco: voce fala, o Bradesco atende.

ALO b ) BRADESCD
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Economeés

“*Muita alma generosa
pensa estar fazendo
caridade ao tornar
didaticas as manobras
algébricas”

O tom da falacia

Discurso empolado esconde idéias fora de lugar

por Jorge Caldeira

céu de cada brasileiro esta povo-
ado por rechonchudos anjinhos
economistas. Aqueles que um
dia ja foram chamados cientistas da
escassez sdo hoje profetas da abundin-
cia. Descrevem rios de mel, frutos
que nascem © ano inteiro, monta-
nhas de pedras preciosas, fontes de
onde brota a juventude eterna. E no
pais dos sincretismos o rigor matema-
tico das proposicdes, a neutralidade
axiologica e a verificabilidade das te-
orias foram substituidos pela mais
desvairada pajelanc¢a, com apoio irres-
trito da sociedade — e portanto da
imprensa.

Na verdade, o problema real, hoje,
¢ entender como a explicacdo econd-
mica dos fendmenos sociais ganhou
tamanha extensdo a ponto de, por
exemplo, a campanha presidencial
ter sido transformada numa espécie
de vestibular de economia. Os muitos
entrevistadores que os igualmente
muitos candidatos enfrentaram davam,
em sua quase totalidade, a impres-
sdo de que o conhecimento de econo-

mia era a chave que permitiria condu-
Zir o pais a bom destino. Esta crenca,
ingénua, tem uma for¢a enorme quan-
do se trata de separar campos simboli-
cos, marcar diferencas sociais. Muitas
vezes, por tras dela ndo existe mais
que os mais velhos e arraigados pre-
conceitos hierarquicos da sociedade
brasileira — onde uns parecem ter
mais deste saber especial, e, portan-
to, ter direito ao poder. A novidade
€ que esses preconceitos tomam a for-
ma de ditames econdémicos.

Almocar melhor — O paraiso pro-
metido por esse curandeirismo travesti-
do de ciéncia se chama ‘‘moderni-
dade’’. O préprio termo ja é revela-
dor. Utilizado para descrever uma eco-
nomia futura — se tudo der certo —
¢ de origem literaria, ndo econdmica.
Pensando como sintese de um mun-
do renovado, uma economia global,
trata-se de um regionalismo, uma idéia
tdo local quanto as macumbas para
turistas. Proferido como sinénimo de
adequacdo a uma logica social cada
vez mais universal, demonstra apenas
que nos ajastamos tanto dela que ja
precisamos cunhar um termo especifi-
co para descrevé-la por oposicdo.

Por se referir, de modo obliquo,
a sonhos e pesadelos antigos, a nogdo
de modernidade ndo se presta a dis-
cussdes racionais nem verificacdes em-
piricas. Que adianta, por exemplo,
dizer que o Brasil esta mais longe
dos paises adiantados no que se refe-
re a educacdo que em informatica?
Na verdade a ‘“‘modernidade’ ¢ um
sonho pobre.

Mas um sonho pobre é melhor
que um pesadelo certo. Os sacerdo-
tes econdmicos do Brasil ndo se multi-
plicaram tanto porque falam no parai-
so chinfrim da modernidade. No in-
ferno de cada brasileiro existe um mi-
seravel. O conhecimento econémico
e seus detentores reais ou presumi-
vels sdo importantes ndo apenas por-
que descrevem os céus, mas tam-
bém porque parecem saber minorar
a travessia por este vale de lagrimas
que ¢ a sobrevivéncia dos cidaddos
em meio a inflacdo alta.

Muita alma generosa pensa estar
fazendo caridade ao tornar didati-
cas as manobras algébricas necessa-
rias a essa convivéncia. Mas, na reali-
dade, a extensdo do calculo de riscos
financeiros ao cotidiano dos brasilei-
ros e brasileiras é justamente o desas-
tre que se pretendeu evitar. Quando
o diferencial de rentabilidade entre
overnight e poupan¢a pode signifi-
car a diferenca entre almocar melhor
ou pior, todos conhecem economia,
precisamente porque a crise econdmi-
ca explodiu.

Boa economia — Por isso, a enor-
me expansdo das preocupacgdes com
0 assunto economia ndo quer dizer
nada de extraordinario. O problema
do jornalismo econémico € muito
menos a popularidade momentanea
de uma terminologia que parece escon-
der grandes segredos, quando na ver-
dade so revela a extensdo da crise, e
muito mais o de encarar de frente o
fato de que estas féormulas pobres
devem desaparecer se, de fato, o pro-
blema for para ser resolvido. A boa
economia pressupde o fracasso do dis-
curso econdomico fora do ambito espe-
cializado. %
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Hoje, 76 fabricas de 31 grupos empresariais brasileiros; cerca de
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Lingua

Regras da aldeia

Critérios que denunciam colonialismo cultural

por Josué Machado

lguns jornais e revistas tém pu-
Ablicadﬂ reportagens sobre os in-

dios 1anomamis, chamando os
pobrezinhos de yanomami, Yanoma-
mi e yanomani. Eles fazem isso prova-
velmente por influéncia dos etnolo-
g20Ss, queé escrevem 0s nomes das tri-
bos indigenas no singular, com k&, y
e w e inicial maiuscula. Portanto,
de acordo com eles devemos escrever
os Bororo, os Kayapd, os Yawalapi-
ti, os Waika, os Karaja. Por que nao
0s saxoes Alemdo; os orientais Japo-
nés; os semitas Judeu; os Franceés?
Por que ndo os Egypcio, aquele pesso-
al do Egypto; os Beocyo, aquela
gente da Beocya; as Lésbyca, aquelas
mocinhas de Lesbos, patria de Safo,
que dispensavam homens até para em-
purrar geladeiras?

Seria bom lembrar que em Portu-
gués o0s substantivos e adjetivos ain-
da sdo variavels em género e numero
¢ que ndo ha razdo para contemplar
com tratamento especial que indicam
etnia. Convém lembrar também que
as letras k, v, e w foram banidas da
nossa lingua em 1943 na grafia das
coisas da terra. E ndo ha nada mais
da terra do que os indios remanescentes.

Ou sera yndios? Essas letras so de-
vem ser usadas em abreviaturas (kg,
Kwetc.), simbolos internacionais apro-
priados (K, de potassio; Y, de itrio e
outros), bem como em palavras deri-
vadas de nomes proprios estrangei-
ros (kantiano etc.). No mais elas sdo
substituiveis sem dor nem magoa por
¢, qu, i, v ou u, como todos deve-
riamos saber desde que come¢amos
a nos alfabetizar.

Clitoris e o acento — Quanto a ia-
nomami, mesmo que se escreva, cer-
to, O povo, a nacdo ianomami, por
que usar y € por que inicial maius-
cula? Inicial maiascula, lembremos
todos, s6 para nomes proprios e con-
di¢des especials, entre as guais nio
se inclui a etnia. Se se aplicarem na
escrita comum as normas particula-
res de cada grupo de estudiosos,
principalmente estrangeiros que saem
por ai a pesquisar, a coisa fica feia.
Se os etndlogos, importados ou nao,

usam kK, y € w ¢ escrevem O0S nomes
das tribos sempre no singular e com
maiuscula inicial, obedecendo a algu-
ma convencdo internacional da disci-
plina, ndo ha razdo para macaquear
a grafia deles na lingua nossa de to-
do dia.

Em diferentes reportagens sobre
os lanomamis, o Jornal da Tarde,
de Sdo Paulo, grafou indiferente-
mente Yanomami, Yanomani e yano-
mani, mais de uma vez, sempre com
¥, no singular, as vezes com n na sila-
ba final e sempre sem o acento que
marca as paroxitonas terminadas em

i, [, m n, r, s, u, um, x e ditongos
orais: pénis ou clitéris (a escolher),
bénus, album, agucar, hifen, joquei,
agil, fénix etc. Jamais saberemos por
que o Jornal da Tarde fez 1sso com

os indios e os leitores.
O que importa ndo € ser neolibe-

ral-pés-antigo, mas lembrar que o
melhor € tentar seguir as normas da
lingua, sem desprezar as novidades

criativas. Nessa historia de normas
e inicials maiusculas, ha palavras co-

mo estado, nag¢do e pais, entre outras,
que alguns sempre escrevem com ini-
cial maiiuscula. Como é bom haver
alguma norma que facilite o trabalho,

que tal continuar seguindo o Vocabu-
lario Ortografico de 1943, levemen-
te alterado em 1971? Como ele conti-
nua em vigor, ¢ tolice perder tempo
discutindo miudezas. Essa norma esta-
belece que a palavra esrado dever
ser grafada com inicial maidscula
apenas quando significar na¢do politi-
camente organizada. Alguns jornais
e revistas escrevem Estado, com mai-
uscula, mesmo quando se refere a di-
visdo territorial, isto é, sempre que a
palavra tem conotacdo politica ou ad-
ministrativa. De forma que de vez
em quando léem-se coisas como ‘*Os
municipios, territérios e Estados bra-
sileiros sdo muito bem administra-
dos’’, em que estados desponta co-
mo um poste, para ndo dizer outra
coisa. E estados ai tem o mesmo
peso de territorios € municipios. E ob-
vio que para tornar claro um texto
escreve-se 0 que quiser, como quiser,
mas ¢ Obvio também que ninguém
confundird no contexto estado, divi-
sdo territorial, com Estado, nacio,
ou estado interessante ou outra qual-
;:u:er das dezenove acepc¢des dessa pa-
avra.

Assuada comunista — Nao haveria
razdo nem para grafar estado-nacdo
com maiuscula, porque o contexto
resolve tudo. Mas os velhinhos da
Academia houveram por bem, como
diriam eles, estabelecer assim, entdo
deixa pra la, que isso ndo incomoda
ninguém. Claro que quando se fala
de institui¢des e se quer dar desta-
que a elas, ou dos altos conceitos
que essas palavras expressam, que ve-
nha a maiuscula. Mas, em sentido
geral ou indeterminado, abaixo as
maiusculas. ‘O pais continuara sen-
do bem governado com o novo presi-
dente.’” Ficara mais forte ou verdadei-
ra a frase com maiuasculas bordando
o texto? Ou fica menos respeitosa sem
maiusculas?

Escrever Estado, Nacdo, Patria.
Familia, Pais, Liberdade, Igreja siste:
maticamente com maiuscula inicial,
sO por muito patriotismo, em discur-
so de militar na comemoracio da vito-
ria sobre a Intentona Comunista
Intentona... Co’os diabos! Por que
ndo trocam por rebelido, revolta
levante, sedi¢do, assuada, arruaca
motim, qualquer coisa mais eufénica’
Esse palavrdo, que oscila perigosa:
mente entre 0 mau gosto e a obsceni:
dade, pode abalar a seriedade e a im:
portancia da comemoracdo entre o
mais jovens. O que ndo é bom.
Nem um pouco. %,
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Rabos
de Aluguel

A Imprensa vende isen¢ao ao publico, mas estd

sempre pronta a distorcer os fatos
em beneficio de algum interesse particular

tos. Eles tornam-se visivels — ou
sao dissimulados — ao sabor das cir-
cunstancias que alimentam a relagao
nem sempre harmonica dos veiculos
com seu publico. Podem transformar-
se em pedra angular do comportamen-
to editorial, como também ser varridos
para debaixo do tapete das intencgoes
recolhidas.

A idéia da neutralidade do noticia-
rio € um desses mitos caros a pratica
jornalistica. A imparcialidade e a ob-
jetividade, também. Nao ha veiculo de
informacao que, no protocolo tacito de
intengoes firmado com seu publico,
nao trombeteie suas qualidades de im-
parcial e objetivo — ainda que esses
conceitos sejam gelatinosos o suficiente
para nao resistirem a uma critica um
pouco mais profunda. A imparcialida-
de e a neutralidade sdao mitos, assim co-
mo a credibilidade é uma meta. E faz
parte do marketing institucional da
maioria dos veiculos — afora, é claro,
a Imprensa de partidos politicos —
sustentar junto aos consumidores de
informacgdo a ilusao de que compram
na banca conteiudos cuja caracteristi-
ca principal é a isencgao.

O exemplo mais recente da encruzi-
lhada em que se meteram 0s mitos que
a imprensa alardeia com tanta freqiién-
cia foi a cobertura das eleigoes presi-
denciais do ano passado. O fato — elo-
gliente, por sua propria natureza —
exigiu da Imprensa um esforco opera-
cional ate entao nunca empreendido,
dada a complexidade de uma cobertu-
ra daquela dimensdo. Foi a prova dos
noves da capacidade de os veiculos mo-

omo toda atividade humana, o
cmrnalismﬂ também tem seus mi-
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bilizarem-se para conseguir oferecer ao
leitor/eleitor a medida mais aproxima-
da do que, de fato, acontecia no pais
durante os meses de campanha. E nes-
se esforgo, em que a Imprensa brasileira
deu mostras de uma agilidade até en-
tdo desconhecida, foi sepultado defi-
nitivamente o mito da isencao.

Questoes ideologicas — “Uma elei-
¢ao ¢ sempre estimulo a participacao
e a0 engajamento’’, ensina o colunista
politico Carlos Castelo Branco, 69 anos
e 51 de profissdao, do Jornal do Bruasil,
amparado na experiéncia de quem co-
briu sua primeira elei¢do presidencial
em 1945, “Para quem sabe ler jornal,
ndo foi dificil perceber que a orienta-
¢do pro-Fernando Collor de alguns vei-
culos foi posta em xeque pela incontor-
navel simpatia dos jornalistas pela can-
didatura Lula”, avalia ele, ao constatar
um elemento fundamental para o en-

Castelo Branco: “Estimulo a participacio e engajamento”

tendimento e analise do papel desem-
penhado pela midia nas eleigdes de
1989: a base das redagdes e a quase to-
talidade dos escaldes médios optou pe-
la candidatura Luis Indcio Lula da Sil-
va, enquanto as dire¢oes dos veiculos
nutriam simpatias pelo nome de Fer-
nando Collor de Mello — pelo menos
no segundo turno das eleigdes. E essas
posi¢des divergentes contaminaram a
pauta, a apuracao e a edicdo do noti-
ciario consumido avidamente por mi-
Ihoes de cidadaos eleitores. Embora to-
dos os veiculos afirmem — até com or-
gulho — que ndo tomaram partido de
ninguém, que ‘“‘deseditorializaram” o
noticiario, que tiveram cuidado em do-
sar os interesses em chogue no embate
eleitoral, o fato ¢ que ninguém — re-
portariado ou dire¢do, jornalistas ou
empresarios — ficou neutro nesse pro-
cesso. Todo mundo puxou a brasa pa-
ra sua sardinha, mais ou menos desca-
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radamente.

“As elei¢coes serviram para deixar as
questoes internas das redagdes mais
claras”, acredita Ciro Marcondes Filho,
4] anos, professor titular do Departa-
mento de Jornalismo da Escola de Co-
municacdes e Artes da USP. “E preci-
so deixar de lado esse conceito de que
a Imprensa existe para informar o pu-
blico: jornalismo ¢ fazer politica”, ex-
plica ele. Mas a sua tese € discutivel. “O
engajamento dos reporteres na campa-
nha é mais um sinal do primitivismo
politico brasileiro transportado para as
redacoes’”, rebate Augusto Nunes, 40
anos e 20 de profissao, diretor de re-
dacdo de O Estado de S. Paulo. *Isso
mostra que os jornalistas foram pou-
co profissionais, pois ficaram presos
aos adjetivos e as questoes ideologicas.
Era impossivel ler uma matéria que
ndo tivesse uma sacanagem contra o
Collor e uma puxada para o lado do
Lula”, lamenta ele.

Candidato preferencial — Experién-
cias como as vividas no Estaddo foram
comuns também a outras redacoes.
Houve de tudo: mal-entendidos, con-
trabando ideol6gico, sonegacao de in-
formacdes, boicotes e demissoes. Tudo
em nome, diga-se, de uma pretensa
iIsencdo que os veiculos teimavam em
vender. No Rio Grande do Sul, por
exemplo, conhecidos os votos de 15 de
novembro, o jornal Zero Hora foi acu-
sado pelo Sindicato dos Jornalistas de
Porto Alegre de fazer campanha aber-
ta pro-Collor, no segundo turno. A go-
ra d’agua fo1r a suspensao de uma co-
luna do Luis Fernando Verissimo re-
cheada de acidas criticas ao candidato
do PRN.

“Compreendo que a empresa tenha
seus interesses e ¢ dificil conciliar isso
com a objetividade jornalistica”, diz Ve-
rissimo, 53 anos e 23 de profissdo. “Mas
seria muito bom para todas as partes
que o jornal mantivesse o pluralismo de
opinides, ndo jogando isso fora por
causa de um episodio eleitoral”. Ape-
sar das criticas, Lauro Schirmer, 61 anos
e 43 de profissdo, diretor editor do Ze-
ro Hora, garante que nas eleicdes pre-
sidenciais o jornal “manteve sua tradi-
¢do de imparcialidade”. Ele define o epi-
sddio do qual Verissimo foi protagonis-
ta como “um qiiiproquéd em que houve
a justaposicao de infelizes coincidén-
cias!’ Segundo Schirmer, Verissimo ja
havia manifestado o desejo de nao es-
crever mais diariamente, “e quando de-
cidimos alternar seus artigos com os de
outro colaborador, o escritor Moacyr
Scliar, ndo houve como avisi-lo, pois es-
tava em local inacessivel”,

“Mas a historia ndo é bem assim”,
devolve Emanoel Mattos, 38 anos e 16
de profissdo, até o inicio de janeiro se-
cretario de redacdo do Zero Hora e de-

RICARDO HANTZSCHEL

FRANCISCO ESTRELA

mitido do jornal, segundo ele, por
apoiar a candidatura Lula no segundo
turno. “Minha demissdo foi decidida
depois de liderar um abaixo-assinado
na redacdo pedindo mais iseng¢dao do
jornal na cobertura das eleigdes”, diz
Mattos. “Nao tenho partido, mas pre-
zo muito a ética e a dignidade da pro-
fissao!’ A demissdao de Emanoel Mat-
tos foi classificada por Lauro Schirmer
como “‘uma questao interna, sem qual-
quer conotac¢ao politica”,

“O que aconteceu nas eleicoes foi
que os jornalistas estavam agindo co-
mo torcedores”, diz, de sua parte, Cel-
so Kinjo, 44 anos e 26 de profisséo,
editor-chefe do Jornal da Tarde, de Sao
Paulo. As rea¢des eram emocionais;
valia chutar a canela do adversario e
queimar sua bandeiral’” E a Imprensa,
para ele, fo1 o espelho de todo esse pro-
cesso. “‘Os jornalistas que cobraram
1sencdao do jornal foram os menos isen-
tos”, reclama. Analise parecida faz Ar-
mando Nogueira, 62 anos e 40 de pro-
fissdao, diretor da Central Globo de Jor-
nalismo, para quem “‘os jornalistas dis-
torciam os fatos porque estavam enga-

Kinjo: “Valia chutar a canela do adversirio”

jados na campanha do Lula; houve en-
trevistas em que esperavam o candida-
to cantando a cancdao da campanha de-
le”. Segundo Nogueira, houve também
uma tentativa de “noticiar que Collor
estava fazendo acertos politicos, en-
quanto Lula fazia acordos”. A palavra
acerto, para ele, tem uma conotagao de
coisa por baixo do pano, “entdo, esta-
beleci que os dois candidatos faziam
acordos’”. Para Armando Nogueira,
“muitos colegas jovens deixaram-se
trair pela paixao partidaria, o que afe-
tou — e afeta — a credibilidade da Im-
prensa’. E devido a posturas como es-
sa que Celso Kinjo requer de seus su-
bordinados o que ele chama de “uma
relagdo menos cinica com o trabalho”.
A dez dias do primeiro turno das elei-
¢oes, porém, a dire¢ao do Jornal da Tar-
de tomou a decisao de que o candidato
preferencial do jornal seria Mario Co-
vas, do PSDB. “Houve os que ficaram
aliviados e os que ficaram euforicos”,
conta Kinjo. “Foil uma reacao engraga-
da, como se fosse possivel o jornal fa-
zer de Covas o vencedor da eleicdo. Ne-
nhum jornal tem esse poder’

Condic¢oes reais — Mesmo com to-
das as inevitaveis colisoes de rota, o ba-
lango final da cobertura das eleigoes e
“bastante favoravel” para Caio Tulio
Costa, 35 anos e 12 de profissdao, om-
budsman da Folha de S. Paulo. **Co-
mo um todo, a Imprensa saiu-se mui-
to bem; nunca se publicou tanta infor-
mac¢ao como nos ultimos meses”, diz
Caio Tulio, que, em sua analise da co-
bertura, também considera o apartida-
rismo, a isenc¢ao, a imparcialidade e a
objetividade rotundos mitos.**Mas a
aproximacao desses conceitos ndo é um
mito: € o dever de todo jornal no seu
exercicio diario, € o que define um jor-
nalismo interessante, vendavel e respei-
tavel”, ressalva. Para que isso ocorra,
€ preciso cortejar pacientemente o elo
primal de todo o processo, isto €, 0 pu-
blico. “A isencao ¢ um dos elementos
que compoem a confianga que o leitor




Muitos jornalistas andavam
pelo Estadao ostentando
buttons de Lula ou pregavam
adestvos em suas maquinas

quer ter nos jornais’, diz André Sin-
ger, 31 anos e 11 de profissao, ex-editor
da secao Painel, da Folha de §S. Paulo.
““Se se descarta a 1sencao, descarta-se
uma grande parte do produto informa-
¢ao"”, diz Singer, ele proprio protago-
nista de um episodio bastante explora-
do pelos concorrentes da Folha, quan-
do deixou o jornal, dias antes do 17 de
dezembro, para trabalhar na assessoria
internacional da Frente Brasil Popular.
A saida de Singer — *“‘uma decisao pes-
soal”, segundo ele — foi explorada por
O Globo em nota que sugeria divergen-
cias politicas inconciliaveis entre Sin-
ger e Otavio Frias Filho, o diretor de
redagao do jornal, pelo fato de o pri-
meiro ser filho de Paul Singer, um no-
torio intelectual do PT. Para Andreé
Singer, “a Folha conseguiu manter-ser
iIsenta porque tem condicoes reais de ga-
rantir sua independéncia: a isen¢ao do
jornal, no caso, passou a depender ape-
nas de sua competéncia profissional”.

Olho na noticia — O mais duro en-
frentamento das contradicoes da cober-
tura aconteceu, entretanto, com 0s res-
ponsaveis pelo jornalismo do Sistema
Brasileiro de Televisao (SBT), quando
o0 empresario Silvio Santos, proprieta-
rio da rede, resolveu lancar-se candida-
to a Presidéncia da Republica pelo obs-
curo Partido Municipalista Brasileiro.
“Nao me senti numa posicdo comoda
quando ele saiu candidato”, revela Bo-
ris Casoy, 48 anos e 33 de profissao,
editor-chefe e ancora do 7J Brasil, o
principal telejornal da SBT. “Quando
a intencao de Silvio se cristalizou, fui
procurar 0 Guilherme Stoliar, vice-
presidente do SBT”, conta Casoy.
“Disse a ele que estava preocupado,
pois iriamos tratar Silvio Santos da
mesma forma como os demais candi-
datos; entao, Stoliar respondeu que fi-
caria surpreendido se eu agisse de ou-
tra forma?

A candidatura frustrada de Silvio
Santos foi um desafio para o projeto
de jornalismo implantado no SBT, sob
o comando de Casoy, Marcos Wilson,
42 anos e 23 de profissdo, diretor de
jornalismo; e Luis Fernando Emedia-
to, 38 anos e 17 de profissdo, diretor
executivo. “No comeg¢o ficamos preo-
cupados”, diz Wilson. ‘“Mas como ti-
nhamos um contrato assinado onde
nos propunhamos a um jornalismo
apartidario, apolitico e isento, havia
chegado a hora de ele ser testado para
valer” Para Emediato, “foi o teste mais
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rigoroso que enfrentei em minha vida
profissional, e a postura da emissora
foi um exemplo de que ¢ pnssnel se fa-
zer um jornalismo 1sento”.

Com o privilégio de ter podido ob-
servar toda essa movimentacao da Im-
prensa do outro lado do muro, Ricar-
do Kotscho, 41 anos e 25 de profissao,
reporter da sucursal paulista do Jornal
do Brasil e ex-assessor de imprensa da
campanha de Lula, reclama que os re-
porteres engajados na cobertura por-
tavam-se no acompanhamento do can-
didato “‘como se estivessem assistindo
a uma palestra”. Para Kotscho, houve
poucas reportagens e muitas matérias
de gabinete. “Isso é mau jornalismo”,
diz. “E ¢ ai que surgem as distor¢oes
pois, na falta da informacao, a tendén-
cia é adjetivar e editorializar o noticia-
rio.” Kotscho também sentiu uma pre-
feréncia visivel dos jornalistas pelo can-
didato que assessorava, ‘‘mas como o0s

Caio Tulio: “Imprensa ;aiu-se bem”

reporteres tinham medo de ndo pare-
cerem isentos, acabavam tornando-se
mais realistas que o rei”. Um outro pro-
blema que, para ele, contribui para a
distor¢do a que se refere, ¢ a tendéncia
de os profissionais enclausurados nas
redacoes acharem que sabem mais dos
fatos que os que estdo na rua, no olho
da noticia. “Isso acarreta a postura de
0 reporter sair com o objetivo de con-
seguir uma frase do entrevistado que
se encaixe na tese que o editor quer de-
senvolver na matéria”, diz Kotscho.

Motivo oficial — “Se a Imprensa
nao foi isenta no processo eleitoral, €
muito menos agora, depois das elei-
¢oes”, diz Fernando Brito, 35 anose 14
de profissao, assessor de imprensa do
ex-governador Leonel Brizola, candida-
to derrotado do PDT a Presidéncia da
Republica. “Tome-se o caso do Jornal
do Brasil’, exemplifica Brito. “Duran-
te a campanha, nao se pode dizer que
o Jornal apoiou Collor; mas, passadas
as eleicoes, o JB demitiu sumariamen-
te o colunista Ricardo Noblat!” Numa
eleigao tao esperada € nas circunstan-
cias em que ja vivia o pais, “‘nem jor-
nalistas nem jornais LﬂﬂSEEUITﬂm esca-
par do contagio da paixao que empur-
rou a esmagadora maioria dos brasilei-
ros”, admite Ricardo Noblat, 40 anos
e 23 de profissao, ex-colunista politico
do Jornal do Brasil e que, em seus tex-
tos, nunca deixou escapar alguma con-
descendéncia com a candidatura Col-
lor de Mello. “Ao longo da campanha”,
diz Noblat, “o assessor Claudio Hum-
berto disse e repetiu varias vezes a di-
versos jornalistas que eu seria o primei-
ro a perder o emprego caso Collor fosse
eleito!” (Leia mais sobre o episodio na
entrevista de Claudio Humberto Rosa
e Silva, na pdgina 26). Noblat recebeu
a noticia da demissao de um modo

Singer: “A isen¢do passou a depender da npeléf:i



bem particular: ao ligar para o Rio, na
noite de 21 de dezembro, para gravar
seu comentario diario para a Radio
Jornal do Brasil, o operador que o
atendeu disse-lhe que o comentario es-
tava cancelado e que “possivelmente”
o jornalista estaria sendo demitido do
jornal. No dia seguinte, na primeira
reunido da direcdo com a redacao, o
diretor-presidente da empresa, Manoel
Francisco Nascimento Brito, comuni-
cou a demissao sob a alegacao de con-
tencdo de despesas e, a noite, o edi-
tor-chefe, Marcos Sa Corréa, 42 anos
e 22 de profissdo, confirmou o corte
aos demais editores do jornal. O mo-
tivo oficial continuou o0 mesmo. “Nao
tenho a menor duvida de que minha
demissdao ocorreu em consequencia do
processo eleitoral”, diz Noblat. “Mas
nao posso dizer se houve pressao do
Collor ou se a empresa se antecipou a
isso: seria leviandade minha qualquer
afirmacao nesse sentido.’

Contra todos — As manifestacoes
expliticas de preferéncias partidarias
também foram comuns na redacao de
O Estado de S. Paulo. “Aqui ninguém
ficou indiferente”, confirma Laurenti-
no Gomes, 33 anos e 13 de profissao,
editor de politica do jornal. Muitos jor-
nalistas circulavam pelo Estaddo osten-
tando buitons de Lula ou pregavam
adesivos do PT em suas maquinas de
escrever.

““Acho até compreensivel, mas
ndo é correto”’, diz Gomes. ‘O repor-
ter pode ter sua preferéncia partida-
ria, todos tém, mas € preciso também
ser mais profissional em relagdo a seu
trabalho.’” A necessidade de uma pos-
tura 1senta como a reivindicada por
Gomes ¢ avalizada por Jose Néuman-
ne, editor de opinido do Estaddo,
como ‘‘a unica forma de fazer bom
jornalismo’’. Néumanne admite que
‘“‘a opinido do jornal foi de apoio a
Fernando Collor no segundo turno,
o que ndo quer dizer que o noticia-
rio tenha sido collorido. A isencdo,
para ele, ‘‘é buscar dentro dos limites
do possivel os dois lados da historia,
e ouvir sempre todos os envolvidos
nela’’ — o que o Estaddo de fato pro-
curou fazer, embora ressaltando sem-
pre os aspectos negativos da candida-
tura Lula e os positivos de Collor.
A questdo da isencdo, porém, ‘‘é com-
plicada na pratica’’, no entender de
Clovis Rossi, 47 anos e 27 de profis-
sao, reporter especial da Folha de S.
Paulo. Ele se baseia na logica de que
todo jornalista ‘‘reage diante dos fa-
tos de acordo com suas concepgdes
ideologicas ou seu estado de animo
no momento; o problema esta em co-
mo compatibilizar tudo isso e, as ve-
zes, a gente escorrega’ . No caso da
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Folha, ‘o jornal ndo estava com nin-
guem e, entdo, disparou sua metralha-
dora giratoria para todos os lados”’,
diz Rossi. Uma situacdo em que,
segundo o ombudsman Caio Tulio
Costa, a Folha *‘transformou o apar-
tidarismo em esquizofrenia, numa par-
clalidade contra todos os candidatos™ .

Ao vivo — Os critérios utilizados
pelos veiculos na cobertura da eleig¢do
chegaram a chamar a atengdo do juiz
corregedor da Justica Eleitoral, Ro-
mildo Bueno Souza, que convocou
a uma reunido, em Brasilia, dias an-
tes do segundo turno de votagao,
representantes dos principais Orgaos
de Imprensa do pais. Participaram
do encontro Luiz Claudio Cunha,
pelo Estaddo; Luiz Orlando Carnei-
ro, pelo JB; Toninho Drummond,
da TV Globo; Carlos Chagas, da TV
Manchete; Luis Fernando Emediato,

Kotscho: “Mais realistas que o rei”

o

—

do SBT,; Jaime Sautchuck, pela Cdme-
ra 4, TV Cultura e TV Record; An-
tonio Martins, da Radiobrds; e mais
representantes da TV Bandeirantes e
Radio Eldorado. Em sua prelecdo
inicial, o juiz corregedor classificou
a postura da Imprensa na cobertura
das eleicoes como ‘‘tendenciosa’’ e le-
vantou trés questdes: o tratamento
dado as oscilagcdes dos candidatos
nas pesquisas de intencdo de voto: a
definicdo dos critérios da afericdo
(como os veiculos tratavam o que ele
chamou de ‘‘material de analise’’,
para 0 qual as empresas deveriam
exigir o detalhamento do método
empregado e do universo pesquisa-
do antes de publicarem as pesqui-
sas); €, por ultimo, a questdo da pro-
ducdo das manchetes e o destaque
dado nas edi¢des de algumas matérias.

O jornalista Carlos Chagas respon-
deu a Bueno de Souza sustentando
secamente que ‘‘noés publicamos as
matérias da maneira que achamos
justa’’, e que ‘‘se alguém se sentir
prejudicado, que va a Justica’’. O
julz argumentou que os erros deveriam
ser evitados antes que acontecessem.
Citou como exemplos de mau com-
portamento da midia a veiculacdo
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O compacto foi tecnicamente
incorreto e editorialmente

desequilibrado: Collor

parecia ter esmagado Lula

das matérias pagas de autoria do jor-
nalista Sebastido Nery contra o ex-go-
vernador Brizola e a postura ‘*da prin-
cipal rede de televisdo do pais’’ em
divulgar informacgdes ‘‘favorecendo
um unico candidato, como tem ocor-
rido’’. O puxdao de orelha ndo agra-
dou aos participantes da reunido,
mas deve ter voltado a memoria de
todos que ali estiveram quando da
exibicdo em rede, pelo Jornal Nacio-
nal da TV Globo, da edicdo da maté-
ria sobre o segundo debate entre
Collor e Lula.

Transmitido em pool por todas as
redes de televisdo, o segundo debate
entre os dois finalistas da corrida
presidencial aconteceu na noite de 14
de dezembro, uma quinta-feira. No
dia seguinte, antevéspera da decisdo
final das eleicdes, todos os veiculos
repercutiram o debate e fizeram dele
0 centro de suas edigdes. Houve
também uma quase unanimidade de
que Fernando Collor se saira melhor
que Lula no embate ao vivo. De qual-
quer modo — e apesar do apoio
publicamente manifestado por Rober-
to Marinho a candidatura Collor —
esperava-se uma abordagem criterio-
sa por parte da Rede Globo no no-
ticiario relativo ao debate. E foi o
que de fato se viu no compacto de
6 minutos e 40 segundos levado ao
ar pelo telejornal Hoje, exibido no
dia 15.

Hordrio nobre — Segundo informa-
¢oes de profissionais da Globo que
participaram da reta final da cobertu-
ra, o resumo do debate transmitido
pelo Hoje agradou, ja que a edicgdo,
sem exageros € se mantendo fiel ao
ocorrido, demonstrava que Collor ven-
cera o téte-a-téte; os trechos com per-
guntas, respostas, réplicas e trépli-
cas haviam sido criteriosamente escolhi-
dos; e fora dado tempo igual aos dois
candidatos. A mesma edicdo foi defi-
nida para o Jornal Nacional, modifi-
cando-se apenas as artes entre as fa-
las dos candidatos. As 4 horas da tar-
de do mesmo dia 15, acontecia a reu-
nido diaria dos editores do Jornal
Nacional, e até aquele momento na-
da parecia ter mudado. Mas, ao apro-
ximar-se o horario fatidico das 19h30
— 0 deadline do Jornal Nacional —
quem passasse pelo corredor onde es-
tdo instaladas as ilhas de edicdo da
Globo e prestasse aten¢do ao que acon-
tecia na sala da ilha 10, tremeria
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nas bases. Ali estava sendo prepa-
rada uma nova versao do resumo
do debate levado ao ar a tarde e que,
exibido pelo Jornal Nacional, causou
espécie nas hostes petistas e mesmo
mas nao-colloridas. O que se viu em
horario nobre fol um compacto tecni-
camente incorreto e editorialmente de-
sequilibrado, em que o entdo candidato
Collor aparecia como se tivesse literal-
mente esmagado seu opositor no debate
da noite anterior — exagerando-se
tendencilosamente 0 que aconteceu.

Mitos emblemdticos — De nada
adiantaram os protestos formulados
em seguida: o horario gratuito de pro-
paganda politica ja havia sido suspen-
so — conforme previa a legislacdo
eleitoral — e o candidato Lula ndo
teve como rebater a edigdo que, de 1sen-
ta, ndo tinha nada. ‘‘Se dessem a ilha
10 para o Chico Santa Rita (NR: o res-

—
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Baslﬁs: falta de ética

ponsavel pela ultima fase da campanha
collorida na TV) fazer a edi¢do do
debate, nem ele teria conseguido con-
ceber uma propaganda do Collor tdao
boa’, diz um profissional da Rede
Globo, que preferiu ndo se identificar.

Prevaleceu — mais uma vez — a
decisdo do lado mais forte da historia:
foi para o ar o que o doutor Rober-
to Marinho queria. E a 1seng¢do jorna-
listica — de novo — foi para o bre-
jo. ““A edicdo do segundo debate
pela Globo fol1 um exemplo de falta
de ética’’, diz o jurista Marcio Tho-
maz Bastos, 54 anos, ex-presidente
da Ordem dos Advogados do Brasil
(OAB), que apoiou publicamente
a candidatura Lula. ‘“°Era algo para
ser interpelado pelo Tribunal Superior
Eleitoral, ja que aquilo praticamen-
te decidiu a eleicdo.’’ De sua parte,
o atual presidente da OAB, Ophir
Filgueiras Cavalcanti, 52 anos, admi-
te que ‘‘de uma maneira geral, a Im-
prensa procura ter a preocupacao
de dar apenas informacdo; mas, as
vezes, alguns orgdos tendem a fazer
a defesa de certos pontos de vista po-
liticos’’.

Em meio a um fogo cruzado desse
calibre, pode ser até curioso o exerci-

Nogueira: prevaleceu a decisdo do lado mais forte




AS AGENCIAS
MAIS
CRIATTVAS
ESTAO
FAZENDO
CORTES
NA MIDIA.

Estao cortando as possibilidades de er-  sexo, idade e classe econdmica de quem esta as-
ro, os desperdicios. Estdo cortando a programa-  sistindo TV, a que horas e em que canal. Tudo

¢do de midia inadequada. _ através do Teletron, Tevémetro, TV-Tron e de
E utilizando a pesquisa exata, cientl- cadernos adequados as necessidades regionais

fica, que da a certeza de estar atingindo o seu ¢ de mercado.

objetivo. O Ibope-Midia é de grande importancia
Porque as melhores agéncias do merca- também para os veiculos, que através de sua pes-

tes com precisao, na hora e no Iu- audiéncia de seus programas e as-
gar certos. Por isso tanto as agén sim atender ainda melhor os seus
c1as como 0s proprios veiculos uti- clientes. Contrate Ibope-Midia.
lizam o Ibope-Midia. E corte tudo o que é supérfluo na

O Ibope-Midia informa 1111 I | d sua midia.
A PESQUISA DE AUDIENCIA DE MAIOR IBOPE NO MERCADO.

do utilizam a verba de seus clien- I ! ‘ ) » ! quisa podem analisar o perfil da




“Um yornal tem o direito de se
posicionar no editorial,

mas ndo pode manipular
entrevistas e reportagens’’

cio de imagina¢do que tente captar
0 que passa pela cabeca de um jovem
estudante de jornalismo enquanto ou-
ve atentamente um professor emperti-
gado defender a tese de que o objeti-
vo maior da pratica jornalistica é de
perseguir a imparcialidade a qualquer
custo. Nessa aula hipotética — mas
bastante comum ainda em nossas
universidades —, sera dito que a boa
apreensdo do fato jornalistico deve
necessariamente redundar numa noti-
cia isenta e imparcial, ja que a opi-
nido tem lugar nos editoriais e o lei-
tor/espectador que se informe melhor
para formular a sua propria. Mas co-
mo vaticinava o falecido senador Pe-
tronio Portella, ndo se deve agredir
os fatos; e estes tém derrubado cada
um desses mitos emblematicos da Im-
prensa, em vigor desde quando o jor-
nalismo periddico assentou-se nos
mercados da velha Europa como um
negdcio a servigo dos negdécios.

Codigo de ética — Eu tenho gran-
de respeito pelos colegas trabalha-
dores reporteres’’, diz Joaquim dos
Santos Andrade, o Joaquinzdo, 63
anos, presidente da Central Geral
dos Trabalhadores (CGT). ‘*“Mas ndo
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posso dizer o mesmo dos editores.”
Andrade exemplifica sua posi¢do ao
recordar que em 1986, durante uma
greve geral, em Sdo Paulo, acom-
panhou por horas diversos reporte-
res pelas ruas da cidade e portas de
fabrica, para uma avaliacdo do movi-
mento. ‘‘No dia seguinte, os jornais
publicaram noticias que ndo batiam
em nada com o0 que 0s reporteres
haviam visto’’, diz. Por isso, Joaquin-
za0 acredita que a Imprensa ‘‘ndo con-
segue ser imparcial ou isenta em fun-
¢do de capula dos veiculos e de seus
donos’’.

Outro sindicalista, Jair Meneguel-
li, 42 anos, presidente da Central
Unica dos Trabalhadores (CUT), con-
ta que durante as elei¢des do ano pas-

Meneguelli: “Isso é terrivel”

sado foi procurado pelo Correio Bra-
ziliense para uma entrevista. O repor-
ter perguntou qual seria a posigdo
da CUT no caso de uma vitoria de
Fernando Collor, ou da vitéria de Lu-
la. ““Eu disse que se Lula ganhasse,
automaticamente estaria aberto um
canal de dialogo entre governo e tra-
balhadores, o que diminuiria a motiva-
¢do para greves; e disse também
que por tras de um eventual gover-
no Collor estaria um projeto neo-libe-
ral de privatizacdo muito semelhan-
te ao da Argentina, que se houvesse
aqui o arrocho salarial que estava
acontecendo 14, os motivos para se
fazer greve iriam aumentar.’’ No dia
seguinte, o Correio Braziliense deu
manchete de primeira pagina: Mene-
guelli ameaga onda de greves se Col-
lor vencer. ‘‘Isso é terrivel”’, diz Me-
neguelli. ““Um jornal tem todo o di-
reito de se posicionar em seus edito-
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Houve um tempo em que liberdade era sO uma palavra escrita numa bandeira de sonho. E, sem
liberdade, nao existe imprensa. Hoje, 0s mineiros sabem que ela tambem € sinonimo de desen-
volvimento, saude, prosperidade, seguranca e paz. E este € o sonho que o Governo de Minas

esta realizando agora, sob 2 mesma inspiracao da Inconfi-
déncia. Minas. Desde 1789, produzindo a matéria-prima (/ /\ MI“AS GERAIS

"GOVERNODOESTADO

~nm rme ¢e fa7 2 melhor imnrensa deste pais.




OBJE 1IVA PRESS

Os atropelos da isengdo sd@o
nROTrMmais num pais que se
reenconitra com a aemocracid

e redefine suas instituigoes

Rollemberg: 6bvia manipula¢ao

riais, mas ndo pode manipular entre-
vistas e reportagens.’’

Do lado patronal a impressao pare-
ce ser a mesma: ‘‘Ndo existe Impren-
sa isenta’’, diz Roberto Della Manna,
50 anos, diretor da Federa¢do das In-
dustrias do Estado de Sdo Paulo
(Fiesp). ‘“‘Nas elei¢cdes, os reporteres
eram todos petistas mas a midia
ndo ganha elei¢do, porque, se isso fos-
se verdade, o Lula seria o presiden-
te’’, especula. ‘O problema € que os
jornais cresceram demais e hoje sdo
estruturas gigantescas’’, justifica Jo-
s¢ Maria Homem de Montes, 67 anos
e 42 de profissdo, presidente da Asso-
ciacdo Nacional dos Jornais (ANJ).
Sobre a questdo da isen¢dao, Montes
se esquiva: ‘““‘Como presidente da
ANJ tenho de manter uma posigdo
de magistrado, mas talvez fosse o ca-
so de se pensar num codigo de ética
que evitasse esse tipo de distor¢do
que ocorreu na campanha’’.

Bracos do povo — A prova de fo-
go da cobertura das elei¢des presiden-
ciais certamente deixou farto material

de reflexdo aos jornalistas, estudio-
sos e leitores atentos. ‘‘Muitas vezes
a falta de investigagdo e apuracgdo
de dados levou a Imprensa a cometer
erros’’, diz Teodomiro Braga, 38 anos
e 19 de profissdo, reporter especial
do Jornal do Brasil, dono do inveja-
vel cacife de ter produzido o unico fu-
ro de reportagem de toda a cober-
tura das eleicdes. Braga e Maria Te-
reza Cardoso, também reporter do
JB, foram os responsaveis pela histo-
ria definitiva da cessdo da legenda
do Partido Municipalista Brasileiro
ao empresario Silvio Santos, para que
este pudesse, a altima hora, entrar
no pareo presidencial. Uma historia
de muitos dolares, personagens escu-
sos € negociagdes inconfessaveis.
‘““Houve jornais que se portaram
bem”’, diz Armando Rollemberg, 37
anos e 16 de profissdo, presidente
da Federagdo Nacional dos Jornalis-
tas (Fenaj), ‘‘mas foi Obvia a tentati-
va de manipulacdo da TV Globo no
noticiario sobre o segundo debate,
como também foi Obvio crime cometi-
do pelo jornal O Rio Branco, do




TATIANA CONSTANT

S4 Corréa: “Pior é a leviandade”

Acre, ao anunciar em manchete de
capa que o PT havia sequiestrado o
empresario Abilio Diniz"’.

Mas ndo € sO no noticiario politi-
co que a isen¢do da Imprensa é pos-
ta em Xxeque: nNo campo esportivo,
ela também esta constantemente na
marca do pénalti. **A isencdo é uma
coisa complicada numa area que € pu-
ra emocdo’’, diz Juca Kfouri, 40 anos
e 20 de profissdo, diretor da revista
Placar e comentarista esportivo da
Rede Globo. ‘*Na imprensa brasilei-
ra ocorrem casos de 1sencdo, mas eles
diminuem quando as paixdes aumen-

tam’’, confirma Marcos Sa Corréa,
do Jornal do Brasil. Para ele, o pior
de tudo *‘¢ a falta de isencdo associa-
da a leviandade’. A propésito, cabe
recordar a virtual crucificacdo de que
foi vitima o técnico da selecdo brasi-
leira de futebol, Sebastiio Lazaroni,
depois das derrotas que seu time co-
lecitonou numa desastrada excursdo
a Europa, no ano passado. Se o Bra-
sil ganhar a Copa na Italia e Lazaro-
ni voltar nos bragos do povo, a Im-
prensa cabera a lanterna da Taca da
Isencdo.

A pendenga é interminavel, ainda
que os atropelos da isencdo sejam
normais num pais que se reencontra
com a democracia e redefine o papel
de suas instituicdes. De qualquer for-
ma, o que se espera ¢ que a Im-
prensa cumpra sua missao — Isto €,
a de informar bem. Veiculos e jorna-
listas que se esquecem disso, correm
o risco semelhante ao do cirurgido
— ou do piloto de avides — que
ndo desempenha a contento suas fun-
cdes: o erro pode nao ter chances
de ser consertado e ai, os prejuizos
serdo incalculaveis.

Se ndo se deve admitir a explici-
tacdo de posi¢oes ideologicas de jorna-
listas no contato direto com as fontes,

¢ também inadmissivel que os empre-
sarios utilizem-se de seus veiculos
para, matreiramente, misturar a defe-
sa de seus interesses ao noticiario.
Enquanto essas distor¢des ndo forem
resolvidas, ndo se podera dizer que
vivemos num pais civilizado. Nem
que sejamos jornalistas de fato. Até
la, permaneceremos na condi¢do de
fios condutores de interesses alheios
a profissao. b4

Colaboraram nesta reportagem Gerson Sintoni e
Henata Soares Netto (Sdo Paulo), Beatnz Horta e Clau-
dio Henrigue (Hio), Conceigao Freitas (Brasilia) e Hi-
ging Barros (Porto Alegre), com Luiz Egypto

ESTE HOMEM PROCURA COMPANHIA PARA DOMINGO A NOITE.

Carlos Nascimento, 30 anos,
1,80 m de alturo, olkos
castanhos, bom de papo,
convida voce para um
domingao fantastico que ndo
tem nem gugu nem dada.
Imprensa na TV

O programa sério e
inteligente, dos lormadores
de opinido.

Todo domingo, a partir dos
23:00 h, na TV Record.
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Porta-voz da esbornia

Rio, Samba e Carnaval, que circula apenas
no reinado de Momo, fatura alto
ha 19 anos com muito confete e serpentina

Em 1972 saia a primeira edicao da
revista (@ esqg.) que chega a 1990

com 200 mil exemplares de tiragem

o sol escaldante era amenizado

pelo ar-condicionado do luxuo-
so escritorio do Capitdo Guimaraes, no
centro do Rio, QG de um dos maiores
banqueiros do jogo do bicho no esta-
do. La dentro, em torno de garrafas de
uisque de primeira linha, frutas fatia-
das, azeitonas e sanduiches, reuniam-
se em torno de Guimaraes — também
0 todo-poderoso presidente da Liga In-
dependente das Escolas de Samba do
Rio de Janeiro — presidentes de esco-
las, advogados e o editor da revista Rio,
Samba e Carnaval, a publicacdo oficial
do Carnaval carioca. A pequena festa
brindava a assinatura do contrato pe-
lo qual a Liga receberia 50 mil dolares
em troca da exclusividade da circula-
¢ao da revista no Sambodromo, por
dois anos.

N uma tarde de janeiro deste ano,

Quatro cores —Rio, Samba e Car-
naval fatura aualmente cerca de 800
mil dolares e consegue realizar um |u-
cro liquido em torno de 200 mil dola-
res. Ha 19 anos mantém-se através da
distribui¢do gratuita nos desfiles das
escolas de samba do primeiro grupo e,

Mattos: **Sou um Roberto Marinho
em pequenas proporgoes”’

no ano passado, foi premiada pela As-
sociation of Travel Agencies (ASTA)
como a melhor revista turistica da
Ameérica Latina. “Sou um Roberto
Marinho em pequena proporgao”, diz,
modesto, o editor Mauricio Mattos, 47
anos e 18 de profissdo, garantuindo que
sua revista “nunca foi deficitaria”. Mat-
tos e sua empresa — a RSC Edigdes e
Promog¢des — sdo também responsa-
veis pelas revistas promocionais de ou-
tros grandes eventos, como o Festival
dos Festivais da TV Globo e o Grande
Prémio Brasil de Formula 1.

Apesar de sua periodicidade alonga-
da, Rio, Samba e Carnaval é um suces-

so editorial que comegou a ser cons-
truido em 1971, quando Mauricio Mat-
tos, ainda estudante de engenharia, tor-
nou-se assessor de imprensa da Asso-
ciacdo das Escolas de Samba. La teve
a idéia da revista e partiu em busca de
recursos na iniciativa privada. No Car-
naval de 1972, langou a primeira edi-
c¢do bilingue (portugués-inglés), com
apenas 48 paginas, mas ja em papel
couché e impressao a quatro cores.
“Paguei todos 0s meus compromissos
e ainda tive um lucro de cinco cruzei-
ros”, diz Mattos, um jornalista forma-
to pela PUC do Rio em 1975, o mes-
mo ano em que montou sua editora.

Suor e cerveja — Do comego com
recursos limitados — eram uma mesa
e um telefone no canto de uma sala co-
mercial emprestada por um amigo —,
a RSC tem hoje escritorios montados
no Rio e Sdo Paulo. “Sinto-me mais
empresario que jornalista”, diz Mattos,
que passa trés dias por semana na ca-
pital paulista, onde tem 70% dos seus
negocios. Mas se hoje as coisas pare-
cem andar bem para os empreendimen-
tos de Mattos, nem sempre tudo foi tao
amistoso. Em 1987, por exemplo, a Li-
ga das Escolas de Samba — entdo pre-
sidida por Anisio Abradao David, tam-
bém corretor zoologico — lancou a re-
vista Abre Alas, uma publicagao nos
mesmos moldes e seguindo a mesmis-
sima receita da Rio, Samba e Carna-
val. A iniciativa fracassou. “Houve
muita expectativa no mercado, mas os
anunciantes preferiram optar pela mi-
nha publicacdo, que ja tinha nome e
solidez na praca”, lembra Mattos.

O segredo de Rio, Samba e Carna-
val é 0 esquema de distribuicdao dos 200
mil exemplares de sua tiragem. “Neste
ano tivemos 180 pessoas no Sambodro-
mo para garantir que cada pessoa ali
tivesse a revista na mao”, diz o editor-
empresario, que comanda uma equipe
de 18 funciondrios na RSC Edicoes.
Para tocar a revista — que no ultimo
Carnaval circulou com 160 paginas —
sao duas jornalistas (Salete Lisboa e
Joelle Rouchou), um diagramador, um
fotografo, um coordenador de texto e
um revisor-tradutor. Conta ainda com
colaboragoes de jornalistas e escritores
convidados como Fernando Sabino,
Carlos Eduardo Novaes, Ferrreira Gul-
lar e Millor Fernandes.

Além da edi¢ao normal a revista edi-
ta também um encarte com as letras
dos sambas-enredo, com tiragem de
700 mil exemplares. O encarte é distri-
buido gratuitamente e, entre muito
samba, suor e cerveja, garante a ani-
macdo das arquibancadas e camarotes
sacudidos pelo baticum das escolas.

X
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- AGazeta acha que 0 Brasil
tem suidus mais mtellgentes do que

VAMOS SAIR DA CRISE

Vocé deve ter ouvido falar, nos ultimos Cada um deles expode suas idéias, com
fempos, em alguns nomes que cernas tempo suficiente para nao precisarem
pessoas achavam ser a solugcao para ser inferrompidos a todo instante.
os problemas do pais. Cumbica e Vamos Sair da Crise busca o méaximo
Galedo, por exemplo. de imparcialidade e de pluralismo.
NGo embarque nessa. As solugoes estao Como todo bom programa de
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Entrevista

O fiel escudeiro

Ex-adversario de Fernando Collor em Alagoas,
Claudio Humberto Rosa e Silva chega
ao Planalto no circulo intimo do presidente

partir de 15 de marco proxi-
Amﬂ. Fernando Collor de Mel-

lo tera cinco anos para fazer
aquilo que prometeu na campanha
eleitoral: mudar radicalmente — pa-
ra melhor — a vida dos brasileiros.
Muitos acham que conseguira, outros
tanto duvidam, mas ha um pequeno
grupo para o qual o presidente eleito
Ja cumpriu a promessa, por antecipa-
¢do, oferecendo muito mais do que
se esperava dele. Nesse grupo, esta
o jornalista alagoano Claudio Hum-
berto Rosa e Silva, que num curto
periodo de quatro anos viu-se alcado
de uma limitada carreira na impren-
sa regional para o centro do palco
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jornalistico, onde interpreta um dos
papéis mais cobi¢ados da Republica:
o de porta-voz do presidente.

Nao é sem razao que Claudio Hum-
berto divide sua vida em antes e depois
de Fernando Collor. Aos 35 anos (nas-
ceu em 19 de abril de 1954), em Ma-
ceid, filho de um poeta e cronista de
classe média), ele estaria hoje, prova-
velmente, tocando a sua carreira com
as vicissitudes comuns aos jornalistas
de Alagoas, sempre pressionados por
um estreito mercado de trabalho e pe-
las turbuléncias da politica local. Mas,
em 1986, seu caminho cruzou-se com
0 do jovem deputado e ex-prefeito de
Maceio, antigo adversario politico, que

se preparava para disputar o governo
do Estado. Em busca de bons colabo-
radores, Collor arquivou as divergén-
cias e conquistou Claudio Humberto
com uma longa conversa, puxando-o
para a trilha da aventura que terminou
no Palicio do Planalto. Em retribui-
¢ao, Claudio Humberto teria dado a
Collor muita sorte — cacife importan-
tissimo junto a um politico sabidamen-
te supersticioso. Assim, mais do que
amigo fiel do presidente, ele conver-
teu-se numa espécie de amuleto vivo.

Antes desse encontro, a trajetoria
de Claudio Humberto foi igual a de
muitos jornalistas. Comegou na pro-
fissdio em 1973, na reportagem, € ja
em 78 era chefe de redacdo do Jornal
de Alagoas. Depois, passou um ano
em Brasilia tentando o vestibular pa-
ra o Itamarati e trabalhando no Dig-
rio de Brasilia. Nao conseguiu a car-
reira diplomatica, voltou a Maceio e
participou da equipe original da Tribu-
na de Alagoas, jornal fundado por
um grupo de politicos e empresarios
onde despontava o ex-senador Teoto-
nio Vilela. Como o patrdo, Claudio
Humberto sempre atuou na politica.
Foi militante estudantil (um indepen-
dente de esquerda), representou o Sin-
dicato dos Jornalistas junto a Fena]
de 1984 a 1987 e fundou o Partido
Socialista Brasileiro em Alagoas — o
unico partido onde esteve, antes de
assinar sua ficha no PRN.

Nessa fase pré-Collor, talvez sua
maior frustracdo tenha sido a reprova-
¢do no Itamarati. Mas a volta por
cima foi o que se pode chamar de triun-
fal. Em meados de janeiro, pouco
antes de iniciar com o presidente
eleito um giro internacional de rela-
¢coes publicas, Claudio Humberto era
uma das estrelas inegaveis no ‘‘Bolo
de Noiva'’, o horrendo Anexo Il do
Ministério das Relacoes Exteriores
em Brasilia. Ali, onde passava os dias
cercado de reporteres e solicitado
insistentemente ao telefone por edito-
res, ele concedeu esta entrevista a Ga-
briel Priolli, de IMPRENSA — reve-
lando-se, alids, um leitor entusias-
mado da revista.

Imprensa — Vocé foi um militan-
te de esquerda no movimento estudan-
til, depois foi um dirigente sindical
de esquerda e filiou-se ao PSB. Isso,
antes de se unir a Collor de Mello.
Vocé continua uma pessoa de esquerda?

Claudio Humberto — A discus-
sdo entre esquerda e direita ja ¢ algo
superado. E uma coisa maniqueista
e pobre, burra até. A minha convic-
¢do é de que logo chegaremos a uma
sintese que possa compatibilizar as
diversas ideologias. Outro dia, conver-
sando com uma amiga jornalista,
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especializada na cobertura do siste-
ma militar, ela me perguntou: ‘‘Vocés
enlougqueceram? O Collor sabe que
para escolher esse general ministro
do Exército ele atropelou doze ge-
nerais da comunidade de informa-
cdes?”’ E claro que ele deve saber
disso. Ela disse que este talvez tenha
sido o gesto mais ousado, desde o fim
do regime militar até hoje, para a des-
militarizacio do poder no Brasil.
Uma outra informac¢do que eu tive ¢é
que o Cibilis Viana contou que o Bri-
zola ficou perplexo com a coragem
do Collor em escolher esses minis-
tros, que ndo tém qualquer vincula-
¢do com a repressdao politica ou com
a comunidade de informacodes. Pela
reacdo do engenheiro, eu creio que
ele ndo teria tido o cuidado de fazer
esse tipo de escolha. Diz-se que a in-
tencdo do Brizola era fazer um *‘acor-
ddo’’ com os militares ligados-ao ge-
neral Figueiredo. E, no entanto, ele
é considerado um sujeito de esquer-
da, o que eu preferiria colocar entre
aspas. Entdo, o que é esquerda? Se-
ra que o Lula teria peito de fazer
esses trés ministros? O presidente
Collor, ao longo de sua campanha,
assumiu cCOompromissos que eu ndo
ouvi nenhum candidato da chamada
esquerda assumir. Ele assumiu uma
postura critica com relagdo ao atual
governo que também ndo ouvi com
a mesma veeméncia de outras pesso-
as consideradas de esquerda.

Imprensa — Entdo aquele discurso
anticomunista do final da campanha
foi apenas estratégia eleitoral? Nao re-
presenta o pensamento de Collor?

Cldudio Humberto — N&o, ndo re-
presenta, muito pelo contrario. Ele
foi eleito governador de Alagoas com
o apoio do PC do B, que fazia par-
te da coligagdo que o elegeu. O PC
do B fez parte de seu governo, ocu-
pou espaco. Dentre as pessoas que ele
conhece, estdo algumas notoriamen-
te de esquerda, como o deputado
Renan Calheiros, que hoje é lider do
PRN na Camara dos Deputados e te-
ve passagem pela esquerda. Eu acho
que aquele discurso anticomunista
de que falam, se o olharmos com
mais cuidado, constataremos que foi
mais um discurso anti-atraso, feito
num momento em que, na Europa,
especialmente no Leste europeu, esse
discurso € recebido como um apelo a
modernidade.

Imprensa — Consta que vocé, du-
rante aquela fase da campanha, se
opoOs aquela linha de discurso.

Cldudio Humberto — Eu tinha pre-
ocupacdes com relacdo a isso. Meu
medo era de que essa op¢do pela mo-
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dernidade fosse confundida com o
discurso anticomunista, como acabou
acontecendo.

Imprensa — Mas o episddio provo-
cou um atrito seu com Leopoldo Col-
lor de Mello, irmao do presidente e ar-
tifice da estratégia final da campanha.
A relacdo de vocés continua ruim?

Cldudio Humberto — Aquilo foi um
equivoco, um mal-entendido que sur-
giu num momento de absoluta tensido
durante a campanha. Fol um inciden-
te decorrente do objetivo geral de acer-
tar e chegar a vitoria. Mas foi supera-
do rapidamente. Nao era razoavel .in-
sistir numa discussao que nao interes-
sava a ninguém. Hoje ndo ha mais di-
vergéncias. Nao mudou em nada a mi-
nha relacdo com Leopoldo nem com o
presidente, em fun¢dao do episodio.
Tanto o Leopoldo quanto eu temos a
caracteristica de ndao deixar para ma-
nifestar amanha o que a gente pensa
hoje. Portanto, se restasse alguma di-
ferengca dele comigo, eu ja saberia.

“A candidatura Collor
ndo foi considerada pelo
establishment jomalistico’

Imprensa — Yamos voltar a seu tem-
po de Tribuna de Alagoas. Vocé fol um
critico severo de Collor, nao?

Cldaudio Humberto — Na época, o
Collor era prefeito de Maceio e eu era
chefe de reportagem geral da Tribu-
na, o jornal que fazia concorréncia
ao jornal dele. Por uma opg¢do até
mercadologica, para enfrentar um jor-
nal que liderava o mercado com

cerca de 85% da circulagdo de jornais
em Alagoas, 0s vinte proprietarios
da Tribuna decidiram fazer um jornal
com cara de oposicdo, um jorna-
lismo independente. Como chefe de
reportagem, eu era implacavel com o
governo do Estado. Uma série de re-
portagens minhas resultaram em co-
missdes de inquérito. E como eu assi-
nava essas matérias, as pessoas atri-
buiam a mim o comportamento geral
do jornal, que também fazia oposi¢do
ao entdo prefeito. Eu certamente de-
vo ter feito matérias que pegaram
também o prefeito, mas ndo fui o prin-
cipal critico de sua administracao.

Imprensa — Diz-se até que vocé co-
locou apelidos nele: ‘““Anjo Mau"’,
““Cabelo de Shampoo™...

Cliudio Humberto — Nao proce-
de. Ele nunca teve apelido, isso é men-
tira. Entre o folclore que ha nisso,
disseram também que eu escrevi edito-
riais contra ele, mas eu nunca escrevi
editoriais. Eu até gosto do meu texto,
mas ndo acho que ele seja adequa-
do para editonal.

Imprensa — Como se deu a aproxi-
macdo entre vocés?

Claudio Humberto — Foi em janei-
ro de 1986. A Tribuna fechou no fi-
nal de 85 e em janeiro eu fui convi-
dado para uma conversa com ele. Ate
ali, eu nunca havia conversado pesso-
almente com ele, exceto em conta-
tos profissionais durante entrevistas.
Ele havia ingressado no PMDB e, de-
pois de uma conversa que durou até
de madrugada, convidou-me para tra-
balhar no jornal de sua familia, a Ga-
zeta de Alagoas. Depois de alguns
dias aceitei, e dali a trés meses ele ja
me convidava para assumir a assesso-
ria de imprensa de sua campanha
ao governo de Alagoas.

Imprensa — O que vocé viu nesses
trés meses no politico Collor de Mel-
lo, tendo vocé uma vivéncia de esquer-
da, que o levou a confiar e acredi-
tas nele, para trabalharem juntos?

Claudio Humberto — A palavra
dele. Ele tem uma caracteristica funda-
mental que é o cumprimento de sua
palavra. Mesmo 0s seus adversarios
mais duros admitem esta qualidade
dele, de honrar os compromissos.
Eu participei da elaboragdo de seu
programa de governo e, depois da vi-
toria, ele me convidou para a Secreta-
ria de Comunicagdo. Ficamos juntos
até o final. No dia 14 de maio de
1989, vim junto com ele até Brasilia
para iniciar a campanha a Presidéncia.

Imprensa — Como surgiu essa cam-
panha? Vocé participou do momen-
to do parto? S
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Claudio Humberto — Sem duvida,
foi uma experiéncia fantastica. Antes
de sua posse no governo de Alagoas,
um de seus compromissos funda-
mentais era o enfrentamento da ques-
tdo dos marajas. NOs estivemos em
Brasilia uns dez dias antes da posse e
ele ingressou com uma liminar no Su-
premo contra 0S marajas, exata-
mente porque ele tinha um proble-
ma objetivo: assumiria no dia 15 de
marc¢o e, no dia 30, ja teria uma fo-
lha de 360 milhdes de cruzados para
pagar, com uma arrecadacdo liquida
de 120 milhdes. Ai aconteceu a minha
primeira experiéncia na divulgacdo
de um gesto dele a nivel nacional.
Percebi que havia um enorme vazio
nessa area, havia uma expectativa
muito grande da populagdo em tor-
no dos novos governadores. Havia
muito a ser dito e feito nessa area de
moralizacdo dos costumes politicos
e da administracdo publica. Foi ai
que eu percebi que havia uma forte
possibilidade de Collor se colocar
como lideranc¢a nacional. N6s nunca
chegamos a combinar um trabalho
nesse sentido, mas fui eu quem teve
€ssa preocupagdo, como secretario
de Comunicagdo. Eu sempre cuidava
para que um gesto dele no governo
de Alagoas obtivesse o maximo de
divulgagdo possivel.

Imprensa — Vocé ndo encontrou
dificuldades para ter acesso a grande
Imprensa?

Cliaudio Humberto — Nenhuma.
Os jornalistas, sobretudo os de Brasi-
lia, sempre foram muito abertos ao
novo.

Imprensa — Os politicos nordesti-
nos as vezes sdo um pouco esnobados...

Cliaudio Humberto — Mas o lay-
out de Collor ndo é nordestino. Eu
me lembro que, no comego do gover-
no em Alagoas, um importante empre-
sario paulista ofereceu um jantar a
ele onde compareceram pessoas im-
portantes como Montoro, Olavo Setu-
bal, Laerte Setibal. Foi na casa do
Abram Szajman, da Federacdo do
Comercio. Collor estava em plena no-
toriedade. Nesse jantar, eu estava
participando de uma rodinha da qual
fazia parte o anfitrido. Sem identi-
ficar-me como assessor do Collor,
ele comentou: ‘‘Pena que ele seja nor-
destino, mas tem cara de paulista®’.
Isso revelou um preconceito brutal.
Mas nunca percebi isso em chefes
de sucursais ou em editores.

Imprensa — O slogan ‘‘cacador de
marajas’’ foi invencdo de Veja,naquela
edi¢do de 23 de margo de 1988, ou vo-
cés ja trabalhavam com isso antes?
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Claudio Humberto — Ele ja havia
sido chamado de cagador de marajas
antes, mas ndo me lembro quem come-
¢ou com isso. Com certeza foi na
Imprensa nacional, ndo na de Alagoas.
Mas a consagrac¢do deu-se com a capa
de Veja. Disseram-me que foi um titu-
lo do Tales Alvarenga. Falam muito
da sua competéncia em sintetizar as coi-
sas nos titulos. A matéria foi feita pe-
lo Laurentino Gomes, que hoje é edi-
tor de politica do Esraddo. Foi ele quem
fez a primeira grande matéria do Col-
lor a nivel nacional.

Imprensa — A essa altura vocés ja
trabalhavam com a hipodtese da candi-
datura presidencial?

“Se a Globo fizesse a
cabega do pais, teriamos
tido as diretas em 1984"'

Claudio Humberto — Nio, eu nem
S€ quer ousava pensar.

Imprensa — De qualquer forma,
na concep¢do politica de voceés, a co-
munica¢io sempre foi uma peca fun-
damental?

Claudio Humberto — Claro. Sem-
pre foi um instrumento valiosissimo
e o relacionamento de Collor com os
jornalistas, de maneira geral, sempre
foi1 o melhor possivel, da maior quali-
dade e dignidade. Era muito comum
antigamente em Alagoas os gover-
nadores seduzirem jornalistas, convi-
dando-os para temporadas no Hotel
Jatiaca e coisas do tipo. Nés nunca
precisamos fazer uma matéria paga,
nem no caixa 2. NOs gastamos 10%
em publicidade do que gastou o esta-
do que gastou menos, que foi Sergi-

pe. Durante todo 0 primeiro ano de
governo, gastamos O que O governo
do Parana gastou em apenas uma cam-
panha. O trabalho todo foi de conven-
cimento, de aproximagdo, abrindo
espacos na medida em que criava-
mos o fato politico. Collor ¢ mestre
nisso. Ndo conhego ninguém que te-
nha maior sensibilidade para o lead
do que ele.

Imprensa — Mas diz-se que vocé
também é bom nisso, que € voce
quem bola as jogadas, como aquela
do inicio de 1988 em que o general
Ivan Souza Mendes desmarcou uma
audiéncia com Collor, depois de ter
sido chamado de ‘‘generaleco’, e vo-
cés foram para o Planalto de qual-
quer jeito, na marra, o que deu
num tremendo bate-boca com o minis-
tro Costa Couto.

Cldudio Humberte — Nao ¢ verda-
de, eu sempre estive ao lado dele
cumprindo tarefas. O mérito € todo
dele. Ele é o melhor comunicador
que conhe¢o, ninguém tem mais no-
¢do do que é ou ndo é adequado,
oportuno, em termos de comunicacdo.

Imprensa — Como vocé avalia o
desempenho da Imprensa na cobertu-
ra da campanha eleitoral?

Cldudio Humberto — O compor-
tamento global foi muito bom. Os er-
ros que eventualmente possam ter si-
do cometidos terdo existido por falta
de experiéncia. Acho apenas que os
jornais e revistas cometeram o €rro,
que me parece grave, de ndo ter discu-
tido os programas de governo. Mas,
de maneira geral, os jornais se com-
portaram de maneira brilhante. Hou-
ve iniciativas importantissimas e o ca-
derno Diretas, da Folha de S. Paulo,
foi uma demonstracdo disso. As revis-
tas semanais foram bem, o Jornal
do Brasil e O Globo foram também
muito presentes.

Imprensa — Vocé acha que a Impren-
sa foi isenta, ou houve partidarismo?

Ha muitas criticas sobre a isencdo tan-
to dos veiculos quanto dos jornalistas.

Cléudio Humberto — Eu tenho
um amigo, que € editor em uma su-
cursal aqui em Brasilia, que disse
que iria propor a IMPRENSA uma
pauta que teria como titulo ‘‘Per-
demos’’. Eu acho que isso seria um
exagero. Mas o que é a Imprensa?
Uma coisa sdo os patrdes, outra sido
os editores, outra ainda os reporte-
res € o conjunto de tudo isso é a Im-
prensa. O comportamento de cada
um desses segmentos sempre foi con-
flitante, mas as vezes foi até coinci-
dente. Quando se falava num even-
tual apoio de Roberto Marinho a can-
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didatura Collor, era uma coisa de con-
corréncia as Organiza¢des Globo que
juntava a militdncia do repérter com
o temor do dono do veiculo da conti-
nuacdo de uma situacdo de poder
que existe. O presidente foi muito

prejudicado por esse tipo de fofoca.

Imprensa — A propésito: qual foi
efetivamente a relacdo da Globo com
a candidatura?

Cldudio Humberto — N&o houve
relacdo com a Globo que ndo tenha
havido com outro veiculo. Foi uma
relacdo absolutamente profissional.
Eu imagino que tenha havido com o
dr. Roberto Marinho o que aconte-
ceu com empresarios de todo o pais.
Eles tiveram de fazer uma opg¢éo:
ou ficavam com o PT ou ficavam
com a candidatura de oposi¢do ao
PT. Ninguém poderia imaginar o em-
presario Roberto Marinho, que contro-
la mais de 80 empresas no pais, fos-
se optar pelo Lula.

Imprensa — Mas ele optou pelo
Collor ainda no primeiro turno. Decla-
rou isso publicamente...

Cldudio Humberto — Isso foi uma

coisa pessoal, que na pratica ndo se
materializou,

Imprensa — Ha muita gente que
atribui aquele Globo Repérter poste-
rior & capa de Veja, que também
destacou o ‘‘cacador de marajas’’,
um papel decisivo na impulsdo da can-
didatura Collor.

Claudio Humberto — O Globo
Reporter foi em setembro de 1987,
dois anos antes da eleicdo. O que es-
sas pessoas a que vocé se refere ndo
tem interesse de lembrar é que quan-
do Collor chegou a 45% das inten-
¢Oes de voto, em maio de 89, o dr.
Roberto Marinho, segundo essas mes-
mas pessoas, lutava tenazmente pela
viabiliza¢do da candidatura do gover-
nador Orestes Quércia. E sé consultar
as colecdes de jornais. Ndo raro sa-
iam notas sobre a desconfianca e até
uma suposta antipatia do dr. Rober-
to em relagdo ao presidente. O fato
¢ que ndo ha relacdo entre a candida-
tura e o apoio da Rede Globo. Se o
apoio da Globo fizesse a cabeca poli-
tica do pais, nos teriamos tido elei¢do
direta em 84.

Imprensa — Mas vocé nio respon-
deu sobre a isen¢do da Imprensa.

Cliaudio Humberto — No global,
0S jornais procuraram ser isentos. Mas
houve momentos em que ndo foram.

Imprensa — Por exemplo?

Cldudio Humberto — Nenhum vei-
culo fez justica ao que a gente via na
rua. O tamanho da candidatura Collor
sempre fol minimizado nas coberturas.

Imprensa — Minimizado por quem?
Pelo reporter, pelo editor, pelos do-
nos das empresas?

Cldudio Humberto — Talvez tenha

sido o conjunto desses fatores.

Imprensa — Dos trés segmentos,
vocés tiveram mais problemas com
algum deles, especificamente?

Claudio Humberto — Ndo, a rigor
ndo tivemos problemas. Os reporte-
res que faziam a cobertura do dia-a-
dia sdo pessoas da melhor qualidade
pessoal e profissional. Tivemos mui-
ta sorte com relacdo a isso. Mas
havia uma grande maioria que apare-
cia eventualmente. Era esse pessoal
que compunha um clima todo desfavo-
ravel, acirrado, exaltado, que fez com
que, por exemplo, o entdo candida-
to Collor fosse recebido a saida da
T'V Record, em Sdo Paulo, com os
coleguinhas cantando a musica do
Lula. Alguns chegaram até a chutar
0 carro em que o candidato entrou.
Mas ndo foi s6 isso. No dia do se-
gundo debate, quando o carro dele
chegou ao hangar do aeroporto de
Brasilia, os coleguinhas entoaram no-
vamente a musica do Lula. Todas as
pessoas da comitiva eram recebidas
dessa maneira. Houve momentos, du-
rante a campanha, de exaltacdo des-
medida. Houve uma reporter que cha-
mou Collor de mentiroso durante
uma coletiva, reagindo a uma brilhan-
te resposta que ele havia dado a uma
pergunta insolente. Isso aconteceu de-
zenas de vezes. Sem contar os reporte-
res que iam entrevistar o candidato
com o button do adversario prega-
do na lapela. Foi uma situagdo que
teve muito de imaturidade diante de
uma coisa nova.

Imprensa — Vocé incluiria a sua
propria equipe nessa imaturidade?
Vocés ndo teriam contribuido para
acirrar os animos? O tratamento dis-
pensado a Imprensa foi o melhor?

Cliudio Humberto — O trata-
mento dispensado aos jornalistas foi
correspondente aquele recebido dos
jornalistas. A candidatura Collor, na
verdade, nunca foi muito conside-
rada pelo establishment jornalistico.
Eles s6 comecaram a ficar preocu-
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pados na medida em que o tempo
1a passando e a posi¢do de primeiro
lugar ia se consolidando. As pessoas
comecaram a ficar preocupadas e a
preocupacdo passou a exasperagao,
ao desespero. Deu no que deu. No
ultimo grande lance da campanha,
que foi o debate na televisdo, jornalis-
tas que tém o dever profissional de
um comportamento digno ndo agiram
com dignidade.

Imprensa — Vocé estd falando do
Emediato? (Nota da Redacdo — Luis
Fernando Emediato, diretor executi-
vo de jornalismo do SBT, que fez per-
guntas agressivas a Collor e Lula no
ultimo debate de TV).

Cliudio Humberto — Nao, estou fa_
lando da recep¢do no hangar, em Bra-
silia. O Emediato, foi outro episodio
lamentavel. Ele atribuiu obscenidade
a um gesto de empolgacdo,de chama-
mento. Enfim, eu acho que houve
uma excessiva ‘‘petizacao’’ das reda-
¢oes. Os jornalistas tém ndo sO o di-
reito como o dever da opg¢do politica,
embora tenham também o dever da
isencdo profissional. Mas, no momen-
to em que a militdncia foi maior do
que esse dever, comprometeu-se seria-
mente a credibilidade do trabalho.

Imprensa — O que acontece na rela-
¢do entre a equipe de transi¢do e a Im-
prensa é resultado disso? Ha uma cri-
tica intensa da Imprensa a esse relacio-
namento, que comega nos despistes,
nas aventuras motorizadas em alta ve-
locidade e vai até uma certa rispidez
no trato, o distanciamento e as iro-
nias do presidente em relagdo aos jor-
nalistas. Vocé ndo acha que a campa-
nha j)a acabou e que isso ndo tem
mais sentido?

Cldaudio Humberto — A campa-
nha acabou, mas ndao impediu que,
no sabado em que o presidente embar-
cou para uma viagem a trés paises
da América Latina, ele fosse recebi-
do com vaias pelos jornalistas, na Ba-
se Aérea de Brasilia. Ndo ha falta de
informacdo para os jornalistas. O que
ha sdo alguns jornalistas que acham
que as pessoas sdo obrigadas a falar
sempre que eles desejam. A princi-
pal critica que se faz a equipe de tran-
sicd0 € que nos ndo oferecemos o /e-
ad quando eles querem.

Imprensa — A desconfianca da Im-
prensa com relacdo a equipe de transi-
¢d0 ndo viria justamente dos despis-
tes? Afinal, o presidente a um jornalis-
ta assessorado por jornalistas e todos
conhecem perfeitamente 0 mecanis-
mo de funcionamento da Imprensa.
Portanto, sabem como agir, se é inte-
ressante falar e quando. A Imprensa

0

ndo estaria reagindo negativamente a
uma atitude que ndo é a melhor?

Claudio Humberto — Nio temos
como concordar com essa coisa das
pessoas vigiarem a vida de um cida-
ddo 24 horas por dia, dele ter de fa-
lar, conceder entrevistas, sO porque
isso ¢ do interesse dos jornalistas.
NoOs temos uma responsabilidade mui-
to grande e uma palavra que seja di-
ta inadequadamente pode provocar
uma repercussdo incrivel. Uma coloca-
cdo infeliz de um integrante da equi-
pe pode disparar o dolar ou fazer
cair a Bolsa. Cada informacdo tem
de ser muito bem medida, cada pala-
vra muito bem dosada e é isso que
as pessoas ndo compreendem.

Imprensa — Como andam as dis-
cussdes sobre a questdo da comuni-

“0 jrﬂtﬁemﬁ nao deve
falar 5o jﬂ?’ﬁj’ﬂ&' ¢ do
interesse dos jornalistas’’

cacdo no governo? Vocé esta partici-
pando disso diretamente?

Cldaudio Humberto — Na verdade,
ndo temos tido tempo sequer para dis-
cutir isso. O que ha é a decisdo do
presidente de fazer um governo que
seja transparente, que tenha um rela-
cionamento profissional com a midia.
Isso implica em um tratamento que
revele respeito de parte a parte.

Imprensa — E concretamente? Vdo
privatizar a Radiobras, por exemplo?

Claudio Humberto — Tudo isso faz
parte da reforma administrativa que
esta sendo estudada pela equipe econd-
mica. Se for necessaria e recomen-
davel, a privatiza¢do sera examinada.

Imprensa — Como vocé vé a pro-
posta formulada pelo ministro Saulo
Ramos de modificar a Lei de Impren-
sa, tornando as penas mais leves, de
modo que a lei possa.ser aplicada
mais frequientemente?

Cliudio Humberto — Em geral,
eu desconfio de tudo o que sai da ca-
beca do ministro Saulo Ramos. Este
é um assunto ao qual eu precisaria
me integrar mais, para responder
com maior seguranga.

Imprensa — Ha alguma coisa que
deva ser modificada na atual Le1 de
Imprensa?

Claudio Humberto — Nao gosto
muito dessa coisa de Lel de Impren-
sa. Preferia que tivéssemos um codi-
go de ética informal, mas que fosse
efetivamente observado e respeitado.

Imprensa — A propoésito de ética,
ha uma versdo circulando de que a
demissdo do colunista Ricardo No-
blat do Jornal do Brasil estaria liga-
da a pressdes da equipe de transigdo.

Claudio Humberto — Isso ¢ uma
mentira. Ndo pressionamos ninguém
para demitir ninguém, nem deseja-
mos um relacionamento com nenhum
veiculo que passe por esse tipo de co-
locacdo. Se o jornalista em questdo
disser isso, ele também estara mentin-
do. Alids, mais uma vez, porque
durante a campanha ele foi particu-
larmente freqiiente em publicacoes
equivocadas sobre a candidatura.
Mas ele sabe disso. Tanto que, mo-
mentos depois em que ele foi demiti-
do, ele disse a um chefe de sucursal
aqui em Brasilia que havia uma diver-
géncia interna, uma briga antiga,
com o editor do jornal.

Imprensa — O governo Sarney
pode ter todos os defeitos do mundo,
mas uma virtude ele tem: um compor-
tamento exemplar com a Imprensa.
Nunca censurou nem processou nin-
guém. E intenc¢do do governo Collor
manter 1sso?

Claudio Humberto — Sem duvida.
Mas o jornalista em questdo publicou
muitas inverdades sobre a candida-
tura do atual presidente e nunca o
procurou para uma entrevista, ou pa-
ra obter uma informacgdo, embora
fosse um dos principais colunistas
politicos do pais. Ele chegou a insi-
nuar que o candidato estivesse envol-
vido num acontecimento tragico aqui
de Brasilia, que indignou todos os bra-
silienses quando aconteceu. Foi uma
coisa irresponsavel.

Imprensa — Vocé esta falando do
caso Ana Lidia? (Nota da Redacdo

— Em setembro de 1973, a menina
—}
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Ana Lidia Braga, de 7 anos, foi estu-
prada e morta em Brasilia, em circuns-
tdncias ainda nebulosas. Especulou-
se que alguns jovens da sociedade
brasiliense, entre os guais o filho do
ex-ministro Alfredo Buzaid, estariam
envolvidos no crime. Durante a cam-
panha eleitoral, surgiram versodes ten-
tando ligar Fernando Collor a esse
grupo.)

Cldudio Humberto — Sim. Ele pu-
blicou isso e ndo foi o inico a publicar
equivocos. Eu sempre lamentei muito,
porque ele tem um texto admiravel e é
um grande profissional. Mas se algum
de nods tivesse esse comportamento de
perseguir jornalistas, teria perseguido
durante a campanha e ndo quando
ela ja havia terminado.

Imprensa — Quem é o seu modelo
de jornalista? Quem vocé admira e
& com regularidade?

Cldudio Humberto — H4 alguns
que eu admiro particularmente e que
sdo minhas referéncias, meus gurus.
Vocés, de IMPRENSA, ja publica-
ram um fato que é verdadeiro. Quan-
do eu encontrei o Mino Carta pela
primeira vez,eu pedi um autbgrafo,
sob o pretexto de que era para minha

mulher, que também ¢ jornalista.
Ele deu o autbgrafo, encabuladissi-
mo. Ele ¢ uma dessas pessoas que eu
admiro profundamente. Alberto Di-
nes ¢ outro que tem uma historia
pessoal admiravel, de dignidade e com-
peténcia profissional. Eu também ad-
mirava profundamente o Claudio
Abramo e no meu gabinete da Secreta-
ria de Comunicag¢do, em Alagoas,
havia duas fotografias: uma de Col-
lor e outra de Claudio Abramo, num
poster que tinha uma frase dele. Eu
chorel quando ele morreu. Senti muito.

Imprensa — Qual é o reporter
que, pela esperteza, vocé como fonte
ndo gostaria de ter pela frente de jei-
to nenhum?

Claudio Humberto — N3&o tem is-
so ndo. Eu enfrento qualquer um, sem
nenhum problema. Mas se vocé me
perguntasse qual € o repérter que eu
mais admiro e que, como chefe de re-
dacdo, daria tudo para té-lo trabalhan-
do ao meu lado, eu diria que € o Ri-
cardo Kotscho. Esse eu iria buscar
onde ele estivesse, Na campanha mes-
mo, aprendi com este reporter fantas-
tico. Mas ha também o Ricardo Ama-
ral, que cobriu o Collor para a Folha

de S. Paulo, e o Mauro Lopes, que
o substituiu. Ambos sdo brilhantes.

Imprensa — E o Gilberto Dimens-
tein? Se ele solicitar uma entrevista ex-
clusiva com o presidente sera atendido?

Claudio Humberto — Eu acho que
sim. O Gilberto Dimenstein tem um
marketing muito préprio, que é a por-
rada. Nisso eu me identifico bastan-
te com ele porque era mais ou menos
o meu marketing pessoal, na época
em que eu fazia matérias. Eu acho
que freqiientemente ele foi injusto
com o presidente durante a campa-
nha, muito injusto. Mas eu tenho
um grande respeito profissional por
ele. Ele tem uma coragem pessoal
muito grande, pelos casos que tem le-
vantado, como este mais recente da
Fundagio Cabo Frio. E um grande
profissional, mas deveria ter um pou-
co mais de cuidado. De qualquer
forma, acho que foi ele quem escreveu
que a intencdo do Collor é deixar a
direita indignada e a esquerda perple-
xa. Nisso esta certissimo. Quem espe-
ra mudangas do governo Collor tera
muito mais do que imagina. Ele sabe-
ra superar todas as expectativas.
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Televisao
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SO0 morre quem esta ao vivo

A gagueira, a hesitacdo e as abobrinhas dos
reporteres de TV tém justificativa:
entrar direto no ar é um salto na escuriddo

por Ernesto Paglia

ai!’”’, diz a voz andnima
por tras da camera. E o su-
jeito de microfone na mao
olha com ar embasbacado, apanha-
do de surpresa pelo destino. Vacilan-
te, ele gagueja e ataca o invariavel
*... Eh... estamos aqui...’’. com ca-
ra de quem ndo queria estar ali de
jeito nenhum. E assim vai para o ar
mais uma claudicante reportagem “*ao
vivo'’, a experiéncia mais assusta-
dora que ja rondou uma redacgio de
telejornal.

Por que tanto drama? Afinal, ndo
¢ 1ss0 o que mais fascina no telejor-
nalismo, a fantastica possibilidade
de botar no ar imediatamente as ima-
gens e os sons do que esta aconte-
cendo, de teletransportar a realida-
de pra dentro da telinha? A adrena-
lina, porém, trai o mais experiente
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profissional. E a realidade que vai pa-
ra a tela com a rapidez do trovdo
pode mostrar que, afinal, aquele su-
jeito seguro ¢ objetivo que aparece
nas matérias gravadas é passivel de
gagueiras e esquecimentos, de erros
de concordancia e acessos de pieguice.

Ao vivo ndo tem volta. E como
saltar da altima plataforma do tram-
polim. Quem se preparou goza o pra-
zer da queda livre, sem edicdo. Naque-
le momento fugaz, ele sente que
voa com as proprias asas, ndo depen-
de de ninguém. E, se tudo corre
bem, mergulha feliz na agua cristali-
na da deixa final. Quem salta sem pre-
paro, ou € empurrado la de cima ou
¢ candidato ao terror da queda inespe-
rada. Nao sabe que diabo esta fazen-
do ali, caindo vertiginosamente no
nivel até arder o couro no final do-
loroso. Sem fblego, o coitado se deba-
te em desculpas na avaliacdo gelada

do chefe de reportagem. E uma fria.
E um horror. S6 ndo passou por is-
so quem nunca fol reporter de video.

Ldpide fria — Todo principiante
treme, € muito veterano também.
Experiéncia ajuda, € claro. Mas nin-
guém esta livre de falar bobagem,
de ficar nervoso e esquecer todas as
rimas ricas e as metaforas audacio-
sas que ia fazer. E isso que mete
medo. O inesperado. Saber que nido
da pra repetir. Pensar que a boba-
gem ndo esta registrada numa fita
que pode ser apagada. Abobrinha
ao vivo fica gravada na meméria do
publico, dos colegas e do chefe. Apa-
gar ¢é dificil. E, dependendo da bestei-
ra, vira folclore.

Feito aquela vez em que o repoérter
foi mandado pro cemitério do Morum-
bi, para o tristemente irénico ao vi-
vo do enterro de Elis Regina. O sujei-
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to seguiu preparado para rapidos
flashes de quarenta segundos. Tinha
fichas com dados da vida da cantora,
entrevistas marcadas com O empre-
sario Marcos Lazaro e 0 ex-parceiro
de Elis, Jair Rodrigues. Ai, a emisso-
ra concorrente, menos exigente no ‘‘pa-
drdo’’, abriu a camera direto da co-
va, uma hora antes do enterro. A re-
porter designada, sem muito para di-
zer, ia cacando os raros fas que
chegavam adiantados, dizendo que *‘a
qualgquer momento devera chegar o
cortejo’’ e inventando coisas para en-
cher linguica.

Acontece que na direcdo da outra
empresa, onde o ‘‘padrdao’’ ¢ ponto
de honra de casa, alguém decidiu
que ndo dava para ficar atras da con-
corréncia. E baixou a ordem: *‘Por-
ra, entra com O cemitério ao vivo, sem
interrup¢do’’. O pobre reporter, com
pouquissima experiéncia de trans-
missdo ao vivo, que esperava se livrar
com entradas de segundos, teve de se-
gurar a peteca durante mais de uma
hora.

Falou bobagem como nunca. Man-
dou um corneteiro tocar ‘O Silencio™
de novo, porque estava longe quan-
do a musica foi tocada pela primei-
ra vez. Ndo achou nada mais inteligen-
te para dizer sobre o companheiro
de Elis, o advogado Samuel Mac-
Dowell de Figueiredo, e avisou que ele
era ‘‘aquele careca ali, segurando a
alca do caixdo’'. Chamou coroa de
corbeille. E terminou a transmissdo
com um desejo morbido de ter desapa-
recido embaixo da lapide fria, junto
com a pobre Elis... Eu tenho calafrios
até hoje, especialmente quando vou
entrar ao vivo como naquele dia.

Ultimas palavras — Va la, eu con-
cordo: existe um togque mistico no ao
vivo. Mas, como tudo na vida do pro-
fissional de telejornalismo, quanto
mais heroismo, pior. Falo dos recur-
sos técnicos, do apoio para poder
alcar voo direito no momento gelida-
mente solitario de entrar ao vivo.
No caso do cemitério, lembro bem
até hoje, ndo havia um simples moni-
tor, nem de audio, nem de video.
Para eu saber que estava no ar, o
*‘var’’ era dado por um colega da téc-
nica que ouvia o ‘‘vai’’ através do ra-
dio do carro, que estava estaciona-
do a um quildometro da cimera. O su-
jeito abaixava o brago e, pronto, eu
tinha de falar. Claro que eu s6 perce-
bia isso quando ja estava no aparelho
do telespectador ha varios segun-
dos. Olhando feito idiota para um
ponto distante, na verdade tentando
ver 0 braco do colega abaixar a mil
metros de distdncia.

Detencdo em Sao Paulo, as véspe-
ras do Ano Novo de 1982. O repor-
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No enterro de Elis Regina, coroa virou
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Nascimento: ancora presa

ter Afonso Modnaco e eu fomos desta-
cados para a cobertura. Os tiros pi-
pocavam para todo lado, nos estava-
mos separados por uma multiddo e
ndo sabiamos nunca de quem era a
vez. Resultado: falavamos juntos a
maior parte do tempo e repetiamos
0 que o outro tinha acabado de dizer.
S6 fomos descobrir que tinha acaba-
do a transmissdo quando alguém con-
seguiu se aproximar e aliviou a tensao:
““Cala a boca que ja nos tiraram do
% gy

Infra-estrutura, este ¢ o nome do
jogo. Hoje as coisas sdo mais simples.
Aquelas tevés portateis sdo a invencao
do século para o @o vivo. Os reporte-
res, Mesmo na rua, usam quase sem-
pre 0 ponto eletronico. E um fone
de ouvido que traz a voz da coor-
denacdo direto ao cérebro do cidadao.
Se ele conseguir ouvir uma coisa €
falar outra ao mesmo tempo, € uma
maravilha. E € mesmo necessario se

curfﬁ.‘e

acostumar com OS recursos a servigo
do ao vivo, sendo o tiro sai pela culatra.

Ainda ¢ comum ver o reporter
desesperado, arrancando o fone de
ouvido da cabeca quando comega a
falar. Isso é falta de intimidade com
o delay — literalmente, o atraso
que o satélite provoca na transmis-
sdo. Sdo décimos de segundo de dife-
renc¢a entre o que ‘‘sobe’’ para o sate-
lite e a imagem e som recebidos de
volta. O efeito é desestabilizador pa-
ra quem tem o fone no ouvido: ele
acaba de falar uma frase, mas o retor-
no do fone ainda esta pronunciando
as ultimas palavras. Quem ndo esta
acostumado fica ouvindo o que aca-
bou de falar e se confunde todo.

Raio de acdo — Nem so de técni-
ca vive o telejornalista. E muito mais
simples se sair bem num @o vivo quan-
do se tem algo inteligente para dizer,
especialmente se for uma noticia. Ta
certo, vi recentemente o esforgo heroi-
co de uma colega que fazia uma entra-
da ao vivo de uma exposi¢cdo de or-
quideas, mas ela garantiu um orquido-
filo de plantdo para salvar a lavoura.
Amarrou o pé do entrevistado ao dela
e livrou a cara com razoavel dignidade.

O colega que estava no TRE de 530
Paulo na apuragdo do primeiro tur-
no da eleicdo presidencial enfrentou
outro problema que surgiu nos ulti-
mos tempos: a concorréncia. Tudo
pronto para a entrada, a coordena-
¢do do programa atrasa o boletim.
O juiz eleitoral, ao lado do reporter,
vai ficando impaciente. Aparece o pro-
dutor de outra emissora, oferece um
ao vivo instantaneo e o colega perde
0 entrevistado bem na hora em que
decidem chama-lo. Sem ter o que di-
zer, ele improvisa pobremente e arre-
mata o infortunio com um ‘‘puta
que...”’, ouvido claramente antes df_;
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O seqiiestro do 747 do Kuwait: um show americano

le ser tirado do ar.

Um texto de emergéncia teria evita-
do o vexame. O repdlrter e apresen-
tador Elia Junior, que passa os domin-
gos da vida ao vivo, no Show de Es-
porte, pela Rede Bandeirantes, ensi-
na um truque para esses casos: ‘‘Ja-
mais decore um texto para um ao vi-
vo. Se vocé esquecer apenas uma pala-
vra, isso desestrutura tudo e vocé aca-
ba esquecendo o que ia dizer’’. O me-
lhor, segundo Elia, é decorar as infor-
macdes. ‘‘O texto vocé improvisa
na hora’’, sugere.

A pré-producdo da entrada ao vi-
vo é vital. A presenca de entrevista-
dos habilmente selecionados ajuda a
informar, acrescenta dados novos e
da ritmo as entradas. Quando ndo ca-
be entrevistar alguém, € indispensa-
vel ter gente com informacgdes por per-
to, uma espécie de consultor para abas-
tecer o profissional que esta de micro-
fone na mdo. Ou até outro reporter
para levantar informacgdes a serem ‘‘an-
coradas’’ por quem esta diante da ca-
mera. O ‘‘libero’’ tem autonomia
para cacgar fontes e ver as coisas de
varios angulos. Quem estd no ao vi-
vo esta amarrado, tem o raio de acdo
que o fio do microfone permite e o
campo da cidmera abrange. Um exem-
plo muito bem-sucedido disso foi a
cobertura ao vivo da Globo durante
a interna¢do de Tancredo Neves no
Instituto do Coragdo. Carlos Nasci-
mento e Carlos Tramontina ancora-
vam, enquanto outros bons profissio-
nais corriam atras das informacades.

Jornal da noite — E é bom os jor-
nalistas de video irem se acostuman-
do. Aqui, ao vivo ainda é tabu; mas
no exterior a televisdo trabalha cada
vez mais livre. Na britanica BBC, por

RICARDO HANTZSCHEL

Elia Jr.: improviso é melhor

exemplo, vi extasiado o programa de
aniversario da série Animal World,
uma versdo séria do enlatado Mun-
do Animal que viamos por aqui. O
programa, que ¢ todo feito ao vivo
de um estudio, tinha um anchorman
que passeava num cenario de mapa-
mundi. Displicentemente, ele ia cha-
mando, ao vivo, 0s correspondentes,
que respondiam ora de uma aldeia es-
quimoé do Alasca, mostrando o sono
invernal dos ursos polares, ora do
Quénia, com os ledezinhos récem-nas-
cidos. Depois de uma entrada suba-
guatica com os tubardes do Pacifico,
na Australia, eles encerraram ao vi-
vo da China, com a unica reserva de
ursos panda do mundo.

Acha que assim ¢ facil? Que com
animais e assuntos frios qualquer
um faz? Entdo assista a rede america-

'na CNN, que cobriu ao vivo a derru-

bada do muro em Berlim com a natu-
ralidade de quem faz isso 24 horas
por dia. Ou veja a inglesa ITV, que
mandou o velho anchorman Alistair
Burnett para uma aldeia do Afeganis-
tdo. L4, todo final de tarde, ele sen-
tava com os mujahedin em volta da
fogueira e entrava ao vivo, via satéli-
te, no jornal da noite, que ele coman-
da normalmente no estudio de Lon-
dres. Alistair estava la s6 para dar as
ultimas da retirada das tropas soviéti-
cas. Na versdo dos guerrilheiros, ¢ cla-
ro. Qutro correspondente fazia 0 mes-
mo do lado das tropas que Gorba-
chev mandou voltar pra casa.

Grito temido — Eu posso descrever
claramente a inveja mortal que senti
em Argel, quando fui cobrir o seques-
tro do 747 da Kwaitian Airways.
Junto com toda a imprensa interna-
cional, n6s disputavamos no braco
quem 1a falar primeiro no unico te-
lefone do aeroporto. Enquanto 1sso,
as trés nefworks americanas instala-
vam uma pequena parabodlica de um
metro de didmetro no jardim do aero-
porto. Em poucos instantes, eles fala-
vam a vontade com Nova York para
coordenar as entradas ao vivo.

Ainda pode demorar até o telejorna-
lismo brasileiro investir nesses vivos
internacionais. Mas temos de brigar
por mais espago para essa magica
que s a televisdo permite. E irdnico
que a TV tenha nascido ao vivo e
hoje n6s vivamos escravizados pelo
videoteipe. Falar bem numa transmis-
sdo ao vivo € como andar de bicicle-
ta: ndo se aprende no manual de esti-
lo. Quanto mais os diretores de jorna-
lismo investirem em reportagens ao
vivo, melhores serdo as participa-
¢Oes dos reporteres. O “‘padrdo’’ ndo
vai baixar. E pode garantir ao pesso-
al da programacdo das emissoras que
o retorno € liquido e certo. A emocdo
que passa ao vivo pega o telespec-
tador pelo arrepio. O imediatismo
da coisa impressiona mais do que qual-
quer ‘‘veja as noticias logo mais no
jornal enlatado’’. E os melhores ho-
mens de telejornalismo deste pais sa-
bem muito bem que a emocdo é o in-
grediente que fica nesse veiculo de
mensagens ultra-rapidas. Emocg¢io com
informagdo, ao vivo. Que tal?

Noés, a infantaria da profissdo,
gente que encara o microfone e vai
expor as entranhas ao vivo e em co-
res, precisamos estar preparados. E
devemos exigir condi¢des de trabalho
adequadas. Porque, quando a gente
menos espera, vem aquela voz escon-
dida num ponto obscuro atras da cé-
mera e grita o temido: ‘‘Vai!”’

Ai, companheiro, ou vai ou racha.
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Em sociedadeandnima
tudo se sabe.
A cada 15dias voce encon-
tra,nas paginas de Exame,
um bom numero dos em-
presarios mais bem-sucedi-
dos do pais. Voce fica sabendo tudo
sobre as razoes do Sucesso desses
empreendedores atraves detextosclas-
ros, objetivos, interessantes.

Hstas informacoes s&o de grande
valor para quem vive no
mundo dos negocios. Tire
seu dinheiro do anonima-
to.Hlle promete fazer o mes-

O POr VOCE.

Hoje leitor de Exame.
Amanha assunto de Exame.
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Silvio com :.*l mulher e uma filha no enterro da mae.

No fundo do Bau

Os espectadores do Programa Silvio Santos ndo
imaginam o tamanho da historia da
Jamilia do apresentador, que agora sai em livro

_por Alberto Dines

cias, mas um livro com circuns-

tancias. Ao estabelecer esta dife-
renga quero apenas dizer que ndo se
trata de um livro escrito as carreiras pa-
ra aproveitar a oportunidade da recente
tentativa de Silvio Santos de candida-
tar-se a4 Presidéncia da Republica, mas
de um esforco para montar documen-
talmente a crénica de uma familia que
pode ser rastreada a partir do inicio do
seculo XIV.

E, sim, um antigo trabalho de pes-
quisa interrompido pela falta de um fe-
cho conclusivo que ficou arquivado du-
rante alguns anos no fundo de alguma
gaveta onde perdeu-se. Ou foi comido
pelas tracas. A 1déia de reaproveita-lo
surgiu evidentemente nagueles dias em
que tentaram tumultuar o processo po-

litico brasileiro aproveitando-se da de-

Este ndao ¢ um livro de circunstan-

E T el

lirante vaidade do famoso apresentador
de TV.

A saga da familia Abravanel, que
produziu fascinantes figuras politicas
que ndo se deixaram contaminar pelo
convivio com o poder nos Reinos de
Portugal, Espanha, Napoles e na Re-
publica de Veneza, subitamente ganhou
um desfecho. Ficou pronta. Exatamen-
te COMO numa reportagem em que O
trabalho de pesquisa s6 tem validade
quando é alavancado e referenciado pe-
los fatos recentes, caso contrario tor-
na-se mera curiosidade, pe¢a de museu.
Ou compéndio de historia.

Buracos negros — Sou obrigado a
confessar que funcionaram outras mo-
tivacoes, uma delas merece ser esmiu-
¢ada aqui, numa revista dedicada a jor-
nalistas. Andava perplexo com o suces-
so no Brasil de um trabalho de ficcdo
histérica louvado por alguns resenha-
dores como o livro do ano de 1989. In-
vencdo pura, desprezo absoluto pela
realidade, tao rica em dramas e fértil

em emocoes.

Gabriel Garcia Marquez mostrou
magistralmente numa obra que nao
mereceu 0s mesmos encomios (O Ge-
neral e seu Labirinto) como se pode fa-
zer ficcdo histdrica sem pisotear os fa-
tos. Antes, o nosso Marcio de Souza
havia demonstrado em Mad Maria co-
mo a imagina¢ao pode acrescentar-se
a Historia sem desvirtua-la. Gore Vi-
dal, Doctorow, Tolstoi, Saramago —
especialmente este, jornalista profissio-
nal e maravilhoso escritor — sdao exem-
plos, lembrados ao acaso, de como o
talento esa arte nado necessitam corrom-
per a realidade para afirmar-se. Nao é
a vida que 1mita a arte mas esta sé con-
segue palpitacao quando amarrada e
comprometida com aquela.

No filme La Nuite de Varennes, Et-
tore Scola mostra com sua habitual
maestria como ¢ possivel fazer a His-
toria no Condicional, o que os estudio-
sos chamam de Ucronia — fatos autén-

ticos montados a partir do hipotético



Se sem, contudo, afastar-se um milime-
tro de um nucleo absolutamente veraz.

Tentei dar a minha contribuigdo
aquilo que em outra obra designo co-
mo a estética do fato. Ndo ha no Bau
de Abravanel uma linha que nao seja
rigorosamente amparada em documen-
tos. Nos “buracos negros” oferego hi-
pOteses, apresentadas como tal, nao
apenas por honestidade do narrador
mas porque confere um aspecto lidi-
¢o a narrativa e faz o leitor engajar-se
na busca de uma solugao.

Produtos frios — A génese do Bau
de Abravanel mistura-se a de biogra-
fia de Antonio José da Silva, o Judeu,
cujo primeiro volume ja esta pronto.
Muito antes de ganhar a bolsa da Fun-
dacdo Vitae, que me trouxe a Portugal,
tive de embrenhar-me na Historia da
Inquisi¢do, dela fui empurrado para a
Historia Ibérica, o que me levou a fas-
cinante historia do judaismo na penin-
sula.

Assim, de historia em historia, de-
frontei-me com a dos Abravanel. De-
cidi entdo fazer uma galeria, espécie de
multibiografia denominada Vinculos
do Fogo que comegaria com D. Isaac
Abravanel e seu filho Juda, mais co-
nhecido como Ledao Hebreu, e termi-
naria com o galhofeiro carioca Anto-
nio José da Silva morto pela Inquisi-
¢do em Lisboa.

Escrevi cem laudas e o jornalista que
funciona dentro de mim como segun-
da natureza aconselhou-me a concen-
trar-me — O escopo de uma reporta-
gem tem limites. Deixei os Abravanel
e fiquei com Antdénio José da Silva
porque sou carioca, amo o Rio (muito
embora perceba sua degradacao) e que-
ria reconstituir sua vida cotidiana nos
séculos XVII e XVIII. Mantive o titu-
lo porque consegui — gracas aos pro-
cedimentos burocraticos da Santa
Aquisicdo — localizar os processos de
dezenas de parentes.

Quando o primeiro volume ja esta-

va nas maos do Luiz Schwarcz, da Cia.
da Letras, e eu enfiado na pesquisa do
segundo, a mosca azul beliscou Silvio
Santos. Liguei para o Schwarcz, ele vi-
brou mas impds uma condi¢do: queria
os originais no primeiro dia util de
1990. Pensei que com o velho texto
convenientemente atualizado no Tom-
bo seria uma *“‘barbada”. Acontece que
0 manuscrito ndo foi encontrado e
achei muito mais material do que ima-
ginava. Reescrevi tudo e no dia 1?9 de
janeiro — 45 dias depois — estava com
o livro pronto. Ligdo numero dois pa-
ra os coleguinhas: é duro reescrever
mas a segunda versao ¢ sempre melhor
do que a primeira. O editor (eu mes-
mo) conteve o reporter (eu mesmo) €
os dois (eu mesmo) sairam ganhando.
Nesse meio tempo aconteceram col-
sas extraordinarias. Mas esses sdo 0s
subterraneos do livro, os tais mistérios
sem Os quais as coisas perdem seus en-
cantos e tornam-se produtos frios da
nossa capacidade de trabalho. K

O livro O Bau de Abravanel,

‘Seis séculos de historia

trigésimu presidente do Brasil, ndo
seria esse um fecho de ouro para
a saga dos Abravanel, predesti-
nados a grandes I_:arefas?

O amigo do rei ndo pode ser ele
o proprio rei?”’

“Silvio Santos, brasileiro, nasci-
do nas redondezas da Lapa, cria-
do na av. Gomes Freire, no centro

A
i

perto, a primeira sinagoga, a pe-
quena, na av. Mem de =S
El, a Casa de Deus. C 0 a
dnmﬂlﬂrnu.mimmmm&
ram outra, a Grande, na ru
selheiro Josino. Mudamm
costumes, paises, mas mtre

os outros que os fazem e ern 3
imitadores de si mesmos?”’ '

de Alberto Dines, editado pela Com-
panhia das Letras, traz uma pes-
quisa minuciosa sobre as origens
da familia de Silvio Santos, os tem-
pos de fausto, as mgmgdes reli-
giosas e a dispersdo.
O primeiro documento relativo
a familia Abravanel teria sido escri-
" to em 1302 por um certo don lehu-
- dd, almoxarif mayor de Castela.
 Os Abravanel foram médicos em
’_ P&m:za Mqaelrm em Ferrara e

2 . a famﬂfa mﬁqgmu—me em Sa!&mcu,
't?_récm, e, de ld, no inicio deste sé-
~ culo, seus membros novamente dis-
- persi pelo mundo. Um deles

no Rio de Jane:ra*

faganha que esse punhado de so-
i SEBENOLSS | — digamos correligio-
- narios -—-:'nahzou no velho hemisfé-

-dm e nos mradm, a rmd&nma,  co

velho do Rio, sessenta anos, encan-
tador das multiddes, também emba-
lou-se com a senha que bem pode-
ria comegar o Terceiro Testamen-
to, I had a dream.”

““Em Londres, os Abrs
mais foram molﬁtadm Sobr
de Amsterdam poder-se-ia ¢
qumammn,mm* ) re
viveram a ancestral saga c
_-mmainvaﬂunazim., + 4
“‘Comecamos a nos juntar em
nica no inicio do sé , '__'-_"
_ quorum minimg cques Abravanel, 83 &

Z pessoa rma de soleni- a Turquia desde 1920, po:
zar a relagio com Deus; também L‘f iente. Fez o servico militar e
é preciso estar perto da carniga- _";;__ sboa. Consul honoré or
ria (onde se abatiam os an u-- ,__j.'-: ".-,_'.‘_?-o 1sul-geral de?nnugai- om Ist
segundo as leis dletétlm), - bul — um y:_.___-__-_; )
goga, do rabinato, dar:.asadc 50 detantusaémlosdc .
nhos publicos, da escola reli :*-c-;':"'f nnahdada pomlgu W
para as criangas. e = or consul cons e descer

Os pais de Silvio Santos, ‘quan-  te de_d. Isaac Va "E} an
do sairam da travessa do Bem-Te-  que Bernardim :
Vi na Lapa, foram para um sot t,_ e raﬂadn#LeiﬁHE 1: **Trac
do na av. GMFrcwﬁ,mse ~ &do que ficou na famili

leus vindos da ;”T 1 mgmﬂlégieoqua
nas primei- culn X‘Vlll uvﬁ: f
mdﬁadasdesteséculu.ﬂat&wo

jas:nﬁmmdemum nos fun-



Internacional

Washington

Cardapio segmentado

As revistas americanas levam a especializacdo
aos ultimos limites e conquistam
leitores com conteudos de todo tipo e qualidade

por Anabela Paiva

s brasileiros quando vao a ban-
Oca de jornais Newsroom, a maior

de Washington DC, sentem-se co-
mo um sertanejo frente ao mar de
Copacabana: eta mundao! Sao cinco
mil titulos 4 venda e, como informa
o jornaleiro Tycon Monaoel, ‘‘todos
os dias chegam novos’’. Ndo se trata
de exagero: de acordo com Samir
Husni, professor de jornalismo da
Universidade Mississipi, cerca de 580
novas revistas foram langadas no mer-
cado americano em 1989, o que da
uma média de 11,1 por semana. Des-
tas, contabiliza Husni, ‘‘quase a tota-
lidade é de revistas especializadas
em algum hobby, esporte, profissdo
ou interesse’’.

E especialidade que ndo acaba mais,
competindo nas prateleiras pela curio-
sidade do leitor. A Newsroom vende
quatro revistas para noivas, 23 de tra-
balhos manuais (bordados, tricd etc.),
13 dedicadas a animais, pelo menos
uma para cada esporte imaginavel e
uma para cada cidade importante.
Ha revistas especializadas em telefo-

sl

nes celulares e publicacdes sobre fax;
Black Hair, ‘o guia dos penteados
e cuidados'’ para o cabelo dos negros;
Soldier of Fortune, a revista dos mer-
cenarios; € por ai vai.

Avancos tecnologicos — Todos os
observadores do mercado editorial
americano concordam com o fato de
que, se os anos 80 foram o comego
de uma era glacial para as dinossau-
ricas publica¢des de assuntos gerais,
foram também a primavera para o
desabrochar dos periodicos especia-
lizados. O paradoxo ndo é casual.
O puablico americano esta deixan-
do de assinar revistas de interesse
geral para subscrever varias revistas
especializadas’’, diz Don Nicholas,
editor da revista Magazine Weekly.
Assim, enquanto no ano passado o
nimero de mulheres que compra-
ram a revista Woman’s Day em 1988
foi 13% menor que em 1987, as espe-
cializadas Bon Appetit (comida) e
Weight Watchers (comida também,
sO que dietética) cresceram no mes-
mo periodo 3,2% e 6,4%, respectiva-
mente.

A mudanca, explica Nicholas, é con-
seqiiéncia de novos estilos de vida.
“*As pessoas hoje tém menos tempo
livre e preferem uma revista especiali-
zada naquilo que lhes interessa — que
possam ler do principio ao fim —,
ao inveés de uma Time, por exemplo,
onde s6 10% do contetdo lhes diz res-
peito."’

Leo Scullin, diretor de midia de re-
vista da agéncia de propaganda Young
& Rubicam, uma das maiores do mun-
do, prefere relacionar o mercado edi-
torial as tendéncias de outros setores
da economia. “*A medida que a popu-
lagdo se torna mais educada e libera-
da, também desenvolve preferéncias
individuais mais complexas’’, diz. “‘O
publico quer automoveis, comida e
roupas que os diferenciem como indi-
viduos, desejo esse atendido pelas no-
vas tecnologias que permitem fabricar,
com lucro, produtos em pequena esca-
la.”

Como no resto da economia, é tam-
bém gracas aos avangos tecnologi-
cos que nos Estados Unidos funcio-
nam hoje cerca de 3 mil revistas es-

pecializadas. ““Com um computador
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e uma impressora a laser, pode-se
escrever, diagramar e até fazer o /ay-
out da revista’’, diz Samir Husni.
““Além disso, as técnicas de impres-
sdo permitem que se faca poucas
cOpias sem perda de papel. E mais:
h4a dez anos, era preciso garantir no
minimo 100 mil cépias para que uma
grafica comecasse a conversar; hoje,
uns poucos milhares ja sdo suficientes.”

Piablico pequeno — Mas ha lugar
no barco editorial para tantos passa-
geiros? Pelo menos em relacdo a ven-
das de antuncios, a resposta de Samir
Husni é ndo. ““Tanto que s6 20%
das revistas sobrevivem por quatro
anos ou mais’’, diz. A verdade, porém,
é que a competicdo por anunciantes
prejudica também gigantes ja estabele-
cidos, como a refinada New Yorker,
que de 1987 para 1988 emagreceu
em 15,2% o numero de paginas de
anuncios. Padecendo
dos mesmos males, a
semanal Newsweek
perdeu no mesmo pe-
riodo 3,3% de seu vo-
lume de anun-
clos; e a for-
bes, especializa-
da em economia,
4,5%. ‘‘Nossos
clientes ndo sentem
mais que € preciso
estar numa revista
de grande circulagdo
para ter impacto: o0
importante € atingir
a audiéncia certa’’,
diz Leo Scullin, que
coordena uma equi-
pe de 25 analistas do
mercado de revistas.
‘“‘Ha dez anos, 55%
de todos os anuncios
eram inseridos em publicagdes de
mais de um milhdo de exemplares;
hoje, a propor¢do se inverteu € a ten-
déncia é continuar assim’’, diz Scullin.

Justamente por oferecer ao anun-
ciante a oportunidade de falar apenas
ao seu grupo potencial de compra-
dores, as revistas especializadas co-
bram mais pelo espago publicitario,
em comparacdo as de interesse geral.
E o caso da Modern Bride (‘‘Noiva
Moderna’’), propriedade da editora
peso pesado CBS Magazines. Como
muitas outras revistas especializadas,
Modern Bride tem circulacio bimen-
sal e ndo vende mais do que 400 mil
copias. Entretanto, ainda que compe-
tindo com a irma@ Brides — incluida
entre as dez lideres do pais em pagi-
nas de publicidade —, a Modern
Bride colocou na rua, em 1988, qua-
se 10% a mais de antincios em relacdo
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ao exercicio anterior. Seu diretor de
marketing, Allen Dexheimer, explica
as razoes de tanto Ssucesso susten-
tando que a preparagdo para O casa-
mento é um periodo de consumo 1n-
tenso. “E um mercado que movi-
menta 31 bilhdes de dolares por ano™’,
diz. ‘““Veja o caso de um anunciante
como agéncias de viagens, por exems-
plo: 99% de nossas leitoras vao viajar
em lua-de-mel; portanto, onde as agén-
cias encontrariam uma audiéncia tdo
especifica quanto essa?’’

Dexheimer sorri quando lhe pergun-
tam como sobrevive uma publica-
¢do especializada em noivas, ja que
a maioria das pessoas ndo se casa de
dois em dois meses. ‘‘“Todo ano, 1,5
milhdo de mulheres se casam pela pri-
meira vez, ¢ 800 mil pela segunda
vez"', diz. ““E um publico pequeno,

mas um tipico periodo de noivado
dura de seis a nove meses e, duran-

te esse tempo, a mulher compra no
minimo trés revistas; além disso, ha
milhares de donos de lojas para noi-
vas, desenhistas, consultores e outros
profissionais do mercado de casamen-
to que compram Modern Bride para
se manter atualizados,”’

Agulhas e martelo — Tudo bem,
pode pensar um jornalista brasileiro.
Revista para noivas, va la. Mas o que
dizer sobre a Cavallino, ‘‘a revista
dos entusiastas da Ferrari'’, os endia-
brados automoéveis italianos? John
Barns, o editor, diz que ha nos Es-
tados Unidos 18 mil felizardos com
uma Ferrari na garagem. E deve
haver muitos que ndo possuem uma
mas sonham com isso, pois a circula-
¢do da Cavallino ja ultrapassou a bar-
reira dos 20 mil exemplares. ‘“Vende-
mos também para agéncias de automo-

veis, que sS40 a0 MesSmOo tempo nossos
principais anunciantes’’, diz Barns.
No fildo de carros, existem publica-
coes especializadas em Mercedes,
BMW, Jaguar e Porsche; e se existe
espaco para todas elas, ¢ perfeita-
mente normal que Anita Northrop,
editora de uma revista sobre modelos
movidos a controle remoto — a Mo-
del Building — tenha decidido iniciar
ha seis anos uma publicacdo dedica-
da a modelos de carros e outra a mo-
delos de barcos. ‘‘Depois que ficamos
mais especializados, a renda de anun-
cios cresceu 80%’’, comemora Anita,
explicando que o mercado de mode-
los de brinquedo movimenta 110 mi-
Ilhdes de doélares por ano. Ha seis
anos, Model Building tinha uma tira-
gem de 24 mil exemplares. Hoje,
dedicada apenas a avides, )a chegou
aos 200 mil exemplares. A diversifi-
cacdo dos titulos do grupo levou
a circulacdo da Car
Magazine a 255 mil
exemplares e a US
Board & Board
& Ship Model a 119
mil. *‘Se tivéssemos
continuado com uma
revista sO, hoje ela se-
ria do tamanho de
um catalogo teleféni-

Acometida da fe-
bre do mercado
editorial, Anita
Northrop esta
trabalhando no
lancamento de
duas novas re-
vistas, especializadas
sO ela sabe no qué
— “‘ndo posso contar
ainda, mas também
sdo sobre passatem-
pos’’. Iniciativas desse tipo nao sur-
preendem Don Nicholas, da Magazi-
ne Weekly, para quem ‘‘qualquer
que seja o hobby novo que surgir
na pracga, pode estar certo de que vai
aparecer uma revista sobre ele — €
um mercado que ndo estd saturado
porque o interesse das pessoas esta
sempre mudando’’. Como a média
de idade da populacdio norte-ameri-
cana esta aumentando e 0§ consu-
midores tendem a valorizar o cuida-
do com a casa e a familia, Nicholas
aposta que nos anos 90 vdo prolife-
rar revistas de croché, trabalhos em
madeira, trico etc. Portanto, para
quem acredita que o que € bom pa-
ra os Estados Unidos é sempre bom
para o Brasil — mesmo que seja
ruim —, talvez seja a hora de se co-
megar a praticar com as agulhas e 0
martelo nos fins de semana. X
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Codigo de primeira

Antecipando-se ao Parlamento, os editores
ingleses dao destaque de capa as
regras de auto-regulamentacdo de sua atividade

por Oscar Pilagallo Filho

s Jornais britdnicos consegui-
Oram afastar pelo menos tempora-

riamente a ameaga de uma legis-
lacdo que, tendo como objetivo a pro-
tecdo do publico, poderia constituir
um primeiro passo em dire¢do a auto-
censura. Acuados, os editores agiram
segundo o principio de qualquer técni-
co de futebol que se preze: a melhor
defesa € o ataque.

O ataque, no caso, foi a iniciati-
va tomada no final do ano passado
de adotar voluntariamente um cédi-
go de etica que garantisse aos leito-
res direitos basicos para enfrentar o
poder da imprensa. Entre esses direi-
tos estdo O respeito a privacidade
do cidaddo, a oportunidade de respos-
ta e a corre¢do imediata de erros de
informac¢do. Os jornais se compro-
metem também a ndo fazer referén-
cias a raga, cor ou religido, se irrele-
vantes para a compreensdo do noti-
clario.

Esse codigo de ética que os jornais
publicaram com destaque — alguns,
como The Independent, deram a inte-
gra na primeira pagina — ndo repre-
senta nenhum avanco como propos-
ta de comportamento da Imprensa.
Seus itens podem ser encontrados

em manuais de redacdo de qualquer
jornal sério que se oriente pelas re-
gras do jogo democratico. O que ex-
plica, entdo, a necessidade de os jor-
nais britdnicos declararem o d&bvio
com tamanho espalhafato? A questdo
¢ que, na pratica, esses direitos ndo
vinham sendo respeitados por parte
da imprensa britdnica e, em conse-
guéncia, todos os jornais se viram
na iminéncia de terem de se subme-
ter a uma legislacdo que no minimo
inibiria o jornalismo investigativo.
O objetivo da iniciativa dos editores,
portanto, foi o de dar muni¢dio aos
parlamentares que se opdem a nova
legislagdo que, por enquanto, ainda
se encontra no estagio de projeto de
lei. Se o tempo provar que a auto-re-
gulamentac¢do agora proposta é eficien-
te, os defensores da nova lei perde-
rdo seu grande argumento.

Elite econdomica — Para garantir
que os principios enumerados no codi-
go de ética sejam observados, os jor-
nais se comprometem a ter na reda-
¢do um representante dos leitores.
Na chancela do ombudsman, entretan-
to, onde alguns véem o selo de garan-
tia outros identificam apenas a mar-
ca da duavida sobre sua independén-
cia. O que se discute é o limite de
autonomia de um ombudsman indica-

do para o cargo pelo préprio jornal
— gue serd objeto das criticas que ele
ira fazer e canalizar. Mesmo que o
ombudsman aja com total indepen-
déncia, como fazer o publico acredi-
tar em seu arrazoado, dadas as circuns-
tancias de sua indicagdo?

Por ndo encontrar resposta a essa
pergunta, o Finacial Times foi o uni-
co jornal nacional britanico a ndo en-
dossar o documento. Seu editor, Sir
Geoffrey Owen, concorda com o te-
or do codigo de ética mas prefere
assumir pessoalmente a responsabi-
lidade pela conduta do jornal a entre-
ga-la a um desacreditado advogado
do relacionamento com seu publico
— a elite econdomica da Europa.

Indenizacdo recorde — O Finacial
Times ndo chega a ser excecdo. O pa-
drdo da imprensa britdnica — que es-
ta entre os melhores do mundo —
ndo permite aos grandes jornais trope-
carem em questdes de ética sob pena
de perderem leitores. O problema
sdo os tabloides — jornais menores
em tamanho e importdncia mas que,
sensacionalistas, tém uma tiragem dia-
ria de milhdes de exemplares. Quan-
do o assunto é distor¢do de fatos
para aumentar vendagens, o Sun, do
magnata Rupert Murdoch — proprie-
tario também do bicentenario Times
—, Surge sempre como um para-
digma. O caso mais famoso foi o da
publica¢do de uma série de inverda-
des sobre o cantor Elton John que,
no final de 1988, resultou na indeniza-
¢do recorde de um milhdo de libras,
acertada num acordo fora do tribunal.

Noticias inventadas — Casos co-
mo esse deveriam ser levados ao Con-
selho de Imprensa, um 6rgéo indepen-
dente criado justamente para auto-re-
gulamentar os jornais. O Conselho,
no entanto, se tem independéncia,
ndo dispde do poder de impor san-
¢oes, o que fez com que, ao longo
dos anos, fosse se tornando ineficien-
te e perdendo a importancia. O que
o projeto de lei pretende é exata-
mente preencher essa lacuna.

Com o codigo de ética, os jornais
britanicos estdo tentando uma ultima
cartada para evitar que o projeto se
torne legislagdo. Uma mostra que os
animos no Parlamento de Westmi-
nister ndo estdo favoraveis aos edito-
res: de um grupo de parlamentares
consultados, 74% sdo de opinido que
houve um declinio no comporta-
mento ético da imprensa na ultima
década. Desses, 32% atribuem a ten-
déncia a intromissdo na privacidade,
38% culpam a publicacio de noticias
inventadas, e 16% acham que o mal
esta no sensacionalismo. A

m
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Nos anos 60 Woile Guimaraes brithou em Realidade.
Nos anos 70 ele fez parte do sucesso do Jornal da Tarde

Nos anos 80. foi Diretor da Rede Globo.

AGORA, NOS ANOS 90, WOILE GUIMARAES ESTARANA TV1. |

A comunicacdo empresarial acaba de ganhar um dos melhores
profissionais da televisao brasileira. Ele soma seu taiento
ao de outro ex-global, Sérgio Motta Mello, para consolidar
a qualidade dos videos da equipe da TV1, S6 mesmoa TV1

TV PRODLC A ITOE



Confie no

NOssO primeiro sucesso € a revista Imprensa. O segundo pode ser a comunicacao de
sua empresa. A Feeling Editorial esta procurando servigo. Sua divisao de projetos espe
ciais quer fazer pesquisa, planejamento e execucao de editoriais impressos e eletroni
cos para empresas. Desde edigoes sobre determinados assuntos, “house organs”,

“‘news letters”, folhetos institucionais, revistas e videos de empresas, até livros de

arte. E uma questao de feeling, experiéncia, profissionalismo e qualidade. Muita qua



[fii’ling]

n0sso feeling,

lidade. Se a gente fez da revista Imprensa o maior sucesso editorial dos tltimos anos,
imagine o que a gente pode fazer dos servigos editoriais da sua empresa. Para maiores
informacoes, fale com Hélcio Vieira, nosso diretor de projetos especiais, pelo telefone
(011) 825-9244, ou pelo telex (011) 24948, ou ainda por Fax: 66-8132. Ligue ji e deixe
seu projeto especial nas maos de quem sabe o verdadeiro sentido da palavra especial.

Depois, € s6 comemorar o sucesso. Em todos os sentidos que essa palavra possa ter.



Propaganda

O buraco negro do verao

Os meses de sol congelam o faturamento

publicitario dos veiculos, com

uma injustificada retracdo dos anunciantes

por Antonio Carlos Santomauro

0s Investimentos publicitarios

na midia sofrem uma reducao
substancial — o que pode ser facil-
mente percebido por quem assiste a
TV ou folheia revistas, e repara um
numero de anuncios bem menor que
o habital. Em 1989, por exemplo, o
total investido em midia no segundo
trimestre foi cerca de 40% superior
ao aplicado de janeiro a mar¢o. Com-
parando-s¢ os numeros do primeiro
e terceiro trimestres do ano passado,
essa diferenca ultrapassa os 55% (ve-
ja tabela 1).

As razdes apresentadas para isso
sdo varias e algumas absolutamente
despropositadas. Uma delas abraca a
tese de que, como muitas pessoas
gozam férias nos meses de verdo,
haveria uma queda no consumo de
midia e de produtos. Outra, sustenta
que as empresas, por terem investi-
do muito em publicidade para susten-
tar as vendas de final de ano, adotam
uma espécie de recuo estratégico a fim
de repensar seus planos para o ano
que se inicia. Ha quem se refira,
ainda, a prioriza¢do dos investimen-
tos publicitarios para épocas promo-
cionais tradicionais. E por ai vai...
Quem pensa assim, no entanto, pode
estar desperdicando uma época propi-
cia a efetivagdo de bons negocios.

an primeiros meses de cada ano,

Medo de investir — Um estudo
da agéncia Young & Rubicam Brasil
(veja box) abala pelo menos os dois
primeiros desses argumentos. ‘‘Os fa-
tos provam que ndao ha queda signifi-
cativa nem no consumo de midia
nem no de produtos’, diz Edson
Benetti, 41 anos, diretor de midia
da agéncia. ‘“‘Mesmo quando as pesso-
as viajam de férias, levam consigo
seus habitos; portanto, o fato de nio
anunciar no verdao sd pode ser decor-
réncia de algum aspecto psicologico
dos anunciantes.’’ De seu lado, Pau-
lo Chueiri, 48 anos, vice-presidente
de midia e desenvolvimento da agén-
cia CBBA, acha que *““o inicio do ano
¢ uma boa hora para anunciar, pois
a concorréncia esta retraida e o antin-
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c10 de quem investir estara sozinho
na midia. Além disso”’, diz Gabriel,
“‘como a procura por seus espagos €
baixa, os veiculos tém maior flexibili-
dade comercial ¢ ha uma queda no
custo relativo’’. .

Da parte dos veiculos, identifica-
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Chueiri: ““Diminui o custo relativo”’

Benetti: **Nio hd queda no cnnsurﬁn de produtos™’

se também uma certa perplexidade
com a diminui¢do do faturamento
publicitario em janeiro e fevereiro.
“O empresariado, de um modo geral,
tem medo de investir no verdao;, mas,
mesmo nessa época, as pessoas estdo
consumindo e essa redugdo ndo tem
qualquer fundamento, diz Antonio
Sabino de Souza, 45 anos, diretor
comercial da revista beja. **Ha tam-
bém um pouco de fragqueza dos veicu-
los em ndo criar produtos para atrair
0s investimentos no inicio de ano.”

Faturamento aumentado — No ve-
rdo, os profissionais de vendas e mar-
keting dos veiculos sdo obrigados a
exercitar sua criatividade e tentam
criar op¢des que atraiam oS anun-
clantes caracteristicos da estacdo, além
daqueles que costumam ausentar-se
da midia nessa época. A TV Bandei-
rantes, por exemplo, concebeu o pro-
jeto Verdo Vivo, composto de muito
esporte, filmes especiais e promocao
de eventos. Mesmo assim, ‘‘a queda
no faturamento fica entre 5 e 20%
em relacdo a um més meédio nor-
mal’’, diz Paulo Saad Jafet, 39 anos,
superintendente comercial da Bandei-
rantes. No entanto, para Jafet, ‘‘os
anunciantes tém acordado para essa

IMPRENSA — FEVEREIRO 1950




situacdo e a retracdo tem diminuido,
tanto que, em janeiro de 1990, fatura-
mos 40% a mais que no mesmo
més do ano passado’’.

Outras alternativas também sdo ex-
perimentadas pelos veiculos nesses
meses de vacas magras. A revista
Veja — cuja circulagdo ‘‘ndo cai no
verdo’’, segundo Anténio Sabino —,
realizou uma promog¢do em praias
de seis estados brasileiros, com vende-
dores ambulantes e comunicag¢do insti-
tucional em veiculos locais, no objeti-
vo de atingir leitores em transito.
Outra revista, a Vogue — detentora
de um publico mais segmentado —
criou edigdes especiais em que o conte-
udo publicitario combina-se com o
editorial, algo que ja acontece ha trés
anos. Para 1990, foi concebida a Esti-
lo 90, que substituiu a Casa Vogue
de janeiro/fevereiro. A publicacao
traz matérias sobre o janeiro de em-
presas e pessoas da area de atuacado
da revista, cada uma delas em duas
paginas, e esses espagos comerciall-
zadas a um prego de 13.100 BTN’s
fiscais. ‘‘Com essas opc¢oes, consegui-
mos superar o faturamento de um
més normal’’, diz Luiz Antonio Car-
neiro, 42 anos, superintendente comer-
cial da Vogue. *‘Estilo 90 circula
com 300 paginas, o que equivale a
150 paginas de anuncios, quando o
normal de Casa Vogue, ¢ vender en-
tre 90 e 100 paginas por edicdo’’,
comemora.

Algo antigo — Na area de radio,
a Jovem Pan de Sdao Paulo adotou
uma estratégia que lhe permite nao
sofrer tanto com a oscilacdo dos in-
vestimentos publicitarios. *‘De uns
quatro anos para ca, deixamos de nos
preocupar tanto com os spots avul-
sos’’, diz Marcelo Mainardi, 27 anos,
diretor vice-presidente da emissora.
“E como temos uma filosofia de pro-
gramacao muito definida, podemos
vender os espagos com antecedén-
cia.”” A Pan trabalha com eventos
especificos para a época, como uma
torneio de natagdo ha oito anos patro-
cinado pela Kibon; o seu Projeto
Verdo, com reporteres nas cidades
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Mainardi: vendendo espac¢os com antecedéncia

litordneas e nas estradas; programas
sobre vestibulares, entre outros. Ain-
da assim, no primeiro trimestre, segun-
do Mainardi, a Jovem Pan fatura
entre 30 a 40% a menos que a me-
dia dos demais trimestres do ano.

Entre os anunciantes, alguns seto-
res sdao cautelosos em programar in-
vestimentos de midia no verdo. A in-
dustria eletronica, por exemplo, inves-
te mais em publicidade no segundo
semestre, ‘‘porque esse € 0 periodo
forte de consumo do seeor’’, diz Fer-
nando Guimardes, 38 anos, gerente
de marketing da Gradiente. ‘*O inicio
do ano € uma €poca para as empre-
sas respirarem, apds O ritmo intenso
de final de ano’’, justifica, ‘‘mas
ndo deixamos de anunciar.” Ja a Tic-
ket Restaurantes, empresa do ramo
de alimentacdo, procura ndo refrear
seus investimentos no verdo. ‘‘Nossos
servicos sdo para as empresas, que
ndo param nessa época'’, diz Luiz
Marcio Caldas Jr., 29 anos, gerente
de comunicag¢do social da Ticket,
que arremata: ‘‘Essa idéia de que o
mercado no inicio do ano esta desa-
quecido, € algo antigo e ndo-verda-
deiro’’. No que, admita-se, ele tem
toda razdo.

3? Trimestre
33.376
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Memoria

Minha revista inesquecivel

Peripécias da fase portuguesa de Sele¢cdes do

Reader’s Digest, a revista oficial

da familia brasileira das décadas de 40 a 70

por Ruy Castro

d0 riam, mas eu realmente acre-
dito que rir seja o0 melhor remé-
dio. Ndo vejo outra atitude, prin-
cipalmente quando me ocorre que to-
dos os jornalistas que conhego gostam
de contar que liam Selegdes em crian-
¢a. E que nenhum deles jamais traba-
lhou em Selecoes, nem nunca cogitou
de, imagine! Bem, comigo aconteceu o
contrario. Por um desses mistérios, eu
nunca havia lido Selegdes na vida —
até o dia em que fui trabalhar nela.

Parece absurdo que um saudavel mo-
leque brasileiro ja chegado as letras nos
primeiros anos 50 tivesse passado em
branco por landmarks do jornalismo
internacional daquele tempo, como
“Piadas de Caserna” ou ‘“Meu Tipo
Inesquecivel”, mas foi 0 que aconteceu.
(Devia estar muito ocupado lendo
“Mindinho”, “Reis do Faroeste’” ou coi-
sa assim.) E, se voce ndo leu certas coi-
sas em crianca, fica dificil se redimir
em adulto. Com isso, aos 24 anos, eu
continuava virgem em Selegdes. Pois
bem, 14 estava eu, posto em SOSS€go nos
idos de 1972 e, well, solidamente ins-
talado na redacdo de Manchete, no
Rio, quando o destino e mais um pu-
nhado de délares me fizeram embar-
car num comboio da TAP rumo a Lis-
boa, Portugal, onde ha dois anos se
editava a Selecoes brasileira.

Uma vergonha — (A historia pare-
ce complicada, mas ndo € Sele¢cdes em
lingua portuguesa era secularmente
editada no Brasil e exportada para Por-
tugal. Em 1970, no entanto, eles se me-
teram numa encrenca administrativa
por aqui, foram obrigados a encerrar
as operacgdes € passaram a edita-la em
Portugal, exportando-a para o Brasil.
S6 que, mesmo feita 14, a revista tinha
de continuar “brasileira”, ja que o
maior reparte vinha para cd. Donde a
necessidade de dois editores brasucas,
um junior e outro sénior, funcionan-
do em terras lusas. Depois de vencer fe-
rozes concorréncias, eu fui o junior. O
sénior era o poeta e tradutor Ivo Bar-
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Sele 0es

o ]\.L“d{]t't' s Digest

A redacdo ficava em Lisboa, mas temas e estilo eram brasileiros

roso, com larga experiéncia jornalisti-
ca como colaborador de suplementos
literarios. Ndao me perguntem por que
fomos escolhidos. No meu caso, pos-
SO garantir que marquei pontos junto
ao americano que nos selecionou
quando confessel que, até 15 minutos
antes, nunca tinha passado os olhos no
velho Digest.)

Editar Sele¢des ¢ como comer um
papo-de-anjo ao lado da mulher ama-
da, como dizia o Vinicius, quando vo-
cé sabe muito bem que o contréario é
muito melhor, como dizia o Rubem
Braga — ou seja, ao lado de um papo-
de-anjo. Tinha-se pouca ou nenhuma
autonomia em relagdao ao Digest ame-
ricano, para se produzir matérias na-
cionais. O trabalho consistia em sele-
cionar o que fosse aproveitavel da edi-
¢do americana e combinar este mate-
rial com o que nos era oferecido pelas
outras 16 edigdes internacionais do Di-
gest — a francesa, a japonesa, a de lin-
gua espanhola, a chinesa de Taiwan etc.
A gquimica desses ingredientes, de mo-
do a que eles resultassem no atraente
e equilibrado sumadrio de rodas as edi-
¢cOes de Selegcdes, era a parte mais di-

vertida do servigo. Aprovado este su-
mario pela matriz do Digest em Plea-
santville, Nova York, era s6 manda-lo
a traduzir por uma valente brigada de
tradutores portugueses, depois tradu-
zir tudo de novo para o brasileiro, e fi-
nalmente, zerado o QI, tirar uns dias
de descanso em Londres ou Miléo.

Nem tudo era simples. Os portugue-
ses escrevem 0 nome da revista com o
Selec¢des e o pronunciam X/é-¢des .
Nao nos sentiamos trabalhando exata-
mente em Selecdoes mas no Readers'’s
Digest, ja que faldvamos mais por te-
lefone com os editores em Pleasantvil-
le do que entre nés mesmos. Algumas
das matérias deles nos criavam proble-
mas. Um destes foi a série “Eu sou o
pancreas de Jodo” ou “Eu sou o ttero
de Maria” — uns artigos médicos mui-
to bem bolados, em que um érgdo do
corpo falava na 1? pessoa sobre suas
fungdes e de como os peraltas Jodo ou
Maria abusavam dele. Nada de mais,
até que chegaram as provas de “Eu sou
o pénis de Jodo” e “Eu sou a vagina
de Maria”. Pénises e vaginas ja eram
coisa corriqueira nos EUA em 1973 —
mas nao para o leitor brasileiro de Se-
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lazarista, entdo administrada pelo sr.
dr. prof. Marcelo Caetano, e tudo que
saia impresso — de bulas de remédio
até os discursos do proprio primeiro-
ministro — tinha de passar pela cen-
sura. E verdade que jamais publicaria-
mos qualquer coisa que pudesser per-
turbar os gajos (mesmo porque ndo
saia uma linha na revista que se refe-
risse a Portugal), mas tinhamos de
mandar as provas assim mesmo para
os homens. Havia um acordo: eles de-
volviam as matérias com um monte de
rabiscos e sugestdes, € nos as ddvamos
exatamente como tinham sido escritas.

Maior reparte — Bem, naquele dia

Mas ele nio ficou 25 de abril, como sabemos, houve a Re-

tdo famoso quanto volucdo dos Cravos, foi abolida a cen-
as secOes de humor sura e, ai, sim, comecamos a ter uns
e lingua, lembradas probleminhas. O Digest era tido pelos
por qualquer leitor jovens militares Xiitas que tomaram o
de mais de 30 anos. poder como um “‘érgao da CIA” e bo-

bagens assim, e, de vez em quando, so-
bravam umas ameacgas para 0 nosso la-
do. Acho que eles ndo gostavam das
“Piadas de Caserna”. (Nés também
ndo.) Certo dia quebraram com uma
pedra o luminoso onde se via o Péga-
so (simbolo da revista) cavalgando gar-
bosamente o nome “Sele¢des do Rea-
der’s Digest”, mas foi so. Trocou-se o

Nos anos 70, as
“biografias’ de
orgdos do corpo
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lecées. O jeito de salvar as matérias fol
adaptando os titulos covardemente pa-
ra “Eu fago de Jodo um homem” e “Eu
faco de Maria mulher”. Que vergonha.

Rabiscos e sugestdes — Ha muitas
idéias-feitas (e erradas) sobre o Digest.
Uma delas é a de que é uma revista an-
ticomunista. Bem, seria dificil imagi-
nar nosso veterano presidente DeWitt
Wallace (“Wallie”, para todos os inti-
mos que ndo o conheciam, ou seja,
nos) agitando bandeiras vermelhas. E,
de fato, era obrigatoria uma matéria
por més desancando a URSS e dizen-
do todas aquelas calunias que, hoje,
Gorbachev passou a repetir. Mas eram
freqiientes umas matérias muito sim-
paticas e favoraveis a China, olhe que
Mao Tsé-Tung estava ais vivo do que
nunca ¢ nadando uma barbaridade.
(Havia uma explicacdo para esta sim-
patia: a China jd era a maior ameaca
a URSS, e os americanos sob Nixon es-
tavam num escandaloso flerte com
Mao.) Mas quem lesse Sele¢cies apenas
pelas matérias sobre a China, poderia
achar que se tratava de um 6rgao edi-
tado pelo MR-8.
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humano fizeram
grande sucesso.

E o implacavel
anticomunismo da
revista deu uma

trégua a China.

De vez em quando mandavam-me
uma passagem para Nova York, insta-
lavam-me no hotel Algonquin e me le-
vavam diariamente para Pleasantville,
a uma hora de Nova York e 10° abaixo
de zero, para ver como trabalhavam os
supereditores do Digest. Era uma esco-
la. Aprendi, por exemplo, que a maio-
ria deles eram senhoras gordas e patus-
cas na faixa dos 50 anos, preocupadis-
simas em regar as plantinhas que man-
tinham em seus aquarios. Exatamente
0 que se espera de quem faz o Digest
— mas absolutamente génias na arte de
cortar, condensar, inverter, substituir
palavras, dar um toque de humor ali,
certificar-se de que o leitor ndo vai se
perder — enfim, editar uma matéria de
acordo com o veiculo a que se destina-
va. O que ndo as impedia de dar gar-
galhadas com o estildao sempre otimis-
ta e positivo do Digesr e até inventar,
de sacanagem, matérias rigorosamen-
te dentro desse espirito, mas que nun-
ca poderiam sair, tais como “‘O cancer
que me fez feliz” ou “*Meu tipo ines-
quecivel: Charles Manson”.

Naqueles tempos pré-25 de abril de
1974, Portugal vivia sob a ditadura sa-

luminoso e, tantos fossem quebrados,
quantos seriam trocados. Para se ver a
que ponto vai o poder do imperialismo.

Nem a Revolugdo dos Cravos alterou
a rotina editorial da revista. Jodo re-
solveu o problema com seu pénis, rir
continuou a ser o melhor remédio, a
URSS ndo deixou de ser um horror e
a China um amor. Enquanto nos de-
dicdvamos a lambuzar cada palavra
com mensagens otimistas e positivas,
a vida real em Portugal pegava fogo,
com possibilidades didrias de grande
pautas que éramos impossibilitados de
fazer. Frustrante para um reporter. Um
ano e tanto depois, a 25 de novembro
de 1975, a coisa se resolveu nas matri-
zes: 0s russos ficariam com Angola e,
em troca, Portugal desistiria daquela
idéia de aderir ao Pacto de Varsovia.
Antes que aquilo acontecesse e eu
morresse de tédio ou velhice aos 27
anos, voltei para o Brasil.

Sele¢cées, naturalmente, sobreviveu
sem mim e estd 14 em Portugal até hoje,
sob o comando de minha querida Mar-
garida Sarda, que eu contratara como
minha assistente. Parece que a revista
vai muito bem, com a diferenca de que,
agora, o maior reparte fica mesmo em
Portugal e so o excedente é mandado
para o Brasil. Mas, curiosamente, con-
tinua a ser escrita em brasileiro. X

Ruy Castro. 42 anos e 23 de profissio, é autor de O
Meithor do Mau Humor (Companhia das Letras) e co-
laborador frequente de O Estado de S Paulo e
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A sua cabega vai rolar. Ela vai (Espanha), convidado da
ficar cheia de idéias novas com Standard: 28-03, Genevieve

pegar leao em Cannes/9).
O tema da semana é "0 que

as palestras e os filmes que as Bini (Italia), convidada da J W. esta sendo veiculado no mundo
Jeras da propaganda trarao Thompson; 29-03, Jay Chiat hoje” . Por ai vocé ja tem uma
para a lV Semana (Estados Unidos ), convidado ldéla do que vai ver
Internacional da Criacdo da DPZ; 30-03, Jean Paul Olho na telinha que ld vem
Publicitdria, de 26 a 30 de Bacquer (Franca), convidado bala. Estudante tem desconto.
mar¢o no Maksoud Plaza, SP. da Young &Rubicam. Paga quase um preco simbdlico
Sao eles, por ordem de entrada Essa turma da pesada, além de e € a tarde Para maiores

em cena: 2603, Barry Day carregar suas baterias, informagoes, nao se acanhe.
(Inglaterra), convidado mostrara em primeird mdo os \Q’\‘kv\\“* Ligue para (011) 231 5849 ou
da Lintas: 27-03. Luis Bassat trintfos dos seus naises pare P“%\' 121 £0%9



A preparacao
do grande salto

 CADERNO DE MIDIA E QUE NEM O QUEM PROCURA ACHA AQU

S




O pulo do

gato da midia

Centrais de Midia apontam

boas perspectivas
profissionais nos anos 90

por Welhigton Barros

ampliar suas ofertas de servicos,

marcas e produtos para o publico
consumidor. Se assim nao fosse, nao
existiria o aprimoramento qualitativo
da condic¢do de vida e, conseguientemen-
te, marketing e desenvolvimento nao se-
riam terminologias constantes dn nosso
vocabulario.

Desenvolvimento remete a uma obri-
gatoria evolucao profissional. Por de-
corréncia, os anunciantes, de um modo
geral, muitas vezes se véem for¢cados a
ampliar o niumero de agéncias com que
trabalham, de forma que seus produtos,
marcas e servicos de natureza e caracte-
risticas muito semelhantes possam ter
tratamento publicitario mais personali-
zado, sem influéncias de “meras seme-
lhangas”; e até para que se provoque
uma salutar disputa pela qualidade e
criatividade das campanhas.

Um mesmo anunciante que por ne-
cessidade estratégica de comunicagao se
valha de um conjunto de agéncias para
atender sua diversidade de campanhas,

As empresas tendem e devem buscar

encontra numa Central de Midia um or-
ganismo que permite a obten¢ao de me-
lhores resultados para os seus investi-
mentos individuais — e que favorece a
ampresa como um todo na canalizacao
das verbas para os meios e veiculos.

Volume de midia — O principio de
Central de Midia € o desconto que pro-
picia ao cliente pela manutenc¢ao do po-
der de aglutinacao das verbas pulveriza-
das. A pratica de Centrais de Midia bem
estabelecidas no mercado brasileiro tem
mostrado que o principio, na verdade, é
muito mais conseqiiéncia.

A Central de Midia deve ser uma ins-
tituicdo que contribua com o cliente e
suas agéncias para que possam estar
atualizados com a realidade do merca-
do de midia de uma forma ampla. Ou
seja, informacgodes consistentes sobre os
pequenos, medios e grandes veiculos,
sem nenhuma atitude tendenciosa ou
discriminatoria.

Esta “obrigatoriedade”, se exercida
com a devida neutralidade de uma Cen-
tral de Midia, com certeza abre outros
horizontes na utilizagao e distribuicao
das verbas dos anunciantes; e, conse-

guentemente, colabora na real e sempre
desejada otimizagao dos investimentos.
Vale esclarecer que em nenhuma hipote-
se estamos insinuando que as ageéncias
individualmente sejam tendenclosas.
Muito pelo contrario: o nivel de profis-
sionalismo da midia brasileira esta em
patamares internacionais. O que acon-
tece € que cada agéncia pensa a estrate-
gia de midia individualmente, por pro-
duto, e muitas vezes ndo adota determi-
nadas solugdes porque, para um unico
produto, certas opgoes seriam exagera-
das a nivel de necessidades de volume de
midia — ou entao, os valores ndo se en-
caixam nos or¢camentos isolados.

Talentos e esforcos — Uma Central
de Midia com posicionamento de neu-
tralidade — se gabaritada e com autori-
dade — muitas vezes possibilita o aces-
50 a estas solugdes e aos resultados de
ganhos no processo intrinseco de comu-
nicagao.

O modelo de Central de Midia com
equipe full time, que a JW Thompson
de Sao Paulo foi a primeira a adotar no
Brasil, vem se desenvolvendo desde 1982
para a Sao Paulo Alpargatas e desde
1984 para a Phillips do Brasil. Sua con-
cepgao estrutural e operacional vem se
estendendo e também praticada por ou-
tros grandes anunciantes, mostrando
uma tendéncia para esta nova década.

Quando a Thompson - SP propds o
modelo, hoje em franca operagao e evo-
lugdo, tinhamos a nitida consciéncia da
necessidade de inibir pensamentos do ti-
po: 1)a Central de Midia cerceia a liber-
dade de planejamento das agéncias; ou,
2) profissionais das agéncias e do clien-
te podem se melindrar; e mais, 3) como
administrar a necessidade de capitalizar
os talentos e esfor¢os quando as tendén-
cias e inteligéncias sao inversas.

Futuros modelos — Felizmente, o
modelo se consagrou. Efetivamente
agéncias e clientes se agregaram e 0 mo-
delo de Central de Midia que dispomos
hoje no Brasil teve também a adesao dos
veiculos de todos os portes. Pode-se di-
zer que todos se conscientizaram, de for-
ma madura, que estamos em constante
desenvolvimento, enriquecendo e am-
pliando a aplicagdo das verbas dos clien-
tes. A Central de Midia se constitui num
potencializador de investimentos em mi-
dia, nao somente em um O6rgdo para ne-
gociar descontos.

A estrutura e base que possuimos e
dominamos nos permite afirmar que es-
tamos aptos e prontos a adotar outros
futuros modelos mais inovadores e pro-
picios as caracteristicas e peculiaridades
do pais. X

Welhigton Barros, 38 anos, & vice-presidente de mi-

dia da JW Thompson, em S3o Paulo
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FONTE: ANUARIO ESTATISTICO BRASIL/86 CENSO/B0 ABINEE/LINTAS

FEI*HTE EMISSGHAS

i _RADIO _1

APARELHOS DE RADIO

Lares com radio

25.400.000

Posse de radio

76%

PRINCIPAIS REDES

DE RADIO - AM/FM

REVISTA

1. TITULOS DAS

PRINCIPAIS EDITORAS

H.Fﬂﬂﬂiﬂ d& ﬂpﬂfﬂlhus DDI' dGI'ITic"iﬂ 2.3 N°® de Titulos %
FONTE: ANUARIO ESTATISTICO BRASIL/86 CENSO/80 ABINEE/LINTAS Total Abril I 169 68
1. Total Emissoras de Radio| AM |[OT | OC | FM | Total :';E ';'; Azul 13 5. |
Instalada 1.252|76| 27 | 617 |1.972 CVA 8 gbch 15 6
Em instalagao 267 | 8| 5 | 499 | 779 = lobo 41 16
Total 1.519[84] 32 [1.1162.751] | >R 15 Giobos | [ visko 7 g
FONTE: DENTEL Joctinl o’ Bead 32 agz Trés 4 2 _
ERane 5 o RB.S. 16 FJH[:’?EDITGHAS - 0=
Sao Paulo 22 24 Metropolitana 15
Rio de Jangiro 22 20 Pampa 11
stito Federa | Transamérica 6
Porto Alegre 9 10 FONTE: REDES
Recife 20 16
Total 88 94
FONTE: IBOPE
ITELEVISAO
‘ T e Audiéncia Média Emissora (%) h .
I T ™ I .
L B/12 n 4 1 E_ 1 - 58
12/18 2 B R
Séo Paulo 18/20 43 7 3 2 2 1 T4
2022 56 8 1 [ P el e Fwur,
) .l 3 12 1 2 3 1 63
gt e ! 2 2 S A
12/18 22 4 1 2 . 2 n
Rio de Janeiro 18/20 @ ¥ - T . e I
2022 51 3 1 5 1 = 83
2 | W FSREETTR N 1 1| o |
812 14 5 2 3 . - | 58
e e S o 3 . — Y
Belo Horizonte | 18/20 57 7 1 3 . - B4
w2 82 7 sy . . = i"“ 85
22124 28 9 2 4 . = 65
812 13 e G 3 2 . __-- 56
Porto Alegre 12/18 18 8 1 2 . 5 87
B | s | 1 1 . 1 L1
| 2 67 | B 1 1 . | - a0
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Porto Alogre Audiéncia Média Emissora (%) Participagio na Audiéncia (%)
22124 3 10 2 3 . - 69 2 4 6 - -
812 21 9 1 3 . "~ &2 2 3 g = s
1218 22 9 1 3 . - %] 26 k| B - -
Distrito Federal 18/20 63 B8 1 2 . = 85 1" 1 3 - -
20022 68 8 1 3 . - B5 10 1 4 - =
B 22124 34 1 1 5 . = 66 72 2 10 - -
w12 20 4 2 T4 . ¥ &7 12 7 13 - -
12/18 21 6 1 4 . = 55 19 3 12 - —
Recife 18720 66 6 1 2 . - ] 8 1 3 - -
20022 61 6 1 3 . - B 9 1 4 - -
s 22124 30 10 2 6 . — 62 21 4 13 - =

Fonte: IBOPE/Divisdo Audi-Midia. / ADP - SP/RJ - 01.01 902 07.01.90/ AIP - Qutros Mercados - 06.11.89 a 03.12.89 #= - Audidncia inferior a 0,5% - » TV Record Nio Tem Programagdo Nacional

|

| TELEVISAO (SAO PAULO)

Total Min. | Audiéncia Custo 1% | Custo
| Género Horario Programa Emissora Exibigdo Semanal %) 1 Piblico | Custo 30" | GRP (NCz§)  por Mil
Noticiario 07-00/07-30 Bom Dia Brasil Globo 2%8' F 150 3 165.000 | 11.372,00 | 3.790,66 692 |
07-15/07-30 Telejornal - Manha VS 3%/S4b 75 1 40000 | 1525200 | 15252,00 381,30
 07:30/08:00 Bom dia S. Paulo Globo 26 F 150 5 205000 | 1137200 | 227440 3854
 07:00/07:30 | Brasil Hoje Bandeirantes 2Y/6" F 150 .- . 3.062,34 = -
07:0007:30 | Praga-07:00n Manchete 26" F 150 .- ' 1.352,00 - = |
07:30/08:00 Brasifia - 07-30n Manchete 248 F 150 . . 1.365,00 - =
12:00/12:30 Bandeira Um Bandeirantes 2418 F 150 1 47000 | 528676 | 5286.76 112,48
11:00/11:30 Jornal Alternativo Gazeta Sab 30 o 8.000 2.720,00 - 340,00
12:00/13:00 Record em Noticias Record 28°F 300 3 149.000 | 1341200 | 4.470,66 90,01
12:45/13:00 Mix News Gazeta 2'6" F 75 . 16000 | 201600 - 126,00
12:3013:00 Jomal da Manchete - Ed_ Tarde | Manchete 2*/3db 180 2 07000 | 474500 | 237250 44,34
12:40/13:00 Repdrter Cultura : Cuftura 2%/54h 120 1 64.000 = = -
13:10/13:30 Jornal Hoje Giobo 2*/Sdb. 120 16 1.108.000 | 2790300 | 174393 25,18
18:30/19:00 1-Praga VS 2°/S4h. 180 ‘ 454000 | 4880700 | B.134,50 107,50
18:00/20:00 Jornal da Record Record 2'8° F. 720 3 155000 | 38.82600 | 1294200 | 250,49
19:00/19:40 T.J. Brasil v8 2%/S4b. 240 g 451000 | 61.008,00 | 10.168,00 135,27
 19:30/20:00 | Jornal Local - 1* Edigdo Manchete 2%° F 150 L 100000 | 1211600 | 12.116,00 121,16
19:00119:20 | Jomallocd | Bandeirantes 2*/Sab. 120 ’ 86000 | 1354331 | 1354331 157,48
19:50/20:00 SPTV - 2* Edigio | Giobo 24/S4b. 60 55 5590.000 | 163.450,00 | 297181 29,23
19:30/20:30 Jornal Bandeirantes Bandetrantes 2*/54b. 360 2 123.000 | 19.44000 |  9.720,00 158,04
20-00/20:30 Jornal Nacional Globo 2%/Sab 180 58 5706.000 | 18351200 |  3.164,00 31,66
22-30/23:00 Jornal da Manchete - Ed Domingo| Manchete Dom 0 . 30000 | 27.023.00 = 900,76
19:55/20:30 Jornal da Cultura Cultura 2%/Séb. 210 1 53,000 - - -
20:30/21:30 Jornal da Manchete - 1* Edicdo | Manchete 2'/54b 360 2 153.000 | 4299600 | 2149800 281,01
21:30/22:30 Repbrter Especial Cultura F 60 1 82.000 - - -
22-00122:15 Jornal de Domingo Cultura Dom 30 . 9.000 = = =
23:00/23:10 | Jornal da Cultura - Unima Edigo | Cultura 2Y6* F 50 .- 19.000 - = ] =
23:30/00:00 Jornal da Noite Bandeirantes 26 F 150 i . 911839 | 911839 =
23:30/00:00 Jornal da Globo Giobo 26 F 150 19 1.507.000 | 3842000 | 202210 24,05
00:40/01:25 Jornal da Manchete - 2* Edido | Manchete 296" F 225 1 . 1169300 | 11693,00 =
00:00/ Telejornal - Noite Vs 28 F - 3 228.000 | 21.353,00 | 7.117,66 93,85
01:25/01:40 Jornal Local - 2* Edigdo Manchete 260 F 75 . . 4.702,00 - =
08:30/09:30 | Ferreira Neto (Reprise) Record 2%6* F. 300 1 64.000 = = =
17.0018:50 | Canal Livre Bandeirantes 2°/6" F 550 . o | 1429 ~ =
Debate 20:30/21:30 | Memoria Nacional Gazeta Sib. 60 .- 16.000 |  7.520,00 - | 4000 ]
Entrevista 20.30/21.30 Paulista 900 Gazeta 248 F 300 . 20.000 | 13.440.00 - 672,00
21:30/23:00 Roda Viva Cultura 2'F 30 1 64.000 - -~ -
22:15/23 15 Cara a Cara Bandeirantes Dom. 60 ; . 19.800,00 | 19.800,00 =
| 22:00/22:30 Dinheiro Vivo Gazeta 26 F 150 1 55000 | 1260000 | 1260000 229,08

PLANO VERAO 90

Veja quem conquistou um lugar ao sol neste alto verfo.
Prepare-se para o Plano Verfio 91,

Assim seu produto também brilhard no Brasil Inteiro,

(Representagao de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A forca estd no talentg




Total Min. | Audiéncia | Custo 1% ‘ Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigdo Semanal (%) Piblico | Custo30" | GRP (NCz$) | por Mil
1 - %0 | e« | 30000 | 1260000 -
2315 Record == 1 . 16.060.00 | _16.060.00 i
| 23:30/00:00 | JbOnzeeMeia el FL T e 38 F 120 5 400.000 | 56.902,00 | 11.380.40 142,25
00:00/01:00 Henry Maksoud e Voct Bandeirantes &F BL ! ’ 91188 | SMeE =
Economia | 07.3008:20 | Peq. Empresas/Gdes Negocios | Globo Dom. 50 : 200000 | 940700 | 235175 | 3243 |
e 18:57119:00 | Economia Popular VS 2'r5db 18 6 oL N .
Negocios | 00:30/0040 | Momento Econdimico Manchete 296 F 50 2 . 12.107.00 |  6.053,50 -
23 1W23:15 Record Economia Record 2% F 25 s . 38 826.00 19 413,00 -
jomalismo | 19:902030 | TVMIV | Gata 2t F 300 =l 34000 | 9368000 | 9.360,00 27529 |
Entretenimento | 20002200 | Fantastico | Globo Dom 120 35 | 3344000 | 17223400 | 492097 51.50
20:3021:15 | Programa de Domingo ‘Manchete | Dom. 05 2 143000 | 3100100 | 1530050 | 21679 |
23:30/ Comando da Madrugada Vs Sab - 5 . 1481500 |  2469,16 =
| 23002340 | Mewtpols Cutura gy, | e | e T uaw| -~ = -
00:00/ Flash Bandeirantes 216" F - 1 48 000 9. 118,39 9 118,39 189.96
R — P T e — = - — e < e
23000 1mpren5._a naTv Record Dom - 2 108. 000 22.225.84 11.11292 | Eﬂg}ﬂ il
Aul | 100011:00 | Manchete Aura | Manchote Dom 60 . C 50800 | - =
i 08:20/09:40 Globo Rural Globo Dom 8o 12 857000 | 2035100 | 16958 | 2374
| 00:00/10:00 | BrasilRurad | Oandeirantes Dom. - 60 = 5000 | 322699 - X
18.00118:50 | Natureza Record Sib 50 ' 50000 | 2033000 | 2033000 | 406,60
i 19:2019:30 | Agrojornal Bandeirantes 2Y8*F 50 2 115000 | 1944000 | 972000 | 169,04
| TELEVISAO (RIO DE JANEIRO)
= _ i ) . o ] -
: | Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horario Programa 1| Emissora Exibigdo Semanal (%) Piblico | Custo30" | GRP (NCz$) | por Mil
Noticidrio (7:0007:30 | Bom Dia Brasil Giobo 2% F 150 2 94000 | 386400 | 183200 41,10
07-00/07:30 H_ras:l Hoje Bandeirantes 2*/6* F 150 . 5.000 2 170,00 = | 434 00
07:30/08:00 Tele Jornal - Manhi vs 3*/Sab. 75 . 8.000 2.115,00 - 264,37
07:30/08:00 | Bom Dia Brasil - Rep. Globo 2E'F 150 3 136.000 |  3.864,00 128800 28 41
07:00/07:30 | Praga-07:00h Manchete 2'8'F, 150 . 19.000 995,00 ~ 52,36
IJT_:!WEEIII an_.-li:vﬂ?:'.':lm Hﬁl‘l{:hﬂl.’c '_ _E_'{l_ij‘_F__ 150 1] i_ﬁ.ﬂl;ﬂ] 1.000,00 -_ 62,50
12:0012:30 | Rede Brasi Educativa 2Y6°F. 150 1 34.000 - - -
12:0012:30 | Bandeira 1 Bandeirantes 24/6* F 150 1 | 28000 | 377500 | 377500 | 13482
12:00/12:30 Em Tempo Corcovado 26 F. 150 .. 7.000 B885.00 - 126,42
12:30/13:00 Jornal Manchete - Ed. Tarde Manchete 24/5ab 180 5 176.000 5.785.00 1.157.00 32.86
13:1013:30 | Jomal Hoje Giobo 2/54b. 120 2 1.019.000 | 16.653,00 693,87 16,34
18:3019:00 | TPraga Vs 24/54 180 1 30000 | 6767.00 | 676700 | 22556
| 18:30/19:30 | Jornal das Seis & Meia Rio 296" 300 . e | 540000 - | =
19502005 | RedeBrasl | Educatva Dom 15 1 2000 | - | - -
| 19:00/19:40 | TJ-Brasi vs 2Y/54h. 240 1 38000 | 845900 | 845000 | 22260
| 19:30/2000 | Jormallocal-1%Ed Manchets el ks 150 1] 9000 | Wele.9 | 108100 20408
19:00/19:20 Jornal Local Bandeirantes 24/S4b. 120 1 20000 | 10.406.72 | 10.406.72 52033
19502000 | RJTV 2" Ediglo Globo 24/Sdb. 80 55 3.080.000 | 75527,00 | 137321 2452
19:30/20:30 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 24/S4h. 360 1 35000 | 1447740 | 1447740 41364
20:00/20.30 | Jornal Nacional Giobo 2Y/54b 180 56 | 3108000 | 9373000 | 167375 30,15
22:3023:00 | Jornal Manchete - Ed. Dom. Manchete Dom. 30 2 184000 | 2038800 | 1019400 | 1524
20302130 | Jomal da Manchete 1* Ed Manchete 24/Sib. 360 2 102000 | 3274700 | 16.373,50 321,04
21:0021:30 | Rede Brasi Educativa Sab. 30 i 38.000 - - -]
| 21:3022:15 Rede Brasi Educativa 24/6%F 225 2 72.000 = = - _J
23:30/00:00 Jornal de Vanguarda Bandeirantes 2'/6"F. o - D 6 446,16 - -
23:30/00:00 | JornaldaGlobo Globo 2"16*F 150 17 844000 | 19.249.00 1132.29 2280
00:4001:25 | Joral da Manchete 2* Ed. Manchete 2/6°F. 225 S - 10.277,00 | 10.277,00 -
00:00/ | Teiejornai - Noite | Tvs 20/ - - 87000 | 296200 | 148100 | 3404

PLANO VERAO 90

Veja quem conquistou um lugar ao sol neste alto ver8o,

Prepare-se para o Plano Vergo 91.

Assim seu produto também brilhard no Brasil inteiro.

(Representagao de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A forca estd no talento




TRIBUNA DA BAHIA

20 ANOS
DANDO O
QUE FALAR

1 Total Min. | Audiéncia | Custo1% | Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigdo Semanal (%) Piblico | Custo 30" . EHI'{H‘J:_#I ; pnlll!_ }
01:25/01:40 Jornal Local 2* Ed. Manchete | 2B'F. 75 . e | 3000 | - -
Debate 160011900 | SemCensuwa | Educatva 2'/6* F 00 2 5100 | - — -
Entrevista  "70018:50 | Comallive = | Bandeintes 28 f 550 . . 82840 | - -
18:00/18:30 Reporier Sem Medo B 26 150 e . 218400 | 218400 | —
| 22000000 | Poiitica Nacional Rup Dom. 140 3 13000 | 333300 | 111100 | 25638
| 20302130 | Espago Aberto Cocovado | 3'F 0 y 18000 | 182500 - 101,38
21:00/ GentedoRio Cocovado | Sib. - - 9000 | 342000 = 380,00
22:15/23:15 Cara aCara Bandeirantes Dom . [ . 1406830 | 703465 o,
22002230 | Opinido Poblica | eowata | Dom £ 1 Qoo | — - -
| 232000000 | RioeNosso | Corcovado e | 200 - 12000 | 470000 - | mes
' 23:30/00:00 | JbOnzee Meia N 36 120 3 128000 | 865600 | 288533 6762 |
00:00/01:00 | Henry Maksoud e Vock | Bandeirantes 4 f i 60 . . 6 446,16 — =
Economia | 07:30/08:20 | Peq Empc/Gdes Negbcios | Globo Dom. 50 5 207000 | 464400 | 928,80 243
: 1857/19.00 | Economia Popular Vs 2°/54b 18 1 24.000 - - -
Negocios = - -— =
| 20:10/20:90 | InformeEcondmico Corcovado 288°F. ey e ) o« WTSNN y
00:30/00:40 Momento Econdmico | Manchete 2'/6F 50 B . 9.218,00 9.318.00 el
2215/22.30 | Reporter Econdmico Educativa 28°F 75 1 @m0 | - - -
| Jornalisma/ | 120001300 | RicUrgente Esporte | o 296" F 200 e 5000 | 218400 @ - 436,80
Entretenimento | 13:00/18:00 | RioUrgente | Re o S B [ . 17.000 | 218400 | 218400 | 12847
18:00/19:00 | fntervalo Educativa Dom 50 2 47.000 - - -
| 18:3019:30 | AnedeVerAnedeOuvir | Educative sab 60 1 we | = | = | - |
| 20002200 | Fantastico Globo Dom | 120 30 1522000 | 7524600 |  2508.20 49.43
20002010 | Ateelnvestimento | Cocovado | 2'6*F 50 . . 3.700,00 X -
203072115 | Programa de Domingo | Manchete Dom 105 2 81000 | 2400600 | 1200300 | 29637
23:30/ Comando da Madrugada Vs sib - 3 . 2.034,00 700 | -
00000100 | Fash Bandeirantes 26'F - 1 20000 | 644606 | 644696 | 32230
01:00/ Pertil Ll E 3*e5F via o 1| MY i . 204,00 - -
Rural 10:00/11:00 | Manchete Rural Manchete Dom. 60 . . 4.170.00 - ||
08:20/09:40 | Giobo Rural Glabo Dom. 80 10 438000 | 7.10600 | 710,60 16,22
19.20/1930 Agrojornal | Bandeirantes C2YE'F [ = 1| 2000 | 140 | 1447740 723,85
\'_FELEVISAO (DISTRITO FEDERAL)
' Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigao Semanal (%) Piblico = Custo30" = GRP (NCz8) | por Mil
Noticiario 07:00/07:30 Bom Dia Brasil Globo 296 F. 150 5 46.000 | 3.108,00 621,60 67,56
07150730 Telejornal - Manh.-’: VS J*/5ab 75 1 11.000 963.00 963.00 87.54
07:30/08:00 | Bom Dia Brasil-reprise Giobo 29/ F. 150 5 48000 | 3.108,00 621,60 64,75
07.00/07:30 | Brasil Hoje Bandeirantes 20/6° F 150 . . 542,50 - ~
07:00/07:30 | Praa- 07:00h Manchete 29/6% . 150 . 1.000 199,00 - 199,00 |
07:30/08:00 | Brasilia - 07-30h Manchete 24/6* F 150 1 8.000 20200 | 202,00 2525 |
12.0012:30 | Bandeira 1 Bandeirantes 218" F. 150 1 8.000 943,95 04395 | 11799 |
12:30/13:00 | Jornal Manch - Ed. Tarde | Manchete 2/5b 180 2 17,000 558,00 279,00 128
13:00113:30 | Porque ndo uma mulher Capital 26" F. 175 . . 2.000,00 ~ =
13:10/13:30 | Jornal Hoje Globo 24/S4b 120 34 | 348000 | 6584.00 193 64 18.91
18:0020:00 | Jornal da Record Capita o e S T 1000 | 800000 | - | -
18:30/19:00 | TJ-Praca vs 2%/5ib 180 6 75000 | 3.081.00 513,50 4108
17.5018:50 | RevistadeSibado | Capita Sab. 60 . . 3.000.00 - =
19:30/20.00 Jornal Local 1* Edigdo Manchete 2'/S4b 150 2 22000 | 1867.00 933 50 84.86
19001940 | s v 25w | w0 | e o0 | 385100 | ess | w03
18:00/19:20 Jornal Local Bandeirantes 2*/5ab 120 1 12 2.626.88 2 626.88 218,90
19502000 | PragaTv2* Edicio Globo 'St 80 72 | o000 | 20.184,00 280,05 20,59
19:302030 | Jornal Bandeirantes Bandeirantes | 2%/Sab %0 | 1 | 10000 | 361935 | 3619.35 361,93 |

REPRESENTANTE EXCLUSIVO NACIONAL

@’JJJA.I‘U

(_" epresentacao de Veiculos Publicitarios Ltda,)

= [ i BSLr TRDY

taliviil o

Séo Paulo - Fone 572-7577




Total Min. | Audiéncia | Custo 184 Custo
Género Horario Programa Emissora Exibiao Semanal %) | Piblico | Custo30" | GRP(NCz§) | por Mil
A —— e
r ' 20:00/20-30 Jornal Nacional Globo 24/54b. 180 74 986.000 | 24.041,00 324,87 24.38
22:00/22:30 Jornal Manchete-Ed. Dom. Manchete Dom 30 . . 2.876,00 = =
21:0022:00 | Analise e Critica Capital | 6'F. oy . 3.000,00 = =
20:30/21:30 Jornal da Manchete 1* Edigdo Manchete 2*/S4b. 360 i 4 38.000 4.993,00 1.248.25 131,39
23:30/00:00 | Jomal de Vanguarda Bandeirantes | 2'8*F. | 150 1 18.000 | 161154 | 161154 89,53
Bt 23:30/00:00 Jornal da Giobo Globo 26F | 150 21 220,000 | 565,00 267,38 25,52
Entrevista 00:40/01:25 | JornaldaManchete 2* Edigilo | Manchete oeE | 2 | . |~ e i e | *3 -
00-00/ Telejornal - Noite Vs 24/6° f = . . 1.348,00 = =
01:2501:40 | Jornal Local - 2* Edicso ‘Manchete | 2v80¢ 75 . . 9400 | - =
17:00/18:00 | Canallivre Bandeirantes | 24/6*F 550 1| 9000 | 206710 | 206710 | 22967
2:1520:15 | CanaCana | Bandeirantes | Dom - 60 2 | 7000 | 3sws | 175886 502,47
22:35/ | Vamos Sair da E?m =y -. -_l.'ﬁltal __ 24T F = ;-___— s —_5_[!&'] I;EI i g
000M01:00 | Henry Maksoud e Vock Bandeicantes | #F. | 0 K e 1611,54 — =
23:30/00:00 JoOnzeeMeia Vs 346 F 120 9 93.000 | 3.531.00 39233 |  37.96
Economia | 07300820 | Peq Empresas/Gdes Negocios | Globo Dom T 50 s 28000 | 139700 | 34925 | aose
eNegbclos | 18571900 | Economia-Poputar ] Vs 24/S4b 18 5 §5 000 = | = =
0030700 40 Momento Econdmico ' ﬁgp_qma 26" F. 50 4 35.000 1mm __-iiﬂ nn f 47 .88 1
EE:Mﬁ'Eﬂ D.l-r-l.!;ﬁm Vivo Capital 2* n"En‘ 150 o | " -lWJl.'.HJ - e
| 20502100 | Inf. Econdmico Capital 216" F 50 . . 3.000,00 - e
| Jomalismo | 20002200 | Fantistico Giobo Dom 120 1 750000 | 15.652,00 256,59 20,86
Entrotonimonto | 20:3022:15 | PogamadeDomingo | Manchele Do % | 2 | N NN N | M
2330/ Comando da Madrugada VS | Sab - . . 1.295.00 - -
00:00/01:00 | Flash Bandeirantes | 2'/6'F. - . . 1.611.54 = |
0100/ Pertil _ VS B e5E = . e | 129500 = = |
" Rural 10:00/11:00 | Manchete Rura Manchete Dom. 60 . . 638,00 - BT
| 08:20/09.40 | Globo Rural Giobo Dom B0 8 87000 | 2.892,00 361,50 33.24
| 09:0010:00 | Brasil Rural Bandeirantes | Dom 60 o 6000 | 2214 | - 4535
[ 19201930 | Agroprmal | Bandeirantes | 2°F 50 1 9000 | 361935 | 361935 | 402,15
| TELEVISAO (BELO HORIZONTE)
| ] Total Min. | Audiéncia | Custo 1% Custo |
Género " Horério Programa Emissora | Exibigao Semanal (Ye) Publico @ Custo 30"" | GRP (NCz$)  por Mil
Noticlario | 070730 | Bom DiaBrasi | ciobo 2/6° F 150 3 | 23000 | 265700 | 8eses | 11552
07:15/07-30 Telejornal - Manh3 R RETE 75 i 12000 | 143900 | 143900 119,91
| 07:30/08:00 | Bom Dia Brasil-reprise Globo 2'/6° F 150 i 26.000 | 2.657,00 88566 | 10219
070000730 | BusiHoe | Bandeirantes V6 150 . 1 000 852,50 = 852,50
07:00/07-30 Praca - 07:000 Manchete 28 F 150 | e 3000 | 347,00 = 115,66
07:30/08:00 | Brasiia-0730h | Manchete 1 2. 150 1 _ 8.000 36000 | 36000 45.00
| 12:0012:30 | Bandeia 1 Bandeirantes 24/6* F. 150 2 18.000 | 148335 741,67 82,40
12301300 | Jomal da Manchete -Ed Tarde | Manchete 2*/5ab 180 4 44.000 |  1.051,00 262,75 23,88
| 13:1013:30 | Jomal Hoje Globo 2/S4b. 120 PY) 270000 | 10.653,00 463,17 39,45
18:30/19.00 | TJ-Praca TvS EE 180 5 58000 | 460000 | 92060 | 7936 |
19:302000 | Joral Local 1* Ediglo Manchete 2%/34b. 150 3 49000 | 383500 | 12783 78,26
| 19001940 | TJ-Brasi Vs 24/S4b _ 240 5 66000 | 575400 | 115080 | 68718
19:00/19:20 | Joenal Local Bandeirantes [ 2m®m. 120 | 7000 | 487577 | 481577 | 6965
19:5072000 | Praga TV 2* Edigdo Globo 2/54b 50 §7 1295000 | 4068700 60726 | 3141
| 19:3020:30 | Jomal Bandeirantes Bandeirantes 2'Sib. 360 1 7000 | 568755 | 568755 812,50
20002030 | JomalNagional CGiobo | 2'/Séb 180 59 1202000 | 4214800 | 610,84 32,62
223023:00 | Jomal Manchete-Ed. Dom. Manchete | Dom 30 . e | sw00 | - -
20:30/21:30 | Jornal da Manchete 1* Edigao Manchete | z-rsah 360 3 . 34 D00 9 690,00 323000 | 108,52
23300000 | Jornal de Vanguarda Bandeirantes J 24/6* F. s | 4 39000 | 253242 633,10 64,93
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[ 1' Total Min. | Audiéncia | Custo1% | Custo
| Género Horario " Programa Emissora Exibigdo Semanal | (%) Piblico  Custo30"  GRP (NCz$) | por Mil
" Noticidrio | 23:30/00:00 | Jormal da Globo Gobo |2 | w0 | v | 2000 [ 897000 J[._“szr.n 200
00 4001 25 Jornal da Manchete 2 Edigdo | Manchete = ' ?'-“Eli' s . e | 340500 | - -
| 00-00/ Telejornal - Norte ™vs 28'F . S . . 2 014.00 N
| 01250140 | Jornal Local - 2° Edicdo Manchete 241" F T . . w70 | - | -
 Debate | 17:0018:50 | Canaibve Bandeirantes 2'6'F. 550 1 9000 | 324830 | 324830 | 36082 |
Entrevista 4' 22:15/23:15 ﬁu::l'.:ira | Bandeirantes Dom - B0 . ' . 5527.23 - -
00:0001:00 | Henry Maksoud e Vock Bandesrantes 4#F e EnErTe R T T - -
| 23:30/00:00 Jb Onze ¢ Mesa VS 3/B* F 120 . « | 609400 - -
Economia | 07:30/08:20 | Peq. Empresas/Gdes. Neg. Globo Dom. 50 B 48000 | 2.550,00 637.50 52,04 |
e Negocios 18:57/19:00 Economia-Popular VS 2*/Sah 18 4 53 000 - - -
00:30/00:40 | Momento Econdmico Manchete 24/8* F S B 19000 | 341500 | 1707.50 179.73 |
| jommalismo | 200072200 | Fantastico N | Giobo Dom | 120 57 | 824000 | 2754900 48331 13.43
Entretenimento | 20:30/22:15 | Programa de Domingo Manchete Dom. 105 P . 5.044.00 E -
| 23300 | ComandodaMadrugada vs St = | . 1.863.00 = ~
| 00000100 | Fiash Bandeirantes I A T (YRR (R (R = |
- 01:00¢ . Perti vs 3*e5tF T " D | =
' Rural 10:00/11:00 | Manchete Rural Manchete .- L @ ow |  din] VBBl - | ms
08:20/09:40 Globo Rural | Giobo Dom 80 T 98. 000 9 098,00 12991 "JEBH_
19:2019:30 | Agrojornal Bandeirantes Bt e il 1 3000 | 568755 | 568755 | 1.89585
2240/23:40 | Brasil Rural | Bandeirantes | Sib &0 1 _ 6000 | 351747 | 351747 |  586.24
FrELE\nsﬁ.o (RECIFE)
| | Total Min. | Audiéncla T Custo1% | Custo
. Género Horario Programa  Emissora Exibigao Semanal (%) Piblico  Custo 30" ' GRP (NCz$) @ por Mil
‘ Noticidrio | 07:00007:30 | Bom Dia Brasi | Giobo 28'F. | 1% 1 25000 | 2.165.00 541,25 86.60
| 07:15/07:30 | Telejornal - Manhs v ¥sib |75 1| 15000 | 106000 | 106000 | 7066
| | 07:30/08:00 | BomDiaRecfe Giobo 246° F 150 d 36000 | 2.165,00 @0 | 6013
| 07:00/07:30 | Brasil Hoje | Banderamtes | 2 150 e | 2000 | 40300 | - 20150 |
| 07:00007:30 | Praga-07:00n Manchete 2416 F | 150 1 2000 | 253,00 25300 | 12650
07:30/08:00 | Brasika- 07.300 Manchete 20760 F 150 : 5.000 258,00 25800 | 5160
120012:30 | Bandeira 1 X Bandeirantes | 2'/6'F. 150 = 13.000 m,22 70,22 53,94
| 12:00/12:30 Rede Brasil Universit. | 2'/6*F _ 150 - . . T = i - -
12301300 | Jomal daManchete - Ed. Tarde | Manchete 24158, | wo | s | 00| e 198,22 33,08
13:0513:30 | Jornal Hoje Globo | 2%sib 120 N | 280000 | 520400 167,87 18,58
18:30/19:00 | TU-Praga ™vs 24/54b. 180 4 31000 | 339200 84800 | 10941
19:00/20:00 Jornal de Domingo Universit Dom 60 . 2.000 - - -
19:30/2000 | Jomai Local 1* Edigdo Manchete | 2usm, | 150 2 16000 | 245800 | 122000 153,62
19:00/1940 1J-Brasil HE | 2*rsap B 40000 | 424000 | 106000 | 106,00
19:0019:20 | Jomal Local | Bandeirantes 24154, 120 . 2000 | 180149 = | o0 |
19:502000 | PragaTV 2* Edicdo Gobo | 2%sab 80 13 854000 | 2139100 | 29302 | 2504 |
 19:3020:30 | Jomal Bandeirantes | Bandeirantes 2°/54b 360 §5°8 1000 | 268866 - 268886 |
20:00/20:30 JonalNacional | Globo | 2vsab 180 | 68 719.000 | 24.385,00 38861 | 3391
| 223072300 | Jornal Manchete-Ed. Dom. Manchete Dom. I s | 2 | iso00 | ass00 | 24250 | 32300
20:30/21:30 Jornal da Manchete-1* Ed Manchete - 2'/Sab 360 3 | 20000 | 688500 | 229500 | 34425
21:0021:30 | Jomal de Sibado | umversit S4b 30 . . - - -
213072215 Rede Brasil Universit 2°/6* F 225 | . . I = P _l_ = |
| 223000:00 | Joralde Vanguarda | Bangeicantes L B 16000 | 190714 | ses7 | 782 |
23:30/00:00 JomaldaGiobo Globo 26'F | 150 18 141,000 | 3.377.00 187 61 23.95
| 00:4001:25 | Jomal da Manchete-2* Ed. Manchete 206 F. 25 . . 2.576.00 = | =
00:00/ Teiéjormal - Noite vs 2'/6° F | a . . 1 484,00 R =y
._ | 01250140 | Jonallocal-2* d Manchete | 2Y6°'F B0 : s | 1.163.00 = -

99.6%
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Total Min. | Audiéncia ‘ Custo 1% | Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigho Semanal (%) Publico | Custo30” | GRP m__ por Mil
Debste | 120011245 | Comersade Redagho rm 2180 F. 7 - . - - =
Entrovisth | 17.0018:00 | Jodo Alberto it Unwversit séb 50 1 000 | - - -
| 17001850 | Canallivre Bandeirantes 28" F 550 - 5000 | 153556 - 30711
221572315 | CanaaCan Bandewrantes Dom 0 | - o | asem| - =
000001:00 | Henry Maksoud e Voot Bandeirante 3 80 - . 1.197,14 - =
23:30/00:00 | J6Onze e Meia vs 306" F 120 8 77.000 | 3.787.00 473,37 49,18
Economia 07:30/08:20 Peq Empresas/Gdes Neg Globa Dom. 50 < 75.000 157700 197.12 2102
oNegbcios | 15571900 | Economia Popular s 2vssb. | 18 ~ 4 | mew | - | - =
00:30/00:40 | Momento Econdmico Manchete 2Y8' F 50 5 31.000 | 275400 55080 | 88,83
22:15/22.30 Reporter Ecofomico Universit 2'6'F. ?_5 .. I | - | -
Jornslismo | 20002200 | Fantistico Gobo | Dom 120 4 585.000 | 15.188.00 370,43 2596
Entretenimento | 20 30/22 15 Programa de Domingo Manchete Dom 105 | 1 15.000 5.406.00 5 406.00 360,40 |
e e = = . - 1 eI S
00:00/0100 | Flash Banderantes 26 F = o | e ] e = [. =
0100/  Perfl vs Pes'r | - - . 100600 | - -
10.0011:00 | Manchete Rura | Manchete | Dom 50 1 | 3000 | 101800 | 101800 | 33933 |
= 08:20/09:40 | Giobo Rural Giobo Dom 80 15 120000 | 391400 26093 3034
09:00/10:00 Campo Livre | Bandeirantes Dom = | Eﬂ i _'I i _rmu | 136.40 'rfl-ﬁ,ll':l | . 194-3 |
| 192019:30 | Agrojornal Bandeiantes | 2'/B'F 50 - 3000 | 268806 | - 896.22

[ TELEVISAO (PORTO ALEGRE) &

[ | l TotalMin. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género  Hordrio Programa | Emissora | Exibigdo Semanal | (%) Piblico | Custo30" | GRP (NCzS) | por Mil
| Noticidrio | 07.00/07:30 Bom DiaBrasil Globo 26°F 0 | 3 | s2000 [ 218800 | 7176 41,40
07:15/07:30 Telejornal - Manhi VG 3*/S4b T f . ' 5.000 1.536,00 - 307,20
| 07:30/08:00 | Bom Dia Rio Grande Globo 2°/6° F. = 10 " 60000 | 215300 | 53825 35,88
| 07:00007:30 | Brasil Hoje Bandeirantes 2/6° F 150 . 3.000 852,50 = 284,16
07:00/07:30 | Praga-0700h Manchete 2'6" F. 150 | e . 335,00 = s
07-30/08:00 Brasilia - 07:30n Manchete 2 /6* F 150 - 1.000 342,00 | = 342 00
12001230 | Bandeira Um Bandeirantes 280 F. B SR it 18.000 | 148335 741 87 82,40
12-00/12:30 Rede Brasil Piratin 2V /6" F 150 - 4.000 z = i
120001225 | Jornal da Terra Prratin e - | » . Rl = = =
12:25/12.40 Jornal do Almogo Globo 24/S4b | o 27 369.000 | 482000 178,51 13,06
12301300 | JornaldaManchete-Ed Tarde | Manchete 29/S4b. 180 1 14000 | 938,00 938,00 67,00
13:10/13:30 Jornal Hope Globo 2%/54b ' 120 26 363.000 5 582,00 214 69 15.37
18301900 | T-Praga ™vs 24/Sdb. 180 4 53000 | 491400 | 122850 | @2m
19:00/20:00 Jornal Domingo Piratini Dom _ 60 1 7.000 - - =
| 19:30/2000 | Jomallocal1®Ediclo | Manchete 28 | 150 1 11.000 | 3.147,00 3.147,00 286,09
19:00/19:40 TJ-Brasil Vs 2*/S4b 240 ‘ 70000 | 6 142,00 1.535,50 8T
| 19:00/19:20 | Jornal Local Banderrantes 2/54b. 10 i 14000 | 378279 aze27e | 2mom
19:50/20-00 PragaTV 2* Ed. Globo 24/S4b. 80 It 1.288.000 | 37.426,00 52712 | 2905
19:30/20:30 | Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2'/54b. Lo 300 A 15000 | 568755 5.687,55 379,17
| 20.0020:30 Jornal Nacional Giobo 2/S4b. 180 73 1339.000 | 3742600 512,68 2795
223023:00 | Jornal Manchete - E4. Domingo | Manchete Dom. 0 2 | 56000 | ass00 | 242400 86.57
203072130 | Jornal daManchete - 1* Ediio | Manchete 2'/54b. 360 1 16.000 | 3 147,00 3 147,00 196.68
21002130 | Jomalda TVE | Piratini 2*/Sib. 180 . goo0 | - = =
21:30/22.00 Jornal de Sahado Piratini Sib 90 . 8.000 - = -
2335/ ' Rede Brasil | Piratini 28°F. = .- 9.000 - - | =1
 23:30/00:00 Jornal de Vanguarda Bandewrantes 2'16" F 150 1 f 13000 | 253242 | 253242 194.80
23300030 | JornaldaGlobo Globo *®F | 1% 23 | 343000 | 714800 310,78 2083

(Representacao de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A forca estd no talento.




Total Min. Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigao Semanal (V) Publico  Custo 30" GRP (NCz$) por Mil
!I‘:-E:EIH 00 40/01-25 Jornal da Manchete - 2* Edicio Manchete 26" F 225 . . | 2.916,00 - . =
- 00-00/ Telejornal - Noite TVS 246" | - . . | 215000 | -
01250140 | Jomal Local - 2* Ediglo Manchete 2'16* F 75 . . | 1188,00 - -
Debate 17:00/18:50 Canal Livre Bandeiranies 2'/6" F 550 | / 14000 | 3.248.30 3 248,30 232.02
Entrevista | 21302255 | RodaViva | Piratin 24 f 85 . 8000 | - - -
22.15/23:15 ‘ Cara aCara Bandeirantes Dom 60 . . . 5527.23 | -
22302335 | Entrev. Coletiva | Picatind 35 F 130 - 9000 | - = -
22-3023:35 | Vamos Sair da Crise Piratimi 4'F 65 we 9 000 1 5 e
23:30/00:00 J6 Onze & Meia VS /6" F 120 g 126000 | 6708.00 838,50 53,23
00000100 Henry Maksoud & Vocé Bandesranies 4 F 60 . . . 2 532.42
Economia 07-30/08:20 Peq. Empresas/Gdes. Neg | Giobo Dom | 50 3 32000 | 153200 510,66 47,87
e Negocios 18:57/19:00 Economia Popular TVS 2*/54b 1 4 55.000 | - -
00-30/00:40 | Momento Econdmico Manchete 296° F S0 1 13.000 2.818,00 2.819.00 210,84
Jornalismo 20:00v22:00 | Fantastico Giobo Dom 120 46 996 000 31.829.00 694,10 32.05
Entretenimento | 20:30/22:15 | Programa de Domingo Manchete Dom 105 | 11.000 5.707.00 5.707.00 518,81
22:30/00:30 Camera Dois Guaiba 286" F 60O 1 10.000 11.112,92 11.112.92 111,29
" 2330/ Comando da Madrugada Tvs Sdb - e « | 187000 R ,
0000001 :00 Flash Banderantes 216" F - . . . 2 532 42 - -
00:15/ Mesropolis Piratini 2976 F : - we . f - - -
01-00/ Perhi VS 38 5 64§ = : 870,00
Rural 10:00/11:00 Manchete Rural Manchete Dom 30 .e . 1.074,00 | - . -
08:20/09: 40 Giobo Rural Gigbo Dom a0 7 111 000 & 564,00 937.71 29,13
19:20019:30 | Agrojornal Bandeirantes 2/8° F 50 t | 13000 | 5687,00 568700 | 43746
09:00/10.00 | Brasil Rural Bandeirantes Dom 60 1 15,000 900.00 900,00 60,00
Fonle: Tabeta ge Pregos: Feverara/90 1 1Ibope/Dnisdo AudiMida ( ADP - SPRS - 010190 2 07 0190 1 AIP - Qutros Mercadas 06 1189 2 03.12.83 1 = - ndo ha informagdes «e augiencia infenar a 0 5%
JORNAL
o CIRCULAGAD PREGO CMxCOL " FORMATD
i UF | TITULO EDITORA 2'F. 3uSAB.| DOM.  2* | 3uSAB DOM. IMPRESSAO | gt MO
Sao Paulo SP 1| 0 Estado de S. Paulo [ 5.A. DESP - 216 E.E-!i 383.314| — | 1 2?9,&5? 1.610.94) FLEXO PRINT | 54j 9
Jornal da Tarde S.A OESP 153,872 | 101.031 - 06330 | 77829 — OFF-SET 54 g
Folnade S Paulo | Empr F. da Manha S.A | 334.452] 338.708| 373.981] 1.389,11 ] 1.389,11[1.654.89] OFF-SET s4| 9|
Folha da Tarde Empr F da manhd 5 A 963,00 | 80167 OFF-SET 54 5
Noticias Populares | Empr F. da Manhd S.A TEan 386,40 | 38640 | 38640/ OFF-SET B
Diario Popular | Arca Empreendimento | 1 1 724 00 ‘ 724 00 h 933 1}1}‘ TIPOGRAFICA 54' 10 '
DCl | DCI-Ed. Jornal S A « | # | =« |12w004[121004] — [ oFFSET | 54| 9]
Gazeta Mercantil GMSA Ed. Jornal 79075| 78.7B2| — 2 167,00 | 216700 -— OFF-SET 58 4 B
A Gazeta | Fund_ Casper Libero [ 1 53,04| 50052| 500.52] OFF-SET EJ
A Gazeta Esportiva Fund. Casper Libero 467 15| 383.73| 383.73| OFF-SET 54 9
Didrio do Comércio | Assoc.Com. de S. Paulo [ — | 64300] s4300] — | TIPOGRAFICA 4| 8]
|  Diario do Grande ABC hano do G. ABC 5 A 456,31 456,31 | 456,31 OFF-SET 54 9
._ Santos - s5P A Tribuna A Tribuna Editora I | IHE,EIJ: 1&55[” ??EMIH?LDH PRINT 54] El
Campinas SP | Correio Popular Correio Popular S/A - - 297 46| 393.60| OFF-SET H4 9
_ Dudrio do Povo | Emp. Jorn. Ed. Reg. Lida s | ® « | 250,00 250,00| 250.00] OFF-SET s4| 9
Rio de Janeiro RJ | Jornal do Brasil JB SA 163.784 | 166.807 | 254,552 | 1.232.00 123200 /1.978.000 LETTER PRESS 54 8
0 Giobo ' | Empr. Jorn, Bras. Lida | 256.074| 263.438| 463693| 0976.00| 976,00 |1546.00 OFF-SET 3| 8
0 Dia ' Edit. O Dia Ltda | 220783 | 229319| 324894| 95300 953,00 1410,00 OFF-SET 51 8
|L Ultima Hora l Jutn._ﬂl_urng Hora Lida 1 2 o = :r 1 m.mi 1 1m_mj - OFF-SET ﬁgi g
Jornal dos Sports C daBahiaC.l Lida 20952 | 12000 10.267| 23712| 13478| 134,48 OFF-SET 54 8
| Jomal do Commércio | B.E.J. do Commercio S A | - ] | 1.170,00 | 1.170,00 [1.500,00 OFF-SET s4| 8]
Tribuna da Imprensa S.A. Trb. da Imprensa | : . ~ 1 -ig‘:l_{lﬂ 149900 - OFF-SET 54 B

-
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CIRCULAGAO PRECO CMxCOL FORMATO
S UF | TiTULD EDITORA 2°F | 3%SAB.| DOM. | 2 | 3%SAB DOM. IMPRESSAD g ‘;
Belo Horizonte | MG rﬁbﬁm S.A. Estado de Minas 75807| 25M7| - 480,00 | 245.00| 245,00 | OFFSET LAY
Diario de Minas Diario de Minas S A - % & - 172,33 | 194,14 OFF-SET 54 9
" Didrio do Coméreio D.C. Empr Jorn. Lida - = - — | sea00| — | OFrsET | =¥ 3
Estado de Minas S A Estado de Minas i 69.024 | 141830 — 940,00 | 1.260,00 (OFF-SET 54 9
Jornal de Minas SA. Jornal de Minas - w w - 104,34| 118,38) NYLONPRNT | 51| 8|
Jornal Hoje em Dia Edit. Ediminas & it i 196,00| 196,00 255,00/ OFF-SET 54 9|
Vitbria ES | AGaeta SA AGazeta 27.342| 29.154| 51505| 156.50| 156,50 265,80 OFF-SET 54| 8
Jornal da Cidade Impr. Grét. O Debate Lida = " & = 128.22| 166,69 OFF-SET 51 8
Porto Alegre RS | Zero-Hora 1 H.Ed. Jorn. S.A. NSO75 | 108827 | 207123| 50411 42805 OFF-SET 36 6
Jornal do Comércio Cia Jorn. DC Jarros & & - 36450 3620 -— OFF-SET 36 6
Correio do Povo E. J Caldas Jr. & & o 49800| 498,00 704,00 OFFSET 325 6
Floriangpolis | SC | Diario Catarinense Z H Ed Jorn SA. 32710 31312| 43026 25386 253.86| 304,42 OFF-SET 36 s
Joimle | SC | ANoticia ANoticia S.A. - 22838 | 24857 - 215,00 | 258,00 OFF-SET 54 8
Bumenau | SC | Jomal de Santa Catarina EEJ desS Catarina = " N — | 18500 209.00] OFFSET 5 -
- Curitiba PR | Gazetado Povo Ed. G. do Povo Lida 32380| 35.014| 102978| 27570 27570| 358,00( OFF-SET 54| 8a12
Correio de Noticias Ed. Correio de Noticias Lida o & — | 30551 23505| 23505 TIPOGRAFICAT | 54 B
Didrio da Tarde Empe. Didrio da Tarde Lida = o - 81.20] 8120 — | OFFSET 2]
Didno Popular Ed Didrio Popular Lida. = & & = 259,52 | 337.44| OFF.SET 54 8
Industria e Comércio Incopress Empr. Jorn. Inter. Lida. d o - 2130 19970 — | OFFSET 54 8
| Jomal do Estado Ed. Jornal do Estado Lida - o fr — 192,00 E'EE'JI!] OFF-SET 54 8
. 0 Estado do Parand GE ParandSA - | = o 25160 | 25160 | 339.20( OFF-SET 54 8
| Londnna PR | Folha de Londrina E.LF de Londnina Lida ~ - " — 42793 514,10/ OFF.SET 54 E
| Brasilia " 0F | Correio Brasifiense S/A Correio Brasifiense 26.141| 30135| 59.393| 781.00] 781,00{1.027,000 OFF-SET 54 8
Jornal de Brasikia 0.J. Cimara - o o - 712,57 | 944 B2| OFF-SET 54 8
Correio do Brasil Jornais Bras. Lida. & # & 555,00 555.00| 750.00{ OFF-SET b
_. j 0 Povo ce Brasiha Jornais Bras. Lida. " 2 — 331,00 33100 - OFF-SET 8
Goidnia ' GO | OPopular 0. J. Cdmara s 193 49061| - 200,00 | 280,00 OFF-SET 54|
Didrio da Manha Unigrat - Editora Lida - ﬁ “ — 217.00| 301,00/ OFF-SET 54 8
| Cuiabd | M1 | Dirio de Cuiaba Lida. Didrio de Cuiabd Lida - a @ — | 048] 3s04s] wvioneRT | S| @
' Jomal do Dia Cia E. | Matogrossense S A = 5 " —~ | 23105 25884 TIPOGRAFICA 50 8
; | | OEstado de Mato Grosso Ed. Cuiabd Lida - u x — | 160,00| 208,00 OFF-SET )
CampoGrande | MS | Didrio da Serra S A Correio Braziliense - « & = 156,80 | 177,40, OFF-SET 54 5
Correio do Estado Empr. Radiog. Matog. Lida. il ® = 49580 39322 — | OFFSET s3] 8
Gazeta de Alagoas Jornal Gazeta de Alagoas - 7562 | 15050 — 350,00 | 55000, OFF-SET 54 8 |
Maceid AL | Jomal de Alagoas Empr. Jorn. Alagoas S.A. - 3038 3416 -— 348,50 | 569.50| OFF-SET 54 “
Jornal de Hoge Empt K.P. Assungdo E o " < 297,00 | 450,00| OFF.SET 57 8
Sahador | BA | ATarde E Edt A Tarde SA. 62.217| 63907 102.782| 738,00 | 738,00 | 73800| OFFSET | 54| @
Jornal da Bahia E. Jornal da Bahia S A = & & % 457,00 | 457,00 OFF-SET 5 9
Tribuna da Bahia Edisa Ed. da Bahia S.A. & - # 636,80 | 636,80 | 636,80 | OFF-SET 54 8
Correio 42 Bahia E B de Jornalismo S A o < - 436,00 | 43600 436,00 OFFSET 54 ]
informe do Empresério £d. Informe do Empr Lida * & - | @[ %37 | = | oFeaEr 2 4
' Fortaleza 1 ce | 0Pove E.J. 0 Povo Lida. 23733 | 24257| 25978| 467.00 | 467.00 | 467,00| OFF-SET 53 9
Tribuna do Ceard E. Grét. do Ceard Ltda. < P . — | #4050 | 41050 OFF-SET s3] 9
" Didrio do Nordeste EV. Mares Lida 27707 | 27580| 35152 422,00 | 422,00 | 478,00 OFF-SET 54 9
0 Estado Rede Indep. de Jorn. do NE Lida. - # # - 2100 | 30600| OFF-SET ; 8|
| S0 Luis T MA | Jornal de Hoje G Ed. Jomal de Hoje Lida. o % 168,00 | 197,00| OFF.SET 52.5 8
0 Estado do Maranhio Grat Escolar S A. 7.240| 8525 391,00 | 486,97 | OFF-SET |
Jormal 0 Imparcial Empr Pacotitha Lida. & -l 216,00 | 288.00 | OFF-SET 54 ]
Jomal Pequeno José Ribamar Bégea # 146,86 | 185,50 | TIPOGRAFICA
0 Debate 0 Debate Ed. Pelourinho Lida = & 20088 | 26158 OFF-SET 43 7
JodoPessca | PB | Correloda Paraiba Jorn. Correio da Paraiba - | =« 21371 | 28208 | OFFSET TR
A Umsdo Sup. de Imprensa & Edit - r 100,00 - OFF-SET 50 8
0 Norte Cond. Aciondrio do D. Assoc. 3573| 5123 153,00 | 197,00 OFF-SET 54|
Recife PE | Didrio de Pernambuco D. de Parnambuco S.A. 32574 35582 404,00 | 524.00| OFF.SET 54 8
Jornal do Commeércio Empt J do Commércio S.A 19.679 | 19.794 338.00 | 44500| OFF-SET 8
Didrio da Manhd Graf. e Edit. Imperador S A - o 298,00 444 00| TIPOGRAFICA 54 B
Teresina Pl | ODia Empt. O Dia Lida. - 2.741 262,00 | 394,00| OFF-SET
0 Estado Ed. O Estado Lida. - o 287.00 | 430,00 OFF-SET 54 B
Jornal da Manhi Ed. Grifica Elijora Lida « ® 2600 | 20900| OFFSET |
Jornal do Piaul Public. Teresinense Lida = % 163.20 | 20400, TIPOGRAFICA 42 b
Nata RN | Tribuna do Norte Empr. Jorn, Tribuna do Norte Lida. = P 145,00 | 180,00
Didrio de Natal Edit. O Didrio 5.A > 10.496 14800 | — | OFFSET 54 B
Aracajl SE | Jornal de Sergipe Empe. Jorn. de Sergipe Lida. = = 114,00 | 138,00| OFF. ‘B
Gareta de Sergipe Gazeta de Sergipe S.A - & 94,00 | 115,00 OFF-SET | 8 b
Jornal da Manhd " ind. Grat. ¥ib. de Aracafi Lida. =] 7606 | a008| orrser | @]
| Rio Branco AC | GazetadoAcre | Public de Repiquete SE Lida = & 80.00 | 102,00 OFF-SET 54 8
0 Ao Branco Nova Republica Ltda. 3 *' 6967 | 7663| OFFSET | 4| 7
| Macapd | AP | JornaldoDia Ed. Grat. Jorn 0 Dia Lida - & 34193 | 44451 OFF-SET 42 7




—-— CIRCULAGAD PREGO CMxCOL . FORMATD
- (UF | TiTULO  EDITORA 2'F 3USAB. DOM.  2¢  3usAB DOM. IMPRESSAO | g
| Manaus | AM | ACritica Emp: Jorn. Calderaro Lida. 4 L'_ il % 433,00 | 433,00 | 63500 OFF-SET e 8
A Noticia de Manaus Ed. Garcia Lida - g - 36000 | 48000 OFF-SET el 8
Didrio do Amazonas Ed. Ana Cissia Lida. T R 410,00 | 410,00 | 586,00 OFF-SET 54 3
Belém PA | A Provinciado Pard A Prov. do Pard Lida = " 72450 | 72450 | 906,00 OFF-SET Ml 8
. OLiberal = Deita Publicidade SA. -ﬁ- " & — | 74900 | 93600 OFFSET 54 8
| Dudrio do Pard | E E. Grifica de Bauru Lida v 0 r 749,00 74900 | 74900| OFF-SET 54 | Hi
| Porto Veiho RO | Alto Madeira y Empr. Alto Madeira Lida. = s s = 8700 | 9000 OFF-SET 54 8
| O Estaddo E.R.J Mirio Calixto Lida - - 34193 | 44451 | OFF-SET o4 m__
0 Guaporé Empc Grif. Rio Campestre Lida - % « - 94.00 | 100,00| OFF-SET | 4| 8|
 BoaVista | RR | A Critica Roraima Empe Jorn Calderaro Lida | o « | e 246.40 | 246.40 | 371.00 | OFF-SET EIE
Fonte: Tabela de Precos - Fevereiro/90 ~ Consultar Editor
IVC - Novembro/89. O Popular - GO - IVC - Outubro/89 Obs Folhade S Paulo - Circulacdo: Autitona Pnce Waterhouse Dezembro/89
REVISTAS
Prego 1 pagina - BTN | Custo por Mil - BTN Preco NCz$ Formato
Titulo Editora Periodicidade Tiragem | Circulagdo P&B 4 Cores P&B | 4Cores | de Capa |Assinatura| Material cm
VEJA ABRIL SEMANAL 825.209 778.908 39.900 44,300 51,22 56,87 | 110,00 |5.200,00| FOT/ROT | 27.4x10.8
g ISTO E/SENHOR TRES SEMANAL 224 252 196 947 17 070 24 540 86,67 12460 | 100,00 |4.160.00| FOT/ROT 20,2x28
= | visho VISAD SEMANAL o 2 8.100 12700 | - - 90,00 [4.400,00| FOTOLITO | 27.4x205
3 MANCHETE BLOCH SEMANAL 117 018 160,268 22 669 28 323 14144 | 17672 | 8000 [4.160.00[ FOTOLITD | 31.5x24
AFINAL EDITORA C SEMANAL 50 865 30.146 11.048 16020 | 38648 | 53141 | 10000 |2.880,00| FOTOLITO | 274x208
EXAME ABRIL QUINZENAL 117.671 15.162 13.500 21.000 179,61 279.39 100.00 |2600.00| FOT/ROT 27 4x20.8
TENDENCIA BLOCH MENSAL * * 7830 12.403 r - 30,00 | 36000| FOTOLTD | 29x215
E BALANGO FINANCEIRD | GM. SA ED JOR| MENSAL - - 14.010 21 842 - = 100,00 |1.200,00| FOTOLITO | 28x21
COMJUNTURA ECONOMICA | FGV. MENSAL * * 3332 5 685 - = 50.00 |1.401,00] FoTOLT® | 28x21
PEQ. EMP/GDES NEGOCIOS | GLOBO MENSAL . * 15.400 19.300 - - 110,00 |1.320,00| FOTOLITD | 274x208
GLOBO RURAL GLOBO MENSAL 206.116 180.650 12.000 16.300 66,42 90,22 | 100,00 |1.200.00| FOTOLITO | 274x208
MANCHETE RURAL BLOCH MENSAL 56 015 45 075 6 840 9 535 151,74 | 21286 | 8000 | 960.00| FOUROT | 295x215
g DIRIGENTE RURAL ViSO MENSAL 54,867 /7 3.900 §100 | 10073 | 157,55| 90,00 [1.01500] FOTOLITD | 275205
DBO RURAL DBOED. A LTDA. | QUINZENAL 15.000 4,053 44 000,007 64 402.00°| 10856.85°| 1588995 | 60,00 | 560.00| FOTOLITD | 31x258
5| GUIARURALABRIL | ABRIL MENSAL . * 10300 14200 - = 100,00 |1.200.00| FOTOLMO | 27.4x208
A GRAN.JA CENTAUROS MENSAL " 7.320 10.920 — = 4500 [1170,00| FOTOLITO | 2Bx21
BALDE BRANCO CCLESP MENSAL 3.400 5.100 - - 42,74 427,42 | FOTOUTD | 28x21
PLAYBOY ABRIL MENSAL 460,750 433 236 21.100 23 400 48,70 54,01 | 140,00 |1680.00| FOT/ROT | 27.4x208
i ELEELA BLOCH MENSAL 179.960 177.953 8.517 12.747 47,86 7163 | 10000 [120000| FoROT | 285x215
AZ ATLANTICA MENSAL * * 7.711 13 468 - - 100,00 |1.966,13| FOTOLITO | 28x21
CLAUDIA ABRIL MENSAL 480 984 435 951 23.400 29.300 53,67 6720 | 11000 [132000] FoTFOT | 27.4x208
E NOVA ABRIL MENSAL 380.331 149 058 23335 26.000 66,85 7448 | 140.00 |1680.00| FOT/ROT | 27.4x208
‘= | DESFILE | BLOCH MENSAL 138.317 120.239 14.239 19842 | 1842 | 15602 8000 | 960,00| FOT/ROT | 29.5:215
= [ MULHER DE HOJE BLOCH MENSAL 116.873 96 417 7 687 10,835 79.72 | 112.37 | 60.00 | 720,00 | ROTOFILME | 315x24
3 VOGUE CARTA MENSAL * * 14.100 16.700 = - 180,00 |1.800,00 | FOTOLITO | 30,2x235
INTERVIEW INTER MENSAL - . 15.600 21,000 = = 70,00 — | rotOLITD | 303x233
GOURMET INTERMACIONAL | MAG MENSAL . * 15.411 24.026 - - 150,00 |1.800,00| FOTOLITO | 28x21
ELLE ABRIL MENSAL 154 862 117959 16,626 20782 140,94 17617 | 16000 | 192000 | FOTOLITO | 299x237
E MINHA AZUL SEMANAL . . 5640 b | - = 50 | — | rooun | 3mes
"~ BOA FORMA AZUL MENSAL . « 12 042 13380 = = 11000 | 1.32000| ROTOSET | 27.4x208
MAXIMA ABRIL MENSAL * - 18.700 22.700 & - 70,00 — | FOTOLTO | 208x274
CRIATIVA GLOBO MENSAL * * 19.300 27 000 = —| 1000 [132000] FOTOLITO | 27.4x208
S | MANEQUIM ABRIL MENSAL 597.255 540,652 19.700 21.600 36,43 3995 | 8500 [1.14000| FOVROT | 27.4x208
i MON TRICOT ABRIL 8 EDIGOES ANO . . 7.500 10 200 - s 120,00 - FOTOLITO | 274x208
MODA MOLDES _ GLOBO MENSAL 201.591 170.378 9 800 13.500 57,51 7923 | 8500 [1.02000] FOTOLITD | 27.4x208
FAGA FACIL GLOBO MENSAL * * 8.100 11.300 - - B0.00 | 960.00| FOTOLITO | 208x274
CLAUDIA MODA ABRIL MENSAL 109.749 85 641 10.660 13320 | 12447 15553 0,00 — | rotmor | 20.8x27.4
MODA BRASIL GLOBO BIMESTRAL - R 8.800 10.900 = = 160,00 | 960,00] FOTOLITO | 27.4x208
ETIQUETA DIREKT BIMESTRAL - N 7.854 9,892 - - — | 500,00 | FOTOLITD | 28x21
CONTIGO AZUL SEMANAL 284 805 255 576 7 194 10.585 28,14 4141 5500 — | romRar | 304x236
i AMIGA _ | suocw SEMANAL 144,161 132126 6.670 10852 s048| 8213| 6000 [312000] FOROT | 315x24
SEMANARID AZUL SEMANAL - . 5.990 8 585 = = 45,00 — | FotOLITD | 31225
SETIMO CEU BLOCH MENSAL * 6.266 9.681 = = 40,00 | 48000 FOTROT | 275x215

*




Prego 1 pagina - BTN | Custo por Mil - BTN Prego NCz$ Formato
Titulo Editora Periodicidade Tiragem | Circulagdo P&B 4 Cores P&B 4 Cores | de Capa |Assinatura| Material cm
MENSAL " " 2997 sa2| - - 3000 | — |rovRoT | 200 |
MENSAL 303 920 269 163 18.490 20 545 68,69 76,92 | 100,00 [1200,00] FOWROT | 27.4x208
| mENsaLL 218267 | 212904 §.253 8200 | 2037 | 3851| 4500 | — | FOTOLMO | 1oxiad |
MENSAL 186 127 169 908 12100 21.800 .21 124.89 150,00 |1.800.00| FOV/ROT 31 5x24
ABRIL m - - 8.600 15.600 - - 140,00 |1.680.00 | FOT/ROT 74x208 |
EFECE MENSAL . * 7920 14 400 - ~ 100,00 |1.26500| FOTOLITO | 275x21
CART BIMESTRAL - 14.100 16.700 - - 180,00 900,00 | FOTOLITO | 30,2x234
ABRIL MENSAL 405 046 363 783 12.950 18 500 35.59 50.85 100,00 |1.200,00| FOTOLITO 27T 4x208
CSAUDE AZUL MENSAL 173 468 151 484 7.086 8.o71 46.77| 5922 | 5500 | 600,00 FOUROT | 19x134
PAIS & FILHOS BLOCH MENSAL 156 296 139 102 9.017 14240 64,82 10237 | 8000 | 960.00| FOTOLITO | 295x215
| GEO UNIVERSAL BLOCH MENSAL 7608| 1138 | - - 100.00 |1.200,00| FOVROT | 2655177
] CORPO A CORPO SIMBOLD MENSAL . * 13.200 17 600 - - 9500 |[120000| FO/ROT | 315x24
HORIZONTE GEO AUDICHROMO BIMESTRAL . 9.800 9.800 - - 90,00 | 490,00| FOTOLITO | 28x21
i LEIA JORUES MENSAL 129 947 16923 | 120.000,00°| 150.000.00°| 7090.94°| 886367"| 5600 | 560,00 FOTOLITO | 28x21
CAOS AN. EDIT BIMESTRAL * * 8 649 10.810 e - 10000 | 600,00 FOTOLITO | 2Bx21
PLANETA TRES MENSAL - * 3890 5.050 - — 25.00 300,00 | FOTOLITO | 28x20.2
VENTURA SPALA TRIMESTRAL * * 15.930 15.930 - - 300,00 |1.600,00| FOTOLITO | 29.7x21
TIME TIME IND SEMANAL * - 97 700.00°| 165.100.00" — — 100,00 |260000| FOTOLITO 2T6x208
i NEWS WEEK NEWSWEEKINC. | SEMANAL * * 14558087 | 247.361.75 = - 3300 | 337.00| FOTOLITD | 208x276
THE ECONOMIST THE ECON. N. LTDA | SEMANAL * N 308.975.00 | 563.425,00 - - 3452 |245362| FOTOLITO | 209x278
PLACAR ABRIL SEMANAL 165.873 131.265 7.134 11.124 54,34 8474 | 60,00 — | FOT/ROT. | 237x288 |
TRIP TRIP BIMESTRAL - * 13 870 13.870 —~ = 100,00 | 600,00| FOTOLITO | 28x21
MATCH/POINT NESS MENSAL . . a7i0 | 11625 = = 196.78 | 1.106.78] FOTOLIO | 2821 |
FLUIR AZUL MENSAL 70.813 62 843 11.466 14 441 18245 | 22979 7000 | — | ROTOFILME | 274x207 |
MAR VELA E MOTOR | GRUPO 1 MENSAL * . 6.744 10872 - - 60,00 | 720,00 FOTOLITO | 275x21
OVERAL TRIP BIMESTRAL * . 8770 8.770 — - 100.00 | 600.00] FOTOLITO | 28x2
HIPPUS TRES MENSAL . . 7.570 10.800 - - 75.00 | 900,00| FOTOLITO | 28x20
FLUIR BODYBOARD AZUL BIMESTRAL » . 7 858 8.731 - - 50,00 - ROTOFILME | 27,4x20.7
NAUTICA GRUPO 1 MENSAL - * 7.053 11.397 - - 90,00 |1.080,00] FOTOLITO | 20.8x27.4
BICISPORT PINUS MENSAL * . 3.010 4020 ~ - 3500 | 42000| FOTOLITO | 21x28
SKATIN AZUL BIMESTRAL . * 7.858 8.731 — - 30,00 — | FOTOLITO | 20.7x27.4
SHOW DO ESPORTE | MODELD . | MENSAL * . 4.300 6.720 - = 70,00 - FOTOLITO | 21x28
MERGULHAR MERGULHAR MENSAL * . 6.585 8.463 - - 50,00 | 581,29| FOTOLITO | 21x275
MERGULHAR E NAUTICA MERGULHAR MENSAL * - 7050 11.380 = - 7500 87193 | FOTOLITO x275
QUATRO RODAS ABRIL MENSAL 301 670 274 120 20.000 22,200 72,96 _ B0.96 140,00 | 1.680,00| FOT/ROT. | 27.4x208
AUTO ESPORTE EFECE MENSAL " * 5.220 8.820 i - 80.00 | 1.02500| FOTOLITO | 27.5x21
DUAS RDDAS SIGLA MENSAL 63.458 43 567 4 850 B.660 111,32 198,77 65,00 780,00| FOTOLITO | 28x20.3
MOTD SHOW TRES MENSAL 58 035 43 470 7.920 11.520 182.19 265,01 50.00 600.00| FOTOLITO 28x20
OFICINA MECANICA | SIGLA MENSAL - " 4.850 8 660 = = 50,00 | 600,00| FOTOLITO | 20.3x28 |
BIZZ AZUL MENSAL * - 12 997 14.441 = = 75,00 | 900.00| FOTOLITO | 20.8x27.4
-E SET AZUL MENSAL 90.315 50.164 10.499 11.666 177,45 197,18 110,00 |1.320,00] FOTOLITO '
RIS IRIS MENSAL * - 13.495 18.000 - - 120,00 1.320,00| FOTOLITO
VIDED NEWS SIGLA MENSAL 79.027 63.850 5.850 10.540° 91,62 165.07 110,00 | 1.320,00] FOTOLITO |
DADOS E IDEIAS G.MSA ED JOR. | MENSAL * * 14.010 21.842 - = 100,00 | 1.200,00| FOTOLITO
PC MUNDO CWB MENSAL 13,889 138 | 517 8799 | 45679 | 77659 | 6000 | 600,00 FOTOLITO | 28x21
CLASSE NEWS PRIME MENSAL * - 3 990 6452 - - 58,00 | 693.00] FOTOLITO | 21x28
MONICA GLOBO MENSAL 159528 | 416315 10800 | 12000 5.08 | 2882 | 2500 | (1) | FoT/ROT. | 19x13.4
CEBOLINHA GLOBO MENSAL 365 346 316,194 10200 11.100 32,25 35,10 20,00 (1) | FOT/ROT. | 19x13.4
CHICO BENTO GLOBO QUINZENAL 346.066 303.066 10.200 11.100 ﬂ.i-l-fﬂ.ﬂ 9,00 (1) | FOT/ROT, | 19x13.4
CASCAD GLOBO QUINZENAL 366 964 316 555 10.200 11.100 9.00 (1) FOT /ROT
ALMANAQUE DISNEY | ABRIL MENSAL 162 048 152.113 9.641 10,046 32,00 () | FOT/ROT. | 19w13.4
TI0 PATINHAS ABRIL MENSAL 157.628 144 366 9 641 10.046 1 ‘ 23.00 (3 FOT /ROT 19x13.4
'MARGARIDA ABRIL QUINZENAL 132.459 116.088 9.641 10,046 B 14,00 (2 | For/moT. * :m
PATO DONALD ABRIL QUINZENAL 133 972 120 279 9 641 10.046 15 : 13,00 (3)
MICKEY ABRIL QUINZENAL 100.383 94 838 9.641 10.046 101,65 i 105,92 2100 | @ ROT. | 18134
ZE CARIOCA ABRIL OUINZENAL 121 B80 115 396 9641 10.046 83,54 87.05 14,00 (2) FOT./ROT 19013 4
HOMEM-ARANHA ABRIL MENSAL 100,921 % 504 6115 5 380 aan'.'l; 66.7¢ | 3000 | (4 | For/moT. | £
LULUZINHA ABRIL MENSAL 56 688 51 891 6115 6 380 11784 | 12295 15,00 — | FOT/ROT. | 19x13.4
ANIMAL VHD DIF LDA | BIMESTRAL . 3488 5978 = "} = 3800 | - | FOTOLITO | 2821
5 CHICLETE COM BANANA | CIRCO ED BIMESTRAL - 2 597 4823 = - 50,00 — | rotouTo | 20,8x27.4
CONAN ABRIL MENSAL 116.162 101.335 9.641 10.046 !5‘131 89,13 o0 | — |rFormor | m-ml
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Prego 1 pagina- BTN | Custopor Mil-BTN | Preco | yess Formato
Titulo Editora Periodicidade Tiragem | Circulagio P&B 4 Cores P&B 4 Cores | de Capa |Assinatura| Material cm
S | PROPAGANDA REFERENCIA MENSAL . . 6.400 8400 - - 9300 | 71500| FotouTo | 27.4x207
5 MARKETING REFERENCIA MENSAL * . 6.400 8 400 = = 93.00 | 715.00] FOTOLITO | 27.4x20.7
. | IMPRENSA FEELING MENSAL * N 6.327 8874 - = 150,00 |1.800,00| FOTOLITD | 28x21
_E, MEID & MENSAGEM MGM SEMANAL * N 4,950 B 543 = = 4200 |1521.61| FOTOLITO | 41.5x28
VIAJE BEM SPAGAT BIMESTRAL * . 22,900 23.000 - - - — | FoTOLITO | 28x21
ICARD ICARD MENSAL . * 21 930 24 025 = = 6400 | 768.00| FOTOLITO | 28x21
g TRANSBRASIL VIA EXPRESS BIMESTRAL - * 19 360 21.500 - - 75,00 450.00| FOTOLITO | 21x28
B [ cusse | 454 U BIMESTRAL ” . 22500 | 23000 = - E — | fotoLT0 | 21x28
CIRCUIMO | CIRCUITO BIMESTRAL * . 9230 12.307 - - - — | FOTOUTO | 2128
Fonte: Tabela de Precos: Fevereira/90 em BTN = BTN Fev = NCz§ 170968 Assinaturas: (01) Pacote Mauricio de Souza NCz§ 1164.00
* Custo em NCz$ (02) Mundo Disney NCz§ 1364 00
« Consuftar Editor (03) Festival Dvsney NCz8 1142.00
IVC - 2° Trimestre/89 {04) Famiha Marvel: NCz$ 150000
IVC - 4* Trimestre/88
Pregos Infantis Editora Globo: Capas internas/externas
Editora Abril 2*/3" Capa e 4* Capa
mo Cidade Audibncia Média p/ | Media Duvintes Custo 30"
‘ L Sede Emissoras Minuto (%) por mingle | Indeterminado | Custo por Mil
Cidade Audibncia Média p/ | Média Ouvintes | Cusho 3" Porto Alegre | FM CIDADE 1.81 43 500 385,00 885
Sede Emissoras Minuto (%) por minuko | Indoterminade | Custo por i ALEGRIA 1,07 25700 289,96 128
ATLANTION ar 23,300 489,00 20,98
A | RECORD L. DR Sons el 104 FM :.n 14 900 205,16 13,76
GLOBO 0.81 113.500 3.437.00 3028 T = == e T
$ho Pasle it Gl - s s TAMANDARE 0.63 12 700 400,00 31.49
AMERICA 044 61 600 1.709,68 2115 TORNAL 058 11700 s .75
BANDERANTES ' e wried e OLINDA 0,52 10500 512,90 48 B4
FM | CIDADE 1.41 197 600 1570.00 7.4 Racie ru | RECHE 288 58 100 500,00 .60
TRANSAMERICA 124 173.70 17009 38 CIDADE 0,95 19,200 785,00 30,88
JOVEM PAN 1! 0,94 131.700 1.600.00 1204 CAETES 0.01 18.400 25000 1358
BANDEIRANTES 0.54 75,500 s 18.19 TRANSAMERICA 0.46 9300 92 228
MANCHETE 0.28 ¥ 20 1 300,00 33,16
AM | GLOBO 1.90 155,500 2.497.00 16,05 Fonte (bope - derembro/89 - Todos os dias do més - 05.00 as 2400 h
TUPY 139 113 800 2 135 00 2051 * Custo Ponderado - Tabela de Pregos Fevereiro/30
Ris de Joseins MUNDIAL _ 089 72900 683.00 9.3
COPACABANA 0.33 27,000 422 83 15,65
MANCHETE 0.9 270 650,00 4
FM | 98 FM 1.78 145 700 1.253.00 .59
105 FM 126 103.100 800,00 1.15
TRANSAMERICA 0.4 76900 8903 11,5
TR e o =2 OUTDOOR
CIDADE 073 59 800 1,030.00 17.22 s 2
AM | AT 118 30 6. 12 na Numero Custo BTN's | Custo BTN's
KTAL AR 117 33 000 64800 1953 de Custo BTN's | Tabuletas Local
GLOBO 1,09 29.000 402,00 13.86 Cidade Tabuletas Locais Indeterm. Determ. Determ.
CULTURA 0.94 26 500 PR 10,32
Belo Horlzonte | FM | BH FM 2.2 62.300 774,00 12.42 S0 Paulo 5.335 1933 27.30 44,950 32.50
CIDADE 0.7 21.700 340,00 15.66 Rio de Janeiro 2.258 1.027 24,10 42.70 28,10
TERRA 0.62 17.500 83180 %.10 Salvador 894 524 18,00 29.30 22.50
EXTRA 054 15,200 12483 a5y Recife 2 153 1113 18,00 29.30 22 50
AM | PLANALTO 1% 21,300 250,00 nnm Porto Alegre 1.721 962 16.90 22,50 20,30
G080 A 2.30 Caldh o o Curitiba 1445 817 16.90 22.50 20,30
NACKONAL 0.67 11.400 139,00 12,18 re— 1084 628 16.90 22.50 2030
W ._:F:L :: ::: :.: 21;:: Belo Honzonte 1.926 B55 16.90 22.50 20.30
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TRANSAMERICA 146 24.900 9922 1570 Vitoria 395 173 16.90 22,50 20.30
- m 15 85 600 82475 77 Demais Capitais 3055 1 641 15,30 21,40 18.00
Porte Alegre BALCHA 1.3 31.700 1.240.04 2.1 Fonte  Tabela de Precos em BTN - Fevereiro/90 - Central de OUTDOOR - Custo cartaz/dia. 0BS O Custo
W 1,18 28400 2054 1.76 Indeterminado para S0 Paulo e Rio de Janeiro corresponde ao Custo do Setor A’
| 120 0.74 17 800 258 b6 14 53 . BTN fevereiro/90 = NCz§ 17,0968
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cobertura do Sistema Brasileiro de Televisdo corresponde, ficil ficil, a cobertura de vdrios sistemas

internacionais de televisao. Ou, mapeando de outra maneira, corresponde a cobertura de um sis-

ema norte do Brasil de televisdo, um sistema nordeste do Brasil de televisao, um sistema centro-oeste
do Brasil de televisdao, um sistema sudeste do Brasil de televisio e um sistema sul do Brasil de televisio. Se
voce quer falar com os vdrios paises que convivem dentro do nosso pais, anuncie no SBT. O SBT € segundo
no Brasil. Mas seria primeiro em virios lugares do mundo.

A COBERTURA DO SBT CORRESPONDE
A 8 HOLANDAS, 6 DINAMARCAS, 6 SUICAS,
3 FRANCAS, DUAS INGLATERRAS, DUAS
SUECIAS, DOIS PORTUGAIS, DUAS ESPANHAS
E MAIS DUAS ITALIAS. OU SEJA, COBERTUR A
SUFICIENTE PARA UM BRASIL.
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O outro lado

Branco quer apito

Na cobertura das questoes indigenas, a Imprensa
ainda ndo conseguiu se libertar
das versoes fabricadas, convenientes ao Poder

por Marcio Ferreira

xiste um lado pouco compro-
Emcticiu com a noticia €em nossa

Imprensa. As vezes ela tem sido,
com raras excec¢odes, mera repetidora
de imagens estaticas, fabricadas em
movimentos de midia forjadas pelas
EmprHaHJDrﬂdllhtludh DUT.TUHII’.IILI'E‘H
ses. E incrivel como a Imprensa refle-
te em s1 o cartorial atraso da nossa
socledade, acompanhando-a na medio-
cre superficialidade.

Penso que poderia ser diferente:
uma Imprensa instigando a socileda-
de com fatos e noticias, aprofun-
dando no corte da matéria a sua essén-
cla. Sei que é dificil, pois os jorna-
listas brasileiros estdo sujeitos a de-
missdes sumarias € injustas, desde
que ndo agradem aos reis. O circulo

!

se¢ faz vicioso, com o poder criando
convenientes versdes e realimentan-
do de favores quem as credibiliza
em verdade, por meio da noticia.
Falo assim, considerando varios fatos
que l1, vi e escutel por melo da lmpren-
sa, alguns como observador proximo.

Bocas de drogas — Na edicao
passada, por exemplo, IMPRENSA
mostrou uma selecdo de fotos e delas
destacou duas que sdo parecidas, mas
tiveram tratamento diferente nos jor-
nais e revistas — o que nos leva a
uma reflexdo. Numa, um andonimo

chinés para uma fileira de tanques.
Na outra, uma india coloca um facdo
no rosto de um representante da Ele-
tronorte, durante o Encontro dos Po-
vos da Floresta, em Altamira. Apesar
da distancia e das dificuldades,

fica-

"W

Ferreira: "' noticias sem contexto"*

mos sabendo quem era o chinés e o
que lhe acontece: o estudante Wang
Weilin tornou-se um martir na luta
por liberdade. Mas mal ficamos saben-
do o nome da india, como se 0s in-
dios ndo tivessem nome e ndo lutassem
por paz e hiberdade. Ninguém tradu-
ziu suas palavras e o que represen
tava seu gesto. Ficou apenas uma bar-




al unir ainda mais o Brasil Fundagao Casa Franca-Brasil.  Antonio (Rio de Janeiro), Museu
a Franca e a toda a Europa. O passado e o futuro unidos  do Carmo (Ouro Preto), do Mer-
O inicio de uma viagem fantds- pela cultura e pela amizade en-  cado Popular (Olinda) e de Vila
ica, idealizada pela Fundacao tre dois paises e dois continentes.  Flor (Rio Grande do Norte), e os
Roberto Marinho, desenvolvida Viagens diarias a partirdofim  projetos Memdria da Farmécia
om a Rhodia, 0 Governo do  do ano, na Pracado Commercio. e 90 Anos de Cinema Brasileiro,
tado do Rio de Janeiro —_—  a¥Pundacio’Roberto Marinhé
e a Fundacao Nacional Com as restauracoes, entre  ha 10 anos, contribui para pre-
Pro-Memoria. outras, do Convento de Santo  servar a Memoria Nacional.




Perdao, leitores

Onde a rima abunda

Os poetas da imprensa desafinam suas liras

GRS
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por Moacir Jagl'assu

rigor com que Janistraquis ele-

ge seus idolos na chamada Gran-
de Imprensa. Sdo pouquissimos os es-
colhidos. SO agora (pasmem!), um
ano e meio depois da abdicacdo de
Matinas Suzuki, vé-se que este ndo
era primeiro e ‘Unico no cora¢do do
meu secretario.

““Considerado, pintou um artista
no pedago’’, alertou-me Janistra-
quis, olhos molhados, voz enrosca-
da na emocdo de um solugo. E exibiu
o Caderno B do Jornal do Brasil,
em que se lia esta preciosidade assina-
da por um anglo-francés chamado
Arthur Dapieve:

““ Comida é pasto. Farofa ndo é co-
mida. Farofa é farinha frita. Farofa
é jactancia. Farofa é coisa sem valor.
Aurélio é fonte. Bon Jovi é farofa.
Pode ser, pode ser, pode ser. E, é, é.
Pois é’’. Tratava-se, em verdade, de
uma alentada critica ao disco Bon Jo-
vi in Brazil, que mereceu do, digamos,
escritor Dapieve a pouco generosa
cotacdo de duas estrelinhas. Janistra-
quis justificou a severidade do mestre:
““Considerado, um artista que escre-
ve tdo bem assim ndo pode tergiver-
sar em meio 4 mediocridade geral”’,
perorou. E atribuiu a critica o brilho
superior de cinco estrelas. Justissimo.

Oprezadn leitor é testemunha do

Titulo da Folha da Tarde, de Sao
Paulo: Samba e nudez podem dar
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boa rima. Janistraquis, que anda
mais ‘‘ligado’’ que funcionario do pri-
meiro escaldo, cantarolou estes versi-
nhos, com a musica do samba-en-
redo da Portela: No majestoso cend-
rio desta vida severina/é mais facil o
doutor Ulysses dar a volta por cima/
do que samba e nudez darem boa ri-
ma... O sambinha fez o maior suces-
so entre os empregados aqui do nos-
so prédio.

Mergulhado estava nas paginas do
Correio Popular, de Campinas, cuja
assinatura recebi do honrado leitor
Roberto Costa, quando deparel com
este titulo-equacdo: Vem af 0 4° Sim-
posio sobre CAE/CAD/CAM em Sdo
Paulo. Cai entdo na besteira de per-
guntar a Janistraquis o significado
de semelhante estrupicio e o cinico,
ao ouvir o sincopado das siglas, dispa-
rou: ‘“‘Considerado, certamente tere-
mos boas brigas la em Campinas,
porque KAE-KAD-KAM é, sem duvi-
da, um esporte marcial concorrente
do TAE-KEN-DO...”

Em nosso arquivo recente, que ora
estamos informatizando, Janistra-
quis colheu esta ousada frase, inseri-
da na matéria intitulada Desaba-
mento em loja do centro fere Irés:
‘““(...) Além dos trés feridos, foram
danificados seis freezers e quatro fo-
gdes’’ (Folha de S. Paulo). Janis-
tragquis acrescentou por conta propria:
“‘Considerado, imagine que ainda ha-

via uma humilde geladeirinha em esta-
do gravissimo’’. Era, porém, brinca-
deira dele; afinal, no pé da matéria
lia-se este esclarecimento: ‘‘Um funcio-
nario da diretoria do grupo Globex
— que administra a cadeia Ponto
Frio — que se identificou apenas
como Pinheiro, ndo deu entrevista’’.

Ora, sabemos todos que, quanto
menos entrevista, mais capenga a
noticia.

O Caderno 2 do jornal O Estado
de S. Paulo informou: ‘O maestro
Oscar Piazzolla comecara terca-feira,
em Sdo Paulo, uma longa excursdo
pelo Brasil’’. Janistraquis, curiosis-
simo, esta esperando até hoje a chega-
da do tal maestro. E a cada instante
comenta, euforico: **Considerado, es-
sa familia Piazzolla ¢ uma poténcia!
O maestro Oscar deve ser irmdo do
Astor, ndo é verdade?’’ Eu nao sou-
be responder mas, por via das duvi-
das, pedi a inscricdo do Caderno 2
entre os candidatos ao prémio Adiés
Nonino de informag¢do musical.

Foi com imensuravel tristeza que li
o titulo de uma matéria da Folha de
S. Paulo — Filho deixa fabrica para
lavar roupa, eis o resumo da tragédia
familiar. Devo confessar que Janistra-
quis chorou e até andou reservando
algumas camisas e cuecas para ajudar
o infeliz rapaz na luta pela sobrevi-
véncia ao pé do tanque.

Resolvi, todavia, ler a matéria —
para alivio de nossas almas e, por que
ndo dizer, também alguma decepcao.
Dizia o texto: ‘“‘Alvaro Etchenique,
30, filho de Hugo Miguel Etcheni-
que, presidente do grupo Brasmotor
(holding das marcas Brastemp e Con-
sul), resolveu lavar roupa suja fora
de casa. Ao invés de trabalhar na em-
presa do pai, Alvaro decidiu aplicar
a sua experiéncia com maquinas de
lavar de outra forma: montou com
seus quatro irmdos uma lavanderia
self-service, a Udsh.

Janistraquis suspirou de indigna-
cdo: ““Considerado, a gente aqui cho-
rando e era tudo mentira! O rapaz é
riguissimo e ndo saiu de fabrica ne-
nhuma para lavar roupa pra fora no
desconforto do tanque; ¢ um indus-
trial que simplesmente mudou de ra-
mo € nem tanto assim, pois na lavan-
deria Udsh o trabalho é feito pelas
maquinas Brastemp, que ele mesmo
fabrica nas horas vagas!’’ Ta certo.
A Folha exagerou e fez espuma de-
mais para tdo pouco sabdo. X
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RECOMENDACOES DE QUEM
ENTENDE DE SAUDE.

Dr. / da Cun
Diretor da Blug

* Ao dirigir, use sempre cinto de seguranga.

* Lembre-se que alcool e direcao ndao combinam.

* O excesso de velocidade leva-nos a destinos
Imprevisiveis.

Esta € a minha receita para uma vida melhor.

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA
TEL. (011) 255-5533

ABC: tel. (011) 412-6700 » Guarulhos tal. (011) 208-3747 » Moai das Cruzes: tal (011) 480-1539

FOBA
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Mesmo sem bolano pé,0 CPqD da lelebrds

Todo 0 mundo conhece o Brasil
como o Pais do Futebol. Conquistamos
trés campeonatos mundiais € Somos 0
inico pais a participar de todas as Copas ja
realizadas. A selecao brasileira sempre foi
temida por seus adversarios.

Mas o que nem todos os brasileiros
sabem € que o Brasil também € respeitado
no Exterior por causa de sua avangada
tecnologia em telecomunicacoes.
Tecnologia que € produzida no Centro de
Pesquisa e Desenvolvimento (CPqD)
da Telebras, 0 maior centro de pesquisa de
telecomunicagoes da América Latina e um
dos mais importantes do mundo.

O CPgD desenvolve mais de 70
projetos atualmente, nas dreas de
comutacao eletronica, comunicagoes por
satélite, transmissao digital,
comunicagoes Opticas, componentes e
materiais, comunicag¢do de dados e textos,
desenvolvimento de redes e tecnologia de
produto. Todos 0s seus programas
seguem as diretrizes do Governo Federal,
atraves do Ministério das Comunicagoes.

Um exemplo disso € 0 mais recente
projeto concluido pelo CPgD na drea de
comutagdo eletrOnica, a central telefonica
digital Trépico RA, inteiramente
controlada por computador. Vedete da

faz 0 Brasil ser respeitado

L -

familia Tropico (antes dela foi
desenvolvidaa TropicoRe o
concentrador de linhas Trépico C), a
central Tropico RA tem capacidade para
mais de 100 mil linhas. E € tao ou mais
avan¢ada que suas similares produzidas
em outros paises, tais como Estados
Unidos, Japao, Alemanha Ocidental,
Suécia, Franga e Inglaterra.

Ao contrdrio das centrais
convencionais, as centrais da familia
Trépico permitem SErvigos como
transferéncia de chamadas telefonicas,
interligacoes de varios assinantes numa
conferéncia, chamada em espera,
discagem abreviada e outras

comodidades para o usuario. Tudo com
maior velocidade e mais qualidade.

E economizando divisas para o Brasil, que
nao precisard importar tecnologia, além
de permitir o aproveitamento dos
profissionais brasileiros do setor dentro
do proprio Pais.

Por essas e por outras, quando se fala
no Brasil 14 fora se fala também em
tecnologia de telecomunicag¢des. Com 0
mesmo respeito que 0 mundo sempre
teve por um brasileiro com a bola no pé,
pelas belas jogadas e pelos gols do nosso
futebol.

Centro de Pesquisa € Desenvolvimento da Telebras.

MINISTERIO DAS COMUNICACOES

GOVERNOFEDERAL
TUDO PELO SOCIAL




NOSSA GAIXA.

UM BANCO MULTIPLO,
PARA SER 0 SEU,0 MEU,

0 NOSS0 BANGO.
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JUNTOS VAMOS VENCER 0S DESAFIOS DO FUTURD.

Durante todos esses anos muita gente
nao ‘entendia porque a Nossa Caixa nao era
um banco e atendia muito pouco o setor em-
presarial.

Nossas atividades eram dirigidas mais ao
financiamento da construcdo civil, onde con-
tribuimos para milhares de familias adquiri-
rem sua casa propria. Fomentamos a pou-
panca e aos poucos fomos ampliando 0s
nossos servicos e oferecendo novos produ-
los.

Hoje somos uma das maiores instituicoes

financeiras do pais. Atuando apenas no Esta-

araEEars ) (] afawieTnala e aalla L

milhoes de clientes, 953 agencias, 15.000
funcionarios e uma experiencia adquirida em
72 anos de bons servicos, abrindo novos ho-
rizontes para a populacao de Sao Paulo.
Temos a forga. Por isso estamos nos con-
solidando num Banco Multiplo. Para fazer-
MOoS mais pelos nossos atuais clientes e para
0s que virao. Novos servigos. Novos produ-
tos. Sem limitacoes. Estendendo nossas ativi-
dades para 0 mundo dos negocios. Dando to-
do apoio a0 comércio e industria, criando
condicoes de desenvolvimento, abrindo no-
vas frentes de trabalho. Uma nova estrutura
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cos. Um modelo de banco. 0 NOSSO BAN-
€0, com o compromisso de oferecer as con-
dicoes, 0S Servicos e 0s produtos que voceé
sempre esperou de um grande banco. Faca
0S Seus planos-e enfrente o futuro com ousa-
dia. NOS queremos ser 0 Seu banco para
grandes caminhadas




