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REVISTA EM TERCEIRA DINENSAO MOSTRA
0 QUE HA POR TRAS DO SORRISO DA CANTORA POP

As idéias de ficcao ja estao tao incorporadas em nossa vida
que é até mesmo possivel dizer que o futuro chegou. Um bom trecho
desta viagem do tempo foi conseguido gracas a ‘Hoechst High Chem,
uma avancada tecnologia de ponta que traz do amanha as solugoes
para as necessidades de hoje nas areas da saude, alimentacao,
comunicacao, transporte, habitacao, vestuario, lazer, energia e protegao
ambiental.

No campo da comunicacéo, por exemplo, ‘Hoechst High Chem
contribui com chapas e pigmentos para tintas de impressao, produtos
para a fabricacdo do papel, matérias-primas para a produgao de chips,
microfilmes, fitas de computador e video, e plasticos para fibras oticas,
que garantem, além da transmissao de informagdes cada vez mais
rapida, uma armazenagem perfeita e segura.

Hoechst High Chem ¢ resultado do incessante trabaino em
pesquisa da Hoechst. Uma industria quimica que lé o futuro para Quimica a servico da vida.
escrever a histéria do homem desta decada.

Hoechsi do Bragl Ouimica @ Farmatiutica 5 A
g rld g ey = "

CIRANDA DA CIENCIA

Um projele Hoechs!
Funbec & Fundacao Roberto Marinho oec S
que estimula a pesquisa entre 05 jovens
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uando comunicamos em nossa edicio de mar-
¢o que IMPRENSA partia para uma nova
fase editorial - mais dindmica, agressiva e polé-
mica -, estdvamos, obviamente, assumindo um

>ompromisso com os leitores, nossos ctimpli-
ces entusiastas dessa tentativa de dotar o mer-
cado jornalistico brasileiro de um veiculo de
divulgacdo, discussdo e critica a altura de seu
poder e de seu prestigio. Mas ndo tem sido exa-
tamente uma ‘‘pauta facil’’ melhorar a quali-
dade da revista, numa conjuntura economica que leva a medi-
tagdo mesmo o mais delirante dos otimistas. A qualidade edi-

torial, sabe-se bem, tem uma contrapartida financeira que ndo

deve ser negligenciada, sob pena de se ver uma grande idéia
naufragar no mar das boas intengdes - como ilustram muito
bem as muitas experiéncias da ‘‘imprensa nanica’’ dos anos 70.

Esta ¢ a razdo, portanto, da eleva¢do substantiva de nosso
preco de capa, para um patamar que nivela IMPRENSA as
principais revistas mensais em circula¢do no mercado. Para nds,
ndo foi, certamente, a mais agraddvel das decisGes submeter o
leitor a esse sacrificio. Mas, como o resultado revertera em seu
beneficio direto, através de reportagens mais trabalhadas, no-
vos colaboradores de alto nivel, projetos especiaise um apri-
moramento grafico, temos certeza de que ele ndo nos negara,
mais uma vez, 0 seu apoio.

Ainda sobre a crise econdmica, ela nos da também o pano de
fundo para a matéria de capa desta edi¢do. Afinal, ndo é por ou-
tra razdo sendo pela historica peniiria em que vivem as classes
populares neste pais que se trava nos grandes centros urbanos -
especialmente, Rio e Sdo Paulo - uma virtual guerra civil, ndo-
declarada, que opde marginais a policiais, tendo cidaddos des-
protegidos na linha de tiro. Entre esses cidaddos estdo os re-
porteres policiais, ‘‘correspondentes’’ de uma guerra fratricida
gue nenhum dos lados pode ganhar.

Mas se ha jornalistas testemunhando batalhas perdidas por
definicdo, ha outros que ndo apenas testemunham, mas lutam e
vdo vencendo uma outra grande e importante batalha: a da pre-
servacdo do meio ambiente e de nosso patriménio natural. Reve-
lando seu trabalho, falando do fascinante universo da ‘“impren-
sa verde’’, IMPRENSA faz indiretamente sua profissdo de fé
num futuro melhor. Pois ndo ha prazer maior para um jornalis-
ta do que trabalhar por uma boa causa, inquestionavel e univer-
sal.
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Etica

Em seu numero
retrasado, esta re-
vista trouxe uma
reportagem de ca-
pa com o titulo:
““O Crime da Rua
Cuba - Imprensa
Sem Etica’. Ela
parte do principio
de que Jorginho e,
neste caso, um cul-
pado previamente
fabricado pela policia e pela imprensa, ¢
pergunta o que se tera feito a ele caso seja
declarado inocente. Cita varios casos que a
revista considera semelhantes, em que pos-
siveis inocentes teriam sido implacavel-
mente apresentados como culpados. A re-
vista apresenta inclusive o caso de um re-
porter policial que confessa ter forjado fa-
tos, e mentido, para vender mais exempla-
res do seu jornal.

E, nessa companhia, 0 meu nome, € 3
série sobre o Crime da Rua Cuba que fiz
para o Jornal da Tarde, foram citados.

E evidente, cristalino, que a imprensa
deve comportar-se eticamente em todos os
casos, e principalmente naqueles em que
qualquer pessoa possa ser injustamente
acusada. Mas ¢é preciso estabelecer limites
para que se aponte corretamente quando a
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etica foi ou ndo ferida. Exemplo: um re-
porter levanta a hipotese de que Jorginho
¢ suspeito e a publica. E antiético. Reali-
dade: o Delegado Geral da Policia Civil
declara que Jorginho € suspeito ¢ o repor-
ter publica. E rigorosamente jornalistico.
O Delegado Geral é exatamente a fonte
credenciada para fornecer esse tipo de in-
formagdo. Quando ele da uma declaracdo
dessa € noticia, aqui e em qualquer lugar
do mundo.

E gquando Jorginho constitul um advo-
gado para defender seus interesses no in-
quérito policial, isso € noticia também. O
jornal que ndo publicasse essas informa-
¢oes seria suplantado por seus concorren-
tes e acusado de praticar mau jornalismo.
E a mesma coisa aconteceria se ele apenas
publicasse essas informagdes e deixasse de
acompanhar seu desenvolvimento. Infe-
lizmente Jorginho é noticia - issO € jorna-
lismo, e 0 bom jornalismo pressupde eti-
ca.

Quanto ao meu caso pessoal, somente
entrei no assunto na edigdo do dia 13 de
fevereiro, e publiquei apenas informagdes
constantes do inquérito policial. Jorginho
ja vinha sendo apontado como suspeito
desde o dia 9 de janeiro. A familia contra-

SE VOCE ESTA SEM PALAVRAS
DIANTE DA INFLACAO
A NOSSA CAIXA SUGERE DUAS:

tou o advogado José Carlos Dias para
defendé-lo trés dias depois, a 12 de janei-
ro.

Depois da publicagdio de minha série,
com o ultimo capitulo apresentado com
uma manchete infeliz, que ndo foi feita
por mim, e desgostoso com desdobramen-

tos internos, demiti-me do Jornal da Tar-
de, onde ocupava o cargo de redator-

chefe. A revista IMPRENSA publicou
corretamente esta informacido. Entretan-
to, uma legenda colocada embaixo de uma
foto minha dizia: ‘*Anélio escreveu muito
e acabou na rua'’. Em matéria de falta de
ética, ai vai um exemplo em gque ninguem
pode achar defeito.

Anélio Barreto
Sao Paulo - SP

Escrevo-lhes para parabeniza-los pela es-
petacular matéria ‘A fabricacdo de um
criminoso’’. IMPRENSA fol imparcial,
verdadeira, dando um exemplo de jorna-
lismo. Parabéns! E de revistas, ou melhor,
publicagdes assim que precisamos.

Helton José Fraga

Vassouras - RJ

Essas duas palavras significam ganhos didrios reais sobre a inflagdo. Com o Open e o Over da Nossa Caix
tranqiilidade e sequranca ao povo paulista. Basta conversar com o gerente de uma das 700 agéncias esy




W e T T e T R e e e e e =
e o e e —me s e m e Sl B e e e - = = e ]

Sobre a reportagem ‘‘Imprensa Sem
Etica”, gostaria de cumprimenta-los pela
excelente matéria e pela coragem de dar
nome aos ‘‘pouca pratica’’ do jornalismo
policial. Muitas vezes a maior fabrica de
marginais estd nas redacdes dos jornais,
radios e televisdes. Parabéns pelo profis-
sionalismo, representatividade, é isto ai!

Geraldo Pimentel
Goiania - GO

Agéncia Estado

Suponho que ndo seja necessario, num
didlogo entre jornalistas, invocar a Lei de
Imprensa para pedir a publicagdo, na inte-
gra, deste esclarecimento a respeito da
matéria ‘‘Satisfacdo garantida’’', que a re-
vista publicou na edi¢do de n? 19.

Este esclarecimento, diga-se de passa-
gem, ndo teria sido necessario se a revista
tivesse publicado com a corregdo devida
todas as declaracdes que fiz a repoOrter que
veio me ouvir. E se a edicdo da enatéria
ndo tivesse, por ironia do destino, confir-
mado que o tema de capa dessa mesma
edi¢do da revista(‘‘Imprensa Sem Etica’’),
infelizmente, abrange muito mais do que
o0 Crime da Rua Cuba.

Em primeiro lugar, causa espanto que

alguém que trabalha no ramo da comuni-
cacdo se alvoroce pela simples razdo de
que uma empresa de comunicacdo resolva
explorar todas as potencialidades de seu
proprio ramo de negdcios. Alguém se es-
panta quando um laticinio resolve proces-
sar o leite para transforma-lo em queijo?
Qual é o deslize ético que existe nisso?

Em segundo lugar, causa espanto que
alguém ouse supor que, pelo fato de ofe-
recer a sua infra-estrutura técnica a poten-
ciais clientes, a Agéncia Estado esteja
franqueando a eles o espaco editorial nas
paginas dos jornais da empresa. Esse tipo
de barganha, deveria bem sabé-lo uma re-
vista que se quer especializada, ndo consta
no portfoélio de negocios da empresa a
qual a Agéncia Estado esta vinculada.

Uma empresa que esta longe de ser ad-
venticia no ramo e cuja postura ética ja
passou por provas muito mais consistentes
do que essa duvida que a revista levanta
com tanta ligeireza na edi¢cdo irresponsa-
vel da matéria.

Esclareco mais uma vez como esclareci
a sua reporter: a AE Servicos Empresa-
rigis vai simplesmente wusar a infra-
estrutura tecnica da Agéncia Estado para
prestar servigos de comunicacdo empresa-
rial a quem se interessar por eles, Ndo vai
misturar releases com o noticiario normal
que fornece aos seus clientes. Vai usar um

circuito diferenciado e claramente identi-

ficado. O Sr. Robson Moreira também
ndo precisa preocupar-se: a Agéncia Esta-
do ndo vai “‘leiloar’’ o ‘‘trabalho dos
companheiros’’.

O trabalho dos companheiros, aqui, €
devidamente remunerado, como ndo po-
deria deixar de ser. N&o precisam
preocupar-se também as assessorias de co-
munica¢do que telefonam diariamente ao
Sr. Teodoro Meissner: os jornais da em-
presa continuardo veiculando, como sem-
pre veicularam, qualquer informagédo que
realmente mereca ser divulgada, desde
que provenha de fonte idénea e qualifi-
cada.

LLamento que a revista IMPRENSA te-
nha abordado o assunto de maneira tdo
inconseqiiente e tenha contribuido, com
i1sso, mais para confundir do que para es-
clarecer. A batalha de pedras que a repor-
tagem cita em tom apoteodtico no seu final
¢ uma estranha batalha onde as pedras
voam de um lado s6 e das quais, em ne-
nhum momento, a Agéncia Estado procu-
rou se abrigar, pela simples razdo de que
ndo ha nenhum motivo para isso. Convi-
do a revista a transpor esse inexistente
““fragil telhado de vidro'’ e conhecer a
cristalina transparéncia de toda a nossa
atividade profissional.

—

tege seu dinheiro no banco que hd mais de 70 anos oferece
elo Estado. Ser clienfe da Nossa Caixa agora rende muito mais.

canga

O NOSSO BANCO




PARA O BOM

MEIA
TENTACAO
NAO BASTA.

Se vocé tem algum recado para
o consumidor pernambucano, é bom parar
e pensar antes de planejar sua midia.
Pernambuco ndo é mais o Estado de
um jornal s6.

Agora, para chegar ao consumidor, vocé
fem que passar pelas pdginas do JC.
Porque 0 JC mudou.

E mudou inteiramente.

Novo processo de impressdo,
diagramaggo moderna e criativa, os mais
famosos colunistas do Pais em publicaggo
simultanea, e a melhor equipe do
joralismo recifense empurraram a tiragem
para cima e, o custo por mil, para baixo.
Anuncie no Jornal do Commercio.

O seu jornal por inteiro, infeiramente mudado.

JORNAL DO COMMERCIO
O sev jornal por inteiro.
Rua do Imperador D. Pedro Il, 346 Recife-PE - CEP 50010
Telex (81) 1776 ¢ (81) 2704
Telefone Depto. Comercial (081) 224.5816
SUCURSAL BRASILIA/DF SCS - Quadra 4 - Bloco A - Edificio
Andpolis - 1 andar - CEP 70300 - Telefone (061) 321.7943

SUCURSAL SAO PAULO/SP Rua Colémbia, 84 - CEP 01438
Telefone (011) 280.1647

Representante para demais progas: Pereira de Souza & Cia. Lida.

ANUNCIANTE,
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Para isso, ndo bastara mais do que co- |

locar em pratica o jornalismo decente que
queremos compartilhar.

Rodrigo Lara Mesquita

Diretor -Agéncia Estado |

Sao Paulo - SP

IMPRENSA tem certeza de ndo haver |

afrontado a ética ou a técnica profissional

na edi¢do da matéria citada. Os esclareci- |

mentos prestados nesta carta de Rodrigo
Mesquita ja constavam como informacdo
na maréria, que registrou com o mdximo
de cuidado os pontos de vista das partes
envolvidas no problema. Ndo é de nossa
responsabilidade, portanto, que as Asses-
sorias de Imprensa ndo aceitem a tese da
similaridade entre a industria jornalistica
e a de laticinios, e levantem duvidas sobre
os aspectos éticos da entrada da Agéncia
Estado em seu ramo de atividade. Nossa
responsabilidade é por o assunto em dis-
cussdo, o que fizemos na matéria.

Figuroes

Eu e minha mulher somos jornalistas e
ha muito tempo esperavamos por uma pu-
blicagdo como a revista IMPRENSA.

O inicio foi 6timo. O contetdo estava
dentro das expectativas, a exemplo do vo-
lume e nimero de péaginas. Infelizmente o
nivel tem decaido, além de outros proble-
mas que nos deixaram aborrecidos.

A revista tem sido muito voltada a as-
suntos ‘‘patronais’’. Além disso, muitas
coisas pouco tém a ver com a realidade do
métier. O eixo RJ-SP predomina e maté-
rias que poderiam ser excelentes caem no
vazio. Um exemplo foi a reportagem so-
bre o ‘“‘amor nas redagdes’ .

A matéria restringiu-se aos figurdes do
jornalismo. Sé se falou em Londres, Ro-
ma e Nova York etc., quando temos mi-
lhares de exemplos no dia-a-dia. Com-
preendemos que a revista ainda ndo tenha
instalado sucursais e/ou correspondentes,
mas acho que o problema da centralizagdo
pode ser superado.

Gilberto Jasper Jr.
Porto Alegre - RS

Critica

O jornalista é antes de tudo um critico
e, agora, vou tentar exercer literalmente
este papel. A revista esta afinando! Eu sei

que o Plano Cruzado nio permite grandes |

vOos, mas a imprensa precisa ser mais
analitica, impessoal. Elogio o coloquialis-
mo dela, mas ndo vamos exagerar. Outra
coisa: nunca li algo sobre milhares de jor-
nalistas que possuem até trés empregos,
pO:; vamos olhar um pouco para a plebe
do jornalismo, sem bancar o porta-voz ou
sindicalismo, por que ndo? Novamente:
concordo com uma revista mais politiza-
da, ousadia e... chega de artigos! Mais re-
portagens, entrevistas, debates, polémi-
cas. Confio na revista (por isso sou assi-
nante) e torgo por ela.

= ==

Enfim, vamos fazer uma revista mais
opinativa e de ataque, sem omitir tanto a
dificil luta salarial dos jornalistas e saber o
que pensam também os comunicologos,
académicos. Pois a comunicac¢do esta en-
raizada em todos os campos do conheci-
mento humano. Leiam minhas sugestdes e
discutam.

Sugestdes:
1) O caderno de midia deveria ser destaca-
vel para efeito de consulta.
2) Um artigo sobre o mundo da comuni-
cacdo: filmes, livros, musicas..
3) Um artigo perfil sobre um grande jor-
nalista, por exemplo, Chateaubriand.
4) O que acontece nos bastidores do jor-
nalismo.
Suento C. Lucena
Jodo Pessoa - PB

Radio

No numero 19, pagina 71, o redator do
texto néo foi feliz ao fazer uma apreciacgdo
das radios FM. Logo no inicio do texto,
héa a seguinte informacdo: ‘‘Samba no pé,
pagode e gafieira na Independéncia de Be-
lo Horizonte..."

Em Belo Horizonte néo existe nenhuma
emissora com o0 nome de Independéncia.
Parece que o autor do texto estava preten-
dendo se referir & Inconfidéncia, a Brasi-
leirissima, que esta comemorando 10 anos
de sucesso, embora enfrente a concorrén-
cia de emissoras que apdiam a programa-
¢do em miusicas internacionais. Quanto a
Brasileirissima, se mantém entre as pri-
meiras, mesmo programando apenas mu-

sica brasileira.
Miguel Assad de Almeida
Diretor Superintendente
Riadio Inconfidéncia
Belo Horizonte - MG

O leitor tem razdo. No numero 19, IM-
PRENSA publicou uma matéria sobre as
FM que estdo apostando na segmentacdo
e, ao citar o nome da Radio Inconfidéncia,
trocou-o inadvertidamente por Indepen-
déncia.

Sugestido

Leitor de IMPRENSA ha muitos nume-
ros, gostaria de ver publicada uma maté-
ria mais completa sobre ‘‘graficas porta-
teis’’. O sr. Wilson Moherdaui despertou
0 maior interesse em todos nos, pequenos
editores. E no mesmo numero de IM-
PRENSA (o 16), mais duas matérias com
assuntos idénticos e do maior interesse,
para nos, que temos na computagdo o ca-
minho para reduzir os custos de produ-
¢do, principalmente com a fotocomposi-
¢do. Ficamos sem maiores esclarecimentos
sobre 0s equipamentos.

Paulo Bastos
Revista Agora
Suzano - SP

As canas para a redacdo devemn ser enviadas pa
ra. Revista Imprensa, rua Dr. Alberio Torres, 21, Per-
dizes, CEP 05006, S&o Paulo, SP. Por quastio de es-
paco, as canas poderdo ser resumidas pela redacao

IMPRENSA - MAIO 1989
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Vocé conhece, voceé confia.



DESEMPENHO -
RENTABILIDADE

RESULTADO
SEGURAN(

O Bemge vem se transformando, a cada dia, em exemplo de empresa publica
bem administrada.

Hoje, seus clientes podem contar com a eficiéncia, o atendimento € o desem-
penho de um banco moderno, capaz de aliar técnicas avangadas de administra-
¢do de empresas privadas 4 sua fun¢io essencial de apoio ao desenvolvimento
economico e social. Por isso, 0 Bemge de hoje € sinOnimo de seguranga, para
seus clientes ¢ para Minas Gerais.

1. 0 BEMGE DE HOJE E UM BANCO EM EXPANSAO. B O Banco Central
aprovou a solicitagao do Bemge para abrir 74 novas agéncias: 49 no interior
de Minas, 12 na capital e 13 fora de Minas (um aumento de 23% no namero
de suas agéncias). M Esti em pleno desenvolvimento 2 execugio de um pro-
grama que preve a instalacio de agéncias em praticamente todos 0s municipios
mineiros desassistidos (10 ji estio em funcionamento ¢ mais 55 estao previstas
para serem abertas, em 1989, em cidades que hoje nao contam com Servigos
bancirios). B Tudo isto somado representa uma expansido de 58% da rede de
agéncias. B Esta expansio estd orientada por estudos que objetivam adequar
a localizagao das agéncias s necessidades do mercado, integrar ¢ complemen-

tar operagoes ¢ negdcios € atender s necessidades regionais de desenvolvimer
2. 0 BEMGE E UM BANCO INFORMATIZADO E MODERNO, B Est iny
tindo na modernizagdo e reaparelhagem das suas agéncias. l Hoje, € totalme
independente de servigos de terceiros na drea de processamento de dados.
130 agéncias ja estio interligadas por computador € mais 80 serao integra
20 Sistema On Line at€ o final do ano. B Implantando 2 fila Gnica para soluc
nar 0 problema de filas e esperas. -

3. O BEMGE E EXEMPLO DE RACIONALIZACAO ADMINISTRATIVA.
Uma série de medidas foram tomadas com o objetivo de melhorar contre
¢ dinamizar operacoes, como 2 integracao da Financeira, da Seguradora ¢
Distribuidora a0 Banco Comercial, permitindo redugao de custos administr
vos ¢ a extincdo de 16 das 26 diretorias existentes.

4. O BEMGE E UM BANCO TRANSPARENTE. B O quadro de funciondr
de carreira foi valorizado, tendo recebido novas fungoes ¢ responsabilidac
para tir 2 continuidade administrativa ¢ a qualidade dos negocios real
dos. @ Constituidos por executivos do quadro permanente do banco em f
¢oes estratégicas, foram criados comités que melhoram a racionalida

SE VOCE ESTA COM O BEMGE, BOJ
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jtonomia e objetividade das decisoes. M Estes comités sio: Comité Executi-
0, Comite de Gestdo Financeira, Comité de Informatica, Comité de Recursos
umanos, Comite de Rede de Agéncias, Comité Permanente de Crédito, Comi-
 de Compras ¢ Licitagoes.

. O BEMGE ESTA ATENTO AS NECESSIDADES DE SEUS CLIENTES. B
' Bemge estd trabalhando para aprimorar a sua linha de produtos, oferecendo
ternativas de aplicagoes de curto, médio e longo prazos, nominativas ou 20
ortador, para os seus clientes. M Depois de pesquisar o mercado, estd langan-
D 0 Fundo de Renda Fixa, o Fundo de Acoes ¢ o Clube Ouro de Investimen-
s. B Langado em agosto de 88, o Fundo Bemge ao Portador € um sucesso
hi cinco meses, vem sendo o mais rentivel do pais. B A cobranca funciona
n mais de 3.300 agéncias de bancos estaduais no Brasil. Na praca onde hi
iéncia do Bemge, o dinheiro € creditado em 24 horas pela Via Ripida. B Adap-
¢oes estao sendo feitas no sistema convencional de crédito rural para atender
) setor de pecudria leiteira. No sistema proposto, 2 amortizagio mensal varia
m 0 preco do leite e o produtor tem garantia de prazos adequados a0 paga-
ento de seu empréstimo. l Como parte do Sistema Verde-Amarelo, o cliente

do Bemge pode descontar seu cheque ou emitir ordens de pagamento em qual-
quer agencia de banco estadual, em todo o pais, como s¢ estivesse em sua pro-
pria agéncia.

6. O BEMGE INVESTE EM RECURSOS HUMANOS. B Um dos destaques
da modernizagio do Bemge foi a criagio de uma Vice-Presidéncia de Recursos
Humanos para dar dimensao adequada a administragdo de pessoal.

7. O BEMGE DE HOJE E UM BANCO DE PRIMEIRA LINHA. B Os bons
resultados demonstrados nos Gltimos balangos ¢ balancetes do Bemge sio con-
sequencia direta das mudangas de rumo e do processo de modernizacio, que
tornaram sua estrutura operacional e administrativa mais dindmica e eficiente.
B Empreendeu uma série de agoes visando 2 aumentar a rentabilidade de suas
operagoes, equilibrar a situacio patrimonial ¢ melhorar seu atendimento. l Nos
proximos meses, 0 Bemge vai promover um langamento de agoes, para aumen-
to de capital, no valor equivalente a US$10 milhoes. B O sucesso dos dois alti-
mos lancamentos de acoes no mercado, num total equivalente a US$10,9 milhoes,
comprova 0 conceito de banco de primeira linha que o Bemge desfruta. ll Ho-
je, 0 Bemge tem 2 confianga dos seus clientes € o respeito do mercado financeiro.

9% BEMGE A
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ECconomes

Volta por cima

i

O balanco € positivo.
O economés, que s6
servia para iniciados,
transformou-se em boa
fonte de informacéo.’’

O jornalismo economico descobre seu novo tom

por Carlos Alberto Sardenberg

O regime militar, com sua censura
explicita ou implicita, foi a causa pri-
maria da ampliacdo das editorias de
economia, internacional e esportes,
fato diretamente proporcional ao en-
colhimento das editorias de politica e
geral. Essa circunstdncia era percepti-
vel a olho nu: aquelas editorias ti-
nham mais paginas € mais profissio-
nais.

A explicagdo tambem ¢ facil: es-
porte, economia € internacional con-
tém mais assuntos dos quais se pode
falar sem maiores problemas politi-
cos. Uma greve € uma greve, mas
acontecendo na distante Paris € me-
nos perigosa.

No caso da economia, entretanto,
as circunstancias foram mais comple-
xas. O desempenho econdémico foi
talvez o aspecto mais relevante do re-
gime militar, em todas as suas fases: o
processo de modernizagdo no gover-
no Castello Branco, o milagre, os
grandes investimentos do governo
Geisel e, ao final, a grande crise do
setor externo e a recessdo, desastres
que acabaram com o que restava da
legitimidade do regime.

Esperanca e afliciio - O crescimento
das editorias de economia foi, por-
tanto, uma resposta ao que acontecia
no Pais. O sentido do noticiario tam-
bem. O regime militar, como todas as
ditaduras daquela época, se apresen-

tou como um triunfo da eficiéncia e
da racionalidade sobre a inépcia dos
velhos politicos. O triunfo da tecno-
cracia.

A Economia, que havia nascido
nesta era moderna como Economia
Politica, uma espécie do género Cién-
cias Humanas, sofreu uma importan-
te alteracdo: com o dominio dos me-
todos matematicos, abandonou a
qualifica¢do ‘‘politica’’, afastou-se
dos parentes (Sociologia, Antropolo-
gia) e se erigiu ciéncra exata. Procu-
rou conquistar assim a virtude de
manter a mais pura neutralidade na
analise dos fatos, ainda que estes fos-
sem relativos a vida - e, pois, as es-
rangas ¢ aflicées dos homens.

Nio era bem assim, como ficaria
muito claro tempos depois. Mas, para
alguns jornalistas, os que gostavam
do regime, era convenieénte passar es-
sa imagem de neutralidade. Para ou-
tros, era a0 mesmo tempo inevitavel e
uma boa alternativa. Politizadas, as
matérias de economia estavam conde-

nadas. Mantido o tom neutro e técni-

co, estavam garantidas. E como ha
efetivamente - em todo o jornalismo
econdémico - um aspecto técnico im-
portante, a coisa se salvava por al.
Era isso, ou mudar de ramo.

Balanc¢o positivo - E assim como os
economistas se tornaram os melhores
sabios daquela época, os jornalistas
de economia também subiram de sta-
tus. Causavam grande admiracao en-
tre os coleguinhas aquelas primeiras

materias explicando balango de paga-

mentos, Produto Interno Bruto ou
metodologia dos indices de inflacdo.
Havia certos temas tabus - arrocho

| salarial, distribuicdo de renda, por

exemplo -, mas aqui o feitigo virava
contra o feiticeiro. Ndo era prudente,
digamos, comeg¢ar uma matéria com
conclusdo curta e grossa - ‘‘os sala-
rios sofrem perdas desde...”’ -, mas o
mesmo assunto tratado com carater
tecnico-cientifico acabava passando.
A neutralidade funcionava pelo outro
lado.

Tudo somado e subtraido, o balan-
¢o e positivo. Houve muito espago
para os fas do milagre e os repetido-
res de verdades sagradas do ministro
da economia de plantdo. (Coisa que,
afinal, tem em qualquer regime.) Mas
houve espago também para a forma-
¢do de toda uma geragdo de jornalis-
tas competentes, gente que aprendeu
Economia e aplicou-a a nosso oficio.

Al caiu a ditadura e todos precisa-
ram reaprender. Todos. Assim como
o pessoal da editoria de politica conti-
nua algo perdido entre as declaragoes
dos politicos e o que se passa no pais
real, também o pessoal da economia
procura reencontrar o tom. E até um
pouco mais dificil, porque o econo-
més € uma segura protegdo: escrever
que o deficit publico € tantos por cen-
to do PIB e aumentou por causa da
conta de juros, tudo provado com um
bom grafico - isso € moleza. Agora,
quem realmente quer combater o dé-
ficit publico e que gosta e/ou vive do
déficit - ja € mais complicado.

Todo mundo diz que a inflacdo é
um mal, mas praticamente toda a so-
ciedade age a favor da inflacdo. Isso é
mais dificil de contar - porque ai o su-
jeito tem de entender mesmo de Eco-
nomia, Economia Politica, e ndo de
Matematica.

Mas eu acho que estamos apren-
dendo. X

Carlos Alberto Sardenberg escreve a coluna Informe
JB do Jornal do Brasil e & autor de Aventura e Agonia
nos Bastidores do Cruzado, editado pela Companhia
das Letras.
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Parte integranie da Revista Imprensa, edigdo n®

APRESENTACAO:

O PREMIO LIBERO BADARO DE
JORNALISMO € uma iniciativa
da Revista IMPRENSA, com o
aval da Associacdo Brasileira
de Imprensa ¢ o apoio do
BANESPA, ¢ tem como objetivo
estimular o desenvolvimento da Impren-
sa Brasileira, identificando e premiando
0s melhores trabalhos jornalisticos, em
suas trés modalidades principais: Midia Im-
pressa, Radio e Televisao.

REGULAMENTO:

Poderio concorrer 20 PREMIO LIBE-
RO BADARO DE JORNALISMO os traba-
lhos divulgados no periodo de 1° de ju-
nho de 1988 a 30 de maio de 1989 e regu-
larmente inscritos por seus autores ou
pelas empresas jornalisticas até o dia 15 de
julho de 1989. A inscri¢ao se dara mediante
a remessa de copias dos trabalhos, a saber:
MIDIA IMPRESSA

Copias do trabalho publicado - texto, foto
ou ambas - acompanhado do nome do autor
e principais dados do veiculo.

RADIO

Uma cOpia da reportagem ou trabalho jor-
nalistico em fita cassete, com identificacao

gravada na mesma fita
TELEVISAO

Uma copia em fita VHS, igualmente identifi-
cada. Os trabalhos deverdo ser entregues na se-

de da Revista IMPRENSA, Rua Dr. Al-
berto Torres - 21 - Perdizes - Sao Paulo
Capital - CEP 05006, ou postados no
Correio até o dia 15 de julho de 1989.

DA AUTORIA:

A autoria dos trabalhos devera estar
sempre autenticada pela assinatura da
matéria, pela imagem ou voz do autor,
ou, em caso de material nao-identifi-
cado, por intermédio de uma declara-
¢ao expressa do editor ou responsa-
vel pelo veiculo.

RESTRICAO:

Imagem, fotos e outros trabalhos
jornalisticos deverao ter sido produ-
zidos por profissionais brasileiros ou
radicados no pais. Os textos deverdao
Ser necessariamente em portugués.

premio

LIBERO BADARO
de jomalismo.

Nao serdo aceitos trabalhos realizados pe-
los membros do juri.

DA PREMIACAO:
Entre os finalistas, o juri sele-
cionara o ganhador do GRAN-
DE PREMIO LIBERO BADARO
€ mais trés vencedores, um por categoria.
O Destaque Individual pretende agraciar
o profissional cujo esfor¢o pessoal tenha re-
* sultado no feito jornalistico mais significati-
vo do ano, independente das condi¢oes ma-
teriais para a sua realizacao. E podera ainda ser
concedida uma Mencao Honrosa para a
melhor Contribuicao a Imprensa, que nao
se enquadre nas categorias anteriores. Os
prémios serao 0s seguintes:
GRANDE PREMIO LIBERO BADARO
. Troféu e NCz$ 30.850,00*
) TELEVISAO . Troféu e NCz$ 6.170,00*
. RADIO Troféu e NCz$ 6.170,00*
MIDIA IMPRESSA Troféu e NCz$ 6.1?0,00"‘
. DESTAQUE Troféu e NCz$ 6.170,00*
¥ CON TRIBUICAO Troféu e Diploma

*Valor sujeito a atualizagdo até a entrega do prémio.

O JURI:
O jiri do PREMIO LIBERO BADARO DE
JORNALISMO sera composto por nove pro-
fissionais eleitos livremente, por voto secreto
ou aclamacao, pelos membros do jiri ante-
rior, sendo trés da area de televisao, trés de ra-
dio e trés de midia impressa. A presidéncia do
jari cabera ao Presidente da Associacao Bra-
sileira de Imprensa ou seu represen-
tante. O cargo de secretario-€xecutivo
do juri cabera a um representante da
Revista IMPRENSA. O primeiro juri
sera escolhido pela Comissao que
elaborou este Regulamento.

JULGAMENTO:

Sera realizado em duas etapas. A
pré-selecao do material cabera a se-
cretaria-executiva do prémio, a cargo
da Revista IMPRENSA, que qualifica-
ra os trabalhos de acordo com as de-
terminagoes do Regulamento, fazen-
do uma triagem inicial.

O jari podera, a seu crit€rio, exa-
minar trabalhos jornalisticos de irre-
cusavel importancia € queé nao te-
nham sido inscritos no concurso.

Na segunda etapa o jari apontara
os vencedores, podendo ainda deli-

llllllllll
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berar pela sua nao-concessio em qualquer uin.
das categorias, ou pela reducao do numero dc
agraciados.

O juri € soberano para decidir sobre casos omis-
sOs € de sua decisao nao cabera recurso.

A publicagao dos resultados sera feita por inter-
médio da Revista IMPRENSA e de ampla divulgacao
junto aos principais veiculos de comunicagao do
pais.
A entrega dos prémios se dard no mes de setem-
bro, numa solenidade em Sao Paulo.

COMISSAO DO REGULAMENTO:

O Regulamento do PREMIO LIBERO BADARO
DE JORNALISMO foi submetido 2a uma Comissao
de Jornalistas de varios veiculos e entidades. As su-
gestoes apresentadas foram incorporadas ao texto
final do Regulamento. Sao estes os profissionais
consultados:

Augusto Nunes - Diretor de Redagao - O Estado de
S. Paulo

3arbosa Lima Sobrinho - Presidente - Associacao
Brasileira de Imprensa

(.arlos Castelo Branco - Colunista - Jornal do Brasil
Fernao Mesquita - Diretor de Redagao - Jornal da
Tarde

Fernando Mittre - Diretor de Jornalismo - Rede Ban-
deirantes

Fernando Pacheco Jordao - Editor de Economia
Revista Veja

Marcos Sa Correa - Editor Geral - Jornal do Brasil
Mario Vitor dos Santos - Secretirio de Redagao - Fo-
lha de S. Paulo

Marcos Wilson - Dir. Depto. Jornalismo - S.B.T.
Mario de Andrade - Dir. do Grupo - Playboy
Nirlando Beirdo - Redator-Chefe - Isto E/Senhor
Ricardo Setti - Dir. da Sucursal - J. Brasil/SP
Sidney Basile - Diretor Geral - Gazeta Mercantil
Valdir Zwetsch - Coord. Adj. Jornalismo - TV Cul-
tura

Walter Fontoura - Diretor Regional - O Globo
Woile Guimaries - Dir. Telej. Comunitéarios - Rede
Globo

Titulo do Trabalho:

Publicado em
Jornal/Revista__ TV__ Radio

Nome do WVeiculo:

Data da Publicagao:

Nome do Autor:

ou Nome do Representante da Equipe:

Endereco:

CEP: Cidade:

Estado: Tel.:

R.G.:

Namero do Trabalho:
(a ser preenchido pelos organizadores)

Neste ato de inscricao, assino este termo de res-
ponsabilidade pela autoria do trabalho ins-
crito, respondendo perante terceiros € res-
ponsabilizando-me, inclusive, pelas even-
tuais reivindicagoes de autoria do mesmo.
Declaro conhecer o regulamento do Prémio
Libero Badaro de Jornalismo na integra, € con-
cordar com todos 0s seus termos.

Assinatura do Autor ou
Representante da Equipe

No caso de inscrigio de mais de 1 trabalho, tire Xerox desta ficha.




NADA SE PrRDH,

No campo das idéias como no da tecnologia, o novo nao é mais do que uma formulagdo diferente
do que ja existia.

NADA SE CRIA;

E justamente o que distingue o talento da mediocridade é a capacidade de buscar,
permanentemente, uma nova combinagao dos elementos do mundo perceptivel, de forma a contribuir
para 0 avanco do homem em Sua caminhada pela existencia.

TUDO SE
TRANSFORMA.

0 Grupo Empresarial Tupy e a Imprensa podem assinalar esse traco em comum em sua trajetoria
de realizacoes: & investigacdo continua do que ainda nao se conhece, para transforma-lo na reahdade
do dia-a-dia.

E depois, comecar tudo de novo. Sempre.

Grupo Empresarial

TUPY

Centro de Exceléncia



Informatica

A Aids eletronica

Um virus pode estar contaminando seu circuito

por Wilson Moherdaui

De repente, reporteres, redatores e
editores da Folha de S. Paulo deparam
com uma estranha mensagem nos ter-
minais de computador instalados na re-
dacdo. Cada vez que se preparam para
iniciar 0 segundo paragrafo de suas
materias, surge no video a adverténcia:
““Desista, isso ja saiu no Estaddo’’. Se-
gundos depois, a frase desaparece do
video, levando com ela todo o paragra-
fo anterior - isto €, 0 lead, recém-es-
crito.

Analistas e programadores, chama-
dos as pressas, ndo tardam a identificar
o problema: o sistema esta contamina-
do por um virus eletrénico. O diagnos-
tico € rapido, mas a tarefa de combater
a infecgdo e recuperar a satde do siste-
ma exige longas horas de trabalho, até
que se consiga localizar o ponto exato
do software (o0 programa dos computa-
dores) em que o virus esta atuando.

Esse episodio, na verdade, jamais
ocorreu. Mas poderia muito bem ter
ocorrido. Alias, pode ocorrer a qual-
quer momento. E ndo s6 com a Folha,
claro. Casos semelhantes, ao lado de
outros muito mais graves, tém aconte-
cido com uma freqiiéncia preocupante,
especialmente nos Estados Unidos e na
Europa. No Brasil, a ndo ser por um ou
outro caso 1solado, o problema ainda
ndo € considerado serio. Explica-se: o
estrago provocado pelo virus eletrénico
€ tanto mais grave guanto maior é o
numero de computadores ligados em

rede. E o Brasil, ao contrario dos paises
mais desenvolvidos, ndo € la muito pro-
digo em grandes redes, publicas ou pri-
vadas.

Instrucoes destrutivas - Mas, afinal,
0 que vem a ser o tal virus, personagem
invisivel que ja mereceu capa de revis-
tas importantes, como Time, Business

Week ou Newsweek, e ja ocupou man- |

chetes e longas reportagens dos princi-
pais jornais do mundo? Em resumo, o
virus eletrénico se comporta mais ou
menos como seu primo mais velho, o
virus biologico: ao se introduzir num
organismo, no caso o computador, ele
desencadeia um processo de automulti-
plicacdo, reproduzindo-se milhares de
vezes e provocando distarbios e defor-
magdes nos programas infectados. Em
geral, trata-se de um conjunto de ins-
trucdes introduzidas num determinado
software, destinadas a alterar suas fun-
¢oes. E, quando entra em contato com

 outros computadores, 0 programa con-

taminado transmite a infec¢do indefini-
damente.

Como o virus biologico, que se supde
ter surgido a0 mesmo tempo que as pri-
meiras formas de vida animal, o eletr6-
NICO nasceu junto com OS primeiros
computadores. Mas, apesar de as pri-
meiras noticias sobre a possibilidade de
contaminag¢ao de programas terem sur-
gido ja na decada de 50, s6 de uns dois
Ou trés anos para ca € que o assunto pas-

' sou a ser tratado com mais seriedade.

O computador, como se sabe, ¢ uma
maquina idiota, que se limita a executar
as ordens que lhe sd3o transmitidas sob

———————

a forma de programas. E tudo 0 que
mandam fazer, ele faz. Portanto, se
mandarem que ele faga algo terrivel-
mente nocivo como espalhar instrugoes
destrutivas por uma rede de outros
computadores, ele espalha, com a
maior eficiéncia. E por isso que 0s es-
pecialistas costumam dizer que 0O virus
eletronico, como o biologico, pode ser
maligno ou benigno. Na primeira cate-
goria estdo aqueles que, alem de alterar
partes dos programas, provocam a des-
truicdo de dados.

Orientacoes meédicas - Perto do que
aconteceu nos Estados Unidos ha al-
guns meses, 0 exemplo ficticio da Folha
ndo passa de brincadeira de crianca.
La, um estudante da Universidade de
Cornell, Robert Morris Jr., inoculou
um virus na Arpanet, a rede de compu-
tadores da Agéncia de Projetos de Pes-
quisa Avangada do Departamento de
Defesa. A histoéria, que comegou com
uma simples tentativa de testar a segu-
ran¢a do sistema, fugiu do controle de
Morris e acabou tirando do ar por 24
horas nada menos do que 80 mil com-
putadores ligados a Arpanet. Ainda as-
sim, O caso, que foi parar na Justica, é
classificado pelos técnicos como um
ataque de virus benigno, porque os ar-
quivos da Arpanet foram preservados.

Mas nem soO as grandes redes publi-
cas de computadores estdo sujeitas a
contaminacdo. O virus pode se espa-
lhar até atraves de um simples disquete
contendo um programa qualquer - um
processador de texto, por exemplo - pa-
ra microcomputadores.

As recomendagdes dos especialistas
para se proteger dos virus de computa-
dor também se parecem com orienta-
¢Oes médicas muito em moda hoje em
dia: é preciso, acima de tudo, evitar a
promiscuidade. O que tanto pode signi-
ficar as medidas de seguranca que os
técnicos devem adotar durante o desen-
volvimento dos programas, como 0
cuidado que os proprios usuarios de-
vem ter, por exemplo, com as famosas
cOpias piratas de programas.

Embora a vacina definitiva contra o
virus de computador ainda ndo tenha
sido descoberta - apesar de muitas em-
presas anunciarem programas de imu-
nizagdo -, ja existem algumas experién-
cias bem-sucedidas nessa area. As mais
eficazes geralmente passam pela cripto-
grafia - a introducdo de mensagens ci-
fradas nos programas, capazes de per-
mitir a identificacdo e, em alguns casos,
até a neutralizacdo do virus. p 4

Wilson Moherdaui é editor-chefe do jornal semanal
Informaltica Hoje
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Lembre-se de sua infancia. Vocé sem duvida vai se lembrar de alguma historia sua com a
Nestlé pra contar. Esse € o nosso maior alimento. A satisfagdo de manter uma amizade
que cresce, fica forte, se renova e nunca termina.

Nestle

Sua vida, nossa historia.




Conversa de bar

O carnaval
dos despossuidos

O grande sonho da vida da
mulher do Nilo esbarrava,
todos os anos, na mesma di-
ficuldade. O Nilo, jornalista,
ndo tinha nunca dinheiro
suficiente para comprar in-
gressos para o Baile de Car-
naval do Teatro Municipal
do Rio de Janeiro. Néo tinha
erro: nem bem passava o ré-
veillon, 14 vinha ela com o

pedido habitual e as queixas
habituais.

- Ja sei, ja sei. Vocé é um
duro. Vou morrer sem ir ao
Baile do Municipal.

Um dia, entretanto, Nilo
resolveu acabar com aquilo.
Ela jamais voltaria a dizer
que ele ndo a amava e que
ndo dava atencdo aos seus
desejos. Comprou-lhe um
vestido de festa, arrumou um
smoking e pOs-se a caminho
do Municipal.

Na porta, o bilheteiro
abriu as maos para receber os
ingressos. O Nilo virou-se
entdo para a mulher e pediu
os bilhetes. Ela se espantou:

- Mas como? Eu ndo es-
tou com os bilhetes!

- Como ndo esta, se eu
pedi para vocé guarda-los? -
retrucou ele. - Ndo me diga
que perdeu os bilhetes! Sua
estupida!

Alvoroc¢o na fila. Enquan-
to Nilo berrava, a mulher,
atonita e surpreendida, o so-
nho desfeito, comegou a cho-
rar copiosamente. A cena era
absolutamente sincera, tdo
sincera que O porteiro se con-
doeu e deixou o casal entrar.
La dentro, Nilo abracou a
mulher e explicou:

- Vocé ndo queria vir ao
Municipal? Esta era a unica
maneira.

E sairam os dois aos pulos
pelo saldo, curtindo o carna-
val dos despossuidos.

O sono dos

justos e dos mortos

Extremamente cansado,
apds varar uma noite de
plantao, o reporter policial
““Zé Grande’’, de O Dia, do
Rio, foi fazer um crime -
dois cadaveres - em Copaca-
bana. Chegou antes da poli-
cia - tinha fontes quentissi-
mas que lhe informavam so-
bre tudo o que acontecia na
cidade - e aproveitou para
dormir um pouco ao lado
dos corpos. Habituado com
tragédias, ndo teve 0 menor
constrangimento nessa Inso-
lita atitude.

Foi1 acordado com o pes-
soal da Policia Tecnica ao
seu redor. Um dos policiais
comentou surpreso:‘‘Ué, dis-
seram que eram dois mortos
e agora encontramos trés?”’

““Zé Grande’’ somente

acabou de acordar com as
cutucadas e os risos dos seus
colegas. X

Perfection is a rare gift.




Boas parcerias
sempre dio resultado.

Ha mais de 30 anos que a
Mercedes-Benz faz parceria
com o0 desenvolvimento do
Pais.

Para isso contribui com
a mais completa linha de
veiculos comerciais do
Brasil. E ja produziu mais
de 600 mil caminhoes,
cerca de 200 mil onibus e
quase 1 milhao e 200 mil
motores.

Em outras palavras, de
cada dez Onibus rodando
no Brasil, nove sao
Mercedes-Benz. E, de cada
dois caminhoes, um tem a
sua qualidade.

E para fazer parceria com
o Pais, a Mercedes-Benz
faz parceria com seus cli-
entes, 22 mil colaboradores
em suas fabricas, 21 mil
em seus 200 concessiona-
rios, 3 mil fornecedores € a
comunidade em geral.

Mercedes-Benz.

Uma empresa com boas
parcerias.

Mercedes-Benz do Brasil S.A.
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onomes e prazer

Quando a lingua compromete boas coisas da vida

por Josué Machado

Deve ter sido o cronista Rubem Bra-
ga (essa imprecisdo € um mau comego)
que escreveu ha anos que perderia o en-
tusiasmo no mesmo instante se uma se-
nhora lhe dissesse: ‘“‘Eu lhe amo"’. Ima-
ginemos a cena, ndo necessariamente
com ele. De arroubo em arroubo, o ca-
sal esta ali, envolvido pelos influxos
mais candentes. Em pleno intercurso,
como descreveria nosso imortal Sar-
ney, ela passa-lhe as unhas nas costas e
murmura de olhos semicerrados: “‘Eu
lhe amo de todo o coracdo”’. Ele (ndo o
Sarney, 0 parceiro) sente o sangue re-
fluir para outros sitios e depaupera-se;
ela sente de imediato um lamentavel va-
zion’alma. Sim, n’alma. (E isso que da
ter Os Maribondos de Fogo como li-
vro de cabeceira.)

Deixando de lado a boa literatura e
voltando aos pronomes, € preciso con-
siderar que um pronome errado, para
almas sensiveis, em certas ocasides,
pode ter efeito mais devastador do
que desodorante vencido.

Mas nem todos reagiriam como 0
amante depauperado. Imaginemos a
ministra do Trabalho, Dorothéa (que
quer dizer ‘‘presente de Deus’’) Wer-
neck. Se ouvisse um ‘‘eu lhe amo”’,

so repleto de dentes, desarmando o
ofensor para sempre.

Que conclusdes, afinal, podemos ti-
rar do ‘“‘lhe amo’’? Primeira, que pro-
nomes ndo devem tirar o prazer de nin-
guém, nunca. Segunda, que o “‘lhe”
tem tanta afinidade com o verbo amar
quanto o dr. Sarney com a Presidéncia
da Republica. Terceira, que existe uma
espécie de idiotismo regional em rela-
¢d0 ao uso e colocacdo de pronomes.

Papo de cama - No papo de rua, de
botequim ou de cama, o paulista mistu-
ra o pronome de segunda com O
verbo de terceira e fala ‘“‘eu te amo”’,
“‘eu te vi”’, “‘eu te encontro’’. Mas ndo
escreve assim na linguagem mais ou
menos comprometida com a gramatica
do jornal ou da revista bem- comporta-
da. Os sulistas em geral falam “‘tu vai’’,
“tu faz”’, mas também ndo escrevem
assim. Os cariocas e nordestinos de al-
gumas areas costumam usar com o ver-
bo transitivo direto o pronome obliquo
“lhe”, que deve complementar apenas
o sentido de verbos transitivos indire-
tos, dizem os especialistas. Dai o exem-
plo negativo ‘“‘eu lhe amo’’, execrado
por Rubem Braga, ‘“‘eu lhe vejo”’, “‘eu
lhe encontro”’, ‘““eu lhe deixo”’, no senti-
do de abandonar. Esses verbos, e 0s
outros transitivos diretos, ndo supor-
tam o convivio com o “‘lhe”’. E mais ou
menos como casar o iracundo Lula

sorriso como palavrdo. Mas constru-
¢Oes desse tipo abundam (€ 1ssO mes-
mo) nos jornais, ¢ os locutores ndo he-
sitam em grudar o ‘“‘lhe’” aos verbos
transitivos, diretos.

E verdade que na linguagem oral co-
loquial um correto ‘‘eu a amo’’ pode
fazer o mesmo mal que o “‘lheamo’. E
construcdes como ‘‘eu a espero’,
“vejo-0 amanhd’’, que os portugueses
usam com tanta naturalidade, flutuan-
do sobre o pronome obliquo, quase
sempre soam artificiais para nos. O jei-
to € usar formas paralelas, frases com o
pronome “‘vocé’’ e outras, que O enge-
nho de cada um criara na situacdo con-
veniente.

Mineirismo - Por fim, muitos minei-

| ros, ou pessoas influenciadas pela ten-

tacular cultura mineira, preferem igno-
rar a pronominalidade (perddo) de cer-
tos verbos e dizem, por exemplo: “O
Z& Pedro separou da mulher”, “‘o Chi-
cdo queixa das coisas’’, *‘o Caiado arre-
pendeu de ter feito aquilo”’, *‘a ministra
Presente-de-Deus (para quem?) Wer-
neck disse que a decisdo do Sarney vai
refletir no custo de vida''. Em todas es-
sas frases falta o pronome, que ainda
ndo é facultativo. Esse vezo (ah, Sar-
ney...) mineiro ja esta eternizado em
jornais e revistas por al.

“E dai?”’, perguntardo alguns. Ora,
responderdo outros, se ha duas ou mais
formas de dizer, e a correta ndo maltra-
ta os ouvidos, ndo é pedante nem dese-
legante, por que ndo usar a legiuma,
gramatical? SO se for porque se ignora,
0 que ndo é bom para nossa triste e mal
paga profissdo.

O fato € que ha dois tipos de verbos
pronominais. Os essenciais, que sdo
poucos € ndo vivem sem se apoiar na
bengala do pronome: arrepender-se,
queixar-se, suicidar-se, indignar-se, re-
signar-se e alguns outros. E os aciden-
fais, como magoar-se, irritar-se, sepa-
rar-se, ferir-se, comunicar-se, ferrar-se
(para ndo dizer outra coisa), estrumbi-
car-se e muitos outros. Por exemplo, o
Lula se ferrou quando esqueceu o dedo
na maquina e ficou sem ele, mas ferrou
o Brizola quando disse que o Brizola
pisaria no pescogo da propria maezinha
para subir na vida (que deselegancia!).
Em constru¢des com o verbo pronomi-
nal acidental “‘ferrar-se’’ e outros tran-
sitivos semelhantes, a a¢do se volta,
por meio do indispensavel pronome,
para o sujeito (no caso, o Lula e sua
falta de jeito com as maquinas) ou
passa para outro objeto (o dr.
Brizola), se nos perdoa o engenheiro

provavelmente esgarcaria aquele sorri- | com o sorridente Caiado, que usa o | por ser classificado aqui como objeto. X
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IPIRANGA
GOMPRA
MULTINAGIONAL
D0 PETROLED.

Hoje vocé esta lendo uma noticia que foi dada ha
30 anos. Em maio de 1959, a Ipiranga, uma
empresa 100% nacional, adquiria a subsidiaria da Gulf
Corporation no Brasil.
A partir dai a Ipiranga cresceu muito. E hojeelaéa
uarta colocada no ranking das distribuidoras, com cerca

e 3000 postos de servico. Otimo para a Ipiranga. ﬂ

Melhor para os consumidores, que podem
IPIRANGA

contar sempre com uma grande companhia.
A sua arande combanhia




Reporter de
TV e nao

relator de VT

por Carlos Nascimento

O desempenho do reporter de TV
comega a ser questionado. O publico
ndo se contenta em assistir a um jor-
nalista que se limita a narrar, descre-
ver ou fazer um relatorio linear sobre
0 que viu e ouviu. Dentro dessa co-
branca de uma nova conduta do re-
porter de video, 0 componente mais
em falta € a agressividade, o aperto
do entrevistador com o entrevistado.

Nada mais natural num pais desgo-
vernado e inseguro, onde a palavra
oficial ndo tem a menor credibilida-
de. Ninguém agiienta ver ministros,
governadores e autoridades em geral
fazendo discursos irreais e propondo
metas inatingiveis. O Pais cansou do
‘“‘oba-oba’’, e o jornalista de TV vira
vidraga toda vez que se confunde com
a claque do ‘“‘tudo bem’'.

O bom-mocismo eletronico ndo é
condenavel apenas em circulos gover-
namentais. Estamos comportados em
excesso diante de todos: empresarios,
sindicalistas, policiais, marginais, ar-
tistas e o proprio povo. Todo mundo
fala o que quer diante das cimeras de
TV. Claro, esse € o primeiro manda-
mento de um jornalismo democrati-
co. Mas ndo podemos confundir tele-
jornal com palanque, house-organ,
botequim ou casa da sogra. Quantas
vezes ndo sabemos o desfecho de uma
reportagem de TV nem bem ela en-
trou no ar? Quase todas. O texto &
igual, a edicdo padronizada, os de-
poimentos previsiveis e a atuacdo dos
reporteres raramente € criativa, origi-
nal. Ndo é preciso insistir para con-

cluir que nosso telejornalismo - com
poucas excecdes - anda meio miope,
atrasado, conformado. Caminhamos
hoje a reboque da sociedade.

Principal responsavel - De quem é a
culpa? Do reporter? Das televisdes?
Do jornalismo como um todo ou da
apatia generalizada que contamina a
classe média?

“A TV é o reflexo da sociedade’’ -
ouvi muitas vezes do Armando No-
gueira. Mas seria simples encerrar ai a
discussdo. O furo € mais embaixo.

NoOs, reporteres, raramente ousa-
mos. 15. bem mais pratico, menos can-
sativo e arriscado conduzir uma ma-
téria pelo dngulo tradicional, aparen-
te. A investiga¢do toma tempo, exige
paciéncia e, sobretudo, um recurso
que esta em falta no mercado: a in-
formacdo.

Aléem do que a ousadia pode custar
o emprego. Perguntem ao Tonico
Ferreira, por exemplo, para ficar ape-
nas no meIhnr € mais completo repor-
ter da TV brasileira. O Tonico fez a
reportagem sobre um acidente na ro-
dovia Raposo Tavares, onde um ca-

‘“N6s raramente ousamos.
E bem mais
pratico e menos arriscado
conduzir a matéria
pelo dngulo tradicional.”’

minhdo bateu numa Kombi e morre-
ram os 10 boéias-frias que viajavam na
perua. Em vez de atribuir toda a cul-
pa ao motorista do caminhdo (como
fez a imprensa inteira), o Tonico re-
velou que o homem - obrigado pelo
patrdo a fazer dupla jornada de tra-
balho - estava ha duas noites sem dor-
mir. Dancou.

Mas é o reporter o principal res-
ponsavel pela falta de agressividade,
criatividade e coragem nos telejor-
nais. Ano passado, na TV Cultura,
apoiados integralmente pela dire¢do,
os jornalistas tiveram absoluta liber-

dade para fazer e dizer o que bem en- |

tcndessem. Uma boa parte da equipe
ndo soube como agir diante dessa li-
berdade. Mas os que aproveitaram a
oportunidade fizeram excelentes re-
portagens. Esse componente de anali-
se, opinido, informagdo e interpreta-
¢d0 deu ao Jornal da Cultura o pre-
mio da critica como o melhor do ano
em 88.

O reporter de TV - como o conhe-
cemos hoje no Brasil - nasceu no auge
do obscurantismo e da repressdo poli-
tica. A extrema direita patrocinava
telejornais, e a telinha so transmitia o
permitido, o filtrado pela ditadura.
Era o tempo em que o presidente so
dava entrevistas no exterior. Ndo era
a toa que os maiores astros da repor-
tagem viviam fora do Pais: Sandra
Passarinho, Roberto Feith, Hélio
Costa, Lucas Mendes, Hermano
Henning e Sérgio Moitta Mello u-
nham enorme espacgo e prestigio - fa-
lando de coisas do além-mar. A nos,
0s tupiniquins, restava o sabor de vi-
toria numa ou noutra reportagem
conquistada a for¢a, no pau, assuntos
que as TVs ndo podiam deixar de exi-
bir. As emissoras tremiam ao ouvir o
nome de Lula, de dom Paulo Evaristo
Arns, dom Hélder Camara - e até do
general Euler Bentes. Ndo havia duvi-
da de que o delegado Sérgio Fleury
era um heroi nacional.

O caminho do futuro - A tendén-
cia, nessa hora, é girar a metralhado-
ra em direcdo a TV Globo. E, nova-
mente, uma maneira facil de atribuir
responsabilidades. Mas ndo a correta.
Se, por um lado, a Globo cometeu e
comete pecados, o que faz a concor-
réncia? Até aqui muito pouco. Nio
surgiu, de forma definitiva, um tele-
jornalismo alternativo, inteligente,
criativo e surpreendente a ponto de
fazer escola - como fez o do Jornal
Nacional.

Ha bons reporteres e boas idéias na
praga. O que falta € o empenho das
emissoras, o conhecimento da TV
moderna e a renovacdo das chefias de
jornalismo, em boa parte comprome-
tidas com um produto antiquado,
pouco competitivo € muito mais ideo-
l6gico do que profissional.

Nos, os reporteres, devemos ter co-
mo obriga¢do a pergunta incomoda,
perturbadora, desconcertante, desa-
gradavel mesmo. A “‘agressividade”’
profissional faz falta, é esperada pelo
publico. S6 ndo podemos ter o mes-
mo destino do Leonel da Matta - ho-
je, felizmente, reconduzido ao seu |u-
gar. Por isso a estrutura, o arcabouco
do telejornal precisa mudar. Recursos
materiais, salarios dignos, o respaldo
das emissoras e um telejornalismo fei-
to por telejornalistas - gente do ramo -,
esse € o caminho do futuro. Caso
contrario, enquanto a TV se abalar
com a cor do bigode do presidente,
nunca chegaremos ao nosso Waterga-
te. Ndo mesmo. 5

h
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DE QUEM SABE

PARA QUEM
ESTA APRENDENDO

Lanc¢ada ha quatro anos, a Revista de Comunicag¢éo torou-se leitura
obrigatoria para os estudantes de jornalismo de todo o Brasil. Seus

artigos e reportagens, assinados pelos mais competentes profissionais

de imprensa, levam novos e importantes conhecimentos aos futuros

jornalistas do pails.

A Associagao dos Fabricantes Brasileiros de Coca-Cola e a Coca-Cola
Industrias Limitada orgulham-se de patrocinar esse vitorioso projeto.

de APOIO CULTURAL COCA-COLA INDUSTRIAS LTDA
. A H'Bﬂs::}u 0 associacao ﬁ%dui fabricantes
0. °, an r A" abana brasileiros
gm teMf acdo 9% \yeln© SISO G, Cocn- Cota
uni o d€ nsa.
Cﬂm g EES ]"I'IF-:'IFE NLED rsegranao as emoresas
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Pirulitos

= :
Uma newsletter
para a propaganda

e . S i Tyl

Comecou a circular em maio uma
nova publicag¢do dirigida a propagan-
da. Trata-se da newsletter Anuncio,
projeto do jornalista Wladir Dupont
50 anos e 30 de profissdo, reporter es
pecial da Folha da Tarde, que cobre
propaganda ha trés anos para o Jor-

nal. Animado com o sucesso que sua.

cobertura ‘“‘mais reflexiva do oficio
publicitario’’ causava no mercado,
Dupont aventurou-se a uma coluna
semanal sobre propaganda, ‘‘Anun-
cio’’, ha um ano. ‘*‘Mas, como eu ja
pensava numa publicag¢do especializa-
da, decidi encerrar a coluna e me de-
dicar a criacdo de um novo veiculo,
aproveitando o mesmo titulo™, reve-
la.

Na empreitada, Dupont associou-
se ao jornalista Phil Querido, ha anos
radicado no Brasil. Querido entrou
com sua experiéncia administrativa, e
Dupont responde pelo conteudo edi-
torial. Anuncio se mantera exclusiva-
mente atraveés de assinaturas, que ja
estdo em fase promocional. A news-
letter tera duas cores e, inicialmente,
circulara a cada quinze dias, com pla-
nos de se tornar semanal. Dupont
promete que Anuncio ndo tera apenas
mateérias sobre propaganda, mas tam-
bém sobre mercado editorial, design
grafico e relagdes publicas. O mate-
rial estrangeiro fica por conta da pu-
blicacdo inglesa Campaign, da qual
Anuncio tem exclusividade no Brasil.
‘““Espero dar ao mercado uma publi-
cagdo que o0 meio ha muito reclama’’,
diz Dupont.

Em agosto, a mais
nova feminina da Abril

Uma fusdo entre revista e fascicu-
lo. Esta ¢ a proposta editorial de Ma-
xima, a nova publica¢do mensal femi-
nina da Editora Abril. Mdxima é ins-
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pirada num grande sucesso editorial
inglés, a revista Essentials, cujos di-
reitos de publicacdo a Abril adquiriu

 em 1988. Mdxima ¢ dirigida as jovens

mulheres casadas e pretende, numa
linguagem simplificada, trazer muito
servico, além de matérias sobre com-
portamento, beleza, moda e atualida-
des, ‘‘sempre com um enfoque oti-
mista'’, ressalta Oswaldo de Almeida
Filho, 52 anos e 24 de profissdo, dire-
tor gerente das revistas femininas da
Abril.

A fusdo entre revista e o fasciculo
fica por conta das 48 paginas destaca-
veis que Mdxima trara. Ao adquirir
o numero | da revista, a leitora ga-
nha, gratuitamente, um fichario para
ir guardando as paginas destacaveis e,
assim, montar seu proprio arquivo.
Quando os 350 mil exemplares de
Maxima aportarem as bancas, em
agosto, vdo encontrar um concorren-
te com 0 mesmo conceito editorial: a
revista Criativa, da Editora Globo
(ver matéria na pdgina 32). Poréem,
Oswaldo acredita no sucesso do novo
lancamento. A Abril vem montando
apresentacdes do'seu novo produto
para as agéncias de propaganda e
anunciantes. E Oswaldo garante: “‘A
receptividade em todas essas ocasides
tem sido muito boa”’.

As novas propostas
de uma TV desindexada

A TV Gazeta de Sdo Paulo defla-
grou no més de maio seu novo proje-
to de midia e criacdo publicitaria,
coordenado por Agnello Pacheco, em
que assume definitivamente que seu
grande trunfo ndo ¢ a audiéncia, mas
a criatividade.

Rogério Branddo, diretor-geral da
emissora, ¢ Marco Antonio Coelho,
diretor de jornalismo, resolveram op-
tar pela ‘“desindexacdo’’ da progra-
macdo da Gazera em relacdo aos ho-
rarios e a tabela comercial da Rede
Globo - ¢ habito no mercado -, com

. 0 objetivo de atingir um publico cada

vez mais qualificado.

Nesse novo esquema, a Gazeta le-
VvOU a0 ar novos programas, como
Nashville, de musica country, dirigi-
do pelo ex-global José Amancio; Me-
moria Nacional e Intervalo, ambos
produzidos pela Tele Tape e dirigidos
por Carlos Alberto Vizeu.

e todas as vinhetas da campanha fo-
ram realizadas na Globotec, incorpo-
rando o conceito de que a Gazera age
com total liberdade e ousadia no mer-
cado televisivo. A dire¢do da emisso-
ra esta mais que convencida de que a
melhor torma de se conquistar o te-
lespectador é através da qualidade.

Um jornal que so
trata de programas

Ja esta em sua terceira edicdo o Jor-
nal do Software, uma publica¢do da
Plano Editorial, que também edita o
semanario /nformatica Hoje.

O Jornal do Software ¢ mensal e co-
bre tudo o que se relaciona com a pro-
ducdo, comercializacdo e o uso de
software pelas empresas, independen-
te do porte e da faixa de equipamentos
que utilizem. Também da énfase espe-
cial a analise de tendéncias tecnologi-
cas e de mercado nessa area. Na secdo
‘“ Administracdo’’, concentra orienta-
¢oes de como usar e escolher melhor
um programa; em ‘‘Solugdes’’, apre-
senta casos concretos de empresas
bem-sucedidas com a implantacdo e
ampliacdo de seus programas; e em
““Mercado’’, o movimento do merca-
do brasileiro e internacional.

Publicacdes marginais
também tém seu catalogo

A partir do segundo semestre deste
ano, todos os produtores de midia
impressa alternativa terdo espaco ga-
rantido no primeiro Catalogo Nacio-
nal de Imprensa Alternativa, um pro-
jeto organizado pelo Centro Nacional
dos Produtores Independentes (Cena-
p1), com apoio do Centro de Impren-
sa Alternativa e Cultura Popular do
RioArte.

O catalogo pretende reunir o maior
numero possivel de publicagées alter-
nativas de todo o Pais para fins de
pesquisa, documentag¢do e comunica-
¢do; e registrar todas as publicagdes
ditas marginais desse segmento.

As inscrigdes no projeto podem ser
feitas através de uma ficha solicitada
ao Cenapi, e sdo gratuitas. O endere-
¢o ¢ Caixa Postal 14.697, CEP 22410 -

As aberturas dos novos programas ' Rio de Janeiro (RJ). p.
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O Dia nao negocia com a
noticia. Informa.

E informacao nao ¢é versao.
O Dia é o tinico jornal que tem
sempre a coragem de publicar
a realidade como ela é.

E nao como muitos gostariam que
ela fosse.

E por essas e outras, que cada vez mais
gente iIndependente esta escrevendo no Dia:
Carlos Eduardo Novaes, Fernando Gabeira,
Sérgio Cabral, Artur da Tavola, Rubem Braga,
Eduardo Mascarenhas, Christine Ajuz s,
Marta Suplicy, Rachel de Queiroz...

O Dia ganhou um novo visual, uma nova equipe \ ¢
de redacao, novas secoes de turismo, servicos,
esporte e lazer.

Acompanhando o tempo e as transformacoes da
nossa cidade.

Sem perder esse jeito simples e direto de levar a realidade
do Rio até vocé.

Credibilidade nao tem preco.
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. = Sangue e paixao nas

trincheiras da noticia

O trabalho dos reporteres no front da

sangrenta guerra urbana, onde

viver ndo custa nada - so custa a vida

Na tarde do dia 30 de maio do ano
passado, o correspondente de guerra
José Carlos Pelosi, 38 anos e 10 de
profissdo, recebia mais uma missdo
de sua chefia: deveria deslocar-se pa-
ra reforcar uma equipe do Jornal do
Brasil que ja atuava no teatro de
operagdes da favela da Rocinha, no
Rio de Janeiro. A batalha comecara
com a invasdo de um terreno publico
proximo a favela. Para resistir a re-
mog¢do, as tropas rebeldes decidiram
enfrentar com paus, pedras e coque-

vi uma mulher gravida ser baleada no
rosto e cair’’, conta Pelosi. ‘‘Corri
para socorré-la, junto com outros fa-
velados, e, enquanto estavamos aga-
chados ao redor da mulher, a policia
comegou a atirar em nossa direcdo,
talvez pensando que estivéssemos pre-
parando mais um coquetel molotov.”’
Pelosi escapou como podde; correu,
jogou-se no chéo e sofreu uma grave
torcdo no cotovelo direito, da qual
guarda seqiielas até hoje.
Terca-feira, 6 de outubro de 1987,

quatro horas da manhad. Metida num
colete a prova de balas, Monica Frei-
tas, 29 anos e nove de profissdo, tam-
bém do Jornal do Brasil, comeca a es-
calada do morro do Juramento pelo
lado do suburbio carioca de Caval-

téis molotov os tiros ¢ as bombas de
gas lacrimogéneo das forgcas da or-
dem. Em maior numero e protegidos
pelo morro, os rebeldes conseguiram
conquistar um ponto estratégico - 0
tunel Dois Irméos - e interromperam
todo o trafego da auto-estrada La- |
goa-Barra. ‘“Ao atravessar uma rua, l

CARLOS HUNGRIA/JB

Pelosi: ossos do oficio
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canti. Encapuzada para ndo ser iden-
tificada como mulher, ela acompa-
nhava um comando de 14 homens da
Policia Federal cuja missdo era estou-
rar um paiol de armamentos € muni-
¢des do grupo de combate do trafi-
cante Paulo dos Reis Encina, o *‘Pau-
linho Maluco”’, integrante do segundo
escaldo da Falange Vermelha, uma
organizacdo com ramificacdes nas
principais favelas e em todos os presi-
dios do Rio. Depois de duas horas de
marcha silenciosa, chegam a favela
do Juramento esgueirando-se entre
barracos e chafurdando nas valas de
esgoto e na lama. Quando o dia cla-
reava, os cdes deram o alerta. Um ou
outro morador abre a janela e fecha
logo em seguida. Nessas horas, a lei
do morro é o siléncio: ninguém vé na-
da, ninguém sabe de nada. ‘*Era um
siléncio esquisito. Fora a cachorrada,
nada parecia se mover’’, conta a re-
porter.

De repente, um vulto atravessou
uma ruela como um raio e ouviram-se
dois disparos. Todos se agacharam e
dali a pouco comecou a fuzilaria.
““Deita ai! Encontre um buraco qual-
quer!’’, berrou um federal para Mo-
nica. ‘“‘Eu tremia da cabe¢a aos pés,
numa mistura de terror e frio, enchar-
cada de esgoto e barro’’, ela lembra.
No final da operagdo foram apreendi-
das umas poucas armas, alguma co-
caina, e presos dois traficantes. A in-
cursdo fracassara.

Luta de classes - Estas sdo apenas
duas historias dos correspondentes de
uma guerra civil ndo-declarada que se
trava nas grandes cidades brasileiras,
envolvendo forgas poderosas e bem
equipadas, produzindo seus mortos e
feridos, suas pequenas e grandes tragé-
dias, seus Orfdos e invalidos. E en-
quanto zunem as balas, os dois exérci-
tos aumentam seus quadros e sofisti-
cam seus meétodos: as forcas da ordem,
recrutadas pelo aparelho de Estado; e
os rebeldes, convocados em meio ao de-
Ssemprego € a miseria para o alistamen-
to nas quadrilhas de assaltantes e nar-
cotraficantes.

As cinco horas da tarde de um
plantdo de domingo, 7 de maio de
1989, Paulo Oliveira, chefe de repor-
tagem de O Globo, comentava: “*S6
neste fim de semana ja contamos 68
cadaveres. E um recorde, pois a meé-
dia tem sido de 60"".

““Isso caracteriza uma guerra, com
sua policia, seu exército e sua
justiga’’, analisa o cientista politico
Herbert de Souza, o “*Betinho’’, dire-
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““Era um siléncio esquisito. Eu
tremia de terror e frio,
encharcada de esgoto e barro.
Mbonica Freitas

tor do Instituto Brasileiro de Analises
Sociais e Econdmicas. ‘‘Betinho’’ ad-
mite que ndo ha qualquer pesquisa ca-
paz de embasar uma interpretacdo
cientifica definitiva, mas entende que
a realidade que os jornais publicam
permite hipoOteses bem proximas da
verdade.

O jornal americano The Wall
Street Journal vai mais além. Em cha-
mada de primeira pagina, na edi¢do
de 9 de maio, 1é-se: ‘‘A onda de assas-
sinatos no Rio esta adquirindo uma
aura de luta de classes’’. O diario in-
forma que somente no més de abril
foram mortas 500 pessoas no Grande
Rio, onde moram 7 milhdes de pes-
soas, enquanto em Nova York, em
todo o ano passado, foram assassina-
das 1.896 pessoas para uma popula-
¢do de 8 milhdes.

E no meio desse tiroteio que se mo-
ve a reportagem policial carioca. Ora
subindo 0s MOrros para ouvir 0s gru-
pos de assalto rebeldes e expondo-se a
um codigo de ética sem fianca legal,
ora acompanhando as forgas legalis-
tas na invasdao também ilegal de bar-
racos e propriedades. E sdo tantos os
cadaveres que 0s jornais nao tém co-
mo cobrir todos os homicidios, nem
espaco para dar detalhes sobre cada
um deles. Segundo Luiz Carlos Cas-
com, 35 anos e 13 de profissdo, chefe
de reportagem do jornal O Dia, do
Rio, ‘‘0s mortos estdo virando apenas
estatisticas no noticiario policial e a
reportagem dedica-se somente aos ca-
$OS €m que as circunstancias da morte

| sejam realmente surpreendentes; ou
' quando, devido ao sobrenome da viti-

ma, 0 crime ganha relevancia®.

Caminho da morte - Neste qua-
dro de violéncia generalizada, ate a
imprensa parece estar se embrutecen-
do. ““Uma prova € que os jornais nao
fazem mais suites de alguns casos bar-
baros’’, reclama José Monteiro, 49
. anos e 30 de profissdo, sempre como
' reporter policial, atualmente traba-

lhando na radio Manchete AM, do

R10.

Os jornais também ajudaram a
consolidar a banalizagdo da violén-
cia, que para a populagdo transfor-
ma-se apenas em uma faceta a mais
do seu duro cotidiano. O reporter
Luarlindo Ernesto, 45 anos e 30 de
profissdo, correspondente do Jornal
do Brasil nessa guerra macabra, con-
ta que no dia 29 de abril, um sabado,
toda a favela do Acari, num subir-
bio do Rio, assistiu a uma cena de ter-
ror digna das melhores ficgdes poli-
ciais: **Uma caminhonete desfilou pe-
las ruas da favela com seis homens
amarrados na carroceria’’, relata o
reporter. ‘‘Eles choravam e pediam
SOCOrr0 porque estavam a caminho
da morte. Ninguém se atreveu a inter-
ferir’’. Os presos eram soldados de
““Cy"’, lider de uma quadrilha de tra-
ficantes em guerra aberta com outra,
comandada por ‘‘Tonicdo’’, seu com-
padre e hoje desafeto, que domina o
trafico na vizinha favela da Lagarti-

' xa. “*Os condenados tinham acabado

—»
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i 0
Mauro ameacava me matar e
jogar o corpo pela
Janela. Ndo estava brincando.
Luiz Carlos Cascom

de sair de um clube e foram presos
por uma patrulha do “‘Tonicdo’’,
confirma Luarlindo.

Guerra desigual - Traduzir tudo is-
s0.ao leitor, num cendrio em que a
violéncia é massiva e as novidades sdo
poucas, criou novos desafios para a
reportagem policial dos jornais.

““Talvez a tnica diferenca entre o
nosso trabalho e o de um correspon-
dente de guerra esteja no fato de que
nds ndo corremos o risco de levar um
obus na cabeca’’, consola-se a repor-
tes Monica Freitas. Mas existem ou-
tros riscos, as vezes mais delicados,
como a situacgdo vivida por Luiz Car-
los Cascom, em julho do ano passa-
do, quando trabalhava para O Glo-
bo. Ele, Rodrigo Franca, do JB, e
Natalicio Clarindo, de O Dia, passa-
ram seis horas em poder de dois ban-
didos que haviam assaltado um banco
em TeresOpolis. ‘“‘Um dos bandidos,
0 Mauro, era completamente instavel
e ficava mais nervoso com a movi-
mentacdo da policia, que ameacava
invadir a casa e ja andava sobre o te-
lhado. Mauro ameacava me matar e
jogar o corpo pela janela para provar
que ndo estava brincando’’, conta
Cascom. ‘“H4 um certo mecanismo
interno de defesa que nos leva a man-
ter a calma, mas uma reacdo inespe-
rada da policia podia provocar uma
tragédia.”” No inicio da madrugada
os assaltantes concordaram em deixar
a casa num carro de reportagem, € 0s
reféns foram trocados por um outro
jornalista de TeresOpolis e pelo dele-

9

gado Elson Campelo. No meio da
madrugada, Mauro e seu companhei-
ro entregaram-se a policia no bairro
do Catete, no Rio.

"*A reportagem de policia € uma
area dificil do jornalismo, mas a gen-
te se apaixona por ela’’, sustenta Al-
beniza Garcia, 59 anos e 40 de pro-
fissdo, uma das mais experientes cor-
respondentes dessa guerra desigual
onde morrem mais jovens, pobres e
negros que em qualquer outra batalha
ja travada no Pais. ‘‘E uma loucura o
que a gente passa’’, prossegue Albe-
niza, hoje reporter de O Dia. ‘*Sdo
correrias nos carros de reportagem
acompanhando persegui¢gbes poli-
ciais, tiros comendo e a gente se en-
fiando embaixo de qualquer coisa...
Mas é uma paixdo. O reporter de po-
licia ja nasce reporter. E um idealista
e acredita que, mostrando 0s erros
das autoridades, elas vdo se conser-
[a_l'_"

Nem autoridades, nem os futuros
delinqgiientes. Arrastado pelas corren-
tes da economia marginal, o desem-
pregado sem qualificacdo profissio-
nal dificiilmente volta a tona. O In-
gresso na delingiiéncia pressupde um
pacto, uma alianca desesperada com
O0s seres que se movimentam pelos
subterrdneos da guerra urbana. O no-
vo soldado passa a participar de um
mundo a sombra, onde a regra da so-
brevivéncia é a colaborag¢do mituaea
prestacdo de favores aos intransigen-
tes senhores dos morros. Essa fideli-
dade cega implica também a abdica-
¢do da liberdade individual, uma li-

berdade que se reduz na razdo direta
do envolvimento com a rede de cum-
plicidades que arrasta consigo, na
maioria das vezes, outros membros
da familia - uma espiral cujas barrei-
ras finais sdo os muros das peniten-
ciarias, as celas das delegacias ou um
cemitério clandestino.

Mundo duro - Uma vez caido na
corrente da marginalidade, o soldado
deste exército sem gloria e iludido pe-
la perspectiva de melhorar de vida e
vai gradativamente perdendo a inde-
pendéncia, até tornar-se prisioneiro
de seu proprio territorio. Isso o faz
passar para outras trincheiras da so-
ciedade miseravel dos morros e dos
bairros mais pobres. E obriga a re-
portagem a procura-lo em seu pro-
prio bunker, especialmente guando
ganha alguma notoriedade.

“‘Para ser um bom repérter de poli-
cia € preciso ndo se envolver nem com
policia, nem com bandido’’, aconse-
lha José Monteiro. ‘‘Eu subo o morro
de Sdo Carlos na hora em que quiser
porque sempre fui la atras de noticia.
Se subisse para cheirar pé ou queimar
fumo, estaria envolvido com as fon-
tes e acabaria o respeito existente en-
tre noés.”’

“E absolutamente proibido ser in-
génuo nesse mundo onde bandidos e
mocinhos se confundem’’, esclarece
Percival de Souza, 45 anos e 20 de
profissdo, atualmente no Jornal da
Tarde, de Sdo Paulo, e na TV Globo,
desde 1965 dedicado exclusivamente a
reportagem policial. Percival assegu-
ra que transitar nesse mundo duro
exige boa estabilidade emocional,
mas ‘‘apenas o tempo ensina todos os
esquemas e jogadas, detalhes de co-
mo perceber uma atitude suspeita ou
0 momento psicolégico adequado pa-
ra uma abordagem’’. O fundamental,
para ele, é jogar limpo com a policia e
com os bandidos. “‘E ter boa capaci-
dade de memorizacdo para nunca
usar o gravador e evitar, se possivel, o
bloco de anotagdes.’’

Um cara feliz - Bons conselhos
também recebeu o repérter Fausto
Macedo, 33 anos e 15 de reportagem
policial, que em seu primeiro dia co-
mo setorista do Jornal da Tarde no
Deic, em Sdo Paulo, ouviu do velho
jornalista Najar de Souza o seguinte
toque: ““Sempre chame um delegado
de senhor. Mais do que respeito, o
tratamento € importante para que o
reporter ndo crie intimidade com a
policia. Caso contrario, adeus isen-
¢do''. Fausto Macedo ja denunciou
mais de mil casos de corrupgdo e vio-
léncia policial. Responde a quatro
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processos, todos movidos por poli-
ciais e ex-policiais acusados de cor-
rup¢do através de elementos levanta-
dos por suas matérias. ‘‘O jornalista
gl:asa saber que, se a fonte pisou na
la, nossa obrigacdo é estoura-la.”
Com mais tempo de janela, Jodo
Bussab, 47 anos ¢ ha 29 na reporta-
gem policial, auto-intitula-se o Gnico
reporter policial de sua geragdo ainda
em atividade. “‘Eu vivo no meio da
desgraga, mas sou um cara feliz"’, diz
Bussab, atualmente trabalhando na
Folha da Tarde, de Sdo Paulo. ‘‘Para
fazer bem, é preciso gostar da repor-
policial. Gostar de alguma coi-
sa bonita é facil; mas de um presunto,
uma mulher esquartejada, tudo ao vi-
vo, € bem diferente’’. Para ele, o con-
tato com a marginalidade ndo tem se-
gredo. ‘‘Se vocé conseguir a simpatia
do bandido, ele fala com vocé e conta
toda a histéria dele. Ja com a policia,
é preciso ter respeito e ndo confundir
convivéncia com conivéncia.’’

De seu lado, o correspondente Ni-
colau Farah, 36 anos e ha 10 cobrindo
a guerra urbana em Sdo Paulo - pri-
meiro para a sucursal de O Globo e
atualmente para o Didrio Popular -,
confessa-se empolgado com a linha
de jornalismo policial adotada pelo

WILTAIR DE SOUZAIO DIA

0 reporter de policia
Ja nasce reporter.
E dificil, mas a gente
fica apaixonada. £
4/beniza Garceia

seu novo jornal. O Didrio Popular
estaria, segundo ele, ‘“‘resgatando o
velho estilo e a razdo de ser da repor-
tagem policial’’, o que implica ir além
da versdo policial dos fatos,realizar
investigacdes proprias e nunca sim-
plesmente transcrever os boletins de
ocorréncia das delegacias. “‘O rep6r-
ter policial € um ser humano, e por
1550 tem medo’’, admite Farah. ‘‘Mas
para ser bom ele tem de ser destemi-
do, as vezes até mesmo ser inconse-
giiente.’”’ Como certa feita, em 1984,
quando ainda trabalhava para O Glo-
bo e ajudou a destruir o mito de que a
maior parte da cocaina consumida
nos EUA era proveniente da Bolivia.
Junto com o reporter fotografico An-
tonio Carlos Piccino, o “‘Soneca’’, 39
anos e 20 de profissdo, ficou um meés
¢ meio em Tabatinga, no Amazonas,
na fronteira do Brasil com a Col6m-
bia, fazendo-se passar por um com-
prador interessado em adquirir 500
quilos de coca para vender no Rio de
Janeiro. Os dois estabeleceram conta-
tos, levantaram informacdes e convi-
veram com traficantes. Quando ja ti-
nham se exposto demais, consegui-
ram sair da area com a historia deta-
lhada sobre a principal rota do pd

consumido nos EUA - toda ela made
—
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in Colédmbia, transportada via Ma-
naus, Panama e Meéxico até chegar
aos avidos narizes ianques.

Barra pesada - Na Folha de S. Pau-
lo, as matérias policiais estdo subor-
dinadas a editoria de Cidades. ‘“Te-
mos uma estrutura precaria’’, confir-
ma Luiz Carlos Caversan, 33 anos e
12 de profissdo, editor de Cidades.
‘‘Estou tentando .formar um quadro,
pois quero ter um repoérter de policia

aqui. O caso da rua Cuba confirmou |
O que suspeitdvamos: matérias desse |

tétm um enorme indice de

tipo
leitura.”
policial tem de conhecer o Codigo Pe-
nal e ter capacidade para criar fontes
extrapoliciais. ‘*‘N&do sei se é 0 caso de
reeditar o estilo de Otavio Ribeiro, o
““Pena Branca’’, mas um pouco da-
quele estilo tem de ser resgatado.”
No jornal Noticias Populares, per-
tencente ao Grupo Folhas, quando
chega a noticia de uma ocorréncia,
um fotografo & destacado para a co-
bertura e o texto redigido a partir do
boletim de ocorréncia - ou do levanta-
mento via telefone. Quando o caso é
mais quente, saem repoOrter e fotdgra-
fo. José Luis da Concei¢do, 27 anos e
ha seis como repoérter fotografico do
Noticias Populares, acha que geral-
mente ndo se escolhe trabalhar nessa
area - ‘‘a gente cai nela e passa a con-
viver com muita tens3o e emocgdo’’.
Num plantdo de domingo, José Luis
recebeu uma pauta para cobrir o en-
terro de um garoto que morrera com
a cabega esmagada num elevador do
Terminal Rodoviario Tieté, em Sdo
Paulo. ‘“Fomos eu e o repérter para
Diadema e duas horas depois chega-
mos ao velorio. O caixdo estava lacra-
do, o0 ambiente tenso. De repente,
apareceu 0 menino. Vivo. Ocorrera o
seguinte: 0 morto era um moleque in-
digente, e quando houve o acidente
no elevador um outro garoto pensou
que fosse seu vizinho e avisou a fami-
lia. A mde ndo teve coragem de reco-
nhecer o corpo. Uma tia foi reconhe-
cer, ficou em estado de choque e con-
firmou a identidade. Ai, eu fiz a foto
do garoto ao lado do caix3o. No dia
seguinte, saiu a manchete: ‘Morto
aparece vivo no préprio velério!’ *’
Em situacdes menos tragicOmicas,
a barra pesa muito para os fotogra-
fos. Roberto Jacd, 33 anos e 12 de
profissdo, repén:r fotografico de O
Dia, sugere que em situacdes de con-
ﬂlm generalizado ‘“ndo convém levar
a cAmera ao rosto: o melhor é colocar
uma lente grande-angular e fazer as
fotos com a maquina na altura do
peito’’. Ja Soraya Venegas, 25 anos ¢
dois de profissdo, também fot6grafa

26

Para ele, um bom repérter |

“‘Se é gente importante,
a gente so ouve o bizu.
A cupula resolve?’

Walter Lima

de O Dia, explica que o importante €
ndo ser confundido com a policia. O
macete € manter a cdmera bem visivel
e ir logo avisando que se trata da im-
prensa. No morro, por exemplo, essa
noticia corre rapido. Roberto Jacd
acrescenta que ‘‘o importante é cum-
primentar todos os moradores, pedir
licenga a cada passo e guardar 0 ma-
ximo de respeito com todos’’

Esquadrio da Morte - Fora da li-
nha de frente delimitada pelo eixo
Rio-Sdo Paulo, subsistem focos de
combate em todas as grandes cidades,
onde o trabalho dos correspondentes
¢ determinado pelo desenvolvimento
das operagdes de guerra. O assassina-
to do jornalista Mario Eugénio, em
novembro de 1984, em Brasilia,
abriu um novo front para a reporta-
gem policial nos jornais da Capital. A
morte violenta do jornalista pds fim a
cobertura centrada na figura do poli-
cial como regulador da ordem - um
estilo proprio de Mario Eugénio -, ¢
inaugurou a fase do jornalismo inves-
tigativo pautado no esclarecimento
dos crimes praticados pelo Esquadrio
da Morte.

Para os reporteres de policia da ci-
dade, o grande empecilho para seu
trabalho é a relagdo intima que a
maioria dos crimes de repercussdo
tem com personagens do poder ou
préximas a ele. O repérter Walter Li-
ma, 37 anos e 12 de profissdo, do Jor-
nal de Brasilia, acredita que boa parte

ZULMAIR ROCHAJD DiA

dos casos envolvendo esses persona-
gens nem chega ao conhecimento da
imprensa. ‘‘A gente s6 ouve o bizu,
mas logo o caso é resolvido a nivel da
cupula.™

O reporter Policarpo Junior, 23
anos e seis de profissdo, atualmente
na sucursal da Veja em Brasilia, tra-
balhou para o Correio Braziliense na
cobertura do caso Mario Eugénio e
continuou a investigar outros crimes
praticados pelo Esquadrdo da Morte.
Policarpo insistia na participacdo do
policial civil Marcio ““Ligeirinho™ em
varios desses crimes, € quando tenta-
va provar que o puhclai praticara
mais um homicidio foi demitido do
jornal por interferéncia de um sena-
dor junto ao secretario de Segurancga.
Logo apo0s a demissdo de Policarpo, o
Correio Braziliense extinguiu a edito-
ria de Policia, a mesma que ganhara
os prémios Esso e Vladimir Herzog,
em 1985, pela cobertura do caso Ma-
rio Eugénio.

Em Belo Horizonte correm mui-
tas historias sobre o mais famoso re-
porter policial da imprensa mineira,
Fialho Pacheco, que morreu em feve-
reiro deste ano, aos 70 anos. Ganha-
dor de cinco prémios Esso, Fialho
pertencia a velha escola dos corres-
pondentes de guerra urbana, em que
muitas vezes o repérter se confundia
com a policia e ajudava a interrogar
suspeitos. Como também era fotogra-
fo, os jornais em que Fialho trabalha-
va sempre publicavam fotos exclusi-
vas. Um dia, ao cobrir um crime na
zona rural depois que a policia ja ha-
via removido o corpo, o velho repor-
ter ndo titubeou. Fotografou uma
porteira fechada e, no dia seguinte, a
foto saiu publicada com a legenda:
““Por esta porteira passou o0 crimino-
s0 montado em seu cavalo"’,
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¢ Shale 1 .
Com policia, é preciso ter

respeito e ndo confundir b
convivéncia com conivéncia.
Jodo Bussab

Folclore a parte, a imprensa minei-
ra produziu reporteres policiais que
ficaram famosos. Ruiter Miranda, 49
anos e 27 de profissdo, € um deles.
Para Ruiter, ‘‘além de sorte, o repor-
ter tem de ter audacia e imaginagdo’ .
Mas os tempos herdicos, para Ruiter,
acabaram. ‘Hoje os repoOrteres passam
no servico de relagdes publicas da PM
para pegar uma copia das ocorréncias
do dia’’, reclama. ‘“Ninguém mais fi-
ca de plantdo nas delegacias.’’

O jornalista Marcos Andrade, 38
anos e 13 de profissdo, editor de Cida-
de do jornal Hoje em Dia, concorda
que a cobertura policial sofreu profun-
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das mudangas, mas ndo no sentido de
que os reporteres tenham ficado mais
acomodados. ‘‘Eles tornaram-se mais
inquisitivos e procuram descobrir tudo
o que ha por tras de cada agdo’’, acre-
dita. De seu tempo de repérter, Andra-
de lembra de umamanha de sabadoem
que ele e um colega estavam em frente
ao 4? Distrito Policial, em Belo Hori-
zonte, a espera de um delegado com
qguem checariam algumas informa-
¢Oes. Na calcada do prédio havia dois
cavaletes com a inscricdo ‘‘trdnsito
impedido’’. Os dois notaram que 0s
cavaletes tinham um furo no meio.
‘““Achamos engracado, fomos confe-
rir de perto e descobrimos que eles
eram usados como pau-de-arara - o0s
furos serviam para fixar a trave cen-
tral. Conseguimos uma vassoura,
montamos o0 pau-de-arara e no dia se-
guinte publicamos a foto. Caiu todo
mundo no 4? Distrito."’

Ivan Drummond e Marco Antdnio
Branddo, ambos com 31 anos e ha 10
na profissdo, reporteres da editoria
de Policia do Estado de Minas, acre-
ditam que a cobertura feita por sua
editoria tem dado muito prestigio ao
jornal. ‘‘Ninguém aqui inventa ou faz
sensacionalismo com a noticia’’, diz
Ivan, enquanto Marco Antdnio da sua
receita para o relacionamento com as
fontes: ‘‘Nada de intimidades, nada de
cultiva-las a troco de pequenos favores
como acontecia com 0s reporteres de

antigamente. As fontes ndo vao secar
—s

Cameras prontas, olbo na acio
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Estique
sua
mensagem.

Quando
vocé anuncia um
produto na revista
Imprensa, sua mensa-
Rem vai mais longe
Afinal, vocé se comu-
nica diretamente com
0s formadores de opi-
nido, que nio 56 rece-
bem a2 mensagem,
como também a pas-
sam adiante
Faga oseu produtoen-
trar para 2 Imprensa
e sair pelo pais
Ligue para o Depar-
tamento Comercial da
revisia Imprensa: (011)
06-4939 ¢ B25-9244
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(N 1
Abandonamos aquele linguajar
pejorativo e incriminatorio

proprio das delegacias de policia. >’
Wanderley Soares

por isso, mas, se acontecer, sempre ha-
vera outras para se descobrir’’.

Preconceito elitista - Na verdade, e
em fung¢do de uma guerra cada vez
mais abrangente, a cobertura de poli-
cia tende a sofisticar-se. Waldomiro
Arruda, 60 anos e 32 de jornalismo, é
0 mais antigo reporter policial em ati-
vidade em Recife, e hoje trabalha no
Diario de Pernambuco. Quando co-
mecgou, nos anos 50, ‘“‘a cobertura era
facil porque havia poucos crimes e
apenas quatro delegacias na cidade’’.

Até o principio deste ano, Arruda era
editor de Policia no Jornal do Com-
mercio. ‘‘Eles aboliram a editoria pa-
ra dar a impressdo de que a cidade es-
ta tranqiila e, com isso, incentivar os
investidores do Sul a vir para ca’’,
dispara o reporter.

Uma outra publica¢do entrou na
faixa do Jornal do Commercio a par-
tir de agosto do ano passado, més em
que comegou a circular a Folha de
Pernambuco. Até dezembro de 1988,
era uma jornal editado com criativi-
dade e com uma primeira pagina
bem-humorada. Hoje, da énfase as
noticias policiais e de televisdo, numa
linha proxima aos velhos jornais po-
pularescos. ‘‘A idéia era abolir o sen-
sacionalismo e dar um tratamento
mais humano ao tema’’, diz Roberto

Lima, 31 anos e 10 de profissdo, ex-
editor de Policia da Folha. Ao justifi-

No trifico, a arma ¢ a lei
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car as manchetes pesadas e sensacio-
nalistas, o editor-geral da Folha de
Pernambuco, Ivan Mauricio dos San-
tos, 37 anos e 20 de profissdo, susten-
ta que ‘‘as manchetes despertam o in-
teresse e conquistam leitores’’, e que
‘“*se ha uma resisténcia intelectual a
esse tipo de jornalismo, € fruto do
preconceito elitista oriundo da uni-
versidade "’

No front gaucho de guerra houve
uma notavel evolug¢do na reportagem
policial. Em 1981, o jornal Zero Hora
- 0 principal diario regional - subs-
tituiu toda sua antiga editoria de Poli-
cia por profissionais de nivel universi-

tario e bastante ambig¢do, colocando-
os em lugar dos homens armados que
circulavam pela redagdo e que em
pouco se diferenciavam dos policiais
e marginais que fregiientavam no tra-
balho diario. A partir de entdo, como
relata Wanderley Soares, 49 anos e 29
de profissdo, editor de Policia do ZH,
‘““abandonou-se o jargdo pejorativo e
incriminatério das delegacias’’.

Mas a mudan¢a mais importante
na rotina dos repérteres policiais gaa-
chos foi a ampliagdo das fontes de in-
formagdo, antes restritas a policia.
“O jornalista agora ouve habitual-
mente os promotores, advogados cri-
minalistas, peritos, vitimas, testemu-
nhas, acusados e suspeitos’’, observa
Humberto Trezzi, 26 anos e quatro de
profissdo, reporter do Zero Hora. Es-
sa nova postura possibilitou ao repor-
ter Darcy Demétrio, 55 anos, e ao re-
porter fotografico Ronaldo Bernardi,
25 anos, a descoberta de uma grande
historia a partir de um caso banal, o
que acabou lhes valendo um Prémio
Esso em 1987.

Ao cobrirem um assalto num super-
mercado do bairro Partenon, em Por-
to Alegre, observaram e fotografaram
um homem algemado dentro de uma
viatura policial, sem nenhum ferimen-
to visivel. Pensando se tratar de um
dos ladrdes, Bernardi conseguiu, me-
nos de uma hora depois, fotografar o
mesmo rapaz num hospital municipal,
ja morto e com dois ferimentos no pei-
to. Os jornalistas pensaram logo numa
execuc¢do, mas fol somente com a pu-
blicagdo desta segunda foto que a ma-
téria esquentou. A familia de Julio Ce-
sar de Melo Pinto, o suposto ladrdo
fotografado, foi a redacdo esclarecer
que ele ndo era assaltante, mas um
trabalhador que saira para comprar
pdo na hora do assalto e ndo voltara
mais. Ndo levava documentos e sofria
de epilepsia, 0 que explicava o fato,
confirmado por outras testemunhas,
de que caira subitamente ao chio.
Por ser negro, a policia o confundiu
com um dos assaltantes feridos.

Nem sempre ha um jornalista aten-
to a cada um dos casos que formam o
rosario de tragédias dessa extensa
guerra urbana brasileira. De qualquer
modo, € importante que a imprensa
relate com fidedignidade tanto as
grandes batalhas como as pequenas
escaramucas. SO assim a sociedade
podera se precaver contra a perspecti-
va assustadora de um verdadeiro sui-
cidio civil. X

Colaboraram Telmo Wambier @ Roberto Ferreira
(Rio), Gerson Sintoni @ Edson Eugénio (S8o Paulo),
Conceiclio Freitas (Brasllia), Regina Vasquez (Porto
Alegre), Valdir Vasconcelos [Belo Horizonts) e
Marcelo Abreu (Recife). Texto final: Luiz Egypto.
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Mauricio, o idealizador; e a edicido de aniversario

O futuro em

formato tabloide

A velha marca

O jornal gaucho Zero Hora comemora 25

anos em plena modernizagdo e

consolida-se como lider de mercado no Sul

por Higino Barros

O diretor superintendente do grupo
Rede Brasil Sul (RBS), Marcos Dvos-
kin, 39 anos e 18 de profissdo, ndo su-
porta mais as discussoes - geralmente
acaloradas - que mantém com 0S Ou-
tros executivos da empresa, na hora
do almoco. E que Dvoskin € o tnico
torcedor do Internacional de Porto
Alegre num ambiente coalhado de
gremistas empedernidos.

A rivalidade no futebol ¢ um dos
poucos pontos de divergéncia entre a
cupula do grupo de comunicagdo
gatucho. No restante - principalmente
nos negocios -, o nucleo dirigente da
empresa atua como um time afinado
e vitorioso. A trajetoria do matutino
Zero Hora, que completou 25 anos
no dia 4 de maio, € uma prova dessa
comunhdo de objetivos e afinidade
empresarial, o que transformou o ZH
no quinto maior jornal do Pais em
circulagio e faturamento publicita-

rio, e no primeiro fora do eixo Rio-
Sdo Paulo, segundo dados do IVC.
Zero Hora nasceu em 1964, depois
gue o vespertino Ultima Hora - de
propriedade de Samuel Wainer e diri-
gido no Rio Grande do Sul pelo jor-
nalista Ary Carvalho - foi fechado pe-
lo golpe militar de 31 de margo. Pou-
co mais de um més apos deixar de cir-
cular, a publica¢do reapareceu com 0
nome modificado, mas conservando
as linhas gerais adotadas pelo seu an-
tecessor: formato tabloide, o logotipo
impresso em azul e cobertura edito-
rial privilegiando as areas de esporte €
policia. Zero Hora era, na epoca, o
quarto jornal gaucho em circulagdo,
perdendo para os dois veiculos da en-
tao poderosa Cia. Jornalistica Caldas
Junior (Correio do Povo e Folha da
Tarde) e para o Diario de Noticias.

Lances ousados - O jornalista Car-
los Alberto Kolecza, 49 anos e 29 de
profissdo, lembra a precariedade do
recém-nascido Zero Hora. Como he-
ranca da Ultima Hora, contava com

quatro jipes, cerca de 20 maquinas de
escrever, um razoavel arquivo foto-
grafico e cinco lambretas. Suas insta-
lagdes eram alugadas e a impressdo
feita nas oficinas do Didrio de Noti-
cias. E, mais que as dificuldades ma-
teriais, o ZH sofria resisténcia e hosti-
lidade dos setores que apoiavam a no-
va ordem politica implantada no
Pais. ‘‘Eramos chamados de melan-
cias, verdes por fora e vermelhos por
dentro, numa alusdo ao comprometi-
mento da UH com o trabalhismo e
com Jodo Goulart”’, lembra Kolecza.
Em meio a essas resisténcias, Zero
Hora resolveu enfrentar decidida-
mente a concorréncia. Em 1965 ¢ ad-
quirida uma nova rotativa e o jornal
organiza servigos proprios de compo-
si¢do e paginacdo. Ainda naquele ano
filia-se ao Instituto Verificador de
Circulagdo (IVC), e até hoje é a tinica
publica¢do gaucha filiada ao orgédo.
Novos lances ousados - como o en-
vio do primeiro reporter brasileiro
para cobrir a guerra do Vietnia, em
1967 -, porém, ndo sdo suficientes pa-



ra afastar a crise que periodicamente
rondava o jornal. Um dos seus mais
ilustres colaboradores, Luis Fernan-
do Verissimo, que comegou sua car-
reira como redator do ZH, recorda
das dificuldades financeiras desse pe-
riodo: ““A gente nunca sabia quando
ia sair o pagamento’’. Ele passou por
outros cargos na redagdo, entre eles o
de redator de horoscopo. ‘‘Ndo durei
muito na func¢do porque escrevia num
tom meio debochado’, diz Verissi-
mo. Mas ele acreditava piamente no
que publicava, ‘‘tanto que lia as pre-
visdes no dia seguinte para ver se da-
vam certo’’. Verissimo saiu da empre-
sa em 1970 para retornar em 1975.

Fato dramético - E a partir da dé-
cada de 70 que Zero Hora comecga a
se firmar, quando o controle total das
acoes da empresa passou para Mauri-
cio Sirotsky Sobrinho, que ja era as-
sociado a Ary Carvalho desde 1967.
Mauricio Sobrinho era proprietario
da Rddio e Televisdo Gaucha, exerce-
ra atividades na area de propaganda e
trouxe novas idéias para o jornal.
Lauro Shirmer, 60 anos e 40 de pro-
fissdo, fala da mentalidade imposta
pelo novo dono da publicagdo, entdo
associado ao irmdo, Jaime Sirotsky, e
a Fernando Ernesto Corréa. ‘'O
Mauricio ¢ o Jaime trouxeram uma
visdo mais aberta de gerenciamento e
feitura de um jornal’’, diz Shirmer,
‘“‘e desde o inicio preocuparam-se em
cobrir setores em que 0s concorrentes
ndo atuavam, como a modernizagdo
do parque grafico da empresa e o uso
de pesquisas como método corriquei-
ro de aferi¢do do produto™

Dois acontecimentos extrajornalis-
ticos, entretanto, abalaram o impulso
que o jornal comegava a tomar. O
primeiro, em 1972, foi a inundacdo
do riacho Ipiranga, vizinho da aveni-
da para onde o jornal se transferira
no final de 1969. A enchente atingiu
as rotativas, mas, mesmo assim, Zero
Hora ndo deixou de circular. Um ano
depois ocorre um fato mais dramati-
co: um incéndio na redagdo e na area
administrativa do prédio quase ma-
tou o fotografo Telmo Curcio, hoje
com 48 anos e 26 de profissdo, que fi-
cou preso entre as chamas mergulha-
do num tanque de agua do laborato-
rio fotografico. ‘‘Acabei sendo salvo
atraves do buraco aberto para a insta-
lagdo de um aparelho de ar condicio-
nado’’, relembra Telmo, um dos pio-
neiros do jornal. Para ele, uma das
qualidades do Zero Hora foi ter sido
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escola para um grupo de reporteres
fotograficos que mais tarde ganharia
projec¢do nacional, como J.B. Scalco,
Olivio Lamas, Arménio Abascal, Hi-
polito Pereira e outros profissionais.

Era da modernidade - O convivio |

com a censura nos primeiros anos da
década de 70 ndo foi muito diferente
do de outros jornais censurados. A
Policia Federal mandava diariamente
um agente a redagdo com a lista de as-
suntos que ndo podiam ser publica-
dos. Desse periodo sobrou um pro-
cesso contra o editor-chefe Lauro
Shirmer, por ter publicado um discur-
s0 do entdo ministro da Agricultura,
Alysson Paulinelli, que desagradara
aos militares. Mas Zero Hora ja se
impunha no mercado e, em 1975, tor-
na-se o jornal de maior venda avulsa
no estado do Rio Grande do Sul, se-
gundo dados da Marplan. Com inves-
timentos cada vez maiores no parque
grafico, um sistema de distribuicdo
eficiente, planejamento mercadologi-
co adequado e solida infra-estrutura,
o jJornal chega ao final dos anos 70
como lider do mercado em todos os
dias da semana, principalmente apos
o lancamento dos antncios classifica-
dos, até entdo um ponto forte dos vei-
culos da Caldas Janior.

Os classificados e as inovagdes edi-
toriais marcaram a entrada de Zero
Hora nos anos 80, e o ingresso da em-
presa no que Jaime Sirotsky, 54 anos
e 27 de RBS, chama de ‘‘a era da mo-
dernidade’’. Jaime sucedeu Mauricio,
falecido em 1986, na presidéncia do
grupo € manteve oS mesmos princi-
plos que nortearam a atuacdo do ir-
mao. ‘“‘Uma constante abertura para
0 que € novo e interpreta¢do correta
dos anseios do publico leitor. Somos
uma especie de espelho da sociedade
gaucha’’, define Jaime, fazendo
questdo de ressaltar que a situacdo de
quase monopolio exercida pelo jornal
no Rio Grande do Sul ndo ¢ uma poli-
tica perseguida pela empresa. ‘‘Isso é
muito mais conseqiiéncia de fatores
conjunturais do que uma ag¢do preda-
toria de nossa parte’’, defende-se.

A entrada de Zero Hora na era da
modernidade consolida-se com a in-
formatizacdo de sua redacdo, um
projeto que nos ultimos trés anos cus-
tou 4 milhdes de dolares. Até o fim de
1989 serdo executados o processo de
modifica¢do do matutino e o progra-
ma ‘‘Jornalista dos Anos 90", que vi-
sa preparar os profissionais que in-
gressarem no jornal através de cursos

m

especificos para as areas em que fo-
rem atuar.

‘*Yamos mudar o aspecto grafico e
reforcar o contetido’’, explica Marcos
Dvoskin, um dos responsaveis pela
midia impressa do grupo RBS, calcu-
lando que serdo gastos nesta etapa
cerca de 1 milhdo de dolares. Tudo is-
so para evitar o que Carlos Alberto
Kolecza chama de ‘‘perigo de fossili-
zacdo precoce que Zero Hora corre,
decorrente da situa¢do de monopolio
que exerce no estado’’. Este é um ris-
co detectado a tempo pela empresa,
pois, segundo Jaime Sirotsky, ‘‘Zero
Hora sempre esteve consciente de seu
papel como veiculo de comunicagdo.
Vamos entrar nos anos 90 aprimoran-
do a parte editorial, pois este ¢ um
jornal que tem de estar sempre se re-
novando e sempre atento ao meio € a
época em que esta inserido”’. ) 4

Os nimeros

do sucesso

A tiragem média do Zero Hora é
de 130 mil exemplares nos dias de se-
mana e 260 mil aos domingos. Tem
30 mil assinantes e gasta 2 mil tone-
ladas/més em papel, 25 toneladas/
més em tinta preta e cinco tonela-
das/més em tinta a cor. O jornal
responde por 36% do faturamento
do grupo RBS, enquanto a TV fica
com 55%.
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Jaime: modernidade

O grupo ndo revela seu fatura-
mento em 1988, mas, segundo da-
dos publicados no Balan¢co Anual
da Gazeta Mercantil, a RBS se si-
tua na quinta posicdo entre as
maiores empresas jornalisticas do
Pais. No balanco fechado em de-
zembro de 1987, sua receita opera-
cional liquida foi equivalente a
31.927 OTNs.

ASSIS HOFFMANN
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A Globo com fome de papel

Roberto Marinho quer uma editora tdo poderosa

quanto a sua televisdo e investe

milhoes de dolares para vencer a Editora Abril

por Gerson Sintoni

A Editora Globo tem uma tatica cu-
riosa de agir no mercado editorial: ela
avanca em siléncio. Mas é um siléncio
que sO cobre a fase de planejamento de
suas acdes. Depois de ter as linhas defi-
nidas e a estratégia planejada, ela troca
a discricdo pelo estardalhaco. Foi as-
sim, mais uma vez, que OCorreu com o
lancamento da revista mensal feminina
Criativa, apresentada ao mercado no
dia 12 de maio, numa coletiva no Hotel
Crowne Plaza, em Sdo Paulo.

Ali, naquele encontro de publishers e
publicitarios, foi anunciada Criativa,
um produto hibrido de revista e fasci-
culo, com algumas paginas destacaveis,
que podem ser arquivadas - para con-
sulta. O primeiro. nimero velio com um
charme mercadoldgico a mais: um fi-
chario gratuito, para colecionadores.

Nao va o leitor pensar que o segredo
que envolveu Criativa foi motivado
apenas por um novo conceito editorial.
A formula ndo é nova: publicagdes
com paginas destacaveis sdo sucesso ha
mais de um ano na Inglaterra. O que

32

Globo Rurm' seu suplemento

fez a Editora Globo langar esse novo

. produto em tempo recorde - Criativa

foi escrita e fechada em 20 dias - foi o
fato de a arquiinimiga Editora Abril es-
tar se preparando para lan¢ar no Brasil,
em agosto, o grande modelo das revis-
tas do novo género: a Essentials, que

aqui se chamara, superlativamente,
Madxima.

Portanto, mais do que chegar na
frente, o lancamento de Criativa fol o
primeiro missil de grande porte dispa-
rado pela Editora Globo na diregido da
Abril, marcando sua ofensiva no mer-
cado de revistas. A Globo quer fechar
1989 com 10 publicagdes na area de re-
vistas adultas. Seus oito titulos atuais, a
partir de junho, vdo aumentar de tira-
gem, além de sofrerem diversas refor-
mulagdes. E para o segundo semestre
estdo programados mais dois langa-
mentos. ‘“‘Estamos preparados para fa-
zer um novo lancamento a cada trés
meses. E, em cinco anos, queremaos ter
um terco do mercado nas maos'’,
anuncia o diretor-geral Ricardo Fis-
cher, 45 anos, 24 de profissdo.

A tarefa de Fischer ndo vai ser facil.
Juntas, a Editora Abril e sua subsidia-
ria, a Editora Azul, somam 158 titulos,
e respondem por mais da metade de um
mercado que, no ano passado, fez cir-
cular 252 milhdes de exemplares. A
Editora Globo, até agora, ocupa 11%
desse mercado, com 47 titulos, soma-
dos os fasciculos, as revistas infantis e
as adultas. Varias foram as tentativas
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ja feitas para quebrar a hegemonia da |

Abm’ no setor. E, na maioria das vezes,
quem se quebrou foram 0s concorren-

Les.

Carta branca - Mas a investida da
Editora Globo é séria. Primeiro por
contar com toda a retaguarda das Or-
ganizacOes Globo, que tém o complexo
de radio, televisdo e o jornal a disposi-
¢do de uma ofensiva publicitaria, como |
ja aconteceu no lancamento de Criati- |
va. E, depois, 0 mais importante: Fis-
cher recebeu 10 milhdes de doélares e
carta branca dos Marinho para cumprir
sua missdo: dar a Editora Globo a mes-
ma dimensdo dos outros negoécios do
grupo.

A missdo de Fischer comecou no dia
4 de julho do ano passado, quando as-
sumiu oficialmente o cargo de diretor-
geral da editora. O que ele encontrou
pela frente ndo foi exatamente um qua-
dro animador. A empresa estava deses-
truturada e dividida, a ponto de uma
publicacdo ter sua redacdo em Sdo
Paulo, e seu departamento comercial
no Rio de Janeiro. “*A nossa eficiéncia
era péssima. Resumindo: as vendas

Infantis de Mauricio: a Globo pode perder

eram baixas, os custos altos e 0 lucro
inexistente’’, recorda Fischer. Ele, en-
(40, comegou a se mexer.

Para isso, percebeu que iria precisar
de gente do ramo. E foi busca-la entre
os profissionais da Abril. Da velha di-
retoria da Globo, s6 Paulo Novaes con-
tinuou no posto de diretor administrati-
vo e financeiro. Os outros quatro dire-
tores, que respondem pela divisdo Li-
vros e Fasciculos, Editorial, Comercial

e Circulagdo, foram colegas de Fischer
nos 22 anos em que ele trabalhou na
Abril (ver box). Fischer e a nova direto-
ria comecaram a trabalhar. Resultado:
de mil funcionarios em julho, a Globo
terminou 1988 com 722. E também
com uma meta clara. **Agora, nosso
esforco empresarial priorizara o setor
revistas, que devera responder por 60%
da atividade da editora’’, diz Fischer.
Para alcancar este objetivo, aléem da

campanha de lancamento de Criativa -
que consumiu 3 milhdes de doblares -, as
edigdes de junho das publicacdes habi-
tuais da editora chegardo as bancas
com varias novidades. Lider no seu seg-
mento, Globo Rural ganha um fi-
lhote, o suplemento Globo Rural Eco-
nomia, que vai tratar de ‘‘agro-busi-
ness’’. Na area das revistas femininas,
Moda Brasil desdobra-se em duas no-
vas publicacoes: Moda Brasil Profissio-

—b
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Made in Abril

w

Globo trouxe da concorrente seus novos diretores

Fernando Costa, 34 anos,
diretor de circulac@o. 15
de Abril, Ex-diretor de
circulacdo de Veja e Exame

Jodo Noro, 47 anos, diretor
de Fasciculos e Livros.
Trabalhou 14 anos na Abril
m:dnﬁnmmw na area de marketing

José Antonio Soler, 42 anos,
diretor comercial. 21
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A partir de junho, estas quatro revistas terfio muitas novidades
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Thomas: ‘‘desperto e esperto”’

nais, voltada A indastria da moda, e
Moda Brasil Consumidor. A revista
Modad&Moldes, de costura, ganha mais
paginas e muda a apresentagdo grafica.

Faca Facil, revista dedicada aos tra-
balhos manuais, é outra que vai engor-
dar. Salta de 64 para 100 paginas edito-
riais, e sua ti sobe para 120 mil
exemplares. A revista Speak Up, que
corre sozinha no seu fildo - € a Gnica es-
crita em inglés e dirigida, logicamente,
a gquem domina o idioma -, também
salta de 25 mil para 50 mil exemplares.
As modificacdes se encerram com o
primeiro nimero de Peguenas Empre-
sas, Grandes Negdcios, agora com o lo-
gotipo da Editora Globo estampado em
sua capa.

Peguenas Empresas; Grandes Nego-
cios foi comprada no més de abril e faz
parte da estratégia da editora de ‘“blo-
quear todos os titulos que aparecem na
Rede Globo’’, diz Flavio Barros, 47
anos, 29 de profissdo, diretor editorial.

A Editora Globo ja registrou todos os
titulos dos programas jornalisticos exi-
bidos no video - inclusive Tomorrow,
uma revista que sO existia na novela
Vale Tudo. A inten¢do de Fischer é
transformar todas as marcas de sucesso
na tevé em revistas, utilizando a mesma
formula de Globo Rural. Ele confirma
que em seus planos constam alguns
programas de tevé, que ‘‘obviamente”’
tém ligacdo com revista. Ele se refere a
Fantdastico, Esporte Espetacular e Glo-

bo Reporter.

Pedra nos planos - Mas a ofensiva
ndo para por ai. Em julho, a Globo
lanca Destino, uma revista de horsco-
po que corre na faixa mais popular.
Mais popular também serd Querida,
que chega as bancas em agosto, outra
revista feminina dedicada ao publico
jovem. ‘‘E estamos fazendo uma gran-
de jogada para o segundo semestre’’,
diz Barros. Apesar do suspense, ele
adianta que € mais uma revista femini-
na. SO que desta vez semanal, falando
da vida e dos bastidores dos artistas e
de gente que é noticia, e com um cader-
no de televisdo.

A tunica pedra nos planos da Globo
pode ser, justamente, numa area onde
ela vinha apresentando um bom desem-
penho: o setor de historias em quadri-
nhos, onde detém 40% do mercado.
Mauricio de Sousa pode deixar a Edito-
ra Globo, levando consigo os 25% do
mercado que domina sozinho, para
montar seu proprio negodcio. O que o
prende & Globo &€ um contrato, que vai
até 1990, e que esta sendo renegociado.
Para este problema, Fischer ainda ndo
encontrou solugfo. ‘‘Se ele sair, vamos
ter que descobrir um jeito de cobrir o
buraco’’, resigna-se.

Se todos 0s planos da Globo vinga-
rem, no entanto, a trombada com a
Abril sera inevitavel, como o préprio

Fischer reconhece. Mas ele trata de mi-
nimizar os efeitos dessa colisdo. “‘A
nossa missdo ndo é atrapalhar a Abril.
E, sim, fortalecer a Globo. A nossa en-
trada vai fazer o mercado crescer’’, ar-
gumenta. De qualquer forma, o outro
lado esta preparado. ‘““Deixe a concor-
réncia chegar, que a gente briga’’, pro-
mete Thomas Souto Corréa, 50 anos,
31 de profissdo, vice-presidente e dire-
tor da divisdo revistas da Editora Abril.

Para Thomas, a concorréncia é ‘o
melhor controle de qualidade. Nos aju-
da a ficar despertos e espertos’’. Isso
ndo significa - ele faz questdo de ressal-
tar - que a Abril estivesse dormindo so-
bre os louros da lideranga do mercado.
““A prova é que, no ano passado, lan-
camos Elle, Superinteressante. E a
Abril Jovemn (ver IMPRENSA n? 19) ja
esta operando. Também temos proje-
tos para 0 segundo semestre. Mas isso
eu nfo vou contar”’, despista.

O segredo parece ser mesmo a alma
do negbcio no mercado de revistas.
Pois Roberto Barreira, 45 anos, 25 de
profissdo, diretor de editoragdo da
Bloch Editores, também n#o Qquis
adiantar os planos da empresa para este
ano, apesar de igualmente prometer
novidades. Barreira, no entanto, faz
um alerta quanto as possiveis dificulda-
des que a Editora Globo vai enfrentar
na sua investida. ‘‘O crescimento do
mercado esta limitado pelo baixo poder
aquisitivo da populacfio, apesar da
vontade que o povo tem de se infor-
mar’’, garante.

A Editora Globo ndo val encontrar
certamente apenas essa dificuldade no
caminho. A batalha, mesmo que por
pequenas fatias de mercado, sempre se
revela um jogo bruto. Fischer diz ter a
fébrmula para ganhar essa guerra. Ela é
simples: “E preciso ser competente”.
Na teoria, ndo had como discordar.
Mas, na pratica, a realidade pode se
mostrar bem diferente.
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CONCURS0O NACIONAL
DE JORNALISMO

“Instituto Liberal”’

“I PREMIO FENICIA DE IMPRENSA”

0 Concurso Nacional de Jornalismo MELHOR REPORTAGEM COLETIVA Sao Paulo atribuird o Troféu
“Instituto Liberal” é realizado pelo  NCz$ 3.700,00 “Instituto Liberal” a um jornal ou
Instituto Liberal de Sdo Paulo para  Para os autores da melhor revista de grande circulagao,
dislin?uir publicamente trabalhos reportagem produzida dirigido ao publico em geral, ou
Lu?agsticns que pimmn?m e coletivamente. erni';ssurr:j de rﬂcgu ou televisdao que
ifundam os principios da se haja destacado por atuacao

economia de mercado, da livre Hgggg&%“'m constante e sistematica na defesa
Iniciativa, e da democracia para o condutor da melhor dos principios liberais.
representativa. antravicta Indéntico Troféu serd entregue a

' empresa proprietaria do veiculo

Prémios MELHOR MATERIA premiado pela melhor matéria

0 concurso distribuirda prémios nas . :
sequintes categorias e respectivos ﬁlg;gigl{;ﬂwmml’ﬂﬁnﬂlll guml:glriasf em veiculo interno de

valores; Para a melhor matéria jornalistica  As inscricdes para o Concurso
GRANDE PREMIO ou entrevista publicada em veiculo Nacional de Jornalismo “Instituto
NCz$ 12.400,00 interno de empresa, dirigido a Liberal” estarao abertas de 15 de
Para o trabalho jornalistico de funcionarios. janeiro a 15 de marco de 1990, na
melhor qualidade. Os valores acima indicados, secretaria do Instituto Liberal de
MELHOR ARTIGO expressos em cruzados novos, Sdo Paulo, para matérias
NCz$ 2.500.00 Fnd_erﬁu. a exclusivo critério do publicadas no periodo de 19 de
Para 0 autor do melhor texto nstituto Liberal de Sao Paulo e do  janeiro a 31 de dezembro de 1989.
opinativo assinado Grupo Fenicia, ser aumentados, Exemplares do Regulamento do

P : com base no IPC ou qualquer Concurso poderao ser solicitados a
MELHOR REPORTAGEM INDIVIDUAL outro critério, caso essa medida se  Divisdo de Relacdes Publicas do
NCz$ 2.500,00 torne indicada, visando manter o Grupo Fenicia, rua Luis Coelho n®
Para o autor da melhor reportagem  valor dos prémios. 223, 7° andar, CEP 01309, Sdo Paulo,
individual, assinada ou ndo A Diretoria do Instituto Liberal de telefone (011) 258.8344.

Patrocinio das empresas do: Grupo &=l
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Sindrome da
Inimizade Adquirida

Numa semana negra Veja briga com Cazuza,
enfrenta Robertdo na Justica e
deixa de circular, impedida por uma greve

N&o ha erro. Se existe uma semana
que vai entrar para a histéria da revis-
ta Veja € a de 23 a 30 de abril, que su-
cedeu a edicdo n? 1.077. E vai entrar
pela porta dos fundos, ficando na
memoria como a ‘‘semana negra’’ de
Veja. No espaco de sete dias, a maior
publica¢do semanal do Pais foi acusa-
da de falta de ética e sensacionalismo,
sofreu uma interpelac¢do judicial para
conceder direito de resposta a um mi-
nistro de Estado e, por fim,
defrontou-se com uma greve que pa-
ralisou a grafica da Editora Abril por
cinco dias, impedindo-a de circular,
junto com outras duas revistas.

O maior desses problemas, sem dua-
vida, foi a saraivada de acusag¢des que
Veja recebeu pela matéria de capa
*“Cazuza - uma vitima da Aids agoni-
za em praca publica’, publicada na
edi¢cdo n? 1.077. A repercussdo da re-
portagem - um perfil cru e doloroso
de um artista que enfrenta a morte
trabalhando febrilmente - foi tanta
que acabou ofuscando, parcialmente,
as questdes judiciaria e trabalhista em
que a revista também se viu envolvi-
da. No caso destas, se € verdade que a
greve trouxe prejuizos financeiros a
Abril, ela evitou, porém, um abalo
moral muito maior do que alguns mi-
lhares de cruzados novos a menos: o
de Veja assistir impotente a publica-
¢do, em suas proprias paginas, da res-
posta de Roberto Cardoso Alves a
uma reportagem ndo exatamente elo-
giosa editada em 8 de margo. Com o
titulo de capa ‘‘Sob a sombra da sus-
peita’’, a matéria levantava sérias du-
vidas sobre a honestidade do minis-
tro.

Efeito suspensivo - A revista foi
surpreendida por uma decisdo do juiz
da 12* Vara da Justica Federal, em
Sdo Paulo, reconhecendo o direito de
resposta de Robertdo e intimando-a a
cumprir a sentenga. Era o dia 28 de
abril, sexta-feira, véspera de fecha-
mento e de final de semana. ‘“‘A ac¢do
do ministro foi movida com base na
Lei de Imprensa e ndo tinha efeito
suspensivo’’, explica Lourival José
Santos, 44 anos, vice-diretor do De-
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pritdim
Juilio César: “*histeria coletiva”’

partamento Juridico da Editora
Abril. Em outras palavras, isso signi-
ficava dar a capa de Veja a réplica do
ministro, além de oito paginas inter-
nas.

Como se ndo bastasse, na tarde do
mesmo dia 28 deflagrava-se uma gre-
ve dos 2.230 graficos da empresa.
Mas fol com a greve, por ironia, que
Veja se livrou de publicar o revide de
Robertdo. Impedida de circular, teve
tempo para descobrir imperfeicdes na
acdo do ministro, conseguiu entrar
logo na semana seguinte com uma li-
minar de efeito suspensivo e adiou
por algum tempo a contenda.

A esta altura, porém, o gffair Ca-
Zuza ja era um assunto de proporg¢des
muito maiores. Os jornais noticiavam
com estardalhaco as rea¢des negati-
vas a matéria, vindas da familia, ami-
g0s € pessoas que gravitam em torno
do artista. As edi¢cdes do dia 30 tra-
ziam mais: um manifesto de 510 assi-
naturas - ‘“‘Brasil, mostra tua cara’’ -
que acusava Veja de ter a ‘‘sindrome
da antiética adquirida’’. Para com-
pletar, a Rede Globo, também em liti-
gio com Veja por causa de uma maté-
ria sobre a suposta omissdo de dados
da emissora numa pesquisa eleitoral

do ano passado, deu amplos espacgos
para a artilharia contra a revista.

O jornalista e empresario Nelson
Motta, 44 anos, ¢ um dos mais duros
criticos de Veja nesse episédio. ‘A
revista tinha em mdos um material
fantastico, um depoimento lindo, he-
réico, mas preferiu vilipendiar o Ca-
zuza, optando por um sensacionalis-
mo morbido’’, acusa. Ja o diretor de
telejornais comunitarios da Rede
Globo, Woile Guimardes, 50 anos, 30
de profissdo, acha que a revista errou
na capa. ‘‘Assinei o manifesto por
causa da capa. Aquela chamada é
sensacionalista’’, diz ele.

Indiferenca olimpica - A posicdo
dos defensores de Cazuza, no entan-
to, fica fragilizada diante da prépria
atitude do cantor. Cazuza mostrou-se
indignado com o tom da matéria de
Veja, mas, em momento algum con-
testou qualquer das informagdes nela
contidas. Por essa razdo, algumas
pessoas - como a apresentadora Mari-
lia Gabriela, 40 anos, 19 de profissdo,
da Rede Bandeirantes - sentem-se ar-
rependidas de ter endossado o mani-
festo. ““Temo ter colocado meu nome
num ato contra a liberdade de expres-
sdo’’, confessa.

E verdade, também, que a posi¢cdo
de Veja ao longo do episédio ndo
contribuiu para serenar o0s Animos.
Procurada insistentemente por IM-
PRENSA, a direcdo da revista nio
quis se manifestar. Em todas as opor-
tunidades, o secretario de redacdo Ju-
lio César de Barros limitou-se a res-
ponder que a revista se pronunciaria
““em sua préxima edigdo’’.

Mas Veja rompeu o siléncio um
pouco antes. No dia § de maio, Julio
César participou de um debate pro-
movido pelo programa Canal Livre,
na Rede Bandeirantes, que tinha co-
mo tema exatamente a etica jornalis-
tica. Classificando de “*histeria coleti-
va'' o manifesto dos amigos de Cazu-
za, ele justificou a posicdo de Veja:
‘““A noticia € a seguinte: Cazuza esta
com Aids, enfrenta a doenca em pu-
blico, com dignidade. Foi isso que a
revista quis mostrar’’,

De qualquer forma, Veja procurou
dar a resposta deﬁnitiva a0 problema
na esperada edi¢cdo n? 1.078. Sob o ti-
tulo “Shnw de intolerdncia’’, respon-
deu de maneira firme e irBnica aos
ataques que sofreu, deixando o julga-
mento final na pena de seus leitores.
Na se¢do de cartas, publicou a opi-
nido de 58 leitores, metade deles con-
denando a revista, metade absolven-
do. A julgar por ai, o problema ter-
minou num empate técnico. x

m
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Entrevista

lluminacoes de

um reporter radical

A trajetoria de I. F. Stone, 81, sujeito

e predicado da historia do

jJjornalismo investigativo norte-americano

por Argemiro Ferreira

Ele ja foi tema de filme
(I. F. Stone’s Weekly, de
Jerry Bruck Jr., aplaudido
em Cannes em 1974), de li-
vro (I. F. Stone - A Por-
trait, de Andrew Patner,
editado em 1987) e de teses
académicas, entre elas
Wielding the Pen as a
Sword: the Radical Jour-
nalist, de Robert Charles
Cottrell, Universidade de
Oklahoma.

Quando todo mundo ja
0 julgava meio aposenta-
do, apos carreira brilhante
de jornalista, voltou-se
para os classicos gregos e
provocou polémica ao
aplicar seus meétodos de
reportagem investigativa
para escrever um besi-
seller: O Julgamento de
Socrates (traduzido para o
portugués, em 1988, pela
Companhia das Le-
tras).

Dias antes de completar
81 anos de idade, o jorna-
lista 1. F. Stone (o 7 e de
Isidor e o F de Feinstein,
mas 0s amigos © chamam
carinhosamente de /[zzy)
me recebeu, para esta en-
trevista, a porta de sua ca-
sa, num bairro de classe
media de Washington. Por sinal, a

ILUSTRACAO DE DAVID LEVINE

mesma casa cujo pordo funcionou |

dprante anos como redac¢do e admi-
nistracdo da newslerrer semanal que

consagrou o seu jornalismo, I. F. Sto- |

ne’s Weekly.

A conversa de trés horas, no peque- |

no escritéorio do andar de cima, foi
temperada pelo cha com biscoitos ser-
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senso de humor: o jornalismo
de I. F. Stone nunca agradou o
establishment norte-americano

vido pela mulher, Esther M. Stone -
também sua Gnica colaboradora fixa
durante a maior parte dos 19 anos de
existéncia do semanario, que sO espo-
radicamente contou com a colabora-
¢do de mais alguém.

Como eu o conhecia desde 1978,

' sabia que ndo obteria apenas respos-

tas durante o tempo reservado pa-

ra a entrevista: perguntador
viciado em quase sete déca-
das de exercicio efetivo da
profissdo, esse intelectual
rico em conhecimentos e ex-
periéncia continua a cavar
informacdes como fez a vi-
da inteira, preferindo clara-
mente o papel de entrevista-
dor.

O caso de amor de Stone
com 0 jornalismo comegou
aos 14 anos de 1dade, quan-
do criou um jornal mensal,
The Progress, que ele mes-
mo saia a distribuir, de bici-
cleta, depois das aulas. SO
durou trés nameros, até os
pais descobrirem que a de-
dicacdo do filho ao jornal
tambeém se refletia na queda
das notas escolares.

Aluno relaxado, apesar
da sede permanente de co-
nhecimento, ele primeiro
dividiu o tempo entre os es-
tudos e o jornalismo (Had-
denfield Press e, em segui-
da, Evening Courier) na ci-
dade de Haddenfield, Nova
Jersey, onde morava com
os pais. Ja cursando a Uni-
versidade da Pensilvania,
trabalhou a noite no Phila-
delphia Record, até decidir,
aos 20 anos, abandonar os
estudos e tornar-se jornalis-
ta em tempo integral.

Também nessa época,
uma breve experiéncia poli-
tica no Partido Socialista e
simpatias pelo democrata Alfred
Smith (candidato presidencial derro-
tado, em 1928, por Herbert Hoover) e
pelos alternativos Robert LaFollette
(progressista) e Norman Thomas (so-
cialista) convenceram-no de que a fi-
liagdo partidaria é incompativel com
o jornalismo independente.

Stone sempre fez questdo de se
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comprometer na defesa dos marxistas
- de qualquer parte - perseguidos ou
combatidos pelo governo americano;
mas sua politica deriva mais da De-
claracdo da Independéncia e da Cons-
titui¢do dos EUA do que da esquerda
moderna. Muito do que leu em Marx
e Engels atribui 4 propria tradi¢do li-
beral que tanto respeita, conforme
notou o autor inglés Neil Middleston,
que também vé Stone a perseguir uma
espécie de casamento de Marx com
Milton.

Mas Jefferson, cujo legado Stone
exalta, tem de ser igualmente acres-
centado nesse contexto. ‘‘Sem conse-
guir uma sintese, por assim dizer, de
Marx e Jefferson, o comunismo pode
se solidificar permanentemente como
a maior prisdo da mente que o mundo
ja conheceu’’, escreveu.

Da Filadélfia, ele foi para Nova
York e participou da experiéncia libe-
ral nos diarios The New York Post,
PM, The New York Star e The Daily
Compass. Foi a faléncia deste ultimo,
em 1952, que o levou a ousar o lancga-
mento das quatro paginas semanais
do I. F. Stone’s Weekly, como pro-
prietario-administrador-editor-reda-
tor-revisor, ante a histeria macarthis-
ta que varria o pais e a falta de pers-
pectivas na grande imprensa. Na fase
final, a partir de 1968, o Weekly ja se
tornara Bi Weekly (quinzenal), apos
um ataque de coragdo que forcara
uma redugdo drastica no ritmo de tra-
balho.

A receita do Weekly foi explicada
certa vez por ele mesmo. ‘“Eu néo ti-
nha a pretensdo de estar por dentro,
de ser superinformado. Claro que na-
quela época era um reporter radical e
tinha poucas fontes dentro do gover-
no. Eu procurava fornecer informa-
¢oes que podiam ser documentadas, a
fim de que o leitor pudesse checar por
si mesmo. Procurava descobrir a ver-
dade nas audiéncias do Congresso,
nas transcri¢coes oficiais e nos docu-
mentos do governo, sempre com a
preocupacdode ser o mais acurado
possivel.”’

O sucesso de seu trabalho jornalis-
tico, antes e depois do Weekly,
refletiu-se na publicagdo de 13 livros
(ou antologias de textos publicados,
ou reportagens ampliadas), que estdo
sendo reeditados atualmente (pela
Little, Brown and Co.), sob o titulo
geral A Nonconformist History of
Our Times, cobrindo um periodo que
comeca em 1939.

De sua casa, em Washington, Sto-
ne continua a escrever com alguma
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freqiiéncia para The New York Re-
view of Books (onde é contributing
editor, desde o fim do Weekly), para
a revista The Nation (da qual foi cor-
respondente em Washington em
1940) e, eventualmente, para jornais
de grande tiragem, como The New
York Times, que hoje o reverenciam
como uma espécie de legenda de jor-
nalismo integro, ousado, revelador,
independente e profundo, sem dis-
pensar o humor.

Estrelas consagradas do jornalismo
atual, como Carl Bernstein e Sey-

RICARDO HANTZSCHEL

Treze livros de Stone,
com textos de 1939

para ca, estdo sendo
reeditados nos EUA

mour Hersh, reconhecem I. F. Stone
como grande mestre. Outros vdo ain-
da mais longe: apontam-no como 0
homem que praticamente inventou o
moderno jornalismo de investigagao.

Imprensa - O senhor denunciou os
equivocos da politica norte-
americana na China, a guerra da Co-
réia, o envolvimento no Vietna, o ma-
carthismo etc. Mas o I. F. Stone’s
Weekly morreu, enquanto os veiculos
da grande imprensa, que geralmente
discordavam de suas avaliacdes e re-
fletiam as posigdes do establishment,
acumularam lucros fantasticos,
tornaram-se mais poderosos. [sso sig-
nifica que os norte-americanos prefe-
rem 0s vildes aos mocinhos?

I. F. Stone - Seria uma maneira
simplista de ver as coisas. Em primei-
ro lugar, a experiéncia do Vietna pro-
duziu uma nova gerac¢do de bons re-
porteres. A guerra do Vietna fai mui-
to educativa, no sentido politico.
Além de ter revelado um punhado de
bons reporteres, fol a guerra que a
grande imprensa melhor cobriu em
toda a Historia. E verdade que essa
imprensa ndo i1a até o ponto em que
€u, na oposi¢do, costumava chegar.
Mas ela fez um bom trabalho.

Imprensa - Mesmo assim, $ao nu-
merosas as criticas, algumas extrema-
mente duras, ao comportamento dos
principais veiculos.

I. F. Stone - Existe atualmente no
pais muita hostilidade em relacdo a
imprensa. Uma hostilidade que as ve-
ses parte de gente ignorante, que nada
sabe - tanto a esquerda como a direita
-, uma geracdo jovem, malformada e
que ndo gosta de ler. Se a manchete
de um jornal ndo diz textualmente
que Ronald Reagan € um *'s. 0. .
(son of a bitch: filho da puta), essa
gente corre a denunciar que o jornal
se vendeu a classe capitalista. Essas
pessoas, na verdade, nem sequer léem
0s jornais. Nao costumam perceber o
sentido da Histona. E ndo ter o senti-
do da Historia significa ndo conhecer
a sl mesmo.

Imprensa - As criticas a grande im-
prensa foram engrossadas, no ultimo
ano, pelo fato de terem saido varios
livros nos quais os jornalistas-autores
divulgaram o que ndo tinham publi-
cado nos jornais para os quais traba-
lhavam como reporteres (veja IM-
PRENSA n? 15, de novembro de
1988). Como deve ser encarada essa
aparente omissdao da imprensa?

I. F. Stone - Em toda sociedade de-
mocratica, ha sempre uma contradi-
¢do entre democracia ¢ dinheiro. To-
do mundo vota, mas o dinheiro vota
o tempo todo. O poder do dinheiro é
muito grande. E o poder de poucos -
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e, quase sempre, de poucos que siao
muito ignorantes.

Imprensa - E os jornalistas, os pro-
fissionais da imprensa?

I. F. Stone - Ha um punhado de
jornalistas jovens muito bons traba-
lhando na grande imprensa. Alem
disso, o nivel da critica aos meios de
comunicacdo tambem ¢ elevado, co-
mo demonstra o novo livro de Mark
Hertsgaard (On Bended Knee: the
Press and the Reagan Presidency,
Editora Farrar, Straus & Giroux, 448
paginas, US$22,50). E um bom livro.
Precisamos de mais critica, mas a im-
prensa ndo ¢ tdo ma como andam di-
zendo por ai. Muitos dos que dizem
essas coisas na verdade ndo léem os
jornais. Como € que pretendem ser
jornalistas se nem sequer léem jor-
nais? Sera que esperam Ir a um cabe-
leireiro, fazer um penteado e assim
se tornar jornalistas? Ninguém sera
bom jornalista sem estudar Historia,
Filosofia, Economia. Ndo ¢ possivel
ser jornalista sem entender a socieda-
de. Nado basta aprender a usar maqui-
na de escrever.

Imprensa - Na sua opinido, o es-
candalo Ira-‘*‘'Contras’’ representou
uma derrota da imprensa, embora
Watergate tenha sido um triunfo?

I. F. Stone - Sem duavida foi um
fracasso. Mostrou o poder das orga-
nizagdes secretas. Se aquela publica-
¢do libanesa ndo tivesse feito a revela-
¢do, noOs nada teriamos sabido sobre
0 caso. Existe em todo governo algum
sigilo, sempre ha um pouco de segre-
do. Quando ele € institucionalizado e
sustentado mediante grandes recur-
s0s, torna-se imenso. O que pode ha-
ver de bom em agéncias secretas de
espionagem? Temos, por exemplo,
aqueles satelites cuja missdo € esplo-
nar a Unido Soviética. Espionamos
tudo. E qual o resultado? Simples-
mente ndao conseguimos entender o
que esta acontecendo. Ndo se com-
preende uma sociedade, ndo se enten-
de a Historia espionando por buracos
de fechadura.

Imprensa - A guerra do Vietna ndo
trouxe algumas licdes nesse campo?

I. F. Stone - Durante a guerra do
Vietnd, aquelas pessoas que liam os
jornais com atengao, aqui ou no exte-
rior, ficavam bem informadas. Me-
lhor que as autoridades do governo
norte-americano, que seé concentra-
vam nos relatorios secretos. O presi-
dente Kennedy, certa vez, comparou
0 que escrevia o jornalista David Hal-
berstam, do The New York Times,
com aquilo que dizia o general Victor

HUGO ESTENSSORO
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Krulak, comandante dos marines.
‘“Parece que vocés estdo escrevendo
sobre duas guerras diferentes’’, disse
Kennedy a Krulak.

Imprensa - A verdade estava nos
jornais?

I. F. Stone - A guerra de verdade
era aquela narrada por Halberstam e
pelos reporteres que estavam no Viet-
nd, onde havia um punhado de bons
reporteres. Mas o desfecho daquela
reunido de Kennedy foi a decisdo pre-
sidencial de pressionar The New York
Times a *‘exilar’’ David Halberstam
na Polonia. Enquanto isso, o general
Krulak era contemplado com mais
uma estrela, tornando-se tenente-ge-
neral. Quero dizer com 1ss0 que € co-
mo na lgreja Catolica, isto €, ndo se
chega a ser cardeal fazendo criticas ao
papa. O caminho para se progredir
numa organiza¢ao nao ¢ desafiando o
patrao.

L

Imprensa - Qual a classica receita
do reporter 1. F. Stone?

I. F. Stone - Pouca coisa chega es-
pontaneamente aos jornais. E um tra-
balho pesado. Mas, se o jornalista es-
ta empenhado num esforco analitico,
encontrara excelente material ai.
Quando eu tinha o Weekly e estoura-
va alguma crise em alguma parte do
mundo, as vezes ndo dispunha de
mais de 48 horas para fechar a edi-
¢do. Sabe o que eu fazia, se o tema
fosse inteiramente novo para mim?
Quando o pais em crise tinha a econo-
mia dependente de determinado pro-
duto - por exemplo, o estanho na Bo-
livia -, eu ia direto ao Escritorio de
Minas, no Departamento do Interior,
e pedia os altimos relatorios sobre o
mineério. Costumam ser bons, esses
relatorios. Contém acumulo razoavel
de informacdo econdomica e social, in-
formacdo politica etc. A situacgdo eco-
ndmica da industria do estanho e

r jornais ¢ como ler a Historia que se desdobra”’

aqueles dados todos estdo a nossa dis-
posi¢do. Ndo sdo textos de jornal, es-
tdo escritos em linguagem arida; mas
se a gente souber ler, encontra-se o
material basico para entender a situa-
¢do.

Imprensa - Como colocar tudo na
sua propria perspectiva’

I.F. Stone - Como jornalista radi-
cal - liberal radical, liberal de esquer-
da -, tenho meu enfoque, meu padrao
de referéncia. E assim fico em condi-
¢Oes de produzir, para meus leitores,
um artigo com informacgdes e dados
que permitam compreensdo adequa-
da sobre matéria as vezes complexa.
Ndo se trata de grande furo, de des-
vendar grandes segredos. Nada disso.
E um trabalho destinado a permitir
que o leitor entenda o quadro.

Imprensa - Na sua opinido, o pais

o
.

vai precisar sempre de um I.F. Stone
e de um trabalho desse tipo? Existem
outros atualmente empenhados em
esforco semelhante?

I.LF. Stone - Sempre tivemos gente
empenhada nisso, sempre tivemos
bons reporteres.

Imprensa - Como o senhor encara a
acdo de organizagdes de direita, como
a Accuracy in Media (AIM), que acu-
sam a imprensa de estar sob o contro-
le de liberais de esquerda?

I.F. Stone - Existe hoje também um
lobby de esquerda contra a imprensa,
exatamente como a AlIM. Pessoal-
mente acho que a imprensa tem mes-
mo de ser criticada. Isso ndo me inco-
moda. O que me incomoda bem mais
do que isso & o fato de os ricos, nas
ultimas duas decadas, terem aprendi-
do a comprar intelectuais e académi-
cos. Existem hoje variados tipos de

- Instituigdes intelectuais, como a Heri-

—
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SE NAO FOSSE O VERDE?

UMA HOMENAGEM DA RIPASA
A TODOS AQUELES QUE TRABALHAM, DIA APOS DIA,
PELA DEFESA DO MEIO AMBIENTE
E PELA MELHORIA DA QUALIDADE DA VIDA.

RIPASA




tage Foundation. Os jovens que ter-
minam a universidade e aderem ao
conservadorismo estdo com a carreira
garantida. Se o jovem teve bom apro-
veltamento nos estudos, mas é de ten-
déncia liberal ou de esquerda, enfren-
tara grandes dificuldades. Poucas
fundacdes se interessardo por ele.
Com 1ss0, 0s intelectuais se tornam
uma espécie de mercadoria, podem
ser comprados e vendidos, 0 que ¢ la-
mentavel. O crescimento do Ameri-
can Enterprise Institute e da Heritage
Foundation esta se voltando para a
compra dos jovens. Eles compram a
mente ¢ a alma dos jovens.

Imprensa - O senhor vé na concen-
tracdo da midia um fendmeno amea-
cador da liberdade de imprensa?

I.F. Stone - Reconhego a gravidade
do fendomeno, especialmente na midia
eletronica. Pode chegar o momento
em que teremos de optar pela midia
de propriedade publica - ndo de pro-
priedade do governo, mas de proprie-
dade publica. Ja existem alguns rudi-
mentos nessa direcdo: a National Pu-
blic Radio e a televisdo publica. Mas
sao ainda iniciativas bem frageis.
Existem as trés grandes redes comer-
ciais - CBS, ABC e NBC -, que fazem
praticamente coisas identicas. Para

que trés delas? Reconheco que tem
gente boa la, mas... O mercado € uma
boa idéia, sO que fregiientemente
existe apenas para mascarar 0 mono-
polio e o oligopolio. Assim, a televi-
sdo publica poderia ser utilizada co-
mo um meio de permitir a avahacao
das televisdes privadas, como uma re-
feréncia. E para haver competicio.

Imprensa - No seu livro O Julga-
mento de Socrates, o senhor fez de
novo uma reportagem de investiga-
¢dao, como ao tempo do Weekly?

I.F. Stone - [sso mesmo. Cavei a
informagao como sempre {1z nos tem-
pos de reporter. Segul a mesma orien-
lagdo: recorrer aos registros, reler os
textos por mim mesmo € nunca de-
pender da interpretacdo dos outros.
Reexaminar tudo, levantar o caso co-
mo um bom advogado, checar eu
mesmo cada uma das provas € ndo
depender de ninguém. Galsworthy
tem um ensaio no qual recomenda
que, ao fazer uma descri¢do, voce
mesmo deve procurar o detalhe. Isso
¢ valido ndo apenas para a narracao.
Freud mostra como encontrar esses
detalhes. Einstein foi busca-los em
suas experiencias. Muitas descobertas
acontecem por causa dessa preocupa-
cdo. Fiz, nessa pesquisa, a mesma

coisa que fiz durante toda a minha vi-
da de reporter: nunca desistir, nunca
considerar que uma coisa ja esta con-
cluida, ndo achar que ja se csta saben-
do de tudo antes de checar cada pro-
va, € ndo se comportar como S€ ja
soubesse. Checar, checar, ler as pro-
vas, ler os documentos. Nao se deixar
convencer por determinadas alirma-
ches pelo fato de estarem impressas.
Coisas impressas € a matematica sao
eternas fontes de erro.

Imprensa - Até que ponto 0 senhor
ainda procura, hoje, acompanhar a
politica externa norte-americana, a si-
tuacdo interna do pais, fregiientar o
Congresso € manter contatos’

1.F. Stone - Minha atividade agora
fica muito limitada, ndo apenas por-
que estou mais velho, mas porque a
vista estd ruim. Tenho dificuldades
para ler. A revisdo de meus livros, te-
nho de faze-la ampliando as letras no
computador. Mas procuro acompa-
nhar tudo.

Imprensa - E vejo que, aléem desses
oculos de lentes grossas, agora o se-
nhor tambem tem uma lupa dependu-
rada no pescogo.

I.F. Stone - E, uso também essa lu-
pa. E ainda tenho uma maquina de

Transforma
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em realidade.
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leitura. E uma grande luta, mas conti-
nuo lendo. Continuo a me educar na
velhice.

Imprensa - E o que esse jovem de
81 anos ainda planeja para o futuro?

I.F. Stone - Continuar aprenden-
do. Ainda tenho muito a aprender.
Toda noite, leio e estudo um pouco
antes de ir para a cama. Quando leio
0s jornais, ¢ como se estivesse lendo a
Historia que se desdobra. Quando
leio HistoOria, eu me sinto coOmo Se es-
tivesse lendo jornais de 2 mil anos
atras. E como uma grande teia, entre-
lacada. Vou desse passado mais re-
moto até a Idade Media, depois retor-
no aos tempos modernos. Mas, para
mim, € como se fosse um unico e
grande periodo.

Imprensa - Devo concluir que sua
confianca no futuro também perma-
nece inabalavel?

I.F. Stone - Veja bem, eu jamais
sonharia que Richard Nixon iria abrir
as portas 4 China. Jamais sonharia
que Ronald Reagan iria passear com
Gorbachev na Praca Vermelha, dian-
te das cameras de televisdo de todo o
mundo. Nunca poderia adivinhar que
Mao-Tsetung cairia em desgraca. E
nem prever a reviravolta de Deng-

Valid only in Brazil
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All We Ask ol the Viet Cong Is Their Surrender

A receita: ‘‘nunca desistir’’

Xiaoping na China. E quem poderia
prever um Gorbachev? Quem poderia
prever um aparaichik de terceira ge-
racdo como libertador? Quem seria
capaz de prever que Kruschev destrui-
ria Stalin? Quem imaginaria um Joao
XXIII na Igreja? Uma porg¢do de coi-
sas doas também acontece no mundo.
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E um jornalista tem de ter fé. E muito
facil ser cinico. E uma posi¢do como-
da e barata. Mas acredito no ser hu-
mano. Acho que os seres humanos -
companheiros, apesar das imperfei-
¢Oes - tém generosidade e inteligéncia
suficientes para acreditar neles pro-
prios, para concluir que vale a pena
dizer a verdade e que nao se deve te-
mer, por exemplo, o risco de ir contra
uma multiddo, em nome da verdade.
Acredito na liberdade, naquilo que
Aristoteles queria dizer quando afir-
mou que o homem € um animal poli-
tico. Onde quer que 0 homem viva -
na cidade, no campo, em qualquer
parte -, sera capaz de distinguir o cer-
to do errado. E uma concepgao mara-
vilhosa, essa de que se deve respeitar
o direito de opinido dos outros e, as-
sim, viver uma vida civilizada. Uma
fé basica na democracia € na impren-
sa livre. Em vez de ser cinico, prefiro
espantar-me com as coisas boas que
tém acontecido - tantas coisas inespe-
radas no meu tempo de vida. Ha es-
peranca. X

() Credicard Itau transtorma sonhos em rea
lidade em mais de 140 mil estabelecimentos
ulhE

comerciais. £ vocé tem 30 dias em

para pagar, sem nenhum encargo. Uu, Se
preferir, pode utilizar suas linhas de credito
exclusivas: o Credicard Plus e 0 Lrédito Ho
tativo. Com o Credicard Plus, no ato da com
nra vocé pode optar pelo parcelamento
duas ou trés prestacoes fixas, mensais
sem entrada

Com o Crédito Rotativo, no recebimento do
seu extrato mensal voceé pode pagar a me
tade de suas despesas e parcelar automati
camente a outra metade

Na hora de pagar, o Itau transforma o dia
1.200

agéncias e Caixas Eletronicos onde o aten

de pagamento num dia tranquilo: as

dimento 5 estrelas esta a sua disposigao
Transforme o dia de hoje num dia 5 estre
passe numa agencia Itau e solicite seu

Banco Eletronico
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Amazbnia ¢ o pulmido do
mundo. Esse conceito - 3::
ha anos habita as paginas
jornais e a boca dﬂi locutores
| de radio e TV, w&!:s as
linguas - ¢ um erro im-
. prensa. Ou, pelo menos, é a
versdo que circula entre pesquisado-
res de Manaus: ha uns 15 ou 2ﬂnnu5
um naturalista alemdo do Institutn
Max-Planck veio visitar a Amaz0fnia
e teceu comentarios a respeito da
enorme atividade de fotossintese ob-
servada na floresta. O tradutor tradu-
ziu mal, o repérter ndo entendeu bem
e a frase virou manchete, entrando na
historia como uma das mentiras mais
repetidas da eco mundial.
Se 0 caso € ve ) ou ndo, ¢ indi-

e. Muitas cam-
devido a divul-
através da im-
G mcthnr ﬁ:f: lo de \E:ﬁ;;l

- nmun caca -
m grms as fotos e filmagens dos
do Grmpm e, aqui no
campanha em quase
usveimﬂoummidmpubhmi

A imprensa ajudou a s:ihfr as baleins | R Mns ainda faltam pmfundldade
continuidade, infra-estrutura e, so-
bretudo, eupecialiuclo De maneira

Osambado @ = = =

KEYS TONE

€ peciais e até reporteres apaixonados
criouloverde @ =
A cobertura de ecologia explodiu vl mﬂm&‘mﬁ

na imprensa, mas ainda . A, Sommoes de altenatiy
Jalta seriedade e especializacdo As televisOes vém se esforcando,
~ embora o espago ainda seja incerto e
: o resultado, as vezes, d s0. Ja as
por Liana John _ _

Apm das falhas prm
- nério futuro ¢ otimista. “*Pelo menos
j& ndo aparece mais aquele repérter
que sentava do lado da gente e per-
lVa: como € mesmo esse negdcio
tlc nuclear?”, diz Fernando Gabeira,
ornalista e militante-fundador do

FLAVIO CIRO/ABRIL IMAGENS
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Radiacao em Goifnia, poluicio
do ar e agrotoxicos

na lavoura: um festival de
erros e desinformacao
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Desmatamento: trauma no INPE

‘“‘E reporter?
Nao estou.”’

A falta de preparo dos reporteres
para entrevistar os cientistas hoje li-
gados ao meio ambiente tem obriga-
do algumas secretarias a mentir. Ja
ndo sdo raros 0s pesquisadores que
s¢ recusam a atender jornalistas ao
telefone, sobretudo se o reporter
quer apenas uma rapida declaracgdo.

() biologo Keith Brown, da Uni-
versidade Estadual de Campinas,
Unicamp, ¢ um dos casos extremos.
“Devido a deturpagdes do meu tra-
balho, nunca converso com jornalis-
tas, nem mesmo para uma mateéria
dirigida a jornalistas’’, disse Brown,
ao ser pego de surpresa ao telefone.
“*fico ate com calafrios, sO de falar
com vocé, se quiser diga 1ss0."”’

Menos radical, o engenheiro Al-
berto Setzer, do Instituto de Pesqui-
sas Espaciais, INPE, confessa que
restringe seus contatos com jornalis-
tas e atende apenas aqueles que, a seu
ver, tém um trabalho sério. Setzer
faz o0 levantamento das queimadas
na Amazonia via satelite, um assun-
10 que desde 1987 colocou centenas
de jornalistas atras de suas informa-
¢Oes. Ele divide os jornalistas entre
0§ que procuram apenas a contro-
veérsia e aqueles que tratam do fato
em si.'*Cabe ao jornalista ir mais a
fundo, tratar o assunto cientifica-
mente, mostrar onde estdo os dados
€ quem ¢ a fonte'’, pondera.

E 0 que fizeram, no ano passado,
0s jornalistas do The New York Ti-
mes e da BBC de Londres, em maté-
rias sobre as queimadas: ‘‘Passei
por um verdadeiro interrogatorio
até demonstrar a seriedade dos meus
dados. SO o editor do NYT me tele-
fonou pelo menos 10 vezes para es-
clarecer duvidas, e eu acho que esse
¢ 0 caminho”’,

Greenpeace lem uma imprensa muito ativa
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Qualidade de vida pra gente atenta.

_______

iC5K

Qualidade de «

E :'IT[I“ "..F- .

Corpo a Corpo _ _ 4 .
é a unica revista bra- :
sileira de Qualidade de
Vida que fala de Eco-
logia, Esporte e Movi-
mento, Alimentacao
e Saude, Comporta-
mento e Beleza com
a importancia que
esses assuntos
merecem.

Uma revista
moderna, atual feita
pra gente atenta. Como voce.

Leia Corpo a Corpo.

Qualidade de Vida pra Gente Atenta.
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Imprensa § Verde

histéria do jornalismo ecologi-
co no Pais nasce pelas mios da
agricultura, com esparsas rai-
zes no Primeiro Mundo e um-
toque de Sitio do Pica-Pau

qu.nrnsapmasagera:;ﬁu atual

- mais numerosa e respaldada - sem
mmdmr alguns quixotes de pouca
platéia e muita teimosia.

No rastro de Monteiro Lobato, que
abriu 0s primeiros espagos v crd:snar:—
dacdo de O Estado de S. Paulo, veio o

75 ﬁ&nuﬁs:ﬂo Sﬂbhm
com nnm! ua briga
w?ﬁiﬂ mg,)radalgal air-
nos #mm ria cir-
mmmm mes-

T

RICARDD HMANTZSIL

mm&mﬂﬁﬁlﬂmde
S. Paulo, no entanto, é que ele levan-
tou os grandes temas ¢ , de de-
fesa dos rios contra o vinhoto, pelaprc-
mdaSma@MﬁaduPumﬂ

Pmnmm *“Faziamos campa-

RICARDO HANTZSCHEL

Gabeira: “*meio
geografo™

Bruno e Eugénio: radio verde

Os paladinos
da vida saudavel

O amor a natureza une os
Jjornalistas
especializados em ecologia

anzanc iﬁmm:ﬂdcpm-

IMPRENSA - MAIO 1989




bl TN

ry }l

3" Prémio Nacional de Ecologia. Participe.

A defesa da ecologia ainda esta engatinhando em nosso pals.

Mas é preciso pensar no futuro.

Por isso, a Companhia Vale do Rio Doce e a Petrobras estao lancando,
com 0 apoio do CNPq e do Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos

Recursos Naturais e Renovaveis, IBAMA, 03° Prémio Nacional de Ecologia.

Um prémio para recompensar e incentivar pesquisadores e estudiosos
que apresentarem os melhores projetos em socorro a Natureza e em de-
fesa da vida em nosso planeta.

Porque CVRD e Petrobras sao empresas que acreditam que o equilibrio

LAl st ¢ PETROBRAS

MIMISTEFRIO DAS MINAS E ENERGIA

0 futurovai ter a cara do que for feito agora.

entre meio ambiente e desenvolvimento econémico deve ser mantido
a qualquer preco.

E que uma politica de preservacao que combata a erosao, proteja as es-
pécies animais, faca reflorestamento em dreas devastadas e incentive
a defesa da Natureza é responsabilidade de toda grande empresa que
atue em nosso pals.

As inscricbes para 0 3° Prémio Nacional de Ecologia ja estao abertas.
Ligue para (061) 274-1155 e peca o regulamento.

Vamos ajudar a defender a sobrevivéncia da especie humana.
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A luta pelas florestas
esld na origem
do jornalismo ecologico
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Fmos obiidasy na Ara de Preenacio Ambeental da COPESLIL. no Pélo Peiroguimss

A natureza
a0 natural.

As nossas ricas fauna e flora, convivendo em harmonia no
mesmo solo, no mesmo ar e na mesma dgua. A natureza
convivendo ao natural.
Sonho?
Nio. E a Area de Preservacio Ambiental da COPESUL,
no Pélo Petroquimico do Sul. Preservando a vida, em favor
da vida.
Mas nosso trabalho ndo para por ai. Além do tratamento
dos efluentes, hoje um dos cinco melhores do mundo, G co PESU
continuaremos trabalhando para que a tecnologia e a
natureza andem juntas, beneficiando-se mutuamente, A i

' 3 ias-Pri ico do Sul
Afinal, nés estamos pensando no amanha. BR 386. Rodovia Tabal/Canows, ?ﬂﬁﬁﬁ"“‘”

Fone (051) 6571100 - Telex 51 1861 - CEP 95853 -Triunfo -



L.a fora, mais titulos a cada dia
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Cousteau comecou. E venceu.

O novo esporte:
salvar o planeta

Parece até moda,
mas e sobrevivencia.
E da lucro.

Imprensa
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O reporter em viagem precisa passar sui materia
parsa a redagédo. O setorista do Palacio do Planalto
tem de enviar o resultado da reuniao ministerial.
Q assessor de imprensa quer comunicar um gran-
de negdcio de seu cliente. **Qual € mesmo 0 nume-
ro do telex?” perguntam eles, nessa hora H. E to-
cam a vasculhar as gavetas, em busca do codigo
perdido. A Schause e IMPRENSA sabem perfeita-
mente como séo as coisas na hora da correria. Pur
isso, oferecem ao mercado este Telex Urgente -

prlmmm guia de telex da imprensa brasileira, com
08 numeros do prine pL s veiculos do Pais. E uma
m&ao na roda, para gernte vive na roda-viva.

TELEX
URGENTE
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O telex, hoje

1,7 milhdes de assinaturas em 206 paises do
mundo.

Mais do que qualquer outra consideracdo,
este numero ¢ suficiente para confirmar a
afirmacdo de que, nos dias de hoje, o telex
¢ a forma de comunicacdo por texto de mais larga
aceitacdo no mundo dos negécios.

Em poucas palavras, pode-se defini-lo como
0 unico servico de teleimpressao, onde cada
caracter pressionado ¢ impresso ndo apenas na
maquina de quem remete a mensagem mas
também na de quem a recebe.

Muitos motivos podem ser levantados para
0 sucesso de mais de 50 anos desse notavel servigo.
Entre os mais evidentes, a facilidade de manuseio
e 0 alfabeto telegrafico padronizado de caracteres
latinos sdo fatores que tém contribuido para
torna-lo um modo de comunicacao indispensavel
para pequenos ¢ grandes negocios.

No telex, as mensagens sdo transmitidas com
velocidade de transmissdo de acordo com padrao
internacional. A largura do papel é a mesma de
uma pagina A4 e o comprimento ¢ opcional.

O telex, sempre

Imagine alguém no Brasil querendo
estabelecer um contato comercial com um possivel
cliente do Zaire. Que meio de comunicacdo ele
poderia utilizar para entrar em sintonia rdpida
e imediata e com total seguranca? Qual o unico
mei0 que permitiria a troca de mensagens, a
passagem de documentos e dados confidenciais
com total sigilo?

Nem o correio, nem 0 telefone, nem o fac-
simile: somente o telex.

Com o telex a comunicagdo € direta. As
partes podem rapidamente reagir, confirmar e
transmitir quaisquer decisoes tomadas, agilizando
¢ desburocratizando muito mais a empresa. E tudo
iss0 pode ser feito sem qualquer interferéncia dos
fusos hordrios: o telex tem utilidade a qualquer
hora do dia ou da noite. Eo que é melhor: todas
as transmissdes tém valor legal de documento.

A soma destes fatores com o baixo custo de
toda operacdo (economia garantida em qualquer
tipo de negocio) deve-se acrescentar uma outra
grande vantagem: com o telex, 0 assinante garante

0 Seu acesso a0 servico de envio de telexogramas,
servico RENPAC, comunicaghes maritimas, correio
eletrOnico e circuitos telegraficos.

O telex. Para quem?

Comunicacdo rapida. Minimo de
complicacdo e formalidade. Que empresa ndo
deseja 1ss0 no seu dia-a-dia?

Durante muitos anos, as firmas de negocios,
as adminstradoras e as firmas de servicos,
independentemente do seu porte, tém sido as
primeiras a reconhecer a importancia destas
caracteristicas € a incorpora-las ao seu dia-a-dia.

Mas a economia e o grau de efetividade
deste meio de comunicacdo, tem, gradativamente
ganhado espaco e conquistado a confian¢a de
muitas areas, principalmente aquelas onde
a obtencdo de informacdes sobre custos,
planejamento e confirmagdo de compras,
transmissao das ultimas atualizacoes
¢ 0 cumprimento de prazos sdo fundamentais.

Néo € preciso ir muito longe para se
comprovar este grau de efetividade e rapidez
Simplesmente olhando para a composicdo de um
texto de telex qualquer um pode perceber que a
clareza e a concisdo fazem a maior diferenca.

O telex. Como?

O mais incrivel no caso de um aparelho
como 0 Telex é 0 modo como ele pode ser
adquirido e incorporado ao dia-a-dia de qualquer
empresa.

O processo € tdo simples que pode até
passar desapercebido: basta procurar o distrito da
Embratel mais proximo da empresa e se inscrever.
Com 1550, 0 cliente ja entrou na rede de
assinantes.

Em pouco tempo, ird receber, gratuitamente,
a concessao de uma linha Telex. Simples e
descomplicado.

Depois, € s0 procurar o terminal que mais se
adapta as necessidades de cada um.




Telex. Mais vivo do que nunca.

Observando-se a historia dos meios de comunicacdo
de massas, encontramos um paralelo que serve perfeitamente
como ponto de referéncia para situar o telex nos dias de hoje.

E simples.

Sempre que um novo meio de comunicacdo surgia
(ou surge) no mundo, ndo faltam aqueles que proclamam,
em altos brados, o fim do meio anterior. Foi assim quando
o cinema colocou em xeque o teatro. Ou quando a televisdo
decretou a “‘crise” do cinema. Ou o video em relacio a TV.

No entanto, para espanto destes falsos profetas, o que
s¢ observou, em pouco tempo, foi um renascimento destes
“velhos e ultrapassados™ meltos, com uma cara nova,
resultante do atrito com 0 novo.

De uma forma diferente, mas também com muitos
pontos de semelhanca, foi assim com o telex. O surgimento
da informatica e, com ela, dos novos meios de transmissdo,
foi suficiente para que se proclamasse: “Ndo ha mais lugar
para este aparelho no mundo”. Mas como na historia acima,
0 que se observa € que 0s mOrtos nunca morreram € que
continuam mais vivos do que nunca.

O telex se remodelou. Incorporou novos e sofisticados
recursos. Continua sendo o primeiro ¢ mais importante meio
de transmissdo de textos.

Os numeros sdo arrasadores. SO na Alemanha, os
170,000 terminais telex instalados (contra quase 2 milhdes
em todo mundo) processam aproximadamente |1 milhdo
de chamadas ao dia.

Entdo, qual ¢ a origem da prevengdo contra este
“notavel” meio de comunicagdo?

Derrubando Preconceitos.

Durante muito tempo, o telex carrega consigo
0 estigma de apresentar terminais barulhentos e tempos
de transmissdo extremamente lentos.

No primeiro caso, por exemplo, ¢ muito facil localizar
0 centro nervoso do problema: a maior parte dos escritorios
ainda trabalham e operam com uma grande quantidade de
maquinas mecanicas de telex que ainda integram a rede
internacional de telex. Os modernos terminais eletronicos
de telex sdo equipados com impressoras matriciais, tdo
silenciosas quanto qualquer impressora de computador.

O que resulta disso ¢ dbvio: ndo ¢ o telex que
¢ ruidoso, sim o tipo de telex (mecanico) que ainda persiste
em muitos escritorios. A prova disso pode ser tirada com a
observacdo de um aparelho de telex eletronico em operacéo.
Ele pode operar lado a lado, sem o menor problema, com
0s computadores e equipamentos mais silenciosos do mercado.

E quanto a velocidade de transmissao?

E importante lembrar, nesse caso, que a caracteristica
fundamental do servigo telex ¢ a conexdo direta entre dois
assinantes, pelo tempo necessario para que a comunicagdo
completa (e conversacional) se realize. O que realmente
conta, € 0 tempo para transformar a mensagem transmitida
numa informagdo inteligivel para o receptor. E isso, no telex,
¢ imediato, pois as mensagens sdo automaticamente
impressas, sem necessidade de pesquisas e pmmdlmenms
especiais, comuns a outros meios de comunicacao,
¢ normalmente so acessiveis a especialistas.

Com novas ¢ modernas solugdes, 0s terminais
eletronicos de telex incorporam caracteristicas que mantém
plenamente as exigéncias deste servico, além de oferecerem
facilidades adicionais de utilizacdo ao usuanio (como
processador de textos, por exemplo) que tornam o investimento
nestes produtos muito atraentes.

Além disso, o servigo telex é o tnico disponivel a nivel
internacional que garante continuidade, disponibilidade
¢ confianca de umnssan a seus assinantes.

Ressaltando as Qualidades

Se os preconceitos mencionados em relacdo ao telex
ndo se sustentam diante de algumas constatagdes simples,
as qualidades e vantagens deste aparelho, entdo, sdo
incontestaveis.

E 50 imaginar alguém, por exemplo, transmitindo uma
mensagem. O telex garante que ela vai chegar ao receptor
certo (atraves de um indicativo de receptor antes do comego
de qualquer transmissdo) imediatamente, ¢ que vai ser
impressa a qualquer hora do dia ou da noite. Além disso,

a impressdo instantdnea ¢ interrompida em caso de falhas,
0 que favorece a deteccdo de qualquer defeito técnico e garante
a seguranca da transmissao.

Como se ndo bastasse tudo 1550, 0 servigo telex
¢ um canal aberto: aqui ndo existem problemas de operagdo
ou barreiras de transmissdo para o transmissor, E a operagdo
¢ tdo ou mais simples do que a de um telefone.

Depois, ¢ s0 pensar no outro lado da moeda, o lado
do receptor. Se a secretdria da empresa ou escritorio, por
um motivo qualquer, estiver ausente, o telex se encarrega
de registrar a mensagem e deixd-la disponivel em copia fisica.

Outro ponto: jamais irdo ocorrer problemas
semelhantes aqueles que podem acontecer com 0§ uSuArios
de correio eletrbnico, onde falhas na memoria podem fazer
com que algum texto seja esquecido nela. A impressao
no telex é imediata, permitindo que a mensagem seja lida
¢ utilizada. Em todos os sentidos, o didlogo ¢ mais facil,
rapido e permanente.

Sumdrio das Caracteristicas

do Servico Telex
¢ Impressdo imediata de todas as mensagens.
'Wﬂﬁbﬂﬂﬂnﬂﬁmﬁﬁm
* As chamadas sio sempre recebidas. Nio ha possibilidade

do receptor ndo querer a mensagem.
¢ Clara identificacdo do receptor ¢ do emissor, pelos codigos

Vantagens para o Usudrio Telex

a) Para o Usudrio Emissor

* O receptor estd sempre disponivel, 24 horas por dia,
em todo 0 mundo. Nao ¢ necessdria a presenca de pessoas
no lado receptor, para a mensagem ser recebida.
-Cmdnmmchqsmdmnnm
-:lmr ﬂf aiﬁﬁmpeb
garantia de que receptor.
* Certeza de que a mensagem foi recebida em sua totalidade.
* Falhas técnicas interrompem a transmissdo,
-ﬁmmﬂmmémmdﬁw
transmitida.
* E possivel dialogar com o receptor.
'tm&hﬂummmuﬁmlqﬂﬁm
Servigo.
* (Guias internacionais indicam o endereo de todos
0§ assinantes.

| b) Para 0 Usuirio Receptor
B chmons stide sts s

. IMpressas.

* A qualidade do servico ¢ garantida pelas autoridades

g estard disponivel internacionais
whmﬁumm&m:m
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Editoras

SAO PAULO

Bela Vista Editorial: Fotoptica.
(11)71408
Carta Editorial: Vogue, Homem Vo-
gue, Casa Vogue.
(11)38516
Direkta Editora: Etiqueta, Etiqueta
Infanto-Juvenil e Be-
bé, Cores e Tecidos.
(11)38055
Editora Abril: Veja, Exame.
(11)22115 (11)36293
(11)39855
Playboy, Quatro Roas,
Placar, Superinteres-
sante, Claudia, Claudia
Moda, Nova, Casa
Cldaudia, Arquitetura &
Construgcdo, Lojas &
Escritorios, Mane-
quim, Montricot, Ma-
mae e Bebé, Capricho e
Infanto-Juvenis.
(11)23227 (11)23322
(11)24134
Editora Atlantica: AZ
(11)21809
Editora Azul: Bizz Especial, Boa For-
ma, Body Board, Fluir,

Sete.
(11)26070
Editora Banas: PS Produtos e Servi-
cos (11)80539

Editora C: Afinal (11)39840
Ed. Meio & Mensagem: Meio &
Mensagem,
Anuario
Brasileiro de
Propaganda,
Anudrio
Brasileiro de
Midia, Re-
vista Midia e
Mercado.
(11)82434
Editora Pini: A Construgao, AU Ar-
guitetura e Urbanismo.
(11)37803
Editora Referéncia: Marketing, Pro-
paganda, Cader-
no Propaganda &
Marketing.
(11)32604
Editora Trés: Hippus, Motor Show,
Planeta, IstoE/Senhor.
(11)82022/82182
Editora Visdao: Visdao, Dirigente In-
dustrial, Dirigente Ru-
ral, Dirigente Constru-
tor, Dirigente Munici-
pal, Quem ¢ Quem na
Economia Brasileira.
(11)23552/30665
Efecé Editora: Casa & Jardim, Auto
Esporte
(11)30812
Feeling Editonial: Imprensa
(11)24948
Gazeta Mercantil: Dados & Idéias,
Balanco Financei-
ro, Gourmet Inter-
nacional, Balango

Anual.
(11)25408/25407
(11)37802
Grupo Editorial Spagat: Viaje Bem
(11)81677
[caro Editora: Icaro
(11)21182
Plano Editorial: Informatica Hoje,
Guia do PC, Anua-
rio de Informatica
Hoje, Jornal do Soft-
ware, Jornal de Tele-
comunicagoes.
(11)35589

Projeto Editora: Projeto, Obra Plane-
jamento e Constru-
¢do, Cadernos Brasi-
leiros de Arquitetura,
Design & Interiores,
(11)0093

Revista Mercado: (11)35182

Revista Super Hiper: (11)2534]

Sigla Editora: Duas Rodas Motociclis-
mo, Video News, Ofici-
na Mecanica.
(11)36696

Talento Editora: Talento

(11)24300
TEC News: IF
(11)22104
Time Inc: Time Magazine
(11)25382
Urbi Editora: Habite-se, Habitacdo e
Urbanismo, A Revista
de Negdcios Imobilid-
rios.
(11)21394

Telex IV
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Anotagoes

RIO DE JANEIRO

Bloch Editores: Manchete, Amiga,
Desfile, Mulher de
Hoje, Pais & Filhos,
Ele/Ela, Tendéncia,
Manchete Rural,
Geografia Universal,
Sétimo Céu, Carinho.
(21)21525
Computer World: PC Mundo, Jornal
DataNews, Jornal
Micro Mundo,
Anudrio de Infor-
matica. (21)30838
Editora Globo: Fac¢a-Facil, Moda Bra-
sil, Globo Rural, Mo-
da & Moldes, Fascicu-
los, Infanto-Juvenis.
(21)23365
Editora Grupo I: Mar, Vela e Motor,
Esporte Nautica,
Guia Mar.
(21)37398
Editora JB: Info, Domingo.
(21)21558
F.GV.: Conjuntura Econdmica, Revis-
ta de Administracdo de Empre-
sas, O Correio da Unesco.
(21)23840.
Sucesu: Revista Sucesu
(21)32522

RIO GRANDE DO SUL

!
l.

' Ii* Jornal Comunicacgdes: Wonderful

: (51)2440
Via Express: Revista de Bordo Trans-
brasil. (51)2004

Telex V
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Jornais

SAO PAULO

A Gazeta
A Gazeta Esportiva
City News

Daily Post

(11)21994
(11)21994
(11)21436
(11)25481
(11)31697

DCI — Diario Comércio & Industria

Diario Popular
Folha da Tarde

Folha de Sao Paulo

Folha Metropolitana

Gazeta de Pinheiros
Gazeta Mercantil

Jornal da Manha
Jornal da Semana

Jornal da Tarde
Leia

Noticias Populares

O Estado de Sdo Paulo

(11)21436
(11)25481
(11)21213
(11)21360
(11)22930
(11)24030
(11)21793
(11)22930
(11)24030
(11)21793
(11)33474
(11)32390
(11)53470
(11)25407
(11)25408
(11)33217
(11)21436
(11)25481
(11)23511
(11)24013
(11)53470
(11)22930
(11)24030
(11)21793
(11)23511
(11)24013

Popular da Tarde

Sdo Paulo Shimbun
Shopping News

Toda Moda Profissional

RIO DE JANEIRO

Jornal do Brasil
Jornal do Commeércio

Jornal dos Sports
O Dia

O Fluminense

O Globo
Ultima Hora

BRASILIA

Correio Brasiliense
Correio do Brasil

(11)21213
(11)21360
(11)21152
(11)21436
(11)25481
(11)21436
(11)25481

(21)23690
(21)22165
(21)22193
(21)23093
(21)22385
(21)30481
(21)32054
(21)22595
(21)22551

(61)2777
(61)4420

Correio dos Estados e Municipios

DF Reporter

Jornal Congresso Nacional

Jornal de Brasilia

Joseé Jornal da Semana Inteira

O Povo de Brasilia
Vanguarda de Brasilia

GOIAS
Diario da Manha

(61)4513
(61)18%0
(61)3461
(61)2883
(61)1208
(61)8915
(61)1890
(61)4420
(61)1617

(62)1055

O Popular
O Povo de Goias

SANTA CATARINA
A Noticia

Diario Catarinense

Jornal de Santa Catarina

O Estado

RORAIMA

Folha de Boa Vista
A Critica
PARAIBA

A Unido

Correio da Paraiba
O Momento

O Norte

CEARA

Didrio do Nordeste
O Estado

O Povo

Tribuna do Ceara

MATO GROSSO DO SUL

A Critica
Correio do Estado

(62)1097
(61)4420

(474)219
(474)651
(482)284
(473)120
(473)189
(482)177
(482)3807
(482)2374

(95)2101
(95)2009

(83)2641
(83)2229
(83)2343
(83)2350
(83)2113
(83)2237

(85)1560
(85)2221
(85)1107
(85)1394
(85)1207

(67)3016
(67)2133

Telex VI
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Diario da Serra
Jornal da Manha

PARA

A Provincia do Para
Didrio do Para
O Liberal

MATO GROSSO

Diario de Cuiaba
Jornal do Dia

O Estado de Mato Grosso
ESPIRITO SANTO
A Gazeta

PARANA

Correio de Noticias
Diario da Tarde
Diario Popular
Gazeta do Povo
Industria e Comeércio
Jornal do Estado

O Estado do Parana
Tribuna do Parana

MINAS GERAIS
Diario da Tarde
Diario de Minas
Diario do Comeércio
Estado de Minas
Hoje em Dia
Jornal de Casa

Jornal de Minas
Tribuna de Minas

RIO GRANDE DO NORTE

Didrio de Natal
O Poti
Tribuna do Norte

RONDONIA

Alto Madeira
O Estaddo

RIO GRANDE DO SUL

Correio do Povo

(67)2182
(67)2542

(91)1612
(91)1745
(91)1026

(65)2210
(65)2331
(65)3203
(65)1384

(27)2273
(27)2138

(41)6513
(41)6520
(41)6141
(41)6520
(41)6305
(41)5873
(41)5388
(41)5388

(31)1253
(31)3770
(31)1264
(39)2126
(31)1166
(31)1164
(31)5113
(39)2126
(31)1264
(31)2263

(84)2112
(84)2112
(84)2275

(69)2120
(69)2256

(31)1587

Correio do Sul
Jornal do Comeércio

Jornal Comunicagoes
Zero Hora

SERGIPE

Gazeta de Sergipe
Jornal da Cidade
Jornal de Recife

Jornal da Manha

ACRE

Gazeta do Acre
O Rio Branco

ALAGOAS

Jornal de Alagoas
Jornal Gazeta de Alagoas
Jornal de Hoje

AMAZONAS

A Critica

A Noticia de Manaus
Amazonas Em Tempo
Diario do Amazonas

Jornal do Comércio

PERNAMBUCO

Diarnio da Manha
Diario de Pernambuco
Jornal do Comércio

PIAUf

Jornal da Manha
Jornal O Dia
O Estado

BAHIA

A Tarde

Correio da Bahia
Jornal da Bahia
Tribuna da Bahia

MARANHAO

Jornal de Hoje
O Estado do Maranhdo

O Imparcial

(51)1587
(51)1491
(51)2440
(51)4107
(51)1143
(51)1303

(79)2429
(79)2121
(79)2224
(79)2360

(68)2560
(68)2493

(82)2140
(82)2448
(82)2186

(92)2820
(92)2247
(92)3062
(92)2637
(92)2505
(92)1024

(81)2705
(81)3128
(81)1776

(86)2593
(86)2210
(86)2560

(71)2638
(71)1594
(71)1296
(71)1170

(98)2545
(98)2533
(98)2106

Anotagoes
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Celug
Radji
SAO PAULO
Radio América (AM) (11)30791
Radio Antena 1 (FM) (11)24785

Radio Bandeirantes (AM/FM) (11)81680

(11)56375
Radio Capital (AM) (11)25907
Radio Cidade (FM) (11)21061
(11)23038
Radio Cultura (AM/FM) (11)82055
Radio Eldorado (AM/FM) (11323036
Radio Excelsior (AM) (11)32388
Radio Gazeta (AM/FM) (11)35914
Radio Globo (AM/FM) (11)32388
Radio Jovem Pan (AM/FM) (11)22468
Radio Manchete (FM) (11)32763
Radio 89 FM (1121061
Radio Record (AM/FM) (11)22245
Radio Sdao Paulo (AM) (11)81680
(11)56375
Super Radio Tupi (AM) (11)60542
RIO DE JANEIRO
Radio Alvorada (FM} (21)37968
Radio Capital (AM) (21)21780
Radio 105 FM (21)23690
(21)23262
Radio Cidade (FM) (21)23690
(21)23262
Radio Difusora Carioca (AM) (21)33152
Radio Eldorado (AM) (21)34244
(21)22807
Radio Guanabara (AM) (21)31035

Radio Globo (AM/FM)

(21)22807
Radio Jornal do Brasil (AM/FM)

(21)23690
(21)23262
Radio Manchete Rio (AM/FM)
(21)21639
(21)21638
Radio MEC (AM/FM) (21)22785
Radio Mundial (AM) (21)22807
Radio Nacional (AM) (21)21370
(21)21130
Radio FM 98 (21)22807
Radio Tamoio (AM) (85)3709
Radio Tupi (AM/FM) (21)22165
(21)22193
RIO GRANDE DO NORTE
Radio Cabugi (AM) (84)2275
Radio Cidade do Sol (FM) (84)2612
Radio Nordeste (AM) (84)2146
Radio Poti (AM) (84)2112
Radio Tropical (AM/FM) (84)2578
MARANHAO
Radio Cidade (FM) (98)2341

Radio Difusora do Maranhdo (AM/FM)

(98)2206
Radio Mirante (AM/FM) (98)2193
Radio Ribamar (AM) (98)2341
Radio Sdo Luis (AM) (98)2417

Radio Timbira do Maranhdo (AM)(98)2197

PIAUI

Radio Clube de Teresina (AM) (86)2137
Radio O Dia (FM)
Radio Pioneira de Teresina (AM)(86)2152
Radio Poty (AM/FM)

(86)2210
(86)2560

PERNAMBUCO
Radio Manchete (FM) (81)1084
Radio Caetés (FM) (81)1057
(81)3128
Radio Cidade (FM) (81)2731
Radio Clube de Pernambuco (AM)
(81)1057
(81)3128
Radio Jornal do Comércio (AM/FM)
(81)2404
Radio Olinda (FM) (81)1016
Radio Recife (FM) (81)1549
Radio Tamandare (AM) (81)1549
RIO GRANDE DO SUL
Radio Atldntida (FM) (51)4115
(51)2364
Radio Caicara (AM) (51)2089
Radio 104 FM (51)2089
Radio Cidade (FM) (511017
Radio Eldorado (AM) (51)2089
Réadio Farroupilha (AM) (51)4115
(51)2364
Radio Gaucha (AM) (51)4115
(51)2364
Radio Guaiba (AM/FM) (51)1587
Radio Itapema (FM) (51)4115
‘ (51)2364
Radio Pampa (AM) (51)2089
Radio Porto Bello (AM) (51)4115
(51)2364
Radio Princesa do Jacui (AM) (51)1491
Radio Universal (FM) (51)2089
ESPIRITO SANTO
Radio Capital (FM) (27)2138

Telex VIII
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Radio Gazeta (AM) (27)2138
(27)2273
Radio Tribuna (AM/FM) (27)3369
Radio Tropical (FM) (27)4047
Radio Vitoria (AM) (27)2285
CEARA
Radio Cidade (AM/FM) (85)1612
Rddio FM 93 (85)1521
(85)3709
Radio Iracema (AM) (85)1636
Radio Jornal O Povo (AM/FM)(85)1107
Réadio Univesitdria (FM) (85)1077
Radio Verdes Mares (AM) (85)1521
(85)3709
SERGIPE
Radio Aperipe (AM/FM) (79)2232
Réddio Atalaia (AM/FM) (79)2164
Radio Jornal (AM/FM) (79)2289
Rédio Sergipe (FM) (79)2119

Super Radio Liberdade (AM) (79)2410
PARAIBA

Radio Antena 4 (FM) (83)2346
Radio Arapuan (AM/FM) (83)2147
Radio Borborema (AM) (83)2199
Radio Cidade (FM) (83)2246
Radio Classe A (FM) (83)2343
Radio Correio da Paraiba (AM) (83)2343
Ridio Tabajara (AM) (83)2635
ALAGOAS
Radio Gazeta de Alagoas (AM/FM)
(82)2136
Radio Jornal de Hoje (FM) (82)2186
Radio Palmares (AM) (82)3725
(82)3709
Radio Progresso (AM) (82)2485

DISTRITO FEDERAL
rasilia Super Rddio (FM) (61)2123

10 Atlantida 93 FM (61)1412

(61)4665
10 Capital AM (61)2005
10 105 FM (61)1048
io0 Globo (AM/FM) (61)2790
10 Jornal de Brasilia (FM) (61)1208

(61)8915

10 Manchete Brasilia (FM) (61)1058
io Nacional de Brasilia (AM/FM)

(61)1056
io Planalto (AM) (61)1048

GOIAS =
Rﬁdi: Anhanguera (AM) (61)8914 AHOL&CO@S

(61)8919
Radio Araguaia (FM) (61)8913
Radio Brasil Central (AM/FM) (62)2127
Réadio Clube de Goiania (AM) (62)1844
Radio Difusora de Goiania (AM)

(62)2188
Radio Executiva (FM) (61)8914
Ridio Jornal de Goidas (AM)  (62)2456

MATO GROSSO

Radio Cuiabana (FM) (65)1196
MATO GROSSO DO SUL

Radio Canarinho (FM) (67)2608
Radio Cultura (AM) (67)2608
RONDONIA

Radio Eldorado do Brasil (AM) (69)2256

Radio Nacional de Porto Velho (FM)
(69)2193

Radio Sociedade Ronddnia (FM)(69)2021

AMAPA
Radio Amapa (FM) (92)2336
Ridio Antena 1 (FM) (96)2329

Radio Educadora Equatorial (AM)(96)2409
Radio Nacional de Macapa (AM)(96)1624

ACRE

Radio Acre (FM) (68)1227
Radio Rio Branco (FM) (68)2574
BAHIA

A Tarde (FM) (73)1299
Radio Bandeirantes (FM) (71)2452
Radio Cidade (FM) (71)1095
Radio Clube de Salvador (71)1022
Radio Cultura da Bahia (AM) (71)1199
Rédio Itapud (FM) (71)1231
Radio Manchete Salvador (FM) (71)1214
Radio Salvador (FM) (71)1363

Radio Sociedade (AM/FM) (71)1231
AMAZONAS

Radio Ajuricaba (AM) (92)2122
Radio Amazonas (FM) (92)2336
Radio Baré (AM) (92)2505
Radio 104 FM (92)2587

r
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TELEX URGENTE

Radio Difusora do Amazonas (AM/FM)

(92)2444
Radio Jornal A Critica(FM)  (92)1057
(92)2103
(92)2820
Radio Nacional de Manaus (92)2669
Radio Rio Mar (92)3120
Rddio Taruma (AM) (92)2587
Rddio Tropical (FM) (92)2404
PARANA
Radio FM 104 Stéreo (41)6046
(41)6251
Radio Independéncia (FM) (41)6046
(41)625]
Radio Jaragua (41)4229
Radio Scala (FM) (41)6753
MINAS GERAIS
Radio Alvorada (FM) (31)3999
Radio América (AM) (39)1673
Réadio Cidade (FM) (31)1262
Réadio Cultura (AM) (31)1543
(31)5021
Radio D’El Rey (FM) (39)1226
Radio Extra (FM) (31)1543
(31)5021
Radio Globo Minas (AM/FM) (39)1893
Radio Guarani (AM/FM) (31)2476

Radio Inconfidéncia (AM/FM) (31)1198

Radio Itatiaia (AM) (31)1543
Radio Metropole (FM) (39)1673
Radio Terra (FM) (39)1226
Radio Vila Rica (31)1497
SANTA CATARINA
Radio Atlantida (FM) (48)1110
Radio Barriga Verde (FM) (48)2475
Radio Cultura (AM) (48)3818
Radio Diario da Manha (AM) (51)4155
Radio Guaruja (AM) (48)2177
Radio Itapema (FM) (48)1110
Unido de Florianopolis (48)2513
PARA
Radio Guajara (AM) (91)6968
Rédio Liberal (AM/FM) (91)1026
(91)1085
Radio Marajoara (AM) (91)1514
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Televisoes

SAO PAULO
TV Bandeirantes — Canal 13(11)37878
TV Cultura — Canal 2 (11)82052
(11)82055
TV Gazeta — Canal 11(11)35914
TV Globo — Canal 5§ (11)32910
TV Manchete — Canal 9 (11)82149
TV Record — Canal 7 (11)22245
TVS — Canal 4 (11)63892
(11)63105
(11)63086
(11)22126
RIO DE JANEIRO
TV Bandeirantes — Canal 7 (21)22072
TV Corcovado @ — Canal 9 (21)33608
TV Educativa — Canal 2 (21)22609
TV Globo — Canal 4 (21)31656
TV Manchete — Canal 6 (21)35425
TV Rio — Canal 13 (21)38181
(21)38183
TVS — Canal 11(21)34319
MATO GROSSO
TV Brasil Oeste — Canal 8 (65)2170
TV Centro
América — Canal 4 (65)2169
MATO GROSSO DO SUL
TV Campo
Grande — (Canal 8 (67)2608
TV Educativa — Canal 4 (67)2271

1 v Manchete

— Canal 11 (21)35425

TV Morena — Canal 6 (67)2131
PARA
TV Cultura — Canal 2 (91)2345
TV Guajara — Canal 4 (91)6968
TV Liberal — Canal 7 (91)1086
TV RBA — Canal 13 (91)2423
(91)1590
TVSBT — Canal 5 (91)2048
BAHIA
TV Aratu — Canal 4 (71)1526
TV Bahia — Canal 11 (71)1975
TV Bandeirantes — Canal 7 (71)2452
TV Educativa — Canal 2 (71)7151
TV ltapoan — Canal 5 (71)1231
PARAIBA
TV Cabo Branco — Canal 7 (83)2390
TV O Norte — Canal 10 (83)2236
GOIAS
TV Anhanguera — Canal 2 (61)8914
TV Brasil Central — Canal 13 (62)2127

TV Serra Dourada — Canal 4

RIO GRANDE DO SUL
TV Bandeirantes — Canal 10 (51)2074

(62)1746

TV Educativa — Canal 7 (51)2597
TV Gaiicha — Canal 12 (51)4118
TV Pampa — Canal 4 (51)2089
TVSBT — Canal 5§ (51)3199

RIO GRANDE DO NORTE

TV Cabugi — Canal 11 (84)2162
TV Ponta Negra — Canal 13 (84)2399

Telax X
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TV Tropical — Canal 8 (84)2578 TV Bandeirantes — Canal 7 (31)1497 ~
ivesitaria — Canal 5 (84)2345 TV Globo — Canal 12 (31)1283
SV D TV Manchete — Canal 4 (31 7/
DISTRITO FEDERAL TV Minas — Canal 9 (39)1030
TV Bandeirantes — Canal 4 (61)2700
TV Brasilia — Canal 6 (61)1048 Ty Aperipe — Canal 2 (79)2232
TV Capital — Canal 8 (61)2005 Ty Aralaia — Canal 8 (79)2164
TV Globo — Canal 10 (613770 TV Sergipe — Canal 4 (79)2119
TV Nacional — Canal 2 (61)1682 TV Jornal — Canal 13 (79)2249 -
TVS Brasilia — Canal 12 (61)2072 (79)2289
b Cunl13 Gis  ALAGOAS
— ana =
TV Ju?nal do TV Alagoas — Canal 5§ (82)2421
Comércio — Canal 2 (81)2404 TV Educativa @ — Canal 3 (82)239%4
TV Manchete  — Canal 6 (81)3279 TV Gazeta — Canal 7 (82)2136
TV Pernambuco — Canal 9 (81)3180
TV Universitaria — Canal 11 (81)3285 ACRE
’ TV Acre — Canal 4 (92)2337
ESPIRITO SANTO TV Aldeia — Canal 2 (68)2577
TV Educativa  — Canal 2 (27)2792 TV Rio Branco — Canal 8 (68)2401
TV Gazeta — Canal 4 (27)2138
TV Tribuna  — Canal 7 (27)2223 AMAPA
TV Vitoria — Canal 6 (27)2406 TV Amapé — Canal 6 g%%;gg )
MARANHAO : .
TV Equatorial — Canal 8 (96)2409
TV Difusora — Ean:li 4 (gg)ggg = (96)
TV Educativa — Canal 2 (98)224 RONDONIA =2
TV Mirante — Canal 10 (98)2193
TV Ribamar — Canal 6 (98)2341 TV Allamanda — Canal 8 (69)2015 %
; TV Manchete — Canal 6 (69)229%4
AMAZONAS TV Meridional — Canal 13 (69)2015 o
TV A Critica  — Canal 4 (92)2587 TV Nacional =~ — Canal 6 (69)2193
TV Amazonas — Canal 5 (92)233¢ TV Rondénia  — Canal 4 (92)2190
TV Educativa — Canal 2 (92)242] (92)2336
TV RBN — Canal 8 (92)2122 (92)2337
SANTA CATARINA RORAIMA
TV Barriga Verdc — Canal 9 (48)2475 TV Roraima — Canal 4 (92)2190
TV Cultura — Canal 6 (48)2818 (92)2336 -
TV Floriandpolis — Canal 12 (48)2444 (92)2337
; TV O Estado — Canal 4 (48)2193 CEARA
TV Cidade — Canal 8 (85)1612
SRRANA TV Educativa — Canal 5§ (85)2456
TV Curitiba — Canal 2 (41)5082 TV Manchete — Canal 2 (85)1943
TV Educativa @ — Canal 9 (41)5336 TV Verdes Mares — Canal 10 (85)1521
TV Iguagu — Canal 4 (41)644]
TV Independéncia— Canal 7 (41)6946  PIAUI
TV Parana — Canal 6 (41)5082
= TV Antena 10 — Canal 10 (86)2724
TV Paranaense Canal 12 (41)5961 TV Educativa — Canal § Egﬁiﬁ
3 TV Pioneira — Canal
R T RRAS OERALS TV Rédio Clube — Canal 4 (86)2137
; TV Alterosa — Canal 5 (31)2476 TV Timon — Canal 7 (86)2535
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Todo jornal precisa de um telex para agilizar informagdes
¢ dinamizar o trabalho.

Mas um jornal moderno precisa mais do que 1sso. Ele precisa
de um telex que seja capaz de gravar e receber ou transmitir a0 mesmo
tempo. Que tenha a maior capacidade de memonia do mercado.
Que, além de telex, seja um editor de textos, com todos os simbolos
graficos da lingua portuguesa, letras maiusculas e minusculas
e acentuacdo. Um telex eletronico, extremamente facil de operar e que,
adicionalmente, permite comunicacao a velocidades de até 4.800 bps

usando interface RS232*,
Um telex como Escriba 2021.
SCHAUSE Quando se considera todas estas necessidades, s0 ele merece manchete.

Porque é o primeiro telex do mercado. E € primeiro porque é tnico.
A evolugao do telex d P P P

SAD PAULOVSP — TELEXPRESS 1011} ST2-8855 — PRODIGITD j011) 27068779 — CAMPTEL (071} £32-1284 — LETTERA (011) 9961600 — EQUIPA [071) 270-7568 — MIO DE JANEWRD — PHON (021) 284-1445 — INSTALA (D27) 270-T238 — DUMER) (021) 2231343 — ARACAJWSE
ELETROMAD (079 222-313) — ARACATUBA/SP — MARBEL 0185 23-2922 — BELO HORIZONTEMG — TECTEL i031) 2735155 — BRASILIWVDF — TELESERVICE [047) 274-1113 — BLUMENAUSC — ENTEL (D473 22-2202 — BARRETOS/SP — MARBEL (0173) 22.5355
BAURUSP — KEYBOARD 0142 730803 — BELEW/PA — MEMORIA [D51) 252001 — CAMPINASSP — CAMPTEL [0%2) 110300 — CURITIBA/PR — COPISUL 1047) 244-3873 — INFOSUL (D41) 282-2262 — CAMPO GRANDEMWS — DISGRAN (0ET) 384-2775 — CHAPECO/SEC — ENTEL
(0437 220007 — CRICIUMAMSC — ENTEL (0484) 102604 — CUIABANT — HALLEY {DES) 3232088 — CATAMDUNMA/SF — MARBEL (TS 228090 — CAXIASRS — COMTEL (D) Z21-8756 — FEIRA DE SANTANALBA — NORDESTE (73] 2230384 — FORTALEZAUCE — SiSCOMP
1085) 2444511 — GOVERNADOR VALADARES/MG — BY COREL 0312 71-5856 — GOIAMIAMGO — TELECOM (082) 2418615 — IMABUNA/BA — ETEMAD 073 2114505 — JUNDIAISP — CAMPTEL (011) 4340044 — JOINVILLE/SC — ENTEL (0474) 221500 — JOACABA/SC
ENTEL j0495) 22-2142 — JOAD PESSOA/PB — ORGANTEC (083) 221-180 — JUIZ DE FORAMG — MANCHESTER (032) 212.357 — JUAZEIRQVBA — TELEVALE (075) §11-1269 — LONDRIMA/PR — COPINORTE (D432) 23-1438 - LAGES/SC — ENTEL [0492) 221348 — MANAUS/AM
DADOS (092) 2372826 — MAFRASC ENTEL (0475 420875 — MARNGA/PR — LIZATEL [D442) 22551 — MACEIOAL — FEAGON DB 729-2770 — MONTES CLAROSMG — TELEUNE (03 2216377 — NOYO HAMBURGOD/RS — COMTEL /0517) 527700 — NATALAN
MULTFAAS (084 2215584 — PASSO FUNDOURS — ATR (054) 113-5252 — POATOD ALEGRERS — MULTITELEX 0212 250338 — GURASOL 10512) 26-1300 — PELOTASRS CONSCIEL (0532} 23-2425 — PRESIDENTE PAUDENTESP — SIMAQ (0182 22417 — PORTD VELHO/MRD
TELESISTEMAS /088 223287 — PIRACICABASSP — CAMPTEL |D8L) 34-418F — !I;ilin PRETOVSF — GIROMAD (016) 634-7783 — RECIFE/PE — RESET (081) 3251551 — SAD JOSE DOS CAMPOS/SP — CAMPTEL (0123) 21-56884 — SANTA MARIARS — CENTRAL
(085) 2217064 — SANTOSSP — DSR [0132) 340283 — EQUIPA (0132} 35-2410 — SOROCABASP — DATOR (0152) 32-10% — SALVADOR/BA — ENTEL {071) Z38-418) — EXECUTIVA 071) 233-2088 — SAD JOSE/SC — ENTEL (D482) 46-3627 — SAD JOSE DO MIO PRETO/SP
MARBEL 10172) 128811 — SAO LUZMA — MEMORA (D88 2952847 — SANTAREM/PA — SANDATA (091} 5229005 — TERESINA/M — CLAUDING (056 2228600 — UBERLAMDIA/NG — COML META (004) 238-3885 — VOTUPORANGASSP — MARBEL (074 22-3788

CRIATES — 1271 Fas-5271
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UM GRANDE

A Aracruz, uma empresa
gue extrai da madeira o pro-
uto que fabrica, precisa pre-
Servar a natureza para garan-
tir seu proprio patrimoénio.

Ela planta todas as arvo-
res que usa para fabricar a
celulose. Isso significa que
nao sao consumidas florestas
nativas.

Seus eucaliptais sdo entre-
cortados ‘Er matas nativas,
garantindo o equilibrio
ecolégico.

Evita-se o uso de agrotoxi-
cos. Pragas e insetos dani-

NOME
END
CIDADE
CEP
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Se vocé quiser receber gratuita mente as public au} m{ i:- I:;m:
Ambiente”” e 0 Eucalipto € a Ecologia’ . edita -':u:wt'-rul;
.xn? cruz, preencha e envie o cupom anexo ;mrl;”l_- il
;'E?u'iu*:; ¢ A - Av. Jeronimo Monteiro. 1000 and:
Vitoria - ES - CEP 29010
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nhos sdo combatidos por seus
inimigos naturais.

Na fabrica e plantas eletro-
quimicas empregam-se as
mais avanc¢adas tecnologias
de controle ambiental do
mundo. Os padroes de quali-
dade ambiental da Aracruz
atendem a legislacao de qual-
quer pais.

i Alem disso, os dois Centros

Pesquisas da empresa par-
ticipam da formulacédo de no-
vas tecnologias.

Os investimentos em con-
trole ambiental sdo macicos.

P
i
[ —————

NEGOCIO.

Quando a fabrica foi implan-
tada, em 1978, foram destina-
dos 50 milhdes de délares
para este setor.

Agora, com 0 Projeto de Ex-
pansao, mais de 66 milhoes de
dolares estio sendo investidos
em equipamentos antipoluen-
tes desenvolvidos nos uﬁ?imm
10 anos.

A parceria da Aracruz
com a natureza e um
grande negocio.

ARACRUZ CELULOSE S.A.

Raizes Brasileiras do Progresso



Todos os detalhes
foram pensados:
o charme,

a delicadeza,

o atendimento,

a extraordindaria
cozinha.

O detalhe que
distingue voce.

Alameda Franca, 580
Jardim Paulistano - SP - Fone: 289-3010

As verdes faces da imprensa

Fugazes
folhas verdes

Falar em jornalismo verde interna-
cional sem citar o0 espantoso cresci-
mento das newslerters seria uma in-
justica. Nos ultimos anos, essa espe-
¢cie de boleum de noticias vem sendo
um impboriante canal de divulgagido
das entidades ambientalistas, tanto
em manifesta¢des de rua e campanhas
de esclarecimento ao publico como
no municiamento da grande impren-
b T |

() Greenpeace, por exemplo, tem
duzias de newsletters para divulgar o
trabalho e as posi¢coes de cada um dos
seus ‘‘departamentos internos'': de
lixo nuclear, Antartica, baleias, lixo
toxico etc. O World Wildlife Fund
(WWPF) langou seu primelro namero
em 1988, dedicado a conservacdo das
florestas tropicais. E alguns, como a
americana Nature Conservancy, che-
gam ao luxo de fazer edigdes a cores.

Na Europa, sobretudo a Inglaterra,
a Alemanha, a Italia e a Franca tém
sido inundadas por estes boletins, fei-
10s muitas vezes por associagoes liga-
das a categorias profissionais, como
agronomos, engenheiros de tecnolo-
gia de alimentos e meédicos naturalis-
tas. Segundo um livro editado pela
Liga Ambicnte, da ltaha, em novem-
bro de 1987, existiam cerca de 48 pu-
blicagdes especializadas, 98% das
quais editadas por associacoes.

‘*Elas aparecem e desaparecem
muito rapidamente € nao tém periodi-
cidade defimida’’, diz Cecilia Mas-
trantonio, redatora da revista Nuova
Ecologia. **Mas pesam muito para a
conscientiza¢do do publico.”

Em breve, o Brasil também vai ter
sua primeira newsletter ecologica, a
ser editada por Fernando Gabeira.
Com o0 nome de Amazon News, ela
sera escrita em inglés e francés e dis-
tribuida por cOrreio para varios pai-
ses da Europa, que tém solicitado do
jornalista muitas matérias sobre suas
andancas pela AmazOnia.




Esta marca tem um significado
muito importante para todos nos.

Ela esta presente em varias obras.

Reparos, expansdo, melhoria da rede elétrica e em tudo o que é preciso
ser feito para melhorar as condicbes de vida aas pessoas.

Ela traduz um compromisso social.

Através de programas comunitarios, de utilidade publica e de desenvol
vimento de novas tecnologias para o futuro.

Ela identifica a ELETROPAULO.

Uma empresa moaerna, dindmica e empenhada em cumprir o seu dever
social: O de garantir a energia elétrica como fonte indutora de
desenvolvimento e a servico do homem.

E isso ndo e de hoje.

Uma nova identidade.
O compromisso de sempre.

NOVO TEMPO

SECRETARIA -
0 EAERCA n

SANEAMENTO GOVERNO DE SAO PAULO

-
/M ELETROPAULO
'IF- ELETRICIDADE DE SAQ PALLO S A

SUPERINTENDENCIA DE COMUNICACAD
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CHEGOU A HORA DE
VOCE USAR A
CABECA PRA CHEGAR

NAS CABECAD..

— r— e

Para vocé ter todas as 1nf0rmagoes de como

participar do maior prémio do jornalismo IJI EI I |H :
brasileiro, procure o regulamento e a ficha de

inscricao encartados nesta edicao. Participe. da jOl'l'lﬁ’SlTIO.
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A morte encomendada

A historia do assassinato de Libero Badaro.
Suas idéias ainda permanecem e hoje

por Percival de Souza

Noite de luar que a tudo iluminava,
la vinha o ‘““Doutor Botas'' - assim
apelidado por causa de seus sapatos
de solas grossas - voltando para casa,
na rua Nova de Sdo José, naquela
sexta-feira, 20 de novembro de 1830.
Unindo no seu nome Jodo Batista, o
profeta que clamava no deserto, e Li-
bero, que quer dizer livre, Jodo Batis-
ta de Libero Badaro, fundador do se-
gundo jornal de Sdo Paulo, O Obser-
vador Constitucional, este homem de
32 anos - um meédico, especialista em

| Curso Juridico

emboscado e morto.
O Brasil respirava ares de liberdade:
os 1deais de Frei Caneca, condenado a

- ¢slava presies a ser |
| com seus sapatos pela rua Sdao Jose.

morte pelas criticas ao Império (o so- |

nho da Confedera¢do do Equador) e a
Constituicdo de 1823, ainda estavam na
memoria dos brasileiros. O rei Carlos
X - ultimo Bourbon - havia sido forca-
do a abdicar na Franca. A rigida defesa
da Constitui¢do e as criticas mordazes
ao abuso de poder feitas por Badaro
atrairam a ira das maiores autoridades
de Sdo Paulo - o vice-presidente da
Provincia de Sdo Paulo, bispo diocesa-
no dom Manoel Joaquim Gongalves de
Andrade, e o Ouvidor, Candido Ladis-

botanica, professor de geometria no | lau Japiassu.

60

inspiram o maior prémio do jornalismo brasileiro.

O “Doutor Botas’’ fazia barulho

Tudo estava combinado para a em-
preitada de morte. Um homem, como
Judas, acompanhava o assassino para
identificar o jornalista que fazia opo-
sigdo severa ao regime.

O sino da lgreja de Sdao Francisco
batia 10 da noite. O pretexto da
abordagem: **Senhor doutor Badaro,
quero que Vossa Senhoria ponha na
sua folha o ouvidor Japiassu, que me
lesou um negocio de farinha de
trigo’'. Libero Badaro ndo descon-
fiou do ardil e respondeu: **Amigo, ¢
um pouco tarde para tratarmos disso:
venha depois de amanhd, segunda-
feira, e entdo arranjaremos’’. O resto

IMPRENSA - MAIO 1989




do dialogo completou-se rapidamen-
te:

- Pois virei.

- Bem, entdo, boa-noite!

O homem que provocara essa con-
versa com Badaro havia cumprido a
sua missdo. Perto dele, o matador
previamente contratado vestia uma
especie de japona para ocultar sob ela
a pistola ja engatilhada. O assassino
ainda pronunciou uma frase - *‘a cor-
respondéncia contra o doutor Japias-
su ¢ esta!’’ - e fez o disparo, um so,
que se alojou no ventre do jornalista
que quatro anos antes havia chegado
da ltalia, trazendo consigo o titulo de
medico pela Universidade de Pavia.

Badaro tombou, pedindo socorro,
enquanto o assassino e seu informante
corriam. O primeiro a chegar ao jorna-
lista, que perdia muito sangue, foi 0 es-
tudante Emiliano Fagundes Varela, pai
do futuro poeta Fagundes Varela. O es-
tudante balbucia: ““Mataram o doutor
Badaro!™’

A bala rompeu uma artenia iliaca,
provocou hemorragia interna, ¢ a vida

de Badaro foi se esvaindo, lentamente,
até que - segundo registros historicos -
0 Jornalista disse, antes do fim, exatas
24 horas depois do atentado:

- Nado se 1ludam. Eu sei que vou mor-
rer. Ndo importa. Morre um liberal,
mas ndo morre a liberdade!

Nos crimes politicos, os mandantes
soam obviamente. Muita gente correu
para a rua Sdo Jose, num incessante
vai-e-vem pelas ruas do Ouvidor e Di-
reita, as ladeiras de Santo Antonio (ho-
je Doutor Falcdo) e do Meio (ladeira
do Ouvidor), e pelas ruas do Jogo da
Bola (hoje Quintino Bocaiuva) e Sao
Bento. A casa do doutor Japiassu foi
cercada, porque o povo, formando
grupos numerosos, acreditava que os
assassinos estivessem escondidos la den-
tro. Como autor do tiro fatal, fol apon-
tado o tenente Carlos Jose da Costa, do
Batalhdo de Cagadores, que teria vindo
do Rio de Janeiro especialmente para
matar Badaro. Seu prémio seria uma
promog¢do ao posto de capitdo. Nado
existem registros de que isso tenha fica-
do suficientemente provado. Seu infor-

mante seria um alemdo de sobrenome
Stock. E Japiassu, formalmente acusa-
do como mandante e refugiado no Rio
de Janeiro, acabou sendo absolvido
por insuficiencia de provas.

Segundo uma versdo que consta do
livro Alguns Apontamentos Biografi-
cos de Libero Badaro, de Argemiro Sil-
veira, o0 tenente ndao foi promowvido,
conforme o combinado, ¢ acabou refu-
giado em Santos, na miseria ¢ no de-
samparo.

A ordem de matar Libero Badaro foi
buscada, insinuada, denunciada. A
Corte suavizou tudo, mas ate o impera-
dor D. Pedro I entrou para o rol dos
Suspeltos.

“A imprensa livre dobra os melos
que os cidaddos tém de se comunica-
rem , havia escrito Badaro ao hirmar
seu compromisso de fé liberal no agres-
sivo, provocador e as vezes irreverente
O Observador Constitucional, uma
bandeira liberal. O jornalista pagou
com a vida, um simbolo, o seu 1deal de
liberdade. No ano seguinte, a 7 de
abril, D. Pedro | abdicava. X
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COM SUGGAR, A CONVERSA JA COMECA NA COZINHA.

Tem lugar mais gostoso pra se conversar do que a sua cozinha?¢
Sé6 se ela tiver Suggﬂr. O depurador que leva embora a gordura, tumaca,

cheiro e o calor. E traz um novo ambiente de estar para sua casa.
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Propaganda

Ha seis décadas instalada no Brasil,
a ja centenaria agéncia de publicidade
John Walter Thompson enfrenta o
ano de 1989 esbanjando audacia e
agressividade. A empresa passa por
profundas reformulag¢des desde quan-
do foi comprada, ha dois anos, pela
WWP, uma holding inglesa do setor
de comunica¢des, num negocio que
envolveu 556 milhdes de dolares.

Logo apbs a compra, Martin Sor-
rel, chairman da WWP, poderia ter
tido algumas duvidas a respeito da
transa¢do que efetuara. Na época,
ainda subsistiam interrogacdes no
mercado sobre os novos caminhos da
agéncia e, num primeiro momento, a
Thompson chegou a perder chentes.

A escola

das estrelas

A Thompson comemora 60 anos de Brasil
inovando o mercado, investindo
em pessoal e preparando-se para o futuro

Mas a recuperacdo foi rapida e, neste
ano, a empresa comemora a injecao
de 115 milhdes de dolares no seu or-
¢amento global. Na esteira desse no-
vo impulso, a Thompson do Brasil
pretende, segundo seu presidente,
John Florida, crescer mais, investir
no aperfeicoamento de seu pessoal e
tornar-se a maior agéncia em presia-
cdo de servicos do Pais. Trata-se, em
suma, de buscar maneiras mais efi-
cientes e criativas de se comunicar
com o consumidor, aplicando o que
no interior da agéncia batizou-se de
Thompson Way.

““A propaganda também depende
da sensibilidade do consumidor™’, ex-
plica Andy Fanning, vice-presidente

de planejamento estratégico para a
America Latina. Para Fanning, o pla-
nejamento € o guardido maior do
Thompson Way - uma filosofia que
se desenvolveu com a historia da
agéncia, mas que, antes, era um con-
ceito passado apenas por osmose den-
tro da empresa. Hoje, evitando o em-
pirismo, a agéncia concentra boa par-
te de seus esforcos no treinamento de
pessoal e numa inovagdo que esta fa-
zendo sucesso junto aos clientes: o
trabalho integrado das areas de pla-
nejamento e pesquisa. ‘‘A pesquisa
avalia o consumidor desde a hora em
que ele pensa em comprar um produ-
to até o momento efetivo da
compra’’, diz Celia Chiavone, direto-

IEAN HARLOW,
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Fanning: ndo ao empinsmn

ra de pesquisa e planejamento em Sdo
Paulo e responsavel pela implementa-
¢do, no Brasil, desse esquema origi-
nal, mlc:lalmentf: desenvolvido pela
Thﬂmpmn inglesa.

Irens noturnos - A inovacgdo sem-
pre fol a marca da agéncia em seus 60
anos de Brasil. A empresa foi a pri-
meira multinacional da propaganda a
instalar-se aqui, trazendo know-how
e contribuindo para a expansdo do
mercado brasileiro. E, em todo esse
tempo, fol protagonista de uma parte
significativa da historia da publicida-
de brasileira.

Mas a trajetOria percorrida até este
ponto foi longa e pontilhada de desa-

EATE SAITE ENTSTY LG AP RLEAVE Ou el T

fios. Tudo comegou quando o Jnvem
John Walter Thompson, um america-
no de Ohio, fo1r para Nova York
alistar-se na Marinha. Depois de dois
anos de servigo, mudou de idéia e pre-
feriu o mundo dos negocios a vida no
mar. Em 1864, entrou para uma pe-
quena agéncia de publicidade nova-
lorquina chamada Carlton & Smith;
e, como naquelas historias onde um
camelO se transforma em empresario
bem-sucedido ou um lenhador vira
presidente da Republica, depois de
trabalhar 10 anos como contato,
John Walter comprou a Carlton &
Smith em 1878 por 1.300 dolares.
Correm muitas historias sobre Mr.
Thompson. Uma delas ¢ que aos 69
anos de idade, e jatendo expandido os
limites de sua empresa para além das
fronteiras dos EUA, costumava pas-
sar as noites viajando nos trens notur-
nos americanos, enquanto os dias
eram dedicados a seus escritorios de
Cleveland, Detroit, Chicago e Denver.

Pouca concorréncia - Quando a
JWT veio para o Brasil, em 1929, os
EUA passavam pela maior crise de
sua historia enquanto digeriam pesa-
damente o crack da Bolsa de Nova
York. Segundo um acordo fechado
entre @ JWT e a General Motors, de
quem ja possuia a conta, a agéncia
comprometia-se a abrir filiais em to-
dos os paises onde a montadora tives-
se escritorios. No Brasil de entdo os

..que deram luger a atrizes brasileiras com sol e tempero
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Florida: crescer mais

ventos sopravam a favor da industria
automobilistica e vivia-se uma fase de
maci¢os investimentos rodoviarios,
estimulados principalmente pelo pre-
sidente Washington Luiz, cujo lema
de governo rezava que ‘‘governar €
abrir estradas’’. Assim, sob a direcido
de Maxwell Kennard, um americano
ja radicado no Brasil e com excelente
relacionamento no meio empresarial
da época, a agéncia instalou-se em
Sdo Paulo, num prédio da praga Ra-
mos de Azevedo.

Aportando no Brasil com 65 anos
de experiéncia em propaganda, a
Thompson ndo encontrou rivais a sua
altura, jJa que aqui existiam apenas
trés pequenas agéncias de publicidade
em funcionamento: a Eclética, de Eu-
génio Leuenroth e Julio Cosi, e a Pet-
tinatti, de Francisco Pettinatti, em
Sdo Paulo; e a Interamericana, de Ar-
mando de Almeida, no Rio de Janei-
ro. Portanto, a concorréncia da JWT
era, de certo modo, acachapante. E
naquele descompasso esta a explica-
¢do para o fato de a agéncia ser ate
hoje considerada a ‘‘escolinha’’ da
propaganda brasileira. Como lembra
Robson Leal, atual vice-presidente di-
retor gerente da Thompson no Rio,
‘“‘apesar de ndo concordar com o di-
minutivo, publicitarios importantes
como Roberto Duailibi e Caio Do-
mingues iniciaram as carreiras aqui’’

As primeiras campanhas elabora-
das pela agéncia, em 1929, foram pa-
ra os pneus Goodrich e para uma no-
va linha de automéveis da Chevrolet,
esta ultima baseada em depoimentos
de personalidades da época que rece-
biam como caché um veiculo.

Logo nos dois anos seguintes de
sua implantacdo, a JWT expandiu-se
e conquistou as contas da Kodak, Sul

Ameérica de Seguros, Atlantic,
_..,.‘.
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TATIANA CONSTANT

Leal: sem diminutivos

Fleischmann Royal, Maizena, John-
son & Johnson, Omega, Tissot, Brah-
ma, Coty e Cimento Maua. Um dos
responsavels por esse notavel cresci-
mento foi1 Harry Gordon, presidente
da agéncia no Brasil entre 1930 ¢ 1935,
em cuja gestdo a Thompson consoli-
dou-se e, a0 mesmo tempo, percebeu
que seu crescimento estava diretamen-
te vinculado a expansdo dos servigos
que pudesse oferecer ao mercado. Foi
com essa filosofia quea Thompson im-
plantou seu departamento de pesquisa
em 1933, com a missdo de avaliar o
comportamento dos consumidores
diante dos produtos que ajudava a
vender.

Trabalho conjunto - Criatividade
nunca faltou na JWT. Em 1931, por
exemplo, contratou Origenes Lessa,
um excepcional redator que criou, na-
quele ano, uma campanha historica
para a GM, toda desenvolvida através
de contos. Em 1946, a agéncia ga-

RICARDO HANTZSCHEL

Blanco e Amaral: receita do sucesso

nhou o primeiro concurso publicita-
rio do Brasil, promovido pela revista
PN, e surpreendeu o mercado ao
substituir ilustragbes por fotografias
nas pecas impressas ¢ ao introduzir
spots comerciais no radio.

Os investimentos sempre foram
bem rentabilizados pela midia da
agéncia, que hoje desfruta de muito
prestigio na praga. Como explica We-
lhigton de Almeida Barros, vice-pre-
sidente diretor de midia, seu departa-
mento procura o equilibrio entre ren-
tabilidade, oportunidade, adequacdo
e eficiéncia, o que, ‘‘sem querer me-
nosprezar ninguém, € o diferencial
entre a JWT e as outras agéncias”’

““Quanto melhor o passe, mais bo-
nito € o gol”’, diz Walter Guelfi, vice-
presidente diretor gerente em Sdo
Paulo, para quem é indispensavel o
trabalho conjunto entre cria¢do, pes-
quisa, planejamento, midia e atendi-
mento para a boa performance da
agéncia. ‘‘Nosso negocio € desenvol-
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Para a agencia de 60 anos de historia, o futuro ji comecou

ver e nutrir marcas’ ',
sidente John Florida.

Em geral as campanhas tém exis-
téncia longa, ocorrendo apenas mu-
dancas de situacdes. Como no caso
do sabonete Lux, por exemplo. Du-
rante varios anos o produto foi ofere-
cido por estrelas de Hollywood, e ho-
je suas campanhas sdo ancoradas por
brasileiras da gema, como Deébora
Bloch, Malu Mader, Maité Proenca e

Sonia Braga. ‘‘Quando a marca co-
me¢a a perder o vigor, avaliamos o
problema e aplicamos o antidoto’’,
receita José Antonio Blanco, diretor
de atendimento em Sdo Paulo. “‘A
propaganda envelheceu, mas, ao con-
trario das pessoas, as marcas podem
rejuvenescer’’, resume Jorge Amaral,
também diretor de atendimento da
empresa.

O conceito vale também para a
J.W. Thompson, que se transforma
na primeira sexagenaria da publicida-
de brasileira com o vigor dos 20 anos. X

completa o pre-
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A LONalo pianejou culdadosamente Cata Getdine, usanao seus anos de estrada como representante de veiculos
publicitarios, inclusive outdoor, para lancar a mais apetitosa midia do mercado: Brasil Rodoviario 89.

Um cardépio com 500 locais de outdoor para vocé conquistar o filé em termos de publico-alvo, que sdo os
profissionais do volante. Homens e mulheres que dirigem carros, 6nibus, téxis e caminhdes, a quem vocé pode dirigir
sua mensagem em outdoors estrategicamente situados em estradas, ruas e avenidas que sao passagem obrigatdria
para quem viaja por este Brasil afora. Sempre com o méximo de impacto e 0 minimo de dispersao, otimizando a sua
verba como ninguem. Que o diga a Mercedes Benz do Brasil, que utilizoucom . _ _

sucesso 0 Brasil Rodovirio em agosto de 1988 para lancar sua linha de 5|

caminhdes pesados LS-1934. E também a Bardahl, que nas primeiras (Reprosantag
quinzenas de maio e junho de 1989 esta lancando o Bardahl B-12 Diesel Turbo. FORGA ESTA NO TALENTO

Faga o seu pedido hoje. Ele estara sendo digerido amanha pelo ptiblico que bl L e ol

mais entende de viagens no pais inteiro. Av. Pres, Vargas, 590 - ¢l 1317 - Fone: 263-1973 - RJ
SCS - Edif, Oscar Niemeyer O 2 - Bloco D -¢j. B07

Fone; 223-5698 - Brasilia

ACEITAMOS PEDIDOS
PARA VIAGEM.




Televisao

FOTOS DE FRANCISCO ESTRELA

A antena do Canal +
na av. Paulista:

a pioneira da Grande
Sdo Paulo

| E—

-~ —
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Dreifuss, do Canal +: 16 horas de esporte

Na disputa

pela
TV de bolso

Quatro emissoras ja lutam
pelo mercado de
televisdo por assinatura

a Globo e o SBT pela hegemonia en-
tre as grandes redes comerciaisde TV
do Brasil, uma outra batalha se trava,
quase em surdina, por um grupo de |
pequenas emissoras de Sdo Paulo, al- ‘
gumas das quais nem entraram no ar
ainda. Sdo os novos canais de TV por
assinatura na freqiiéncia UHF |
(TVA), servico regulamentado pelo
Decreto n? 95.744, de 23 de fevereiro
de 1988, para oferecer ao telespecta-
dor brasileiro a op¢do de uma TV |
mais seletiva, especializada, com
atragdes que as redes ndo ddo.

A disputa concentra-se em Sdo
Paulo, a unica capital do Pais ja be-
neficiada com a concessdo de quatro |
canais de TVA. O primeiro movimen- |
to nesse novo mercado audiovisual | _
foi a estréia, em 28 de margo deste | | ' g o | iy

ano, do Canal +, UHF-29, a primei- : ¥

Longe do barulho da disputa entre ‘

ra emissora de televisdo brasileira to- |
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talmente especializada em esportes.
Mas em outubro entrara no ar, expe-
rimentalmente, a TV Alfa, UHF-50,
e até o proximo ano estardo operando
também os canais atribuidos a Rede
Globo (UHF-19) e & Editora Abril
(UHF-24), numa concorréncia que
promete ser tdo acirrada quanto a que
vivem hoje as grandes redes.

Precos convidativos - A agressivi-
dade, sem duvida, sera essencial aos
empreendedores dessa nova televisdo.
Afinal, para conquistar os 400 mil
domicilios de familias de bom poder
aquisitivo na Grande Sdo Paulo, esti-
mados como o publico potencial de
TVA, as emissoras vdo ter de enfren-
tar um cipoal de problemas técnicos e
mercadolégicos. Para comegar, sera
necessario que cada receptor de TV
possua um sintonizador para a fre-
giiéncia UHF, acoplado a um decodi-
ficador dos sinais de TVA, para que
as imagens cheguem nitidas e com
som. Cabe as proprias emissoras for-
necer esse equipamento a seus assi-
nantes, com precos convidativos de
venda ou locagdo e de instalacgdo.

Depois, o problema é oferecer uma
programacdo de alto nivel, diferente
da que as redes exibem, para justifi-
car a cobranca de assinaturas que nao
sairdo por menos de 10 dolares men-
sais. Finalmente, sera preciso conven-
cer as agéncias de propaganda e os
anunciantes a aplicar no escuro, na
fase inicial, sem lhes dar a garantia de
um publico ja cativo e mensuravel

RICARDO HANTZSCHEL
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Em busca da vantagem estrategica
do pioneirismo, o Canal + langou-se
no ar o mais rapidamente que pode,

' retransmitindo a programacdo da es-

tacdo americana ESPN, s6 de espor-

. tes, em inglés, 16 horas por dia. “‘Eu
| quis pegar a primeira emissora de es-
. portes do mundo. Se eles sdo os pri-
' meiros, devem ter alguma razdo para

esse sucesso’’, raciocina André Drei-

. fuss, 34 anos, presidente da Superca-

nal, a empresa concessiondria da
emissora.

Dreifuss diz ter investido 8 milhdes
de dblares na implantacdo desua TV,
que tem escritérios na avenida Re-
boucas e antena na avenida Paulista,

mercado é undnime em aponta-lo co-
mo testa-de-ferro do empresario Ma-
thias Machline, do Grupo Sharp, que

' seria o verdadeiro dono da concessdo
e o taldo de cheques por tras das
' idéias - insinuagdo refutada com irri-

tacdo por Dreifuss.

Seja como for, os concorrentes do
Canal + ndo sdo exatamente peixes
pequenos, em poderio econdmico ou
peso politico. O menor deles ¢ a TV

 Alfa, do produtor audiovisual Lauro

Fontoura, que se apoiou no prestigio

' de seu irmdo Walter Fontoura, dire-

" tor do jornal O Globo em Sdo Paulo,

para obter a concessdo. Os outros
dms - Globo e Abril - sdo gigantes
awdus por expandir as fronteiras de

| seus negocios. Mas o que une os qua-

tro € a certeza de que a conquista do

- mercado de TVA ndo sera facil e exi-

gird uma programagdo especializada,

para atender a segmentos definidos

de publico.

““Yejinha no video’’- Lauro Fontou-
ra, por exemplo, aposta numa pro-
gramacdo a base de clips e musicais,
filmes e reportagens sobre a cidade de
Sdo Paulo. **Vamos dar uma op¢do a
quem gosta de musicas e filmes sofis-
ticados’’, promete Fontoura, 43
anos, que também imagina sua cober-
tura jornalistica da cidade como uma
espécie de ““Vejinha no video’’. Ja a
Editora Abril estuda a viabilidade de

- um canal operado exclusivamente a

base de filmes de longa metragem. Na
Globo, o assunto ainda ¢ tratado com

" reserva absoluta, mas o diretor de ex-

pansdo,Evandro Guimardes, 45 anos,
garante que seu novo canal sera bem
diferente do outro. ‘‘A unica defini-
¢do clara que temos, por enquanto, €
que vamos oferecer reaimente uma al-
ternativa para o telespectador’’, diz
ele.

Enquanto as varias alternativas
ndo entram no ar, a competicdo das
emissoras se da na defini¢do do equi-
pamento decodificador. Houve con-
versagdes para a padronizagdo dos
aparelhos num unico modelo, capaz
de sintonizar todas as esta¢des, para
evitar que o assinante entulhe sua ca-
sa com uma parafernalia de equipa-
mentos. Mas a entrada do Canal +,
com seu proprio aparelho, complicou
os entendimentos. ‘‘Nossa disputa
devia ser em programacdo, € ndo em
equipamentos’’, lamenta Roger Kar-
mann, 48 anos, vice-presidente da
Abril para a area de TV. E uma opi-
nido que o publico certamente endos-

por pesquisas de audiéncia. | pontos nobres de S3o Paulo. Mas 0 | saria.
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RANCISCO ESTRELA

Maria Lydia: emprego n jornal-convite

Oito paginas
de pura alegria

Todo ano a jornalista Ma-
ria Lydia Pires e Albuquer-
que faz uma grande festa pa-
ra comemorar seu aniversa-
rio. Este ano ela lotou a casa
noturna Opera Room, em

Sdo Paulo, no dia 5 de maio.
A novidade € que as quase
mil pessoas foram convida-
das por jornal - o tabloide
Maria Lydia’s Old, de oito

paginas. A 1ideéeia do jor-
O bruxo
das pretinhas

““O mago € uma pessoa fe-
liz.”” A afirmacdo e de Geral-
do Seabra, 65 anos e 43 de

profissdo, que, depois de ter «

trabalhado em quase todos g
0s jnrmus € sucursais de Bra—
silia, € hoje o responsavel pe-
la coluna de astrologia dn
Correio Braziliense. Em alto-
astral, ainda acumula a dire-
toria de ensino do Cnlegm
dos Magos de Brasilia, cria- w
do em agosto do ano passado S
para estudar as leis que a
ciéncia oficial ainda ndo des-
cobriu. Ele também recebe
ém sua casa quem queira
consultar o I Ching, o tard
ou apenas fazer um mapa as-
trologico. Para ser bruxo, a
receita € simples, diz Seabra:

ALBERTO/OBJET

nal-convite, segundo ela, sur-
giu de seu tempo ocioso, fru-
to do desemprego. Mas ela ja
ndo pode se queixar. Seu
maior presente de aniversario
veio tambeém do jnrna]-cnn-
vite. Maria Lydia recebeu va-
rias propostas de emprego
em resposta ao classlﬁcadn

anima-se.

tempo: ela completou ‘‘qua- 2
se’’ 40 anos, e ha 23 batalha

no jornalismo.

Seabra: alto-astral

€ preciso uma vontade infle-
xivel, ter antipatia ao que €
vulgar e desenvolver a capa-
cidade amorosa. ‘‘Ter poder
sem ter amor € muito perigo-
so’’, ensina.

Em @

-~ £

“Oferece-se’’, publicado no 5
tabloide. “Vnu dar um basta :::
ao oOcio”’,

Maravilhas da
camera inteligente

Nao fol certamente por ter
os olhos puxados. Mas o fato
€ que o repoOrter fotografico
da Folha de S. Paulo Sérgio
Tomisaki, 39anose 19de pro-
fissdo, teve o privilégio de tes-
tar a mais nova sensacéo do
mundo da fotografia: a nova
cAmera EOS 630, da Canon
japonesa. Durante duas se-
manas, Sergio experimentou
as maravilhas do mundo mo-
derno: a EOS 630 é toda com-
putadorizada, tem 30 progra-
mas diferentes. ‘“‘A gente s0
tem que enquadrar e apertar o
botdo”’, exulta Sergio. Defi-
nitivamente apaixonado, ele
ja pensa em trocar suas Nikon
pela nova camera.

T e T R T

Tomisaki: experimentando o futuro

Da economia
para o saxofone

De tanto ouvir discos da:
big bands americanas, 0 co:
leguinha Durval Campo:
Guimardes, 40 anos e 22 de
profissdo, decidiu que um
dia seria musico e tocaria nu:
ma grande orquestra. De:
anos apOs emitir as primei:
ras notas, Durval, atual che
fe da sucursal da Gazel:
Mercantil em Belo Horizon
te, transformou-se em saxo
fonista da Orquestra Carlo:
Gomes, uma das mais tradi
cionais de Minas Gerais. Ele
garante que tocar um instru.
mento € melhor que qual
quer terapia. ‘‘Em vezde pa
gar um psiquiatra’’, ele brin.
ca, ‘“‘eu fago musica”’.

12
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ANTONIO VARGAS/POLARON

O doce rigor de
guem joga nas onze

Com tiragem de 10 mil
exemplares, o quinzenario
porto-alegrense Esporte Mo-
tor, dedicado ao automobi-
lismo, tem uma caracteristica
marcante: ele é todo feito por
Walter Boor, 56 anos e 40 de
profissdo, que, inclusive, fo-
tografa. Mas seus rigidos cri-
térios visuais o levam a rejei-
tar freqiientemente as fotos
de novos langamentos distri-

IMPRENSA - MAIO 1989

buidas pelas montadoras.
Um luxo, levando-se em con-
ta as condi¢coes em que é feito
o jornal e o fato de que Wal-
ter Boor joga, ao mesmo
tempo, no gol, meio de cam-
po e ponta esquerda. E ainda
é o técnico. Mesmo assim,
novas fotos sdo produzidas
pelo proprio jornalista, que
sempre se utiliza de belas mu-
lheres em trajes sumarios -
imagem que os leitores ja
aprenderam a identificar co-
mo uma ‘‘legitima Boor'.

TATIANA CONSTANT

Um beijo para
as meninas do Brasil

O local escolhido ndo po-
deria ser mais apropriado: a
boate Domin6, no coragdo
da Lapa, no Rio de Janeiro,
ponto tradicional das prosti-
tutas que ganham a vida nas
noites cariocas. Era o lanca-
mento do Beijo da Rua, um
jornal tabloide bimestral,
com 10 mil exemplares de ti-
ragem, destinado as prostitu-
tas de todo o Pais. Colocar o
jornal na rua era um velho
sonho de Gabriela Silva Lei-
te, 30 anos, 10 como prosti-
tuta (parou ha trés) e sociolo-
ga ha cinco anos, que convi-
dou o jornalista Flavio Lenz
Cesar, 34 anos e 10 de profis-
sdo, para editar a nova publi-
cacdo. ‘‘O jornal foi muito

Gabriela: um sonho de 10 mil exemplares

bem recebido pelas meninas
de todo Brasil’’, garante Fla-
vio, que junto com Gabriela
trabalha no Instituto de Es-
tudos da Religido, organiza-
¢do ndo-governamental res-
ponsavel pelo Beijo da Rua.
O primeiro numero traz co-
mo destaque uma reporta-
gem sobre os bordéis do Nor-
deste. Por enquanto a publi-
ca¢do ainda ndo esta se pa-
gando. ‘““Conseguimos publi-
cidade de algumas boates e
hotéis da Lapa, e com o au-
mento das vendas sairemos
do vermelho’’, garante o edi-
tor. Os problemas ficam por
conta da distribuicdo. ‘““Ndo
sei se ha preconceito, mas es-
ta dificil’’, reclama Lenz. “‘'O
jeito € fazer distribuicdo al-
ternativa, pois prostituta ndo
tem mala- direta, né?”’

13
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por Flavio Nara

No 1nicio da decada de 70, a técnica
de midia apresentou uma grande evo-
lucdo com o advento do sistema
GRP. Até entdo, o profissional de
midia era uma figura relativamente
obscura em uma ageéncia de publici-
dade. Limitava-se basicamente aos
procedimentos burocraticos e opera-
cionais: negociar, autorizar, enviar o
material e checar a veiculacio.

Com o GRP, a técnica incorporou-
se ao dia-a-dia. A midia cresceu pro-
fissionalmente dentro e fora da agén-
cla. O Grupo de Midra desenvolveu-
se¢ ¢, contando com todos os bons
profissionais do mercado, produziu
uma grande quantidade de novos ta-
lentos. Esta geracdo cresceu durante
o0 milagre brasileiro, que ndo existe
mais, mas alguns **vicios’’ ainda per-
sistem.

E facil perceber como esses ‘‘vi-
cios'’ sdo nocivos ao midia como pro-
fissional e cidaddao. O primeiro passo
€ conhecer com a maior precisao pos-
sivel o produto, suas qualidades, pon-
tos diferenciais da concorréncia, pre-
¢o elc... além, é claro, do publico a
que se destina. O passo seguinte é co-
nhecer a campanha que se pretende

Programacao
A inteligéncia
contra o
marasmo

O profissional de midia
deixou de ser um
burocrata, mas ainda
precisa corrigir alguns
vicios em seu trabalho

veicular, E uma venda emocional?
Racional? E uma campanha didatica?
De posse desses dados, fica dificil er-
rar no plano de midia, mas ainda é
possivel. Parte das vezes, pelos vicios
que mencionei. Vamos a eles:

Vicio n.® 1: a determinacdo da co-
bertura. Sera necessaria sempre uma
grande cobertura? A cada dia os pro-
dutos ou servicos estdo mais segmen-
tados, destinados a um determinado
perfil de consumidor. Segmentacgdo
de pablico quer dizer publico menor,
portanto, cobertura menor. A cober-
tura geografica se insere no mesmo
raciocinio. Existe distribuicdo? Sendo
quem vai vender é o concorrente,
além do plano custar mais caro para o
cliente e irritar o consumidor.

Vicio n.° 2: a determinacdo da
freqiiéncia média. O produto ou ser-
vico ndo tem diferencial significativo
da concorréncia? Entdo incremente a
intensidade da veiculacdo. A concor-
réncia ¢ agressiva? Incremente tam-
bém. Sendo, reduza-a e aproveite a

verba para veicular por um tempo
mais longo.

Yicio principal: a concentracio de
veiculos. E a famosa ‘‘midia da
mae’’. E neste ponto entra a respon-

sabilidade social da midia. Nao existe
plano pronto para vender computa-
dor, cartdo de crédito ou creme den-
tal. Ndo serve também o plano que al-
canca o maior volume de GRPs pelp
menor custo por mil pessoas atingi-
das: é um plano burro, daqueles que
os computadores fazem melhor e
mais rapido. E preciso que a veicula-
¢do seja pertinente. Busque adequa-
¢do e obtenha resultados.

O anunciante também ndo pode ser
ciumplice do marasmo. Frente a um
plano de midia criativo, deve acredi-
tar em uma veicula¢do fora do pa-
drdo, buscar a segmentacdo mesmo
que custe um pouco mais caro. b
muito comodo o anunciante dizer que
se utilizou dos principais veiculos e
nem assim as vendas foram um suces-
$0, OU que com a concentracdo alcan-
cou um desconto melhor. A veicula-
¢do era pertinente? Ela procurou
atingir o publico-alvo ou o programa
preferido do presidente da compa-
nhia?

O Brasil é um pais rico em opgdes
de midia. Temos aproximadamente
180 emissoras de televisdo, mais de
200 titulos de revista, 1.900 radios
AM e FM e perto de 50 titulos de jor-
nais de importancia. Sem falar em
outdoor, cinema, lista telefOnica,
mala-direta e midia alternativa. Uma
enorme massa de informacdo e opi-
nido. E um contingente de pessoas
que depende da diversifica¢do de in-
vestimentos.

Ndo se trata de fazer caridade.
Nem de pulverizar o plano de midia
alocando verba para todos os veicu-
los. E melhor que um veiculo inefi-
ciente deixe de existir. Com certeza
surgira um bom no seu lugar.

O erro esta na concentracao dos n-
vestimentos visando somente o curto
prazo. Culturalmente, estara criado o
monopodlio da informacdo e da opi-
nido. Comercialmente, uma situacio
desse tipo levaria os anunciantes a se
submeterem ao veiculo, pagando o
preco imposto € ainda tendo que en-
trar na fila para fazé-lo. Socialmente,
este cendrio geraria um enorme de-
semprego. Sem davida um quadro de
empobrecimento generalizado, situa-
¢do ideal para grupos de interesse.

O homem de midia pode e deve co-
laborar para que isso ndo aconteca.
Em beneficio, no minimo, da sua
propria profissdo.

Flavio Nara. 32 anos e 15 de profissdo, e diretor de
micka da agéncia W/IGGK
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APARELHOS DE TV - 1988

Total 27.800.000 | 100%
Preto e Branco 11.500.000 | 38%
|[Em Cores 16.300.000 62%
Lares com TV 18.700.000 —

Posse de TV 56%
N?® médio de aparelhos por domicllio 1,9%

FONTE: ANUARIO ESTATISTICO BRASIL/86 CENSO/B0 ABINEE/LINTAS

RADIO REVISTAS

| TELEVISAO |

m: Domicilios
8 4473 |21 ?4"9192.99*,93

|Globo 63 : .049.
ISBT 46 | 3.068 [18.567.000{89,00
deirantes] 44 | 3.225 |17.912.000|87,98
Manchete 29 1.892 [14.210.00070,00
Record 3 618 | 8.470.000/43,10

FONTE: EMISSORAS - ABRIL 1989

APARELHOS DE RADIO - 1988 1. TITULOS DAS
IS EDITORAS
Lares com radio t 25.400.000 PRINCIPAIS REDES PRINCIPA
Posse de radio 76% DE HADIO - AM!FM N°® de Titulos %
IN:_médio de aparelhos por domicflio | 2.3 a1 [ 169 69
FONTE: ANUARIO ESTATISTICO BRASIL/86 CENSO/80 ABINEE/LINTAS Redes Rede Azul 16 7
1. Total Emissoras de Radio | AM [ or [oc | #m | Total | [L&C ]_ 194 Bloch 13 5
Instaladas [1.222] 77 | 28 | 604]1.931] [C.V.A. 86 Globo 36 15
Em instalacdo 203| 6 | 5 |293| 507 S.G.R. 16 Globos | [Visao 7 3
_ 34 afiliadas Trés 4 1
[Total [1.425] 83 [ 33 [897]2.438] [Jornal do Brasil| __ 17 Total 245 100
PONSE: DENTEL/VELRO/R0 R.B.S. 17 FONTE: EDITORAS - ABRIL/8
[2. Total Emissoras | Grande 880 Paulo | Grande Rio de Janeiro | | Metropolitana 15 ]
AM 22 22 Pampa 7
FM 24 20 Manchete 6
Total 46 42 Transamérica 6 |
FONTE: IOPE/MARCO/89 FONTE: REDES/ABRIL/89
[TELEVISAO BB T e
Audiéncia Média Emissora (%) Participag3o na Audiéncia (%)
HOR GL SBT BAN MAN REC OUTRAS GL SBT BAN MAN REC OUTRAS
8’12 ] 5 Fd 3 1 -— 42 26 10 16 & -
12/18 18 a 2 2 1 1 57 25 B b 3 J
Sio Paulo 18720 43 8 3 5 3 - B9 13 5 § 5 -
20,22 53 13 2 2 Z — i3 18 3 3 X —
22124 2% 16 3 1 4 2 46 33 & 2 9 4
8712 8 J 1 J 1 — 50 19 ] 19 b -
12/18 19 5 1 4 1 1 62 16 3 13 3 .
Rio de Janeiro 18/20 39 4 1 7 1 1 74 7 2 13 2 2
20/22 48 6 1 3 1 1 80 10 2 4 2 2
22724 24 8 3 3 1 1 60 20 B B g 2
8/12 14 4 2 2 " - B4 18 g 9 w2 —
12/18 14 5 1 3 . 2 5 20 4 12 — 8 J
Belo Horizonte 18/20 52 [ 1 3 " - B4 10 1 5 - -
20/22 61 B 1 2 . - BS 11 1 3 - —
Frdirs 25 9 4 2 L = bé 24 2 5 — -
Br12 1 2 1 1 . 1 B9 13 6 6 - -]
12/18 12 5 1 1 . 1 60 25 5 5 — 5
Porto Alegre 18/20 44 4 1 1 ™ - 88 B 2 2 - —
20/22 51 5 1 1 . - B& B 2 2 — -_
22/24 21 7 2 1 . — 68 23 g 3 =1 1.2 i
8/12 22 8 2 . -— &7 27 - 6 i i
12/18 21 ] 1 T . - 55 24 3 18 - — 1
. ’ PR
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18/20 5 B . P . _L LRI 9 1 . - -
Distrito Federal 20/22 65 ] .. 4 . _ B3 12 - 5 -~ -
22/24 m E TR 1 4 . - 2 | = 2 9 - -
B/12 21 4 2 3 . -_ 70 13 T 10 - =
12/18 20 5 1 5 . 1 &1 18 * 3 15 - 3
Recife 18/20 62 4 1 4 . — 87 6 1 B = —
20/22 63 N 2 [ 1 87 8 | 1 3 - 1
2er2a 26 10 2 3 . — B4 24 5 ) - —
FONTE: IBOPE/DIVISAD AUDI-MIDIA: SP/RJ. ee AUDIENCIA INFERIOR A 0.5%
ADP/SP/RJ — 10.04.89 a 16.04.89. e A TV RECORD NAD TEM PHDGH.&M&GEU NACIONAL.
AIP/0OUTROS MERCADOS — 30.01.89 a 26.02 89
TELEVISAO (SAO PAULO) |
Total Min. | Audiéncia Casto 1% Custo
Género Horario l Programa I Emissora I Exibigie I Semanal (%) Piblice | Custo 30" | GRP (NCz§) | por Mil
Noticiine 07-00V07:30 Bom Dia Brasi Globe 26" F. 150 4 259,000 242,50 60,62 0.93
07:15/07:30 Telejornal - Manh3 VS 3./Sib. 75 2 125.000 219,10 109,55 1,75
07-30/08:00 Bom Dia §. Paulo Giobo 2%6°F. 150 382.000 242,50 40.41 0.61
07-00/07-30 Brasil Hoye Handerantes 2864 F 150 .e 7.000 88,20 = 12.60
08:00/08:30 €30 Paulo - 08-00n Manchete 2Y6°F 150 1 46000 “3 44,93 0,97
08-30/09:00 Brasika - 08:30h Manchete 2960 F 150 | 29.000 4534 4534 1.56
09:00/09-30 Rio - 09:00h Manchete 2981 F, 150 1 45.000 Bu | BM 1,00
09:30/10:00 Reporter Manchste Marnchete 2 */Sab 180 1 75.000 4453 44,53 0,59
12:00412:30 Bandeira Um Bandeirantes 26" F. 150 1 57.000 a3 | 2.53
12:00/13:00 Record em Noticias Record 2*/6" F 300 3 166.000 334,50 111,50 2.0
12:25/12:40 SP-TV - 1.* Edico Giobo 2.4/54. 90 12 903.000 385,20 32.10 0.42
12:30/13:00 Jornal da Manchete - Ed. Tarde | Manchete 2 1/54h. 180 1 39.000 86,72 86,72 2,22
12:40013:00 Reprter Cultura Cuftura 2.4/5db. 120 . 18.000 = s =
13:00/13:25 Jornal Hoje Globo 2. */Sib 150 18 1.339.000 560,00 NN 0.4
18:45/19:10 TJ-Praga VS 2.Y/5db. 150 6 434.000 682,80 113,80 1.57
19:00/19:55 Jomal da Record Record 2.9/54b 330 2 95,000 685,50 342,75 7.21
19:10/19:45 T.J. Brasil Vs 2.%/S4b. 210 ] 583,000 924,50 115,56 1.35
19:30/19:50 Jomal Local - 1.* Edicdo Manchete 2 */Sib 120 2 129,000 404,29 202,14 313
19-25/19:40 Jornal Local Bandeirantes 2 %/Sab. 30 2 125.000 337,09 168,54 2,69
19:45/20:00 SP-TV - 2.* Edigo Globo 2.%/Sih. 90 55 5 439.000 4.141,04 75.29 0.76
19-45/20:30 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2.%/Sib. 270 2 114.000 007 | 17453 3.06
20-00/20-30 Jornal Nacional Giobo 2 */Sib 180 60 5.998.000 4.441,70 74,02 0.74
_ go00/20:30 Jornai da Manchete - Ed. Manchete Dom. 30 4 274.000 898,21 224,55 3.7
20-15/20:30 Video Repdrter Cutura 2.%/Sib. 80 1 §1.000 - - -
20-30/21-25 Jornal da Manchete - 1.* Ediglo |  Manchete 2.%/Sib, 270 3 218.000 1.045,50 348,50 479
21-30/22-30 Repbrter Fapecial Cultura A'F £ 2 168.000 - - -
22:15/22:30 Jornal de Domingo Cuttura Dom. 15 2 169.000 - - -
22:30/23:00 Jornal da Cuftura Cultura 2'%B*F 150 2 113.000 - - -
23-30/00-00 Jornal de Vanguarda Bandeirantes P 150 1 £3.000 258,39 258,39 410
23:30/00-00 Jornal da Giobo Giobo 2961 F 150 14 . 946,60 67,61 e
23:30/00:15 Jornal da Manchete - 2 * Ediclo | Manchete 296 F. 45 4 32 000 22590 56,47 7,05
00: 10/ Telejornal - Nodte VS 26" F - . 313,20 156,60 =
00-15/00:30 Jornal Local - 2.* Edigo Manchete 26" F e . . 169,99 - -
M 08-00/08-00 Ferreira Neto (Reprise) Reoord 2B F 300 we 10.000 64,50 - 6.45
Entrevista 10:00/10:30 A Paiavra & Sua Giobo Dom. 0 P 200 | 37310 83,27 1.27
17:30/19:25 Canal Livre Bandesrantes 26 F 575 132 000 267,30 133,65 2.02
20:30/21-30 Paufista 900 Gazeta 26 F. 300 56.000 379.40 379,40 6.77
21:30/23:00 Roda Viva Cultura 2'F. 30 . 15 000 - - -
22:00/23:00 Cara 2 Cara Bandewantes Dom. 60 2 136.000 342 187,11 2,75
22-30/0015 Vamos Sair da Crise Gazeta 296 F 525 . 34.000 351,30 - 10,33
23:00/00:00 Fiash internacional Banderantes 1. Dom. 60 . . 58806 - -
23:00/00:00 Sucesso Bandewrantes 2 * Dom B0 . . 588 06 - -
2330/ Ferreira Neto Aacord 2% F - 1 39.000 | 40050 400,50 10,26
23-30/00:10 JO Onze e Meia VS 346" F 180 4 362.000 904 20 226,05 2.49
00-00/01:00 Critica & Autocritica Bandeirantes Dom. 50 . . 315,05 - -
00-00/ Debate em Manchete Manchete Dom — 1 . 1200 | 112,08 =
00:20/ 15t ¢ Brasi ™S 2°F | = ' . 410,00 410,00 =
" Economia 07:30/08:00 Peq. Empresas/Gdes. Negocios | Globo Dom. 0 I 278,000 238,90 9.72 0.85
B 07-35/08.00 Dinheiro - 1.* Ediglo | Bandeirantes 296 F. A . 88,20 - —~
Negicies | 19.07/19.10 Economia Popular Vs 2 V53 18 5 . - ]
20202030 | Momento Econbmico J Manchete 2%°F | 50 1 47000 | smst | e 1.87
- st
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!".r r-l; " A i
Total Min. | Asdidacia Casto 1% Caste
[hn Horério Programa liﬂm lhliﬂu Semanal (%) m-lm:r GRP (Cz8) w-]
[TEpeciais | '
penalismo | 00001325
Entretenimento

193020 3
m0zW |Faso | G [ om | @ | u [smow | 4w
nazn ke T [are | w | s | swsow | 15w
220739

2330 Comando da Madrugada

oo mm————

- m_—m——————

_—mm-_mm

_ 19:40/19:45 Agrofornal amms E'."E F. _ _ 2 137.000 | 349,27 | 174,63 2.54 _

[TELEVISAO — RIO DE JANEIRO g
Custo 1% Custo

|hn Herdno Programa Emissora li:hh I Semanal (%) Piblico | Casto 30" | GRP (NCz$) | por Mil ‘

s I N7 A
S uzuu ﬂ;:;-m
s | ©% | 0%
nss | wss | om

s | — | o

07:30/08:00

m-m‘m
: :

09:30/10:00

12:00/12:30

i Prowd o ot _ — % 157.90 7.89 0,19
13001325 | Jornal Hoie | % i
1845/ J-Pr ; : o B S L. N u
19:00/20:00 Jornal de Domingo Educativa Do
Py T T Eaedn FPIVR e ST AN - e LY

19:30/19:50

19452000 | RV 24 Ediglo

20:00/20:30

IRidiTGOBITRIC A k4 4 T75% 1 GO0 79 -



i
-
}

T2
- o
54F

5" F

| 2 pom.
1.* Dom
2°%." F.
3.%%6." F,

g
8 z|sls|s|é s 2|8

e

S| B|A|S|R|8 ! |8 |83

3.*F.
2 ¥

28" F. i
2.°/54. il
26" F.
P ]__
246 F

|

- -

g

€

2w s
2. F.

‘M-:-.ﬂ-'-“""“"'!if-a-l-it-:-i--.l.'H‘H—H'Hm-"'“_"l"""".‘"-l"'-l

wlzlalzli] |28 [alz]|2 |8 2|elzB z|alz|2 &8ss s

I
-

| Total Min. | Custo 1% | Custo
Género Horario Programa Emissora | Exibigho Semanal (%) Pablico | Custo 30"" | GRP (NCz$) | por Ml
Noticiério  [07.00/07.30 | Bom Da Brast Gow | 2260 F 150 « | wow | ww 15.12 155 |
07:15/07:30 | Telejornal - Manha ™8 3*/54b. 75 1 l» 7.000 10,90 10,90 155 _|
07:30/08:00 | Bom Dia Brasil-reprise Globo 2!/6" F. 150 [ 43.000 60,50 15,12 140
07:00/07:30 | Brasi Hoje Bandeirantes | 2'/6" F 150 . . 14,85 - -
rﬁmm | S0 Paulo - 08-00n [ Manchete | 2078 F. 150 1 1 7.000 §.61 6.61 094
08:30/09:00 | Brashia - 08:300 | Manchete | 2:/6' F 150 1 8.000 8.72 §.72 0.84
09:00/09.30 | Rio - 09:00 Manchets | 2°/6'F. % | 1 13.000 6.72 5.72 051
09:30/10:00 Repodrier Manchete | : 2 18.000 644 322 035 |
12:00/12 Bandera | |m [z F 150 . 200 | 2430 — | as |
Praga-TV 1* Edigao Globo 20 /S8 %0 2 236.000 54,80 2,40 027

12:25/12:40




Género Horario Programa

12:30/13:30 Revista do Dia

13.30/14.30 | TV Cidade

19:30/19:50 Jornal Local 1° Edigdo

19:25/19:40 Jomal Local
19:45/20:30 Jornal Bandeirantes
20.00/20:30 Jomal Manchete-Ed. Dom.

23:30/00:00

2'/6" F.

" ..Ir. _-:;I. ..-:..

23:30/00:15

00:15/00:30

2! /6’ F,

Entrevista

17:30/19:25 2'/6° F,

21:00/23.:00 Dom. |

2”5![ : sl - . 2 o

r o oy F TR T i h. ':‘H- .I.‘n." :I-'. 1 | x LN
¥ i k- P a | L = T - . i 3 e
e Wil e CURA I L, e L 3

22:30/ Vamos Sair da Crise

00:00/

E S A i
Beasfbla
{INE R e, -E{i‘ L

23:30/ Comando da

T
Ty

00:00/ Flash

Rural 7:30/735 Forga Verde

07:00/08:00 Manchete Rural Manchete : y
. e YT =T - . §53 TN IR XA R R ; -I... 2 - 2 P ] = e g f....:..-.
j '.u_.,l#: P :}.I:_ Ir ..: - .I‘-‘-.:'__‘.:-:I LT = I ——— :l'- v £ 'I.'u : -I" 4 "';l a’ I‘:. el = " . B PR 3 - '_ et E&J‘ ;.-:;.l-
Politica 21°30/22:20 | Tribuna da Constit.

[TELEVISAO (BELO HORIZONTE) : i

Custo 1% Custo
Publico | Custo 30'' | GRP [HM]

‘ Género Horario Programa Emissora | Exibigdo
II " II l I.. .pr:.i-: -__-I < . T T = Ji e B (T e -
07:15/07:30

=
3

TRADDERIC A &d A 173 100G o



o 1Y
L

Total Min. | Audiéncia Custo 1%

Género Horério Emissora | Exibiglo Semanal (%) Pablico | Custo 30| GRP (NCz§)

Programa
T T I N 7T N I T
12:30/13:00 Manchete | 2'/S&b 180 2

18:45/19:10 Praca s 2'/54b. 150 4

65.000

19:10/19:45 TJ-Brasil 2'/53b,

63

&8 1.196.000 773.10 11.36

117. .80

1.090.000 658 .40

2'/54b. 90

Praga-TV 2* Edicdo

19.45/20:00

20:00/20:30 Jornal Naconal 2'/58b.

2'/58b.

Edig30
2.30/0000 | Joma 62 Govo eref | e | 6 | asow | 0w | 0ee | o7

330 2 27 000 235.61

20:30/21:2% Jornal da Manchete 1.*

1 9.000 34 80 34 B0 386

0010/ 2'/6° F

Telejornal - Noie

Debate A Palavra & Sua 10 139.000 53,70 5,37 0,38
= 1 0/19: ; y ﬂl - -,1 .'- ':.::J_l It .,,- : i '.. i £ -l_-l '-:-‘- -.I 3 1- - -, i -- ¥ “. .- . [ . : A _.: .'a :
2200290 | CorsaCaa | Bandeicantes [Dom | &0 1 23 000 126,00 126,00 5.47

00.00/ Debate em Manchete Manchete Dom — . . 33.09

Dom . 30 4 35.000 52.50 13,12 1,50

Economia  |07:30/08:00 | Peq. Empresas/Goes. Neg

19:07/19:10

Bandesrantes 2° /6! F - . . 57,00 — —

730/7.95 | Forcaverde | Bandeiamtes | 2*/6* F. 25 a . 2,70 = =
07:00/08:00 | Manchetefuwrasl [ Manchete Jom | o ] . ] .+ | w2 ]| — | - |

[TELEVISAO (RECIFE) - ] § = ]

Custo 1%
Publico GRP (NCz$)

Rural

14,60

2'/6" F.

12:30/13:00 2'/Sab.

ﬂ TR VS Y™ VMY G & O R W B RiiNS d



Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horario Programa Emissora | Exibigdo Semanal (%) Publico | Custo 30'' | GRP (NCz$) | por Mil
]' 13/13:25 Jornal Ho Globo 2758, 150 T 273.000 104.60 337 038 |
18:45/19.10 | TJ-Praca VS 2*/54b 150 3 24.000 76,80 25,60 3.20 ]
19:00/20:00 Jornal de Domingo Universit. Dom, 60 1 6.000 - - —
19:30/19:50 Jornal Local 1* Edigdo Manchete 2*/Sib 120 2 20,000 82.07 4103 4.10
19:10/19.45 TJ-Brasil VS 2*/S4b. 210 3 24.000 103.50 34 50 4.31
19:25/19.40 Jornal Local Bandeirantes | 2°/5db 90 1 4.000 51.87 51,87 12.96
19:45/20.00 Praga-TV 2’ Ediclo Globo 24 /Sb. 80 70 780.000 409,30 5.84 0,52
19:45/20.30 Jornal Bangeirantes Bandewantes | 2'/Sdb 270 1 3.000 58.80 58 .80 19.60
20-00/20:30 Jornal Naciona! Giobo 2*/Sib. 180 70 726.000 511,20 7.30 0.70
20:00/20:30 | Jornal Manchete-Ed. Dom Manchete Dom 30 . . 161 04 3 = |
20:30/21:25 Jorhal da Manchete-1* Ed. Manchele 2' /58, 330 2 18 000 167 .43 B3. M 9.30
21:00/21:30 Jornal de Sabado Universi Sab 30 .. 1.000 - - —
1:30/22:15 Rede Brasi Universit 2'/6' F 225 .o 1.000 - - —
23.30/00:00 Jornal de Vanguarda Bandewrantes | 2°/6'F 150 . 10.000 43.50 43,50 4.35
3:30/00:00 Jornal da Globo Giobo 2'/6* F 150 17 143.000 94,20 5,54 0.65
iza 30/00:15 Jornal da Manchete-2* Ed Manchete 2' /6" F 75 2 14 000 49.11 2455 150
foo-10/ Telejornal - Noite VS 278 F - . . 20.80 - -
foo 15/00:30 Jornal Local - 2* Ed Manchete 2 /6" F 30 . . 42,00 i~ —
Debate 10/10:30 A Palavra é Sua Giobo Dom. a0 17 151,000 46.80 2.75 0.30
Entrevista 12:30/12:45 Conversa de Redacdo Universh 2" /8" F 75 . . — - ~
17:00/18:00 Jodo Alberto Inf. Universit. Séb. &0 1 6.000 - — —
17:30/19:25 Canal Livre Bangeirantes | 2°/6" F 575 1 5.000 45.00 45.00 9.00
22:00/23:00 Cara a Cara Bandeirantes | Dom. 60 1 9.000 63.00 63.00 7.00 |
j00/01 00 Critica @ Autocritica Bandeirantes | Dom 60 . . 59.10 - -
oo-00/ Debate em Manchete Manchete Dom - . . 22.77 - -
23:30/00.10 8 Onze & Meia VS 34 /6° F 160 6 51.000 71.30 11,88 1.39
Economia |07:30/08:00 Peq Empresas/Gdes. Neg. Globo Dom. 30 7 68 000 53.10 7.58 0,78
e Negocios 735/8.00 Dinheiro - 1* Ed Bandeirantes | 2'/6' F 125 . . 1485 — —
19:07/19:10 Economia Popular v§ 2'/54b. 18 4 30 000 - - -
20:20/20:30 Momenio Econdmico Manchete 2*/6"F 50 14.000 B417 42.08 6.01
22:15/22:30 Repdrter Echnomico Universit. 2' /6! F 75 . 1.000 - - —
Especiais 21:30/22:30 Globo Repdrter Globo 6 F 60 40 384.000 306.00 7.65 0.79
Jornalismo 18:50/19:00 Jornal Visual Universit. Dom. 10 . 4.000 — — -
Entretenimentojzo/22 00 Fantastico Globo Dom 120 45 452 000 415,80 9.24 091
20:30/22.00 Programa de Domingo Manchete Dom. 90 2 17.000 16527 82.63 912
21:20/23:30 Hepe VS 3'F 130 6 50.000 242,90 40,65 4,87
[21:25/21:30 Jomal Visual Universit. 2'/6 F. 25 e 1.000 - — -
[22.20/23:30 | Osmar Santos Show Manchete §* F 70 : 27.000 123,48 30.87 457
le2:20/23.30 Ela e Ele Manchete 2'F. 70 . . 123.48 - - i
2330/ Comando da Madrugada VS Sdb = 9 71.000 38.70 4.30 0 54 _]
23.00/00:00 Documentdrio Bandeir 4* Dom. 60 . . 99.00 — -
o000/ Flash Bandes 2'/6* F = . . 28,50 =
I bo-30 Pestil Vs 3e5 F -0 . . 1,000,00 - -
Rural 7:30/7-35 Forca Verde Bandeirantes | 2*/6' F 25 . . 14 85 — —
j8/9:00 Globo Rural Giobo Dom 60 15 149.000 104 60 6.97 0.70
Pp7.00/08.00 | Manchete Aural Manchete Dom 30 . . 29 59 - -
[19:40/19:45 | Agrojornal Bandeirantes | 2'/6" F Sf 1 6.000 58,80 5880 9,80
AO (PORTO ALEGRE) _____:
| Total Min. | Audiéncia l Custo 1% | Custo |
Horario Programa Emissora | Exibigdo Semanal (%) Piblico |Custo 30" | GRP (NCz$) | por Mil
[ 07.00/0730 | Bom D Brass Globo 276" F. 150 2 24.000 38.80 19.40 1.61
07:15/07:30 Telegornal - Manha VS 3'/5db 75 .o 1.000 12,00 - 12.00
07:30/08:00 Bom Dia Rio Grande Giobe 2°/6° F. 150 3 26 000 18 80 1293 140 |
07:00/07:30 Brasi Hom Bandewrantes | 2'/6'F 150 .e . 29.70 - -
08 00/08:30 Sio Paulg - 08:000 Manchete 2° /6" F 150 e 1.000 11.13 — 1113 |
08:30/08.00 Braslia - 08:30n Manchete 2 /6" F 150 . 2.000 11.32 - 5 66
09:00/09:30 A - 05000 Manchete 2' /6" F. 150 .s 4.000 11,32 - 283
09°30/10:00 Reporter Manchete Manchete 2* /S4b 180 1 5 000 10.85 10,85 2.7
I
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Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horario Programa Emissora | Exibigdo Semanal (%) Pablico | Custo 30" | GRP (NC2z§) | por Mil
| 1200/1230 | Bandewa Um Bandewantes | 2°/6' F. 150 e 3000 48 60 - 16.20
12:00/12:30 Rede Brasd Prating 246" F 150 .e . - -
12:00/12:25 Jornal da Terra Pratm Sab 25 . . — - -
12.25/12:40 Jornal do Almogo Globo 2' /530 90 17 223 000 105.30 618 047
12:30/1300 Jornal 02 Tarde Mancnete 2 /S8 180 1 10000 17.17 177 1.7
13.00/13:25 Jornal Hoge Globo 2* /540 150 20 259 000 122 40 6,12 047
18:45/19 10 TJ-Praga s 2*/5. 150 2 33.000 33.90 16.95 1.02
19.00/20 00 Jomal Domingo T | Pt Dom 80 . 1.000 - -
19:30/19:50 Jomal Local 1° Ediclo Manchete 2°/58. 120 . 3.000 104 99 - 34,99
19:10/19:45 1J-Brasé VS 2° /58 210 2 34 000 41.30 20 65 1.21
19:25/19:40 Jormal Local 2* /58 90 1 10.000 108.92 108.92 10.89
19.45/20:00 Praca-TV 2* Ed Giobo 2* /540 40 52 967 000 854 B0 16.43 088
19:45/2030 | Jornal Bandeirantes Bandeirantes | 2°/Sdb. 270 1 13.000 117,60 11750 9,04
20-00/2030 Jornal Naconal Gioba 2* 1540 180 58 1.071.000 854 80 14 73 0.79
20-00/20:30 Jomal Manchete - Ed Dominge | Manchete Dom 30 . . 161.08 - -
2030/2125 | Jomal 0a Manchete 1° Edigdo | Manchete 2° /540 1T =0 1 10.000 204 45 204 45 20 44
21:00/21:30 Jornal da TVE | Pwatini 2* /540 180 . 2.000 - - -
21:30/22:00 Jornal oe Sdbaoo Piratini 540 a0 “e 2 000 - =
23:35/ Asce Braw Pwatine 2'16" F. — .o 2.000 - - -
23.30/00:00 Jornal de Vanguarda Bandeiranies | 2'/6° F 150 1 7 000 87.00 87.00 12.42
23:30/00:00 Jormal da Globo Globo 2°/6° F. 150 12 160 000 211,80 17,65 1,32
23:30/00:15 Jornal da Manchete - 2' Edigdo Manchate 2'/6' F 75 . . 51 03 =
00:10/ Telejornal - Nolte Vs 2°/6" F. - B . 17.20 - ~
0015/00: 30 Jornal Local - 2* Edicdo Manchete 2 /6" F 75 . . 4217 - =
[Debate/ 10.00/10:30 | A Patavra & Sua Gi0bo Dom 1 = z = = S
Entrevista 17.30/19:25 Canal Livre Bandeirantes | 2*/6" F 575 1 9 000 80,00 90.00 10.00
21:30/22:55 Roda Viva Purating 2'F B .a 2.000 - - bt
22:00/23.00 Cara a Cana Bangewrantes | Dom &0 2 21.000 126.00 63.00 5.00
22:30/23:30 Entrev. Coletiva Prratini e5F 50 . 2.000 — — -
22:30/23:35 Vamos Sair da Crise Piratini 4 F 65 oo 2 000 - = =
00:/01:00 Critica e Autocritica Bandeirantes | Dom. 50 . . 118.20 - -
[ 0000/ Debate em Manchete Manchete Dom = . . 26.58 = x
23:30/00:10 J& Onze & Mea ws 3'/6* F. 160 4 68000 148 40 37.10 2.18
[Economia | 07.30/08:00 | Peq Empresas/Goes Negicios | Globo Dom W 2 27 000 39.50 19,75 | 46
@ Negbcios | 07:35/08:00 | Dinheiro : 1* Edigdo Bandeiranies | 2'/6" F. 125 .o 1.000 29,70 - 29.70
19:07/19:10 Economia Popular VS 2* /5ab 18 3 . = — =
20:20/2030 | Momento Econdmico Manchete | 2°/6° F. 50 1 9 000 86.10 86.10 9.56
Especials | 2130/2230 | Giobo Reponter | Giope 6 F 50 % 625,000 §07.10 16.86 0.97
Jornalismo | 18:50/19:00 | Jomal Visual lmu Dom, 10 .e 1.000 — % =
Entrenimento | 20/22.00 Fantastico Giobo Dom. 120 28 468 000 742 50 26,51 1,58
20:30/22:00 Programa de Domingo Manchete Dom . 90 . 14.000 174.43 174 43 12 .45
21:20/23:30 Hebe s I F 130 3 78 000 276.80 46,13 3,54
20:20/23:30 Osmar Santos Show Manchete 6'F. 70 1 19 000 143.26 14326 7.54
20.20/23: 30 Ela e Ele Manchete 2'F 0 . . 141,26 - -
22:30/24:00 Camera Dois Guaiba 2'/6" F. 450 1 8000 308,50 308,50 38,56
2330/ Comando 0a Madrugada VS Sab — 7 103 000 44 50 6.35 043
23:30/23:35 Jomal Visual Piratini 2°/6' F. 25 s 2. 000 = -2 =
23:00/00°00 Documentano Bandeirantes | 4' Dom 60 . . 198,00 -
00:00/ Flash Bandeiranies | 2'/76° F, - . . §7.00 - —
00 15/ Metrapois Preatini 2'/6° F == . . = s <
_| 00:30/ Perti | Tvs I es5'F - . . 1.000 00 - =
Rural 07:30/07-35 Forga/Verde Bandeirantes | 2'/6° F 25 . . 29.70 = =
08-00/09 00 Globo Aural | Giobo Dom 60 5 65.000 167,20 33.40 257
07-00/08 00 Manchete Rural Manchete Dom 30 . . 3175 - =
I_ 19:-40/19-45 Agrojormal | Banceicantes | 2°/6° F. 25 : 12.000 11760 117.60 9.80

| Fonte: Tabela de Precos: Janeiro/89
IPOBE/DIVISAD AUDI-MIDIA: SP/RJ
ADP-SP/RJ - 10.04.89 a 16.04.89

AIP - OUTROS MECARDOS - 30.01.89 a 26.02.89
* ndo ha informagdes// .= Audiéncia inferior 2 0,5%
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[JORNAL S e BB 2

Cidade ﬁﬁ | Cm X Col H \
l Sode | Titulo Editora &'FE | 5 “Dom. [ ZFF ] %.‘ﬁ | Dom. | Impressio em. | N.° col.
0 Estado de SPalo | SA OESP — | 211088 | 383114 @ 318 | wum | PeoPim | s |9
Jornal da Tarde S.A DESP 167.284 | 103.807 e 26,78 21,63 — | Offset l 54 9
Foiha de S Paulo Empr. F. da Manhd S.A. * * - 38,61 38,81 46,02 | Oftsat 54 |9
Fotha da Tarde Empr. F. da Manhd SA. * " - 26,78 228 - Off-set 54 9
S0 Paulo Noticias Populares Empr. F. da Manhd S.A " F * * 10,73 10.73 1073 | Off-set 54 9
Didrio Popular Arca Empreendimento N * * 24,38 24,38 2799 | Tipogrifica 54 10
(i) DCL-Ed. Jornal. S.A * * - 19,41 19,41 ~ | oOffset 54 9
Gazeta Mercantil GM 5.A. Ed. Jornal. 77.050 76.467 - .3 7,23 — | oOfft-set 58 4 8
A Gazeta Esportive Fund. Cisper Libero * * * 12,00 10,11 10,11 Otf-set 54 9
Didrio do Grande ABC | Didrio do G. ABC S A - - * - B.96 16,71 Off-set 54 9e 10
Jomal do Brasil JBSA 156.780 | 157.088 240.920 047 43,47 69,65 | Letter Press 54 8
0 Globo Empr. Jorn. Bras. Ltda. 293.415 257.008 467.7T2 34,19 34,19 54.43 Off-set 53 B
0 Dia - Edit. O Dia Ltda. 210804 | 201252 | 301895 56,54 56 64 64,21 | Offset 51 B
Rio de Janeiro | Ultima Hora Jorn. Ultima Hora Lida * * - 23,75 23.75 2375 | Off-sel 52 §
Jornal dos Sports C. da Banha C. | Lida. 17.321 14.726 10.284 6,15 3,75 375 | Of-set 54 B
Jomal do Commercio | G.E.J. do Commercio S.A - * * - 40,00 50,00 | Off-set 53 B
Tribuna da imprensa | S.A. Trib. da Imprensa * * * 4826 46,26 4626 | Off-set 54 8
Zero-Hora ZH Ed Jomn. SA 141.541 106.430 204.979 13.23 .22 19,00 Oft-set 36 B
Porto Alegre | Jomal do Comércio | Cia. Jom. J. C. Jarros - . - 8.93 7.68 — | Off-set 3 6
Correio do Povo E.J. Caldas Jr. * * * 11,17 17,09 — | Off-get 325 2
Jornal N.H. Editorial Sinos S.A. * * * 13 3.2 388 Off-set 40 ]
Didrio de Pernambuco | 0. de Pernambuco S.A. 33.284 32.912 70.695 12,38 12,38 16,11 | Off-set 54 B
Recife Jonal do Commercio | Empr. J. do Commercio S.A. 18.743 17.776 19,535 6,13 6,13 794 | Nylon print 53 9
Dinio da Tarde S.A. Estado de Minas * * - 8,10 16,32 — | oOftset 54 E
Didrio de Minas Didrio de Minas S A. * * * 8,80 8.80 10,53 Off-set 54 9
Didrio do Commercio | D.C. Empr. Jom. Lida = * = = 15.29 — | oOff-set 54 el
Belo Horizomte | Estado de Minas S.A. Estado de Minas - " » - a9 3729 | Off-set 54 9
Jomal de Minas S.A. Jornal de Minas - % 1 pe = 12,34 1234 | Nylon print B5 |9
Tribuna de Minas E. Empe. Grifica Lida. - * * - 7.54 1029 | Off-set 54 4
Jornal Hoje em Dia Edit. Ediminas - - & 8.89 B.89 11,55 | Off-set 54 4
Correio Braziiense S/A Correio Brazibense 27.048 28.967 48.176 18,61 18,61 2447 | Ofi-set 54 8
Brasilia Jornal de Brasiiia 0.J. Cmara - . * - 17,87 23 64 Oft-set 54 ]
Correio do Brasil Jornais Bras. Lida. * . * 17.55 17.55 2304 | Oft-set 54 8
A Tarde E. Edit. A Tarde SA 77.760 70.200 105.768 19,80 19,80 19.80 | Of-set 54 9
Salvador Jornal da Bahia E. Jornal da Bahia 5.A. - * * - 14,36 1436 | Oft-set 54 9
Tribuna da Bahia Edisa Ed. da Bahia SA. * * # 16,66 16,66 16,66 | Oft-set 54 9
Correlo da Bahia E.B. de Jornalismo S.A. * * - 16,25 16,25 — | Oftset 54 |8
0 Povo E.J. O Povo Lida. 24.424 23.102 24.952 11,62 11,62 1162 | Of-set 53 9
Fortaleza Tribuna do Ceard E. Graf. do Ceard Lida . . - 1,04 11,04 - | Oftset @
Didrio do Nordeste E.V. Mares Lida. 28.394 25.141 32.813 15,54 15,54 1751 | Oft-set 54 9
A Provincia do Pard | A Prov. do Pard Lida. * N * - 16,80 2022 | Of-set 54 8
Belem 0 Liberal Delta Publicidade S.A " * " 19,33 19,33 23,26 OH-set 54 B
Didrio do Pard E.E Grifica de Bauru Lida. * * * 16,80 16,80 1680 | Off-sst 54 |8
Goidnia 0 Popular 0.J. Cimara s 29,650 11 861 = 5,76 8.06 | Off-set 54 8
Vitoria A Gazeta SA. A Gareta 21.584 23,890 36 866 6,19 6,19 930 | Off-set 54 B
Didnio Catarinense ZH. Ed. Jorn. S/A 45.212 13 271 41.809 7.95 7,20 864 | Oft-set 36 6
Floriandpolis/ | A Noticia A Noticia S.A. - 17.685 19.320 - 6,42 7.70 | Oft-set 52 8
Joinvile/ Jomal de Santa Catarina [E.E. J. de 5. Catarina - * * - 684 1.77 OH-set 54 B
Blumenau 0 Estado Emp. E. O Estado Lida. * . . .56 B 56 788 | Off-set 52 8
Gazeta do Povo Ed. 6. do Povo Lida. 42 415 37.064 98.030 6,54 6,54 884 | Off-set 54 Be12
Curttiba/ 0 Estado do Parard G.E Parand SA - . . - 57 | 735 | Oftset 54 8
Londrina Folha de Londrina E.JF. de Londrina Lida — * * = 1.72 9.26 Off-set 54 g
Campo Grande | Didrio da Sema S A Correio Braziiiense = * - - 3,08 342 | Offset 54 8
Cwiabi Didrio de Cuiabs Didrio de Culabd Ltda. * * * 10,80 10,80 1080 | Nylon print 53 8
Jodo Pessoa | Coereio da Paraiba Jorn. Correio da Paraiba Lida. * N * - 9,44 11,60 | Oft-set 53 5
Maceio Gazeta de Alagoas Jorn. Gazeta de Alagoas = 7623 11,453 = 6,50 820 | Off-set 54 E
Jornal de Alagoas Empr. Jorn. Alagoas S A. - 1220 3.503 - 6.90 9,00 | Off-set 54 8
Aracaju Jornal de Sergipe Empr. Jorn. de Sergipe Lida = * & = 6,92 830 | Off-set Q 7
0 Dia Empr. O Dia Lida. - * * - 4,00 420 | Oftset 54 B
Teresina 0 Estade Ed. O Estado Lida 1 899 2 833 3185 583 5,83 7.9 Oft-set 54 8
J.da Manhd Ed. Gral. Editora Lida. * * * 5.28 5,28 554 | Off-set 52,5 8
[ $io Lais Jormal de Hope Gral Ed. Jomal de Hoje Lida 1.261 1.057 1.167 6.20 5,20 770 | Oftset 54 3
[ Manaus A Critica Empr de Jornais Caideraro Lida. . - * = 20.10 2448 | Offset 54 8
Santos A Tribuna A Tribunal Editora » * . 5,25 5.25 8.25 | Nylon print 54 9
Campinas Correso Popuiar Correio Popular S/A : - : 1.73 7.73 10,20 Off-set : i :

Dedrio do Povo Empr. Jorn. e Ed. Reg. Lida * 6,97 6,97 8,95 Oft-set
I Fonte; Tabela de Pregos: Janeiro/89 IVC - Janeiro/89 « - Consultar Editor




‘FIEVIST AS .‘
F Lm Casto por Mil Preco Formato
| Titulo Editora Penodicidade Tiragem | Circalacdo PEE | T Cores | deCapa| Assinaturas | Material | cm
Ve ™ Semana 796450 | 739108 | 1442100 | 18.027,00 19,51 um [ s 81,12 FovR | Z7.4208
Iatoé/Senhor Trés Semanal » « | 680200 | 952000 - = 2,00 83,20 | FouRot | 20.2x28
Visdc Visdo Semanal - — | 582400 | 919900 - - 1,40 7280 | Fowlto | 27,4205
i Manchets Bloch Semanal 134.210 106.053 | 1073580 | 13.41358 101,23 126,47 2,00 104,00 | Fotolto | 31,5:24
_l Afinal Edtora C Semanal 52361 | 32902 | 650935 | 944010 | 197.8¢ | 28661 195 76.20| Fotolo | 27.4x20.8
Fxame Abei | Ouinzena 102.630 81318 | 521100 | 8.076.00 64,08 99,31 2,40 46,80 | FotRot | 27,6208
Boisa Boisa de Val RJ  |Mensal * * | 219035 | 3348 - - 2,08 22,15 | Forolo | 28x21
! Tendéncia Bloch | Mensa - « | 370817 | Se7a - - 2,00 24,00 | Fotokto | 20215
Balano Financeiro BM. SA Ed. Jor. [Mensal . * | 420504 | 564672 - - 2,90 44,20 | Fotolito | 2821
| Conluntura Econdrica | F GV [Mensal | - — | w12 | 1414 - - - 1249 | Fotolto | 2821
| ] eiobo Rural Globo Mencal 187.306 | 142.345 | 412000 | 549000 28,94 38,56 1,85 220 | Fotolte | 27,4208
Manchete Rural Bioch Mensal 50.738 55.038 138882 | 47%2 61,20 85,87 2,00 24,00 | FotRot | 295215
Dirigente Aural Visdo Mensal 53.087 20898 | 265027 | 4.257.%0 92,02 147,32 1,95 23,40 | Fotolto | 27,5205
DBO Rural DBO Ed. A Lida. |Ouinzenal il | ™ * | 208700 | 3.04500 ~ - 2,00 21,00 | Fotolo | 312258
Guia Rural Abril Abril |mensal * « | 417300 | 582700 - - 1,40 16,80 | Fotolito | 27,4x20,8
A Granja Centauros Mensal * * 3.208.50 4.732.54 - - 1,10 10,40 | Fotolto W21
Baide Branco CCLESP. Mensal * # | 180000 | 276800 - - 1,23 12,34 | Folio | 28
s Playboy Abril Mensal 389925 | 6054 | 666400 | 9.975,00 19,25 28,83 2.20 2,40 | FouRat | 27,4208
(3| EeEa Bloch Mensal 178.815 | 147069 | 455083 | BBM@ 30,81 461 2,00 24,00 | FotRot | 29.5a1.5
AZ Atidntica Mensal . * | 204300 | 513344 = = 1,00 12,00 | Fotole | 2821
Claudia Abri Mensai 398 464 324352 | 8600 | 1184000 | 2573 36,50 1,90 22,80 | FovRot | 27.4x20.8
| Nova Abril Mensal 322703 | 257940 | 720400 | 10.428,00 28,27 40,42 1,95 23,40 | FouRot | 27 4x20,8
i Desfile Bioch Mensal 131735 | sz | 673481 | 9.38em 58,44 81,31 2,00 24,00 | FotRot | 295215
& | Muher de Hoje Bioch Mensal 138.550 121286 | 313436 | 555,17 25,84 45,83 2,00 24,00 | Rotofilme | 31,5:24
Vogue Carta Mensal - * 1.578,60 5.244.50 - - 320 38,40 | Fotolito | 30,2235
g, Dogura Agul Mensal * * | 367452 | 461564 - - 0,80 12,60 | FotRot | 21:28
I arew Inter Mansal * » | 37200 | 678700 - - 1,80 — | Fotolito | 30,3x23.3
| Gourmet intemacional | MAG Mensal - x | 44149 | seem - - 3,20 46,80 | Fotolto | 2821
Fbe Abril Mensal * « | 48600 | 794400 - - 2,30 2760 | Fotolto | 29.:23.7
| Minha Azul Semanal . % | 245700 | 3.04500 - - 1,10 — | Foolto | 31225
E__Inl Forma Azul Mensal * « | 38005 | 4728 - - 1,70 20,40 | Rotoset | 27.4x20,8
|| Wonderiul Jormal Bimestral * * 900,00 | 1.100,00 - - 1,50 9,00 | Fotolito | 21x28.5
Manequim Al Mersal 435055 | 376.243 | 6.66400 | 7.404,00 17.71 19,67 1,40 16,80 | FotRot | 27,4208
i Mon Tricot Abril 8 Edighes Ano - « | 225600 | 333500 = - 1,30 — | Fotoo | 27,4208
Moda Moldes Giobo Mensal * * | 242000 | 345000 - = 1,35 21,60 | Fotolto | 271
.! Faga Fadil Globo Mensal * * 2.100,00 2.990.00 - - 1,00 16,20 | Fotolito | 27,5«
Claudia Moda Abril Mensal 103.704 77.954 339100 | 42100 43,50 54,14 3,00 — | Fot/Rot | 27.4x20.8
3 Moda Brasi Giobo Mensa) = — | 286000 | 358000 = - 1,35 2040 | Fotolto | 27 521
Etqueta Direkdt Bimestral - * | 325240 | 400684 - - - 8,00 | Fotolito | 2B21
Contigo Azul Semanal j43.217 108.791 2.871,80 4,331,592 26,39 39,81 1,50 — | FotRot | 30,4238
i Amiga Bioch Semanal 96.906 80270 | 315004 | " 1361 39,35 84,02 1,50 78.00 | FouRot | 31524
Semanario Al Semanal - * 186330 | 271488 - ~ 1,10 — | Fotolto | 31225
Sétimo Céu Bloch 5 — | 20877 | asam - - 1,50 18,00 | Fot/Rot | 2754215
Carinho Bloch | Mensal . * | 141900 | 212248 - - 1,20 — |FotRot | 20x14
i Capricho Abril Mensal 234609 | 172010 | 476800 | 648400 21,57 37,49 1,35 16,20 | FotRot | 27,4208
(<t | Caricia Azul Mensal 172 447 127313 | 231,28 335620 18,15 26,36 1,20 — | Fololto | 19x13.4
Casa Claudia Abrl 173640 | 140056 | 395800 | 719700 28,26 51,38 2,30 27,60 | Fot/Rot | 27 4x20.8
| Arquitetura & Const. | Abril Mensal . 243600 | 243600 | 448800 - - 2,30 2700 |FovRot | 27,4208
| Casa ¢ Jargim Etect * » | 33882 | sons - - 230 27,00 [ Fotolo | 27 521
Casa Vogue Carta Bimestral * « | 35760 | s52u4% p = 3.20 19,20 | Fotolte | 302235
_Innnrm Abril I?un{ 214193 3.668,00 6.574,00 17,12 ‘30,69 1,70 20,40 | Fololto | 27,4208
s_m Azul Mensal | 143 469 124.512 2.747 .24 3.536.12 22,06 28,39 1,10 18,80 | FotRot 18134
| Pais e Filhos Bloch 153720 | 137.2m | 420084 | e7a8 FIRE 49,14 2,00 2400 |Fotolto | 295215 | |
Geo Universal Bioch Mensal * « | 380828 | 537407 - — 1.50 18,00 | FoRot | 26.5x17.7
B Corpo a Corpo Simbolo * « | 45000 | 610000 - - 2,00 24,00 | Fololto | 28x21
Hortzonte Geo Audichromo rimestral * #* | 408300 | 408300 - I ¥ a.zﬂ 12,80 | Fotolto | 28x21
| = Joruks [— TS * » | 20180 | 40087 — -1 mjr 18,00 | Fotolto | 28021
E Semanal *I « | 269000 | 455000 = - 1,50 68,90 | Fotoito | 27.6x20,8
=/ Semanal - « | 4189500 | 63680,00 - - 2,00 37,95 Fotolite | 21x28
Semanal * * 6.09000 | 10.355,00 - - 1,10 — || Fotolite | 120 8x27.6
Semanal _l * + | 15.900,00 | 29.000,00 - - 3.00 — |'Fololite | 20.9x27.8
Mensal _ * « | 308500 | 435000 5 = 2.70 27,00 | Foolo | 2821 |
Mensal 51.179 27920 | 493396 | 54220 178,71 194 56 1,70 — | Rotofilme | 27 4207
Mensal > « | 19275 | 2o | - = 1.70 2040 | Fotoito | 27 521
[ Bimestrai « | | 22000 | 321000 - - 1.20 7.20| Fowoite | 2821
Mensal * * | 37900 | 533700 - - 1,50 18,00 | Foioito | 28x20
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| 1 Custo por Mil Prego Formato
‘ Titulo I Editora _I Periodicidade m‘cw ' P 4 Cores |de Capa | Ass. ‘ Material Ln
Pacar [ Awri [ Semanai [ e | seoee 588200 | 5099 | 9442 0] — I Fot/Rot | 23.7x299 |
Visual Esportivo V. Esportivo Bimestral . . 3.227,00 - 060 | — Fotolito
Trip Trip Bimestral * * 5.060.00 -— 1,00 6.00
o | Yean Tep | Bimestral * I - 1.314 80 1.743,84 — l 1.50 :
Saque Simbolo Mensal * * 385000 | 510000 e 1,60 | 20,00
3 Fluir Bodyboard Azul Bimestral . * 323164 | 3,591,48 = - t0 ] - Rotofiime | 27.4x20.7
Esporte Nautica A [ wensa * - 363300 | 5.294,00 - — :ml 2400 | Fololto | 20.8x27.4
Bicisport Pinus Bimestral - " 1.826.00 | 2.437.00 - - 1.10[ 13,20 Fotolito 21x28
Swatin | Aul Bimestra - * 329164 | 3148 | — — | 10| — | Foolo | 20.7x27.4
| Show 44 Esporte Modelo | Mensa L5 * 4.450,00 | 5.555.00 — - 200 | 980 | Fotoilo | 21xz8
Quatro Rodas Abril Mensa 249.45¢ | 194778 | 586600 | 8.24600 | 30,12 mufl 2.20 | 26,40 | FotRor | 27.4x208 |
!]‘m Esporte Elect Mensal * »  |289950 | 453600 — - 1.70 | 23,00 | Fototito | 27.5x21
Duas Rodas Sigl Mensal 54,643 3666 | 2.918.20 | 4.117.40 | 63.74 113,22 140 | 1440 | Fowolto | 28x20.3
Moto Show Trés Mensal * " 391705 | 5.694.91 = = 1,20 | 1440 | Fotolito 28,x20
Oticina Mecanica Sigia Mensal * » 1.868.40 | 3.321,60 - = 1,20 1440 | Fowole | 20,328
Bz Azul Mensal n . 461564 | 5.909.68 = —~ 1.70 | 20,40 | Fololito | 20,8127 4
St Azul Mensal * * 324548 | 4.117.40 = - 2,00 | EEJIFI Fotolito | 20.8x27 4
Iris Iris Mensal * * 1.930,00 | 2.567.00 — — 1,70 | 18.00 Fotolito 28121
i Vid2o News Siglt Mensal 58 205 6.377 | 264420 | 4.809.40 l 5744 | 10370 1.3::1 20,40 I Fololto | 28x20.3 |
Intg JB Mensal N * 2.240,96 | 2.752.84 - — 1.95 | 24,00 l Fotolito 28121
Dados & Igéias GMSA Ed. Jor.| Mensa T R 423504 | 6.646,72 — - 290 | 4420 | Foroio | 282
g PC Mundo CWB Mensal * . 347288 | 5.917.03 — - 1.00 | 10,00 | Fotolito 2821
Gula do PC Prano Semesiral * * 3180,00 | 5.530,00 = - - | - Falolito 28x21
G. de Automogdo Ind Plano Semestral * * 3.100,00 5.400,00 — - - - Fotolito 2821
Classe News prms Mensa R * 164020 | 280882 | — - 180 | 2250 | fooo | 2w
Ménica Globo Mensal | 238331 | 200357 |287000 | 3.130,00 14,32 15,62 046 | (1) Fot/hot | 196134 |
Cavolinha Globo Mensa 169.998 | 137.354 | 2.650,00 z.m.ou 1929 | 21,04 045 | (1) | FouRat | 18x134
Chico Benlo Globo Quinzenal 173.331 138 995 2.090.00 2.280,00 15,04 16,40 0.25 (1) Fot /Aot 19134
Cascdo Globo Quinzenal 67712 | 126171 | 2.090,00 | 2280,00 16,56 18,07 025 | ) Fol/Rot | 1ex13.4
Almanaque Disney Abril Mensal 148.194 118.299 3.612.00 3.778.00 | 30,53 N9 0.63 (2) Fot /Raot 19013 4
Tio Patinhas Abri Mensal 164392 | 111193 |361200 | are00 | 3zés 33,97 061 |
;r Margarida Abril Quinzenal 108.977 73.088 2.595,00 1 2.726.00 35.50 ar. 2o 0.37 (2) l_
Pafo Donaid ADI Quinzenal 119.907 | 84258 |258500 | 272600 | 3079 32,35 061 | 3
} Mickey Abril Quinzenal 105855 | 68990 |3.391,00 | 355000 | 49,15 51,45 0.61 | (2) Fot/Rot 190134
! 4 | .
26 Carioca Abri Quinzenal 11133 | 88502 259500 | 27600 | 2032 | 080 | o3| @ [ FoRet | 196134 _I
Homem-Aranha Abil Mensal 106.219 | 71.278 J:.sﬂ.m 1.778,00 23,68 24,94 063 | (4) Fot/ Rt 19x13 4
| Luluzinha Abril Mensal | 60358 | 28200 1688, | 1.778.00 | 59.85 63,04 U Fot/Rot
Animal V.H.D. D¢ Lida. | Bimestiral - - 2.160.00 T 3.700,00 — - 1,48 — Foltolito 2821
g Chiclete Com Banana | Circo Ed. Bimestra * * | 230000 | 4.100,00 - - 2] — Fotolto | 20,8274 |
= | Avent. e Ficglo Abril Mensa * * 1.585,00 1.668,00 — — 0.70 - Fot /Rot 20.8x27 4
| Conan Abril Mensal * * "'l 158500 | 2.553,00 - = .00 | (4) Fot/Rot | 20,8x27.4
Propaganda Refer#ncia Mensal * * 3.100,00 | 3.850,00 — — 1,30 | 13.00 | Fotolite | 27.4x20.7
! Marketing Referéncia Mensal - * 3.100,00 | 3.850,00 - - 1,30 | 13,00 | Fololo | 27.4x20,7
. | Imprensa Fealing Mensal * " 2.992 54 4,195,712 - - 1.00 | 10,20 Fololito 2Bx21
2 [TVeio & Mensagem | MG M. Semana . = 2.270.56 | 392412 o W 090 | 2050 | Foioio | 415%28
3 Ponte Adrea Copy Desk Mensal * * 5.328,00 7.612,00 - — — | 950 Fotolito 28x21
Viaje Bem Spagat Bimestral g 11.065,00 | 11.072,00 = l - 1. -1 - Fotoito 28x21
= | lcaro lcaro Mensal * * 10.087,95 | 11.001,11 = - 2,20 | 26,40 | Fotolito 28x21
Transbrasi Via bxpress | Bimestral * * 857000 | 9.552.99 = - 081 | 65 | Fowoito 21x28
j_llmr JSJ Uida___| Bimestral « N [ 772484 | 7.724.8¢ L = = 1,30 | 13.00 | Fotolito 21x28

Fonte: Tabela de Precos: Janeiro/89
FVC - 3 Trimestre/88.
+ Consultar Editor
Precos Infantis: Editora Abril:: 2'/3" capa e 4" capa.

Editora Globo: capas internas e externas (4) Famiia Marvel: NCZ§ 26,40

(1) Pacote Mauricio de Souza: NCZ§ 23,92 0Obs: Revista Time - Edicdo Brasil
(2) Mundo Disney: NCZ§ 28,46
(3) Festival Disney: NCZ§ 25,71

Revista Bussiness Week - Edicdo Mundial

Radio

Custo por Mil

0.69

oI

0,84

1,13

IMPRENSA - MAIO 1989




Cidade Audiéncia Media p/ Media Ouvintes Custo 30"
Sede Emissoras Minuto (%) por minuto Indeterminaso Custo por Mil
So Paulo " Cidade 1.48 198 500 47,50 0.23
Jovem Pan 2 1,25 167 600 52,50 0.37
Transamércia 1.18 158 200 75,00 0.47
Globo 0. 46 61.700 45.775 0,74
Bange:antes 0.77 103.300 37.00 0.35
AM (obo 2.17 173.500 112,21 0,64
Tupi 1.25 99 900 97.70 0.47
Mundia 0.95 76.000 38,40 0.50
Copacabana 0.19 15.200 40.00 2,63
Manchate 0.25 20.000 22.60 1 13
Rio de Janeiro FM 98 FM 2,14 171.100 5906 0.34
105 FM 1,55 123.900 21.59 0.17
Cidade 0.93 74.400 35,78 0.48
Transamérnica 0.57 45 600 75,00 1,64
L Tropical 0.80 64,000 3.2 0.51
AM Atalaia 1,20 32.300 10,36 0,32
ftatiaia 1,08 29.100 15,43 0,53
Globo 0.66 17.800 12,84 0.72
Cultura 0.74 19.800 9.80 0,49
Belo Horizonte FM BH FM 2.34 63.000 21,85 0,34
Cidade 1.02 27 500 11,72 0.42
Terra -'E;E 20 500 15.17 0,74
Extra 0.43 11.600 11,74 1.0
AM Globo 1,52 23 600 7,08 0.29
Planaito 1,66 26.200 5,00 0,22
Nacional 0.54 8.500 6,34 0,74
Capital 0.11 1.700 18,51 10,88
Distrito Federal FM 83 FM 2.54 40.000 4,95 0.12
105 FM 1.80 28.400 5,00 0.17
Atividade 1,74 27 400 . 4,03 0.14
Jornal de Brasiia 0,81 12.800 5,65 0.44
AM Farroupiiha 3,58 82 800 13,26 0.16
Caicara 1.37 31,700 B.62 0.27
Gaucha 1,20 27,800 23,07 0,82
Eldorado 0.76 17.600 479 0.27
Porto Alegre FM Cidade 1,56 36,100 11,72 0,32
Atiantida 0.88 20.400 10,00 0.49
Universal 0,69 16.000 9,30 0,58

Fonte: IBOPE: Fevereiro/89 - Todos os dias do més 05:00 - 24:00

*Custo Ponderado - Tabela: Janeiro/89.

LIGUE IMPRENSA RIO

533-2760

Este é o novo telefone

do Departamento Comercial da

Revista Imprensa no RIO.
Ligue e fale com a revista que

fala com os formadores de opinido.

Av. Nilo Pecanha, 50, conjunto 406.
Centro-Rio de Janeiro CEP: 20.020

IMPRENSA
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om 0 novo programa de Rolando Boldrin, o SBT poderia ser chamado de SSBT (Sistema Super Bra-

sileiro de Televisao) ou SBBT (Sistema Bem Brasileiro de Televisao ). Emporio Brasil, segundo Bol-

drin, “vai ter um quilo de modas, uma réstia de sambas, uma saca de forrd, um balaio de cancoes, um
pacote de historias e uma duizia de emogoes. Ou seja, pra quem gosta de Brasil, um prato cheio™. D€ uma
passadinha neste Emporio, todo domingo, as 9 horas da manha. Vocé senta e fica a vontade com Rolando
Boldrin, um cantador e contador de causos que vai fazer no SBT o que vem fazendo ha muito tempo: TSB,
uma Televisao com Sistema Brasileiro.

WL
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SISTEMA CADAVEZ

MAIS BRASILEIRO DE TELEVISAO
ROLANDO BOLDRIN

AGORA NO SBT

Emporio Brasil.
Domingo, 9 h.

LIDERANCA CALA VEZ MAILS ARSOLLITA DO SEGUNDO LUGAR



Empresas

Tarefa de super-homem

Nao é facil ser leal com a informacdo e a empresa

por Marcelo Lins

O assessor de imprensa convive
com uma dificuldade béasica: a empre-
sa espera que sua contratacdo signifi-
que o fim de todo o noticiario negati-
vo sobre ela, e o jornalista o enxerga
como um obstaculo a obtencdo de in-
formacgdes. Essa imagem, no entanto,
tem mudado bastante, como se pode
notar pela crescente valorizagdo desse
profissional dentro das empresas e
junto a seus colegas jornalistas.

A valorizacdo do assessor de im-
prensa aconteceu principalmente de-
pois que ele se firmou, nos ultimos
anos, como um técnico competente.
Do lado da empresa, esse conheci-
mento especifico passou a ser percebi-
do como instrumento importante,
tanto em relagiio a imagem quanto a
realizacdo de negoOcios. E para a im-
prensa O assessor tornou-sse um im-
portante canal de desobstrucdo dos
mecanismos que levam a informagéo.

Claro que esse caminho ndo foi, e
ainda ndo é, de rosas. As empresas
naturalmente continuam a reagir
quando véem alguma noticia negativa
sobre elas na imprensa, e muitas vezes
essa reacdo € desproporcional a infor-
macdo veiculada. Mas também ai o
trabalho do assessor de imprensa tem
mostrado seus frutos: cabe a ele pre-
parar a empresa € seus representantes
para identificar o que é noticia e o pe-
so real das informagdes. Com esse es-
clarecimento, a hostilidade diminui e
a empresa sai ganhando.

Profissional importante - Saben-
do o que é noticia e como divulgé-la,
a empresa vé-se livre do incObmodo de
vender uma pauta totalmente desinte-
ressante. Para chegar a esse estagio,
no entanto, o assessor de imprensa
tem de esclarecer seu pablico interno
e receber o tratamento correto. Ou se-
ja, o reconhecimento de que € um
profissional com conhecimentos espe-
cificos, que tem grande importancia
para a companhia.

O trabalho de esclarecimento ao
publico interno nfio pode ser confun-
dido com um mero exercicio de valo-
rizacdio da prépria funcdo. O assessor
de imprensa s$6 conseguira bons resul-

¢ i
O assessor ndo pode ser
confundido com um
setorista dentro da firma.

33

tados em seu trabalho se mostrar to-
dos os lados da moeda. Isto é, que a
imprensa, as vezes, pode ser hostil.
Precisa também mostrar-se digno de
confianga, o que jamais significa ser
subserviente. Ele deve saber que nem
toda informacdo da empresa pode ser
divulgada e que, no caso de uma in-
formagdo sigilosa, ele sabera admi-
nistrar o aparente conflito entre a an-
siedade da imprensa em conseguir a
informacéo e a resisténcia da compa-
nhia em divulga-la.

Pode-se perguntar: o assessor de-
ve ser mais leal com a informagdo ou
com a empresa? A resposta € que esse
profissional ndo pode ser confundido
com um setorista do jornal dentro da
firma e, por isso, ndo pode divulgar
um fato sem permissdo. Ao mesmo
tempo, deve manter o bom senso e
evitar que se considerem todas as in-
formagdes confidenciais. Na pratica,
portanto, essa pergunta perde sua ra-
zA0 de ser: os jornalistas sabem que
nem todas as informagdes das empre-
sas podem ser divulgadas. Se o asses-
sor se mostrar um profissional corre-
to e preocupado em atender a impren-
sa, seu eventual siléncio ndo sera in-
terpretado como trai¢do aos jornalis-
tas.

Cabe ainda ao assessor de impren-
sa estabelecer nitidamente a diferenca
entre seu trabalho e a area de publici-
dade. Muitas empresas de grande
porte acreditam que, por sua forca

como anunciantes, podem dispensar
o trabalho de profissionais de im-
prensa. Nada mais longe da verdade.

Outra tarefa do assessor de im-
prensa é o esclarecimento da empresa
sobre o jornalista. Existe ainda a ten-
déncia de encarar o jornalista com
desconfianca, sob a alegacio de que
ele néo é especializado em assunto al-
gum. Quando se trata de um proble-
ma técnico, a desconfianga cresce. E
ai que deve entrar o0 assessor, a quem
cabe mostrar a empresa que o0 jorna-
lista é, na maioria das vezes, um gene-
ralista, mas que ndo tem ma-fé. E
preciso apresentar-lhe os assuntos da
maneira mais clara possivel, forne-
cendo infurmacﬁes e esclarecimentos
que permitam a publica¢do da noticia
correta. O assessor deve também pre-
parar sempre material de apoio, prin-
cipalmente em assuntos técnicos.
Com isso, a possibilidade de publica-
¢do de noticias incorretas fica bastan-
te reduzida.

Momento de decisdo - Nao se pode
esquecer que o assessor de imprensa é
importante também para a empresa
como supridor de informacdes. Ele
tem como obrigacdo acompanhar os
ambientes externos e deve transmiti-
los aos diversos niveis gerenciais,
auxiliando-os na tomada de decisdes.
E evidente que ele ndo precisa se tor-
nar um executivo no sentido classico
da palavra, mas ¢ importante que te-
nha seu trabalho utilizado também no
auxilio das outras areas da empresa.

Somando-se tudo isso, pode-se ter
a impressdo de que tracamos o perfil
do super-hnmem. e ndo de um asses-
sor de imprensa. Mas a pratica tem
mostrado que a assessoria de impren-
sa, embora ndo seja tarefa facil, pode
ser exercida com eficiéncia, satisfa-
zendo seus publicos e o proprio asses-
sor. Tanto assim que a area de comu-
nicagdo, tradicionalmente vista como
mera despesa ou concessdo dentro
das empresas, tem caminhado com
rapidez para se colocar como o que
ela realmente é: um investimento, que
traz resultados palpaveis em pouco
tempo.

Marcelo Lins, 44 anos, é direlor de Comunicacdes
das Empresas Dow.
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VENDE-SE

PATRAOQ.

Aqui se reinem os patroes mais bem classificados de
Sao Paulo. Estao todos muito bem apresentados € podem
ser vistos trés vezes mais, na mesma semana: quinta, sabado
e domingo. Assim, falam para muito mais empregados.

Por apenas NCz$ 4,00 a linha.

Tratar com Classifolha, pelo tel.: 222-4000.

TODA
QUINTA,

SABADOE

DOMINGO.
classifolha



Dicas

Concursos

premio

LIBERO BADARO
de jormalismo.

Libero Badardé - Vocé tem até o dia
15 de julho para concorrer ao Prémio
Libero Badar6, o maior do jornalismo
brasileiro, uma iniciativa da revista IM-

PRENSA, com o apoio do Banespa ¢ |

da Associacdo Brasileira de Imprensa

(ABI). Os participantes estardo concor- |

rendo nas categorias Grande Prémio
Libero Badar6 - troféu e NCz$
30.850,00; Televisdo, Radio e Midia
Impressa - ao vencedor de cada catego-
ria um troféu e NCz$ 6.170,00; Desta-
que - troféu e NCz$ 6.170,00; e Contri-
buicdo - troféu e diploma.

Poderdo concorrer ao Prémio Libero
Badar6 de Jornalismo os trabalhos di-
vulgados entre 1? de junho de 1988 e 30
de maio de 1989. Na categoria Midia
Impressa sdo necessarias copias dos
trabalhos publicados - texto, foto ou
ambos -, mais 0 nome do autor e dados
do veiculo. Em Radio, uma cOpia da
reportagem em fita cassete, com a iden-
tificacdo gravada na mesma fita. E em
TV, uma copia VHS igualmente identi-
ficada. No caso do material ndo estar
identificado, é preciso uma declaragdo
expressa do editor responsavel pelo vei-
culo.

Os trabalhos deverdo ser enviados a
revista IMPRENSA, rua Dr. Alberto
Torres, 21 - Sdo Paulo, Capital, CEP
05006, postados no Correio até o dia 15
de julho. Mais informacdes pelo telefo-
ne (011) 825-9244,

no Trinsito - Uma viagem
de oito dias a Suécia com todas as despe-
sas pagas e o equivalente a mil dola-
res em cruzados novos. Tudo isso ira
para as maos do vencedor do 3° Pré-
mio Volvo de Seguranc¢a no Transito.
O objetivo do prémio é incentivar
idéias, sugestdes e propostas que aju-
dem a melhorar as condi¢Bes de segu-
ranga no nosso transito.
O prémio esta aberto aos jornalistas

pérteres fotograficos. Além do Prémio
Nacional, existem prémios regionais de
500 doblares a cada vencedor. As inscri-

¢Oes vao até o dia 31 de agosto. Mais |
informacgodes no Programa Volvo de Se- |
guranca no Transito, Caixa Postal |

7981, telefones: (041) 271-8467 /8466,
Curitiba (PR).

Livre iniciativa - O Instituto Liberal
de Sdo Paulo e o Grupo Fenicia langa-
ram no dia 11 de abril, em Sdo Paulo, o
Concurso Nacional de Jornalismo Ins-
tituto Liberal - I Prémio Fenicia de Im-
prensa. O concurso ira selecionar os
melhores trabalhos que promovam e
difundam os principios da economia de
mercado, a livre iniciativa e a democra-
cia representativa, publicados ao longo
de 1989.

A premiacdo € de 26 mil cruzados
novos, a serem distribuidos entre seis
categorias: grande prémio, melhor arti-
go, melhor reportagem individual, me-
lhor reportagem coletiva, melhor entre-
vista ¢ melhor matéria em veiculo em-
presarial. Mais informacgdes pelo tele-
fone: (011) 814-8553

Viagem a4 Alemanha - Foi langado,
no dia 15 de fevereiro, o PrémioLuft-

. hansa de Jornalismo. O tema deste

ano € ‘“‘Feiras Internacionais na Ale-
manha - um instrumento para o incre-
mento das exportagdes brasileiras’”. O
vencedor
reas de ida e volta para a Alemanha, e o
equivalente a 3 mil marcos alemdes.
Podem participar do concurso pro-
fissionais de revistas e jornais que le-
nham publicado matéria sobre 0 assun-
to entre 19 de margo e 31 de outubro de

1989. As inscrigoes devem ser feitas por |

carta 4 Lufthansa: Avenida N. S. de
Copacabana, 1.018, 7° andar, CEP
22060, Rio de Janeiro(RJ). O telefone &
(021) 521-0992.

Humor Grafico - Em homenagem ao

| Centenario da Revolugdo Francesa, o

semanario Voz, de Bogota, Coldmbia,

~ esta promovendo o III Festival de Hu-

mor Grafico, onde sera conferido ao
vencedor o Prémio Ricardo Rendon,
mais uma soma em dinheiro. Serdo
premiadas as seis melhores obras com
150 mil pesos para o primeiro lugar,
100 mil para o segundo e 80 mil para o
terceiro. Aos trés ultimos lugares serdo
conferidas meng¢des honrosas.

Pelas regras do concurso, cada con-
corrente podera inscrever n0 maximo
cinco obras, realizadas em técnica livre,
montadas em cartdOes de 25 x 35 cm e

ganhara duas passagens aé- |

Os interessados devem enviar seus
trabalhos, até 30 de julho, em nome de
Arlés Herrera (Calarca), para Carrera
34 N° 9-28, Apartado Aereo 8886, Bo-
gota - Coldmbia. Mais informagdes pe-
lo telefone (000111) 247-1704.

Video Tape - Foram abertas as ins-
cricdes para o IV Prémio Estimulo para
Video Tape da Secretaria de Estado da
Cultura, que ira premiar cada um dos
10 melhores projetos com a quantia de
3 mil cruzados novos.

Para que os trabalhos sejam aceitos,
¢ necessario que abordem aspectos da
realidade brasileira. O concorrente tera
que ser natural de Sdo Paulo ou residir
no estado ha pelo menos dois anos. De-
vera ser apresentada toda a documenta-
¢do pessoal, acompanhada de curricu-
los de trabalhos realizados; declaracdo
de que o projeto inscrito ainda néo foi

' realizado; argumento € roteiro, com

metodologia de trabalho detalhada em,
no minimo, cinco laudas, e estimativas
de custo. Mais mfurmaq:ﬂes pelo tel.:
2599611, ramal 186.

Comunicacio médica - Até o dia30de
junho estardo abertas as inscri¢des para
concorrer a0 Prémio Interclinicas de
Comunicacdo Meédica e Jornalismo.
Ao vencedor sera conferida a quantia
de 350 OTNs. Poderdo concorrer re-
portagens publicadas em jornais e re-
vistas entre 17 de julho de 1988 e 30 de
junho deste ano. Os trabalhos devem
ser enviados a avenida Paulista, 777, 1?
andar, CEP 01311, Séo Paulo, Capital.
Telefone (011) 288-5333.

Seminarios

Imprensa Brasileira - Um seminario
que promete passar a Iimgo 0 jornalis-
mo praticado no Pais. E “‘Imprensa
Brasileira’’, organizado pelo Centro
Cultural Candido Mendes e que da
continuidade ao projeto ““Comunica-
¢do ao Vivo"', que ja abordou os temas
Televisdo e Propaganda. O seminario
comegou no dia 5 de abril e vai até dia 5
de junho. Estdo programadas 26 pales-
tras, que acontecem todas as segundas
¢ quartas-feiras, das 20 as 22 horas, no
Auditorio do Centro Cultural Candido
Mendes, rua Joana Angélica, 63, sala
508, Ipanema, Rio de Janeiro(RJ).
Programacdo e mais informagdes pelo

de midia impressa e eletrOnica, e aos re- | devidamente assinadas. tel: (021) 267-7141, ramais 10, 13 e 14, X
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O Rio Grande do Sul e Santa Catarina
nao tém so o artesanato pra gente ver.

\INNAONN I 2

2020 N0 W
Tém mais.

Se a imagem que vocé tem do Rio Grande do Sul e de Santa Catarina
esta muito ligada ao artesanato, a gente gostaria de falar de um outro tipo
de obra que esta sendo feita por aqui: a tecnologia da comunicagao. Nesta
regido nasceu ha 30 anos e esta sendo constantemente aperfeicoada a
maior Rede de comunicacéo do sul do pais: a RBS. Seus 35 veiculos entre
radios AM e FM, canais de televisao e suas transmissoras, e jornais que
cobrem as capitais e interior, levam cultura e lazer e trazem das comunida-
des suas opinides projetando-as a niveis regional e nacional. Tudo Isso atra-
vés da mais moderna tecnologia, com equipamentos de ponta. E o artesa-
nato lado a lado com o que ha de mais moderno em comunicagéo. E a
integracéo total da RBS com a cultura de uma das regides mais ricas do
pais, que tem um dos maiores e mais respeitados parques fabris, 0 maior
indice de leitura e escolaridade, e que, por isso mesmo, continua respeitan-
do a linguagem e a identidade de cada regiao.




Correspondentes

Budapeste

Rapsodia impressa

Os jornais hungaros aproveitam os ventos
da glasnost, ultrapassam
a burocracia e ganham mais leitores fiéis

por Milton Blay

Em Budapeste, a mais ocidental
das capitais do Leste europeu, onde
se multiplicam butiques de luxo e as
manifestacoes em prol do pluriparti-
darismo reinem centenas de milhares
de pessoas na mais perfeita calma, ha
10 anos seus habitantes repetem o
mesmo rito semanal: as quintas-feiras
cedo fazem fila diante das bancas de
jornal para adquirir um precioso
exemplar do Heri Vilaggazdasag -
HVG -,que os transformara em cida-
ddos bem-informados. Estas filas, de
dezenas de metros, sdo 0S UnIcos res-
quicios visiveis a olho nu da pesada
maquina comunista desta antiga cida-
de imperial. Ao meio-dia, a tiragem
de HVG (Semanario Economico
Mundial) esta esgotada.

Inspirado no modelo britanico do
The Economist, 0 semanario € o sim-
bole da renovacgdo de uma imprensa
huingara que, ha um ano, aboliu a
autocensura do tempo de Kadar e re-
dobrou sua impertinéncia. Ndo ha te-
ma tabu. HVG critica o balango eco-
némico do governo, denuncia a cor-
rup¢do, os impostos considerados
abusivos ou ineficientes, parte em
campanha contra a construg¢do da
barragem de Nagymaros, no rio Da-
nubio. E, ao contrario do que ocorre
no Brasil ou em outros paises ociden-
tais ditos ‘‘democraticos’’, nenhuma
alta personalidade do Partido se atre-
ve a dar um telefonema ‘‘amigavel™’
aos editores.

Segundo Ivan Lipovecz, redator-
chefe da revista, o respeito de que go-
za HVG deve-se basicamente a trés
fatores: 1) quanto a informacdo, o
jornal conta com fontes serias e as In-
formagdes sdo cruzadas e checadas;
2) seus jornalistas tém formacdo aca-
démica de Direito ou Economia; e 3)
a palavra-chave que rege o cotidiano
da redacdo ¢ independéncia.

Com relacdo a este ulumo ponto,
comenta Lipovecz, HVG leva vanta-
gem sobre seus concorrentes, pois ja
nasceu livre e, assim sendo, ndo se viu
obrigado (ao contrario dos demais) a
“‘virar casaca’’ para apoiar a politica

. de reformas, acelerada pelo vento da

perestroika. Por isso mesmo o sema-
nario € lido atentamente tanto pelo
homem da rua quanto pelos altos res-
ponsaveis da hierarquia do Estado.
Fala-se que o proprio Kadar, em sua
época aurea de ‘‘timoneiro’’, era in-
fluenciado pelas analises da revista.

Lancado em 1979 com 14 mil exem-
plares, HVG entrou discretamente no
mercado editorial hungaro, entdo do-
minado pela linha ‘‘centrista’ do
Partido, que ndo admitia dissidén-
cias. Num primeiro momento, o Se-
manario Economico Mundial se inte-
ressa exclusivamente pela economia
internacional, para escapar as pres-
soes governamentais. Rapidamente,
porem, sob o impulso de Matyas Vin-
ce (que vai se tornar um dos jornalis-

' tas mais renomados da Hungria), o

jornal muda seu centro de interesse,

- passando a influir diretamente nas

decisges internas.

Hoje alto funcionario do Banco
Mundial emWashington, Matyas Vin-
ce construiu os alicerces de um jornal
unico nos paises comunistas, muito

| mais proximo de seus primos anglo-

saxoes que de seus irmdos do Leste.
HVG expira um ar de liberdade que
muitas revistas economicas, francesas
por exemplo, se negam em nome de
certos compromissos € do respeito as
instituicoes. Suas manchetes sdo inso-
lentes, seus desenhos irénicos e suas
fotos retocadas de humor.

O semanaério, que depende dos fun-
dos da Cimara de Comercio hungara
e das receitas publicitarias (a publici-
dade ocupa metade do espago edito-
rial), vende 170 mil exemplares, para
uma populacdo de 10 milhdes de ha-
bitantes. Mas, gracas 4 nova legisla-

NE

CA

Janos Kadar: tempos de censura

¢do sobre as associagdes economicas,
HVG esta criando sua propria edito-
ra, o que vai lhe permitir administrar
os lucros, aumentar a tiragem para

250 mil e se instalar em locais mais
confortaveis, provavelmente numa

mansdo do século XVIII.

Sua redacdo € composta de uma
quinzena de jornalistas fixos, entre 30
¢ 40 anos, a maioria dos quais asso-
ciada ao Clube da Transparéncia, ex-
movimento dissidente clandestino

que hoje milita & luz do dia em prol
da glasnost dos meios de comunica-
¢do nos paises do Leste. Apenas uma
minoria, dentre os quais Ivan Lipo-
vecz, tem a carta do Partido. Ele afir-
ma, porém, que esta adesdo nada tem
a ver com sua fun¢do de redator-che-
fe.

Para provar o que diz, Ivan Lipo-
vecz mostra a capa do numero da pri-
meira semana de novembro do ano
passado, que enaltece as virtudes da

. inmiciativa privada. HVG entrevista

um patrdo japonés, elogia Lech Wa-
lesa e a legalizacdo do Solidarnosc,
comenta a qualidade das escolas reli-
giosas na Franca e na Espanha, da a
palavra a Mihaly Bihari, um reforma-
dor radical excluido do Partido Co-
munista hungaro, publica a cotagao
das bolsas de valores internacionais e
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Lech Walesa (d direita): o ‘*‘mau exemplo’ polonés

enumera as novas organizagoes alter-
nativas.

O fim da tesoura - Heti Vilaggazda-
sag € um caso exemplar, mas ndo uni-
co. Em graus diversos, esta liberdade
engloba a totalidade da imprensa
hungara. Apos o fim da era Kadar,
em maio de 1988, o controle que se
exercia atraves da autocensura, dos
cortes operados pela dire¢do dos jor-
nais e das pressoes vindas de cima di-
minui consideravelmente. A imprensa
‘““oficial’’ tambem seguiu a corrente
de liberalizacdo da sociedade. O or-
gdo dos sindicatos hungaros, Nepsza-
va (A Voz do Povo), que se limitava a
publicar a linha do partido, agora ou-
sa (timidamente, € claro) expressar
sua inquietude face as reivindicagoes
sociais, 4 desmobilizacdo de seus mili-
tantes e a algumas reformas governa-
mentais, como a liquidac¢do de empre-
sas deficitarias. O jornal parece preo-
cupado, acima de tudo, com as amea-
¢as que pesam sobre o monopolio sin-
dical e teme o contagio do recente
acordo passado entre Lech Walesaeo
general Jaruzelski.

No outro extremo da corrente ideo-
logica, dois cotidianos se destacam:
Magyar Nemzet (Nacdo Hungara) e
Magyar Hirlap (Noticiario Hungaro),
que agitam a bandeira da democrati-

zagdo. O primeiro, que pertence a
Frente Patriotica Popular, destaca-se
por seus artigos em defesa do pluri-
partidarismo.

Os jornalistas hungaros sabem que
vivem um momento excepcional e que
devem essa subita liberdade ao fim da
unanimidade no coragdao do poder.
De certa maneira, aproveitam en-
quanto podem, sem saber exatamente
guanto tempo tém pela frente. Este
sentimento talvez explique a ‘‘explo-
sdo’’ da imprensa nanica, muito simi-
lar aos nossos Movimento e Opinido
do tempo da ditadura militar. Proxi-
mos dos principais movimentos de
oposi¢do, como o Foro Democratico,
Mozgo Vilag (Mundo em Movimen-
o) e Hitel (Crédito), entre outros, sdo
as Gltimas vitimas da tesoura censura-
dora e so conseguem sobreviver gra-
cas a militdncia dos jornalistas, que
trabalham benevolamente.

L.a Cicciolina e Rambo - Neste mer-
cado efervescente, 0 maior sucesso
editorial dos ultimos tempos €, sem
sombra de davida, a revista semanal
Reform. Lancada no dia 23 de setem-
bro de 1988, por Peter Toke, 43 anos,
ela vende 200 mil exemplares. Seu
modelo € o alemdo Bild: entre 10 e
15% de economia, 45 e 50% de politi-
ca e sociedade, e o resto dedicado a

SIPA PRESS/KEYSTONE

Cicciolina: origem hingara

cultura, esporte e sexo. Reform e um
semanario popular por exceléncia,
com suas manchetes sensacionalistas,
artigos curtos e fotos chocantes.

Ha quem diga que Peter Toke po-
pularizou o termo reforma, utilizado
pela dissidéncia ha 20 anos. No pri-
meiro numero ele colocou face a face
Imre Pozsgay e Janos Berecz, o libe-
ral contra o conservador da direcdo
do Partido; além de retracar a vida da
Cicciolina (de origem hungara) e de
Rambo, o heroil do Tio Sam.

Apos o sucesso de Reform, Peter
Toke ja pensa em expansdo: negocia
atualmente com o grupo alemdo
Springer a construg¢do de uma impres-
sora perto de Budapeste e o lanca-
mento dos primeiros titulos ociden-
tais em hungaro.

Nem mesmo a televisdo, ultimo
bastido da era Kadar, escapa a libera-
lizacdo do sistema. No dia 26 de abril
passado, a tevé hungara .transmitiu
uma longa entrevista do lider da
“Primavera de Praga’’, Alexander
Dubcek, apesar dos protestos oficiais
da Checoslovaquia. Nessa entrevista,
Dubcek denuncia os dirigentes hin-
garos e poloneses da época, que ‘‘po-
deriam ter impedido a invasdao dos
tanques soviéticos que massacraram a
‘Primavera de Praga’ em 1968"". X
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Washington

Acrobacias no
grande circo do FMI

Correr atrds da noticia economica em meio a
ministros, assessores e ‘‘aspones’’
exige malabarismos e muito jogo de cintura

por José Meirelles Passos

e ee—

Elas sdo duas e se repetem com a
mesma regularidade das estagdes do
ano no hemisfério norte. A primeira é
em abril, e por isso € chamada de
Reunido da Primavera, e se realiza
sempre em Washington. A segunda,
mais conhecida como Reunido
Anual, acontece em setembro, tam-
bém na capital americana. No segun-
do caso ha um variacdo: depois de
dois encontros em dois anos consecu-
tivos nos Estados Unidos, marca-se o
seguinte para outro pais. Estamos fa-
lando da reunido conjunta do Fundo
Monetario Internacional e do Banco
Mundial - que, para os jornalistas que
cobrem Economia, € algo parecido
com o ‘‘circo’’ da Formula-1 e com o
circuito internacional das estrelas do
ténis.

SO que em vez de pilotos e tenistas
ha ministros - representando os 151
paises que fazem parte desses dois or-
ganismos. E os personagens no geral
sdo sempre os mesmos, de ambos os
lados. Das figuras que entram em ce-
na - na verdade, como veremos mais
adiante, elas atuam mesmo € nos bas-
tidores -, as mudancas ficam por con-
ta da troca de governo a cada quatro
ou cinco anos, em se tratando de mi-
nistros de Economia dos paises mais
ricos; e devido a questdes menos elei-
torais, no caso da America Latina. O
Brasil, por exemplo, a partir de abril
de 1987 - ou seja, nos ultimos dois
anos -, compareceu com Dilson Funa-
ro, Luiz Carlos Bresser Pereira e
Mailson da Noébrega. Os mecanicos
da equipe, quero dizer, 0s seus asses-
sores principais - como o presidente
do Banco Central, que esta em todas

as reunides -, tambem tém mudado.

SO quem tem permanecido € o ‘‘che-
fe’’ do box - no caso o embaixador do
Brasil em Washington, Marcilio Mar-
ques Moreira.
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Linguagem insossa - No lado da im-
prensa, as caras no geral sao familia-
res: as reunidoes acabam sendo uma
oportunidade de reencontrar velhos
amigos que andam espalhados pelo
mundo. A tarefa de todos continua a
mesma: arrancar de ministros e fun-
cionarios do FMI e do Banco Mun-
dial alguma informac¢do nova, algo
mais do que aquilo que aparecera nos
macantes e frios relatorios finais, es-
condido sob uma linguagem eliptica e
geralmente insossa, num economes
que depois de decifrado e traduzido
para o coloquial acaba revelando
quase sempre o mesmo resultado. Ou
seja: as coisas estdo mudando para
continuar sendo sempre as mesmas.

Observe-se, por exemplo, o Econo-
mic Outlook 1989, um calhamaco

| editado pelo FMI e distribuido na re-

cente reunido realizada aqui na pri-
meira semana de abril. Recheado de
graficos que sdao um verdadeiro ele-

| trocardiograma da economia mun-

dial, o documento foi entregue a cada
um dos 200 jornalistas do mundo to-
do credenciados para a cobertura sob
o0 compromisso de um embargo: so
poderia ser divulgado trés dias de-
pois. Isso, ao que parece, serve nada
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mais do que para dar tempo a todos
de digerir tamanho prato indigesto.
A primeira frase parecia ter sido
copiada dos relatorios dos ultimos
anos: como de costume, ela dizia que
a economia dos paises industrializa-
dos (leia-se dos paises ricos)
comportou-s¢ muito bem no ano an-
terior. Mas no paragrafo seguinte vi-
nha, como sempre, outra frase dizen-

do que no horizonte ha algumas nu-
vens negras - o0 que € obvio se conside-
rarmos que faz parte do mesmo docu-
mento um apanhado sobre a divida

externa do resto do mundo, sem con-
tar o imenso deficit americano e a pe-
rene ameag¢a do aumento dos juros.

A batalha pela informacdo nesse ti-
po de encontro &€ um verdadeiro ga-

rimpo, que leva os reporteres a gastar
muita sola de sapato ¢ muita saliva

para convencer algum ministro ou as-
Sessor a contar 0 que acontece entre

as quatro paredes das salas de reu-
niges - onde a imprensa jamais pode
entrar. O que mais se cobiga ¢ um pe-
daco de papel: os documentos confi-
denciais previamente preparados p:E
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Todos os anos, o leitor da Gazeta Mercantil
troca de carro.

Freqiientemente, o leitor da Gazeta Mer-
cantil troca de som, de televisao, de videocas-
sete, de relogio, de apartamento, de moveis.

Muito freqiientemente, o leitor da Gazeta
Mercantil troca de whisky, de vinho, de vod-
ka, de perfume.

Quase todos os dias, o leitor da (Gazeta
Mercantil troca de restaurante, de aviao, de
hotel, de bar, de livro, de disco.

Todos os dias, o leitor da Gazeta Mercantil
troca de calca, de camisa, de gravata, de ter-
no, de blazer, de sapato, de meias.

O leitor da Gazeta Mercantil s6 nao troca
de jornal. Se vocé ndo troca a classe A por
nada, anuncie na Gazeta Mercantil.
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FMI e pelo Banco Mundial para se-
rem lidos apenas pelos ministros,
contendo os dados reais manipulados

pelos papas do mundo financeiro -
que serdo, no fundo, o fio condutor

da vida de bilhGes de pessoas.
Papelada preciosa - Na hora do aper-

to,vale tudo - ainda que haja jornalistas
(sempre os ha) que se contentam com
os comunicados oficiais para preen-
cher um espag¢o determinado. O pes-
soal do ramo, no entanto, vai a luta
com muita disposi¢do. Um dos vete-

e deixar a sala. O que Francisco Ro-
que fez foi levar para a sede do FMI
uma velha Nikon, se meter entre os
fotografos e, assim, passar através do
forte esquema de seguranca. La den-
tro, enquanto os companheiros se
ocupavam de obter boas fotos, ele
passou alguns minutos surrupiando
da mesa copias da papelada preciosa.

Como o espago acaba sendo relati-
vamente pequeno, ja que uma verda-
deira multidao participa do encontro,
muitos documentos sdo passados por
funcionarios do FMI e do Banco

Funaro, Bresser e Mailson: sem esquentar lugar

ranos desse tipo de reunides, o boli-
viano Francisco Roque, um experien-
te reporter que trabalha em Washing-
ton para a EFE - agéncia espanhola
de noticias -, € um dos exemplos dessa
tenacidade. Ele ja fez de tudo para ter
algo exclusivo, ou pelo menos de pri-
meira mdo, o que € ainda mais vital
no caso de uma agéncia internacio-
nal. **Uma vez eu dei sorte porque co-
nheci um compatriota que trabalhava
na grafica do FMI imprimindo esses
documentos. Dificil para ele era sair
com o papel para me entregar. Isso so
era possivel na hora do café, quando
a gente entdo se encontrava e ele, dis-
cretamente, me passava o documen-
t0'’, conta Roque.

Houve uma ocasido, no entanto,
em que ele usou outra artimanha para
colocar as mdos sobre a documenta-
¢do que seria distribuida apenas aos
ministros dos paises ricos - o chama-
do Grupo dos Sete, formado por Es-
tados Unidos, Japdo, Gra-Bretanha,
Alemanha Ocidental, Franca, Italia e
Canada. A praxe € que apenas os fo-
tografos tém permissdo para entrar
no inicio de cada reunido, com cerca
de 10 minutos para fazer seu trabalho

Mundial ou por assessores de minis-
tros em lugares menos agitados, longe
dos olhares dos superiores e tambem
de outros jornalistas - especialmente
dos concorrentes diretos. A mesa de
um restaurante na hora do almoco, o
balcdo de um bar no final da tarde e
até mesmo o banheiro do FMI a qual-
quer momento sdo os mais habituais
“pontos de entrega’’ dos segredos da
economia mundial.

Olho na xerox - Alguns papeis, no
entanto, acabam se multiplicando en-
tre os proprios_jornalistas. Um ale-
mao pode conseguir uma copia com
seus informantes e empresta-la a um
argentino, um mexicano que tenha ti-
do acesso a um documento com as
propostas gue seu governo vai apre-
sentar aos banqueiros para a renego-
clagdo de sua imensa divida externa
pode fazer uma copia e troca-la com
um colega 1anque por um informe do
Tesouro dos Estados Unidos que ele
tenha obtido. Por 1ss0 mesmo, quan-
do se ouve o ruido da fotocopiadora -
instalada na imensa Sala de Imprensa
montada pelo FMI -, interrompem-
s€, quase automaticamente, os ruidos
das teclas de computadores e maqui-
nas de escrever: todos os olhares se

— i =

dirigem para a xerox, tentando adivi-
nhar que tipo de documento fulano

acaba de conseguir.

A Sala de Imprensa, como se pode
imaginar, € uma babel. O inglés aca-

ba sendo o idioma comum - especial-
mente quando um latino s€ comunica
com um colega japonés, ou um ho-
landés conversa com um canadense.

Ouve-se muito espanhol também, ja
que ¢ grande o numero de enviados
especiais hispano-americanos e de re-
porteres de agéncias americanas dessa
mesma origem. Nas entrevistas coleti-
vas sempre ha traducgdo si-
multdnea - inglés, frances,
espanhol e alemdo -, mas, na
hora da liberacdo de comuni-
cados ou copias de discursos
que os ministros fazem ao
longo dessa maratona de cin-
co dias, leva vantagem quem
domina o idioma de Shakes-
peare: a cOpia em inglés é a
primeira a ser divulgada. Ja
o1 houve casos de brasileiros,
argentinos e colombianos
que perderam um deadline
devido ao atraso do FMI na
entrega dos textos em espa-
nhol. Os 200 jornalistas cre-

denciados para a reunido de
abril passado tinham no FMI
118 lugares a sua disposic¢do -
cada um com uma maquina
de escrever, muito papel e um telefo-
ne a sua frente. Muitas das maquinas,
no entanto, eram colocadas de lado -
ja que a maioria dos reporteres (os
correspondentes brasileiros, inclusi-
ve) utilizava seus proprios compu-
tadores portatels para escrever e
transmitir as matérias. Alguns, po-
rém, com pouca pratica de terminais
portateis, acabaram personificando a
coexisténcia de duas eras do jornalis-
mo, ao encontrarem dificuldades pa-
ra transmitir suas reportagens: eles as
escreviam no computador e, depois,
ditavam o texto ao telefone direta-
mente a um pobre coitado em sua re-
dacdo.

A numerosa equipe de jornalistas
do Japdo - que, alias, tem o maior
corpo de correspondentes nos Esta-
dos Unidos (sdo 186, representando
22 meios diferentes) - nio costuma
trabalhar com computadores ou usar
telex para enviar suas matérias. Em
vez disso, eles trazem consigo uma
maquina de Fax e a instalam no tele-
fone que lhes é designado. Eles, afi-
nal, preferem escrever (ou seria dese-
nhar?) suas matérias a mido, na forma

de id_en_gramas, e envia-las através de
fac-similes. X
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Nao é ficcao
cientifica. Simples-
mente a situacao de
uma bagagem sem nome,
sem endereco, sem
identificacdo nenhuma.
E, na eventualidade
de acontecer um
extravio, apesar de
todo o0 nosso empenho
para que iSso nao
aconteca, fica muito
dificil localizar o dono
do objeto.

Por isso, lembre-se de
identificar a sua
bagagem com nome e
endereco, nas partes
externa e interna.

Jé ue estamos
falando em cuidados,
existem mais alguns
que nao custa a gente
lembrar.

Nao coloque
dinheiro, joias ou
objetos de valor dentro
das suas malas.

S RS
Confira sempre se 0
comprovante da
bagagem, entregue pela
companbhia,
corresponde ao seu
destino,

Nao se esqueca de
avisar a companhia
uando transportar
objetos frageis, para
que possamos
providenciar o
transporte adequado.

E, finalmente, para
evitar contratempos
desagradaveis, nao
transporte, como
gentileza, volumes de
outras pessoas.

Vocé assume a
responsabilidade do
transporte.

Quem toma estes
cuidados nos ajuda a
evitar que uma simples
mala se transforme
num objeto voador nao
identificado.




Santiago

Profissionais
no lugar
de militantes

Revistas chilenas mudam
para se adaptar
a transi¢do politica

por Eduardo Arriagada Cardini

Durante mais de 15 anos de regi-
me militar no Chile, algumas radios e
revistas firmaram-se como as unicas
fontes de informacido independente
no pais. Adquirindo credibilidade
junto ao publico, contribuiram deci-
sivamente para a derrota do governo
no plebiscito do ultimo dia 5 de outu-
bro, quando o general Augusto Pino-
chet esperava colher a aprovagéo po-
pular para permanecer mais 0ito anos
no poder. Desde entdo, as radios re-
gistraram um aumento progressivo de
sintonia. Ja as revistas estdo tendo
maiores dificuldades para encontrar
seu espaco dentro da nova situacdo
politica chilena. A revista Hoy resu-
miu o problema num recente edito-
rial: ‘**Nao é possivel continuar sendo
a mesma publicagdo dos tempos da
ditadura num periodo de transi¢do
como o atual’’,

Estatisticas confiaveis mostram
que mais de 30% dos chilenos usam
as radios como veiculos preferidos
para informar-se sobre o que aconte-
ce no pais. O Diario de Cooperativa,
que inaugurou a imprensa radiofoni-
ca independente, em 1977, tem hoje
uma sintonia cinco vezes superior a
de sua mais prOxima concorrente.
Bem diferente é a situacdo das revis-
tas: elas sdo consumidas por minus-
culo 0,5% de um mercado com me-
nos de 15 milhdes de consumidores.
Ha seis revistas politicas que dispu-
tam um tergo desse percentual: a pre-
feréncia do publico vai para as revis-
tas femininas e para os magazines que
privilegiam as fotos sobre os textos.
A surpresa - j4 que o plebiscito indi-
cou que a maioria dos chilenos quer o
fim da era Pinochet - esta no fato de
que sdo as revistas mais ligadas ao
oficialismo que lideram as vendas e os
indices de leitura.

Imprensa amordacada - Apés o
golpe de estado de setembro de 1973,

Hoy e Analisis: na oposiciio,
sem amadorismos

foram fechados os meios de comuni-
cacdo que apoiavam o presidente de-
posto, Salvador Allende. Em 1975,
apareceu o decreto que autorizava o
governo militar a suspender qualquer
publica¢do suspeita de emitir opi-
nides, noticias ou comunicados capa-
zes de criar alarme publico e desfigu-
rar os fatos. Por essa época, infeliz-
mente, os jornalistas chilenos ja esta-
vam acostumados a trabalhar ndo
apenas sob a pressdo da censura ofi-
cial, mas também da autocensura,
que se foi instalando nas redacgdes.
Em junho de 1977, surgiu a revista
Hoy. Seis meses mais tarde, fol a vez
de Analisis, patrocinada por uma
fundacgdo ligada a Igreja Catdlica. E
logo em seguida, também comegou a
circular Apsi, voltada ao noticiario
exclusivamente internacional.

Foi um periodo de controle muito
rigido da informagdo. O diretor de
Hoy, Abraham Santibafiez, lembra
que havia uma verdadeira batalha por
espago e autonomia: ‘“Tinhamos de
fazer o maximo dentro daquele mini-
mo que nos era permitido’’. Como
forma de criticar, mesmo que indire-
tamente, a situacdo chilena, aparece
superdimensionada a cobertura de di-
taduras como as do Paraguai e das Fi-
lipinas.

Hoy transformou-se num sucesso
de vendas até ser fechada pela censu-
ra, durante oito semanas, em 1979:
sua circulagdo era trés vezes superior
a da atualidade. Em 1983, Cauce
inaugurou o jornalismo de dentincia e
escandalo que marcou todo o ano de
1984. As revistas comegaram, entdo,
a superar a idéia de que eram eféme-
ras, devendo terminar com o fim da
d:tadura Passaram a profissionali-
zar-se e realizaram investimentos de
infra-estrutura, mas em setembro de
1984 o governo valeu-se da decreta-
¢do do estado de sitio para fechar nu-
merosas publica¢des de oposi¢do. En-

tre as revistas, sobreviveu pratica-

mente s Hoy, que passou a ser sub-
metida a censura prévia em todos 0s
seus textos.

Jornais fortalecidos - Abraham
Santibaiiez diz que esse foi 0 momen-
to em que as vendas despencaram:
““O publico reagiu muito mal. Des-
considerou a a¢do da censura e identi-
ficou a revista com o oficialismo”.
Entre 1985 e 86, jornalistas foram
presos e proprietarios de jornais e re-
vistas sofreram um claro processo de
intimidacdo. Finalmente, em setem-
bro de 1986, durante nova decretacio
do estado de sitio, foi preso e assassi-
nado o editor internacional de Anali-
sis, José Carrasco Tapia. A batalha
da imprensa, porém, continuou, € em
marg¢o de 1987, apds um ano de pro-
cesso judicial, comegou a circular o
diario La Epoca. Um més mais tarde,
o semandrio Fortin Mapocho
transformou-se no Fortin-Diario.

O fortalecimento dos jornais repre-
sentou outro golpe para as revistas de
oposicdo, que viram cair ainda mais
suas vendas. O troca-troca de jorna-
listas levou Abraham Sanlibaﬁez a as-
sumir a dire¢cdo de Hoy. ‘O que esta-
mos fazendo”, explica ele, ‘“é uma
revista menos engajada e mais profis-
sional. Tudo o que faziamos antes era
meio acidental, no sentido de amado-
ristico. Foi assim durante 15 anos, e
s agora estamos ingressando na nor-
malidade”’. O resultado dessa norma-
lidade é que Hoy mudou, gréfica e
editorialmente. Ha apenas trés meses,
como a maioria das revistas de oposi-
¢do chilenas, dava pouca importéancia
aos aspectos graficos. Metade das
paginas de Hoy sdo agora em cores €
papel cuché, mas o mais importante €
o alinhamento da revista com uma
posi¢do politica de centro. ‘‘Estamos
proximos da Democracia Cristd’’, diz
Santibafiez. X
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Troque o grito na mulfidéo pela
conversa frente a frente com o seu
pUblico. Use a forca das revistas
segmentadas. Com elas vocé sabe
com quem vai falar e escolhe
quem deve ver o seu anincio.

EDITORA
AZUL

REVISTAS COM PUBLICO CERTO.

Além disso, com uma midia bem
dirigida, a sua mensagem ndo se
perde no caminho.

Anuncie nas revistas segmentadas
da Editora Azul, a menor distancia
entre vocé e seu consumidor,



Perdao, leitores

por Moacir Japiassu

Meio perdiddo entre as cartas preca-
torias, cobrangas de toda a espécie e
procedéncia, bilhetes anénimos com
variadas ameacas - esse verdadeiro
monturo que constitui nossa corres-
pondéncia diaria -, Janistraquis encon-
trou envelope sobrescrito por Anélio
Barreto, ex-redator-chefe do Jornal da
Tarde, de Sao Paulo, também conheci-
do como a terceira vitima do Crime da
Rua Cuba. Enderecado ao proprio Ja-
nistraquis, eis o texto do pranteado jor-
nalista, rigorosamente na integra:
“*Considerado Janistraquis: li, no Per-
ddo... do ultimo numero, a perplexida-
de com que vocé se manifestou ante
meu velho amigo Moacir Japiassu, co-
brando a solu¢do do caso da rua Cuba,
ja que o Jornal da Tarde a havia anun-
ciado na manchete ‘Fim do mistério:
como foi a tragédia na Rua Cuba’. O
considerado tem toda razdo: o JT pro-
meteu € ndo cumpriu: minha matéria
ndo citava nome de culpado algum
(permita-me uma observagdo: nao cita-
va apenas nome, mas todas as dicas es-
tavam la). Mas eu também ndo sou cul-
pado, caro Janistraquis: a manchete
ndo € minha. Apesar de redator-chefe
do JT naquela ocasido, eu estava ape-
nas fazendo o papel de reporter, e re-
porter, como voce sabe, entrega a ma-
téria e fim de papo.

Quero informar ainda que resisti
aquela manchete, mas ndo & sempre
que se consegue convencer um superior
hierarquico. Entdo...

Desta vez, Janistraquis, vocé pode

<

Churrasco de mae

Janistraquis destila sua ira contra aprendizes

ter certeza de que aquela velha desculpa
ndo € uma desculpa: o culpado foi mes-
mo o copy. E quanto a sua davida em
chamar-me de delegado ou jornalista,
tomo a liberdade de sugerir o termo re-
porter, que € uma condi¢do que sempre
me orgulhou. Porque o reporter, como
diria Nicodemus Pessoa, outro velho

. amigo meu e do Japi, € aquele bagrinho

sem 0 qual ndo haveria jornalismo™.

Janistraquis prometeu pedir maiores
explicagdes a Nicodemus Pessoa...

Perplexo com o que denomina “‘falta
de ética do reportariado’’, meu secreta-
rio implicou com um deles, chamado
Sucursal do Rio,contumaz colaborador
da Folha de S. Paulo. A ma vontade de
Janistraquis nasceu de uma entrevista
que o dito profissional fez com o gover-
nador de Alagoas e presidenciavel, Fer-
nando Collor de Mello. A certa altura
(ou baixeza?) da matéria, Sucursal es-
creveu: ‘‘Collor referiu-se ainda a Bn-
zola como filho da puta’’; mais abaixo,
encontrava-se esta pérola do moderno
jornalismo: ““As 17 h, um dos assesso-
res de Collor ligou para a Folha e pediu
que o jornal ndo publicasse a expressdo
filho da puta, segundo ele feita num
momento de irritacdo (...)"

Confuso e abobalhado, Janistraquis
perguntou: ‘‘Considerado, se um entre-
vistado, qualquer um, pedir para o re-
porter eliminar um palavrao, ¢ possivel
atendé-lo sem que o jornalismo seja ir-
remediavelmente prejudicado?’’ Res-
pondi que talvez sim, pois o palavrdo
ndo costuma ter relevancia fora de um
contexto dramatico e¢ a publicacdo na
imprensa constitui simples fofoca,
principalmente quando foi renegado

' pelo proprio entrevistado, com a devi-

da antecipacdo. Janistraquis, que, ape-

. sar de tudo, sempre encontra um jeito

de defender a Folha, ouviu meu co-

. mentario e contra-atacou: ‘‘Ta certo,
. considerado, ta'certo; mas a Folha ndo
| deu tanta importancia ao palavrdo, nao
€ verdade? Se assim fosse, o titulo da

entrevista certamente seria esie: Col-

lor chama Brizola de filho da puta’.

Depois, meu secretario fixou um

| ponto qualquer da parede do escritorio,
. refletiu

longamente e perguntou:
““Considerado, na hipdtese da publi-
cagdo de titulo tdo forte, o filtho da
puta sairia com ou sem ponto de ex-
clamacdo ? Remeto a questdo ao ami-
go Josue Machado, esse garimpeiro
das preciosidades da lingua.

Do Erramos do Jornal da Tarde, de
Sdo Paulo: **Em matéria publicada no
Divirta-se passado, as declaragdes atri-

. buidas a cantora Angela Maria sdo, na

verdade, da gravadora e ecologista An-
gela Leite’’. Aliviado, Janistraquis en-
xergou um vaga-lume no fim do tunel:
““Considerado, dentro dessa linha seria
possivel atribuir, patrioticamente, ao
craque Leonidas da Silva, o ‘Diamante
Negro’, algumas declaragdes indigenis-
tas do general-ministro Le6nidas
Gongalves?”’

Nio entendi, e meu secretario entdo
explicou melhor: “‘E que, num Erra-
mos posterior, trocariamos LedOnidas
da Silva por Lebnidas da Selva...”
Considerel tortuoso demais o racioci-
nio de Janistraquis e ousei sugerir: “‘E
que tal confundirmos simplesmente
Leonidas Gongalves com Nélson Gon-
calves?’’ Meu secretario tomou boa
nota.

o ama, Janistraquis idolatra o
objeto de sua paixdo; mas também,
quando desama, sabe como poucos
destilar o fel do rancor. Falo assim,
nesse tom propositalmente dramatico,
porque assisti a um inesperado desenla-
ce. Meu secretario chegou com um des-
pacho de Matinas Suzuki, from To-
quio, lendo em voz alta: *‘A revista Im-

. prensa insiste nas gracinhas sobre a im-

prensa, mas nunca passou do risivel”’,
dizia o longinquo correspondente da
Folha no artigo intitulado Eu sou mais
mim. Janistraquis segurou a [lustrada
na ponta dos dedos e retalhou o articu-
lista como faz o mestre do sashimi com
0 suzuki (robalo, em japonés): ‘‘Consi-
derado, isso € com a gente? O que esta
querendo dizer esse aprendiz de Paulo
Francis??7?!!!”’ Permaneci calado por-
que ndo me meto nessas questdes. X
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Conta Azul

Remunerada

Sem duvida,
com to das eguranc a.
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Cesta secao

Deus, apesar de onipotente, também danca

por Luiz Henrique Romagnoli

E no ducentésimo milionésimo octo-
gésimo oitavo dia, Deus disse: “‘Faca-se
uma concessdo de TV. E preciso melho-
rar a imagem do Senhor™’.

- Senhor, se me permite discordar,
acho que ha uma certa intransigéncia
na Sua decisdo - disse timidamente um
assessor.

- Ndo é verdade. Meus arcanjos me
garantem que o Boni sequer acredita
em mim. E ndo me lembro de té-lo vis-
to na missa ultimamente - disse Deus.

- Nem o Senhor tem ido muito a mis-
sa - aArriscou O assessor.

- Eu estou em todo lugar! E chega de
discussdo. Nado teremos mortais na di-
retoria. Pelo menos até o Ibope do pro-
ximo més. Vamos em frente com a reu-
nido. Como estamos de manha? - per-
guntou Deus.

- E 0 nosso melhor horario. As ora-
¢Oes das seis da manha estdo batendo
cinco pontos. E uma loucura. .. Descul-
pe, Senhor, € uma béngdo.

Deus sorriu e comentou:

- Modéstia a parte, meu titulo deve
ter ajudado.

- Claro, Senhor. *‘Deus ajuda quem
cedo madruga’’ € um 6timo nome. - O
assessor inspirou e emendou:

- Mas mesmo assim nosso fatura-
mento ndo tem subido. Eu sei que o Se-
nhor ndo gosta de falar em coisas mate-
riais, mas tem de entender que precisa-
mos adotar outra postura de comercia-
lizacgdo.

- Mas meu filho cuida pessoalmente
disso!

- Exatamente, Senhor. Ele mesmo
tem cometido alguns er..., quer dizer,
eu sei que o Senhor e seu filho nédo er-
ram, mas TV é fogo...

- O que ele fez? - interrompeu Deus.

- Ele brigou com todos os represen-
tantes das maiores agéncias e quase ati-
rou raios no nosso pessoal do merchan-
dising - choramingou.

- A mim ele disse que havia expulsado
os vendilhdes do templo. Que entre nos
ha quem.idolatre o Cordeiro de Ouro.

- Mas, Senhor, era apenas 0 nosso
encarregado de marketing querendo
aprovar algumas pegas com o rosto de
seu filho. Os jovens nos escrevem pe-
dindo.

- Entdo deixai vir a mim as crianci-
nhas.

- Nio sdo criangas, Senhor. E que,

por engano, NoO NOSSO programa espor- |

tivo, foi colocada uma imagem de seu
filho andando sobre as ondas. Desde
entdo os surfistas ndo nos deixam em
paz.

Mesmo sem entender direito, Deus

virou-se para 0 outro lado da mesa e
perguntou:

- E entdo, Clara, como esta nosso
programa feminino? As mulheres estdo
entendenda nossa mensagem”?

- Mais ou menos, Senhor. Nossa se-
cdo de culinaria tem alguns problemas.
Algumas espectadoras dizem que nao

' conseguem transformar agua em vinho

e outras querem a receita de multiplica-

¢ao dos paes.

Deus apenas grunhiu baixinho e con-

| vocou Antoninho Marmo para falar de
| sua area, a programagdo infantil.

- Vai mal, Senhor. Os indices estdo
muito baixos. O Senhor ndo quis consi-
derar minha lista de contratacgoes’

- Nido tive tempo de ver os teipes.
Antigamente a minha semana rendia
mais. Mas, pelo nome, acho melhor
chamar essa Angélica. - Virou-se para
outro participante:

- E entdo, Paulo, como vai nosso fim
de semana?

- No mesmo, Senhor. Os nossos con-
correntes sdo muito fortes. Por falar
nisso, Sua Santidade, o papa, pede
mais uma hora para o seu programa.

- Céus! Que mortal vai aglientar as-
sistir a um programa de oito horas no
domingo? Nem por milagre.

- Por falar em milagre, Senhor, esta-
mos tentando hoje colocar o teipe do
seu filho curando Lazaro. Vamos ver se
da para enfrentar o David Copperfield.

Deus fechou a cara:

- Mais reprises. Sera que ninguém
cria nada de novo?

Num canto da mesa, alguém da ala
jovem cochichava no ouvido do vizi-
nho:

- Aposto que Ele vai falar dos velhos
tempos.

- No meu tempo, eu ndo precisava
mais de uma semana para crar a luz, a
terra, 0s animais, todas as coisas. Sera
que eu vou ter de fazer outro modelo de
barro?

Um siléncio tumular se fpz, até que,
timidamente, um dos participantes ti-
rou um saquinho do bolso:

- Senhor, dizem que este pozinho faz
a gente ver coisas. O pessoal da TV diz
que é batata.

Deus bateu na mesa mal-humorado:

- Se vocés quiseremn mesmo ter vi-
sdes, ndo precisam de po nenhum. Eu
trago o arcanjo Gabriel e pronto.

- Uai, a TV Deus saiu do ar?

- E, diz que 0 homem nio gostou
da programacgdo e mandou fechar.

- Quem? Deus?

- Ndo. O Roberto Marinho. X
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Mino Carta
assina embaixo.

Quanto mais famoso € um jornalista, mais ele deve estar ligado em tudo o que
acontece pelo mundo afora. E, principalmente, dentro do mundo

da comunicagio. Por isso, Mino Carta assina a revista Imprensa e recebe em casa
um exemplar a cada més.

A revista Imprensa € 0 maior sucesso editorial dos altimos anos. Ela revela os
bastidores da comunicacio, colocando a qualidade acima de tudo. Tanto na
abordagem das matérias quanto na impressao dos exemplares.

Afinal, para fazer parte da intimidade ndo s6 de jornalistas, mas também de
publicitarios e gente da comunicagao do pais inteiro, a revista Imprensa precisa
estar sempre em dia com 0 Seu Sucesso.

E por falar em sucesso, coloque seu nome junto ao de Mino Carta.

Assine a A leitura oficial
revista wul dos formadores

[mprensa. FaFs _ de opiniao

Para assinar,

ligue ou escreva para:
Feeling Editorial Lida

Rua Dr. Alberto Torres, 21
Perdizes - CEP 05006 - Tel.:
8259244 - Sdo Paulo, SP.
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