ESPECIAL: CARTAS AO FUTURO PRESIDENTE

IMPRENSA

anom-wz3sj0rnalismo ecomumcacao NCZ5 10,00

EQITORIAL LTDA,

Perfil Pesquisa Eleicdo
O IMPLACAVEL A IMPRENSA SEM AS FOTOS
GILBERTO CREDIBILIDADE DIVERTIDAS DA

DIMENSTEIN CAMPANHA




A tecnologia GE apresenta o Unico tremqu

GE Brasil
/0 Anos

ala Itaha, a Mogcambique, a
Uruguai e a muitos outros pa
ses para onde a GE-Brasil jaexpol
tou mais de 150 locomotivas. Prc
dutos de ultima geracdo.

E i1sso ndao € tudo. A tecnolc
gia GE no setor ferroviario vz
muito mais longe do que voc
imagina.

A viagem comeg¢ou com
“quadradinha” primeira Ic
comotiva elétrica a rodar na Ame
rica Latina, em 1921. Passou pel
pioneirismo na fabricacao de I
comotivas no Brasil, em 1966.




yrossegue, hoje, com as locomo-
ivas Dash-8, totalmente compu-
adorizadas.

Uma qualidade consagrada por

'mpresas como Rede Ferroviaria
~ederal, Fepasa, Estrada de Ferro
_arajas, Vitoria-Minas, Cosipae
SN, entre outras. Sao0 mais de
000 maquinas rodando pelo Brasil.

Alas, rodando sem parar: a
5E tem a maior rede de assis-
éncia técnica do Brasil, ja ten-
o recuperado mais de 100 loco-
notivas GE e de outras marcas. E
lispOe de capacidade para produ-

aido Brasil até a Italia.

zir 120 novas locomotivas porano.

Em 70 anos de Brasil,a GE pas-
SOu por muitas estagdes, mas nunca
saiu da sua linha empresarial: aten-
der as necessidades do mercado.
Com agilidade e inteligéncia.

Seja qual for osetor. Porexem-
plo: iHluminag¢do, medidores de
energia, disjuntores, relés de prote-
¢do, superabrasivos, motores e ge-
radores, sistemas médicos e turbi-
nas de avioes.

Sempre com uma tecnologia
que tem forga de sobra para seguir
em frente,

GE Brasil
Futuro Feito Dia a Dia.

.
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4 dois anos, IMPRENSA publicou em sua primeira
edicdo uma pesquisa encomendada ao Instituto
Gallup sobre a credibilidade dos meios de informa-
¢do. Os nimeros da época revelavam um publico
desconfiado da atuagdo dos veiculos e colocavam
em xeque a credibilidade da imprensa. Para esta
edigdo de segundo aniversario, IMPRENSA e Gallup reaplica-
ram a mesma pesquisa para aferir o que mudou de 1987 para cé.
Os resultados ndo sdo muito animadores: leitores, telespectado-
res e radiouvintes mantém praticamente a mesma postura em re-
lacdo aos meios de informa¢do — com pequenas diferencas aquie
ali, em faixas bem determinadas de ptblico, mas nada de muito
significativo. E uma situacdio que d& o que pensar e convida os
veiculos a uma atitude mais agressiva em favor da precisdo e de
um melhor servigo de informacdo a seu publico.

Se a imprensa em geral ainda ndo atingiu os niveis desejaveis
de credibilidade, alguns jornalistas, por seu trabalho e profissio-
nalismo, conseguem manter-se acima da média do descrédito
apoiados numa atuagdo impecavel e socialmente responsavel.
Bons exemplos sdo os profissionais indicados para o 19 Prémio
Libero Badaré de Jornalismo, cujos vencedores foram conhecidos
em setembro. Eles sdo a personificacdo de uma imprensa atuante
e pluralista, que considera a liberdade ndo uma concessdo, mas
uma conquista. E a manutenc¢do dessa liberdade foi e serd um dos
maiores desafios da imprensa e dos jornalistas, que ndo podem
mais admitir restrigdes ao direito de informar e muito menos ati-
tudes autoritarias como a perpetrada pelo ministro da Justica,
Saulo Ramos, ao mandar apreender, em 14 de setembro, uma
edi¢do do semandrio Pasquim. Foi um ato de violéncia e um pre-
cedente perigoso. Ou a Constituicdo de 1988 ndo aboliu definiti-
vamente a Censura?

OS EDITORES

P A U T A

Um togue de delcaders

T
——_— ———

Apesar da imprensa,
Malu Mader
da a volta por cima

e se mantém na crista
do sucesso

— com delicadeza
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REMUNERADA
REMUNERADA

REMUNERADA
REMUNERADA

EMUNERAD!
A

TODO DIA, DINHEIRO A MAIS NA SUA CONTA.

Quem tem Cheque Especial da Nossa Caixa ja tem Conta Remunerada,
e estd ganhando além da conta. A Conta Remunerada da Nossa Caixa
€ automatica: vocé nao precisa avisar quando vai sacar ou depositar.
Basta ir movimentando e o seu saldo cresce dia e noite. Leve o lucro em ca|xa
conta, e abra uma Conta Remunerada na Nossa Caixa. O Nosso Banco. o nosso eanco




AIDS

Na bela edi¢do de agos-
to, com a capa sobre a
Aids e a imprensa en-
curralada, um trecho
dibio merece esclareci-
mento para prevenir
contra o mal da desin-
formagdo. Citando O
Estado de S. Paulo,
que noticiou em marco
passado que pelo menos 12 funcionérios
do Itamaraty estavam contaminados pelo
virus HIV, IMPRENSA relata: “A reagdo
foi imediata. Paulo Tarso Flecha de Lima,
secretario-geral do ministério das Relacdes
Exteriores, desmentiu o contetido das re-
portagens e exigiu do jornalista Luiz Cléu-
dio Cunha, diretor da sucursal do jornal
em Brasilia, o nome do médico que teria
passado as informacgdes ao Estaddo"”,
Completo, aqui, o que a revista ndo es-
clarece: o secretario-geral do Itamaraty
exigiu, mas ndo levou. Expliquei ao em-
baixador Flecha de Lima que o nome do
médico era uma informagdo confidencial
do jornal. E sustentamos a informacio,
bem como o sagrado sigilo da fonte.
Luis Cldudio Cunha
Brasilia — DF

AMIL

Fiquei surpresa, folheando a edigdo n®
23, ao deparar com a reportagem em ‘O
futuro € Amil”. Primeiro pensei: serd que
resolveram bolar um plano de satde sb pa-
ra nos, os eternos estressados profissionais
da comunicacdo? Mas ndo, a matéria é
pura promoc¢do da empresa. L1 no expe-
diente de IMPRENSA que ndo se aceitam
matérias redacionais pagas. Francamente,
o que & isso entdo?

Inés Accioly
Niter6i — RJ

IMPRENSA j4 explicou o incidente com
a Amil no editorial do nimero anterior.

BRIZOLA vs GLOBO

Nio sou eleitor do sr. Leonel Brizola. No
entanto, ndo deixa de ter razdo o candida-
to do PDT 4 presidéncia da Republica em
sua intencdo de questionar as
Organizagdes Globo e o seu real papel no
atual cendrio politico-sécio-econémico. A
sua idéia ndo constitui algo estapafirdio e
preconceituoso, como deixa transparecer
IMPRENSA em sua matéria “O Enge-
nheiro Quer Demolir a Globo" (edi¢do n®
23), nem uma questdo meramente politi-
ca, como minimiza Roberto Drummond
em seu artigo.

Jorge Ribeiro da Silva Neto
Indaiatuba — SP

A matéria de capa da edigdo n? 23 dei-
xou a desejar. Em primeiro lugar, a pré-
pria matéria revela que Brizola mudou o
verbo e que jA ndo fala mais em acabar

com a Rede Globo, mas questionar o seu
poderio ¢ a concessdo de canais. Entdo,
a manchete j4 nasceu morta. E Roberto
Drummond parece um tanto desinforma-
do. Foi exatamente em funcdo da nova
Constituicdo que Brizola mudou o verbo.
Além de mal informado — seré s6 isso? —,
Drummond também parece ingénuo
quando diz que as novelas da Globo sdo,
“em 90% dos casos, um enfoque de
centro-esquerda’. E dai? Isso fard com
que a Globo deixe de usar seu poderio na
hora em que ela assim o desejar?

Ninguém discute a qualidade técnicae o
quanto a Globo tem formado bons atores e
atrizes. O que se questiona é a forma como
a Globo chegou ao poderio que hoje osten-
ta,

Egon Musskopf
Novo Hamburgo — RS

Seria oportuno que o sr. Roberto Drum-
mond procurasse ver que, durante todo es-
te periodo de ditaduras e entreguismos, o
verdadeiro ““bicho-papdo™ tem sido, isto
sim, a propria social democracia, encarna-
da inclusive na figura do sr. Leonel Brizo-
la. Na realidade, o seu qualificado oposi-
cionismo e a sua legitima lideranca popu-
lar tém sido reiteradamente afirmados por
seus proprios inimigos politicos — ditado-
res, estes sim, e governantes impopulares e
ilegitimos — na medida em que tanto te-
mem o sr. Brizola.

Luis Salvi
Porto Alegre — RS

Meu voto, certamente, ndo serd para
Leonel Brizola (pelo menos no primeiro
turno). Por isso, sinto-me 4 vontade para
elogid-lo no que tange & sua coragem de se
levantar contra este império de egoismo e
de anticomunicagdo que ¢ a famigerada
Rede Globo de Televisdo, com suas infor-
magdes pré-fabricadas de acordo com seu
interesse proprio e o dos poderosos. Se é
pouco democratico cercear um meio de co-
munica¢do, muito menos democritico —
ditatorial até — & distorcer ou omitir infor-
:Inn:;;ﬁcs em detrimento desta mesma socie-

ade.

José Carlos Tavares
Sdo Paulo — SP

Causou-me grande surpresa a reporta-
gem O Engenheiro Quer Demolir a Glo-
bo", pelo modo como IMPRENSA colo-
cou o fato, ou melhor, como colocou a Re-
de Globo: uma emissora vitima, boazinha
e honesta, ameacada por um vildo oportu-
nista. Concordo ser a competéncia e criati-
vidade de seus administradores uma res-
ponsabilidade pelo seu sucesso. Mas, con-
venhamos, ndo é a Unica e, de longe, a
mais importante. Claro que é injustica pri-
var o povo brasileiro de excelentes progra-
mas globais, mas tem um outro lado dessa
histéria que precisa ser esclarecido: como
a Globo colocou em prética sua inovagdo.

Gongalo Silva Jr,
Salvador — BA

S6 tenho a dizer que o presidenciavel

Leonel Brizola é um despeitado com o su-
cesso alheio. Ele deveria consultar a na-
¢do, antes de tomar atitudes absurdamen-
te ridiculas como essa, de ‘'questionar’ a
Rede Globo. No meu ponto de vista, essa
rede e todo império de comunicagdes a que
pertence é de uma das poucas coisas, que
apesar de brasileira, deu certo neste pais.
Oswaldo Henrique dos Santos
Sdo Paulo — SP

LINGUA

Creio que uma publicagdo sobre a im-
prensa deve sempre focalizar pelo menos
um artigo sobre o portugués usado nos
meios de comunicacdo. Verifico que ha
uma série de modismos sem base. Exem-
plos: uso do verbo (inventado) implodir no
lugar de explodir (nada mais explode); uso
do tiguete ao invés de taldo, vale, bilhete,
passagem etc. Quando sofriamos a in-
fluéncia francesa usdvamos o cupom € o
fecho éclair, agora s6 o tal tiguete e o
ziper. O pior de tudo é o abuso dos termos
ingleses, vindo de todos os lados, em mui-
tos casos absolutamente desnecessarios.
Por que um documento vira um paper? Na
publicidade até o Dia dos Pais foi mencio-
nado como Father’s Day. Absolutamente
ridiculo e colonial.

Rolddo Simas Filho
Rio de Janeiro — RJ

Na coluna “Lingua’ que assinei na edi-
¢do n? 23 desta revista, tive a inesperada
contribuigdo do "Fantasma da Impren-
sa”’. L& eu dizia ndo saber por que o Lobo
Mau ndo papou a Chapeuzinho Vermelho
assim que a viu, e o Fantasma corrigiu pa-
ra parou. Mais adiante falo em velhota en-
gelhada, que todos sabemos ser cheia de
gelhas ou rugas, e o considerado, como diz
Japiassu, botou engenhada, que deve ser
obra do engenheiro Brizola. Por fim, es-
crevi aterrissar, e o fantasminha botou
aterrisar. Se queria corrigir o galicismo
aterrissar, deveria té-lo substituido por
aterrar, que s6 o Janio usava, quando ain-
da podia.

muito feio acontecerem coisas assim

numa coluna que fala da lingua nossa de
todo dia.

Josué Machado

Sdo Paulo — SP

ESTADO DE MINAS

Na matéria que IMPRENSA publicou
em seu n? 23 sobre o jornal Estado de Mi-
nas, falando da sua modernizacdo, o re-
porter afirma que "o editor-geral Ciro Si-
queira' — & Cyro com ipsilone, ndo abro
méio, 0 nome € tdo pequeno que menor fica
sem ipsilone — “*hd mais de 20 anos no
posto, foi substituido”. E como se eu fosse
uma pedra no meio do caminho da moder-
nidade, tinha que ser afastado para que
ela seguisse em frente.

As coisas ndo sdo bem assim. O proces-
so de modernizacdo do Estado de Minas
comegou comigo. Ful eu que implantei,
por exemplo, a principio modestamente,
apenas na primeira pagina, as seis colu-
nas, ao invés das oito tradicionais, o que
hoje é regra no jornal todo e em quase to-
dos os principais jornais do pais. A tentati-
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va de organizagdo do texto de redagdo

também partiu de um trabalho elaborado

por mim e mais dois companheiros — e

por ai as coisas foram se encaminhando,

ao velho estilo que uma palavra inglesa de-

fine bem, o do understatement, fazendo as
coisas fingindo ndo as estar fazendo.

Cyro Siqueira

Estado de Minas

Belo Horizonte — MG

JAPIASSU

Lendo a secdio de cartas da revista n® 24,
descobri que a Folha de S. Paulo ndo tem
leitores e sim torcedores. A carta do torce-
dor José de Campos Prado é até chocante.
O ataque gratuito que ele faz a Moacir Ja-
piassu é grotesco. Qualquer pessoa inteli-
gente e de bom humor pode perceber que o
Moacir é a coisa mais deliciosa da revista,
com seu "‘Perddo, leitores'. Japiassu é o
que ha de melhor na IMPRENSA e na im-
prensa.

Dario Magalhdes Fernandes
Sdo Paulo — SP

COMUNISTAS

Vi a edicdo n? 22 e achei das mais inte-
ressantes a reportagem sobre a visdo defor-
mada que se tem do jornalista, sempre o
considerando do contra e por isso mesmo
comunista, Vivemos uma outra era e acho
que publica¢des deste nivel é que contri-

buirdo para que imagens avessas como as
existentes desaparecam.

José Antonio Turqueti

Franca — SP

TELEX URGENTE

Em primeiro lugar, gostariamos de
parabenizi-los pelo excelente suplemento
“Telex Urgente', publicado na revista
IMPRENSA de julho. Porém, gostariamos
de corrigir os nimeros de redagdo do Zero
Hora. Sdo eles: (51) 5370, (51)2053 e
(51)4107. Os outros numeros publicados
— (51)1143 e (51)1303 — ja estdo fora de
operacdo.

Daniel Bramatti
Zero Hora

Porto Alegre — RS

Em sua edicdo n? 22, do Gltimo més de
junho, a revista IMPRENSA trouxe um
encarte, de titulo “Telex Urgente"’, a pro-
posito muito utilizado por esta Assessoria.
Infelizmente, por um erro de informacdo,
o namero indicativo do jornal Didrio da
Tarde, (31)3770, é de uso exclusivo da Su-
perintendéncia de Publicidade, e ndo da
redacdo daquele jornal, o que vem acarre-
tando uma série de contratempos no rece-
bimento de mensagens enderecadas as
suas editorias. Os numeros da redacdo
sdo: (31)1253, (31)1164 e (31)1166.

Solange da Costa Pinto
Diério da Tarde
Belo Horizonte — MG

AUTORITARISMO

Surpreendente a afirmacgdo dos editores,
na terceira pagina da revista IMPRENSA
n® 22, ao afirmar que *'... a imprensa pas-
sou a representar uma elogiiente tribuna
de ataques ao autoritarismo..."”’. Hoje tem-
se uma imprensa atendendo aos interesses
dos grandes grupos nacionais e internacio-
nais, omitindo e publicando de acordo
com a permissdo dos mesmos. Isso devido,
principalmente, aos 20 anos de regime mi-
litar, que deixou vicios até entdo irrepara-
vEls.

Sérgio Eduardo Lessa e Silva
Salvador — BA

USA TODAY

Oportuna e interessante a reportagem
“A TV de Papel”, publicada no n? 22. O
uso das cores e a eletronica sdo partes inte-
grantes da produgdo dos jornais moder-
nos. Os sistemas de pré-impressdo, como 0
ATEX utilizado pelo USA Today, cuja
qualidade e versatilidade no trato das co-
res orientam o mercado, sdo responsaveis
por possibilidades antes inimaginaveis.

Richard Strimber
SRS Equipamentos Gréficos
Sdo Paulo — SP

As cartas para a redagao devem ser enviadas pa-
ra. Revista IMPRENSA - Rua Dr Alberto Torres, 21 -
Perdizes - CEP 05006 - Sdo Paulo, SP Por questio
de espaco, as cartas poderao ser resumidas pela re-
dagao.
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PUBRBLICITA & E

NIAN. FONTE NATURAL DAS VITAMINAS.

O SIAN - Servico de Informagic
sobre Alimentagido € Nutrigdo -
¢ o mais completo banco de dados
sobre vitaminas. Sua principal
funcio é fornecer aos jornalistas
informacoes seguras ¢ atualizada
sobre ¢sses micronutrientes
essenciais a vida,
Entre pesquisas médicas
e cientificas, sio mais de 78.000
trabalhos, todos apresentados em
CONEressos, simposios ¢
conferéncias internacionais,
além de importantes publicagoes
universitdrias ¢ de autoridades
de saude em todo o mundo.
Enriquega sua matéria com
vitaminas. Procure pelo SIAN.

Tel.: (011) 268-3497.




Conversa de bar

Uisquinho com
muito gelo no Polo

Um dos primeiros jorna-
listas brasileiros a pisar na
Antartica, no verdo austral
de 1969, Durval Ferreira —
da sucursal paulista da re-
vista Manchete — ndo se
conteve com aquele monte
de gelo e desabafou para o
fotografo Sérgio Jorge: “*Séo
11 milhdes de quilometros
quadrados! Ndo haveria
uisque no mundo para todo
este gelo!"'. E ali mesmo, na
ilha do Rei Jorge, imaginan-
do uma bebidinha com o ge-
lo mais puro do mundo, Sér-

Para quem guarda
culpa,tudo & bandeira

Era um jornalista daque-
les que achava o bar um ser-
vico de utilidade publica.
Morava no Rio, num apar-
tamento em frente ao mar.
Era um grande boémio e in-
variavelmente encontrava a
mulher carrancuda. Nunca
dormia sem uma bronca da
cara-metade.

Uma bela madrugada
chegou mais cedo, sobrio,
cara limpa, todo pimpdo.
Enquanto a mulher ainda
dormia, foi até a esquina,
trouxe pdo e leite e comecou
a folhear os jornais do dia.
A mulher acordou, deu-lhe
um bom dia burocratico e
foi 4 janela. Olhando o mar,
a mulher comentou: ““Mas
que ressaca!”’. O jornalista
irritou-se: ““Como ressaca?
Eu ndo bebi nada!”. E a
made de seus filhos: "“Nio se
traia, imbecil. Estou falan-

do do mar”'. E arrependeu-se
de ndo ter tomado umas e ou-

tras na noite anterior.

gio fotografou
Durval mordendo
uma bola de
uisque congelado,
do tamanho de
uma laranja, que
ele pessoalmente
modelara para
atestar os rigores
do frio polar.
Quando as pri-
meiras expedicoes
cientificas brasi-
leiras comecgaram
a chegar a regido,
ja nos anos 70, os

jornais noticiaram que pela
primeira vez jornalistas
patricios andavam por la.
Durval ficou 1ndignado,
com razdo, pois fora incon-
testavelmente o pioneiro.
Chegou a mandar repetidas
cartas aos jornais reivindi-
cando seu pioneirismo, mas
ninguéem deu bola. Durval
ndo conseguiu beber toda a
Antartica, mas, em nome da
exatiddo tdo preciosa aos
jornalistas, ¢ bom que se
restabeleca a verdade dos
fatos. Com foto.

Esperteza com muito
materialismo histoérico

Tarcisio Lage, o Gancho,
era um comunista empeder-
nido que dedicava mais ho-
ras 4 leitura dos classicos
marxistas que & nobre fun-
¢do de reporter da edigdo
mineira da Ultima Hora.

Pouco depois da decreta-
¢do do AI-S, em 1968, Lage
estava no meio de uma des-
sas entretidas leituras quan-
do foi surpreendido pelo
alarido: O Dops estd che-
gando!!”. Como o jornalista
ja fora preso antes, foi rapi-
do no raciocinio: ““Vdo me
ver ¢ me prender de novo''.
Por instinto de defesa, fugiu
para o banheiro da redacdo,
sentou-se 4 privada e simu-
lou com maestria uma vio-
lenta colica, daquelas em
que a vitima pde os cotove-
los sobre os joelhos e apdia o
rosto nas mdos. Posi¢do,
recomendavel para quem
ndo quer ser reconhecido.

Foi o que aconteceu. O ti-
ra ameagador, com trabuco

Subsidios
para a historia
dos recordes

Ivan Alves, recentemente
falecido quando trabalhava
na assessoria de imprensa
do presidencidvel Roberto
Freire, do PCB, era o que se
convencionou chamar de
um boa-praca. Mas, por pu-
ra brincadeira, gostava de
fazer algumas pegquenas
crueldades. Uma vez, quan-
do trabalhava na sucursal
carioca de O Estado de S.
Paulo, num nono andar da
rua da Quitanda, viu la em-
baixo o office boy da reda-
¢do estacionar cuidadosa-
mente sua bicicleta. Ele co-
nhecia bem o menino. Espe-
rou o garoto entrar despreo-
cupadamente em sua sala e,
com a cabe¢a para fora da
janela, comegou a gritar fei-
to possesso: “‘Larga a bici-
cleta do menino! Larga a bi-
cicleta do menino!".

O boy bateu o recorde
mundial de descida de esca-
das.

na mdo, chutou a porta do
banheiro e ndo deu maior
atencdo a quem ali estava. E
tdo logo a poeira abaixou,
Gancho tratou de dar o fo-
ra, num pressentimento feli-
no de que a barra continua-
va pesada. Dito e feito. Tdo
logo saiu o jornal, o tira re-
tornou furioso a redacgdo,
berrando possesso: “Cadé o
cagdo, cadé o cagdo??".

“O *“cagdo" é hoje um
competente membro da pro-
gramacdo brasileira da Ra-
dio Nacional da Suig¢a.

Aventura portenha de
maridos exemplares

Apos dez dias de comple-
ta abstinéncia em Buenos
Aires, a dupla da revista
Veja (reporter e fotografo)
que cobria mais uma das
crises politico-militares ar-
gentinas nos anos 70, sentiu
necessidade de companhia
feminina. Como eram mari-
dos de habitos caseiros, e
portanto destreinados em ir
a luta, conforme atestaram
trés arremetidas inuteis pe-
las ruas portenhas, decidi-
ram pedir ajuda a portaria
do hotel. "Um hotel deste
gabarito deve ter esse servi-
¢o'', argumentou o reporter.
E chamou o porteiro notur-
no. Devido o espanhol ma-
carronico associado ao natu-
ral constrangimento, o ho-
mem teve dificuldade para
compreender apelos do tipo
“deseamos dos mujeres”’, ou
‘‘nosotros necessitamos
duas muchachas'', etc. etc.
Quando por fim entendeu, o
porteiro ficou indignado e
passou uma descompostura
no reporter: ‘‘los brasile-
flos estavam enganados
com relagdo ao hotel; que se
tratava de uma casa de res-
peito, etc. etc. E por fim,
exigiu que seus cabelos
brancos fossem respeitados.

O repérter ouviu a bronca
e, envergonhadissimo, ten-
tou corrigir a situacdo com
um pedido inusitado: “En-
tonces... mande dois sucos
de laranja.'Foi a Gnica saida
razoavel para dois maridos
exemplares. %
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A Gessy Lever acaba de ser eleila
"A Empresa do Ano" pelo juri de
Melhores & Maiores da revista Exame.

E pretende estender esse merito a
todos os seus colaboradores, clientes,
Jornecedores e consumidores. Pessocs,
profissionais e empresas cujas contribuicoes
levaram a Gessy Lever a receber
tal reconbecimento.

Por isso e por acreditar nos resultados dessa
parceria forjada em 60 anos de atividades no
Brasil, que serdo completados em outubro,

e que pretende continuar a empreender os
melhores e maiores esforcos para bhonrar

esta premidcdo.

Gessy Lever

HEK




Informatica

por Wilson Moherdaui

Sabe o que nasce do cruzamento do
telefone com a méaquina de xerox? O
fac-simile — ou fax, para os intimos.
Um aparelho que permite transmitir
copias pela linha telefonica. Primo
mais novo das maquinas de radiofoto
ou telefoto — muito usadas pelas
agéncias internacionais, por corres-
pondentes de guerra ou pacificos en-
viados especiais —, o fax estd passan-
do rapidamente da condi¢do de mera
alternativa para o telex a categoria dos
equipamentos indispensaveis para a
comunicacdo das empresas modernas
— principalmente editoras e agéncias
de publicidade. S6 nos Estados Uni-
dos, por exemplo, a previsdo é de que
em trés anos haveri nada menos do
que 8,8 milhdes de aparelhos de fax
em opera¢do. No Brasil, a moda ainda
ndo pegou de forma tdo avassaladora,
mas os 60 mil aparelhos que deverdo
estar instalados até o fim do ano vio
se multiplicar no minimo por trés no
ano que vem.

Embora as primeiras maquinas te-
nham sido fabricadas por empresas
norte-americanas e europeéias, o fax
certamente ndo seria o sucesso que é
hoje se ndo fossem (adivinhem quem?)
os japoneses. A possibilidade de trans-
mitir imagens e, portanto, textos ma-
nuscritos, pela rede telefonica, substi-
tuindo o telex, foi encarada como uma
espécie de redencdo nacional por um
povo obrigado a lidar com um alfabe-
to, o Kanji, com mais de 400 caracte-
res. Alguém ai ja viu o tamanho do te-
clado de um aparelho de telex japo-
nés? Nada mais logico, entdo, que o
Japdo tenha se tornado o responsavel
por 90% da produ¢do mundial de fax:
sO este ano, as empresas japonesas vido
exportar 4,8 milhdes de maquinas, de
um total produzido de 8 milhdes. E
que a maioria esmagadora das maqui-
nas produzidas em todo o mundo te-
nha tecnologia japonesa. No Brasil
mesmo, os trés fabricantes atuais de
fax, a Itautec, a Milmar e a Gentek,
utilizam, respectivamente, tecnologias
Canon, Ricoh e Sanyo, japonesas. Por
enquanto, as trés so fazem modelos
profissionais, mas até o fim do ano de-
vem langar, junto com mais algumas
concorrentes, o fax pessoal — muito
mais barato e capaz, por 1550 mesmo,

O neto de Graham Bell

O telefone embarca com fudq"na-eg,w
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de enfrentar o contrabando. Hoje,
uma méquina nacional custa em mé-
dia uns US$ 6 mil, no cimbio oficial,
mais do que o dobro do prego de um
similar contrabandeado. J& o modelo
pessoal, com menos recursos e ndo in-
dicado para trabalho pesado, devera
ficar por volta de US$ 1 mil.

Geringon¢a inutil — Pessoal ou
profissional, o fax tem as mesmas fun-
¢cdes béasicas, isto &, transmite textos e
imagens pela linha telefonica com ra-
pidez e confiabilidade. O processo de
transmissdo comeca ao se completar
uma ligacdo telefonica. A partir dai,
um scanner (leitor optico) faz a leitura
das imagens e as transforma em im-
pulsos elétricos, que sdo enviados pela
linha do telefone — como, aliés, acon-
tece com a voz, numa conversa telefo-
nica. Do outro lado, o aparelho de fax
receptor decodifica os impulsos elétri-
cos que recebe e imprime 4 imagem
como se fosse uma copiadora conven-
cional.

Os modelos de fax produzidos no
Brasil sdo todos de uma mesma gera-
¢do e tém desempenho muito pareci-
do. Todos tém memoria para varios
numeros de telefone/fax, fazem disca-
gem automatica, operam na mesma
velocidade e sdo compativeis com apa-
relhos de gera¢des diferentes.

As maquinas mais comuns, as do
chamado Grupo III, transmitem uma
pagina no formato A4 (oficio) em me-
nos de um minuto.

A velocidade € justamente um dos
trunfos do fax na sua disputa cada vez
mais acirrada com o telex. Afinal, es-
sa mesma péagina A4 que o fax leva
um minuto para transmitir, o telex
ndo transmite em menos de seis minu-
tos. Além disso, o telex exige um ope-

rador especialmente treinado para
usd-lo e ndo transmite imagens (so
textos). O que ndo quer dizer que o te-
lex tenha sido subitamente transfor-
mado numa geringanca inatil. HA até
algumas ocasides em que &€ melhor
usar o telex do que o fax. E o caso, por
exemplo, das mensagens curtas, de
ndo mais do que dez linhas, em trans-
missdes locais. No entanto, ndo da pa-
ra negar que as vantagens do fax estdo
provocando uma queda significativa
no trifego das redes de telex de vérios
paises.

Arma eficiente — A explosdo do
fax esta sendo ainda maior desde a en-
trada de um novo personagem na his-
toria: o computador. De fato, qual-
quer micro da linha IBM-PC, por
exemplo, pode se transformar num
fax. Basta introduzir nele uma placa
eletronica e liga-lo, claro, a um telefo-
ne. Em geral, para quem ja tem um
micro, sai mais barato do que com-
prar um fax.

Enfim, como todo avango tecnologi-
co, o fax pode ser usado para o bem
ou para o mal. Nos Estados Unidos,
as empresas que trabalham com mala
direta andaram exagerando na dose e
provocaram a reacdo indignada dos
usudrios. Afinal, o papel usado no fax
¢ especial e muito caro para ser consu-
mido por mensagens que ndo se pediu
para receber. Além disso, as méqui-
nas acabam ficando congestionadas,
atrapalhando a vida de todo mundo.
Mas o problema ja chegou ao Con-
gresso, que pretende usar uma arma
muito eficiente, ao menos por |4, para
resolvé-lo: a lei. X

Wilson Moherdaul & editor-chefe do jornal se
manal Informatica Hoje @ do Guia do Fax.
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Antes de chegar ao leitor, a noticia percorre experieéncia e competéncia dos colaboradores da
um longo caminho. Do reporter ao editor, empresa, cujos conhecimentos sao constantemente
do editor a grafica, da grafica a distribuigao. reciclados em seu moderno Centro de Treinamento.
E, neste processo de difusao das informacoes, Esse constante aperfei¢oamento tecnologico
0s caminhoes Mercedes-Benz também do produto € o incessante desenvolvimento do
desempenham um papel importante, garantindo pessoal que o fabrica resultam em caminhoes
que jornais e revistas sejam levados aos leitores de estilo moderno, mecinica segura e qualidade
com rapidez e eficiéncia. a toda prova, aptos para transportar da melhor

Projetados para terem a mais alta qualidade, forma uma grande carga de informacgoes.
0s veiculos Mercedes-Benz sempre incorporam as Mercedes-Benz. Gente e tecnologia a servigo
altimas novidades automobilisticas. Aplicadas pela da comunicagao.

MERCEDES-BENZ




rem com o assunto — quanto pode
criar novas oportunidades de safade-
zas e de assaltos. Nada disso parece
fascinar a imprensa brasileira.

A vocacdo para a irrelevdncia é par-
te da persunalldade ciclotimica da im-
prensa econdmica. O jornalismo de
economia, no Brasil, tem vivido de on-
das. Durante anos, governos autorita-
rios foram capazes — mesmo sem cen-
sura — de monopolizar as atengdes de
jornais e revistas, condenando a mo-
destissimo segundo plano a cobertura
da chamada sociedade civil. O nasci-
mento de uma nova atividade sindical

Economeés

“A vocag¢do para a
irrelevdncia é parte
da personalidade
ciclotimica da ’ ,
imprensa economica

Tatica diversionista

O jornalismo econémico evita 0 fundo da questdo

por Rolf Kuntz

O jornalismo econdomico brasileiro
esta ameacado pelo virus da irrelevan-
cia. Desde junho, o especulador Naji
Nahas e outros envolvidos no escinda-
lo das bolsas de valores tém aparecido
freqiientemente nas primeiras paginas
e até nas manchetes. Trata-se, ndo ha
divida, de uma historia atraente e di-
vertida, mas ndo tem a menor impor-
tincia econdmica. Uma crise nas bol-
sas de valores, no Brasil, tem peso
pouco maior que o de uma bandalhei-
ra no joquei clube. Para quase toda a
populac¢do, a conseqiiéncia do escén-
dalo foi nula. Nenhuma empresa pro-
dutiva deixou de lucrar e de engordar
seu patrimonio por causa da confusdo
no mercado de agdes. Nenhum empre-
sario deixou de comprar maquinas,
abalado pelo escindalo, nenhum ope-
rario passou a ganhar mais ou menos
por causa dessa aventura, ¢ nenhum
agricultor teve de entregar sua terra
ao banco,

O caso Nahas, dirdo alguns, é rele-
vante pelo menos por causa do envol-
vimento do presidente do Banco Cen-
tral. Errado. O comportamento do
presidente do Banco Central &€ impor-
tante independentemente de escdnda-
los nas bolsas. Ele mexe com recursos
publicos e, além disso, mesmo no Bra-
sil seu poder é consideravel. Decisdes
suas podem afetar ndo s6 o mercado
financeiro mas todo o sistema de pre-

¢os e, portanto, a vida de qualquer
brasileiro. Uma politica de juros mal
conduzida pode fazer o feijdo sumir
das gondolas dos supermercados.
Uma crise nas bolsinhas de valores,
ndo. O mercado brasileiro de acdes
nada significa diante de uma econo-
mia capaz de produzir, num ano, bens
e servigos avaliados em mais de 350 bi-
Ihdes de dolares. E quem fala de sua
importancia para capitalizacdo das
empresas ou € um gozador ou um dro-
gado.

Temas dispares — Compare-se o es-
paco concedido ao caso Nahas com as
colunas destinadas, nos ultimos dois
meses, a assuntos como o jumbdo, o
salario do funcionalismo federal, o
crédito agricola e as mudancas tribu-
tarias tanto na area federal quanto
nos estados. Todos esses assuntos tém
grande importancia objetiva, pois en-
volvem o uso de recursos publicos, a
distribuicdo de beneficios com verbas
or¢amentéarias e, no caso dos impos-
tos, mais custos para o contribuinte e
consumidor. No entanto, foram trata-
dos geralmente com pouco empenho
pelos jornais. E o novo orcamento,
quem estava preocupado com ele na
altura de 20 de agosto? No entanto, o
processo de programacgdo financeira
do setor publico mudou amplamente a
partir da reforma constitucional. Essa
mudanga tanto pode resultar numa
abertura maior das decisdes — se os
melos de comunica¢do se preocupa-

foi apenas lentamente percebido pelos
jornalistas. A descoberta do consumi-
dor, nos anos 70, mergulhou algumas
editorias no ridiculo, levando-as a es-
quecer todos os demais assuntos para
cuidar — entre outros grandes temas
— dos precos de lanchonetes. A des-
coberta dos negocios foi outro mo-
mento de fascinacdo. Sem um claro
critério de relevincia, passou-se a dar
o mesmo destaque a temas tdo dispa-
res, quanto a suas conseqiiéncias, co-
mo o lancamento rotineiro de iogurtes
e a fusdo de empresas grandes e capa-
zes de controlar mercados.

Nimero um — O servico financeiro
merece respeito, hoje, como um traba-
lho jornalistico bem-sucedido, mas
também nesse campo houve tropecos
no minimo engracados. Durante al-
gum tempo, foi dificil saber se as ma-
térias eram dirigidas a especuladores
do porte de Naji Nahas, a aplicadores
de classe média com alguma capaci-
dade de opg¢do ou, finalmente, ao pe-
queno poupador, em geral incapaz de
entender as complicagdes financeiras
e, além disso, desprovido tanto de
tempo quanto de dinheiro para sair da
simples e razoavelmente segura cader-
neta. Invoca-se muito o0 nome do lei-
tor, mas raramente se pensa de fato
em quem ele é.

A altima tetéia, em matéria de mo-
da, foi a declarag¢do de guerra, ha uns
dois ou trés anos, 4 macroeconomia.
Essa tendéncia se popularizou exata-
mente quando a inflagdo, assunto ma-
croecondmico por exceléncia, se trans-
formava no tema nimero um para to-
do mundo. E ndo se ouviu um unico
“desculpem a nossa falha".

Rolf Kuntz, 46 anos e 20 de profissdo, é repor-
ter especial e editorialista de O Estado de S.
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ot INFORMAGAL
NAD TEW ESCOLHA

otM EoGOLHA
NAD TEM SAIDA.

A Tupy destaca a importancia
do trabalho da Imprensa para uma vida melhor.

TUPY

Cantro de E xcelncia
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Providéncias em
favor da modernidade

Com o objetivo de aumentar a qua-
lificacdo de jornalistas no mercado
gaucho e acompanhar os avancos tec-
nolégicos das redagdes de jornais, co-
megou em agosto, em Porto Alegre, o
19 Curso Pratico do Jornalismo Mo-
derno, 1idealizado pelo diretor-
superintendente da Rede Brasil Sul de
Comunica¢do (RBS), Marcos Dvos-
kin, e utilizando as instalacdes do jor-
nal Zero Hora, informatizadas ha trés
anos.

O curso faz parte de um conjunto
de inovacbes bancadas pelo jornal
gaucho, ja notadas pelos seus leitores
também em agosto, quando o Zero
Hora passou a circular com um proje-
to grafico totalmente reformulado,
implantado pelo professor Mario Ra-
mon Garcial — um cubano naturali-
zado americano, especialista em rede-
senhar jornais no mundo inteiro. Ele é
presidente do Poyter Institute, na Flo-
rida, leciona na Universidade de Na-
varra, na Espanha, e tem em sua
agenda a incumbéncia de dar nova fei-
¢do grafica ao jornal francés Le Mon-
de, que no proximo ano passard por
uma reforma completa.

As modificacbes grificas do Zero
Hora foram positivas, na avaliacdo de
seus leitores. Num Gnico ponto, entre-
tanto, o jornal teve de recuar. A refor-
ma acabou com a secdo de palavras
cruzadas, e as centenas de cartas e te-
lefonemas pedindo a volta da secdo
convenceram os editores do jornal a
manter o divertimento. Uma prova de
que para ser moderno, num jornal, &
preciso, ds vezes, usar recursos anti-
gOs.
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O HP revisitado,
nas ruas em outubro

De novo nas bancas, em outubro, o

jornal Hora do Povo, porta-voz do

Movimento Revolucionario 8 de Outu-
bro, um grupamento de esquerda
atualmente abrigado na legenda do
PMDB. Como semanario, o Hora do
Povo deixou de circular ha dois anos
e, agora, volta como um diario e com
a inten¢do de ser bem mais que uma
tribuna do MR-8. “Vamos fazer um
jornal de bem com a vida"', define seu
secretario de redagdo Jodo Ribeiro, 58
anos e 40 de profissdo. O jornal tera
oito paginas a cores, formato standard
e a circulacdo devera cobrir, num pri-
meiro momento, apenas o estado de
Sdo Paulo, dentro de um projeto que
prevé circulacdo nacional do periddi-
co. Boa parte da equipe € remanescen-
te do antigo semanério, e a grande no-
vidade do novo didrio é que ele sera to-
do informatizado. Seu pessoal esta in-
clusive sendo treinado para conseguir
“desvendar esse mundo novo da tec-
nologia"’, segundo Ribeiro.

NEGOCIODS EM

Time de peso para
leitores que decidem

Estard nas bancas, em outubro, a
revista Negocios em Fm:o. uma nova
newsletter para empresarios e executi-
vos. Editada pela Nove Editora Jor-
nalistica, a revista é um projeto de Ar-
naldo Lacombe, editorialista do jornal
O Estado de S. Paulo, e de Eduardo
Rosa. Tera circulag¢do nacional e uma
tiragem inicial de 80 mil exemplares.

Negécios em Foco reunira em suas
paginas profissionais especializados
em sec¢des fixas. Ja estdo escalados Lil-
lian Wite Fibe, Celso Ming, Alexan-
dre Machado, Alberto Tamer e Ale-
xandre Garcia, entre outros experts
do jornalismo econdmico e politico.

Outro projeto da revista ¢ manter con-
tratos de copyright com as publicagdes
Der Spigel, alemd, e L’Expression,
francesa. ‘O mercado estava carente
de uma publicacdo deste nivel”, ga-
rante Eduardo Rosa, vice-presidente
editorial da Nove Editora. A
principio, a nova revista circularéd
mensalmente. Mas, dentro dos planos
de seus idealizadores, a 1déia é torna-
la quinzenal.

ADG

Designers
paulistas
apuram
réegua e
compasso

Foi criada em Sdo Paulo a Associa-
¢do dos Designers Gréificos (ADG),
entidade que reline atualmente 85
profissionais da area. A primeira dire-
toria da associacdo &€ composta por
Helio Mariz de Carvalho (presidente),
Claudia Weber (secretaria geral), Gio-
vanni Vannucchi, Marco Antonio Re-
zende, Massumi Gmbu. Kiko Farkas
e Paulo Labrmla O cargo de secreta-
rio geral € fixo e a presidéncia sera ro-
tativa — a cada dois meses, um mem-
bro da diretoria assume o posto.

Entre os objetivos da nova entidade
estdo a afirmacdo, a qualificacdo, di-
vulgacdo e valorizagdo do design; e
servir como canal de intercimbio de
experiéncias e informacdes entre os
profissionais. A primeira providéncia
dos dirigentes foi promover um con-
curso entre os associados para a esco-
lha do logotipo da entidade. A marca
vencedora é de autoria de Hélio Mariz
de Carvalho, Rogério Batagliesi e Te-
reza Riubio.

A hora e a vez
do desktop publishing

Os usuarios dos sistemas de desktop
publishing (editoria¢do eletrdnica) po-
dem contar, a partir de outubro, com
a primeira publicacdo Eeriédica espe-
cializada no assunto. E que a Printz
Marketing Editorial acaba de langar,
em conjunto com a ComputerWorld
do Brasil, a newsletter LaserNews, to-
talmente voltada para os profissionais
que utilizam o computador na produ-
¢do de textos, graficos e ilustracdes.
Segundo o editor Vicente Tardin, a
LaserNews foi criada para ‘‘dissemi-
nar a cultura de desktop publishing e
fornecer conhecimento necessario ao
dominio desta técnica’.

A utilizacdo da editoracdo eletroni-
ca tem crescido em virios paises. Nos
Estados Unidos, os gastos com essa
tecnologia somaram 1,9 bilhdo de do-
lares no ano passado e deverdo atingir
5,3 bilhdes de doélares em 1990.

No Brasil, onde as ferramentas para
a utilizagdo da técnica ja estdo dis-
poniveis no mercado, a expectativa é
que haja um boom na demanda no
ano que vem. "‘Muitas empresas ja es-
tdo aproveitando essa nova possibili-
dade oferecida pelo computador, que
representa significativa reducdo nos
custos e nos prazos de producdo, além
de maior produtividade", assegura
Tardin.

—
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SUA SEMANA NAO VAI MAIS
PASSAR EM BRANCO.



REVISTAD PO

FAUSTAO

Uma publicacao
com a cara do Faustao

“Um shopping center editorial-
afrodisiaco-ecuménico.” Assim o jor-
nalista e apresentador de televisdo
Fausto Silva define o Revistio do
Faustio em seu primeiro editorial.
Desde o dia 18 de setembro, a revista
esti em todas as bancas do pais.
Trata-se de um projeto da Editora
Globo que pretende conquistar espaco
no mercado editorial de humor. A edi-
tora investiu 800 mil délares, sendo
que S00 mil foram gastos apenas com
a campanha publicitaria — composta
por anlncios na televisdo, radio, im-
prensa, cartazes, entradas no progra-
ma Domingdo do Faustio, da Rede
Globo, e producdo do nimero zero.

Reunindo humor, satira e curiosi-
dades, a revista circula com 300 mil
exemplares e € dirigida ao publico ba-
sico de 16 anos. ‘“Mas, por ter um hu-
mor que pega leve — ndo € um humor
underground —, a revista pode ser li-
da por todos os integrantes de uma
familia”, diz Rogério Rahier, diretor
da divisdo de publicag¢des infantis e ju-
venis da Editora Globo.

O Revistdo do Faustdo trard sempre
uma entrevista; um convidado espe-
cial — que pode ser chargista, humo-
rista ou comediante —; uma histdria
em quadrinhos; textos da revista
National Lampoon, do grupo Monty
Python (que pela primeira vez da con-
cessdo de reedigdo na América Lati-
na); testes e passa-tempos. As outras
matérias ndo tém secdo pre-
determinadas.

Com 64 paginas coloridas, “‘a revis-
ta fol muito bem aceita no mercado de
anunciantes”, conta Rahier. Ele diz
que ja esta estudando um projeto de
langar, ainda este ano, um album de
figurinhas autocolantes com o reper-

tbriq de piadas do Faustdo. ““Mas tu-
do ainda é projeto."’

Sangue novo nas
assessorias de imprensa

A Associacdo Nacional das Empre-
sas de Assessoria de Imprensa e Co-
municacdo Social (Aneci), entidade
criada hé trés anos e que retne atual-
mente 42 empresas do setor, esta des-
de setembro sob nova direcdo. Consti-
tuida por Reginaldo Finotti, da
Unipress (presidente); Monica Soutel-
lo, da MS Divulgacdo (vice-
presidente); Koichiro Matsuo, da
Texto Final (diretor financeiro); Mau-
ro Wu, da Gimarp (diretor operacio-
nal) e Izolda Cremonine, da C&M Co-
municacdes (conselho fiscal), a nova
diretoria da Aneci estd programando
uma série de eventos com o objetivo de
incrementar os servigos que presta e
ampliar seu quadro associativo para
100 empresas, até julho do ano que
vem.

Um banco de dados
em dia com a informacao

Ser uma linha direta internacional
entre a imprensa € a comunidade
cientifica. Este é o servigo que o Scien-
tist’s Institute for Public Information
(SIPI), de Nova York, vem prestando
ja ha dez anos: tentar eliminar a lacu-
na existente entre a imprensa e a co-
munidade cientifica. Para isso, o SIPI
— uma instituicdo sem fins lucrativos
— conta em seu banco de dados com o
trabalho de especialistas de varios
paises em ciéncia, medicina, tecnolo-
gia e meio ambiente, prontos a forne-
cer informacgdes a jornalistas de qual-
quer parte do mundo que necessitem
de dados para a preparacdo de repor-
tagens mais precisas.

O telefone do SIPI &
001.212.661.9110, e as ligagdes po-

dem ser feitas a cobrar. O nlimero do
fax € 001.212.599.6432.

Voice Of America
e
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Linha direta com
os EUA, via satélite

Em agosto, a Rddio Bandeirantes
AM e a Voz da América, emissora de
radio do governo norte-americano,
inauguraram um sistema de transmis-
sdo até entdo inédito na América Lati-

na: o Mini SIS — Satellite Intercon-
nect System.

Por esse sistema, os programas "‘U-
nido, Sucesso, Amizade" e “Um Sa-
bado Alegre”, feitos nos estiidios de
Washington da Voz da América, se-
rdo transmitidos para todo o Brasil.
Apresentados por Darcio Arruda e
produzidos por Tuniko Delfino, os
programas sdo falados em portugués e
serdo transmitidos regularmente e ao
vivo.

O primeiro traz as novidades do
momento nas artes, ciéncias, politica
e outros temas especiais. O segundo,
faz cobertura musical dos maiores su-
ﬁessus dos Estados Unidos e do mun-

0.

O "“Unido, Sucesso, Amizade'" é
transmitido de 22 a 6#, das 11:30h as
12:00h e “Um Sébado Alegre”, aos
sabados, das 10:00h as 12:00h.

A nova traducao da
alma latino-americana

Comeca a circular em outubro a
edicdo brasileira da revista Crisis, que
nos anos 70 transformou-se na melhor
revista argentina de cultura até ser fe-
chada pelos militares, logos apoés o
golpe de 1976.

A versdo brasileira — projeto grafi-
co de Kleber Almeida, periodicidade
mensal, 35 mil exemplares, 40 pagi-
nas e formato “tabloide ampliado™ —
e editada por Marcos Faerman e se
pretende uma revista de cultura e re-
portagens, historias humanas e gran-
des escritores. “‘Teremos os melhores
escritores da Ameérica Latina e do Bra-
sil”, diz Faerman, confiante nos direi-
tos que a Crisis brasileira tem de tudo
o que foi publicado na original argen-
tina. **“Nos nos consideramos uma dis-
sidéncia da imprensa brasileira’, as-
segura o editor. ““Nos acreditamos no
texto, ndo teremos medo de matérias
de dez laudas e achamos que temos
leitores para isso”".

A revista, que se propde ‘‘cultural,
democratica, pluralista e institucio-
nal”, publica em seu primeiro nimero
textos inéditos dos estudantes chineses
que fizeram greve de fome na Praca
da Paz Celestial, em Pequim; um iné-
dito do escritor Eduardo Galeano so-
bre Nicarigua; e um perfil de Lou
Reed, entre outros assuntos. ‘‘Busca-
remos uma interse¢do entre a politica,
a cultura e a humanidade", diz Mar-
cos Faerman, enquanto reforg¢a a pro-
fissdo de fé da nova Crisis: ““Nos acre-
ditamos nas palavras”'. X
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Tao completa quanto a de domingo e com uma vantagem a mais: 0
Caderno Z, para vocé programar melhor o seu fim de semana.
Gazeta de Pinheiros, o jornal com cara de Sao Paulo. Como vocé.

AGORA TODA 5° E DOMINGO




Lingua

O “se”’ sem prazer

Formas tdo insipidas quanto certos governantes

por Josué Machado

“Como se evitar a decomposicdo do
pais."” Ganha um prémio quem desco-
brir a fungdo do “'se’”’ desse titulo pu-
blicado no Caderno de Sdbado do
Jornal da Tarde de algumas semanas
atras. O prémio serdA uma péagina in-
teira da obra Os Marimbondos de Fo-
go, do dr. José Sarney, em frances.
Por que esse prémio? Porque esse
“se’’ pode ser batizado com o nome de
Sarney. Crueldade, talvez, mas ¢ um
“se” muito em evidéncia, sem funcdo
nem utilidade. Para ndo dizer ridiculo
e errado. Mas isso ndo fica bem dizer.
O "'se’’ Sarnev & aquele que vem gru-
dado 4 maioiia dos verbos no infiniti-
vo, sem que se saiba para que serve.
Do “'se’ Sarney temos exemplos dia-
rios em nossos melhores jornais e re-
vistas. As vezes até em bons textos,
embora contaminados por esse estra-
nho fendmeno. Parece que os autores
querem personalizar uma ac¢do que
ndo precisa ser personalizada e entdo
14 vem ele. E uma craca renitente, co-
mo se pode ver por estes outros exem-
plos, publicados numa s6 matéria
(quase me escapa que foi nesta revis-
ta, hd dois meses): *...¢ muito impor-
tante se ter consciéncia disso”. “Era
preciso estender esse processo para se
transmitir...”", “... a necessidade de se
chamar a atencdo...”, "...coisas inte-
ressantes para se ler”. De outras boas
revistas e jornais: “Para se assistir
com prazer...', ... ndo havia razdo
para se acreditar...”, ‘o perigo a se
evitar...”, *...amontoados para se fa-
zer uma fogueira...".

Nesses exemplos, o “'se’” ndo tem
funcdo; esta ai como o Sarney, por tei-
mosia. Ndo é objeto, ndo é apassiva-
dor, ndo é Saulo Ramos, ndo € con-
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juncdo, ndo € nada do que o *'se’’ po-
deria ser. Vejamos outro exemplo com
e sem o “se" Sarney: A melhor ma-
neira de se merecer um novo Sarney
no futuro é se eleger um novo Janio".
Como fica a frase expurgada dos "'ses-
neys ! ‘A melhor maneira de merecer
um novo Sarney no futuro é eleger o
Collor.”” Ndo fica mais limpinho?- Pa-
ra que tropecar nos ‘‘sesneys’ como
nos casos seguintes:

“Para se dar uma solucdo final ao
problema dos seringueiros e sem-
terras, basta se eleger o Caiado."” Ou-
tro: “Uma forma de fortalecer-se a
candidatura Aureliano €& eliminar-se
0s grupos consonantais bl, cl e pl da
nossa lingua'. Enfim, o "‘sesney” ndo
tem nenhuma utilidade. Na verdade,
atrapalha. Abaixo o “'sesney’’.

Qualquer negativo — Escrevi que o
“sesney’’ ndo tem “nenhuma’ utilida-
de. Na verdade, “nenhuma’ ai esta a
mais. O que importa, no entanto, €
que o Jornal Nacional, da Globo, e
muitos outros jornais e revistas regis-
trariam que o ‘'sesney ndo tem
“qualquer” utilidade, como sempre
fazem com o pobre e indefinido *qual-
quer’’. Quer dizer, ufilizariam o

“qualquer” com sentido negativo, que
ele ndo tem. O “‘qualquer” ndo substi-
tui “nenhum’ porque ndo significa
“nenhum”. Dizer que o “‘sesney’’ ndo
tem ‘‘qualquer’ utilidade é dizer que
ele tem utilidade especifica; nao
“qualquer”’, mas determinada utilida-
de. Por exemplo: “Para ajudar a Na-
¢do, Maluf ndo quer ‘qualquer cargo;
ele quer a presidéncia da Republica™.

Alguns coleguinhas poderdo achar
levemente afrescalhada essa sutileza,
mas & assim s até que mude. De todo
modo, a idéia aqui ndo € apontar erros
para humilhar quem quer que seja,
mas tirar proveito dos escorregoes de
todos nos para relembrar na pratica
no¢des meio esquecidas ou malgrava-
das. Ou, o que € mais comum, conta-
minadas pelo meio adverso: € econo-
més, sociologués, aurelianés, politi-
qués, lulés, sarneysés. Nio é mole.

Mas alguns dos supostos escorre-
gdes que registramos aqui talvez se-
jam contribui¢cdes conscientes de cole-
guinhas para renovar a lingua cansa-
da. Pode ser que daqui a trés ou qua-
tro anos, do jeito que a coisa vai, este-
jamos todos escrevendo ‘“‘previnir”,
como a Folha de S. Paulo publicou
num titulo de pagina inteira outro dia
(“Previnindo males da coluna"),
“previlegio’’, ‘“‘elocubracdo’, '‘qui-
zer'' e até “caxorro’’, o que atende a
uma corrente significativa que quer a
simplificacdo da lingua, com toda ra-
zdo.

Bem-me-quer, malmequer — Ago-
ra, por exemplo, fomos informados
por Veja de 23 de agosto ultimo, pagi-
na 15, que o “mau”’ do titulo O mau
das pesquisas’ estd bem aplicado.
Portanto, “mau’ é igual a “mal” e
“bom"' € igual a “bem". Adjetivo é
igual a substantivo que € igual a ad-
vérbio. A Unica diferenca entre esses
dois pares de palavras sdo as duas le-
tras que as tornam aparentemente di-
ferentes. Mas ndo sdo. Ndo, senhor.
Quem quiser pode usar “mau’’ no lu-
gar de “mal’”’ e “bom"” no lugar de
“bem"’. Ou vice-versa. Basta substan-
tivar a coisa ou subentender outra pa-
lavra antes, durante ou depois, que es-
ta tudo certo. Se um mal leitor estra-
nhar, ele que aprenda a entender bom
o texto, Para bem entendedor meia
palavra basta. Basta. No fim, o con-
sistentissimo parecer de um bem
especialista garante que esta certo e
resolve tudo. Mas ele precisa ser
bom-dotado. E um exagero dizer que
a coisa vai de mau'a pior; ela vai de
bom a melhor. Melhor mesmo é que
podemos escolher entre uma e outra
dessas palavras, despetalando uma
flor no jogo do maumequer,
bom-me-quer. Talvez seja melhor
usar Kibon. E mais docinho. Qu seré
Kiben?
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JONTE X

TEM O

PRAZUEIR DE

COMUNICAR

QUE A
FAMILTIA

A UMEDNT O U.

Jontex* tem o orgulho de apresentar

o resultado de um bom planejamen-
to familiar: o nascimento de Jontex*
Extraprotecio. Ele acaba de vir ao
mundo quando vocé mais precisa dele.
O cacula da familia € o que existe
de mais moderno no mercado interna-
cional de preservativos. Ele possui 0
agente espermicida Nonoxinol-9 no

lubrificante, que torna os espermato-
zOides inativos, diminuindo os ris-
cos de uma gravidez. Seu formato €
anatOmico, propiciando ajuste per-
feito e maior sensibilidade. Jontex®
Extraprotecdo. Sensibilidade com
extraprotecdo. A familia Jontex® au-
mentou, para a sua familia s6 aumen-
tar quando voce quiser.

JONTEX* EXTRAPROTECAO COM LUBRIFICANTE ESPERMICIDA.



Nesta vida vocé aprendeu que nada cai do céu.
Durante o dia vocé tem que ser radical: ir a luta,
brigar pelo que quer € nao perder tempo com coisas
que nao esta a fim. Nao da para se ganhar todas,
mas vocé nao esconde 0 jogo: esta sempre atras

de mais, muito mais. Para isso, vocé conta com
um banco que da a maior for¢a em todos os lances.
Dinamico, totalmente informatizado, o Bradesco €
0 seu braco direito no Brasil inteiro. Tudo bem, vocé

pode querer mais. Vocé tem Bradesco.

Quem tem

Bradesco, tem
mais banco.




Quando &
dia € um.c
VOCE precisg

um desemp
a mais.
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O mundo maravilhoso de Playboy, visto por
dentro, ndo é o que parece: ali
se trabalha duro para dar prazer ao leitor

por Gerson Sintoni

un c-—-lmoedaqu: ala mais al-
: ¢ rcado editorial. Seu desempe-
- nho foi suficiente para mnclr de
- " 41 HEﬁlEr. o criador ¢ *1“
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tem, evidentemente, um dedo de Hef-

ner, {Jnis segue fielmente a receita edi- el
torial de revista masculinalcriada por
ele em 1953, em Chicago (veja quadro
na pagina 28). Essa recent%é descrita
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na primeira edicdo da revista no Bra- DA
sil, — quando, entdo, aindd chamava- :
se Homem — e que chegou as bancas LU
em agosto de 1975. Na Cartado Edi-
tor do primeiro nimero, Vigter Civita, e
editor e diretor da Abril, explicava =
que a nova publicagdo vinha para "a- e
tualizar seu (do leitor) interesse inteli= "~ "~
gente: politica, negocios, esportes,.

aventuras, ciéncias, artes, cinema,

moda, literatura. Tudo isso sem des-

prezar as coisas boas da vida: uma be-

la viagem, o melhor som, boas bebi-
das, roupa elegante, um belo iate e,
naturalmente, em doses certas, ;um
outro assunto de seu grande intergsse:
a mulher”, |
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Bastidores do Cruzado — Um ou-
tro dedo que faz o sucesso de Playboy . " 1,
¢ o de Mario Escobar de Andrade, 45 » =
anos e 23 de profissdo, dir%t:r de Gru- | "Quem ja frabalhou ou trabalha com
po da revista — cargo que na Abril Miri-,_n de Andrade ndo’ hesita em
equivale ao de publisher. Mario esta 51 "
na revista desde 1975, quando assu-' ‘‘Playboy é a cara do Mério™;. define
miu o posto de rédator-chefe da Ho- ~ Ricardo Setti, 43 anos e 24 de profis-
mem. No inicio, a redacdo pioneira ' sdo| atual diretor regional do, Jornal
surgiu como um nucléo de|Quatro Ro- do” Brasil em Sdo Paulo, ¢ que foi

- redator-chefe da revista entre 1985 e

a1 B Ty

Mercadante, mas ndo chegou ao fim.
Um dia, Nirlando recebeu um aviso
de que Pelé estava a sua disposi¢do
para o perfil. “De repente ele caiu nas
minhas mdos, sem o menor esforgo™,
recorda. Porém, na repentina disponi-
bilidade do astro da imortal camisa 10

“classifica-lo como a alma da revista.

das, outra revista da Abril, era dirigi-
da pelo jornalistaMauro Fvan Pereira
de Mello e nem sequer dispunha de
um departamento de arte proprio. O
novo projeto apenas engatinhava e
Homem ocupava a terceira posi¢do no
mercado das revistas masculinas,
atras de Ele & Ela e Status.

Mauro Ivan deixou a Homem em
janeiro de 1977, e Mario de Andrade
foi convencido pela dire¢de da Abril a
aceitar o posto'de direcdo de redagédo.
A partir dai, Mario impds um estilo'de
dirigir que virfo@ marca registrada de
Playboy, que @8Sumiu definitivamente
este nome em julho de 1978, A formus
la aplicada por Mario de Andrade éra

simples e a0 mesmo tempo complexa:™

era preciso investir na busca incessan-
te da qualidade. “Deus esta nos deta-

lhes”’, costumava dizer. A empreitada

foi um sucesso, mas Mirio faz questdo_
de registrar que fo1 Mauro lvan quens

“estabeleceu um patamar de excelén-

cia, deu um padrdo a revista e formou
a base para todo o meu trabalho"”,
Nesse processo, a redacdo e seus
editores comecaram a se cercar de
profissionais de grande talento. E é s6
folhear a colecdo da revista para cons-
tatar que os melhores nomes do jorna-
lismo patrio passaram por 14. “Nos
gonseguimos ter uma academia per-

ente em Playboy. Sdo pessoas que
mm a minha biografia de editor"”,

diz, medesto, o publisher.

havia.a participacdo de Mério de An-
drade. Pelé, na época, era namorado
de Xuxa, e a modelo havia despertado
a atencdo da revista desde 1981, quan-
do comegou a aparecer ao lado de Pelé
no Carnaval daquele ano, Com sua ra-
pidez habitual, Playboy convidou e
Xuxa aceitou posar para um ensaio fo-
tografico. E fez varios, até 1985. Foi
fessa época que Pelé procurou a revis-
{a com uma proposta. “Ele tinha con-
seguido um emprego para Xuxa em
Nova York, como modelo de joias, por
uns bons milhares de dolares, e queria
acabar com aquela imagem de mulher
gue posava nua'’, conta Nirlando Bei-
rdo. "Entdo, Pelé propos que Playboy
ndo mais publicasse aquelas fotos, €
“Mario topou. Mas, com a condig¢do de
qué o ex-jogador se dispusesse a um
- - ‘perfil. E foi ai que a matéria saiu.”
Superprofissionalismo — Odiro / E claro que hoje essas peripécias
ue trabalhou'em Playboy nesse perio-< $3o menos freqlientes, mas a rapidez

1986. “Com Mério, houve uma tenta-
tiva muito bem-sucedida de puxar a
qualidade da revista para o jornalis-
ma; & dar mais pesd, seriedade e con-
fiabilidade a publicacdo™, avalia Set-
ti.-0 coroamento dessas intengdesiyeio
na forma de um prémio — o Esso.de
Reportagem de 1986, o primeiro’ da
revista — por uma matéria ondeé o
proprio Ricardo Setti revelava os bas-
tidores.da deeretacdo do primeiro Pla-
no Cruzado, em fevereiro de 1986+ Pa-
ra apurar as informacoes para “O dia
em que Sarnéy derrubou a'inflagdo”,
Setti passou um més enfré Brasilia,
Rio ¢/Sd0 Paulo, onde ouviu maisde
70 fontes envolvidas no episddio. “En
s6 ndo falel com o Sarney’, diz @gor-
nalista.

“do como editor foi Nirlando Beirdo, 40— de tiro da revista continua a mesma.

Depois do quiproquo armado por um
chefe da Isto E/Senhor. Uma das suas  foguete que explodiu perto do goleiro
grandes matérias na revista foi um  Rojas, da selecdo chilena de futebol,
perfil de Pelé. Era um perfil tipico de “®numa partida no Maracand em que se
Playboy: profundo, bem-humorado, decidia uma vaga para a Cnpa do
glamouroso, mostrando um Pelé in- Mundo do ano que vem, na Italia, a
ternacional, o empresirio bem-  Trevista mais do que depressa foi atras
sucedido que dividia seu tempo entre da mulher que teria disparado o arte-
Nova York e o Brasil. Hd muito a re- fato, Rosimary de Mello, 24 anos, e
vista ansiava por um bom material So- prop0s que posasse nua, A fogueteira
bre o rei do futebol e 0 trabalho chega-  ficou inclinada a aceitar.

ra a ser iniciado por Luis Fernando ' Essa agilidade faz parte dos atribu-

anos e 22 deEprnﬁssiu, hoje redator-
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tos de uma redacdo super-profissional
mas, também, muito jovem. A média
de idade ali esta entre os 25 e 30 anos,
ainda que nos postos-chave estejam
jornalistas experientes como Carlos
Maranhdo, 41 anos e 23 de profissdo,
o novo diretor de redacdo: Carlos
Grasseti, 47 anos e 27 de profissdo, o
premiadissimo editor de arte da revis-
ta; e Carlos Costa, 39 anos e 14 de
profissdo, diretor de projetos especiais
e responsavel por parte dos servicos
que a revista publica.

Curto-circuito — Responsavel pela
parte mais “‘séria’”’ da revista, Carlos
Maranhdo assumiu em setembro a di-
recdo de redacdo. E quer fazer de
Playboy a revista mais bem escrita do
Brasil. ““Temos de ter o texto mais ele-
gante, o de mais classe”’, define, Ele
parece a pessoa certa no lugar certo: é
o autor do ‘“‘Manual de Estilo’ da Edi-
tora Abril, a ser lan¢ado nos proximos
meses. Mas Maranhdo e conhecido
mesmo por seu trabalho nas famosas
entrevistas de Playboy (veja quadro na
pag. 30), que tém o0 mesmo peso e 1m-
portincia no conjunto da edigdo que
as mulheres de capa. 'O entrevistado
de Playboy tem de ser uma personali-
dade, porque o leitor ndo pode ter du-
vidas sobre quem esta falando”, diz o
diretor de redacdo, ele proprio autor
de 18 entrevistas ja publicadas na re-
vista. Seu braco direito é Marcelo
Duarte, que aos 25 anos e cinco de ex-
periéncia profissional € o mais jovem
redator-chefe que Playboy ja teve.
“Eu ainda estou em fase de aprendi-
zado'', esquiva-se Duarte, que nesse
comeco de trabalho tem toda a orien-
tagdo de Maranhio e Carlos Costa.

Todas as matérias tém sua origem
na chamada "reunido de ideilas ', uma
espécie de pré-pauta gigantesca, da
qual participa toda a redac¢do. Dali
surgem sugestdes para todas as secgdes
da revista. A decisdo do que val ser
efetivamente produzido é tomada, em
seguida, na reunido final de pauta, pi-
lotada por Mario de Andrade e com a
participac¢do dos diretores, do redator-
chefe e dos editores.

Carlos Costa, recém-empossado di-
retor de projetos especiais, tem duas
funcdes na revista. Uma delas e coor-
denar a producdo das materias de ser-
vico. Foi ele quem iniciou o trabalho
de “‘checagem de qualidade de produ-
tos'' — os famosos testes de Playboy.
Na area de bebidas, por exemplo,
Playboy ja provou de quase tudo, do
uisque ao café, passando pelos charu-
tos e moteis. ‘‘Eu aproveitel a tecnica
do Celson Nucci, diretor do Grupo dos
Guias da Abril, de reunir pessoas e fa-
zer painéis de degustacdo das bebi-
das ', diz Carlos Costa. Em outros ca-
sos, Costa fol obrigado a, ele mesmo,
inventar um teste., Como o das camisi-
nhas, que ao contrario das bebidas

Bezerra: sem confundir as coisas
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FRANCISCO ESTRELA

Grassetti: visual moderno

ndo foil feito com a acdo de pessoas ex-
perimentando o produto. De posse de
normas francesas de controle de quali-
dade na fabricacdo das camisas de Veé-
nus, Carlos Costa recorreu ao Institu-
to de Pesquisas Tecnologicas da Uni-
versidade de Sdo Paulo e pagou para
que o centro de pesquisas construisse
duas maquinas especialmente para o
teste. Uma, enchia a camisinha de ar
e media a pressdo ali dentro ate ela se
romper, quando, entdo, conseguia-se
o registro da resistencia do material.
Na outra maquina, um pedaco da ca-
misinha era mergulhado numa solu-
¢do de agua e sal e isolava dois pontos
eletrificados. Se houvesse um curto-
circuito, era porque a borracha da ca-
misinha apresentava fissuras — no ca-
50, desastrosas.

Nomes em segredo — Outro traba-
lho pioneiro de Playboy, também de-
senvolvido por Carlos Costa, foi o
ranking dos melhores cursos universi-
tarios do Brasil, publicado pela pni-
meira vez em 1982 e hoje respeitadissi-
mo nos meios académicos. Quando
comecou a Sair a campo para a apura-
cdo desse trabalho, Costa descobriu
que algumas das cabeg¢as bem pensan-
tes do pais ainda ndo transavam bem
uma revista que cultua o corpo. “"Eu
me identificava como reporter da
Editora Abril e muitos reitores e pro-
fessores logo pensavam que eu era da
Veja. E eu 1a deixando que isso acon-
tecesse, pois se dissesse que era da
Playboy, com certeza encontraria re-
sisténcias’’. Ele certamente queria evi-
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Setti: o primeiro Esso

tar propostas como a que recebeu de
um chefe de departamento da USP,
que ao descobrir que era de Playboy,
respondeu a um questionario da revls-
ta com uma unica insinuacdo: "'Por
que vocés ndo fazem um ranking de
buc...?”

Se é e obrigado a digerir alguns 0ssos
em seu oficio, as outras funcdes de
Carlos Costa sdo mais agradaveis, o ti-
po de emprego com o que muitos ho-
mens sonham: cacar mulheres. A pri-
meira mulher que esse ex-seminarista
(que chegou a estudar Teologia 2m
Madri) conseguiu contratar fo1 a atriz
e cantora Tania Alves. E esta foi uma
das mais rapidas “seducdes’ de Car-
los Costa: em dezembro de 1983 en-
trou em contato com o empresario da
atriz e logo fechou contrato. “Foi facil
porque havia interesse da Tania em
marcar aquele momento de sua carrei-
a.”" O mais comum, porém, € o0 jorna-
lista gastar um bom tempo — que po-
de durar ate um ano inteiro — com
longos telefonemas, jantares em bons
enderecos e duzias de flores para as
mulheres que ele quer conquistar. Fol
assim com Elba Ramalho: a primeira
anotacdo referente a cantora (“Elba
volta da Franca”), na agenda de Car-
los Costa, é de 7 de abril de 1985. A
cantante paraibana so foi aparecer,
com tudo que tinha direito, em feve-
reiro deste ano. Mas os leitores de
Playboy podem ficar descansados,
pois mulher bonita nunca vai faltar na
capa. O esquema € mantido com pelo
menos trés modelos ja fechados para
as trés edicdes seguintes, cujos nomes

FRANCISCO ESTRELA

Andrade: Deus nos detalhes

Costa, previsivelmente, mantém em

segredo.

Busca de talentos — Esse tipo de
informacdo € um dado delicado, parte
de um trabalho absolutamente profis-
sional. E ndo é para menos. Carlos
Costa cuida pessoalmente dos contra-
tos que a revista firma com as mulhe-
res e tudo € muito detalhado: estipula-
se as condigdes do trabalho, onde e co-
mo serad realizado, com quem ficardo
as fotos depois de publicadas e, é cla-
ro, o valor do cache. ‘*‘Muitas vezes eu
tenho de explicar que posar nua para
Playboy ndo é assaltar o trem paga-
dor”, queixa-se Costa, a proposito dos
pedidos absurdos e das cifras astrono-
micas que as vezes engasgam o fino li-
cor apos um jantar. Mas o item “‘ci-
fras”’, nessas transagdes, € mantido
sob rigoroso sigilo. No mais das vezes,
sigilo garantido no proprio contrato.
Comenta-se, no entanto, que para a
secdo ‘“‘Panteras, Gatas & Coelhi-
nhas’’, destinada a aspirantes a atriz
ou modelo, 0 pagamento por uma ses-
sdo de fotos gira em torno dos trés mil
dolares.

RICARDO HANTZSCHEL

Costa: trabalho duro

E preciso concordar, porém, que
um trabalho duro como esse ndo pode
ficar sob a responsabilidade de uma
pessoa s0, O editor assistente Jackson
Bezerra, 29 anos e oito de profissdo,
baseado no Rio, tambem cisca no
mesmo terreiro de Carlos Costa. O
que muda € apenas o estilo. Das 18 ul-
timas capas de Plavboy, 15 foram
obra — com muita graca — de Jack-
son. Ele € o_responsavel por grandes
surpresas da revista, pois transforma
gatinhas tdo sensuais quanto desco-
nhecidas em sucesso nacional, da noi-
te para o dia. Fo1 assim com Luciana
Vendramini, a festejada ex-paquita
da apresentadora Xuxa Meneghel.
Luciana foil descoberta atraveés de uma
foto de jornal, onde aparecia de patins
num posto de gasolina fazendo divul-
gacdo do Xou da Xuxa.

Jackson tem um faro apurado, ca-
racteristica que utiliza com desenvol-
tura quando esta frente a frente com
uma gata. ""Primeiro eu olho no rosto,
que tem de ter classe. A mulher de
Playboy ndo pode ter um rosto vul-
gar'', ensina. 'O rosto ¢ fundamental,
porque mulher boazuda o Rio tem de
monte. Se a cara aprovar, eu desgo
para o resto. ' Mas Jackson ndo conse-
gue dar conta de tanta mulher ao mes-
mo tempo. Em sua sala, na sucursal
carioca da revista, sob um cartaz onde
esta escrito ‘‘bem vindo a ilha da fan-
tasia"’, recebe dezenas de cartas de
mulheres pedindo uma chance para
aparecer em Playboy. A maioria
manda fotos e sdo uns horrores”, ad-
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mite. Por isso, Jackson tem uma equi-
pe bem azeitada de informantes, tdo
afiados quanto ele e que quase nunca
ddo bola fora. Um deles é o surfista
Testa, que esquadrinha as praias mais
badaladas — e as mais escondidas —
do litoral fluminense em busca de ta-
lentos. Ana Lima, capa da Playboy de
abril, por exemplo, foi uma de suas
descobertas. Outro informante ¢ Mem
de Oliveira, irmdo de Luma de Olivei-
ra — a Miss Playboy Mundial de
1988. E o quadro de olheiros se com-
pleta com o fotografo Dario Zalies.

Tom cor-de-rosa — O maior pro-
blema que Jackson enfrenta nesse tra-
balho — se & que se pode chamar a is-
so de um problema — € o de "ndo
confundir as coisas’’. ‘“Vocé esta en-
volvido com mulheres lindas o tempo
todo, sem nunca poder se envolver de
verdade com elas. Hoje, eu tiro isso de
letra'’, diz ele, embora admita que ja
namorou com uma modelo que saiu
nas paginas da revista. “Mas fol so
um ano depois que as fotos foram pu-
blicadas’’, ressalva.

Ironicamente, as duas unicas pes-
soas da redagdo de Playboy que costu-
meiramente véem uma mulher de ca-
pa nua em pelo sdo — tambeém — mu-

RICARDO HANTZSCHEL

Duarte: o chefe mais jovem

Correcao de rumo
na toca-matriz

E de um amplo escritério situado
num dos edificios mais espetaculares
de Chicago, Illinois, que Christie Hef-
ner, 35 anos, saldrio anual de 295 mil
dolares, comanda os negdcios da Play-
boy Enterprises Inc., no lugar de seu
pai, Hugh Hefner, 62 anos, o funda-
dor do império. E é dali, dos 37 anda-
res do nimero 919 da North Michigan
Avenue, que um time de executivos
engravatados dirige interesses tdo
dispares quanto a publicacdo de revis-
tas, negociacdo de licencas, venda e
distribui¢do de produtos de consumo,
clubes de entretenimento para adul-
tos, canais de televisdo por assinatura,
produtoras e distribuidoras de
homevideo. A diversificagdo dos ra-
mos de atividade da lugar, ainda, pa-
ra a operagdo de uma bem-sucedida
agéncia de modelos.

Os negocios vém enfrentando con-
tratempos nos ultimos anos. O balan-
¢o anual publicado em junho do ano
passado da conta que o lucro realiza-
do pela Playboy Enterprises no ultimo
exercicio foi de apenas 207 mil d6lares
— bem menos que os seis milhdes de
dolares do ano anterior, mas bem
mais palatavel que o prejuizo de 10
milhdes de doélares amargado em
1986. O faturamento da empresa tam-
bém vem decrescendo: 189 milhdes de
dolares em 1985, 181 milhdes em
1986, 161 milhdes em 1987 e 159 mi-
lhdes de dolares no ano passado.

A primeira vista, os balancos da
Playboy estariam desenhando uma

FRANCISCO ESTRELA

Maranhio: texto elegante

lheres: Dulce Peckersgill e Maria Cris-
tina Romero, a Kiki. Dulce, 31 anos e
11 de profissdo, € a editora de fotogra-
fia e Kiki a sua assistente. O trabalho
de Dulce ndo se resume apenas em es-
colher as melhores imagens das mu-
lheres, mas também cuidar de toda a
producdo fotografica dos ensaios de
nu. Por isso, seu trabalho comega
muito antes do primeiro click do foto-
grafo.

Ela parte de um singelo principio
para executar sua tarefa: “A mulher

tendéncia capaz de tirar o humor da
familia Hefner. Mas ndo. Acostuma-
do a desafios desde o verdo de 1933,
guando investiu S00 dos 600 dolares
que possuia na compra de uma foto de
Marilyn Monroe, nua, para a primei-
ra edicdo da revista, Hugh Hefner
passou a filha Christie o posto de pilo-
to de um conglomerado de 36 anos de
historia e ja absolutamente consolida-
do num mercado que, na pratica, des-
bravou. Portanto, os nimeros ndo sdo
tdo ruins assim. Pelos menos € o que
s¢e deduz da carta que Hugh, o
chairman of the board da empresa, di-
rigiu aos acionistas por ocasido do al-
timo balanco. Hefner justifica um lu-
cro maior em 1987 devido a inclusdo,
nos resultados, do produto da venda
de uma publicagdo do grupo e de duas
obras da pinacoteca da empresa. O
motivo dos prejuizos do ano passado,
segundo ele, foram as perdas do
Playboy Channel — uma estacdo de
TV por assinatura — e do grupo Vi-
deo Entertainement, que contabiliza-
ram um rombo de quase cinco milhdes
de dblares. A partir de julho do ano
passado, entretanto, as operag¢des do
Playboy Channel foram reestrutura-
das, e para o ano fiscal de 1989, ja se
espera um resultado de caixa positivo.

Em meio ao trabalho duro, como
qualquer empresa séria e preocupada
com o bom andamento de seus nego-
cios, também nos escritorios centrais
da Playboy ndo se encontram delicio-
sas playmates esgueirando-se entre as
mesas dos executivos. Em caso de du-
vida, basta ligar para o namero
(001.313) 751.8000, em Chicago. A
voz que atender ao telefone certamen-
te ndo oferecerd nenhuma chance pa-
ra uma eventual cantada. (L.E.)

quando decide posar para nds espera
ficar bem bonita. E nossa missdo é
fazé-la linda. E ai vale tudo, cabelos,
boa luz, angulos escolhidos, revelagdo
cuidadosa'’. Com sua experiéncia na
drea, Dulce ndo vé muito segreco em
seu trabalho. “E uma questio de
feeling'’, desconversa. Mas os truques
existem. ‘A luz natural rejuvenesce,
mas o importante mesmo é descobrir o
que a mulher tem de bonito em si. El-
ba Ramalho tem belas pernas, entdo
as pernas dela aparecem com desta-
que na capa. Mayté, por exemplo,
tem um rosto excepcionalmente boni-
to a ser explorado”’, diz a editora.

A edicdo especial de Playboy com
Mayté Proenca, publicada em 1988,
bateu todos os recordes de tiragem da
revista: 800 mil exemplares vendidos
no més. O ensaio fotogrifico com a
atriz global teve lances de superprodu-
cdo, comme il faut. Em um dos depo-
sitos dos supermercados Pio de Acﬁ_;
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car, em Sdo Paulo, foi montado um
estudio completo com diversos cena-
rios. Um deles era dominado por uma
pedra de duas toneladas. Para
consegui-la, Dulce Pickersgill vascu-
lhou diversas pedreiras da cidade ate
encontrar a que queria, ‘uma pedra
com um certo tom cor-de-rosa’’, na Pe-
dreira Vicente Matheus, do folclorico
presidente do Corinthians. Para trans-
portar o mastodonte, foi alugado um
guindaste e as tomadas de foto dura-
ram um par de dias.

““Ndo inventamos mulheres'’ —
Enquanto uma modelo esta posando,
nem o Papa entra no estudio. Para
que uma sessdo de fotos tenha bom re-
sultado & necessdrio que a modelo es-
teja total e completamente descon-
traida. E i1sso € impossivel com um es-
tranho por perto. Na hora H, nin-
guém, além de Dulce, Kiki e o foto-
grafo e seu assistente, o cabeleireiro e
maquiador, ninguém mesmo entra no
estudio. E ndo adianta insistir. ‘‘As
vezes, as modelos pedem para levar a
made, outras o namorado, para fica-
rem mais tranqgiiillas. Ate al ndo tem
problema, mas na hora das fotos eles
ficam la fora"', garante Dulce. No Es-
tudio Abril, onde sdo feitas a maioria
das fotos de Playboy, os mecanismos
de protecdo sdo rigidos. Mesmo se um
incauto errar a porta e entrar no am-
biente onde estd sendo fotografada
uma modelo, ele ndo vai ver absoluta-
mente nada. Nessas ocasides, um
biombo a prova de olhares indiscretos
é colocado logo depois da porta, para
a eventualidade de algum curioso
mais afoito.

Mas ndo chega a ser segredo o que
acontece 14 dentro. Playboy tem dois

RICARDO HANTZSCHEL

‘Vaili'er: boa observacio

RICARDO HANTZSCHEL

fotogratos exclusivos — Luis Crispino,
32 anos e nove de profissdo; e Paulo
Vainer, 29 anos e trés de profissdo. No
estidio, quem dirige a cena é um de-
les, cada qual no seu estilo. "Eu cos-
tumo observar a modelo na maquia-
gem e reparo no jeito como segura as
coisas, como senta, como anda, e dai
ja € possivel ter uma idéia de como ela
vai se comportar’’, diz Vainer. Ja Cris-
pino, quando sente a modelo presa ou
inibida, vai logo fazendo uma foto po-
laroid, instantdnea. “Ela vé a foto, en-

tende o que vou fazer e percebe que
minha inteng¢do € torna-la mais boni-
ta, mais gostosa. Se a coisa compli-
ca, € a propria editora de fotografia,
Dulce, quem toma o lugar da modelo
para ensina-la como empinar o bum-
bum, exibir com graca os seios, incli-
nar de maneira sexy os ombros ou dei-
xar a barriga esticadinha.

Nem toda a dedica¢do da equipe,
porém, pode dispensar o uso de reto-
que nas fotos — o que ¢ feito por uma
maquina da grafica da Abril chamada

Dulé: normas rigidas

RICARDO HANTZSCHEL

Scitex, de fabricacdo 1sraelense. A en-
genhoca, no entanto, ndo chega a fa-
zer cirurgias plasticas. As fotos da ces-
tobolista Horténcia, por exemplo, fo-
ram, como todas, retocadas. "A Hor-
téncia é aquela", diz Dulce Peckers-
gill, “nés ndo inventamos mulheres”.

O leitor vai responder — Os reto-
ques ndo sdo tdo escandalosos assim.
Sdo feitos, por exemplo, para eliminar
dobrinhas debaixo do brago — 0 que
nem a modelo mais escultural deixa
de ter —, marcas de vacina, eventuais
hematomas e coisas do tipo. "Eu acho
que fazer isso & nossa obrigacdo , diz
Crispino. ““As pessoas tém de enten-
der que ensaio de nu ndo é fotojorna-
lismo."

Uma producgdo fotografica comum
de Playboy consome dois dias de tra-
balho em media e quase 30 rolos de
filme, o que equivale a aproximada-
mente 600 cromos. Destes, apenas dez
ou 12 vdo para as paginas da revista
fazer as delicias dos voyveurs. No tra-
balho quase bracal de edig¢do de fotos,
Dulce conta com a ajuda de Carlos
Grassetti, o diretor de arte da revista,
uma pe¢a fundamental para a com-
preensdo exata da historia visual da
Playboy brasileira. Toda linguagem
grafica e pensada por ele, que se preo-
cupa em ‘‘manter um visual moderno
porque Playboy ¢ uma revista sintoni-
zada com seu tempo e, por 1ss0, muda
muito . Mas nem tanto. Redesenhar,
por hipotese, a abertura das entrevis-
tas, as piladas ou o coelhinho de
Playboy sera cometer um suicidio gra-
fico equivalente a propor a mudanca
do logotipo da Coca-Cola, por exem-
plo.

Metida até o pescogo nesse processo

—

Crispino: ‘“mais gostosa’™’
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de permanente inovacdo, Playboy nédo
para. No ano que vem a revista com-
pleta 15 anos e a festa esta sendo pre-
parada desde ji. “E que estamos em
fase de expansdo’’, revela Mario de
Andrade. De fato, as edigdes especiais
como Playboy Noivos e Solteiros, Mo-
da e Elegdncia, e Bar estdo sendo in-
crementadas para se tornarem novas
revistas. ‘‘E um processo comum den-
tro da Editora Abril, e se vai dar certo
ou ndo € o leitor quem vai responder”’,
diz Mario.

Dessa disposi¢do, depreende-se que
o coelhinho — o simbolo da revista —
comeca a se reproduzir no Brasil com
a velocidade que sempre caracterizou
a especie. Aos borbotdes, N

=
*“e.....a} 4

Receitas para uma
boa conversa

As entrevistas sdo uma das marcas
registradas de Playboy. A revista
americana, inclusive, publicou um
manual contendo uma relacio de
perguntas bésicas e até detalhes de
postura, como, por exemplo, a reco-
mendacdo para que o reporter ja-
mais fume na frente de um entrevis-
tado que ndo tenha esse habito. As
entrevistas de Playboy consomem,
em meédia, cinco a seis horas de fita
cassete gravada. E claro que cada
jornalista tem sua maneira de con-

HNA: ZEP

43

Entrevistas em trés...

&

A redacdo: mﬁitu profissionalismo

duzir a entrevista e seu resultado de-
pende, também, do entrevistado. As
recomendacdes do estilo de entrevis-
ta de Playboy sdo muito ateis. Eis al-
gumas delas:

e Leia tudo o que ja foi publicado so-
bre o entrevistado.

® Vi para a entrevista com, no mini-
mo, 100 perguntas preparadas.

® Quando perguntar algo delicado e
o entrevistado demorar a responder,
ndo faca outra pergunta em seguida.
Figque em siléncio esperando pela
resposta. O siléncio compele o entre-
vistado a falar.

oy sermvista GIANCARLO MENOTTI

aire

...linguas diferentes: todas...

A, ST N

® Use sempre gravador. E dé prefe-
réncia aos microgravadores, que sdo
menores ¢ ndo chamam tanto a aten-
¢do do entrevistado quanto outros
modelos. E leve sempre dois grava-
dores, para a eventualidade de um
pifar.

® Jamais desligue o gravador. As in-
terrupcdes podem revelar ou trazer
informacdes preciosas. E a fita gra-
vada ¢ sempre util no caso de um
desmentido,

® Transcreva vocé mesmo suas entre-
vistas. E, se possivel, fagca isso logo
apoOs terminar as gravacdes,

wasor e, BURHAN APAYDIN

b T

o

Y

«..COM 0 mesmo padrio
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A ODEBRECHT
EM PESSOA.

CBBA/PROPEG
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O maior patrimonio de uma empresa chama-se gente. Gente sem a qual a maquina mais avancada, 0
equipamento mais moderno, a tecnologia mais sofisticada perderiam todo o seu sentido.

Na Odebrecht, esse patrimonio é representado por mais de 50 mil colaboradores, integrantes de suas
empresas controladas e coligadas.

Profissionais das diversas areas em que a Organizacao atua: quimica, construcao pesada, montagem
industrial, perfuracdo para petroleo, mineracao.

Além de informatica e automacao, agricultura, empreendimentos imobiliarios e administracao de seguros.

Brasileiros e estrangeiros, quase 20% desse contingente de colaboradores trabalham no exterior.
_ Em paises de quatro continentes, como Angola, Argentina, Cabo Verde, Chile, Congo, Equador, Gabao,
India, Paraguai, Peru e Portugal.

Nao importa a area, nao importa o pais: a Odebrecht

= gente.
Gente trabalhando e produzindo.




PHILIPS

} LINHA PHILIPS DE TELEVISORES. MAIS OPCOES, \

MAIS TECNOLOGIA, MAIS RECURSOS.DE MAIS

| A MAIS, UMA BOA IMAGEM E FUNDAMENTAL. |

Philil:as. A maior e mais completa linha
e televisores com VHF e UHF.

Na hora de
comprar, com-
pare 0s recursos
dos televisores
Philips e solicite
uma demons-
tracdo na loja
de sua prefe-
réncia. Vocé vai
descobrir que
eles sGo incom-

paraveis.




Philips 14" Luxo - VHFUHF Philips 14°° Superluxo Philips 14°" Look Philips 14° Philips 14" Plus
Tombém na versdo VHFUHF VHF/UHF TV Monitor VHF/UHF
56 com VHF Também nas versdes rosa, P

beige e vermelho VHEUH

Philips 16" Luxo - VHR/UHF Philips 16" Superluxo
Também na versao sé com VHF VHFRUHF

Philips 20 Luxo - VHFUHF Philips 20”° Superluxo Philips 20" TV Monitor Philips 20" Stereo SDE - VHFUHF
Também na verséo sé com VHF VHFUHF VHFEUHF

Philips 21°° PIP Dolby Surround Sound - VHFUHF Philips 28°° PIP Dolby Surround Sound - VHF UHF

Tombém na versao Widescreen




Pesquisa

Dois anos depois, a

desconfianca continua

Em 1987, o Gallup revelou que a populacédo
*ndo acreditava muito na imprensa.
Hoje, infelizmente, a opinido ndo é diferente

Os meios de comunicacdo mais de-
fendem que atacam as multinacionais
e o governo Queércia, mais atacam que
defendem os politicos no governo, os
politicos contra o governo, os sindica-
tos, a policia, os criminosos, o presi-
dente José Sarney e a prefeita Luiza
Erundina. A imparcialidade s6 vale
para assuntos como as empresas na-
cionais, os bancos, os padres e bispos
(a Igreja). Assim como a imparciali-
dade da comunicacdo, a propria cre-
dibilidade da imprensa esta em jogo, o
que, afinal, ndo € nenhuma novidade.

O primeiro nimero de IMPRENSA
(setembro de 1987) trazia os dados
preocupantes de uma pesquisa espe-
cialmente encomendada ao Instituto
Gallup, sobre a credibilidade dos
meios de comunicacdo — jornal, re-
vista, TV e raddio — na Grande Sido
Paulo. A pesquisa foi feita em agosto
de 1987 e, em linhas gerais, revelava
que a imprensa estava mais interessa-
da em defender grupos e pessoas do
que em informar; distorcendo, assim,
os fatos e alterando a noticia. Dois
anos depois, agosto deste ano, o Gal-
lup voltou a ouvir a populacédo da re-
gido, com resultados pouco diferentes.
A conclusdo ndo deixa davidas: a im-
prensa estd mais preocupada em de-
fender interesses econdmicos e/ou
politicos de _8rupos ou organizacdes.

Os jornais continuam a ser os vildes
e 63% dos entrevistados, contra 64%
em 1987, consideram-nos defensores
de interesses diversos. Na outra ponta,
o radio € o0 meio que merece maior cre-
dibilidade, com 46% das opinides,
contra 42% na pesquisa anterior, Pa-
ra Carlos Matheus, 55 anos, diretor
do Instituto Gallup, a descrenca espe-
lha a crise de confianca que o pais esté
atravessando. "“‘As pessoas ndo acredi-
tam em nada. Com o Plano Cruzado,
a populagdo apostou que a situagdo
iria melhorar. E, com o esfacelamento
do plano, a decepcdo se generalizou a
todos os setores, inclusive & impren-

a.”" De um modo geral, as diferengas
entre as duas pesquisas se referem

34

principalmente as diferencas de com-
portamento das classes sociais.

Realidade exata — Em 1987, 36%
dos entrevistados da classe A achavam
que as revistas prestavam mais infor-
macdo que os demais veiculos. Agora,
58% dos entrevistados da mesma clas-
se optaram pelo radio — as revistas fi-
caram em segundo lugar, seguidas pe-
los jornais e televisdo. As classes C, D
e E, mais afetadas pela crise e por 150
mesmo mais descrentes de tudo, se-
gundo a interpretacdo de Matheus, de
um modo geral demonstram menos
confianca em relacdo aos meios de co-

municacdo. Nessa faixa, o veiculo que
mais informa continua a ser, como em
1987, a televisdo, porém com um per-
centual menor — 43% nas classes
D/E contra 48%

“A hnguagem radiofonica mexe
com as pessoas, ¢ um veiculo quente,
pega pela emoc¢do. O radio coloca os
ouvintes no ar, permite que eles desa-
bafem, e isso cria uma relagdo muito
particular com os ouvintes. .ﬂulérr}
dessas caracteristicas proprias, Jose
Paulo de Andrade, 47 anos e 28 de
profissdo, diretor de jornalismo da
Ridio Bandeirantes, atribui ao fim
dos mecanismos de censura o Sucesso
dos indices, bem*como ao empenho
dos profissionais do setor. “Hoje,
mais assuntos sdo tratados e comenta-
dos: houve uma espécie de elitizacgdo,
as pessoas de melhores condigdes fi-
nanceiras passaram a acompanhar a
programacdo, questionando a ideia de
que o radio é um veiculo pobre. Por
seu lado, as classes mais baixas ndo se
sentiram atraidas por esta modifica-
¢do. Elas se interessam apenas pelo
que lhes diz respeito’’, diz Andrade.

“Nido é facil provar a imparcialida-
de'’, confessa Carlos Eduardo Lins da
Silva, 38 anos, 18 de profissdo, diretor
de planejamento da Folha de §.
Paulo. Da mesma forma, como reba-
ter a acusacdo de pesquisados de to-

Jornal, o vilao que defende grupos

(EM %) JORNAL [ REVISTA | TV [ RADIO
87 89 | 87 89 (87 89|87 89

Prestam

informacgéo 28 26 | 28 25 | 39 40 |42 46

Defendem

interesses 64 63 | 51 53 |53 &1 39

Outras respostas <

e d

(EM %) JORNAL |[REVISTA| TV |RADIO
PUBLICAM OS FATGS 87 89 |87 89 |87 I!BIB? 89
Exatamente como 14 12 |13 18 190 27 |27 27
acontecem

As vezes distorcidos 53 50 |45 44

Sempre distorcidos

N&o sabem dizer

IMPRENSA — SETEMBRO 1989
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das as classes, ao colocarem os jornais
como o veiculo que mais defende ou-
tros interesses? "'Os jornais”’, diz Lins
da Silva, “tém um grande desafio pa-
ra mostrar o seu apartidarismo, prin-
cipalmente agora, com o momento
eleitoral, quando as pessoas confun-
dem a abertura de espaco para criticas
e discussdes de candidatos com uma
defesa explicita de suas posicdes’’. A
natureza do veiculo, para ele, também
conta, e as pessoas acham que aquilo
que véem e ouvem “‘é a realidade exa-
ta",

Custo extra — Em relacdo a pes-
quisa anterior, os entrevistados de
classe A acreditam que, agora, todos
0os meios de comunicacdo estio mais
preocupados em informar. Paradoxal-
mente — o indice referente as revistas,
por exemplo, & igual: 43% —, tam-
bém estariam mais preocupados em
defender interesses de grupos. Lins da
Silva apega-se 4 deixa e dispara: “H4
uma maior liberdade para a acdo da
imprensa € isso permite uma maior
discussdo politica. Com essa discus-
sdo, a imprensa passa a gozar de
maior prestigio frente as classes infor-
madas . De sua parte, Julio Cesar
Mesquita, 37 anos e 13 de profissdo,
diretor de O Estado de S. Paulo, vé
como ‘‘natural’’ a ascensdo da credibi-
lidade junto aos integrantes da classe
A: “Eles sabem o valor que tem a in-
formacdo’.

Quanto a acusacdo de os jornais se-
rem identificados como defensores de
interesses, nada de surpreendente. ‘A
imprensa escrita ¢ realmente defenso-
ra de interesses. Nos defendemos o
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E a classe A enfim descobre o radio
(Em %) Classe A ClasseB ClasseC ClasseD/E
o 87 89 87 89 87 89 87 89
e & Radio 322 58 34 43 44 39 47 43
s e TV 24 40 30 34 39 40 48 43
® S Revista 9683 S R 22 A
a € Jornal 98N 9 e 294
7]
€ @ Radio 49 25 53 44 44 30 40 41
ea TV 70 53 67 60 53 51 43 44
Revista 54 43 55 62 48 54 51 51
& 66 54 66 71 66 61

TV: s0 os mais humildes acreditam

(Em %)

Radio
Publicam TV
exatamente Revista

Jornal
As vezes Hadio
alteram/ gﬂ Sia
distorcem Sorsal
Sempre .?:d“"
alteram/

Revista
distorcem g

Classe A Classe B ClasseC aassa D/E

87

o

13
15

17
53
55
62
64

7
28
15
17

&
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87
23
29
13
10

93
47
48
53

13
21
18
33
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que ¢ melhor para o Brasil: a livre ini-
ciativa e o capitalismo de fato”, diz
Mesquita, que atribui o indice de
58%, na classe A, para a televisdo co-
mo o veiculo mais preocupado em in-
formar, ds novas opc¢des jornalisticas
que surgiram. ‘‘Nestes dois anos, a te-
levisdo criou novas opgoes de jornais,
inclusive opinativos, como € o caso do
jornal comandado por Boris Casoy.™
Wianey Pinheiro, 40 anos e 23 de pro-
fissdo, editor regional de jornalismo
da Rede Globo em Sido Paulo, remete-
se 4 questdo da especificidade para ex-
plicar o alcance do veiculo junto as
classes C, D e E. O proprio jeito da
TV é 4gil, ela da pilulas de informa-
cdo. E chega as casas sem um custo
extra, qualidade mais apreciada justa-
mente junto as classes sem poder
aquisitivo para acompanhar outros
meios de comunicag¢do’.

Problema metodolégico — A des-
crenca generalizada quanto aos pro-
positos da imprensa, conforma-se Pi-
nheiro, se deve a um fato incontesta-
vel. “E que realmente esta mais dificil
viver hoje que em 1987. Isso provoca
uma insatisfacdo das pessoas frente a
tudo, até mesmo a imprensa. Ainda
estamos distantes daquilo que o publi-

co espera de nos, profissionais, que é
encarar seus interesses verdadeiros,
como dificuldades salariais, falta de
respeito ao consumidor etc.”, diz Pi-
nheiro.

Quanto as revistas, o nimero de en-
trevistados que ndo soube responder
s¢ essas estdo mais preocupadas em
informar ou defender interesses, é
maior que os indices relacionados aos
outros veiculos. Mera indecisdo? Tho-
maz Souto Corréa, 51 anos e 32 de
profissdo, diretor da Divisdo Revistas
da Editora Abril, acha que ndo. "
um problema metodologico. A pesqui-
sa € falha, nesse ponto, ao englobar
todas as revistas ao formular as ques-
tées. Ninguem pode garantir que ao se
entrevistar uma dona de casa, venha a
cabeca dela a revista Manequim, por
exemplo.”

Devida importidncia — Ja o fato de
o indice de credibilidade aumentar en-
tre os leitores assiduos — de 33% para
46% — e atribuido por Corréa a mais
estreita ligacdo leitor-revista, com o
surgimento de varias revistas especia-
lizadas. De maneira geral, ele acha
que a febre do voto e as paixdes que
provoca ndo combinam com o olhar
desapaixonado sobre a imprensa. Af,

seria 0 publico o elemento parcial e
pouco crivel. “Quando a imprensa {a-
la de um candidato”, observa Corréa,
“muita gente acha que ela esta fazen-
do a campanha dele”.

De qualquer modo, o que os nume-
ros comparativos de 1987 e 1989 reve-
lam é que, em termos absolutos, a cre-
dibilidade da imprensa de dois anos
para cd — pelo menos nos limites da
Grande Sdo Paulo — ndo aumentou,
E certo que, também, nido diminuiu.
Mas esse fato ndo deixa de ter a devi-
da importancia a todos os envolvidos
na producdo de informacdes para o
publico: trata-se de um caso sério, um
convite a reflexdo. Ou sera que a im-
prensa deve contentar-se com a mes-
mice? X

Pesquisa realizada pelo Instituto Gal-
lup de Opinido Publica. Area: Grande
Sdo Paulo, abrangendo os municipios da
Capital, Santo André, Sdo Bernardo, Sdo
Caetano, Diadema, Osasco e Guarulhos.
Universo: populagcdo adulta (18 anos ou
mais) residente na drea. Técnica:
entrevistas pessoais e domiciliares.
Amostra: 607 entrevistas validas com dis-
tribuicdo baseada em dados do IBGE e
trabalhos anteriores do Gallup. Campo:
19/21 de agosto de 1989.

ATNT PRESTA

SUA HOMENAGEWI

A IMIPRENSA

POR ESCRITO.

imprensa brasileira e @ revista Imprensa,
e quer ver ambas transportando a ver-
dade sem parar.

A informacdo séria e correta € um
produto tdo importante que o Brasil ndo
pode passar sem ela.

A imprensa escreve a historia do pais
todos os dias.
A TNT Brasil traz sua homenagem 3

m Brasil
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Isolado e cheio de historias, morreu Breno
Caldas, ex-proprietario do maior
grupo de comunicag¢do do Rio Grande do Sul

[
W
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Com Médici, um encontro sem gravata, bem a vontade

por Higino Barros

Para os velhos companheiros ele foi
um homem inatacavel, um empresario
arrojado e o maior formador de opi-
nido que a imprensa gaucha ja produ-
ziu, Para as gerac¢des mais novas do
meio jornalistico, ele foi um mau pa-
trdo, um homem de negocios de con-
cepcoes atrasadas, incapaz de salvar o
impeério de comunicacdo que ao longo
de mais de S0 anos ajudou a formar.
Seja qual for a versdo verdadeira, o fa-
to € que poucos jornalistas no Brasil
tiveram tanto poder, por tanto tempo,
como Breno Alcaraz Caldas, falecido
no dia 10 de setembro, aos 79 anos.

Durante 56 anos, dos quais 49 como
diretor, sua vida esteve ligada ao ma-
tutino Correio do Povo e ao comando
da Companhia Jornalistica Caldas Ji-
nior, herdados do pai em 1928, e que
fundara o jornal em 1895. Até 1984,
quando vendeu todas suas acdes da
empresa, ele consolidou um império
de comunicac¢do no sul do pais, que
além do Correio do Povo contava com
dois tabloides (Folha da Tardee Folha
da Manhd), uma emissora de televisdo
e duas estacoes de radio (Guaiba AM

e FM).

Em dia — No auge do prestigio do
Correio do Povo, Breno Caldas era
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considerado uma espécie de ‘‘vice-rei
da provincia'. Seus colaboradores
mais proximos orgulham-se de lem-
brar que ndo havia autoridade que
viesse ao Rio Grande do Sul sem pas-
sar pelo sobrio gabinete do presidente
da Cia. Caldas Junior. Era descrito
como um homem de temperamento
arredio, distante das pessoas, mas de-
cidido em suas a¢des. Foi interlocutor
de todos os presidentes da Republica,
a partir do general Costa e Silva, ate o
final dos governos militares. Apoiou o
regime de 64, mas se definia como um
liberal, que permitia nas suas reda-
¢Oes profissionais acusados de serem
comunistas ou simpatizantes de es-
querda. Como todos os grandes or-
gdos de imprensa dos anos 70, seus
veiculos sofreram a acdo da censura,
embora seu proprietario tivesse acesso
aos quartéis. Na intimidade, era con-
siderado um homem de humor ferino,
que desdenhava bajuladores e interes-
seiros que rondavam suas redacdes.
“Ele foli uma pessoa injusticada, ndo
teve 0 devido reconhecimento da so-
ciedade gaucha”, reclama Julio de
Castilhos Duarte, 77 anos, que traba-
lhou 53 anos com o ““doutor Breno".
“As pessoas s0 recordam de sua
atuacdo como empresario nos tempos
de crise do Correio. Mas ele foi um ho-
mem de negoOcios moderno, sempre
procurou dotar seus veiculos com o

que havia de mais atual em equipa-
mentos, € mandava funcionarios para
a Europa e Estados Unidos para se
atualizarem", recorda Julio de Casti-
lhos. Nada causava mais indignagéo
ao empresario do que ser chamado de
caloteiro e mau pagador, uma acusa-
¢do comum quando a Caldas Junior ja
estava em processo de faléncia e as
greves dividiam as redacdes de seus
jornais. ‘‘Logo ele”’, revolta-se Jilio de
Castilhos, ‘“que dignificou os salarios
dos jornalistas do Sul e durante mais
de 60 anos pagou religiosamente em
dia"’.

Principal empregador — O Correio
do Povo foi um dos jornais mais bem-
sucedidos do Brasil entre os anos 40 e
70. Tinha 93 mil assinaturas pagas,
era o de maior rentabilidade entre os
diarios nacionais e o sexto em lucro
liquido — segundo um levantamento
da revista Exame, feito em 1972. O
proprio Breno Caldas era apontado
pela revista Visdo, em 1969, como a
sexta maior fortuna pessoal do pais. O
grau de credibilidade do seu Correio
do Povo era tanto, que a opinido pu-
blica gaticha s6 acreditava em deter-
minadas noticias se elas fossem publi-
cadas pelos jornais do “‘doutor Bre-
no".

“Ele era a personificacdo material
do Correio do Povo', define Adail

TLIDDTCKIC 4 COTC MDD M 10060
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| Ulysses Guimaries e o vice-rei da provincia gaicha

Borges da Silva, 77 anos, dos quais 38
como chefe de redagdo do Correio.
““Era uma personalidade sobria, seria
e extremamente honesta. Seu patri-
monio foi fruto de seus negdcios como
empresario, e ndo de agdes ilicitas”,
diz Adail Borges. '‘Ele tolerava quase
tudo de seus funcionarios, s6 ndo ad-
mitia corrup¢do ou troca de favores. "
Na historia da faléncia da Caldas
Junior, foi essa integridade e firmeza
de carater que teriam impedido o em-
presario de obter favorecimentos ofi-
ciais que tirassem suas empresas das
dificuldades. O marco da queda acon-
teceu em 1978, com a abertura da TV

Guaiba, um projeto que exigiu investi-
mentos de oito milhdes de dolares. Es-
ta divida fo1 logo triplicada, ajudada
por uma maxidesvalorizacdo do cru-
zeiro, em fevereiro de 1979. No livro
“"Meio Seculo de Correio do Povo —
gloria e agonia de um grande jornal”,
editado pela L & PM de Porto Alegre,
Breno Caldas concedeu um longo de-
poimento ao jornalista José Antonio
Pinheiro Machado, onde conta que foi
estimulado pelo governo federal a in-
vestir na televisdo e, depois, entregue
a propria sorte quando o negécio
complicou-se. Para honrar os compro-
missos, a partir de 1980 Breno Caldas

:::::

comegou a vender seus bens pessoais,
chegando a desfazer-se de 90% de seu
patrimonio.

Para as geracdes mais velhas, o
“doutor Breno'" ainda merecia reve-
réncias. Para as mais jovens, ndo pas-
sava de um ilustre desconhecido —
tanto que no dia de seu enterro, qua-
tro jovens jornalistas de uma emissora
de televisdo gaucha ndo reconheceram
uma foto sua que rodava pela reda-
¢do. Esta foi mais uma das armadi-
lhas que o destino armou para o0 em-
presario que, durante S0 anos, foi o
principal empregador da area de co-
municacdo do Rio Grande do Sul. X

_Ilrés historias
0
doutor Breno

Os Diédrios Associados estavam no
auge de suas atividades quando seu
dono, Assis Chateaubriand, foi a Por-
to Alegre para fazer uma oferta de
compra do Correio do Povo.
Chateaubriand desembarcou a noite
na capital gatcha e foi diretamente do
mﬂn para o escritério de Breno

, onde manifestou o desejo de
comprar o didrio. Breno ouviu a ofer-

ta, olhou para o reléogio e, com leve
ironia, respondeu: “A essa hora, qua-
se 11 da noite, e dificil, Mas talvez o
senhor consiga um exemplar na banca
da praca da Alfandega’.

O todo-poderoso general Emilio
Médici, entdo presidente da Republi-
ca, era homenageado com um chur-
rasco na sede do governo gaucho, Bre-
no Caldas havia sido convidado. Na
hora marcada, uma Kombi de entrega
do Correio do Povo estacionou diante
do Palacio Piratini e dela desceu o
presidente da Caldas Junior. No meio
da rigidez do cerimonial que cercava

os deslocamentos de Meédici, Breno
Caldas circulou a vontade, trajado co-
mo estava na hora em que recebeu o
convite: sem gravata e em mangas de
camisa.

Rompido com o ex-governador
Amaral de Souza, a quem acusava de
prejudicar a Caldas Janior, Breno
Caldas acabou compartilhando com o
inimigo o mesmo palanque numa ex-
posicdo de pecuéaria. Indagado sobre
como fora o encontro com 0 ex-
governador, respondeu: ‘“Ndo sei. Eu

homem de baixa estatura.

ndo olhei para baixo”. Amaral era umJ
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Personagem

O ca
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Quem é e o que faz Gilberto Dimenstein,
0 reporter que chegou ao
sucesso acabando com a festa dos corruptos

por Otto Sarkis

Se Gilberto Dimenstein produzisse
um perfil de Gilberto Dimenstein, cer-
tamente o reporter deixaria o persona-
gem em dificil situacdo. Pode ser que
ndo descobrisse nenhuma ligacdo do
diretor da sucursal da Folha de §.
Paulo em Brasilia com o Mossad, o
servico secreto israelense. Talvez ndo
revelasse uma importante pegca do mo-
vimento sionista internacional, sem-
pre pronto a desestabilizar interesses
contrarios 4 causa. Ndo acharia tam-
bém um malufista escondido atras das
lentes dos oculos de astigmatico. Sera
que desnudaria um membro de um
grupo encastelado no poder, dispa-
rando chumbo grosso contra os rivais
do Planalto Central?

Mas entre os "‘saborosos boatos'' da
corte snbre este jornalista persona-
gem, e quase certo que Gilberto des-
creveria com mindcias a hora e o lugar
em que Dimenstein se apropriou de
uma informacdo ou pauta sugerida
por um subordinado para empreender
sozinho, e com direito a todos os lou-
ros, mais uma demolidora reporta-
gem. Haverd, certamente, pelo menos
um paragrafo sobre o0 momento em
que o jovem jornalista atropelou algu-
ma no¢do mais exigente de ética para
assinar uma historia e galgar mais um
degrau nesta competitiva profissdo.

reporter despiria o personagem
em fasciculos. A cada edi¢do apertaria
mais o né. Gastaria estrategicamente
— € aos poucos — as informacdes pre-
viamente armazenadas em um micro-
computador. Que seria alimentado
cada dia com mais informacdes,
feedback da reportagem anterior. E,
pouco a pouco, cruzando na cabega e
na memoria da maquina cada fatn,
cada nuance, o quebra-cabegas seria
montado. Seria publicada, inteira-
mente comprovada, a verdade apenas
intuida no inicio do trabalho. Isso
porque Gilberto Dimenstein é inega-
velmente um craque no trato com o
instrumento de trabalho do repoérter
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— a informagdo. Um eximio solucio-
nador de enigmas dado a um tipo es-
pecial de aventura: a descoberta. Ndo
por acaso, este obcecado jornalista e
apaixonado por bons romances poli-
ciais, daqueles em que a solucdo do
crime nunca ¢ o que parece. Um re-
porter que, depois de noites mal dor-
midas, ansiosas madrugadas em que

Dimenstein é inegave
no trato com o instru
reporter: a informacdo.
solucionador de enigmas
especial de aventura: a des
por acaso, é um apaixonad(
romances policiais, daqueles
solucdo do crime nunca é o gt

_fée

craque | ?. i
rabalho do
ym m‘mm

or bons
quea

troca o sono por um Inside na terrivel
maquininha cibernética, revelaria ao
grande pablico cada trago, risco ou
ponto secreto da personalidade do
personagem.

Rede de intrigas — Aos 33 anos
recém-completados, 12 de profissdo,
Gilberto Dimenstein juntou a fome
com a vontade de comer quando pou-
sou na sucursal da Folha de S. Paulo
em 1985, depois de dois anos em
Brasilia, um no Correio Braziliense e
um na sucursal do Jornal do Brasil. A
primeira vitima desse cacador de es-
cdndalos foi o entdo governador do
Distrito Federal, José Aparecido, que
teve suas contas fustigadas e amargou
a exposicdo de um misterioso cassino
montado por seu governo para finan-
ciar obras sociais. Ainda em 85, o en-
tdo secretario de redagdo da Folha de-
sencadeava uma polémica série de re-
portagens sobre os jornalistas com du-
plo emprego, atingindo inclusive cole-
gas do proprio jornal. Acusado de in-
justicas e excessos, comecou ali a acu-




mular extensa lista de antipatias e ini-
mizades na categoria.

Faz parte desse periodo o maior nu-
mero de acusagdes de roubo de pautas
de colegas de redagdo. Consta que
chegou a ser advertido pelo entédo dire-
tor da sucursal, Ademir Malavazi, a
quem substituiu em 1986, em rumoro-
s0 caso em que é acusado de oportu-
nismo, traicdo e mau-caratismo por
gente que acompanhou o episodio de
perto. Malavazi, que trabalhou dez
anos na Folha e hoje é chefe de reda-
¢do do Jornal de Brasilia, ndo gosta de
falar sobre o assunto. Dimenstein diz
que as acusacdes sdo o custo a pagar
pelo trabalho de moralizagdo que a
Folha executou em Brasilia. HA quem
diga que ele se diverte com as acusa-
cdes, apenas pela vaidade de provocar
polémica. Que é vaidoso, 14 isso é.

De la para c4, usou com competén-
cia a confianga que mereceu da dire-
¢do da Folha. Denunciou trens da ale-
gria e revelou bastidores da guerra su-
ja contra o general Andrade Serpa na
elei¢do do Clube Militar. Uma repor-

)
S -

=
]
o,

o
=

@'

tagem dele teria impedido o desvio dos
recursos do Fundo Nacional de Desen-
volvimento para constru¢cdo do avido
militar AMX. A lista da fisiologia pu-
blicada em 1988, com uma série de re-
portagens na segiiéncia, resultou na
CPI da Corrupcdo, indiciamento de
varias autoridades e na decapitagdo
do ministro Anibal Teixeira. Essa sé-
rie lhe deu um Prémio Esso, um
best-seller — **A Republica dos Padri-
nhos" (nove edi¢des de 3 mil exempla-
res) — e o transformou no oraculo dos
que desejam colocar um escandalo na
rua. Virou depositario de dossiés, re-
cebendo denuncias de quem se revolta
com a corrupc¢do, tropeca em algo que
cheire mal ou, até, queira sacanear
um adversario.

“Brasilia € uma rede de intrigas.
Nido me preocupo se estou sendo usa-
do por um desafeto de alguém. Prefiro
usar a briga do que ser ingénuo util.
Se o acusado quiser rebater e denun-
ciar quem ele acha que € minha fonte,
tera espago. Desde que possa provar
as acusacoes.” =~

Dimenstein usou

da confianca da

direcdo da Folha

para denunciar

trens da alegria

e transformar-se no
oraculo dos que desejam
colocar um esciindalo
nas paginas dos jornais
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Reminiscéncias
do bai do reporter

No pensamento de Gilberto Di-
menstein, o mesmo tom dcido, polé-
mico e radical das matérias que assi-
na na Folha de S. Paulo. Em segui-
da, alguns exemplos disso:

“Nelson Rodrigues disse que o
problema da humanidade € que ndo
deu certo. Eu diria que o problema
do poder € que nédo da certo.”

“O homem obcecado pelo poder é
pior do que o que esta apaixonado
por uma mulher, e € capaz de tudo
pela paixdo. J4 vi gente abandonar
dinheiro, familia, e até mulher. O
poder, nunca. Jinio renunciou para
tentar um golpe.”

“Houve um grande avanco na
URSS. Descobriram que o Estado é
uma merda. Quanto mais Estado,
menos cidaddo.”

“A esquerda ndo resiste a um car-
ro oficial. Cobri a campanha do
Montoro e depois eu vi como eles se
matavam por um carguinho.”

O poder estd a um passo da de-
lingiiéncia."

“Na Veja tive o maior deslumbra-
mento_profissional com o Elio Gas-
pari. E disparado a maior criativida-

de da imprensa e uma grande inteli-
géncia."”

“Sou chato vocacional. Ndo tenho
paciéncia para conversa. Me sinto
perdendo tempo. Ndo estou acostu-
mado com a idéia de lazer. Me inco-
moda."

“Fiquei encantado com o livro do
Samuel Wainer. Um dos grandes
jornalistas que o Brasil i teve. Como
o Lacerda, que tinha textos brilhan-
tes.”

"“Hé problemas evitdveis e inevita-
veis. Por isso me cuido como posso,
ndo como carne vermelha, evito sal,
acgucar. Parei de fumar em 2 de maio
de 1981, depois de fumar desde os 15
anos. Droga ndo gosto. Quando rela-
X0 parece que estou passando mal."

““Sou contraa intervencdo do Esta-
do na vida do individuo. Desconfio
do pode.r do Estado. Aqui em
Brasilia aprendi que o Estado é mui-
to mais fonte de incompeténcia e
corrup¢do do que de servigcos. Se isso
é ser de direita, sou de direita.”

FOTOS WALTER CARVALHO/OBJETIVA PRESS

Vida sexual — Neste ano, esta espe-
cie de “ouvidor de denunciantes” ja
descolou uma série de escandalos. A
dentncia sobre aplicacdo irregular do
dinheiro do Instituto de Previdéncia
dos Congressistas (IPC) deve custar o
mandato do deputado Gustavo de Fa-
ria e ainda ameaca os deputados Max
Rosenmam, Messias Soares e 0s sena-
dores Odacir Soares e Jodo Lobo. Der-
rubou o superintendente da Sudam,
Henri Kayat, com a publicacdo de um
relatorio de uma comissdo de inquéri-
to do ministério do Interior “‘que esta-
va na gaveta por pressio do governa-
dor do Pard, Hélio Gueiros''. Engros-
sou a lama que ameaca a calmaria do
oceano eleitoral de Fernando Collor
com a denuncia do maroto contrato
do entdo governador de Alagoas com a
empresa ZLC, de sua atual assessora
(que trabalha de graca), Zélia Cardo-
so. Em agosto, ajudou a desvendar o
uso de uma ‘'verba secreta’’ do ex-
governador de um milhdo de dolares,
“‘gastos em flores, presentes para 0S
amigos e viagens''.

No final de agosto, Dimenstein co-
locou o ponto final no livro “Conexdo
Cabo Frio”', sobre seu mais recente e
rumoroso escandalo, o da Fundacgdo
Cabo Frio. Revela os bastidores da
mais dificil e emocionante aventura
jornalistica em que ja se enfiou. Tudo
comegou com denuncias do comeércio
de dblares no Itamaraty, uma pratica
ilegal mas admitida no elastico concei-
to moral do poder. No fim, resultou
em um inqueérito em curso na Policia
Federal, no afastamento de toda a cu-
pula da Fundacéo e no enlameamento
inédito do até entdo casto ministério
das Relacdes Exteriores. “‘Esse tipo de
caso eu sO largo quando obtenho a

e ———————

Um obcecado pelo lr:hlllm

conseqiléncia juridica ou policial”, diz
ele.

Na avaliacdo do jornalista, o caso
foi esclarecido pela Folha em pelo me-
nos 90% e comprometeu irremedia-
velmente as pretensées do todo-
poderoso secretdrio geral do Itama-
raty, Paulo Tarso Flexa de Lima, de
assumir, antes do fim do governo Sar-
ney, a embaixada de Washington,

No livro, ele relata a dificil negocia-
¢do com fontes desconhecidas para
obtencdo de documentos comprobato-
rios e mais informagdes — o que de-
morou alguns meses, entre as primei-
ras informacdes e a estréia da série.
Um grande escandalo que so foi se re-
velando 4 medida que se desenvolvia a
reportagem, que, por sua vez, estimu-
lava novas dentncias. Um roteiro real
de chantagens e ameacas de morte,
para ele e para as fontes com quem fa-
lava ao telefone e de quem recebeu
correspondéncia sem identificacdo de
remetente. Um caso em que o jornalis-
ta acabou depondo na Policia Federal,
orientando e municiando o procura-
dor geral da Republica, Aristides Jun-
queira, e enviando documentos — a
pedido — ao ministro chefe do SNI,
general Ilvan Mendes.

“O meu telefone é grampeado, e
desta vez parece que ¢ a favor", brin-
ca, “Ja& que o SNI esta preocupado
com as ameacas de morte que recebi’’.
Uma das ameacas dizia que ele seria
premiado com a morte se a mde de um
dos envolvidos ndo resistisse ao vexa-
me do filho. Foi achacado também
para ndo revelar ‘‘saborosas intrigas’
envolvendo a vida sexual ortodoxa e
heterodoxa de altos figurdes da Repi-
blica. “‘Pela saude da mde de Paulo
Passos, um dos principais envolvidos
no caso da Fundacdo Cabo Frio e as-
sessor proximo de Paulo Tarso, eu na-
da poderia fazer", ironiza.

Vocacio judaica — Ele tem mais li-
vros e acusacoes. ‘‘Codigo 12", um ro-
mance policial que mistura SNI, regi-
me militar, drogas e chantagens, leva
muita gente a desconfiar da extrema
intimidade do jornalista com o servi¢o
de informacdes. Por sua participacio
na obra a dez mdos, O Compld que
Elegeu Tancredo”, recebeu a suspeita
de participar na bolsa de dona Maria
Maluf, O ex-governador do DF, José
Aparecido, acusou o jornalista de
persegui-lo por causa da repressido ofi-
cial a terrenos clandestinos. O diretor.
da Folha jura que ainda esti procu-
rando os terrenos que o atual ministro
da Cultura lhe atribui. O deputado
Gustavo de Faria o acusou de estar a
servico de Moreira Franco. Ele se co-
locou & disposigdo do deputado para
publicar dentincias, devidamente fun-
damentadas, contra o governador do
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“Snu_um -repdrler do poder, e 0 poder estd a um passo da delinqiiéncia”’

Rio, que alias costuma receber chum-
bo grosso do seu colega da Folha, Ja-
nio de Freitas.

“A idéia dele € ser o Carl Bernstein
brasileiro. Mas ele estd tdo distante
dessa meta como Washington esta de
Brasilia", ataca Cldudio Humberto
Rosa e Silva, 33 anos e 15 de profis-
sdo, assessor de imprensa do presiden-
, ciavel Fernando Collor de Mello.
“Percebemos o carater do jornalista
quando somos os noticiados'’, explica
ele, revoltado com o noticiario de Di-
menstein sobre um suposto acordo de
Sarney com Collor, 0 mesmo Collor
que adorava ser fotografado com o li-
vro ‘‘Republica dos Padrinhos" debai-
xo dos bragos, e que convidou todos os
membros da CPI da Corrupg¢do para
seu palanque. Os senadores ja collori-
dos, Itamar Franco e Carlos Chiarelli,
na epoca da CPI derramavam elogios

ao jornalista e agora evitam falar so-
bre o assunto.

Essa briga vai render, j4 que agora
o faro de Dimenstein esta voltado para
a campanha eleitoral e, portanto, pa-
ra o lider nas pesquisas. “Sou um re-
porter do poder, e acredito que o po-
der estd sempre a um passo da delin-
giiéncia. Ndo tenho nada pessoal con-
tra Collor. Ele € mais uma das muitas
farsas da politica brasileira, com a di-
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Neste ano, esta espécie de ‘‘ouvidor de
denunciantes’’ ja descolou uma série de
escandalos. A denuncia sobre aplicagoes

irregulares do dinheiro do Instituto de
Previdéncia dos Congressistas deve

custar o mandato de um deputado e

ainda ameaca quatro outros parlamentares

ferenca que pode ser eleito presidente
do pais"’, justifica Dimenstein junto a
pilha de documentos sobre o governo
do *‘falso cacador de marajas’’, sua
leitura preferida dos ultimos dias.

O jornalista acha que tem a missdo
de “desvendar o que se passa por tras
do poder’’, Ndo tem receita para o su-
cesso do trabalho investigativo, mas
admite que além de ‘‘uma grande ca-
pacidade de relacionar fatos", € bem
mais obsessivo do que a media das
pessoas. Identifica alguns fatos na vi-
da que o levaram a dirigir esta obses-
sdo para a investigacdo do poder. O
primeiro € de origem: ele é judeu. “'Is-
so € tdo importante para mim quanto
ter a perna direita. Tenho orgulho
desta origem e acho que tenho a voca-
¢do judaica de lutar contra a opressdo
do Estado", diz ele, apesar de ressal-

var que tem “vergonha™ da politica de
Israel para os palestinos, “que sdo 0s
verdadeiros judeus da atualidade”.

Clima de cobran¢a — Foi na Escola
I.L. Peretz, no bairro de Vila Maria-
na, em Sdo Paulo, que Dimenstein
acha ter sido estimulado ao debate, a
leitura, & pesquisa e investigag¢do
cientifica. Descreve a escola de classe
média paulistana — mantida pela co-
munidade judaica, com ensino
bilingue, hebraico e portugués — co-
mo de “‘altissimo nivel”. La este filho
de pai comerciante e mde professora
de hebraico percebeu que ndo se
adaptava a coisas abstratas. Mas ti-
nha facilidade com o conhecimento de
aplicacdo imediata. J4 dado as ansie-
dades, ndo era de ficar sentado na ca-
deira — mas foi absorvido pelo avan-
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cado sistema pedagogico da escola,
onde fez primeiro e segundo graus (na
época, primario, sio e colégio).

Ali, participou também do movimento
sionista da comunidade alema, ligada
ao Congresso Israelita Paulista.

Conta ter sido militante de tendén-
cias trotskistas na PUC de Sdo Paulo,
onde cursou sociologia por trés anos.
Abandonou o curso em 1977, quando
deu policia no pedaco. Juntou ao me-
do da repressdo o desencanto com a
sociologia ‘“‘chata’’, E foi acumulando
rancores contra o poder. Formado em
jornalismo pela Casper Libero, em
1980, ja trabalhava durante o curso na
revista Shalom, na sucursal paulista
de O Globo e na U.Inma Hora. No ano
da formatura iniciou um periodo de
quatro anos na Visdo, onde acredita
ter realmente se formado, sob a super-
visdo de Carlos Brickmann. Na revista
de Henry Maksoud, destaca uma re-
portagem sobre os ‘‘prostitutos paulis-
tanos"’.

Um convite de Ronaldo Junqueira,
para participar da transformacdo do
Correio Braziliense no Washington
Post brasileiro, o trouxe a capital fe-
deral, em 1983. Se o jornal dos
Diérios Associados ndo conseguiu al-
cancar a sonhada meta, o jovem re-
porter se superou de 14 para cd. Em

1984, trabalhou no JB, onde diz ter .

“aprendido muito” com Ricardo No-
blat. Depois, foi o casamento com a
Folha, interrompido por seis meses de
Veja, "por interesse no projeto da re-

vista". A volta & Folha, no final do
ano passado, foi na condicdo de ‘'dire-
tor moral’’ da sucursal, ja que o dire-
tor executivo, Josias de Sousa, € quem
cuida da parte operacional.

Nesta condicdo privilegiada de ‘“‘rai-
nha da Inglaterra” é que Dimenstein
tem apresentado maior produtividade
como reporter do poder e dos escidnda-
los. Sem compromissos com a produ-
¢do diaria do jornal, tem podido pes-
quisar as dentncias que ja lhe chegam
as mios e investir nos assuntos que o
faro jornalistico lhe indica. ‘““Se ele for
embora, a sucursal ndo sentira sua
falta a curto prazo', depde um repor-
ter da Folha, em Brasilia. O que néo
quer dizer que a Folha pareca dispos-
ta a abrir méo dele, ja que tem produ-
zido as melhores primeiras paginas do
jornal. E, passada a tormentosa fase
de ascensdo profissional, hoje os jor-
nalistas da sucursal véem, em sua
maioria, com simpatia a presenc¢a do
“diretor moral’’.

“De alguma forma ele atenua o cli-
ma de cobranca existente na Folha, e
é também um estimulo para nosso tra-
balho"”, depde outro reporter, dos que
acham 211& o clima da redacgdo do jor-
nal em Sdo Paulo “parece de uma sei-
ta conduzida pelo profeta Otavinho™,

Yisdo global — Dimenstein reco-
nhece que a abertura da Folha para a
publicacdo das materias de denlincia
foi fundamental em sua projecdo pro-
fissional. Manifesta profunda admira-

~

Dimenstein eﬁ frente nuPhnnltu ln:m;in ctrrnl

“Fico satisfeito ao constatar que a
mentalidade do projeto editorial da
Folha esta criando condigdes para o
desenvolvimento de toda uma geracdo de
reporteres agressivos, independentes

e responsdveis’’ (Otavio Frias Filho)
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¢do pelos diretores da redagdo paulis-
tana, Carlos Eduardo Lins da Silva e
por Otavio Frias Filho. “Fico muito a
vontade para disparar contra as falca-
truas. Ndo consigo imaginar o Otavi-
nho em alguma negociata.” E a admi-
racdo é reciproca: "Acho Gilberto Di-
menstein um excelente reporter’’, diz
o diretor de redacdo da Folha de S.
Paulo. *'Sua atuacdo tem revalorizado
o conceito de reportagem investigati-
va. Fico satisfeito ao constatar que a
mentalidade do projeto editorial da
Folha estd criando condigdes para o
desenvolvimento de toda uma geragédo
de repbrteres agmsswus independen-
tes e responséveis.’

O diretor da sucursal brasiliense
parece o modelo ideal de profissional
para a “‘seita" Folha de S. Paulo. Um
virginiano obsessivo que dorme, come
e respira trabalho. Ndo é de perder
tempo em mesa de botequim. Avesso
a vida social, ¢ homem de poucos ami-
gos. Ndo se da "ao luxo" do lazer, que
acha “uma perda de tempo’'. Vez por
outra, um filme para espairecer, tipo
“Indiana Jones' ou 007", ou um li-
vro de Dashiel Hammett (“O Falcdo
Maltés"') ou Ira Levcka (“'Os Meninos
do Brasil”). “Filme chato eu ndo pago
para ver. Livro chato ndo passo da pri-

meira pégina. Televisdo me da sono.
S6 noticiario, por nbngacﬁu pmf:ssm-
nal, ou, quando da tempo,
Pirata."

Ambar de Barros, reporter, 30 anos
e sete de profissdo, confessa que sb su-
pera as dificuldades de ser mulher
deste jornalista em tempo integral
porque também é do ramo. Ela vibra
com o trabalho dele. Conheceram-se
em Sdo Paulo hé trés anos. Prova de
amor, Dimenstein deu ao trocar um
curso da Associated Press, em Was-
hington, para se encontrar com a mo-
¢a na Inglaterra. Deu casamento, o
segundo de Dimenstein. E o primeiro
filho, Marcos, ha um ano conseguiu
atenuar a obsessdo pelo papel jornal.
Gilberto j& se permite passear aos do-
mingos e acatou a proibi¢cdo da mu-
lher: ndo entra jornal em casa. “Ele se
esquecia de dar bom dia e corria em
busca do cheiro da tinta da edicdo do
dia", explica Ambar.
Uma meta declarada de Dimenstein
é conciliar a profissdo com a familia.
A perspectiva profissional é se espe-
cializar em Literatura Jornalistica.
“No livro, posso corrigir as imperfei-
¢oes do jornalismo di nu e dar uma
visdo global do assunto.” Preocupa-se
com o futuro da profissdo, ja que, se-
—

Gilberto bebé, garoto
e no seu Bar-mitzva:
orgulho e identificacdo
com a origem judaica
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Apenas um
retrato na parede

Tem gente achando que Gilberto
Dimenstein quer ser chefe do SNI.
Em recente debate na Camara, ele
foi convidado pelo candidato Afif
Domingos — que estava sendo saba-
tinado — para participar da mesa,
Assistiu calado a exposi¢do do candi-
dato e s6 fez uma pergunta: “O se-
nhor colocaria um jornalista na che-
fia do SNI, ja que o jornalista &€ que
entende de informacdo?”

Candidato topa qualquer coisa, e
o presidenciavel do PL ndo se fez de
rogado. Achou que era uma possibi-
lidade a ser levada em conta. A man-
chete da Folha do dia seguinte refle-
tia o entusiasmo do diretor da sucur-
sal, autor da matéria, com a pers-
pectiva. Sorriu maroto as insinua-
¢Oes dos colegas de redacdo sobre a
possibilidade do cargo lhe estar re-
servado no caso da vitoria de Afif.

Para os colegas da Folha, GD tem
uma relacdo meio esquizofrénica
com o jornal. A maior parte do tem-
po 0 mogo esta loucamente envolvido
com a producdo da FSP, chegando a
provocar comentérios do tipo: “Co-
mo ¢ que ele agiienta?"”

Vez por outra, entretanto, ele se
emputece com alguma coisa, ou tem
sua atenc¢do desviada para outra mis-
sdo, como escrever o ultimo livro, E
al, ndo esta nem ai para o jornal. Séo
alguns dias de completo distancia-
mento da batalha diaria da sucursal
brasiliense.

De vez em quando ele enlouquece.
Entusiasmado com algum grande fu-
ro, tropeca nas teclas da maquina de
escrever. ‘Parece que perde o con-
trole motor"', conta um colega. De-
pois de alguns minutos de guerra
com as letrinhas, tira a lauda da ma-
quina e pede para o primeiro jorna-

lista ao seu lado revisar. Normal-
mente, nestes casos, faltam frases,
palavras, pontos, virgulas. GD agra-
dece e acata as observacdes e suges-
toes.

Ainda ensaiando a candidatura
presidencial, o governador de Ala-
goas, Fernando Collor, convida os
jornalistas Clovis Rossi e Gilberto
Dimenstein para um almoc¢o no Ho-
tel Eron, em Brasilia. Fim da refei-
¢do, o hotel fotografa os trés, abra-
cados, como é tradicdo da casa. A
foto vai para o painel na entrada do
Eron. Dia desses, com as relacdes
bem estremecidas do candidato com
os dois jornalistas — fruto das maté-
rias que a Folha vem publicando —,
o assessor de Collor, Claudio Hum-
berto, resolve retirar a foto do hall
do hotel, quando passava por la.
Tais, jornalista e mulher de Claudio
Humberto, pondera: “Deixa a foto
ai. Compromete mais os dois jorna-
listas do que o Fernando"”. A foto
ainda esta la.

Quem conta esta € o jornalista Jai-
me Sautchuk, 35 anos e 18 de profis-
sdo. Em 1986, na Folha, Jaime foi
com o entdo secretario de redacgdo,
Gilberto Dimenstein, e o reporter
Wilson Sousa, até a Serra do Ca-
chimbo, onde o jornal denunciara na
edicdo do dia anterior a existéncia de
um campo de provas do Exército, su-
gerindo que o local poderia servir pa-
ra experiéncias nucleares. Cada re-
porter foi para um canto, marcando
um encontro, 4 noite, em um hotel
em Alta Floresta. Coube a Jaime en-
trar no campo de provas. Conseguiu,
mas foi preso. A noite, no hotel, GD
dava pulos de alegria quando foi in-
form adn da prisdo do colega. S6 ima-
ginava a manchete do dia seguinte:
“Reporter da Folha preso na base se-
creta''. Ndo se lembrou de
preocupar-se com a situacdo de Saut-
chuk.

Collor cai em Curitiba
Gilberto Dimenstein

BRASILIA — O senador Affonso
Camargo, undldﬂadom.if’nmi
déncia, revelou ontem estar *°

do" de termmthsﬂdop:bbcmtc
seu apoio, no segundo turno, a Collor
de Mello. Dois motivos: 1) € uma 6bvia
falta de convicgdio na vitdria, desestimu-
lando adesdes; 2) ele estd recebendo
pesquisas feitas em Curitiba, que levan-
tam ddvidas sobre o tempo ,,d:vﬂﬂdo

*EDW

Curitiba’’, onde o produto Collor come-
¢a a ser testado e, lentamente, reprova-
do. O fato é que o ex-governador de
Alagoas deixa de ser moda, hoje
sustentado majoritariamente pelas ca-

madas mais pobres da e,
segundo pesquisa do olha, mais
desinteressadas da eleigio.

O fato concreto é que Collor de Mello

jd4 ndo estd na ofensiva —e este foi um

c{f:summma:muschu
. Jd é visto como “‘establish-

= _pac_enirgyistas e debates, tem
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gundo analisa, as empresas ndo se
prepararam para aproveitar a expe-
riéncia dos jornalistas mais velhos, “‘e
a profissdo ficou parecida com a de jo-
gador de futebol”.

Uma gindstica — Para GD, o jorna-
lismo de Brasilia & hoje o0 mais compe-
titivo e investigativo do pais, ‘‘basta
ver 0s quatro prémios Esso que
Brasilia faturou no ano passado”.
Acredita que os melhores quadros
profissionais brasileiros estdo hoje nos
quatro grandes jornais, na capital fe-
deral, das chefias ao reportariado.
Acredita que a Folha tem parcela de
responsabilidade no quadro atual, pe-
lo combate ao duplo emprego a partir
de 1985. "Isso aqui era uma promis-
cuidade. A imprensa brasiliense ndo
tinha o respeito de hoje. Agora, mais
ou menos intensamente, todos os jor-
nais querem os profissionais descom-
prometidos com o poder. Antes, isso
sO ocorria com a Folha e 0 JB — este,
com menos alarde."”

Na relacdo com as fontes viceja
mais um rol de especulac¢des sobre o
diretor da Folha em Brasilia. Ha
quem desconfie da intensa intimidade
de Dimenstein com figurdes do Pla-
nalto, como o ministro Ronaldo Costa
Couto. Recentemente aprendeu o nu-
mero do telefone do secretario parti-
cular do Sarney, Augusto Marzagio.
Além de Delfim Netto, fala muito com
Roberto Campos, ambos figurdes da
ditadura militar. Marzagdo minimiza
a relacdo: “Sdo apenas algumas con-
versas . Ronaldo Costa Couto ndo fa-
la sobre o assunto. E Delfim, com
quem almoga uma vez por més no Flo-
rentino, elogia: “Gilberto tem a gran-
de qualidade de ouvir os dois lados, o
que deveria ser um costume de toda a
imprensa brasileira”’. A admiracdo,
aqui, também ¢ reciproca. ‘‘Delfim
tem uma grande perspicacia, sabe an-
tecipar os fatos.” Quanto a Marza-
gdo, garante que € boa fonte de infor-
macoes. E Costa Couto ajuda nas ana-
lises dos meandros do poder. GD cita
também como interlocutores José Ser-
ra, Roberto Freire e gente do PT e da
CUT.

“E complicada, ndo ha divida, a
relacdo com a fonte. Precisamos estar
nem tdo distantes, que ndo tenhamos
nenhuma informacdo, e nem tdo pro-

-

““Nio estou acostumado com a idéia de lazer”’

ximos que deixemos de publica-las. E
uma gindstica. O importante é ndo se
ligar nas fontes que achamos desones-
tas.”

Mal menor — Entre os jornalistas,
hi os que alimentam desconfiancas
quanto a presencga freqiiente na reda-
c¢do da Folha, na sala de Gilberto, de
“liberais modernos’’ como Guilherme
Afif Domingos e Claudio Lembo. Ha
quem ache Gilberto Dimenstein o
mais legitimo representante do jorna-

As reportagens sobre o escandalo da
Fundacdo Cabo Frio resultaram num

inquérito na Policia Federal, no

afastamento de toda a cupula da entidade
e no elameamento inédito do até entdo
casto ministério das Relacdes Exteriores
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lismo “yuppie”’, inodoro e incolor.
Um jornalismo surgido a partir do dis-
tanciamento dos donos dos jornais da
visdo jornalistica em nome da visdo
empresarial. Um jornalismo que pro-
cura afastar os profissionais ‘‘de es-
querda’’ para dar lugar aos liberais,
;i‘na realidade, a nova direita articula-

s

Os candidatos entre os quais o elei-
tor Gilberto Dimenstein balanca sdo
Ulysses Guimardes, Guilherme Afif e
Mario Covas. Repudia, em primeiro
Iugar Collor. E segundo, Brizola,

‘que quando governador fez acordo
com marginais; um homem que tem
como principal projeto ele mesmo”
Mas esta disposto a votar util, no mal
menor. Se ha mais pecas neste
quebra-cabecas do que a simplicidade
dessa colocacgdo, s6 um trabalho inves-

tigativo, no estilo Gilberto Dimens-

tein, poderia esclarecer. Ele é bom
nisso. P
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A MAIOR CONQUISTA DO HOMEM DESDE QUE INVENTARAM A RODA.

Com a invencdo da roda o homem
pode ir mais longe. Tdo longe, a ponto
de inventar a imprensa e democratizar
a escrita e a leitura.

Hoje, todo mundo tem acesso & cultura.

Cultura que se propaga através dos
inimeros veiculos de comunicagdo que

surgiram no mundo inteiro. No Dia da
Imprensa, a General Motors do Brasil
nao poderia deixar de prestar esta
homenagem aos veiculos do pais

que utilizam nossos vefculos para fazer
a informagéo ir mais longe e chegar
sempre na hora certa.

B
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FRANCISCD ESTHRELA

Prémio

¥

Martins: registra para a Histéria a rebelido dos estudantes chineses

A noite dos vencedores

de jornalismo.

A imprensa brasileira fez a festa na entrega

do 1° Prémio Libero Badaro de

Jornalismo, no Teatro Municipal, em Sdo Paulo

O grande vencedor da noite de en-
trega do Prémio Libero Badaré foi o
jornalista Jaime Martins, que com a
matéria ‘““Meninos, eu vi"', sobre os
conflitos na Praca da Paz Celestial,
em Pequim, veiculada pela radio Nova
Eldorado AM, recebeu o Grande Pré-
mio Libero Badar6 de Jornalismo/89.
Sob a batuta do maestro Benito Jua-
rez, a Orquestra Sinfonica de Campi-
nas abriu com boa misica a solenida-
de de entrega do Prémio, apresentado
por Carlos Nascimento e Amalia Ro-
cha e realizado no Teatro Municipal
de Sdo Paulo, no dia 20 de setembro.

S0

Além de Jaime Martins, foram pre-
miados Antonio Milena, com a foto
“A Tragédia de Volta Redonda”, pu-
blicada na revista Veja, na categoria
Foto jornalismo; Roseli Tardelli, re-
presentando a equipe da Nova Eldora-
do AM, com a matéeria “"Erundina nos
ares da cidade', na categoria Radio
jornalismo; Domingos Meirelles, com
a reportagem “‘Roubo de Automo-
veis’', veiculada pela Rede Globo, na
categoria Telejornalismo; e Gilberto
Dimenstein, com a matéria ‘O Gran-
de Golpe", publicada pela Folha de S.
Paulo, na categoria Midia Impressa.

Foram ainda anunciados os troféus
“Contribuicdo a Imprensa’’, para o
Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT),
pela implantacdo do atual projeto de
telejornalismo — que foi recebido por
Marcos Wilson, diretor do departa-
mento de jornalismo da emissora —; e
“Destaque’’, para Maria Celeste Fil-
lippozzi, pela reportagem ‘“‘Mordo-
mia'', veiculada pela RCE/TV e TV
Bandeirantes. ‘‘Num cenario como es-
te, com uma imagem artistica como
esta, e valorizando-se a imprensa com
um prémio desse porte, pode-se dizer
que este é o primeiro grande prémio
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do jornalismo brasileiro. E uma vité-
ria dos que participam da profissdo no
pais”’, disse, emocionado, Jaime Mar-
tins, 59 anos e 43 de profissdo, ao re-
ceber seu prémio das mios de Sinval
de Itacarambi Ledo, secretario execu-
tivo do juri.

O Prémio Libero Badar6 ja em sua
primeira edicdo se tornou um dos
mais importantes do género no pais.
“Eu esperava que o maior retorno des-
te prémio fosse sua propria consolida-
cdo; por i1sso, a repercussdo que esta
primeira edi¢cdo conseguiu me sur-
preendeu’’, diz Moacir Japiassu, 47
anos e 30 de profissdo, redator-chefe
da revista Elle. Foi Japiassu quem, em
outubro do ano passado, levou uma
antiga idéia sua — a criacdo de um
novo prémio jornalistico — as trés em-
presas que acabaram por viabilizi-lo:
o Banespa, que assumiu o patrocinio:
a agéncia Delta, que criou a campa-
nha publicitaria; e IMPRENSA, que
cuidou de sua organizacdo.

Um dos principais atrativos do pré-
mio foi a dotacdo de 61.700 BTNs — a
maior ja oferecida a categoria. Boris
Tabacof, presidente do Banespa, ex-
plica que o banco resolveu patrocinar
0 prémio “‘por ter consciéncia de que,
se pretendemos uma sociedade aberta
e progressista, capaz de crescimento
econOmico e social, o jornalismo vi-
brante, democratico, que tem acesso a
todas as esferas — inclusive a publica
—, deve ser parte essencial desse pro-
cesso . Além da alta dotacdo, o Libe-
ro Badaré foi cercado de cuidados es-
pecials para garantir a credibilidade
imprescindivel ao evento. Criou-se
uma comissdo de 16 jornalistas de va-
rios veiculos e entidades, para apre-
sentar sugestdes e emendas av regula-
mento inicial, e para eleger o juri que
selecionou os finalistas e escolheu os

FRANCISCO ESTRELA

Roseli: prefeita nos ares
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FRANCISCO ESTRELA

vencedores. 'O principal motivo do
sucesso do prémio foi a discussdo e
§né1ise sobre 0 que ja existia nessa
area, o que permitiu a definicdo dos
objetivos e critérios para uma premia-
¢d0 que realmente incentivasse a cate-
goria a participar’’, acredita Sinval de
Itacarambi Ledo, secretario executivo
do jari. E os jornalistas participaram
em peso: foram 156 trabalhos inscri-
tos na categoria midia impressa, 44
em telejornalismo, 21 em radiojorna-
lismo e 44 em fotojornalismo.

Proxima edicdo — A boa recepti-
vidade do prémio também deve ser
creditada 4 chancela da Associacgdo
Brasileira de Imprensa (ABI) e 4 cam-
panha de lancamento e sustentacdo do
evento, feita através de antncios na
IMPRENSA, na TV e também via
mala direta. Nessas campanhas, uma
presenc¢a constante foi o troféu criado
pelo artista plastico Sérgio Bertoni, 62
anos, para o prémio. ““No inicio, pen-
sei em fazer diversas coisas’, conta
Bertoni. "“Depois escolhi representar a
figura humana, pois ela é realmente o
principal em todo o processo de comu-
nicagdo."”

O jari que selecionou os finalistas e
escolheu os vencedores foi composto
pelos jornalistas Fernando Mitre (TV
Bandeirantes), Ricardo Setti (Jornal
do Brasil), Marino Maradei (Radio
Eldorado), Marco Antonio Gomes
(Radio Eldorado), Clovis Rossi (Folha
de S. Paulo), Woile Guimardes (TV
Globo), Osmar Santos (TV Record),
Paulo Canabrava (ABI) e Sinval de
Itacarambi Ledo (IMPRENSA). A es-
te grupo, conforme prevé o regula-
mento, coube também a tarefa de es-
colher o jiri para a proxima edi¢do do
Prémio Libero Badard, em 1990. X

Celeste: de olho no fato

RICARDO HANTZSCHEL

FRANCISCO ESTRELA

RICARDO HANTZSCHEL

Milena: a mio do operdrio
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Sete cabegas des

) ull- e
: B
GRANDE PREMIO DESTAQUE CONTRIBUICAO A IMPRENSA MIDIA IMPRESSA
Meninos eu vi Mordomia SBT - pela implantagio O Grande Golpe
Jaime Martins Maria Celeste do atual projeto Gilberto Dimenstein
Ridio Eldorado C. Filippozzi de Telejornalismo Folha de Sdo Paulo

RCE/TV - TV Bandeirantes



e tirar o chapeu.

TELEJORNALISMO
(Globo Reporter
Roubo de Automdveis
Domingos Meirelles

TV Globo

RADIOJORNALISMO
Erundina nos
ares da adade

Equipe de jornalismo

Nova Eldorado AM

FOTOJORNALISMO
A Tragédia de
Yolta Redonda

Antonio Milena
Revista Veja

Foi usando a cabeca que eles
fizeram a cabeca cj-: todos.

E agora sio os grandes vencedores
do Prémio Libero Badard.

A festa da premiago foi dia 20 de
setembro, no Teatro Municipal,
depois da dificil escolha do jiri, ja
que a qualidade de todos os
trabalhos finalistas fo1 altissima.
Mas estas sete cabegas nao foram as
(inicas premiadas.

Com elas ganham todos os
jornalistas, que com o Premio
Libero Badaré — uma iniciativa da
Revista Imprensa, com apoio da
ABI e do Banespa — tém seu
trabalho valorizado e mais um
estimulo para seu aperfeigoamento
profissional.

Agora é so encher a cabega de
planos para a versio 90 do Prémio

Libero Badard.

premio
LEERO RS
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LUIS FERNANDO VERISSIMO

SILVIO ALENCASTRO/POLARON

Senhor Presidente:

Peca asilo imediatamente. Bom, agora € tarde. Ja
que vocé quis, agiiente. Vocé — desculpe o tratamen-
to informal, € que a gente se desacostumou a respeitar
presidente, teve cada um — ja deve estar sabendo, a
esta altura, onde se meteu. E ja se arrependeu. A ndo
ser que esteja ai pelo ponto. Nos Estados Unidos, ca-
da novo presidente que chega a Casa Branca, a pri-
meira coisa que faz é aprender os codigos para orde-
nar um ataque nuclear 4 Rassia ("“Ndo, Mr. Bush. O
botdo azul é para chamar o mordomo. O vermelho é
que dispara os foguetes’'). Vocé sabe, a famosa mali-
nha preta. Aqui, na malinha preta estio as nossas
contas. Mas, de certa maneira, vocé tem o mesmo po-
der de um presidente americano sobre a vida das pes-
soas. Dependendo de como se dispuser a pagar ou ndo
pagar as contas, ou como distribuir o sacrificio para
paga-las, condena alguns milhares de pessoas a morte
ou as poupa. Seja um poupador, Presidente. No Bra-
sil ja se disse que governar é tudo — € abrir estradas, é
viajar com os amigos etc. —, mas hoje se sabe que
governar é antes de tudo saber o que fazer com as divi-
das. Nada muito excitante, concordo, mas assim € a
vida nestas Ameéricas. Ou vocé acreditou na sua pro-
pria campanha? Enfim, poupe-nos e ndo nos envergo-
nhe e ficaremos contentes.

Luls Fernando Verissimo, 52 anos e 23 de profissdo, & escritor @ hu-

morista

Verissimo: recomendando o asilo
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TATIANA CONSTANT

Lara Resende: um governo sem dor

OTTO LARA RESENDE

Senhor Presidente:

O que eu espero do Brasil que vem ai &, pode-se di-
zer, o contrario do que o Brasil tem sido. O ideal seria
um regime anarquista. Mas, como 1sso ¢ utopia, sera
excelente se tivermos um governo que a gente ndo sin-
ta. Um cara so sabe que tem figado quando o figado
doi. Nesse sentido € que sustento que o ideal € um go-
verno que ndo doi. Primeiro, que haja muitas elei¢des.
A nossa democracia € cheia de defeitos, mas ainda é
melhor do que qualquer droga de ditadura. Sou par-
lamentarista desde 1946, quando fui reporter na
Constituinte.

Eu tinha 15 anos, em 1937, quando o Getulio falou
pelo radio anunciando a ditadura do Estado Novo. A
moda no mundo erao fascismo, o nazismo, o estali-
nismo — essas monstruosidades que o nosso seculo
viu e sofreu. Depois inventaram a abominagdo diabo-
lica do Ato Institucional. Para que ndo haja mais
arbitrio e autoritarismo, espero que haja sempre elei-
¢do — de deputado federal a cada dois anos, de sena-
dor, governador e presidente a cada quatro anos. Esta
¢ a minha vontade, ainda que na atual Constituicdo
tenham decidido diferente.

Espero um governo que desmilitarize a estrutura do
Estado, essa que até hoje esta intocada, debaixo da
impostura da Nova Republica. O clube do poder no
Brasil ainda ndo foi cutucado e tem muita forca, ndo
nos iludamos. Comecei a trabalhar em jornal em
1938, portanto ha pouco mais de meio século! Nem
era para eu acreditar em nada... mas ndo sO acredito
nos valores da Liberdade e da Justica, como desejo
que o Brasil se torne uma nacdo decente, sem a obsce-
na distribuicdo de renda atual, sem os milhdes de ci-
daddos de segunda classe, sem os privilégios execra-
veis e a crueldade a que é relegada a maioria da popu-
lacdo.

Para isso, sonho com um governo que tenha senso-
comum, desejo de Justica e bravura moral. Homem
publico tem de ser corajoso, sem falar na honradez e
nas demais qualidades de um homem de bem. S0 isso
Ja seria uma béncgdo neste pobre pais que hoje, para a
minha geracdo, tem o futuro pelas costas e mil frus-
tragdes no bucho!

Otto Lara Resende, 67 anos e 50 de profissdo, & escritor e membro
da Academia Brasileira de Letras
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RICARDO HANTZSCHEL

CARLOS NASCIMENTO

Nascimento: revogacdao da ‘“‘Lei de Gerson”

Senhor Presidente:

Tudo o que tenho a dizer, como jornalista e como
brasileiro, se resume a duas palavras: seja honesto!
Eu ainda sou daqueles que acreditam nessa qualidade
do brasileiro e, se Vossa Exceléncia der o exemplo, es-
te pais tem que reagir! Ndo anuncie “Programa dos
cem dias de governo' nem faca discursos pomposos.
A gente ndo agiienta mais, Presidente. Ninguém acre-
dita. Pelo amor de Deus, ndo me fale em “‘pais do fu-
turo”, “‘oitava economia do mundo’’, “‘terra da espe-
ranca’’ — e essa bobageira toda. Ndo cola. O povo
brasileiro esta farto dos politicos que tem, enojado de
tanta sacanagem, tanta impunidade, tanto favoreci-
mento. Ndo faca programas mirabolantes, 1m-
possivels, essa historia de desviar o rio Sdo Francisco,
acabar com a inflacdo em uma semana, choque hete-
rodoxo, homem do saco roxo... Desculpe a liberdade,
mas se este pais tiver de dar certo vai ser pela grande-
za de seu povo, pela forca dessa gente infeliz que nos
da tudo de si — e recebe de volta o salario minguado,
a aposentadoria ridicula, uma velhice indigna, humi-
Ihante. Desculpe, Exceléncia, eu também ndo devo e
ndo quero fazer discurso! Seja honesto, senhor Presi-
dente. Ndo favoreca partidos, setores, empresas, gru-
pelhos, pentelhos, essa corja que vive dependurada no
“pudé”. Revogue a "'Lei de Gerson'. Recoloque na
cabe¢a deste pals que somos todos iguais, devemos
nos respeitar, amar, querer bem. Ou vamos todos —
desculpe senhor Presidente —, nos e o senhor, para a
merda.

Carlos Nascimento, 34 anos e 20 de profissdo, & apresentfador do
Jornal da Recorde Imprensana TV
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““...governaréantes de tudo saber

0 que fazer com as dividas, Nada muito
excitante, concordo, mas assim é a vida
nestas Américas. Ou vocé acreditou na
sua propria campanha? Enfim, poupe-nos
e n@do nos envergonhe...’’ (Verissimo)

PAULO MOREIRA LEITE

Senhor Presidente:

Um dos aspectos mais divertidos das campanhas
eleitorais vem a ser o discurso de posse. Os candidatos
passam meses anunciando que sdo capazes de resolver
os problemas do pais em poucos meses. Logo depois
que os votos sdo contados e se proclama o vencedor,
seu calendario muda — o divertido nos discursos de
posse é o vitorioso dizer que encontrou uma massa fa-
lida, que ndo tem dinheiro para tomar nenhuma pro-
vidéncia de peso, e que seus eleitores terdo de aguar-
dar um bom tempo para que suas promessas de cam-
panha sejam cumpridas. Na minha opinido, o grande
erro que o proximo presidente da Republica pode co-
meter e esse.

O problema da massa falida é real, da falta de di-
nheiro também, e ninguém deve alimentar a 1lusdo de
que o proximo governante serd capaz de mudar o Bra-
sil da noite para o dia. O fato, no entanto, € que se po-
de fazer alguma coisa — mesmo porque, se algum
candidato esta convencido de que ira chefiar um go-
verno incapaz de fazer coisa alguma, € bom avisar ao
eleitorado para que comece a procurar, desde ja, uma
outra opcdo junto aos concorrentes. Creio que a medi-
da nimero 1 do futuro presidente deve ser um conjun-
to de medidas praticas destinadas a vencer a miséria
social e o atraso economico do pais. Algumas para en-
trar em vigor no dia da posse, outras para serem apli-
cadas num prazo mais longo. O que é importante, de
qualquer modo, é o presidente dizer logo a que velo.
Caso contrario, sera preciso aguardar por apenas um
semestre para que uma parte da populagdo comece a

ter saudade dos tempos de José Sarney. (%

Paulo Moreira Leite, 36 anos e 18 de profissdo, & editor-executivo da
Veja
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RICARDO HANTZSCHEL

RUY MESQUITA I

Senhor Presidente:

Nio sei se o senhor alguma vez teve a oportunidade
de assistir um filme de Rossellini intitulado Il Genera-
le della Rovere, exibido com certa freqiiéncia, até ho-
je, pelas nossas televisdes. Se ndo viu, procure dar um
jeito de vé-lo antes de tomar posse.

E a historia comovente — que afirmam ser verda-
deira — de um vigarista italiano que acabou
tornando-se heroi durante a altima grande guerra.
Emmanuelle Bertone — esse era seu nome — tinha
como profissdo explorar a boa-fé dos outros. A tragé-
dia da guerra, o sofrimento terrivel do seu povo, em
lugar de comové-lo, foi uma oportunidade que ele
aproveitou para saciar suas ambicdes pecuniérias.
Fazendo-se passar por aquilo que ndo era — um coro-
nel do exército fascista — introduziu-se entre um gru-
po de partisans italianos, presos pelos alemies, como
intermediario entre eles e suas familias, que lhes en-
viavam recursos para melhorar suas sortes. A maior
parte desses recursos ficava nos bolsos de Bertone, até
que os alemdes descobriram a traméia e prenderam o
vigarista. Percebendo, porém, a sua habilidade para
enganar o proximo, propuseram-lhe um arreglo: ele
seria introduzido numa outra prisdo reservada a im-
portantes lideres antifascistas, sob uma falsa identi-
dade, para obter dos prisioneiros informacdes que os
alemdes ndo conseguiram obter por outros métodos.
Se aceitasse, teria em breve tempo a recompensa de
um exilio dourado na Suica. Se ndo aceitasse, seria fu-
zilado imediatamente. O vigarista, evidentemente,
aceitou. E sob a falsa identidade do general Della Ro-
vere, um dos chefes do exército de libertacdo italiano
que os alemdes acabavam de matar, comecou a jogar
0 jogo. Em pouco tempo conquistou ndo apenas a
confian¢a como também a admiracdo dos seus com-
panheiros de prisdo por ‘‘seus atos de bravura’ na lu-
ta contra o nazi-fascismo. Acontece, entdo, o milagre

Mesquita: veja o filme, siga 0 exemplo

‘““... Veja o filme, Presidente, siga o

exemplo de Bertone, e a sua gloria nao

serd a da redencdo moral pelo sacrificio
maximo, mas o amor e o respeilo de um

povo orgulhoso de ter votado certo. Eu
mesmo, que ndo votei no senhor, irei
render-lhe minhas homenagens... ' (Mesquita)

da transfiguragdo. Pela primeira vez na vida o vigaris-
ta Bertone sente o que é a dignidade humana e passa a
agir como se fosse realmente aquele que seus compa-
nheiros de prisdo acreditavam que fosse: o general
Della Rovere. E quando chega a hora de receber a re-
compensa dos alemdes recusa-se a admitir que era um
impostor e prefere morrer fuzilado como o general
Della Rovere.

Veja o filme, Presidente, siga o exemplo de Berto-
ne, e a sua gloria ndo sera a da redenc¢do moral pelo
sacrificio maximo, mas o amor e o respeito de um po-
vo orgulhoso de ter votado certo. Eu mesmo, que nio
votei no senhor, irei render-lhe minhas homenagens
quando descer a rampa do palécio do Planalto, no fim
do seu mandato. E explicarei aos meus netos, que sa-
bem que ndo votei, que, felizmente, as vezes as pes-
soas tomam por modelo a imagem que os outros tém
delas...

P.S. Ndo interprete mal. Ndo estou insinuando que
o senhor é vigarista. Estou, apenas, afirmando que,
até aqui, o senhor ndo é, ou nio foi, o que seus eleito-
res pensam que é.

Ruy Mesquita, 63 anos @ 29 de profissdo, & o diretor responsavel do
Jornal da Tarde

FERNANDO VIEIRA DE MELO I

Senhor Presidente:

O que a Radio Jovem Pan tem a dizer ao senhor e
aos que se candidataram a presidéncia da Republica
vem da ouvinte Elisabeth Hauy, que mandou uma das
milhares de cartas que chegam mensalmente 4 Reda-
¢do. Ela remeteu um texto de Marcus Tullius Cicero,
escrito em Roma, no ano S0 antes de Cristo, que diz o
seguinte:

1) o or¢camento nacional devera ser equilibrado;

2) as dividas pablicas deverdo ser reduzidas;

J) a arrogincia das autoridades deveri ser modera-
da e controlada;

4) os pagamentos a governos estrangeiros deverio
ser reduzidos se a nagdo ndo quiser ir a faléncia;

S5) as pessoas devem novamente aprender a traba-
lhar em vez de viver por conta publica.

Atenciosamente,
—p

Fernando Vieira de Melo, 60 anos e 40 de profissdo, é diretor de jor-
nalismo da R4ddio Jovem Pan AM
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Algo de novona h

A Bosch lanca no Brasil
um dos maiores avancos na
historia do automovel:
Injecao Eletronica de
Combustivel Jetronic.

Um sistema que em bre-
ve estara equipando os car-
ros mais avancados do
Pais. E que traz inovacoes
em todos os sentidos.

C{}H] O B{.‘-th jE‘[!‘ﬂﬂi(', 0
motor passa a ser controla-
do por sofisticados sensores
e um comando eletronico.

Bosch Jetronic
Istoria do automovel:

Eles regulam de forma
absolutamente precisa a
quantidade de combustivel
injetado em cada cilindro,
de acordo com o regime de
rotacao, temperatura e ou-
tros fatores.

O motor ganha em po-
téncia, respondendo ime-
diatamente aos comandos
em qualquer situacdao. Ndo
engasga, mesmo na parti-
da a frio e economiza com-
bustivel.

poluentes na atmoslera.

A

1.'..-'.[:' *

Por outro lado, a quei-
ma perfeita do combustivel
proporciona uma menor
emissao de poluentes nos
gases do escapamento,
atendendo desde ja as leis
antipoluicao.

O sistema demanda ma-
nuten¢ao bastante simplifi-
cada.

Mesmo assim, ja existe
uma extensa rede de assis-
téncia técnica em todo o
Brasil, pronta para qual-
quer atendimento especia-
lizado.

Bosch Jetronic. Mais
uma solu¢ao de quem par-
ticipa do desenvolvimento
do automovel desde o seu
nascimento: Bosch.

BOSCH

Nosso produto é tecnologia.




FERNANDO RODR

Andrade: firmeza contra a inflacdo

EVANDRO CARLOS DE ANDRADE

Senhor Presidente:

A circunstdncia de ser o senhor o primeiro presi-
dente da Replblica eleito pela maioria absoluta do
povo brasileiro lan¢a uma grande indagacdo sobre co-
mo se processardo, desde o comeco do seu mandato,
as relagdes entre o Executivo e o Congresso. O presi-
dente José Sarney — em quem a Historia reconheceré
0 espirito democratico, o equilibrio, a paciéncia e a
bondade — deixa o cargo sem ter modificado a opi-
nido de que o pais se tornou ingovernavel com a nova
Constitui¢do. Generalizou-se o seu diagnostico de que
0s mecanismos constitucionais, de inspiracdo parla-
mentarista, se chocam com a préatica do sistema presi-
dencialista. Por outro lado, os partidos politicos estdo
em aparente agonia, desde que em pouco ou nada in-
fluiram nesta elei¢do. Isso se refletirda num Congresso
desprovido de liderancas fortes, e, portanto, tendente
a anarquia.

Mesmo nesse quadro politicamente delicado, supo-
nho que seus primeiros movimentos terdo por proposi-
to atacar a inflagdo e destrui-la, sob pena de decepcio-
nar o povo. Tal objetivo, se confirmado, implicara
medidas duras. Neste contexto, permito-me lembrar o
conselho de Maquiavel, que adapto ao presente: doa a
quem doer, seja firme para acabar logo com a infla-
¢do, que assalta os assalariados, e depois colha tran-
giillamente os frutos dessa vitoria ao longo do seu go-
verno.

E o que lhe deseja, para o bem de todos, o cidadio
Evandro Carlos de Andrade.

Evandro Carlcs de Andrade, 57 anos e 35 de profissdo, é diretor de
redagdo de O Globo

“...50nho com um governo que tenha
senso-comum, desejo de Justi¢a e bravura
moral. Homem publico tem de ser corajoso,
sem falar na honradez e nas demais
qualidades de um homem de bem. S0 150 ja
seria uma béncdo...’ (Lara Resende)

NELSON SIROTSKY

LISETTE GUERRA

Senhor Presidente:

Tenha coragem. Faca, realize e cumpra o seu proje-
to. O resgate que a sociedade exigira do crédito aberto
em 15 de novembro sera o da coeréncia e do pragma-
tismo. As propostas da campanha necessariamente
precisardo ser transformadas em acdes no beneficio
da sociedade como um todo. A sociedade, senhor Pre-
sidente, cobrara a todo instante esta coeréncia. Além
das acdes que certamente serdo encaminhadas por seu
governo respaldadas por milhdes de votos, € impor-
tante que a sociedade acompanhe a sua trajetoria. Pa-
ra isso, senhor Presidente, estruture um esquema pro-
fissional de comunicacdo, aonde o privilégio do
“lobby politico™ seja substituido pela eficacia de uma
acdo mercadologica profissional embasada na técnica
€ na acdo competente de quem tem um Servigo a pres-
tar e ndo um faturamento a realizar.

Senhor Presidente, o binoOmio acdo coerente-
comunicacdo profissional vai oportunizar-lhe o enca-
minhamento a uma nova época para nosso pais. O
instrumento necessario para o cumprimento dessa
missdo estd 4 sua disposicdo: a esperanca do povo bra-
sileiro. Boa sorte, senhor Presidente,

"

MNelson Sirotsky, 36 anos e 18 de profissdo. @ vice-presicen-
te executivo da Rede Brasil Sul

Sirotsky: tudo pela esperanca do povo

i
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PACAEMBU-PERDIZES

|Uma Planta Que Valoriza Seu Projeto De Vida.

—

4 DORMITORIOS (2 SUITES)

ESCRITORIO, 4 GARAGENS
EADEGA

RUA CARDOSO DE ALMEIDA, 841 - PERDIZES.
Um endereco pertinho de tudo! Vocé vai

ter como vizinhos o Colégio Batista Brasileiro,
o Santa Marcelina e a PUC, garantindo uma
6tima formacao escolar para toda a familia. E
tem mais: completa infra-estrutura de comeércio,
servicos e lazer.

Venha desfrutar do melhor de PERDIZES.

Venha para o Condominio MORADA DOS
PASSAROS, o melhor 4 Dormitérios da regiao,
conferir estas caracteristicas de uma planta
criada para voce: |

1 Apartamento por andar. Terracos com vista
total para o bairro do Pacaembu.

SENSACIONAL COBERTURA DUPLEX
DE 1.069 m2 com 6 vagas na garagem e 6tima

vista da cidade.

R.CARDOSO DE ALMEIDA

PROVIDENCE

RUA CARDOSO DE ALMEIDA, 841

CORRETORES DIARIAMENTE NO LOCAL
TELEFONE DO PLANTAO: 263-6519

\ Incorporagao e Construcao: VENDAS:

‘“ IMOB. MAURO LTDA.

RUA PE. ANTONIO THOMAS, 220
PABX: B72-0699 crec s

= | CONSTRUTORA
PAULO MAUROLTDA. =
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TATIANA CONSTANT

LUIS EDGAR DE ANDRADE

Senhor Presidente:

Meu caro Presidente, seja quem for, serd que terei
de dobrar a lingua, obrigado a escrever Vossa Exce-
léncia? Em seu lugar, no primeiro dia, baixava um
decreto mandando que os cidaddos, nas reparticdes,
se chamem, uns aos outros, de vocé. Cem anos depois
de proclamada a Republica, ja é tempo de acabar com
essa besteira de que todo ministro é excelentissimo co-
mo um sorvete de maracuja.

O pronome o senhor, de segunda a sexta, bloqueia
a brava gente brasileira. Em Portugal, as coisas sdo
mais simples. Os portugueses se tratam, coloquial-
mente, por tu. O vocé (contracdo de Vossa Mercé) é
que € cerimonioso. E com licenca da palavra, o que
espero de vocé? Desconfiado como sou, j4 me darei
por feliz se o distinto for capaz de falar a lingua da
gente.

A televisdo do Brasil merece um presidente que tire
a gravata, abra os bragos e diga para todo mundo:
“Pédo, pdo. Queijo, queijo.” Um presidente que ndo
precise ser traduzido por trés comentaristas quando
lancar um pacote. Pacotes, épa, sO até as seis! Depois
das seis, tumultuam a edicdo.

Para terminar, um pedido. Por favor, ndo troque os
numeros de telefone, no Alvorada e no Planalto. Duas
ou trés vezes por ano, acontece algo de grave as oito e
meia da noite, o telejornal esta ao vivo e ninguém con-
firma, em Brasilia, no pega-pra-capar. So6 ligando pa-
ra o PR em pessoa. Se a secretdria disser, em codigo:
“Negativo, PR ndo estd'', que é que vou fazer? Ai que
saudades do Sarney.

Luis Edgar de Andrade, 53 anos e 35 de profissdo, & diretor de reda-
¢d4o0 da Hede Manchete

ALEXANDRE GARCIA I

Senhor Presidente:

Como o senhor sabe, dentro de dois anos vai come-
¢ar uma nova era na historia da humanidade. Assim
como a queda da Bastilha marcou o inicio da idade

““ .. 0senhor deve ter percebido também
que o Brasil estd virando um marginal na
nova comunidade mundial... Corremos o

perigo de perder definilivamente a
nave da Historia...”’ (Garcia)

moderna, a Europa'92 vai marcar o comeco do milé-
nio. Um novo mundo sem fronteiras, sem ideologias
nos separando, com a cultura e o comércio abolindo
os nacionalistas arcaicos. A primeira conseqgiiéncia
disso, o senhor ja deve ter lido, é a crise nas induastrias
de municdes e armamentos. Mas o senhor deve ter
percebido também que o Brasil estd virando um mar-
ginal na nova comunidade mundial. No hemisiério
norte, os paises do ocidente ja descobriram que & mais
confidvel negociar com os paises do antigo bloco so-
cialista do que com alguns paises do Terceiro Mundo,
como o Brasil. E mais negocio emprestar para a Polé-
nia, como fizeram os americanos; investir na Iugosla-
via, como fizeram os italianos que iriam reabrir um
curtume no Brasil; e comerciar com os soviéticos. Eles
tém menos entraves legais e pagam melhor. Como na
area de comercio e investimentos, na area tecnologica
esse novo mundo que comega em 92 vai se distanciar
da gente numa proporcdo geométrica, se o Brasil ndo
acordar. Corremos o perigo de perder definitivamente
a nave da Historia.

Por outro lado, o senhor deve ter notado também
que ndo deu muito resultado aquela campanha da As-
sociacdo Brasileira de Anunciantes, de revogar a "'Lei
de Gerson"'. Esta muito arraigado no jeitinho brasilei-
ro o principio de tirar vantagem em tudo. O senhor
sabe, em pais civilizado isso é desonestidade. E da ca-
deia. Aqui, malandro ndo & pejorativo, € elogio. O se-
nhor ndo acha que se a gente ndo der um jeito nisso,
vamos ficar, mesmo, sob a tutela de uma Funai plane-
taria? Vamos comecar j4 um movimento por nossa

maioridade? Respeitosamente,
—

Alexandre Garcia, 48 anos e 20 de profissdo, & comentarista politico
da Rede Globo

FRANCISCO ESTRELA

Garcia: tutela de uma Funai planetdria?
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Todo homem tem seu preco.

Representante e Importador: Casa Prata S.A., Sao Paulo - Tel.: (011) 282-6011 - Telefax 853-3078.



RICARDO HANTZSCHEL

Mesquita: o exemplo do Leste enropeu

JULIO CESAR MESQUITA I

Senhor Presidente:

A maior preocupag¢do que tenho — e que gostaria
que o senhor cuidasse com toda a atenc¢do desde o pri-
meiro dia de seu governo — é com relacdo 4 economia
brasileira. O Brasil é um pais jovem, de menos de 500
anos, de dimensdes territoriais do porte de um conti-
nente e com terras de fertilidade equiparéaveis as
maiores nag¢des do Primeiro Mundo. Todos nos sabe-
mos, Presidente, que os governos militares foram os
grandes responsaveis pelo substancial crescimento da
participagdo do governo na quase totalidade dos seto-
res econdmicos que impulsionam a oitava economia
mundial. Ndo me cabe aqui, neste curto espaco, dis-
cutir quais foram os motivos que levaram a essa situa-
¢do cadtica que vivemos. Mas cabe aqui, sim, pedir ao
senhor que dedique um pouco do seu tempo para
olhar para fora do nosso pais e perceber o que esté
ocorrendo no Leste europeu, que antes tarde do que
nunca esta chegando a conclusdo de que os paises s
conseguem viver com uma economia sadia, tirando as
garras do governo da economia. Portanto, o que lhe
peco € que deixe a livre iniciativa atuar nas areas que
sdo de sua competéncia e constatard que os or¢amen-
tos da Unido serdo enxugados sensivelmente, para
que o dinheiro possa ser destinado aos setores em que
realmente o Estado deve atuar: saude, educacdo, sa-
neamento basico etc.

Jilio César Mesquita, 37 anos e 13 de profissdo, é diretor de O Esta-

dode §. Paulo

ROBERTO DRUMMOND I

Senhor Presidente:

Ndo venho pedir apenas pelos humilhados e ofendi-
dos, venho pedir também pela honestidade — que ndo
seja muita, mas que seja suficiente para acabar com o
balé da corrupc¢do. Que a nacdo ndo tenha mais que se
envergonhar, senhor Presidente, nem se indignar com

““ ... Que o Brasil deixe de ser uma imensa
sociedade anénima em que as multidoes
trabalham e uns poucos lucram e roubam.
Ndo venho pedir apenas pelos pobres e
desprotegidos. Venho pedir pela esperanga,

senhor Presidente, que hd muito abandonou
este pais...”’ (Drummond)

o ritual didrio de ministros e funcionérios dos altos es-
caldes envolvidos em roubos e negociatas. Que o Bra-
sil deixe de ser uma imensa sociedade anonima em
que as multiddes trabalham e uns poucos lucram e
roubam. Ndo venho pedir apenas pelos pobres e des-
protegidos. Venho pedir pela esperanca, senhor Presi-
dente, que h4 muito tempo abandonou este pais. Que
ndo seja uma esperan¢a imensa, mas que de€ para nos-
so consumo didrio, senhor Presidente. Que seja uma
esperanca pequena como um pdo, mas que seja con-
creta como um pdo e mate nossa fome de poder acre-
ditar que temos uma patria.

Ndo venho pedir apenas pelos que nada tém. Venho
pedir progresso: s6 o crescimento econdmico e social,
senhor Presidente, ha de fazer do Brasil um pais
maior do que é. Finalmente, que, além da danca dos
corruptos, acabe este balé igualmente macabro que
consiste em transformar a inflacdo no unico mal na-
cional.

Por enquanto, e so, senhor Presidente. Por uma na-
¢do com justica, liberdade e sem fantasmas,

subscrevo-me,
_}

Roberto Drummond, 50 anos e 21 de profissdo, & escritor e colunista
esportivo de O Estado de Minas

CELIO APOLINARIO
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NO BANESPA.

Na compra de dolar turismo, o melhor
negocio esta no Banespa, aqui e no exterior,
Com o seu passaporte € a passagem vocé
adquire até USS 4 mil. E ganha a vantagem
da seguranca e tranquilidade. Seguranca,
porque voce pode remeter ordens de
pagamento para a nossa rede externa e
Viajar sem preocupacdes. E tranqiilidade,
porque conta com & eficiéncia e a completa
assessoria do Banespa.

_ Tudo isso com um atendimento to
e A hospitaleiro que vocé se sentird em casa,

---------

e mesmo que esteja em outro pais
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il B e e Na volta, se precisar reverter qualquer
SR 3 7/, i | moeda, 0 Banespa tambem faz. Na hora, sem
' burocracia.
Por isso, inclua o Banespa em seu roteiro.

£ 0 melhor negacio
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RICARDO HANTZSCHEL

MARCO ANTONIO GOMES I

Gomes: o poder emana do povo e em nome...

Senhor Presidente:

Mais do que administrar a inflacdo, combater a cri-
se econOmica e eliminar as injusticas sociais, o senhor
tera que aprender — aprender mesmo — a adminis-
trar a propria democracia, essa qualidade pouco exer-
cida dentro e fora de todos nés, talvez até mesmo pela
falta de costume. Democracia, permita que lhe diga, é
a capacidade de conviver com o contrario, € a sabedo-
ria de dosar opinides e até acdes divergentes e contra-
ditorias. Falhar nessa missdo, senhor Presidente, sig-
nificara perder o poder para o qual lhe demos delega-
¢do. O senhor ja deve ter percebido que a conquista
plena da cidadania € o maior anseio nacional. Cidada-
nia — um conceito ainda difuso e nebuloso na cons-
ciéncia brasileira, mas da qual todos tém necessidade,
aqui e agora, para a construcdo de uma NACAO, de
uma PATRIA e ndo apenas de um pais.

Fora desse objetivo, Presidente, o senhor certamen-
te tropecara na propria responsabilidade do seu po-
der, representado pelo Governo, pelo comando do Es-
tado. E € fundamental, Presidente, ter em mente que
esse poder € transitério, que ele é uma representacdo
outorgada pelo povo e que pode, a qualquer momen-
to, ser cassada por esse mesmo povo. Cassada ndo nos
moldes do que tem sido feito ao longo dos anos, tanto
na nossa Historia quanto na dos vizinhos latino-
americanos. Na democracia verdadeira, que é a que
queremos, a coisa publica é de todos em geral e de
ninguém em particular; o cidaddo é cidaddo porque
escolhe, concede e retoma o poder, que a ele — e sO a
ele — pertence.

Marco Antonio Gomes, 49 anos e 32 de profissdo, é diretor de jorna-
lismo da Radio Eldorado AM/FM

“... O senhor ja deve ter percebido que a
conquista plena da cidadania e o maior
anseio nacional. Cidadania — um conceito
ainda difuso e nebuloso na consciéncia
brasileira, mas da qual todos tém

necessidade, aqui e agora, para a

construcdo deuma NACAO, deum PATRIA
e ndo apenas de um pais... o cidadao é
cidaddo porque escolhe...’’ (Gomes)

MARCOS SA CORREA I

Senhor Presidente:

Venho pedir a seu governo um desemprego de jor-
nalista no palacio do Planalto.

Jornalista, dois pontos. Trata-se de despedir a tru-
pe inumeravel dos assessores de imprensa, comunico-
logos, comunic6fobos, vendedores de imagem,
ventriloquos de discurso, astrélogos, publicitarios,
ruinas aztecas, produtores dependentes e engarrafa-
dores de opinido publica que, nos ultimos tempos, co-
mecou a dar cachos de empregos nos gabinetes da
Presidéncia da Republica.

No palacio do Planalto, como se faz propaganda
demais e noticia de menos, ndo existe maior des-
perdicio para chefias de redacdo do que credenciar
junto a Presidéncia os melhores reporteres da equipe.
Quem perde, senhor Presidente, é a informacdo, o di-
reito que tem qualquer cidaddo de entender o que es-
tdo fazendo com a vida dele.

Ao contrario dos antecessores, o senhor chega ao
cargo com um dote constitucional de 30 e tantos mi-
Ihdes de votos. Ndo é atestado de competéncia para
fun¢do, nem certiddo de casamento com a opinido pi-
blica, mas serve pelo menos para alforria-lo dessa pe-
na ridicula, que é cuidar da eleicdo popular depois de
tomar posse. X

Earﬂﬁs 84 Corréa, 42 anos e 21 de profissfo, & editor do Jornal do
ras

TATIANA CONSTANT

Sd Corréa: pedido de desemprego
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GROTTERA B OA

A oferta
€ a procura
Se encontram

no Estadao.

Motel S6 250 Mil Facilitado
Lindo, ¢/ jardim etc. 19 suites ¢/ hidro, tr, Video etc. ~
Mov. 8 Mil, Porém vai a 15 Mil, como se explicara. ManSBO X HOtEI
Aceita permuta p/ Imovel. Facilita um ano s/ juros. Ex- mansdo cinemat. 5 suites, todos demais requisitos.
celente Negocio. Tr. 2* F. Martins Polddi Imoveis. F.: km 30 Raposo Tavares. Valor US$500.000. Vendo ou
889-1111 aceito permuta p/ hotel ou motel. F.. 889-2526

Os melhores negocios encontram os melhores
negocios no Estadao. E a lei de mercado.

E o0 Estadao que concentra a maior quantidade
de boas oportunidades por centimetro.

Sao intencoes que se encontram.

Uma economia moderna precisa disso, de um

veiculo que faga acontecer a livre iniciativa.

E capital.

Isto é ser eficaz.

ESTADAC

Absolutamente Eficaz
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Eumsov

O Prémio Libero Badaré de Jornalismo é o mais
importante grémic jornalistico do Pais. Depois de
examinar 221 trabalhos, o jUri selecionou 5 para
concorrerem a categoria maxima, o Grande Pré-
mio. Estavam na reta final Veja, Rede Globo, Folha
e Jornal do Brasil. A escolhida foi a Nova Eldora-
do AM. Que faturou também a Categoria Radio-
jornalismo. Isso é prova definitiva de que a opgdo
pela qualidade feita pela radio, além de bom jor-
nalismo, garante prémios.

O maior prémio quem qunhou, no entanto, ndo
foram as empresas jornalisticas. Foi o Pais. Foram
os leitores, ouvintes e telespectadores brasileiros.
Um prémio de incentivo a uma imprensa mais in-



prémio _
o brasileiro
aforte
éncia.

FOLHA DE S.PAULO
JORNAL DO BRASIL

IMPRENMA

I Tl € Comunicach) I

Grande Prémio Libero Badaré

“Meninos eu vi", Jaime Martins.

Categoria Radiojornalismo

“Erundina nos ares da cidade”, Repérte
Eldorado-Ford, Equipe de Jomalismo.




RICARDO HANTZSCHEL

O outro lado

Um toque de delicadeza

Um acidente com vitima e uma peca teatral mal
recebida pela critica ndo evitaram
a volta por cima de uma atriz de muito sucesso

por Malu Mader

Nunca tive nada contra a imprensa,
mas observo que de uma maneira ou
de outra existe, sempre existiu e existi-
ra, no Brasil, um movimento destruti-
vo na relagdo da imprensa com o que
acontece. Este € o unico aspecto que
me deixava antipatizada com a im-
prensa: essa coisa destrutiva de nido
ajudar, de acabar com uma pessoa ou
mistifica-la para todo o sempre.

Eu acho que existe o problema do
ndo reconhecimento de que a realiza-
¢do em si1, aqui no Brasil, ja € uma coi-
sa legal, que tinha de ser estimulada e
ndo destruida. Mas, a principio, eu
sempre tive uma relacdo boa com a
imprensa, sempre achei que ela foi
muito generosa comigo. Fiz muita te-
levisdo e fui muito cobrada porque

ndo fazia teatro. Mas, na verdade, eu
estava comegando e aquilo ndo me in-
comodava. Eu ndo tinha nénhum
compromisso em ser tdo versatil ou
tdo completa como atriz, ja que estava
em inicio de carreira. E, na medida
em que me tornei mais profissional,
achel que precisava abrir o meu mer-
cado, produzir, falar o que eu queria
falar e ndo o que me davam para fa-
lar. Assim, quando comecei a diversi-
ficar meu trabalho e a crescer como
atriz, a relacdo tornou-se mais dificil
porque, a partir dai, as pessoas ndo te
estimulam mais e iniciam um processo
inverso, que € o de tentar te dificultar
a trajetoria, Quer dizer, pensam que
quem tem uma subida retumbante e
consegue um sucesso rapido tem, em
seguida, tendéncia a decair. Eu ndo
acredito que as coisas sejam assim.

um movimento natural, ja que as

Malu: ““Vocé sempre tem que ter uma opinido formada sobre tudo”’

atencdes estdo em cima de voce. Ha
cobrancgas e vocé tem de corresponder
a uma expectativa que as pessoas tém
a seu respeito. E ai, exatamente nesse
momento da minha vida, eu sofri um
grave acidente de transito na terca-
feira de Carnaval, em Sdo Paulo, e
que teve uma vitima também grave.
No momento em que procurdvamos
ajudar a pessoa que estava machuca-
da, um dos acompanhantes dela me
perguntou: “Vocé trabalha na televi-
sdo?” Aquilo me pareceu absoluta-
mente chocante. Senti que ia ser duro
para mim, que iam armar mil e uma
comigo — como de fato armaram. E a
imprensa soube do acidente antes
mesmo que eu avisasse minha mie —
que ficou sabendo pela televisdo e
pensou que eu tivesse morrido. E,
quando mal cheguei a delegacia ainda
pensando se a garota acidentada esta-
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va viva ou morta, encontrel todos os
repoOrteres querendo que eu falasse al-
guma coisa sobre o acidente. Na ver-
dade, eu ndo tinha nada para falar na-
quele momento. O chato de ser atriz ¢
que vocé tem sempre que se colocar,
mesmo num momento em que nﬁc- te-
nha o que dizer. E curioso: vocé tem
sempre que ter uma opinido formada,
mesmo aos 22 anos, sobre tudo. Me li-
gam para saber das mais variadas coi-
sas. ‘O que vocé acha da mulher lutar
boxe?" Ora, eu nunca pensei sobre o
que eu acho da mulher lutar boxe. A
pessoa publica tem de estar sempre
correspondendo a mil expectativas.
Sendo jovem e fazendo sucesso, entdo
voceé tem de ter sempre uma tirada su-
perinteligente, E ndo é toda hora que
eu tenho vontade de ser criativa.
Naquele dia do acidente, na delega-
cia, a imprensa queria declaracnes
queria depoimentos. Eu acho justo,
porque faz parte da profissdo dar o fu-
ro, mas acho justo também que num
momento delicado como aquele eu
ndo tivesse vontade de falar com nin-
guém, sO com minha mde, com meu
melhor amigo, com meu marido, para
deitar no colo dele e chorar. E os jor-
nalistas estavam querendo que eu dis-
sesse alguma coisa contra a familia da
menina, que estava me atacando.

RICARDO HANTZSCHEL

‘““Eu sobrevivo a tudo isso*’

Tentel o tempo todo ndo revidar as
acusag¢des. Sempre que vejo alguém de
quem eu gosto brigar publicamente
pelos jornais, me da uma sensacdo
ruim. Eu sou a favor da delicadeza, da
educacgdo, da classe. Eu gosto disso. E
naquela hora eu optei por ndo falar
com a imprensa, e os reporteres fica-
ram indignados: eles queriam assunto
e cairam de pau num momento em
que eu estava precisando muito de
qualquer um que falasse “‘estou do seu
lado™.

Eu sempre me preocupei muito com
0 que as pessoas estdo pensando de
mim, porque, no fundo, vocé vai ser
atriz para ser gostada, ser querida.
Depois do acidente e da estréia da pe-

a “Dores de Amores’' — as duas coi-
§4S aconteceram quase ao mesmo tem-
po — eu ndo ligo mais para o que fa-
lam de mim. E légico que eu quero
que elogiem este meu lrabalhn e 0S
proximos, mas 1550 Ja ndo € mais tdo
vital para mim. E que a partir do mo-
mento que te xingam e falam os maio-
res absurdos a teu respeito, tem uma
hora que voceé diz: ""Bom, eu sobrevivo
a 1550 tudo também. Podem falar mal,
tudo bem”’, Eu vou continuar fazendo
0 que tenho de fazer. E quem gostar,
gostou. Quem ndo gostar, pode levan-
tar e ir embora do teatro. h
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Baffa:

Depoimento

O caminho das pedras

Cinco anos para chegar ao tesouro, pouco
mais de uma semana para escrever. O livro
Nos Pordes do SNI ganha enfim as ruas

por Ayrton Baffa

“Nos Pordes do SNI" representa
para mim valiosa vitoria do jornalismo
investigativo. A grande chegada de
penoso enduro dos que, como eu, co-
metiam a ousadia de cobrir a 4rea mi-
litar na época braba de 1964 em dian-
te. Paguei caro por ndo brigar com a
noticia, de busca-la onde estivesse,
sem preconceitos de qualquer nature-
za, e por saber ndo confundir ovo com
omelete.

“Nos Pordes do SNI" representa ter
1do em frente, dar de ombros a patru-
lhamentos e intimidac¢des. Ndo me
curvei a4 cassacdo da credencial no
tempo do general Castello Branco, por
denunciar a falta de liberdade de im-
prensa no Palacio Laranjeiras. Nio
me amedrontaram os dedos na cara,
os berros de oficiais, os constrangi-
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mentos sofridos no Centro de Infor-
mag¢des do Exército, no Cenimar, no
DOPS — por matérias publicadas no
Estaddo, no Jornal da Tarde e no
Jornal do Commercio, do Rio,
Embora tenha exercido por anos a
chefia de redacdo da sucursal carioca
do Estaddo-JT e Agéncia Estado — de
onde estou licenciado — minha gloria
maior € a de ser reporter, de viver ex-
clusivamente da noticia. Jamais me
intimidaram os patrulhamentos de
um lado e do outro. Bati de frente,
rosnei ao poder — de Juscelino a Sar-
ney, de Castello Branco a Figueiredo.
As denuncias do caso Capemi — que
me deram o Prémio Esso, em 1983 —
ajudaram a escafeder a candidatura
de outro general, ja escalado pelo SNI
para suceder a Figueiredo. Os 504 cri-
mes do esquadrdo da morte. As trucu-
léncias de Newton Cruz, o assassinato
de Alexandre von Baumgarten, o caso

.
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garimpo em mais de 100 quilos de documentos

h
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Bom Burgués que antecedeu a morte
de Costa e Silva, o apartamento doado
por Paulo Ferraz a Mario Andreazza,
Sunamam, os escidndalos da Embra-
tur — de Colassuonno a Jodo Doria. A
corrupcdo no Juizado de Menores do
Rio, Araguaia, a ca¢a a Lamarca, os
arquivos do SNI...

“Nos Pordes do SNI" é a vitoria da
paciéncia, da pertinidcia do exercicio
pleno da profissdo. Foram cinco anos
de perseguicdo, a cantar as fontes mi-
litares que eu sabia detentoras daque-
la caixa preta de segredos do temido
SNI. De posse de cerca de 100 quilos
de papeis da decada de 70, apressei-
me em batucar as pretinhas. Para
frustracdo minha, o editor do jornal
classificou a série de sete reportagens
de “historinhas infantis'’, ao determi-
nar sua reducdo para 100 linhas. A
Veja viu diferente e lascou sete pagi-
nas amarelas. O Jornal do Commercio
bancou a parada, em 11 paginas que
lhes deram os primeiros prémios Esso
e Vladimir Herzog, em mais de 160
anos de existéncia do jornal.

Escrito em pouco mais de uma se-
mana, somente agora, ano e meio de-
pois, ‘‘Nos Pordes do SNI'' ganha as
ruas. Duas editoras apresentaram ale-
gagoes diferentes para recusa-lo. Ain-
da outro dia, competente colega de
Veja me dizia que o livro ndo deveria
ser submetido a criticos literarios, mas
a especialistas do setor. Paciéncia. Em
31 anos de carreira, jamais escrevi fic-
¢do. Sem veleidades didaticas, analiti-
cas ou literarias, o livro-reportagem
reproduz simplesmente o que vi e
achei importante publicar com o texto
“dos homens" do SNI. No recheio de
fatos graves, dolorosos, aquele agua-
¢al de bisbilhotices, de mexericos, a
falta do que fazer, os desvios de rota
de um orgdo de inteligéncia transfor-
mado em janizaro, em sucia de alcovi-
teiros. Foi intencional transcrever o
que encontrei, sem me preocupar com
o realce de maquilagem, com sucessos
de bilheterias ou com vaga na Acade-
mia Brasileira de Letras... Lamento
ndo ter tido mais espago. O objetivo
maior de ““Nos Pordes do SNI"": brado
de alerta de que ndo vale a pena ver de
novo esse filme de terror, pelos estra-
gos assinalados nos dois lados.

Portanto, ai esta “Nos Pordes do
SNI" — contribuigdo & historia politi-
ca do meu pais, vitoria maior do jor-
nalismo investigativo, da boa impren-
sa, da verdadeira imprensa. Conquis-
ta daqueles que ndo jogaram a toalha
nos acidentados percursos do enduro,
dos que ndo se intimidaram com os
patrulhamentos.

Quem quiser — e puder — que con-
te outra. Qualquer semelhanga com
pessoas vivas, mortas ou desapareci-
das ndo é mera coincidéncia. X
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O papel mais valorizado do mercado.

O mundo financeiro da
muitas voltas.

Nem sempre € facil
acompanhar tendéncias,
prever oscilagoes, anteci-
par mudangas de rumo.
O Chase sabe que 0 me-
lhor investimento que
um homem de negocios
pode fazer € confiar na
palavra do especialista :
0 jornalista financeiro.

O retorno € sempre
garantido.

Individual Bank

“ CHASE
-’

Rio de Janeiro: Central Rio - Tel.: 296-6112 - Botafogo: Tel.: 2865232 - Copacabana: Tel.: 255-6712 - Leblon: Tel.: 294-6743 * Sdo Paulo: Central Sdo Paulo
- Tel.: 239-0633 - Copan: Tel.: 258-0533 - Faria Lima: Tel.: 813-3155 - Paulista:  Tel.: 251-0733 - Santo Amaro: Tel.: 548-3744 » Santo André: Tel.: 454-7811 @
Santos: Tel.: 33-8333 * Ribeirdo Preto: Tel.: 636-7181  * Campinas: Tel.: 31-5577 * Belo Horizonte: Tel.: 212-1766 # Salvador: Tel.: 243-5055 ®
Blumenau: Tel.: 22-9411 » Curitiba: Tel.: 232-513% # Porto Alegre: Tel.: 28-2722.




0 BRASIL NAO SOFRERA MAIS

INTERFERENCIAS DE WASHINGTON.

Calma que a gente explica!

Os engenheiros da Voz da América,
em conjunto com o0s engenheiros
da Rede Bandeirantes, instalaram
no dia 17 de agosto o primeiro canal
de audio digital via satelite: o MINI
S.1.S. (Satellite Interconnect
System). Um sistema inédito,
pioneiro na America Latina, que
possibilita a eliminacao total de

ruidos e interferencias nas trans-
missdes dos programas apresen-
tados diretamente de Washington
para a Radio Bandeirantes

AM - 840kHz.

Confira. De2?a6* das11as 12

horas: "Unidao, Sucesso e Amizade”

E sabado, das 10 as 12 horas:
"Um Sabado Alegre".
Apresentacgao: Darcio Arruda.

- BANDEIRANTES

A gente explica. Vocé sintoniza.



Imprensa.
Artigo de
primelira
necessidade.




Quando
vocé anuncia um
produto na revista
Imprensa, sua mensa-
gem vai mais longe.
Afinal, voc# se comu-
nica diretamente com
os formadores de opi-
nido, que ndo $0 rece-

66-4939 ¢ B25-9244.

IMPRENSA

Feeling Editorial Lida.
mnr_a;hmnfnrm,ll
Perdizes - CEP 05006

S30 Paulo

Fax: (011) 66-8132

Telex (11) 24948,
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Viadimir Herzog — Encerraram-se
no dia 30 de setembro as inscri¢cdes
para o XI Prémio Jornalistico Vladi-
mir Herzog de Anistia e Direitos Hu-
manos. A entrega do prémio sera dia
25 de outubro, as 20:30 horas, na sede
do Sindicato dos Jornalistas Profissio-
nais de Sdo Paulo, rua Rego Freitas
530 — sobreloja. Sdo 12 as categorias
concorrentes neste ano, e 0s critérios
gerais para a premiacdo obedecem oa
principio de estimular a producéo jor-
nalistica de defesa dos direitos huma-
nos. O Prémio Vladimir Herzog esté
completando, em 1989, dez anos de
existéncia.
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Producgiio Grifica — Estdo abertas
as inscri¢des para o Prémio Classic de
Producdo Gréafica 1989. No evento,
uma iniciativa da Cia. Suzano de Pa-
pel e Celulose, podem ser inscritos tra-
balhos executados, ao todo ou em par-
te, em qualquer papel da Linha Clas-
sic da empresa. O prémio é uma esta-
da de uma semana com direito a
acompanhante no Hotel Mediterra-
née, em Itaparica, Bahia. Sdo sete as
categorias concorrentes: relatdrios
anuais, folhetos/catédlogos, identidade
corporativa, livros, revistas, posters e
livre. As inscri¢des vdo até 23 de outu-

bro. Maiores informacdes pelo fone
(011) 549.0811.

Atenc¢do, cartunistas — Uma boa
oportunidade para os iniciantes veicu-
larem seus trabalhos na imprensa é o
que oferece o 1¥ Concurso Nacional de
Cartunistas Boa Idéia. O evento é pa-
trocinado pela Caninha 51 e pela Fu-
narte, dentro das atividades do Proje-
to Humor — uma iniciativa que ao
longo do ano veicula uma pagina de
cartuns editada pelo humorista Jaguar
em cerca de 40 jornais de todo o pais.
O concurso funcionard da seguinte
maneira: semanalmente, sera selecio-
nado um cartum a ser publicado na
pagina do Projeto Humor. Mensal-
mente, serd anunciado um finalista,
com direito a um prémio de 130

BNTs. Em marco de 1990, serd indi-
cado o vencedor do concurso, que ga-
nhard espaco nas péginas do Projeto
Humor, durante seis meses. O tema
dos cartuns é livre. As inscrigées po-
dem ser feitas até 28 de fevereiro do
ano que vem. Mais informagdes pelo
telefone (021) 297.6116.

D

Prémio
Mercedes-Benz
de Imprensa

Poluicdio ambiental — Vio ate 10
de outubro as inscri¢cdes para o Pre-
mio Mercedez-Bens de Imprensa,
criado para estimular o controle da
polui¢do causada pelos veiculos auto-
motores. Podem concorrer ao prémio
artigos ou reportagens (na categoria
Matéria) e conjuntos de materiais (na
categoria Veiculos) relacionados ao te-
ma O controle da poluicdo ambiental
e seguranca’. Esses trabalhos preci-
sam ser redigidos em lingua portugue-
sa, por jornalistas profissionais, e pu-
blicados no periodo de 19 de abril a 30
de setembro de 1989, em jornais e re-
vistas de circulacdo publica e regular.
A melhor matéria cabera o prémio de
oito mil cruzados novos, em valores de
abril, atualizados.

Os interessados deverdo encami-
nhar seus trabalhos pelo correio, co-
mo correspondéncia registrada, a
Mercedez-Benz do Brasil S.A., Caixa
Postal 202, CEP 09701, Sdo Bernardo
do Campo (SP), contendo a indicagdo
“Prémio Mercedez Benz de Impren-
sa''. Maiores informacdes pelo telefo-
ne 6011) 4557227 (ramal 2177).

Seminarios |

Festival de Comunica¢ées — Entre
17 a 22 de outubro acontecera em Cu-
ritiba o “Em Cena, Tomada 1", even-
to que reunirda desde uma feira de
video até o Semindrio Sul-Americano
de Comunicacdo, passando também
pela realizagdo da Mostra Paranaense
de Cinema e de um festival de cinema
e video amadores. S3o convidados a
participar profissionais e empresarios
do ramo, produtores independentes,
estudantes universitarios — que terdo
condicdes facilitadas —, bem como
quaisquer pessoas interessadas. Maio-

res informacgdes pelo tel (041)
254.3232.
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0 Banco Nacional sabe muito bem
onde fazer seus investimentos. (Questao de cultura.

O Banco Nacional também acredita que dinheiro ndo é tudo na vida.

Mas apenas um instrumento para a realizacao de alguns sonhos, de alguns desejos.
Por isso patrocina, produz e promove atividades como cinema, artes plasticas,
muisica ¢ literatura. Enfim, o Banco Nacional acredita que a cultura enriquece e enobrece
0 homem e ¢ parte fundamental na formagao da nqueza de um pais.

Projeto Cultural

4 NACIONAL _

O Banco que esta a seu lado




60 ANOS OOM CARA DE GAROTOIA princi

ras balas produzidas pela Garoto em 1929, por Henrique Meyerfreund
bém. Nao tinha “clube do bolinha”’, mas das balinhas. Essa preferéncia fc
chocolates, tabletes, coberturas, caramelos, pastilhas extrafortes e b:
Todo 0 mundo mesmo, porque a Garoto também esta em varios paise:
busca de novas tecnologias. E a Garoto mordendo as fatias do mercad
ses 60 anos muito bem vividos esta na cara de cada crianca ou adult




‘marca da Garoto sempre foi a qualidade. Dava gosto de ver as primei-
e ver e de provar. Todos os garotos queriam Garoto. As garotinhas tam-
umentando, assim como a propria variedade dos produtos. Hoje, bombons,
s da Garoto fazem parte da vida de todo o mundo.
; o resultado do trabalho de cada funcionario e da
1 cada ano. Mas a melhor prova que vocé tem des-
ue acabou de provar um produto Garoto.




Entrevista

O candango militante

A trajetéria de Armando Rollemberg, um sergipano
que se mudou para Brasilia, virou
reporter e tornou-se lider sindical dos jornalistas

O presidente da Federacdo Na-
cional dos Jornalistas (Fenaj) ¢ um
nordestino de 37 anos, nascido em
Aracaju, que mora em Brasilia
desde 1960. O pai € ministro do
Tribunal Federal de Recursos ¢ o
unico funcionario publico a ocupar
cargo vitalicio que o ex-presidente
Jodo Goulart teve tempo de no-
mear.

Armando Rollemberg é o nome
do filho do ministro e do dirigente
da entidade maxima dos jornalis-
tas brasileiros — uma Federacdo
de 43 anos de historia, com 26 sin-
dicatos e cerca de 25 mil jornalis-
tas filiados. Ele deve ter sido um
jovem tipico de Brasilia, embarca-
do de mala e cuia nas ondas da
contracultura que desabaram so-
bre o Planalto Central nos dificeis
anos 70. Isso € apenas uma suposi-
cdo, mas € possivel que esteja cor-
reta: Rollemberg também pegou a
mochila e viajou de carona pela
Ameérica Latina, também fez jor-
nal underground, foi preso, levou
dois ou trés choques nas mados e,
pouco mais tarde, revelou-se um
jornalista politico de talento na re-
portagem e na edigdo.

Em Brasilia despertou para a lu-
ta sindical e foi eleito a diretoria do
Sindicato dos Jornalistas do Distri-
to Federal, em 1977. Comecava as-
sim sua transi¢cdo entre o jornalis-
mo e a militancia sindical. E pare-
ce que Rollemberg tomou gosto
pela coisa: em 1980 foi eleito te-
soureiro da Fenaj e trabalhou no
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Rollemberg em frente a sede

da Federacdo Nacional
dos Jornalistas, em Brasilia

- - - *I- « c :FL_'_ :

ambito das relacdes intersindicais
— uma fung¢do delegada pelo en-
tdo presidente, Washington Mello.
Dai para assumir a presidéncia da
Federacdo foi um passo. De seis
anos. Em 1983, candidato na cha-
pa de Audalio Dantas a direcdo da
entidade, elegeu-se diretor de ba-
se, por Brasilia, com 71% dos vo-
tos. Sua convivéncia com Audalio
ndo foi das melhores, mas Rollem-
berg deu a volta por cima. Em
1986 chegou a presidéncia da Fe-
naj, em eleicdes diretas; e fol ree-
leito agora em julho, com 1,290 vo-
tos na frente da chapa contraria —
num universo de 8.300 votantes,
de um total de 15 mil com direito a
voto.

Armando Rollemberg orgulha-
se da legitimidade de seu manda-
to, conseguida nas urnas atraves
do voto universal. Gosta muito do
trabalho sindical, tanto que, atra-
vés da Fenaj, foi eleito em outubro
do ano passado presidente da Fe-
deracion Latinoamericana de Pe-
riodistas (Felap), por indicagdo de
entidades da categoria do México e
Argentina. Por isso viaja muito em
situacdes nas quais o reporter ce-
deu definitivamente lugar ao mili-
tante — que, como pessoa fisica,
trabalha para a Frente Brasil Po-
pular e espera ver Luiz Inécio Lula
da Silva eleito presidente da Repu-
blica nas elei¢des deste ano.

Armando Rollemberg foi entre-
vistado na sede da Fenaj, por Luiz
Egypto e Jaime Sautchuk.
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Imprensa — Como foram seus pri-
meiros tempos de Brasilia?

Rollemberg — Cheguei aqui no dia
da inauguracdo, em 1960, e nunca
mais sai, embora sempre tenha preza-
do muito minha origem e minhas
raizes nordestinas. Naquela época ser
nordestino, aqui, tinha um sentido
meio pejorativo e normalmente as pes-
soas renegavam essa condi¢cdo para
nio as confundirem com os candan-
gos, os pedes das obras de construgdo
da cidade.

Imprensa — E como vocé comegou
no jornalismo?

Rollemberg — O jornalismo foi
uma descoberta antiga, que veio antes
do periodo universitario. Nos fizemos
aqui, em 1971, um jornal chamado
Tribo, muito paz e amor e com uma
visdo romantica da sociedade. Depois
fizemos o Cidade Livre, em 1973.

Imprensa — Quando vocé comegou
sua carreira no jornalismo, digamos,
mais institucional?

Rollemberg — Comecei como foca
na sucursal brasiliense da revista
Veja. Me ofereci para trabalhar de
graca porque ndo tinha ainda muita
experiéncia no jornalismo e queria
muito aprender. Cinco meses depois
eu ja era reporter politico da revista.

Imprensa — E ai ndo saiu mais das
redacoes?

Rollemberg — Fiquel trés anos e
meio na Veja e quando surgiu uma
oportunidade para uma experiéncia
num jornal diario, fui para a sucursal
do Jornal do Brasil. Depois para o Jor-
nal de Brasilia, Jornal da Republica,
revista Isto E, até ser convidado para
o Correio Braziliense. No Correio fui
para ser sub-editor e acabel assumin-
do a editoria politica do jornal por
quase dois anos. Estava la no processo
critico da agonia e morte de Tancredo
Neves e eu considero essa fase como a
mais intensa e rica da minha experién-
cia em jornal.

Imprensa — Como fol a passagem
do jornalista para a militdncia sindi-
cal?

Rollemberg — Aqui em Brasilia
tinhamos um sindicato controlado por
uma turma que ndo tinha nada a ver
com o jornalismo. A entidade era pre-
sidida pelo Arnaldo Ramos, um fun-
cionario do ministério da Justica que
h4d muito havia abandonado o sindica-
to. Eu ndo gosto desse tipo de classifi-
cagdo, mas o Arnaldo era o que classi-
camente se define como um pelego.
Ao mesmo tempo, havia uma turma
de jovens jornalistas em ascensdo e
nos pareceu flagrante a necessidade
de tornar o sindicato uma entidade
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mais representativa da categoria no
Distrito Federal. Comecamos a articu-
lar uma chapa e conseguimos conven-
cer o Carlos Castello Branco a aceitar
a candidatura a presidéncia. O Caste-
linho era importante porque éramos
todos muito jovens e precisavamos de
um nome de peso, que impusesse res-
peito,

Imprensa — Quando conseguiram
tomar o sindicat®?

Rollemberg — Foi em 1977, uma
virada historica no sindicato daqui. E
a partir desse momento eu mergulhei
no movimento sindical. Na chapa do
Castello eu era representante junto ao
conselho da Fena), e comparecia em
nome do sindicato as reunides inter-
sindicais que coincidiram com a emer-
géfmia de um novo tipo de luta sindi-
cal.

Imprensa — E dai para a Fenaj?

Rollemberg — Em 1980 montamos
uma chapa para a Fenaj e desbanca-
mos 0 mesmo pessoal que derrotara-
mos aqui no plano local.

Imprensa — E o que vocés encon-
traram quando assumiram a Federa-
cdo?

Rollemberg — A Fenaj era um ar-
remedo de representa¢do, uma espécie
de acdo entre amigos. Ganhamos a
presidéncia com o Washington Mello,
e eu era o tesoureiro. A entidade vivia
a sua fase mais baixa e o Washington
deu uma dinamizada grande no traba-
lho: e como ele tinha uma formacado li-
beral e muito mineira, quando come-
caram a aparecer as divergéncias
maiores no plano das relacdes inter-
sindicais, ele preferia ndo se envolver e
delegava a mim a responsabilidade de
representar a Fenaj nas reunides pre-
paratorias do que seria a 1# Conclat.

Imprensa — Quando vocé pensou
em tentar a presidéncia da Fena)?

Rollemberg — Foi1 na preparacgdo
das elei¢cdes de 1986, quando surgiu a
questdo do voto universal. Era preciso
acabar de vez com o sistema de voto
federativo, que fazia um voto do Acre,
por exemplo, equivaler ao voto de Sdo
Paulo. A corrente a qual eu pertencia
passou a defender o voto universal e os
opositores perceberam que seria mui-
to ruim defender uma posi¢cdo contra-
ria. Foi nesse cenério que eu fui eleito
presidente da Federacdo Nacional dos
Icérgnalistas. Assumimos em agosto de
1986.

Imprensa — Durante sua primeira
gestio, a Fenaj encaminhou ao Con-

gresso Constituinte uma proposta de
democratizagdo dos meios de comuni-

cacdo muito polémica e que suscitou
—
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muitas reacdes. O que se pretendia?
Estatizar o sistema brasileiro de co-
municacdo?

Rollemberg — Era realmente uma
proposta bastante radical, mas foi
aprovada num encontro nacional da
categoria realizado em Brasilia exata-
mente para discutir as propostas que
levariamos ao ambito da Constituinte.
Eu, pessoalmente, queria uma pro-
posta mais moderada, mas fui voto
vencido. E como democrata e dirigen-
te da Fenaj, ndo me cabia outra posi-
¢do sendo acata-la e defendé-la como
minha.

Imprensa — Quando vocé faz uma
conferéncia ou vai falar num férum
qualquer, sente a firmeza de estar fa-
lando em nome de todos os jornalistas
brasileiros?

Rollemberg — Sim. E 1sso ndo de-
corre da pessoa do presidente, mas da
respeitabilidade e do peso historico da
Fenaj. Hoje a Fena) ocupa em grande
parte o espaco que era da Associacdo
Brasileira de Imprensa. Durante a di-
tadura, quem defendia os jornalistas
era a ABI, enquanto a Fenaj estava
nas mdos dos pelegos.

Imprensa — Vocé acha que o jorna-
lista brasileiro estda mudando seu per-
fil, isto &, o jornalismo estd deixando
de ser uma missdo para se transfor-
mar apenas em mais uma maneira de
ganhar dinheiro?

Rollemberg — A profissdo esta pas-
sando por mudancas significativas em
funcdo da modernizacdo da lingua-
gem e da adocdo de novas tecnologias
nos veiculos, e que se refletem na rela-
¢do profissional existente hoje em dia.
Eu acredito que o jornalista do futuro
sera desvinculado das grandes reda-
¢Oes: vai ter o seu terminal em casa,
ou leva-lo a tiracolo, e mandar seu
material para o computador do jornal.
Eu acho que a redacdo tradicional
tende a ser ultrapassada daqui a al-
guns anos. Por isso a categoria esté
sendo questionada intimamente nas
suas relacdes internas de trabalho.

Imprensa — Existem jornalistas de
péssimo carater, assim como advoga-
dos, engenheiros ou meédicos. Mas
nossa profissdo € muito transparente,
atinge muita gente, e parece que a so-
ciedade tem muitas criticas ao nosso
trabalho. Como vocé analisa isso?

Rollemberg — Em grande parte,
essa visdo que a sociedade tem de nos
corresponde a realidade. A profissdo
ainda convive com padrdes arcaicos de
comportamento e relagdes de trabalho
inteiramente ultrapassadas. E uma
vergonhd, por exemplo, o abastarda-
mento do jornalismo através do trafico
de influéncia e da acumulag¢do indevi-
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“Quem mais fere a ética...
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da de empregos. Em qualquer reda-
¢do do Nordeste, com rarissimas exce-
¢coes, encontra-se do mais modesto co-
pidesque até o editor-chefe mancomu-
nados com um esquema que ¢ basica-
mente o seguinte: cada um tem ali ndo
um emprego, mas um bico, atraves do
qual mantém dois ou trés empregos
fora do jornal. Sdo deformacdes que
na maioria das vezes ndo decorrem da
vontade expressa do profissional, mas
da politica errada da empresa.

Imprensa — O que a Fenaj faz para
reverter essa situacido?

Rollemberg — Nos temos conscién-
cia disso, tanto que em 1985, num
Congresso Nacional de Jornalistas,
aprovamos unilateralmente um Codi-
go de Etica...

Imprensa — ...que parece néio estar
funcionando muito bem. Que avalia-
¢do vocé faz dele?

Rollemberg — Os sindicatos foram
chamados a ratificar o c6digo, mas os
comportamentos foram muito diversi-
ficados. Em alguns momentos o codi-
go fol positivo, mas constatou-se que

“Uma das decisdes do
Congresso Nacional dos
Jornalistas foi a

de criar um Conselho
Nacional de Etica*’

ele é inteiramente ineficaz e insufi-
ciente para conter os mais graves aten-
tados a4 ética que se consumaram nos
altimos anos.

Imprensa — Vocés vdo reforma-lo?

Rollemberg — Nos estamos dispos-
tos a discutir com segmentos organi-
zados da sociedade brasileira um novo
Codigo de Etica para a profissio que
ndo obrigue s6 o profissional, mas
também os meios de comunicacdo, o
patronato. Quem mais fere a ética em
nosso pais ndo sdo os jornalistas, mas
os donos de jornal, de radio e televi-
sdo.

Jmprensa — Como isso vai ser fei-
to!

Rollemberg — Uma das decisdes do
Congresso Nacional dos Jornalistas,
reunido em Recife entre os dias 17 e
20 de agosto, foi criar o Conselho Na-
cional de Etica, um organismo vincu-
lado a Fenaj e que terd o papel de um
foro de recursos, com vistas & maior
eficacia na aplicagdo do codigo que vi-
ge desde setembro de 198S.
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Imprensa — Como sera composto
esse Conselho?

Rollemberg — Serid formado por
cinco jornalistas eméritos, com mais
de dez anos de profissdo e de reconhe-
cida integridade moral e profissional.
Como, no Congresso de Recife, ndo ti-
vemos tempo para chegar a esses cinco
nomes, a plenaria aprovou uma lista
de 21 jornalistas de onde, em outubro,
0 Conselho de Representantes da Fe-
naj — que se reunird em Brasilia —
aprovara os cinco nomes definitivos.

Imprensa — Que outras funcgdes te-
rd o Conselho Nacional de Etica além
de apreciar apenas recursos’

Rollemberg — Ele também vai tra-
balhar na elaboracdo de um antepro-
jeto de lei — para o qual, alias, conta-
mos com a consultoria do ex-deputado
e jornalista Freitas Nobre —, um an-
teprojeto que queremos discutir am-
plamente em todo o meio e com todas
as categorias afins. Queremos ainda
envolver os empresarios, a OAB e a
ABI na formulagdo de um texto que
garanta a observdncia dos principios
eticos que devem reger todos os traba-
lhadores da comunicacdo. O caminho
que imaginamos implica em sugerir
ao Congresso Nacional que aceite o
anteprojeto para, na seqiiéncia,
transforma-lo em lei.

Imprensa — Como a Fena) vai con-
vencer os empresarios a sentarem-se a
mesa de negociagdes?

Rollemberg — Quando digo que
vamos convida-los a um didlogo frente
a sociedade, ndo € uma figura de lin-
guagem. Temos condic¢des de fazé-lo,
concretamente, via Comissdo de Co-
municacdo da Camara, via OAB,
CNBB e CUT. Podemos discutir um
codigo de auto-regulamentacdo, que
por nos poderia ser até transformado
em um anteprojeto de lei, que tramite
no Congresso Nacional e, se aprovado,
passe a obrigar ndo apenas aos jorna-
listas profissionais como tambem os
empresarios da comunicacao.

Imprensa — A deputada Cristina
Tavares encaminhou a Camara dos
Deputados o projeto de lei de uma no-
va regulamentag¢do da profissdo de
jornalista, que alias foi usado por vocé
como arma de campanha para a ree-
leicdo 4 presidéncia da Fenaj. O proje-
to defende algumas posturas dificeis
de o patronato digerir, como a exigén-
cia de diploma para reporter fotogra-
fico e diagramador, ou o critério de
ocupacdo de vagas por provisionados.
Vocé ndo acha a proposta muito cor-
porativista?

Rollemberg — Eu simplesmente dei
cumprimento as deliberagdes da cate-
goria. Bem ou mal, o projeto é o resu-

...mas os donos de jornal”’
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““A Folha !rahalhﬂu parﬂ...

mo de diversas conferéncias e congres-
sos profissionais. Quando pedi & Cris-
tina Tavares que o assinasse em nome
da Fenaj, ela queria que eu modificas-
se alguns pontos. Mas eu ndo podia
atropelar a democracia interna da Fe-
naj. Eu ndo tenho autoridade, mesmo
como presidente, de transforméa-lo em
projeto meu, embora pessoalmente te-
nha diversas emendas a apresentar a
ele.

Imprensa — Foi por isso que a Fe-
naj) pediu 4 deputada que interrom-
pesse a tramitacdo do projeto?

Rollemberg — Esta foi uma decisdo
da diretoria da Federacdo Nacional
dos Jornalistas, ratificada em agosto
pelo Congresso de Recife. Acontece
que os radialistas reclamaram junto a
Fenaj que o projeto criava confusio e
conflitos na definicdo das funcdes de-
sempenhadas pelos jornalistas profis-
sionais. Por outro lado, estamos enta-
bulando conversacdes mais concretas
no sentido de trabalharmos com a
idéia da unificacdo de todas as catego-
rias que trabalham na comunicacdo.
Para 1sso, constituimos uma comissdo
paritaria com representantes da Fe-
naj), da Federacdo Interestadual de
Trabalhadores em Telecomunicacdes,
Associacdo dos Empregados da Em-
bratel, Sindicatos dos Artistas do Rio
e Sdo Paulo e Sindicatos dos Gréaficos.

Imprensa — Vocé é jornalista for-
mado?

Rollemberg — Formei-me pela
Universidade de Brasilia, em 1974,

Imprensa — Voceé acha que o apego
da Fena) em relacdo a obrigatoriedade
do diploma contribuiu em alguma coi-
sa para o aperfeicoamento da profis-
sdo?

Rollemberg — Sim, porque antes
nossa categoria era plenamente desor-
ganizada do ponto de vista da profis-
sd0. A obrigatoriedade do diploma fez
com que, por exemplo, os cursos de
jornalismo se organizassem para fazer
frente a uma profissdo cada vez mais
complexa. E também é preciso ver que
a organizacdo economica, prufissit}nal
e sindical no pats inteiro € corporati-
vista, e, por isso, ndo se pode querer
que nossa prnhssﬁo seja desprovida de
quaiquer tipo de protecdo. Penso que
e preciso recolocar essa discussdo no
plano real dela, até como uma satisfa-
¢do 4 sociedade brasileira depois da
terrivel campanha liderada pela Folha
de S. Paulo contra o diploma. A ques-
tdo da Folha era apenas abrir a profis-
sdo ao exercicio de qualquer um para
facultar, inclusive, a legalizacdo de
um monte de profissionais irregulares
que ela tem em sua equipe. E a Folha
queria mais do que isso: trabalhou pa:

...desorganizar a profissio”’
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ra desorganizar e desregulamentar
nossa profissdo.

Imprensa — Sendo o jornalismo
uma profissdo tdo multifacetada, com
profissionais de diversas tendéncias,
por que a Fenaj filiou-se a CUT?

Rollemberg — Fazemos parte de
uma categoria que por dever de oficio
trabalha na epiderme da sociedade,
permanentemente em contato com a
sociedade. Na eleicdo que me reelegeu
nos fizemos uma prévia sobre as prefe-
réncias dos jornalistas quanto aos can-
didatos a presidéncia da Republica, O
Lula ficou em primeiro lugar, Brizola
em segundo, Covas em terceiro e Ro-
berto Freire em quarto, numa amos-
tragem de 7.800 jornalistas votantes.
A categoria ndo se definiu claramente
por um candidato, mas apontou uma
direcdo. Eu acho que a CUT vem res-
pondendo a esse direcionamento basi-
co da categoria.

Imprensa — De onde vém os recur-
sos da Fenaj?

Rollemberg — Até trés anos atras,
a entidade dependia em cerca de 85 a
90% da verba de contribui¢do sindi-

““ Ndo se pode querer
que uma profissdo
COmo a nossa seja
desprovida de um tipo
qualquer de protegdo”’

cal, recolhida uma vez por ano pelo
governo e transferida aos sindicatos.
Hoje essa verba ndo representa mais
que 15 ou 20% do nosso or¢camento e
a Fenaj passou a ter fontes proprias de
recursos, especialmente atraves do
Jornal dos Jornalistas, com a venda de
espago publicitario; e através de pro-
moc¢des de eventos. Por exemplo, de
1?2 a 6 de outubro vamos realizar o 29
Encontro dos Jornalistas dos Paises de
Lingua Portuguesa e para a segunda
quinzena de outubro estamos engati-
lhando um seminério sobre meio am-
biente.

Imprensa — Alguma coisa que vocé
gostaria de ter dito e ndo lhe foi per-
guntado?

Rollemberg — E bom que se saiba
que ndo existe em qualquer pais do
mundo uma entidade sindical de jor-
nalistas similar 4 Fenaj, que promova
eleicdes diretas sem a interferéncia do
Estado. No campo internacional, a
Fenaj vem ganhando uma importén-
cia politica que poucos aqui perce-
bem.

O mergulho
na legalidade

Jornalistas reorganizam-se
na Polonia

por Milton Blay, de Paris

Apbs oito anos de clandestinidade,
a Associacdo dos Jornalistas Poloneses
(SDP) reuniu-se pela primeira vez ofi-
cialmente em congresso, no final de
junho, em Varsévia, quando elegeu
suas instdncias dirigentes e adotou seu
novo estatuto. Desmantelada em 1982

ela instauracdo da lei marcial, a SDP
oi legalizada novamente dia 12 de ju-
nho altimo, conforme o acordo sobre
a liberdade de associacdo passado en-
tre o poder e a oposi¢do, na Polonia.
“Nido se trata propriamente de uma
vitoria e sim de um retorno a normali-
dade", declarou em seu discurso de
posse Stefan Bratkowski, presidente
(reeleito) da SDP desde 1981, salien-
tando que “‘chegou a hora de fazer jor-
nalismo sem medo de intervengdo po-
licial ou censura’’.

Essa recom-
posicdo da pai-
sagem sindical
polonesa criou
na imprensa a
mesma situa-
¢do de atrito
existente em
outros setores
da sociedade,
dividida entre
as associacdes
oficiais vincu-
ladas ao Parti-
ll'.lju iﬁfﬂeréll;in

nificado Po-
lonés (POUP) e Walesa em coletiva
as paralelas, lideradas pelo sindicato
Solidariedade. Com efeito, a ofi-
cialissima Associagdo dos Jornalistas
da Repiblica Democrética da Polonia
teme o esvaziamento de seus quadros,
como ocorreu em 1980-81 no momen-
to do surgimento da SDP. Sua direcdo
afirma que 8.800 dos dez mil jornalis-
tas poloneses tém a carteira do sindi-
cato oficial, nimero contudo contesta-
do pelo sindicato dissidente préximo
do Solidariedade, para o qual apenas
2.600 profissionais sdo efetivamente
membros da Associacdo dos Jornalis-
tas da Republica Democratica da Po-
16nia.

A coexisténcia entre as duas asso-
ciacdes concorrentes se anuncia con-
flitiva, ainda mais que parecem con-
denadas a dividir a mesma sede da rua
Foksal, no centro de Varsovia. Antes
de 1982 este local pertencia & SDP;

KEYSTONE

depois tornou-se propriedade do novo
sindicato dos jornalistas, criado pelo
governo com o objetivo declarado de
“participar na realizagdo dos
principios do Partido Operério Unifi-
cado Polonés"'.

Por enquanto, a sede da SDP
instalou-se nos 40 metros quadrados
do apartamento de Stefan Bratkows-
ki, numa saleta espremida entre os
dois quartos. Espera-se que até no-
vembro, quando o niimero de associa-
dos devera ultrapassar os 4.500, que a
reforma das instala¢des da rua Foksal
esteja concluida.

Rede de imprensa — Durante oito
anos o sindicato clandestino dos jor-
nalistas tentou, na medida do
possivel, proteger os profissionais per-
seguidos pela policia politica e alimen-
tar a imprensa paralela. Toda a sua
dire¢do passou pelo crivo da verifica-
¢o ideologica de comissdes compos-
tas por certos redatores-chefes, da
mesma forma que um quarto da pro-
fissio — ou seja, dois mil jornalistas.
Muitos deixaram cargos de responsa-
bilidade em jornais respeitados como
Polityka, o semanério da ala liberal do
partido, para integrar os-
tensivamente as redacdes
de pasquins entdo desco-
nhecidos. Numerosos fo-
ram os membros da SDP
que forneceram seus tex-
tos 4 imprensa clandesti-
na, composta de mil titu-
los (alguns de prestigio
como Tygodnik
Mazowse, de 40 mil
exemplares) e que contri-
buiram para quebrar o
monopo6lio da informa-
¢do detido pela midia ofi-
cial. Hoje, os jornais
preparam-se para o gran-
de teste da concorréncia a luz do dia.
Um baldo de ensaio foi langado com a
publicacdo da Gazeta e Tygodnik So-
lidarnosc, dois 6rgdos do sindicato de
Lech Walesa.

E sobre os ombros destes jornais e
jornalistas que repousam os frigeis
alicerces da Associacdo recem-
ressuscitada. Suas metas prioritirias
sdo: exigir a readmissdo dos jornalis-
tas despedidos em 1982 por “ativida-
des anti-socialistas’, reativar os pe-
quenos jornais do interior, criar uma
rede de imprensa para adolescentes. E
enfim, por que ndo, uma agéncia noti-
ciosa autdnoma, 4 maneira ocidental,
capaz de ser uma alternativa d agéncia
oficial PAP. Para financiar esses pro-
jetos, Stefan Bratkowski tem uma re-
ceita: apelar para investidores estran-
geiros e, mais precisamente, & didspo-
ra polonesa.
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Empresa

Exposicao positiva

Uma cultura de comunicacdo é vital para a boa gestdo

por Walter Nori

Ja foi o tempo em que o empresann
no Brasil, enxergava a cumumcacﬁn
social como algo supérfluo, ou um ins-
trumento para satisfazer vaidades. Fe-
lizmente hoje a coisa mudou muito.
Diria até que o empresario que ndo
entender a comunicagdo como uma
ferramenta fundamental dentro da
sua administracdo vai perder, sem du-
vida alguma, muitos negocios e, con-
seqiientemente, muito dinheiro,

Em termos de importancia, a comu-
nicacdo tem que ser considerada, ho-
je, tdo relevante como o sdo o planeja-
mento estratégico e a estabilidade fi-
nanceira de uma organizagdo. Ao lado
dos conhecimentos administrativos
inerentes ao cargo que ocupa, o em-
presario moderno deve, também, in-
corporar aptiddes de persuasdo, e, as-
sim, ele proprio se tornar um comuni-
cador. Mesmo porque a sociedade
brasileira vem, felizmente, aumentan-
do, de forma gradativa, a sua partici-
pacdo, tornando-se mais critica e
atuante, fazendo com que as empresas
e as instituicdes em geral sofram
intenso processo de cobranca,
aumentando-se desse modo as suas
responsabilidades sociais.

Dentro desse raciocinio logico, a co-
munica¢do ganha ainda mais forca, a
medida que seja tratada de acordo
com um planejamento global de co-
municacdo. Por al deve se entender
que todas as acdes de comunicag¢do de
uma organizacdo deverdo estar supe-
rafinadas. Desde a postura adotada
pelo seu principal executivo em ter-
mos de publicos interno e externo,
bem como as a¢les desenvolvidas pe-
las suas geréncias — de marketing,
publicidade, imprensa, relacdes pu-
blicas, promog¢des, comunicagdo in-
terna etc.

Enxergar longe — O grande desafio
para esse empresario, com essa visdo
de comunicacdo, € que, como ja fala-
mos, essa atividade seja administrada
realmente como fator de sobrevivéncia
da organizagdo, a exemplo das areas
financeira, recursos humanos, tecno-
logica, industrial e comercial.

O empresario moderno precisa
atuar de forma a ter o seu nome vincu-

““E fundamental saber

ocupar espagoscom

bom senso, e colocar
a marca pessoal’

lado ao da sua empresa, pois assim fa-
cilitara em muito a a¢do politica que
vira a executar em favor dos negdcios.
E fundamental saber ocupar espacos,
com bom senso, dentro de um plane-
jamento objetivo da imagem que se
pretende alcancar, colocando em tudo
a sua marca pessoal, a sua palavra de
peso, que aos poucos passa a ser ouvi-
da e respeitada, seja numa reunido in-
terna com seus funcionarios ou numa
audiéncia governamental; seja numa
entrevista a uma emissora de televisdo
Ou mesmo numa reunido com a sua di-
retoria.

Esse moderno administrador, a me-
dida que dirija esforcos para a comu-
nicacdo, acabara por ser visto ndo
apenas como um representante da em-
presa, mas, igualmente — o que & pri-
mordial perante a sociedade em que
vivemos —, cOomo a voz, o rosto visivel
e o cérebro da cnmpanhla quando
ndo de um setor como um todo. Te-
mos pelo menos dois bons exemplos

de empresédrios que enxergaram longe
a importdncia da comunicagdo com 0
objetivo, entre outros, de abrir portas
junto aos meios governamentais e no
mundo dos negdcios. Sdo eles Wolf-
gang Sauer e Edson Vaz Musa. O pri-
meiro, até 1973 um desconhecido pre-
sidente da Bosch, assim que se trans-
feriu para a Volkswagen e acreditou
num projeto de comunicacdo profis-
sional, tornou-se um dos nomes mais
conhecidos e estreitamente associado
a Volkswagen — mais tarde & Autola-
tina — e ao automovel. Por sua vez,
Edson Vaz Musa, sempre voltado pa-
ra 0 mundo técnico da area téxtil da
Rhodia, assume em 1984 a presidén-
cia e, acreditando num trabalho estru-
turado de comunicacdo, consegue dar
a sua empresa uma exposicdo tal que
coloca a Rhodia e a si proprio como
um dos melhores exemplos da comu-
nicagdo empresarial recente deste
pais.

Concentrar esforcos — Tanto um
como o outro sempre souberam apro-
veitar todas as oportunidades de falar,
sugerir e reivindicar; criar situacdes
para explora-las em beneficio das suas
empresas; ndo fugir as solicitagdes de
entrevistas e em todas conseguindo
dar os seus recados; e manter reunides
regulares com autoridades, politicos,
formadores de opinido, trans-
formando-as, quase sempre, em
noticias positivas. Como se costuma
dizer dentro do conceito popular, “as
coisas ndo acontecem por acaso’’'. Na
comunicac¢do, essa maxima também é
verdadeira. Compete ao empresario
estabelecer as caracteristicas da ima-
gem que se pretende atingir e que se-
rd, em seguida, transmitida ao publi-
co. E, a partir dai, concentrar esforgos
para que o processo de comunicacdo
se complete, sem distor¢des, seja em
entrevistas & imprensa, seja em dis-
cursos, debates, reunides, eventos in-
ternos, externos, ou em qualquer tipo
de contato, aberto ou fechado. Ndo se
trata de “‘fabricar’”” uma caracteristi-
ca, mas de agir em fun¢do de uma que
seja particularmente forte, que atenda
aos objetivos da empresa e que facilite
a comunicacdo. X

Walter Nori @ presidente da Hill and Knowlton no
Brasil e coordenador dos negocios da Hill na
América Latina
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CONCURSO NACIONAL
DE JORNALISMO

“Instituto Liberal”
“I PREMIO FENICIA DE IMPRENSA”

0 Concurso Nacional de Jornalismo MELHOR REPORTAGEM COLETIVA Sao Paulo atribuira o Troféu
“Instituto Liberal” é realizado pelo NCz$ 3.700,00 “Instituto Liberal” a um jornal ou
Instituto Liberal de Sao Paulo para  Para os autores da melhor revista de grande circulacao,
distin?uir publicamente trabalhos reportagem produzida dirigido ao publico em geral, ou
qu[naI sticos que urmrnmaam e coletivamente. ﬂrnis.sm?i de rétﬂn ou televisao que
difundam os principios da se haja destacado por atuacao
economia de mercado, da livre H&Hggn%nmsm constante e sistematica na defesa
Iniciativa, e da democracia ra 0 condutor da melhor dos principios liberais.
representativa. s Indéntico Troféu serd entregue &
Prémios ' empresa proprietaria do veiculo
0 concurso distribuird prémios nas  MELHOR MATERIA premiado pela melhor materia
SPOU sl - EM VEICULO EMPRESARIAL publicada em veiculo interno de

guintes categornas e respectivos NCz$ 2.500.00 em
valores: bt T presa. |

Para a melhor matéria jornalistica As inscricoes para o Concurso
GRANDE PREMIO Ou entrevista publicada em veiculo Nacional de Jornalismo “Instituto
NCz$ 12.400,00 interno de empresa, dirigido a Liberal” estardao abertas de 15 de
Para o trabalho jornalistico de funcionarios. janeiro a 15 de marco de 1990, na
melhor qualidade. Os valores acima ingicadns. gecrel:t'gﬁa do Institutg Liberal de
expressos em cruzados novos, ao Paulo, para materias

Hg;uggﬂm}len poderao, a exclusivo critério do publicadas no periodo de 1° de
Para 0 autor do melhor texto Instituto Liberal de Sao Paulo e do  janeiro a 31 de dezembro de 1989.
oninativo assinado Grupo Fenicia, ser aumentados, Exemplares do Regulamento do

P ' com base no IPC ou qualquer Concurso poderdo ser solicitados 2
MELHOR REPORTAGEM INDIVIDUAL outro critério, caso essa medida se  Divisao de Relacdes Publicas do
NCz$ 2.500,00 torne indicada, visando manter o Grupo Fenicia, rua Luis Coelho n?
Para 0 autor da melhor reportagem  valor dos prémios. 223, 7° andar, CEP 01309, Sao Paulo,
individual, assinada ou nao A Diretoria do Instituto Liberal de telefone (011) 258.8344.

V%
NEUGEBAUER @ Lotus Banco Fenicia S A

Realizacao:

11

INSTITUTO LIBERAL

Patrocinio das empresas do: Grupo

Zal o U Bl prosdocimo




Indice de anuncios

Nesta pagina, a relacdo dos anuncios publicados nes-
ta edicdo de IMPRENSA, acompanhados de uma fi-
cha técnica sucinta de cada um deles. E a contribui-
¢do deste veiculo a uma maior proximidade entre o
trabalho publicitdrio e os leitores.
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Vocé conhece a IBM Brasil.

Em nosso mundo empresarial, prestar servicos significa
entender empresas. Assim pensa e trabalha a IBM Brasil.

[sso representa muito na hora de apresentar solucoes caso
a caso.

Representa suporte tecnologico e de atendimento.
No primeiro, tudo o que a lideranca mundial em tecnologia
[xxEt oferecer. No segundo, tudo o que a experiéncia
internacional em servicos pode garantir.

E com este lastro que a IBM Brasil atua ao lado de clientes

Nossa experiéncia pode resolver
inclusive o facil.




e precisam, além de rapidas solucoes e eficientes resultados,
j: acompanhamento adequado. Um diferencial de tratamento
tao especializado quanto acessivel.

Esta qualidade de servicos e produtos resolve problemas
tipicos e atipicos da indastria, do comércio e de outros setores.

O que contribui para que mais e mais empresas brasileiras
sejam maiores e melhores.

Beneficios que qualquer cliente
da IBM Brasil usufrui. Pense num aliado
como nos. IBM Brasil

*

E logico.
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Washington

Credibilidade

a prova de cracks

Depois de 100 anos de existéncia, o Wall
Street Journal firma-se como o
maior e mais respeitado diario americano

por José Meirelles Passos

A piada é velha. Mas apesar de ja
ser centenaria, continua sendo repeti-
da nas redac¢des americanas. E ainda
provoca o mesmo efeito.

— Qual é o trabalho mais facil no
jornalismo?, diz a pergunta.

— Ser editor de fotografia do The
Wall Street Journal — € a resposta
certa.

O motivo é Obvio: o jornal, que é
uma espécie de biblia do mundo fi-
nanceiro, ndo publica fotos. E, isso,
desde a sua fundagdo, que aconteceu
ha exatamente cem anos.

Ao longo desse século de vida, co-
memorado de maneira tdo sobria
quanto a sua aparéncia, o jornal edi-
tado em Nova York cresceu de 30 mil
exemplares diarios (ndo sai aos saba-
dos e domingos) para os atuais
1.950.400, impressos, hoje, em 18
parques gréaficos espalhados por todos
os Estados Unidos. A edi¢do é fechada
as sete da noite, e meia hora depois to-
das as paginas (habitualmente 80) ja
passaram pelo paste-up e comecam a
ser transmitidas por satélite para as
graficas, onde 60 toneladas de papel
estdo a espera das noticias. A distri-
buigdo, que é nacional, vai das oito a
meila-noite.

Como nos velhos tempos de Charles
H. Dow e Edward D. Jones, seus fun-
dadores, o jornal continua utilizando

96

apenas desenhos como ilustragdo. Os
personagens de que trata sio reprodu-
zidos graficamente na base do traco fi-
no com tinta preta, numa época em
que a maioria dos grandes jornais ndo
sO aumenta o numero de fotos em suas
paginas, como acrescenta cores a elas
na tentativa de cativar mais leitores.
Pois 0 Wall Street Journal, fiel ao an-
tigo recurso, € o jornal mais vendido
nos Estados Unidos. Nem mesmo o
multicolorido USA Today, que faz das
imagens o seu trunfo, conseguiu des-
bancar o velho jornalio econOmico-
financeiro.

Exatamente o contriario — "“"Quan-
do eu vejo a fotografia de uma banana
ocupando uma coluna, na secdo de
alimentos de um jornal qualquer, pen-
so comigo: ‘Meu Deus, que des-
perdicio, quantas palavras perdidas!’
Eu sempre achel que uma palavra vale
mais do que mil fotografias™, comenta
o ex-diretor executivo do Wall Street
Journal, Fred Taylor, contrariando
um velho ditado que diz exatamente o
Inverso.

Glyn Mannes, que ha cerca de dez
anos edita a primeira pagina, tem ou-
tro argumento para defender a tradi-
cional imagem do jornal: "As fotos
sdo entediantes no jornal econdmico”’,
diz ele. **Afinal, os edificios de escrito-
rios e 0s novos executivos se parecem
todos uns aos outros...

Hoje, além de ser o mais vendido no
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pais e o mais influente no setor de ne-
gocios, o Wall Street Journal é consi-
derado pelo publico em geral como o
mais confidvel. O que ndo significa
que seja infalivel, apesar da regra da
casa ser a de que as informacgdes de-
vem ser checadas em mais de uma
fonte antes de serem impressas.

Essa reputagdo de quase infalibida-
de € tdo solida que ndo chegou a ser
abalada por erros homericos. O mais
chocante deles pode ser ao mesmo
tempo classificado hoje como histori-
co. Ele ocorreu justamente no dia do
crack, a queda da Bolsa de Nova
York, em outubro de 1929, episddio
que passaria a Historia como a
“Terca-feira Negra'', e que levou mi-
Ihdes de pessoas ao desespero, muitas
a faléncia e algumas ao suicidio.

Na manhi seguinte, quando o pais
todo amargava os primeiros choques
do que viria a ser uma grande reces-
sdo, o0 Wall Street Journal saiu com a
seguinte manchete no alto da primeira
pagina: ‘‘Acdes firmes apdés um
declinio”.

Em 1971, o diario financeiro come-
teu 0 mesmo pecado trés vezes segui-
das ao se aventurar a fazer previsdes.
Matérias de destaque, com base em
analises da praca, anunciaram que o
mercado de acdes subiria considera-
velmente no dia seguinte. Pois o que
se viu foi exatamente o contririo, nas
trés oportunidades. E dai por diante,
pelo menos na redacdo, o jornal pas-
sou a ser classificado como um contra-
indicador,

Nitida diferenca — Para erros de
rotina, o Wall Street Journal tem o
saudavel habito de publicar corregdes
no dia seguinte. Como aconteceu, por
exemplo, no dia 16 de agosto de 1978,
Na véspera, numa matéria de primei-
ra pagina sobre a participacdo de es-
trelas no mundo artistico em anincios
publicitarios, o jornal simplesmente
sepultou um dos azes do jazz, Lionel
Hampton. A matéria fazia referéncia
a uma propaganda dos orgdos Ham-
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mond, feita pelo misico, € que conti-
nuava indo ao ar — segundn 0 Waa'.'
Street — ‘‘mesmo apos a sua mnrte
Em julho passado, abrindo uma sene
de comemoracdes de seu centenério, o
jornal — ainda remoendo os remorsos
por essa falha — convidou Lionel
Hampton para tocar em sua festa de
aniversario.

James Sterra, velho reporter da ca-
sa, relembra outra “barriga” que, na
verdade, como costuma acontecer nas
melhores redacdes (e principalmente
nas outras), tratou-se de uma apressa-
da avaliacdio. Num exercicio de futu-
rologia, o Wall Street publicou em
1973 uma matéria dizendo que a in-
diastria automobilistica japonesa esta-
va proxima do seu fim. ““Ha sinais de
que a festa acabou”, dizia um trecho
vital daquele texto. A realidade, no
entanto, era outra. Tanto que os japo-
neses ndo s6 duplicaram a sua produ-
¢do de carros desde entdo, tornando-
se os maiores fabricantes do mundo,
como triplicaram as suas exportacoes.
Mas apesar do erro de calculo, o autor
daquela matéria também se deu bem:
hoje ele é o editor chefe do Wall Street
Journal!

Hi, no momento, falhas imperdoa-
veis. E quando elas surgem, a diregdo
é implacavel, como no caso do jorna-
lista Foster Winans que, em 1984, foi
acusado de suborno. Ele escrevia a co-
luna ““Heard on the Street” (*'Ouvido
na Rua"’, obviamente na Wall Street),
e se descobriu que muitas vezes, antes
de publicar preciosas informagdes so-
bre 0 mercado financeiro, que colhia
entre suas boas fontes, ele as passava
a um corretor de acdes em troca de ge-
nerosas compensagoes. Ao comprovar
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Pela Iivre inicialiva. mercndns livres e livre tumérciu |

1550, 0 proprio jornal denunciou o fato
em suas paginas, revelando detalhes
da negociata — e informando que o
profissional tinha sido sumariamente
demitido,

Os 350 jornalistas que ali traba-
lham sabem, de cor e salteado, o cre-
do da casa: o jornal € pela livre inicia-
tiva, mercados livres e livre comércio.
Além disso, ha outro principio: gover-
no e grandes institui¢des sdo sempre
considerados suspeitos. Isso, no en-
tanto, ndo obriga a redacdo a ver o
mundo exatamente como o véem O0S
seus editorialistas e proprietarios.

Ha uma diferenca marcante entre
essas alas. Fisicamente, na redacdo
em Nova York, uma parede separa os
editores e reporteres dos editorialistas.
E estes, ao preparar os seus artigos
opinativos, que refletem as diretrizes e
crencas da casa, ndo se baselam exclu-
sivamente no material informativo co-
lhido pelo pessoal da redagdo. Os edi-
torialistas freqiientemente saem a

Deus, bons salarios e rock’n roll

Engana-se quem imagina que o
leitor médio do Wall Street Journal é
um sisudo burocrata, um yuppie de
suspensorios, ou quem sabe um gor-
do magnata com um charuto na bo-
ca. Esses trés personagens certamen-
te fazem parte do invejavel quadro
de milhdes de leitores do jornal. Mas
ndo podem ser apontados como um
retrato dessa fauna.

Uma pesquisa feita este ano, as
vésperas do inicio de comemoragdes
do centendrio, mostra uma radiogra-
fia complexa. O leitor padrdo é ho-
mem (88%), tem diploma universi-
tario (79%), é casado (81%) e a mu-
lher trabalha fora (46%), e a renda
familiar é de 85,5 mil doélares por
ano.

A pessoa que ele mais admira é
Ronald Reagan (79%), Lee lacocca
(78%) e Ralph Nader — o paladino
dos consumidores (63%). Persona-
gens que menos lhe agradam sdo o

BN reverendo Jerry Falwell — um dos

pregadores eletr6nicos —, além de
Rambo e Jane Fonda. Para eles, o
miliondrio Donald Trump e Hugh
Hefner, dono da Playbuy, sdo as pes-
soas que tém menos significincia.

Muita cerveja — Setenta e dois
por cento dos leitores do Wall Street
Journal acreditam em Deus, 89%
gostam de seu trabalho (62% disse-
ram que apreciam o seu chefe) e
mais da metade deles acreditam que
os grandes executivos ganham mais
dinheiro do que deveriam.

A maioria acha ainda que o Japdo
¢ a maior ameacga aos Estados Uni-
dos a longo prazo, e aceita que o go-
verno americano diga mentiras,
eventualmente, “para evitar ajudar
aos nossos inimigos’'. Esse enorme
contingente de pessoas que todos os
dias compram — ou recebem em ca-
sa — o Wall Street Journal toma
muita cerveja e a sua musica favorita
é o rock'n roll.

campo para levantar as suas proprias
informacgdes. E isso se reflete clara-
mente nas péaginas do jornal, onde
muitas vezes se nota uma nitida dife-
renca entre as matérias e os editoriais.

Ganhar a vida — Os proprios donos
do Wall Street Journal, descendentes
de Clarence Walker Barron, que o ad-
quiriu em 1902 por 2,5 mil doélares,
mantém-se longe da usina de informa-
¢oes. A familia Barron, que herdou a
empresa Dow Janes & Co., apds a
morte de seu patriarca, aos 73 anos,
em 1928, prefere deixar a administra-
¢do do jornal — e a sua redacdo — nas
mdos de profissionais do ramo. ““Mi-
nha mde nos ensinou que era uma es-
pécie de dever sagrado ndo interferir",
diz Jane Brancroft Cook, neta de
C.W, Barron.

Reza a lenda que corre pela redagdo
que numa determinada época, em que
o jornal ndo andava bem de financgas
(e em que se chegou a discutir mudan-
cas editoriais), a matriarca da familia,
Jane Waldron Barron Brancroft, reu-
niu os altos executivos do Wall Street
Journal e lhes disse: *“Quero que vocés
facam o melhor pela companhia, e
ndo se preocupem com os dividen-
dos”.

O nome mais venerado na redagdo é
Bernard Kilgore, o homem que foi
contratado em 1941 para ser o seu
editor-chefe, com apenas 32 anos de
idade. Foi ele quem transformou o
Wall Street Journal numa publicagdo
de alcance nacional e, ao mesmo tem-
po, de influéncia internacional. Kilgo-
re, elevado a categoria de génio pelos
colegas, costumava repetlr aos seus re-
purteres uma frase que até hoje € uma
espécie de moto-continuo da redagdo:
“Lembrem-se sempre de que a coisa
mais ficil para um leitor € parar de

ler”.
Ao assumlrn jornal, Bernard Kilgo-

re expos aos editores um plano de
acdo ousado: mudar a sua linguagem,

buscar novos enfoques. A publicacdo
ja estava nas ruas ha 52 anos, mas, co-
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mo lhes disse o novo editor, ainda ndo
havia firmado uma personalidade pré-
pria. Sua analise era clara: a Reader’s
Digest (Sele¢ées, no Brasil) era uma
revista destinada a uma enorme au-
diéncia e, por isso, era escrita para lei-
tores que, em média, ndo tinham pas-
sado do nivel ginasial. A Time, por
sua vez, buscava atingir um publico
um pouco mais ilustrado, e a Harper's
navegava num territorio mais refina-
do, atingindo leitores com um diplo-
ma universitario. Enquanto isso, o
Wall Street Journal marcava passo.

O jornal, dizia Kilgore, pensava pe-
queno. Ele demonstrou que o jornal
escrevia para uma audiéncia minima,
formada por especialistas do setor
econdmico-financeiro. O Wall Street
escrevia para banqueiros e ndo para as
pessoas que tinham uma conta-
corrente em seus bancos: escrevia pa-
ra financistas, e ndo para trabalhado-
res da classe média. E isso teria de
mudar. ““Todo mundo estd metido
num grande negocio: e esse negdcio é
ganhar a vida", dizia Kilgore.

Melhor indicador — Os ventos da
mudanga comecaram a varrer. Kilgo-
re certo dia anunciou repentinamente
um substancial aumento de saldrios:
os repoOrteres iniciantes passariam a
ganhar US$ 100 por semana — o que,
na época, significava exatamente o
dobro do que pagavam os outros dia-
rios. Essa politica de boa remunera-
¢do se manteve ao longo dos anos — e
ndo é 4 toa, portanto, que a redagdo
do Wall Street Journal jamais tenha
feito uma greve em ceus cem anos de
existéncia.

“*Ndo ha divida alguma de que Ber-
nard Kilgore é a figura mais impor-
tante do jornal de seus 100 anos de
historia”, decreta Warren Phillips,
presidente da Dow Janes & Co.

Com as mangas sempre arregaca-
das e a gravata afrouxada no pescogo,
Kilgore circulou pela redacdo — até
1967, quando faleceu — para conver-
sar com os reporteres, discutir maté-
rias com eles, transmitir-lhes os tru-
ques da profissdo. Os editores que no
Wall Street tém salinhas separadas
para si, raramente eram chamados a
sala do chefe: Kilgore preferia ir
visita-los do que convocar alguém ao
seu aquario. Diz-se que, em meio a
agitacdo, normal as redacdes, Ber-
nard Kilgore costumava dizer: “Sou o
unico sujeito agui que ndo pode se dar
ao luxo de ficar louco”'.

Kilgore, em sintese, revolucionou o
Wall Street Journal. O seu primeiro
grande conceito, que mais tarde viria
a ser seguido por outras grandes pu-
blica¢des (e hoje ¢ um mandamento
béasico da nova diregdo do New York
Times), era de que os fatos ndo preci-
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savam necessariamente acontecer hoje
para serem considerados noticias. Os
assuntos ‘‘quentes’’ passariam a ser
destacados em duas colunas na pri-
meira pagina, sob o titulo genérico
“What's News” (“O que é Novida-
de'), e o resto seria distribuido pelo
jornal como ‘‘historias diferentes’,
conforme dizia ele.

A receita, seguida até hoje, era per-
feita. As estatisticas do Wall Street
Journal sdo o melhor indicador disso.
Quando Kilgore assumiu a redacdo,
em 1941, o jornal vendia 33 mil exem-
plares — e quando ele morreu em
1967, as vendas atingiram 1,1 milhdo
diariamente.

Setor inimagindavel — A heranga de
Kilgore é clara nas paginas desse jor-
nal que devido a sua propria natureza
tinha tudo para ser pesado, macante,
enfadonho, mas que na verdade —
além de um excelente poco de infor-
macdes — € uma das melhores fontes
de leitura em si. A sizudez do noticia-
rio econdmico-financeiro é avaliada
por um texto claro, direto, e sobretu-
do preciso. Sem contar as pérolas que
os reporteres do Wall Street Journal
buscam diariamente, na disputa pelo
destaque garantido na primeira pagi-
na, num espago reservado para
features que, como preconizava Kilgo-
re, ndo tem de tratar necessariamente
de um fato acontecido no dia anterior.

Dois exemplos recentes: o corres-
pondente do jornal em Toquio prepa-
rou uma deliciosa reportagem sobre o
congestionamento causado ao transi-
to, numa determinada via expressa da
cidade, algumas vezes por dia, devido
ao cruzamento de patos através da
pista em direcdo a um lago nas proxi-
midades. Ao contar esse fato, o repor-
ter tragcou um perfil de Toquio e de
seus habitantes que os leitores certa-
mente ndo encontrardo em muitos tra-
tados sociologicos.

Efeito semelhante conseguiu outro

e

e

Por principio, o Verbo

jornalista, da sucursal de Los Angeles,
ao contar dias atrds que hoje, em
Hollywood, ndo se costuma mais rou-
bar talheres e cinzeiros durante os jan-
tares e recepcdes coalhados de estrelas
e produtores de cinema. A moda, ago-
ra, é roubar a empregada. A falta de
arrumadeiras e cozinheiras é tdo gran-
de naquela drea que, em meio as fes-
tas, vé-se freqiientemente alguém fa-
zendo propostas aos profissionais que
trabalham na casa de um amigo. _

Com o tempo, o jornal foi
expandindo-se editorialmente. A co-
bertura internacional cresceu acen-
tuadamente a partir de 1983. Criou-se
uma edi¢do que circula na Europa, €
outra que é distribuida na Asia — e
ambas ji4 vendem mais de 100 mil
exemplares por dia. Em seguida foi
incorporada uma se¢do de Artese La-
zer, e um espaco fixo para as matérias
de politica, na edicdo americana. E no
momento fala-se na inclusdo, em bre-
ve, de um setor inimaginavel num jor-
nal das caracteristicas do Wall Street:
uma pagina de esportes.

Uma filosofia — Como se vé, a re-
volugdo iniciada por Bernard Kilgore
continua dando frutos. A definicdo de
“noticia” é cada vez mais ampliada,
assim como o alcance da cobertura.
Uma vez solidificado o setor das gran-
des corporacdes, que o jornal comecou
a cobrir como nenhum outro, a reda-
¢do despertou para o fato de que o
crescimento real da economia passou
a se registrar nas pequenas empresas
— e, portanto, destacou mais reporte-
res para esse setor.

Na parte técnica a preocupacgdo é
semelhante. Estdo sendo moderniza-
das as suas oficinas, com a aquisi¢do
de equipamentos que permitirdo, por
exemplo, imprimir no proprio jornal o
nome e endereco dos assinantes, em
substituicdo as atuais etiquetas. Além
disso, alguns técnicos da casa estdo
trabalhando no desenvolvimento de
um novo tipo de tinta que evitard que
os leitores sujem suas mdos ao manu-
sear o didrio. Na redacdo, o sistema de
computadores é constantemente atua-
lizado e esta prestes a ser introduzido
0 processo de paginacdo que permitira
aos editores montar as péginas em
seus terminais de video, e transferi-las
eletronicamente para as placas de im-
pressdo na oficina.

Quanto a fotografias... bem, o Wall
Street Journmal continuaré
dispensando-as. Ndo se trata, como
dizem na redacdo, de um mandato —
mas de uma filosofia. E ela diz que as
fotos devem ser evitadas, a menos que
digam algo que ndo possa ser dito
através das palavras. Ou seja: como
no principio, o jornal continua acredi-
tando no Verbo. X
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UMA BOA INFORMAGAD VALE OURO.

HOMENAGEM A NOSSA IMPRENSA, QUE ENTREGA
COMTALENTO O OURD A SEUS LEITORES.




Paris

Novos canais para o

mercado de imagens

Agéncias comercializam telejornais
inteiros preparando-se
para o mercado europeu de 1992

por Milton Blay

O comeércio internacional de infor-
macdo televisual ndo & exatamente
uma novidade. H4 varios anos as
agéncias anglo-americanas Visnews e
WTN, vinculadas respectivamente aos
canais NBC e ABC, fornecem diaria-
mente as televisdes do mundo inteiro
uma sele¢do de imagens da atualida-
de. Mas até hoje, os canais adqui-
riam estes servios como simples com-
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plementos dos seus jornais, incapazes
de cobrir tudo, sobretudo as informa-
¢oes internacionais. Por razdes de so-
berania nacional, os informativos da
TV ficaram parcialmente protegidos
dos circuitos comerciais dominados
pelos Estados Unidos.

Entretanto, agora assistimos ao
nascimento de um novo mercado
mundial de telejornalismo, que se or-
ganiza com base nos modelos classicos
das agéncias: ao invés de fornecer sim-
plesmente a matéria-prima — ima-

gens brutas que as televisdes clientes
montam e comentam — os grandes
grupos multimidias, principalmente
anglo-americanos, propéem um pro-
duto acabado, ou seja, telejornais
completos, blocos de noticias e gran-
des reportagens prontas para difusdo.

Além de uma aparente concorrén-
cia feroz, essa ofensiva comercial cor-
responde a uma forte concentragdo no
setor da informacdo, através da emer-
géncia de algumas grandes aliancas
entre os lideres do mercado, grupos
editoriais, televisdes, agéncias de ima-
gens, canais por satelite e cabo, pro-
dutores e distribuidores. Essa integra-

cdo acelerada ja engloba todos os
paises industrializados de lingua in-
glesa. Enquanto grandes grupos
norte-americanos reforcam sua pre-
sen¢a, implantando-se em outros
paises anglofonos do Terceiro Mundo,
ingleses, australianos e canadenses al-
mejam um lugar entre os gigantes da
comunicagao.

Segundo alguns especialistas, como
o francés Yves Eudes, autor do “‘Con-
quete dos Esprits’, as atividades des-
tes mastodontes transnacionais ten-
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dem a criar um vasto mercado mun-
dial uniformizado da informagdo em
lingua inglesa, simbolizado pelo céle-
bre magnata australiano Rupert Mur-
doch. A frente do primeiro grupo mul-
timidia britanico, ele adquiriu recen-
temente a cidadania norte-americana,
a fim de se conformar a legislagdo dos
Estados Unidos, onde realiza atual-
mente 47% do seu faturamento.

Precos baixos — Nesse contexto,
comeca a se desenvolver a exportagdo
de imagens ‘‘semi-manufaturadas”
para a Europa ocidental, um mercado
aberto, saudavel como poucos e dota-

do de um potencial de audiéncia em
pleno crescimento, sedento de produ-
tos novos. As agéncias respondem a
essa demanda diversificando seus ser-
vigos, aumentando o volume e a fre-
qiiéncia das transmissdes e oferecendo
uma gama ampliada de assuntos.
TWSI1-Newsfeed, filial da Westing-
house, ¢, de todas, a mais bem-
sucedida; aléem de oferecer uma sele-
¢do diaria de informacdes sobre os Es-
tados Unidos, propde reportagens e
documentarios.

Com a multiplicagdo dos canais pri-
vados das estacdes locais hertzianas
ou por cabo e das redes pan-européias
por satélite, a Europa é o terreno ideal
para as experiéncias de telejornais,
documentarios e reportagens vendidos
alés en mains. Ainda mais que esses
novos canais ndo tém meios técnicos
nem financeiros nem a vontade de
manter uma redag¢do consistente, nu-
merosa e cara. Paralelamente, as tele-
vises tradicionais, em face da compe-
ticdo, véem-se obrigadas, por motivo
de prestigio e de habito do publico, a
incluir na sua programac¢do novas
emissdes de cunho jornalistico, com-
pradas no exterior a preco Irrisorio.

Nesse mercado surge um gigante,
ITN — Independent TV-News, co-
proprietaria da agéncia WTN com a
network americana ABC e a Bond
Corporation australiana, que fornece
seus telejornais as estacdes privadas
britinicas da rede ITV, a Channel
Four e Superchannel (canal europeu
em inglés). Atualmente, a ITN produz
um jornal todas as horas, lancando-se
com sucesso nos Estados Unidos, Ca-
ggdéi Australia, Japdo e Oriente Mé-

i0.

Os grandes networks americanos
tambeém come¢am a distribuir seus te-
lejornais na Europa. O grande noti-
ciario da noite da CBS, apresentado
por Dan Rather, é retransmitido pela
manhd na Franca por Canal Plus, na
Italia e na Suica por Tele Monte Carlo
(ex-Globo). Enquanto a ABC e a rede
estatal americana PBS, presentes no
Japdo, passam a investir igualmente
no Velho Mundo. Como esses telejor-
nais (e outros programas jornalisticos)
ja foram rentabilizados nos Estados
Unidos, podem entdo ser comerciali-
zados a precos muito baixos, pratica-
mente sem concorréncia na Europa.

Caminho original — Apostando no
savoir-faire, a imprensa anglo-saxd
tambem se lancou na producdo de
grandes reportagens televisuais desti-
nadas ao mercado internacional. Wall
Street Journal, International Herald
Tribunee USA Today, em particular,
tém propostos produtos de altissima
qualidade, mas seus pregos ainda sdo
elevados em relagcdo aos especialistas
do pret a difuser.

A venda pura e simples de informa-
tivos de televisdo € apenas um dos va-
rios aspectos deste novo comércio, que
desde j4 prenuncia a dominacdo
anglo-americana. Paralelamente, os
mesmos grupos atacam em diferentes
frentes. Com o desenvolvimento da
TV a cabo, por exemplo, os canais
que transmitem informagdes 24 horas
ininterruptas, como a CNN de Ted
Turner, implantam-se na Europa a
uma velocidade impressionante: 300

mil pontos de recep¢do em 1987, um
milhdo em 1988, mais de dois até o fi-
nal deste ano. A fim de reforgar sua
presenga, a CNN procura aliancas
com a ITN e Superchannel e se prepa-
ra para lan¢ar um produto “‘europei-
zado"'.

Dentro em breve, a CNN tera de en-
frentar a concorréncia acirrada da
NBC, que assinou um acordo com um
grupo editorial irlandés e a American
Express para lancar a Anglovision,
um canal pan-europeu de informagao.

Os britdnicos tém varios projetos,
quase todos em colaborag¢do com os
Estados Unidos. Além do acordo com
a CNN, a ITN quer criar seu proprio
canal em associacdo com a ABCe a
WTN. Conta para tanto com 0 apoio e
as subvencgdes do governo de Margaret
Thatcher. A BBC ¢é a unica a entrar so
no mercado. Simbolo de qualidade
jornalistica, a BBC decidiu lancar seu
“telejornal mundial”. Mas como a
dama-de-ferro recusa-se a financiar o
projeto, sendo parcialmente, a BBC
também procura parceiros. Robert
Maxwell é candidato, mas por en-
quanto seu sonho imediato € outro:
criar em Paris, a partir da Agéncia
Central de Imprensa, dirigida pelo fi-
lho lan, um centro de producdo de re-
portagens para 0 mercado internacio-
nal. Para tanto, captain Bob investiu
na aquisicdo de 25% do capital da
agéncia de imagens Sygma.

Por outro lado, Rupert Murdoch
tenta avancar num caminho original:
um canal de informacdo continua ca-
paz de transmitir simultaneamente
em varias linguas.

Hordrio nobre — Os sateélites de
forte poténcia, permitindo a difusdo
ao vivo, aumentam ainda mais essas
perspectivas. A sociedade operadora
do satélite britanico de telecomunica-
coes, a British Satellite Broadcasting,
vai consagrar um de seus trés canais a
uma rede europeia de informacdo ba-
tizada Now. A ITN ja abocanhou a
parte essencial do bolo, assinando
com a BSB um contrato para o forne-
cimento de oito a dez horas diarias de
programas.

O canal, ainda no papel, da a medi-
da exata da concentracdo deste fabu-
loso mercado entre as mdos de uns
poucos, que encontramos em todas as
transacdes importantes. Assim, a
British Satellite Broadcasting € con-
trolada por Granada, que por sua vez
é membro da ITV e do Superchannel,
e por Pearson, grupo britdnico pro-
prietario do Financial Times e contro-
lado parcialmente por Murdoch.

Em face desta ofensiva anglo-
americana sobre a principal fonte de
informacdo do grande publico, a Eu-

ropa continental tenta se defender, es-
—
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tabelecendo novas diretrizes. A Co-
munidade Econdmica Européia estu-
da atualmente a criacdo de uma ver-
dadeira ‘‘televisdo sem fronteiras",
enquanto em Bruxelas a Comissdo das
Comunidades preconiza a implanta-
¢do imediata de um grande canal de
informacdo continua capaz de concor-
rer com a CNN. Essas sugestdes, ape-
sar de serem bem acolhidas pelos Es-
tados, sdo repelidas pelas cadeias na-
cionais de televisdo, que temem o re-
crudescimento da concorréncia e a re-
dugdo dos subsidios governamentais.
Acontece que os profissionais de co-
munica¢do da velha Europa hesitam
entre duas taticas: a defensiva ou a in-
tegragdo aos sistemas mundiais. As-
sim, as televisdes estatais da Republi-
ca Federal da Alemanha e da Austria
querem proibir ao Superchannel o
acesso ao banco de imagens da atuali-
dade da Euwrovision, temendo a con-
corréncia do jornal pan-europeu do
canal inglés por cabo, transmitido no
horiario nobre das oito da noite. A
Franca acumulou atraso nos ultimos
anos. Mas ndo abandonou suas ambi-
¢oes internacionais. Os responsaveis
franceses tentam impor uma estraté-
gia de solidariedade dos paises franco-
fonos. Suite a um acordo franco-
canadense para a difusdoda TV 5 (ca-

nal pan-europeu em franceés) no Que-
bec, a Franc¢a negocia a retransmissdo
cotidiana dos telejornais de TF I e
Antena 2, seus principais canais. A re-
difusio de outros programas jor-
nalisticos é discutida atualmente com
a Belgica e a Suiga.

Grandes canais — Por outro lado,
os chefes de Estado dos paises de

lingua francesa decidiram criar um
“centro de troca multilateral de atua-
lidades francofonas, a partir de uma
modesta agéncia ja existente, a AITV,
que transmite dez minutos diarios em
inglés, francés e espanhol para os cin-
co continentes.

Uma vez estabelecida a colaboragdo
entre as televisdes francofonas, seria
entdo fundada uma verdadeira agén-
cia de imagens, dispondo de uma rede
mundial. Os profissionais franceses
sonham, enquanto alguns altos res-
ponsaveis do ministério da Comunica-
¢do estimam que ja € tarde demais e
que o mercado ja esta saturado. lal-
vez tenham razdo. Segundo um relato-
rio do responsivel pela Comissdo de
Comunicacdo da Assembléia, Michel
Pericard, ao primeiro-ministro Michel
Rocard, em 1986 os canais franceses
de TV reunidos forneceram 740 repor-
tagens (90% sobre a Franca) a Bolsa
de Imagens, contra 4.250 das agéncias
anglo-americanas.

A situacdo atual parece prefigurar o
telejornal do futuro, com as televisdes
tradicionais consagrando-se exclusiva-
mente & cobertura dos acontecimentos
locais e nacionais, deixando a atuali-
dade internacional por conta exclusiva
das agéncias de imagens ou dos gran-
des canais intercontinentais. X

Um anincio na revista Im

Alargue sua mensagem.
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“Minha missao € o jornalismo

e, dentro do jornalismo, minhas
duas paixoes sao O Globo e o
Jornal Nacional da Rede Globo.
Desde que foi lancado, em
19 de setembro de 1969, a equipe
do Jornal Nacional lutou muito
para conquistar € consolidar
a posicao que hoje ostenta, com
justificado orgulho: um modelo
brasileiro de telejornalismo e um
dos programas de maior audiéncia
da televisao brasileira.

Temos trabalhado em conjunto

e em torno dos mesmos objetivos,
ao longo desses 20 anos. Somos
pIONEIros € contemporaneos

do grande desafio da comunicacao
em um pais continental como

0 Brasil.

Se podemos nos orgulhar da
vitoria sobre os desafios passados,
temos de estar atentos aos desafios
que nos reservam a proxima
década e o proximo século. Atentos
¢ preparados para venceé-los,
porque esta € a nossa missao.”

Roberto Marinho




Los Angeles

Novas pedras
no caminho
da investigacao

Apuracdo exaustiva ndo é
mais prioridade nos
jornais norte-americanos

por Ana Maria Bahiana

O jornalismo investigativo, uma das
espinhas dorsais da imprensa ameri-
cana — capaz de derrubar presiden-
tes, como no caso do escindalo de
Watergate ndo esta passando por
uma de suas melhores fases. As razdes
sdo sutis: as grandes redes de TV, que
nos ultimos 20 anos foram as princi-
pais patrocinadoras — em volume de
operagdes e dolares despendidos — de
reportagens investigativas, estdo cada
vez mais interessadas em celebrida-
des, materias “"humanas e de entre-
tenimento, e cada vez menos dispostas
a gastar fortunas em dentncias e pes-
quisas. Mais que isso, contudo, as ca-
da vez maiores e mais estreitas rela-
¢Oes entre grandes corporacgdes e a
midia estdo tornando progressivamen-
te mais complicadas as necessidades
de mdﬂpendencm que 0 hnm jﬂrnalls-
mo investigativo exige. "“Uma coisa e
ter que lidar com um anunciante. Nis-
SO a imprensa americana sempre foi
boa, e os editores sempre fecharam
com seus reporteres’’, diz Jeff Chester,
escolado reporter investigativo de Los
Angeles. ‘“Mas tudo muda de figura
quandn o principal interesse cn:mfli-
tante € o da grande corporacdo que e
dona, ou acionista majoritaria, da em-
presa que controla o jornal ou emisso-
ra de TV. Infelizmente, esse tipo de
choque tem sido freqiiente, e quem sai
perdendo sdo os jornalistas.”

Como resposta a esse estreitamento
de horizontes, os reporteres investiga-
tivos estdo reforcando sua participa-
¢do em clubes, centros e associacoes
que representam e auxiliam esses pro-
fissionais.

Favelas fabricadas — A mais ativa
e conhecida dessas associacdes € o
Center For Investigative Reporting
(CIR), com sede em Washington e um
escritorio em San Francisco, na Cali-
fornia. Criado nos anos 60 pelo esfur-
¢o e diligéncia de um grupo de repdr-
teres, o Centro funciona como uma
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A investigacdo jornalistica
forcou a rentncia de Nixon

grande biblioteca de informacdes e re-
feréncias, auxiliando repérteres e
equipes em suas investigacdes — tanto
com dicas de pesquisa (onde achar da-
dos sobre declaragdes de imposto de
renda, por exemplo), quanto pelo con-
tato entre profissionais realizando tra-
balhos semelhantes. O CIR também
edita uma interessante newsletter, a
Investigative Reports, que serve tanto
de referéncia quanto de pauta para fu-
turas investigagoes.

Columbia, no estado de Missouri,
também tem uma associacdo seme-
lhante, a Investigative Reporters and
Editors, com 1.500 afiliados na regido
e em outras partes dos Estados Uni-
dos; e Nova York tem a Fairness and
Accuracy In Reporting (FAIR). Mas a
costa oeste, que foi a pioneira na orga-
nizagcdo do jornalismo investigativo,
contava, até hd pouco tempo, apenas
com os esforcos do CIR para cobrir
um vasto territorio repleto de escanda-
los, corrupgdo e crimes variados.

No mais, com uma historia pregres-
sa de "18 longos, torturados anos',
segundo seu fundador, e um hiato de
mais de seis anos inoperantes, esta se
reorganizando o Community Informa-
tion Project, que.tem, a seu crédito,
algumas das maiores dentncias da
imprensa californiana, como o caso
das *‘favelas fabricadas" — imoveis
cujos donos deixavam cair em aban-
dono para recolher o incentivo fiscal
da restauracdo e o aluguel extorquido
de familias de baixa renda; e o escan-
dalo da escola maternal McMartin,
em que varias crian¢as foram conti-

nuamente molestadas e ameacadas
por professores e diretores.

Dentuncias terriveis — Foi exata-
mente a investigacdo do caso McMar-
tin que parou as atividades do Com-
munity Information Project. O advo-
gado Dan Leighton iniciou o Project
em 71, primeiro como um grupo de
pressdo, um Jlobby de comunidades
menos favorecidas junto a autoridades
locais e estaduais da regido de Los An-
geles. ““Como advogado, eu via que os
casos se repetiam com exatiddo espan-
tosa: eram sempre as mesmas pessoas
despejando o mesmo tipo de inquili-
nos, e ninguém sequer tomava conhe-
cimento disso’’, conta Leighton. De
informar seus clientes e pressionar as
autoridades, Leighton e um pequeno
grupo de amigos — advogados e ]nr=
nalistas — passaram a levar os casos a
midia. Em pouco tempo o Project
tinha-se tornado uma central produto-
ra de reportagens investigativas. O sis-
tema era simples: Leighton e seus par-
ceiros levantavam temas, faziam um
orcamento de custos e levavam a pro-
posta a uma lista de clientes: jornais
como o The Los Angeles Times e as re-
vistas da California, emissoras de TV
como a publica KCET e a privada
KCBS, afiliada a rede CBS. O Project
trabalhava também por encomenda,
investigando pautas sugeridas por es-
ses veiculos.

No auge das atividades do Centro,
entre 1976 e 1982, entre oito e 12 pro-
fissionais — jornalistas, mas também
detetives, ex-policiais, experts em me-
dicina, toxicologia e psicologia — tra-
balhavam em tempo integral para o
Project, seguindo um alto padrio defi-
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nido por Leighton: “Reportagem in-
vestigativa ndo € a que é dificil de fa-
zer: é aquela que ndo existiria se voce
ndo estivesse 14 para descobrir”,

A descoberta das atrocidades da es-
cola McMartin, em 1982, envolveu
completamente os profissionais do
Project, e passou a tomar-lhes a agen-
da em termos absolutos. ‘““Confesso
que fiquei obcecado com o assunto”,
diz Leighton. O resultado, por um la-
do, foi uma das mais brilhantes e
terriveis denuncias da imprensa ame-
ricana. Por outro, o esvaziamento do
Project que, a partir de 1986 — quan-
do o caso entrou em julgamento — e
até 1988, ficou virtualmente inoperan-
te.

Longos processos — No inicio do
ano passado, Leighton recomecou a
contatar os profissionais e seus antigos
clientes, reorganizando o Project.
Suas descobertas ndo foram animado-
ras: "‘Poucos veiculos ainda querem
saber de jornalismo investigativo. As
revistas estdo priorizando celebrida-

O preco do
excesso de zelo

Num exemplo claro de como a
grande 1mprensa americana teme
entrar muito fundo no vespeiro do
jornalismo investigativo, o Los Ange-
les Times, maior jornal diario a oeste
do rio Mississipi, acaba de admitir
publicamente que comeu uma das
maiores barrigas da historia califor-
niana do jornalismo — exclusiva-
mente por aquilo que seus zditores
chamaram de “‘excesso de prudén-
cia'.

Em marco de 1988, quando os
candidatos a candidatos na disputa
pela prefeitura de Los Angeles pre-
paravam campanhas e estratégias, o
Los Angeles Times pautou diversas
equipes para levantar o passado, as
propostas e as atividades presentes
dos dito cujos. Uma dessas equipes,
designada para cobrir o prefeito
Tom Bradley — que se candidatava
a quinta reeleicio — descobriu coi-
sas muito interessantes: que, ao mes-
mo tempo em que prefeitava, Bra-
dley continuava como consultor de
diversas empreiteiras e financeiras
do Sul da Califérnia, a maioria das
quais com O0timos negocios com... a
Prefeitura.

Levada a editoria de Cidade, de-
pois de Politica e afinal a dire¢do do
jornal, a matéria foi, enfim, derru-
bada em abril de 1988 por ser — nas
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des. As TVs querem escandalos, e
nem sempre essas pautas nos interes-
sam, NoOs estamos interessados em te-
mas com impacto social, que possam
informar a comunidade''.

Hoje, o Community Information
Project tem quatro profissionais em
tempo integral, e cerca de dez a 12
free-lancers prestando servigos even-
tuais de pesquisa, apuracdo e reda-
¢do. KCBS e KCET pagam um prego
base, fixo, mensal, pelos direitos de
primeira escolha de matérias e, recen-
temente, o Project apurou para esses
clientes as atividades de grupos neo-
nazistas no Sul da California. Mas a
situacdo, diz Leighton, mudou muito
— ¢ para pior. “"Bons investigadores
ainda existem"’, diz ele. “‘A questdo é
que cada vez menos editores e empre-
sas querem arriscar a gastar o dinhei-
ro que uma boa reportagem demanda;
e depois, ou ndo ter nenhum resultado
concreto — como, as vezes, acontece
—, ou bater de frente com algum inte-
resse mais poderoso e ser alvo de lon-
g0Ss e custosos processos. X

palavras de um dos editores do jor-
nal — uma “reportagem pouco subs-
tancial que comprovasse extensa-
mente as denuncias’’. Desestimula-
dos, reporteres e editores abandona-
ram a investigacdo e, quatro meses
depois, a historia saia, com exata-
mente as mesmas descobertas, no
maior concorrente do Times, o Los
Angeles Herald. Ameacado, o Times
saiu correndo atras do assunto, que
hoje esta sob a investigacdo de uma
Comissdo Estadual de Etica. Mas, a
essa altura, a campanha eleitoral ja
estava decidida a favor de Bradley.

Boa concorréncia — O assunto,
verdadeiro esqueleto no armario de
um dos jornais mais ricos e influen-
tes do pais, foi levantado, ironica-
mente, por repérteres investigativos
de uma emissora independente de
TV de Los Angeles. Além de a inde-
cisdo do Times ter ajudado a decidir
a eleicdo a favor de Bradley — de-
sencorajando, 1inclusive, outros
possiveis candidatos fortes — ela
comprova que, hoje, as dire¢des dos
jornais ndo pensam nem duas vezes
na hora de evitar atritos com esca-
I6es muito superiores. Entrevistado
para a matéria, um representante do
Los Angeles Times cumprimentou o
Herald pela “boa concorréncia’ e
admitiu que “jornalismo investigati-
vo nunca foi e cada vez menos seré a
tonica do Los Angeles Times", e que
o jornal tem como politica ‘‘ndo con-
frontar de forma negativa as institui-
coes politicas americanas’'.

E COM OS
PEIXES QUE

‘ ‘ PODEMOS

DESCOBRIR A
VERDADE DE UM
RESTAURANTE. Porgue o0s

peixes e crustdceos tem sabor delicado
e permitem variagoes ilimitadas

nos molhos, no uso de temperos, nos
tempos e maneiras de cozimento. E com
eles que se pode mostrar todo o talento

e criatividade de um grande
chef-de-cuisine.

Além disso, aqui no Bistingo hd um
cuidado muito rigoroso com a qualidade
dos camaroes, vieiras, peixes nobres
e lagostas, todos sempre muito frescos.

oma, se vocé preferir as carnes,
hd vdrias opcoes, como 0

Mignon d’Agneau,

uma surpresa e um
grande sucesso do
restaurante .
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Londres

Em busca dos
lucros da
modernizacao

A imprensa britanica
se prepara para o
desafio dos anos 90

por Oscar Pilagallo Filho

Essa historia de o leitor receber o
seu jornal em casa, antes do café da
manhd, € uma mordomia que ndo tem
paralelo em sociedades mais ricas co-
mo a britdnica. Ao contrario do que
acontece no Brasil, na Gri-Bretanha
ndo se vende jornal por assinatura.
Em Londres, a maior parte dos jornais
¢ comprada em bancas proximas das
estagdes de metrd, onde em geral co-
meca e ndo raro termina a leitura. Es-
se habito, que desconhece classe so-
cial, determinou o tamanho dos jor-
nais ¢ a concepgdo da primeira péagi-
na. Os jornais populares, por exem-
plo, sdo tabloides e por isso podem ser
manipulados mesmo de pé em trens
lotados. Quanto aos jornais sérios, de
tamanho padrdo, compensam a des-
vantagem de ndo poderem ser folhea-
dos nos metrds trazendo na primeira
pagina as principais noticias comple-
tas, e ndo apenas chamadas.

Se ndo tem paralelo, o servigo de as-
sinatura brasileiro tem uma equiva-
léncia na Grid-Bretanha. E o garoto de
entrega, contratado pela banca local,
que distribui os jornais num raio ra-
zoavel para se andar ou pedalar. Mas
mesmo assim o leitor britdnico sai per-
dendo na comparacdo. Além de ndo
ter desconto algum sobre o preco de
capa, ndo recebe o jornal tdo cedo.

Os jornais tém argumentado que a
manuten¢do de um servigo nacional
de assinatura incharia as empresas,
desviando recursos das atividades
principais: editar e imprimir. Mas,
para desconsolo do menino de entre-
gas, as coisas devem mudar. A distri-
buicdo a domicilio € um dos avancos
que deverdo marcar a imprensa brita-
nica nos anos 90, previu Brian Ma-
cArthur, editor-executivo do The Sun-
day Times. Os administradores mo-
dernos consideram a distribuicdo indi-
vidual tarefa integrante da atividade
jornalistica. E o agravante de os jor-
nais britdnicos serem nacionais ¢ rela-

tivizado quando se lembra que o terri-
torio da ilha ndo é nem 5% maior do
que Sdo Paulo, por exemplo.

Uso da cor — A previsdo de Ma-
cArthur foi apresentada em Londres
na recente conferéncia ‘““The Publis-
hing Industry in the 90’s"', promovida
pelo Financial Times, e pela qual re-
presentantes das principais empresas
jornalisticas do mundo desembolsa-
ram, cada uma, mil délares para par-
tlclpar A questﬁn da entrega domici-
liar € curiosa por revelar um lado ar-
caico da imprensa britinica, que edi-
torialmente esta entre as melhores do
mundo. Mas essa talvez tenha sido a
mais prosaica das previsdes de Ma-
cArthur.

Para ele, os jornais que no final des-
te milénio estardo fazendo sucesso se-
rdo aqueles que estiverem usando cor,
tanto nos anuncios (impressos anteci-
padamente em cores brilhantes e inse-
ridos depois no corpo do jornal), como
no espacgo editorial. Por enquanto,
praticamente s0 jornais populares —
como o Today e o Daily Mirror —
usam cor editorialmente, mas MacAr-
thur acredita que seu emprego ird se
generalizar. De olho nessa tendéncia,
a News Internacional — de proprieda-
de de Rupert Murdoch, que edita o
Sunday Times, o Times e trés jornais
populares, completa no préximo ano a
instalacdo de 16 impressoras.

Mais produtividade — Além de co-
lnqlq:::s: e entregues em casa, 0s jornais
britanicos nos anos 90 estario mais

gordos e com mais se¢des. Ao contra-
rio dos brasileiros (e americanos) oS
jornais britinicos sdo magrinhos. Du-
rante a semana, muitos saem apenas
com 32 péginas em um so caderno.
Maeﬁrthur acha que em consequen
cia disso as vendas devem cair, pois
muitos leitores que hoje compram
mais de um jornal se concentrardo em
apenas um. Os jornais também terdo
mais edi¢cdes regionais (impressas fora
da sede), o que incluirta em alguns ca-
sos a Europa. E ndo ha davida de que
nos proximos anos a imprensa se sub-
meterd completamente ao computa-
dor. MacArthur acha que até 1990 a
paginacdo eletronica, por exemplo,
serda um lugar comum.

A modernizacdo da imprensa brita-
nica na proxima década sera viavel
gracas a Murdoch, o que mesmo seus
muitos inimigos ndo deixam de reco-
nhecer. Ao transferir a sede da News
Internacional de Fleet Street, no cora-
¢do de Londres, para Wapping, no
leste da cidade, onde ergueu uma mo-
derna instalagdo, ele conseguiu, ao
mesmo tempo, dobrar o poderoso Sin-
dicato dos Graficos e reduzir os custos
de produ¢do com cortes na folha de
pagamento. Entre 1984 e 1988, o lu-
cro dos jornais nacionais decuplu:uu
atingindo 324 milhdes de libras (veja
Tabefa 1). No mesmo periodo, a pro-
dutividade dos jornalistas aumentou
substancialmente. Em 1984, no
Sunday Times, 150 jornalistas produ-
ziam 71 pdginas a cada domingo. No
ano passado, um nimero praticamen-
te igual de jornalistas produziu quase
o dobro de paginas (Tabela 2). X
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Argentina

Tango marcado
em economia
descontrolada

Inflagdo estratosférica
obriga mercado a
rever metas na Argentina

por Christiano Nygaard

Como fica o nosso negdcio num re-
gime inflacionario descontrolado?

O que pode ser feito para minimizar
seus efeitos?

Essas certamente sdo questdes que
hoje afligem a maioria dos empresa-
rios das areas da comunicacgdo social e
propaganda. Com o objetivo de bus-
car estas respostas fomos visitar jor-
nais, agéncias de publicidade e conta-
tar jornalistas em Buenos Aires, a se-
manas atras.

O fenoOmeno da hiperinflacdo ar-
gentina teve seu start em 6 de feverei-
ro, quando o doblar disparou no mer-
cado paralelo. Até o final de junho, a
moeda norte-americana ja crescera
3.066% em relacdo ao austral. Neste
mesmo periodo, a inflacdo atingiu
553% e os salarios perderam de longe
para estes indices, pois, na média, ndo
cresceram: mais do que 250%. O de-
semprego € crescente e o nivel de su-
bemprego € altissimo, o que fez surgir
na Argentina uma nova categoria so-
cial — aquela que noés brasileiros esta-
mos acostumados a ver em nossas me-
tropoles: o paupérrimo, o que mora
embaixo da ponte.

As empresas e as pessoas preo-
cupam-se apenas com sua sobrevivén-
cia e a grande questdo que colocam ¢é
ndo saber em que ponto desse proces-
SO encontra-se a economia e quanto
tempo vai durar esse pesadelo.

Fluxo de caixa — A partir desse
quadro, torna-se mais facil imaginar o
que aconteceu com a nossa atividade.
O bolo publicitario argentino, do qual
os jornais tém a maior participacéo,
foi em 1980 de 1,62 bilhdo de dolares e
veio decrescendo, até chegar em 1987
a 612 milhdes de dolares. E este ano a
previsdo é de apenas 250 milhdes de
dolares.

A televisdo perdeu 65% do volume
de publicidade, comparado com de-

KEYSTONE

A

zembro de 1988, Nessa época, sua ta-
bela era em torno de 100 dolares o se-
gundo. Hoje ¢ de 19 dolares. Com o
radio, o fendmeno é semelhante no
que tange a precos e ampliado quanto
a volumes. As revistas igualmente so-
freram bastante — varios titulos dei-
xaram de circular e outros reduziram
sua fregiiéncia.

Os jornais perderam em torno de
40% da publicidade e S0% nos classi-
ficados. A circulacdo caiu em média
15%, com percentual maior para
aqueles que tém seu publico leitor nas
classes de menor poder aquisitivo.

A grande queda dos investimentos
em publicidade e atribuida principal-
mente 4 incerteza gerada pela indefi-
nicdo do governo Alfonsin, na fase fi-
nal de seu mandato. Por outro lado, €
grande a expectativa sobre o que o no-
vo governo vai conseguir fazer com a
economia.

A necessidade de proteger-se da in-
flacdo levou os veiculos a emitirem ta-
belas semanais e reduzir prazos. Em ju-
lho, a tabela dos jornais teve reajus-
tes todas as sextas-feiras: na primeira
de 70%, na segunda de 25%, na ter-
ceira de 20%. Para a Gltima semana
ainda ndo havia definicdo do indice,
que deve ter sido de, pelo menos, 16%
para atingir a inflagdo do més, que foi
de 196% . O faturamento é feito tam-
bém todas as sextas-feiras e o prazo
para pagamento € de dez dias.

O grande desafio, afirmam os em-
presarios, € administrar o fluxo de cai-
xa, pois os descompassos entre pagar
e receber estavam custando 3,3% ao

A violéncia deu o tom do caos econémico argentino

dia. E importante ter saldo positivo no
caixa e ndo dever em dolares. Com-
promissos assumidos em janeiro,
quando o dolar estava custando 13
austrais, hoje devem ser saldados a
700 austrais por dolar.

Ponto positivo — E importante o
dialogo fregiiente com o quadro de co-
laboradores: na medida em que ndo
ha politica salarial, cada empresa faz
0 que pode. Muitas reduziram a carga
horaria, outras anteciparam alguns
dias de férias a cada semana, e outras
reduziram expressivamente seu qua-
dro de pessoal.

“Nesta fase vocé passa a imaginar e
até fazer aquilo que parecia im-
possivel."” Assim manifestou-se um
executivo da area de propaganda,
referindo-se a reducgdo de pessoal que
foi de 50% de abril a julho, e que tra-
balha o mesmo nimero de clientes
com a mesma atencdo de antes.

Entendo que existem medidas de
protecdo que, a partir desses dados e
considerando-se cada empresa com
suas peculiaridades, podem ser toma-
das e acionadas caso necessario. Te-
nho uma visdo positiva e ndo acredito
que este seja o caminho do Brasil. Te-
mos grandes diferencas que ndo ca-
bem aqui citar. No entanto, neste mo-
mento, a indexacdo de nossa econo-
mia é um ponto positivo, pois é uma
baliza para indicar o nivel de precos e
saldrios, ao contririo da Argentina. X

Christiano Nygaard, 41 anos, e diretor executi-
vo do jornal Zero Hora, de Porto Alegre (RS).
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O Globo nao da a sua opiniao
para ser elogiado ou prestigiado
POr setores, grupos ou segmen-
0s. O Globo da a sua opiniao
franca € aberta, com a respon-
sabilidade de ajudar a formar
democraticamente a opiniao de
2 milhoes de leitores das mais

diferentes classes sociais, tendén-
cias e correntes de pensamento.
Gente que se encontra no Globo
porque sabe que O Globo tem
a maior ¢ melhor massa de
informagoes da imprensa bra-
sileira. Lado a lado com uma
opiniao forte, nitida e clara

a respeito de tudo.

NIinguem € obrigado a concor-
dar com e¢le. Mas pode e deve
pensar. Refletir. Considerar.
Analisar. E discutir. Voc€ pode
ser contra. Ou a favor. O que
voceé nao pode € deixar de

ler O Globo.




O nosso
plano de satde
~ também

o melhor para

o seu bolso.

Na Blue Life vocé tem a maior réde de hospitais a sua
disposicdo. Tem os melhores médicos (especialistas em todas as
areas), e um atendimento a altura de suas exigéncias.

E tudo isso a um preco que ndo doi no seu bolso:

0 nosso plano de saude € um dos unicos que
VOCE paga em cruzados.

E paga menos do que vocé imagina.

Enquanto isso, outros planos cobram em BTN
e ate BTN Fiscal se duvidar.

Para ter um bom plano de saude vocé ndo precisa pagar caro.

Vocé pode pagar s6 o que € justo.
Pague pra ver. Ligue hoje mesmo para Blue Life.

Blue Life

ASSISTENCIA MEDICA

255-5533

ABC: Tels.: 412-6700 ® 412-0750 — Guarulhos: Tel.: 208-3747 — Mogi: Tel: 460-1539
Ribeirdo Preto: Tel.: (016) 625-0394 — Rio de Janeiro: Tel.: (021) 262-6907
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Fotografia

Passarinho
indiscreto

Ndo é soO com poses gloriosas
que 0s presidenciaveis
ganham sua foto na imprensa

PEDRO ROCHA/I/AG. ESTADO

Abalo sismico —
O comandante
das Diretas
sente o chio
fugir debaixo de
seus peés,

mas segue

em frente

na caminhada

Pernas, pra que
te quero? — O
lépido Maluf
faz acrobacias

. € prova que ndo
é preciso ser
bipede para
fazer campanha
e ——— 4 Presidéncia

SERGIO TOMISAKI/AG. FOLHAS (foto cedida)
ANTONIO MOURA/O GLOBO (foto cedida)
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Duelo de Titas —
Brizola esclarece

a Maluf que, em jogo
do bicho, nio

aceita acordo:

sO aposta se

for na Aguia

CELOREGUAI/O GLOBO (foto cedida)

Republica de bananas —
Fernando Collor de Mello
expressa seus mais
sinceros sentimentos

para os correligiondrios
de Brizola

CHICO FERREIRA/AG. FOLHAS (foto cedida)

Yoo 254 — Mirio

Covas pega a rota 270 e vai
parar na pista

de pouso errada,

durante visita

a4 fabrica da Embraer

ARMANDO NETTO/AG. ESTADO
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Disneyldndia
tropical — Lula
reencontra as
raizes sertanejas

no Pantanal e
descobre que bicho
vivo € melhor

que de brinquedo

Cooper ruralista —
Aureliano
espairece da
implosdo do PFL
e exercita a
musculatura civica
no terreno de
Ronaldo Caiado
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MONICA ZARATTINI/AG. ESTADO

ESTADO DE MINAS (foto cedida)
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A FOLHA EO MAIOR JORNAL DO PAIS.

PARECER DOS AUDITORES IWDEPENDENTES

15 de junho de 1989

Aot Senkores Direlores
Empresa Folha 4 Manhk 5.A,

Ano passado a Folha rompeu com o
IVC. Mas ndo rompeu seu compromisso
com vocé anunciante e com vocé leitor. Por
respeito a vocés, a Folha pediu publica-
mente a auditoria de uma empresa inde-

Examingmas 4 Desonstragho da Tiragem ¢ Circulagho ¢ o5 anesos | & IV,
campreendendo o perfiodo de lo. e derembro de h-'! a 3 de maio de
1989, g0 Jornal Folha de 5. Paule, editedo pels Empresa Folha da Manhi
. A, Efetusmos NOSLO exgme consOante normas e procedimentos de
suditoria geralmente aceitos, incluindo, por conseguinte, as provis
nos registros & documentos pertisentes, mantidos pels Empresa Folha da
Magnhi"5.A., & & aplicegho dos seguintes principais procedimentos de
suditoria: correlacionamento da tirsgem com o contumo de papel;

conf irmagdo dos assinantes cadastrados; comprovagho flsice da tirages,
distriduigho, sobras e devolugbes; comprovagho dos pagamenton de
aisinaluras & OF vENdids avulsds ¢ respeclivos reglatron mos livros e
documentoy conlibels, bem como 2 sdogho de outros procedimentos de
auditoria que Julgamos mecessirios nas circumstincias, apliciveis em
suditoria de tiragem ¢ circulagie

pendente: a Price Waterhouse. O resultado
estd ai para todos verem. A Folha é o
maior jornal do pais, com excesso de provas.

Somos 08 parecer que & referida demomstracho & smexos o3 | & [V
dpreventam sdeguadamente o midia aritmétics didria das guantidades de
tiragem ¢ circulagio do Jornal Falna de 5. Paulo, mo perfodo de lo. de
gerembhro de 1988 4 31 de maio de 1989, editado pela Empresa Folha da
Mankha 5.4 C ! 3 } -
obice. wiERiii FOLHA DE S.PAULO
Auditores [ndependente:
CRC-5P-160

PR

EMPRESA FOLHA DA MANHA S A
DEMONSTRACAQ DA TIRAGEM E CIRCULACAD - JORNAL FOLHA DE S. PAULD. PERIODO DE 1* DE DEZEMBRO DE 1888 A 31 DE MAIO DE 1989

Em unidade de exemplares Média aritmética didria no periodo

_S“eg;lﬁdéa TEr_z;_as Quartas " Quintas Sextas
Domingas - feiras - feiras -feiras  -feiras  -feiras  Sabados
ASSINANTES
« 580 Paulo - Capital 103.061 103.323 103.429 103.605 103.297 103.172 102.687
« Sao Paulo - zonas adjacentes 8.293 8.283 8.310 8.2596 B.317 8.311 8.277
* Interior do Estado de Séo Paulo 83.767 B83.685 B3.745 83.931 B83.712 B83.750 B3.620
* Outros estados 29.111 29.063 28.890 28.948 20.136 28.786 29.102
« Exterior 18 18 18 19 O S | 19
| Total dos assinantes, conforme informacao jurada do
aditor 224.250 224372 = 224.392 224,799 224.481 224.038 223.724
VENDAS AVULSAS
« S&o Paulo - Capital 43.290 24 B45 25.479 27.734 28.892 26.205 25539
» S0 Paulo - zonas adjacentes 13.865 6.242 6.230 6.622 6.781 6.142 6.225
» Interior do Estado de Sao Paulo 46.196 22 396 20.602 22.815 22.581 22.033 26.405
« Qutros estados 22.687 15.448 16.398 16.756 16.730 16.767 16.376
« Exterior 23 24 23 23 23 23
Il Total das vendas avulsas, conlorme informacgao jurada
do editor 126.061 68 931 68.733 73.950 75.007 71.170 74.568
Il Total da circulagao paga, conforme informagao jurada
do editor (1 + Il) 350.311 293.303 293.125 298.749 299.488 295.208 298.292
Total da circulagao paga, conforme auditoria da Price
Waterhouse 345.023 287.888 288.461 294 266 295.030 290.426 293.301
IV Circulacao nao cobrada, conforme informagao jurada do
editor 6.278 6.415 6.446 5625 6445 6.442 6377
Circulagao nao cobrada, conforme auditoria da Price
Waterhouse 11.566 11.830 11.110 10.108 10.903 11.224 - 11.368
V Total geral da circulagao (Il + V) 356.589 299.718 299.571 304.374 305.933 301.650 304.669
Vvl Total nao circulado 20.108 ~11.480 10.976 11.225 10515 11506  12.036
Vil Total geral da tiragem (V + Vi) 376.698 311.208 310.547 315.569 316.448 313.156 316.705
EMPRESA FOLHA DA MANHA S A
DEMONSTRACAO DA TIRAGEM E CIRCULACAD
JORNAL FOLHA DE 5. PAULD
PERIODO DE 1: DE DEZEMBRO DE 1988 A 31 DE MAIO DE 1589
Domingo 2 3 4 5 6 Sabado
INFORMACAO DO EDITOR 350.311 293.303 283.125 268.748 299.488 295.208 298.292
INFORMACAD AUDITADA 345.023 287.888 288.4861 294 266 295.030 290.426 293.301
DIFERENCA NUMERICA 5.288 5.415 4.664 4.483 4,458 4.782 4.991
DIFERENCA PERCENTUAL 1.9% 1.8% 1.6% 1.5% 1.9% 1.6% 1,7%
RESUMO
CIRCULACAD PAGA 345.023 287.888 288 461 294 266 295.030 290.426 293.301
CIRCULAGAO GRATIS 11.566 11.830 11.110 10.108 10.903 11.224 11.368
NAD CIRCULADO () 20.109 11.490 10.876 11.225 10.515 11.506 12.036
TIRAGEM TOTAL 376.698 311.208 310.547 315.589 316.448 313.156 316.705

(*) Refere-se a encalhes de venda avulsa (cap/int) e inutiizados

ALGUEM MAIS TEM DUVIDA?
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ESTAS EMPRESAS TEM

VIDEOPERSONALIDADE.

0 videoteipe esta revolucionando a comunicagao E sobre a Globotec, consulte alguns desses logoti-
empresarial. pos acima.

Asnmdﬂnﬁﬂqmjammnm

Estdo se comunicando, interna e externamente, S0 Paulo: Rua Dona Antonia de Queiroz, 520

através dessa ferramenta répida, eficiente e sofisticada. ' oo
E descobriram a Globotec para suprir suas neces- mewégm (011) 255-0033

sidades de video comunicaao empresarial. %91
Usam a tecnologia Globotec: tecnologia de ponta, Rio de Janeiro: H}uaPacrucuthiﬁi
i i Jardim Botanico - CEP 22460
de Gitima geraco. Usam o profissionalismo dos Tl (0212 e
grandes talentos do mercado. E a seguranga de uma g : oror
grande empresa nos servigos prestados.

Para adquirir videopersonalidade, consulte a
Globotec.

CLOHO
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Memoria

No rastro do Che

Depois de 22 anos, o relato da repérter
que deu o furo mundial da
morte de Che Guevara nas selvas bolivianas

por Helle Alves

Che Guevara foi assassinado na
Bolivia, em 8 de outubro de 1967. Seu
corpo chegou a cidadezinha de Valle
Grande, provincia de Santa Cruz de la
Sierra, as trés da tarde, amarrado nas
patas de um helicoptero. Eu vi. Estava
14.

O bom de se contar uma historia 22
anos depois € que ndo é preciso escon-
der nada, pode-se por todos os pingos
nos is. E tem tudo a ver também com
a parte da informacdo que ndo foi pu-
blicada ou foi adulterada, bem como
as nossas condi¢des de trabalho na-
quele inicio de ditadura,

Os Diérios e Emissoras Associados
mandaram uma equipe a Bolivia para
fazer a cobertura do julgamento do
jornalista francés Régis Debray, que
se realizaria no inicio de outubro. Fo-
mos eu, Helle Alves, reporter; o foto-
grato Antonio Moura e o cinegrafista
Walter Gianello. Cada um de nos era
registrado em um dos orgdos da ca-
deia jornalistica, mas todos trabalha-
vamos para a organizacdo inteira.

Por economia da empresa, viajamos
ate Santa Cruz (com uma diaria de 20
dolares), para conseguir na capital da
provincia um necessario visto de en-
trada em Camiri, coisa que os 200 jor-
nalistas internacionais que iriam fazer
a cobertura do caso Debray tiveram
que buscarem La Paz.

. Na mesma si-
. \ tuacdo encontra-
~ mos José Stacchi-
ni, reporter de O
B Estado de S. Pau-
lo, sozinho. Fize-
mos, nos quatro,
um pool.

O general co-
mandante do
Exeército, em San-
ta Cruz, nos rece-
beu muito bem e
prometeu ar-

[ “'t IF

Os negativos
velhos e riscados
ginda guardam

2 ultima imagem

ranjar os vistos até a manhi seguinte.
Mas quando chegamos ao quartel, as
nove horas, ele havia viajado, ndo nos
disseram para onde. Um coronel nos
atendeu muito bem e prometeu os vis-
tos para aquela tarde.

Lendo os jornais e freqiientando o
quartel durante dois dias, fomos per-
cebendo que, a cada vez, éramos rece-
bidos por autoridades de menor pa-
tente, que havia muitos movimentos
de tropa e que o quartel estava ficando
cada vez mais vazio. Algumas noticias
davam conta do empobrecimento da
guerrilha. E ja haviamos colhido in-
formacdes sobre a ida de muitas tro-
pas para a cidade de Valle Grande, a
200 km de Santa Cruz. S6 que nin-
guém nos dava permissdo para ir até
la. Apenas o dono de uma radio local
nos ofereceu esse passaporte, a troco
de que financiassemos a viagem dele e
de um reporter seu. Seguimos na mes-
ma hora, num jipe alugado pelo radia-
lista, fazendo em sete horas uma via-
gem de 200 km. A estrada era péssi-
ma, de terra, e subia a serra.

‘““Passeando, ministro?”’ — A
viagem fol muito desconfortavel, o ji-
pe era precario, o motorista era doido
(passou em cima de sete animais du-
rante o percurso), o dono da radio in-
conveniente, Mascava coca e parava
em todos os botecos para um trago.
Em todo lugar se via cartazes ofere-
cendo recompensa a quem denuncias-
se a presenca de Guevara ou de seus
homens. Antonio Moura, com seu jei-
to brincalhdo, sempre puxava prosa €
fazia perguntas engracadas aos donos
dos botecos, que nos davam informa-
coes preciosas sobre as passagens dos
guerrilheiros, sobre terem visto o pro-
prio Guevara ou terem vendido géne-
ros e remedios para eles.

As quatro da madrugada batemos
as portas de um casardo de pedra que
era o unico hotel de Valle Grande e
onde ndo alugavam quartos, SO camas
soltas. As sete saimos para um bom
trabalho, pois no dia anterior as tro-
pas haviam capturado quatro dos me-
lhores homens da guerrilha e 0s co-
mandantes estavam euféricos.
Deram-nos entrevistas, permitiram
fotos e filmagens de uma estranha ce:




rimonia de distribuicdo dos despojos
das vitimas entre os soldados que par-
ticiparam da ac¢do. 'O relégio de Coco
Peredo vai para soldado fulano de
tal...”” Palmas. Vivas. Banda de musi-
ca.

Pela qualidade dos homens captu-
rados, percebemos que os dias de
Guevara estavam mesmo contados.
Nossa missdo ja ndo era mais Régis
Debray. Mas sempre pairava uma du-
vida: havia a possibilidade de uma fu-
ga espetacular (falavam até em selvas
brasileiras) e, por isso, decidimos que
eu viajaria sozinha a La Paz para ob-
ter os vistos dos quatro para Camiri,
enquanto nosso pessoal permaneceria
em Santa Cruz e o colega do Estado
cobriria a minha falta.

Quando voltei, o julgamento de De-
bray estava comecando. Mas as nossas
pistas se acentuavam. O ministro da
Guerra, general Ovando Candia, pas-
sara por Santa Cruz e o presidente Re-
né Barrientos era esperado para o dia
seguinte. A noite, encontrel na rua o
ministro da Marinha, que ja havia co-
nhecido em La Paz. *“Passeando, mi-
nistro?” “E, vou fazer uma cacada
com amigos. Estou de férias.” “'O que
pretende cagar?" “Passarinhos.” "'O
senhor espera cagar um passaro real-
mente grande, almirante?” — Ele
apenas sorriu. E nos providenciamos
nova viagem para aquela madrugada.
Somente os quatro, com um jipe por
nos contratado.

Sapatilhas indias — Era a ma-
drugada de 8 de outubro. No cami-
nho, em plena aurora, cruzou conosco
outro jipe igual, levando um reporter
americano da UPI, versado em Bolivia
e conhecendo todo mundo. Tocamos
depressa, trocando poeira na estrada.
E chegamos antes do colega a barreira
militar que ndo nos queria deixar en-
trar. Mas logo chegou o reporter ame-
ricano e tiveram que deixar nos todos
entrar em Valle Grande. A noticia se
espalhava por uma alvorog¢ada cidade
que acordava antes da hora: Che Gue-
vara havia sido capturado e morto
num lugarejo perto dali. A Bolivia ndo
tinha televisdo. O dnico cinegrafista
presente era Walter Gianello. Além
da imprensa do pais, estavamos qua-
tro brasileiros, um americano e dois
diretores de uma televisdo belga, mas
em viagem de férias e desequipados.
Os belgas nos procuraram, oferecendo
uma nota preta para que trabalhésse-
mos para eles. Ficamos muito ofendi-
dos. Depois procuraram particular-
mente Walter Gianello, pedindo-lhe
que fizesse dois filmes, um para os
nossos patroes e outro para eles. Paga-
vam muito, mas Gianello recusou e
llges deu nomes e enderecos de nossa
direcdo, em Sdo Paulo.

FOTOS DE ANTONIO MOURA

‘““Barrada por soldados, a multiddo berrava. Pensei...

...que iam estracalhar o cadaver”’

A tarde se arrastava no campo de
futebol improvisado em campo de
pouso do unico helicoptero que, em
viagens de ida e volta, trazia oficiais
bolivianos, soldados bolivianos feridos
e ndo feridos. Nos, imprensa e povo,
estavamos contidos fora do gramado.
No centro apenas as autoridades da
Bolivia e um oficial americano da
CIA. As trés da tarde chegou o heli-
cOptero que transportava, amarrado
do lado de fora, o corpo de Guevara.
Balonetas nos impediram a aproxima-
¢do. Depois que o oficial da CIA exa-
minou, colheu impressdes e fotogra-
fou o corpo, este seguiu em uma am-
bulidncia para os fundos do hospital
local, onde foi colocado na mesa de
pedra da lavanderia. Nosso jipe colou

neles e entramos juntos. Comecamos a
trabalhar imediatamente, vendo tudo,
filmando, fotografando, ouvindo,
conferindo detalhes fisionOmicos, con-
tando os ferimentos de bala. Uma ve-
lha calca rasgada e sapatilhas indias
com uma meia bola de borracha
amarrada a um calcanhar eram as
inicas roupas do cadaver. Mas que es-
tranha superioridade aquele corpo
morto transmitia... sereno, rosto afi-
lado de barba rala, um meio sorriso
nos ldbios e um corpo extremamente
magro. Legistas e oficiais examinaram
o cadaver quase sem tocé-lo, com
muita reveréncia.

Ultimo pardgrafo — Barrada
por soldados fora dos imensos portdes
de madeira do hospital, a multiddo
berrava e batia, cada vez mais enfure-
cida. Queria entrar, ‘‘ver o assassino
de nossos soldados'’. E, por um mo-
mento, senti panico. Foi quando, com
enorme estrondo, a malta derrubou o
portdo e entrou correndo, gritando,
numa faria assassina. Pensei: “vido es-
tracalhar o cadaver”. Porém, a medi-
da que se aproximavam, a firia dava
lugar a uma espécie de éxtase. Gueva-
ra sorria com a cabeca pendida na di-
recdo da multiddo.

Todos pararam, os da frente con-
tendo os de tras. A voz de mulher que
mais clamava, falou baixinho em meu
ouvido: ““Que belo! Parece Cristo! E
como estd magro, coitadinho...” A
palavra Cristo foi pronunciada varias
vezes por vozes de mulheres, entre a
multiddo. Logo que todos viram e fo-
ram acalmados, os oficiais ordenaram
a expulsdo do publico. E a nossa tam-
bém.

Ja haviamos escrito dois telegramas
e dado uma recompensa para os fun-
ciondrios dos Correios. Tanto Stacchi-
ni como eu fomos para o cantinho do

hotel que nos haviam cedido e la es-
_.
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Estados
Unidos
da América.
Mais um
endereco

da Metal Leve.

A Metal Leve tem mais um endereco:
Estados Unidos, Carolina do Sul, Orangeburg.
La, a Metal Leve estd inaugurando uma fdabrica

que vai produzir pistoes articulados, para motores
diesel, um projeto tecnologico totalmente
desenvolvido aqui no Brasil.
Com 3.000 n?¥ de drea construida,
num terreno de 40.000 m?, tem capacidade inicial
de producao de 230.000 unidades por ano.
Metal Leve. Uma empresa brasileira levando sua
tecnologia para os Estados Unidos.




crevemos o terceiro telegrama, mais
longo e completo, Aflitos, soubemos
que as duas linhas do telégrafo local
estavam confiscados pelos militares. E
entdo me lembrei de ter visto o colega
da UPI sair correndo da lavanderia,
ndo sem antes colocar uma “verdinha
de S0™ no bolso de um oficial que lhe
cochichara alguma coisa. Rogamos e
imploramos ds autoridades e somente
perto de oito horas soubemos que uma
das linhas havia sido liberada. Levan-
do meu telegrama e o do Stacchini,
Antonio Moura e eu corremos para o0s
Correios. Comecamos distribuindo di-
nheiro boliviano para mela duazia de
pessoas da sala de espera. Uma porta
se abriu para ndés. Demos notas de dez
dolares para todos os funcionérios da
sala. E outra porta misteriosamente
também se abriu. Dois telegrafistas
trabalhavam, um servindo ao Exeérci-
to, outro com enorme pilha de telegra-
mas particulares. Nenhum dos nossos
estava a vista. Uma nota de cingiienta
dolares para cada um e coloquel os
dois telegramas em cima da pilha: pni-
meiro o0 meu, depois o do Stacchini.
Moura e eu, de bragos cruzados, espe-
ramos até que o ultimo paragrafo do
segundo telegrama fosse transmitido.
Todos em siléncio. Entramos e saimos
dos Correios sem uma unica palavra,
sO 0 agradecimento e a derradeira ver-
dinha ao “‘nosso’ telegrafista.

Castigo imerecido — Stacchini
dividiu as despesas e, com isso, tive-
mos dinheiro para voltar para Santa
Cruz. Mas ndo para jantar. Enfrenta-
mos a faria compreensivel dos jorna-
listas bolivianos e fomos forcados a
dar carona a trés deles, em nossa via-
gem de volta. Eles e nos sabiamos que
tinhamos um material valiosc nas
mados, principalmente o filme do Gia-
nello. Por isso, para nossa garantia e
do material, viajamos todos para San-
ta Cru-, sem deixar ninguém para fa-
zer a cobertura do dia seguinte, tdo
cheio de coisas importantes. Stacchini
e eu pegamos o primeiro v0o e viemos
direto para Sdo Paulo, chegando na
tarde do dia 9. Moura e Gianello fica-
ram em Santa Cruz, a espera de uma
nova remessa de dinheiro para segui-
rem para Camiri, uma vez que em
Valle Grande ndo lhes permitiriam o
regresso.

Escrevi tudo o que pude, legendei
as maravilhosas fotos do Moura, as-
sessorel 0 noticioso de TV e, a noite, a
medida que exibiam o filme, o colega
Saulo Gomes entrevistou uma amas-
sada reporter que ndo dormia ha 70
horas. Até a manhd seguinte, entre-
guei para a revista O Cruzeiro um de-
poimento sobre a cobertura, sendo
que eles ficaram de cozinhar as
noticias publicadas nos jornais dos
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dois primeiros dias (ndo o fizeram, até
hoje ndo sei por qué). Eu ainda publi-
quei informagdes sobre os aconteci-
mentos todos, e depoimentos sobre as
traicdes e as causas do fracasso de
Guevara, mas o combinado era que
faria uma série. Porém, trés dias de-
pois, velo a ordem para parar imedia-
tamente. Nem mais uma palavra. Pelo
contrario: nosso diretor de redacdo
viajou para Buenos Aires com filmes e
fotos, para comecar a publicar todas
as duvidas da familia de Guevara, de
que talvez ndo fosse ele o homem as-
sassinado na Bolivia. *'O nariz parece,
mas a forma do rosto ndo'’, “A barba
¢ igual a dele, mas..."". A opinido mais
esdruxula foi a da mde: ““Meu filho ja-
mais poderia andar sem uma bota or-
topédica, ndo é ele” (que fazia, entdo,

““Que belo. Parece Cristo”’

O reconhecimento do bom trabalho

aquela meia bola de borracha amarra-
da ao calcanhar?).

Soubemos que muitas copias das fo-
tos e filmes foram feitas e vendidas
por ai. De caché s recebemos (e divi-
dido por trés) a matéria publicada por
O Cruzeiro. Nada mais. Um dia v
parte do filme — e me vi — no longa-
metragem brasileiro sobre a vida de
Jodo Goulart. Copias apodrecem em
alguns depositos. Antonio Moura e eu
sentimos que o circulo se fechou sobre
nossas atividades., Nunca mais me de-
ram uma cobertura importante. Mas
a imprensa estava ficando cada vez
mais asfixiada, a época era ruim, nos-
sa organizacdo se desmoronava, quem
sabe 0 que mais? Um castigo imereci-
do e imperdoavel foi, porém, o soirido
por Walter Gianello. Poucos meses
depols de nosso regresso, OS
Associados venderam a TV Cultura e
demitiram todos os funcionéarios nela
registrados, Sem nenhuma considera-
¢do. Nem pelo cinegrafista Walter
Gianello, o unico do mundo a fazer a
cobertura de Valle Grande, o unico
que filmou Guevara morto. E que foi
fiel 4 sua empresa, de maneira tdo cla-
ra e digna.

Walter Gianello morreu anos de-
pois. Antonio Moura ainda labuta na
imprensa paulista. E eu? Eu escrevo
estas memorias... X
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Quando vocé compra
um carro zero,

nos Jarodamos
50.000 km com ele.

Nossa historia também comeca numa loja.

Com uma diferenca: QUATRO RODAS
compra carros para testar. E nao compra em
fabricas, mas adquire anonimamente em
revendedores que desconhecem a identidade
do comprador.

O resultado sao analises absolutamente
iIsentas e imparciais.

Depois de um teste QUATRO RODAS,
que em nove meses percorre o0 que o consumidor
normal leva em média dois anos e meio,

0 automovel nunca mais € 0 mesmo.

Tudo é checado: motor, cambio, freios,
sistema elétrico, suspensao, desempenho...

A equipe de QUATRO RODAS chega a
desmontar um automovel inteiro. Peca por peca.
Como na foto ao lado. Um sistema de testes tao
rigoroso que, muitas vezes, acaba influenciando
0s proprios fabricantes.

QUATRO RODAS ¢é uma revista feita com
a mao na massa. Ou melhor, na graxa. E nunca
esquecendo sua responsabilidade junto ao leitor.

Por 1sso0, para montar com precisao sua
famosa tabela de precos de carros usados,
QUATRO RODAS pesquisa 5.600 cotagcoes
mensais junto a pontos de vendas de todo o pais.

A equipe de QUATRO RODAS nao
descansa nem na hora do lazer. Esta sempre em
transito, nos principais centros turisticos do
Brasil e do mundo, produzindo uma média de 50
roteiros de viagens por ano.

Falar de automovel exige experiéncia e nos
temos alta quilometragem no assunto: 29 anos.
Vocé pode confiar em QUATRO RODAS.

Editora Abril @

Revistas confidveis
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i

S Os filmes
. mais caros da tv

wi'
.

Aguarde comodamente instalado na
poltrona. Em pouco tempo o
sucesso de bilheteria chega a telinha

Trés anos apos receber da Acade-
mia das Artes e Ciéncias Cinemato-
griaficas de Hollywood os Oscars de
melhor filme, direcdo, montagem e
sonorizacdo, o filme Platoon, de Oli-
ver Stone, fol a atracdo das 21:30h da
primeira segunda-feira do mes de se-
tembro da Rede Globo de Televisdo.
Mais que um bom programa para os
telespectadores, a exibi¢do de Platoon
fol um bom exemplo de como se tor-
nou comum sentar-se diante da teli-
nha da TV e assistir um dos ultimos
sucessos de bilheteria do cinema. Afi-
y nal, no mesmo meés de setembro a
Globo anunciava entre suas atracoes
filmes como A Testemunha, dois Os-
cars e seis iIndicacoes em 1985:

Para exibir Procura-se Susan Desesperadamente,
este beijo, a com Madonna e Rosanna Arquette;
TV Globo gastou ou ainda a quarta parte de
US$ 1 milhdo Sexta-Feira 13, estrelado por Jason

{
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Voorhees, o popularissimo psicopata
de mascara de hoquei. Um més bom,
sem diivida, trazendo grandes titulos
inéditos. Mas apenas mais um mes
dentro da ousada rotina que a Globo
instituiu desde 7 de marg¢o do ano pas-
sado, quando estreou a sessdo Tela
Quente: fornecer com razoavel regula-
ridade boas por¢des de grandes atra-
¢oes do cinema a seus telespectadores.

A bem-sucedida implantagdo dessa
estratégia — na época, uma dura res-
posta 4 ousadia do SBT em contratar
J6 Soares — desenhou de vez algo que
ja se rascunhava ha muito: a diminui-
¢do do tempo que os sucessos de bilhe-
teria demoram para ter seus direitos
de exibicdo comprados pelas emisso-
ras no Brasil. Esse fato pode ter int-
meras explicagdes, mas a mais
plausivel delas é que as emissoras —
leia-se, principalmente, a Globo — ja
exibem uma musculatura capaz de
absorver os pre¢os pedidos pelas com-
panhias distribuidoras de filmes por
esse tipo de titulo. Apenas como
exemplo, sO o custo das quatro pri-
meiras atracoes da Tela Quente — os
filmes O Retorno de Jedi, Indiana Jo-
nes e Os Cacadores da Arca Perdida,
Rocky 3 e Allien — somaria a hipote-
tica quantia de 600 mil délares. Hipo-
tética, porque o preco desses filmes é
objeto de certos pruridos tanto por
parte das emissoras quanto das distri-
buidoras. Sdo valores, portanto, obti-
dos em off.

Um filme de producdo barata, vir-
tualmente desconhecido do grande
publico, pode custar 14 mil délares —
bem menos que os 35 mil dblares em
gque estariam or¢ados cada um dos
capitulos da novela Tieta, atracdo das
20:00 h na Globo. Mas, em se tratan-
do de filmes mundialmente consagra-
dos como Cagadores da Arca Perdida
ou Platoon, as cifras giram em torno
dos 250 aos 300 mil dolares, para co-
meco de conversa. ‘“Temos orientacdo
para ndo dar entrevistas sobre o as-
sunto”’, justifica-se o jornalista Paulo
Perdigdo, 50 anos, programador de
longas-metragens da Rede Globo. E
certo, poréem, que mais que nunca a
exibicdo de grandes sucessos do cine-
ma tornou-se uma demonstracdo de
forca na guerra pela audiencia. O ra-
ciocinio que orienta a acdo global é
ssmples: em nenhum pais do mundo,
um programa feito para a televisdo ga-
nha de um bom longa-metragem. No
caso brasileiro, estimando-se em 300
mil o numero de videocassetes existen-
tes no pais e em 800 o de salas de cine-
ma, calcula-se que ndo mais de 15%
dos telespectadores tiveram acesso a
esses filmes até hoje.

Principal cliente — Mas a historia
dos filmes mais caros da televisdo co-

KEYSTONE

KEYSTONE

o
’

Indiana Jones: heroi caro

mecou bem antes da Tela Quente.
Alias, o supercampedo dos custos se-
ria um filme que € uma auténtica me-
galomania em todos os sentidos ...E O
Vento Levou, que em 1939 foi a pro-
dug¢do mais cara, mais longa, que
mais Oscars recebeu e que maior bi-
lheteria arrecadou — marca so supe-
rada na década de 70. O filme ainda
guarda entre suas glorias o fato de ter
sido 0 que mais demorou a ser exibido
na televisdo brasileira — e o mais caro
ja comprado por ela. Exibido em dois
capitulos nos dias 12 e 13 de setembro
de 1983 ... E O Vento Levou teria sido
negociado entre a United Artists do
Brasil e a Globo pela quantia de um
milhdo de dolares. Teria sido uma ne-
gociacdo especial, com cessdo dos di-

Platoon: a guerra do Vietnd por 300 mil ddolares

reitos de exibicdo por dez anos, quan-
do o padrido neste tipo de contrato va-
ria de trés a cinco anos.

Alem da exibicdo em capitulos, a
Globo tomou uma série de outras pro-
vidéncias para viabilizar a empreitada
— como exibir um especial sobre o fil-
me, editado a partir de um programa
norte-americano. O especial foi ao ar
no dia 11, um domingo, véspera das
exibicdes do longa, logo apoOs o
Fantastico. QOutra providéncia da
emissora fol amarrar tio competente-
mente o0 pacote de anunciantes que
era possivel ao espectador esquentar a
dgua e passar um café a cada intervalo
comercial. E ndo foi sO isso; em sua
unica reprise até hoje ...E O Vento
Levou foiexibido em trés capitulos.

Quem é do ramo acredita que a
marca deste filme s6 podera ser alcan-
¢ada, no futuro, por outro supercams-
pedo: o manjadissimo ET, de Steven
Spielberg, cujos direitos de distribui-
cdo estdo com a MCA Filmes do Bra-
sil, representante da Universal Pictu-
res. ET retine todos os ingredientes
que tornam um filme caro: enorme su-
cesso de bilheteria, diretor comercial-
mente consagrado e a possibilidade de
poder ser exibido em qualquer hora-
rio. Por essas razdes, Wanderley Fuc-
ciolo, 54 anos, gerente geral da MCA,
acha que o filme serd, no minimo, o
mais caro da historia de sua distribui-
dora. ‘A emissora que comprar tera
muita facilidade em atrair patrocina-
dores”, diz. Fucciolo também confir-
ma ainda que a Globo é a principal
cliente quando se trata de locar gran-
des sucessos de bilheteria: “E sempre
ela que compra nossos filmes mais ca-
ros’”’, garante. Foi assim com titulos
como os das séries Tubardo e
Aeroporto, ou De Volta para o Futu-

ro, ainda ndo exibido. 4
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O Poderoso Chefdo: uma superatracdo nos anos 70

O ranking dos milhoes

Problemas de patrocinio — A su-
premacia da Globo no setor ndo quer
dizer, entretanto, que as outras emis-
soras ndo Invistam esporadicamente
em filmes caros. No ranking dos gran-
des compradores, a Globo detém ain-
da o segundo lugar pela aquisicdo,
junto & Network, dos direitos de exibi-
¢do de Indiana Jones e O Templo da
Perdi¢do, por possiveis 350 mil déla-
res; e também o terceiro, pela compra
do recéem-exibido Platoon, negociado
com a Viacom por algo em torno de
300 mil doblares. A partir desses filmes
chega-se a um segundo pelotdo em
termos de custos, onde uma série de
atragdes globais dos ultimos trés anos
ficaria ombro a ombro com filmes lo-
cados por outras emissoras. A Rede
Manchete, por exemplo, marcou o
inicio de suas operacdes em 1983 com
um grande pacote de longas-
metragens. "'A emissora ainda ndo ti-
nha um esquema de produg¢do pro-
prio, entdo centrou sua programacio
no jornalismo e nos filmes'', esclarece
Wilson Cunha, 47 anos, diretor da di-
visdo de cinema da Manchete. Entre
esses filmes, o principal foi Guerra
nas Estrelas, de George Lucas, exibi-
do no dia 11 de dezembro de 1983, O
filme, o mais caro da histéria da emis-
sora, teria sido negociado com a Fox
Filmes do Brasil por cerca de 300 mil
dolares. “Foi uma sensacdo na épo-
ca’’, recorda Cunha. Apesar disso, a
Manchete prefere atualmente ndo ar-
riscar no fildo dos filmes caros, pois
sua prioridade, hoje, é a producdo
propria. ““Ao invés de investir 250 mil
dolares em um filme, estamos produ-
zindo outros tipos de evento que tam-
bém custam caro, como € o caso da
novela Kananga do Japdo”, explica
Ricardo Fremder, 37 anos, diretor co-
mercial da emissora em Sdo Paulo.

P ...E 0 Vento Levou
Globo — US$ 1 milhdo
P Indiana Jones e O Templo da
Perdicdo
Globo — US$ 350 mil
P Guerra nas Estrelas
Manchete — US$ 300 mil
P O Poderoso Chefdo
Bandeirantes — USS$ 300 mil
P Platoon
Globo — US$300 mil
P Indiana Jones e Os Cagadores da
Arca Perdida
Globo — US$ 250 mil
» Superman 3
SBT — US$ 200 mil

Retragdo € uma palavra que tam-
bém define a atual situacdo da Rede
Bandeirantes. A emissora, que detém
0 segundo lugar em termos de tempo
destinado a exibi¢do de longas em sua
programacgdo, com 26 horas semanais
em meédia, traz em seu histérico a exi-
bicdo de grandes titulos como O Pode-
roso Chefdo e Lawrence da Arabia.
Esses filmes, distribuidos respectiva-
mente pela Bras Continental e pela
Scream Gems, teriam custado 300 e
200 mil ddlares. Mas nem sb destes
pioneiros viveu a programacdo de
grandes filmes na emissora, Até re-
centemente ela exibia inéditos do cali-
bre de O Ultimo Tango em Paris, de
Bernardo Bertolucci, e Derzu Uzala,
de Akira Kurosawa — filmes que te-
riam sido locados por cerca de 200 mil
dolares cada. O Ultimo Tango foi um
caso a parte: exibido sem cortes, no
dia 28 de novembro de 1985, e reprisa-
do trés anos depois, o filme foi visto e
revisto por todo o pais, menos por Sdo
Paulo. Uma ac¢do impetrada pelo Jui-
zado de Menores acabou vetando-o

para a exibicdo na cidade. De qual-
quer forma, a ‘“tela quente” da
Bandeirantes, a sessdo Carlton Cine
— que entre outros titulos exibiu no
ano passado e no inicio deste filmes
como Fanny e Alexander, de Ingmar
Bergman, Asas da Liberdade, de Alan
Parker — estd temporariamente sus-
pensa por problemas com o© pa-
trocinio.

Grandes classicos — Enquanto 1s-
s0, 0 SBT contribui no ranking dos fil-
mes mais caros com duas atracoes lo-
cadas a LCO: Superman 3, exibido
dia 12 de outubro de 1987, que teria
custado por volta de 200 mil dolares; e
Rambo 1, exibido 26 de agosto do ano
passado, que teria custado 150 mil.
Além desses, o SBT também adquiriu
recentemente um pacote de filmes ca-
ros junto 4 Paris Filmes, com titulos
como A Hora do Pesadelo 1, 2, 3 e 4,
Seduzida ao Extremo, A Histéria Ofi-
cial e As Monjas Pecadoras. Por
quanto esses filmes foram negociados
o diretor da distribuidora, Alexandre
Adamiu, 42 anos, ndo revela. Mas
afirma que Silvio Santos é seu cliente
preferencial: “*Nos so6 temos negociado
com o SBT. Eles sio amigos e nossas
negoclacoes estdo indo muito bem.
Por que oferecer os filmes para outras
emissoras?"’.

Por tanta satisfagdo, pode-se prever
que essas fitas também tenham atingi-
do boas cifras. Ndo que pagar altos
precos para a exibicdo de longas seja a
prioridade numero um da emissora.
“Vocé sabe como funciona o pais.
Qualquer filme no género O Ataque
das Cobras da grande audiéncia'’, ga-
rante Rubens Carvalho, 40 anos, su-
perintendente comercial do SBT. A
estratégia da emissora é alternar os fil-
mes ja tradicionais da rede, que te-
riam um publico cativo — como o A
Coisa, exibido recentemente — com
outros que possam trazer um publico
novo. Se isso ocorrer, € bem possivel
que o SBT torne-se efetivamente tam-
béem a segunda emissora em termos de
grandes compras junto as distribuido-
ras. E no que aposta, por exemplo,
Elie Wahba, S0 anos, vice-presidente
da Fox Filmes do Brasil: ‘Na época
em que comercializamos filmes como
O Império Contra Ataca, Allien e
Tudo por Uma Esmeralda com a
Globo, o SBT ndo estava no mercado
dos compradores de filmes de grande
bilheteria. Mas agora, nas negocia-
¢oes dos filmes disponiveis para 1990,
acho que eles entram no pareo"'.

Nesta briga entre as quatro redes de
TV nacionais — Globo, Manchete,
SBT e Bandeirantes, que com suas
afiliadas respondem por 98% do bolo
publicitario da midia televisiva — as
emissoras independentes ndo entram.
A TV Record de Sdo Paulo, por exem-
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plo, apesar de ser a terceira em termos
do tempo destinado aos longas dentro
de sua programacdo, exibe basica-
mente filmes de produgdo modesta.
Mas sua Central de Informacgdes cata-
loga os indices de audiéncia dos filmes
exibidos por todas as emissoras, e, por
esses dados, o género de filmes com
maior aceitacdo no momento seriam
os de aventura, seguidos pelos de sus-
pense e terror, e por dramas e roman-
ces. Nenhuma surpresa, pois parece a
mesma formula que vem regendo a
quimica dos sucessos de bilheteria no
cinema ha anos.

Também ndo é surpresa o fato de a
TV Cultura de Sdo Paulo, uma funda-
¢do publica, ndo investir na compra e
exibicdo de filmes competitivos. Dis-
pondo de uma verba que varia entre
300 e 400 mil délares por ano para a
aquisi¢cdo de longas, documentarios e
minisséries, a Cultura optou por trés
pacotes de filmes: um deles, que com-
pde a sessdo Cine Brasil, exibe filmes
nacionais antigos, pelos quais se paga
de um a dois mil dolares. O dominical
Cine Cultura veicula grandes classicos
do cinema, a um custo de dois mil do-
lares cada, aproximadamente, - a
Sessdo de Cinema dos sabados traba- \
lha com filmes mais recentes, como O  Guerra nas Estrelas: sensacido que veio do espaco
Colecionador, de Willian Wyler, exi-
bido em agosto deste ano.

KEYSTONE

Bom programa — Mas é mesmo a
Rede Globo a principal protagonista

desta historia sobre os filmes mais ca-
ros da TV. Os titulos de primeira li-
nha que a emissora exibiu nos altimos

trés anos podem ser contados as deze-

nas: Indiana Jones e Os Cacadores da
Arca Perdida, que teria custaqn em

torno de 250 mil délares; Allien, O

Retorno de Jedi, A Mosca e a série Um cardapio consagrado ..
Jornada nas Estrelas, que estariam na O PA I AD AR pela tmdn;:ﬁodaconnha s
faixa dos 150 mil délares cada, um e franco-espanhola em e

o

pouco mais do que teriam custado ambiente de requinte.
Rambo 2, O Império Contra Ataca, Paella, frutos do mar,
Tudo por Uma Esmeralda e Um Tira (" pelxes, aves € carnes

da é’esada 1. E ndo é s6. A Glnb? é 2 iﬁﬁmwm
ainda a emissora que mais tempo ofe- ™ 4 :

rece de longas em sua programacio — : | ‘ O%;s_g:mlha.m
34 horas semanais — e também a que calive npaladarp.am

conta em suas prateleiras com o me-
lhor e mais bem sortido estoque de
titulos. Por isso, pode dar-se ao luxo
de criar habitos, como a veteranissima
Sessdo da Tarde, que se tornou em um
icone do dolce far niente nacional; e
de exibir entre suas diversas sessdes
que adentram a madrugada joias co-

RESTAURANTE

mo Loucuras de Verdo, o belo primei- Av. Alfrédo Egidio
ro filme de George Lucas; O Expresso de Souza Aranha, 384
da Meia Noite, de Alan Parker; ou Esquina Marginal
ainda o classico A Mulher Faz o Ho- Pinheiros.
mem, de Frank Capra. Filmes que No mezzanino do Bowlerama
certamente fizeram muita gente per- Aceita cartdes de crédito.
der a hora do trabalho no dia seguin- Fone: 246-0497

" te. E que ficar em casa, as vezes, pode
ser um bom programa. E barato. X
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OUTDOOR

Ao alcance do eleltor

PLANEJAMENTO

~ do porte das instituicoes Itau

“Quando o cliente & um glgante |

(CADERNO DE MIDIA E QUENEMO




Planejamento

0 desafio dos

grandes clientes

Pensar e planejar a midia de um
conglomerado exigem uma
boa dose de ousadia e criatividade

FRANCISCO ESTRELA

por Wilson Ferrari

Ser planejador de midia de um gru-
po como as Instituicdes Financeiras
Itaq, é ter que trabalhar; e trabalhar
duro. Sdo mais de 50 produtos e servi-
¢cos envolvendo o setor financeiro, de
seguro ¢ de informéatica. O Banco
Itag, a Itau Seguros e a Itautec sdo
clientes gigantes, distintos, com mar-
keting e enderecos separados, e que
somam no conjunto um dos maiores
faturamentos da agéncia. Os trés jun-
tos geram diariamente uma quantida-
de tdo grande de jobs, que exigem
uma dedicacdo oriental e um envolvi-
mento com o cliente bem acima do
normal.

Em constante atividade, o setor fi-
nanceiro ¢ muito sensivel a qualquer
mudanca na economia. E com a atual
situacdo economica, imaginem as difi-
culdades em se tracar qualquer plane-
jamento a meédio prazo. As decisdes
sdo sempre de hoje para amanha, exi-
gindo muita agilidade. A concorréncia
¢ muito acirrada. No primeiro semes-
tre deste ano a area financeira foi a
terceira em investimento publicitario,
€ a que mais cresceu, considerando
igual periodo em 88.

A necessidade de conhecer uma
enorme quantidade de produtos e ser-
vi¢os, e a indispensavel agilidade, exi-
gem do planejador uma participacdo
mais ativa no dia-a-dia do cliente. Na
verdade é preciso ir além das ativida-
des de midia, atuando diversas vezes
como ‘‘atendimento’ da conta. E co-
mum os companheiros da agéncia me
chamarem de “atendemidia”. Segura-
mente, sem essa aproximagdo, ndo
conseguiria planejar com eficiéncia
para uma conta tdo complexa como o
[tau.

Passo uma grande parte do meu
tempo no cliente. Talvez pelos anos de
trabalho com o Itau, o meu relaciona-
mento extrapola um pouco o lado pro-
fissional e torna-se até afetivo. Consi-
dero esse relacionamento pessoal fun-
damental para as coisas correrem
sempre bem. Entendo que por tras do
profissional, da figura do cliente e da
agéncia, por tras das pessoas que deci-
dem, estamos falando com gente. Sdo
seres humanos, com emocdo, lutando
pelos mesmos objetivos.

Por 1sso acredito que um relaciona-
mento profissional, honesto, e com
certo grau de afetividade torna o tra-
balho — que ndo é sempre um mar de
rosas — bem mais interessante e agra-
davel. Com confianca mutua, as deci-

sdes sdo mais rapidas e todos saem ga-
nhando com a agilidade.

Ser planejador de midia de um
grande anunciante € ter que conviver
muitas vezes com eventualidades e
precisar agir rapidamente para evitar
a ocorréncia de graves problemas. E
evidente que tendo como cliente o
Banco Itau, que se encontra na van-

guarda da informatizagdo dos seus
servicos, além da Itautec, empresa de |
maior prestigio no setor de informati- |
ca, a midia da DPZ ndo poderia pres-
cindir da informatizacdo para agilizar
o atendimento ao cliente.

Na verdade uma grande parte das

atividades da midia consiste no traba- | |

lho burocratico de execu¢do — emis-

sdo de APs, Pls etc. Com a implanta- |
¢do do sistema de informatica toda es- |

sa carga burocratica sera agilizada,

sobrando mais tempo para o lado inte- |

ligente do planejamento. Além da
emissdo dos indispensaveis documen-
tos, nosso sistema esta integrado com
a pesquisa de midia, onde é possivel,
éntre outros recursos, montar a pro-
gramacdo mais eficiente. Além disso a
DPZ ¢ uma das poucas agéncias a dis-
por de Data Ibope, que permite saber
a audiéncia de qualquer programa no
momento exato em que ele estd no ar.

Todos esses recursos colocados 4
disposicdo do planejador de midia sdo
fundamentais para um atendimento
mais profissional ao cliente.

Ndo acredito no trabalho isolado do
planejador. Alias, numa conta do por-

te como a do Grupo Itaug, o trabalho |

de equipe é indispensdvel. E como
num time de futebol, com ataque,
meio de campo e defesa. No time de
midia da DPZ ocorre um fato inédito,
onde nosso diretor, o Daniel Barbara,
além de jogar na defesa, segurando to-
dos os pepinos que o ataque € o meio
de campo deixam passar, € ainda nos-
so técnico. As posi¢cdes nessa equipe
ndo sdo bem definidas. O importante
e resolver o problema do cliente. O
importante &€ marcar gol. Ndo importa
quem.

Dentro da filosofia de prestar o me-
lhor servico ao cliente, Eliminei do
meu dicionario a palavra “ndo da".
Acredito que, por maior que seja a di-
ficuldade, por mais absurda que seja a
ideia, ndo devemos ter nenhum blo-
queio ou preconceito. Acho que deve-
mos sempre tentar. Ai, se ndo der, pa-
ciéncia. Mas tentamos! X

Wilson Ferrari, 38 anos, é planejador de midia
da DPZ, em S&o Paulo.
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Qutdoor

Caca aos votos
nas ruas da cidade

Apesar das proibigdes judiciais e do
_controle das prefeituras, os
presidenciaveis investem nos outdoors

Marcar presenc¢a em locais por onde
transitam milhares de eleitores pode
ser uma alternativa de midia bastante
interessante aos candidatos as elei¢des
de 15 de novembro, para a presidéncia
da Republica. Mas nos ultimos quatro
meses, apenas cinco dos presidencia-
veis incluiram os outdoors em suas
campanhas: Fernando Collor de Mel-
lo (PRN), Ulysses Guimardes
(PMDB), Leonel Brizola (PDT), Pau-
lo Maluf (PDS) e Luis Inacio Lula da
Silva (PT).

A utilizagdo desse tipo de midia tem
rendido boas polémicas entre candi-
datos com orcamentos mais magros de
campanha, que disparam freqiientes
acusacoes de abuso de poder economi-
co, e a Justica Eleitoral. José Eduardo
Moysés, 39 anos, diretor da Central de
Outdoor — uma associacdo de empre-
sas que comercializam painéis no Bra-
sil inteiro —, apega-se ao artigo 17 da
resolugdo do Tribunal Superior Elei-
toral que regulamenta a propaganda
eleitoral para afirmar que, “uma vez
que o dono do terreno loca um espaco
seu para as empresas de outdoors,
estas comercializam os painéis da ma-
neira que quiserem — seja para um

politico ou para uma industria''. No
tal artigo esta escrito que ‘‘fica livre,
em bens particulares, a fixacdo da
propaganda eleitoral com permissdo
do detentor de sua posse’’. Por isso,
Moyses ndo entende como em certas
pracas de veiculacdo — como o Rio de
Janeiro, Santa Catarina e Paranid —
0s juizes eleitorais tenham proibido a
fixacdo de cartazes dos pretendentes
ao palacio do Planalto.

Valores da tabela — Erineu, asses-
sor de imprensa do TSE, esclarece que
0 que esta permitido “'é a fixagdo de
cartazes de candidatos por pessoas
que queiram, de livre e espontanea
vontade, exibi-los em suas casas ou
terrenos’’. E argumenta que os terre-
nos alugados de particulares por em-
presas de oufdoor ndo se enquadram
nesse caso, e ali, portanto, “ndo pode
ser afixada qualquer tipo de propa-
ganda eleitoral”.

Mesmo em meio a este pode-ndo-
pode, cinco dos presidencidveis arris-
caram e conseguiram utilizar os out-
doors em suas campanhas. Quando
invadiram zonas proibidas por decisdo
de alguma prefeitura, o maximo que
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receberam foi uma ordem judicial de
retirada dos painéis. Alguns ndo se
inibem, como Fernando Collor de
Mello. Além de manter intocada sua
lideranca nas pesquisas de inteng¢do de
voto, ele é o candidato que mais fe-
chou contratos para quinzenas de vei-
culacdo em outdoors. “Foram feitos
1.624 cartazes a um custo de 45 mil
cruzados novos'', informa Fébio Va-
lenca, da agéncia mineira Setembro, a
responsavel pela criagdo da propagan-
da de Collor. Pelos valores da tabela
de precos da Central de Outdoor, o
candidato gastou algo em torno de 28
mil cruzados novos; que, somados a
despesa dos trabalhos de criagdo reve-
lados por Fabio Valenca, resultam
num investimento de 73 mil cruzados
novos apenas em outdoors.

Boa cobertura — Na outra ponta
da disputa, mesmo espalhando seus
estilingues durante uma quinzena — a
primeira de junho —, o candidato
Ulysses Guimardes foi o que mais pro-
duziu cartazes por periodo de veicula-
¢do: atingiu com sua propaganda qua-
se 14% dos painéis do pais. Horécio
Berlinck, um dos coordenadores da
campanha do PMDB, revela que “‘fo-
ram feitos 2.860 cartazes a um custo
de 350 mil cruzados novos, somados
os gastos de criacdo, producdo e veicu-
lagdo". Ja Leonel Brizola e Paulo Ma-
luf chegaram juntos 4 marca de 9% de
:obertura nacional por quinzena, pro-
duzindo e veiculando mil outdoors por
periodo. A diferenca é que Brizola te-
ve maior freqiiéncia de exposi¢do — a
propaganda pedetista esteve nas ruas
na segunda quinzena de junho e na
primeira de agosto. Maluf espalhou
seus slogans apenas na primeira meta-
de de julho e Luis Inacio Lula da Silva
ficou em ultimo lugar, chegando a co-
brir cerca de 6% do total de paineéis da
cidade de Sdo Paulo. Na primeira
quinzena de setembro, 100 cartazes fo-
ram espalhados. Na segunda metade
do mesmo més, mais 300 outdoors pe-
tistas completaram a campanha do
partido, também na Grande Sdo Pau-
lo,

Disposto a enfrentar eventuais
questdes juridicas, o candidato que
quiser expor sua imagem atraves de
outdoors, em outubro e novembro, te-
ra uma despesa de aproximadamente
59 mil BTNs com veiculagdo € impres-
sdo. Com estes gastos, fara uma cam-
panha que cobrird 10% do total de
quadros de outdoors do pais. "Uma
boa cobertura', assegura Jose Eduar-

do Moyses. A
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| TELEVISAO ;

APARELHOSDETV - 1988 L] [ E—

Total | 27.800.000 | 100% | | Porrede | Coberiss | com TV o
Preto e Branco | 11.500.000 | 38% Globo 63 | 4.173 |21.049.692 | 99,93
Em cores | 16.300.000 | 62% SBT 46 | 3.068 |18.567.000 |89,00
Lares com TV 18.700.000 | — Bandeirantes | 44 | 3.225 [17.912.000 [87.98
Posse de TV 56% Manchete <l 29 | 1.892 |14.210.000 70,00
N° médio de aparelhos por domicilio | 1,5% Record 3 | 618 | 8.470.000 43,10

FONTE: ANUARIO ESTATISTICO BRASIL/86 CENSO/80 ABINEE/LINTAS FONTE: EMISSORAS - ABRIL 1989

| G T RADIY T - | B TOREVISTAS

APARELHOS DE RADIO - 1988 1. TITULOS DAS
s 5% 200,000 PRINCIPAIS REDES PRINCIPAIS EDITORAS
DE RADIO - AM/FM o :
- H'Ii;:: Abril 169 69
s Azul 16 §
1. Total Emissoras de Radio AM_|0T | OC | FM Total L&C 194 Bloch 13 5
Instaladas 1.222 1771 28 | 604 [1.931] [CV.A. | 86 Globo 36 15
Em instalacao 203 | 6| 5 | 293 | 507 | |SG.R. | 16 Globos | [visio 7 3
; 34 afiliadas| |7; 4 1
Total (1425 1831 33 1 897 12.438| [Jomal do Brasil] 17 | o |
FONTE: DENTEL/JULHO/B8 Total 245 100
i . g Vi R.B.S. 17 FONTE: EDITORAS - ABRIL/89
Z Tolal Emissorss | Grande Sho Paulo | Grande Ao de aneim | | Metropolitana | 15
AM 22 22 Pampa I
!I:iﬂal 3; ig | Manchete 5
F LTransamérica AT
TE: IBOPE/MARCO/89 FONTE: REDES/ABRIL/B9
[TELEVISAO
Audiéncia Média Emissora (%) Participagao na Audiéncia (%)
HOR 6L SBT BAN MAN REC OUTRAS 6L SBT BAN | MAN | REC | OUTRAS
812 9 5 ) 1 2 i 47 2% " B 1 =
12/18 14 10 2 2 ; 1 a7 13 7 7 3 3
Séo Paulo 1820 u 12 4 P 3 - 66 18 6 8 4 =
2022 55 12 2 3 3 - 7 16 3 4 : -
2124 20 19 : 3 3 = 41 39 8 3 6 -
an2 8 2 1 2 - - 62 15 B 15 - -
12118 21 5 2 3 1 1 [ 15 - 9 3 "
Rio de Janeiro 18/20 47 E 2 4 1 1 79 7 3 7 2 2
w2 50 13 1 5 1 2 77 9 2 7 2 3
22124 17 12 3 8 1 1 40 29 ) 20 2 2
812 12 6 2 3 . = 52 2% 9 13 - o
12/18 7 6 2 4 . = 59 21 7 1 u "
Belo Horizonte 18720 53 9 2 P . = 78 1 3 B = -
20722 62 10 2 2 . 5= 81 13 3 3 = =
22124 23 10 3 2 . - 61 26 B 5 - A
812 13 5 2 1 . i 59 22 9 5 = &
12118 19 8 2 2 . 1 83 20 7 7 E % 3
Porto Alegre 18720 59 6 2 2 . 1 B4 g 3 3 - i
2022 68 7 2 1 . 1 86 9 3 1 = 1
22124 28 10 3 Tt i : 85 24 7 2 = 2
82 21 8 1 2 . d 66 25 3 - - 2
12/18 25 9 1 4 . e 64 23 3 10 = =
Distrito Federal 1820 81 9 2 2 . - 82 12 3 3 - = =
2022 72 8 1 1 . 2 8 10 1 1 T & T
22124 3 12 1 3 . - e % 2 K = =

R e e e
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Audiéncia Média Emissora (%) Participag3o na Audiéncia (%)
HOR GL SBT BAN MAN REC DUTRAS GL SBT BAN MAN REC OUTRAS
e | A 21 4 1 3 . - 73 14 3 10 = =
1218 2 7 1 5 . - 65 19 3 13 = =
Recife 18720 % 5 . 4 . = 88 7 e 5 ) &
2022 61 7 1 3 . = 85 10 ) 4 = F=
22124 25 10 2 3 . - 63 25 5 7 = e
NTE SPTHONOLIO ov
AIP - OUTROS MERCADOS - 19.06.89 A 16.07.89
e TV RECORD TEM PROG NACIONAL
ITELEVISPO (SAO PAULO) |
Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género | Horério Programa Emissora Exibigdo Semanal (W) Piblico | Custo 30" | GRP (NCz$) | por Wil
~ Noticidrio 07:00/07:30 Bom Dia Brasil Globo 26 F 150 4 230.000 1.002,00 250,50 4,35
'- 07:15/07:30 | Telejornal - Manhi Vs 34/34b. 75 2 117.000 |  1.860,00 930,00 15,89
- 07:30/08:00 Bom dia S. Paulo Globo 296 F 150 - 400000 | 1.002,00 167,00 2,50
07:00/07:30 Brasil Hoje Bandeirantes 295" F 150 - . 345,27 - -
07-00/07-30 Praca - 07:00h Manchete 296 F 150 . . 163,00 - -
07-30/08:00 Grasilia - 07:30 Manchete 2Y6* F 150 . . 164,00 = -
12:00/12:30 Bandeira Um Bandeirantes 296 F 150 1 41.000 596,06 596,06 14,53
12:00/13:00 Record em Noticias Record 296° F 300 4 226.000 1.298,83 324,70 5.74
12:15/13:00 Mix News Gazeta 2B F 225 L 10.000 350,00 - 35,00
12:30/13:00 Jornal da Manchete - Ed. Tarde | Manchete 24/54b, 180 2 113.000 504,00 252,00 4,46
12:40/13:00 Reporter Cultura Cultura 2%/S4b. 120 1 39.000 - = =
13:00/13:25 Jornal Hoje Giobo 2'/54b. 150 14 970.000 | 2.266.00 161,85 2,33
| 19:15/19:40 T-Praga VS 29/54b. 150 7 562000 | 4.251,00 607,28 7.5
18:00/20-00 Jornal da Record Record 296" F 720 3 183000 | 2.819,62 939,87 15,40
19:40/20:20 T.J. Brasil vs 24/S4b. 240 7 549.000 5.314,00 759,14 967
19:30/19:50 Jornal Local - 1* Edigdo Manchete 2Y6* F 120 2 137.000 | 1.457,00 728,50 10,63
| 19:00/19:20 | Jornal Local Bandeirantes 2980 F 120 2 124000 | 1.526,95 763,47 12,31
19:45/20:00 SPTV - 2* Edigdo Globo 2%/S4b. 90 61 6.612.000 | 15.750,00 258,19 2,38
- 19:30/20:00 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2'/54b. 180 2 157.000 1.704,95 852,47 10,85
20-00/20:30 Jornal Nacional Globo 2'/S4b. 180 85 6.539.000 | 16.890,00 259,84 2,58
22:00/22:30 Jornal da Manchete - Ed. Domingo| Manchete Dom. 30 1 B8.000 | 324900 | 3.249,00 a7
20:15/20:30 Video Reporter Cultura 2%/Sdh. 90 1 35.000 = - =
20:3021:30 | Jomal daManchete - 1* Ediglo | Manchete 2Y/Sdb. 360 4 261000 | 518000 | 129225 19,80 |
21:30/22:30 Reporter Especial Cultura OF 80 . 16.000 - ~ -
22:00/22:15 Jornal da Cultura Cultura Dom. 15 2 99.000 — - =l
22:30/23:00 Jornal da Cu'tura Cultura 296 F 150 1 41.000 - - -
23:30/00:00 Jornal de vanguarda Bandeirantes 248" F 150 1 63.000 | 1.028,06 1.028,06 1631
23-25/00:00 Joma: da Globo - Giobo 2Y6* F 175 10 e |  4.092,00 409,20 -
00:30/01:15 | Jornal daManchete - 2* Ediclo | Manchete 28 F 25 1 » | 140600 | 1.406.00 - j
' 00:30/ Telejornal - Noite VS 26" F - ¥ . 1.860,00 930,00 -
01:1501:30 | Jomal Local - 2* Edigdo Manchete 296° F 75 . . 566,00 = -!-q
Debate | 08:30/08:30 | Ferreira Nelo (Reprise) Record 2%6* F 300 1 53.000 396,04 396,04 7.47
Entrevista 10-0010-30 A Palavra ¢ Sua Giobo Dom. 0 8 445000 | 1.395.00 232,50 313
17:15/19:00 Canal Livre Bandeirantes 248" F 525 3 166.000 | 1.28834 429 44 7,76
' 20:00/21:00 Membna Nacional Gazeta Dom. 60 .- e | 133000 — ;
21:00/22-00 Paulista 900 Gareta 248° F 300 . 33.000 | 140000 | = | -
21:30/23:00 Roda Viva Cultura | 2¢¢ 90 1 57.000 = - =
| 22:00/23:00 | CaraaCara Bandeirantes Dom. 80 3 184.000 2 260,43 753,47 12,28
22-30/00:15 Vamos Sair da Crise Gareta 2980 F 525 . 8.000 | 1.400,00 - o
| 23:00/ Ferreira Neto Record 26 F = 1 34000 | 155500 1.555,09 45,73
23:30/00:30 J& Onze & Meia ™S 3V6'F 240 3 . 4.956,00 1.652,00 s
00:00/01:00 Critica e Autocritica Bandeirantes Dom 50 . . 1.427,19 = -
23:30/00:30 Detate em Manchete Manchete 2F 80 1 . 1.417,00 1.417,00 '
| | 00:20/00:30 Isto & Brasil VS 2'F 10 2 . 1.767.00 883,50 -
Economia | 07:30/08:00 Peq. Empresas/Gdes. Negicios | Globo Dom 30 - 575.000 909,00 151,50 | 158
: - 19:07/19:10 Economia Popular vs 2954, 18 - 501.000 = - S —
~ Negbcios 20:15/20:30 Momento Econdmico Manchete 296 F. 75 1 107.000 1.455,00 145600 |
B 21102115 | Record Economia Record 298" F 2 2 o | 281982 | 140981 -
 Especiais 21302230 | Globo Reporter Globo 6 F 60 29 2.732.000 | 10.612,00 | |- am
. Jommalismo | 19.30/21.00 TV Mix IV Gazeta 2YE* F 450 - 8.000 | 1.330,00 - 66
l Entretenimento  14:30/15:00 Natureza Recard Dom 150 1 53000 | - 62320 | 62320 1.75
I | 20:0022:00 Fantistico Globo Dom 120 34 3312000 | 15.537.00 456.97 469
20:00/21:45 Programa de Domingo Manchete Dom. 105 2 135,000 3.727,00 1.863,50 !?.ﬂ._:'l

. e e e
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Total Min. ? Custo 1% Custo

6*F 120 3 232.000 2.072.00 69066

Sib = g e | 1.767.00 196,13

180000 | 21111
Dom. 80 1 £1.000 353,83 %383 | 887

09:0010:00 | Brasil Rural

Emissora
Manchete
™S
00-00/ Flash Bandeirantes 298 F — 1 . 'ni;aa §15.13
Bandeirantes
Banderantes

26 F. 50 2 157.000 1.704,95 B52.47 | 10.85
.I'J' i "“‘u 3!“

19:20/19:30

Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
(%a) Pablico | Custo 30" | GRP (NCz$)  por Mil

1 -
e P LT RS FL S el )

’ : Hoye Bandeirantes 2*/6° F. 150 1 7.000 251,85 251,85 35,97
07300000 | wedoma-Mand | W8 | amk | ® | = | 7w | e | - | s
il nicsica A . ok S : g e M 8 P B i S e T 2 S e B S Aeew - . AR L] |
: I:Cl - Globo 148,50 412
TOro0w30 | Paga-@om | Manchew P W e B aw
:m Brasilia - 07:30h : Manchete 2*/6" F. 150 B.64
'i' i e "‘-" . J"‘ﬂ i : - ._ :, .,'.'_"_ L RIS LS i-. s e =y
12:00/112:30 Bandeira 1 Bandeirantes 216" F.
_--rla T 3 — r '."_'-':': _. - ) _.-.:.I . : TR, .-_ T

ticiari T-OT [ e Ty T T e R T T e e ,.-"--"J"'-=-'l="" A Ty "4" T
N 0 J B codeli o B v PR & Nl cic. o il TS| Tl 'I'ni'é.. | :-JF {'-:r.r“ . wua rﬁ#f_r_-lr e 4,30

8 .’i:I

Mo
150 : .
™y e ) - ~ T T pr— - PrET—
. 1 y i . L F R = I = 1
. 1||| = -y 5 R B E x - I L L 5
iR, gy, F. T " = % -

=

v

12:30/13:00

2'/5ab.

Jornal Manchete - Ed. Tarde Manchete

19:15/19:40 ' — B ,

18:40/20:20 TJ-Brasil 24/54b. 240 1 52.000 767.00 767.00 | 14,75

19:00/19:20 Jornal Local 2*/5ab. 90 1 50.000 1.197.26 1.197.26 23.94

19:30/20:00 Jornal Bandeirantes

2%/54b. 180 1 32.000 1.262.90 1.262,90 3946

22:00/22:30 Jornal Manchete - Ed. Dom. Dom. 30 4 160.000 2.451,00 612,75 15.31

21:00721:30 Jornal de Sdbado

Sdb. 30 1 41.000 - g

23:30/00:00 Jormal de Vanguarda 2'/6°F. 150 1 25.000 744 60 744 60

b

00:30/01:15 Jomal da Manchete 2* Ed. 2°/6°F. 3 . 1.236,00 412,00

01:15/01:30 Jornal Local 2* Ed. 2°/6"F. 75 1 . 472,00 472,00

2'/6* F. 525 2 62.000 953.38 476,69 15,37
| s
oF 60 1 15.000 240,00 240,00 16.00
—T.'.-' “.'“
5*F. 60 1 65.000 240,00 240 00 3.69

BT |
Dom. &0 1 43 000 1.672.00 1.672,00 38,88

17:15/19:00 Canal Livre

20:3021:30

20:30/21:30 Programa José Aliverti

22:00/23:00 Cara a Cara

23:30/00:00 Rio e Nosso

2'/6° F. 150 1 26.000 650.00 650,00 zam

. 39250 i —
Dom. 60 .- . 1[5-\'7?

= — |
s 2% | s !
00:00/01:00 | Henry Maksoud e Vock 3*F 50 . « | 78020 - -

e e e e e
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00:00/01:00 Critica e Auto-Critica

VS
VS
Bandeirantes
Bandeirantes
Manchete
Educativa
Bandeirantes
Manchete
Manchete
10:00/10:30 A Palavra é Sua Globo Dom. 30 8 340.000 489,00 61,12 1,43
Bandeirantes |
Corcovado
Corcovado
Bandeirantes
Corcovado
Bandeirantes
Bandeirantes
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Total Min. | Audiéncia | Custo 1% | Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigdo Semanal (%) Publico 30" | GRP (NCz8) | por Mil
' 00200030 | IstoéBrasi Vs 2'F, L B et AL, _’*-‘ uaro0 | ¥
~ Economia 07-30/08:00 Peq. Empr /Gdes. Negocios Giobo Dom. 30 3 122,000 342,00 114,00 2,80
s 19:07/19:10 | Economia Popular vs 254b 18 EEEEr 1 =
Wopicies 20:20/20-30 Informe Econdmico Corcovado 2Y/8°F 50 .- 11.000 520,00 _ - 47,27
20152030 | Momento Econbmico Manchete 298°F. 75 2 | 7000 | 1120 56000
22:15/22:30 Repdrter Econdmico Educativa 298° F 75 1 -
Especials 21:30/22:30 Giobo Reporter Globo 6'F 80 9 22096
“Jomalismo/ | 09:00/09:30 Primeira Plano Bandeirantes Dom 30 .- -
Entretenimentd| 5930/10:00 | informe Imobilidrio Bandeirantes Dom. 30 3 2003
10:30/14:00 TV Petropolis Bandeirantes Sib. 210 .
12:00/13:00 Rio Urgente | Rio 2°%° F 300 1
13:00117:50 Rio Urgente Il Rio 2Y8 F 1450 1
17:00/18:00 | Baleia Verde Educativa Dom. 80 2
18:00/18:50 Intervalo Educativa Dom. 50 2
19:00/20:00 Sinal de Video Educativa Séb 50 1
18:50/19:00 Jormal Visual Educativa Dom 70 2
200022:00 | Fantistico Globo Dom 120 3
21:18/20:20 Arte e Investimento Corcovado 298 F 25 .
20:30/21:30 Programa Placido Ribeiro Corcovado 6*F B0 e
20:00/21:45 Programa de Domingo Manchete Dom 105 2
21:20/23:30 Hehe s 3'F 130 .
21:25/21:30 sornal Visual Educativa 2% F 25 i
22:30/00:30 Osmar Santos Show Manchete B*F 120 “
22:30/23:30 Eta e Ele Manchete 2'F 60 5
23:15/00:15 Plano Geral Rio 2Y6°F 300 1
2330/ Comando da Mad-ugada ™vS Sab = §
00:00/ Fiash Bandeirantes 28°F = 1
01:00/ Pertil ™vs 365t F = .
Rural 07:00/08:00 Manchete Rural Manchete Dom. 80 1
08:00/09:00 Globo Rural Globo Dom 60 7
19:20/19:30 Agrojornal Bandeirantes 296 F 50 1
20:30/21:30 Brasil Rural Bandeirantes Séb 60 1
TELEVISAO (DISTRITO FEDERAL)
Total Min. | Audiéncia
Género Horario Programa Emissora Exibigao Semanal %) Piblico | Custo30" ' GRP (NCz$)
Noticidrio 07-00/07:30 Bom Dia Brasil Gilobo 26 F. 150 5 52.000
07:15/07:30 Telejornal - Manh3 ™S 3'/S4b. 75 1 10.000
07:30/08:00 Bom Dia Brasil-reprise Globo 216 F. 150 5 50.000 |
07:00/07:30 Brasil Hoje Bandeirantes 2B F 150 . .
07:00/07:30 Praga - 07:00h Manchete 2Y/6* F. 150 1 5000 |
07:30/06:00 Brasilia - 07:30h Manchete 296" F. 150 ! 5.000
12:00/12:30 Bandeira 1 Bandeirantes 2Y/6* F. 150 1 8.000 |
i 12:30/13:00 Jornal Manch - Ed, Tarde Manchete 2/S4b. 180 2 18.000
123011330 | Porque ndo uma mulher Capital 246 F. 300 . BT
13:00/13:25 Jornal Hoje Globo 284 150 40 396.000 657,00
- 13:30/14:25 | TV Cidade Capital 24/6° F. 275 .-
19:1519:40 TJ-Praga ™s 2'/Sab. 150 T
19:30/20:00 | Revista doDia Capital 246" F. 150 -
19:30/19:50 Jomal Local 1* Edigio Manchete 24/54b. 120 2
16:40/20:20 Td-Brasil ™vs 2%/Séb. 240 6
19:00/19:20 Jormal Local Bandeirantes 2/S4b 120 1
19:45/20:00 Praga TV 2" Edigio Giobo 2'/Sdb. 90 74
19:30/20:00 Jornal Bandeirantes  Bandsirantes 2*/54b 180 A
20002030 | Joenal Nacional Giobo 2%/5ab 180 80
| 22-00/22°%0 Jornal Manchete-Ed_Dom. Manchete Dom 30 .
| 20-00/21:00 Analise & Critica Capital S*F, 80 -
20.30/21:30 Jornal da Manchete 1* Edicio Manchete 2/S4b. 360 4
! 23:30/00:00 Jornal de Vanguarda Bandewrantes 26 F. 150 1
| | 23:25/00:00 | Jomal da Giobo | Giobo 28 F 175 19
L T e e e e




r Total Min. | Audiéncla Custo
. Género Horario Programa Emissora Exibigdo Semanal (V) Piblico | Custo 30" GRP (NCz$) . por Mil
| 0030115 | JomaidaManchete2® Ediclo | Manchete 28 F. 225 2 23000 | 20800 | 10400 904
00:30/ Telepornal - Node VS 260 F. = o . 136,00 - -
, 01150130 | Jormal Local - 2* Edigho Manchete 2908 F. 5 . . 84.00 - = 1]
~ Debate 10:00/1030 | APaiavraé Sua Giobo Dom. 30 20 21000 | 10500 | 525 047
Entrevista | 17:1519:00 | Canalivre Bandeirantes 28 F. 525 2 w21 | 151,10 2158
20-00/21:00 Capital Entrevista Capital F 8 o . 137.00 = | e
200230 | Canacan Bandeiames’ | Dom. 80 - . 23 - | -
22:30/ Vamas Sair da Crise Capital 206 F = v . 227.00 - -
00:0001:00 | Critica e Autocritica Bandeirantes Dom. 80 . . 268 07 o
23:30/00:30 Debate am Manchete Manchete 2'F 60 3 19.000 210,00 70.00 11,05
_ 23:30/00:30 | Jo Ome e Meia V8 3V F. 240 . £3.000 333,00 55,50 5.28
~ Economia 07:30/08:00 Peq. Empresas/Gdes. Negocios | Globo Dom 30 3 24.000 190,00 63.33 7.91
e Negbcios | 19:0719:10 | Economia-Poputar ™ 2*/54. 18 7 73.000 - - -
20:15°20:30 Momento Econdmico Manchele 2*'MB* F 75 2 16.000 202,00 101,00 12.62
22:00/22:30 Dinheiro Vive Capital 2°/6°F, 150 - . 190,00 s -
21:00021:15 inl. Econdmico Capital 26 F -] - . 142.00 - | -
Especiais 21:3022:30 | Globo Reporter Glodo B'F. 80 61 756000 | 120400 19.73 159
Jomalismo | 20.0022.00 Fantastico Giobo | Dom 120 % 738000 | 1.573.00 28,08 21
Entretenimento| 20002145 | Programa de Domingo Manchete Dom 105 2 19.000 408,00 204,00 21,47
20:00/21-00 Nova Repubiica Capital 3F 50 . . 137,00 = -
212023:30 | Hebe ™vs 3 130 10 97.000 533,00 53,30 5,49
22:30/00:30 Osmar Santos Show Manchete B'F 120 3 17.000 317,00 105,66 18,64
22302330 | EleeEl Manchete 2F. 80 s 38000 | 317,00 79,25 B
23:30/ Comando da Madrugada VS Sib. & 12 96.000 163,00 13,58 1,68
00:00/ Flash | Bandeirantes 24B* F. = . . 112,85 = -
. 01:00/ Perti V8 305t - . ‘ 163,00 - =3l
Rural 07:00/08:00 | Manchete Rural Manchete Dom. 80 .- 7.000 69,00 - 9.85
08:00/09: 00 Globo Rural Globo Dom 60 8 84,000 315,00 3037 3.75
09:0010:00 | Brasii Rural Bandeirantes Dom. 60 1 2.000 31,31 3131 | 1565
19:20/19:30 Agrogornal Bandeirantes 20/6° F 50 - 3.000 320,05 = 10668
20:3021:30 | Brasi Rural Bandeirantes Sib. 60 1 15000 | 26048 260,48 17,3
Politica 21:15/22:00 | Tribuna da Constituigio Capital 2'18° F. 225 o 178,00 - -
Total Min. | Audiéncia Custo 1% | Cusio
Género Horario Programa Emissora Exibigao Semanal ] Pablico | Custo 30" | GRP (NCz§) _: par Mil
~ Noticiario 070730 | Bom Dia Brasi Globo 2418 F. 150 2 20000 | 22200 111,00 11,10
07-15/07:30 Teiejornal - Manhd VS 3'/Séb. 75 1 9.000 161,00 16100 | 1788
07:30/08:00 | Bom Dia Brasibreprise Globo 2'/6'F. 150 2 24.000 222,00 111,00 9.25
07:00/07:30 Brasil Hoje Bandeirantes 2°/6" F. 150 . . 100.25 — -
07.0007:30 | Praga- 07:000 Manchete 246° F. 150 . . 42,00 - _—
07-30408:00 Brasika - 07:30n Manchete 2B F. 150 .- . 44,00 - =
12:00/12:30 Lr'm: Bandeirantes 2'/6" F. 150 1 7.000 174,00 174,00 24,85
12:30/13:00 Jornal da Manchete - Ed. Tarde Manchete 2%/Sab 180 3 29 000 112,00 7.1 3,86
13001325 | Jornal Hoje Gioba 2454, 150 a 350000 | 649,00 3144 242
19-15/15-40 T-Praga vs 2'/Sdb. 150 7 102.000 369,00 52,71 3,61
19:30/19:50 | Jornai Local 1* Ediglo Manchete 24/5ib. 120 3 47000 | 48200 | 15400 | 982
19:40/20:20 T)-Brasi ™S 24/Sib 240 7 96.000 461,00 65.85 480
_19:0019:20 | Jornal Local Bandeirantes 2!/5ib. 120 1 10000 | 56094 560.94 56.09
19:45/20:00 Praga TV 2* Edigdo Giobo 241Sdb. %0 85 1209000 | 323400 4975 267
20:00/20:30 Jorna: Nacional Giobo 24/Sdb. 180 m 1287000 | 3533,00 975 2.74
 Manchete-£d. ( Manchete Dom. 3 . . 617.00 - -
20:30/21:30 Jornal da Manchete 1° Edigilo | Manchete 2*/Sdb 360 2 41000 | 116500 582,50 28,41
30/00:00 | Jornal de Vanguarda ‘Bandeirantes 2'/6° F. 150 3 34,000 295 B0 98,60 870
23:25/00:00 Jormal da Giobo Globo 26" F. 175 13 177.000 774,00 HE 437
| 00:30/01:15 | JornaldaManchete 2° Ediclo | Manchete 278" F. zs 2 20000 | 41000 | 20500 2050
00:30/ Telejornal - Noite vS 298 F. - . . 161,00 = SR
E 01:1501:30 | JomaLocal - 2* Ediglo Manchete 2°/6*F. 75 . 175,00 - .-
Debate 10/10:30 APalavra ¢ Sua Globo Dom 30 13 187.000 229,00 1761 122
Entrevista 17:15/19:00 | Canalivre Bandeirantes 2% 525 ! 10000 | 37874 mn | umM
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Total Min. | Audiéncia Custo 1% | Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigdo Semanal (%) Pablico | Custo 30" | GRP (NCz$) | por Mil
2002300 | Camatan Banderrantes Dom. 60 - 5000 | 66439 e
" 00/01:00 Critica e Autocritica Bandeirantes Dom. 60 . » 420,21 - -
| 23:30/00:30 | Debate em Manchete Manchete 2F 60 1 2100 | 41300 41300 | 1966
23:30/00:30 Jb Onze & Meia s 36 F. 240 5 78.000 562,00 112,40 7.20
Economia | 07:30/08:00 | Peqg EmpresasiGdes Neg. Giobo Dom. 30 4 49000 | 22000 55.00 448
e Negbclos | 18:07/19:10 Economia-Popular Vs 24/54b. 18 7 102.000 - - -
| 20152030 | Momento Econbmico ‘Manchete 28 F. 75 2 Qo0 | 400 205,00 953
Especiais 21:30/22:30 Globo Reporter Globo B*F. 60 54 908.000 | 2.004,00 37.11 2,20
Jomalismo | 20002200 | Fantdstico Giobo Dom. 120 39 626,000 | 2119,00 5433 3,38
Entretenimento| 20.00/21:45 Programa de Domingo Manchete Dom. 105 1 19.000 727,00 727.00 38.26
21:20/23:30 Hebe vs IF 130 10 137.000 | 1.186,00 118,60 8.65
22-30/00:30 Osmar Santos Show Manchete 6 F | 120 1| 19.000 590,00 590,00 31,05 |
22302330 | ElaeEe Manchete 2F. TR e 38.000 | 590,00 196,66 15,52
23:30/ Comando da Madrugada s Sab, - < 73.000 227,00 4540 3,10
0000/ Flash | Bandeirantes 26 F. T . R 176.90 = =
01:00/ Perti V8 3 e5tF - e | = | 2 = =
Rural 07:00/08:00 Manchete Rural Manchete Dom 30 . . 157,00 - =
08:00/09:00 Giobo Rural Globo Dom. 60 9 | 123.000 785,00 87,22 8,38
19:20/19:30 Agrojornal Bandeirantes 2'/6* F. 50 1 13.000 501,70 501,70 38.59
20:30/21:30 Brasil Rural Bandeirantes Sab. 60 1 12.000 408,32 408,32 34,02
[TELEVISAO (RECIFE) |
s a——— |
Total Min. | Audiéncia Custo 1% | Custo |
Género Horario Programa Emissora . Exibigdo Semanal (%) Piblico | Custo30" | GRP (NCz8) | por Mil |
"~ Noticiario 07-00/07-30 Bom Dia Brasi Globo 26 F. 150 4 34,000 213,00 53,25 5,26
07:15/07:30 Telejornal - Manhd s 3* 54b, 75 1 6000 | 139,00 139,00 23,16
07:30/08:00 | Bom Dia Recite Globo 216°F. 150 6 43.000 213,00 35,50 495
07-00/07:30 Brasil Hoje Bandeirantes 2/6* F 150 . 2,000 50.03 = 25,01
07:00/07:30 | Praga-07:00h Manchete 24/6° F. 150 . b 31,00 - -
07:30/08:00 Brasilia - 07:30h Manchate 2'/6" F. 150 . 1.000 31,00 - 31,00
12:00/12:30 Bandeira 1 Bandeirantes 2Y6° F. 150 1 14,000 87,00 87,00 8.21 |
12:00/12:30 Rede Brasi Universit 216 F. 150 . . - - = ;
12:3013:00 | JornaldaManchete-Ed Tarde | Manchete 24/S4b. 180 3 24.000 106,00 35,33 441 |
13:00/13:25 Jornal Hoje Giobo 24/S4b, 150 38 158.000 398,00 10,47 2,51 i
19:1519:40 | To-Praga Vs 24/s4b. 150 2 20000 | 318,00 159,00 1096 | ﬁ
19:00/20:00 Jornal de Domingo Universit. Dom. 60 . 2000 - - - -
19:30/19:50 | Jornal Local 1* Edilio Manchete 24/5ib. 120 2 19,000 296,00 148,00 1557 |
10:40/20:20 TJ-Brasil VS 24/S4b. 240 3 29.000 397,00 132,33 13,68
19:00/18:20 Jornal Local - 2° Edigdo Bandeirantes 2'/54b. 120 oo 3.000 207.25 - | an |
19:45/20:00 Praga-TV 2* Edigdo Giobo 24/S4b. 90 72 815.000 | 1.662,00 23,08 2,03
19:3020:00 | Jornal Bandeirantes Bandeirantes 29/5ib 180 o 4.000 25085 - 627 | :
20:0020:30 Jornal Nacional Giobo 24/54b. 180 70 292000 | 1.984,00 28,34 679 |
22002230 | Jornal Manchete-Ed. Dom. Manchete Dom. 30 . . 583,00 - -
20:30/21:30 Jornal da Manchete-1* Ed. Manchete 24/Sdb. 360 3 23.000 828,00 276,00 36,00
21:0021:30 | Jornal de Sibado Universit Sib 20 . 1000 = = - %
r 21:3022:15 Rede Brasil Universit 296° F. 225 .- 1.000 = = =
| 23300000 | Jornal de Vanguarda Bandeirantes 216" F. 150 1 8000 | w780 | 14790
23:25/00:00 | Jornal da Giobo Glabo 2060 F 175 T 119.00 329,00 23,50 2,76
00:30/01:15 | Jornal da Manchete-2* Ed. Manchete 2U/6° F. 225 . . 310,00 = -
00:30/ Telejornal - Noite Vs 2'/6" F. - . . 1900 | - -
01:15/01:30 | Jomal Local - 2* Ed. Manchete 2B F 75 . ' 140,00 - -
Debate 10:00/10:30 1 A Patavra é Sua Globo Dom 30 21 185.000 138,00 657 0.74
Entrevista 123012:45 | Conversa de Redagdo Universit 26 F 75 - . Dy s -
17:00/18:00 Jodo Alberto inf. Universit | Sib 60 1 5.000 - - =
171519:00 | Canallivre Banderrames 28 F. 525 : 8000 | 18937 10037 | s |
22.00/23:00 Cara a Cara ‘Bandeirantes ~ Dom 60 1 3000 332,20 332.20 n.3
00-0001:00 | Criticae Autocritica Bandeirantes Dom. 80 e 0K 210,11 - -
23-30/00:30 Debate em Manchete Manchete 2*F. 60 1 15.000 313,00 313,00 20.86
23300030 | JOOnze e Meia vs 36" F. 240 = 52000 | 31600 | 4514 607
' Economia 07:30/08:00 Peq Empresas/Gdes Neg. Globo | Dom. 30 7 78000 153,00 2185 196
eNegbcios | 19990 | Economia Popular ™vs 258, 18 2 © 29,000 - - = -_
-
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Total Min. | Audiéncia Custo1% | Custo
~ Género Horario Programa Emissora Exibicao Semanal (%) Piblico | Custo 30" = GRP (NCz$)  por Mil
| 20152030 | Momento Econdmico Manchete 28 F. 75 2 gooo | 39100 165,50 4137
| 22:15/22:30 Reporter Ecohomico Universit 248 F 75 o e | = - |
_ Especiais | 21302230 | GloboRepdrter Giobo 6F ® 54 5000 | 12%w | 2 | 23
Jornalismo 18:50/19-00 Jornal Visual Universit Dom. 10 . 2,000 - - -
Entrotenimento 20002200 | Famtistico Giobo Oom 120 I 185,000 | 1.584,00 3,22 T
20-00721:45 Programa de Domingo Manchete Dom 105 2 15.000 650,00 32500 | 433
21202330 | Hebe ™vs F 130 12 105000 | 928,00 77.96 8,81
21252130 Jornal Visual Universit 2*/6* F. 2 . . - - =
22300030 | Osmar Santos Show Manchete 6'F. R ] 1200 | 46000 | 2000 | 3833
22-30/23:30 ElaeEle Manchete 2*F. 60 3 27,000 46000 | 15333 1708
2.3 Comando da Madrugada ™S S4b. - 7 47000 122,00 e 2.50
00:00/ Flash Bandeir 296" F - . . 88.45 - -
01:00¢  Perfi s 3 e5'F. = . . 122.00 - -
Rural 07-00/08:00 Manchete Rural Manchete Dom. 60 . . 107,00 - -
|  08:0009:00 | Giobo Aural Giovo Dom. ) % 000 | 38100 281 2.0
, 09:00/10-00 Campo Livre Banderrantes Dom 60 . . 15.69 - e
| 182001930 | Agrojornal Banderrantes 2480 F 50 . 1.000 250,85 ~ | 25085
20:30v21:30 Brasil Rural Bandeirantes Sab. 60 ! 1 7.000 20416 204,16 29.16
‘TELEVlSﬂO (PORTO ALEGRE)
Total Min. | Audiéncia Custo 1% | Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigho Semanal (%) Piblico | Custo 30" | GRP (NCz§) | por Mil
Noticidrie | 07000730 | Bom DiaBrasi Giobo 2R F 150 ] 39,000 155,00 51,66 97
07:15/07:30 Telejornal - Manhd VS 3*/5éb. 75 1 . 160,00 160,00 -
07:30/08:00 | Bom Dia Rio Grande Giobo 2% F. 150 4 43.000 155,00 38,75 3,60
070000730 Brasil Hope Banderanies 2'/6'F. 150 1 5.000 100,05 100,05 2001 :
07:00007:30 | Praga-07:00n ‘Manchete 2'/6° F. 150 » 4.000 41,00 - 10,25
07:30/08:00 Brasikia - 07-30n Manchete 2B F. 150 . 4.000 41,00 - 10,25
12:00/12:30 | Bandeira Um Bandesrantes 206 F. 150 1 18.000 174,00 174,00 9.66
12:00/12:30 Rede Brasil Piratini 26" F, 150 . 3. 000 - - -
12001225 | Jornal daTerra Piratini Séb. (] o 3.000 - - SN
12:2512:40 Jornal do Almogo Giobo 2'/54b. 80 27 392.000 871.00 32,25 2.22
12:3013:00 | JomaldaManchete-Ed Tarde | Manchete 2'/Sdb. 180 1 15,000 100,00 100,00 § 66
13:00013:25 Jornal Hoje Globo 24/S4b. 150 32 430000 617.00 19.28 1.43
1951940 | T-Praga s 24/5ab. 150 4 B4.000 |  367.00 91,75 5,73
19:00/20:00 Jornal Domingo Piratind Dom, 60 1 11.000 - - -
19:3019:50 | Jornal Local 1* Ediclo Manchete 2/5kb. 120 1 200 | 3moo | w0 | w2
19:40/20:20 TJ-Brasil ™S 2*/54b. 240 4 54.000 458,00 114,50 715
19:00/19:20 | Jornal Local Bandeirantes 24/54b. 120 1 21000 | 43520 435,20 20,72
19:452000 | PragaTV2*Ed. Globo 24/54 %0 70 1.288.000 | 3.384,00 48,34 2,62
19:30/20:00 | Jomal Bandsirantes Bandeirantes 2*/84b. 180 1 20000 | 50170 501,70 %08
20:00:20:30 Jornal Nacional Giobo 2'/S4b. 180 5 1.413.000 3.384,00 45,12 2,39
22002230 | JornalManchete - Ed. Domingo | Manchete Dom. 30 . « | s * =
20:30/21:30 Wﬁﬂm-ﬂm Manchete 2'/54b. 360 1 21.000 1.011,00 1.011,00 48,14
21002130 | Jornal da TVE Piratini ~ 2%/Séb. 180 ) 8000 - - -
21.30v22.00 Jornal de Sibado Prratine Sdb. 80 1 8.000 - - -
EXC] Rede Brasi Prat 26°F. - - 200 | - - o
23.30/00:00 Jornal de Vanguarda Bandeirantes 2°/6* F. 150 1 17.000 295,.80 295 80 17,40
23250000 | Jomal da Giobo Gobo | 2'W'F mw_ | 25000 | 79500 | 5300 35
00:30/01:15 Jornal da Manchete - 2* Edicdo | Manchete 2%/6* F. 25 fl . . 351,00 r — Rl
_ 0030/ _ Telejornai - Notte L VIR 28° F. - . . w0 | - =
= 01:15/01:30 Jornal Local - 2* Edigdo Manchete 2'/6* F. 75 . . HL{I! | - - .
Entrevista 21:30/22:55 L Roda Viva Piratini E' F. ‘Iﬁ . 5.000 - - Pt
2002300 | CanaCan Bangeirantes Dom. 80 2 21000 | 66439 | 310 | 3168
22:30/23:35 Entrev. Coletiva Piratini FebF. 130 . 2.000 - - -
223023:35 | Vamos Sai da Crise Piratin aF 6 - 200 | - = e
00:00/01:00 thlmih Bandeirantes Dom. 680 . . | 420.21 - -

140
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| Total Min. | Audiéncia Custo 1% | Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigdo Semanal (%) Piblico | Custo 30" | GRP (NCz$) | por Mil
23:30/00-30 Debate em Manchete Manchete 2*F. 60 1, ~ 12.000 35300 | | 24
23:30/00:30 Jb Onze & Meia VS 36" F. 240 7 86.000 641,00 91,57 7.45
Economia | 07.3000:00 | Peq Empresas/Gdes. Neg Giobo Dom. 3 G TR L] 136,00 ~ =
e Negocios 19:0719:10 Economia Popular TVS 2°/54b, 18 4 : -
20152030 | Momento Econdmico Manchete 2. i T w2 |
Especiais 21:30/22:30 Globo Reporter Globo B'F. 60 58 2,28
Jornalismo 18:50/19:00 Jornal Visual Piratini Dom. | ) g -
Entretenimento|  20:00/22:00 Fantastico Globo Dom. 120 i : . ; 3,54
20:0021:45 | Programa de Domingo Manchete Dom. 105 f - 31.000 | 68600 | 343, 212
21:20/23:30 Hebe ™S IF 130 12 60.000 | 1.260,00 105,00 21,00
22:3000:30 | Osmar Santos Show Manchete 8'F 120 1| 12000 | 53800 | 53800 4441
| 22:30/23:30 Elae Ele Manchete 2E 80 2 23.000 533,00 266,50 23,17
22-30/00:00 Camera Dois Guaiba 2°/6° F. 450 1 14000 | 107824 | 107824 | 7100
| 23:30 Comando da Madrugada VS Sdb. - T 96.000 231,00 3.00 2,40
23:30/23:35 Jornal Visual Piratini 2*/6* F. 2% . 11.000 - - X
| 00:00/ Fiash Bandeirantes 2*/6* F. - . 176.90 - -
0O-15/ Metropokis Piratini 2'/6* F. - . - - -
01:00/ Pertil VS 3 g5 F - . 231,00 = -
Rural © O7.0008:00 | Manchete Rural Manchete Dom. 30 " 2.000 115,00 = 5750
| 08:00/09:00 Globo Rural Globo Dom. 60 " 83.000 622,00 103,66 7,49
| 19:2019:30 | Agrojornal Bandeirantes 2V/6* F. 50 2 34.000 501,70 250,85 14,75
'1 20:30/21:30 Brasii Rural | Bandeirantes Sdb. 60 1 20.000 408,32 408,32 20,41
Fonte: Tabela de Pregos: Setembro/89.
Ibope/Divisao Audi-Midia
ADP - SP/RJ- 14.08.88 a 20.08.89
AIP - Qutros Mercados - 19.06.89 a 16.07.89
e - ndo ha informagdes
e . gudiéncia inferiora 0,5%
IJOHNAL
Cidade Circulagdo Prego Cm x Col
Sede Titulo Editora 2'F 3%/84ab. Dom. 2'F 3%/S4b. Dom. | Impressao Alt.cm. | N? col.
OESTADODESPAULD | SA OESF - 210.293 408,664 - 182,11 142,14 | FLEXOPRINT 54
JORNAL DA TARDE SA OESP 149.718 | 101.021 - 111,35 89.96 = OFF-SET 54
FOLHA DE 5.PAULD EMPR. F. DA MANHA S.A. 289.970 | 303.305 357.23* 160,56 160,56 191.30 | OFFSET 54
FOLHA DA TARDE EMPT, F DA MANHA S.A - - - 111,32 92,66 - OFF-SET 54
S8o Paulo NOTICIAS POPULARES | EMPR. F DA MANHA S A - - * 44,65 44,65 44,65 OFF-SET 54 .
DIARIO POPULAR ARCA EMPREENDIMENTD - * * 77,00 77.00 88,50 TIPOGRAFICA 54 10
ot DCI-ED. JORNAL. S.A. * . - 84,00 84,00 - OFF-SET 54 n
, GAZETA MERCANTIL GM S.A. ED. JORNAL. 77063 | 76.893 - 126,00 126,00 - OFF-SET 58.
AGAZETAESPORTMA | FUND. CASPER LIBERO * - - 50,56 4258 4258 | OFFSET | = 9
DIARIO DO GRANDE ABC | DIARIO DO G. ABCS.A = . * — 030 | 7073 | OFFSET 54 | 9e10
JORNALDOBRASI | JBSA. @66 | 162100 | 20408 | mer | izser | wens | uerenpmess | s [ 8 |
0 GLOBO EMPR. JORN. BRAS. LTDA. 252671 | 256.607 511.175 97,30 97,30 155,00 | OFF-SET 53 8
. oow EDIT, 0 DIALTDA 235670 | 244565 | 360225 | 17000 | 17000 | 22500 | OFRSET 51 |8
| Rio de Janeiro | ULTIMA HORA JORN. ULTIMA HORA LTDA. . . . 122,00 122,00 12200 | OFF-SET 52 4
C DABAHIAC | LTDA. 419 | 276w | 18881 ]Jp] T 1380 1350 | OFFSET 5 b
G.E.J DO COMMERCIOS A. - * » - 110,00 14500 | GFFset 53 8
S.A TRIB. DA IMPRENSA * * - 14530 145,30 14530 | OFFSET 54 8
ZH, ED. JORN. S.A 125681 | 109483 | 227.330 w13 | B2 520 | OFFSET | %6 | 6
CIA. JORN. D. C. JARROS B ~ 3000 | 26.00 - OFF-SET 36 f
E.J. CALDAS JR. » * * 39,00 39,00 5500 | OFF-SET 25 | 6
EDITORIAL SINDS SA. * * N 15,50 15,50 | 1840 | OFFSET 40
D. DE PERNAMBUCO S A A2 655 35,391 85837 31,30 31,30 40,70 OFF-SET 54 8
EMPR. J. DO COMMERCIO S.A. 19602 | 19.63 22 780 21,54 21,54 2818 | NYLONPRINT | 83 |9
S.A. ESTADO DE MINAS . . - 49,85 25 65 ~ OFF-SET 54 9
DIARIO DE MINAS S A. * * * 20,98 20,98 2380 ek < |8
D.C. EMPR. JORN. LTDA - * - - 57,00 - 54 9
S.A. ESTADO DE MINAS =2 * * = 96,00 128,00 | =
S A, JORNAL DE MINAS = . e =2 .26 ns |8
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Cidade Circulagio Prego Cm x Col Formato
Sede Titulo Editora 2*F. 3%54b. Dem. Fad 31S4b. Dom. | Impressdo Alt.cm. | N* col.
TRIBUNA DE MINAS E EMPR. GRAFICA LTDA - - * - 2,00 2000 | OFFSET 54 9
JORMAL HOJE EM DIA EDIT EDIMINAS * * * 22.50 22,50 29.30 OFF-SET 54 9
CORREIO BRAZILIENSE | 5/A CORREIQ BRAZILIENSE 26382 | 30000 83 184 47,00 .00 §1.85 | OFFSET 54 8
Brasilia JORNAL DE BRASILIA. | 0. CAMARA - " n = 60 5981 | OFF.SET 54 .
CORREID DO BRASIL JORNAIS BRAS. LTDA. - . | &0 | <«ww §1.00 | OFF-SET 54 8
A TARDE E. EDIT A TARDE S A 75006 | 70085 | 111.775 50,00 60,00 80.00 | OFF-SET 54 3
JORNAL DA BAHIA E. JORNAL DA BAHIA S A = . . - 42,00 4200 | OFFSET 54 9
Salvador [ o o UNA DA BAHIA EDISA ED. DA BAHIA S A - « . 52.00 52.00 5200 | OFFSET 54 y
CORREID DA BAHIA E.B. DE JORNALISMO S A * - =4 42,00 2,00 3 OFF-SET 54 9
0 POVO £.J. 0 POVO LTDA. 24566 | 24,926 27 480 33.10 33.10 33,10 | OFF-SET 53 9
Fortaleza TRIBUNA DO CEARA E. GRAF DO CEARA LTDA * - - 7. 37,84 - OFF-SET 53 B
OWARIO DO NORDESTE | EV. MARES LTDA %82 | 26737 3% 142 9.4 0.1 4447 | OFFSET 54 9
APROVINCIADOPARA | APROV. DO PARA LTDA - - * 59,00 59,00 7300 | OFFSET 54 A
Belém 0 LIBERAL DELTA PUBLICIDADES SA " * " 59,00 59,00 73.00 | OFF-SET 54 8
OIARIO DO PARA E.E. GRAFICA DE BAURU LTDA. - * - 58,00 58,00 5800 OFF-SET 54 B
Goldnia 0 POPULAR 0.J. CAMARA ~ 34382 51443 - 18,76 26,76 | OFF-SET 54 8
Vitoria A Gazeta SA AGAZETA 23918 | 25908 49.041 16,30 16,30 2560 | OFFSET 54 5
DIARIO CATARINENSE ZH ED JORN. S/A 33.082 31.621 45 442 17.70 17.70 21.22 OFF-SET 36 6
Florianépolis/ |~ yaricia ANOTICAS A > 19.400 21.705 = 17.50 21,00 | OFF-SET 52 8
m‘""""' JORNAL DE SANTA CATARINA | EE. J. DE S. CATARINA - * * - 19,80 2370 | OFFSET 54 8
0 ESTADO EMP. E. O ESTADO LTDA = * * - 16,43 19,70 | OFF-SET 52 8
GAZETA DO POVOD ED. G. DO POVO LTDA. 31.509 33.450 111.357 19.70 19.70 25.50 OFF-SET o Ba12
m OESTADODOPARANA | G.E PARANASA. - . po 2 17,70 290 | OFRSET % |8
FOLHADE LONDRINA | E.JF DE LONDRINA LTDA - n n = 24,39 2928 | OFF-SET 54 9
Campo Grande | DIARIO DA SERRA S.A. CORREID BRAZILIENSE - . * 18,40 18.40 2080 | OFFSET 54 P
Culabd DIARIO DE CUIABA DIARIO DE CUIABA LTDA. n . . 35,00 35.00 3500 | NYLONPRINT | 53 8
Jodo Pessoa | CORREIODAPARAIBA | JORN. CORREIO DA PARAIBA = * * - 24,00 2900 | OFF-SET 53 9
it GAZETADEALAGOAS | JORN. GAZETA DE ALAGOAS - 8.256 17.070 = 24,00 3450 | OFF-SET 54 g
JORNAL DE ALAGOAS | EMPR. JORN. ALAGOASS A - 3270 4118 > 21.00 2,25 | OFFSET 54 f
Aracaju JORNAL DE SERGIPE EMPR_ JORN_ DE SERGIPE LTDA - m m = 35.43 4272 | OFFSET 2 7
0 DIA EMPR. 0 DIA LTDA. - -« * = 20,31 2686 | OFFSET 54 f
Teresina | OESTADO ED. 0 ESTADO LTDA 1.803 3.091 3.571 20,31 20,31 2686 | OFRSET 54 §
J DA MANHA ED. G. ELIASJ TAJRA - - . - 203 26,86 OFF-SET 52.5 B
Sholuis | JORNAL DE HOJE GRAF ED. JORNAL DE HOJE LTOA * n - 18,60 18,60 2290 | OFF-SET 54 8
Manaus A CRITICA EMPR_ JORN. CALDERARD LTDA. * N . 35,00 35,00 51,00 | OFF-SET 54 [}
Santos A TRIBUNA A TRIBUNAL EDITORA n * * 17,00 17,00 2500 | NYLONPRINT | 54 g
CORREID POPULAR CORREIO POPULAR S/A * * - 25,70 25.70 3400 | OFFSET 54 9
Compinas  =0ARI0 DO POVO EMPR_ JORN. E ED. REG. LTOA . » » 20,00 20,00 26,00 | OFF-SET 54 3
FONTE: TABELA DE PRECOS - AGOSTO/89
IVC - JUNHO/B9
* - CONSULTAR EDITOR.
OBS: O ESTADO — TERESINA: IVC — ABRIL/8S.
FOLHA DE 5. PAULO — CIFICLFLACAO: AUDITORIA PRICE WATERHQUSE — JULHO/89
‘ REVISTAS
Preco 1pagina- BTN | Custo por Mil - BTN | Prego | \ooo Formato
Titulo Editora Periodicidade | Tiragem | Circulagho | P&B 4Cores | P&B | 4Cores | deCapa |Assinatura| Material em
VEJA ABRIL SEMANAL 789 648 740,168 21.800 27300 245 3688 | 11,00 | 572,00 | FO/ROT | 27.4x10.8
ISTO E/SENHOR TRES SEMANAL * 9.340 13.430 = - 1100 | 45800 | FOT/ROT | 20028
! VISAO visho SEMANAL 120246 | 111216 6170 | 10560 5547 | 9495 | 900 | 36000 | FOTOLTD | z74x205
MANCHETE BLOCH SEMANAL 163,345 153,117 1452 18156 | 9490 | 11857 | 0800 | 468.00 | FOTOLID | 31.5x24
AFINAL EDITORA C SEMANAL 50,865 30.146 7.070 10250 | 23452 | 34001 | 900 | 374,00 | FOTOLTO | 274208
EXAME ABRIL OUINZENAL 99,880 74,146 8.2%2 12.880 | 11183 | 17371 | 11.00 | 286,00 | FOT/ROT | 27.4x208
TENDENCIA BLOCH MENSAL - 5.019 o] - = 700 | 8400 | FOTOUTD | 20215
! BALANGO FINANCEIRD | GM. SA. ED. JOR) MENSAL * 6.633 | 1034000 - = 9.00 | 144,00 | FOTOLTO | 28:21
CONJUNTURA ECONOMICA | FGV. MENSAL - 942,00°| 1413000 - - 5,00 50,00 | FOTOLTO | 28x21
PEQ. EMP/GDES NEGOCIOS | GLOBO MENSAL . 9600 12000 - - 10,00 | 120,00 | FOTOLITO | 274x208
GLOBO RURAL GLOBO MENSAL 180.106 156.430 7.100 9650 | 4538 6168 | 350 | 108,00 | FOTOLITO | 274x208
MANCHETERURAL | BLOCH MENSAL 68537 |  49.755 4.560.00 5397 | 9184 | 1285 | 500 | 6000 | FOUROT | 205215
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Prego 1 pagina- BTN | Custo por Mil- BTN | Prego NCz$ Formato
Editora Periodicidade Tiragem | Circulagio P&B 4 Cores P&B 4 Cores | de Capa  Assinatura| Material cm
ViSO MENSAL 51.873 22 451 3.050 4870 | 13585 | 21691 800 | 9300 | FOTOLITO | 275x205
DBOED. A LTDA. | OUINZENAL 14,667 4.083 5970,00°  8.700.00°| 1.462,16"| 2.130,78"° 5.50 70,00 | FOTOLITO | 31258
| ABRiL MENSAL - * 6.300 g0 | - - 800 | 9600 | FOTOLTD | 274x208
CENTAUROS MENSAL . . 4.900 7400 | - - .00 | 6500 | FOTOUTO | 28x21
CCLESP MENSAL =i N 2.700 4000 | -~ - 670 | 67,39 | FOTOLITD | 28x21
ABRIL MENSAL 430 480 401 878 12 811 17.702 31.87 44 04 13,00 | 156,00 | FOUROT 27 4x208
BLOCH MENSAL 173 885 154179 6.172 9237 | 4003 | 5891 | 800 | 9600 | FOUROT | 295215
ATLANTICA MENSAL - * 5.158 9.009 - b 6,00 72,00 | FOTOLITO | 28x21
ABRIL MENSAL 418.017 387 992 13.975 19 565 36,01 5042 | 12,00 | 144,00 | FOTFOT | 27.4x208
ABRIL MENSAL 320.746 297 464 13.975 18.789 46.98 63,16 13,00 | 156,00 | FOT/ROT 27.4x20,8
BLOCH MENSAL 123.324 106 400 9.128 12.719 85.78 119,53 8.00 96,00 | FOTROT | 29.5x21.5
BLOCH MENSAL 118.674 97.929 4.745 7.524 48,45 76,83 5,00 60.00 | ROTOFILME | 315x24
CARTA MENSAL . * 4.450 6.530 - - 1800 | 216,00 | FOTOLITO | 30.2x235
INTER MENSAL * * 10.000 13.500 - - 10,00 - FOTOLITO | 303x233
MAG MENSAL - » 7.206 11.374 - = 12,00 | 192,00 | FOTOLITO | 28x21
ABRIL MENSAL * - 9 499 15059 s - 1500 | 18000 | FOTOLITO | 209237
AZUL SEMANAL * * 4811 5.962 - - 5,00 — | FoToLmD | 3m22s
AZUL MENSAL - . 7440 8.920 —~ - 1270 | 152.40 | ROTOSET | 27.4x208
GLOBO MENSAL - * 12.900 18.000 - - 8,00 | 12000 | FOTOLITD | 274x208
ABRIL MENSAL 472 261 429 906 13,652, 14980 31,75 34 B4 8,00 96,00 | FOT/ROT 27 4x20,8
ABRIL 8 EDIGOES ANO - * 4173 6086 | ~— - 8,00 — | ForoLmo | 27.4x208
MODA MOLDES GLOBO MENSAL 100 196 86.161 6.000 8.300 69,33 96,33 9,00 | 108,00 | FOTOLITO | 2m
FAGA FACIL GLOBO MENSAL - - 4.600 6.500 - - 9,00 | 108,00 | FOTOLITO | 275x21
CLALIDIA MODA ABRIL MENSAL g5 187 74,648 7.751 9.689 | 103,83 129.79 12,00 — | FOTMROT 27 4x208
MODA BRASIL GLOBO BIMESTRAL 44 966 21.919 7.000 8700 | 319,35 396.91 5,00 72,00 | FOTOLITO | 275«21
ETIQUETA DIREKT BIMESTRAL . N 4,553 5,735 - e = 41,00 | FOTOLITO | 28x21
CONTIGO AZUL SEMANAL 174,673 150.905 4.874 7.351 n» 8N 8,00 - FOT/ROT 30,4236
AMIGA BLOCH SEMANAL 91.746 81.799 4.276 6.057 52,27 85, 04 6,00 | 312,00 | FO/ROT 31,5124
-| SEMANARIO AZUL SEMANAL » 4.082 5 962 - = 6,00 — | FoWouTo | am225
SETIMO CEU BLOCH MENSAL * * 4.017 £.206 — — 5,00 60,00 | FOT/ROT 275x21 5
CARINHO BLOCH MENSAL * * 1.921 2873 - - 5.00 - FOT/ROT 20x14
CAPRICHD ABRIL MENSAL 226 835 203.679 10.175 12,761 49,95 62,65 8,00 96.00 | FOT/ROT 27.4x208
CARICIA AZUL MENSAL 163.075 150.485 4.2M 5 694 28,38 37,83 6.00 - FOTOLITD | 19x134
CASA CLAUDIA ABRIL MENSAL 172.073 151.308 7.700 14,000 50,88 92,52 1400 | 168,00 | FOT/ROT 274x208
ARQUITETURA & CONST| ABRIL MENSAL . 5.300 9.500 - o 14,00 | 168,00 | FOT/ROT 774x208
CASA E JARDIM EFECE MENSAL " 6.600 12.000 - - 11,00 132,00 | FOTOLITO | 275x21
CASA VOGUE CARTA BIMESTRAL * 4.450 6,530 - - 18,00 | 216,00 | FOTOLITO | 30.2x235
SUPERINTERESSANTE | ABRIL MENSAL 309 948 277 677 6.420 11.350 23,12 40,87 10,00 | 120,00 | FOTOLTO | 27.4x208
SALIDE AZUL MENSAL 149,552 131.064 4.840 6.230 36,92 4753 710 | 127,00 | FOT/ROT | 19x134
PAIS E FILHOS BLOCH MENSAL 140.136 126.858 5 780 9. 128 45.56 71,95 8,00 96,00 | FOTOLTD | 205x215
GED UNIVERSAL BLOCH MENSAL * 4877 7.274 = - 8,00 96,00 | FOT/ROT 2650177
CORPO A CORPO SIMBOLD MEN3AL * * 7.500 9.950 - - 10,00 120,00 | FOTOLITO 2821
HORIZONTE GEO AUDICHROMO TRIMESTRAL - 7.600 7.600 e - 10,00 5400 | FOTOLTD | 28x21
LEIA JORUES MENSAL 76.151 61.118 12.000,00°| 18.000,00°| 196,34 294 51* 12.00 120,00 | FOTOLITD | 28x1
CADS AN. EDIT BIMENSTRAL - 3117 6.369 - - 11,00 66,00 | FOTOLITO | 28«21
PLANETA TRES MENSAL * * 2 505 3365 ~ - 5,00 60,00 | FOTOLITO | 28x202
TIME TIME IND SEMANAL * e 7610007 1286000 — - 900 [137,80 | FOTOLITO | 27.6%20,8 |
BUSINESS WEEK McGRAW H. PUB. | SEMANAL * . 118,808,001 180.723,84° - - 567 [137.80 | FOTOLTO | 21x28
" NEWS WEEK NEWSWEEK INC_ | SEMANAL * * nme| awe| - | - 32 | — | FOOLTD | 208278
THE ECONOMIST THE ECON. N. LTDA] SEMANAL . . 45124201 8230200°| - l - 85 | — FOTOLITD | 209x278
PLACAR ABRIL SEMANAL 91985 72278 5.945 9.270 8225 | 12825 500 | - FOT/ROT. | 237x298
TRIP TRIP BIMESTRAL * . B.674 B 674 - = 700 [4200 | FOTOLITO | 2821
MATCH/POINT NESS MENSAL - & 5813 0 | - - 13,00 [130,00 | FOTOLITD | 28x21
FLUIR AZUL MENSAL 44.012 35 656 7832 10.028 219,65 281,24 800 | — AOTOFILME | 27,4x20.7
MAR VELA E MOTOR | GRUPO 1 MENSAL * - 6.175 9984 - - 1000 [12000 | FOTOLTD | 27521
OVERAL TRIP BIMESTRAL * » 5.486 1_ 5 486 - - B00 | 4800 | FOTOLITO | 28x21
HIPPUS TRES MENSAL * * 5.045 7205 | — =3 10,00 (12000 | FOTOLTD | 28x20
FLUIR BODYBOARD AZUL BIMESTRAL * * 5 696 6.327 - = 400 | — ROTOFILME | 27,4x20.7
NAUTICA GRUPD 1 MENSAL . v 5640 9120 = = 1200 [i4a00 | FoToLmO | 20874
BICISPORT PINUS BIMESTRAL - * 2.770 2.7T70 - - 6.00 72.00 FOTOLITO 2128
SKATIN AZUL BIMESTRAL - " 5.69 6.327 - - 7.00 = FOTOLITO | 20.7x274
SHOW DO ESPORTE | MODELD MENSAL . - 4300 6.720 - = 800 | — FOTOLTD | 21,28
QUATRO RODAS ABRIL MENSAL 255.954 231.969 10.300 14.800 44,40 63,80 1300 [15600 | FOT/ROT | 274x208
AUTD ESPORTE EFECE MENSAL - & 4.350 7.350 - . 10,00 [122,00 | FOTOLTO | 27.5x21
DUAS RDDAS SIGLA MENSAL 45.370 41.158 3.110 5 550 75.56 134,84 700 [8400 | FOTOLITO | 28x203
MOTO SHOW TRES MENSAL * * 5 285 7.680 o~ = 600 | 7200 | FOTOLTO | 28x20
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OFICINA MECANICA. | SIGLA T MENSAL . - 30 T 550 - = 700 | 8400 | FOTOLITO | 20,328
BIZ2 AZUL MENSAL - " 7 832 10 =" ’ = 950 (11400 FOTOLITO 20.8x27 4
o | SET AZUL MENSAL - " 6 386 8.102 = - 1270 [152.40 | FOTOUITO | 20,8x27.4
RS RIS MENSAL ° - - 4,883 6511 r: - 12.00 (13200 | FOTOLTO | 28x21
VIDED NEWS SIGLA | MENSAL 57 417 ®60% | 3745 6.760 81,3 | 687 | 900 [108,00 | FOTOLTO | 28:20.3
INFO J8 _l MENSAL * . 9.050007 1448000°| — - 13.00 | 6000 | FOTOLITO | 28x21
DADOS E IDEIAS GMSA ED JOR.| MENSAL B W 6.663 10.340 - - 900 [14400 | FOTOLITO | 28«21
PC MUNDO cCwBa MENSAL 13.872 10.356 4.500 7.650 43453 | 7870°| 480 [5800 | FOTOLITO | 28x21
GUIA DO PC PLAND | SemESTRAL * - 4385 7630 - ~ 400 — | Fotoumo | 2821
< | G DE AUTOMACAO IND] PLANO TRIMESTRAL * . 3.700 6.420 - - 600 | 4000 | FOTOLTO | 2Bx21
CLASSE NEWS PRIME MENSAL . . 2776 4489 - ~ 950 [112.00 | FOTOLTO | 21@8
MONICA GLOBO MENSAL 290.766 276,264 6.000 §.600 211 23,89 270 | (1) FOT/ROT. | 19x134
CEBOLINHA BLOBO MENSAL 191.353 182 379 5 600 6.100 30,70 33,44 2% | (M FOT/ROT. | 19x134
CHICO BENTD GLOBO QUINZENAL 197.017 188,620 5.600 6.100 29.68 12,34 180 | (1) FOT/ROT. | 19x13.4
CASCAD GLOBO QUINZENAL 205.114 195 600 5.800 6.100 28,62 31,18 180 | () | FOT/ROT. | 18x134
ALMANAQUE DISNEY | ABRIL MENSAL 152 627 137 962 6.180 6.440 44.79 46,67 35 | (2 FOT/ROT | 19x13.4
i TIO PATINHAS ABRIL | mENsAL 143979 | 128170 | 6180 | 640 | 4821 | 5024 | 25 | (8 | FOT/ROT | 19x134
MARGARIDA ABRIL QUINZENAL 112.170 94 375 6.180 6.440 65,48 58,23 15 | @ FOT/ROT. | 19x134
PATO DONALD ABRIL QUINZENAL 116.359 101.107 6.160 6.440 61,12 6369 | 15 | @ FOT/ROT. | 19x134
MICKEY ABRIL QUINZENAL 100.285 80,280 6.180 6.440 76.98 80,21 250 | (2 FOT/ROT. | 19x134
ZE CARIOCA ABRIL QUINZENAL 115.435 105.930 6.180 6.440 58,34 60,79 150 | 2 FOT/ROT. | 19x134
HOMEM-ARANHA ABRIL MENSAL 107806 B87.930 3.920 4 090 44 58 4651 3,50 (4) HOT /ROT 19x13.4
LULLIZINHA ABRIL MENSAL 49.425 40.911 3.920 4.090 85,81 99,97 2m | = FOT/ROT. | 19x134
ANIMAL VH.D. DIF LTDA. | BIMESTRAL « . 2 325 3085 < = 70 | = FOTOLITO | 28x21
CHICLETE COM BANANA | CIRCO ED. BIMESTRAL 2597 4,823 - - 1000 | - FOTOLITO | 20,8x27 .4
5 AVENT. E FICGAD ABRIL MENSAL - * 3.920 4.090 - - 300 | - FOT/ROT. | 20,8x27 4
CONAN ABRIL MENSAL 108,847 88.967 5.180 6.440 B9 46 72.38 4,50 ~ | rorsmor. | 208:27 4
| PROPAGANDA REFERENCIA MENSAL . * 4.900 6.400 - - 900 |80.00 | FOTOLITO | 27.4x20.7
,E MARKETING REFERENCIA MENSAL 1. - 4.900 6.400 = - 9.00 (8000 | FOTOUTO | 27.4x20.7
" | IMPRENSA FEELING MENSAL . & - 4.056 5 688 e = 1000 [102.00 | FoTouTo | 28x21
5 MEID & MENSAGEM | MG.M. SEMANAL * * 2871 4,953 - - 4,80 00 | FOTOLITD | 41.5x28
VIAJE BEM SPAGAT BIMESTRAL . * 12.352 12,371 - - - - FOTOLITO | 28x21
i CARD JCARD MENSAL . . 1460 | 18017 = = 10,00 |12000 | FOTOLTO | 2821
z TRANSBRASIL VIA EXPRESS BIMESTRAL . * 10.162 11.329 - = 1500 |90.00 | FOTOUTO | 21x28
CLASSE 454 LTDA. BIMESTRAL * * 14,154 14,394 - - - - FOTOLITD | 21x28
Fonte: Tabela de Preg¢os - Setembro/89 em BTN. Assinaturas (01) Pacote Mauricio de Souza: NCz$ 143.00
* Pregco em NCz$ (02) Mundo Disney; NCz$ 150,00
IVC - 1° Trimestre/89 « Consultar Editor. (03) Festival Disney: NCz$ 134,00
IVC - Revista Afinal, Manchete Rural e Leia - 4° Trimestre/88 (04) Familia Marvel: NCz$ 148,80
IVC - Revista Visdo e Moda Brasil - 2° Trimestre/88
Pregos Infantis: Editora Globo - Capa Internas/Externas OBS.: Revista Time - Ed. Brasil
Editora Abril - 2*/3* Capa e 4* Capa Revista Business Week - Ed. Mundial
‘HAD!O
I Cidade Audiéncia Média p/ Média Ouvintes Custo 30"
Sede Emissoras Minuto (%) por minuto Indeterminado Custo por Mil
AM RECORD 1.50 205.600 468,00 2,27
GLOBO 0,91 124,700 220,56 1,78
Séo Paulo CAPTTAL 0,73 100.100 233,49 2.3
AMERICA 0.56 76.800 162.56 2.1
BANDEIRANTES 0.52 71.300 200,00 | 2.80
M TRANSAMERICA 1,29 176.800 156,31 - Ve
CIDADE 1.02 | 139 800 145,00 1,03
BANDEIRANTES 0,72 98,700 91,70 0,92
JOVEM PAN I ] 0.71 97.300 140,00 1.43
83 FM 1 0.49 67.200 120,00 1,78
AM GLOBO .27 183,600 2571 140
TUPI 1,50 121.300 245,00 2,01
Rio de Janeiro MUNDIAL 0,83 67.100 69,00 1.02
COPACABANA 0,51 41.300 51,00 1,23 :
MANCHETE 029 23 500 52,00 2.2
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Cidade Audiéncia Média p/ Média Ouvintes Custo 30"
Sede Emissoras Minuto (%) por minuto Indeterminado Custo por Mil
98 FM 1.58 127.800 127,00 0.8
105 FM 1.26 101.900 65,00 0,63
TROPICAL 1,16 93,800 72,00 076
CIDADE 0,88 71.200 100,00 1,40
TRANSAMERICA 0,88 71.200 125,05 1.75
ATALALA 1,83 50.400 43,00 0,85
[TATIAIA 1 30 600 41,00 1.33
GLOBO 0,76 20.900 33,03 1,58
CULTURA 0,61 16.800 26,00 1,54
Belo Horizonte BH. M 2,13 58.700 51,67 0.88
CIDADE 1,09 30.000 40,00 1,33
TERRA 0,82 22 600 42.08 1,86
EXTRA 051 14.100 36.00 255
GLOBO 1,54 25.200 15,83 0,62
PLANALTO 137 22 500 19,05 0,84
NACIONAL 0.58 9.500 16,00 1.68
CAPITAL 0,12 2.000 35,43 7n
Distrito Federal 93 FM 2,03 33.300 19,60 0.58
ATIVIDADE 1,64 26.900 18,76 0.69
105 FM 1,54 25.200 16,80 0,66
b TRANSAMERICA 1,14 18.700 54,18 2.89
FARROUPILHA 3,04 92 900 47,16 0,50
CAIGARA 1.18 27.800 20,00 0.71
GALUCHA 1.06° 25.000 88,87 3,55
1120 1,01 23800 19,08 0.80
Porto Alegre CIDADE 1,61 38.000 40,00 1,05
ALEGRIA 0.86 33.300 16,47 0.49
ATLANTIDA 0,55 17.000 33,00 1.04
104 FM 0.29 9.200 15,00 1,63
OLINDA 1,01 20.100 45,50 2,26
6LOBO 0,86 17.100 34,80 2,08
CLUBE 0,55 10.900 55,00 5,04
JORMAL 0.29 5.800 27,32 4T
Recife RECIFE 193 38.400 79,65 .07
CIDADE 147 20.300 85,00 4,18
CAETES 1,09 21.700 22,50 1,03
TRANSAME RICA 0.33 6.600 54,18 8.2
-onte: Ibope - julho/89 - Todos os dias do meés - faixa horaria - 05:00 as 24:00 h.
* Custo Ponderado - Tabela: agosto/89.
—
hare _—
Numero Custo BTN's Custo BTN's Custo BTN's
de Tabuletas Tabuletas Local
540 Paulo 5335 1933 war { 28.78 20,87 ;
Ao de Janewro 2.258 1.027 15,11 27,34 709w
Sahvador 894 52 11,51 18.71 14,39 |
Recite 2153 1113 1151 18.71 14,39
orto Alegre 1721 962 10,79 14,39 12,95 '
“untiba 1.445 817 10,79 14,30 12,95
ortaleza 1.084 628 10,79 T - 1295
lelo Horizonte 1.926 855 10,79 14,39 12,95
Soidnia 671 442 10,79 14,39 1295 00T
Arasilia 247 119 10.79 14,39 12,95
itbria 395 173 10,79 14,39 12,95
Jermats Capitass 3.055 1,641 9.71 13.67 11,51

‘onte: Tabela de Pregos - Central de OUTDOOR - Setembro/89.

Custo: cartaz/dia

)BS: O Custo Tabuletas Indeterminadas para S3o Paulo e Rio de Janeiro corresponde ao Custo do Setor A",
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telejornalismo do SBT ndo deixa de ser jornalismo s6 porque é tele. No segundo, o
jornalista fica sempre em primeiro lugar. Por isso, quem visita o SBT, descobre sobre
as mesas vdrias revistas Imprensa. E que todo o pessoal daqui faz questio de sempre
aparecer na capa da revista. Ou melhor: na etiqueta de assinatura de cada uma das edicoes
destes dois anos. Parabéns, Imprensa.

ALGUMAS PESSOAS NO SBT
QUE ADORAM SER CAPA
NA REVISTA IMPRENSA:

LIDERANCA CADA VEZ MAIS ABSOLUTA DO SEGUNDO LUGAR



ESCOLA

DA NATUREZA

CURSOS DE CIENCIAS DO MEIO AMBIENTE

Como aprender a Escola do Mar — funcionando hé
importancia de uma floresta umanoem Angra dos Reis, no Rio

para o mundo dentro de uma deJaneiro —, a Escola da

pequena sala de aula? E

para dentro da floresta. meio ambiente, formar novos
pesquisadores, capacitar

O Centro Educacional Objetivo, a professores de 1° e 2° graus,

Universidade Paulistae a oferecer cursos de extensdo e

Fundacao Futura langaram, em aperfeigoamento para

agosto, a Escola da Natureza, universitarios e profissionais ja

localizada a 25km de Manaus-AM, formados e produzir pesquisas

Natureza tambem tem por

objetivos promover nos jovens a
melhor levar a sala de aula consciéncia de preservagéo do

para receber alunos de 1°,2° e 3° voltadas para o interesse da

graus vindos de todo o pais. regido. Tudo isso apoiado na
Seguindo a mesma linha interagdo escola-comunidade.
educacional que é oferecida na Para os cursos de Ciéncias do

Aprendendo sobre um igarape.

Laboratorio de microscopia.

Meio Ambiente, os alunos contam
com instalagbes equipadas com
dormitorios, refeitérios, quadras de
esporte, laboratérios de
microscopia, computadores,
videos-discos-laser, uma estagao
meteorolégica computadorizada e
embarcagdes para o deslocamento
nos rios. As aulas curriculares
normais de 1? e 2° graus séo
ministradas no Colégio Objetivo de
Manaus, de modo que os alunos
nao percam seu andamento
escolar durante o aproveitamento
dos cursos.

E agora, siléncio: a natureza vai
ensinar.

Sala de aula: teoria e pratica.




Coleguinhas

L}

TATIANA CONSTANT

A Voar nao é so
com 0S passaros

A cabeca entre as nuvens.
E isso o que Armando No-
gueira, 62 anos e 35 de pro-
fissdo, diretor de telejorna-
lismo da Rede Globo, faz
quando ndo esta preocupa-
do em colocar no ar os jor-
nais da emissora. Coloca li-
teralmente a cabeca entre as
nuvens, a até dois mil me-
tros de altura, a bordo de
seu anfibio Corsdrio. No-
gueira comec¢ou a voar ha
seis anos, tirou brevé de pi-
loto amador e foi um dos
pioneiros em voos de ultrale-
ve no Brasil. Fundador e
primeiro presidente do Clu-
be Esportivo de Ultraleves
do Rio de Janeiro, quer cho-

SILVIO ALENCASTRO/POLARON

Ferraz Janior: na redacdo e n an

\

Nogueira: do regador para o ultraleve

va ou faca sol 1a esta ele no
clube nos momentos de la-
zer, fiel aos sonhos de crian-
¢a. "'Desde garoto, tenho
alucinacdo por voar. Aos
cinco anos sonhava que le-
vantava voo montado num
regador de plantas.” Nio
faltam histérias na carreira
do piloto, que ja contabili-
zou seis panes e nenhum
acidente grave. ""Certa vez
sobrevoava uma praia quan-
do o aparelho sofreu uma
pane e fui obrigado a fazer
um pouso de emergéncia no
mar. Minha sorte & que es-
tava soprando um vendo su-
doeste, do oceano para a
terra.”” Para Nogueira, o
medo — como a coragem —
é uma simples questdo de
adrenalina.

.

FRANCISCO ESTRELA

v Arakén chega a
terra dos pinguins

Arakén, o showman, vol-
ta a atacar. Desta vez nas
paginas de “Arakén na An-
tartica”, da Companhia
Gréfica Sarcinelli e Secreta-
ria de Estado da Cultura, ja
com 7.200 exemplares ven-
didos. “Arakén”, diz José
Antonio de Barros, o
Barrinhos, 40 anos e 15 de
profissio, ‘¢ um persona-
gem de utilidade publica,
consagrado nacionalmente,
e agora estou preocupado
em fazer com que ele passe
informacdes importantes e
corretas para as criancas e
também para os pais.” De-
pois da Antartica, € prova-
vel que Araken informe os

4 Um reporter sob
as luzes da ribalta

Ndo se engana quem pen-
sa que ja viu aquele patricio
que tenta salvar o império
romano na pe¢a ‘‘Romulo, o
Grande"”, de Friedrich Diir-
renmatt, em algum lugar,
Quando ndo estd no palco
do auditorio do Instituto
Goethe, em Porto Alegre,
Jorge Pedrosa Ferraz Ju-
nior, 27 anos e cinco de pro-
fissdo — o ator que interpre-
ta o papel de Emiliano —,
esta na telinha da TV Edu-
cativa., Durante o dia, es-
conde o ator nas vestes de
um ativo reporter da area de
cultura da emissora e de um
dos jornalistas do Correio do

Barrinhos: agora, livros sobre o Brasil

baixinhos sobre a Juréia, o
Pantanal, a Amazonia e 0s
far6is do Brasil, em livros
semelhantes, possivelmente
acompanhados de um video.
“Quero que as pessoas sai-
bam que por trds do Arakén
existe um Barrinhos jorna-
lista.”” Como jornalista,
Barrinhos fez varias repor-
tagens atras das camaras e
viajou muito, ora mostrando
uma cerimonia inca no Pe-
ru, ora entrevistando Y asser
Arafat num campo de refu-
giados palestinos. Como
ator, estara na novela
Cortina de Vidro, do SBT,
mas o personagem que O
consagrou surgiu em 1983,
em vinhetas da Rede Globo.
Barrinhos gosta de Arakén,
mas gosta mesmo € do jor-
nalismo.

Povo. A noite, esconde o jor-
nalista nos panos do patricio
romano, em participacgdo
pequena mas elogiada numa
peca que se passa no ano
476 a.C, sobre as relacdes de
poder entre os homens. Fer-
raz Janior é pernambucano
de Recife, comegou na pro-
fissdo na cidade natal e mo-
ra em Porto Alegre desde
1986. Ja fazia teatro em Per-
nambuco e, no Sul, resolveu
aprofundar a relacdo cur-
sando a Escola de Teatro da
Universidade Federal do
Rio Grande do Sul. 'O uni-
CO ponto em comum entre as
duas atividades ¢ a concen-
tracdo. Quanto a largar o
jornalismo, nem pensar.
Teatro no Brasil € um ato de*
heroismo."
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Freja: planta e colhe

A E a condessa
paga a temporada

Paris, ai vai Antonio Fre-
jat, 62 anos e 40 de profis-
sdo, assessor de imprensa da
Secretaria de Imprensa da
Presidéncia da Republica,
com a mulher e o filho a ti-
racolo. Alto la, nem cheiro
de mordomia! A viagem, e
mais uma chacara a 40 mi-
nutos de Brasilia, na cidade-
satélite do Gama, é resulta-
do de uma longa demanda
trabalhista contra o Jornal
do Brasil. Secretario de re-
dacdo do JB em Brasilia, na
gestdo Carlos Castello Bran-
co, e também secretario-
geral da Federacdo Nacional
dos Jornalistas, Frejat foi
demitido do jornal, apesar
da imunidade sindical. “"Eu
dizia, na epoca da deman-
da, que iria ganhar a causa
e gastar o dinheiro da con-
dessa em Paris’’. Frejat des-
pista e ndo diz exatamente
quanto recebeu de indeniza-
¢do. Mas foi o suficiente pa-
ra a compra de uma chacara
— que pretende ser modelo
— onde cultiva 25 mil pés de
café irrigados pelo sistema
de gotejamento, a partir de
tecnologia importada de Is-
rael. ““Meu sonho de crianca
era ser engenheiro-agro-
nomo, mas o destino me re-
servou a ingrata missdo de
jornalista’’, desabafa. Na
chacara, também planta ar-
roz, soja, feijdo e milho a
uma boa distancia das
noticias pouco animadoras
do final do governo Sarney.

WALTER CARVALHO/OBJETIVA FH‘.ESS.

assunto para Ceilandia

RICARDO HANTZSCHEL

v Ceilandia: um

E preciso democratizar a
comunicacdo. Arcelina He-
lena Publio Dias, 44 anos e
22 de profissdo, editora do
Jornal do Diap e professora
de comunicacdo da Univer-
sidade de Brasilia, tanto
acredita nessa necessidade
que foi 4 luta e levou a po-
pulacdo de Ceilandia — 600
mil habitantes, a maior
cidade-satelite de Brasilia e
a 14¢ do pails em populacdo
— um curso de comunica-
¢do para lideres comunita-
rios, estudantes secundaris-
tas e donas de casa. A pri-
meira ideia foi levar os alu-
nos para o Nucleo de Exten-
sdo da UnB na cidade. Nédo
deu certo, os horarios ndo
coincidiam. Assim, resolveu
dar o curso para a popula-
¢do da cidade. Apareceram
65 alunos e 45 foram até o
final, num total de 60 horas-

v &

'-1*

WALTER CARVALHO/OBJETIVA PRESS

aula, sempre aos
sabados, mesmo
durante o periodo
de greve da UnB,
por ter sido consi-
derado atividade essencial.
“A populagdo marginaliza-
da é tratada de forma mar-
ginal pela grande impren-
sa’’, garante. “E preciso
permitir a ela a oportunida-

Hellmeister: o fascinio pela informatica

de ndo so de receber infor-
macdo, mas de dar informa-
¢do."” O curso terminou com
a edicdo do jornal Nos da
(zeﬂéndfa, mostrando a Cei-
landia o que a Ceildndia faz.

alcance de todos

4 Uma crianca e
seu brinquedo novo

A crianca Tide Hellmeis-
ter, 47 anos e 30 de profis-
sdo, artista grafico e plasti-
co, viu um brinquedo novo
na Editora Graficos Burti.
O resultado imediato foi
uma exposi¢cdo de 30 cola-
gens, feitas com o auxilio de
comandos eletronicos. O
brinquedo novo € o sistema
Visionary da editora, uma
estacdo de editoracdo com-
putadorizada. “E impres-
sionante a quantidade de
op¢des que a maquina ofere-
ce para cada ideia a ser exe-
cutada. E com qualidade e
rapidez’’, admira-se. Com o
auxilio da informatica, o
processo layout, fotocompo-
sicdo, fotolito e impressdo
pode ser feito em apenas
duas horas; o processo tra-
dicional demora cerca de
um més. Hellmeister € um
dos mestres da colagem no
Brasil. Como artista grafico
atuou na imprensa paulista,
fez capas de livros e discos.
Mesmo com a nova tecnolo-
gia, ele gosta mesmo € da vi-
da no campo. ““Eu quero é
plantar alface.”
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Cesta secao

A voz sem dono

Sugestoes preciosas para o futuro da Voz do Brasil

por Luiz Henrigue Romagnoli

As proximas elei¢des presidenciais,
esperadas por todos, nunca assaz tdo
louvadas por todos, podem trazer co-
mo conseqiiéncia o fim de uma das
nossas mais caras tradicoes: a Voz do
Brasil.

Voceés ja fizeram idéia de como po-
deria ser o Brasil sem a Voz do Brasil?
Claro que teriamos conseguido tirar
de circulag¢do uma das grandes unani-
midades do pais. A outra € o Primo
Carbonari.

Terminar com a Voz do Brasil pode
trazer desdobramentos terriveis. De-
semprego na Radiobras (que afinal vai
servir para qué, depois?) e crise nas
emissoras de radio (vdo ganhar mais
uma hora de programacdo. O que fa-
zer? Partir para a novela? Esticar o
jornal por mais uma hora? Arghh. E
nas FMs, repetir mais uma vez as 12
musicas?).

Se o presidente eleito conseguir dar
um jeitinho na inflagdo, trazendo-a
para um patamar razoavel, assim co-
mo 20% ao més, e acabar com a Voz
do Brasil, em pouco tempo ninguém
mais val notar que existe governo. Ok,
governo transparente, tudo bem, mas
tanto assim?

— Este ano tem elei¢do de novo,

— Eleicdo para qué?

— Para presidente.

— Presidente? O que é isso?

— E quem governa.

— O que é governo?

E quem cobra imposto.
Euem cobra imposto € o banco.
quem faz estradas.

— Isso é com construtoras.

— Ok. O presidente é o marido da
primeira-dama, aquela senhora que
sempre inaugura a campanha do aga-
salho no inverno.

— Ahhh.

E 1
 —

O novo presidente pode preferir
acabar com a Voz do Brasil e manter
um programa mais especifico como o
Conversa ao Pé do Radio, que o presi-
dente Sarney conduz com tanto... que
o presidente Sarney conduz. E desde
ja damos nossa colaboragdo para o no-
me do programa e conteudo. Por
exemplo, para um possivel presidente
Lula, que tal Conversa em Pé de

Guerra, com o presidente, a CUT e a
Fiesp. Para Ulysses Guimaries,
Conversa ao Pé de Galinha ou
Conversa Sentado Porque de Pé
Cansa. Para explicar todo o projeto
politico ideologico do presidente Col-
lor, pode ser Conversa Sem Pé nem
Cabega. Ou se vingar a proposta neo-
juscelinista de Afif Domingos, entdo,
Conversa ao Pé de Valsa, com aulas
de dan¢a. Na nunca afastada hipotese
Janio, claro, Conversa ao Pé de Cana.

Abertura: A Internacional, com ar-
ranjo de Wagner Tiso para teclados.
Locucdo de Stepan Necerssian: “Na
edicdo de hoje da Voz do Povo Livre
do Brasil, uma versdo compacta do re-
latério do ministério da Agricultura
sobre a producdo da soja na provincia
livre de Companheira Catarina, dire-
tamente de Nova Kiev, ex-Blumenau.
Hoje também o discurso do camarada
presidente Roberto Freire na inaugu-
racdo da estatua monumental de To-
varich Gorbachev ao lado da estatua
do companheiro religioso Cicero em
Gorbachev do Norte, ex-Juazeiro”'.

%

Abertura: Rio de Piracicaba com
Christian e Ralf. Locugdo Zé Bettio:
“Boa noite dona de casa, boa noite
gordo, vocés que enfrentou o batente
vai agora com a Voz do Sertdo até as
oito da noite, com muita moda, muita
simpatia, muito conselho para o pro-
prietario rural e as novidades dos qua-
tro poder: o legislativo, o executivo, o
judiciario e o poder de fogo dos trabu-

co da UDR. Hoje ainda tem discurso
do presidente Ronaldo Caiado, que
vai falar das mudanga dos financia-
mento da planta¢do de quiabo, do au-
mento da seguranga para evitar inva-
sdo de terra, da nova frota de picape
cabine dupla do ministério. Ele disse
gue ainda este més, se sobrar tempo
ele também vai falar alguma coisa de
inflagdo, moradia e saude, mas ja
mandou avisar que a Mimosa vai mui-
to bem, o estdbulo ja esta pronto, mas
custou uma nota..."”

&

Sem fundo, locugdo do proprio pre-
sidente: “E conforme eu dizia, ainda
temos alguns ministérios disponiveis
para venda bem baratinho. Os empre-
sarios do setor, associagdes, ou mesmo
vocé que tem uma graninha parada,
ndo deve perder este investimento.
Mas se vocé ndo tem tanto dinheiro
assim, noés podemos armar um cargo
do segundo escaldo, pois ainda temos
mais de 40 mil. Eu nunca pensei que
tivesse tanta boca assim. Qualquer
coisa, passa la no gabinete... Ah, por
falar nisso, eu estou vendendo uma li-
musine presidencial, preta, quilome-
tragem baixa, rodou quase nada, este-
pe nunca foi usado, troco por carro de
menor valor. ITratar com o proprio
presidente Marronzinho"'. A
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Perdao, leitores

Péerolas obscenas

Borroes na imprensa deixam Janistraquis aturdido

por Moacir Japiassu

Dos “dropes’ da Ilustrada: ‘“Nick
Cave — O primeiro romance do can-
tor australiano, And The Ass Saw The
Angel (E o Ci Viu o Anjo), saird na
Europa em agosto (...)". Consultei
um tradutor juramentado, que me ju-
rou: “'A provavel traducgdo de ass, nes-
se contexto, € asno, burro; no méaxi-
mo, traseiro, bunda ou nadegas. Ja-
mais ctl, e ainda por cima com acento
tdo agudo e tdo fecal.

Janistraquis 1a recomendar a
Ilustrada que colostomizasse o titulo
da, com perddo da palavra, obra, mas
ficou em duavida; é que tal vocabulo e
os demais da mesma raiz desaparece-
ram da 15% impressdo do Aurelido.
Furibundo, meu secretario rosnou:
“Nunca vi dicionario suprimir pala-
vras; ainda bem que o Aurélio ndo es-
ta vivo para morrer de vergonha'. E
enviou telegrama de protesto & Edito-
ra Nova Fronteira, pelo desleixo e des-
respeito a cultura nacional.

Da coluna ‘‘Sadbado’”, do Correio
Popular, de Campinas: ““Quinze horas
— apos o descanso do almogo, o me-
lhor & dar uma voltinha por Campi-
nas. Ou melhor, sob a cidade. Dirija-
se a0 Aeroclube dos Amarais (...)".
Comentario de Janistraquis: “‘Consi-
derado, passear nesse tal de aerome-
tro até que seria uma boa. Mas depois
de uma feijoada...”’. Realmente, ndo
seria deveras recomendavel.

Sempre muito organizado, meu se-
cretario acusou deplordvel falha na
sempre enorme correspondéncia que
recebemos. rado, por que

cargas d'agua ndo nos chegou nenhu-
ma comunicagdo sobre o tragico desa-
parecimento do pintor Carlito Carva-
lhosa?”, quis saber Janistraquis, ja in-
dignado. Respondi, em sobressalto:
“E quem disse que o Carlito mor-
reu???” Janistraquis mostrou recorte
do Caderno 2 do Estaddo. Lia-se, no
titulo de uma critica de Jodo Candido
Galvdo: Carlito Carvalhosa liberta-se
da matéria. “E, entdo, morreu mes-
mo’', convenci-me.

Encantado, Janistraguis chamou
minha atencdo para a ousadia da
Folha de S. Paulo. *‘Considerado, ndo
¢ que a Folha contratou, duma paula-
da s0, o principe Charles ¢ 0 Mus-
sum?” Ndo pude acreditar, mas meu
secretario apresentou materia assina-
da por Sua Alteza: Os edificios mo-
dernos sdo descartaveis, dizia o titulo
}ihaquele trabalho Especial para a Fo-

a.

Equipado com lupa Schneider
Kreuznach que a artista Sylvia Mon-
teiro trouxe da Alemanha, descobri,
la no pezinho do texto, em corpo 0,5 e
meio, a seguinte frase: “‘Este texto foi
publicado originalmente no Financial
Times''. Meu secretario e eu fizemos,
juntos: AAAhhh!!!

- e

Descartada a contratacdo do princi-
pe, perguntei pela presenca de Mus-
sum nas péginas da Folha, Triunfan-
te, Janistraquis leu este titulo:
Hortifritis registram aumento de 6%.
E completou, debochado: *O
Consideradis ndo acha que hortifrutis
é coisa do Mussum?" Pensandis
bem...

Da secdo Gente e Negocios, da re-
vista Exame: ‘*(...) da fibrica, fincada
no subirbio de Niteréi, saem atual-
mente (...)" Janistraquis, que ja mo-
rou na ex-capital do ex-Estado do Rio,
escreveu a Antonio Machado de Bar-
ros, diretor de Exame: “'Peco ao consi-
derado que mude o nome da sec¢do pa-
ra Gente, Negécios e Injusticas!”, re-
clamou, com exclamacdo e tudo. 'O
bom e velho Machado leu poucas e
boas"’, exultou meu secretario. Censu-
rei o “‘bom e velho"'; afinal, Machado
é ainda um rapaz. Janistraquis apu-
nhalou: “E uma homenagem, consi-
derado, porque a Exame-Vip usa e
abusa dessa maldita expressdo’ .

Fui verificar. A péagina 24 do n? 7.
la estava, no mesmo box intitulado A
turma da esferogrdfica: 'O bom e ve-
lho Chicabom'’; linhas abaixo, ““a boa
e velha esferografica’; a pagina 26 da
mesma edi¢do: 'O bom e velho Fus-
ca’'. Janistraquis se divertiu a4 grande
mas engoliu de repente a ultima gar-
galhada quando, impiedosamente, lhe
mostrei a nossa propria revista
Imprensa, n® 22. A pagina 72, expos-
to ao escarnio publico, o olho da ma-
téria se referia a “‘boa e velha caderne-
E& de poupanga”. Bem feito para nos

ois.

Apreensivo, depois de algumas mal-
sucedidas operagdes na Bolsa, Janis-
traquis se chegou, abragado a nova di-
ficuldade. ""Considerado, quanto sera
que o dr. Romeu cobrard para me ex-
trair os dentes?”, perguntou. "Que
dentes?” Ele respondeu: “Todos!" E
explicou, exibindo-me recorte do
Caderno de Economia do Estaddo: E
que banguela t4 na moda, considera-
do”. Perplexo, li o titulo da matéria:
Eiﬂo deixou os dentes e entrou na mo-

a.

Era, na verdade, a histéria de um
ex-protético, hoje dono de fabrica de
roupas em Goidnia. Janistraquis sus-
p;mu. aliviado das ameacas do boti-
cdo.

Titulo do vetusto e centenario
Jornal do Commercio, do Recife:
Morcego ataca gado na Bahia. Janis-
traquis, nordestino alimentado a jeri-
mum e orgulho, comentou, tristissi-
mo: “‘Considerado, esse ataCA
GADO ¢ de borrar qualquer jornal", '
E mesmo. %
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O futuro depende muito do quie a gente faz no presente.
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Giovanni de Bourbon

O que 100 dias de sol podem fazer
pelo seu vinho.

Os brancos 89
Almadén ja
contam muila
coisa.

safra de 89 foi mais um
momento glorioso de
demonstracao de
qualidade nos vinhe-
dos da Almadén, em Palomas.

Ja comentei que as uvas
classicas de origem européia
exigem um minimo de 100
dias de sol para dar os
grandes vinhos. Querem
tempo muito quente e
seco depois de um ri-
goroso inverno.

E Palomas, com
seu clima privilegia-
do, Unico no pais pa-
ra o cultivo das uvas
nobres, deu, na safra
88/89, 124 dias de
sol, com a media dia-
ria de 12 horas de
brilho e calor, tempo
firme e seco indis-
pensavel para as me-
lhores colheitas.

O equilibrio e a har-
monia dos vinhos
Almadén. Resultado
dos 100 dias de sol.

S0 mesmo com 0s
100 dias de sol as
uvas atingem pleno
desenvolvimento e
chegam ao ponto
ideal de maturacao,

com alta concentracao de acucar e
perfeito equilibrio de acidez natural,
dos taninos, equilibrio, enfim, de to-
dos os elementos que se combinam
e compoem a cor, 0 Corpo, 0 aroma
e 0 sabor de um modo harmonioso,
agradavel, com a maciez e a perso-
nalidade que vocé tanto aprecia nos
vinhos Almadéen e também encontra
em famosos vinhos europeus.

-
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Almadeén e o prazer da degustacao.

E os vinhos brancos Almaden da
safra 89 ja estao chegando com a
sua cristalina limpidez, aromas en-
cantadores, sabores frutados, re-
trogosto agradavel e persistente. E
para fazer da degustacao um exer-
cicio de intenso prazer, dé atencao
especial aos aromas do Sauvignon
Blanc e do Saint Emilion.

Em cada gole de Almadén voceé
encontra estilo, elegancia e har-
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monia e sente do modo mais gos-
toso o que 100 dias de sol podem
fazer pelo seu vinho.

’

Giovanni de Bourbon-Siciles

Jornalista restaurateur, endfilo, descendente de aristocraticas
familias européias. o Principe Giovanni de Bourbon-Siciles &
autor do Iivro “The Snob in the Kitchen', editado nos Estados
Unidos. Colaborador de revistas intermacionais de gastronomia,
moda e soOedade. Aficionado, estuda o vinho nas princpals
regides produtoras do mundo




O OUROCARD
MORA AO LADO.

0 OUROCARD FOI O PRIMEIRO CARTAQ DE -
MULTIPLO USO LANGADO NO BRASIL ,
ALEM DE CARTAOQ DE CREDITO, ELE SERVE
COMO GARANTIA DE CHEQUE, DA ACESSO AO!
TERMINAIS ELETRONICOS E PERMITE SAQUE
EM DINHEIRO NAS AGENCIAS DO BANCO DO
BRASIL OUNOS ESTABELECIMENTOS FILIADOS
AO CAIXA-OURO.

TUDO ISSO NUM SO CARTAQ.

DEPQIS, SURGIRAM OUTROS CARTOES, ATE
PARECIDOS.

MAS TEM UMA COISA. SO OUROCARD E DO
BANCO DO BRASIL.

E OUTRA. ONDE QUER QUE VOCE MORE, TE
SEMPRE OUROCARD AO SEU LADO.

MOROU?

QUEM TEM
VALE OURO.

g BANCO DO BRASIL




