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imprensa costuma ser muito cautelosa
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O Bamerindus
tem sempre uma
noticia de primeira

para seus clientes

Conta Remunerada. Poupanca Automética. Cobranca Remunerada.
Cartdo de Crédito Bamerindus Sollo. Coopercap. Ouro Bamerindus.
Carxa Automatica, Garantia de Cheques. Open. TC Bamermndus.

BAMERINDUS

O dliente em primeiro lugar
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PHILIPS. ELE GANHA DUAS IMAGENS
SIMULTANEAS NUMA MESMA TELA
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PRODUTOS PHILIPS TEM UM BRILHO

ODO ESPECIAL. > O ZODIACO PHILIPS

GOVERNA DESDE A SAUDE HUMANA
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COMUNISTAS

Jornalista é comunista
ou financista? Se esta
questdo dependesse das
paginas publicadas sobre
pu o assunto e do volume de
&7 informagdes vinculado

’ pela revista IMPRENSA
n? 22, os financistas se-
riam a atual marca regis-
trada da “new press” bra-
sileira e os camaradas “vermelhos™ da im-
prensa estariam apenas nas visoes sobres-
saltadas dos velhos generais da ditadura ou
de empedernidos articulistas da direita.De-
liberadamente ou ndo, a edi¢do da revista
IMPRENSA fechou com exatas cinco pa-
ginas, sem intervalos para aniincios, a ma-
téria de capa “Jornalista é comunista?” e
com 12, em suplemento especial, dedicadas
a imprensa financeira, recheadas por belas
Empagandas e homenagens de rasgar a se-

a.

Sem querer menosprezar as “figurinhas
premiadas” do jornalismo econdmico do
pais, que realmente esta em alta, inclusive
nos saldarios pagos aos profissionais do se-
tor, acho que foi muito pouco, e com certa
dose de ironia, o tratamento dado a maté-
ria sobre o jornalista brasileiro e suas liga-
¢Oes com 0 comunismo e suas matizes ideo-
l6gicas, a meu ver muito estreitas, histori-
cas e naturais.

Mas o problema nédo estd, hoje, nas ideo-
logias, pois todo mundo esta careca de sa-
ber que o profissional jornalista continua
na via preferencial da esquerda. O proble-
ma estd nos saldrios. Na enorme quantida-
de de operarios da imprensa que ganham
saldrios de miséria e até de fome!

Mario Lima
Belo Horizonte - MG

PARA

Quero parabenizar o enfoque dado a re-
portagem publicada nesta ja conceituada
revista, em seu numero 22, sob o titulo “Ja
comeu sua criancinha hoje?”, que aborda
com seriedade e sobriedade a pecha que o
jornalista brasileiro tem de ser comunista,
quando se engaja em um trabalho de real-
mente servir bem a sociedade, informando
e esclarecendo assuntos que as vezes ferem
os brios dos ditos “homens de direita”. A
verdade € que, infelizmente, ainda existem
pessoas desacostumadas com a liberdade de
imprensa, que acham que os reporteres de-
viam ser meros servigais dos governantes e
dos sistemas que eles representam, como é
o caso do coronel Joaquim Portella.

Mauricio Amaral Alencar
Salvador - BA

FoLHA

Como leitor habitual da revista IM-
PRENSA, que alias continua boa, tenho

por dever fazer duas observacoes importan-
tes:

19) A coluna “Perdéo, leitores” do Moa-
cir Japiassu € a coisa mais babaca que exis-
te. Sdo gracinhas feitas com jornais (prin-

e

cipalmente com a Folha) que fazem o lei-
tor perder a paciéncia, pela maneira repe-
titiva como sdo feitas. Ndo sei se o colu-
nista se acha infalivel ou talvez ndo tenha
conseguido um emprego na Folha, mas que
ele tem idéia fixa, isso tem.

27) A matéria “Disposi¢do para o com-
bate"”, falando sobre 0 lancamento (atrasa-
do) do caderno de “Economia & Negocios”
do Estaddo e apontando outras inovagdes
(7) que se pretende realizar no jornal, des-
creve como sendo uma grande jogada os fu-
turos lancamentos de cadernos de ciéncia
e tecnologia. Se esquece de falar que o Es-
faddo mais uma vez esta atrasado no tem-
po e busca seguir as férmulas do jornal li-
der no pais, que é a Folha de S. Paulo.

Qualquer pessoa sensata sabe que hoje
o Estaddo tenta sair do atraso em que es-
ta, baseando-se nas inovacoes da Folha Por
que IMPRENSA nunca sequer levantou
esta hipotese?

Joseé de Campos Prado
Campinas - SP

TeELEX URGENTE

Ao ler o suplemento “Telex Urgente”, que
acompanha a edi¢do da revista IMPREN-
SA n? 22, percebi que 0 nome da revista
Guia Rural ndo consta na relagdo de pu-
blicagoes da Editora Abril. Gostaria que o
lapso fosse reparado. O nimero do telex é
0 mesmo de Playboy, 4 Rodas e das demais
revistas.

Carlos Saraiva
Gerente de Circulagdo - Guia Rural - SP

JANISTRAQUIS

Este recado vai para o Janistraquis. Na
IMPRENSA n? 19, pagina 38, aparece em
destaque uma *‘fala” do Paulo Francis: *...
Os outros ficaram calados por ndo QUE-
RER IR contra a corrente”. Como o texto
comprova, Paulo Francis ndo falou isso; de
qualquer forma acho que ndo falaria mes-
mo, Nunca ¢ tarde para se corrigir um er-
ro. Ou, pelo menos, para reconhecé-lo. Sem
que parg 1ss0 seja necessario abrir espagos
para ama secdo “Erramos’.

Eugénio de Alvarenga Moreira
Belo Horizonte - MG

MEMORIA

Gostaria de sugerir a publicagdo de uma
matéria que, creio, esta merecendo urgente
atencao: o descaso pela preservacdo da me-
moria da nossa imprensa, Como organiza-
dor e primeiro diretor do Museu de Comu-
nicacao Social “Hipdlito José da Costa”,
em Porto Alegre, em 1974 —, que relne,
além de objetos e pecas antigas, vasto acer-
vo de jornais nacionais e estrangeiros, fil-
mes, videos e pecas publicitarias, realizan-
do também concorridas exposi¢des — pu-
de acompanhar as dificuldades para sua im-
plantacdo ¢ manutencdo. Muito mais bu-
rocraticas do gque propriamente financeiras.

Agora, 2 Rede Brasil Sul de Comunica-
¢oes — RBS — resolveu investir no patri-

mdnio do museu, destinando substancial
aporte financeiro e material, incluindo a
microfilmagem dos periodicos, num claro
exemplo de como uma empresa pode cola-
borar com o setor publico.

Sérgio Roberto Dillenburg
Porto Alegre - RS

NORDESTE

Concordo com o leitor Frankvalde Viei-
ra Dantas (Campina Grande - PB) que, na
segdio “Suite” do n® 22, disse: “(...) o Nor-
deste continua discriminado e esquecido pe-
los ‘coleguinhas’ do Sul, que ignoram a ati-
vidade profissional da imprensa do lado de
ca do pais (...)", pois a acachapante maio-
ra de matérias constantes na revista (todas
de qualidade, sem duvida) é sobre/ou de
iornalistas do Sul. Creio que uma abertu-
ra ao pessoal ca do Norte/Nordeste seria
oportuna, tanto agora que \¢mos, por
exemplo, o jornalista Lucio Fldavio Pinto,
com seu corajoso Jornal Pessoal, ganhar
dois prémios da Fenaj.

Alfredo Garcia
Belém - PA

A LTERNATIVOS

Como assinante do boletim Cenapi, in-
formativo da Central Nacional dos Produ-
tores Independentes e participante (com o
Informe ECP — Elo de Comunicacao Poé-
tica) do 1? Catalogo Nacional de Impren-
sa Alternativa, organizado pela Cenapi,
com apoio do Centro de Imprensa Alter-
nativa e Cultura Popular do Rio Arte, ve-
nho retificar o novo endereco da Central
Nacional dos Produtores Independentes,

Cenapi: Caixa postal 56.027 — CEP 22.2%0
— Rio de Janeiro.
Jodo B. S. Filho

Rio de Janeiro - RJ

ETtica

A crise que vivemos seguramente tem
suas bases na falta de ética. Falta de ética
politica, moral, jornalistica, médica; falta
ética para tudo. Realmente chegamos a ter
saudades (?) daqueles tempos éticos (?) on-
de o Bardao Vermelho ndo atirava mais no
aviador inimigo que balancasse as asas por
estar sem municao.

A administracdo petista ¢ hoje vitima de
boa dose de falta de ética jornalistica, ou
no minimo de uma bastante pequenina vi-
sao de conjunto. Alias, vive-se hoje no Bra-
sil dos “especialistas” uma crise também de
visdo de conjunto! Sera por isso que esta-
mos tdo “desconjuntados”?

Mas vamos deixar de pessimismo e dizer
que o fato de IMPRENSA estar preocupa-
da com isso injeta na gente boa dose do gas
que ja estava faltando.

Eduardo J. S. Barbosa
Sdo Paulo - SP

As cartas para a redacdo devem ser enviadas pa-
ra: Rewvista IMPRENSA - Rua Dr Alberto Torres, 21
Perdizes - CEP 05006 - Sdo Paulo. SP Por questéo
de espago, as cartas poderdo ser resumidas pela re-
dagdo
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TODO DIA, DINHEIRO A MAIS NA SUA CONTA.

Quem tem Cheque Especial da Nossa Caixa ja tem Conta Remunerada,
e esta ganhando além da conta. A Conta Remunerada da Nossa Caixa
2 automatica: vocé nao precisa avisar quando vai sacar ou depositar.
Basta ir movimentando e o seu saldo cresce dia e noite. Leve o lucro em
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Conversa de bar

O embriagado
piloto

do elevador

Ele havia brigado com a
mulher e este foi o pretexto
para o porre daquela noite.
Saiu da redacao e meteu-se
pelos botecos. Quando, fi-
nalmente, chegou em casa,
deu-se conta: estava sem a
chave. Tocou a campainha.
Nada. Insistiu. A mulher gri-
tou la de dentro que fosse
dormir em outro lugar.
Irritou-se. Comecou a es-
murrar, a chutar a porta.
Acordou os vizinhos. Um de-
les foi chamar a policia. So
encontrou 0s homens do de-
partamento de transito.
Quando estes chegaram, a
paz ja reinava novamente no
lar. Mas autoridade é auto-
ridade. Os homens submete-
ram o jornalista ao teste do
bafdmetro. O ponteiro dis-
parou. Deram-lhe voz de pri-
sdao. Inutilmente. Ele nem
carro tinha. E pilotar eleva-
dor embriagado ainda ndo é
crime.

A sindrome
da
imortalidade

Um dos mais poderosos
empresarios das comunica-
¢oes do pais tem o habito de
abrir com a seguinte frase os
raros discursos que faz sobre
0 futuro de suas empresas:
“Se um dia eu vier a lhes fal-
tar... "

Otimismo
de

farmaceéutico

Numa de suas viagens a
trabalho para Sdao Paulo, o
coleguinha carioca resolveu
conhecer o Saint Paul’s, na
época single bar da moda na
capital paulista. Boa pinta,
ndo teve dificuldades em ar-
rumar uma namoradinha.
Nao foi dificil também
convencé-la a ir a um motel.
S0 que, precavido, ele resol-
veu passar antes numa far-
macia para comprar camisi-
nhas. Quando o farmacéuti-
co lhe estendeu o pacotinho

contendo seis pre-
servativos, ele sus-
surrou por tras de
um riso contido:
— Seis? Nao seja tao oti-
mista. Ndo tem uma caixi-
nha com no maximo dois?

Promessas
de uma
noite caliente

Eliminatorias da Copa do
Mundo em 1986. O Brasil
acabara de derrotar o Para-
gual. O famoso locutor da
emissora de televisdo nao
conseguia esconder a sua ex-
citacao: fim do duro traba-
lho, dois dias de folga, pode-
ria, finalmente, jogar num
dos cassinos de Assuncdo. E
jogar muito, como gostava.
Hawvia, porém, um problema:
0 do transporte. Jogar mui-
to significava entrar pela noi-
te, o cassino ficava longe, se-
ria uma crueldade fazer o
motorista da reluzente Mer-
cedes alugada ficar 14 fora,
no frio, esperando.

A solucao velo rapido: pe-
dir o carro emprestado até o
dia seguinte. O motorista,
que era também um policial,
topou imediatamente:

— Nio ha problema. E s6
deixa-lo em casa.

Na rua escura do suburbio
da paupérrima Assung¢ao, o
motorista entrega a chave do
Mercedes ao locutor, dda a
volta no carro, abre a porta
do passageiro, enfia a mao
no porta-luvas e tira um can-
sado 38. Olha para o brasi-
leiro espantado e diz, com o
sorriso dos impunes:

— O tambor esta cheio.
Tem mais balas ai no porta-
luvas. Precisando usar, ndo
se iniba. Eu resolvo qualquer
parada.

E sumiu na noite, deixan-
do atras de si um jornalista
aterrorizado com as promes-
sas de aventura da noite pa-
raguaia. X
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Todo jornal precisa de um telex para agilizar informagoes
¢ dinamizar o trabalho.

Mas um jornal moderno precisa mais do que isso. Ele precisa
de um telex que seja capaz de gravar e receber ou transmitir a0 mesmo
tempo. Que tenha a maior capacidade de memoria do mercado.
Que, alem de telex, seja um editor de textos, com todos os simbolos
graficos da lingua portuguesa, letras maitdsculas e mintsculas
¢ acentuacdo. Um telex eletronico, extremamente facil de operar e que,
adicionalmente, permite comunicacdo a velocidades de até 4.800 bps
usando interface RS232*

Um telex como Escriba 2021.

Quando se considera todas estas necessidades, so ele merece manchete.

vy Porque ¢ o primeiro telex do mercado. E é primeiro porque € tnico.

T 5 ;
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Coquetel apressado

A ciéncia curte a ressaca da supercondutividade

por Wilson Moherdaui

A grande revolucdo anunciada pelos
descobridores dos novos materiais su-
percondutores — que permitem a pas-
sagem de corrente elétrica sem nenhu-
ma resisténcia e, portanto, com baixis-
sima perda de energia — pode acabar
se transformando num superfiasco. De
fato, a corrida desenfreada em busca
da supercondutividade a altas tempe-
raturas, que rendeu a dois pesquisado-
res — o alemdo Johannes Georg Bed-
norz e o suico Karl Alexander Miiller,
do laboratério da IBM em Zurique —
o prémio Nobel de Fisica de 1987, pa-
rece estar levando os competidores ndo
a fita de chegada, mas a uma parede
de concreto: os estudos mais recentes
sobre 0 assunto mostram que 0s novos
materiais supercondutores perdem suas
propriedades especiais quando expos-
tos a grandes campos magnéticos e,
pior, nenhum deles resiste a altas cor-
rentes elétricas.

Em outras palavras, quem sonhava
com poderosos supercomputadores re-
duzidos ao tamanho de um micro pes-
soal ou com trens supervelozes que flu-
tuam sobre colchdes eletromagnéticos
— temas que ocuparam paginas € pa-
ginas da imprensa mundial h4 poucos
meses — deve se contentar com feitos
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menos mirabolantes: até os mais oti-
mistas pesquisadores ja admitem que,
na melhor das hipéteses os supercon-
dutores a altas temperaturas terdo apli-
cacoes muito mais modestas. Coisas
como aparelhos para medir emissoes
eletromagnéticas do cérebro humano
ou dispositivos militares para a detec-
¢do de submarinos ou para a orienta-
¢ao de missels.

Aplicacoes priticas - A esta altura,
0s que garantiam que os supercondu-
tores representariam para a década de
90 o que o transistor representou para
a década de 50, ou o0 microprocessador
para a de 70, precisam reavaliar sua ca-
pacidade de fazer previsoes.

Na verdade, a perda da propriedade
supercondutora desses novos materiais,
fora das condig¢Oes especiais dos labo-
ratorios, ndo chega a ser propriamen-
te uma surpresa. Afinal, todas as ex-
periéncias feitas até hoje se limitaram
a conducgdo de pequenas quantidades
de eletricidade, no maximo a tempera-
turas obtidas com o auxilio do nitro-
génio liquido (em torno de 170 graus
centigrados negativos). Alias, aqui ca-
be uma explicacdo: quando os cientis-
tas falam em “altas temperaturas”),
referindo-se a supercondutividade, es-
tdo querendo dizer temperaturas nao
muito mais altas do que o zero abso-

luto (273 graus centigrados negativos).
Que, diga-se, exigem 0 uso de uma
substdncia muito mais rara e cara do
que o nitrogénio liquido: o hélio liqui-
do. No caso, quanto mais “alta” a tem-
peratura em que se consegue a super-
condutividade, maiores as chances de
um dia ela vir a ter aplicacdes praticas.

Lideres das pesquisas - A bem da
verdade, ndo se pode dizer que essa ¢
uma esperanga recente. As primeiras
descobertas na drea da superconduti-
vidade aconteceram em 1911, quando
o cientista holandés Heike Onnes ob-
servou que certos metais se tornavam
supercondutores se congelados a tem-
peraturas proximas do zero absoluto.
Mas foi sO a partir de 1986 que come-
garam a ser obtidos materiais super-
condutores a temperaturas mais vidveis.
E ai ja ndo se tratava mais de metais,
mas de cerdmicas, constituidas pela
mistura de substdncias pouco comuns
como itrio, bario, lantdnio. As receitas
desses exOticos coquetéis de laborato-
rio foram se sucedendo numa veloci-
dade tdo espantosa que cientistas
norte-americanos, europeus, soviéti-
cos € japoneses chegaram a promo-
ver um happening cientifico, que fi-
cou conhecido como o “Woodstock
da Ciéncia”. Reunidos no Hilton Ho-
tel de Nova York, em marco de 1987,
quase 3.500 cientistas eram informa-
dos a todo instante, a intervalos as ve-
zes de minutos, dos avancos obtidos
por seus colegas de todo o mundo. A
noticia sobre a obtenc¢do de super-
condutividade a temperaturas cada
vez mais altas levou alguns pesquisa-
dores a acreditarem que até o fim do
encontro as ceramicas superconduto-
ras estariam funcionando a tempera-
tura ambiente.

A euforia durou exatos dois anos,
tempo suficiente para que se percebes-
se que algumas barreiras surgidas no
caminho dos pesquisadores ndo seriam
superadas tdo cedo. Alguns -eles, mais
otimistas, ainda acreditam que inves-
timentos em pesquisa bdsica permiti-
rdo encontrar as solu¢des dentro dos
laboratérios. “E muito cedo para dizer
que os cientistas ndo serdo capazes de
resolver esses problemas. Mas, neste
momento, ninguém pode dizer como
eles vdo fazer isso”, diz um dos lideres
das pesquisas sobre supercondutivida-
de nos Laboratorios Bell, David J. Bi-
shop, ele proprio ainda mal refeito da
surpresa provocada por essa espécie de
1? de abril do mundo da ciéncia. X

Wilson Moherdau é editor-chele do jornal sema-
nal Informédtica Hoje
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A CURVA DE VENDAS
DA GLOBO
NO ULTIMO SEMESTRE

Acredite. A Editora Globo nao so pega tao vertiginosa que, sem exagero, € um
pra valer, como também cresce pra valer. Em verdadeiro foguete. Nao ha mais o que
apenas seis meses, de janeiro a junho deste pensar, nao €7 Se a sua mensagem ainda
ano, nossas vendas cresceram nada menos nao esta a bordo das nossas revistas, nao
que 143%. Saltaram de pouco mais de perca mais tempo.Cinco milhoes de

2 milhGes de exemplares em janeiro para oportunidades passam voando.

exatos 5 milhoes 243 mil exemplares A EDITORA GLOBO PEGA PRA

em junho. Uma curva de vendas VALER. E NAO PERDE TEMPO.

EDITO

&OBO



S&o Paulo tem 1.500 km2, 58 mil ruas, 858 linhas de nibus, duas linhas de metrd e quase
5 milh&es de veiculos, que, volta e meia, acabam num engarrafamento. Para tudo isso existe
uma alternativa: a linha telefénica. Antes mesmo de pegar qualquer meio de transporte,
vocé pode ficar sabendo se |G tem o que vocé quer, a que horas abre e fecha, qual o

AJUDE SUA CIDADE A VIVER




ponfo-a-ponto. Sem perda de tempo, sem queimar combustivel e sem poluiro ar.
Com mais de 25 mil orelhdes e 2.651.343 telefones em residéncias e empresas,
s6 de helicéptero vocé chega mais répido. Mas isso jé& sdo outros quinhentos. TELESP

MELHOR: USE O TELEFONE.

melhor caminho e mil e uma coisas que podem ajudar vocé a sé fazer viagem gg




O dialeto dos hics

A génese de uma empolada nulidade da lingua pdtria

por Josué Machado

O boletim Mural do Sindicato dos
Jornalistas Profissionais do Estado de
Sdo Paulo, numa edi¢do extra de julho
passado, publicou que “...0s jornalis-
tas estardao participando de uma prévia
que indicard, a nivel nacional, qual a
intencdo de voto da categoria na elei-
¢do presidenciavel..”. “A nivel nacio-
nal” e “eleicdo presidenciavel”. E mui-
ta criatividade para um so boletim,
mesmo escrito por jornalistas.

A histdria de “a nivel”, “a nivel de”
¢ comovente e ja falaremos dela. Quan-
to ao sentido da frase musical do bo-
letim, o redator esta tao desacostuma-
do a elei¢ées que achou bom esclare-
cer que a proxima € nacional e “presi-
denciavel”. “Eleicdo presidenciavel™...
Eleestava brincando, é claro, porque o
clima no pais ¢ de galhofa geral. Tro-
cou “ presidencial”, relativo a presidén-
cia, por “presidenciavel”, aquele que é
ou se julga qualificado para ser presi-
dente, cpenas para divertir os colegui-
nhas. Conseguiu. Ele considerou a elei-
¢do “presidencidvel” para ressaltar o al-
to nivel de alguns dos candidatos que
vemos por ai pintando na tela da Glo-
bo. Se eles sdo, por que a propria elei-
r;éc; ou qualquer outra coisa ndo pode
ser’

Tao pandega como a maioria dos
candidatos supostamente presidencia-
veis € a historia da extraordindria ex-
pressdo “a nivel de”, que pinta em to-
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das as telas, paginas de jornais e recep-
tores de radio. E a seguinte. Um viajor
tropical, uranista convicto, passou por
Tritdo, satélite de Netuno, e gravou um
som que ouviu la com muita freqién-
cia, emitido pelos habitantes, os hics.
Nosso viajor, sociologo, economista,
psicologo social, pedagogo e parlamen-
tar percebeu logo que, juntando trés
palavras em nossa lingua, obtinha o
som aproximado daquele que os hics
verdinhos emitiam com tanta veemén-
cia: “a nivel de”. Com suas palestras,
aulas, escritos e encontros uranistas,
passou entdo a inocular a bela expres-
sdao em nossa lingua. E *“a nivel de” co-
megou a ser repetido por académicos
falantes, parlamentares ativos e cole-
guinhas distraidos.

Ejaculacido precoce - Mas, em outra
viagem a Tritdo, ele descobriu que
aquela emissao sonora, tao repetida pe-
los hics, quer dizer na lingua deles mais
ou menos “a senhora sua mae nao é sé-
ria”. Tarde demais. Ja havia difundido
0 virus e deixou por isso mesmo. So ele
sabia e soava tdo bem...

A historia desse rapaz, que faz sua
pregacao por ai, e da senhora mae de-
le, comprova que “a nivel de”” em por-
tugués que dizer rigorosamente “lhu-
fas”. A idéia que essa expressao exoge-
na, como se ouvia ha algum tempo,
tenta exprimir, exprime-se em portu-
gués por em, no, na, na drea, na esfe-
ra, no ambito, entre etc.

“A nivel caseiro”, em casa; “a nivel

nacional”, na esfera, em ambito nacio-
nal: “a nivel laboratorial”, no labora-
tério; “programa a nivel nacional”,
programa nacional; “a nivel de minis-
tério”, entre os ministros, na esfera mi-
nisterial, no ministério; “‘a nivel de eja-
culagdo precoce”, na ejaculagdo preco-
ce, em relacao a...

Titulo principal - Menos dolorosa é
a confusdo entre “este” e “‘esse”’. Esses
demonstrativos muitas vezes sdao mal-
tratados como sinéGnimos que nao sao,
numa mistura tdo freqiiente quanto as
viagens do Sarney com a patota ao ex-
terior.

1 - Se o gala apaixonado disser a na-
morada, umbigo contra umbigo: “Es-
te olhar me perturba, amor”, estara se
referindo ao préprio olhar e ndo ao de-
la, como pretendia. E claro que ela se
derretera da mesma forma, mas o cor-
reto, se € que alguém se preocupa com
isso nessas horas, é “esse olhar”, que
se refere ao dela. Quer dizer, “este” es-
ta sempre mais perto de quem fala ou
escreve do que “‘esse”, por mais perto
que esteja o “esse”’. O mesmo racioci-
nio vale para “isto” e “isso”. “Este
aqui”, “esse ai”, “aquele la". Foi o que
aprendemos todos quando comeg¢amos
a nos alfabetizar e continua sendo assim.

2 - “*Maluf e Caiado sao candidatos
de centro, mas aguele é mais experien-
te em centro do que esfe.” Quando se
usa “este” ou “aquele” para referéncia
a termos ou oragdes anteriores, “este”
se refere ao mais proximo e “aquele”
obviamente ao mais afastado. E 6bvio
também que se deve evitar esse recur-
s0, que obriga o leitor a se esforgar para
entender. E quando o texto encarocga o
leitor esmorece.

3 - Confusdo mesmo acontece em re-
lacdo aos demonstrativos que se refe-
rem a elementos ja citados ou por ci-
tar no texto. Convém lembrar aqui que
nesses casos ‘“‘este” contém certo com-
ponente futurista, referente ao que vem
embaixo, a seguir, e que “‘esse” sempre
se refere ao passado, ao ja dito, que fi-
cou para tras ou esta acima. Por exem-
plo: “O governo do Brasil é incorrup-
tivel, essa é a nossa maior certeza”, Ou:
“O Executivo, o Legislativo e o Judi-
ciario no Brasil tém esfas virtudes: efi-
cacia, competéncia e eficiéncia”, Mais:
“Uranista, esse € o titulo principal do
responsavel pela difusdo do ‘a nivel de’
em nossa surrada lingua”. E mais: “A
diferenca entre Gorbachev e Sarney é
esta: Gorbachev tem um angioma na
testa, e Sarney, um bigode sob o nariz”.
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Mino Carta
assina embaixo.

Quanto mais famoso é um jornalista, mais ele deve estar ligado em tudo o que
acontece pelo mundo afora. E, principalmente, dentro do mundo

da comunicacio. Por isso, Mino Carta assina a revista Imprensa e recebe em casa
um exemplar a cada més,

A revista Imprensa € o maior sucesso editorial dos Gltimos anos. Ela revela os
bastidores da comunicagio, colocando a qualidade acima de tudo. Tanto na
abordagem das matérias quanto na impressao dos exemplares.

Afinal, para fazer parte da intimidade nao s de jornalistas, mas também de
publicitarios e gente da comunicagio do pais inteiro, a revista Imprensa precisa
estar sempre em dia com 0 seu sucesso.

E por falar em sucesso, coloque seu nome junto ao de Mino Carta.

Assine a A leitura oficial

Para assinar,

ligue ou escreva para:
Feeling Editorial Lida.

Rua Dr. Alberto Torres, 21
Perdizes - CEP 05006 - Tel.:
8259244 - Sdo Paulo, SP.



Economeés

Etica e informacdo

‘ ‘ A imprensa estd

prestando um valioso
servi¢o a uma camada
as vezes explorada

da populacao ’,

O jornalismo economico protege o pequeno investidor

por Alberto Tamer

— Vocé nao acha que essa historia
de dar conselhos e informacodes muito
.precisas sobre o mercado financeiro, di-
zendo o que pode subir ou baixar, € an-
tiético?

Essa pergunta eu tenho ouvido de al-
guns colegas desde que passei a fazer
programas sobre este novo segmento
do jornalismo econdmico, que ¢ a ana-
lise didria dos nimeros e tendéncias do
mercado financeiro.

Por que eu acho ético dar informa-
coes, dicas, conselhos e fazer calculos
e previsdes sobre o comportamento do
mercado financeiro? Por que nao acho
que estou estimulando, como costu-
mam dizer, “a ciranda financeira”?

A resposta ¢ simples. Nosso publi-
co, neste campo do jornalismo econo-
mico, ndo € o grande empresario ou
aquele investidor preparado que tem
informagdes de bastidor. Estes, dis-
pdem de uma assessoria profissional
carissima e de alto nivel, ou entdo ope-
ram grandes somas e podem contar
com uma corretora de primeira linha.
Nosso publico é o pequeno e médio
aplicador, que ndo entende nada ou
quase nada do comportamento do
mercado e simplesmente quer aplicar,
nao para ficar rico, mas para evitar que
seu dinheiro se derreta como gelo nu-

ma inflagdo de mais de 1.000% ao ano.
E o pequeno comerciante, 0 microem-
presario, o funcionario publico, a fei-
rante, a dona de casa, gente desespera-
da e vitima da irresponsabilidade de
um governo que tarda tanto a mudar.
Eles estdo totalmente desprotegidos na
complexidade enganosa dos numeros.
Nao encontram uma corretora; ou se
a encontram, ndao sao bem tratados
pois aplicam pouco...

Acho que é nossa obrigacdo, como
jornalistas que prestam servigo, dizer
a eles o0 que pode mudar no mercado,
s¢ 0 over vai dar mais do que a cader-
neta e se o tal fundo de curto prazo é
mesmo bom. E se ele esta sendo enga-
nado no pagamento da prestagdo da
casa propria. E por que nao?

Reconheg¢o que ha tremendos riscos
neste trabalho. Reconheco, sim. E mais
comodo — eu diria mesmo conforta-
vel — ficar na divulgac¢ido e no debate
das medidas macroecondmicas, falar
das tendéncias da inflacao, do café, do
petroleo... Eu fago as duas coisas, no
SBT e no Estado de S. Paulo, e sei que
tenho menos trabalho discutindo os
numeros da Cacex do que dizendo a
minha amiga dona de casa o que ha
por tras dessa alta da bolsa ou do do-

lar, que esta fazendo cOcegas em seus
dedos.

Trabalho social - Sel também que ha

um grande risco de errarmos. Ha, sim,
Grande mesmo. Mas para 1ss0 somos
profissionais, temos responsabilidades,
e checamos sempre varias vezes uma
mesma informacgao delicada que obti-
vemos no mercado. E em caso de du-
vida, esclareco e alerto intensamente o
telespectador sobre os riscos ¢ as incer-
tezas. A decisdo final ¢ dele, mas nos
estamos proporcionando todos os ele-
mentos para que possa fazer um julga-
mento e definir uma posicao.

Nédo acho antiético esse trabalho. Ao
contrario. Vou mais longe: acho que fa-
zendo isso a imprensa esta prestando
um imenso e valioso servigo a uma ca-
mada da populagdo, desprotegida e as
vezes explorada, que ndo tem as mes-
mas condigdes e vantagens dos mais ri-
cos e preparados, que ganham milhoes
no mercado porque tém dinheiro para
pagar quem faz isso por eles. Estamos
realizando até um trabalho social.

Rendimento didrio - N6s somos uma
espécie de divulgadores de informacoes
filtradas. Se1 que a responsabilidade de
filtrar ¢ imensa e as pressoes sao terri-
veis, Mas os cinco anos de trabalho
neste campo, dos 37 de profissdo, dei-
xam minha consciéncia trangiiila.
Quando errei, pedi desculpas publica-
mente. Mas estou certo de que ajudei
mais do que prejudiquel 0 pequeno
aplicador, que ja sabe hoje qual é a di-
ferenca entre uma e outra aplicagéo, e
ndo se deixa mais enganar. O unico ris-
co ¢ ser usado. Mas, com o tempo, 0s
proprios operadores do mercado pas-
sam a nos respeitar, como respeitam
hoje a todos nés, a Lilian, ao Ming, ao
Nassif, ao Marco Antdnio, a Regina,
Occhiuso, a todos. E nos respeitando,
eles estdo respeitando o pequeno apli-
cador até entao distante e desprotegi-
do, que ndo sabe como calcular o ren-
dimento diario do over ou do fundo,
ou como paga o SFH.

Agora, que é mais facil escrever um
editorial, ah, 1sso é... Mas menos gra-
tificante também. Afinal, para que so-
mos jornalistas? SO para falar e escre-
ver para aqueles que menos precisam
de nos? *x

Alberto Tamer, 57 anos e 37 de profissdo, é editor de
Economia do SBT e edilorialista econdmico de O Es-
tado de S. Pauio
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A Tupy destaca a importancia
do trabalho da Imprensa para uma vida melnhor.
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.2 0 otimismo da RBS

Novas produtoras
aportam na praia paulista

Tem sempre lugar para mais um. No
caso do mercado de video, esta € uma
frase absolutamente correta. Com mais
de 55 empresas, Sao Paulo ¢ a Meca
das produtoras de video no Brasil. Pro-
va convincente dessa hegemonia € a en-
trada em cena — no mes de agosto —
de mais duas produtoras: a Cia. Pro-
dutora de Imagens Frame e a RBS Vi-
deo Sao Paulo.

A proposta da Frame ¢ ambiciosa:
competir diretamente com os melhores
estudios dos Estados Unidos e Euro-
pa. Para 1550, seus proprietarios inves-
tiram seis milhoes de dolares e monta-
ram, na Granja Viana, uma estrutura
de superproducao. Além de estidios
modernos, areas de producao, labora-
torios e finish house, conta com uma
equipe de 120 funcionarios totalmente
aparelhada para produzir desde videos
empresariais € comerciais, at¢ minisse-
ries, curtas e longas-metragens. “Ser-
vico é 0 que ndo vai faltar”, aposta Hé-
lio Sileman, um dos socios da
produtora.

O mesmo otimismo motivou os gau-
chos da Rede Brasil Sul (RBS), o maior
conglomerado de comunicagao do sul
do pais. Apesar de considerar o mer-
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cado paulista de video altamente espe-
cializado, Renato Sirotsky, gerente ge-
ral da nova produtora, sente que ain-
da existe uma lacuna na area de finali-
zacao. “Uma série de trabalhos sdo en-
viados para finalizacdo no exterior”,
explica, “e € ai que pretendemos atuar”.
Para atingir selis objetivos, a RBS ja
gastou 3,5 milhdes de dolares e incluiu
mais 4,5 milhoes no orcamento dos
proximos 30 meses. Em suas instala-
¢oes recem-inauguradas, no bairro de
Perdizes, a produtora aposta nos equi-
pamentos de ultima geracao, “indis-
pensavels para oferecermos um atendi-
mento de altissima qualidade”, garan-
te Sirotsky.

Samuel Wainer
ao alcance de todos

O acervo do jornal Ultima Hora, de
Samuel Wainer (1912-1980) — compra-
do em maio por 250 mil cruzados no-
vos pela Secretaria Estadual da Cultu-
ra, de Sdo Paulo — ja foi incorporado
ao Arquivo do Estado e estara a dis-
posi¢do do publico a partir de outubro.

O acervo, doado por Samuel a sua
filha Pink Wainer, ha 15 anos, € com-
posto por um arquivo remissivo de 150
mil fichas, 344 mil fotos e mais de |
milhao e 300 mil negativos, além de 241
volumes encadernados e microfilma-
dos, com todas as edicoes do Ultima
Hora — desde sua fundagao, em junho
de 1951, no Rio de Janeiro, até dezem-
bro de 1968. O jornal chegou a ser edi-
tado em outras seis capitais: Sao Pau-
lo, Curitiba, Porto Alegre, Niterdi, Belo
Horizonte e Recife. “A colecao Samuel
Wainer acumula iconografia e docu-
mentos referentes a duas décadas de vi-
da brasileira, assumindo assim indiscu-
tivel valor historico e cultural”, lembra
o secretario da Cultura, Fernando Mo-
rais, que lutou pela aquisi¢ao do acer-
vo desde que soube do interesse de uni-
versidades americanas em compra-lo.

O Arquivo do Estado fica na rua
Antonia de Queiroz, 183 - tel.
256 5482. O horario de funcionamen-
to ¢ das 9 as 17 h, de segunda a sexta.

Um projeto com
vontade de emplacar

Para quem gostou do primeiro nu-
mero da revista encartada em O Esia-
do de S. Paulo, no domingo dia 27 de
agosto, uma boa noticia: se 0 projeto
vingar comercialmente, a partir do fi-
nal deste ano os leitores terao mais um
opg¢ao do género Veja Sao Paulo e Re-
vista de Domingo do Jornal do Brasil.

Uma nova edicdo do encarte domi-
nical esta prevista para 24 de setembro,
¢ 0 modelo editorial ¢ o do New York
Times Magazine. Depois, 0 projeto se-
ra submetido ao conselho da empresa.
Se aprovado, seu editor — Carmo Cha-
gas, um dos quatro editores executivos
do Estaddo — organizara equipes de-
finitivas, uma vez que até agora vem
trabalhando com free-lancers. A publi-
cacao semanal abordara temas espe-
ciais — os chamados *“assuntos do mo-
mento”’ — e um dos seus objetivos sera
mostrar que o ambiente do estado de
Sdo Paulo se assemelha muito ao dos
paises mais desenvolvidos em termos
de potencial econdOmico-financeiro.

O primeiro guia de
fax na banca da esquina

Facilitar a vida de quem usa ou pre-
tende usar o sistema fax. Esta é a pro-
posta da Plano Editorial, que langou
este més o Guia do Fax, a primeira pu-
blica¢do do género no pais. O guia traz
informagoes gerais sobre o sistema fax,
suas vantagens — € capaz de transmi-
tir textos datilografados, manuscritos,
fotos e layouts — e 0s modelos ja dis-
poniveis no mercado brasileiro, além de
uma lista com quase 3 mil numeros de
aparelhos de fax instalados no pais. O
guia tem 56 paginas, formato revista e
esta a venda nas bancas de jornais.

Nova Construcao
ja tem seu habite-se

A revista Construgao Sao Paulo, pu-
blicada ha mais de 40 anos pela Ediro-
ra Pini, esta com cara nova a partir des-
te més. 0 novo projeto grafico — nova
diagramacao, textos menores, mais fo-
tos, graficos e tabelas, além da refor-
mula¢do do logotipo da revista — faz
parte de uma estratégia de renovacao,
cujo objetivo € conseguir um aumento
no numero de assinantes da revista
através de uma maior segmentacao do
seu conteudo editorial.
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‘POR QUE CRIEI O CNVR”

riei o CNVR porque era necessério tentar uma

solugdo. O CNVR — Cadastro Nacional de Vei-

culos Roubados é o resultado do esforgo das viti-
mas de roubos de carros para colocar, & disposicdo da
policia de todo o pais, dados atualizados sobre veicu-
los roubados e seus proprietarios.

Ate 1985, o governo federal manteve o Projeto Pol-
VO, que era o0 banco de dados dos veiculos licenciados
em todo o Brasil. Esse projeto era alimentado com da-
dos obtidos no momento em que o proprietario do vei-
culo pagava, anualmente, a TRU — Taxa Rodoviaria
Unica. im, com verbas e dados da TRU, a receita
federal mantinha o Projeto Polvo, tunica fonte de infor-
magoes sobre a frota nacional de veiculos.

O Projeto Polvo nao era um banco de dados de vei-
culos roubados. Banco nacional de dados de veiculos
roubados nunca existiu no Brasil. No entanto, o Proje-
to Polvo, apesar de ser cadastro de veiculos licencia-
dos, ai‘pdava a policia a identificar a ultima pessoa que
havia licenciado determinado veiculo. O passo seguin-
te, para a policia, era saber junto ao proprietario, se o
veiculo questionado era ou ndo roubado.

Em 1985 o Projeto Polvo extinguiu-se, pois uma re-
forma tributaria destinou aos Estados as verbas de li-
cenciamento de veiculos, passando os proprietarios
desses veiculos a pagar um tributo estadual, o IPVA.

De posse dos dados e das verbas do IPVA alguns
Estados formaram seus proprios bancos de dados. Po-
rem, a maioria nao o fez, e, os que fizeram, ndo os in-
terligaram. A partir da inexisténcia de um banco nacio-
nal de dados, o trabalho policial de recuperacéo de vei-
culos roubados ficou muito dificultado. Ficou dificil iden-
tificar carros roubados e, mais dificil ainda, descobrir
?: dados de seus proprietarios (nome, endereco, tele-

ne).

A ?nexisténcia de um banco de dados contribui, tam-
bém, para o aumento do roubo de veiculos, uma vez
que ficou mais facil colocar no mercado os veiculos rou-
bados. O licenciamento de veiculos roubados ficou com
dificil controle.

Restava entdo, as vitimas maldizer a escuriddo ou
acender uma vela.

O CNVR é a vela que as vitimas de roubo de veicu-
los acendem, na esperanca de resolver, em parte, o pro-
blema policial relativo a informacgdes na area de veicu-
los roubados.

Se cada vitima registrar em computador os dados
do veiculo que Ihe foi roubado, essa medida equivale
a dizer: “eu sou o proprietario do veiculo ‘x’; o veiculo
‘X’ foi roubado e ainda néo foi recuperado; eu estou
a disposicdo da policia no enderego e nos telefones
que estou fornecendo”.

Os dados registrados pelas vitimas pelo telefone (011)
229-6499 sdo colocados a disposigao da policia de to-
do o pais, possibilitando as delegacias o acesso a es-
ses dados, sem nenhum custo, pelo sistema DDG —
Discagem Direta Gratuita. Para reparticoes de transito
e delegacias conveniadas, bem como para a policia fe-
deral, o CNVR remete periodicamente disquetes de
seus dados, ou permite acesso direto, computador a
computador, por linha discada.

O CNVR faz o “"meio de campo’ entre as pessoas
vitimas de roubos de carros e a policia, encarregada
da repressao a esses roubos.

Quando a policia consulta o CNVR e positiva a re-
cuperacao do carro roubado, o CNVR avisa imediata-
mente a vitima, para que esta proceda contato com a
delegacia de policia que recuperou seu carro.

Quem recupera carros roubados é a policia e so-
mente a policia. O CNVR da apoio de informatica.
Nao se deve confundir o CNVR com empresas en-
carregadas da remocao fisica dos carros recupera-
dos pela policia, empresas estas contratadas por
companhias seguradoras ou proprietarios, para bus-
car os carros recuperados e trazé-los a casa ou ao
escritorio do contratante.

Os custos de manutenc¢do do CNVR sao sustenta-
dos por uma a uma das vitimas que registram seus car-
ros roubados. Os veiculos de maior valor de mercado
pagam mais e, 0s de menor valor, pagam menos.

taxa de registro cobrada pelo CNVR é de 2% do
valor do carro, paga uma unica vez. Os custos do
CNVR, em julho de 1989, foram da ordem de NCz$
400.000,00, nestes custos esta incluida operacgao de tra-
balho em regime de 24 horas diarias, executada por
cerca de 130 funcionarios. O CNVR ajuda a policia a
encontrar cerca de 300 veiculos roubados por més.

Acredito que o CNVR é importante, tanto porque
presta servigco para as vitimas e para a policia, tanto
porque inova numa modalidade de cooperacao entre
a sociedade e organismos publicos, o que seria incon-
cebivel, ha muito pouco tempo. Foi dificil, no comeg¢o
das atividades do CNVR, explicar as autoridades que
era licito que as vitimas criassem seu banco de dados,
administrado por uma empresa privada.

O tempo encarregou-se de solucionar o problema.
A criminalidade assumiu tais propor¢cées neste pais,
que a seguranga deixou de interessar somente aos or-
ganismos policiais e passou a fazer com que cada ci-
dadao se sinta responsavel pela propria seguranca,
passando a gerenciar seus proprios riscos. |

O CNVR é um exemplo de como a comunidade in-
teressada uniu-se para auxiliar e pressionar por solu-
coes. Se o problema era de informatica, hoje temos so-
lugao parcial.

O CNVR nao recebe informacdes da policia. O
CNVR fornece dados a policia.

Oitenta por cento dos carros roubados nao recupe-
rados estao rodando por aqui mesmo. Somente de 5
a 10% vao para o Paraguai e Bolivia. E possivel recu-
perar 0s carros que estdo por aqui. A solugdo esta na
informatica e na acado da policia.

Criei o CNVR porque a sociedade precisa descru-
zar os bragos, deixando de esperar que as solugoes
venham todas e sé do governo. E preciso que a socie-
dade passe a fazer o que for possivel e exija do gover-

no a parte que |lhe cabe.

Pedro Paulo Negrini
Advogado criminal e sécio-diretor do CNVR
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O rinoceronte imortal

Sem passar pela Academia, Nelson Rodrigues

deixou na imprensa e no teatro

a marca do nosso mais brilhante reaciondrio

por Vivien Lando

Amigos, Nelson Rodrigues ndo ha
dois. E ai vai, além da admiracdao nem
sempre dispensavel nas reportagens,
uma constatacao obvia: é impossivel
dividir o dramaturgo que revolucionou
o teatro no Brasil do jornalista endia-
brado que durante décadas se dirigia
aos leitores, seus ““‘desconhecidos inti-
mos”’, com a mais profunda sincerida-
de — e nenhum compromisso com 0s
fatos. Afinal, se em suas 17 pecas tea-
trais Nelson realizou um retrato agu-
do da vida da sociedade e, em ultima
instancia, de alma humana, nas repor-
tagens policiais, cronicas esportivas,
entrevistas e cronicas “humanas’ que

-
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publicou em diversos jornais, ele deu
imensas asas a imaginag¢ao. Pior para
os fatos, costumava dizer. Principal-
mente se os fatos ocorressem numa
partida no Maracana — o estadio Ma-
rio Filho, em homenagem a seu irmao
— contra seu amado Fluminense. Ai
entdo a miopia historica de Nelson se
transformava em cegueira absoluta, a
ponto de, em vez de perguntar ao vizi-
nho quem era um ou outro jogador, ele
indagar: “Quem ¢ a bola?”

Mas, malgré lui, vamos aos fatos.
Consta que a primeira cronica de Nel-
son Rodrigues foi feita aos sete anos de
idade, numa redacao escolar. O tema:
uma adultera morria esfaqueada. Evi-
dentemente, a coisa criou problemas
para aquele garotinho cabe¢udo, mas
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estava plantada a semente do que se-
ria mais tarde “A Vida Como Ela E",
que durante alguns anos da década de
60 deliciou o publico da Ultima Hora
carioca. “Notei que alguns detalhes —
nomes, situacdes — haviam sido mo-
dificados. Chamei Nelson e pedi-lhe
que fizesse as corre¢cdes. ‘Nao, a reali-
dade ndo ¢ essa’, respondeu-me. ‘A vi-
da como ela € é outra coisa’.” Foi as-
sim, segundo depoimento do proprio
Samuel Wainer, em seu livro de memo-
rias, Minha Razdo de Viver, que sur-
giu a coluna mais polémica de todos
0s tempos, inicialmente planejada pa-
ra ser uma pagina policial com um tra-
tamento menos burocratico.

Jogo dos deuses - Mas a verve jor-

Nelson encarava o
futebol como um jogo
dos deuses e nio
aguentava os idiotas
da objetividade




nalistica de Nelson Rodrigues tinha
berco. Encabegada por Mario Rodri-
gues, seu pai, dono sucessivamente de
A Manhd — onde Nelson cometeu
suas primeiras reportagens policiais —
e de A Critica — que teve sua sede em-
pastelada por contestar o getulismo —,
a familia de Nelson era quase inteira-
mente formada por jornalistas. Dos 12
irmdos que sobreviveram, pelo menos
cinco dos homens marcaram fundo as
paginas impressas. Mario Filho revo-
lucionou a crdnica esportiva, tirando-
a da limbo socialéide em que perma-
neceu por muito tempo e revestindo-a
de um tom literdrio. “Com seu formi-
davel élan promocional, trouxe novas
massas para o futebol”, escreveu Nel-
son em uma das cronicas reunidas em
O Reaciondrio. Roberto Rodrigues foi

cruelmente assassinado na redacdo de

A Critica por uma socialite ofendida,
que procurava como vitima Mario Ro-
drigues e disse a Roberto, antes de ati-
rar: “O senhor poderia me dar um mi-
nuto de aten¢do?” Nelson, com 17
anos, ia saindo do jornal quando ou-
viu o0 estampido. Paulo Rodrigues fa-
leceu tragicamente num desabamento
no bairro de Laranjeiras. “Nelson pen-
SOU que nunca mais 1a COnseguir escre-
ver depois disso”, conta Helena Rodri-
gues, uma das irmas, também jornalis-
ta ha 38 anos. Mas conseguiu: a morte
de Paulinho, como o chamava, rendeu
um dos mais belos textos de “Memo-
rias”, coluna que publicava no Correio
da Manha. E, por ultimo, Augusto Ro-
drigues, o unico que acompanhou Nel-
son bem de perto em sua trajetdria jor-
nalistica.

Dessa intensa producdo familiar nas-
ceu a pagina esportiva de O Globo, no
inicio dos anos 30, coordenada por
Mario Filho; e posteriormente, as co-
lunas esportivas do Jornal dos Sports,
resultado de uma sociedade entre Ma-
rio Filho e Roberto Marinho. “A Som-
bra das Chuteiras Imortais”, a mais fa-
mosa, “Meu Personagem da Semana”,
“Futebol e Gente”, “Drama-Tragédia-
Farsa-Comédia” — as colunas espor-
tivas que Nelson publicou criaram um
estilo definitivo e inimitavel. Para ele,
O que Ocorria em campo, a nivel técni-
co, era bem menos importante do que
aquelas personagens aflitas e sofridas
que formavam o scratch brasileiro, co-
mo denominava a Selecdo. “Ele enca-
rava o futebol como um jogo olimpi-
co, dos deuses, que independia de téc-
nica e preparo fisico, e ficava possesso
com os ‘idiotas da objetividade’, que
queriam observar o jogo cientificamen-
te”, conta o ex-cronista Alberto Hele-
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na Jr., 47 anos e 32 de profissido, dire-
]tur geral da Rddio Gazeta de Sao Pau-
0.

Exclamacido profética - Nédo a toa,
espoucavam na maioria de seus textos
figuras como o Sobrenatural de Almei-
da, “um ressentido contra tudo e con-
tra todos”, que volta e meia aparecia
em campo para dar uma virada monu-
mental no placar. Sem contar a infini-
dade de apelidos com que Nelson pre-
senteou varios jogadores, 0s quais se
tornaram eternamente ¢onhecidos co-
mo A Maravitha Negra, O Saci do Ira-
jd, O Possesso, e por ai afora. Normal-
mente, seus escolhidos eram persona-
gens polémicos ou unanimidades to-

a

tais, € quase sempre pessoas que So-
friam de algum mal ou que tinham
morrido tragicamente. Mas no meio
dessa catarse criativa, Nelson coloca-
va, obsessivamente, suas opinides. A
mais presente, durante longo periodo,
foi a indignagdo com o desprezo bra-
sileiro pelo proprio futebol: “O brasi-
leiro € o homem que admira errado.
Hoje admiramos os alemaes, os holan-
deses, os poloneses. E nossos génios?”,
escreveu, em 1976. Ou entdo: “Nao ha
europeu que seja tdo europeu como 0
brasileiro que se torna cretino funda-
mental. Sua primeira providéncia é
achar o Brasil um pais de quinta ordem
€ 0 nosso escrete um escrete também
de quinta”,

Para Nelson, as coisas que ocorriam
em campo, ou fora dele, ja estavam es-
critas nas estrelas ha muito; ou, segun-
do suas palavras, ““ja estava escrito ha
mil anos pelo profeta Moisés”. Foi nu-
ma dessas que Joao Saldanha, com
quem Nelson trabalhou também na Ul-
tima Hora e a quem chamava de Joado
Sem Medo, tentou pegd-lo durante um
dos programas da Resenha Facit, da
TV Rio — uma das maiores audiéncias
dos domingos a noite, que reunia, além
dos dois, Armando Nogueira, para dis-
cutir a rodada do fim de semana. Pois
bem: Jodo, que tinha acabado de ser
advertido por um rabino, diante da ex-
clamacdo profética de Nelson, disse:
“Moisés nunca foi profeta, Nelson”, ao
que ele respondeu: “Ora, Jodo, o Moi-
?eé’F: que eu falo é o do Cecil B. de Mil-

Bar da esquina - Embora modestas,
as incursoes de Nelson na TV possuiam
a mesma singularidade. Em 1957, ele
entrou na TV Rio para fazer um pro-
grama de entrevistas, cujo cendrio era
um terreno baldio com uma cabra pas-
tando. A cabra vadia era a figurante
ideal, segundo ele, para dar um ar con-
fidencial e intimo aos entrevistados. Foi
no dia da assinatura do contrato, an-
dando pela emissora, que Nelson co-
nheceu um garotdo palpiteiro e chato,
que ndo parava de se meter em tudo.
Num dado momento, ele ndao agiien-
tou, perguntou e descobriu quem era
o intrometido: Walter Clark, diretor
comercial da TV Rio. “Foi entdo que
descobri Mozart aos oito anos de ida-
de”, escreveria Nelson mais tarde, selan-
do publicamente uma amizade de qua-
se duas décadas. “Se vocé era amigo
dele, ndo tinha nenhum defeito”, diz
Clark, 52 anos, que costumava ir com
Nelson ao futebol e depois leva-lo a re-
dacdao do Jornal dos Sports em seu
Thunderbird, “um carro com cascatas
e filhotes de jacaré”, conforme o cro-
nista. Foi para Walter Clark, por sinal,
gue Nelson escreveu uma telenovela, A
Morte Sem Espelho, de 1962, censura-
da logo nos primeiros capitulos.

Censura nunca faltou a Nelson Ro-
drigues. Durante o periodcde ‘A Vida
Como ElaE’, Nelson tornou-se o bode
expiatdrio do combate que se fazia a
Ultima Hora. “Ele era tratado de ta-
rado pra baixo”, lembra Otto Lara Re-
sende, que foi colega de Nelson em di-
versas redacoes. ‘“Nelson tinha o ins-
tinto do que era popular e por isso era
muito criticado”, diz Otto, que, como
outros, participou mais do que direta-
mente de algumas cronicas e folhetins

—»
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escritos pelo amigo — ja que era co-
mum nas redacdes uns e outros se sen-
tarem a mesa de Nelson e darem con-
tinuidade a histoéria que estivesse na
maquina, enquanto ele estava no bar
da esquina, saboreando tranquilamente
seu pao com manteiga e sua média to-
mada no pires. Quando voltava a ma-
quina, Nelson lia o que haviam escri-
to, dava uma risadinha e continuava
dali mesmo. E com 0 mesmo sucesso.
“A Engracadinha fez mais furor do que
a Scarlet O'Hara"”, proclama Helena
Rodrigues, referindo-se a heroina de
Asfalto Selvagem, seu ultimo folhetim,
tao folhetinesco quanto Meu Destino
€ Pecar ou O Homem Proibido, por
sua vez tdo deliciosamente escandalo-
sos quanto as infindaveis adulteras de
“A Vida Como Ela E".

Boca do povo - O final da estadia de
Nelson na Ultima Hora coincidiu com
o periodo negro do jornal, que anda-
va a pagar seus funciondrios com ele-
trodomeésticos de uma loja de departa-
mentos — dado que, como todos, pro-
porcionou cronicas engragadissimas.
Mas coincidiu sobretudo com um pe-
riodo de doenc¢a do jornalista, que
quando voltou ao trabalho viu-se com
as férias descontadas. Sem cortar rela-

“Nao hd europeu que
seja tao europeu
como o brasileiro

que se torna
cretino fundamental”

¢oes com Samuel Wainer, Nelson saiu
e, meses mais tarde, voltou a trabalhar
em O Globo, onde escreveu até o final
da vida, em 1980, sempre mantendo
uma eterna gratidao a Roberto Mari-
nho — que havia bancado sua interna-
¢do no Sanatorinho de Campos do
Jordao, quando teve tuberculose. Tan-
to que, na Ultima Hora, publicou cer-
ta vez um texto com o utulu “Meu Ex-
Patrao Roberto Marinho”.

Assim era que esse jornalista de mao
cheia, que gostava de escrever em meio
ao tumulto das redagdes, que passou
grande parte da vida produzindo duas
ou trés cronicas diariamente, vestia-se
muito mal e era um fervoroso adepto
do nariz de cera e outras tradicionali-
dades. Suas laudas eram inconfundi-
vels, ja que utilizava espag¢o um e es-
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crevia de margem a margem, sem dei-
xar espaco para emendas nem corre-
coes, mantendo sempre o estilo *“‘cata
milho” na maquina. Mas, acima de tu-
do, Nelson foi inconfundivel ao colo-
car no papel nada mais nada menos do
que sua propria vida como ela foi, pon-
tuada de tragédias iguais ou maiores as
registradas em seu teatro. Nao por ca-
sualidade, seus melhores amigos se tor-
naram personagens constantes — co-
mo Otto Lara Resende, que chegou a
ser, inclusive, nome de peca (Bonitinha
mas Ordindria ou Otto Lara Resende),
e que muitas vezes sofreu na pele con-
seqiiéncias dessa fama involuntaria. Ou
Armando Nogueira, que chegou a bri-
gar com ele, e tantas vezes fol chama-
do no video e nos jornais de “Macha-
do de Assis do futebol” ou “idiota na
objetividade”.

Nio seja por isso. Hoje em dia, suas
criaturas, verdadeiras ou ndo, estao na
boca do povo e “sdo citadas diariamen-
te”, como atesta seu filho, Nelson Ro-
dngu:s Filho, cronista esportivo do
Jornal do Brasil. Da mesma maneira
como sua imagem permanece Sur-
preendentemente intacta na memoria
dos que o conheceram, sempre dizen-
do sem muita ironia: “Eu sou um tris-

te”. K
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A IDENTIDADE SECRETA DO
BOM INVESTIDOR.

RID DE JANEIRCDx: Tel: (021)

JT1-B00] » SP/PALLISTA: Tel: (011 252-8133 = SP/BOA VISTA: Tel: (000) 234-9422 s CAMPINAS: Tel: (00%2) AL L ENE
CURITIEA: Tel: (04]) 221-6800 » LONDRINA: Tel - (0432) 24-1838 » PORTO ALEGRE: Tel.: (0512) 21-8031 = MG/BELD HORIZONTE: Tel: (031) 219-7700 » MG/NOVA “'"‘E-.*: Tel.: (031) 541-2088

BRASILIA: Tel: (D61) 321-)1444 » GOIANIA: Tel: (0A2) 224-1422 = SALVADOR: Tel (071) 241-5000 » RECIFE: Tel: (081) 224-8377 » FORTALEZA: Tel: (085) 211-2888 » BELEM: Tcl
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OVERFUNDO
BOZANQ, SIMONSEN.
ACARTEIRA DE IDENTIDADE
DO BOM INVESTIDOR.

Ta na cara que o negocio é bom.

A tributacao ¢é baixa e sobre o valor da cota
diaria; ndo sobre vocé. O dinheiro cresce
a curto prazo. Seguro ¢ bem administrado.

Aplicagdo minima, NCz$ 500.
Movimentagoes posteriores, NCz$ 250.E tudo
pode ser resolvido pelo telefone, de forma
simples e clara.

Overfundo. O Fundo Nominativo do
Banco Bozano,Simonsen. Revelando bons
investidores.

Mas se vocé nao quiser aparecer, use sua
identidade secreta. Aplique no Fundo ao

Portador Bozano,Simonsen.

BANCQ

OZANO.
[MONSEN

o SAD BERMARDO: Tel: (011)y 414-2111

Informacdes VDD Graieiie (021 B-& 163

Sy 22531500
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MARIZA DIAS COSTA

ob o titulo “Tragédia vene-
rea”’, uma matéria publica-
da na edicdo de 6 de abril
de 1983, na revista Isto E,
noticiava o surgimento de
uma nova doen¢a que vi-
nha preocupando médicos americanos.
Suas primeiras vitimas eram homosse-
xuais. Nos Estados Unidos, ja se fala-
va vulgarmente em “praga gay', como
afirmava a revista. A doenga debilita-
va 0 sistema imunologico de suas viti-
mas, tornando-as presa facil as mais
simples infecgdes. Os médicos batiza-
ram a nova doenc¢a com a sigla Aids,
do inglés Acquired Immunological De-
ficiency Syndrome.

Essa foi a primeira matéria publica-
da na imprensa brasileira sobre a doen-
¢a. Seis anos depois, o ministério da
Saude contabilhiza — de 1980 até o ini-
cio deste ano — 7.182 casos notifica-
dos de Aids, e 3.572 Obitos. Seis anos
depois, a doenga assumiu aqui € no
mundo contornos dramaticos. Extra-
polou os limites dos chamados grupos
de risco — homossexuais, drogados e
hemofilicos —, deixou de ser a “praga
gay” e ameaca a todos. Seis anos de-
pois, sobretudo, o assunto Aids saltou
dos registros discretos para as primei-
ras paginas dos jornais, capas de revista
e 0 noticiario de televisao — principal-
mente depois que diversas personalida-
des morreram fulminadas pela doenca,
até agora sem cura. Cobrir Aids tor-
nou-se uma tarefa delicada para os jor-
nalistas e colocou-se no centro das dis-
cussoes éticas da categoria.

Exemplos ndo faltam. Em abril a re-
vista Veja estampou na capa: “Cazuza
— Uma vitima da Aids agoniza em
praca publica”. O relato cru e doloro-
so de como o artista enfrenta a doen-
ca gerou uma onda de protestos de
amigos e parentes do cantor, que acu-
savam Veja de antiética e sensaciona-
lista. Um pouco antes, em marco, o
jornal O Estado de S. Paulo noticiou,
nos dias 7, 8 e 11 daquele més, casos
de Aids entre diplomatas brasileiros.
Pelo menos 12 funcionarios do Itama-
raty estavam contaminados pelo virus
HIV. Dez ndao apresentavam os sinto-
mas da sindrome e dois estavam doen-
tes, informava o Estadio.

Primeiros casos - A relacdo foi ime-
djata. Paulo Tarso Flecha de Lima,
secretario-geral do ministério das Re-
lacoes Exteriores, desmentiu o conteu-
do das reportagens e exigiu do jorna-
lista Luis Claudio Cunha, diretor da
sucursal do jornal em Brasilia, o no-
me do medico que teria passado as in-
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Envolta em preconceitos e numa forte
carga emocional, a Aids

se transformou num drama profissional
no coftidiano das redagoes

formacoes ao Estaddo. Mais recente-
mente, na morte do ator Lauro Coro-
na, os jornalistas foram tratados como
corvos a espera do defunto. A familia
do artista negou-se a prestar qualquer
declaracdo a imprensa e destratou os
reporteres presentes ao enterro. Symo-
ne Munay, 28 anos e oito de profissao,
que cobria o sepultamento para o jor-
nal O Dia, do Rio, lembra das palavras
pronunciadas a beira do tiumulo pela
mae do ator: “Vocé agora esta descan-
sando, meu filho. Eles (a imprensa) vdo
ter que arranjar outro palhacgo para o
seu lugar”. Na mesma ocasido, o ator
Carlos Augusto Strazzer chegou a sus-
tentar que o estado de saude de Coro-
na havia piorado desde que sua doen-
¢a comecou a ser noticiada.

De fato, Aids ¢ noticia. E das mais
quentes. “O problema é que a morte
por si sO ja atrai. Junte-se a isso um
nome famoso, uma doenca carregada
de preconceitos ¢ pronto: o prato esta
feito”, diz Ricardo Porto, 38 anos 14 de
profissdo, editor da revista Semanadrio,
que se dedica a fofocas e noticias de
bastidores do mundo artistico. Porto
reconhece que essa receita ¢ um tanto
explosiva, pois existe um 6nus emocio-
nal muito forte envolvendo o assunto.

“O mundo da Aids e um mundo de
muita tensdo para todos”, diz Inés
Knaut, 45 anos e 23 de profissdo, re-
porter da drea de saude do jornal Fo-
Iha da Tarde, justificando por que o re-
lacionamento entre imprensa, médicos,
doentes e seus familiares € tdao tortuo-
$0. Cobrindo o assunto desde seu ini-

IMPRENSA - AGOSTO 1989

cio, Inés acha que *‘as pessoas estao
sempre em alta sensibilizacdo, porque
estdao confrontadas o tempo todo com
a perspectiva da morte”. Mais do que
esse cotidiano cruel, ao falar na Aids
a imprensa poe o dedo em feridas que
a propria sociedade prefere omitir.
“Existe uma barra de submundo que
permeia grande parte da doenca: ho-
mossexuais, drogados, travestis, pros-
titutas. A Aids é uma doenca marginal
no sentido dos excluidos”, afirma
Fanny Zygband, 33 anos e 12 de pro-
fissdo, reporter da sucursal paulista de
O Globo.

Fanny sentiu na pele o que € esse pre-
conceito. Mesmo depois de visitas re-
gulares ao Hospital Emilio Ribas, em
Sdao Paulo, e varias entrevistas com
doentes, ela ndo conseguia toca-los.
“Achava um absurdo o preconceito que
rondava a cabeca das pessoas e perce-
bi que, apesar de toda a informacao,
eu fazia 0 mesmo. Até que consegui
romper essa barreira.” Nao ha como
negar, também, que a imprensa ajudou
a difundir o estigma que a Aids era
uma doenca de homossexuais. Entre
1983 e 1985, quando os primeiros ca-
SOS comecaram a Surgir, jornais mais
populares ndo se cansaram de estam-
par manchetes do tipo “praga gay ma-
ta mais um”.

Quebrar preconceitos - A justifica-
tiva era a novidade da doenca e a es-
cassez de informagoes a respeito. E, de
certa maneira, a imprensa brasileira co-
piava a americana, que também insis-

tia em restringir a Aids aos homosse-
xuais. Mas se o preconceito ndao estava
escancarado nas primeiras paginas, ele
surgia em pequenos detalhes. Um des-
ses detalhes quase jogou por terra a se-
riedade do trabalho de Letania Mene-
zes, 42 anos e 21 de profissao. Ela fez
a primeira reportagem brasileira sobre
a doenca e hoje nao sabe dizer se o fa-
to de ter realizado, também, a primei-
ra matéria onde um doente de Aids se
identificava e se deixava fotografar, é
um mérito no seu curriculo.

A materia virou capa da revista Isto
E, onde na época Letania era reporter.
“Foir uma batalha conseguir aquela en-
trevista. Cuidei de todos os detalhes da
edicao”, lembra. “Mas quando cheguei
na redacdao, numa sexta-feira, e vi a ca-
pa da revista, levei um choque. A foto
do doente estava ali, circundada por
uma moldura cor-de-rosa. E o entrevis-
tado era homossexual. Achei aquilo de
um extremo mau gosto, preconceituo-
so mesmo. " Letdnia acabou deixando
a Isto E no mesmo ano. Foi para a Fo-
Iha de S. Paulo cobrir o assunto ¢ hoje
faz assessoria de imprensa.

Se nos primeiros anos de cobertura
da doenca a imprensa carregava nas
tintas, hoje o tom mudou. Na avalia-
¢do de quem trabalha diretamente com
a doenca, a conta da imprensa esta no
azul. “O quadro da Aids s6 ndao esta
pior porque a imprensa da sua contri-
buicdo e ajuda a quebrar preconceitos”,
diz Paulo Cesar Bonfim, 34 anos, vice-
presidente do Gapa — Grupo de Apoio
e Prevencdo a Aids e coordenador do
Programa de Doencas Sexualmente
Transmissivels da prefeitura de Sao
Paulo. “As noticias sobre novas desco-
bertas e tratamentos demoram para
chegar aos meios cientificos. A impren-
sa toma conhecimento dessas informa-
¢oes e as publica imediatamente”, elo-
gia o psiquiatra Theodoro Plueciennik,
41 anos, chefe do Servico de Saude
Mental do Centro de Referéncia e Trei-
namento em Aids, da secretaria da
Saude de Sao Paulo.

Melhor remédio - Isso ndao quer di-
zer, contudo, que o noticiario ndao so-
fra restricoes. Pelo contrario. “Sei que
os meios de comunicacdo tém o obje-
tivo de causar impacto, e por 1sso di-
vulgam pontos polémicos que podem
provocar controvérsia”, diz Lair Guer-
ra, diretora da Divisdo Nacional de
Doencas Sexualmente Transmissivels,
do ministério da Saude. O diretor do
Centro de Referéncia Nacional em Aids
do Hospital Universitario Gaffrée

—
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“O mundo da Aids é
um mundo de muita
tensao para todos”™

Ines Knaurt

Guinle, no Rio de Janeiro, Carlos Mo-
rais de S4, 45 anos, lembra-se de uma
matéria publicada em O Globo onde
s¢ sustentava que a Aids poderia ser
transmitida por mosquitos. “Ora, isso
foi resultado das experiéncias de u

cientista. Enquanto isso, ha quatro mil
outros cientistas dizendo que a doen-
¢a ndo se transmite através de inseto.
Mas o jornal ndo explica isso e as pes-

soas ficam alarmadas a toa”, critica o’

medico.

Distorgoes como essa fazem o traves-
ti Cicero Caetano Leonardo, a Brenda
Lee, pensar duas vezes antes de conce-
der uma entrevista. Ha cinco anos, seu
nome se liga 4 Aids e ndo porque seja
portador do virus HIV. Brenda realiza
um trabalho dificil e extremamente so-
lidario numa cidade como Sao Paulo:
abriga e cuida de doentes de Aids ca-
rentes na Casa de Apoio Brenda Lee,
mantida através de convénio com a se-
cretaria estadual de Saude paulista.
Brenda diz que a imprensa muitas ve-
zes prefere dar énfase ao exotismo, em
vez de destacar a seriedade do traba-
lho que ¢ feito ali. “Uma vez deixel que
me fotografassem com um paciente. E
no dia seguinte a reportagem dizia que
eu era cafetina”, protesta.

Entre profissionais e voluntarios que
trabalham no dificil dia-a-dia da doen-
¢a, alguns conceitos ou expressoes uti-
lizados pela imprensa sao duramente
criticados. A palavra aidético, por
exemplo, ndo faz parte do ~ocabulédrio
dessas pessoas. E a explicagdo, nem
sempre convincente, abrange critérios
semanticos, €ticos e psicologicos.
“Uma vez pedi para um reporter do Es-
taddao ndo colocar a palavra aidético na
minha entrevista, e ele respondeu que
a expressao paciente de Aids ocupava
muito espaco”, reclama Ubiratan da
Costa e Silva, presidente do Lambda,
entidade criada em 1984 e ligada ao
Movimento Brasileiro de Defesa dos
Direitos dos Homossexuais. “A pala-
vra aidético nao existe. Aids ¢ sigla, ndao
¢ palavra”, diz ele. Portador do virus
da Aids ha seis anos, Zeca Nogueira,
37 anos, membro do grupo Pela Vida
(Valorizagdo, Integracdao e Dignidade
do Doente de Aids), também reclama
do excesso de matérias divulgando o
sofrimento dos doentes. “A imprensa
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Stein: “procuramos a informacio correta”

deveria mostrar também como as pes-
soas estao vivendo com a Aids”, diz ele.
“Eu, por exemplo, estou mostrando a
minha cara. E isso que me mantém
U'i\-"ﬂ, b b

A verdade ¢ que a questdao nao € tdo
simples assim. Porque ao mesmo tem-
po em que médicos e entidades ligadas
ao problema da Aids insistem que o
melhor remédio contra a doenca é a in-
formacdo, e que os doentes ndo devem
se esconder — como € o caso de No-
gueira —, pedem, também, que a pri-
vacidade do doente seja respeitada. E
justamente ai que o conflito entre fon-
tes e imprensa se aguga.

Bons negocios - Exemplo dessa si-
tuacdo foi a cobertura da morte de
Lauro Corona, que deu noticia para to-
dos os veiculos. Nem todos, porém,
disseram que o ator estava com Aids.
A Rede Globo foil um deles. “A postu-
ra da emissora foi de respeito ao ator
e sua famiha”, explica Luiz Lobo, 56
anos ¢ 38 de profissdo, assessor da di-
recdo geral da Central Globo de Comu-
nicagdo. E os pequenos dramas da co-
bertura se revelam nos momentos de
tensdo que antecedem o fechamento da
edicdo de um jornal ou revista. Artur
Xexeo, 37 anos e 13 de profissdo, edi-
tor do Caderno B do Jornal do Brasil,
por exemplo, classifica de “confuso” o
processo de edicao da matéria que seu
jornal publicou sobre a morte de Co-
rona. “Eu ful varias vezes ao editor
Flavio Pinheiro pedir orienta¢do”, ad-
mite. “Eu mostrava o lead da matéria
e perguntava: ‘E ai?, vamos dizer que
ele estava com Aids? Ou basta o lau-
do médico e o Ari Fontoura falando da
doenca?” Flavio, entdo, decidiu: ‘Bas-
ta 1ss0."" Ao longo da matéria, o Jor-
nal do Brasil acabou assumindo que

RICARDO HANTZSCHEL
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FRANCISCO ESTRELA

TATIANA CONSTANT

Daniel: “saldo positivo”

Lauro Corona estava com Aids. “Eu
sabia que o ator tinha Aids e ndo po-
deria editar uma matéria omitindo o
fato. A questdo ndo era o que dizer,
mas como dizer”, analisa Xexéo.

O cientista politico Herbert de Sou-
za, 53 anos, o Betinho, contraiu o vi-
rus HIV numa transfusdao de sangue,
como seus irmdos Henfil e Francisco
Mario, que morreram no ano passado.
Presidente da Associacdo Interdiscipli-
nar da Aids (Abia) e hemofilico, Beti-
nho é um dos incansaveis batalhado-
res no trabalho de educagdo e preven-
¢do a Aids; e, por iss0, presenga assi-
dua nas matérias sobre a doenca. Mes-
mo assim, Betinho nao se recorda de
qualquer matéria que tenha lhe indig-
nado. “As noticias da morte de Leon
Hirzmann foram extremamente cuida-
dosas. Alguns veiculos até omitiram a
doenca. O Henfil foi preservado na sua
imagem. E o Chico Mario recebeu,
também, muito carinho”, diz ele.

E verdade que nos trés casos citados
por Betinho, a Aids foi contraida em
transfusdes de sangue contaminado. E,
nesses casos, as vitimas ndo carregam
o preconceito de homossexuais e dro-
gados. Sem falso moralismo, Bentinho
reconhece que Aids € noticia. “Existe
um interesse universal sobre a doenca
porque ela coloca a morte na ordem do
dia. Entdo, eu ndo vejo como antiéti-
ca a insisténcia de alguns veiculos em
divulgar reportagens sobre o assunto.
E 16gico que vende mais. E o assunto
do momento”, admite.

Alguns editores tém a nocao exata de
quanto a Aids pode ser um bom nego-
cio, do ponto de vista jornalistico. E o
caso de Eli Haulfon, 46 anos e 30 de
profissao, diretor e editor da revista
Amiga, que trata dos bastidores do
mundo artistico. Haulfon descobriu

“Eu sabia que o ator
tinha Aids e ndo
podia omitir o fato”

Artur Xexéo

que além de fim de novela, doenc¢a em
geral e morte de artista, a Aids também

ajuda muito a vender revista. “Se o Ca-
zuza ficar vivo mais um ano, vai bater

0 recorde de capas da Amiga”, diz ele,
com sinceridade. “Até hoje, se eu co-
loco o Cazuza na capa tenho venda ga-
rantida. A capa que fizemos dele no
hospital antes de receber o prémio
Sharp — em abril, no Rio —, teve sua
tiragem 100% vendida”.

Doenc¢a incomoda - Haulfon tam-
bém faz questdao de negar o rotulo de
sensacionalista com que os artistas cos-
tumam qualificar sua revista. “A orien-
tacdo aqui € a seguinte: s¢ um artista
adoece, tentamos descobrir a verdade.
Mas nunca sera publicado que ele esta
com Aids, a ndao ser que ele ou algum
meédico assuma. Nao estamos a fim de
sacanear ninguém”, o diretor de reda-
¢ao da revista Contigo, Paulo Stein, 48
anos ¢ 21 de profissdao. “Quando um
artista adoece procuramos a informa-
¢do correta por todos os lados. Se ndao
conseguimos, vamos para a especula-
cao”, diz ele. Stein argumenta que € 0
publico leitor de Contigo que exige a
informacdo. ‘“Mas os artistas nao en-
tendem isso e as farpas acabam sobran-
do para nés. O jornalista faz apenas o
papel de ponte entre os,artistas e o lei-

tor”, resigna-se.
—lp

Informatizacao
no combate
a doenca mortal

Li Informacdo ¢ o melhor remédio

- leiro de Andlises Sociais e EconOmi-

. contra o preconceito. Seguindo essa
maxima a risca, a Associacao Brasi-
leira Interdisciplinar de Aids (Abia),
em conjunto com o Instituto Brasi-

L 1 .,:

. ¢cas (Ibesc), estdao formando o Siste-

1

ma de Dados sobre Aids (o Sidsa) e
0 Grupo de Jornalistas contra a Aids.

O Sidsa ¢ um banco de dados com-
putadorizado sobre a doenga. Com-
pativel com a linha IBM-PC, o Sidsa
estd inserido ao sistéema Alternex,

coordenado pelo Ibase, e podera ser
acessado a nivel internacional. Essa
integracdo, entre outras coisas, faci-
litara a elaboragdo de reportagens so-
bre a Aids. Na prépria redacao, por
exemplo, através do seuterminal, o re-
porter podera recorrer ao novo ban-
co de dados.

Para i1sso, basta que .o usuario seja
cadastrado junto ao Ibase e assinan-
te da Rede Nacional de Pacotes (Ren-
pac). A senha de acesso ao Sidsa é
1212047901. Segundo Gualter Soares
Dias, 30 anos, o responsavel pela im-
plantacdo do sistema, o Sidsa deve
entrar em operacao ainda em setem-
bro. Entre 0§ assuntos cadastrados
pelo Sidsa estdao: informacdes basicas
sobre a Aids (histdrico do virus, pre-
venc¢do, formas de contagio); entidas-

mentais que trabalham com a doen-
ca; e agenda de eventos relacionados
a Aids.

Em setembro também, a Abia e 0

Ibase estardo formando o Grupo'deé

Jornalistas contra a Aids. A idéia, se-
gundo Herbert Daniel, coordenador
editorial da Abia, “¢é discutir as res-
ponsabilidades na abordagem de te-
mas ligados a Aids”. O trabalho estd
sendo coordenado por:Daniel, Her-
bert de Souza e o médico Ranolfo
Cardoso Junior. Até agora estao. ins-
crito 15 jornalistas do Rio de Janei-
ro. As inscrigdes continuam abertas
e podem ser feitas na sede da Abia:
rua-Lopes Quintas, Jardim Boténico,
Rio\ de Uaneiro, telefone (021)
239 5171. '

: N O
des governamentais e nao governa- i
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“Se eu coloco o

Cazuza na capa

tenho venda garantida™
Eli Haulfon

Paulo Roberto Teixeira, 40 anos,
membro da coordenacgao do programa
de Aids da secretaria da Saude do es-
tado de Sdo Paulo e um dos primeiros
médicos a trabalhar diretamente com
os doentes de Aids, admite que existe
na popula¢do um interesse pela vida
dos artistas. “E como se, de repente, as
pessoas vissem um ente querido numa
situacdo ruim”, explica. Mas ele ques-
tiona o possivel interesse que a doenca
de alguém famoso pode ter no combate
a Aids. O que eu quero dizer é que
em nome do interesse social, eu nao te-
nho o direito de pedir ao Cazuza, por
exemplo, que desmistifique a doenca
numa entrevista coletiva”, diz.

Desmistificar a doenca foi o objeti-
vo de Alessandro Porro, 50 anos e 33
de profissdo, diretor da sucursal cario-
ca da revista Veja, quando editou a po-
lémica entrevista com Cazuza. Porro
conta que toda a secdo de entrevisia e
fotos foi feita com a inteira concordan-
cia do cantor. “*Nao foi uma entrevista
roubada. A casa estava cheia de ami-
gos e parentes, € ele manipulou o gra-
vador o tempo todo. Ligava e desliga-
va quando queria.” Porro revela, ain-
da, que a matéria e a chamada de ca-
pa foram discutidas durante dias. “Ti-
nhamos varias alternativas e escolhe-
mos ‘agoniza em praca publica’. Sabia-
mMos que ia ter enorme repercussao,
mas passamos exatametite a mensagem
pretendida por Cazuza”, diz ele.

Nao fo1 0 que o cantor achou. Mui-
to menos seus amigos. Para Porro, no
entanto, o protesto dos artistas, na épo-
ca, ndo passou de uma manifestagdo
injustificada. “Esse grupo de patrulhei-
ros se irritou nao porque acham que o
Cazuza € um génio, mas porque ele es-
ta doente”, acredita. “E dificil mesmo,
pois essa doenca € nova, misteriosa, in-
comoda, e carrega o drama da associa-
cdo com o proibido, com a devassi-
ddo.” A atriz Fernanda Montenegro,
uma das signatarias do protesto con-
tra a revista Veja, chegou a propor, na
época, que os jornalistas fossem obri-
gados a submeter suas matérias aos en-
trevistados antes de serem publicadas.

Pedidos extravagantes - E evidente
que a proposta de Fernanda é absur-
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da. Se fosse colocada em pratica, vol-
tariamos ao tempo da censura. Mas ¢
verdade que ndo existe uma linha edi-
torial definida para a cobertura do as-
sunto. “Sempre discutimos a aborda-
gem do tema antes das matérias”, diz
Artur Xexéo. “Essa preocupagao sem-
pre existiu, embora ndao se tenha um
manual de reda¢ao sobre o assunto’,
diz ele. Defendendo a idéia de que o
“jornalista nao pode tudo contra uma
pessod”, o reporter Marcio Venciguer-
ra, 24 anos e dois de profissdo, que até
julho mantinha uma coluna sobre Aids
no jornal Gazeta de Pinheiros, de Sao
Paulo, propde que a Federacdao Nacio-
nal dos Jornalistas reina a categoria
para discutir o0 assunto. O presidente da
Fenaj, Armando Rollemberg, 37 anos,
diz que essa preocupagao existe na ca-
tegoria. Ele informa que a questao éti-
ca envolvendo o noticidrio sobre a Aids

AMERICO VERMELHO/AGENCIA FOLHAS

Betinho: Aids vende
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estara sendo discutida, agora em agos-
to, no 232 Congresso Nacional dos Jor-
nalistas, em Recife. Questdo semelhan-
te também esquentou os debates nas
entidades médicas. Em maio passado,
o Conselho Regional de Medicina de
Sdo Paulo — e, em seguida, o Conse-
lho Federal — aprovou o parecer “Aids
e Etica Médica”, elaborado pelos mé-
dicos Antonio Ozorio Leme de Barros
e Guido Carlos Levi. O texto, desde en-
tdo, serve como orientagao para todos
os médicos do pais. O ponto que inte-
ressa aos jornalistas diz respeito ao si-
gilo profissional dos médicos. Pelo do-
cumento, 0 médico s6 pode divulgar o
conteudo do diagnostico ao paciente.

O que os meédicos querem evitar sao
pedidos extravagantes como, por exem-
plo, os que a doutora Lair Guerra ja
ouviu. “Teve reporter que ligou pedin-
do a lista de padres e pastores infecta-
dos.” Quando relata esse tipo de situa-
¢do, Lair acrescenta, indignada, que o
ministério da Saude ndo tem esse tipo
de lista. “Se tivéssemos”, desabafa, “te-
riamos que divulgar também a relagdo
de tuberculosos, leprosos, diabéticos e
doentes de cancer”’.

Saldo positivo - Mesmo sendo critica-
da em seu conteudo e forma, a impren-
sa vem desempenhando um papel fun-
damental na informacédo e na educacdo
da populagdo a respeito da Aids. E es-
se papel torna-se ainda mais importan-
te quando confrontado com as campa-
nhas governamentais de prevencao, que
sao duramente criticados por todos que
se dedicam ao combate da doenca. “As
autoridades fazem campanha através
do medo. E o medo ndo educa”, opina
Ubiratan da Costa e Silva, do Lambda.

Mesmo com todo dinheiro gasto nes-
—b
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gy,

FRANCISCO ESTRELA
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Nogueira: mostrando a cara
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Pauta secundaria
no paraiso
da contaminacao

por Ana Maria Bahiana,
de Los Angeles

Na Califéornia, onde esta a segun-
da maior concentracdo absoluta de
casos de Aids (depois de Nova York)
€ a primeira concentracao relativa (em
Sao Francisco), a cobertura da epide-
mia entrou em sua segunda ou tercei-
ra fase — o assunto nao ¢ mais ma-
téria no topo de pautas, mas esta sem-
pre sendo coberto, agora mais pelo
angulo da ciéncia (pesquisas, vacinas)
e do interesse humano social.

E, é claro, o assunto nunca foi nem
tabu nem escdndalo. Se alguma falha
grave pode ser detectada na cobertu-
ra da Aids, aqui, ela seria, primeiro,
a lentiddo com que os grandes veicu-
los despertaram para o assunto (a
doenca era conhecida desde 81/82,
mas sO comegou a ter registros regu-
lares na imprensa em 83/84), e uma
espécie de excessiva cautela em ndo le-
vantar seus aspectos mais controver-
tidos: de onde vinha o virus? Qual o
papel da saude publica em controlar
a epidemia? Os governos locais, esta-
duais e federais estavam mesmo fa-
zendo tudo o que podiam para aten-
der as vitimas e incentivar a pesquisa
de curas e tratamentos?

Apoio as vitimas - Esta é também
a opinido do maior e melhor setoris-
ta de Aids aqui, o reporter Randy
Shilts, do jornal San Francisco Chro-
nicle, que trabalha com o tema des-
de 82 e publicou um livro definitivo
sobre o tema, “And the Band Played

On”, minuciosa investigacdo da tra-
jetéria da epidemia pelos Estados
Unidos. Para Shilts, a imprensa — e
especialmente a imprensa da Califor-
nia — so colocou a Aids em pauta
prioritaria quando a doen¢a comegou
fazer vitimas entre celebridades. A
questao de se dizer ou ndo que deter-
minada pessoa tem Aids nunca che-
gou a ser um problema por aqui. A
nac ser no caso de Rock Hudson, que
escondeu de todos a natureza de sua
enfermidade, os casos publicos de
Aids sdo cobertos normalmente, sem
mistérios ou eufemismos.

Problemas graves - Na verdade, um
dos eixos atuais da cobertura da epi-
demia tem sido as matérias de cunho
testemunhal, onde pessoas influentes
em seus setores — de artistas plasti-
cos e coreografos, passando por pro-
fessores, operdrios e até jornalistas —
sao entrevistadas a respeito de como
estao lidando com a doenca. A maio-
ria das figuras publicas — ndo ape-
nas celebridades, mas pessoas impor-
tantes em suas comunidades — que
tém Aids estdo, também, envolvidas
em movimentos de conscientizacdo e
apoio as vitimas e suas familias, e por
isso colaboram ativamente com pau-
tas deste tipo.

Além das matérias de interesse hu-
mano, a Aids tem sido coberta com-
fartura nas paginas de ciéncia dos jor-
nais nos cadernos de interesse local.
Aqui na California, a epidemia esta
sob controle entre a comunidade gay,
mas ainda alastrando-se em numeros
alarmantes entre heterossexuais, prin-
cipalmente negros e latinos — a co-
nexao principal, ai, € 0 uso de drogas
mjetaveis. Com essa mudanca de ca-
racteristicas, mudou também o eixo
da cobertura, agora preocupada em
acompanhar e medir o impacto da
doeng¢a nestas comunidades ja tao
aflitas por outros problemas graves.




“Ele ingeriu a camisinha
com um copo ddgua
e estava entalado”

Luis Lobo

se tipo de campanha, ha quem diga que
no Brasil a Aids acabara atingindo 0s
padroes africanos, onde, em algumas
comunidades, em cada grupo de dez
homens oito estdo infectados. “A de-
sinformacdo ¢ muito maior do que se
pode imaginar”, diz Luiz Lobo. E ele
sabe do que esta falando: € o respon-
savel pelas campanhas institucionais da
Rede Globo sobre a Aids. Nessa con-
dicdo, certa vez foi convidado a fazer
uma palestra sobre a doenca num quar-
tel do Rio de Janeiro. LLobo conta, es-
tarrecido, o que aconteceu. “Ao final
de uma palestra, um soldado veio me
perguntar quantos dias deveria usar a
camisinha para afastar o risco da con-
taminac¢do. Depois disso, o organizador
da palestra acabou me convidando a
repeti-la, porque ocorrera um aciden-
te com outro soldado, que havia inge-
rido a camisinha com um copo d’dgua

S HEL

RICARDO HANT.L

Costa e Silva: “o medo nio educa”

¢ estava entalado, internado num hos-
pital.

E por isso que o jornalista e escritor
Herbert Daniel, 42 anos, portador do
virus HIV e candidato a presidéncia da
Republica pelo Partido Verde, é enfa-
tico: “A imprensa tem um saldo muito
positivo. Ela esta acompanhando com
muita seriedade e sem sensacionalismo
os fatos novos e os avancos na medici-

na na area da Aids. E ninguém podera
escrever a histonia da doenca no Brasil
sem recorrer ao noticiario da impren-
e S

sa”.
E, muito menos, preveni-la. X

Participaram desta reportagem: Isabel Cnstina Pache
co, Renato Sigiliano e Telmo Wambyer (Rio de Jane

ro). Conceico Freitas (Brasilia), José Antonio Vierra
(Porio Alegre), com Gerson Sintoni @ Tama Celidonio
(Sdo Paulo)
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mais gostoso se

darno
Iﬁﬁﬁm Hotel Guarula

r A llha do Guaruja tem tudo para
conquistar os mais sofisticados gostos: cores,

sol, mar azul, badalacdo e “beautiful people’.
E ainda tem o conforto do Delphin Hotel
com ws Guaruja, um dos mais descontraidos hoteéis do
. litoral, dotado de servico classe internacional,

boutique, sala de jogos, restaurante, night club,
piscina, terrago panoramico e bar com telefone na praia.

Junte a tudo isso, um centro de convengoes com a mais completa e
perfeita estrutura, totalmente planejado para o éxito do seu semindrio, congresso
ou convencado, dotado de diversos saldes para reunides, salas para secretaria,
imprensa, telefones, som, traduc¢do, projecdo, dreas de exposi¢do, etc.

Enfim, o Delphin Hotel Guaruja reune o util ao agradadvel em
requinte, conforto e descontra¢do para vocé passar fins de semana, férias ou
programar o seu evento profissional.

Av. Miguel Estefno, 1295. CEP 11400 - llha do Guaruja - SP
Fone: (0132) 86-2111 - Telex: 013.1738 HDSA BR

Delphin Hotel

Guaru]é Central de reservas: Sao Paulo - Telex (011) 24735 HDSA BR
' & 8.8 1 Fone: (011) 259-6100



que caiu do cavalo

Depois de um periodo glorioso, o turfe
perde espaco na imprensa, corre
o0 risco de ficar para tras e de nao pagar nem placé

por Lula Lobo

O turfe nem sempre conviveu com 0s
hipédromos vazios e o total desinteres-
se da midia — que, com excecdo de um
ou outro evento, ndo d4, hoje, a me-
nor atencao ao esporte. Ha alguns
anos, 0s jornais tratavam o tema com
mais énfase, dedicando-lhe paginas in-
teiras e chamadas na capa. Cada reda-
¢do tinha sua equipe de profissionais
especializados em corridas de cavalos,
todos jornalistas que se orgulhavam de
seu talento. Hoje, no entanto, eles sdao
cada vez mais raros, estdo desaparecen-
do das redacdes e ameacgados por um
destino que s6 um milagre pode mu-
dar: a morte por extingdo. Foi este o
quadro que inspirou o desenhista An-
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geli para criar seu personagem Bene-
vides Paixdo, um cronista de turfe que
sempre acalentou o sonho de ser um
Paulo Francis na vida.

A responsabilidade por essa situagao
pode até caber ao Joquei Clube, que se
acomodou numa rotina capaz de tirar
a motivacao dos velhos turfistas e ndo
estimular os novos. Pode ser também
do proprio cronista de turfe, tdo indo-
lente quanto os dirigentes do esporte.
A verdade € que ser especializado em
cavalos e corridas, de repente, perdeu
o sentido. Jornais importantes, como
a Folha de S. Paulo, Folha da Tarde ¢
Jornal da Tarde — todos de Sao Pau-
lo —, realizaram pesquisas de indices
de leitura cujo resultado fez com que
simplesmente suprimissem o noticiario
turfistico de suas edicoes.

Acima da média -
Em outros tempos,
porém, os hipddro-
mos viveram dias de
gloéria — correspon-
didos, alids, por
uma macig¢a cober-
tura da imprensa. O
Joquer Clube de
Sdo Paulo, por
exemplo, ja viveu épocas de fausto. No
Grande Prémio IV Centenario, em
1954, 35 mil pessoas entupiam as de-
pendéncias do hipédromo — um recor-
de de publico ainda ndo suplantado.
Na tribuna de honra, distribuindo ace-
nos € sorrisos, estava o principe Ali
Khan, o potentado saudita invejado
também por ser marido da estrelissima
Rita Hayworth. O principe viu seu ca-
valo chegar nos ultimos lugares mas,
mesmo assim, aplaudiu com muito
charme o vencedor.

Dai para frente as atragoes se suce-
deram e o turfe parecia ter conquista-
do o seu grande publico. Em 1972, foi
o apogeu. O entdao presidente da Co-
missdo de Turfe do Joquei paulista, Ce-
sar Washington Alves de Proenca, com
ousadia e tirocinio, selecionou alguns
dos melhores joqueis estrangeiros da
época € os trouxe para 0 hipédromo
paulistano de Cidade Jardim. Proen-
¢a organizou dois torneios internacio-
nais, um masculino e outro feminino,
e ndo precisou de mais nada para as-
segurar o éxito de publico e de apos-
tas. No dia seguinte, os jornais publi-
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cavam paginas inteiras sobre os pareos,
abusando das fotos e chamadas. O di-
rigente sabia motivar o publico e os
jornais daqueles tempos — tempos de
coragem e criatividade,

Era uma época risonha também pa-
ra a cronica. Werner Buff — “doutor
Buff, por favor”, costumava brincar —
trocou a engenharia pela cronica de
turfe no Didrio da Noite, de Sao Pau-
lo. Ninguém melhor que ele para ana-
lisar as chances de cavalos candidatos
aos grandes prémios. Buff odiava os
matungos, como sdo chamados os ca-
valos sem raca definida, era um estu-
dioso de pedigree e um orador invul-
gar. Seu texto, muito acima da media,
era bastante questionado pelos colegas.
“Por que vocé ndo escreve para o su-
plemento literario e deixa de fundir a
cuca dos leitores?”, perguntavam.

IMPRENSA - AGOSTO 1989

Conservar o pu-
blico - Quando Buff
morreu, a cronica
perdeu 0 seu maior
lider. Era um ho-
mem bem humora-
do que costumava
dar bons conselhos
aos iniciantes. “Pa-
ra ser cronista de
turfe”, ensinava, “‘é preciso aprender a
explicar por que o cavalo deve ganhar
e, depois, explicar por que perdeu!
Mesmo assim, seu eterno bom humor
disfarcava uma preocupacgao: “Falta re-
novacao na categoria. E 1sso € perigo-
SO a curto prazo”, dizia. Parece que es-
tava adivinhando.

De fato, a premonig¢do de Buff de-
sabou estrepitosamente nas pequenas
editonias de Turfe quando os jornais

passaram a avaliar mais sistematica-
mente os indices de leitura do noticia-
rio do esporte. “Com apenas 3% de lei-
tores nas pesquisas do DataFolha, nao
deu mesmo para segurar o turfe”, ex-
plica Carlos Brickmann, 44 anos e 26
de profissao, ex-editor da Folha da Tar-
de. Mas os cronistas, em geral, acham
que pesquisas desse tipo nao merecem
credibilidade. Eles consideram que a
imagem do turfe carrega o estigma da
jogatina, um veneno ainda sem antido-
to. O turfista, mesmo apostador com-
pulsivo, ndao quer ser confundido com
um viciado e, segundo a maioria dos
cronistas do esporte, jamais admitira
que ¢ leitor do noticidrio de turfe. Es-
se argumento, entretanto, ndao sensibi-
liza Brickmann: “A confirmacdao da
pesquisa veio logo depois, através de

um novo critério de avaliacdao”, recor-
—

SAVALOS P! VE, PRIXAD?
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da. “As reclamacoes dos leitores, por
telefone, ndo passaram de cinco.”

De seu lado, o ex-editor de Esportes
do Jornal da Tarde, Mario Licio Ma-
rinho, 44 anos e 11 de profissdo, acom-
panhou bem a boa e a ma fase do tur-
fe. “Faltou competéncia ao Joquei Clu-
be para conservar o seu publico”, acre-
dita. “As vésperas de cada grande pré-
mio ou de cada grande acontecimen-
to, era possivel saber quantas pessoas
iriam ao hipodromo. ™ Hoje, para ele,
“o turfe estagnou”.

Preco menor - A
situacao era diferen-
te quando Mario
Lucio comegou a
trabalhar no espor-
te do JT. “O turfe ti-
nha vida prépria”,
lembra, “mas com a
mudanca do hora-
rio de fechamento
do jornal, tornou-se um apéndice da
editoria de Esportes”. Nas reunides de
pauta, o assunto so era lembrado quan-
do da realizacdo de grandes eventos e
ninguém contribuia com idéias ou su-
gestoes de matérias. Com a crise do pa-
pel de imprensa e a redugdo do espacgo
disponivel no jornal, o turfe comegou
a ser esquecido. “E o mais curioso é
que os leitores ndo reclamaram”, diz,

Se parece ser unanime a constatacao
do desinteresse do publico leitor com

relacdo a cavalos, corridas, movimen-
to de apostas e tudo o que se refira ao
turfe, € comum, também, que se res-
ponsabilize o Joquei Clube pelo des-
prestigio que atingiu o esporte. O ad-
vogado e criador Paulo José da Costa
enumera 0s motivos que, segundo ele,
explicam o pouco interesse dos jornais
pelo assunto: “Primeiro, o Joquei so se
preocupa em promover o jJogo, 0 que
ndo motiva um publico maior; e, se-
gundo, ndo da espago para a imprensa
trabalhar. O Joquei”, denuncia, “ndo
admite a imprensa livre”.

Costa foi proprietario da revista O
Coruja, especializada em turfe, que pa-
rou de circular no ano passado. O Co-
ruja sucedera o O Turfe Illustrado, a
primeira publicacdo especifica do es-
porte, surgida em 1923, e que durante
anos orientou os aficionados por cor-
ridas de cavalos. O fim da revista de
Paulo José da Costa foi conseqiuiéncia
da falta do mesmo publico responsa-
vel pela decadéncia de prestigio e po-
pularidade de um espetaculo que ja foi
conhecido como “o esporte dos reis”.
Costa manteve O Coruja durante anos,
convivendo com um déficit operacio-
nal sem perspectivas de recuperagdo,
até o caldo finalmente entornar. “O J6-
quel moveu um dumping contra nos ao
langar uma revista deficitaria que, no
Iniclo, era so técnica e, depois, fol am-
pliada para combater frontalmente O
Coruja, sendo vendida com um preco

de capa muito menor”, reclama o ad-
vogado.

Nem placé - Cor-
rendo por fora, apa-
rece Enéas Marcon-
des do Amaral, 67
anos e 43 de profis-
sdo, hoje jornalista
aposentado, respon-
savel pela coluna “O

Cabresto”, talvez o
maior sucesso criti-
co-humoristico da imprensa paulista
na area de turfe. Para ele, “‘ndo foi1 por
comodismo dos cronistas que as boas
matérias de turfe sumiram dos jornais”.
Amaral também credita ao Joquei Clu-
be paulista um pouco da desmotivagao
da imprensa pelo esporte: “O Joquei
acomodou-se na rotina, ¢ 0s assuntos
que poderiam ser gerados para estimu-
lar jornais e leitores foram escassean-
do”. O resultado foi a perda de espaco
do turfe na imprensa. “E por falta des-
s€ espago, a cronica, por sua vez, nao
se renovou’, analisa Amaral.

A situacao nao é la muito alentado-
ra, ha que se concordar. Razdo mesmo
deve ter Benevides Paixdao, que queria
fazer da cobertura de turfe a catapulta
para a gloria. Mas ndo consegue, nao
conseguiu, ndo conseguird. Motivo: até
mesmo Angeli ndo desenha mais o atri-
bulado personagem. O assunto nao es-
ta pagando nem placé. X
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Brasilit. Em ondas médias e curtas para todo o Brasil.

Sempre existe uma telha Brasilit em sintonia com o padrao estético e as necessidades da sua obra. Assim, 0S seus
problemas sao resolvidos com bom gosto e sem dores de cabeca futuras. Qualidade, beleza e praticidade nunca
sairam dos programas da Brasilit. Um privilégio de quem tem sempre as antenas ligadas nos avangos da tecnologia.
Gracas a isso, hoje as telhas Brasilit sdo encontradas com freqliéncia em todos os cantos deste pais.
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Os melhores da
imprensa brasileira

Em setembro serao conhecidos o0s
ganhadores do maior
prémio do jornalismo brasileiro

RICARDO HANTZSCHEL

Entrou na reta de chegada o 1? Pré-
mio Libero Badaré de Jornalismo, que
oferece o maior prémio em dinheiro ja
distribuido no pais em promogdes des-
se género: um total de 61.700 BT'Ns, ou
128.595 cruzados novos, em valores de
agosto. Dia 11 de setembro serdo co-
nhecidos os vencedores, durante ceri-
monia no Teatro Municipal de Sdo
Paulo. Mas no ultimo dia 8 de agosto,
j4 foram anunciados os 25 finalistas,
selecionados pelo jiri entre 156 traba-
lhos de midia impressa, 44 de telejor-
nalismo, 21 de radiojornalismo e 4 de
fotografia (ver box).

O prémio ¢ a concretizagdo de uma
antiga idéia do jornalista Moacir Ja-
piassu, 47 anos e 30 de profissdo, re-
dator chefe da revista Elle. “Um dos
problemas do jornalismo € seu carater
efémero. Vocé faz uma grande matéria
e no dia seguinte ela ja € jornal de on-
tem”, argumenta Japiassu. “Por iss0,
eu ha tempos sentia a necessidade de

um prémio ao bom jornalismo que nao
fosse apenas um nome, mas que tives-
se valor material, concreto.” Em ou-
tubro de 1988, Japiassu levou a fundo
sua idéia e trés empresas viabilizaram

L . ;l'
O juri reunido: muito trabalho para chegar aos finalistas

a campanha publicitdria; e IMPREN-
SA, que cuidou da organizagdo.

Em qualquer lugar - Todo o proces-
so foi cercado de cuidados especiais pa-
ra garantir a credibilidade do prémio.
Criou-se uma comissdo de 16 jornalis-
tas de varios veiculos e entidades para
ampliar a faixa de consenso de como
deveria ser feita a organizagdo. Esta co-
missdo apresentou sugestdes e emendas
ao texto do regulamento, e elegeu o juri
que selecionou os finalistas e indicara
os vencedores dia 11. Este juri € com-
posto pelos jornalistas Fernando Mi-
tre (TV Bandeirantes), Ricardo Setti
(Jornal do Brasil), Marino Maradei
(Rddio Eldorado), Marco Antonio Go-
mes (Rddio Eldorado), Clévis Rossi
(Folha de S. Paulo), Woile Guimaraes
(TV Globo), Osmar Santos (TV Re-
cord), Paulo Canabrava (ABI) e Sinval
de Itacarambi Ledo (IMPRENSA). “O

prémio tem dois diferenciais em rela-
cdo as demais premiagoes do género”,
explica Sinval Itacarambi Ledo, secre-
tario-executivo do juri. “Um, é premiar
radio e telejornalismo. Outro, ¢ a do-
tacdo pecunidria, que é expressivamen-

Os finalistas
da grande noite

O 1?9 Prémio Libero Badaré de Jornalis-
mo oferecera a seus vencedores uma dota-
¢do de 61.700 BTNs e os troféus criados pe-
lo artista pldstico Sérgio Bertoni, simboli-
zando a comunicacdo expressa através de um
grito. O vencedor do Grande Prémio rece-
berd 30.850 BT Ns. A categoria “Contribui-
¢do a Imprensa” ndo concorre a prémios em
dinheiro. Os vencedores nas demais catego-
rias receberdo dotagdes no valor de 6.170
BTNs. Os 25 finalistas sdo os seguintes:

Grande Prémio: concorrem “Os tiros
aquecem o fogo das greves”, de Hugo Stu-
d_l.rt e "'-Fama Mezzonato, revista Veja; “Me-
ninos eu vi", de Jaime Martins, Rddio El-
dﬂmdag “Globo Repérter — Roubo de au-
tomoveis”, de Domingos Meirelles, TV Glo-
bo; “O Acre de Chico Mendes”, de Zuenir
\i‘miitum, Jornal do Brasil; e *O grande gol-
pe”, de Gilberto Dimenstein, Folha de S.
Paulo.

!:IHI: Impressa: concorrem “O Acre de
Chico Mendes", de Zuenir Ventura, Jornal
do Brasil; O gande golpe”, de Gilberto Di-
menstein, Folha de S. Paulo; “Fuga de di-
visas chega a bilhdes de délares™, de Teodo-
miro Braga, Jornal do Brasil: “Os tiros

aquecem o fogo das greves”, de Hugo Stu-
dart v Vania Mezzonato, revista Veja; e “A
agonia dos rios”, de Nilson Mariano, Zero
Hora.

Telejornalismo: concorrem “Globo Re-
porter — Roubo de automdveis”, de Domin-
gos Meirelles, TV Globo; “Mordomia”, de
Maria Correia Filippozzi, RCE/TV — TV
Bmdg;mnr:s: “Cinco anos de AIDS”, de
Roseli Galetj,‘ TV Cultura; “Habitacdo”, de
Heraldo Pereira ¢ Marco Antonio Gongal-
v:?. T;beg; e “Justiceiros”, de Caco Bar-
celos, Hugo Sa Peixoto e Newton Quilichi-
ni, TV Globo. —

Mnjmﬂhmn: concorrem “Meninos
eu vi", de Jaime Martins, Nova Eldorado
AM; “Erundina nos ares da cidade”, Nova
Efdﬂmdq AM; “Caso Daudt”, de Marco
A. Baggio, Rddio Gaiicha; “Adeus Renata”,
dI:d E:ﬂlﬁﬂva, dﬁihunn AM; e “O outro

impiada”, de Tania Celidoni
Ngm Eldorado AM. g
otojornalismo: concorrem “A tragédi

du_e \fnlta‘Redondn“. de Antonio Mil:ng., r:
vista Veja; “Queda do 707 da Transbrasil”,
de Klaus Werner, revista Veja: “Amazdnia
— os indios viio & guerra”, de Carlos Hum-
b-:irtu, revista Manchete, “Fazenda Santa Fl-
mira — Rio Grande do Sul”, de Paulo Dias,
Zero Hora; e “Homicidio no Cantagalo”, de
Jilio César Guimardes, jornal O Dia.

Destaque: concorrem “A tragédia de Volta
I;iledundn“* de Antonio Milena, revista Ve-
Ja; “Mordomia”, de Maria Correia Filippoz-
z, RCE TV/TV Bandeirantes; “Queda do
?ﬂ?dn Transbrasil™, de Klaus Werner, revista
‘I'i-:jaf.l‘_]’*; “O grande golpe”, de Gilberto Di-
menstein, Folha de S. Paulo; e “Justiceiros”,
de Caco Barcelos, Hugo Sé Peixoto ¢ New-
ton Quilichini, TV Globo.
Contribuicio & Imprensa: concorrem a
TV_ Cufn.:ni, pelo desenvolvimento do jor-
nalismo independente na TV piblica; o
SHT » pela implantac¢do do atual projeto de
telejornalismo; a Rddio Gaiicha, pela im-
plantacdio e consolidagdo do radiojornalis-
mo 24 horas; a Folha de S. Paulo, pela ou-

0 projeto: o Banespa, que forneceu o te importante: € dépheirn em qualquer | sadia de sua investiga¢do jornalistica e pela
patrocinio; a agéncia Delta, que criou  lugar do mundo. X | integragdo com a pesquisa de opinido pi-

blica; e a Rede Bandeirantes '
R . » PEA SIS
¢@o do tempo destinado ao esporte e ao de-
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ETTER

OS EMPRESARIOS

DESCOBRIRAM QUE A

MELHOR AREA PARA

INSTALACAO DE EMPRESAS

E AQUL

Balanco Anual é 0 anudrio econd-
mico mais completo do Pais. E o tini-
co a promover uma eleicdo anual dos
lideres empresariais nacionais, reglu-
nais e setoriais do Brasil. E o tinico
também a realizar uma radiografia
da economia nacional tdo completa
quanto a garantida porumahancdc
12.000 balancos analisados.
Balanco Anual é ainda, o tnico a
contar mmaquahdadeeduunalﬁa-
zeta Mercantil, uma empresa especia-
lizada e dirigida a empresarios e exe-
cutivos nacionais e estrangeiros, que
buscam informagdes objetivas e con-
fidveis sobre a realidade econOmica,
politica e social do Pais.

Que outro anuario econdmico ofere-
ce um espaco tdo confidvel quanto o
Balango Anual para vocé investir um
anuncio? Sua empresa fregiientara os
100.000 melhores e mais importantes
enderegos deste Pais, os enderegos
dos assinantes da Gazeta Mercantil.
Seu anincio serd visto e revisto, duran-
te todo 0 ano, por empresarios e exe-
cutivos do mais alto escaldo. Aqueles
que tém a funcdo de planejar. E que
detém o poder decisorio nas maos.
A data de fechamento para autoriza-
¢do € 25 de setembro. Mas ndo espe-
re. Anuncie hoje mesmo. Garanta seu
espaco na economia. Instale um
anuncio de sua empresa no Balango
Anual da Gazeta Mercantil. A econo-
mia sem economia de dados.

BALANCO ANUAL

GAZETA MERCANTIL
A ECONOMIA SEM ECONOMIA DE DADOS
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Um gordoidao
na teve padrao

Humor, baixarias e muita presenca de espirito:

a receita de Fausto Silva para

a digestao do macarrdo nosso de cada domingo

por José Simao

E mais facil pegar um peixe vivo com
a mao do que no pé do Faustdao para
uma entrevista. Escapa mais que fugi-
tivo da turma do Tuma. Viaja tanto
que ja esta até com saudades da cama
dele. O Faustdao roda mais que o pro-
prio caminhdo do Faustdao. Da até a
impressao que € ele quem carrega e des-
carrega o caminhdo. Quando a gente
pensa que ele esta em Blumenau, ja es-
td em Belo Horizonte. Quando a gen-
te esta crente que ele esta em Belo Ho-
rizonte, ja estd nas telas da Globo.
Com aquele enorme cardao invadindo
as camaras, num closao, as bochechas
como duas bolas, anunciando o seu
animado domingdo. Domingdo do
Faustdo. Falou em animacao a Globo
ja taca néon. E o telespectador naque-
le pisca-pisca nao tem outra saida: ou
colirio ou dculos escuros. “Se néon
desse audiéncia, porta de padaria tava
cheia de gente”, diz o Faustdo, todo
suado naquela zoada.

Alegre, popular e gordao.

E Faustéo.

Um perfil pelo fio. Pelo fio do tele-
fone. O perfil do Faustao Fausto Sil-
va. E salve-se quem puder. Ou melhor,
Fausto Silva-se quem puder. Porque la
val risada. E muitas piadas.

Um humor que vem de longe. La de
Tatui, no interior de Sdo Paulo. Onde
nasceu e cresceu. Ele e o humor, jun-
tos. O professor de portugués lanca um
tema de redacdo: Deus. E o Fausto Sil-
va se salva assim: “Deus. O Deus.
Adeus”. E por essa genial mistura de
Lamartine Babo com os irmdos Cam-
pos ele leva um zero do tamanho de
Deus.

Corta. A cena agora se desenrola na
aula de latim. O professor pede uma
palavra da segunda declina¢do termi-
nada em ““us”. O Faustdao muito gulo-
so ndo dd uma. D4 duas: “Cuscus”. E
leva um zero do tamanho de um tra-
seiro. Alids, de dois. ’

Pressdo arterial - Para o Faustao te-
lefone é microfone. Entrevista-lo pe-

CRISTINA BOCAYUVA
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lo telefone € como se a
gente pegasse o fio, li-
gasse na tomada e sin-
tonizasse na radio Ex-
celsior no Balancé, em
1983: s6 da risada e
piada. Entrevista pelo
telefone é bom porque
a gente faz como a
Miss Telesp, ndo con-
trola os impulsos, e lo-
g0 indiscreto pergunto:
“O que vocé esta co-
mendo?” — E o Faus-
tdo, roim roim roim:
“Chiclete dietético.
Néo é para ndo engor-
dar. E pra ndo dar cé-
rie”.

Ele ndo tem grilo de
gordura. “Detesto co-
mida caseira. Tipo ar-
roz com feijdo. SO co-
mo em restaurante:’
Seu prato predileto é o
cheio. Ele ndo tem gri-
lo de ser gordo. Nem
de ser da Globo: “Ir para a Globo foi
bom para mim profissionalmente. Pos-
so provar que nao sei fazer sé escracho.
Mas posso fazer um programa dentro
dos padrdes normais”. E mais. Na épo-
ca em que estava vai-ndo-vai para a
Globo, ele me disse no meio do todo
aquele dizque-dizque e pelo telefone:
“Tenho que arriscar. Se a gente vai pra
Globo e ndo da certo, a gente pode vol-
tar pra qualquer outra emissora. O
vice-versa é mais dificil”.

E 14 foi ele pra Globo. Para um pro-
grama de massa, para as massas. Ape-
sar de estar fazendo um programa de
massa, seu melhor programa nao ¢ fa-
zer um programa de massa. E cair num
bom prato de massa. Ele nao tem gri-
lo de ser gordo. Quando crianga, nu-
ma aposta com um amigo, devorou 60
palitinhos de chocolate Aimore. “Deu

¥
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uma diarréia daquelas que vocé ndo sai
triste do banheiro, sai humilhado!” Hu-
milhada ficou a mulher daquele asia-
tico quando ele entrou num concurso
de nutricdo, comeu quinze ovos, deu
um crepe na pressao arterial e caiu ful-
minado. As amigas perguntaram:
“Morreu? De que foi1?” E a viuva hu-
milhada: “Nado foi. Foram. Foram
quinze ovos”. E a viiva recebeu aque-
la ovacao.
Pano rapido.

Esquife de Jesus - E um rapido per-
fil. Fausto nasceu em Tatui, em 1950,
de familia classe média. Pai economista
e mde professora de idiomas — domi-
na cinco linguas. Mas ndo conseguiu
dominar a lingua do filho. Numa re-
cente pesquisa do Ibope entre 400 pes-
soas, 69% acham o Faustdo desboca-

= — —
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do. A pesquisa velo assim: Desbocado
— € — 69. Nesse caso, desbocada ¢ a
pesquisa e ndo o Faustdo. Bem mole-
que do interior, joga bola e come doce
na confeitaria do pai do amigo, bisbi-
lhota conversa de barbeiro, reza missa
em latim, recolhe esmola e depois, ain-
da vestido de coroinha 14 em Araras,
conta as esmolas no almoxarifado da
igreja. E se empanturra de maria-mole.

Influéncias de infancia. A mao cos-
tura e ele ouve radio. Fausto deixa de
ser televizinho, o pal compra a primei-
ra TV. “Aquela TV tupo Invictus que
a gente punha papel celofane na tela
pra ficar colorida. A antena era tdo
ruim que quando uma crianga saia cor-
rendo da sala, a TV saia do ar!’ Por in-
fluéncia do pai assiste Silveira Sampaio
e Sérgio Porto, o Stanislaw Ponte Pre-
ta. E 0 menino bem-humorado do in-

“Nio bebo e nio
fumo. A tunica droga

que mexo €

b 3
com meu trabalho

terior captando o humor carioca — Sil-
veira Sampaio e Stanislaw Ponte Pre-
ta. Gosta de Golias e Chico Anysio.
Seu trajeto pela interldndia paulista
foi eletrizante: Tatui/Porto Ferrei-
ra/Araras/Campinas. Em Campinas, ja
com 15 anos de idade, entra num colé-
gio com o nome, pasmem: “Colégio
Estadual Culto a Ciéncia”. E mole? Ou
quer mais? Tem mais: foi colega de Re-
gina Duarte e aluno da mae de Maité
Proenca. Ja era globete € ndo sabia.
Séo voltas que o mundo da. Alias, que
a Globo da. .

CRISTINA BOCAYUWVA
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: 3‘: Entra pra Radio Cultura de Campi-
& nas. Onde faz de tudo. Transmite pa-
: radas civicas e eleicoes. E até procis-
£ sdes. O operador ¢ que bebe e ele € que
2 diz besteiras: “O esquife de Jesus aden-

tra a Catedral Metropolitana”.

Tipos de comercial - Sua estréia no
microfone foi um verdadeiro problema,
no sentido literal da palavra. Estava tdao
nervoso que disse: “Se o seu ‘poblema’
é televisdo/ a Casa Boris tem”. Como
ele falou “poblema” a carreira fol em
frente. Se ele tivesse falado ‘pobrema’
a carreira teria ido pra tras. Corta.
Fausto comanda Perdidos na Noite pe-
la Bandeirantes. Chega um cara:
“Fausto, €é que eu tou com um ‘pobre-
ma’ . E o Faustdo, rapido no gatilho:
“Pra mim quem tem ‘pobrema’ ja tem
logo dois”.

Ainda em Campinas Faustao nao era
cineasta, mas sua vida era um verda-
deiro Festival de Gramado: torna-se re-
porter esportivo. E dos bons. Entende
de bola. Nao era como aquela gra-fina
do Nelson Rodrigues que assim que pi-
sou no Maracana foi logo perguntan-
do: “E quem é a bola?”

Nessa sua fase de campos e Campi-
nas ele realmente gramou, nao saia dos
estadios. Deu duro. Vida de reporter es-
portivo nao ¢ moleza. Fala Faustao:

“E do radio que vem essa cancha, es-
se jogo de cintura, essa rapidez de ra-
ciocinio que eu levei pra TV, Trabalha-
va embaixo de chuva. Com rojdo estou-
rando nos pes. Fazendo reportagem em
vestiario e se acotovelando com um
monte de homem. Quando transmiti a
estréia do Ledo pelo Sdo José dos
Campos, chovia tanto que levava os
maiores chogques com o microfone elé-
trico. Enrolava o lenco no microfone
e pisava no campo sO com a parte de
borracha do sapato!’

“A radio da esse jogo de cintura. Fa-
lo de improviso. Até hoje é assim. Qi-
tenta por cento do que falo é de impro-
viso. Ndo uso ficha’ No Domingdo do
Faustao entra o Ivan Lins com o cabe-
lo todo molhado de gel e o Faustao, ra-
pido: “Parece chdo de garagem”. E as-
sim. Tudo rapido. No ato. No estadio,
Oswaldo Brandao se exalta: “Filho da
puta!” E o Faustdo grita por cima, em
cima: *O Brandao grita com os joga-
dores ‘vamos a luta’’. Ndao é mole. Em
Votuporanga um torcedor acerta me-
tade de uma melancia nas costas do
Faustdo. “Travou até a traquéial’ E é
no mundo do radio que ele saca esse
tipo de comunicag¢do imediata, o slo-
gan: “O Carnaval é na Cultura. O res-
to € fantasia”. £ no Domingao do Faus-
fdo a gente ouve assim: “Sandalia é su-

by . b b
N@o sou nenhum picareta
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mé, o resto é pé-de-chinelo”. E um dos
tipos de comercial denominado “co-
mercial ao vivo”, inventado por ele. O
outro se chama “‘comercial chamado”.
No comercial ao vivo ele cria um slo-
gan, no comercial chamado ele faz uma
brincadeira, chama a aten¢do. “Além
desses dois existem mais trés: o patro-
cinio normal, o comercial de intervalo
e 0 merchandising. Sao cinco tipos de
comerciais. Todos os espagcos comer-
ciais do Domingdo do Faustdo estdo
lotados até o fim do ano!” E mais um
minuto de comercial: “Nas publicida-
des desempenho o papel de redator e
cobro por isso”. E mais: *“Os patroci-
nadores entenderam que quem faz hu-
mor é sério. Ndo sou nenhum picare-
ta’’.

Palco e platéia - E ainda pelo tele-
fone o Faustdo continua a me contar
gags de campo de futebol. Em Jaui, um
calor de rachar catedrais, 40 graus a
sombra. “Um sol pra cada um.” E ain-
da por cima feijoada. E depois da fei-
joada comega a peleja. E o Fausto la
na cabine transmitindo. De repente
quebra 0 maior pau em campo. Seu co-
lega atrds do gol dorme a sono solto.
E o Faustio da cabine: “E com vocé
Roberto, 0 malor quebra pau em cam-
po. O que houve?” O outro acorda so-
bressaltado e pra ndo perder o empre-
go: *Ouve a Rddio Cultura de Campi-
nas .

E tem mais aquela do locutor: “Su-
permercados Zero Quilometro”. Nao
era zero quildmetro. Era “Supermerca-
dos OK”. Okay. O locutor é que ndo
era muito okay.

Na Rddio Brasil o Fausto ja nos da
mais um frailler do que seria o Balan-
cé, Perdidos na Noite e Domingdo do
Faustdo. O reporter de campo: “O
Fausto, o Djair esta caido, levou um
corte na boca e o massagista passa co-
lirio”. E o Fausto 14 da cabine: “Deve
ser mercurio”. E o reporter: “Nao sel,
ndo sou médico”. E o Faustao, rapido:
“Entdo supositorio pra vocé ¢ na ore-
lha”,

Um gozador. Alguns dizem: “Vocé
ficou tdo popular no Rio porque tem
esse humor gozador tipico do carioca”.
Nao ¢ bem assim. Nao € préprio do ca-
rioca. Gente do interior de Sdo Paulo
também ¢é gozador. Sendo ndo da pra
aguentar. “A gente entra num bar do
interior ¢ pede um martini doce e o
portugués traz martini com um aguca-
reiro.’

Um gozador. Goza do proprio tra-
balho: “Nao bebo e ndo fumo. A uni-
ca droga que eu mexo é com 0 meu tra-
balho”. Goza do trabalho e do veicu-
lo: “A televisdo brasileira deveria ser
patrocinada pela Johnson & Johnson.
SO dd esparadrapo”. Ele se refere aos

IMPRENSA - AGOSTO 1989
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‘ Quando crianga, em disputa com um amigo,

devorei 60 palitinhos de chocolate
Aimoré. Deu uma diarréia daquelas que ndo
te entristece, te humilha... ,

equipamentos; ele é assim, mistura tu-
do na sua batedeira: bastidor, palco e
platéia. Goza do trabalho, do veiculo
e dos manda-chuvas: “Na Globo tem
um cacique pra cada meio indio”. E
uma até pro Boni: “No tempo em que
José Bonifacio era s6 conselheiro do
Imperador”.

Outro piblico - Mas todo esse reino”

do humor sofre um intervalo de dois
anos. Em 70 chega em Sdo Paulo e vai
pra Rddio e TV Record. Faz reporta-
gens sérias, politicas. Cobre tragédias.
Como os incéndios do Andraus e do
Joelma. Foi o primeiro a chegar no An-
draus. De 72 a 78 faz esporte na Jovem
Pan. De 72 a 84 reporter especial de es-
portes do Estaddo. Na radio se soltava
e no jornal se virava com aquela lin-
guagem empolada. “Pelo menos ndo
escrevia origem com A € nem excegdo
com dois esses. Tive uma boa forma-
¢do escolar. Fiz até o 4° ano de Direi-
to. N@o é como agora, que todo mun-
do s6 bota um x no quadrinho. No meu

tempo a gente tinha que fazer redagdo
tipo ‘Memorias de um palito de fésfo-
ro’ ou ‘O Pingo D’Agua”’

No final de 82 vai fazer Bom Dia
Sdo Paulo, na Globo. Apresentava es-
portes. Aprendeu muito com o editor
Ricardo Carvalho: “Fique a vontade.
A cAmara segue vocé. Use a mesma lin-
guagem do radio”. E o Faustdao me diz:
“Ja que eu tinha que acordar as 4 da
manhd, ndo sabia se continuava ou
abria uma padaria”. Em marco de 83
deixa o Bom Dia Sdo Paulo.

E ainda em 83 entra pro Balancé, na
Excelstor, um programa de radio de
equipe e de estudio. Leva o programa
pro auditério. Os cdmicos Tatd e Es-
cova )a estdo la. Goulart de Andrade
val fazer uma reportagem € eureca:
“Yocé estd fazendo TV na radio”.

E a voz vaj pra TV. Muda o tom da
voz da TV. Primeiro como parte do
pro a do Goulart, Vigésima Tércei-
ra Hora, pela TV Gazeta. Fran Augus-
t1 bola o nome Perdidos na Noite. E eu
pra ndo ficar em segundo plano: “1'\_12
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E COM OS
PEIXES QUE

‘ ‘ PODEMOS

DESCOBRIR A
VERDADE DE UM
RESTAURANTE. Porque os

peixes e crusticeos tem sabor delicado
e permitem variagoes ilimitadas
nos molhos, no uso de temperos, nos
tempos e maneims de cozimento. E com
eles que se pode mostrar todo o talento
e cnatividade de um grande
chef-de-cuisine.

Além disso, aqui no Bistingo hd um
cuidado muito rigoroso com a qualidade
dos camaroes, vieiras, nobres

e Iﬁmﬁ todos sempre muito frescos.

m, se VOcé preferir as carnes,

hd vdanas opoes, Cormo o

Mignon d Agnmu

uma surpresa e um
gmande sucesso do
restaurante,

MicHEL THENARD

O detalhe
que distingue
vOCe.

\ AL Franca, 580
Jardins
Fone: 289.3010
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‘ Tenho verdadeira obsess@o em ser o mais
verdadeiro possivel. O pais esta de

saco cheio de coisas forcadas. E minha
preocupacgado é que todos me entendam ,

tempo em que perdidos na noite ndao
era um programa, mas sim gente de
programa”. Julho de 84: se desmembra
do Goulart e parte para a TV Record.
Aparece a primeira faixa: “Os Malu-
cos da Penha”. Em abril de 86 entra em
rede nacional pela TV Bandeirantes.
“O Programa foi perseguido pela cen-
sura politica, a entrevista do Lula por
exemplo, e depois pela censura de cos-
tumes. Eu ndo tinha problemas com a
censura. Ela € que tinha comigo. Eu fa-
lava e a censura cortava. O pior € au-
tocensura. Ndo me autocensuro. E cla-
ro que agora na Globo eu sei que es-
tou fazendo um programa para um pu-
blico de domingo a tarde e ndo mais
de sabado a noite. E outro publico”.

Boca na rede - E agora todos os do-
mingos as 13:30 na TV Globo, Domin-
gao do Faustao.

Sua primeira imagem ao Vvivo na
Globo foi durante o Carnaval em ple-
no Jornal Nacional. O Cid Moreira
anuncia: “E agora no Sambodromo, 0

camarote do Faustdo”. E o Faustdo:
“Aqui Ciddo! T4 pronta a bateria”. E
mostra os operarios batendo martelos
e talhadeiras ainda terminando o cend-
rio do camarote. Essa é a bateria do
Faustdo. “Tenho verdadeira obsessdo
em tentar ser o mais verdadeiro possi-
vel. O pais ta de saco cheio de coisa
forgada, postica. Minha preocupacio
é falar com a linguagem que todo mun-
do entende”.

E pra terminar e ainda pelo telefone
o0 Faustdo solta uma piada. O portu-
gués estava indo pela estrada quando
vé uma placa: “Devagar. Quebra mo-
1a"”, O portugués engata uma segunda,
sai voando e se arrebenta na lombada.
Volta e acrescenta a placa: “Correndo
também”.

E mole?

E mole esse rei do humor rdpido?

Faustdao vocé ¢ uma bola. Uma bola
de gordo. E uma bola de engracado.

Uma boa bola.
Na rede.

X
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IBOPE LANCAO
ELETRO-TV-GRAMA.
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Com o ELETRO-TV-GRAMA
do Ibope jé é possivel
conhecer instantaneamente
a audiéncia televisiva.
Através do sistema Teletron,
as informacdes sGo
coletadas nos domicilios
pela nova geracao de
aparelhos people meter,
ligados diretamente aos
computadores do |bope.
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Essas informacdes sdo
imediatamente retransmitidas,
em tempo real, para

os terminais dos assinantes
do servico. Possuindo ou ndo
um terminal de computador,
todos os assinantes
recebem, no dia seguinte,
um relatério a cores, com
indices médios de

15 minutos e curvas de

TANEA
DE AUDIENCIA DE TELEVISAQ.

audiéncia minuto a minuto.
Todos os dias da semana
sdo cobertos, das seis horas
da manha até as duas do
dia seguinte.

ELETRO-TV-GRAMA.

O check-up instantaneo da
audiéncia de TV.

IBOPE

midia



Nas suas viagens leve 0 necessario.

=

Com o Cartio de Crédito Bradesco vocé viaja sem preocupagoes. Ele facilita tudo, abrindo para voc€ milhares de
portas em todo o Brasil: hotéis, restaurantes, lojas, agéncias de viagens, locadoras e muito mais. E vocé tem efetivamente
até 40 dias para pagar, sem juros.

Cartao de Crédito Bradesco. Indispensdvel em qualquer viagem.




Mas ndo esqueca o indispensavel.




Televisao

Uma viagem na
janelinha do Boeing

Como é pensado e produzido o Jornal Nacional,

que ha 20 anos vai ao ar todas as

noites levando a bordo 35 milhoes de brasileiros

por Gabriel Priolli

-
i i

Sdo 19h35 @0 dia 2 de agosto de 1989

e 0 Boeing jd estd na cabeceira da pis-

ta, cogy os molores roncando, pronto
para#ecolar. Na cabine, o piloto Caio
César Cruz, tensissimo, confere os mo-
nitores de video a sua frente, disparan-
fﬂ ordens pelo interfone. A seu lado,
“o comandante Fabbio Perez, aparente-
&" mente calmo, relé o plano de vébo, faz
alteracoes de rota e dd novas instrucoes

E a tripulagcao. Nos monitores, vé-se 0s
comissdrios de bordo Cid Moreira e
Sérgio Chapelin retocando a maquia-

! gem, fazendo exercicios faciais e pra-
guejando contras as mudancas de ul-

‘ tima hora. E um momento de concen-
tracao geral da equipe de voo. Dentro

H de poucos instantes, 0s comissdrios vao
dar “Boa Noite” a quase 35 milhoes de
‘ﬁpﬂﬂﬂgﬂms e lhes desejar uma boa via-

ARQUIVO REDE GLOBO

gem. Vai comegar uma volta ao mun-
do em 30 minutos, a bordo da mais for-
middvel mdquina eletronica de noticias
do pais: o Jornal Nacional,

A analogia entre a decolagem de um
Boeing e a emissdao do Jornal Nacio-
nal foi imaginada pelo diretor da Cen-
tral Globo de Jornalismo, Armando
Nogueira, ha 20 anos, exatamente no
dia 1? de setembro de 1969, quando o

F L]

ARQUIVO REDE GLOBO

1983

teleyornal estreou. Naquela época, o
Boeing ndo passava de um Electra 11,
mas ja era um salto no futuro perto dos
DC-3 que as outras televisdOes opera-
vam. Isso porque, enquanto 0s outros
telejornais ainda eram essencialmente
locais, o Jornal Nacional nascia para
integrar o Brasil pela noticia, utilizan-
do a recém-inaugurada rede de mi-
croondas da Embratel. Sinais de tele-
visdo trafegavam de Porto Alegre, Cu-
ritiba e Sao Paulo para o Rio de Janei-
ro, e eram retransmitidos de volta, ao
VIVO, para essas e outras cidades. Com
o Jornal Nacional, comecava no Bra-
sil o0 telejornalismo de rede.

Na nervosissima noite do nervoso
dia 19 de setembro de 1969, Armando
Nogueira era 0 comandante do voo e
Alfredo Marsillac, diretor de imagens,
0 pilntn O jovem comissario Cid Mo-

o, ﬁlfﬂ ainda de cabelos pretos e sem

dividia as aten¢des dos passa-
geiros cone jd
mes, também pr
Festivais Internacionais
grande problema daquela tripulagdo —
e também da equipe de terra, da qual
a hoje diretora-executiva de telejorna-
lismo, Alice Maria, € a unica remanes-
cente — era simplesmente que as ma-
quinas de video-tape funcionassem e
pusessem no ar, sem problemas, as

eterann Hilton Go-

d
Humr Eq

&’ ?erm
c1 '
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imagens geradas algumas horas antes
via Embratel de Sao Paulo, Porto Ale-
gre e Curitiba. Ou seja: torcia-se com
angustla jpara que o equipamento fizes-
se¢ 0 minimo que se espera dele. Qu
inou o jornal, que trazia j

ento delicado
(veja o scri

a equipe iﬁ-sur-cxultame, e r-
mando Nogueira resupaiu. (3]
ral numa frase:
De la para edygle se converteu no
alto voo do teléjorsalismo brasileiro
em sua historia.

19h40. A cabine do Boeing estd em
polvorosa. Na ultima hora, é cancela-
da uma entrada ao vivo, direto de Lon-
drina, da reporter Dulcinéia Novaes,
que mostraria aos passageiros um
quebra-quebra de 6nibus. Chega tam-
bém a informagdo de que o tempo do
Jornal esta estourado e o comandante
Fabbio Perez, editor-chefe, determina
a “derrubada™ de trés minutos de ma-
téria. Isso significa mexer em todo o
script — e o piloto Caio Cruz fica ain-
da mais tenso. Aperta os botoes da me-
sa de corte como quem vai dinamitar
uma ponte. O nervosismo se explica:




quando o Jornal Nacional estd no ar,
a seguranca do véo estd quase toda nas
mados do diretor de imagem. Ele é, mais
que o piloto, 0 manche do Boeing.
Caio César Cruz, 37 anos, 13 de pro-
fissdo, alterna-se ha oito anos com Jo-
sé Carlos Viana, 35 de idade, 12de TV,
na pilotagem do Boeing. Ele tem a van-
tagem de ser piloto brevetado na vida
real, embora José Carlos diga que nao
¢ 14 muito confortador um piloto que
traz no nome um “caio” e um “cruz”,
De qualquer forma, nenhum dos dois
veio abaixo com o Boeing, apesar de
varias panes e perdas de altura que ele-
varam bastante a pressurizacdo da ca-

. bine. Fol o caso da edi¢do que noticiou

ARQUIVO REDE GLOBO

a morte do presidente Anuar Sadat, do
Egito. A imagem saiu do ar tantas ve-

1985

zes que parecia que atentado tinha
ocorrido na Globo, e nao no Cairo.

“O Jornal Nacional ndo é tio
complicado de fazer, mas a responsa-
bilidade é grande demais e 1sso deixa
a gente em alerta total”, diz Caio. José
Carlos concorda: “Com o tempo, a
gente ganha uma certa capacidade de
concentra¢do para operar tudo. Mas no
comego, a gente fica muito tenso, mes-
mo depois que o jornal acaba. Isso du-
ra varios dias”.

19h55. O Boeing estd no ar. Cid Mo-
reira e Sérgio Chapelin léem as man-
chetes da edigcdo, que, entre outros pra-
tos, oferece um assalto a banco com 18
feridos no Rio, o desabamento de uma
agéncia de correio na Unido Soviética,
crise no Libano e a morte de Luiz Gon-
zaga. E um dia de noticidrio quente:
boas imagens, drama, emogdo. Um jor-
nal para arrancar ldgrimas do especia-
dor. E ndao hd um Cid ou um Sérgio
melhores para isso do que o Moreira
e 0 Chapelin.

Nado venham com esse papo de an-
chorman para cima da dupla mais di-
ndmica do telejornalismo pétrio. Eles
vdo rebater de primeira. “Honestamen-
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te, ndo vejo nenhuma diferenca em re-
lagdo ao trabalho que eu faco”, diz
Chapelin, 48 anos, 37 de microfone. “O
anchorman tem que viver, interpretar
a noticia e é exatamente isso que eu fa-
co todo dia”, emenda Cid, 61 anos, 45
de locucgdo. Portanto, ¢ com um certo
ar de superioridade — de quem voa nas
alturas de um jornal que ¢ sintoniza-
do por 80% dos aparelhos de TV liga-
dos no pais as oito da noite — que 0s
dois observam Boris Casoy, Carlos
Nascimento e demais homens-ancora.

Cid prefere dissertar sobre a nature-
za de sua funcdo. “O apresentador ¢
como um cirurgiao, que tem de ter a
mado forte para operar, ou como 0 Su-
jeito que trabalha no necrotério, e tem
que mexer em cadaveres todo dia”,
compara. “Eles ndo podem se deixar
dominar pela emocao. Tem que dosar,
jogar a emogao so até certo ponto. Eu
pego qualquer texto e dou de cara o
tom que ele deve ter.”

Mas é Chapelin quem filosofa com
mais objetividade. “Aqui, o grande an-
cora € o patrao. A minha responsabili-
dade no Jornal Nacional nao é maior
do que a dele.”

Na volta do comercial, Cid Moreira
enche o peito, emposta a voz e dispa-
ra: “Violéncia e tiroteio num assalto a
um carro forte, no posto pagador do
Banco do Brasil, na Universidade Fe-
deral do Rio de Janeiro. Dezoito pes-
soas ficaram feridas’. Essa noticia abre
o jornal desta noite.

O tiroteio do Rio comecou a se

8 R

transformar numa noticia do Jornal
Nacional por volta de meio-dia, duran-
te uma reunidao na sala de Alberico de
Souza Cruz, diretor de teléjornais de
rede da Globo, o homem da cupula
mais diretamente ligado a edicdo do
jornal. Todos os dias, nessa reunido, o
editor-chefe Fabbio Perez e os diversos
editores de area (Nacional, Politica, In-
ternacional, Economia, Esporte, Cul-
tura, Ciéncia e Tecnologia) acertam
com Alberico o que vai compor o car-
dapio do jornal e como as matérias se-
rao servidas. No caso do assalto, por
exemplo, o problema era reconstituir as
imagens da fuzilaria, ja que o artista
que normalmente faz os desenhos es-
tava de férias. Discutiu-se o substitu-
to, 0 tratamento que a matéria deveria
ter ¢ que ela abriria o jornal.

Para tomar as decisoes de edicao do
jornal, Alberico e sua equipe apoiam-
se no trabalho do Nicleo de Coorde-
nagao e Pauta, mais conhecido pelo
nome antigo: CPN, ou Central de Pro-
ducao de Noticias. E uma chefia de re-
portagem tamanho-gigante, dirigida
por Wilson Serra e coordenada por Jo-
s¢ Luis Chiarelli e Reinaldo Lichti, que
monitora diariamente a produgao de
no minimo 25 das 63 emissoras da Re-
de Globo e movimenta um batalhdo de
reporteres (SO no primeiro semestre de
8Y, entraram 81 reporteres no Jornal
Nacional). O NCP, ou CPN, edita to-
dos os dias um “Jornal da Pauta”, es-
pécie de protocolo de inten¢des onde
ficam registradas as matérias que ca-
da praga gostaria de ver no Jornal Na-

—»
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cional. Com base
nesse pautao,a equi-

val tomando o
pulso de cada maté-
ria praticamente minuto a minuto, pa-
ra ver 0 que embarcard de fato no
Boeing ou ficara no hangar a espera de
outra aeronave (Jornal da Globo, Ho-
Je etc.).

Alberico Souza Cruz, 50 anos,30 de
jornalismo, €é um dos diretores de v6o
que tem o poder de decidir que maté-
rias o Boeing carrega. E exerce o po-
der em toda a sua extensdao, da pauta
ao texto final do jornal (“Me acusam
de ser um pouco centralizador”, reco-
nhece). Deve-se a ele o plano de criar
editorias especializadas para o jorna-
lismo da Globo, experiéncia inédita no
telejornalismo brasileiro que comecou
ha dois anos e meio. “A especializagiio
é necessdria na T&:)Hne orar a
qualidade da y##formacao”, diz Alberi-

co. “Ante o ministro da Fazenda,
por exenaci quisesse passar uma in-
fnrmru para alguém da Globo, ndo
tinha* um interlocutor especializado.
ra ele ja tem.”
Alberico é também — e antes de tu-
0 — um reporter obsessivo. Ele da de-
zenas de telefonemas por dia, para tu-
do quanto ¢ fonte imaginavel, para che-
car o noticidrio da Globo. Nada de im-
l portante vai ao ar sem que, de algum
modo, ele tenha checado. Por 1sso mes-
mo, Alberico tem horror de tomar fu-
I ros. “Levar um furo ¢ uma coisa que
me deixa profundamente irritado”, diz
‘ ele e os subordinados confirmam.
“Nos temos a obrigacdo de dar as no-
ticias antes, temos uma estrutura mon-
tada para isso.”

\ Depois da tensdo da decolagem, o

FOTOS TATIANA CONSTANT

Boeing jd segue a viagem em velocida-
de de cruzeiro e o ambiente na cabine
se descontrai um pouco. No ar, Cid vai
informando os passageiros que “a Pre-
vidéncia Social comega a vender os
imdveis que recebeu como pagamento
de dividas e que eram usados indevi-
damente’.

Esta € outra matéria que ganhou vi-
da na reunidao do meio-dia. Alberico
sustentou que a pauta deveria indagar
se 0 dinheiro da venda dos imdveis se-
ra usado para cobrir o déficit da Pre-
vidéncia. A orientacgdo foi devidamen-
te anotada por Fabbio Perez e pelo edi-
tor nacional Carlos Schroder, que a
transmitiram para o pessoal da CPN
checar, na “reunido da caixa” das 14
horas. O nome dessa reunido vem do
alto-falante de um sistema de radio ins-

- talado n das salas da CPN, com
o qual a%im 10 comunica-se,
numa teleconferéncid,’ cag as varias
pracas que tém matérias previStas pa-
ra o Jornal Nacional. E um negécio
telejornal americano, que s6 a Globo
utiliza entre as grandes redacoes brasi-
leiras.

Depois da reunido da caixa — uma
checagem geral dos sistemas de apoio
do Boeing, com ele ainda no chdao —
0 passo seguinte é tracar o plano de
vOo. E ai entram em cena, mais direta-
mente, o editor-chefe Fabbio Perez e o
subeditor Edson Ribeiro. Por volta de
17 horas, eles ja tém pronto o “espe-
lho” (o rascunho, o roteiro) do que se-
ra a edigao: que materias entram, com
que tempo e em que ordem. Ndo ha um
esquema fixo de paginacdo do jornal,
mas Fabbio sempre abre com o noti-
ciario nacional.

Seu grande problema — e o tormen-
to dos editores — € o0 tempo, sempre

Ronald e Olga: vigilancia contra torpedos

pouco para muita matéria. Mas ele ndo
se abala em dar 30 segundos para um
assunto transcendental.

“A importdncia da materia ndo esta
ligada ao tamanho”. acredita ele. “As
vezes, um assunto menos importante
exige mais tempo que um assunto mais
sério.” Fabbio também nao leva para
casa a critica de que o Jornal Nacio-
nal trata superficialmente os assuntos.
“As vezes, O que se critica como super-
ficialidade é simplesmente nao se de-
morar em aspectos secundarios, deta-
lhes que ndo comprometem a com-
preensdao do assunto.”

Nos monitores do Boeing surge a
imagem de um missil americano Tri-
dent I, langado de um submarino. Sér-
gio Chapelin informa que é um teste do
missil mais poderoso dos Estados Uni-
dos, enfim realizado depois de protes-
tos do grupo ecologico Greenpeace. E
uma bela imagem, mas bem menos

W%fﬂﬂﬂﬂm do que o pouso de um

aviao'sémng roda esquerda, que deve-

ria ter enitra nmmﬁ#g_ marté-

ria foi abatida por um missil nulledr wm
de Fabbio Perez antes do inicio do jor-

nal, qguando se constatou o estouro do
tempo. Nem sempre, portanto, o espe-
taculo é critério de noticia no Jornal
Nacional.

Henrique Coutinho, 55 anos, 24 de
profissdo, editor internacional da Glo-
bo, é o homem que faz chegar o mun-
do a milhoes de brasileiros, Ele coman-
da um setor que mobiliza 40 pessoas
em trés escritorios no exterior (Nova
York, Washington e Londres) e conso-
me seis dos 50 milhdes de doélares do
or¢amento anual de custeio do jorna-
lismo da Globo. Junto com o coorde-
nador de operacoes Luis Carlos Sol, ele

Redaciio taxiando e preparando a decolagem
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¢ quem compra as imagens de um ter-
remoto na Arménia, por exemplo, ou
pde um repdrter da Globo na Pracga da
Paz Celestial, em Pequim.

A Globo recebe dez minutos diarios
de noticias da agéncia de imagens Vis-
news ¢ tem um contrato com a CBS
americana, que lhe da o direito de re-
ceber material 24 horas por dia e utili-
zar quanto quiser. SO essa compra de
imagens custa 300 mil dolares ao ano,
para a Globo. Mas quando a editora
internacional do Jornal Nacional, Ma-
ria Christina Pinheiro, coloca uma ma-
téria em voo no Boeing, 0s passagei-
ros ndo imaginam como ¢ complicado
trazé-la até ali. “A nossa margem de
risco é altissima”, diz Coutinho. “Tra-
balhamos sempre na dependéncia de
hordrios de avido, dispﬂnlbllldade de
satélites, condicdes técni

gens geradas e uma inf# de pe-
quenos detalhes qugfpax compro-
meler 0 suce ‘operacdo.”
IE nao ¢ mufito dife pa-
ra Car chrﬁder amos, Tiove de

al da Globo ha

roﬁ-sqﬁo:’edl ic
m ano, gueé acumu ?us ultimos me-
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SEST ém a editorid’de Esportes. O
mais jovem dos editores da emissora,
ele precisa justamente de muita ener-
gia para articular a producdo de dois
blocos de noticias, que normalmente
oferece ao Jornal Nacional. Schroder
trabalha com uma oferta média de 15
matérias por dia e assim como Couti-
nho, depende de uma boa conjunc¢do
astral para que tudo dé certo ¢ a edito-
ra nacional do JN, Licia Santana, te-
nha coisa boa para por no ar. “Uma
boa matéria é questdo de biorritmo do
reporter”, Schroder ja aprendeu. “Se
ele ndo estiver num bom dia, ndo vai
dar boa matéria de jeito nenhum.”

O Boeing jd passou da metade da
viagem quando entra o0 noticidrio po-
litico. Os candidatos presidenciais sur-
gem em reportagens ou nolas sintéti-
cas, mas o deputado Guilherme Afif
Domingos, ndo por acaso, ganha qua-
se um minuto para cobrar explicacoes
do governo sobre a politica econémi-
ca. Foi uma determinagdo do presiden-
te da companhia, Roberto Marinho,
aos diretores de voo, no inicio do dia.
Afif vai emplacar também a manchete
principal de O Globo, no dia 3 de agos-
fo.

As interferéncias de Roberto Mari-
nho no noticidrio ndo sdo um probl
ma para a equipe do Jornal Nacj +
Sd0 um dado de realidad mples-
mente. Dono € dono, maagda € desman-
da, e esta acabado grande anco-
ra” do Chapelj as o que enche bas-
tante a pagiéncia e testa a diplomacia

de Carvalho, editor de Po-

de?a
gaitiCa da Globo, € o assédio dos pro-

prios politicos. Sempre tem um queren-
do plantar uma noticia, em seu favor
ou contra alguém. “Nés precisamos fa-
zer uma triagem cuidadosa para nédo
deixar passar torpedos”, diz Carvalho,
44 anos, 24 de imprensa. “O Jornal Na-
cional pode maximizar um fato e ndo
podemos deixar que isso acontega.”
A Globo ja trabalhou com um cri-
tério matemadtico de eqiiidade, no ini-
cio da campanha presidencial, mas
agora sO vira noticia quem fizer noti-
cia. Isso vale mesmo para Collor de
Mello, o escolhido de Roberto Mari-
nho. Vetos — asseguram todos — néo
ha a ninguém, mesmo Brizola. Mas,
para ele, ha uma, digamos, “ma von-
tade oficial”. A editora de Politica do
Jornal Nacional, Olga Curado, 36
anos, 13 de jornalismo, acha que s6

Moreira e Chapelin: retogques no trem de pouso

IMPRENSA - AGOSTO 1989

Coutinho e Maria Cristina:
trés bases e USS 6 milhdes

Perez: controle total
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Amorim e Cartier: escapar de armadllhas
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nao entra no Boeing quem ¢ incompe-
tente. “Nao € midia que faz a campa-
nha”, diz ela. “Sao os candidatos que
geram fatos e atraem a midia.”

Mas choradeira das fontes e planta-
¢ao de noticias nao sao privilégios ex-
clusivos da editoria de Politica. Paulo
Henrique Amorim, editor de Econo-
mia da Globo, e Bruno Cartier, editor
de Economia do Jornal Nacional, sao
peritos em escapar de armadilhas.
“Ninguém liga para dar uma noticia
boa”, diz Paulo Henrique, 45 anos, 25
de jornalismo. “Quando liga, esta que-
rendo vender seu peixe. " Mas também
¢ verdade que as boas fontes ndo estdo
sempre disponiveis para a Globo, co-
mo sugerem aqueles famosos telefone-
mas de Paulo Henrique “ao ministro”.
“Ninguém atende de primeira. SO

_quando quer dizer coisas que lhe inte-

res"iam‘tmela ele.

O noticidrio ecem@mico do Jornal
Nacional tem que ser mwito cuidado-
sO0 para certas informagdes. "Nuamca

antecipamos nenhum aumento”, diz,’

por exemplo, Bruno Cartier, 32 anos,
15 de profissao. “Se dissermos que al-
g0 vai aumentar, aumenta mesmo. "’

0 Hr}efng jd estd fazendo a apn}w'-
ma;.‘aﬂ para o pouso. A ultima matie-
ria é a vida e morte de Luiz Gonzaga
e Sérgio Chapelin capricha no tom pa-
ra falar do homem que “cantou, como
ninguém, a vida, a terra, a alegria e a
tristeza do povo nordestino’. No meio
de tocantes quatro minutos de imagem,
surge o presidente José Sarney, louvan-
do o rei do baigo. E outra encomenda
que o dono da companhia mandou co-
locar na carga do Boeing.

Cultura, a editoria pilotada por Ma-
ria Lucia Rangel, que ndo revela a ida-

T amee v oma )

de mas tem 20 de profissdo, € o pati-
nho feio do Jornal Nacional. Raramen-
te emplaca noticias e, quando conse-
gue, é a primeira que pode cair, se 0
tempo estourar. “Normalmente, a gen-
te pega 0 JN quando morre alguém 1m-
portante. O pessoal ate brinca que nos
somos a editoria de obituario”, lamenta
ela. Mas na luta para ganhar um lugar
no Boeing, Maria Liicia tem a compa-
nhia de Fritz Utzeri, 44 anos, 21 de pro-
fissdo, o chefe da recente (fevereiro de
89) editoria de Ciéncia e Tecnologia.
“Meu problema é de encontrar uma
linguagem para cobrir o setor’, diz ele.
“No Brasil, essa ¢ a area da choradei-
ra, da falta de recursos. Além disso,
tem muito laboratério, muito avental,
muita pipeta. Se vocé ndao tomar cui-
dado, pode fazer coisas chatérrimas”.

Sdo 20h29 minutos e o Boeing aca-
bou de pousar, sem nenhum incidente
de percurso. A tripula¢do jd pode res-
pirar aliviada. Uma parte vai descar-
regar a tensao no botequim mais pro-
Wi e oulra afnda vai fazer uma nova
“reunidoda Wﬂ . para planejar o dia
seguinte. o N

O Boeing, vinte anos depois de sua
criacdo, ja ndo ¢ mais um Electra 11
metido a besta, mas também nao che-
ga a ser o Onibus Espacial que todos
imaginam. Tem problemas materiais
como o0s outros telejornais (equipa-
mentos insuficientes ¢ obsoletos, por
exemplo. Ou falta deles. O telefax sé
foi instalado na redag¢do no final de ju-
nho) e é feito por pessoas reais, nao
meros automatos de Roberto Marinho.
Alheios a mitologia e ao diz-que-diz
que envolve o Jornal Nacional, milhoes
de brasileiros recebem todos os dias a
sua racdo de noticias servida pelos co-
missarios do Boeing. E gostam.

*

Lucia e Schroder: questio de biorritmo
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O primeiro
plano de voo

Na noite de estréia, uma
decolagem arriscada
em céu de nuvens pesadas

O Jornal Nacional estreou num dia excelente para
qualquer jornal: 1? de setembro de 1969, uma segunda-
feira, foi o primeiro dia de poder da Junta Militar que

substituiu o presidente Arthur da Costa e Silva. Mas
como os tempos eram de ditadura, o jornal ndo p
dar uma cobertura decente ao grande fato — cog
pode notar na leitura do script original,
IMPRENSA publica com exclusividade, ilus 0
imagens que foramraor @t . .

"
As outras noticias do pri Ao mais banais —
e familiares. Aumento da gasgli 1seno te
ntam

médio e acidentes nas estradas,
assiduamente a pauta doJorna
MESIMQ,16SSES 20 anos, foram o Brasil e o préprio

5 —jm. que jd era nacional, mas falava apenas para o
Rio, Sdo Paulo, Porto Alegre e Curitiba. O JN cresceu

com o Brasil.

JORNAL NACIONAL
DIA - 1/9/69

CID (VIVO)

HILTON (VIVO)

Os quatro médicos do presidente vio fornecer
ao Laranjeiras um boletim didrio da saude do
marechal. O de hoje informa que ele passou
bem & noite ¢ que esta em recuperagido, mas nio
fala do prazo de convalescenga. ,

Desde ontem, as 9 e meia da noite, ﬂs trés
homens estdo governando o BI?

SLIDE? CID (OFF)’

Almirante Augusto
Marinha.

Rﬂd:l#r, ministro da

HILTON (OFF)

General Lira Tav . ministro do Exército.

SLIDE CID (OFF)

Marr:chal-dﬁ Mircio de Souza e Melo, mi-

nistro v\emnz’iutica.

HILTON (VIVO)

,?la tarde, no Laranjeiras.

chefes militares se reuniram hoje as 3

VIDEO TAPE ABERTURA = JORNAL NACIONAL

" et B 5
> L =

- l
\

HILTON (VIVO)'

O Jornal Nacional da Rede Globo, um servigo
de noticias integrando o Brasil novo, inaugura-
se, neste momento: imagem e som de todo o
Brasil.

CID (VIVO) | Dentro de instantes, para vocés, a grande esca-
lada nacional de noticias.

HILTON (OFF)
RODA PROJETOR*
FILME
NEGATIVO/
SONORO
(SOM EM BG)?

O almirante Rademaker sentou & cabeceira da
mesa de despachos, precedéncia que os outros
dois membros concederam a Marinha por ser
a Armada mais antiga das trés forcas milita-
res. No despacho de hoje, foram assinados seis
atos. Os primeiros ministros a despachar com
a junia foram o da Fazenda, o do Trabalho e
do Exterior.

CID (VIVO)

Ao sair, o ministro Delfim Netto anunciou pa-
ra todo o Brasil pelo Jornal Nacional:

AURICONS®
RODA PROJETOR
FILME NEG/SON

FILME SONORO

(NR - Perdeu-se o filme original; impossivel sa-
ber o que o ministro disse nessa noite.)

HILTON (VIVO)

Agora, em transmissdo ao vivo, diretamente de
Porto Alegre, a repercussdao do Ato 12 na terra
do presidente Costa e Silva. Alo Porto Alegre!

COMERCIAL COMERCIAL COMERCIAL

HILTON (VIVO) | O estado de saiide do presidente Costa e Silva,

neste momento, € o seguinte:

CID (VIVO) | Esta melhor e se alimentando bem.

HILTON (VIVO) | O presidente teve o primeiro sinal da crise cir-
culatoria quinta-feira, ainda em Brasilia. Sen-
tiu dor de cabeca e tonteira. Na sexta, chegou
ao Rio passando mal e fo1 examinado pelo cli-
nico Mario Miranda, que convocou, imediata-
mente, os neurologistas Abrado Ackerman e
Paulo Niemeyer, que o assistem permanente-
mente ¢ que, domingo de noite, assinaram lau-
do médico afirmando que o marechal Costa e
' Silva sofreu uma crise circulatoria com mani-
festacdo neuroldgica.

VIDEO TAPE VT PORTO ALEGRE
(NR - Esta fita ndo foi arquivada.)
CID (VIVQO) | Este sdo os primeiros atos dos trés ministros mi-

HILTON (VIVO)

CID (VIVO)
HILTON (VIVO)

CID (VIVO)

litares:

Abrindo um crédito especial de 544 mil cruzei-
ros novos para auxilio funeral, no Ministério
do Exército;

Nomeando dois diretores do MEC;
Exonerando Antonio Mastrocola da presidén-
cia da Caixa Econdmica de Sdo Paulo e no-
meando Marcelo Falcdo;

Fixados novos precos para a gasolina: —
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HILTON (VIVO)

CID (VIVO)

A azul passa a 48 centavos e a comum, 39,1,
em todo o Brasil.

E agora, no Jornal Nacional, em reportagem
direta, Curitiba, capital dos acidentes de trin-
sito. Al6 Parana!

VIDEO TAPE
PARANA

VIDEO TAPE - 39"
(NR - Fita ain ﬂu‘w pr—

CID [wmcia Nacional divulgou hoje os ultimos

¥ 4
Hwou (VIVO)
Y 4

atos assinados pelo presidente Costa e Silva, an-
tes de ficar doente.

Dentre esses atos esta um decreto aposentando
vinte servidores federais, com base no Ato Ins-
titucional n? 5. Os funciondrios atingidos pas-
sam a receber saldrios proporcionais ao tempo
de servico.

CID (VIVO) | E prosseguimos a escalada nacional da noticia:
Alb Sdo Paulo!
SAO PAULO | SAO PAULO DIRETO
DIRETO
CID (VIVO) | Do telex internacional:

HILTON (VIVO)

\ CID (VIVO)

&*mn (VIVO)

N\
S
cip (vity

HILTON (VIVO)

CID (VIVO)

Pilotos das linhas aéreas internacionais amea-
caram deflagrar uma greve geral de 24 horas,
caso a ONU néo adote providéncias quantio ao

CID (OFF)
SLIDE:

PAQUISTAO?®

-

-

HILTON (OFF)
SLIDE: JAPAO

HILTON (VIVO)

me, ele aparece simulando um combate com o
comediante Bob Hope, durante um espetaculo
de caridade no Madison Square Garden, de No-

va York.

LAPADA’

E vamos a um giro pelo mundo com as cima-
ras da agéncia Visnews: chega ao Paquistdo uma
caravana de chineses, montados em camelos,
para comemorar a reabertura da Estrada da Se-
da, que une os dois paises através do Himalaia.
O caminho foi descoberto no século treze, pe-
0 veneziano Marco Pdlo, e estava fechado deste

-
LAPADA >

No Japéo, lindas mocas de 50 paises preparam-
se para disputar o titulo de Miss Beleza Inter-
nacional, no dia 13 deste més. A vencedora re-
cebera o titulo da brasileira Vera Licia Carva-
lho, escolhida Miss Beleza Internacional no ano
passado. Este ano, a concorrente brasileira é
Miss Sdo Paulo, Maria Licia Santos.

s BT 2

E atenciio - Washington, urgente: porta-voz do
Departamento de Estado afirmou hoje que as
relagoes entre 0 Brasil e os Estados Unidos per-
manecerdo inalterdveis durante o impedimen-
to tempordrio do marechal Costa e Silva, por
motivo de saude.

seqiiestro de um avido norte-americano que se
dirigia para Israel e foi obrigado a descer em

COMERCIAL

COMERCIAL COMERCIAL

Damasco. :

O avido foi liberado pelo governo sirio e ja che-
gou a Telavive.

Golpe militar na Libia: o Exército tomou o po-
der e o principe herdeiro Hassan Al Rida re-
nunciou ao trono, convocando o povo a apoiar
O NOVO ZOVerno.

Um conselho revoluciondrio assumiu o controle
ﬁsilu&qiu. enquanto observadores internacio-
firmam que o golpe € de inspiracdo nas-

HILTON (VIVO)
INSERT
TERMOMETRO?

HILTON (OFF)
RODA PROJETOR

FILME
NEG/MUDO

Espirito Santo, Rio e Niterdi vdo ter, amanha,
tempo bom com nebulosidade. No Espirito San-
to, a temperatura fica na mesma e no Rio, on-
de a minima de 15,4 foi registrada no Alto da
Boa Vista e a maxima chegou a 25,7 na Penha,
vai subir.

O alargamento da praia de Copacabana come-
¢ou, hoje, com a abertura da vala para a gale-
ria do interceptor ocedanico. Com as obras, fo-
ram interditados cem metros de praia, parar evi-
tar problemas de trinsito na avenida Atlanti-
ca.

seris Libia é o terceiro produtor mundial
de petré

Morreu em Washingfmgo conhecido comenta-
rista internacional Drew Oliggi0s 71 anos
Sy

de idade.
Morreu também, em desastre de avido, o ex-
campedo mundial dos pesos-pesados Rocky
Marciano.

HILTON (OFF)
RODA PROJETOR
FILME
NEG/MUDO

Marciano viajava de Chicago para Des Moines,
lowa, quando seu avido caiu. O ex-campedo
completaria hoje 46 anos de idade. Comegou
a lutar como profissional em 1948. Neste fil-
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CID (VIVO)

O emprego como alvo:

AURICON

RODA PROJETOR
FILME NEG/
SONORO

(Deixa: “alvo”)

FILME SONORO

(NR - Filme ndo arquivado.)

HILTON (OFF)

Cerca de cinquenta candidatas a guardas no Tri-
bunal de Al¢gada da Guanabara fizeram, hoje
de manhd, a prova de tiro de revélver na Forta-
leza de Sdo Jodo. Quem passar no concurso po-
de vir a trabalhar nos presidios do Rio.

SOBE SOM

SOBE SOM DO PROJETOR'"

CID (VIVO)

O Rio em festa pela Semana da Pitria.

HILTON (OFF)
RODA PROJETOR
FILME
NEG/MUDO

O hasteamento da Bandeira Nacional e a colo-
cacdio de uma palma de flores pelo governador
Negrdo de Lima no Monumento aos Mot P60 -
Segunda Guerra marcaram, na miifihide-He
je, 0 inicio da Semana da Pdtria, no Rio.

=

LAPADA

-, %

CID (OFF)

- — e — e

Com um desfile as nove horas da 1, No
Campo do Botafogo, comegou imeéiro Cam-
peonato Carioca Universitéridde Futebol “In-
dependéncia do Bgasil”, ue reine cingiienta fa-

| culdggon =

=

SOBE 50M

SOBE SOM DO PROJETOR

LAPADA

HILTON (OFF)

FILME
NEG/MUDO

CID (VIVO)

HILTON (OFF)

CID (VIVO)

HILTON (VIVO)

Os cento e quarenta e sete anos de liberdade do
Brasil estdo contados, através de imagens e do-
cumentos, na exposicdo Documentirio Histd-
rico da Independéncia, inaugurada hoje a tar-
de no Museu da Imagem e do Som.

A homenagem a quem morreu por nossa
independéncia.

O fogo simbolico da Pdatria foi levado, as duas
¢ meia da tarde, a Estatua de Tiradentes, por
alunos da escola que tem como patrono o mar-
tir da Inconfidéncia Mineira.

Amanhd, de oito ao meio-dia, vai haver doa-
¢do de sangue no Monumento aos Mortos.

A promogdo ¢ da Associacdo Brasileira de Doa-
dores VYoluntarios, dentro da Semanha da Pi-
tria.

CID (VIVO)

Garrincha vai depor amanhi em Sdo Jodo de

Meriti.

Responde a processo pelo acidente em que mor-
reu a mie de Elza Soares.

HILTON (VIVO)

Pequenos consertos, pintura, jardins e instala-
cdo de antenas e elevatdrias de dgua nos edi
cios estdo isentos de licenga prévia.

CID (VIVO)

HILTON (VIVO) | A decisdo foi tomada hoje pelo rio de
Obras.
CID (VIVO) | Pelé poe o visto de saida nponedn Brasil
para o México. }

’,

HILTON (OFF)
RODA PROJETOR
FILME
NEG/MUDO

Dos 23 gols que a selegdo do Brasil marcou nas
eliminatérias para a Copa do Mundo, este de
Pelé, no jogo de ontem, foi 0 mais importante:
decidiu o jogo com o Paraguai por um a zero
e confirmou a ida do Brasil ao México, em 1970.
Neste abraco estd a consagragdo da tabelinha
Tostdo-Pelé e dos dois maiores artilheiros no ba-
lango final da campanha brasileira: Tostdo mar-
cou dez dos 23 gols ¢ Pelé, seis. Nos assenta-
mentos de Pelé, este foi o gol de nimero 979,
o que lhe deixa a 21 da meta dos mil, um re-
corde na histéria do futebol mundial.

CID (VIVO) | A escalada nacional de noticias da Rede Glo-
bo levou a vocés, hoje, imagens diretas de Por-
to Alegre, Sdo Paulo e Curitiba''. E tdo logo
a Embratel inaugure o circuito de Brasilia, a ca-
pital do pais ¢ Belo Horizonte comecardo a in-
tegrar, ao vivo, este servico de noticias do pri-
meiro jornal realmente nacional da tevé brasi-
leira. E o Brasil ao vivo ai, na sua casa.

Boa noite.

ENTENDA ESTE SCRIPT

1 - A notacdio “vivo™ assinala que o locutor estd no ar, falando para a cimara.

2 - Nos tempos anteriores ao video tape, os telejornais eram ilustrados com
filmes e slides, entre outros recursos. Este é 0 sinal para a entrada de um slide.

3 - “Off™ significa que s se ouve a voz do locutor; sua imagem estd coberta
por um slide ou filme.

4 - Notagdo para o diretor de TV disparar o projetor de filmes. No caso, para
um filme negativo, sonoro. Mas podiam ser também filmes mudos, ou positi-
VOS.

5 - “Som em BG” = Som em Background, mais baixo que a voz do locutor.

6 - Auricon é o nome de uma cimara cinematogrifica sonora, muito grande
¢ pesada, utilizada no inicio do telejornalismo.

7 - “Lapada” é um efeito de passagem de uma imagem para outra, semelhante
ao virar de uma pédgina. Uma imagem sai por um canto da tela, outra entra
pei0 canto oposto.

8 - Antes do Gerador de Caracteres, as mensagens escritas iam ao ar através
de slides ou de cartdes de letra set, sobrepostos nas imagens.

9 - Com este comando, o diretor de TV corta para uma cimara que mostra
um termdmetro.

10 - Aqui, o som do filme sai do “BG" e substitui a fala do locutor.

11 - O Tronco Sul da Embratel, primeira linha de microondas instalada pela
empresa, unia apenas essas capitais ao Rio. As outras juntaram-se ao Jornal
Nacional mais tarde.

e e e = = e — e L
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r Alice e Nogueira: milhares de horas de vdo

Os comandantes
que apertam o cinto

Uma conversa com Armando Nogueira e Alice
Maria: eles fazem o Boeing decolar
e comandam a tripulacdo para manté-lo no ar

Chefe é algo que ndo falta na Rede Glo-
bo de isdo. Para cada projeto desen-
volvido, h a cadeia de comandantes
que, reunidos, guase chegam a ser em nii-
mero maior qu& proprios comandados.
Mas no jornalismo lobo, entre chefes
e mais chefes, ha dois comandam de
fato e direito toda a ope Armando
Nogueira, 62 anos, 39 de prof8sdo, dire-
tor da Central Globo de Jornalismo egli-

ce Maria, 44 anos, 23 de televisao, direto®y

ra-executiva de telejornalismo, sdo os pla-
nejadores de vOo absolutos do Boeing e os
dois unicos — além de Cid Moreira — que
viajam nele desde a primeira decolagem.
Nesta entrevista 4 IMPRENSA, eles escla-
recem algumas questdes que marcam o pas-
sado e o presente do Jornal Nacional.

Imprensa — Quais os problemas que o
telejornalismo da Globo ainda tem, agora
que o Jornal Nacional completa 20 anos?

56
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Armando — Nosso principal problema
¢ a qualidade do texto. A qualidade visual
vem melhorando , mas o texto piorou.

Imprensa — Que defeitos vocé vé no tex-
to da Globo? Falta de estilo? Falta de cria-
tividade?

Armando — Falta brilho. Ha um mes-
mismo em todas as matérias, todas tém a
mesma objetividade fosca. E preciso acres-
ntar um pouco de poesia no telejorna-
rquc ninguém agienta 0 massa-
0 espirito humano nao
supnna lanta re ziaoT. S. El-
liot. Depois, tem o problem SWOSE;
que parece ser universal. As pessoas resis==
tem a dar boas noticias. Ndo é nem dar boa
noticia, é dosar o jornal, porque a nossa
equipe tem um tropismo natural pelas no-
ticias catastroficas.

Alice — E uma deformacdo profissional,
de anos de trabalho.

Armando — Mas ndo ¢ possivel que a
gente ndo corrija 1ss0. Ainda mais em se
tratando de televisdo. Quando vocé |é um
jornal, vocé tem um comportamento psi-
colégico completamente diferente do que
tem quando vé um programa de televisao,
porque ali tem alguns elementos de emo-
¢iio, e quase de comogido, que nos Jornais
ndo tem. A chamada letra de forma emo-
ciona, mas emociona num baixo relevo. Ela
toca num limiar de excitagdo baixo dentro
de voceé.

Alice — Dependendo do dia, vocé esco-
lhe 0 que quer ler. Mas na TV, voce ndo
tem essa chance. Vocé vé 0 que aparece.

Imprensa — Apesar das modificagoes
que sofreu nesses 20 anos, o Jornal Nacio-
nal tem basicamente o0 mesmo formato. Vo-
cés nunca ficaram tentados em mexer nes-
se¢ formato?! Dar mais tempo as maténas,
por exemplo?

Armando — Ndo. O JNtem que se aco-
modar a um timing — que ndo é dele, é da
estacdao. A Globo tem um pulso, um pique,
que comec¢a nas chamadas e alcanca as
aberturas de novelas, a programacio visual,
ps intervalos. O JN ndo poderia destoar
dessepigue, sob pena de segurar a estacao.
Entéo, mesm&@e 0s 45 ou 60 mi-
nutos, ainda assim o piquedoWN sepig; 0,
mesmo.

Alice — A gente busca muito mais o pi-
que psicolégico. Nem todas as matérias tem
o mesmo tempo. Ha notas de 20 segundos,
outras de um minuto e meio, ou até maté-
rias longas, como esse perfil do Gonzagao
no jornal de hoje, que tem quatro minu-
tos. Se houver um assunto importante, o
JN vai explord-lo de ponta a ponta.

Imprensa — Por que voceés colocaram o
Joelmir Beting de comentarista, este ano?
Foi uma resposta a essa discussdo sobre a
necessidade de ter ancoradores no telejor-
nalismo?

Armando — Nao fo1 uma resposta. NoOs
apenas sentimos a necessidade de dar mais
densidade ao Jornal Nacional e uma ma-
neira de fazer 1ss0 era usar pessoas mais
densas, que tinham densidade em si. Essas
pessoas — estou falando do Joelmir, da Li-
lian Wite Fibe, do Paulo Henrique Amo-
rim — foram sendo formadas por nds em
outro contexto, no Jornal da Globo. Nu-
ma segunda etapa, nos 0s pusemos no Jor-
nal Nacional, ja com seu estilo definido,
para dar mais densidade, mais credibilida-
de, purificando mais o elenco de informa-
¢Oes que passamos. Agora, nds sentimos
a necessidade de ter uma pessoa que entras-
se com “pilulas™ de esclarecimento a de-
terminadas materias. E a pessoa mais re-
flexiva para i1sso é o Joelmir. Ele vem avan-
¢ando ndo sO no sentido de interpretar, mas
também de comentar e, eventualmente, de
opinar. Quanto a questdo do dncora, eu
acho que ela ndo leva a nada. O importan-

mte€ qualificar a ml'nrmas,an Se ¢ com fu-
Ianﬂ ow'comgbeltrano, isso é apenas uma
questdo de gostO pessoal,
Es :‘_E :
Imprensa — O Jornal Nacional, sozinho @
tem mais audiencia do que todos 0s outros
somados. Isso é audiéncia dele mesmo ou,
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como sustentam alguns estudiosos do as-
sunto, ¢ uma audiéncia residual da novela
das 7, a espera da novela das B8?

Armando — J4 existe pesquisa sobre is-
so. Um trabalho de alguns anos atras dizia
que, numa audiéncia de 60%, 45% eram
cativos do Jornal Nacional. Era gente que
ligou para assisti-lo.

Alice — Ai tem o seguinte, também.
Quando comegamos a ganhar do Repor-
ter Esso, 1a por 1970, 1971, nos ganhdva-
mos por dois ou trés pontos, por causa das
novelas. Elas é que estavam ganhando, ndo
a gente. Mas ai surgia um grande fato ¢ o
Reporter Esso, que estava morrendo, ia la
pra cima. Quer dizer, ele tinha o seu publi-
co, 0 publico de noticias.

Armando — Ai o ponto é credibilidade,
que € uma coisa mais palpavel no dia do
grande acontecimento. Nesses dias, o JN
sobe no minimo 10 pontos. Esse é o publi-
co latente, a reserva técnica para os gran-
des acontecimentos. Um dos segredos da
nossa trajetoria feliz ¢ que nunca defrau-
damos o publico. Sempre que houve um
grande fato, nés cobrimos bem e demos a
ele a dimensdo que devia ter.

g
Imprensa — O Carlos N?\ escre-
algum tempo,

ta de agressividade dos re-
porteres de TV brasileiros. Ele até susten-
tou que o sujeito tem que ser um reporter
de TV e ndo um relator de VT (ver IM-
PRENSA n? 21, pagina 18). Como vocés
véem esse problema?

Armando — Nos aqui na Globo usamos
um conceito que é¢ do Dan Rather. Ele diz
que entrevista ndo € linchamento. Voceé nao
precisa ser agressivo no tom.

Imprensa — Mas pode contraditar mais
o entrevistado, contrapor idéias, discutir,
quando fica claro que o sujeito esta enro-
lando.

Armando — Mas isso s6 ocorre nas en-
trevistas longas. No telejornalismo, vocé
nem bota a pergunta, para nao perder tem-
po. A edic¢do as vezes nem deixa o telespec-
tador perceber que o repdrter fez uma per-
gunta incisiva. Mas, de qualquer forma, nos
dosamos muito esse comportamento. Lo-
g0 que nos saimos do regime autoritario,
0s reporteres queriam ir a forra. O touro
era muito agressivo.

Alice — Depois, num jornal escrito, o lei-
tor ndo sabe qual foi o tom da pergunta.
Cada um l& 4 sua maneira. Na TV, se a per-
gunta for muito agressiva, o espectador
também pode se sentir agredido.

Armando — A televisdo, do ponto de vis-
ta da imagem, € uma lente de aumento, uma
teleobjetiva. E do ponto de vista do audio,
¢ um auto-falante. O tom tem que ser mui-
to bem dosado, sendo fica uma coisa dis-
torcida, discrepante. Por que os politicos
ndo agradam na televisdo? Porque eles fa-
lam com o0 mesmo tom do palanque, ou da
tribuna, e as vezes, num tom arrogante com
que falam na sua mesa de trabalho, onde
estdo sentados em cima de seu status.

Imprensa — Falando em politicos: como
¢ administrar as pressdes, no jornalismo da
Globo? E pressdo o tempo inteiro?
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Armando — E. Vocé recebe pressio de
cima e de baixo, e exerce pressdo para todo
lado. Isso aqui ¢ uma centrifuga.

Imprensa — Qual a pressdo, ou a quei-
xa mais comum? Que o sujeito foi maltra-
tado, que ndo teve espaco, que ndo foi ou-
vido?

Armando — E tudo isso. Os politicos
nao sO querem aparecer como nao querem
que os outros aparecam. A TV Globo nas-
ceu debaixo das estrelas e das esporas dos
generais de cavalaria. Ha anos ela vem pa-
decendo de um dialogo penoso com o Es-
tado. Nés temos pouca experiéncia de fa-
zer televisdo numa sociedade aberta. Mas,
nesse pouco tempo, ja da para perceber que
floresce aos poucos uma espécie de se
mento da cidadania, porque a cida
manifesta através ndo sO da cobrafca du
Estado, mas também daﬁb ¢a de ou-
tras entidades que tenha ver com a po-
pulacdo e com a t a0, Sa0 as associa-
¢oes de class ssociagdes de bairro, de
donas d a, que comegam a exercer um
po eu papel de consciéncia da cida-

1a. Acho que 1ss0 contribui para o aper-
feigoamento da televisdo, porque ela so es-
tara cumprindo seu papel quando estiver ri-
gorosamente afinada com a sociedade.

Imprensa — Mas o Jornal Nacional, e
0 jornalismo da Globo, sdo muito critica-
dos justamente porque nao estariam afina-
dos com a sociedade. Comos vocés recebem
essas criticas? Voceés se sentem injusticados?

Armando — Eu sinto que a midia, em
parte por desconhecimento do veiculo e em
parte por preconceito, exerce contra a Re-
de Globo uma critica desprimorosa, desres-
peitosa, ofensiva a seus profissionais.

Imprensa — Mas quando se critica o go-
vernismo da Globo, o adesismo, vocé nor-
malmente diz: “Nés fomos tdo censurados
quanto os outros, ndo pudemos dar certas
coisas porque fomos censurados”. Isso é fa-
to, mas € fato também que, durante o pe-
riodo de excecdo, a casa foi simpdtica ao
regime. Isso ndo influenciou o jornalismo?

Armando — Pelo contrario. O que é a
casa?

Imprensa — O dr. Roberto Marinho...
Armando — O dr. Roberto Marinho ndo _...*
é acasa. A casa é dele, maselendo éa :.;a-' ;'
sa. NOs recebiamos aqui os censores.do [ .
Exército como quem recebe uma, dom
contagiosa, da qual nao se pode livrar. |
nds pretendiamos tero corpo ¢ a alma fe-
chados para ndo aceitar a.intromissao de-
les na nossa consciénci@. NO§ ndo cridva-
mos pretextos.para atritos, mas nunea do-
bramos a cabe¢a para um oficial do 'SNIL.

Eles tiravam r, mas isso era problema
deles, por O0s sempre tentdvamos por
no ar. Foglima convivéncia muito mais atri-

ito mais sofrida do que parece aos
stdo de fora.

Alice — O Armando foi convocado a de-
por na policia algumas vezes ¢ eu fui cha-
mada de comunista. O Luiz Edgar de An-
drade (NR — Ex-editor da Globo) foi cha-
mado também.

Armando — A Alice foi chamada de co-
munista ¢ foi ao DEOPS fazer um depoi-
mento. Alids, ela foi levada pessoalmente
pelo dr. Roberto, a meu pedido. E eu ndo
conseguia sair do pais, tinha de penar se-
Manas e semanas para conseguir um visto,
porque diziam que eu era cabeca de ponte
do Partido Comunista da Albania no Bra-
sil.

Alice — Era uma coisa louca. Um lado
nos acusava de ser conivente e 0 outro pres-
sionava porque ndo éramos coniventes.

Armando — A Rede Globo é obra de
seus profissionais. Eles que fizeram o fe-
némeno.

tad

Imprensa — Para concluir: qual o papel
que o Jornal Nacional exerce hoje no Bra-
sil?

Armando — O que me preocupa real-
mente nesse retorno do nosso pais a convi-
véncia democratica é que o Jornal Nacio-
nal possa refletir a pluralidade, os anseios
da sociedade brasileira. Um programa com
o Jornal Nacional, com a tradi¢do e o al-
cance que tem, deixara muito mais felizes
0S Seus pmﬁssinnais quando puder refletir
uma sociedade com plena consciéncia da
sua cidadania. Eu tenho certeza que o Jor-
nal Nacional € hoje um patriménio da so-
ciedade brasileira. S

>

Alice, a reporter...

.. Armando (centro): o inicio
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O jiiri do Prémio
Libero Badard reuntu-se
nos dias 4 e 5 de agosto
no Holiday Inn Crowne
Plaza Hotel. E depois de
quebrar a cabega para
examinar 221 trabalhos
chegou a2 um consenso:

o Prémio Libero Badar6

é 0 maior sucesso. Pela
qualidade ¢ gc
quantidade das inscrigdes.

Esse jan selecionou os
5 melhores trabalhos em
cada categoria. Dentre
esses finalistas, sairdo os
que vao levar na cabega
0 maior prémio do
jornalismo brasileiro, uma
iniciativa da Revista
Imprensa, com o apoio da
ABI e do Banespa.

O suspense vai durar
até o dia 20 de setembro
com a festa de entrega dos
prémios no Teatro
Municipal.

Confira com a gente os

coleguinhas que ji esto

com a cabega a prémio:

Grande Prémio
Libero Badaro

DOTACAO: 30.850 BTNs ¢ Troféu.
1) Os tiros aquecem o fogo
das greves
Hugo Studart/Vania Mezzonato
Revista Veja
2) Meninos eu i
Jaime Martins
Ridio Eldorado
3) Globo Repérter - Roubo
de automévess
Domingos Meirelles
TV Gttﬁ
4) O Acre de Chico Mendes
Zuenir Ventura
Jornal do Brasil
5) O Grande Golpe
Gilberto Dimenstein

Folha de Sdo Paulo/Brasilia

Nesta Lista,
Todas as

Cabecas

Estio
a Premz O,

Categora
Destaque

DOTACAO: 6.170 BTN ¢ Troféu.

1) A tragédia de Volta Redonda
Antonio Milena
Revista Veja
2) Mordomia
Maria Celeste C. Filippozzi
RCE/TV-TV Bandeirantes
3) Queda do 707 da Transbrasil
Klaus Werner
Revista Veja
4) O Grande Golpe
Gilberto Dimenstein
Folha de Sdo Paulo/Brasilia
5) Justiceiros
Caco Barcelos/Hugo 54
Petxoto/Newton Quulichins
TV Globo

Categona
Midha Impressa

DOTAGAO: 6.170 BTN ¢ Troféu.
1) O Acre de Chico Mendes
Zuenir Ventura
Jornal do Brasil
2) O Grande Golpe
Gilberto Dimenstein
Folha de Sdo Paulo/Brasilia
3) Fuga de divisas chega a bilhdes
de dolares
Teodomiro B
Jornal do Brasi
4) Os tiros aquecem o fogo
das greves
Hugo Studart

Vania Mezzonato
Revista Vﬂ
5) A agonia dos rios
Nilson Martano / Juarez Tost /

Carlos Wagner / Gilberto Jasper Jr.

_Z:ru Hora

Categora

E/ejoma!ﬁmo

DOTACAO: 6.170 BTN ¢ Troféu.
1) Globo Repdrter - Roubo
de automéveis
Domingos Meirelles
TV Glo
2) Mordomia
Maria Celeste C. Filippozzt
RCE/TV - TV Bandeirantes
3) 5 anos de AIDS
Roseli Gallen/Ana Mana
Cavalcanti
TV Cultura
4) Habitacio
Heraldo Pereira/Marco Antonio
Gongalves / André
D'Ugo / Francisco Mafezzoli Jr.
TV Globo
9) Justiceiros
Caco Barcelos/Hugo 54
Pexoto/Newton Quilichins

TV Globo
Categona

Radiojornalismo

DOTACAO: 6.170 BTNs ¢ Troféu.
1) Meninos eu vi
Jaime Maruns

Nova Eldorado AM

2) Erundina nos ares da cidade
Equipe de jornalismo Nova
Eldorado
Nova Eldorado AM

3) Caso Daut
Marco A. Baggio
Ridio Gaiicha

§) Adeus Renata
Eduardo Silva
A Tribuna AM

5) O outro lado da Olimpiada
Tinia Celidnio
Nova Eldorado AM

Categona
Fotofornalismo

DOTACAO: 6.170 BTN ¢ Troféu.
1) A tragédia de Volta Redonda
Antonio Milena
Revista Veja
2) Queda do 707 da Transbrasil
Klaus Werner
Revista Veja
3) Amaz6nia - os indios vio
i guerra
Carlos Humberto TD.C.
Revista Manchete
4) Fazenda Santa Elmira -
Rio Grande do Sul
Paulo Dias
Zeto Hora
5) Homicidio no Cantagalo
Jiilio César Guimaries
Jornal O Dra

K

E 4

#
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Comﬁémg:do "#

a Imprensa

DOTACAO: 6.170 BTN,

Troféu ¢ Diploma.

1) TV Cultura, pelo
desenvolvimento do jornalismo
independente na TV Piiblica;

2) SBE: pela unlalmu;iu do arual

projeto de telejornalismo;
3)] BJ.JLD (Gaiicha: pela

CEIa.nugan ¢ consolidacio do

ojornalismo 24 horas;

4) ﬁ]lhldtﬂin_ﬁiﬂﬂ pela ousadia
da investigagdo jornalistica ¢ sua
integragio com 2 pesquisa de
opintdo piiblica;

5) Rede Bandeirantes: pe
ampliagio do tem dmmadﬂ
20 esporte ¢ 20 debate em seu
telejornalismo.

3
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- Conhega agora os jurados
do Libero, edigio 90,

O jiiri atual foi composto ‘
pelos jornalistas: Fernando Mitre
(TV Bandeirantes), Ricardo Setti
(Jornal do Brasil/SP), Marino
Maradei (Ridio Eldorado), Marco
Antonio Gomes (Ridio Eldorado),
Clévis Rossi (Folha de Sio Paulo),
Wotle Guimaries (TV Globo ),
Osmar Santos (TV Record), Paulo
Canabrava (ABI) e Sinval de
[tacarambi Ledo (Revista Imprensa)
- secretdrio executivo do Prémio.

E, conforme prevé o regulamento,
ja indicou os jurados do Prémio
Libero Badard em 1990.

Midia Impressa

Lufs Claudio Cunha

O Estado de Sdo Paulo - Brasilia

Nirlando Beirdo
Isto E/Senhor

Zuenir Ventura

Jornal do Brasil

Fotogra

Nellie Solitrenick
Revista Veja

Nair Benedicto
F4

Jorge Araijo

Folha de Sdo Paulo
Radiojornalismo
Marco A. Baggio
Ridio Gaficha

Edson Scatamachia
Ridio Record

José Paulo de Andrade
Ridio Bandeirantes
lelejornalismo
Luis Edgard de Andrade
Rede Manchete R)

Carlos Nascimento
TV Record
Boris Casoy
|  SBT
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Lwetsch: boas perspeciva

Machado de Carvalho: *“‘as coisas vao acontecer”

Imprensa de volta a TV

A partir de setembro, pela TV Record, uma

nova op¢ao para as noites de

domingo: no ar, o programa Imprensa na TV

Depois de um periodo experimental
na TV Gazeta de Sao Paulo, de novem-
bro de 1988 a fevereiro deste ano, o pro-
grama Imprensa na TV volta ao ar, se-
manalmente e sempre aos domingos, as
23h, a partir de 10 de setembro, pela
TV Record. A reestréia de Imprensa na
TV, que sera apresentado pelo anco-
rador do Jornal da Record, Carlos
Nascimento, e tera uma hora de dura-
¢do, é o resultado de um acordo ope-
racional assinado em agosto entre a
Feeling Editorial e a Rede Record de
Televisao, para a criagao, produgao e
comercializacao de programas jornalis-
ticos.

“O Jornal da Record fo1 o embriao
desse projeto”, explica Dante Mattius-
si, um dos diretores da Feeling, que re-
tornou a emissora em marg¢o depois de
ter implantado, de 1984 a 1986, a atual
estrutura jornalistica da rede. Para os
primos Paulo Machado de Carvalho
Neto e Alfredo Carvalho Filho, direto-
res executivos da Record, a emissora es-
td colocando em pratica, através desse
acordo, o que ja acontece ha 15 anos
com os comunicadores de radio, socios
da Record na programacao artistica e
esportiva. E o caso de Eli Correia e Os-
mar Santos, por exemplo. O Jornal da
Record, que vai ao ar de segunda a sex-
ta, das 18 as 20 h, também pode ser ci-

m
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tado como um exemplo de co-produ-
¢d0 — a emissora entra com técnicos,
equipamentos e estudios e a comercia-
lizagdo do jornal, e a Feeling com a
equipe de jornalistas.

No acordo recém-firmado, o esque-
ma € diferente. A Feeling respondera
pela producao e comercializacao do
Imprensa na TV. “Resultado”, confir-
ma Paulo Machado de Carvalho Ne-
to, ““do perfeito entrosamento de idéias
e objetivos que existe entre a direcdo da
Record e o Dante Mattiusi, que, afinal
de contas, ¢ o profissional que respon-
de pelo jornalismo da emissora”.

Quarto poder — Para os responsa-
veis pela TV Record, o acordo assina-
do com a Feeling Editorial ¢ uma so-
lugao alternativa para enfrentar a cri-
se econdomica do pais. Enquanto as
quatro redes nacionais — Globo, SBT,
Manchete e Bandeirantes — e suas afi-
liadas ficam com 98% do bolo publi-
citario, sobra, para as emissoras inde-
pendentes, uma fatia de apenas 2%. “A
saida é a segmentacdo”, defende Fran-
cisco Paes de Barros. “*“No nosso caso,
atraves de um jornalismo competente
que contribua para a democratizagao
da informacgdo.” Caso contrario, argu-
menta Alfredo, “duas ou trés redes aca-
bam se transformando em donas da

verdade e dominadoras da opinido pii-
blica”.

Para produzir e dirigir Imprensa na
TV, a Feeling contratou o jornalista
Valdir Zwetsch, 42 anos e 21 de profis-
sdo, o novo diretor do Niicleo de Tele-
visdo da editora. Gaucho, Zwetsch es-
ta em Sdao Paulo desde 1969 e ja traba-
lhou nas revistas O Cruzeiro, Realida-
de, Veja e Playboy. Na midia eletroni-
ca a partir de 1979, fo1 contratado da
Rede Globo até 1986, quando deixou
0 cargo de editor-chefe do Jornal Na-
cional-Sdo Paulo para assumir a coor-
denacdao adjunta de programacao da
I'V Cultura de Sao Paulo. Até junho
deste ano, participou da reestruturacao
da programac¢do do Canal 2 paulista e
Criou, junto com a equipe comandada
por Roberto de Oliveira, 0os programas
Roda Viva, Vitoria, Reporter Especial
¢ Jornal da Cultura.

“Aceitel o convite da Feeling porque
a perspectiva que se abre com esse
acordo operacional é muito boa, e o
Imprensa na TV pode ser uma grande
zebra da programacado de TV no do-
mingo a noite"”, diz Zwetsch. “O Val-
dir ¢ muito criativo e fard um 6timo
programa”, acredita Carlos Nascimen-
to. “Espero que a gente consiga tradu-
zir, para uma linguagem universal, o
mundo dos jornalistas”, torce o apre-

IMPRENSA - AGOSTO 1989




e P

Nascimento: “O0timo programa”

sentador, “porque toda roda de jorna-
listas costuma ser inconveniente para
os demais participantes. E um univer-
so muito pessoal, muito fechado”.

Se depender de Valdir Swestch, o te-
lespectador receberda, em casa, uma
grande dose do romantismo que ainda
envolve o jornalismo. “Para o publico”,
conta Valdir, “existe um mistério por
trds do exercicio da profissdo, e o es-
paco ocupado pela imprensa desperta
o interesse de todos, nao soé pelo que
ela revela mas também porque as pes-
soas querem saber como se consegue
a noticia e 0 que acontece nos basti-
dores do quarto poder”.

Piublico qualificado — Extensdo ele-
tronica da revista, o Imprensa na TV

r e - |-'

séra um programa critico sobre o mun-
do da comunicagcdao que mostrara, em
um de seus quadros, os dotes artisticos
de jornalistas e publicitarios. “Opta-
mos por um programa de estudio, mas
teremos uma reportagem semanal fei-
ta pelo correspondente Otto Sarkis, de
Brasilia”, revela o diretor. Para esquen-
tar 0 programa, toda semana sera for-
mado um grupo de debatedores que
discutirdo grandes temas da atualida-
de. E os personagens que aparecem
diariamente nos jornais, radio e tele-
visdo também estardao no estudio dis-
cutindo o papel da imprensa.

A nova versao do programa também
buscara oferecer boas oportunidades
aos anunciantes. Um dos patrocinado-
res do Imprensa na TV veiculado pela
TV Gazeta, Fernando Almada, diretor
de marketing da Almadén National
Distillers, considera que “o assunto co-
municac¢do atrai cada vez mais as pes-
soas”. Para ele, o programa atingia um
publico restrito, porém formador de
opinido: “As pessoas que fazem a no-
ticia e as que querem saber como nas-
ce a noticia”, Na opinido da ex-gerente
de marketing do jornal O Estado de S.
Paulo — que também foi patrocinador
do primeiro Imprensa na TV —, Adé-
lia Franceschini, o programa nao tinha,
por causa do horario, grande abrangén-
cia de publico, “mas constatel que tam-
bém possuia grande capacidade de pe-
netracdao no chamado publico de pon-
ta, multiplicador de opinidao”. Adé¢lia
diz também que “o programa tinha re-
flexos nas proprias redagoes € no pu-
blico direta ou indiretamente ligado a
area jornalistica”.

Quando estrear no dia 10, o novo
Imprensa na TV também pretende de-
senvolver, de forma jornalistica, uma

cobertura adequada de tudo o que
acontece na propaganda brasileira. “Os
meios de comunicagdo, principalmen-
te a midia impressa, nunca tiveram um
programa de TV no qual pudessem
anunciar”, lembra Sinval de Itacaram-
bi Leao, diretor da Feeling. “E é nesse
tipo de alternativa, a de fazermos um
programa segmentado e dirigido para
um publico altamente qualificado, que
queremos nos transformar.” Para os
diretores da Feeling, a veiculacdao do
Imprensa na TV pela Record é parti-
cularmente feliz. “E a tnica emissora
que, sem ser rede, atinge mais de 50%
do mercado consumidor brasileiro,
composto pela Grande Sao Paulo
primeiro mercado do pais, com 35% —
e pelo interior de Sao Paulo, com
20%", ressalta Itacarambi.

No papel — Os planos da familia
Machado de Carvalho e de seus novos
parceiros, no entanto, nao se restrin-
gem a reestréia do Imprensa na TV.
Ainda para este ano, estao previstos os
lancamentos de um programa diario,
das 17 as I8 h, com a apresentadora
Amalia Rocha, a produc¢ao de um Jor-
nal da Record aos domingos, das 19 as
20 h, e um programa de entretenimen-
to e jornalismo aos sabados a noite.
“As coisas vao acontecer”, garante Pau-
lo Machado de Carvalho Neto.

Engquanto alguns projetos ainda es-
tao no papel, os espectadores do inte-
rior de Sao Paulo e do norte do Para-
na ja podem se preparar para sintoni-
zar, a partir do dia 10, as TVs Record
de Franca/Ribeirdo Preto e de Sao José
do Rio Preto, e a TV Carima de Cas-
cavel, Parana. Além dessas trés emis
soras geradoras, mais de 300 repeti-
doras e retransmissoras levarao o pro
grama para todo o estado de S, Paulo X

Carvalho Filho: crescer
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Propaganda

Uma jogada
bem ensaiada

O merchandising invade o jornalismo esportivo
e levanta a questdo: vale mais a noticia
ou o acordo comercial que existe por trds dela?

Foram oito dias de mordomia. O re-
porter de esporte amador do Jornal do
Brasil, Marcelo Franca, 28 anos, sete
de profissdo, hospedou-se nos melho-
res hotéis de Itaparica, almogou e jan-
tou lagosta e camarao no restaurante
do sofisticado Club Mediterranée, tu-
do por conta da Tavaric, a empresa pro-
motora do torneio Citybank Open de
Ténis. O jornal nem teve o trabalho de
enviar um fotografo: diariamente, a Ta-
varic mandava para o Rio de Janeiro
telefotos em que aparecia 0 nome do
patrocinador no fundo da quadra. “Se
a Tavaric ndo bancasse, acho que o jor-
nal cobriria o evento apenas por relea-
se”, avalia Marcelo.

Naéo se trata de uma experiéncia 1s0-
lada. Também no passado, o Chase
Manhattan Bank patrocinou um cam-
peonato de golfe em Novo Hamburgo,
distante 60 quilometros de Porto Ale-
gre, como parte das comemoragoes de
aniversdrio da cidade. O acontecimen-
to jamais ganharia espagco nos meios
de comunicag¢do, ndao fosse o contrato
comercial entre o Chase e a Rddio Gau-
cha, pertencente a Rede Brasil Sul de
Comunicacgdo.

‘A Gaucha é primeira em audiéncia
no radiojornalismo e em esportes em
Porto Alegre, e 0 seu gerente comercial,
Rogério Cucchiarelli, 32 anos, relata o
caso para ilustrar o que considera per-
feitamente natural. “A base de uma
emissora”, diz ele, ‘¢ o patrocinio”, A
partir dai, Cucchiarelli ndo vé nenhum
impedimento ético em SO citar 0 nome
do patrocinador de um evento esporti-
vo se houver um acordo comercial
especifico.

Acordo comercial - Nos estadios, ao
vivo ou através de transmissdes pela te-
levisdo, o publico j4 se acostumou com
as marcas dos patrocinadores esporti-
vos estampadas nos uniformes dos
atletas, e também com os aniincios pu-
blicitarios localizados principalmente
nos pontos que as cimaras costumam
focalizar. Exemplo recente foi a Copa
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América, realizada em julho. A Traf-
fic, empresa que detém os direitos de
comercializacdo do evento, sugeriu, in-
clusive, a Confederacdao Sul America-
na de Futebol, mudancas na forma de
disputa do torneio para torna-lo mais
atraente ao publico e, claro, comercial-
mente. As sugestéoes foram aceitas —
reunir as dez equipes participantes num
unico pais, como na Copa do Mundo
— ¢ “0 evento foi um sucesso”, exulta
J. Hawilla, 46 anos, 22 anos de jorna-
lismo esportivo ¢ hda nove diretor da
Traffic.

A verdade ¢ que a publicidade sob
forma de merchandising esta definiti-
vamente associada ao esporte. “O mer-
chandising é absolutamente valido, des-
de que o evento tenha real interesse ao
leitor ou telespectador”, sustenta Ha-
willa. Ele faz questdo de ressaltar que
no caso da Traffic, que trabalha quase
exclusivamente com futebol, nem é ne-
cessario existir um acordo comercial
para que 0s Jogos aparecam na midia.
“Afinal, estamos no pais do futebol e
futebol aqui sempre é noticia’’

O superintendente de publicidade do
jornal Estado de Minas, Edison Zeno-

:‘I
o

H;irllln: "'p;ﬁ do 'lu'ubol“

bio, 55 anos, 36 de profissdao, compara
o merchandising do esporte ao das te-
lenovelas. “Os clubes precisam de pu-
blicidade para viver e as empresas per-
ceberam que investir no esporte da re-
torno imediato”, diz ele. “Os veiculos
de comunicagdo tiveram de aprender a
conviver com essa realidade e a ser cria-
tivos para também lucrar”. Zendbio ci-
ta o caso do préprio Estado de Minas,
que ha dois anos mantém contrato com
a Coca-Cola, patrocinadora da Copa
Unido, para a cobertura do campeona-
to. Todas as fotos de jogos publicadas
pelo jornal mineiro saem com o logo-
tipo do refrigerante na parte inferior.

Asa delta - O que leva uma empresa
a investir nesse género de negocio? Dos
400 mil ddlares que a Petréleo Ipiran-
ga investiu no esporte, no ultimo ano,
cerca de 20% foram absorvidos pelo
merchandising. A empresa contratou
um grupo de jornalistas e fotdgrafos
especialmente para acompanhar suas
equipes de Formula Ford, motocross,
rali de regularidade, asa delta, e jet sky,
oferecendo esse material de graca pa-
ra mais de 50 jornais de todo o pais.
A Ipiranga também comprou cinco mi-
nutos semanais do Esporte Espetacu-
lar, da Rede Globo, para divulgar seu
campeonato de Formula 3.

Na opinido do gerente de assessoria
de comunicacdo e marketing da empre-
sa, Marcio Pegado, 33 anos, o investi-
mento funciona. “Ha cinco anos esta-
mos nessa area. A0 mesmo tempo que
conseguimos boa penetra¢io na im-
prensa, associamos nossa marca a uma
imagem de alta tecnologia e desempe-
nho”, diz ele. Pegado ¢ plenamente fa-
voravel ao merchandising no jornalis-
mo esportivo. “Nao € agressivo e o pli-
blico aceita porque faz parte de uma
constatacdo maior: sem patrocinio, ho-
jé nao existiria esporte.”

O editor de Esportes do Jornal do
Brasil, Gilberto Pauletti, 44 anos, 23 de
profissdao, também apdia esse esquema
de patrocinio. “Com uma verba dir_e;

IMPRENSA - AGOSTO 1989




1IIHOSZINYH OOHYIINNYT1IHLIST OOSIONVHA/INOH3INDNETY ZIHiv3E "SOL04
5 §




RICARDO HANTZSCHEL

Soares: de ulhn no puhllcu

cionada especialmente para a cobertura
de um evento”, explica ele, “a gente ga-
nha infra-estrutura para oferecer ao lei-
tor um produio de melhor quahdade.
Além disso, ¢ uma forma de abrir es-
paco para se falar de esportes menos
badalados, como 0 motocross ¢ o té-

is”’. A propria febre do volei comegou
assim, lembra Pauletti, para quem o
mcrchand:smg 50 € prejudicial no jor-
nalismo quandn se torna uma camisa-
de-for¢a. “Se nao é feito em moldes
dignos, ndao da certo. Quando o con-
trato exige a publicacao de um espaco
determinado, € nem sempre 0 evento
merece, ai fica complicado.”

Coisa perigosa - E o problema que
o jornal enfrenta atualmente com sua
cobertura de Formula 1, a unica que
tem patrocinador fixo. A Petrobras exi-
ge que toda a sexta-feira o JB publique
uma pagina inteira sobre preparativos
de corridas e a questao € que, as vezes,
o -circo leva mais tempo para ser re-
montado, apos um Grande Prémio.
Justamente por 1550, o editor do Glo-
bo Esporte, Ricardo Pereira, 31 anos,
seis de profissao, ¢ contrario ao mer-
chandising esportivo, embora ressalte
que se trata de uma posi¢ao muito pes-
soal. “E uma coisa perigosa”, diz ele.
“Por um lado, oferece vantagens, por-
que gera recursos. Mas, por outro, po-
de desviar a gente do jornalismo. A In-
formacdo nao pode ser corrompida pe-
lo merchandising, obrigando o jornal
a dar matérias que nao tenham o me-

nor interesse.”
Trabalhando para veiculos concor-

rentes, Nilson Camargo, 33 anos, oito
de profissdo, editor de Esportes da Fo-
Iha de S. Paulo até janeiro, ¢ Tonico
Duarte, 34 anos, 16 de profissao, edi-
tor de O Estado de S. Paulo, concor-
dam que é preciso dissociar o comer-
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Pauletti:

cial do editorial, para garantir a credi-
bilidade dos jornais junto aos leitores.
Nilson considera o merchandising po-
Sitivo cOmo apoio para o esporte, res-
saltando que esse ultimo “‘conta com
poucos incentivos’. Mas ele concorda
com Ricardo Pereira, quando diz que
evento algum pode ser hiperdimensio-
nado em funcao de interesses comer-
ciais. Tonico observa que, as vezes, sua
editoria faz a cobertura de um assun-
to por tras do qual existe um acordo
comercial com o Estaddo. “Mas isso
ndao influi na linha editorial, no con-
teudo da matéria”, ele assegura. “Isso
fica bem claro para o cliente quando
ele assina contrato com a empresa.”

Evento marcado - Para evitar esse ti-
po de interferéncia, Paulo Roberto Bas-
tos, 44 anos, diretor da Luqui e do pro-
grama Show do Esporte, na Rede Ban-
deirantes, estabelece a diferenca entre
jornalismo e evento marcado. “Com o
jornalismo nao fazemos qualquer en-
volvimento, qualquer contrato de mer-
chandising. Nosso jornalismo néo es-
ta a venda. Agora, comercializamos
eventos esportivos e fazemos merchan-
dising desses eventos marcados, que
sd0 a sustentacdo economica do pro-
grama.”

O Show do Esporte ocupa dez ho-
ras da programag¢do dominical da Ban-
deirantes. *‘Se fosse um programa nor-
mal, nos teriamos 40 breaks comerciais
nesse periodo — sO que damos apenas
16. Ndo se pode parar um jogo de fu-
tebol para colocar um comercial no
meio. O merchandising foi a formula
que achamos para compensar a falta
dos breaks comerciais”, explica Bastos.

Um dos exemplos mais bem-
sucedidos de merchandising esportivo
da Luqui foi o Encontro Yamaha de
Campeodes, promovido para estimular

e N
B

a favor do merchandising em moldes dignos

o langamento de duas novas motos da
Yamaha. Luciano do Vale e Juarez Soa-
res organizaram, cada um, o seu time
no Show do Esporte, com dez atletas
de ambos os sexos e diferentes modali-
dades esportivas. Participaram Paula e
Horténcia do basquete, Maguila e To-
mas Cruz do boxe, e assim por diante.
Durante trés semanas seguidas, o Show
do Esporte transmitiu 0s JOgos entre as
duas equipes, sendo que a cada fim de
semana a modalidade esportiva era di-
ferente. “Era inédito, por exemplo, ver
a Horténcia e o Montanaro jogando
futebol”, lembra Bastos, acrescentan-
do que o &xito de vendas das motos Ya-
maha demonstrou uma altissima acei-
tacdo da iniciativa junto ao publico.

Padrio global - Se a Luqui foi a pio-
neira no langcamento dos eventos mar-
cados na televisdao, coube a Rede Glo-
bo dar-lhes o destaque definitivo. Se-
gundo Waldir Soares, 47 anos, diretor
da Mecanica de Produgdo, o Esporte
Espetacular tinha no ano passado 7 mi-
Ihdes de telespectadores e hoje deve ter
cerca de 12 milhdes. “E um 6timo pu-
blico para quem compra o evento e
quer projetar o nome de sua empresa”’,
diz ele, que garante que a Globo é sem-
pre muito criteriosa na sele¢do e veicu-
lacdo dos seus eventos marcados. “Tu-
do tem a ver com o padrdo global de
qualidade, Depois que o programa vai
ao ar, uma equipe faz uma avaliacdao
e pode até sugerir mudancas.™

O editor Hedyl Vale Jr., 43 anos, 28
de pmﬁ_r,ﬂan diz que o Espﬂrre Espe-
tacular ndo discrimina eventos por falta
de patrocinio. “Nao deixamos de dar
nada que seja do interesse do telespec-
tador’’, assegura ele, informando tam-
bém que a diferenca em relacdo ao
evento marcado € que esse ultimo con-
ta, naturalmente, com mais recursos
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para sua cobertura. Como exemplo,
Hedyl cita o Triatlon Angra-Rio de Ja-
neiro, que, se ndo fosse o patrocinio,
mereceria um registro discreto da emis-
sora. “Teriamos 40 segundos em vez de
trés minutos no ar; uma equipe de co-
bertura, em vez das duas que teve.”
Ele lembra também o caso dos cigar-
ros Luke Strike, para mostrar como
funciona o merchandising dentro do
Esporte Espetacular. “Sempre demos
motociclismo no programa. Mas, a
partir do contrato com a Philip Mor-
ris, ficamos obrigados a citar o piloto
da Luke Strike. Independentemente de
ir bem ou mal, ele tem de aparecer.”
Nesse jogo de interesses, uma tarefa
complicada ¢ tentar obter o preco fi-
nal de fechamento dos negocios junto
aos jornais e emissoras de radio e tele-
visdo. Os termos do contrato entre a
Petrobras e o Jornal do Brasil, para o
patrocinio da cobertura da Férmula 1,
por exemplo, permitem ao jornal man-
ter um correspondente especifico na
Europa, com uma verba de 4.500 d6-
lares mensais para despesas de alimen-
tacdo, viagens, telefonemas, além de
continuar recebendo normalmente seus
saldarios em cruzados novos. Na Glo-
bo, um evento marcado sai por 50 mil
cruzados novos, em valores de agosto.

Oferta sem cabimento - Mas esse é
s6 um lado da questdo. O editor de Es-
porte Amador do Zero Hora, de Por-
to Alegre, Evaldo Gongalves, 49 anos,
15 de profissdo, enfrenta todos os dias
um dilema. “Se ndo divulgamos o no-
me do patrocinador de um atleta, lo-
go ele vem chorar dizendo que pode até
perder suas vantagens, que a gente sa-
be que sdo reduzidas. Isso acaba crian-
do uma angustia na editoria.”

Essa angustia ndo chega a constituir
uma novidade, pois ¢ um dos funda-
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mentos da atividade jornalistica. Mas
nem por isso ela deixa de preocupar,
principalmente quando estd em jogo a
credibilidade dos veiculos e dos pro-
prios profissionais. O editor de Espor-
tes da Rddio Guaiba de Porto Alegre,
Cleber Grabauska, 22 anos, conhece
tantas historias de reporteres e edito-
res que receberam brindes que chega a
generalizar. “Nesse meio, 0 “toco’ ¢ que
move tudo”, diz ele sem rodeios. Mas
o *“jaba” ndo fica restrito apenas a im-
prensa. Ele esta também nos gramados
dos estadios. Quem confirma ¢ Arthur
Antunes Coimbra, 36, o Zico. Ele diz
que Sa0 comuns as propostas para os
atletas comemorarem seus gols em
frente as placas de determinados anun-
ciantes. “Eu mesmo ja recebi propos-
tas desse género”, confessa. “Mas sem-
pre recusei. E um absurdo entrar em
campo com esse tipo de preocupacao.
Mas para receber bons trocados alguns
jogadores podem até aceitar essa ofer-
ta sem cabimento.”

Jodo Henrique Areias, 35 anos, 15
de profissdo, diretor de marketing do
Clube dos 13, vai ainda mais longe e
denuncia: “O que existe hoje é um ver-
dadeiro mercado paralelo agenciando
nao so os jogadores, mas também pro-

fissionais de radio, estadios e até ma-
queiros. O objetivo ¢ aparecer nas fo-
tos ou na TV anunciando produtos que
ndo tém ligacao alguma com anuncian-
tes que patrocinam o espetdculo”,
desabafa.

Na raiz do problema esta o alardea-
do pouco profissionalismo com que 0
futebol é encarado e gerido. Porque na
opinido de Paulo Lima, 26 anos, oito
de profissdo, editor da revista Trip e di-
retor da revista Overall, é possivel usar
inteligentemente o espaco, de uma ma-
neira comercial, sem precisar aceitar
compromissos desenrosos nem vender
o editorial. Para ele, essa é “a saida das
pequenas editoras contra o0 monopdlio
das grandes empresas de comunica-
¢ao”. Essa também ¢ a postura de Car-
los Rogério, 31 anos, sete como dire-
tor da Panda Promocgdes e Eventos, de
Belo Horizonte. Ex-jogador de volei,
ele percebeu, em suas viagens aos Es-
tados Unidos, que naquele pais o inte-
resse comercial pode vincular-se pro-
fundamente ao esporte, sem ferir o la-
do ético. “O dinheiro € perfeitamente
compativel com o ideal de pureza do
esporte”, diz ele. “E os eventuais des-
vios que ocorrem sao passiveis de acon-
tecer em qualquer tipo de atividade.” X

PARA QUEM
NAO ESQUECEU
O PALADA

Um cardapio consagrado
pela tradi¢do da cozinha

e franco-espanhola em
ambiente de requinte.
Paella, frutos do mar,
peixes, aves e carnes
nobres acompanhados por
deliciosa sangria ou
vinhos, a sua escolha.
Opcdo perfeita para quem
cultiva o paladar.

RESTAURANTE

Av. Alfredo Egidio
de Souza Aranha, 384
Esquina Marginal
Pinheiros.
No mezzanino do Bowlerama
Aceita cartoes de crédito.
Fone: 246-0497
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E FACIL.
0 CPgD FAL

Todo o progresso tecnologico na area

das telecomunicagdes parece sempre ficil demais.
Ou voce ndo acha ficil pegar um telefone,

discar um nimero ¢ falar com lugares distantes

do Brasil e do mundo?

Pode falar i vontade. O CPgD — Centro
de Pesquisa e Desenvolvimento da Telebris,
em Campinas, S0 Paulo — produz tecnologia brasileira
para vocé se comunicar. E € 0 mais importante centro
de pesquisa da América Latina, um dos cinco maiores
¢ mais importantes do mundo.

Mas o que o CPgD pode fazer para que vocé fale
ainda mais facil?

Seguindo as diretrizes do Governo Federal,
através do Ministério das Comunicacées, 0s técnicos
¢ cientistas que trabalham no CPgD desenvolvem
a tecnologia mais avan¢ada, com o objetivo de levar
a todo o Brasil os beneficios do acesso
as telecomunicagoes.

Os dois satélites brasileiros de comunicagao
(Brasilsat [ e I) vém sendo usados paraainteriorizagao
das telecomunicacoes nos locais mais distantes do Pais.
E 0 CPgD desenvolve estagOes terrenas e antenas
parabdlicas para transmissao € recepgao via satélite.

Outro grande avango tecnologico produzido
pelo CPgD € o desenvolvimento da tecnologia digital
para as telecomunicagdes. Com a transformagao
das redes telefonicas convencionais em redes digitais
de servigos integrados, sera possivel transmitir dados,
VOZ, texto e imagem por um unico meio — o fio
do telefone — e a custo reduzido.

E que tal transmitir uma pagina de texto
em menos de dez segundos ou receber informagoes
que ocupam a tela de um terminal em, no maximo,
dois segundos?

Chega de conversa. O CPgD esta trabalhando
para facilitar sua vida.

MINISTERIO DAS COMUNICACOES

CPgD

TELEBRAS

Centro de Pesquisa e Desenvolvimento da Telebris

GOVERNO FEDERAL
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O que hoje ja se pode chamar de uma

imprensa especializada em informatica
(duas dezenas de publicagoes especificas,
além da cobertura regular em veiculos de
interesse geral e de economia), surgiu na
esteira da defesa da tecnologia nacional.
Cresceu e passou a segmentar-se¢ com a
disseminacdao da microinformatica, e a
implantacdo, consolidagao e diversificagdo
da industria nacional de informatica.

Assim foi com a Dados & Idéias (ho-
je da Gazeta Mercantil), criada pelo Ser-
pro (Servigo de Processamento de Da-
dos, estatal federal). J. P. Martinez, 45
anos, 20 de jornalismo, engenheiro ele-
tronico formado pelo ITA (Instituto Tec-
nologico de Aeronautica), hoje diretor
editorial da CWB - ComputerWorld do
Brasil, passou por toda a era pré-
informatica da imprensa (e até da indus-
tria nacional). A comegar pela convivén-
cia, ainda no ITA, com Mario Dias Ripper (ex-titular do Ser-
pro, atual presidente da Elebra Computadores), Claudio
Mammana (ex-presidente da Abicomp-Associacdao Brasilei-
ra da Industria de Computadores e Periféricos, também da
Elebra), Rubens Dora Porto (ex-titular da SEI-Secretaria Es-
pecial de Informatica), Ivan da Costa Marques (atual presi-
dente da Cobra-Computadores Brasileiros S/A, estatal) e
Carlos Rocha (presidente da TDA).

Os companheiros do ITA, conta Martinez, foram fazer
pos-graduacdo nos Estados Unidos, em 1968, ¢ voltaram com
a idéia de computador na cabeca. Muitos deles participa-
ram no projeto G 10 (“G" de Guaranys), do primeiro com-

putador brasileiro, desenvolvido pela Marinha. No comeco
da década de 70, Henrique Flanzer, secretario-geral do Mi-
nistério do Planejamento, voltou da Europa empolgado com
a proposta francesa de uma politica tecnologica governamen-
tal. Em 71 criou a Capre-Coordenagdo das Atividades de
Processamentos de Dados, cuja formacdo inicial era admi-
nistrar a importacdo e a distribuicdo (entre as universida-
des) dos computadores comprados pelo governo.

Com a crise do petroleo, e a do balanco de pagamentos
do pais, o governo decidiu segurar as importagoes. E a Ca-
pre passou a controlar as de bens de informatica, dirigida
por Ricardo Saur (ex-secretario-executivo da Abicomp e ex-

IMPRENSA - AGOSTO 1989




titular do Serpro), Arthur Pereira Nunes (ex-subsecretario
da SEI, atual secretario-executivo da Abicomp), Mario Ripper
e Ari Meirelles (presidente da Assespro-R1J e socio da SPA-
Sistema, Planejamento e Analise, software-house carioca).
Montava-se, entdo, uma estratégia para defender uma po-
litica de desenvolvimento de computadores no pais. Titular
do Serpro, Mario Ripper criou a Dados & Idéias: uma tri-
buna a favor do estabelecimento de uma politica nacional
de informatica, na qual expuseram suas teses boa parte dos
especialistas que formulariam e dirigiriam aquela politica
e, num segundo momento, seriam absorvidos pela propria
industria nacional. Martinez colaborou na Dados & Idéias
desde a primeira edi¢do. Seu primeiro artigo de capa: “O
que aconteceria se a IBM parasse de dar manutencao”.

Torre de marfim - Mas trabalhar no primeiro jornal de
informatica do pais, o Datanews, pelos idos da segunda me-
tade dos anos 70, nao era nada facil. “Eu era toda a sucur-
sal do Datanews em Sao Paulo e trabalhava ao mesmo tem-
po na Folha da Tarde”, relembra Claudiney A. Santos, pau-
lista de 36 anos, 13 de profissdao, hoje um dos donos da Pla-
no Editonal Ltda. Sua sorte foi ter sido assistente-financeiro
da GTE (hoje Multitel), participando da implantacdo do
CPD (Centro de Processamento de Dados) da empresa: “Pe-
lo menos sabia 0 que fazia e para que servia o computador”,
conta.

Seu aprendizado: “Lendo folhetos técnicos e de propagan-
da, que no comeco €u copiava’. As materias 1am para o Rio,
sede do jornal, por malote. “La, tampouco ninguém tinha
condi¢oes de melhorar o material porque também desconhe-
clam o assunto.”

Pertencente ao grupo norte-americano ComputerWorld
(controlador da ComputerWorld do Brasil-CWB, situacao

permitida pela legislacao brasileira para publicagoes de ca-
rater cientifico), o Datanews comecou em 1976 como jornal
quinzenal e por iniciativa pessoal do sui¢co Eric Hippeau,
que o vendeu ao grupo norte-americano mas ficou muito
tempo dirigindo-o. Durante longo periodo o noticidrio ba-
sico do Datanews reportava-se ao mundo dos mainframes
(computadores de grande porte), comercializados no Brasil
por empresas multinacionais (IBM, Burroughs, Olivetti etc.),
além da traducgdo de material das publica¢des internacionais
do grupo.

O fato de a imprensa de informatica nascer ja carregan-
do uma bandeira de luta (a defesa da tecnologia nacional
e, pour cause, da reserva de mercado para uma industria de
informatica), naturalmente nao deixou de marcar os jorna-
listas que cobriam o setor. Da mesma maneira, editorialmen-
te os veiculos especializados assumiram com maior ou me-
nor clareza a defesa do que seria a Lei de Informatica, vota-
da em 1984 pelo Congresso Nacional. A carioca Vera Dan-
tas, 40 anos, editora de Automagado & Industria (do grupo
CWB) e autora de “Guerrilha Tecnologica” (Editora LTC
- Livros Técnicos Cientificos) que o diga: “O envolvimento
dos jornalistas com o setor de informatica era muito grande”.

“Embora de propriedade de uma multinacional, o Data-
news (onde Vera comecou a trabalhar em 1978) abriu enor-
me espago para a industria nacional e engajou-se mesmo na
defesa da politica nacional de informatica”, acrescenta. Se-
gundo Heloisa Magalhdes, editora da Dados & Idéias, “por
volta de 1982, quando foi criada a primeira pagina de infor-
matica em jornal diario, em O Globo, aos sabados, todo pes-
soal do setor estava envolvido na busca da capacitagao tec-
noldgica nacional. Era profundamente sedutor discutir um
assunto com um fundo ideolo6gico tdo instigante”.

Issac Gomes, 38 anos, no Jornal do Brasil desde 1973, edi-
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tor da Info, reitera: “A reserva de mercado, assim como a
criacdo da Petrobras, foi um dos fatos mais importantes que
ocorréeram na economia nacional”.

Se, de um lado, a empolgacgdo ajudava na cobertura de
informatica, o desconhecimento do que, afinal, seria mes-
mo um computador, dificultou o exercicio profissional 1ni-
cial dos jornalistas especializados. Ethevaldo Siqueira, 57,
nascido em Aparecida de Monte Alto, Sdo Paulo, *jorna-
lista amador” até 1967, quando entra no Estado de S. Pau-
lo, relata como fez para cobrir um dos primeiros congres-
sos da Sucesu (Sociedade dos Usuarios de Computadores),
em Sdo Paulo: “O computador tinha toda uma mistica no
pais (estavamos na geracao do 1BM 360) e eu tinha que mos-
trar que o Brasil irna fabricar aquelas maquinas. Fui ver o
CPD do Estaddo (Honeywell-Bull). Os engenheiros desce-
ram de sua torre de marfim ¢ me deram algumas informa-
¢Oes para que eu pudesse cobrir o congresso”.

Unidade de fita — Vera Lucia Miranda, 43, fluminense
de Petropolis, editora do Jornal de Software, também apa-
nhou bastante. Reporter de politica no Jornal da Tarde em
1981, deram-lhe uma pauta sobre politica de informatica.
“Ninguém sabia me dizer o que era informatica, nao havia
pasta sobre o assunto no arquivo. Fui procurar no diciona-
rio." Recorreu a Ethevaldo Siqueira, no Estaddoe na RNT.
“Level mais ou menos um més fazendo a matéria, que néo
acabava nunca!’ Mas valeu. O JT publicou uma série de qua-
tro reportagens de pagina inteira que deram a Vera o pré-
mio da Sucesu. Prémio que voltou a ganhar em 1983, ainda
no JT, pela cobertura da Feira e Congresso de Informatica.
O comeco tampouco foil ameno para Lia Ribeiro Dias, 37,
mineira de Guaranésia, jornalista desde 1971, editora do In-
formatica Hoje. Fez a primeira reportagem sobre informa-
tica no inicio de 1981, um free-lancer para a RNT. “Nunca
tinha visto um computador na minha vida. O Ethevaldo te-
ve que me explicar tudo, me dar livros para ler. Era uma re-
portagem no Makro, onde um dos entrevistados me apre-
sentava os equipamentos do CPD, me dizia o que é uma uni-
dade de fital’ Mas ¢ ainda no mesmo ano de 1981 que Lia
ganha o Prémio Sucesu de Jornalismo com “Software, a in-
dustria da inteligéncia”, publicada na RNT. O primeiro de
uma longa série: 1983, da Sucesu, na RNT; 1984, Prémio
Serpro, na RNT, junto com Regina Pimenta; 1985, Sucesu,
no Informdtica Hoje, com Wilson Moherdaui.

Area dinamica - Com Paulo Brito, 38, editor da Folha In-
formatica, a historia foi diferente. Segundo as préprias pa-
lavras do jornalista nascido em Belém, sua especializacdo
aconteceu “por acidente”. Além de profissional da impren-
sa, Paulo ¢ economista e
uma certa época resolveu
tentar ganhar dinheiro fazen-
do andlise de investimentos.
| rr} 4| Para issn,_cnmpmu um ME
' ‘ . Z 8000, microcomputador de

- 8 bits, cujo manual “era uma

» £ porcaria”. Ele foi obrigado a
‘-, * recorrer a literatura sobre o
assunto para poder usar o

equipamento. Resultado:
aprendeu Basic (linguagem
de programac¢ao de compu-
tadores, usada para aplica-
¢Oes gerais) e passou a
ensina-la. Paulo Brito é o
que se costuma chamar de

_-—-—.
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Ra’ida no telex, eximia datilégrafa,
boa de calculo e, acima de tudo, discreta.

E que memoria ! com a maxima rapi-
Apresentamos Teledit Vision. dez e perfeicao.
O unico equipamento E também tem

memoria! Receben-
do ou transmitindo
um telex, pode-se
trabalhar tranquilamente
com a mdaquina de escrever
eletrbnica. Todas as suas fungoes fi-
cam liberadas e independentes do modulo con-
centrador de telex.

E, se ainda nao bastasse, a Teledit Vision tem uma
calculadora com capacidade para 22 digitos no Visor. E
eficiente e pratica, pois vem incorporada ao equipamento.

Pelo porte e baixo custo, € a maquina ideal para empre-
sas pequenas e médias. Em grandes empresas. € a solugao
definitiva para descentralizar as comunicagoes via telex.

E 0 mais fascinante € que aprender a operar esta ma-
quina é muito facil e rapido.

Teledit Vision. Discreta, = U’ﬂ ~
profissional, perfeita. [I .I_I;

7

com telex, maquina de es-
crever eletrénica, secretaria
automatica e calculadora
numa so peca. E com a maior
capacidade de memoria do
mercado: no concentrador de
telex sao 56.000 caracteres, o
equivalente a 56 paginas de texto.

Em qualquer transmissao ou re-
Cepgao, as mensagens sao gravadas
na memoria e nao se perdem, mesmo  se faltar ener-
gia ou se a3 maquina for desligada. E a impressao das
mensagens em papel so acontece sob o seu comando.

Mas toda essa seguranga e sigilo de informagao € pouco.
Tem ainda a Caixa Postal - um servigo de correio eletrénico
que permite a retirada de mensagens por outro telex,
atraves de senha exclusiva.

A secretdria automatica? Essa, além de formecer 2 tipos
diferentes de formatagao de textos e outras infinitas funcoes,
comge qualquer erro e ainda redatilografa tudo sozinha,

Tudo a ver com a sua
secretaria.

Para conhecer mais detalhadamente todas as fungdes da Teledit Vision, preencha o cu-
pom a0 lado ou ligue diretamente 3 Columbia Telemdtica SA. - Fone: (011) 522-6489.
Se preferir, ligue para um dos Revendedores Autorizados:

SAD PAULO: A Praice - [01 1) 35.7762 » Casttele - (011) 227-7359 « Dealer - (011) 210-6633 +
Mercatel - [011) 259-5166 « INTERIOR: Alcate! - (0132) 32-6657 « Campset - [0192) 32-9588+
Deita - (0144 33-5567 + Digimaq - (0182) 33-4466 * Indimag - (01 6] 634-8766 « Office-Land -
[0123) 21-1644 «Omar - [0173) 22-2733 + Tripolo - (0172) 32-9455 « OUTROS ESTADOS: Ca-
teimic - [021) 233-2721 » Copyfax - (021) 262-6603 * Dynamic - [021) 224-4411 «Intel - [021) -
2526310 = Locatipos - (021) 252-4525 « Por - [021) 253-4917 = Royalsystemns - [021) 263-
6520+ Suprinfoc - (021) 232-8070 « Tel-Tec - (021 ] 263-6878 « Utilize - [021) 788- 1660 » Multi-
mac - (027) 222-6444 » Marcon - [071) 243-1547 » Comdata - (079) 224-4462 « Sisternaq -
(081) 231-5567 = Digitele - (082) 223-6020 + OLM - (083) 221-3813 + [084) 222-0900 * Databel
- (085) 244-6044 » Colares - (091 ) 224-3276 + Teletipo - [068) 224-488 1 = Teleserve - [069) 222-
5012+ Diartel - (D41 ] 256-3434 « WM - (0432 23-5757 » [0452] 24-5585+ K5 - [0442] 23-2627 +
Taype -[061) 274-8004 « Egetel - [062) 621-2877 » Makon - (062) 224-3845 » Makro - [065]
321-7365+Secontel - (0482) 44-0588 » Digitronic - (03 1) 332-6190*Comey - (05 1) 664-1456+
Corema - [051) 712-1024 = Fassul - [051) 711-3022 « Depema - (054) 252-2409 » Zonéa - (054)
313-2363 « Hass - (055) 332-1983 » Olimaq - [0532) 42-2662 + Assiex - [0512) 26-6641 « Com-
paksul - [0512) 26-3488 « Facisul - (0512] 28-1788 « Telefhy - (0512) 93-3333 « [054) 223-1900
» Telephy - (0512) 33-3333.

SIM. Quero receber GRATUITAMENTE infor-
magdes mais completas sobre a Teledit Vision.

Preencha comretamente os dados abaixo e envie a Columbia
Telematica SA. - Rua Joaquim Floriano, 397 - Itaim Bibi - CEP
04534 - Sdo Paulo - SP - Fone: 522-6489. A DA
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“micreiro”, isto &, aficionado. “Comecei a ganhar grana dan-
do aulas particulares, sobretudo a profissionais liberais. E
continuei lendo, lendo. O assunto me interessava’, conta.

Em 1984, vem a solicita¢do para fazer uma reportagem
sobre o funcionamento do computador, para Ciéncia [lus-
trada, da Editora Abril. “*Passei 30 dias na Poli, na pratica
fazendo um curso sobre computador.” Também “por aciden-
te” Paulo compra uma escola de informatica, e continua dan-
do cursos sobre o assunto. Um dia, aulas para uma turma
de jornalistas, entre os quais Wilson Moherdaui. “Quando
criou o Informdtica Hoje, Wilson me convidou. Foi o pri-
meiro orgao de imprensa especializado onde entrei. ™

De um jeito ou de outro, um time de jornalistas acabou
se especializando em informatica.So6 que todoocharme ini-
cial da briga politica pela reserva foi adquirindo outros con-
tornos, a medida mesmo qué a propria industria nacional
foi consolidando-se (pelos termos da lei, alids, em 1992 ex-
pira a reserva, pelo menos nos moldes em que hoje esta
definida).

Na visao de Wilson Moherdaui, editor do Informatica Ho-
Je, como a informatica ¢ uma area de popularizacdo recen-
te, atraiu jovens profissionais com pouca experiéncia (os mais
antigos resistem a cobrir o setor). Conseqtuiéncia: grande par-
te dos especializados sao especializados s6 em informatica,
0 que gera distor¢oes. “A formacdo ndo é a desejdvel, so-
bretudo porque a area ¢ dinamica, gera produtos de consu-
mo de massa”, pondera. O sabor politico da questao a par-
te, 0 fato € que a multiplicacao de usuarios de micros acaba
despertando o interesse dos jornais genéricos. O que pega
0s jornalistas no contrapé: sao profissionais ainda sem téc-
nica jornalistica e sem especializagdo em informatica.

Assunto predominante - Quando os mais antigos verifi-
cam aquela deficiéncia, conta Wilson, partem para a cria-
¢do da Ajisp — Associagdo dos Jornalistas de Informatica

de Sao Paulo, em dezembro de 1986 — entidade sem qual-
quer carater sindical, com objetivo explicito de cuidar do
aprimoramento profissional dos jornalistas do setor, via en-

i

Heloisa: em busca da capacitacao tecnologica

contros, debates e cursos. Na ocasido, uma surpresa: havia
mais de oitenta jornalistas especializados em 5do Paulo, nu-
mero inicial da filiacdo a entidade. A A)isp fo1 um passo,
mas seus fundadores sabem que ndo ¢ suficiente. “A rotati-
vidade é grande na drea, o que acaba reduzindo o grupo Lil.:!“'-
especializados. E dificil encontrar algum disponivel”, avalia
Wilson.

Na visdo de J. P. Martinez, o mercado de veiculos dirigi-
dos ao setor de informatica viveu um boom entre 1983/84,
e agora esta mudando seu perfil. Antes, as publicagoes dis-

- cutiam muito as questdes politicas. Agora, estdo na fase de

RICARDD HANTZSCHEL

especializacdo e regionalizagdao — 0 mesmo processo vivido
nos Estados Unidos. “O proprio marketing dos fabricantes
se alterou muito. O microcomputador € praticamente uma
commodity, anunciada com freguéncia em veiculos generi-
cos”, argumenta o diretor editorial da CWB. Ele considera
que a cobertura jornalistica também esta ficando mais difi-
cil, com um publico-alvo mais exigente. O investimento na
formacdo de pessoal amplia-se e torna-se imprescindivel. No
Datanews, por exemplo, apesar da estratégia de formacgao
de estagidrios, perde-se muita gente.

Por outro lado, se o investimento na formacao do profis-
sional ¢ maior, 0 setor, com sua especializacao gradativa,
torna-se menos atraente para o jornalista, que teme ficar li-
mitado a uma area muito restrita. Segundo Martinez, a quan-
tidade de profissionais de imprensa que trabalham apenas
com informatica hoje ¢ bem menor do que na eépoca das
grandes questoes politicas. “E, de modo geral, a categoria
também nutre certo preconceito em relagdo a especializagao,

Arquivo: informacido é fator de producio
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DE ALEGRIA PARA APARECIDINHA.

DE JAPAO GRANDE PARA O MUNDO.

ATE O FINAL DE 1989, OS MORADORES DE JAPAO GRANDE, PERIQUITO FLORESTA
APARECIDINHA, ALEGRIA E DE TODOS OS OUTROS DISTRITOS DE MINAS VAQO ES
TAR LIGADOS NO MUNDO.

COM O "FALA MINAS" A TELEMIG PASSA DE 757 LOCALIDADES ATENDIDAS EM 1982
PARA 1600 AINDA NESTE ANC IMPLANTANDO POSTOS DE SERVICO INTERURBANC
EM 970 DISTRITOS E 101 POVIOADOS

E PARA QUE SUAS LIGACOES SEIAM COMPLETADAS MAIS FACILMENTE, A TELEMIG
ESTA TRABALHANDO NO PROGRAMA DE DESCONGESTIONAMENTO DO SISTEMA IN
TERURBANO. A PRIMEIRA CENTRAL TRANSITO DIGITAL SERA ATIVADA EM DIVINO

ey R & | TELEMIG

VOLVIMENTO DO ESTADO PROMOVENDO O INTERCAM A TS
BIO DE TODOS COM O BRASIL E COM O MUNDO M ———
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acusada de hermetismo de lin-

agem.” Ele assegura que
ndo é possivel fugir totalmen-
te do computés, pelas caracte-
risticas do setor. Mas acha que
houve uma sensivel populari-
zacao dos termos.

Na Folha Informadtica, a
tentativa, segundo seu editor,
¢é dar informagdo para o leigo
e para o técnico, e de modo in-
teligivel. “Mas nem sempre a
linguagem é acessivel, porque
as vezes a gente ndo consegue. Industria sofisticada
Porém, 70% do que escreve-
mos ¢ inteligivel”, diz Paulo Brito. Ele ndo se cansou da es-
pecializacdo. “Gosto do assunto, gosto de ser especializa-
do, 0 que me ajuda a conseguir um bom emprego € um sa-
ldrio razodvel. Ndo cansei. Sempre gostei dessas tecnolo-
gias.” Paulo Brito nédo coloca panos quentes ao avaliar o
jornalismo de informatica: “Poucos veiculos sabem o que
estdo fazendo na drea. Dos profissionais, os que sabem a
gente conhece. Sdo poucos. Quanto aos veiculos especiali-
zadoss, cada um encontrou seu segmento. O Informadtica Ho-
je, o empresdrio. O Datanews trata menos de politica e eco-
nomia volta-se mais para produtos. J4 a Dados & Idéias
estd um pouco perdida, atira um pouco em cada lugar para
cobrir tudo, o que é impossivel. Na Folha Informadtica, o as-
sunto predominante é o micro, o resto é como a gente puder.
A tendéncia é segmentar mesmo. Tentar cobrir tudo ndo da”.

ARDO HANTZSCHEL

Tom apaixonado - Para Ethevaldo Siqueira, a imprensa
especializada em informatica faz extraordindrio esforgo pa-
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CPD: o mercado precisa de informacao

ra acompanhar e divulgar a evolucio tecnolégica da infor-
matica, tarefa para a qual a maioria dos jornalistas ndo te-
ve preparo profissional especifico. “Discordo da maioria dos
coleguinhas que se engajam com bandeiras de luta. As ‘me-
ninas da informatica’ (como eram chamadas as jornalistas
do setor na época das grandes discussoes politicas) fizeram
um belo trabalho, mas se engajaram apaixonadamente na
defesa da reserva e da politica nacional de informatica. To-
do jornalismo apaixonado traz distorgdes”, afirma. O gran-
de pecado da imprensa de informatica no Brasil, na sua opi-
nido: esqueceu o usudrio, “que é tratado a pescog¢do pela in-
dustria (as excegdes sO confirmam a regra) em matéria de
preco, qualidade, suporte, assisténcia técnica, manuais etc. ™,
Ethevaldo defende a especializacdo com unhas e dentes:
considera-a extremamente necessaria. “Para mim, o bom jor-
nalismo s6 tem um futuro na especializacdo.” A RNT tem
26 funcronarios e 25 micros. “Ainda vai ter mais micro do
que gente. Computador nao ¢ sofisticacdo, é ferramenta de
trabalho”, enfatiza.

Cora Ronai, 35 anos, 18 de profissdo, assina a coluna “Cir-
cuito Integrado”, publicada as segundas-feiras no Jornal do
Brasil, vai pelo mesmo raciocinio de Ethevaldo. “O noticia-
rio de informadtica em grandes jornais didrios confunde-se
muito com a drea econdmica. As coberturas, até bem feitas,
esquecem o usudrio final. Respondem bem a industria, ao
mercado, ao fabricante e as suas entidades de classe, mas
ndo atendem ao ponto de vista do usudrio. Outro problema
€ 0 seu tom muito apaixonado. A reserva de mercado pode
ter seus méritos, € acho que tem, mas foi deletéria para a
microinformadtica, e a cobertura ndao aponta isso. De fato,
muita gente trabalha cobrindo informatica e ndo tem um
microcomputador, realmente desconhecendo as dificuldades
do usudrio de micro.”
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VIDED PROGRAMAS TV

VIDEO GERACAD TV EXECUTIVA

VIDEQ JORNAL

VIDED INTEGRACAD

VIDEQ RELACOES PUBLICAS

VIDED MEMORAILA

0O videoteipe é um dos mais eficientes meios de comunica-
cdo de nossos tempos. E responsével pela revolugdo que esta
acontecendo na comunicagao empresarial. As maiores empre-
sas ja descobriram as vantagens de ter Videopersonalidade.

Comunicam tudo atrawés dessa ferramenta moderna, rapida
e sofisticada.

A Globotec tem as armas para ajudar a sua empresa a fazer
e55a revolucao

Tecnologia Globotec: tecnologia de ponta, de Gitima geragdo.

Know-how e profissionalismo dos grandes talentos do
mercada

Seguranca de uma grande empresa nos senvigos presiados.
Consulte a Globotec.

Sdo Paulo: Rua Dona Antonia de Queiroz, 520 - Consolacao
CEP 01307 - Tel.: (011) 2550033 - Direto 2574991
Telex: 38905 .
Rio de Janeiro: Rua Pacheco Ledo, 1164 - Jar-
dim Botnico - CEP 22460 - Tel.. (021) 259-8082
Telex: 32491
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do aprendizado

Na imprensa de informadtica, fontes,
leitores e anunciantes se
integram na busca da boa informacao

O que sera que pensa a fonte-leitor-anunciante sobre a im-
prensa de informatica? A apreciacdo vai do aplauso pelo
aperfeicoamento a critica pela pouca profundidade técnica.

Na opinido de Rodolpho Berger, diretor da Divisdo de In-
tegragdo de Sistemas e Redes da Unisys Eletronica Ltda., as
revistas nacionais deixam muito a desejar porque, de modn
geral, ndo possuem coberturas pmf undas do ponto de vista
técnico — que € 0 que realmente importa, tanto para o usua-
rio como para o profissional do setor. “Enquanto as publi-
cacOes internacionais, especialmente as norte-americanas e
européias, investem maci¢amente na cobertura técnica, tor-
nando-se instrumento de formagdo de recursos humanos”,
compara Berger, “aquelas produzidas no Brasil cobrem quase
exclusivamente a conjuntura e as discussdes politicas”. A
seu ver, isso é decorréncia da propria reserva de mercado,
que ndo permitiu a disseminacdao da microinformatica no
mercado doméstico, como um bem de consumo de massa
eletronico qualquer.

Berger aponta para outra diferenca: todas as publicagdes
estrangeiras, sem excecdo, tém a free information. Ou seja,
todos os anuncios publicados possuem um c6digo impresso
que o interessado pode assinalar em uma espécie de cartdo
de reembolso postal encartado na publicagdo, e enviar para
a editora: esta, imediatamente, e a custo zero, transmite o
pedido de maiores informagdes ao fabricante’do produto,
responsavel, por sua vez, pela remessa, em poucos dias, de
material explicativo gratuito. “Facgo isso com freqiiéncia e
sempre recebo 6timas informacdes”, garante, No Brasil, se-
gundo Berger, o unico veiculo que tentou algo parecido foi
a revista Info, mas cobrando um valor minimo que acabou
dificultando a logistica do processo. Ndo deu certo.

Forca politica - “As publica¢des brasileiras sao muito ti-
midas em relacdo as ansiedades do consumidor. Embora exis-
tam as de tipo popular (vendidas em bancas) e as orienta-
das (por assinatura), todas tém a maior parte do noticidrio
voltada para artigos politicos ou de mercado em geral, e mui-
to pouca informacao técnica. As matérias sao boas, de oti-
mo nivel, mas sempre escritas para leigos, ou superficialmen-
te”, insiste Berger. As duas melhores revistas, na sua opinido,
sdo Dados & Idéias e RNT - Revista Nacional de Telemati-
ca. Na Unisys sdo lidos também a Info, Datanews e Infor-
madtica Hoje. Na grande imprensa Rodolpho Berger nédo dis-

LUCIANA LEAL

Berger: “‘as publicacoes sdao timidas”™

pensa a editoria de Tecnologia da Gazeta Mercantil, a Fo-
lha Informadtica e o DCI Informatica Total.

“O que falta na imprensa de informatica sdo revistas mais
técnicas, mais especializadas”, afirma Jayme Wagner, um dos
sOcios da Digitel S/A Industria Eletronica, do Rio Grande
do Sul. A seu ver, a cobertura dada pela grande imprensa
ao setor de informatica “é razodvel, ja que o que é impor-
tante nao fica de fora”. Considera o nivel de especializacdo
do jornalista inadequado, embora pondere que mesmo um
técnico, com profundos conhecimentos, dificilmente conse-
gue escrever sobre o assunto.

Flavio Sehn, presidente da Edisa Informatica S/A, tnica
fabricante gaicha de computadores, acredita que o setor vem
recebendo bom destaque na imprensa. De modo geral, con-
sidera boa a cobertura, e razoavel o nivel de informagdo dos
jornalistas da area. Mas tem uma queixa: das empresas que
retiram um profissional com alguma experiéncia no setor,
substituindo-o por um novato sem o minimo de preparo para
0 assunto que ira abordar. Sehn destaca, porém, que se ndo
fosse a intensa cobertura do setor, ele ndo teria sua atual
for¢ca politica: “Se ndo tivéssemos a cobertura que temos,
a reserva de mercado ndo teria mobilizado tanto a socieda-
de. Seriamos um setor esquecido”.

Furo tecnolégico - Para Armando Carvalho de Andrade.
gerente de Estratégia e Marketing de Sistemas da IBM Bra-
sil, “as limitacoes de conteudo técnico das publicacoes bra-
sileiras especializadas em informatica provém de seu pouco
tempo de existéncia”. Ele considera o volume de publicacdes
disponiveis no pais diretamente proporcional ao tamanho
da industria, e que o crescimento desta acarretard o cresci-
mento daquelas. “De maneira geral, o nivel editorial dos jor-
nais e revistas nacionais de informatica é muito bom”, ob-
serva Andrade.

“A imprensa de informadtica vive um grande aprendizado,
por dois lados. Tanto por parte dos jornalistas,,como das
fontes. A especializacdao ainda esta em processo. Ndo € ain-
da uma imprensa especializada, mas em vias de”, afirma An-
tonio Luiz de Mesquita, presidente da Digiponto, do Rio de
Janeiro, e ex-presidente da Abicomp. Ele questiona a neces-
sidade de “tecnificar” a imprensa de informdtica: “Nao sei
se € relevante encher as publicagdes de artigos técnicos, pro-
fundos. Qual o furo tecnolégico que poderdo dar no Bra-
sil? Inevitavelmente sera sempre um trabalho de segunda mdo,
porque quase tudo ja foi1 dito antes, nos Estados Unidos”,
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Roberto Duailibi |
assina embaixo.

Um publicitario famoso por seu talento, sempre ligado em tudo o que acontece
pelo mundo afora, ndo pode deixar de ler tudo o que acontece dentro do

mundo da comunicacio.

A revista Imprensa jd se revelou um sucesso editorial e conquistou inimeros
prémios, tendo apenas um ano de vida completo. Ela segue com muita seriedade
seu objetivo de retratar os bastidores da comunicacio, colocando a qualidade da
informacdo acima de tudo. Por isso, firmou-se como o veiculo que faz parte

da intimidade de publicitdrios, jornalistas e gente da comunicagao do pais inteiro.
Inclusive do Roberto Duailibi. Que assina a revista Imprensa e recebe em casa
um exemplar a cada més. Coloque seu nome junto ao dele.

A leitura oficial
dos formadores

[mprensa. SN I VT de opinio.

Para assinar,

ligue ou escreva para:
Feeling Editorial Lida

Rua Dr. Alberto Torres, 21
Perdizes - CEP 05006 - Tel.:
825-9244 - Sio Paulo, SP.



ESPECIAL

Em nome da
independéncia

Jornalistas montam uma editora,
diversificam seus produtos,
ousam e se consolidam no mercado

No pais, ndao sao poucas as histdrias de jornais de pro-
priedade de jornalistas que deram errado. Nao é esse o caso
da Plano Editonal, especializada em informatica, cuja pri-
meira publicacado, o jornal semanal Informadtica Hoje, co-
mecou a circular em abril de 1985. Hoje, além do IH a Pla-
no edita o Anudrio Informdtica Hoje, uma radiografia das
200 maiores empresas do setor, com analise de 23 segmen-
tos da industria, um guia de produtos e servigos e relagdo
de todas as empresas de informatica do pais. E mais o Guia
do PC, o-Guia de Automacao Industrial, Jornal de Teleco-
municacodes, Jornal de Software e Guia do Fax.

“Todo jornalista sonha em fazer sua publicacao”, diz Clau-
diney A. Santos, um dos jornalistas-proprietarios da Plano
Editorial. E Wilson Moherdaui, outro dos donos, paulista-
no de 39 anos, conta que tudo comegou a tomar forma ain-
da nos tempos da RNT, quando a revista, voltada basica-
mente para a cobertura do setor de telecomunicag¢oes em seu
inicio, passou a ter um Caderno de Informatica que respon-
dia por metade do espaco editorial e do faturamento publi-
citario. “Fomos induzidos pelo mercado a fazer uma publi-

cacao sO de informatica. Afinal, a melhor publicagdo sobre
o sétor era um caderno da RNT", relembra Wilson.

O mesmo sonho de Claudiney. “A fantasia de fazer uma
publicagdo, de propriedade de jornalistas, com a mesma par-
ticipagao”, enfatiza Wilson. Mas como lan¢ar um jornal se-
manal de informatica sem dinheiro e sem equipe? Uma de-
cisdo, porém, ja estava tomada. O jornal so sairia se fosse
economicamente viavel. Lia, Ethevaldo, Wilson e Paulo Ha-
mada (da administracdo da RNT) eram socios na Telepress
(editora da RNT). Primeiro passo para fora: consultar os
melhores da area de informatica. Claudiney, a época publis-
her do Datanews, topou a idéia e largaria o emprego. De-
pois, J. P. Martinez, diretor de redacdao da Dados & Idéias.
Rubens Glasberg, editor de Informatica da Exame. Final-
mente Marcio Valente, do departamento de circulagdo da
Editora Abril. Formou-se a Plano Editorial, oito socios com
a mesma participacao de 12,5%. De la para c4, sairam Ethe-
valdo, Paulo Hamada e Martinez. Hoje, sdo cinco sécios,
com participacao de 20% cada. “Todos tém partes iguais
¢ todos estdo trabalhando na empresa”, afirma Wilson.

“Deu certo”, garante. A seu ver, ¢ uma das poucas histo-
rias de sucesso de uma empresa de jornalistas. Talvez fosse
mais rentavel se os donos nao fossem jornalistas. Mas a qua-
lidade do produto ndo seria a mesma. O controle sobre o
produto de nosso trabalho € a sua razdo de ser. Se quisesse
ficar rico, alias, jamais montaria uma editora”, pondera
Wilson.

Quase cinco anos depois da constituicdo da Plano Edito-
rial, mais rentavel que o IH sao os “filhotes”, Para Wilson,
nem poderia ser diferente porque o IH “é um jornal com
os melhores profissionais da drea e os melhores saldrios pos-
sivels em um veiculo do nosso porte”. Dos 45 funciondrios
contratados da editora, 20 sdao jornalistas.

Agitar o mercado - Wilson retoma o fio da meada. Cada
socio entrou com US$ 16 mil (economias pessoais) e o sala-
rio seria o equivalente ao salario médio de cada um no mer-
cado. “*Mas havia desniveis”, observa. O dinheiro, em suma,
era irrisorio. Mas existia um grande apelo de marketing: a
equipe do jornal, “uma garantia de qualidade”. Continua:
“Estava escaldado com projetos maravilhosos fracassados.
Decidimos que s6 haveria lancamento depois que a sobrevi-
véncia estivesse garantida por no minimo trés meses. Fomos
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As publicacoes do grupo...

... produzidas por Moherdaui e sua equipe
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procurar diretamente os presidentes das empresas de
informatica”.

A sobrevivéncia inicial foi garantida. Era abril de 1985,
um periodo conturbado na histéria patria. Tancredo morre.
“Seguramos um pouco. O nimero zero sai em 2 de abril.
O um, no dia 30. O processo ja se tornara irreversivel”, rela-
ta. A proposta: fazer um jornal profissional, de jornalistas,
independente de grupos econdmicos e do governo, com ca-
racteristicas muito mais de
jornal do que de jornal espe-
cializado, com uma apresenta-
¢do grafica arejada, moderna.
Mas havia o Datanews, ha oi-
to anos no mercado, perten-
cente a um grande grupo eco-
nomico, e semanal. “Um de-
safio ainda maior, diante da
concorréncia”’, segundo Wil-
son Moherdaui.

Ele conta que no comego
o Informatica Hoje foi enca-
rado com certo desprezo: “A Of
concorréncia ndo dava impor- 3
tdncia e ndo acreditava que fos-
se vingar. No mercado dizia-
se que o jornal ndo duraria mais que trés meses. NOs acha-
vamos que se pagaria depois de um ano. Em trés meses, ti-
nhamos convicgdo de que emplacaria. Em seis, chegamos
ao ponto de equilibrio”. Mais: no jornal concorrente, 0s
anuncios a quatro cores vinham em encarte em papel bran-
co, em off-set. “O IH ousou: imprimimos a quatro cores em

papel jornal. Em seguida, a concorréncia abandona o
off-set”.

Episodio grave - Para Wilson Moherdaui, a linha edito-
rial do IH ¢ um dos principais atrativos que o diferenciam.
“Um jornal independente e feito com competéncia. Desde
o primeiro editorial saimos em defesa da tecnologia e da em-
presa nacional, adotamos uma posi¢do de apoio a uma po-
litica industrial e de informatica que preservasse a tecnolo-
gia nacional e desse oportunidades para consolidacdo da in-
dustria nacional. A imagem de confiabilidade e de indepen-
déncia do IH é seu principal ponto de venda.” Ele define
o perfil do jornal como muito menos técnico e muito mais
politico (ai incluidas as abordagens econdmicas e de negd-
cios). Na sua avaliacdo, a concorréncia privilegiava os as-
pectos técnicos da informatica.

Nem tudo, porém, foi um mar de rosas com a linha edi-
torial escolhida pelo IH. “Trouxe e traz problemas até ho-
je.” E simples entender por que: no setor de informatica,
fonte, leitor e anunciante sdo as mesmas pessoas, um publi-
co bem delimitado. “Isso cria problemas”™, na avaliacdo de
Wilson. A seu ver, ha uma “confusdo na cabeca do anun-
ciante, que nem sempre consegue discernir até onde pode
falar como fonte, influir como leitor ou como anunciante.
Nunca demos margem para que 0 anunciante pensasse que
poderia exercer com sucesso pressoes econdOmicas sobre a

gente. Sempre tivemos o cuidado (e a sorte) de nao dt’;'Pfl'l-
der excessivamente de um ou de poucos anunciantes .
Assim mesmo houve trombadas. Em determinado mo-
mento, uma pequena industria nacional tinha a maior pro-
gramacdo contratada para o ano. O contrato estava em ple-
na vigéncia quando a SEI comega um programa de fiscali-
zacdo de produtos de informatica e escolhe justamente aque-
la indistria: constata contrabando de componentes no pro-
duto analisado. “Tivemos a informacdo, demos manchete
com a noticia. Era a primeira vez que acontecia aquilo no
pais. Resultado: o anunciante manda um telex ao departa-
mento comercial, cancelando a programacédo”, conta o edi-

| ... lambém consumidas pelos usudrios

tor do /H. Conclusdo: “Foi um episodio grave e saudavel.
Discutimos o papel do jornal e os eventuais limites de sua
independéncia. Nos questionamos: ndo teriamos sido mais
duros do que deveriamos? E chegamos a conclusao que agi-
mos corretamente”.

Virios filhotes - Para ser dono de jornal, com um depar-
tamento comercial ao lado, jornalista tem de aprender a ter
jogo de cintura. “Conviver com essa realidade e manter a
independéncia € uma arte. A uma acdo sua, corresponde uma
reacdo contra o jornal. Dificil, mas vale a pena. No nosso
caso, confiabilidade e independéncia, além de ponto de hon-
ra, sdo uma bela estratégia de marketing que tem dado cer-
to”, assegura Wilson Moherdaui.

Decorridos quatro anos ¢ meio desde o primeiro niimero
do IH, seu editor tem algumas certezas. Entre elas, que a
chance de jornalistas terem seu proprio negocio passa pelo
jornalismo especializado, muito mais do que por jornais ge-
néricos. “Ao lancarmos um jornal especializado, exploramos
um nicho de mercado, dentro do qual encontramos outros
nichos que comportavam veiculos especializados.” De fato,
o IH deu viérios filhotes. Por qué? “Nao descobrimos a pél-
vora. Todas as editoras certamente tém dezenas de projetos
na gaveta. Ocorre que entre a decisdo de fazer e até ter o
produto pronto, consome-se¢ meses nas grandes editoras.
Aqui, levamos trés meses com o Jornal de Software, seis com
o Guia do Fax. Temos a agilidade da pequena empresa, ge-
ralmente uma empresa com foco.”

Wilson Moherdaui faz um ultimo reparo. “A vivéncia na
imprensa especializada abre caminho para Tazer outras pu-
blicagdes. Ndo pretendo acabar meus dias escrevendo sobre
informatica e telecomunicacoes.”

80

IMPRENSA - AGOSTO 1989



Em terra de criadores rurais,
tem espantalho € vemdm E e-le seté
conhecido em outubro, na IV Mostra
Brasileira de Propaganda Rural, um
evento que tem por objetivo contribuir
para o aperfeicoamento das atividades
e técnicas direcionadas ao mercado e
ao publico rural através da premiagao
de agéncias, anunciantes, veiculos,
campanhas e pecas merecedoras de dis-
tincao.

O prémio € de cardter nacional, cria-
do por iniciativa da Associacao Brasi-
leira de Marketing Rural (ABMR), or-
ganizado pela revista IMPRENSA e
patrocinado pelo Ministério da Agri-
cultura e pela revista Globo Rural.
Concorrem campanhas e pegas publi-
citdrias criadas, produzidas e veicula-
das no pais durante o ano de 1988.

Com vistas a aglutinar as diversas
areas que englobam a comunicagao ru-
ral no pais, a ABMR decidiu dividir a
premiacdo em dois grandes blocos:
“Grandes Prémios” e “Prémios de Seg-
mento de Mercado”. Em “Grandes Pré-
mios” estardo incluidas as seguintes
modalidades: campanha do ano (The
Best in Show), que concorrera ao Tro-
féu ABMR; veiculo do ano; agéncia do
ano e anunciante do ano, que recebe-
rdo diplomas da categoria ouro. Em
“Segmentos de Mercado” serdo agru-

padas as dreas de produtos e servigos
agrlcnlas e produtos e servigos técnicos.
Fardo parte desse bloco as modalida-
des de anuncio do ano, comercial do
ano, fonograma do ano, ourdeor e/ou
painel do ano e promog¢io do ano. Es-
tas categorias serdo premiadas com os
diplomas de ouro, prata ¢ bronze.

A grande festa de entrega dos pré-
mios serd realizada no dia 2 de outu-
bro, as 20 horas, no Nacional Clube,
no bairro do Pacaembu, em Sao Paulo.

Agribusiness - Antonio Carlos Scar-
tezini, coordenador de Comunicacdo
Social do Ministério da Agricultura,
acha que a agricultura brasileira en-
quanto empresa privada é um dos seg-
mentos mais modernos do pais hoje,
pela sua organizac¢do e estrutura. “A fa-
zenda funciona como uma figura ex-
tremamente moderna e dgil. Responde
rapidamente aos investimentos que re-
cebe, mais rapido do que a industria e
o comércio.” Para o ministro da Agri-
cultura, [ris Resende, o prémio tem um
significado especial: “valorizar ainda

Os bons frutos do campo

Premiar o melhor da
propaganda rural é a forma
de avaliar o desempenho
de um setor que
assume uma importancia
cada vez mais decisiva no
mercado publicitdrio

mais a imagem do homem do campo
diante do homem da cidade”.

A histéria do marketing rural, no
Brasil, € recente. Até a década de 1970
fol praticamente inexistente e, quando
comegou a se desenvolver, 0s anuncian-
tes ndo se satisfaziam nte com
o0s veiculos que os atendiam. “As agén-
cias eram formadas por profissionais
de criagdao do mercado urbano, sem ne-
nhuma experiéncia na area rural”, con-
ta Eduardo Daher, presidente da
ABMR. *“O anunciante tinha que
orientar os criadores e traduzir tudo o
que ele queria transmitir num anuncio.’
Hoje em dia — dez anos depois do sur-
gimento do primeiro programa rural na
TV, o Globo Rural — ja existe uma
consciéncia maior da importancia da
agricultura e as agéncias fazem comer-
ciais com aquilo que realmente acon-
tece no campo. “Isso tudo custou tem-
po, talento, suor e muito dinheiro”
lembra Daher. Um investimento que,
sem diuvida, valeu a pena. No Brasil de
1989, o chamado agribusiness — tudo
aquilo que esta ligado, direta ou indi-
retamente, ao negdcio agropecuario —
é responsavel por 35% do Produto In-
terno Bruto.

Andlise conjunta - A revista Globo
Rural resolveu participar da IV Mos-
tra Brasileira de Propaganda Rural de-
pois que o diretor de publicidade da
Editora Globo, José Roberto Sgarbi,
concluiu que a ABMR ¢ muito bem or-
ganizada. “Eles fazem uma reunido de
todas as areas envolvidas no marketing
rural, desde o produtor até os veiculos
de comunicacdo ligados ao meio rural’’

Néo bastassem todas as justificati-
vas mercadologicas para a realizacdo
do evento, a IV Mostra Brasileira de
Propaganda Rural é um dos trés mo-
mentos anuais de encontro e confrater-
nizagdo entre anunciantes, veiculos e
agéncias. Os outros dois acontecem du-
rante o Dia da Midia Rural, comemo-
rado no final de abril, e o Congresso
Brasileiro de Marketing Rural, realiza-
do sempre no més de novembro. Na
opinido do presidente da ABMR, a mi-
dia voltada para o mercado rural é
obrigatoriamente dispersa, geografica
e sazonalmente. “A Mostra ¢ uma
oportunidade unica de se fazer uma
analise conjunta de tudo o que acon-
tece na nossa area fora dos grandes
centros urbanos, e que nos, habitantes
das cidades, ainda ndao vimos.” X
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A propaganda brasileira
é uma das melhores do mundo.

0 seu codigo de auto-regula-
mentacdo também.

Ninguém discute o talento de
um Ed McCabe nos Estados
Unidos, de um David Abbott na
Inglaterra e de um José Zaragoza
no Brasil.

Mas tanto la como aqui os
anuncios desses profissionais
respeitam um codigo de ética.

No Brasil existe o Codigo de
Auto-Regulamentacdo, cuja
aplicacdo estd a cargo do Conar.

Formado por profissionais de
agéncias de propaganda, veiculos
de comunicacdo, empresas
anundantes e contando com a parti-
cipacdo de consumidores, o Conar
ndo avalia a criatividade e os
conceitos estéticos de um anundo.

A sua funcdo é assegurar que
cada peca publicitaria cumpra as
normas do (6digo de Auto-Regula-
mentacao.

E a garantia para que propa-
ganda e consumidor se respeitem
mutuamente, criando um canal de

comunicacdo entre os dois.

0 Conar nao existe para
inibir o talento de José Zara
ou de ?uulquer publicita

Ele apenas trabalha pt
a propaganda brasileira se J:
vez mais respeitada.

Peca um exemplar do Codigo
e envie sugestoes: Caixa Postal
8055/CEP 01050/Sao Paulo/SP.
Pela responsabilidade que a propaganda
tem com o consumidor.

Foto: Andreas Heiniger / Composicao: Camero Press / Fotoletras: Typeface / Fotolite: Lastri / Apoio deste veiculo



Internacional

Nova York

Um caipira no Kremlin

Do interior paulista para o mundo: uma

entrevista com José Arbex Jr,

correspondente da Folha de S. Paulo em Moscou

por Luiz Carlos Azenha

Quem ja ndao viveu aquela sensacao
de fim de mundo do domingo a noite,
aquela melancolia que, para quem vi-
ve ai no Brasil, acompanha a abertura
do Fantastico? Pois a sensacao que fi-
cou de minhas viagens a Moscou foi es-
sa: vive-se la um eterno domingo a noi-
te, como se a gente soubesse que as coi-
sas estdo acontecendo em outro lugar.

Numa dessas viagens, encontrel Jo-
s¢ Arbex Junior, recém-chegado corres-
pondente da Folha de S. Paulo, insta-
lado no gigantesco hotel Rossya, um
monumento stalinista de 4 mil aparta-
mentos. Parecia cena de “O llumina-
do”.

Arbex nasceu em Marilia, que fica
no fim da avenida principal da cidade
onde nasci, Bauru. Talvez isso explique
por que ele ainda ndo enlougqueceu em
Moscou. Mas Arbex nao se descuida:
sempre que a irracionalidade do dia-a-
dia soviético ameaca desequilibra-lo,
ele cai fora, vai a Toquio, Paris ou No-
va York descansar a cabeca.

A experiéncia soviética transformou
0 Arbex no mais jovem veterano da im-
prensa brasileira. Costumo dizer que
ele ja viu a terra tremer pelo menos
quatro vezes: por causa de Gorbachev
em Moscou, do terremoto na Arménia,
das bombas no Afeganistdo e dos es-
tudantes em Pequim.

Outro dia o Arbex ligou dizendo que
“precisava”’ de um tempo em Nova
York. Veio, mas nao ficou impune:

Arbex, vocé ja foi comunista?

A pergunta tem uma natureza am-
bigua, porque o termo “comunista”
possui uma carga altamente viciada,
polémica. Se por ‘“‘comunismo”
entende-se “‘stalinismo”, nunca fui. Ja
fui trotskista, marxista, ja acreditei na
teoria de uma vanguarda que “indica-
ria o caminho as massas"’,

Que influéncia a experiéncia em

R4

KEYSTONE

Guerrilheiros afegdos: uma luta acompanhada de ...

Moscou teve na sua formaciao “de es-
querda” dentro da USP?

Fui esquerda dentro e fora da USP.
No PT, por exemplo. Mas pude obser-
var, na URSS, que todos os processos
econOmicos, culturais e politicos abor-
tados pela ditadura de partido unico
hoje ressurgem com grande forca. Na-
da se resolve por decreto ou ideologia,
tudo deve seguir seu curso mais livre.
Democracia € 0 mais importante.

Ou seja, vocé hoje corre o risco de
ser acusado de “liberal”, de ter se abur-
guesado?

Sao rotulos. Acho que o principal é
o respeito absoluto, radical, aos direi-
tos humanos, aos direitos do individuo,
a cidadania. A revolucdo francesa ain-

da estd por ser realizada na URSS e no
Brasil. Sou “burgués” por isso? Quan-
tos burgueses defenderiam esses direi-
tos até o fim, no Brasil, por exemplo?

Essas perguntas iniciais foram clara-
mente uma forma de provdcar vocé pa-
ra definir para o leitor o choque que
tem sido sua experiéncia soviética. Foi
um tapa na cara’

Fol um tapa na cara. Sempre criti-
quei o stalinismo de um ponto de vis-
ta tedrico. Ver na pratica o que signifi-
ca a auséncia de institui¢cdes democra-
ticas e a justificativa ideoldgica para a
ditadura de um punhado de burocra-
tas, é outra coisa. Nao acredito mais
?m partidos. A ideologia chegou ao

1m.
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Do ponto de vista politico, como é
tentar fazer jornalismo na Unido So-
viética? Qual a dificuldade basica?

Primeiro: os obstaculos burocraticos
criados pelo partido e pelo Estado so-
viético. Segundo: a quase absoluta in-
compreensdao dos editores no Brasil,
que tém uma visdo distante, errOnea e
equivocada do que é a URSS, como eu
tinha antes de ir para la.

Como é a relacao (ou falta de) com
a burocracia soviética?

... perto por José Arbex

E terrivel. Comeca com a total falta
de infra-estrutura para os que chegam.
Nao ha telex, telefone, centro de im-
prensa. Exigem-se milhares de docu-
mentos, cartas e atestados do jornal
para os menores detalhes, como requi-
sitar um apartamento. No meu caso,
demorei dez meses para conseguir lu-
gar para morar.

E o Gorbachev, ainda nido deu jeito
nisso?

Deu, em parte. Hoje € muito mais fa-
cil abordar alguém diretamente para
uma entrevista. Antes era g"ase impos-
sivel. Tinha que passar por algum oOr-
gdo burocratico. Mas os problemas es-
truturais sdo muito complexos. Exigi-
rd0 muitos anos até que se resolvam.
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Vocé pode viajar livremente pelo
pais?

Sim e ndo. Usualmente ndo ha pro-
blema, mas ¢ necessario comunicar
com 48 horas de antecedéncia ao De-
partamento de Informacgdo, responsa-
vel pelos correspondentes. Quando ha
problemas, eles proibem, sempre ale-
gando “razdes de seguranca”.

Os jornalistas estrangeiros siao vigia-
dos ou é neura?

Sdo vigiados. Eu sou vigiado. Tele-
fones sdo grampeados, telex também.
Ainda hoje ¢é assim, embora nado se
compare nem de longe com 0 que exis-
tia antes da perestroika. Mas a KGB é
um dado permanente do cotidiano dos
correspondentes estrangeiros.

Que dado concreto vocé tem disso?

Muitos. Um, por exemplo: certa vez
um amigo enviou uma reportagem ao
seu jornal, na Espanha. A maténa
nunca foi publicada. S6 o correspon-
dente e o editor, na Espanha, conhe-
ciam seu contetido. Ainda assim, esse
amigo foil parabenizado por um “jor-
nalista” soviético, que disse ter lido a
reportagem e que a achou “muito in-
teressante’’.

Esse jornalista era o que? KGB?

Bem, a unica forma dele ter tido
acesso a reportagem era interceptacao
do texto, enviado por computador de
Moscou a Madri. SO a KGB, na URSS,
tem equipamentos que podem fazer is-
so. A conclusdao é ébvia, nao?

Esse “acompanhamento” de seu tra-
balho, vamos dizer assim, ¢ totalmen-
te clandestino ou dd para saber quem
vigia?

Agora é cada vez mais aberto. Con-
verso muitas vezes, por exemplo, com
o0 “jornalista” que me “acompanha”. E
muito simpatico, € as vezes me ajuda
a resolver problemas com a burocracia.
A KGB esta cada vez mais “aberta”,
desmitificada. Ja é até criticada no
Congresso soviético. Isso € muito im-
portante.

E verdade que os correspondentes
solteiros tém receio de arrumar namo-
rada soviética com medo de espiona-
gem?

Isso é muito relativo. Poucos s@o sol-
teiros, como ¢ o meu caso. Ha os que
até acham bom transar com as tais “es-
pids”. Fazem disso um passatempo
num cenario desolado como € Moscou.
Outros optam pela cautela. Mas a

questdo existe mesmo. Nao ¢é ficgao.

E comum “comprar” informacio
com um presentinho para o burocra-
ta?

A préatica do “presentinho” ¢ muito
disseminada, muito desagradavel e es-
timulada pela absoluta caréncia de pro-
dutos no mercado. Um pacote de Marl-
boro, por exemplo, pode abrir muitos
caminhos; ou uma garrafa de uisque.
Alids, este ¢ um dos tracos mais degra-
dantes da vida na URSS. Um forte
cheiro de prostituigao.

Do ponto de vista pessoal, como é
ser jornalista — ou ter outra profissiao
— como estrangeiro na URSS?

E, sobretudo, um desafio. Tudo € tes-
tado: coragem, paciéncia, certezas in-
ternas, ideologia, tudo. E um teste.
Muitos se esborracham. Ha frequentes
problemas com alcoolismo e drogas.
Alguns enlouquecem. E uma grande
oportunidade de crescimento.

Vocé é mais corajoso como jornalis-
ta depois dessa?

Sou mais honesto comigo mesmo.
Experimentei limites claros no Afega-
nistdo, no meio do deserto, com bom-
bas e tudo. Ou na Arménia, com aque-
les milhares de corpos amontoados. Na
China, vendo jovens que conheci sen-
do massacrados. Sao0 muitos que ensi-
nam muito sobre nossas proprias fra-
quezas.

Na cobertura da visita do Sarney a
URSS, testemunhei seu encontro com
0 hoje candidato do PC a presidéncia
da Republica, Roberto Freire, que
acompanhava a comitiva. Saiu faisca?

Freire é muito simpatico. Mas saiu
faisca. Na ocasido, disse a ele que a
URSS era como a Bolivia com armas
nucleares. Ele ficou revoltado. Disse
que ndao havia fome na URSS etc. Sao
mitos romanticos. Mas ele é bem inten-
cionado, acho.

Vocé costuma fazer comparagoes en-
tre a URSS e o Brasil que, pelo que ve-
jo, podem lhe render um persona non
grata la em Marilia...

Vocé é de Bauru, ndao? Bem, sao
comparagoes mais do que justificadas.
Ha muitas semelhancas: superestatis-
mo, incompetér.;ia dos burocratas,
corrupcao, desrespeito a opinido publi-
ca e a cidadania, salarios ridiculos, ar-
rogdncia das “otoridades”, ignorancia,
baixo nivel e despreparo dos funciona-
rios. Tudo igual. K
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Nova York

A maturidade
esperta da

velha senhora

A televisao faz 50 anos
nos EUA e dispensa
gs comemoragoes no video

-
e
: -

As primeiras transmissoes no inicio dificil

por Liucia Guimardes

Quando 89 terminar, o publico ame-
ricano tera revisitado a Lua, a sonolen-
ta cidade de Bethel (onde aconteceu o
festival de Woodstock) e a estrada de
tijolinhos amarelos percorrida por
Dorothy-Judy Garland a procura do
Magico de Oz. E impossivel ficar de fo-
ra das comemoragdes pela TV que in-
vadem telejornais, substituem progra-
mas na forma de especiais € rendem
inimeras entrevistas com protagonis-
tas vivos Oou personagens remotamen-
te envolvidos com a efeméride em ques-
tdo. Sao 20 anos do primeiro homem
na Lua, 20 do festival de Woodstock,
50 do lancamento do “Mégico de Oz”
e, apertem os cintos, faltam poucos me-
ses para o final dos “Anos 80" e a ine-
vitdvel revisdo da década.

Curiosamente, uma outra data re-
donda deste ano de 89 tem merecido
uma comemora¢do mais discreta. Ha
50 anos eram inauguradas, oficialmen-
te, as transmissoes de TV nos Estados
Unidos. O cendrio foi a abertura da
Feira Mundial de Nova York, em abril
de 1939. O discurso do presidente
Franklin Roosevelt foi recebido em al-
gumas dezenas de aparelhos apelidados
“radio com imagens” por David Sar-
noff, da RCA. Os museus americanos
parecem mais interessados em lembrar
o nascimento da televisdo do que o
préprio veiculo, tdo diligente quando
se trata de aniversdrios alheios. Além
do especializado Museu de Broadcas-
ting, em Nova York, o Museu de His-
téria Americana, de Washington, de-
dica uma exposi¢do aos S0 anosda TV,
que fica aberta até marco de 90. A ex-
posi¢do de Washington, organizada pe-
la prestigiada Smithsonian Institution,

[ = ¥

poe o saudosismo de lado e mostra co-
mo a televisdo entrou na vida dos ame-
ricanos, mudou o comportamento e 0s
habitos de consumo. A exposi¢cao co-
meg¢a, naturalmente, com a minuscula
telinha de cinco polegadas, cercada de
madeira por todos os lados — o pri-
meiro modelo fabricado pela RCA. Os
aparelhos custavam entre 200 e 600 do6-
lares e naquele abril de 39 ndo passa-
vam de uma centena.

Caminhos separados - Com exce¢do
de alguns especiais, marcados pelo des-
file de personalidades e um tom de nos-
talgia, a televisao americana passou ao
largo de seu aniversdrio. Pode-se argu-
mentar que a data € arbitraria. Afinal,
Inglaterra e Alemanha ja faziam trans-
missoes regulares antes de 39. Em 37,
a BBC britdnica ja contava com 14 mil
assinantes. Um ano antes os alemaes
assistiam ao vivo as apari¢oes de Adolf
Hitler, nos Jogos Olimpicos de 1936.
Mesmo nos Estados Unidos as trans-
missOes experimentais comegaram em
32, gracas a obstinacdo de David Sar-
noff (o presidente da RCA, entdo do-
na da NBC) que mandou instalar um
transmissor no topo do Empire State
Building. Mas, se o desenvolvimento
da televisdo esteve ligado a executivos
visiondrios e interesses de grandes fa-
bricantes de aparelhos elétricos, foi
também marcado pelos confrontos de
inventores solitdrios e geniais com
aqueles interesses.

Philo Farnsworth, primeiro america-
no a patentear um aparelho de TV, tra-
balhava num apartamento na Califér-
nia cercado de segredo e persianas fe-
chadas. Era o comego de 1930 e 0 in-
ventor de 24 anos despertou suspeitas.
No auge da Lei Seca, a policia resol-

veu dar uma batida, ficou intrigada pe-
la quantidade de tubos mas nao achou
a esperada destilaria. Um outro pionei-
ro, inicialmente financiado pela RCA,
acabou virando uma pedra no sapato
da empresa. Edwin Armstrong, um
aluno brilhante da Columbia Univer-
sity, recebeu de David Sarnoff a incum-
béncia de criar uma *‘caixa preta sem
estatica” (numa alusdo a invengédo de
Marconi). Armstrong, trabalhando
num sub-solo da universidade, apare-
ceu simplesmente com um novo siste-
ma de radio — FM, a freqiiéncia mo-
dulada. A lua-de-mel com a RCA du-
rou pouco ¢, em 1935, inventor e pa-
:irﬂcinadur tomaram caminhos separa-
0sS.

Hiato de verdo - Apesar do encanto
e da excitagdo com que o publico sau-
dou a chegada do “radio com ima-
gens”’, muitas das condi¢des que iriam
regular a televisdo ja tinham sido cria-
das no radio, desde a década de 20. A
formagdo das redes de estacdes de ra-
dio fo1 uma virada fundamental no sis-
tema de producdo e patrocinio, em 23.
O Ato de Comunicagdes, aprovado pe-
lo Congresso americano em 34, esta-
belecia 1egulamentos basicos que vigo-
ram até hoje, na industria. O poder dos
patrocinadores, as pressoes de minorias
politicas e religiosas, e a discussdo so-
bre programacdo educativa — estava
tudo 14, antes do triunfo de David Sar-
noff, ao apresentar a televisdao na Fei-
ra Mundial de Nova York.

O que aconteceu depois, no ar, esta
registrado em arquivos valiosos como
0 do Museu de Broadcasting, a dispo-
sicdo de qualquer interessado. Ou po-
de ser analisado a exaustdo por incon-
taveis faccoes académicas ou criticos
entediados. A televisdao americana, que
tanto influi na vida do pais, comemo-
rou mineiramente sua entrada na meia
idade. Alids, um dos gigantes da indus-
tria de comunicagdes, William Paley,
da rede CBS, ndo nasceu em Minas
Gerais mas, ja em 1935, acomodava
com astucia e suavidade as multiplas
pressoes que sofria. A epidemia de co-
merciais de laxantes naquela época
provocou muitos ataques a rede de ra-
dio CBS. O chefdo Paley (hoje aposen-
tado, com 88 anos) declarou que pro-
dutos de gosto questionavel seriam ba-
nidos de sua rede. Um providencial hia-
to de verdao dos anunciantes € uma ma-
nobra com a renovagao de contratos de
publicidade adiaram indefinidamente
o advento do “bom gosto”, Paley ga-
nhou aplausos por seus “modos de es-
tadista” e nunca se anunciou tanto la-
xante como naquele ano de 1935. Cin-
qiienta anos depois, 0 que serd que mu-
dou? X
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Washington

O preco da
palavra
bem escrita

Saldrio de jornalista nos
Estados Unidos pode
alcancgar cifras siderais

por José Meirelles Passos

Os anos 80 estdo se revelando um ma-
nd para os jornalistas americanos. Pelo
menos para um grupo de bons reporte-
res e redatores profissionais que aqui sao
enfeixados sob uma dnica denomina-
¢A0: writers, OuU seja, escritpres — inicia-
tiva que no Brasil certamente provoca-
ria calafrios nos meios “intelectuais”.
Boa parte deles esta ganhando um bom
dinheiro, e tendo condigoes ideais de tra-
balho.

O mais interessante disso € que a
maioria ganha (bem) a vida como “fri-
la”, dando-se ao luxo de produzir apenas
duas ou trés reportagens por ano. E nao
estamos falando de personalidades do
ramo como Tom Wolfe, Gay Talese ou
Norman Mailer — que faturam ainda
mais alto, depois de terem atingido o
posto de celebridade.

Um bom writer recebe em média, por
uma matéria de mil linhas, 25 mil dodla-
res da Vanity Fair, uma elegante revista
mensal editada em Nova York. Sua ta-
lentosa editora, a britdnica Tina Brown,
pode distribuir varios cheques desse va-

lor todo més, gragas a proeza de ter con-
seguido elevar a circulacdo da revistaem
63% nos ultimos trés anos. Sem contar
que suas paginas de publicidade tripli-
caram. Vanity Fair, que teve 431 pdginas
de anuncios em 1985, atingiu 1.193 no
ano passado.

Despesas pagas - Tina Brown, na ver-
dade, ¢ tida como a figura que mais aju-

dou a valorizar os textos jornalisticos
nos Estados Unidos nos ultimos tem-
pos. Ela paga em média dois dolares (!)
por palavra publicada — o que sem du-
vida é de dar agua na boca de qualquer
profissional, mesmo nesta terra onde,
obviamente, nao ha cambio negro para
o dolar.

Com essa atitude, a moca acabou
atraindo o que ha de melhor na praga. E,
esperta, passou recentemente a adotar
uma nova estratégia para proteger os
seus interesses — ja que comprovou pa-
ra 0os donos da editora (a Condé Nast
Publications Inc.) que vale a pena pagar
melhor, pois assim consegue obter os
melhores textos e conseqgiientemente,
como mostram os nimeros, vender mais
a sua revista — além de atrair mais

anunciantes, e
Sua nova investida é oferecer contra-

tos aos autores mais talentosos. Eles tém
aduracdode um ano, periodo em que o
profissional escreve de trés a quatro
grandes reportagens, por um saldrio
anual de 100 mil délares. “Nao vou citar
nomes, mas quem acompanha nosso
trabalho pode identificar quem sdo as
estrelas da casa. Esses writers ganham
ate mais de 100 mil por ano”, diz Tina
Brown.

E isso ndo ¢ privilégio dessa revista.
Na célebre semanal The New Yorker
também ha um bom nimero de jornalis-
tas ganhando essa quantia e presos por
esses contratos anuais. E também ha fri-

las esporadicos faturando até 50 mil dé-
lares por uma reportagem de 20 a 30 pa-
ginas — para a qual ele conta, obvia-
mente, com todas as despesas pagas pa-
ra levantar as informacoes, e ainda tem
até dois meses redigir.

The Atlantic Monthly, Harpers,
Playboy, Esquire, e Vogue ndo chega-
ram a pagar tanto. Mas tampouco h4 re-
clamacdes, ja que geralmente suas re-
portagens S0 menos extensas. Até mes-
mo nas publicagdes mais novas — como
Fame, Traveler e Premiere —, os frilas
sao substanciais. Essas revistas oferecem
em média 8 mil délares por matéria de
500 linhas.

Saldrio inicial - O negdcio do jorna-
lismo, na verdade, parece ser cada dia
mais rentavel neste pais. Basta ver quan-
to as empresas estdo pagando aos seus
maiores executivos. O mais bem pago
deles, até semanas atras, era Allen H.
Neuharth, o criador do diario USA To-
day, que chegou a presidéncia da com-
panhia editora, a Gannett. Até aposen-
tar-se, semanas atras, por ter atingido a
idade-limite de 65 anos, ele vinha rece-
bendo 1,5 milhdo de délares por ano.

Neuharth desfrutara de uma doce
aposentadoria, uma pensdo anual de
700 mil doélares, além de uma comple-
mentacao de 199.992 ddlares por ano.
Seu contrato com a Gannett, muito bem
negociado a medida que ele ia subindo
de vida, estipula que a companhia terd
de pagar mais 200 mil dolares por ano
durante os seus cinco primeiros anos de
folga. E a partir dai, até o diaem que ele
morrer, 100 mil délares por ano. Ou se-
ja: o homem receberd | milhdo de déla-
res por ano até o final dos seus dias.

O publisherdo The New York Times,
Arthur Ochs Sulzberger, recebeu com-
pensacdes financeiras de 937. 228 ddla-
res no ano passado, enquanto sua cole-
ga do the Washington Post, Katharine
Graham, levou para casa 653.414 ddla-
res. Stanton Cook, do The Chicago Tri-
bune, foi recompensado com 921.597
dolares, e Ray Shaw, da empresa Dow
Jones, que publica o The Wall Street
Journal, ficou com 560 mil délares.

Os bagrinhos das redagdes até que
ndo se deram mal em termos de jornais
grandes. O salario inicial de reporter
em todo o pais ¢ em média de 16.704
délares por ano — mas esse numero
ndo representa fielmente o quadro, ja
que, dos 1.645 jornais publicados nos
Estados Unidos, 85% tém uma tiragem
que chega no maximo a 50 mil exem-
plares. E, portanto, ndo podem pagar
bem. A diferenga esta justamente nes-
te contexto — ja que um iniciante, no
The New York Times, com apenas dois
anos de carreira, fatura pelo menos mil
dolares por semana. K

IMPRENSA - AGOSTO 1989

87



ATERRA E QUADRADA.

Ha 50 anos a televisao mostra o mundo para todo mundo. Intormacgao. alegna, vida. A emocgao de er 0 mundo ao scu alcanc
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Paris

Complicacoes
no parto
da montanha

O projeto do The European
é revisto em nome
de metas menos ambiciosas

por Milton Blay

Quando alguém promete céu e terra
e o resultado é decepcionante, os fran-
ceses costumam dizer; “L’éléfant a ac-
couché d’une souris”. Literalmente, a
elefoa deu a luz a um ratinho.

Pois ¢ exatamente 0 que vem OcCOr-
rendo com a problematica gestacdo do
The European, do “‘elefante” da im-
prensa britdnica Robert Maxwell. Apés
uma revisio, a enésima, o ambicioso
projeto de um jornal diario em lingua
inglesa destinado aos executivos e em-
presarios europeus foi reduzido a pro-
por¢des mais modestas. SO aparecera
nas bancas do Velho Mundo no outo-
no — talvez em novembro — com pe-
riodicidade semanal.

O anuncio foi feito pelo proprio cap-
tain Bob (como Maxwell gosta de ser
chamado pelos seus empregados),
diante da imprensa internacional reu-
nida em Londres, no ultimo més de
maio. Desde entdo, o adversario nume-
ro um de Rupert Murdoch bem que
vem tentando transformar esta retira-
da estratégica em ofensiva mercadold-
gica. Para isso, utiliza-se de golpes pu-
blicitarios do tipo “O jornal do futu-
ro. Hoje!” (Bélgica); “Uma voz inde-
pendente e corajosa para abordar as
realidades européias” (Suecia); “Uma
Europa unida é inconcebivel para nos.
The European podera nos aproximar”
(Checoslovaguia)... Tudo em vao. O se-
mandrio de Robert Maxwell parece
condenado a ser apenas um subprodu-
to daquele jornal didro europeu de 500
mil exemplares, cujo langcamento tinha
anunciado com tanto alarde no mun-
do inteiro.

Diferencas na equipe - A pilula é
amarga. Oficialmente 0 magnata inglés
ndo abandonou seu projeto, apenas
transformou-o provisoriamente. Mas
entre os profissionais da imprensa eu-
ropéia reina o ceticismo.

Maxwell anunciara, durante o ulti-
mo verao europeu, que The European

seria lancado no inicio de 1989; depois
em marco, maio, setembro, e finalmen-
te no outono. Em dezembro do ano
passado, o patrdo do European apro-
veitou a presenca dos chefes de estado
e de governo dos doze paises membros
da Comunidade Econdmica Européia
e de centenas de jornalistas em Rho-
des, Grécia, para marcar data: 9 de
maio de 1989, ano de comemoracido do
bicentenario da Revolucdo Francesa,
seria o dia do langamento do primeiro
jornal europeu. E para provar o que di-
zia, foram distribuidos gratuitamente,
inseridos em vinte grandes jornais, se-
te milhdes de exemplares do nimero ze-
ro.
Hoje ndao ¢ a data, mas a propria
existéncia do European que esta em xe-
que, apesar dos desmentidos do diretor-
presidente da Maxwell Communication.

Para ele, a causa principal do atraso
do lancamento é uma briga franco-
inglesa no seio da redagdo. ““Havia di-
ferencas de concepciao do jornal entre
0s executivos franceses e britdnicos do
European. Decidi, por isso, dar tempo
ao tempo, pois € impossivel lancar um
cotidiano dedicado a unidade européia
quando a equipe ¢ incapaz de se enten-
der”, indicou.

Em principio, The European sema-
nal devera guardar a maquete original:
formato grande e quadricromia. E tu-
do o que se sabe. O pessoal ja esta sen-
do reduzido pela metade — 100 ao in-
vés de 200. Seu objetivo de circulacao
¢ similar ao do projeto diario, ou seja,
500 mil exemplares a serem distribui-
dos na sexta-feira, para aproveitar o
fim de semana.

Chuvisco passageiro - No conflito
franco-inglés, tragicoOmico aos olhos
comunitarios, os insulares sairam mais
uma vez vencedores. Recentemente, a
parte francesa da redagdo, antes insta-
lada no centro de Londres, retirou-se
para Paris (a redagdo parisiense esta fe-
chada, em férias). Comenta-se que

Jean Schalit, redator-chefe da parte
francesa do jornal, podera entregar sua
demisssdo nos proximos dias se, como
anunciou Robert Maxwell, o European
se transformar realmente num orgao de
campanha contra a dama de ferro,
Margaret Thatcher, sua inimiga decla-
rada. Os franceses eram, desde o ini-
cio, contra todo regionalismo imposto
pela equipe do Daily Mirror (quatro
milhdes de exemplares), que, alias, nun-
ca escondeu seu desprezo pelos com-
panheiros de Jean Schalit.

No entanto, os desacordos redacio-
nais sao apenas a parte visivel do ice-
berg. A verdade nua e crua é que o jor-
nal europeu ndo convenceu. Nem o0s
anunciantes, nem os publicitarios, nem
os jornalistas, nem sequer o publico.
Neste quadro, o sonho de um homem
da lugar ao pragmatismo. Vitima de
seu proprio envolvimento, captain Bob
ndo ¢ mais mestre de sua estratégia. A
recente aquisicao, por seu grupo, da
editora norte-americana MacMillan
por 2,5 bilhoes de dodlares, conduziu-o
a um maior realismo financeiro em
suas ambi¢goes mundiais. Ainda mais
que face a incerteza do European
apresenta-se a possibilidade de aquisi-
¢do da revista National Enquirer — co-
bicada também por outros grupos ri-
vais, como o francés Hachette —, que
colocaria Robert Maxwell na pitores-
ca posicao de concorrente direto do
australo-americano Rupert Murdoch
no principal mercado editorial do Oci-
dente.

Diante dessa investida, somada aos
interesses em Israel - Jerusalém Post e
a sociedade Scitex, especializada em in-
formatica editorial —, o projeto de um
jornal europeu surge como uma gran-
de e custosa nebulosa, com fortes ten-
déncias a se transformar num chuvis-
co passageiro. The European podera
conhecer o mesmo destino de outras
idéias tao mirabolantes quanto inexe-
quiveis: o de repousar indefinidamen-
te na geladeira. X

— S

- —
._._ -
Eg LF 5

-

-
—

Hike to save Amtarctica

Depois de
sucessivos
adiamentos,

0 The European
promete sair
em novembro
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Se este ainda € o seu
caso, voce esta
precisando mesmo &
de um bom servico
de produgao grafica.

A UNIDADE DE
COMUNICACAO faz
desde a programagao
visual até a impressao
do seu material. Temos
estudio de arte,
fotocomposigcao com
sistema desk-top e

fotolitos préprios.
Administramos a
Impressao para Voce.
Conhecemos as graficas
mais adequadas para
cada tipo de publicacao.
Controlamos precgos,
prazos € qualidade.

Nao deixe uma ideia
perder seu brilho por
problemas de producao.
Chame a UNIDADE
DE COMUNICACAO.

COMUNICACAO
LTDA.
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Produgdo grafica ade ponla-a-ponia

Alfredo Nastari
Jesus Puglies

Rua Itapeva, 315 - Sao Paulo
fones 251.5091 e 283.3649

dificuldade em colocar
suas ideias no pape
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Em 1986, um dos mais tradicionais
titulos da imprensa gaucha quase foi
a leildo. Acossada por sérias dificulda-
des financeiras, a outrora poderosa
Cia. Jornalistica Caldas Jr. vivia a ex-
pectativa do virtual sucateamento do
patriménio da empresa quando, num
golpe de audacia, um empresario liga-
do ao setor de soja e sem nenhum vin-
culo anterior com as atividades de im-
prensa, comprou o Correio do Povo, 0
didrio lider do entdo quase falido con-
glomerado.

O novo proprietdrio era Renato Ri-
beiro, que um ano apds assumir o ne-
gOcio ja se assustava com a vertigino-
sa queda de vendas do jornal que res-
suscitara. O ato seguinte foi a decisao
de mudar o formato e reduzir o nume-
ro de paginas do velho jornal, e dele-
gar ao diretor-editor Luiz Figueiredo,
43 anos e 23 de profissdo, a responsa-
bilidade de apresentar um projeto edi-
torial compativel com a mudanga. O
objetivo era quadruplicar a circulagao,
gastando o mesmo volume de papel.
“Houve gente inconformada que
ameacou rasgar o diploma de jornalis-

' . ; ' ta”, lembra José Barrionuevo, 41 anos
TSE define Sf“_'nf-" veé si gt e 15 de profissdo, desde de 1974 na Cal-
s "‘f’d“]“ dificil parae$? das Jr, e hoje um diretor-adjunto con-
eleitoral no segundo tu victo de que Renato Ribeiro encontrou
e e et | Sl Oy e Mot S a solugdo “mais inteligente” para evi-
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i (S aenverioe. - Dl A adesdo do Correio do Povo ao for-
o missinde TS sprows . mismoal tendéncia que domina a imprensa gau-
Condi de Corvalles. Tem iy o e Tarmos de wousCio
oo
o o b 8 X3 ottt ). . langado ha 50 anos pela Folha da Tar-
v feitn peta Dwretiota Ceeral o)

: -duurater y -
i o i mato tabloide apenas ratificou uma
e o ismanhe da chluls dr e e : a ‘
e Sy cha, tanto na capital como no interior.
B i s i aite | 8 Mg OF 17 ciusianire 5 oy | “O publico se acostumou ao tabldide,
vircade s, Spueciotin "5 de e, depois, consolidado pelo Zero
3 e st Hors o POC 00 | TSE. s oo o . 8 Hora durante o periodo em que o Cor-

5 e g cim 1 & | el s e 4 reio saiu de circula¢do”, comenta Car-
i by los Ribeiro, 46 anos e ha trés no jor-

‘_tw e de di ol ol ¢ ' nalismo, irmdo mais novo do proprie-

“-::;:H“.mi.wu tario da Caldas Jr.

Além do formato tabldide, também

a escassez de didrios locais chama a
atencao dos consumidores de jornais

I nas bancas de Porto Alegre, que pos-
m rensa sui menos titulos que capitais de me-
p , nor porte — como Aracaju, por exem-

plo. No fim da década de 50, no en-

tanto, havia em Porto Alegre uma mul-
cno a e tiplicidade de didrios, em contraste
com 0s trés que se tem hoje. Para Luiz

Figueiredo, o nimero reduzido de ti-
tulos que alcangaram os anos 80 pode

ser atribuido “a perda de expressdo po-
litica do Rio Grande do Sul a nivel na-
cional”. Ja José Barrionuevo acredita

que a economia gaucha estaria em con-
Os jornais gavchos adaptam-se aos novos di¢des de sustentar outros jornais na

tempos e enfrentam a modernidade capital, mas “falta iniciativa aos em-

: : RS presarios daqui, que sdo acanhados e
apostando na qualidade e na interiorizacao provincianos”, De sua parte, o diretor-

editor do jornal Zero Hora, Lauro
por Higino Barros, Paulo Teixeira e Rosane Aparecida Schirmer, 60 anos e 40 de profissdo,




acha natural a diminuicdao da quanti-
dade de diarios em Porto Alegre, por
sua vez compensada pela amplia¢do do
mercado no interior do estado. “A ten-
déncia mundial é a sobrevivéncia de
apenas um grande jornal em cada ci-
dade”, aposta. E pelo menos no Rio
Grande do Sul, a previsdo de Schirmer
ja é quase uma realidade, diante do
crescimento da imprensa do interior

nos ultimos 20 anos. : .
Um exemplo desse crescimento € o

desempenho do semanario Correio
Riograndense, fundado em Caxias do
Sul ha 80 anos e onde ainda ¢ editado.
O jornal pertence a Editora Sdo Mi-
guel, de propriedade da Sociedade Li-
terdria Sdo Boaventura, dos padres ca-
puchinhos. A editora lidera um grupo
que congrega um moderno parque gra-
fico e mais nove emissoras de radio,
AM e FM, espalhadas pelo interior do
Rio Grande do Sul, empregando 250
funciondarios, e que esta prestes a se
transferir para uma area de 68 mil me-
tros quadrados no distrito industrial de
Caxias do Sul.

O Correio Riograndense, o carro-
chefe do grupo, chega a 35 mil assinan-
tes localizados em cidades do interior
do Rio Grande do Sul, Santa Catarina

e Parana — circulacao baseada numa
linha editorial dirigida basicamente “ao
pequeno produtor rural, catélico e des-
cendente de imigrantes europeus”, co-
mo define o padre Moacir Molon, 4]
anos e 15 de profissao, diretor da Edi-
tora Sao Miguel. *'E um jornal de or-
dem religiosa, mas nao ¢ confessional
— dai o seu sucesso”, explica Molon.

Investir firme - A estratégia de cir-
cula¢do do Correio Riograndense esta
baseada numa rede de 1.778 agentes fi-
xados em cidades interioranas, e so so-
fre mudancas em funcao do desloca-
mento de seus leitores. “Ja tivemos
mais leitores do que temos hoje, mas
o jornal tem de esperar os migrantes as-
sentarem-se em seus novos lares para
difinirem as assinaturas’, diz Molon.

O bom exemplo do Correio Riogran-
dense abriga outros, nao menos elo-
quentes: em termos percentuais, a re-
lagdo entre tiragem dos jornais gauchos
e numero de habitantes da area geogra-
fica que atingem € a maior do interior
do pais, como garante Luis Pauletti, 6]
anos e 42 de profissao, secretario geral
da Adjori - RS (Associagao dos Jornais
do Interior do Rio Grande do Sul).

O impulso para o salto de qualida-

S e e e T T T e e

de da imprensa interiorana veio com a
proliferacdo de centrais de impressao
fora da Grande Porto Alegre. Algumas
delas sequer estdo vinculadas a uma
publicacdao, limitando-se a produzir
jornais para clientes. A idéia de traba-
lhar assim foi trazida por Pauletti da
Alemanha, em 1976, e hoje ja esta sen-
do adotada em Sdo Paulo e Minas Ge-
rais. “Quando sugeri a formula, qua-
s¢ me bateram”, conta Paulett1. O fato
¢ que o investimento industrial no se-
tor grafico possibilitou, no Rio Gran-
de do Sul, a emergéncia de um quadro
onde a tecnologia éa prioridade. Tan-
to que, dos 192 titulos registrados na
associacao gaucha, apenas 14 nao sao
produzidos pelo sistema off-set de im-
pressao. Além disso, alguns dos prin-
cipais jornais do interior investem fir-
me na informatizacao de sua producao,
como ¢ o caso do NH, de Novo Ham-
burgo; do VS, de Sao Leopoldo; do
Pioneiro, de Caxias do Sul; do Didrio
Popular, de Pelotas e de A Razao, de
Santa Maria.

Nascer e morrer - Mas o avanco em
tecnologia e o crescimento da circula-
¢ao ndo foram ainda suficientes para
superar 0 preconceito dos grandes
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CR: sucesso no interior

anunciantes da capital do estado e do
resto do pais, fruto de uma época em
que o0s jornais interioranos tinham uma
impressao muito deficiente. “O pessoal
lembra também do tempo em que ha-
via confusdo de datas e atraso na en-
trega das faturas de publicidade”, ava-
lia Luis Pauletti.

De qualquer modo, os jornais do in-
terior gaucho vao vencendo aos pou-
cos a guerra do mercado, investindo em
tecnologia, na ampliacao da circulagao
e numa interacdo maior com seus lei-
tores. Atitude que, de resto, também foi
abracada pelos jornais de Porto Ale-
gre. O Zero Hora, por exemplo, com-
pletou em maio 25 anos de existéncia
introduzindo alteracoes no seu desenho
para “tornar mais leve a leitura e faci-
litar o acesso a informacao”, como ex-
plica Marcos Dvoskin, diretor-superin-
tendente na Rede Brasil Sul (RBS), pro-
prietaria do Zero Hora. O projeto de
reformulagdo grafica do ZH foi super-
visionado por Mario Garcia — um es-
pecialista do Poynter Institute, da Flo-
rida, EUA — e custou cerca de um mi-
lhdao de ddlares.

As mudancas no ZH acompanham
uma necessidade de maior segmenta-
¢do que ja comecgou a produzir cader-
nos infanto-juvenis, encartes e desem-
bocara brevemente num novo veiculo,
o Zero Hora Zona Norte, concebido
para atingir os moradores dos 32 bair-
ros que compoem a zona norte da ca-
pital gaucha. Seu coordenador edito-
rial, Emanoel Mattos, 38 anos e 15 de
profissao, diz que a prioridade da pu-
blicacdo ¢é dar espaco as reivindicacoes
e necessidades da regido e, ao mesmo

L4

tempo, oferecer novos servigos e opgoes
de lazer. “A drea é cortada por uma das
avenidas mais extensas do pais, a As-
sis Brasil, que tem desde maternidade
até aeroporto”, diz Mattos. “E um uni-
verso tdo rico que uma pessoa pode
nascer € morrer sem precisar sair de
seus limites. Esta é a matéria-prima do
nosso trabalho”, define.

Pautas econémicas - Com uma tira-
gem de 260 mil exemplares aos domin-
gos e 130 mil durante a semana, Zero
Hora hoje domina o mercado de mi-
dia impressa no Rio Grande do Sul,
consolidando um trabalho que come-
¢ou no inicio da década de 70 quando
seu fundador, Mauricio Sirotsky Sobri-
nho, adotou uma nova filosofia de ad-
ministracdo para o grupo. “Parecia o
ovo de Colombo”, recorda Marcos
Dvoskin, ao citar a integragdo de dreas
estanques e a profissionalizagdo das ge-
réncias como o segredo do éxito empre-
sarial do ZH, ao lado da ampliagdo do
parque grafico e dos investimentos na
informatizacao.

Do lado da concorréncia, o Correio
do Povo é o jornal que tem a maior cir-
culacdo no estado, com 150 mil exem-
plares diarios, garantida por um golpe
de mestre quando de sua reformulacao
editorial e grafica de 1987. Na época,
0 jornal passou a ser distribuido gra-
tuitamente, bastando ao interessado
preencher uma ficha que, ao fim e ao
cabo, contribuiria para engordar o ri-
co cadastro de assinantes do jornal. A
circulagdo continuou garantida mesmo
depois de o Correio passar a cobrar
uma taxa de entrega domiciliar que, em
julho, era de cinco cruzados novos.
“Além do baixo prego, o jornal tem a
vantagem de possuir uma circulacao
que independe de chuva ou sol”, diz
Carlos Ribeiro, observando, ainda, que
a “venda em banca é meramente sim-
bolica”. O Correio do Povo trabalha
editorialmente com noticias sintéticas,
nunca superiores a 40 linhas, que tém
0 objetivo de oferecer “a primeira in-
formacao™ ao leitor, que depois pode-
ra complementa-la com a leitura de ou-
tros diarios ou através do radioe TV.

Solucoes para
novas exigencias

Depois de trés anos de circulagdo,
a revista Amanha, editada pela Plu-
ral Comunicacdo, de Porto Alegre,
consolidou-se como a unica revista
brasileira de economia regional. A
publicacdo surgiu como veiculo do
projeto “RS Anos 90", da Federacao
das Industrias do Rio Grande do Sul,
produzindo fasciculos que abordavam
as questoes estruturais da economia
rio-grandense. Hoje, Amanha possui
um mailing list com mais de 10 mil
nomes e trata dos assuntos econdmi-
cos em geral, com énfase para o Rio
Grande do Sul.

Maior tiragem - Criada ha seis
anos, a Plural transformou-se num
importante mercado de trabalho pa-
ra jornalistas e artistas graficos no re-
duzido espaco profissional de Porto
Alegre. “Para cada projeto ha o de-
senvolvimento de um produto edito-
rial e adequacdo visual especificos”,
explica José Antonio Vieira da Cu-
nha, um dos sécios da empresa. O ou-
tro socio, Jorge Polydoro, acrescenta
que “o que qualifica a empresa no
mercado é a sua capacidade de resol-
ver 0 problema de marketing editorial
de quem a contrata”.

Amanha: economia regional

O resultado pode ser observado na
revista Brasil Sul, publicacdo corpo-
rativa da RBS, o maior grupo brasi-
leiro de comunicag¢do fora do eixo
Rio—Sdo Paulo; no jornal O Gau-
cho, que detém a maior tiragem do
estado, com 280 mil exemplares men-
sais distribuidos pelo Servigco Social
da Industria; e pelo Jornal da ADVB,
produzido para a se¢do gatcha da
Associacdo dos Dirigentes de Vendas
do Brasil.
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ANTONIO VARGAS/POLARON

Na outra ponta da competi¢ao pelo
mercado gaticho esta o Jornal do Co-
mércio, dirigido basicamente a empre-
sarios da darea rural, do comércio e da
industria. Com 56 anos de circulagdo
ininterrupta, 0 JC imprime 62 mil
exemplares didrios e estd buscando di-
versificar o tratamento que da a infor-
macdo, embora mantenha prioridade
para as pautas econdmicas. “Mante-
mos uma posi¢cdo independente e
atuante na defesa do consumidor”, as-
segura Euclides Lisboa, 43 anos e 16 de
profissdo, chefe de redacdao do Jornal
do Comércio.

ANTOMIO VARGAS/IPOLARON

Dvoskin:
US$ 1 milhao
para mudar

Pauletti:
formula que
deu certo

—

Fora do circuito da chamada gran-
de imprensa, Porto Alegre ainda pos-
sul dois remanescentes de uma impren-
sa alternativa. Na década de 70 proje-
tou-se nacionalmente através do Coo-
Jornal, publicado por uma cooperati-
va de jornalista, uma reportagem So-
bre os arquivos secretos do Exército nas
operagoes militares durante a guerrilha
do Araguaia. O assunto chegou a pro-
vocar a prisdo de quatro reporteres do
jornal. Hoje, ainda se encontra nas
bancas gaiuchas o RS, semanario de
Sérgio Jockymann; e o quinzenario

Kronica, de Luiz Osdério. X
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Sintonia fina

com a regionalizacao

A televisao gaucha investe
Jirme no noticidrio
local e em novos equipamentos

Com seis emissoras instaladas no es-
tado — RBS TV, Bandeirantes, Pam-
pa, TVS, Educativa e Guaiba —, das
quais apenas as quatro primeiras fazem
parte de redes nacionais, a televisdo
gaticha vive hoje momentos de transi-
¢do em que a palavra de ordem ¢ in-
vestir em tecnologia, jornalismo e na
programagdo de assuntos regionais.

A frente dessas propostas esta a RBS
TV, fihada a Rede Globo, que detém
um indice médio de 70% na regido e
cujas modificagoes comncidem com as
mudancas operadas na matriz da rede,
no Rio de Janeiro, principalmente na
drea do telejornalismo. Pertencente a
Rede Brasil Sul de Comunicacao, um
complexo de emissoras de TV, radios
e jornais espalhados pelo Rio Grande
e Santa Catarina, a emissora ¢ respon-
savel por 53% do faturamento de um
grupo que emprega cerca de 500 fun-
cionarios, dos quais 90 estdo vincula-
dos ao jornalismo.

“Optamos por simplificar determi-
nadas operacdes’’, conta Roberto Ap-
pel, 43 anos e 21 de profissdo, diretor
de jornalismo da emissora. *“Transfor-
mamos parte dos nossos reporieres €
apresentadores em editores, € propor-
cionamos a esses profissionais um do-
minio mais completo na realizacdo de
um noticiario. Isso acarreta o envolvi-
mento maior do jornalista com a ma-
téria-prima de seu trabalho”, afirma
Appel.

Num ritmo-mais ameno, mas nem
por isso menos ambicioso, a TVS, li-
gada ao Sistema Brasileiro de Televisao,
completara até o final do ano a refor-
mulacao de seu departamento de jor-
nalismo. O gquadro dos atuais 85 fun-
ciondrios do departamento aumenta
aos poucos e o diretor da area, Flavio
Porcello, 39 anos e 16 de profissao, es-
td 4 espera dos novos cenarios enco-
mendados em Sao Paulo e dos equipa-
mentos que dardao mais agilidade e re-
cursos para as mudancas previstas,

Noticidrio local - Quem também ex-
perimenta modificacdes profundas no
telejornalismo ¢ a TV Educativa, vin-
culada a Fundacao Piratini, do gover-

ANTONIO VARGASPOLARDON

no do estado. No dia 10 de setembro
a emissora estréia um novo programa
jornalistico, projeto que coincide com
a introducdo de novos equipamentos
para reportagens e edigao, todos da ul-
tima geracao Sony. Alfredo Fedrizzi, 35
anos e 19 de profissao, considera que
o grande trunfo da Educativa é ofere-
cer uma programacao alternativa, fo-
ra do padrao das redes, “e por isso mes
mo mais comprometida com a comu-
nidade gaucha”.

Nas outras emissoras, Bandeirantes e
Pampa — esta ultima retransmissora da
programacao da Rede Manchete —, os

planos sdao mais modestos. Mas, com a
realizacao das eleigoes presidenciais de
novembro, prevé-se uma participacao
maior das emissoras locais no noticia-
rio nacional. Também por isso as elei-
¢coOes sdo vistas com boas perspectivas
na TV Guaiba, a unica que transmite
um minimo de programacao de fora do
estado (cerca de 20%), ja que seus pro-
gramas jornalisticos investem basica-
mente no noticidario politico local.

As seis emissoras gauchas cobrem
98% do territorio do estado — regido
onde existem cerca de 1,9 milhdo de
aparelhos de TV.
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Appel: opcao pela simplificacio das operacoes
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Bons negocios a

beira do velho Guaiba

Com o terceiro maior mercado
brasileiro, a propaganda
gaucha quer crescer ainda mais

Uma participag¢do em torno de 7%
do bolo publicitario nacional — esti-
mado em 3 bilhoes de délares anuais
—, 0 Rio Grande do Sul sustenta-se na
posicdo de terceiro polo do setor no
pais, s6 perdendo para Sdo Paulo e Rio
de Janeiro. No primeiro semestre des-
te ano, as agéncias gauchas registraram
um crescimento real de 20%, no que
acompanharam a média nacional, ape-
sar da instabilidade econdémica.

“Estamos muito proximos de con-
quistar o segundo lugar em faturamen-
to e jJa alcan¢amos o Rio de Janeiro em
numero de agéncias associadas”, exul-
ta o presidente do Sindicato das Agén-
cias de Publicidade do Rio Grande do
Sul, Jodo Firme, 55 anos. “Isto ¢ uma
fantasia, rebate o presidente da Fede-
racao Nacional das Agéncias de Pro-
paganda, Daltro Franchini, 51 anos,
convencido de que o terceiro lugar num
mercado onde S3ao Paulo representa
mais de 60% do total é uma posicao
privilegiada. De fato, os indicadores
sao otimistas. Entusiasmado por Rio
Grande ter atingido o segundo lugar
em arrecadacao do ICMS, o presiden-
te do capitulo brasileiro da Associacio
Latino-Americana de Agéncias de Pu-
blicidade (ALAP), Hesiodo de Andra-
de, 46 anos, acredita que o estado tem
condic¢oes de repetir esse desempenho
na area da propaganda. “Para isso, po-
rém, as empresas gatchas precisam uti-
lizar os meios de comunicacdo de uma
forma mais eficaz”, ressalva.

Franchini: grande crescimento

“O empresdario gaucho ainda esta
muito voltado para a produgdo e de
costas para o mercado”, avalia Daltro
Franchini, também dono da agéncia
Simbolo, considerada pelo jornal Meio
& Mensagem a maior em faturamento
fora do eixo Rio-Sdao Paulo. “Nao sei
se nosso pior problema ¢ a falta de
consciéncia para a importancia da pro-
paganda ou a caréncia de opc¢oes de
midia”, constata o diretor de operagoes
da MPM Propaganda, Fernando West-
phalen, 52 anos.

Campanha institucional - As impres-
soes de Westphalen tém alguma au-
diéncia no mercado, pois embora o Rio
Grande abrigue uma das maiores redes
de televisdo do pais — a Rede Brasil
Sul —, a falta de veiculos ¢ apontada
pelas agéncias como uma das princi-
pais dificuldades do mercado gaucho.
O problema, concordam os publicita-
rios, ¢ a falta de opc¢oes de midia im-
pressa na capital do estado, ja que o
interior possui um numero razoavel de
jornais. Este quadro conduz a um in-
vestimento publicitario canalizado
prioritariamente para a televisdo, que
fica com 60% das verbas. Jornais e re-
vistas tém 27%, radio 10% e o restan-
te divide-se entre outras midias, con-
vencionais ou alternativas.

Mas, mesmo assim, “a propaganda
gaucha nédo € de se jogar fora”, como
apregoa o texto dos cartazes de uma
campanha institucional que esta sendo

TONIO VARGASPOLARON

= Andrade: nuvens
pesadas a frente

PROPAGANDA

concebida pela ARP, para mostrar a
qualidade dos trabalhos realizados pe-
los publicitdrios gatchos. “Temos tra-
di¢do na conquista de prémios nacio-
nais”, orgulha-se Paulo Tiaraju, que la-
menta, apenas, ndo ter a propaganda
gaucha recebido nenhum Ledo de ou-
ro, prata ou bronze no Festival de Can-
nes, a honraria maxima para um pu-
blicitério.

Prazo zero - 5e 0s grandes prémios
ainda ndo vieram, a maturidade dos
negocios ja chegou. Embora o segun-
do semestre reserve tradicionalmente
bons resultados para a propaganda,
neste ano, no Rio Grande do Sul, o oti-
mismo € substituido por uma certa do-
se de cautela. Ndao apenas pela insta-
bilidade econdmica, mas pela redugédo
dos prazos de faturamento que a Rede
Brasil Sul ja comecou a colocar em
pratica de forma gradual, com vistas a
chegar em marco do ano que vem com
0 pagamento contra apresentacdo da
fatura. A agéncia Simbolo, por exem-
plo, que cresceu 40% no primeiro se-
mestre, ndo sabe se conseguira manter
este ritmo com a reducdo dos prazos
da principal rede de televisdo do esta-
do. Daltro Franchini revela que no pri-
meiro semestre houve ““um crescimen-
to fantastico” de alguns segmentos. “O
setor financeiro, por exemplo, teve um
aumento real de 100% de sua verba pu-
blicitaria”, diz.

O que mais preocupa o0s publicitdrios
gauchos, todavia, ¢ a redugdo dos pra-
z0s que a RBS comec¢a a implementar.
Hesiodo de Andrade classifica esta ati-
tude como uma ameaca as pequenas e
meédias agéncias, 0 que pode levar ao
enfraquecimento global do setor. “O
problema € que a volta aos prazos an-
teriores ndo esta condicionada ao re-
torno da economia a normalidade”, co-
menta, advertindo que as agéncias co-
megardo a enfrentar dificuldades a par-
tir de outubro. “Teremos sérios proble-
mas’’, avisa Joao Firme, cuja agéncia
— a Arauto — nao vé condigdes ope-
racionais de poder trabalhar com pra-
Z0O ZCTO.

E esperar para ver como o mercado
gaucho se comportara. i
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O Rio Grande do Sul e Santa Catarina
nao tém so frutas pra gente provar

Tém mais.

Se a idéia que vocé faz da economia de Santa Catarina e do Rio Grande do Sul
nao esta muito madura, vocé precisa conhecer os bons frutos da terra. S&o cen-
tenas de industrias dos mais diversos setores que vém se projetando por todo
O pais. Aqui tem petréleo e derivados, petroquimica, téxteis, moéveis, calgcados,
metalurgia, motos e caminhdes, aviagao e muito mais. Enfim, uma terra fértil em
tudo. Na renda per capita mais alta do pais, no maior indice de escolaridade e

leitura e na mao-de-obra mais qualificada.
A RBS acreditou e semeou a terra. Seus 35 veiculos e 5000 funcionarios res-

peitam e cultivam a cultura de toda esta regido projetando-a a niveis regional e
nacional. Venha colher conosco todos os frutos que esta terra da.

o




Corpo a corpo
com a informacao

Acostumado ao bom noticidrio,
0 Rio Grande do Sul ouve
mais radio que o resto do Brasil

Na noite de 4 de junho de 1988, per-
to das 22 h, o jornalista e deputado es-
tadual do PMDB, José Antonio Daudt,
chegava a sua casa na rua Quintino Bo-
caitiva, num trangiiilo bairro residencial
de Porto Alegre. Atendendo ao chama-
do de um homem que ocupava um au-
tomoével em frente ao prédio onde mo-
rava, Daudt virou-se para ele e recebeu
a carga de um tiro de espingarda de ca-
no serrado. Quinze minutos depois ele
dava entrada no Hospital Pronto Socor-
ro, mas nao resistiu e morreu.

A partir desse momento a Rddio
Gaucha, emissora em que o jornalista
trabalhara até ser eleito deputado, co-
megou a cobertura do que se passou a
conhecer como “caso Daudt”, transmi-
tindo informacdes sobre o crime du-
rante 14 horas ininterruptas.

O esforco da Rddio Gaucha valeu a
emissora de Porto Alegre o certificado
de finalista no respeitado Festival In-
ternacional de Radio de Nova York,
edicdo de 1989, na categoria de jorna-
lismo informativo. No certame, foram
inscritos 1.875 trabalhos de 26 paises,
e embora a emissora rio-grandense ndo
tenha recebido um dos trés prémios
concedidos aos vencedores, o certifica-
do valeu como reconhecimento a agi-
lidade, seriedade e dedicacdo a noticia
demonstradas pelo seu jornalismo.

Miuisica sertaneja - Foi esse mesmo
espirito que levou uma outra emissora
do Rio Grande do Sul, a Rddio Guai-
ba, a cobrir a Guerra dos Seis Dias en-
tre Israel e Paises Arabes, em 1967. A
Guaiba foi a unica radio brasileira a
marcar presenca no conflito, através do
trabalho do radialista Flavio Alcaraz
Gomes. *“O radio faz parte da vida do
povo gaticho”, define Ricardo Gentili-
ni, 44 anos e 19 de profissdo, vice-pre-
sidente da Associacao Gaucha de
Emissoras de Radio e Televisdao (Agert).
Os numeros comprovam a paixao dos
gauchos pelo veiculo radio: para uma
populacgdo de quase 9 milhdes de ha-
bitantes, o estado tem 2.377.430 domi-
cilios dos quais 2.121.405 possuem apa-
relhos de radio, 0 que representa uma
proporcao de 89,23 — o indice mais al-
to do Brasil.

ARQUIVOVZERO HORA

Gentilini: “o rddio € parte
da vida do povo gaicho”

Ha, no Rio Grande, radios para to-
dos os gostos, padroes de cultura e ou-
vidos. Desde emissoras com programa-
¢cOes variadas, até as de formato news
talk, entre as quais pontifica a Radio
Gaucha com suas 23 horas de progra-
mas jornalisticos das 24 que se man-
tém no ar. A segmentagdo de publico
e programagao, de outra parte, ¢ uma
tendéncia cada vez mais forte no esta-
do, onde existem estagdes que transmi-
tem apenas mensagens religiosas, ou
somente musica nativa ou erudita. E
foi a Rddio Guaiba, fundada em 1957,
que criou o estilo baseado no tripé mu-
sica-esporte-noticia, copiado por ou-
tras emissoras até hoje.

Niimeros modestos - De acordo com

CADERNO
REGIONAL

os levantamentos da Agert, existem no
Rio Grande do Sul 270 emissoras de ra-
dio, sendo 15 AM e 10 FM na capital
e 151 AM e 75 FM no interior. “E um
nimero excessivo”, considera Ricardo
Gentilini. Entre as estacoes AM, qua-
tro se situam acima dos 10% de au-
diéncia, segundo afericoes do Ibope
para 0 més de julho. A Radio Farrou-
pilha, do grupo RBS, ha cinco anos se
mantém na lideranca do mercado, com
uma audiéncia média, em julho, de
45,7%; a Caigara, da Rede Pampa de
Comunicagao, obteve 13,4%; e a 1120,
13%, seguida pela Gaucha com 11,1%.
As duas ultimas também sdao do gru-
po RBS, e a Radio Gatucha pula para
uma audiéncia de 83% quando trans-
mite futebol. Alias, por sua cobertura
da Copa do Mundo no México, em
1986, a emissora ganhou o Top Nacio-
nal de Marketing conferido pela
ADVB.

O radio gaucho desfruta de uma si-
tuacdo tdo invejavel que é a segunda
midia do pais em audiéncia, so fican-
do atras da programacdo da Rede Glo-
bo, no horario noturno. Esta pujanga,
no entanto, nao € traduzida em fatu-
ramento publicitario. Embora nao dis-
ponha de dados precisos, a Agert cal-
cula que somente 8 ou 9% da verba pu-
blicitdaria do estado é destinada ao vei-
culo radio. Mesmo com esses nimeros
modestos, o Rio Grande do Sul ainda
ostenta a condic¢do de ser o estado que,
proporcionalmente, destina mais pro-
paganda ao radio no pais. X

llustre desconhecido

O padre Landell de Moura era chama-
do de bruxo na provinciana Sao Paulo de
fins do século XIX. Também pudera: em
1894 fez seu primeiro teste de transmis-
sd0 e recepgdo em ondas eletromagnéti-
cas e luminosas a uma distdncia de oito
quildmetros, desde a Avenida Paulista ao
Alto de Santana. Em 1900, nos mesmos
locais, repetiu o feito — desta vez regis-
trado pela imprensa. Mesmo assim, Ro-
berto Landell de Moura, nascido em Por-
to Alegre no dia 21 de janeiro de 1861,
nunca teve em vida o reconhecimento por
sua contribuigdo a invengdo do radio. As

glorias maiores ficaram para o italiano
Guglhelmo Marconi, contemporianeo do
inventor gaucho, um padre que se tornou
o primeiro cientista brasileiro detentor de
um registro internacional de invencao.

Landell de Moura foi educado em co-
légios jesuitas e ordenou-se padre em
1886. Era interlocutor habitual do impe-
rador Pedro 11, outro aficionado por ele-
tronica. Em 1904, patenteou nos Estados
Unidos um modelo de telégrafo sem fio,
um telefone sem fio e um transmissor de
ondas que utilizava o principio das varia-
¢Oes luminosas em fibras oticas, adotado
ainda hoje. Landell morreu em junho de
1928, aos 67 anos.
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"FESTIVAL INTERNACGIONAL
DE PUBLICIDADE:¢ TURISMO

Il SEMINARIO DE MARKETING TURISTICO
Il EXPOSICAO TURISTICA DO CONE SUL

Tema: A Integracao do Homem com o Meio Ambiente”

30/11, 1 e 2/12/1989 - Florianopolis - SC - Brasil - Centro de Convencoes Castelmar

O FIPTUR é um evento “sui generis” na premiac¢do de promogdes turisticas das midias impressa e
oni 1Nc jornais, revistas, out-door, folhetos, cartazes, guias turisticos,
documentarios, comerciais em filmes e video-tapes, mensagens fonograficas de radio, nos idiomas
Portugués ¢ Espanhol.

Paralelamente acontecera o 11 Seminario de Marketing Turistico, com Certificado de Extensdo
Universitaria em Turismo e Publicidade aos participantes.

Os temas a serem debatidos sdo: Brasil Turistico voltado para a América Latina. A Propaganda
como ciéncia do marketing para vender o produto turistico. Técnicas para incrementar as vendas e
fomentar o turismo. Publicidade criativa do turismo. Os admiraveis exemplos do turismo ¢ da
publicidade do Mercado Comum Europeu. O turismo e a publicidade em defesa da ecologia e

A criatividade publicitaria e o turismo no Cone Sul. Ultimo dia para as inscricoes: 20.11.1989.

Comité Organizador: Felipe Schmidt. 200 - Fone 10432} 22- 3’?28 Tf:lex 482322 - CEP 88010 -Florianopolis - SC

ApoIO: ﬁ?&h“lﬁl&l[ﬁ\& C {k/)
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Contie n¢

Nosso primeiro sucesso € a revista Imprensa. O segundo pode ser a comunicacao de
sua empresa. A Feeling Editorial esta procurando servico. Sua divisao de projetos espe
ciais quer fazer pesquisa, planejamento e execucgao de editoriais impressos e eletroni
cos para empresas. Desde edicoes sobre determinados assuntos, “house organs”,
“news letters”, folhetos institucionais, revistas e videos de empresas, até livros de

arte. E uma questio de feeling, experiéncia, profissionalismo e qualidade. Muita qua



[fi1'ling]

10850 feeling.

lidade. Se a gente fez da revista Imprensa o maior sucesso editorial dos ultimos anos,
imagine o que a gente pode fazer dos servicos editoriais da sua empresa. Para maiores
informagoes, fale com Hélcio Vieira, nosso diretor de projetos especiais, pelo telefone
(011) 825-9244, ou pelo telex (011) 24948, ou ainda por Fax: 66-8132. Ligue ja e deixe
seu projeto especial nas maos de quem sabe o verdadeiro sentido da palavra especial.

Depois, € s6 comemorar o sucesso. Em todos os sentidos que essa palavra possa ter.



INDEX+FOLHA
() BANCO DA FOLHA

INDEX*FOLHA € a senha que d acesso a0 videotexto da Folha de S.Paulo.

Durante 24 horas por dia, vocé tem todas as informagdes que precisa ins-
tantaneamente. Nunmatuahzadmdmrculm;ﬂﬂ,peﬁqum,cuﬂuporm tabela
de pregos, comparativos com a concorréncia e, principalmente, as oportunida-

des de midia.

Coma implantagaﬂ desta tecnologia, a Folha agiliza o processo de comer-
cializagio de antincios, concentrando em um tnico meio os dados basicos que

interessam a0s profissionass de marketing e aos midias de agéncia.

Para qualquer informaggo sobre 0 maior jornal do pais, consulte o video-
texto digitando a senha INDEX*FOLHA. O banco de dados que est dia ¢

nolte 4 sua disposicio.

FOLHA DE S.PAULO

O maior jornal do pais.
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As vantagens

da boa arma tatica

E hora da midia radiofénica ser melhor
aproveitada pelos segmentos
de mercado interessados num publico maior

por José Roberto Marinho

Vocé conhece alguém que nao ouga
radio? Que ndo tem na cabeca algum
sucesso recente? Quantos de nos ao ir
para o trabalho ndo comentam algo
que tenham ouvido no radio? O radio
esta ligado as nossas vidas, € parte in-
tegrante dela. E o unico meio que en-
tretém e informa enquanto se faz ou-
tras coisas. Para entender melhor o ra-
dio em suas trés dimensdes — marke-
ting, midia € criacdo — precisamos
separa-lo de nossas vidas. E ai reside
a principal dificuldade, pois nenhum
outro meio pode atingir as pessoas em
tantos lugares e de tao diversas manei-
ras.
Para uso efetivo do meio radio ¢ fun-
damental entender como as pessoas se
comportam diante dele. No Brasil, a
média de horas que uma pessoa ouve
diariamente a sua emissora favorita é
de duas horas e 11 minutos. Em termos
de midia, isso quer dizer que o radio
atinge a todos diariamente, semanal-
mente, em todo lugar. O radio é o meio
mais proximo do momento da compra.

Segundo pesquisas do Radio Adver-
tising Bureau (RAB) americano, 90%
dos americanos vao aos supermercados

dirigindo seus carros e 75% ouvem ra-
dio na maior parte do tempo. Esta ca-
pacidade que o radio tem de intervir na
vida dos consumidores reforca seu uso
tatico no marketing, na batalha nao so
para estimular a lembranca da marca,
mas também para forgar a compra por
impulso. Em marketing, o radio é uma
arma tatica, ou seja, pode ser usado co-
mo midia basica ou como complemen-
to a outras midias.

Acoes promocionais - A caracteris-
tica do imediatismo do radio também
deveria ser melhor aproveitada por va-
rios segmentos de mercado, entre eles
0 comeércio varejista. Imagine a quan-
tidade de produtos que as pessoas con-
somem durante o dia e o proveito que
se pode tirar disso.

Outra qualidade de comunicac¢do do
radio reside na flexibilidade de sua apli-
cacao em ambito regional. A mensa-
gem pode ser dirigida para determina-
das areas geograficas, estilos de vida es-
pecificos, bem como habitos e gostos.
O radio permite ajustar esforgos de co-
municacdo para assegurar pontos for-
tes ou corrigir fraquezas regionais,
principalmente através de eventos e
promog¢oes com revendedores e distri-
buidores locais.

O radio também permite a melhor
selecdao para se atingir um target espe-
cifico. Sua audiéncia é mais homoge-
nea. Analisando a programacao de
uma emissora ¢ possivel identificar a
idade, o sexo, a classe social, grau de
instrugdo e estilo de vida dos ouvintes.
Hoje, no Brasil — principalmente em
Sao Paulo, Rio de Janeiro e Porto Ale-
gre —, o radio é segmentado, permitin-
do ao anunciante falar com seus con-
sumidores com muito mais facilidade.

E tem mais: o radio custa menos pa-
ra produzir e veicular, quer seja em am-
bito local ou nacional. O seu custo ab-
soluto ¢ menor ¢ o seu custo por mil
impactos também é mais rentavel que
a TV, por exemplo. Mais ainda: o ra-
dio € bem mais econdmico quando ha
necessidade de agdes promocionais ou
merchandising. E claro que ndo deve-
mos pensar somente em custos. O ra-
dio combinado com TV, jornal ou re-
vista pode melhorar o plano de midia,
reforcando a cobertura e ampliando a
frequiéncia. Esta sinergia faz com que
dois mais dois ndo sejam quatro — ¢
sim, cinco.

Conceito criativos - E, por fim, ndo
podemos esquecer das vantagens cria-
tivas do radio. Como se sabe, ele apela
para a imagina¢ao do ouvinte. Esta
afirmacdo, apesar de estar nos usos ¢
costumes da propaganda, ainda é pou-
co utilizada como recurso para as men-
sagens publicitdrias. Na questdo da
imaginacdo, o consumidor cria organi-
camente em sua cabeca coisas que di-
zem respeito a sua realidade particular,
desenvolvendo idéias e necessidades
proprias. Por exemplo, ao dizermos
“Imagine uma casa”, cada um ird ima-
ginar sua propria casa ou a de seu so-
nho.

Além disso, o radio evoca imagens
familiares, estimula 0s sentimentos
através de palavras, sons e musica,
criando sentimento, harmonia, am-
biente, sensacdo de tempo e lugar. Es-
se tipo de exposi¢do ndo precisa de
imagens, locag¢des e cenarios caros.
Precisa somente de uma mensagem
sensivel e de uma voz envolvente. A re-
lagdo de intimidade do radio com seus
ouvintes permite produzir mensagens
que correspondam aos conceitos cria-
tivos ¢ aos objetivos de marketing.

O radio vende sem imagem. Pense
nisso.

José Roberto Marinho, 33 anos e 16 de prolissio, é
diretor do Sisterna Globo de Rddio. Este amigo é a con-
densacao de uma palestra prolenda por ele no dia
26 de ulho uitimo, no Centro de Comvengdes Rebou-
¢as, a convite do Grupo de Midia de Sao Paulo
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Midia alternativa

S

qualus Video: venda

Furquim:

Paraatingir

pur v Hb

wovo de Colombo™

o publico-alvo

Duas novas opcoes de midia eletronica
chegam para conquistar usudrios
de video e consumidores de supermercado

A midia alternativa ganha duas no-
vas opgoes em setembro. Uma delas ¢
a TV Docura, um circuito interno de
televisdao que vai funcionar em lojas da
rede de supermercados Pao de Agucar,
exibindo comerciais e servigos ao con-
sumidor. A outra novidade ¢ o Squa-
lus Video Shopping, um catalogo ele-
tronico de produtos, em formato VHS,
que estara a disposi¢ao dos consumi-
dores em 200 locadoras de video da
Grande Sdao Paulo.

A TV Docura, na verdade, fara sua
reestréia. Ha dois anos o sistema co-
meg¢ou a funcionar experimentalmen-
te. E os resultados iniciais foram sur-
preendentes, segundo Luiz Fernando
Furquim, 48 anos, 27 de profissao, di-
retor de Assuntos Corporativos do Pao
de Acucar. “Na época, os produtos
anunciados tiveram um aumento de
vendas em torno de 500%”, lembra.
“Houve o caso excepcional do deter-
gente Furia, cuja venda cresceu em
1.500%" O projeto agora volta com
forca total. “A TV Docura é um autén-
tico ovo de Colombo”, diz Furquim.

Com um sistema relativamente sim-
ples e barato, a TV Dogura atinge o
consumidor no ponto de venda. Sao
monitores ¢ caixas de som espalhados
pelo supermercado, veiculando anun-

c10s dos produtos a venda e pequenos
quadros de servi¢o ao consumidor, co-
mo receitas de bolo, beleza.

Perfis assemelhados — Inicialmen-
te, o sistema funcionara em seis lojas
do Pao de Acucar. Ao todo serao utili-
zados 200 monitores de TV e 12 apa-
relhos de videocassete. “Fomos buscar
lojas com perfis de consumo asseme-
lhados”, explica Furquim. Segundo
pesquisas da empresa, 0s seis super-
mercados recebem por semana, apro-
ximadamente, 800 mil pessoas. E, em
média, cada pessoa vai uma vez por se-
mana ao supermercado e gasta uma
hora em suas compras.

Esses numeros determinam o funcio-
namento da TV Dogura. Ela vai ao ar
das 9 as 22 horas, mas sua programa-
¢do € repetida a cada hora e renovada
semanalmente. A comercializacao se-
ra semelhante a das redes de televisao.
O anunciante pode comprar spofs de
ate 30 segundos, ao pregco de 2.720
BT Ns, por produto, por semana.

Os programas da TV Docgura serdao
produzidos pela Globotec. A comercia-
lizacdo esta a cargo da Supermarket.
E o seu diretor, Octavio Rivolta, 37
anos, 18 na area de comunicacgao, um
dos idealizadores da nova midia, acre-

dita que o projeto tem um irresistivel
apelo de venda. “O supermercado ¢ um
negocio frio. Os produtos estao nas
gondolas e as pessoas compram se qui-
ser. A TV Dogura permite ao anun-
ciante falar com o consumidor no ato
da compra”, ressalta.

O Squalus Video Shopping, por sua
vez, chega trazendo como novidade
principal o uso das locadoras de video
como ponto de venda para outros pro-
dutos. As fitas do Squalus Video Shop-
ping poderdo ser retiradas gratuitamen-
te nas locadoras. O consumidor assis-
te a fita em sua casa. Cada produto
anunciado tem um numero de referén-
cla e junto a fita existe uma ficha on-
de 0 consumidor anota os produtos es-
colhidos. Na sequéncia, ele entrega a
fita e a ficha na locadora ¢, dias depois,
retira seu produto ali.

Sonho de midia — “E um negocio
interessante para as videolocadoras,
que tém o trabalho apenas de recolher
os pedidos e ainda ficam com uma por-
centagem da venda”, esclarece Paulo
José Alves dos Santos, 28 anos, dire-
tor da Alvesnyl, inddstria téxtil e de
confecgoes, que esta bancando o pro-
jeto. Ate agora, a Alvesnyl investiu 80
mil dolares na producgao dos dois pri-
meiros programas. “A venda dos pro-
dutos nao e prioritaria para nos’’, diz
ele. “O importante € o consumidor gos-
tar do video e aceitda-lo como um novo
veiculo!’

O Squalus Video Shopping esta sen-
do produzido pela Mayté Video. Os
programas serao bimestrais, terdao 30
minutos e, além de produtos, exibirao
uma parte cultural com quadros sobre
arte, musica ¢ moda, todos com espa-
¢O0 para patrocinio. As mil copias do
Squalus Video Shopping, segundo
Paulo José, atingirao um total de 20 mil
familias/meés.

Flavio Nara, 32 anos e 15 de profis-
sao, diretor de midia da W/ Brasil, acre-
dita que o Squalus Video Shopping po-
de emplacar se oferecer produtos exclu-
sivos ao consumidor. “Porque, do con-
trario, o consumidor vai a loja e com-
pra’’ E quanto a TV Dogura, Nara se
mostra otimista. “E uma midia que po-
de ser facilmente comparada as outras,
além de atingir o consumidor no mo-
mento da compra.’ Vania Muraro, 35
anos e 15 de profissdo, gerente de mi-
dia da Talent, concorda com Nara.
“Pegar o consumidor no momento da
compra ¢ o sonho de qualquer midia”,
diz ela. “Quanto ao Squalus Video
Shopping eu acho complicada a sua
operacdao de vendal’ E esperar setem-
bro e conferir. X
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TELEVISAO

APARELHOSDE TV -1988 Nemero de

Total 27.800.000 | 100% Por rede | Coberios Trv" "
Preto e Branco 11.500.000 | 38% Globo 63 | 4.173 |21.049.692 [99,9
Em cores 16.300.000 | 62% SBT 46 3.068 | 18.567.000 |89,
Lares com TV 18.700.000 | — Bandeirantes | 44 | 3.225 |17.912.000 | 87,98
Posse de TV 56% Manchete T 29 | 1.892 |14.210.000 70,00
N" medio de aparelhos por domicilio 1,5% Record BES 618 | 8.470.000 |43,10
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Audiéncia Custo 1% Custo
Género (%) Piblico | Custo 30" | GRP (NCz$) | por Mil
Noticiario 7000730 | BomDiaBrasi | Giobo
07:15/07-30 Telejornal - Manha Vs 3%Sah. 75 2 124000 | 123330 616,65 9,94
07:00/07:30 Brasil Hoje Bandeirantes 29 F 150 14 990 000 246.62 17,61 0,24
07-00/08:00 Brasilia - 07-30n Manchete 2 F 150 . 11.000 125.17 = 11,37
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Custo 1% Custo

Piblice | Custo 30" | GRAP (NCz§) @ por Mil

| 7000 | 2845 | 2845 3.96
2043000 | 550980 214,98 213
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.| Audiéncia Custo 1% | Custo
Género Horario Programa Exibiglo Semanal ) Piblico | Custo 30" | GRP (NCz$) | por Mil
Noticiario 07-00/07:30 Born Dia Brasil Giobo 2°/6° F. 150 3 130.000 223,00 7433 1.7
07:00/07 30 Brasil Hope Bandewrantes 2/ F 150 .e 5.000 182,50 - 36,50
07:30/08:00 | Tele Jornal - Manhi vs 3754, 75 . 3.000 180.20 - 80,06
07-30/08:00 Bom Dia Brasil - Rep. Globo 216" F. 150 k| 129.000 223.00 74,33 1.72
07:00/07:30 | Praga- 07000 Manchete 296" F. 150 1 18.000 938 |  nx 5,07
07.30/08:00 Brasilia - (07 30h Manchete 2/ F 150 1 24,000 91.33 91,33 3,80
12:00/12:30 | RedeBrasi Educativa 298 F. 150 1 33.000 - - -
12:00/12:30 Bandeira 1 Bandeirantes 2%/ F. 150 1 29.000 318,28 318,28 10,97
12:00/13:00 £m Tempo Corcovado 276" F. 300 . 10.000 85,00 - 8,50
12:30/13:00 ] Jornal Manchete - Ed. Tarde Manchete 2*/54b. 180 4 145.000 468 48 117.20 3.23
13:0013:25 | Jornal Hoje Giobo 2754, 150 2 1150000 | 1.000.00 3.7 0.85
19:15/19:40 TJ-Praga ™S 2*/58b. 150 2 61.000 411,80 205.90 8,75
19:002000 | Jornal de Domingo Educativa Dom. 80 .- . - - -
19:40/20:20 TJ-Brasii S 2°/54b. 240 1 55,000 514,70 514,70 835
19:3019:50 | Jomal Local- 1* Ed. Manchete 260 120 2 92000 | 9970 85 | 1086
19:00/119:20 Jornal Local Bandeirantes 2°/Séb. 90 3 113.000 B67.58 269,19 1.67
19:4520:00 | RUTV2'Ediglo Giobo 24/54. 120 59 3.164.000 | 5314,00 90,08 1,67
19:30/20:00 | Jornal Bandeirantes Bandeirantes 24/Sdb. 180 2 §9.000 915,42 &7, 13.26
20002030 | Jornal Nacional Giobo 24758, 180 59 3235000 | 6.47500 109,74 2,00
22:00/22:30 Jornal Manchete - Ed. Dom. Manchete Dom. 30 s 19.000 1.870,78 - 98,45
20:30/21:30 | Jornal da Manchete 1* Ed. Manchete 2*/84b. 360 2 108.000 | 262423 | 13121 2429
21:0021:30 | Jomal de Sabado Educatva Séb 30 1 70.000 - - =
21:0521:25 | Rio Noticias Educativa 24/8%F. 80 1 40.000 = = =
21:302215 | Rede Brasi Educatva 2V/8°F. 225 2 £3.000 - - =
23300000 | Jornal de Vanguarda Bandeirantes 2'78°F. W 30000 | 502 | 5402 | 1388
23:25/0000 | JomaldaGlobo Globo 2V/8°F. 175 8 391.000 | 1.514,00 189,25 3,87
00:30/01:15 | Jomal da Manchets 2* Ed. Manchete 2°/6°F. 25 1 o | o029 | 9502 -
00 30 Telejornal - Noite ™S 2°M"*F. - 1 . 180,20 180,20 -
01150130 | Jomal Local 2* Ed. | Manchete 24/6°F. L] 2 . 392,67 196,33 -
00: 15/00: 45 Reporteres do Rio Rio Fad | 3 150 L] . 351,00 - -
Debate 10:00/10:30 | APalavra é Sua Giobo Dom. % 12 | ss000 | 38800 30,66 0,73
Entrevista 10:30/11:00 | A UMtima Patavra Bandeirantes ™y % . . 145,38 = &
16:00119:00 | SemCensura | Educativa 2°8'F. 900 2 52,000 - - -
17:15/19:10 Canal Livre Bandesrantes 26" F. 575 3 80.000 690,58 230,19 8.63
_22:00000:00 | PoiticaNacional T | oom. 120 e | 13000 351,00 - 27,00
2030/21:30 | Programa Sidney Domingues Corcovada 3 80 . . 170,00 - =
20:3021:30 | EspacoAbeno Corcovado | 3t 80 . . 170,00 - -
20:30/21:30 Programa José Alivert Corcovado 2F 60 e 12.000 170,00 - -
200 | GentedoRio | Corcovado St =k e 3000 | 37000 | 3000 | 1121
22:00/23:00 Caraa Cana Bandeirantes Dom. 60 2 62.000 1.211,80 605,90 19,54
22302330 | Opinido Piblica Educatia 5'F. 60 1 41.000 - = -
23:30/00:00 Rio & Nosso Corcovado 216" F. 150 . 5.000 500,00 - 100.00
3:30/00: 2 ¢ Meda | LT 3B F. 240 2 109.000 526.80 263,40 48
| Bandeirantes Dom. R I « | 766,50 766,50 -

| wanchme [ 2% R o | w02 |  amwm -




Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Hordrio Programa Emissora Exibigho Semanal (%) Piblico | Custo 30" | GRP (NCz$) | porMil
00:00/01:00 Henry Maksoud & Vocd Bandeirantes ?F 60 ’ . 550,42 550,42 -
00-20/00:%0 Isto & Brasil ™S 2E. 10 1 28.000 173,20 173,20 8,18
Economia 07-30/08:00 Peq. Empc/Gdes. Negocios Globo Dom. 30 . . 257,00 - -
o 19:07/19:10 Economia Popular VS 2°/54b. 18 2 . - - -
Mg 20-20/20-30 Informe Econdmico Corcovado 298°F. 50 . . 370,00 - -
2015/20:30 Momento Econdmico Manchete 28 75 1 57.000 854 80 854,80 14,99
22:15/22:30 Reporier Econdmico Educativa 28°F 75 1 39.000 - - -
Especials 21:30/22:30 Giobo Repdrier Giobo 6 F 60 T o | 434200 - -
Jomalismo/ 09-00/09:30 Mercado de Artes Bandeirantes Dom. 30 . . 96,58 e e,
Entretenimento | og.30/10.00 Evid#ncia Banderrantes Dom. 30 . . 36,58 - ~
11:00/14:00 TV Petropolis Bandeirantes S4b. 180 1 17.000 145,38 145,38 8,55
12-:00/13:00 Rio Urgente | Rio 29/%° F 300 1 . 230,00 230,00 -
13:00/17-50 Rio Urgents I Rio 28 F 1450 i . 230,00 230,00 -
17:00/18:00 Baleia Verde Educativa Dom 60 1 64.000 - - -
18:00/18:50 Intervaio Educativa Dom. 50 o . - - -
19:00/20:00 Caderno 2 Educativa Sib. 60 1 21.000 e - -
18:50/19:00 Jornal Visual Educativa Dom. 70 o . - - -
20:00/22:00 Fantastico Globo Dom. 120 40 2148.000 | 4.748,00 118,70 2.21
21:1520:20 Arte 8 Investimento Corcovado 2'6'F 25 L] . 370,00 - -
20:30/21:30 Programa Plscido Ribeiro Corcovado 6'F 60 - 8.000 170,00 - 21,25
20:00/21:45 Programa de Domingo Manchets Dom. 105 2 118.000 | 220273 1.101,36 18,68
21:20/23:30 Hebe vS PE 130 15 623.000 | 1.105.40 73,69 1,77
21:26/21:30 Jornal Visual Educativa 298 F. 25 1 20.000 - - -
22:30/00-30 Osmar Santos Show Manchete B'F 120 . L 1.364 82 - -
22:30/23:30 ElaeEle Manchete 2'F 60 3 105.000 | 1.36482 454,94 12,99
23:15/00:15 Piano Geral Rio 2Y8* F 300 - 4,000 308,00 - 77.00
23:30/ Comando da Madrugada ™vs Sib. - 3 . 173,20 57.73 -
00:00/ Flash Bandeirantes 296° F - . . 321,20 - -
00:45/ Parfi ™vs PeS'F - . o | 161525 - -
Rural 07-00/08:00 Manchete Rural Manchete Dom. 60 . 14.000 277,90 s =
08:00/09:00 Globo Rural Globo Dom. 80 £ 237.000 418,00 69,66 1,76
19:20/18:30 Agrojormal Bandeirantes 26 F 50 2 88.000 915,42 457,71 10,40
20:30/21:30 Brasil Rural Bandeirantes Sib. 60 1 33.000 744,60 744,80 25
TELEVISAO (DISTRITO FEDERAL)
Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Génery Horarlo Programa Emissora Exibigdo Semanal () Piblice | Custo 30" | GRP (NCz§) | porMil
Noticidrle | (7:0007:30 | Bom DiaBrasi Globo 28" F. 150 6 52000 | 22400 .3 43 |
07:15/07:30 | ‘Telejornal - Manhd VS 3%/S4b. 75 1 10.000 96,90 96.90 969 |
07:30/08:00 Bom Dia Brasil-reprise Globo 2'/B* F. 150 ) 51.000 224,00 7.3 439
07:00/07:30 Brasil Hojs Bandeirantes 21/8° F 150 . . 46.25 - -
07:00/07:30 Praga - 07-00N Manchete 2'/6*F. 150 1 4.000 18,24 18,24 4,56
07-30/08:00 Brasilia - 07:30h Manchete 2'8° F. 150 1 4,000 18,55 18,55 4,63
12:00/12:30 Bandeira 1 Bandeirantes 2YB* F. 150 .- 3.000 80,66 - 26,88
12:30/13:00 Jornal Manch - Ed Targe Manchete 24/54b. 180 2 17.000 45,18 22,59 2,85
12:30/13:30 Porgue ndo uma mulher Capital 26 F. 300 .- o5k 2320 - -
13:0013:25 Jornal Hoje Giobo 2Y/S4b. 150 38 351.000 453,00 11,82 1,28
13:3014:25 TV Cidade Capital 2V8°F. 4 I . 26,60 - -
| 19:1519:40 T-Praga ™8 2'/54b. | 68.000 22150 31,64 3,25
| 19:3020:00 Revista do Dia Capital 298 F. _ 150 .- . 42,00 - -
19:30/19:50 Jornal Local 1* Edicdo Manchete 2"/54b. 120 3 26.000 172,71 57,57 6,64
19402020 | U-Brasi ™ 254, M | ¢ 89000 | 27890 %15 40
18-00/19:20 Jornal Local Bandeirantes 2'/53b. 120 1 9.000 218,99 218.99 2433
19452000 | PragaTv2* Ediglo Globo ey w | n 23000 | 138800 | 1901 1,50
19:30/20:00 Jornal Bandeiranes Bandeirantes 2*/54b. 180 1 §.000 231,99 231,99 38,66
20.00/20:30 Jornal Nacional Globo 24/54b. 180 80 1005000 | 1.655,00 20,68 1,64
22-00/22:30 Jornai Manchete-Ed_ Dom Manchets Dom. 30 . . 263,98 - -
20:00/21:00 Analise & Critica Capital 5'F. &0 - . 60,50 - -
20:30/21:30 Jornal da Manchete 1* Edic3o Manchets 2'/54b. 360 N 39.000 400,00 100,00 10,25
20-30/00-00 Jornal de Vanguarda Bandeirantes 26 F. 150 1 7.000 136,90 136,90 19,55
23:25/00:00 Jornal da Globo Giobo 28 F. 175 “[ 15 151.000 433,00 28,86 286
00:30/01:15 | Jomal da Manchete 2° Ediglo | Manchete 28 F. 25 . . 159,94 - = ]




Total Min. | Audidncia Custo 1% | Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigho Semanal M) Piblics | Custo 30" | GRP (NCz§) | por Ml
0030/ Teleyornal - Nomte ™S 2°%'F. - . . 96,90 = =
01:15/01:30 Jornal Locai - 2* Ediclio Manchete 28 F. ot . i 69,37 - -
Debate 10:00/10:30 A Palavra & Sua Globo Dom. 30 19 215,000 78,00 4,10 036 |
Entrevista 17151910 Canal ivre Bandesrantes 2'/6'F. 575 2 14.000 175.01 87,50 12.50
20-00/21:00 Capital Entrevista Capital A'F 80 i . 60,50 - -
22:00/22:00 CaraaCan Bandewantes Dom_ 60 . . 307,10 - -
22-30/ Vamos Sair da Crise Capital 2°/6'F. - - . 95,00 - -
00-00/ Critica e Autocritica Bangesrantes Dom. L] . . 194,25 - -
23:30/00:30 Debate em Manchete Manchete 2*F. 60 2 . 159,94 m9.97 -
23:30/00:30 J6 Onze & Meia ™vs B F 240 9 87.000 23790 %.43 2mn
Economia 07:30/08-00 Peq. Empresas/Gdes. Negocios Globo Dom. 30 4 35.000 141,00 3525 4,02
e Negdcios 18:07/19:10 Economia-Poputar ™s 2*/54b. 18 . . - - -
20:15720:30 Momento Econdmco Manchete 26 F. s 2 23,000 153.45 ™™ n 6.67
2.00r22 Dinheiro Vivo Capital 298 F. 150 . . 89,60 - =
21:00/21:15 It Econdmico Capital 28 F 75 v . 82,00 - -
Especiais 21:30/22:30 Gilobo Reporter Globo 6'F. 60 53 611.000 830,00 15,66 1,35
Jormaiismo 20:00/22:00 Fantistico Glabo Dom. 120 52 627 .000 1.085,00 20,86 1,73
Entretenimento | 20-00/21:45 Programa de Domingo Manchete Dom. 105 . . 310,83 - =
20:00/21:00 Nova Repubhca Capital I'F 80 . . 60,50 - -
21:20/23:30 Hebe ™ne 3*F. 130 13 137.000 380,60 2.27 2,17
22-30/00-30 Osmar Santos Show Manchete 6'F 120 3 27.000 225,85 75,28 835
22-30/73-30 Ele e Ela Manchete 2®F. 60 . . 225,85 - -
23:30/ Comando da Madrugada Vs Sib. - 7 69.000 116,10 16,58 1,68
00-00v Flash Bandeirantes 26" F. - . . 81,40 - -
00: 45/ Pertil VS 3e5'F - . . 1.615,25 - -
Rural 07:00/08:00 | Manchete Rural Manchete Dom 50 . . 52,06 = =
08:00/09:00 Globo Rural Giobo Dom. 60 12 1.405.000 225,00 18,75 0,16
09:00/10-00 Brasal Rural Bandewrantes Dom. 60 1 15,000 22,69 2,69 1,51
19:20/19:30 Agrojornal Bandeirantes 2°/6° F. 50 1 . 231,99 .9 -
20:30/21:30 Brasil Rural Bangeirantes Sib. 60 1 3.000 188,70 188,70 62,90
Politica 21:15/22:00 Tribuna da Constituigdo Capital 2'/6" F. 225 . . 83,90 - -
TELEVISAO (BELO HORIZONTE) \
Total Min. | Audidncia Custo 1% Custo
Género Hordrio Programa Emissora Exibigdo Semanal (W) Piblicoe | Custo 30" | GRP (NCz$) | por MIl
Noticiario 07707:30 Bom Dia Brasil Giobo 2'/6* F. 150 2 26.000 151,00 75,50 5,80
07:15/07:30 Telejornal - Manhi ™vs 34/54b. 75 1 9.000 108,20 108,20 12,02
07-30/08:00 Bom Dia Brasil-reprise Giobo 26 F. 150 2 17.000 151,00 75,50 6,88
07:00/07-30 Brasil Hope Bandeirantes 2'/6'F. 150 . . 72,50 - -
07:00/07:30 Praga - 07-00n Manchete 26 F. 150 . 3.000 nn - 10.57
07:30/08:00 Brasilia - 07:30h Manchete 2'%'F. 150 - 4.000 3,07 - B.26
12:00/12:30 Bandeira 1 Bandewrantes 2°%°F. 150 1 7.000 126,44 126,44 18,06
12:30/13:00 Jornal da Manchete - Ed_ Tarde Manchete 2'/S4b. 180 3 27.000 85,05 28,35 315
13:00/13:25 Jornal Hope Giobo 2°/S4b. 150 24 283.000 598,00 4.m 2.04
19:15/19:40 1J-Praca VS 2%/54b. 150 7 B86.000 247 40 35,34 287
18:30/18:50 Jomal Local 1* Edico Manchete 2*/S4b. 120 3 54,000 354 64 1.1 6,56
19:40/20:20 TJ-Brasil VS 2*/S4b. 240 B 116.000 309.20 38,65 2,66
19-:00/19-20 Jormnal Local Bandewrantes 2'/S&b. 120 1 13.000 406 48 406 43 31.26
19:45/20-00 Praca TV 2* Ediclo Giobo 2°/154b. 90 b4 1.146.000 2.200,00 M7 1.9
19:30/20:00 Jormal Bandeirantes Bandeirantes 2'158b. 180 1 9.000 383,68 363,66 40.40
20:00/20:30 Jornal Nacional Giobo 2*/5ib. 180 n 1.229.000 2.488,00 35,04 2,02
22:00/22:30 Jornal Manchete-Ed. Dom. Manchete Dom. 30 . . 470,81 - -
20:30/21:30 Jornal da Manchete 1* Ediclo Manchete 2%/54b. 360 2 23.000 T76.45 38822 1,75
23:30/00:00 Jornal de Vanguarda Bandeirantes. 2'/6" F. 150 1 10.000 214,60 214,60 21,46
23:25/00-00 Jornal da Globo Globo 2'6' F. 175 10 140.000 545,00 54,50 3,88
00:30/01:15 Jornal da Manchete 2* Ediclo Manchete 2'/8* F. 225 . . 314,85 w— -
00:30¢ Telejornal - Noite ™vs 2°/6°F. - . . 108,20 - -
00:15/00:30 Jomal Local - 2* Edicdo Manchete 2*/6'F. 75 . . 145,74 — -
Debate 10/10:30 A Palavra & Sua Giobo Dom. 30 1" . 156,00 14,18 -
Entrevista 17151910 Canal livre Bandeirantes 2'18* F. 575 1 12.000 274,34 27434 22,86
22:00/23:00 Caraa Cara Banderantes Dom. 60 1 11.000 481,40 481,40 43,786




Total Min. | Audiéncia Custo 1% | Cusio
Género Horario Programa Emissora Exibigdo Semanal (%) Piblico | Custo 30" | GRP (NCz$) | por Mil
00/01:00 Critica & Autocritica Bandeirantes Dom. 60 . . 304,50 - -
23-30/00-30 Debate em Manchete Manchete 2F 80 1 . 314,85 314,85 &
23:30/00:30 J6 Onze & Meia ™vs 36 F. 240 [ 86.000 401,30 66,68 466
Economia 07:30/08:00 Peq Empresas/Gdes Neg Giobo Dom. 30 4 44,000 155,00 38,75 3,52
o Negbclos | 19:07/19:10 Economia-Populat ™vs 2/54b. 18 . . - - -
20-15/20:30 Momento Econdmico Manchete 206 F 75 2 20.000 312,86 156,43 15,64
Especials 21:30722:30 Giobo Reporter Giobo 6'F. 80 4 649.000 | 1.411,00 3441 2,17
Jomallsmo 20:00/22:00 Fantdstico Globo Dom. 120 k1) 568.000 1.492.00 40,32 2,62
Entretenimento | 20-0021:45 Programa de Dormingo Manchete Dom. 105 . . 554 45 - -
21:20/23:30 Hebe ™8 IF 130 9 121.000 847,40 94,15 7.00
22-30/00-30 Osmar Santos Show Manchete B'F. 120 2 20.000 421,09 210,54 21,05
22.30/23-30 Ela e Ele Manchete 2F 60 . . 421,09 - -
23:30/ Comando da Madrugada ™vs Séb. - 5 84.000 162,10 2,42 1,92
00:00/ Flash Bandeirantes 26 F. - . . 127,80 = -
00:45/ Peril ™v8 35 F. o . . 1.615,25 - -
Rural 07:00/08:00 Manchete Rural Manchete Dom. 30 . . 119,31 = =
08:00/09-00 Globo Rural Globo Dom 80 9 106.000 553,00 61,44 521
19:20/19:30 Agropornal Bandeirantes 24064 F 50 1 10.000 363,66 363,66 3,36
20:3021:30 Brasil Rural Bandeirantes Sib. 80 1 12.000 295,80 295,80 24,65
[TELEVISAO (RECIFE) s
Total Min. | Audiéncia Custo 1% | Custo
Género Horério Programa Emissora Exibigdo Semanal (%) Piblico | Custo30" | GRP (NCz$) | por Mil
Noticlério 07:00/07:30 Bom Déa Brasil Globo 2'/6" F. 150 5 33 000 158,00 31,60 478
07:15/07:30 Telejornal - Manhd Vs 3* Séb. 75 1 9.000 102,90 102,90 11.43
07-30/08:00 Bom Dia Recite Giobo 216" F. 150 6 47.000 158,00 26,33 3.36
07:00/07:30 Brasil Hoje Bandeirantes 29/6* F 50 . 2.000 36,25 = 18,12
07-00/07-30 Praga - 07-00n Manchete 2V/8° F. 150 . 2.000 23,10 - 155 |
07:30/08:00 Brasilia - 07-30h Manchete 26" F. 150 .e 2.000 23,58 - 11,79
12001230 | Bandeira1 Bandeirantes 28°F. 150 1 9.000 63,22 63,22 102 |
12:00/12:30 Rede Brasil Universit 26 F 150 . . - - - |
1230/13:00 | Jomalda Manchete-£d. Tarde | Manchete 2'/54b. 180 3 23.000 80,31 2%.77 348 |
13:00/13:25 Jornal Hoje Giotio 24/S4b. 150 8 318.000 278,00 731 0.87
19:1519:40 | To-Praca s 24/54b. 150 2 0000 | 210 | 1755 18 |
19:00/20:00 Jornal de Domingo Universit Dom. 60 . 2.000 - - =
19:30/18:50 | Jornal Local 1* Ediglio Manchele 24154, 120 2 18.000 227,38 113,69 1268
19:40/20:20 TJ-Brasil vs 24/54b. 240 3 27,000 293,90 97,96 10,88
19:00/19:20 Jornal Local - 2° Edigdo Bandeirantes 2*/Sdb. 120 1 6.000 150,18 150,18 2508
19:45/20:00 PragaTV 2* Edicdo Giobo 24/S4b. %0 n 778000 | 1.179.00 16,15 1.51
19:30/20:00 Jornal Bandeirantes Bandeiranes 2540, 180 1 8.000 181,83 181,83 nnr
20:00020:30 Jornal Nacional Giobo 2/54b. 180 n 70900 | 1.438,00 20,25 2,02
22:0022-30 Jornal Manchete-Ed Dom Manchete Dom 30 . . 44455 - -
20:30r21:30 Jornal da Manchete-1* Ed. Manchete 2%/Sdb. 360 2 24 000 551,79 275,89 22,99
21:0021:30 | Jomal de Sibado Universit Sib 0 v . = 3 =
21302215 Rede Brasi Universit 2% F 225 . . -~ s =
23:30/00:00 Jornai de Vanguarda Banderantes 2'8° F. 150 2 11.000 107,30 53,60 975 |
23:25/00:00 Jornal da Globo Globo 28 F. 175 9 73.000 244,00 27.11 3,34
00:30/01:15 | Jornal da Manchete-2* Ed. Manchete 26" F. 225 . . 238,21 - -
00-30/ Teiepornai - Novte ™vs 2V8° F. = . . 102,90 - -
01:15/01:30 Jornal Local - 2* Ed. Manchete 28 F. 5 . . 116,38 - -
Debate 10:00/10:30 A Palavra & Sua Globo Dom. 30 9 . 104,00 547 -
Eatrevisth | 12001245 | ComversadeRedaclo Unversit 2 F. s - . - - -
17:00/18:00 Jodo Alberto Int Universit Sib 80 - 4.000 = = =
17151910 Canal Livre Bandeirantes 26 F. 575 1 8.000 137,17 137,17 17,14
22:0023:00 Cara a Cara Bandewrantes Dom. 80 1 4.000 240,70 240,70 80,17
00:00/01:00 Critica e Autocritica Bandeirantes Dom. 60 . . 152.25 - -
23:30/00-30 Debate am Manchete Manchate 2*F 80 . . 238.21 = -
23:30/00:30 J6 Orze ¢ Meia ™S 38 F. 240 9 71.000 225,40 25.04 a7
Economia 07-30/08-00 Peq Empresas/Goes. Neg Giobo Dom. 30 9 82.000 115,00 =1 1,40
e Negicies | y9.0710:-10 Economsa Poputar ™s 2*/54b. 18 . - - - -
20-15/20:30 Momento Econdmico Manchete 2V/6* F. 75 1 12.000 252 63 252,63 21,08
22152230 | Repbrier Ecofomico Unrversit 28 F. 75 . . - - -
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Ibope/Divisdo Audi-Midia

ADP-SP/RJ-10.07.89a 16.07.89

AIP - Outros Mercados - 22.05.89 a 18.06.89
* - ndo hé informacgdes

e# . gudiéncia inferior a 0,5%

Fonte: Tabela de F'r

0s: Ago

Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Exibico Semanal por Mil
I R T S~ I R
Dom. . -
6'F 120 1 14.000 380,40 380,40 21,17

510/89.

Cidade Circulagdo Prego Cm x Col Formato
Sede Titulo Editora ol 3%Sab. Dom. 2 F 3%/8ab. Dom. Impressdo Alt.em. | N® col.
S OFSP s4 |8
EMPR. F DAMAKHASA s4 |8
S rame ni.im mum 54 10
HEFh'.'AH'IIL GMS.A. ED. JORNAL. 76.893 564 | 8
~DIARIO 00 GRANDE ABC - 29 | 4128 | OFFSET
= EMPR. JORN. BRAS LTDA. | 255949 | 253346 | 511.048 70,50 70.50 11220 | OFF.SET
Rio de Janeiro -- JORN. ULTIMA HORA LTDA * . * 90,00 90.00 90.00 OFF-SET
JORNAL DO COMMERCIO | G..J. DO COMMERCIO S.A = . * = 110,00 14500 | OFF-set
ZERD-HORA ZH ED. JORN. SA 27.95 2.73 4014 | OFF-SET % |6
Porto Alegre 1= - RREI0 DO POVD E.J CALDAS JR. " " * 28.00 28,00 2900 | OFF-SET 25 |6
octly  LOVVSODEFERNAVBUCD | D DE PERNAMBUCOSA 309 | 15 | o720 | 2405 | 2405 | 3128 [ ofesET | 4 [8
DIARIO DA TARDE S.A. ESTADO DE MINAS * | = ] we] w» | - | owmEr | [ |
DARIODOCOMMERCIO | DCEMPRJORN.LUDA [ - | o« | - [ - | @00 | - [ ofeseT | &4 [9
Belo Horizonte _
JORNAL DE MINAS S.A. JORNAL DE MINAS - TS I 15,22 1905 | ~vionPRNT | 335 |9
JORNAL HOJEEMDIA__ | EDIT EDIMINAS * [« | v ]| wxn | 24 | OFsT 4 |9
Brasilia | JORNALDEBRASILIA | 0. CAMARA - T I R R U
Salvador | A TARDE E EDIT A TARDE S A 71199 | 70897 | 111810 46,00 46,00 600 | OFFSET 54 g
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Preco Cm x Col Formato
- 3Yséh. Dom. | Impressio | AlL cm. | N° col. |
32.00 3200 | OFF-SET 54 9
- R0 3200 | OFFSET 54 9
29,04 - | OFFSET 54 E
uR 45 | OFRSET 53 9
27. - OFF-SET 53 9
 DIARIODONORDESTE | EV M 30,3 M2 | OFFSET o .
42,00 5200 | OFFSET 54 8
| DELTA PUBLICIDADES @00 | s200 | ofse 54 .
' 42,00 4200 | OFFSET 54 B
e | 027 | ofFser 5 |8
11.50 18,00 | OFFSET 54 8
1284 15,16 | OFFSET £ 6
13,50 16.20 | OFF-SET 52 .
 JORNAL OF SANTA CATAAINA | E. . * WA | 7.5 | OFFser TR
* . 12,64 1515 | OFF-SET 52 .
31702 [ 3a7es | 1i05es 13.13 17.00 | OFF-SET 54 Bai2
- . - 11.80 15.90 OFF-SET 54 8
JE LL | E.F DE LONDRINA LTDA == I . 12,63 1515 | OFF.SET 54 9
Campo Grande | DIARIO DA SERRA S A CORREID BRAZILIENSE = . * - 1354 1540 | OFF-SET 54 8
Cuiabé | DARIODECUABA | DiAmODECUMBALIDA. | « | pe 25,00 25,00 2500 | NYLONPRNT | 53 | 8
Jodo Pessoa | CORREIODAPARAIBA | JORN. CORREID DA PARAIBA - . " = 17,00 21,00 | OFF-SET 53 9
Maceis | AZEADEAUAGORS | JORN GAZEDEALAGORS | — | somi | e | - 16,00 B0 | OFFsEl R I
JORNAL DE ALAGOAS | EMPR. JORN. ALAGOAS S A = 3248 3,900 - 16,15 20,19 | OFFSET 54 8
Aracaju JORNAL DE SERGIPE | EMPA. JORN.DESERGIPELTDA. |  — l e - 1.5 1350 | OFFSET I7) 7
0 DIA _ . —~ » . - 15,62 2066 | OFFSET 54 8
Teresina |[OESDO  |® . | s 3w | am | we | B 00 | OFfSET | s |8
J DA MANHA ED. GRAF EDITORA LTDA = - " = 15.50 2050 | OFFSET 52, 8
Sholuis | JORNALDEWOJE | GRAFED IORNALDEWOEUDA | o I WER S u? | s 1650 | OFFSET M|
Manaus A CRITICA EMPR_ JORN. CALDERARO LTDA * R - 27,00 l 27.00 39.00 | OFFSET 54 B
Santos [ ATRBUNA T | o I * - 12,00 1200 1750 | NYLONPANT | 5¢ | ®
cnnnﬂumrmm mnnmmmsm N . . 19,10 19,10 2520 | OFFSET 54 9
) (. W EI e - | 1300 13.00 1700 | OFFSET 54 9
FONTE: TABELA DE PRECOS - JULHO/89
IVC - MAIO/89
% - CONSULTAR EDITOR. .
OBS: FOLHA DE SPAULO — CIRCULACAO — AUDITORIA PRICE WATERHOUSE — JUNHO/89
O ESTADO - TERESINA - IVC - MARCO/89
Prego 1 pagina Custo por Mil Preco Farmato
Titulo Editora Periodicidade Tiragem | Circulagio P&B 4 Cores P&B 4Cores | de Capa |Assinalura| Material cm
VEA ABRIL SEMANAL 789 648 740168 | 4543556 | 5689866 61,38 7687 | 900 [ 46800 | FOT/ROT [ 27.4x108
BT st R B T R T R M B . F LM
VIShO SEMANAL m.m 111.216 1308498 | 2200952 [ 125,74 197,89 700 | 17500 | FOTOLTD | 27.4x205
i “MANCHET “_,‘ﬁ‘irﬁ-if“ VANAL | 163345 | 153117 | 3028750 | 3784073 | 197.80 | 24713 | 7.00 | 364,00 [ FOTOUTO | 3154
AFINAL EDITORA C 50,865 30.146 | 1473500 | 21.369,00 | 488,78 | 70885 | 7.0 | 281,00 | FOTOLMO | 274x208
EXAME | ABRL | DUINZENAL 90880 | 7416 | 1728298 | 2684449 | 23308 | 36204 | 900 | 23400 | FOTROT | 27.40208
BOLSA BOLSA DE VAL. RJ mm N . 1048561 | 15.729.45 ~ - 550 | 50.00 | FOTOLITO | 28x21
*"_1‘,»3;::-*, T R e e, e R }'.ﬁm 16.571,47 — | = | 700 | 00 [Foroum | a1
BALANGO FINANCEIRO | GM. SA ED JOR| MENSAL * * 9.600.00 | 12.800.00 ~ - 9,00 | 108,00 | ForOLTO | 28x2t
ST T e U s L Bee | e | = [ S8 R o |
, . ; / 72,00 | FOTOLITO | 27.4x208
6000 | FOWROT | 205x215
52,00 | FOTOLITO | 31258
72,00 | FOTOLITD L'M
6500 | FoTOLTD | 2821
60,00 | FOTOLTD | 2821
14400 | FOTRMOT | 27.4x208
BLOCH | MENSAL 8400 | FOVROT | 2952215
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Tiragem
-
418.017
320 746
123.324 21,
118 674 L _ROTOFILME | 31524
- * 274,
* K o 20.842, qifm OTOLIT0 | 30323,
L - 10.580,00 14.100,00 - 144,00 | FOTOLITO 28x21
: * | 2« | wrwm] 3138596 | — 15600 | FOTOLITD | 2.8x23
! * * 10.027.08 | 12.426,00 - — : - FOTOLITO
| ok o w | mam | w][ =5 | 9600 | ROTOSET
472 261 429.906 2845349 | 3213 EEIE y 72,00 | FOTYROT
i |+ Jews[eew | - [ - [ ew | o [rom |z
100.196 B86.161 12.505.20 200,77 7.00 60,00 | FOTOLITO 2
A (T 9567.32 | 13.547.30 = |7 | eo00 |Foroumo | 27set
85.167 74 B48 16.154,63 20.193.81 270,52 10,00 muuu FEIT-"H]T 27 4x208
i 44966 | 2191 | 1450340 | 813254 | - | — | 1200 | 400 | FOOLTO | 27k
* - 9 488,84 11.951.88 - - - 41,00 H'.ITEH.ITD 28x21
174673 | 150905 | 1015839 | 1532095 md 10152 | 500 | — | FOUROT | 304x236
91.746 81.799 8.912.03 14 499,77 108,95 177.26 5.00 260,00 | FOT/ROT 31,5224
SETIMO CEU BLOCH MENSAL & * B.372,23 12.934 54 - - 4,00 48,00 | FOT/ROT 2156 5
i CAPRICHO ABRIL MENSAL 226 835 203 679 21.206,73 26.506 47 104,11 130.58 | 8.00 96,00 | FOT/ROT 274208
CARICIA AZUL (MENSAL 150485 | 61 | 1186743 | 5015 78,86 350 | — |FOTOUTO | 19x134
CASA CLAUDIA ABRIL MENSAL 172.073 151.308 16.048.34 29.178,80 106,06 192 B4 10.00 100,00 | FOWROT 27.4x208
E ARQUITETURA & CONST| ABRIL | mensaL iy * | 1104626 | .".'lifnl = | = | t2m |00 | fovmor | 7208
CASA E JARDIM EFECE MENSAL * * 9.000,00 16.000.00 - - 7.00 B6.64 | FOTOLITD 275x2
CASA VOGUE CARTA BIMESTRAL * * 9.274.69 | 1360982 - = 700 | 6000 | FOTOLO | 3024235
SUPERINTERESSANTE | ABRIL MENSAL 309 948 277 677 13.380.56 | 23.655,67 48,18 85,19 8.00 96,00 | FOTOLITD 27 4x208
SAUDE AZUL MENSAL 149,552 131.064 | 10.087,52 | 12.984.56 76,96 9907 | 400 | 7200 | FOTROT | |
PAIS E FILHOS BLOCH MENSAL 140.136 126.858 12 046,67 19.024 57 94 96 149 96 7.00 84,00 | FOTOLITO
§ [TceounversaL BLOCH MENSAL w | To1e4ea | w0047 | - x 700 | 8400 | FOVROT
CORPO A CORPO SiMBOLO MENSAL * » 10.700,00 14,500,00 - - 6.00 72,00 | FOTOLITO
i HORIZONTE GED AUDICHROMO | TRIMESTRAL 5a 15839.92 | 15.839.92 - - 650 | 26.00 | FOTOLTO |
LEIA JORUES MENSAL 76.151 61.118 7.700,00 10.500,00 125,98 1.7 8,00 64,00 | FOTOLITO
CAOS | An gD BIMENSTRAL * . 1100286 | 1330054 | - - ' 1
PLANETA TRES MENSAL . * 5.408 49 701333 ~ -
TIME TIME NG | SEMANAL T *+ | 662000 11.180.00 - -
BUSINESS WEEK McGRAW H. PUB. | SEMANAL * * 91.70815 | 13939552 = e
i NEWS WEEK NEWSWEEK INC. | SEMANAL * - 1333101 | 2266709 - - |
THE ECONOMIST THE ECON. N. LTDA.| SEMANAL * . 34 80510 | 63 481,00 - -
: SEMANAL 91.985 72276 | 1239056 19.32053 | 17143 | 26731
BIMESTRAL * " 1807835 | 18.078.35 - -
MENSAL . »« | 8s50000] 125000 [ — - @1
MENSAL 44 012 35 656 16.323.45 | 20.900.35 457 .80 586,16 5,50 - ROTOFILME | 27.4x20.7
* " 12.869,93 | 20.808.65 - - 8.00 | 96.00 | FOTOLITO mg
* * 11.433.92 +_" 433 92 - - 4,00 24,00 | FOTOLITO 28x21
* 10.514,78 | 1501666 | ~— r:a 700 | 8400 | FOOLO | 28x20 |
* . 11.87160 | 13.186,73 - - 4,00 - ROTOFILME | 27.4x20.7
| O v | nsass| w007 | - - | 8w | %600 | Foroumo [ 20874
* »* 4.326.79 5.773.23 — - 3.50 42,00 | FOTOLITO 21x28
_+ |« [ueme] wuwen [ - - 320 | - | Fotoumo | 2omara
* . B.962,06 | 14.005.82 - - 6.00 L B FOTOLITO | 21.28
_ 595 | 21989 | 2145726| 08466 | — = | 200 | 14400 | For/mor ‘W
* - 767108 | 1294038 - — 5,00 62,64 | FOTOLITO 27 5x21
| %30 | 41158 | odsies| 1156731 | 16778 | 28104 | 400 | 4800 | FOTOLTO | 28203
. . 1101499 | 1600665 | - - 450 | 54,00 | FOTOLITO | 28x20
= - 648186 1873 | - - 400 | a800 | FOT 2%
* * 16.323.45 | 2089035 - - 6.00 72,00 | FOTOLITO | 20.8x27.4
Tazue - » 13309.701 | 16.886.18 - - 800 | 9600 | | Bmars
RIS IRIS MENSAL * . 10.177.14 | 13.570.22 - - B,00 80,00 | FOTOLITO | 28x21
VIDED NEWS SIGLA MENSAL STA17 | #6025 | 724250 1408919 | 15735 | 30611 | 500 | 6000 | FOTOLMO | 28203
INFO JB MENSAL * - 6.237,00 7 66260 - - 7,00 l‘i.".m FOTOLITO | 28«21
DADOS E IDEIAS GMSA ED JOR | MENSAL - - 9.600.00 | 12.800.00 - - 900 | 108,00 | FOTOUTO | 28x21
PC MUNDO CWBE MENSAL 13.872 10.356 937690 | 1594413 905,64 1.539.60 3.00 45,00 _ FOTOLITO | 28«21
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Formato
Editora cm
PLANO 701, ] 28221
CLASSENEWS | PRME 153 sms73| ewsw | - | | 2128
MONICA GLOBO MENSAL 290 766 1250520 | 13.7%5.72 45.26 wn| 20 (1) | FOT/ROT | 19134
CEBOLINHA 61080 MENSAL D umn" 27166 | 69 | 72| 10 | (1) | FOT/MOT | 19134
CHICO BENTD GLOBO QUINZENAL 197.017 1nens2| 1271686 61.87 67 .41 0,90 (1) FOT/ROT. | 19x13.4
CASCAD GLOBO Joumzena. | 2081 167150| 127682 | 5967 | 6501 | 090 | (1) | FOT/mOT, | 19x13.4
ALMANAQUE DISNEY | ABRIL MENSAL 152 627 1288035 | 134222¢ | 336 | 9728| 25 | (2 | FOT/ROT. | 19134
l TID PATINHAS ABRIL MENSAL | waon | 28w | 1280035 142224 | 10048 | 10471 | 180 | (9 | For/mOT | tex1ds
MARGARIDA ABRIL QUINZENAL 112.170 . 12880,35 | 1342224 | 136.48 4222 | 190 | (@ | FOT/ROT. | 19x13.4
PAODONALD | ABAIL OUINZENAL 196359 | 101907 | 1200095| Haa | w® | 1@ss| 100 | @ | For/mor | 1omis
MICKEY ABRIL OUINZENAL 100,285 1288035 | 1342224 | 16044 167,19 1,50 @ | FOT/mOT. | 19x13.4
2 CARIOCA ABAIL | oumzenaL 115435 | 1288035 | 1342224 | 1215 | 12670| 110 | @ | For/mor. | 1ex13.4
HOMEM-ARANHA ABRIL MENSAL 107 906 817006 | 852437 82 91 9694 | 220 ) | rormor. | 19x13.4
LULUZINHA ABRIL MENSAL 49 425 l 40911 BIT006| 852437 | 19970 | 208.3 1,00 - | FOT/ROT, | 19x13.4
ANIMAL VH.D. DIF LTDA. | BIMESTRAL . . 484576 | 830553 - - 3,20 — | FOTOUITO | 28x21
CHCLETE COM BANANA | CIRCD €D. BIMESTRAL . j * 510000| 1020000 | - = | 3% | - [rooumo [ 20.8a7.4
! AVENT E FICCAD ABRIL MENSAL . . 8170,06 | 8.524.37 - - 1,30 — | FOT/ROT. | 20.8x27.4
CONAN ABRIL MENSAL I 108 847 I 88967 | 1288035| 1342224 | a4 15086 | 3,00 — | rovmor. | 208x27 4
PROPAGANDA REFERENCIA | MENSAL . . 021258 | 1333858 = = 600 | 53.00 | FOTOLITO | 27.4x20.7
! MARKETING m MENSAL - - 021258 | 1333888 - - 6.00 53,00 | FOTOLITD | 27.4x20.7
s IMPRENSA FEELING MENSAL . . 7352,00| 10.307.00 - - 550 | 56.00 | FOTOLITO | 28x21
MEID & MENSAGEM | MGM. SEMANAL I A 508350 | 1032277 - = 371 | 185,50 | FOTOUTO | 41,5:28
VIAJE BEM SPAGAT BIMESTRAL . . 2574403 | 2578383 = - - — | FoTOLTO | 28x21
! ICARO ICARO MENSAL . * 30.471,00 | 33.382.63 - - 6.00 | 7200 | FOTOLITO | 28x21
B | TRANSBRASIL VIA EXPRESS BIMESTRAL . * 2117955 | 2361238 - - 1200 | 72,00 | FOTOLTO | 21x28
CLASSE | 454 oA BIMESTRAL |  » - 2450000 2500000 | - - - | = |roroure | 2nes
Fonte: Tabela de Pregos - Agosto/89.
IVC - 1° Trimestre/89 & Consultar Editor.
IVC - Revista Afinal, Manchete Rural e Leia - 4° Trimestre/89
IVC - Revista Visdao e Moda Brasil - 2° Trimestre/89
Pregos Infantis: Editora Abril - 2*/3* Capa e 4* Capa
Editora Globo - Capas Internas/Externas
Assinaturas (01) Pacote Mauricio de Souza: NCz$ 79.20
(02) Mundo Disney: NCz$ 95,00
(03) Festival Disney: NCz$ 85,50
(04) Familia Marvel: NCz$ 73.20
OBS.: Revista Time - Ed. Brasil
Revista Business Week - Ed. Mundial
Cidade Audiéncia Média p/ Média Ouvintes Custo 30"
Sede Emissoras Minuto (%) por minuto Indeterminado Custo por Mil
AM RECORD 1,68 | 230.200 1 253,50 1.10
GLOBO 1,00 137.000 169,08 1,23
Sdo Paulo CAPITAL 0,70 95 800 181.28 1,89
AMERICA 0,64 87.700 126,00 1,43
BANDEIRANTES 053 | 260 | 120,00 185
FM TRANSAMERICA 1.46 200.100 121,39 0,60
oo | 1,04 wsw | 106,00 0.74
JOVEM PAN Il ] 0,77 105 500 100,00 0.94
89 M 0,62 84.900 1 75.00 088
MANCHETE 0,61 83 600 70,00 0.83
AM 6L0B0. 225 182.000 | 190,67 104
TUP! .77 143.100 190,00 132
MUNDIAL [ 0.93 75200 53,29 0.70
COPACABANA [ 0.46 37 200 40,00 1.07
__ MANCHETE . 0% 29.100 50.00 2 TR A
Rio de Janeiro M 98 M 1.62 131.100 97 .69 0.74
_105 M | 134 108.400 45.00 0.41
TRANSAMERICA 0,93 75.200 gr. 1 1.2
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Cidade
Sede
AM
m F" g -. . - I_. .-. : - .- 5.4 :..' - ¥ . I_I. -:;-_:__-'!....-..._-::-_..l 'r-:.. :.- - ‘;.t d_‘-..,-.' .
AM
Distrito Federal FM
AM
Porto Alegre M

Fonte: Ibope - junho/89 - Todos os dias do més - faixa horaria - 05:00 as 24:00 h.
* Custo Ponderado - Tabela: julho/89.

S0 Paule Rzt
Rio de Janeiro

-t : “ ¥ ::'E -l"': y% 1 il IS .-':' -mt- v - ) l-""-:.-té o '"i::. ."E."-t' r_.- E_h._. o - &l .F'. e ...1. 1 I‘I' (% A o
Capitais 3.055 1.641 13.50 19.00 16,00

Fonte: Tabela de Pregos - Central de OUT DOOR - Agosto/89
Cuslo: cartaz/dia

OBS: O Custo Tabuletas Indeterminadas para Sao Paulo e Rio de Janeiro correspondem ao Custo do Setor “A"".




W/ Brosil

Iberto Tamer conseguiu uma proeza que poucos ministros conseguiram no Brasil. Ele trabalha
com economia e, por incrivel que parega, continua popular € muito firme no seu cargo.
Alberto Tamer mantém-se prestigiado em suas funcgoes porque, além de informar e esclarecer,
orienta os telespectadores sobre 0s acontecimentos didrios. Em seu programa, Economia Popular, ¢le

acompanha todos os caminhos do dinheiro, oferecendo ao grande publico as mesmas informagocs a

que sO os grandes aplicadores geralmente t€m acesso. Isso tudo com uma linguagem muito simples €
objetiva. Se vocé nao anda entendendo 0 que o Ministro da Fazenda diz, ligue as 19:10 h no SBT. Alberto
Tamer explica tudinho, conversando com o telespectador. E nao complica ainda mais o que ja € suficien-
temente complicado.

ALBERTO TAMER FAZ,
TODA NOITE O QUE OS
MINISTROS TENTAM FAZER
TODO DIA: EXPLICAR

NOSSA ECONOMIA.

QUEM ASSISTE O JORNALISMO DO SEGUNDO, VIRA PRIMEIRO NA INFORMACAO



ﬂ

indice de anuncios

“

Pagina 10

Pégina 11

Paginas 14-15

Pagina 19

Pégina 24

Pigina 73

Pigina 75

Paginas 88-89

Pagina 9]

Pagina 95

A seguir, a relacdo dos antincios publicados nes-
ta edicdo de IMPRENSA, acompanhados de uma
ficha técnica sucinta de cada um deles. E a contri-
bui¢do deste veiculo a uma maior proximidade en-
tre o trabalho pubicitdrio e os leitores.

— Titulo do Amincio: Meu ascendente é tecnologia. Cliente: Phi-
lips do Brasil Lida. Agéncia: J. Walter Thompson - (SP) Criacio:
Luiz Duboc, Jodo Ignacio de Souza Silva, Marco Gaspari

— Titulo do Anincio: Conta Remunerada Cliente: Caixa Econdmi-
ca Estadual Agéncia: CBP - (SP) Criagiio: Alberto Djinishian, Au-
gusto Pattoli, Jodo Batista de Oliveira

— Titulo do Amincio: C Cliente: Credicard S/A Agéncia:
Burson-Marsteller - (SP) C o: Ricardo Veloso

— Titulo do Antincio: Agora, a ultima noticia em telex Cliente: Schause
S/A Agéncia: Opus&Multipla - (PR) Criagho: Sérgio Cescano, Eduardo
Ramon Sequeira

— Titulo do Amincio: Linha norte-sul Cliente: Telesp Agéncia: De-
nison Criagio: Raul Cruz Lima, Laerthe Pedrosa, José Caetano Fer-
reira, Rodrigo Manuel Pereira, Marcia Grenci

— Titulo do Amincio: Sem informagio ndo tem csmlhuﬁ. E:m:
Tu ﬂg.dl: us&Multipla - (PR) Criacio: Eveline Evi de La-
:e&. unrdn%nun Siqueira

— Titulo do Andncio: Sian. Fonte natural de vitaminas Cliente: Pro-
dutos Roche Quimicos ¢ Farmacéuticos Agéncia: Publicita&Esquire
Criacio: Alcides Fidalgo, Danilo Moraes Martins, Paulo Pretti

— Titulo do Antncio: Overfundo Cliente: Bozano, Simonsen Lea-
sing S/A Arrendamento Mercantil A : Contemporidnea - (RJ)
Criaciio; Luiz Fernando Favilla, Pablo Pagés

— Titulo do Anincio: Unipress Cliente: Unipress Empresa de Co-

municacio Agéncia: direto Criaglio: Antonio Albino P. Marinho, Sil-
vio Sugita

— Titulo do Amincio: Os empresarios descobriram Cliente: Gazeta
Mercantil Agéncia: Better Comunicag¢iio - (SP) Criacio: Lorine Ni-
cole Solomonescu, Fernando Penteado Salomdo

— Titulo do Amiincio: E com os peixes que .. Cliente: Le
Bistingo Agéncia: Paname Criaciio: Alfredo Aquino, Marcos Ma-
galdi

— Titulo do Aniincio: Nas suas viagens... Cliente: Banco Bradesco
S/A Agéncia: Salles Inter-Americana - (SP) Criacio: Mario Dama-
to, Isabelle A. Leonardos

— Titulo do Anidincio: Para quem nio esqueceu do paladar Cliente:
Soreal Restaurantes Agéncia: Miaxima - (SP) Criacéio: Flavio Ferrei-
ra, Mauricio Miguel, Paulo Klein

— Titulo do Antincio: Rapida no telex... Columbia Telemartica S/A
Agéncia: Direct, Ogilvy & Mather - (SP) Criagio: Edson Soares, An-
dré Pasquali

— Titulo do Antncio: Fala Minas. Clienie: Telecomunicacdes de Mi-
nas Gerais S/A - Telemig Agéncia: Asa - (MG) Criagdio: Roberto Mo-
reno, Carmen Licia Santiago de Miranda, Ethel Kacowicz

— Titulo do Anéncio: A Globotec apresenta... Cliente: Globotec

i:.;;::h: Agéncia da Casa - (R)) Criagio: Sérgio Toni, llda Fuchs-
u

— Titulo do Andncio: Tunel. Cliente: Credicard S/A Agéncia:
Burson-Marsteller - (SP) Criacdo: Luiz Andrade, Ricardo Veloso

— Titulo do Amincio: A Terra é quadrada. Cliente: Philco da Ama-
zOnia S/A Agéncia: Impact - (SP) Criaciio: Marta Matui, Valmir Leite
Silva, Nelson Porto, Camilo Magalhdes, Cristina Carvalho Pinto

— Titulo do Antincio: Tem muito jornalista com dificuldade Clien-
te: Unidade de Comunicagdo - (SP) Agéncia: direto Criagio: Alfre-
do Nastan

— Titulo do Anuncio: Lugar casual Cliente: Lojas Renner Agéncia:
Standard, Ogilvv&Mather - (RS) Criagiio: Celso Finkler, Telmo Ra-
maos

Pagina 97

Pagina 101

Paginas 102-103

Pdagina 105

Pdgina 120
Paginas
123-124-125

Pagina 127

1! Capa

4 Capa

2! Capa

Pagina 9

Paginas 48-49

Pagina 55

Pigina 59

Paginas 70-71

Pigina 75

Pagina 77

Pagina 95

Pagina 104

Pigina 121

— Titulo do Amincio: Institucional Cliente: Eletronica Selenium
Agéncia: DCS - (RS) Criaciio: Beto Callage

— Titulo do Anibncio: Grupo Editorial Sinos Cliente: Grupo Edito-
rial Sinos Agéncia: Agéncia da Casa - (RS) Criagdo: Agéncia da Casa

— Titulo do Andncio: Confie no nosso feeling Cliente: Feeling Edi-
torial Lida. Agéncia: DPZ - (SP) Criagiio: Adriana Davini, Carlos
Silvério

— Titulo do Anincio: O caderno de midia é que nem... Cliente: SBT
Agéncia: W/Brasil Criagiio: Marcelo Pires, Jarbas Agnelli

— Titulo do Amincio: Alberto Tamer faz... Cliente: SBT Agéncia:
W/ Brasil - (SP) Criagho: Marcelo Pires, Jarbas Agnelli, Gabriel Zell-
meister, Fifi Tong

— Titulo do Aniincio: A Imprensa mudou de canal. Cliente: Fee-
ling Editorial Lida. Agéncia: DPZ - (SP) Criaglo: Adriana Davini,
Carlos Silvério

— Titulo do Aniincio: Pares Cliente: Credicard S/A Agéncia: Burson-
Marsteller - (SP) Criacéio;: Ricardo Veloso

— Titulo do Aniincio: Almadén, o vinho dos 100 dias de sol Clien-
te: National Distillers do Brasil Agéncia: direto Criagio: Fernando
Almada, Jodo Roberto Olivé

— Titulo do Amincio: Pra que se arriscar por ai? Cliente: Caixa Eco-
ndmica Federal Agéncia: Publicitd & Esquire - (RJ) Criaciio: Alci-
des Fidalgo, Victor Kirovwshi

ANUNCIOS DA EDICAD 23 - AGOSTO/89

— Titulo do Amincio: Lixo Industrial... Cliente: Hoechst do Brasil
Quimica e Farmacéutica S/A Agéncia: Saldiva&Associados - (SP)
Criacdo: Décio Ambrasio, Ricardo Correa, Ricardo Moura, Carlos
Magno

— Titulo do Anuancio: Kananga do Japido Cliente: Rede Manchete
Agéncia: Contemporfinea - (RJ) Criaciio: Pablo Pagés, Luis Fernan-
do Favilla, Mauro Matos

— Titulo do Aniincio: Editora Azul. A fonte da juventude Clienie:
Editora Azul Agéncia: direto Criaciio: Willians Barros, Edivaldo Silva

— Titulo do Anuncio: Recife da cobertura... Cliente: Souza Cruz
Agéncia: VS Escala - (R]) Criacdo: Manolo Rodriguez, Irene Mein-
berg

— Titulo do Amtincio: Prémio para Melhoramentos... Cliente: Cia
Melhoramentos de Sdo Paulo Industria de Papel Agéncia:
Saldiva& Associados — (SP) Criagio: Ricardo Correa, Ricardo Mou-
ra, Carlos Magno

— Titulo do Amincio: O outro lado da moeda Cliente: O Estado
de S. Paulo Agéncia: Fisher, Justus, Young&Rubicam - (SP) Cria-
¢io: Fernando Luna, Mariangela Silvani, Paschoal Fabra Neto

— Titulo do Aniincio: Retropersonalidade/Videopersonalidade
Cliente: Globotec Agéncia Agéncia: da Casa - (R)) Criaciio: Sérgio
Toni, llda Fuschshubr

— Titule do Andncio: A comunicacio social da Rhodia Cliente:
Rhodia S5/A Agéncia: Almap/BBDO - (SP) Criacdo: Felipe Roma-
nelli, Otavio Bueno da Fonseca

— Titulo do Amincio: A verdade doa a quem doer Cliente: O Dia
Agéncia: Norton - (R]) Criaciio: Hugo Paes, José Carlos Longo

— Titulo do Amincio: Nio esconda seu anuncio Cliente: Folha de
S. Paulo Agéncia: Publifolha - (SP) Criacio: Viima Goncalves Ma-
tins, Maria Clara Feres Pereira

— Titulo do Antincio: Dupla de 18nis no Copa Cliente: Copacaba-
na Agéncia: Giovanni Médulo - (RJ) Criagio: Adilson Xavier, Wil-
son Nobrega
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Estique
sua
mensagem.

Quando
voCé anuncia um
produto na revista
Imprensa, sua mensa-
gem vai mais longe
Afinal, vocé se comu-
nica diretamente com
os formadores de opi-
nido, que ndo 5O rece-
bem 2 mensagem,
como também a pas-
sam adiante
Faga 0 seu produto en-
trar para a Imprensa
e sair pelo pais.
Ligue para o Depar-
tamento Comercial da
revista Imprensa: (011)
66-4939 e 8159244,

_IMPRENSA

Feeling Editorial Lida
Rua Dr. Alberto Torres, 21

Perdizes - CEP 05006
530 Paulo
Fax-(011) 66-8132
Telex (11) 24948

Prémio Esso
de Jomalismo 89

O methor candidato
éoseutrabalho

€&

Prémio Esso - Ao atingir o seu 34°
ano, o Prémio Esso de Jornalismo —
que ja recebeu, desde a sua criagdo,
7.900 trabalhos — distribuira, este ano,
12 mil cruzados novos aos melhores
trabalhos publicados pela imprensa
brasileira, no periodo compreendido
entre 17 de setembro de 1988 e 31 de
agosto de 1989. As inscrigdes estardo
abertas ate o dia 30 de setembro, e ca-
da concorrente podera apresentar até
cinco trabalhos, sem especificar a qual
categoria concorre.

Poderao concorrer ao Prémio Esso
de Jornalismo/1989 trabalhos escritos
em lingua portuguesa, publicados em
jornal ou revista brasileiros, com sede
no pais, € que se refiram a fatos, pes-
soas ou acontecimentos ocorridos em
territorio nacional ou, se no exterior,
abordando assunto brasileiro. Os tra-
balhos deverdo ser encaminhados em
cinco vias ao Departamento de Assun-
tos Externos da Esso Brasileira, na Av.
Presidente Wilson, 118 - 67 andar - Rio
de Janeiro - CEP 20030 - tel.: (021)
205-8097 e 205-8245. As matérias nao
assinadas ou assinadas sob pseudoni-
mos deverdo ser acompanhadas de
uma declaracao do chefe de reporta-
gem, do editor-chefe ou do diretor de
redacdo do jornal ou da revista que as
tenha publicado.

Prémio Mercedes - Para estimular o
controle da polui¢do causada pelos vei-
culos como fator de prote¢ao ambien-
tal e seguranca, foi criado o Prémio
Mercedes-Benz de Imprensa, uma ten-
tativa de seus organizadores para me-
lhorar a qualidade de vida no Brasil no
“Ano Brasileiro de Seguranca no Tran-
sito”,

Concorrem ao prémio os artigos ou
reportagens (categoria Matéria) e os
conjuntos de materiais (categoria Vei-

culos) relacionados com o tema “0O
controle da poluigcdo veicular como fa-
tor de prote¢dao ambiental e seguranga’.
As 1nscrigcoes serao recebidas até o dia
10 de outubro. Os trabalhos inscritos
deverao ter sido redigidos em lingua
portuguesa por jornalistas profissio-
nais € publicados no periodo de 17 de
abril a 30 de setembro de 1989, em jor-
nais e revistas de circulagdo publica e
editados regularmente.

A melhor matéria, individual ou co-
letiva, cabera o prémio de oito mil cru-
zados novos brutos, em valores de abril
de 1989, a serem atualizados a critério
da Mercedes-Benz do Brasil S.A., pela
varia¢ao do IPC, ou por outro indice
que venha a ser estabelecido pelo go-
verno entre 17 de maio e 30 de novem-
bro de 1989. Os concorrentes deverao
encaminhar seus trabalhos pelo cor-
reio, como correspondéncia registrada,
a Mercedes-Benz do Brasil, S.A., Cai-
xa Postal 202, CEP 09701, Sao Ber-
nardo do Campo (SP), contendo a in-
dicacdo “Prémio Mercedes-Benz de

Lei autoral - O Conselho Nacional
de Direito Autoral (CNDA), 6rgido do
Ministério da Cultura, esta promoven-
do uma serie de debates para discutir
0 anteprojeto da nova Leil Autoral. O
objetivo desses debates, que reinem
autores, Ministério da Cultura, empre-
sarios e orgdos de registro, é servir de
ligacdo entre os elaboradores do texto
em estudo e os interessados nele, sanar
as possiveis duvidas e receber propos-
tas de emendas e sugestoes. “Vamos
ampliar a faixa de consenso e identifi-
car as alternativas que permitam aper-
feicoar o anteprojeto”, garante o vice-
presidente do CNDA, o cineasta Gus-
tavo Dahl.

O ciclo de debates comegou em Sao
Paulo, entre os dias 21 e 25 de agosto,
e percorrerd outras capitais cujo fluxo
cultural seja representativo, como Rio
de Janeiro, Curitiba, Porto Alegre, Sal-
vador e Recife. O proximo encontro se-
ra no Rio, na segunda quinzena de se-
tembro. As inscrigoes sao gratuitas e as
vagas limitadas. Maiores informacoes
pelos telefones (061) 223 9936 e (021)
220 0839, X
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QUEM TE VIU,
QUEMTV.

TODO DOMINGO
AS 23:00H
NA TV RECORD.




Luzes, camera, agao.

Noar, Imprensana I'V. Agora,
na TV Record, o programa dos
formadores de opinido vai
bater um novo record.

Vai fazer voce ficar uma hora
inteirinba em frente a
televisao sem se aborrecer
Afinal, a briga da Imprensa
com a TV acabou em
casamento.

Imprensa na TV. Com estréia
marcada para as 23:00 b do
dia 10 de setembro, Dia
Mundial da Imprensa, este
programa vai convencer 1océ
de que a TV ndao é mais um
meio alienante, mas de pura
informacao. Pelo menos aos
domingos a noite na TV
Record. Carlos Nascimento
serd o anchorman, Valdir
Zwetsch o diretor executivo e
Dante Mattiussi o diretor geral
deste programa que veio para
fazer do seu domingo um dia
util. Completando seu

2? aniversdrio, a revista
Imprensa conquistou este
programa de presente. E voce
ganhou um espago para
analisar os fatos e as
tendéncias do mundo da
comunicacdo, com loda a
qualidade da revista Imprensa
e voce _J.f'r,’f conbece.
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Coleguinhas

Junia: agora pode ir para casa mais cedo

A Emprego novo,
em nome do filho

Bons tempos aqueles em
que ser mae era padecer no
paraiso. Junia Nogueira de
Sa que o diga. Aos 28 anos
de idade e 11 de profissdo,
ela € a mae coruja de um ga-
rotinho de um ano e meio e
acaba de deixar o cargo de
editora da revista Veja Sdo
Paulo para assumir a gerén-
cia do departamento de Co-
munica¢ao do grupo Talent,
em Sdo Paulo. “Eu estava fe-
licissima na Vejinha", garan-
te. “O problema é que tenho
um filho pequeno e os hora-
rios de fechamento da revis-
ta sao muito malucos.” Mae
prestimosa, Junia comecou a

se angustiar com a caréncia
do pimpolho, que chorava
muito com as auséncias pro-
longadas da mamada. Justa-
mente neste periodo compli-
cado, surgiu o convite para
trabalhar na Talent. “Agora,
tenho horarios definidos e
posso ir mais cedo para ca-
sa)” Apesar de ser cada vez
maior o numero de jornalis-
tas que deixam as redagoes
para entrar na publicidade,
Junia ndo quer que as pes-
soas pensem que ela agora
virou publicitana. “Sou uma
jornalista dentro da agéncia.’
A afirmacao, entretanto, nao
tem nada de preconceituosa.
“Todo jornalista, se tivesse
bom senso, teria escolhido a
publicidade.”

Conceicdo e seus lobinhos: boas acoes

A As aventuras do
reporter escoteiro

Sempre alerta! Este lema é
seguido a risca por José Luis
da Conceicdo, 27 anos ¢ 8 de
profissdo, reporter fotografi-
co do Noticias Populares.
Afinal, habituou-se a ele des-
de os 10 anos de idade, quan-
do, pelos bracos da mae,
tornou-se um escoteiro. Ho-
je, 17 anos depois, Concei-
cdo € instrutor de lobinhos
(escoteiros iniciantes) e sub-
chefe do grupo Arariboia,
em Sao Paulo, “A pratica do
escotismo ajudou até na
adaptacdo a reportagem po-
licial”, afirma. *“Desenvolve-
se a presenca de espirito € 0
gosto por aventuras.” Aven-

turas que vao desde atraves-
sar rios até acender fogueiras
debaixo de chuva. Tanta de-
dicacdo escoteira rendeu ao
fotOgrafo seu maior prémio:
ele ganhou este ano, na Ita-
ha, a 227 Bienal de Arte
Scouts, categoria PB, um
evento patrocinado pela
Unesco cujo tema € escotis-
mo. Agora, seu sonho é
montar uma exposicao com
as melhores entre as mais de
1.500 fotos que ja fez sobre
o tema. Enquanto isso ndo
acontece, Conceicdo conti-
nua seguindo 0 que prescre-
ve O juramento escoteiro:
praticar boas ac¢des, o que
faz todo os dias. “Ajudo in-
clusive velhinhas a atravessar
a rua”, garante.
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p Os ensinamentos
da pratica milenar

Ser jornalista e yoguine
ndo ¢ absolutamente, algo
paradoxal. Pelo menos para
a indiana B. K. Mohini Pun-
jabi, 47 anos, que ha sete
concilia a milenar filosofia
indiana a pratica jornalisti-
ca. Mohini foi setorista do
Parlamento indiano para o
jornal Hindusthan Times, o
mais importante do seu pais.
E esteve em julho no Brasil
para um encontro sobre me-
ditacdo, em Brasilia. Mohini
¢ o0 maior exemplo de har-
monia entre as aspiracoes
terrenas € as necessidades
transcedentais. ‘“‘Quanto
mais sei dos fatos, mais bus-
co valores internos”, ensina.
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ohini: valores internos
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Russo: previsoes nada otimistas

A A bancarrota
escrita nos astros

Expansdo da base moneta-
ria e conjuncoes astrais. Po-
de parecer estranho, mas es-
tas sao preocupacoes normais
para Mario Russo, 34 anos e
10 de profissdao. Explica-se: é
que além de trabalhar na edi-
toria de Economia do JB,
Mario é um dedicado estu-
dioso de astrologia em seu
tempo livre. E tem até feito
muito mapa astral para cole-
gas de redacdo. Usando seus
conhecimentos economicos e
astrologicos, Madrio arrisca
uma previsdo: “A continua-
rem as coisas como vao, a
economia do pais vai mesmo
¢ pro espago”, garante.

» 0 saturamento
resolvido em dolar

Trocar o jornalismo pelo
oficio de um préspero co-
merciante de peles. E o que
espera fazer num futuro bre-
ve Dilermando Torres, 45
anos e 22 de profissao, asses-
sor de imprensa da reitoria
da Universidade Federal do
Rio Grande do Sul. Diaria-
mente, Torres inspeciona mi-
nuciosamente sua criacao de
chinchilas, um pequeno roe-
dor cuja pela vale até 200 do-
lares a unidade no mercado
internacional. Mas, além do
dinheiro, ele garante que a
criacao também da ‘‘vazao
ao satiramento intelectual
que a profissdao acarreta’.

MILA PETRILO

TATIANA CONSTANT

¥ A garotada
em pique de TV

“Quem ¢ Jebe-

deu? E o irméo do

Zebedeu...e também ¢ ele, vo-
cé e eu!” Esta fo1 a vinheta
criada por um grupo de co-
leguinhas estreantes — dez
estudantes de 15 a 20 anos,
de varias regides do pais —
que se reuniram em Brasilia
para cobrir os 187 Jogos Es-
colares Brasileiros. O proje-
to, desenvolvido em conjun-
to pela Funtevé, o Liceu de
Artes e Oficios da Bahia e a
Fundacao Emilio Odebrecht,
faz parte de um programa
que a Funtevé esta planejan-
do lancar nacionalmente, pa-
ra ¢ com adolescentes. Jebe-
deu — um boneco de madei-

ra — tem uma televisdo em
lugar da cabeca: assim, o0s
entrevistados viam-se en-
quanto falavam. “Foi uma
idéia performatica, para es-
timular a participagdo”, es-
clarece Fernando Mozart,
chefe do nicleo de progra-
mas para adolescentes da
Funteve. “Superlegal!™, ga-
rante Orbenes Costa, 19
anos, aluno de 29 grau, mo-
rador do Rio de Janeiro, que
fol um dos reporteres do pro-
grama. Orbenes quer mesmo
ser jornalista — ou ator pro-
fissional — e acha que este
foi um bom comeco.

Dilermando: negécio promissor

MILA PETRILD

ANTONIO VARGASPOLARON
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Perdao, leitores
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Janistraquis abre o fecho do colar de bobagens

por Moacir Japiassu

Trecho de matéria da Folha de S.
Paulo, intitulada Nome da filha de Lu-
la constava da biografia feita pelo Con-
gresso: “Lurian € registrada como fi-
lha de Lula. Seu nome consta do Re-
pertorio Biogrdfico, editado pelo Con-

Constituinte em 87, com dados
fornecidos pelos proprios parlamenta-
res. Segundo algumas pessoas, em de-
terminadas ocasides Lula omite que
tem uma filha anterior a seu casamen-
to atual”.

Janistraquis leu, releu, surgiram-lhe
rugas de desconfianca no rosto preo-
cupado. Pediu ajuda: “Considerado,
desculpe interromper sua leitura de Ig-
nacio de Loyola Branddo, mas é assun-
to sério. A Folha diz aqui que o Lula
omite a existéncia da filha ‘segundo al-
gumas pessoas’ e em ‘determinadas
ocasides’. Isso esta correto? E jornalis-
mo moderno?” Ponderei que a expres-
sdao “algumas pessoas” ¢ sempre me-
lhor que ninguém; e “determinadas
ocasides” é superior a nunca. Janistra-
quis ficou me olhando.

Do arquivo do Erramos, que Janis-
traquis organiza com tecnologia IBM
e apoio da Lei Sarney: “Na reportagem
intitulada Lulu Santos ataca o rock e
diz que ‘o negdcio é MPB’, publicada
ontem na pag. E-5, ha trés erros: o dis-
co ‘Cabeca Dinossauro’, dos Titds, ndo
foi produzido por Lulu Santos e sim

por Liminha; Sérgio Brito, dos Titas,
ndo é filho de Severo Gomes e sim do
vice-governador Almino Afonso; Lu-
lu Santos ndo viu o show de Iggy Pop
nos Estados Unidos e sim no Rio de
Janeiro”.

Comentério de Janistraquis: “Con-
siderado, esse tal de Lulu Brito demo-
ra a dar entrevista; mas quando se re-
solve, provoca um escarcéu. Cara da-
nado!”

Do Erramos da revista Claudia, que
la é chamado de Corregdo: “Na maté-
ria Peru, onde vivemn os deuses, de
Claudia de margo, ha um erro na ilus-
tracdo do mapa da Ameérica do Sul. O
Oceano Atldntico aparece a esquerda
e o Pacifico a direita, quando o corre-
to é o contrario”,

Preocupado, Janistraguis examinou
o mapa-miindi e comentou: “Conside-
rando, ndo quero nem saber o que o

ssoal da Claudia fez com o Oceano

ndico...’

Janistraquis me fez desnorteante
pergunta um dia desses, guando ambos
assistiamos ao Fantdstico. “Considera-
do, o que vocé pode dizer acerca dos
direitos civis dos embrides?” Iniciei en-
tdo um candente discurso sobre o abor-
to, na linha editorial do Estaddo, mas
fui interrompido pelo meu secretdrio:
“Néo ¢ nada disso, considerado!”, gri-
tou ele; “estou falando é desse titulo do
Jornal do Brasil”. E. Estava l4: Posse

de embrido desafia lei. Mandei telex ao
Luis Orlando Carneiro, homem do JB
em Brasilia, para saber a qual parla-
mentar se refere o insultuoso titulo.
Aguardo resposta.

Com risinho debochado, Janistra-
quis trouxe o caderno Cidades, da Fo-
lha. *Da uma olhadinha nessa legen-
da, considerado”, disse-me. Lia-se: “Os
refrigerantes dietéticos da linha Brah-
ma; alguns estdo entre 0s mais aprecia-
dos na pesquisa DataFolha”. Distrai-
do, perguntei: “O que a legenda tem de
mais?” Meu secretario apontou, com
ar triunfal: “A legenda estaria Otima,
considerado, se a foto mostrasse os re-
frigerantes da Brahma; mas sdo todos
da Antarctica!” Imaginei o desdnimo
do pessoal da Denison-Rio, agéncia
gue admunistra a conta dos refrigeran-
tes Brahma.

Exemplo de informacgdo precisa ex-
traido da Folha da Tarde, no tempo em
que Carlinhos Brickmann ainda nao ti-
nha malufado: “Valdir Pereira, o Di-
di, campedo em 58 e 62, esta de volta
ao futebol. Ontem ele assinou contra-
to para dirigir o0 Bangu, em substitui-
¢do a Pinheiro. Hoje, Didi serd apre-
sentado ao elenco. No sabado, o Ban-
gu derrotou o Bangu ¢ melhorou sua
posi¢do para escapar do rebaixamento”,

Comentario de Janistraquis. “Con-
siderado, Bangu derrotando Bangu é
mais ou menos parecido com aquele ti-
tulo da Folha de S. Paulo, em 31 de
margo ultimo — Olivetto disputa a pre-
sidéncia do Clube de Criagcdo’’ Nao en-
tendi e o debochado entdo explicou: “E
que o Washington Olivetto concorria
em chapa unica, considerado; chapa
unica...” Ai eu entendi.

Do nosso arquivo de titulos:

— Policia prova peru suspeito (Jor-
nal do Brasil). Comentario de Janistra-
quis: “Considerado, sera que o bicho
tirava uma de pavao?”

— Um menino € o campedo paulis-
ta mirim de hipismo (Jornal da Tarde).
Janistraquis ficou perplexo: “Conside-
rado, um homem pode ser campedo
mirim de alguma coisa?,’ perguntou-
me. Respondi que, se a comissdo jul-
gadora bobear, um anao esperto...

— Meédicos tentam achar no Brasil
doen¢a nova e fatal (Folha de S. Pau-
lo). Comentario do meu secretario:
“Mas ja nao temos doencas demais,
meu Pai do céu?” X
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Cesta secao

Voita ao futuro

Quando a modernidade atropela os sonhos de infancia

por Luiz Henrigue Romagnoli

Pena que ndo seja um cronista mi-
neiro. Daquelas Minas Gerais cujas
fronteiras abarcam também Espirito
Santo, ou pelo menos Cachoeiro de
[tapemirim, para que também incluam
Rubem Braga, sem chegar ao mar, cu-
ja presenga na terra nativa por desven-
tura salgasse e fizesse desandar seus
textos.

Bobagem, bestice, estultice. Claro
que eu perdi o bonde da Histéria por
uns quarenta anos... E uns quatrocen-
tos quilometros. A boa cronica de mi-
neiro vicejou no Rio de Janeiro, entdo
uma mistura de Meca e Paris, ai pelos
cinquenta. Foi-se a grande época.

Mas o principal, claro, é que me fal-
ta o talento dos mineiros, que eram ca-
pazes de enfileirar com graca oito ad-
jetivos sem parecerem funcionarios pu-
blicos ganhando por letra. E o Brasil
era mais gentil, e as licencas poéticas
ndo tinham regulamento, autarquia, fi-
la e protocolo. E o presidente era sor-
ridente. E ainda parecia uma boa idéia
levar a capital para Brasilia.

Mas, principalmente me falta o es-
sencial. Ser mineiro.

Talvez a unica coisa que eu tive em
comum com 0s cronistas mineiros foi
minha inféncia. Ela d4 uma bela crd-
nica, mesmo que meus dotes ndo déem
sequer para fazer uma revisdo do obi-
tudrio.

Era neste tipo de comparacdo que eu
ia pensando, enquanto viajava de vol-
ta para a terra natal, no gozo de mere-
cido descanso.

O automovel é atualmente a melhor
maneira de se chegar la, mas por puro
saudosismo, cismei em pegar o trem.
O trem da minha infancia! O mesmo!
Tantos anos depois... Sem sequer uma
reformazinha. Acabado, desmilingiiido
e incomodo.

Zona do meretricio - Nas minhas
viagens, quando crianga, eu acordava
antes da aurora, mas por pura ansie-
dade infantil de ver os bois, as vacas,
0s carros, os prédios em disparada pe-
la janela. Agora ndao. Mal preguei os
olhos pelos calombos do colchao. A in-
fancia s6 voltou no café da manha
boiando sobre o leite junto com a na-
ta. Toca a tirar a nata. E como na in-
fancia, as bolachas continuam mur-
chas.

Mas, enfim, minha cidade! O trem
sacolejante vem diminuindo a marcha
até parar na estacdo. E logo ao descer,
um cheiro da minha inféncia invadiu
minhas narinas. Era o cheiro de mijo
dos cavalos, que antes existia apenas
sugerido no ponto das charretes e ago-
ra ocupa toda a estagcdo com uma in-
suportavel onipresenca.

Claro que eu ndo esperava neste re-
torno rever minha terra ainda com fon-
te luminosa e torcidas organizadas de
Emilinha e Marlene. Mas tanta moder-

nidade também )4 era demais. Mais um
pouco meu torrdo sai da pagina de in-
terior para os segundos cadernos pos
modernos.

A avenida principal, que antes era
harmoniosamente distribuida entre as
lojas, armarinhos, botequins, uma in-
substituivel padaria e dois saloes — um
de sinuca, outro de barbeiro — agora
estd transformada numa mondétona
unanimidade de bancos. E tudo ficou
moderno. Onde havia carvoaria, bici-
cletaria, garaparia e um sebo, hoje ful-
guram um videoclube, uma loja de su-
primentos de informdtica, uma one
hour photo com um triste ¢ anacroni-
co japonés no balcdo e, meu deus!, um
fast food. Até a pressa no comer ja che-
gou la. Eu ndo quis seguir em frente,
mas ja adivinhava que se toda a cida-
de se pos em dia com O que acontece
nos grandes centros, a zona do mere-
tricio deveria ter dado lugar ao pago
municipal. Nao tinha, a zona virou
shopping center.

Colherada extra - Mas enfim, che-
guel em casa. Descontadas as reformas
para 0 modernoso, era a mesma casa
da infancia. Beijeil todos e, quase sal-
titando, cheguei ao quintal. Aquela
imensiddo intermindavel, onde minha
infdncia ndo conhecia limites... Era
mesmo tdo pequeno? Este lugar ndo
tem 200 metros quadrados... Cheguel
aos fundos para ver se uma estrada nao
tinha cortado nosso quintal. A prova
final veio quando encontrei o velho
muro que Separava a propriedade.
Aquele cuja escalada era uma indescri-
tivel aventura. Nunca passou de um
metro € meio.

De volta a casa, perguntei pela pri-
ma Do Carmo, minha primeira namo-
rada, a menina mais bonita que eu ja-
mais vira... Ah, era aquela senhora que
hora dos cumprimentos eu quase pulei.

Pelo menos uma alegria da infancia
ndo era engano dos sentidos. O almo-
¢o teve aqueles mesmos sutis odores e
paladares inenarrdveis. Ao final, co-
roando a refeicdo, aquele doce de lei-
te, 0 mesmo que me levava a beira da
contravencdo, tentando pular anelas e
arrombar portas para mais uma colhe-
rada. Aquele doce de ponto exato que
sempre esteve envolvido em mistério,
pois vO Jacinta jamais permitiu que
ninguém entrasse na cozinha enquan-
to ela perpetrava o manjar dos deuses.
Por isso mesmo, aproveitando que to-
dos se entregavam a sesta, ful sorratei-
ramente a cozinha para uma colhera-
da extra. Foi quando eu vi a lata de do-
ce de leite aberta, vazia, marca Muzam-
binho, na lixeira. p 3
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Ponto de vista
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Pra que se arriscar porai?

(dderneta

da( dixa

For que se aventu-
rar ai fora nessa selva
de calculos?
Dividir... Multiph-
A seguranca esta
na Caderneta da Caixa.
Aqui vocé nao perde
nunea.
Essa ¢ a palavra da
Caixa. EaCaixaéa
Caixa.

Vempra
 tambenmnr
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Giovanni de Bourbon

Almadén, o vinho dos 100 dias de sol.

A Natureza
trabalha pela
qualidade no
Paralelo 31.

Almadén levou bem uns trés
anos estudando o Brasil de
ponta a ponta até encontrar
Palomas, a unica regiao do
pais com solo e clima sob
medida para o trabalhoso cultivo das
uvas de origem europeia.

E que as uvas viniferas s6 se dao
bem nos chamados climas mediter-
raneos, de invernos |,
muito gelados e ©
verdadeiras forna- &
Ihas no verao, frioe
calor que eu mesmo
ja senti nas visitas
aons mais belos vi- =
nhedos do mundo,
todos eles situados
entre os paralelos
30 e 40.

E Palomas fica
exatamente sobre a
linha do Paralelo 31.

No frio de Palomas,
0 repouso das

videiras.

Depois de cada
colheita, as parreiras
da Almaden entram
na fase de dormeén-
Cia para acumular as energias que vao
garantir a qualidade da proxima safra.

As viniferas européias sao exigen-
tes. Querem um minimo de 500 horas
de temperaturas abaixo dos 7 graus,
entre maio e agosto. Nao deixam por
menos.

Mas Palomas é carinhosa com as vi-
deiras da Almaden que habitam suas

terras. Chega a dar quase 900 horas
de temperaturas muito baixas para a
temporada de preguica dessas planti-
nhas tao especiais.

Verao em Palomas. Sob o brilho do
sol, uvas que se preparam para dar
grandes vinhos.

Em setembro, as videiras deixam a
dormencia, voltam ao trabalho e come-
¢am novamente a brotar. Em novem-
bro, comecam a nascer os frutos, as
uvas que serao colhidas entre janeiro
e marco.

Al a historia ja é outra.

As videiras e suas uvas exigem um
minimo de 100 dias de sol intenso, bri-
Ihante, e muito calor.

Outra vez, Palomas é generosa e

hospitaleira.

Oferece longos e luminosos dias
com 14 horas de sol no mais quente
dos veroes.

SO assim as uvas se desenvolvem
saudaveis e suculentas. So assim po-
dem amadurecer completamente,
criando e acumulando grandes quan-
tidades de acucar natural cuja concen-
tracao e dia a dia acompanhada pelos

F

Imadé
O vinho brasileiro

de classe internacional

h—-—"-l_‘-_"_"ﬂ" %)
Pl

g T T lho do consumidor
P Drasileiro, tal co-
L 70 YOC= QUEna.
Os 100 dias de sol
brilham nas garra-
fas de Almaden.

especialistas da Almadén para deter-
minar 0 momento ideal da colheita.

Nem um dia antes, nem um dia depoic.

So Palomas produz neste pais uvas
riquissimas em acucar, pelas suas con-
dicoes privilegiadas e exclusivas de solo
e clima.

A Almaden sabe muito bem porque
escolheu as terras do Paralelo 31, a ul-
tima regido ainda disponivel no mundo
para o cultivo adequado das uvas clas-
sicas de origem européia.

Seus técnicos acompanham o traba-
lho da Natureza e sabem como preser-
var a qualidade que ela oferece em Pa-
lomas, vocacao unica no Brasil para o
berco de grandes vinhos.

Vinhos incomparaveis, inigualaveis,
com estilo proprio, personalidade. Vi-
nhos harmoniosos, frutados, redondos,
agradaveis e ele-
gantes, para orgu-

Palomas da o
frio, da os cento e
tantos dias de sol
do Paralelo 31 e 0
S0lo generoso pa-
ra a Almaden plan-
tar e colher as me-
lhores uvas do
pais.

Palomas, para
elaborar os vinhos
brasileiros de clas-
se internacional.

Giovanni de Bourbon-Siciles

Jornalista restaurateur, enofilo, descendente 0e ansiocratica
familias européias.0 Principe Giovanni de Bourbon-Siciles e
autor do livro "The Snob in the Mitchen . editado nos Estados
Umidos. Colaborador de revistas internaconals de gastronoma
moda e sociedade. Aficionado, estuda o vInho nas principas
regides produtoras do mundo
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