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Voce encontra projetos de liuminagao
Philips nas melhores casas do ramo.

1
L3

v A CESP - Companhia Energética
; de Sao Paulo, entende muito de energia.

Por isso, escolheu uma empresa com
a forca da Philips para iluminar seus
escritorios com o que ha de mais
moderno em iluminacao fluorescente: a
linha TCS 029 daPhilips. Garantiu assim,
umaexcelente luz paraseus funcionarios,
reduziu 0 CONSUMO € Poupou energia.
Uma escolha perfeita. A Philips € a
unica empresa que oferece sistemas
completos de iluminacao, fornecendo
| lampadas, luminarias, reatores, toda
- \ tecnologia e conhecimento necessarios
a cada projeto. Ninguéem entende mais
'! 3 de iluminacao do que a Philips.

- : A CESP garante a qualidade da

" luz em Sao Paulo.

\ | A Philips garante a qualidade e a
\ ' economia da luz na CESP.

& e Philips Lighting.
O dominio da luz.

PHILIPS




epois da inesquecivel experiéncia das elei¢des do ano

passado, quando a cidadania retemperou-se € retomou

seu lugar no plano das grande decisdes nacionais, a socie-

dade brasileira vive hoje um misto de esperanca ¢ apre-

ensdo. Esperan¢a por poder contar finalmente com
um presidente eleito pelo voto direto, através de um processo eleito-
ral limpo, legitimo e absolutamente revelador da vontade popular. E
apreensio — muitas vezes misturada a perplexidade — por um qua-
dro econdmico recheado de indefinicdes, e que se mantém ainda
aprumado em funcdo dos mecanismos de indexacdo que perpassam a
acdo de todos os agentes econdmicos em atividade. Neste quadro, ao
que se acrescentam taxas mensais altissimas de inflacdo, os empresa-
rios e profissionais de todas as areas tém, de fato, um temor quase
péanico: a perspectiva nunca distante de uma hiperinfla¢do, o que fa-
talmente desorganizaria o que ainda se sustenta, a duras penas, de
modo minimamente organizado na tropega economia brasileira. Co-
mo os meios de informagdo encarariam uma situacdo dessas? Este
foi 0 tema de mais um seminério realizado por IMPRENSA ¢ o
Clube do Jornalista Editor, no final do ano passado, cujas principais
conclusdes publicamos nesta edigdo.

Se a hiperinfla¢do ainda ndo chegou, nem por isso a imprensa esta
a salvo da crise econdmica. A incapacidade de investimento do setor
publico, por exemplo, vem levando o setor de Telecomunicagdes a
uma situacdo dramatica, expressa na deterioracdo dos servigos e no su-
cateamento dos equipamentos. Se isto ajuda a complicar o dia-a-dia
do cidaddo, revela-se uma verdadeira tragédia para os profissionais
da comunicac¢do, que dependem do telefone para produzir e apurar
suas matérias. Nesta edi¢io, IMPRENSA mostra como um servico
de telefonia ultrapassado compromete a qualidade e a rapidez que se
exige do jornalismo.

Se a esperanca de um Brasil melhor deu o tom de nossa passagem
aos anos 90, um balanco do ano que passou pode contribuir para
um enfrentamento mais eficaz do que ainda esta por vir. E 0 jorna-
lismo, com sua capacidade de registrar e interpretar a historia do

resente, é um instrumento imprescindivel nesse tipo de inventario.

0 que demonstra o trabalho de varios reporteres fotograficos con-
vidados por IMPRENSA a traduzir em imagens o que foi o ano de
1989. Presenca de espirito, competéncia e tirocinio sdo ferramentas
fundamentais no trabalho desses fotdgrafos, como serdo também
elementos vitais no acompanhamento e registro dos anos que temos
pela frente.

OS EDITORES
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Destaque

O sucateamento do sistema telefénico
brasileiro coloca em risco a qualidade
do trabalho da imprensa
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REMIINERADA
REMUNERADA

EMUNERAD|

TODO DIA, DINHEIRO A MAIS NA SUA CONTA.

Quem tem Cheque Especial da Nossa Caixa ja tem Conta Remunerada,
e esta ganhando além da conta. A Conta Remunerada da Nossa Caixa
é automatica: voCé nao precisa avisar quando val sacar ou depositar.
Basta ir movimentando e o seu saldo cresce dia e noite. Leve o lucro em cqlgq
conta, e abra uma Conta Remunerada na Nossa Caixa.O Nosso Banco.  onossosanco




A UNICA
BEBIDA

06 i,

SUBSTITUIR O VINHO
PARA ACOMPANHAR
UMA REFEICAO

E A AGUA. Porque agua e vinho

sdo as bebidas mais naturais do mundo.
Isso é uma coisa biblica. A dgua é
saudavel, mimeral. O vinho... sdo as
wvas, a importancia do solo, do sol,

é uma coisa milenar...

Aqui temos uma adega climatizada,
todos os vinhos sio Em:?}: idos,
nacionais e importados.

Temos também os “‘sommeliers’’ que
podem dar as sugi]f-shi’s, adequar
0s pratos aos vinhos pedidos,
mas eu acho que algo é
decisivo, a preferéncia
de cada um é
fundamental .

MicHEL THENARD

O detalhe
que distingue
vOCe.

&\ Al Franca,580
;;’} ]ﬂ ?"deS
> Fone: 289.3010
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Na pagina 70
da edi¢do n? 26
de IMPRENSA,

ha uma npticia
sobre a auditoria

da Price Water-
house na circulacdo da Folha de §. Pau-
lo. Como noto ali umas inverdades (uma
até me compromete injustamente), gosta-

ria de fazer alguns esclarecimentos:
1) Afirma-se que a Folha contratou a

Price ‘‘depois de ter se desentendido
com seu antigo auditor, o IVC", Eu gos-
taria de lembra que o megcado publici-
tario, depois de muitas lutas e alguns
herois, criou o IVC, formado por agén-
cias e anunciantes, com a finalidade de
auditar a circulacdo dos veiculos de midia
impressa, de acordo com normas e crité-
rios claros e iguais para todos. Eviden-
temente, a Folha tem o direito de esco-
lher quem ela quiser para audita-la. Sé
que, em circulacdo, um é oficial, o acei-
to. Os outros sdo métodos proprios,
ndo comparaveis entre si.

2) No terceiro paragrafo, ha uma gra-
ve inverdade: a Folha ‘*alegou que a de-
nuncia fora feita por Orlando dos Santos
Marques’’, Ndo me lembro de ter lido is-
so nas paginas da Folha e também ndo
me lembro de ter ouvido essa informa-
¢do, que ndo é verdadeira.

3) No quarto paragrafo, afirma-se ‘‘que
o IVC teria mudado seus critérios de ava-
liacdo e, com 1sso,_ndo teria considera-
do as assinaturas ainda em fase de cobran-
¢a'’ (...) O critério ndo foi mudado em
relacdo a Folha e continua 0 mesmo pa-
ra todos os veiculos.

4) IMPRENSA conta com detalhes a
operagdo do pessoal da Price junto a
Folha. Acho que, por um dever de justi-
¢a para com o IVC, isso deveria ser feito
também ld. Ha muitos coleguinhas que
ndo sabem como o IVC trabalha, quais
seus métodos, etc.

5) O sr. Antonio Carlos Moura, da Fo-
lha, diz que ‘*houve um aumento de 6,9%
da publicidade no noticiario, nos tltimos
seis meses’’ € 1ssO € mais uma mentiri-
nha. Primeiro, eles ndo contam aqueles
lancamentos imobilidarios de paginas e
mais paginas que recheiam o Estaddo,
principalmente aos domingos. Essas pagi-
nas, para eles, sdo consideradas anuncios
classificados. Segundo, eles ddo anincios
de graca durante um certo tempo, exata-
mente para mostrar depois o grande
““crescimento’’ que tiveram.

O grande problema dessa confusdo ¢
que, de uns tempos para ca, alguns
nedfitos da Imprensa e da propaganda
passaram a acreditar nos numeros, nas in-
formacdes e nas afirmacdes daquela em-
presa. Ora, vamos fazer contas! Vamos
usar dados de fontes oficiais e confia-

veis. Ou entdo, vamos instalar de uma
vez por toda a ‘‘suruba numeérica'’ e sal-
ve-se quem puder.

Orlando dos Santos Marques
Diretor Comercial de O Estado de S.
Paulo e Jornal da Tarde

Sdo Paulo - SP

IMPRENSA ndo tem o menor interes-
se em reacender a polémica que culminou
na saida da Folha de S. Paulo do IVC,
por entender que o episédio ndo contri-
buiu para o aprimoramento ético das rela-
¢Oes entre os grandes jornais brasileiros.
Ao contrario. Entretanto, as observa-
¢oes de Orlando Marques merecem co-
mentarios:

1) Também concordamos que a Folha,
como qualquer veiculo, tem o direito de
escolher quem audita seus niimeros; cabe
ao mercado aceitar ou ndo auditorias
extra-1vVC;
~ 2) De fato, a Folha ndo chegou a ale-
gar que a denincia da distor¢cdo em seus
numeros foi feita por Orlando Marques.
No entanto, conforme IMPRENSA publi-
cou em sua edicdo n° 14, de outubro de
1988, foi efetivamente o diretor comer-
cial do Estado quem levantou o assunto
numa reunido corriqueira do IVC. Ou se-
ja: sem a denuncia do Esrado, talvez
ndo houvesse o caso Folha vs IVC;

3) No quarto paragrafo, o que se diz é
que “‘a Folha sustentou que o IVC teria
mudado seus critérios’’. IMPRENSA nio
disse se eles foram mudados ou ndo. Ape-
nas registrou a palavra da Folha;

4) IMPRENSA ja contou, com detalha-
mento suficiente, o que é e como funcio-
na o IVC na reportagem ‘‘O lbope da
Midia Impressa’’, publicada em sua edi-
¢do n? 11, de julho de 88:

5) Finalmente, IMPRENSA s6 ndo com-
parou os numeros fornecidos pela Price
Waterhouse com os do IVC porque este
instituto, procurado pela reportagem, in-
formou que ndo possuia ainda os dados
completos relativos ao periodo auditado
(1/12/88 a 31/5/89).

BARRIGA

® As fotos da matéria ‘‘Suave vampiro
da juventude'’ (IMPRENSA 28) sdo de
autoria de Tatiana Constant; e as do qua-
dro da pagina 70, do arquivo pessoal de
Zuenir Ventura.

® Na maténa “A sobremesa dos domingos”
(IMPRENSA 28), 0 nome correto do dire-
tor comercial da S.A. O Estado de S. Pau-
fo ¢ Orlando Marques, e ndo Carlos Mar-
ques, como foi por uma vez grafado a pa-
gina 19. X

As carlas para a redacao devem ser enviadas pa
ra. Revisia IMPRENSA - Rua Dr Alberto Torres. 21

Perdizes - CEP 05006 - Sao Paulo. 5P Por guestdo
de espaco, as cartas poderdo ser resumigas pela re
dacdo
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ora menos. Em 4.[_lﬂr"|clh um ano a Editora Globo
als EE novos titulos, abriu mercado, descobriu
entos, enfim, conquistou espago em um mer-
:1{:5 julgavam
SO pra voce ter uma idéia desse crescimento, a circu-
lagcao de banca, mais assinaturas, p_u_]lu:u._,- de 26,9 milhces
de exemplares em 88 para 52,5 milhées em 89. E ja no
final do ano, a Editora Globo contava com 14 titulos de
revistas adultas e 34 infantis.

cado que saturado

EM_ 89 OS LEITORES ENCHERAM ANOSSA BOLA

1 22 editora do mercado.
11% em

ento de

lero de DE

ditora Globo é hoje
A participagdo nas vendas
88 para 16% em 89, 0 que signifn::_-'-; um aun
quase 50%. Esse esforco fez com que 0 n
ginas de publicidade nas revistas da Glotu:_-
dobrasse em apenas um ano.

Entdo, que tal investir em uma Editora

que ta com a bola cheia?

em banca pulou







CREDITE NC¥)BRASIL

5%/ BAMERINDUS



Economeés

“"Um estudante que cai
numa editoria de
economia esta fadado
a virar porta-voz
dos entrevistados”

Luzes necessarias

Cursos de jornalismo devem ensinar economia

por Jodao Carlos Firpe Penna

ue bom que o economés existe!
Por causa dele nao é possivel
entender 0 que os economistas e
técnicos governamentais falam. Por
causa dele ndo se contestam os percen-
tuais de reajustes de pre¢o que os em-
presarios reclamam — ou impdem —
para seus setores. Por causa dele nao
se sabe ao certo se as recomposi¢coes sa-
lariais reivindicadas pelos sindicalistas
sd0 justas ou ndo.

As entrevistas-relampago que minis-
tros econdomicos concedem a saida de
elevadores ou nas gretas de janelas de
Opalas pretos em movimento passam,
tambeém, a ser rotineiras ou até sufi-
cientes. Afinal, a sociedade como um
todo “ndo entende mesmo a comple-
xidade da economia e a profundidade
de seus jargdes’’.

Pois bem, que fendmeno ¢ esse que
leva a imprensa a reproduzir quase li-
teralmente, em boa parte das vezes, o
discurso das “fontes” econdOmicas?

A resposta parece* 6bvia: culpa do
economeés, dialeto oficial da economia

e dos pajés formadores de opinido e ge-
radores de-informac¢ao. Uma resposta,
contudo, mais do que obvia; simplista.

A reflexdo sobre a forma de o repor-
ter abordar no texto as questoes econd-
micas deve voltar a formacao académi-
ca do profissional. Nao se trata de di-
zer que o reporter deve fazer um curso
de economia para cobrir o setor. A es-
pecializacdo do jornalista ndo pode exi-
gir tanto. Afinal, todas as dreas do jor-
nalismo sdo especializadas. Basta colo-
car um reporter de economia para fa-
zer, repentinamente, a ronda policial de
madrugada para se entender que até a
policia ¢ especializada, apesar de a ve-
lha (ou caduca) maxima do jornalismo
lembrar que lugar de foca é na policia.

*“Conceito operacional” — Cada vez
mais tenho a convicgdo de que os cur-
sos de jornalismo sao os principais res-
ponsaveis pela perpetuagdo do econo-
meés na imprensa brasileira. O estudan-
te que sai da escola e *“cai” numa edi-
toria de economia esta fadado, infeliz-
mente, a virar porta-voz nao remunera-
do de seus entrevistados. Obviamente as

excecoes existem ¢ estas sao rapidamen-
te identificadas pelo mercado de traba-
lho.

Os curriculos das escolas nao pode-
riam se limitar a dar pinceladas nos
pensamentos de Adam Smith, Marx e
Keynes nas disciplinas de economia do
ciclo basico. E preciso oferecer também
enfoques diferenciados da ciéncia para
formar o profissional que amanha es-
tara redigindo um texto final de uma
matéria economica. Assim, como cobrir
bem a coletiva do empresario que de-
fende com veeméncia um reajuste de
80% em seus pregos devido a “defasa-
gens” ou “alta de insumos™? Ou a co-
letiva dos sindicalistas dispostos a ir a
greve pelo reajuste de 70% devido a
“perdas acumuladas”?

Concordo com a idéia de que o bom
jornalista ¢ formado na pratica. Mas o
economeés precisa ser atacado com ar-
mas diretas e objetivas, como o ofere-
cimento de disciplina de jornalismo
economico ao longo dos cursos de gra-
duagao da area de Comunicagao Social
— de preferéncia nos ultimos periodos,
quando ja se trabalha o texto final do
futuro profissional. Seria um férum ra-
zoavel para se conversar, por exemplo,
sobre os interesses dos ministros mone-
taristas em manter “‘a taxa de juros real
positiva”, ou compreender “a vertente
heterodoxa dos economistas estrutura-
listas”” que fizeram o Plano Cruzado.
Ou ainda, saber por que “o item ali-
mentacao do IPC subiu 75% mas o in-
dice final ficou em 55%". Qual &, obje-
tivamente, o “conceito operacional de
déficit publico™?

Tardes de quarta — Mas néo se tra-
ta propriamente de ensinar economia de
forma sistematica ao futuro jornalista,
mas dar a ele instrumentos para fazer
uma cobertura mais precisa e clara ao
leitor. Caso contrario, o verdureiro da
esquina que eventualmente compra jor-
nais para saber a cotacdao do ovo no ata-
cado vai continuar a passar pelas pagi-
nas de economia como quem folheia
um catalogo telefGnico sem ter para
quem discar.

Em um pais sem estabilidade mone-
taria ou parametros sobre o desempe-
nho econdémico, cada vez mais engros-
sa 0 eco dos poucos que ganham com
a especulacdo e a absoluta auséncia de
informagoes confidveis. A ma formacio
do jornalista ndo € ocasional ou gratuita.

Nao é dificil imaginar o pensamento
de habituais jogadores de ténis que fre-
quentam o clube nas tardes de quarta-
feira, enquanto a conta cresce no over:
— Que bom que o econom@s existe! X

Jodo Carlos Firpe Penna, 28 anos, e editor de Eco-
nomia do jornal Hoje em Dia e professor de Jornalis-
mo Econdmico da PUC-MG
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Antes de chegar ao leitor, a noticia percorre
um longo caminho. Do reporter ao editor,
do editor a grafica, da grafica a distribuicio.
E, neste processo de difusao das informacgoes,
0s caminhoes Mercedes-Benz também
desempenham um papel importante, garantindo
gue jornais e revistas sejam levados aos leitores
com rapidez e eficiéncia.

Projetados para terem a mais alta qualidade,
os veiculos Mercedes-Benz sempre incorporam as
ultimas novidades automobilisticas. Aplicadas pela

— . —_— .
- L= TP T |

S 1 . A
1 '+_. -_,-1-
|

WYY o gl o

- 41 o

experiencia ¢ competencia dos colaboradores da

empresa, cujos conhecimentos sio constantemente

reciclados em seu moderno Centro de Treinamento.
Esse constante aperfeicoamento tecnologico

do produto ¢ o incessante desenvolvimento do

pessoal que o fabrica resultam em caminhoes

de estilo moderno, mecinica segura e qualidade

a toda prova, aptos para transportar da melhor

forma uma grande carga de informacgoes.
Mercedes-Benz. Gente € tecnologia a servigo

da comunicacio.

MERCEDES-BENZ




Lingua

Sons despudorados

Construgoes esdruxulas ferem a harmonia do texto

por Josué Machado

pagina sobre a inauguracdo de

um supermercado, o Jornal do
Brasil publicou ha semanas: ‘*.. .No-
vo templo de consumo que a Barra
da Tyuca ganha...”’. Tijuca ganha.
Na verdade s6 se deve falar em ca-
cofato quando a palavra ou som pro-
duzido pelo encontro silabico for o
que se poderia chamar de torpe ou
obsceno. E exagero -- cacofatoma-
nia — preocupar-se com sons inocen-
tes como os gerados por encontros
como por tal, ela tinha, ou alma
minha, expressdo imortalizada pelo
soneto de Camdes. Mas sempre é pos-
sivel evitar o encontro duro ou desa-
gradavel de silabas. Ou substituindo
palavras ou trocando-as de lugar.

Enfim, ha palavras que soam mal
ou evocam o mal. E claro que isso
depende do ouvido, interno ou exter-
no, € da capacidade de cada um de
associar idéias ou de armazenar leves
safadezas ou graves obscenidades.
Deve-se admitir que pessoas mais ou
menos inocentes ndo verio mal em
falar ou escrever palavras, expres-
sOes ou encontros de palavras como
bolseta, abunda, Collor, Roberto Ma-
rinho, computa, Sarney, Caio Pinto,
Maluf, Décio Pinto, Afif, socar alho.
O fato é que, gquando se substitui
um Tijuca ganha por um Tijuca re-
cebe ou um Collor por um Lula,
age-se bem. Mas nem todos tém
sensibilidade para detectar cacofatos
na lingua ou na vida e encontrar a
melhor palavra ou elemento para colo-
car no lugar certo; o resultado é algu-
ma deselegdncia ou desarmonia. Com
um pouco mais de cuidado, tudo se
conserta. Ou concerta.

Tudo menos a eleicdo vencida com
as armas do engano ou os erros de
revisdo, chamemos assim, como os
perpetrados pelo Fantasma da IM-
PRENSA, esta revista, numa s pagi-
na da edicdo de dois meses passados.
Justamente a pagina que trata dos fa-
tos da nossa estimada lingua. Ele fez
a seguinte coisa: trocou ambientais
por ambientalistas, equivalente por
equilaventes, desliza-se por desliga-
se e, maravilha, parénimas por parda-
metros. Nao da para detalhar os estra-
gos, a ndo ser reproduzindo os tre-

Num texto-legenda na primeira

so de perénimas por paramerros,
foi mais ou menos como trocar Lula
por Collor. Enfim, é preciso tomar
cuidado.

Alfinete e Maguila — Convém to-
mar cuidado também com o discurso
direto. Os editores de nossos jornais
e revistas gostam de pOr entre aspas
declaracdes sem importancia de pesso-
as sem importancia. Fazem 1sso prova-
velmente para movimentar e colorir
(com um so ele, por favor) o texto,
mas O recurso soa inverossimil, na
maior parte das vezes. Outro dia, o
zagueiro Alfinete declarou, de acor-
do com um jornal, que ‘‘nosso adver-
sario fechou todas as portas para o
caminho da meta, de forma que
ndo podemos atingir nosso objeti-
vo'’. Dificilmente ele falaria assim, a
menos que o Maluf tivesse encarna-
do nele.

Nao interessa ao pobre leitor que
s¢ reproduzam literal e sistematica-
mente longas declaragdes de politicos
ou empresarios ou seja la quem for.
Ndo sO6 porque essas declaragdes em
geral ndo tém importdncia, € com cer-
teza contém mais palavras do que o
necessario, mas também porque é difi-
cil que um repoérter de jornal faga ano-
tagcoes tao precisas. A ndo ser, € cla-
ro, que a declaracdo seja sintética e
incisiva, tenha sido gravada ou se pe-
¢a ao cidaddao que a repita. Se o Ma-
guila diz, curto e grosso: ‘“Vou que-
brar a cara do Tyson’, ai, sim,
convém reproduzir a promessa, por-
que € verossimil e contundente. Além
do mais, pode ser até que ele consiga,
se Nossa Senhora da Aparecida o aju-
dar. Ou se o Brizola diz, como andou
dizendo ao Collor: “*Vocé é um filho-

te da ditadura’, reproduza-se a afir-
mag¢do. Caso contrario, ndo conveém
usar aspas.

Enquanto Collor — A proposito
do filhote, um articulista da Folha
de S. Paulo escreveu outro dia que
“Collor venceu e deve ser respeita-
do enguanto representante da maio-
rna...”’. Por que enquanto? Ha algu-
ma noc¢do temporal ai? Seria o caso
de os coleguinhas fazerem um pacto
para nunca mais usar certas pala-
vras ou expressdes no sentido especial
que lhes ddo certos segmentos sociais;
nesses casos, tais usos revelam néo
criatividade mas uma inefavel indigén-
cla. Sdo coisas como ocupar o seu/
meu espaco, a nivel de, essa coisa,
ele é muito gente, gosto dela como
pessoa ou enguanto pessoa. Alguém
gostaria dela enquanto anta? Por que
‘‘... enquanto representante da maio-
ria..."”’? E enquanto praticante de ca-
raté? Nao? E enguanto modelito de
Pierre Cardin, convidado a desfilar
por dona Yolanda Costa e Silva? Nao?

Enquanto é uma conjuncido basica-
mente temporal, e quem toma algum
cuidado quando escreve — quem es-
creve deveria sempre tomar cuidado
enquanto escreve — evita usos como
esses. Se o uso de enguanto equivalen-
te a considerado como, sob o aspec-
to de, que 0 Aurélio alias registra, vies-
se suprir alguma deficiéncia de expres-
sdo, a descoberta seria Otima. Mas
ndao; na verdade € um uso que consti-
tui um pequeno atentado a ldgica.
Utilizar enquanto apocrifamente pa-
ra tentar dividir pessoas ou coisas
em fatias e depois avaliar cada fatia
como se uma nada tivesse a ver com
a outra é pelo menos estranho. So-
mos por acaso mortadelas? X

e e R TR S )
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Vocé quebroun a cabega o ano inteiro para produzir as melhores matérias
jornalisticas nas fircas de economia ¢ financas. Agora chegou a hora de ganhar
dinheiro com elas,

Seu talento pode valer até 6.000 BTNs. Veja o regulamento,

REGULAMENTO

1 -0 Prémio White Martins de Imprensa tem como objetivo premiar,
individualmente ou por equipe, os autores das melhores matérias sobre
economia e financas, veiculadas no periodo de 19 de janeiro a 31 de
dezembro de 1989 em jornal, revista, radio e televisio.

2 - Os concorrentes deverio enviar seis originais ou copias reprogrificas das
matérias impressas, uma fita cassete das matérias de ridio; uma fita de
video U-MATIC ou VHS das matérias de televisdo, As fitas deverio ter
rotulos contendo titulo da matéria e tempo de duragio. A mesma fita
poderi conter mais de uma matéria, sendo necessiirio discrimini-las.

3 - Cada matéria deveri ser acompanhada de uma carta citando o veiculo,
programa em que foi veiculada, data de veiculagiio, cidade ¢ estado, nome
¢ endere¢o completos do autor ou autores, ¢ sinopse das matérias de
veiculos eletronicos,

4+ - A matéria sem assinatura ou com pseudonimo deverd ter sua autoria
comprovada em declaragio escrita por um diretor ou editor responséavel
pela publicacio em que foi veiculada.

5 - s concorrentes enviardo seus trabalhos para o Setor de Relagoes
Pablicas da White Martins, na Rua Mayrink Veiga, 9/19? andar - Centro
= Rio de Janeiro - R] - CEP 20090, -

G - Cada jornalista poderi concorrer com um méximo de trés matérias.

INSCREVA-SE.

7 - As inscrigdes ji estdo abertas, encerrando-se em 31 /1 /90,
A premiagdo seri a seguinte:
a) Veiculos Impressos
* 17 lugar - 6.000 BTNs de abril/ 90 e Troféu Guilherme Bebianno
Martins
¢ 2V lugar- 3.000 BT Ns de abril / 90 ¢ Troféu Fausto Bebianno Martins
* 37 lugar - 2.000 BTNs de abril/ 90 ¢ Troféu George White
b) Veiculos Eletrinicos
® Prémio finico no valor de 6.000 BTNs de abril /90 ¢ Troféu Mark
Sutton
8- A Comissiio Julgadora, cuja decisao & soberana ¢ irrecorrivel, seri
presidida por um representante da White Martins, sem direito a voto, ¢
formada por jornalistas especialmente convidados, representando as
seguintes entidades:
Assessoria de Imprensa da Bolsa de Valores do Rio de Janciro; ABI -
Associaciio Brasileira de Imprensa; AJEF - Associagiio de Jornalistas de
Economia e Finangas; Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Municipio
do Rio de Janeiro ¢ Federacao Nacional dos Jornalistas Profissionais.
9 - Os trabalhos concorrentes seriio retirados por seus autores ou, quando
solicitados, devolvidos pelo correio, sob registro,
10 - O resultado, data € local da premiagiio seriio publicados na imprensa
escrita, até 30/4/90.
11 - Qualquer outro esclarecimento sobre 0 Prémio podera ser obtido pelo
telefone (021) 211-6454, no Setor de Relagdes Phablicas da White Martins.
12 - Os casos omissos neste regulamento seréo resolvidos pela Comissio

Julgadora.
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Conversa de bar

Alucinacao
em noite tropical

No tempo em que a reda-
¢ao de O Estado de S. Paulo
funcionava na rua Major
Quedinho, no prédio onde
esta até hoje o Hotel Jara-
gud, no centro de Sao Pau-
lo, Carldao Mesquita, filho de
Julio Mesquita Filho, ga-
nhou de um jornalista ami-
go um pingiiim vivo. Duran-
te 0 expediente, Carldo man-
dou comprar algumas sardi-
nhas e o animalzinho ficou
por ali, acompanhando o fe-
chamento do jornal.

No final do trabalho, Car-
lao meteu o pingiim embai-
x0 do brago e, acompanha-
do por Flavio Galvao, Nico-
las Boer e Frederico Branco,
foi para o bar do Jaragua.
Depois de instalados a mesa
e antes da segunda dose, o
pingiim ja andava pelo bal-
cao, emporcalhava os magos
de cigarros americanos con-

trabandeados que um gar-
¢om vendia aos amigos, e
distribuia bicadas a torto e a
direito. Até que o mimo an-
tartico finalmente resolveu
buscar abrigo na mesa onde
estavam os quatro.

La pelas duas da manha o
pingiiim beliscava pipocas e
amendoins gquando entrou
no bar um hospede do hotel,
um americano de rosto afo-
gueado, denunciador de al-
gumas doses de uisque acima
do toleravel. O turista parou
na porta, visivelmente espan-
tado com aquilo que imagi-
nava uma alucinacao de de-
lirium tremens ali em cima
da mesa. Aproximou-se cau-
telosamente, rodeou o grupo
e ndo resistiu: depois de um
pastoso “I beg your pardon”,
encostou a mao no pinguim.
Ao descobrir que o animal
estava vivo, soltou um berro
¢ saiu correndo pelos corre-
dores do hotel como um lou-
co. O coitado do americano

bébado ndo conseguiu su-
portar a idéia da materializa-
cao de seu delirium tremens.
E nao houve tempo para
maiores explicagoes: 0 hos-
pede trancou-se no quarto,
certamente jurando nunca
mais colocar uma gota de al-
cool na boca.

Tituleiro pra
la de gongorico

O jornalista romeno Jean
Mallg, criador e primeiro di-
retor do jornal paulista No-
ticias Populares, tinha sérias
dificuldades com a lingua
portuguesa. Apesar disso,
mantinha uma secao no jor-
nal onde publicava as noti-
cias de seu interesse. O pro-
blema maior — a abertura
do texto da coluna — ele re-
solvia recortando uma secao
semelhante do extinto jornal
carioca Didrio de Noticias.
E, sem nenhuma dor de
consciéncia, sapecava o tex-
to na lauda e mandava bai-
xar as oficinas, sob sua assi-
natura.

Num acesso de escrupu-
los, porém, sempre fazia
questao de mudar o titulo.
Mas, como ndo conhecia a
maioria das palavras em por-

tugués — embora soubesse .

seu significado — tentava re-
digir os titulos pelo inusita-
do método de enfileirar de-
fini¢oes. Por exemplo:
“Presidente da Republica
procura meter medo/naque-
les que sao responsaveis/pe-
lo bom funcionamento de
uma empresa relativa ao

campo/com privagao de pro-
priedade”.

Nas maos do copy desk,
na época o Sérgio Pompeu
(mais tarde diretor de Veja),
o titulo transformava-se em:

“Jango ameacga empresarios
rurais com desapropriacao’.

O derradeiro
suspiro do morto

Rachid Rachid Filho, jor-
nalista dos bons, trabalhava
na redacao do Didrio de Mi-
nas, em Belo Horizonte, nu-
ma fase em que o jornal
abrigava gente do naipe de
Afonso Romano de Sant’An-
na, Ivan Angelo, Fernando
Mitre, Enio Fonseca, Alcin-
do Ribeiro, Moisés Rabino-
vicl e outras feras.

Rachid era reporter habi-
tual de assuntos variados, até
que um dia foi surpreendido
com a missdao de cobrir um
chamado *‘crime importan-
te”. De volta a redagdo para
escrever a matéria, depois
das informacgoes de praxe ele
arrematou:

“Quando a policia che-
gou, o cadaver ainda estava
respirando.”

A esculhambacao do copy
Amaury Machado foi ime-
diata:

“0O Rachid! Onde ja se viu
cadaver respirar???”

Rachid nao perdeu a tran-
quilidade:

“Nao enche, Amaury. E fi-
que sabendo que funcao de
reporter é buscar a noticia; e
a de copy € dar jeito nos de-
funtos!” X
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TV Liberal. A imagem do ano 2000.

Melhorando o que ja era o melhor.

A TV Liberal, Canal 7, de Belém, é lider absoluta de
audiéncia no Para.

O Ibope estd ai, que ndo nos deixa mentir.

Essa lideranca so foi possivel gragas a programacdo da Rede
Globo, ao sério e competente jornalismo que a Liberal produz
e gera, ¢ a imagem cristalina e perfeita que ela coloca no ar.

Em time gque estd ganhando, ninguém mexe.

Menos a Liberal, que é perfeccionista ao extremo e sempre
procura aperfeicoar o que ja parece perfeito.

Estamos trocando o nosso transmissor por um potente
Harris de 30 kW, ‘stereo’.

Trocamos também a antena. Agora, uma antena onidirecional,
0 que significa que a imagem da Liberal serd transmitida com
a mesmissima qualidade em todas as dire¢des e com uma
poténcia irradiada de 60 kW.

Em middos: estamos investindo mais de 1 milhdo de ddlares
e triplicando a nossa atual poténcia de transmissao.

Tudo 1sso se traduz em palpavel ampliacdo da darea de cobertura
do canal 7 de Belém do Para, como, também, palpavel melhoria
da quahldade da imagem.

Para voceé, isso parece até heresia, Como melhorar o que
ja era o melhor?

Pois €, s6 vendo para acreditar.

Mas vocé comeca acreditando, mesmo sem ver, quando
souber que nos compramos 0 maior transmissor de todos os que
estdo em uso nas emissoras afilladas da Rede Globo.

Além de maior, ele é também o primeiro do Brasil, original
de fabrica, importado para transmissdao em ‘stereo’, aquele
som divino e maravilhoso, que encanta ouvidos mais afinados.

E isso quer dizer que, quando a Rede Globo comecar a gerar
programas em ‘stereo’ nos ja estaremos aqui, prontinhos
da silva, para transmitir com a mesma qualidade para dentro da
casa de cada um dos telespectadores.

A TV Liberal avanca tecnologicamente, antecipando-se
ao tempo.

E a imagem do ano 2000 chegando mais cedo para vocé.

G o

TVLIBERAL rEDEGOBO
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A esq., a capa de Glauco
Rodrigues para o n? 2 de
Senhor; no alto, a
valorizacdo das fotos pela
diagramacio arejada; e, ao
lado, um singelo trabalho
de arte sobre uma foto do
italiano Fulvio Roiter.

Uma senhora revista

No fim dos anos 50 surgia Senhor, uma publicacdo

inovadora que marcou época e

reuniu os maiores talentos da imprensa brasileira

por Carlos Scliar

Nahum Sirotsky, amigo de lon-

ga data, entdo dirigindo a Man-
chete. Mas ele sonhava fazer uma re-
vista especial, diferente, e buscava
quem a bancasse. Eu, desde 1940, era
artista grafico free lance e tinha feito
o0 projeto visual de uma pecga de Mil-
I6r Fernandes, dirigida pelo Paulo
Francis.

Naquele dia, Nahum visitou a Edi-
tora Delta e soube que Simdo Waiss-
man, um dos sécios, pensava em edi-
tar uma revista. Nahum me pediu
que armasse um projeto, um boneco.
Com uns volumes que tinhamos a
mao das revistas Fortune, Esquire ¢
Realité, montamos o tal projeto que,
no dia seguinte, foi apresentado e apro-
vado — com a tnica exigéncia da con-
tratacdo de quem fizera o boneco.
Foi assim que me envolvi na aventu-
ra da revista Senhor.

Em 1958 eu visitava o jornalista

16

A3

Fernando Sabino: contos na esse-erre

O salario me permitiria viver com
um ter¢o; outro ter¢o eu guardaria
COmo reserva € O terceiro tergo eu re-
meteria para meu pal terminar o ate-
lieé que eu construia nos arredores
de Porto Alegre. Tive também carta
branca para montar minha equipe
para o departamento de arte e ainda
consegui 0 compromisso de que ndo
ficaria mais do que dez meses nessa
funcdo. Prometi que meu assistente
teria todas as condi¢des de me substi-
tuir quando eu saisse.

Chamei Glauco Rodrigues em Por-
to Alegre para ser meu assistente. E,
visitando Nahum na Manchete, conhe-
¢l um jovem com um Otimo dese-
nho de humor caustico, que se revela-
ra nas ultimas paginas da revista,
onde se apresentavam Os artistas no-
vos: era o Jaguar. Com o fotografo
Armando Rosario, um 6timo profis-
sional, estava formada a minha equi-
pe, com a qual enfrentaria os meses
preparatorios da revista, em salas da
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Editora Delta, na Travessa do Ouvi-
dor, no Rio.

Contos e novelas — Nahum convi-
dou Paulo Francis para seu assisten-
te, o jornalista Luiz Lobo para as
matérias mais espirituosas, e Newton
Rodrigues para assuntos politicos.
Eles formavam o nucleo central. Na-
hum se revelou um diretor excep-
cional, ndo sO coordenando sua equi-
pe nada facil — s6 de cobras —, mas
buscando estruturar uma revista que
se delineava aos poucos. Desejava-
mos que fosse uma revista de cultura,
mas sem forcar; teria que ser de alto
nivel, mas que fosse digerida por um
publico novo que teriamos de encon-
trar ou formar. Na minha parte,
buscariamos passar essa revista ao pu-
blico: que fosse palatavel, exigente,
séria, agradavel e bonita. Eu sabia,
por experiéncia, que por melhor que
se apresentasse uma pagina, ndo ha
diagramacé@o brilhante que salve uma
matéria chata.

Além da equipe que Nahum reuniu,
desde o0 primeiro numero tivemos
matérias de colaboradores especiais:
pedimos e Jorge Amado criou para
nos uma das suas indiscutiveis obras-
primas, ‘‘A Vida e a Morte de Quin-
cas Berro d’Agua’’; conseguimos as
“Primeiras Historias’® de Guima-
rdes Rosa, textos de Darcy Ribeiro,
Carlos Lacerda, Alex Viany, Paulo
Mendes Campos... e € com a maior

injustica que ndo cito inumeros ou-
tros colaboradores, 6timos, além dos
contos e novelas de autores estran-
geiros como Kafka, Fitzgerald, Tru-
man Capote, Hemingway.
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Sem consultar — Para o primeiro
numero, longamente preparado, to-
do mundo deu palpite e eu, no meu
medo do compromisso que assuimi-
ra, aceitel sem muito questionar. Era
a primeira vez que me via produ-
zindo uma revista cara. Era a primei-
ra vez que trabalhava numa organiza-
¢do de verdade. Levamos quasc 25
dias na oficina da Grafica Gomes
de Souza montando o primeiro nume-
ro — O que era um suicidio para
uma publicacdo que se propunha men
sal. Fiz a primeira capa, e na afoba-
¢do nem dei meu crédito no suma-
rio. A redagdo inteira pichou o resul

Flavio Rangel (em pé, de gravata): textos sobre Jorge Andrade

tado, e eu também. A revista ficou
pesadona, sem ritmo, sem fluidez.
Eu havia conquistado que os anun-
€108 sO ocupassem o0 inicio e o fim
da revista, nunca o miolo. Isso ajuda-
va, mas no primeiro numero nada fun-
cionou. Exigl que a partir da segun-
da edigdo a parte grafica sO seria
discutida pelo departamento de arte.
A redagdo veria a revista impressa e
os defeitos seriam acertados nos nu-
meros seguintes. Ja o numero 2 me-
lhorou uns 50% e a partir do tercei-
ro encontramos o jeito de corpo da
revista. O segundo numero foi realiza-

do na oficina em 15 dias e, do ter-
—

A esq., capa de Glauco
Rodrigues para o n° 8 da
revista; ao lado, dois
exemplos de elegincia na
distribuicao dos volumes na
edicdo das matérias: e,
abaixo, um ensaio sobre
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CARTUM DE JAGUAR

ceiro em diante, em uma semana a
revista se imprimia.

Creio que foi la pela quarta edicao
que, num fim de semana, recebi em
casa a visita de uma mog¢a que trazia
uma enorme pasta de trabalhos que
fizera em um curso de artes graficas
em Nova York. Ela tinha visto a revis-
ta e queria trabalhar conosco. Contra-
tei-a mesmo sem consultar meus pa-
troes Nahum e Simdo. Bea Feitler
trabalhou comigo até o dia em que
fiquei na revista. Ela era fantastica,
cheia de imaginacio, surpreendente.
Digo com vaidade que fui eu quem a
descobriu.

Equipe doida — Durante os primei-
ros 15 nimeros de Senhor que dirigi,
sO fiz duas capas, pois sempre achei
gue se deve dar chances aos novos.
Além de minha equipe, convidei Ani-
sio Medeiros e Ernesto Lacerda para
ilustrar a revista. Tivemos os melho-
res fotografos brasileiros assinando
reportagens, assim como, em sua pas-
sagem pelo Brasil, a colaborag¢do do
fotografo italiano Fulvio Roiter. Re-
produzimos obras de pintores e grava-
dores brasileiros, de todas as tendén-
cias.

Nahum Sirotsky, desde o primei-
ro numero, iniciou uma campanha
de assinaturas que teve a maior reper-
cussdo, 0 que impediu varias tentati-
vas de se fechar a revista. Seu presti-
gio jornalistico de diretor de Visdo e
Manchete, fez com que as agéncias
de publicidade canalizassem anuncios
para uma revista ainda nao consoli-
dada, o que para eles era um risco.
Queriam ajudar um veiculo que falta-
va para os anuncios que classifica-
vam de classe A. Senhor, com a equi-
pe doida, ainda funcionou enquanto
a equipe doida permaneceu unida.
Depois fomos saindo — fui 0 primei-
ro — pelas mais diversas razoes.
Quando, tempos depois, a revista
parou, ninguém da equipe inicial esta-
va la. Do que até hoje se fala ¢ da re-
vista Senhor de 1959 a 1960.

Experiéncia fantdstica — Fol meu
ultimo trabalho profissional como ar-
tista grafico. Fui obrigado a dobrar
meu tempo na revista, pois Glauco,
que era formidavel e criativo na pran-
cheta, ndo conseguia entrosar na ofi-
cina. Mas no fim de 20 meses eu ja
ndo tinha tempo nem para pintar.
Por isso, quando uma galeria de arte
me ofereceu um contrato de um ano,
sO para pintar, no dia seguinte pedi
demissdo da revista. O contrato con-
cretizava meu desejo de ser pintor,
de viver de pintura, construindo co-
mo pudesse meu caminho. Mesmo
assim, Senhor foi uma experiéncia fan-
tastica. X
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Em qualquer ocasiao,

i useoseu Super Cheque Banestaao.

Voce nunca vai perder aclasse.

~ % importante do
v .que voce frequenta, o cargo que
L SUswvoce ocupaq, d roupa que voce

a®
~3
& = ' ﬂ..'_"'l

SO existe u corsa mais

e 0 ambiente

"¢l ausq, o carro que vocé tem, ou com

uem voceé divide seus momentos
e lazer.
E 0 banco que vocé trabalha.
Se voceé € portador do Super-
Cheque Banestado, todo o resto &
consequéncia.

BANESTADO

O Banco do Parana




Brasil

Ligacoes perigosas

O congestionamento dos telefones no pais

poe em risco a agilidade e a

qualidade da investigacdo jornalistica

por Rosa Sposito

de novembro, véspera da
14primeira eleicdo presiden-

cial brasileira em 29 anos.
Diretamente da central paralela de
apuracdo montada pelo PDT, no Rio
de Janeiro, o reporter Sérgio Xavier
Filho comeca a passar, pelo telefone,
seu boletim parg o programa de radio
da agéncia Dinheiro Vivo, que vai
ao ar as 17h40, pela Escala FM, de
Sédo Paulo. Pouco depois, sua voz de-
saparece ¢ o locutor tenta reparar a
falha, prometendo aos ouvintes que
o repoOrter voltaria mais tarde.

Todos aguardam um novo contato
de Sérgio, que acaba ndo aconte-
cendo, simplesmente porque ele nédo
havia percebido que aquele barulhi-
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nho que ouviu no meio da trans-
missdo do boletim para a emissora
de radio era sinal de que a ligacao
tinha caido. ‘“Achei estranho que,
no final da transmissdo, o operador
ndo tivesse confirmado, como sempre
faz, se a mensagem havia sido bem
recebida’, conta Sérgio. ‘‘Mas, co-
mo aquele era um dia agitado, imagi-
nei apenas que o pessoal estivesse
com pressa em desligar para poder
atender outras ligacdes.”’

Esse caso da bem a idéia dos pre-
juizos que o elevado grau de conges-
tionamento das telecomunicacdes bra-
sileiras pode causar ao trabalho dos
jornalistas, que sempre tiveram o tele-
fone como um de seus principais
aliados. Afinal, lembra José Gongal-
ves Fontes, 55 anos e 31 de profis-

sdo, pauteiro do caderno Cidade do
Jornal do Brasil, *‘como dizia Carlos
Lacerda, a solugdo para qualquer
reportagem esta no catalogo de telefo-
nes’’.

Fonte fundamental — De fato, ndo
ha como negar a importancia do tele-
fone para a atividade jornalistica —
afinal, como cumprir uma pauta ex-
tensa, com um grande nimero de en-
trevistas, em curto prazo, sém a aju-
da desse valioso meio de comunica-
¢do? Contudo, desde que as sucessi-
vas restricdes aos investimentos em
telecomunicacdes do pais, acumula-
das a partir de 1976, comecaram a
se refletir na qualidade do sistema
telefénico nacional, 0 que era um ins-
trumento de apoio ao trabalho do jor-
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nalista tornou-se causa de neuroses e
de mau-humor.

Oscar Valporto, 29 anos e sete de
profissdo, também pauteiro do JB,
chegou a receber o apelido de John
McEnroe — o temperamental tenista
norte-americano que tem o habito
de atirar a raquete ao chdo, quando
fica irritado — por causa do modo
impaciente com que trata os telefones
gue demoram a dar linha. Esse sinto-
ma de congestionamento do sistema
telefénico ja fez Valporto imitar McEn-
roe, jogando o telefone no chao,
em momentos de desespero.

A reporter Ana Maria Géia, do ca-
derno de Economia e Negdcios do jor-
nal O Estado de S. Paulo, também
perdeu 0 humor ao preparar uma re
portagem sobre os custos das férias
de verdo, publicada em dezembro.
““A 1déia era oferecer um servico ao
leitor e, por isso, selecionei 12 agén-
cias e operadoras de viagens de Sdo
Paulo e oito hotéis-fazenda do inte-
rior do Estado e do Rio de Janei-
ro’’, diz Ana Maria.

Depois de dois dias ao telefone,
enfrentando problemas como linhas
insistentemente ocupadas (até mesmo
antes de o numero terminar de ser dis-
cado, o que também é resultado do
congestionamento) e ligacdes que ca-
iam, a reporter conseguiu levantar
precos junto a seis agéncias de turis-
mo e a seis hotéis-fazenda. Mas,
quando o trabalho parecia termina-
do, um aumento no custo das passa-
gens aéreas nacionais invalidou parte
das informacdes colhidas por Ana.
*“S6 que ai restava apenas um dia pa-
ra concluir a matéria’’, lembra.

Nesse prazo, tudo o que a reporter
conseguiu foi falar com trés das seis
agéncias entrevistadas inicialmente
— ainda assim, porque uma delas to-
mou a iniciativa de procura-la. **Com
1SS0, @ mateéria, que deveria ser um
servico muito melhor e mais comple-
to, acabou limitada as informacodes
de poucas empresas’’, lamenta Ana.

Na TV Cultura de Sdo Paulo, a
pauteira Angela Santos, da editoria
geral do departamento de jornalis-
mo, ja S€ acostumou a permanecer
na emissora além do seu horario
normal de trabalho para completar
as reportagens que, durante o dia,
ndo consegue concluir por causa do
congestionamento das linhas telefoni-
cas. Ela conta que, recentemente,
ao preparar uma matéria sobre o ca-
so das batatas contaminadas com mer-
curio, passou toda a tarde tentando
falar com o Sindicato Rural de Sdo
Jodo da Boa Vista, no interior paulis-
ta, que era uma fonte fundamental.
““SO consegui fazer a liga¢do no final
do dia, mas as informagdes ainda
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Ana Mariﬁ: perdendo o humor

precisaram ser complementadas jun-
to ao superintendente da Coordena-
doria de Assisténcia Técnica (Cati),
em Campinas’’, diz Angela.

Grande servico — A essa altura,
o expediente na Cati ja havia termina-
do e Angela teve que procurar o supe-
rintendente em sua residéncia, a noi-
te. ““Com tudo isso, acabei ultra-
passando meu horario de trabalho’’,
reclama, ressalvando que ndo ¢ a uni-
ca a enfrentar esse problema na TV
Cultura. **As editorias de economia
e de geral sofrem mais, porque depen-
dem de contatos com empresas e Or-
gaos publicos que funcionam em hora-
rio comercial, periodo em que é muito
dificil obter uma linha ou concluir a
ligagdo’’, diz ela. A situacdo fica ain-
da mais complicada se o telefonema
tiver como destino cidades do interior
do Estado, como Campinas e Bauru,
ou Brasilia. “‘E quase impossivel falar

& .__-..r-,.:‘ s o
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com 0s ministérios a tarde. Em geral,
antes que a gente consiga terminar
de discar o numero do telefone, entra
uma gravacdo da Embratel avisan-
do que ndo foi possivel completar a
ligacdo'’, diz Angela.

A gravidade do problema aumenta
na proporc¢ao da urgencia da informa-
¢do a ser colhida, ou transmitida,
pelo telefone. Sidney Resende, 31
anos e seis de profissio, apresenta-
dor dos programas Encontro com a
Imprensa (Radio JB) e Baleia Verde
(TVE), ambos no Rio, observa que
‘““0 que mais acontece em emissoras
de radio € noticias ndo entrarem
nos boletins por causa de problemas
com o telefone’’.

Foi 0 que quase aconteceu com a
entrevista concedida ao reporter Sér-
gio Xavier, da agéncia Dinheiro Vi-
vo, pelo entdo candidato do PT a pre-
sidéncia da Republica, Luiz Inacio
Lula da Silva. Com o gravador na
mao, Sérgio tentou transmitir a entre-
vista, que deveria entrar no boletim
das 18h55, pelo préprio aparelho tele-
fonico instalado na sede do PT, em
Sdo Paulo. ‘*‘Mas ndo havia linha dis-
ponivel e, como faltasse pouco tem-
po para o boletim entrar no ar, cor-
ri para a rua a procura de um telefo-
ne’’, lembra o reporter. ‘‘Acabei pa-
rando numa lavanderia de uns japone-
ses, 4 uma quadra da sede do PT, e
pedi para usar o telefone.”” S¢ assim
Sérgio conseguiu transmitir a grava-
¢do — sob os olhares curiosos dos
donos da lavanderia. **No final, agra-
deci pelo uso do aparelho, dizendo
que eles tinham prestado um grande
servigo ao jornalismo brasileiro’’, brin-
ca o reporter.

Varias tentativas — Luiz Carlos de
Oliveira, 48 anos e 30 de profissao.
diretor de esportes da Radio Guaiba,
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Xavier: com a boa vontade dos donos da lavanderia
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TATIANA CONSTANT

Valporto: temperamental

de Porto Alegre, que pertence ao Gru-
po Caldas Jr., também conta que,
no ano passado, uma partida do cam-
peonato gaucho de futebol, realizada
em Santa Cruz do Sul, a 181 quiléme-
tros da capital, quase deixou de ser
transmitida por causa de uma pane
nos equipamentos da Companhia Rio-
grandense de Telecomunicacdes (CRT).
““Tivemos que pedir um telefone em-
prestado a um clube da cidade para
poder transmitir o jogo'’, explica.
Além disso, o engenheiro José Gua-
raldi Félix, gerente técnico da Rddio
Gaucha, também de Porto Alegre,
aponta deficiéncias na qualidade das
linhas, que acabam se refletindo na
transmissdo. *‘E sempre uma incogni-
ta’’, diz ele. ‘**A ligagdo pode estar
maravilhosa; ou sofrivel, cheia de rui-
dos e com audio em baixo volume.”’
Esses ruidos, que hoje interferem em
boa parte das comunicagdes telefoni-
cas, também prejudicam a transmis-
sdo de sinais de textos e imagem pela
linha, feita através de fac-similes, por
exemplo. A revista Isto E/Senhor vem
enfrentando essa dificuldade desde o
inicio de novembro, quando substi-
tuiu pelo fax o terminal de telex de
sua sucursal em Brasilia. **A qualida-
de da impressdo é ruim, por causa
dos ruidos na linha telefénica’, diz
o reporter Odilon Guimaraes. ‘*‘Mui-
tas vezes somos obrigados a ligar pa-
ra a sucursal para checar informagdes
truncadas, o que implica um trabalho
duplo.”

Os departamentos de fotografia de
jornais e revistas vivem problemas
semelhantes. Tasso Marcelo, 29 anos
e nove de profissdo, do JB, diz que,
recentemente, nas eliminatorias para

FERNANDO BEZERRA/BG FOTOUJORNALISMO

a Copa do Mundo de Futebol, realiza-
das em Caracas, gastou duas horas
para transmitir quatro fotos pela li-
nha telefédnica — em condi¢des nor-
mais, o trabalho levaria 20 minutos.
““A ligagdo caia a todo instante,
sempre no meio da transmissao’’,
explica. Por sua vez, Alcir Caval-
canti, 48 anos e 19 de profissdo, do
jornal O Dia, foi obrigado a passar
suas fotos de Caracas para Sdo Pau-
lo, depois de varias tentativas mal-su-
cedidas de obter uma ligacdo para o
Rio de Janeiro.

Rede nacional — Porém, ha casos
— rarissimos, é verdade — em que o
colapso do sistema brasileiro de teleco-
munica¢des pode até ajudar o traba-
Yho de alguns reporteres ungidos pela
sorte, como Rose Garden, 28 anos e
seis de profissdo, da TV Globo. Em
busca de novidades sobre a investi-
gacdo de um crime ocorrido no Rio,
Rose ligou para o delegado respon-

savel pelo caso, que se recusou a dar

informacoes. Insistente, a reporter
voltou a telefonar para a delegacia e,
dessa vez, teve sucesso: sua ligagdo
cruzou com outra, em que os interlo-
cutores eram o proprio delegado e
uma das partes envolvidas no caso.
Ali estava a sua materia.

Para consolar os reporteres que nido
tém tanta sorte, o jornalista Eros de
Carvalho, 47 anos e 26 de profissdo,
que ja trabalhou em quase todas as
redagdes do Rio, evoca a época em
que era preciso esperar até 20 minu-
tos por uma linha telefénica. ‘‘Hoye,
os jornalistas sdo privilegiados’’, con-
cede.

E certo que estamos longe do tem-
po em que as linhas telefénicas eram
escassas e que uma ligacdo interur-
bana, conforme a distancia, podia le-
var até mais de um dia para ser
completada. A criacdo da Telebras,

Dias: “tarifas ridiculas”

empresa estatal que em 1972 assumiu
a responsabilidade pela implantagdo
e 0 gerenciamento da rede nacional
de telecomunicacdes, sem duvida aju-
dou o Brasil a sair do atraso nessa
drea. Mas as constantes restrigcoes
aos investimentos no setor, aliadas
ao proprio aumento da demanda tele-
fonica do pais, fizeram a qualidade
do sistema brasileiro de telecomuni-
cagdes — que ja chegou a ser compa-
rada a dos paises desenvolvidos —
cair sensivelmente nos ultimos anos.

Demanda reprimida — Segundo
o presidente da Telebras, Almir Viei-
ra Dias, a principal causa dos proble-
mas do setor sdo as tarifas ‘‘ridicu-
lamente baixas, que acabam criando
um trafego artificial’’. Ou seja, co-
mo o prego da ligagdo ¢ barato, 0s
usuarios nao se preocupam em redu-
zir a duracdo de seus telefonemas e,
com isso, sobrecarregam ‘as centrais
das operadoras — ja saturadas em
funcdo da retracdo dos investimen-
tos em anos passados, que impediu
a contratacdo de novos equipamen-
tos para desafogar o trafego.

Técnicos da Telebras calculam que
a defasagem tarifaria (diferencga entre
o custo real do servico e o prego
pago pelo usuario) ja resultou numa
perda total acumulada em USS$ 2 bi-
lhdes. Apesar disso, Vieira Dias afir-
ma que, desde 1985, quando assumiu
a presidéncia da estatal, os investi-
mentos em telecomunicagdes tém au-
mentado: o or¢gamento que, naquele
ano, foi de US$ 800 milhdes, em 1989
pulou para US$ 2,3 bilhdes. Para
1990, o orcamento ja aprovado é de
USS$ 3 bilhdes. ‘*Esse nivel de investi-
mentos teria que ser mantido anual-
mente, para que toda a demanda
reprimida pudesse ser atendida’’, diz
o presidente da Telebras.

O resultado dessa demanda reprimi-
da é uma taxa de congestionamento
interurbano de 27% (isto é, em cada
100 tentativas, 27 ligacdes ndo se com-
pletam), que a Telebras promete redu-
zir para 20% até o final do ano.
Além disso, o numero de vezes em
que O usuario consegue obter o tom
de discar (linha) em até 3 segundos,
também em cada 100 tentativas, caiu
de 99, em 1984, para 87,2, no ano
passado.

A partir de meados de 1990, a Tele-
bras espera recuperar a qualidade
dos seus servicos e, a0 mesmo tempo,
aumentar a oferta para atender a de-
manda. Pelo menos € com esse objeti-
vO que seus investimentos tém sido in-
tensificados.

Colaboraram nesta reportagem Conceicido Freilas
(Brasilia), Paulo Teixeira (Porto Alegre) e Claudio Hen
rique (Rio) }(;
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Uma hiperconfusao

A hiperinflacdo ainda é um fantasma distante.

Mas o caso argentino mostra

que € bom a imprensa ndo deixar para remediar

ao més ja é uma hiperinflagdo
ou € apenas uma inflagdo bem
grande, ainda incapaz de desorgani-
zar a economia? A hiperinflacdo tem

Uma inflacdo que supera os 55%

um come¢o nitido ou sé se percebe

que ela chegou quando ja se esta den-
tro dela? Com o agravamento do pro-
cesso inflacionario, essas questdes co-
megam a angustiar os brasileiros, que
acompanham tensos o longo penar
dos vizinhos argentinos na tempes-
tade econdmica. E para alguns setores

— como 0 das comunicagdes, sempre

suscetivel as mais leves oscilagdes no
equilibrio econ6mico — conhecer em
detalhes o fendomeno da hiperinfla-
¢do, analisar seus efeitos para prepa-
rar estratégias defensivas, torna-se ca-
da vez mais essencial.

Por 1sso mesmo, o Clube do Jorna-
lista Editor e IMPRENSA realiza-
ram no Crowne Plaza Hotel de Sao
Paulo, no final do ano passado, um
debate com o tema *‘‘Hiperinflagdo:
Ameaca a Imprensa’’. Reunindo cin-
co profissionais com experiéncias di-
versas no setor (o comentarista econo-
mico Marco Antonio Rocha; o diretor-
executivo do jornal Zero Hora de Por-
to Alegre, Cristiano Nygaard; o dire-
tor comercial de O Estado de S. Paulo
e Jornal da Tarde, Orlando Marques;

a gerente de marketing da revista
Veja, Adélia Franceschini e o editor-
executivo da revista Exame, Paulo
Nogueira), o encontro procurou anali-
sar o fendmeno da hiperinflacédo, espe-
cialmente no caso argentino, para pre-
venir seus efeitos sobre a gestdo das
empresas jornalisticas, o negdcio pu-
blicitario e a propria cobertura do as-

sunto.

Perda de confianca —O quadro
resultante, sombrio, s6 ndo é comple-
tamente aterrador porgque, na opinido
dos debatedores, as diferencas da eco-
nomia brasileira para a argentina dio
uma certa seguranc¢a de que a hiperin-
flacdo ndo chegara ao Brasil, ainda
que Nno vacuo entre os governos Sar-
ney e Collor a taxa de inflacdo va ba-
ter nos 100% ao més. Mas ndo é pos-
sivel a certeza absoluta de que o fan-
tasma ndo vira nos assombrar. Segun-
do Marco Antonio Rocha, a hiperin-

flagdo é um acidente da vida econémi-
ca, assim como os furacdes sdo aciden-
tes da meteorologia. ‘*‘Ndo ha conclu-
sdes definitivas sobre o que da origem
aos furacdes’’, diz ele. “O mesmo
vale para a hiperinflagdo."

Para Marco Antonio, o unico con-
senso dos economistas sobre o fenGme-
no € que ele se caracteriza pela perda
absoluta de confianca na moeda do
pais. Quando isso ocorre, 0s agentes
econdmicos procuram se defender tro-
cando a moeda por ativos reais. Assim,
0 dinheiro aplicado em titulos canali-
za-se rapidamente para as bolsas de
valores, as bolsas de mercadorias, o
mercado imobiliario ou — mais co-
mum — para o doélar paralelo, o que
faz explodir a inflagdo. No caso do
Brasil, a imensa maioria dos ativos fi-
nanceiros esta ancorado em titulos
do governo. SO as aplicagdes de cur-
to prazo — over e open — canali-
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Antonio Rocha

zam de 70 a 90 bilhdes de dolares.
Se esse dinheiro for deslocado rapida-
mente, estouram as bolsas, o dolar,
os 1imoveis. O que nos mantém por
um fio é a existéncia de uma segun-
da moeda nacional — o BTN —, que
preserva uma razoavel confian¢a nos
titulos do governo.

Dramaticos problemas —Mas se o
fio se romper, a imprensa brasileira
sera varrida por um tufdo devasta-
dor, como demonstra a experiéncia
argentina. Segundo Cristiano Nygaard,
que integrou em julho de 1989 uma
equipe da Rede Brasil Sul em visita a
jornais, televisdes e agéncias de publi-
cidade argentinas, o primeiro proble-
ma das empresas jornalisticas é com
a variacdo do dolar. Na Argentina,
ele subiu 3.076% no primeiro semes-
tre do ano passado, contra uma infla-
¢do de 532%. As empresas, que tém

Paulo
Nogueira
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despesas em doélar na compra de pa-
pel ou equipamentos eletrénicos, en-
frentamegramﬁticﬂs problemas finan-
ceiros. ‘“Ndo ha condi¢des de repassar
as tabelas de pre¢o de publicidade
esse aumento’’, diz ele. “‘O segundo
de televisdo na Argentina, que custa-
va 100 dolares em dezembro de 1988,
custava apenas 19 délares em julho
de 1989.”

Para cobrir o rombo, as empresas
cortaram ao maximo suas despesas
em dolar, reduziram o prazo de fatura-
mento aos clientes e passaram a corri-
gir suas tabelas semanalmente. Os jor-
nais Clarin e La Nacion, por exemplo,
reajustaram seus precos de publici-
dade em 70% na primeira semana
de julho de 89, em 20% na segunda
e em 25% na terceira, acumulando
155% de reajuste em 20 dias. Os sala-
rios também se desvalorizaram em 40%
e em todos os veiculos houve demis-
sbes. ‘‘Na hiperinfla¢do, ndo ha qual-
quer tipo de politica salarial ou de pres-
sdo sindical’’, testemunha Nygaard.
““A preocupagdo dos trabalhadores
e dos sindicatos ¢ apenas a de manter
0 nivel de emprego.”’

“‘Realidade dura’’ — As empresas
jornalisticas brasileiras ja estdo to-
mando algumas dessas medidas, pre-
ventivamente. ‘‘No setor de cobran-
¢a, por exemplo, todos os veiculos

ja reduziram seus prazos de paga-
mento ap minimo operacional possi-
vel”, diz Orlando Marques. Além dis-
so, a maioria das empresas elaborou
planos de emergéncia, que, no caso
de Veja, poderdo atingir até mesmo
as caracteristicas técnicas da revista.
““Poderemos trocar o papel por um
de qualidade inferior, eliminar a im-
pressdo em cores, reduzir o nimero
de fotos, reduzir as editorias e dimi-
nuir a abrangéncia da cobertura’’,
revela Adélia Franceschini. ‘‘Para mi-
nimizar custos, poderemos até elimi-
nar a capa da revista.”’

Nessa estrat¢gia, que se estende
para outras revistas da Edirora Abril
€ encontra ressonancia em outros vei-
culos, esta embutido o raciocinio de
que, na hora da crise, o consumidor
trocara o supérfluo pelo essencial, o
que podera levar de rolddo os cader-
nos de variedades, esportes, turismo,
cultura, etc. Imagina-se que o leitor
ndo se recusara a comprar jornais e
revistas mais ‘‘pobres’’. Mas Paulo
Nogueira discorda. ‘‘Ja cercadas por
uma realidade tdo dura, as pessoas
ndo vdo querer ler sobre sofrimento
em todas as paginas.’”” De qualquer
forma, Orlando Marques acha que
as alteracoes nos produtos nao signifi-
cardo necessariamente a piora da qua-
lidade da informacdo. ‘*Vao sair ape-

nas os floreios’’, acredita.

Também no caso argentino, os flo-
reios — € mesmo algumas folhas e
galhos da arvore jornalistica — vieram
abaixo. Das trés revistas semanais
argentinas, duas delas, as tradicio-
nais Siete Dias e La Semana, fecharam.
O Clarin, principal jornal do pais,
baixou sua circulagdo de 600 mil pa-
ra 400 mil exemplares. Editorias foram
enxugadas nos jornais, cadernos extin-
tos e a periodicidade dilatada. Na
TV e no radio, houve reducédo do tem-
po destinado ao jornalismo e da capa-
cidade de cobertura, com as demis-
soes nas equipes. E o bolo publicita-
rio, que ja foi de 1,62 bilhdo de dola-
res em 1980, fechou 1989 com cerca
de 250 milhdes de dolares.

‘““Elo de ligacao’’ — Compreensi-
velmente, a reacdo do mercado publi-
citario as medidas de austeridade dos
veiculos € 0 que causa a imprensa
suas maiores preocupacdes. Com seus
consumidores em retracdo, com difi-
culdades para manter a producdo,
com problemas financeiros como o0s
de qualquer empresa e ainda pegan-
do pela frente veiculos com quali-
dade editorial em declinio e sem ne-
nhuma disposicdo em conceder facili-
dades, que anunciante investira seu
minguado dinheiro em comunicagdo?
‘“Acho que ndo teremos anunciantes,
ou teremos pouquissimos, o que resul-
tard num tratamento completamente
diferente’’, prevé Adélia Frances-
chini. Ela cré, entretanto, que as exi-
géncias de reducdo do prazo de fatura-
mento, corre¢do das tabelas etc., aca-
bara compensada pela propria redu-
¢do dos custos que os veiculos apresen-
tardo aos anunciantes em suas tabelas,
com a inevitavel reducdo da circula-
¢A0 que se anteveé.

Mas, para Marco Antonio Rocha,
o problema de relacionamento entre
anunciantes e veiculos simplesmente
ndo existira, porque todos sdo atingi-
dos pelos mesmos efeitos. ‘‘Se o anun-
ciante ndo tiver outro meio de falar
com seu consumidor, ele vai usar o
veiculo, mesmo que ele use papel
pior ou fique sem cor. O anunciante
vai ter de manter um elo de ligagdo
com o0 seu consumidor e isso sO vai
poder ser feito através dos veiculos
existentes'’,

Todas essas especulacdes, entre-
tanto, mesmo lastreadas na drama-
tica experiéncia argentina, prova-
velmente nio dardo em nada. ‘*Discu-
tir hiperinflagdo € um exercicio de fu-
turologia, porque ela ndo vai aconte-
cer’’, tranquiliza Marco Antonio Ro-
cha. De qualquer forma, a cautela
diante de uma subita aparicdo dessa
bruxa ndo faz mal a ninguém. Nin-
guém cré nela, mas, como se vé, a
Argentina ensina que ‘‘la hay’’.
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O ANO
DA DECADA

Acontecimentos decisivos, no Brasil e no mundo,
fizeram de 1989 o ano principal

da agitada década dos 80. Os cacadores

de imagens, atentos, deram um show.

CHARLIE COLE / SIPA PRESS

A cena mais forte do ano foi vista em jornais, revistas e te-
levisdes de todo o mundo: um jovem chinés, armado ape-
nas de coragem, detém uma coluna de tanques que se

prepara para transformar a Praga da Paz Celestial, em Pe-
quim, num cendrio de violéncia infernal. O regime chinés
conseguiu uma sobrevida, mas cobriu-se de infamia




Enfim. o ano das diretas

Na primeira elei¢do presidencial em trés décadas, o
Brasil tirou o atraso e a politica foi o tema dominante
no ano. Novos e velhos personagens foram alvo perma-
nente dos fotégrafos. Um quase desconhecido politico
alagoano, que em agosto desafiava adversdrios com
gestos enérgicos em Niterdi (Foto 1), em dezembro to-
cava o tamborim da vitéria, ao som de 33 milhdes de
votos (Foto 2). A maioria dos brasileiros apostou em
suas promessas de renova¢do e agora espera gue o
festival de mordomias patrocinado pelo Estado — co-
mo a alegre e milionaria viagem do presidente Sarney
a Europa em julho, regada a champagne (Foto 3) —
g dé lugar a uma temporada de maior austeridade
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WAGNER AVANCINI / ANGULAR
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PAULO MARTINS PINTO / DIARIO POPULAR

Deu ['n"ain, mas
nao para todos

Com uma gestdo muito
criticada em Sao Paulo,
a prefeita Luiza Erundina
viu seu prestigio cair no
buraco (Foto 4). O rumoro-
so caso Lubeca, que en-
volveu seu vice, Luiz Eduar-
do Greenhalgh (Foto 6),
proporcionou um razoa-
vel pepino para o candida-
to do PT, Lula (Foto 5),
que perdeu a chance ser
O primeiro operario na pre-
sidéncia do Brasil. Maluf
tenfou mais uma vez, com
histrionismo de sempre
(Foto 7), mas ndo conse-
guiu vencer Brizola no sul,
onde ele ainda é o rei (Fo-
to 8)

ARIOVALDO SANTOS / JORNAL DO
BRASIL

ROBERTO SCOLA / DIARIO CATARINENSE
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Fazer politica é (também) padecer no paraiso

Depois de encarar muita maionese, pedidos e tapinhas nas costas, Uly-
sses Guimar&es (Foto ?) foi descansar em Fernando de Noronha; enquan-
to Silvio Santos (Foto 10) percebia que alguma coisa cheirava mal na suo
tentativa de langar-se candidato & presidéncia da Repuiblica. Em campa-
nha, Mario Covas (Foto 11) caiv de boca no sorvete de uma militante e
Orestes Quércia (Foto 12) acabou flagrado atrds das grades, em visita o
uma prisdo

- 12
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O universo € aqui e agora

A ciéncia marcou grandes avan¢os no ano passado. Nos
arredores de Genebra, instalou-se um dos maiores acele-
radores de particulas do mundo (Foto 13) e o lado escuro
de Netuno (Foto 16) foi fotografado pelas cdmeras da na-
ve Voyager 2, a uma distGncia de 2,8 milhdes de quilé-
metros. Na Alemanha, um mutirbo massivo encarrega-se
da destruicdo — fisica e simbdlica — do Muro de Berlim
(Foto 14); e em Beirute (Foto 15), o rastro dos tiros da o
idéia de tr@nsito intenso numa pacata cidode sem mortes

CLAUDIO VERSIANI/VEJA
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DENIS CAMERON /KEYSTONE

NASA /SCIENCE PHOTO LIBRARY/ANGULAR
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FEm defesa da vida na mata

Num encontro de nacdes indigenas em Altamira (PA),
uma india amea¢a com um facdo um representante
da Eletronorte (Foto 17) — um gesto em defesa da vi-
da silvestre (Foto 18), também encampado por estrelas
do show-bizz como Sting (Foto 19). Com o cacique Ra-
oni, ele correu mundo para impedir a destruicdo da
Amazdnia (Foto 20) e denunciar crimes como o assassi-
nato do lider seringueiro Chico Mendes (Foto 21), to-
caiado em sua casa, no Acre

ANTONIO RIBEIRO /VEJA HOMERO SERGIO/AGENCIA FOLHAS
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Questao social, caso de policia

Em 1989, a tradicdo de confronto nos problemas
sociais se manteve. Policiais enfrentaram profes-
sores paulistas em greve (Foto 22) e quase perderam
um cavalo em conflito com bancarios (Foto 24).
Quebra-quebras atingiram énibus em 5&o Paulo (Fo-
to 23) e acuaram policiais em Porto Alegre (Foto
25). Também no sul, um acampamento de Sem Ter-
ra terminou numa operagdo de guerra (Foto 26)
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O pais da violéncia

No mundo do crime, a violéncia
continua em lugar de destaque. No
Rio, os caddveres & nem incoma-
dam os transeuntes (Foto 27) e em
S&o Paulo a policia se diverte matan-
do presos por asfixia, numa cadeia
(Foto 28). Mas o sequestro é o cri-
me mais afraente, com suas penas
relativamente baixas. As vitimas s@o
geralmente pessoas ricas, como o
empresdario Abilio Diniz (Foto 29),
mas cidaddos andnimos também po-
dem experimentar a desagraddvel
sensagdo de um cano de revélver
apontado para a cabega (Foto 30)

MARCOS ROSA / VEJA

JOAO CERQUEIRA / JORNAL DO BRASIL
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» 0 HOMEM DE LEAO SABE QUE 0 DIA
ESTA BOM PARA 0S NEGOCIOS QUANDO
COMPRA UM TV PICTURE IN PICTURE
PHILIPS. ELE GANHA DUAS IMAGENS
SIMULTANEAS NUMA MESMA TELA
P A MOCA DE SAGITARIO SABE QUE 0
DIA ESTA BOM PARA 0 AMOR QUANDO
0 RAPAZ DE GEMEOS A CONVIDA PARA
OUVIR UM SOM LASER EM SEU NOVO CD
PLAYER PHILIPS. » NO IMENSO MAPA
ASTRAL QUE REGE O DIA-A-DIA DAS
PESSOAS, A CONSTELACAO DOS
PRODUTOS PHILIPS TEM UM BRILHO
TODO ESPECIAL. » O ZODIACO PHILIPS
GOVERNA DESDE A SAUDE HUMANA,
ATRAVES DE SOFISTICADOS EQUIPAMENTOS
HOSPITALARES, ATE CARACTERISTICAS
ABSOLUTAMENTE PESSOAIS, COMO 0 ZELO
POR UMA BARBA BEM FEITA. » CONSULTE
0 HOROSCOPO. VOCE VAI VER QUE TODAS
AS SUAS CARACTERISTICAS ASCENDEM A
UMA VIDAMELHOR QUE SO A TECNOLOGIA
PODE PROPORCIONAR B 1SSO QUER
DIZER QUE SE O SEU ASCENDENTE E
TECNOLOGIA, O SIGNO E PHILIPS
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'I'z'unﬁpm'u' de alto risco

Num ano de muitos acidentes em terra e no ar,
um cargueiro da Transbrasil cai em Cumbica
(Foto 31) e um 737 da Vasp aterrisa no meio
da selva, em Mato Grosso (Foto 32). Em Santa
Catarina, 20 romeiros morrem quando seu Oni-
bus é destrocado por uma jamanta (Foto 33) e
em Goids, um énibus cai de uma ponte (Foto 34)

ATARI 13 : YOSIKASU MAEDA / O POPULAR



ALIANCA FRANCESA

ESTUDE FRANCES.
INVISTA EM VOCE.

TEL.: 262-0458

MANOEL SOARES / O GLOBO

Aguas mortais

Na madrugada do primeiro
dia do ano, a agua leva de-
zenas de passageiros do Bate-
auv Mouche, na baia de Gua-
nabara (Foto 35) — ajudada
pela irresponsabilidade de
alguns empresdrios. Enchen-
tes castigam Tocantins, sub-
mergindo cidades (Foto 36)
e, no Rio, transformam ruas
dé S&o Conrado em lagos (Fo-
to 37). Mas é uma chuva pe-
quena, em outubro, que pro-
voca a tragédia que repercu-
te até na campanha eleitoral
do PT: o deslizamento de ter-
ra na favela Nova Republi-
ca, em S&o Paulo. Morrem
quase trinta pessoas, a maio-
ria delas criangas (Foto 38)

JERFERSON PINHEIRO / CORREIO BRAZILIENSE
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RENAN CEPEDA / JORNAL DO BRASIL 37 EGBERTO NOGUEIRA / ANGULAR




Camera muito esperta

Ao sair de uma reunifo de empre-
sarios, o vice-presidente da Asso-
ciagio Comercial de Sao Paulo,
Renato Cury, descobriu na pratico
que nem todos os mortais 1ém o
dom de caminhar sobre as dguas
(Fotos 39 e 40). Em Porto Alegre,
uma menina aguerrida mediu for-
cas com agentes federais (fotos
4], 42 e 43) no tentativa de evitar
a prisdo do pai- E no Rio, numa
rua de Copacabana, dois pivetes
de muita ginga deram um show
de malicia no roubo a um casal
de turistas estrangeiros (Fotos 44,
45 e 46) que passeavam candido-
mente pela antiga Cidade Maravi-
lhosa




ALIANCA FRANCESA

ESTUDE FRANCES,
INVISTA EM VOCE.

TEL.: 262-0458

No entusiasmo de posar para a poste-
ridode, o peso da fama dos jogado-
res do ltuano, campedo da 2° Divisdo
paulista, foi demais para a tosca estru-
tura de madeira do banco onde espe-
ravam o passarinho

FABIO SALES/AGENCIA FOLHAS 40

MARCELO REGUA /O GLOBO 46 CELIO JR./O ESTADO DE S. PAULO
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TEL.: 262-0458

0

SERGIO ZALIS/INZ JULIO CESAR GUIMARAES/O DIA

Lstrelas da objetiva

A luta de Cozuza contra a AIDS
emoncionou os fa&s, que reagiram
indignados @ uma polémica capa
de WVejo (Foto 50). Se Maradona
marcou pela pontaria (Foto 51), o
goleiro chileno Rojas fingia-se feri-
do no Maracand por um rojGo cai-
do a um metro dele (Foto 52). Emer-
son Fittipaldi (Foto 53), campeo
da Formula Indy, conta o dinheiro
sonhado por Naji Nahas (Foto 54 ),
que passou as paginas policiais exi-
bindo novas expressbes

JORGE MEDITSCH/QUATRO RODAS LULUDI/AGENCIA ESTADO
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As 28,5 mil BTNs estdo divididas em prémios oferecidos

-~
&

Patrocinio: Grupo .

Realizacao:

INSTITUTO LIBERAL

Concurso Abre Inscricgdes:
28.500 BTNs em Prémios

Titulo

corpo 72

Composicaec = Tipo M Mi;‘m"g;n?} 30’ Medida 92 \

Alinhamento d otguerde

I Prémio Fenicia de Imprensa

0O Concurso Nacional de Jornalismo “"Instituto Liberal” -

abre suas inscrigdes e oferece 28.500 BTNs em prémios. Criado pelo Instituto Liberal de

Sdo Paulo e patrocinado pelo Grupo Fenicia, o concurso visa premiar os trabalhos que me-

lhor promovam e difundam os principios da economia de mercado e da livre iniciativa.

Podem concorrer os trabalhos realizados durante 1989 em jornais,

revistas, radio e televisao.
ao autor do melhor artigo, da melhor reportagem
individual,

ao condutor da melhor entrevista (2.700 BTNs

para cada um), os autores da melhor reportagem

coletiva (4.000 BTNs) e também sera premiado o editor de publicagao
interna de empresa onde foi publicada a melhor matéria sobre o assunto

(2.700 BTNs) . A diretoria

A empresa proprietaria desse veiculo recebera um troféu.
do Instituto Liberal oferecera também um troféu ao veiculo que durante o ano se
destacar pela sua atuag¢do sistematica em defesa dos principios liberais.
Inscricdes ¥y As inscrigdes podem ser feitas ou encaminhadas de 15 de janeiro a
15 de marco de 1990 na sede do Instituto Liberal de Sioc Pauloc, onde também
poderdo ser retirados o regulamento do concurso e material de consulta.

O Instituto Liberal esta localizado na rua Bela Cintra, n®? 746 conj. 12 Sao Paulo

telefone (011l) 258-8630, CEP 01415.




Para fazer o melhor telejornal do ano

é preciso ter

talento, criatividade e feeling.

A Associagdo Paulista
de Criticos de Arte
escolheu o Jornal da
Record como o melhor
telejornal de 1989.
Isso mostra que o jeito
rdpido e sem pressa do
Jornal da Record veio pra
ficar. Mostra também
que a combinagdo de
talento, criatividade

e feeling é a ideal para
se produzir um grande
jornal de tevé.

RISCOIRID

(Teeling [fﬂ’linss

EDMORLAL LTDA,



E
!iir”,

g . A cada 1o dias voce en-

Ee=ne, contra, nas paginas de
g [ixame, um bom nime-
SEma 0 dOS empresarios mais
- pbem-sucedidos do pais.
Como 08 textos S840 claros, objetivos
e Interessantes, voce fica sabendo
tudo sobre as razoes desse suces-
30. Histas informacoes sao de gran-
de valor para querm vive No murn-
dO dos NEegOCIos. Le1a prmm—
bBxame, 0 melhor ne- ‘-‘*HME
gocio que vocé pode fa- [ 0 cenco
ZcI’ 110S pfé)dIIlOS i3
dias. Nao perca esta,
oportunidade.

g Hoje leitor de Exame.
3 Amanhdi assunto de Exame.
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Ameérica, da Videofilmes: co-producio com franceses

Televisao
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Além do horizonte

Ainda a procura de espacos na TV brasileira, a

producgdo independente de video

aumenta sua presen¢a no mercado internacional

por Renata Soares Netto

Europa, em 1992, serd a gran-
A de atracdo para produtores

de video do Brasil e do mun-
do inteiro. Com a privatizacdo das te-
levisDes estatais, a adogdo dos novos
conceitos técnicos — TV a cabo,
UHF e canais por assinatura —, e 0s
interesses cada vez mais especificos
do puablico, o continente caminha
para a constru¢do de uma verdadei-
ra ‘““Terra da Promissdo’’ televisual.
Apenas com sua préopria producdo,
a Europa ndo tera condi¢des de co-
brir nem 30% do seu horario total

de televisdo, e precisara importar

500 mil horas de programas por ano.

46
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Worcman: perfis psicologicos

Por enquanto, a grande penetragdo
neste mercado € de producdes de vi-
deo norte-americanas. Mesmo assim,
ha brechas para que outros paises
também entrem na cortina de vidro
européla. Por estas brechas, muitos
brasileiros ja passaram.

Proposta interessante — ‘‘Nio é
facil abordar o mercado da Europa
porque existe um sistema bastante
complexo e diversificado de transmis-
soes de televisdo’’, diz Julio Worc-
man, 32 anos e oito de profissdo,
dono da Synapse Comunicacdo, do
Rio — uma distribuidora especiali-
zada em video, criada ha um ano.
Para ele, ‘‘quando ndo se conhece

. -m—. i m-
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Salles: um pé no exterior

muito bem o mecanismo das TVs eu-
ropéias, corre-se o risco de queimar
um video no mercado por ndo se ter
contatado as pessoas mais Indica-
das’’. Por isso, antes de entrar em
funcionamento, a Synapse armou-se
de um minucioso trabalho de investi-
gacdo: fez um levantamento dos no-
mes de grande parte dos programa-
dores europeus, que tracava até um
perfil psicolégico de cada um deles.
““ Assim, quando eu apresento um pro-
duto, eu sei muito bem com quem €s-
tou falando e se as chances de nego-
ciacdo sdo boas’’, diz Worcman. A
distribuidora tem representantes em
Paris, Londres, Estocolmo, Madri e
Nova York, e ja fechou contratos de
venda na Frangca e na Inglaterra,
““0s mercados mais amadurecidos do
continente europeu’’, avalia Worcman.
Um destes contratos foi feito com o
video de Hermeto Pascoal, Sinfonia
do Alto Ribeira, de Ricardo Lua, gra-
vado nas cavernas do Vale do Ribei-
ra, em S3o Paulo. O dono da Synap-
se conta que o video ‘‘encaixou co-
mo uma luva no programa Os Ilumi-
nados, sobre pessoas extraordinarias,
do Canal + francés’’. Para o Canal
4 da Inglaterra, um outro video nego-
ciado pela Synapse foi o Angola, de
Roberto Berliner. ‘““Mas o mercado
ainda esta bastante restrito perto do
que podera ser’’, diz Worcman.

Enquanto o mercado europeu nio
abre de vez suas vias de acesso,
uma boa oportunidade para videoma-
kers brasileiros chegarem até la ¢ atra-
vés de co-producgdes. Para os brasilei-
ros, a vantagem ¢ ter garantida a vei-
culagdo nos paises europeus a um pre-
¢co de até 40 mil dolares a hora. No
Brasil, os pregos mais altos de trans-
missdo sdo de 15 mil ddlares a hora.
E para os europeus, a proposta de
co-producdo € interessante porque
os custos de um video no Brasil sdo
bastante inferiores aos da Europa.
Este tipo de parceria ja acontece em
muitas produtoras brasileiras.

Retorno financeiro — O progra-
ma Ameérica, por exemplo, de Jodo
Moreira Salles e Nelson Brissac Peixo-
to, exibido em novembro pela TV
Manchere, é a primeira co-produgdo

IMPRENSA - JANEIRO 19%0
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da Videofilmes, do Rio. ‘‘No6s sempre
tivemos uma estratégia para a interna-
cionalizagdo de videos — e foi 0 que
aconteceu com o China, vendido pa-
ra a Alemanha, e o Krajberg, negocia-
do na Franca'’, comenta Salles, 27
anos € um de profissdo, que tam-
bém é diretor da Videofilmes. ‘““Com
a co-produc¢do, podemos iniciar um
video ja com um pé no mercado ex-
terior’’. A produtora francesa Came-
ras Continentales, que participou da
realizacdo do América, ja esta nego-
ciando a veiculacdo do programa
nos canais do pais. Além disso, outra
versdo sera feita, a partir das 130 ho-
ras gravadas, pelo filésofo Jean Bau-
drillard. Esta versdo tera uma hora
de duracdo e sera veiculada somente
na Franga. Na cola da experiéncia
com América, a Videofilmes inicia
mais duas co-producdes. Uma realiza-
da também com a Cameras Conti-
nentales — sobre os ndmades na Afri-
ca —, e outra, com profissionais
ingleses, a respeito de grandes metro-
poles do mundo — entre elas, a cida-
de de Sdo Paulo.

Também de olho nas boas negocia-
¢Oes de producgdes conjuntas, a Meta-
video, do Rio, criou o Metainvest.
Trata-se de um fundo de grandes
empresas que, com o incentivo da
Lei Sarney, investem em videos. “‘E
como se cada um deles comprasse
cotas de fundo de renda fixa e, ao fi-
nal de cinco anos, o fundo se dissol-
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Feith, da Mﬂaﬁfdm, criou um
fundo para financiar African Pop
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vesse com o principal aplicado resgata-
do com corre¢cdo monetaria’’, diz Ro-
berto Feith, 37 anos e 12 de profis-
sdo, diretor da produtora. “‘Os lucros
da Metainvest sdo obtidos conforme
as produgdes sdo realizadas, ano por
ano’’. O primeiro produto do fundo
da Metavideo foi o video African
Pop, do proprio Feith, exibido pela
Rede Manchete em junho do ano pas-
sado. O musical, além de ter participa-
do do 32° Festival Internacional de
Cine e TV de Nova York, em janeiro;
de ter ganhado dois prémios no 11°
Festival de Cinema e TV de Havana,
em dezembro do ano passado, ja foi
vendido para a Franga, Espanha,
Australia e Finldndia. ‘*As garantias
de lucro sdo grandes para os investido-
res’’, diz Feith, ‘‘pois além das ven-
das de veiculacdo, ha possibilidades
de se ter retornos financeiros também
com home video, livros do progra-
ma e discos, no caso dos musicais’’.
Mais dois videos do Metainvest estdo
em andamento: uma mini-série de seis
capitulos — que sera feita no Brasil
e na Franca pelos diretores Doc Com-
parato ¢ Louis Charles Sjocq —, ¢
um documentéario sobre Roraima.

Boa pridtica — ‘‘A co-produgdo ¢
o melhor caminho para a produgdo
independente no Brasil’’, diz Paulo
César Ferreira, 53 anos e 33 de pro-
fissdo, diretor da Cinvest, também
do Rio. ““Com bons projetos, ndo €
dificil encontrar interessados.’’ Ferrei-
ra estd realizando, com o produtor
francés Pierre Ramfay, a mini-série
Cavaleiro de Olhos Verdes — uma his-
toria que se passa no inicio do sécu-
lo XIX. As gravacdes inicials aconte-
cem em Parati, e continuardo na Es-
panha. A veiculagdo do video no Ca-
nal 2 da Franga ja est4 sendo negocia-
da. ‘‘Nas minhas produgdes, utilizo
os beneficios da Lei Sarney e a Glo-
bo faz a distribuicdo 14 fora’’, diz Fer-
reira. —

N

I



RICARDO HANTZSCHEVREPRODUGAD

_—

Apesar dos sucessos de venda ja
conquistados na Europa, Roberto
Feith diz que ‘‘nossos videos indepen-
dentes, de um modo geral, ainda
sd0 muito artesanais’’. Para ele, “‘te-
mos que passar para uma escala in-
dustrial, que tenha em mente a expor-
tagdo e as exigéncias de publicos di-
ferentes do brasileiro’’.

A ficgdo, por exemplo, tem bastan-
te apelo e funciona bem em emisso-
ras de grande audiéncia — fato que
ja foi mais do que comprovado pelas
novelas da Rede Globo, exportadas
ha mais de dez anos. A Escrava
Isaura, um dos carros-chefes das ven-
das no exterior, bateu recordes de au-
diéncia na Suica. Este tipo de video,
porém, além de precisar ser dublado
— 0 que é um problema para algu-
mas emissoras estrangeiras — tem cus-
tos altos de producdo. Por isso € ge-
ralmente invidvel para a realidade
financeira de algumas produtoras in-
dependentes. Ja o documentario, além
de ser mais barato e de ter a possi-
bilidade de ser legendado, oferece
vantagens na hora da venda. Mesmo
que ndo seja negociado em sua inte-
gra, trechos de um documentario
podem ser Interessantes a progra-
madores estrangeirus. Ainda assim,
o musical é o tipo de producdo que
melhor se adapta a publicos diferen-
tes, pois aproveita o sucesso da musi-
ca popular brasileira no exterior e ndo
precisa ser traduzido. ‘O grande desa-
fio do produtor brasileiro ¢ o de ser
respeitado e conhecido no mercado
internacional’’, diz Feith, “‘e s6 uma
boa pratica acaba com preconceitos
de que a produgio do terceiro mun-
do nd@o ¢ profissional™.

Qualquer piablico — O VIII Festi-
val Fotoptica de Video Brasil, realiza-

RICARDO HANTZSCHEVREPRODUCAD

Varella em Serra Pelada (acima)
e Angola também foram A Europa

do em setembro de 1989, em S3o Pau-
lo, mostrou a estrangeiros — especial-
mente convidados para o evento —
a qualidade das produ¢des nacionais.
Foi promovido um encontro entre pro-
gramadores da Inglaterra, Franga,
Bélgica e Holanda e videomakers
brasileiros. O resultado foi a venda
de varios videos para canais daque-
les paises — entre eles, as reporta-
gens da Olhar Eletronico — Tragédia
SP e Ernesto Varela em Serra Pelada
— para o Canal + da Franga.
Outra oportunidade para os brasi-
leiros se aproximarem dos compra-
dores de video internacionais acontece-
ra em 1990: a Synapse foi1 convida-
da a participar do Mercado Interna-
cional de Programas, MIP, organiza-
do pela distribuidora Acho-Aim e re-
alizado anualmente na Franga. A par-
tir deste ano, o MIP tera um estande
especial para produtoras e distribui-
doras independentes de televisdo. ‘‘E

o unico encontro especifico de progra-
mas de televisdo e reflete bem o mer-
cado crescente para produgdes de vi-
deo que se manifesta no mundo intei-
ro”’, diz Julio Worcman.

Os Estados Unidos tém hoje a 1n-
duastria de video mais forte do mun-
do. E um pais que exporta muito e
importa quase nada. ‘‘O publico nor-
te-americano estd muito acostuma-
do com os proprios programas e isso
dificulta a entrada naquele merca-
do’’, diz Céandido José Mendes de
Almeida, 31 anos e seis de profissdo,
produtor de TV Brazil, sediada nos
Estados Unidos. Mesmo assim, des-
de maio Céandido esta produzindo
um programa musical — Sounds Bra-
zilian — que aluga um horario no
Canal 31 de Nova York e é patroci-
nado por empresas brasileiras e ameri-
canas. ‘“‘No comego, eu tive dificul-
dades em encontrar a maneira certa
para agradar os americanos’’, conta
ele. ““Até que cheguei no formato
da TV a cabo americana MTV — de
entrevistas e clips — e consegui boa
audiéncia’’. Cindido diz ainda que
““0 Sounds Brazilian pode ser adapta-
do a qualquer publico, basta mudar
o apresentador’’. E ja ha planos de
levar o programa ndo s6 para a Euro-
pa, mas também para paises que pro-
metem entrar com tudo na comer-
cializacdo internacional de videos —
como o Japdo, Australia e até o Les-
te europeu.

Melhor Saida — Nesse mercado
internacional cada vez mais aqueci-
do, o Brasil esta mais preparado
para exportar produtos do que para
importar. Com excecdo dos seriados
norte-americanos, as televisdes brasi-
leiras ndo tém, ainda, o habito de pre-
encher seus horarios com programas
que ndo foram produzidos por elas
mesmas. Produtoras como a Abril
Video, Intervideo, Canal Indepen-
dente, Olhar Eletrénico, Manduri,
Videoverso e tantas outras, nestes
mais de dez anos de existéncia, vém
insistindo para entrar nas emissoras
de grande audiéncia — e nem sempre
tém obtido sucesso. Um caso como
o da novela Cortina de Vidro, da Mik-
som, por exemplo, é um episddio
inédito na histéria da producdo inde-
pendente do pais: a ficgdo conse-
guiu, por um longo periodo, um hora-
rio nobre no SBT. E esperado que
com a entrada das UHF nos préxi-
mos anos — que ja anunciam progra-
macodes diferentes das tradicionais —,
a coisa mude de figura para os vide-
os alternativos. Até la, porém, a me-
lhor (ou Unica) saida para as produ-
¢des independentes do Brasil sdo as
luminosas telas internacionais. X
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A EDITORA E AZUL!

D,

EDITORA
AZUL

" Palavras de muutos profissionais que véem no universo
das publicacoes um grande sucesso para os anos 90.

BIZZ. BOA FORMA. BODYBOARD. CARICIA, CONTIGO. FLUIR. HOROSCOPO. INTERVIEW. LETRASTRADUZIDAS. MINHA. SAUDE. SET. SKATIN'. SEMANARIO.



ESTA DECADA
VALE POR DUAS

A Folha de S. Paulo fecha os anos 80
liderando o mercado de assinaturas.
Em 1989, os assinantes receberam
83.974.090 exemplares, quase o dobro
do que foi distribuido em 1980.

E a Folha promete muito mais como
leitura obrigatéria entre as pessoas que
fazem questdo de estar bem
informadas.

Seja noticia em 1990. Ocupe espacgo no
jornal que mais espaco ocupa no
mercado.

MEDIA DIARIA DE TIRAGEM DE ASSINATURAS TOTAL DE EXEMPLARES POR ANO
Divisdo de Assinaturas Divisdo de Assinaturas
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) CADERNO DE MIDIA E QUENEMO



PERSPECTIVAS

Novas midias
para a

midia dos 90

As surpresas que a
década traz ao
mundo da propaganda

por Orlando Lopes

'y idia Anos 90: previsdes
Mmbre o futuro do espa-
¢o.'" Este foi o tema do
seminario realizado pelo Grupo de
Midia do Rio de Janeiro, em Nova
Friburgo, em outubro do ano passa-
do, e debatido por profissionais de
agéncias, veiculos e anunciantes, com
o objetivo de analisar as principais
mudancas que interferirdo em nosso
cendario nesta nova década. Eis alguns
pontos importantes ali colocados:

O fator mais marcante no mundo
das comunicacdes nos anos 90 sera,
sem duvida, a unificacdo da Europa
a partir de 1992, Mais de 17 nacgdes,
falando 14 idiomas diferentes, estardao
se comunicando através de satélites
e ignorando as tradicionais fronteiras
nacionais,

Nos Estados Unidos o impulso
tecnologico continuara a propulsio-
nar o uso da televisdo, especialmen-
te através das fibras Oticas. Para se
ter uma idéia do seu poder, um par
de fios de cobre — material atual-
mente utilizado — pode realizar, si-
multaneamente, no maximo 24 con-
versacOes telefOnicas; enquanto as fi-
bras oOticas poderdo alcancgar até 1.300
ligagdes simultaneas. E o uso da tele-
visdo interativa devera, possivel-
mente, ser O maior acontecimento
da proxima década.

Fator relevante — Imaginemos as
seguintes situagdes: numa partida do
seu time favorito, com um simples
toque no botdo vocé podera selecio-
nar qual o angulo das imagens que
deverdo aparecer no seu video. Ou,
ao assistir as Olimpiadas, vocé pode-
ra escolher os seus jogos preferidos,
ja que todos estardo sendo gravados
ao vivo, e ndo apenas os determi-
nados pelas redes de televisdo.

A HDTV (high definition television)
somente devera entrar em comercia-
lizagdo no final da década. Entre
nos, sO a partir do ano 2000. No Bra-
sil, nossa TV a cabo sera a TV

“A luz desses
acontecimentos, aumentara
a importancia do
profissional de midia,
que tera o mesmo papel de
destaque gque desfrutava
na década de 70"

UHF, que tanto podera ser aberta
como paga. A primeira experiéncia
em pay TV ja esta sendo feita em Sao
Paulo, através da TV +. A Jovem
Pan, Editora Abril e TV Globo,
que ja detém a concessdo, deverdo
ainda este ano entrar em funciona-
mento. Outro fator relevante € que a
TV stereo sera uma realidade. Ja nes-
ta Copa do Mundo, poderemos ter o
audio totalmente em stereo.

Caminho inexordvel — Em relacdo
a midia impressa, a expectativa ¢ de

um grande desenvolvimento, princi-
palmente em razdo da postura profis-
sional das grandes empresas jornalisti-
cas perante o marketing, que as tor-
na mais competentes e agressivas.
Isto devera aumentar sua participa-
¢do no bolo publicitario, mas o gran-
de desafio sera o de aumentar o habi-
to de leitura, que atinge apenas cerca
de 30% da populacdo acima de 15
anos. E é algo que dependera — e
muito — da politica de educacdo do
proximo governo, que, a médio pra-
z0, podera contribuir para aumen-
tar o espectro de consumidores desse
meio.

Este ¢ o caminho inexoravel para
viabilizar o crescimento da circula-
¢do dos jornais e revistas. Para uma
melhor 1déia do que 1ss0 representa,
0s maiores jornais do pais, em dias
de semana, atingem uma circulagdo
meédia de 300 mil exemplares; enquan-
to isso, o principal jornal do Japdo,
0 Asahi Shimbun, apenas em sua edi-
¢d0 matutina alcanca mais de 4 mi-
lhdes de exemplares, sO na cidade
de Toquio. Fica patente que a educa-
¢do, cultura e poder aquisitivo serdo
fundamentais para o crescimento da
circulacdo da midia impressa em nos-
SO pais.

Nova década — A luz de todos
esses acontecimentos, aumentara a im-
portdncia do profissional de midia,
que devera voltar a ter o papel de des-
tague que desfrutou na década de 70.
E a melhor definicio dessa impor-
tancia talvez seja o posicionamento
dado por Burt Manning, no ultimo
Encontro Anual e Conferéncia de Ne-
gocios da ANA — Associacgado
Americana de Anunciantes, realiza-
do também em outubro do ano passa-
do, em Hot Springs, na Virginia,
quando afirmou que **a midia € a no-
va fronteira criativa da propagan-
da'’'. Com a autoridade de ser homem
de criacdo e o principal executivo
mundial da J. Walter Thompson,
Manning deu a senha para todos os
profissionais de midia comegarem a
se¢ preparar para assumir o papel
que a nova década lhes reserva, repo-
sicionando totalmente essa area de

atuacdo junto as agéncias. 5%
Orlando Lopes, 35 anos, e presidente do Grupo
e Midia do Rio de Janerro e vice-presidente de

midia da J W. Thompson, no Rio
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TELEVISAO

APARELHOS DE TV

Numero de
Total 27.800.000 | 100% prspiag s o [ ) (B0
Preto e Branco 11.500.000 38% Globo 68 4173 |21.049.692 |99.93
Em cores 16.300.000 | 62% SBT 58 | 3.089 |18.862.201 (95,00
Lares com TV 18.700.000 | — Bandeirantes | 53 | 3.225 |19.000.000 |93,00
Posse TV 56% Manchete 33 2.202 [14.210.000 |70,00
N® médio de aparelhos por domicilio 1.5% Record 3 618 | 8.470.000 /43,10

FONTE: ANUARIO ESTATISTICO BRASIL/86 CENSO/B0 ABINEE/LINTAS
RADIO
APARELHOS DE RADIO

Lares com radio
Posse de radio

FONTE: EMISSORAS

REVISTA

PRINCIPAIS REDES
DE RADIO - AM/FM

1. TITULOS DAS
PRINCIPAIS EDITORAS

25.400.000
76%

N° médio de aparelhos por domicilio 2.3 N* de Titulos Y
FONTE: ANUARIO ESTATISTICO BRASIL/86 CENSO/80 ABINEE/LINTAS. Total Abril 169 68
Redes Rede AZU' 13 5
1. Total Emissoras de Radio| AM |OT | OC FM Total L&C 187
Instalada 1.262|76| 27 | 617 [1.972 CVA 81 Bloch 15 6
Em iﬂStE'ﬁGéﬂ 267 | 8| 5 | 499 | 779 S GH 15 Globos Globo 41 16
et . Visao 07 3
32 afiliadas :
Total 1.5191841 32 11.11612.751] [Jormal do Brasil 22 Trés 04 :
FONTE: DENTEL RBS 6 Total 249 100
Lo FONTE: EDITORAS
2. Total Emissoras AM FM Metropolitana 15
Séao Paulo 22 24 Pampa 11
Rio de Janeiro 22 20 Manchete 6
Belo Horizonte 10 13 Transamérica 6
Distrito Federal 5 11 FONTE: REDES
Porto Alegre 9 10
Recife 20 16
Fonte: Editoras
[TELEVISAO .
Audiéncia Média Emissora (%) Participagao na Audiéncia (%)
1 HOR. 6L 587 BAN MAN REC | OUTRAS | 6L SBT |  BAN MAN REC | OUTRAS
anz 13 T 1 3 1 ' - 52 28 [ ] 12 4 -
12118 20 " 2 2 1 1 54 30 5 5 3 ==
Séo Paulo 18/20 46 9 3 2 3 - 73 14 5 | 3 5 -
2022 63 7 B e 2 Bkl 8 Ry | 8 N T =
| [ EEE{ . 38 IE 13 3 _3 4 - 62 21 5 5 __?_ = S
E s~ |r 2 1 T e O iRl | 7 20 = -
12118 18 4 1 K| 1 1 b6 14 3 1 3 3
Rio de Janeiro w2 | u | 2 1 SRR 2 o g 2 O s Y
20022 55 2 ! 1 3 e = a0 . ¥t 2 5 = -
| 22 | & | SN 1S | o L Tap =g
8/12 13 5 2 3 . - 56 22 9 13 - —
2e | 15 4 Ykl 3 . o 17 4 12 = "
Belo Horizonte 18/20 55 7 1 3 . 1 B2 1 2 1 I 5 - |
wn | s : e B ] R = | ¥ o 2 s -
22124 34 7 2 4 . - 72 15 | fl g i =
&2 | 1 5 e | L iR zR L v @] ¢« F-8 38
Porto Alegre 12/18 17 ] 1 1 . 1 65 23 4 4 - 4
w20 | 60 I Sl i I 1 | 8 1 N B 1 o = B 7

e s e - e s s e Ee———— s s el ST
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" =
| Audiéncia Média Emissora (%) | Participacio na Audiéncia (%)

Porto Alegre 202 5 6 1 - : = 5 3 1 i = =
22124 3 g 2 3 . = 74 17 4 5 = 3
a2 20 8 1 3 . - 8 2% 3 s = -
12/18 19 5 1 3 . : 58 24 a | s - §

Distrito Federal | 1820 64 8 i 2 . - 8 T 1 3 = - |
2022 86 7 ! 2 . = 87 8 t 3 - -

| 2224 ) 9 i 5 . = 7 W 2 9 = = |
a2 20 4 2 4 . - &7 13 T 13 - -
1218 20 5 . a . - 85 19 3 19 - = |
Recite 18720 67 5 1 2 . - 89 7 1 3 - -
2022 50 P 1 2 . - 8 7 2 3 = B
| 224 | ¥ | - 1 5 . - T2 16 2 10 - -

Fonte: IBOPE/Divisdo Audi-Midia / ADP - SP/RJ - 11,12 89 A 17 12 .89/ AIP - Dutros Mercados - 09 10 B9 a 05.11 83 »= - Audidncia inferior 2 0.5% - » TV Record Ndo Tem Programacdo Nacional

[TELEVISAO (80 PALLO) Sl B |

“Total Min.

Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigio Semanal (W) Publico | Custo 30"  GRP (NCz$) | por Mil
Noticiarie 07-00/07-30 Bom Dia Brasil Globo 2'6'F 150 ] 245.000 7.130,00 1.782,50 29,10
07:15/07:30 Telejornal - Manhd We 3%/Sab. 75 3 180000 | 1404800 4 682 66 78,04
07:30/08:00 Bom dia S Paulo Globo 2%6° F. 150 6 378.000 7.130,00 1.188,33 18,86
07:00/07:30 Brasil Hoje Bandeirantes 26 F 150 1 6.000 1.701,30 1.701.30 283,55
07:00/07:30 | Praga-(07-00n Manchete 296" F 150 . 12.000 795,00 - 66,25
07-30/08:00 Brasilia - 07 30h Manchete 296" F 150 o 7.000 803,00 - 114,71
12:00/12:30 Bandeira Um Bandeirantes 296" F 150 1 73.000 2.937.09 2.937,09 40,23
11:00/11:30 Jornal Alternativo Gareta Sab 30 1 28.000 1.700.00 1.700,00 60.71
12:00/13:00 Record em Noticias Record 2'%'F 300 4 245.000 6.706,00 1.676,50 2137
12:15/13:00 Mix News Gareta 296" F 225 1 20.000 1.700,00 1.700,00 85,00
12:30/13:00 Jornal da Manchete - Ed_ Tarde Manchete 2%/5db, 180 2 133.000 2.791,00 1.395,50 20,98
12:40/13:00 Reporter Cultura Cultura 24/Sdb. 120 1 45,000 - - -
13:10/13:30 Jornal Hoje Globo 2%/54b. 120 18 1.232.000 17.494,00 971,88 14,19
18:30/19:00 TJ-Praga ™S 2%/54b 180 5 390.000 | 32.110,00 6.422.00 82,33
18:00/20:00 Jornal da Record Record 2Y6" F 720 3 206.000 | 19.413,00 6.471,00 94,23
19:00/19:40 T.J. Brasil ™S 2%/Sdb. 240 6 467.000 | 29.085.00 4 847 50 62,28
19:30/20:00 Jornal Local - 1* Edigo Manchete 2Y6" F 150 1 100.000 7.127,00 7.127,00 2
19:00/19:25 Jornal Local Bandeirantes 2%6* F 30 2 136.000 7.524,06 3762,03 55,32
19:50/20:00 SPTV - 2* Ediglo Globo 24/54b, 60 57 5.753.000 | 113.114,00 1.984,45 19,66
19:30/20:30 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2%/Sdb, 360 3 187.000 | 10.800,00 3.600,00 57,75
20:00/20:30 Jornal Nacional Globo 24/54b. 180 61 6.086.000 | 12699800 2.081,93 20,86
22:00/22:30 Jornal da Manchete - Ed. Domingo| Manchete Dom 30 2 148000 | 15.869,00 7.934,50 107,22
19:55/20:30 Jornal da Cuftura Cultura 2%54b. 210 1 40.000 - - -
20:3021:30 Jornal da Manchete - 12 Edicdo | Manchete 2%/S4b. 360 2 137.000 7.127,00 3.563,50 52,02
21:30/22:30 Reporter Especial Cultura °F 60 1 67.000 - - -
22:30/23.00 Jornai da Cultura Cultura Dom. 30 . . - - -
23:00/23:10 Jornal da Cuftura - Ultima Ediclio | Cultura 2'%6'F 50 1 32.000 - - -
23:30/00:00 Jornal da Noite Bandeirantes 296" F 150 ; . 5.065,77 5.067,77 -
| 23:30/00:00 Jornal da Globo Giobo 2Y6' F 150 10 B20.000 | 26.588,00 2.658.80 32 42
00:40/01:25 Jornal da Manchete - 2* Edicio | Manchete 2%6* F 225 1 - 6.878,00 6.878.00 -
00:00/ Telejornal - Noite ™S 246" F - 1 57.000 14.048,00 14.048,00 246,45
01:25/0140 Jornal Local - 2* Edigdo Manchete 2'6* F 75 . B 2.766.00 - -
| 08:30/09:30 | Ferreira Neto (Reprise) Record 296' F. 300 3 26.000 = = =
17-00/18-50 Canal Livre Bandeirantes 2°6* F 550 2 99.000 6.348.31 3.174,15 64,12
Debate 20:30/21:30 Memdria Nacional Gazeta Dom. 60 . 11.000 4.700,00 - 2727
| Entrevista 20:30/22:00 Paulista 900 Gazeta 296" F 450 1 70.000 6.720,00 6.720,00 96,00
21:30/23:00 Roda Viva Cuttura 2'F 90 . 23.000 - — -~
’ | 22:15/23:15 CaraaCara Bandeirantes Dom 60 . . 11.000,00 - -

PLANO VERAO 90

Veja quem conquistou um lugar ao sol neste alto verio.
Prapare-se para o Plano Verdo 91.
Assim seu produto também brilhard no Brasil inteiro,

(Representagdo de Veiculos Publicitarios [1da.)
A forca estad no talento.




Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Programa Emissora Exibigdo Semanal (%) Piblico | Custo30" | GRP (NCz$) | por Mil
Dinheiro Vivo Gazeta 2Y6* F. 150 1 102.000 =
Vamos Sair da Crise Gazeta 296° F 550 1 82.000 6.300,00 |  6.300,00 76,82
Debate Ferraira Neto Record 298 F = 3 . 8.030,00 | > =
Entrevista J0 Onze & Meia VS 38 F 120 2 148.000 | 37.43500 | 18.717.50 | 25293
Henry Maksoud e Voce Bandeirantes 4F 80 . . 508577 |
Economia Peq. Empresas/Gdes. Negocios | Globo Dom 50 3 219000 | 651000 2.170,00 29.72
e Economia Popular s 2%/54b. 18 ‘ 390.000 - -
Negbcios Momento Econdmico Manchete 2%/6" F 50 1 . 712200 | 7.122,00 =
Record Economia Record 2%6* F. 25 4 . 19.413,00 405325 |
Jornalismo TV Mix IV Gazeta 2Y6* F 300 e 34,000 5.850,00 - 172,05
Eatroleaiment Fantastico Globo Dom. 120 4 4167000 | 119.183,00 | 270893 | 2860
Programa de Domingo Manchete Dom. 105 1 67.000 18.236.00 18.236.00 127.17
23.30/ Comando da Madrugada ™vs Sdb. = 9 . 9.747,00 1.083,00 -
23:00/23:40 Metropolis Cultura 26 F. 200 . 21.000 — - -
00:00/ Flash Bandeirantes 2964 F. - . . 5.065.77 i -
01:00/ Perfil Vs I e5'F = . . 9.747,00 = -
23.00/ Imprensa na TV Record Dom. - 1 72000 | 1423734 | 14.237.34 197,74
Rural 07:00/08:00 Manchete Rural Manchete Dom. 60 L 11.000 2. 657.00 - 24154
08:20/09:40 | Globo Rural Globo Dom. 80 4 S70.000 | 12759.00 | 1.504.87 22.38
09:00/10:00 Brasil Rural Bandeirantes Dom 80 . . 1.792,77 - -
18:00/18:50 Natureza Record Sab. 50 1 50000 | 10.165.00 | 10.165,00 203,30
19:25/19:30 Agrojornal Bandeirantes 2Y6° F 25 2 150.000 | 1080000 | 540000 | 7200
[TELEVISAO (RIO DE JANEIRO) _ e o |
Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigdo Semanal (Wa) Piblico @ Custo 30" | GRP (NCz$) | por Mil
Noticiario 07-00/07-30 Bom Dia Brasil Globo 2%/6 F. 150 3 131.000 2 438,00 812,66 18,61
07:00/07:30 Brasil Hoje Bandeirantes 29/6° F. 150 - 12.000 120416 | 1,204,16 100,34
07:30/08-00 | Tele Jornal - Manhd Vs 34/34b. 75 . 15.000 | 1.935,00 - 129,00
07:30/08:00 Bom Dia Brasil - Rep Giobo 2/ F. 150 3 79.000 2 438,00 812,66 30,86
07:00/07:30 | Praga-07:00n Manchete 2Y8'F. 150 . 15.000 585,00 - 39,00
07:30/08:00 Brasilia - 07-30h Manchete 26 F. 150 1 32.000 588,00 | 588,00 18,37
12:00/12:30 Rede Brasil Educativa 296°F. 150 2 41.000 - - -
12:00/12:30 Bandeira 1 Bandeirantes 2VE'F. 150 1 21.000 200450 | 2.094,50 99,73
12:0012:30 | EmTempo Corcovado 2'/6° F. 150 - 2.000 590,00 - 295,00
12:30/13:00 Jornal Manchete - Ed. Tarde Manchete 24/S4b. 180 4 165,000 3.403,00 850,75 20,62
13:10/13:30 Jornal Hoje Giobo 24/Sab. 120 2 891.000 | 11.214,00 53400 |
18:30/19:00 TJ-Praca s 24/5ab 180 1 47.000 4.423.00 4.423.00 94,10
18:30/19:30 Jornal das Seis & Meia Rio 2980 F 300 . . 3.600,00 - £
19:10v20:00 Jornal de Domingo Educativa Dom, 60 1 20.000 - -_ —
19:00/19:40 TJ-Brasil VS 24/54b, 240 2 76000 | 553000 | 276500 72,76
19:30/20:00 Jornal Local - 1* Ed. Manchete 29/6° F. 150 2 106.000 6.360.00 | 3.180.00 60,00
19:00/19:25 | Jomal Local Bandeirantes 2'/5db. 30 . 15000 | 5.781.51 - 385,43
- Globo 2/Sib. 60 55 3.051.000 49.203,00 894 60 16,12
Bandeirantes 24158, 360 1 39000 | 800720 | 8.037.20 ‘mﬂ
Globa 2%/5db. 180 56 3.115.000 65.317,00 _' 1.166.37 20,96
Manchete Dom. 30 4 233.000 | 1199300 | 299825
Manchete 2/Sb. 360 2 108.000 | 19.26300 | 9.631,50 178,36
Educativa Sdb 30 1 24,000 = i :
Educativa 2/6°F. 225 1 32.000 - ~ -
Bandeirantes 24/6°F. 150 1 . 3.578,40 ;
Globo 2°/6°F. 150 9 464 000 13 414,00
Manchete 24 /B*F. 225 2 . 5.045,00

PLANO VERAO 90

Veja quem conquistou um lugar ao sol neste alto verfo.

Prepare-se para o Plano Verdo 91.

Assim seu produto também brilhard no Brasil inteiro,

(Representagdo de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A forca estd no talento.




PLANO VERAO 90

Veja quem conquistou um lugar ao sol neste alto verfo.
Prapare-se para o Plano Verfio 91,

Assim seu produto também brilhard no Brasil inteiro,

Total Min. Audiéncia Cusio 1% Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigdo Semanal (%) Publico | Custo30" GRP(NCz§)  por Mil
Noticiario 0000/ Telejornal - Noite ™S 2°16°F. - 1 35.000 1.835.00 1.935,00 55.28
_ 01:25/01:40 Jornal Local 2* Ed. Manchete 2Y16°F 75 . . 2.306.00 - -
Debate 18:00/19:00 Sem Cansura Educativa ot ol 800 2 43000 - - -
Entrevista 17:00/18:50 Canal Livre Bandeirantes 216 F 550 i 24000 | 459015 | 459015 191.25
18:00/18:30 Reporter Sem Medo Rig 2Y6°F 150 . - 1.456,00 - -
22-00/00-00 Politica Nacional Rig Dom 140 . 3.000 222200 | - 740,66
20:30/21:30 Espaco Aberto Corcovado I*F. 80 . 16.000 1.215.00 - 67,50
21:00/ Gente do Rio Corcovado S4b = e 10.000 2.280,00 = 228,00
22:1523:15 CannaCana Bandesrantes Dom. 60 . . 7.810,00 - =
2330/ Opinido Publica Educativa 5¢ F - . 23.000 - - -
23:20/00:00 Rio & Nosso Corcovado 2/6° F. 200 L 12.000 3.140,00 - 261,66
23:30/00:00 JO Onze & Meia VS 3VBF 120 1 61.000 5.658,00 5 658 00 92,75
00:00/01:00 Henry Maksoud e Vock Bandewrantes 4'F 60 . . 31578 40 - -
Economia 07:30/08:20 Peq. Empr./Gdes. Negocios Globo Dom 50 4 153.000 2.756,00 689,00 18.01
. 18:57/19:00 Economia Popular VS 2°/54b. 18 2 76,000 - - -
ayoios 20:10/20:30 Informe Econdmico Corcovado 2Y8°F 50 . - 2.510,00 - -
00-30/00-40 Momento Econdmico Manchete 2'%°F 50 3 . 5.481,00 1.827.00 —
22-15/22:30 Reporter Econdmico Educativa 2°/6° F 75 1 31.000 - - -
Jornalisma/ 12:00/13:00 Rio Urgente Esporte Ria 2°%'F. 200 1 12.000 1.456,00 1.456,00 121.33
Entretenimento | 13.00/18:00 Rio Urgente Rio 2'/6* F 1600 1 23000 1.456,00 1.456,00 63.30
18:00/19:00 intervaio Educativa Dom. 50 1 23.000 - - -
18:30/19:30 Sinal de Video Educativa Séb 30 1 20,000 - - -
20:00/22:00 Fantastico Globo Dom. 120 36 1.851.000 | 5243600 1.456,55 28,32
20:00/20:10 Arte & Investimento Corcovado 26" F 50 . 4.000 2.510.00 - 627.50
20:00/21:45 Programa de Domingo Manchete Dom. 105 4 196.000 14.121,00 3.530,25 72,04
23:30/ Comando da Madrugada Vs Séb - 3 . 1,329,00 443,00 -
00:00/01:00 Flash Bandeirantes 28" F. — . . 3.578,00 - -
01:00/ Pertil ™S 3" e5'F = . . 1.329.00 - -
Rural 07:00/08:00 Manchete Rural Manchete Dom, 60 L 14,000 1.782.00 - 127,28
08:20/09:40 Globo Rural Globo Dom. ] ] 272.000 4.483.00 747,16 16,48
19:26/19:30 Agrojornal Bandeirantes 28" F. 50 1 23.000 8.037,20 8.037,20 349 44
l TELEVISAO 1@“’0 FEDERAL)
Total Min. Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigho Semanal (%) Piblico | Custo 30"" | GAP (NCz$) | por Ml
Moticlario 07-00/07-30 Bom Dia Brasil Globo 2'/6' F. 150 4 42 000 2.181,00 545,25 51,92
07:15/07:30 Telejornal - Manha v 3%/S4b. 75 1 11.000 B9800 98,00 81,63
07:30/08:00 Bom Dia Brasil-reprise Globo 2°/8"F. 150 5 46.000 2.181.00 436,20 47 41
07-00/07-30 Brasil Hoje Bandeirantes 2%/6° F 150 - . 305,28 - -
07:00/07:30 Praga - O7:00n Manchete 26 F. 150 - 1.000 117,00 - 117,00
07-30/08:00 Brasifia - 07-30h Manchete 2°/6° F. 150 . 5.000 119,00 - 2380
12:00/12:30 Bandeira 1 Bandeirantes 26 F. 150 1 10.000 531,00 531,00 53,10
12:30/13:00 Jornal Manch - Ed. Tarde Manchete 2*/54b. 180 2 19.000 328,00 164,00 17,26
13:00/13:30 Porque ndo uma mulher Capital 26" F. 175 . . 1.229.50 - —
13:10/13:30 Jornal Hoje Globo 291540 120 24 243.000 4.620,00 192,50 19,01
18:00/20:00 Jornal da Record Capital 2*/6* F. 600 e 1.000 | 612000 - 6.120,00
18:30/19:00 TJ-Praga Vs 24/54b. 180 6 75.000 2.053.00 342,16 2737
17:50/18:50 Revista de Sabado Capital Séb. 80 .- » 1.846,50 = =
19:30/20-00 Jornal Local 1* Ediglo Manchete 2/54b. 150 2 25.000 1.098,00 549,00 43,92
19:00/19:40 TJ-Brasil ™S 2'/54b. 240 6 73.000 2.567,00 427 83 35,16
19:00/19:25 Jornal Local Bandeirantes 2*/S4b. 30 . T 9.000 | 1.459,38 145938 | 16215

((Representacao de Veiculos Publicitarios [tda.)

A forca esta no talento.




Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Hordrio Programa Emissora Exibigdo Semanal (%) Piblico | Custo 30" | GRP (NCz5) | por Mil
Noticidrle | 19.5020:00 | PracaTV2" Edigio Globo 2'/54b. 60 7% 991.000 | 14.150.00 186,18 427 |
19:30/20:30 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2*/54b. 360 . 7.000 2.037,00 - 291,08
© 20:00/20:30 Jornal Nacional Giobo 2'/Sdb. 180 74 989.000 | 16.871,00 22798 17.05
22:00/22:30 Jornal Manchete-Ed. Dom. Manchete Dom. 30 2 18.000 | 1.682,00 846,00 94,00
21:0022:00 Anahise ¢ Critica Capital 6 F. 85 . . 1.974.70 - WM
20-3021:30 Jornal da Manchete 1* Edicdo Manchete 24/54b. 360 4 40.000 | 2.937.00 734,25 73,42
23:30/00:00 Jornal de Vanguarda Bandeirantes 2Y6°F. 150 . E 907,20 -
23-30/00-00 Jornal da Globo Globo 2%/84 F 150 . . 3.940,00 = &=
00:40/01:25 Jornal da Manchete 2* Edicdo Manchete 2418 F. 225 3 27000 | 1.017,00 339,00 3766
00:00/ Telejornal - Noite ™vs 2/8°F. — 9 . 898,00 99,77 -
01:25/01:40 Jormal Local - 2* Edigdo Manchete 28 F. 75 . . 408,00 - -
Debate 17-00/18:00 Canal livre Bandeirantes 2°/6" F 550 1 11.000 1.163,70 1.163,70 105,79 *
Entrevista 22152315 | CaraaCana Bandeirantes Dom. 80 . . 1.980,00 - -
22:35/ Vamos Sair da Crise Capital 2%/6° F. - . . 2 959,00 o -
00:00/01:00 Henry Maksoud e Voct Banderrantes 4F. 60 . . 907.20 == Rt
23:30/00:00 J6 Onze ¢ Meia VS 3B F. 120 5 49000 | 2.207.00 441,40 45,04
Economlia 07:30/08:20 Peq. Empresas/Gdes. Negbcios | Globo Dom 50 4 30.000 980,00 245,00 32,66
e Negbclos | 18:57/19.00 Economia-Popular VS 2'/54b 18 . 73.000 - = -
00:30/00:40 | Momento Econdmico Manchets 20/6° F. 50 4 43000 | 986,00 246,50 XN
22:00/22:30 Dinheiro Vive Capital 298" F. 150 v . 2 426,20 - =
20:50/21:00 Inf. Econdmico Capital 2%/8° F. 50 . . 2.138,20 - -
Jornslismo | 20:00/22:00 Fantastico Globo Dom. 120 13 401.000 | 10.984,00 332 84 27,39
Entretenimento 20:00/21:45 Programa de Domingo Manchete Dom. 105 2 21.000 1.992.00 996,00 94 85
23:300 Comando da Madrugada Vs Séb. o . . 863,00 - ~
00:00/01:00 Flash Bandeirantes 28 F. - . . 807,20 - -
01:00/ Perfil VS 3 a5 F - . . 863,00 - -
Rurai 07.00/08:00 Manchete Rural Manchete Dom. &0 . . 335,00 = s
08:20/09:40 Globo Rural Globo Dom. 80 9 103,000 | 1.836,00 204,00 17,82
09:00/10:00 | Brasil Rural Bandeirantes Dom. 60 1 9,000 151,19 151,19 16,79
16:25/19:30 Agrojornal Bandeirantes 2%/6° F. 50 . 3000 | 203760 - 679.20
Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horarlo Programa Emissora Exibigao Semanal (%) Piblico | Custo30" | GRP (NCz8) | por Mil
Noticidrio | 070730 Bom Dia Brasi Giobo 26 F. 150 2 18000 | 166600 | 83300 | 9285 |
07:15/07-30 Telejornal - Manha ™vS 34/S4b 75 1 10.000 | 1.250,00 | 1.259,00 125,90
07:30/08:00 | Bom Dia Brasi-reprise Giobo 2/6° F. 150 2 22000 | 166600 | 81,00 | 7572
07-:00/07:30 Brasil Hoje Bandeirantes 2B F. 150 o 2.000 474,88 = 237,44
07:00/07:30 Praga - 07:00h Manchete 26 F. 150 . 1.000 204,00 - 204,00
07:30/08:00 Brasilia - 07:30h Manchete 2V/6" F. 150 . 5.000 212,00 > 42,40
12:00112:30 Bandeim1 Bandeirantes 2'/8" F. 150 2 18.000 826,00 413,00 45,88
12:30/13:00 Jornal da Manchete - E4. Tarde | Manchete 24/S4b 180 5 47.000 618,00 123,60 13,14 |
13101330 | Jomal Hoje Globo 29754, 120 16 190000 | 667900 | 41743 | 3518
18:30/19:00 TJ-Praga VS 24/S4b. 180 3 43000 | 2877,00 j
19:30/20:00 | Jornal Local 1* Ediclo Manchete 2%/Séb, 150 3 51.000 2.256,00
[ 19:0019.40 | T-Brasi vs 20/S4b. 240 6 71.000 |  3.596,00
19:00/19:25 Jornal Local Bandeirantes 2%/S4b. 3 1 10000 | 2.708,76
19:50/20:00 Praga TV 2* Edigdo Giobo 24/54b. i 65 1249000 | 2550800 !
19:30/20:30 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 24/54b. 380 1 11.000 | 3.169,60 169,6
20-00/20:30 Jornal Nacional Globo 2°/54b. 180 1.177.000 | 26.425,00 419,44 2.45
22.0022:30 | Jornal Manchete-Ed. Dom. Manchets Dom. 30 1 17.000 | 3.020,00 02000 | 17764

PLANO VERAO 90

Veja quem conquistou um lugar ao sol neste alto verfo.

Prepare-se para o Plano Verdo 91.

Assim seu produto também brilhard no Brasil inteiro.

(Representagdo de Veiculos Publicitarios Ltda.)

A forca estd no talento.




| Total Min. | Audiéncia Custo
| Género Horario | Programa . Emissora Exibigao Semanal (%) Piblico | Custo30" | GRP(NCz§)  porMil
" Moticidrio | 20:3021:30 Jornal 6a Manchete 1* Ediclo Manchete 2'/54h. 360 3 34000 | 570000 | 1.900,00 167.64
23.30/00:00 Jornal ge Vanguarda Bandeirantes 2°16" F 150 . . 1411.20 - g
23:30/00-00 Jornal da Giobo Giobo 2°/8" F. 150 . . 5.624.00 - -
. 00:40/01:25 Jornal da Manchete 2* Edicdo Manchete 2'/8* F 225 3 23 000 2 003,00 66766 87,08
0000/ Teiejornal - Noite Vs 2%/6° F. - [ 120,000 1.259,00 209,83 10.49
| | 01:25/01:40 Jornal Local - 2° Edigdo Manchete 2'/6" F 75 . . 857.00 - -
Debate ~ 17:00/18:50 Canal livre Bandeirantes 2V6'F. 550 1 11.000 | 181020 | 181020 164,56
Entrevista | 22152315 | CaraaCan Bandeirantes Dom 80 . . 3.080.00 - -
00:00/01:00 Henry Maksoud e Vocé Bandeirantes oOF 60 . . 1.411,20 - -
| 23300000 | JOOnzeeMeia VS 3B F 120 3 S3000 | 380900 | 126966 71.86
Economia | 07.30/08:20 | Peq Empresas/Gdes. Neg Giodo Dom 50 3 41000 | 159,00 533,00 39,00
eNegbcios | 18:57/19.00 | Economia-Popular ™S 2'/Sab 18 ] 59.000 | - - -
| 00:30/00:40 Momento Econdmico Manchete 2Y8°F. 50 4 32000 | 200900 502.25 62.78
| Jjomalismo | 20002200 | Fantistico Globo Dom 120 24 19000 | 17.272.00 719,66 49.48
Entretenimento 20.00/21:45 Programa de Domingo Manchete Dom 105 2 20.000 3.555.00 1.777.50 177,75
23:30/ Comando da Madrugada VS Séb - . . 1.234,00 - -
00:00/01-00 Flash Bandeirantes 2'16* F. - . . 141120 = -
| 01:00/ Perfil TVS J'e5'F - . . l = = —
Rural . 07:00/08:00 Manchete Rural Manchete Dom. 30 . 4.000 785,00 - 191,25
08:20/09:40 Giobo Rural Globo Dom 80 8 109.000 5 704,00 713,00 52,33
19:25/19:30 Agrojornal Bandeirantes 2V/6*F. 50 1 BOO0 | 3.169,60 3.169,60 396,20
| 22:40/2340 | BrasilRural Bandesrantes | Sab. 60 1 8.000 | 1.960.00 1.960.00 245,00
| TELEVISAO (RECIFE)
| Total Min. | Audiéncia Custo 1% | Cuslo
‘ Género Horério Programa Emissora Exibigdo Semanal (%a) Publico | Custo 30" @ GRP (NCz$) | por Mil
| Noticidrio O7-00/07-30 Bom Dia Brasil Giobo 2°/6° F. 150 4 24000 | 1.448,00 362,00 80,33
07:15/07-30 Telejornal - Manhd VS 3* Sib. 75 1 9.000 1.003.00 1.003,00 111,44
07-30/08-00 Bom Dia Recife Giobo 2'/6* F. 150 6 39.000 1.448,00 241,33 37.12
07:00/07:30 Brasil Hoje Bandeirantes 2416 F 150 1 3.000 220,48 220,48 73,49
07:00/07-30 Praga - O7:00n Manchete 2°16° F. 150 e 1.000 149,00 - 149,00
07:30/08:00 Brasilia - 07-30h Manchete 216" F 150 . 3.000 152,00 - 50,66
12:00/12:30 Bandeira 1 Bandeirantes 2'/6°F. 150 1 16.000 383,50 383,50 23,96
12:00/12:30 Rede Brasi| Universit 2416 F 150 . . - -~ -
12:30/13:00 Jornal da Manchete - Ed. Tarde Manchete 2*/Séb. 180 5 30.000 583,00 116,60 19,43
13:05/13:30 Jarnal Hoje Globo 2'/Sib. 120 25 221.000 3.368,00 134,72 15,23
| 18:30/18:00 | To-Praga ™vs 2*/S4h. 180 4 20000 | 229200 573,00 79.03
| 19.00/20:00 Jornal de Domingo Universit Dom 50 . 1.000 - -~ =
19:30/20:00 Jomal Local 1* Edicdo Manchete 2*/Séb. 150 2 14.000 | 1.446,00 723,00 103,28
| 19:00/19:40 TJ-Brasil VS 2'/Sib 240 3 31.000 2 865,00 955,00 92 41
| 19:00/19:25 Jornal Local Bandeirantes 24/S4b. 30 1 4000 | 100083 | 1.00083 250,20
| 19:50/20:00 PracaTV 2* Edicdo Globo 2*/5db 50 74 B68.000 | 13.756,00 185,89 15,64
19:30/20:30 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2%/Sih. 360 1 2.000 1.47160 147150 73580
20:00/20:30 Jornal Nacional Globo 24/Sab. 180 65 693.000 | 15.784,00 242 83 22,77
22:00/22:30 Jornal Manchete-Ed. Dom. Manchete Dom. 30 2 15000 285000 142500 190,00
20:30/21:30 Jornal da Manchete-1* Ed Manchete 2'/54b. 360 3 20.000 4, 050,00 1.350.00 202,50
21:00/21:30 Jornal de Sébado Universit. Sab. 30 . . - - -
21:30/22:15 Rede Brasil Universit 2%/6* F 225 . . - - -
23:30/00-:00 Jornal de Vanguarda Bandeirantes 2°/6* F. 150 1 11.000 655,20 655,20 59,56
23:30/00:00 Jornal da Globo Giobo 2'/6" F. 150 . . 2.259,00 - -
L | 00:40/01:25 | Jornal da Manchete-2* Ed. Manchete 296'F. 225 1 31000 | 151500 378,75 48,87

PLANO VERAO 90

Veja quem conquistou um lugar ao sol neste alio verfio.

Frepare-se para o Plano Verfio 91.

Assim sair produto também brilhard no Brasil inteiro.

Representacdo de Veiculos Publicitirios

Ltda.

A forca estad no talento.




Total Min. Audiéncia
Género Horério Programa Emissora Exibigéo Semanal (%) Piblico
Noticisrio - Noite ™vs 2'6*F. - . .
01:25/01:40 Jornal Local - 2* Ed. Manchete 2°/6* F 75 . .
Debate de Redagao Universit. 2*/6°F. -] . N
Entrevista 17:00/18:00 Jodo Alberto Ini Universit Sab. 60 1 4.000
| Canal Livre Bandeirantes 2'/6* F. 550 1 7.000
22:15/23:15 Cara a Cara Bandeirantes Dom 60 . *
j Henry Maksoud e Vocd Bandeirante 4°F. 80 . .
23:30/00:00 Jo Onze & Meia VS 346" F 120 3 30,000
Economia | 07.00/08:20 | Peq Empresas/Gdes Neg Globo Dom. 50 B 75.000
e Negocios | 45571900 Economia Popular vs 24/S4b. 18 3 25.000 = = -
100:40 Momento Econbmico Manchete 2*/6° F. 50 5 35.000 1.620,00 324,00 46,28
22:18/22:30 Reporter Ecofomico Universit 216 F. 75 - . - - ~
Jomallsmo | 20:0022:00 | Fantistico Giobo Dom. 120 7 285.000 | 13.541,00 501,51 47,51
Entretenimento | 20:00/21:45 Programa de Domingo Manchete Dom. 105 2 15.000 3.180,00 1.590,00 212,00
2330/ Comando da Madrugada ™vs Sib. - . . 680,00 - -
00:00/01-00 Flash Bandeirantes 26" F - . . 655,20 - -
01,00/ Pertil s 3 e5F. - . . £80,00 - -
Rural 07:00/08:00 Manchete Rural Manchete Dom. 60 1 3.000 524,00 524,00 174,66
08:20/09:40 Globo Rural Globo Dom. B0 14 261800 167,00 21,45
09:00/10:00 Campo Livre Bandeirantes Dom 60 1 4000 75,78 7578 18.84
19:25/19:30 Agrojornal Bandeirantes 2°/6" F. 50 1 3.000 1.471,60 1.471,60 490,53

[TELEVISAO (PORTO ALEGHE)__ . o b

Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Hordrio Programa Emissora Exibigao Semanal (Ya) Piblico | Custo30" | GRP (NCz§) | por Mil
Noticiario 07:0007:30 | Bom Dia Brasi Giobo 2'16°F. 150 3 52000 | 1.368.00 456,00 26,30
07:15/07:30 Telejornal - Manha VS 3*/S5éb. 75 1 6.000 1.344,00 1.344 00 224,00
07:30/08:00 | Bom Dia Aio Grande Globo 298 F. 150 s 85000 | 1.368,00 342,00 21,04
07:00/07-30 Brasil Hoje Bandeirantes 2/6' F. 150 1 4.000 474,88 474,88 118,72
07:00/07-30 Praga - 07-00h Manchete 29/6°F. 150 . . 197,00 - -
07:30/08:00 Brasilia - 07:30h Manchete 2/6* F. 150 . 1.000 201,00 = -
12:00/12:30 | BandeiraUm Bandsirantes 2'/6' F. 150 1 14.000 §26.00 82600 | 5800
12:00/12:30 Rede Brasil Piratini 2'/6' F -
12:00012:25 Jornal da Terra Piratini Sib. Ty
12:25/12:40 Jornal do Almogo Globo 2*/Sib. 9,31
12:30/13:00 Jomal da Manchete - Ed. Tarde Manchete 2*/Sdb. 19,03
13:10/13:30 Jornal Hoje Globo 24/S4b. 10,98
18:30/19:00 T4-Praga ™vs 24/54b. 49,54
19:00/20:00 Jornal Domingo Piratini Dom. -
19:30/20:00 Jornal Local 1* Ediglo Manchete 2%/58b. 154,25
19:00/19:40 TJ-Brasil VS 2%/Sib. 63,98
18:50/20-00 PragaTV 2* Ed. Globo 24/Sib. 20,37
20:00/20:30 Jornal Nacional Globo 2*/S4b. 20,12
20:30/21:30 Jornal da Manchete - 1* Edigio | Manchete 24/S4b 115,68
21:00/21:30 Jornal da TVE T 2'/54b. -
21:30/22:00 Jornal de Sabado l Piratini 54b -
23:38/ Rede Brasil Piratini 216 F. -

PLANO VERAO 90

Veja quem conguistou um lugar ao sol neste alto verio,
Prepare-se para o Plano Verfio 81.
Assim seu produto também brilhard no Brasil inteiro.

(Representagao de Veiculos Publicitarios Lida.)
A forga estd no talento.




Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horario Programa (m Exibigde Semanal ) | Piblico | Custo30” GRP(NCz$)  por Mil
Moticisrio 23:30v/00:00 Jornal de Vanguarda Bandesrantes 216" F. 150 . . 1.411,20 - -
23:30/00-30 Jornal da Giobo Giobo 2/ F 150 . . 5 020,00 - -
00:-40/01:25 Jornal da Manchete - 2* Ediclo Manchets 2/ F. 3 26000 1.715.00 571,66 65,96
00-00/ Teleyornai - Norte VS 25" F - El . | 1.344,00 168,00 -
01:25/01:40 Jornal Local - 2* Ediglo Manchete 2'16" F. s . . 687.00 - -
Debate 17:00/18:50 Canal Livre Banderrantes 29/6" F 550 1 9 000 1.810.20 1.810.20 201,13
Entrevista 21:30r22:55 Roda Viva Piratini 2°F. 8s . 8.000 - - -
22:15/23:15 CanaCan Bandeirantes Dom 60 - - 3.080,00 - =
22-30/23:35 Entrev. Coletha Piratini 3*eS5'F. 130 . 6.000 - - —
22:3023:35 Vamos Sair da Cnse Piratini 4*F &5 . §.000 i = -
23:30/00:00 JO Onze & Meia ™S 38 F. 120 5 B4.000 4.413,00 882 60 52,53
00:0001:00 Henry Maksoud & Vocd Bandemranes 4'F. 60 . s 1.411.20 - -
Economia 07:30/08:20 Peq. Empresas/Gdes. Neg. Globo : Dom. 50 4 46 000 973,00 243,25 21,15
e Negocios 18:57/19:00 Economia Popular ™S 2*[Sdb. 18 3 55 000 - - -
00:30/00-40 Momento Econdmico Manchete 2'8' F. 50 2 21,000 1.658,00 829,00 78,95
Jormalismo | 20:0022:00 Fantdstico Globo Dom 120 1 550.000 | 22422,00 679.45 40,76
Entretenimento | 20:00/21:45 Programa de Domingo Manchete Dom. 105 1 10.000 3.357.00 3.357.00 335,70
22:30/00:30 Camera Dois Guaiba 28 F 600 1 8.000 5.968,73 5.968,73 746,09
2330 Comando da Madrugada ™vs Séb. = . . 1.230,00 - -
00-00/01:00 Flash Banderantes 2°/6' F — . . 1.411.20 - -
00 Metripoiis Piratini 26 F. - .s . - e =
01:00/ Perfil VS 3*ab*F. - . . 1.230.00 — -
Aural 07:00/08:00 Manchete Rural Manchete Dom. 30 . . 563,00 - -
08-20/09 40 Globo Rural Giobo Dom 80 8 122 000 4.170,00 521,25 3418
19:25/19:30 Agrojornal Bandeirantes 216" F. 50 1 11.000 3.169,60 3.169,60 288,14
22-40/23:40 Brasl Rural - __Blrlﬁnrmlﬂ Sab 60 1 13,000 500,00 ﬁmng - Eﬂﬂ 4

Fonte: Tabeta de Precos: Janewo/89 | Ibope/Dwvisdo Audi-Midia | ADP - SPIRJ - 1112892 17.12.89 / AIP - Qutros Mercados - 09 1089 2 05.11 89/ = - ndo hd informacdes == audiéngia inferor 2 0.5

| JORNAL

i CIRCULACAD PREGO CMxCOL FORMATO
SEDE UF | TiTULO EDITORA 2'F |3%SAB.| DOM. | 2' | 3YSAB | DOM. | IMPRESSAD ﬁ l;
S40 Paulo SP | DEstadode S. Paulo S.A, DESP — | 219.466| 385931 - 786,86 | 1. FLEXD PRINT 54 )
Jornal da Tarde S.ADESP 134973 | 95799 - 616,42 | 49803| — | OFF-SET 54 E

Folha de S. Paulo Empe F. da Manhd S.A 329.999 | 336.048| 382183 | 888,90 888,90 |1.058,97 OFF-SET 54 )

Folha da Tarde Empe F. da manhd 5. A fr tr - 61623 | 51298 - OFF-SET 54 9

Noticias Populares Empe F. da Manhd SA. P & @ 24726| 247.26| 247,26 OFF-SET 54 )

Dirio Popular Arca Empreendimento “ @ o 524,00| 524,00 676,000 TIPOGRAFICA 54/ 10

ocl DCI-Ed. Jornal SA. « o - 752,00| 752,00| 752,000 OFF-SET BN )

Gazeta Mercantil GMSA Ed. Jornal - 78499 — 980,00 | 980,00 980,00 OFF-SET 58.4 8

A Gazeta Fund. Casper Libero & @ o 37366 32028| 32028 OFF-SET 54 ]

A Gazeta Esportiva Fund. Casper Libero = 5 o 298,93 | 245.55| 24555 OFF-SET 54 E

Didrio do Comeéreio Assoc. Com. de S. Paulo - # - 39700 39700| — | TIPOGRAFICA | 54 8

Didrio do Grande ABC Didrio do . ABC S.A. n o 2 292,30 292,30 52021 OFF-SET 54 g

Santos SP | A Tribuna A Tribuna Editora “ * % 11882 | 1882 NYLON PRINT 54 9
Campinas SP | Correio Popular Correia Popular /A w i o - 169,98 | 22491 OFF-SET 54 4
Didrio do Povo Emp. Jorn. Ed. Reg. Lida. 2 * o 105,00 | 105,00 OFF-SET 54 e

Rio de Janeiro | RJ | Jomal do Brasil JB SA 143.053 | 152971 | 243.439| 718,00/ 718,00)1.153,00( LETTERPRESS | 54 8
0 Globo Empe Jorn. Bras. Lida. 245.275| 252061 | 460489 57200| 572,00| 907.00( OFF-SET 53 8

0 Dia Edit. O Dia Lida 216.927 | 226.321| 324.321| 1,101,00| 1.101,00 | 1.460,00/ OFF-SET 51 8 |

Uttima Hora Jorn. Ultima Hora Lida - z - 67200 67200 — | OFFSET 52 9

| Jornal dos Sports C. daBahia C|. Ltda 25.765| 19.213| 13.574| 15200| 8640| B640| OFF-SET 54 8
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CIRCULAGAD PRECO CMxCOL FORMATO

[ ] ] m .!

SEDE UF | TiTuLo EDITORA 2'F |3YsAB.| DOM. | 2* | 3YSAB | DOM. | IMPRESSAD | .o | oo
Rio de Janeiro  Jornal do Comméreio G.E.J do Comméreio S.A. - “ & - 640,00 OFF-SET 54 8
Tribuna da Imprensa S.A. Trib. da imprensa t i - BE700| B8&700| - OFF-SET 54 8

Belo Horizonte | MG | Didrio da Tarde S.A. Estado de Minas 68525| 25120] — | 31000 15800| — | OFFSET | 54| ®
Didrio de Minas Didrio de Minas 5.A. - % & —| 108,21 | 122,76 OFF-SET 54 9

Didrio do Comércio 0.C. Empe Jom. Lida - & - - 35200 — | OFFSET 1T 8l ¢

Estado de Minas S.A. Estado de Minas - 68164 | 131962 - 60500 | 814,00 OFF-SET 54 9 |

Jornal de Minas S.A. Jornal de Minas - v & - 110,61 137.99] NYLONPRINT | > §

Jornal Hoje em Dia Edit. Ediminas . 2 o 131.00| 131,00| 171,000 OFF-SET 54 A

Tribuna de Minas E. Empe Grifica Lida - 2 5 - 126,85 | 166,78 OFF-SET 4]

Vitdria ES | AGazeta S.A. AGazeta 25930| 27.716| 49221| 8630| 8630 146,60 OFF-SET 54 8
Jornal da Cidade impe. Grif. 0 Debate Ltda - # * - 82,13 | 106,78 OFF-SET 51 [l

PortoAlegre | RS | Zero-Hora Z.H.Ed. Jon. S.A 12702 | 107134 | 206848| 30395| 25810 43658| OFF-SET % £
Jornal do Comércio Cia Jorn. D.C. Jarros o o - 22000 19070| - OFF-SET 36 6

Correio do Povo E. J. Caidas Jr. = & o 300,00 300,00 424,00 OFF-SET 32,5 2

Florianopolis | SC | Didrio Catarinense Z.H.Ed. Jom. SA. 33404| 20958| 44.261| 14403| 144,03 17272 OFF-SET % 6
Jownvile SC | ANoticia A Noticia S.A. - 202 24041| - 130,00 | 156,00{ OFF-SET 54 8
Blumenau SC | Jomal de Santa Catarina E.E.J. de S. Catarina - % n - 100,50 | 130,50 OFF.SET 54 -
Curitiba PR | Gazeta do Povo Ed. G. do Povo Lida 32066 33793 102412| 162,20| 162,20| 210,90 OFF-SET 54| 8a12
Correio de Noticias Ed. Corrsio de Noticias Lida * ® - 30551| 23505 — | TIPOGRAFICAT | 54 B

Didrio da Tarde Empr. Didrio da Tarde Ltda - & # - 4780| 47,80 OFF-SET 2 6

Didrio Poputar Ed. Didrio Popular Lida. - © a - 162,20 | 210,90] OFF-SET 54 8

Industria e Comércio Incopress Empr. Jorn. Inter Lida. i = - 134,12 121,02 OFF-SET 54 8

Jornal do Estado Ed. Jornal do Estado Lida. - o . = 116,00 m.n[m-&'r 54 8

Brasiha DF | Correso Brasiliense S/A Correio Brasiliense 24515| 22665 56.129| 38300| 383,00| 504,000 OFF-SET 54 B
Jornal de Brasifia 0.J. Camara ~ = o - 367,35 | 487,07 OFF-SET 54 8

Correio do Brasil Jornais Bras. Lida. # # % 244,00 | 244,00| 330,00 OFF-SET 54 8

0 Povo de Brasilia Jornais Bras. Lida. v 5 - 146,00| 14600| — | OFF-SET 54 B

Goidnia GO | O Popular 0. J. Cémara - 34058| 50939 — 119,00 | 169,00 OFF-SET 54 B
Didrio da Manhd Unigraf - Editora Lida. - w & - 124,00 172,00 OFF-SET 54 &

Cuiaba Didrio de Cuiabd Lida. Didrio de Cuiabd Lida, = # " = 22451| 22451 NYLONPRINT | 53 8
JomaldoDia Cia. E. | Matogrossense S.A. - * @ - 12836 | 14380] TIPOGRAFICA 50 g

0 Estado de Mato Grosso Ed. Cuiabd Lida. - 1:. w - 100,00 | 130,00, OFF-SET 53 8

Campo Grande | MS | DiiodaSema | SA. Correio Brazifiense - “ » - 101,80 | 115,20( OFF-SET 54 8
Correlo do Estado Empe Radiog. Matog. Lida. e o - 219.03| 197,13 — | OFFSET 53 8

Maceit AL | Gazstade Alagoas | Jomal Gazeta de Alagoas - ma| wm| - 17550 | 26100] OFF-SET 54 8
Jornal de Alagoas Empe. Jorn. Alagoas S.A. - 33| aze| -— 169,20 | 252,00| OFF-SET 54 E

Jornal de Hoje Empe. K.P. Assungio ~- o @ - 175,00 | 261,00| OFF-SET 57 8

Saivador BA | ATarde E. Edit A Tarde S.A. 62.700 | 63.320| 105646 | 461,00 | 461,00 | 461,00| OFF-SET 54 3
Jornal da Bahia E. Jornal da Bahia S A. - 2 & — | 279,00 | 279,00| OFF-SET “ 8

Tribuna da Bahia Edisa Ed. da Bahia S.A. o i & 398,00 | 398,00 | 398.00| OFF-SET 54 9

Correlo da Bahia E. B de Jornalismo S.A. P & - 2700 | 27600 | — | OFFSET M 9

Informe do Empresario Ed. Informe do Empr. Lida. t ﬁ- - 108.51 | 109,51 - OFF-SET 29 4

Fortaleza CE | OPowo E.J 0 Povo Lida. 24086 24703| 26.487| 233,00 | 233,00 | 233,00| OFF-SET ss| o
Tribuna do Ceard E. Gral. do Ceard Lida. - o P - 250,31 | 250,31| OFF-SET 53 4

Didrio do Nordeste EV. Mares Lida. 28.006| 27.773| 36.496| 248,00 | 248,00 | 281,00| OFF-SET 54 9

0 Estado Rede Indep. de Jorn. do NE Lida. - & ® - 16400 | 18500 | OFF-SET 54 8

S30 Luis MA | Jomal de Hoje Grif. Ed. Jornal de Hoje Lida. « # «| 105,60 | 10560 | 123,00 OFFSET 525| 8
0 Estado do Maranhdo Graf. Escolar S.A. 7. 8.027| 17.394| 250,70 | 250,70 | 209,34 | OFF-SET 54 8

| Empc Pacotiina Lida. & | & | e | 13950 13950 | 186,00] OFFSET 4| 8

Jornal Pequeno . José Ribamar Bégea - & 42| TIPOGRAFICA 44 7

| oDebateEd. Pelourinho Lida e B | wese| offsET | @] 7

JodoPessoa | PB | Correio da Paraiba Jorn. Correio da Paraiba & OFF-SET 52 8
Unido ERrifap prensa e Edit. a _ OFF-SET 1Y

0 Norte g Cond. Aciondrio do D. Assoc 4,884 OFF-SET 54 8

Racite PE | Didrio de Pernambuco L mbuco S.A. 34 442 | OFrSET 54| 8
Jornal do Commércio Empr. J. do Commércio S.A 20.713 OFF-SET 53 9

 Didrio da Manhd SA. - o = : 54| 8

Teresina Pl | ODa Empe. O Dia Ltda. - o OFF-SET 54 8
0 Estado Ed_ O Estado Lida. - | 201 OFF- 4| 8

Jornal da Manhd Ed. Grifica Efjora Lida. | o & & OFF-SET 54 8

Jornal do Piaul Public. Teresinense Lida. - B N TPOGRARICA | @] 6

Natal AN | Tribuna do Norte Empe Jomn. Tribuna do Norte Lida. - & & OFF-SET 54 B
il Didrio de Natal £t 0 DS A I I ) OFF-SET _ s 8
Aracaji SE | Jomal de Sergipe Empe Jorn. de Sergipe Lida. - o u OFF-SET 42 7
Gazeta de Sergipe Gazeta de Sergipe S.A = | = 2 | a8

Jornal da Manhd ind. Graf. Trib. de Aracaji Lida - & . OFF-SET 42 7

RoBranco | AC | GazetadoAcrs Public. de Repiquete SE Lida. - u a - OFF-SET i 0
0 Rio Branco Nova Repiblica Lida - & & - 4420 | 5840| OFF-SET 42 7

Macapa &P | do Dia Ed. Gra. Jorn. O Dia Lida. - 4 = — | 219,03 | 284.74| OFRSET
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, CIRCULAGAQ PRECOCMxCOL . FORMATO
" CIDADE | A e -
| SEDE CUF | TiTULO EDITORA 2'F. 3WSAB. DOM.  2* | 3%SAB DOM. IMPRESSAD .o o
[Manaus | AM | ACritca ' Empe Jorn. Caideraro Lida T « | 2800 | 23800 | 4800| OFFSET | 54| B
| A Noticia de Manaus Ed Garcia Lida | = | = a - 16000 | 22000 OFF-SET 4 B
Dkdrio do Amazonas Ed_ Ana Céssia Lida " " & | 23400 | 234,00 | 335,00 OFFSET s 8
" Beem | PA | AProvinciadoPard A Prov. do Pard Lida - o o = 48300 | 604,00| OFF-SET 54 8
0 Livera Defta Publicidade S A - 5 8 ~ | 48300 | 604.00] OFFSET 4] 8
. Didrio do Pard E E Grafica de Bauru Lida a o & | 48300 | 483.00 | 48300 OFF-SET 4 8
PoloVeiho | RO | Alto Madeira Empe Alto Madeira Lida. = & & - 4650 | 4900| OFFSET 54| 8
0 Estadio E A.J Mario Calixto Lida - # & = 17522 | 22998 | OFF-SET 54 10
‘ | 0 Guapore Empe Gril. Rio Campestre Lida. - " o - 59,00 | 63,00 OFFSET H}_ 6
| BoaVisa | AR | ACritica Roraima Empt Jorn. Caideraro Lida o o & | 10080 | 100.80 | 151,20 OFFSET s« 8
Fonte: Tabela de Pregos - 1* Quinzena de Janeiro/30
IVC - Outubro/88; IVC - Setembro/B9 - Correlo Brasiliense - DF , Dvinio Catarinense - SC. 0 Estado - P1; 0 Popular - GO. Jornal dos Sports - RJ
o Consultar Editor
Obs: Folha de S Paulo - Circulagdo: Autitoria Price Waterhouse novembro/89
|REVISTAS
Prego 1 pagina- BTN | Custo por Mil - BTN Prece | nezs Formato
Titulo Editora Periodicidade Tiragem | Circulagio PRE 4 Cores P&B 4 Cores | de Capa |Assinatura| Material cm
VEJA ABRIL SEMANAL 825.200 778.908 30.700 34,100 39,14 4377 | 60,00 |312000| FOT/ROT | 27.4x10,8
ISTO E/SENHOR TRES SEMANAL 224 252 196947 17.070 24,540 86,67 12460 | 5000 |[208000| FOT/ROT | 20,2x28
5 VisAD VISAD SEMANAL @ @ 8.100 12.700 - - 40,00 [2.100.00| FOTOLITD | 27.4x205
2 [MANCHETE BLOCH SEMANAL 117.018 160,268 17.438 21787 | 108.28 | 13594 | 4500 |1300,00] FOTOLTO | 315x24
AFINAL EDITORA C SEMANAL 50,865 30.146 11.048 16.020 | 36648 53141 | 5000 |1.99000| FOTOLITD | 274x208
EXAME ABRIL QUINZENAL 117 671 75.162 10.780 16744 | 14342 22277 | 6000 |1.560,00| FOT/ROT | 27.4x20.8
TENDENCIA BLOCH MENSAL . - 6.023 9. 541 - - 2000 | 240,00| FOTOLITD | 20x215
! BALANCO FINANCEIRO | G M. SA ED JOR] MENSAL * * B 622 13.442 - - 5500 | 660,00| FOTOLITO | 28x21
CONJUNTURA ECONOMICA | FEV. MENSAL * # 3.332 5 685 = = 3500 | 898.04| FOTOLITO | 28x21
PEQ. EMPIGDES NEGOCIOS | GLDBO MENSAL * * 12300 15.400 = = 60,00 | 720.00| FOTOLITD | 27.4x208
GLOBO RURAL GLOBO MENSAL 206,116 180.650 9.200 12 500 50,92 6919 | 60,00 | 720,00| FOTOLITO | 274x208
MANCHETE RURAL BLOCH MENSAL 56.015 45 075 5472 7676 | 121,29 17029 | 2500 | 30000| FO/ROT 295x215
DIRIGENTE RURAL VISAD MENSAL 54 867 38.717 3.900 6.100 | 100,73 157 .55 40,00 | 420,00 FOTOLIMO | 275x205
i DBO RURAL DBOED A LTDA | QUINZENAL 15.000 4,053 28.950,00°| 42370,00°| 7.14285°| 1045398 | 40,00 | 350.00| FOTOLITD | 3258
i' GUIA RURAL ABRIL ABRIL MENSAL . . 8.200 11.300 - - 60,00 | 720,00| FOTOLITD | 27.4x208
A GRANJA CENTAUROS MENSAL * * 7.320 10.920 - - 4500 | s40,00| FOTOLITO | 28x21
BALDE BRANCO CCLESP MENSAL . " 3.400 5.100 - ~ - 273,80 | FOTOLITO | 28x21
PLAYBOY ABRIL MENSAL 460 750 433236 18.321 20.357 4228 4698 | 9000 |1080,00| FOU/ROT 27.4x208
ﬂ ELE ELA BLOCH MENSAL 179.960 177953 7.406 11.084 41,61 6228 | 30,00 | 360,00| FOTROT | 205¢215
AZ ATLANTICA MENSAL - * 7™ 13.468 - - 25,00 | 600.00| FOTOLITO | 28x21
CLAUDIA ABRIL MENSAL 480 984 435,951 18.000 22.500 41,28 51,61 70,00 | 840,00| FOT/FOT | 27.4x208
NOVA ABRIL MENSAL 380 331 349 058 17.285 21.607 49 51 61,90 50,00 |1.080,00 | FOT/ROT 27.4x208
3 ["DESFILE BLOCH MENSAL 138317 | 120239 10953 | 15263 | 91,00 | 12693 | 5000 | 42000| FOTROT | 295215
: MULHER DE HOJE BLOCH MENSAL 116.873 96.417 5 694 9.029 59 05 9364 | 2000 | 240.00| ROTOFILME | 31.5x24
% | VOGUE CARTA MENSAL - * 9.700 11.900 - - 8500 | 780.00| FOTOLITO | 30,2x235
INTERVIEW INTER MENSAL - * 13.000 17.500 - = 70,00 — | Fooumo | 303x233
GOURMET INTERNACIONAL | MAG MENSAL * * 9.484 14.786 - - 75,00 900,00 | FOTOLITO | 28x21
ELLE ABAIL MENSAL 154 B62 117959 14.457 18.07 12255 153,19 9500 | 194000 | FOTOLITO | 298237
E MINFA AZIL SEMANAL . : 553 58| = = %0 | — | rooumo | w225
BOA FORMA AZUL MENSAL . * 9300 11.150 = = 6500 | 7BO00| ROTOSET | 27.4x208
MAXIMA ABRIL MENSAL . . 14.410 19.240 - - 70,00 - FOTOLITO | 208x274
CRIATIVA GLOBO MENSAL . - 16.100 22 500 - - 70,00 | 840,00 FOTOLITO | 27.4x208
MANEQUIM ABRIL MENSAL 597.255 540,652 16.383 17.976 30,30 3,24 58,00 | 696,00 FOT/ROT 27.4x208
3 MON TRICOT ABRIL B EDIGOES ANO . . 5.008 7.304 - - 65,00 — | FoTouTD | 27.4x208
MODA MOLDES GLOBO MENSAL 201.591 170.378 7.500 10.400 4.0 6104 | 47,00 | 564,00 FOTOLITD | 27t
FACA FACIL GLOBO MENSAL . . 5.800 8.100 - - 4500 | 54000| FOTOLTD | 275x1
CLAUDIA MODA ABRIL MENSAL 109. 749 85.641 8.526 10.658 99 55 12444 | 90,00 — | romOT | 27.4x208
MODA BRASIL GLOBO BIMESTRAL . - 8 800 10.900 - - 90.00 | 540.00| FOTULITO | 275x21
ETIQUETA DIREXT BIMESTRAL . 7.854 9.892 - - 140,00 — | FOTOLITO | 28x21
g CONTIGD AZUL SEMAMNAL 284 805 255 576 5 995 8.821 23,45 34,51 30,00 — | FotmoT 30 4x236
S | AMIGA BLOCH SEMANAL 144,161 132.126 5,131 8 348 38,83 63,18 | 30,00 |1.040,00| FOT/ROT | 315x24
& | SEMANARID AZUL SEMANAL . * 4.992 7.154 = = 30,00 N TTEETEE
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Prego 1 pagina - BTN | Custo por Mil - BTN Prego
I Titulo Editora Periodicidade Tiragem | Circulagdo P&B 4 Cores P&B 4 Cores | de Capa
MENSAL - . 4,820 7.447 - = 15,00
MENSAL - - 2.305 3 448 - - 20.00
"AE MENSAL 303.920 269.163 16.078 17.865 59.73 66,37 60,00
AZUL MENSALL 218.267 212 904 5211 6833 | 2447 3200 | 3000
"ABRIL MENSAL 186.127 169 908 9.300 16.800 54,73 98,87 95,00
ABRIL MENSAL * * 6.600 12.000 —~ - 90,00 ]
EFECE MENSAL * 7.920 14,400 - - 66.00 | 792.00| FOTOLTO | 275x21
CARTA BIMESTRAL P . 3,700 1000 | - = 85.00 | 390.00| FOTOLITO | 30.2x234
“SUPERIN ABRIL MENSAL 405.046 363.783 10.360 14,800 28,45 40,68 4500 | 540,00| FOTOLITO | 27.4x208
AZUL MENSAL 173 468 151 484 5.905 7.476 38,98 4935 | 3500 | 42000| FOTROT | 19x134
PAIS & FILHOS BLOCH MENSAL 156.296 139.102 6.936 10.954 49 86 78,74 30,00 | 360,00| FOTOLITO | 295x215
! GED UNIVERSAL BLOCH MENSAL * * 5.852 B.729 — - 30,00 360,00 | FOT/ROT 26.5x17.7
CORPO A CORPO SIMBOLOD MENSAL . 11.025 14.700 - - 5500 | 767.00| FOT/ROT | 315x24
i HORIZONTE GEO AUDICHROMD BIMESTRAL * * 9,800 9.800 - - 5000 | 270.00| FOTOLITD | 28x21
LEIA JOAUES MENSAL 129.947 16.923 42.000,00°| 97.500,000| 2.84138°| 5761.38*| 3700 | 370,00| FOTOLITD | 28«21
CAOS AN. EDIT BIMESTRAL . * 8 649 10.810 - - 40,00 | 24000| FOTOLITO | 28x21
PLANETA TRES MENSAL * » 3.860 5.050 - - 22,00 | 264,00| FOTOLITO | 28x20.2
TIME TIME IND SEMANAL . * 65.115,00 | 110.070,00 - == 50,00 |1.820,00] FOTOLITO | 276x208
BUSINES WEEK McGRAW H.PUB. | SEMANAL * - 48522788 | 737.541.76 - - 2316 | 43953 FOTOLITO | 21x28
;i NEWS WEEK NEWSWEEK INC. | SEMANAL * » 7053438 | 119.931,61 - - 12,74 - FOTOLITD | 208x276
THE ECONOMIST THE ECON. N. LTDA| SEMANAL - - 184.153,80 | 335.878.00 - - 34,74 - FOTOLITO | 209%x278
PLACAR ABRIL SEMANAL 165.873 131.265 7.134 11.124 54,34 B4, 74 40,00 - FOT /ROT 237%299
TRIP TRIP BIMESTRAL * * 13,870 13.870 - - 3000 | 180,00 FOTOLMD | 28x21
MATCH/POINT NESS MENSAL * * 8.719 11.625 - - 50,00 | 500,00 | FOTOLITO | 28x21
FLUIR AZUL MENSAL 70.813 62.843 9555 12.034 152,04 191,49 40,00 - ROTOFILME | 27.4x20,7
MAR VELA E MOTOR | GRUPO 1 MENSAL . * 6.744 10.872 - - 60.00 | 720,00 | FOTOLITO | 275x21
OVERAL TRIP BIMESTRAL * . 8.770 8.770 - - 3000 | 180,00 | FOTOLITO | 28x21
i HIPPUS TRES MENSAL . . 7.570 10.800 - = 40,00 | 480,00 | FOTOLITO | 28x20
FLUIR BOOYBOARD AZUL BIMESTRAL * * 6.550 7.278 — - 30,00 - ROTOFILME | 27.4x20,7
NAUTICA GRUPO 1 MENSAL * * 7.053 11.397 = - 40,00 | 480,00 | FOTOLITO | 20.8x27.4
BICISPORT PINUS BIMESTRAL * * 4.152 5,540 - - 3500 | 420,00 | FOTOLITO | 21x28
SKATIN AZUL BIMESTRAL * . 6.550 7.276 = - 30,00 = FOTOLITO | 20.7x27.4
SHOW DO ESPORTE | MODELO MENSAL * * 4.300 6.720 - - 3500 | 420,00 | FOTOLITO | 21,28
MERGULHAR MERGULHAR MENSAL . * £.585 8.463 - - 30,00 | 36000 | FOTOLITO | 21,5x28,2
QUATRO RODAS ABRIL MENSAL 301.670 274120 17.400 19.300 63,47 70,40 8000 | 960,00 | FOT/ROT. | 27.4x208
£ | AUTD ESPORTE EFECE MENSAL * " 5.220 B.820 - - 51,00 | 612,00 | FOTOLITO | 27.5x21
DUAS RODAS SIGLA MENSAL 63.458 43.567 3.730 6 660 85,61 152,86 2500 | 426,00 | FOTOLITO | 28x20,3
E MOTD SHOW TRES MENSAL 58.035 43.470 7.920 11.520 182,19 265,01 30,00 360.00 | FOTOLITO | 28x20
OFICINA MECANICA SIGLA MENSAL " * 3.730 6.660 - - 2500 | 426,00 | FOTOLITO | 20,3x28
BIZZ AZUL MENSAL * * 9 555 12.004 - - 46,00 | 553,00 | FOTOLITO | 20.8x27.4
SET AZUL MENSAL 90.315 59.164 7.855 9.722 132,76 164,32 6500 | 780,00 | FOTOLITO | 20,8x27 4
g IRIS iRIS MENSAL . * 13.495 18.000 - - 3000 | 330,00 | FOTOLITO | 28x21.4
VIDED NEWS SIGLA MENSAL 79.027 63.850 4.500 B.110 70,47 1271.01 29,00 | 49500 | FOTOLITO | 28x203
INFO JB MENSAL * . 37.782,00°| 60 451,00 = = 3000 | 528.00 | FOTOLITO | 28x21
E DADOS DE IDEIAS G.MSA ED JOR. | MENSAL * * 8.622 13.442 - - 60,00 | 720,00 | FOTOLITO | 28x21
PC MUNDO CWB MENSAL 13.889 11.329 5175 8798 456,79 776,59 40.00 40,00 | FOTOLITO | 28x21
g GUIA DO PC PLANO SEMESTRAL - N 4.385 7.630 - - 30,00 — | FoTOLTD | 28x21
= | 6. DE AUTOMACAD IND| PLANO TRIMESTRAL - " 3.700 6.420 - - 15,00 160,00 | FOTOLITO | 28x21
CLASSE NEWS PRIME MENSAL * - 3990 6.452 - - 4000 | 480,00 | FOTOLITO | 21x28
MONICA GLOBO MENSAL 459.528 416.315 7800 8.600 18,73 20,65 15,00 (1) | FOTJROT. | 19x13.4
CEBOLINHA GLDBO MENSAL 365.345 316.194 7.300 7.900 23,08 24,98 12,00 (1) | FOT/ROT. | 19x13.4
CHICO BENTD GLOBO QUINZENAL 346066 303.066 7.300 7.900 24,08 26,06 7.00 (1) FOT./ROT 19x13.4
CASCAQ GLOBO QUINZENAL 366 964 316.555 7.300 7.900 23,06 24,95 7,00 (1) | FOT/ROT. | 19x13.4
ALMANADUE DISNEY | ABRIL MENSAL 162.048 152.113 7.416 7.728 4875 50,80 19,50 (2) FOT/ROT. | "9x13.4
g TIO PATINHAS ABRIL MENSAL 157.628 144.366 7.416 7.728 51,36 5353 12,70 (3 | FOTJ/ROT. | 19x13.4
-E MARGARIDA ABRIL QUINZENAL 132.459 116.088 T.416 T.re8 63 88 66,57 7.00 (2) FOT./ROT 19x13.4
™ [ PATO DONALD ABRIL QUINZENAL 133.972 120.279 7.416 7.128 B165 | 6425 70 | @ J‘hvm 19x13,4
MICKEY ABRIL QUINZENAL 100.383 94,838 7.416 7.728 78,19 B1.48 12,70 (2) FOT/ROT. | 19x13.4
ZF CARIOCA ABRIL QUINZENAL 121880 | 115396 7.416 7728 B426 | 6696 700 | @ | FOT/ROT. | 19x134
HOMEM-ARANHA ABRIL MENSAL 100.921 95 504 4.704 4.908 49,20 51,34 17.00 (4) | FOT/ROT. | 19x13.4
LULLIZINHA ABRIL MENSAL 56 688 51.891 4.704 4.908 90,65 94,58 n.ul.j — | FOT.ROT. | 19134
ANIMAL VH.D. DIF LTDA. | BIMESTRAL " " 2.325 3.885 - - 38,00 - FOTOLITO | 28x21
£ [ CHICLETE COM BANANA | CIRCO ED. BIMESTRAL 2507 4823 - - 3500 | - | foTouTo | 20.8x27.4
3 | AVENT E FICGAD ABRIL MENSAL o . 2,704 4.908 = + 20,00 — | FOT./ROT. | 20.8x27.4
CONAN ABRIL MENSAL 116162 | 101335 | 7416 1728 - - 20.00 — | Formor. | 20.8x27.4
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Preco 1 pagina Custo por Mil Prego | NCz$ Formato
Titulo Editora Periodicidade Tiragem | Circulagio P&B 4 Cores P&B 4 Cores | de Capa  Assinalura, Material cm
< | PROPAGANDA REFERENCIA MENSAL . - 4,900 §.400 - - 5500 | 42000 | FOTOUTO | 27.4x20.7
5 MARKE TING REFERENCIA MENSAL * * 4 900 6 400 2 - 5500 | 420.00 | FOTOLITO | 27.4x20.7
¥ IMPRENSA FEELING MENSAL * * 6.237 8.874 - - 80,00 | 960,00 | FOTOLITO | 28x21
S| MEIO & MENSAGEM | MG M SEMANAL . * 3 300 5 695 = = 1250 | 974,71 | FOTOLITO | 41.5x28
VIAJE BEM SPAGAT BIMESTRAL - - 22 900 23.000 - - - - FOTOLITO | 2821
§ ICARO ICARO MENSAL . . 18 275 20.021 = = 4000 | 480,00 | FOTOLITO | 28x21
o | TRANSBRASIL VIA EXPRESS BIMESTRAL - - 13.700 15.300 - - 75,00 450,00 | FOTOLITO | 21x28
5_ CLASSE 1S.J. LTDA BIMESTRAL - - 17.850 18.000 = = E= ~ | FOTOLITO | 21x28
CIRCUITD CIRCUITO BIMESTRAL - * 9.230 12 307 - - - - FOTOLITO | 21x28
Fonte: Tabela de Pregos - Janeiro/90 em BTN BTN jan/90 = NCz$ 10.9518 Assinaturas: (1) Pacote Mauricio de Soura: NCz§ 68800
* Custo em NCz3 (02) Mundo Disney: NCZ$ 828.40
« Consultar Editor (03) Festval Disney NCz$ 678.40
VG - 2° Trimestre/B89 (04) Famika Marve! NCz§ 852 .00

IVC - Revista Afinal - 4° Tnmesire/88
Pregos Infantis: Editora Globo  Capas internas/externas
Editora Abnil 2*/3* capa e 4* capa

0BS.: Revista Time - Edicdo Brasil
Rewista Business Week - Edicdo Mundial

LHADIO \ Cidate Audidncia Média p/ | Média Ouvintes | Cesho 30”
Sede Emissoras Minuto (Y| por minuln | Indeterminade | Cuslo pov Mil
Cidage Audidncia Média p/ | Média Duvintes |  Custo 30" CAICARA 0.9 23.100 W27 6.1
Sede Emissoras Minuto (%) por minute | Indeterminade | Custo por Mil 120 0.73 17 600 143,50 B.15
CIDADE . 42 500 240,00 5.8
AM | RECORD 1.2 168.500 $oum av e o ALEGAIA 1,00 24.000 2% 595
GLOBO 0.91 127500 2.156.00 16,90 ATUANTION 0.68 16.300 772.00 165,68
330 Pako CAPTTAL 0.5 82 700 1.226,60 L} ¢ FANENA 0.52 12 500 184,27 13.14
BANDEIRANTES 0.53 74 300 1.900.00 25,57 AN U080 0.97 19 500 227.00 11.58
AMERICA 0.31 43 400 1.336,11 30,78 JORNAL 0,62 12 500 198,00 15 84
FM | TRANSAMERICA 1.3§ 194 800 1.085,18 5,62 TAMANDARE 048 9000 190,00 19,19
CIDADE 1.9 191.900 980,00 510 CLUBE 0,44 B 900 41370 46.48
JOVEM PAN I 1.00 140 100 1.000,00 713 Recile kM | RECIFE 123 45 000 wn g2
BANDEIRANTES 0.48 67.300 930,90 1383 CAETES 1.06 21 400 150,00 7.00
BI FM 0.3 44 300 800.00 17.85 CIDADE 088 17.700 490,00 27 68
AM | GLOBD .86 152.200 1560,00 10,24 TRANSAMERICA 0,62 12 500 241,89 20,15
TUP 1.4 93,300 1.460,00 15,64
6 i Jossin MUNDIAL 0.80 65500 £7.00 6,51 Fonte: Ibope - novembro/89 - Todos os dias do més - faixa hordnia - 05:00 s 24:00 h
COPACABANA 030 24 600 220.73 11.00 * Custo Ponderado - Tabela de Preco: Janeiro/90
MANCHETE 0.2 18.000 375,00 2083
MELL 145 118,700 783,00 £.59
105 M 1% 110,500 500.00 15 ‘ R R AVAy o \
TROPICAL 1.6 103.100 336,00 5,19 OUTDOOH
TRANSAMERICA 0 54,700 569,49 880 5 5
CIDADE 0,69 56,500 §40.00 .32 "i:':m i Custo BTN's | Custo BTN's
AM | AALAA e i S o Cidade oo | o | ol m Mo
ITATIALA 1.16 32 700 240,53 1.3
S o e i UL a0 Pauio 5,335 1833 21,00 3450 25,00
CULTURA 0.65 18.300 175.22 9.57
s S IS = He = Rio de Janeiro 2258 1.027 18,50 32,80 21,60
CIDADE 0,91 25.700 210,00 8,17 S e e i o e
EXTRA 081 17200 20808 12,09 Recife 2153 1.113 13.80 22.50 17.30
TERRA 160 %5900 25000 532 Porto Alegre 1.7 962 13,00 17.30 15,60
| PLANALID 120 20500 15000 3 Curitiba 1.445 B17 13.00 17,30 15.60
GLOBO 105 17 900 125,00 754 Fortaleza 1.084 628 13.00 17,30 15.60
NACIONAL 0,64 10.900 89.00 8,16 Beio Honzonte 1.926 B55 13.00 17.30 15.60
CAPITAL 0.4 2.400 188,19 T8.41 Godnia 671 442 13.00 17,30 15,60
Distrito Federal | FM | 105 FM 1.58 2 900 135,00 50 Brasika 247 119 13,00 17,30 15,60
93 M 1.4 24 600 131.00 L) Vitoria 385 13 13,00 17,30 15,60
ATIVIDADE 1% 23.000 168,00 T Demais Capitais 3.055 1.641 11.70 16,40 13,80
TRANSAMERICA 1.18 20.100 251 89 12,53
: Fonte: T de 05 em BTN - Novem - Centr TDOOR - Custo i -
Porto Alegre - m :':; e o o - I;ﬁmn:;c para S3o Paulo e Rio dh:iiml::u:rx::;u aﬂ:}uuslu do EﬂanT'i'm sl
~ 32 000 U125 10.85 BTN janeiro/90 = NCz8 10,9518

R e e T e e R = P =]
&4 IMPRENSA - JANEIRO 19%0



internacionais de televisdao. Ou, mapeando de outra maneira, corresponde a cobertura de um sis-
ema norte do Brasil de televisdo, um sistema nordeste do Brasil de televisao, um sistema centro-oeste
do Brasil de televisio, um sistema sudeste do Brasil de televisdo e um sistema sul do Brasil de televisio. Se

vocé quer falar com os varios paises que convivem dentro do nosso pais, anuncie no SBT. O SBT € segundo
no Brasil. Mas seria primeiro em vdrios lugares do mundo.

A COBERTURA DO SBT CORRESPONDE
A 8 HOLANDAS, 6 DINAMARCAS, 6 SUICAS,
3 FRANCAS, DUAS INGLATERRAS, DUAS
SUECIAS, DOIS PORTUGALIS, DUAS ESPANHAS
E MAIS DUAS ITALIAS. OU SEJA, COBERTURA
SUFICIENTE PARA UM BRASIL.

3 cobertura do Sistema Brasileiro de Televisio corresponde, ficil ficil, 2 cobertura de varios sistemas

W/Brasil

LIDERANCA CADA VEZMAIS ABSOLUTA DO SEGUNDO LUGAR.



Semindrios — A State University
of New York abriu inscrigdes para o
VIII Seminario Anual de Marketing
Avanc¢ado de Produtos e Promocdes
de Vendas e Il Seminario Anual de
Relacdes Publicas no Século XXI.
Os seminarios acontecerdo em duas
quinzenas: de 9 a 20 de julho e de 23
de julho a 3 de agosto deste ano. As
areas de concentragdo e 0s respecti-
vOs custos sdo os seguintes: Admi-
nistracdo de Recursos Humanos (4.710
dolares), Marketing de Produtos e
Promoc¢do de Vendas (4.705 dodlares),
Relacbes Publicas Empresariais (4.710
dolares), Agropecuaria (4.7]10 dolares),
Desenvolvimento e Gerenciamento de
Projetos Tecnologicos (4.715 dolares),
Comeércio Exterior (4.710 doélares) e
Inglés Executivo (2.850 dolares). O
valor da taxa de inscricdo é de 450 do-
lares.

Maiores informacdes sobre os semi-

narios podem ser obtidas pelos telefo-
nes (011) 443.2739, com Silvio Luiz;
(011) 247.0801, com Ubiratd Araujo;
ou (011) 240.1789, na Gimarp — Rela-
¢Oes Publicas e Comunicacdo.

Prémio — A Federacdo Nacional
dos Jornalistas (Fenaj) abriu inscri-
¢oes para seu 27 Prémio Nacional
de Jornalismo. As inscricdes vdo até
0 dia 17 de margo. A dotacgdo dos pri-
meiros colocados é de 2.248 BTNs e
mais uma escultura de bronze do artis-

ta Hélio Rodrigues. Podem concor-
rer matérias jornalisticas nas catego-
rias Impresso, Radio e TV, veicula-
das de outubro de 1988 até 1° de mar-
¢o de 1990.

Os trabalhos deverdo ser encami-
nhados aos Sindicatos de jornalistas
de cada estado e os prémios serdo
entregues aos vencedores em junho
de 1990. Mais informacdes nos sindica-

tos ou diretamente na Fenaj, em Bra-
silia, telefone (061) 223.7002.

Jornalismo econdmico — Encerra-
ram-se no dia 31 de janeiro as inscri-
¢oes ao Prémio White Martins de Im-
prensa, para jornalistas de economia
e finangas que tiveram matérias publi-
cadas em 1989. Os resultados, local e
data de premiacdo serdo divulgados
até o dia 30 de abril. A Comissdo
Julgadora que esta analisando os tra-
balhos € composta por representan-
tes das seguintes entidades: Assesso-
ria de Imprensa da Bolsa de Valores
do Rio de Janeiro, Associacdo Brasi-
leira de Imprensa, Associacdo de Jor-
nalistas de Economia e Finangas, Sin-
dicato dos Jornalistas Profissionais
do Municipio de Rio de Janeiro e Fe-
deragdo Nacional dos Jornalistas. Na
categoria de revistas e jornais, os pré-
mios sdo 6 mil BTNs de abril de 1990
e o troféu Guilherme Bebianno Mar-
tins, para o 19 lugar, 4 mil BTNs e
o troféu Fausto Bebianno Martins,
para o 27 lugar; e 2 mil BTNs e o tro-
féu George White para o terceiro
colocado. Para as matérias veicula-
das através de radio e televisdo have-
ra um unico prémio de 6 mil BTNs
e o troféu George Mark Sutton. X

PREMIO DE JORNALISMO
 BOVESPA 100 ANOS

A Bolsa de Valores de Sao Paulo vai premiar, individualmente ou por equipe, o(s)
autor(es) das melhores matérias sobre mercado de capitais, veiculadas no Pas,
em radio, TV, jornal ou revista, entre 12 de janeiro e 31 de dezembro de 1989.

100 anos Bolsa de
Valores de Sao Paulo

O

Regulamento e maiores esclarecimentos com a Assessoria de Imprensa e
Informacoes da BOVESPA, pelo telefone (011) 258-7222.

INSCRICOES ATE 16.3.90.
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Em 1990
queremos ver
o Brasil
' botar banca
o ano infeiro.

Oespagopara midiainteligente.

nda S/C Lida,

"MINIOUTDOOR" & de propriedade da Visual Publicidade

CONTATO PARA FRANQUIAS: (0132) 33.1456.



Coleguinhas

O exilio dourado
\/ de um ex-contador

“Quando cheguei ao Bra-
sil descobri que poderia
transformar tudo que gosto
em trabalho”. A grande saca-
da foi do jornalista inglés
Christopher Pickard, 33 anos
e 10 de profissdo, que de con-
tador formado pela Univer-
sidade de Guilford, na velha
Inglaterra, passou a editor de
um dos melhores guias turis-
ticos do Brasil, o Insider’s
Guide to Rio.

“Adoro muisica, cinema e
viagens’’, diz Pickard, “e co-
mo jornalista lido com todas
essas coisas”. O ex-contador
é também critico das revistas
Music Week, inglesa, e das
americanas Down Beat e

Pickard: o Rio em inglés

Cash Box. ‘““Tenho que ficar
ligado em tudo para saber se
os sucessos daqui podem fa-
zer sucesso também la fora”,
diz, com a autoridade de
quem ajudou os europeus a
descobrirem a lambada.

Mesmo quando a saudade
bate forte, Pickard tem ain-
da a chance de visitar seus
compatriotas, também a tra-
balho: ele é assessor de im-
prensa da British Airways,
companhia de onde recebe
passagens para Londres,
guatro vezes por ano, quan-
do troca o sol pela garoa in-
glesa.

TATIANA CONSTANT

ANDRE PEMNNER

RICARDO HANTZSCHEL

Investimento em
fidelidade canina

Um dia, o jornalista Nel-

lo Pedra Gandara, 44 anos ¢

26 de profissdo, precisou fa-
Zer uma viagem e ndo tinha
com quem deixar seus dez
cachorros. “Ndo havia ne-
nhuma hospedagem decente
para eles”, lembra. Foi nesse

momento que resolveu aban-
donar uma vida de cdo e
tornou-se proprietario do
Hotel Quatro Patas, instala-
do num terreno de seis mil
metros quadrados, em Sdo
Paulo. “No meu hotel os
cdes sdo tratados como ani-
mais, e ndo como bebés”, as-
segura.

Depois de trabalhar em
varios veiculos, Géndara
nem pensa em voltar para o
jornalismo. “‘Ja tive convites
para trabalhar até em televi-
sdo; mas, agora, 0 maximo
que vou escrever ¢ um livro,
cujo titulo até ja escolhi: vai
se chamar Minha vida de ca-
chorro.”

\/

Um reporter
de muito folego

De tanto correr atras da
noticia, o correspondente do
Jornal do Brasil em Buenos
Aires, Mauricio Cardoso, 40
anos ¢ 15 de profissdao, aca-

bou levando ao pé da letra
as func¢des de reporter e as-

~_L/

-y

Sem perder tempo...

ARQUIVO! MALURICIO CARDOSO

sumiu literalmente a corrida
pela informacao.

“Em 1982, quando eu tra-
balhava na Weja, fui pautado
para fazer uma capa sobre
maratonas’, conta Cardoso.
A0 mesmo tempo em que a
edi¢do fol para as bancas, ele
fol para as pistas de corrida.
Treinou tanto que hoje, oito

e Ty L8 5 “!.

...Cardoso corre ¢ ganha troféus

anos ¢ milhares de quilome-
tros depois, ¢ dono de uma
respeitavel cole¢do de tro-
féus. Também pudera: ele
treina por duas horas, qua-
tro vezes por semana, no
Parque Palermo, em Buenos
Aires. “Nao ¢ facil conciliar
a vida de atleta com a de jor-
nalista”, diz. Mas ele néo re-

| Bli |I .
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siste. Mesmo com sua atribu-
lada vida profissional, Car-
doso treina duro e sonha cor-
rer a maratona de Nova
York, uma das maiores do
mundo — ndo como repor-
ter, mas como personagem
do fato. “Muitas vezes saio
apressado das corridas para
ndo perder uma entrevista.’
Haja folego!

Tamanho nem
\J sempre € documento

Cirne: balaio de criticas

Moacyr Cirne, 46 anos e
27 de profissdo, inventou o
que pode ser o menor jornal
do mundo: é o Balaio Inco-
mum, que sO tem uma pagi-
na e circula duas vezes por
semana na Universidade Fe-
deral Fluminense, em Niterol
(R]), onde o Cirne da aulas
de Historias em Quadrinhos.

Para justificar o titulo do
jornal, seu editor garante
que “cabe tudo dentro dele,
da critica politica a poesia”.
E, logico, também quadri-
nhos. Alids, Cirne, que ja es-
creveu cinco livros sobre o
assunto, prepara-se para lan-
¢ar mais um em margo. Para
divulgar seu Historia e crili-
ca dos quadrinhos brasilei-
ros, Cirne ja prevé uma noi-
te de autografos em Jardim
do Serid6 — uma cidadezi-
nha do interior do Rio Gran-
de do Norte, onde nasceu o
autor. E tem uma boa razao
para isso: “Foi la que come-
¢ou a historia em quadrinhos
da minha vida”.

IMPRENSA - JANEIRO 1990

O puro sabor
de ganhar a vida

Apresentadora do SBT em
Porto Alegre, Lila Bracaren-
se, 29 anos e quatro de pro-
fissdo, deu novas cores a sua
vida. Além de dedicar-se a
televisdo e a filha de seis me-
ses, Lila acaba de arranjar
mais uma atividade, a de em-
presaria. Frutas e muito bom
gosto fazem a receita do no-
VO negocio.

Em sistema de franquia,
Lila abriu uma loja de Fru-
tacor, cuja matriz é em Belo
Horizonte. Ela vende cestas
com frutas da época, cereais,
mel e outras guloseimas, en-
feita com flores e faz entre-
gas a domicilio. “E um pre-
sente sofisticado, que foge ao
lugar comum de se presen-
tear com flores”, diz.

Filha de mineiros, criada
em Brasilia e morando ha
trés anos em Porto Alegre,
Lila garante que ndo se an-
gustia com tantas funcoes no
seu dia-a-dia. “Minha filha
¢ minha prioridade”, diz,
“mas ndao abro mao dos com-
promissos profissionais”. E
com 0 jogo de cintura ca-
racteristico de sua terra na-
tal, Lila tem uma certeza ina-
balavel: “Desde que se faca
as coisas com conviccao e
amor, nada no mundo é ca-
paz de nos assustar”.

Compositor da

historia revisitada ™

Nascido em uma familia
de musicos em Teresina (PI),
Ramsés Ramos, 26 anos e oi-
to de profissdo, € um ohce-
cado pelos fatos — na pro-
fissdo e em seu trabalho mu-
sical. “Minha preocupacio é
ideol6gica e nao panfletaria”,
diz, justificando a presenca
constante de lendas popula-
res e da historia ndao-oficial
do pais em suas canc¢oes. Um
de seus trabalhos, por exem-
plo, intitulado Revoluciond-
ria Brasileira, comec¢a no
Quilombo dos Palmares e
termina com a guerrilha do
Araguaia. “Ele narra a his-

_
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Lila: frutas e bom gosto

toria dos movimentos liber-
tarios mais importantes no
pais, e a musica acompanha
a historia atraveés de um cres-
cimento melddico gradual”,
diz o compositor.

Ramos, que atualmente é
o responsavel pela area de
promogodes culturais da Fe-
deracdao Nacional dos Jorna-
listas, em Brasilia, desde pe-
queno estuda canto, dicgao,

impostacdo e é formado em
violdo e piano. Ele ja com-
pos mais de 80 musicas clas-
sicas e populares, fez diver-
sas apresentacoes pelo pais e,
de quebra, ainda costuma to-
car nos bares brasilienses.
Mas seu grande projeto ain-
da estd em andamento:, é
uma oOpera sobre uma lenda
de sua regido, o Cabeca de
Guia. Uma pauta prioritaria.

Ramos: a historia em notas musicais

- remE =T == F T T o S
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Cesta secao

Credo temporao

O fim do milénio atica fantasmas do colunista

por Luiz Henrigue Romagnoli

e O cinemanovismo.
Escrevi livro reportagem, mas
j4 ndo acreditava em objetivi-
dade — apesar da idade.

Sem sacanagem, acreditei em /atini-
dad, e realismo fantastico, e ficar pra
la de Bagda.

Eu também acreditei em comu-
nismo, apesar de duvidar do centralis-
mo.

Fui1 Libelu meia hora; MR-8, ndo,
t6 fora.

Acreditel na pena contra a espada,
no projeto da Folha e na [llustrada,
no Augusto Nunes, e que a suces-
sdo no JB 1a dar certo.

Ah, sim. E nos comunistas do dou-
tor Roberto.

Sempre duvidei que jornalismo era

sacerdocio, mas que para subir era
ser docil?

Eu acreditei no novo jornalismo

(Eu duvido de trocadilho, poesia
concreta, rima forcada, mas desta vez
pus 0 meu na reta.)

Confesso, acreditei no Tancredo,
quando o caso era crer no Trancado.

Desculpem, recai no Plano Cruza-
do, mas do bigode cai fora logo cedo.

Acrediter no Brasil, PQP!

Botei uma fé na esquerda light com
direito a microempresa e overnight,
conjuntura e birinaite.

Acreditei em assessoria, €, como
Deus, descansar no sétimo dia.

Acreditei em fazer rir e duvidel
desta maioria, o publico-tapir.

Acreditei no Paulo Francis, aqueles
raciocinios Sa0 nuances... mas que tex-
10...

Acreditei em elei¢do para presiden-
te, acreditel em pesquisa.

Meu Deus, acreditei na Belisa!

Acreditel em manchete e reedicdo
e até em desvio padrio.

SO no Ferreira Neto, ai também ndo!

De caso pensado, tucalulei.

Li o jornal, ndo acreditei.

Agora, acredite, cheguel ao limite.

Me deixem sair de fininho, ndo sou
obrigado a essa overdose de bonitinho.

Que contra o lulismo, prega o tec-
no-pop-ulismo.

Jornal, s6 a tirinha.

Da Veja, JO Soares.

Do Globo, o Caruso.

Ou € o caso de mudar de fuso?

Mudar de ares?

Sol e caipirinha?

Decidido, més que vem volto a acre-
ditar, pode crer.

Deve ser siress.

Caso para praia e jazz.

Duvido... X

ESTE HOMEM PROCURA COMPANHIA PARA DOMINGO A NOITE.

Carlos Nascimento, 30 anos,
1,80 m de altura, olhos
castanhos, bom de papo,
convida vocé para um
domingao fantastico que ndo
tem nem gugu nem dada.
Imprensa na TV.

O programa sério e
inteligente, dos formadores
de opinido.

Todo domingo, a partir das
23:00 h, na TV Record.




Perdao, leitores

Geografia fajuta

A desatengdo promove mancadas inolvidaveis

por Moacir Japiassu

onfesso que tive impetos de pro-
mover aqui uma retrospectiva
de 1989 mas fui derrotado pela
falta de sensibilidade do Janistra-
quis. ‘‘Considerado, esse negocio
de refrospectiva ¢ coisa para a Rede
Globo e a revista Veja’’, afirmou. E
perguntou, irénico: ‘O gue nos va-
mos fazer com nosso rescaldo?’’

Segundo meu secretario, o tal res-
caldo ¢ tdo precioso que comeca
com esta joia da Folha de S. Paulo:
Oxford procura cientistas que saibam
ler e escrever. Ao recortar a apavo-
rante noticia, Janistraquis comentou:
““Considerado, eu desconfiava que cien-
tista fosse um cabra meio doido;
analfabeto, jamais’’. Fui verificar o
absurdo e pude tranqiiilizar meu indig-
nado auxiliar; tratava-se somente de
um exagero da Folha. Na verdade,
a Editora da Universidade de Oxford
havia publicado um aniincio procuran-
do um cientista ‘‘culto e letrado’’,
capaz de descobrir novas palavras
para um dicionario. Janistraquis en-
tdo desabafou: ‘“‘Considerado, ha
uma enorme diferenca entre ser culto
e letrado, como pede a Universida-
de, e saber ler e escrever, como diz
o titulo da matéria da Folha!”’ E mes-
mo, ha boa diferenga, sim.

C

Por falar em antncio, o Estaddo
bem que poderia publicar, nos seus

Classificados, um com estes dizeres:
‘““Redacdo de grande jornal de Sao
Paulo precisa urgente de professor
de Geografia. Tratar na portaria...”

A sugestdo € de Janistraquis, que
odiou esta noticia — Governador
suspende reajuste em SE. ‘‘Jodo Pes-
soa — O governador de Sergipe,
Antonio Carlos Valadares, suspen-
deu (...)"" Pelas contas de meu secreta-
rio, Sergipe ndo € estado tdo grande
que sua capital se localize em Jodo
Pessoa, Paraiba, cidade pequena po-
rem decente que, segundo o Guia
Abril, dista exatamente 611 quild-
metros de Aracaju.

Admito que o raciocinio de Janis-
traquis € meio confuso mas, no fun-
do, ele tem razdo — ta faltando
cientista culto e letrado na redacdo
do Estado; ou, simplesmente, saiba
ler e escrever, como interpreta a Folha.

Chamada de primeira pagina do
Jornal do Brasil: Crianca deixa de cres-
cer com divida externa. Curioso pelos
detalhes de semelhante disparate eco-
ndmico-social, Janistraquis mergu-
lhou na leitura da matéria. La estava:
““O pagamento de US$ 178 bilhdes
por ano (os juros da divida externa
pagos pelos paises pobres aos ricos)
esta comprometendo a assisténcia mé-
dica e educacional de milhdes de crian-
¢as, cujo crescimento fisico e mental
sofre prejuizos (...)"’

Comentario de Janistraquis: “‘Con-
siderado, ¢ vivendo e aprendendo.
Jamais poderia imaginar que o cresci-
mento da divida fosse inversamente
proporcional 4 nossa estatura’’. E com-
pletou, sinceramente compungido:
““Coitados dos pigmeus 1a da Africa;
a divida deles ndo deve ser normal...”

Do Estaddo: Gravador captura pds-
saro desconhecido na Amazénia. Ja-
nistraquis, que muito aprisionou ga-
los-de-campina e pintassilgos em sua
infancia nordestina, escreveu a repor-
ter Liana John perguntando a marca
do gravador, importante detalhe des-
prezado na matéria. ‘‘Considerado’’,
disse-me ele; ‘‘Considerado, sé espe-
ro que ndo seja coisa importada,
porque ai ndo existe passarinho que
compense a despesa’’.

Intrigado, ocupei-me a ler o texto
e descobri: o gravador ndo havia
capturado o pdssaro;, como todo e
qualquer gravador, o aparelho simples-
meénte gravara o mavioso canto de
um emplumado e raro personagem
da selva amazdénica. Janistraquis sus-
pirou: ‘““Ainda bem, considerado; ain-
da bem. E uma decepgio mas pelo
menos fiz uma baita economia’’.

Cinico como sempre, Janistraquis
apareceu brandindo uma pagina de
Veja. ‘O pessoal aqui da revista
descobriu o melhor jeito da gente
pagar a tal divida externa e, a0 mes-
mo tempo, criar filhos mais altos e
bonitos’’, anunciou ele. E p6s em
minhas mdos a matéria intitulada
Troca de mdos — Record é vendida
por 45 milhdes de délares.

Perplexo, li: **(...) A outra exigén-
cia é que sejam saudadas pelos anti-
gos donos todas as dividas da emisso-
ra’’. Al o Janistraquis argumentou,
bem em cima do meu espanto: ‘‘Con-
siderado, assim é facil saldar qual-
quer divida; o ministro retine os credo-
res e, em vez de providenciar o paga-
mento, lhes da um tremendo e sauda-
vel al6666...""

Que fica mais barato, la isso fica!

Titulinho que foi (com perdio da
palavra) capturado pelo leitor Cacéa
Salles no Correio Rural de Campi-
nas: A elegdncia do pau-mulato. Ja-
nistraquis gritou: ‘““Epal!!!” Nido ha-
via motivo para tanto; pau-mulato é
uma arvore inocente (porém elegante,
concordamos), também conhecida co-
mo pau-marfim. X
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SLLENCIO, CRIAN

Crianca sempre viu TV.

Nada mais justo que a
TV veja a crianga.

Por 1ss0, 0s professores
de 2.000 escolas da rede
publica de ensino ja podem
utilizar os modemos recursos
do video para dinamizagao
das aulas.

Através do projeto Video
Escola, desenvolvido pela
Fundacao Roberto Marinho
com o apoio da Fundacao
Banco do Brasil, as escolas
tém acesso a mais de 300
titulos educativos, entre
Telecursos 12 e 29 Graus,
filmes, desenhos animados

e documentarios.

A Fundacao Banco do
Brasil fornece os aparelhos
de video e de televisao a
cores. A Fundacao Roberto
Marinho é responsavel pela
metodologia didatica e
selecao dos programas.

Embora incorporada




o cotidiano do aluno, a tele-
isao raramente € utilizada
em sala de aula. O projeto
Video Escola pretende
diminuir a defasagem entre
0s recursos pedagogicos
usados pelo professor e
a tecnologia do video.

A programacao permi-

te que cada professor desen-
volva sua propria proposta
de curriculo e descubra a
melhor maneira de orientar
a turma.

O professor recebe um
catalogo com a descricao
detalhada de cada titulo
disponivel para fazer, com

antecedéncia, seu planeja-
mento de aula. Além disso,
tem todo o atendimento
necessario para que o seu
novo assistente seja definitiva-
mente incorporado a rotina
da escola. E seus alunos
sejam a audiéncia mais qua-
lificada que este pais ja teve.
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QUEM QUER

OVERAPLICAR DINHEIRO,
AUTOMATICAMENTE,

COM A OVERTAXA

OVER-REMUNERACAO PARA QUALQUER FAIXA.

DO MERCADO, ABRE

OVERSECURANCA DA CAIXA ECONOMICA FEDERAL.

UMA CONTA AZUL

OVER-REDE DE MAIS DE DUAS MIL ACENCIAS

REMUNERADA. A

O OVERNEGOCIO DO MOMENTO.

CONTA AZUL REMUNERADA. A OVERCONTA DA CAXA

CAIXA ECONOMICA

FEDERAL
bk




Deixe seu filho no banco de trés.
Ele tem uma longa vida pela frente.

lermbrar da sua atitude guando os filhos dele
quiserem sentar-se no banco da frente
I::]” g COIT atencaoe cuigado ﬁ:'-., I"-..-"-:'_'_l|b-:_':-3_,'.,-'-,.'.21-;:_]l::‘ n

Sentar no banco da frente significa muito
paraumacnanca. tla se senterealizada tazendo
a mesma CoIsa que seus pais. Mas voceé sabe
- JOS pergos que uma crianca corre ao sentar na
frente. E 1550 ndo & brincadeira

Quando vocé menos espera, o0 pior pode
acontecer. Numa freada brusca, por exemplo, a
crianca gue astiver sentada no banco aa f[{:_gﬂ[,_._'._;

eslara senamente arriscada a ser a prnncipal

vitima. Pois, no carro, a cnanca nunca esla preo-
cupada com o transito a seu redor. Ela esta
sempre mais inter da em brnincar com 0s
botdes do radio, em abnr e fechar as janeias
OuU erm mexer nos espelnos retrovisores
Portanto, ndo se deixe levar pelos caprichos
do seu filho: deixe-o no banco de tras
Amanha, ele vai agradecer por ter tido a chan-

ce de crescer sem rnscos g, mais que i1Sso, val

JUer o melnor para voce

VOLKSWAGEN

Vocé conhece, voce confia.




