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S ggg| uUnca os jornalistas brasileiros ansiaram tan- |
- .

| to, em tempos recentes, pela oportunidade |

| de cobrir um grande fato como o que repre- |
senta esta campanha eleitoral A Presidéncia |
da Republica, que se inicia. Ao longo de

quase trés décadas, desde que os 1ltimos re- ‘
|

pérteres voltaram dos velhos Douglas DC-3
e dos trens desconfortaveis que levavam as caravanas de
Janio Quadros e Henrique Teixeira Lott pelo interior do
Pais, a elei¢do dirctad# Presidéncia deixou de ser uma co- |
bertura normal de cada quatro anos para tornar-se um so- :
nho distante e incerto. Para driblar nossa frustragdo, ‘ Um acprdo chercml
aprendemos nesse tempo a cobrir a eleiglio alheia e nos dis- | S€la a reconciliacdo
traimos com os pleitos legislativos ou regionais como se es- | dos irmaos Civita
tivéssemos disputando um campeonato sem partida final. |
Este ano, porém, vai haver decisdo de verdade. Cerca de Pdgina 32
80 milhdes de brasileiros - o segundo Colégio Eleitoral do
mundo - vio as urnas decidir nosso futuro. E na hora de
fazé-lo vdo se apoiar nas informagodes, anélises e previsdes
que os jornalistas puderem lhes oferecer. Por isso, IM-

Destaque

_—

PRENSA dedica a reportagem de capa desta edic80 205 | SUITE .........cccccorueeeiinnerennnessisnssssorsesssssnnnes 4
preparativos da cobertura da eleicdo presidencial, mos- c 6
trando o que os veiculos estdo planejando e investindo pa- INFORMATICA ..ooviiiiiiiinninininninninns
ra o grande espetdculo democratico. Néo sera, certamente, B N N B o s vsenhens by radonassansinsdsviys 10
a ultima de nossas materias sobre 0 assunto, mas uma vi- CEONMYERSA DEBAR . icictiasansssnnsnssinnassots 14
sdo geral do aquecimento das equipes para 0 JOgo.

Se ha entusiasmo nas reda.cﬁgg com a Elti!’,‘.ﬁﬂ presidgn- LiNGUﬁ .................................................... 16
cial, ha também, entretanto, uma preocupacao generaliza- TEENOE IR, . asniiisssississiatisvi sty 17
da com o agravamento dos problemas econdémicos e am- BIB UL ITOR - oioioviiiiiiosmnssioisisossossaesioosssoests 18

bientais do Pais - igualmente objeto de reportagens desta
edicdo. O Plano Verdo, que vai completando seu segundo BRABIL .coonnniisisiinsimismesiisminsissngemvessvkeosas p.i )

més de vida ja cercado pelo desabastecimento ¢ o desres- YO BGUINHAS iiciiciivisaisrininntsanssassiningan i 34
peito ao congelamento, retraiu dramaticamente o investi- 36
mento publicitario, com reflexos evidentes sobre os veicu- PENSATA ..cooovnnininnnininnnnniininiiiinienses
los. E o atraso no pagamento dos juros da divida externa, | TELEVISAQD ...cccovvirvrirrieisrerisssnsssssssssssssscssss 42
somado a devastacdo da Amazdnia, ao assassinato de Chi- |
co Mendes e a negligéncia oficial no naufragio do Bateau PROPAGANDA cuccusassncsssnsonsesarsirasmransssessas “
Mouche, tingiu novamente de cores sombrias aimagemdo | DEPOIMENTO .....cciiiiiiiiiiiinn 52
Brasil na imprensa estrangeira. CADERNO DE MIDIA ....cchic0nssmnssnsslbsoselt 53
Sédo problemas que afetam igualmente a campanha pre- CORRESPONDENTES 62

L3 = L Ll Ll I
sidencial e os jornalistas, que tém a missdo de transforma- |
la num debate sério dos problemas nacionais, como espera : 21 1 g L AL TCMCRET SR SR AT R - R I 68

o enorme publico que depositara seu voto em novembro. A BRE D A LR L ORES i iicieorisisoiints favases 69
imprensa ndo pode garantir que chegara ao poder alguém ESTA SECAO 72
capaz de resolver esses problemas. Mas pode, a0 menos, CES ¢ S v L A S
atestar se esse homem tem ou nfo um compromisso com a PENTO DESNIETA i st 74
verdade. |
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Prémio Esso

Ja faz tempo - pra-
Bl ticamente desde o
inicio da circulacdo
de IMPRENSA -
que eu vinha adian-
8 do o envio de uma
carta para voces.
§ Mas, desta vez, ao

i parede e aqui estou.
Quero ressaltar a
importancia de uma publica¢do como a
de vocés para jornalistas que estdo come-
¢ando, os chamados ‘‘focas’’, entre os
quais me incluo. Sou formada ha um ano
e sete meses, trabalho em jornalismo em-
presarial, na elaboracdo de um house-
organ, € procuro estar sempre atenta ao
que se passa em nosso meio. Assim, IM-
PRENSA funciona para mim como um
funil de informagdes, ‘‘causos’’ e demais
registros do jornalismo nacional.
Admiro os textos curtos e diretos, a lin-
guagem gostosa que mais parece um bate-
papo e a qualidade da revista em si. O tra-
balho que vocés vém realizando é dos
mais elogiaveis, e ai estdo os prémios Es-
50, que ndo me deixam mentir. Parabéns,

Sonia Consiglio
Sdo Paulo - SP

Circulacio

Tomamos conhecimento dessa excelen-
te revista ja na edicdo de n.° 13, datada
de setembro de 1988. Através dela soube-
mos da comemoragdo do primeiro aniver-
sario de IMPRENSA. Parabéns pela bri-
lhante e criativa idéia de editar uma revis-
ta que veio ao encontro dos anseios e inte-
resses da classe jornalistica - até entdo,
carente de informagdes sobre sua propria
area. Diante dessa descoberta tdo rica,
gostariamos, se possivel, de trocar idéias
e receber exemplares antigos.

Edirora de Jornais e Revistas Idéias
¢ Ideais Lrda.
Piracaia - SP

Leitor de IMPRENSA desde o n.” 13
da revista, dedicado a historia secreta de
Veja, tenho apreciado particularmente
matérias como ‘*A conexdo elegante’’
(n.° 14) e **O humor da crise’’ (n.° 16), e
aquela 6tima entrevista com Millér Fer-
nandes (n.° 16). Por isso mesmo fico ima-
ginando se ndo perdi outras delicias seme-
lhantes nas edi¢cdes precedentes. Isso me
motivou a escrever para perguntar: ha
possibilidade de se adquirir exemplares
antigos? E qual o procedimento a adotar
nesse caso?

Dora Almeida
Floriandpolis - SC

Nota da Redaciio: IMPRENSA esid
sempre aberta a troca de idéias com seus
leitores, sendo justamente esse o objetivo
da secdo Suite. Quanto aos exemplares
antigos, eles podem ser solicitados a Fee-
ling Editorial, @ rua Dr. Alberto Torres,
21, Perdizes, Sdo Paulo, SP, CEP 05006,
aos cuidados de Renato Ribas.

Sugestoes

Estudante de Comunicacdio Social na
Universidade Federal do Parana, gostaria
de ler em IMPRENSA uma ampla maté-
ria sobre as agéncias de noticias e as con-
seqiiéncias do seu monopdlio sobre a in-
formacgdo. A quantas anda a tentativa
(heroica) de se criar uma agéncia exclusi-
va para atender a América Latina, tratan-
do das noticias especificas do continente?
Aproveito para acrescentar outra suges-
tdo: na verdade, é o outro lado de um as-
sunto ja focalizado pela revista no seu n.°
14, sob o titulo ‘*Os chics da comunica-
¢do''. Ao contrario desses, a maioria dos
jornalistas brasileiros ganha mal e acu-
mula empregos, geralmente em Orglos
publicos. Que tal tratar sobre essa reali-
dade também?

Gladimir do Nascimento
Curitiba - PR

SE VOCE ESTA SEM PALAVRAS
DIANTE DA INFLACAO
A NOSSA CAIXA SUGERE DUAS:
S

Essas duas palavras significam ganhos didrios reais sobre a inflagdo. Com o Open e o Over da Nossa Caixa vot
tranqiiilidade e sequranca ao povo paulista. Basta conversar com o gerente de uma das 700 agéncias espalh
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Sou estudante de jornalismo e assinan-
te da revista IMPRENSA ha mais de um
ano. Nesse periodo, ndo li nenhuma ma-
téria sobre jornalismo empresarial - certa-
mente uma op¢do num mercado de traba-
lho cada vez mais restrito para os estu-
dantes de comunicacdo. E um assunto
que gostaria de ver abordado pela revista,
na certeza de que ele interessa - e muito -
aos seus leitores. Também quero parabe-
nizar a equipe toda por seu trabalho. IM-
PRENSA é um manual para os comuni-
cadores do futuro.

Cldudia Gueiros Leite de Freitas
Recife - PE

Informatica

Li na edi¢do de dezembro da revista
(n.° 16) um artigo sobre informatica inti-
tulado ‘‘Graficas portateis’’, de autoria
de Wilson Moherdaui. Gostaria de rece-
ber maiores informagdes sobre o assunto.
Para tanto, peco o telefone do jornal In-
formdtica Hoje, do qual ele & editor-
chefe, e pergunto a quem posso me dirigir
para obter mais informacdes sobre im-
pressoras € 0s servigos que elas prestam.

Virginia Borges Palmerston
Araxd - MG

Nota da Redaciio: As perguntas dos
leitores deverdo ser encaminhadas a revis-

ta IMPRENSA, que se encarregard de
repassa-las aos responsdveis pelas segOes
a que se destinam. O telefone do Infor-
matica Hoje estd no expediente do pro-
prio jornal: (011) 284-1177.

Republica

Foi com grande satisfacdo que recebe-
mos a matéria ‘‘A Imprensa e a Repabli-
ca’’, publicada pela revista na sua edi¢do
de n.° 16. O tema interessou-nos particu-
larmente pelas informagdes que acrescen-
ta & pesquisa ‘‘A Liberdade de Imprensa
no Pensamento de Ruy Barbosa’’, que
vem sendo desenvolvida por pesquisado-
ras do setor Ruiano da Fundacfo Casa de
Ruy Barbosa (RJ).

Pelo material ja levantado pela equi-
pe, podemos afirmar que Ruy Barbosa
ndo foi apenas colaborador de algumas
publicacdes. Foi jornalista atuante, tendo
produzido cerca de 1.320 artigos no pe-
riodo de 1889 a 1918. Exerceu o cargo de
redator-chefe em mais de uma oportuni-
dade, confessando com freqiiéncia ser o
jornalismo a sua atividade preferida.

O objetivo da pesquisa é resgatar a
atividade jornalistica de Ruy, revelando
seu engajamento no desenrolar dos fatos
politicos e sociais nos primeiros anos da
Repiblica e a atualidade de muitos temas
por ele levantados. Na qualidade de con-

sultora da pesquisa, gostaria de deixar
claro que as observacdes feitas em relacéo
a Ruy Barbosa no texto de IMPRENSA
sdo compreensiveis, na medida em que o
assunto sé agora comega a ser estudado
com mais félego. Nosso préprio trabalho
vem esbarrando na dificuldade de locali-
zar documentos de maior envergadura so-
bre o periodo em estudo. Nesse sentido, a
proposta de tornar publico esse aspecto
ainda obscuro da atividade de Ruy Bar-
bosa - sempre lembrado como jurista, tri-
buno e politico, mas ndo como jornalista
- vem se ampliando no sentido de procu-
rar reunir informacdes para um possivel
perfil da imprensa da época. Aproveita-
mos para divulgar nosso enderego, na ex-
pectativa de através da revista, entrar em
contato com estudiosos e demais pessoas
que queiram colaborar com nossa pesqui-
sa.

Carmen Lucia Ribeiro Pereira

Consultora da pesquisa *'A Liberdade

de Imprensa no Pensamento de Ruy
Barbosa®’.

Rua Assungdo, 450/404, fone (021) 286-7501,
CEP 22251, Rio de Janeiro - RJ.

As canas para a redagao devem ser enviadas pa-
ra: Revista Imprensa, Rua Dr. Alberto Torres, 21, Per-
dizes, CEP 05006, Sao Paulo, SP. Por questdo de es-
pago, as cartas poderdo ser resumidas pela redagao

—

protege seu dinheiro no banco que hd mais de 70 anos oferece
s pelo Estado. Ser cliente da Nossa Caixa agora rende muito mais.

OSSC
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O futuro mais perto

.
i

As fibras opticas revolucionam a comunicacdo

por Wilson Moherdaui*

Um computador, sozinho, é ca-
paz de prodigios, como todo mundo
deve estar cansado de saber. Mas a
grande revolugdo, aquela que vai de-
sembocar na chamada sociedade da
informagdo, esta acontecendo mes-
mo é com a ligacdo dos computado-
res entre si. Quando todos os compu-
tadores puderem conversar, como
hoje conversam os telefones, ai sim
vao cair todas as barreiras para a dis-
seminag¢do da informagdo por todo o
mundo. E uma pec¢a fundamental
desse processo tem a espessura de um
fio de cabelo, é feita de vidro ou até
mesmo de plastico e ha muito tempo
deixou de ser mistério para os técni-
cos brasileiros: a fibra Optica.

Ao contrario do velho fio de co-
bre, que ha tempos transmite a cor-
rente elétrica, a fibra Optica conduz
uma corrente de luz, que leva com ela
sinais de voz, dados e imagens, com
muito mais precisdo e muito mais ra-
pido. Uma unica fibra ¢é capaz de
transmitir mais de 10 mil liga¢des te-
lefénicas ou 10 canais de televisdo em
cores - trabalho equivalente ao de 500
pares de fios de cobre. Ou seja, a fi-
bra Optica é, literalmente, mil vezes
melhor do que o fio de cobre.

Como se isso ndo bastasse, 0s
cientistas ainda trabalham com o que

chamam de *“‘limite técnico’’ da fibra
Optica: a espantosa capacidade de
transmitir até 100 mil ligagdes telefo-
nicas ou 100 programas de TV em co-
res, simultaneamente.

Embora tenha um papel decisivo
nessa historia toda, a fibra é s6 uma
parte de um sofisticado sistema de
comunicacio Optica. E mais ou me-
nos como as veias e artérias de um
corpo em que o coragdo e os pulmoes
sdo as fontes e os detectores Opticos.
As fibras simplesmente conduzem
por longas distancias os sinais lumi-
nosos, a luz intensa e constante do Ja-
ser, que quer dizer (atengdo adeptos
da cultura inutil) light amplification
by stimulated emission of radiation e
foi inventado em 1960. As fibras
mais puras - de alta transparéncia e
baixissima resisténcia a4 passagem da
luz - chegam a transportar o laser por
mais de 100 quildmetros, sem necessi-
dade de repetidores. O que, entre ou-
tras coisas, representa uma enorme
economia em relacdo aos fios de co-
bre.

Formula mdgica - As redes de fi-
bras Opticas sdo 0 caminho que leva a
formula mégica do reino da tecnolo-
gia da informagdo: a RDSI, ou Rede
Digital de Servicos Integrados (em in-
glés, ISDN, de Integrated Services
Digital Network). Ha quem diga que
se trata de um sonho: integrar numa
sO rede todos os servigos de comuni-
cagdes de dados (computadores), voz

(telefone), imagens (televisdo), textos
(telex), espalhados por todo o mun-
do, segundo padrdes muitas vezes in-
compativeis entre si. Para alguns, um
sonho impossivel. Para outros, me-
nos céticos, algo com que néo se deve
contar antes do fim do século. Para
japoneses, norte-americanos, ale-
maes e franceses, uma meta a ser bus-
cada a qualquer custo. E o mais rapi-
do possivel.

Os sinais de informacgdes que vao
circular por essas redes serdo digitais,
terdo a forma de bits (abreviagdo de
binary digits), a menor unidade de in-
formagdo armazenada num compu-
tador. A linguagem binaria traduz,
para o computador, todas as infor-
magdes em infinitas combinagdes de
apenas dois digitos: zero e um. Na
transmissdo digital, em que tudo se
traduz em bits, pode estar o segredo
da sonhada integracdo de todos os
servigos, €, mais que isso, do surgi-
mento de outros, que poderdo facili-
tar muito a vida das pessoas. A RDSI
val permitir coisas como 0S jornais
eletrénicos - uma combinacéo de tex-
to, imagem € som -, que, através das
fibras Opticas, poderdo chegar ins-
tantaneamente a casa do assinante
pelo mesmo terminal que vai substi-
tuir o telefone, o telex, o fac-simile
etc. Com a RDSI, portanto, ja se po-
de prever outra revolucdo, que fatal-
mente vai envolver todos nos, jorna-
listas: a introdugdo de um novo con-
ceito de produgdo jornalistica e de
distribuicdo de informacdes.

Embora recente, a historia das co-
munica¢des Opticas - que comegou
em 1966, quando dois cientistas do
laboratério da ITT, na Inglaterra,
demonstraram que era possivel con-
duzir ondas luminosas através de fila-
mentos de vidro - ja mostrou avancos
impressionantes. E, por mais sur-
preendente que possa parecer, é uma
tecnologia que o Brasil domina am-
plamente, desde 1973. Foi quando o
Centro de Pesquisa e Desenvolvimen-
to (CPgD) da Telebras e a Universi-
dade de Campinas iniciaram as pes-
guisas para o desenvolvimento de um
sistema de comunicacdo dptica com-
pleto. Hoje, varias capitais brasilei-
ras ja tém sistemas de comunicacdo
operando com redes telefénicas de fi-
bras oOpticas. Tudo, alias, com uma
qualidade bem préxima do que se faz
nos paises mais avancados. "

"Wilson Moherdaui é editor-chele do jornal Informdb-
ca Hoje
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NAO DEIXE TRANSBORDAR.
SAIA DE FERIAS.

Chega uma hora que vocé nao
O consegue explicar aquela insonia,
aquela ansiedade.
»  Chega uma bora que é preciso

parar. E quando a rotina e o desgaste
ja estao fazendo mal a sua saude,
ao convivio familiar e mesmo ao
trabalho.

Férias. E disso que vocé e sua
familia estao precisando nessa bora
Mas férias de verdade, quando voce
quebra toda a rotina que o cerca: 0
trabalbo, a paisagem, 0s
compromissos. E bora de viajar,
porque o importante é sair de
férias, e ndo so tirar ferias.

E viajar ndo é sO um mes no
exterior, ndo é so viajar de navio ou
aviao.

Férias é respirar novos ares, ver novas paisagens, as vezes a poucos
quilometros da sua casa.

Férias é descansar o corpo e a cabega.
PARE PARA
A

Nao espere transbordar. Saia de ferias. @
Y

MELHOR SAIDA.

%vamta,



A Imprensa Colo

Veja aqui como partici-
par do maior prémio do
jornalismo brastleiro e
entrar de cabeca nesta
historia.

A presentacao:

O PREMIO LIBERO BA-
DARO DE JORNALISMO
¢ uma iniciativa da. Révista
IMPRENSA, com o aval da
- Assoctacdo Brasileira de Im-
prensa ¢ 0 apoio do BA-
NESPA, e tem como objeti-
vo estimular o desenvolvi-
mento da Imprensa Brasilei-
1a, identificando e premian-
do os melhores trabalhos
jornalisticos, em suas trés
‘modalidades principais; Mi-
dia Impressa, Ridio e Tele-

LIEMmNO..

R egulamento

Poderio concorrer ao PRE:
MIO LIBERO BADARO

DE JORNALISMO os tra-

' balhos divulgados no petfo-

do de 1° de junho de 1988
2 30 de maio,de 1989, e re-

gularmente 1nscritos por.
seus autores, ou pelas em- |

presas jornalisticas, até o dia
15 de julho de 1989. A ins-

cricio se dard mediante a re-

messa de copias dos traba-
lhos, a saber:

MIDIA IMPRESSA

Copias do trabalho publica-
do - texto, foto, ou ambas -

acompanhado do nome do
autor e principais dados do
veiculo. |

R5D10

Uma c6pia da teportagem,
ou mbagha jornalistico, em
fita cassete, com identifica-

gﬁogmvadanarpcsmﬁta.

TELEVISAO

Uma copia em fita VHS, |
igualmente indentificada.

trabalhos deverio ser en-

tregues na sede da Revista |

[MPRENSA, Rua Dr. Al-

berto Torres - 21 -Perdizc§- |

530 Paulo - Capital - CEP
05006, ou postados no Cor-
reioaté o dia 15 de julho de
1989.

D a Autoria:

A autoria dos trabalhos de-
Vera estar sempre autentica-
da pela assinatura da maté-
fia, pela imagem ou voz do
autor, ou, em caso de mate-
rial ndo - identificado, por
intermédio de uma declara-
¢do expressa do editor ou
responsavel pelo veiculo.

R estrigio:

Imagem, fotos e outros tra-
balhos jornalisticos deverdo
ter sido produzidos por pro-
fissionats brastleiros ou radi-

. cados no Pais.Os textos de-

verdo ser necessariamente
em portugues. Nio serdo

aceitos trabalhos realizados
pelos membros do jiir.

D a Premiagio

Entre os finalistas o jfir1 se-

lecionard o ganhador do
GRANDE PREMIO LIBE-
RO BADARO e mais trés
vencedores, um por cate-

goria.
O Destaque Individual pre-
tende agraciar o profissional

cujo estorgo pessoal tenha
resultado no momzl’fsti-

co mais significativo do ano,
independente das condigges
materiais para sua' realiza-
¢do. E poderd ainda ser con-
cedida uma Menggo Honro-
sa para 2 melhor contribui-
¢do 4 Imprensa, que ndo se
enquadre nas categotias an-
teriores:

Os prémios serdo os se-
guintes:

| GRANDE PREMIO

LIBERO BADARO
Troféu e NCz$ 30.850,00

TELEVISAO

Troféu e NCz§ 6.170,00

RADIO
Troféu eNCz§ 6.170,00

MIDIA IMPRESSA
Troféu e NCz§ 6.170,00



12 Sua Cabeca a

DESTAQUE
Troféu e NCz8  6.170,00

CONTRIBUICAO
Troféu e Diploma

O Jin:

Ojiri do PREMIO LIBERO
BADAR® DE JORNALLS

MO scra COMPOSLO Por 0- |

ve profissionass eleitos livre-
mente, Por Voto SECreto ou
aclamagao, pelos membros

do jirt anterior, sendo trés
da drea de televisio, trés de

tidio e trés de midia im-
pressa. A presidéncia do jiirt
caberd a0 presidente da As-
sociacio Brasileira de Im-
prensa, ou seu representan-
te. O cargo de secretarios
. executivo do jirt caberd a
-~ um representante da Revis-
-~ 1aIMPRENSA. O primeiro
~ jiin serd escolhido pela co-
- mussdo que elaborou este

 Regulamento

] ulgamento

 Serd realizado em duaseta- |

. pas. A pré-selegio do mate-
- rial caberd 4 secretaria-
executiva do prémio, a cargo

da Revista IMPRENSA, que
qualificard os trabalhos de
acordo com as determina-
coes do Regulamento, fa-
zendo uma triagem inical,
O firi poderd, a seu critério,
examinar trabalhos jornalis-

ticos de irrecusdvel impor- |

tincia, € que ndo tenham
sido inscritos no concurso.
Na segunda etapa 0 jdn
ntard os vencedores, po-
dp?]do ainda deliberar pela
stia ndo-concessdo em qual-
quer uma das categorias, ou
pela reducdo do nimero de
agraciados.
O Jiiri € soberano para deci-
dir sobre casos omissos, e de

sua decisio ndo cabera re-

CUIso.
A publicagio dos fesultados
serd feita por intermédio da

Revista IMPRENSA e de
ampla divulgacio junto aos

 principais veiculos de comu-

nicacio do Pais.

A entrega dos prémios se

dard no més de setembro,
numa solenidade em Sio

| Paulo.

C omissio do -
Regulamento:

‘O Regulamento do PRE-

MIO LIBERO BADARO

DE)ORNAIJSMO fm sub-

metido 2 uma comissio de

jornalistas de varios vefculos

eentidades.

As sugestdes apresentadas
- foram incorporadas ao texto

final do Regulamento. Sio

estes os profissionais consul-
tados:

* Augusto Nunes
Diretor de Redacio
O Estado de S. Paulo
® Barbosa Lima Sﬂbnnho
Presidente
Assoctacdo Brasileira de
Imprensa
® Carlos Castelo Branco
.Colunista
Jornal do Brasil
¢ Ferndo Mesquita
Diretor de Redacio
Jornal da Tarde
® Fernando Mitre
Diretor de Jornalismo

| Rede Bandeirantes

¢ Fernando Pacheco Jordio
Editor de Economia
Revista Veja

¢ Marcos 52 Correa
Editor Geral

Jornal do Brasil

' ® Mario Vitor dos Santos
Sectetario de Redacio
Folha de S. Paulo

* Marcos Wilson

Dir. Dept? Jornalismo
SBI

* Mario de Andrade

O Globo

Dir. do Grupo
Playboy

* Nirlando Beirdo

Redator-Chefe
Isto E/Senhor

¢ Ricardo Setty
Dir. da Sucursal

Jornal do Brasil/SP

¢ Sidney Basile
Diretor Geral
Gazeta Mercantd
¢ Valdir Zwetsch
Coord. Ad.
TV Cultura
* Walter Fontoura
Ditetor Regional

* Woile Guimaries
Dir, Telej. Comunitdrios
Rede Globo

T roféu:

O Troféu do PREMIO LfBE.

RO BADARO DEJORNA:

LISMO seri criado por artis-

ta df: renome nactonal, Na
proxima edicdo, conhega 0
artista e sua obra. E lr:yc 4

para sua casa.

Jotnalismo - .'
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Economes

“Ninguém quer saber
se eu li Keynes

ou Marx. O leitor
quer apenas enrender
0 que acontece.’’

A voz do povo

E possivel falar de economia sem mistério

por Alberto Tamer*

Sempre que me perguntam como
consigo transmitir conceitos econd-
micos e financeiros em linguagem
simples, acessivel aos leitores, ouvin-
tes e telespectadores, lembro-me de
um fato que aconteceu comigo ha
quase 30 anos. Eu acabara de ser ad-
mitido na secdo de Economia do jor-
nal O Estado de S. Paulo, chefiada
pelo meu querido amigo e mestre Fre-
derico Heller. Jovem, com pouco
mais de 25 anos, e iniciando minha
atividade numa area que ndo conhe-
cia, procurei ocultar minha ignoran-
cia com o cuidado do estilo. Nas mi-
nhas primeiras matérias, o Heller fe-
chava a cara e dizia: ‘“‘Esta bom"’.
Mas eu sentia que havia algo errado.

Um dia, ele me chamou. Queria sa-
ber o que significava uma palavra.
Era algo como ‘‘aleivosia’’. Expli-
quei o significado, ele ndo gostou,
mas aceitou. Quis saber se estava no
diciondrio. Respondi que sim, ele
quis ver. Leu, releu e entdo me per-
guntou: ‘‘Vocé falaria isso para sua
namorada?”’ E I6gico que ndo, disse.
E ai veio a maior ligdo que eu poderia
ter: ‘‘Pois entdo tome como regra:
nunca escreva no jornal uma palavra
que vocé ndo falaria para sua namo-
rada ou amante’’,

Nunca me esqueci disso. E acho
que, se hoje tenho algum éxito ao
transmitir as informacdes econdmi-
cas para o grande publico, devo-o0 ao
meu mestre austriaco de portugués.
Sempre que vou usar uma palavra
procuro me certificar de que todos -
leitores, ouvintes e telespectadores -
vdo entendé-la. Se ndo, quebro a ca-
bega e procuro outra. Parece parado-
xal, mas é muito mais dificil escrever
e falar dessa forma do que usar o esti-
lo do economés, cheio de chavdes e
frases semi-elaboradas.

Dois mestres - Dou o exemplo de
dois grandes técnicos - que situo entre
0s maiores economistas brasileiros -
para mostrar que sempre € possivel
escrever com simplicidade para expli-
car coisas complexas ou ser complexo
para falar de coisas simples: Simon-

. sen e Pastore. Ha artigos de Mario

coisas.

Henrique Simonsen que sdo delicio-
sos e profundos, claros e contunden-
tes. E ha outros dificeis, cheios de
féormulas matematicas, que ele usa
para dizer mais ou menos as mesmas
O mesmo acontece com Af-
fonso Celso Pastore. Uma conversa
com ele, simplesmente transcrita,
equivale a uma verdadeira aula de

~ economia para qualquer pessoa en-

tender.

Vocés podem me perguntar se ndo
estard havendo algum exagero de mi-

nha parte. Talvez. Mas, se eu exage-
ro, exageram ainda mais os meus
queridos colegas que entram de peito
aberto pelo economés, como Gullive-
res a desprezar os pobres liliputianos.
Estou convencido de que nossa fun-
¢do fundamental é comunicar - aju-
dar as pessoas a entenderem o que
acontece na economia. Ndo somos
ensaistas e, se fGssemos economistas,
teriamos, como Simonsen ¢ Pastore,
a obrigacdo profissional de simplifi-
car as explicagdes, resistindo a deli-
ciosa tentacdo de mostrar erudicdo.
Ninguém quer saber se eu li Keynes
ou Marx, Adam Smith ou Friedman.
O leitor e o telespectador, esse que
me assiste no Economia Popular, do
SBT, querem apenas entender o que
esta acontecendo. Querem uma in-
formacdo clara e precisa. E por isso
eu me coloco com freqiiéncia no lu-
gar deles, fazendo as perguntas que
sinto que o leitor e telespectador que-
rem ver respondidas.

Vocés poderdo perguntar-se: mas
serd que o Tamer sempre escreve as-
sim, ndo muda o estilo, esta sempre
““‘conversando’’ com o publico? Qua-
se sempre. As vezes, como no Econo-
mia Popular, a conversa ¢ mais expli-
cita. Outras, como no TJ Brasil, tam-
bém do SBT, ao lado de Boris Casoy,
um pouco disfar¢ada. Vocés podem
ndo acreditar, mas essa férmula -
bem mais apurada, é verdade - é a
mesma que utilizo até nos editoriais
do Estado, onde estou ha 31 anos. Ja
sei: vocés estdo se perguntando - mas
se é tdo simples, por que ndo fazem
todos assim? E porque da trabalho.
Néo é facil ficar 10 minutos procu-
rando uma palavra para substituir
“‘indexacdo’ ou ‘“‘floating’’. Temos
um jornalismo econémico do mais al-
to nivel, e eu respeito demais os meus

- queridos colegas, que sdo todos exce-

lentes. Mas acho que eles, as vezes,
sd0 um pouco preguicosos. E, de-
pois, é tdo bonito escrever dificil... X

*Alberto Tamer, 57 anos, & editorialista econdmico
HSE ?l_:'.'-' Estado de S. Paulo e editor de Economia do
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incadeira é séria.

Nossas informacoes sédo de
causar chogue. Mas, certamente

irdo magnetizar a opinido publica.
Entre em contato conosco: 883-2622.

Pode até virar matéria.

Sindicel

SINDICATO DA INDUSTRIA DE CONDUTORES ELETRICOS, TREFILAGAQ E LAMINAGAO DE METAIS NAO FERROSOS DO ESTADO DE SAO PAULO
Setor Lamco - Laminacgao de Cobre

ASSOCIACAQ BRASILEIRA DO COBRE
Rua Mariana Correia, 52 - CEP 01444 - PABX 883 - 2622 - TELEX 11.21055 e 11.25485 - STMF - FAX: 883-2814 - Sao Paulo



Ninguém
tem tantos nomes famosos
para frequentar sua mesa.

natureza foi por de-
mais sabia e maternal-
mente caprichosa ao
iInventar um dos mais

finos frutos entre todos 0s que
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povoam com tantas cores, aro-
mas e sabores 0 dito reino vege-
tal.

Falo das uvas. Até que as macas
disputam um pouco do cartaz,
da fama e das lendas. mas que
elas figuem com pecados e ten-
tagoes enquanto cabe as uvas o
resguardo das virtudes.

E a natureza aplicou toda a sua
divina capacidade inventiva em

RIS 0 iy

Almaden
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Giovanni de Bourbon:
O porqueé dos 28 vinhos Almaden

uma infinita multiplicagao de
variedades de uvas. Algumas
Ssao particularmente vistosas.
acomodadas em cachos genero-
SOS. com aspecto muito apetito-
SO e a promessa de aplacar a se-
de, dar o toque final de brilho
muito chique em uma refeigao
Ou saclar justas vontades de le-
ves guloseimas

 Almaden
Almadén

Ja existe outro grupo de uvas
para o qual a natureza reservou
O santo destino de tornar-se Vvi-
nho. Nao sao elas tao vistosasou
graudas. Timidamente formam
grupos compactos de pequenos
frutos em cachos discretos e
miudos. mas esses frutos sao de
Inimaginavel dogura.

No time de |3, estao as uvas de
mesa, as uvas comuns.

No grupo de ca. estao as uvas vi-
niferas. todas de nobres estirpes
européias e portadoras exclusi-
vas da vocagao para o bom V-
nho. Contam-se as centenas.

mas claro que entre elas existem
umas tantas que permitem Vir-
tuosiIsmos particulares.
clais

O vinhedo da Almadén. em Palo-

espe-

mas. tem ares de festa da me
Ihor nobreza viticola reunida em
cenario que lembra bem cuida-
dos Jardins. com a vitalidade e a
disciplina, a austeridade de se-
nhoras de aristocraticas linha-
gens. Vicejam nos parreirais da
Almadén nada menos do que
29 variedades de uvas viniferas.
todas coroadas com 0 sonoro ti-
tulo latino de Vitis Vinifera, ou a

S
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uva que produz o vinho.

E com este elenco de estrelas da
vitivinicultura, a Almadeén ofe-
rece a vocé uma requintada fes-
ta de cores. paladares e aromas
em 28 diferentes produtos: 22
vinhos varietais (aqueles que
térm o nome da uva). 3 genéricos
(a arte do "coupage . com com-
binacao de vinhos dentro de um

|

uvas, da Almaden. uma precio-
sa, e exclusiva. colegao de vini-
feras pioneira no pais.

Dal, a Almaden trouxe opgoes
para voce ir alem da dupla tradi-
cional. a branca Rieslinge atinta
Cabernet., nobres. sem duvida.
mas apenas dois estilos, como se
toda a musica se resumisse a
valsas e mazurkas — e as sinfo-

queza de emogoes que voce es-
pera de um grande vinho.

A Almaden temasuvas. A Alma-
dén sabe fazer o vinho. E voceé
tem a sensibilidade e a natural
curiosidade para descobrir ale-
grias em 28 fontes vivas de pra-
Zer 0s 28 vinhos e champagnes
Almaden.
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estilo) e 3 champagnes. Dez de-
les sao tintos. E cinco sao light .
outra inovacao da Almaden.
Por quetantos vinhos? Simplese
honestamente para dar a voce a
gostosa oportunidade de degus-
tar, comparar. comentar. va-
riar. escolher seus favoritos. E
surpreender amigos e convida-
dos.

E tambem porgue muitas sao as

nias. os concertos, o jazz?

Do mesmo modo. ai estao ou-
tras uvas. outros estilos. outras
sensacoes e descobertas nos va-
rietais Almadéen. a marcaque es-
tabeleceu o prestigio desta ma-
neira de ser do vinho. com o do-
minio de uma vinifera cheia de
personalidade e de carater para
assumir sozinha o sério compro-
Misso de dar o produto com ari-

Imadé

VINHEDOQS E ADECA DE VINHOS FINOS

!

Giovanni de Bourbon-Siciles
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A etiqueta
de Adolpho Bloch

A imponente Mercedes-Benz de
Adolpho Bloch costumava ficar esta-
cionada sobre a calgada, diante do
Edificio Manchete, na ladeira do
Russel, no Rio, permanentemente a
disposi¢cdo do dono, com motorista a
bordo. Certa vez, tendo recebido a
impossivel missdo de descontar um
cheque de um redator cinco minutos
antes do expediente bancario encer-
rar, um esperto continuo, ao chegar a
frente do Edificio Manchete e ver a
Mercedes, ndo teve dividas - acenou
com o cheque para o motorista e or-
denou:

- Seu Adolpho quer que eu des-
conte este cheque agora!

O motorista ndo titubeou e arran-
cou a Mercedes com tudo rumo ao
entdo Banco do Estado da Guanaba-
ra. Minutos depois desce Adolpho
Bloch e, furioso com o desapareci-
mento de seu carro, fica dando voltas
na calcada em frente a Manchete.
Quando a Mercedes encostou e Adol-
pho iniciou um esporro no motorista,
este se defendeu:

- Mas, seu Adolpho, o continuo

disse que o cheque era para o se-
nhor...

O dono da Manchete percebeu a
jogada e voltou-se para o continuo:

- Vou lhe fazer uma pergunta, e
da sua resposta dependera seu empre-
g0 - ameacgou. - Vocé foi no banco da
frente ou no banco de tras?

O menino, assustado, gaguejou:

- No banco da frente, né?, seu
Adolpho...

A conclusdo foi fulminante:

- Entdo, esta demitido. Onde ja se
viu andar de Mercedes no banco da
frente? - espantou-se Adolpho Bloch.

O estranho jogo
do Macambiras F.C.

A redacdo do extinto Didrio da
Noite, de Sdo Paulo, tinha um time
bissexto que reunia reporteres e foto-
grafos e atendia pelo nome de Ma-
cambiras Futebol Clube. Numa certa
manhd de sabado, foi contratado um
jogo contra o time da Casa de Deten-
¢do. Previdente - afinal se tratava de
um time de boémios -, o fotoégrafo
Antonio Moura encheu a grande bol-
sa especial de agua do massagista
com a melhor cachaca que encontrou
na praga, para ser consumida durante
a partida.

Iniciado o jogo, a bolsa.é convo-
cada logo a primeira queda de um
craque macambirense. A sucessdo de
quedas chamou a atencdo do time ad-

versario, que logo farejou o conteudo
da bolsa - e passou imediatamente a
cair também. Afinal de contas, era
uma rara e preciosa oportunidade pa-
ra quem estava em reclusdo involun-
tana, proibido de beber. A certa altu-
ra, porém, os guardas do presidio
desconfiaram de tantas contusdes e
confiscaram a bolsa do massagista do
Macambiras - mas o fato é que, até
hoje, ninguém se lembra de quanto
foi o placar. Alguns, inclusive, per-
guntam se realmente houve jogo, e
outros ainda estdo intrigados com
aquela estranha partida de futebol na
qual se jogou com duas bolas...

Excesso
de criatividade

O editor-chefe da revista Manche-
te, Justino Martins, buscava um titu-
lo para uma matéria cheia de fotos
sobre o tropico de Capricérnio, na-
queles trechos®em que corta o Brasil,
na altura das cidades de Ubatuba
(SP) e Coronel Sapucaia (MS). Com
seu caracteristico tom baixo de voz,
Justino pediu ao reporter, sentado ao
seu lado, que explicasse para que ser-
ve 0 tropico. O repérter com certeza
lembrou antigas aulas de Geografia
ao soltar a definicdo de que ele separa
as regides de clima torrido e tempera-
do. Foi o que bastou para o editor
lascar seu titulo: ‘*Entre o quente e o
frio, a linha do progresso’’. Tudo es-
taria muito bem se Carlos Heitor
Cony, ali pertinho, tendo ouvido a
conversa, ndo resolvesse implodir
com tanta criatividade: ‘O Justino,
entdo voceé acha que ha uma linha no
chdo separando o calor do frio?"" O
velho Justino fingiu procurar alguma
colisa em sua gaveta e vupt - mandou
para o lixo a lauda com o titulo ‘‘ins-
pirado”’. X

Perfection is a rare gift.

Johnnie Walker
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por Renato Pompeu

Logo que foi anunciado o Plano
Verdo, surgiu uma duavida: teria real-
mente ficado obsoleto o neologismo
otenizagdo? Se a resposta for positi-
va, tera sido o neologismo de vida
mais curta da histéria das linguas hu-
manas...

* O ““se” isolado - As vezes se léem
frases como ‘‘o deputado tinha-se re-
ferido ao projeto anterior...’’, mas
na verdade esse ‘‘se’’ se relaciona a
“‘referido’’ e ndo a ‘‘tinha’’, de modo
que, s€ quisermos respeitar a grama-
tica, teremos de escrever ‘‘o deputa-
do tinha se referido’’, sem o hifen, ou
““0 deputado tinha referido-se’’, o
que ¢ uma maneira pedante - pelo
menos no Brasil - de se expressar (ou
de expressar-se).

* “Em’ ou ‘““com’? - As vezes se
véem ou ouvem frases como ‘‘Protes-
to termina em prisdes’’ ou ““‘Protesto
termina com prisdes’’. Construcdes
como essas devem ser evitadas, pois
sdo dabias. Na primeira,néo se sabe
se houve manifestacdes que foram
encerradas quando a Policia prendeu
manifestantes, ou se as manifestacoes
se encerraram diante de prisdes. Na
segunda, ndo se sabe igualmente se
foram presos manifestantes, e assim
as manifestacdes foram encerradas,
ou se as manifestacdes tiveram como
resultado o fechamento de prisdes.

Ih?

eito as regras

Grafia e gramadtica exigem aten¢cdo permanente

‘““‘Policia pde fim a protesto’ ou
““Policia reprime protesto’ seria
mais recomendavel.

* Problemas de Internacional - A
pressa com que os telegramas das
agéncias internacionais sdao traduzi-
dos, reescritos e editados gera frases
como a seguinte, sobre Bangladesh:
**O pais vive um clima de instabilida-
de politica devido ao governo de for-
ca do general Ershad (no poder desde

1983), que tem impedido a realizagao
de eleicdes presidenciais no pais’’.
Essa frase é pouco esclarecedora. Se-
ria melhor algo assim: ‘‘O pais vive
um clima de instabilidade politica,
em meio ao governo de for¢a do ge-
neral Ershad (no poder desde 1983),
que cancelou as elei¢des presidenciais
previstas para...”

Uma outra questdo nas editorias de
Internacional sdo os nomes de locali-
dades. Freqiientemente, nomes tradi-
cionais de lugares, as vezes nomes
que existem em portugués ha séculos,
sdb substituidos por grafias inglesas e
francesas. Assim é que a Bassora das
historias das Mil e Uma Noites apare-
ce no noticiario sistematicamente co-
mo Basra. O Corno da Africa, nome
que os portugueses deram a uma par-
te do litoral africano na época dos
descobrimentos, ressurge agora como
Chifre da Africa, retraduzido do in-
glés. Tal como o problema, que a co-
luna discutiu recentemente, das
transcrigdes a partir de linguas que
usam outros alfabetos, essa questdo

dos nomes de localidades tem origem
no fato de que, do ponto de vista cul-
tural, o Brasil ndo tem relacdes dire-
tas com muitos povos do mundo, in-
termediadas que sdo pela cultura dos
paises dominantes do Ocidente. Logo
estaremos nos referindo a Lisbon ¢
Mozambique...

e Comentdrios entre parénteses -
Um recurso freqiientemente usado
por colunistas, em especial de Artes e
Espetaculos ou editoria de Cultura,
sd0 0s comentarios entre parénteses.
Porém, na verdade, a ndo ser que o
comentario seja muito curto, ate
umas trés ou quatro palavras, nao se
deveria interromper uma frase com
0s parénteses, e sim deixar os parén-
teses para o fim da frase. Por exem-
plo: ““A cantora Marisa Monte lan-
¢ou sO agora (afinal essa demora se
deve a motivos artisticos, de ela ndo
se julgar pronta para gravar um disco
que atingisse a perfeicdo por ela so-
nhada, ou a um rigoroso cronograma
de golpe publicitario para o langa-
mento?) o seu primeiro disco’’.
Grande parte dos leitores, ao ler o
objeto da oragdo principal, ja tera es-
quecido o inicio desta. Teria sido
mais adequado escrever: ‘*A cantora
Marisa Monte lancou s6 agora o seu
primeiro disco’’ e incluir em seguida
0 comentario, com 0s parénteses sen-
do uma op¢do de énfase.

® O terrivel *‘ele’’ - Ja foi citado na
coluna o problema da dubiedade do
““ele’’. Eis mais um exemplo, tirado
da imprensa diaria: ‘O vereador pe-
tista de Jodo Pessoa, Derli Pereira,
acusa Aluizio Reégis de proteger José
Francisco de Sena Filho, suspeito da
morte do agricultor Francisco Aveli-
no, no dia 29 de dezembro. Ele ne-
ga’’. Sera que Régis nega estar prote-
gendo Sena Filho ou que Sena Filho

nega ter matado Avelino? Nio da pa-
ra saber,

* Um exercicio - Sugestdo de exer-
cicio para quem deseja aperfeigcoar
seu texto, principalmente no que se
refere a concisdo. Pega-se um texto
longo, por exemplo um especial de
pagina inteira, e se procura resumi-lo
em cinco linhas, depois em 10 linhas
(mas sem usar as cinco linhas do resu-
mo menor) e depois em 20 linhas
(sem usar as cinco e 10 linhas dos re-
sumos menores). Alguém quer ten-
tar? X
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O efeito zapping

Eliminador de comerciais revoluciona o mercado

por Franklin G. A. Vassdo *

““Finalmente, a tecnologia capaz
de eliminar os comerciais enquanto
seu videocassete esta gravando.’’ Do-
ce sonho para milhdes de telespecta-
dores, atroz pesadelo para milhares
de especialistas em propaganda, a
mensagem contida nessa frase ndo é
um exercicio de futurologia no cam-
po das novidades eletrdnicas. Trata-
se da mais pura realidade. Essa tec-
nologia ja existe.

Com aquela frase como titulo,
um anuncio na edicdo de outubro da
Video Magazine norte-americana di-
vulga o langamento do diabdlico apa-
relhinho chamado Ad Zapper - algo
que poderia ser traduzido como ‘‘o
eliminador de comerciais’’. Essa en-
genhoca eletrénica consegue ‘‘sentir”’
0 inicio da transmissdo de um anin-
cio na televisdo - nesse momento, ela
emite um comando, na forma de
raios infravermelhos, que aciona a
pausa do gravador de videocassete.
Com sua prodigiosa sensibilidade, o
Ad Zapper ‘“‘percebe’’ também quan-
do o antncio terminou, e entdo libera
a pausa, permitindo que o videocas-
sete retome a gravacdo do programa.

Funciona mais ou menos assim:
enquanto algo vai sendo gravado, o
Ad Zapper acumula informacoes ele-
tronicas que lhe permitem estabelecer

um padrao meédio de sinal para aque-
le programa. Quando se inicia a
transmissdo de um anuncio, 0 apare-
lho compara o novo padrdo de sinal
com aquele que estocara em sua me-
moria: ao ‘“‘verificar’’ que este é dife-
rente do anterior, 0 Ad Zapper emite
o tal comando em raios infraverme-
lhos e aciona a pausa. E s6 a libera
quando ‘‘descobre’’ que o padrao
voltou a ser o do programa que vinha
sendo gravado. A Sonatel Communi-
cations Research, fabricante do apa-
relho, garante que ele consegue elimi-
nar 95% de todo o tempo dos comer-
ciais inseridos num determinado pro-
grama.

Notavel, mas nada surpreenden-
te. No bojo de uma vertiginosa evolu-
¢do tecnoldgica, para a qual parece
ndo haver mais impossibilidade, o
surgimento do Ad Zapper € o climax
do fendmeno que nos Estados Uni-
dos vem sendo chamado de zipping-
zapping: vocé grava o programa da
TV e depois, quando wvai assistir,
pula - zip - 0s comerciais; ou voce as-
siste a TV com o controle remoto na
mado e, a cada comercial, zap para
outro canal.

A solu¢do do merchandising - O
zipping-zapping esta levando anun-
ciantes e agéncias de propaganda da-
quele pais a exigir que as networks e
os institutos de pesquisa me¢am néo
sO os indices de audiéncia dos progra-

mas mas também os dos intervalos
comerciais. Um belo problema que ja
comec¢a a aportar no Brasil, com o
uso cada vez mais generalizado dos
aparelhos de videocassete e os televi-
sores de controle remoto. E, tdo certo
como dois e dois sdo quatro, em bre-
ve 0 Ad Zapper também dara o ar de
sua graca por aqui.

Todo mundo anda atras de remé-
dio para essa situagcdo. Mas, ac que
parece, sO ha um disponivel no mo-
mento: o merchandising. Até ha uns
10 anos conhecido como jaba ou ja-
baculé - uma espécie de ‘‘acerto’’ en-
tre anunciantes/agéncias com o pes-
soal da produgdo dos programas -,
hoje o merchandising é uma ativida-
de organizada e profissional no Bra-
sil, gracas, principalmente, a iniciati-
va da Rede Globo de Televisdo de
criar a Apoio de Comunicacdo, em-
presa especializada em merchandi-
sing. Por seus avassaladores indices
de audiéncia, a Globo acabou fazen-
do com que as outras redes também
se organizassem.

Conhecido nos EUA como in-
script-ad (o comercial inserido no
script), o merchandising ja é larga-
mente usado por alguns anunciantes
no Brasil, que perceberam as extraor-
dinarias vantagens dessa midia: sua
veiculagdo em momentos de total
atencdo do espectador, a credibilida-
de garantida pela identificacdo com
OS personagens que Os atores repre-
sentam, os custos de criagdo e produ-
¢do geralmente pagos pela propria
emissora, o0s custos de veiculacdo
comparativamente mais baixos que os
de comerciais comuns, € assim por
diante.

Todas essas qualidades tém au-
mentado o emprego do merchandi-
sing em televisdo para langar e divul-
gar produtos e servicos, demonstran-
do a utilidade destes, criando habi-
tos, modas, atitudes. Fim dos comer-
ciais comuns? Ndo. Ao merchandi-
sing esta reservado o papel de irradia-
dor da campanha de publicidade.
Cumprida essa fungdo - que se execu-
ta com grande eficiéncia, porque ndo
ha risco de zipping-zappings -, fica
para 0s comerciais convencionais a
tarefa de fornecer argumentos especi-
ficos de venda. Que atrairdo consu-
midores ja sensibilizados, pelas acdes
de merchandising, a recebé-los. Num
esquema bem acabado como esse,
quem tem medo do Ad Zapper? %X

* Franklin G. A. Vassio & diretor da Promerchandi-
sing
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Pirulitos

MiDIA § MERCAD)

Profissionais de midia
e mercado ganham revista

Até 1987, Midia & Mercado era
um caderno trimestral encartado no
joinal Meio & Mensagem. A partir
deste més de fevereiro, virou uma re-
vista mensal no formato 21x28 centi-
metros, com 48 paginas e tiragem de
7 mil exemplares. O diretor da em-
presa Meio & Mensagem, José Luis
Salles Gomes, 30 anos, explica que a
nova publicagdo veio preencher uma
exigéncia do proprio mercado. ‘A
revista IMPRENSA mosira o lado
editorial da comunicacdo; Exame fo-
caliza a comunica¢do enquanto nego-
cio. Mas ainda ndo existia uma revis-
ta dirigida aos gerentes de propagan-
da e marketing dos anunciantes, as
geréncias comerciais dos veiculos e
aos profissionais de midia e planeja-
mento das agéncias. Sdo esses leitores
que pretendemos atingir.’”’ O primei-
ro nimero de Midia & Mercado traz
na capa o Agro Business, colocando
em discussdo o mercado consumidor
gerado pelo setor agropecuario. A re-
vista € distribuida pelo mailing da
empresa Meio & Mensagem e s0 sera
vendida por assinaturas.

Livro da Rocco: matérias de jornal

Para redescobrir as
raizes de Sérgio Buarque

Reconhecido por incluir negros e
indios na até entdo elitista historio-
grafia brasileira, o pai do compositor
Chico Buarque de Hollanda, Sérgio
Buarque de Hollanda, ndo foi s6 um
dos mais importantes historiadores
dc Pais. Foi também jornalista, com

passagens pelo Correio Paulistano, O

Jarr_:raf e D;'.ériu de Sdo Paulo, para os
quais analisou os movimentos litera-

18

rios de sua época e a situagdo interna-
cional a partir da Alemanha e Pol6-
nia, onde esteve em 1929. Pois agora
0s textos foram reunidos pela editora
Rocco no livro Raizes de Sérgio
Buarque de Hollanda, a venda nas li-
vrarias. Selecionadas e organizadas
pelo professor Francisco de Assis
Barbosa, as matérias dessas Raizes
confirmam o que sobre Sérgio diz na
introdugdo seu amigo e admirador
Anténio Candido: ele tinha *‘cons-
ciéncia democratica avancada'’ e
““nunca trepidou em arrostar as con-
seqiiéncias de suas idéias’’.

A pdgina de cartuns: boa idéia

Humor de graca com o
patrocinio da caninha 51

Convidado para trabalhar na area
de historias em quadrinhos da Funar-
te, o humorista Jaguar, 56 anos, 35
de profissdo, fez uma contrapropos-
ta: preferia organizar para a Funda-
¢do uma pagina de cartum. O proble-
ma, naturalmente, estava na figura
de um patrocinador que bancasse os
custos de producgdo. “‘Um dia, eu to-
mei uma cana 51 e tive uma boa
idéia’’, brinca Jaguar. Desde setem-
bro, a pagina Humor em Geral sai de
graca em cerca de 30 jornais brasilei-
ros, incluindo a Ultima Hora, do Rio
de Janeiro, e O Estado do Parand. A
caninha 51 cobre os custos da produ-
¢do grafica, cedendo os fotolitos, e
também se responsabiliza pelo paga-
mento dos 11 cartunistas que inte-
gram o projeto. ‘“‘E uma iniciativa
inédita na imprensa nacional’’, diz
Jaguar. **A adequacdo do produto a
pagina ¢é fantastica'’, arremata Leo
Motta, 36 anos, planejador de pro-
mo¢des da caninha, oferecendo o
Humor em Geral para todos os jor-
nais que quiserem publica-lo.

lenda Jackson: no elenco de Giro City

No video e no cinema,
o jornalismo em discussao

““Tem de ser verdade, pai, eu vi na
televisdo.’” Mas ndo era verdade e,
para provar a sua filha que as ima-
gens da tevé podem ser enganosas, 0
cineasta Karl Francis, um veterano
conhecedor dos bastidores do veicu-
lo, fez o filme Giro City (A Verdade
Proibida), um lancamento da Taipan
nos videos brasileiros. E apenas um

'~ dos diversos titulos que vao discutir o

papel da imprensa em 1989, Nos cine-
mas serdo vistos, entre outros, Talk
Radio, de Oliver Stone, o diretor de
Platoon, sobre o assassinato de um

' comentarista de radio por um neona-
. zista, e a nova versdo de A Primeira

Pagina, peca de Ben Hecht ja filmada

. antes trés vezes, inclusive com Jack

Lemmon e Walter Matthau, sob a

' condugdo de Billy Wilder, em 74. A

versdo de 89 é interpretada por Kath-
leen Turner e Christopher Reeve, o
Superman.

Folha D’, a novidade
para o final deste verdo

Ainda no més de marco, os leito-
res da Folha de S. Paulo ficardo co-
nhecendc o mais novo produto do
jornal: é a Folha D’, um suplemento
dominical dirigido a todos os seg-
mentos do publico, especialmente os
jovens. Com formato entre o tabloi-
de e a revista Veja, a Folha D’ tem
projeto grafico de Eliana Stephen e
Lenora Barros, devendo ser editada
por Marcos Augusto Gongalves. An-
tecipadamente, o produto esta sendo
defipido como hibrido, somando ca-
racteristicas de revistas e jornais se-
manarios, tanto da Europa como dos
Estados Unidos, para melhor infor-
mar. Ao oferecer mais essa novidade
a seu publico - com a promessa de
grandes entrevistas e ensaios -, a Fo-
lha segue a tendéncia dos maiores
jornais do mundo que possuem revis-
tas de domingo, e também visa am-
pliar sua circulacéo.,
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Todos os anos, o leitor da Gazeta Mercantil
troca de carro.

Freqiientemente, o leitor da Gazeta Mer-
cantil troca de som, de televisao, de videocas-
sete, de relogio, de apartamento, de mévels.

Muito freqiientemente, o leitor da Gazeta
Mercantil troca de whisky, de vinho, de vod-
ka, de perfume.

Quase todos os dias, o leitor da Gazeta
Mercantil troca de restaurante, de avido, de
hotel, de bar, de livro, de disco.

Todos os dias, o leitor da Gazeta Mercantil
troca de calca, de camisa, de gravata, de ter-
no, de blazer, de sapato, de meias.

O leitor da Gazeta Mercantil s6 nao troca
de jornal. Se vocé ndo troca a classe A por
nada, anuncie na Gazeta Mercantil.




FRANCISCO ESTRELA

Dez dos expositores, todos do Didrio Popular

As imagens do Brasil
no clic de 14 fotégrafos

Uma foto pode ter a forca de 10
mil palavras. Esse velho cliché do jor-
nalismo ressurge a proposito da ex-
posicdo ‘“Dia a Dia’’. Patrocinada
pela Kodak, ela reune 60 fotogratias
de 14 repoérteres fotograficos do Dia-
rio Popular, devendo ficar na Sala
J.B. Scalco, do Sindicato dos Jorna-
listas Profissionais no Estado de Séo
Paulo, até o dia 20 de marco. Seriam
necessarias muitas laudas para colo-
car em palavras o significado de cada
uma das imagens expostas. Elas re-
correm muitas vezes 4 violéncia e a
uma alta dramaticidade.

L4 estdo registros da repressao aos
estudantes, em 1968, e das manifes-
tagdes populares no periodo da doen-
¢a do presidente Tancredo Neves,
em 85. La esta documentado o terri-
vel momento em que o goleiro Ronal-
do fraturou a perna de Alves, no jogo
entre Corinthians e Flamengo pela
Taca de Juniores de 82. E la esta,
também, o vitorioso do Prémio Esso
de 87, Luiz Luppe, com sua foto inti-
tulada Residéncia ou Morte, onde ele
mostra o choque entre policiais e in-
vasores de terras em Sdo Paulo. Jodo
Habenschuss Filho, o ‘‘Peixe’’, 48
anos, 28 de jornalismo, chefe da fo-
tografia do Didrio Popular, fol quem
selecionou o material para a mostra,
inaugurada no dia 13 de janeiro. Ele
fez questdo de prestar uma homena-
gem especial a Manoel dos Santos, ja
falecido, que fotografou por mais de
30 anos para o jornal, expondo um
trabalho sobre Pelé.

.1
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Leia: espaco para a ecologia

A cara nova de
um jornal que virou revista

A partir deste més de fevereiro,
Leia esta de cara nova nas bancas:
para inicio de conversa, ndo € mais
jornal, e sim uma revista no formato
21x28 centimetros, com 80 paginas,
12 se¢des, quatro cores na capa e uma
linha editorial mais ambiciosa e di-
versificada, capaz de surpreender os
leitores que, nos ultimos anos, trans-
formaram em sucesso a publicacdo a
base de resenhas de livros e listagens
de lancamentos mensais das editoras.
Crniado por Caio Graco Prado, dono
da Editora Brasiliense, e pelo jorna-
lista Claudio Abramo, morto ha dois
anos, 0 jornal surgiu em 1978 com o
nome de Leia Livros: naquela época,
tinha 20 paginas e sua tiragem néo ul-
trapassava 20 mil exemplares. Seis
anos mais tarde, for comprado pelos
irmdos Marilia e Flavio Andrade,
proprietarios da Editora Jorués, tam-
bém responsavel pelo jornal Gazeta

de Pinheiros. Sob a conducdo dos
dois, Leia equilibrou suas financgas e
cresceu tanto que terminou virando
revista. O editor, o jornalista José
Maria Cancado, ndo tem duavidas de
que a nova Leia podera transformar-
s¢e numa das melhores publicagdes
culturais do Pais. As matérias perde-
ram o jeitdo académico, tornaram-se
mais leves e ageis. As analises de li-
vros v30 procurar um interesse mais
universal, como no primeiro numero,
que levanta o problema da devasta-
¢do da Amazbnia atavés de varios
langamentos na area da ecologia.
“VYamos ter sempre uma entrevista
polémica’’, acrescenta Cancado, ‘‘e
uma sec¢do intitulada O Que Aconte-
ceu Com..., iniciada com um perfil
da escritora Francgoise Sagan’’. Para
produzir a revista, vendida ao preco
de 1,80 cruzado novo, Cancado teve
de ampliar de scis para 12 o nimero
de profissionais da redacdo.

Aumenta a violéncia
contra os jornalistas

Entidade dedicada a fiscalizar a
liberdade de imprensa no mundo, o
Observatorio da Informacdo, com se-
de em Paris, anunciou no final de
1988 que pelo menos 39 jornalistas
foram mortos no ano passado, 15 de-
les na América Latina. A Colémbia e
0 Afeganistdo dividem o primeiro lu-
gar nessa tétrica estatistica contra os
profissionais de imprensa: seis jorna-
listas foram assassinados em cada um
dos paises. Seguem-se, pela ordem de
periculosidade, a India, com cinco
mortes; o México, com quatro; o Pe-
ru, com trés; ¢ o Brasil e as Filipinas,
com duas mortes de jornalistas cada.

Esses nimeros representam um
aumento substancial em relacdo a 86,
quando os )jornalistas mortos foram
19, e 87, quando as vitimas foram 32.
Integrado por representantes da
Anistia Internacional, da Unesco e
do Ministério da Cultura da Franca,
o Observatorio da Informacdo tam-
bém indicou os paises que adotaram
medidas restritivas a liberdade de im-
prensa no ano que passou. A lista é
encabecada pela Inglaterra da
primeira-ministra Margaret That-
cher, onde uma lei sobre 0s segredos
de Estado provocou protestos até da
emissora estatal BBC. Também fo-
ram citados o Chile do general Pino-
chet, o governo racista da Africa do
Sul e Israel - o dltimo, devido a cen-
sura implantada nos territdrios ocu-
pados de Gaza e Cisjordania, palco
de violentos embates entre soldados

do Exército e manifestantes palesti-
nos.
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RICARDO HANTZSCHEL

A mascara: Oscar de Informare

Cara a cara
com a verdade

A idéia basica era mostrar, de for-
ma direrente e bonita, que a assesso-
ria de imprensa pode ser um trabalho
sério e comprometido com a verdade.
Para isso, Sandra Sinicco, 35 anos,
nove de jornalismo, proprietaria da
Informare, contratou os servi¢os da
agéncia de publicidade Clips. O resul-
tado criativo se materializou numa
mascara de tela metalica confeccio-
nada artesanalmente, com muito en-
genho. Cerca de 50 empresas de porte
médio, selecionadas entre possiveis
clientes, foram surpreendidas pelo
release-objeto. E o retorno do inves-
timento modesto - 600 cruzados no-
vos - tem sido ‘‘superinteressante’’,
segundo a avaliagdo de Sandra.
““Quem ja recebeu gostou muito. Os
proprios presidentes das empresas
nos telefonam: o objetivo do projeto
foi plenamente alcangado. Ha dois
anos no mercado, a Informare ja dis-
s€ a que Velo € mostrou que tem pro-
fissionais de primeira, preocupados
em atender cada cliente de forma per-
sonalizada, cara a cara com a verda-
de.’”” A mascara, chamada carinhosa-
mente de Oscar pela agéncia que a
produziu, sera distribuida com cari-
nho muito especial a entidades que
cuidam da preservacdo do meio am-
biente. Sandra Sinicco faz questdo de
contar com elas em sua assessoria.

O melhor do
esporte a motor

A primeira video-revista brasilei-
ra de esportes a motor, a Auto&Pis-
ta, € um trabalho apaixonado de Car-
los Eduardo Lupo, 37 anos, 16 de
jornalismo. Fanatico por corridas de
carros, Lupo juntou sua experiéncia
como reporter de revistas automobi-
listicas, mais o know-how adquirido
na tevé a cabo do Canad4i, onde esta-
giou recentemente, para dar forma a
uma idéia emprestada do Japdo. O

resultado é Auto&Pista, que, no nu-
mero | traz os melhores 37 minu-
tos das 26 horas gravadas durante as
Mil Milhas de Interlagos, na abertura
da temporada brasileira deste ano,
em janeiro uitimo. Com circulagdo
mensal, a video-revista, produzida
com técnicas de broadcast em U-
Matic, e copias em VHS, devera co-
brir também motociclismo. ‘‘Sera a
memoria dos esportes a motor no
Brasil. Por 1sso, nos preocupamos em
registrar tudo o que acontece nas pis-
tas e treinos, dentro e fora dos bo-
xes'’, esclarece Lupo. A primeira edi-
¢do de Auro&Pista tirou uma centena
de cOpias e o prOXimo numero trara
as principais provas de kart do Pais,
além de uma corrida de carros anti-
gos em Interlagos. As assinaturas
custam 600 cruzados novos anuais e
podem ser feitas na rua Haddock Lo-
bo, 1.014, fone (011) 64-3848, em
Sdo Paulo.

A volta ao
mundo em 80 jornais

Desde o ultimo més de novembro,
a Frang¢a conta com a mais nova pu-
blicacdo européia que pretende cola-
borar na constru¢do da aldeia global
de Marshall McLuhan. Com tiragem
de 100 mil exemplares, 32 paginas e

quatro cores na capa, a revista Kios-

que International da a volta ao mun-
do através de matérias retiradas de 80
jornais de cinco continentes. ‘*Arejar
um pouco os espiritos, eis 0 nosso
anico parti-pris’’, esclarece o editor-
chefe Yves Daudu, também respon-
savel por uma das melhores secdes - a
saborosa Les Francais Vus par la
Presse Etrangere. Na sua elaboragao,
Kiosque conta com uma pequena
equipe de dez pessoas instalada num
exiguo escritorio da 10.* circunscri-
¢do de Paris, mais 21 colaboradores
espalhados pelo mundo afora. Séao
eles que selecionam as principais no-
ticias e analises publicadas por jor-
nais de reconhecida influéncia em
mais de 30 paises, incluindo publi-
cacgdes brasileiras como Veja, Jornal
do Brasil, Folha de S. Paulo e O Es-
tado de S. Paulo. Os dois pratos de
resisténcia de Kiosque sdo o dossié
sobre um tema quente visto pela im-

prensa internacional e uma pagina de
memoria reproduzindo auténtico ma-
terial de época. Israel e a questdo pa-
lestina, os preparativos para o grande
mercado comum europeu de 1992 e a
perestroika na Unido Soviética sdo
alguns dos grandes temas ja analisa-
dos.

O guia de meio milhdo de dolares

Turismo na
trilha de Quatro Rodas

O Guia Quatro Rodas esta fazen-
do aniversario. Completa 25 anos ¢ a
expressao mais concreta de seu suces-
so ¢ o recém-lancado Guia Rio 89,
que custou dois anos de trabalho e
cerca de meio milhdo de doélares. A
idéia ndo deixa de ter seu fascinio:
pegar um bom carro e ganhar a estra-
da sozinho para uma viagem de 20
dias, em média, com todas as despe-
sas pagas e ainda recebendo salario
no final do més. Esse turismo gratui-
to exige, porém, muita aten¢do, me-
moria, equilibrio emocional e prepa-
ro fisico da equipe de 22 jornalistas -
incluindo duas mulheres - que traba-
lha nos Guias Quatro Rodas. Em um
ano eles costumam percorrer 200 mil
quilémetros seguindo roteiros estra-
tegicamente planejados, colhendo in-
formagdes sobre hotéis, restaurantes
e estradas. Na volta, o reporter discu-
te esses dados com os editores e ime-
diatamente eles sdo processados pelo
centro de computacdo. No ano passa-
do, a redacdo de Quatro Rodas teve a
responsabilidade de classificar 3.618
hotéis e 719 cidades com servigo com-
pleto, além de visitar todas as estra-
das e fazer levantamento topografico
das mais de 100 plantas editadas na
publicacdo deste ano. Foi em 82 que
o Guia contratou, pela primeira vez,
mulheres para a sua equipe. A pionei-
ra foi Victoria Ang, que se deu muito
bem enfrentando o desafio das estra-
das. X
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Brasl!

Em busca da
matéria encantada

Depois de trés décadas de jejum, a imprensa
mobiliza milhoes de dolares para a
aventura de cobrir uma eleicdo presidencial

Depois de 29 anos sem eleger o
presidente do Pais, 80 milhdes de bra-
sileiros vdo as urnas em novembro
com grande expectativa. Dois dos
presidencidveis, os deputados Luis
Inacio Lula da Silva e Guilherme Afif
Domingos, assim como a maior parte
dos eleitores, escolhem um presidente
pela primeira vez. Além desse jejum
forcado, outros fatores fazem do
““novo’’ a palavra magica deste plei-
to. Perto de 8 milhdes de jovens com
mais de 16 anos podem debutar na vi-
da politica. A inédita elei¢cdo em dois
turnos altera completamente a danca
das aliancas, durante a campanha
eleitoral. E as pesquisas de intencdo
de voto ganham importdancia maior,
agora que podem ser publicadas até a
veéspera do pleito. Embora a im-
prensa considere este 0 maior aconte-
cimento do ano, s6 agora comecga a se
estruturar para a cobertura, que pro-
mete ser exaustiva e emocionante.

Praticamente estreando na cober-
tura de uma elei¢do presidencial, a te-
levisdo sera o centro do grande show.
E o meio mais rapido, vigoroso e pre-
ciso para que um candidato se torne
conhecido do eleitor. Em 1960, ulti-
ma vez em que um candidato a Presi-
déncia disputou votos, apenas algu-
mas capitais tinham emissoras de TV
e, ainda assim, de alcance restrito.
Hoje o Jornal Nacional, por exem-
plo, atinge sozinho mais de 30
milhdes de espectadores, o suficiente
para transformar qualquer comicio
modesto num pronunciamento dos
deuses.

Temas quentes - Na Rede Globo,

o projeto Eleicdes 89 parece ser um
segredo guardado a sete chaves. Se-

gundo o diretor de jornais da Rede,

Alberico Souza Cruz, 48 anos, 28
de profissdo, a emissora prepara-se

para cobrir as elei¢des presidenciais
desde o fim do ano passado. Mas ele
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Boris: incora de comicios

adiantou a IMPRENSA apenas os es-
quemas mais obvios da cobertura: os
reporteres das emissoras coligadas
vao acompanhar os candidatos em
suas andancas pelo Brasil inteiro e as
estrelas da companhia - Alexandre
Garcia, Alvaro Pereira, Joelmir Be-
ting e Paulo Henrique Amorim - con-
tinuardo responsavels pelos temas
mais quentes do noticiario. ‘*Vamos
fazer uma cobertura eminentemente
jornalistica’’, promete Alberico.

LS OB

Alberico: a lei eleitoral pode atrapalhar

A indefini¢cdo sobre a lei
eleitoral, que dispde tam-
- bém sobre os limites da co-
bertura jornalistica de TV,
explica essa prudéncia da
Globo em revelar seus pla-
nos. Afinal, dependendo do
que for aprovado pelo Con-
gresso Nacional, partes im-
portantes da cobertura da
eleicio podem ficar com-
prometidas - caso dos deba-
tes entre os candidatos. O
unico projeto apresentado a
Camara Federal até meados
de fevereiro, do deputado
Genebaldo Correa (PMDB-
BA),praticamente mantém a regra se-
guida na eleicdo para as prefeituras,
em novembro passado: os debates en-
tre os candidatos sé podem ser feitos
por radio e TV se for assegurada a
participacdo de todos que disputam a
eleicdo.

“Jornalismo-espetdculo’’ - E pre-
cisamente essa regra que preocupa as
emissoras. ‘‘Ndo se deve fazer qual-
quer restricgio ao nosso trabalho’’,
diz Alberico Souza Cruz. ‘‘O critério
democratico que orientou a cobertu-
ra da elei¢do para prefeito é meio ca-
penga. Se tivermos agora 20 candida-
tos, por exemplo, como poderiamos
promover um debate eficiente, se in-
cluirmos, por determinagdo legal, os
candidatos mais inexpressivos?’’,
questiona ele. Em sua opinido, ape-
nas o critério jornalistico deveria nor-
tear as emissoras fora do horario elei-
toral. E um argumento que sensibili-
za 0 deputado Paulo Delgado (PT-
MG), que finalizava em fevereiro um
projeto de lei eleitoral. Na sua pro-
posta, todos os candidatos devem ser
convidados ao debate, mas a recusa
de um deles ndo inviabiliza o progra-
ma.
Com ou sem debates, entretanto,
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Mitre: links da Bandeirantes em 30 cidades

¢ certo que a Globo vai utilizar toda
sua parafernalia tecnologica para dar
a cobertura um tom espetacular - o
contrario do que pretende fazer a
concorréncia. Na Rede Bandeirantes
¢ no Sistema Brasileiro de Televisdo,
a aposta € no calor das transmissdes
ao vivo, que podem até ser pobres
tecnicamente, mas vém carregadas de
emoc¢do. *‘O jornalismo-espetaculo
que floresceu na ditadura esta com-
pletamente obsoleto’’, dispara o dire-
tor de telejornais de rede do SBT, Al-
bino Castro, 39 anos, 22 de profis-
sd0. ‘““Temos jornalistas competentes
no ar € as transmissdes ao vivo serdo
nossas armas contra a Globo, que
tem muito dinhkeiro, mas esta enges-

sada.”

Marca-passos - Por via das duavi-
das, para evitar que a concorrente ga-
nhe a corrida mesmo imobilizada por
este suposto gesso, o SBT fechou um
orcamento de 4 milhdes de dolares
para a cobertura da eleicio. Vai con-
tratar novos reporteres, mas seu trun-
fo maior sera mesmo Boris Casoy,
comentarista politico que ha quatro
meses estreou como anchor-man, e
com sucesso. Boris vail ancorar o no-
ticiario diretamente dos comicios
mais importantes, assim como fez no
lancamento do Plano Verdo.

Assumindo a superintendéncia de
jornalismo da Rede Bandeirantes,
Fernando Mitre, 46 anos, 26 de pro-
fissdo, também promete radicalizar o
uso da transmissdo ao vivo, com
links montados em 30 cidades. Mitre
também vai lancar mdo de graficos
computadorizados, promover deba-
tes entre os candidatos e assinar con-
trato com um instituto de pesquisas,
ainda ndo definido. Juntamente com
a Radio Bandeirantes, quer instalar
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computadores nas principais juntas
de apuracio.

Se dependesse de sua vontade, a
cupula jornalistica da Bandeirantes
provavelmente instalaria também
marca-passos nos principais candida-
tos. José Paulo de Andrade, 46 anos,
28 de profissdo, diretor de jornalismo
da Radio Bandeirantes, diz que o
prontuario médico dos candidatos €
uma grande preocupacdo. ‘‘Nossa
cobertura vai insistir no assunto, pois
o Pais ndo poderia suportar a repeti-
¢d0 do drama do presidente Tancre-
do Neves e o desastre de um outro vi-
ce no poder’’, argumenta. José Paulo
estd atento particularmente aos movi-
mentos de Janio Quadros e Ulysses
Guimardes, ambos com 72 anos e
uma satude bem menos férrea do que
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Beirdo: em busca do ‘*Brasil real”

sua determinacdo de governar o Pais.

‘“Identificacdo forte'’ - Essa preo-
cupac¢do em cobrir minuciosamente a
campanha é ainda maior nos jornais
e revistas, que ndo enfrentam maio-
res limitacdes nesse trabalho do que
a da propria competéncia. Dinheiro,
por exemplo, ndo vai faltar. Os vei-
culos ja estdo refor¢cando suas sucur-
sais de Brasilia, come¢am a contrata-
¢do de nomes expressivos e planejam
orcamentos milionarios, na certeza
de que os leitores vao exigir um noti-
ciario sério e detalhado. “*O eleitora-
do politizou-se com a Constituinte e
esta atento, até porque a eleicdo pre-
sidencial produz identificacdo muito
forte’’, analisa o socidlogo Bolivar
Lamounier, 45 anos, convidado pelo
Jornal da Tarde de Sdo Paulo para
comentar os resultados das pesquisas
de intencdo de voto, que o jornal pre-
tende divulgar durante a campanha
eleitoral.

A revista Veja pretende superar,
em 1989, sua cobertura mais notavel,
a da doenga e morte do presidente
Tancredo Neves, em 1985. Cerca de
uma centena de jornalistas estdo en-
volvidos na coleta de informacgdes so-
bre a campanha. Veja s6 ndo devera
utilizar pesquisas de opinido e anali-
ses de comentaristas especialmente
contratados. As analises serdo feitas
pelo editor-chefe, José Roberto Guz-
zo, pelos redatores-chefes, e pelo edi-
tor de politica, Paulo Moreira Leite.

Ao contrario de Veja, que dispen-
sa as pesquisas este ano, Isto E/Se-
nhor saiu na dianteira e foi a primeira
publicacdo a contratar os servigos de
um instituto, o Gallup. Ja em janeiro
saiu com matéria de capa dando a lar-
gada da campanha e pelo menos uma
vez por més publica as sondagens.
‘“Assim o leitor se esclarece até o ulti-
mo momento’’, diz o redator-chefe,
Nirlando Beirdo, 40 anos, 22 de jor-
nalismo, que instruiu sua equipe para

afinar a sintonia com os eleitores.
““Nas elei¢cdes do ano passado, a im-

prensa ignorou o Brasil real’’, acredi-
ta ele. “‘Para ndo correr o0 mesmo ris-
co, os reporteres vdo cair na vida, na
estrada, atras da densidade politica
onde quer que ela aflore. Seja na ave-
nida Sdo Jodo, ou entre o0s seringais
do Acre.”

Igualmente atras do ‘‘Brasil
real’’, a imprensa didria também vai
ouvir muito o leitor-eleitor,e as pes-
quisas de inten¢do de voto serdo um
instrumento indispensavel. A Folha
de S. Paulo, por exemplo, que tem
um instituto préprio - o Datafolha -
val enviar 700 pesquisadores a 100
dos 5 mil municipios brasileiros. ‘‘A
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intengdo é reproduzir o Colégio Elei-
toral’’, explica Carlos Eduardo Lins
da Silva, 36 anos, 18 de profissdo, di-
retor adjunto de redacdo. As reporta-
gens vdo seguir a diregdo apontada
pelas pesquisas, que consumirdo a
maior parte do or¢amento da cober-
tura presidencial. Apenas a parte de
campo esta calculada em 60 mil doéla-
res, para cada rodada de pesquisa, o
que dé idéia da verba total investida
no projeto.

Tiro ao alvo-Também para os ins-
titutos de pesquisa,a eleicdo presiden-
cial representa um desafio considera-
vel. O mais antigo deles - o Ibope,
criado em 1947 - chegou a sondar o
eleitorado na longinqua eleigdo de
1960, mas encara a disputa de 1989
como uma verdadeira estréia. O dire-
tor executivo Carlos Augusto Monte-
negro, 35 anos, ndo consegue encon-
trar nenhum ponto comum entre as
duas eleicdes. ‘““‘Em 1960, eram ape-
nas 7 milhdes de eleitores e a deci-
sdo saia praticamente de Sdo Paulo,
Rio de Janeiro, Minas Gerais e Rio
Grande do Sul. Hoje somos o segun-
do pais do mundo em numero de elei-
tores, com 80 milhdes. S6 perdemos
para os Estados Unidos, com 180
milhdes’’, compara.

Para saber o que essa multiddo
andnima deseja para seu pais, o Ibo-
pe vai alterar o esquema de trabalho.
Em época de eleicdo, o instituto faz
normalmente pesquisas de més a més,
mas a partir de junho vai fazer trés
sondagens mensais, para acompa-
nhar com seguranca a evolucdo das
candidaturas. Para o segundo turno,
serdo feitas outras trés pesquisas, en-
tre 16 de novembro e 15 de dezem-
bro. Depois, a corrida sera para apre-
sentar o vencedor da elei¢do no prazo
mais rapido possivel. No Instituto
Gallup, o diretor Carlos Eduardo
Matheus, 54 anos, acredita que as
pesquisas apontardo o novo presiden-
te ainda na noite do dia 15 - bem an-
tes do resultado oficial, que tera uma
apura¢do complexa e demorada.

Mas o trabalho dos institutos pro-
mete ser tdo arduo quanto a peregri-
nacdo dos candidatos em busca do
voto sagrado do eleitor. O socidlogo
Antonio Manuel Teixeira Mendes, 34
anos, gerente do Datafolha, diz que a
margem de erro de 3%, padrdo nas
pesquisas comuns, pode nio ser ade-
quada a realidade eleitoral brasileira.
““Os dados estatisticos ndo sdo preci-

sos’’, revela ele. ““O Tribunal Supe-
rior Eleitoral ndo divulgou o niimero

exato de eleitores, que sera alterado
significativamente pelos jovens de 16
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anos. Além disso, nos faltam para-
metros. Nao temos uma histéria do
voto como na Franca, ou nos Estados
Unidos.”” Com isso, a previsdo do re-
sultado eleitoral pode se transformar
em algo como um tiro ao alvo no es-
curo.

Chanchada da Atlintida - Uma
certeza, entretanto, 0s jornais vao ter
nesta eleicdo: nada do que os candi-
datos fizerem escapara a vigilancia
permanente de seus reporteres. A
Agéncia Estado, por exemplo, que
atende 150 chentes em todo o Pais
além dos jornais O Estado de S.Pau-
lo e Jornal da Tarde, destacou nada
menos que 400 jornalistas para a co-
bertura da eleicdo, equipando uma
parte deles com microcomputadores
portateis - as ‘‘marmitas’’ - para agi-

instituto gallup
de opiniao publica
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Lins da Silva: 60 mil délares por pesquisa
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lizar 0 envio das matérias a redacdo.
S6 a sucursal de Brasilia devera en-
viar a Sdo Paulo uma média de 100
matérias diarias. Esse esforco vai
consumir um or¢amento estimado em
1 milhdo de ddélares.

Comparado com o que foi feito
na campanha presidencial de 1960, a
cobertura de 1989 parece um filme de
Steven Spielberg diante de uma chan-
chada da Atlantida. Naquela vez, a
precariedade era companheira diaria
dos jornalistas e o trabalho exigia
determinacdo e um esforco iguais
aos dos proprios candidatos.A com-
pensacdo vinha do fantastico clima
de euforia que contagiava todo o Pais
e transformava o pleito na grande no-

ticia do ano. _
Hoje diretor de redagdo da revista

Superinteressante, aos 59 anos e 34
de jornalismo, Almyr Gajardoni co-
briu a eleicio de 60 para a Folha de
S.Paulo. Durante 15 dias, ele viajou
num trem acompanhando o candida-
to da UDN, Janio Quadros, ao Sul
do Pais. Quando a caravana parava
nas cidadezinhas ao longo do cami-
nho, Almyr corria a central telefoni-
ca para passar suas matérias. O tele-
fone de manivela demorava horas pa-
ra completar a ligacdo e a matéria,
muitas vezes, chegava truncada, por-
que havia ruidos e interferéncias.

Cocos verdes - A vida dos editores
ndo era mais facil. Roland Marinho
Sierra, 56 anos, 32 de profissdo, que
também trabalhou na cobertura da
Folha, lembra que era um desafio
baixar uma pagina bem elaborada.
As fotos de um comicio, por exem-
plo, s6 eram publicadas depois de
dois ou trés dias, porque o negativo
vinha em avides de carreira de perio-

atheus: resultado ja no dia 15 5
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Datafolha: 700 pesquisadores vdo cobrir 100 municipios.

dicidade incerta. Por isso, fotos e
ilustragdes eram apenas complemen-
tos do texto e mereciam um espaco
modesto na editoria de politica. O lei-
tor, esse coitado, que engolisse a ma-
garoca de texto.

Mas, apesar das dificuldades, Ro-
land viveu grandes momentos naque-
le trabalho. Para ele, ndo ha nada
mais emocionante do que cobrir uma
eleicdo presidencial. ‘‘Sabemos que
ha corrup¢do e demagogia, mas é
mais empolgante que uma final de fu-
tebol, envolve a gente até a medula’’,

garante ele, que ndo se conformou

em ficar apenas na redagdo e acom-
panhou Janio a Pernambuco, a tem-
po de presenciar um episodio que a
imprensa batizou de ‘“‘Guerra dos
Cocos’’. “*Era uma tarde ensolarada
e a caravana chegava de Garanhuns,
a terra do Lula, para um comicio im-
portante em Recife’’, recorda Ro-

land. “*Mas os estudantes partidarios
do general Lott prepararam uma ma-

nifestacdo, repudiada pelos janistas a
base de pedradas, chutes e cocos ver-

des, apanhados do pé no calor da ba-
talha.”

RICARDO HANTZSCHEL
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Nunes: declarr;ﬁes definidas

Pintos e galinhas - Essa foi uma
das muitas historias que fizeram o ri-
co folclore da eleicio de 60, envol-
vendo principalmente a figura de Ja-
nio Quadros (veja quadro abaixo).
Almyr Gajardoni lembra-se particu-
larmente do episddio da escolha do
candidato a vice, que opds Janio a di-
recdio da UDN. Ele queria Jango
Goulart e o partido insistia em Mil-
ton Campos. “‘Numa reunido, ele
saiu para ir ao banheiro e desapare-
ceu por cinco dias, refugiando-se na
casa de um empresario nos Jardins,
em Sdo Paulo, sem dar sinal de vida

Na poeira
da vassoura

por Carlos Castello Branco

Na campanha eleitoral de 1960
ndo havia televisdo. Isto é, ndo havia
televisdo em rede nacional. Estacdes
no Rio, em Sdo Paulo e numa outra
cidade que sé6 por capricho haviam
transmitido como se fosse em rede a
inauguracdo de Brasilia. O link era
feito por caminhdes situados ao lon-
go das rotas terrestres com pequenas
repetidoras. A campanha tinha de ser
feita de cidade em cidade, mesmo
porque ndo havia ainda a sufocante
hegemonia de S3o Paulo, do Rio e
outros grandes centros urbanos. Mas
quando passavam pelas capitais, os
candidatos eram entrevistados pelas
tevés. No Rio, por exemplo, lembro-

me de ter perguntado a Janio o que
faria com Brasilia, se eleito. “‘Que fa-
zer?”’, respondeu. ‘“Viver 14.”’
Janio Quadros tinha excepcional
feeling eleitoral. Ele sabia traduzir
comicios (comparecimento, calor
etc.) em votos, ao contrario de Lott,
seu pobre competidor. Certa manha,
ele apareceu no Rio, onde Virgilio
Tavora, secretario da campanha, or-
ganizara roteiro de automoével por
cinco ou seis cidades fluminenses. Ja-
nio olhou o roteiro e decidiu: ‘*Nao
vou'’., **Ndo vai como, doutor?”’,
perguntou Virgilio. ‘“Esta tudo pre-
parado. Além disso, o Lott foi a to-
das essas cidades.’’ Era o motivo que
faltava a Janio: ‘*Se esse general foi
la, estou dispensado de ir’’. Nio foi.
No avido de campanha, a bordo
do qual candidato e comitiva passa-
vam a maior parte do tempo, Emilio
Carlos, orador que precedia o candi-
dato -em todos os comicios,
desentendeu-se com ele. Na cidade
seguinte fol ao palanque e, de memo-

ria fresca, fez o discurso de Janio. O
discurso era sempre o mesmo. Em
Sdo Luis o candidato foi informado
de que na véspera Lott desagradara a
‘“Atenas brasileira’’, fazendo pouco
da sua Faculdade de Direito, dos seus
escritores ¢ pregando a necessidade
de modernizar-se o Estado para cres-
cer. Ao citar os grandes rios do Ma-
ranhdo, errov ao pronunciar Itapicu-
ri (com i) e ndo Itapicuru (com u). Ja-
nio foi a forra. Saudou na praca Sio
Luis da sua gloriosa Faculdade de Di-
reito, dos seus grandes escritores e
enumerou os vales imidos que ali-
mentam a economia do Estado.
Quando citou o Pindaré, o Itapecuru
(com énfase no u)... a praga veio
abaixo.

Acompanhei o general Lott numa
viagem a Minas, de carro, partida a
caravana do Rio. Em Trés Rios, 0
Partido Comunista obviamente ar-
mara o palanque, mas em Juiz de Fo-
ra havia apenas na entrada da cidade
uma comissdo de politicos.

-

I o ST LS SRS P T (L = et o « | SPMESPNGR == Lo i ¥ w0 AT il S
26 IMPRENSA - FEVEREIRO 1989



aos jornalistas que sitiaram o quartei-
rdo’’, lembra Gajardoni.

As viagens aéreas também mar-
cam uma grande diferen¢a entre as
campanhas de 1960 e de 1989. Este
ano, varios candidatos deslocam-se
pelo Pais a bordo de modernos jatos
executivos, oferecendo todo conforto
aos jornalistas que eventualmente os
acompanham. Na pior das hipoteses,
o Pais esta bem servido de linhas a¢-
reas ¢ os reporteres podem chegar a
gualquer lugar rapidamente. Mas em
60 voar com os candidatos era entre-
gar o destino aos céus. Janio Qua-
dros deslocava-se num velho Douglas
DC-3 e raramente falava com os jor-
nalistas a bordo, pois ficava recolhi-
do numa espécie de barraca montada
dentro do avido, curtindo seu pavor
de voar. Ja o avido de Adhemar de
Barros era mais divertido, porque o
velho politico costumava ficar entre
os jornalistas, sempre bem-
humorado. O inconveniente é que o
aparelho pertencia ao frigorifico
Chapeco e destinava-se normalmente
ao transporte de pintos e galinhas -
algo ndo exatamente confortavel pa-
ra depenados humanos.

‘“Falta de terra’’ - Mas os avides
também contribuiram para o folclore
da campanha de 60. O comentarista
pol{um da Rede Globo, Enio Pesce,
56 anos, 32 de jornalismo, lembra-se
divertido de um certo voo que fez em
companhia de Milton Campos, can-
didato a candidato a vice na chapa de
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Antecipei-me e esperei no carro da re-
portagem o desfile do candidato pela
rua Halfeld. Nao havia ninguém.
Despontou no fim da rua o jeep de
Lott, ante transeuntes indiferentes.
Ao aproximar-se do ponto em que
me achava, dei um passo a frente;
Lott armou um gesto de saudacdo,
mas recolheu ao perceber quem era o
fa solitério.

No final da campanha publiquei
na secdo politica da revista O Cruzei-
ro uma avaliagdo dos possiveis resul-
tados eleitorais. Também ndo havia
pesquisas naquele tempo. Previa a vi-
toria de Janio, na base de indicacdes
irrecusaveis e de sustentagéo politica,
por 300 ou 400 mil votos. Ele
chamou-me para contestar o palpite.
Politicamente nd3o podia ganhar, por
exemplo, em Minas e no Rio Grande
do Sul. **Vou ganhar em Minas do
PSD e do PTB e vou ganhar no Rio
Grande por 100 mil votos.”’” Ganhou.
Disse que perderia apenas em trés Es-
tados. Fol 0 que perdeu.

Janio, que chegou a passar mal du-
rante um pouso conturbado em Sal-
vador. Naqueles minutos angustian-
tes, a aeromoca aproximou-se do se-
nador para acalma-lo e perguntou,
solicita: “‘O senhor est4 com falta de
ar?"’ Milton Campos rebateu de pri-

meira: ‘‘Ndo, é falta de terra mes-

mo!”’

E claro que, quando fizerem o ba-
lanco da campanha presidencial de
1989, os jornalistas também terdo
boas anedotas para contar. Mas a
responsabilidade de acompanhar a
primeira eleicdo de presidente em
quase trés décadas esta incutindo nos
coleguinhas uma preocupac¢do redo-
brada com a seriedade e a qualidade
do trabalho. ‘“Vamos fugir do jorna-
lismo de declaracdo e exigir defini¢do
dos candidatos para que o eleitor sai-
ba nitidamente o que cada um vai fa-
zer’’, diz Augusto Nunes, 38 anos, 18
de pmf’issﬂn diretor de redacdo de O
Estado de S.Paulo. “‘E importante
analisar as propostas, verificar se sdo
viaveis, entrevistando técnicos de ca-
da assunto’’, completa o coordenador
de politica do Estaddo em Brasilia, Hé-
lio Doyle, 38 anos, 18 de profissao.

Outro reporter que estara seguindo
os calcanhares dos candidatos é Clé6-
vis Rossi, 46 anos, 26 de jornalismo,
reporter ¢ analista da Folha de
S.Paulo. *‘E necessario forcar os can-
didatos a tratarem dos grandes temas,

como a questdo da Amazdnia, sem
demagogia’’, diz ele. ‘A agenda do
proximo presidente tem que ser feita
durante a campanha.’’ Rossi ndo per-
dera a oportunidade de incluir varios

Pesce, veterano de 1960: aventuras aéreas

a eleicdo perdeu um pouco da graca,
protelada nessa ‘‘transicio democra-
tica’’ longa demais.

“Oculos tortos’’ - Mas se os bra-
sileiros chegardo as urnas sem eufo-
ria, chegardo também mais amadure-
cidos para o jogo politico e mais exi-:
gentes com 0s que se propdem diri-
gir o Pais. Por isso, Marcos Sa Cor-
réa, 42 anos, 24 de profissdo, editor
do Jornal do Brasil, recomenda hu-
mildade aos coleguinhas, para rever a
capacidade da imprensa informar
bem. ‘“Temos que mudar suposigoes
antigas em relacdo a capacidade dos
meios de comunicag¢do de fazer a ca-
beca do povo'’, prega ele. “A im-
prensa ndo é agente do processo. Os
leitores de todos os jornais ndo So-
mam 20 milhdes e nem a maior TV
do Pais influencia a opinido publica.
J4 errou em relacdo a Prefeitura do
Rio.”

Alberico Souza Cruz, da Globo,
concorda integralmente. “‘A opinido
publica ¢ uma coisa fantastica, ela é
quem comanda’’, diz ele, apoiado na
propria experiéncia. ‘“‘Em 1985,
quando Tancredo Neves e Paulo Ma-
luf disputaram a Presidéncia, via
Congresso, nos demos espagos iguais
para os dois. Um dia o jornal come-
¢ava com um e terminava com outro.
No dia seguinte, invertiamos. Era um
minuto para Tancredo, um minuto
para Maluf. Mas a impressdo genera-
lizada fo1 de que apoiavamos o Tan-
credo. Por qué? Porque havia a aspi-
racdo, uma identificacdo entre este
candidato e a opinido publica. Se da-
vamos uma imagem do Maluf com os

e eiing itens nessa agenda, embora ache que Oculos tortos, qualquer coisa assirﬂ:
BRSNS, e e SISO SSR TS em eada RS s - L s Thm T e SR e e
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editoriais. O tempo mostrara se isso
vai mesmo acontecer.

Eventuais distor¢gdes do noticiario
a parte, a elei¢do presidencial de 1989
serda a grande noticia do ano - € ndo
sO para a imprensa brasileira. Os cor-
respondentes estrangeiros sediados
no Pais também se preparam para
uma maratona, que vai deixa-los
exaustos, mas vai abrir-lhes espacos
em seus veiculos. Depois de anos em
que o Brasil freqiientou o noticiario
internacional como devedor crénico,
algoz dos direitos humanos, devasta-
dor ecologico e vice-campedo mun-
dial em portadores de AIDS, a elei-
¢do vai agucar ainda mais o interesse

dos editores em apontar as mazelas
do Pais.

“Tiradas engracadas’’ - Jan Ro-
cha, reporter da radio BBC e do jor-
nal The Guardian, ambos da Ingla-
terra, quer fugir da cobertura “‘chapa
branca’’, que resume a elei¢do numa
sucessdo monotona de aliancas, ar-
magdes e intrigas. Ela pretende per-
correr o Pais, atenta especialmente as
idéias dos candidatos sobre a divida
externa e a ecologia - o grande prato
para o leitor estrangeiro. A esquerda
também serd acompanhada de perto.
““Lula tem espacgo garantido, pois é
uma novidade, um operario, num
partido de esquerda, disputando a
Presidéncia’’, diz ela.

Também a repoérter Julia Mi-
chaels, 34 anos, seis de profissdo, co-
laboradora do The Wall Street Jour-

todos interpretavam como uma saca-
nagem nossa. Quando davamos o
Tancredo mordendo a gravata, 1ssO
era visto como charme. Se fosse o
contrario, poderiam dizer: ‘Olha la o
coitado mordendo a gravata’. E tudo
uma questdo de identidade do publi-
co com o candidato’’, resume ele.

Posicionamento eleitoral - Mas
esse argumento ndo elimina o fato -
concreto e palpavel - de que os gran-
des veiculos de comunicagédo influem
decisivamente no jogo eleitoral, de-
pendendo de quem apoiem. E esse
apoio pode ndo ser explicito, mas ¢é
tdo real quanto as urnas que recebe-
rdo votos em 15 de novembro. Fer-

ndo Mesquita, 36 anos, 15 de jorna-
lismo. diretor de redacdo e proprieta-
rio do Jornal da Tarde, de Sdo Pau-
lo, deixa bem claro que o cld dos
Mesquita ndo vai assistir a elei¢do de
bragcos cruzados. Todos os candida-
tos que tiverem em sua plataforma a
proposta de aumentar ou conservar a
interferéncia do Estado na vida do ci-
dadao vdo merecer o ‘‘desapoio’’ dos
veiculos da empresa O Estado de S.

Paulo. ‘‘Esta € a causa da miséria de dos jornais. ‘‘Muitos editores pensam
mais da metade da populagdo”’, justi- primeiro numa manchete e so depois
fica. na noticia’’, diz ele. Contra recla-

Evidentemente, os candidatos te- macodes como essa a maioria dos vei-
mem que o posicionamento eleitoral culos promete ‘‘deseditorializar’’ o
dos grupos de comunicagdo acabe vi- noticiario, tratando os candidatos
timando a fidelidade aos fatos. O se- com eqilidade e isencdo nas matérias,
nador Mario Covas, por exemplo, es- e limitando suas opinides a pagina de

3 .-!I-‘“i a
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Julia: tiradas engracadas

pera que as opinides fiquem somente
nos editoriais. E Ricardo Kotscho, 40
anos, 24 de profissdo, assessor de im-
prensa de Lula para a campanha pre-
sidencial, resume as preocupagdes do
PT com o tratamento que receberdo

. — nal, quer ouvir mais 0 povo nas ruas
Ache seu presidente ses Guimaraes jamais atendem o telefone. Ja- que 0os homens de negdcios e do gover-
p : y nio é l:ﬂm;:-ielﬂrl'iﬂnte II:'I'"lprEWEIVE‘I. enquanto no. MES mesmo assim teme que a CO-
Falar com os presidenciaveis em periodo Mario Covas procura evitar o contato, mas néo bertura da eleicio acabe entediante
de campanha pode ndo ser das tarefas mais resiste a um pouco de insisténcia. IMPREN- ¢ I ik o
faceis. Ao contrario de Jarbas Passarinho e SA relaciona aqui 0s nomes dos assessores e ¢ recomenda aos coleguin A8 brasilei-
Paulo Maluf, bastante acessiveis, Lula e Ulys- os telefones mais quentes deste ano eleitoral. ros 0 maximo de husrggr.hﬂEssas co-
berturas geralmente chatas, mas
Candidato ASSess0r leletones e E 2 i
PAULO MALUF Aderbal Figueiredo (SP) S 1-8831150 nas altimas elei¢cdes dos Estados Uni-
LEONEL BRIZOLA Fernando Brito (RJ) s W-:El?m em matérias investigativas, teve bas-
B e o1 1. S7%08 tante sucesso com tiradas engraca-
LUIS INACIO LULA DA SILVA Ricardo Kotscho (SP) Bl das’’, diz ela.
1= -- .
061.2238743 Mas ainda que a seriedade exces-
061-2135825/5172 siva ven¢a o bom-humor dos jornalis-
GUILHERME AFIF Carlos Camargo 011-5493877
Bmmﬂm[ﬁ..l]m 021-2429944 tas, o mundo sera tdo bombardeado
061-2135623 1 : :
JARBAS PASSARINHO 061-2113047/48 df; informacgodes Sﬂhn‘l: a E]Elt}:.ﬁﬂ hrasg-
MARIO COVAS Sérgio Kobayashi (SP) 0116764233 leira quanto o préprio Brasil. Consi-
1.2249900 .
ULYSSES GUIMARAES Oswaido Manicardh (SP) 011352818 deraér:;:l; qﬂ’:ﬁs:;rﬂa;:i;“:;gf l?gi;' dda
1= 52335‘ ] lvl ﬂ,
P — Caiin Pl ) O e ha trés décadas sem eleigdes diretas e
011-2109506 com a possibilidade de ter um gover-
0112219555
JANIO QUADROS Roberto Abréo (SP) 011 3580044 no de esquerda, o correspondente-
FEANANDO GABEIRA O e chefe da agéncia Associated Press,
ROBERTO FREIRE Dawd Emernch (DF) 061-2237845 BI'UCE Hﬂﬂler, 45 anos, 9.0 de pl’DﬁS—
e s sdo, ndo arrisca em apostar tudo na
0112206206 cobertura da eleicio. “‘Este serd o
0212212322 i
R — AR principal assunto do mundo nas 36
011-8438468/8297 horas finais do pleito’’, prevé ele.
RONALDO CAIADO Erides Guimardes (DF) 061-321922 ngm viver, VEera. x
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De olho
na preferencia

A revista Iris chega aos 42 anos com
seu prestigio renovado junto
aos profissionais de fotografia do Pais

Num mercado editorial como o
brasileiro, onde numerosas publi-
cacdes surgem tdo rapidamente como
desaparecem, ndo deixa de constituir-
se em verdadeira fagcanha o fato de
uma revista atravessar quatro déca-
das mantendo-se mensalmente nas
bancas. No caso da revista especiali-
zada de fotografia Iris, que comple-
tou 42 anos em janeiro, a comemora-
¢do - com direito a edi¢do especial (a
de numero 422,dedicada ao nu artisti-
co) e exposi¢cdo no Museu da Imagem
e do Som, de Sdo Paulo - assinala,
acima de tudo, uma virada editorial
ainda em curso € que seus editores es-
peram ver consolidada em breve.

Com uma tiragem mensal de 70
mil exemplares, distribuicdo nacional
€ um pequeno reparte para Portugal,
Iris é hoje a Gnica revista especializa-
da em fotografia no Pais - sua con-
corrente, a Fotoptica, parou de circu-
lar h4 dois anos. Isso deveria
assegurar-lhe uma posi¢cdo firme ou,
no minimo, mais confortavel no mer-
cado. O problema ¢é que, segundo a
definicdo de Alberto Neute Filho -
um dos dois editores de Iris, junto
com Nilza Botteon -, ‘‘a revista sim-
plesmente ndo acontecia’’.

““Noés éramos o traco do Ibope”’,
diz Neute, 34 anos, oito de profissdo.
““Ninguém falava em Iris, a revista
ndo era um referencial para o merca-
do profissional.”” A causa, no diag-
nostico dos editores, devia-se ao en-
foque da revista, que se dirigia aos
fotografos amadores. “‘O iniciante ti-
nha o maior interesse pela Iris, mas
sO até o momento em que decidia se
profissionalizar, Dai em diante, ele
partia para a leitura de publicacdes
estrangeiras e deixava a Iris de lado”’,
acresceata Nilza, 33 anos, 13 de pro-
fissdo.

Decidida a ganhar a preferéncia
do mercado ndo apenas por ser a 1ni-
ca op¢do de leitura especializada em
fotografia, Iris comegou a ajustar seu
foco em outra direcdo. ‘‘Se, antes, 0
amador era quem tinha destaque, nés
abrimos a revista para o profissional
mostrar seu trabalho. E ai ela ganhou

atras deles’’, lembra Neute. ‘‘Hoje,
eles ja tomam a iniciativa de nos pro-
curar. So isso ilustra o quanto muda-
mos."’

A revista mudou mesmo. ‘‘Esta
muito boa, ultimamente, procurando
acompanhar a evolugdo da imprensa
especializada la fora’’, elogia Klaus
Mitteldorf, 35 anos, ha 12 fotografo
de moda e publicidade, que ja teve al-
guns ensaios publicados nessa nova
fase de Iris. O reporter fotografico
Juca Martins, 39 anos,

A primeira edi¢do e a de nimero
4221: muitas mudancas no visual

charme, comecou a deslanchar’’,
conta Neute. Ndo foi um trabalho fa-
cil. De saida a revista teve de entrar
em sintonia com o meio. Neute, por
exemplo, comegou a percorrer 0s es-
tudios dos nomes mais badalados da
fotografia, convidando os profissio-
nais para publicar em Iris.

Espaco para todos - O produto
também mudou. Além de um novo
projeto grafico, mais arrojado e mo-
derno do ponto de vista grafico, Iris
ampliou espagos ja existentes, como
o Portfolio, uma vitrine para os pro-
fissionais mostrarem seus trabalhos,
e ganhou novas secdes, como a Por
Dentro da Foto, onde sdo revelados
os pequenos segredos dos grandes ar-
tistas da fotografia. O resultado é
gque nomes impensavels anos atras,
como Vania Toledo, David Zingg e
Miro, tornaram-se assiduos nas pagi-
nas de Iris. ““Ha um ano, eu corria

20 de profissdo, diretor
da agéncia F4, confirma
o elogio e aproveita para
destacar o carater nao-
sectario da revista: ‘“‘Eles
abrem espaco para todas
as areas, do fotojornalis-
mo a documentacido’’.

Reposicionar a revis-
ta enquanto produto € a
mais dificil das mudan-
cas em curso. Afinal,
existem poucas empresas
no Brasil que fabricam
materiais fotograficos. Kodak, Fuji,
Yashica e Polaroid anunciam com
freqiiéncia em Iris, mas 1sso ndo € su-
ficiente para cobrir os custos da revis-
ta. Iris custa caro: suas 64 paginas
sdo em papel cuché 90 gramas - o
mais adequado para garantir a quali-
dade das reprodugdes fotograficas. A
precos de janeiro, o fotolito de uma
pagina editorial colorida ndo sai por
menos de 150 cruzados novos.

Silvia Marques Pilz, 34 anos, di-
retora de marketing, confirma que a
vida econdmica da revista sempre foi
dificil. Neta do fundador de Iris -
Hans Koranyi, que langou o primeiro
numero, quase artesanal, em janeiro
de 1947 -, ela confessa que ja pensou
em parar diversas vezes, mas observa
que existe uma ligacdo sentimental
com a revista que sempre tem falado
mais alto. Silvia sabe, porém, que em
negocios ndo bastam os sentimentos.
O que conta sdo 0os nimeros e, por is-
s0, ela vem tentando desenvolver es-
tratégias para furar a indiferenca do
mercado publicitario.

A primeira foi instituir a se¢do Os
Melhores Aniincios do Més, selecio-
nados por profissionais de comunica-
¢do visual de agéncias e também de
jornais e revistas. A outra proposta €
convencer os anunciantes de que foto
¢ uma atividade cara. ‘““E quem a
consome também bebe, fuma, viaja,
troca de carro.”” A tarefa ndo tem si-
do facil, mas Silvia ndo desanima.
Seu lema é o mesmo do avd, ‘‘muita
fé e coragem’, ajudando a manter
Iris viva nesses 42 anos.
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O sorriso, a marca dos Civita: Victor, satisfeito em ver os filhos Roberto...

Reuniao de familia

STEFAN HOLUMBAN
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Os irmdos Roberto e Richard Civita

fecham um acordo comercial

que também marca a sua reconciliacdo

No dia 1.° de fevereiro, um comu-
nicado que circulou entre os princi-
pais veiculos do Pais informava que a
Editora Abril e a Nova Cultural esta-
vam fundindo suas operagdes na area
infanto-juvenil. A nova operacdo ga-
nhou o nome de Abril Jovem, e pas-
saria como mais uma associacido no
campo editorial, ndo fosse Roberto
Civita o diretor superintendente da
Abril, e Richard Civita, o dono da
Nova Cultural. Justamente os irmaos
Civita, que brigaram feio pelo poder
na Abril, o que levou a divisdo do
grupo em duas empresas distintas,
em 1982.

Desde entdo, o relacionamento en-
tre os irmdos estava abalado. Na épo-
ca, a divisdo foi completa. Roberto
ficou com a maior editora e 0 maior
parque grafico da América Latina,
além de algumas outras empresas,
sob a sigla Grupo Abril. Richard le-
vou a Dinap e mais 14 empresas agru-
padas na holding CLC, entre elas a
Nova Cultural (ver quadro). Um ndo
tinha participacdo na empresa do ou-
tro. A unica relacdo comercial entre
as empresas se dava através da Di-
nap, cujo principal cliente era a
Abril.

A briga entre os irmdos ndo era se-
gredo para ninguém. Mas nunca
se soube ao certo o motivo dela. Em

| entrevista a revista IMPRENSA (n."

8, de abril de 88), Roberto garantiu
que o motivo nunca foi dinheiro. E,
quando indagados a respeito, 0s ir-
maos atribuiam os desentendimentos

. a visdes diferentes de como tocar
' uma empresa do porte da Abril. Uma

fonte da cupula da empresa, no en-
tanto, credita boa parte do problema

entre Roberto e Richard aos compo-
nentes de personalidade de ambos.
““Trata-se de dois egos monumentais,

que
gar,

ndo podiam ocupar o mesmo lu-
ao mesmo tempo.’’ O lugar era a

direcdo da Abril. E a partilha foi a
forma de serenar os animos exalta-

dos,

que sO comecaram a atingir a

temperatura normal ha poucos anos.

Grupo forte na
comunicacao

Publicacbes

———— Divisdo Infanto-Juvenss (Editoca Abrd) (1)

Abri Portugal
Graficas R e

)

TVVideo

Fund Victor Covita

h

Grafica Rewistas (Editora Abri)

m

e TV por Assinaturas
I! ! Canal 32 (SP) Q

|

Abril Video

‘ Listas Telefénicas J Lista | :

(1) A Divisdo Infanto-Juvenis da Abnf se junta @ mesma area da Nova Cultural

para formar a Abril Jovem.
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2) Cada empresa tem 50% de participacdo na Dinap.

{

... Richard juntns novamente

Além de dividir os bens, a partilha
estabeleceu diversas clausulas. Uma,
por exemplo, proibia a concorréncia
entre os irmdos até o ano de 1989.
Outra, previa que as duas partes po-
deriam fazer a denlncia do acordo
operacional que envolvia a Dinap, e
que vencia em 1988. Antes que isso
acontecesse, Roberto procurou o ir-
méio, no final de 1987. O episddio,
segundo a mesma fonte, pode ser
considerado o inicio do reatamento
entre eles.

As negociagdes envolvendo a Di-
nap se arrastaram durante o ano pas-
sado. Em 1.° de janeiro, finalmente,
foi concretizada a transferéncia de
50% das a¢des da Dinap para o Gru-
po Abril. A outra metade ficou com a

CLC, de Richard. E, para evitar atri-
tos, a Dinap ¢ comandada por um
Conselho de Administracdo compos-
to por seis pessoas - trés representan-
tes de cada irmdo. Nem Roberto
nem Richard tém assento neste Con-
selho que, por cinco votos, decide os
nomes que chefiam a Dinap.

Por essa razdo, o acordo entre a
Abril e a Nova Cultural pode ser consi-
derado como o sinal mais nitido de que
o entendimento voltou a familia Civi-
ta. E claro que os irmfos preferem
circunscrever a nova operacdo ao
campo empresarial. A Abril ganhou,
recentemente, uma concorréncia para
editar Disney na Espanha, como ja
acontece em Portugal. E, em margo,
sai 0 resultado de outra concorréncia

- Jovem
' mais uma divisdo da Abril, mas seu

Uma empresa
diversificada

Editora Nova Cultural (1

Dinap - Distribuidora Nacional de Publicacbes (2)

.T Transexpress - Transporie e Distribuco .
™ Cein - Centrais de Estocagem Frigonficada / Celrinor

{ Lirba Agrondusirial

Embalarte Industnal e Comercial

Quatro Rodas Empreendimentos Turishcos
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| entre a Abril e uma grande empresa
' latino-americana, que decide quem

terd os direitos de Disney do México
a Argentina.

S6 no Brasil, por for¢a da divisdo
das empresas, € que a marca Disney
estava separada. A Abril apenas pu-
blicava as revistas em quadrinhos e as
figurinhas. E a linha de fasciculos e
livros estava com a Nova Cultural.
Agora, Disney e toda a linha infanto-
juvenil das duas empresas foram reu-
nidos na Abril Jovem. ‘‘Fizemos o

. 6bvio’’, diz Roberto, 52 anos. ‘*As

duas areas se sobrepunham’’, susten-
ta Richard, 50 anos. ‘“‘Por isso, essa
associacdo devera acelerar o desen-
volvimento de publicagdes cada vez

‘melhores para o puablico jovem.”’

Alegria do pai - E verdade, po-
rém, que todo negoécio tem seu lado
pessoal. ‘‘Escolho meus socios pela
confianga que neles deposito, pela
sua inteligéncia, capacidade de traba-
lho, audacia, coisas presentes no Ro-
berto’’, sdo as palavras de Richard
sobre o irmdo, impossiveis de se ima-
ginar tempos atras. ‘‘Antes ndo con-
seguiamos sentar a mesa para conver-
sar o 6bvio’’, confirma Roberto. ‘‘A
reaproximacdo pessoal, que foi lenta,
possibilitou a empresarial.”’

Os detalhes sobre o funcionamento
da Abril Jovem devem ser discutidos
nos proximos meses por um grupo de
trabalho chefiado por Ike Zarmati,
diretor de Planejamento da Editora
Abril. Ainda ndo se sabe se a Abril
Sera uma nova empresa ou

controle ficara com a empresa de Ro-
berto, pois o aporte da Abril na ope-
racdo € maior.

Satisfeitos com o negécio, 0§ ir-

maos mostram-se cautelosos a respei-
to de futuras associacdes. ‘‘A even-

" tual aproximac@o na drea da comuni-
' cacdo é o caminho da racionalida-

de’’, pondera Roberto. ‘“‘Acho que
novas oportunidades podem surgir,
mas ndo estamos avidos por novas
parcerias’’, adverte Richard.
Contente mesmo estd Victor Civi-
ta, 0 pai, que nunca escondeu seu de-
sacordo sobre a divisdo da empresa.
““A reaproximac¢dao fol uma enorme
satisfacdo, porque os leva a fundir es-
forcos num setor no qual ambos sdo
mestres’’, diz Victor, 82 anos. Rober-
to vai ainda mais longe e se arrisca a
dizer que a associa¢do tem um valor
simbélico para o pai. ““A Abril nas-
ceu com a revista do Pato Donald.
Vamos dizer que estamos nos juntan-
do na nossa area crianca.”’ Freud ndo

| explicaria melhor. %
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Marinho fecha o acordo: a direita, na foto, Yazeji Cardoso

Negocio
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das Arabias

O empresario Roberto Marinho se associa a
grupo darabe credor do Brasil e a
Globo cria o Banco ABC-Roma de Investimentos

O extenso curriculo de homem de
negocios do jornalista Roberto Mari-
nho incorpora, desde o dia 14 de fe-
vereiro, mais um titulo: o de banquei-
ro. Nessa data foi formalizada a as-
sociacdo das Organizacdes Globo, re-
presentadas pela holding Comar Pro-
dugdes e Participagdes, com o Arab
Banking Corporation, para a criagcao
do Banco ABC-Roma de Investimen-
tos, que comec¢ara a funcionar em
abril proximo, com sede no Rio de
Janeiro. A unido dessas forcas refle-
te, segundo o diretor da Comar, An-
ténio Carlos Yazeji Cardoso, a filo-
sofia que norteia as iniciativas das
Organizacdes Globo. “*Onde ja te-
mos know-how, atuamos sozinhos e
somos dominantes. Onde ndo temos,
procuramos um sOcCi0 com experién-
cia e tradi¢do.”

No caso em questdo, 05 novos
parceiros de Roberto Marinho tém
esses requisitos de sobra. Além de ser
o maior banco do mundo arabe, o
grupo ABC ¢ um dos principais cre-
dores do Brasil e representa as insti-
tuicdes arabes no Comité de Coorde-
nacdo da divida externa brasileira.
Com capital inicial superior a 15
milhdes de ddlares (50% de cada uma
das partes), o ABC-Roma atuara ini-

cialmente financiando projetos de
importacdo e exportacdo entre o Bra-
sil e os paises arabes. Servira, tam-
bém, de acordo com Antonio Carlos
Yazeji Cardoso, como instrumento
técnico de avaliagdo para investimen-
tos mais sofisticados no mercado in-
terno. Embora descarte, a curto pra-
zo, qualquer investida no campo in-
ternacional - ““pois ja botamos o pé
onde queriamos’’ -, o diretor da Co-
mar admite que o prestigio do princi-
pal executivo do ABC, Abdulla Sau-
di, é a garantia do éxito de qualquer
iniciativa futura, nesse sentido.

O surgimento do Banco ABC-
Roma de Investimentos fol recebido
com otimismo no mercado financei-
ro, que aposta no sucesso do em-
preendimento com base no porte do
sOcio externo, na tradicdo de eficién-
cia das Organizagdes Globo e na ex-
periéncia que o grupo liderado por
Roberto Marinho ja adquiriu com a
corretora Romasa e com a Roma Dis-
tribuidora, institui¢do independente
(ndo ligada a conglomerado banca-
rio) de maior patriménio em todo o
mercado.

““Janela no mercado' - Para o
presidente da Associacdo Nacional

TOI0 GLOBO

LULZ P

das Instituicdes do Mercado Aberto
(Andima), Marcos Jacobsen, o capi-

' tal inicial do ABC-Roma nem de lon-

ge reflete o potencial da associagdo.
Segundo ele, a importancia do em-
preendimento estd na facilidade de
acesso que o Brasil passard a ter a
enorme soma de recursos arabes. A
esse ponto de vista, o diretor-geral do
banco miultiplo Multiplic, Manuel
Cintra, acrescenta a visdo melhor que
os investidores arabes terdo da eco-
nomia brasileira, agora tambem pela
Otica da iniciativa privada e ndo ape-
nas dos Orgdos governamentais.

O presidente do Sindicato dos
Bancos do Rio de Janeiro, Theophilo
Azeredo Santos, esta absolutamente
seguro de que os resultados favora-
vels que surgirdo logo no primeiro se-
mestre vdo surpreender os sO6cios es-
trangeiros. Ele acrescenta que o
ABC, por ser credor de 500 milhdes
de dodlares do Brasil, tera o maximo

 interesse em identificar oportunida-

des de conversdo da divida, propi-
ciando operagdes de natureza
industrial, comercial e financeira.

O diretor da Comar informa que
as Organizacdes Globo ja tinham a
carta patente do banco ha cerca de
cinco anos, aguardando apenas a
abertura de uma *‘‘janela no merca-
do”. Yazeji Cardoso também explica

' que a familia Marinho ndo tinha ex-

periéncia na area bancaria, apesar de
ja possuir a Roma Distribuidora, que
pertence integralmente ao grupo, e a
Corretora Romasa, que era 50% das
Organizac¢des Globo e 50% do Grupo
Monteiro Aranha. ‘“‘Agora, o ABC
comprou a participagdo do Grupo
Monteiro Aranha para que essa insti-
tuicdo reflita também o acordo feito
para a criacdo do Banco ABC-Roma
de Investimentos.’’

Ele acrescenta que as Organi-
zacdes Globo tém diversificado bas-
tante seus investimentos, abrindo ca-
da vez mais o leque. ‘‘No setor imo-
biliario, acabamos de construir dois
shoppings em Sdo Paulo, um hotel
em Copacabana, temos fazendas,
compramos a Nec, criamos a Tele-
montecarlo.”’ O diretor da holding
acredita que a participac¢do dos socios
arabes sera muito 1til, principalmen-
te com relagdo a Telemontecarlo,
mas garante que ndo ha planos ime-
diatos para novos investimentos ex-
ternos. O Grupo ABC é controlado
pelo Kuwait, Emirados Arabes Uni-

~ dos e Libia. No Brasil, mesmo com a

sede no Rio, Yazeji Cardoso estima
que as principais operagdes ocorrerdo
em Sdo Paulo, onde as instala¢des do
Banco ABC-Roma deverdo funcio-
nar até junho proximo. K
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Loja, Lemos e Tojal: repérter nio é bii:hn- papdo

Acertando
os ponteiros
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Curso pioneiro faz sucesso ao preparar
empresarios e executivos
para a convivéncia com jornalistas

““Deixem o doutor Ulysses morrer
em paz.”” Mais infeliz do que esse co-
mentario de Antonio Ermirio de Mo-
rais sobre a saude do deputado Ulys-
ses Guimardes, as vésperas da eleicdo
governamental de 1986, s6O mesmo a
tentativa de um assessor do entdo
candidato do PTB ao governo paulis-
ta de impedir, através de um telefone-
ma, que a Folha de S. Paulo publi-
casse a gafe. O jornal presenteou seus
leitores com a frase de Antonio Ermi-
rio e, de sobremesa, ofereceu num
box a historia do telefonema. O de-
sastre, se ndo pode ser incluido entre
0s motivos decisivos da derrota do
dono da Votorantim para Orestes
Queércia, ilustra com perfeicdo o des-
preparo, a ingenuidade e a falta de
Jogo de cintura de que sofrem muitos
empresarios e altos executivos, tdo
logo surgem diante deles cameras,
spots, microfones e a temivel figura
do reporter.

Habituados a esse verdadeiro de-
sabar de respeitdveis personalidades
do mundo dos negécios diante da im-
prensa, principalmente a televisiva,
um psicologo com experiéncia na
consultoria de empresas, Nei Moraes
Loja, e trés jornalistas, Altamir To-
jal, Nelson Lemos e André Luiz Aze-
vedo, criaram no Rio de Janeiro um

programa especial para executivos e
empresarios. ‘‘Relacionamento com

- a Imprensa’’ € o seu nome, e ele for-

nece informacdes praticas e tedricas
sobre 0 que muitos alunos conside-
ram uma armadiiha perigosissima: a
convivéncia com jornalistas. Em um
ano e meio de existéncia, o curso in-
tensivo com oito horas de duracdo,
ministrado em um sé dia, ja teve 28
grupos de altos funcionarios de em-
presas como a Petrobras, a Brasif, a
Atlantic e o BNDES, para citar algu-
mas. ‘“Ha interesses convergentes que
sdo superiores aos eventuais confiitos
entre um empresario e um reporter’’,
avalia Nei Moraes Loja, 41 anos, 20
dos quais trabalhando como empre-
gado ou consultor de multinacionais,
grupos privados nacionais e empresas
estatais. ‘‘Nosso objetivo é quebrar
as resisténcias’’, acrescenta Altamir
Tojal, 40 anos, 20 de profissdo, ex-
reporter de O Globo e do Jornal do
Brasil, ex-assessor do BNDES e atual
editor do Relatdrio Reservado. ‘O
empresario compreende melhor a ati-
vidade do repoérter e fica capacitado a
aproveitar melhor a oportunidade de
uma entrevista.”’

Alta ansiedade - Por razdes que
vao do sigilo exigido pelos ex-alunos

a Obvia preservacdo do método que
desenvolveram, Loja e Tojal ndo en-
tram em detalhes sobre o curso. Mas
informam que, nas duas primeiras
horas, os alunos acumulam conheci-
mentos justamente sobre aquele que
tendem a encarar como inimigo: o re-
porter. E quando entra em cena Nel-
son Lemos, 52 anos, ex-coordenador
de Economia de O Estado de S. Pau-
lo e atual editor da revista Bolsa. Nel-
sOn procura mostrar que nunca € re-
comendavel aticar a veia detetivesca
dos jornalistas e também da dicas pa-
ra os alunos se relacionarem com 0§
reporteres de radio e televisdo, de jor-
nais e revistas, estabelecendo diferen-
¢as entre os focas, os experientes e 0s
especialistas. No caso especifico dos
focas, Nelson sugere que o entrevista-
do tente, delicadamente, repassar tu-
do o que foi dito e anotado, para evi-
tar surpresas desagradaveis na mate-
ria do jornal. Com o especialista, a
recomendacdo é de extrema discri-
¢d0: muitas materias nascem de con-
versas aparentemente banais e des-
pretensiosas.

A segunda parte do curso é 0 que
Nei Loja chama de laboratério: o
executivo fica no lugar do reporter,
enquanto Nelson Lemos e Tojal fa-
zem o papel de editores chatos na ho-
ra do fechamento. Dessa maneira,
procura-se passar aos alunos o chima
de ansiedade vivido nas redacdes.
Como ultima etapa, Tojal prepara
um tema que expde num briefing e
depois sorteia participantes para a
prova de fogo do curso: uma entre-
vista com André Luiz Azevedo, 37
anos, 16 de profissdo, num miniesti-
dio que reproduz o Jornal da Globo,
de forma a colocar os alunos frente a
uma situacdo que seja a mais real
possivel.

Para grupos de cinco a 20 alunos,
0 pre¢o cobrado individualmente era
de 300 OTNs, em janeiro. O valor in-
clui a equipe de jornalistas, os equi-
pamentos de televisdo e todo o mate-
rial didatico indispensavel ao curso.
A empresa contratante também ofe-
rece 0 local - geralmente um hotel
cinco estrelas - e o almoco. Nei Loja
informa que sO atende uma empresa
de cada vez, mas lembra que ja houve
casos de aulas particulares. Quatro
dias antes de uma entrevista coletiva,
um executivo recorreu a um treina-
mento emergencial, tomando cinco
horas de aula com a equipe. ‘O re-
sultado tem sido tdo bom’’, conclui
Loja, ‘“‘que-ja esta dando origem a
uma nova postura nas relagdes dos
executivos e suas empresas com a im-
prensa’’. ®“
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Conceiciio com o bloco Maravilhas da Febem: fantasias futuristas

Alegria e brilho
na festa da avenida

A coleguinha Conceicédo
Cahu, 39 anos, 19 de jorna-
lismo, teve motivos de so-
bra para extravasar toda a
sua alegria no ultimo Car-
naval. Na avenida Tiraden-
tes, o centro da folia em
Sdo Paulo, os pequenos in-
tegrantes do bloco Maravi-
lhas da Febem cafram na
farra com as fantasias que

A bandeja de
prata do benemérito

A emocdo ndo poderia
ter sido maior para quem,
como o coleguinha Hélio
Damante, 68 anos, ha quase
meio século vem exercendo
diversas func¢des no jorna-
lismo, com uma preferéncia
toda especial pela cobertura

de assuntos religiosos. Des- 3
de 1940 no jornal O Estado ;

de S.Paulo, ele assina atual-

mente, aos sabados, a colu- 3

na Movimento Religioso.

No comego de janeiro, mais &

exatamente no dia 4, Hélio
ganhou o titulo de benemé-
rito da mais antiga irman-
dade leiga do Pais, a Ordem
Terceira do Carmo, rece-
bendo uma bandeja de pra-
ta durante missa realizada
na centenaria Igreja do Car-
mo, no Centro de Sdo Pau-
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ela criou para o enredo
Odisséia Infantil - Ano
2000. Concei¢do chegou a
capital paulista em 1973,
vinda do interior de Per-
nambuco. Sem conhecer
ninguém, juntou-s¢ aos in-
telectuais da escola de sam-
ba Pérola Negra, de Vila
Madalena. A partir dai, pa-
ralelamente a atividade co-
mo ilustradora - em Clau-
dia, Placar e na Gazeta
Mercantil -, ela fez também

lo. Tradicionalista confes-
s0, fol gracgas a ele que o Es-
taddo teve acesso, em 1981,
a um documento reservado
que o papa Jodo Paulo II
enviou aos bispos brasilei-
ros, criticando a opcéo de

aderecos e figurinos, che-
gando a exibi-los no
MASP, em 79. Desde o0 nas-
cimento do filho Pedro, ha
quatro anos, Concei¢do es-
tava fora do circuito do
samba. A volta produziu-
lhe uma grande emocgdo.
““Criar as fantasias futuris-
tas deste ano foi mais um
presente para mim do que
para as criancas da Fe-
bem’’, ela confessa com
sorriso franco e cativante.

Hélio Damante com a Ordem Terceira do Carmo

muitos deles por idéias es-
querdistas. Hélio costuma
escrever contra ‘‘esse pes-
soal da ala progressista de
Igreja Catolica’’, mas se de-
clara muito amigo de dom
Paulo Evaristo Arns.

FRANCISCO ESTRELA

Grafismo do
Brasil para o mundo

Ronald Kapaz, 32 anos,
André Poppovic, 32 anos, €
Giovanni Vannucchi, 31
anos, formaram-se em ar-
quitetura pala FAU-USP,
mas héa dez anos dedicam-se
ao design de artes graficas.
Sé6cios na OZ Desenhos &
Associados, responsavel pe-
la criacdo das capas da re-
vista IMPRENSA, eles ini-
ciaram 0 ano com um con-
vite muito especial: de 22 de
maio a 14 de julho, vao ex-
por 10 de seus trabalhos na
galerna Von Oertzen, de
Frankfurt, uma das mais
importantes da Europa. O
convite partiu do proprio
dono da galeria, que teve
acesso as obras da OZ atra-
vés da revista americana
Print, que em novembro de
1987 lancou um namero es-
pecial sobre o design brasi-
leiro. A OZ comecou num
galpdo em Vila Madalena,
conta Giovanni. ‘‘Na épo-

Com a voz e os
trejeitos de Gal Costa

Conhecido dos mineiros
apenas como Fernando An-
gelo, o coleguinha Fernan-
do Augusto Angelo Fialho,
31 anos, 13 de profissdo, ha
muito tempo vinha tentan-
do conciliar a vida artistica
com as exigéncias da repor-
tagem. Filho de uma canto-
ra e um jornalista, desde ga-
roto ele gostava de fazer
imitagdes. Ao crescer,
acostumou-s¢ as apresen-
tacdes em bares e pequenos
espetaculos, enquanto ia
adquirindo experiéncia co-
mo repOrter em emissoras
de radio e televisdo de Belo
Horizonte. Finalmente, no
ai ) passado, Fernando fez
sta escolha: desistiu de ir
para a TV Globo, que lhe
acenava com uma oferta no
Rio de Janeiro, para dar
plena vazdo ao seu tempera-

Fernando Angelo:
gosto pelas imita¢des
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André, Ronald e Giovanni

ca, n6s mesmos desenhava-
mos e pestapavamos todos
os trabalhos, e até hoje fa-
zemos questdo de participar
da criacdo’’. Entre as obras
que a OZ val mostrar na
Alemanha estdo posters
ecologicos criados para di-

vulgar FernandodeNoronha.

Palmas para a
memorialista de Dina

Durante longos meses, a
coleguinha Mara Caballero,
38 anos, 13 de profissdo, fi-
cou presa em casa, deixou
de ir a festas e freqiientar os
amigos, € também diminuiu
sua atencdo aos dois filhos:
Miguel, de seis anos, e Bar-
bara, de trés e meio. Tudo
porque Mara, reporter do
Caderno de Cidade do Jor-
nal do Brasil, mergulhou
fundo na elaboracédo do li-
vro de memorias da atriz
Dina Sfat, Palmas pra Que
Te Quero, da editora No6r-
dica. A pedido da prépria
Dina, Mara foi desenvol-
vendo o que assumiu a for-
ma de uma entrevista muito
detalhada, permeada de
trocas e confidéncias. O ob-
jetivo era mostrar o lado ro-
mantico, feminino e até in-
seguro-de uma mulher que
tinha a imagem de forte. O
projeto foi iniciado em
maio de 1986, e seis meses

mento de artista mutante,
capaz de imitar ndo apenas
Elvis Presley, Tim Maia,
Belchior e Sidney Magall,
mas também Gal Costa,
Elis Regina, Teté Spindola e
Maria Beth@nia. O primeiro
grande show de Fernando
fol no Palacio das Artes da
capital mineira, ponto de
partida para uma turné que
ele pretende levar pelo Bra-
sil inteiro. Casado com sua

empresaria, o artista ndo vé
nada demais em aparecer
como mulher no palco, ar-
rebatando o publico com
seus agudos. ‘O bom re-
porter tem de ter uma sensi-
bilidade agucada’’, explica
Fernando. “E eu, interpre-
tando, tenho a oportunida-
de de contribuir cada vez

mais para lapidar essa sensi-
bilidade.

depois Dina descobriu que
estava com cancer. Mara
pensou em desistir: ““Tinha
medo de uma coisa para
baixo, com cheiro de mor-
te’’. Na noite de autdgra-
fos, no Rio, o carinho dos
amigos teve o sabor de uma
doce recompensa, por ter

O outro lado de
um gala da noticia

Com pinta de gald e sem-
pre de terno e gravata, o
apresentador Ubirajara
Valdez, 36 anos, 19 de pro-
fissdio, € a prOpria imagem
do padrdo global adotado
pela RBS TV, do Rio Gran-
de do Sul. S6 que Bira, co-
mo é conhecido, ndo teme
investir contra essa imagem
através de audaciosas expe-
riéncias no teatro e cinema.
No palco, ele estreou por
acaso em 1982, substituindo
um ator que ficou doente
no elenco da pegca O Que Se
Passa, Ché?, de Carlos Car-
valho. A partir dai, partici-
pou de montagens cheias de
palavrdes e situacdes esca-
brosas, em textos assinados
por autores como Charles
Bukowski (Memory Motel).
Sua préxima proeza - certa-
mente audaciosa para quem
atica os sonhos erdticos das
telespectadoras ganuchas -
sera interpretar um homos-
sexual numa nova versdo da
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prosseguido. Ja& surgiram
outras propostas para li-
vros, inclusive de colagens
sobre outras personalida-
des, mas Mara prefere o
jornal: “*Escrever um livro é
uma atividade solitéria..
Prefiro a agitacdo das re-
dacdes.

Bira:experiéncias como ator

peca Os Rapazes da Banda.
Definindo-se como a cobaia
perfeita para os filmes-
testes dos amigos, Bira su-
jeita-se bem-humorado a
escrachos como o do curta-
metragem Colombina for
Ever, que lhe valeu sonoras
vaias do puablico ao passar
recentemente nas salas de
Porto Alegre. “E como
ator que extravaso meus
sentimentos’’, ele confessa.
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Entrevista sem sujeito

Um dos mitos do jornalismo americano conta como
conseguiu fazer um perfil memordavel
de Frank Sinatra sem nunca ter falado com ele

por Gay Talese*

Como uma pessoa que era identi-
ficada, nos anos 60, com a populari-
zacdo de um género literario conhe-
cido como o Novo Jornalismo -
uma inovagdo de origem incerta, que
apareceu principalmente em Esquire,
Harper, The New Yorker e outras re-
vistas, praticada por editores como
Norman Mailer, Lillian Ross, John
McPhee, Tom Wolfe e o falecido
Truman Capote -, encontro-me hoje
na situacdo de concordar com desani-
mo que aguelas impressionantes ma-
térias do passado, exaustivamente
pesquisadas, criativamente organiza-
das, peculiares em postura e estilo,
sdo agora cada vez mais raras. Foram
vitimadas em parte pela relutancia
dos atuais editores de revistas em
subsidiar o crescente custo de tais es-
forcos, e diminuidas também pela
tendéncia de tantos redatores em eco-
nomizar tempo € energia atraves da
realizacdo de entrevistas com 0 uso
de um expediente que equivale a uma
entorpecedora engenhoca literaria - o
gravador de fitas.

Eu mesmo tenho sido entrevista-
do por reporteres que trazem grava-
dores; e, ao sentar-me para responder
a suas perguntas, percebo-o0s ouvindo
pela metade, assentindo agradavel-
mente e relaxando-se, sabendo que as
pequenas fitas estdo rolando. Mas o
que eles estdo obtendo de mim (e pre-
sumo que de outras pessoas com as
quais conversam) nao é algo que vem
de uma analise de perspectiva e do ve-
lho trabalho duro; € mais um rascu-
nho saido de minha mente, um dialo-

* Gay Talese, 57 anos, @ jornalista e escritor
Considerado um dos nomeas mais importantes do No-
vo Jornalismo nos Estados Unidos, @ autor, entre ou-
tros, dos seguintes livros: Aos Othos da Multiddo, ci-
tado nesta matena publicada por IMPRENSA: A Mu-
lher do Préximo, da Editora Record, um ensaio so-
bre o mercado pornografico amerncano; Honrados
Mafiosos, da Edibolso, uma espécie de reportagem
romanceada sobre as grandes familias da Mafia; e
The Kingdom and the Power (O Reino e o Poder),
contango a histona do The New York Times
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““Mais importante do que
aquilo que as pessoas
dizem é 0 que
elas realmente sentem’’

go leve que - ainda que talvez seja sin-
tomatico de uma sociedade permeada
pelo trabalho computadorizado e im-
personalizado como hamburgueres -
muito fregiientemente reduz o artisti-
co trabalho de redacdo de uma revis-
ta ao nivel de uma conversa de radio
transferida para o papel.

Longe de condenar esta tendén-

| cia, a maioria dos editores tacitamen-

te a aprova, porque uma entrevista
gravada que é fielmente transcrita
pode proteger a publicacdo daqueles

entrevistados que poderiam mais tar-

de reclamar que foram citados de ma-
neira prejudicial - acusac¢des que, nes-

. tes tempos de litigios impulsivos e de

carissimos honorarios legais, causam
muita ansiedade e, as vezes, timidez,
mesmo entre os editores mais inde-
pendentes e corajosos.

Despesa com pesquisa - Outra das
razdes pelas quais os editores estdo
aceitando o gravador é que ele lhes
permite obter artigos publicaveis do
fluxo de free-lancers, pagando por

eles menos do que se poderia esperar,
e do que seria merecido, por redato-
res de maior deliberacdo e compro-
misso. Com uma ou duas entrevistas,
e poucas horas de fita, um jornalista
relativamente inexperiente pode hoje
produzir um artigo de 300 linhas ba-
seado totalmente em citacdes diretas
e, dependendo muito do valor pro-
mocional que o assunto tenha nas
bancas, faturar um frila de algo entre
500 e pouco mais de 2 mil dblares, o
que € um pagamento justo, conside-
rando o tempo e a habilidade envolvi-
dos. Mas isso € menos do que estava
sendo pago por artigos de igual tama-
nho e tema quando eu comecei a es-
crever para algumas dessas mesmas

revistas, mais de um quarto de século
atras.

Naqueles dias, contudo, os reda-
tores contemporaneos que eu admira-
va fregiientemente dedicavam sema-
nas e meses a pesquisa e organizacao,
a escrever e reescrever, antes que as
matérias fossem consideradas dignas
de ocupar o espaco de uma revista
que hoje é preenchido por muitos de
nossos sucessores na décima parte do
tempo que levavamos. E no passado,
também, as revistas pareciam mais li-
berais do que hoje acerca de despesas
com pesquisas.

Eu me lembro de ter sido enviado
a Los Angeles durante o verdo de
1965 pela revista Esquire para uma
entrevista com Frank Sinatra que o
agente de publicidade do cantor ha-
via acertado antes com o editor da re-
vista. Mas, depois de eu ter me regis-
trado no hotel Beverly Wilshire, e
alugado um carro, e passado toda a
noite de minha chegada no espagoso
quarto digerindo um espesso pacote
de material de arquivo sobre Sinatra,
juntamente com um bife grosso
acompanhado de uma boa garrafa de
burgundy da Califérnia, recebi uma
chamada do escritério de Sinatra
informando-me que minha entrevis-
ta, programada para a tarde seguinte,
ndo mais aconteceria.

O Sr. Sinatra estava muito abor-
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recido com as ultimas manchetes na
imprensa sobre suas alegadas co-

nexdes com a Mafia, explicou-me o
meu interlocutor, acrescentando que
O Sr. Sinatra também estava sofrendo
de um forte resfriado que ameagava
adiar a gravacdo de um disco no final
daquela semana num estiudio onde eu
esperava observar o cantor em agéo.
Talvez quando o Sr. Sinatra estivesse

se sentindo melhor, e talvez se eu
também concordasse em submeter

minha entrevista ao escritorio de Si-
natra antes de sua publicacdo, a en-
trevista poderia ser reprogramada.
Depois de me apiedar do resfria-
do do Sr. Sinatra e das noticias acer-
ca da Mafia, eu educadamente expli-
. quei que estava obrigado a honrar o
direito do meu editor de ser o primei-
ro juiz do meu trabalho; mas eu per-
guntei se poderia ligar para o escrit6-
rio de Sinatra mais tarde naquela se-
mana para ver se, por acaso, sua sau-
de e disposi¢cdo teriam melhorado o
suficiente para que ele me permitisse
uma breve visita. O representante de
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Sinatra disse que eu poderia chamar,
mas também disse que ndo poderia
me prometer nada.

Durante o resto da semana, de-
pois de colocar meu editor a par da
situacdo, eu consegui entrevistas com
alguns atores e musicos, executivos
de companhias discograficas, produ-
tores de discos, donos de restaurantes
e mulheres que tinham conhecido Si-
natra, de uma maneira ou de outra,
através dos anos. Consegui algo da
maioria dessas pessoas: uma pequena
pepita de informacdo aqui, um pouco
de cor ali, pequenas pecas para um
grande mosaico que eu esperava que
refletisse 0 homem que durante déca-
das tinha comandado o espetaculo e
estendido longas sombras através da
inconstante industria do entreteni-
mento ¢ sobre a consciéncia da Amé-
rica.

A medida que prosseguia com a en-
trevista - levando pessoas diariamen-
te para almocgar e jantar, e acumulan-
do despesas que, incluindo meu hotel
€ O carro, ja ultrapassavam 1.300 do6-

lares depois da primeira semana -, eu
raramente tirei a caneta e o caderno
de notas do meu bolso, e certamente
nao considerei a possibilidade de uti-
lizar um gravador - que, alids, eu nem
possuia. Se o tivesse feito, eu prova-
velmente inibiria a franqueza dessas
pessoas, ou entdo teria alterado a at-
mosfera relaxada e confiante que

acredito tenha sido criada pelo fato
de eu ndo ter tido uma postura de

pesquisador e a promessa de que, por
mais que minha memoria pudesse re-
ter as palavras, eu jamais atribuiria a
alguém ou citaria qualquer coisa que
me fosse dita sem primeiro checar
com a fonte para obter uma confir-
macdo ou um esclarecimento.

Espirito de cooperagdo - Citar per-
sonagens literalmente, alias, ndo cos-
tuma fazer parte de meu estilo narra-
tivo, ou meu desejo de observar e
descrever pessoas engajadas ativa-
mente em situagcdes comuns mas reve-
ladoras, e tampouco confina-los num
espaco e apresenta-los na postura
passiva de um monodlogo. Desde
meus primeiros dias no jornalismo,
eu estive muito menos interessado
nas exatas palavras que saem da boca
das pessoas do que na esséncia de seu
significado. Mais importante do que
aquilo que as pessbas dizem € 0 que
elas pensam, ainda que isso possa ser
inicialmente dificil de articular e pos-
sa requerer muita ponderagdo € novo
trabalho dentro da mente do entrevis-
tado - que é o que eu gentilmente ten-
to provocar e estimular enquanto
pergunto, inter-relaciono e me identi-
fico com meus entrevistados e 0s
acompanho pessoalmente o quanto
mais possivel, seja quando escrevem
recados, saem para seus encontros ou
em suas despreocupadas peregri-
nac¢des antes do jantar ou depois do
trabalho. Onde quer que seja, eu ten-
to estar fisicamente la no meu papel
de um confidente curioso, um confia-
vel companheiro de viagem procu-
rando em seu interior, tentando des-
cobrir, esclarecer e, finalmente, des-
crever em palavras (minhas palavras)
0 que eles personificam e como pen-
sam.

Ha vezes, contudo, em que fago
anotacdes. Ocasionalmente ha um
comentario que alguém ouve - uma
frase interessante, uma palavra espe-
cial, uma revelacdo pessoal feita num
estilo inimitavel - que deve ser cn}ucf.;
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O Novo Jornalismo procura revelar o cardter e a
personalidade do entrevistado, num exercicio
de investigacdo que vai além das impressées de gravador

do no papel de uma vez, antes que
parte disso seja esquecida. E af que
eu posso tirar o caderno de notas e di-
zer: ‘‘Isso é maravilhoso! Deixe-me
anotar exatamente como vocé disse’’;
¢ a pessoa, fregiientemente lisonjea-
da, ndo sé repete a frase, mas a ex-
pande. Em ocasides como essa pode
emergir um elevado espirito de coo-
peracdo, quase de colaboragdo, pois
a pessoa entrevistada reconhece que
contribuiu com algo que o escritor
aprecia a ponto de querer preservar
1550 impresso.

Outras vezes eu fago anotagdes
sem que o entrevistado perceba - co-
mo, por exemplo, durante aquelas in-
terrupgdes nas conversas quando a
pessoa deixa temporariamente a sala,
permitindo-me, entdo, momentos pa-
ra escrever o que acredito serem par-
tes relevantes de nossa conversa. Eu
ocasionalmente também tomo notas
imediatamente depois de terminar
uma entrevista, quando as coisas ain-
da estdo frescas na minha memoria.
E entdo, mais tarde, naquela mesma
noite, antes de ir para a cama, sento-
me diante de minha maquina de es-
crever e descrevo com detalhes (as ve-
zes enchendo quatro ou cinco pagi-
nas, em espa¢o comum) minhas lem-
brancas do que vi e ouvi durante
aquele dia - um diario ao qual eu
constantemente adiciono péginas a
cada dia que passa durante todo o pe-
riodo de pesquisas.

Essa crdnica é mantida numa série
de pastas de psfelﬁu, cada vez mais
amplas, contendo dados como luga-
res onde eu e minhas fontes tomamos
café da manhd, almogamos e janta-
mos (incluindo as notas dos restau-
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rantes para comprovar minhas despe-
sas); a hora exata, a duracdo, local e
assunto de cada entrevista, junto com
as condi¢des, combinadas em cada
encontro (isto é, se posso identificar a
fonte, ou se mais tarde serei obrigado
a fazer um contato com aquela pes-
soa para um esclarecimento e/ou li-
beracdo). E as paginas da crfnica
também incluem minhas impressdes
das pessoas que entrevistei, seus ma-
neirismos e descri¢do fisica, minha
avaliagcdo de sua credibilidade, e mui-
to sobre meus proprios sentimentos
particulares e preocupacdes a medida
que vou trabalhando a cada dia - um
adendo intimo que agora, depois de
quase 30 anos de habito, € util para
uma espécie de livro autobiografico
que estou escrevendo; mas a intencdo
original de tal registro era o auto-
esclarecimento, reafirmando minha
propria voz no papel depois de horas
de audicdo concentrada em outros, e
também, fregiientemente, para des-
carregar algumas das frustracdes que
senti quando minha pesquisa parecia
estar indo mal, como certamente es-
tava no inverno de 1965, quando nédo
pude me encontrar cara a cara com
Frank Sinatra.

Consciéncia de grupo - Depois de |

tentar, sem sucesso, marcar para ou-
tra data a entrevista de Sinatra du-
rante minha segunda semana em Los
Angeles (me disseram que ele ainda
estava resfriado), continuei a me en-
contrar com pessoas que tinham tra-
balhado em muitos dos negbcios de
Sinatra - a sua companhia de discos,
a sua companhia cinematografica,
suas operacdes coml imoveis, sua em-

presa de pecas para misseis, 0 hangar
de seu avido; e também estive com
pessoas que estavam associadas mais
pessoalmente ao cantor, como 0 seu
ofuscado filho, sua lojista preferida
em Beverly Hills, um de seus guarda-
costas (um ex-jogador de futebol
americano com 150 quilos), € uma
pequena e grisalha senhora que viaja-
va com Sinatra por todo o pais para
0S seus concertos, carregando as suas
60 perucas numa valise.

Dessas pessoas colhi um sorti-
mento de fatos ou comentarios, mas
0 que eu a principio ganhei dessas en-
trevistas ndo foli nenhuma visdo par-
ticular ou uma elogiiente sintese da
estatura de Sinatra, e, sim, uma cons-
ciéncia de que muitas dessas pessoas -
que viveram e trabalharam em tantos
lugares diferentes - estavam unidas
no conhecimento de que Frank Sina-
tra estava resfriado. Quando eu men-
cionava esse fato numa conversa, di-
zendo que esta era a razdo que havia
adiado a minha entrevista com ele,
elas balancavam a cabec¢a e diziam,
sim, elas ja sabiam do seu resfriado e
elas também sabiam através de seus
contatos dentro do circulo intimo de
Sinatra que ele era um homem muito
dificil quando sua garganta estava
dolorida e o seu nariz estava escor-
rendo. Alguns dos musicos e dos téc-
nicos do estudio tiveram a data de
sua apresentacdo para o trabalho do
novo disco modificada por causa do
resfriado, enquanto outras pessoas
de sua equipe de 75 figuras estavam
ndo apenas sensiveis aos efeitos de
sua indisposicdo mas revelaram
exemplos de qudo volatil e mal-
humorado ele tinha se mostrado du-
rante toda a semana, pelo fato de ndo
ter sido capaz de atingir seu padrdo
de voz. E certa noite, em meu hotel,
eu escrevi no diario:

‘““...Faltam poucas noites para a
sessdo de gravagdo de Sinatra, mas
sua voz esta fraca, dolorida e incerta.
Ele ¢ vitima de uma doenga tdo co-
mum que muitas pessoas considera-
riam esse fato trivial. Mas quando ela
atinge Sinatra pode leva-lo a um esta-
do de angustia, profunda depressio,
panico e até mesmo raiva. Frank Si-
natra esta resfriado.

Sinatra resfriado é Picasso sem
tinta, Ferrari sem combustivel - sé

que pior. Pois um resfriado comum
rouba de Sinatra aquela inassegura-

vel joia, sua voz, atingindo o @mago
de sua cnnfianf;a, e afeta ndo sO a sua
propria psique como também parece

IMPRENSA - FEVEREIRO 1989



="

“Sinatra resfriado é Picasso sem tinta, Ferrari sem
combustivel. Através da industria do

entretenimento, ele pode balancar a economia.”

causar uma espécie de goteira nasal
psicossomatica em dazias de pessoas
que trabalham para ele, bebem com
ele, 0 amam e dependem dele para o
seu proprio bem-estar e estabilidade.

Um Sinatra com um resfriado po-
de, de certa maneira, enviar vi-
bracdes através da industria do entre-
tenimento, e além dela, assim como
um Presidente dos Estados Unidos,

repentinamente doente, pode balan-
¢ar a economia nacional...”

Ensaio de gravacio - Na manhd
seguinte recebi uma chamada do dire-
tor de relagdes publicas de Frank Si-
natra. ‘‘Soube que vocé tem andado
por toda a cidade se encontrando
com amigos do Frank, levando ami-
gos do Frank para jantar’’, ele come-
¢ou, quase num tom de acusacdo.
‘““Estou trabalhando’’, respondi.
“Como esta o resfriado de Frank?"’
(Estavamos de repente discutindo nu-
ma base familiar.) ‘“Muito melhor,
mas ele ainda ndo falara com vocé.
Mas vocé podera vir comigo amanha
a tarde para uma gravagdo para a
TV, se quiser. Frank vai tentar gravar
parte de seu especial para a
NBC... Esteja a porta de seu hotel as
trés. Eu vou te apanhar.”’

Suspeitei que o publicista de Sina-
tra queria ficar de olho em mim, mas
de qualquer maneira eu estava satis-
feito de ser convidado & gravacdo do
primeiro segmento do especial de
uma hora de duragdo que a NBC-TV
tinha programado para exibir em
duas semanas, intitulado Sinatra -
Um Homem e Sua Miisica,

Na tarde seguinte, pronta e edu-
cadamente, fui apanhado por um
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Mercedes conversivel dirigido pelo
publicista de Sinatra, um homem de
mandibula quadrada, cabelos aver-
melhados e um bronzeado profundo
que vestia um terno de gabardine que
elogiel logo depois de entrar no carro
- fazendo-o revelar, com certa satis-
facdo, que ele o havia obtido por um
preco especial da loja favorita de Si-
natra. medida que rodavamos,

nossa conversa permaneceu amiga-
velmente centrada em assuntos como

roupas, esportes e as condigdes do
tempo, até que chegamos ao edificio
da NBC e entramos num estaciona-
mento de concreto no qual havia cer-
ca de 30 outros Mercedes conversi-
veis, assim como um bom nimero de
limusines nas quais motoristas com
quepes negros tentavam dormir.

Ao entrar no prédio, segui o pu-
blicista através de um corredor até
um enorme estudio dominado por
um palco branco e paredes brancas, e
dazias de focos de luz pendendo de
todos os lugares para onde eu olhava
- 0 local parecia uma gigantesca sala
de cirurgia. Reunidos num canto do
saldo atras do palco, esperando pela
aparicdo de Sinatra, estavam cerca de
100 pessoas - equipes de cameras, as-
sessores técnicos, publicitarios, mo-
¢as atraentes, guarda-costas de Sina-
tra e acompanhantes dele, e também
o diretor do show, um homem cor-
dial e de cabelos cor-de-areia chama-
do Dwight Hemion, que eu conhecia
de Nova York porque tinhamos fi-
lhas que eram colegas na pré-escola.
Enquanto eu batia um papo com He-
mion, € a0 mesmo tempo ouvia as
conversas que aconteciam ao meu re-
dor, e escutava os 43 musicos vesti-

dos com smoking aquecendo seus ins-
trumentos, minha mente girava com
idéias e impressdes, € eu gostaria de
ter tido meu caderno de notas por um
segundo ou dois. Mas eu registrava

melhor.
E depois de duas horas no estidio

- durante as quais o publicista de Si-
natra nunca saiu de meu lado, mesmo
quando fui ao banheiro - pude me
lembrar mais tarde, naquela noite, de
detalhes precisos sobre o que tinha
visto e ouvido durante a gravacdo; e
no meu hotel escrevi no diario:

“Frank finalmente chegou ao pal-
co, vestindo um pulbver amarelo de
gola alta, e do meu distante ponto de
vista o seu rosto parecia palido e seus
olhos pareciam cheios d’agua. Ele
limpou a garganta véarias vezes. E,
entdo, os musicos, que tinham perma-
necido sentados e em siléncio desde
que Frank se reuniu a eles no palco,
comecaram a tocar a canc¢do de aber-
tura, Don’t Worry About Me. E
Frank cantou a canc¢do inteira - um
ensaio antes da gravacgdo - e sua voz
me pareceu boa, e aparentemente
também lhe pareceu boa, porque de-
pois do ensaio ele repentinamente
quis que ela fosse gravada.

Ele olhou para cima, para o dire-
tor Dwight Hemion, que estava sen-
tado na cabine de controle envidraca-
da acima do nivel do palco, e gritou:
“Por que ndo gravamos essa, ma-
'mae?”’ Algumas pessoas riram nos
fundos e Frank permaneceu la baten-
do o pé no chio levemente, esperan-
do por alguma resposta de Hemion.

““Por que ndo gravamos essa, ma-
mae?’’, repetiu Sinatra, mais alto,
mas Hemion simplesmente continuou
sentado 14 com os fones em seus ouvi-
dos, ao lado de outros homens que
também usavam fones de ouvido,
olhando para a mesa de controle ou
para qualquer outra coisa. Frank per-
manecia inquieto no palco branco,
olhando para a cabine, ¢ finalmente o
gerente de producdo de palco - um
homem que estava a esquerda de Si-
natra e também usava fones de ouvi-
do - repetiu para a sala de controle as
palavras de Frank exatamente como
ele havia dito: ‘‘Por que ndo grava-
mos essa, mamade?”’

Voz estridente - Talvez a mesa de
som de Hemion estivesse desligada, e
era dificil ver o seu rosto por causa
dos reflexos que os refletores provo-
cavam contra o vidro da cabine. Mas
nesse momento Sinatra estava agar-
rando e esticando o seu puldver ama-
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“Exemplos de tais matérias estdo cada vez

mais raros nos anos 80. A maioria dos melhores escritores de
ndo- fic¢do pertence hoje a industria do livro.”

relo e gritando para Hemion: *‘Por
que nds ndo vestimos paletd e gravata
e gravamos isso?"’

““OK, Frank’, cortou Hemion
calmamente, sem ter aparentemente
se ligado no acesso de mau humor de
Sinaﬁra, ““vocé se importaria de repe-
"

““Sim, eu me importaria de come-
car de novo!’’, rebateu Sinatra.
“*Quando pararmos de fazer as coisas
aqui da maneira que as faziamos em
1950, talvez nos..."”’

Embora Dwight Hemion tenha
conseguido acalmar Sinatra mais tar-
de, e a tempo de gravar muito bem a
primeira can¢do e outras mais, a voz
de Sinatra se tornava cada vez mais
estridente 4 medida que o show pros-
seguia - e por duas vezes ela se partiu
completamente, causando tamanha
angustia a Sinatra que ele de repente
decidiu que o trabalho de todo um
dia estava perdido. ‘‘Esqueca, sim-
plesmente esqueca’’, ele disse a He-
mion. ““Vocé esta perdendo o seu
tempo. O que vocé tem aqui’’, conti-
nuou ele, apontando para a sua pro-
pria imagem num monitor de TV, *‘é

um homem resfriado”.
Por um minuto ou dois ndo se ou-

viu quase nenhum som no estudio,
com excecdo dos saltos dos sapatos
de Sinatra enquanto saia do palco e
desaparecia. Entdo os misicos puse-
ram seus instrumentos de lado, e to-
dos os demais se dirigiram vagarosa-
mente em dire¢do a saida... No carro,
voltando para o hotel, o publicista de
Sinatra disse que eles tentariam re-
gravar o show dentro de uma sema-
na, € que avisaria a data exata. Ele
também disse que em poucas sema-

nas iria a Las Vegas para a luta entre
0os pesos-pesados Patterson e Clay
(Frank & amigos estariam la para
vé-la) e, se eu quisesse ir, ele me reser-
varia um gquarto no Sands e poderia-
mos voar juntos. ‘‘Claro”’, disse eu...
Mas pensei comigo mesmo: ‘‘Até
quando Esquire continuara pagando
minhas despesas? Até o final da se-
mana terei gasto mais de 3 mil ddla-
res, ainda ndo terei conversado com
Sinatra e, no passo que estamos indo,
provavelmente eu jamais falarei com

R
Antes de ir para casa, naquela

noite, liguei para meu editor em No-
va York, Harold Hayes, contei-lhe
tudo o que estava e 0 que ndo estava
acontecendo, e disse que estava preo-
cupado com relacdo as despesas.
““Nao se preocupe com as despesas se
vocé estiver conseguindo levantar al-
go ai’’, disse ele. ‘“Vocé esta conse-
guindo levantar algo?’’ ‘‘Alguma
coisa’’, respondi, ‘‘mas eu ndo sei
exatamente o que é¢"’. *‘Entdo fique ai
até descobrir.”’

Fiquei la por mais trés semanas,
gastei quase 5 mil délares e entdo le-
vel outras seis semanas em Nova
York para organizar e escrever um
artigo de 55 paginas que saiu basica-
mente das 200 paginas do diario que
continha entrevistas com mais de 100
pessoas ¢ descrevia Sinatra em luga-
res como um bar em Beverly Hills
(onde ele se meteu numa briga), um
cassino em Las Vegas (onde ele per-
deu uma pequena fortuna no black-
jack), e o estudio da NBC em Bur-
bank (onde, depois de se recuperar
do resfriado, ele regravou o show e
cantou magnificamente).

A forca da matéria - Os editores
intitularam a matéria ‘‘Frank Sinatra
esta resfriado’’, e ela saiu na edicdo
de abril de 1966. Ela permanece im-
pressa hoje numa colecdo de traba-
lhos meus chamada Fame and Obscu-
rity (N.R.: publicado no Brasil em
1973, sob o titulo Aos Olhos da Mul-
tiddo, pela Editora Expressdo e Cul-
tura, do Rio de Janeiro, numa tradu-
¢do de Aurea Weissenberg). Apesar
de que jamais tenham me dado a
oportunidade de conversar sozinho
com Frank Sinatra, isso é talvez uma
das for¢as da matéria. O que poderia,
ou 0 que teria ele dito (sendo uma das
figuras puablicas mais bem protegi-
das) que pudesse té-lo revelado me-
lhor do que um escritor observador
vendo-0 em acdo, vendo-o em si-
tuagdes sob pressdo, ouvindo e circu-
lando em volta dele?

Esse método de passar um tempo
com a pessoa, ouvir com cuidado e
descrever cenas que ofere¢am uma vi-
sdo0 do carater e personalidade de
uma pessoa - um método que uma ge-
racdo atras passou a ser conheci-
do como Novo Jornalismo - era, em
sua melhor forma, realmente fortale-
cido pelos principios de incanséavel
trabalho e fidelidade a precisdo fac-
tual do **Velho Jornalismo”’.

Mas exemplos de tais matérias es-
tdo se tornando, como ja mencionei
antes, cada vez mais raros nos anos
80. A maioria dos melhores escritores
de ndo-ficcdo tem hoje suas despesas
de pesquisas pagas pela industria do
livro (e por isso partes de seus livros
sdo publicadas em revistas); ou entdo
sdo escritores best-sellers que tém
condicdes de fazer uma bela matéria

' de revista bem apurada se fantasiam

O assunto; ou sdo escritores cujo
apoio financeiro vem principalmente
de bolsas de uma fundacdo. E o que
este ultimo grupo de escritores esta
publicando hoje, principalmente nos
meios cuja remuneragdo € mais mo-
desta, sdo matérias que nos dizem

. mais sobre eles mesmos do que sobre

outras pessoas - sdo matérias opinati-
vas de conteudo intelectual ou cultu-
ral, ou artigos decididamente reflexi-
vOs e pessoais, e que ndo dependem
de um tempo caro de preparacgdo e de
viagens. Trata-se de trabalhos pes-
quisados na memoria do proprio es-
critor. Eles estdo proximos do cora-
¢do e da residéncia de um redator. A
estrada se tornou muito cara. O escri-
tor esta em casa. X
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resarios,
Destinem

Assinalar o quadrinho

o ; |
néo custa nada a empresa
nem ao empresario.

E comoquadrinhoassi-
nalado, 2% do1mpostodevido
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E 1 B Educar, que usa esses recur-
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se 20 milhdes de jovens/

adultos que ndo consegui-
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sua propria cidadania, direi-
tos e deveres.
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milhées e milhoes de brasilel-
ros vivendo mais dignamente.
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na luta pelo desenvolvimento.
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Televisao

Os herois

do segundo plano

Os autores de novelas recorrem cada vez mais

a presenga de jornalistas em suas tramas,
mas os condenam a ser apenas coadjuvantes da a¢do

por Enor Paiano

Como suprema encarnacdo do
mal, ela eletrizou os telespectadores
de todo o Brasil na virada do ano.
Ela, a terrivel Odete Roitman vivida
por Beatriz Segall em Vale Tudo, ex-
travasou a ficcdo para tornar-se, de
fato, a mulher mais odiada e discuti-
da do Pais. Transformou-se em noti-
cia obrigatoéria e disputou espacos na
midia impressa e televisiva com as de-
nuncias de corrupg¢ldo, a expectativa
dos novos planos econémicos do go-
verno e até o horror do naufragio do
Bateau Mouche. A rigor, ndo fo1 essa
a primeira vez que a imprensa se ren-
deu ao mistério e fascinio das nove-
las, com suas figuras maiores que a
vida. A novela é, certamente, noticia
que interessa a milhdes de brasileiros,
por mais que, em relacdo a ela, tor-
¢cam O nariz os que a tém em conta de
pura alienag¢do. Nao surpreende, por-
tanto, o interesse dos jornalistas por
Madame Roitman e seu cortejo de
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patifarias. O ineditismo fica por con- |
ta do enfoque em via inversa: quando |

€ que o jornalista deixa de ser uma fi-
gura do mundo real para interessar
aos autores dramaticos como perso-
nagem de ficcdo?

Na mesma Vale Tudo em que Bea-
triz Segall arrasou como Odete Roit-
man, Lidia Brondi adotou um cati-
vante visual de franjinha para dar
mais personalidade cénica a reporter
Solange Duprat, uma figura secunda-
ria, mas nem por issO menos impor-
tante, na trama escrita por dois ex-
jornalistas: Gilberto Braga e Aguinal-
do Silva. Durante meses, aparecendo
de segunda a sabado na tela dos tele-
visores, logo apdés o Jornal Nacional,
Solange foi a coleguinha mais famosa
do Brasil. Antes dela, em outras no-
velas ou mesmo séries, ja haviam ad-
quirido proje¢do, tornando-se reais
aos olhos do publico, personagens co-
mo 0 Waldomiro Pena de Hugo Car-
vana, no Plantdo de Policia, ou a Zel-
da Scott de Andréa Beltrdo, em Ar-
macgdo llimitada.

|

Sabe-tudo - ‘“A matéria-prima do
jornalista é a noticia, e isso é fasci-
nante: ele ndo sé sabe das coisas, co-
mo sabe melhor’’, afirma Lauro Cé-
sar Muniz, o autor da novela que
substitui Vale Tudo na tradicional
faixa das oito da Globo - O Salvador
da Pétria. Nela, o impacto inicial foi
proporcionado por um coleguinha ra-
dialista chegado ao mal, o Juca Pira-
ma de Luiz Gustavo. O critico José
Simdo, 44 anos, que solta suas farpas
através da Folha de S. Paulo, arrisca
outro palpite para explicar por que
pegam bem os jornalistas criados na
telinha: “*Para o publico, a vida do
profissional de imprensa é sempre
uma festa’’. Mais longe vai Silvio de
Abreu, o consagrado autor das nove-
las globais das sete, hordrio em que
emplacou éxitos como A Guerra dos
Sexos, Vereda Tropical e Cambala-
cho. Para Silvio, ‘““os telespectadores
compram a idéia da repercussdo do
trabalho da mprensa. Assim, na fic-
¢do, tudo o que o personagem jorna-
lista faz é importante’’.

O critico Nelson Pujol Yamamo-
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to, da Folha, 33 anos, oito de profis- |

sdo, vai mais longe dizendo que o jor-
nalista, por aparecer no video e ter
Seu nome impresso em jornais e revis-
tas, tem status de artista para o publi-
co. Com ele concorda Walter George
Durst, o adaptador de Gabriela, Cra-
vo e Canela, de Jorge Amado: para
ele, o jornalista tende a ser sempre
um personagem secundario nas nove-
las porque seu cotidiano esta longe da
vivéncia diana do espectador. ‘“‘Dessa
maneira, seu sofrimento simplesmen-
te ndo acontece para o grande publi-
co”’, diz Durst. En que também pen-
sa Walter Negrdo, que antes de tor-
nar-se autor de novelas foi jornalista
na Ultima Hora, com Samuel Wai-
ner. Para Negrdo, o jornalismo ‘‘de-
senvolveu um cédigo tdo forte com o
publico da televisdo que criar um jor-
nal que ndo tivesse, por exemplo, um
Chapelin, fatalmente soaria falso”.
Negrdo acrescenta: ‘‘E a
mesima C_I‘.'.'}iﬁﬂ quc CSCIrever a
historia de um circo: ele ja é
um espetaculo por si sO e na
novela acaba se perdendo’’.
Novela-reportagem -
Pode ser, mas nem por 1SS0
os autores vado deixar de se-
guir colocando coleguinhas
em suas tramas, principal-
mente aqueles que ja passa-
ram pela imprensa. Com a
autoridade de quem escreve
para jornais e revistas ha 30
de seus 56 anos, José Lou-
zeiro garante que o jornalis-
ta é um personagem admi-
rado ‘‘porque é alguém que
estd ali para descobrir as
coisas a qualquer custo’’.
Na sua novela de maior sucesso, Cor-
po Santo, na Rede Manchete, ele fez
da Barbara Diniz de Lidia Brondi - de
novo ela - uma homenagem explicita
a Albenisa Garcia, que define como
‘““a primeira repoOrter policial do
Pais’’, célebre por seu faro para as
historias barra-pesada desenroladas
no submundo carioca. O escritor la-
menta ndo ter dado & trama todo 0
realismo que desejava, mas o esforgo
de desglamouriza¢do, de qualquer
maneira, rendeu-lhe o titulo de inven-
tor da novela-reportagem. Louzeiro
d4 de ombros e diz que é s6 um cliché
comercial. ‘“Toda ficclo tem de par-
tir da realidade’’, arremata.
uma preocupacdo partilhada
por outros autores. ‘‘A experiéncia de
apuracdo dos fatos ajuda muito’’, ga-
rante Walter George Durst. Que o di-
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Luiz Gustavo: Afandsio foio

A Zelda de Andréa: ‘“‘Pauta é o que ndo falta”

RICARDO HANTZSCHEL

ga Rubens Ewald Filho, 44 anos, 23
de profissdo: o critico de cinema da
Rede Globo e do Jornal da Tarde foi
%uem encarou a pesquisa historica de

ramos Seis, uma novela escrita a
quatro mdos com Silvio de Abreu, ha
12 anos. O proéprio Silvio nunca pas-
sou por uma redagdo de jornal, mas €
de opinido que o treinamento diario
de escrever muito, numa linguagem
acessivel, aproxima o autor de nove-
las do jornalista.

E os atores, como costumam tra-
balhar na criacdo dos personagens?
Para a recordista Lidia Brondi - que,
alem da Solange de Vale Tudo e da
Barbara de Corpo Santo, fez também
a Mira de Baila Comigo, ha oito anos
- ndo existe nenhuma férmula. “A
Mira era uma neuroética que ndo con-
seguia se acertar na vida nem na pro-
fissdo, e nunca fez uma matéria. A

modelo de Lauro César Muniz

Barbara era casada com o
jornalismo, ndo tinha vida
amorosa. A Solange nédo
era jornalista: sua ligacdo
era mais com a moda, a es-
tética, e ndo com o jornalis-
mo. Eventualmente, ela es-
crevia, mas ndo era por ai."’
Para Lidia, partir para o
realismo na criacdo de per-
sonagens ndo ¢ a saida:
““Nem quis conhecer a Al-
benisa, quando estava fa-
zendo a Barbara. Depois,
| nos encontramos casual-
e mente numa festa e ela me
confessou que a Barbara ti-
nha o seu pique. Foli uma
coisa instintiva na hora de criar o per-
sonagem’’. Segundo Lidia, a placidez
das reunides de pauta da revista To-
morrow em Vale Tudo - onde se dis-
cutia de tudo, inclusive, as vezes, a
propria pauta - foi inspirada na equi-
pe de Interview, que assessorou a pro-
ducdo da Globo. Lidia s6 achou a
troca de experiéncias boa quando a
ficcdo passava o pé na realidade. ‘“‘E
obvio que uma revista chique como a
Tomorrow nunca ficaria discutindo o
problema do lixo no Rio"’, ela diz,
““mas pelo menos as pessoas ficaram
sabendo o0 que é uma reunido de pau-
7 il

Ataque das tesouras - Marcos
Palmeira fol mais fundo na criagio
de Mario Sérgio, coleguinha de So-
lange na redagdo da Tomorrow. Ele
fez estagio na Revista de Domingo,
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Maidrio Prata: fim das insinuacoes

do Jornal do Brasil, adotou um par
de 6culos de aros vermelhos, inspira-
do no visual cool de Matinas Suzuki,
da Folha de S. Paulo, e terminou en-
trevistando - de gravador e tudo - os
autores Gilberto Braga, Aguinaldo
Silva e Leonor Basséres. Ja Hugo
Carvana ndo precisou usar de tantos
expedientes para criar o seu Waldo-
miro Pena - até no nome, uma home-
nagem ao legendario reporter policial
‘““Pena Branca''. ‘“‘Sempre andeil, e
sempre vou andar, pelos mesmos bu-
racos em que o Waldomiro se me-
tia’’, ele conta. Carlos Eduardo Do-
labella também ndo teve maiores pro-
blemas com seus dois jornalistas: o
Neco de O Bem Amado e o colunista
social Edson, de Espelho Madgico. Ou
melhor: os problemas que ele teve na
criacdo dessas figuras foram todos
com a Censura: pouco sobrou de Ed-
son, apos o furibundo ataque das te-
souras, mas o Neco cresceu, porque
estava em suas maos a oportunidade
de mostrar, para o telespectador, que
o coronel Odorico Paraguassu, inter-
pretado por Paulo Gracindo, nédo
passava de um ‘‘trambiqueiro jura-

mentado”’.
Neco e Edson ndo sdo, nem de

longe, os melhores jornalistas da fic-
¢do televisiva para Dolabella. Para
ele, Zelda Scott é o0 maximo: ‘‘En-
frenta um chefe chato, trabalhos in-
gratos e encara todas’’. Outro fa da
brava reporter da série Armacgdo lli-
mitada é o critico José Simdo, tdo fe-
rino que elegeu como seu modelo de
perversidade a atriz americana Bette
Davis, a quem sO0 se refere como
““Malvadavis’’. As idéias que a Zelda
tem venderiam qualquer jornal, diz
Simdo, acrescentando que ama o le-
ma da personagem criada por Andréa
Beltrdo: ‘‘Pauta é o que ndo falta".
A propria Andreéa revela, no entanto,
que sua empolgacdo com Zelda aca-

Louzeiro:instigando a curiosidade

jornalista. Até arrisca que seria bom
para a trama, mas também observa:
“Imaginem qual seria a reagdo dos
jornalistas contra aquela tremanda
mau-carater’’,

A regra de ndo retratar profissio-
nais vale para muita gente, menos pa-
ra Lauro César Muniz. Mesmo as-
sim, o radialista Juca Pirama, de O
Salvador da Patria - no qual os jor-
nais viram uma clara semelhanca
com Afanasio Jazad)i -, ainda podera
custar-lhe caro. Jazadji, 38 anos, 23
de profissdo, intimou Muniz a res-
ponder em juizo por causa do contro-
vertido personagem, argumentando
que Pirama, além de mau profissio-
nal, *‘pratica o trafico e a extorsao,

gue sdo crimes muito Sse-

LUCIANA LEAL

'_iriﬂs”* O caso da identifica-
¢do entre Jazadji e Pirama,
porém, é raro. As incon-
gruéncias entre os jornalis-
“[tas reais e os televisivos sao
tantas que ¢ mais comum oS
coleguinhas personagens vi-
rarem chacota. ‘“‘O que
pmlmais me irrita nos jornalis-
tas de novela é que, quando
eles procuram alguém, a
pessoa sempre esta - ¢ dis-
ponivel’’, diz Nelson Pujol
Yamamoto, citando apenas
um exemplo. **S6 jornalista
é que liga para essas col-
sas’’, dispara o critico Ledo

Carvana: nos mesmos becos do ‘‘Pena Branca’’

bou junto com o Armacgdo: ‘A Zelda
morreu e eu ndo quero mais falar nis-
7o I

Identificacdio rara - Apesar do
distanciamento da atriz em relacdo a
personagem, a Zelda de Andréa Bel-
trdo devia estar na mente de Lauro
César Muniz quando ele declarou:
““O jornalista esta sempre agindo, se
movime itando, é uma figura objeti-
va, e gracas a isso pode ajudar a re-
solver as tramas’’. E uma imagem
que também seduz Silvio de Abreu,
embora ele se confesse escaldado nes-
sas questoes de esteredtipos profissio-
nais. No final dos anos 70, criou para
Aracy Balabanian a psicOloga Teca
de Pecado Rasgado, e sO 0 que conse-
guiu foi colher asperas criticas dessa
categoria profissional, que se sentiu
atingida pelo comportamento da per-
sonagem. ‘‘A Teca poderia ter qual-
quer outra profissdo’’, diz Silvio,
‘““mas seu comportamento fol inter-
pretado como sendo representativo
de uma classe.”” Ele acha que a Maria
de Fatima de Gléria Pires em Vale

Tudo poderia perfeitamente ser uma

Lobo, da Folha da Tarde. **O publi-
co engole trangiiilamente esses cii-
chés e ate fica satisfeito.”

Sinal dos tempos: numa época em
que, nos enredos do horario nobre,
0s bons ndo precisam necessariamen-
te ser recompensados e 0s maus saem
com os bolsos cheios, dando uma ba-
nana para a Justica - como o Marco
Aurélio de Reginaldo Faria, no desfe-
cho de Vale Tudo -, o jornalista das
novelas ainda estd a meio caminho
entre um esteredtipo que a audiéncia
ndo estranha ¢ um realismo que ndo
cola. Um autor que também ja foi
jornalista, Mario Prata, vé luz no fim
do tanel, ou tubo. **Durante a repres-
sdo’’, diz ele, “*coube a novela insi-
nuar 0 que a imprensa ndo podia
dizer. Hoje, a imprensa pode voltar a
informar e a novela a divertir’’. Os
novos personagens-jornalistas sonha-
dos por Prata devem adotar o lema
de Zelda Scott. Afinal, pauta para
eles ndo vai faltar. E uma maneira de
concordar com José Louzeiro, quan-
do ele diz que a novela, como o jor-

nalismo, “‘¢ a arte de instigar a curio-
sidade”’. X
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UMA VEZ,

A MAIOR
FATIA

DO MERCADO
DA BAHIA

E DE A TARDE.
INDICE DE LEITURA DE JORNAIS

DOMINGO 2°/FEIRA 3°/SABADC

A TARDE 90% 83% 79%

TRIBUNA /% 19% 14%
CORREIO — 5% 4%

J. BAHIA 3% - 3%

A TARDE
O maior jornal do Norte/Nordeste



Propaganqaa

Otimismo
com 0s pes no chao

O mercado publicitario toma alguns sustos com
o Plano Verdo, mas reage adotando
uma regra: quem ficar parado sedard mal em 89

Nao for surpresa para ninguém.
Afinal, a imprensa divulgou o assun-

to com razoavel antecedéncia. Nem |

por 1sso o Plano Verdo, decretado na
noite de 13 de janeiro, deixou de pro-
vocar perplexidades e duvidas no
mercado de propaganda. A reacdo
inicial for parar para entender o Pla-
no. E isso se refletiu no comporta-
mento comercial dos veiculos, que,

1)
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em geral, acusaram um janeiro mais
fraco que o de 1988. ‘‘Na verdade,
ndo havia escolha’, afirma Rubens
Carvalho, 39 anos, 19 de profissdo,
superintendente comercial e de mar-
keting do SBT. **Era o risco de hipe-
rinflagdo ou um choque. Com ele, o
mercado leva um tempo para se
adaptar, mas as perspectivas sdo
boas.”’

Esse otimismo cauteloso dominou
o mercado em fevereiro, durante as
discussdes do Plano pelo Congresso
Nacional. Muitas mudancas foram
propostas, mas no setor de propagan-
da - de acordo com a maioria dos
profissionais entrevistados por IM-
PRENSA - a sensa¢do, no mesmo pe-
riodo, era de que, tecnicamente, o
Plano Verdo é o melhor de todos que
ja foram baixados pelo governo. “‘E
diferente da época do Cruzado’’, des-
taca Otto Vidal, 55 anos, 30 de pro-
fissdo, vice-presidente e diretor na-

(d

' cional de midia da Almap/BBDO.

““Ndo vai haver aquela explosdo de

. consumo como no passado.”

A primeira duvida da nova ordem
econémica foi pratica. O congela-
mento de precos trouxe a tablita na
carona. E sua aplicacdo ou ndo aos
precos da propaganda gerou muita
discussdo. Outra questdo delicada foi
a que envolveu os veiculos com tabela
de precos em OTN. Os anunciantes
reivindicavam o uso da OTN plena de
janeiro (NCz$% 6,17) contra a OTN
fiscal (NCz$ 6,92), pretendida pelos
veiculos. Na ponta do lapis, entre um
e outro valor estava em jogo uma di-
ferenca de 12,15%.

Os dois casos foram resolvidos na
mesa de negociacdo. Ndo sem antes
uma troca de farpas através de comu-
nicados das entidades que retinem os
trés segmentos do setor. O que valeu
fol o poder de barganha. Um grande
anunciante, pog,exemplo, podia bater
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o pé e conseguir a aplica¢do da tabli-
ta. Na Rede Globo, a ordem foi rece-
ber, mas ndo quitar a fatura dos
anunciantes que exigiram a aplicagéo
da tablita, a espera de um parecer so-
bre a questdo, solicitado ao Ministeé-
rio da Fazenda.

Campanhas de incentivo - Passa-
das as primeiras davidas, o mercado
fez sua aposta num dos aspectos con-
siderados positivos do choque. Com
a taxa de juros alta, o mercado ndo €
comprador, e o nivelamento de pregos
provocado pelo congelamento obriga
0 anunciante a investir no seu produ-
to. ‘“‘Tornam-se necessarias campa-
nhas para incentivar o consumidor”’
avalia Angelo Frazdo Neto, 38 anos,
20 de profissdo, vice-presidente e di-
retor de midia da McCann-Erick-
son. A Copersucar, lider do merca-
do de agucar e café e um dos maiores
anunciantes do Pais, com gastos que
chegam a casa dos milhdes de déla-
res, ¢ um bom exemplo dessa situa-
¢do. ‘“Como o preco € 0 mesmo para
todo mundo, o consumidor prefere o
lider. Estamos aproveitando para
anunciar além do que estava previs-
to’’, confirma Irving Nadir Vieira, 45
anos, gerente de marketing da
empresa.

Mas é claro que o Plano ndo dei-
xou de assustar o mercado, ainda que
a expectativa seja de um susto passa-

FRANCISCO ESTRELA

geiro. ‘O pacote fez com que os
anunciantes parassem. Nao acontece-
ram cancelamentos, mas também
ndo aconteceram novos negocios’’,
diz Daniel Barbara, 41 anos, 25 de
propaganda, diretor nacional de mi-
dia da DPZ. Um bom term&metro da
situacdo sdo os jornais. A Folha de S.
Paulo acusou uma queda de 15%, na

Agnello: resposta riapida ao Plano
através de anancio para o BMC

comparacdo entre volume publicita-
rio de janeiro de 88 e de janeiro deste
ano, segundo Antoénio Carlos Mou-
ra, 30 anos, diretor de publicidade-
noticiario do jornal. ‘*“Ndo vamos ter
meses de gloria’’, resigna-se Orlando
Marques, diretor comercial de O Es-
tado de S. Paulo, amparado em da-
dos que também apontam para uma
queda de 30% nos negdcios, logo nas

duas semanas seguintes ao choque.
O mercado acusou a queda, prin-
cipalmente porque vinha aquecido
durante o ano passado. Com a eco-
nomia livre de qualquer camisa-de-
forca, e mesmo com uma inflacdo al-
ta, a roda da economia girou - ¢, com
—p

Um luxo de
criatividade

O congelamento é de precos, mas
nao de boas idéias. Para enfrentar
um meés tradicionalmente de baixa e
ainda com os anunciantes inibidos
pelo choque de verdo, criatividade foi
fundamental. Enquanto muitas revis-
tas foram para as bancas com min-
guadas paginas de publicidade Vo-
gue, em sua edicdo de janmm saiu
com 240 paginas de anuncios a qua-
tro cores, numa performance comer-
cial de fazer inveja.

O segredo, nas palavras de An-
drea Carta, 30 anos, 14 de profissdo,
diretor da Carta Editorial, ‘‘é mexer
com o mercado’. Foi com esse fim

que ele e a equipe de Vogue criaram
uma edi¢do especial para janeiro: a

FRANCISCO ESTRELA
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Vogue Qualidade, uma espécie de
guia trazendo somente anuncios de
diversos produtos de consumo, da
moda ao servico bancario. Cada
anunciante teve direito a duas pagi-

nas. Uma contendo o texto sobre o
seu produto, com a foto dele ao lado.

Tudo isso dentro de uma luxuosa
embalagem. O projeto grafico dessa
edi¢do ¢ de autoria do publicitario e
artista plastico José Zaragoza e de
Fernando Lion e as fotos foram reali-
zadas por um time de primeira: Bob
Wolfeson, J. R. Duran, Elisabetsky,
entre outros. Para ter direito a isso
tudo, os anunciantes desembolsaram
1.000 OTNs. A resposta foi fantasti-
ca: 117 anunciantes. Tantos, que a
edicdo sofreu um atraso, saindo soO
em fevereiro.

Andrea ndo revela quanto a edi-
¢do faturou. ‘‘Gastamos mais que 0
normal para fazé-la, e faturamos
mais.”” Acreditando que boas idéias
vendem, ele preparou para a Vogue
de fevereiro um numero especial com
o autor das novelas globais Gilberto
Braga.

Carta: mexendo com o mercado
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Ribeiro: ‘‘perfil de bruxo”’

ela, a propaganda. O balanco ainda
ndo é definitivo, mas o mercado de
propaganda movimentou no ano de
88 algo em torno de 2 bilhdes de doéla-
res. Descontando-se os custos de pro-
dugdo das pecas publicitarias e a co-
missdo das agéncias, cerca de 1,3 bi-
lhdo de dolares ficaram com os veicu-
los. E, segundec os calculos de Octa-
vio Florisbal, 45 anos, diretor de
marketing da Rede Globo, o meio te-
levisdo abocanhou 55%, ou 720
milhdes de dblares. A parte da Globo
ficou em 70% desse dinheiro - 520
milhdes de dolares. ‘‘Isso significa
que o meio TV e a Globo aumenta-
ram sua participa¢do no bolo publi-
citario. Para 89, queremos crescer
mais ainda’’, diz Florisbal.

‘““Ano eleitoral’” - O otimismo
cauteloso de Florisbal se sustenta em
dois fatores. O primeiro foi o desempe-
nho da Rede, que cresceu em janeiro
30% em relacdo ao mesmo periodo
de 88. ‘“Nédo podemos esquecer que
89 é um ano eleitoral, que deve trazer
verbas institucionais ao mercado. A
nova legislagdo financeira facilita o
surgimento de novos bancos, que vao
ter de tornar sua marca conhecida.”
A ultima razdo que Florisbal enume-
ra promete ser o acontecimento pu-
blicitario do ano: o inicio das ope-
racoes da Procter&Gamble no Brasil,
o segundo maior anunciante do mun-
do, que comprou a Phebo no ano
passado. A conta da Procter esta com
as agéncias MPM - a linha de sabone-
tes, colonias e infantil -, e com a Leo
Burnett - o refrigerante Crush. Para
se ter idéia do poder de fogo da Proc-
ter, basta dizer que ela gastou sozi-
nha em anuncios,no ano passado,
mais do que o dinheiro movimentado
por todo o mercado brasileiro de pro-
paganda.

Outro sinal de que o Plano ndo
chegou a comprometer o mercado foi
a propria atitude dos setores que o
compdem - todos devidamente escal-
dados pelas experiéncias do Cruzado
e do Plano Bresser. A reacdo de cor-
tar gastos de propaganda assim que
surge uma crise ndo esta mais nos
planos dos anunciantes. ‘‘NOs enca-

ramos a propaganda como uma fer- |
ramenta de trabalho. Propaganda ¢
receita, ¢ ndo despesa’’, diz com co- |

nhecimento de causa Sérgio Reis, 48
anos, diretor de marketing do Bame-
rindus, que ganhou o Prémio Caboré
como anunciante do ano. ‘‘Vamos
continuar com todas as campanhas’’,
garante Flavio de Andrade, 40 anos,

diretor de marketing da Souza Cruz, |

empresa do ramo de cigarros, uma
das que ficaram fora do mercado
mais de um ano, devido ao congela-
mento do Cruzado.

““Quando se leva uma boa idéia
ao cliente, ele pode fazer um esforco
que ndo estava previsto. Se ndo, € 0
cliente que faz o ano’’, assegura Fla-
vio Nara, 33 anos, 15 de profissdo,
diretor de midia da W/GGK, resu-
mindo uma espécie de ordem que to-
mou conta das agéncias e dos veicu-
los, assim que o Plano foi decretado:
quem ficar parado este ano vai se dar
mal. Um exemplo de rapidez no gati-
lho foi dado por Agnello Pacheco, 42
anos, 21 de profissdo, presidente da

agéncia de mesmo nome. Assim que |

o Plano Verdo entrou em vigor, ele
propds ao banco de investimentos
BMC uma campanha que tinha como
gancho as préprias medidas economi-
cas, ao custo de 400 mil délares. Dias
depois, os principais jornais e revistas
do Pais exibiam um anuncio garan-
tindo que o ‘“‘para-choque’ contra o
““choque’’ era o BMC. ‘““Mostramos
que somos capazes de dar respostas
rapidas. O Plano pde a prova esse ou-

Florisbal: aposta no ano eleitoral

tro lado das agéncias, e nos vamos lu-
crar’’, assegura Agnello.

*“*Anos de crise’’ - Para Julio Ce-
sar Ribeiro, 48 anos, 30 de profissdo,
diretor presidente da Talent, essa
postura nada mais é que um reflexo
de que os empresarios aprenderam a
sobreviver, ‘‘apesar do governo'’.
“Quando o mercado € vendedor, é
preciso ser competente’’, diz ele. *‘Os
anos de crise tém sido bons para nos,
que temos um perfil mais de bruxo
que de magico.’” Antonio Sabino, 44
anos, 24 de profissdo, diretor comer-
cial da revista Veja, também acredita
que, se existe alguém preparado para
enfrentar mudancas econémicas, esse
alguém é o empresario brasileiro. Na
lideranc¢a do seu setor, a revista Veja,
segundo Sabino, chegou em 88 ao seu
limite maximo de paginas de publici-
dade, que sdo 90. **O préximo passo
¢ chegar ao milhdo de exemplares.”

O otimismo que esse mercado
exibe ndo deve ser confundido com
desatenc¢do. ‘“‘Estamos vigilantes e es-
peramos que desta vez, ao contrario
do Cruzado, o governo mostre bom
senso € comece a descongelar os pre-
¢cos a partir de marco. O mercado
precisa crescer. E o congelamento im-
pede o crescimento’’, avisa Daniel
Barbara. A preocupacido de Barbara
se baseia num dado concreto. Apesar
da boa performance de 88, o setor de
propaganda ainda ficou longe do seu
melhor ano, 1982, quando foram
movimentados 2,5 bilhdes de dblares.
O que aconteceu de 14 até agora é que
o mercado expandiu sua estrutura,
mas o dinheiro em circulagdo ndo.
Pelo contrario, diminuiu. ‘‘Para ha-
ver sustentacdo, era preciso algo em
torno dos & ou 9 bilhdes’’, calcula
Octavio Florisbal. ‘“Temos que vol-
tar a crescer, caso contrario o sistema
corre o risco de entrar em colapso.' A
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odos os dias vocé pode ver Boris Casoy, Marcos Wilson, Emediato, Tonico Ferreira, Ana Davis,

Alberto Tamer, Franklin Martins e outros jornalistas de muito talento apresentando as noticias

do SBT. E, nesta apresentagio, vocé pode ver a noticia sendo tratada com conhecimento de
causa e informagao consistente. O jornalismo do SBT € assim porque, todos os dias, também acontece
uma coisa que vocé ndo ve: todos estes jornalistas escrevendo as noticias que vao passar pra vocé.
Como voceé vé, € jornalismo feito por jornalista. Bom de miquina. Bom de cimera.

(OSJORNALISTAS DO SBT
TEM UM DESEMPENHO TAO BOM
NA FRENTE DAS CAMERAS
QUANTO NA FRENTE
DA MAQUINA DE ESCREVER.

- T e W e W e T O T T

. = N 5 ol s i =5 e,

- a» «> ) - W@ w9

T s e < HH~ . .

LIDERANCA CADA VEZ MAIS ABSOLUTA DO SEGUNDO LUGAR






B ST e T SR A s e SR T i S, R e S S N s S T T ——)

Até bem pouco tempo, em Minas, vocé ndo tinha muita alternativa

na hora de comprar um jornal. Ou buscava as noticias em jornais de
.-+ outrosestadosou caiana op¢ao de sempre.
HOIE “ —~ O Hoje em Dia mudou para oferecer a voc€ uma
I grande alternativa. Hoje, ele ¢ um jornal

completo e atual. Inovador e competente. Nao
. foi atoa que foi premiado como Veiculo do Ano
- pela Associacao Mineira de Propaganda,
WS~ atraves do voto direto.
= [sso é muito bom para quem tem
apenas um ano de vida. Mas ja tem o
melhor caderno de moda do Pais.
Tem um caderno de cultura que informa os lancamen-
tos em video, literatura, cinema, musica e espetaculos.
Um caderno de esportes que da a maior forca ao esporte
amador. E informacoes econdmicas que contam tudo
que é preciso saber sobre investimentos, além de ter cola-
boradores como Carlos Monforte, Lilian Witte Fibe e MoOnica
Waldvogel. Na politica, Alexandre Garcia, Leonel da Mata e
Alvaro - Pereira analisam e comentam 0s acontecimentos.
= No noticiario internacional, Paulo Francis nao
deixa por menos. E Ibrahim Sued chega de leve
para revelar noticias exclusivas.

Tudo isso e mais: turismo, veiculos, defesa

do consumidor e um caderno =
de classificados que nao |
At para de crescer. e
= E se vocé também nao quer =

ficar parado, leia e assine o Veiculo do
Ano. Quem evolui muda para o Hoje em Dia.

L
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Depoimento

Nas garras do terror

O drama do jornalista Terry Anderson, seqiiestrado no Libano

por Osvaldo Peralva *

No teatro de absurdos da politica
internacional, um dos papéis mais
dramaticos esta sendo desempenha-
do, a contragosto, pelo jornalista
norte-americano Terry Anderson.
Faz quase quatro anos.

Conheci-o em Toquio, no Clube
dos Correspondentes Estrangeiros,
que ambos freqiientavamos diaria-
mente - eu como representante da Fo-
Iha de S. Paulo e de Visdo, ele como
chefe do escritorio da agéncia The
Assoclated Press.

Designado, mais tarde, para a
mesma funcdo em Beirute, ali foi
raptado e.¢ mantido como refém, em
carcere privado, por um grupo mu-
¢ulmano xiita pro-Ira, o Jihad do Is-
1a. A finalidade seria troca-lo por 17
terroristas presos no Kuwait,

Houve tempos em que a tomada
de reféns tinha objetivo apenas pro-
pagandistico. Em fevereiro de 1958,
os guerrilheiros de Fidel Castro rap-
taram em Havana o campedo auto-
mobilistico argentino Juan Manuel
Fangio. Em Caracas, cinco anos mais
tarde, foi seqiiestrado o craque do fu-
tebol Alfredo Di Stefano. Buscava-
se atrair, com isso, a ateng¢do do pu-
blico para os combatentes contra o
governo. Nio se exigia nada em troca

e os raptados eram logo postos em li-
berdade.

Depois, surgiu o comércio politi-
co da troca de homem por homem.
Em outubro de 1964, guerrilheiros
venezuelanos raptaram o coronel
americano Michael Smolen, amea-
¢ando mata-lo se, em Saigon, um pri-
sioneiro vietcong, Nguyven Van Troi,
fosse fuzilado. O coronel foi solto e o
viet executado. A 4 de setembro de
1969, no Rip, o embaixador america-
no Burke Elbrick foi seqiiestrado e
logo trocado por presos politicos.

Terry Anderson é uma dessas viti-
mas nocentes. Dos 14 reféns estran-
geiros no Libano, ele é 0 que conta
maior tempo de cativeiro e as con-
digdes inumanas em que vive ja o le-
varam as portas da loucura. Na ma-
nha de 16 de marco de 1985, quando

Ha quatro anos
ele é mantido em condigcdes
inumanas pelo grupo
xiita Jihad do Isla

seu carro parou para que descesse O
fotografo Don Nell, também da AP,
ambos vindos de uma partida de té-
nis, trés homens barbudos, de revol-
ver em punho, o arrancarram do au-
tomoOvel e o colocaram em outro.
Mais tarde, o Jihad do Isld liberou
uma foto de Terry com a adverténcia
de ‘‘catastroficas conseqiiéncias’’ ca-
so ndo fossem libertados os 17 terro-
ristas presos no Kuwait.

““Cadé papai?”’ - A exigéncia ndo
foi atendida e o governo dos Estados
Unidos adotou a posi¢do de ndo ne-
gociar com seqiiestradores. A irma de
Terry, Peggy Say, tem feito o que po-
de para salva-lo. Chegou a ir a Da-
masco, buscando pessoas influentes
que pudessem ajuda-la, e conseguiu
até mesmo uma entrevista com o en-
tdo presidente Ronald Reagan. Im-
pressionado com o relato, Reagan
mandou chamar um tenente-coronel
dos Fuzileiros Navais e ordenou-lhe
ali mesmo: *‘*Faca o que for preciso
para libertar esse homem’’. Infeliz-
mente, o militar era apenas um trapa-
lhdo com projetos mirabolantes de
007, que terminaria adquirindo noto-
riedade mundial por seu envolvimen-

to no escandalo ‘‘Irdgate’’. Chama-
se, como o leitor ja tera adivinhado,
Oliver North.

Terry Anderson tem uma filha,
Sulome, nascida apés o sequestro.
Ela estragou a festa de seu segundo
aniversario, a 7 de junho de 1987, ao
perguntar: ‘“‘Cadé papai?’’ O pa1 e
um irmdo de Terry morreram de can-

~ cer, mas as noticias lhe foram sone-

gadas, com medo de que ele tentasse
o suicidio. Véarias vezes os carcereiros
de Terry prometeram que breve ele
seria libertado. E dificil saber se, de
propésito, criaram-lhe ilusdes para o
deixar ainda mais angustiado. Ele es-
ta preso numa cela sem janela e s6
uma vez, a noite, pode ver a lua e as
estrelas, ao ser transportado num es-
quife de um lugar para outro. Outra
vez, pensou que ia ficar livre porque
lhe permitiram ver o sol através da ja-
nela da cozinha. E tudo isso sé lhe
aumenta o sofrimento.

Terry tem o tornozelo do pé es-
querdo preso a uma corrente. SO
dispde de 15 minutos didrios para
banhar-se, lavar os utensilios e a rou-
pa. Come sempre com a mao direita,
porque a esquerda ¢ usada para se
limpar, ja que ndo dispde de papel hi-
giénico. Desesperado, Terry um dia
bateu com a cabe¢a na parede até
sangrar. Seu companheiro, o diplo-

. mata francés Marcel Fontaine, ja li-

bertado, tentou impedi-lo em viéo.
Lembrou que sua familia esperava
por ele. Inuatil. Chamou entdo os
guardas, que imobilizaram Terry,
mas ndo pensaram sequer em tratar
da ferida.

A foérmula de Reagan de resgata-
lo pela forga jamais teria éxito. Terry
Anderson sabe disso. Quando al-

~ guém bate na porta do local onde esta

encarcerado, os seqiiestradores colo-
cam os presos de joelhos, com revol-
veres apontados para suas cabecas.
Na verdade, a unica esperanca de li-
bertacdo seria iluminar-se a conscién-
cia do novo presidente, George Bush.
Bastaria, para isso, que ele adotasse a
filosofia de Cipido, o Africano, que

preferia salvar a vida de um cidadio
a derrotar 100 inimigos.

*Osvaldo Peralva, 70 anos

integra o Conselho
Editorial da Folha de S. Paulo
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Joimville/ | Jornal e Santa Catarina | E£. J. de S. Catarina = * = 684 | 777 | Oftse 5 |8
Blamesas | 0 Estado Emp. E. 0 Estado Lida. * * B 6.5 6.56 788 | omet | 2 |8
Gazeta do Povo Ed. G. do Povo Lida. 29,071 30,620 97.237 6,54 5.54 884 | Of-set 54 Be12
Caritiba/ 0 Estado do Parand | G.E. Parand S.A. 5 * * - 5.78 735 | Omset 54 ]
Londrina Foiha de Londrina E.JF. de Londrina Lida. - * | - 7.72 926 | Of-set 54 k]
" Campo Grande | Didrio da Sema S.A. Correio Braziliense - . . - 3,08 342 | Oftset I YR
Cauiabd Didrio de Culabd Didrio de Cuiabd Lida. * * * 10,80 10,80 1080 | NyonPrimt | 53 .
Jodo Pessoa | Correio da Paraiba Jom. Correlo da Paraiba Lida. * - * - 9,44 1160 | Oftset R
Maceid Gazeta de Alagoas Jom. Gazeta de Alagoas - 6.681 13.679 = 6,50 820 | Oft-set 54 B
Aracaju Jornal de Serpipe Empr. Jorn. de Sergipe Lida. - | . * = 6,92 830 | Oft-set | « 7
0 Dia Empr. O Dia Lida. = 3.991 4,843 - 4,00 420 | Of-sat 54 g
Teresina 0 Estado Ed. O Estado Lida. * * * 583 5,83 79 Off-set LY B
$io [uis Jornal de Hoje Gedf Ed. Jormal de Hoje Lida. 1.059 I 1.298 1571 6,20 5.20 770 | Offset 54 8
Masass | A Gritea |Empr. de Jomais Caderaro Lida. | » | % |« = 1028 | 1485 | Offset |8
Fonte: Tabela/Janeiro/89.
IVC/Novembro/Ba.
» Consultar Editor.
[REVISTAS s I$
l Fh“v.l 1 *. | Casto por Mil Preco Formzto
Titwlo ‘ Editora Periodicidade I Tiragem | Circulagdo i i PEB ﬁw de Capa |Assinaturas | Material | cm
Ve Semana 299620 | 740428 | 1442100 | 18.027.00 19.47 24,34 195 si2|rovRa | 27.4008
Istof/Sanhor Trés Semanal . « | 660200 | 952000 = = 2,00 83,20 | FovRot | 20.2x28
Visdo Visdo Semanal 129.246 111216 | 582400 | 9.199,00 52,36 82,71 1.40 72,80 | Fotoligo | 27.4x205
Mancheta Bioch Semanal 143 958 113.020 10.735.80 13 413,58 94 99 118,60 2,00 104 .00 | Fotolito 31.5x24
Afinal | Editora C Semanal 53 458 33906 | 730060 | 10.587.60 215,31 312,26 1,95 76,20 | Fotolto | 27.4x208
Exame Abnl Quinzenal 99 877 87820 | 5211,00 | 8.076.00 59,33 91,85 2.40 46,80 | FoURot | 27.4x20.8
Botsa Bolsa de Val. RJ | Mensal - « | 219035 | 33749 = - 2.05 22,15 | Fowito | 28x21
l Tendéncia Bloch Mensal " « | 370817 | 587384 = = 2,00 24.00 | Fotokto | 20x21.5
Balanco Fnancero GM SA Ed. Jor | Mensal * « | 42504 | 633872 . = 2.90 44,20 | Fotoio | 2821
Conjuntura Econdmica | F.G.V Mensal 22.000 14,359 839,12 1.431.44 58,43 99 68 - 12,49 | Fotolito 28x21
Globo Rural Globo Mensal 202.333 158.745 4.120,00 5.490,00 26,28 35.02 1,85 22,20 | Fotolito | 27.4x20.8
Manchete Rural Bloch Mensal 80.000 61907 | 336882 | 472622 54,41 76,34 2,00 2400 | FoURot | 29.5x21.5
Dingente Rural Visdo Mensal 52.050 2052 | 265027 | 425730 63,23 101,23 195 23,40 | Fowiito | 27.5:205
DBO Rural DBO Ed. A. Lida | Quinzenal 19,399 4,051 2.097.00 3.045.00 517 64 751,66 2,00 21.00 | Fotolito I1x258
Guia Rural Abril Abrl Mensal * « | 417300 | 582700 - - 1,40 16,80 | Fotolto | 27,4x20.8
Centauros Mensal - - 3.208.50 473254 - - 1.10 10,40 | Fotolito 2821
CCLESP Mensal - « | 278800 | 1.800,00 - = = 2,34 | Fotolito | 28x21
Abeil Mensal 408625 | 2347860 | 666400 | 9979.00 19,15 28,68 2,20 26,40 | FoURot | 27,4x20.8
Bioch Mensal 194.073 170.800 455963 6.824,02 26,68 39,95 2.00 24,00 | FouRot | 29.5¢21.5
' Mensal - * 2.943,09 513344 — — 1.00 12,00 | Fotolito 28x21
Mensal 41706 | 368981 | 834500 | 11.840,00 22,61 32,08 1.80 2280 [Foumot | 27.4x208
Mensal 379412 | 296900 | 729400 | 1042800 | 245 35,12 1.95 23.40 | FouRot | 27.4x20.8
Mensal 140453 | 120149 | 673481 | 93899 56,05 77,98 2.00 24.00 | FoURot | 29.5x21,5
Mensal 156483 | 127323 | 313436 | 558,17 24,68 43,66 2,00 24,00 | Rotofiime | 31,5x24
Mensal * | « | 35me0 | samus0 | - - 3,20 30,40 [Fowoio | 302235




1 Custo por Mil Prego Formato
|r-hm Tiragem | Circulagdo —#rﬂ'. | P&b ﬁ'W de Capa Assi Material | cm
[Mensa . | « | 367452 | asse | - — 080 1260 [FouRat | 21x28
Interview Mensal - . 3.702,00 678700 | - - 1.80 — | Foomo | 30,3233
Gourmet Internacional | MAG ]ﬁn * l « | 44149 | 588200 l - - 3,20 46,80 | Fotolto | 28x21
Ele Ao Mensal . « | 481600 | 794400 = = 2.30 2760 | Fotoito | 29.9x23.7
Minha Azul Semanal l - « | 245700 | 3.04500 - - 1,50 — | Fowlie | 31225
! Boa Forma Azul Mensal - « | 39305 | 4m2s = = 1.70 20.40 | Rotoset | 27 4x20.8
Wondertu Joral | imestras - « | sooo0 | w0 | - - 1.50 9.00 | Fotokto | 21x28.5
Manequim Abril Mensal 450.279 389 832 6.664,00 7 404,00 17,09 18.99 1.40 16.80 | FovRo | 27.4x208
l Man Tricot Abril 8 Edigbes Ano " « | 225600 | 33350 = = 1.30 — [Fowo | 27.4x20.8
| Moda Moldes Globo Mensal - « | 242000 | 345000 = = 1.35 2160 | Fotomto | 27x21
3 Faga Facil Globo Mensal * « | 210000 | 299000 - = 1,00 16.20 | Fotoito | 27521
Claudia Moda Abeil Mensal 98 150 70712 | 33900 | 422100 4795 59,69 1.00 — | FouRot | 27.4x208
i Moda Brasi Giobo Mensal | 24966 21919 | 286000 | 358000 130,48 163,32 1,35 2040 | Fotolte | 27.5x21
Etiqueta Direk Bimestral * * 3.252.40 4 096,64 - - - 8.00 | Fotolito 28x21
Contigo Azul Semana! 127.176 86605 | 287180 | 433192 33.15 50.01 1.50 — [rovRot | 30.4x236
i Amga Bloch Semanal 90,504 71841 | 31590¢ | 51396 43.97 71,54 1.50 78.00 | FoRot | 31.5x24
Semanano Azul Semanal * « | 186339 | 27488 - — 0.65 — | Fotoio | 3225
Senma Céu Bloch Mensal - > 296777 4 58431 - — 1.50 18.00 | Fot/Rot 27 5x21.5
Carinho Bloch Mensal . « | 1a1900 | 212248 = -5 1,20 — [FovRot | 2004 |
l Cagricho Abril Mensai 257 609 195802 | 476800 | 648400 2435 3.1 1.35 16.20 | FouRot | 27.4x20.8
Caricia Azul Mensal 200.565 145951 | 231128 | 235620 15,83 2299 1.20 — |Fowoito | 19134
Casa Claudia Abril Mensal 188,610 141879 | 395800 | 7197,00 27 89 50,72 2,30 2760 | FouRot | 27.4x20.8
Arquitetura & Const. | Abril Mensal - w | 243800 | 449800 — v 2.30 27,60 | FouRot | 27.4x20.8
i Casa & Jardim Efecé Mensal - - 3 368 82 6.071.28 - - Z.30 29.00 | Fotokito Ef.EI:ET
Casa Vogue Canta Bimestral * « | 357860 | 528450 == == 3.20 19.20 | Fotolite | 3024235
Superinteressante Abry Mensal 303 963 27032 | 366800 | 657400 16,15 28.95 1.70 20.40 | Fotohta | 27.4x20.8
s Saude Azul Mensal 153.455 | 125630 | 274724 | 3.5%.12 21,86 28,14 .73 19.80 |FouRot | 19x13.4
Pais ¢ Fihos Bloch Mensal 151.067 130059 | 426964 | 674381 3282 51,85 2,00 24.00 | Fotoito | 29.5421.5
Geo Universal Bloch Mensal - « | 360328 | 537407 + = 1,50 18,00 | FouRot | 26.5¢17.7
Corpo a Corpo Simbok Mensal - « | 457000 | 6100.00 - - 2.00 24,00 | Fotolito | 28x21
Audichromo Trimestral * * | 408300 | 408,00 - = 3.20 12,80 | Fotolto | 28x21
At Semanal 94.722 s6.177 | 367500 | 5.882.00 64,51 104,70 1,00 — | Fot/Rot. | 23.7%20.9
V. Esportivo Bimestral * « | 26818 | 322700 = > 0.60 — |Fotoite | 27.5%21
Trip Bimestral - « | 350200 | 506000 = = 1,00 6.00 |Fotoito | 28x21
Ness Mensal - *« | 305500 | 435000 - - 2.70 27.00 | Fotolito | 28x21
Azul Mensal 51.179 27920 | 493139 | 543220 176,11 194,56 1,70 — | Roiofime | 27.4x20,7
Grupo 1 Mensal . * | 1275 | 308509 - = 1,70 20.40 |Fotohte | 27.5x21
Trip Bimestral - " 2.247 .00 3.210.00 — — 1.20 7.20 | Folokito 2821
Trés Mensal N « | 373000 | 53700 - - 1,50 18.00 |Fotolto | 28x20
Tep Bimestral " « | 131480 | 174384 - = 1,50 9,00 | Fotolito | 27,5%20,5
Simbolo Mensal * « | 385000 | 510000 - - 1,60 20,00 | Fotolito | 20.8X27.4
Azul Trimestral » « | 32mp4 | 359148 - = 1,10 — | Rotofilme | 27.4x207
Abil Mensal - « | 363300 | 520400 - - 2,00 24,00 | Fotolito | 20.8x27 4
Pinus Bimestral . « | 186200 | 365200 i = 1,10 13,20 |Fotolito | 21x28
Azl Bimestral » « | 323154 | 350148 i3 = 1,00 — |Fotolito | 20,7x27.4
Modeio Mensal * « | 445000 | 558500 - = 2.00 9,80 |Fotolto | 21x28
Abnl Mensal 261.671 210495 | 586800 | 8.346.00 27.87 39.64 2.20 26.40 |Fot/Rot | 27.4x208
Efect Mensal * « | 289990 | 493600 = = 1.7) 23.00 |Fotokto | 27.5x21
Sigia Mensal 60.302 42209 | 231820 | 411740 5492 97.54 1,40 14,40 |Fotokto | 28x20,3
Trés Mensal * « | 301795 | 56049 - = 1.20 14,40 |Fotolito | 28x20
Sigla Mensal " « | 186840 | 332160 a 2 1.20 14.40 |Fotobto | 203:28
Azul Mensal " « | 4615864 | 590068 = - 1,70 20,40 | Fotolito
Azul Mensal * « | 324548 | 411740 = - 2,00 22 40 | Fotoiito
Iris Mensal - « | 193000 | 2567.00 = = 1,70 18.00 | Fotoiito
Sigla Mensal £8.233 a7007 | 286420 | 480940 56,56 102.11 1,30 20,40 | Fotolito
J8 Mensal * . 224086 | 275284 - = 1.95 24.00 | Fotolito
GM.SA Ed. Jor. |Mensal . * | 423504 | 564672 - - 2,90 44,20 | Fotolito
CWB Mensal * « | 347988 | 591708 - = 1,00 10,00 | Fotoiito
Plano Semestral * « | 318000 | 553000 - - - — | Fotolito
Plano Semestral » - 3.100.00 5.400,00 - - — — | Fotolito
Prime Mensal . « | 184020 | 283882 - - 1,80 22,50 | Fotolito
Globo Mensal 302 000 195.041 2.870,00 3.130.00 14,71 16,04 0.46 (1) | Fol./Rot
Globo | Mensal 228333 | 135880 | 265000 | 289000 19,50 21,26 0,45 (1) | Fot./met.
Globo Quinzenal 226 428 144740 | 200000 | 228000 14,43 15,75 0.25 (1| Fot./Rot
Globo Quinzenal 248 286 148554 | 209000 | 228000 14,06 15,34 0,25 (1) Fot./Rot
Atril Mensal 147.117 112420 | 361200 | 377800 32.12 33,60 0,63 2)| Fot./Rat
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(1) Pacole Mauricio de
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(4) Famika Marvel: NCz§
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Fonte: Ibope/novembro/88 Todos 08 dias do més 0500 4s 24 00 h
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E VOCE, NAO QUER
SER VISTO?

Onde? No Piaul. Apenas na capital, Teresina,
650.000 receptivos consumidores. No Jornal
da Manha, suplementos para todos:
Agricultura, Turismo, Informatica, Educacao,
Moda & Salde e Esporte. Aos domingos, um
Caderno Infantil e a Revista da TV. Em cores,
inclusive. A TV Antena 10 gera, com qualidade
SP, imagens de alta definicao. Com a poténcia
de 15KW. Nossa midia € massa. E a massa,
vocé sabe, consome. Ganhe tempo. Apareca
com a gente. Todo mundo vai ficar sabendo.

JORNAL DA MANHA

REPRESENTANTE NACIONAL, SIMA

Rio (021).541.6687.

SP. (011).231.1822. _
JORNAL DA MANHA

THE. (086).222.3858.

TELEX. 86.2593.
ANTENA 10
THE. (086).223.9030.
TELEX. B6.862724.

TVANTENA 10

REDE
MANCHETE

FLAGRA



Correspondentes

R

Chico Mendes com

o filho, e Sonia Braga
filmando em Ouro Preto:
imagens de ecologia e arte

= o sl

Los Angeles

O Brasil visto
pelos americanos

Da beleza de Sonia Braga ao assassinato
de Chico Mendes, os temas
brasileiros ganham evidéncia nos EUA

por Ana Maria Bahiana

E entdo, quase de repente, a im-
prensa americana descobriu o Brasil.
Da beleza de Sonia Braga ao assassi-
nato do lider ecologista Chico Men-
des e ao naufragio do Bateau Mouche
[V, diversos aspectos da vida brasilei-
ra - dos mais amenos aos mais tragi-
cos - ganharam espa¢o na pauta de
alguns dos principais veiculos da
Costa Oeste dos Estados Unidos, nos
ultimos meses. Trata-se de uma novi-
dade absoluta. A ndo ser nos tempos
da Politica de Boa Vizinhanca do
presidente Franklin Delano Roose-
velt - quando Carmen Miranda, Zé
Carioca, o Bando da Lua e éxitos co-
mo Flying Down to Rio tornaram-se
assuntos fregiientes -, a midia da Ca-
liférnia nunca deu muita importancia
ao Brasil, preferindo dirigir seu impe-
to cosmopolita para outros paises e
continentes.
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Ao contrario de Nova York, Los
Angeles ndo possui uma comunidade
brasileira numerosa, concentrada e
ativa. A curiosidade é que tem dois
programas de radio dedicados a mu-
sica popular brasileira, ambos com
boa audiéncia semanal e produzidos
pelo operoso Sergio Mielniczenko,
do departamento de assuntos cultu-
rais do Consulado do Brasil. Mesmo
assim, a presenca de artistas brasilei-
ros é rara na cidade e as duas casas
gque apresentam musica e comidas do
Brasil, a Samba e Saudade, em Cul-
ver City, e o Café Connection, em
Beverly Hills, sdo de propriedade de
uma portuguesa (a primeira) e de um
sino-brasileiro (a segunda).

A que atribuir a variada série de
assuntos brasileiros pipocando nas
folhas californianas? Sonia Braga
forneceu o primeiro gancho, ainda
no ano passado, através das belas fo-
tos de uma entrevista que concedeu a
revista L. A. Style, uma espécie de
Interview da Costa Oeste. Na época,

Sonia estava nas telas americanas
com os filmes The Milagro Beanfield
War (exibido no Brasil como Rebe-
lido em Milagro) e Moon over Para-
dor (Luar sobre Parador). Depois de-
la, esfuziante de talento e sensualida-
de, a imprensa local descobriu Milton
Nascimento, que fez shows em Sdo
Francisco e Los Angeles, e aprovei-
tou para dar entrevistas para grandes
jornais, como o Los Angeles Times,
revistas especializadas, como Jazzis,
e canais a cabo, como o Black Enter-
tainment.

Pastel de palmito - Em outubro, a
estréila do musical exportacdo Oba
Oba - que tem t€nues ligacdes com o
original de Sargentelli, sendo produ-
zido pelo italiano Franco Fontana -
suscitou uma série de criticas embeve-
cidas. No Los Angeles Times, Law-
rence Christon gastou uma pagina in-
teira do suplemento de artes e espeta-
culos, o Calendar, para chegar a con-
clusdo de que todo mundo espera ir
para o céu ao morrer. Depois de ver
Oba Oba, porém, ele escreveu que
seu sonho € mesmo ir para o Brasil -
que lhe pareceu um odsis de sensuali-
dade no espetaculo.

A partir dai, as pautas com assun-
tos brasileiros comecaram a rolar ca-
da vez com mais regularidade, au-
mentando de importdncia nas areas
de cultura e lazer dos jornais e revis-
tas. No primeiro fim de semana de ja-
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neiro, a impressdo era de coisa arran-
jada: enquanto o Calendar saudava,
em nova pagina inteira, as delicias da
culinaria brasileira - em especial o
pastel de palmito servido no Café
Connection, ‘‘com certeza resultado
do processo de miscigenacdo cultural
existente no pais’’ -, a revista Los
Angeles, que cobre extensamente,
com uma tiragem de mais de 1 milhdo
de exemplares, a vida politica e artis-
tica da cidade, dedicava duas paginas
a um guia de locais onde se pode be-
ber auténtica caipirinha e ouvir boa
musica brasileira.

Os leitores ainda se recuperavam
da overdose de informacoes sobre es-
se Brasil artistico e culinario quando
a revista Pulse, editada em Sacra-
mento e distribuida gratuitamente
nas lojas de discos da rede Tower -
com uma circula¢gdo superior a 2
milhdes de exemplares -, dedicou
mais quatro paginas a um guia de
musica brasileira. Um pouco mais
elaborado, o jornal L. A. Weekly,
uma espécie de Village Voice califor-
niano, também aderiu: duas paginas
para a musica brasileira, misturando
Milton Nascimento € o disco Beleza
Tropical, uma antologia de cangdes
organizada por um notdrio apaixona-
do pelo Brasil, o artista multimidia
David Byrne, do conjunto Talking
Heads.

““Acho que ja era mais do que
tempo da imprensa daqui descobrir o
Brasil como pauta’’, diz John Payne,
um dos editores de L.A. Weekly. Ha

dez anos, ele vem acompanhando as
mais importantes correntes da produ-
¢do musical brasileira. ‘*As harmo-
nias sempre me intrigaram’’, ele ex-

plica, acrescentando que, de fato,
nos ultimos meses, verificou-se um
crescimento acentuado de interesse
por assuntos relativos ao Brasil, na
midia da Califérnia. ‘**Nao sei exata-
mente por qué’’, observa Payne,
““mas acho justo e oportuno. De mi-
nha parte, sempre que tiver um gan-
cho, mesmo pequeno, vou tentar co-
locar alguma matéria sobre o Brasil
na revista’’. A verdade, porém, é que
O interesse da midia californiana pe-
los assuntos brasileiros ndo se restrin-
ge sO as amenidades, ou as artes e es-
petaculos.

‘““Estranhos costumes’’ - Ha enfo-
ques significativamente mais drama-
ticos. A edi¢do especial da revista Ti-
me com a Terra como planeta do
ano tratou extensamente sobre as
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A tragédia do Bateau Mouche
e show de Milton Nascimento:
a forca dos contrastes

conseqiiéncias do desmatamento da
AmazOnia e, por conta disso, o Los
Angeles Times passou a seguir de per-
to o assunto, com uma série de maté-
rias assinadas por seu correspondente
no Brasil, William R. Long. O assas-
sinato de Chico Mendes também re-
cebeu uma cobertura regular, quase
diaria, e no domingo, 22 de janeiro, 0
assunto foi para a primeira pagina do
jornal.

““Obviamente, temos um olho
sempre atento para o que se passa no
Brasil’’, informa o editor internacio-
nal do Los Angeles Times, Alvin
Shuster. ““Em principio’’, ele acres-
centa, ‘‘tudo nos interessa. Cobrimos
Carnaval, governo e ecologia. Sdo es-
tranhas politicas, estranhos costu-
mes, uma estranha economia’’. O
*‘caso Mendes’’, como Shuster o cha-
ma, interessou ao jornal pelo aspecto
ecologico da questdo. ‘‘A Califérnia
¢ um estado de tradi¢cdo preservacio-
nista. Hoje, a situacdo da Amazonia
esta presente em todas as conversas.
Em nosso entender, Mendes foi um
grande lider ecologista e é por esse
angulo que estamos cobrindo as cir-
cunstdncias ‘de seu assassinato."’

Mas néo foi sO a tragédia da mor-
te de Chico Mendes que ganhou rele-
vo para os leitores da Costa Oeste.
Das aguas da praia Vermelha, no Rio
de Janeiro, o naufragio do Bateau
Mouche IV, nos ultimos momentos
de 1988, também veio parar na pri-
meira pagina do Los Angeles Times €
em diversos noticiarios das emissoras
locais de televisdo. O motivo € sim-

ples: Peter Tripp, Gnico americano a
bordo da fatidica embarcacdo, mora

em Beverly Hills e tem uma firma no
subtrbio de Sherman Oaks, em Los
Angeles. Mais do que isso: Tripp ndo
apenas sobreviveu ao naufragio, co-
mo admitiu ter visto o suborno de
dois oficiais da Guarda Costeira para
permitir que o barco prosseguisse via-
gem.

““Tragédia no Rio fez dele um ho-
mem com uma missdo’’ fol a man-

| chete do Los Angeles Times para uma

matéria de duas paginas em que as re-
porteres Evelyn de Wolfe, uma cida-
dd americana nascida no Brasil, e
Ginger Thompson, entrevistam Tripp
e fazem uma detalhada analise do ca-
so. Elas se apoiaram no que chamam
de ‘‘boatos da imprensa brasileira
para dizer que os sobreviventes ‘‘te-
mem retaliacdes da policia maritima
e do poderoso grupo de empresarios
que controlava o barco’'. Para o jor-
nal, afirma Evelyn, o interesse ¢ pela
figura de Tripp, como habitante de
Los Angeles. “°E uma historia inter-
nacional, com um angulo local”’, ela
resume. Um angulo, dessa vez, como
no ‘‘caso Mendes’’, pouco lisonjeiro

para o Brasil, na imprensa da Costa
Oeste. x

S T & 775 e T e e e B L S A T T L LaTas e TR e L (ATRCSRE

63



Havana

A nova arma
americana

contra Cuba

A TV Marti vai operar
da Florida fazendo
propaganda contra Fidel

por Monica Yanakiew

No 30.° aniversario da revolucdo
que transformou Cuba no primeiro
pais socialista do hemisfério ociden-
tal, o dirigente Fidel Castro - que os
cubanos seguem chamando de *‘co-
mandante'’ - prepara-se para outro
duro combate com os Estados Uni-
dos. Desta vez, os americanos nao
tentardo repetir a experiéncia de
1961, quando a CIA financiou a fra-
cassada invasdo da Baia dos Porcos.
Eles deixaram de lado os fuzis, metra-
lhadoras e granadas, e optaram por
uma arma com chances de mostrar-se
mais eficaz - a televisdo. A um custo
de 7,5 milhdes de dblares, vio montar
uma antena na Florida capaz de
transmitir para a ilha boa dose de
propaganda politica, recheada de
programacdo humoristica, desenhos
animados e muitos enlatados. A nova
emissora ja foi aprovada pelo Con-
gressc americano e tem até nome: vai
se chamar TV Marti.

“‘Se essa televisdo chegar a Cuba e
tiver uma programacdo variada, co-
Mo S$e anuncia, Sera 0 maior Sucesso.
A maioria dos cubanos ndo agiienta
mais ligar os dois canais oficiais para
ficar assistindo aos interminaveis dis-
cursos de Fidel’’, diz o estudante uni-
versitario Luis Pérez. Ele descarta,
porém, que exista um interesse espe-
cial de seus compatriotas para ouvir a
versdo americana dos acontecimentos
mundiais: ‘‘O que vai atrair o publico
¢ a novidade, na expectativa de que se
transforme em boa diversdo'’.

O proéprio Fidel Castro sabe disso.
Somente em outubro do ano passado,
80 horas de programac¢do americana,
captadas por antenas parabdlicas em
Cuba, foram retransmitidas pelas
emissoras locais. No pais onde o chi-
clete foi abolido, a Coca-Cola acabou
substituida pela Tropi-Cola e os ian-
ques sdo os alvos preferidos das criti-
cas do governo, pode-se assistir
tranqililamente a séries policiais dos

Estados Unidos. Isso ndo significa
que Fidel esteja disposto a tolerar a
invasdo via satélite da TV Marti.

Ele comecou o contra-ataque
criando a estatal Omni-Video, que es-
pera competir com a nova emissora
alugando filmes para videocassetes, ¢
ameaca usar também seus transmisso-
res de radio soviéticos, com 500 qui-
lowatts de poténcia (10 vezes . mais
que o normal), para interferir na pro-
gramacdo de radio da costa atlantica
dos Estados Unidos. Cuba fica a ape-
nas 144 quilometros da Florida e esses
transmissores podem causar muitos
prejuizos a pequenas e médias emis-
soras, que, por 1ss0 mesmo, estdo
protestando contra a instalacdo da
TV Marti,

Autocensura - Apesar dos protes-
tos, tudo indica que a TV Marti sera
mesmo uma realidade, a curto prazo:
aprovado pelo Congresso americano
nos ultimos meses da administracio
de Ronald Reagan, o projeto tem o
apoio do presidente empossado em
janeiro, George Bush. Ndo poderia
ser de outra maneira, ja que Bush
contou em sua campanha presiden-
cial, na Florida, com o decidido
apoio da comunidade - como sdo cha-
mados os cubanos exilados.

Embora seja uma pec¢a importan-
te, a TV Marti ndo representa o pri-
meiro embate da verdadeira guerra
tecnologica entre Estados Unidos e
Cuba. Em 1985, os americanos inicia-
ram as transmissdes da Radio Marti
para a ilha. Por ironia, é hoje através
dela que os cubanos conseguem
manter-se informados sobre os pro-
cessos da glasnost e perestroika, de-
senvolvidos por Mikhail Gorbachev
na Unido Soviética. Em Cuba, ndo ha
uma censura formal a perestroika,
mas o nome da nova politica de rees-
truturacdo da vida soviética - baseada
na gradativa abertura da economia a

livre iniciativa e na cobranca de uma
maior eficiéncia por parte das esta-
tais, tradicionalmente paralisadas pe-
la burocracia - gquase nunca sai im-
presso no jornal do Partido Comunis-
ta, o Granma. Fidel Castro ja deixou
claro que ndo pretende seguir os pas-
sos de Gorbachev. Mesmo assim,
muitos cubanos ndo perdem a espe-
ranca de assistir a algum tipo de mu-
danc¢a na economia do pais, que sofre
de cronicos problemas de abasteci-
mento e moradia.

Um dos indicios desse desejo foi o
aumento das vendas, nas bancas de
Havana, do jornal soviético Novida-
des de Moscou, justamente um dos
porta-vozes da perestroika. Alertado,
Fidel reduziu de 45 mil para 10 mil o
namero de exemplares importados
mensalmente. Isso motivou um co-
mentario do veterano fotografo Al-
berto Korda, autor da famosa foto de
Che Guevara cultivada como um ico-
ne pela esquerda de todo o mundo ( ver
matéria em IMPRENSA n.? 16). Ele
disse que o Granma ainda vende mui-
to, ‘*mas ndo pode continuar a vida
toda fazendo jornalismo como na
¢poca da revolucdo’’. Korda critica
principalmente a autocensura. ‘‘Ha
30 anos ndo se publica uma matéria
sobre crime, como se ndo houvesse
assaltos e assassinatos em Cuba. A
preocupacdo € de que essas infor-
macdes possam ser utilizadas como
armas de contrapropaganda pelos ca-
pitalistas.”” Nesse quadro, ndo admi-
ra que o grande éxito atual, na ilha,
seja a transmissao em preto e branco
de uma novela a cores brasileira: Do-
na Beija, da Rede Manchete, com
Maité Proenca. A heroina ndo pode-
ria ser mais anti-revolucionaria, mas
0s cubanos adoram suas joias, roupas
¢ romances. Se a TV Mart/ seguir esse
modelo, sera com certeza um em-
preendimento bem-sucedido.
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Barcelona

Embrulhado
para

o presente

Papel brilhante e cores
sdo o trunfo do La
Vanguardia, o vice-lider

por Neide Martins

R —— =1 = A =

A jovem democracia espanhola
ndo impede que os jornais ainda car-
reguem muito do rango franquista e
que passem pela mesma crise que afe-
ta a grande imprensa mundial. A im-
prensa espanhola teve um incremento
entre 1973 e 1979, final do franquis-
mo, época que coincidiu com mudan-
¢as tecnoldgicas e empresariais. De-
pois estabilizou-se a venda de jornais.
Agora, na luta entre morrer e sobre-
viver, ndo ha outro remédio a ndo ser
optar por mudancas. E o caso do La
Vanguardia, segundo jornal mais im-
portante da Espanha, depois do EI
Pais.

La Vanguardia tem uma tiragem
de 250 mil exemplares nos dias uteis e
337 mil aos domingos, atingindo qua-
se um milhdo de leitores. E editado
em Barcelona, em castelhano, apesar
de a cidade - capital da Catalunha,
com seis milhdes de habitantes - ter
lingua propria, o cataldo (uma mes-
cla de portugués, italiano, francés e
castelhano). Saiu pela primeira vez
em 1881, fundado por don Carlos e
don Bartolomé de Godo, membros
de uma familia de condes enriquecida
pela industria téxtil e porta-vozes do
Partido Liberal. Durante a II Repu-
blica Espanhola (anos 30), o jornal
teve um crescimento vertiginoso, pas-
sando a frente do Didrio de Barcelo-
na, o mais importante da época. E
ainda hoje continua nas maos da fa-
milia Godo, com Javier de Godd no
cargo de editor-geral.

Papel brilhante - O éxito do La
Vanguardia se deve a uma inovacdo
introduzida em 1929 pelos Godd e
que sustenta o jornal até hoje: a pri-
meira e Gltima paginas de cada cader-
no sdo impressas em papel brilhante,
0 que permite uma qualidade supe-
rior de reprodugdo de fotos, sobretu-
do dos anuncios. Fol um avanco im-
portante para a época, € mesmo hoje

0

LAVANGUARDIA
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Dukakis es ya ¢f candidato presidencial demdcrata |

La Vanguardia: para todo o pais

poucos jornais no mundo mantém es-
sa receita. O La Vanguardia é o jor-
nal espanhol com a maior quantidade
de anuncios.

Ele roda com basicamente 50%
de anuncios, 35% de informacgdes e
15% de servigos variados. Os anun-
ClOs, em Sua maioria, ocupam pagi-
nas inteiras e sdo coloridos. Isso tor-
na o jornal bonito, acessivel a leitura,
ja facilitada pelo seu- tamanho
(48,5cm x 32,5cm, maior do que o El
Pais, por exemplo) e tipologia dilata-
da. Mas os textos ainda s3o longos,
dispersivos, muitas vezes sem objeti-

vidade - ndo respondem as classicas

perguntas o qué?, quando?, onde?,
por qué?. ‘‘Seguimos o modelo clas-
sico informativo-interpretativo, con-

trariamente aos jornais populares'’, |

justifica Josep Maria Casasas, 44
anos, 20 de jornalismo, assessor da

SRl Tt

diretoria e coordenador da atual re-
forma do jornal,

Terrorismo e mdfia - La Vanguar-
dia € feito para atingir as classes mé-
dia e alta, os empresérios e profissio-
nais liberais cataldes (a Catalunha é a
area mais industrializada da Espa-
nha). Quanto & ideologia, classifica-
se como conservador-liberal. Niao
atinge um maior nimero de leitores
porque € um modelo ‘“‘intensivo’’, ou
seja, concentrado na Catalunha (o El
Pajs atinge Madri e outras capitais es-
panholas, é do tipo ‘‘extensivo’’).
Mas a reforma atual, segundo Javier
de Godo, ‘‘tem como projeto atingir
Madri e depois toda a Espanha’’. O
La Vanguardia é o pioneiro em man-
ter, entre os seus 150 jornalistas, uma
equipe de jornalismo investigativo.
Assim, os repOrteres Martin de Po-
zuelo e Jordi Bordas sdo especialis-
tas, respectivamente, em terrorismo e
mafia.

O jornal vai investir, na reestrutu-
racdo, 3 bilhdes de pesetas (27
milhdes de ddlares). Comprou uma
rotativa offset Diffag-07 suica e com-
putadores americanos. Com isso, ha-
vera mais rapidez de edicdo, mudan-
¢as de tamanho (vai ficar menor) e do
desenho grafico. Foram contratados
0s mais famosos desenhistas do mo-
mento, entre eles os norte-
americanos Milton Glaser e Walter
Bernard. Os dois, mais Casasus e
uma equipe de arte do La Vanguar-
dia, j& viajaram o mundo estudando
varios jornais. ‘‘Nao vamos copiar o
The Guardian ou o Le Monde, vamos
nos guiar pelo News Sarurday’’, diz
Casasus. A mudanga sera feita aos
poucos e estara completa daqui a um
ano. Ndo ha nada a temer, o jornal
tem toda a Catalunha nas maos e,
dentro em pouco, poderéa ter a Espa-
nha a seus pés. Agora, o El Pais que
se cuide. X
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Conta Azl Remunerada E quando vocé resolver.
Agora, ao invés do seu dinheto N 0 caso de retiradas, € 6
ficar parado, berdendo minuto ~ awisar 24 horas antes.
a minuto, ele vai render E a movimentagdo pode ser
Diariamente. feita, pessoalmente ou até por
Ejda partirdo dia da aplicado.  telefone, se preferir
Vocé ndo tem prago definido Vocé deve estar achando que
bara sacar o depositar a Conta Al Remunerada é




(Chegoua
(Conta Azul

adaCarxa.

muito parecida comasoutmas que  da Catixa Econdmica Federdl.
estdio nomercado. Masselatem  E sequrangaé o quem homem

m‘lh;omli? (%a CAIXA ECONOMICA iﬁ Oﬁ%ﬁ%
tem: a seguranga EHAI‘ Ndo ¢! |

Sem divida, com toda seguranca.



Todos os detalhes
foram pensados:
o charme,

a delicadeza,

o0 atendimento,

a extraordindria
cozinha.
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O detalhe que
distingue voce.

Alameda Franca, 580
Jardim Paulistano - SP - Fone: 289-3010
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XANDRE BATTIBUGLI

Dicas

Concursos

A Luz do Samba - A revista IM-
PRENSA e as empresas patrocinado-
ras Siemens e Osram decidiram am-

| pliar até o dia 8 de margo o prazo de

inscri¢gdes para o concurso fotografi-
co ““A Luz do Samba''. O concurso

 destina-se a fotografos profissionais

que trabalhem ou prestem servigos a
jornais e revistas, e visa selecionar as
melhores fotos da grande passarela
do Carnaval brasileiro - o0 Sambodro-
mo, no Rio de Janeiro, Também foi
alterado o item do regulamento que
exigia que as fotos fossem publica-
das. Atendendo aos pedidos dos pro-
prios fotografos, poderdo inscrever-
se agora quaisquer fotos feitas duran-
te os cinco anos de existéncia do Sam-
boédromo, a noite. Mais informacgdes
pelos fones (011) 815-8200, na AAB,
Ogilvy and Mather, e 825-9244, na re-
vista IMPRENSA,

f.

Dia da Caca: jornalistas em acéo

Jornalistas em Acdo - Alexandre
Battibygli foi o grande vitorioso do
1.° Concurso IMPRENSA-Kodak de
Fotografia, destinado a amadores. O
tema era Jornalistas em Aclo, e Ale-
xandre ganhou o primeiro e o terceiro
lugares com trabalhos intitulados,
respectivamente, Dia da Caca e Pelo-
tdo. Ele recebeu seus prémios, junta-
mente com os demais selecionados,
durante almogo realizado na sede da
Kodak, em Sdo Paulo, no dia 13 de
janeiro., Também foram destacados

pelo jari da revista IMPRENSA e

Kodak, pela ordem de classificacdo,
até o décimo lugar: Alexandre Fonse-
ca, Gilberto Morais de Oliveira,
Eduardo Knapp, Tereza Goulart, Da-
llla Lopes Abelha, Jarbas Paulino

dos Santos, Jorge Beraldo e Kitty Ba-
liero.

Seminarios

Universidade de Colimbia - Ha
oito anos, o Citicorp/Citibank patro-
cina um curso para jornalistas
latino-americanos nessa tradicional
universidade, procurando familia-
riza-los com o sistema econdmico dos
Estados Unidos em suas relagdes com
a América Latina. Em 1989, pela pri-
meira vez um jornalista brasileiro es-
tara participando, de 5 a 19 de abril,
da programagdo de duas semanas,
tendo aulas praticas e tedricas em
Washington e Nova York e partici-
pando de visitas aos principais orga-
nismos econdmicos mundiais com se-
de nessas duas cidades. Poderdo
habilitar-se jornalistas da drea econé-
mica de todo o Brasil, exclusivamente
do setor de midia impressa. Eles deve-
rdo enviar curriculo e carta explican-
do seu interesse pelo curso, mais co-
pias de trés artigos assinados, até o
dia 10 de marco, para a Vice-
Presidéncia de Comunicacdo Social
do Citicorp/Citibank, na avenida
Paulista, 1.111, em Sdo Paulo. Ndo e
preciso saber falar inglés. Infor-
macdes pelos fones (011) 576-1078 e
576-1244,

Criacdio publicitdria - Cinco espe-
cialistas da cria¢do de publicidade em
todo o mundo estardo em Sdo Paulo
de 13 a 17 de margo, participando da
3.* Semana Internacional de Criacdo
Publicitaria, numa promogio da Edi-
tora Referéncia, junto com a Escola
Superior de Propaganda e Marke-
ting. Trazidos por importantes agén-
cias estrangeiras com filiais no Brasil,
eles vdo dar suas receitas para enfren-
tar os desafios da profissdo. Sdo no-
mes como o do inglés Robin Restall,
da _J . W. Thompson, de Londres, ou
Luiz Casadevall, da RCP Saatchi &
Saatchi, de Barcelona, que vird pela
W/GGK. Inscricdes na rua General
Jardim, 770, 10.° andar, conjunto D,

ou pelos fones (011) 231-5849 e
231-5852.
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Maxima ousadia

A sinistrose estilistica chega aos editoriais

por Moacir Japiassu

Depois de um penoso Carnaval
em que se dedicou integralmente a fo-
lia do nosso arquivo, Janistraquis
reapareceu com cara de quarta-feira
de cinzas. ‘‘Considerado, bateu a
maior saudade do Franklin de Olivei-
ra’’, confessou, acariciando enorme
pilha de velhos exemplares do Cor-
reio da Manha.

Franklin de Oliveira, para quem
ndo liga o nome a pessoa, é um gran-
de jornalista, hoje articulista de Is-
toE/Senhor; foi, em passados anos,
editorialista que respeitava as pala-
vras, sabia bordar o estilo e ndo se
deixava humilhar por nenhum adjeti-
vo. A frase de Janistraquis, porém,
soava tao esquisita como uma anélise
qualquer do doutor Hélio Ansaldo
no ‘‘jornal da tosse’’ da TV Record.

Fiz questdo de um esclarecimento
¢ perguntel o motivo de tdo profunda
incisdo na memoéria dos anos 50; Ja-
nistraquis respondeu com impacién-
cia: ‘‘Entdo, considerado, esqueca o
Franklin dos tempos do Correio da
Manha; esqueca também o embaixa-
, dor Sette Camara, das paginas do
Jornal do Brasil; o Wilson Figueire-
do; Monzeca, do Estado de Minas, e
até mesmo o Lenildo Tabosa Pessoa,

do Jornal da Tarde! Falemos de qual-
quer um, falemos de mim!! Eu escre-
vo melhor do que esse, com perdido
da palavra, editorialista da Folha!”’
Irritadissimo, eu diria indignado,
Janistraquis exibiu a Folha de S.
Paulo de 13 de janeiro, primeira pa-
gina, Em espacgo nobre, lia-se o assim
chamado editorial, com este titulo:
Maxima ousadia contra a hiperinfla-
¢do. Meu secretario se dera ao traba-
lho de assinalar as seguintes frases:

“F necessdrio vencer, com méxima
ousadia (...); (...) devastadora, cruel,
extrema violéncia no controle dos
gastos piublicos; (...) o que viria a
provocar (...) o mais alarmante de-
sastre econémico e institucional de
que se possa ter noticia no pais; (...)
auvsteridade arrasadora e indiscutivel
(...) herdico e estarrecedor; (...) cons-
ciéncia premente e inabaldvel dos pe-
rigos a enfrentar; (...) atitudes espe-
taculares, abrangentes e cabais; (...)
tragédia institucional; (...) avassala-
dora auddcia no corte das despesas
publicas; (...) encruzilhada dramatica
para o pais; (...) a nagdo inteira (...)
na destruicdo brutal de seus projetos
(...) no torvelinho de uma convulsio
social irrefreavel, no pesadelo infer-
nal da hiperinflagdo’’.

Por meio dessa, digamos, sinis-
trose estilistica, o jornal cobrava do

governo mais firmeza, as vésperas da
reforma econdmica. ‘*Diga honesta-
mente, considerado - i1sso é lingua-
gem que se use num editorial de pri-
meira pagina?’’, reclamou Janistra-
quis, absolutamente convencido de
que ndo foi um jornalista quem per-
petrou o texto: “‘Isto € free-lancer do
Paulo Brossard ou do cara que legen-
dou Os Cacadores da Arca Perdida’’,
garantiu meu secretario. Examinei e
reexaminei o texto, que, por sinal,
comecgava assim: ‘‘A ameaca ineludi-
vel...”” Perguntei a Janistraquis se sa-
bia 0 que era ineludivel, e ele respon-
deu com outra pergunta. ‘“Ndo ¢é o
mesmo que pedilavio?’’ Eu nédo sou-
be o que dizer.
L B BN

Mesmo exausto dessas batalhas

da Imprensa, Janistraquis encontra
forcas para mais uma pergunta.

““Considerado, é possivel que uma
pessoa tenha a imagem de outra?”’,
inquiriu o incansavel secretario. Ima-
ginei algo assim como Chitdozinho
usando a carteira de identidade de
Xorord, porém tratava-se de coisa
mais simples - esta frase da repoérter
Mara Caballero no Jornal do Brasil:
““Moreno, sorriso largo, simpético e
cheio de amigos. E com esta imagem
(a sua propria) que Roberto D’'Avil-
la... '’ Janistraquis ficou remoendo:
“Imagem... a sua propria... a sua
propria...”’

Sempre criativo, meu secretério
rotulou de jornalismo logogrifico o
que o Jornal da Tarde anda fazendo
com os titulos das matérias. E exibiu
dois exemplares realmente exempla-
res: Hungaros ja4 podem fumar parti-
dos politicos € O famoso Arqueiro
Verde em ministério. Janistraquis la-
mentou a ausincia de um bom Erra-
mos para esclarecer: onde se 1é fu-
mar, leia-se formar; e ministério ndo
chega a rimar com minissérie...

. & 8

O leitor Flavio Teixeira de Mello,
de Sdo Paulo, comprou o Manual
Geral da Redacdo da Folha. A péagina
174, a sigla Fumest consta como Fun-
do de Urbanizacdo e Melhoria das
Estancias. La no Fumest informaram
que, héd dez anos, ndo é mais Fundo e
sim Fomento. Janistraquis comentou
com uma ponta de perversidade:
“E... a Folha vai inaugurar o Erra-
mos Geral do Manual...”’ X
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UM GRUPO DE MARCAS

Grupo Ticket Servi

Nove marcas com

marcas que garantem
um futuro socialmente

mais justo.




DO GRUPO TICKET SERVICOS

Os resultados do trabalho
desenvolvido pelo Grupo Ticket
Servicos e por seus 8200
funcionérios s@o a maior prova
de que investir no homem da

AS MIARCAS

alimentar uma familia de 4
pessoas num mes;
* Centro de Montagem de
cestas de 5.000 m?, em SP;
* 21 postos de distribuicao aos

ncket

resultados. E sempre deixa USUArios;
marcas positivas. Como os * implantacao em outras
numeros abaixo. capitais do pais.
Ticket Restaurante: Ticket Informatica:
* pioneira e lider do setor de * Centro de Informética de
refeicao-convenio; 2.500 m?, para
* 1.190.000 usuarios por dia; processamento e
* 22,000 empresas-clientes; administra¢ao de documentos
* 63.000 restaurantes filiados; de seguranca;
* 52% do mercado. e capacidade de emissao e
reembolso de 21.000.000 de
GR - Restaurantes documentos/més;
de Coletividades: * banco de dados de 2 bilhdes
* lider do mercado de de caracteres;
refei¢bes- coletivas; * 10 megabytes de memoria.
* 248 restaurantes
administrados em Incentive House:
Q) 198 empresas; * pioneira e lider do mercado
. 195.900 refev;ées de marketing de incentivos;
servidas por dia; » mais de 300.000 profissionais
(arroz, feijao, carne, etc.). comerciais e de producao;
; * desenvolve programas de
Cestaticket: incentivo idealizados para
* 60.000 cestas por més; cada empresa e pré-
* 17 itens balanceados para formatados Top Premium;
SR 1

SERVICOS

* prémios internacionais na area
de incentivos.

COB-Servicos de Catering:

* Organizacao, implantacao e
administracao completa de
centros de vida coletiva e
canteiros de obras;

* 65.800 pessoas atendidas;

« 7 grandes canteiros de obras
administrados.

PAR - Alimentacao Rural:

* programa-piloto de alimentacao
do trabalhador rural volante;

* s0lucao para os problemas
social e alimentar dessa
populacao.

Socenco:

» Comercializacao de géneros
alimenticios;

* logistica e distribuicao de
produtos nos locais de
CONSUMO.

RC - Restaurantes

Comerciais:

* 2 anos de estudos e
desenvolvimento de novo
conceito de fast-food a base
de croissants;

* alto padrao de qualidade.

GRUPO

——

A

INVESTINDO NO FUTURO DOS HOMENS
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Cesta secao

Condominioll

As emocgoes finais da decadéncia de um império

——— e

por Luiz Henrique Romagnoli

Vocés ainda estdo ai? Entdo lem-
bram que esta histéria comegou no
meés passado. Falavamos da interven-
¢do do governo no Condominio In-
corporado, o corroido império do ve-
lho capitdo Parmegiana, imigrante
italiano que comegou catando papel.
Deixamos reunidos Toni Carpaccio,
o sobrinho; Giacomo Imbroglione, o
advogado; e Bambino, o puxa-saco,
discutindo sobre o que restara do im-
pério, a caquética Radio Tupiniquim
FM, cuja programacdo sO ndo era
mais chata do que historia que termi-
na no meés seguinte.

Bambino havia sugerido convocar
0 veneravel patriarca numa sessao es-
pirita. Como toda idéia esdruxula no
Brasil, foi ridicularizada no primeiro
momento, combatida no segundo,
apenas admitida no terceiro, para lo-
go depois ser aprovada com ressalvas
e, finalmente, considerada a unica
solucdo possivel.

“Tupiniquim FM, o seu bom gos-
to posto a prova. Ouvimos, de Hebe
Camargo Guarnieri, ‘Balzachianas
Brasileiras n.° 2 - Escassez’; de Nar-
ciso Vernizzi, ‘Sinfonia das Quatro
Estacdes’, movimentos: Andante
com galocha e Cumulus nimbus as-
sai. Agora, com a Orquestra Canari-
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nhos da Alfdndega, o tema de “Volta
ao Mundo em 80 Dias’. Solista: Otd-
vio Pinto Guimardes, no orgdo publi-
¢o.”

Texto comercial para Tupiniquim
FM. Fundo musical: Romdnticos de
Cuba. Texto: ‘‘Aquele reencontro
com o ente querido que jd se foi, vocé
conseguird no Recanto Julieta dos
Espiritos. Em ambiente acolhedor,
vocé participarda de uma auténtica
mesa-branca, operada por um dos
nossos médiuns treinados em Minas
Gerais. Orgamentos sem compromis-
so. Diariamente as seis horas, happy
hour, com relax by passes. Aos do-
mingos, matinés com levitacdo para a
criancada. Recanto Julieta dos Espi-
ritos: isto é que era’’. 30 segundos.
Obs.: permuta autorizada pela dire-
toria. OK. No ar.

- Este lugar parece um motel! - re-
clamou Giacomo Imbroglione, sus-
surrando com 0S$ outros, especial-
mente com Bambino.

- E era - concordou Bambino.

- Que beleza! - ironizou Toni Car-
paccio - vamos receber o espirito do
tio através do espelho no teto.

- Shh! - fez Imbroglione. - A gen-
te combinamos que ia levar a sério.

- Ndo com essa concorddncia -
corrigiu Toni.

- Concordou que eu vi - meteu o
bedelho Bambino. Felizmente, para
acabar com essa discussdo que segui-

ria por umas duas laudas, chegou
Dona Julieta dos Espiritos. Seu rosto
bateria 6,5 em qualquer escala Rich-
ter. Estava metida num vestido que
antecedeu o evento da radiodifusdo e
resistia bravamente, feitas as apre-
sentagdes e cumpridas as formalida-
des. Logo Dona Julieta comeg¢ou a
estrebuchar, e em seguida uma pode-
rosa voz abaritonada e com um In-
confundivel sotaque italianado inva-

diu a sala. —t '
- Putana manacha tréia! Ja cruzel

umas quinze veiz com o Getulio, com
o JK, dia desses veio o Wainer, 0
Carlo Lacerda. Escuta, ninguém foi
pro inferno?

- Parmegiana - arriscou Bambino
- lembra de ndis?

- Bando de impiastro, me estrum-
bicaram os jornal tudo, as radio, as
tevé, ficaram s0 com aquela merdi-

nha.
- Como vocé sabe, Parmegiana? -

era Imbroglione, espantado.

- Se aqui neste lugar precisava de
jornal, eu ja tinha aberto um, catzo!
No meu tempo eu tomava jornal do
governo. Vocés entrega meus jornal
pro governo. Uns merdone.

- Mas, tio, nds queremos reerguer
seu império - reclamou Toni Carpac-
cio. -
- O, Imbroglione, vocé ainda ndo
disse pra esse impiastro que ele é filho
torto meu com aquela bailarina. Co-
meé que chamava ela?

- Ndo interessa agora, Parmegia-
na. Nos s6 queremos saber como fa-
zer com a radio - conciliou Imbro-
glione.

- Enfia ela no fiantam, que vocés
ndo vdo saber fazer nada e vio me
encher os picua toda hora aqui. Vo
a merda e me deixa eu procurar umas
dona por aqui.

- Mas, papa - implorou Toni.

- Me manda embora, Julieta, que
eu tenho que jogar biriba com o Fla-
vio Cavalcanti.

“Alb, rapaziada que curte aqui a
onda da nossa super Niquim FM, a
transa do seu dial. XYD 001, mais
uma empresa do Grupo Toni Carpac-
cio @ Parmegiana. E agora a gente vai
curtir um tremendo som. Vamos ou-
vir a banda Cheiro de Papel Rasga-
do, ‘Meu Amor Me Abandonou’;
com a cantora Inana, ‘Eu Abandonei
0 Meu Amor’; e com Jorginho Mau
Cardter, ‘Td A Nessa Boca’.”

- Que biografia, o catzo, Julieta!
Diz pra esse barbudinho i vé se eu td
na esquina. : x
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Assine a
revista
Imprensa.

. W $/

Mino Carta
assina embaixo.

Quanto mais famoso ¢ um jornalista, mais ele deve estar ligado em tudo o que
acontece pelo mundo afora. E, principalmente, dentro do mundo

da comunicacdo. Por isso, Mino Carta assina a revista Imprensa e recebe em casa
um exemplar a cada més.

A revista Imprensa € o maior sucesso editorial dos ultimos anos. Ela revela os
bastidores da comunicacio, colocando a qualidade acima de tudo. Tanto na
abordagem das matérias quanto na impressio dos exemplares.

Afinal, para fazer parte da intimidade ndo s6 de jornalistas, mas também de
publicitdrios e gente da comunicagao do pais inteiro, a revista Imprensa precisa
estar sempre em dia com 0 seu sucesso.

E por falar em sucesso, coloque seu nome junto a0 de Mino Carta.

A leitura oficial

Para assinar,

ligue ou escreva para:
Feeling Editorial Lida.

Rua Dr. Alberto Torres, 21
Perdizes - CEP 05006 - Tel.
8259244 - S3o Paulo, SP.
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Portobras.

Portos para o Brasil,
portas parda o mundo.

\\

1808 - O Brasil abre os portos as nagcoes
amigas.

1989 - Cento e oitenta e um anos de pro-
gresso. Com portos eficientes, o Brasil ex-
portou 31 bilh6es de ddlares, alcangando o
maior superavit comercial de sua histéria.

A Portobras se moderniza para novas con-

quistas.

PORTOBRAS §7

MINISTERIO DOS TRANSPORTES
GOVERNO FEDERAL-TUDO PELO SOCIAL




Existem
relacionamentos

e relacionamentos
coma

_ Opiniao publlca .

mh

o

Fol-se o tlempo em que a
politica de portas fechadas
prevalecia no relacionamento
entre empresas ¢ opiniao
publica. Hoje, cada
empresa sabe que atender
e informar a opiniao
publica ¢ tao importante
quanto vender produtos ou
SCTVICOS.

E por isso que a Credicard SA
mantém sempre suas portas abertas.

A Credicard SA acredita que a
opiniao publica deve ser tratada como

uma joia rara, com todo cuidado - CREDICARD SA

e atencao. Assim como uma perola.
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