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NADA COMO

UM 89

DEPOIS DE
UM 88.

Em 88 enquanto a palavra crise andava de boca
em boca, a Melitta nao se abalou e continuou trabalhando.
Em 89 faca como nés: acredite, continue
trabalhando e invista no pais.
Com essa receita nao ha crise que resista por muito tempo.
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A tunica que faz tudo para vocé tomar o melhor café.




ANO Il MPRENSL S
MPRENSA publica nesta edicdo uma
selecao de fotos feitas por reporteres
fotograficos de todo o Brasil em 1988.
Essa selecao foi inicialmente realizada,
a pedido de IMPRENSA, pelos edito-
res de fotografia de 14 jornais e de cin-
Destaque

co revistas semanais de informacao.
Cada um selecionou as melhores fotos publicadas
durante 0 ano passado em seu veiculo - e, de pos-
se dessas fotos, fizemos uma segunda sele¢éo, cu-
jo resultado esta publicado a partir da pagina 35.

Toda selecdao carrega necessariamente uma
boa dose de subjetividade. O critério que norteou
nossa escolha foi selecionar aquelas fotos que
consideramos mais jornalisticas, dramaticas, in-
formativas, reveladoras, curiosas ou, entdo, sim-
plesmente bonitas, indiscutiveis. Certamente ha-
vera quem discorde desta ou daquela escolha,
deste ou daquele critério. Paciéncia. Nossa inten-
¢do ¢, além de homenagear e valorizar o trabalho
dos fotografos brasileiros, oferecer aos leitores
uma mostra do que aconteceu no Pais em 1988

em diversas areas - e esperamos ter cumprido es-
ses objetivos.

IMPRENSA quer,.ainda, agradecer a cola-
boracdo dos editores de fotografia que atende-
ram a nosso pedido e formular idéntico convite
para a edi¢dao de janeiro de 1990.

OS EDITORES

O presidente José Sarney
tem saudade de
seus tempos de reporter
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céncho em Enchova) e Niltan Ricardo (motocichsta)
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Cabore

* Caboré ou caburé, ndo € s6 o prémio que a revista Meio e Mensagem, com o voto direto de seus assinantes,
profissionais de propaganda e marketing, oferece aos melhores entre os mihares de publicitérios do pa.
E também o nome de uma corujinha muto conhecida no interior do Brasil. Téo conhecida que acabou virando
snonimo de caipira em varias regioes. E € por tudo isso que 0 Bamerindus, um banco que nasceu no interior




.....

¢ hoje domina a mais avancada tecnologia, esté todo coruja por ter merecido o prémio de Anunciante do Ano.
. Esse prémio confirma nossa conviccdo na ivre iniciativa, na iberdade de imprensa, na competicao e na impor-

tancia da propaganda. £ a certeza de que o sucesso de uma empre-
sa est em colocar 0s interesses de seus clientes em primeiro lugar B‘SlBAMERlNDUS

Oclienteemprimeirolugar




Suite |

Prémio Esso
Cumprimenta-
mos a equipe da
revista IM-
PRENSA pelas
conquistas obti-
das no ano de
1988, especial-
mente o Prémio
Esso de Jornalis-
mo, categorias
Fotografia e In-
formacdo Cultu-
ral, através dos profissionais Olivio La-
mas e Gabriel Priolli. Certos de que as
distingdes espelham o excelente trabalho
desenvolvido, desejamos crescente suces-
0.

Antonio Jacinto Matias

Diretor de Planejamento Comercial
e Marketing

Banco Irau 5. A.

Sdo Paulo - SP

A Nicleo Publicidade parabeniza a
revista IMPRENSA pelos prémios recebi-
dos, pelo sucesso ¢ pelas etapas vencidas

atraveés da informagdo e da noticia bem-

dadas.

Otro Zoega Netro
Departamento de Midia
Nucleo Publicidade
Sdo Paulo - SP

Os prémios Esso de Jornalismo réce-
bidos pela revista IMPRENSA néo repre-
sentam novidade. Sdo o reconhecimento
publico do talento e da competéncia da
equipe de voceés.

Luiz Marcio Caldas Junior
Gerente de Comunicagdo Social
Grupo Ticket Servigos

Sao Paulo - SP

Circulacio

Recentemente, notamos a veiculagdo,
em diversas publicagdes, de um anancio
do jornal O Dia com o titulo ‘*Nada co-
mo um dia apos o outro’’. No referido
anuncio sdo divulgados dados de circula-
¢do de jornais do eixo Rio-Sdo Paulo, cu-
jos numeros se baseiam em boletins de
auditagem do IVC referentes ao 2.° se-
mestre de 1987. Levando em considera-
¢do o proprio texto do anuncio, onde o
jornal O Dia diz divulgar esses dados
““sem manipulagdes que iludam o anun-
ciante ¢ sem colocacdes que arranhem a
ética’’, sentimo-nos no dever de esclare-
cer alguns pontos que tornam tais decla-
racoes absolutamente inveridicas: 1) o
jornal O Dia toma por base os boletins de
auditagem do IVC, em vez dos boletins de
Informagdo Jurada dos Editores, confor-
me o proprio Instituto orienta. Ao des-
considerar os boletins de Informacao Ju-
rada dos Editores, automaticamente des-
considera a margem de diferencga que pos-
sa ocorrer entre a auditagem do IVC ¢ a
informacdo do editor. Uma diferenca
que, dentro desses limites de 5%, ¢ abo-

nada pelo proprio Instituto perante todo
o mercado publicitario; 2) os dados apre-
sentados no anuncio revelam que a meto-
dologia utilizada para o calculo da circu-
lagdo paga dos jornais citados é absoluta-
mente incorreta e enganadora: a) para se
chegar aos nameros referidos no anuncio,
o jornal O Dia tomou como base, no caso
dos jornais O Globo, O Estado de S. Pau-
lo, Jornal do Brasil e de sua propria pu-
blicacdo, o somatorio dos resultados au-
ditados de segunda a domingo,
multiplicando-o por quatro semanas, che-
gando assim a uma suposta média mensal
de circulacdo paga dos jornais. O que €
claramente impraticavel, uma vez que o
periodo anual se compde de 52 semanas,
0 que resulta no calculo de 4,5 semanas
por més. Assim, o jornal O Dia desconsi-
derou simplesmente de dois a trés dias de
circulacdo em cada més, o que é visivel-
mente errado; b) além disso, o jornal ig-
norou o namero de incidéncias de cada
dia da semana no més, desconsiderando,
por exemplo, que um més possa ter cinco
segundas-feiras. Deixando de multiplicar
corretamente o numero de dias/semana
pelas suas reais circulacdes diarias, é sim-
plesmente impossivel chegar ao total de
exemplares circulados e pagos de cada um
dos jornais; 3) os numeros apresentados
em relacdo a Folha de S. Paulo mostram
que a base de calculo se refere aos resulta-
dos da 2.* auditoria realizada pelo IVC
no jornal, ¢ ndo da 1.* auditoria, que foi
realizada dentro dos critérios do Institu-
to. Assim sendo, queremos manifestar
que esse tipo de pratica é prejudicial ao
mercado de jornais, uma vez que os da-
dos apresentados no anuncio publicado
pelo O Dia, aléem de estarem errados, re-
duzem sensivelmente a audiéncia de leito-
res de todas as publicacgdes.
Rui Miguel Sampaio e Sousa
Gerente de Mariceting de Circulagao

Folha de S. Paulo
Sdao Paulo - SP

Exemplar antigo

Primeiramente, desejo cumprimenta-
los pelo excelente trabalho que IMPREN-
SA vem desenvolvendo, sendo a melhor
revista do género no Brasil. Aproveito a
oportunidade para solicitar a publicacdo
de meu enderecgo, para que eu possa con-
seguir um exemplar da revista Veja que
falta em minha colecdo. Trata-se do
exemplar do dia 29 de novembro de 1972,
cuja matéria de capa € o lancamento do li-
vro do colunista Ibrahim Sued, 20 Anos
de Caviar. Quem possuir o exemplar e de-
sejar vendeé-lo entre em contato comigo
no seguinte enderego: Caixa Postal 654,
CEP 87500, Umuarama (PR). Tambem
gostaria de sugerir a publicacio de uma
reportagem especial sobre a Rede Globo
de Televisdo, uma das maiores do mun-
do, no estilo da que lzeram sobre os vinte
anos de Veja.

Italo Fabio Cascola
Umuarama - PR

Ano-novo

Recebemos e retribuimos os votos de um fe-
liz 1989 dos seguintes leitores, anunciantes e
amigos: Associacio Brasileira de Imprensa
(ABl); Angela Barreto (SGB Publicidade e
Promogdes); Aroldo Araujo Propaganda;
Aloysio Jacques Gongalves; ADS - Assessoria
de Comunicacdes Lida., Afinal; Anfavea;
Agrale; Agéncia F4; Adélia Franchescini (O
Estado de S. Paulo); Bob's; Blander ¢ Associa-
dos; Brander; BMDG Cultural; Belarmino Fer-
nandez Iglésias; Bete Reis (Cimara Americana
de Comércio); Banespa (Agéncia Vila Roma-
na); Banco ltau S.A.; C.L.A. Comunicagdes;
Claudia Randon (Vila Romana); Céha Roma-
no; Credicard S.A.; Colucci e Associados; Cel-
s0 Vernizzi; CBBA/Propeg; Carlos Battesti
(Fiesp); Celmira R. de Figueiredo; Condal,
Contabilidade e Assessoria Fiscal Lida.; Co-
municacdo - Assessoria, Consultoria e Planeja-
mento; Dinora Moraes Ferreira; DPZ S.A.;
Distillerie Stock do Brasil; DHL; Décio F. de
Almeida Filho; DCI - Induastria Grafica S.A.;
Eliana Giannoccaio; Empresa Brasileira de Re-
laches Publicas; Editora Paiva Barros: Edi de
Mello Camargo; Empresas Dow; Edison Viria-
to; Eduardo Della Coletta (TV Globo); Ediches
Paulinas; Edson Fregni (Scopus Tecnologia
S.A.); Edson Lobo; Fiesp; Five Star Marke-
ting; Fatima Plhano; Fotograma; Grottera e
Cia.; Generoso's Bar; Grupo Fenicia; Giseie
Pecchio Dias; Grafica Caraibas; Gabinete de
Comunicacdo; Hill and Knowlton; Intergrafica
S.A.; Irene Vucovix; Irving Vieira (Coopersu-
car), Jayme Sirotsky; José Antonio D. Fardo;
Jorge Wilson Simeira Jacob; José Carlos Cor-
reia Marques; José Dirceu; José Aparecido de
Oliveira (minisiro da Cultura); Kodak Brasilei-
ra Ltda.; Krom-Art Studio; Luiz Motia (Cia.
Sul América); Localiza National; Lucila Ca-
margo; Luciana Vidigal; Luiz Eduardo Vas-
concellos (O Globo); Leonel Prata (revisia Sa-
que); Luiz Antonio Cabral; Luis Mussi; Luiz
José Bernguer (CBPO); Marcus Molina; Méto-
do Engenharia; Mario Amato; Nauricio Sra-
goza, Myriam Cunha; Mais Comunicacdo;
Meta-Video; Marcio Santos Souza: Monica
Priolli; Ménica Casaro; Maria Helena Amaral
(TV Globo); Mecanica de Comunicacdo; Maria
Lucia Mota; Maria Lucia Andrade; Milton Bi-
gi (Sadia); Marco Antonio de Lacerda (revista
Vogue); Madruga Duarte (RBS); Margraf;
Norton Publicidade; O Estado de 5. Paulo;
Paulo Américo V. Maffia; Paulo Nalon (Sio
Paulo Alpargatas); Pedro Grossi Junior; Plan-
ta Comercial Lida.; Portal; Philips do Brasil
Lida.; Quantime Tratamento de Infor-
magoes; Quanta; Rogério Marinho; Rddio Ga-
zeta, Radio Eldorado; Rede Bandeirantes de
Ridio ¢ Televisdo; Ruth Escobar; Rhodia
S.A.; Renato Viégas: Regina Domingues; Regi-
na Carmona; Radio Educacional e Cultural de
Uberlindia Lida.; Renato Verzegnassi; Regina
Correa Rocha (gerente de Comunicacdo da
Phillip Morris); Rosana Carvalho de Andra-
de; Rubens Carvalho (SBT); Rede Brasil Sul de
Comunicagdes; SSV; Sérgio Gentile; Sérgio
Duarte; Saldiva & Associados Propaganda; Sil-
via Jafet; Siemens: Silvano Valentino (Fiat Au-
tomoveis); Teorema; Unicefl: Valéria Baracat:
Vitor Abrdo Szneider (Cia. Souza Cruz); Villa-
res; Vasp: Waldomiro Carvas Junior; Walter
Nori; Woile Guimardes; XYZ Servicos Edito-
rnais de Comunicacio.

As canas para a redagao devem ser enviadas pa-
ra. Revista Imprensa. Rua Dr Alberto Torres, 21, Per-
dizes, CEP 05006, S&o Paulo, SP Por questao de es-
pago. as carnas poderao ser resumidas pela redagao
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Boas parcerias
sempre dio resultado.

Ha mais de 30 anos que a
Mercedes-Benz faz parceria
com o desenvolvimento do
Pais.

Para isso contribui com
a mais completa linha de
veiculos comerciais do
Brasil. E ja produziu mais
de 600 mil caminhoes,
cerca de 200 mil Onibus e
quase 1 milhao e 200 mil
motores.

Em outras palavras, de
cada dez O6nibus rodando
no Brasil, nove sao
Mercedes-Benz. E, de cada
dois caminhoes, um tem a
sua qualidade.

E para fazer parceria com
o Pais, a Mercedes-Benz
faz parceria com seus cli-
entes, 22 mil colaboradores
em suas fabricas, 21 mil
em seus 200 concessiona-
rios, 3 mil fornecedores € a
comunidade em geral.

Mercedes-Benz.

Uma empresa com boas
parcerias.

Mercedes-Benz do Brasil S.A.



INnformatica

por Wilson Moherdaui*

Uma boa noticia para os que es-
tdo loucos para usar um computador
mas ndo tém coragem ou paciéncia
para aprender a lidar com ele: nédo
demora muito e estardo saindo dos
laboratdrios as maquinas capazes de
ouvir e reconhecer a voz do dono. E
ndo sO do dono: os computadores,
mesmo 0s micros pessoails, poderao
ser acionados por comandos verbais
de muitas pessoas diferentes. Se de-
pender dos cientistas dedicados a pes-
quisa da chamada inteligéncia artifi-
cial, conversar com o computador vai
deixar de ser coisa de louco ou de fic-
¢do cientifica, para se incorporar ac
dia-a-dia das pessoas equilibradas.

E claro que, por melhor que seja,
O sistema tera sempre suas limitagdes
- perfeitamente compreensivels quan-
do se pensa na infinita variacdo de
linguagens, sotaques, inflexdes que
caracterizam a fala humana. Alas,
foram tantas as dificuldades surgidas
ao longo destes mais de 30 anos de
pesquisas sobre o assunto, que por
pouco 0s cientistas ndo desistiram de
buscar um sistema eficiente de reco-
nhecimento de voz. O entusiasmo SO
reapareceu com 0§ anuncios recentes
de alguns avancos significativos. Sé
este ano, pelo menos duas noticias
serviram para assanhar os pesquisa-
dores de todo o mundo. E as duas
partiram dos Estados Unidos. A pri-

Orelha eletronica

Os computadores ja entendem o que o homem diz

meira, da Universidade Carnegie-
Mellon, onde se desenvolveu um sis-
tema experimental, o Sphynx, capaz
de reconhecer a linguagem continua
(sem pausas forcadas), baseada num
vocabulario de quase mil palavras. A
segunda, de uma empresa chamada
Votan, que desenvolveu um modelo
matematico do ouvido humano, que
permite aos computadores reconhe-
cer a voz com mais precisdo do que os
sistemas convencionais.

Telefones moveis - O grande desa-
fio, que s6 agora parece estar sendo
vencido, € transformar os sistemas de
reconhecimento de voz em solugdes
para aplica¢cdes amplas, que possam
ser aproveitadas por todos e ndo so-
mente por alguns usuarios. A rigor, o
que existe até agora sao meras tenta-
tivas - algumas até bem-sucedidas -
de desenvolver sistemas de uso restri-
to. E o caso, por exemplo, de algu-
mas companhias telefénicas norte-
americanas, que fornecem sistemas
de discagem automatica para telefo-
nes moveis, instalados em carros: o
motorista dita os niumeros e a ligacédo
se completa, sem que ele precise tirar
as maos da direcio. Embora eficien-
te, trata-se de um sistema primario,
pois ndo é capaz de reconhecer mais
do que dez palavras (os algarismos de
0 a 9), pronunciadas pausadamente.

No ano passado, a IBM norte-
americana anunciou que tinha desen-
volvido um sistema baseado nos mi-
cros PC/AT (o modelo mais avanca-

do da linha de computadores pes-
soais, os PCs) capaz de reconhecer 20
mil palavras, mas sempre separadas
por pausas regulares. Além disso, o
sistema da IBM sé pode ser progra-
mado para identificar a voz de um
(nico usuario.

Uma das grandes inovacdes do
Sphynx é justamente o fato de reco-
nhecer vozes diferentes. Desenvolvi-
do para ser usado nas estacdes de tra-
balho (microcomputadores dotados
de recursos especiais) da Sun Mi-
crosystems, o Sphynx recebe coman-
dos verbais através de um microfone.
Os sons, convertidos em sinais elétri-
cos, sdo digitalizados (os sinais sono-
ros sdo divididos em amostras de 10
milissegundos, codificadas numa
seqiiéncia de digitos e em seguida
comparadas com modelos previa-
mente armazenados no computador).
Tudo isso acontece numa velocidade
80 vezes maior do que a do mais rapi-
do sistema conhecido até agora - e
com uma margem de erro de 3,8%.

Modelo matemaitico - Embora re-
presente um avang¢o considerado tdo
importante quanto o do Sphynx, o
sistema desenvolvido pela Votan che-
gou a resultados semelhantes percor-
rendo caminhos diferentes. O que os
pesquisadores da empresa fizeram,
em resumo, foi construir um modelo
matematico da coclea - uma cavidade
do ouvido interno - e das células do
cabelo humano - que transformam as
vibragdes sonoras em impulsos per-
vosos, conduzindo-os ao cérebro - e
transferiram esse modelo para o com-
putador, em forma digital. Ou seja,
incorporaram ao computador um
modelo matematico que simula o
funcionamento do sistema auditivo
humano.

Dessa forma, o sistema da Votan
podera permitir que se elimine um
problema crucial do reconhecimento
de voz empregado em comunicag¢des
telefonicas: as interferéncias e dis-
tor¢des provocadas por falhas nas li-
nhas utilizadas. Por ter sido criado
para qualquer tipo de usuario - pode
ser programado para reconhecer até
mais de um 1dioma, por exemplo -, 0
sistema tem recursos para desprezar
interferéncias, da mesma forma que
consegue evitar os enganos provoca-
dos por uma variagdo muito grande
de vozes ou mesmo de entonacdes e
sotaques diferentes. X

* Wilson Moherdau: é editor-chefe do jornal semanal

Informahca Hoe
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OUA FAMILIA QUEBRA
A ROTINA,OU A ROTINA

QUEBRA A FAMILIA.

= e De repente voce percebe
'. JL | que as coisas nao andam
)y | —~y | tdo bemem casa
Mau bumor, cara feia,
pouca conversa. Isso e fruto
da rotina.
E toda rotina leva ao
desgaste
E hora de parar. E hora
de ferias. Porque as ferias
$40 0 intervalo necessario
para recompor o corpo,
= a cabega e ate a familia
Nio def.xe a rotina virar rotina. Saia de férias, respire novos ares, vidje
Porque ferias sem viagem nao sao ferias. Mesmo que seja so por alguns poucos
dias. Ou vocé acha que férias se resumem a trinta dias no exterior? Ferias nao é
$0 isso nao. Férias é quebrar a rotina, viajar seja para onde for, do jeito que for. E
0 seu Agente de Viagens sabe como ningueém o jeito de adequar ferias ao bolso
Ponha uma coisa na sua cabeca:
nada e mais importante para a sua
familia do que vocé mesmo.
O resto pode esperar.




Economeés

“Ndo basta ser um

especialista. E preciso ter

visdo politica e social,

espirito critico.”’

Galeto de papagaio

O bom reporter entra no fogo e ndo se queima

por Celso Ming*

Aprendiz de foca, tinha eu acaba-
do de pisar na redacdo da Folha de
S.Paulo, em janeiro de 1966. O gran-
de texto do jornal era o Mario Ciu-
chini, reporter especial, modelo a ser
seguido. Encolhido na minha insegu-
ranga de recém-chegado, fui bater
um papo com o Mario. Apresentei-
me € perguntei como um zé-ninguém
poderia chegar la.

““A grande escola de reportagem ¢é
a secdo de Policia’’, disse ele. ‘*“La é
que se cai na vida e se aprende a tra-
tar de tudo o que aparece. Reporter é
1SS0, tem que estar preparado para es-
crever sobre tudo, entenda ou ndo do
assunto.’’

Essa foi a primeira de muitas re-
comendacdes que recebi contra a es-
pecializacao da profissdo de jornalis-
ta. Dois anos depois, outra estrela da
profissdo, o jornalista Luis Lobo, me
dizia algo que ndo deixava de refor-
¢ar o que afirmava o Ciuchini: **Jor-
nalista competente ¢ 0 Hermano Al-
ves, que, embora especializado em
politica, ¢ capaz de sair a rua para a
cobertura de um incéndio e trazer a
grande matéria do dia seguinte: o
drama de um papagaio que ndo tinha
como fugir do fogaréu’’.

Fui caindo na vida como manda-
va 0 Ciuchini. Ndo na secdo de Poli-

cia, mas exatamente no lado oposto.
A repressdo estava braba, e eu, re-
porter de Geral, acabei cobrindo dia-
riamente 0 movimento universitario,
greve de estudantes, passeatas de pro-
testo, essas coisas. Nas férias, quan-
do o movimento estudantil esfriava,
por dois meses, fazia a cobertura dos
vestibulares. E, assim, tornei-me o
primeiro especialista em vestibular.
Mas foi em 1968, inicio do chamado
““milagre brasileiro’’, que bandeei
para a Economia, ndo mais na Folha,
mas na revista Veja, que estava sendo
montada pelo Mino Carta. E, contra
as recomendacdes do inicio de carrei-
ra, acabei especialista.

Ocorre que o jornalismo hoje tem
que ser especializado. A editona de
Geral de qualquer grande jornal,
que, por defini¢do, deveria ser a se-
¢do que deveria cuidar do geral, aca-

bou cheia de especialistas. La tem es- -

pecialista em Educac¢io, em Proble-
mas Urbanos, Saude, Ecologia, Poli-
cia... A propria editoria de Economia
- por si s6 um assunto especial - esta
se especializando ainda mais. O re-
porter acaba tendo que se dedicar ex-
clusivamente a Finangas, Negocios,
Atividade Empresarial, Macroecono-
mia, Induastria Automobilistica, In-
formatica.

Bonde da noticia - Ao contrario
do futebol de hoje, onde se espera
que o profissional saiba jogar em to-

dos os espagos ndo ocupados do cam-
po, o0 jornalismo moderno exige cada
vez maior especializacdo. E por duas
razdes. Primeiro porque, mais do que
nunca, € preciso cultivar cuidadosa-
mente as fontes. E isso pede dedica-
¢do e tempo, que ndo se conseguem
quando se pula de um assunto para
outro. E, em segundo lugar, porque o
tal jornalismo moderno esta exigindo
cada vez mais precisdo da informa-
¢d0, mais conhecimento técnico e tal.

Impossivel, por exemplo, cobrir
um festival de rock sem entender o
minimo do assunto. Se, numa entre-
vista de corredor, um diretor do Ban-
co Central fala em “‘estouro da ba-
se’’, o reporter tera obrigacdo de sa-
ber previamente o que ¢ base moneta-
ria, sua importancia, os efeitos de um
estouro desses, qual a meta prevista

" anteriormente e agora estourada. Se

ele ainda tiver que aprender o ABC
de politica monetaria, acabara per-
dendo o bonde da noticia. Nessas
condi¢des, o jornalista que ndo se es-
pecializar acaba ndo entendendo de
nada, ficando na periferia das coisas,
sem condigdes de chegar rapidamente
as fontes de informacéo.

E evidente que isso ndo é tudo. E
preciso, ainda, evitar que o especia-
lista caia no mesmo erro, .tdo
freqiiente, do exercicio da medicina:
0 do especialista que sO entende de
pancreas e que acaba prescrevendo
um tratamento que ataca o figado, o
coracdo ou o sistema nervoso do pa-
ciente. Isso significa que o jornalista
moderno, além de especialista, tem
que ter a cabega de clinico-geral. Tem
que saber onde se encaixam as coisas.
E ter sensibilidade para compreender
o que é noticia fora de sua area.

Falando curto e grosso, ndo basta
ser um especialista. E preciso ter vi-
sao politica, sensibilidade social e,
mais que tudo, espirito critico - no
sentido etimolégico do termo grego:
o de saber fazer as escolhas certas.
Sem isso0, ndo vai captar e descrever o
drama do papagaio no meio do in-
céndio. X

" Celso Ming, 46 anos, é comentarista de economia
J0 Jornal da Tarde e Radio Eldorado de Sao Paulo, e
da Rede Bandeirantes de Televisin

Transparéncia na comunicacao
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Alternativa de
combustivel liquido.

O mundo corre
atras,

o Brasil corre
na frente.

Em 1973, o primeiro choque do petréleo sur-
preendeu o mundo inteiro. Uma ameaga para o de-
senvolvimento dos paises importadores. Muitos par-
tiram em busca de novas fontes alternativas. S6 o
Brasil encontrou: dlcool combustivel, 1975. Mais do
que econdmica, esta fol uma decisao estratégica.

Com o 2¢ choque do petroleo em 1979, os pre-
cos alcancaram USS$ 34 o barril, gerando graves re-
flexos na economia mundial como um todo e, em
particular, em paises dependentes como o Brasil.

E o dlcool passou a apresentar condigoes de
competitividade econdmica com os derivados do pe-
troleo importado.

De l4 para ca, os interesses dos paises exporta-
dores e conflitos internos da propria OPEP geraram
acentuada instabilidade nos pregos do petréleo no
mercado internacional: oscilaram abaixo dos US$ 10
por barril no 1nicio de 1986, elevaram-se rapida-
mente e estabilizaram-se em torno dos US$ 18
durante 1987. Hoje, encontram-se em cerca de US$
15, valor este que certamente nao persistira nem
MESmMO no curto prazo.

Mas a busca de competitividade do dlcool e o

esforco na obtencao de maior produtividade nos pro-
cessos de producao agricola e industrial nao pararam
por causa dessa instabilidade no mercado de petroleo.

Ao contrario, intensificaram-se, inclusive no
campo da biotecnologia.

Porque, tanto o alcool como o petréleo nacio-
nal, devem buscar sua competitividade com o petro-
leo importado.

Mais que isso. Os interesses nacionais — estra-
tégicos e de seguranga — sao fatores predominantes
para que os esforgos na busca de autonomia energé-
tica prossigam. O Brasil ndo pode se dar ao luxo de
desconsiderar qualquer alternativa, mesmo porque, a
partir dos proximos 10 anos, 80% das reservas mun-
diais de petréleo estarao concentrados no Oriente
Médio. Se esses fatores justificam a continuidade es-
tratégica no desenvolvimento da energia alternativa,
a competitividade economica do dlcool, como ja ob-
servada no passado recente, € apenas uma questao
de tempo.

Para isso, o Brasil trabalha com a determinagao
de quem pensa e enxerga o futuro.

Com seguranga € energia que se renovam.

Alcool Combustivel: alternativa para vocé e para o Pais.

COPERSUCAR &




Conversa de bar
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O Havai da
Quatro Rodas

L[5

O cenario era o belissimo Clube
Nautico Costa Azul, em Cabo Frio,
onde a equipe da revista Quatro Ro-
das preparava mais uma reportagem
turistica sobre as praias fluminenses.
O ftotografo Milton Shirata cuidava
de fotografar o prato tipico da re-
2140, 0 camarao-casca-e-no. Com a4
ajuda do gar¢om, Shirata enrigueceu
a mesa com um arranjo de frutas tro-
picais ¢ duas garrafas de um soberbo
- ¢ caro - vinho franceés. O garcom
abriu uma meia garrafa de vinho na-
cional ¢ encheu uma taga, sugerindo
que se tratava do precioso liquido in-
dicado pelos rotulos franceses.

Tudo pronio, 0 exigente ¢ minu-
¢1os0 Shirata espiou pelo visor da ca-
mera, fez uma cara contrafeita e avi-
SOU O garcom:

- O vinho brasileiro ta mais escuro
que o frances...

Imediatamente exercitando toda a
sua pericia, o garcom sacou a rolha
de uma das garralas importadas, des-
pejou na taca ¢ concluiu:

- Agora vai ficar bom.

Shirata, para ndo passar recibo,
tirou todas as fotos que queria e, de-
pois, convidou o reporter para sentar
a mesa:

- Agora, iIrmao, so resta almocar
0 camarao com vinho francés.

s

Enquanto a dupla almocava, os
demais hospedes do hotel ndo deixa-
vam de mostrar espanto com aquela
especiec de banquete do Havai.
Ouviam-se frases do tipo: **Sdo uns
milionarios paulistas...”

Felizmente o departamento de
viagens da Editora Abril acreditou no
relatorio de gastos: aceitou a nota e
pagou a conta.

Avelino
entrou numa fria

Quem ja trabalhou na Claudia
nao esquece uma das melhores face-
tas daquela redacdo: as famosas de-
gustacoes das receitas testadas pela
Cozinha Experimental da revista.
Sao sempre pratos muito apreciados,
verdadeiras iguarias preparadas com
0 talento e a experiéncia de Edith Eis-
ler, a chefe da Cozinha. Numa dessas
ocasioes, o itlustrador Avelino Gue-
des foi convocado a provar uma bate-
ria de sorvetes - ¢ aceitou a convoca-
¢d0 com agua na boca. Mal Avelino
entrou na Cozinha, deu de frente
COm uma enorme taga - tipo sundae -
de um sorvete vermelho-vivo. “*Ado-
ro sorvete de morango’’, confessou, e
atacou ferozmente a taca. Na primei-
ra colherada, porém, Avelino fez
uma cara de espanto € precipitou-se
para o banheiro. Balancando a cabe-
¢a de desalento, Edith Eisler esclare-
ceu;

Nem deu tempo de avisar que

era uma receita de sorvete de kei-
chup.

Um trote no
poderoso chefao

Walter Clark, entdo o todo-
poderoso n.” 1 da Rede Globo, esta-
va trabalhando até tarde, naquela
noite, em sua sala na sede da Vénus
Platinada. Enquanto isso, a Globo
levava ao ar uma complicada trans-
missao ao vivo, que exigia toda a
atencao da equipe técnica de plantao.
Nesse momento, toca o telefone no
master, a sala de controle de toda a
operacdo da emissora, onde enge-
nheiros e técnicos lutavam contra o
mau tempo e as dificuldades da trans-
missdo. Um técnico atende o
telefone:

- Al6!

Malter Clark nem lembrou de se
identificar:

- Olha, estou precisando da fita
de um programa que levamos ao ar
ha uns 15 dias, urgente!

O técnico estourou;

- PO, a gente ta todo atrapalhado
com €ssa lransmissdo ao vivo e voce
vem pedir isso agora! Vé se ndo enche
0 saco..

Atomito, Walter Clark perguntou:

- Voce sabe quem esta falando?

- E claro que ndo - respondeu o
tecnico.

- Aqui ¢ o Walter Clark..

Seguiu-se um longo mif:m.m, e fol
a vez do técnico perguntar:

- E voce sabe quem esta falando
aqui?

Irritado com a insoléncia e um
pouco surpreso, Clark admitiu:

- Ndo, nao sel...

E ouviu um suspiro do outro lado
da linha:

- Gracas a Deus! X

Perfection is a rare gift.

ﬁ]ohnme Walkeriﬁ ﬁ




0Prémio Esso 88 de
Melhor Contribuicaoalmprensa,

Jornal CariocaRecebe

2
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0 DIA é hoje o maior jornal popular desse
Pais. E so porque ele sempre foi auténtico na sua

proposta de levar as pessoas a verdade dos fatos de
forma clara e objetiva, usando uma linguagem

de facil acesso a todas as camadas da popula¢ao. Uma
formula de sucesso, que deu ao jornal mais de 1.300.000
leitores diarios.

Mas mesmo assim, 0 DIA mudou. Mudou por
uma questao de respeito ao seu publico, que merece
sempre 0 melhor. Foi uma mudanga gradativa
planejada passo a passo. Feita com muito cuidado e
carin ﬁEque transformou a cara do jornal, renovando-o
ediforial e ﬁmﬂcamente

m (rabalho tao sério e tao bonito, que

O DIA

para valorizar ainda mais o contetido

acabou merecendo o PREMIO ESSO 88 DE MELHOR
CONTRIBUICAO A IMPRENSA. Um prémio tao
ﬂnnﬂortante, que até hoje, em 33 anos de existéncia, S0
tinha sido concedido a 3 veiculos de comunica¢ao.

Para nos do Jornal O DIA, esse prémio tem
um significado muito especial. Ele é a recompensa pelo
esforco e coragem de mudar uma forma jd consagrada,
noticia.

O DIA mudou para poder continuar
verdadeiro como sempre foi. Pois s6 um jornal assim,
consciente de seu papel junto ao piiblico, pode ter
credibilidade suficiente para pintar os fatos com as
cores verdadeiras, mostrando a noticia com a cara
que ela tem.
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Por divida das vias

Gramatica e jornalismo nem sempre concordam

por Renato Pompeu

RS S = S

Algumas consultas a coluna: de-
vemos escrever ‘*ha cinco anos atras’’
ou simplesmente ‘‘*ha cinco anos’’?
Este € um caso em que as regras da
gramatica concordam com as necessi-
dades do jornalismo. Diz o gramatico
Napoledo Mendes de Almeida, em
seu livro Questées Vernaculas: **Ha
realmente redundéancia no acréscimo
de atras, de passados, a expressao ‘ha
dias’; a simples presenca do verbo ha-
ver dispensa essas ou qualquer outra
palavra que venha denotar tempo de-
corrido’’. E afirma o gramatico Luiz
Antonio Sacconi, em seu livro Ndo
Erre Mais: **Ha ja indica passado;
equivale a faz. Nunca ouvimos nin-
guém dizer faz dois anos atras’’. As-
sim, essa postura dos gramaticos
coincide com a necessidade de conci-
sdo do jornalismo: devemos
trangiiillamente dizer ‘‘ha cinco
anos’’, sem o desnecessario atras.
Mesmo quando, em editoriais e arti-
gos assinados, haja necessidade de
uma énfase que conote por exemplo
uma evocacao ou uma emog¢do, nao
devemos dizer ‘““ha cinco anos atras,
eram outras as esperancgas dos brasi-
leiros’’. A necessidade de énfase nes-
se caso fica plenamente preenchida
com a frase: ‘““Cinco anos atras, eram
outras as esperangas dos brasileiros’’,

desta vez sem a necessidade do ha.
®* Ao invés ou em vez? - Na ques-

tdo sobre se devemos dizer ao invés

de ou em vez de, novamente o jorna-
lismo concorda com a gramatica, pa-
ra a qual essas expressoes nao sao si-
nénimas, Jnas tém significados diver-
sos. Ao invés de indica oposi¢io,
contradi¢do e conota alternativas que
se excluem uma a outra. Assim: “*O
Brasil pode optar por uma morato-
ria, ao invés de continuar a pagar os
juros escorchantes da divida exter-
na''. Enquanto isso, em vez de cono-
ta alternativas que ndo se excluem
uma a outra. Por exemplo: **O Brasil
pode optar por uma moratoria de
vinte anos, em vez da moratoria de
um século proposta pelo lider soviéti-
co Gorbatchiov’’ (temos que a op¢do
por vinte anos, ao fim desse prazo,
pode se estender por mais tempo, de
modo que as op¢des ndo se excluem
uma a outra). Assim, € preciso ter
cuidado para ndo usar ao invés de em
vez de em vez de, nem em vez de ao
inves de ao invés de. Ao contrario da
linguagem artistica, que muitas vezes
se vale de ambigiiidades e confusdes,
a linguagem jornalistica, assim como
a cientifica, tem de ser distinta. Isto
¢, tendencialmente e preferivelmente,
no jornalismo cada expressdo deve
ter um uso especifico e em cada uso
especifico deve-se sempre fazer uso
da mesma expressdo. Assim, deve-
mMos empregar sempre ao inves de
quando ha muatua excludéncia entre
as alternativas, e em vez de quando as
alternativas ndo se excluem. E claro,
porém, que um ficcionista ou poeta
pode preferir criar um efeito de incer-
teza, mas isso € outra coisa.

® Pio-dura? - A ultima consulta:
devemos dizer ‘**Maria ¢ pao-duro’
ou ‘“‘pao-dura’? Aqui a gramatica
choca com o jornalismo. O gramati-
co Sacconi, por exemplo, afirma que
expressdes como ‘‘pdo-duro’ e
“*dedo-duro’’ sdo sobrecomuns, isto
¢, ndo variam quanto ao género, ¢ O
certo seria dizer ‘‘Maria pdo-duro,
Maria dedo-duro’’. Ocorre, porem,
que, por serem termos coloquiais, es-
sas expressodes sO sdo usadas no jor-
nalismo quando ditas por um perso-
nagem ou se constam do proprio Lex-
to jornalistico e ndo de uma frase dita
por um personagem da mateéria. Isso
sO costuma acontecer nos chamados
jornais populares. Ora, no primeiro
caso, se a expressdo foi dita pelo per-
sonagem, deve ser grafada como ele
disse. Dificilmente um craque insatis-
feito com seu salario dira: “*A Portu-
guesa ¢ muito pdo-duro’’; devemos
publicar a frase como o craque fala:
‘“Ela é pdo-dura’’. Do mesmo modo,
os leitores de um jornal popular po-

“derdo ndo entender a frase ‘‘a Previ-

déncia esta ficando ainda mais pdo-
duro’’ e passardo a prestar mais aten-
¢d0 no que considerardo ser um erro
de portugués do que no conteudo in-
formativo da noticia - e 1sso, para 0
jornalismo, ¢ um pecado muito
maior do que qualquer erro que um
gramatico possa apontar nos textos
jornalisticos. Portanto, na chamada
imprensa popular ou na televisdo
deve-se dizer ‘‘a Previdéncia esta fi-
cando ainda mais pdo-dura’’.

e Uniformizagcdo - Um dos mitos
mais pertinazes do jornalismo, parti-
cularmente nos manuais de redacdo,
¢ a necessidade do que se chama de
uniformiza¢do. Assim: deve-se escre-
ver ‘‘dezesseis’’ ou ‘‘16"’?7 Deve-se
pOr as aspas finais antes ou depois do
ponto final? E muitos outros proble-
mas que sO existem, na verdade, nas
preocupagdes dos uniformizadores.
Leitor nenhum nunca se preocupou
se as aspas vém antes ou depois do
ponto final, nem se se deve escrever
“dezessete’’ ou ‘““17". O leitor se
preocupa, 1s50 sim, em ver observada
a ortografia vigente; e além dessa
uniformizagdo ortografica o leitor se
preocupa particularmente com a uni-
formizag¢do dos nomes préoprios, tan-
to de pessoas como de coisas. Portan-
10, ao invés de se preocupar em ‘‘uni-
formizar’’ grafias de algarismos ou o
lugar das aspas, ¢ mais importante
optar entre ‘‘Bordéus’’ ou ‘‘Bor-
deaux’’ - ou ndo é a mesma cidade? X
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0 PLANO VERAQ da CONTATO é a melhor Planejamento de Afixagao Dirigida terao como

“pedida de Midia"” para o inicio do Ano Novo patrocinadores deste verao 89, clientes, produtos e

ha muitos anos e neste periodo de férias 89, férias do alto  servigos de maxima qualidade, marcas lideres em seus
verao, nao serd diferente. segmentos.

Nossas 400 tabuletas Outdoor distribuidas por 14 Veja quem reservou seu lugar ao sol,

estados, participantes deste criterioso e exclusivo sob 0 sol de verao 89,

e prepare-se para reservar também
0 seu lugar ao sol em 1990.

VEJA OUEM RESERVOU
SEU LUGAR RO SOL
NO PLANO VERAO 89

ATENGCAO
O VERDADEIRO
PLANO VERAO TEM
ESTA MARCA DE
GARANTIA
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A forca esta no talento
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Na porta dos Didrios Associados, dois
carros da Forca Puablica jogam dgua nos
grevistas. Acima, UH anuncia: vitoria.

JOAD BRANKOV

A heroica
batalha pelo piso

A vitoriosa greve de 61 em Sdo Paulo
deu voz politica aos jornalistas

e consolidou os direitos da categoria

por Ulysses Alves de Souza*

“Atira!” Woile Guimardes, 22
anos, salta na frente do pelotdo. As
maos arrebentam os botdes da cami-
sa € mostram o peito as armas emba-
ladas. **Os soldados continuaram
avancando e passaram por mim, co-
Mo s nao tivessem me visto' ', diz ho-
je, com uma ponta de decepc¢do na
voz, o diretor de telejornais comuni-
tarios da Rede Globo. No entanto,
seu gesto de coragem o transformou
num dos herois da vitoriosa greve dos
jornalistas de Sao Paulo, em dezem-
bro de 1961.

Naquela madrugada do dia 2, um
sabado, Woile Guimaries estava com
um grande piquete, na rua Sete de
Abril, na frente dos Didrios Associa-
dos. Deitado na porta por onde sai-
riam os caminhdes com o Didrio de
Sdo Paulo, o piquete é atacado pela
For¢a Publica (hoje Policia Militar) e
resiste: ninguém deixa o posto.
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Os grevistas lutavam principal-
mente pela dignidade da profissdao. A
gradativa transformacdo das aventu-
ras jornalisticas em empresas renta-
vels, que acompanhou a moderniza-
¢do do parque industrial brasileiro no
periodo presidencial de Juscelino Ku-
bitschek, fez com que os proprios
jornais incentivassem a profissionali-
zacdo dos seus funcionarios. A cria-
¢do de cargos com tempo integral,
porém, ndo foi acompanhada de uma
valorizacdo salarial correspondente.

Oposicao no poder - Na outra
ponta, os jornalistas que rejeitavam a
profissio como um trampolim para
outros empregos, Ou mesmo para
uma afirma¢do politico-ideologica,
conquistaram, em 1959, a diretoria
do Sindicato dos Jornalistas Profis-

sionais do Estado de Sao Paulo. Era

0 Movimento Renovador Sindical,
que divergia das teses do Partido Co-
munista Brasileiro (entdo na clandes-
tinidade), que influenciavam os sindi-

catos de jornalistas: as reivindicacoes
profissionais ficavam em segundo
plano, substituidas por abrangentes
propostas politicas. Em 1959, das 84
linhas das conclusdes finais do VIII
Congresso Nacional de Jornalistas,
apenas 12 se referiam a problemas es-
pecificos da profissdo. Em setembro
de 1961, o IX Congresso Nacional de
Jornalistas, realizado depois da re-
nuncia de Janio Quadros e da posse
de Jodo Goulart, aprova resolucdo
que pede reforma agraria, combate
aos trustes, limitacdo da remessa de
lucros ao exterior e termina com elo-
g10s a ‘‘lideres como Leonel Brizola e
Machado Lopes”’.

Enquanto isso, as empresas acha-
tavam’o salario dos jornalistas. Num
estudo feito por Adriano Campanho-
le (entdo reporter sindical da Folha),
ficou comprovado que, se o salario
minimo subira 36,71 vezes de 1944
(Cr$ 360,00) a 1961 (Cr$ 13.216,00),
a menor remuneracgdo profissional fi-
xada por decreto, em 1944, para jor-
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nalistas (Cr$ 600,00, repoOrter auxi-
liar), ficara igual ao salario minimo
pago a4 mao-de-obra ndo-qualificada
(faxineiras, por exemplo).

O Movimento Renovador Sindi-
cal ganha de novo as elei¢des, em
1961, elegendo-se presidente Ewaldo |
Dantas Ferreira, reporter da Folha, |
com César Costa, do Estado, como
vice. Essa diretoria toma posse em
abril. Em julho comeg¢a a campanha
salarial, com um problema: o acordo
anterior fora feito por 14 meses e é
preciso conseguir a antecipacdo de
um novo acordo para dezembro. A
mobilizacdo da classe culmina com
uma assembléia extraordinaria em
outubro de 1961. Presidida por Ful-
vio Abramo, a assembléia aprova a
proposta de elevacdo salarial de 60% |
e, paralelamente, a reivindicacdo pio-
neira € mais importante: a fixacdo de
um minimo profissional, o **piso sa-
larial’’, de dois minimos, Cr$
26.432,00.

AGENCIA FOTOGRAFICA VASCLD

Intransigéncia patronal - A pro-
posta ndo € aceita. Em 26 de novem-
bro, o proprio ministro do Trabalho,
Franco Montoro, faz uma sugestdo
conciliatéria: 45% de aumento desde
1. de novembro e piso salarial de
Cr$ 22.000,00. A resposta patronal é
ainda mais intransigente: 40% a par-
tir de 31 de dezembro, sem piso sala-
rial.

O ambiente nas redacdes ¢é de re-
volta: os patrdes pretendem eternizar
o saldrio das faxineiras para os jorna-
listas. As 17 horas de 28 de novem- |
bro, a assembléia permanente se rei- |
ne e ouve, no inicio dos trabalhos, |
uma emocionada exposi¢do do presi-
dente do sindicato, Ewaldo Dantas
Ferreira, que propde: ‘‘greve geral da
categoria a partir de 1.° de dezem-
bro’. E a mesma proposta da Comis-
sao de Greve. César Costa contra-
propde: a greve deveria ser por em-
presa. Com isso, os jornalistas que ja
tivessem tido aumento nas bases do
sindicato ndo entrariam em greve. E
0 caso do Estado. Uma grande vaia
acolhe a proposta, apesar do apoio
do Partido Comunista. A assembléia
aprova: greve geral a partir das 16

WO EWALDO DANTAS FERREIRA

FOTOS ARCU

e

horas do dia 1.° de dezembro. Na mesa da altima assembléia, entre lideres de outros sindicatos, Ari Silva,
- A organizagd3o da greve Homero Silva, Ewaldo Dantas Ferreira, deputado Cid Franco e Falvio Abramo
aproxima-se da perfei¢ao. Jornalistas (dir. p/ esq.). Na foto do meio, o calvo Bononi comanda o atropelamento
de setor incumbem-se de explicar o do piquete. Gritando, Gwimplaine Rodrigues. Abaixo, Ruy Mesquita
movimento as pessoas de suas areas: | argumenta com os grevistas Aristides Lobo (de chapéu) e Helena Silveira.
—
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Plendrio da greve: na primeira fila, Helena Silveira (2. 7), Margarida lzar

(4.7), **Tico-Tico" (penaltimo); na segunda, Jamil Almansur Haddad (1.7,
a0 lado de 7Z¢ Hamilton Ribeiro; na terceira, Antonio Aggio Jr. (2.7) e
Nelson Colletti (4. 7).

reporteres policiais conversam com a
Policia, a Forca Publica, os delega-
dos; reporteres politicos falam com
os deputados e o Poder Executivo.
Paralelamente, a diretoria do S'ndica-
to obtém o apoio de outros sindica-
tos. Ewaldo Dantas Ferreira conse-
gue dos bancarios a cessio de sua se-
de, no prédio Martinelli, para
quartel-general da greve. Os piquetes
sao organizados segundo um princi-
plO: ninguem ira para a porta do ior-
nal em que trabalha.

Porte de ovos - Os piquetes saem
do Marunelli as 16 horas de sexta-
leira, dia 1.". Em alguns lugares, ndo
tém trabalho: a diretoria da Ultima
Hora - que deu o aumento, assim co-
mo A Gazeta - dispensou 0 pessoal.
A situacao na UH ¢ tao pacifica que
0 dono do jornal, Samuel Wainer, al-
moga com o secretario em greve, Mu-
cio Borges da Fonseca - hoje diretor
da Umpress, uma assessoria de im-
prensa onde estdo outros trés grevis-
tas de 61: Alaor José Gomes, Regi-
naldo Finotti e Albino Marinho. O
mesmo acontece na Radio Record:
Wandick Freitas, ex-presidente do
Sindicato e chefe do departamento de
jornalismo, libera seus jornalistas.
Em outras redacdes, poucos chefes
entram para trabalhar.

A situagdo mais dificil, naquela
tarde, € no O Estado de S.Paulo. A
diretoria da empresa declara-se soli-

18

daria com a greve, mas diz em mani-
festo: *SNesta casa, porém, nao ha
condicoes para um movimento dessa
natureza'’. Discordando da determi-
nacdo da assembléia permanente - de
greve geral -, a redacdo decide traba-
lhar, porque teve o aumento pedido.
Com uma excecao, além de César
Costa: 48 horas antes, Randolfo
Marques Lobato, diretor do Sindica-
o, deshigou-se da reportagem do jor-
nal para fazer a greve. Mas o aumen-
to ndo ¢ a reivindicagdo principal, e,
sim, o piso salarial. Por ser perma-
nente, servira de base para todas as
reivindicacdes futuras.

Armados com argumentos e ovos,
mais de 100 jornalistas postam-se nas
portas do jornal, tentando convencer
0s colegas a ndo trabalhar. Comeca a
chover. A Policia detém Albino Ma-
rinho com dois ovos no bolso da ca-
pa. Um delegado o ameaca: ““Se jo-
gar esse ovo em alguém, eu o pren-
do™. Albino ironiza: **Sei que a Poli-
cia exige porte de arma. Agora estido
pedindo também porte de ovo?" Os
argumentos a favor da greve nao fun-
cionam com o pessoal do-Estado: 80
redatores, reporteres € revisores assi-
nam um manifesto em que apoiam a
decisdo da empresa de tirar o jornal.

Apesar da situacdo pouco favora-
vel no Estaddo, na sede do Sindicato
dos Bancarios o ambiente é de eufo-
ria. Comemora-se a vitoria da greve
quando chegam os informantes en

NS
\

Detenciao na porta dos Didrios

£ =

viados as empresas por Ewaldo Dan-
tas Ferreira: os jornais, feitos pelos
poucos jornalistas que entraram, es-
tdo sendo compostos € vao ser im-
pressos. Embora apoiem a greve, os
graficos trabalham normalmente.
Ewaldo interrompe a festa: **Pessoal,
nao podemos deixar os jornais circu-
larem!”’ Debandada geral: grupos de
jornalistas saem correndo pelas ruas,
¢ levam a ordem aos piquetes. Por
volta da meia-noite, os jornalistas
deitam-se nas portas por onde devem
sair 0s jornais.

Entre os piqueteiros, lembra Fer-
nando Vieira de Melo, grevista da
Radio Record e hoje diretor da Jo-
vem Pan, destaca-se uma jovem lide-
ranca: o reporter do Correio Paulis-
tano Ferreira Netto (atualmente colu-
nista e dono de um programa de TV).
Ele esta na porta do Estaddo, incenti-
va os companheiros, telefona para a
redacdo, fala com autoridades.

Julio de Mesquita Filho reune os
jornalistas da casa e sai a decisdo: o
Estado ndo circulara. A informacao
chega aos grevistas. Fica um piquete
simbolico na porta do Estadio. Os
outros vao reforgar a turma na porta
dos Diarios. Eles chegam quase junto
com os carros da Forca Publica, cha-
mados por Edmundo Monteiro, prin-
cipal diretor dos Didrios Associados
em Sdo Paulo. Jatos de agua sdo jo-
gados contra o piguete. Molhados, os

jornalistas cantam o Hino Nacional.
—p
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Anovaimagemde Belém.

Esta no ar a RBA — Rede
Brasil Amazdnia de ITelevisao, o
canal 13. A nova imagem da
cidade, A RBA chega para ocupar
seu espaco no video e na vida de
Belém. Para isso esta preparada
para ser ndo apenas mais um canal
de TV e,sim,para ser ‘o canal’,
aquele que, quando o telespectador
ligar, vai sentir uma comunica¢ao
quente, vibrante, participativa.

Todos ja comecam a sentir esse
clima quando véem as instalacées
da RBA na avenida Almirante
Barroso. Um prédio de linhas
modemnas, construido
especialmente para ser a sede da
emissora, atendendo todos os
rtcirfu:frfna NecessaArios para que a
televisao funcione sem
Improvisacoes.

Mas a grande prova de que a
RBA é inovacado é a torre da sua
antena. Um verdadeiro marco, que
veio enriquecer a paisagem de
Belém, e oferecer aos que vivem na
cidade e aos que a visitam, um
ponto de observacao panoramica
de toda a capital da Amazonia.

Por dentro a RBA é outro
espetaculo. Os equipamentos sd@o o
que ha de mais avancado na
tecnologia do setor, com maquinas
de ultima geracao, para garantir
sempre maior eficiéncia, velocidade
e qualidade. Mas, tem um porém:
tudo isso seria dispensavel se a
RBA nao fosse feita por pessoas
dispostas a criar uma televisao
realmente nova em todos os
sen I!‘E'HT_LJS_

E gente, gente como vocé, que
sera a grande forca da RBA. Um
batalhao de reporteres, técnicos,
apresentadores, redatores, diretores,
que vao trabalhar para dar um
novo colorido as telas dos
paraenses

L com esse pensamento que a
RBA vai se integrar ao dia-a-dia de
Beléem, e viver lado a lado com a
sua gente todas as emocoes que a
vida traz. Seja nas producées locais
ou na transmissdao de uma das redes
mais criativas e variadas da
televisao brasileira: a Manchete.

A partir de agora gquem quiser
ser bem visto no Para deve usar esse
canal de
comiu HI"L‘HJ,‘ei{ ).
o canal 13, da
RBA. A sua
nova imagem
em Belem.

RBA

e ——

i
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Rede Brasﬂ Amazonla Canal 13/A nova iImagem da televisao.

3 - Telex

Av. Almirante Barroso, 2190 - Fone: 228-(

91 2423

-LEP66.2

F!,. TR

|JFI

wileag D R0 O




B e = e o T e e

FERHEIRA

FOTOS ARQUIVO EWALDO DANTAS

Chega o presidente da Assembléia
Legislativa, Abreu Sodré. Um enso-
pado Antonio Carlos Nucci, chele de
uma ageéncia interna de noticias da
Ultima Hora (hoje no Jornal da Tar-
de), critica-o com ironia: ‘‘Excelén-
cia, 0 senhor chegou tarde’’. Passava
das cinco da manha. Cerca de 40
bombas tinham sido atiradas nos jor-
nalistas. Algumas sdao chutadas de
volta. Um dos melhores nesse arrisca-
do futebol é Realli Junior (da Radio
Record , hoje correspondente da Jo-
vem Pan e do Estaddo em Parns), fi-
lho de Elpidio Realli, ex-secretario da
Seguranca Publica do governo Gar-
cez. O presidente do Sindicato dirige
a resisténcia. Da grafica, chega a in-
formacdo: a dire¢do mandou parar a
rodagem do jornal. As 8hl5, o cerco
policial é suspenso, mas o piquete
continua no local.

VYioléncia na Folha - A resisténcia
pacifica nos dois portdes de saida dos
caminhdes da Folha, nas alamedas
Bardo de Limeira e Bardo de Campi-
nas, ¢ enfrentada pela empresa com
uma ordem dada por volta das 3 da
madrugada, pelo diretor Alberto Bo-
noni: ““Toca o carro em cima deles’’.
A perua chapa 42-62-60 avanca con-
tra os grevistas sentados, arrastando-
0s. A perua chega a beira da calcada,
mas outros piqueteiros empurram um
carro para bloquear a saida. Quatro
jornalistas ficaram feridos.

“Furamos com estiletes todos os
pneus dos caminhdes da Folha esta-
cionados na rua’’, conta o fotégrafo
dos Didrios Nelson Jurno, hoje na
Radiobras. Diz Jurno que as armas
eram fornecidas pelo comando de
greve. E também tambores de éleo,

derramados na saida da Bardo de Li-
meira e na rampa por onde salam os
caminhdes de A Gazeta, entdao na
avenida Casper Libero, na cidade. Os
carros patinam e nao saem. A Folha
desiste de fazer o jornal circular. Um
aviso € fixado na porta da empresa,
com a decisdo, assinada pela direto-
ria. O descrédito daquela diregdo é
tal que, ao contrario do que aconte-
ceu no Estaddo, ninguém deixa as
portas da Folha.

No dia 2, sabado, o Sindicato dos
Jornalistas distribui um comunicado
que mostra o sucesso da greve, veicu-
lo por veiculo. Estado, Folha, Ultima
Hora, Correio Paulistano e Diario de
Sdo Paulo nao circularam. Um cami-
nhdo da Gazera chegou a Santos e ne-
nhum mais. Em numero reduzido,
foram a rua O Dia, Diario Popular,
A Hora e O Esporte. Os jornais de
Santos nao circularam: os jornaleiros

ndo abriram as bancas. o
Nos canais 4 e 5 de TV, noticiosos

precarios apresentados por elementos
estranhos a area de jornalismo. Nada
nos canais 2, 7 ¢ 9. Paralisacido geral
nas estacdes de radio, com duas ex-
cecoes: Rotativa no Ar, da Piratinin-
ga, ¢ Grande Jornal Falado Tupi,
“*que foi levado ao ar pelo traidor
Corifeu de Azevedo Marques’. O
boletim informava ainda que Corifeu
for alvejado com ovos, a saida.

Os piquetes permanecem firmes,
24 horas por dia, diante das empre-
sas. No domingo ndo ha transmissoes
de futebol, nem de turfe. A noite,
grupos de grevistas percorrem a Cine-
landia - nome que se dava a area cujo
centro € a esquina das avenidas Ipi-
ranga € Sao Jodo - com cartazes onde
estdo fotos da violéncia policial de
sabado. Sdo cercados pelos populares

Edmundo Monteiro, diretor dos Didrios, ao volante, tenta sair escondido, mas é descoberto pelos erevistas.
p 2

que querem saber, principalmente,
gquem ganhou o jogo no Pacaembu.
Ninguém responde: a greve ¢ geral.
Ndo ha jornais, nem noticiario de
radio ou TV no domingo e na
segunda-feira. Surge mesmo uma
possibilidade de expansao da greve:
30 lideres sindicais, representando 11
sindicatos e sete federagoes, se solhida-
rizam com a greve dos jornalistas. k,
em Santos, os estivadores recebem do
seu sindicato ordem para nao desem-
barcar papel para as empresas jorna-
listicas. O julgamento do dissidio se-
ria na tarde de terca-feira, mas o peri-
g0 de agravamento da situacao leva a
antecipacao para segunda, as 23 ho-
ras. Na madrugada de terca, a deci-
sa0: por seis votos a um, o0 TRT con-
cede 45% de aumento e 0 tao preten-
dido piso salarial de 22 mil cruzeiros.
“*O Sindicato dos Jornalistas Profis-
sionais de Sao Paulo foil a primeira
associacao de trabalhadores a conse-
guir essa conquista’’, escreveria Ful-
vio Abramo, anos mais tarde.
Reune-se a assembliéia permanente.
Ewaldo Dantas Ferreira é levado pa-
ra dentro da sala, carregado nos om-
bros pelos companheiros, como o jo-
gador de futebol que decidiu a parti-
da. “*Ele fo1 o lider da greve’’, diz ho-
je Woile Guimardes. “*Demos voz po-
litica aos jornalistas’’, ressalta Ewal-
do, para acrescentar: ‘“‘Era o surgi-
mento da categoria como jornalistas
e ndo como um loteamento entre par-
tidos. Foi o que os metalurgicos fize-
ram muito depois no ABC"’, E Narci-
so Kalili conclui: **A greve foi muito
importante porque mudou a relagio
da gente com a profissdo’’. X

Na foto a direita, piquete cerca carro; ao centro, Sérgio Andrade, o ““Arapua’’,
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Pirulitos

SChNer: usando as marcas «

Os homens da Globo
no mercado de revistas

A Editora Globo esta mesmo deci-
dida a investir firme no mercado de
revistas. Encerrado o ciclo de reestru-
turacdo da empresa, iniciado quando
assumiu a direcdo, em julho do ano
passado, Ricardo Fischer, 45 anos,
24 de profissdo, acaba de levar para
0s quadros da editora o homem que
faltava em seu esquema. E o ex-
diretor da Nova Cultural Flavio Bar-
ros, 47 anos, 28 de jornalismo. Fis-
cher ocupa-se agora, com Barros, do
lancamento de seis novos titulos pre-
vistos para este ano. Ele ndo diz quais
serdo as revistas, mas adianta que
elas terdo “‘uma 6bvia ligagdo com a
TV’ a exemplo do que acontece com
Globo Rural, inspirada pelo éxito do
programa de mesmo nome. Fischer é
de opinido que ndo se pode desprezar
as marcas de prestigio que a televisdo
oferece. Por discordar dessa propos-
ta editonial, o diretor de redacdo da
Globo Rural, Sérgio de Souza,
demitiu-se em dezembro, sendo
acompanhado por outros 13 profis-
sionais que também ndo aceitavam a
vincula¢do do produto ao programa
de TV.

Unido faz a forca
dos jornais de economia

Diz um velho ditado que a unido
faz a forga. Pois a prova esta na Rede
Nacional dos Jornais de Economia,
formada pelo Jornal do Commercio,
do Rio de Janeiro; o Jornal do Co-
mércio, de Porto Alegre; o Jornal da
Industria e Comércio, de Curitiba; o
Diario do Comércio, de Belo Hori-
zonte; e o Diario do Comércio e In-

pancas

dustria, de Sao Paulo - em
funcionamento desde se-
tembro passado. Para o
presidente da Rede, jorna-
lista Waldemar dos Santos,
do DCI paulista, 71 anos,
51 de profissdo, a 1déila ¢
aproveitar a interdependén-
cia das economias regionais
para a troca de pautas e no-
ticias. A implantacdo ndo
aumentou em nada os cus-
tos de cada empresa, pois 0
intercimbio € todo feito via
| telex. Em compensac¢do, a
publicidade passou a ser co-
mercializada de acordo com
uma tabela nacional, cujos
lucros sdo rateados de acor-
do com a tiragem de cada jornal. A
soma das tiragens da Rede totaliza
300 mil exemplares diarios.

FRANCISCO ESTRELA

)
errer: mudando sempre

Time toda colorida
ganha forca para competir

Quem acha que ndo se mexe em
projeto vitorioso ndo teria chance
num dos gigantes da imprensa ameri-
cana. Com seus 6 milhdes de exem-
plares semanais, a edi¢do internacio-
nal da revista Time ¢ o resultado de
uma férmula que vem dando certo ha
47 anos. S6 que essa formula ndo € ri-
gida. Atenta ao fato de que as pes-
soas hoje se ligam mais no aspecto vi-
sual, Time resolveu mudar seu de-
sign. A principal novidade, a partir
de janeiro, passou a ser a edigdo to-
talmente colorida, em papel cuche.
Isso ja havia sido antecipado no final
do ano pelo editor José Ferrer I1I, 48
anos, ha 27 na revista, durante visita
a Sdo Paulo para debater com empre-
sarios e jornalistas as conseqiiéncias
da eleicdo de George Bush. Segundo
ele,/*ndo se pode mais competir no
mercado internacional sem uma edi-
¢do toda em cores’’.

AFP instala antenas
para agilizar os servicos

Até o final do primeiro trimestre
deste ano, os clientes brasileiros da
France Presse estardo recebendo as
fotos e textos do noticiario interna-
cional da agéncia diretamente de
Washington, via Embratel. Com o
objetivo de garantir a rapidez e eli-
ciéncia dos novos servicos, a AFP -
que opera ha um século no Brasil -
vai instalar antenas parabolicas em
microestacoes da Embratel em 5do
Paulo, Brasilia, Porto Alegre ¢ Rio
de Janeiro, para utilizar os sinais do
satélite Intelsat.,

Zé H de olho em
1 milhdo de consumidores

A 1déeia surgiu depois que uma pes-
quisa revelou a existéncia de um pu-
blico consumidor potencial de cerca
de 1 milhdo de criancas e adolescen-

‘tes em Porto Alegre e no interior do

Rio Grande do Sul. Em cima desse
dado animador, a Zero Hora, do gru-
po gaucho RBS, iniciou o ano lan-
¢ando justamente no dia 1.° de janei-
ro 0 seu mais novo suplemento - o Zé
H, voltado ao publico dos seis aos 16
anos. Autor de quatro livros infantis
com boa aceitagdo junto ao publico e
aos criticos, o editor Carlos Marino
Urbim, um ma-
gro alto e risonho
de 40 anos, 20 de
profissdo, abre o
leque quando diz
que o0 Zé H - com
12 paginas e mui-
tas cores, circu-
lando aos saba-
dos - wvai tratar
sem preconceitos
de assuntos tdo
variados como a
perestroika e o bi-
cicross, 0 pacto
social e a primeira menstruacdo. E o
tipo de leitura que Urbim considera
adequado para seus proprios filhos,
Emiliano e Glauco, de 10 e oito anos,
respectivamente. A RBS ja possui ha
cinco anos o projeto ZH na Sala de
Aula, que atinge 700 mil alunos no
Sul. Completando 25 anos em 89, a
Rede busca com o Zé H o que seu di-
retor presidente, Jayme Sirotsky,
chama de *“‘aproximacdo com o futu-

o . X
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DOIS PRODUTOS
QUE NUNCA
FALIAM NA
PETROBRAS:

PETROLEO E

Petrobras
€ antes de tudo uma
congquista do povo
pbrasileiro

Por 1sso, prestar
Informacoes corretase
clarasé paraaPetrobrds
uma atividade tao
Importante quanto
descobrir petrdleo

Seja voceé jornalista,
acionista ou simples-
mente um cidaddo,
Vvoceé tem todo o direlto
de sabertudooqued
Petrobrds esta fazendo

Use a vontade esse
direito.

Vocé estard nos aju-
dando a eliminar a
desinformacdoe o
preconcelto que ain-
da existem sobre a
Petrobras.

S

PETROBRAS

PETROLEO BRASILEIRO S.A.
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UM GRUPO DE TRABALHO

Luis Antonio, Gerente de Vendas
da Divisao Ticket Restaurante.

Pessoal de Cnacao da Divisdo
Incentive House.

Justino, chefe de cozinha da

Divisao GR

A

Linha de montagem da Cestaticket
- Itapewi / SP.

-

Rovena, umadas 117
nutricionistas da Divisao GR

SAC - Servico de Atendimento ao
Cliente.

Antonio, ajudante de cozinha da
Dwisao GR

"Croissanterie” - Loja piloto da
Divisao RC

Tratamento de documentos de
seguranca - Ticket Informatica.

8.200 profissionais
empenhados em
oferecer uma melhor
qualidade de vida a
milhdes de brasileiros.



O TRABALHO EM GRUPO

O Grupo Ticket Servigos
ampliou sua area de atuagao para
melhor atender a coletividade.

Foi criado um grupo de trabalho

i

sinérgico, com forte espirito de
equipe, integrado para poder
colocar em pratica uma missao
muito bem definida: promover e
desenvolver 0s recursos humanos,
oferecendo servicos Uteis as
empresas, restaurantes e outros
parceiros. Estes serviqos
contribuemn para a melhoria da
qualidade de vida do homem, de
sua condicao de trabalho e de sua
capacddade de produzir mais e
melhor. Prestando servicos através
de suas 9 Divisdoes Operacionais,

0 Grupo Ticket Servicos atua em
todo territdrio nacional, com suas
86 unidades.

Divisao Ticket Restaurante.
Pioneira e lider no setor de
refeicoes-convénio, viabiliza o
acesso a uma refeicao diaria de
mais de 1.190.000 trabalhadores
nos grandes centros urbanos.
Atende a clientes como: Telesp,
Hospital das Clinicas, Rede Globo,
Nestlé, Golden Cross, Philips e
mais 22.000 empresas pequenas,
medias e grandes.

Divisao Cestaticket. Garante
ao trabalhador e sua familia o
acesso a uma cesta de alimentos
basicos, de primeira necessidade.
Todo més, mais de 60.000
trabalhadores sao beneficiados por
esse sistema em empresas como
Brasilit, Johnson & Johnson,

Associacao Beneficente dos
Empregados da Telesp (ABET),
Eternit, Metrus - Instituto de
Seguridade Social, Breda Turismo,
entre outras.

GR - Restaurantes de
Coletividades. Lider no segmento
de refeicoes coletivas, administra
248 restaurantes em 198
empresas de grande, médio e
pequeno porte. Sao 195.000
trabalhadores alimentados
diariamente no préprio local de
trabalho. Atende a clientes como
IBM, Du Pont, Basf, Valmet, Banco
do Brasil, Caloi, Citrosuco, entre
outros.

Divisao COB - Servicos de
Catering. Presta servigos de
infra-estrutura sdcio-comunitaria
em regioes de dificil acesso,
grandes canteiros de obras, polos
de desenvolvimento nacional.
Esta presente na Serra do Navio,
Porto Trombetas, Camacari,
entre outros, administrando
restaurantes, supermercados,
lavanderia, hotéis, clubes, limpeza
urbana, entre outros servicos
essencials.

Divisao PAR - Alimentacao
Rural. Programa pioneiro de
alimentacao do trabalhador rural
volante, que busca proporcionar
uma alimentacao equilibrada a
essa populacao, diminuir os
aadentes de trabalho, aumentar
a produtividade do homem do
campo.

“
1iC

Divisao Incentive House.
Uma empresa que sabe como
motivar funcionarios. Porque
incentivar o fator humano é
a melhor forma de aumentar a
produtividade e aprimorar
0s padroes de qualidade na
producao. Motivou profissionais
de empresas como General
Motors, Coca-Cola, IBM, Petrobras,
Citibank, Sid Informatica, entre
outras.

RC - Restaurantes
Comerdais. Desenvolvendo
ha 2 anos produtos a base de
“croissants”’, lanca novo conceito
de "fast-food”” com seu
projeto-piloto a partir de 2 lojas
em Sao Paulo nos préoximos meses.

SOCENCO - Central de
Abastecdmento. Comercializa
géneros alimenticios e distribui
esses produtos nos diversos locais
de consumo em todo o Brasil.

Divisao Ticket Informatica.
Implantada em 2.500 m?, o mais
moderno centro de
processamento e administracao
de documentos de seguranca do
pais, a servico de nossos clientes
e dos 63.000 restaurantes filiados.

Nas diversas atividades exercidas
pelo Grupo Ticket Servicos, seus
8.200 funcionarios estao
empenhados, com seu trabalho,
em oferecer uma vida melhor e
um futuro socialmente mais justo
aos trabalhadores brasileiros.

GRUPO
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SERVICOS
INVESTINDO NO FUTURO DOS HOMENS



Todos os anos, o leitor da Gazeta Mercantil
troca de carro.

Freqiientemente, o leitor da Gazeta Mer-
cantil troca de som, de televisao, de videocas-
sete, de relogio, de apartamento, de movess.

Muito freqiientemente, o leitor da Gazeta
Mercantil troca de whisky, de vinho, de vod-
ka, de perfume.

Quase todos os dias, o leitor da Gazeta
Mercantil troca de restaurante, de aviao, de
hotel, de bar, de livro, de disco.

Todos os dias, o leitor da Gazeta Mercantil
troca de calca, de camisa, de gravata, de ter-
no, de blazer, de sapato, de meias.

O leitor da Gazeta Mercantil s6 nao troca
de jornal. Se vocé nao troca a classe A por
nada, anuncie na Gazeta Mercantil.




Depoimento

Visita ao Zé do Sarney

O presidente tem saudade de seu tempo de reporter

Nestes 100 anos de Republica, o
Brasil reve dois presidentes que exer-
ceram o jornalismo: Epiticio Pessoa
e Genilio Vargas, Mas jornalista pro-
fissional, de carteirinha assinada, so
José Sarney. E ele ndo perdeu os [i-
ques da profissdo: as vezes, como ¢
comum nas redagoes, tira o paleto
para bater nas pretinhas. A redagcdo
nao ¢ mais a de O Estado do Mara-
nhao, jornal que fundou em 1973 e
dirigiu ate 1985, mas o seu escritorio
no Palacio da Alvorada, onde sema-
nalmente escreve (ou reescreve) a
Conversa ao Pe do Radio.

O Estado do Maranhdo ¢ dirigido
agora pelo filho mais velho, Fernan-
do, mas o jornalista José Sarney de-
clarou a Pedro Rogério, colaborador
de IMPRENSA, que, quando deixar
o Alvorada, vai voltar aos quadros
do jornal, que chama carinhosamen-
te de ““mecu New York Times™’. Sobre
seu passado de reporter, o presidente
escreveu, com exclusividade para IM-
PRENSA, o seguinte depoimento:

Outro dia encontrei o José do
Sarney.

Grisalho, bigode branco, rosto de
tensdo. Ahas, ultimamente seus olhos
andam (ristes. A 1njustica também
faz rugas. Bem diferente daquele Sar-
ney que eu conhecera quando traba-
lhamos em Sdo Luis, em 1947, na Pa-
cotitha - O Globo, um matutino bem
a maneira da epoca, feito de sensa-
clonalismo e de crime em todas as pa-
ginas.

Sarney era bem novo, tinha um
bigodinho de gald mexicano, livros
debaixo do braco, arrumadinho, ca-
belos bem grudados, sempre certi-
nho. Cumpridor de horario, mesa ar-
rumada ¢ solidario com os compa-
nheiros. Era reporter de setor. Co-
bria as delegacias de policia. Viera
para o jornal vencendo um concurso
de reportagem, como alias se recruta-
vam jornalistas na época. Nio exis-
tiam as grandes sabedorias e excelsas
exceléncias das escolas de Comunica-
¢d0. Andava sempre com Azoubel, o
fotografo, figura humana sem igual,
bom profissional, que com ele, desde

PEDORO ROGERIO

“Era bem novo. Tinha um bigodinho de gald mexicano,
livros debaixo do braco, arrumadinho,
cabelos bem grudados, sempre certinho.”’

as cinco da manha, buscava as man-
chetes que o Jodo Silva (que depois
veio a ser secretario da Ultima Hora,
no Rio) exigia aos gritos.

Passam os tempos. Vai Sarney
para O Imparcial, matutino sobrio,
de vastos editoriais, onde ndao se per-
mitia escrever ‘‘aeroporto’’, e sim
‘‘aerocampo’’.

Durante oito anos € correspon-
dente do Jornal do Brasil no Mara-
nhdo; colabora em O Cruzeiro, na
Senhor, em Cld, na Regido etc.; diri-
ge uma revista chamada A Ilha, de
jovens intelectuais bestinhas, uns de
gadelhas, outros de oculos a Bilac,
como ele, Gullar, Burnett, Tribuzzi ¢
mais. Colabora no Didario de Per-
nambuco, O Unitario, em O Jornal,
na Tribuna da Imprensa, em muitos
Orgaos nacionais.

De repente torna-se articulista po-
litico, polemista virulento; entra na
politica, elege-se deputado, governa-
dor, senador ¢ ai... Ah! Ai eu soube
que ele era o Presidente da Republi-
ca. Logo ele, 0 meu reporter de setor
de carteira assinada, na fila dos vales
de fim de semana, batendo a maqui-
na, pedindo aumento.

Vou entrevista-lo. Ele me recebe e

| eu quero relembrar os velhos tempos.

Ele me pergunta pelo Azoubel, Gal-
vao, Emanuel, Camelinho, Amor...
Todos estdo mortos. Chama por eles
com voz de desesperada saudade.
Ninguém responde. Nem eu mesmo-
sel onde estamos.

Garcas brancas passam voando
no horizonte vazio. Vao todas dormir
no pequeno lago do jardim do Pala-
cio da Alvorada, onde se mora den-
tro de uma escultura.

Entdo eu grito:

- Sarney, acorda! Sou eu.

Ele responde:

- O tempo mata todas as coisas.
Mas é dele que se faz a vida.

- Qual ¢é teu maior desejo?

- Dizer ao Saboia, na mesa da re-
dacdo de O Imparcial, que sdo eter-
nos meus amores pelo jornal, jorna-
lista do tempo das maos pretas de tin-
ta, tipos de chumbo e de madeira,
jornalista das madrugadas do Mara-
nhao e das noites em que a cidade de
Sio Luis parece donzela em dia de
noivado.

- .-.-._.-" l
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iImos
leitores do Congresso

Deputados e senadores consomem por ano
mais de 1 milhdo de exemplares de
jornais - € quem paga a conta é o contribuinte

por Concei¢ao Freitas™

O minimo que se costuma dizer de-
les é que se aproveitam do eleitorado,
trabalham pouco e vivem de menti-
ras. E claro que esse perfil ndo cor-
responde a realidade de todos os poli-
ticos brasileiros, mas ¢ um estere0ti-
po que pesa sobre a classe. Na Cons-
tituinte, o foro maximo para a elabo-
racdo do novo conjunto de leis do
Brasil, eles foram muitas vezes acusa-
dos de omissos e mal-informados.
Ndo é por falta de investimento. O
Congresso Nacional gastou 215
milhdes de cruzados com a assinatura
de jornais e revistas para os parla-
mentares no ano passado, muito mais
do que a Universidade de Brasilia, a
UnB, pdde dispor para alimentar a
vida académica de seus 14 mil usua-
rios, entre professores e estudantes de
graduacdo e pds-graduacio.

Cada um dos 72 senadores tem di-
reito a oito jornais diarios e a trés re-

28

vistas semanais ou mensais, cabendo
a cada um dos 487 deputados federais
seis jornais e duas revistas - 0 que re-
sulta no fantastico numero de 1,2 mi-
lhdo de exemplares de jornais por
ano. Repetindo Caetano Veloso num
dos versos da sua conhecidissima
Alegria, Alegria, € o0 caso de
perguntar-se: quem lé tanta noticia?
O editor-chefe da Folha da Tarde,
Carlos Brickmann, 44 anos, 22 de
profissdo, classifica como ‘‘uma bar-

baridade’' esse numero. ‘‘Se cada

parlamentar recebesse trés jornais,
um de Brasilia, outro do Rio ou Sao
Paulo e o terceiro de seu estado de
origem, ja estaria muito bom. E im-
possivel ler seis jornais diariamente.
SO se a pessoa ndo fizer outra coisa.’”
Ricardo Noblat, 39 anos, 22 de pro-
fissdo, autor da coluna Coisas da Po-
Iitica, do Jornal do Brasil, prefere fa-
zer outro tipo de avaliacdo. Ele desta-
ca que, em geral, os deputados e se-
nadores ndo fazem bom uso da quan-
tidade de informagdes que tém a dis-
posi¢do (recebem, ainda, diariamen-

te, sinopses elaboradas pela Empresa
Brasileira de Noticias, a EBN, e o
proprio Congresso). ““Isso foi visivel
na Constituinte, onde a maioria dos
politicos votou sem saber no que es-
tava votando'’, diz Noblat, acrescen-
tando que as assinaturas podem estar
ligadas, assim, a um exercicio de vai-
dade, ‘‘para ver como ou quantas ve-
zes foram citados'’.

‘‘Pagar, nem sonhar' - Para os
jornais e revistas, liderar a preferén-
cia dos parlamentares por assinaturas
€ certamente uma questdo de presti-
gio. Para os proprios deputados e se-
nadores, esse auténtico salario-leitura
representa uma mordomia a mais pa-
ra quem ja recebe 4,7 milhdes de cru-
zados por més (em valores de dezem-
bro) - 100 vezes mais do que o salario
minimo instituido no Pais. O mais in-
crivel € que eles ndo abrem mao de
seus privilégios, muitas vezes criando
constrangimentos e dores de cabeca
aos funcionarios encarregados da dis-

| tribuicdo dos jornais e revistas. Que o
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diga o chefe da secdo de correspon-
déncia da Camara, Djalma Bezerra
Pereira. A cada atraso na distribui-
cdo das publicacgdes, ele ja se acostu-
mou a ouvir as quase 500 recla-
macoes de deputados. Muitos deles
aguardam até o ultimo momento an-
tes de ir para o aeroporto - quando

embarcam de volta para seus estados
- a espera dos jornais. ‘‘Meter a mao
no bolso e pagar pelo exemplar nem
passa pela cabega deles’’, diz Djalma.

Somente em jornais € revistas pa-
ra os deputados, a Camara gastou

cerca de 120 milhdes de cruzados em
88, seis vezes mais do que a UnB con-
sumiu na compra de seus livros. O
Senado ainda ndo fez esse levanta-
mento, mas em novembro passado
foram desembolsados 8 milhdes de
cruzados em assinaturas de publi-
cacoes diversas, 10 vezes menos do
que a UnB consumiu na compra de
filmes, videos, fotos e mapas para a
sua biblioteca, no mesmo periodo. A
precos atualizados, estima-se que o
Senado gastou cerca de 96 milhdes de
cruzados em jornais € revis-
tas em 88, o que, somado a
quantia dispendida pela Ca-
mara, da um valor em torno
de 215 milhdes de cruzados.
Nado ¢ um valor exagerada-
mente alto, em si mesmo. O
que choca é o principio de
que deputados e senadores
estdo sendo privilegiados -
Ja que podem pagar por
suas leituras -, enquanto ali
mesmo em Brasilia estudan-
tes e professores universita-
rios sao penalizados com
verbas menores.

Para o senador Roberto
Campos (PDS-MT), ‘‘se es-

BJETIVA PRESS

T05 CELAR AMARAL

se € 0 dado, ¢ sinal de que o Pais ain-
da ndo se conscientizou da crise que
atinge suas instituigdes’’. Mais pru-
dente, seu colega, o tambem senador
Jarbas Passarinho (PDS-PA), afir-
ma: ‘*Nao ¢ que esteja havendo um
gasto excessivo de ca (de parte do
Congresso). O que ha é um custo re-
duzido de la (por parte da UnB)".
Foi Passarinho quem inaugurou a bi-
blioteca da UnB, na época em que foi
ministro da Educacdao do governo
Médici, entre 1970 e 74. A proposta,
lembra ele, era ter um livro para cada
conjunto de quatro estudantes: ‘‘Se
tivessem seguido aquela politica, a si-
tuacdo atual seria outra’’.

O também senador Mario Covas
(PSDB-SP) ¢ outro que considera
justificados os gastos do Congresso
com assinaturas. ‘“‘Isso € informa-
¢do'’, diz ele, ‘‘e como vocés, jorna-
listas, eu também trabalho basica-
mente com informacdo''. Com ele
concorda a deputada Rita Camata
(PMDB-ES), s0 lamentando que as
bibliotecas publicas “*ndo estejam po-

dendo cumprir seu papel por falta de
recursos’’.

Os pesos-pesados na preferéncia
dos parlamentares sdo o Correio Bra-
ziliense, com 500 assinaturas na Ca-
mara e 172 no Senado; o Jornal do
Brasil, com 430 na Camara e 141 no
Senado; o Jornal de Brasilia, com
360 na Camara e 168 no Senado: a
Folha de S. Paulo, com 310 na Ca-
mara e 122 no Senado; O EstadodeS.
Paulo, com 220 na Camara ¢ 168 no
Senado; O Globo, com 270 na Cama-
rae 121 no Senado; e a Gazeta Mer-
cantil, com 270 na Camara ¢ 35 no
Senado. Veja lidera entre as revistas,
com 420 assinaturas na Camara e 88
no Senado, seguida por IstoE/Se-
nhor, com 220 na Camara e 67 no Se-
nado, e por Manchete, com 194 na
Camara e 59 no Senado. Por causa
desses numeros, o0 Correio Brazilien-
se, 0 Jornal do Brasil ¢ o Jornal de
Brasilia ja fizeram anuncios espe-
cilais, ressaltando o seu [lavori -
[1IsSmo junto aos representantes do
Legislativo. Um detalhe particular-
mente curioso diz respeito

IMPRENSA - JANEIRO 1989

as assinaturas de Playboy
(trés) e Claudia (uma).
““Ndo fica bem colocar es-
sas revistas na lista oficial,
junto com as outras de poli-
tica, economia, saude e
agricultura'’, diz o zeloso
Djalma Bezerra Pereira.
Preocupado em resguardar
o que chama de ‘‘decoro
parlamentar’’ desses quatro
assinantes, ele revela que as
assinaturas sao feitas “‘por
baixo do pano’’.

* Colaborou Alonso de Souza
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Palestra de Roberto Civita no Curso Abril

Passaporte para
O primeiro emprego

Jornais e revistas investem cada
vez mais em cursos para a
formacdo de seus profissionais

Aquela tradicional angustia que
todo recém-formado sente ao ter que
se defrontar com o mercado de traba-
lho em busca do primeiro emprego
diminuiu sensivelmente para os jor-
nalistas nos ultimos anos. As classi-
cas maneiras de entrar numa redacdo
- ter um conhecido la dentro ou ban-
car o insistente - estdo em franca de-
cadéncia desde que as principais em-
presas do ramo resolveram ministrar
cursos aos recém-formados, e apro-
veitar os melhores para seus quadros.

O pioneiro na atividade é o Curso
Abril, da Editora Abril, que esta na
sua sexta edicdo. Trezentas pessoas ja
passaram por ele e 50 acabaram con-
tratadas. A idéia original do curso foi
do jornalista Alberto Dines - hoje em
Portugal - ao perceber que os recém-
formados chegavam a Abril sem a
minima nocdo de como fazer o seu
produto béasico: as revistas. ‘‘E até
hoje o espirito é este: preparar os alu-
nos para atuarem da revista Veja as
historias em quadrinhos’, diz Klé-
cius Borges, 36 anos, ha trés na em-
presa, um dos coordenadores do cur-
SO,

A selecdo para o Curso Abril co-
mec¢a na propria faculdade, através

mo semestre produzem. As melhores
redagdes vdo para a Abril, que faz
uma nova triagem e seleciona aqueles
que vdo participar do curso. Ele tem
a duracdo de trés semanas, sempre
em janeiro. Nesse periodo, o aluno
assiste a diversas palestras, entre elas
a de Roberto Civita, o dono da Abril.
A parte pratica é desenvolvida nas
Oficinas de Criacdo. No final, os me-
lhores sdo aproveitados pela empre-
sa. As sucursais da revista Veja em
Curitiba e Recife sdo chefiadas por
ex-alunos do Curso Abril.

A preocupa¢do em formar profis-
sionais afinados com seu projeto edi-
torial também foi o que levou a Folha
de S. Paulo a criar, em marco de
1987, o chamado Programa de Trei-
namento. J& foram realizados sete
programas, sempre com a preocupa-
¢do de ‘‘dar as informacdes basicas
sobre 0 jornalismo praticado aqui €
familiarizar os alunos com o compu-
tador’', informa Nelsonr de Sa, 27
anos, sete de profissdo, secretario as-
sistente de Redacdo e coordenador do
programa.

A selecdo na Folha comeca com
um anuncio no proprio jornal, requi-
sitando os candidatos. Embora ndo

aos iniciantes, a procura maior ¢ mes-
mo dos recém-formados. Eles tém o
seu curriculo analisado, fazem uma
prova de conhecimentos gerais e ain-
da passam por uma entrevista. S0 de-
pois disso os selecionados iniciam o
Programa de Treinamento. Sao trés
semanas de exercicios praticos do ti-
po encontre o lead, faga a pauta, dé o
titulo, sempre com a preocupacao de
reproduzir as condi¢cdes normais de
trabalho do jornal.

Fase de transi¢do - Flavia Varella,
23 anos, oito meses de profissdo, pas-
sou pelo Programa de Treinamento
da Folha e hoje é reporter do jornal.
Ela acha o curso eficiente para quem
quer trabalhar na Folha. ‘“Mas ele
ndo forma jornalistas’’, ressalva. O
professor José Marques de Mello, 45
anos, ha 22 lecionando, chefe do De-
partamento de Jornalismo e Editora-
¢do da Escola de Comunicacido e Ar-
tes da Universidade de Sdo Paulo,
afirma que esses cursos preenchem a
fase de transicdo entre a faculdade e
o primeiro emprego. ‘‘Os alunos se
formam com uma boa bagagem cul-
tural, mas sem condi¢des de insercdo
no mercado. Para isso, € necessario
conhecer cadaempresa’’, destaca.

No Rio de Janeiro, o jornal O
Globo mantém desde 1983 um pro-
grama de estagios. A partir deste
ano, o Jornal do Brasil resolveu
acompanhar o concorrente e também
criou 0 seu. Os dois funcionam de
maneira semelhante: os candidatos
passam por provas de selecdo e de-
pois permanecem trés meses estagian-
do nas redacdes, sob a supervisdo dos
editores. O estagio mais cobicado,
porém, € o da TV Globo. E ndo é por
acaso: ele dura dez meses, os partici-
pantes experimentam todas as fases
da produgdo de TV e produzem seus
proprios modelos de telejornal, que
naturalmente ficam sO na experiéncia
e ndo vdo ao ar. Tudo isso receben-
do o piso salarial da categoria.

Apesar disso, a questdo do estagio
profissional ainda é polémica, por-
que o Decreto n.” 83.284, de marco
de 1979, proibe a utilizacdo do traba-
lho de estudantes. O assunto chegou
a ser discutido no altimo Congresso
Nacional dos Jornalistas, quando as
delegacdes do Rio e de Sdo Paulo de-
fenderam a regulamentacdo do esta-
gio. A discussdo, porém,foi adiada
para o prOXimo congresso. A presi-
dente do Sindicato do Rio, Helisa-
beth Costa, 39 anos, 20 de profissdo,
ja tem uma opinido formada sobre 0
assunto: ‘“Temos de cuidar do pré e
do pés-profissional. Se o estagio ndo

de uma redagdo que os alunos do ulti- | seja um curso especialmente dirigido ' avilta o mercado. ele é bem-vindo’'. X
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MINAS TEM A FORMULA

A formula é o trabalho. b4
Trabalho que desenvolve a economia
do Estado. Incentiva empresas.
O parque industrial, a agricultura.
Enxuga a maquina administrativa.
E aplica mais recursos na habitacao, na
sauide, na educacao - melhorando a
qualidade de vida do povo.
A formula de Minas é o desenvolvimento.
A formula da eficiéncia.

MINAS GERAIS
OESTADOEFICIENTE







PARA FECHAR O ANO COM
CHAVE DE OURO A REVISTA
IMPRENSA ACABA DE
CONQUISTAR DOIS PREMIOS
ESSO DE JORNALISMO.

O UNICO VEICULD A
MARCAR DOIS PONTOS NUM
ESsSO SO.

0S PREMIOS FORAM PARA
A FOTO "AIDS" DE OLIViO
LAMAS, JA PREMIADA DUAS
OUTRAS VEZES, E PARA O
ENCARTE "HOMENAGEM A
FERNANDO PESSOA",
PUBLICADO NA EDICAD
NUMERDO 11.

ALEM DESSES, A IMPRENSA
FATUROU AINDA, DURANTE
0O ANO DE 88, MAIS DOIS
PREMIOS: MEDALHA DE
OURO COMO DESTAQUE DO
ANO, NO PREMIO
COLUNISTAS, E PREMIO
CONTEXTO DE
COMUNICACAQO, COMO
VEICULO DO AND.

BOA QUANTIDADE DE
PREMIOS PARA QUEM TEM
APENAS UM ANINHO DE
VIDA, NAD ACHA?

MAS O MELHOR PREMIO
MESMO SAQO NOSSOS MAIS
DE 50.000 LEITORES,
CONQUISTADOS DIA APOS
DIA, ATRAVES DA
SERIEDADE E DEDICACAO
COM QUE ENCARAMOS
NOSSO TRABALHO.

ESTE PREMIO, SIM, VALE
OURO.

ENSA, ENSA, ENSA. NO
PREMIO ESSO SO DEU
IMPRENSA.

IMPRENSA

IO 12 {SMO € COMUNICACA Im—




Todos os detalhes
foram pensados:
o charme,

a delicadeza,

o0 atendimento,

a extraordindria
cozinha.

O detalhe que
distingue voce.

Alameda Franca, 580
Jardim Paulistano - SP - Fone: 289-3010

Wever: homenagem aos fotografos

Eberling: tecnologia do Brasil

O samba num
carnaval de premios

Siemens e Osram unem-se a revista IMPRENSA
e a AAB Ogilvy&Mather para
premiar as melhores fotos do Sambodromo

Como divulgar um trabalho muito
visto, mas no fundo pouco conheci-

do? Foi essa idéia que levou as em- |

presas Siemens ¢ Osram a se associa-
rem a revista IMPRENSA ¢ 4 AAB
Ogilvy&Mather para lancar, no ulti-
mo dia 22 de novembro, o concurso
A Luz do Samba. Distribuindo um
total de 2.268 OTNs em prémios,
trata-se do maior concurso em dota-
¢do até hoje na area de fotojornalis-
mo no Pais. Serdo premiadas as me-
lhores fotos dos ultimos cinco carna-
vais, inclusive o de 1989. O concurso
¢ aberto a reporteres fotograficos
brasileiros e estrangeiros.

A Siemens e a Osram sdo as empre-
sas responsaveis pelo projeto de ilu-
mina¢do da Passarela do Samba, o
conhecido Sambodromo. O sistema
utiliza o que ha de mais moderno em
tecnologia para reproduzir com altis-
sima fidelidade as cores do espectro
solar - ou seja, a luz do dia -, facili-
tando o trabalho da televisdao e dos

fotégrafos. Para comemorar os cinco |
anos da Passarela do Samba e divul-

gar seu proprio trabalho foi que as |

empresas instituiram o concurso.
““Poucas obras sdo mais divulga-
das no Brasil e no exterior, devido a
atracdo representada pelo Carna-
val’’, diz Hermann Heinemann We-
ver, 52 anos, presidente da Siemens.
‘“‘Sentimo-nos orgulhosos por partici-
par desse trabalho. O concurso € uma
maneira de realgar esse aspecto e

também homenagear os fotografos,
que sdo responsaveis pela divulgagdo
da imagem do Carnaval’’, diz ele.
Jean-Claude Eberling, 47 anos, dire-
tor superintendente da Osram, tam-
bém considera o concurso uma forma
de mostrar que, além de samba e fu-
tebol, o Brasil produz tecnologia:
““As lampadas que iluminam a Passa-
rela do Samba sdo produzidas aqui e
exportadas para varios paises’’.

A organizacdo do concurso A Luz
do Samba esta a cargo da empresa de
relacdes publicas AAB Ogilvy&Ma-
ther. As inscri¢des vdo até o dia 18 de
fevereiro e os resultados serdao conhe-
cidos em margo. O juri que vai sele-
cionar as melhores fotos em cores e
PB ja esta escolhido: sdao profissio-
nais do ramo convidados pela revista
IMPRENSA. A entrega dos prémios
acontecera no Rio de Janeiro em data
ainda a ser definida. Na mesma data,
segundo Rogério Ruschel, 36 anos,
diretor de planejamento da AAB
O&M, sera inaugurada a exposicdo
com as fotos vencedoras. Também
sera distribuido um catalogo conten-
do uma pequena biografia dos vence-
dores, a reproducdo dos seus traba-
lhos e mais dois ensaios sobre foto-
grafia e arquitetura, ‘*Vamos percor-
rer oito capitais com a exposi¢do’’,
anuncia Rogério. ‘**“No final, uma re-
produgdo dela sera doada ao Museu
do Samba, no Rio, e outra ira para o
museu da Siemens, na Alemanha.”’ X
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§ ACARA
D0 BRASIL
EM 1988

IMPRENMA
ESPECIAL

A pedido de IMPRENSA, os editores de fotografia de 14
jornais de todo o Pais e de cinco revistas semanais de
informacao* fizeram uma selecdo daquelas que consideram as
melhores fotos publicadas em seus veiculos ao longo do ano
de 1988. O resultado dessa selecdo fol uma montanha de
mais de 300 fotos, das quais IMPRENSA escolheu 93. Sao
imagens que mostram o que foi 0 ano dos brasileiros em
diferentes momentos da vida nacional, da Constituinte a
violéncia policial, da Olimpiada de Seul as queimadas que
devastaram parques e reservas florestais, das eleigoes de
novembro as vitimas da Aids. IMPRENSA pode, assim,
prestar uma homenagem aos reporteres fotograficos de todo
o Pais, dedicando um espaco especial ao seu trabalho, ¢

oferecer aos leitores um painel dos acontecimentos mais
significativos do Brasil em 1988.

* Os jornais que enviaram fotos para IMPRENSA sdo: O Globo, Jornal
do Brasil e O Dia (R]); O Estado de S. Paulo, Folha de S. Paulo ¢
Didrio Popular (SP); Diario Catarinense e O Estado de Santa Catarina
(SC): Correio Braziliense e Jornal de Brasilia (DF); Estado de Minas
(MG); O Popular (GO); O Liberal (PA); e Folha de Londrina (PR). As
revistas foram: Veja, Manchete, IstoE/Senhor, Afinal ¢ Visdo.



) ministro Paulo Brossard chega a solenidade da
promulgacao. Foro de Givaldo Barbosa, do Correio Braziliense.

A FESTA DA NOVA CARTA

A Constituinte foi o fato politico mais

importante de 1988 e mobilizou todo o &
Pais até a [}I*L?IHLII::.EHCE?!{} {.!El nova Carta, em A comunidade indigena vigiou de pfrm A
outubro, realizada com festa, pomps e Constituinte. Foro de Eugenio Novaes,

circunstancia do Correio Braziliense.
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() deputado José Lourenco

comemora a vitoria dos 5 anos para
sarney. Foro de Wilson Pedrosa,
do Jornal do Brasil.

#
:

1a-a-dia da Constituinte: o deputado Jaime Faharin sobe a
tribuna para dizer o que pensa da CUT, enquanto o deputado Luis
Indacio Lula da Silva brinca de fotografia. Foros de Givaldo Barbosa, do
Correio Braziliense, e de Julio Bernardes, da Istol/Senhor.
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O FANTASMA DE VOLTA

Os operarios da usina de Volta Redonda
foram a greve pouco antes das eleicdes - 0
Exército interveio, a violéncia tomou conta da
cidade e trés grevistas foram mortos.

Grevistas em Volta
Redonda escondem o

™ rosto das cimeras e dos

soldados. Foro de
Zulmair Rocha, de O
Dia.
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AR LCHIRE RO

-
Fi

{

St - _:: * ‘.a : ( & I‘.IE }
Os trabalhadores, sentados, enfrentam os tanques. Foro
de Cesar Loureiro, de O Globo.

= jh el Rorv [ : . S
) enterro de um dos operarios mortos: o destecho da greve
comoveu a nacao e influenciou decisivamente as eleicoes de
novembro. Foro de Marco Antonio Rezende, de Manchete,

|

UM ITO CHAVES

—

e ” ——w—— —— -

m operario mostra balas detonadas pelos soldados: o
governo mostrou que ainda nao sabe lidar com todas as
greves. Foto de Chiguito Chaves, de O Dia.
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“o dia das eleicoes, o
espanto da entiao
primeira-dama de Sao
Paulo, dona Eloa
Quadros. Foro de
Monica Zarattini, da
degencia I'stado.

A SURPRESA DAS URNAS

As eleicoes de 15 de novembro para
prefeltos e vereadores mostraram que 0
eleitorado, se gosta de participar cada
vez mais da politica, ndo esta sausfeito
com 0s grandes partidos. Foi a eleicao
que levou o PT ao poder em cidades
importantes, como Sao Paulo, Porto
Alegre e Vitoria, e confirmou o PDT no
Rio de Janeiro.




ARMANDO FAVARI

ruas de Sao Paulo. Fotos de Ricardo Giraldez e Armando Favaro, de Visao.

= = o AT —— T — -
4 I [

Eleito com folga para a prefeitura
do Rio de Janeiro, Marcello
Alencar. do PDT, comemora a
vitoria nas urnas. Foto de Paulo
Araujo, de O Dia.

INMPRENSA - JANEIRO 198Y

2 a1
Luiza Erundina, jia como prefeita de Sao Paulo, Foi visitar a lerra natal
na Paraiba. Uiratna. ¢ niao resistiu 4 vontade de dancar um lorro com
Eduardo Supliey. Foto de Inacio Teixeira, do Diario Popular (SP).
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Sao Paulo, janeiro de 1989

Amigo Jornalista,

Em primeiro lugar gostaria de dividir com vocé minha conviccao
de que a premissa basica para o sucesso de um negocio € a existéncia
de uma filosofia propria. Uma filosofia solida, clara, que proporcione
coordenadas e que indique o rumo que devamos seguir.

O McDonald’s possui uma filosofia propria, facilmente
compreendida e largamente divulgada entre todos os seus integrantes.
Nossa filosofia se baseia no Trabalho, no Envolvimento e na
Transparéncia.,

No Trabalho porque aceitamos e seguimos a filosofia de nosso
fundador, Ray Kroc, que acreditava na persisténcia e trabalho duro
como arma para vencer todos os desafios.

No Envolvimento porque consideramos todos os que se relacionam
conosco como Parceiros. Fazemos todos parte de um mesmo time, uma
mesma equipe: Diretores, Funcionarios, Fornecedores, Clientes e nossa
Comunidade.

Esta parceria é que nos permite oferecer a nossos Funcionarios um
plano de carreira com desafios e realizacoes; a nossos Fornecedores a
certeza do crescimento conjunto com o Sistema McDonald’s; a nossos
Clientes nossa busca incansavel pelo melhor QSL&V: Qualidade,
Servico, Limpeza e Justo Valor; e a Comunidade o envolvimento
continuo em seus objetivos e expectativas.

Finalmente, Transparéncia porque nao temos nada a esconder e -
pelo contrario - fazemos questao de abrir nossas portas para todos os
que se interessam por nos.

Nestes 8 anos de presenca em Sao Paulo, nossas portas sempre
estiveram e estarao abertas para vocé jornalista que quer nos conhecer,
que deseja divulgar nossas campanhas, questionar nosso sistema e
transmitir a nossos clientes nossa verdadeira personalidade.

Neste ano nossas portas continuarao abertas, procurando recebé-lo
da melhor forma, tendo sempre a disposicao uma pessoa da empresa
para atendé-lo.

Um abraco,
Gregory James Ryan

Presidente
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Glossario
das redacoes

Como seu proprio nome indica, este glossario,
mais do que uma relacdao de jargdes e termos
tecnicos, pretende ser uma amostragem do
vocabulario vivo que é utilizado pelos jornalistas no
seu ambiente de trabalho. Naturalmente nao
ambiciona ser definitivo, até porque tem uma
limitacdo: reproduz a experiéncia de 22 anos do
autor, especificamente nas redacdes por onde passou
- ¢, em conseqiiéncia, tem uma perspectiva
marcadamente paulista. O glossario foi inspirado por
dois objetivos: familiarizar o jornalista iniciante com
a pratica cotidiana das redacoes (e por 1SS0 muitos
verbetes detalham o ‘‘como fazer’ das atividades
mais comuns) e preservar um tantinho da memoria
da imprensa brasileira dos ultimos 20 anos, que
foram tao significativos para sua historia e para a
historia do Pais.

José Maria dos Santos

Coluboraram:
Altair Baffa, Dalisio dos Santos
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Abertura - inicio de um texto jornalistico ou de uma grava-
¢lio (radio e televisdo), no qual o autor expde as principais in-
formacdes da reportagem, com a finalidade de atrair e prender
a atencdo do leitor para o resto do assunto ou, no minimo,
garantir-lhe uma idéia global do fato, prevendo-se o abando-
no da leitura. Também ¢é conhecida como ‘‘cabe¢a de mate-
ria’’. No caso de jornais, ¢ uma tarefa relativamente simples,
gquando o texto € curto; textos longos - a chamada grande re-
portagem - exigem detalhamentos criativos para se sustentar o
interesse ¢ o desdobramento da exposicdo. Zevi Ghivelder, nos
anos 70, entdo editor da revista Manchete, gostava de repetir
na redacdo o exemplo de uma abertura bem-sucedida: um jor-
nalista de Paris-Match que, ao montar o texto do enterro de
Joseph Stalin - dias apos o funeral-,teve a idéia de telefonar da
sua sede para a central telefonica de Moscou, a fim de se infor-
mar sobre as condi¢des de tempo ¢ iniciar sua reportagem des-
crevendo o amanhecer daquela data historica.

Alinhar a direita - recurso de diagramacao no qual sc faz as
linhas de um texto terminarem no limite da margem direita.

Alinhar 2 esquerda - fazer com que as linhas do texto co-
mecem no limite da margem esquerda, sem a obrigatoriedade
de ficarem blocadas junto a margem direita.

Amarelas - tratamento dado pela redagdo da revista Veja a
entrevista de paginas amarelas que abre a revista.

Anilise - texto no qual o autor faz abordagens variadas de
um mesmo assunto, inclusive seu historico, e fazenco pro-
jecoes, sem, no entanto, emitir opiniodes.

Anchorman - palavra inglesa que designa o jornalista que
ancora um telejornal, isto €, faz a ligagao entre os assunlos, ¢
comanda toda a apresentagio do noticioso. Também participa
da elaboracio do material jornalistico. E uma fung¢do recente
no telejornalismo brasileiro.

Angulacdo - ¢ o chamado enfoque da matéria, isto ¢, a
operacdo de apura-la e redigi-la dentro de uma referéncia que
destaque aquela que se julga ser sua caracteristica mais atraen-
te. A angulacdo pode ser determinada previamente, ou ser
identificada pelo reporter durante seu trabalho de redagdo.
Exemplo: quando o escritor Erik Von Daniken (Eram os Deu-
ses Astronautas?) esteve no Brasil, no inicio dos anos 70, o se-
manario Domingo HNustrado (Bloch Editores), entdo dirigido
por Samuel Wainer, publicou uma reportagem destacando sua
condicio de cozinheiro (inclusive com receitas) e seu passado
de ex-hoteleiro na Suiga. A possibilidade do reporter ndo iden-
tificar um enfoque mais importante do que aquele pautado
criou uma outra velha piada de redacao:

Reporter (ao chefe de reportagem): - Eu ndo fiz a materia
do piquenique porque © onibus que levava os participantes ca-
potou ¢ todos morreram.

Apurar 2 matéria - reunir as informagdes de uma reporta-
gem ¢ comprovar sua veracidade, ou enriquecé-las. E uma
atribui¢do do reporter, embora também seja frequentemente
feita pelos editores encarregados de editar a reportagen.. E
uma operac¢do extremamente comum durante o fechamento de
Veja, por exemplo, cujo perfeccionismo faz com que a reda-

¢do, por telefone, acorde entrevistados de madrugada, inclusi-
ve em outros estados.

Articulista - o redator de artigos,

Artigo - texto em geral opinativo, redigido a partir de ana-
lises, observacgoes e idéias, sem fazer necessariamente investi-
gacdo jornalistica de campo. Nessa linha destacam-se atual-
mente na nossa imprensa Paulo Francis, Sérgio Augusto (Fo-
lha de S. Paulo); Luiz Carlos Lisboa (O Estado de S. Paulo),
Carlos Castello Branco, Ricardo Noblat, Fernando Pedreira,
Jodo Saldanha (Jornal do Brasil); Paulo Sant’ Anna (Zero Ho-
ra).

Artigo de fundo - expressao fora de moda, que significa o
mesmo que editorial (ou editoriais) de um orgdo )jornalistico.
O editorialista apenas aplica seu talento para expressar a opi-
nido do jornal, circunsténcia que deu origem aquela velha ane-
dota de redagdo:

Dono do jornal: - Escreva um artigo sobre Jesus Cristo.

Editorialista: - Contra ou a favor?

Artiguete - expressdo pejorativa para designar artigos ndo
sO pequenos no tamanho, mas insignificantes no conteudo.

Artista - tratamento dado por algumas redagdes ao pessoal
do departamento de arte, pejorativo ou ndo, dependendo do
humor. As maiores queixas da redagdo contra a arte geralmen-
te se referem as pequenas medidas para se dar os titulos.

Aspone - contracdo da expressdo ‘‘assessor de porra ne-
nhuma'’, para designar pessoas com cargos desnecessarios ou
decorativos. A variante ‘‘chepone’’ se refere a chefes incom-
petentes ou sem autoridade. Tudo indica que ambas as ex-
pressoes nasceram na velha redacdo dos Didrios Associados
em Sao Paulo, na rua 7 de Abril, 230, 1.° andar, pois eram
freqiientemente utilizadas, principalmente pela vasta equipe
de fotografos.

Assinatura - identificacdo do autor do texto ou das foto-
grafias e ilustragoes. Também é uma palavra em desuso, que
vem sendo substituida gradativamente pela palavra crédito.
Nas revistas, os textos, embora tragam a assinatura, dificil-
mente conservam a redagdo original do reporter. No passado,
as redacoes tinham o habito de criar um pseudénimo comum
para ser utilizado em textos de origem nebulosa, isto €, extrai-
dos de outras publicagdes e depois maquilados. Comenta-se
(ndo se pode provar) que o correspondente de Noticias Popu-
lares na Europa, no tempo em que Jean Mellé dirigiu o jornal,
cujo nome era C. H. Phull, jamais existiu.

Baia - a redacdo da revista Veja € dividida por modulos,
cada um correspondente a uma editoria, que ganharam o ape-
lido de baias desde os primeiros tempos, em 1968. Entre elas
ha uma divisdo a meia altura, de modo a se obter uma visdo
ampla da redacdo e toda sua movimentacdo. A origem da pa-
lavra, segundo o jornalista Ulysses Alves de Souza, vem da
sua semelhanc¢a com os recintos que abrigam os cavalos no
Jockey Club. Hoje, algumas redagdes da Abril também se uti-
lizam do apelido, ja que, em linhas gerais, obedecem a mesma
divisdo.

Barriga - veiculacido de uma noticia falsa, originaria de tro-
v



te ¢e/ou negligéncia da redagdo. Devido ao trote de um colega,
este redator que vos escreve quase noticiou, na TV Excelsior, a
morie de Pele num desastre de carro. Uma das maiores barri-
gas da imprensa esportiva ocorreu com um locutor ligeiramen-
te miope, durante a transmissao de um jogo entre Sao Paulo
Futebol Clube e Botafogo de Ribeirdo Preto (SP). Como se sa-
be, ambos tém uniforme parecido. O mando do jogo era do
Sdo Paulo, que deveria usar o segundo uniforme. Por alguma
razdo, a situacdo se inverteu ¢ o locutor, embalado pela mio-
pia, passou boa parte do primeiro tempo fazendo a irradiacio
com 0s times trocados.

Bater o branco - expressdo propria da reportagem de tele-
visdo, que consisle em ajusiar o equipamento conforme as
condi¢des de luz do ambiente, antes de se iniciar a gravagio,
utilizando como referéncia o proprio entrevistado. Célio Bra-
ga, chefe de reportagem da Rede Globo (SP), conta que entre-
vistados mais experientes ¢ preocupados com a qualidade da
imagem atlé cobram a providéncia da equipe. Paulo Maluf ¢
um deles. ‘*Ja bateram o branco?"’, costuma perguntar Maluf
antes das gravagoes.

Batucar - escrever uma mateéria.

Blocar - consiste em levar todas as linhas até o fim da mar-
gem para se evitar os ‘“‘degraus’’, ‘“*joelhos’’ ou *‘denteamen-
to’" no texto. Na Editora Abril, inclusive, as palavras sdo se-
paradas na lauda sem se obedecer a divisdo por silabas, e pos-
teriormente ajustadas na composicdo.

Boca-de-cabra - expressio tipica dos jornalistas dos Guias
Quatro Rodas, referente ao reporter (ou qualquer pessoa) que
ndo tem sensibilidade de paladar, isto €, que ndo sabe dife-
renciar temperos e nem avaliar a qualidade de um prato num
restaurante. Como os Guias fazem a classificacdo de cozinha
por estrelas, trata-se de uma tarefa muito importante. Para se
ter uma idéia, o diretor, Celso Nucci, e o editor de restauran-
tes, José Ricardo Segabinazzi, fazem mais de 300 refeigdes por
ano em restaurantes. Ja houve o caso de José Ricardo tomar
um avido para o Rio especialmente para almogar num restau-
rante, a fim de dar a altima confirmada sobre o seu mereci-
mento em ganhar estrelas.

Boca-livre - cobertura na qual se oferece de graca comida e
bebida, muitas vezes com o objetivo especifico de se fazer re-
lagdes publicas. Apesar de habitualmente menosprezada pelos
jornalistas, este redator viu as bocas-livres ganharem grande
importancia no interior de publicacdes em crise financeira -
tdo comuns na historia da imprensa brasileira —, quando as
squipes da redacdo disputavam um convite para poder almo-
sar ou jantar gratuitamente devido aos atrasos de pagamento.
A boca-livre mais humilhante da qual este redator participou,
em 1967, teve como personagem um certo governador de Ohio
(EUA), que apos servir os salgadinhos e bebidas durante sua
sntrevista coletiva - viera divulgar uma feira industrial do seu
estado - interpretou equivocadamente o faminto avan¢o da
imprensa a mesa e passou a atirar baldes de gas para os jorna-
listas, julgando estar diante de um bando de cucarachas.

Bomba - uma noticia sensacional. Ficaram famosos os
brados de Ibrahim Sued, no seu programa na Rede Globo, ao
anunciar uma nota importante: bomba! bomba! (e seguia-se
uma explosdo ao fundo).

Boneco (I) - modelo de projeto grafico de uma nova pu-
blicagdo, para se ter idéia do seu tamanho, aspecto visual e
distribui¢do do material jornalistico e publicitario, conforme a
idéia basica inicial. Nem sempre a proposta inicial é realizada.
No caso de Realidade, um dos maiores sucessos da imprensa
brasileira, a revista que foi para a banca pouco tinha a ver com

o projeto, segundo Paulo Patarra, diretor na primeira fa-
se.
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Boneco (1) - na tradicdo da reportagem policial significa
a fotografia da vitima, reproduzida dos seus documentos ou
albuns de familia, que eram ferozmente disputados pelos jor-
nalistas. Havia casos, inclusive, de cdmodas ¢ guarda-roupas
revirados, pois a suprema gloria de quem chegava primeiro ao
local era ndo deixar bonecos para os colegas. Os bonecos nos
quais a vitima aparecia com uma fantasia de Carnaval ou em
trajes de cerimdnia (casamento era 0 maximo, em se tratando
de crime de honra) eram extremamente valorizados. Na maio-
ria das vezes, o boneco era mais importante do que o texto, e
consegui-lo era uma tarefa exclusiva do reporter, energica-
mente cobrada pelo chefe de reportagem. Alguns fotografos
criaram o verbo bonequear e, entre eles, o fotografo **Casco-
lac’’, do Didrio da Noite, que trabalhava exclusivamente no
plantdo noturno da Central, tornou-se um especialista na ma-
téria: crime sem boneco perdia metade da emogdo, era uma fa-
lha clamorosa. Com o tempo a palavra passou também a de-
signar qualquer fotografia limitada ao rosto da pessoa.

Box - texto colocado entre fios, isolado do corpo da re-
portagem, mas associado ao assunto, para enriquece-lo,
complementa-lo ou destacar paralelamente algum tépico im-
portante. Nas revistas, o box pode aparecer com fundo de cor
diferente, ou em preto nos jornais (letras em negativo), para
ganhar mais evidéncia. Eventualmente, a tipologia também é
diferente. O box tem a finalidade de dar leveza e agilidade a
leitura, tornando-a mais atraente.

Briefing - palavra inglesa assimilada da imprensa norte-
americana, que consiste no resumo de informag¢des de um fa-
to, acompanhado eventualmente de comentarios e debates in-
formais, transmitido verbalmente por uma fonte - em geral o
porta-voz ou o assessor de imprensa - para os jornalistas. O
termo também ¢ utilizado para a preparagdo de uma pauta ou
da edi¢do de uma reportagem, capa etc.

Buraco - também conhecido como branco. Ocorre quan-
do o texto ndo preenche o espaco que lhe foi reservado. As
providéncias mais comuns em tais casos sao: ampliar a foto;
guebrar o titulo em mais linhas; acrescentar informacdes ou
esticar o texto em cima da perna; abrir intertitulos; aumentar
o olho ou o corpo; inventar um calhau e chamar o diagrama-
dor de incompetente.

Buraco de rua - reportagem insignificante, geralmente en-
tregue aos jornalistas iniciantes, originaria de pequenas notas
para atender a reclamacoes de leitores, associadas invariavel-
mente ao abandono da sua rua. A reportagem consistia em
uma fotografia do buraco, com a vizinhanga gesticulando ao
redor, em uma legenda, atirada num cantinho da pagina 2. Es-

te tipo de reportagem foi o fértil manancial da cobertura local
dos telejornais nos seus primeiros tempos.

Caderninho - palavra propria da revista Manequim, refe-
rente ao suplemento que detalha, por escrito, todas as etapas
de confeccdo das roupas com moldes apresentadas na edicio.
E um vocabulario especializado de costura, que exige revisdo
atenta, feita pela propria redacdo, pois 0 menor erro pde tudo
a perder.

Caderno - conjunto de folhas que formam uma unidade
descartavel do corpo da publicagdo. Nas revistas semanais €
mensais, 0 envio de matéria para a grafica se faz gradativa-
mente através de cadernos: no dia tal, caderno tal.



Caiu a matéria - quando uma reportagem programada, por
variadas razoes, € retirada do espelho, isto ¢, da pauta de pu-
blicacdes. A expressdo também vale para o abandono de uma
capa ou fotograha.

Caixa alta e baixa - a expressdo tem origem no antigo pro-
cesso de composi¢do manual ou de caixa, para designar a letra

maiuscula e a minuscula.

Caixa-de-sapato - um sistema especial de linha direta que
permite a chefia de reportagem (televisdo) falar com sua equi-
pe na rua. Através dela, muitas vezes ¢ possivel fazer uma
ponte para enriguecer a reportagem: a redacdo vai abastecen-
do o reporter (‘‘Olha, o governador vai chegar ai no local da
tragédia daqui a pouco™), que imediatamente vai transmitin-
do as informacgodes ou fazendo os acréscimos no seu trabalho.

Calandra - equipamento grafico para producdo de matri-
zes de estereotipia, com peso aproximado de uma tonelada,
utilizado para se dar trote nos novatos. **Va a oficina ¢ traga a
calandra®’, ordena o chefe de reportagem. Trata-se, na verda-
de, de uma brincadeira extinta, até porque a calandra pertence
a0 sistema a quente de composi¢do, que esta praticamente ob-
soleto. Na revista Placar ha uma variante, na qual um jorna-
lista recém-contratado deve levar seu holerite para o diretor
Juca Kfouri assinar, sob pena de ndo receber o primeiro paga-
mento,

Calhau - material utilizado para se preencher um espaco
decorrente do cancelamento de anincio. Geralmente se recor-
re a um anuncio institucional da propria empresa jornalistica,
ou a reportagens reservadas para tais ocasioes, na maioria das
vezes sem eloqiiente interesse jornalistico. O calhau mais fa-
moso que este redator conheceu foi uma reportagem intitulada
“Las Portenas'', sobre as lojas de moda feminina da Calle
Florida, em Buenos Aires, que transitou durante anos pelas
mesas de editores e diagramadores da revista Manchete e que
jamais foi publicada.

Canetar - corrigir um texto a mdo, sem mexer na sua ¢stru-
tura. E 0o mesmo que lapisar ou pentear.

Carta-resposta - € um sistema de pesquisa no qual, atraves
de uma carta com varias perguntas estratégicas encartada na
publicacdo, se procura conhecer a receptividade do leitor e di-
versos outros dados que podem ser Gteis para uma melhoria de
performance, tanto editorial como de vendas. A média de re-
torno das cartas ¢ de 3%. Trata-se de uma pratica rotineira na
Europa e Estados Unidos que esta ganhando impulso aqui. As
perguntas da carta-resposta sdo feitas em conjunto entre o de-
partamento comercial e a dire¢do da redagdo.

Carteiro - palavra propria e recente das redagdes da Edito-
ra Abril, referente ao jornalista que cuida apenas das cartas
dos leitores, respondendo-as pelo correio através de modelos-
padrdo ou esclarecendo duvidas especificas.

Cascata - texto insignificante, repetitivo ou vazio de infor-
magoes, fruto de uma reportagem mal apurada ou da necessi-
dade de se encher a qualquer pre¢o um espaco em branco, na-
turalmente em prejuizo do leitor. O termo também ¢ aplicado
para jornalistas que inventam ou distorcem noticias delibera-
damente. Certa vez um reporter entrou na redacdo dos Didrios
Associados trazendo uma reportagem do casamento do com-
positor Erasmo Carlos com a cantora Valdirene, minuciosa-
mente detalhada: o local, o padre que faria a cerimdnia, o tipo
de festa, lua-de-mel etc. Como a “*Jovem Guarda’’ estava no
apogeu, O assunto era importante e mereceu uma chamada de
primeira pagina. Irritado, Erasmo ligou no dia seguinte para o
jornal e explicou que o reporter havia feito todas as perguntas

no condicional e redigido as respostas no presente, contraban-
deando Valdirene para sua fic¢do. Como o jornalista era pa-
rente - embora distante - de Assis Chateaubriand, recebeu ape-
nas um esporro de leve. Mas era caso de demissdao sumaria,
pois o reporter traira a confiancga cega que um orgao de infor-
macdo, como institui¢do, deposita no jornalista, até para ga-
rantir a liberdade de imprensa.

Centralizar - situar texto e visual na pagina de modo que
guardem idéntica distancia entre as margens.

Chamada - titulo, acompanhado ou ndo de pequeno texto
explicativo, colocado na primeira pagina dos jornais ou capas
de revista para chamar a atencao sobre as reportagens publica-
das no ‘‘miolo’’, isto é, paginas internas. O radio e TV tam-
bém fazem chamadas dos seus noticiosos.

Chapéu - palavra colocada acima do titulo da reportagem,
associada ao assunto, para reforgar o tema e atuar como esti-
mulo de leitura. Pode ser repetida nas paginas subsequientes
com a mesma funcdo, além de propiciar unidade a edigéo.

Checar - confirmar uma informacdo. No radio e telejorna-
lismo significa examinar a qualidade da fita, imediatamente
apos a gravacdao.

Chupar - aproveitar informacdes ja publicadas em uma
nova matéria, do mesmo orgdo ou dos seus concorrentes.

Cianogrifica - uma prova em cor azul utilizada para se ve-
rificar a necessidade de retoques e emendas. E propria de re-
vistas e livros.

Cineminha - seqiiéncia de fotos sobre o mesmo assunto
mostrando o desenvolvimento de uma acdo ou apresentando
facetas variadas sobre o tema, como as etapas de um nocaute
na luta de boxe ou a queda de um cavaleiro. Muito utilizado
nas chamadas matérias de servi¢o passo-a-passo, quando se
ensina, etapa por etapa, o leitor a fazer uma receita, artesana-
1O etc.

Cliché - sinénimo de lugar-comum, de chavdes que aneste-
siam ¢ pasteurizam o texto de uma reportagem, tornando-o
pouco atraente. No passado havia chavdes antologicos: pre-
cioso liquido (agua); leito carrocavel (rua); decubito dorsal
(vitima deitada de barriga para cima); soldados do fogo (bom-
beiros). Quando emboscava num texto os cliches *‘ventilar’’ e
“*via de regra’', o bom e competente Herminio Sachetta tinha
inesqueciveis acessos de furia na redacdo do Shopping News:
“‘Ventilar ¢ peidar, e via de regra ¢ boceta'’.

Close - foto cheia, enquadramento em primeiro plano de
um objeto ou do rosto do entrevistado.

Cobertura - ¢ a operagdo de se fazer a coleta e apuragao
das informacgdes no local dos acontecimentos, geralmente em
equipe. E mais empregada para as grandes reportagens, tipo
tragédias, Copa do Mundo etc.

Colaborador - pessoa que presta qualquer tipo de servigco
jornalistico a uma publicacao - texto, arte, desenho, consulto-
ria - sem estar ligada a ela por vinculo de emprego. O colabo-
rador pode ou ndo ser jornalista. Em determinados setores, a
participagdo do colaborador é extremamente delicada e pede
vigilancia. Em certa revista, por exemplo, o psicologo-
colaborador, de acordo com as idéias que defendia, estimulou
uma jovem leitora - que apresentava suas duvidas por carta - a
dormir com o namorado. Felizmente, para a felicidade juridi-
ca da publicagdo, pois a leitora era menor, a carta-resposta foi
interceptada na redacdo.

Vil

:



:—-Ir—q.-j—'r #

A TP
¥

Coleguinhas - tratamento ironico/pejorativo utilizado pe-
los jornalistas entre si.

Coletiva - entrevista concedida coletivamente a varios Or-
gdos de informac¢do, com duas variantes: a) os orgdos sdo es-
pecialmente convocados, e neste caso o evento reveste-se de
certa solenidade; b) o interesse por um determinado assunto
atrai obrigatoriamente os jornalistas. O campedo de entrevis-
tas coletivas na imprensa paulista foi o coronel Américo Fon-
tenelle, quando assumiu a dire¢do do Detran, nos idos de
1966. Por causa da sua revolugdo, era seguido diuturnamente
por um bando de jornalistas, e todo fim de tarde dava sua in-
falivel entrevista coletiva, na qual, invariavelmente, havia
bate-boca, porque alguns jornais lhe faziam cerrada oposicdo.
Carlos Lacerda, as vezes (quando considerava a pergunta pro-
vocativa), corrigia publicamente algum tropeco gramatical do
perguntador; Cassius Clay, bombardeado na sua coletiva por
perguntas a respeito da Guerra do Vietna - ele esteve no Brasil
nos anos 70 -, interrompeu o0s jornalistas para advertir: **Vo-
cés estdo cometendo um equivoco, pois essas perguntas deve-
riam ser feitas ao presidente dos Estados Unidos".

Coluna (1) - cada uma das divisdes verticais da pagina,
separadas ou ndo por fios. A medida-padrdao de uma pagina
de jornal era, até pouco tempo, de 8 colunas. Depois, por
acordo que visava a padronizacdo sobretudo dos antincios, os
grandes jornais brasileiros adotaram a medida de seis colunas.
Embora a separacdo por fios seja tida como anacronica, é

muito util em caso de textos volumosos e com pouca ilustra-
¢cdo.

Coluna (1) - espago sob responsabilidade de um jornalis-
ta, que informa ou comenta sobre assuntos especificos - eco-
nomia, politica, artes e espetaculos - ou variados. Eventual-
mente ndo € assinada, como ocorre com o ‘‘Painel’’ (Folha de
S.Paulo) e **Canal 3" (O Estado de S.Paulo). Colunistas mais
prestigiosos tém a sua propria equipe ou, no minimo, um auxi-
liar direto, para captar asnoticias que, naturalmente,devem ser
exclusivas. Uma pesquisa recente mostrou que Joelmir Beting
- Folha de S.Paulo e O Globo - é o colunista mais lido do Pais.

Colunio -0 Manualde Redacdo da Folha de S.Paulo in-
forma que se trata de um recurso do jornal para colocar num
determinado espa¢o noticias que ndo merecem destaque
maior.

Colunista - o jornalista que tem e assina uma coluna.

Contrapauta - reunido de subsidios para se fazer uma
pauta.

Contraplano - recurso de se gravar o entrevistador falan-
do, mas sem som, para facilitar o trabalho de colocacido de
texto na edicdo. Nessas ocasides geralmente o entrevistado
apenas mexe os labios. Mais uma vez, Paulo Maluf é mestre
na operacao.

Copy desk ( copidesque) - uma versdo moderna do velho
redator, criada pela imprensa americana e introduzida no Bra-
sil a partir dos anos 50, através do Didrio Carioca. A diferenca
fundamental entre os dois é que o0 copy praticamente reescreve
todo o texto do reporter, enquanto o redator fazia apenas as
corregdes basicas que comprometiam o entendimento ou fe-
riam as regras gramaticais. Mas ambos tém em comum o fato
de ndo fazerem a investigacdo de campo, isto ¢, a reportagem,
postura inadequada nas modernas redacdes, onde se considera
que a qualidade do trabalho jornalistico, globalmente, esta in-
timamente associada ao contato com a rua e pessoas. Alids,
trata-se de eficiente arma contra o comodismo e burocratiza-
¢do. Nas nossas principais revistas, por exemplo, em maior ou
menor escala, todos fazem reportagens, inclusive o diretor de
redacdo. Também ¢ verdade que editores e editores assistentes
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continuam reescrevendo, as vezes integralmente, os textos dos
reporteres. A extingdo do copidesque esta sendo acelerada pe-
la entronizagdo da informatica nas redagdes. O sistema exige
agilidade - seu principal beneficio - e, portanto, que o reporter
se sente diretamente no terminal e escreva o texto final.

Copyright - direitos de reproducdo, impressdo, publicagio
ou venda de uma obra reservados exclusivamente ao seu autor
ou cessionario. Em geral, ao assinar uma cessdo de direitos au-
torais sobre um trabalho, o jornalista cede a empresa todos es-
ses direitos e lhe da liberdade de usa-lo como bem entender.

Corpo - 0o tamanho do tipo tipografico, numa escala de 6 a
72. Os de revista sdo normalmente tamanho 10.

Correspondente - jornalista que envia matérias - de outra
cidade, estado ou pais - regularmente para o jornal, sem ter
necessariamente vinculo empregaticio. A Rede Globo de Sdo
Paulo foi a primeira no Brasil a criar a figura do correspon-
dente-cinegrafista, em 1976, que cobria o Vale do Paraiba.
Ate os anos 70, no interior, o correspondente era freqiiente-
mente o representante comercial do 6rgao, que, ao pilhar uma
equipe de Sao Paulo no seu territério, a arrastava para infin-
daveis almogos e apresentagdes junto a sociedade local.

Corte - nos jornais e revistas significa reduzir matéria por
falta de espaco; na televisdo, a operag¢éio de comutar a imagem
de uma fonte geradora para outra ou interromper uma grava-
¢do. Também significa escolher 0 melhor @ngulo de uma foto-
grafia, demarca-lo e eliminar o restante.

Coruja - um receptor especial que capta a freqgiiéncia de ra-
dio da policia, abastecendo a redac¢io de informacoes. Conhe-
cido também como dedo-duro.

Cozinha - aproveitar, reescrevendo, uma reportagem pu-
blicada em outro 6rgdo ou captada pelo radio, que, por sva
vez, costuma cozinhar jornais. Nos velhos tempos do telejor-
nalismo, as notas sem imagens invariavelmente provinham do
radio. A altima noticia do Repérter Esso, da Radio Nacional
do Rio, que terminava as 20h25, fregiientemente era a Gltima
noticia do telejornal Marcha do Mundo, que ia ao ar as 20h30,
apresentado por Kalil Filho na TV Excelsior. Por isso a fun-
¢do do radioescuta - que gravava os noticiosos radiofénicos -
era fundamental. Ainda hoje, pressionadas pelo horario de fe-
chamento, muitas editorias de esporte dos jornais fazem seu
texto de competigdes noturnas ouvindo na redacdo a transmis-
sdo do radio. Conhecedor do esquema, o narrador Silvio Luiz,
maliciosamente, costuma chamar a atencdo das redacoes
quando vai dar a renda do jogo e publico presente, nas suas
transmissoes.

Crash-teste - expressdo tipica da redagdo de Quatro Rodas,

utilizada quando alguém da redacdo bate o carro que esta sen-
do testado.

Cronica - texto com sabor literario, abordando em geral
assuntos do dia-a-dia, sob responsabilidade de um autor, co-
mo Fernando Sabino, Rubem Braga, Afonso Romano de
Sant’Anna, Paulo Mendes Campos, os falecidos Henrique
Pongetti e Carlos Drummond de Andrade. Muitas vezes a cré-
nica ganha ares de coluna, como ocorreu com Nelson Rodri-
gues no seu célebre espago ‘A vida como ela é', na Ultima
Hora de Samuel Wainer.

Cruzeta - armacdo de madeira com quatro lampadas, utili-

zada para dar boas condic¢des de luz a uma gravacdo. Também
conhecida como pau-de-fogo ou pau-de-luz.

Cucurucu de la Paloma - expressio da redacdo dos
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Guias @umﬁoﬂl'.mfcremc a uma cidade longinqua ¢ sem
recursos, associada a rotina de viagens daquelas publicagoes.

hl' um pitl - EXPressao que encerra ameaga ou intengdo de
eriticar violentamente empresas, autoridades, governantes,

_ instituicdes etc. Tem um certo espirito de arrogancia, pois é

freqiientemente utilizada quando o jornalista s¢ sente pessoal-
mente ofendido por algum motivo, como o caso de um repor-
ter que descreveu no seu texto os movimentos de Elis Regina
palitando os dentes, somente porque nao gostava da cantora.

Deadline - palavra inglesa que significa o prazo final para
se executar um trabalho.

Derrubar - trocar uma capa ou matéria. (**Vamos derrubar
essa capa'', ordena o diretor de redagdo. )

Descer - significa mandar a maléria pronta para a grafica.
O termo se origina da localizagao da oficina, geralmente no
subsolo do prédio da empresa, quando os originais - era o tem-
po da composi¢do a quente - iam diretamente para as maos do
linotipista e as fotos para a clicheria. Hoje predomina a com-
posicdo a o, alterando o processo, mas 0 lermo permanece.
Vale lembrar que, na hora de descer, o continuo tinha um pa-
pel fundamental.

Despacho - material remetido a redagao pelo correspon-
dente, enviado especial e sucursais. Muitas vezes, devido a ur-
géncia, um lilme ¢ colocado nas maos de algum passageiro de
aviao, com a orientagido de entrega-lo no balcdo da companhia
acrea do acroporto de destino. A redagdo recebe um telelone-
ma assim: lilme chega no voo tal, as tantas horas, com um
passageiro de terno marrom... A proposito, as dificuldades e
solugdes encontradas por jornalistas para despachar matenal
lormam uma cronica extensa ¢ bem humorada. Nos tempos
em que telex era raridade ¢ ndo havia DDD - os interurbanos
eram demorados -, a primeira providéncia ao chegar ao local
(cidade) era correr 4 Central Telefonica e reservar varias li-
gagoes para a redagao a partir das 5 da tarde. Nos seus melho-
res dias, os Didrios Associados tinham um avido - um mono-
motor - para atender a essas emergéncias. No domingo, por
exemplo, para cobrir os jogos do Campeonato Paulista no in-
terior, o avido ia deixando as equipes em cada cidade e depois
as 1a recolhendo de volia a Sao Paulo.

Diagrama - ¢ a lolha especial - papel duro - com a qual o
diagramador trabalha, riscando a pagina, isto ¢, distribuindo
as matérias, com seus titulos, fotos, colunas etc.,em cada pagi-
na, assinalando as respectivas medidas. O termo tambem vale
para a pagina ja rniscada, isto ¢, pronta.

Dropes - O Manual da Folha esclarece que se trata de um re-
curso do jornal para registrar noticias que ndo merecem mais
do que a mengdao dos latos principais, ou seja, sao notas cur-
1as.

Edicao - é a tiragem do dia, semana ou més de um jornal
ou revista. Tambem se refere & selecdo e preparagdo de mate-
rias a serem publicadas, utilizando-se todos 0s recursos vi-
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suais, eralicos, informativos ¢ de texto para torna-las atraen-
tes. Vale lembrar que. historicamente, na nossa imprensa, o
texto prevaleceu sobre o visual, estabelecendo uma cultura na
gual os jornalistas ainda tém uma certa dificuldade para equi-
librar os dois aspectos.

Edicao dominical - ¢ especitica dos jornais didrios ¢ a mais
volumosat - devido s publicidade - ¢ bem acabada da semana,
com s chamadas reportagens de leitura ¢ cadernos especiais,
nas gquais ganha um sabor de revista. A proposito, o Jornal do
Brasil ja tem uma revista gue acompanha sua edicdo domin-
pucira. O tratamento dado a essa edigdo pressupoe que, sendo
um dia de descanso. o leitor tem mais tempo e disposi¢do para
ler.

Edicdo especial - ¢ a edicdo comemorativa de algum even-
to, como 0 aniversario da publicagdo, o centenario de algum
fato historico etc. Nas revistas, as edicoes especiais se referem
a um segmento potencialmente importante dos seus leitores,
como € o caso dos **8 mil km de praia’’ da revista Quatro Ro-
das; a edicao **Noiva", da revista Manequim etc.

Edicdo extra - ¢ uma edi¢do especial, langada fora dos ho-
rarios habituais, para informar sobre um acontecimento extre-
mamente importante. Contudo, a cobertura instantanea ao vi-
vo da televisdo veio ocupar o papel reservado a edicdo extra.
Hoje as chamadas extras se limitam praticamente ao radio e a
TV.

Editor - ¢ 0 jornalista responsavel pela edicdo de uma pagi-
na, se¢do ou caderno. Na televisdo, € o profissional que dirige
as operagoes da ilha, unidade de edic¢do eletronica, ao lado do
jornalista. Por envolver recursos visuais e movimento, a edi-
¢do de TV é mais complexa e impactante. Um episddio para
ilustrar: em 1977, apos permanecer escondido por varios dias,
Doca Street deu uma entrevista a Rede Globo e a revista Man-
chete, simultaneamente. Ao ver as imagens, na qual Doca da-
va um profundo suspiro, Woile Guimardes comentou: “*Vao
ver se na Manchete tem essa fungada..."" A palavra editor
também designa o publisher, isto é, o responsavel geral pela
elaboracdo, lan¢gamento, distribuicdo e venda de uma publica-
¢ao.

Editoria - cada uma das segoes especializadas - economia,
politica, esporte - de uma publicacdo. A instalacdo das edito-
rias varia conforme as necessidades da publicacdo. Nas revis-
tas femininas existe a editoria de moda; nas de economia e ne-
gocios, a de RH etc.

Emenda - uma correcdao ou acréscimo no texto original.

Eng - sistema de produgio e edigdo eletrénica de material
jornalistico na televisdo.

Entrada - participacdo de reporter de radio ou televisdo
numa transmissio ao vivo, durante a programacao normal da
emissora ou dentro dos noticiosos. Ele pode fazer uma ou
mais entradas, segundo critérios da edicio.

Entrelinhamento - medida do espago existente entre duas
linhas impressas.

Enviado especial - ¢ o jornalista encarregado de cobrir
acontecimentos fora da sede da empresa, em trabalho que po-
de durar dias ou semanas. O enviado especial mais famoso da
nossa imprensa foi Euclides da Cunha, cuja cobertura da
guerra de Canudos para O Estado de S. Paulo transformou-se
em Os Sertdes. Seguem-se Rubem Braga e Joel Silveira, que
cobriram as acoes da FEB na ltalia, durante a 1l Guerra e Jose
Hamilton Ribeiro, que foi vitima da explosdo de uma mina e
perdeu o pé direito no Vietnd, trabalhando para Realidade,
em 1968.
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Enxugar - eliminar adjetivacdes desnecessarias, infor-
magodes insignificantes e observacodes secundarias de um texto,
para torna-lo mais atraente e de facil leitura.

Escolher foto - as fotos em preto e branco sdo escolhidas
pelos editores diretamente sobre o contato (ou contatinho),
que ¢ a ampliacdo das chapas operadas no tamanho do quadro
do filme. Escolhida a foto, pede-se ao departamento fotogra-
fico a amplia¢do, muitas vezes com o corte desejado. Mas a es-
colha das fotos coloridas - proprias de revistas, embora os jor-
nais as venham utilizando cada vez com mais freqiiéncia - é
um verdadeiro ritual. E feita pelo editor da matéria em con-
junto com o editor de arte e posterior aprovacio do diretor de
redacdo. Enquanto isso, as fotos ficam praticamente em expo-
sigdo na mesa luminosa, onde sdo examinadas com o auxilio
de uma lupa,e todo mundo da palpite: Na revista Manchete,
uma revista sobretudo visual, Justino Martins projetava as fo-
tos de cada matéria num teldo, em sala especialmente montada
para este fim. Ele préprio comandava o controle do carrossel
de slides, voltando ou pulando. Principalmente nas revistas
mensais ha uma grande preocupagdo estética com as fotos,
além do critério jornalistico. Numa foto de culinaria pode-se
dar leves pinceladas de tinta vermelha num churrasco ou ros-
bife; espalhar gotas de agua sobre frutas e verduras; escolher
cuidadosamente o aparador - seria melhor marmore, inox ou
madeira? - onde repousara o peixe cru. As vezes ocorrem ex-
tremas sofisticagdes: certa vez, na revista Manchete, fazendo
uma reportagem sobre trigo, reporter e fotdgrafo ndo titubea-
ram em lavar o trator e a colhedeira que iriam compor a foto,
para obter um efeito mais bonito. Afinal de contas, tinham as
condigoes ideais nas maos: céu azul (‘‘aquele azul de Campos
do Jorddo"’, qualificam os fotdgrafos), trigo amarelo e as ma-
quinas em vermelho vivo - que contraste melhor se poderia de-
sejar? Eventualmente o perfeccionismo pode dar problemas:
durante um perfil, o reporter pediu a Rivelino que fizesse a
barba de dois dias, para tirar fotografia. O craque emburrou e
a sessdo de fotos se encerrou por ali. Na maioria das vezes, po-
rem, entrevistados atendem pacientemente aos pedidos. Exa-
geros a parte, o reporter deve se lembrar que, numa matéria,
nem sempre a sua funcdo é de apenas perguntar e tomar nota.

Escrachar - palavra em desuso, utilizada pelos fotografos,
referente a acdo de bater uma foto muitas vezes contra a von-
tade do entrevistado. Tais situagdes ocorriam em geral com ar-
tistas que queriam passar despercebidos ou pessoas envolvidas
em fatos policiais.

Escriba - o termo refere-se aos jornalistas em geral e foi
popularizado pelo colunista Alvaro Luiz Assump¢io - o **Me-
nindo'’ -, que teve uma famosa coluna - “‘Em dia com a noite”’
- inicialmente no Noticias Populares e depois na Folha da Tar-
de. Menindo batia a maquina com um dedo s6 e por isso a re-
dacgdo da sua coluna varava madrugadas. Quando estava so-
frendo muito com a tarefa, os reporteres se ofereciam como
datilografos. Entdo Menindo cruzava placidamente seus enor-
mes bragos - ele era gigantesco - ¢ ditava suas notas com 0§
olhos fechados para se concentrar melhor.

Escuta - sala onde sdo gravados os noticiarios de radio que
fornecerdo pauta ou até material de cozinha para a redacéo.
Em 1969, a escuta do Didrio da Noite produziu uma cena his-
torica para o jornalismo brasileiro: foi a Gnicaa gravar o pro-
nunciamento de Carlos Marighella, lider da ALN - Acdo Li-
bertadora Nacional -, que havia invadido a torre de transmis-
sdo da radio Nacional, no ABC. De posse do texto, Herminio
Sachetta, entdo diretor de redacéo, publicou-o nos Didrios As-
sociados. Foi preso e perdeu o emprego.

Espelho - € a programagdo do espago da publica¢do, com a
localizagdo dos anuncios ja demarcada, feita pelo departa-
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mento de publicidade, baseado em referéncias fornecidas pela
redacdo. O espelho esta, até o fechamento, permanentemente
sujeito a mudancas.

Estourar - quando o texto ¢ maior do que 0 espago que lhe
foi reservado, ocorre o estouro. Atualmente os estouros se re-
sumem a algumas linhas, e nas revistas eles ndo existem, devi-
do ao melhor acabamento de edigdo. Mas nos anos 50 era co-
mum se ouvir nas oficinas dos jornais o grito do secretario
grafico: corta pelo pé. Por isso se aconselhava concentrar to-
das as informagdes logo na parte inicial da matéria. Vale lem-
brar que nos anos 50 Samuel Wainer importou alguns diagra-
madores argentinos para fazer a Ultima Hora. Posteriormente
esses profissionais se espalharam por outras reda¢des. De mo-
do que o grito de cortar tinha fregiientemente um sabor caste-
lhano: “‘Corta por el pie!"’

Expediente - espacgo reservado pela publica¢do para comus-
nicar aos leitores e anunciantes a empresa responsavel pelo seu
langamento; a nomeagdo dos seus diretores, dos editores e cor-
respondentes; enderegos para contatos.

Fazer contatos - visita do jornalista as fontes de noticias
com o objetivo de obter informagdes com vista a uma reporta-
gem ou simplesmente cultivar a fonte.

Fazer um desmentido - publicar o reconhecimento da ine-
xatiddo de uma noticia divulgada. A revista Veja, a proposito,
criou uma expressao que ficou famosa: Veja errou. E ponto fi-
nal. A Folha de S.Paulo adotou a expressao: Erramos. E faz a
retificacdo.

Fechamento - ¢ o fim dos trabalhos de edi¢io, a entrega do
material para o processo grafico. Todo jornal tem um horario
de fechamento, rigorosamente cumprido; a primeira pagina ¢
a ultima a ser fechada. O fechamento é um momento nervoso
e agitado em toda redagao, pois qualquer atraso pode compro-
meter todo o processo, que resultara no atraso da chegada dos
jornais a banca e, consegiientemente, menor vendagem. Nas
revistas, semanais ou mensais, o fechamento ¢é feito por eta-
pas, com uma data final. O fechamento de revistas mensais
tem momentos mais complexos. A redacdo, por exemplo, ¢
todo o material composto, confere fotos, olhos, legendas an-
tes da impressdo; confere-se inclusive a capa, com suas chama-
das. Na televisdo, o habito de se gravar o telejornal pouco an-
tes de sua entrada ao ar da mais sossego a equipe. Mas toda a
apresentacao € carregada de tensdo. Qualquer problema que
interrompa a transmissdo naqueles minutos preciosos significa
0 comprometimento do trabalho de um dia inteiro. Nas TVs,
as redagdes tém o costume de assistir coletivamente aos jor-
nais. E gravam a concorréncia para fazer avaliacdes.

Ficada - matéria que sobrou da edi¢do anterior e que, me-
diante alguma atualizacdo, pode ser aproveitada.

Fio - traco impresso para separar colunas, delimitar boxes
e contornar fotos, grifar um chapéu ou titulo para ressalta-los
etc.

Flash - uma noticia curta, tanto em jornal como no radio e
TV.(**Va la e faca um flechezinho"’, ordena o chefe de repor-
tagem ao reporter ou cinegrafista.)

Foca - € 0 jornalista iniciante. Mas a palavra esta em desu-
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50, substituida pelo termo estagiario. O estagiario, oriundo
das faculdades, chega numa redagdo com mais seguranga,
apoiado no seu conhecimento tedrico, ao contrario do timido
iniciante de outros tempos, que parecia, numa redacdo, ter
chegado de outro planeta. O estagiario ndo esconde sua ansie-
dade de fazer matérias e ¢ um personagem introduzido nas re-
dacdes a partir dos anos 70, com a proliferagao das escolas de
comunicacdo. Nelson Rodrigues resumiu esse momento crian-
do a ‘‘estagiaria do calcanhar sujo’' nas suas cronicas, cujo
traco principal era a persisténcia inoportuna.

Folhdo - apelido da Folha de S.Paulo, para diferencia-la
de outras folhas.

Fonte - pessoa que fornece informacgodes, espontaneamente
ou quando solicitada, ao jornalista. Cultivar a fonte requer
grande discernimento dos jornalistas para ndo haver mistura
de interesses pessoais, principalmente quando se trata de jor-
nalista especializado. Descobrir fontes exige habilidade. Nehe-
mias Vassao, veterano responsavel pela se¢do *‘Segredo de Fa-
brica’’, da revista Quatro Rodas, tem entre suas fontes traba-
lhadores de postos de gasolina de estrada, policiais rodovia-
rios etc. que o informam sobre a passagem de equipes das
montadoras testando modelos novos pelas rodovias.

Food-show - palavra especifica da revista Claudia, referen-
te ao ato de avaliar as comidas prontas, para efeito de boa fo-
tografia.

Fotao - uma boa fotografia de abertura, que geralmente
deixa o fotografo emocionado, como demonstra a experiéncia
de Wilson Chumbo, da revista Manchete, ao fotografar Pelé,
que espontaneamente se mostrava com seus oculos de lentes
brancas. Apertando sua Rolleiflex, ele gritava: **Estou de pau
duro, estou de pau duro’’.

Free-lancer - jornalista que trabalha por conta propria,
sem vinculo empregaticio com a empresa. No Brasil, a palavra
inglesa foi aportuguesada para ‘‘frila'"". A proliferacio dos
**frilas’’ ndo resulta de uma opcado pessoal, mas da falta de es-
paco no mercado oficial de trabalho.

Furo - matéria de grande interesse, divulgada com exclusi-
vidade por um drgdo jornalistico. E uma expressdo fora de
moda, que esta sendo substituida pela palavra *‘exclusivo’’ e,
eventualmente, “‘inédito’’. O reporter que obtém freqiiente-
mente mateérias exclusivas ¢ conhecido como furdo. A luta por
um furo também tem uma cronica vasta e curiosa: jornalistas
se fantasiaram de meédicos para entrar no Hospital das Clini-
cas de Sao Paulo, a fim de entrevistar o receptor do primeiro
transplante de coracdo que estava sendo preparado no Brasil;
outro se travestiu de empresario arabe (o reporter Georges
Bourdokan) e *‘comprou’’ todos os jogadores do grande San-
tos, menos Pelé, ¢ claro, publicando seus pregos; e, recente-
mente, reporteres tém se oferecido como reféns de assaltantes
de banco. Também ha o furo por imagem, especialidade da se-
¢ao *‘Segredo de Fabrica', da revista Quatro Rodas, que foto-
grafa os modelosnovos de carros, guardados ferozmente pelas
montadoras, com antecedéncia até de meses.

Gancho - é o fato gerador de noticia, ou uma informagao,

L pingada de um texto, que pode gerar uma reportagem. Nao
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deve ser confundido com a suite, que € a reportage -
desdobramento de um mesmo assunto. Exemplo de gancho:
Gazeta Mercantl informa que o Canada cancelou a importa-
vd@o de milhares de carros Fox fabricados pela Volkswagen no
Pais. O gancho lisga o fato de que a montadora produz, nas
nossas barbas, um carro que ndo é oferecido ao mercado bra-
sileiro. Por qué? Qual a caracteristica desse carro? E melhor
do que os nossos? Mais bonito? Quanto custa? - se perguntara
curioso o leitor. O gancho pode ser extraido de uma nota em
coluna social, politica; numa critica de teatro etc.

Gato (1) - troca de uma palavra por outra ou uma letra, no
lexto original.

Gato (1) - palavra de sentido amplo utilizada na revista
Placar. Se a elabora¢do de uma reportagem, uma foto, um fe-
chamento, ndo estiver seguindo seu fluxo normal, ja se co-

menta: tem gato nessa matéria; ta entrando gato nessa cober-
tura.

Gaveta - matérias que ndo perdem a atualidade, feitas es-
pecialmente para serem guardadas e utilizadas numa emergén-
cia, como, por exemplo, o cancelamento de um anuncio. Tam-
bém € util para o editor ter op¢des de matérias no momento de
preparar sua edi¢do ou compor o espelho.

Gilete-press - ¢ a pratica de recortar jornais e revistas para
se fazer pauta ou cozinha do texto. Pratica comunissima nas
redagdes.

Gossip - palavra inglesa que significa fofoca, mexerico,
utilizada especialmente pelos colunistas sociais.

Grande matéria - reportagem de boa qualidade, constante-
mente presente no vocabulario dos jornalistas, que, como se
sabe, habitualmente estdo insatisfeitos com seus empregos:
“*Eu quero sair de la para fazer grandes matérias..."”

Iceberg - 0 Manual da Folha ensina que € 0 texto que co-
meg¢a na primeira pagina e prossegue em pagina interna.

Identificacdo - é 0 ato de identificar a pessoa e lugar (paisa-
gem, prédio etc.) que sdo objeto da fotografia. Nos cromos a
identificagdo é feita 4 margem da moldura; na ampliacdo em
preto e branco, nas costas da foto. E uma tarefa dividida entre
reporter e fotdgrafo. Em situacdes de despacho do filme, que
sera revelado na sede, o fotografo escreve a identificacdo nu-
ma folha a parte, ressaltando as caracteristicas de cada ima-
gem: fulano de tal esta com cachimbo; sicrano € careca; a casa
amarela ¢ a residéncia do senador tal.

Ilha de VT - conjunto integrado de equipamentos de VT
para gravar, reproduzir ou editar uma matéria ou noticioso.

lustracgio - todo o material visual de uma edigao: fotogra-
fias, desenhos, mapas, graficos, charges, tabelas, vinhetas. A
inclusdo desse material ¢ decidida pelo editor e executada em
conjunto com o departamento de arte. No caso de desenhos -
na maioria das vezes entregues a um ilustrador free-lancer - €
necessario fazer uma verdadeira pauta para que a ilustracdo
satisfaca as necessidades de edi¢do, sendo os desenhos serdo
refeitos. E que o ilustrador ndo estd dominando o assunto e
precisa de orientagdo detalhada. Numa reportagem sobre se-
guranca de casa, na revista Claudia, o ilustrador desenhou
uma cdmera sobre um dos pilares do portdo, totalmente ex-
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posta ao ar livre. O editor comegou a rir e perguntou ao ilus-
trador: **E quando chover?"’

Imprensa nanica - a expressdo registra um fendmeno de-
sencadeado pelo semanario O Pasquim, em 1969, caracteriza-
do pela tentativa de grupos de jornalistas independentes de
criar jornais proprios, desvinculados da chamada grande im-
prensa. Seguramente o seu motor foi o sufocamento imposto
pela censura nos anos 70, que caiu em cheio sobre os veiculos
convencionais. O traco comum desses jornais era a agressivi-
dade editorial e a resisténcia a censura, associadas a falta de
recursos. Na esteira de O Pasquim surgiram outras publi-
cacdes: Politika, O Bondinho, Ex, Opinido, Movimento, Ver-
sus, Coojornal. A imprensa nanica também ganhou o nome de
imprensa alternativa.

integra - transcri¢dio completa de um discurso, declaragdo,
documento e debates que sejam de extremo interesse geral.

Intertitulo - pequenos titulos colocados ao longo do texto
para dividi-lo e torna-lo mais leve. Pode ser de uma ou mais li-
nhas, com poucos toques de maquina. Recomenda-se que o
topico da informacgdo destacado no intertitulo apareca imedia-
tamente abaixo ou, no maximo, até o limite do proximo inter-
titulo; jamais no bloco anterior. Uma providéncia saudavel
para amenizar a leitura é colocar um intertitulo a cada 30 li-
nhas. Muitas vezes o intertitulo ¢ feito depois do texto, ou, nu-
ma emergéncia, para ocupar buracos. Neste caso a atenc¢do de-
ve ser maior.

Jabaculé - também conhecido por jaba. Sao presentes
oferecidos aos jornalistas, como instrumento de relacdes pu-
blicas. Até pouco tempo as reda¢des eram inundadas por gar-
rafas de bebidas e panetones por ocasido do Natal. Ultima-
mente tem crescido a tendéncia de se recusar o jaba, Ndo con-
fundir com o envio de livros, discos etc., para o jornalista es-
pecializado poder fazer suas criticas. O jabaculé também ¢€
chamado de mar-de-lama, e algumas empresas deixam a crité-
rio da consciéncia dos seus profissionais recebé-los ou ndo. Na
época em que a cobertura do setor de abastecimento era orga-
nizada e metodica, os jornalistas que trabalhavam na sede da
Sunab recebiam o0s mais curiosos jabaculés: sacos de 60 quilos
de batata, sacos de arroz, caixas de tomate etc.

Janela - recurso grafico para tornar mais atraente uma ca-
pa ou pagina, que consiste em abrir um espaco delimitado pa-
ra se¢ colocar uma fotografia, um desenho, um titulo. Por
exemplo: sobre uma foto grande de um acidente rodoviario,
coloca-se ao canto a fotografia do motorista responsavel; nu-
ma capa, colocam-se uma ou mais fotos (pequenas) de assun-
tos importantes da revista.

Lapela - ¢ o diminuto microfone fixado na roupa do entre-
vistado, geralmente na lapela, para ele poder falar mais con-
fortavelMmente.

Larga o pau - quando o repoOrter comega a narrar demora-
damente a reportagem que foi fazer, em pleno calor do fecha-
mento, o chefe de reportagem o interrompe: *“Ta bom. Entdo
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larga o pau’’. Em caso de reporteres narradores, Sérgio de
Souza - ex-Realidade, ex-todas as redagdes do Pais - costuma
abreviar assim a conversa: ‘‘Aqui ndo é radio. Va escrever .

Latinha - apelido pejorativo dos microfones em geral, que
respingava na reportagem de radio. Com o advento dos micro-
fones embutidos nos gravadores, a expressdo foi perdendo sua
forca. Durante uma reportagem concorrida, era praxe dos re-
porteres de jornais deixar ‘‘os latinhas’’ trabalharem primei-
ro, devido & urgéncia de levar o material para o ar.

Lauda - é a folha padronizada para a redacgdo jornalistica.
O seu tamanho-padréo ¢é de 20 linhas (em Sdo Paulo) e 30 (no
Rio), com 72 toques de maquina. Existem variagdes: a lauda
de Veja tem 25 linhas de 45 toques, a de O Globo, 25 linhas d¢
63 toques, e as das revistas em geral - principalmente da Ediro-
ra Abril - podem variar de extensdo, conforme as necessidades
da diagramacdo (largura da coluna). A finalidade da lauda pa-
dronizada é facilitar o calculo do espago - altura e largura -
que a matéria ira ocupar, embora os jornalistas prefiram se re-
ferir ao tamanho de uma matéria pelo nimero de linhas, e ndo
pela quantidade de laudas. Na televisdo, a lauda (ou folha de
script) tem 23 toques e é escrita em caixa alta, isto é, letras
maiusculas - as maquinas de escrever sdo inclusive adaptadas
nesse sentido -, para facilitar a leitura do locutor e do pessoal
técnico que acompanha a transmissdo do telejornal. Os repor-
teres, quando vdo fazer suas reportagens, costumam utilizar
laudas para suas anotacoes. Um dos preceitos do bom jorna-
lismo ¢ o de jamais utilizar borracha para se apagar um erro
na lauda; bate-se simplesmente o xis por cima; o habito da
borracha predomina, raramente, em algumas redacoes femini-
nas. A lauda traz no seu pé algumas instrucdes para o redator
chegar a bom termo na sua tarefa: abrir paragrafos, colocar
intertitulos, entregar a lauda limpa para o pessoal da composi-
¢do ndo recorrer a malabarismos Oticos para entender elc. elc.
Numa redacgdo, a lauda tem outras utilidades, pouco ortodo-
xas: enxugar as maos, o suor, limpar os oculos, embrulhar
sanduiches ou descarregar tensdes. Jodo Ribeiro, por exem-
plo, que foi secretario da Folha da Tarde e que agora deve an-
dar pela Ultima Hora carioca, tinha o habito de amassar uma
lauda, fazer uma bola e ficar mastigando enquanto pensava

num bom titulo. Certa vez ‘‘comeu’’, como se dizia na reda-
¢do, a primeira lauda de um texto que ia descer ¢ foi 0 maior
problema no fechamento. Na velha reda¢do dos Didrios Asso-
ciados, muitas vezes apos o fechamento, se fazia uma bola
grande com laudas e papel de teletipo e se promoviam anima-
das peladas. Vale lembrar que as mesas de reda¢do estdo per-
manentemente inundadas de laudas em branco. A respeito de
laudas, um jornalista americano anotou: “‘Escrever ¢ facil.
Coloca-se uma lauda em branco na maquina ¢ suam-se gotas
de sangue’’. Com os terminais de video, a lauda tem seus dias
contados.

Lavado - ¢ o cromo que, por alguma razdo técnica, tem as
cores esmaecidas e, portanto, inaproveitavel,

Lead (lide) - € a introducdo, no primeiro paragrafo de um
texto, da resposta a seis perguntas basicas do objeto da repor-
tagem: quem? qué? quando? onde? como? por qué? Trata-se
de uma técnica da imprensa americana para dar globalmente a
informacdo compacta ao leitor, trazida ao Brasil nos anos 50
por Pompeu de Souza, diretor do Didrio Carioca. O lead de
uma reportagem nao-factual ndo precisa responder necessaria-
mente a bateria de perguntas e ,sim, estimular o leitor a leitura
(veja Abertura).

Legenda - texto em uma ou mais linhas que explica uma
ilustracdo: foto, mapa, desenho, grafico. A boa técnica diz
que a legenda deve ser informativa, e ndo apenas descrever a
ilustracdo. O competente Justino Martins, que foi durante




-

 muito tempo editor de Manchete, ensinava sabiamente que ja-

mais uma ilustra¢do deveria aparecer sem legenda, pois sua
auséncia frustra o leitor. Além disso, ela é forte ponto de leitu-
ra. Nos velhos tempos, os jornais tinham o habito de publicar
a foto do reporter ao lado do entrevistado, para reforgar a cre-
dibilidade do texto, como que avisando: nos estivemos la. Por
isso as legendas tinham um inicio peculiar: no cliché, nosso re-
porter, quando entrevistava fulano. A expressdo se transfor-
mou num simbolo de cliché (lugar-comum) do jornalismo.
Existe ainda o texto-legenda, que ndo passa de uma legenda
crescida para acompanhar uma foto especifica, formando o
conjunto de uma minirreportagem. Os secretarios adoravam
ter um texto-legenda na primeira pagina, de preferéncia uma
crianga dando biscoito a um patinho no Ibirapuera ou Agua
Branca, para suavizar as cruezas do mundo exibidas na pri-
meira pagina.

Levantamento - trabalho de apuracdo de uma matéria.

Levantar - transcrever uma reportagem ou entrevista do
gravador. Nas revistas ¢ uma tarefa de secretarias.

Ligagido - ¢ a passagem harmoniosa de um assunto para o
outro dentro de um texto, propria de revistas. **... habilidoso
cozinheiro, o pintor costuma presentear 0s amigos com uma
iesquecivel receita de sopa de cebola da sua propria lavra, cu-
ja receita ¢ um verdadeiro segredo de estado. Na verdade, o
fogdo sempre the toi tamiliar. Em 1927, ao chegar a Paris com
apenas uma mala, bolsos vazios e invencivel vontade de estu-
dar pintura, foi trabalhar como ajudante de cozinha num bis-
tro em Montmartre para custear seu curso etc. etc. etc.”

Link - ¢xpressao da televisdo que significa gerar e transmi-
tir imagens para outra fonte geradora. Uma reportagem exter-
na ao vivo, por exemplo, ¢ linkada diretamente para o ar, do
ponto onde se encontra a equipe. A tarefa exige alguns cuida-
dos técnicos: o pessoal da Rede Globo, por exemplo, precisa
direcionar a transmissio para a torre da Paulista ou do pico
do Jaragua, e para tanto € preciso enxergar, literalmente, esses
dois pontos, qualguer que seja o local onde estiver a equipe.
Se ndo der para ver, ¢ preciso procurar. A isto se chama *‘en-
contrar o link™". Finalmente, quando uma das duas torres ¢
avistada, diz-se *‘fechar o ink ™. A visdo das torres garante
que as imagens chegardo ao destino sem interferéncias, pois
nao ha obsticulos no caminho.

Logotipo - ¢ a marca da publicagio, o seu titulo com dese-
nho proprio. Aurélio sugere que seria melhor usar logotipo.

Lusiadas - no inicio dos anos 70, durante o periodo mais
agudo da censura a imprensa, o jornal O Estado de 5. Paulo
ocupava os espagos das materias proibidas com versos de Os
[ usiadas; o Jornal da Tarde publicava recentas de doces. Estas
manifestacoes se transformaram em simbolo da resisiéncia a
censura de imprensa, uma vez que o artificio informava indi-
retamente aos leitores sobre as proibigoes.

Mala - no telejornalismo, ¢ um entrevistado dificil: muito
prolixo, timido, com ma articula¢do ou ma postura. A palavra
Se associa a algo que precisa ser carregado. Sem alga: é a pior
das malas, aquele entrevistado que obriga o reporter a repetir

varias vezes a entrevista, e até combinar as frases que deverio
ser ditas.

Manchete - como 1odo mundo sabe, ¢ a frase ou palavra
que forma o titulo principal da primeira pagina do jornal,
anunciando o assunto mais importante da edicao. A palavra
tambem designa o titulo da principal mateéria de cada pagina,
colocada no alto: a manchete de pagina. Nos jornais de noti-
ciario geral, ndo ha maior problema para se estabelecerem os
critérios da manchete: ou o assunto € manchete obrigatoria -
uma grande tragédia ou uma reportagem de impacto que seja
exclusiva do jornal -, ou os editores pesardo varias matérias e
i1ss0 dependera da sua sensibilidade. Mas nos jornais especiali-
zados existem complicadores. A Gazera Mercantil ndo dara
como manchete a conquista da Copa do Mundo, a menos que
o fato afete inacreditavelmente a economia; do mesmo modo,
A Gazeta Esportica ndo abrira manchete sobre o novo presi-
dente eleito, a menos que ele anuncie a demolicdo do Maraca-
nd ou nomeie, finalmente, Pelé como embaixador em algum
pais. Ndo se deve esquecer de outras variantes: O Estado de S.
Paulo passara ao largo de um acontecimento picante da televi-
sdo, em termos de manchete, que podera ser manchete em O
Dia ou Noticias Populares. Num jornal do interior, a briga do
prefeito com o delegado ou a construcdo de uma ponte ansio-
samente aguardada poderdo ser mais importantes do que um
assunto nacional ou internacional. Ndo se deve, ¢ claro, cair
no exagero de um jornal de Campinas (SP) que deu em man-
chete: **‘Nada de novo sobre o caso da moca estrangulada’’. A
proposito, manchetes criativas, absurdas, bem-humoradas
formam o cardapio principal do folclore do jornalismo. Euri-
co Andrade fez, na revista Realidade, uma reportagem de
grande repercussdo, pelo seu bom humor, sobre a reportagem
policial, na qual relacionou algumas das manchetes mais cria-
tivas. Por exemplo: **Cortou o mal pela raiz’" (referéncia a es-
posa que castrou o marido infiel). As duas manchetes mais ex-
travagantes do jornalismo paulista sdo atribuidas a um peque-
no jornal sensacionalista extinto ¢ provavelmente ndo passam
de lenda: ‘‘Canalhas: bateram no nosso diretor'’ (referéncia a
uma surra sofrida pelo diretor do jornal); **Chamorro ¢ um
cachorro’ (referéncia a uma surra levada por um jornalista vi-
tima de um detetive conhecido como Chamorro). Vale lem-
brar, para efeito de memoria do jornalismo paulista, que estas
historias faziam parte das intermindveis rodas de conversas
entre jornalistas, em pontos tradicionais da cidade nos anos
60/70: o pessoal do Didrio, quando estava com dinheiro, se
reunia no restaurante Costa do Sol, defronte ao jornal, ou, sem
dinheiro, num boteco conhecido como **Consulado’’, na es-
quina da Sete de Abril com Marconi; o pessoal das Folhas -
Folha, NP, Folha da Tarde, Ultima Hora, Cidade de Santos -
no **308"", na rua Bardo de Campinas, atras do jornal (saia-se
pelo sagudo de distribuicdao) ou nas “*Gargonetes’’, um restau-
rante da Bardo de Limeira servido por mogas; a redacido de O
Estado se reunia no Estaddo, bar-restaurante da Major Quedi-
nho; o pessoal do Diario Popular, no Gouveia ou no Juca Pa-
to, na praca da Sé. Havia alguns pontos comuns a todos: o
Sandchurra e a boate Jogral, de Carlos Parana, na Galena
Metropole; o sempre lembrado Paribar, na praca Dom José
Gaspar; o restaurante Parreirinha. E, finalmente, a boate Siro-
co, na avenida Nove de Julho, que oferecia um célebre picadi-
nho nas noites de sexta-feira. Este momento talvez tenha sido
a ultima etapa da transicdo entre um jornalismo marcadamen-
e romantico, amadoristico ¢ pincelado pela boémia, que tra-
zia na sua esteira uma série de distor¢des profissionais, € o
profissionalismo e aperfeicoamento técnico.

Miquina - palavra genérica para designar a maquina de
escrever, a fotografica e, recentemente, o computador. Acre-
ditem: ja houve casos do fotografo esquecer-se de levar a ma-
quina fotogralica numa reportagem.

Matéria - ¢ a reportagem ou entrevista - o trabalho jorna-
listico alem da simples nota; € a noticia ou assunto desdobra-
dos, explicados, examinados, debatidos. Certamente € a pala-
vra mais ouvida dentro de uma redacdo. Tem inumeras va-
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riantes. Maréria de capa: aquela que, pela sua importdncia,
merece a capa da revista e que equivale a matéria de manchete
no jornal. Nas semanais, embora existam matérias de capa
hors-concours, rotineiramente ha duas ou mais op¢des con-
correndo. Muitas vezes a revista toma um tema em evidéncia e
comeca a trabalhar numa reportagem de capa, que sera publi-
cada algumas semanas depois. Normalmente ela mobiliza toda
a editoria a qual o assunto diz respeito, sucursais e correspon-
dentes. Sdo raras as capas individuais, como aquela da entre-
vista com Fidel Castro, feita por Fernando Morais na revista
Veja. O texto final da reportagem fica sob responsabilidade
do editor, e sua edicdo pode significar horas ou dias de sofri-
mento. O primeiro dificil passo € a organizacdo do matenal;
ndo se pode imaginar a quantidade de informacdes (¢ de texto)
despejada pelos reporteres, sucursais, pesquisa etc. Soma-se a
isso a escolha das fotos apropriadas, recentes ou de arquivo, e,
neste Gltimo caso, o departamento de documentacdo costuma
atirar uma pasta gorda e caotica; é melhor ir 14 e escolher.
Também é preciso pensar nos graficos, ilustra¢des, mapas, bo-
xes e, eventualmente, num selo; discutir a diagramacido. En-
tdo, comega-se a escrever: alguns se trancam numa sala a cha-
ves; outros procuram fazer um copido, para depois irem acer-
tando o texto. Durante o trabalho, a certa altura, o texto pede
uma informacdo a mais, ou uma confirmacdo. Entdo € preciso
ter um reporter ao lado para caca-la, no arquivo ou alhures.
‘A gente precisa fazer uma coisa especial, embrulhar e emba-
lar cuidadosamente’’, costuma definir o competente Guilher-
me Cunha Pinto, conhecido como *‘‘Jovem Gui’’'. Na redagdo
de Veja causa sincera admiracdo a facilidade e rapidez com
que Elio Gaspari - seu diretor adjunto - destrincha e modela
uma matéria de capa. Idem para Augusto Nunes, hoje diretor
de redacdo de O Estado, quando trabalhava la. Nas revistas
mensais, o tema da capa varia conforme o enfoque das revis-
tas. Em Quatro Rodas ou Superinteressante, por exemplo, a
foto principal estd associada a uma reportagem; nas femini-
nas, em geral, ndo ha esta relacdo, a foto tem a fungdo de esta-
belecer a empatia com a leitora. Por isso é sempre um rosto ou
imagem que encham o espacgo, transmitindo sentimentos de
alto-astral. Mas nos dois casos, quando se trata de fotos -
eventualmente pode-se usar uma ilustracdo -, o cuidado em se
fazer a fotografia é extremamente requintado: fazer uma foto
de capa é um verdadeiro ritual, no qual se pensa na cor mais
indicada do fundo, nos objetos e roupas para a composi¢do,
também com suas respectivas cores e feitios. Matéria de aber-
tura: é a primeira matéria da revista, que naturalmente deve
ser bem cuidada, interessante, para, como se costuma dizer em
algumas redac¢des masculinas, ‘‘levantar o pau do leitor para o
resto’’. Hoje, ao contrario de outros tempos - quando se rele-
gavam as matérias e segcdes menos importantes para o tergo fi-
nal da revista -, existe a preocupacéo especifica de se valorizar
o fim, colocando-se ali uma boa reportagem, encorpada, de
boa presenca. Tais questdes se enquadram dentro da arte de se
montar um bom espelho, de modo que o leitor tenha um inte-
resse uniforme por todas as paginas da publicagdo. Matéria de
servi¢o: ¢ aquela reportagem de orientagdo, na qual as infor-
magdes terdo utilidade pratica na vida do leitor. Pode ser de
saude, moda, culinaria, decora¢do, compras, economia - en-
fim todos os setores da rotina de uma pessoa. Condicdes para
se¢ fazer uma boa matéria de servigo: aplicar o mesmo empe-
nho e seriedade - até na anotacdo de um simples endereco - que
seria dedicado a uma grande reportagem politica. Sendo, co-
mo se diz na redacdo dos Guias Quatro Rodas, pode-se man-
dar o leitor para um restaurante ou hotel de baixa qualidade e
comprometer a sua viagem de férias, cuidadosamente planeja-
da durante todo o ano, as vezes com suadas economias. E,
pior, programada para um curto periodo, que ndo permite se-
quer descontar os momentos ou dias de aborrecimento.

Matutino - € o0 jornal que, tradicionalmente, sai de manha,
com noticias do dia anterior. Os vespertinos circulam apés o
meio-dia. Mas, entre nds, os vespertinos costumam sair de
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manha também, como ¢é o caso do Jornal da Tarde e Folha da
Tarde. Certamente seria muito util fazer um estudo sobre o
problema de mercado e de produgdo dos vespertinos, que 0s
empurram para a manhd, pelo menos em Sdo Paulo.

Medida - ¢ 0 comprimento ou largura de uma linha de
composi¢do, que pode ser estabelecida por dois sistemas: pai-
cas, unidade do sistema anglo-americano de medidas tipogra-
ficas; ciceros, unidade do sistema Didot, cujo nome se origina
de uma famiha de livreiros e impressores dos séculos XVIIl e
XIX. As medidas sdo praticamente as mesmas, ha uma mini-
ma varia¢do, para menor, do cicero. Tanto o sistema de paicas
como o de ciceros possuem réguas especiais, que sdo utilizadas
pelos diagramadores, chamadas tipémetros. Conhecendo o ta-
manho da coluna, o redator podera fazer uma edicio mais
bem acabada do texto. Por exemplo: sabera distribuir os inter-
titulos de modo que ndo caiam no pé, isto €, no fim da colu-
na, ou coloca-los de modo a obter um belo efeito visual. Por
exemplo: numa pagina (de revista) de trés colunas, pode colo-
car um intertitulo no meio da primeira e o outro no meio da
terceira. Em caso de duas colunas (que sdo mais largas), que
pedem, por exemplo, o recurso de se usar capitular - uma vez
que intertitulo ndo ficaria tdo bom -, é ideal colocar uma capi-
tular no inicio; outra, umas 40 linhas abaixo; e a terceira na
metade da outra coluna. Isto ndo quer dizer que ndo se possa

usar capitular em pagina com trés ou quatro colunas e com in-
tertitulos.

Midia - ¢ o aportuguesamento da palavra inglesa media,
que se refere ao conjunto dos meios de comunicagdo em geral.
Sua aplicagdo esta associada a publicidade, ou seja, é um ter-
mo de uso comum dos publicitarios, incorporado pela reda-
¢do, pelo menos em nivel de primeiro escaldo. E oportuno ob-
servar que, nos ultimos anos, se deu uma maior aproximacao
entre a redagdo ¢ o departamento comercial - ndo confundir
com a subordinagdo da operagdo editorial aquele setor -, em
favor de uma melhor performance da publicacdo. Talvez seja
também oportuno notar que o departamento comercial cuida
da vendagem, assinaturas, promoc¢ao e circulacdo da publica-
¢do e que, em variadas situagdes, redagdao e comercial preci-
sam trabalhar juntos. Estando informado, por exemplo, dos
detalhes de uma determinada reportagem importante, o de-
partamento comercial podera providenciar cartazes de banca
mais criativos a respeito do assunto, a fim de atrair leitores;
conhecendo com profundidade a filosofia editorial, podera di-
recionar melhor suas campanhas. E assim por diante. Trata-se
de uma reflexdo interessante, justamente porque a visdo ro-
maéntica de jornalismo era refrataria a esse tipo de vinculacio.,

Minhoca - ainda no telejornalismo, é o cinegrafista que
ndo se sente seguro do que esta fazendo.

Modelinho - palavra especifica da revista Manequim, utili-
zada para classificar a escolha de um vestido cujo molde sera
oferecido as leitoras na famosa *‘folha de moldes'' que acom-
panha a revista. Como se sabe, os moldes - com os quais as lei-
toras poderdo fazer a roupa, copiando o modelo exibido - sdo
o prato forte da publicacdo. Naturalmente um molde deve ser
interessante, bonito, dentro da moda e com detalhes atraentes
dentro desse quadro, como os recortes, dobras, pregas, cavas
etc. A isto tudo se chama modelinho. **O molde tem que ter
modelinho®’, se diz.

Montador - é o editor da televisdo que seleciona ¢ ordena
as imagens. A palavra é origindria do cinema e, até o advento
do VT, foi utilizada na redacdo dos telejornais. O montador
trabalhava na sala de montagem, numa moviola manual. A
montagem era precedida de uma proje¢do na parede, para se
ter uma idéia do conjunto de imagens e, principalmente, do
ponto exato para se cortar as falas, quando o filme era sono-
ro.



Motoqueiro - uma atividade recente, acoplada a redacio
do telejornalismo. E um motoqueiro que, com sua motocicle-
ta, vai apanhar a fita de gravacdo no local da reportagem e a
traz para a redacdo, driblando o transito e dando mais tempo
para a matéria ser bem editada. Ou entdo, com sua agilidade,
permitir que uma matéria entre de ultima hora.

Nariz-de-cera - nos velhos tempos, era a abertura de uma
matéria que se caracterizava pela falta de objetividade. Era
uma espécie de resvalada pseudoliteraria, na qual o redator fa-
zia consideragoes filosoficas sobre o assunto que ia tratar mui-
tas linhas abaixo. E uma expressdo classica do jornalismo,
ainda hoje utilizada no sentido critico: ‘*Esta abertura é do
tempo do nariz-de-cera’’. Seu principal defeito era desinteres-
sar o leitor,

Narrador - ¢ o locutor de transmissdes esportivas, geral-
mente enquadrado na categoria dos radialistas, mas que pode
ser um jornalista. A palavra também ¢ aplicada eventualmente
para apresentadores de noticiosos. Até tempos recentes, as re-
dagoes consideravam o apresentador apenas como uma voz
bonita para irradiar as noticias. Nos fins dos anos 70 foi ini-
ciado na Rede Globo, em Sdo Paulo, sob orienta¢do de Woile
Guimaraes, um trabalho de aproximacdo mais estreito entre o
apresentador e a redagio; aquele passou a acompanhar a edi-
¢do das reportagens, assimilando melhor a noticia e
transmitindo-a com mais densidade. Fabbio Peres, editor-
chefe do Jornal Nacional, concilia perfeitamente as duas pon-
tas: além de bom jornalista, ¢ um locutor de primeira. Embora
ndo aparec¢a ao vivo, muitas vezes faz primorosas narragoes
em off (veja verbete).

Negrito - ¢ uma palavra do vocabulario grafico, referente
as letras de tragado mais grosso do que os tipos comuns,
destacando-se em preto. E unihizado para ressaltar uma deter-
minada palavra ou lrase, e, nos ultimos anos, a pergunta ou a
resposta da chamada entrevisia pingue-pongue (veja verbete).
) negrito, do velho sistema de impressao a quente, equivale ao
bold da fotocomposi¢do ¢ similares. A sua utilizacdo nas en-
trevistas de pergunta e resposta € um eficiente recurso para
dar agilidade e leveza a mateéna.

Nolta - noticia curta, que ndo merece mais do que poucas li-
nhas. (**Dé so uma notinha dessa noticia’’, ordena o editor.)
Nota da redagdo: um esclarecimento, feito pela redagdo, refe-
rente a um determinado texto e colocado no seu pe, isto é, lo-
20 apos o seu término. A nota da redagdo é empregada na
maioria das vezes para contestar alguma informacdo ou afir-
mag¢do de um entrevistado que envolvam o orgdo. Também ¢
muito util nas revistas mensais - que fecham até com dois me-
ses de antecedéncia - no caso de entrevistados que morreram
ou que cairam de seus cargos (ou se separaram) entre o perio-
do da reportagem feita e o lancamento da revista em banca,
sem que fosse possivel, por prazo ou custos industriais, modi-
ficar o texto.

Nota a imprensa - texto de esclarecimento, distribuido por
uma institui¢do, pessoa, entidades ou empresas,referente a um
assunto de interesse geral. Ndo deve ser confundida com press-
release (veja verbete), que é geralmente uma noticia divulgada
com objetivos promocionais. A queda de um avido obriga sua
empresa proprietdria a dar uma nota a imprensa, independen-
temente das investigagdes que os jornalistas possam fazer. A
nota a imprensa representa a posi¢do oficial daqueles que es-

tao envolvidos no assunto, e o reporter ndo deve se satisfazer
apenas com as informacdes nela contidas.

Objetiva - lente da camera fotografica ouda TV. Teleobje-
tiva: lente mais poderosa - ha varias graduacgdes -, para aproxi-
mar a imagem a ser fotografada ou transmitida. Antigamente
os fotografos paulistas faziam o concurso anual da ‘*Miss Ob-
jetiva’’, que ouri¢ava toda a categoria.

Off-the-record - informacdo obtida através de uma fonte
que ndo € identificada na reportagem. O chamado off tem al-
gumas variantes: a) a fonte, por varias razoes, pede para per-
manecer incognita e seu desejo deve ser respeitado: b) transmi-
te a informagdo em confianga - quase uma confidéncia -, que
o0 reporter podera utilizar sem declarar a origem; ¢) passa a in-
formagdo anonimamente. Neste ultimo caso, a fonte mais fa-
mosa do jornalismo foi a ““Deep Throat’’ (garganta profunda)
- que se supde ser mais de um informante -, que transmitia por
telefone informagdes aos reporteres Bob Woodward e Carl
Bernstein, do The Washington Post, de Washington, que de-
sembocaram no caso Watergate e na renuncia do presidente
Richard Nixon. O off é um recurso valido, mas o jornalista
deve ter o cuidado de cruzar a informagdo com outras fontes,
para ndo servir de instrumento a chamada operagéo *‘plantar
noticias’’, feita com interesses pessoais ou de grupos. O jorna-
lista deve ter a consciéncia de que, por maiores que sejam os
obstaculos a uma reportagem, sempre havera um off para
informa-lo; basta procurar. Exemplo: uma procurada quadri-
Iha foi presa e levada para uma delegacia, no bairro da Casa
Verde, em Sdo Paulo, que foi cercada para impedir o acesso
dos jornalistas. Um guarda-civil (era o tempo da Guarda Ci-
vil) que participava do corddo de isolamento de tempo em
tempo entrava na delegacia, ouvia trechos dos depoimentos
dos presos e vinha transmitir a um repérter, que o convencera
a auxilia-lo. As vezes também é uma questdo de sorte: durante
a ocupacdo, pela policia, do Sindicato dos Metalargicos de
Osasco, na famosa greve da Cobrasma, de 1968, da qual os
jornalistas também foram afastados, um dos delegados con-
fundiu um repdrter com alguém do servigo de seguranca e foi
seu cicerone numa visita ao prédio ocupado, explicando deta-
Ihadamente o que a policia estava fazendo. Esses dois exem-
plos ddo uma certeza: o jornalista deve jogar sempre com a
possibilidade de obter informagdes, mesmo que aparentemen-
te seja impossivel. Na televisdo, off significa a colocacdo ape-
nas de voz do locutor sobre imagens.

Olho - ¢ o subtitulo ou, nas revistas, um titulo de pagina.
Refere-se a um texto curto, geralmente com linhas irregulares,
que adianta um ou mais topicos interessantes da matéria para
estimular a leitura. No caso do subtitulo, deve ser uma seqiién-
cia do titulo; em titulos de pagina, precisa estar associado a
um assunto especifico daquela pagina. A boa edicdo ensina
que eles devem estar amarrados entre si e ao titulo principal,
para dar ao leitor uma leitura seqiiencial harmoniosa. Um

bom recurso € pingar frases entre aspas do entrevistado ao lon-
go do texto.

Operador de caracteres - ¢, na televisdo, o profissional que
opera 0 equipamento para escrever eletronicamente sobre as
imagens, imitando uma maquina de escrever. Exemplo: o re-
sultado da Loteria Esportiva, que desliza ao pé da imagem,
enquanto o narrador transmite o jogo. O equipamento tem 0
apelido de **'maquineta’.

Original - ¢ qualguer texto entregue a grafica para ser im-
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presso; enfim, o ponto de partida para o processo de impres-
sd0. Também vale para filmes ou videoteipes dos quais se ex-
traem copias. Numa publicagdo, o original é referéncia para se
corrigir erros ou esclarecer davidas de impressao e ainda para
se atribuir responsabilidades. Nem sempre o texto original é
aquele escrito pelo reporter; o que vale € o texto final, muitas
VeZes reescrito.

Ouvir o outro lado - significa entrevistar a outra parte en-
volvida numa informagdo ou denuncia, para se prevenir o ris-
co da “‘plantagdo de noticia’'. Exemplo: o contrato de Pelé
com 0 Santos estava vencido e as novas bases em fase de nego-
ciacdo; era uma quinta-feira, e no domingo haveria um classi-
cO. ApoOs o treino, um dos diretores reuniu os jornalistas e dis-
se que Pelé iria jogar no domingo. O jogador aguardou o fim
da sua entrevista - estava ouvindo do chuveiro - e avisou 0s
jornalistas: podem escrever, sim, que Pelé vai jogar se 0 novo
contrato for assinado. Na verdade, o diretor estava plantando
uma noticia: quando ela fosse publicada na sexta-feira, con-
forme sua declaragdo, Pelé teria que entrar em campo, sob pe-
na de enfrentar a irada frustragdo da torcida. Ja se pode ima-
ginar as acusag¢des: mercenario, vendido etc. etc., quando ele
apenas defendia seus interesses profissionais.

Pigina - cada uma das faces da folha impressa. Quatro pa-
ginas formam uma folha. E quatro folhas ou mais - sempre o
multiplo de quatro - formam um caderno. A folha solta de um
jornal - duas paginas, frente e verso - faz o chamado macar-
rdo, ou folha solteira. Além do numero de linhas, uma maté-
ria pode ser medida pela quantidade de paginas: matéria de
pagina; de duas paginas etc. Mas matérias desse tamanho es-
tdo em extingdo; hoje ha um consenso entre editores de que os
leitores ndo léem matérias gigantescas. Naturalmente ha ex-
cecOes - uma reportagem de intenso impacto, um assunto espe-
cialissimo -, mas a medida mais adequada para um texto-
padrdo ¢ de aproximadamente 80 linhas. Contudo, jornalistas
tém uma irresistivel compulsdo de escrever bastante; talvez se-
ja fruto das raizes da nossa imprensa articulista, que, antes de
informar, surgiu para pregar idéias e causas, como a da inde-
pendéncia, a abolicionista e a republicana. Mas, enfim, é difi-
cil haver um assunto sobre o qual ndo se possa informar bem
em 80 linhas.

Panoramica - palavra emprestada do cinema pela televi-
sd0, que significa o movimento horizontal ou vertical da ca-
mera, copiando 0 movimento do olho humano. Plano ameri-
cano: enquadramento de uma pessoa da cintura para cima.
Plano fechado: é o close.

Paqué - consiste no amarramento das linhas compostas no
chumbo, com um cordel resistente, formando-se um bloco (de
texto) para se tirar prova. A amarracgdo displicente produz os
pasteils. E uma atividade da composicdo manual ou mecéinica
(a quente).

Parem as mdquinas - expressdo algo folclorica e em desu-
s0, referente a chegada de uma noticia importante no momen-
to em que o jornal ja estda rodando, e que pede obrigatoria-
mente a sua inclusdo. Alguns reporteres, para dar uma idéia
da qualidade das informacdes que apuraram, costumam avi-
sar ao chegar da rua: ‘*Parem as magquinas!"’

Pasquim - palavra pejorativa, para designar jornais de ma
qualidade. Em bom portugués significa jornal ou panfleto di-
famador, de vida efémera. Nelson Werneck Sodré, no seu util
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livro A Historia da Imprensa Brasileira, faz um estudo muito
interessante sobre a a¢do dos pasquins no Brasil colonial. O
semanario O Pasquim, lancado em 1969, devido a sua quali-
dade e o importante papel na historia da imprensa e da nossa
cultura, reabilitou o termo, injetando-lhe profunda empatia.

Passagem - ¢ um artificio para encaminhar uma boa edi-
¢do, no qual o reporter da televisdo divide as melhores infor-
magdes da reportagem em blocos, cada um com comego, meio
¢ fim. Grosso modo, se poderia dizer que esta divisdo equivale
aos boxes da reportagem de jornal. Exemplo de passagem: a)
o reporter vai ao local de uma tragédia e mostra o que aconte-
ceu; b) comeca a mostrar um detalhe: **O 6nibus vinha naque-
la ladeira e, ali naquela esquina, um carro cruzou a rua, des-
respeitando o farol vermelho. O motorista tentou desviar e...;
¢) ““Colisdes ndo sdo novidade nesta esquina. Elas acontecem
pelo menos duas vezes por semana porque...""; d) no hospital
etc.elc,

Passar matéria - ¢ o ato de transmitir uma reportagem para
a sede, de qualquer ponto da rua, de outra cidade ou pais, da
sucursal. Pode ser feita por telex ou telefone. Neste Gltimo ca-
s0, 0 receptor - geralmente o radioescuta - pode gravar ou al-
guem da redagdo *‘pega a unha’’, isto ¢, tomando nota. Na te-
levisdo, passa-se por link. As vezes, por falta de telefone, o re-
porter deve improvisar. Ja houve reporter que usou radioama-
dores, pedindo que o receptor levasse a matéria a redacdo, te-
légrafo, portador em mdos etc.

Passaralho - € uma ave mitica, representada por um rom-
budo pénis alado, desenhada invariavelmente em voo ascen-
dente, como os avides apos a decolagem. O primeiro desenho
oficial dele foi feito pelo cartunista Jaguar, nas paginas de O
Pasquim. Significa rolagem de cabecas, demissdes em massa,
cortes na redacdo. O passaralho ataca em duas circunstancias:
a) crise economico-financeira geral ou especifica da publica-
¢ao; b) crise politica interna ou externa. No primeiro caso, o
ataque ¢ antecedido de indicios sinistros: queda de venda, fuga
de anunciantes, salarios atrasados. A redacio vive sob perma-
nente sobressalto, resumido nas seguintes frases: **Vao soltar
o passaralho’’; **Vai descer o passaralho®. Presume-se que a
idéia de descer - ou voo rasante - esteja associada ao fato de
que a diretoria da empresa sempre se coloca alguns andares
acima da redacdo. No segundo caso, o passaralho decola
quando, por exemplo: um novo diretor de redagdo ¢é contrata-
do para fazer reformulacdo na publicacdo (ou ndo) trazendo
sua propria equipe; conflito generalizado entre a redagdo ¢ a
diregdo da empresa; governos fortes que pressionam e pedem
cabegas, num processo desgastante que acaba em passaralho.
Na extinta TV Tupi o passaralho também ganhava o nome de
facdo. O iluminador Erildo Venceslau, o célebre **Fuinha’’,
era uma espécie de Cassandra, ja que tinha o habito de sondar
as ante-salas da diregdo e trazer informagoes preciosas, via se-
cretdrias e continuos. Invadia a redacdo anunciando apocalip-
ticamente: “*Vao correr o facdo’.

Pastel - ¢ a inversdao de letras ou mistura desordenada de
palavras e até paragrafos inteiros.

Paste-up - também conhecidocomo arte-final. Consiste na
colagem do texto composto (fotocomposi¢do), fotografias e
desenhos, conforme a orientagdo da diagramacio, para se
montar a pagina antes de ser fotografada para a impressao. O
texto chega em tiras, cujas sobras de papel o profissional deve
remover, com auxilio do estilete, para ajusta-lo a largura da
coluna. Este profissional é chamado de pestapeiro. Como o
estilete € seu principal instrumento de trabalho, os pestapeiros
sdo chamados de “‘turma da faquinha'. Na redacio de jor-
nais,o paste-up € feito em ambiente proprio,nas dependéncias
da fotocomposigdo; nas revistas, no departamento de arte,
que, em geral, é acoplado a redacéo.
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Pauleira - outro termo do telejornalismo, referente a uma
matéria feita as pressas, arriscada, que exigiu malabarismo da
equipe. Durante uma pauleira, o cdmera que comanda a ope-
racdo tem um brado de guerra para estimular a equipe: *‘Se li-
ga, tem que arrepiar!”’ Isto significa que a gravacao deve ser
feita a qualquer preco.

Pau na maquina - expressdo estimuladora para a redacao
trabalhar bem e rapidamente. Geralmente ¢ ouvida durante o
calor de um fechamento ou quando a redacao se mobiliza para
desmanchar uma pégina - na Gltima hora -, introduzindo um
novo assunto importante.

Pauta - ¢ 0 agendamento dos assuntos previstos para serem
cobertos por um orgdo de comunicacdo. A execugdo da pauta
tem diferencas substanciais entre um Orgao da imprensa dia-
ria, revista semanal ou mensal. Imprensa didria: a pauta esta
relacionada com acontecimentos programados ¢ 0s ndo-
programados. Nos programados, o reporter - além da indica-
¢do de possiveis fontes (com telefones e enderecos) sobre o as-
sunto - recebe uma orientacdo basica - informacoes do evento
- para conduzir suas perguntas; no segundo caso, a chefia - se-
ja o chefe de reportagem ou editor - precisa ter agilidade sufi-
ciente para montar rapidamente uma pauta de cobertura com-
plexa, pois invariavelmente se trata de um grande aconteci-
mento: as equipes devem sair da redagdo com seu setor de tra-
balho bem especificado. No caso de grande incéndio, uma ou
duas vao para o local; outra, para os hospitais que estao rece-
bendo as vitimas; outra, em busca de especialistas que expli-
quem a causa do incéndio; na redacdo, um reporter se enfia no
arquivo para levantar a historia dos grandes incéndios da cida-
de etc. etc. Revistas: como o tempo de operagao ¢ maior, além
do tratamento ¢ acabamento editorial diferente, as revistas
costumam fazer sua reunido de pauta para cada numero. Na
revista Veja, ¢ feita as segundas-feiras apos o almogo ¢ reune
os editores - com as sugestdes de matérias da sua editoria - e a
direcdo de redacido. Depois disso, a pauta é distribuida para os
reporteres, sucursais e correspondentes. Internamente, a pau-
ta chama-se o *‘cardapio da semana’’. Nas revistas mensais,
toda a redacdo costuma participar da reunido de pauta, inclu-
sive o departamento de arte. Nos jornais, a pauta ¢ organizada
e redigida por um jornalista conhecido como pauteiro ou pelos
editores de cada secdo; nas revistas, pelos editores, embora,
muitas vezes, a operacdo se centralize no redator-chefe. As
pautas das mensais sdo mais detalhistas, ja que envolvem fo-
tos produzidas, ilustracdes demoradas, a encomenda de um
conto exclusivo para o escritor tal etc. A pauta da televisio,
em linhas gerais, segue a dos jornais. Mas aqui existe um deta-
lhe muito importante, que a maioria dos jornalistas com for-
macao de imprensa escrita custa a entender: a linguagem do
veiculo, isto ¢, instantanea e audiovisual. Ou seja, a informa-
¢ao visual e por som instantanea, que dispensa palavras. Este
redator pode dar um exemplo significativo. Rede Globo: o re-
porter Lazaro de Oliveira chega e diz: **Olha, la nas obras do
calgaddo da Bardo tem um cara que opera um minitrator num
espaco de 2 x 3 metros, que ¢ 0 Pele dos tratoristas. Faz mano-
bras incriveis e todo mundo para para olhar™. Este redator
deu de ombros: **Mas que matéria pode dar 1sso, Lazaro? Vo-
c€ vai informar o qué?"" Ele respondeu: **Deixa comigo™. E
trouxe imagens incriveis do tal Pelé tratorista, um assunto que
jamais se pensaria em colocar num jornal. Naturalmente, as
pautas tambem existem para ndo serem cumpridas, em favor
de assuntos mais importantes que apare¢am. Eurico Andrade,
por exemplo (ainda Realidade), abandonou a matéria progra-
mada durante uma viagem ao interior do Nordeste, para fazer
outra materia, percebida no momento, **Eles estdo com fo-
me’’, que, se ndo falha a memoria, ganhou o Prémio Esso de
‘Jornalismo. Quanto mais um jornalista estiver informado,
mais sua sensibilidade estara agucada para sacar excelentes
pautas.

Pé - é o final da matéria. Cortar pelo pé: quando a matéria

estourava, o excesso era simplesmente eliminado com um cor-
te de tesoura. Isso se dava ja na grafica, quando o jornal esta-
va entrando na maquina. Por isso se recomendava colocar os
tOpicos menos importantes da matéria no seu final. Hoje, com
a fotocomposicdo, o estouro - geralmente pequeno - € corrigi-
do na montagem do paste-up (ver verbete). Cair no pé: quando
um intertitulo cai no fim da coluna, o efeito visual € inaceita-
vel, além de quebrar o ritmo da matéria. Por isso, o redator
deve participar da paginacgdo, para conhecer a quantidade de
linhas da coluna, a fim de saber onde deve colocar os intertitu-
los, antes da composi¢do do texto. Pé biografico: minibiogra-
fia do autor de um texto, colocada apos a matéria, geralmente
em bold e em corpo menor. Na televisdo, a fita de videoteipe
(antes era o filme) € medida por pés. (‘'Esta maténa tem 200
pes'’, avisa o editor.)

Pena Branca - apelido historico do reporter policial Otavio
Ribeiro, freqiientemente lembrado nas redagdes.

Penduricalho - a palavra refere-se ao acabamento de uma
matéria: olho, titulos de pagina(ou de continuag¢do), intertitu-
los, créditos, capitulares. (**Ainda estdo faltando os penduri-
calhos'’, diz o editor com o texto e fotos nas maos.) Alguns
editores tém o habito de descer os penduricalhos separados do
texto. Nao ¢ uma boa pratica, devido ao risco de extravio ou
troca de lugar na pagina. Além disso, até como conceito, a
edicdo de uma matéria deve ser redonda: descer tudo junto.

Perfil - ¢ um texto geralmente extenso, no qual o jornalista
procura oferecer o retrato de corpo inteiro - mais aproximado
possivel - da realidade de uma pessoa, quase sempre uma per-
sonalidade. Exige uma convivéncia mais estreita - varias visi-
tas e contatos em situagoes diversas - para se apreender 0 mo-
do de ser do entrevistado e suas variadas facetas. Condi¢des
fundamentais para se fazer um perfil: a) conhecer a vida e
obra do entrevistado previamente para se esclarecer algum fa-
to, desdobra-lo e enriquecé-lo com novas informacgdes; b)
exercitar a observacdo e aten¢do, fixando seus gestos, cacoe-
tes, habitos, gostos, detalhamento de objetos, roupas etc; c)
ouvir outras pessoas a respeito do entrevistado. O jornalista
americano Gay Tallese, cujo livro Aos Olhos da Multiddo foi
uma espécie de Biblia das redacdes nos anos 60/70, escreveu
um rico perfil de Frank Sinatra sem té-lo entrevistado uma so
vez; apoiou seu trabalho em entrevistas com terceiros e
observando-o a distancia, inclusive em viagens. Luiz Fernan-
do Mercadante, um dos mestres de perfis de nossa imprensa,
fez um texto sobre Janio Quadros (revista Realidade) toman-
do como fio condutor a associa¢do com Charles Chaplin. Os
perfis da jornalista italiana Oriana Fallaci - ainda em Realida-
de - incendiavam a ambig¢do dos reporteres nos anos 60. Eram
marcados pela agressividade, como a celebre entrevista com a
atriz Melina Mercouri, denunciando a ditadura militar grega.
Se ndo falha a memoria, o titulo era assim: **Quero mostrar
ao mundo como a ditadura ¢ ridicula’. Um perfil pode ser en-
riquecido com alguma tirada criativa do reporter: se o entre-
vistado for pintor, por que ndo lhe pedir que rabisque um de-
senho rapido sobre um fatoimportante da materia? Certa vez,
na revista Pop, o compositor Guilherme Arantes, entdo deco-
lando para a fama, desenhou, como bom estudante de arquite-
tura, os principals momentos de sua vida, numa sucessdo de
vinhetas coloridas. Esta iniciativa vale para um escritor, um
poeta etc. E algo pessoal, particular, que se oferece ao leitor.
Risco do perfil: o jornalista se apaixonar pelo entrevistado,
em prejuizo da isencdo no texto. Ah! Nao se deve esquecer de
reunir fotografias significativas - antigas ou recentes - da vida
do entrevistado.

Perua - palavra propria da revista Manequim, que designa
uma mulher excessivamente maquilada ou com roupas extra-
vagantes. E utilizada como adverténcia contra fotografias de
moda ou beleza inadequadas para a publicagéo.
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Pesquisa - trabalho de apoio ao texto, feito em geral no ar-
quivo, ou num banco de dados. Na redacdo dos Guias Quatro
Rodas também é o trabalho dado a reportagem de campo, as-
sociada ao vasto levantamento das cerca de 700 cidades do
Guia Brasil, os restaurantes ¢ hotéis, atragdes, evenltos etc. Va-
le dizer que a equipe dos Guias viaja todo o ano pelo Pais -
cerca de 200 mil quilébmetros - para atualizar os dados ¢ acres-
centar novos.

Picles - nota curta que, como 0 nome sugere, deve ser con-
sumida numa sé bocada.

Pife - palavra referente a algum defeito incontornavel no
equipamento de grava¢do durante uma reportagem de telejor-
nal.

Pingue-pongue - ¢ a classica entrevista de pergunta €
resposta, cujos melhores exemplos da nossa imprensa sao as
paginas amarelas de Veja, a de tarja vermelha de Isto E/Se-
nhor, a de abertura de Plavboy, a de altima pagina do Cader-
no B-Especial do Jornal do Brasil, sem esquecer as famosas
entrevistas de O Pasquim. Devido a agilidade, espontaneidade
e objetividade, sempre da altos indices de leitura. Um pingue-
pongue exige muita preparacdio: selecdo do assunto, pesquisa
sobre ele e sobre o entrevistado, elabora¢cdo das perguntas,
sem falar da montagem do texto. Sele¢do do assunto: Na
maioria das vezes deve-se pingar um tema que esteja na ordem
do dia e descobrir o caminho para aprofunda-lo. Por exem-
plo: recentemente o B-Especial fez longa entrevista com o de-
putado Alvaro Valle, sobre seu rumoroso casamento. O as-
sunto estava fervendo, o homem havia regressado de sua via-
gem de lua-de-mel @ Europa e ninguém o havia procurado pa-
ra ouvir sua versdo. Naturalmente existem assuntos que ndo
estdo nos jornais, mas cujo conteudo pode causar grande im-
pacto. 'sso ¢ comum na area de ciéncias, e um bom manancial
sd0 as teses universitarias, um lan¢camento de livro, um con-
gresso a ser realizado e de grande interesse geral etc. Vale lem-
brar que ndo so6 os temas politicos rendem uma boa entrevista
de pingue-pongue. Perguntas: novas perguntas irdo surgindo a
partir de respostas; jamais um pensamento deve ficar incon-
clusivo. A entrevista deve se centrar num tema especifico, com
suas variantes, sendo fica dispersiva e superficial. Ha casos (e
o reporter ndo deve perder essa perspectiva), em que a entre-
vista pode tomar outros rumos. Na revista Manchete, uma
simples entrevista com o cantor de tango Hugo del Carril se
transformou num violento ataque do artista contra a ditadura
militar argentina, uma vez que, na sua condi¢do de peronista,
foi preso, torturado e obrigado a exilar-se. O conteudo da en-
trevista nasceu de uma pergunta inocente: ‘O escritor Jorge
Luis Borges diz que o tango ¢ uma degeneragdo da milonga. O
que o senhor pensa disso?'" O cantor passou a criticar Borges e
a estrutura de poder que ele aparentemente representava, no
seu entender, enveredando pelo pronunciamento politico. Na
edicdo da entrevista, muitas vezes as perguntas sdo adaptadas
as respostas, para o texto correr mais harmoniosamente. Co-
mo em qualquer matéria, a entrevista deve ter intertitulos, for-
ma ¢ tamanho de corpo que diferenciem as perguntas das res-
postas etc. etc. Em tempo: ela pode ter varias rodadas, isto é,
varias entrevistas com datas diferentes, a medida que o repor-
ter vai trabalhando o assunto. E que deve haver félego para se
sustentar o interesse ¢ o espago que lhe é reservado e que da a
dimensdo da sua importancia. As paginas amarelas de Veja
tém, em média, de 375 a 400 linhas. Embora o uso do grava-
dor seja comodo na hora da entrevista, da um trabalho dana-
do no momento da transcricdo. A Playboy americana tem
uma espécie de decalogo para se dirigir uma boa entrevista.
Por exemplo: ndo fumar, pois se o entrevistado for antitaba-
gista estabelecerd uma antipatia imediata com o repérter, em
prejuizo das respostas; também sugere que o reporter sempre
confirme numeros e datas com o entrevistado, que observara
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nessa atitude uma preocupagdo com a precisdo, tornando-se
mais receptivo as perguntas.

Pintar papel - expressdo pejorativa com a qual o jornalista
se refere ao seu trabalho. Mas ¢ apenas da boca para fora.

Pirimide invertida - técnica de redacdo na qual um texto é
encabecado pelas informacgdes principais, desdobrando-se em
seguida para aquelas de interesse intermediario e, por fim, as
menos importantes. Esta disposi¢do forma o que se chama lide
(lead), sublide ¢ o corpo da noticia ou matéria. E uma técnica
largamente aplicada no noticiario dos jornais.

Pirulito - uma pequena noticia, impressa em uma coluna,

Plantio - todos os orgdos de imprensa diaria mantém
plantdes fora do seu expediente normal, nos feriados e fins de
semana, para atender a alguma emergeéncia. A experiéncia en-
sina que jamais se deve abandonar um plantdo, na ilusdo de
que nada ira contecer. Isto parece 6bvio, mas ja houve emisso-
ra que informou pela manhd que o estado de Winston Chur-
chill estava inalterado, quando ele havia morrido na madruga-
da. O plantdo ¢ aborrecido e feito por escala, para se dividir
igualmente a chatice. Apesar disso, ¢ levado muito a sério co-
mo regra geral. Vale lembrar aqui a indignacgdo de um reporter
esportivo dos Didrios Associados que, supondo sofrer perse-
guicdo do chefe pelos plantdes sucessivos, um dia levou a fa-
milia para a redagdo - mulher, bebé e sogra - ¢ instalou-a numa
meia-lua de cadeiras ao redor da sua mesa. Inclusive deu ma-
madeira ao pimpolho.

Por-do-sol de abertura - expressdo irdnica da redacio de
Quatro Rodas, referente a foto de abertura de uma matéria de
turismo. Esta idéia esta associada a4 formula largamente utili-
zada pelas publicagoes do setor - revistas, suplementos, folhe-
tos, posters - de recorrer ao cenario do por-do-sol para dar
mais beleza a uma paisagem, seja praia ou montanha. “*Nio se
esquecam do poOr-do-sol de abertura’, recomenda-se a equipe
que sal para viajar.

Porta-voz - ¢ a pessoa encarregada de transmitir oficial-
mente informacdes de uma empresa, entidade, instituicdo ou
Orgaos governamentais. Na maioria das vezes a palavra desig-
na o porta-voz de governo, cuja relacdo com os jornalistas é
de amor e 6dio: faz briefings com eles, é gentil e atencioso,
manda tirar centenas de xerox,mas também ¢é massacrado por
perguntas e trava corpo-a-corpo com os reporteres quando se
trata de fatos que ndo interessa ao governo esmiugar. O bom
Celso Jardim, por exemplo, que foi assessor de imprensa do
governador Laudo Natel, sempre elegante nos seus ternos bem
talhados, praticamente incorporava a fung¢do a sua vida pes-
soal. As vezes pedia: “‘Por favor, ndo publique’’, até mesmo
durante uma conversa com amigos, que, por acaso, geralmen-
le eram jornalistas.

Povo-fala - no telejornalismo, equivale as entrevistas com
pessoas da rua, colhendo-se sua opinido sobre determinado as-
sunto. Pode ser uma reportagem propria ou complemento de
outra. (‘‘Faga também um povo-fala nesta matéria’’, ordena o
chefe de reportagem.) Ndo ¢ uma tarefa facil como aparenta,
pois & preciso reunir uma entrevista consistente com uma boa
imagem para a televisdo. Se o entrevistado tiver senso de hu-
mor, melhor ainda.

Prémio Esso - também conhecido apenas como Esso, é o
principal prémio da imprensa brasileira e encontra-se na sua
33.* versdo. Seu prestigio decorre da tradicional seriedade e
competéncia dos jurados que examinam as reportagens inscri-
tas. Sua menc@o num curriculo soma muitos pontos. E ofere-
cido pela Esso Brasileira de Petroleo e, devido a sua importén-
cia, tem servido como cendrio de momentos significativos da



histéria da nossa imprensa. Em 1972, por exemplo, abrigou
uma séria manifestagdo politica, que a censura da época man-
teve escondida. Foi assim: o Prémio Esso de Jornalismo - uma
das categorias - foi vencido pela equipe que fez a edi¢do espe-
cial de Realidade - Amazdénia, representada por Raimundo Pe-
reira, editor da publicagdo. Raimundo, como o maior premia-
do, fez um breve discurso, no qual agradeceu o empenho da
Editora Abril em oferecer recursos para se fazer aquela edi-
¢do. Em seguida, lembrou que o momento era oportuno para
se evocar a morte do jornalista Luiz Eduardo Merlino, sob
tortura, nas prisoes da Policia Politica, ocorrida naquela épo-
ca. Vale advertir que estavamos em 1972. O presidente da Es-
50, talvez por ser americano ¢ estar pouco familiarizado com
nossa lingua, parece que ndo entendeu direito a situagao, mas
concluiu que alguma coisa de grave estava acontecendo, devi-
do as lagrimas de Raimundo, gque ndo conseguiu terminar o
seu discurso. Os demais premiados - ¢ Paulo Henrique Amo-
rim, que havia ganho o prémio de Economia, foi o primeiro a
tomar a iniciativa - correram para abracar Raimundo e
solidarizar-se com ele. E assim a premiacdo terminou em sus-
pense, num espesso clima de tensdo, que se poderia cortar com
uma faca. Todo mundo deixou o saldo nobre do Museu de Ar-
te Moderna do Rio de Janeiro - ali perto do aeroporto Santos
Dumont - com a certeza de que a Policia estaria a espera la fo-
ra. Luiz Eduardo Merlino - ex-Jornal da Tarde, ex-Folha da
Tarde - era alto, magro, cabelos e bigodes (finos) pretos, que,
somados aos oculos redondos de aros metalicos, davam-lhe
um ar pensativo de Fernando Pessoa. Gostava de fumar ca-
chimbo na redagio.

Presunto - ¢ um cadaver. Durante muito tempo, a palavra
ficou limitada ao vocabulario da reportagem policial; hoje es-
ta disseminada.

Pretinhas - apelido das 1eclas da maquina de escrever, ori-
ginario do teclado com fundo negro.

Printer - impressora acoplada a central do computador,
com a fungdo de emitir 0 print, 15to €, o texto impresso pedido
pelo operador.

Prismagem - consiste em amphar a foto - na sala escura da
prismagem - sobre o espag¢o que ela vai ocupar no diagrama ¢
desenhar os seus contornos. E um recurso utilizado nas revis-
tas - amplia-se 0 cromo (transparéncia) - para orientar os tra-
balhos da grafica quanto a posi¢ao e cortes da foto. A tarefa
provoca algumas brincadeiras na redagdo. O prismador capri-
choso, que procura reproduzir os detalhes com exatidao, ¢
chamado de impressionista; aquele que usa tragos rapidos e
nervosos ¢ o abstracionista - referéncias bem-humoradas a
condig¢do de artista, ja que a prismagem e feita pelo pessoal da
rte.

Produtor - na televisdao, ¢ uma linha auxiliar da reporta-
gem de campo. participando da apuragido dos dados, encami-
nhando informacodes ¢ localizando entrevistados para o repor-
ter. No dia-a-dia ainda ¢ pouco utilizado; faz parte apenas das
equipes dos grandes programas semanais, tipo Fantastico e
Globo Reporter. Produtora de foto: caracteristica de revistas.
Tem a fungdo de reunir elementos para se fazer uma boa foto-
grafia de um determinado assunto, inclusive sua disposicio
para ser fotografado. No caso de moda, providencia inclusive
0s manequins; no caso de foros de bebidas, vai emprestar as
garrafas numa loja, e assim por diante. Produtor de rexto: nas
redacdes de revistas € uma espécie de secretario-grafico, res-
ponsavel pela checagem do material, seu tamanho na pagina,
antes de se mandar para a grafica,

Projeto - um projeto editorial ¢ uma espécie de briefing so-
bre a idéia de uma nova publicacio. Nele se coloca a oportuni-
dade do novo veiculo, suas perspectivas comerciais e de publi-

cidade e uma apresentacdo geral - de texto ¢ visual - de como
ele sera. Como se sabe, todo jornalista fervilha de idéias, no
sentido de fazer um dia sua publicacdo ideal. Frustracdes do
dia-a-dia e sonhos transformam a redacdo de um projeto nu-
ma espécie de tabua de salvac¢do. Afinal ndo custa nada - a ndo
ser algumas horas de reflexdo e datilografia. E fregiiente
ouvir-se nas rodas de conversa: ‘*Vou bater um projeto’’.

Puta velha - ¢ 0 jornalista veterano, experiente, que conhe-
ce todos os macetes e manhas da profissdo. Conforme a ento-
nagdo, a palavra tem sentido pejorativo.

Quadro - é um recurso grafico constituido por fios que cer-
cam um texto de todos os lados para ressalta-lo. Por exemplo,
0s boxes. O quadro também pode cercar um olho ou um inter-
titulo, mas, dependendo da sua espessura, pode ficar horrivel.
Na televisdo significa uma imagem completa. Quadro parado:
¢ o fotograma de um filme ou videoteipe fixo, utilizado como
ilustragdo. Por exemplo: a cena fixa de um assunto que é
anunciado para o bloco seguinte do telejornal.

Quebrar o texto - vale para titulos, olhos, intertitulos,
aberturas, legendas, e consiste em encurtar as linhas, langando
0 texto que sobrou na linha de baixo, e assim por diante. Fina-
lidade: obter melhor efeito visual, necessidade de ampliar para
ocupar o espaco reservado, ou, simplesmente, melhorar a
compreensao. Por exemplo: ndo ¢ bom separar nomes ou dei-
xar uma preposicdo, artigo, pronome obliquo pendurados la
no fim da linha.

Querida - designagio genérica que as redagdes de revistas
femininas ddo as suas leitoras. Todas as respostas as consultas
- tanto as publicadas como aquelas que seguem pelo correio -
come¢am assim: “‘Querida amiga...”” Ou: **Querida Fulani-
nha...”” A contrapartida das revistas masculinas e jornais é o
advérbio caro: ‘*Caro leitor...”" Na revista Veja, a palavra é
utilizada nas comunicagdes internas. Telex entre sucursais tem
sempre um ‘‘caro’’ ou ‘‘carissimo’’ encabecando o texto.

Quinhentos - palavra que designava - ndo se sabe por qué -
as mateérias de interesse da dire¢do, as chamadas matérias en-
comendadas. Freqiientemente se ouvia alguém dizer na reda-
¢do: ‘*Cuidado, que esta matéria ¢ quinhentos’’.

Radiofoto - trata-se da fotografia transmitida para a sede

do jornal por telefone, de qualquer ponto do Pais ou do mun-
do. Também ¢é chamada de telefoto. A operagdo, feita geral-

mente por um fotografo tarimbado, tem as seguintes etapas:

a) o fotografo faz as fotos, revela normalmente o filme e pro-
videncia as ampliacdes desejadas; b) depois, acopla ao telefo-

ne um equipamento apelidado de ‘‘maquineta’’, no qual ha
um rolo onde a fotografia a ser transmitida ¢ encaixada: ¢) o
fotografo faz a ligagdo para sua sede - para o ramal do depar-
tamento fotografico - e deixa a maquina trabalhar: entre qua-
tro e sete minutos, a foto tera sido transmitida. Atualmente ja
¢ possivel transmitir radiofotos em cores. Todas as fotografias
dos jornais referentes aos assuntos internacionais do dia - Pa-
pa chega em visita ao México, por exemplo - sdo radiofotos.
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Rafe - aportuguesamento da palavra inglesa rough, que de-
signa alguma coisa aspera. O rafe € o primeiro desenho de
uma idéia de diagramacdo da pagina. O editor de arte a rabis-
ca num papel qualquer: desenha colunas, titulos, fotos, boxes
etc. O rafe evoluird para um layour, que ¢ o diagrama com 0
desenho ja corrigido, melhorado e acabado. As vezes, o editor
de arte - é uma pratica de revista - faz para o fotografo o rafe
de uma foto, orientando sobre a posi¢do ¢ angulag¢do das ima-
gens, conforme o projeto de diagramagao que tem para aquela
matéria. ‘*Preciso de uma foto vertical, com a mie sentada
numa cadeira de balan¢o, no centro, a filhinha brincando no
chdo, a sua frente...”’

Recorrer - significa um texto continuado, sequencial, ¢ a
palavra ¢ usada na maioria das vezes para‘paragrafos, a him de
s¢ obter um melhor acabamento visual ou até para se ganhar

espaco.

Redatar - neologismo atribuido a Adolpho Bloch, fregiien-
temente lembrado por pessoas que ja trabalharam na Bloch
Editores, que significa redigir. Conta-se que, ao ver um reda-
tor parado na sua mesa, Adolpho teria dito: **Voce ndo ¢ re-
dator? Entdo redate'’. Certamente ¢ mais uma das inumeras
lendas sobre o dono da Manchete. Em todo caso, a palavra
existe e sobrevive ao longo dos anos.

Reescrever - o redator da uma nova redacdo ao texto do re-
porter ou dos telegramas enviados pelas agéncias de noticias.
A tarefa tem diversas variantes: a) o texto € reduzido para ca-
ber no espago que lhe foi reservado; b) é ampliado com mate-
rial de apoio - pesquisa -, conforme seu grau de importancia;
¢) € reescrito porque o reporter redigiu mal. A ma redacdo po-
de ser eventual, e esta explicacdo ¢ necessaria porque ha si-
tuacdes nas quais se da o famoso branco, ou bloqueio, por di-
versas razoes, na maioria das vezes de fundo emocional: pro-
blemas pessoais superpostos, pressao do fechamento, auto-
insatisfacdo com o resultado da apuracio etc. etc. E evidente
que jornalistas experientes conseguem driblar o problema. A
solucdo, em caso de blogueio, € escrever a reportagem sem se
preocupar com a forma; pode ser até que, exorcizado esse
fantasma, o texto comece a fluir normalmente. Ou pedir ajuda
a um colega. Nessa hora é oportuno ter alguém como Celso
Kinjo - hoje na Rede Globo - nessa condi¢cdo. Além de ser coo-
perativo, escreve bem e com extrema velocidade. Reporteres
cujos maus textos sdo tradicionalmente reescritos até criam
uma referéncia para o redator balizar a ma qualidade do tra-
balho de outro jornalista. **Tenho aqui um legitimo fulano de
tal’’, anuncia o redator, acenando as laudas.

Registro - ¢ sinbnimo de nota curta, que ndo merega mais
do que algumas linhas para divulgar a noticia. Fora de regis-
tro: expressdo usada com fregiiéncia em orgdos que tenham
impressdo em cores, refere-se aquele defeito grafico no qual a
cor ndo corresponde ao exato limite da imagem, produzindo
uma superposicdo, ou imagem duplicada.

Release - € o texto feito por uma agéncia de divulgacédo ou
assessoria de comunicacdo social, com tratamento jornalisti-
€O, para promover um evento, uma personalidade ou algum
lancamento comercial/industrial. Naturalmente seu objetivo é
dar uma imagem favoravel ao assunto. Nos pequenos jornais e
nos suplementos semanais dos grandes, o release, por falta de
matérias, sempre ¢ bem recebido. Mas em geral é visto com
certo desprezo. Contudo, vale a pena desarmar o preconceito
contra o release ¢ encara-lo apenas como uma fonte de infor-
macado que pode ser util ou ndo. Na enxurrada de releases inu-
teis, pode-se pingar coisas interessantes. Por exemplo: uma
empresa de transporte pesado de Sdo Paulo costuma divulgar
suas operacoes, e recentemente transportou para ltaipu um
equipamento de milhares de toneladas que pedia, por seguran-
¢a, marcha de 5 km/h, com 45 dias para cobrir o percurso. A
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carga era puxada por trés cavalos-mecanicos - caminhdes de
alta poténcia - e carreta com 256 rodas. E de supor que tipo de
problema iria enfrentar o usuario comum da estrada por onde
iria passar o cortejo.

Rendeu a matéria - pergunta infalivel do chefe de reporta-
gem ou editor ao reporter ou equipe de radio ou televisdo que
volta da rua. Matéria ndo-rendida significa carranca e mau
humor do chefe. A propoésito, o jornalista e ilustrador Otelo
Cacador (o **Penalty™),de OGlobo, tem uma experiéncia ines-
quecivel a respeito: jornalista iniciante, ele foi cobrir o treino
do Bangu Atlético Clube, no longinquo Bangu, para o Jornal
dos Sports, criado pelo lendario Mario Filho.Naturalmente foi
de trem, ndo havia o luxo dos carros para transportar o repor-
ter. O treino fora adiado e, ao regressar, Otelo teve o seguinte
didlogo com o secretario:

-**Ndo teve matéria porque o treino foi adiado™”.
-“Entdo, camone meus désmerréis de volta'', disse o se-
cretario, que lhe havia dado o dinheiro da passagem.

Repercussao - entrevistar pessoas - personalidades ou ndo -
pedindo sua opinido sobre um determinado assunto. A reper-
cussdo pode fazer parte do texto do proprio assunto ou ser re-
portagem especifica, cumprindo um papel de suite (veja verbe-
te).

Replay - repeticdo da cena gravada em videoteipe, muito
utilizada na reportagem esportiva de televisdo. Repereco: va-
riacdo de replay.

Reportariado - a equipe de reporteres de uma redacao.

Reportariar - neologismo crniado para o ato de se lazer re-
portagem.

Resenha - palavra que significa resumo critico, propria de
quem faz critica de livros. Também pode ser usada em outras
situagdes: resenha do noticiario da semana; do dia etc. etc.

Retranca - ¢ a palavra que identifica uma reportagem na
redacdo, sem que seja necessariamente seu titulo definitivo.
Serve para orientar a operacao de todas as pessoas envolvidas
no trabalho. Geralmente ¢ uma palavra s0. Por exemplo: a co-
bertura de um surto de meningite tem como retranca apenas a
palavra meningite. Uma matéria pode se dividir em sub-
retrancas. Por exemplo: box/meningite. Quando a matéria
chega ao departamento de arte, troca seu nome por um codigo
relativo ao numero da pagina e a sua colocag¢do nela. Meningi-
te podera ganhar a letra A (primeira pagina); **100"" (manche-
te de pagina). E assim por diante,

Riscar a pdgina - fazer os tragos da diagramacao - com to-
das suas medidas - que foi estabelecida anteriormente. E espe-
cifica da redacao da revista e eventualmente contrabandeada
para outros orgdos por quem ja trabalhou la.

Rubrica - refere-se aos titulos das se¢des de Veja: Brasil,
Artes e Espetaculos, Vida Moderna etc., e serve para orientar

a redacdo em relagdo a colocagao das matérias que estio sendo
feitas.

Saque - informe nédo-checado e publicado, sob forma de
meia-verdade ou mentira completa. E uma variante da barri-
ga. Ndo confundir com a revista Saque, especializada em es-



portes, cujo titulo deriva de um dos principais movimentos do
jogo de volei e ténis. Exemplo tipico de sacada foi a noticia
publicada pelos jornais paulistas, pouco antes do jogo decisi-
vo do campeonato estadual de 1988 (Corinthians 1 x Guarani
0), de que o Corinthians iria comprar Paulo Isidoro e, se ndo
me engano, Barbieri, do time de Campinas. A noticia prejudi-
cou o0 Guarani, por criar agitacdo indesejada no ambiente do
clube, as vésperas de uma decisdo importante. Um diretor do
Corinthians desmentiu a noticia, alegando haver apenas dito
que o Corinthians, no passado, tivera interesse nos dois joga-
dores. Como aparentemente nenhum jornal o contestou,
conclui-se que se tratou de um puro saque. Por outro lado, a
palavra sacada tem um sentido positivo nas redacdes. ‘*Va an-
dar pela rua e sacar uma boa maténa’’, costuma ordenar o
editor ou chefe de reportagem. Laerte Mangini, editor de re-
portagem da Rede Globo, tem o habito de andar de onibus
apenas para sacar materias pela cidade; até os anos 70 era co-
mum, em alguns jornais, despachar uma equipe pelo interior
do Pais apenas para sacar (e fazer) reportagens, sem qualguer
pauta preévia. Sacada ¢ também descobrir um detalhe criativo
para enrigquecer uma reportagem ou uma edigdo. Michel Law-
rence, quando reporter da revista Quatro Rodas, teve uma be-
la sacada (sem trocadilhos) em Ouro Preto: em vez de fazer a
reportagem turistica convencional, preferiu utilizar a noite da
cidade como cenario do seu texto, levando em conta o clima
conspirativo da Inconfidéncia, cuja movimentagdo tinha espa-
¢O apenas nas vielas escuras por causa da repressao. Com isso
CONSEEUIL passar uma imagem muito viva do espirito da cida-
de ao leitor. A proposito de reportagens turisticas, jovem jor-
nalista, ndo se esqueca de jamais usar este recurso no seu tex-
to: **...se ainda houver tempo, dé um pulinho na praia tal”. E
a maneira mais facil de colocar todas as atragoes do lugar no
texto. Mas também ¢ o caminho mais rapido para torna-las
desinteressantes.

Secretdrio - era a autoridade maxima do jornal durante o
periodo de fechamento. Era ele que decidia as chamadas de
primeira pagina, a manchete - enfim o que ia entrar ou ndo.
Atualmente em muitos jornais esta funcio loi descentralizada;
0s secretarios ja sao chamados de editores-chefes ou editores
executivos, ¢ a elaboracio de chamadas ou mancnetes ¢ uma
decisiio democratica, da qual participam os editores. Nos ve-
lhos tempos, dedicava-se ao secretario um respeito semelhante
a0 das estatuas. Ele entrava na redac¢do por volia das 16 horas
¢ os reporteres voltavam pudicamente o rosto a sua passagem
¢ sequer imaginavam aproximar-se da sua mesa comprida, on-
de cle se sentava no centro, tendo a destra o subsecretario e
numa mesa proxima, ao lado, o chefe dos diagramadores.
Mais atras o continuo exclusivo, Tudo isso com o vai-e-vem
do chefe da fotografia - hoje editor de fotografia - trazendo os
contatos ¢ amphagoes. Por voltadas 20 horas, comecava a ser
ouvido seu grito: **Desce’. Mas nem tudo era sisudez. Na se-
cretaria do Diario de Sido Paulo - que funcionava na mesma
redacio do Diario da Noite, mas em cantos oOpostos -
travavam-sc alegres batalhas de bolas de papel, muitas vezes
comandadas pelo proprio. Ah! A mesa da secretaria do DSF
tinha a forma de meio-hexagono, com as abas se aproximando
das paredes, de modo a lembrar uma trincheira.

Segundo cliché - parte da tiragem do jornal cujo conteudo
¢ alterado, ou corrigido, apos o fechamento. Geralmente as
modificagdes ocoriem na primeira pagina, decorrentes de no-
ticias importantes que chegaram depois que os trabalhos esta-
vam concluidos.

Selo - recurso grafico - pode ser uma foto ou desenho e até
grafico em tamanho pequeno - para marcar visualmente uma
reportagem, repetindo-se nas diversas paginas, se for o caso.
Neste caso também serve para dar unidade a edi¢io, ordenan-
do a seqiiencia de leitura. O selo produz um belo eferto, além
de propiciar um clima mais agil a reportagem.

Senador - termo pejorativo para jornalistas que tém cargos
importantes numa redagdo, mas que trabalham pouco. Wilson
Palhares costuma referir-se assim ao jornalista nestas con-
digdes: **Nao ¢ amigo das pretinhas’. (Pretinhas: teclas da
maquina de escrever, que, alias, podem ser de outra cor.)

Setorista - jornalista encarregado de cobrir o dia-a-dia de
uma fonte permanente de noticia. Por exemplo: o aeroporto
de Cumbica, o Palacio dos Bandeirantes, Policia, Prefeitura,
Camara Municipal etc. E uma fungdo tipica de érgdos da im-
prensa diaria, e nela o jornalista pode correr dois riscos: a)
envolver-se pessoalmente com o setor; b) embotar sua sensibi-
lidade para a noticia, devido a familiaridade e a padronizagdo
do trabalho. Por exemplo: se um governador ou prefeito utili-
za frequentemente roupas de uma mesma cor, ou se tem algum
cacoete para iniciar suas audiéncias ou executar tarefas de ro-
tina, ndo seria caso de alguma supersticdo? Nao valeria a pena
investigar?

Shrink - é o processo de embalar as revistas e livros com
plastico para evitar que sejam folheadas na banca e garanur
que o comprador receba um produto realmente novo.

Side - palavra inglesa que se refere aos textos paralelos e
complementares ao assunto principal da reportagem. Pode-se
dizer que ¢ um antecessor do box. Fol um recurso competente-
mente utihzado pelo Jornal da Tarde. A palavra esta em desu-
s0 hoje em dia. Exemplo de side: durante a sua visita ao Bra-
sil, nos fins dos anos 60, entdo com todo prestigio como cria-
dor dos transplantes de cora¢do, o cirurgido sul-africano
Christian Barnard participou de uma solenidade na Faculdade
de Medicina da USP,onde se encontrou com o doutor Euricli-
des Zerbini. O side da reportagem foi uma entrevista de Zerbi-
ni lembrando do tempo em que ele e **Chris"’, como o chama-
va, haviam sido colegas num curso de especializacdo em algu-
ma parte do mundo.

Sim ou ndo - se uma mulher bonita entra na redacdo de
Quatro Rodas, alguém pode gritar: sim ou ndo? Nesta pergun-
ta esta embutida outra interrogagdo: vocé a amaria ou nao?
Trata-se de uma brincadeira caracteristica de uma redacdo,
que, historicamente, ¢ masculina.

Sinal - é 0 togque da maquina. **Preciso de um titulo de 14
sinais’’, diz o diagramador. Quando a matéria é paginada pre-
viamente, o fechador ja recebe todas as medidas que ira apli-
car, marcadas no diagrama.

Sindrome de Limeira - referéncia ao isolamento da equipe
de testes de carro da revista Quatro Rodas. Explica-se: os tes-
tes sdo feitos numa pista apropriada, nas proximidades de
Analandia (SP). Por razbes estratégicas - facilidade de loco-
mog¢do e conforto -, a equipe costuma se hospedar num hotel
quase as margens da Via Anhangiiera, dentro do municipio de
Limeira. Ocorre que o hotel fica afastade da cidade, criando o
clima de soliddo, acrescido pela falta do que fazer a noite. Ge-
ralmente os testes se prolongam por varios dias. Sindrome de
Limeira ¢ isso.

Slash - ¢ aquela tarja obligqua, colocada em qualquer dos
cantos superiores da capa, dentro da qual se coloca uma cha-
mada importante. Ndo confundir com as tarjas horizontais
coloridas, que servem de fundo também para chamadas.

Sonora - no telejornalismo, significa qualquer entrevista.
() termo se origina dos anos 60, quando o telejornalismo bra-
sileiro comecou a trabalhar com filmes sonoros, isto ¢, com
som. Ate entdo, os filmes eram mudos, operados pela maqui-
na manual - movida a corda -, que era chamada de ‘‘mudi-
nha’’, geralmente da marca B&H. Os primeiros equipamentos
sonoros eram pesados e exigiam o uso de tripé. Como os fil-
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mes eram caros ¢ ndo podiam ser apagados para serem reutili-
zados, como se faz com o VT, o reporter, para economizar,
entrava direto no assunto, sem abertura. Vale lembrar que ca-
da redacdo tinha o seu laboratorio de revelacio.

Standard - € o jornal que tem folhas tamanho-padrio, de
S4 x 33,5 cm. No Sul esta classificagdo é importante porque 0s
jornais, em sua maioria, sdo tabloides, como € o caso de Zero
Hora, Folha da Tarde, Diario Catarinense, quer dizer, fogem
do standard.

Stand-by - situacdo de uma equipe, reporter, editor ou
apresentador prontos para entrar em ac¢do. E expressdo do te-
lejornalismo. **Enquanto a equipe vai fazer a cobertura, fula-
no fica de stand-by"’, diz o chefe de repartagem.

Suelto - uma nota acompanhada de rapidos comentarios ¢
observacgodes, frequente em colunas assinadas.

Suite - ¢ 0 assunto que pede prosseguimento no dia seguin-
te, devido ao interesse que desperta. Naturalmente a suite pre-
cisa apresentar informacoes e angulacdes novas, e muitas vezes
s¢ prolonga por semanas e até meses. Nos jornais vespertinos,
0 reporter que estiver fazendo a reportagem deve acoplar,
quando for possivel, a suite no seu trabalho, a fim de oferecer
ao seu leitor algo mais do que os matutinos. Afinal, tera mais
lempo para apurar.

Tabléide - jornal com a metade do tamanho do standard,
que predomina no Sul do Pais.

Tia escuro - codigo usado pelo operador de camera, numa
reportagem, para apontar deficiéncia de luz.

Take - no telejornalismo, uma cena rapida. (**Va la e faca
um teiquezinho'’, diz o chefe de reportagem ao cinegrafista.)

Teleprompter - dispositivo colocado diante da camera no
qual o apresentador ou narrador l€ o texto, dando a impressdo
de estar falando naturalmente, olhando diretamente para a ca-
mera. Também é conhecido como *‘dalia™.

Teletipo - maquinas apenas de recepgdo, ligadas as agen-
cias noticiosas internacionais - Reuters, France-Presse, Latin,
DPA. Funcionam 24 horas por dia e, em caso de noticias im-
portantes, o transmissor dispara uma campainha para chamar
a atencao da redacdo. Na noite de Natal as agéncias noticiosas
costumam enviar belos desenhos - geralmente a Virgem com o
Menino Jesus - formados pela letra xis.

Telex - maquina de recepgdo e transmissdo, operada no sis-
tema de microondas, através de discagem direta ¢ manipula-
¢do das teclas. E uma mistura de telefone ¢ maquina de escre-
ver; os aparelhos mais antigos tém inclusive o disco de disca-
gem, € 0s mais modernos trabalham por codigos de computa-
dor. No caso de textos longos - matérias de um enviado espe-
cial ou correspondente -, estes sdo gravados em fita e transmi-
tidos automaticamente.

Tem ouro ai - frase propria de revistas, referente ao poten-
cial de uma informagdo ou assunto, que pode render uma boa
reportagem. A frase sugere a necessidade de se cavar o tema
até se encontrar o fildo.
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Tesoura - é sindnimo de censura. Mas vale lembrar que a
tesoura, o instrumento cortante, é objeto indispensavel para o
departamento de arte ou um bom editor. Por exemplo: recor-
tar textos, titulos ¢ um determinado tipo de foto de publi-
cacdes variadas e ir colando ou simplesmente superpondo na
pagina ou capa que esta imaginando para ir avaliando o efeito
visual. Jamais um editor de arte montaria um boneco sem le-
soura.

Teste - significa compor um pequeno texto para se avaliar
os resultados graficos e visuais de uma proposta de diagrama-
¢do. E um recurso utilizado para publicagdes extensas, com
grande volume de texto, como ¢ o caso dos Guias Quatro Ro-
das. Também se refere ao exame do equipamento antes da uti-
lizacdo. O reporter de radio simula, por exemplo, uma breve
gravagdo e ouve a fita. No caso de televisdo, além do teste. 0
operador verifica a qualidade da hta apos a gravagdo.

Texto - segundo a qualidade - rico em informagodes ¢ bem
redigido - tem variadas defini¢oes numa redagdo. Texto ruim:
texto de merda; bunda; chato; “‘ta uma bosta’"; “‘1d foda'";
pesado; frio; *“t4 um tijolo""; **ta um cagalhdo’’; piegas; fra-
co; “‘ta um romance’’; *‘ta um trog¢o’’; “*‘muito literario’’;**ta
um cu’’. Texto médio: ‘*da pra quebrar um galho™'; *‘precisa
mexer'’; ‘‘precisa enriquecer’’; ‘‘precisa enxugar''; ‘“‘precisa
dar uma ajeitada’’. Texto bom: ‘*ta do caralho’'; caralhal; do
grande caralho; bem acabado; do cacete; agil; enxuto; leve;
saboroso; rico; vibrante; redondo. Testiculo: um texto curto;
eventualmente um texto ruim. Bom texto: o jornalista que es-
creve bem: “*Fulano é bom texto”'. Mas a qualificagdo em ge-
ral se refere a forma.

Texto final - € 0 texto que vai para a grafica. Também qua-
lifica o jornalista, principalmente o reporter: **Fulano tem
texto final’. O texto final ¢ uma obsessdo da categoria, ressal-
tada nos jornalistas iniciantes: todo mundo quer ver a matéria
Impressa exalamente como escreveu e poucas vezes se avalia a
qualidade da informacao, em favor da forma. Um editor pre-
fere texto “‘com muita informac¢ao' do que bem trabalhado,
mas informativamente pobre. Na historia da imprensa, inclu-
sive recente, ha casos de excelentes reporteres cujo texto € in-
variavelmente reescrito. Na verdade, um texto jornalistico so-
mente sera bom se se apoiar em informagodes. Nesse sentido,
um exercicio util - que deve ser praticado assiduamente - ¢ a
leitura de jornais e revistas com olhos técnicos: examinar,
comparar com o0 gue vocé poderia ter (ou ndo) feito etc. etc.
Para o jornalista que teve seu trabalho reescrito, o texto na
maioria das vezes ganha mais duas classificagoes: *‘Foderam
com meu texto’’; “‘Assassinaram meu texto"’.

Tipo - qualguer sinal tipografico. Os tipos se agrupam em
fontes, conforme seu tamanho ¢ forma, cuja quantuidade de
caracteres varia de 96 a 225.

Tirar do cu com gancho - expressdo criada por Esnider Piz-
zo - ¢ incorporada a redacdo dos Guias Quatro Rodas, dos
tempos em que ¢le foi seu diretor - para classificar matérias de
elaborag¢do dificil. Uma variante de trolha.

Titular - ¢ a arte de dar titulos as maténias. Trata-se de uma
tarefa dificil, pois num espaco diminuto o redator precisa en-
contrar as palavras precisas gue resumam o assunto, dispostas
de forma criativa para atrair a atenc¢io do leitor. Essa circuns-
tancia faz que certos titulos se transformem em pecas de hu-
mor. Altair Baffa reuniu alguns deles: “*Sugestdo de Pinto ndo
seduz Ivete" (posi¢do de Ivete Vargas sobre um pronuncia-
mento de Carvalho Pinto - Diario Carioca) : **Cardeal cai no
conto-do-vigario™' (Jornal do Brasil); **Conselho a dona-de-
casa: evile a tentagdo da carne’' (sobre os precos da carne -
Diario Carioca). Ha titulos, feitos por puro prazer, que obvia-
mente permaneceram inéditos: ‘‘Turquia, incomodada, man-



da paquete ao Chipre’’ (referéncia ao envio de um navio turco
ao Chipre, durante a crise entre os dois paises - de Carlos
Brickmann);'*A mulher, como o Papa gosta''(opinides do Pa-
pa Jodo Paulo Il sobre a postura da mulher crista - autor nao-
registrado).

Tomada - palavra derivada do cinema e utilizada no tele-
jornalismo. Significa a gravagdo de uma cena do acontecimen-
to. E mais do que um rake ou um flash.

Tripé - suporte para sustentar a camera ou maquina foto-
grafica. Neste ultimo caso, € extremamente importante para se
garantir a qualidade de uma foto, evitando-se tremores e
fixando-se o angulo (ou enquadramento) ideal, apos demora-
da pesquisa. Todas as fotos de estudio - com rarissimas ex-
cegdes - sao feitas com tripe. Ndo se imagina fotogratar moda,
culinaria ou decoracdo sem ele. Nas revistas, muitas vezes o
fotografo leva tripé para uma reportagem externa,

Trocar figurinhas - ¢ 0 encontro marcado com alguém - co-
lega ou fonte - com a finalidade especifica de se trocar infor-
macoes, sem necessariamente o objetivo de publica-las.

Trolha - ncologismo criado para especificar uma matéria
¢uja elaboracdo ou lechamento se complica e da muito traba-
lho.

Trombada - palavra tipica da redacio de Veja, que signifi-
ca uma mateéria ou texto ndo-aprovados e que precisam ser re-
feitos hiteralmente. A trombada pode acontecer em diversas
instancias: do reporter para o editor assistente; do editor assis-
tente para o editor; do editor para o editor executivo; ¢ deste
para a dire¢do de redagio.

Trovao - segundo o Manual de Redacdo da Folha de S.
Paulo, legenda de foto da primeira pagina, sem titulo ou texto
complementar, para chamar textos maiores no miolo do jor-
nal.

Truncamento - texto com [rases embaralhadas ou trunca-
das. Usa-se mais para textos transmitidos pelo telex ou teleti-
PO, NOS quais ¢ comum ocorrer o problema.

Turma da graxa - expressdo exclusiva da redacio de Qua-
tro Rodas, que designa a editonia téenica responsavel pelas
mateénias de testes de carro, alta rotacdo etc. Também ¢é conhe-
cida como oficina. Ambos os apelidos, historicamente, nos 28
anos da revista, sdo empregados pelo pessoal da editoria de tu-
rismo, que, por sua vez, ¢ chamado pela turma da graxa de
**ilha da lantasia’’.

Um cheiro - expressao mais popular nas redacoes de revis-
tas. Significa ja se ter dominio dos elementos basicos de uma
reportagem ou de uma edigdo para se cumprir o que foi esta-
belecido. **Como esta indo aquela reportagem?”’, pergunta o
diretor de redacdo. **Ja tenho um cheiro dela, e esta indo
bem'', responde o editor. Ter um cheiro informa, implicita-
mente, que o resultade do trabalho sera bom.

Unidade portatil de jornalismo - ¢ o conjunto de camera,
gravador/reprodutor de videoteipe, bateria, microfone e o sis-
tema de luz basico, utilizado pela equipe de telejornalismo. E
chamada pela abreviagdo de PJ (pejota). Os técnicos da equi-
pe sdo conhecidos como pejoteiros. Unidade externa: é o fur-

£d0 ou onibus que carrega uma miniestacdo de televisdo, equi-
pada inclusive com mesa-de-controle, para transmissdes ao vi-
vo. Como ja existem equipamentos portateis que cumprem o
mesmo papel, somente ¢ utilizada em operacdes maiores, co-
mo a transmissdao de eventos esportivos ou grandes aconteci-
mentos, tipo funerais de Tancredo Neves. Unidade movel:
quase uma unidade externa, mas ndo tem o equipamento de
microondas (a famosa parabola que vai no teto) para transmi-
tir. A expressdo ¢ utilizada no radiojornalismo para os carros
de reportagem.

Vazamento - trata-se de uma informagao que deveria per-
manecer sigilosa, e que, por alguma razdo, chega a uma reda-
¢do e ¢ divulgada. E o classico vazamento de noticia, fregiien-
te nos noticiarios politicos. O vazamento pode ser intencional
€, neste caso, caimos na fonte em off. Cuidado com a tatica de
“planta¢do de noticia’’. Muitas vezes um vazamento ocorre
acidentalmente: um resto de conversa ouvido entre corredo-
res; um documento atirado inadvertidamente na cesta de lixo.
As vezes 0 vazamento € provocado pelo reporter, como o epi-
sodio de se revirar lixo de personalidades famosas, na impren-
sa americana. Aqui no Brasil um repdrter fez uma matéria -
confessou no seu texto - a respeito de uma reunido governa-
mental colando a orelha na fechadura da porta. Na televisdo,
vazamento significa a presenc¢a de intrusos na cena; na foto-
grafia, o excesso de luz. No telejornalismo, o excesso de luz é
chamado de *‘imagem saturada ou sapecada'. (‘‘Sapecou a
imagem’’, avisa o cinegrafista.)

Yinheta - pequena ilustracio, para enriquecer o aspecto vi-
sual de um texto e reforcar a informacao.

Viuva - uma letra ou palavra curta de fim de frase que fi-
cam 1soladas na linha abaixo, com enorme branco pela frente,

apos o texto composto. O problema deve naturalmente ser
corrigido.

Zerar - palavra da televisdo, que significa fazer a fita do
teipe voltar ao seu inicio. Numa edi¢do de reportagem é um
movimento muito comum, principalmente quando se deve fa-
zer um corte. Tambem se diz: **Volte a fita’’.

Zoom - movimento de aproximac¢do ou afastamento do
objeto a ser fotografado, sem alterar o foco.

Jose Maria dos Samos, 41 anos, foi radioescuta e redator da TV Ex-
celsior, Canal 9, reporter dos Didrios Associados, Folha da Tarde, Ul-
fima Horag carioca (quando Samuel Wainer retornou do exilio, em
1969), Bloch Editores, revisia Quatro Rodas, chefe de reportagem da
Rede Globo, editor assistente da revista Veja, editor das revistas Clau-
dia ¢ Placar, editor executivo da revista Manequim e editor especial
dos Ginas Quairo Rodas. :
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“Nada no mundo substitui a persistencia.
Talento nao substitut:
nao ha nada mais comum
do que homens talentosos e fracassados.
Genialidade também nao:
ocnios nao reconhecidos € quase um proverbio,
Cultura também € insuficiente:
0 mundo esta cheio de pessoas cultas
¢ nao reconhecidas.
Apenas a persisténcia € a determinacao
por si SO S0 onipotentes.”

Rav A. Kroc
Fundador Rede McDonald’s
de Restaurantes

McDonald’s
- lT.M.

RESTCO Comercio de Alimentos S.A.
Av. Paulista, 854 - 1¢/2° and. - 01310 - Sao Paulo - SP - Brasil
Tel.: 285-0955 (PABX) - telex: (11) 38804 - MCDR
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Dia.

Ulvsses Guimaraes e a
nova Carta. Foro de
Chigquito Chaves, de O

obras essenciais. Foro de Jamil Bittar, de O Globo,

CARAS DA POLITICA

Feita na intimidade dos bastidores ou
nos rigores protocolares das tribunas,
a politica continua sendo uma
atividade que se desenrola longe do
grande publico. Ha momentos, porém,
em que o0s politicos estampam no
rosto aquilo que lhes passa no intimo -
e € quando um fotdgrafo atento capta

toda a dramaticidade e clima de um
instante.

presidente José Sarney chora ao anunciar que vai dedicar o resto do mandato as
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peridiao Amin ¢ a alegria de ter sido eleito prefeito de
Florianopolis. Foto de Bido Muniz, de O Estado (5C).

—— -

<
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LIMLESA

WILSON Pt

o
O ministro Mailson da Nobrega ri... Foro de Wilson
Pedrosa, do Jornal do Brasil.

Em que pensa o ex-governador Leonel Brizola? Foro
de Julio Alcantara, do Correio Bracziliense.
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‘Na hora de passar o cargo a Luiza Erundina,
0 ex-prefeito Janio Quadros preferiu pegar
seus dolares e voar para os Estados Unidos.
Foto de Zeca Guimardes, da Agéncia Folhas.

37 SR, SRR > Dok
Paulo Maluf posa em sua casa, antes do
sonho de se tornar prefeito de Sao Paulo
acabar. Foro de Juvenal Pereira, da
Agéncia Folhas.

Saturnino Braga, ex-prefeito do
Rio, se queixou de nao

ser ouvido em Brasilia. Foro
de Floriano Vieira, de O Dia.
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AS MULHERES DO ANO

Odete Roitman foi, sem duvida, a
mulher mais odiada e comentada no
Brasil em 1988. Jornalisticamente
falando, fo1 uma senhora noticia.
Mas a julgar por esta selecdo, os
editores de fotografia, nesse

particular, optaram pela beleza ou
pela simpatia.

LIS TAJES

uxa, a musa dos baixinhos, botou pra quebrar em um
show em Brasilia. Foto de Luis Tajes, do Jornal de Brasilia.

LUIS DANTAS

uiza Erundina, o grande fenomeno das eleicoes de
novembro. Foto de Luis Dantas, de Veja.
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A rainha do rock, Tina urner, esteve no Brasil pela
primeira vez em 1988 - e deixou saudade no puablico .
Foto de Jorge Rosenberg, de Veja.

DILMAR CAVALHER

top-less , preferiu, em 88, apenas desfilar o seu sorriso.
Foto de Dilmar Cavalher, do Jornal do Brasil.

ROBERTO LOFFEL

Lucianneramin, u rosto bonito que se
tornou conhecido de todo o Brasil em 1988.
Foto de Roberto Loffel, de Veja.

IMPRENSA - JANEIRO 1989
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Enchente no Rio: cena que se repete todos os anos. Foro de Evandro Teixeira, do
Jornal do Brasil.

A FURIA DAS AGUAS

Ja se tornaram familiares aos brasileiros
0s transtornos que as enchentes, ano
apos ano, trazem as grandes cidades do
Pais, como Sao Paulo e Rio de Janeiro -
e 1988 ndo foi diferente. SO que, neste
ano, a furia das aguas se abateu com
particular intensidade sobre a pequena
Petropolis (RJ), provocando mortes e
expondo a precariedade da urbanizacao
brasileira.

E.nchente na marginal
do rio Tieté, em Siao
Paulo. Foro de
Monica Zarattini, da
4eencia Estrado.
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Ulvsses Guimaries (ao centro), no exercicio da Presidéncia da Republica, visita
Petropolis durante a enchente. Foro de Olavo Rufino, do Jornal do Brasil.

§ - - WG N o - e b ¥
As chuvas em Petropolis provocaram mortes, causaram desabamentos e destruiram cenlenas de casas,

deixando milhares de pessoas ao desabrigo. Fotos de Roberto Jacob e de Oswaldo Prado, de O Dia.

Y

. “o meio da tragédia de
Petropolis, os
bombeiros conseguem
resgatar uma
sobrevivente dos
escombros. Forto de
Guilherme Pinto, de O

Globo.

49
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SERGIO PEREZ
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Queima o Banco do Brasil: um drama no Rio. Foro de
Sérgio Perez, de O Dia

SOLIDARIEDADE E DOR
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‘ () heroismo dos bombeiros no incéndio do Banco do
Brasil. Foto de Ronaldo Kohn, de O Dia.

T

Nao foram sO as aguas
que se abateram sobre
os brasileiros em 88, sob
a forma de enchentes.
Os incéndios também
fizeram parte das
tragédias do cotidiano
no Pais, irmanando a
popula¢do na
solidariedade e na dor.

Uma familia foge do incéndio que atingiu a cidade-satélite de
Sobradinho. Foro de Ivaldo Cavalcanti, do Jornal de Brasilia,

IMPRENSA - JANEIRO 1989
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A realidade do transito: homens € maquinas numa corrida

A vida por um fio:

OmbeIros sailvam o operario.

com a morte. Forto de M. A. Martins, do Estado de Minas. de J.Pedro, da Folha de Londrina
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um novo

brinquedo. Foto de Joao Cerqueira, do Jornal do Brasil

IMPRENSA - JANEIRO 1989

CORRIDA COM A MORTE

Nas estradas como nas
cidades, o Brasil ¢ um dos
recordistas mundiais de
acidentes. A vida humana
passa a valer bem pouco nesse
jogo de negligéncias e
descuidos que se assemelha a
uma verdadeira roleta-russa.
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CHIOUITO CHAVES
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Foto de Yosikazu Maeda, de O Popular (GO),

SINAIS DE FUMACA

As queimadas - criminosas ou ndo - tomaram
conta do Pais no ano passado, destruindo
parte da Amazodnia e atingindo reservas
preciosas como o Parque Nacional das Emas,
em Goias, e o Parque de Itatiaia, no Rio de

agem que correu o mundo: os tamanduas - mae e filho - carbonizados no Parque das Emas

oy J =~ b : .l ¥ -."'J o
- *E v '-nl*- " L '-"

Janeiro. O mundo inteiro voltou os olhos
para o Brasil, onde s6 na Amazdnia foi
queimada uma area de 200 mil quilémetros
quadrados. As queimadas revelaram, ainda,
0 despreparo da policia florestal brasileira
para enfrentar o fogo. Em Sao Paulo, por
um unico dia, a populacao pode
IMPRENSA - JANEIRO 1989
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Estado de Alerta no centro de Sao Paulo: técnicos medem o nmivel de poluicao na maior cidade do
Pais. Foto de Manoel Motta, da revista Afinal.

Enquanto o fogo devorava o Parque Nacional de Itatiaia,

eXperimentar a sensacao de viver numa os bombeiros e a policia florestal tentavam lutar
cidade sem }}()]Uii;flﬂ quando a Secretaria do contra a queimada com parcos recursos, como tambores

Meio Ambiente proibi ancito de de dagua e vassouras de L‘,'dlhl’l.\. Fotos (da esg. p/dir.)
" biente P U 0 transito de de Chiguito Chaves, de O Dia,

automoveis no centro. A manifestacao, e de Carlos Mesquita, do Jornal do Brasil.
denominada Estado de Alerta, serviu para
medir o nivel de poluicdo provocado pelo
monoxido de carbono.
IMPRENSA - JANEIRO 1989
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FERNANDS
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.m E a cacada de
14 dias, a policia mata Manoel Dias,
conhecido como *‘Barriga Aberta"".

Foto de Italo Gouvéa, de O Liberal.

- TS Pl A VER
M IQUITL LHAVES

Buzunga, | . AAss1ano, mais
tarde mortos pela policia. Foro de Chiguito
Chaves, do Jornal do Brasil.

A morte de
Buzunga .
Foto de
Marcelo
Regua, de
O Globo.
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m policial comemora a morte de
bandidos no Morro da Providéncia,
no Rio. Foto de Fernando
Rodrigues, de O Dia.

MARLCELD REGUA

Na
show que o Brasil inteiro assistiu
com medo. Foro de Jota Correia,
do Jornal do Brasil.

) RODRIG

FERNANDC

Blitz na Rocinha: policial tenta
afastar uma crianca da zona
de tiro. Foto de Fernando
Rodrigues, de O Dia.

.m Comendador Soares
(RJ), a populacio fez justica
com as proprias maos. Foro
de Walter Serra, de O Dia.

DE FRENTE PRO CRIME

Os brasileiros - sobretudo os cariocas -
acompanharam apreensivos a escalada da
violéncia urbana em 1988. O faroeste carioca,
por exemplo, teve seu ponto alto em maio,
quando o chefe do trafico na Rocinha,
Naldo, posou armado, ao lado de trés
capangas, para os fotografos ¢ as cameras da
televisdo. Dois meses depois, a policia subiu
o morro e matou Naldo e sua quadrilha. Mas
os cadaveres estirados nas ruas continuaram
fazendo parte do cotidiano do Pais.

IMPRENSA - JANEIRO 198Y




MURILO MENON
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Morte também nas ruas de Sao Paulo. Foro de Murilo ennn, do Jornal do rc'.

- |

'Na favela do Cantagalo, um policial ri diante de um . A mie foge com o filho enquanto soldados trocam tiros
bandido decapitado. Foto de Julio Cesar Guimaraes, com bandidos no Morro de Sido Carlos (RJ)). Foto de

de O Dia. Fernando Rodrigues, de O Dia.

Um pivete é preso no centro de
Belo Horizonte logo apos
roubar uma pulseira. Foro de
Paulo Filgueiras, do Estado de
Minas.

PALLD FILGUEIRA®
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' Teresopolis (RJ): o sequestrador aponta duas armas para a cabeca do
menino. Foto de Raimundo Valentim, do Jornal do Brasil.

.' Acuado pela policia, um dos sequestradores dos filhos do vice-presidente
do Grupo Perdigio ameaca se matar. Foro de Julio Cavalheiro, do
Didrio Cararinense.
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O ANO DOS SEQUESTROS fao

1988 foi1 um ano repleto de  E ™%
sequestros, registrados de

W
e

Lo a
e e
——

norte a sul do Pais. A maioria |3 o
das vitimas, felizmente, . ”
S

escapou com vida das maos
dos seqiiestradores - com
excecdo do co-piloto de um

-
*!I LY

Boeing seqiiestrado em N W ™

Goiania. O seqiiestrador, - - . . 3
Raimundo da CDHCE!CQG, O delegado Campelo mostra a arma que usou para matar um sequestrador
também morreu. na Barra da Tijuca, no Rio. Foro de Paulo Araujo, de O Dia.
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Pela primeira vez desde que a Aids tornou-se conhecida, o Hospital Emilio Ribas, em Sao
Paulo, permitiu que um fotografo registrasse oficialmente cenas de uma das enfermarias
destinadas aos aidéticos. Foro de Luis Dantas, de Veja.

O enterro de Henfil, a mais celebre vitima da Aids no

; . , : 1 einae
Pais em 1988. Foro de Soraya Zenegas, de O Dia,

No tradicional bairro do Bixiga, em Sao
Paulo, foi montada a primeira casa de
amparo ao aidético do Pais. Foro de
Indcio Teixeira, do Diario Popular.

A AIDS APARECE

A Aids multiplicou suas vitimas no Brasil em
1988. Entre os personagens conhecidos, os
que ganharam mais espaco na imprensa
foram os irmdos Henfil e Chico Mario e o
figurinista Simon Azulay. 1988 foi, também,
0 ano em que a imprensa brasileira publicou

as mais contundentes imagens das vitimas da
Aids no Pais.

IMPRENSA - JANEIRO 1989

O primeiro close de um
paciente terminal de Aids
publicado na imprensa
brasileira arrebatou os
principais prémios de
fotografia de 1988. Foro
de Olivio Lamas, da

revista IMPRENSA.
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mais uma aventura: o salto livre. Foro de Armando Franca, de Manchete.

58

UM PALCO ILUMINADO

O esporte, principalmente em ano de
Olimpiada, como foi 1988, ¢ sempre um
prato cheio para os fotografos. E, além da
festa de Seul, o ano teve Ayrton Senna
conquistando a Férmula 1 e a realizacao do

Grande Prémio de Goidnia de MotocicliSmo, ~ O judoca Aurélio Miguel teve que suar muito para trazer

com a presenca de todas as grandes feras da
modalidade.

Quanto ao futebol, se ainda ndo trouxe de
volta aos estadios as multiddes do passado,
continua sendo um palco privilegiado para os
artistas da camera.

A abertura dos Jogos Olimpicos de Seul,
alegria. Foro de Gil Pinheiro, de Manch

a unica medalha de ouro do Brasil em Seul. Foros de

Nellie Solitrenick, de Veja.

INIPRENSA - JANEIRO 1989




. festa de cores, luz e A espetacular queda do britanico Roger Burnett no ;P de motocichsmo,
em Goiania. Foro de Nilton Ricardo, de Manchete.

Ben Johnson virou
noticia mundial ao bater
Carl Lewis nos 100
meltros rasos - e voltou
as manchetes, dias
depois, acusado de ter
corrido dopado. Foro
de Nellie Solitrenick, de
Veja.

IMPRENSA - JANEIRO 1989
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SERGIO TOMISAKI

Marco Antonio Cipo, do Santos, foi com tudo para cima do atacante Toninho, da Portuguesa. Foro de
Sergio Tomisaki, da Agéncia Folhas.

A emocao de Viola, heroi que com um gol contra o
Guarani deu ao Corinthians o campeonato paulista de
1988. Foro de Jorge Araujo, da Agéncia Folhas.

JULIO CAVALHEIRD

O goleiro Ademir,do Marcilio Dias,agarrou tudo
contra o Joinville - menos a bola. Foro de Julio
Cavalheiro, do Didrio Catarinense.
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No final do ano, uma alegria inesperada ;}ﬂra a lnrﬂda do Santos: a volta
de Socrates ao futebol. Foto de Sidney Corralo, do Diario Popular (SP).

Avrton Senna volta a Sao Paulo pela primeira vez
depois de conquistar o campeonato da Formula 1.
Foto de Regina Freitas, de Visao.

Paulo Isidoro,

do Cruzeiro de Minas.
desistiu da bola e foi
direto na cara

do juiz José

Araujo de Oliveira,
durante o

jogo contra

o Botafogo.

Foto de Mozart
Trindade,

de O Dia.

IMPRENSA - JANEIRO 1989

William implora ao juiz em Seul, durante o jogo de
estréia do Brasil na Olimpiada. Foto de Sérgio
Berezovsky, da Agéncia Estado.
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| Parece uma queda, mas nao é: trata-se apenas de um
fanatico do break em Siao Paulo. Foro de Sérgio
Amaral, da Agencia Estado,

o Rio, os assaltantes levaram este farmaceutico a __
realizar uma estranha ginastica para atender seus clientes. |
Foro de Otavio Magalhaes, de O Globo.
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Apesar dos protestos de toda a nacio, a Farra do Boi
continua firme em Santa Catarina. Foto de Marco
Cezar, de O Estado (SC).

DE OLHO NA VIDA

Um reporter fotografico tipico nunca se
separa de sua maquina - nem mesmo
quando esta apenas caminhando pela
cidade, de folga, ou em viagem de
férias. Porque as cenas que compdem a
vida, e que merecem ser registradas,
acontecem a todo nstante e em qualquer
lugar. Nestas duas paginas, IMPRENSA
selecionou fotos que falam por si e
mostram um pouco do que foi a vida A chuva nio impediu que o Papai Noel saisse as ruas de
dos brasileiros em 1988. Sdao Paulo. Foro de Luiz Prado, da Agéncia Estado.
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SIDNEY LOFES

SERGIO BE AL

Indiferente ao momento solene do
desfile dos cadetes de Agulhas
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Negras no 7 de Setembro, o menino um surfe bem mais louco em cima dos trens da Central do Brasil. Foro

brinca no feriado em Belo
Horizonte. Foto de Sidney Lopes,
do Estado de Minas.

de Vivianne Rocha, de O Dia.

Na favela de Heliopolis,
a maior de Sio Paulo,
4 velhinha, de malas
prontas, aguarda a hora
em que o trator vai
derrubar seu barraco.
Foto de Graciela
Magnoni, de
IstoE/Senhor.

Apertado la dentro, pendurado la fora ou agachado
Ia em cima, o carioca viaja de qualquer jeito, pois
nao pode perder o trem. Foro de Oswaldo Prado, de
O Dia.

A emocao das férias em Sao Paulo.
Foto de Sérgio Berezovsky, da Agéncia Estado.
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Coleguinhas

SERGIO SADE

Maria Luisa com o filho: doce maternidade

Uma reporter
amiga do peito

Ela trabalha até 13 horas
por dia, vive correndo, dor-
me pouco e enfrenta muita
tensdo. Nem por 1ss0 a jor-
nalista Maria Luisa Men-
des, 27 anos, quatro de pro-
fissdo, desistiu de amamen-
tar o filho. Aos 10 meses,
Lucas ¢ um rechonchudo
bebé que ainda mama duas
vezes ao dia: sdo verdadei-
ros oasis de calma em meio
a agitacdo que caracteriza o
cotidiano de sua mae. Che-
fe da sucursal de Veja em
Curitiba, Maria Luisa nun-
ca foi do tipo de carregar o
filho nas entrevistas, mas,
juntando a licenga-
maternidade com férias
acumuladas, conseguiu
afastar-se durante seis me-
ses da redacgdo - periodo que

dedicou integralmente a
cuidar de Lucas. Ela explica
que nunca teve obsessdo de
amamentar, ¢ também ndo
quer ficar conhecida como
amiga do peito ou ama-de-
leite da categoria. Mas pro-
va, na pratica, o que propode
singelamente como a sua
teoria: ‘‘Ndo € por ser jor-
nalista, e viver num auténti-
CO corre-corre, que a mu-
lher precisa abdicar das coi-
sas da maternidade’’.

Maria Luisa costuma via-
jar a servi¢co € uma vez, ao
afastar-se de Lucas para
trabalhar dois dias em Flo-
rianopolis, fez uma doacéo
ao banco de leite da capital
catarinense. Desde entdo,
ela mantém esse habito. Em
Curitiba, o endere¢o que
gosta de favorecer é o do
banco de leite do Hospital
das Clinicas.

Pouco sono para
muita gléria em 90

Se ha um jornalista brasi-
leiro que esta iniciando
1989 de olho na proxima
década ¢ Luciano do Valle,
41 anos, 25 de profissdo.
Bons motivos ndo lhe fal-
tam: Luciano ja é conside-
rado uma locomotiva de
trabalho, desdobrando-se
entre o programa Show do
Esporte, na TV Bandeiran-
tes, e a edigdo da revista de
mesmo nome, que pretende
reformular ao longo deste
ano. SO isso bastaria para
manté-lo ocupado, mas Lu-
ciano pretende usar 89 para
preparar a cobertura dos
Jogos da Amizade, que de-
verdo realizar-se em Seattle,
nos Estados Unidos, entre
julho e agosto de 1990. Uni-
co jornalista brasileiro da
junta formada para servir
como suporte do comité de

A volta
do filho prédigo

E sempre com uma poe-
sia que o veterano Flavio
Alcarraz Gomes, 61 anos,
43 de profissdo, inicia seu
programa na Radio Guarba
de Porto Alegre, diariamen-
te as 7h05. Com voz grave ¢
emocionada, ele saboreia
desde o ultimo dia 5 de de-
zembro o retorno a emisso-
ra onde se projetou com
suas reportagens internacio-
nais, especialmente uma so-
bre a Guerra dos Seis Dias,
entre Egito e Israel, que foi
O primeiro a anunciar para
o Brasil. Flavio passou os
ultimos sete anos na Rddio
Gaucha, do grupo RBS, re-
tornando agora a Guaiba,
da Empresa Caldas Junior,
11 anos apods haver sido im-
pedido pelo tio e proprieta-
rio da emissora, Breno Cal-
das, de pisar no prédio. Fla-
vio tornou-s¢ maldito ao
matar uma estudante com
um tiro. Condenado, cum-
priu dois anos de cadeia e
fol de la que comegou a
transmitir um programa

RICARDO HANTZSCHEL

ANTONIO VARGAS/POLARON

/

Luciano: preparando os Jgus

organiza¢do, o ex-jogador
da Ponte Preta e ex-piloto
de aviacdo informa que os
jogos contardo com 2.500
atletas de mais de 50 paises,
competindo em 21 modali-
dades. Luciano revela outra
emoc¢do que os anos 90 lhe

AV10: poesia e noticia

diario para a Gaucha, tradi-
cional concorrente da Guai-
ba. De volta as origens, ele
apresenta agora o Flavio
Reporter, comandando du-
rante 35 minutos uma rede
de 15 correspondentes. Fla-
vio terda também uma colu-
na no Correio do Povo e
um espaco na TV Guaiba.

64
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reservam: o inicio das trans-
missdes do canal 21, de
UHF, concessdo obtida pe-
la empresa Luqui, que divi-
de com um socio. Sera mais
um ano sem férias - e menos
horas de sono. “‘Dormir é
desperdicio’’, diz Luciano.

A editora
dos trombadinhas

O filme Pixote fez suces-
so no Pais e no exterior, le-
vando a todo o mundo as
comoventes imagens da in-
fancia carente do Brasil.
Pois ¢ cercada de pixotes
que a coleguinha Marcia
Inés Alves, 25 anos, trés de
profissdo, vive a experién-
cia - certamente rara - de
editar um auténtico jornal
de trombadinhas. Ha um
ano ela é a responsavel pelo
Fala Malandragem, feito
pelos menores internos da
Coméia - Comunidade de
Educacdo, Integragao e
Apoio ao Menor e Familia.
Trata-se de uma iniciativa
da Fundacdo do Servigo So-
cial de Brasilia, como parte
do processo de reeducacdo
dos garotos delingiientes.
Até agora sairam dois nu-
meros, cada um com mil
exemplares. No segundo,

Madrcia e seus reporteres: a noticia viva

reporteres mirins entrevista-
ram o juiz de menores Ni-
veo Goncalves, questionan-
do-o sobre a violéncia nas
delegacias. E uma realidade
dura e cruel, que eles retra-
tam com irreveréncia. As
matérias, segundo Marcia,

Arautos de
uma nova era

Nesta época de crise, com
inflacdo disparada e muita
violéncia nas ruas, quem ¢
que ndo sonha com energias
superiores e altos-astrais?
Os coleguinhas Virginia Ca-
valcanti, 40 anos, 20 de pro-
fissdo, e Luiz Carlos Lis-
boa, 59 anos, quase 30 de
jornalismo, ndo rezam na
mesma cartilha, mas 1lus-
tram essa vontade bem
atual de acreditar em algu-
ma coisa que ajude a des-
cartar o niilismo.

Os ultimos trabalhos pro-
fissionais de Virginia foram
a edicdo dos textos da Vo-
gue especial sobre Caetano
Veloso e a assessoria de
criacdo da novela Olho por
Olho, da Rede Manchete.
Mas o jornalismo virou
uma atividade secundaria
em sua vida desde que, ha
trés anos, um pai-de-santo
disse que ela tinha uma in-
crivel capacidade para cap-
tar energilas. Assustada no
comeco, Virginia foi per-

- AL

JCIAN

dendo o preconceito e no
ultimo dia 20 de dezembro
lancou o livro O Aprendiza-
do da Calma, da editora El-
fos, onde transmite conhe-
cimentos do mestre Fréde-
ric, que fala atraveés dela.
Antes que digam que esta
maluca, Virginia informa:
**Nédo sou nem mistica. To-
do esse processo que vivo é
racional, bem pé no chado.”

Lisboa também ja foi ca-
tolico, depois ateu, e hoje se
considera um homem reli-
g1050. Editorialista do Jor-
nal da Tarde, ele lancou em
novembro um livro bem di-
ferente dos outros nove que
ja4 tem publicados. Nova
Era ¢ uma coletanea de tex-
tos curtos lidos em emisso-
ras de radio FM. O contato
com temas ligados a Filoso-

ndo precisam de gancho,
porque o0s moleques-
jornalistas sdo a propria no-
ticia. Para ela, a experiéncia
tem sido muito rica: **O
jornal de empresa vai ate
onde a porta se fecha. Eu
vou dentro da cela”. P

| Virginia, capacidade para captar energias, e Lisboa,
prevendo um futuro luminoso

fia Perene - ou Transcen-
déncia, como Lisboa prefe-
re - comegou quando ele ti-
nha 18 anos e leu o princi-
pal livro do hinduismo, o
Bhagabad Guita. Contra
todas as evidéncias, Lisboa
antecipa um futuro lumino-
so para o Brasil: *'Por sor-
te, os politicos trabalham
de dia, mas o Pais cresce,
recuperando-se a noite’’.

IMPRENSA - JANEIRO 1989
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Luz, cAmera, carnaval.

A luz do samba

Camaval. A maior manifes-
tacao, cultural popular do Pais
e do mundo.

Passarela do Samba. O
mais Importante cenario cra-
do para o camaval brasileiro.

Para comemorar 0s 5 anos
da iluminacao da Passarela do
Samba e homenagear cente-
nas de jornalistas, que anual-
mente divulgam a expressao
maxima de nossa gente, a
Siemens (empresa responsa-
vel pelo projeto de engenha-
na de iluminacao) e a Osram
(fornecedora das lampadas)
Instituem o Grande Concurso
A luz do samba. Uma promo-
Cao que procura valorizar ¢
trabalho dos repérteres foto-
graficos sob as luzes deste
cenario.

R IEE =G

Podem participar deste con-
curso reporteres fotograficos
profissionaimente dentificados,
que, como funcionanos fixos ou
em regime de free-lancer, te-
nham fotos publicadas em jor-
nais e revistas, como parte inte-
grante de matena edrtonal, so-
bre o carnaval na Passarela do
Samba, a4 noite, no periodo com-
preendido entre 160285 e 18/
02/89, nclusve

Inscrigoes

As inscngbes estarao aber-
tas a partirde 22/11/88, e rdo até
o da 18/02/89. Regulamento de-
talhado e ficha de inscngao po-
derao ser obtidos na redacao da
revista Imprensa (fone: 011-
R25.9244) e na AAB. O&M lem
Séao Paulo, fone: 011-815.8200;
no Rio de Janewro, fone: 021-
551.5449)

As folos concorrentes, jun-
tamente com as respectivas fi-

u-_.‘-

chas de inscngdo, deverao ser
entregues na redacao da revista
Imprensa, em Sao Paulo (rua Dr
Alberto Torres, 21 - Perdizes -
CEP 05006).

Prazo

O prazo final para a entrega
dos trabalhos vence impreteri-
velmente no dia 18 de fevereiro
de 1989. Para fotos enviadas
pelo comreio, valera a data de ex-
pedicao canmbada no envelope

Premiagao

Os participantes poderao
concorrer am duas calegonas
- preto e branco
- COres

Categoria P&B

1° Prémio: 400 OTN's
2° Prémio: 267 OTN's
2 Prémio; 134 OTN's

Categoria Cores
12 Prémio: 400 OTN's
2° Prémio; 267 OTN's
3° Prémio: 134 OTN's

Grande Prémio: 666 OTN's

Projecéo
As fotos classificadas do 1°
a0 107 lugar, em ambas as cate-
gonas, além de outras 20 consi-
deradas como destaques pelo

jun, e o Grande Prémio, terdo a

sequinte divulgacao:

- participarac de exposiCao a ser
montada, ao longo do ano de
1989, nas cidades de S&o Pau-
lo. Rio de Janeiro, Recife, Porto
Alegre, Brasiia, Belo Hon-
zonte, Curitiba e Salvador

- COMPOrao catalogo que acom-
panhara a8 exposigao pelas di-
versas, cidades além de ser dis-
tnbuido a todos os participan-
tes do concurso e a publicos
institucionais das empresas pa-
trocinadoras @ promotora.
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TELEVISAO

APARELHOS DE TV - 1987

Manchete
Record 8.470.000

I Lares com radio
Posse de radio

| N médio de aparelhos por dumic!!lﬂ | 2.3

FONTE: ANUARIO ESTATISTIOO BRASIL/BE CENSO/B0 ABINEE/LINTAS

Grande Rio de Jantiro

22

20

REVISTAS

1. TITULOS DAS PRINCIPAIS EDITORAS

PRINCIPAIS REDES DE RADIO - AM/FM

L&C

Total
Rede

190

[CVA.

82

S.G.R.

rnalecBrasil
B.S.
etropolitan

16 Globo
31 Filiadas
16
18

Manchete

"
6

42
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[TELEVISAO (SAQ PAULO)

i Fonte: IbopeDwisdo Audh Micka SPIRY - ADP 19012/ a 251 2/88

Outros Mercados AIP 0509 a 02/1(/88

TV Record/R) = TV Corcovado

oe Auddmcia Infenor a 0, 5%

« A TV Record ndo lem programacao naconal

Total Min. | Audiéncia
Horario Programa Emissora Exibigdo Semanal (%) Piblico | Custo 30"

Género
" Noticidrio

_mm—m 25 0
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12.*12*.:!: Blndurl 1 amm 2 'JE F 15n - .

12:25/12:40 SP-TV - 1.* Edicdo Giobo 2.*/5ab 0 698.000

12:3013:00 12 Horag/Primeira Edigao 2.*/5ab. 240 42 000

18:45/19:00 TJ Praga 2.%/54b. 180 504.000

19:10/19:30 Jornal Local 1.* Edigdo 2.'/58b. 35.000

19:30/19:45 Jornal Local 2 '/53b, 77.000

19:45/20:25 Jornal Bandeirantes g 2. 4/58b.

20:15/20:30 Video Rapdrter

21:30/22:30 Reporter Especial
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B | Jomal de Vanguarda ﬁ“"w L AR AR L 43000 | 258390 | 258390, | 6009,
23 2002325 SP TV 3.* Edigio 29064 F 25 1 622.000 937.300 44 633,
2325 | JomaldaGiobo | Ho | TUF E 5000 | 917500 | Teear, | o0
23:30/00-15 Jornal da Manchete 2 * Edigio Manchete 296 F. 225 49.000 183 659 183 659, 3.748,
| 10 R D B T B3 O ) + weo | -
| Debate 9/10:50 Ferreira Netto (Reprise) t 246" F 550 5.000 54 500 = 12,900,
Entrevista 1010:30 A Palavra & Sua " Glob Dom. 0 | a0 | 1500 | 72300, | o4
17:30/19:30 Canal Livre 2YBAF 600 02 | 114000 267 300 133 650, 2.344,
203021:30 | Paulista 800 260 F 0 | o1 | 28000 | 281560 | 281560, | 10085,
21.30/23:00 90 18.000 | - = =
230230 13000 | 3raz20 -
23:00/00:00 88.000 351 054 | 351054
23:00/ Vamos Sair da Crise
23:30/00:10 Jb Onze & Meia
" Economia 7.35/8:00 Dinheiro - 1.* 9.
e Negocios | 19.071910 | Economia Popular
20:25/20:30 Dinheiro
" Especiais
Joralismo !
300
120 w | zrao0 | sesaw | e |0
120 " 14 000 686.770 -
300 ol 23.000 260.220 — L
120 14 1255000 | 1546600 110 471,
50 02 162 000 453 099 226 504,
5 f -
wes | 1
amw 01
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[ Rural %0 1 01
RN B
60 n
Jor. e Com. 2021:15 Imprensa na TV Gazeta Dom. 75 I -
TELEVISAQ(RIO DE JANEIRO)
Total Min. | Rudiéncia
Género Horanio Programa Emissora Exibicdo Semanal (%)
Neticiarie | 7730 | Bom DaBrsi Giobo l' 296" F | o
7:30/8:00 Bom Dia Brasil-reprise Globo 246" F 150 02
717:30 Brasil Hoe | Bandeirantes [_! M8 F 150 | e
8/8:30 Séo Paulo - 08:00h Manchet 26 F 150 01
8:30/9:00 Brasiia - 08:30h Manchate '8 F 150 ]
9:30/10 Reporter Manchete Manchete 2.%/Sib 180 o1
1211230 Bandeira 1 | Bandsirantes ey | 150 .-
12/13:00 Record em Noticias Corcovado 2 4/Sib. 360 .
12:25/12:40 RJ-TV 1.* Edigdo Giobo | 2vss. 0 16
12:30/13:00 Jornal da Tarde Manchete 2 /54b 180 02
1311325 Jornal Hoje | Giobo 2 Y/Sib. 150 19
18:45/15:45 TJ-Praga TVS 2.'/Sib 180 02
19:10/19:30 |  Jornal Local - 1.* Ediglo Manchste | 2'se. 120 02
19:30/19:45 TJ-Brasil ™S 2.4/%4h 360 01
19:15/20:25 Jornal Local Bandeirantes 2. '/Sib. 90 01 _
19:45/2025 RJ-TV 2.* Edigdo Giobo 2 Y/Sib 50 40 2075000 | 1712900 42 822, 825.
19:45/20-00 Jomal Bandeirantes Bangeirantes I 2.'/58. 240 o 17000 | 294000 |
20:15/20:30 Jornal Nagional Giobo 2.4/54b, 180 48 2515000 | 2182000
| 2.'/580. | %0 | o2 | 96000 | 647.409
206 F - 01 | 36.000 217.500
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| Circalacdo .. 1 Preco Cm X Col i Formato
[ 257 [ a9sin. | Dom | 22F |  3%8ib. | Dom | Impressio | Ait cm. | N col

_—— -

e me —

—‘lﬁii-lm-“_

‘““‘——_“E-

a
e o e i

e —— .

e S T

b

=)

6.420,

. 11.599,
- * - - 6 170, 7 404, Ot-set
I =1 %o | sme | 3257, |33 | ofset
: * * & 5 830, 5 830, 7.910, OHf-sel
| alde Hoje Lisa. | 1368 | 1921 | | ] 3246, | 4583 | ofset
Manaus A Critica Empr, de Jorais Calderaro Lid.| . . 7916 7916 | 11.435 | Oftset
Forte 'I[:cmmruﬂa
# Consultar o Eddor
| Preco 1 pagina | Custo por Mil Preco ; Formato
Titulo Editora Periodicidade Tiragem | Circulacdo |  P&B §Cores | P&B 4 Cores | de Capa| Assinaturas | Material | cm
5 ot | 27.4x
IstoE/Senhor Trés Semanal * * 6602103 | 9.520.603 - — 1.500 54 600 | FoURot 20.2x28
T Sy B L
i Manchete Bloch Semanal 181 862 158.742 | 10.736.130 | 13.413.993 67 630 84 500 800 41,600 | Fotolto 31.5x24
' s e ) | 274208
Exame Abril Quinzenal 101.127 a7 242 | 4646153 | 7223951 53 250 azanu 1 400 46800 | FouRot | 27 .4x208
ETw. L : oy : ~ 14000| Fotolito
] Tendéncia Bloch Mensal . * 3,708 284 S 874 020 - 9 600 | Folphto 29x221.5
T '1.':1':.._-:-':;? -:.;::';' EL?F i = ’ ._. E 'T'__.E;:.;’..-E-'.l i .. : ..Il-n- m -;ém |
Conjuntura Econdmica | FGV Mensal 20758 14 236 319 360 547 170 22 430 10.560 | Fotolito 28x21
Manchete Rural Bloch Mensal B8 483 66219 | 3368923 | 4726365 50.870 9,600 | FouRot
- = - = = - . = L 8 g ry T
| 51038 | 2215008 | 3547859 43 400 16,950 | Fowolite |
DBO Rural DBO Ed. A Liwda | Quinzenal 12 000 7.041 1.918 929 2 BBt 478 272.536 14 372 | Fotoiito
_:r;;;f;-;i::ﬂ 3720624 | 5195299 = 15.600 | Fotoito |
A Granja Cantauros Mensal - * 2 468 Q76 3 257 B0 - 8100 | Fotokto
) T« | 1287 | 206162 -] 9582 | Fotolito
Playbay Abrl Mensal 411014 | 384438 | 5941892 | 8897413 15 450 26 400 | Fou/Rot 420,
‘ ensal | 2 | 1MA438| 4559770 | 6.824230 1 2590 39.800 1.500 12.000 | FotRot | 205215
Al Atldntica Mensal - * 2.350 842 4103 176 - - 9.000 | Fotolito 28x21
e 49 | 10.557.195 19.820 28120 | ' 27.4x2l
337747 | 6500380 | 9298 476 19 250 27 530




Preco Formato
P&B | 4Cores | deCapa| Assinaturas | Material | cm
y 3134456 800 9600 | Rotofiime | 315:2¢ |
Mensal * o | 3578710 | 5244661 1 500 19.000 | Fotomto [ 30.2¢235
S G e T L I e L L LU EE
Mensal * - IEETEIE 6 787209 - - 1 500 — | FotoMo 30 323 3
; /4 ' - ‘ | 3 3000 | Fotouto | 28421
Menssl 26 400 { Fotonto | 29.9x23.7
‘Semanal | Fotie | 31x225
Hulrlml 15.000 | Rotoset 27 4x20.8
1 8mestral 1800 [ Fotromo | 21285
Hmﬁ — | Fot/Rot 27 43208
| 8 Eaigoe: — | FovRat | 27.4x208
Mensal 16000 | Fotolto | 27421
nsal 16.200 | Fowlito | 27.5:1
Mensal Fol/Rat 27 4x20 8
| Mensat 24.000 | Fotoko | 27.5x21
Bimestral — | Fotolito 2821
Semanal - | Fot/Rot 30 &4x23 6
Semanai . | 1863397 | 2714883 - —Jr 650 — | Fookte | 31x22.5
I I T e N T = | 7ew|fema |zsers
Mensal - 1.419 143 | 2122 545 - - 580 — | Fot/Rot 20014
Mensal 1 s 208213 | 4251260 | 5781468 20410 27.760 1.000 15600 | FouRot | 27,4208
1.7115.312 2 492 756 9 740 14.160 730 — | Fololto 19134
- Casa Claudia 359348 | 6416997 | 2390 | 42540 |  1300| 26400 | FovRot | 27.4x208
1 | Arquitetura & Cons! 2171906 | 4010623 - | - 1.300 26,400 | FouRat | 27,4x208
BNt } | Casa ¢ Jardm 280743 | 5059555 = | = | e 19.866 | Fotoifo | 27 521
' Casa Vogue ISTB.710 | 5244 661 = l = 1.500 9.000 | Fotolto | 30,2x23.5 |
- Supennteressante 3270200 | 5861680 15 840 28.380 1.700 20.400 | Fotolito | 27,4x20.8 |
E Saude 2 042 332 2.628 500 15.400 19 820 650 19 800 | FouRat 19x13.4
Pais ¢ Fihos 4269711 | 674407 | 370 | 50080 1000] 9600 | Foromo | 29.521.5
l Geo Uneversal 3603390 | 5374235 - - 80O 9600 | Fot/Rot | 26.5x17.7
Carpo & Corpo 3850198 | 4812748 = - 1.100 16.200 | Fotole | 28x21
Horizonte Geo 3640412 | 3640412 - - 1.400 5600 | Fololto | 28x21
 Placar 62082 258539 | 4140197 | 41640 | 86680 1,000 —[Foumor | a7x209
Visual Esportivo o| 2616160 | 3227009 | - = — [ Fotolto | 27.5%21
[ Tip IR R E T B § - =] A 6.000 | Fotoito
Match Point - 2.357 012 3.362 753 - - 1.300 13.000
P w22 3mssy | 4ziaz% | w60 | semo | 14% =
Mar Vela e Motor «| 1912758 | 3085005 = = 1,300 15,600
| Overan x| == 5 R 1200 7200
i Hippus - 5.337 214 = = 1500 18.000
| Veani- DA Tisiew | = = 550 =1
Saque . 4.072.325 - - 850 13.200
~ Flur Bodyboard o | 2miam | 3@ - -1 = — | Rotofime
Esporte & Nautica Abni Mensal " * 215956 | 3 uli ?EIE - — 1200 24 000
Bospot | P |Bmestal .| o | e | 2amas = =1 vw] ee0
Skatin Azl Bimestral - « | 2881478 | 3202328 - - 1.000 -
[ Showdo Esporie | Modelo Mensa o | e aseram | assane - - | 4w
Quako Rodas Abril Mensal 253,550 213884 | 5232321 | 7441249 24 460 34 790 1.700 2€ 400
| Auto Esporte | Etect Mensal . T« | 259147 | 4253 - = 1150 15.000
Duas Rodas Sigla Mensal 55,333 44940 | 1665951 | 2961691 37.070 65 900 950 11.400
Moto Show Trés | Mensa » « | 39070 | 5605085 = = 1200]  14400|
Molosport Pinus Ouinzenal - * 1635100 | 2838287 - — 550 13.200
Oficina Mecanica Sigla Mensal | o | 137441 | 2408374 = =1 850 10200
Bizz Azul Mensal . - 3578710 4 584 451 — - 980 19.800
Set | Awl Mensal | - w | 2517437 | 3233179 - - 1450 17 400
Iris lris Mensal - " 1 684 461 2.258 289 - - * 800 17 278
Video News | Swgla Mensal 66 491 [ 51179 | 1912758 | 3455306 aran 67510 1.300 15,600
Info J8 qu.-ns.al . «| 224082 | 2752845 - = 850 12 000
| Som Trés | Tes * | Mensai . »| 3007435 | 2085513 =l | - 1.400 16 800
Dados e idéas GMSA Ed Jor, | Mensal " " 3.776.156 5.034 875 - - 1 800 34 000
PC Mundo CWB. | Mensat - «| 200176 | asem | - - 1000] 10000
Guia do PC Plano Semestral * - 2332 3N 4072 325 - - BO0 -
 Guia de Automagdo Ind | Plano Isemestal | ] «| 2007884 | 361280 | - - w| -
Classe News Prime Mensal - - - 1.974 460 - - 700 6 300




—T Preco 1 pigina | Custo por Mil Preco Formato
| Periodicidade | Tiragem | Circulado | pgB 4Cores | PEB | 4Cores | deCapal Assinaturas | Material | cm
Cebolinha Glabo Mensal 262229 | 198.025| 1764674 |. 1925009 8.910 9.720 %0 )| For/Rot. | 19x13.4
Cascio Giobo Quinzenal 253777 | 102472| 1304462 | 1517.866 7 245 7896 200 )] Fot/Ror. | 19x13.4
Tio Patinhas Abril Mensal 218500 | 151329| 3200839 | 3368923 21283 | 22262 410 @ Fot/mot | 19%13.4
1 Pato Donald Abril Quinzenal 167002 | 106542| 22313821 | 2431056 | 21717 | 22817 80 @) FotRot | 19x13.4
' I ; - _ it
26 Carioca Abri Quinzenal 168.037 | 116476 | 2313821 | 2431054 19865 | 20871 230 @ | FotRot | 19x13.4
o '
Lukzinha Abril Mensal % 891 53822 | 1505506 | 1585738 | 27972 | 29.460 140 — [ FotRot | 19x13.4
| da ;
l Marketng | Aeferénoia Mensal & «| 2764245 | 3436795 = = 1.000 13.000 | Fotoito | 27.4x20.7
Meio & Mensagem | M.6M. Semanal P «| 1746163 | 3017222 = = =: 16.000 | Fotoito | 41,5x28
HETLS “Spagat Bimestral . «| 6805719 | 6811880 = e = — | Fotoito | 28x21
el R e 3
i Transbrasi Via Express Bimestral " « | 7638695 | 8514862 = = 810 4860 | Fotoilo | 21x28
n—_— e *._'__ i ’

4 FONTE: IVC/1.® TRIM/BB
* Consullor Edior
Prego Infantis: Ecitora Abel 2.%/3 * Capa

Ediora Globo. Capas internasfexternas

OTNMJanewo/B9: 6.170,19
(1) Mauricio de Sousa: 23.920
{2) Mundo Disney (pacole mensal) 28.460

(3) Festval Dsnay. 26 710
(4) Familia Marvel 25800
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|
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; Sao Paulo
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Rio de Janeiro
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Correspondentes

Agora, todos os jornais falam de negdcios
Paris

O Eldorado

sobre o Sena

A Franca abandona velhos-preconceitos,
descobre o charme do dinheiro
e faz explodir o jornalismo econémico

por Milton Blay

== — =

Um ano depois do crack da Bolsa
de Valores de Paris e seis meses pas-
sados desde o retorno dos socialistas
ao poder, a imprensa econdmico-fi-
nanceira francesa vive hoje um novo
periodo de euforia - sé equivalente a
época do boom da Bolsa e das priva-
tizagdes do governo Chirac. Os pro-
jetos de informacdo especializada
florescem, revelando um grande inte-
resse do publico pelos negodcios. A
batalha ¢é visivel principal-
mente na imprensa diaria.

De um lado, ha Les
Echos, jornal econdmico
com tiragem de 87 mil
exemplares. De outro, ha a
Tribune de ['Expansion,
com 50 mil exemplares e
uma divida anual de 5
milhdes de dolares que ain-
da persiste, apesar dos es-
forcos de Jean-Louis
Servan-Schreiber, presiden-
te do Grupo Expansion.
Por enquanto, Les Echos
domina, mas a Tribune aca-
ba de lancar um ambicioso
plano de assinaturas, inves-

74

De Chirac (esqg.) a ucird, a febre ndo passou

tindo 15 milhdes de délares e mudan-
do a paginac¢do para equilibrar suas
contas até 1990. Para ampliar sua
participa¢do no mercado, o jornal
apostou numa cobertura intensiva
das cotacgdes da Bolsa, dedicando a
elas 18 de suas 32 paginas - contra
apenas 10 do Echos, que recentemen-
te também reforgou esse setor, res-
ponsavel hoje por um ter¢o de suas
edicoes.

A guerra entre os dois diarios
econdomico-financeiros, que se trava
também através de outdoors que co-
brem a capital francesa, esconde um

——

affaire de familia, pois os Beytout,
proprietarios do Echos desde 1963,

compraram o titulo da familia
Servan-Schreiber.
A rivalidade é intensa, mesmo

num mercado que parece ser suficien-
temente elastico para admitir dois

grandes jornais especializados. Ainda
mais considerando-se que a kranga
esta atrasada na imprensa econdémica
diaria. No Japdo, o Nihon Keisal
Shimbun vende 2,4 milhdes de exem-
plares; nos Estados Unidos, o The
Wall Street Journal vende 2 milhdes;
e na Italia, Il Sole-24 Ore vende 162
mil.

“*Ordens de aquisicao'’ - Mas a
competi¢do atinge também a impren-
sa diaria ndo-especializada. Le Figaro
edita um suplemento econdmico as
segundas-feiras e prepara o lanca-
mento do diario Fig Eco. E Le Monde
circula as sextas-feiras com o caderno
Le Monde des Affaires. Resultado: as
vendas do Monde cresceram 5% em
Paris as sextas-feiras, enquanto o Fi-
garo conquistou a lideranca entre os
anunciantes do setor financeiro. Os
dois jornais tiram partido, assim, do
fantastico bolo publicitario gerado
pelas privatizagdes coordenadas pelo
governo socialista e pelas *‘ordens pu-
blicas de aquisi¢do’’ - OPAS -, atra-
vés das quais o controle acionario de
grandes empresas multinacionais mu-
da de maos do dia para a noite.

Operando no segmento especifico
da informagdo financeira, ha outros
dois diarios: La Cote des Fosses, ver-
dadeira instituicdo junto aos grandes
acionistas, e Agefi, diario de pequena
tiragem (7 mil exemplares), para fi-
nancistas especializados, que consti-

tui um dos titulos mais ren-

o+

taveis da imprensa francesa
- 100 milhdes de francos de
lucro no ano passado. O
primeiro, distribuido essen-
cialmente por assinatura,
deve seu sucesso a publica-
cdo integral das cotacdes da
Bolsa apenas duas horas
apo6s o final do pregdo.
Num pais onde, até al-
guns anos, o dinheiro era
considerado algo sujo, a
‘““descoberta’’ das apli-
cagdes na Bolsa de Valores,
na época do primeiro gover-
no socialista (1982), trans-

formou-se numa verdadeira
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As cotacoes da Bolsa té

béncdo para o jornalismo econémico-
financeiro, o novo Eldorado dos jo-
vens recém-saidos das escolas. Segun-
do um estudo do Centro de Formacgédo
e Aperfeicoamento de Jornalistas, de
Paris, cerca de um terco dos novos
profissionais sai das faculdades de
economia ou segue uma especializa-
¢d40 na drea.

E um fendmeno extraordinério,
sobretudo quando se conhece a aver-
sdo dos intelectuais franceses pelo
mundo dos negoécios. Com raras ex-
cecdes, como a de Alexis de Tocque-
ville, que integrou a economia a his-
toria, os grandes nomes da intelli-
gentsia francesa quase sempre prefe-
rem a sociologia e a politica a econo-
mia. Na imprensa, isso se traduzia pe-
la 1gnorancia total dos eventos econo-
micos e pelo raquitismo das editorias.
Assim, por exemplo, até meados dos
anos 80, a revista semanal Le Nouvel
Observateur tinha um Unico jornalis-
ta econdmico - Roger Priouret, um
velhote simpatico e anedético. Ja o
tabléide Libération - ex-maoista - so
viria a descobrir a existéncia das fi-
nancas apos a eleicio do socialista
Francois Mitterrand a Presidéncia da
Republica, em 1981. Hoje, contudo,
as trés principais revistas francesas -
Le Nouvel Observateur, L’Express e
Le Point - publicam semanalmente
seus cadernos de economia, rechea-
dos de anuncios classificados.

O boom da Bolsa de Valores criou
nos leitores o interesse por conselhos
praticos para ganhar dinheiro rapida-
mente - interesse que continua intac-
to, apesar do crack de 1987.:Business
Bourse, lancado as vésperas do ¢rack,
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destaque nos jornais
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Priouret ja foi 0 Gnico no setor

oscila hoje entre 25 e 30 mil exempla-
res, para um difusdo inicialmente pre-
vista de 50 mil. Mas o significativo é
que 12 mil sdo de assinantes. La Vie
Francgaise consolidou suas vendas em
110 mil exemplares. O Grupo Excel-
sior, depois de lancar com sucesso
Sciences et Vie Economique, publi-
cou Option Finance. A Hachette, em
associacdo com Time, editou uma lu-
xuosa versao da Fortune americana,
vendendo 40 mil assinaturas em trés
meses. Investir estabilizou-se em 130
mil exemplares. Revenu Francais
cresceu 250% em cinco anos, para
atingir uma difusdo de 185 mil. O fa-
miliar e pedagogico Mieux Vivre
anuncia um balanco satisfatério: tira-
gem de 120 mil. E a lista prossegue
inesgotavel, com Synthése Financié-
re, Banque, Marches Techniques Fi-
nancieres etc.

Além do interesse crescente pela
Bolsa, o mercado da imprensa
economico-financeira beneficia-se do -
ressurgimento do espirito da livre ini-
ciativa entre a juventude francesa. As
informacgdes sobre o mundo das em-
presas sao consumidas com avidez pe-
los yuppies parisienses, gracas a proli-
feracdo de newsletters e periddicos
baseados em publicidade comercial.

Novos aventureiros - A sede de in-
formacdo suplanta as antigas quere-
las ideologicas, que impediam um
jornalista de esquerda de trabalhar
para um Orgdo de direita. O melhor
exemplo dessa evolucdo foi dado por
Claude Perdriel, ex-proprietario do
diario socialista Le Matin de Paris e
militante do Partido Socialista. Ele
criou Challenges, revista mensal dedi-

' cada aos jovens lobos do mundo dos

negdcios, que ja vende 50 mil exem-
plares e atinge um nivel recorde de

publicidade. _ |
A explosdo da imprensa economi-

ca corresponde, obviamente, ao com-
portamento positivo da economia
francesa como um todo, que em 1988
atingira uma taxa de crescimento su-
perior a 3%, e em particular ao mer-
cado publicitario, que conheceu dois
anos gordos em 1987 e 1988. As pri-
vatizacgoes e as OPAS representaram
um mercado suplementar de quase 50
milhdes de ddlares para a publicida-
de. Prevé-se que 1989 sera certamente
mais dificil, mesmo porque o governo
socialista congelou o processo de de-
sestatizacdo.

Por enquanto, alguns veiculos -

. entre os quais a revista lider, Expan-

sion - vivem ainda na base de um sis-
tema anico no mundo: a tarifa pro-
porcional. O anunciante ndo paga em
funcdo do espago publicitario, mas
da importancia comercial em jogo,
entre 0,5 e 10%. Assim, por exemplo,
uma empresa que anuncia um aumen-
to de capital de 500 milhdes de fran-
cos, atraves da emissdao de acgdes, pa-
gara entre 2,5 milhdes e 50 milhdes
pela publicidade. Mas essa tabela
pouco ortodoxa € cada dia mais difi-
cil de aplicar. Os publicitarios pre-
véem a retracdo do mercado de anun-
cios do setor financeiro, com con-
seqiiéncias evidentes sobre o mercado
editorial. Os leitores franceses serdo
entdo, imagina-se, mais seletivos e
menos ‘‘papivoros’’. X
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Nova York

Nas barricadas
da luta
revolucionaria

As experiéncias de um
editor brasileiro
na imprensa sandinista

por Lucia Guimardes

Quando os guerrilheiros sandinis-
tas anunciaram a derrubada do dita-
dor nicaragiiense Anastasio Somoza,
naquele mesmo dia 27 de julho de
1979, um grupo de jornalistas conse-
guiu a proeza de lancar um tablodide
que noticiava a vitoria. Escrito e im-
presso em San José, capital da Costa
Rica, o jornal Patria Libre foi embar-
cado as pressas num avido fretado
para chegar a Managua a tempo de
ser distribuido & populagdo que feste-
java nas ruas. Quando os caminhoes
chegaram com os exemplares de Pa-
tria Libre, o povo gritava “‘o morir”’,
completando a frase que foi o slogan
da revolucdo sandinista. “‘Eu ndo es-
tava la, mas me contaram como foi
bonito'’, diz um dos editores de Pa-
tria Libre, o carioca Sérgio de Cas-
tro, 36 anos, 19 de profissdo.

Néao se pode contar a historia da
imprensa sandinista sem incluir o no-
me de Sérgio. E o mais curioso é que
inicialmente ele ndo queria ser jorna-
lista: sua op¢do era pelo desenho in-
dustrial, mas Sérgio acabou na Esco-
la de Comunicacdo da Universidade
do Rio de Janeiro, filiado ao clandes-
tino MEP, o Movimento de Emanci-
pa¢do do Proletariado, grupo trots-
kista que editava um jornal chamado
Pavio. ‘*NOs queriamos mudar tudo,
sem levar em conta a sociedade civil,
distanciados da realidade’’, lembra
ele sorrindo. Sérgio foi preso e tortu-
rado no Brasil, na época do regime
militar. Exilado do Pais, esse filho de
um funcionario da ONU encontrou-
se em San José com 0s jovens que or-
ganizavam a oposicdo a Somoza.
Aderiu ao sandinismo e fez-se jorna-
lista, definitivamente.

Sérgio de Castro esta contando
tudo isso em Nova York, durante o
roteiro que realiza por diversas cida-
des americanas para marcar o langa-
mento da edicdo do Barricada Inter-
nacional, impresso na Califérnia. Ele

LUIZ EDUARDO ACHUTTIVPHOTON

¢ o editor-chefe da edi¢do internacio-
nal do 6rgdo oficial da Frente Sandi-
nista - Barricada é impresso atual-
mente em cinco linguas e trés conti-
nentes. A edigdo brasileira tira 60 mil
exemplares, 10 mil a mais do que a
edicdo que circula na prépria Nicara-
gua. O nimero de leitores aumenta
no exterior ¢ diminui em casa: a de-
vastadora crise econdmica que atinge
a Nicaragua e a conseqiiente insatis-
facdo popular sdo fatores que Sérgio
aponta com sinceridade na hora de
explicar a desergdo dos leitores.

Essa sinceridade € uma caracteris-
tica marcante de Sérgio, que ndo € do
tipo de fazer descricOes romanticas
do seu passado de militancia clandes-

tina. Naturalizado nicaragiiense, ele |

trope¢a no portunhol, principalmen-
te ao confundir palavras e expressoes
no masculino € no feminino, mas ¢
categorico ao afirmar que aprendeu
no seu pais de adog¢do a conciliar o
que faz com o0 que pensa. Seu assunto
preferido ¢ a controvertida versdo
sandinista da liberdade de informa-
¢do - que a oposicdo declara simples-
mente ndo existir no pais.

Postura critica - Vinte e cinco mil |

pessoas morreram em o0i1to anos de
guerrilha anti-sandinista. ‘““Como se-
ria a liberdade de imprensa no Brasil
se quase 1% da populacdo (a Nicara-
gua tem 3 milhdes de habitantes) ti-
vesse sido dizimada por um exército
mercenario instalado na fronteira?"
O proprio Sérgio responde a sua per-
gunta dizendo que muitas democra-
cias ocidentais que criticam os sandi-
nistas também restringiram a atuacao
da imprensa em situacgdes de guerra.
Sua defesa do modelo jornalistico re-
presentado pelo Barricada ndo exclui
a postura critica - pelo contrario.
Quando o governo de Daniel Or-
tega mandou fechar um semanario de
humor, por causa de uma mengdo

Sérgio de Castro: harmonia entre 0 que faz e pensa

considerada ofensiva ao corpo da
mulher, a decisdo foi duramente ata-
cada por Sérgio na pagina de edito-
riais. Ele também dirigiu o telejornal
de uma das duas estacdoes do gover-
no, quando tentou restringir o trafico
de influéncias e os pedidos de inclu-

sdo de matérias, as chamadas reco-

mendadas. ‘‘Até os ‘contras’ podiam
aparecer no ar’’, ele diz, ‘*‘mas ndo
estavamos muito interessados em fa-
lar sobre o assunto’’. Para jornalistas
como Sérgio, o cotidiano da profis-
sdo é marcado justamente pelo desa-
fio de resolver essas questdes, e ou-
tras ndo menos graves, COmo a persis-
tente falta de papel, conseqiiéncia de
uma inflagdo disparada.

As dificuldades sdo muitas, mas
ndo inibem o desenvolvimento de no-
vos projetos. O mais acalentado por
Sérgio, atualmente, é o de uma revis-
ta economica: ele ressalta que é preci-
so informar, interna e externamente,
as reais condi¢des de sobrevivéncia de
um pequeno pais sempre na mira de
um gigante como os Estados Unidos.
Esse gosto pela ousadia e por testar
novos caminhos vem sendo uma
constante na imprensa sandinista.
Sérgio conta como 0s jovens que che-
garam ao poder ha nove anos tenta-
ram eliminar‘o rango da imprensa ni-
caragiiense na era de Somoza. O ra-
dio era o principal veiculo de infor-
mac¢do do pais; a televisdo, o ultimo.
Os jornais eram feitos de manchetes
preferencialmente sensacionalistas,
no estilo dos dramalhdes radiof6ni-
cos. O Barricada, a partir de 1979,
foi o primeiro jornal do pais a criar
um projeto grafico, valorizando a
diagramagdo. Tantos anos de lutas
ndo ddo vontade de desistir? Nunca,
diz Sérgio, mas o amor pelo Brasil
persiste nele. A pergunta sobre qual
seria 0 emprego dos seus sonhos, ele
responde com ar maroto: ‘‘cOnsul da
Nicardgua no Rio de Janeiro...”” X
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UM LIVRO ABERTO

A parfir de Fevereiro, LEIA estard em todas as bancas do Brasil
em formato de revista. LEIA ficaré mais aberto, mais perto dos
leitores, ampliando as matérias e abrangendo livros técnicos,
cientificos, diddticos, infanto-juvenis, reportagens, debates. Tudo

‘8)% o que acontece no mundo do livro.

UMA HISTORIA VIVA

i Ha 11 anos LEIA é a maior publicacgo de livros do pais.
S Um segmento de publico especial que cresceu ano a ano,
ST o acompanhou a publicacdo, consolidando sua posicdo impar no
Ve mercado editorial brasileiro.
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PERSONAGENS

Os personagens mais imporfantes de LEIA sdo seus mais de
200 mil leitores. Um publico leitor que, além de livros, consome
os mais diversos produtos e servicos. Segundo o MARPLAN, um
publico formador de opinido e com alto indice de poder aquisitivo. N
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Se a ortografia mudou, ndo avisou Janistraquis

por Moacir Japiassu

Disposto a conquistar um lugar
na redacdo da Folha de S. Paulo, Ja-
nistraquis esta cada vez mais envolto
em incensadelas bajulatorias. “*Con-
siderado, majestade ¢ com jota ou
g¢?"’, perguntou de repente. Respon-
di que dependia muito do nivel do so-
berano e manifestel curiosidade. *'E
que vou escrever a Folha, elogiando;
quem foil reis sera sempre majestade,
ndo e, considerado?”’

Encantado, meu secretario pas-
sou a defender a tese de que a Folha
inventou a ‘‘reportagem-titulo’ e
apresentou o exemplar de quinta-fei-
ra, 8 de dezembro, pagina C-11. Lia-
se em manchete: Mais de 50% das
criangas de Sao Paulo esta fora da es-
cola. *'E onde diabo esta a tal repor-
tagem-titulo?’’, eu quis saber. Janis-
traquis explicou, tentando imitar o
vozelrdo intimidatorio do Janio de
Freitas: ‘*‘Ora, meu caro, se o0 certo é
50% estdo, ao escrever 50% esta a
nossa Folha deixa clarissimo a que ni-
vel de analfabetismo poderemos che-
gar se as autoridades ndo tomarem
providéncias urgentes em favor das
criangas deste pais!...”

Meu secretario refor¢ou o argu-
mento ao garantir que, quando depa-
ramos com semelhante titulo, nem
precisamos ler a matéria. **Os leitores

apressados vao adorar’’, analisou Ja-
nistraquis; ‘‘a Folha, com a reporta-
gem-titulo, botou no bolso o tal do
USA Today e sua versdo cabocla, a
Folha da Tarde! Alias, considerado,
versdo é com cé-cedilha ou dois es-
T2 SN
a 8 »

E possivel que muitos leitores te-
nham mesmo enxergado no titulo da
Folha mais um genial achado van-
guardista; esclarego, porém, que o ti-
tulo-reportagem ja foi criado na re-
vista IstoE de dez anos atras, por
mim e pelo jornalista Nirlando Beil-
rdo. Certa noite, diante de iracundo
calhamaco sobre o baixo nivel do
corpo docente do Pais, sugeri este ti-
tulo: Estuda, profe¢é! Nirlando
criou outro: Viemos da facurdade.
Prevaleceu 0 meu titulo, por uma
questdo de espacgo.

Em fase de vigilancia, digamos,
udenista, Janistraquis gravou esta
chamada do Jornal Nacional de 25 de
novembro: Chuva, frio e tristesa, so-
bre a chegada do corpo de Christina
Onassis a Grécia. “*Considerado, tris-
teza ndo se escreve com ze?'’, inqui-
riu este Amaral Neto da imprensa
moderna. **Quando ¢ sincera, ¢ com

z¢’', respondi, com toda a honestida-
de.

L I
Do ex-jornal, hoje editoria, Erra-
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mos. da Folha (15/12); **Na resenha
de Sergio Telles sobre o hvro Clinica
Psicanalitica, de Pierre Feédida, pu-
blicada a pag. C-10 da edi¢do do ulu-
mo sabado, palavras trocadas preju-
dicam a leitura do texto. Na uluima
frase do 5.° paragrafo, em vez de
‘objetivo’, leia-se ‘objeto’; na ultima
frase do 6.° paragrafo, o autor escre-
veu ‘primeira’ e ndo ‘primavera’. No
7.9 paragrafo, em lugar de *feto’ leia-
se ‘afeto’ e, em vez de ‘sentir’, a alti-
ma palavra da sentenca € ‘mentir’.”’

Janistraquis adorou: **Considera-
do, esse final rimado lembra uma le-
tra do Chico Buarque!”’

De todos os meandros da filoso-
fia, o que mais apaixona Janistraquis
¢ a logica. Ele mandou emoldurar es-
ta, com perddo da palavra, venusti-
dade extraida da coluna Cena Aber-
ta, do Jornal do Brasil: ** A vitoria do
Vasco contra o Botafogo, no ultimo
dia 1.9, ndo agradou os torcedores al-
vinegros’'. Meu secretario declarou:
““Levando-se em consideracdo que
torcedores alvinegros sdo os torcedo-
res do Botafogo e que a derrota ja-
mais agrada, esta provado: a Cena
Aberta atingiu, finalmente, a dialéti-

Cd

Do Erramos no Vestibular, da
Folha, em 11/11: “*Na edicdo da Fo-
vest 89 de ontem, a pag. C-7, a Folha
errou ao atribuir a autoria do livro
Sdo Bernardo a Machado de Assis.
Na verdade, a obra foi escrita por
Graciliano Ramos, autor também de
Memorias do Carcere’’.

Janistraquis comentou, aliviado:

‘“*Ainda bem, considerado; ainda
bem"’
. & @
Atencdo, leitores: divulgo, em

primeirissima madao, o resultado do
Prémio Gutenberg y Guarabira, que
distinguiu o mais saboroso texto jor-
nalistico pubhlicado na imprensa bra-
sileira em 1988. O vencedor, que cor-
reu na ponta desde o inicio de sua
candidatura, foi o texto de O Globo
intitulado Cancer mata Billy, irmao
inconveniente de Carter. Saiu na pa-
gina 11, editonia de Ciéncia e Vida,
em 26 de setembro. Janistraquis in-
siste em afirmar que a vitoria ndo se
deve a matéria em si, mas a legenda
da loto. **Billy Carter antes de mor-
rer’’, dizia a premiada, debaixo de
um sorridente retrato do falecido. X

¢ LS 5 A 1N WIS 1SRN TR R

2o ¥ e R LT
80 IMPRENSA - JANEIRO 1989



Cesta secao

ondominio fechado

ot
+

Agonia e morte de um império das comunicacoes

por Luiz Henrigue Romagnoli

Os homens de terno e gravata sai-
ram com ar grave da sala de reunides.
Enquanto esperavam o ultrapassado
elevador de porta pantografica, con-
duzido por um octogenario imune a
qualquer legislacdo previdenciaria,
trocavam olhares preocupados. No
trajeto até o térreo, seguiram silen-
ciosos o musak que dominava o ele-
vador e ainda ficaram o tempo sufi-
ciente para ouvir-0 locutor apresen-
tando as musicas seguintes: ‘*Vamos
ouvir com a orquestra Mil Violinos e
um Pandeiro a ‘Dang¢a do Fogo’, de
Simonsen; a ‘Suite Quebra-
Empresas’, de Levinsohn; e a *Carga
da Burocracia Ligeira’, de Rimsky-
Gorbatchov. Sintonizam Radio Tupi-
niquim FM, uma empresa do condo-
minio...""

... Incorporado. Condominio in-
corporado era o que o locutor de voz
funebre ia dizer. E este era justamen-
te 0 motivo da amargura daqueles se-
nhores de terno e gravata. Eles aca-
bavam de sair de uma reunido do
condominio. Na porta do velho pré-
dio - numa daquelas velhas ruas de
Sdo Paulo de um nome s6, como rua
da Alfandega, largo do Café, praga
da Sé; esta por acaso se chamava rua
da Zona -, eles se despediram, alguns
tomaram seu caminho, mas quatro
ou cinco ficaram em rodinha comen-
tando a reunido, na qual 0s condémi-
nos tomaram conhecimento de uma

noticia ha muito temida: o governo
havia decretado a liquidagdo do gru-
po.

Papel velho - Na verdade, somen-
te estavam presentes alguns poucos
diretores e familiares proximos do
patriarca do grupo, falecido ha al-
guns anos. A maioria dos condomi-
nos ja estava afastada das empresas,
corroidas por dividas, acdes traba-
lhistas e incompeténcia. Nenhum de-
les, porém, ficou pobre. Nada restara
do imenso patrimdénio conseguido
com grande esfor¢o pelo velho Par-
megiana, imigrante itallano que co-
mecara sua vida catando papel velho
na rua. Melhor dizendo: algumas coi-
sas sobraram do império. Gragas a
manobras pouco usuais, a Rddio Tu-
piniquim, o primeiro prefixo do que
fora uma grande rede, havia escapa-
do da intervencdo. A reunido dos
condéminos ndo havia chegado a
uma conclusdo sobre como adminis-
trar a emissora.

“*Eu acho que a gente deveria cha-
mar logo umas feras pra colocar esta
radio em primeiro lugar e recomecar
0 condominio para a gléria do tio
Parmegiana.’’ Era Toni Carpaccio, o
unico parente conhecido do velho ho-
mem de comunicacdo, jovem ambi-
Cl0SO, COm Varios cursos no exterior,
pagos por ordem de Parmegiana.
Justamente por estar tanto tempo fo-
ra do pais, ndo tinha noc¢do da reali-
dade, nem de como 0s negocios do
(10 prosperaram tanto.

“*Vocé ndo tem noc¢do da realidade

do pais, ndo sabe nem como os nego-
cios do seu tio, quer dizer’’ - este que
titubeava e roubava raciocinios era
Giacomo Imbroglione, advogado do
tio, conhecido entre os funcionarios
das empresas como ‘‘Carcamano Fi-
lho da Puta’’, pelas suas curiosas in-
terpretagdes da legislagdo trabalhista,
que ele gostava de misturar com a Lei
de Talido. Cada vez que sua mulher
ficava gravida, por exemplo, ele atra-
sava os salarios da empresa em 120
dias. Chamava isto de ‘‘licenca-
maternidade’’.

““‘Se fosse nos bons tempos, 0 ve-
lho inventava alguma coisa e a radio
acabava dando certo.'’ Este que la-
mentava era 0 Bambino. O apelido
ficara ridiculo ja ha uns 20 anos,
mas, como foi coisa do velho, ele dei-
xou. Pra dizer a verdade, qualquer
coisa que tivesse alguma relacdo com
o velho Parmegiana era lei para Bam-
bino. Ele era continuo da redagdo do
Didrio do Baixo Bigues, primeiro jor-
nal do império que se formaria. Certa
vez, derrubou café na camisa nova de
Parmegiana - na época, jovem dire-
tor do jornal. Enfurecido, este agar-
rou Bambino pelo colarinho e amea-
¢ou: ““Me da uma boa razé preu num
ti manda embora agora mesmu’’,

“E que intd eu num ia podé lava
camisa td bunitinha que eu sujé’’ - foi
a resposta rapida de Bambino, que
por esta unica mostra de vivacidade
mental acabou se tornando protegido
do velho. Nunca disse qualquer coisa
inteligente, nem sequer se esforgou,
apesar de ter sido nomeado diretor
no final da vida do velho. Um seu co-
lega de diretoria qualificava Bambino
como ‘‘aquele imbecil que, em maté-
ria de estudo, ndo completou nem o
pré-natal’’.

““A gente podia fazer uma mesa-
redonda pra invocar 0 comandante
Parmegiana'’, sugeriu o imbecil do
Bambino, confirmando tudo o que se
fala dele, e obviamente querendo di-
zer ‘‘mesa-branca’’. A discussdocon-
tinuava, enquanto em alguns eleva-
dores se ouvia a proxima selecdo da
Radio Tupiniquim FM. ‘*Agora tere-
mos ‘Guarania’, de Ravel; ‘Fuga em
Trés Movimentos’, com o Coral de
Governador Valadares; e ‘A Patéti-
ca', de José Ribamar, com a orques-
tra da Esplanada dos Ministérios, sob
a regéncia de ninguém."’

Ah, sim, a historia segue no mes
que vem...(eu sempre quis fazer isso e
nunca tive chance). X
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DINHEIRO
AO PORTADOR.

NOSSO CHEQUE ESPECIAL DA
NOSSA CAIXA. UM CHEQUE PRA
VALER. COMO SE FOSSE
DINHEIRO VIVO. PARA QUEM
PAGA E PARA QUEM RECEBE.

DINHEIRO AO PORTADOR.

COM O NOSSO CHEQUE ESPECIAL
E O CARTAQ DE GARANTIA,

VOCE COMPRA O QUE QUISER E
PODE SACAR EM QUALQUER
AGENCIA DA NOSSA CAIXA.

QUEM TEM O NOSSO CHEQUE
ESPECIAL SEMPRE CONTA COM
UM EMPRESTIMO AUTOMATICO A
SUA DISPOSICAQ PARA ATENDER
SITUACOES IMPREVISTAS. FACIL,
SEM BUROCRACIA E SEM ESPERA.

BASTA ASSINAR PARA SEU
CHEQUE VIRAR DINHEIRO AO
PORTADOR, COM TODA GARANTIA.
£ MAIS UMA VANTAGEM DOS
CLIENTES DA NOSSA CAIXA.

VENHA BUSCAR O SEU.

CAIXA,

ECONOMICA

e DO ESTADO DE
SAO PAULO SA

ge|) (o

O NOSSO BANCO

CBF



Existem
relacionamentos

e relacionamentos
coma

e Opinido publica.

/=

Fol-se 0 tempo em que a
politica de portas fechadas
nrevalecia no relacionamentos
entre empresas e opiniao |
publica. Hoje, cada
empresa sabe que atender
e Informar a opiniao
publica € tao importante
quanto vender produtos ou
SErvICOS.

E por 1sso que a Credicard SA
mantém sempre suas portas abertas.

A Credicard SA acredita-que. a A .
opiniao publica deve ser tratada como R

uma jola rara, com todo. cutdado - CREDICARD SA

e atencao. Assim .como uma peérola.




