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Mais que
obrigatdria, a
revista IM-

leitura agradavel
para aqueles que
trabalham no se-
tor. No entanto,
¢ de estranhar
que um veiculo
que se propoe
abordar de forma democratica os va-
rios segmentos da comunicacdo nao
coloque em pauta o jornalismo de
moda. Em Sdo Paulo e no Rio de Ja-
neiro, onde se concentra boa parte
dos jornais e revistas com espago pa-
ra moda, existem excelentes profis-
sionais. Ndo me refiro aos chamados
vips da comunicac¢do da moda, que se
valem do marketing visual e bada-
lacbes para se autopromoverem.
Quando falo em jornalismo de moda,
menciono 0s que saem a campo, es-
miugam todas as possibilidades de
pauta, pesquisam e, realmente, escre-
vem, mesmo sabendo que os aplausos
sempre sdo enderecados as prima-
donas do setor. Acho que esta mais
do que na hora de se abrir espaco pa-
ra um campo do jornalismo que cada
vez mais tem atraido a atencdo de es-
tudiosos e, até mesmo, de compa-
nheiros de outras areas.

Vera Fiori

Shopping/City News e Jornal
da Semana

Sdo Paulo - SP

Venho acompanhando com espe-
cial interesse a parte dedicada a mi-
dia, através das tabelas publicadas
més a més. E gostaria de fazer um pe-
dido: vocés poderiam complementar
0 assunto acrescentando a secido ma-
téria dedicada as caracteristicas do
publico de alguns veiculos. Que tal
iniciar pela midia radio, que tem sido
pouco explorada e, por conseguinte,
¢ mais desconhecida?

Wilson Santino
Rio de Janeiro - RJ

Parabéns, a revista IMPRENSA
esta cada vez melhor - inovacdo e
competéncia. Aproveito a oportuni-
dade para fazer algumas sugestdes:
uma matéria sobre o Clube de Cria-
¢d0 do Rio de Janeiro; artigos que
tratassem da relagdo propagan-
da/ecologia e jornalismo/ecologia;
depoimento, artigo ou entrevista com
Ricardo Ramos, que publicou o livro
de contos Amantes Iluminados; co-
mentéario sobre o livro Uma Nova Or-
dem Audio-Visual, de Cindido José

PRENSA ¢é uma -

Mendes de Almeida. Alias, por que
ndo manter uma se¢do dedicada a li-
vros?; reportagem sobre o jornal
Leia, que acabou de ser transforma-
do em revista e sobre a revista Hori-
zonte Geografico; reportagem sobre
a TV Cultura, a radio Jovem Pan,
produtoras independentes de video
no Brasil e no exterior, TV Buzios, e,
finalmente, sobre o programa Inter-
valo, da TV Educativa, do Rio de Ja-
neiro.

Rosdngela
Rio de Janeiro - RJ

A redagdo recebe com atencgdo e
interesse todas as sugestdes de repor-
tagens feitas pelos leitores. E procura
atendé-las, na medida do possivel.

Correspondentes

Vocés tém sido extremamente
corretos ao editar correspondentes, e
acho que a maioria dos colaborado-
res de IMPRENSA se sente a vontade
na revista. Infelizmente, desta vez,
sai queimada pelo estilo ardente do
editor que recebeu ai as laudas origi-
nais. As alteracdes, a inclusdo de uns
trechos e o corte de outros alteraram
o tom da matéria ‘‘Nas barricadas da
luta revolucionaria’” (IMPRENSA
n.° 17). A minha intencdo era fazer
um rapido perfil do Sérgio de Castro,
um jornalista que estd no centro de
uma experiéncia polémica e interes-
sante. Os sandinistas tém seus pro-
prios e competentes porta-vozes. E eu
ndo me incluo entre eles.

Licia Guimardes
Nova York - USA

Orientacio

Amazdnida e militante apaixonado
do mundo encantado das pretinhas,
me tornei leitor beato da revista IM-
PRENSA, da qual sou assinante e
onde passei a conhecer o trabalho de
Wilson Moherdaui, atraves da coluna
Informadtica. Gostaria de obter infor-
macodes sobre o tipo de computador,
impressora e outras parafernalias que
devo adquirir, pois gostaria de fun-
dar meu proprio jornal. Desde ja,
Egradecn—lhes pelas orientacdes da-

as.

Jeso Carneiro
Santarém - PA

Wilson Moherdaui ja respondeu
diretamente ao leitor. As perguntas
dos leitores deverdo ser encaminha-

das a revista IMPRENSA, que se en-
carregard de repassa-las aos respon-
sdveis pelas segdes a que se destinam.

Ranking do leitor

Parabéns pela IMPRENSA. Mes-
mo ndo sendo jornalista, eu adoro a
revista. Alias, adoro ler, principal-
mente, jornais e revistas. E por falar
neles, aqui vai meu ranking: melhor
jornal do mundo: International He-
rald Tribune; melhor jornal do Bra-
sil: Folha de S. Paulo; melhor revista
do mundo: The Economist; melhor
revista do Brasil: IstoE/Senhor; me-
lhor telejornal: TJ Brasil, do SBT;
melhor radio: Eldorado AM e FM;
melhor programa de televisdo: Globo
Rural; men¢des honrosas: capas do
Jornal da Tarde; cartuns de O Globo;
Millér, no Jornal do Brasil; Joyce
Pascowitch; o jornal Le Monde; a re-
vista Exame. Os piores: jornal O Es-
tado de Minas e a revista Visdo.

Hilton Barlach
Montes Claros - MG

Televisio

A televisdo, um dos expoentes do
progresso do mundo, que ndo foi
conquistada pelos analfabetos, esta
se tornando uma arma perigosa con-
tra a democracia. Um espertalhdo,
ou uma espertalhona bem-falante,
pode levar o Pais ao abismo.

Cristovdo Fernandes
Sdo Paulo - SP

Cumprimentos

E unianime entre os jornalistas bra-
sileiros: a revista IMPRENSA che-
gou e pegou. A idéia de sua implanta-
¢do ndo so é genial como imprescin-
divel na construc¢do da historia da im-
prensa do Brasil e do mundo.

Expedito Peronnico
secretdrio de redagcido
de A Critica
Boa Vista - RR
José Sarney

Com relagdo a matéria *‘Visita ao
Z¢ do Sarney’’ (IMPRENSA n.° 17):
como pode um ““Zé’’ se esquecer de
todos os ““Zés’’ que existem no Pais?
Zé Sarney, vocé poderia ser um de

nos, apenas um ‘‘Zé’’. Pense nisso!

Olésia Marina Silva
Jundiai - SP

Barriga

Na matéria **Visita ao Zé do Sarney"’,
da seg¢do Depoimento (IMPRENSA, n.°
17), o autor da foto ndo é Pedro Rogério,
como foi publicado e, sim, Gervésio Ba-

tista, fotografo oficial da Presidéncia da
Republica.

As caras para a redagio devem ser enviadas pa-
ra: Revista Imprensa, rua Dr. Alberto Torres, 21, Per-
dizes, CEP 05006, Sdo Paulo, SP. Por questéo de es-
Pago, as cartas poderao ser resumidas pela redagao
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Voce nao precisa ter
_muitotato
para aplicar bem o seu dinheiro.

- i T
.

Vocé tem o Fundo Bradesco
de Curto Prazo.

O cuidado que vocé tem com dinheiro encontra a sua melhor aplicagdo nos Fundos de Curto
Prazo. Principalmente, no Fundo Bradesco de Curto Prazo.

Alem da seguranc¢a do Bradesco, voceé tem as vantagens que voceé quer agora: rentabilidade
diaria, sem prazo de carénciq; liquidez imediata, sem incidéncia de imposto de renda no resgate.

Seu dinheiro esta em boas maos. Aplique no Fundo Bradesco de Curto Prazo, nominativo
ou ao portador. Melhor em todos os sentidos.

Lt B BRI




ESCORT, OFUT

O Escort chegou revolucionando
o mercado brasileiro. Trouxe a
concepcgao técnica e o estilo
avancados. Revelou uma visao de
futuro que até hoje esta longe de ser
alcancada. E um sucesso absoluto:
primeiro lugar de vendas no mundo.
Ponto por ponto, € facil entender por
qgue ele esta na frente:

Economia - O Ford Escort € um
dos mais econémicos do mercado.
Economia € uma das principais
preocupacoes hoje e no futuro.

Estilo - As linhas do Escort sao
atualizadissimas, um estilo inovador,
arrojado e de plena aceitagao
mundial. E o Escort que oferece um
dos mais baixos coeficientes de
arrasto aerodinamico. Isso influi na
economia, velocidade e estabilidade.
Ponto para o Escort hoje e pelo
futuro afora.

Protecao - E tao avancada a sua
protecao contra ferrugem que o
Escort recebe 3 anos de garantia.
3 anos de futuro sossegado, pelo
menos. I1sso € qualidade.

Acabamento - Apenas materiais
da mais alta qualidade entram na
producao do Escort. Tudo nele
recebe 0 mais esmerado
acabamento, 0 que garante a melhor
sensacgao de conforto e a certeza de
uma excelente escolha.

Conforto - 5 pessoas viajam
confortavelmente. Bancos dianteiros
anatomicos com encostos
reclinaveis, apoio ajustavel para a
cabeca, tecido poliéster de maior
durabilidade. O 6timo isolamento
termoacustico proporciona alto grau
de conforto.

Funcionalidade - Painel
completo. Luzes de adverténcia
informam sobre freios, nivel de dleo,
combustivel, agua no radiador,
reservatorio do limpador de para-
brisa e outros itens. Nas portas, no
painel, no grande porta-luvas ha
Inteligentes solugdes para o
aproveitamento do espaco.

Estabilidade - A suspensao é
iIndependente nas 4 rodas. Barras
estabilizadoras, dianteira
e traseira (XR3), dao maior
aderéncia ao solo, excelente
dirigibilidade e rodar macio.
Amortecedaores pressurizados a gas
também aumentam a seguranca.

Tecnologia - Exclusivo tanque de
combustivel de 65 litros, construido
em polietileno de alta densidade.
Grande autonomia e maior seguranca,
menor nivel de ruido provocado pelo
combustivel, menor peso.

Para-choques - Moldados em
policarbonato. Maior capacidade de
absorver pequenos choques sem se
deformar.



JRO PRESENITE.

Gostoso de dirigir - Tracao
dianteira, direcao moderna de
pinhao e cremalheira, com respostas
rapidas e menor agao do volante.
Voce dirige o Escort com muito mais
prazer, a visibilidade é total, ndo ha
pontos cegos, so beleza e harmo-
nia; a embreagem € auto-ajusta-
vel e mais macia. A facilidade
para ajustar todos os controles

e resultado do mais completo
estudo ergonometrico.
Por tudo isso, o Escort
é incomparavel. E todo
brasileiro sabe de
mais uma: sabe que,
comprando um
Escort hoje,

é valorizagao /‘2‘
certa. E futuro .

garantido.

FORD ESCORT (22D
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Clube do Bolinha

O mercado de computadores discrimina as mulheres

por Wilson Moherdaui*

Nos Estados Unidos, esta estabele-
cido: computador € coisa para ho-
mem. E sério, deu até no The New
York Times, que abriu a matéria so-
bre o assunto com uma bela frase de
efeito: ‘“‘As mulheres e as meninas
usam computadores. Mas os homens
€ 05 meninos amam o0s computado-
res’’. E ndo se trata de simples im-
pressdo: ha varias pesquisas que mos-
tram que, ao contrario do que se po-
deria esperar, a informatica ndo aju-
da muito a demolir a discriminacdo e
o preconceito na divisdo do trabalho
entre 0s Sexos.

Segundo uma pesquisa feita pelo
Bureau of Labor Statistics, nos EUA,
a porcentagem de mulheres que tra-
balham em processamento de dados -
especialmente na area de programa-
¢ao - cresceu de 38 para 39% do total
de trabalhadores, num periodo de
cinco anos (de 1983 a 88). O que ndo
chega a surpreender, quando se sabe
que o numero de mulheres que obti-
veram Ph.D. em ciéncia da computa-
¢do nas unmversidades americanas
nunca passou de 10% do total dos
graduados, de acordo com um estudo
publicado pelo Computer Research
Board. S6 para entender o que esses
numeros significam, esse mesmo es-
tudo mostra que a porcentagem de

mulheres com Ph.D. em todas as
areas académicas passou de 22 para
35% do total entre 75 e 86. Todos es-
ses numeros parecem reforcar a tese
de que essa coisa tdo avangada e su-
postamente democratica, a informa-
tica, reserva para a mulher o papel de
coadjuvante num mercado de traba-
lho amplamente dominado pelos ho-
mens.

E claro que 39% de toda a forga de
trabalho norte-americana ndo é¢ um
numero desprezivel. Acontece que
grande parte desse contingente esta
confinado, segundo a pesquisa, nas
faixas salariais mais baixas do merca-
do. Alias, exatamente 0 que acontece
no Brasil. Aqui, um levantamento
feito pelo Sindicato dos Profissionais
de Processamento de Dados de Sao
Paulo, ha pouco mais de um ano, re-
velou que as mulheres eram 27% dos
profissionais paulistas de informati-
ca. SO que essa estatistica era engros-
sada pelas digitadoras, a mao-de-
obra menos especializada e, evidente-
mente, de salarios mais baixos: quase
80% das mulheres incluidas na pes-
quisa ganhavam de um a sete salarios
minimos, enquanto menos de 65%
dos homens estavam nessa faixa. Ja
entre os profissionais que recebiam
mais de 15 salarios minimos, estavam
11,6% dos homens e sO 5,6% das
mulheres.

Nos Estados Unidos, como no Bra-
sil, as desigualdades entre homens e

I
I
I
1
|

mulheres diante do computador co-
mecam cedo, numa fase em que o
mais adequado seria dividi-los em
meninos ¢ meninas. Uma novidade
que virou moda por la, o computer
camp (acampamento com computa-
dores), por exemplo, ¢ freqiientado
quase exclusivamente por meninos.
Um estudo que a Universidade de
Harvard fez em 84, abrangendo 55
mil estudantes que participavam des-
s€s acampamentos, mostrou que qua-
se 80% eram meninos. No Brasil, em-
bora os computer camps sejam privi-
légio de bem poucos, os nimeros sdo
parecidos. Outra pesquisa, feita pela
Universidade de Stanford com ado-
lescentes de classes média e alta, em
85, mostrou que havia trés vezes mais
meninos do que meninas usando
computador em casa.

Guerra dos sexos - A tese de que as
mulheres sairam atras na corrida a in-
formatizacdo se apoia ainda em ou-
tros fatos, ndo tdo conclusivos, mas
ndo menos Intrigantes. Exemplo:
muita gente ja deve ter tido noticia da
existéncia dos hackers, os piratas da
era eletronica, em geral adolescentes,
maniacos por computadores, que vi-
vem arrumando encrenca ao invadi-
rem sistemas alheios. (Ha bem pouco
tempo, um deles, um estudante da
Universidade de Cornell, Robert
Morris Jr., sO por brincadeira, tirou
do ar por 24 horas os computadores
de um dos principais sistemas de de-
fesa norte-americanos.) Pois bem, al-
guém ja ouviu alguma historia dessas
€M quc O PCrsonagem fosse umma me-
nina?

A propoésito, uma professora de
Connecticut, especialista em educa-
¢do, garante que ‘‘os computadores
ja se tornaram, para OS meninos, o
equivalente intelectual dos esportes’’.
As mulheres, resta o consolo de que,
apesar de todas as barreiras, 0os avan-
¢os tecnoldgicos, que facilitam o
acesso aos computadores, apontam
cada vez mais para a igualdade. Além
disso, como garante o sociologo
norte-americano Lee Sproull - num
estudo sobre a informatica na univer-
sidade -, apesar de os homens tende-
rem a dominar o processo de tomada
de decisdes, as mulheres sio muito
mais ativas nas discussdes e apresen-
tam muito mais propostas concretas.
Portanto, na guerra dos sexos do
computador, como diriam os estatis-
ticos, esta dando empate técnico. %

"Wilson Moherdaul e eqior-chele do jornal semanal
Informatica Hoye
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CHEQUE ESPECIAL DA NOSSA CAIXA.

T4E GIRAUDON (FATRE = -
g-’liiﬁ’-’ﬁi;s. it =

0
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DINHEIRO
AO PORTADOR.

PODE NOTAR: UMA PESSOA
PREVENIDA NUNCA SAI DE CASA SEM
O CHEQUE ESPECIAL DA NOSSA CAIXA

E QUE ELA TEM UMA SERIE DE
VANTAGENS NO DIA-A-DIA

COMPRA O QUE QUISER SEM
PROBLEMAS. PAGA TODAS AS SUAS
CONIAS. E PODE SACAR EM QUALQUER
AGENCIA DA NOSSA CAIXA

O CHEQUE ESPECIAL DA NOSSA
CAIXA E TRANQUILIDADE PARA QUEM
PAGA E SEGURANCA PARA
QUEM RECEBE.

VENHA BUSCAR O SEU. UMA PESSOA
PREVENIDA VALE POR TODAS.

“CBP

o) (o

O NOSSO BANCO




Economés

““A imprensa é omissa
em relacdo as

dores de cabeca que
as mudancas causam
ao cidaddao comum.”’

A arvore do otario

O choque do governo reflete até na jardinagem

por Paulo Nogueira*

Sai de férias em janeiro e fui passar
uns dias na casa de praia de minha
made. Desabou uma tempestade e uma
arvore no quintal caiu. Era preciso
remové-la, tarefa que evidentemente
estava muito além de minha capaci-
dade, razdo pela qual chamamos um
jardineiro. Ele deu seu preco para mi-
nha mde, ela passou para mim, eu
disse que pechinchasse um pouco, ela
pechinchou e tudo OK.Tudo OK mes-
mo? O sujeito trabalhou trés horas e
sO quando ele esticou o brago para re-
ceber o dinheiro é que me dei conta
de quanto eu tinha de pagar: 65 cru-
zados novos. Ou 65 doblares. Toda a
pechincha que minha mée conseguira
fora fazer o jardineiro recuar de 70
cruzados novos para 65.

Nos 10 dias seguintes, pelo menos
20 pessoas me chamaram de otario.
Nao precisavam. Cada nota de 10
que eu apanhava em minha carteira
parecia me olhar e dizer: ‘*Olha, eu
ndo possO mesmo continuar com um
trouxa como vocé’’. Invoco em mi-
nha defesa um fato que, se ndo me
absolve, pelo menos atenua minha
besteira. E que tudo aconteceu pou-
cos dias depois da decretagcdo do Pla-
no Verdao. Em menos de trés anos, o
governo obrigava os brasileiros a fa-
Zerem suas contas com uma terceira

moeda. Primeiro o cruzeiro, depois o
cruzado, em seguida o cruzado novo.

Foi ai que dancei. Contei a triste
historia da arvore caida na praia para
dizer que a cobertura que aimprensa
dedica aos freqiientes choques econd-
micos desferidos de Brasilia tem sido
omissa em relacdo as dores de cabeca
que as mudancas abruptas e trauma-
ticas trazem ao cidaddao comum em
seu dia-a-dia. A imprensa fala de tu-
do. Os impactos que as medidas terdo
sobre a basé monetaria. Os perigos
do desabastecimento, caso o congela-
mento perdure além da conta. Os ris-
cos de um ciAmbio engessado para 0s
exportadores. Os desajustes poten-
cialmente explosivos dos precos rela-
tivos. Pontifica-se sobre tudo. Nunca
vi ninguém falar, no entanto, sobre
as pequenas (as vezes ndo tdo peque-
nas assim) agruras dos simples mor-
tais a cada terremoto desencadeado a
partir de Brasilia.

Problemas infernais - Com tantas
coisas eruditas sobre as quais discor-
rer, por que perder tempo com coisas
miudas? Esse raciocinio € correto na
aparéncia, sO que esta envolto num
equivoco: ndo se trata de coisas miu-
das. Vamos olhar a situacdo pelo la-
do do senhor José da Silva. Até on-
tem, ele preenchia seus cheques de
uma forma, agora ¢ obrigado a
preenché-los de outra. Pior, os feria-
dos bancarios subseqiientes aos cho-
ques as vezes apanham 0 nosso José

da Silva num momento especialmente
desconfortavel, com wuns poucos
tostdes, e lhe vedam um direito sagra-
do mesmo na pior das ditaduras: ir
ao banco. Quando os bancos rea-
brem, as filas que aguardam o pobre
José para pagar suas continhas sdo
infernais. Para quitar uma prestagao,

ele é obrigado a fazer contas compli-
cadissimas em cima de uma tablita
elaborada Deus-sabe-por-quem. E o
aluguel, que conta se tem de fazer pa-
ra ver como € que fica?

Desde o ginasio ndo forgavam nos-
so amigo a efetuar tantas operagdes
de soma, multiplicagdo, divisdo e
subtracdo. E esse o ponto. Tanto
transtorno, tanto aborrecimento a
cada choque, e onde se vé isso refleti-
do na imprensa? Deus, os problemas
sdo dos nossos leitores, dos sujeitos
que inadvertidamente gastam dinhei-
ro COm jornais € nos sustentam, e sao
nossos também. Comentel 0 assunto
com um amigo meu. ‘P06, que inveja
dos americanos, dos alemdes e ndo
sei mais de quem’’, disse a ele. “*Eles
ndo tém que pensar qual € o nome
atual da moeda antes de preencher
um cheque, ndo tém que comprar
maquininhas para calcular a presta-
¢do de qualquer coisa, ndo tém que li-
gar para o Ministério da Fazenda de
seu pais para saber como vai ficar a
mensalidade da escola de seus fi-
lhos.” Poderia acrescentar: ndo cor-
rem também o risco de pagar uma
fortuna por um servicinho mixuruca,
como foi 0 meu caso. Como deve ter
sido o caso de tanta gente na confu-
sd0 monetaria que se segue ineluta-
velmente a cada choque econdémico.
Vocés ndo acham que o governo de-
veria dar uma indenizag¢do pecuniaria
aos cidaddos, por conta desses abor-
recimentos, a cada choque? Gostaria

que a imprensa pusesse 0 assunto em
discussdo, mas estou desconfiado de
que 1ss0 ndo € noticia. Noticia é preco
relativo e quetais. Argh...

* Paulo Nogueira. 32 anos. @ editor executivo da re-
vista Exame




Saber fazer e fazer melhor.

Para a Tupy; 1sto € um

E uma finalidade.

Embgens industriais

e

ﬁlh-l_:]{!!.i de lazer

Tubos e conexdes em PVC
para irrigacao

Frascos de plastico soprado

Filtro geomecanico

Linhas para costura industrial e tricd

Et:mr-mﬂn em ferro maledvel
para Instalagoes industriais
O espirito empreendedor que
marcou o inicio das atividades do
Grupo Empresarial Tupy permanece,
até hoje, expresso em uma politica de
crescimento sdlido e diversificado.
Da industna micial - hoje a

maior fundicdo independente da
Ameérica Latina e a maior exportadora
brasileira de fundidos - originaram-se
25 empresas, -distribuidas em sete
estados brasileiros, trés subsidiarias no

ecas em PVC para instalacoes
hidraulicas
B

LY -l
Linhas para costura domestica
e croché

Pecas seriadas em lerro fundido

com mais de 12 mil colaboradores,
tanto no setor metal-mecanico como
no quimico-plastico.

O Grupo Empresarial Tupy hoje
esta presente em diversas areas do
contexto economico nacional, com
alta tecnologia em produtos fundidos
para a construcdo civil e industrial,
para a industria automobilistica e de
equipamentos ferroviarios e
rodoviarios, entre outras.
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Granalhas de aco e de lerro funmdn

0 Grupo Tupy participa intensamente,
atendendo segmentos como Irrigacao,
saneamento basico, geotecnia,
1solamento térmico e até
armazenamento de grande porte para
produtos perecivels, alem de uma
vasta gama de produtos que inclu
flos ¢ linhas de alta resisténcia,
pldsticos injetados e soprados.

Exporta produtos para mais de
30 paises, trazendo divisas para

Barras e perfis em ferro tundido
e ligas nao ferrosas
testemunho de sua capacidade
realizadora.
Para a Tupy, o principio de tudo
esta na capacidade de pesquisar 0
dmago do que faz, para fazer melhor.
E de investigar a fundo o 'que
ainda ndo faz, para saber fazer.

exterior (Fstados Unidos e Alemanha).

Também na area de nliacticos

» Brasil e levando ao mundo o

T/ TUPY



Lloyds Bank. Agora também e

Esse é o mais novo servigo do Lloyds Bank, que ha
TI'ﬂVEllOYdS Bank‘ mais de 125 anos opera com moedas estrangeiras
Se vocé é empresério ou turista e quer comprar no Brasil.
e vender dolares, utilize o Travelloyds Bank, para opera- Ele tem uma estrutura internacional completamente

coes de délar-turismo. voltada para o mercado de cambio e turismo, com uma

Para operar, ligue: Belém, PA 224-4022 ® Belo Horizonte, MG 201-9133 ® Blumenau, SC 22-8411 * Brasilia, DF 243-6388 ® Campinas, SP 31-901] e Caxias do Sul, RS 223-16
e Salvador, BA 243-0744 * Sao B. do Campo, SP 414-1800 ® Sao ]. dos Campos, SP 22-6266 ® Sao Paulo, SP 231-7269 ® Vitoria, ES 223-0355.




yecializado em dolar-turismo.

experiéncia que nao se converte em délares de uma "
e =l Lloyds Bank

Quandcl: pensar em doélar-turismo, pense na segu-
anca do Lloyds Bank.
O banco do délar-negécio em mais de 50 paises. A W AO SEU LADO

ritiba, PR 222-7011 ® Maceis, AL 221-2005 ® Manaus, AM 234-5329 ® Porto Alegre, RS 24-2688 # Recife, PE 231-0044 ® Ribeirso Preto, SP 636-7050 # Rio de Janeiro, RJ 211-2165




Conversa de bar

Comando
da madrugada

O homem levantou furio-
$0, tomou pé da situacdo e
sacou do bolso uma cartei-
rinha, para esfregar no ros-
to do sargento que coman-
dava a batida. Quando este
leu o documento, arregalou

 o0s olhos, em pénico, e bai-

XOu sem jeito o cassetete
que ja levantara para apli-
car no sonolento. O fre-
gués, que todo mundo sem-
pre via por ali, era coronel.
Juntando todas as forgas

~ para sustentar um minimo

de dignidade em meio ao
torpor do alcool, o coronel

- se colocou em posicdo de

O Siroco, boate coman- |
dada pela maternal Dona |

Branca na avenida Nove de

Julho, era um infalivel pon- |

to de encontro dos jornalis-
tas de Sdo Paulo. Principal-
mente na noite de sexta-
feira, quando a casa ofere-
cia a categoria um insupera-
vel picadinho com arroz.

Numa dessas ocasides, 0
local foi invadido por um
grupo de soldados da entdo
For¢a Publica, que realiza-
va uma batida. A tropa che-
gou com a truculéncia habi-
tual, chutando cadeiras e
berrando para colocar os
freqiientadores assustados -
entre 0s quais o reporter
Celso Jardim e o fotdgrafo
Manuel Mota - de méos pa-
ra o alto, encostados na pa-
rede, Sobre uma das mesas,
ressonava um fregués em-
briagado, que foi acordado
por um cutucdo de cassete-
te.

sentido e, bem a moda da
caserna, berrou a plenos
pulmdes:

- Pelotdo, sentido!

A tropa se perfilou e ba- |

teu os calcanhares, fazendo
tilintar as algemas que pen-
diam do cinto. Satisfeito
com a disciplina dos subor-
dinados, o coronel prosse-
guiu:

- Meia-volta, volver! Or-
dinario, marche! - e enca-
minhou o pelotdo para a
porta de saida.

Dentro do bar, aliviada e
satisfeitissima com o golpe
militar que se desfechara
em seu favor, a freguesia
ajeitava as cadeiras tomba-
das e voltava aos bebericos.
L4 fora, sob o luar das trés

' horas da manhi, o coronel

curava O porre com sua or-
dem-unida particular:

- Meia-volta, volver! Or-
dinario, marche! Alto! Sen-
tido! Ordinario, marche!...

O estranho
futebol sueco

O comentarista esportivo

' brasileiro esta visitando a

Suécia e aproveita a oportu-
nidade para assistir a uma
partida de futebol no prin-
cipal estadio de Estocolmo.
A Federacdo local designa
um funcionario para
acompanha-lo. Bola rolan-
do no campo, o jornalista
brasileiro descobre do que

estava sentindo falta. Vira- |
s para O seu cicerone € co- |

bra:
- Onde estdo os policiais?
- Policiais? - admira-se o
sueco. - Para que policiais?
- Ora, ndo pode haver jo-
go sem policiamento!
- Mas estdo ai os jogado-
res, os juizes, os gandulas, a
bola. E tudo o que é neces-

sario para se fazer uma par-
tida de futebol!

- Mas e se quiserem bater
no juiz?
- Bater no juiz! - exclama

' 0 sueco, mais espantado do

que se o proprio Odin tives-
s¢ desabado num relampa-
go a sua frente.

" Periquito

de mexicano

Apoés despachar a cober-
tura do dia para o Brasil -
estavam cobrindo a Copa
do Mundo de 70 para Pla-
car -, os reporteres Michel
Laurence e Hedyl Valle Ja-
nior foram para um bar da
capital mexicana. Cerveja
vai, cerveja vem, Michel
apos certo tempo foi procu-
rar o banheiro.

Enquanto fazia pipi, ou-
viu ruidos estranhos as suas
costas. Voltou-se e deparou
com uma aguia sobre um
poleiro, piscando-lhe inter-
rogativamente os olhos. Li-
geiramente apreensivo, atri-
buiu a ave ao excesso de
cerveja, retornou a mesa,
nada comentou com Hedyl
e parou de beber. Tempos
depois foi a vez de Hedyl ir
ao banheiro. L4 estava a
aguia pregando-lhe os olhos
redondos. Como Michel,
ele culpou a cerveja e nada
falou ao voltar. Nenhum
deles querendo abrir o jogo.
Até que Michel tomou cau-
telosamente a iniciativa:

- O, Hedyl. Vocé viu al-
guma coisa estranha la no
banheiro?

- PO, rapaz! Vocé tam-
bém viu?

Felizes por afastarem a
possibilidade de alucinacdo,
chamaram o dono do bar
para pedir esclarecimentos.
Interrogado, explicou com
naturalidade:

- Oh, es solamente mi pa-

O
jarito! %




‘Todos os anos, o leitor da Gazeta Mercantil
troca de carro.

Freqiientemente, o leitor da Gazeta Mer-
cantil troca de som, de televisao, de videocas-
sete, de reloglo, de apartamento, de moveis.

Muito freqiientemente, o leitor da Gazeta
Mercantil troca de whisky, de vinho, de vod-
ka, de perfume.

Quase todos os dias, o leitor da Gazeta
Mercantil troca de restaurante, de avido, de
hotel, de bar, de livro, de disco.

Todos os dias, o lettor da Gazeta Mercantil
troca de calca, de camisa, de gravata, de ter-
no, de blazer, de sapato, de meias.

O leitor da Gazeta Mercantil s6 nao troca
de jornal. Se vocé ndo troca a classe A por
nada, anuncle na Gazeta Mercantil.
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Celebfag:éo do caos

O selvagem infinitivo desafia os gramdticos

por Renato Pompeu

e — e —e—

Algumas consultas a coluna: o
emprego do infinitivo pessoal, o plu-
ral dos nomes de familia, o emprego
de devido, o plural dos adjetivos in-
fravermelho e ultravioleta.

Em relacdo ao infinitivo pessoal,
0 que se pode dizer é que, nesse cam-
po, reina o0 caos € cada um segue as
regras que bem entender. Acontece
que o infinitivo pessoal ¢ uma carac-
teristica exclusiva da lingua portu-
guesa - ndo existe nem em castelhano,
nem. em francés. Expliquemos: no
castelhano antigo, chegou a existir o
infinitivo pessoal, mas ele foi paulati-
namente sendo expurgado pelos gra-
maticos e desapareceu completamen-
te da norma culta da lingua. No caso
do portugués, ndo houve esse policia-
mento dos gramaticos, e o infinitivo
pessoal se manteve, podemos mesmo
dizer, como uma caracteristica selva-
gem do nosso idioma. Ora, existindo
o infinitivo pessoal, sendo emprega-
do por escritores como recurso de es-
tilo, finalmente ja na passagem do sé-
culo passado para este se tentou nor-
malizar o seu emprego, mas, como
ndo ha precedentes em outras lin-
guas, nem ha uniformidade no uso
do infinitivo pessoal pelos escritores,
0 que acontece é que cada corrente de
gramaticos defende as suas proprias
regras para o uso do infinitivo pes-
soal.

Notemos, além disso, que o infi-

nitivo pessoal praticamente ndo é em-
pregado na linguagem cotidiana e co-
loquial, nas conversas, nas verbali-
zacgdes. Por tudo isso, no jornalismo,
ao invés de ficarmos quebrando a ca-
beca tentando aderir a esta ou aquela
regra do emprego do infinitivo pes-
soal, ¢ aconselhavel sempre procurar
evitar o seu emprego, substituindo-o,
seja pelo infinitivo impessoal, seja
por outras maneiras de expressdo, Ha
apenas um minimo de consenso em
duas regras: nunca se deve usar o in-
finitivo pessoal quando o seu sujeito
¢ 0o mesmo do verbo da oragdo princi-
pal. Por exemplo, nédo se pode dizer:
““Os populares tiveram de fazerem fi-
la’’, e sim ‘““‘Os populares tiveram de
fazer fila'’. Por outro lado, é um
consenso que se pode usar o infiniti-
vo pessoal quando ele proprio é sujei-
to de uma frase e quando ele proprio
tem sujeito definido. Por exemplo:
“E melhor os trabalhadores lutarem
pela retomada dos investimentos do
que se manterem numa defesa passi-
va de salarios que ndo garantem em-
pregos’’. No caso, lutarem é de um
lado sujeito de é melhor e de outro
tem sujeito proprio, os trabalhado-
res. Fora desses dois casos, reina o
caos e é melhor ndo usar o infinitivo

pessoal, que deve ser deixado aos |
prosadores que busquem efeitos esté- |

ticos ¢ ndo aos jornalistas que bus-
cam efeitos informativos.

* Nomes de familia - Lembrando
que no Brasil as empresas jornalisti-
cas sdo normalmente empresas de fa-

milia, surge a pergunta: devemos di-
zer os Mesquita ou os Mesquitas, os
Marinho ou os Marinhos? Para os
gramaticos, ndo ha nenhuma duavida:
0s nomes proprios vdo para o plural
do mesmo modo que 0s nomes co-
muns. Assim, para os gramaticos, de-
vemos sempre dizer os Mesquitas, os
Marinhos. Porém lembremos que, do
mesmo modo que ocorre com 0S no-
mes comuns como /4pis, se 0 nome de
familia no singular ja termina com s,
ele ndo varia no plural: os Frias. Fi-
nalmente, quando o nome de familia
¢ composto sem e, sO varia no plural
0 primeiro nome: os Sacaduras Ca-
bral. Se a composi¢do é com e, 0s
dois nomes variam: os Limas e Sil-
vas. Isso tudo é o que dizem os gra-
maticos. Mas a rigor, na pratica jor-
nalistica, tanto faz como tanto fez,
porque, se se disser os Pereiras Car-
neiro ou os Pereira Carneiro ou ainda
os Pereiras Carneiros, todo mundo
sabe de quem se trata.

® Devido ao - Para muitos grama-
ticos, devido, sendo um adjetivo ou
participio, nunca pode ser usado co-
mo locugdo prepositiva. Assim, ndo
se poderia usar a frase: ‘“‘Devido a
perspectiva de descongelamento, tem
havido um pequeno aumento das
compras nas lojas’’. Teria de se dizer:
““Por causa da perspectiva de descon-
gelamento...”” No entanto, outros
gramaticos aceitam ‘‘devido ao’. E
para os jornalistas o que interessa € se
a transmissdo da informacdo é clara,
precisa € concisa. Para ser clara, a
linguagem jornalistica precisa levar
em conta os usos de linguagem de seu
publico. E em todos os meios hoje,
cultos e populares, € geral o emprego
de ‘“devido ao’’. Portanto, nada im-
pede o uso dessa locucdo na lingua-
gem jornalistica, a ndo ser o precon-
ceito de gramaticos ultrapassados pe-
lo redemoinho da pratica habitual.

e Infravermelho e ultravioleta -
Um dos profundos mistérios do nos-
so idioma. Pelas regras gramaticais,
temos de dizer os raios infraverme-
lhos, variando no plural, mas os raios
ultravioleta, sem variar o plural. Isso
porque, nas palavras compostas, o
elemento que é adjetivo pode variar,
mas o que é substantivo ndo varia.
No caso, vermelho é adjetivo e viole-
ta é substantivo, dai a diferenca reco-
mendada pelos gramaticos. Uma di-
ferencga, no entanto, que seria melhor
os jornalistas ndo usarem, pois na
pratica todo mundo varia ultravioleta
no plural: os raios ultravioletas. X
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SENHOR

0 assassinato da rua Cuba. Pag. 50

ISTOE SENHOR ¢é uma revista
semanal de informagéo,

com circulagdo em todo o
territorio nacional.

Uma publicagdao que busca
informagoes criteriosas a fim
de levar aos seus leitores

um jornalismo serio e independente.
ISTOE SENHOR é uma revista
para ser lida e nao

apenas folheada.

ISTOE SENHOR néo tem medo
de polemizar, incentivar

o debate e apostar num pais
moderno e avangado.

O que ndo impede que a
critica se faca sem rancor

e a cobertura dos
acontecimentos nao-politicos
ganhe o colorido elegante

que eles merecem. w
ISTOE SENHOR ¢ a tnica
revista brasileira que

conta com a cobertura
internacional exclusiva

do “THE WALL STREET
JOURNAL?”, o jornal mais
influente e de maior

circulagdo nos Estados Unidos.
Enfim, ISTOE SENHOR inova
na sua aposta editorial

de confiar na

inteligéncia de seus leitores.

(3)

Uma publicagao
Editora Trés




O dia em que
Pol Pot
viu a uva

por Luis Edgar de Andrade*

Por onde andard o estudante Sa-
loth Sar? No auge dos anos 60, quan-
do era de bom gosto fazer pos-
graduacdo na Franca, cheguei a mo-
rar um verdo inteiro na Maison du
Cambodge, uma das muitas casas da
Cidade Universitaria, em Paris, onde
fui vizinho de um cambojano miste-
rioso, Saloth Sar, hoje conhecido co-
mo Pol Pot.

S6 vim a saber que ele era o Pol
Pot anos mais tarde, em 1975, quan-
do tomou o poder no Camboja e,
com perddo do trocadilho, fol com
muita sede ao proprio.

Nunca mais se ouviu falar em Pol
Pot. Até que, meses atras, as veéspe-
ras da reforma ministerial, depois de
um dia carregado, um dia em que o
Jornal da Manchete ndo ficou do
gosto da gente, tive um sonho estra-
nho. Sonhei que o presidente Sarney
tinha nomeado o Pol Pot para o Mi-
nistério da Educacdo. Ao ler a noti-
cia, no telex de Brasilia, tentei por
uma pitada de légica no absurdo:
“‘Mas, pelo menos, o Pol Pot se natu-
ralizou brasileiro?”’

S6 agora, a0 me sentar & maquina,
para escrever 157 linhas de 36 toques
sobre o problema da linguagem no te-
lejornal, consegui entender o que, na-
quele dia, em mensagem cifrada, o
inconsciente quis me dizer,

Qual foi a primeira coisa que o Pol
Pot fez, quando o Khmer Vermelho
derrubou o governo do Camboja?
Ele arrancou de casa, nas cidades,
200 mil intelectuais. Mandou todos
para o campo. Foram plantar arroz a

beira do rio Mekong. O Khmer Ver-
melho decidiu acabar com a classe ur-
bana, tida como parasita e consumis-
ta, para instituir um regime feroz-
mente rural e coletivista. Coisa de PC
do B.

Qual seria a primeira proposta de
Pol Pot, ao assumir o Ministério da
Educacéo, em Brasilia? Ele era capaz
de fechar as universidades, a bem do
servigo publico. Os professores, colu-
na por um - um-dois, um-dois,
feijdo-com-arroz -, marchariam to-
dos para o Brasil Central.

Nio creio que, com uma idéia na
cabeca e uma enxada na mdo, o Bra-
sil encha o prato de feijao. Mas,
quem sabe, com a graca de Deus, 0s
professores de comunicagdo e os edi-
tores de TV, ao ouvir, de perto, no
campo, como falam os brasileiros,
possam ter, de repente, o estalo do
Vieira - o famoso insight - e passem a
dizer, simples e descomplicadamente,
como as criancgas: ‘‘Ivo viu a uva’’.

“Ha duas linguas em conflito
na FV: a falada e a escrita.
A falada estd na vog do
povo. chistalina. "

No verdo do Plano Cruzado, mi-
nha filha Constan¢a tinha cinco
anos. Um dia, ela me perguntou, ao
saber que o pai ia ter uma entrevista
com O Sarney:

- Papai, o presidente do Brasil fala
portugués?

Agora, nas férias de fevereiro, a
beira de uma piscina, em Natal, vi
dois ou trés telejornais do Rio e Sdo
Paulo, com o distanciamento que o
telejornalista n3o consegue, dentro
da estagdo de TV, na hora de pér o
programa no ar. Tive vontade de pe-
gar o telefone e perguntar, com a ino-
céncia da Constanga:

- Por que ndo se fala portugués nos
telejornais do Brasil?

Néo é que se fale inglés. O Paulo
Francis bem que gostaria. Na verda-
de, ha duas linguas em conflito na
TV: a lingua falada e a lingua escrita.
A lingua falada, cristalina, estd na
voz do povo. A lingua escrita, na bo-
ca dos apresentadores e reporteres.
Eles ndo falam, léem. Léem o vola-
puck que o editor escreveu. Por tras
das duas linguagens, dois Brasis - li-
gados, no entanto, via satélite. O

Brasil escrito pensa que €, mas nao é.
O Brasil falado é o Brasil real. O Bra-
sil esta em Xapuri, Mombaca e Volta
Redonda.

O Cédigo Civil ndo deveria permi-
tir o casamento do copydesk com 0
press-release. Resultado: na hora do
jantar, o televisor despeja na cabeca
da gente, a velocidade de leitura de 16
toques por segundo, um blablabla
para o qual ainda ndo se inventou o
tradutor automatico. O que salva sdo
os entrevistados - anénimos ou iden-
tificados no gerador de caracteres.
Eles ddo um sopro de emog¢do as ima-
gens.

O grau de comunicac¢do que o Ale-
xandre Garcia alcangou, no Jornal da
Manchete, apesar de suas conhecidas
idiossincrasias, se deve a um detalhe
que pouca gente conhece: o Alexan-
dre, em Brasilia, fazia telejornal sem
script. O script, esta ai o busilis da
questdo. Ndo ha teleprompter que
salve o mau script.

Mas ndo basta livrar-se do texto. E
preciso tirar a gravata do pensamen-
to. O suspensorio, também. Vejam o
Boris Casoy no TJ-Brasil. Eca me
perdoe, mas, se o Boris continuar
com seus cacos do género gostei ou
ndo gostei - e dai? -, vai acabar sendo
0 Conselheiro Cassoy, com dois ss,
da TV brasileira.

A revolucdo cultural ndo é mole.
As vezes, na ilha de edicdo, ao ver na
fita bruta, como nos chamamos, uma
entrevista feita na rua - o depoimento
da pessoa que viu o fato -,me ocorre
um delirio: jogar fora todo o off (a
narracdo que o repoérter gravou) e
editar a imagem s6 com 0 testemunho
do povo. Ndo haveria lead. Haveria
vida.

Por falar em vida, ao levantar a
vista do papel, nesta 139.* linha do
texto, o que vejo num dos televisores
a minha frente? Um mocgo engravata-
do recita o seu recado na telinha colo-
rida: ‘““Daqui a pouco: morre em aci-
dente prefeito de Volta Redonda™’.

Imagino 0 mogo, ja sem a gravata,
chegando em casa:

- O1, Marna! Vocé viu? Morre em
acidente prefeito de Volta Redonda.

E a Maria, de olhos arregalados:

- T4 maluco, cara? Engoliu o mi-
crofone?

Pol Pot nos editores. A

" Luis Edgar de Andrade & um dos autores do Ma-
nual de Telejornalismo da TV Globo (1985) e, atual-
mente, diretor de redagio da Rede Manchele.
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Boas parcerias
sempre dio resultado.

Ha mais de 30 anos que a
Mercedes-Benz faz parceria
com o desenvolvimento do
Pais.

Para isso contribui com
a mais completa linha de
veiculos comerciais do
Brasil. E ja produziu mais
de 600 mil caminhoes,
cerca de 200 mil Oonibus e
quase 1 milhao e 200 mil
motores.

Em outras palavras, de
cada dez onibus rodando
no Brasil, nove sao
Mercedes-Benz. E, de cada
dois caminhoes, um tem a
sua qualidade.

E para fazer parceria com
o Pais, a Mercedes-Benz
faz parceria com seus cli-
entes, 22 mil colaboradores
em suas fabricas, 21 mil
em seus 200 concessiona-
rios, 3 mil fornecedores € a
comunidade em geral.

Mercedes-Benz.

Uma empresa com boas
parcerias.

Mercedes-Benz do Brasil S.A.



Pirulitos

DIVULGAGAO

5 Lie NN
Peca publ a criada pela

As senhoras de
Santana do Conar

Desde o dia 5 de marco esta sendo
veiculada gratuitamente na midia im-
pressa - jornais e revistas de todo o
Pais - a campanha de esclarecimento
sobre a imagem do Conar, Conselho
Nacional de Auto-Regulamentacédo
Publicitaria, criada pela Talent. A
campanha foi desenvolvida pela
agéncia como resposta as duavidas le-
vantadas através de pesquisa em ou-
tubro passado, quando foram entre-
vistadas 138 pessoas, entre publicita-
rios, anunciantes, jornalistas e consu-
midores. ‘A critica mais fregiiente
era de que o Conar funcionava como
patrulha moral em vez de se preocu-
par com a ética’’, esclarece Maria
Angela Zampol, chefe da equipe de
pesquisadores. Para mostrar que ndo
¢ nada disso, uma das pegas publici-
tarias apresenta ‘‘as senhoras de San-
tana’’ do Conar: Washington Olivet-
to, presidente da W/GGK; Magy
Imoberdorf, presidente da Lage, Sta-
bel e Magy; e Luciano Ornelas,
editor-chefe do jornal O Estado de
S.Paulo. Eles estdo preocupados em
zelar para que 0s aniincios cumpram
o preceito basico do Cédigo de Etica
do Conar, assim definido pelo presi-
dente da entidade, Luiz Fernando
Furquim: ‘*A propaganda tem de ser
honesta e verdadeira’’. A campanha
vai até o final do semestre.

O layout
atualizado de Veja

A revista Veja esta programando
para as proximas edigdes mudangas
graficas que, embora sutis, deverdo
deixa-la com um visual mais bonito e
limpo. Para comecar, o subeditor de
arte, Pindaro Camarinha Sobrinho,
35 anos, 15 de jornalismo, responsa-
vel pela reforma, pretende abrir as fo-

e ——

tos boas e fugir dos bone-
cos. Veja também vai uni-
formizar a tipologia das
legendas e intertitulos,
adotando o Franklin. O
indice ganhara pagina in-
teira, os fios que moldu-
ram as fotos deverdo cair
¢ as notas de Gente passa-
rdo a ter titulos. ““Vamos
facilitar a vida dd leitor e
atualizar o Jlayout, que
nio é mexido ha cinco
anos’’, diz Camarinha.

Também para facilitar a
tarefa dos leitores, a Editora Abril
langou um indice geral das matérias
publicadas por Veja e Exame em
1988. Ele traz informacgdes sobre a
edicdo, data e pagina da revista em
que se encontra a reportagem procu-
rada. Mais informacodes sobre o indi-
ce poderdo ser obtidas junto ao De-
doc da Abril, pelo telefone (011)
877-1594.

Prémios para
projetos de comunicacao

Foi em 1982 que a Camara Ame-
ricana de Comércio de Sdo Paulo co-
megou a distribuir anualmente o0s
prémios Eco, para as quatro empre-
sas que mais se destacam na area de
projetos comunitarios. Os prémios
deste ano foram para a Goodyear
(Projeto Cla-Aids), a Ripasa S.A.
Celulose e Papel (Viagem da Leitura),
a Yolvo (Programa de Seguranca nas
Estradas) e a Fundagdo Mauricio Si-
rotsky Sobrinho (Projeto Paternida-
de Consciente), tendo sido entregues
no dia 30 de margo, durante almogo
realizado no Hotel Maksoud Plaza,
em Sdo Paulo. Foi o segundo prémio
nacional conferido ao programa da
Volvo: o primeiro foi a Opinido Pu-
blica, do Conselho Regional de Pro-
fissionais de Relacdes Publicas. Em
outro hotel da capital paulista, o Ho-
liday Inn Crowne Plaza, no dia 7 de
mar¢o, a Andef, Associagdo Nacio-
nal de Defensivos Agricolas, também
distribuiu seu prémio Paca, destina-
do a estimular a qualidade e eficién-
cia da comunicagdo com o0 meio ru-
ral, através de mensagens que, além
de criativas, focalizem o uso correto e
seguro de defensivos agricolas. O
prémio para a melhor campanha ins-
titucional de 88 foi para a Shell do
Brasil S.A., sendo considerados desta-

ques a revista Correio Agricola da
Bayer do Brasil S.A., e Scepter, Re-

tratos de Familia, da Cyanamid Qui-
mica do Brasil.

0Os métodos da
Price na auditoria da Folha

No dia 29 de marco, no Hotel Hil-
ton, a Folha de S.Paulo reune seus
principais anunciantes e as agéncias
de propaganda, num café da manha,
para explicar como funciona e quais
sd0 os critérios que a empresa Price
Waterhouse vem se utilizando para
fazer a auditagem de circulacdo e ti-
ragem do jornal. Desde o rompimen-
to com o IVC - Instituto Verificador
de Circulacdo -, no més de outubro
passado, a Folha contratou os servi-
¢os da Price Waterhouse. A empresa
esta fazendo a auditoria de circulacdo
e tiragem do jornal de dezembro a
maio deste ano. Os resultados serdo
conhecidos do mercado na primeira
quinzena do més de junho, segundo
as previsdes de Wilson Grejo, 49
anos, diretor da Price. Ha trés meses
auditando os nuameros do jornal,
Grejo garante: “*Até hoje, esta tudo
bem”’.

Muita politica no
novo jornal de Brasilia

Como Capital Federal - centro de
decisdes politicas e administrativas -,
Brasilia possui a fama de ter uma das
popula¢des mais bem informadas do
Pais. Pois no préximo dia 21 de abril,
data de seu aniversario, a cidade esta-
r4 ganhando um novo jornal: o BSB-
Brasil, que pretende competir com o
Correio Braziliense, o Jornal de Bra-
silia e o Correio do Brasil. BSB é a si-
gla de Brasilia adotada pelas compa-
nhias aéreas, e 0 acréscimo de Brasil
indica que o novo diario, em formato
standard, com 24 paginas, ambiciona
ocupar um espag¢o nacional. Dirigido
pelo jornalista Oliveira Bastos, 59
anos, 36 de profissdao, terd 15 mil
exemplares de tiragem inicial, preten-
dendo dar um tom de bastidores a co-
bertura politica. X
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Em 114 anos de existéncia,
nosso jornal jamais fo1 acusado
da pratica de qualquer tipo de
fraude. Nunca tivemos qualquer
Interesse em aumentar artificial-
mente nossa circulacao, ate por-
que, para o Estado, ser o maior

PALAVRA DE HONRA

0 ESTADO DE S.PAULO
0 JORNAL

jornal nao € o mais importante.
Importante € manter nosso com-
promisso com a verdade, um dos
fundamentos da credibilidade
-~ que o Estado ostenta hamais de

um século. qq
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Jorginho, acusado, atira um jornal contra a camera da TV Globo

A fabricacao

e um Ccriminoso

A policia e a imprensa trabalham mais uma vez
unidas para provar que uma pessoa
ainda ndo julgada é responsavel por um crime

por Luis Carlos Cabral
e Gérson Sintoni*

e = = ——— —

A populacdo da cidade de Sio
Paulo tem uma certeza: quem matou
a tiros o casal Jorge e Maria Cecilia
Bouchabki na véspera do Natal, nu-
ma casa da rua Cuba, no privilegiado
bairro paulistano do Jardim Améri-
ca, foi o filho mais velho das vitimas,
Jorge, o Jorginho, o Ginho, o Gim,
de 18 anos de idade.

22

A convicgdo ndo tem limites - ni-
vela profissdes e classes sociais. O
motorista de taxi Marcos Eugénio é
truculento: ‘*Foi o filho da puta da-
quele moleque’’. O dentista Paulo
Moreira discorre com intimidade so-
bre 0 comportamento de Jorginho -
fala de chaves, armas, depoimentos

' contraditorios, portas trancadas, ja-

nelas travadas - para declara-lo cul-
pado. A psicOloga Isabel Kahn Ma-
rins recorre a sua experiéncia profis-
sional para tracar um perfil da fami-

lia Bouchabki: ‘O pai era um bobdo
que atendia a todos os desejos do fi-
lho. Nada faltava a Jorginho, o garo-
to nunca ouviu um ndo. Naquela noi-
te, contrariado de alguma maneira, o
garoto mimado pegou a arma e ati-
rou. Ndo sei, evidentemente, como as
colsas aconteceram, mas ndo tenho a
menor divida ao dizer que Jorginho
¢ o culpado. Ele cresceu acreditando
ter um poder i1limitado, ser totalmen-
te impune, tragos caracteristicos da
personalidade psicopatica’’. O advo-
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gado Jodo Santana acredita que Jor-
ginho matou o pai para vingar a mae
assassinada. E a arquiteta Helena
Ayoub ndo vacila:

- Foi 0 menino!

- Mas como vocé pode afirmar
uma coisa dessas com tanta certeza?

- Leio jornais.

O preco da fama - Quem Ié jornal
em Sdo Paulo conhece o crime da rua
Cuba. Um crime feito sob medida pa-
ra a imprensa: familias tradicionais,
advogados famosos, influentes, bem-
sucedidos, gente rica, adolescentes li-
berados, policiais falastroes. Misté-
rio. Como observa Nirlando Beirdo,
40 anos, 22 de profissdo, redator-
chefe da revista I.smE/Senhﬂr “‘um
crime como esse ocuparia muito es-
pago na imprensa de qualquer pais do
mundo, tanto na norte-americana
quanto na da India. A familia paga o
preco da notoriedade. A imprensa é
assim, trabalha assim, investir em ca-
SOS como este € inerente a ela’’.

Um crime que tem hipéteses que
variam do passional ao parricidio. O
marido matou a mulher e foi morto
pelo filho. Ou o pai morto pela mu-
lher foi vingado pelo filho. Ou o0 ma-
rido matou a mulher e suicidou-se em
seguida. Ou vice-versa. Ou o filho
matou pai e mde. Ou nada disso.
Entdo, o que tera acontecido? Na rua
Cuba, dois meses e meio depois do
crime, além das duas mortes, nada
que se pudesse afirmar com absoluta
certeza. Na vida de Jorge Delmanto
Bouchabki, a sua transformacdo em
assassino, aos olhos da multidao.

Quem I€ jornal em Sdo Paulo par-
ticipa de uma brincadeira de saldo
que transforma os seus participantes
em detetives. Uma brincadeira seme-
lhante aquela que levou milhdes de
brasileiros a tentarem descobrir quem
matara Odete Roitman. SO que, desta
véz, € mesmo a vida em sua feicdo
mais brutal. E os Sherlocks amadores
caminham em ordem-unida numa
mesma diregdo.

Quem Jé jornal em Sdo Paulo
afirma, com a seguranca de um xiita
sobre os poderes divinos do Aiatola,
que Jorginho € o culpado. Antes de o
inquérito policial estar concluido e de
a Justica ter tomado conhecimento
formal do caso, ja havia um culpado.
Um filho, pelo crime de ter assassina-
do os pais a tiros enquanto eles dor-
miam, na véspera do Natal. Mas, e se
Jorginho for inocente, quem o tera li-
quidado? Quem serd o responsavel
pela sua destrui¢do psicoldgica e so-
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cial? A policia e parte da imprensa,
certamente.
A policia, por ter revelado mais

do que deveria -ou poderia-, por
apontar culpados sem possuir dados
que pudessem comprovar, de manei-
ra irrefutavel, categorica, cientifica,
as suas teses. E a imprensa, por ter
servido de veiculo a irresponsabilida-
de policial. *‘Eu classifico esse episo-
dio como um dos maus momentos da
imprensa. O garoto foi julgado por
ela de tal maneira que deve ter muita
gente torcendo para que ele seja, real-
mente, o culpado. Acho que a vida
do rapaz esta seriamente comprome-
tida’, afirma Augusto Nunes, 39
anos, 19 de profissdo, diretor de re-
dacdo de O Estado de S.Paulo.

Etica pisada - O Cédigo de Etica
do Jornalista, aprovado em 1985, no
Rio de Janeiro, durante o Congresso
Nacional dos Jornalistas Profissio-
nais, diz, em seu artigo 14, que “‘o
jornalista deve ouvir sempre, antes
da divulgag¢do dos fatos, todas as pes-
soas objeto de acusacdes ndo com-
provadas, feitas por terceiros e ndo
suficientemente demonstradas ou ve-
rificadas’’. Quem examinar a cober-
tura dada pelos grandes jornais de
Sdo Paulo ao crime da rua Cuba veri-
ficara que o artigo 14 do Codigo de
Etica do Jornalista é um tipo de lei
que, como tantas outras no Brasil,
nao pegou. Em um determinado mo-
mento das investigagdes, a policia co-
me¢ou a insinuar que Jorginho era
0 provavel assassino dos pais. Os olhos

LEONARDO CARNEIRO
rd :

Nunes: mais um momento infel
da imprensa voltaram-se para ele. A
sua vida comegou a ser devassada.
Fatos comuns ao cotidiano de qual-
quer jovem - entrar em conflito com
s pais, freqgiientar ﬂlperamas dor-
lTllr com 4 namnrada DUESHIT uma
garrucha antiga, mais uma dessas pe-
¢as de decoracdo do que, propria-
mente, uma arma - passaram a Ser
provas definitivas de sérios desvios de
personalidade.

O psiquiatra Haim Grunspum, 60
anos, professor da PUC de Sao Pau-
lo, observa que a imprensa pingou,
do inquérito policial, fatos isolados
para reforcar uma tese previamente
estabelecida: a de que Jorginho era
culpadﬂ “E um absurdo querer que
um jovem que acabou de perder os
pais de uma maneira violenta, barba-
ra, ndo caia, pressionado pelas
emogoes, em contradicdo a respeito
de fatos corriqueiros do dia-a-dia.”’

Dupla ac¢ido - A imprensa ¢ a poli-
cia foram além. Apenas dois exem-
plos da dupla irresponsabilidade: a
policia informou aos jornalistas que
havia encontrado manchas de sangue
num colchdo no quarto de Jorginho.
Até que a pericia concluisse que o
sangue nao pertencia as vitimas e sim
a um amigo do garotp, a imprensa
explorou o fato, alguns veiculos com
mais, outros com menos voracidade.
Mas os jornais foram ao delirio mes-
mo nas edi¢cdes de 9 de marco.

No dia anterior, depondo na poli-
cia, Flavia Cardoso Soares, 17 anos,

namorada de Jorginho, voltou a di- —»

23



TATIANA CONSTANT

L §
' -
il

\

W
LY
%
L

Maria Lessin viu a filha ser execrada

zer que ele havia, certa vez, afirmado
que usaria um revOlver para assustar
um ex-namorado dela que a estava
incomodando. Parentes de Flavia
disseram, ainda, que ap6s o primeiro
depoimento dela - no qual contara
que Jorginho estava nervoso quando
a encontrou depois do crime -, 0 na-
morado discutiu asperamente com
ela. E o pai da jovem voltou a decla-
rar que viu escoriacdes no braco de
Jorginho dias apds o crime.

Quem pode enxergar numa brava-
ta, numa discussdo perfeitamente
justificavel e em arranhodes cujas ori-
gens ndo sdo conhecidas a prova irre-
futavel da culpabilidade do filho de
Jorge e Maria Cecilia Bouchabki? A
policia - e a imprensa.

A manchete de primeira pagina da
Folha de S. Paulo afirmava: ‘‘Namo-
rada compromete filho na rua Cu-
ba’’. A Folha da Tarde abriu no alto
da pagina dedicada ao noticiario po-
licial: “*A arma de novo no caminho
de Jorginho'’. O Didrio Popular foi
incisivo: ‘‘Depoimentos incriminam
o filho dos Bouchabki’'. E o Jornal
da Tarde, categorico: ‘‘A policia fe-
cha o cerco em torno de Jorginho'.
Palavra a palavra, frase a frase, linha
a linha, titulo a titulo, manchete a
manchete, foi sendo esculpida a ima-
gem negativa de Jorginho.

Autocritica - Tdo ostensivo foi o
comportamento da imprensa durante
0 episodio que ela mesma questio-
nou, em suas proprias paginas, o seu
papel - ainda que timidamente. Algu-
mas vozes se levantaram para protes-
tar contra o0 massacre de uma pessoa
que, até que a Justica decida pelo

24

contrario, € inocente e deve, por isso,
ter preservada a sua imagem. Se ndo
por razdes mais nobres, por obedién-
cia a nova Constituicdo do Pais, que
estabelece, em um de seus artigos,
que ‘‘sdo inviolaveis a intimidade, a
vida privada, a honra e a imagem das
pessoas...’’

O jornalista Oliveiros S. Ferreira,
59 anos, 42 de profissdo, diretor e ar-
ticulista de O Estado de S. Paulo - v
jornal, alias, a cobrir o caso da rua
Cuba com mais equilibrio - afir-
mou, em artigo publicado no final de
janeiro, que ‘‘nesse rumoroso crime
da rua Cuba, a Constitui¢do esta sen-
do jogada todos os dias no chdo, sem
que ninguém se dé conta do fato.
Violentada, sim, pois ndo € crivel que
num caso em que a autoridade poli-
cial teve que exumar os cadaveres pa-
ra refazer o laudo pericial elaborado
pelo 6rgdo competente, em que tem
escassos elementos para definir que
tipo de crime foi cometido, com que
arma € por que motivo real, aponte-
se a execracdo publica o nome de
uma pessoa - ademais filho das viti-
mas -, permitindo que se formulem
hipoteses pueris sobre os moveis do
crime’’. Um comentario que, se ndo
responsabiliza diretamente a impren-
sa, também ndo a inocenta.

Dias depois, o ex-ministro da Justi-
¢a Paulo Brossard usava a sua colu-
na semanal da Zero Hora gancha pa-
ra perguntar, no tom solene dos juris-
tas: “‘Com que direito se pode difun-
dir, dia ap6s dia, que um jovem de 18
anos € 0 maior suspeito de ter assassi-
nado seus pais? E se amanha ficar
evidente que ele ndo teve nenhuma
participacdo no crime e nenhuma res-

LUCIANA LEAL

-----

olkmann: ‘“*Anneliese virou fera”’

ponsabilidade lhe pode ser atribuida,
quem vai apagar na alma desse rapaz

de 18 anos o mal que lhe foi causa-
do?”’

Maus momentos - O reporter Val-
mir Salaro, 35 anos, 13 de pro-
fissdo, que cobriu o caso para a radio
Jovem Pan, reconheceu, ja em feve-
reiro, diante das cimeras do progra-
ma Canal Livre, de Silvia Poppovic,
da TV Bandeirantes, que a imprensa
policial brasileira poderia estar cor-
rendo o risco de cometer o seu mais
grave erro dos ultimos anos se, no fi-
nal das investigagdes, ou mesmo do
processo, Jorginho fosse declarado
inocente. E, dramatico como cabe a
um profissional envolvido ha dez
anos em coberturas policiais, metafo-
rizou: *‘Se Jorginho for mesmo ino-
cente, vamos ter, todos, que rasgar as
nossas carteirinhas de reporteres poli-
clais’’.

Impossivel acreditar que a intengdo
pudesse se transformar em gesto. Es-
ta ndo € a primeira vez que a impren-
sa age, por influéncia ou ndo da poli-
cia, irresponsavelmente. E ndo ha no-
ticia de que reporteres, policiais ou
ndo, tenham abandonado a profissdo
por sentimento de culpa.

A extensdo dos males que uma ma
imprensa pode causar a vida de indi-
viduos ou mesmo de instituicdes é
imensuravel. O advogado criminalis-
ta Ariosvaldo Campos Pires, 53
anos, 29 de profissdo, professor de
Direito Penal da Universidade Fede-
ral de Minas Gerais, relata a destrui-
¢do do padre Waldomiro da Silva
Moura, no inicio dos anos 70.

Varias meninas foram estupradas
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€ mortas na capital mineira. O padre
lecionava no colégio de uma delas.
Um detetive encontrou-o cagando
mulheres na zona boémia da cidade.
Foi o suficiente para ele tornar-se o
principal suspeito e, em pouco tem-
po, passar a ser apontado pela im-
prensa como o criminoso, ‘‘apesar da
espantosa fragilidade das provas’’,
como recorda Campos Pires. Waldo-
miro foi julgado e absolvido por falta
de provas, ‘‘mas, a esta altura, a sua
vida ja estava inteiramente liquida-
dﬂ".

No Rio Grande do Sul, a impren-
sa trata, ha 26 anos, do assassinato
da socialite Margit Kliemann, até ho-
je ndo esclarecido. O primeiro suspei-
to foi o marido de Margit, o deputa-
do Euclides Kliemann, que morreria
um ano mais tarde, assassinado. Ve-
teranos jornalistas que cobriram o
crime, como Sérgio Jockymann, 58
anos, 40 de profissdo, afirmam, hoje,
que a imprensa mais atrapalhou do
que ajudou a resolver o caso.

Jockymann confessa: ‘‘Nés, os
jornalistas, fabricamos - friamente,
com 0 objetivo de vender jornal -,
mentiras no caso Kliemann. Inventa-
mos personagens, como uma dama
de vermelho, um motorista de taxi es-
panhol, uma prostituta misteriosa.
Hoje me arrependo, sinceramente,
do que escrevi’’, diz ele, na época re-
dator da edicdo gaucha de Ultima
Hora. As inverdades, no caso, ti-
nham, também, uma forte motivacdo
politica. Trés jornais disputavam o
mercado do Rio Grande do Sul. Dois
deles tinham compromissos politico-
partidarios. O jornal ligado ao PTB
afirmava que o deputado (do PDS)
era o criminoso. O jornal partidario
do PDS dizia que a policia sabia
gquem era o criminoso, mas ndo o
apresentava para inculpar Kliemann.
E o terceiro jornal preocupava-se,
apenas, em aumentar a circulacio.

Vitima culpada - H4, ainda, aque-
les casos em que a vitima acaba sendo
julgada. Uma das historias policiais
mais célebres dos anos 70 foi a morte,
em uma festa em que se consumiu
muito uisque e cocaina, da estudante
Claudia Lessin Rodrigues, no Rio de
Janeiro.

“*Certa vez, sentei num banco de
praca e percebi que duas senhoras
conversavam sobre a minha filha’’,
recorda Maria Lessin Rodrigues, 70
anos, mae de Claudia. “‘E ouvi uma
delas dizer: ‘Mas também a garota
ndo era flor que se cheirasse’. Elas
ndo conheciam Claudia. Haviam sido
influenciadas pela imprensa. Os jor-
nais foram levianos, divulgando in-
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formacgdes mentirosas. Claudia che-
gou a ser apresentada como uma
prostituta que teria ido participar de
uma bacanal.”

Prostituta. Traficante de toxicos.
Lésbica. Assim foi qualificada, pela
imprensa, a estudante Anneliese
Volkmann, assassinada em abril de
1987, também no Rio. *“‘Trataram
minha filha de maneira torpe. Se o
crime ndo tivesse sido esclarecido,
ainda pairariam duvidas sobre a con-
duta moral de Anneliese. Uma irres-
ponsabilidade’, desabafa Rudy
Volkmann, 60 anos, pai da dedicada
estudante de Comunicacdo Social
que foi seqiiestrada na porta da Fa-
culdade Hélio Alonso, onde estuda-
va, pelo seu assassino, o presidiario
José Carlos Santos Cardoso, o
‘““Baianinho’’, que cumpria pena em
liberdade.

Do desaparecimento da estudante
ateé a confissdo de ““Baianinho’’, pre-
so 17 dias mais tarde, circularam as
mais disparatadas versdes para o ca-
50. Um video que Anneliese e colegas
de faculdade haviam produzido sobre
prostitui¢do e drogas foi o suficiente
para a policia ¢ a imprensa levanta-
rem suspeitas de que ela teria sido
morta por traficantes, numa opera-
¢do de ‘“*queima de arquivo’’. Uma
amizade com a comerciaria Circe
Machado levou a especulagdo de que
ela teria sido assassinada por um ex-
namorado da amiga - ele ndo supor-
tara saber que as duas mantinham
uma relagdo amorosa. ‘““Num certo
momento, minha filha passou de viti-
ma a culpada. Os jornais fizeram de-
la uma fera. A violéncia do crime
passou para segundo plano.”

As instituicoes - ‘““Nem s0 as pes-
soas fisicas sdo vitimas da imprensa.
As instituicdes também tém sido atin-
gidas por ela’’, afirma o criminalista
Miguel Reali Jinior, 45 anos, ex-
secretario de Seguran¢a Publica de
Sdo Paulo (governo Franco Monto-
ro) e ex-assessor da presidéncia da
Assembléia Nacional Constituinte.

“Em relacdo a pessoas fisicas
atingidas duramente pela imprensa’’,
diz Reali Jr., ‘“‘posso citar o caso do
ex-ministro da Justica Ibrahim Abi-
Ackel, que foi execrado sem que nin-
guém tenha conseguido provar nada
contra ele. O impacto das denuncias
ndo comprovadas sobre a vida dele
foi terrivel. Até hoje Abi-Ackel tem
dificuldades de relacionamento. No
capitulo das institui¢cdes, temos a
propria Constituinte, que, durante
meses € meses, fol atacada, irrespon-
savelmente, pela imprensa. Um jor-
nal chegou ao ciimulo de tirar foto-
grafias do senador Severo Gomes,
um constituinte dedicado, no aero-
porto de Brasilia, numa quinta-feira
da Semana Santa, quando todo o
Pais preparava-se para descansar,
numa tentativa de provar que ele ndo
passava de um reles gazeteiro. Ha
maus politicos, ¢ 6bvio, mas nem to-
dos os politicos sdo canalhas.”

Marcos Sa Correa, 42 anos, 22 de
profissdo, editor do Jornal do Brasil,
classifica os casos de veiculacdo de
informacgdes policiais nio comprova-
das de ‘““os mais escabrosos, mas nao
0s mais graves -, 0 mesmo tipo de
comportamento pode destruir carrei-
ras politicas honradas e até mesmo
empresas idoneas’’.

Mais recentemente, no Rio de Ja-
neiro, um delegado forneceu a repor-
teres alguns nomes encontrados no
caderninho de telefones de um trafi-
cante de toxicos, o ““Toninho de Co-
pacabana’’. A imprensa ndo hesitou.
Publicou varios deles. O ex-
governador Leonel Brizola viu no
gesto intengdes politicas, ja que fo-
ram citados os nomes de dois de seus
filhos. E foi aos jornais dizer que o
governador Moreira Franco, identifi-
cado por ele como o mentor da ma-
nobra, estava precisando levar uns
tapas. Ja o vice-presidente de Ope-
racoes da Rede Globo de Televisdo,
José Bonifacio de Oliveira Sobrinho,
também citado, publicou matérias
pagas execrando a atitude da policia.

Problema universal - Quem acre-
dita que a falha alheia redime a sua
propria pode dormir tranqiiilo. Nao €
sO no Brasil que a imprensa comete
excessos. Vejamos o exemplo da Gra-
Bretanha. SO no ano passado, o Press

25




\
% Tl
1 ¥

RICARDO HANTZSCHEL
A

Revelacao: quem dea
Os firos na raa Cuos,

-
L % 3 ““\. \

Anelio escreveu muito e acabou na rua

Council (Conselho de Imprensa) re-
cebeu 1.421 reclamacdes formais
contra jornais britdnicos - uma alta
de 12% em relacdo a 1987. Mas mui-
tas dessas queixas eram tdo infunda-
das que ndo foram nem julgadas. O
Conselho levou a julgamento 87
(6,1%), das quais menos de 30 foram
julgadas procedentes.

O Conselho ndo tem mais poderes
do que o Cédigo de Etica do Jornalis-
ta brasileiro, cuja pena maxima é a
exclusdo, apés um demorado proces-
s0, do sindicato. As decisdes da enti-
dade britanica tém um efeito apenas
moral e de pequeno impacto.

Os numeros podem dar a impres-
sdo de que os jornais britdnicos ndo
ddo a minima atenc¢do para a ética.
Sera uma impressdo errada. Na reali-
dade, existem duas imprensas na
Gra-Bretanha: a de qualidade e a sen-
sacionalista. A maioria das recla-
macdes € feita contra esta ultima. O
jornalista Claudio Abramo, quando
correspondente da Folha de S. Paulo
em Londres, cunhou a expressdo shit
sheet (folhas de merda) para se referir
a esses Jornais. O mais popular e sen-
sacionalista deles é o The Sun.

Foi exatamente o Sun o protago-
nista da mais exemplar histéria sobre
falta de ética dos ultimos tempos.
Numa série de matérias publicadas
em 1987, o jornal fez acusacdes levia-
nas ao cantor e compositor Elton
John. Ele foi acusado desde maltra-
tar seus cachorros até consumir dro-
gas e ter relagdes sexuais com rapazes
de aluguel. A “‘fonte’’ das matérias
era um 5{5016 que recebeu dinheiro
do Sun. A medida que o jornal ia pu-
blicando suas manchetes, Elton John
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1a processando o jornal. No fim, ha-
via 17 processos do cantor contra o
Sun nos tribunais britdnicos. Resulta-
do: em dezembro do ano passado, os
dois lados acabaram fazendo um
acordo que custou ao jornal 1 milhdo
de libras esterlinas (cerca de 2
milhdes de dolares) - a indenizacdo
mais cara das muitas que )a
pagou. Uma quantia suficiente para
abalar as financas de muitos jornais
brasileiros.

Questiao de justica - Na Inglater-
ra, Os casos mais graves - como o de
Elton John - acabam indo para a Jus-
tica e ndo para o Press Council. Esse
Conselho é apenas um regulador vo-
luntario que tem sido muito criticado
pela sua ineficiéncia. E por isso que o
seu novo presidente, Louis Blom-
Coper, esta tentando reformula-lo. A
idéia ¢ transformar o Conselho numa
entidade mais ativa, endo mera depo-
sitaria de reclamacdes. Um dos obje-
tivos da otimizacdo do orgdo é o de
impedir a aprovagdo, pelo Parlamen-
to, de projetos de lei que poderiam,
se aprovados, acabar cerceando a li-
berdade de imprensa.

De fato, é dificil distinguir onde
termina a postura ética e comeca a
censura a imprensa. Etevaldo Dias,
43 anos, 22 de profissdo, diretor re-
gional do Jornal do Brasil em Brasi-
lia, atribui as atuais mazelas da im-
prensa aos anos da ditadura militar.
“Tinhamos censura e autocensura.
Era perigoso falar em ética. Ndo ha-
via clima para discutir a questio.
Qualquer tentativa poderia ter, como
primeira leitura, uma proposta de
censura. Depois disso, o jornalismo

RICARDO HANTZSCHEL

Amandio: transparente demais

entrou numa fase de denuncismo e
até agora ndo parou para pensar. Tu-
do é denunciado, muitas vezes sem a
investigacdo necessaria.”’

O jurista Evandro Lins e Silva, 77
anos, mais de 50 de advocacia crimi-
nal, fala em limites da liberdade:
““Ndo se pode ofender a dignidade
alheia, difamar, mentir, desacreditar
publicamente uma pessoa sem que
haja uma puni¢do eficaz e imediata
dos culpados’’. O advogado Laeércio
Pellegrino, 64 anos, 38 de profissdo,
v€ a imprensa prestando um grande
servico ao Pais ao revelar, ‘“‘por
exemplo, os descalabros da adminis-
tragcdo publica, as nomeacdes escan-
dalosas de parentes, enfim, a ma uti-
lizacdo do dinheiro daqueles que pa-
garam impostos. Mas o regime de li-
berdade de imprensa pressupde, tam-
bém, uma maior responsabilidade
dos meios de comunicagdo'’. Ja
Evandro Carlos de Andrade, 57
anos, 36 de profissdo, diretor de re-
dacdo de O Globo, diz que ‘“‘a linha
divisoria entre o dever da imprensa
de informar e o do cidaddo a privaci-
dade é o que a Justica estabelece. Sou
contra o jornalista fazer investi-
gacdes sobre a vida privada das pes-
soas, exceto nos casos que dizem res-
peito ao interesse publico. Acho que
a pratica norte-americana de mergu-
lhar na intimidade das pessoas em as-
suntos que ndo dizem respeito ao in-
teresse publico € condenavel’’.

Penas minimas - A verdade € que,
no Brasil, as puni¢des aos excessos da
imprensa sao minimas, quase que
simbolicas. E, na pratica, raros aca-
bam sendo punidos. Cresce, no en-
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Jalio César: nada de cc ligos

tanto, a consciéncia de que € necessa-
rio estabelecer limites a atuagdo dos
Orgdos de imprensa, sem prejuizo da
liberdade de expressdo.

O jornalista Washington Novaes,
54 anos, 32 de profissdo, comentaris-
ta do Jornal de Vanguarda, da TV
Bandeirantes, e consultor da TV Bra-
sil Central, de Goias, reclama ‘‘uma
legislacdo rigorosa, que puna, real-
mente, excessos como o do caso da
rua Cuba ou o do traficante de Copa-
cabana. Os jornalistas tém que discu-
tir a sua ética profissional. O proble-
ma do Jorginho é apenas a ponta de
um iceberg que envolve toda a discus-
sdo da ética na area da comunica-
¢do''. Novaes diz que o atual Codigo
é totalmente inoperante, com 0 que
concorda o presidente da Associagdo
Brasileira de Imprensa, Barbosa Li-
ma Sobrinho, 92 anos, 72 de profis-
sdo. Ele € curto e grosso: ‘‘Sé funcio-
nara de verdade um Codigo de Etica
que for elaborado em conjunto por
jornalistas e proprietarios dos meios
de comunicacdo’’.

Edgar de Silvio Faria, 53 anos, 30
de Editora Abril, vice-presidente do
Sindicato dos Proprietarios de Jor-
nais e Revistas, diz que a empresa da
qual ¢ diretor responsavel tem ‘o
maior interesse em discutir um Codi-
go de Etica com os jornalistas. Bar-
bosa Lima Sobrinho é realista. Afi-
nal, sdo os empresarios que determi-
nam a postura etica de suas empre-
sas’’.

Armando Rollemberg, presidente
da Federacdo Nacional dos Jornalis-
tas, 36 anos, 16 de profissdo, diz que
é verdade, ‘‘e, muitas vezes, quem
contraria a ética é o veiculo, e ndo o
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profissional. Neste sentido, o Codigo
em vigor € inepto. Nao alcanga o pa-
tronato’’. Jalio César Ferreira Mes-
quita, 37 anos, 13 de profissdo, da fa-
milia proprietaria de O Estado de S.
Paulo e do Jornal da Tarde, reagiu
intempestivamente: “‘Confesso que é
a primeira vez que ouco falar de um
Cédigo de Etica do Jornalista. A
existéncia dele ¢ uma barbaridade. O
jornalista tem compromisso com a
verdade. Ndo precisa de um Cdédigo.
Tem que ter, sim, responsabilidade,
coisa que advém da formacdo, da
educacdo do individuo”’.

Otavio Frias Filho, diretor de re-
dacdo da Folha de S.Paulo e um dos
herdeiros da empresa Folha da Ma-
nhd S.A., 31 anos, 13 de profissdo,
acha oportuno que a discussdo do
Codigo envolva os empresarios do se-
tor, embora ndo acredite que a exis-
téncia de normas va melhorar o nivel
do jornalismo. **O que se deve enfati-
zar sdo as condigdes estruturais da
profissdo, ligadas ao mercado. O de-
senvolvimento do mercado possibili-
taria o desenvolvimento do jornalis-
mo. A questdo do jornalismo € técni-
ca, e ndo ética. Existe uma supervalo-
rizacdo da ética, que acaba encobrin-
do os verdadeiros problemas do jor-
nalismo, como a baixa capacidade in-
telectual da maioria dos jornalistas.”

A defesa - Os jornalistas envolvi-
dos na cobertura do crime da rua Cu-
ba, com raras excecdes, acreditam
que agiram corretamente. E apontam
para a origem de seus eventuais erros:
as fontes, ou seja, a propria policia.

Claudio Tognolli, 25 anos, quatro
de profissdo, reporter do Caderno de
Cidades da Folha de S. Paulo, acusa
o delegado-geral Améandio Malheiros
Lopes: ‘“Quem teve um comporta-
mento antiético nesse episodio foi
ele. Depois de dizer que havia ocorri-
do um homicidio seguido de suicidio,
voltou atras e disse que Jorginho era
altamente suspeito. Um homem na
posi¢do dele ndo pode fazer uma coi-
sa dessas. A ética do jornalista de-
pende da autoridade que fala em on.
E ela que deve avaliar as conseqiién-
cias daquilo que vai dizer .

Mario Simas, 28 anos, cinco de
profissdo, cobriu o caso para a Folha
da Tarde: ‘*Apesar de o delegado Jo-
s¢ Augusto Veloso Sampaio, que che-
fiava as investigagdes, ndo ter dito
em nenhum momento que Jorginho
era o principal suspeito, a maneira
como ele conduziu os trabalhos poli-
ciais levou a imprensa a achar isso”’.
Otavio Frias Filho pensa que a cober-
tura do crime da rua Cuba ‘‘mostrou
0 quanto esta despreparada a impreg;

Estique
sua
mensagem.

Quando
voce anuncia um
produto na revista
Imprensa, sua mensa-
gem vai mais longe.
Afinal, vocé se comu-
nica diretamente com
os formadores de opi-
nido, que ndo 56 rece-
bem a mensagem,
como também a pas-
sam adiante,
Faga o seu produto en-
trar para a Imprensa
e sair pelo pais.
Ligue para o Depar-
tamento Comercial da
revista Imprensa: (011)
b6-4939 e 825-9244

Feeling Editorial Lida
Rua Dr. Alberto Torres, 21
Perdizes - CEP 05004
Sa0 Paulo
Fax:(011)66-8132
Telex (11) 24948
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Percival: desconfiado de seu jornal

sa para cobrir casos policiais. A di-
mensao literaria do caso me levou a
pensar no Sherlock Holmes, que re-
solvia tudo sem sair de seu gabinete -
apenas lia os jornais. Se dependesse
dos jornais brasileiros, Sherlock ja-
mais chegaria la, O caso mostrou
uma sucessdo de falta de capacidade
de todos os lados. A imprensa esteve
tdo desnorteada quanto a propria po-
licia’.

Amandio Malheiros Lopes, 56
anos, 33 anos de profissdo, reconhece
que a policia foi a principal fonte de
informac¢do para a imprensa no caso
da rua Cuba. Nega ter apontado Jor-
ginho como culpado, dizendo que,
nesse episodio, a imprensa foi deduti-
va: ‘*Se eu ndo disse aquilo, também
ndo exclui a hipotese. O fato € que
praticamente todas as noticias sairam
daqui. E eu ndo vejo outra maneira
de a policia trabalhar, a ndo ser com
transparéncia’’. O delegado Veloso
Sampaio, 40 anos, 16 de profissdo,
embora ache que a imprensa tenha
trabalhado, de maneira geral, corre-
tamente, disse que foram divulgadas
algumas ‘‘interpretagdes com as
quais ndo concordamos’’. Mas, mes-
mo sem concordar, ndo revelou quais
foram elas. Assim é facil. “‘Eu nunca
apontei publicamente o Jorginho se-
quer como suspeito.’’ Mas teria dito
i1sso em off aos reporteres policiais?
““Bem, essa é uma outra historia.”
Talvez a historia decisiva.

Segredo piblico - O delegado Ve-
loso Sampaio acha que o i1deal teria
sido um siléncio extensivo sobre o ca-
so da rua Cuba. Até os advogados
deveriam ter ficado calados. Ele pa-
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rece esquecer-se de que uma das prin-
cipais fontes da imprensa, na fase em
que o inquérito foi declarado sigilo-
so, fol o préprio inquérito. Dezenas
de copias circularam de mdo em mao.
E muitas cairam nas médos de jorna-
listas. Uma delas foi parar na resi-
déncia do editor-chefe do Jornal da
Tarde, Anélio Barreto, 44 anos, 24 de
profissdo, um aficionado da literatu-
ra policial.

Lendo aquelas paginas mal-
escritas, toscas, do ponto de vista li-
terario, Anélio Barreto sentiu que es-
tava, talvez, diante da melhor histo-
ria policial que ja havia lido. Era uma
coisa brutal, forte - e, desta vez, era
matéria viva, era realidade. Lembrou
dos tempos de reporter policial,
quando comegava na profissdo. E re-
solveu escrever uma novela. A novela
que, ao final, acabou, ndo tanto pelo
que foi1 dito, mas pelo tratamento
editorial escandaloso que recebeu, in-
criminando Jorginho definitivamente
aos olhos da opinido publica e levan-
do Anélio a pedir demissédo do jornal.

Em determinado momento da pu-
blicacdo da série de sete grandes re-
portagens, dividida cada uma delas
em dois capitulos, o proprio dono do
jornal, Ruy Mesquita, 64 anos, 30 de
profissdo, mandou um bilhete a Ané-
lio dizendo concordar com o artigo
que Oliveiros S. Ferreira publicara no
Estado de S. Paulo condenando o
massacre de Jorginho. Mas a série ti-
nha que terminar.

Mais uma matéria, a ultima, em
que o editor-chefe fez uma série de
perguntas a Jorginho - a entrevista
solicitada ao garoto atraves de seu
advogado, José Carlos Dias, ndo foi

FRANCISCO ESTRELA

eloso: acusacoes em off

concedida -, e mais uma reacdo de de-
sagrado de Ruy Mesquita. Anélio,
que acredita ter, apenas, dado um
tratamento especial ao que todo
mundo sabia, que garante ndo ter as-
sumido em nenhum momento o papel
de ficcionista, pediu demissdo.

Problema de consciéncia - A esta
altura, o experiente reporter policial
Percival de Souza, 45 anos, 27 de
profissdo, 90% dos quais cobrindo
policia, que iniciara a cobertura, vol-
tava das férias. ‘“*Eu notei que alguns
jornais foram prematuros em levan-
tar suspeitas em relacdo ao garoto.
Essa precipitacdo foi fruto, entre ou-
tras coisas, do fato de jornalistas que
nunca haviam feito uma matéria poli-
cial na vida terem se envolvido no ca-
so da rua Cuba. Quem nunca fez po-
licia se atrapalha. Os meios de comu-
nicagdo culparam, sim, Jorginho. A
policia errou ao fornecer infor-
magoes desencontradas, ao fazer
uma pericia falha, ao elaborar laudos
preliminares mediocres. A familia,
ao contratar de cara um advogado
para Jorginho, mesmo antes de ser le-
vantada uma suspeita contra ele. E a
imprensa, por querer saber se Jorgi-
nho tinha brincado o Carnaval ou to-
mado banho de sol no Clube Harmo-
nia’’, acusa Percival.

O repoérter ndo tem davidas. Ele
acha que os jornais ultrapassaram os
limites da ética. E aponta para o pro-
prio jornal onde fez toda a sua carrei-
ra profissional: ‘‘Eu, pessoalmente,
acho que o JT ficou numa questdo
delicada. Néo sei, agora, classificar a
minha relagdo com o jornal. E uma
situagdo estranha. Depois daquela sé-
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rie, qualquer outra vai provocar des-
co ¢a. Se eu tiver um grande ne-
gécio na méo, um furo, vou pensar
duas vezes antes de publicar no JT.

Etica profissional é coisa que Fer-
ndo Lara Mesquita, 37 anos, 15 de
profissdo, diretor de redagdo do JT,
leva a sério. Ele recorreu a ela duas
vezes para ndo revelar integralmente
o que havia acontecido no Jornal da
Tarde. Ferndo Mesquita estava cons-
trangido.

““A proposta de publica¢do das
matérias foi do proprio Anélio. E eu
autorizei.’’ Ele diz que o jornal publi-
cou - ‘‘sempre entre aspas quando se
tratou do envolvimento de Jorginho’’
- conclusdes técnicas da propria poli-
cia. ‘‘Existem fatos jornalisticos que
sdo, a0 mesmo tempo, fatos e tragé-
dias. O fato ¢ o fato, mas sdo pessoas
reais que estdo envolvidas. A dosa-

gem e 0 balanceamento jornalistico é
que vdo determinar o tipo de trata-

mento dado a noticia. E € ai que sur-
ge a questdo da ética. Foi ai que erra-
mos. O problema esta na dose. Era
ético dar um grito daquele tamanho,

fosse qual fosse o conteido da maté-
ria? Eu ndo gostaria de ser o Jorgi-

nho, mas a vida nos envolve em uma
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Fernao: arrependimento

por¢do de coisas em que a gente nao
gostaria de estar envolvido. O JT er-
rou na mio ¢ eu tive a minha parcela
de culpa nisso. Se ndo por fazer, por
deixar que fosse feito. Assim como o
Jorginho, eu também ndo gostaria de
estar envolvido nesse episodio.”

E Jorginho? Jorginho ndo fala.
Seu advogado diz que ele estda muito
traumatizado. Culpado ou inocen-
te,Ja foi crucificado. Se a policia re-
colher material suficiente para
indicia-lo, se a Justica leva-lo a julga-
mento, ele ainda tera outro fator con-
tra ele: a pressdo dos meios de comu-
nicacdo sobre o proprio juri. A histo-
ria judiciaria do Pais aponta varios
casos em que, num segundo julga-
mento, realizado longe da pressdo
dos refletores da imprensa, o acusado
foi absolvido - ou teve pena mais leve
do que no primeiro, quando as
atencgoes - e pressodes - da sociedade
pesavam sobre ele.

Jorginho talvez nem seja julgado.
A policia podera chegar a outras con-
clusdes. Ou ele podera ser julgado e
absolvido. Em caso de inocéncia,
quem terdo sido os criminosos nesta

triste historia? Quem Ié jornal em
Sdo Paulo talvez possa dizer. >

it T

*Colaboraram: Conceigdo Fretas (Brasilia), Telmo
Wambier, Roberto Ferrera e Elmanc Augusto (Rio)
Marco Otavio Teodoro (Belo Horizonte), José Antdnio
Vieira da Cunha (Pono Alegre) e Oscar Pilagallo Fiho
(Londres)

Alargue sua mensagem.

Um anuncio na revista Imprensa tem sua mensagem ampliada, [sso por-
que ele fala diretamente a0 piblico formador de opinido, que nio 56
recebe 2 mensagem, como também discute e analisa seu contedido,
alargando os seus limites. Dé uma esticadinha no seu andncio, anun-
ciando na revista Imprensa.

Ligue para o Departamento Comercial da revista Imprensa: (011)

66-4939 & 8259244
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O porqué dos 28 vinhos Almadeén

Ninguém
tem tantos nomes famosos
para frequentar sua mesa.

natureza fol por de
mais sabia e maternal-
mente caprichosa ao
Inventar um dos mais
finos frutos entre todos os que

ST ENILION

Almaden
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povoam com tantas cores. aro-
mas e sabores o dito reino vege-
tal.

Falo das uvas. Até que as magas
disputam um pouco do cartaz.
da fama e das lendas. mas que
elas figuem com pecados e ten-
tagoes enquanto cabe as uvas o
resguardo das virtudes.

E a natureza aplicou toda a sua
divina capacidade inventiva em

BUIY Sl | Ml

Almaden
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uma infinita multiplicacao de
variedades de uvas. Algumas
sao particularmente vistosas.
acomodadas em cachos genero-
SOS, COmM aspecto muito apetito-
SO e a promessa de aplacar a se-
de. dar o togue final de brilho
muito chique em uma refeigao
OU saciar justas vontades de le-
ves guloseimas.
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Ja existe outro grupo de uvas
para o qual a natureza reservou
0 santo destino de tornar-se vi-
nho. Nao sao elas tao vistosasou
graudas. Timidamente formam
grupos compactos de pequenos
frutos em cachos discretos e
miudos. mas esses frutos sao de
Inimaginavel dogura.

No time de |a. estao as uvas de
mesa. as uvas comuns.

No grupo de ca. estao as uvas vi-
niferas. todas de nobres estirpes
europeias e portadoras exclust-
vas da vocagao para 0 bom Vi-
nho. Contam-se as centenas.
mas claro que entre elas existem
umas tantas que permitem Vir-
tuosismos particulares, espe-
clais.

O vinhedo da Almadén. em Palo-

A

mas. tem ares de festa da me-
lhor nobreza viticola reunida em
cenario que lembra bem cuida-
dos jardins. com a vitalidade e a
disciplina. a austeridade de se-
nhoras de aristocraticas linha-
gens. Vicejam nos parreirais da
Almaden nada menos do que
29 variedades de uvas viniferas.
todas coroadas com o sonoro ti-
tulo latino de Vitis Vinifera, ou a




uva que produz o vinho.

E com este elenco de estrelas da
vitivinicultura. a Almadeéen ofe-
rece a vocé uma requintada fes-
ta de cores, paladares e aromas
em 28 diferentes produtos: 22
vinhos varietais (aqueles que
tém o nome da uva). 3 genericos
(a arte do ‘coupage . com com-
binacao de vinhos dentro de um

estilo) e 3 champagnes. Dez de-
les sao tintos. E cinco sao “light .
outra inovagao da Almaden.
Por que tantos vinhos? Simples e
honestamente para dar a voce a
gostosa oportunidade de degus
tar. comparar. comentar. va
riar, escolher seus favoritos. E
surpreender amigos e convida-
dos.

E também porque muitas sao as

uvas, da Almaden. uma precio-
sa, e exclusiva. colecao de vini-
feras pioneira no pais.

Dai. 2 Almadeén trouxe opgoes
para voce ir além da dupla tradi-
cional, abrancaRieslingeatinta
Cabernet. nobres. sem duvida.
mas apenas dois estilos. como se
toda a musica se resumisse a
valsas e mazurkas — e as sinfo-

nias. 0s concertos, o jazz?

Do mesmo modo. ai estao ou-
tras uvas, outros estilos, outras
sensacoes e descobertas nos va
rietais Almadén. a marca quees
tabeleceu o prestigio desta ma-
neira de ser do vinho. com o do-
minio de uma vinifera cheia de
personalidade e de carater para
assumir sozinha o Sério compro-
MIisSso de dar o produto com ari-

Imadeé

VINHEDOS E ADEGA DE VINHOS FINOS

queza de emogoes que voce es-
pera de um grande vinho.

A Almadén tem as uvas. A Alma-
den sabe fazer o vinho. E voceé
tem a sensibilidade e a natural
curiosidade para descobrir ale-
grias em 28 fontes vivas de pra-
zer 0s 28 vinhos e champagnes
Almaden.

'

Giovanni de Bourbon-Siciles
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Um americano mais exotico que os indios

Um selvagem

em respeitaveis hotéls -
para desespero das aten-
dentes, pouco acostuma-
das com esse tipo de servi-
¢O € menos ainda com pe-
! didos em linguas estra-
nhas. O Kiss Me Motel,
por exemplo, virou base
jornalistica da emissora
londrina Granada Televi-
sion, que chegou a Ama-
z6nia em meados de janei-
ro, visitou aldeias do Xin-
gu e realizou uma super-
cobertura do encontro,
para um documentario.
““Nem na Foérmula-1
eu vi cobertura igual’’, co-
mentou a atriz Lucélia
Santos, que ficou em Al-
tamira durante todos os
dias do encontro, assedia-
da por fas e jornalistas.
Lucélia acredita que o In-
‘ teresse da imprensa in-

show de midia

No encontro das nag¢des indigenas,
~em Altamira, o folclore
e o exotismo ficaram a cargo da imprensa

por Marco Otdvio Teodoro

Distante 461 quiloOmetros de Be-
lém, a cidade paraense de Altamira
costuma aparecer na imprensa como
uma espécie de fronteira remota de
filme de faroeste. Ex-marco zero da
Rodovia TransamazOnica, ela viveu
uma invasio de colonos nos anos 70,
que migraram para la de todas as par-
tes do Brasil, animados com os pla-
nos de desenvolvimento do Governo
Federal. No més passado, entretanto,
Altamira voltou ao noticiario pela ra-
zao 1nversa: uma grande revanche
dos indios contra a devastacdo dos
colonizadores. O 1 Encontro das
Nacgoes Indigenas do Xingu, realiza-
do ali entre 20 e 24 de fevereiro,
transformou-se num apotedtico even-
to ecologico.

Organizado com grande profis-
sionalismo pelos chamados ‘‘Jovens
Indios’’ - o setor aculturado da co-

munidade indigena brasileira, que vi-
ve em Sdo Paulo ou Brasilia -, o en-
contro aconteceu em uma ocasido
oportuna, ja que a opinido publica
internacional esta alerta para o pro-
blema ambiental da Amazfnia e se
investe de escudeira do preservacio-
nismo. Essa circunstdncia, mais a
presen¢a de lideres de varias nacoes
indigenas, foi pauta mais que sufi-
ciente para levar a Altamira repOrte-
res de 11 radios, 22 jornais e cinco
emissoras de TV brasileiras, aléem de
10 emissoras de TV, 34 jornais e 15
equipes de video e cinema internacio-
nais - a BBC de Londres, a RAI ita-
liana, a Televisa do México, a revista
Time e o jornal inglés The Times, en-
tre outros.

A fina flor da comunicacdo mun-
dial reuniu-se em Altamira. Os mais
afamados e competentes profissio-
nais se embolaram na cidade, que,
tendo um unico hotel modesto, abriu
portas de casas e fechou motéis a cir-
culacdo rotativa, transformando-os

fluilu diretamente nos re-
sultados do evento. “*Gra-
¢as a excelente cobertura obtida, os
indios deram passos rapidos em sua
luta’’, festejou ela. Mas a simpatia
manifesta dos jornalistas, em parti-
cular dos estrangeiros, fol a contra-
partida da imensa apropriagdo de
imagens que O encontro representou.
Cada centimetro quadrado de chdo
de Altamira e adjacéncias foi virtual-
mente varrido pelas cameras, avidas
de imagens exoticas. Cientes disso, 0s
indios trataram de enviar cartas a to-
das as emissoras de TV e produtoras
de video, pedindo copias do material
registrado - uma compensacdo bem
mais contemporanea do que os pen-
tes e espelhos que seduziam seus ante-
passados.

Além da esperteza dos indios, o0s
jornalistas tiveram de enfrentar os ri-
gores de uma cobertura na Amazonia
em pleno verdo. O Centro Civico, um
ginasio onde era realizado o encon-
tro, estava sempre cheio de gente,
que sufocava no calor insuportavel.
Na quadra, sentados em cima de fo-
lhas de palmeira, ficavam os indios,
pintados de negro, sua cor de guerra.
Na frente da mesa diretora dos traba-
lhos, nas arquibancadas e onde mais
coubessem, apinhavam-se reporteres,
cinegrafistas, fotografos, iluminado-
res, radialistas - e, claro, alguns ma-
lucos, como um fotégrafo kamikaze
do jornal japonés Asahi Shimbun,
que se metia entre as pernas dos in-
dios enquanto eles dangavam baten-
do com as bordunas no chdo.

32
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Qutros - ou, mais particularmen-
te, outras - pintavam-se a moda indi-
gena e, como a tinta demora dias pa-
ra sair, circulavam pela cidade com
uma figura decididamente bizarra.
Os estrangeiros, muitos deles metidos
em roupas pesadas, suavam a canta-
ros e viviam numa agitacdo constan-
te. Quando o cantor de rock inglés
Sting chegou a cidade, acompanhado
do cacique Raoni, o folclore regis-
trou seus momentos culminantes. Fo-
tografos despencaram de arvores on-
de se alojaram para obter imagens ex-
clusivas, cameras e microfones
atropelaram-se na correria e, para
culminar, quando Sting se posicio-
nou para uma entrevista coletiva,
muitos jornalistas ficaram na duvida
entre usar o bloco de anotagdes para
registrar as frases do cantor ou utili-
zar suas paginas para pedidos de au-
tografo.

A noite, ao fim de mais um dia de
trabalho, a maioria dos jornalistas
que ja tinham conseguido enviar suas
matérias se reunia no Bar e Restau-

ORGE ARAUJO/AGENCIA FOLHAS

A pintura indigena fez a cabeca da jornalista

indio por branco e de branco por in-
dio la nasceram e varios reporteres

puderam sentir 0 que € o selvagem

brasileiro na intimidade. Oportuni-
dade foi o que ndo faltou: afinal,

eram cerca de 500 indios, de 38

mais interessada na construcdo da hi-
drelétrica de Cararad do que na pre-
servacdo da floresta amazoénica -, na-
da poderia ser mais divertido do que
o encontro indigena. Afinal, e por in-
crivel que pareca, a maioria dos mo-

radores da cidade nunca tinha visto
indios - € muito menos tipos tdo es-
tranhos como os mais de 200 jornalis-
tas que montaram suas tendas ali. X

ANIA

No térreo do Edificio do Citibank, no melhor
local da Avenida Paulista, estdo os bons momentos
das pessoas que exigem requinte ¢ bom gosto
em todos os detalhes de seu dia a dia
e ocasides especiais.

No numero 1111 da mais elegante Avenida de
Sdo Paulo, vocé encontrara o ambiente perfeito
para o seu almogo, jantar ou, simplesmente,
descontra¢do no Happy Hour, tudo isso
com musica ao Vivo.

Pennsylvania Bar & Restaurante, criando bons
momentos no melhor local da Avenida Paulista.

De Segunda A Sdbado E Almogo De Domingo.

rante Chapéu de Palha, a beira do nagoes diferentes.

cais do rio Xingu. Ali o prazer
misturava-se com o dever. Amores de

Para a populacdo de Altamira -
que, COMO se viu, se mostrou muito

d

TBar & 2

Bons momentos no melhor local da Av. Paulista

Avenida Paulista, 1111 - Térreo do Edificio do Citibank
Fones: 289-7575 - 284-1272 - 284-7075
Estacionamento @ porta com manobristas
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Francis a caminho de casa: génio também faz compras

O bondoso

ZECA GUIMARAES

Professor Heilborn

O mais agressivo dos jornalistas brasileiros é
um tigre de papel: gosta de gatos,
tem uma vida pacata e é adorado pelos colegas

por Luiz Fernando Mercadante

—— = S ——

Paulo Francis, acredite, esta den-
tro daquela loja comprando comida
para gatos. Logo ele, que riu muito
da historia da psicanalista que foi
““flagrada’’ num supermercado por
uma cliente: ‘“*Vocé aqui? Fazendo
supermercado? Nunca pensei’’. Pau-
lo Francis acha que essas coisas acon-
tecem porque nos acabamos com
Deus. Pois eu mesmo nunca pensel
que o Francis comprasse comida de
gatos. Claro que ele pode ter jeito de
Deus, pose de Deus, sobretudo pode
falar como Deus. Ainda assim, de
uma coisa eu estou certo: ele é um
mortal comum. Enfim, Francis tra-
balha na Globo. E la Deus tem outro
nome.

Se um dia vocé encontrar, num res-
taurante de Nova York, um homem
com cara de Paulo Francis e tiver a
idéia de confirmar se esta diante do
famoso comentarista da Globo e arti-
culista da Folha, confira: ele esta be-
bendo agua mineral Perrier? Esta co-
mendo carne? Esta na secdo de ndo-
fumantes? Se o homem com cara de

34

Paulo Francis estiver bebendo Perrier
e comendo carne, ¢ o Paulo Francis.
Vamos esquecer essa historia de ndo-
fumantes, pois ele s6 parou de fumar
ha duas semanas e ja ¢ a terceira vez
que abandona o cigarro. Mas até é
possivel que, desta vez, ele deixe o fu-
mo para sempre. Em Nova York, es-
ta cada vez mais cafona fumar.

Embaixador da Inglaterra - O fru-
gal Paulo Francis, o mais polémico
jornalista do Brasil, é, na verdade,
uma pessoa doce, timida e elegante.
Uma excepcional pessoa comum que,
no fundo, como quase todos nos,
gostaria de fazer logo uns 2 milhdes
de dolares, no minimo, para se apo-
sentar com toda a seguranga e muitis-
simo conforto. Ele sabe que ganha
bem, mas sabe também que deveria
ganhar mais. Ndo ha outro Paulo
Francis para o lugar de Paulo Fran-
cis. Dinheiro, claro, tem importancia
para ele. Em Dan Rather, o ancora
da CBS que substituiu o legendario
Walter Cronkite, o que Francis mais
admira ¢é o salario: 1 milhdo e meio
de doélares por ano. Paulo Francis
acha Dan Rather bom, mas o seu an-
cora preferido, aquele que acha per-

feito, ¢ o canadense Peter Jennings,
da ABC. Jennings é mais fino, mais
sofisticado. Mas, infelizmente, ndo
ganha nem a metade do que o rival.

Paulo Francis vive em boa rua e
boa vizinhanga, perto da ONU. Logo
gque ele mudou para esse prédio, os
empregados pensavam que ele era
embaixador da Inglaterra, ou da Ale-
manha. No edificio em que morou
antes, achavam que ele era professor.
Outros também pensavam assim e o
chamavam de Professor Heilborn. O
verdadeiro nome de Paulo Francis é
Franz Paulo Heilborn. Para ser com-
pleto, Franz Paulo Trannin da Matta
Heilborn.

De familia fortemente alema,
Paulo Francis cresceu protegido e
emparedado no entdo tranqiilo bair-
ro de Botafogo. S6 mergulhou no
Rio quando foi para o colégio. Como
Fidel Castro, Francis é produto de
colégio jesuita. Ambos ndo acredi-
tam em Deus. Mas desconfiam que
ele existe. Francis tem certeza de que
Castro nunca leu Marx. E a uinica vez
que visitou a ilha, ainda eram os tem-
pos de Batista. Fidel custou a termi-
nar a faculdade, ocupado com politi-
ca e revolugdo. Francis nem entrou
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na faculdade. Foi revolucionar o tea-
tro. Queria ser ator. Ganhou 0 nome
de Paulo Francis do grande idealista
do teatro brasileiro Pascoal Carlos
Magno. Francis subiu aos palcos e
excursionou pelo Nordeste. Foi ai
que descobriu o Brasil.

Porta estreita - Do palco, passou
a critica teatral. As vezes violenta.
Paulo Autran brigou com ele a socos,
para desagravar Tonia Carrero, de
quem Francis disse horrores. O arre-
pendimento de Francis ndo foi sufi-
ciente para resgatar as amizades. A
vida ¢ assim, os ofendidos acabam
mais duros que o ofensor.

Paulo Francis nasceu no Rio, a 2
de setembro de 1930. Vai fazer, por-
tanto, 59 anos. Esta em 6tima forma,
mais magro e agil, apesar da gripe
destes dias. Ele chegou ao jornalismo
pela porta estreita da critica, ha 32
anos. Foi critico de teatro do Didrio
Carioca, teve coluna de cinema no
Jornal do Brasil e fez critica de TV na
Ultima Hora, onde se tornou colunis-
ta politico e editorialista. Editou a re-
vista Senhor do passado, foi uma das
cabecas mais importantes do Correio
da Manha. Colaborou em Realidade
e Manchete. Trabalhou ainda na Vi-
sdo e na Tribuna da Imprensa. Tudo
1550 sem esquecer o Pasquim, onde
ganhou prestigio nacional.

No seu apartamento de sexto an-
dar, divide a grande sala com trés ga-
tos, substitutos de Alzira, a inesque-
civel, uma gata grande e fofa que, ao
morrer, deixou saudades. Alzira, he-
ranca de Lucas Mendes, era tdo que-
rida que os amigos de Francis, quan-
do viajavam, mandavam postais en-
derecados a Alzira Heilborn. O apar-
tamento € a casa dele e da mulher,
SOnia Nolasco, jornalista competente
e laboriosa, que escreve para o Ca-
derno 2 do Estado de S. Paulo, para
a revista Elle e tem trés bons livros
publicados.

Agora, Paulo Francis vai traba-
lhar. SO que ele pega o elevador e so-
be. Pois ¢ no décimo nono que ele
tem um apartamento de uma peca
que funciona como escritorio. Ali, o
telex, onde antes batia direto os seus
artigos para a Folha, cedeu lugar a
um computador. E ali estd Paulo
Francis, escrevendo o artigo que vocé
vai ler amanha.

““Nho Nhé'' - Logo cedo, o fax
lhe traz as principais paginas da Fo-
Iha. Acaba de entrar a primeira pagi-
na. A manchete € sobre a divida,e o
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Ganha bem, mas sabe que merece mais:
ndo ha outro Paulo Francis
para o lugar de Paulo Francis

autor ¢ Paulo Francis. Nesse escrito-
rio, Francis tem os livros de referén-
cia, revistas e jornais. Ele assina The
New York Times, The Wall Street
Journal e a edicdo de domingo do
The Washington Post. Compra, tam-
bém, as revistas New York, New Re-
public e New York Review of Books.
Ah, como ndo podia deixar de ser,
assina também a sofisticada
Yorker. Toda semana, na banca do
Citicorp, compra os londrinos Obser-
ver e Suncay Times. Lé muito rapi-
do, gquando é trabalho. Demora,
quando é prazer.

Para ir a Globo, cumprir sua
obrigacdo diaria, caminha oito quar-

New

A ferramenta e a
matéria-prima do
trabalho de Francis:
um computador
ligado diretamente
a Folha, em seu
apartamento (acima)
e um pacote de
jornais e revistas,
que ele devora com
prazer (ao lado)

teirdes. Sdo sete ruas € um quarteirao
grande entre avenidas. A chegada a
redacdo da Globo é sempre gloriosa.
E recebido com carinho por todos.
Alguns dizem, brincando: ‘“Nh6 Nho
chegou”’. E uma goza¢ao em cima do
apelido que ele colocou em Ronald
Reagan - ‘“Nhd Reagan’’. Francis €
meio irmdo e meio pai da mogada.
Lucas Mendes, o chefe do escrito-
rio, comenta: ‘‘O Paulo Francis ¢
mais importante do que ele pensa
neste escritorio. Ele faz bem as pes-
soas''. Paulo Francis conversa com
os colegas, discute com Os compa-
nheiros o assunto que vai gravar, se
isola, se concentra e reaparece com

ﬂ

a5



um texto montado na cabeca. Luzes.
E ele troca suas grossas lentes por
uma armacdo vazia e inocente, inca-
paz de ofender a cimera com refle-
X0s. Senta, entdo, no banquinho e
grava seu comentario. Quase nunca
de primeira. Quase sempre logo. Cos-
tuma misturar palavrdes aos even-
tuais erros. Vai sempre ver 0 que gra-
vou. Néo satisfeito, regrava.

As vezes, faz alguns telefonemas.
Queiram ou ndo seus detratores, ele
tem boas fontes norte-americanas. E
capaz de conversar com banqueiros,
com gente do Departamento de Esta-
do, com jornalistas importantes. E
normal que seja assim: Francis mora
aqui ha 18 anos, ¢ um bom jornalista,
¢ bem preparado, fala um inglés de
primeira qualidade, representa um
bom jornal e a TV Globo e, além de
tudo, € o Paulo Francis.

Nao que seja sO amado. A antiga
sala de Boris Casoy na Folha era co-
nhecida como o muro das lamen-
tacdes. Por la passaram, com recla-
macdes sobre possiveis ofensas de
Francis, embaixadores de varios pai-
ses. Entre eles, os Estados Unidos e a
Unido Soviética. Um deles o acusou
de agente da Alemanha Ocidental.
Por coincidéncia, chegara naquele
dia ao jornal um artigo do Francis
acabando com a Alemanha Ociden-
tal. Enfim, o jornalista que chamava
Henry Kissinger de ‘‘cabec¢a de toici-
nho” ndo velo ao mundo s6 para
agradar.

Bonde da histéria - Em politica,
Francis saiu da esquerda para uma
posicdo neoconservadora. Acredita
na economia de mercado e sente que
0 unico caminho € o capitalismo mo-
derno, onde pode caber até uma
social-democracia. Lamenta que o
Brasil ndo entenda isso e que a opg¢do
para o preé-capitalismo brasileiro seja
0 pré-socialismo. Ndo tem muita pa-
ciéncia com Lula, Erundina e o PT.
Teria um pouco mais com Plinio de
Arruda Sampaio. A foto de Trotsky,
na parede do apartamento de Fran-
cis, é apenas reminiscéncia. E admi-
racdo intelectual.

Paulo Francis deixou o Brasil em
71, ndo por falta de amor, mas por
falta de paz. Estava farto de ser pre-
so. Costuma dizer que o Brasil per-
deu o bonde da histéria. Ndo tem a
menor contemplagdo pelo presidente
Sarney. Mas é amigo do ministro Jo-
sé Aparecido. Também ndo tem a
menor simpatia por George Bush.
Considera ridicula a novela John To-
wer. Simpatiza com Gorbachev.
Acha que o lider soviético s6 ndo diz

e ————
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tudo o que pensa porque ndo da pé. |

Para Francis, a economia de estado
faliu. Francis € homem de sentencas
curtas e definitivas. Como esta: ‘O
livro de Salman Rushdie, Os Versos
Satanicos, € chato’’. Entre os seus
idolos estdo Freud, Rosa de Luxem-
burgo, Walter Benjamin e Isaac
Deutscher. O que ndo o impede de
afirmar que Freud cafungou por uns
dez anos.

Terda defeito o Paulo Francis?
Certamente uma incontida impacién-
cia, uma represada agressividade que
o faz grunhir diante do menor obsta-
culo e esse corajoso defeito de dizer
tudo o que pensa. Na hora. Sem ro-

Um jornalista que chamava Henry

Kissinger de ‘‘cabeca de
toicinho’’ ndo veio ao mundo para agradar

No estudio da Globo,
0 comentarista se
prepara para gravar:
concentra-se no
assunto, ajeita a
gravata ¢ olha

firme para a cimera,
com oOculos sem grau.
| Quase nunca grava
de primeira, mas termina
logo. Quando

d erra, diz palavroes.

deios. Ele usa a terapia do palavrio,
diante das dificuldades do dia-a-dia.
Nunca contra os outros. Paulo Fran-
Cls seria 0 meu tipo inesquecivel, se a
revista Selecoes ndo estivesse tdo fora
de moda.

Paulo Francis para diante de
Marilyn Monroe e murmura: ‘‘Que
beleza!’ Se detém frente a Hitler e
comenta: **Que horror!”" E passa si-
lencioso diante de Churchill, He-
mingway e Kennedy. Estda numa ex-
posicdo do grande fotografo Alfred
Eisensteadt, que marcou com a sua
arte as paginas da revista Life. Para
Paulo Francis, a Life foi, de certa
maneira, a melhor revista do mundo.
De um mundo que j4 ndo existe mais. X
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Imprensa - Paulo Francis, como
vai 0 mundo?

Paulo Francis - Vai como sempre.
Bem e mal.

Imprensa - O mundo ja foi melhor?

Paulo Francis - Claro que ja. Pelo
menos do ponto de vista da qualidade
humana. O mundo é, cada vez mais,
uma luta de ratos pela sobrevivéncia.
Para falar no Brasil, o Rio de Janei-
ro, onde eu nasci e vivi uma boa parte
da minha vida, era uma cidade ama-
vel, tornada hoje uma cidade brutal,
suja e sordida. Me lembro quando eu
era garoto, na década de 40, eu anda-
va de Botafogo ao Leblon, no auge
da noite. E era perfeitamente seguro,
nem se falava em assaltantes. O Rio,
entdo, tinha 1 milhdo de habitantes.

Eu acho que essa qualidade humana
caiu muito.

Imprensa - Qualidade humana é,
também, cordialidade?

Paulo Francis - Engloba tudo.
Mesmo as pessoas mais intelectuais
tém que ter uma certa hipocrisia. Sen-
do que a hipocrisia € uma homena-
gem que a virtude rende hoje ao vicio.
Isto quer dizer o seguinte: vocé deve
tentar ter uma boa opinido do seu se-
melhante, mesmo que a sua cabeca

diga que ele ndo merece essa boa opi-

Ih d nido, pois, assim, vocé trata seus se-
me ra a ora melhantes com respeito e eles respon-
dem com respeito. Isto pode ndo fun-

t b 4 cionar cem por cento, mas hoje em

am em vida humana. E um mundo muito

brutal. Hoje em dia, a brutalidade foi

cos pe f'ores institucionalizada.

dia h4 uma espécie de desprezo pela
Imprensa - Nova York ndo ¢ uma

. ~ ANE cidade dura?
Numa rara manifestacdo publica de bom humor, Bts Braack - £ wnaicd R
Paulo Francis defende a delicadeza rissima.

e elogia calorosamente a imprensa brasileira 1=

Imprensa - Sera mais humana que
o Rio?

Paulo Francis - Ndo, de jeito ne-
nhum, pois, como ja disseram varias
vezes, Nova York é a cidade mais
grosseira do mundo. Mas tem suas
vantagens. Se vocé tiver dinheiro, po-
de levar uma vida isolada de todas as
feiras da cidade, as mais ostensivas
pelo menos. Com dinheiro, a cidade €
muito acessivel, e tude que é mais
prazeroso na vida é acessivel.

Imprensa - E vocé tem dinheiro?

Paulo Francis - Menos do que eu
gostaria. O suficiente para um padrao
de vida decente e para tornar Nova
York habitavel. —»
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Imprensa - Vocé viveria em outra
cidade?

Paulo Francis - Viveria. A Gnica ra-
z40 pela qual eu vivo aqui é que em
Nova York me pagam o que ndo me
pagariam em outra cidade. Na verda-
de, eu sentiria falta de certas facilida-
des que aqui se tem. Nova York € a
unica cidade do mundo que ndo €
provinciana. Londres € provinciana.
Paris é provinciana. Em Nova York,
vocé sente que esta no centro do mun-
do e sente a presenca do mundo. Vocé
esta no Rio e sente o Rio. Esta em Sao
Paulo e sente Sdo Paulo. Esta na In-
glaterra e sente Margaret Thatcher,
Em Nova York, por exemplo, o Bush
é uma figura secundaria. Vocé aqui
tem uma variedade de imagens e de
infﬂrmacﬂes que te ddo o mundo in-
teiro.

Imprensa - Mas Nova York ¢ os Es-

tados Unidos?
Paulo Francis - Eu acho que é e ndo

¢é. Tao diferente do resto! O resto dos
Estados Unidos € tdo provinciano
quanto o Brasil. Fora daqui ndo ha
civilizacdo. Mas, ao mesmo tempo,
Nova York ¢ um pouco demais, um
pouco violenta demais, nesse sentido
de que todo mundo quer ser numero
um, todo mundo quer ser primeiro lu-
gar. Vocé so se sente realizado aqui se
vocé for numero um.

Imprensa - E nessa corrida para nu-
mero um, vocé é espectador?

Paulo Francis - Ndo. No meu mé-
tier estou entre 0s possivels numMeros
unos.

Imprensa - O que é melhor em No-
va York para um jornalista?

Paulo Francis - Aqui vocé fica sa-
bendo o que esta acontecendo, 0 que
¢ bom para o jornalista e bom tam-
bém para a pessoa. E muito desagra-
davel para mim quando acontece uma
coisa de certa importancia e eu nio fi-
co sabendo o0 que aconteceu e por que
aconteceu.

Imprensa - Foi essa curiosidade que
te levou ao jornalismo?

Paulo Francis - De certa maneira.
Veja, por exemplo, esta historia de
hoje, dia 3 de marco. A moratoria da
Venezuela. Eu sei, exatamente, o0 que
esta acontecendo e por qué. No Bra-
sil, eu ndo saberia. Teria que procu-
rar muita informa¢do. Aqui eu sei na
hora.

Imprensa - Vocé acha, assim, que
as elites brasileiras sdo mal-
informadas?

Paulo Francis - Sdo muito mal -in-

““SO0 um jornalista brasileiro ousou criticar o Plano
Cruzado: eu. Os outros ficaram
calados por ndo querer ir contra a corrente.”’

CARICATURA DE SPACCA

formadas. E ndo tém senso de res-
ponsabilidade, com raras excegoes.
Eu cito como exemplo o Plano Cru-
zado. Eu fui o hnico jornalista do
Brasil que disse: esse plano é uma
mistificacdo. Varios outros jornalis-
tas e muitas personalidades sabiam
que era uma mistificacdo e ndo disse-
ram, para se fazer de bom mogo. Néao
é nem mau caréter, ndo. E um negé-
cio muito brasileiro de ndo querer ser
do contra, ndo querer ir contra a cor-
rente. Era visivel que aquilo ndo po-

dia dar certo. Mas ganhou uma elei-
¢do para o PMDB.

Imprensa - Francis, vocé acha que
na paisagem humana brasileira o jor-
nalista e politico Carlos Lacerda faz
falta?

Paulo Francis - Faz uma falta in-
crivel. A coisa que eu mais detestava
nele, que era 0 moralismo pequeno-
burgués, rastaquera, hoje em dia se

tornou uma coisa vital no Brasil. A
imoralidade na vida pablica brasileira
chegou a tal ponto que vocé precisa
de um Catdo, de um censor de costu-
mes, porque essa gente de Brasilia
chegou ao topo do descaramento. Ve-
ja esse idiota que fretou avides para ir
a I;ﬂumbaca. E uma coisa inacredita-
VEl.

Imprensa - O Janio Quadros pode
ser esse Catdo?

Paulo Francis - E, o problema do
Janio ndo é falta de talento. O seu ta-
lento € enorme. O problema do Jénio
€ a sua estabilidade mental. Eu bem
me lembro - falava mal dele por escri-
to -, mas na Presidéncia tudo o que
ele fez era muito bem-feito. De repen-
te, renunciou. A tendéncia é imaginar
que ele queria dar um golpe militar.
Eu acho que aquilo foi um rompante
alucinado, que ninguém explicou di-
reito.

38

IMPRENSA - MARCO 1989



(Conta Azul

Remunerada

(Carxa.

Conta Azul Rermuneradg

L LE ]

Agora, ao imvés do seu dinheiro

ficar parado, perdendo minut
a minuto, ele vai render
Diariamente.
E jd a partir do dia da
aplicacin
Vocé ndo tem prazo definido

- T

R s s o
Pard sacar ou ur.j""“l:--.?

TeLoiLeT
LA T ¥ it
CLITERELLY . € SO (BTN

R
L quando LAOCE

IO S0 dE T

24 horas antes. E a movimentagio
pode ser feita pessoalmente ou até
por telefone, se preferir

Vocé deve estar achando que a
Conta Azul Remunerada é muito

barecida com as outras gque estio
10 mercado

Mas 5o ela tem uma coisa que
'11_'."“:‘[;!{1’?111 Oulra tem: d seguranca
da Caixa Econémica Federal

E seguranca é 0 que um homem
de decisao nunca pode deixar de ter

;.l\l'-'.]“ £ .:l

Sem duvida,
com toda seguranca.

CAIXA ECONOMICA

FEDERAL
BRUEAN




e e T S s T T T T e B T R —SE =TT s et —

““A renuincia do Janio? A tendéncia é dizer que ele
queria dar um golpe militar, mas
eu acho que aquilo foi um rompante alucinado.”

Imprensa - Paulo Francis, e o Bri-
zola?

Paulo Francis - Leonel de Moura
Brizola. Candidato, ndo é? Temos
uma excelente relagdo pessoal. Mas o
Brasil é tdo conservador que acaba
elegendo o Janio.

: Imprensa - Vocé anda lendo mui-
to!

Paulo Francis - Tenho lido de-
mais. No momento, acabei de ler o li-
vro de memoérias do John Updike,
realmente maravilhoso. Chama-se
““Consciéncia de Si Proprio’”’. Um
mau titulo. Mas é um livro honesto e
muito engragado. O bom de Nova
York € que tem sempre o que ler. Ha
50 hivrarias a sua volta.

Imprensa - Vocé continua lendo
policiais?

Paulo Francis - Gosto de livros
policiais. O policial retém uma coisa
que esta faltando na literatura moder-
na, uma boa histéria. Deixaram as
boas historias para os escritores de te-
levisdo, os escritores de cinema.

Imprensa - E a industria editorial
brasileira?

Paulo Francis - Esta vivendo um
bom momento, publicando muita
coisa nova e interessante. Eu acho
que, no Brasil, ninguém pode se quei-
Xar.

Imprensa - E vocé tem tempo de
trabalhar no seu novo livro, Cabega,
com o qual vocé pretende fechar uma
trilogia?

Paulo Francis - E trabalho para
este ano. Arrumo tempo.

Imprensa - De qual dos seus livros
vocé gostou mais, qual te deu maior
prazer?

Paulo Francis - Acho o Cabeca de
Papel um livro interessante. Foi o que
mais gostel da escrever.

Imprensa - Francis, a televisdo pa-
ra vocé ainda é uma novidade?

Paulo Francis - Ja sou veterano
em TV. Sdo oito anos na TV Globo.
Estou ficando velho. Comecei a tra-
balhar com 27 anos. Até ali, vivi as
custas do meu pai. E nunca fui a Ex-
posicdo Avenida me vestir, como vo-
cé escreveu na Playboy. Me vestia
num alfaiate chamado Bezerra. Era o
segundo alfaiate do Rio de Janeiro. O
primeiro era o De Cicco. O Bezerra
era o De Cicco da classe média. Vol-
temos @ TV. Eu acho fascinante a lin-

guagem da televisdo. Embora essa

CARICATURA DE MARIZA COSTA

P o
il

linguagem va contra os meus princi-
pios intelectuais. Essa coisa rapidissi-
ma que vocé pode conseguir na televi-
sdo, que exige a omissdo de certas In-
formagdes. Hoje mesmo, eu fiz um
comentario de 50 segundos. E fasci-
nante vocé comentar uma coisa, arre-
dondada e terminada, em 50 segun-
dos. Eu ndo conseguiria fazer isso ha
seis ou sete anos. Eu ndo tinha muita
noc¢do do veiculo.

Imprensa - Vocé sofreu com a
adaptacido?

Paulo Francis - No jornalismo es-
crito, vocé tende a engordar as coisas.
Televisdo é aquele negodcio ‘‘heming-
wayano’’ que fica no assunto e é forte
demais. E vocé consegue fazer co-
mentarios de 30 segundos. Eu ndo sei
aonde vai iss0. Os famosos tedricos
ainda ndo abordaram as conseqiién-
cias possiveis dessa sintese absurda.

Imprensa - E & imprensa escrita
resta complementar a sintese?

Paulo Francis - O jornalismo bra-
sileiro estd dormindo no ponto. Nos
Estados Unidos, varias pesquisas ja
mostraram que cem por cento das
pessoas recebem as noticias pela tele-
visdo. O jornal é um aprofundamen-
to, uma interpretacdo e um servigo.
Nao é mais uma fonte primaria de no-
ticias. E eu tenho a impressdo de que
no Brasil as pessoas também se infor-
mam pela TV. Hoje, no Brasil, vocé
tem a Globo, a TVS, a Bandeirantes e
a Manchete, com quatro grandes tele-
jornais. Eu acho muito dificil que al-
guém va comprar um jornal, por me-
lhor que seja, como a Folha, o Esta-
do, o Globo ou o Jornal do Brasil,
para se informar. Vai comprar para
acrescentar alguma coisa mais. ATV,
como disse o Walter Cronkite, que
fol o mais importante ancora da TV
americana, a televisdo faz um servico
de manchetes, ajuda a vender o jornal
do dia seguinte,e quem quiser profun-
didade deve comprar jornal na banca.
Mas o jornalismo brasileiro ainda
ndo se capacitou disso. A minha im-
pressdo € de que os jornais brasileiros
ainda estdo competindo com a TV pe-
la noticia. Nos deviamos nos preparar
para aprofundar, para interpretar,
para sugerir as alternativas que qual-
quer fato, qualquer acontecimento
politico tem em si. O New York Ti-

mes e 0 Washington Post ndo estdo
competindo com a CBS, a NBC e a

ABC. Nao da mais para competir, es-
se tipo de headline, de manchete, a te-
levisdo da no dia anterior.

Imprensa - Ninguém na imprensa
brasileira esta nesse caminho?

Paulo Francis - Olha, eu ndo sou
um estudioso, mas a minha impressio
¢ de que os jornais brasileiros ainda
estdo na pura competicdo pela noti-
cia. Claro que o furo, a noticia nova,
a noticia bem trabalhada continuam
sendo importantes para o jornal. E
acabam servindo de pauta paraa TV.
E absolutamente certo: vocé vé algu-
ma coisa nova no New York Times e
de noite esta na televisio. Mas o New
York Times sabe que as noticias do
dia estar@o manchetadas nas tele-
visdes, muito antes dele imprimi-las.

E ndo esta preocupado com isso. _C_E
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» L uiz Carlos Caversan - Folha de Sao Paulo 2° lugar - Bruno Veiga - RJ - "Apoteose do Redentor”
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caminho do jornalismo escrito é ou-
tro. E entrar na interpretacio.

Imprensa - Vocé acha que o seu
jornal, a Folha, esta no bom cami-
nho?

Paulo Francis - Eu acho que a Fo-
fha é ainda um jornal de vanguarda,
talvez ainda procurando uma defini-
¢do maior. A novidade, o jornal jo-
vem € dindmico, ja esta comecando a
se esgotar um pouco. Acho que a Fo-
lha tem que se aprofundar mais. Mas
eu te confesso que encaro com simpa-
tia a maioria dos jornais brasileiros.

Imprensa - Simpatia, como?

Paulo Francis - Eu acho, por
exemplo, que o Jornal do Brasil deu
uma melhorada incrivel. O JB esta
cobrindo menos coisas melhor. Acho
1ss0 uma beleza. Nado sei quem bolou
1sso0. Mas se tem autor, parabéns.
Penso que o Estado de Sdo Paulo me-
lhorou estupidamente, principalmen-
te no segundo caderno. E apesar des-
sa velha queixa, penso que O Globo é
um jornal extremamente informati-
vo. As pessoas falam: ““*Ah, O Globo
ndo sei o qué...”” Ora, O Globo tem
informacédo. Se vocé vai ler O Globo,
vocé fica horas lendo. Vocé pega a
parte de economia de O Globo e é
uma coisa impressionante. Parece um
jornal. E maior que a maioria dos
jornais. No entanto, é um jornal pelo
qual muitas pessoas tém uma antipa-
tia solene. Quando o meu irmao mor-
reu, num acidente de avido em Sido
Paulo, o unico jornal que trouxe a in-
formacgdo completa foi O Globo.

Imprensa - Entdo, a imprensa bra-
sileira ndo vai tdo mal?

Paulo Francis - Eu penso que a
imprensa brasileira esta saudavel.
Mas acho que ndo se capacitou ainda
dessa situagdo de mudanca. Acho que
0 que falta muito € servigo. E servigo
¢ também uma boa saida comercial
para os jornais. Em 1973, o New
York Times era um jornal de presti-
gio politico internacional, foi o apice
do seu prestigio. No entanto, finan-
ceiramente, era uma empresa de se-
gunda categoria, cuja a¢do valia no-
minalmente trés dolares na Bolsa de
Nova York. Hoje, uma acdo do New
York Times ndo tem preco. O jornal
sofreu uma recauchutagem de cima
abaixo, criou um suplemento de ser-
vico todos os dias da semana e, de al-
gum modo, me entendam, virou uma
revista.

Imprensa - Paulo Francis, como
esta a televisdo norte-americana?
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“Os reporteres tém que perguntar, contestar.

Numa coletiva, o George Bush ouve
grandes desaforos de jornalistas e responde.”

CARICATURA DE TONY DEMARCO

Paulo Francis - As grandes redes,
hoje, estdo usando 0s mesmos recur-
sos dos tabloides mundo-cdo. Ha vin-
te anos, elas tinham quase 90% da
audiéncia. Hoje, cairam pela metade.
As pessoas mais sofisticadas ndo as-
sistem mais as grandes redes. ATV a
cabo da a cada um o que cada um
quer. Posso escolher 40 canais. Vejo
O que eu quero.

Imprensa - E o0 Ted Koppel, com o
programa Night Line?

Paulo Francis - E 0 melhor pro-
grama da TV norte-americana. Pro-
grama de entrevistas contestatorias.
Eu acho que no Brasil esta se saindo
muito para a entrevista, mas em geral
a entrevista ndo contesta nada. E s6
levantar bola para o entrevistado.
Voceé tem que perguntar, contestar.

CARICATURs DE LIBERD MALAVOGLIA

Numa coletiva de imprensa, o Bush
ouve os maiores desaforos. No Brasil,
ndo precisa nem ser o presidente. Se
entrevista um deputado e s0 se levan-
ta a bola para ele. Isso, talvez, seja
conseqiiéncia dos-20 anos de confor-
mismo.

Imprensa - O sr. Rupert Mur-
doch fez mal ou bem a imprensa
norte-americana?

Paulo Francis - Isso é uma ques-
tdo em aberto. O que sei é que ele
continua muito mais poderoso na In-
glaterra. E devo dizer, também, que
ndo acredito na internacionalizacdo
da televisdo. A TV é um fendmeno
nacional. Eu chego ao Brasil e assisto
com 0s meus amigos ao final da nove-
la Vale Tudo. A maior audiéncia do
Pais. As pessoas tém mil codigos e eu
ndo entendo nada. Me identificam:
““Aquele ali é fulano, aquele outro é
beltrano...”

Imprensa - Quem era Odete Roit-
man?

Paulo Francis - Ndo sei. Mas a bi-
cha me disseram. Deixa pra la. E es-
ses codigos ndo se passam de pais pa-
ra pais.

Imprensa - Mas novela brasileira
vende no exterior.

Paulo Francis - Vende. Tem boa
qualidade de produc¢do. Mas o que
acontece ¢ que, de certa maneira, o
publico escreve a novela. A influéncia
do publico vai fazendo o autor mol-
dar os personagens. Isso, na verdade,
¢ um fendmeno de popularidade de
massa. O Elvis Presley e o John Len-
non tinham uma estranha premoni-
¢do de que eles estavam sendo traga-
dos até a morte pelo piblico. Mais e
mais, eles se viam fazendo o que o pii-
blico queria e ndo o que eles queriam.
E uma forga social e psicoldgica que o
publico tem. Eu tenho a impressdo de
que um escritor de novela deve ser
muito sensivel a isso. Deve pensar que
esta escrevendo uma coisa e esta es-
crevendo outra.

Imprensa - Vocé acha que a nove-
la brasileira é bem-feita?

Paulo Francis - A Globo tem boa
qualidade de producdo. Agora, em
matéria de escrever e de interpreta-
¢do... E muito dificil. Televisdo fun-
ciona muito mais como um jornal do
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gue como entretenimento. Balé ndo
fica bem em TV, cinema perde, Opera
precisa de estéreo.

Imprensa - Francis, vocé ja disse
que o Millér Fernandes ¢ o melhor
texto da imprensa brasileira?

Paulo Francis - N&3o nesse sentido.
O Mill6r é um artista, um criador, e
quando escreve como jornalista tem
uma linguagem inteiramente pessoal.
Na verdade, ha uma diferenca grande
entre a nossa geracdo e a atual gera-
cdo de jornalistas. A geracgdo atual de
jornalistas tende ao grupal, ao traba-
lho em conjunto. E a nossa geracdo e
a anterior a nossa, que é a do Carlos
Lacerda e do Carlos Castello Branco,
uma geracdo mais velha 10 anos que a
nossa, fazem um jornalismo muito
individual. Hoje existe, digamos as-
sim, um espirito ‘‘Beatles’’. O mundo
mudou muito: conjunto de rock é
simbolo de juventude. No nosso tem-
po ndo tinha conjunto porra nenhu-
ma. Sou eu, sou eu € mais ninguém,
Eu e mais eu e os outros iguais. Aos
jornalistas da minha gera¢do, vocé
podia entregar qualquer coisa. Por
exemplo, o Moacir Werneck de Cas-
tro, que alias anda me esculhamban-
do muito, o Joel Silveira, que tam-
bém anda me esculhambando, esses
caras sdo verdadeiros cobrdes da im-
prensa. Antonio Callado é um jorna-
lista fantastico. Eu ja li coisas mara-
vilhosas do Callado. Sdo todos gran-
des personalidades. Sou suspeito para
comentar, mas eu prefiro o nosso jei-
to. Hoje, ha uma espécie de confor-
mismo. Eu ndo estou querendo con-
cordar com o que eu vou ler no jor-
nal, estou querendo é ficar interessa-
do no que eu vou ler. Uma opinido
que seja inaceitavel as vezes é fasci-
nante, evidentemente por ser bem ex-
pressa e por fazer pensar.

Imprensa - O Samuel Wainer foi
importante para a imprensa brasilei-
ra’

Paulo Francis - Foi muitissimo
importante. Guardo uma boa memo-
ria dele. Todos ndés somos mais ou
menos um livro de contabilidade.
Com mais e com menos. O balanco
do Samuel - e eu sei que ele é detesta-
do por pessoas que eu até prezo -, te-
nho um balango dele muito favora-
vel. Foi um homem humano, amigo
e, pelas suas luzes, vocé até poderia
dizer que ele foi um grande patriota.
Aquele livro dele foi uma das coisas
mais honestas que ja se escreveu na
imprensa brasileira.

Imprensa - E o Claudio Abramo,
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CARICATURA DE EMILIO DAMIANI

e
i
-

foi a grande figura da imprensa de
Sdo Paulo?

Paulo Francis - O Claudio Abra-
mo foi um secretario de redagdo co-
mo talvez ndo tivesse havido outro
igual. Conheci o Claudio Abramo
quando ele era secretario de redacdo
do Estado, na década de 50. E o Esta-
do era, realmente, o jornal mais In-
formativo do Brasil. Para dar uma
idéia, quando o presidente Eisenho-
wer visitou o Brasil, acho que em 58,
o Estado dava 10 paginas por dia de
noticiario da visita. O Estado publi-
cava tudo:. Claro que o Estado tinha
uma opinido, a famosa opinido da
pagina trés. Mas, em matéria de in-
formacdo, o Estado era imbativel.
Quando vocé queria saber como uma
coisa tinha acontecido, com todos os
seus detalhes, tinha que recorrer ao
Estado. O jornal tinha coisas provin-
cianas. Mas a edicdo de domingo era
a coisa menos provinciana do mundo,
pois publicava correspondentes que o
Claudio conhecia, todos pouco co-
nhecidos da midia, como o Isaac
Deutscher. Eu ouvi falar em Isaac
Deutscher foi no Estado, onde 1i seu
primeiro artigo. Eu era um garoto, de
18, 19 anos, quando li, num domin-
go, um artigo de Isaac Deutscher,
uma analise interessantissima sobre a
Unido Soviética. Eu ndo fazia a me-
nor idéia de quem ele fosse. E 1sso era
um trabalho de Claudio Abramo. Co-
mo personalidade, o Claudio era ex-
traordindrio. Senti a morte dele pro-
fundamente. E quase inacreditavel,
ridiculo, infantil.

Imprensa - E os Frias, Paulo
Francis?

Paulo Francis - Me ddo uma coisa
extraordinaria: liberdade. X

As caricaturas desta matéria foram gentimente ce-
didas pela Folha de S.Paulo e pelos artistas Libero
Malavoglia. Spacca, Mariza Costa, Tony Demarco e
Emilio Damiani
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REDUZIDO
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De uma vez
por todas!

Finalmente voceé val
falar inglés!

Chega de tanto procurar
um curso de linguas onde
vocé realmente aprenda. Nos
Grupos Reduzidos Berlitz, vocé
nao s6 aprende outro idioma
como sai falando.

Agora, o mais importante
€ que nos Grupos Reduzidos
Berlitz os precos também sdo
reduzidos. Com o exclusivo
método de ensino Berlitz, muito
mais dindmico, onde voceé
ouve, fala e repete, 0 retorno
deste investimento reduzido
compensa de verdade.

Inscreva-se num dos
Grupos Reduzidos Berlitz.

E de uma vez por todas saia
falando inglés, ou qualquer
outra lingua.

Berlitz. A escolha
definitiva.

—BERLITZ

Sdo Paulo - Jardins: 881-3877 - Centro: 36-8021
- Pacaembu: 864-2411 - Moema: 572-0828 - Ci-
dade Jardim: 815-8266 - Santo Amaro: 522-8311
~ Dept® de Tradugdes: 864-8154 - Vendas Exter-
nas: 813-1787 - Rio de Janeiro - Centro: 240-
6606 — Ipanema: 267-1249 - Campinas - fone:
53-3833 - Belo Horizonte - fone: 223-7552 -
Brasflia - fone: 224-75%4




Memoria

FOTOS ARQUIVO/FUNDACAO CASPER LIBERD

Cisper Libero, com A Gazefa nas maos: empresdrio ousado e inovador

Homem de Visao 1918

O centendario do nascimento de Cdsper Libero
resgata a importéncia do criador de
A Gazeta - um renovador da imprensa brasileira

por Leonilda Simdées e
Roberto Lameirinhas

“Dom José, por favor, entre pri-
meiro. Vamos para o céu e la o se-
nhor tem preferéncia!’’ Na escada do
avido que seguiria para o Rio de Ja-
neiro, na manha de 27 de agosto de
1943, o jornalista Casper Libero sau-
dava o entdo arcebispo de Sao Paulo,
dom José Gaspar, sem saber que sua
brincadeira continha um tragico sen-
tido de previsdo. Dentro de alguns
minutos, o avido colidiria com a torre
da Escola Naval, nas proximidades
do aeroporto do Galedo, matando o
religioso e o jornalista, que, aos 54
anos, deixava ao Brasil um de seus
principais grupos de comunicagao.

Casper Libero, cujo centenario de
nascimento na cidade de Braganca
Paulista foi comemorado no 1ultimo
dia 2 de margo, foi certamente um
dos homens de maior visdo que a im-
prensa brasileira produziu em todos
os tempos. Empresario inovador, ele
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Com dom José Gaspar, a morte no ar

modernizou o processo industrial do
jornal e fol um entusiasta da midia
eletrGnica, construindo um grupo
que possui hoje a radio e a televisdo
Gazeta, o jornal A Gazeta Esportiva
e uma faculdade de comunicacio.

A carreira jornalistica de Casper
Libero comecou em 1911. Bacharel
em Direito pela faculdade do largo de
Sdo Francisco, ele fundou naquele
ano, com um grupo de amigos, a pri-

Agéncia Americana. Mais
tarde, assumiu a direcdo da
sucursal carioca de O Esta-
do de S. Paulo e, em 1918,
tornou-se dono de seu pro-
prio jornal: A Gazeta. Esse
vespertino tinha sido funda-
do em 1906, por Adolfo
Araajo, que o vendeu pos-
teriormente a dois famosos
advogados, A. A. Covello e
Jodo Dente. Quando soube
que os dois estavam interes-
sados em se desfazer de A
Gazeta, Casper obteve o
aval de seu irmdo - 0 médico Nélson
Libero, bem-sucedido dono de um
hospital - para levantar os emprésti-
mos necessarios a compra. O negdcio
surpreendeu o mercado. Ninguém
imaginava que um homem sem recur-
sos como ele virasse dono de jornal.

Oficina empastelada - Esta seria,

' entretanto, apenas a primeira surpre-

sa que Casper Libero reservava a seus

meira agéncia de noticias do Pais - a | contemporineos. A frente de A Ga-
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zeta, ele logo demonstrou um grande
arrojo empresarial. Uma de suas pri-
meiras providéncias foi a importacao
de um moderno equipamento grafi-
o, que incluia uma rotativa Marino-
ni, a mais avancada que se conhecia.
Césper modernizou todos os setores
editoriais do jornal e deu vida nova
ao noticiario esportivo, comeg¢ando a
ameacar a posicdo do vespertino Es-
tadinho, publicado pela familia Mes-
quita.

O langamento de suplementos foi
outra de suas idéias para a conquista
de novos leitores. A Gazeta Infantil
foi criada para habituar as criangas
com o manuseio de A Gazeta. A Ga-
zeta Juvenil tinha o mesmo objetivo.
Além disso, lancou A Gazeta Maga-
zine, A Gazeta llustrada e A Gazeta
Esportiva, todos tratando de assun-
tos especializados que agregavam no-
vos leitores ao jornal. No apogeu, A
Gazeta alcangou tiragens superiores a
150 mil exemplares, circulando na ca-
pital e interior de Sdo Paulo, Rio de
Janeiro e outras capitais.

Em 1930, um posicionamento po-
litico inoportuno causou sérios pre-
juizos ao jornal. Na elei¢do presiden-
cial fraudulenta, A Gazeta apoiou o
candidato vitorioso, Julio Prestes, e
foi envolvida na flria popular que
desencadeou a revolucfo: sua oficina
foi empastelada por partidarios de
Getulio Vargas. Mais tarde, entretan-
to, 0 Governo Federal indenizou Cas-
per Libero de seus prejuizos e o di-
nheiro financiou a construgcdo de
uma nova sede, na antiga rua da
Concei¢do, hoje avenida Casper Li-
bero.

““Lugar animado’’ - Segundo o
jornalista José Benedito Silveira Pei-
X0to, um de seus mais intimos cola-
boradores, Casper cuidou pessoal-
mente do projeto. ‘“Era um prédio de
jornal projetado por quem conhecia
0 assunto’’, diz Silveira Peixoto, 80
anos, 64 de jornalismo. ‘A distribui-
¢ao dos andares mostrava sua preo-
cupacdo com a eficiéncia e a seguran-
¢a. Nas oficinas, ele colocou portas
de ago, muito resistentes, com medo
de um novo empastelamento. Para a
construtora, sO restou a tarefa de er-
guer o predio conforme Casper indi-
cou.”

A partir de 1943, o Edificio Gaze-
ta sediou também a Radio Gazeta,
que entrou no ar coOm uma programa-
cdo variada, musica ao vivo e audito-
rio. Na redacdo do jornal, circula-
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O prédio do jornal, em 1938: um projeto pessoal

O gabinete de Cdasper Libero era o lugar mais
animado do prédio de A Gazeta.

As visitas satam encantadas com o anfitrido.

vam grandes nomes da cultura brasi-
leira, como Mario e Oswald de An-
drade, Patricia Galvdo, Menotti del
Picchia e outros. Mas o gabinete de
Casper Libero era o lugar mais ani-
mado do prédio. Estava sempre cheio
de visitas, que saiam encantadas com
o charme do anfitrido.

Para Ruy Marcucci, 64 anos, 46 de
jornalismo, ‘‘Céasper foi o primeiro a
dar status a profissdo de jornalista’’.
Para isso, criou em 1947 uma facul-
dade, a primeira do género no Pais.
No esporte, também deixou contri-
buicdes: a Corrida de Sao Silvestre e
a Prova Ciclistica 9 de Julho foram

criacdes suas. Em seu testamento, fir-
mado cinco meses antes da morte,
Casper Libero determinou que seus
bens financiassem uma fundag¢do que
administrasse seus veiculos ‘‘com ob-
jetivos patrioticos, culturais e jorna-
listicos, como O6rgdo de genuina opi-
nido publica e interesse da Patna™. O
desejo foi cumprido, mas ndo surgi-
ram homens iguais a ele para tocar o
projeto: a Funda¢do Casper Libero,
sempre assolada por crises financel-
ras e problemas administrativos, ain-
da carece da competéncia de seu cria-
dor. P8
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Pensata

O tecido de Penélope

Reconstituir no dia seguinte o que a televisdo

desorganizou durante a noite é a

tarefa que cabe a uma imprensa de qualidade

por Otdvio Frias Filho*

Se vocé for ao cinema, preste aten-
¢do na forma como as fileiras de pol-
tronas sdo preenchidas. Os altimos
lugares a serem tomados sd3o os da
frente, e se 0 cinema estiver vazio a
tendéncia dos espectadores sera ocu-
par primeiro os lugares mais ao fun-
do. Parece que o olhar atual esta de
tal maneira adestrado pela televisdo,
que o publico procura intuitivamente
ajustar-se a uma distdncia em que as
dimensdes da tela aparentem o tama-
nho do video.

O USA Today é o exemplo consa-
grado de uma disposicdo semelhante
por parte do publico de jornal. As
noticias sdo abordadas de modo su-
cinto, os textos limitam-se a superfi-
cie da informacdo, elementos icono-
graficos sdo empregados de forma in-
tensiva e em cores. Os formatos re-
tangulares, predominantes no dese-
nho das suas paginas, agarram-se a
forma do modelo, como televisores
de papel.

Como a televisdo é o meio ‘“forte”’
da midia na nossa época, ninguém
permanece incOlume frente a influén-
cia do padrdo que ela estabelece. O
problema da imprensa de qualidade é
beneficiar-se dessa influéncia sem
abrir mao da sua identidade. O USA
Today ndo resolveu esse problema,
nem se propds resolvé-lo: sucumbiu
simplesmente. Sua principal contri-
buicdo a imprensa nfo consiste no
que ele ¢, mas no lugar de passagem
que criou entre a linguagem de televi-
sdo e a de jornal.

Massa compacta - A linguagem de
televisdo é o paradigma da época.
Ironicamente, um estado de barbarie
se instala ndo s6 quando a cultura é
rarefeita demais, mas quando ela se
torna excessivamente densa. Muito ja
se falou e escreveu sobre esse fendme-
no. Parece que a televisdo transmite
informac¢des em quantidade maior do
que o publico é capaz de interpretar.
Como a difusdo é imediata e simulta-
nea, as imagens sdo decepadas das
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““A televisdo transmite mais
informagdes do que o
~ publico é capaz de interpretar”’

suas situacdes de origem e justapos-
tas artificialmente, desorganizadas
para que se possa horizontaliza-las
brutalmente; essa massa compacta e
impermeavel passa a representar, en-
tdo, uma verdadeira muralha entre o
publico e seu passado. A sensac¢do de
ubiqiiidade é ilusdria porque o teles-
pectador estd aprisionado na fatia de
cada momento, desligado de qual-
quer historia, s6. O enfragquecimento
do sistema educacional e outras ca-

racteristicas da desorganizacdo con- |

tempordnea acentuam ainda mais es-
se efeito.

O publico reage como pode, o que
é muito pouco. Um exemplo local é a
paixdo pelas novelas. Embora a senti-
mentalidade da literatura para mogas

. sobreviva nas novelas, sob a forma va-

zia da estatistica, tenho a impressdo
de que ndo é tanto isso 0 que atrai o
publico, mas sim a nostalgia da con-
secucio, de um significado que bem
ou mal se desdobra, de um enredo
que afinal de contas acontece, & me-
dida que os capitulos se arrastam pe-
nosamente. Uma outra nostalgia, a
da verticalidade, se articula com essa
na hipnose das novelas, porque o te-

lespectador aparentemente acredita
na profundidade psicolégica das per-
sonagens, a ponto de insultar atores
que interpretam vildes quando topa
com um deles na rua.

Cultura desligada - Assim como
Penélope desfazia a noite o que tece-
ra durante o dia, talvez ndo seja de
um otimismo exagerado acreditar
que a imprensa de qualidade possa,
para uma certa faixa de mercado, re-
constituir no dia seguinte o que a tele-
visdo desorganizou durante a noite.
Aprofundar, analisar, criticar, mos-
trar semelhangas e apontar contra-
di¢des - tudo isso assume, nos dias
atuais, um aspecto de religar o que
foi desligado. Estdo os jornalistas ha-
bilitados a suprir a explicacdo que
falta no panorama da cultura desliga-
da? Duvido.

A propria imprensa foi objeto de
uma desorganiza¢do profunda, da
qual ndo se recuperou até hoje. A
ruptura aconteceu, como em outras
areas da ideologia, durante os anos
60. ‘“Descobriu-se’’, entdo, que a ob-
jetividade jornalistica era uma farsa.
As solugdes adotadas a partir dessa
constatagdo, embora animadas por
uma ingenuidade tipicamente contra-
cultural, deram inicio a experiéncias
importantes para a imprensa brasilei-
ra. Uma vez que a metodologia con-
vencional falhara, imaginou-se que a
verdade jornalistica estaria oculta na
experiéncia psicolégica do repdrter,
naquilo em que ele visceralmente
acreditou. Ainda que esta - como as
demais solugdes - tenha origem es-
trangeira, sua versdo nacional flores-
ceu no periodo efémero da revista
Realidade e se esvaziou gradativa-
mente até chegar aos dias de hoje, na
formula da reportagem sentimental.

A opcéo pelo engajamento foi ou-
tra das solugdes adotadas naquela
época, sob o impulso da atmosfera
politica marcada por enfrentamentos
dicotdmicos. O extraordindrio presti-
gio dessa formula foi rapidamente di-
lapidado, e quando a idéia de socie-
dade de mercado ressurgiu, nos anos

80, tanto no plano nacional como no
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““O jornalismo é uma atividade sensivel, empirica,
rebelde @ mensuracdo. E uma técnica
que se assemelha mais a arte do que a ciéncia.”’

internacional, mais vigorosa talvez
do que nunca, o jornalismo engajado
pareceu subitamente velho e desa-
traente.

Desorganizacdo ideoldégica - No
panorama das tentativas de superar a
crise da objetividade na imprensa
brasileira, houve ainda uma curiosa
experiéncia formal, que se pode iden-
tificar com o surgimento do Jornal
da Tarde. Na minha visdo, os autores
desse projeto pareciam dizer: ja que
ndo ¢ possivel atingir com objetivida-
de o @mago do fato jornalistico, va-
mos nos limitar a sua superficie - dai
a grande valorizacdo da dimensdo
plastica, do aspecto fotografico, da
aparéncia material da noticia e de
seus personagens. Esse estilo influen-
ciou as geracdes de jornalistas forma-
das desde entdo, mas o impacto real
dessa influéncia se vé diminuido, tal-
vez, pelo que havia de inessencial na
propria formula.

Longe de mim querer recensear a
historia, ainda que recente, do jorna-
lismo brasileiro. Pretendi apenas
mostrar alguns aspectos da desorga-
nizagdo ideologica em que o jornalis-
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mo se debate e do problema que a te-
levisdo representa para ele. Penso
que o jornalismo de qualidade deve
atribuir-se a tarefa de reintegrar as
pontas dessa desorganizacdo, recon-
quistando a identidade da sua lingua-
gem, ampliando a sua autonomia co-
mo uma esfera da vida intelectual do-
tada de valores e procedimentos pro-
prios,e restituindo, ao mesmo tempo,
a inteligibilidade que o mundo per-
deu aos olhos do leitor.

Tudo isso soa ambicioso e vago de-
mais. Pior ainda quando se lembra
que sO faz sentido teorizar sobre o
jornalismo com inten¢des estratégi-
cas, porque ele ¢ uma atividade sensi-
vel, empirica, rebelde a2 mensuracéo;
uma técnica mais assemelhada a arte
do que a ciéncia. Acrescentaria: uma
técnica de 2.° grau, condenada pela
vocacdo de funcionar como mero ins-
trumento, de limitar-se a fazer tra-
ducdes de um lado para o outro, a ser
a politica da politica, a cultura da
cultura, a televisdo da televisdo. K

* Otavio Fnas Filho, 31 anos, 13 de profissdo, é
diretor de redacgio da Folha oe S Paulo
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Todos os detalhes
foram pensados:
o charme,

a delicadeza,

o0 atendimento,

a extraordinaria
cozinha.

O detalhe que
distingue voce.

Alameda Franca, 580
Jardim Paulistano - SP - Fone: 289-3010
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Especial

L

' Cada louco
com sua mania

Alexandre Garcia, o gozador de politicos do

Fantastico, traca o perfil irénico

dos homens e mulheres que comandam o Brasil

Uma das coisas que o
povao diz, nesta época de
politicos em baixa, é que eles

tém duas caras. Os proprios
politicos admitem a

necessidade disso. Por isso, o
““Homem das Mil Faces’’, o
Lon Chaney, que os
saudosistas ainda devem
recordar, era fichinha perto
dos politicos brasileiros de
hoje.

Outro dia, assisti a um
candidato a presidéncia da
Camara ligando para seus

50

pares. Para Marcia
Kubitschek, ele mandou um
longo elogio a JK. Para
Marcia Vianna, uma rasgada
declaracdo de amor a Brizola.
Para Aldo Arantes, uma
espinafrada nos militares.
Para Nilson Gibson, deu
garantias de conter as
esquerdas. Se ligasse para
Lucifer, com certeza lembraria
o quanto Eva fora sabia. Se
tivesse linha direta com o
Todo-Poderoso, por certo
estaria solidario com a
expulsdo do paraiso.

Freud explica até isso. Eles
aparentam personalidades

multiplas - uma para cada
ocasido -, mas a verdadeira

personalidade sempre da um
jeito de aparecer e revelar a

verdade atras da verdade
aparente. Sao os atos falhos,

as idiossincrasias, os tiques, as
caracteristicas pessoais, que 0s
politicos acabam revelando em
escorregdes tao constantes
quanto uma lei de fisica. Com
a ajuda da memoria, ai vao
alguns deles:
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José Sarney
' A timidez e a inseguranga o
fazem gaguejar. Quando voltou de
Téquio, falou no ““Banco Mu-Mu”’.
No Rio Grande, ndo pegaria bem.

Paulo Brossard
Com o mesmo objetivo, limita-
se a um longo suspiro, que tem
também a utilidade de oxigenar o

Por causa de uma marca famosa de sangue e aumentar-lhe o apetite. No
doce de leite, foi cunhada a Ulysses Guimaries meio da entrevista ou do discurso,
expressdo ‘‘“Tu estas querendo Mu- Para dizer o que deve e ndo o estica os bragos para mostrar 0s

Mu’’, sempre que alguém quer algo ue pensa. eanha tem punhos de renda. O inconsciente,
em troca de nada. Por falar nisso, o :crgﬁzta éﬂi, a fmie E%:p:;;;;}: naqueles momentos, levita pelo

‘““Banco Mu-Mu”’ € o Banco de di " Saldo dos Espelhos, no palacio de
Mundial. F R Versalhes.

Pompeu de Souza
Demonstra intimidade so

José Lourenco falando no ouvido alheio. Ninguém
Segura o interlocutor pelos Fernando Lyra se queixaria disso se ndo ficasse
bragos, nos ombros, pelas costas. Idem, principalmente se for com o pavilhdo auricular
Parece querer solidariedade fisica. interlocutora. encharcado.

Aureliano Chaves

Troca inflagdo por infracdo - o diretamente com o Todo-Poderoso;

que as vezes d4 no mesmo. Bicicreta  ao dar entrevista, fica olhando para
nto fixo no infinito, citando

a gente entende. Quando era vice- ut!:-laf; id ouvidas em faroestes de
presidente, repetia ‘‘por via de John Ford, tipo “Um homem

conseqiiéncia’’. Feito ministro da precisa fazer o seu proprio

_ Nova Republica, passou a falar destino’’.

-
-l-l-'.
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José Genoino
Eximio contador de enganos dos
outros, segundo julgamento
proprio. Festejando a performance,
da uma gargalhada, gira em torno
de si proprio € bate com as maos
sonoramente.

Mailson da No6brega
Estampa um sorriso e balanga a
cabeca enguanto olha para o

entrevistador, como se estivesse
pensando: ‘‘Ouc¢am sé a bobagem
que ele esta me perguntando’’.

fris Rezende
Tem a sindrome do miara. Da
entrevista de cabega baixa, pronto
para testar os jornalistas.

J‘[r
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Marco Maciel
Repete sempre a ultima frase
dita, na tentativa de ser o primeiro
a se convencer do que disse. E
sempre liga uma frase na outra com
a formula ““Eu gostaria de

acrescentar que...”’ - sem que
necessariamente acrescente algo.

1

Dorothéa Werneck
O espelho a aconselhou a rir
sempre que fala. Ela entendeu
““durante’’,

Milton Reis
Forma frases com absoluta
erudi¢do, pondo as preposi¢cdes no
lugar certo. S6 que, quando acaba
de falar, o reporter fica com a
sensacdo de que entrevistou Ruy
Barbosa.

Maircia Kubitschek
Como Dorothéa, s6 que, em vez
de rir, ela coloca ‘‘o meu pai -
Juscelino’ em todas as frases.

Roberto Cardoso Alves
Pelo seu humor, néio leva a sério a realidade. Mas perde o humor

sempre que as coisas ficam vermelhas. E

outro miura.
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Ronaldo Caiado

O conselho do espelho foi que __Virgilio Tévora
enfrentasse a agressividade dos . Ainda do tempo em que 0 Mirio Covas
reporteres com um SOrriso que Jnmnlﬁmq éra buicame_me escrito, Enquanto pensa, emite um
demonstrasse seguran¢a. O o falecido senador ditava as ‘““eeeeee’’ em dé sustenido, e no
resultado é um sorriso de troga. entrevistas, sinalizando pontos, registro de baixo.
virgulas, pontos-e-virgulas e até dois

pontos.

Abreu Sodré
Evita as bobagens fazendo
b _ citacdes em inglés e francés - sO que
' N T vai além da pronincia original, uma
Lula As.a) ! espécie de hiperprunﬁnci?. (@)
Dep#is que descobriu a T~ a ’ mfm d?;;;‘ l;f: ?ﬁ;ﬁfﬂ
preposi¢do./ndo larga. ““‘Ouvi dizer o Racieea oo “Tehu-Tehu”’.
de que’’; I,I‘Ele me comunicou de | ?
que’’. . E assim por diante. —

Jair Meneguelli
Aprendeu rapido o uso da

: preposi¢do onde ndo deve. Também E, por fim, a homenagem a dois deputados
ouve dizer ‘‘de que’’. Pelo seu paulistas que a prudéncia recomenda manter no
humor, leva muito a sério a anonimato: 0s reporteres agilentariam bem o
realidade. mau halito, ndo fossem os perdigotos...
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Assessorias

Satlsfat;ao garantida

A Ageéncia Estado entra no mercado de assessoria

causando polémica: seus clientes

terdo espago certo no Estaddo e Jornal da Tarde?

A Agéncia Estado - uma das
maiores do Pais, ligada ao grupo do
jornal O Estado de S. Paulo - envol-
veu o0 mercado numa intensa polémi-
ca ao anunciar sua entrada no setor
de assessoria de imprensa. Foi em de-
zembro que a AE comegou a oferecer
Servigos especiais para empresas,
agéncias de propaganda e relacgdes
publicas, e também organizadores de
cONngressos, seminarios, simposios e
encontros. Através de uma mala-
direta enviada a possiveis clientes, a
nova divisdo da AE declarou-se ‘‘ca-
pacitada a atender a todas as necessi-
dades de comunicacdo empresarial,
em qualquer parte do Pais ou do ex-
terior’’, nas areas de publicagdes diri-
gidas, fotografia e circuitos especiais.

A iniciativa foi recebida pela con-
corréncia como um grave problema
ético - equivalente ao que causaria o
ministro da Fazenda abrir um escrit6-
rio de representacdo comercial em
Brasilia. Imediatamente, comegaram
a surgir as perguntas: os clientes da
AE teriam acesso garantido as seletas
paginas do Estaddo e do Jornal da
Tarde? E, nos jornais, os editores te-
riam liberdade para tratar os releases
da casa com isencdo?

O diretor da agéncia, Rodrigo La-
ra Mesquita, 35 anos, 16 de jornalis-
mo, garante que a credibilidade da
empresa ndo esta em jogo. ‘“‘Os assi-

54

nantes vdo receber os releases em ho-
rario diferente do noticiario comum,
e até por um circuito diferenciado, se
for necessario, para que possam dis-
tinguir entre um servigco € outro com
seguranga.’’ Mesquita assegura ainda
que O Estado de S. Paulo assim co-
mo o Jornal da Tarde e a Rddio Eldo-
rado AM e FM s0 recebem os relea-
ses se forem indicados pelos clientes.
Como em qualquer outro meio de co-

municacdo, cabe aos editores decidir

|
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se aproveitam ou ndo as infor-
macodes. ‘‘Ndo poderia ser de outra
maneira’’, ele esclarece. ‘‘Nao vende-
moSs espago em nossos jornais. Pres-
tamos um servico sério que termina
assim que a mfnrma{;aﬂ do cliente vai
para o telex.’

‘“Telefonemas preocupados’’ - A
Folha de S. Paulo ndo perdeu a opor-
tunidade de lancar farpas contra seu
tradicional rival. Na edigdo de 14 de
janeiro passado, publicou uma nota
recheada de duavidas sobre o campo
de atuac¢do do novo departamento da
Agéncia Estado. As indagacgdes ecoa-
ram no mercado de assessoria de im-
prensa, obviamente preocupado com
a chegada de um concorrente de peso
desproporcional. Afinal, a AE tem
boas chances de abocanhar fatias sig-
nificativas do faturamento nada des-
prezivel desse mercado. A previsido
de movimento do setor para este ano
¢ da ordem de 24 milhdes de ddblares,
a serem divididos entre as 140 asses-
sorias existentes em Sdo Paulo.

A maioria dos assessores entrevis-
tados recusa-se a falar sobre a entra-
da da AE no mercado, temendo re-
presalias. Seus comentarios sdo feitos
em off, pois eles sio os primeiros a
reconhecer que necessitam dos jor-

Mesquita: ‘*Nio vendemos espaco”’

—
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O MINISTERIO DA SAUDE ADVERTE:
Fumar E Prejudicial A Saude.



nais do grupo Estado para veicular os
releases que preparam para Seus
clientes. Mas o presidente da Asso-
ciacdo Nacional das Assessorias de
Imprensa, Teodoro Meissner, 40
anos, 20 de jornalismo, proprietario
da Print Comunicacdo, confirma que
ha grande inquietacdo no setor.
“*Diariamente recebo telefonemas
preocupados de nossos associados’’,
ele diz.

Informacdes consistentes - Mas
para o presidente da Associacdo dos
Jornalistas de Economia do Estado
de Sdo Paulo, Rocco Buonfiglio, 43
anos, 22 de jornalismo, o maior pre-
juizo pode ser da propria Agéncia Es-
tado. Em sua opinifo, os jornais con-
correntes vdo inevitavelmente boico-
tar as informacdes dos clientes da
agéncia. ‘‘A agéncia vai ter de rever a
sua estratégia para o setor’’, prevé.
Se for esse o caso, o proprietario da
Mecénica de Comunicacdo, Enio
Campoi, 46 anos, 25 de profissdo, su-
gere que a revisdo comece pelo pré-
prio nome da empresa. ‘‘Hé lugar pa-
ra todos no mercado, mas a Agéncia
Estado vai confundir o cliente e os
Orgdos de comunicacdo, na medida
em que vincula a assessoria ao nome
Estado’’, diz ele. A essas obser-
vagdes, Rodrigo Mesquita reage ape-
nas dizendo que a AE vai trabalhar
como sempre fez: com informacgdes
consistentes. Assim, segundo ele, o
jornal que boicotar os releases corre
o risco de perder uma boa noticia.

A defesa intransigente que a
Agéncia Estado faz de seu direito de
disputar o mercado de assessoria de
imprensa tem explicacdes econdmi-
cas. Sua previsdo de gastos para este
ano estd em torno de 13 milhdes de
dolares e, com 0s servicos normais
que presta, sO consegue pagar 10%
desse total. ‘“‘Subsidiamos alguns jor-
nais do interior de pequena tiragem,
que ndo podem pagar mais do que 61
cruzados novos para receber nosso
noticiario’’, revela Mesquita, apon-
tando um dos fatores do déficit. Nes-
sa situagdo, a AFE foi impelida a bus-
car novas fontes de recursos, inclusi-
ve para atender as reivindicagdes de
seus jornalistas, que estdo com 0s sa-
larios defasados.

Noticidrio em espanhol - Embora
a AE Servigos Empresariais esteja em
operacdo desde o final de dezembro,
tem apenas uma funcionaria fixa e
um cliente. A coordenadora do pro-
jeto, Maria José Arrojo, 33 anos, 15
de jornalismo, também proprietéria
da agéncia SPMJ - Assessoria de Im-
prensa, afirma que a sua arma é a es-
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trutura. ‘‘Ela possibilita grande agili-
dade. Telex e radiofoto poderf@o nos
levar a atender as proprias assessorias
de imprensa, que agora reclamam.”
O primeiro cliente, o servigo de im-
prensa da Comunidade Econdmica
Européia para a América Latina,
manda seu noticiario redigido em es-
panhol, para ser traduzido e enviado
aos assinantes da AF. E um cliente
que, provavelmente, ndo procuraria
uma agéncia pequena. ‘‘Queremos
uma centena de clientes entre empre-
sas e entidades de médio para grande
porte’’, diz Maria José, que vai tra-
balhar com quatro repérteres, um
editor e free-lancers, escolhidos entre
os funcionarios da empresa ou ndo. E
0 esquema que esta dando certo na
Agéncia Globo, do Rio de Janeiro,
que prepara house-organs para a Es-
so, Fiat e Schering, pagando extras
aos jornalistas envolvidos na opera-
¢ao.

N
3%

Apesar desses esclarecimentos, o
presidente do Sindicato dos Jornalis-
tas do Estado de Sdo Paulo, Robson
Moreira, 35 anos, 16 de jornalismo,
preocupa-se com o uso indevido do
trabalho dos profissionais da AE: to-
dos eles, mais de 520, no Brasil € no
exterior, estdo sendo colocados a dis-
posi¢do dos clientes da agéncia, inte-
ressados em servigos empresariais.
‘““Numa entrevista & Folha em janeiro
passado, Rodrigo Mesquita disse que
os 520 jornalistas foram menciona-
dos apenas para que os clientes tives-
sem uma idéia da estrutura da empre-
sa, mas, na verdade, eles estdo lei-
loando o trabalho dos companheiros
da Agéncia Estado’’, critica Moreira,
que também escreveu sobre o assunto
na edicdo de numero 105 do jornal
Unidade, o6rgdo do sindicato. ‘‘Nas
trés Gltimas semanas de fevereire, o
Estaddo execrou 573 jornalistas que
se inscreveram para o concurso do
Senado. Chegou a demitir seis profis-
sionais de Brasilia, sob a alegacdo de
que ndo seriam isentos no tratamento
das noticias, trabalhando no gover-
no. Agora, como pode a empresa fa-
zer assessoria de imprensa sem com-
prometer sua imagem de informacéo
independente?’’, pergunta ele.

Telhado de vidro - A resposta po-
de estar no exemplo d4a colunista so-
cial do Caderno 2, S6nia Racy, 32
anos, sete de jornalismo. Por algum
tempo, ela enfrentou uma situacio
embaracosa. Como proprietdria de
uma assessoria de imprensa, a Pro-
fession, SOnia simplesmente ndo po-
dia dar nenhum furo em sua coluna,
se a noticia partia da sua empresa.
‘““Eu estaria queimando meus pro-
prios clientes nos outros jornais. Por
1550, terminei vendendo a maior parte
das minhas a¢des na empresa’’, con-
fessa. Apesar disso, SOnia acredita
que na AE sera possivel ‘‘ndo mistu-
rar as coisas .

Também para o diretor de reda-
¢do de O Estado de S. Paulo, Augus-
to Nunes, 38 anos, 18 de jornalismo,
a entrada da Agéncia Estado em as-
sessoria de imprensa nd3o representa
qualquer perigo para a credibilidade
de seu jornal. “‘A agéncia e o jornal
sdo empresas completamente diferen-
tes’’, diz ele. **“Néo tenho nada com
1ss0, da mesma forma que ndo teria
se a grafica decidisse imprimir o jor-
nal do Marronzinho. A idéia de que
existe indisposi¢do na redacdo ao tra-
balho da agéncia foi plantada pela
concorréncia decadente’’, dispara,
no calor de uma batalha de pedras
onde a Agéncia Estado tenta se abri-
gar sob um fragil telhado de vidro.X

26
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Empresas

O momento da verdade

Como explicar a morte de um operdrio no servico?

por Miguel Jorge*

Até que ponto um fato negativo
pode mudar a rotina de um assessor
de imprensa, sem comprometimento
para a imagem publica da organiza-
¢do para a qual trabalha? Essa ¢ uma
questdo que se coloca no momento
em que as instituicdes vivem uma
profunda crise de credibilidade e até
mesmo de honestidade no Pais, com
a corrupcdo a solta, tanto do lado do
governo como da propria sociedade.

Acostumado a levar vantagem em
tudo ou ao chamado ‘‘jeitinho”’, o
brasileiro convive com a descrenca,
como se a letargia da espera fosse so-
lucdo natural para seus problemas,
em lugar das mangas arregacadas e
da vontade de fazer alguma coisa pa-
ra melhorar o futuro. No campo das
assessorias de imprensa, também vi-
vemos a nossa crise de credibilidade,
muito mais em func¢do de profissio-
nais despreparados para enfrentar
uma rotina que ndo é feita sO de
acontecimentos agradaveis que virem
manchete de primeira pagina do Es-
taddo ou da Folha.

Na verdade, é muito comum o as-
sessor ficar comodamente escondido
atras de um ‘‘ndo tenho nada a decla-
rar’’ quando surge na imprensa ou
instituicdo uma tragédia como a mor-
te recente de um operario numa fa-
brica da Volkswagen. Esse é um mo-
mento crucial na vida do assessor e
que exige sempre uma postura de ab-
soluta transparéncia. lgevideme que
ndo é o caso de se considerar um aci-
dente fatal como um fato normal,
mas também fica claro que uma ocor-
réncia como essa ganha muitas vezes
dimensdes ditadas por razdes emo-
cionais € até politicas, ao sabor de in-
teresses de pessoas ou de grupos, den-
tro e fora da empresa.

A morte do operario, lamentavel
sobre todos os aspectos, exige uma
reflexdo criteriosa por parte de todos
aqueles que lidam com a noticia, se-
jam assessorias ou veiculos. No dia
seguinte, O0s jornais mostraram um
tratamento superdimensionado do
fato, o que ndo acontece como roti-
na, quando centenas de pessoas mor-
rem diariamente em acidentes de tra-

““O jornalista deve trabalhar
com informacdes
e ndo crucificar culpados’’

balho no Pais. Uma morte num setor
altamente politizado como o metalur-
gico pode. acabar virando bandeira
sindical - e elaocorreu 20 dias antes de
uma programada greve geral.

Temporada de ca¢a - Em primeiro
lugar, o assessor precisa estar muito
bem informado sobre o fato, suas
conseqiiéncias e, principalmente, so-
bre a atitude publica da organizacdo.

| As perguntas que ficaram no ar e na

cabec¢a dos profissionais de assessoria
de imprensa, nesse caso especifico,
eram: 0 que aconteceu? Por que um
grande jornal tirou a noticia de um
acidente de trabalho da Economia -
onde tem sido publicada ha anos - e

colocou-a no noticiario geral? Quais
sd0 0s critérios usados hoje nas re-
dacdes para o tratamento de determi-
nado fato politico, econdmico ou so-
cial?

Claro que essas questdes devem es-
tar presentes, pois delas dependem a
competéncia, a seriedade e o profis-
sionalismo dos jornalistas que traba-

lham nas assessorias. Eles precisam
entender, claramente, a posi¢cdo de
cada veiculo para que possam fazer
seu trabalho com seriedade. Ninguém
pode ser tdo estupido a ponto de ima-
ginar as assessorias interferindo no
noticiario dos jornais, tevés e radios.
. Mas deve haver uma explicagdo para
| a agressividade dos reporteres de nos-

sas tevés, ao cobrirem um fato como
esse: o presidente do sindicato e a
passeata de pessoas rezando por
*‘Sdo Chico Mendes’’, a propdsito da
morte do operario no ABC, devem,
eticamente, contrapor-se a versao in-
tegral da empresa, sem ‘‘edi¢do’’ que
a deturpe.

Qualquer acidente de trabalho ¢
um fato chocante, principalmente
quando fatal. Empresarios modernos
tém uma atitude de respeito a integri-
dade fisica do trabalhador, a sua sau-
de, seguranga e condi¢des de traba-
lho, até por se tratar de um importan-
te fator de produtividade e eficiéncia
nas organizacgoes.

Nas 10 fabricas da Autolatina, por
exemplo, 0os numeros sdo significati-
vos € mostram um indice de 0,007%
de acidentes com morte nos ultimos
oito anos, com um Obito a cada
12.598 acidentes, em 1.008.046.981
horas trabalhadas pelos operarios da
Volkswagen e da Ford, enquanto a
média nacional indica um Obito a ca-
da 217 acidentes (0,46%0), 0 que colo-
ca o Brasil em sexto lugar no mundo,
atras de Burundi (Africa), com
4,60%, Cingapura, Coréia do Sul,
Venezuela e Irlanda.

Outro dado expressivo: as fabricas
da Autolatina registraram, no perio-
do 1980/88, um acidente a cada
11.431 horas trabalhadas ou um obi-
to a cada 114.006.712 horas. Essas
estatisticas podem parecer frias dian-
te de um fato altamente emocional
como uma morte durante o trabalho.
mas sua divulgacdo permite ao jorna-
lista na redagdo e, por extensdo, a
opinido publica, os ingredientes in-
dispensavels a um julgamento mais
sereno da situagdo e criteriosa inter-
pretacdo dos fatos. O )ornalista dc
assessoria, como o de redacdo, niao
deve abrir temporada de caga, predis-
posto a achar e crucificar culpados,
mas trabalhar com as mformagocs
veridicas que lhe chegam as maos.
atraves de fontes confiaveis. Ou sore-
mos levados a perguntar: onde estio
as noticias das outras trés mortces,
dias antes, em outras fabricas do
mesmo ABC? o

* Miguel Jorge. 43 anos. e airelor de assuntos Corpo
rativos da Autolatina
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O PIAUI TEM VEICULOS SIM SENHOR/!

Tem o Jornal da Manh&a com
suplementos especiais sobre
Agricultura, Turismo, Infor-
matica, Educacao, Moda/Mulher,
Veiculos e Hsportes.

Aos domingos,o0 Caderno Infantil
e a Revista da Tevé impressos
em cores. Alias, o “JM"” é o
primeiro jornal do Piaul com
impressao em cores.

Tem a TV Antena 10,que gera
em leresing,com exclusiva

qualidade SP, imagens de alta
definicéo e poténcia de 15KW.

E, O PIAUI TEM VEICULOS SIM.

JORNAL DA MANHA THE (088) 222.5963 ~ Tolex 86.2593
DT T NA 10 Tae e 2iaoas0 o i)
58 3754 o

TVANTENA 10
REDE
MANCHETE

Foto: MARCELO MAIA
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Negociagao

por Manoel Mauger*

e

“*O pessoal da Rede Globo ja esta
na sala de reunides.”’ O aviso da sua
secretaria faz vocé, homem de midia,
se sentir como o Frank Bruno antes
da luta com o Mike Tyson. “‘E ago-
ra? O que € que eu faco? Entro dan-
do porrada ou estudo o adversario
nos primeiros assaltos?”’

Assim como Frank Bruno no rin-
gue, 0 seu desempenho numa nego-
ciacdo com um veiculo depende mui-
to de como vocé se preparou. Bem
preparado, as chances de sucesso sdo
maiores. Mal preparado, mesmo que
vocé seja um talento da negociagdo,

. vocé pode cair antes do quinto assal-
to e depois ainda leva mais porrada
do cliente. Portanto, prepare-se mui-
to bem:

1.°) Defina claramente com o
cliente a Estratégia de Negociagdes.
Tenha em mente que as negociacdes
visam melhorar a performance do
Plano de Midia em termos de cober-
tura, freqiiéncia e continuidade, esta-
belecida quando da definicdo da Es-
tratégia de cada um dos mercados.
Estabeleca os objetivos de desconto
para cada veiculo. O cliente precisa
de um parametro para julgar o de-
sempenho da agéncia.

2.") Analise a atuacdo da concor-
réncia. Quanto eles investem e como
eles investem a sua verba em cada vei-
culo.

3.°) Nao compre desconto. Com-
pre 0 que em termos taticos melhor
refletir as necessidades do seu produ-

Evite
0 nocaute

Um guia para vocé ndo sair das
reunioes com os veiculos
sentindo-se como Frank Bruno
apos a luta com Mike Tyson

to estabelecidas na Estratégia. Procu-
re através do instrumental de pesqui-
sas de midia disponiveis (simulagéo,
ranking dos programas) estabelecer a
programac¢do que melhor atenda aos
objetivos de cobertura, freqgiiéncia
média, distribuicdo de freqiiéncia,
custo absoluto/relativo. Ndo deixe de
ponderar aspectos qualitativos da
programacdo. Adequacdo a mensa-
gem, transferéncia de prestigio, cre-
dibilidade dos programas ou titulos.

4.°) Nio seja, entretanto, tdo rigi-
do. Esteja aberto para a compra de
patrocinios, merchandising, vinhe-
tas, colocacdes especiais que aumen-

. tam a visibilidade da programacéo.
~ Procure estar bem informado. Aten-

da os contatos dos veiculos: eles sem-
pre tém boas novas.

5.7°) Faca uma analise detalhada
dos aumentos das tabelas de pregos
dos veiculos. Se a verba do cliente

ndo acompanhou o crescimento das
tabelas, esta perda de poder aquisiti-
vo ¢ um bom pardmetro para estabe-
lecer a necessidade de desconto.

6.°) Analise os custos relativos
(CPM, 1% GRP). Quando se fala de
veiculos de cobertura diferente, a
analise é importantissima para que
possamos determinar objetivos de
descontos para cada um dos veiculos.

7.%) Negocie primeiro com o veél-
culo mais importante (para onde vai
o maior volume de verba). Depois vo-
cé terd um pardmetro de custos esta-
belecido para os outros veiculos.

8.°) Trate com a mesma impor-
tdncia todos os veiculos. Ndo relaxe
nem com O menor deles.

9.°) Defina, caso o cliente venha a
participar das negociagdes, qual a
funcdo de cada um na reunido.

10.°) Durante as reunides, a sua
arma pode vir a ser o poder de deci-
sd0. Entre na reunido com autorida-
de para fechar o negocio.

11.°) Ndo deixe que a falta de
tempo o obrigue a correr. Dedique
todo o tempo possivel & negociacao.

12.°) Sigilo absoluto. Nio deixe
que o veiculo saiba antes da reunido

0os detalhes da sua Estratégia de Mi-
dia.

Depois da reunido, se vocé ndo es-
tiver amarrotado como o Frank Bru-
no, faga o relatério, para que nio se
perca do que foi acertado. Boa sorte! X

*Manoel Mauger, 38 anos, & diretor associado de mi-
dha da Guimardes Giacomett Publicidade Lida
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II\I.“I médm de aparelhos por domicilio

APARELHOS DE RADIO - 1987

FONTE: ANUARID ESTATISTICO BRASIL/86 CENSO/B0 ABINEE/LINTAS

Lares com radio

Posse de radio

| * 25.400.000

IN.° médio de aparelhos por domicilio

23

FONTE: ANUARIO ESTATISTICO BRASIL/86 CENSO/80 ABINEE/LINTAS

e Akt

PRINCIPAIS REDES
DE RADIO - AM/FM

Total

31 Flhadas

16

18

11

o O |~
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812 13 6 1 ? . - 59 7 5
12/18 14 . 1 3 . 1 56 24 '
Belo Horizowte 18720 53 5 1 3 - =l ]m. T RE
20022 61 f 1 3 . -~ 84 1 2 3 - -
T2 24 s o 33 e ) 7 3 T = = T
8/12 13 4 1 . . - 72 2 5 - - -
12718 15 6 1 = . 1 63 25 4 4 - §... 1
Porto Alegre 1820 55 5 2 1 . - 87 8 3 2 - -
w22 65 7 1 & E - B | 10 i 1 - 1
22/24 2 10 ? 2 . 1 . 2 4 4 s 3
an2 2 9 'I o 2 . T &7 " o - B TAPE - =
Distrito Federal 1218 2 O 5 . - B4 22 2 12 - =
— — —
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18720 62 7 1 3 . 85 10 1 4 -
2022 R MR . 4 . 7 T - 5 -
2724 2 12 1 3 . 65 7 2 & -
a2 19 4 1 2 . 7 15 P 8 -
1218 19 T 1 5 . 5 Fd | 4 16 —
Recfe 1820 64 5 .- 3 . 89 7 = 4 -
222 & 8 1 2 . 85 1 1 3 -
| 2 e 5 AT . 60 28 2 10 -
Fonte: Ibope/Divisdo Audi-Midia SP/RU '
ADP - 13/02/89 a 19/02/80
Outros Mercados: AIP - 28/11/88 a 25/12/88
ee Audibneia inferior a 0,5%
* A TV Record ndo tem programagdo nacional
[TELEVISAO (SAO PAULO) E |
Total Min. | Asdibacia Custo 1% Casto
Gémero Horane Programa Emissora Exibicdo Semanal (%) Piblico | Custo 30" | GRP (Cz$) | por Ml
Noticiario 730 J Bom Dia Brasil I Globo 2°8F 150 3 167.000 242,50 80.83 1.45
115730 J. Not. 1.* Pigina ™S 3 4/Séb. 75 Z 107 000 219.10 108,55 2,04
7:308:00 | Bom Dia Séo Paulo Giobo 26" F. 150 . 310.000 242,50 48,50 0.78
7730 Brasil Hope Banderantes 26 F 150 o . 88,20 i =
¥8:30 550 Paulo 0800 Manchete 28 F 150 1 35.000 9 “9n 1.28
8:30/9:00 Brasiia - 08:30h Manchete 2B F 150 1 41,000 4534 4534 1.10
9:30/10:00 Raporter Manchete Manchete 2.%/54b. 180 P 25,000 u53 = .78
12/12:30 Bandeira 1 Banderrantes 246" F 150 v 13,000 144,34 - 11,10
12/13:00 Record em Noticias Record 2.%/58. 30 2 128.000 33450 167.25 261
12:25/12-40 SP-TV - 1.® Ediclo Globo 2 Y154 90 12 m.nnu_'_ 385.20 32.10 0.46
12:3013:00 | Jormal da Tarde Manchete 2.9/5%. 160 1 31.000 8,72 86.72 2,79
12:40/13:00 12 Horas/Primeira Edigao Cultura 2 */5ab. 120 = 12,000 = = %
131325 | Jomal Hoje Giobo 2458 150 17 1.171.000 560,00 294 0,47
18:45/19:00 TJ Praga ™S 2.%/54b, 180 5 339 000 582 80 136,56 2.0
19:00/19:55 Jornal da Record Record 2.9/54b, 0 1 80.000 685,50 685,50 8.56
19:30/19°50 Jornal Local 1.* Edigdo Manchete 2 /580 120 | 63.000 404,29 40429 §.41
19:15/19:45 TJ Brash VS 2484, 180 3 462,000 924,50 154,08 2.00
19:30/19:50 Jornal Local Bandeirantes 2 */S4b. 120 1 36000 397,08 337,00 9.3
19:45/20-00 SP-TV 2.* Edigho Globo 2.'/Séb. 90 52 5078.000 | 414140 79,64 0.81
19:50/20:25 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2.Y/54b. 210 . 13.000 349 27 - 26.86
20/20:30 Jornai Naconal Globo 2. '/58. 180 55 5530000 | 444170 80.75 0.80
20020:15 Video Reponer Cultura 2.%/S4b. 90 . 16.000 — — -
20:302125 Jomal da Manchete 1.* Edigio |  Manchete 2 /S8, 330 2 131.000 | 1.04550 522,75 7.8
21-3022-30 Reporter Especial Cultura IF 80 1 70.000 = =t =
22:0022:15 Jormal de Domingo Cultura Dom 15 2 130.000 = = =
22:30/23:00 Jomal da Cultura Cultura 2'%B. ' F 150 1 45 000 - - -
23:30/00-00 Jomal de Vanguarda Bandeirantes 280 F 150 1 34.000 258,39 258,39 7.5
23:20/23:25 SP TV 3.* Edigo Globo 2960 F 25 11 . 96720 87.92 -
2328 Jormal da Globo Goba 2B F. 175 7 . 945,60 135.22 =
23-30/00-15 Joral da Manchete 2 * Ediglo | Manchete 2960 F 75 : 31,000 225.90 22590 7.28
00: 10/ J Not. 1.* Pigina s 2.98.° F. - ] . 313,20 156,60 =
'~ Debate 08/09:00 Ferreira Netto (Repnise) Record 2064 F 300 1 5,000 84,50 64,50 12,90
Estrevista 10/10:30 A Palavra é Sua Giobo Dom. 0 6 445,000 373.10 62.18 0,83
17-30/19-30 Canal Livre Bandeirantes 26" F 600 1 60,000 267,30 267,30 4.45
20:30721-30 Pauksta 900 Gazeta 2960 F. 300 1 43.000 379,40 379,40 8,82
21:30/23:00 Roda Viva Cultura 2'F o0 1 74,000 — - -
22123.00 Cara a Cara Bandewrantes Dom. 80 2 103.000 m2 TRl a6 _ |
00/01:00 Critica & Autocritica Bandewrantes Dom 50 .- 82 000 351,05 = 428
00:00/ Debate sm Manchete Manchete Dom. = 1 38.000 112,09 112,08 2.94
23:00/00:15 Vamos Sair ¢a Crise Gazeta 206 F 225 1 39 000 351,30 351,30 9,00
23:30 | Ferreia Netto Record 2% F = . . 400,50 - =
23:30/00:10 Jb Onze ¢ Meia VS 396" F 160 5 428 000 904,20 180,84 2.11
"~ Economia 7.35/8:00 1 Ed Banderrantes 2960 F. 125 .- 7.000 88.20 - 12,60
¢ Negicies | 19071910 | Economia Popular | 1vs 2 */5a 18 : . = = -
20:2072030 | Momento Econbmico Manchete 26°F 50 .- 26.000 369 94 - 1422
00-00/00- 15 Globo Economia Giobo 296" F 75 . . - = =
Especiais | 21252220 | Giobo Reporter Globo 6°F. 55 3t 2900000 | 270420 8.2 0.99
"~ Jornalismo 09-00/13:25 TV Mix L e I Gazeta 2060 F 1325 - 22 000 96.50 = 438
Estretesimento| 19-3020-30 TV Mix 1l Gareta 26 F 300 - 29 000 243,20 - 8.38
20/22:00 Fantistico Giobo Dom. 120 36 3.547.000 4.091,00 113,63 1.15
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Total Min. | Asdidacia Custo 1% Casto
Emissora Exibicio Semanal (%) Piblico | Custo 30" | GRP (Cz§) | por Mil
Manchete Dom. 80 1 73.000 047,74 947,74 j 12,98
Gazeta R ; 300 1 39.000 351,30 351,30 9.00
v§ 34F 130 8 609.000 1.546,60 193,32 253
Manchete 6.*F 70 3 185.000 557,31 185,77 3.01
Manchete 2'F. 70 2 118,000 557,31 278 65 472
™vs Sah. - 8 . 382,70 47 83 i
Cultura 26" F. 150 1 44,000 - - -
Bandeirantes Dom/6.* F. = 1 . 169,29 169,29 =
[ Rural 7307 Forca Verde Bandeirantes 26 F 2% ~ = 88,20 - .s
8/9.00 A Conquista da Terra Bandewrantes Dom. 60 . . 85,17 = =
8900 Giobo Rural Globo Dom. B0 10 717.000 481,90 48,19 0,67
07:00/08-00 Manchete Rural Manchete Dom. 30 ? 166.000 150,12 75,06 0,90
20:25/20:30 Agrojornal Bandeirantes 2°6.°F. 25 . . 34827 — -
[TELEVISAO (RIO DE JANEIRO)
Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigao Semanal (%) Piblico | Custo 30" | GRP (Cz§) por Mil
Noticidrio 717:30 Bom Dia Brasil Globo 2.6.* F. 150 2 83.000 82,00 Is 41,00 0,98
T-15/7:30 J.Not.1.* Pigina VS 3 Y/S&b 75 1 41,000 30,20 30,20 0,73
© 7:30/8:00 Bom Dia Brasi-repnse Globo 280 F 150 2 75.000 8200 | 41,00 1.09
7/7:30 Brasil Hoje Bandeirantes 2'6'F 150 . . 74,25 - -
B/8-30 Sio Paulo - 08:00h Manchete 2%6.*F 150 1 28.000 33,00 33.09 1,18
8:30/9-00 Brasilia - 08:30h Manchete 2°6.*F 150 1 22.000 33,26 33,26 1.51
9/30/10:00 Repdrter Manchete Manchete 2 '/Sab. 180 1 24.000 31,55 31,55 1.31
12/12:30 Bandeira 1 Bandeirantes 2964 F 150 . 13.000 121,50 = 9.34
12:25/12:40 RJ-TV 1.* Ediglo Globo 2.%/Séb. 90 17 699.000 157,90 928 022
12:30/13:00 Jomnal da Tarde Manchete 2 9/Sih 180 2 60.000 105,76 52,88 1,76
131325 | Jornai Hoje Giobo 2 4/S4b. 150 21 862 000 359,00 17.09 0.41
18:45/19-15 TJ-Praga e 2 4/S4b 180 2 90.000 100,10 50,05 1.1
19:3019:50 | Jornal Local - 1.* Edicio Manchete 2.'/54b. 120 3 163 000 350,83 120,27 2,21
19:15/19:45 TJ-Brasi VS 2 */Sab. 180 2 100.000 142,10 71,05 1.42
19:3019:50 | Jornal Local Bandeirantes 2.%/54b. 120 1 46.000 299 68 299,68 6,51
19:45/20:00 RJ-TV 2. Edico Globo 2.4/S4b. 90 4 2.490.000 1.767.70 38 42 0.70
19:50/20:25 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2 */Sib. 210 . 18.000 294,00 - 16,33
20:00/20:30 Jornal Nacional Globo 2.'/Sib. 180 49 2,742,000 2.251.80 4595 0,82
20-30/21°25 Jornal da Manchete 1.* Ediglo Manchete 2.4/54b. 3% 2 a7 000 796,31 398,15 8.20
23:30/00:00 Jornal de Vanguarda Bandeirantes 26 F 150 1 44 000 217,50 217,50 494
232002325 RJ-TV 3.* Edigio Globo 2.'8.° F 25 13 . 238,80 18,36 -
23:25/00-00 Jornal da Globo Globo 296 F 175 g . 544,30 60,48 -
23:30/00:15 Jornal da Manchete 2.* Edigio Manchete 2V F 75 1 52,000 174,48 174,48 3,35
00:15/00:30 Reporteres do Rio Fio 2364 F 75 o . 60,83 = =
0010 J. Not 1.% Pégina ™v§ 2460 F = 1 . 4310 43,10 -
" Debate 101030 A Palavra & Sua Globo Dom 30 5 183.000 163,20 32,64 0,84
Entrevista 17:30/19-30 Canal Livre Bandeirantes 26" F. 600 . 32 000 225,00 - 7.03
2012115 Debates Populares Rio T 75 1 11.000 92,42 92,42 8.40
20021:15 Politica Nacional Rio 5% F. 75 1 34,000 92,42 R4 | 2N
22:00/23:00 Cara a Cara Bandeirantes Dom 60 . 15.000 315.00 - 21.00
00:00/01:00 Critica e Autocritica Bandeirantes Dom. 60 . 10.000 295,50 - 29,55
0000 Debate em Manchete Manchete Dom - 2 67.000 88,19 44 08 1.31
23-30/00-10 JO Onze e Meia vs 3960 F 160 3 135.000 149,00 49,66 1,10
Economia e 7-:35/8:00 Dinheiro 1.* Ed Bandeirantes 296." F 125 . . 74,25 - -
Negocios 19:07/19:10 Economia Popular Vs 2.4/54b. 18 2 . - - -
20:20/20:30 Momento Economico Manchete 26 F 50 2 69,000 284,79 142,39 4,12
00-00/00: 15 Giobo Economia Globo 2YBAF 75 . . - - -
Especiais 21:25/22:20 Globo Repdrter Globo 6*F 5% 3 1 588.000 1.545,20 49 84 0.97
Jormalismo! 13:00/15:00 Rio Urgente | Rig 2.98.° F 600 1 16.000 54,87 54,87 342
Entretenimento| 15 00/17:30 Rio Urgente I Rio 2.96.% F 750 . . 60,48 - -
20/22-00 Fantastico Giobo Dom. 120 30 1.615.000 1.657,50 55,25
20:30/22-00 Programa de Domingo Manchete Dom a0 e 11000 | 73388 -
21:20023:30 Heba ™S 3°F 130 4 185.000 347,20 86,80
22-30/23 30 Osmar Santos Show Manchete ' 70 3 99000 514,03 171.34
| 2207330 | et Manchete | EX2 70 2 83.000 51403 | 257.01
| 23300 Comando da Madrugada VS Sab - 5 . 52,10 10.42
| o000/ Flash Bandeirantes | Dom./6.* F = . . 142,50 ~
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Emissora
7:157:30 J. Not. 1.* Pagina VS 3.%/Sib 75 1 7 000 10.90 10,90 1,55
K i - N N S 1 =75 SR 120 1,21
7/7:30 Brasil Hoje Banceirantes 26" F 150 . . 14,85 - -
o T TR T T AT 08¢
8:309:00 Brasilia - 08:30n Manchete 246" F 150 1 8 000 6,72 6.72 0.84
— w2 1w e 3@ | o
12/12:30 Bandeira 1 Bandeirantes 298" F 150 1 §.000 24,30 24,30 405
! - 3 |l':_-fﬁ . L) 0n .
12-30/13:00 Jornal da Tarde Manchete 2 Y/Séb. 180 2 19.000 10,19 5,00 0.53
e L A
13/13.25 Jornal Hoje Globo 2.%/S4b 150 35 338.000 126.70 3,62 0.37
= r_ " ST & 3 -~ r.-' ; £ :;;";;i y =
18:45/19:15 TJ-Praca VS 2 */Sdb. 180 4 45 000 51,10 12,77 1.13
19:15/19:45 TJ-Brasil V5 2.%/S4b. 180 4 48 000 58.40 14,60 1.21
19-45/20-00 Praga-TV 2.* Ediclo Giobo 2.4/54b. 90 74 967 000 377,80 5,10 0,39
Nk St o] rap 7 1 N, 5880 588
20:00/20:30 Jornal Nacional Globo 2.4/54b. 180 78 1.012.000 443 60 5.68 0.43
| | s .. _ho N ] I 046 | 38
23:30/00:00 Jornal de Vanguarda Bandeirantes 246 F 150 1 14.000 43 50 43,50 3,10
Lo e T e e DR i ] wsm | 656 l 065
23:25/00-00 Jornal da Giobo 2961 F. 175 17 193 000 132.40 7.78 0,58
00 10/ J Not. 1.* Pagina ™S 2460 F - § £3.000 15.60 2550 022
- Debate Ll T I T R
Entrevista 17:30/19:30 Canal Livre Bandeirantes 260 F B00 1 10.000 45.00 45,00 450
s L e
21:00/23:00 Gente do Rio Capital Dom, 120 . . 23.10 = -
223 Vamos Sair da Crise Capital 28" F - . . 49.70 ash s
00:00/ Debate em Manchete Manchete Dom = 1 6.000 15,78 15.78 263
% | w0 - [ . s ] e
~ Economia 7:35/8:00 Dinheiro - 1.* Ed. Bandeirantes 2060 F. 125 = . 14.85 5 2
s Mios v A ST R LT DR T
20-20/20:30 Momento Econdmico Manchete 2961 F. 50 2 33.000 51,12 25,56 1,54
ST (= ! el =
00:00/00: 15 Globo Ecanomia Globo 26" F. 75 17 193,000 = = =
Jommalisme/ | 2072200 Fantastico Glabo Dom. 120 9 583,000 290,60 593 0.48
Entretenimento . TR v * H | &0
20:30/21:30 Nova Repibiica Capital L 60 . . 31,80 = =
: of : i AR
22:20/23:30 Osmar Santos Show Manchete B*F. 70 4 34.000 85,05 21.26 2,50
] e A m’ 5 ;-'[ m
2330/ Comando da Madrugada Vs Sab. - E 92 000 22,20 2 46 0.24
ool tosed =
~ Rural 7-307:35 Forga Verde Bandeirantes 296 F 25 . . 1485 - =
o | 78 | o |
07.00/08:00 Manchete Rural Manchete Dom. 30 o . 18.85 ~ =
SV T o el Y ...',.-' 58,80 - -y
21:3022:20 | Tribuna da Constit Capital 26 F 250 o « | 4930 ]'_ - -
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el et L b ob

Total Min. | Audiéncia Custo 1%
Emissora Exibi¢do Semanal (%) Piblico | Cesto 30" | CGRP (Cz§)
I Noticiario 30 Bom Dia Brasi Giodo 2961 F. 150 i 12.000 45,80 45,80
7:15/7:30 J. Nol 1.* Pagina Vs 3./54b. 75 1 11.000 24,40 24 40
-~ 7:30/8:00 Bom Dia Brasil-reprise Glabo 26" F. 150 2 25.000 45,80 22,90
71730 Brasil Hoje Bandenantes 26 ¢ F 150 . . 29.70 =
" 8830 S0 Paulo - 8:000 Manchete 26 F. 150 - . 11.49 =
8:30/9:00 Brasilia - 08:30n Manchete 2°%"F 150 . . 11,98 -
- 8:3010:00 Repdrier Manchete Manchete 2.'1S4b. 180 1 11.000 11,15 11,15
12/12.30 Bandeira 1 Bandeirantes 29/6°F 150 1 8.000 48,60 48 60
1225/12:40 Praga TV 1.* Ediglo Giobo 2.Y/Séb. 90 18 213.000 121,90 6.77
12 30/13-00 Jornal da Tarde Manchete 2 Y/Sab. 180 2 20 000 19.20 9,60
1313:25 Jornal Hoje Globo 2 Y/54b. 150 21 243.000 186,90 8,80
18 45/19 15 TJ-Praga VS 2 %/Sib. 180 3 42.000 84,10 28.03
19-30/18:50 Jornal Local 1.* Edigo Manchete 2.%/Sib. 120 2 24 000 128,01 54,00
19-15/19.45 TJ-Brasil ™S 2 4/54b. 180 H 61.000 91,30 22,82
1930/1850 . | Jornal Local Bandeirantes 2 */Sib. 120 1 10.000 140,39 140,39
19:45/20:00 Praca-TV 2.* Edicdo Giobo 2 */5ab. 80 62 1.072 000 658.40 10,61
19:50/20:25 Jornal Bandeirantes Bandeirantes 2.%/54b. 210 1 11.000 117,60 117,60 10,69
- 202030 Jornal Nagional Globo 2 /Sab. 180 68 1.180.000 773,10 11,36 0,65
20-30/21°25 Jornal da Manchete 1 * Ediclo Manchete 2 V/Sdb. 330 2 24.000 235 61 117.80 9.81
23.30/00-00 Jornal de Vanguarda Bandeirantes ' F 150 1 18.000 87.00 87.00 483
23202325 Praga-TV 3.* Edilo Globo 261 F 25 13 186.000 114,40 8.80 0.61
23 25/00-00 Jornal da Globo Globo 2%/6.* F 175 12 170.000 170,30 14,19 1,00
23:30/00-15 Jornal da Manchete 2 * Edicdo Manchete 296 F 75 3 33.000 69.52 2317 2.10
0010/ J Not 1.* Pagina VS 264 F = B 88 000 34 80 5,80 0,39
" Debate 10/10:30 A Palavra & Sua Globo Dom. 0 8 110.000 53,70 8.7 0,48
Entrevista 173019:30 | Canal Livie Banderrantes 2960 F 600 1 11.000 90,00 90,00 .18
22:00/23:00 ‘Cara a Cara Bandeirantes Dom. 60 1 18.000 126,00 126,00 7.00
00:00/01:00 Critica & Autocritica Bandeirantes Dom 60 . . 118,20 - -
- 0000/ Debate em Manchete - Manchete Dom. - 1 10.000 33,08 33,08 3,30
23.30/00-10 Jb Onze & Meia ™S 36 F. 160 T 147.000 134,40 12,21 0,31
Economia 7:35/8:00 Dinheiro - 1.* Ed. Bandeirantes 26 F 125 o . 29,70 ~ -
e Negocios 19:07/19:10 Economia Popular 5 2 */Sab 18 4 58.000 - - -
20 20/20:30 Momento Econdmico Manchete 246" F. 50 2 25.000 104,23 52,11 416
00 D000 15 Giobo Economia Giobo 2"tk [ 12 170 000 - — -
' Especiais 2125/22:20 Globo Reporter Globo 6.1 F 55 41 £55.000 467,50 11,40 0,71
Jornalismo/ 2022 00 Fantastico Globo Dom 120 37 585,000 510,30 13,79 0.85
Entretenimento | 20 30/22:00 Programa de Domingo Manchete Dom. 90 2 38.000 184,72 92,36 4,86
21.20/23:30 Hebe VS 30 F 130 4 120.000 267,80 29,75 2,23
22:20023:30 Osmar Santos Show Manchete BEF 70 1 45.000 158,59 39,64 3,52
22:20123:30 Ela e Ele Manchete 20 F 70 1 55,000 158,59 39,64 2,88
23:30/ Comando da Madrugada VS Sib. - 6 78,000 34,30 5,71 043
00: 00 Flash Bandeirantes Dom./6.* F - . . 57,00 - -
- Rural 7:30/7:35 Forga Verde Bandeirantes 2.96." F. 2 . . 29,70 - -
8/9:00 Globo Rural Giobo Dom B0 7 98.000 183,20 26,17 1,86
7:00/8:00 Manchete Rural Manchate Dom. 30 2 27.000 3.2 21,61 1,60
20 25/20:30 Agrojornal Bandeirantes 26" F 25 1 14.000 17,60 117.60 B.40
[TELEVISAO (RECIFE) |
Total Min. | Audiéncia Custo 1% Custo
Género Hordnio Programa Emissora Exibigao Semanal (%) Pablico | Custo 30" | GRP (Cz§) | por Mil
Noticidrio 1m:30 Bom Dia Brasil Globo 26 F 150 4 34.000 57,40 14,35 1.68
7:15/7:30 J. Not. 1.* Pagina S 3.%/54b 75 1 5.000 14,60 14.60 2.92
7:30/8:00 Bom Dia Brasil-reprise Giobo 26 F. 150 2 46,000 57,40 11,48 T 1,24
7730 Brasil Hoge Bandeirantes 26 F 150 - . 14 B5 — i
2830 Sdo Paulo - 8:00n Manchete 2Y6.0 F. 150 1 5.000 5,36 8,36 167
8 30/8:00 Brasika - 0B:30n Manchele 296" F. 150 1 4.000 8,55 8,55 FRE
9:30/10-00 Reporter Manchete Manchete 2.%/Sib. 180 1 8.000 7.86 7.88 096
12112:30 Bandeira 1 Bandeirantes 2'6"*F 150 1 8.000 24,30 24,30 3,03
12:25/12:40 Praga-TV 1.* Edicdo Giobo 2. */Sib. an 75 224.000 66,40 2,65 0.29
IMPRENSA - MARCO 1989 65

O T N N g LTI I N S T




Total Min. | Audibncia Custo 1% Custo
Género Horane Programa Emissora Exibicao Semanal (%) Pubhco Custo 30" | GRP (Cz§) por Mil
12-30/13-00 | Jornal da Tarde Manchete 2 YSah 180 2 12 000 18,13 9.06 1.51
131325 Jornal Hoje Globo 2 4/54b 150 R 281 000 104 60 3126 037 |
18:45/19:15 Ti-Praga VS 24754 180 2 16000 76.80 38.40 1.80
19:30/19°50 Jormal Local 1.* Ediglo Manchets 2 */Sdb 120 1 10 000 82,07 82.07 §.20
19151945 TJ-Brasil Vs 2 /540 180 3 26 000 100.50 34.50 3.98
19:30/19 50 Jornal Local Banoevrantes 2 4154 120 . . 51,87 -
19:45/20-00 Praga-TV 2.* Ediglo Giobo 2458 %0 &4 766 000 409,30 593 0.53
19:50:20:25 Jornal Bandeirantes Bandewrantes 2 */S4b 210 - . 58,80 = -
20-00/20:30 Jornal Nacsonal Giobo 2 V/Sib. 180 70 724.000 511.20 7.30 0.70
20:30/2125 Jornal da Manchets 1 * Ediglo | Manchete 2 %/Sib 330 2 14.000 167,43 B 11.95
23:30/00:00 Jornal de Vanguarda Bandesrantes 26 F 150 ] 8000 43,50 450 5,43
232002325 Praca-TV 3.* Ediglo Globo 296" F 2 10 87 000 80,50 8.05 0.92
23:25/00:00 Jornal da Globo Giobo 26 F 175 12 101.000 94,20 7,85 0.93
23-30/00-15 Jornal da Manchete 2 * Ediglo Manchete 296" F 75 2 12.000 491 24 55 408
00 10/ J Not 1.* Pigina s 2B F p . 51,000 20.80 3,46 0.40
" Debate 10/10:30 A Palavra & Sua Glabo Dom 0 16 142 000 46,80 292 0.32
Entrevista 17:30/19:30 Canal Livre Bandeirantes 2B F, 500 1 5000 45.00 45.00 9.00
22:00/23:00 Cara a Cara Bandeirantes Dom 60 1 9 000 63,00 63,00 7.00
00/01:00 Critica e Autocritica Bandeirantes Dom. 80 i 4,000 59,10 55,10 7% ]
00:00/ Debate em Manchete Manchete Dom = 1 5,000 2.77 22.77 4,55
23:30/00:10 J0 Onze & Meia Vs M6 F 160 12 107,000 71.30 5,94 0,66
~ Economia 7-35/8-00 Dinheiro - 1.* Ed Banderrantes 246 F 125 - . 14.85 A =
e Negocios 19:07/19:10 Ecanomia Popular Vs 24/54. 18 2 20,000 - - -
20-20/20-30 Momento Econdmico Manchete 260 F 50 i 8.000 8417 8417 10,52
00:00/00-15 Giobo Economia Globo 246" F i 12 101 000 - BT 3B
“Especiais 21:25/22:20 Globa Reporier Globo 6F 55 4 414,000 306,00 719 0.73
"~ Jornalismo/ 20/22:00 Fantastico Globo Dom 120 2 421000 415,80 3,90 0.98
Entretenimento| 20 30/22 00 Programa de Domingo Manchete Dom 90 2 14 DD 165,27 82,63 11 80
21:20/23:30 Hebe ™vs I'F 130 i 67,000 243,90 30,48 364
22.20/23:30 Osmar Santos Show Manchete B.'F 70 4 31.000 123.48 30,87 3198
22:20/23:30 Ela e Ele Manchate 2°F. 70 4 32.000 123,48 3087 185
2330/ Comando da Madrugada VS Sib = 10 79.000 38.70 3.87 0.48
00:00/ Flash Banderantes Dom./B.* F. - .- . 28,50 - ~
Rural 7:30/7:35 Forga Verde Banderrantes 246 F 25 . . 14,85 =
08:00/9:00 A Conquista da Terra Bandeirantes Dom 60 1 6.000 11.28 11,28 188
8/9:00 Globo Aural Giobo Dom 60 12 122,000 104,60 8.7 0.85
07:00/08:00 Manchete Rural Manchets Dom. ) . . 29,59 = -
20:25/20:30 Agrojormal Bandeirantes 26 F 25 . . 58,60 - -
Fonte: Tabela de Precos: Janeiro/89.
Ibope/Divisio Audi-Midia SP/RJ - ADP 13/02/89 a 19/02/89,
AIP - 26/11/88 a 25/12/88.
 Nio hd informagdo.
e Audibneia inferior a 0,5%
[TELEVISAO (PORTO ALEGRE) |
Total Min. | Awdiéncia Custo 1% Custo
Género Horario Programa Emissora Exibigao Semanal (%) Publico Custo 30" | GRP (Cz§) | por Mil
Noticiario 77:30 l Bom Dia Brasil Giobo 2B F. 150 3 32 000 38.80 12.93 1.21
7-15/7:30 J. Not. 1.* Pagina VS 3 */Sab 75 1 9.000 12,00 12.00 1,33
7-30/8:00 Bom Dia Brasi--reprise Globo 2YB0F 150 3 30.000 38,80 12.93 1.29
717:30 Brasil Hoje Bandesrantes 2960 F 150 . . 29,70 = =2
&/8:30 S#o Paulo - 8:00n Manchete 2460 F 150 . . 11,13 e =
8:30/9:00 Brasilia - 08:30h Manchete 24" F 150 . . 11.32 = o
9:30/10:00 Reporter Manchete Manchete 2 1S4 180 .- . 10,85 - -
12/12:30 Bandeira 1 Bandeirantes 2406 F 150 1 7.000 4850 48,60 6.94
12:25/12:40 Jornal do Almogo Giobo 2 4/54b. 90 2 305.000 105,30 4,38 0.34
12:30/13:00 Jornal da Tarde Mancnete 2 */54b 180 Y 14.000 17,17 1747 1,22
13113:25 Jormal Hope Giobo 2 Y/Sib. 150 % 435 000 122.40 470 0.36
18:45/18:15 TJ-Praga VS 2 */S4b 180 3 46 000 33,90 11.30 0.73
19:30/19:50 Jomal Local 1.* Edigdo Manchete 2. 4/54b. 120 1 11.000 10499 104,99 9,54
19:15/19:45 TJ-Brasil Vs 2 4/54b 180 3 44.000 4130 13.76 0.93
19:30/19:50 Jornal Local Banderrantes 2.4/58. 120 2 29000 108,92 54 46 ars
19:45/20-00 Praga-TV 2 * Edicdo Giobo 2 */Sib 90 B4 1.143.000 854,80 13,35 0.74
l 19:5020:25 | Jomal Bandeirantes | Banderantes 2458 20 | 1 | 15000 117,60 117,60 7.84
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Total Min. | Audiéncia Casto 1% Custo
Género Horano Programa Emissora Exibicao Semanal (%) Piblico | Custo 30" | GRP (Cz§) | por Mil
| | Nacional Globo 27580, 180 7 1.330.000 854,80 11.87 0,64
' 20302125 | Jomal da Manchete 1* Edicdo | Manchete 2 4/Sab, 330 1 14.000 204,45 204.45 14,60
) de Vanguarda Bandeirantes 2960 F. 150 1 7.000 87,00 87.00 12,42
232023 25 Praca TV 3.* Edigdo Globo 206 F % 16 223,000 211,80 13.23 0,04
¥00 | Jornal da Globo Giobo 248 F. 175 16 220,000 211,80 13,23 0.96
23,3000 15 Jomal da Manchete 2 * Edigdo | Manchete 2060 F 75 . . 51,93 = -5
| _ JNot 1.* Pagina v 26" F. = 7 120.000 17,20 2.45 0,14
| Debate 10/10.30 A Palavra # Sua Giobo Dom 30 2 23.000 = - &
Entrevista hm-u Canal Livre Bandeirantes 296 F 600 2 26.000 90,00 45,00 3,46
-00/23:00 Cara a Cara Bandeirantes Dom 60 2 21.000 126.00 63,00 6.00
00100 Critica & Autocritica Bandesrantes Dom. 60 1 16.000 118,20 118,20 7.38
00-00/ Debate em Manchete Manchete Dom - 1 11.000 26.58 26.58 2.4
23300010 | J6 Onze ¢ Meia Vs 36" F. 0 | 10 161,000 148,40 14,84 0,82
"~ Economia 7-35/8:00 Dinheiro - 1.* Ed. Bandeirantes 26 F 125 .- . 29,70 = =
¢ Negocios 19:07719:10 Economia Popular ™§ 2.4/Sib. 18 I . l . - s 25
20:20/20:30 Momento Econdmico Manchete 2960 F 50 1 11.000 86,10 86.10 7.82
00-00/00 15 Globa Economia Giobo (2% ¢ 75 I % | 220000 - . =
" Especiais 2125722 20 Giobo Repérter Globo B F 55 51 897.000 607,10 11,90 0.67
Jomalisme | 202200 Fantastco Giobo | Dom. 120 | 38 | 644000 742,50 19.53 115
Entretenimento| 2030722 00 Programa de Domingo Manchete Dom. 90 2 17.000 174,43 87.21 10,26
21:20023:30 Hebe ™8 I'F 1w | n 152.000 276,80 25,16 1,82
22-20/23:30 Osmar Santos Show Manchete BF 70 2 27.000 143,26 71,63 5,30
2220:23:30 Fla ¢ Ele Manchete 240 F 70 2 21.000 143,26 71,63 5.82
22-30/24.00 Cimera Dois Guaiba 246 F 450 1 14,000 308,50 308,50 22,08
2330/ Comando da Madrugada v Sdb. = 10 148000 44,50 4,45 0,30
00 00v Flash Bandewrantes Dom./6." F - e . 57.00 — ==
" Rural 7.307.35 | Forga verde Bandeirantes 26 F 25 .- . 29,70 - =
8/9:00 Globo Rural Giobo Dom 50 - 80.000 167,20 27.86 2.09
_O7:0008:00 | Manchets Rural | Manchete Dom. 30 . . 3,75 pa =
20:25/20 30 Agrojornal Bandeirantes 296 F 25 1 14.000 117,60 117.80 8,40
ﬁ?ﬁﬁ_ Cm X Col Formato
25F. [ 3. | Dom. 25F | .i.'ﬁ: Dom. | Impressio Alt. cm.| N.° col.
O Estado de SPalc | SA OESP — | wmsen [ sams | - 418 | 4478 | FexoPrimt 54 9
Jornal da Tarde SA OESP 118 380 79.740 = 26,78 2163 — | oft-sen 54 9
Folha de 5.Paulo Emor. F. da Manhd S.A. * * * 38,61 38,61 602 | Off-set 54 ]
Folha da Tarde Empr F. da Manhd S.A. - * - 26,78 22,28 - Off-set 54 9
Sio Paulo Noticias Populares Empr. F. da Manhd SA * . 10,73 10,73 1073 | Off-set 54 El
Dudrio Popular Arca Empreendimento * " 24 .38 24 38 27,99 Tipografica 54 10
OCi DCHEd. Jomnal. SA. * * o 19,41 19,41 — | Oftser 54 9
Gazeta Mercantil GM SA Ed Jornal 76.099 75.360 - 37.23 7.2 — | Oftsen 584 |8
A Gazeta Esportiva Fund. Casper Libero * * . 12,00 1non 101 Off-set 54 9
Didrio do Grande ABC | Didrio do G. ABC S A = . - = 8,96 1671 | Oft-set 54 9g10
Jornal do Brasi BSA 137150 | 147042 | 230885 Q47 4347 | 6965 | LemerPress |54 |8
0 Giobo Empr Jorn. Bras_ Lida 236424 | 234660 | 469594 34,19 34,19 5443 | Off-set 53 .
0 Dia Edit. O Dia Lida. 195513 | 197407 | - 332350 56,64 664 | 6421 | Oftser 51 B
Rio de Janeiro | Unima Hora Jorn. Uttima Hora Lida - . - 23.75 23,75 23,75 Ofi-set 52 9
Jornal dos Sports C. daBanha C. | Lida 24 600 15,286 12.469 6,15 3,75 375 | Oftset 54 8
Jornal do Commercio G.E.J do Commercio S.A - " - - 40,00 50,00 Off-set 53 8
Tribuna da Imprensa | SA. Trib, da Imprensa * * * 46,26 46,26 4626 | Oftsat 54 =
Zeto-Hora ZH. Ed. Jon. S.A 95 248 90,905 185 955 13,23 1.2 19.00 | Off-set 36 6
Porto Alegre | Jomal do Comércio Cia. Jom. J. C Jarros . . - 8,93 7.68 - | Of-sat 36 f
Correin do Povo E.J Caldas Jr - " - 11.17 17.09 - Of-set 325 6
Jomal N.H Editorial Sinos S.A. * m N 3.29 3.2 388 | Off-set 40 8
i Didrio de Pernambuco | D. de Pernambuca S.A 30.210 32288 | T8e2 | 1238 | 1238 | 1611 | OMset 7 -
Recife Jornal do Commercio - | Empr J. do Commercio S.A. 16.026 16.138 19 264 6.13 6,13 794 | Nylon print 53 9
| Diario da Tarde S A Estado de Minas R n = 8,10 16,32 — | Oft-set 54 9
Didno de Minas Didrio de Minas S.A * * - 8.80 8.80 1053 | Oftset 54 9
Dino do Commercio | D.C. Emgr. Jom. Lida - * - . 15,29 — | oOff-set 54 9
Belo Honizonte | Estado de Minas S.A. Estado de Minas — . . - 27.97 3720 | Oftset 54 4
Jornal de Minas S A Jornal de Minas - * - - 12.34 12.34 Nylon print 33. 9
Tribuna de Minas E. Empe Grafica Lida. - * - - 7.94 1029 | Offset 54 i
Jornal Hoe em Dha Edit. Ediminas * * * 8.89 8.89 11,55 Oft-set 54 5
. SEL S
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Cidade i Preco Cm X Col Formato
Sede Titulo Editora I'l"‘l_c.%& Dom. 27 F 3.9/8ab. Dom. | Impressio Alt m[l.' col.
Correio Branenss | S/A Correlo Brazibense [ 2751 | 27000 | si500 18,61 18,61 4 2047 | Onse O
Brasilia Jornal de Brasika 0.J Cimara - . | - = 17,87 23,64 O sat 54 B
Corrmo do Brasil |MII. Lida ‘ * | - I - 17.55 17.55 I 2204 | Oft-set 54 B wE
A Tarde E Edit. ATarde SA 65 704 62 796 114213 19,80 19.80 19.80 Of-set 54 9
| Salvador | Jomal da Bana £ Jornal da Bahia S A e - | - -1 14.36 1436 | Oftset 54 3
Tribuna da Batea Edisa Ed. da Bahia S5 A * - * 16,66 16,66 16.66 Of- st 54 9
Correio da Bahia EB. de Jomaksmo S.A * . - | w2 625 | — | ot s« |9
0 Povo E J O Povo Lida 20 506 20 B54 23118 11.62 11.62 11,62 Of . set 53 9
Fortaleza Tribuna do Ceara E Gral. do Ceard Liga. LR pe - 11,04 .04 — | oftser 53 g
Diano do Nordeste E V. Mares Ltda 243%2 23 885 35 520 15.54 15,54 1751 | Offset 54 9
A Provincia do Pars | A Prov. do Para Lida. . - . - 16,80 022 | Onse 54 B
Belem 0 Liberal Deita Publicidade S A " - » 19,33 18,33 23.26 Oft-sat 54 8
Didrio do Para }u. Grifica de Baury Lida. .« | - . 16,80 1680 | 1680 | Onset 54 8
Goidnia 0 Popular 0.J. Cémara = 27 511 42 248 - 5,76 BO6 | Oftset 54 .
Vitona A Gazeta SA A Gareta 19620 | 17633 | 38084 6.19 619 | 930 | omser 5« |8
Dudng Catannense Z M. Ed. Jom. S/A 25.154 25 534 36,007 7.95 7.20 864 | Oftser % &
Flonandpolis/ | A Noticia I‘nm SA - ] 16850 | 18142 - 6.42 770 | Ofset 52 B
Joinvile/ Jornal de Santa Catarina FE E. J de S Catarina - - - - 6.84 777 | Oftsar 54 8
Blumenau 0 Estado Emp. E. O Estado Lida. - * | - 6.56 6,56 788 | Offsel 52 ]
Gazeta do Povo Ed. G. do Povo Lida 28 852 31 564 99 451 §.5¢ 6.54 8.84 | Off-set 54 Be 12
Curitiba/ O Estado do Parand  |GE Parand SA - - PR M 5.78 735 | Offset 54 .
Londrina Folha de Londrina E.JF. de Londrina Ltda - . " - 7.72 926 | Off-set 54 g
- Campo Grande | Didrlo 62 Sema |5.A Cormeio Braziense - . B - im m* Ot-set . |
| Cuiabd Didrio de Cuiabd Didrio de Cuiabd Lida. - « . 10,80 10,80 1080 | Nylon print 53 F
Jodo Pessoa | Comeio da Paraba | Jom. Correlo da Paraiba Lida. . . . - 944 | 1160 | Offse s 4
Maceio Gazeta de Alagoas Jorn. Gazeta de Alagoas - 6.878 13321 S 6,50 8.20 | Of-se | 54 5
Jornal de Alagoas | Empr. Jom, Alagoas S A = - . z 69 | 900 | onsm | & |8
Aracaju Jornal de Sergipe Empr. Jom. de Sergipe Lida - * R - 6.92 830 | Oft-set &2 7
0 Dia Empr. O Dia Lida. T - . = 400 | 420 | Ottset 54 [
Teresina 0 Estado Ed. O Estado Lida 1.750 2 683 3.275 5,83 5,83 7.91 Oft-set 54 :
J.da Manhd Ed. Graf. Editora Lida, * . - 5.28 5,28 554 | Ofr-set 525 |8
S0 Luis Jornal de Hope Geaf Ed. Jornal de Hoje Lida 1.228 1.065 1.363 6,20 6.20 770 | Oft-set 54 .
Manaus A Critica Emor. de Jornais Caideraro Ltda. * - * - 20,10 2448 | Offset 54 8
Fonte: Tabela de Pregos: Janeiro/89. IVC - Dezembro/88
« Consullar Editor
[REVISTAS | ]
? 1 Casto por Mil Formato
Titwlo Editora Penodicidade Tiragem | Circulagdo _ml mﬁ%h‘l_ ﬁu Assinaturas | Material | cm
Ve Abril [semanai 0620 | 740428 [ raaro0 [ woroo | wer | 2em [ ves|  srerovkor [ 27408
Istof /Senhor Trés Semanal * « | 680200 | 952000 - - z.m} 83.20 | FouRot | 20,2x28
i _ Visko | Visio Semanal 120246 | 111216 | 582400 | 9.199.00 53 | &n 1.40 72,80 | Fotolto | 27.4x20.5
Manchete Bloch Semanal 143958 | 113.020 | 10.735,80 | 13.413.58 94,99 118,60 2,00 104,00 | Fotolto | 31,524
Afinal Edvtora C Semanal 53.458 33906 | 650935 | 9.440,10 191,98 278 41 1,95 76.20| Fowito | 27.4x20.8
Exame Abr] Quinzenal 99.877 87829 | 5211,00 | 8.076,00 59,33 91,95 2,40 46,80 | FoURot | 27.4x20.8
. tluu Bolsa de Val RJ_|Mensal - » | 21903 | 334 - - 205|  22.15] Fotolo | 782t
! Tendéncia Bloch Mensal " « | 370817 | 587384 =i | - 2,00 24,00 | Fotokto | 20x21.5
Balano Financeiro | G.M. SA Ed. Jor. [Mensal « | 42504 | 564672 - = 2.0 20| Fototo | 28x21
Conjuntura Econdmica | F.G.V. Mensal 22.000 14,359 83512 | 1.431.44 58,43 99.68 - 12,49 | Fotoito | 28x21
| Giobo Rural | Giovo [Mensa 202393 | 156745 | 412000 | 549000 | 2628 | %02 185|  2220| Fotolto | 27.4208
Manchete Rural Bloch Mensal 80.000 61907 | 336882 | 47262 54,41 76,34 2,00 24,00 | FouRot | 29.5x21.5
'S [ Dirigente Aunal | Visto Mensai 52.050 42052 | 265027 | 4257.30 82 | 0.2 195 23.40 | Fowoito | 27,5%20.5
D8O Aural DBO Ed. A, Lida. |Ouinvenal 19.399 4051 | 200700 | 304500 517,64 751,66 2,00 21.00 | Fotolto | 31x258
Guia Rural Abri Abril Mensal - w | 417300 | 582700 - - 1,40 16,80 | Fotolto | 27.4x20.8
A Granja Centauros Mensal " * | 320850 | 473254 - - 1.10 10,40 | Fotolto | 28x21
Baide Branco COCLESP.  |Mensa * » | 180000 | 2788,00 = | = | - 2.34 | Fooito | 2821
1 Playboy Abril Mensal 408625 | 347880 | 666400 | 9.979,00 19,15 28,68 2.20 26,40 | FouRot | 27.4x20.8
Ele Ela | Bioch : 194,073 170800 | 455063 | 682402 26,69 39.95 2.00 2400 | FoRot | 205215
AZ Atidntica Mensal " « | 294309 | 51334 = - 1,00 12,00 | Fotokto | 28x21
[ Claudia “Ab Mensal 417016 | 388081 | 834600 | 1184000 | 228 | 3208 190] 2280 FovRot | 27,4208
Nova Abril Mensal 370.412 | 206003 | 7.20400 | 10.428,00 15 | 3892 1,95 23,40 | FoURot | 27.4x20.8
3 [_m | Bioch Mensal 140453 | 120149 | 673481 | 038091 5605 | 798 i 2,00 24.00 | FouRot | 205215
g | Muher de Hop Bioch Mensal 156483 | 127323 | 313436 | 555,17 24,68 4366 2,00 24,00 | Rotofiime | 31,5:24
[ Vogue [ cara " « | 3sme0 | s2am | — 3 320 38,40 | Fololo | 30,2235
! Dogura Azul Mensal [ * * | 367452 | 461564 - - 0,80 12,60 | FouRot | 21x28
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1 oig
|l‘-hi:ihh Tiragem | Circulagdo %
e * 370200 | 6787.00
&« - 4 414 96 5.882,00
* " 481600 | 784400
* * 2.457.00 3.045,00
Aol - « | 383056 | 47T25
Jornal Bimestral * * 900,00 1.100,00
Al Mensal 459279 | 389832 | 666400 | 740400
Abri 8 Edigiies Ano * * | 225600 | 333500
Giobo Mensal - * 2.420,00 | 3.450,00 |
Giobo Mensal . « | 210000 | 289000
Abri Mensal 10 | 70712 | 339100 | 422100 | FouRot
Giobo Mensal 44 956 21918 | 286000 | 3.580,00 130,48 1,35 20,40 | Fotolito
Direit Bimestral * | 3ma | qmee | - —| 8,00 Fotito
A Semanal 12717 | 86605 | 2687180 | 433192 | 3315 150 | — [ Fovmot | 30,4x23,
Bloch [semanal 905M | TiB41 513961 | 497 15 78,00 |FovRot | 31524
Azul Semanal * : — | Fowiito | 31x22.5
Bloch Mensal LW 5 ok 5777 | 458431 | 00— 150 FotRot &
Bloch Mensal . . 141910 | 212248 l - - 1,20 — | FoURot | 20m14
l‘ Abril Mensal | 257809 | 195802 | 476800 | 648400 | 2435 | 3801 | 1, t |
Azul Mensal 200 565 145951 | 231128 | 3.356,20 15,83 22,99
Abril Mensal 188 810 141,879 3.958,00 7.197.00 e |
3 Abril Mensal . * 243500 | 449800 - 1 -
Efect _ * * | 336882 | 607128 el L
Carta {:'rr;m N « | 357880 | 524450 - -
Aonl [Mensal 300963 | 227082 | 3668,00 | 6574.00 1615 | 2895
Azul Mensal 153 455 125630 | 274724 | 353612 21,86 28,14
]ﬁﬁlﬂ Boch  [Men: 151.067 | 130.050 | 426064 | 674381 32,82 5185
Geo Unersal T Bioch . « | 360328 | 537407 - -
l‘ﬁam | Simbola *|  » | 457000 | 6.100.00 - -
Horzonte Geo Audichromo - * 4.083,00 4.083,00 — —
- Leia Jorubs | Mensal 59.853 39483 | 209160 | 401667 53,00 101,78
i Time Time In Semanal .::[ . 2.600,00 | 455000 ~ -
" Business Week McGraw H Pub. | Semanal «| = | 4189500 | 6368000 - - :
Placar Abril Semanal 94.722 56177 | 367500 | 5.882.00 64,51 104,70 1,00 — | Fotmot | 23.7x299
Visual Esportivo V. Esporivo | Bimestral * * | 261616 | 322700 - - 0.60| —| Fooito | 27521 |
Trip Trip Bimestral * - 3.542,00 5.060,00 - - 1.00 6,00 | Fotolito 28x21
Match Point Ness Mensal e » | 305500 | 435000 - - 270 znoo[Fowie | et |
Fiuar Azul Mensal 51.179 27920 | 493396 | 543220 176,71 194 56 1,70 — | Rotofiime | 27.4x20,7
Mar Vela & Molor Grupo 1 Mensal * + | 19275 | 308500 3 = 10| 40]foome | 27821
Overal Trip Bimestral * - 2.247.00 3.210.00 - - 1.20 7.20 | Fotoito 28x21
i Hippus Trés Mensal . « | 373900 | 5337.00 - - 1.50 18,00 | Fotoito | 28x20
Yeah Tep Bimestral . « | 131480 | 174384 - - 1,50 9,00 | Fotol 27,5¢20,5
Saque Simbolo Mensal - * | 385000 | 510000 = = 1,60 20.00] Fowoito | 208X274 |
Fluir Bodyboard Azul Bimestral . * 3.231 .64 3.591,48 - - 1.10 — | Rotofilme | 27.4X20,7
Esporte & Nauica | Abr Mensal . » | 363,00 | 520400 = = 200 2400| Fotoito_| 208x274 |
Bicisport Pinus Bimestral - * 1.826,00 2. 437.00 - - 1.10 13,20 | Fotolito 21x28
Skatin Azl Bimestra . « | 323164 | 350148 = - 1.00 [ Fowito | 200274 |
Show do Esporte Modelo Mensal . « | 445000 | 558500 = = 2,00 9.80 | Fotolto | 21x28 |
Quatro Rodas Abni Mensal 261871 | 210495 | 586800 | 8.346,00 287 30,64 2.20 26.40| Fot/RoL | 27.4x208 |
Auto Esporte Efecéd Mensal - - 2.899 90 4 936,00 - — 1.70 23,00 | Fotolo 27 5a21
Duas Rodas Sigta Mensal 60.302 42200 | 231820 | 411740 54,92 97,54 1.40 1440 | Fowino | 28208
Molo Show Triés Mensal * * 391795 5.694,91 — - 1.20 14,40 | Fotolito 28x20
Oficina Mecinica Sigla Mensai . « | 188840 | 332160 - - 1.20 14,40 | Fotolito | 20.3x28
Biz Azul Mensal - " 461564 5.909.68 - - 1.70 20,40 | Fotolito 20,8x27 4
Set Azul Mensal * » 324548 4117 40 - - 2,00 22,40 | Fotolito | 20,8x27.4
Ins It Mensal N « | 193000 | 2567.00 = = 1,70 18,00 | Fotolito | 28x21
Video News Sigla | Mensal J_‘M 47097 266420 | 4.809.40 56,56 102,11 1.30 20,40 | Fotolito ]_m ‘J
info JB Mensal * » | 224086 | 275284 - ~ 1.95 24,00 | Fotolito | 28x21
Dados & 1déias GMSA Ed Jor. |Mensa . * | 42504 | 564872 = = 2.90 4420 Fotolio | 2821 A
PC Mundo CWB Mensal . w | 347988 | 5917.09 - == 1.00 10,00 | Fotolito | 28x21
Guia do PC Piano Semesiral » » | 318000 | 5.530.00 - - - - | Fo = -
G de Automacio Ind Piano Semastral * * 3.100,00 5.400.00 - - —
Ciasse News Prime Mensa « | « | te02 | 2emE = — | 1eo|
Mdnica Globo Mensal 302000 | 195041 | 287000 | 3130,00 14,71 16,04 0.46
‘Ceboinha Giobo Mensal 226.333 | 135880 | 2650,00 | 2890,00 1950 | 2126 |  045]
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b

i 1 pigi Custo por Ml Preco | Formato
Tiragem | Circulagdo _;?L_mlu P& | 4 Cores | de Capa|Assinaturas | Material | cm
[ 2848 1470 | 200000 | 228000 14,43 15,75 0.25 (1) Fot Mot | 19x13.4
248286 | 148554 | 200000 | 2280.00 14,06 0.25 (1] Fot /Mot | 19x13.4
l Wi | 112420 I 361200 | 3778.00 R.12 0,63 Fot/MRot | 19x13.4
174357 | 127212 | 361200 | 377800 28,39 0,61 (3)| Fot /Aot | 19X13.4
12884 | 78540 | 259500 [ 272600 33.04 0.37 @] FotRot | 190134
132 351 B8 383 2.5985.00 2.726.00 29,06 0.61 (3)| Fot Rot 19x13.4
e | 7o | 3mio0 | 3sem | sm 081 FotRol | 194134
137455 | 93770 | 250500 | 272600 27,67 0,37 @) ForRot | 19n13.4
| RN ' 168800 | 177800 | 2259 0,63 FotRot | 19x134
83 854 36247 | 168800 | 177800 46 56 0.39 — | ForRor | 190134
" - 3.100,00 3 850,00 - 1,30 13.00 | Fotokto 27 4x20 7
*] - ml‘ 419572 -'_r*- { o ot [ 2821
: * . 2.270,56 3.924.12 - 41 5«28
PowsAbms [CoOmx  Wews | w] o | smmw] veew | - | -] S
Viae Bem Spagat al " - 11.065,00 11.072.00 - 2821
B[ fearo Tear [Mensal ' . « | 1008795 | 11.000.11 - - 220 _ o | 2621
g Transbrasi Via Express  |Bimestra . « | 857000 | 9552.% - 081 | §.50 | Fotohto | 21128
Classe | 154 Lia  [Bimesira | . » | 772488 | 772484 -1 - -1 — | Fotomo | 21528
Tabela de Precos: Janeiro/89 (2) Mundo Disney: NCz§ 28.46
Fonte: IVC/2.° TRIM./88 (3) Festival Disney: NCz§ 25,71
* Consultar Editor (4) Familia Marvel NC2z§ 26,40
Prego Infantis: Editora Abnl: 2 */3.* capa/Cditora Globo: capas internas/externas DBS.  Revista Time - Ediclo Brasi
(1) Pacote Mauricio de Souza: NCz$ 23,92 Revista Business Week - Edicdo Mundial
-| B — _— , —— ____]
Cidade Audiéncia Média p/ Média Duvintes Caste 30"
Sede Emissoras Minuto (%) por minuto Indeterminado Custo por Mil
AN | Record 181 215,600 1 0.81
Globo 113 151,500 84,31 0.55
Capita 0.76 | 101,900 89.46 087
Aménca 0,64 85.800 86.38 1,00
Bandevrantes 0.82 | 110.000 28.29 " 27
S0 Paulo ] Cidade 1,44 193.100 47 51 0.24
_Jovem Pan 2 1.55 | 207.900 & 8% 'l ~om
Transamérica 0.96 128.700 66,63 0,51
Giobo 0,66 8,500 37,46 T s
Bandeirantes 0.82 110,000 30,85 0.28
™ Globo 200 160.700 o | s
Tupi 1.70 135900 69,50 0.51
Mundia 0.84 67.200 T
Copacabana 0,20 16.000 | 23,94 1.49
Rio de Janeiro N 98 FM 1,68 134 300 45,60 0,34
105 FM 155 | 123,900 | 2159 o7
Cidade 0,93 74.400 35,78 0.48
Manchete 0.48 38 400 17.30 0.45
Tropical 0.59 47.200 2,25 0.56
™ Atalaia 124 33.400 28 | os
Matiaia 1.17 31.500 12,4 0,39
~ Globo 072 19.400 1 0.28 053
Cultura 8,63 0.34
Belo Horizonte ™ BH M 1 17,80 0.3
Cidade 11,72 0,3
~ Tema 3 12,15 0.80
Extra 11,10 1.01
Planalto 4,00 0.16
Nacional ’ 1 305 028
: Capital 18,51 6.66
Distrito Federal N :.;.I:“ . - l & & rw - !.1, 3 ;-.-:-"-'_':E 0 = Q:i_"_“'l .
105 FM [ 3,50 0.12
e GRS N T TS 32 s
Jornal de Brasika | 341 0,23
Fonte: Ibope/novembro/B8 Todos os dias do més 05:00 s 24:00 h
* Custo Ponderado
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Nara e Marinho: unidos na defesa ﬂl formula

Dividir

para multiplicar

As radios FM apostam na segmentacdo
e avancam sobre fatias de
publico e faturamento das AMs

Samba no pé, pagode e gafieira
na Independéncia de Belo Horizonte;
rock radical na Fluminense do Rio de
Janeiro; e musica orquestral na Scala
de Sdo Paulo. Ha gosto para tudo e o
ouvinte sO precisa procurar no dial o
som de suas preferéncias: nos gran-
des centros urbanos, as emissoras que
trabalham em FM - como as trés cita-
das - vém partindo cada vez mais pa-
ra a segmentacdo, procurando con-
quistar, através da selecio musical,
uma faixa especifica de publico e a
correspondente fatia no bolo publici-
tario.

‘A segmentacdo € uma tendéncia
do mercado observada até na pasta
de dente. As FMs ndo poderiam ficar
de fora'', garante Flavio Nara, dire-
tor de midia da agéncia W/GGK. Pa-
ra ele, mesmo o modelo tradicional
de emissora em Freqiiéncia Modula-
da, aquele que vive da jovialidade
dos locutores e dos sucessos do hit
parade, tem seu segmento garantido
nos jovens das classes A a C. “‘Esse
campo € grande, mas ndo comporta
todo mundo’’, explica Nara. José
Roberto Marinho, 33 anos, 16 de
profissdo, concorda que ha um vasto
campo de atuacdo nas FMs e que o
importante € diversificar: ‘‘Se oito
concorrem pelo primeiro lugar, al-
guem tem de ser o oitavo’’. Diretor

do Sistema Globo de Radio, formado
por 53 emissoras, ele decidiu ha trés
anos que o caminho para elas era a
segmentacdo. E ndo se arrepende: as
radios que foram segmentadas tive-
ram um aumento meédio de fatura-
mento da ordem de 40 a 50%.

Marinho ndo é o unico a aconse-
lhar a segmentacdo. ‘‘Ela ¢ a melhor
forma de contornar a rotatividade do
ouvinte’’, costuma dizer Antdnio
Carlos Bueno de Moraes, 35 anos, 14
de profissdo, a seus clientes na Fis-
cher, Justus, Young e Rubicam. “‘E
uma condi¢do propria das FMs”’, de-
fine Daina Ruttol Godinho, 38 anos,
15 de profissdo, supervisora de pes-
quisa de midia da DPZ. A partir da
segmentacdo, todos esses profissio-
nais acreditam que fica mais facil
conquistar faixas especificas de pu-
blico, desde os adultos classe A, com
seus cartdes de crédito, ate os roquei-
ros, que sdo os alvos preferidos das
confecgdes jovens.

Exemplo da validade - Até a con-
solidacdo desse painel diferenciado,
no entanto, muitas experiéncias fra-
cassaram. Jodo Batista Torres, 37
anos, 17 de profissdo, ha um ano vem
transformando a Gazeta FM, de Sao
Paulo, numa emissora segmentada.
““O mercado ja comecou a respon-

der”’, informa ele, que ndo teve éxito
numa experiéncia anterior, na Ban-
deirantes FM. Entre 1977 e 80, a
emissora abriu espago para progra-
mas variados de jazz, rock e musica
popular e foi incluindo esses elemen-
tos em sua programacdo. ‘‘O presti-
g10 ndo trouxe retorno publicitario, e
a direcdo desistiu de bancar o proje-
to”’, lembra Torres. Hoje, o quadro
da Bandeirantes é um exemplo da va-
lidade da segmentagdo.

Depois de ter ficado fora do ar no
ultimo dia de abril de 87, a emissora
mudou. ‘“Estavamos em nono lugar
na audiéncia, embora tivéssemos
uma programag¢do semelhante a das
emissoras que disputavam a lideran-
c¢a’’, conta Jodo Carlos Ribeiro, 28
anos, 11 de profissio. Coordenador
artistico chamado a conduzir a mu-
danca da Bandeirantes, sua opgao foi
programar musicas populares a noi-
te, indo dos ritmos negros america-
nos ao pagode e ao samba. A progra-
macdo obteve uma relativa penetra-
¢d0 nos bairros de classe A e empla-
cou na periferia, aumentando em
25% o faturamento da emissora e
atraindo anunciantes até entdo raros,
como pequenos promotores de bailes
e shows. O quarto lugar de audiéncia
que a Bandeirantes FM ostenta ha se-
te meses, com cerca de 200 mil ouvin-
tes/minuto, CONSUMOU O SUCesso.

Dessa maneira, ela ja estd em con-
digdes de reverter uma situagdo que
leva a uma queixa muito comum en-
tre as emissoras que partiram para a
segmentag¢do: na hora de repartir o
bolo publicitario, o midia vai direto
aos primeiros lugares, sem arriscar
radios com menor audiéncia, mas
que ndo desperdicam a mensagem
com um publico fora do targer do
produto. Um caminho para dobrar a
resisténcia das agéncias esta sendo
aberto pelas pesquisas.

Além da Bandeirantes em Sao
Paulo, os dados do Ibope registram
no Rio de Janeiro uma evolugdo da
audiéncia da ordem de 5,63 pontos
para 8,04 pontos do universo de ou-
vintes das FMs, no periodo com-
preendido entre janeiro de 86 e janei-
ro de 89. Nas mesmas datas, o total
de audiéncia das AMs cariocas regis-
trou uma queda de 7,03 pontos para
5,45 pontos. 1sso ajuda a comprovar
que a equacdo da segmentagdo - divi-
dir o publico para multiplicar os lu-
cros - pode ser mais que uma frase de
efeito na matematica das FMs. X
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The European: um digrio de quatro cadernos, em lingua inglesa, ins

Paris

pirado no modelo do USA Today

As brumas da divergeéncia

O jornal da Europa do futuro deve ser lancado

em maio, mas ha problemas entre as
equipes britanica e francesa do The European

por Milton Blay

Ele demonstrou uma audécia rara
nos empresarios de comunicacoes da
Europa ao desvendar com toda a
pompa 0 seu projeto de um grande
jornal continental - The European -
no encontro de chefes de Estado da
Comunidade Econdémica Européia,
em Rhodes, na Grécia, no dia 8 de
dezembro passado. Mas, depois dis-
s0, 0 magnata da imprensa britanica,
Robert Maxwell, adotou uma atitude
de surpreendente desconfianga, que
por vezes ultrapassa a simples pru-
déncia. Talvez porque existam infor-
magdes sobre divergéncias rolando
entre as equipes inglesa e francesa do
novo jornal, toda pessoa que se apro-
xima do prédio da Maxwell Commu-
nications, situado no numero 1 da
Rue de Sentier, no bairro da Bolsa de
Valores de Paris, é recebida como um
concorrente avido de informacdes,
quase um espido industrial.

T'he European nao figura na lista,
nem no catalogo eletrénico da com-
panhia telef6nica parisiense. Nenhu-
ma placa a entrada do imével de cin-
co andares, idéntico a tantos outros
prédios de escritorios do quarteirdo,
indica a vizinhanca efervescente de
uma redacdo normal. O Gnico sinal
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visivel dessa presenca é um papel
branco rascunhado a feltro, The Eu-
ropean, colado com durex numa por-
ta envidracada. Na sala de redacio,
praticamente deserta, cinco redatores
€ uma secretaria negam-se terminan-
temente a falar do projeto, mesmo

que o interlocutor seja brasileiro e !

trabalhe numa revista especializada a
10 mil quildmetros dali. ‘A tnica
pessoa autorizada a falar é o diretor
do bird, Jean Schalit, que se encontra
em Londres’’, explica a secretaria,
concluindo a conversa. O projeto eu-
ropeu de Maxwell passou do estado
publico ao de segredo de estado.

Duas redacoes - Em Londres, a
assistente de Jean Schalit, ao telefo-
ne, pede para ligar outra vez em
abril, quando ‘‘novas diretrizes’’ te-
rdo sido tracadas. Entre os colegui-
nhas da imprensa parisiense,
comenta-se que o langamento, previs-
to para 9 de maio, podera ser adiado.
Mas, por enquanto, trata-se de mero
boato, que ninguém confirma, nem
desmente, na redac@o da Rue de Sen-
tier.

Segundo o projeto inicial, The
European, com tiragem de 600 a 650
mil exemplares - a metade na Ingla-
terra e o restante através da Europa -,
sera um jornal diario de grande for-

mato, em inglés, com Jook inspirado

no norte-americano USA Today. To-
do colorido e impresso em papel de
boa qualidade, divide-se em quatro
cadernos: 12 paginas de news (infor-
magdes gerais européias e internacio-
nais), oito paginas dedicadas aos ne-
gocios e as Bolsas, oito paginas de es-
portes ¢ 12 de variedades (moda, cul-
tura, servicos, modo de vida, gente).
Pre¢co de venda anunciado: cinco

francos franceses, ou 80 centavos de
dolar.

Sera um jornal revoluciondrio por
varias razdes. Além de seu conteudo
voltado para interesses europeus, de
seu publico potencial formado por
executivos de uma dezena de paises,
de uma secdo reproduzindo artigos
de outros jornais europeus na lingua
original, The European tera duas re-
dacgdes em paises diferentes: na Fran-
¢a e na Inglaterra. A primeira centra-
lizara a parte européia, a segunda se-
ra encarregada da rubrica inglesa.
Ambas ja estdo brigando por diferen-
¢as de concepgdo.

Para levar a cabo o projeto, Ro-
bert Maxwell foi buscar Jean Schalit
na editora Hachette, onde ele se en-
carregava do frustrado projeto Ome-
ga - muito parecido com o do Euro-
pean, diga-se de passagem. Em abril
de 1988, cinco jornalistas franceses,
tirados das cinzas do Omega,
uniram-se a Schalit em Londres. Ga-
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tos escaldados, eles riram quando
Maxwell falou pela primeira vez da
sua idéia de um grande diario euro-
peu: haviam acabado de viver uma
experiéncia analoga - e das mais
amargas. Na segunda vez, convence-
ram-se. A equipe arregacou as man-
gas ¢ comegou a trabalhar no segun-
do andar do anexo do Daily Mirror,
atras da Fleet Street. ‘““Death Val-
ley”’, dizem os ingleses: ali foi conce-
bido o projeto pouco glorioso do
London Daily News, enterrado pou-
cos meses ap0Os o langcamento.

A direcdo do jornal foi confiada a
um ex do Mirror: Mike Molloy. A
coabita¢do franco-inglesa nem sem-
pre é facil, a comegar pelas sutilezas
lingiiisticas. De um lado, os pragma-
ticos ingleses do Mirror, com seu fan-
tastico savoir-faire de um diario po-
pular e uma falta total de condescen-
déncia para com o0s continentais. De
outro, os intelectuais franceses,
cheios de si, trabalhando o conceito,
a imagem, a idéia. ‘‘Eles sabem fabri-
car e lancar um jornal. Mas, antes de
publicar, é preciso criar. Esse € 0 nos-
so papel”’’, teria dito - comenta-se em
off - Schalit aos seus compatriotas.

Poder moderador - Nessa colabo-
racdo, os franceses jogam a carta eu-
ropéia, e os ingleses, a da Inglaterra.
Os primeiros exigem assuntos euro-
peus e recusam que o jornal seja ape-
nas mais um no panorama insular.
Os outros querem impor seus temas
preferidos, a comegar pelo cricket.
Nessa constelacdo, o moderador ¢
Robert Maxwell, considerado pela
equipe francesa como um dos raros
ingleses realmente europeus. Aos 65
anos, ele prefigura ‘“‘a Europa sem
fronteiras’’, diz Schalit. O resultado
final serA um compromisso. Duas
edicdes, uma para a Europa, outra
para a Inglaterra.

Na versdo britdnica, as paginas
news from home, onde a palavra ¢
dada aos jornais europeus em suas
proprias linguas, serdo substituidas
por noticias made in England. E, na
secdo de esportes, pelo menos uma
pagina sera destinada aos resultados
nacionais, inclusive do campeonato
de cricket. A idéia é de um jornal que
antecipe a Europa do futuro, engaja-
do ao lado da esquerda moderada
contra a direita tradicional, bem de
acordo com as convic¢des politicas de
seu proprietario, que espera que ele
seja lido pelos homens de negocios de
toda a Europa, da Peninsula Ibérica
ao Ural. Pl
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A ousadia
do nimero 2

O pré-lancamento do The Euro-
pean néo poderia ter sido feito numa
ocasido mais apropriada: nada me-
nos do que uma reunido dos lideres
da Comunidade EconOmica Euro-
péia. No inicio de dezembro passado,
boa parte da aten¢do internacional
estava voltada para a ilha de Rhodes,
no Sudeste da Grécia, onde se encon-
travam presidentes, primeiros-
ministros e o grosso do primeiro esca-
ldo dos governos de paises europeus.

A oportunidade de obter publici-
dade barata e eficiente era grande, ¢
Robert Maxwell, idealizador e finan-
ciador do embrionario jornal pan-
europeu, ndo a desperdicou. No sa-
gudo do Rhodes Palace Hotel, o
““‘Capitdo Bob’’ - como foi apelidado
0 segundo maior magnata da impren-
sa britdnica - passou horas seguidas
num incansavel exercicio de relagdes
publicas. Normalmente inacessivel,
Maxwell transfigurou-se nesse dia,
distribuindo cumprimentos e sorrisos
a quem cruzasse seu caminho. E fo-
ram muitos os politicos, empresarios
e jornalistas a quem ele repetiu, sem-
pre ajeitando a gravata-borboleta, a
informagdo de que seu novo jornal
serd mesmo lancado em maio.

Maxwell ndo poupou esfor¢os na
promog¢do. Imprimiu nada menos do
que 7 milhoes de exemplares do nu-
mero zero, que foram distribuidos
gratuitamente a todo mundo cuja
opinido tem algum peso no continen-
te europeu. Essa tiragem promocio-
nal é pouco mais de 10 vezes superior
a circulagdo que The European pre-
tende alcancar ¢ manter, quando esti-
ver sendo vendido nas principais ca-
pitais da Europa. De acordo com os
planos iniciais, o jornal sera distri-
buido em qualquer praga que tenha
demanda de pelo menos 30 mil exem-
plares. Escrito em inglés, o principal
mercado serda a Gra-Bretanha, onde
Maxwell espera colocar metade da
circulagdo, projetada entre 600 e 650
mil exemplares diarios.

Apesar da publicidade, a historia
do European ainda esta cercada de
mistérios. Os niimeros ndo tém como
ser checados, mas estima-se que Max-
well j4 tenha secado a sua Mont
Blanc de ouro para assinar cheques
no valor total de até 20 milhdes de li-

KEYSTUNE

bras. S6 em Londres, o jornal possui
uma equipe de 30 jornalistas encarre-
gados do planejamento. Em
racdo, The Independent - maior su-
cesso editorial da Europa - consumiu
18 milhdes de libras no seu langamen-
to, pouco mais de dois anos atras.
Cifras elevadas sdo algo que esse
empresario de origem modesta ndo
eﬁtranha mais. Aos 65 anos, Maxwell
¢ dono de um império avaliado em
cerca de 5 bilhdes de doélares. Na In-
glaterra, ele é o publisher do Daily
Mirror, um tabloide que vende todos
os dias mais de 3 milhdes de exempla-
res, ficando atras apenas do The Sun,

IEHEHFEH

Robert Maxwell, o ““Capitao Bob'®

a publicacdo sensacionalista de seu
a:qul—nva] Rupert Murdoch, um dos
mais poderosos empresénus da drea |
de comunicacdo em todo o mundo.

Maxwell esta convencido de qun.,
antes do fim do milénio, ndo sobra-
rdo mais de uma dezena de grupos in-
ternacionais de comunicacio. E toﬁﬁ.
o seu trabalho - 18 horas por dia, s¢-
gundo afirma - esta voltado para que
a sua empresa, a Maxwell Communi-
cations, seja um deles. O European
se encaixa nesse projeto, mas nao
chega a figurar entre suas iniciativas
mais audaciosas. No final do ano
passado, ele ndo hesitou em desem-
bolsar 2,5 bilhdes de dodlares para
comprar a empresa americana Mac-
Millan. Maxwell ficou endividado e
esta sendo obrigado a se desfazer de
outras propriedades ¢ empreendi-
mentos para recuperar o equilibrio h-
nanceiro. Mas esse aperto no cinto
ndo devera afetar em nada o futuro
do European. (por Oscar Pilagallo
Filho, de Londres)
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Los Angeles

A batalha

da California

Um gigante da imprensa dos EUA e um
prospero jornal alternativo
usam novas armas na guerra do mercado

por Ana Maria Bahiana

Num momento em que as grandes
forcas da imprensa norte-americana,
tradicionalmente estabelecidas na
Costa Leste, descobrem a Califérnia
como tema e como mercado, dois vei-
culos fortes da midia californiana
passam, cada um a seu modo, por in-
tensas reformulagdes. Um é o pode-
roso Los Angeles Times, secular jor-
nal da Califérnia, que, ha cerca de 30
anos, € lider incontestavel de circula-
¢do no estado, com mais de 1,1 mi-
lhdo de exemplares diarios. O outro é
o independente L.A. Weekly, sema-
nario gratuito de Los Angeles - com
10 anos e 165 mil copias, € o veiculo
in da cidade, preenchendo o espaco
que, na Costa Leste, pertence ao Vil-
lage Voice.

A reforma do Weekly é a mais
simples das duas. Criado ha uma dé-
cada por um grupo de jornalistas, o
Weekly era quase um panfleto camu-
flado em jornal de servico. As fartas
paginas com guias de cinema, teatro,

shows e restaurantes destacavam o

que os grandes jornais ignoravam: o
senso de comunidade, fortissimo em

Los Angeles, e, assim, o jornal tor-

nou-se atraente para O0S pequenos
anunciantes, fato que possibilitou a

sua sobrevivéncia como semanario

gratuito - um handout, no jargao lo-
cal.

Para os jornalistas, contudo, o
Weekly sempre valeu por suas pri-
meiras paginas, seus cadernos de co-
lunas e reportagens investigativas,
onde se exercitava um jornalismo mi-
litante - claramente de esquerda -
pouco comum nos Estados Unidos.
Ao longo desta década, muitas vezes
com prejuizo da estética, do texto e
da informacdo mais objetiva, o
Weekly posicionou-se bravamente
em defesa das minorias - € as mino-
rias sdo uma multiddo em Los Ange-
les - contra a violéncia policial, o te-
mido Servico de Imigracdo e Nacio-
nalizacdo e o moralismo disfarcado
em campanha contra a Aids. O jornal
também foi implacavel com escanda-
los municipais e estaduais que, mui-

tas vezes, eram ignorados pela grande
imprensa.

Limpar e sujar - A reforma do
Weekly, anunciada discretamente aos
leitores no final de 88, veio ndo como
resultado de uma crise e sim de um
desejo de expansdo - exatamente o ti-
po de expansdo que preocupa ¢ € uma
das muitas causas da reestruturacao
do Los Angeles Times. Tendo evolui-
do dos 20 mil exemplares iniciais para
os 165 mil de hoje, o Weekly aspira
agora ao status que o Voice possul,
como semanario nacional que conse-
gue manter uma consideravel mar-
gem de independéncia, apesar das su-
cessivas trocas de donos e de diregdo.
Para isso, o Weekly, que continua
pertencendo a um grupo independen-
te de acionistas, mandou buscar em
Nova York o ex-editor do Voice Kit
Rachlis, e lhe deu carta branca para
as reformas que julgasse necessarias.

Kit Rachlis pretende, simultanea-
mente, limpar e sujar mais o Weekly.
““Limpar’’ no sentido da forma grafi-
ca. Ele quer tornar o jornal mais legi-
vel e mais bonito, preocupagdes rele-
gadas a segundo plano na primeira
fase do jornal. Do ponto de vista do
conteudo, Rachlis ja indicou que tipo
de escolha o encanta ao dar uma pa-
gina inteira para a coluna que trata
da cena underground da cidade, ante-
riormente confinada em meia pagina.
““Sujar’’ significa optar abertamente
pela politica e pela investigacdo. ‘O
Weekly sempre foi um jornal com
uma tendéncia a esquerda do cen-
tro’’, explica Rachlis. “*Acho que de-
vemos reforcar esta imagem com
mais autoridade e mais responsabili-
dade.”

Corrida para o Oeste - O Los An-
geles Times esta lidando com
questdes bem mais complexas, tais
como uma tiragem diaria superior a |
milhdo de exemplares, um corpo de
1.100 funcionarios e uma receita de |
bilhdo de doélares ao ano. E muita
coisa, mas ndo o suficiente para evi-
tar uma crescente fuga de anuncian-
tes. Isso para ndo falar na concorrén-
cia: por um lado, os outrora peque-
nos - e agora meédios e grandes - jor-
nais locais; e, por outro, 0 movimen-
to ameacador do antes distante The
New York Times. O NYT lancou, em
janeiro, uma edicdo diaria, nacional,
voltada, principalmente, para o gor-
do mercado da Califérnia, especial-
mente seu filé mignon, a Califérnia
do Sul, que tem Los Angeles como
nucleo principal.

A gula do New York Times é tipi-
_’.
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ANATUREZA

NAUE

DE FERR.

A Vale do Rio Doce traba-
lha com minerac¢ao ha quase
50 anos.

Hoje ela é a maior expor-
tadora de minério de ferro do
mundo, além de atuar em
outros setores basicos da eco-
nomia nacional.

A Vale do Rio Doce pro-
duz celulose, aluminio, man-
ganeés, titanio e realiza Cara-
jas — uma provincia mine-
ral com 18 bilhoes de tonela-
das de ferro, 80 milhoes de
toneladas de manganeés, 40
milhoes de toneladas de
bauxita.

E mais cobre, niquel, cro-
mo, estanho e ouro.

Os projetos da Vale do
Rio Doce sempre resultam
em desenvolvimento para as

regioes em que se instalam.

A Estrada de Ferro Cara-
jas, por exemplo, liga as mi-
nas da Serra de Carajas, no
Para, a Sao Luis do Mara-
nhao, com 890 quilometros
de extensao.

Rasgando boa parte da
Selva AmazoOnica e transpor-
tando progresso.

Mas a Vale do Rio Doce
sabe que a natureza € tao im-
portante para o homem
quanto o progresso. E que os
dois tém que conviver em
harmonia.

Para 1sso, ela desenvolve
importante politica de preser-
vagao, segundo diretrizes dita-
das por cientistas brasileiros.
Como, por exemplo, os cien-
tistas do Grupo Executivo de

@

Companhia

MINISTERIO DAS MINAS E ENERGIA

Vale do Rio Doce

Assessoramento do Meio
Ambiente, especializado em
ecologia da Amazonia.

A Vale do Rio Doce com-
bate a erosao, protege as es-
pécies ameacadas de extin-
cao, refloresta diversas areas
do pais e ensina as popula-
coes locais a respeitarem o
ambiente em que vivem.

Estas sao responsabilida-
des de uma empresa que sa-
be que o equilibrio econdémi-
co de uma regido também se
deve ao equilibrio de seu
meio ambiente.

Sao responsabilidades de
uma mineradora que conhe-
ce mais do que ninguém a
forca da natureza. E sabe que
ela nao ¢ de ferro.



ca de um movimento para o Oeste de-
senvolvido pela midia norte-
americana. Ele tem como causa o
crescimento da importincia da re-
gido. Los Angeles sera, ninguém tem
davidas a respeito disso, a capital da
comunidade do Pacifico. Alguns in-
dicios: o porto de Long Beach ja é o
maior dos Estados Unidos em impor-
tacdo/exportacdo, a Califérniajaéo
Estado com maior nimero de empre-
sas multinacionais, e as principais re-
vistas norte-americanas estdo se inte-
ressando mais pela regido, coisa que
se reflete nas pautas e no crescimento
permanente de seus escritorios no es-
tado.

Uma coincidéncia acelerou o pro-
cesso de renovacdo do Los Angeles
Times: n0O momento em que os jor-
nais locais e 0 New York Times avan-
¢avam sobre o mercado da Califor-
nia, aposentava-se aquele que duran-
te 17 anos comandou o jornal: Wil-
liam F. Thomas. A redagdo agitou-
se. Quem seria o0 novo editor-chefe?
Quatro nomes foram lancados na
mesa como possiveis sucessores do
veterano Thomas. Depois de muitas
especulagdes, num gesto considerado
ousadissimo, significativo das mu-
dangas que virdo, o proprio Thomas
escolheu 0 menos provavel deles: o
jovem (42 anos) Shelby Coffey IlI,
que até ha pouco comandava a edito-
ria de suplementos. Coffey formou-
se profissionalmente na Costa Leste.
Ele reformulou e tornou rentavel o
suplemento Style, do The Washing-
ton Post. Exatamente por ndo ser
prata da casa, acabou sendo encara-
do no Los Angeles Times como uma
pessoa capacitada a olhar de uma
forma mais 1senta a veneranda em-
presa - uma empresa tdo intocavel,
aos olhos de seus funcionarios, a

ponto de ser chamada de ‘‘Caixdo de
Veludo™.

Luta pelo poder - O fato de ser
considerado um forasteiro somou
pontos a favor de Coffey, mas a deci-
sdo final sé foi tomada ap6s duas ro-
dadas que ficaram conhecidas como
a prova escrita e o exame oral. A pro-
va escrita fol um relatorio de muitas
paginas que Coffey e os outros trés
postulantes ao cargo tiveram de redi-
gir, respondendo a uma lista de per-
guntas elaboradas por Thomas. Uma
delas: “*Vocé acha o Los Angeles Ti-
mes tdo estimulante, intelectualmen-
te, quanto o New York Times?’’ O
exame oral foi um jantar com Tho-
mas e a direcdo do jornal. Nele, entre
outras coisas, os candidatos foram
solicitados a falar livremente sobre
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seus planos, a analisar as fraquezas
atuais e a formular teorias sobre a
feitura de um jornal dindmico, com-
pativel com aquela que devera ser a

grande metrépole ocidental do século
XXI.

Seja o que for que Coffey escre-
veu ou disse, ele convenceu os pode-
rosos. Em abril de 1988, seu nome foi
anunciado oficialmente, e em janeiro
de 1989 ele assumia a editoria do Los
Angeles Times. As reformas que Cof-
fey pretende fazer ainda ndo aparece-
ram nas paginas do jornal, mas ele ja
trocou alguns editores, revelando
quais os pontos que considera impor-
tantes - e confirmando a suspeita de
seus criticos, que o consideram um
homem essencialmente de suplemen-
tos, estranho as noticias hard. Os ca-
dernos de Mercado Imobiliario, Me-
tro (que cobre a cidade), Calendar (o
segundo caderno, sobre cultura e la-
zer), View (estilo de vida, consumo) e
a revista de domingo ganharam no-
vos editores, todos vindos da ala mais
jovem do jornal.

Novas maneiras - Os novos edito-
res ndo tém carta branca. Precisam
reportar-se com freqgiiéncia a Coffey.
E ele tem surpreendido a redacdo
com o0 que chama de ‘‘incursdes-
surpresa’’ - senta-se a mesa na hora
do fechamento, acompanha os repor-
teres enquanto eles escrevem suas
matérias e aboleta-se ele mesmo nos
terminais de video para redigir ou re-
visar textos. Para um jornal rigida-
mente hierarquizado como o Los An-
geles Times, essa descontracdo tem
sido quase um escandalo.

Segundo jornalistas experientes,
Coffey quer dar prioridade a cober-
tura comunitaria. Ele tem prestigiado
pessoalmente os reporteres e redato-

O L.A. Weekly

— firma-se como veiculo

in da Costa Oeste.

J4 o problema do

Los Angeles Times ¢ 0
seu gigantismo.

res da Geral, além das redagdes regio-
nais do Los Angeles Times. Um indi-
cio preciso dessa tendéncia fol o ca-
derno especial publicado no inicio de
fevereiro sobre o tema pluralidade ra-
cial. Escrito quase todo na primeira
pessoa, o caderno foi entregue a re-
porteres de diversas etnias, pingados
em varias se¢des do jornal. Alguns
jamais haviam visto 0s seus nomes no
topo de uma matéria, um privilégio
que o Los Angeles Times tradicional-
mente sO reservava a uma minuscula
elite de redatores e reporteres.

“‘Isso aqui esta uma loucura’’, diz
um veterano reporter. “‘E, ao mesmo
tempo, excitante e inquietante. Nin-
guém sabe direito 0 que val aconte-
cer. Ha descontracdo no ar, mas ha,
também, terror. Sera que o meu car-
go estda na boca do canhdo? Ninguém
fala abertamente, mas ¢ o que todos
pensam.’’ Coffey ainda ndo demitiu
ninguém: mesmo os editores depos-
tos foram remanejados para outros
cargos, sem qualquer perda salarial.
As medidas de economia foram mo-
destas: o Los Angeles Times decidiu
ndo contratar mais ninguém para a
redacdo, parou de usar free-lancers
ou stringers, deixou de servir café
com rosquinhas nas reunides de pau-
ta e estabeleceu uma cota para telefo-
nemas ao servico de informacgdes da
companhia telefGnica - esse tipo de
consulta custou a empresa 90 mil do-
lares no ano passado. Estas migalhas
fardo parte do bolo de dinheiro que
irA fazer do Los Angeles Times um
jornal todo colorido até o ano que
vem. A empresa que edita o mais im-
portante jornal da Califoérnia investi-
ra, ainda, em circulag¢do e vendas e
passara a dar descontos substanciais
para anunciantes e assinantes, pratica
a ser adotada pela primeira vez na
historia do jornal. X
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NEMTUDO
EBAGUNCA.

Invista no Pard,um Estado organizado.

O awal Governo do Para jamais
gastou mais do que arrecada.

Nio foi preciso o Plano Verdo e
muito menos aguardar o prazo consti-
tucional de 5 anos, para limitar a nossa
folha de pagamento a 65% da receita
do Estado.

Nio nomeamos e nac contratamos
ninguém, afora o minimo indispensavel
para o bom funcionamento dos servi-
¢os publicos.

MNenhum funcionario da administra-
¢ao direta ganha mais de 50 vezes o valor
do salirio minimo. Nem o Governador.

Por isso, nao vamos demitir ninguem.

Por isso, pagamos todas as nossas
contas rigorosamente em dia.

E, por isso também, fomos o Esta-
do que mais investiu em obras de infra-
estrutura em 88,

Vocé pode confiar no Para.

Aqui, o seu investimento estara em
boas maos.

Temos mao-de-obra, matéria-pri-
ma, terrenos fartos e por pregos aces-
siveis, povo generoso e hospitaleiro e
um Governo que ndo atrapalha e faz a
sua parte.

O Pari é o primeiro maior produ-
tor e exportador de pimenta-do-reino
do Pais. E seria, talvez, o 22 maior pro-
dutor do mundo, se fosse nagao inde-
pendente.

O 1? maior produtor de bauxita.

O 1? produtor e exportador de
madeira.

Governo

HELIO

O 2° maior produtor de ouro.

O 2° produtor e exportador de mi-
nério de ferro.

O 2° produtor e exportador de
manganes.

O 2° exportador de aluminio.

O 3° maior produtor de pescado.

Até 1984, o Pardimportava energia
elétrica do Nordeste.

Hoje, somos o 2° maior produtor
de energia do Pais e o | ? exportador de
energia nacional.

Exportamos, ainda, cerveja, celulo-
se, palmito em conserva, peixes orna-
mentais, barbatanas de tubarao, etc.,
etc., etc.

Em 88 como em 87, fomos o Esta-
do do Norte que mais exportou.

Exportamos mais do que importa-
Mos.

Sozinho, o Para contribuiu, no ano
passado, com 4,13% das exportagoes
totais do Pais.

Por isso, continuamos gerando em-
pregos.

Somente nos primeiros 5 meses de
88 (ultima estatistica conhecida), a ofer-
ta de empregos no Para cresceu mais de
740% em relacdo ao crescimento do
mesmo periodo do ano anterior.

O Para esta de bragos abertos para
todos os homens e mulheres de boas
idéias e intengoes, que tenham garra pa-
ra o trabalho, vontade de vencer e, de
preferéncia, capital.

O seu lugar é aqui, e agora.

GUEIROS

Mais informacdes: Palacio Louro Sodré, 66000, Belem, Para.




Nova York

Programacao
com sabor
de escandalo

O jornalismo mundo-cdo é

a grande sensa¢do das

emissorasde TV americanas

por Lucia Guimardes

A declaragdo de guerra foi a re-
portagem de capa da revista News-
week, que disparou: “‘TV lixo"'. Até
entdo, os criticos de TV eram o0s ini-
migos notdrios do género apelidado
de “TV tabloide’” - uma férmula
que cresceu em 1987 e se consagrou
como epidemia em 1988. O apelido
veio, é claro, dos jornais sensaciona-
listas americanos. E o conteudo ndo
deixa nenhum deles para tras.

O apresentador Phil Donahue,
que ha mais de duas décadas manti-

nha um bem-sucedido talk-show nas

tardes de segunda a sexta, teve que se
adaptar aos novos tempos e viu sua

lideran¢a batida por Oprah Winfrey,

hoje o maior salario feminino do

show-business americano. Donahue e
Oprah ganharam, no ano passado,
uma temida companhia no reino dos
programas vespertinos: Geraldo Ri-
vera, ex-reporter do

week numa foto de nariz quebrado,
escolhida para ilustrar o titulo “TV
lixo’’. A fratura foi fruto de uma ca-
deira atirada contra o apresentador,

quando neonazistas se desentende-
ram com um ativista negro durante a

gravacdo do programa Geraldo.

Ruido gutural - Daqui a alguns
anos, € possivel que os historiadores
de midia usem a fratura do nariz de
Geraldo Rivera como um marco na
TV. As cenas do quebra-quebra e o
close do nariz sangrando, repetidas a
exaustdo em todos os telejornais, fi-
zeram muita gente perguntar se a for-
mula da **TV tabloide’’ ndo tinha ido
longe demais. Geraldo ndo concorda
e tem um aliado importante e mais es-
catologico na pessoa de Morton
Downey Junior.

A frente do Morton Downey Ju-

respeitado
20720, responsavel pelo fiasco via sa-
télite, em 87, da abertura dos cofres
(vazios) de Al Capone. Geraldo che-
gou a famosa capa da revista News-
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nior Show, o apresentador levou a al-
turas nunca imaginadas a arte de gri-
tar com o publico, empurrar entrevis-
tados e rechear de palavrdes as frases
do repertorio de todo bom troglodita
de extrema direita. A cada provoca-
¢do, o publico de Morton Downey
responde com uma saudac¢do também
consagrada entre as platéias de
Sylvester Stallone: Uh! Uh! Uh! O
ruido gutural enche o estidio e o ri-
tual primitivo inspira colunistas a es-
crever sobre a possivel origem dos
gritos. Primitivo? Reacionario? Ad-
jetivos como esses, isolados, podem
confundir e tornar moralista a discus-
sdo sobre os novos herdis do Ibope
americano - herdis sem nenhum cara-
ter e, menos ainda, criatividade.

No mercado de televisdo dos Es-
tados Unidos, a regra ndo-declarada
¢ a da repeticdo. Um show da certo ¢
as copias aparecem na velocidade
com que os coelhos ddo crias. Para
cada novo programa que emplaca em

termos de audiéncia, mais de 10 fra-.

cassam. Um ponto a mais no indice
Nielsen - o Ibope americano - repre-
senta 50 milhdes de dolares em fatu-
ramento. E um jogo pesado e, a cada
ano, quando se renovam 0s contratos
de distribuicio de programas, os
compradores querem qualquer coisa,
menos um soporifero.

Pode ser que o sucesso dos pro-
gramas sensacionalistas seja uma ten-
tativa de reanimar o combalido mer-
cado onde as redes perdem terreno e
as formas de fazer TV se multipli-
cam. A televisdo americana esta, no-
vamente, a cata de seu publico, por-
que a segmentacdo ¢ cada vez maior €
a unanimidade do estilo Papai Sabe
Tudo é cada vez mais rara. Neste
contexto, apareceu uma férmula de
TV que faz muito barulho e provoca
?_ma catarse que se traduz em publico

1el.

A férmula pode até se esgotar ra-
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pidamente, mas, agora, a grande 1m-
prensa americana entrou na briga. O
telejornalismo, acossado pela pressdo
dos cortes de or¢camento, desfigurado
pelos investidores que tomaram o
controle das televisdes, ndo vai deixar
barato o que considera um ataque a
sua identidade. Nos ultimos meses,
os trés principais telejornais de rede
passaram a ser seguidos de progra-
mas em estilo revista, onde a frontei-
ra entre jornalismo e puro entreteni-
mento ¢ decididamente nebulosa. De-
pois da reportagem-denuncia da
Newsweek, vieram varias outras e ate
a rede CBS dedicou o semanal 48 Ho-
ras ao tema ‘‘TV quente’’.

Adolescente arrependida - Anco-
rado por Dan Rather, o programa
mostrou os bastidores de uma con-
vengdo de TV, onde compradores de
estacdes locais de Oklahoma ou
Montana se digladiam para conseguir
as séries mais promissoras. No am-
biente histérico da feira eletrdnica,
celebridades como Oprah Winfrey,
Geraldo Rivera e Morton Downey
decretam morte aos vigilantes da
qualidade e tiram do bolso suas teo-
rias sobre o sucesso. Dan Rather deve
perder um pouco do sono com 0s
acontecimentos. O telejornal que ele
apresenta e dirige, o numero-um CBS
Evening News, primeiro perdeu o ho-
rario das sete, caiu para as seis e meia
e agora, ¢ vizinho de um programa de
reportagens chamado This Evening
(Esta Noite). Entre os luminares en-
trevistados na semana da estréia, ha-
via uma adolescente que perdeu a vir-
gindade aos 13 anos para um deputa-
do e agora resolveu botar a boca no
mundo.

Celebrizado pelo bate-boca com o
entdo vice-presidente George Bush,
Dan Rather ndo pode estar contente
com a emergéencia de interlocutores
como a adolescente arrependida. X
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_PARA ATINGIR O SEU
PUBI.IC?’i'IeEWO EI}II CHEIO

Cercade 4 milhoes de pes- f’/ > o ﬂ:f.% metade nao apenas 1é como
soas de 15 2 65 anos de idade K /snllS também assina O Globo.
léem jornal no Grande Rio. Agora compare 0s NUMEros
Praticamente a metade des- de cada segmento. A conclu-
te publico leitor/consumidor sa0 € imediata: programan-
(S % Globo. E boa parte desta 1

do O Globo, nao tem erro:

TOTAL LEITORES JORNAIS (MIL) .............. o A e 5 F otk s (3718) 100 (1964) 100
Ne % Ne %

?EGLGBE}. e R R I T I einl e L e RS R e L S S 1747 47 734 37
; S 122 1§ 385 20

]g;ﬁ“mf?ﬁ%? H MULHERES HOMENS MULHERES
(1882) 100 | (1836) 100 | (1175).100 | (789) 100 (1188) 100 | (1453 100 | (789) 100 | (721) 100
N %N N 3N 3 N % | N 6 | N. %N 3
O GLORO w1 4|1 salaw 35| 42| | ©eLoBo 955 o4 |62 a6 |43 ss|am 3
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5 4 % dos assinantes do Globo tém educacao superior.

77 (y dos assinantes do Globo tém renda familiar
O mensal acima de 7,5 salarios minimos.

49 (y dos assinantes do Globo tém entre 35 e 54 anos
O

de i1dade.

100 (y dos assinantes do Globo tém vida social
O e cultural intensa.

65 (y dos assinantes do Globo sao homens e 35%
O

sa0 mulheres.

COMTEMPORAMES

70 % dos assinantes do Globo trabalham fora.




Nicaragua

AforcadaTV
na guerra
pelos votos

A oposicdo quer um canal
privado para enfrentar
a propaganda do governo

por Anténio Alexandre Garcia

Com eleicdes presidencials marca-
das para o prOximo ano, a Nicaragua
vive atualmente uma intensa discus-
sdo sobre o papel a ser desempenhado
pelos meios de comunica¢do no pro-
cesso eleitoral. E um problema que
nao interessa somente aos nicara-
giienses: transcende as fronteiras na-
cionais e se reflete no quadro da
América Central como um todo. Se o
presidente Daniel Ortega cumprir os
acordos firmados pelos presidentes
centro-americanos, paises da regido,
como El Salvador, Guatemala e Hon-
duras - além dos Estados Unidos, ¢
claro -, ndo terdo mais justificativas
para seguir mantendo sua posi¢do de
hostilidade em relacdo aos sandinis-
Las.

Ortega aceitou reduzir seu manda-
to, antecipando as elei¢des para 1990,
e também abriu mdo da férrea censu-
ra implantada no pais, mas isso ndo
resolve o problema da liberdade de
expressdo. ‘‘As eleicdes na Nicaragua
somente poderdo ser livres se houver
pleno acesso dos partidos oposicio-
nistas aos meios de comunicacido’’,
disse a IMPRENSA, em Managua,
em entrevista exclusiva, Pedro Joa-
quin Chamorro Barrios, filho de Vio-
leta Chamorro e do falecido jornalis-
ta Joaquin Chamorro. A oposigio es-
ta hoje concentrada na Nicaragua ba-
sicamente no jornal La Prensa e na
Radio Catdlica, e Chamorro Barrios,
junto com o empresario Carlos Brice-
no, esta tentando montar um canal de
televisdo 1ndependente no pais.
Atualmente, 0s Uinicos canais existen-
tes -0 2 e 0 6 - sdo estatais e completa-
mente oficialistas.

“‘Daniel Ortega diz que ndo € anti-
democratica a existéncia de canais es-
tatais’’, declara Chamorro Barrios.
‘““Acontece que a TV estatal nicara-
giiense ndo ¢ como a BBC em Lon-
dres, a RAIl em Roma ou a RTE em
Madri, onde existem mecanismos que

garantem a pratica democratica nes-
sas televisdes. Na Nicaragua, o que
existe € uma televisdo que so serve pa-
ra divulgar e promover o governo’’,
acusa Chamorro. Ele tem o0 apoio do
presidente da Venezuela, Carlos An-
drés Pérez, e da Venevision, a Rede
Globo venezuelana, para a qual reali-
za trabalhos esporadicos. Também o
presidente da Costa Rica, o Prémio
Nobel Oscar Arias - idealizador do
plano de paz para a América Latina -
aprova a luta por uma TV indepen-
dente.

A mde de Pedro Joaquin Cha-
morro Barrios, Violeta, proprietaria
do La Prensa, o principal jornal de
oposi¢do da Nicaragua, é considera-
da o grande nome capaz de unir as
forcas anti-sandinistas nas eleicdes.
Ninguém discute a honestidade de
propositos de Violeta Chamorro na
luta pela democracia e liberdade. Afi-
nal, ela é viiva do jornalista Pedro
Joaquin Chamorro, barbaramente
assassinado por comandos leais ao
entdo ditador Anastasio Somoza, em
1978.

Na época, Pedro Joaquin Cha-
morro dirigia o La Prensa, denun-
ciando constantemente as atrocidades
cometidas por Somoza. Sua morte
converteu-0 automaticamente num
simbolo da luta contra a ditadura e,
ao empunhar a bandeira do marido,
Violeta terminou integrando, junto
com os sandinistas, a primeira junta
de governo surgida apos a insurreigdo
popular. Dois anos depois, ela saiu
por discordar dos rumos da revolu-
¢do. Pedro Joaquin Chamorro Bar-
rios permaneceu na direcdo do La
Prensa até dezembro de 1984, quando
resolveu unir-se a oposi¢do no exte-
rior. Em 88, ingressou no diretério
politico da ‘‘Contra-revolu¢do’ - o
grupo sediado em Miami, que tinha o
apoio do ex-presidente norte-
americano Ronald Reagan -, mas
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abandonou o posto meses depois, por
ndo aceitar as praticas militares do
movimento.

Fim do monopdlio - Violeta Cha-
morro nega qualquer interesse ou
participacdo nas articula¢cdes que se
realizam com vistas ao lancamento de
séu nome para concorrer a presidén-
cia, mas aprova a criacdo da TV inde-
pendente: algumas fundag¢des da In-
glaterra e Alemanha - que Pedro Joa-
quin Chamorro Barrios ndo diz quais

sdo - querem financiar esse projeto
privado. **Sdo fundac¢des democrati-
cas’’, assegura ele. Chamorro Barrios
também disse que a televisdo sera
completamente independente do jor-
nal La Prensa. ‘*“Ndo vamos criar
uma TV raivosamente anti-
sandinista. O que queremos € obrigar
0s sandinistas a cumprir seus acor-
dos, dando ao povo nicaragiiense

uma oportunidade para sorrir nova-
mente.”’

Ele descarta a proposta de Daniel
Ortega de dividir espacgos na televisdo
sandinista com os partidos de oposi-
¢do. ‘*Ndo i1a funcionar: parece que
os sandinistas acreditam que a unica
forma de salvar o partido deles é sem-
pre dividindo a oposi¢do.’" O proprio
Chamorro Barrios batizou a televisdo
ainda em projeto como Telenica. Ela
poderia entrar no ar em seguida, mas
o pedido de freqiiéncia para operar ja
esbarrou no ministro do Interior, To-
mas Borge, da linha dura marxista. O
assunto esta agora na dependéncia de
uma decisdo pessoal do presidente.
As pressdes externas sdo fortes para
que Ortega aprove o funcionamento
da Telenica, mas internamente essa é
uma decisdo delicada para ele, por-
que implica o fim do monopdlio da

televisdo como instrumento da propa-
ganda sandinista. X

80

IMPRENSA - MARCO 1989



Dicas

Concursos

premio

LIBERO BADARO
de jomalismo.

Libero Badar6é - Vocé tem até o
dia 15 de julho para participar do
maior prémio do jornalismo brasilei-
ro: o Prémio Libero Badar6 de Jor-
nalismo, uma iniciativa da revista
IMPRENSA, com o aval da Associa-
¢do Brasileira de Imprensa e o apoio
do Banespa. Os prémios sdo os se-
guintes: Grande Prémio Libero Ba-
daroé - troféu e NCz$ 30.850,00; Tele-
visdo, Radio e Midia Impressa - ao
vencedor de cada categoria um troféu
e NCz$ 6.170,00; Destaque - troféu e
NCz$ 6.170,00; e Contribuicdo - tré-
feu e diploma.

Poderdo concorrer ao Prémio Li-
bero Badar6 de Jornalismo os traba-
lhos divulgados no periodo de 1.° de
junho de 1988 a 30 de maio de 1989.
Em Midia Impressa € necessario en-
viar copias do trabalho publicado -
texto, foto ou ambos - mais 0 nome
do autor e dados do veiculo. Para a
categoria Radio, é preciso uma copia
da reportagem em fita cassete, com a
identificacdo gravada na mesma fita.
E, em Televisdo, uma cépia VHS
igualmente identificada. A autoria
dos trabalhos devera estar sempre
identificada pela assinatura, imagem
ou voz do autor. Nos casos em que O
material ndo estiver identificado, sera
necessaria uma declaracdo expressa
do editor ou responsavel pelo veicu-
lo.

Os trabalhos deverdo ser entre-
gues na sede da revista IMPRENSA,
rua dr. Alberto Torres, 21, Sdo Paulo
- Capital, CEP 05006, ou postados
no Correio até o dia 15 de julho.
Mais informagdes pelo telefone (011)
825-9244.

Seguranc¢a no trinsito - Uma via-
gem de oito dias & Suécia com todas
as despesas pagas e o equivalente a
1.000 doélares em cruzados novos.

Tudo isso para o vencedor do 3.°
Prémio Volvo de Seguran¢a no Trén-
sito. O objetivo do prémio € incenti-
var idéias, sugestdes e propostas que
ajudem a melhorar as condi¢des de
seguranca do nosso transito.

O prémio € aberto aos jornalistas
de midia impressa e eletrOnica, e aos
reporteres fotograficos. Além do
Prémio Nacional, existem também os
prémios regionais, que vao distribuir
500 dolares para cada vencedor. As
inscricdes vdo até o dia 31 de agosto.
Mais informagdes no Programa Vol-
vo de Seguranca no Trénsito, Caixa
Postal 7981, telefones (041)
271-8467/8466, Curitiba (PR).

Viagem & Alemanha - Foi lanca-
do, no dia 15 de fevereiro, o Prémio
Lufthansa de Jornalismo. O tema
deste ano é: Feiras Internacionais na
Alemanha - Um instrumento para o
incremento das exporta¢des brasilei-
ras. O vendedor ganhara duas passa-
gens aéreas Brasil-Alemanha-Brasil,
e 0 equivalente a 3 mil marcos ale-
maes.

Podem participar do concurso

. profissionais de revistas e jornais que

tenham publicado matérias sobre o
assunto entre 1.° de marco e 31 de

.~ outubro de 1989, As inscricdes devem

ser feitas por carta enviada a Luft-
hansa: avenida N. S. de Copacaba-

na, 1.018, 7.° andar, CEP 22060, Rio |
. de Janeiro (RJ). O telefone € (021) |
521-0992, |

Comunicacio médica - Com o te-
ma ‘“‘Transplante de Orgdos’’, estdo
abertas, até 30 de junho, as inscrigdes
para o Prémio Interclinicas de Comu-
nicacdo Médica e Jornalismo. O ven-
cedor tem direito ao prémio de 350
OTNs. Poderdo concorrer reporta-
gens publicadas em jornais e revistas
entre 1.° de julho de 1988 e 30 de ju-

' nho de 1989. Os trabalhos devem ser

enviados a sede da Interclinicas: ave-
nida Paulista, 777, 1.° andar, CEP
01311, S3o Paulo (SP). Telefone:
(011) 288-5333.

Seminarios

 los telefones

Imprensa brasileira - De 23 a 26
de maio, em Brasilia, a Associacdo
da Imprensa do Distrito Federal, em
conjunto com a Federac¢do das Asso-
ciacdes de Imprensa do Brasil, pro-
move 0 3.° Ciclo de Conferéncias so-
bre a Imprensa Brasileira. Serdo dis-
cutidos 14 temas neste ano: liberdade
de imprensa, informatizacdo das re-
daches, ética, entre outros assuntos.
Estardo participando do encontro
empresarios do setor, autoridades do
governo, jornalistas e estudantes de
comunicacdo. A abertura do 3.° Ci-
clo acontece no dia 23, as 19 horas,
no auditério Petrénio Portela, do Se-
nado Federal. Mais informagdes pe-
(061) 321-7453 e
226-9303, Brasilia (DF).

IV CONGRESSO MUNDIAL
DA INDUSTRIA GRAFICA
RIO BRASL 1989

Piephiy

Paped Wettariabal bailhanie

6 & kMR 1SS OFTEL PGRCECPeAL WD L
Industria grafica - Mais de 40 or-

~ ganizacdes do segmento grafico de

todas as partes do mundo estardo
reunidas no 4.° World Print Con-
gress - 4,° Congresso Mundial do Se-
tor Grafico. O encontro, que aconte-
ce de 6 a 10 de maio, no saldo de
Convencgdes do Hotel Nacional, no
Rio de Janeiro, vai discutir os avan-
¢os tecnoldgicos da industria grafica
mundial. S3do esperadas cerca de
1.000 pessoas para o evento.

A abertura dos trabalhos tem co-
mo tema ‘“‘Fluxo de Comércio de
Produtos Impressos’’ e sera realizada
por Howard C. Weber, presidente da
empresa americana Cohber Press
Inc. Estdo previstas mais seis confe-
réncias ao longo do encontro. A taxa
de inscri¢do € de 350 ddélares para
participantes, € 150 doélares para
acompanhantes, incluindo o pacote
social e turistico. Mais informacgdes

pelos telefone (011) 283-2033, ramal
43, A
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O outro lado

A pobreza do jaba-lobby

A imprensa é capaz. de endeusar ou de derrubar
um artista - so depende dos jantares
e mordomias que ele se disponha a patrocinar

por Lobdo

Uma semana antes do meu julga-
mento, a revista Veja me procurou
para fazer uma reportagem sobre o
nascimento de minha filha. Eu relutei
um pouco, mas acabei concordando.
Falamos sobre ela, a corujice de ter
um filho, essas coisas todas. SO que,
nesse interim, o Supremo Tribunal
do Rio me condenou. Diante disso,
eles ndo publicaram a matéria da mi-
nha filha. Botaram uma foto minha,
com uma cara invocada, dizendo as-
sim: ‘‘Eles sdo uns calhordas’’. Eu
nunca disse 1sso! E ainda colocaram a
tal frase, que eu ndo disse, como uma
das frases do ano naquela edicdo es-
pecial, no final de dezembro.

Ha de se convir que sdo coisas de-

sagradaveis. Acho que uma revista
gue tem um numero enorme de assi-
nantes e € tida como séria ndo pode
fazer esse tipo de coisa. Veja tem
bons jornalistas e bons criticos. Mas
no meu caso fez ‘‘imprensa mar-
rom’’. Ela, através do Arthur Laran-
jeira, foi indecorosa no que diz res-
peito a0 meu problema judicial. Ele
acabou fazendo uma cobertura poli-
cial completamente inverossimil. Ou
pelo menos deturpada, dizendo coi-
sas como ‘‘drogado risonho’’. Ora,
principalmente ele, que estava dentro
do julgamento e viu quais foram as
condi¢des de coagdo a que eu fui sub-
metido! Foi um ato covarde.

Ja O Globo, o Jornal do Brasile O
Estado de S. Paulo foram corretos. A
Folha de S. Paulo, pelo menos o seu
atual staff, ndo se d4 muito comigo.
Fizeram uma que eu ndo vou esque-
cer nunca. Eu estava em um hotel de
Sdo Paulo e havia, em Brasilia, um
escdndalo com um tal deputado Lo-
bdo, que era ‘‘tecladista’’ de araque.
Eu estava por fora. Nem sabia dessa
historia. A Folha me procurou insis-
tindo para fazer uma entrevista sobre
outro assunto qualquer, mas na reali-
dade querendo uma foto minha to-
cando piano. Acabei concordando.
Mas em nenhum momento falamos
qualquer coisa sobre esse cara. A fo-
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““O Brasil esta pobre
de politica, de
economia, de arte
e de imprensa’’

to acabou numa reportagem critican-
do o deputado. Deturparam a minha
imagem para poder falar mal de ou-
tro. Total ma-fé.

Quanto a critica: Pepe Escobar,
por exemplo, ¢ uma coisa que ndo de-
veria existir. E um erro da existéncia.
A existéncia em greve. Tem outras
pessoas, como o Jamari Franca, que,
apesar de obcecado em falar mal de
mim, € uma pessoa interessante. Tem
o0 Tom Ledo, que fala legal; e 0 Anto-
nio Carlos Miguel, a Ana Maria Ba-
hiana e o José Emilio Rondeau, que
sdo criticos legais. Ah, o pessoal da
revista Bizz, também. Tem criticos,
no entanto, que procuram Ser mais
estrelas do que a propria estrela. Ou-
tro dia estava dando uma entrevista
na TV Cultura de Sdo Paulo, e os cri-
ticos vieram todos de cabelos pinta-
dos de loiro e sandalias brilhantes.
Um show-off total. Eu fui de bermu-
dinha, sandalia. Opaco. Lembro-me
que cheguei a dizer para eles: “‘P6,
mas ¢ muito engracado. O que vocés

tdo precisando é de um palco para
poder parar de ficar criticando a tor-
to e a direito’.

A critica é tendenciosa. Abusa do
mau humor, do poder. Tem milhares
de coisas a que ela se sujeita. Se o ar-
tista vai jantar na casa de fulano, ou
esticar na boate com sicrano, o jorna-
lista logo acha tudo 6timo. E j4 vai,
também, achar o disco 6timo. Se ele
ndo foi convidado, o disco é ruim.
Muitos caras ja tentaram se encostar,
fazer esse tipo de lobby comigo, mas
ndo deu. Confio muito no meu traba-
lho e me sentiria muito mal em forcar
a opinido de um jornalista. Comigo
ndo tem essa de jaba-lobby.

A exploracdo que a imprensa faz
da doen¢a do Cazuza é outra coisa
que interpretaria como uma espécie
de “‘vudu’’, ou sei la4 o qué. O pro-
prio Cazuza comec¢a a questionar,
com iss0, a validade do trabalho dele,
que € indiscutivel. Ele sente na pro-
pria carne que existe uma especula-
¢do morbida em cima dele. E isso é de
uma vileza, uma torpeza, uma indig-
nidade, tanto profissional quanto es-
piritual, ou seja 1a o que vocé quiser.
Eu acho que o Brasil esta pobre de es-
pirito. Pobre de politica, pobre de
economia, pobre de arte, pobre de
imprensa.

Voltando a minha condenacdo,
acho que ha casos sérios induzidos
pela imprensa. Eu, por exemplo, fui
condenado a partir de uma reporta-
gem da revista Amiga. Essa revista
trazia manchetes como: ‘‘Eva Todor
mata Reginaldo Faria’’; ‘‘Regina
Duarte separa-se de Dénis Carva-
lho™’. Coisas ligando o nome do artis-
ta ao do personagem da novela. Mas
no meu caso, ndo. Colocaram: ““Lo-
bdo faz apologia das drogas™. Ai o
juiz falou: ““Ta aqui. Apologista das
drogas. Ta aqui escrito’’. Condenado
e ‘““pou’’... Eu nunca fiz apologia de
drogas. Nao sei de onde tiraram isso.
Sou dono do meu corpo e acho que
governo nenhum tem o direito de de-
cidir sobre ele. Desde que eu nio co-
meta mal nenhum, a ndo ser a mim
mesmo. Sou muito quendn pelas

criangas, e com certeza ndo é porque
use tOxicos. X
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Assine a
revista
Imprensa.

Mino Carta

assina embaixo.

Quanto mais famoso € um jornalista, mais ele deve estar ligado em tudo o que
acontece pelo mundo afora. E, principalmente, dentro do mundo

da comunicagdo. Por isso, Mino Carta assina a revista Imprensa e recebe em casa
um exemplar a cada mes.

A revista Imprensa € 0 maior sucesso editorial dos altimos anos. Ela revela os
bastidores da comunicacdo, colocando a qualidade acima de tudo. Tanto na
abordagem das matérias quanto na impressao dos exemplares.

Afinal, para fazer parte da intimidade ndo s6 de jornalistas, mas também de
publicitirios e gente da comunica¢do do pais inteiro, a revista Imprensa precisa
estar sempre em dia com 0 Seu sucesso.

E por falar em sucesso, coloque seu nome junto ao de Mino Carta.

A

A leitura oficial

dos formadores
de opiniao.

Para assinar,

ligue ou escreva para:
Feeling Editorial Lida.

Rua Dr. Alberto Torres, 21
Perdizes - CEP 05006 - Tel.:
8259244 - Sio Paulo, SP.



As Cabecas

Z

a Cabeca Para

A Revista Imprensa, 2 Associagio Bra-
sileira de Imprensa e o Banespa patro-
cinam o Prémio Libero BadarG «de
Jornalism, © maior prémio do jorna- |
lismo brasileiro.

No ltimo nimero vocé conheceu o
Regulamento. Neste, vocé estd-conhe-
. cendo a Comissao Julgadora |
Parta pras cabegas. Inscreva-se até o dia
15 de julho.

‘Barbosa Lima Sobrinho
92 anos, 74 de profissao.
Professor de Direito da Universidade
Federal do Rio de Janeiro.
Foi um.dos fundadores ¢ presidente

da Associacio Brasileira de Imprensa |

(ABI); quando tinha 29-anos, Em 1978
assumiu-novamente a presidéncia da
ABI,. onde permanece ate hoje, con- |
-vencido por um- abaixo-assinado or:

ganizado por .uma_ comissio. de-|

Jjornalistas. Comegou sua-carreira-de
jornalista em Recife, sua terra, como -
colaborador do Jornal do Recifeé € Diz
1o de Pernambuco, Escrevia a colo-—

- na “Coisas da Politica” no Jornal do .

Brasil, do.qual se tomou editor-chefe. 3

Foi eleito deputado federal por._Per-
“nambucd por trés vezes, ¢ ambém
Governador do Estado em 1945,
Congorreu como anticandidato 3 vice-

presidencia da. Republica a0 lado de
Ulisses Guimaraes em 1973. l
Escreveu o liveo “Japao, O capital se
faz em casa”, entre OULIOS,

S6cio.do Escriptério Central de Comu-

nicagdo ¢ Marketing. Comeou sua |

carreira na Tribuna da Imprensa.
Trabalhou nos jorais O Estado de Sio
Paulo, Jornal do Brasil, e foi editor de
geraldo Jornal da Tarde, Passou pelas
revistas Manchete ¢ Propaganda, e tra-
balhou na Editora Abril por 13 anos,
tendo sido correspondente da révista
Veja em New York, e participado da
implantagao da Abril Video.

Na TV Globo foi editor regional de
Si0 Paulo, dr:po:s RJ:

Recebeu 0 prémio Esso de Jornalismo,
¢ publicou o livro “Victor Civita™ pe-
[a Editora Nova Cultural.

Osmar Santos
39 anos, 20 de profissio

Diretor de esportes da Ridio Record.
Trabalhou na Ridio Globo durante 10
anos, e na TV Globo como apresen-
tador do Programa de ESportes.

Passou paraa TV Manchete como
Anchor-Man do programa Osmar San-
tos Show. _ |

Mercadante

Luiz Fernando '

Clovis Rossi

46 anos, 2. de profisso.

Reporter especial ¢ colunista da-Folha
de S. Paulo. Trabalhou no extinto Jor-
nal da Repoblica, passando depois 2
editor do Jornal do Brasilem Brasihia
Foi editor-chefe do jomal O Estadode
Sao Paulo por 12 anos.
Recebeu duas vezes o prémio Wladi
mit Herzog, sendo a 1* vez pela capa
da revista Isto E - Dossié da Repres-
sa0/78,.¢ 2% pelo conjunto de maté-
tias sobre 2 violagdo dos direitos
humanos na América Latina,

N

Marco Antonio Gomes
49 anos, 32 de profissao.

Diretor de jornalismo da Ridio Eldo-
rado AM/FM. Iniciou sua carreira no
jornal. Ultima Hora, passando depois
para a Radio Panamericana ¢ Ridio Jo-
vem Pan.

Trabalhou como repérter na TV Glo-
bo.¢ TV Record, e como pauteiro na
TV Cultura,

Foi tepOrter da Gazeta Mercantil RJ/SP
Recebeu o prémio Sanyo de jornalis:
mo em 1965, € 0'prémio Roquete Pin-
to em.1969.

Marino Maradei
42 anos, 22 de profissao.
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bhemr artistico da Ridio-Eldorado. |  Pesquisa ¢ Midiada Esc. de Comunic: | Diretor de telejornais-da Rede Globo,
Trabalhou como redator, editor de va- | daUSP. Teve virios trabalhos Seus pu- | ‘onde esti*hd 12 anos. =
riedades, secretirio de redaco, editor Comegou como revisor-na Folha de

executivo e chefe de reportagens nos

iornais: Ultima Hora, Folha de Sio Pay-
0, Folha da Tarde e Jornal 'da Tarde.
Passou pelas ridios Excelsior € Ban-
deisantes.

Foi produtor do. programa Fausto Ca:

nova na tidio Jovem Pan, e editor de |

jomalismo € colaborador doO Progra
ma 5io Paulo-Agora, g

Sinval de Itacarambi
: 40 anos, 21 d¢ profissao '
EBiretor-socio da revista [mprensa.
FOI Secretirio de redacao da revista Vo-
“7es de Petropolis, e depois, chefe do
“setor de Pesquisas de Mercado da Edi-
Sufora Vozes. Passou pelos deptos. de M
- dia'da Linus e DPZ, e diretor de
estudos da LPM.
-~ Arabathou como diretor de servigos de
- Marketing da Rede Globo - S, e dire-
tor comercial da. TV Globo Minas, Foi
0 criador ¢ editor da revistaMercado
+ Global, e também criador ¢ coorde-
nador do prémio Profissionis do Ano.
Participou de virias atividades diditi-
cas comq professor de Pesquisa e Mi-
~dia na EAAP. ESPM, ¢ assistente de

blicados em revistas especializadas.

Walter Fontoura:

52 anos; 33 de profissao.
Diretor:d0 jornal O Globo - Sao Paulo.
Foireporter do jornal Ultima Hota por
dois anes. Trabalhou como redator in-
forme no Jornal do Brasil durante 19
anos.

Recebeu o prémio Golfinho de Quro
pOr sua maiéria sobre 2 explosio no
RIOCENO.

Woile Guimaries

S.Paulo em 1958, onde acabou como
secrewario de redacao.

Foi secretario grifico das revistas 4 Ro-
das e Realidade: Chefe de redacio da
revista Realidade ¢ revista Cludia. Di-
retor executivo da revista Bondinho.
Editor da edi¢ia de esportes do jor-
nal O Estado de S.Paulo. Secretirio de
redagdo ¢ fundador da revista Placar,
Chefe de reportagem do Jornal da Tar-

de, e chefe de redacio da TV Guia.

- -

30 anos, 30 de profissao,

Fernando Mitre

46 anos, 20 de profissio

Diretor de telejornalismo da TV Ban-
deirantes,

Comegou sua carreira no jornal Cor-
relo de Minas, passando depois para
0 Didrio de Minas.

Foi editor de reportagens, editor de
politiea internacional; sub-secretirio ¢
redator-chefe do Jornal da Tarde, de
1974 2 1984.

Foi diretor da revista Afinal, de 1984
a 1986.

Recebeu 0 Grand Prix do Clube de
Criacao-SP pela edigdo da capa do Jor-
nal da Tarde - “Diretas Ja"

Ricardo A. Setti

42 anos, 23 de profissdo.

Editor regional do Jornal do Brasil em
Sao Paulo.

Trabalhou como repOrter dos jornais
O Estado de S. Paulo e Jornal da Tar
de, ¢ da revista Visio.
Foi redator-chefe das revistas Playboy
¢ Isto E, e editor internacional da re-
vista Veja.

Foi premiado em 1984 como um dos
Editores do Ano pela World Press Re-
view de New York.

Recebeu o prémio Esso de Reporta-
gens, € 017 lugar 1o premio White
Martins de Jornalismo em 1986 pela
reportagem sobre 0s bastidores do Pia-
no Cruzado. Publicou o livro “Conver:
sas com Vargas Llosa .

71124

premio

de jomalismo.




Coleguinhas

Cobra
sem veneno

““Se eu disser minha 1da-
de, essa nota vai ficar geria-
trica.”” Quem esconde ha
quanto tempo vive ¢ a Hebe
Camargo da imprensa bra-
sileira, o jornalista Telmo
Martino, que, ao longo de
22 anos de profissdo, ga-
nhou a reputacdo de ser
uma das mais venenosas - e
inteligentes - linguas do jor-
nalismo patrio. Querem al-
guns exemplos? Elba Ra-
malho é ‘‘a vinganca de Ca-
nudos’’. Thomaz Souto
Correa, ‘‘o jeca dos jar-
dins’'. E Marilia Péra, “‘a
malabarista da arrogén-
cia’’. Telmo esta agora nu-
ma situa¢do no minimo cu-
riosa para quem transfor-
mou a maledicéncia em ga-
nha-pdo. Ele € o mais novo
contratado da W/GGK.
Washington Olivetto viu no
seu estilo inconfundivel
uma Otima arma para a pro-
mog¢do de produtos. Telmo
ainda ndo sabe se defendera
O positivo com a mesma ar-
gucia com que observava o
negativo. Mas promete que
tentara ndo decepcionar o
‘““Golden Boy'’ da publici-
dade. Ent tempo: ele esta
com 59 anos de idade.
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A voz das
nacdes indigenas

Nos primeiros meses de
cada ano, Estevdo Carlos
Tawkane recorda o curu-
mim Imery e sente sauda-
des. Nesta época, la na al-
deia Bakuera, na Chapada
dos Guimardes, em Mato
Grosso, os 600 indios da tri-
bo baikiri cantam e dangam
nas festas de batizado do
milho. A colheita vai até
abril. Foi la que Imery nas-
ceu, cresceu nadando e pes-
cando lambari no rio Tai-
man e cacando passarinhos,
e recebeu 0 nome de Este-
vao, de missionarios protes-

stevdo, o0 tacape pelas pretinhas

tantes. A saudade ndo o fa-
ra voltar - desde os 14 anos,
quando foi escolhido pela
tribo para estudar, ele sabe
que a sua luta é fora da al-
deia. ‘‘Quando nasci, éra-
mos apenas 150. A comuni-
dade cresceu, apesar _d::_ls
ameacas ao nosso territo-
rio. Por isso, meu lugar é
Brasilia. Como jornalista,
ja ajudei a resgatar a cultu-
ra e a identidade de muitas
na¢des indigenas.”’ Tawka-
ne,- 30 anos, seis de profis-
sdo, € o responsavel pelo
jornal Unido das Nag¢des In-
digenas, que congrega 180
tribos.

Revolucédo
das calcinhas

O Partido Comunista
Brasileiro vai usar a peres-
troika para mostrar a popu-
lagdio que comunista ndo
come mesmo criancinha.
Uma equipe de quatro jor-
nalistas visitou, em setem-
bro passado, Moscou, a Es-
tonia e o Casaquistdo para
revelar o processo de aber-
tura da sociedade soviética.
Milton Severiano, Paulino
Senra, leken Serry e Jodo
de Barros entrevistaram o
poeta dissidente Eugene
Baitchurin e percorreram a
famosa rua Arbat, onde in-
telectuais e artistas se en-
contram para conversar. A
reportagem fara parte do
programa que o PC exibira
em maio, em rede nacional
de televisdo. O reporter da
matéria, Jodo de Barros, 32
anos, 14 de jornalismo,
conta que Stalin é o alvo
preferido dos humoristas,
““mas Gorbachev também
ndo escapa das criticas da
moc¢ada, que fala de drogas
abertamente e ouve rock ao
ar livre’’. Nos 42 dias em
que esteve na Unido Soviéti-
ca, Barros, simpatizante
trotskista, constatou que os
soviéticos estdo pensando
mais na sua satisfagdo pes-
soal. ‘*As mulheres ja po-
dem escolher o tamanho
das suas calcinhas. Antes,
era um modelo s6.”

Barros: de olho na lingerie




Luacia: o éxito das boas idéias

A mais bela
idéla do mundo

Lacia Rito, 39 anos, 20
de profissdo, ¢ uma jorna-
lista cheia de idéias. Uma
delas deu muito certo. La-
cia resolveu apresentar a di-
recio do Jornal do Brasil
um projeto de promog¢do do
jornal. O plano fo1 tdo bem
recebido que ela deu um sal-
to da redacdo para a dire-
¢do de marketing da empre-
sa. Foi com outra de suas
idéias criativas que ela fatu-
rou um prémio na Feira de

Livros de Leipzig, a maior
da Alemanha Oriental. Fes-
tas Populares do Brasil, li-
vro idealizado por Liucia e
patrocinado pela Coca-

Cola, foi1 considerado o
mais bonito do mundo.
Surpresa? Nem tanto, para
quem acha que *‘a profissdo
faz a gente sacar mil coisas
e seria um desperdicio ficar
apenas na reportagem’’. O
coracdo da diretora de mar-
keting, no entanto, ainda
bate pelas pretinhas. ‘‘Con-
tinuo jornalista, sO que de
outra forma.”

LUCIANA LEAL

Recuerdos do
romantico premiado

As crOnicas que abrem o
programa Emoc¢des, da ra-
dio Jovem Pan, no ar as
16h30 todos os dias, denun-
ciam: o jornalista Alvaro
Alves de Faria, 47 anos, 21
de jornalismo, esta apaixo-
nado. Mas o nome da ama-
da, ele ndo revela. Alvaro
costuma colocar em seus
textos o que lhe vai pela al-
ma. Isso ja lhe custou caro.
Certa vez, foi afastado do
Show da Manha, da mesma
emissora, porque suas cro-
nicas estavam muito tristes.
““Foi uma fase dificil da mi-
nha vida’’, conta. Mas hoje
a sorte esta ao seu lado. O

Alvaro, um jornalista muito roméntico

programa redigido por ele e
apresentado por Franco Ne-
to acaba de receber o pré-
mio de melhor musical de
radio AM de Sdo Paulo, da
Associacao Paulista de Cri-
ticos de Arte. Alvaro Faria
afirma que recebe perto de
100 cartas por més de mu-
lheres entre 30 e 35 anos e
de adolescentes. As ouvin-
tes comentam as suas croni-
cas. As musicas sdao hits ro-
manticos das décadas de 60
e 70. Roberto Carlos, Bea-
tles e Trio Los Panchos tém
espago garantido neste revi-
val que divide o extenso no-
ticiario da emissora. ‘“‘E um
descanso tanto para nos
quanto para os ouvintes’’,
explica Alvaro.

As rosquinhas
do senhor editor

Recém-contratado pela
Editora Globo para coman-
dar o setor de revistas, Fla-
vio Barros, 47 anos, 29 de
jornalismo, pode ser encon-
trado nos fins de semana
atras do balciio da melhor
padaria de Guararema, ci-
dade com 30 mil habitantes,
a 80 quildmetros de Sao
Paulo. Flavio foi criado na
padaria. Ainda bebé, ficava
dentro de um cesto de pdo
enquanto seu pai lidava
com o forno e a mae aten-
dia os fregueses. Quando os

pais morreram, Flavio ja
era um jornalista bem-
sucedido, mas resolveu

manter o negocio - seria a
sua apolice de seguros. Nos

momentos dificeis da Edito-
ra Abril, onde ficou 14

anos, dizia, meio sério, meio
brincando: ‘“Se me tirarem
a autonomia, volto para a
padaria’’. Ele nunca chegou
a tal extremo. A padaria so
entra na sua vida aos saba-
dos e domingos, quando
passa para apanhar, na bo-
ca do forno, pdes de abdbo-
ra e rosquinhas para o lan-
che da familia.

FRANCISCO ESTRELA
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Fldvio e seu ganha-péo alternativ
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Fotografia

Imagens de um
carnaval de luzes

Conheca os vencedores de A LLuz do Samba,
0 concurso que distribuiu a maior
premiagdo do fotojornalismo brasileiro

Com a participacdo dos principais
reporteres fotograficos do Pais, que |
inscreveram um total de 158 traba-
lhos, chegou ao fim A Luz do Samba
- 0 prémio de maior dotacdo ja insti-
tuido no fotojornalismo brasileiro.
Promovido pelas empresas Siemens e
Osram, com apoio da agéncia de re-
lacdes publicas AAB Ogilvy & Ma-
ther e de IMPRENSA, o prémio mar-
cou os cinco anos de iluminacdo da
Passarela do Samba - o ““Sambddro-
mo’’ do Rio de Janeiro - e homena-
geou os fotOgrafos.

A proposta de A Luz do Samba
foi selecionar as melhores fotografias
realizadas no Sambédromo no Car-
naval de 1988, durante o periodo no-
turno - com aproveitamento da ilumi-
nacdo artificial instalada pela Sie-
mens e pela Osram. Com isso,
pretendeu-se estimular os fotoégrafos
a criatividade no uso da luz. Foram
instituidos 21 prémios, num valor to-
tal de 2.268 OTNs para as dez melho-
res fotos em preto e branco, as dez
melhores coloridas e um Grande Pré-
mio, para o trabalho mais destacado
entre todos. Este, entretanto, ndo foi
atribuido, por decisdo do juri, que fez
restricdo a qualidade das fotos inscri-
tas (veja quadro na pagina ao lado).
Também por esta razdo, os organiza-
dores decidiram suspender a edicdo |
de catialogo e aexposi¢do itinerante |
que dariam segiiéncia ao projeto. |

Os vencedores na categoria Cor
foram Ubirajara Dettmar (1.° lu-
gar), J. L. Bulcdo (2.°), Otavio N.
Correa Magalhdes (3.9), Cristina Isi-
doro (4.°), Walter Firmo (5.°), Gui- |
lherme Bastos (6.°), Walter Firmo
(7.°), Cristina Isidoro (8.°), J. L.
Bulc@o (9.9) e Cezar Loureiro (10.°).
Na categoria PB, venceram Vidal da |
Trindade (1.° lugar), Bruno Veiga
(2.°), Custddio Coimbra (3.°), José |
Roberto Serra (4.°), Dilmar Cavalher |
(5.9), Evandro Teixeira (6.° ¢ 7.° lu- |
gares), Custddio Coimbra (8.°), Ola- |
vo Ruffine de Oliveira (9.°) e Ricardo %
Leoni (10.7). 2.° Cor: Sem titulo, de J.L. Bulcio

1.? Cor: Sﬂmbﬁnhns
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Qualidade
acima de tudo

O rigor no julgamento das fotos e
0 aperfeicoamento das condigdes téc-
nicas do trabalho dos fotégrafos na
Passarela do Samba foram as duas
grandes preocupag¢des do juri do pré-
mio A Luz do Samba, que reuniu no-
mes do primeirissimo time do foto-
jornalismo brasileiro. Entre os foto-
grafos, participaram Orlando Brito
(Jornal do Brasil), Anibal Philot (O
Globo), Pedro Martinelli (Estidio
Abril) e Carlos Humberto TDC
(Manchete). A diretora da revista
Iris, Suzane Azevedo Marques, o ex-
editor de fotografia da Folha de
S.Paulo, Luis Carlos Caversan, e Ga-
briel Priolli, diretor de redacido de
IMPRENSA, completaram o grupo.

A decisdo mais po-
lémica foi a de ndo atri-
buir o Grande Prémio a
nenhum dos participan-
tes. Na proposta de Pe-
dro Martinelli, aceita |
depois de debates aca- }
lorados, ninguém deve- '
ria receber o prémio em |
razdo do nivel apenas o
mediano dos trabalhos el
apresentados - que nao
poderiam ser estimula-
dos por uma dotacdo
de 666 OTNs. A ndo-
atribui¢do do prémio, portanto, foi
um gesto simbdlico do jari em favor
da qualidade no fotojornalismo bra-
silelro.

Outro resultado do trabalho dos
jurados foi a proposta, apresentada
por Carlos Humberto TDC e aceita
pelos organizadores de uma reunido

2y s

0 juri rigur na hnra da escolha

B2

entre fotografos e técnicos da Osram |
e da Siemens, para o aperfeicoamento
da iluminacdo do Sambdédromo. Os |
fotbgrafos querem encontrar junto
com 0s técnicos um tipo de ilumina-
¢do que garanta a temperatura de cor |
ideal para a cobertura fotografica no- |
turna naquele espaco.
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Governo do Estado,
com a decisiva cola-
boracdao da iniciati-
va privada, criou a
AD-RIO - Agéncia
de Desenvolvimento
Econdmico do Estado do
Rio de Janeiro. Pela sua

~ PARA FAZER NEG¢
JATEM COM QUE

ligacdo especial com

o Governo e pela im-
portancia das empresas
associadas, a AD-RIO
é o0 seu melhor interlo-
cutor para ajuda-lo

a Instalar seu negocio
no Rio de Janeiro.

Rio de Janeiro quer
0 seu Investimento,
dispoe de infra-
estrutura adequada
para recebé-lo e de
mao-de-obra com-
petente para opera-lo.
E, através da AD-RIO,

M FAL

oferece total assisténcia
€ apol1o, além dos servicos
de profissionais altamen-
te especializados nos
mais diferentes setores da
atividade econOmica.
Tudo isto ndao tem preco.
Estes servigos sao abso-



CIOS NO RIO,VOCE

PR v

lutamente gratis.

maioria das empre-
sas que fazem
parte da AD-RIO
vocé conhece de
outros sucessos. Se
elas estdo associa-
das ao Governo do Estado

Lt

neste projeto, € sinal de
que alguma coisa mudou.
Para melhor. E que a sua
empresa tera com quem
falar quando chegar aqui.
Com a AD-RIO.

A face privada do
Governo do Rio.

Lista atualizada dos socios da AD-RIO.

Andrade Gutierrez = Atlantic * Banco Boavista
Bozano Simonsen % Brascan » Brasilit * CBPO » CEG =
CERJ» Cevekol » Cimento Tupi » Coca-Cola »
Construtora Presidente = Cosigua « Engevix » Fiat *
Furnas » IBM = Internacional Seguros » Ipiranga »
Ishikawajima » Light » Lorentzen * MBR/CAEMI =
Mendes Junior * Mesbla « Michelin * Monteiro Aranha »
Montreal + Multiplic » Portland Paraiso %
Sade/Cataguases Leopoldina x Servenco = Shell
Siderurgica Nacional * Souza Cruz % Sul América
Supergasbras » Ultragas = Unipar « Unisys « Veplan »
Verolme « White Martins » Xerox

Fale com quem resolve.

A AD-RIO atua através de superintendéncias operacionais
especializadas nos diversos segmentos da atividade econdmica.
Elas estdo capacitadas para ajudar a resolver os problemas dos
empresarios nas areas de incentivos fiscais, financiamentos,
estudos, projetos e terrenos industriais.

Superintendéncia de Agroindustria, ligue para o Ronaldo Faria.
Superintendéncia de Ind. Metal-Mecénicas e de Material
Elétrico, cujo Superintendente é o Tito Couto.
Superintendéncia de Ind. Quimicas ¢ de Minerais ndo Metalicos,
fale com o Carlos Alberto Monteiro Régo.

Superintendéncia de Ind. Eletronicas e Teleinformatica, contate
o Daltron Magalhées.

Superintendéncia de Ind. Téxteis, Vestuario, Cal¢ados,
Moveleira e Grafica, onde o Paoluccio Cardone aguarda

a sua ligacao.

Superintendéncia de Turismo e Servigos, fale com

0 Semedo Curado.

O Rio esta interessado no seu investimento, qualquer que
seja o seu negdcio. Um bom negocio para vocé e para o Estado
é ligar para o numero (021) 292-1131 e falar com qualquer dos
superintendentes operacionais ou com o Superintendente-Geral
da AD-RIO, José Augusto Assumpg¢ao Brito.

GOVERNO DO ESTADO
DO RIO DE JANEIRO



Perdao, leitores

&

Samba do

Arnesto

Nem Oscar Wilde resiste as trapalhadas da Folha

por Moacir Japiassu

O leitor deste Perddo... sabe que
Janistraquis, criativo diretor de ma-
mulengos nordestinos, ¢ chegado
num teatro. Essa paixdo levou-o a
emergéncia do Instituto do Coragéo
na madrugada de 4 de fevereiro,
quando tive que interna-lo as pressas.
Meu secretario revirava os olhos,
apresentava um quadro de cianose
perigosa e rara e s6 descobri a raiz do
mal a chegada da ambuldncia: o
doente agarrava, a mdos ambas, um
exemplar da llustrada da Folha de
S.Paulo, exemplar ja meio despeda-
¢ado pelo moérbido tremor.

Ali, sob o titulo Livraria Dragone
facilita a vida de leitores a cata de im-
portados, ainda era possivel ler:
“Uma exclusividade da Dragone ¢ a
série de cassetes em inglés com gra-
vacdes dramatizadas de grandes
obras da literatura, entre elas The
Importance of Being Earnest (A Im-
portidncia de Ser Ernesto), de Oscar
Wilde’’. O redator, de nome César
Braga Pinto, ‘‘traduzira’’ assim o ti-
tulo de uma das mais famosas comé-
dias de Wilde - Earnest virou Ernes-
to! Foi demais para Janistraquis e,

entdo, sobreveio a tal insuficiéncia
cardiaca que ele, nordestinamente,
chamou de passamento. ‘‘Considera-
do, a peca é A Importdncia de Ser
Prudente! A palavra earnest, e até no
sertdo a gente sabe, significa atento,
cuidadoso, prudente! E o0 homem bo-
ta Ernesto!!!"™

Eu bem que tentei botar panos
quentes: ‘‘Vai ver que, na tradugido
livre, o redator fez uma singela ho-
menagem ao Adoniran Barbosa e seu
Samba do Arnesto’’, disse-lhe. Janis-
traquis encontrou forcas para me
mandar a determinado lugar que nédo
era propriamente um teatro.

[ B B

Dias mais tarde, parcialmente re-
feito do ataque, meu secretario per-
guntou: “*O considerado por acaso
conhece um delegado de policia cha-
mado Anélio Barreto?’’ Respondi
que sim, trata-se de um velho amigo,
e ndo era delegado, mas jornalista - e
dos bons. ‘*Ndo ¢ delegado???",
espantou-se Janistraquis. Tive pa-
ciéncia. Entdo ele me exibiu a primei-
ra pagina do Jornal da Tarde de 20 de

fevereiro. Manchetona! Exclusivo - |
O fim do mistério: como foi a tragé- |

dia na rua Cuba.

Na ultima pagina, outra manche-
te: Revelagdo: quem deu os tiros...

Janistraquis fez questdo de ler para
mim todo o texto, numa intoleravel
entonacdo de discurso. No finalzi-
nho, sob o intertitulo Observacdo,
escondia-se esta pérola: ‘““O leitor
provavelmente ficard surpreendido
com um desfecho como esse (...)".
Revoltado, meu secretario elevou o
tom de voz: ““‘Ora bolas! E claro que
o leitor ficard surpreendido! Ndo ha
revelacdo alguma, considerado! Esse
Anélio, que é seu amigo, enganou a
gente! Ndo ha defecho, ha somente
velhas suspeitas; o leitor continua
sem saber quem deu os tiros no casal
Bouchabki. Ignora-se quem matou.
Entdo, por que cargas d’agua o jor-
nal anuncia, em manchete, O fim do
mistério?”’

Desconversei: ‘‘Considerado Ja-
nistraquis, fica pelo menos esclareci-
do que Anélio ndo poderia jamais ser
policial, ndo é? Do contrério, teria-
mos tido uma investigagdo...”” Meu
secretario me olhou com deboche e
respondeu: ‘“Ta bem. Entdo vamos

chama-lo de qué? De jornalista?”’
L B

Do gerador de caracteres da Rede
Globo, no telejornal SP-TV: *“Agora
ha noite...”’ Janistraquis quis saber:
““Considerado, se sempre existiu noi-
te, por que esse pessoal da televisdo
disse que, agora, hd noite?’’ Respon-
di que havia certo exagero na obser-
vacdo dele; afinal, para quem vive no
Pélo Norte, as vezes ha dia, as vezes
ha noite! Janistraquis ainda ndo se

convenceu.
L

As gargalhadas, esse que é a cruz
de minha vida apareceu com um re-
corte da Tribuna da Imprensa. O ti-
tulo da matéria dizia: Muita pompa e
pouca circunstincia. Lia-se: ““‘Como
qualquer publica¢do de moda, a Elle
¢ um folhetim de beleza, receitas culi-
narias, matérias sobre o beautiful
people e abobrinha, muita abobri-
nha’’. ““Ah! Ah! Ah!”’, divertia-se
Janistraquis; ‘‘e tem mais, considera-
do; tem mais’’, provocava. E lia alto:
““Parece ser uma linha editorial da
Elle colocar assuntos ligados a cine-
ma, teatro e televisdo. No entanto,
eles ndo sdo suficientes para evitar a
pobreza geral dos textos”’.

Meu quase ex-secretario comen-
tou, com falsa piedade: ‘“Eita revisti-
nha ruim essa adonde tu trabalha,
hein, considerado?’’ Fiz que ndo ou-

vi. X
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Todas as empresas de Sdo Paulo que oferecem produtos ou prestam servigos para 0 mercado empresa-
rial estdo presentes na Lista Classificada Empresa. Isso faz dela o mais completo centro empresarial da ci-
dade, onde se destaca mais quem tem um show-room. E quanto mais amplo e bem locallzado for esse show-
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Cesta secao
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or aPa’tria

Uma soluc¢do paraguaia para o Brasil

por Luiz Henrigue Romagnoli

Quando ele pediu a cidadania
brasileira, ninguém deu muita impor-
tdncia. Afinal, tradicionais lagos
unem nossas nac¢des e todo o resto.
Mas ja era um sinal de que a perma-
néncia por aqui seria um pouco mais
longa do que fora combinado antes.
Enfim, que mal poderia fazer o pobre
velho sem os seus gorilas, sem a for-
¢a? Que o tornassem cidaddo brasi-
leiro. Titulos de cidadania e outras
honrarias cairam de moda junto com
o vestido tubinho e a blusa ban-lon.
Quem se lembra de ter visto o prefei-
to de alguma cidade maior do que
Iguabagu perdendo tempo numa ceri-
monia e passando a chave da cidade
ao homenageado? Alias, esse negocio
de chave da cidade parece coisa do al-
manaque do Tio Patinhas.

Depois, teve a visita a Assembléia
Legislativa. Foi do Parana? De
Goias? Ou ele ja tinha se metido la
pelo Nordeste? Ndo lembro direito.
Foi um horror. O presidente da Mesa
mandou evacuar o recinto. Os depu-
tados se pegavam a tapa para agarrar
o microfone e desacatar o intruso.
Aquele corre-corre na tribuna de im-
prensa. Tribuna de imprensa... Isso é
tdo antiquado como dizer que a im-
prensa ¢ o quarto poder. Provavel-
mente fol algum jornalista que inven-
tou isso. Pior: deve ter sido um ame-
ricano. Também, com a colonizacgdo

inglesa, até eu. Queria ver se aquele

' incompetente do Cabral fosse dar na

ilha de Manhattan. J4 imaginou a Es-
tatua da Liberdade em Lisboa do
Oeste?

Ah, sim, o episodio da Assem-
bléia. Ninguém deu muita importan-
cia. Mas depois que o tumulto pas-
sou, dois deputados daqueles bem ig-
norantes foram la falar com o velho.
Meio escondidos, sem jeito, mas fo-
ram. Alguém deu um registro de pe
de pagina, e o gordo do jornal colori-
do fez uma maldade, mas ndo passou
disso.

Depois, como foi mesmo? Teve o
negocio da Censura, do ministro que
comecou a proibir umas peg¢as. Nao,
isso ndo tem nada a ver. Lembrel a
toa. Genial mesmo foi o negédcio da
vaga na Cdmara. O engragado foi
que ninguém ficou impressionado
com os possiveis desdobramentos.
Foi aquele respeito pela audacia. ‘O
cara tem uns advogados muito do ra-
mo.’’ Mas ja imaginou a reunido na
mesa do espelho?

De um jeito ou de outro, ele ou a
equipe dele descobriram um artigo
meio duvidoso na Constitui¢do € jun-
taram com as interpretacdes do Su-
premo. O fato é que ele ganhou uma
vaga na Camara dos Deputados.
Comprou uma vaga, diziam os puris-
tas. A partir dai, comegou a atrair as
atencdes. Mas ainda ndo o levavam a
sério. Sendo, ndo mandariam aquele
veadinho do Segundo Caderno para
cobrir a estréia dele em Brasilia. A

matéria era até engracada: falava da
breguice das roupas. Dai para a fren-
te, a coisa toda veio num crescendo,
mas ja ndo tinha muito jeito, ndo.
Claro, houve muito editorial indigna-
do, muita matéria de arquivo, até o
revival da palavra ‘‘liberticida’’, que
voltou a moda.

Ndo adiantava o pessoal da es-
querda entrar no plenario pelo outro
lado. O fato é que, de um jeito ou de
outro, ele virou noticia. No comego,
escorregava um pouco na TV: ndo se
dava bem com as luzes. Mas depois
comegou a tirar o Jornal Nacional de
letra. E foi muito bem cantando gua-
ranias na Hebe, ganhou um concurso
de umbigadas no Domingdo do Faus-
tdo e deu um show no programa do
JO Soares. Enfim, se enturmou.

Dai para aquele negocio de ser se-
gundo vice-presidente da Camara,
numa chapa de composi¢do, fol um
tirico. Mas uma coisa tinha de se lou-
var: ele ndo empregou parente al-
gum. Até porque ndo tinha parentes
por aqui, argumentam oS puristas.
Estavam todos em Miami, a uma
ponte aérea de distdncia. Por falar
em avido, dizem que foi a mania de
viagem do Presidente que deu a 1déia
para ele. Foi numa viagem: assumiu
0 vice, que ¢ o presidente da Camara.
A viagem era para onde mesmo?
Bom, s6 sei que o Bigode ficou por
14. E um desses paises da Africa, que
tem nome de instrumento musical.

O que aconteceu fol que o presi-
dente da Camara, mais o presidente
do Supremo, mais 0 primeiro vice €
mais o presidente do Senado acorda-
ram num avido para Miami, todos
com aquele chapeuzinho com as ore-
lhas do Mickey. No dia seguinte, os
jornais abriram manchetes como es-
ta: ‘*Stroessner ¢ o ditador constitu-
cional do Brasil’’, Essa de ditador
constitucional foi outra sacada de gé-
nio da turma da mesa espelhada.

Na verdade, a coisa ndo anda tdo
mal assim. Com essa onda de partido
unico, os intelectuais voltaram para
os botequins. A policia prende, mas
solta no dia seguinte, e parece que
com a grana que a gente ia gastar nas

| elei¢bdes vamos construir uma hidrelé-

trica. La em Miami, onde os impos-
tos sdo menores, coisa assim. Chato
mesmo € aquele monte de paraguaios
fazendo excursdes de Onibus para
comprar badulaques importados em
Porto Stroessner, ex-Foz de Iguacu. A
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Roberto Duailibi
assina embaixo. |

Um publicitirio famoso por seu talento, sempre ligado em tudo o que acontece
pelo mundo afora, ndo pode deixar de ler tudo o que acontece dentro do

mundo da comunicacio.

A revista Imprensa ji se revelou um sucesso editorial € conquistou inimeros
prémios, tendo apenas um ano de vida completo. Ela segue com muita seriedade
seu objetivo de retratar os bastidores da comunicagio, colocando a qualidade da
informacao acima de tudo. Por isso, firmou-se como o veiculo que faz parte

da intimidade de publicitdrios, jornalistas e gente da comunicacao do pais inteiro.
[nclusive do Roberto Duailibi. Que assina a revista Imprensa e recebe em casa

um exemplar a cada més. Coloque seu nome junto ao dele.

A leitura oficial
dos formadql_*_es

[mprensa. SEEE I B SN de opiniao

Para assinar,

ligue ou escreva para:
Feeling Editorial Ltda.

Rua Dr. Alberto Torres, 21
Perdizes - CEP 05006 - Tel.:
825-9244 - Sao Paulo, SP.
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Ponto de vista
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Seguranga Nupcial - Autor: Soneca, 39 anos, 20 de profissido, editor de fﬂlugmfia da Slll;:lr!iﬂl de O Globo
em Sdio Paulo. Casamento na cidade de Fdatima do Sul, Mato Grosso do Sul, em 1979,
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SCALARIO

A MAIOR CASA DE SHOW DA AMERICA LATINA
THE LARGEST SHOW HOUSE OF LATIN AMERICA

Estrelando: Claudia e Hilton Prado ¢ super elenco. Stars: Claudia, Hilton Prado e super elenco.
UMA REALIZACAO CHICO RECAREY UM SHOW DE MAURICIO SHERMANN

SCALA oferece g vocé uma noile inesqueci- SCALA offers you an unfmgmble night. SCALA le ofrece a Ud. una noche inolvidable.
vel. Um espetdculo com mais de 150 figurantes A spectacle with more than 150 stars Un show con mas de 150 figurantes mostrando
mostrando 1odo o luxo, a beleza e a u%‘ona demonstrating all the luxury, beauty and joyness lodo el lujo, belleza y alegria del carnaval de
do carnaval do Rio, além de quadros do mais of Rio’s Carnival, and scenes of the most Ric. aparte de diversas escenas del mas
auténtico lolclore brasileiro. authentic Brazilion Folkiore. autentico folklore brasilefo.

A partir das 21 hs. vocé provard, num ines- Beginning at 9.00 P.M., you'll taste a delightiul A partir de 1 as 21 hs. Ud. & saborear, en
guecivel jantar, os melhores pratos da cozinha dinner (the best international cuisine), being una gran cenq, los mejores de la cocina
internacional, @ poderd continuar divertindo-se able to conlinue enjoying yoursell dancing until internacional y podrd seguir diviriendose
na pista de danga até 05 hs da manhd. 5:00 AM. y bailando hasto ias 5 de la mafhana., -

Reservas pelotelefone [021) 239-4448 - TELEX (021) 34728 CSAJ-BR
Av AfrAanio de Male Franen 294 . lablarn » Rla da lansirs s




PESSOAS QUE EXTRAEM O MELHOR DAVIDA PREFEREM FORESTIER.
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Gian Carlo Bolla
Restauranteur

A mesma perfeicao que Gian Carlo Bolla exige dos pratos que cria no La Tambouille .
e no Gallery ele exige do vinho que escolhe para si proprio. ForeStler
EI{_: I.‘II'l.'f{..‘I't'L" F{_]ﬂ;'!’j”l‘r I_J{'}['{}[][' l:-.f' LT ri”h{ ) [_i“".ll :H{hll]ql em M “.1{ ) 0 SEU I}{-llf“.itﬂ- 'E""Li'.l.:’llf IHe:

no sabor, no bouquet, na qualidade superior. O vinho decorpo e alma.
Gian Carlo Bolla extrai o melhor da vida com requinte. Seu vinho é Forestier.




