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nada mais que a verdade.

A verdade: A revista
Imprensa conguisiou o
1% lugar no prémio Ko
dak-Fenaj de Fotojorna
lismo de 1988 com a
foto de Olivio Lamas.
Um gaicho que ha 20
anos exerce a profissio
de jornalista com total f}
dehidade. Somente a ver
dade: A foto é de um aj
dético em fase terminal.
Um relato da mais pura
e crua realidade de nos
sos dias. Nada mais que
a verdade: Olivio La
mas certamente rfu.mrm
de receber tamanho pré
mio em oultra realidade.
Ossos do oficio.

IMPRENSA
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ANO |

inflacdo é tdo inimiga de repdrteres, edito-
res, comentaristas, donos de veiculos de co-
municacdo quanto das autoridades e boa
parte das fontes do jornalismo econdémico.
Mas esse consenso desaparece no instante
em que se pergunta como nés, profissionais
de Imprensa, podemos ajudar a combater
um adversdario tdo temivel. Na mais espeta-
cular tentativa de derrubar a inflagdo, o
Plano Cruzado, a Imprensa, de um modo |
geral, colaborou mais do que o necessario. Houve casos de
adesfio entusiasmada, outros de cooperacio submissa e ra-
ros exemplos de discordéncia, que, naqueles tempos de eu-
foria, foram encarados por setores do governo como uma
espécie de renascimento da subversdo.

O tempo mostrou que esses novos ‘‘subversivos” esta-
vam mais perto da verdade do que os maiores entusiastas.
De l4 para c4, nenhuma tentativa oficial de controlar o
monstro pode atribuir seu fracasso a falta de cobertura jor-
nalfstica, mas o fato é que o grau de desconfianga em rela-
¢do a promessas e declaracdes oficiais aumentou muito. |
Com a esperada contrapartida de autoridades governamen- |
tais em relacdo & Imprensa. |

Nio é s6 a politica econdmica brasileira que anda aos |
trancos e barrancos. A cobertura econfmica, talvez por uma |
perversa manifestagdo de osmose, assina embaixo de algu-
mas promessas com a mesma facilidade com que transforma
simples boatos em manchetes.

Precisamos de repérteres mais competentes, editores
menos ingénuos, comentaristas capazes de trocar em miudos
decisdes complexas. Sem falar de fontes mais confidveis, au-
toridades mais responsaveis, empresarios mais modernos.
Como donos de veiculos de comunicagdo menos imediatis-
tas, ja que boa parte dessa lista de necessidades depende de
investimentos na carreira do jornalista.

Nossa secdo Economés, 0 seminario itinerante sobre a
Imprensa e as Fontes no Jornalismo Econémico, que realiza-
mos em Porto Alegre, e a reportagem de capa desta edi¢do
partem da premissa de que, num pais onde os pregos sobem
quase 1% ao dia, a Imprensa ndo pode ser apenas um alto-
falante, como em nacdes de economia estavel. Do mesmo
modo que os correspondentes de guerra tém um cddigo de
ética e de comportamento proprio. Sabemos que ndo serdo
os jornalistas, ou a Imprensa como um todo, que vao ga-
nhar essa guerra, mas temos certeza de que ndo adianta as-
sistir 4 batalha de cima do muro.

OS EDITORES

IMPRENA_

PAUTA

Destaque

Os vencedores do Prémio
Kodak-Fena)
de Fotojornalismo 1988
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Av, Atléntica, 1702 - Tel.: (021) 255-7070
Rio de lansro

Fui procurado por
uma pessoa da revista
IMPRENSA com a
incumbéncia de le-
vantar algumas infor-
macdes a respeito dos
Servigos noticiosos in-
ternacionais, ou acor-
dos de copyright, que
0 grupo O Estado de
E S. Paulo mantém. A

A edigdo de junho de
IMPRENSA reproduz algumas das infor-
macdes que prestel. Mas, por alguma ra-
zdo, o sentido correto de minhas afir-
magdes ficou truncado. Por exemplo: eu
ndo disse que os servigos de copyright lis-
tados custam trés mil dblares por més; o
que eu disse é que um determinado servico
custa trés mil délares por més. Eu tam-
bém ndo afirmei que a baixa utilizacdo do
material, em propor¢do ao grande nime-
ro de servigos que assinamos, se deve ao
fato de que “‘nem sequer é visto’’. O que
eu disse é que a insuficiéncia de espaco
disponivel, aliada a dificuldades operacio-
nais de traducgdo, impede uma utilizacdo
maior.

Samuel Dirceu G. Bueno
Agéncia Estado
Sdo Paulo - SP

Excelente a matéria sobre a compra da
IstoE. Muito fiel aos fatos.

Domingo Alzugaray
Editora Trés
Sdo Paulo - SP

Meus mais sinceros parabéns pela re-
vista que vocés estdo fazendo. Esta tdo
boa que a tenho visto em mdos de quem
ndo trabalha na Imprensa. O trabalho de
vocés é sem diavida o maior acontecimen-
to no setor de publicagbes dos ultimos
anos. Vao em frente que o santo ajuda.
Uma sugestdo: por que ndo uma se¢do de
humor? Humor da Imprensa. Casos reais
de redagfio, piadinhas curtas, mancadas.
Tem grandes casos, como aquele do edito-
rialista de Natal que, no dia seguinte a
rendi¢do do Eixo, comegou assim o suel-
fo: ““Nos bem que avisamos o sr. Adolfo
Hitler..."”

Pedro Rogério Couto Moreira
Sistema Brasileiro de Televisdo
Brasilia - DF

IMPRENSA era o que faltava para os
profissionais de comunicagdio, principal-
mente para aqueles que estdo iniciando.
NoOs, jornalistas recém-formados, precisa-
mos estar a par do que anda acontecendo
““dentro e fora'' da comunicacio.

Mylene Monteiro
Belo Horizonte - MG

Em primeiro lugar, parabenizo-os pe-
lo modo como vocés tém dado cobertura
a um setor profissional, de maneira efeti-
vamente séria e inteligente - o que, a partir
do sucesso da revista IMPRENSA, hoje
pode-se avaliar, era uma necessidade a ser

DAGENS NYHETER

| atendida. Vem dai minha sugestdo. Nos
. das editoras ligadas a livros, embora par-

ticipemos de uma atividade em acentuada
expansdo e profissionalizacdo, dispomos
ainda de poucos veiculos que déem cober-
tura sistematica ao nosso meio, fazendo
divulgar seus aspectos profissionais e de
mercado. Penso que a revista de voceés po-
deria fazer isso muito bem, sem, ¢ claro,
desviar-se da cobertura de outras ativida-
des ligadas a Imprensa. Desse modo, pen-
SO que também os leitores licariam mais
informados, e todos nos ficariamos grati-
ficados.
Fernando Paixdo
Editora Atica S.A.
Sao Paulo - SP

Tenho o prazer de me congratular com
voceés pela excelente qualidade da revista
IMPRENSA, o que certamente explica o
sucesso alcancado em tdo pouco tempo.

Aldemar Miranda
Rio de Janeiro - RJ

Elogiar IMPRENSA, ao que parece,
ja virou moda, mas, cd entre nos, é im-
possivel deixar de cumprimenta-los por
essa iniciativa, uma vez que a historia de
nossa comunicacdo devera ser marcada
por “‘antes’’ e “‘depois’’ de seu surgimen-
to. Um espago para a autocritica ¢ a dis-
cussdo sem preconceitos, mas de forma
séria e sadia, estava mesmo faltando em
nosso dia-a-dia tdo atribulado.

Jandira Feijo
Jaragua do Sul - §C

X

Barrigas

* O jornalista Mino Carta, diretor de re-
dacgdo de IstoESenhor, tem 54 anos, e ndo
55, como saiu na legenda da foto publica-
da a pagina 22 da ultima edicdo de IM-
PRENSA.

* Na matéria ‘‘Autoritarismo pseudoci-
vilizado"’, publicada 4 pagina 88 de IM-
PRENSA n.° 11, a legenda correta da fo-
to de abertura (abaixo) € a seguinte:
**Campbell (a esq.) e Theiner lutam pela
liberdade’’.

As canas para a redaglo devem ser enviadas pa-
ra: Revista Imprensa, rua Dr. Alberto Torres, 21, Per-
dizes, CEP 05006, S3o Paulo, SP. Por questio de es
pago. as carnas poderdo ser resumidas pela redacao.

IMPRENSA - AGOSTO 1988
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Faca um flagrante da sUd wdq.
Tem um olkswagen nela.
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va por este Bi encontra muita gen _f a espera do resultado desse sequer onde nao aparece um Volkswagen

Volkswagen, muitos Volkswagen, milhdes  trabalho qu chega ate vo
de Volkswagen. Df NS Mot ara essa po-  Santana, Saveiro, L-

QLJ anaace: DriMmeiro ,IC-rI]' e F—"-.i-.Ta,';'_'-."f' mais H Ol, KOmbi, etc :—~._ j::'__:'; | .
de 40 mil pessoas trabd Jlnar ) (ia e noite .‘ de causa e efeito, ha muitos anos VOLKSWAGE N

para ISso - 0 Imenso time c_!%'r r!._,-.-;-. HONaros e narca Volkswagen faz parte da vida de Qualidade e Tecnologia do Lider.
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O micro macro

O laptop ndo pesa trés quilos, mas é um gigante

por Wilson Moherdaui*

A estrela da temporada é, dispara-
do, o laptop, o microcomputador
portatil (supostamente para ser usado
no colo, como sugere a expressao em
inglés) que freqlientou a bagagem de
mado de nove entre dez executivos
que viajaram para o exterior nos ulti-

mos meses. Muitos dos quais, diga-
se, ndo tinham a menor idéia do que
fazer com eles, mas compreensivel-
mente sucumbiram ao charme dessa
maquininha fantéastica.

Como vocés devem lembrar, foi
uma delas a causa do mais notério
dos vexames com que a comitiva do
presidente Sarney brindou o mundo,
durante sua visita aos Estados Uni-
dos, no inicio de junho: o vendedor
de uma conhecida loja de produtos
eletrénicos de Nova York foi flagra-
do quando chegava ao hotel em que
estava hospedado o presidente, carre-
gando um laptop (o Toshiba T1200),
encomendado por um membro mais
desastrado da trupe oficial. (Para
quem ndo sabe, microcomputadores
estdo incluidos na reserva de mercado
de informatica brasileira e ndo podem
entrar legalmente no Pais, embora

entrem, aos montes, pela via do con-
trabando.)

|

Mas por que, afinal, essa nova ze-
racdo de micros portateis exerce tanto
fascinio sobre brasileiros - executivos
ou ndo? Em primeiro lugar, ndo se
pode descartar o costumeiro deslum-
bramento com que sdo recebidas por
aqui todas as novidades da eletr6nica
de consumo. E o laptop, guardadas
as proporg¢des, é uma espécie de walk-
man (o estéreo de bolso) da informa-

| tica: um aparelho magnifico, que a

maior parte das pessoas raramente se
lembra de usar depois da primeira se-
mana. Com o laptop, o risco de que
1SS0 aconte¢a ndo € pequeno: muita
gente compra num arroubo consu-
mista e depois se da conta de que po-
deria muito bem viver sem ele.

Tela de plasma - E indiscutivel,
porém, que quem realmente precisa
de um computador descobre logo que
o laptop tem la seus atrativos. O
maior de todos € o fato de ser compa-
tivel com o IBM-PC, que, como eu ja
disse aqui (IMPRENSA n.° 9), é o
padrio mundial em microcomputa-
dores. Isso quer dizer que um Japtop é
capaz de fazer praticamente tudo o
que um micro de mesa da linha PC
faz. Com a vantagem de ocupar mui-
t0 menos espago.

O segundo segredo do sucesso
desses micros ¢ que eles custam me-
nos do que, por exemplo, uma cdme-

1
|

_—— | ra de video, outro hit das ultimas

temporadas turisticas: um dos mode-
los mais simples - € ndo por acaso um
dos mais vendidos no mundo -, ©
Toshiba T1000 (um PC com drive de
disquetes de 720 kb), ja pode ser en-
contrado nos Estados Unidos por me-
nos de 800 délares. Além disso, da
mesma forma que os PCs de mesa, ha
opg¢des para todos os tipos de necessi-
dade: ja existem mais de 30 modelos
e marcas de laptop disponivels. A
maioria deles utiliza telas de cristal li-
quido (em alguns a tela é de plasma),
baterias recarregaveis, disquetes de
3,5 polegadas (os PCs de mesa usam
disquetes de 5 e 1/4) e, nos modelos
mais completos, discos rigidos Win-
chester de até 40 Mb (nos modelos
Epson Equity Il Plus e no Toshiba
5100, por exemplo). As marcas mais
procuradas, além da camped Toshiba
e da Epson, sdo a NEC, a Zenith, a
Compaq e a HP. E os precos podem
passar dos 6 mil délares, nos modelos
mais sofisticados.

Pelo telefone - Descontados o des-
lumbramento e 0 consumismo, entre-
tanto, ndo fica tdo dificil encontrar
utilidade para um desses micros por-
tateis. E, entre os profissionais que
certamente vdo ter cOmo aproveita-
los, estamos nos, jornalistas. Ainda
que 0 mais comum na profissdo nao
seja propriamente alguém escrever o
tempo todo fora do seu local de tra-
balho. De toda forma, numa viagem
Ou numa situacgdo especial, ndo € na-
da mal poder contar com um laptop,
dotado de um software para proces-
samento de texto (veja de novo IM-
PRENSA n.°9), e, luxo supremo, um
modem, aquele aparelhinho que, aco-
plado ao micro, permite transmitir
textos pela linha telefonica.

Al esta, porém, mais um dos desa-
fios que a induastria brasileira de in-
formatica ainda ndo venceu: por en-
quanto, o0 modelo de PC mais com-
pacto fabricado aqui pesa excessivos
15 quilos. Um trambolho, se compa-
rado aos laptops - que medem em ge-
ral 30cm de comprimento por 28 de
largura e pouco mais de Scm de altu-
ra. E pesam menos de 3 quilos. Em
todo caso, ja ha fabricantes prome-

tendo modelos verdadeiramente por-
tateis para o final do ano. E esperar

para ver e, quem sabe, ter um. X

3 w;irsc_:n Moherdaui & editor-chete do jornal Informétr-
ca Hoje e presidente da Associaclo dos Jornalistas
de Informatica de Sao Paulo. e I
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LOCALIZA NATIONAL.

PARAVOCE E SUA FAMILIA
ALUGAREM UM CARRO.

Milhares de familias em todo o Brasil
sabem que o Sinal Verde da Localiza National
indica tranquilidade e seguranga para o lazer.

Sabe por qué?

Porgue a Localiza National oferece as
maiores facilidades para vocé alugar um
carro: Central de
mj 143 Locallra ’f i ol

as no Brasil
em 92 cidades e

56 aeroportos.
Acesso direto para
reservas as mais de
3500 agéncias de
viagens e nos 600
ferminais de

R e St T R R e R N ] -] 1

Alugamos
e outras boas marcas

SINAL VERDE

reservas de passagens
da VASP

Porque a Localiza
National tern tarifas
especiais, com custos
reduzidos, para
locagdes a noite, nos
fins-de-semana ou em
feriados p

Porque a Localiza Nﬂr.tanaf facilita as
formas de pagamento, com o Cartao Localiza
ou qualquer outro cartdo de crédito.

Porque a Localiza National temm a maior
frota de carros a disposicao de seus clientes,
em qualquer ponto do Brasil
e em mais 116 paises.

Disque griltis (037) 800.2322
De Balo Horizonte disque: 212 2322

Localiza #F National

. Localiza
National

Porgue a Localiza National tem equipes
especializadas em oferecer a vocé o melhor
atendimento.

Porgue a Localiza National tem uma
periéncia de 15 anos, que a levou a posigédo

ex,
de lider no mercado brasileiro de locacdo de
carros.

Porque a Localiza National pensa, acima
de tudo, em vocé.

Bom, ndo é7?

Agora acorde. O sinal
acaba de ficar verde. Véa
em frente e entre em
contato conosco.

ANO

PN S/NAL VERDE PARA VOCE ALUGAR UM CARRO. I



Em primetro lugar, o diente.

Quem € cliente Bamerindus esti sempre na frente. Hi trés anos, quando lancou a Conta
Remunerada, 0 Bamerindus revolucionou o mercado financeiro. E o cliente passou a ganhar ainda
mais. Quando colocou nas suas agencias o TC Bamerindus, aumentou as chances dos poupadores
de realizarem os seus projetos de vida. Por tudo isso, os clientes foram duplamente premiados. O

o
-
o
=
o
=
=




1C ¢ 2 Conta Remunerada ganharam o Top de Marketing 88. Um reconhecimento da
Associacao dos Dirigentes de Vendas do Brasil 2 quem respeita a inteligéncia e os di-
reitos do consumidor. Para 0 Bamerindus, essa foi sempre 2 ordem: em primeiro lu-
gar, 0 cliente. Depois, 0 que vier € prémio.

B¢

BAMERINDUS

O cliente em primeiro lugar
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Economeés

Pao para manga

““A fabrica de
fiacdo interessa
mais que o
estouro da

base monetaria.’’

O que a economia tem a ver com a moda

por Pedro Cajfardo

Foi uma certa coincidéncia. Um
dia desses, quase 11 horas da noite,
estava eu pensando sobre como abrir
este Economés. De repente cai sobre a
minha mesa um calhamaco de folhas
xerocopiadas, unidas por um clipe e
um singelo recado: ‘‘Pedrinho”’.

‘““Achei 0 meu Jlead’’, comentel
com Cida Damasco, que aquela hora
persistia em sua Olivetti escrevendo
uma reportagem para o dia seguinte.
O calhamacgo era uma entrevista do
editor do The New York Times, Max
Frankel, mandada pelo meu diretor,
Augusto Nunes.

Frankel, que ha 18 anos chefia a
reportagem do grande jornal nova-
iorquino, logo na terceira lauda fazia
uma observacdo interessante sobre o
que se costuma chamar de amenida-
des, em contraposicdo as noticias
‘“sérias’’. Uma reportagem sobre o
comprimento das saias, dizia Fran-
kel, nio é um assunto trivial. N&o se
trata de capricho extravagante, mas
de noticia econOmica da maxima im-
portdncia para o0 comércio da moda,
envolvendo bilhdes de d6lares em ne-
gocios nas industrias téxtil e de con-
feccdes.

Al esta. Talvez seja a hora de nos-
so jornalismo econdmico comegar a

falar mais sobre o comprimento das
saias. Até para quem se acostumou a
trabalhar com o economés, ¢ muito
chato ler as paginas de economia dos
jornais. Ha noticia ruim para todo o
lado, mas isso ainda néo é o pior. Du-
ro mesmo ¢ agiientar noticias de inte-
resse restrito a meia dazia de inicia-

dos. Quem consegue, por exempo, ler |

20 linhas sobre o estouro da base mo-
netaria?

Assunto chato - A bem da verda-
de, o pessoal que trabalha em jorna-

lismo econdmico vem hé& tempo to- |

mando consciéncia de que precisa
acabar com essas chatices tipo base
monetaria. No Estaddo, quando um
reporter termina o trabalho e pergun-
ta se pode ir embora, costumo dizer:
‘“Nio, senta ai e faz mais 100 linhas
sobre a expansdo da base moneta-
ria’’,

E, sem duvida, assunto da méxi-
ma relevincia. A expansdo da base
monetaria explica certamente a ori-
gem da nossa inflagdo , como diriam
0s monetaristas. Mas que culpa tem
disso o leitor? Por mais didatico que
se tente ser, ilustrando a reportagem
com graficos ou desenhos, s6 meia
duzia de leitores irdo além da terceira
linha. O assunto é chato, como chato
é falar todo dia de inflacdo, balanco
de pagamentos, divida externa ou
crescimento do PIB.

Mas o jornalismo econdmico ndo
é sO isso. Na verdade, temas como es-
ses povoaram as segdes de economia
dos jornais na época do ‘‘milagre’’,
na década passada. Com o fim da
censura, foi ganhando espaco um no-
vo jornalismo econbémico, do tipo
“‘Seu Dinheiro’’, para usar o rotulo
criado pelo Jornal da Tarde, de Sdo
Paulo. Esse era e ainda é uma coisa
boa, util para o leitor. Todos querem
saber quanto aumentou o aluguel, a
prestacdo da casa propria, ou se a ca-
derneta de poupanca rendeu mais do
que o overnight. Mas também aqui
houve exagero, que consiste em consi-
derar o leitor de economia uma espé-
cie de agiota, que vive 24 horas por
dia preocupado com o dinheiro que
ganha, gasta ou aplica.

Caras novas - O auge do jornalis-
mo econdmico do tipo ‘‘Seu Dinhei-
ro’’ aconteceu na época do Plano
Cruzado. O Luis Nassif e o Celso
Ming ndo saiam da televisdo, expli-
cando detalhe por detalhe o que iria
acontecer na vida das pessoas no dia
seguinte. Fol tudo muito util, mas
também encheu.

Néo tenho bola de cristal para sa-
ber o que exatamente vai querer o lei-
tor de economia, mas imagino que ele

| ndo queira passar o dia fazendo con-

tas para conferir o seu dinheiro ¢ mui-
to menos para estudar as causas do
estouro da base monetaria. Que tal
dar a ele alguma coisa mais leve?
Certamente o leitor ndo tolera
mais ver tantas fotos do Mailson da
Nobrega nas paginas dos jornais. Ele
deve estar querendo ver caras novas e
ler boas histérias de negoécios bem-
sucedidos. Deve estar querendo saber
como vive o banqueiro milionario,
como ele passa o dia e aonde vai no
fim-de-semana. Deve estar querendo
saber em detalhes como foi & faléncia
a pequena fabrica de fiacdo da sua
rua. Deve estar querendo saber por
que o asfalto é mais econfmico do
que o paralelepipedo. Deve estar que-
rendo saber, enfim, algo sobre o com-
primento das saias. p

Junte-se a esta forca.

Lloyds Bank




Por que plantar a drvore se vocé nao estard mais por aqui quando da
colheita dos frutos? E o rei sorriu para o velho sabio.

Daqui 2 cem anos, 0 viajante que trilhar estes caminhos ha de ter
frutos e sombras para seguir viagem, respondeu o velho. O rei achou sensata

1 atitude e estendeu 20 sabio um saco de ouro.

Os frutos do amanha sio sempre prodigos. As vezes ndo
se precisa esperar cem anos pela colheita, arrematou 0 sabio.
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Para a Tupy, uma
empresa deve nao
apenas convergir
interesses de seus
participantes.

Mas deve ela propria se
constituir numa alavanca  tecnologia.

de crescimento.
0 sibio.

Para a Tupy,
negocios devem nao
apenas gerar lucro.
Mas serem eles proprios
geradores de satisfacdo,
pesquisa, aprimoramento,

A drvore
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Para a Tupy, 2
imprensa deve nao
apenas s¢ restringir aos
[atos, mas ser ela propria
fator de desenvolvimento
¢ divulgagdo, para que 0s
exemplos dignificantes
possam ser
reconhecidos
O rei.

(Fibula arabe)

Para Tupy, cultivar
principios, estabelecer
valores e perseverar na
trilha das convicgoes nao
é apenas uma fabula,
mas uma formula de
SUCCSS0.

Centro de Exceléncia
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Tecnologia

Xerox a distancia

O Telefax tira copias e manda pelo telefone

O ato de dar um telefonema ou o
de fazer uma fotocOpia hoje sdo tdo
banais quanto o ato de escrever - ou
até mais faceis. Aliados, eles se tor-
nam mais um instrumento para facili-
tar a vida dos profissionais de comu-
nicacdo. O telefax, ou fac-simile, co-
mo também é conhecido, esta chegan-
do as redagdes e agéncias de publici-
dade brasileiras para tornar-se indis-
pensavel. ‘‘Ele nos serve muito para
receber decretos e documentos envia-
dos de Brasilia, que nos chegam em
segundos’’, diz, por exemplo, Henri-
que Caban, 47 anos, 30 de profissdo,
chefe de redacdo de O Globo, no Rio
de Janeiro.

O processo do fax consiste na
transmissdo do desenho ou manuscri-
to através de uma leitura 6tica, que os
transforma em impulsos telefénicos.
E um equipamento que torna real ter
em maos, em poucos segundos, a re-
producdo de um documento que esta,
por exemplo, em Nova York, com to-
dos os seus detalhes, como assinatu-
ras e carimbos. Estas duas caracteris-
ticas - rapidez e reprodugdo fiel - tor-
nam o fax mais vantajoso do que um
telex, ainda que seu custo seja supe-
rior. Entre as empresas jornalisticas
que ja utilizam este servigo estdo a
Gazeta Mercantil, O Globo e a Edito-
ra Abril.

Hordrio programado - Ha no
mercado varias empresas brasileiras
que fabricam o produto, com a lide-
ranga da Itautec, seguida pela Milmar
€ outras que comeg¢am agora a entrar
na disputa, como a Nashua e a SID.
Isidoro Teixeira, gerente comercial da
Milmar, 31 anos, garante que a 3300

DA, lancada pela empresa este ano
com lECI‘Iﬂlﬂglﬂ japonesa, € a maqui-
na mais moderna existente no Brasil:
“Ela possui discagem automatica,
podendo guardar até 115 nimeros em
sua memoria, além de fazer repro-
ducdes com até 64 meios-tons de cin-
za''. A discagem automatica, de que
todos os novos modelos ja dispdem,
permite programar o0 niamero com
que o fax vai entrar em contato e 0
horario programado de transmissdo.
O modelo da Itautec - Ifax 3021 DA -
permite ainda acompanhar, através
de um painel, as etapas do processo, €
a cada 20 operagdes emite automati-
camente um relatorio com a duracéo
e 0 horario de cada transmissdo.
Além dessas vantagens, ¢ possivel
obter, através de uma concessdo da
Embratel, um *‘canal de voz"’, isto é,
uma faixa de freqiiéncia que dispensa

o uso do telefone. Havendo dois tele-
fax ligados, em qualquer parte do
mundo, basta que um deles seja acio-
nado para desencadear o processo. O

custo desta ‘‘sofisticacdo’’, utl para
empresas que usam o fax com muita
freqiiéncia entre filiais, ¢ de uma taxa
mensal paga a Embratel ¢ a conces-
sionaria telefonica do Estado. O alu-
guel de um canal de voz entre Sao
Paulo e Rio, por exemplo, fica hoje
em mais de 400 mil cruzados.

Nova opc¢io - O custo de um tele-
fax, comparado ao do telex, € nor-
malmente superior. Sua manutenc¢ao
ndo € onerosa, mas o gasto esta mes-
mo € na conta telefénica. Ainda as-
sim, ele compensa em muito se se
pensar que em um telex o tempo de
transmissdo (mais barato) é bem
maior e depende de um operador, o
que aumenta o risco de erros.

Quem também estd aderindo ao
fax sdo as agéncias de publicidade,
como a W/GGK. A agéncia utiliza o
aparelho com freqiiéncia para passar
layouts, contratos e fotocompo-
sicdes. Ja o chefe de redacdo de O
Globo acha que futuramente o jornal
carioca - que passou a usar o fax na
época de informatizacdo da redacdo -
podera emprega-lo também na esco-
lha de fotos. ‘‘Poderdo ser enviadas
varias fotos, para a gente escolher a
que quisermos’’, pensa Caban.

Esta nova opg¢do traz ainda a van-
tagem de ser silenciosa e de pouco pe-
so. Tem de seis a nove quilos, com
um tamanho semelhante a uma ma-
quina de escrever, ¢ pode passar uma
mensagem em alguns segundos. Mes-
mo assim, ha, de outro lado, razdes
que dificultam sua disseminacdo no
mercado. O seu custo € ainda muito
alto - o mais barato esta perto de 1,3
milhdo de cruzados. Além disso, é
muito restrito o numero de aparelhos
instalados no Pais. A Telebras tinha
em julho 2.500 aparelhos registrados,
mesmo sabendo que este numero é
maior - ha as pessoas que ndo os re-

gistram e as que

“H“ imenns)

Emiz migtino automatcaments 2 cala 20
liiﬁ!ﬂ“lm

Telefax tém fax contraban-
ﬂ * | deados. De gual-
:';' quer maneira, o0

| crescimento é gran-

de, dobrando a ca-

da ano, e se explica

100 % | também pelas van-
tagens que os pro-

3 dutores oferecem -

{ 1) W! como a locagdo de
aparelhos, que tor-

na mais viavel sua

L 81 utilizacdo. x
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Os veiculos da RBS tem a
n¢ada.

. tecnologia mais ava
Eos mlelhores pilotos.

GOVERNO PREPARA
NOVO ATAQUE PA
SEGURAR INFLAGAO

i
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PARA A RBS, INVESTIR EM TECNOLOGIA NAO E LUXO. E NECESSIDADE. UMA EMPRESA
DE COMUNICACAO PRECISA ACOMPANHAR OS AVANCOS QUE ACONTECEM POR ESTE MUN.-
DO. MAS SEM PROFISSIONAIS COMPETENTES, ESSA TECNOLOGIA TODA NAO NOS LEVARIA
A NADA. E A RBS INVESTE MUITO NELES. O TRABALHO, O TALENTO E A COMPETENCIA DE
TODOS OS NOSSOS PROFISSIONAIS E QUE LEVAM OS NOSSOS VEICULOS A POLE-POSITION

e
NA PREFERENCIA DE OUVINTES, LEITORES E TELESPECTADORES. : ) RB\
ELES SABEM COMO NINGUEM TIRAR O MAXIMO DAS MAQUINAS QUE TEM NAS MAOS. (2

RBS JORMNAL: ZERO HORA - DIARIO CATARINENSE RBS RADIO: RADIO GAUCHA AM - PORTO ALEGRE: RADIO FARROUPILHA AM - PORTO ALEGRE. RA DIO 1120 PORTOBELLO AM - PORTO ALEGRE;
RADIO DIARIO DA MANHA AM - FLORIANOPOLIS; RADIO PRINCESA AM - LAGES: RADIO ATLANTIDA FM - PORTO ALEGRE: RADIO ATLANTIDA FM - PE LOTAS: RADIO ATLANTIDA FM - SANTA MARIA; RADIO
ATLANTIDA FM - PASSO FUNDO: RADIO ATLANTIDA FM - SANTA CRUZ DO SUL (em implontocio); RADIO ATLANTIDA FM - FLORIANOPOLIS; RADIO ATLANTIDA FM - BLUMENAL; RADIO ATLANTIDA FM

CHAPECD: RADIO ATLANTIDA FM - LAGES: RADIO ITAPEMA FM - PORTO ALEGRE: RADIO ITAPEMA FM - RIO GRAMDE: RADIO ITAPEMA FM - FLORIANOPOLIS. RBS TV (Afiliodoas & Rede Globao): KBS
IV - PORTO ALEGRE: RES TV - BAGE: RBS TV - PELOTAS; RBS TV - PASSO FUNDO; RES TV - CRUZ ALTA; RBS TV ERECHIM; RBS TV - SANTA MARIA; RBSTV - CANIAS DO SUL: RBS TV - IO GRAMNDE: RES TV - URL-
GUALANA: RBS TV - SANTA CRUZ DO SUL®: RBS TV - FLORIANOPOLIS; RES TV - BUUMENAL: RES TV - JOINVILLE; RES TV - CHAPECO. * Em implontocso. RBS VIDEO PRODUCOES.




Conversa de bar

Quem ja esteve em Portugal sabe
muiro bem que os “‘patricios’’ culti-
vam a lingua ao pé da letra, entenden-
do tudo o que é dito de forma literal.
Os jornalistas brasileiros que acom-
panharam a visita do presidente José
Sarney a Portugal, em 1986, porém,
pareciam desconhecer esse fenomeno.
E em sua passagem por Lisboa e Por-
to ajudaram a engordar o jd rico fol-
clore da profisséio com um punhado
de boas historias, todas elas reais, en-
volvendo o uso inadequado da ultima
flor do Ldcio. Vamos la:

Companhia
para a praia

Noite de sexta-feira, todos com as
matérias ja enviadas para o Brasil,
um grupo grande de jornalistas vai
jantar numa taberna de Lisboa. Mesa
alegre e divertida, depois de umas cin-
co rodadas de vinho todos decidem ir
a prala no dia seguinte - mas ninguém
sabia como chegar la. A reporter Me-
mélia Moreira, de O Globo, vira-se
para O gargcom € pergunta:

- Gargom, como é que a gente faz
para ir a praia amanha?

E o garcom, muito serio:
- Amanhd ndo da, 6 pa, pois eu
estou trabalhando...

A espera
de um azeite

Perto dali, também em um restau-
rante, outro grupo de coleguinhas de-
liciava-se com as iguarias da cozinha
lisboeta, quando o jornalista Jorge
Escosteguy chama o garcom e indaga:

- O senhor poderia me trazer o
azeite?

- Poderia - responde o solicito gar-
¢om.
Dez minutos depois, nada de azei-
te. Escosteguy resolve dar uma bron-
ca no gargom:

- Cadé o azeite que eu pedi?

- O senhor ndo pediu azeite ne-

nhum. Apenas perguntou se eu pode-
ria trazé-lo...

Um chapéu
para o domingo

Nessa mesma viagem, o fotografo
Orlando Brito, a época trabalhando

para Veja, resolve aproveitar a ma-
nhd de domingo para comprar cha-
péus, uma de suas manias. Sai do ho-
tel e pergunta ao motorista do taxi es-
tacionado na porta:

- O senhor pode me levar a um lu-
gar onde eu poderia comprar cha-
péus?

Diante da resposta positiva, Brito
entra no taxi ¢ manda tocar para o ‘lu-
gar. Tempos depois, 0 motorisia para
em frente a uma loja, fechada, e diz:

- Ai o senhor pode comprar cha-
péus.

Espantado, Brito reclama:

- Mas esta fechada!

- E claro - diz o motorista. - Hoje

. é domingo.

- Mas, entdo, por que o senhor me
trouxe aqui? - irrita-se Brito.

- Ué, o senhor ndo me perguntou
se eu poderia leva-lo a um lugar onde
pudesse comprar chapéus? Entdo, é
aqui.

Poeta
distraido

O presidente José Sarney, em
compromisso ameno, visita uma li-
vraria da capital portuguesa que se
notabiliza por ter a venda todos os li-
vros do poeta maranhense. Depois de
percorrer as estantes, Sarney, impres-
sionado com a variedade de titulos e
premido pela falta de tempo, pergun-
ta a um dos proprietarios:

- A que horas vocés fecham ama-
nha?

Ao que o proprietario, solene-
mente, informa:

- Ndo fechamos.

- Ndo fecham? - maravilha-se Sar-
ney.
- E claro... pois amanhi é sabado
e ndo abrimos! X

Perfection is a rare gift.

% %Johmﬁe Wa]ker:&
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Revista Imprensa. Destaque do Ano no Prémio Colunistas.

Destaque aqui.

SI Desejo receber a revista em meu endereco, pelo
periodo de um ano. Por Cz§ 4.080,00
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Imprensa é a revista que falta-
va na Imprensa. Uma revista
especializada em politica,
economia, negoécios, artes e
espetaculos —da Imprensa. Em
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Telinha

Anchorman
nao é
Superman

por Carlos Nascimento

A ida de Boris Casoy para o SBT
refor¢a a tendéncia de mudanca nos
telejornais. Ao investir num veterano
reporter para seu horario nobre, a se-
gunda rede sinaliza avan¢o e inova-
¢do. Se o objetivo sera atingido, isso
¢ la na frente. Boris Casoy na TV,
hoje, significa noticia, informacéo,
jornalismo adulto.

O SBT é a primeira rede a langar
um anchorman as sete da noite, fun-
¢do estreada pelo Carlos Monforte
em 1981, no Bom Dia Sdo Paulo. Os
mais antigos da televisdo dirdo que o
anchor existiu antes, com o0s locuto-
res de época, tipo Heron Domingues,
Ribeiro Filho, Hilton Gomes, Blota
Junior e Kalil Filho. Ndo ha davida
de que esses profissionais ligaram sua
imagem a credibilidade da noticia.
Mas a TV era outra, sem 08§ recursos
técnicos e operacionais de hoje.

O anchorman americano néo € o
Superman imaginado pelos criticos
de jornal no Brasil. E um apresenta-
dor talentoso e experiente, apoiado
numa sOlida estrutura de telejornal.
Até porque, se fosse diferente, ndo
teria nada a ‘‘ancorar’’. O contraste é
brutal e hdA momentos em que nosso
anchor ideal seria Fred Flintstone. O
primeiro erro que se comete ao fazer
comparacdes ¢ menosprezar o traba-
lho dos atuais locutores. Ser um bom
locutor de televisdo é um desafio para
poucos. E quem nio dominar a co-
municacdo oral ndo chegara nem a
anzol, quanto mais a ancora. Tom
Brokaw, da NBC, por exemplo, im-
pressiona muito pelo metal e pela co-

URICIO SIMONETTUF4

locacdo da voz. E um belo locutor,
entre outras qualidades.

Palpiteiro de plantio - Verdadei-
ra obsessdo da critica ¢ achar que o
anchor deve dar opinido o tempo to-
do, transformando-se num sabe-tudo
de assuntos gerais. Dan Rather, da
CBS, ndo é o comentarista do Eve-
ning News. Ele 1€ as “‘cabecas’’ (aber-
turas) das matérias, chama os repor-
teres, conversa com analistas e entre-
vista pessoas. A diferenca € que Ra-
ther participa da organizagdo do pro-
grama e ndo aparece no estiidio meia
hora antes de ir para o ar. Ele viaja

$& )5 tolejornalismo brasileiro.
hd momentos em que
o apresentadon ideal <6 podetia

seh Fred Flintstone. 99

com a equipe em ocasides importan-
tes, como fez no encontro de clpula
em Moscou. Apresentou o jornal da
Praca Vermelha e conduziu um deba-
te com seus comentaristas. Rather as-
sina como ‘‘secretario de redacdo’’, o
que é diferente de palpiteiro de plan-
tdo. Alias, esse é um conceito basico
em jornalismo: como pode a TV emi-
tir opinido sem dar antes a noticia,
sem ter a reportagem, a imagem, a
apresentacdo dos fatos ao publico?
Existe algum jornal impresso que vi-
va sO da pagina de editoriais?

A verdade é que o surgimento (tar-
dio) do anchor traz 4 tona a realidade

do nosso telejornalismo. Com ex-
cegdes, esse € um setor extremamente

carente da TV brasileira. Sobretudo
quando se sabe que a maioria da po-
pulacdo se informa e se orienta pela
telinha. Em estrutura, eficiéncia e re-

cursos estamos a anos-luz do modelo
americano, anchor & cia.

A NBC tem um sistema de compu-
tadores cobrindo quase 200 escrito-
rios no mundo inteiro. Aqui, sO este
ano a informatica comec¢a a entrar
em algumas redacdes de TV. Na
maioria delas, ndo faltam s6 compu-
tadores: faltam mesas, cadeiras, tele-
fones e maquinas de escrever. Falta
também noticia. Um colega que vi-
nha de jornal impresso - se ndo me
engano o Eurico Andrade - disse uma
vez que ‘“‘a noticia chega a TV por
milagre’’. Ndo é exagero. O esquema
de captacdo, apuracdo e avaliagdo é
lento, anacrénico, uma heranga do
mais precdrio radiojornalismo. As
emissoras reservam o melhor de suas
maquinas e a parte mais gorda do or-
¢amento para novelas, shows, espor-
te e eventos. Pouquissimas investem
no telejornal, onde na maioria das
vezes Brancaleone se sentiria muito a
vontade.

“Pau de matar’’ - Na recente
convencdo do Partido Democrata em
Atlanta, a ABC informou que “‘redu-
ziria’’ sua equipe de 750 para 400 pes-
soas porque 0 acontecimento tivera
menos impacto do que o esperado.
Em Sdo Paulo, se somarmos os jor-
nalistas de TV de todas as estacdes,di-
ficilmente chegaremos a esse nimero.
Com o agravante de que mais da me-
tade do ““primeiro time’’ da informa-
¢do - ai incluidos jornalistas, técnicos
e pessoal operacional - esta fora das
emissoras. Uma parte voltou para o
jornalismo impresso, outros foram
para produtoras de video - e uma boa
fatia caiu no desemprego nas ultimas
greves.

Por sinal, telejornalismo de quali-
dade ndo combina com baixos sala-
rios, ¢ anchorman ndo rima com in-
formagdo controlada. Se a TV brasi-
leira quiser crescer na area de noticio-
sos, ndo bastam nomes famo-
308, boas inteng¢des, cenarios
bonitos e idéias mirabolantes.
Precisa investimento, maqui-
nas, gente capaz e salarios a al-
tura da responsabilidade des-
ses profissionais. Ndo d4 para
ficar regulando hora extra,
porque noticia ndo tem hora.
E jornalismo ndo é banco,
nem cartdrio.

Precisa também, como diz
o Narciso Kalili, tirar o ““pau
de matar noticia’’, escondido
ha anos detras das portas das
redacgdes. X
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DINHEIRO NAO E TUDO
NA VIDA DOS NOSSOS
EITORES. TEM TAMBEM:

Carros, acessorios, som,
bebidas, perfumes,
passagens de avifo, avido,
casas, casas de campo,
canetas de luxo para assinar
escrituras de apartamentos
de luxo, videocassete,
cavalos Arabe, todas as
coisas que tornam a vida
mais interessante ¢ o
trabalho mais
recompensador.

Sdo mais de 370 mil leitores
didrios (IVC - abril/88)

dos quais:

— 34, 5% sdo os principais
execulivos em suas empresas
— 57,4% ocupam cargos
de diregdo

— 39,1% exercem fungdes
de geréncia

— 50,7% utilizam o jornal
como instrumento de decisdo
Nos Negocios

— 70,0% estdo na faixa
etdria entre 30 e 50 anos de
idade

— 90,0% possuem cartdo de
crédito

— 21.8% viajam ao exterior
a negocios, com uma
fregliéncia meédia de 1,5 vez
por ano

— J36,0% fazem aplicagdes
no mercado de agdes

— 24,7% viajam ao exterior
em férias

— B3.0% possuem imaovel
na praia ¢/ou no campo

— 97.8% possuem mais de
um automovel

O que vocé esta esperando
para falar com eles?

O seu produto ou servigo
estard inserido num jornal
com um patrimdnio de
credibilidade, isencdo e
independéncia, construido
em 68 anos de circulacdo.
Estard sendo veiculado no
unico jornal de circulacdo
nacional especializado em
economia e negocios.




Memoria

O banquete de Ingrid Thulin

O dia em que um plebeu almogcou como um rei

por Moura Reis

Em marco de 1969, o Rio de Ja-
neiro, que ainda era lindo - como di-
ria um amigo vereador em Teresina,
‘“‘inobstante percal¢os de percurso’
como o0 Al-5 e outros bichos -, viveu
feericamente seu segundo Festival In-
ternacional do Filme. Eu era repoérter
da revista Manchete e, suponho que
por meu passado, ndo muito glorio-
so, de critico de cinema, fui escalado
para fazer a matéria prévia e integrar
a equipe que se instalaria no Copaca-
bana Palace nos 15 dias de bada-
lacdes. Para facilitar as coisas, sobre-
tudo levar atrizes para a pedra do Ar-
poador e convenceé-las a vestir biqui-
ni, ful autorizado a contratar carro e
motorista por tempo integral. Encon-
trei um baiano com cara de indio cha-
mado Chico, dono de um Aero-
Willys reluzente. No acerto, além do
pagamento, a revista garantia as re-
feicdes.

O pais do chute - Com Chico gru-
dado em mim o dia inteiro, parti para
a primeira missdo quase suicida: a
matéria de capa da edi¢do que circu-
laria na semana de abertura do festi-
val. Eu tinha que prever tudo: a pro-
gramacdo dos filmes e, principalmen-
te, as personalidades que estariam no
Rio. Vocés sabem como se chuta nes-
te pais: Fellini seria o presidente do
jari, Orson Welles s6 dependia de co-
nexdo de vOos. Algumas horas de-
pois, tudo mudava: Fritz Lang seria o
presidente do juri - e assim por dian-
te.

Eu vivia todos os péanicos e pavo-
res de cometer clamorosa barriga, pa-
randia que me persegue desde os idos
de 1965/66, ndo lembro bem. Repér-
ter do Correio da Manhd, confiei nu-
ma informacdo pelo telefone e, em
manchete de pagina, desencalhei um
navio russo cujo comandante confun-
dira as luzes de Botafogo com as do
cais e ‘‘ancorara’’ quase na praia. Pe-
lo menos fol essa a desculpa que ele
deu numa tumultuada entrevista, ain-
da encalhado, dois dias depois do
meu “furo”. As vésperas do festival,
quando alguém me jurava que Rock
Hudson era presen¢a confirmadissi-
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ma, eu me lembrava da seguranga da
voz que me confirmou que o ‘‘navio
russo acaba de entrar no porto’’.

Festival de confusoes - Iniciado o
festival, na manha seguinte dei de ca-
ra com Roman Polanski, que aceitou
tranqgililo uma entrevista, desde que
na piscina. Tive a infeliz idéia de lhe
oferecer uma caipirinha. Ele provou,
gostou, tomou umas cinco, enrolou a
lingua e ndo falou coisa com coisa.

De repente, dias a chover. Um de-
sespero. Nada de fotos na praia. De-
pois que o sol voltou, ‘““‘caver’” uma
entrevista com Ingrid Thulin. Foi um
sufoco. Ela estava de mau humor,
ndo queria falar de seus filmes com
Ingmar Bergman e ndo fazia nenhum
esforco para entender meu inglés
piauiense. No meio da afligdo, apare-
ceu Chico, o motorista, que passou a
soprar no meu ouvido que precisava
almocar:

- Te vira. Me deixa em paz. Almo-
¢a onde quiser e me traz a nota - res-
pondi, irado.

Algumas horas mais tarde, quan-
do tentava encontrar tempo para al-
mocar depois da suada entrevista com
Ingrid Thulin, um maitre do hotel me
convocou asperamente para ‘‘resol-
ver um problema sério’’ no Bife de

Ouro, o mais caro restaurante do
mais caro hotel do Rio, na época.

O quadro que encontrei ¢ Inesque-
civel: sentado por tras de uma carcaca
de lagosta, uma garrafa vazia de fino
vinho alemdo, dois copinhos de licor
e baforadas de um imenso charuto -
aquele enorme que fazia parte das fo-
tos de Winston Churchill, Orson Wel-
les e Fidel -, estava Chico, o motoris-
ta. Irradiava felicidade. Pareli no
meio do restaurante sem saber o que
fazer e fui tomado por um impulso de
raiva - contra o maitre do hotel -, que
segurou no meu brago:

- Qual é o problema? - perguntei.

- A conta daquele moco.

- Ndo tem problema - respondi. -
Ele é um famoso cineasta mexicano,
convidado da Manchete.

O maitre se afastou com um defi-
nitivo “‘tudo bem’ e caminhe! para a
mesa de Chico. Quando me viu, ten-
tou justificar:

- Vocé disse que eu podia almogar
onde quisesse.

- E vocé escolheu o Bife de Ouro?
Vocé é um cretino. Vai ter que se vi-
rar.
Depois de duas baforadas perfu-
madas - o charutdo era realmente
cheiroso -, Chico me passou a conta
com o ar resignado de um condenado
4 morte que tem satisfeita sua ultima
vontade:

- S6 vendendo o carro pra pagar
este negdcio - comentou, baixinho.

Ndo me lembro o valor. Mas era
astronémico. Superior a verba que eu
tinha para almoc¢ar durante uma se-
mana. A felicidade e a paz suicida
continuavam no meio das baforadas
de Chico. Tive outro impulso malu-
co:

- Vocé ndo pode vender o carro
agora. Ndo deixo que te prendam se
vocé me jurar duas coisas: ndo almo-
¢ar de novo aqui e ndo contar nada a
ninguém.

Concordou com um sorriso feliz e
um pedido:

- Posso contar pra Zefina, minha
mulher?

Nio respondi. Passei um visto na
conta e saimos. O maitre me cumpri-
mentou claramente com raiva.

Na prestacdo de contas, depois do
festival, justifiquei no verso da nota;
‘‘almogo com Ingrid Thulin”. h. S
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Eles

escrevemo
que vocé Ié

no Caderno D.

Fernando Gabeira, Artur da Tavola, Marta Suplicy, Maria

Helena Dutra, Wilson Cunha, Eduardo Mascarenhas, Carlos

Eduardo Novaes e Rubem Braga.

Nomes mais do que conhecidos e admirados no cenario nacional.

E que agora estao enriquecendo com o seu talento o Caderno D de O Dia.

Quem lé o Caderno D tem mais motivos para continuar a ler.
Todos os dias.

Muito mais pra vocé ler
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PRATODA HORA

A democracia s0 funciona quando 0 povo
esta bem informado.

E qualidade de informacao se consegue
através do compromisso com a verdade.
The Washington Post, um dos melhores
jornais do mundo, & comprometido

com a verdade.

Watergate foi um bom exemplo disso.

No Brasil, esse mesmo compromisso com a
verdade vocé encontra nas paginas do
Estadao.

Um jornal liberal, completo e confiavel, que
trabalha em favor dos valores democraticos.
Um trabalho pra toda hora, pra tedo mundo
e pra toda vida.

D ESTADO DE S.PAULO
OJORNAL
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Nascimento Brito rompe com “‘Josa’’, o filho mais velho

O doutor Nascimento Brito retoma o comando do JB
e seu filho ““Josa’’ sai da empresa,
mas a divida de milhdes de ddélares continua

por Ernesto Rodrigues

Menos de oito meses apds a ceri-
monia que parecia consolidar para as
proximas décadas o poder de José
Antﬁmu do Nascimento Brito, o ‘‘Jo-
sa’’, 36 anos, na direcdo da empresa
Jornal do Brasil S. A., através de
uma delicada operacéo de transferén-
cia de a¢gdes no Ambito de sua propria
familia, tudo mudou no 9.° andar do
jornal carioca. A transferéncia do
controle acionario ndo se consumou,
a consolidacdo da divida do jornal
junto ao Citibank ndo se realizou e
José Antdnio teve de devolver o cargo
de diretor presidente ao pai, Manoel
Francisco do Nascimento Brito, 66
anos, que colocou a filha Maria Regi-
na na direcdo executiva, a mulher Le-
da na presidéncia do Conselho Admi-
nistrativo € a si proprio na posi¢do
que vinha ocupando ha trés décadas:
o comando. Do JB que antecedeu &
ascensdo ¢ queda de José Antdnio,
restam ainda uma divida que beira os
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30 milhdes de ddlares e uma série de
indagagdes sobre a capacidade do jor-
nal de superar uma das piores crises
financeiras de sua historia.

‘“Ainda estamos pensando em co-
mo administrar a nossa divida, mas a
posi¢cdo da nova diretoria é de que o
jornal pode superar esta crise do mes-
mo modo como superou outras crises
do passado. A ordem é trabalhar, é
produzir’’, disse Maria Regina, 39
anos, até entdo diretora da comercial-
mente vitoriosa Revista de Domingo,
quando José Antdnio ja se instalava
numa sala, no centro da cidade, de
propriedade do empresario Hélio
Paulo Ferraz, candidato do PFL a
prefeitura do Rio de Janeiro.

José AntOnio nega que tenha
qualquer projeto empresarial em par-

‘ceria com Ferraz, mas diz que o JB *é

coisa do passadu" A critica de que
seu estilo e seus planos acabariam
com o jornal, pela supervalorizacio
do setor financeiro e pela obsessdo no
fechamento de caixa, Josa respondeu
duramente: ‘‘Isso € critica de analfa-

beto. Um jornal, para ser forte, tem

que ter uma estrutura empresarial e
financeira. Continuo absolutamente
seguro de que a operacdo com o Citi-
bank era o melhor caminho a ser se-
guido’’. Sobre a opera¢do com o Citi-
bank, Maria Regina limita-se a dizer
que ‘‘dona Leda e o doutor Brito en-
tenderam que ndo era 0 momento pa-
ra se fazer esse tipo de negbcio’’.

Crise familiar - A familia Nasci-
mento Brito ficou dramaticamente
desunida a partir de dezembro de
1987, quando o irmdo mais novo de
José Antdnio, Manoel Francisco do

Nascimento Brito Filho, o “Kiko’’,
29 anos, nove de pmflssﬁn editor do

Caderno Cidade, deu sinais de que
ndo concordava com a operacdo de
consolidacdo da divida do jornal jun-
to ao Citibank. Kiko identificava
uma leverage-buy out, operacdo co-
mum no mercado ﬁnancelm norte-
americano, pela qual uma empresa
capta dmhclru oferecendo o seu pré-
prio ativo como garantia. Entre as ga-
rantias que o Citibank exigia, estava a
antecipagdo da sucessdo no comando

IMPRENSA - AGOSTO 1988




8 o 1°caderno O segunda-feira, 4/7/88

'JORNAL DO BRASIL

Fosbuss im (W
WP DD MARTWIESTD BRI — P &0 Comiiie
1 & DO MAMTEENTD BRITD = [ewwr P

rnnpm::mm.mm

JORNAL DO BRASIL

W F D0 MARCTMENTD BRITD — Dwyms Pl

HIPOLITO PEREIRA

Ciranda de prenomes

da empresa, através da doagdo das
acOes da familia a José Antdnio. Josa
passou a articular a operac¢do junto a
familia, com o apoio do diretor fi-
nanceiro Jodo Teodoro Arthou, do
vice-presidente de marketing, Sérgio
Rego Monteiro, e de Arthur Chagas
Diniz, tido nos corredores da empresa
como ‘‘o homem do Citibank no
JB'’.

Kiko torpedeou. Para ele, essa so-
lugdo mergulharia a empresa num ti-
po de administracdo que, a médio e
longo prazos, afastaria a familia do
comando do jornal, consolidando o
poder do trio de administradores que
articulavam a operag¢do juntamente
com José Antdnio. Foi voto vencido:
no dia 7 de janeiro, o doutor Nasci-
mento Brito comunicava que José
Antdnio seria o seu substituto. Estava
aberto o caminho para uma politica
cuja prioridade, na defini¢do de um
integrante da diretoria atual, ‘‘era es-
tritamente financeira’’. Perdia a tese
defendida por Kiko, que incluia a
venda de algumas empresas do grupo
e a reorganizacdo administrativa do
jornal, mas sem a alteracdo aciondria
exigida pelo Citibank.

Acesso a0 caixa - Com a transfe-
réncia do controle acionario ainda
por ser realizada, continuaram a che-
gar ao doutor Nascimento Brito aler-
tas sobre a politica de desprestigio
que os aliados de José Antdnio esta-
riam prontos a executar contra o jor-
nal dentro da holding. Enquanto isso,
no 6.° andar da sede da avenida
Brasil, Kiko vivia problemas de rela-
cionamento com os departamentos
de Pessoal, Comercial e Financeiro
do jornal, sempre que o Caderno Ci-
dade precisava dessas areas. A reda-
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iko"’, o vencedor do altimo round

¢do do JB atravessaria o primeiro se-
mestre de 88 sem ser afetada pela cri-
se no comando, ainda que neste pe-
riodo o editor Marcos Sa Correa te-
nha ido varias vezes ao 9.° andar para
comunicar a dire¢do que ndo aceitava
fazer mais de 40 demissdes, como
queriam o0s executores da nova
politica.

IMPRENSA ouviu algumas pes-
soas que acompanharam de perto es-
ses momentos do JB. E a impressdo
delas é uma s6: a maneira com que o
doutor Nascimento Brito vinha sendo
afastado do comando da empresa
contribuiu muito para o seu retorno €
a conseqiiente saida de José Antdnio
e sua equipe. Um integrante da fami-
lia chegou a classificar esse alijamen-
to de ‘“maldoso’’. Alguns acham que
faltou aos novos administradores a
habilidade de dar tarefas de impor-
tancia ao doutor Brito. Outros dizem
que ele teria ficado profundamente ir-
ritado quando lhe comunicaram, por
oficio, que, a partir de uma determi-
nada data, teria uma verba fixa para

gastar,
Verdade ou ndo, o fato é que, em

junho, ele bateu o martelo, cancelan-
do a operagdo com o Citibank. Na
mesma semana, o jornal comunicava
a saida de José Antdnio e do trio de
executivos identificados com ele.
Mais alguns dias e comecavam a sur-
gir os sinais dos novos rumos: a con-
tratacdo da assessoria empresarial e
financeira do economista Andrea Ca-
labi, um dos pais do Plano Cruzado,
¢ a criagcdo de um Departamento de
Marketing independente da area co-
mercial. E ndo se falou mais em con-
solidacdo de divida ou grandes ope-
ragdes financeiras. ‘“‘E tempo de pen-
sar na casa’’, garante Maria Regina.

Brasilia no caminho - Termina
mais um capitulo, mas o vildo da his-
toria - a divida de 30 milhdes de dola-
res - continua. Maria Regina nega que
o JB esteja articulando uma operacao
de consolidacdo da divida junto ao
Banco do Brasil, como se especulou
ap0s uma viagem do doutor Nasci-
mento Brito a Brasilia. Os indicios,
segundo um alto-funcionario do jor-
nal, sdo de que ele foi a Capital ga-
rantir o apoio do ministro Mailson da
Ndbrega a rolagem da divida de curto
prazo da empresa - e evitar uma inde-
sejavel revoada dos credores que esta-
vam a espera do dinheiro do Citi-
bank. Curiosamente, José Antdnio
faz parte de um grupo de jovens em-
presarios que prestam uma assessoria
informal ao ministro.

Alguns observadores acham que o
caminho proposto por José Antdnio
era o mais realista para a empresa e
incluia a possibilidade de o jornal ser
saneado e, logo depois, vendido.
Com a volta do doutor Brito, vence a
tese de Kiko, de preservar e investir
no jornal, sem a megalomania e 0s
sonhos meramente empresariais que
ele identificou no projeto do irmao.

Se paira no ar uma sensacdo de
que o jornal foi preservado como ins-
tituicdo, para o doutor Nascimento
Brito, sua filha Maria Regina, Kiko e
o resto dos acionistas (a excecdo, é
claro, de José Anténio), desenha-se o
desafio com tons literarios de saldar
uma pesadissima divida. De certo
modo, os tremores que abalaram as
relacdes dos herdeiros da Condessa
Pereira Carneiro tiveram como epi-
centro a luta pelo direito de adminis-
trar uma crise que se arrasta ha varios
anos e cujo desfecho foi, mais uma
vez, jogado para a frente. %
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Lenora, a imagem da Folha

Estética e agilidade

A guyerra entre os grandes jornais paulistas

chega a diagramacdo. Todos

prometem mais beleza,inteligéncia e funcionalidade.

O duelo entre a Folha de S. Paulo
e O Estado de S. Paulo esta cada vez
mais acirrado. O embate, que passa
por campanhas publicitarias institu-
cionais, campanhas de assinaturas e
pelos programas de televisdo Estaddo
no Ar e Rede Folha (ver box), chega
agora as proprias paginas dos jornais.
Tanto um quanto 0 outro apresenta-
ram novidades graficas em julho. O
objetivo das reformas é¢ tdo Obvio
guanto o impacto que elas possam
ter: nos dois jornais se sabe que, no
Brasil, ‘‘atrair mais leitores’’ significa
arrastar leitores de um jornal para o
outro. A guerra, portanto, é de ver-
dade: tem dinheiro no meio.

No dia 5 de julho, o Estado foi as
bancas ‘‘graficamente renovado’’,
como afirmava o editorial de primei-
ra pagina. Foram abolidos os fios que
separavam as colunas. Estas, por sua
vez, ficaram mais estreitas. Resulta-
do: o espaco branco ficou maior e a
pagina, mais leve. ‘O Estaddo tinha
uma aparéncia pesada. A mudanga
necessaria foi feita pela retirada dos
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fios, uma coisa elementar’’, explica o
diretor de redacdo do Estado de S.
Paulo, Augusto Nunes, 38 anos, 18
de profissdo.

Linguagem sintética - Cada pégi-

na do Estado foi dividida, basicamen-

te, em seis colunas. E optou-se por |

uma reducdo dos textos. ‘‘As notas
mais curtas liberam a pagina para as
matérias mais importantes. A leitura
fica muito mais facil, mais rapida’’,
diz Augusto. O Caderno 2, ainda bas-
tante diferente do corpo do jornal,
também foi modificado, com uma
melhor organizacdo das suas sec¢des.
““A idéia era torna-lo mais visivel -
um caderno ainda com caracteristicas

' inovadoras, mas mais préximo da fi-

sionomia geral do jornal.”

O Estado ja tinha passado por al- |

gumas modificagdes em junho. A pa-
gina dois foi dividida entre as colunas
““Dos Leitores’’ e ‘“Espaco Aberto’’,
e a pagina trés ganhou uma coluna de
notas curtas, a ‘‘Canal 3", que - im-
possivel fugir da comparacgéio - lem-

bra o ‘““Painel’’ da Folha de S. Paulo
e 0 “Informe JB". **A Folha tem o
habito de dizer que inventou tudo, até
as notas curtas. Mas, muito antes de-
la, o Ultima Hora de Samuel Wainer
publicava notas curtas’’, avanca Lu-
ciano Ornellas, 42 anos, 28 de profis-
sdo, editor-chefe do Estado,

prevenindo-se contra as compa-
ragdes.

Caixas e médulos - A Folha nio
acompanhou calada as mudancas do
Estado. Alguns dias depois, ela ja cir-
culava com novidades graficas. No
dia 26 de julho, os cadernos, como se
fossem revistas independentes, apare-
ceram com chamadas de capa. No al-
to da primeira pagina de cada um de-
les, quatro ““caixas’’, também chama-
das de ‘‘negativos’’, foram usadas pe-
la editoria de arte, ‘‘vendendo’’, as
principais matérias. E no resto das
primeiras paginas, os ‘‘modulos de
informagdo’’, como diz Carlos
Eduardo Lins e Silva, 35 anos, 17 de
profissdo, secretdrio de redacdo da
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CONCURSO

M

IMPRENSA-KODAK

DE FOTOGRAFIA

E VOCE E AMADOR,
MAS TEM
GARRA DE
PROFISSIONAL,
FOTOGRAFE O
TRABA LHO DE SEUS

COLEGAS E GANHE CAMERAS
E FILMES KODAK.

Objetivo - Proporcionar oportunidade para os jor
nalistas e estudantes revelarem suas aptidoes es
condidas e valorizar o prazer de fotografar

Tema - Jornalistas em acdo nas mais variadas si-
tuacdes, durante a realizacdo de seu trabalho.

A OQuem Se Destina - Jornalistas que nao exer
cam profissionalmente a atividade de reporter foto
grafico e estudantes de Jornalismo,

Categorias - 530 duas
Condicoes:

3l as fotografias deverao ter o I-Grrraatf'l minimo de
18 x 24 cm e maximo de 30 x 40 cr

bl os participantes poderao .i.:-.rf.'z:t.'mdf ate tres tra
balhos em cada categoria

¢) as fotograhias ndo deverdo ser colocadas ou
montadas sobre qualquer suporte

Participacao:

al as fotografias devem ser entregues ou remetidas
a revista IMPRENSA, Rua Dr. Alberto Torres, 21,
Perdizes, CEP (5006, Sao Paulo, SP.em envelope
identificado com a nscncdo “1.° Concurso
Imprensa-Kodak de Fotografia”

bl no verso de cada fotografia devem constar, obr

gatoriamente, o nome do autor, endereco compie
to, teletone, local de trabalho, titulo da foto, local

- Cor e Preto e Branco.

REGULAMENTO

e data de execucao da fotografia.

¢} os candidatos deverdo enviar as fotogratias ateé
30 de setembro (para a 1.* eliminatonal, 30 de
outubro (para a 2.* eliminatdria) e 30 de novem-
bro (para a 3.* eliminatonal.

d) para os trabalhos enviados por via postal, sera
considerada a data do canmbo do Correio.
Selecao:

Para efeito de julgamento dos trabalhos, sera com-
posta uma comissao de 5 lcincol membros.

Premiacao:

al serdo premiados 0s trés primeiros colocados em
cada categoria (Cor, e Preto e Brancol, em cada
uma das elimnatonas.

b} Premios:

1. % colocados: 1 camera fotografica S500 e 10 ro
los de filme Kodak

2 ®s colocados: 1 camera fotografica S300 e 10 ro

Ims rip filme Kodak

7.% colocados: 1 camera fotografica S300 e 5 ro
m?. de filme Kodak.

cl todos 0s préemios Serao entregues em uma unica
solemdade, no mes de dezembro, em dia e local a
serem determinados e divulgados posteriormente

Consideracoes Gerais:

al 0 resultadodas eliminatdrias e as fotos premia
das serdo publicados nas edicoes de outubro, no
vembro e dezembro da revista IMPRENSA

bl 0s promotores do concurso se comprometem a
nao fazer qualquer uso comercial das fotograhas
selecionadas, reservando-se o direito de utihiza-las
na promocao e divulgacao do propno evento

c) serdo solicitados dos premiados os negativos das
fotogratias vencedoras, para producao de exposi
¢80 na data da premiacao.

d) as fotografias ndo premiadas poderao ser retira-
das até 30 de janeiro de 1989 na propria revista
IMPHENSA. Apos essa data, serao destruidas.

el 0s autores selecibnados receberdo seus direitos
autorais na forma de premiacao

fl ndo poderdo participar os funcionanos da Kodak
Brasilera Ltda., da Feeling Editorial Lida. e das res

pectivas agencias de relacoes publicas e publicida

de e propaganda

gl o fotograto deve declarar que esta autorizado
pelals) pessoals) fotogratadals) a divulgar a ima

gem destaisl, respondendo perante ela a terceiros,
pela divulgacdo ferta conforme este regulamento.

hl as duvidas decorrentes da aplicacdo deste regu

lamento serao dinmidas pela Comissao de Selecdo,
cujas decisoes Serao IMMECOrrivels

IMPRENSA

GRG0 I

N LT

(<}
Kodak

BRASILEIRA
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Laranjeira, pela mmpﬁ@

Folha de S. Paulo. **Sdo mb6dulos se-
melhantes aos moveis modulares da
Tok & Stok. Eles facilitam muito o
trabalho grafico, pois ddo maior ve-
locidade e padronizam mais as maté-
rias.’’

Os modulos sdo divisdes da pagi-
na que prevéem um determinado ta-
manho para as matérias, podendo ser
divididos conforme a necessidade edi-
torial de cada dia. ‘O médulo néo é
uma camisa-de-for¢a para a redacgéo,
mas uma maneira de agilizar o pro-
cesso de produgdo do jornal’’, garan-
te Lenora de Barros, 34 anos, apenas
um de profissdo, editora de arte do
jornal. Jair de Oliveira, seu assisten-

te, 33 anos e 14 de profissdo, explica
que as ‘‘caixas’’ facilitam a vida do
leitor. ‘*Ele recebe o jornal dobrado e
ndo precisa desmantelar todas as pa-
ginas. Basta passar o olho no alto das
primeiras paginas para ter uma visdo
das principais matérias.”’

Bate-boca - Lins e Silva diz que *‘a
Folha foi o pardmetro para todas as
mudancas da imprensa brasileira. Em
1984, 0 nosso projeto editorial tendia
para o servico e um didatismo gréafi-
co, coisas que tém sido seguidas por
outros jornais’’. Augusto Nunes ndo

Disputa
poés-Gutenberg

Na disputa pelos leitores, até a te-
levisdo entrou na danga, com 0s pro-
gramas Estaddo no Ar e Rede Folha.
Nesses curtos pro , OS jornais
O Estado de S.Paulo e Folha de
S.Paulo apresentam as manchetes do
dia seguinte, cada um 4 sua maneira.
O Estaddo no Ar entra no iltimo in-
tervalo da série de filmes da Rede
Globo, antes do Jornal da Globo, e
tem 90 segundos. Nele sdo apresenta-
das as noticias mais importantes pelos
proprios jornalistas do Estaddo. “‘A
gente tenta fazer algo atraente para o
leitor, mostrando a redac@o, os jor-
nalistas, para ele saber como é feito o
jornal que ele vai ler no dia seguin-
te’’, conta Laerte Ferraz, 40 anos, 20
de profissdo, gerente de propaganda e
promocgdo do Estado de S.Paulo. Ja o

.qh*!
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Andréa, sem linha definida

Rede Folha dura dois minutos. A noi-
te, ele é veiculado no SBT, Gazeta,
Manchete, Bandeirantes e Record,
por volta das nove e meia da noite.
Pela manhd, entra na Globo, SBT,
Manchete e Bandeirantes, perto das
sete horas. O programa é bem dife-
rente do Estaddo no Ar. Ele ndo tem
uma férmula fixa, vai para todos os
lados”’, diz a apresentadora e editora
do programa, Andréa Fornes, 23

acredita nisso. ‘‘O jornalismo ¢é feito
hé séculos por pessoas que jamais pa-
raram de pensar. Todos 0s jornais
sempre fizeram mudangas’’, diz ele.
‘““A Folha é um jornal de servigo e re-
gistro, mas o Estado € mais emocio-
nante - é um jornal de reportagens.”

Na esteira dessas mudangas baru-
lhentas, vem a Folha da Tarde, que
também quer disputar leitores com o
Estado. ‘*O nosso leitor € de centro,
tendendo ao conservador, 0 mesmo
do Estaddo’’, afirma Adilson Laran-
jeira, 49 anos, 31 de profissdo, editor-
chefe da Folha da Tarde. Em reforma
desde 1984, o jornal ja esta nas ban-
cas com capas coloridas, matérias
curtas e alguns graficos. ‘“‘A concor-
réncia € muito importante, pois 0s

| jornais se mexem e quem sai lucrando

é o leitor’, sentencia Laranjeira.
Além disso, todas as mudancas tém
em vista a agilizacdo dos processos

. graficos, pois ‘““o jornal ndo ¢ mais

artesanal e ja tem os seus sistemas téc-
nicos automatizados’’.

Ao largo dessa briga toda, estad o
Jornal da Tarde. O JT, que procurou
chocar visualmente nos anos 70, esta
preparando a sua propria reforma,
‘‘ainda ndo definida’’, como conta o
editor-chefe, Ivan Angelo, 52 anos,
30 de profissdo. **Vamos ter uma mu-
danca com a entrada em funciona-
mento do Computer System, que ja
estd sendo usado pelo Estaddo.’’ O
CSI torna os tipos mais finos e ele-
gantes. E pura beleza. Mas ser4 que é
150 mesmo que o leitor quer? O leitor
dira. X

anos, seis de profisséo.
O Rede Folhas, segundo Luis

Frias, 25 anos, hé seis como diretor
comercial do Grupo Folhas, ‘‘é con-
tempordneo e moderno, e j4 esti fa-
zendo escola nesta drea”’. Laerte Fer-
raz ndo acredita nisso. ‘‘Eles é que
precisardo seguir os nossos passos e
deixar a pretensdo de lado”, diz.
Laerte sabe que n#o faz um programa
de tevé, mas apenas usa o meio.
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PLANTE VERDE
PARA COLHER MADUR.

Plantar dinheiro Seus recursos fi-
sempre foi o sonho nanciam os proje-
de muita gente. tos das cooperati-

Pois bem. Com a vas do pais.
Poupanca Verde - Na época da sua
Sistema Cooperati- safra, plante seus
vo do BNCC, este lucros na Poupanca
sonho rende juros e Verde do BNCC.

correcao monetaria E veja o que é
de verdade. colher maduro.
E igualzinha as SISTEMA COOPERATIVO

outras cadernetas B/):’/CC

de poupanca, com
todas as suas isen- MINISTERIO DA AGRICULTURA
GOVERNO JOSE SARNEY

coes e a garantia do
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APLIQUE SEUS LUCROS NA
POUPANCA VERDE DO BNCC.
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Paulo e Odair: preferéncia aos personagens

Um novo
time em campo

SHOW

oESPORIE

Sucesso na televisdo, o Show do Esporte
vira revista e aposta na
disposicdo de quem pode gastar em lazer

Depois de ter conquistado um pu-
blico fiel, o programa Show do Es-
porte, apresentado todos os domin-
gos pela TV Bandeirantes, vai virar
revista mensal. A revista Show do Es-
porte é o resultado da associacdo da
Mondelo Editores, que edita ha dois
anos a revista dirigida Nuevas de Es-
pafia, com o consércio Luqui-
Bandeirantes, responsavel por toda a
programacdo esportiva da Radio e
TV Bandeirantes.

Com langamento marcado para o
dia 10de outubro , a Show do Espor-
te vai circular com 96 paginas - qua-
tro cadernos coloridos e um preto e
branco - e tera uma tiragem inicial de
125 mil exemplares. A revista vai
tratar de todos 0s esportes € procura-
ra explora-los pelo caminho do char-
me. ‘O mercado esportivo esta todo
segmentado em setores, como fute-
bol, surfe, golfe’’, diz Odair Monde-
lo, 50 anos, dono da editora. ‘‘Esta
faltando uma revista como a nossa,
com o estilo de vida do esporte.”

Faixa alta - A unica revista, atual-
mente, que cobre todos os esportes, é
a Saque, mas, para o diretor de reda-
¢do da Show do Esporte, Paulo Mat-
tiussi, 39 anos e 21 de profissdo, ela
ndo € uma rival. ‘‘A nossa revista tem

caracteristicas bem diferentes. Nao

28

vamos nos preocupar com o factual
do esporte, mas sim com as persona-
gens, suas vidas, seus interesses’’, ex-
plica.

O préprio piblico escolhido, ini-
cialmente, pela Show do Esporte é
outro. Ela pretende atingir as pessoas
das classes A e AB, na faixa de idade

de 20 a 40 anos, enquanto a Saque

atinge o leitor da mesma classe social,
mas de 15 a 22 anos. “‘E um pubhcﬂ

| RﬂinuElporﬂvuJ Tiragem
" Placar 128.614"
 Visual Esportivo 70.000
Trip 60.000
Mar Véla e Motor 50.000
Hippus 30.000
Yeah! 50.000
Quatro Rodas. 261.816"

colegial e universitario, que pratica
esporte’’, conta Leonel Prata, 36
anos, 16 de profissdo, editor da Sa-
que. ‘‘A Show do Esporte val pegar o
pai; e nos, o filho'', arremata.

A nova revista tera secoes de servi-
cos, de entrevista, chamada *‘‘Ping-
Pong’’, e de informatica - que esta-
ra simulando nos computadores uma
luta entre Maguila e Tyson, por
exemplo. O drama pessoal de alguns
esportistas também vai ganhar as pa-
ginas da revista, na secdo ‘‘Preto no
Branco’’, como a histéria do juiz de
futebol Roberto Nunes Morgado,
que esta com Aids.

Nomes nobres - O secretar.o de re-
dacdo da Folha de S.Paulo, Matinas
Suzuki, o escritor Paulo Mendes
Campos e o diretor de musicais Fer-
nando Faro sdo alguns dos convida-
dos para escrever no primeiro nume-
ro, na secédo ‘“‘Fala, Brasil’’, sobre es-
portes,

Esta todo mundo de olho na per-
formance que a Show do Esporte vai
ter, pois este mercado ndo € dos mais
faceis. ‘““Eu tor¢co pra chuchu para
que a revista dé certo, pois sinto na
carne a dificuldade de fazer uma re-
vista de varios esportes’’, conta Juca
Kfouri, 38 anos, 18 de profissdo, di-
retor do grupo de revistas esportivas
da Editora Abril. Juca tentou, em
1984, trazer todos os esportes para a
revista Placar, mas teve grandes difi-
culdades com 0s anunciantes.

A Show do Esporte vai ter mais fa-
cilidade para enfrentar este mercado.
Ela contara com o apoio de todos os
programas esportivos da TV Bandei-
rantes, onde sera divulgada. S6 para
se ter uma idéia, os 50 telefones do
programa Show do Esporte, num do-
mingo sem acontecimento especial,
receberam 1 milhdo e 700 mil impul-
S0S.

““As pessoas vdo a banca buscar di-
reto a revista do seu esporte favori-
to’", conta Paulo Anis Lima, editor
das revistas Trip e Overall, 26 anos e
oito de profissdo. Para ele, a Show
do Esporte talvez encontre dificulda-
des para se posicionar no mercado.
““Nao sei como fica tendo um aliado
tdo forte quanto a tevé, isso pode
mudar tudo’’, analisa ele.

Mas é contando mesmo com este
apoio e com o estilo do programa de
tevé a ser seguido pela revista que
Odair esta apostando. ‘““Com a divul-
gacdo dada pela televisdo, a revista
sem davida vai emplacar no merca
do'’, garante ele, confiante. X

IMPRENSA - AGOSTO 1988



omao

perder as
eleicoes.

(Ou taticas e estratégias para que 1SS0 nao aconteca).

Todas as taticas e estratégias paranao Como Perder as Eleicoes.
perder as eleicoes estao reunidasem  Um lancamento co-editado pela

|8 emocionantes capitulos escritos Feeling Editorial e pela Editora Trés.
por Paulo Markun. Por apenas 1.500 A partir de setembro em todas as
cruzados voce compra o seu, bancas ou na propria Feeling

ou ainda por precos especiais para Editorial; Rua Dr. Alberto Torres, 21
pedidos conjuntos. Perdizes, Sao Paulo, CEP: 05006.

EDITORA
._ Qnunt {fii"ling] ;
= Is EDITORIAL LTDA,



Mailson acha que € vitima de alguns jornalistas

Inflacao de desgracas

Recordista absoluto de manchetes, o jornalismo

economico reduz a taxa de mds

noticias e investe no charme das historias de negocios

por Gabriel Priolli*

Se ainda havia alguma duavida, ela
morreu de vez: definmitivamente, a
economia € o assunto mais destacado
pelos jornais brasileiros. A prova esta
numa pesquisa realizada pelo Institu-
to Brasileiro de Estudos de Comuni-
cacdo (IBEC), que foi divulgada em
primeira mdo em um seminario pro-
movido por IMPRENSA em Sao
Paulo (veja quadro 4 pagina 34). De

* Participaram desta reportagem Concescao Fredas
(Brasilia), Carla Rodrigues (Rio de Janewro), Astrid
Fontenelie e Claudia Giudice de Menezes (Séo Paulo)

30

1° de janeiro a 30 de junho de 1988, o
IBEC esquadrinhou centimetro por
centimetro de 1.695 primeiras paginas
dos dez jornais mais influentes do
Pais e comprovou o que )a se suspel-
tava: do total de 25.480 matérias edi-
tadas, nada menos que 5.551 -
21,78% - tratavam de economia. E
entre as estrelas das manchetes, o mi-
nistro da Fazenda, Mailson da Noé-
brega, s6 perdeu em assiduidade para
o presidente José Sarney, com 1.706
citacdes contra 4.585.

Se a pesquisa tratasse de jornais
do Japdo, da Italia ou da Coréia - pa-
ra ficar em trés paises que vivem um
solido crescimento econdmico -, ndo

haveria o que estranhar. Mas quando
se lembra que as manchetes falam de
uma economia com mais de 20% de
inflagdo mensal, a maior divida exter-
na do mundo, salarios corroidos e
corrup¢do generalizada na mdaquina
administrativa, € possivel por em du-
vida se tanta desgraca atrai o leitor.
Em busca de explicacdes, IMPREN-
SA entrevistou um total de 38 pessoas
diretamente ligadas ao jornalismo
econdmico que se pratica hoje no
Brasil - repOrteres, editores, colunis-
tas, autoridades e fontes de informa-
¢do. O quadro resultante, se confirma
a importéncia desse setor da imprensa
brasileira, também expde um inquie-
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Despreparo técnico e sensacionalismo sdo as queixas basicas
das fontes sobre o jornalismo de
economia. Mas elas elogiam o senso de responsabilidade.

tante conjunto de deficiéncias e fragi-
lidades.

Editorias especificas - Pdginas
ndo faltam, atualmente, para a infor-
macgdo econdmica. Dados oficiais do
IBGE, extraidos do Anudrio Estatis-
tico do Brasil de 1986 (o altimo dispo-
nivel), mostram que o Pais conta com
um total de 118 publica¢des especiali-
zadas em economia, sendo 38 revis-
tas, 52 boletins, 17 jornais especiali-
zados e 11 anuarios. Juntas, elas al-
can¢am uma tiragem superior a 23
milhdes de exemplares. Acres-
centando-se aos titulos especificos de
economia todas as publicacdes volta-
das para a administragdo publica e de
empresas, o naumero total de veiculos
impressos sobe para 263, e a tiragem,
para mais de 45 milhdes de exempla-
res - um para cada trés brasileiros.

Mas o grande avango da econo-
mia vem se dando na imprensa geral.
Nos ultimos 20 anos, jornais e revis-
tas que mal publicavam noticias eco-
ndmicas em suas paginas de politica,
geral e exterior, criaram editorias es-
pecificas para o setor, com razoavel
grau de especializagdo dos profissio-
nais. Também o radio e, particular-
mente, a televisdo, conheceram a fi-
gura até entdo inédita do comentaris-
ta econdmico, que hoje ndo pode fal-
tar nem no mais chinfrim dos progra-
mas jornalisticos. E ja ha servicos no-
ticiosos de economia a disposi¢do em
telex, videotexto ou terminais de
computador,

**Hoje, o jornalismo econdmico no
Brasil é muito mais importante do
33: na Europa ou nos Estados Uni-

", confirma Robert Appy, 62
anos, 38 de profissdo, editorialista de
O Estado de S. Paulo e um dos pio-
neiros do ramo no Pais. “Talvez por
causd da inflagdo, o jornalismo é im-
portante para ajudar as pessoas a
aplicarem suas economias.’” Mas,
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quando ele comecou a editar, junto
com Frederico Heller, o Suplemento
Comercial e Industrial do Estadao -
um caderno de 12 paginas, semanal,
tabloide, lancado em junho de 1949 e
tido como o primeiro especializado
em economia na imprensa geral -, as
coisas eram bem diferentes. O Brasil
ndo tinha inflacdo, a locomotiva da
agricultura cafeeira ainda puxava os
vagoes do atraso econdmico € 0§ Jor-
nais faturavam com manchetes de cri-
me e futebol.

““Rocha Press’’ - Por isso mesmo,
o jornalismo econdmico era um clube
de pouquissimos socios. Além de Hel-
ler ¢ Appy, havia Carlos Freitas e
Morel Marcondes Reis na Folha de S.
Paulo (o ultimo foi, provavelmente, o
primeiro reporter especializado do se-
tor) e um grupo de comentaristas na
Ultima Hora do Rio: Domar Cam-
pos, Inacio Rangel, Sidney Latim e
Jeseus Soares Pereira. Mas, com o
governo Juscelino Kubitschek, que
abriu o Pais ao capital estrangeiro, o
jornalismo foi levado pelo redemoi-
nho das multinacionais que chega-
ram. Em poucos anos, surgiram no-
vos cadernos especializados, como o
Caderno de Economia e Financas da
Folha, editado por Maério Mazzei
Guimardes, e o Suplemento Agricola
do Estado, além de paginas especifi-
cas para economia em quase todos os
diarios.

Cobrir economia, no inicio dos
anos 60, ainda exigia o chamado es-
forgo de reportagem. ‘‘Naquela épo-
ca, nos percorriamos dariamente 17
lugares diferentes no Rio de Janeiro
em busca de matérias’’, recorda Pery
Cota, 48 anos, 32 de profissdo, que
organizou a editoria de economia de
O Globo, em 1962. No final do dia,
todos os repdrteres se encontravam
no prédio do Ministério da Fazenda,
de onde saiam as noticias principais.

Ali, era comum a troca de infor-
magdes e, por meio desse trafico, fi-
caram famosos os irmdos Rui, Alvaro
e Reinaldo Rocha - apelidados de Ro-
cha Press, pela capacidade de atua-
rem unidos como uma agéncia de no-
ticias e dominarem o jornalismo eco-
némico. ‘““Na hora de trocar figuri-
nhas, brigar com eles era um péssimo
negocio’’, diz Pery Cota.

Com o movimento militar de 1964
e 0s governos que ele sustentou, o Es-
tado passou a ter uma presenca ainda
mais forte na economia - e o jornalis-
mo ajustou seus ouvidos para Brasi-
lia. O desenvolvimento acelerado do
pais impeliu a imprensa a investir
mais na cobertura econémica e surgi-
ram varias publicacdes especializa-
das, entre elas a Gazeta Mercantil,
hoje o principal diario de economia e
negocios do Pais, e a revista Exame,
também lider em seu segmento. Mas
fol uma fase em que, acima de tudo,
0 governo reinou soberano no noti-
ciario, do alto de seu dominio quase
absoluto sobre a politica e a econo-
mia.

Redator impertinente - Cobrir ob-
sessivamente as ag¢des do governo,
dar espaco privilegiado as vozes do
Poder - ainda que apenas para ouvir
resmungos, do tipo ‘‘nada a decla-
rar’’, ou despistes, linha ‘“‘ndo tenho
bola de cristal’’, tornou-se um vicio
da imprensa, que deixou em segundo
plano, especialmente nas manchetes,
0S outros agentes econdomicos: empre-
sas, trabalhadores, sindicatos, entida-
des patronais, consumidores. A dis-
tor¢do, embora compreensivel pelas
condi¢des institucionais da época, le-
vou em linha reta a arrogédncia de
muitas fontes governamentais, como
testemunhou Alberto Tamer, 56
anos, 36 de profissdo, comentarista
do SBT, Estaddo e radio Jovem Pan.
Durante a construcdo da Rodovia
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ARQUES
FoT0S SENGIO -

A relacdo da Imprensa com o poder econbmico é sempre
complexa. Um lado tem medo de ser usado
e 0 outro usa de todos os meios para fugir a critica.

TransamazOnica, ele ndo economizou
criticas a obra. Isso irritou muito os
militares, que enviaram um coronel
com uma mensagem bem clara ao re-
dator impertinente: mudar a linha de
suas matérias. ‘‘Eu perguntei se aqui-
lo era conselho, recado ou advertén-
cia’’, conta Tamer. ‘‘Ele disse que era
a ultima alternativa.”

Com o agravamento da crise eco-
ndmica do Pais, que mesmo com toda
a autoconfianga o governo ndo conse-
guiu controlar, tornou-se necessario
orientar o leitor em suas desventuras
pela selva das financas. Surgiram, en-
tdo, no inicio da década de 80, as co-
lunas de informacdes e servigos para
0 pequeno investidor. A pioneira foi

Seu Dinheiro, no Jornal da Tarde, de
Sdo Paulo (veja quadro a pagina se-

guinte), mas logo elas proliferaram
nos jornais, revistas, radio e televi-
sdo, com enorme sucesso, que dura
até hoje e sustenta varias carreiras.

““‘Se eu morasse na Suica, néo te-
ria assunto para escrever nem teria
programa de televisdo’', reconhece
Lillian Witte Fibe, 34 anos, 15 de pro-
fissdo, editora do Globo Economia.
‘‘As pessoas ficam acordadas me es-
perando porque precisam de noticias,
informagdes fundamentais para o seu
dia-a-dia.”” Para Angela Bittencourt,
32 anos, sete de profissdo, editora de
financas da Gazeta Mercantil, isso é a
prova de que o jornalismo econOmico
cumpre uma fung¢do social. ‘‘Quando
ou¢o um cobrador de dnibus falar em
over, black, chego a sentir uma ponta
de orgulho”’, diz ela. “*Afinal, conse-
guimos democratizar a informacgio
econdmica.’’

Girias e rimas - Nesse particular,
alias, a coroa de louros cabe numa ca-
beca, em especial, antes de todas as
outras: a de Joelmir Beting, comenta-
rista da Rede Globo e Folha de S.
Paulo, o primeiro a explicar que na
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pratica a teoria é outra € a verter o
economés para o portugués. Mistu-
rando giria, metaforas e frases rima-
das, ele conseguiu a inédita proeza de
ser prestigiado pelo leitor comum,
com O mesmo entusiasmo reservado
aos cronistas de futebol ou aos articu-
listas de variedades. Hoje, aos 51
anos, 30 de profissdo e 22 de econo-
mia, Joelmir é o jornalista preferido
pelos leitores de Sdo Paulo e, com to-
da a autoridade que a condi¢do lhe
atribui, acha que o jornalismo ndo s6
aprendeu a falar facil, mas ensinou
0s economistas. ‘‘Antes, a gente tra-
duzia os caras. Agora, eles ja vém tra-
duzidos. Eles entenderam que quem
se comunica melhor é mais valorizado
na profissdo’’, diz Joelmir.

De fato, o brasileiro médio sabe
hoje de economia muito mais do que
sonharam seus pais e avos, gragas ao
bom trabalho dos jornalistas. Mas se
os coleguinhas da 4rea podem exibir
esse trunfo, ainda tém um saldo deve-
dor consideravel com a qualidade téc-
nica e ética daquilo que informam.
As virtudes do jornalismo econémico
brasileiro - o senso de responsabilida-
de, a visdo abrangente, a afinidade
com o leitor - enfrentam ainda a riva-
lidade de iniimeros defeitos, aponta-
dos indistintamente por fontes ou jor-
nalistas. O maior deles ainda vai virar
verbete de diciondrio: o catastrofis-
mo.

““Noticia de economia s6 da man-
chete quando é ruim”’, lamenta Ana-
marcia Vainsencher, 41 anos, 20 de
profissdo, chefe de producédo do Dia-
rio do Comércio & Indistria (DCI),
de S@o Paulo. ‘“Parece a economia do
mundo-cdo, é um desservigo’’, diz
ela, que é o brago-direito de Aloysio
Biondi - um dos pilares do jornalismo
econOmico brasileiro e raro exemplo
de uma voz que jamais engrossou O
coro dos contentes ou a vaia dos des-
contentes (leia entrevista a pdgina

38). O empreséario Mario Amato, pre-
sidente da Federacdo das Industrias
do Estado de Sdo Paulo, concorda
com Anamarcia. ‘‘Certos dias, ao se
ler os jornais pela manhd, tem-se a
impressdo de que nada restou da vés-
pera, a ndo ser o caos’’, diz Amato,
coincidindo com o ponto de vista de
um habitual antagonista, o presidente
do Sindicato dos Metalargicos de Sdo
Paulo, Luis Antonio Medeiros, 40
anos. ‘*A analise do desemprego sem-
pre parece maior do que é na vida
real’’, observa ele.

Problema geral - As explicacdes
para essa estranha sindrome da man-
chete alarmista sdo variadas. Marco
Anténio Rocha, 52 anos, 29 de pro-
fissdo, comentarista da TV Manche-
te, Jornal da Tarde e Radio Eldora-
do de Sdo Paulo, ressalta a responsa-
bilidade dos jornalistas em cargos de
comando. ‘A cipula das redacdes
nunca ¢ da area econdmica. Entéo, a
tendéncia é aplicar os mesmos crité-
rios do resto do noticiario para os as-
suntos de economia. vezes, por
pura falta de manchetes, um assunto
banal e sem a minima importincia
acaba virando catastrofe.’’ Para ele,
o maior exemplo desse sensacionalis-
mo fol o caso Brasilinvest. ‘“Aquilo
ndo fol um caso de policia, foi um
fracasso empresarial. N&o houve cri-
me. E 99% dos casos sdo semelhan-
tes, ndo tém conotacfo policialesca.”

O presidente da Autolatina, Wolf-
gang Sauer, que fregilenta regular-
mente as paginas econdmicas, acha
que o catastrofismo € um problema
geral. ‘‘Ele parece impregnar todo o
Pais e o jornalismo apenas reflete esse
estado de coisas.”’ O exemplo mais ci-
tado de exercicio catastrofista é o no-
ticiario sobre os indices de inflacdo.
Aqui, até o pacato ministro do Plane-
jamento, Jodo Batista de Abreu, per-
de a fleuma mineira e reclama da im-
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Os coleguinhas de economia vivem sob um fogo cruzado

de pressdes. O governo barganha noticias,
0s empresdrios seduzem e o patrdo defende os amigos.

prensa. ‘‘Quando ocorre uma queda
da inflacdo, a mesma noticia que in-
forma sobre ela ja admite que, para o
més seguinte, as pressdes inflaciona-
rias deverdo retornar’’, diz ele. O eco-
nomista Edmar Bacha, ex-presidente
do IBGE, também sofreu com o pro-
blema. ‘‘Quando estive no IBGE, fiz
um esfor¢o junto a imprensa para
passar as inumeras outras atividades
que o instituto exercia. Mas era muito
dificil. S6 havia interesse nos indices
de inflacdo.”’

Ja4 o ministro da Fazenda, Mail-
son da NObrega, tem queixas mais di-
retas. Ainda esta atravessada em sua
garganta uma noticia de O Estado de
S.Paulo revelando supostos estudos
para um novo congelamento de pre-
¢os. ‘A manchete disparou uma on-

da de especulagdes’’, acusa Mailson.
‘““As cotacdes das bolsas cairam, o
mercado financeiro ficou ultranervo-
so, espalhou-se uma onda de boatos,
ora de demissdo da equipe econdmi-
ca, ora de renincia dos ministros.”’

Tabua furada - O diretor de reda-
¢do do Estaddo, Augusto Nunes, 39
anos, 18 de jornalismo, retruca que a
informacdo sobre os estudos de con-
gelamento € verdadeira e que a reagdo
do ministro decorre do fato de que ha
assessores proximos do presidente
Sarney que advogam a medida, con-
tra a sua vontade. Para Nunes, os jor-
nais ndo sdo alarmistas por esporte.
‘““A politica econGmica é que ¢ catas-
trofica, ndo os jornais. NOs gostaria-

mos de dar boas noticias, mas o go

O mapa
do tesouro

A mais antiga coluna de servigos
para o pequeno investidor comple-
tou sete anos em 20 de julho. E Seu
Dinheiro, editada pelo comentarista
econdmico Celso Ming e uma equi-
pe de quatro jornalistas no Jornal
da Tarde de Sdo Paulo. Republica-
da por outros 31 jornais do Pais, ela
da o mapa da mina financeira todas
as semanas para 2,4 milhdes de bra-

Am i foi criada Ming

coluna foi por e
Fernando Mitre, como desenvolvi-
mento de uma idéia original de Luis
Nassif. Com duas péaginas e infor-

| diversas, desde as hcnpbes
panga, s 0 etc.

~cas de llusud, mensalidades escola-
1es e aposentadorias, Seu Dinheiro
.,,gﬂfan_te mﬁnha mais de 10% da
nda do JT nas segundas-feiras.

Numa economia cadtica como a
brasileira, fazer Seu Dinheiro ¢ uma
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verno ndo ajuda. Ao contrario da len-
da, ma noticia ndo vende jornal’’, diz

ele.
Se isso é mesmo verdade, o caso

extremo da boa noticia que atrai o lei-
tor foi, sem diavida, o Plano Cruzado
- uma tabua da salvac¢do a qual todo o
Brasil se agarrou em 1986, até desco-
brir que ela estava tdo furada quanto
o resto da canoa. ‘‘Muitos jornalistas
se deixaram enlevar pelo Plano Cru-
zado, que fol uma rudimentar tentati-
va de revogar as leis da oferta e da
procura’’, arrasa o senador e ex-
ministro Roberto Campos, para
quem a ‘‘literatura econdmica brasi-
leira’’ € tdo subdesenvolvida quanto o
proprio Pais. **A cobertura do plano
foi excessivamente emocional’’, ecoa
0 também senador e economista Cé-
sar Maia. ‘A imprensa queria tanto
que o plano desse certo que falou até
da cor do palet6 dos cruzados, se iam
a praia etc.”

O jornalista Luis Nassif, 38 anos,
18 de jornalismo, um dos pioneiros
da area dos servicos ao investidor,
com sua coluna Dinheiro Vivo, acha
que o plano expds a falta de critérios
da imprensa na cobertura econmica.
““Até o Cruzado, nenhum ponto posi-
tivo podia ser ressaltado. Com o Cru-
zado, ficou o cnntrériﬂ, ndo se podia
falar mal do governo”, diz ele. *‘A
imprensa € muito pendular, oscila en-
tre a euforia absoluta e a depressdo
profunda.” E uma observacéo irre-
torquivel. Mas, mesmo com todo o
ziguezague, o jornalismo econdmico
mostrou-se capaz, no episdédio do
Cruzado, de despir-se de pudores e
entusiasmar-se com uma idéia nova,
contra o habitual ceticismo.

Licoes do desastre - O ex-ministro
e empresario Dilson Funaro, coman-
dante dos cruzados, ndo disfarca a
nostalgia daqueles curtos e bons tem-
pos. Ele acha que a imprensa se valo-
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O jornalismo democratizou a informacdo

economica. Todos querem saber
como manter o dinheiro a salvc da crise

rizou no episédio. ‘‘Foi um momento
rico, porque ele foi retratado com ri-
queza e criatividade. Houve uma dis-
cussdo sobre o futuro. E isso deve ser
feito sempre; a imprensa deve ajudar
a discutir o futuro’’, afirma Funaro.
Na mesma linha, Marco Anténio Ro-
cha também extrai licdes do desastre.
““O Plano Cruzado ativou o aprendi-
zado do jornalismo econdmico. Ele
melhorou muito nos ultimos trés
anos.’’

Se melhorou mesmo, é discutivel,
ao menos se forem consideradas as
deficiéncias técnicas apontadas por
fontes e jornalistas no trabalho da
imprensa econOmica. Luis Alberto
Bittencourt, 39 anos, 18 de profissdo
como editor do boletim Relatério Re-
servado, acha que falta memoria ao
pessoal da area. ‘‘Nos leads, todos os
acontecimentos sdo apresentados co-
mo novidade, quando ndo sdo. A 0ni-
ca maneira de enfrentar isso € tendo
memoria’’, argumenta. Ja o deputa-
do e ex-ministro Delfim Netto cobra
‘‘um pouco mais de dedicacdo e me-
nos engajamento’’, argumentando
que o parti pris ideologico distorce a
visdo dos fatos. ‘*Supde-se que 0s jor-
nais tém de dar os dois lados, que fre-
qilentemente sdo oito. Se o cidadado
tem um filtro, ele pde sete lados de
fora, reduz tudo a um lado s0.”

Para Tito Ryff, 44 anos, presiden-
te do Conselho Regional de Econo-
mia do Rio de Janeiro, 0 que mais
falta é informacdo. ‘“‘Cansel de ler
bilhdes de toneladas de grdos, quan-
do eram milhdes’’, diz ele. O colunis-
ta de O Globo George Vidor, 39 anos,
18 de profissdo, acha, ao contrario de
Ryff, que o nivel de qualificacdo
atual dos jornalistas econdmicos €
muito melhor do que ja foi. ‘‘Quando
eu comecel, era todo mundo desquali-
ficado, o reporter, o editor. Ndo se
salvava ninguém’’, recorda.

Jogo cercado - A falta de especia-
lizacdo, se ainda aflige alguns profis-
sionais no trabalho do dia-a-dia, ¢,
sem duavida, um problema menor,
diante do violento jogo de pressdes
que o jornalismo econéomico enfren-
ta. E um jogo cercado por varios la-

| dos: pressdes do governo, lobbies de

grupos econdémicos, armacgdes politi-
cas, interesses de anunciantes e, antes
de tudo, o proprio interesse dos em-
presarios de comunica¢do. No meio
do fogo cruzado esta o profissional,
adulado, seduzido, subornado, amea-
cado, repreendido - o que for mais
conveniente para a manobra da oca-
sido.

Marco Antdnio Rocha diz que o
governo prefere utilizar o recurso da
barganha de noticias. “‘E muito co-
mum pessoas do governo quererem
utilizar os jornalistas para prejudicar
ou beneficiar pessoas do proprio go-
verno’’', conta ele. ‘“‘Principalmente
os ministros, eles tém muito ciume
uns dos outros. Fazem de tudo para
veicular informacdes, boatos.’” Para
o profissional contornar essas cascas
de banana, depende muito de sua ex-
periéncia pessoal e da independéncia

financeira de seu veiculo junto ao Es- |

tado. ‘*‘Ha veiculos que sdo quase bo- |

letins oficiais’’, julga o deputado José
Serra, economista de transito diario
pela imprensa econémica. ‘*Mas o la-
mentavel é que, no Brasil, a propa-

ganda governamental tem um peso |
muito grande no orcamento federal, é |

um dos maiores do mundo.”

A editora de economia do Jornal
do Brasil, Miriam Leitdo, 35 anos, 15
de profissdo, também acha que é pre-
ciso acompanhar os atos do governo

de uma maneira ‘‘muito critica’, |

procurando sempre outras fontes pa-
ra confrontar informacodes. ‘O jor-
nalista tem que ter em mente o tempo
todo que esta ali cumprindo uma

Fregueses
da manchete

A presenga macica do presidente
José Sarney nas manchetes dos jor-
nais foi o dado que mais chamou a
atencdo dos jornalistas presentes ao
seminario ‘‘A Primeira Pagina na
Imprensa Diaria'’, promovido pelo
Instituto Brasileiro de Estudos de
Comunicacdo (IBEC) e por IM-
PRENSA, em Sdo Paulo, no dia 11
de julho. O presidente apareceu in-
distintamente nos dez jornais brasi-
leiros estudados pelo IBEC no pri-
meiro semestre deste ano: Folha de
S. Paulo, O Estado de S. Paulo, O
Globo, Jornal do Brasil, Zero Hora,
Estado de Minas, Correio Brazilien-
se, Gazeta Mercantil, A Tarde (Sal-
vador) e O Liberal (Belém).

Para Ariovaldo Bonas, do Esta-
dédo, ‘‘os jornais apresentaram uma
situacdo equivoca do Pais, porque o
Pais real ficou a mercé da definigdo
do mandato de cinco anos para Sar-
ney’’. JA4 para Renato Riella, do
Correio Braziliense, ‘‘a impoténcia
de outras personalidades, como Lu-
la e Brizola, influenciou bastante
nesse resultado’’. Matinas Suzuki,
da Folha, opinou que a forte presen-
¢a de personalidades do poder nas
primeiras paginas ‘‘é um dedo do
atraso do Pais, que depende muito
do Estado.

QOutro aspecto que os jornalistas
observaram na pesquisa foi o item
Fontes de Informacdo, que revela
que a maioria (66,14%) das maté-
rias editadas nas primeiras paginas
ndo tem fontes de informacdo iden-
tificadas. ‘‘Isso se deve a promiscui-
dade de muitos jornalistas com o
poder’, comentou Matinas. Mas,
para Reynivaldo Brito, de A Tarde,
esta é uma interpretacdo equivoca-
da. ‘‘As chamadas de primeira pagi-
na sao um resumo que o copy faz
das matérias. Por isso, elas tém fon-
tes, su:n El_as estdo nas matérias,
nas péginas internas.”’

A pesquisa IBEC revelou ainda
que os assuntos mais divulgados
nas primeiras paginas foram os tra-
balhos da Constituinte (277 man-
chetes), a politica salarial (117) e a
inflagdo (110). O mandato de Sar-
ney teve 100 citacdes. Entre os mais
citados, além do presidente e do mi-
nistro Mailson da Nobrega, vieram
Ulysses Guimardes (1.359 vezes), Ani-
bal Teixeira (445), Orestes Quércia
ggi;, Reagan (267) e Gorbachev

ey e
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QUERQUE/PRISIMA

Robert AppY

BEATRIZ ALBU

O jornalismo econémico surgiu no Brasil no inicio dos anos 50.
Na década de 60, aprendeu a falar
portugués. E nos anos 80, da bons servicos ao leitor.

funcdo social’’, julga Miriam. *“‘Ele
tem de conquistar a fonte sem ser
subserviente, mas sendo sério, conhe-
cendo aquilo de que esta falando.
Porque o governo tem varias formas
de se insinuar - inclusive ilicitas - e vo-
cé tende a comprar o peixe dele.”

Ja no caso das empresas, a tatica
para controlar jornalistas € outra.
Envolve convites para passeios, via-
gens. Dinheiro é mais raro, mas ndo
impossivel. Marco Antdénio Rocha,
depois de receber muitos rapapés de
um especulador do mercado de agdes,
descobriu-se envolvido numa armadi-
lha. ‘“Ele estava de conluio com um
diretor da empresa para, através de
mim, fazer subir certas ac¢des.”” Com
Alberto Tamer, o problema foi o as-
sédio de uma empreiteira, que estava
cheia de amor para lhe dar, em troca
de um amaciamento no noticiario a
seu respeito. ‘*‘Dei duro para me li-
vrar deles’’, diz Tamer.

Fontes privilegiadas - Para alguns
coleguinhas, a mais grave de todas as
pressdes € a exercida pelos proprios
donos dos veiculos de comunicagéo.
Pery Cota, por exemplo, diz que falta
independéncia ao setor. ‘“‘Os grandes
jornais estdo misturando o noticiario
com o interesse do patrio e estdo
sempre com o rabo preso, querendo
agradar a grandes grupos financeiros
e atender a interesses especificos’’,
sentencia. Anamarcia Vainsencher,
do DCI, também bate na mesma te-
cla: “*Vocé alguma vez )a viu criticas
ao Bradesco na imprensa?’’, desafia
ela. “‘Outra coisa: as induastrias de ce-
lulose. Jornais que dependem de pa-
pel jamais falam delas.”

Mas se ha jornalistas reclamando
que certas fontes sdo privilegiadas, ha
também - e ndo sdo poucas - as fontes
que reclamam de perseguicdo dos jor-

nalistas. O ministro Jodo Batista de
Abreu, por exemplo, guarda uma boa
magoa de um *‘certo jornal’’ que no-
ticiou, no dia em que foi congelada a
URP do funcionalismo, que aquele
era o dia mais feliz de sua vida. “*‘Em
qualquer circunstancia, declarar uma
coisa dessas seria uma profunda falta
de imaginac¢do e um profundo desres-
peito aos meus colegas funcionarios
publicos. Foi uma maldade que ndo
consegui compreender até hoje’’,
queixa-se.

Outro que se considera vitima do
jornalismo econdmico € 0 ministro
Mailson da NoObrega. Sua diferenca
particular é com o colunista Janio de
Freitas, da Folha de S.Paulo. ‘*‘Nun-
ca conversei com ele, ndo o conhego e
ele nunca me procurou. Mas tem di-
vulgado declara¢des minhas, que vdo
desde a forma como a divida externa
fol negociada a mais absurda das acu-
sacOes, de que eu estaria manipulan-
do os indices do IBGE.”" Janio de
Freitas, 56 anos, 33 de profissdo, re-
bate: ‘‘Jamais sequer insinueli que
qualquer palavra de Mailson me ti-
vesse sido proporcionada com exclu-
sividade. Sempre reproduzi palavras
pablicas dele. Posso prova-lo.”

Autocritica cavalar - Nem s0 de
farpas, entretanto, se faz a relacdo
entre fontes e jornalistas de econo-
mia. Em meio aos queixumes, € possi-
vel também ouvir o alarido dos elo-
gios - especialmente para a ajuda que
a Imprensa da aos empresarios na to-
mada de decisdes. ‘‘Ela da infor-
magdes que devem ser checadas por
um homem de negocios’’, testemunha
Abram Szajman, presidente da Fede-
racdo do Comeércio do Estado de Sado
Paulo. ““E uma fonte inicial de refe-
réncia, que usamos para fazer inter-
pretagdes, junto com todas as outras
informacdes disponiveis.’’ O senador

Albano Franco, também presidente
da Confederacdo Nacional da Indus-
tria, vai mais longe, entusiasmado
com a qualidade do jornalismo eco-
ndmico que se faz no Brasil. ‘‘Gragas
a ele é que o empresariado ¢ tdo bem
informado. A Imprensa tem dado
uma grande contribui¢do, ampliando
o nivel de conhecimento do setor em-
presarial e, principalmente, possibili-
tando a cada empresario fazer pre-
visdes - 0 que € hoje uma das qualida-
des essenciais, na visdo empresarial.”’

Esse status, o jornalismo econo-
mico deve, sobretudo, a principal de
suas virtudes: a autocritica, que ele
exercita em doses cavalares, como se
viu nestas paginas. Por meio dela, os
coleguinhas da area ja concluiram
que € preciso virar a pagina do derro-
tismo, do negativismo, e trocar a cao-
tica macroeconomia pelo varejo das
historias de negoécios e negociantes
bem-sucedidos. Esta € a tendéncia do
momento, adotada com sucesso pelos
jornais, que abriram péaginas para ca-
dernos de negodcios de leitura sempre
estimulante, e especialmente pela re-
vista Exame.

Agora, as matérias de capa de
Exame s6 falam de empreendimen-
tos, bem ou malsucedidos, mas no
tom emocionante de um filme de
aventuras. ‘‘Antigamente, a econo-
mia era o personagem principal, mas
hoje ja é coadjuvante’’, diz Paulo
Nogueira, 32 anos, 12 de jornalismo,
editor executivo. ‘*O eixo, agora, sdo
os negodcios. O leitor ja ndo agiienta
mais inflacdo, base monetaria etc.”’
Considerando que, desde que adotou
essa nova linha, ha cinco meses, Exa-
me )a elevou em 30% as vendas em
banca, ai estd o caminho para o jor-
nalismo econOmico continuar lide-
rando o ibope das manchetes, sem re-

correr as tintas escuras do baixo-
astral. X

36

IMPRENSA - AGOSTO 1988



L TR T Y i::t" i
":1!{ ¥

1

i
ad

Rl

Caminho de pedra.
1 S i '*-H‘":.f N ¥ AP

8 B

4
y "'l"'."' ,
Sl T
I..-:" '. & A !
.'. r‘- -
- 13
n . '1-"‘- !
s L] "
-
i

i -
L

- (L "'&'i-: ".:; -_i'l
s ._l _1. _." l.::-
N o e ¥ . .‘:h;

S |
A |
TR A f y

Ll it
£ .

e e e e

W - —_——

%,
e e e e e, S e e e S a0 [

e e —

Trabalho. Este & o caminho que a Companhia Vale do Rio Doce
escolheu para seguir

Retirando pedra por pedra. Buscando o progresso nas minas,
abrindo estradas de ferro, construindo portos.

Um caminho que pde o Brasil em condigbes de competir com
muita forga no mercado infernacional.

Hoje, Vale do Rio Doce s@o quase duas dezenas de empresas
abrindo caminhos para o desenvolvimento econdmico e fecnologico

[T T

brasileiro.
Gerando 35 mil empregos diretos. E um faturamento na ordem de
3 bilhdes de ddlares, com uma exportagdo de 86 milhGes de fonela- " "
dos de rnirr\]éﬁgsé 10,00 passado Companhia
minho de pedra. Duro, suado ;
Mas a Companhia Vale do Rio Doce se orgulha de fer escolhido A 4 Vale do Rio Doce

este caminho. Um caminho firme como a rocha. MINISTERIO DAS MINAS E ENERGIA

As Viales do Rio Doce: MINERAGAO RIO DO NORTE (bauxita). ALBRASIALUNORTE (aluminioialumina). MINERAGAO VERA CRUZ (bouxita). MINAS DA SERRA GERAL (minéfio de fero).
URUCUM MINERACAQ (manganés). FLORESTAS RIO DOCE [féﬂﬁemm}. m&rmm (celulose). VALESUL (aluminio). NIBRASCO [peucmn]- HISPANOBRAS (pelotizagdo)
[TABRASCO (pelotizagto). BAHIA SUL (celulose). ELETROVALE (silicio), DOCEGEO (pesquisas minerais). DOCENAVE (navegagao). VALE (@luminio).
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Ao completar 33 anos de trincheira, o combativo jornalista

Aloysio Biondi continua alerta.

Perdeu algumas batalhas, mas ndo a guerra.

As primeiras rajadas ndo pude-
ram ser ouvidas. Ficaram ricoche-
teando na consciéncia daguele adoles-
cente caipira que de forma insacidvel
mergulhara nas obras de Monteiro
Lobato para dali emergir com um
profundo interesse pelo seu pafs e
uma visdo critica construtiva que, ao
longo dos anos, o transformariam
num nacionalista obsessivo, sentinela
e guerreiro que demarcou o jornalis-
mo como campo de batalha e optou
pela pena como arma. Despontava
assim, na pacata Caconde, no interior
paulista, o brasileiro Aloysio Biondi,
neto de italianos, filho de hoteleiro,
segundo de uma prole de seis, hoje jd
aos 52 anos, casado e trés filhos, e no
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Jim de sua segunda carteira de traba-
tho.

Confessa-se um pouco chamusca-
do. Na minha opinido, devia dar gra-
¢as a Deus de ainda estar vivo. Igno-
rando, por principio, a patente do ini-
migo, e ao ndo poupar muni¢do con-
tra a empulhacdo econdmica e politi-
ca, o jornalismo superficial e de gabi-
nete, o modelo concentrador, a ciran-
da financeira, os conservadores que
imobilizam qualguer avango social ou
os progressistas que fazem do pessi-
mismo sua estratégia, o bravo Biondi
muitas vezes recebe como resposta ao
ratatatd de sua metralhadora algumas
bombas de efeito imoral que ja lhe ti-
raram bons empregos, calaram-no

por algum tempo e feriram sua digni-
dade. J4 foi acusado de tudo. Vem
sendo absolvido pela histéria.

Sua historia é feita de passagens
tdo rdpidas quanto seu gatilho. Na
Folha de S.Paulo comegcou como
copy, foi chefe de producdo, editor
de economia e repdrter especial - pas-
Sou trés vezes por ld. Revista Direcio,
Fator, Visdo, Veja, Gazeta Mercan-
til, Correio da Manha, Jornal do Co-
mércio, IstoE, Didrio da Manha, de
Goidnia, e, hoje, editor-geral do DCI
e Shopping News completam seu ex-
tenso curriculo. Nesta entrevista aos
editores de IMPRENSA, Biondi dis-
para mais uma vez. Protejam-se!

DANTE MATTIUSSI

IMPRENSA - AGOSTO 1988



Imprensa - Vocé é, ha anos, uma
voz discordante no jornalismo econd-
mico. Isso ndo te cansa?

Biondi - Digamos que eu tenha si-
do uma voz discordante de 79 para
ca. Antes, talvez a discordéncia tenha
vindo mais dos veiculos para o qual
eu trabalhava, que tinham uma linha
toda de oposicdo, tipo Visdo em 67,
Opinido em 72, Jornal do Comércio
em 71 e 72. Mas foi a partir de 79 que
ficou clara minha discorddncia em
funcdo de um diagndstico meu em re-
lagdo aos problemas do Brasil, que
ndo batia com o catastrofismo da im-
prensa em geral. Ultimamente, a dis-
corddncia parece ser maior ainda. E
ndo é que eu ndo canse. Eu acho que
um jornalista de 52 anos, com 33 de
jornal, ndo merece o castigo de conti-
nuar chefiando um jornal diadrio e
saindo 4 meia-noite. Eu acho que,
realmente, o cargo de chefia no jor-
nalismo diario é para outra faixa eta-
ria. Mas quando penso em deixar o
jornal didrio e vejo as primeiras pagi-
nas de jornal feitas hoje, acho que
ainda tenho um compromisso com a
informacdo. Vou dar um exemplo:
neste momento, mais importante do
que a briga sobre se a inflacdo cai ou
ndo, ou sobre o acordo com o FMI, é
a politica de modernizacdo que 0 go-
verno langou e as diretrizes que o
BNDES anunciou. Porque elas repre-
sentam a volta ao modelo Delfim
Netto, a filosofia concentradora. En-
tdo, fala-se em concentrar na infor-
matica e em 4reas nas quais a expe-
riéncia internacional mostra que a pe-
quena e a média empresa tém até mais
chances do que a grande empresa de
inovar tecnologicamente. O pretexto
¢ 0 mesmo do Delfim: eu preciso ga-
nhar escala para exportar. Hong
Kong, Coréia, Formosa ndo aumen-
taram exportacdo a partir de grande
empresa. Até em artesanato eles ga-
nharam o mercado. Essa ‘‘nova’’ po-
litica brasileira, entdo, é anunciada
sob o pretexto de modernizar a eco-
nomia, e, inclusive, dessa vez eles des-
cobriram um fildo que agradou a opi-
nido publica, que é criar a concorrén-
cia, acabar com os cartéis - do que eu
sou a favor - e baratear o produto pa-
ra o consumidor. Mas, na verdade, o
governo vai financiar a concentragio
de renda, de propriedade, de novo. O
Delfim criou na época dele os incenti-
vos fiscais para fusdes e incorpo-
ragdes. Agora, o BNDES nfo vai ter
os incentivos fiscais, mas vai priorizar
financiamentos para fusdes e incor-
poracdes. Entdo, a politica econdmi-
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““As diretrizes que o
BNDES anunciou
representam a volta
ao modelo Delfim.
"E os jornais deram
56 60 linhas,
como se estivessem
falando da
morte da bezerra!”’

.

ca estd caminhando no sentido con-
trario, ja que deveria se dirigir no sen-
tido de evitar formacdo de monopélio
e oligopdlio, que é mais do que reco-
nhecido como uma das causas da in-
flacdo brasileira. Entdo, o BNDES
soltou essas diretrizes e os jornais de-
ram 60 linhas como se estivessem fa-
lando da morte da bezerra! Foi publi-
cado quase da mesma forma que a
noticia ‘‘a Goodyear comprou uma
maquina nova'’. S6 que é o tema fun-
damental daqui para a frente: o que
vai ser do Brasil? Que modelo vai ser
de novo? Vai concentrar renda? Vai
voltar ao milagre? Isso j4 estd ai,
anunciado como diretriz oficial. En-
tdo, vocé perguntou se eu fico cansa-
do. Eu nfo tenho cansaco. Quando
vocé chefia jornais com essa linha
bastante polémica, discordando da
orientagdo oficial, das distorgdes es-
truturais e da omissdo da imprensa
em relacdo as distor¢des estruturais,
vocé apenas tem que impedir o cara
de sentar na maquina e xingar a mie
do fulano. Néo é isso. Vocé tem que
sentar na maquina e analisar, no é s
xingar. O que desanima ¢ vocé saber
que trés anos depois esse mesmo cara
estara regiamente pago numa grande
editoria escrevendo as mesmas 60 li-
nhas sobre as diretrizes do BNDES...

Imprensa - Por que isso acontece?
Biondi - Eu acho que, na verdade,
as pessoas sdo muito radicais s& mes-
mo enquanto ndo sdo chefia ou nio
estdo na categoria de repdrter espe-
cial, Ou eles sdo muito inteligentes ou

eu sou muito burro. Alguma coisa es-
ta errada ai...

Imprensa - Eu queria que vocé de-
talhasse o que estd errado no noticia-
rio econdémico.

Biondi - Primeiro, eu acho que
acompanhar economia da trabalho.
Se vocé ndo consegue ler jornal num
dia, vocé tem que ler no dia seguinte o
jornal velho. Se vocé tirar férias, vocé
tem que ler os jornais de 20 dias
quando voltar. Como € que vocé po-
de ficar com um buraco na informa-
¢d0? E preciso fugir um pouco do
chavdo e tentar ver como as coisas
sdo realmente. E ndo ter preconceito,
ter cabeca aberta. No noticiario poli-
tico vocé vé a mesma coisa: ‘‘a eleigdo
do Janio, a direita se rearticulou, vai
tomar conta do Brasil!’”’ Eu esperei
dois meses e mandei um repérter ao
banco de dados do Tribunal Eleitoral
para provar que quem avangou mes-
mo foram o PT e o PDT, isto é, a es-
querda. O J&nio era um fendmeno to-

. talmente isolado, localizado. A Cons-
| tituinte: se cansou de dizer que a

Constituinte era conservadora, por-

| que tinha sido a eleicdo mais cara do
. mundo. Ai a Constituinte comega a
. funcionar e o empresariado entra em

pdnico. Houve uma renovagdo de

- 60% e vocé continua dizendo que ela

é conservadora. O Unico cara que

analisou direito a vitéria do Centrio

foi o J@nio de Freitas, da Folha de S.

~ Paulo, que mostrou que o Centro ti-

nha 110, 120 caras, e que na verdade

~ tinha havido uma alian¢a com os de-

mais. Os demais foram aqueles cujas

- emendas tinham sumido com o proje-

to do Cabral e eles queriam ficar com
o nome deles registrado, para que
quando fossem aprovadas eles explo-
rassem aquilo no futuro. Entéo, vocé
teve editoriais dizendo que a esquerda
era uma porcaria, que tinha levado
uma licdo do Delfim... Acho que isso
¢ heranga da ditadura, a gente adere

' rapidamente a versdes que s30 mani-
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“Um dos problemas do
Jornalismo no
Brasil é que hd um
componente ideologico
forte no trabalho
da noticia. Todo mundo
quer defender a
democracia e acaba
Jechando com o PMDB."’

queistas. E claro, h4 grandes interes- | de pesquisar. E preciso checar a tese

ses em desmoralizar a Constituinte,
mas na maioria das vezes o jornalista
ficou também impregnado desse ne-
gativismo em relacdo a tudo que
acontece no Brasil. Se existe uma coi-
sa que me desagrada profundamente
no jornalismo de hoje, ndo é o sarcas-
mo, ¢ o deboche. Sarcasmo é uma ar-
ma. Mas 0 que se conversa com 0 em-
presario, com o0 politico, vai desde so-
bre sua vida amorosa, se ele é moto-
queiro ou ndo, esse tipo de coisa, co-
mo se o Pais fosse um grande panta-
nal. Nao se discute a sério, ndo se leva
ninguém a sério, se pensa em tom de
deboche com relacdo as coisas.

Imprensa - Vocé acha que essa
postura € puramente preconceituosa
ou traz uma ideologia embutida por
parte de jornalistas e patrdes?

Biondi - A resposta é multipla, to-
dos esses fatores estdo presentes. Pa-
ra mim, jornal também produz infor-
macido. Por exemplo: a balanca co-
mercial comecou a dar déficit no Bra-
sil no comego do ano passado. Todo
mundo disse: ‘A ultima coisa que se-
gurava a economia era a balanc¢a co-
mercial, e agora ferrou’’. N6s, no
DCI, pegamos trés claras projecgdes
para provar, inclusive em manchete,
que era exagerado o pessimismo em
torno da balanga comercial brasileira.
Por qué? Porque vocé estava fazendo
0 jogo do lobby da méxi. A gente fez
projecdo: a producéo de soja é tanto,
pode vender tanto; laranja pode ven-
der tanto... e assim por diante.

Imprensa - E em dois meses a ba-
lanca estava quebrando recorde em
cima de recorde.

Biondi - E, vocé também produz
informacdo. Agora, é muito mais c6-
modo vocé chegar da entrevista e re-
produzir o que o cara falou, em vez

~que esta predominando no momento.

Vamos ver se ela é ou ndo verdadeira.

 Geralmente, no Brasil, em 90% dos

casos a tese € furada. Ideologia existe
tanto no caso do jornalista quanto no

 do jornal, e eu acho que, no caso do

jornalista, ela é equivocada. O jorna-
lista se volta para o pessimismo, co-
mo foi o caso no final da Velha Repii-
blica, porque ele acredita mesmo que
esteja contribuindo para acabar com
aquela coisa toda. Eu acho que isso
ndo procede, porque vocé s6 demo-
cratiza democratizando a informa-
¢do, na medida em que a sociedade
como um todo fica melhor informada
e é capaz de enxergar a realidade. Isso
ficou claro este ano. Os principais ar-
gumentos contra a eleicdo presiden-
cial este ano eram gue a economia
ndo ia agiientar. Entdo, quem ideolo-
gicamente acreditou que estava tudo
horrivel e que haveria um momento
em que chegaria a hora do basta, e
que com isso a gente teria eleicdo, re-
novaclo, na verdade acabou jogando
contra seus proprios interesses.

Imprensa - Pode-se concluir entio,
que, com raras excegdes, a imprensa é
um organismo burro, que esta servin-
do como porta-voz de setores da so-
ciedade mais influentes, como os em-
presarios, os politicos?

Biondi - Eu ndo seria tdo veemente.
Mesmo porque eu acho que houve
uma mudanc¢a. Houve uma fase em
que as minhas discorddncias eram en-
caradas até como provocacdo. O fato
de vocé fazer jornalismo procurando
retratar a realidade acaba fazendo
vocé ser acusado de estar a servigo de
nao sel quem. Isso aconteceu comigo.
Entdo, existia a negacéo daquilo que
para mim € jornalismo. Hoje
que isso ndo existe mais, j4 h4a um
movimento dentro da propria im-

essas colo-

prensa questionando
cacles.

Imprensa - Vocé se considera um
franco-atirador. Nunca foi de parti-
do, nunca foi engajado em nada. Vo-
cé nunca se sujeitou a nenhum tipo de
pressdo, de esquerda ou de direita,
que pudesse violentar a sua bandeira
do jornalismo critico e independente.
Vocé acha que é por isso que surgiu
essa animosidade contra voce?

Biondi - Infelizmente, acho que é.
Em 79, quando comecei a criticar
nossos economistas, surgiram
pressdes com 0 argumento de que ndo
era hora de dividir. Um dos grandes
problemas do jornalismo do Brasil
nos ultimos anos é exatamente este:
ha muito componente ideolégico for-
te no trabalho da noticia. Aparente-
mente, todo mundo quer defender a
democracia e tem medo do retroces-
so, mas o fato concreto é que essa
postura tem sempre conduzido o jor-
nalismo a fechar com teses do
PMDB. Se surge o Partido Verde, ele
¢ chamado de irracional, porque vai
roubar voto da classe média. A me-
lhor coisa que aconteceu na ultima
eleicio municipal de Sdao Paulo foi
que os cronistas politicos perderam.
Porque eles ndo faziam crénica politi-
ca, eles diziam que todo mundo que
estava contra o PMDB estava favore-
cendo o fechamento. Em 78, a briga
pela anistia era provocagdo aos mili-
tares; em 79, voltaram os exilados e
éra provocacdo aos militares... A vol-
ta do Brizola, tudo é provocagdo...
Entdo, na visdo dos cronistas politi-
cos, existe uma tentativa de dizer para
a sociedade brasileira que ela s6 pode
fazer coisas, entre aspas, ‘‘que nio
provoquem o retrocesso’’. Por isso, a
derrota dos cronistas foi a melhor
colsa que aconteceu nas ultimas
eleicdes paulistanas. A populacdo
ndo deu bola para eles. No fundo, a
gente ¢ elitista pra burro. O fato do
radialista Afandsio Jazadji ter 600
mil votos é considerado atestado de
que o povo ndo sabe votar. Em pri-
meiro lugar, se democracia € pluralis-
mo, tem que representar todas as ca-
madas da populacéo, e ela vai votar
no candidato que parecer mais perto
dela. Entdo, o povo renovou 60% do
Congresso e a gente continua dizendo

que ele ndo sabe votar. Que é o que o
Figueiredo dizia.

%mpuns: - A imprensa estimula is-
507

Biondi - A imprensa tem esse ran-
¢o.

Imprensa - Mas a imprensa nio diz
que 0 povo ndo sabe votar...

e
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O Prémio Melitta de Imprensa
transferiu a data de recebimento dos
trabalhos. A nova data final de
inscricdes 6 15.10.88, até as 16:00
horas. Nao esqueca. O Prémio Melitta
de Imprensa tem por objetivo indicar
as melhores matérias e reportagens
escritas por jornalistas e publicadas
em revistas e jornais de circulacgéao
nacional, abordando o assunto “Setor
Cafeeiro” sob qualquer angulo, desde
a cultura até a comercializacdo do café.

Os prémios séo divididos em
3 categorias:

* Melhor matéria publicada em jornal
* Melhor matéria publicada em revista
* Melhor série de reportagens
publicadas.

Os vencedores de cada categoria
receberao um prémio de 250 OTN's.
Para maiores informagoes quanto ao
regulamento entre em contato com

8r. Raul Lessa, fone: 543-6266.

®




Biondi - Como ndo diz? Vocé vé
nos editoriais o0 tom com que a im-

prensa trata determinados candida- |

tos. Por que o Janio ganhou? Se vocé

conversar com 0 povo, com o balco- |
nista, se vocé andar de Onibus, vocé |

vai saber. Eu sabia que o Janio ia ga-
nhar, e apostei no jornal que ele 1a ga-
nhar. Por que o povo queria a volta
do autoritarismo? Néo, porque o po-
vo estava de saco cheio, porque ndo
tinha condugdo, porque tivemos re-
cessdo, ndo tivemos frente de traba-
lho, porque o PMDB - ¢ eu falo do
PMDB porque é quem esta no gover-
no, que fique claro - sempre falou
contra a recessdo e fez o orgcamento
mais recessivo da historia de Sdo Pau-
lo, prevendo que a economia ia mal,
que o emprego ndo ia se restabelecer
antes do ano 2000, e, por isso tudo,
acabou ndo realizando nada. Nio
gosto do Brizola, mas ele fez coisas
do tipo ‘“‘mulher grdvida entra pela
frente do Onibus’’, e isto é saber o
mundo real do povdo, que € pegar um
Onibus onde cabem 70 e tem 140.

Imprensa - Vocé votou no Janio?

Biondi - Ndo. Votei para presiden-
te, mas, para prefeito, em hipoitese
nenhuma.

Imprensa - E no Quércia?
Biondi - Eu até convenci muita gen-
te a votar nele, mas eu ndo votel.

Imprensa - Por que convenceu, en-
tdo?

Biondi - Porque entre ele e 0 Anto-
nio Ermirio, o Quércia era melhor.
Politicamente era melhor. Todo o
discurso do Antonio Ermirio é con-
servador demais para mim. No caso
do Ermirio, sim, a gente teria um for-
talecimento da ala conservadora.

Imprensa - Como € o seu relaciona-
mento com 0s empresarios? Vocé os
visita, almoca com eles?

Biondi - Ndo. Eu procurei empre-
sarios, almocei com eles, quando es-
tava na Folha de S.Paulo. Nas mi-
nhas chefias eu tenho cargas horéarias
imensas. Eu sempre pego coisas para
reconstituir, trabalho muito, e, para
dizer a verdade, n3o sou muito pa-
ciente. Eu vou almogar com o cara, ai

ele comeca com toda aquela choradei- |

ra... Ninguém gosta de ser criticado.
De ministros a empresarios, todos
acham que voc€ analisa com isengdo
até o0 momento em que ndo pise no
calo deles. Isso me lembra coisas ino-
minaveis. Como repOrter especial, fiz
uma entrevista de quatro horas com o
Funaro. Sempre tive a maior admira-
¢30 por ele como empresario, pelas
colocacbes dele. NoOs, eventualmente,
nos faldvamos por telefone. Quando
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“Todo o discurso do
Antonio Ermirio
é conservador demais
para mim.., O PT e
o movimento sindical
estdo emburrecidos
por bandeiras...
O Ulysses Guimardes é
um conchaveiro.”’

o

surgiu 0 Cruzado, eu fiz o primeiro
artigo de apoio. Mas deixei a ressal-
va: “E um arrocho salarial’’. E eles
ndo sabiam que a economia ia cres-
cer, que os salarios iam crescer por-
que a economia ia crescer. Antes do
Funaro fazer o Cruzado, eu criticava
as coisas como sempre analisei. Em
toda aquela briga Dornelles x PMDB,
0 Dornelles estava tentando fazer o
que o Mailson esta fazendo agora.
Colocar um minimo de ordem na ca-
sa. O PMDB acha que, se vocé con-
trola gastos, estd fazendo recessio.
Inclusive quando eles reduziram o IR,
no comego daquele ano, eu disse que

era uma loucura, porque a demanda |

ia estourar. Era antes do Cruzado. E
por iss0 passei a ser persona non gra-
ta. Depois que assumi o DCI, o Funa-
ro e os assessores dele nunca atende-
ram um reporter nosso, a ndo ser em
coletiva. Esses sdo os democratas.
Nao quero falar demais, mas hé coi-
sas que realmente vocé ndo espera
que acontegam na sua vida,

Imprensa - Vocé recebe pressdo
dos politicos, dos empresdrios, do go-
verno. Como vocé se posiciona politi-
camente no meio disso tudo?

Biondi - Eu me sinto como todo
brasileiro. Gostaria que houvesse um
partido novo, sério. Acho que o PT,
num certo momento, representou es-
sa esperanca. Acho que o que ajuda o
PT é o que os analistas politicos cha-
mam de ingenuidade, mas que na ver-
dade é a tentativa de ndo fazer politi-
ca fisiolégica. Democracia é um pe-
daco para cada um, ndo precisa ser o
poder. Mas o PT, o movimento sindi-
cal, eu vejo emburrecidos por bandei-
ras. Acho que o PMDB criou um par-
tido de conchavos, de negociacéo.
Ulysses é isso, um conchaveiro. E o
medo, é o partido do medo. Tudo
tem que fazer concessfo, sendo vai vi-

rar a mesa. Entdo vocé acaba real-
mente ndo fazendo nada significati-
VO, porque sempre vai virar a mesa.
Seguramente, o meu partido ndo € o
PMDB.

Imprensa - O que vocé procura
passar para os jornalistas mais jo-
vens?

Biondi - Jornal, para mim - e o
nome esta dizendo -, é veiculo de co-
municacdo. Mas ndo comunicacdo so

 do que é ruim. Ele tem que retratar o

que esta acontecendo. E ele deve tam-

. bém produzir informac@o e questio-

nar informago. E a verdade. A so-
ciedade avancga pelo nivel de informa-
¢do que ela tem. Mas a nossa infor-
macdo ¢ asfixiada. Inclusive a maio-
ria dos cronistas de economia sdo
mesmo ‘‘cronistas de economia’’. Es-
ta todo mundo falando e ele fala tam-

' bém, dando uma aparéncia de veraci-
 dade a uma coisa que ndo é verdadei-

ra. Eu procuro dizer isso ai, como eu
entendo o jornalismo. E claro que é
dificil vocé convencer as pessoas de
que esta ‘“‘jogando limpo”’, est4 agin-
do com isenc¢do. Mas as pessoas aca-
bam acreditando, por terem liberdade
de escrever. Mas tem que haver dados

| para se provar o que se falou. Por
~ exemplo, dizer: ‘O BNH s6 financia

casas de luxo’’. Pega as estatisticas e
vocé vai ver como aumentou o niime-
ro de casas populares. Entdo, a pri-
meira prova que os jornalistas tém de
que minhas propostas sdo honestas é
que eles tém um grau de liberdade -
mas exercida com responsabilidade.
Minhas reunides de pauta sdo coleti-
vas, com reporteres, fotégrafos, dia-
gramadores. Eu acredito na democra-
cia. A democracia é a melhor coisa
para evitar fofoca, rumor, boato.

Imprensa - Vocé faz um jornalis-
mo editorializado, contrariando a te-
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PRA CRER

ATARDE. O PRIEIRO, O SEGUNDO E O
TERCEIRU JORNAL MAIS LIDO DA BAHIA

77%

LER

33/SABADO

14%
L
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A TARDE JORNAL B JORNAL C JORNAL D
DOMINGO
i 4%
- il | I
A TARDE JORNAL C
SEGUNDA
18% |
A TARDE JORNAL B JORNAL C

Fonte: XXX Estudos Marplan

- Crer.

Sabe qual a
diferenca entre
A Tarde e os outros
jornais da Bahia?

Uma diferenca
de mais de 77%,
em media, de
indice de leitura.
Todos os dias.

Mas nao é so
iss0. A Tarde é
também o unico
jornal baiano que

~ comprovad sud

circulacao e detem
0S maiores indices
de leitura no
Estado.

As pesquisas

~confirmam que

essa lideranga vem
se ampliando cada
VezZ mais em

- relacao aos seus

concorrentes.
Basta ler, para

A TARDE

0 maior jornal do Norte-Nordeste



“Delfim foi o inspirador
do fechamento
politico. Foi ele que
semeou a crise
cambial de 68. Ndo vejo
a tal historia
da inteligéncia dele.
Ndo concordo que
ele foi bom ministro.”

se de que a noticia e 0 comentario tém
de estar separados...

Biondi - Meu jornalismo é edito-
rializado no bom sentido. Porque a
nossa prioridade é dar a noticia, favo-
ravel ou desfavordvel. A gente ndo se-
leciona. Por exemplo, a manchete
‘““Terrorismo estatistico em torno da
inflacdo. A quem interessa?’’ é edito-
rializada. Eu estou colocando uma
proposta de reflexdo. Eu ndo estou
dando uma resposta. A gente induz o
leitor a refletir em cima daquilo.

Imprensa - Vocé ndo estudou eco-
nomia nem fez faculdade de jornalis-
mo. Vocé se considera um entendido
em economia?

Biondi - O importante é trabalhar.
Um dos principais problemas hoje é
convencer um jornalista de que ele
tem que ler jornal todo dia, ou pelo
menos O setor que ele cobre. A tnica
forma de acumular informacéo é acu-
mulando informacéo.

Imprensa - Vocé se considera com
conhecimento suficiente para ter uma
discussfo, por exemplo, com o minis-
tro da Fazenda?

Biondi - S6 vendo.

Imprensa - Mas vocé toparia?

Biondi - Eu ndo vou discutir teo-
ria econdmica, mas realidade brasilei-
ra ou mesmo internacional. Eu lido
com informacfdo o tempo todo. Mas
ndo é vantagem nenhuma eu ter mais
informacdo. Por isso, digo que jorna-
lista ndo pode se fiar em informacéo
do empreséario, do ministro, do eco-
nomista. O economista estd dando
aula, trabalha numa corretora finan-
ceira, e ele raramente vai ler a integra
de um plano do BNDES, a integra de
um plano de politica econdmica. O
empresario, idem. Ele pode ter infor-
macgdo do setor dele, mas depois ele
repete a informacio corrente. E aca-

e E—abe = S e s et s e .

E

démico esta pesquisando ha vinte
anos atras. Eu tive uma briga uma vez
no Rio, com um cara da Unicamp que
lecionava Economia Brasileira. Eu ti-
nha escrito um dos primeiros artigos
sobre a divida externa, no antigo jor-
nal Opinido. Eu sentei na mesa e o ca-
ra comecou a dizer: ‘“Voceés estdo er-
rados politicamente, porque o Pais
esta bem ...”” Eu falei: ““Escuta, vocé
viu a conjuntura econ8mica, vocé viu
os dados?”’. Nédo é ler o texto, é guar-
dar aquela cifra. Eu tinha o relatério
de 68 do Banco Central, com duas
versdes. A preliminar saiu no comego
de 69, toda favoravel; a segunda, do
final de 69, mostrava o rombo real.
Eu cansei de descobrir erros em rela-
torios oficiais... Entdo, lidar com in-
formagdo néo é almogar com empre-
sario, com economista.

Imprensa - Faca uma comparacéo
entre os seguintes ministros da Fazen-
da: Delfim Netto, Simonsen, Funaro,
Bresser e Mailson.

Biondi - Eu nfo sei se vocé sabe
gue os principais assessores do Del-
fim, quando foram para o Ministério,
em 67, todos eles eram extremamen-
te progressistas. E eu assisti ao come-
¢o deles, porque eu estava na Visdo
em margo de 67 e eles assumiram no
mesmo més. A inteligéncia do Delfim
Netto é o conhecimento que ele tem
das pessoas. Ele sabia perfeitamente
como conquistar um jornalista, con-
vidar para o café-da-manha... Foi ele
o precursor dos cafés-da-manhd. Pas-
sava informacdes s6 para eles,se quei-
xava dos empresarios, das pressdes
dos nacionalistas, da burrice etc.
Com isso, ele inflava muito o ego do
jornalista e percebia que, pelo menos
naquela época, jornalista gostava
muito de ficar perto do poder. Em
agosto de 68, o Delfim dizia que o
Brasil precisava de um lider carisma-

tico ou de uma ditadura. Eu guardo
recortes de dois jornais, para provar
que a noticia é verdadeira. Acho que
ele foi o inspirador do fechamento

politico. Ele criou uma crise cambial.
Ele permitiu a enxurrada de importa-
¢do, ele queimou as reservas em um
ano, ai desembocou numa crise cam-
bial, precisou fazer a maxi e ele
convenceu-os de que para sair da crise
a inquietagdo social ia ser muito gran-
de, e que tinha que fechar. Entdo,
ndo vejo a tal histéria da inteligéncia
dele, quando foi ele que semeou a cri-
se cambial que levou a 68 e a todas as
crises cambiais posteriores. Entdo,
ndo concordo que ele tenha sido um
bom ministro.

Imprensa - Tecnicamente, ele ndo
é competente?

Biondi - Tecnicamente ele fez isso.
Considero Delfim responsédvel pelos
problemas que o Brasil passou a ter
dai em diante, inclusive problemas
politicos. Entdo, néo sei o que é ser
tecnicamente competente. Em 83, as
importagdes estavam controladas pa-
ra equilibrar a balanga comercial, ¢ o
black subia porque as empresas esta-
vam comprando para contrabandear
equipamentos. Isso era sabido. E o
Delfim vendia a idéia de que isso era
bom para o Pais, porque ndo apare-
c1a na contabilidade oficial. Havia su-
peravit ¢ o Pais continuava funcio-
nando. Esse tipo de pragmatismo, de
amoralismo, para mim é...Eu conhe-
¢o mais de um repérter que saiu daqui
anti-Delfim e chegou la, gostou do
Delfim e voltou dando razdo. O Si-
monsen, evidentemente, € um repre-
sentante do pensamento “‘liberal’’. O
problema do Simonsen é que ele tem
pouca vontade de trabalhar e de bri-
gar por suas idéias. Ele acabou sendo
sO um ministro bem conservador. Os
outros, como o Roberto Campos ¢ o
Bulh&es, tinham uma preocupacio de
modernizacdo do capitalismo. O Si-
monsen se preocupava em fazer reces-
sd0 para combater a inflagdo, era um
cara que chegou a dizer que nio po-
dia subir o salario minimo porque ia
haver aumento de consumo de ali-
mentos e isso provocaria inflagio...
Quanto ao Funaro, ele ndo era o de-
mocrata que eu pensei. No lancamen-
to do Cruzado, eu acho que a banda
que eles resolveram montar foi uma
coisa muito antidemocratica. Na se-
gunda semana eu falei que era contra
a unanimidade, dizendo que a unani-
midade n#o era democracia. E come-
garam a caga as bruxas, artigos na
Folha contra a CUT... E o negdcio da
redistribuicdo da renda era mentira,
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porque eles deram todos os incentivos
para as empresas de novo. Aumenta-
ram IR para assalariado de faixa mais
alta, e reduziram l4 embaixo, mas is-
so era redistribuicdo entre pessoa fisi-
ca. A nivel dos grandes negocios, eles
voltaram a dar mil incentivos. E eu
néo sei se realmente, por motivos po-
liticos, por causa da elei¢do, ele man-
teve o congelamento, que foi o fra-
casso do Cruzado, mas, ainda assim,
dizer isso depois ndo interessa. De-
pms de sair, dizer que tinha negocia-

ta, que as grandes empreiteiras é que
mandam no Pais...

Imprensa - O Funaro tinha com-
peténcia para assumir o0 Ministério da
Fazenda?

Biondi - Acho que sim. Quanto
ao Bresser, acho que ele teve coragem
de romper com alguns dogmas do
PMDB. Ele teve o mérito imenso, em
termos historicos, de ter sido o pri-
meiro ministro da Fazenda nos ulti-
mos 25 anos a falar contra subsidio,
contra o incentivo, e a explicar real-
mente 0 que é um rombo no Tesouro.
Foi a partir dele que a sociedade pas-
sou a compreender isso melhor. Isso
justifica a gestdo dele. Acho que ele
também fez uma colocag¢do importan-
te, que o movimento sindicalista mais
uma vez ndo levou em conta: a de que
0 movimento deveria lutar pela refor-
ma tributaria, pela reforma agraria, e

néo ficar s6 na bandeira salarial. Vo-
c€ pode reduzir a renda temporaria-

mente com a politica salarial, mas as-
sim que o mercado aquece... No en-

tanto, vocé concentra a renda estrutu-
ralmente quando vocé subsidia,
quando vocé tem legislagdo tributéria
regressiva, quando vocé tem um cré-
dito rural concentrado. Ai, sim, vocé
esta concentrando estruturalmente
ndo s6 a renda, mas propriedade, o
patrimdnio do Pais. E isso ndo é en-
tendido. Nesse ponto, 0 movimento
sindical brasileiro é uma droga, sé
pensa realmente em saldrio e sempre
foi contra o Fundo de Garantia, co-
mo se eles ndo soubessem como era
antes. Quando saiu o reajuste semes-
tral de salario, eles disseram que isso
éra para esvaziar o movimento sindi-
cal, o Lula chegou a escrever isso na
Folha. Entio, vocé tem um avango e
0 avango ¢ encarado como ameacga. O
movimento sindical é muito concen-
trado em saldrio. Vocé tem o exemplo
da Italia: no ano passado, os sindica-
tos fizeram trés dias de protestos con-
tra a politica tributaria do governo,
exigindo que 0 governo combatesse a
economia clandestina, porque eles é
que estdo pagando.
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““Ndo existem problemas
estruturais na
economia, mas problemas
de governo...
A tevé, como jornalismo,
é culpada pela piora
do jornalismo escrito. #
A imprensa escrita,
como um todo, piorou
muito.”’

Imprensa - O que faltou ao Bres-
ser, entdo?

Biondi - Acho que ndo deu tem-
po. O Bresser, acredito, também apli-
caria essa politica de abertura forga-
da, imposta pelo FMI, que o Mailson
esta aplicando. N&do estou dizendo
que ele poderia vir a ser um grande
ministro, mas que na sua passagem
ele deixou isso. Discordo daquela es-
camoteacdo dos 26% de junho, pas-
saram a mao naquilo. De qualquer
forma, ja se previa a URP, e era um
choque diferente que se quis dar na
economia, também temporario, mas
j4 acenando com uma reposicdo a
frente. Quanto ao Mailson, é isso que
a gente esta vendo. Eu sou a favor de
qualquer cara que ponha a casa em
ordem. Por qué? Por que se vocé ti-
ver, finalmente, uma queda da infla-
¢do - com acordo com o FMI, com
acordo com os credores -, e assim sair
da situacdo da crise, vocé pode discu-
tir os problemas de longo prazo. Na
situacdo atual da inflagdo, de todo
dia falando em rombo do Tesouro,
ndo ha condicdes do Pais prestar
atencdo nas outras coisas. Vocé tem
que criar uma mentalidade, por
exemplo, de que o produtor agricola
ndo tem pago, ndo tem assumido seus
compromissos. Tem ano em que ele
ganha muito dinheiro, entdo ele com-
pra a chacara do lado, depois ele
compra a chacara do outro lado, e no
ano em que perde dinheiro ele quer

anistia. Vocé tem que botar isso na |

cabega das pessoas. Empresério,
idem. Vocé nfio pode ter avango desse
tipo no Brasil, quando todo mundo
acha que todo mundo foi vitima de
desgoverno, de decisdes erradas.
Acho que, se o Mailson estd sendo
um ministro que resolveu bancar a
briga para colocar a casa em ordem,
ele vai ter esse papel na histéria. Com
um saldo de 15 milhdes na balanca,

' ‘1 “ v

vocé pode até discutir se mantém ou
ndo um acordo com o FMI.

Imprensa - Existe crise na econo-
mia brasileira?

Biondi - Ndo existem problemas
estruturais na economia brasileira,

como no passado, mas s de governo.

Imprensa - Por qué?

Biondi - Vocé tinha problemas
com o balanco de pagamentos. Toda
vez que vocé crescia, vocé tinha uma
crise cambial e tinha que fazer uma
recessdo. Vocé ndo tem mais iss0.

Imprensa - Qual sua opinido so-
bre o telejornalismo econémico?

Biondi - E como o telejornalismo
em geral. Tem o mito de que deve ter
dois minutos e sempre com informa-
¢do de impacto, e em geral aquela ndo
é a melhor informagdo. Tem uma se-
ca no Nordeste e 0s caras mostram o
chio rachado. S6 que ndo tem chdo
rachado no Nordeste, ndo teve terre-
moto la, né? Foi um fundo de agude
que secou! Qualquer pessoa que € do
interior ja viu isso, as placas racham
porque o solo, fundo, se desidratou.
[sso ndo é seca do Nordeste. Vocé po-
de estar aqui em Guararema: quando
chega a época da seca, a represa seca
¢ acontece isso. A tevé, como jorna-
lismo, é culpada pela piora do jorna-

| lismo escrito.

Imprensa - Vocé acha que a im-
prensa escrita estad piorando?

Biondi - Como um todo, piorou
muito. Na época da ditadura havia
muita gente preocupada em questio-
nar. Entdo, o jornalismo era muito
mais pesquisado. Agora é como se tu-
do estivesse resolvido. Até a critica é
superficial. Mas atenc¢fo: eu acho que
desde o ano passado jA4 ha algumas
mudangas a caminho. x
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eléia, 18 anos, veio admitiu a Leléia. E, reno- [PCEP, Instituto de Psicologia
até a Caixa e pergun-  vado semestre a semestre,  Clinica Educacional e Profis-
tou sobre o Crédito custeou todo 0 seu curso sional, instituicao filantropica
Educativo, de Psicologia. ra excepcionais, RJ, onde
“Tinha nascido para Quando a Leléia se for-  trabalha como Terapeuta
psicéloga, tinha passadono ~ mou, meados de 84, a Caixa  do Comportamento.
vestibular, mas queria pagar  esperouum ano para mandar . Equantogo Crédito Edu-
a faculdade sozinha.” o carné de pagamento para ?35“’0’ opr{aizn ocarné eigual
Ela preencheua ficha  aDra. Valéria. ;b gk g e
de inscricao no Crédito Edu- (O Crédito Educativo Mas ela i3 conseguih
cativo e esperou. COMeca a Ser pagosoumano  yitar tydo
(A Caixa fazselecaoentre ~ depois de utilizado.) Realizada com seu
0s inscritos para atender Ela aproveitou a carén-  trabalho, a Dra. Valéria acha
aqueles que sao realmente cia para encontrar trabalho ue “a melhor coisa que a
mais carentes.) numa creche, da qual se trans- l6ia fez foi mandar essa
0 Crédito Educativo feriu em fins de 86 para o conta pra mim”,

So nos ultimos 3 anos, o Governo José Sarney destinou 4,5 bilhdes de cruzados
ao Crédito Educativo, que hgﬁﬂ maior do género na América Latina.

Desde que existe, 1973, 0
529 mil ja

to Educativo atendeu 660 mil jovens.
ram inclusive quitar seu Crédito, como Valéria Achilles de Faria

Mello, 25 anos, de Santiago, RS, cuja historia é contada aqui.

Crédito
E.ducativo

diu Crédi
naou a c
a.valcria.

GOVERNO JOSE SARNEY

MHU - MINISTERIO DA HABITACAD,
URBANISMO E MEIO AMBIENTE

CAIXA ECONOMICA FEDERAL
PR
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0 mstante da verdade

A revolugdo do Ibope: um sistema de afericdo

de audiéncia que dird em minutos
se um programa estaria melhor fora do ar

por Heitor Ferraz

Nos proximos meses, um tradicio-
nal método de pesquisa de audiéncia
de televisdo - o flagrante domiciliar -
val deixar de ser utilizado pelo Insti-
tuto Brasileiro de Opinido Publica e
Estatistica, o Ibope. Depois de quatro
décadas de vida, durante as quais pes-
quisadores infatigaveis procuraram sa-
ber, de porta em porta, ‘‘em que ca-
nal o seu televisor esta ligado, quan-
tas pessoas estdo assistindo, qual a
idade de cada uma delas...””, e de ter
conseguido a faganha de transformar
a palavra ibope em sinfnimo de au-
diéncia, o flagrante domiciliar, que
nos ultimos tempos ja vinha dividin-
do espaco com outros métodos de
pesquisa, estd caminhando rapida-
mente para a aposentadoria.

Em outubro, o Ibope vai comegar
a usar um novo método para aferir
audiéncia - o Datalbope, um apare-
lho bem mais eficaz e, antes de tudo,
muito mais rapido. Desenvolvido pe-
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lo Departamento de Engenharia do
Ibope, o Datalbope € ligado no sele-
tor de canais de um televisor e regis-
tra, minuto a minuto, n&o s a au-
diéncia de todo um domicilio como
também a de cada membro da fami-
lia. Mas essa ndo é, sem duavida, a
grande novidade desse aparelho.

Resposta imediata - A novidade,
para Luiz Antonio Silveira da Motta,
42 anos, 18 de profissdo, criador do
Datalbope, esta no fato de permitir
aos anunciantes e as emissoras de te-
levisdo saberem o indice de audiéncia
de um programa em nfo mais de dois
minutos, 0 tempo necessario para que
a informac#o registrada pelos apare-
lhos chegue aos computadores da
Central do Ibope e siga para a tela do
computador do cliente.

Hoje, quando precisa de um resul-
tado de audiéncia com rapidez, o Ibo-
pe recorre ao flagrante domiciliar ou
ao recall (método que consiste em
perguntar de manha as pessoas o que
assistiram na noite anterior). Mesmo
assim, os relatérios demoram mais de

um dia para ficarem prontos. Além
desses métodos, o Ibope utiliza mais
outros dois. Um deles é o caderno de
televisdo - um caderno dividido em
horarios, no qual o telespectador
marca com um X a sua presenca dian-
te da telinha. O outro: para saber on-
de estdo sintonizados os televisores, o
Ibope instalou, em Sdo Paulo e no
Rio de Janeiro, o tevémetro, e, em 24
cidades do interior, o tevetron, apare-
lhos bastante semelhantes que mar-
cam minuto a minuto a sintonia nu-
ma fita de telex ou em fita cassete.
Com o Datalbope, estes métodos
poderdo ser deixados de lado: o Ibo-
pe, usando um sO instrumento, tera
os dados de pesquisa de audiéncia de
que precisa. Mas, por enquanto, ele
sO vai aposentar o flagrante domici-
liar, um método que ndo acompanha
mais as modifica¢des e exigéncias de
um mercado que necessita de pesqui-
sas rapidas e de alta credibilidade.

Ficil de operar - O Datalbope é

simples. Tem oito botdes, um para cada
pessoa de uma familia ou agregado.
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Quando uma delas ligar a televisdo,
devera, também, apertar o seu botdo,
aquele que vai detectar sua preferén-
cia. Quem chegar depois apertara seu
proprio botdo. Essas informagdes sdo
recolhidas por um concentrador, lu-
gar em que um computador recolhe
os dados dos domicilios recrutados
para a amostra. As informacdes se-
guem para a Central do Ibope, sem-
pre por linhas telefénicas privadas.
L4, computadores calculam o indice
de audiéncia dos domicilios. Se um
anunciante aflito quiser saber se fez
bom negécio patrocinando determi-
nado filme, por exemplo, é sé colocar
no seu computador um disquete com
o programa da pesquisa do Ibope, pa-
ra receber, em dois minutos, as au-
diéncias domiciliar e individual.

O Ibope tem a ficha de cada pes-
soa que vive nos domicilios recruta-
dos. As informagdes sobre sexo, ida-
de, classe social etc. servem para a
elaboracdo de relatérios bem mais
completos do que aqueles resultantes
dos demais métodos.

Maxime Castelnau, 65 anos, 28 de
pesquisa, diretor do Ibope, acha que
‘‘a pesquisa instantdnea serve mais
como curiosidade masoquista. O
anunciante pode até saber na hora se
foi bom patrocinar determinado pro-
grama, mas ndo podera pedir que a
emissora mate a Jocasta ou tire o Go-
lias do ar para ter mais audiéncia’’.

Dimensdo da pesquisa - Para que
os clientes tenham uma amostragem
significativa da populag¢ido, o Ibope
pretende, nesta primeira fase, instalar
256 aparelhos em Sdo Paulo e outros
tantos no Rio. O numero de domici-
lios recrutados podera aumentar. A
ABA (Associacdo Brasileira de Anun-
ciantes) tem acompanhado o processo
de implantagio do Datalbope. Os
anunciantes sdo os mais interessados
neste avanco tecnolégico na area de
afericdo de audiéncia. A ABA ja dis-
cutiu com o Ibope a metodologia e o
tamanho da amostragem. Ela acha
que os aparelhos deveriam ser instala-
dos em 600 domicilios, considerando,
nas duas capitais, 33% das classes A e
B, 33% da classe C e 33% das classes
D e E.-Mas o Ibope ndo pode custear
todos os aparelhos sozinho. Para re-
solver este problema, a ABA esta es-
tudando junto as agéncias de propa-
ganda e as emissoras de televisio a di-
visdo da conta. **A discussio ainda
esta em andamento. N6s do Ibope s6
estamos acompanhando as nego-
ciacdes. Ja apresentamos o projeto.
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Carvalho: vnntagens para o Pais

Agora vamos ver quem vai pagar a
conta’’, diz Luis Paulo Montenegro,
30 anos, dez de pesquisa, superinten-
dente do Ibope.

Profissionais ansiosos - Os anun-
ciantes, diretores de midia e diretores
de programacdo e comercial das emis-
soras de televisdo esperam ansiosos
pelo Datalbope. ““Todo o bolo de
anunciantes e de agéncias estd na ex-
pectativa, pois este € um passo que fa-
cilitara o nosso trabalho’’, diz Paulo
Nalon, 45 anos, da Central de Midia
da Alpargatas. ‘O Datalbope é um
beneficio para o anunciante, pois d4 a
exata penetragdo dos programas de
televisdo”’, explica Edson Lobo, 39
anos, 22 de profissdo, da Assessoria

de Imprensa da Johnson & Johnson.

“O flagrante sempre foi muito
questionado, inquietava o mercado.
Vocé ndo sabia se o pesquisador ha-
via falado com a empregada ou com o
dono da casa. Com o Datalbope, vo-
cé tem ndo sé seguranca como tam-

bém agilidade’’, defende Ivan Mar-
ques, diretor de midia da MPM, 30
anos, dez de profissio e vice-
presidente da Comissdo Nacional do
Grupo de Midia.

Para outro profissional de midia,
Welhigton Almeida Barros, 37 anos,
12 de profissdo, vice-diretor da
Thompson, ‘‘este aparelho vai signi-
ficar, para nds, uma decisdo mais se-
gura na hora de veicular um anin-
cio'’, completa.

Outras vantagens - Rubens Carva-
lho, 39 anos, 21 de profissdo, supe-
rintendente comercial do SBT, diz
que a grande vantagem do Datalbope
ndo ¢ o aparelho em si. ‘‘A vantagem
¢ que, com ele, o tevémetro, que esta-
va em Sdo Paulo, ira para outras ca-
pitais, mecanizando mais Estados do
Pais.”’ De fato: o Ibope esta instalan-
do o tevémetro em Porto Alegre, Belo
Horizonte e Recife.

A rapidez com que o Datalbope
dara o resultado de uma pesquisa, na
opinido de Otavio Florisbal, diretor
de marketing da TV Globo em Sdo
Paulo, 45 anos, 20 de publicidade,
‘““vai funcionar em programas ao vivo
tipo Copa do Mundo, Olimpiada e
Carnaval, pois com real time vocé po-
dera encontrar solugdes para aumen-
tar a audiéncia no ato, se ela estiver
caindo’’. Mas, como lembra Anténio
Athayde, superintendente comercial
da mesma emissora em Sdo Paulo, 42
anos, dez de profissdo, nada se pode-
ra fazer em rela¢do 4 maioria dos pro-
gramas de televisfo. ‘O real time é
interessante para uma estratégia de
marketing de comunicac¢do - ao rece-
ber os dados da audiéncia logo cedo,
vocé podera publicar antincios sobre
0 seu desempenho nos grandes jor-
nais’’, argumenta.

Fernando Barbosa Lima, 53 anos,
32 de profissdo, superintendente de

jornalismo da Rede Bandeirantes, é

um dos profissionais de comunicagio
que se entusiasmam com as possibili-
dades do Datalbope. Ele tem casos
concretos para relatar. ‘“No assalto
ao Banco do Brasil de Goio-Eré, por
exemplo, a Bandeirantes manteve bo-
letins fregiientes, entrando a toda ho-
ra no ar. Se, na época, eu soubesse
que cada vez que entrava um boletim
o telespectador mudava de canal, te-
ria, sem davida, diminuido as minhas
entradas no meio da programacéo
normal.”’ X
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EXISTEM MANEIRAS
MAIS FACEIS DE

CONHECER A DU PONT




MAS ATECNOLOGIA PROVA

QUE NEM TUDO QUE

VEM DA TERRA CAI DO CEU.

Nao é facil produzir alimentos
para mais de 130 milhoes de pes-
soas e ainda participar do mer-
cado internacional. E preciso tra-
palhar duro na terra e contar com
a ajuda da tecnologia. Porque do
céu, para 0 nosso bem, so cai
chuva. Por isso, a Du Pont investe
muito em pesquisas para desen-
volver defensivos agricolas de ul-
tima geracao. Uma tecnologia de
ponta que tem contribuido para
uma maior eficiencia e produtivi-
dade na agricultura brasileira.
Das inumeras pesquisas a desco-
berta e comercializa¢ao de produ-
tos altamente eficazes, a preocu-
pacao que a Du Pont tem em bus-
car novos conceitos tecnologicos
para a agricultura e constante.
Tao constante quanto nas comu-
nicacoes, no vestuario, nos trans-
portes. £ em todas estas areas, O
objetivo da Du Pont & sempre o
mesmo: melhorar a nossa quali-
dade de vida.

R &




O Fantdstico venceu apostando na diversidade

Um debutante imbativel

O Fantastico completa 15 anos de idade

como lider absoluto de

audiéncia e procurando dar mais informagdo

““Olhe bem, preste atenc¢do...”’,
cantou a voz feminina na telinha, na
noite de 7 de agosto de 1973, enquan-
to a bailarina Heloisa Millet girava
com grag¢a no centro de um palco cin-
tilante em preto e branco. Nascia um
programa que seria muito mais que
um substituto do exausto S6 o Amor
Constréi, ou a nova arma contra Fla-
vio Cavalcanti, da TV Tupi, entdo
um concorrente ameacador para a
Rede Globo. O Fantastico, passadas
770 edi¢gdes e mais de 1.500 horas de
produgdo, transformou-se num dos
mais vistosos marcos da hegemonia
da emissora do Jardim Boténico. O
programa chega aos 15 anos de idade
com uma audiéncia cativa média de
cinco milhdes de pessoas apenas nas
cidades de Sdo Paulo e Rio de Janei-
ro. Mais do que um campedo de au-
diéncia, o Fantdstico estd hoje incor-
porado aos habitos, sons e estados de
espirito que pairam sobre o territério
nacional aos domingos, entre 20 e 22
horas.

A receita desse sucesso - que che-
gou a ser exportado para 52 paises - é

52
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José-Itamar: sem alienacdo

resumida pelo diretor-geral José-
Itamar de Freitas numa frase. ‘““Faco
um programa para uma familia ficti-
cia. Nem todos véem todo o progra-
ma, mas todos tém interesses especifi-
cos nele’’, diz. Nesta familia, ficticia
mas absolutamente comum em qual-
quer cidade brasileira, o pai gosta do
noticidrio, a mie se¢ emociona com
um velho sucesso de Angela Maria, os
homens da casa pregam o olho na tela
na hora do quadro ‘““Garota do Fan-

tastico’’, as criangas s vio
para a cama depois do nu-
mero de circo e assim por
diante. No final das contas,
poucos deixam de dar pelo
menos uma olhada no pro-
grama.

Momentos de emo-
¢iio - Além do pluralismo
de assuntos, o Fantéstico
tem outras marcas registra-
das: a narracdo ‘‘vencedo-
ra’’, que evoluiu do estilo
dramatico dos primeiros
anos para o tom temperado
dos dias de hoje, uma sonoplastia
marcante, uma pagina¢do cuidadosa,
alternando momentos fortes e leves, e
uma pauta de assuntos compativel
com o clima relaxado do domingo.

Alice-Maria, diretora executiva da
Central Globo de Jornalismo, lembra
que ‘‘o programa ndo pode ser s6 de
problemas’’. E ensina: ‘‘Ndo ha
quem agilente duas horas de pancada
no domingo’’. Alice repete uma frase

do vice-presidente de Operacdes, José
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Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o
Boni, para definir a grande receita do
programa: ‘‘Todo Fantdstico que tem
um grande momento de emogdo € um
grande programa’’. Exemplos? Alice
lembra o dia em que o Fantastico
mostrou 0 exalo momento em que
uma jovem americana que nascera
surda comegava a ouvir.

E José-Itamar de Freitas ndo se
esquece de um domingo de 1979. Cid
Moreira acabara de ler, no encerra-
mento do programa, um daqueles
textos cheios de confianc¢a na vida. O
telefone tocou na redacdo do Fantas-
tico. Era uma vitva, Entre solugos e
pausas emocionadas, ela revelou que
estava acabando de interromper o so-
litario ritual de um suicidio, por obra
e graca da mensagem lida por Cid
Moreira.

‘““Jornalismo-espetdaculo’’ - Decla-
radamente apaixonado pelo que faz,
José-Itamar destaca alguns dos gran-
des momentos do programa: a repor-
tagem sobre o comego da vida, a par-
tir de um filme da Universidade de
Téquio (uma microcdmera acompa-
nhou a evolucdo de um embrido hu-
mano no utero de uma mulher); o pri-
meiro parto mostrado, na integra, pe-
la televisdo; uma série de reportagens
sobre os menores abandonados que
acabou provocando mudangas na le-
gislagdo; outra série sobre a situacédo
dos hospitais psiquidtricos no Brasil
(com idéntica repercussdo) e a repro-
ducfio do trabalho do cineasta ama-
dor que registrou o assassinato de
John Kennedy (até entdo inedito).

José-Itamar diz que procura sem-
pre se escorar nas pesquisas que a
Globo faz, sistematicamente, junto
aos telespectadores. E por causa de-
las, alids, que o Fantdstico nunca
abandona de vez as matérias de infor-
magdo médica - hoje bem menos fre-
quéntes. Ha alguns anos, Itamar ex-
perimentou trés meses sem qualquer
tipo de matéria médica, a titulo de
teste. Uma pesquisa indicou, logo de-
pois, que 79% dos telespectadores
sentiram falta desse tipo de assunto.
““O pais é que € hipocondriaco, ndo
nos’’, conclui Odejaime de Hollanda,
um dos editores do Fantdstico.

Os nimeros das pesquisas ndo o
desmentem: desde os 47,5 pontos que
o Ibope registrou no Rio na noite de
estréia, o Fantdstico nunca mais dei-
xou a lideranca do horéario - com ex-
cecdo de dois domingos de 1973 em
que perdeu de 40 a 35 para Os Tra-
palhdes, entdo na TV Tupi. A Globo
resolveu o problema contratando o
quarteto de humoristas. José-Itamar
diz que o programa, hoje, j4 ndo é
mais feito para dar 80 pontos. ‘*Ndo
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Hans Donner, o mago dos efeitos de computador,
diz que as aberturas do Fantastico
sdo o melhor cartdo de visitas da Rede Globo

somos varejdo. Nosso publico € mais
qualificado. Se quiséssemos 80 pon-
tos, era sO pegar aborto, homosse-
xualismo, engolidores de gilete e uns
certos cantores’’, diz.

Formula aberta - Até marco de
1977, o comando do programa era da
area de shows. Itamar dirigia apenas
o nicleo de jornalismo. Augusto Cé-
sar Vanucci, Jodo Loredo, Manoel
Carlos e Mauricio Sherman - os ante-
cessores de Itamar na direcdo geral -

fizeram dos musicais do Fantdstico
um palco de experiéncias e inovagdes
cénicas, cenograficas e coreograficas.
Ao estilo quente e cheio de brilhos de
Vanucci, seguiu-se o de Nilton Traves-
s0, que revolucionou o musical em te-
levisdo com a utilizac8o de todos os
recursos técnicos disponiveis e ousa-
das gravacdes externas. Depois vie-
ram Aloysio Legey, com suas ima-
gens limpas, bem iluminadas e tecni-
camente perfeitas, Eid Walesko, com
seu estilo agil, cheio de experimcnté;
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COLHEITADEIRAS
® A Massey Ferguson assu-
miu a lideranca no mercado
interno de colheitadeiras du-
rante a safra 1987/88. A em-
presa (de Canoas, municipio
limitrofe com Porto Alegre)
comercializou no periodo
838 unidades, ou 27,8% do
total das vendas das seis em-
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() Centro de Biotecnologia: instrumento importante na pesquisa e no aperfeicoamento da Eu.m.h?t..zu

Crescem as exportacoes de
calcados do Vale do Sinos

O ano de 1988 estd sendo  EXPORTACAO DE CALCADOS DO VALE DO SINOS

positivo para as exportagoes

de calados no Rio Grandedo 95,

UMA APOSTA NA
BIOTECNOLOGIA

O Rio Grande do Sul se equipa e se prepara para o futuro:
no dia 3 de agosto foi inaugurado o novo Centro de Biotec-
nologia do Estado, um prédio com 2.700 metros quadrados
localizado no campus do Vale da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, em Porto Alegre. Com equipamento de ulti-
ma geragao, o Centro vai desenvolver programas de pesquisa
e de qualificacdo de pessoal na darea cada vez mais vital da
biotecnologia.

Os primeiros 30 alunos (selecionados entre 300 candidatos
de todo o Brasil) ja estdo em aulas do novo curso de Biotec-
nologia Moderna, com seis meses de duragdo, ministrado pe-
la equipe de oito doutores, oito mestres e nove especialistas
em biotecnologia do Centro. Os alunos receberam bolsas do
CNPq.

Gilberto Soares, coordenador de biotecnologia da Finep
(que financiou o equipamento do Centro), afirmou que este
esfor¢o do Rio Grande do Sul na drea ja tem resultados con-
cretos, “‘pelo fato de existir hoje no Estado aquela que talvez
sejJa a mais importante massa critica em biotecnologia no
pais’’. Ruy Carlos Ostermann, secretdrio da Ciéncia e Tecno-
logia do Rio Grande, salienta a importincia do Centro no de-
senvolvimento de recursos humanos, gerando mestres ¢ dou-
tores na area e ‘‘possibilitando o treinamento de pesquisado-
res gauchos no exterior, sobretudo no Japdo, Alemanha Oci-
dental e Inglaterra’”.

E o coordenador cientifico do Centro, Didgenes Santiago
Santos (doutor em ciéncias pela Universidade de Nova lor-
que), ressalta o trabalho que sera feito a nivel de aplicagdes
praticas a curto e médio prazo:

— O Centro esta preparado para integrar-se com 0 setor
produtivo no campo de desenvolvimento de vacinas, farma-
cos e kits-diagnostico para a saude humana e animal. E a ne-
cessdria interface com a industria privada sera alcancada atra-
ves das incubadores tecnologicas e do Laboratorio de Desen-
volvimento.

Anvamemaszal v daw 13l s
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¢do e efeitos especiais, Paulo Trevi-
san ¢ Boninho.

““Ibope e Iboni’’ - O Fantastico é
também o programa ao qual Boni de-
dica 0 que Armando Nogueira, dire-
tor da Central Globo de Jornalismo,
chama de ‘“‘vigilancia paternal’’. Au-
tor da letra da musica-tema (em par-
ceria com Guto Graca Melo), Boni ha
15 anos mantém o costume de ligar
para José-Itamar durante o Fantasti-
¢co para opinar, reclamar e, eventual-
mente, elogiar. Dois tercos dos temi-
dos memorandos internos assinados
por Boni dizem respeito ao Fantasti-
co. ‘*O Boni inspira e o Itamar trans-
pira o Fantdstico’’, testemunha Ar-
mando Nogueira. ‘*Aqui vale muito o
que dizem o Ibope ¢ o Iboni”’, brinca
um dos editores.

Brincadeiras a parte, o fato é que
esta relacdo afetiva de Boni com o
programa torna-se cristalina quando
se fala das aberturas do Fantastico.
“*As aberturas do Fantastico sdo o
grande cartdo de visitas mundial da
Globo, sdo meu filho principal’’, as-
segura Hans Donner, o festejado ma-
go dos computergraphics.

Borboletas x comunistas - José-
Itamar de Freitas ndo concorda com
as criticas que os intelectuais fazem
ao programa: ‘‘Ndo somos alienados.
Sempre fizemos reportagens sobre o
Brasil. E se no passado fomos esoté-

A preocupacido dessa equipe: preservar a lideranca

ricos eu escapistas, foi porque sofria-
MOS uma censura muito mais rigorosa
e irracional do que os jornais e revis-
tas’'. ‘*Del nascimento de borboleta,
sim. Mas ndo del comunista arrepen-
dido, como fizeram muitos jornais’’,
defende-se Itamar. ‘‘Tudo que faz su-
cesso no Brasil é criticado’’, diz a re-
porter Gloria Maria, estranhando a
acusacdo de que o Fantdstico é um
sombrio desfilar de leitos hospitala-
res. ‘‘Estou no programa ha trés anos
e, até hoje, s6 fiz uma matéria de in-

formagdo médica.”’

Se o Fantastico ndo é a menina
dos olhos da intelectualidade, conti-
nua sendo o escolhido dos anuncian-
tes para o lancamento de grandes
campanhas publicitarias. E foi, antes
de tudo, o palco unico de todas as
imagens e fatos espetaculares que a
televisdo mundial registrou nos ulti-
mos anos. ‘‘Minha impressdo é de
que o Fantastico val durar uma vida
toda e mais alguma coisa’’, profetiza
Alice-Maria. K

8
g

Valéria Monteiro, do Rio...

A nova
receita

O Fantastico vai fazer 15 anos de
idade de cara nova. A informacio
baterda de longe o entretenimento.
Havera menos nimeros musicais. Os
apresentadores serdo apenas trés:
Sérgio Chapelin, Valéria Monteiro e
William Bonner. As mulheres que re-
clamavam através de cartas e telefo-
nemas serdo atendidas: ao lado das
garotas do Fantdstico, rapazes mos-

e William Bonner, de Sdo Paulo...

trardo os seus atributos fisicos. Sera
langado um grande concurso que pre-
miard, anualmente, as personalida-
des que mais se destacarem no cine-
ma, literatura, artes plasticas, musica
popular brasileira, jornalismo, televi-
sdo e esportes. O esquema internacio-
nal serd reforcado com a ida dos re-
porteres Antdnio Augusto e Valéria
Sffeir para Nova York e Londres,
respectivamente. Os jornalistas da
Globo trabalhardo mais nos finais de
semana para oferecer informacgdes
mais quentes. Séries internacionais de

CARLOS FENERICH

dividirdo o espaco com Chapelin

entretenimento € jornalismo foram
compradas. A medicina continuara
merecendo destaque. David Copper-
field ndo abandonara os admiradores
de suas magicas. A ecologia e as re-
portagens de denuncia serdo privile-
giadas. Os amantes do perigo conti-
nuardo podendo testemunhar a que-
bra de recordes insélitos. O “‘novo
Fantdstico™, expressao que ¢ evitada
na emissora, ndo ‘‘serd mais uma re-
vista, um show de variedades, e sim
um jornaldo com um bom segundo
caderno’, como define José-Itamar.

36
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TODAS AS VANTAGENS PARA
VOCE COMEMORAR.

r ! ol
! o Y

i -

'VIRA, VIRA. VIRA VIROU!

Na virada de cada més, vocé sempre tem bons motivos para comemorar
com a Poupanca da Nossa Caixa. O primeiro deles € que de cara voceé ja
deixa a inflacdo para tras com juros e correcao. Tudo garantido pela solidez

e seguranca que a Nossa Caixa proporciona a seus
clienfes ha mais de 70 anos. Eggﬂéﬁmc A

por isso que com a Poupanca da Nossa Caixa DO ESTADO DE
vocé pode aproveitar melhor a vida e comemorar & SAO PAULO SA
com 0s amigos. Abra a sua e vire o jogo contra a CADKQO

inflacéo, b i e R SRS
ONOSSOBANCO




Coleguinhas

ane: fora do aqudrio

A lady yuppie
mergulha no lixo

Foi o casamento mais es-
quisito desde a unido de
Jacqueline Kennedy com
AristOteles Onassis. Foi as-
sim que uma velha raposa
do jornalismo norte-ameri-
cano definiu a contratacédo
de Jane Amsterdam para a
direcdo do New York Post,
recém-vendido pelo magna-
ta da imprensa Rupert Mur-
doch. Quem fosse abrasilei-
rar a comparacdo, teria que
imaginar a colunista Joyce
Pascowitch na direcdo de
Noticias Populares ou Z0zi-
mo Barrozo do Amaral co-
mo setorista do Hospital
Souza Aguiar. Amsterdam
fundou a revista Manhattan
Inc., especializada em po-
der, dinheiro e elite nova-
iorquina. Ja4 o New York
Post é um tabldide sensa-
cionalista,

Amsterdam é casada, tem
36 anos, usa roupas de linha
e colares de pérolas. E a
sexta mulher a ocupar um
posto de comando num jor-
nal de grande circulacdo
dos EUA. Quando um re-

DUANE MICHALS

Quem néo faz,
pode colecionar

Ele diz que talvez tenha
uma certa frustracdo por
ndo ter feito jornalismo.
Mas o paulista Jodo Batista
Passos Saadi, 37 anos, 17
de profissdo, diretor do
Banco de Minas Gerais,
gosta mesmo é de colecio-
nar jornais. Nada de co-
lecdes inteiras de um deter-
minado jornal, mas um 0ni-
co exemplar de um diario
brasileiro ou estrangeiro.
““Sempre gostei de comprar
um jornal das cidades que
visitava e, sem perceber, co-
mecei a fazer a colecdo’’,
conta ele.

Em 13 anos, Jodo Batista
jé4 reuniu cerca de 350 titu-
los. Para conseguir tantos
jornais, ele vive pedindo
aos amigos que tragam
exemplares de suas viagens
e, quando se anima mesmo,
liga para as redagdes e pede
que lhe mandem uma edi-
¢do pelo malote.

Casado, duas filhas,
Jodo Batista diz que cole-
ciona pelo simples prazer de
gostar muito de jornal. Ndo
sabe se tem raridades, mas
d4 especial valor a um de
Tatui (SP) e a outro de
Rondonépolis (MT). E que,
casualmente, comprou am-
bos no primeiro dia de sua
circulacdo. Por falta de es-
paco, 0s jornais estdo na ca-
sa de sua mée, em Ribeirdo
Preto.

porter do New York Times € #

perguntou sobre o novo de- &}

safio, ela respondeu: “‘Es- &

tou me sentindo tdo bem
quanto uma égua que aca-
bou de tirar o primeiro lu-
gar no Derby de Kentucky”’,

!

Saadi, o colecionador

O niicleo radical dos Leite

Um jornal que
é mesmo familia

“Comentarios de Tia
Carlita sobre o caratinguen-
se ausente’’. ‘“‘Centenario
do Vovb Leite''. Titulos co-
mo esses s30 o destaque do

em Foco, que cobre, exclu-
sivamente, 0§ acontecimen-
tos que envolvem a numero-
sa familia Leite. Mensal-
mente, irmaos, primos,
tios, parentes proximos e
distantes enchem as oito péa-
ginas do jornal com convi-
tes para aniversarios ¢ casa-
mentos, informacdes sobre
as suas atividades, comuni-

mais original jornal editado
em Minas Gerais - o Leite
Repoérter sé
de brincadeira

Ela é, certamente, a re-
pérter mais jovem do mun-
do. Aos oito anos de idade,
Duda Little j4 é invejada
por centenas de colegas
que, ao contrario dela, nun-
ca conseguiram chegar nem
perto de celebridades como
Nélson Piquet, Ayrton Sen-
na ¢ David Copper-
field. Mas ndo éde ad-
mirar., Duda é repér- |
ter do Xou da Xuxa. f

Néo ¢ ela quem es- |
colhe as perguntas
que faz aos entrevista-
dos - mas jamais es- |
quece o0 texto das |
questdes boladas pela |
producdo do progra-
ma. Filha de alto-
funcionario de uma
companhia aérea, ela
conhece meio mundo.
E ja colocou uma
coisa na cabec¢a: nfo
vai ser jornalista. Vai
ser artista.

Duda, a Gltima prodigio

IX
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Im em off-set, o ta-
bldide tem uma tiragem de
200 exemplares e custa cer-
ca de 40 mil cruzados por
més, doados pelos membros
mais ricos da familia. A se-
¢@0 mais concorrida € a de
cartas. Outra que faz suces-
s0 é a ““Dente de Leite”’, de-
dicada a nova geracdo.

O grande feito do jornal
foi reunir toda a familia em
Caratinga para homenagear
o patriarca Vovd Leite,

se fosse vivo, teria
completado 100 anos em
maio ultimo. O primeiro
aniversario do jornal vai ser
comemorado com a publi-
cacdo de um luxuoso encar-
te com a arvore geneal6gica
da familia. “Uma edig¢éo
para guardar’’, espera o
editor do jornal, Oswaldo
Braga Junior, que tem uma
palavra a menos no nome,
mas garante que é Leite
também.

—

Tradutor
por acidente

A idéia era comemorar 0s
130 anos do langamento do
livio As Flores do Mal, de
Charles Baudelaire, um dos
classicos da poesia moder-
na, com uma matéria que
iria ao ar na edicdo do Jor-
nal da Globo de 25 de junho
do ano passado. A entdo
editora de cultura da TV
Globo, Tereza Walcacer,
pediu ao editor-chefe do
Globo Repdrter, Jorge

Pontual, 39 anos de idade, &
Pontual, tradutor de Baudelaire

para ajuda-la a selecionar
0s poemas a serem usados
no telejornal. Pontual ndo
gostou das traduches exis-
tentes no mercado e resol-
veu fazer uma experiéncia
audaciosa: traduzir ele mes-
mo o poema Convite a Via-
gem,

Arranjar o original ndo
foi dificil. A propria Tereza
havia lhe dado as obras
completas do poeta francés.
Feita a primeira traducéo,
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H, de fracasso em fracasso

0 ex-candidato

vira ex-jornalista

O ex-senador Gary Hart é
um otimista. HA um ano,
ele havia reservado uma
passagem de avido para ir a
Atlanta em julho passado.
Estava certo de que chega-
ria a capital da Geodrgia co-
mo candidato a candidato
do Partido Democrata a
Presidéncia dos Estados
Unidos, nas elei¢des de no-
vembro proéximo. S6 que
havia uma fogosa modelo,
chamada Donna Rice, no
meio do caminho.

Pontual gostou do resulta-
do e, quando se deu conta,
ja tinha traduzido 50 poe-
mas. ‘‘Buscar equivalentes
¢ um jogo muito saboroso.
Em poesia, vocé recria, por-
que tem de manter o ritmo,
a musica e, a0 mesmo tem-
po, ser fiel ao espirito do
poema’’, diz ele.

Pontual, filho de france-
sa, trabalhou duro por puro

Mas Hart ndo joga di-
nheiro fora. Para ndo per-
der o bilhete que havia com-
prado, ele arranjou um jei-
to de ser contratado por um
jornal de terceira categoria
para cobrir a convengdo de-
mocrata. ‘‘Agora posso fa-
lar mal de todo mundo™,
disse ele, sorrindo, ja em
Atlanta, numa roda de cole-
guinhas. Riu sozinho. Nin-
guém achou gragca no co-
mentario. E, apesar de sua
influéncia no meio politico,
ndo conseguiu fazer nada
de excepcional.

prazer. Ndo pensava em
editar nada. Deu cOpias aos
amigos mais proximos e, in-
centivado por eles, acabou
escolhendo 24 poemas, que
serdo agora publicados, em
edicdo de luxo, pela Xenon.

Os poemas, todos de amor,

todos dedicados a mulhe-
res, serdo servidos numa
caixa, em folhas soltas, jun-
to com o original.

Rﬂgériu aponta o bnquete

Roteiro para
encher a barriga

A boca-livre, solida insti-
tuicdo da imprensa brasilei-
ra que consiste em freqiien-
tar lugares e eventos onde se
pode comer e beber bem
sem pagar nada, esta agora
ao alcance de todos. O au-
tor deste gesto distributivo é
o jornalista carioca Rogério
Reboucas, 28 anos, cinco de
profissdo, editor do sema-
nario nanico Adiante, que
circula com seis mil exem-
plares. Ele criou a secdo
‘“‘Boca Livre’’, que publica
um mapa completo de onde
€ possivel se empanturrar €
se embriagar no Rio sem re-
duzir em um milimetro o ni-
vel da conta bancana: ver-
nissages, lan¢camentos de
discos, noites de autdgra-
fos, recepcdes, casamentos
etc. O critério para ser noti-
cia da secdo ndo é a quali-
dade artistica, a importan-
cia cultural ou a transcen-
déncia politica do evento,
mas apenas a oferta e a qua-
lidade dos comes e bebes.

“O que existe de bicdo
procurando comida de gra-
ca ndo é brincadeira’’, sen-
tencia Rogério. ‘““Enquanto
os jornais oferecem cartdes
de descontos a seus leitores,
a gente elimina essa forma-
lidade. Vamos direto ao que
interessa ao estomago do
leitor.”’
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OS TRES GRANDES JO

SHOW DE MIDIA

A Folha de 8.
Paulo, O Globo e Zero
Hora apresentam
PressMidia Color.

O show de midia
que vocé pode dar
anunciando a cores
no maior jornal de
840 Paulo,
no maior jornal do Rio

de Janeiro e no maior
jornal do Rio Grande
do Bul.
Simultaneamente
com superimpacto.
Ou em dias diferen-
tes num periodo de 7
dias corridos. Com im-
pactos regionais, con-
forme a estratégia.

SHOW DE IMPACTO

O jornal é tradicio-
nalmente impresso
em preto e branco.
Por isso, quando o
seu anuncio aparece
a cores o impacto é
muito, mas muito

maior do que se
ele aparecer numa
revista.

Isto sem falar nos
grandes espagos que
86 o PressMidia Color
pode oferecer.

INFORMACOES E AUTORIZACOES: SAO PAULO, TEL.: 874-2014 OU 874-2038.
RIO DE JANEIRO, TEL.: 872-2000 R. 85. PORTO ALEGRE, TEL.: 234-400 R. 455.

Fontes: Dados sobre Leitura: XXIX Estudos Marplan - 1087 Pragas: Gde SF + Gde Rd + Gde PA Processamento Especial

Dados sobre Circulagds: IVC (BP + Rad +

ROS) REVISTA VEJA - 4° TRIM'BT PMC - FEV B8 - Tabelas de Pregos: Vigentes am MAI'S8

NO MAIOR SHOW [
COBERTURA E ECONOM

SHOW DE

O PressMidia Color
dAa a vocé um auténti-
co show de cobertura.
Comparando com a
revista Veja, por
exemplo, a penetra-
¢do do PressMidia
Color é 82% maior
aos domingos nos seus
trés grandes merca-
dos: 840 Paulo, Rio de
Janeiro e Rio Grande
do Sul.



INAIS DO PAIS UNIDOS

E CORES, IMPACTO,
DA MIDIA BRASILEIRA.

OBERTURA SHOW DE ECONOMIA SHOW DE VANTAGENS

Traduzindo em ni- O custo de veicula- mingosé 180% maior. Além de tudo isso, final jA desenvolvida
mero de exemplares, ¢do por mil exempla- Imagine a economia com o PressMidia Co- para revistas,queo
a média didria do res de Veja nos dias  que voce vai fazer se lor vocé ganha um sistema aceita.

PressMidia Color nos Uteis 6 134% maior do considerar as outras prazo maior de fecha- Para saber mais
dias Giteis é de 549.977 que o custo do Press- revistas com circula- mento e entrega de vantagens, procure

exemplares. E aos do- Midia Color. E aos do- ¢des menores. material: até 5 dias 0 PressMidia Color.

mingos, de 850.432 {iteis antes da E comece 10go a

gxemplares. publicacéo. participar deste show
Enquanto isso, a O fotolito é gratis. da midia brasileira.

maior revista nacio- E vocé pode até

nal tem 394.427 utilizar uma arte-

pxemplares, nos mes-

mos mercados.

FOLHA DE S.PAULO O GLOBO



Especial

Caros leitores,
apertem os cintos

Os grandes jornais descobrem um excelente
negocio e passam a levar
mais a sério os suplementos de turismo

Turismo € um negdcio que envol-
ve muitos parceiros: agentes de via-
gem, operadoras, companhias aéreas,
rede hoteleira, comércio e, finalmen-
te, a imprensa, que ja esta ha algum
tempo de olho nesse rico mercado. Os
quatro grandes jornais brasileiros edi-
tam semanalmente suplementos de
turismo que chegam até a 32 paginas,
com quatro cores nas capas. Equipes
proprias de jornalistas se dedicam a
mostrar o que o pais do carnaval tem
e 0 que existe 14 fora. Em Sdo Paulo,
por exemplo, trés jornais se engalfi-
nham numa acirrada disputa pelos
anunciantes,

A competicio também € grande
na imprensa especializada. Afinal, se-
gundo levantamentos do IBGE, exis-
tem no Pais 30 periddicos especializa-
dos - oito revistas, seis boletins, seis
anuarios e dez jornais -, cuja tiragem
total soma 4,5 milhdes de exemplares.
Essas publicacdes cobrem uma area a
que, geralmente, a grande imprensa
d4 pouco destaque: as noticias dirigi-
das aos profissionais de turismo.

No entanto, um evento que se rea-
liza neste final de agosto, em Sdo
Paulo, promete reunir as duas facetas
dessa mesma moeda, além de toda a
indastria do turismo: o congresso da
Associacdo Brasileira de Agéncias de
Viagens (ABAYV), que atraird mais de
10 mil pessoas.

O pais tropical, bonito por natu-
reza, parece estar descobrindo, embo-
ra parcialmente, que seus atributos fi-
sicos podem lhe render muito dinhei-
ro. No ano passado, dos 150 bilhdes
de déblares que a industria turistica
movimentou no mundo, 1 bilhdo e
800 mil ficaram no Brasil, uma quan-
tia que corresponde a 1% do nosso
PIB. Mas a Embratur quer mais.
Através de campanhas como ‘‘Res-
peite o turista’’e ‘*“O Rio continua lin-
do’’, ela espera aumentar ainda mais
a participagdo do Brasil no bolo do
turismo mundial. E, para isso, tem na
imprensa especializada um aliado in-
condicional. |

-
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Eles j4 foram considerados os pri-
mos pobres das paginas de variedades
dos jornais, mas hoje gozam de al-
guns privilégios que ainda néo chega-
ram nem as editorias mais nobres, co-
mo capas em quatro cores e cadernos
separados do grosso do jornal. Nos
ultimos anos, os suplementos de tu-
rismo da grande imprensa experimen-
taram um crescimento editorial e co-
mercial significativo. O melhor exem-
plo dessa nova fase é o mercado pau-
lista, onde trés suplementos disputam
a preferéncia dos leitores e, principal-
mente, dos anunciantes: Estaddo, Fo-
lha e o jornal semanal Shopping
News. Em 1987, o Shopping era o que
tinha mais anancios. Mas em junho
desse ano a sua posicdo se inverteu.
Do primeiro lugar, o Shopping foi
para a lanterna, superado pela Folha
e pelo Estaddo (leia quadro a pagina
64).

Na batalha pela conquista de no-
vO$ anunciantes, uma coisa é funda-
mental: ter um bom produto nas
maos. E é nessa dire¢do que os suple-
mentos estdo apontando. J4 fazem
parte do passado as matérias cozinha-
das a partir de press-releases de con-
sulados, hotéis e agéncias de viagem.
Hoje, investe-se em reportagem, em
produgdo fotografica - ha, enfim, um
profissionalismo inimagindvel hé
poucos anos. Mesmo assim, ainda
persiste um problema: o custo das pu-
blicagdes. Afinal, qual o jornal que
tem recursos para bancar, no mini-
mo, duas viagens por més ao exterior
dos seus reporteres, com todas as des-
pesas pagas? O jeito é aceitar os con-
vites de Orgdos oficiais de turismo,
agéncias de viagem, companhias aé-
reas e hotéis.

Algumas publicagdes tentam so-
breviver sem pegar carona nessa on-
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e
rias: de olho em quem sai de férias

1 da. Uma delas é o Caderno de Via-

gem do Jornal do Brasil, que ganhou
autonomia do resto do jornal em
1986 e é editado pela jornalista Bea-
triz Horta, 40 anos, 20 de profisséo.
A frente de uma equipe de dois repér-
teres e um diagramador, Beatriz, ape-
sar das limitagdes, tenta satisfazer o
publico de alta classe média do jor-
nal, mesmo reconhecendo que muitos
leitores ndo tém possibilidade de fa-
zer os passeios que o Caderno sugere.
“‘Qualquer viagem ao exterior € caris-
sima’’, diz.

A vida do Caderno de Turismo de
O Globo ndo é muito diferente. Ape-
sar de aceitar alguns dos convites que
sdo feitos, o editor Jodo Zacarias, 38
anos, 16 de profissdo, ndo perde a
oportunidade de pedir aos colegui-
nhas que saem de férias matérias so-
bre os lugares que visitam. ‘‘N#o te-
mos autonomia de v8o por aqui. Até
as matérias nacionais tém um limite

 de distdncia’’, revela.
Nem a revista Quatro Rodas, da

' A familia turistica do E.-rraa

T

Editora Abril, que publica o suple-
mento Viagem & Turismo, dispensa
0s convites, apesar do editor
executivo Luiz Henrique Fruet, 41
anos, 21 de profissdo, ressalvar que
‘““apenas 10 ou 15% das matérias que
o suplemento produz sdo fruto de
convite’.Oresto é a revista que paga.
Por isso, segundo Fruet, ficou sem

' sentido o trabalho de avaliagdo dos

servicos turisticos - jornalistas que

' viajam a convite nem sempre conse-

guem ter uma atitude isenta. A solu-
¢do encontrada por Quatro Rodas foi
deixar o trabalho de critica a cargo
dos Guias, também da Abril. Neles, o
leitor encontra desde a avaliacdo de
estradas até a de hotéis e restaurantes.

Tendéncia dominante - O forte
dos suplementos de turismo dos jor-
nais € a prestacdo de servico. No Su-
plemento de Turismo da Folha de S.
Paulo, por exemplo, as informagdes
sdo agrupadas em quadros, J4 no Es-
taddo, os precos de passagens e hotéis
e as dicas de compras e passeios estdo
no corpo das matérias. ‘‘Essa é a ten-

' déncia dominante n3o sé aqui como

também nas publicagdes estrangei-
ras’’, diz Lorien Saviano, 37 anos, 15
de profissdo, editora do Caderno de
Turismo do Shopping News. ‘‘Quan-
do o consumidor chega ao balcdo das
agéncias, ele j4 sabe o que quer”,
acredita Joel Andrade Loes, 54 anos,

- 30 de profissdo, editor do Suplemen-

' to de Turismo do Estado de S. Paulo.

‘‘Essa mudanca de perfil pode ser cre-
ditada ao trabalho dos suplementos."’’

O esforgo dos jornais ja foi reco-
nhecido. Jodo Déria Janior, presi-
dente da Embratur, acha que nos dois

e

Marilia: inspirada na literatura
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ultimos anos o nivel de informacédo
dos suplementos melhorou muito. “‘E
preciso dar ao turista opcdes de con-
sumo e informacdes precisas, de for-
ma a facilitar a sua vida. Esta é uma
maneira de ajudar a induastria turisti-
ca e os proprios viajantes’’, assegura.

Em turismo, furo é artigo raro - se
bem que a revista Quatro Rodas te-
nha sido a primeira a falar da paradi-
siaca praia de Jericoaguara, no litoral

do Ceara. O episédio prova que as- |

sunto ¢ o que ndo falta. Existem os
roteiros classicos que a cada tempora-
da de férias estdo nas paginas de to-
dos os suplementos, como agora as
estacOes de esqui na Argentina e Chi-
le.

Buscando uma linha que o dife- |

rencie dos demais, o Suplemento de

T -i""

|edo inventou as estrelas

Turismo da Folha de S. Paulo publi-
cou, meses atras, uma edicdo inteira
com o roteiro das cidades que estdo

no livro Os Sertdes, de Euclides da |

Cunha. ‘“*Quando propus a pauta, me
chamaram de maluca. Mas, desde
que estou aqui, essa foi a edi¢do de
maior repercussdo’’, conta Marilia
Scalzo, 27 anos, seis de profissdo, ha
trés meses editando o Suplemento.
Além do roteiro das cidades citadas
no livro, a matéria trazia retrancas

explicando o conflito de Canudos, |
um artigo sobre o livro e fotos da
época, com legendas extraidas do |

préprio texto de Euclides da Cunha.
‘“As pessoas ainda ndo perceberam
que um livro ou um filme podem dar
belissimos roteiros de viagem’’, asse-
gura Marilia.

Novos horizontes - A mudanga do
enfoque do Suplemento da Folha co-
mecou, a rigor, em 1983 e foi con-
cretizada em 1987, quando Ledo Ser-
va, 28 anos, dez de profissdo, hoje se-
cretario assistente de redagdo do jor-
nal, assumiu o comando do Suple-
mento decidido a lhe dar o mesmo
status da [lustrada. Na pratica, Ledo
criou o turismo das estrelas: persona-
lidades escrevendo matérias para o
Suplemento. O jornalista Fernando
Gabeira, por exemplo, voltou a Esto-
colmo, onde viveu o exilio, 20 anos
depois. O escritor cubano Cabrera In-
fante, radicado na Inglaterra, mos-
trou as casas dos escritores londrinos.
E o teblogo Leonardo Boff aprovel-
tou uma viagem a Unido Soviética pa-
ra escrever uma edi¢do inteira sobre
Moscou. ‘‘Fizemos 0 que 0s nossos
concorrentes ndo tém coragem de fa-
zer. O nosso leitor ndo se pauta pelos
pacotes turisticos convencionais’’,
orgulha-se Serva.

O suplemento da Folha nd3o € o uni-
CO a se preocupar com os leitores jo-
vens, na maioria das vezes sem di-
nheiro para gastar. O suplemento do
Estaddo tem colunas especializadas
em camping, trilhas, ciclismo, espor-
tes. ‘‘Fazer jornalismo para ricos ¢
facil. Dificil é dar dicas para quem ¢
duro”’, afirma Lorien. De uma coisa,
porém, nenhum suplemento abre
mao: das matérias sobre lugares exo-
ticos, que os leitores s6 podem conhe-
cer através de suas paginas. E dessas
viagens de sonho que o turismo se ali-
menta e é dai que os suplementos ti-
ram seu charme. Como diz Beatriz
Horta, do Jornal do Brasil, **funcio-
namos como uma compensacio as

noticias pesadas do resto do jornal’’,
l_......b

Batalha
comercial

Folha de S. Paulo e O Estado de
S. Paulo foram com sede ao pote dos
anunciantes de turismo. Estavam de-
cididos a destronar o Shopping News
- e conseguiram. Nessa guerra, algu-
mas das armas dos eternos rivais sdo
iguais. Ambos despejam no mercado
pautas de matérias que estdo
sendo produzidas na redacéo. E tam-
bém oferecem outros produtos edito-
riais, além dos seus suplementos, co-
mo os Guias de Viagem e os Guias de
Férias, da Folha, e as edigdes espe-
ciais em formato tabléide do Suple-
mento de Turismo do Estaddo. ‘‘Sdo

iniciativas que ajudam a manter o

fluxo dos anunciantes o ano todo, ¢ |

néo apenas na época de férias’’, justi-
fica Ian Clement Levy, 26 anos, seis
de profissdo, gerente executivo de pu-

blicidade da Folha.
As agéncias de viagem tém nos

jornais a sua midia bésica e sdo os
grandes anunciantes dos suplemen-

tos. O Estaddo, por exemplo, conta-
bilizou 150 anunciantes em suas pagi-
nas no més de junho. Luiz Antonio
Pacheco e Silva, 34 anos, ha dois a

Fonte: Folha de S. Paulo

Total de péginas de anincios publicados
-
FSP | OESP SN
[Janeiro a dezem- | | |
bro/ 1987 618 604 724
Janeiro a ju-
nho/ 1988 314 281 260 |

frente do Niucleo Comercial dos Su-
plementos do Estaddo, pretende
atrair agora novos anunciantes, co-
mo cartdes de crédito, locadoras de
automaoveis e fabricantes de produtos
de camping. ‘*Em pouco tempo, eles
também irdo descobrir o0 turismo,
uma midia dirigida e gostosa de ler”’,
diz.
Mesmo perdendo a lideranca do
mercado, o Shopping News parece
tranqitilo. ‘‘Nossa posi¢do atual é
episddica’’, aposta Mauro Padilha de
Oliveira, 68 anos, gerente-geral do
Caderno de Turismo. Dos trés, o
Shopping é 0 que tem 0s pregos mais
altos. ‘O mercado é recessivo e os
anunciantes procuram a midia mais

barata. E, depois, a concorréncia é
bem-vinda.”

4
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Se depender
da Embratur o jornalismo
brasiletro var longe.

Vai para Jericoacoara, Canela, Marajo, Lagoa dos
Patos, Morro de Sao Paulo, Montes Verdes, Praia dos
Franceses e mais uma porcao de lugares por esse Brasil afora,
feitos especialmente para quem passa 0 ano inteiro na frente

de uma maquina de escrever.
E vai também com 0s descontos do Passaporte Brasil.
Se depender da Embratur, 0 pessoal que sua a camisa
na imprensa brasileira vai tirar umas boas férias.
Em tempo: Merecidas.

MINISTERIO DA INDUSTRIA E DO COMERCIO

EMBRATUR

EMPRESA BRASILEIRA DE TURISMO



RICARDO HANTZCSHEL

odesto: elogios a0 parceiro

S0 para
entendidos

A imprensa especializada,
com 30 publicacoes,
é fundamental ao turismo

Informar sobre 0 que acontece na
comunidade da induastria do turismo
¢ a missdo basica das 30 publicagdes
especializadas  catalogadas  pelo
IBGE. A principal é o jornal quin-
zenal Brasilturis. Seus 13,5 mil exem-
plares chegam a todo o Pais. O obje-
tivo de seu diretor, Hordcio Neves,
47 anos, 32 de profissdo, é fazer um
produto parecido com a maior publi-
cacdo turistica do mundo, a norte-
americana Weekly Travel. E, para is-
so, desdobrou o Brasilturis: ha um
encarte chamado Brasil Eventos, de-
dicado a discutir técnicas de organi-
zacdo de eventos, uma edicdo inter-
nacional anual e o Hotelturis Index,
uma pasta com fichas sempre atuali-
zadas sobre hotéis de todo o Brasil. O
Index esta sendo distribuido no Con-
gresso da Associacdo Brasileira de
Agéncias de Viagens, que estd sendo
realizado neste final de agosto, em
Sdo Paulo.

O Congresso é o grande aconteci-
mento da industria turistica nacional.
O guia Panrotas, uma espécie de bi-
blia das agéncias de viagem e das
companhias aéreas, ¢ uma das publi-
cacdes que investirdo na cobertura do
evento. Ele instalou uma redacio no
Anhembi e publicara um jornal dia-
rio sobre o encontro. ‘“‘E um pique
louco’’, diz Ana Maria Donato, 28

e
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. Ana Maria, editora de rotas

' anos, quatro de profissdo, editora do

Guia. Um pique, sem davida, muito

. diferente do que ela enfrenta no dia-
' a-dia do Panrotas, uma publica¢io

mensal.que existe ha 15 anos e tem

. como tema inauguracdes de hotéis,

pacotes turisticos, companhias aéreas

e outros assuntos de interesse dos
profissionais do setor.

Modesto Mastrorosa, 67 anos,
presidente do Conselho Nacional da
ABAYV, acha muito importante o ser-

| vigo prestadﬂ pela imprensa ESpﬂClall-

zada. ““Afinal, o turismo é uma in-
duastria diferente, uma indastria que
ndo tem prateleiras e se apodia exclusi-

' vamente na inventividade, na criativi-

dade. Por isso, 0 jornalismo especia-

| lizado cresceu com a gente e acabou

virando nosso parceiro no negécio.”’

HIPOLITO PEREIRA

Atlrando para
todos os lados

“Desde que assumi a presidén-
cia, em 1986, a Embratur tem
procurado valorizar a informa-
¢do. Fazemos releases e pautas
personalizadas para cada seg-
mento editorial e produzimos
material em cinco idiomas’, or-
gulha-se Jodo Déria Janior. O es-
forgo a que ele se refere pode ser
medido pelo tamanho da Coorde-
nadoria de Imprensa da estatal:
elq emprega hoje 30 profissio-
nais.

A Coordenadoria é subdividi-
da em trés areas: internacional,
nacional e de relagcdes com a im-
prensa. A primeira produz uma
newsletter, em inglés e espanhol,
trimestral, distribuida para sete
mil ]ﬂmallstas do exterior, em-
baixadas, representacdes r.hplu—
maticas e agéncias da Varig. A
area de relagdes com a imprensa
faz o trabalho de relagdes publi-
cas. Quem fica com o maior volu-
me de trabalho € a area nacional.
Ela produz o Jornal Embratur
(sete mil exemplares) e o boletim
Imprensa (cinco mil exemplares).
O primeiro é dirigido a industria;
o segundo publica o calendario
turistico nacional. H4, ainda, o
jornal Albergue da Juventude,
servico que a Empresa Brasileira
de Turismo esta interessada em
incrementar no Pais, e duas
newsletters com informacdes so-
bre o Passaporte e o Passaporte-
zinho Brasil, cada uma com trés
mil exemplares. A érea nacional
produz, ainda, material para
mais de 450 veiculos - jornais, re-
vistas, emissoras de radio e de te-
lcusio -, Sempre num formato
que atenda as necessidades espe-
cificas de cada veiculo.
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0 QUE FAZ A DIFERENCA
E O ATENDIMENTO, OS
MELHORES HORARIOS,
AS MELHORES ROTAS,
A CONTA CORRENTE,
0 CREDI-SEM, O PLANO
BRASIL NA PALMA
DA MAO, O SERVICO 10
DE CARGAS E J
ENCOMENDAS, g
A PONTUALIDADE £
A FROTA MAIS JOVEM
DO PAIS. O QUE FAZ A
DIFERENCA E SER VASP,

YVASP

Vigre bem, Viaje Vasp




RICAADD HANTZSI

Paulo no ar e no mar: seu negocio ¢ aventura

Emocoes
relativas

A sombra e a agua fresca
muitas vezes sao
divorcios e espinhos

Que tal um fim de semana em
Aruba, uma paradisiaca ilha do Cari-
be, com praias repletas de mulheres
bonitas, coqueiros e aguas cristali-
nas? Ou sete dias em Paris, Nova
York, Istambul ou qualquer lugar
gue a imaginacdo possa alcangar?
Para a maioria dos mortais, um rotei-
ro desses fica mesmo sO na imagina-
cdo. Mas tem gente que ndo éricae ja
conheceu 0 mundo de uma forma
muito especial: sem desembolsar um
unico centavo. E o que é melhor - ga-
nhando a vida assim. Recebendo pa-
ra viajar.

A maioria dos jornalistas de turis-
mo garante que sua profissdo ndo
tem nada da sombra e agua fresca
que as linhas acima sugerem. E ver-
dade que esse é apenas o lado ensola-
rado de sua atividade, também sujei-
ta a chuvas e trovoadas. Mas eles re-
conhecem que gozam de um delicioso
privilégio. Tanto que se alguém lhes
perguntar se trocariam a editoria de
turismo por outra qualquer, a respos-
ta da maioria seria um sonoro néo.,

As do volante - Um exemplo de
como pode ser dura a vida de um jor-
nalista de turismo ¢ o de Tomas Fis-
cher, 37 anos, 10 de profissdo, sete
deles no turismo. Tomas comecou em
1980, como repoérter dos Guias Qua-

tro Rodas, da Editora Abril, que es- |

quadrinham o Pais de Norte a Sul,
classificando hotéis e restaurantes de

cada cidade, mapeando as estradas |

e levantando roteiros de viagens.
Uma tarefa que exige de seus repérte-
res disponibilidade de pediatra, dedi-
cacdo de monge e félego de marato-
nista.

Um indispensavel requisito para
se trabalhar nos Guias da Abril é ser
um as no volante. Seus reporteres sdo
obrigados a cruzar solitariamente as
mais remotas estradas do Pais. Em
dez anos de Guias, no entanto, ndo
fol registrado um tnico acidente gra-
ve com a equipe de reportagem, por
incrivel que parega.

A monotonia das viagens sO €
quebrada porque os reporteres sao
obrigados a falar sozinhos. Quando
entram em uma nova estrada, eles
acionam um gravador e vdo anotan-
do todos os detalhes: as condi¢des do
asfalto, os postos de gasolina, os pos-
tos da Policia Rodovidria, tudo com
a quilometragem correspondente.

Nos seus dois anos como repor-
ter, Tomas percorreu 150 mil quilo-
metros. Viajava durante um meés,
descansava no outro. ‘‘Se o cara for
casado, acaba tendo problemas com
a mulher’’, garante. Solteiro, o tra-
balho para Tomas fol mesmo uma
op¢do de vida. ‘“Eu quena trabalhar
ali. Achava fascinante.’’ Sua empol-
gacdo durou dois anos, quando lar-
gou a reportagem para ser editor. ‘‘E
muito desgastante viajar sozinho. As
vezes, dava vontade de largar o carro
e sair ganindo’’, recorda. O tempo de
reportagem nos Guias lhe valeu mui-
tas aventuras.

Uma vez, na rodovia Transama-

zOnica, um moleque com um maca-
quinho na mdo colocou-se na frente
do carro de Tomas. Ele saiu do carro
e 0 moleque ofereceu-lhe o0 macaqui-
nho. ‘‘Era um sagiii bonitinho. Deixa-
va cogar a cabeca, era muito quieti-
nho, trangiiilo. Eu quase comprei o
macaco, mas acabei indo embora.™
Quiléometros adiante, num posto de
gasolina, Tomas contou a historia do
macaco a um caminhoneiro. ‘“‘Ah,
era macaco girado’’, divertiu-se o ca-
minhoneiro, explicando a histéria
do macaco girado para Tomas:
quando o garoto ouve o ronco de um
carro se aproximando, agarra 0 ma-
caco pelo rabo e fica girando o ani-
mal até ele ficar bem tonto. Quando

ARQUIVD

Pose de turista: Tomas ao lado dos peixi
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O viajante se aproxima, O macaco es-
ta tdo grogue que deixa que lhe CO-
cem a cabeca. O viajante se entusias-
ma e acaba comprando o bicho. De-
pois de uns 10 minutos, quando o
moleque ja esta longe com o dinhei-
ro, a tontura passa e o macaco fica
como louco dentro do carro, inferni-

zando a vida do infeliz comprador.
A prudéncia de Tomas funcionou

com o macaco, mas nao foi suficiente
para livra-lo de um assalto na Bahia.
Um temporal desabava sobre Salva-
dor e, acreditando que estava fazen-
do uma boa acdo, Tomas deu carona
para uma mulher. Minutos depois,
ele descobriu que a mulher era um
travesti. ‘‘Além de levar a grana, ele
ainda me ofendeu. Disse que era mais
macho do que eu.”” Depois de tantas
aventuras nos Guias, Tomas foi editar
o Suplemento de Turismo da Folha
de S. Paulo, de onde saiu em 1987.

Mundo colorido - Nos dois anos
em que esta no Caderno de Turismo

do Shopping News como reporter,
Paulo Piratininga, 29 anos, quatro de
jornalismo, ja viajou o mundo. Mas
garante que, de todos os lugares que
conhece, nenhum supera em beleza o
fundo do mar. O Shopping resolveu
fazer uma matéria sobre mergulho e
Paulo topou a missdo. Durante duas
semanas freqiientou um curso, divi-
dindo o seu tempo entre aulas prati-
cas e tedricas sobre mergulho. Devi-
damente instruido, Paulo partiu para
Bertioga, litoral Norte paulista, pe-
gou um barco, afastou-se 30 quil6-
metros da costa, € na hora de pular
na agua sentiu muito medo. ‘‘Estava

Er Pantanal
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me sentindo um astronauta com
aquela roupa de borracha, com o ci-
lindro de ar-comprimido. Mas, quan-
do entrei na 4gua, o medo sumiu, foi
substituido por uma sensac¢do fantas-
tica. O mundo |4 embaixo é muito
mais colorido do que a terra fir-
me."”’

Paulo quase protagonizou tam-
bém um incidente diplomatico com
Cuba. Convidado pelo governo de
Fidel Castro a conhecer Havana, ele
resolveu desconhecer a rigida buro-
cracia do pais e desviou-se do roteiro
oficial, previamente estabelecido. Fez
amizade com um cubano improvisa-
do em guia, que lhe mostrou aspectos
de uma Havana que o governo nao ti-
nha o minimo interesse em divulgar.
Paulo e seu amigo cubano foram de-
tidos pela policia. Um papo acabou
resolvendo tudo, mas Paulo chegou a
pensar no pior. ““Quando o guarda
devolveu meu passaporte, respirei ali-
viado’’, lembra.

Sufoco parecido passou Orlando
de Almeida, 50 anos, 29 de profissdo,
reporter do Suplemento de Turismo
do Estado de S. Paulo. Ele estava no
Uruguai, na época em que os milita-
res davam as ordens no pais. Orlando
ja tinha percorrido de taxi Montevi-
déu e o motorista resolveu leva-lo ao
presidio onde estavam os politicos
cassados pelo regime. Inocentemen-
te, garante Orlando, ele decidiu tirar
fotos do lugar - e mal tinha acabado
de acionar o obturador da maquina
quando o carro foi cercado pelos
guardas do presidio, todos de metra-
lhadoras em punho. ‘‘Fui levado pa-
ra uma delegacia especial, uma espé-
cie de DEOPS uruguaio, onde me in-
terrogaram por mais de duas horas.
Minha unica preocupac¢do, naquele
momento, eram a maquina fotografi-
ca e os filmes, que haviam me custa-
do um dia inteiro de trabalho.”

No fim, Orlando foi libertado e
recebeu de volta, intocado, o seu ma-
terial *Quando estava saindo da dele-
gacia, um guarda virou-se para mim e
disse: ‘Vocé deu sorte. NOs costuma-
mos primeiro atirar para depois per-
guntar’. Fol ai que me toquei do peri-
go que tinha corrido.”

Historias como essas parecem
ajudar os novatos no turismo a cair
na realidade e perceber que seu traba-
lho, muitas vezes, ndo sera apenas
uma aventura doce e fascinante. Que
o diga José Carlos Mardo, 47 anos,

29 de profissdo, diretor de redacio da |

revista Quatro Rodas. Depois de sen-
tir na pele as agruras por que passam
0s coleguinhas da area, ele é taxativo:

““No turismo, o bom mesmo é ser lei-
tor - e ter dinheiro™, X

® Quatro prémios de 150
OTNs, cada um, para 0s
melhores trabalhos de ré-
dio, TV, jornal e revista so-
bre o Sistema EMBRATER.
® Inscricbes até 30/setem-
bro/88.

® Regulamento e informa-
¢bes: Assessoria de Comu-
nicacdo Social da EMBRA-
TER - SAIN - Parque Ru-
ral, Edif. EMBRATER, fone:
273-8353, Brasllia-DF, CEP
70.770.

PREMIO EMBRATER
DEIMPRENSA







Aqui comeca
0 2osto
pela leitura.

Depois da cartilha, os quadrinhos.

Aqui continua o processo de alfabetizacao.

Aqui se desenvolve a imaginacao, a fantasia e
a capacidade de sonhar.

Aqui se forma uma personalidade criativa,
alegre, inteligente e saudavel.

Daqui sairdo os avidos leitores de revistas,
jornais e livros de amanha.

A Abril sabe a responsabilidade que isso
representa e produz seus quadrinhos com elevado
padrdo de qualidade artistica.

Nos estudios da Abril — os maiores do
género no pais — autores nacionais criam ¢
desenvolvem temas e personagens ineditos.

A nivel mundial, a Abril € o maior centro de
producao de quadrinhos Disney, com historias
exportadas para Portugal, Franga, Italia,
Dinamarca, Holanda e até para os proprios
Estados Unidos.

Ao todo, sao cerca de 60 revistas infanto-
juvenis, num leque de publicagées em permanente
expansdao, acompanhando a evolugcdao do gosto das
novas geracoes. Um total de mais de 5 milhGes de
exemplares vendidos por més, de forma segmentada
para criancas, jovens e adultos.

As historias em quadrinhos da Abril sao
muito divertidas. Mas para nos € assunto s€rio.
Vocé pode confiar nos quadrinhos da Abril.

!
A0
LAY

Editora Abril UK
Revistas confiaveis
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FRANCISCO ESTRELA

Walter: frilas de Cz$ 150 mil

A off-road
das revistas

Se a Goodyear do Brasil, além de
fabricar artefatos de borracha, quiser
diversificar seus negbcios e, por
exemplo, disputar nas bancas a prefe-
réncia dos leitores de sofisticadas re-
vistas de interesse geral, ela ja tem um
produto tdo eficaz quanto os pneus
que lhe deram fama: a Revista Good-
year. Em vez de editar um house-
organ sisudo e macante, a empresa
associou sua imagem a uma luxuosa e
bem editada publicagdo, voltada para
o publico externo, e descobriu que o
jornalismo pode ser um eficiente ins-
trumento de relacdes publicas.

A Revista Goodyear é o principal
produto do departamento de Re-
lagdes Publicas da empresa e a meni-
na dos olhos de Ciril Walter, 61 anos,
20 de profissdo, gerente de RP. No
ano passado, a revista ganhou 0s cin-
co principais prémios da Associagdo
Brasileira dos Editores de Revistas e
Jornais de Empresa (Aberje), e o Ca-
derno 2, do jornal O Estado de S.
Paulo, classificou-a como ‘‘a melhor
e mais interessante publicacdo de cul-
tura do Pais’’, o que fez chover cartas
de interessados em assina-la.

Ciril ndo pode atender esses avi-
dos leitores: a Revista Goodyear ndo
vende assinaturas. Seus 23 mil exem-
plares circulam através do mailing list
selecionado pela empresa. E quem re-
cgbe a revista, assegura Ciril, so a elo-

gia.

Frilas bem pagos - A virada da
Revista Goodyear comecou em 1984,

| quando Célia Cambraia, 36 anos, oi-

to de profissdo, for efetivada como
~ editora. Célia montou uma pequena
mas experiente equipe de profissio-
nais, como o jornalista Geraldo May-
rink e o editor de arte Takeshi Assao-
ka. A revista ganhou quatro cores em
todas as suas paginas de papel cuché e
ficou decidido que, além do nome, a
- Goodyear participaria apenas com
. uma, ou, no maximo, duas matérias
em cada uma de suas edi¢des trimes-
trais. ‘‘Boa parte do sucesso esta na
liberdade editorial gque a redagdo
tem’’ afirma Ciril.

A outra parte do sucesso da Revis-
ta Goodyear, sem duvida, esta no seu

or¢camento. A redacdo € pequena, e |

quase todas as matérias sdo feitas por
frilas muito bem pagos. Pela matéria
especial da altima edi¢do, por exem-
plo, a revista pagou 150 mil cruzados.
Seis laudas de 70 toques valem 50 mil
. cruzados, e uma saida fotografica, 20
OTNs livres. ‘*Ndo regateamos.
preciso a pessoa certa para fazer a
' matéria certa’’, diz Ciril, explicando
a magica que atrai jornalistas do cali-
bre de Nirlando Beirdo, redator-chefe
da revista IstoE Senhor, Zuenir Ven-
tura, editor do Caderno B, do JB, en-
tre outros, que fregiientam assidua-
mente as paginas da Revista Good-
year.

BEATRIZ ALBUQUERQUE

Nori: agora, comunicacio integral

O cliente
“virou agéncia

Depois de construir em 20 anos
uma vitoriosa carreira como assessor
de imprensa, com passagens pela che-
fia de comunicacdo do governo Pau-
lo Egydio Martins, Volkswagen e
Rhodia, o jornalista Walter Nori che-
ga agora a seu maior desafio. Desde

1.° de julho, ele é o0 novo presidente
da subsidiaria brasileira da Hill and
Knowlton Inc., a maior multinacio-
nal de relacdes publicas do mundo,
com 59 escritorios em 20 paises, mil
clientes e um faturamento, em 1987,
de 118 milhdes de dolares.

Desde 1984, a Hill and Knowlton
vinha participando no mercado brasi-
leiro com 51% das acdes da ACI (As-
sessoria de Comunicacdo Integrada).
Em maio ultimo, a multinacional
americana adquiriu 29% das acoes
que pertenciam a Ney Peixoto do Val-
le, o ex-presidente da ACI, ficando
com 80% do controle acionario da
empresa. ‘‘Com essa compra, eu fui
convidado para presidir a Hill and
Knowlton/ACI, a razdo social da em-
presa aqui no Brasil’’, diz Walter No-
ri, 44 anos, 20 de profissdo. Ele é
também o responsavel pela coordena-
¢do dos negocios do grupo na Ameéri-
ca Latina. ““Hoje temos varios acor-
dos operacionais com agéncias de RP
latino-americanas, mas vou desenvol-

ver inicialmente o trabalho no merca-
do brasileiro.”

Trabalho de lobby - Nori pretende
ampliar os servigos da empresa junto
aos atuais 12 clientes (Bob’s, Hering,
Citibank, Mesbla, Pepsi-Cola e Qua-
ker, entre outros). Para ele, muitas
empresas de comunicagdo se restrin-
gem a fazer somente assessoria de im-
prensa e realizacdo de eventos. ‘‘Exis-
tem, por exemplo, outros servigos im-
portantes, como o suporte a marke-
ting, o trabalho de lobby e treinamen-
to de executivos que querem se rela-
cionar bem com a Imprensa e com o
publico em geral’’, explica.

Nori ressalta que esses servicos
sdo a sua prioridade agora. Para
agiliza-los, ele pretende treinar os
seus 40 funcionarios, mandando al-
guns para os Estados Unidos, onde
poderdo aprender algumas técnicas
usadas pelos profissionais americanos
da Hill and Knowlton. Ele ainda esta
adquirindo equipamentos adequados,
como computadores e um sistema de
telefax, para a sede da empresa, que,
depois de anos no Rio, estd passando
para Sdo Paulo.

Segundo ele, ‘‘ndo havia no Brasil
uma decisdo estratégica de apoio a
comunicag¢do como a que vai ser dada
agora’’. Para quem so esteve do ou-
tro lado do balcéo, este € mais um de-
safio. ‘‘Sempre trabalhei como clien-
te, mas agora a coisa se inverte, vou
passar a atender os clientes e tenho
que fazer um bom trabalho.” X

12
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OUROCARD. MAIS DO QUE

'VARIOS CARTOES.O CARTAO.

e

B cantio -~ e

QUEM PENSA QUE TODO CARTAO
DE CREDITO E IGUAL ACERTOU.
TODOS SAO BONS.

0S CARTOES DE CREDITO SUBSTI-
TUEM COM SEGURANCA O DINHEIRO
E 0S CHEQUES NAS COMPRAS,
FACILITAM O PARCELAMENTO SEM
BUROCRACIA, PERMITEM PAGA-
MENTO COM ATE 30 DIAS DE PRAZO
SEM ACRESCIMO E DIFERENCIAM
O CLIENTE.

0S CARTOES DE CREDITO SAO
REALMENTE MUITO BONS.

MAS, NO FUNDO, TODOS SAO IGUAIS.
DIFERENTE MESMO E O OUROCARD.
UM NOVO CONCEITO DE CARTAO.

A DIFERENCA COMECA QUANDO
VOCE O COLOCA FRENTE A
FRENTE COM 0S DEMAIS CARTOES.
PORQUE NELE ESTAO 0 BANCO
DO BRASIL E A VISA INTERNACIONAL,
A MAIOR REDE DE PAGAMENTOS
DO BRASIL E DO MUNDO. E VOCE
PARTICIPARA DESTA REDE.

0 OUROCARD E UM CARTAO DE
MULTIPLO USO. ISTO QUER DIZER
QUE ELE E UM CARTAO DE CREDITO
E MUITO MAIS. ;

SEU PORTADOR ESTARA LEVANDO
CONSIGO TODA A LINHA DE SER-
VICOS DO BANCO DO BRASIL COMO
CLIENTE ESPECIAL. PODERA TER
ACESSO A TERMINAIS ELETRONICOS
E GARANTIR SEU CHEQUE,
PODENDO DESCONTA-LO NUM BAR,
RESTAURANTE, POSTO DE GASOLINA,
OU EM QUALQUER OUTRO ESTA-
BELECIMENTO IDENTIFICADO COMO
CAIXA-OURO. ISTO EM QUALQUER
CIDADE BRASILEIRA. !

COMO CARTAO DE CREDITO,
ENTAO, O OUROCARD E OTIMO, POIS
FOI CRIADO REUNINDO O
QUE CADA CARTAO NO BRASIL TEM
DE MELHOR, SOMANDO-SE
OUTRA VANTAGEM: A MENOR TAXA
EM QUALQUER OPERACAO.

VIU $0? 0 OUROCARD E 0 FUTU-
RO. TUDO QUE VOCE PRECISA
MATERIA DE CREDITO DO
COMERCIO E SERVICOS BANCARIOS.

QUE TAL TER LOGO O SEU?

ENTRE PARA A REDE.

OUROCARD. O CARTAO.



N0 € 0 Quadro

do Maior Jornal i

do Pais.

AFulha. de S. Paulo é o maior jornal do pais e conti-
nua crescendo cada vez mais. Inclusive em centimetra-
gem de coluna larga.

Né&o é por acaso que o mercado publicitdrio estd apo-
sentando o que é tradicional e antigo.

50 quem tem a mais forte penetragdo do pais, solugdes
e vantagens, pode apresentar uma evolugéo tio positiva e
conquistar a preferéncia do anunciante.

Afinal, 86 0 jornal que tem o maior nimero e a melhor
qualificagdo de leitores, pode garantir o resultado espe-
rado pelos seus anunciantes & apresentar a melhor evolu-
¢4o em centimetragem de coluna larga no mais impor-
tante mercado consumidor do pais.

CRESCIMENTD DE CENTIMETRAGEM DE ANUNCIOS
{ Cohuna Largs - com exoeqdo dos Classtficados |

Todos oo dados sstido 4 mua disposioho

Ponie Laj levasiasasi o8 Amrolasies de Jormal T
e O Indices de crescimento sio caloulsdos tomando como base o Lo .
tal de centimatragem do ano anierior

FOLHA DE S.PAULO

Conquistando a preferéncia
do anunciante.

L

sse Certamente m




TELEVISAO

APARELHOS DE TV — 1987

Total

Preto ¢ Brasco

Em Cores

[ Lares com TV

Posse de TV

N.* Médio Aparelho p/Domicilio 135

FONTE: ANUARIO ESTATISTICO BRASIL/LINTAS

FONTE: EMISSORAS

APARELHOS DE RADIO - 1987

Lares com radio l
Area Urbana

Area Rural
N.° médio aparelhos por domicilio

Fonte: Anuario Estatistico Brasil/Lintas

CADERNO DE
»

REVISTAS

1. TITULOS DAS PRINCIPAIS EDITORAS

N.* de Titwos
Abril 143

15

15

30

3

[Total

FONTE: EDITORAS

- AM/FM

L Total Emissoras de Ridio

Instaladas
Em instalacao

Edital em aberto

Maioritiri

Total
Rede

A CasawColesantvC A
Casalv/ Aimenda/Moyses

155

Joao Jorge Saad

79

Total

Fonte: Dentel

Roberto Marinho

16 Globo
25 Filiadas

2. Total Emissoras

Mascimento Brito

16

FM

Jaime Sirotsky

18

Jayr Manzoni

L

Total

Adolpho Bloch

Calil Bassit Neto

FONTE: IBOPE

FONTE: REDES
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Liberais &
integrados

O novo presidente do Conar
assume discutindo

questoes da ética e da censura

E o que se poderia chamar de uma
verdadeira ‘‘guerra de conceitos”’. E
censura ou atuacdo a posteriori a
retirada de uma peca publicitaria do
ar ou das paginas dos jornais e revis-
tas? A discussdo, de certa forma tdo
renitente quanto aquela que estabele-
ce uma competi¢do entre o ovo e a ga-
linha, volta a tona agora, quando um
novo presidente assume o todo-pode-
roso Conselho Nacional de Auto-
Regulamentacdo Publicitaria - o Co-
nar. ‘A entidade é muito util, mas
tem sido, muitas vezes, rigorosa de-
mais. NAo custaria nada.se parasse
para pensar ¢ adotasse uma visdo
mais contemporidnea’’, fulmina Ni-
zan Guanaes de Carvalho, 30 anos,
dez de profissio, hoje redator da
W/GGK.

O Conselho foi criado em 1980
por publicitarios ligados a agéncias,
empresas anunciantes e veiculos de
comunicacdo. E esta é a primeira vez,
ao longo destes oito anos de vida, em
que a sua presidéncia é ocupada por
um representante dos anunciantes:
Luiz Fernando Furquim, 47 anos, di-
retor de publicidade do grupo Péo de
Acitcar, o maior anunciante brasilei-
ro.

Este publicitario, que, em seus 22
anos de profissdo, passou por agén-
cias do porte da J. Walter Thompson
¢ da MPM, assume o cargo com uma
certeza e varias metas. ‘‘Ndo tenho a
menor diavida de que ao longo de sua
existéncia o Conar mostrou que é
possivel fazer a livre iniciativa em
acdo no Pais se cotizar em torno de
uma idéia que tem um tinico objetivo:
gerar beneficios para o Pais.”’

Meta Brasilia - Luiz Fernando
Furquim assume querendo fazer

aquilo que José Sarney ndo conseguiu
em relacdo ao Brasil e Mikhail Gor-

bachev vem tendo dificuldades em
concretizar na Unido Soviética: tor-

nar o Conar absolutamente transpa-
rente. Ele tera apenas dois anos para
realizar esta e outras metas.

A prioridade zero de Furquim ¢
fazer o Conar mais conhecido - e a
arma a ser usada para atingir este ob-
jetivo sera uma velha conhecida sua:
a propaganda. ‘*O nosso papel em re-
lacdo a isso sera apenas o de acelerar

um processo ja existente. Houve um
grande esfor¢o de nossa parte para

fazer que o consumidor tomasse ini-
ciativa, se manifestasse, desse respos-
tas. Precisamos agora sustentar uma
‘marca’ que ja esta no mercado’’, ex-
plica ele.

Outro ponto importante do proje-
to de Furquim: instalar, até o final do
ano, uma Camara de Apreciacdo -
grupo de consumidores e publicita-
rios que tem como tarefa julgar pro-
cessos - em Brasilia. Esta medida faz
parte de uma politica mais ampla, a
de levar o Conar, hoje ilhado no Rio
e em Sdo Paulo, a outros mercados
importantes do Pais.

Etica ou Censura? - A classe
aplaude a mudanca de diretoria - até
hoje o Conar foi presidido por um
unico homem, o publicitario Petrénio
Correa, da MPM Propaganda -, mas
parece se preocupar menos com o0s as-
pectos administrativos € operacionais
da entidade e mais com o poder que

ela tem de interferir no conteudo das
campanhas.

“E claro que espero que a nova
diretoria seja mais atuante, mas espe-
ro mais ainda que o Conar ndo passe
de seus limites’’, diz Otavio Moura
Lacerda, 36 anos, 12 de profissdo, di-
retor da J. Duncan Propaganda. Ele
tem l4 seus motivos: um comercial
que a sua agéncia fez no ano passado
para a vodca Bakunin foi tirado do
ar. Motivo: uma cena de nudez. *'O
Conar tem que se preocupar com as
grandes causas da propaganda ¢ nao
com os detalhes’’, diz ele, apontando
1987 como o0 ‘‘ano negro da propa-
ganda brasileira’, exatamente por ter
o0 Conar *‘extrapolado™.

Luiz Fernando Furquim ndo acha
exato um discurso que use a palavra
censura. Ele prefere substitui-la por
atuacgdo. ‘‘Cabe a Censura fazer a
censura. Ao Conar, cabe agir no sen-
tido de defender o Cbdigo de Etica.
Temos um Codigo de Etica e ele deve
ser respeitado.”” Lacerda discorda:
“‘Sejamos claros: a palavra que quali-
fica a censura é censura mesmo. Etica
¢ zelar pela boa qualidade do produ-
to’’. Furquim lembra que o Coddigo,
aprovado em 1978, durante o III
Congresso Brasileiro de Propaganda,
¢ extremamente amplo. ‘““‘Acontece
que, muitas vezes, ele fica restrito a
dois temas: a veracidade da propa-
ganda e os bons costumes. Isso até
acontece porque, sendo temas mais
universais, acabam merecendo mais
atencdo da Imprensa’’, argumenta,
queixando-se de que ‘“‘o Conar ndo é
criticado apenas por aquilo que faz,
mas também pelo que nem cabe a ele
fazer”’,

Gilberto dos Reis, 38 anos, 15 de
profissdo, presidente do Clube de
Criacdo e diretor de criacdo da MPM,
lamenta que caiba ao Conar tirar fil-
mes do ar, quando, na sua opinido,
“0 julgamento deveria ser feito pelo
consumidor’’. Ele ndo concorda com
o0 metodo vigente: **“Uma pessoa liga
reclamando, o anincio € julgado e ti-
rado do ar’’. O Conar se defende com
a sua propria metodologia. O proces-
s0 s0 € aberto depois da sétima quei-
xa. E o julgamento € isso: um julga-
mento, podendo, portanto, ser positi-
vOo ou negativo. ‘‘Muita gente acha
que devemos ser mais pudicos, mais
rigorosos, mas também ha uma gente
mais liberal que acha que o Conar de-
ve ficar fora dessa questdo’’, diz Fur-
quim, o pragmatico, ‘““o codigo é
apenas um reflexo da sociedade onde

A T L e



A cada dia, mais e mais pessoas descobrem bons motivos para
anunciar no Diério. E a razao € simples: de domingo a domingo, o
Didrio é um jornal completo.

No Diario todos os dias sao bem diferentes, com cadernos dife-
rentes. Mas no Diario todos os dias sdo iguais, no cuidado com as in-

22Feira

Segunda é dia de DN Esponrte, goi certo para um placar a seu
favor.

Um dia especial para Ewpresas e Necocios, uma oportunidade
sem riscos para marcar sua imagem no Estado.

Sete excelentes razoes
para anunciar no Diario.

formac0Oes, com a qualidade grafica e com o publico, para entregar
ao leitor e ao anunciante um produto de qualidade.

De domingo a domingo, o melhor lugar para anunciar € o Dia-
rio do Nordeste.

Um jornal dia a dia melhor!

32Feira

Terca tem DN RuraL, 0 caderno mais completo da terra, onde
vocé anuncia sabendo onde pisa.

52 Feira

Fique ligado no Caperno oeVioeo do Diario, o melhor programa
do Norte e Nordeste.
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E hora de pdr o pé na estrada com o Caperno e Turismo. Entre
de férias e deixe o Diario trabalhar por voce,

Dé uma parada no Caperno peAutomover do Diario, com promo-

cOes agitadissimas que v3o acelerar seus negaocios.

Opcdo certa em suplementos: DN Gente e DN Cuwrura, para
um publico VIP; DN Ineanmi. para as criancas e Revista oa TV, para
um domingo movimentado com lucros certos na segunda.
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Asdiéncia Média por Emissoras (%) Participacdo sa Audibncial® )
HOR GL SBT BAN MAN REC OUTRAS GL. SBT BAN. MAN REC
8/12 = 11 05 o o ] m 58 L 2% m 08 05
12118 19 10 02 02 0 - 54 2 % 3 06
Sao Paulo 18/20 51 11 03 01 | = ™ |} 04 02 04
20/22 55 [T (7] ® ] = M l W | o 03 3
22/24 Bial. M 05 02 - ~ 52 " 03 08
8/12 T 01 g ) - o0 mn o7 " 04 -
12/18 23 o 0 03 o 02 CE 12 03 0o o
Rio de Janeiro 18720 52 M n | ® 8 02 83 06 [ [ 01
/22 52 * 01 04 01 = 81 09 02 06 02 -
22124 27 06 03 05 o1 ) " 07 12 @ 02
8/12 L 02 2 . - 50 24 I 08 08 . -
1218 7 08 02 g . i 61 21 o7 " . -
Belo Horizonte 18/20 60 06 01 02 01 BE i 01 03 . 01
2022 53 09 [ 05 . - 80 12 o o7 . -
bR 22124 21 0 02 04 . = 58 25 06 1 . -
8/12 12 w o2 v . a 57 3 i) o . -
12118 19 06 02 o : S L o7 ® . ”
Porto Alegre | 18/20 63 05 (L 0 . M 89 08 0 Ll . 01
20022 £5 08 02 03 . = 83 10 03 0 . =
22/24 i 08 i 02 . 0 ] 20 05 08 . 02
8/12 23 09 01 03 . " B4 l 25 m 08 . =
12/18 2 0 7] [ . = 80 2 | 05 1 . 5
Distrito Federal | 18/20 o 08 01 04 . - B4 l_ w | o 05 . —
20/22 67 i o ¥ . = [0 10 02 10 . =
22124 26 08 02 08 . T - 50 18 05 18 3 =
NE [ w e ©_| o y * e 7 10 o o . =
12/18 25 05 01 04 . . m 14 %) T . m
Recife 73 [ n | ® . - a1 [ 02 03 . 0
| 80 05 01 06 . 83 06 F 02 08 . 01
| m R 06 02 ] 07 . - 82 B | 7 . 01
FOMTE: IBOPE/DIVISAO AUDI MIDIA TV RECORD/R! = TV CORCOVADO '
SPRJ - ADP 27/06 A 03/07/88 (**) AUDIENCIA INFERIOR A 0.5%
REC - AIP 2003 A 17/04/88 (*) A TY RECORD WAO TEM PROGRAMAGAD NACIONAL
TELEVISAO (SAO PAULO)
- Total Minwtog Asdibacia
Género Horane Programa Emissora Exibicle | o anai (%) Publico
Noticidrio | 7/7:30 Bom Dia Brasil Giobo 296 °F 150 02
7-30/8.00 Bom Dia S3o Paulo Giobo 2 46 °F 150 04
730/8:00 Brasil Hoge Bandeirantes 246 °F 150 7]
8/10.00 Bandeira 1 Bandewantes 24/, F 800 |
[ Reporter Manchete Wanchete 2B F 1440
T zmz Jornal do Intenor Record 2.46.°F 200
Record em Noticias - 2.'/58. 380
SP TV 1.* Edicho Si0bo 2 9758, 0 |
i w Jornal da Tarde Marichete 24154, w |
12301300 | 12 Horas/Primeina Edigho Cuttura T2sm. | o0
1313:25 | Jormal Hoje Globo 2M/5ib. 150
1; 451945 |  Jomal da Cidade LE 2 4/54b. 180
l Jornal da Record Aecord 24738, 2m0
m 151930 |  Jomnal Local 1.* Ediclo Manchete 2.4/5db 90
Noticentro vs 2.4/84b. 360,
m.mm Jormal Local Banderantes 2.9/54b. 180
| eas2e00| §P V2" Edglo Bobo Ty 0
20/20-30 Jormal Nacsonal Bioba 2.4/54h 180
202050 |  Jomal Bandeirantes Bangenantes 2.4/58. 300
20:30/21:30 Jormal da Manchete 1.* Edicdo 2" 360
20:3023:00 |  Jornal da Cultura 1.*1*! 150
30
25
200
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: Avdiéncia Custo | Custo 1%| Custo
Noraro Programa Emissora Exibicdo ;ﬂl I 'H (%) Publico 0" GRP (Cz8)| por Ml
W00 | Verena Newo (Repnse) I ~Pecord 2'76.°F 550 m 25.000 12000 | 12000, 480,
1071030 | A Paiavra é Sua Globo Dom 30 10 727000 | w2000 | 9200 126,
17.30/1930]  Canal Livre Banoewantes 2.4/6.°F 600 0 153000 | 46754 15584 | 305
2030/21:30]  Paulista 900 Gazeta 2464 300 ve 10.000 77.040 - 7.704,
21:30/22.00]  Poda Viva Cultura 2 °F 115 01 57.000 - - -
22 30/23.30 Cara a Cara Bandesrantes 3.°F 60 02 130.000 89 992 44 996 692
70| 3 Velo Bandeirantes T 80 @ 180000 | 992 | 29997, | 499
73.0000:00]  Critica e Auto Critica Bandewrantes Dom B0 = 9 000 86 072 — 9 563,
23.000... Debate em Manchete Manchets Dom [ 03 16.000 26.348 8.782. 1.646,
7300000:15]  Debate Nacional Record Dom 75 02 86.000 B0 000 40,000 830
2300/, |  Vamos Sair da Crise Gazeta 246 °F .+ $ 78.816 - -
2315 Ferreira Netto Record 2% °F 02 87.000 105000 52 500 1.206,
3500 |  Henry Maksoud & Vock [ Bandeinantes v TR RS | neo| - -
20:5021:00]  Dinheiro 1 Bandewantes 2 V6. F 25 02 181.000 BE 638 44 349 490,
23:30/23:35]  Momento Econdmico Manchate 29 % 02 12.000 45.217 22638, 3773,
00:00/00:15 Giobo Economia Globo 2.%6.°F 75 05 : - - -
21:252230|  Globo Repdrier Giobo B.*F 65 58 5204000  763.900 13,170, 144,
81315 TV Mix | Gaea 296 % 1575 | o 3 000 23 160 23 160 2 573
20022:00 Fantistico Giobo Dom 120 37 3.580. 1192 32 218, 332
20/22:00 Programa de Domingo Manchete Dom 120 01 38 000 130 998 130,998, 3 447,
21:3023:30  Hebe V'S 3% 120 16 1545000 a2 23.204, 241,
22:30/00:00 Dsmar Santos Manchete B.°F 80 03 228.000 130,998 43 666 574
2330/ Comando da Madrugada s Sab 4 o7 . 123 902 17.700. -
2330/ Metropolis Cultura 2.%6.°F 01 46 000 - - -
0000/, Flash Bandevantes Domv *F 1T o . Was | 84w | -
g0/, Pertil Manchete 2.'16."F 2 50 205 25102, —
Rural 717:30 A Conquista da Terra Bandeirantes Dom 30 -8 24 000 15.778 - 857,
8/9 00 Globo Rural Giobo Dom 60 08 585 000 124100 15,512 212,
10/11:00 Manchete Rural Manchete Dom 60 n 38 000 35 288 38.000, 928,
FONTE: TABELA DE PRECO: :m: AGOSTO/BR
ECORD/GAZETA/MANCHETE/
BANDEIRANTES: JULHO/8B
IBOPE/DIVISAD AUDI MIDIA-ADP 27/6 A 3/7/88
(*) NAD WA INFORMAGAD
(**) AUDIENCIA INFERIOR A 0,5%
' i ; Custo 1% | Custo
s | Morice | Programa wsss | it | e M | Mo | G0 | QPG | ek
% |
Moticidrio 1/07.30 Bom [ia Brasil Giobo 296 'F 150 4] 95 000 24100 8033, 253,
l Bom (ha Brasil-Reprise Giobo 2 '6.'F 150 02 73 000 24 100 12 uﬁn__._ 330,
Brasi Hoje Bandeiranies 2V6.F 150 . - 15.187 = =
Bandsira 1 Banderames 296 'F 600 I (1)) 2.000 18 135 18 135 9 067
Repdrter Manchete Manchets 26 °F 1.440 01 22 000 7 446 7446, 338,
Record em Noticias Corcovado 2 /54 360 01 12.000 15 000 15.000, 1.250,
RLTV 1.% Edicdo Giobo 2.0/54b, 90 18 742 000 35.700 1,983, 48,
Manchets 2 Y/Sah 180 02 77 000 14.0M 7.035, 182,
Giobo 2.%/54h 150 % 1,072 000 81 200 112, 80,
TVS 2 '/S#b 180 03 131.000 24 350 8116 185,
Manchete 24758 % 0 67000 | 8513 | a2563, | 1.2m0,
VS 2.'/154b 360 03 120 D00 “| T2 13508 7,
Banderrantes 24154 180 01 30 000 71780 | 71760, 2392,
Giobo 2 4158 % 5 3056000 | 495100 |  8.251 162,
Giobo 2.'/5ib. 180 80 3.085 000 655 800 10.930, 212,
Bandewrantes 2 Y/S4b 300 01 31.000 74 865 74 885, 2.415,
Manchete 2 /Skb. 380 [ix] 139,000 187 890 62 630, 1.351,
Corcovado 2406 *F 200 01 8 300 40000 40.000
Bangerantes 2 °F
Giobo 2906 °F 25
Globo 296 %
Manchets 24/6.%F 200
VS 2% F
Globo Dom 30
246 °F 600
Corcovado 3 'F 60
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Titslo Editora Circulagdo Preco Cm X Col Formate
20 F 3.%/84b. Dom. | 2'F. |3.2/84h. Dom. Pressi0 " uit em.| N.*Col.
“ATage | € cotatamesa Toroso | sesss | orim | asse [aess, [ 3ese  [otsm s |9
Jormai da Bahi f sonagagasa 1| . . F = luu?. | 3307 | oftse 519
Tribuna da Bania ' P N . . 3307, | 3307, 3307 | Oftset se |9
Correio da Bahia E B de Jornalismo S.A . - = 2 600, 2 600 ! OMf-se1 54 3
 OPovo | EJOPwolLda 21.363 21864 25185 | 3383 | 3363, 3.3, Off-set i
Tribuna oo Ceard E. Graf. do Ceard Lida - - - 2 B0 2 860 - OH-set 53 9
[ DaodoNodests | EV. Maresltts 19 708 20.062 697 | aom. | aom ] 3% Off-set B g
L A Provincia do Para A Prov. do Para Lida * - * 1720, | 3.220 3.795, Oft-set 5 | 8
| Obem mﬂly_:ﬁi.l sy . * a3, | 43, 5.256, Oft-set 54 |8 |
[xdrio do Para EE Graf Baury Lida * . * 3.220. | 3220, 3.220, O sat 54 | 8
0 ' 0J Chmara 1= 28823 Q01 | - 1418, 1981, Off-set 54 | 8 :
L%zﬁn 22223 44 184 1560, | 1560, 2 180, Oft-set 5 | 8 =
| inense | ZHI | 26129 | 24870 /921 | 1890 | L7110, 2.054, Off-set % |6 ¢
A Noticia _ | AMoticia S A = 16,396 18504 | — 1.425 1888, Oft-set 52 |8 %
Jomal deSanta Ganrina | EE.J de S Catarina A . - - 790, 845, Oft-set 54 | 8 1
0 Estado Emp. E 0. Estado Lida * - - .71 | 1.7, 2 054, Oft- st 52 8
AGuetadoPovo | JG.OPovolda | 31133 | 3343 102008 | 1726, | 1724, 2222, | Ottsen 58 |8
nﬁnmduww _ G_E. Pauams_n_ )= * w - 1,591, 2.004, Off-set 54. Bei? |
Folha de Le | EJF delondrinalida | - - . = 1472, 1646, | Ofr-ser 4 |6
I]qinnmﬁmra S.A. Cotreio Braziliense - * - = 767, 638, OH-set 54 8
Didrio de Culabd eCusbilida | & | = & 2400, | 2.400, | 240  Mylonprnt | 53 | 8
Corrsio da Paraiba Jom. Correio da Paralba Lida | — " - — 2,060, 2380, Otf-et 53 |9
Gareta de Alagoas stadeAlagaas | — | 7500 1250 | — 1.500, 1900 | Oftset 54 | B
Jornal de Sergipe Empr. Jorn. msurm tda. | — - R — 1568, 1018, Off-set @ |7
[ T e e [ e § 6.748 - 938, 960, Oft-set 54 |8 |
0 Estado Ed. 0 Estado Lua +* * 1.106, 1.1086, 1.166, Dﬂ-sgl 54 B
JomsideHoe | Gril Ed oje Lida '!H | 182 | 140 | 920 | 920 1300, | Oft-set 54 |8
A Critica Emnr de Jornais Calderaro Lida.| * * 2019, | 2.079, 3.003, Of-set 54 8

| REVISTAS |

[ Preca 1 Pigina |  Custo por Nil Aesinat | .| Formato
liﬁhn Fnﬁihﬁ‘ Tmlm >i8 Y Cores | PaB | § Cores Material | *" ©

semam | mezst | 7eioms | 2eeeowr | asecea (| sest | asse | a0 | veran | roumor | 27208
Semanal * - 1,360 470 1.981 510 - - Fot./Rot. | 20.2x28 |

146,705 '.ém.m"| 1.347.333 } 2127284 (A) 27 42205

148 944 128103 23T 47T 2.896 047 (A) Foloito | 31,5x24

“Semanal '-'.mﬁ[ 3850 | 76754 | 1237.053 (A) Fotoito | 27.4x20.8

Fot /fRot | 27.4x208

Quinzenal 98 654 85334 1.074.030 1.665.386 (A)

| * * 373 600 576 800 4000, | Fotoito | 28x21
* * 800.728 1.267.420 (A) 3.000, Fotoito_| 29215 |
Thensal . . 452 200 §94.200 8750, | Fololio } 3B
Mensal 20.761 14668 | 174515 299 000 : _ L 5.760. Fololita | 28x21
2 27055 | 182613 | 791.138 1.054 851 (A) 76| a0 | 5280 | I
Mensal B6 359 69952 | 727.208 1.019.589 (A) 3,600, Fot /Rot. | 29x21.5
sio | Mensal o457 | sasw | S3Ts 918.999 (A) 5. | 275205
DBO Ed. A Lida | Ouinzenal 11.348 6.873 497 058 746.387 Fotolito | 31x25.8

e W T semal = T son. | Foute | 27408

* 566 819 362 B&6 Fotoito | 28x21
d = 315634 527.425 (A) Fotolto | 2821
121891 | 1230660 1,842 793 (A) 24, : , Fot /Rot. | 27.4x20.8
| w5118 | os4sz 1473565 (A)| 5.318, | 29521
508 937 1062842 (&) | — = ; 2821

w6473 | 1542320 2188017 (A) | acos | 5811, | 27 4x20.8




Preco 1 Pigna Cesto por Mil Prece
Titwlo Editora ' Periodicidade .  Tiragem P38  Cares P48 de Capa
[Mova Aby | Gza | e | vapsk |V )
Capriche Abril Merisa 280.119 238536 | 880641 1.197.096 (A 5.018, 350
2 | Desfile Boch [ Mess | 126008 | vieor | 1eseon | 208w w wn| 0
8 | Mulher de Hoje Bloch Mensal 155 191 13082 | 75596 1200293 (A} 5é81 | 90 250,
 Vogue Carta Mersa' 1 i - 926990 | 1.358521 [.l.1 - | - 550,
Dogura Azyl Mensa 117.333 88345 | 73839 926990 (A) | 8358 ]| 10492 280.
Interview Intgr Mensa . * 1198605 | 1758086 (A — - 800,
Gourmet Intermacional | MAG Mensal * * 506 400 452 200 - - 780, 9.200 Fotolito |  28x21
Elle Ari Mensal | w * 1010100 | 1eease3 (A — - 600, - Fotoito | 29,9237}
Minha | Aménca 00 Sul Semanai . . 535 417 703,234 (A) 1 el S L 195, - Fotoito | 31x22.5
| Boa Forma AUl Mensal . R - e | -~ - 400, - Rotoset |  27.4x20.8|
Manequim Abril Mensal 2T 152792 |  810.317 1265821 (A 1.789. ] 2795, 450, 5,400, Fol/Rotl 27 4x
] Mon Tricot 8 Ediches Ao # . W0 | o | - | - 500, - FotL/Rot| 27 4x20.8
Moda Moldes Mensal * . 452 307 452307 (M) | - = 380, 5.400 Fotolio | 27221 1}
l  Faca Ficil Mensa * . 452 307 ASRNTH | - = | & 5401, | Foloiio| 27521
Mensal 82 571 68.750 | 580168 T22413 (A) | B8.438. ] 10.507, 400, — Fot /Mol 27 4x20.8) !
Moda Brasil Mensal | 45232 289 | 53062 663277 (A) | 16382 20491 400, 5640, | Fototo | 27.5:21
i Bimestral | & . 479 478 590347 (A) | — ~ - - Fotolio | 28221
Bimestral . . 901.418 1.134 764 - - - 2000, | Foolto | 28x21
Mensal 241 653 185113 | 444 318 645 697 (A) ‘ 24001 3488 280, - foloip 1134
Mensa) L . §40902 | 969 = —- 200, 2400 | FotfRoy 2715215
Mernsal * . 308 865 458.700 (A) - = 200, = Fol./Rot] 20x1d
Semanai 145,182 95246 | 552997 834291 (A | 5805 | 875 350, - Fot/Rot| 30.4x236
Semanal 87 572 68.748 | 582 457 1.100.192 () 9926 | 16134, 280, 14560, | Fot/Rot] 315¢¢ |
| Semana s B 482 674 oz | - | ~ 160, - Fouolito | 31225 |
Mensal 181.080 145 154 760.771 [ 1386601 (A)] 5241, 9.548, 500, 7.200, Fol/Rot] 27 4x208
Mensa % - . 450.709 Bmsm | - - 500, 7.200. | Fouet]| 274208
Mensa * . 127,208 1.310573 (A — = 440, 5800 1 Ffoio § 27021
I Bimestral * - 326 990 1.358 521 vir - - 550, 4.200, Fotolita | 30.2x235
I Mensal 236 453 181 107 532 220 9SB056(A) | 2838 | 520 l 540, 6.480, Fotoito | 274020 &
T Wensa 754 500 Y2908 | 529,004 BB0ES(A) | 4223 | 5496 260, 5TB0. | FouRot | 19%13.4
Mensa) 145 615 12825 | @221% TS 0ian) | 790 | mase 300, 3600, | Fowio | 205215
Mensal * | 778,352 1.160.336(A) | - : 300, 3.600 FoURot | 26,5%17.7
Bimestral * . 997 314 1.248.84200) | - . 370, - Fotoito | 28x21 |
Semana | 128.614 B0.797 559 391 815.112(A) | 6.923 | 10.088 370, - FouRot | 27.4X208'
Bimestra - . 677 662 835 889(A) 50, | - Fololio | 27,5%21
Bimestral . N ; gsmom | - : 500, 3.000 Fotolito | 28X21
Mensal * - BI0SE | 6T1.051A) | - - £20, 5,000, Fotolito | 28X21 ‘
Mensa T 54.000 N7 | w0 1091 611(A) | 23821 28282 480, - Rotofiime | 27.4%20.7
Mensal » N 495 450 01004 | - - 480, 5.780, Fotolto | 27.5%21
Bimestral * [ = . 559 301(A) . . T 350, 2.100, Fotolito | 28X21
Merisa » . - 747,680 1.078.180 - - 500, 6.000, Fotolito | 2820
Bimestral N . } : + 350, 1.500 Fotoito_ | 27.5x20.5 |
Bmesta | [ = an, - {Jﬂ 28021
Bumestral * . 280, - Rotofilme | 27,4%20.7
Mensa * I - 500, - Fotolito | 20,8x27,4
| Bimestra l . > 30, | 2100, | Foolto | 21x28
Mensa ®iee | 2ee0 | 5309 } @0, | 6960, | FouRot | 27.4x208
Efech Mensal * . 611280 | 1s0m47m | - - 300, 4.100, Fotolto | 27 5%21
Sgu Mensa ®3m | w“ol | @150 | Teriewm | ee | o | 3so | 420 | fowoio | 28x203 |
Tris Mensal * * 778.930 1.123.680 . . 300, 4.200, Foloito | 28X20
Pinus Mensal . . 636.107 saromrn) | - : <} 380, 4.580, Fotolito | 2821
Pinys Mensal * } . 423,538 735, 199(A) : 380, 4.560, Fotolito | 28X21
Azl Wensa * l * | se690 117507 | - - 40, | 5780, | Fowoino | 208074
Azul Mensal - * - 480, - Fotolito 20,827 4
Iris Mensal P * * - 400, 3.300, Fotolto | 28X21
| sig Mensa 86.491 7488 | 4, | S0 | Foioko | 28x203
JB. Mensal - 400, 3250, | Fotoio | 28x21
Som Tris | Tris Mensal * 370, 5.400, Fotolito | 26X20
Dados ¢ ldeias | GM. SA Ed Mensal - - 750, g.750, | Fowoio | 28x21
Munco CWBA Mensa) . 450, 4,600, Foloio 1 2021 ||
Gaia do PC I Ptang |  Semesiral * l_ 350, 10.000, | Fototo | 28X21

82 IMPRENSA - AGOSTO 1988



Cireslacd Preco 1 Pigina Custo por Mil__| Prego |\ oooturas | Material | Formato
his - P | N P&B bcores | PAB | 4 cores | de Capa cm
 Mbsica Gigbo Mensal 401.290 3580 495460 s40211A1 ] 1 1.710 145, (1) FolRgt | 19X13.4
_ Cabolinha Gigho Mensal 250,555 210.404 457 102 498 B57(A) 2172 2 369 140, (1) FgURgL | 19X13.4
| Chico Bemto Globo Quinzenal 242741 204 470 361206 | 393171A) 1.766 192 | 80 (1) FouRol | 18X13.4
_ Giobo Ouinzenal 242 338 201.521 361.206 393.171(A) 1792 | 1951 80, (1) FgyRot |, 19X13.4
& Abril Mansal 214 088 160.129 668.072 696 439() 4172 4.361 155, (2) Foufgt | 18X13.4
Abil Mensal 216.045 175.802 668.072 598 439(A) 3800 | 3972 135, (3) FoyRot | 19X13.4
_ Margarida Al Quinzena 151.921 115,930 479.478 503.451 4135 | 4342 _B0. (2 FouRot | 19X13.4 |
Dosaid Abn| Quinzenal 177.536 122 663 479.478 | 503.451(A) 3908 | 4104 80, (3) FouRgl | 19X13.4
_ Mickey Abtil Quinzenal 164 388 105.512 626.517 655.286(A) 5037 | 6210 135, (2 FolRot | 19X13.4
Carioca Abr Quinzenal 169680 134.222 479.478 503 451(A) asrte | 3750 80, (2) FoURot | 19X13.4
| Momem-Arasha | Abeil Mensal 141.900 97 085 311,660 329.241(A) 3210 | 3391 130, (4) FouRigt | 19X134 I
Labuzinha Abil Mensal 104 131 67.733 311.660 329 241(A) 4 601 4 860 85 — Fol/fiat 1 19X13.4
| Propaganda Referbngia | Mensal * * 600,000 745 000 350, 6000 | Fowolgo | 27.4X207
| Marketing Refsrénoa Mensal * * 600.000 745.000 350, 6.000, Fololito | 27.4X20.7
_Impreasa _Fegiing Mensa! * .. 671269 | 942973(A) 230, 2.550, Fololi | 28X21
Meio & Mensagem M.G.M. Semanal * * 452.307 781.549(A) - 5.700. | Fotoilg | 41,5x28
Poste Aérea _Copy Desk Mensai * * : 1.438.434(4) - = Fotolto | 26X21
Viaje Bem Spagat Bimestral * " 1.762 880 1.764 479(A) . - - Fotolito | 28X21
{_leare lcaro Mensa) * * 2000524 | 22807V7(A) | - 420, 5040. | Fotohto | 2821
Tramsbrasil Via Express Bimestral . " 2034 156 2.250.118 . 430, 2.580, Fototo | 28X21
* CONSULTAR EDITOR
FONTE: IVE/4.° TRINST EDITORA GLOBO CAPAS INTERNAS/EXTERNAS 4 - 8,460, (3) FESTIVAL DISNEY: 8.030, |
PRECO INFANTIS: EDITORA ABRIL 2.°/3. CAPA 0 PREGO B 0N (NS 15842 ) ot ﬁﬁgﬂgﬁﬁrﬁ%&ﬁg_m 0 FAMILIA MARVEL- .22, 1|
r ' -F l
RADIO
Cidade Audidncia Média p/ Média Ouvintes Causto 30" Custo por \y
Sede S Misut (%) por mingto Indeterminado i 4
N América 1.88 115 452 21.305 184, A
Record 1.76 230.903 36.201 157, -
Globo 1.12 146.838 17.020 (*) 115
Capital 1.03 135.131 22.328 165
S0 Paslo Bandeiranies 0.51 66.509 30.367 453,
o Cidade 1 38 181,049 11.500 B3,
Jovem Pan 2 1.28 167 929 11.200 67
Globo 0.92 120.699 7.200 (") 59,
Transamérica 0.68 89.213 17.261 193,
M 89 (60 78.717 7.500 g5,
AM Giobo _2n 229 944 20592 (*) 89,
Tupi 2.07 163 568 19,600 118,
Mundial 1.10 86.920 7.004 (%) 80,
| Manchste 0.30 23.708 5.300 223,
| S e it Copacabana 024 6 964 350 18, A
' 1] 98 FM 2.40 189 844 10.514 (*) 35.
; 105 FM 1.18 5,600 n,
| | Cidade 0.82 g7 9 000 138,
: | Transamérica LI3 21083 17.261 299,
Tropical U.54 42 670 4 (46 9,
l LW Aldigg 1.58 41.589 1.100 26,
: Matiasa 1.28 36.851 2.556 69,
Giobo 1.08 7112 2,085 (") 76,
Cultura 1.01 26 585 1,800 67,
F Belo Horizonte i BH M 212 55.803 3.648 (") 65,
- Cidade 1.23 32.376 2.000 61,
Terra 0.69 18.162 2.912 160,
Antena 1 0.56 14.740 2.200 149,
] l Globo 2.00 30.252 1.180 (*) 38,
Planalto ] 196 29 688 1.560 52,
Nacional 0.10 1.515 1,644 | 1.085,
Capial 001 151 2.500 16.556,
Distrite Federal Flr 105 FM I_ 1.61 24,385 l 750 30,
Transaménca 0.92 13.934 2.250 161,
Jormal de Brasiia 0.88 13.329 919 54,
Giobo 0.72 10,905 927 (*) 85,
FONTE: IBOPE/MAIO/SS - TODGS 0S DIAS DO MES RADIO RECORD/CAPITALAMERICATRANSAMERICA
06:00 AS 24:00 (*) CUSTD PONDERADO COSTO EM OTN (JULNO/ES: 1.588.26) (AGOSTO/SS: 1.982,48)
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Eventos

TV, ano 38 - De 2 de setembro a
31 de outubro, o Centro Cultural Sdo
Paulo realiza o projeto **A Televisdo
Brasileira’’, contando sua histdria
desde a implantacdo, em 1950, até ho-
je. Através de 150 painéis, serdo mos-
trados documentos iconograficos,
objetos, recortes de jornais e revistas,
scripts, figurinos e fragmentos de di-
VErsos cenarios de programas, em ta-
manho natural. Em paralelo, um te-
lao vai mostrar clips produzidos pelas
emissoras de televisdo, além de vinhe-
tas e varios trabalhos de computacdo
grafica.

Acompanhando a exposicdo, se-
rdo organizadas mesas de debates,
onde profissionais da area poderdo
expor suas experiéncias. Essas mesas
estdo previstas para a Sala Adoniran
Barbosa, sempre as 20 horas, confor-
me a seguinte programacdo: 12 de se-
tembro - Telejornalismo; 19 de se-
tembro - Publicidade; 26 de setembro
- Programas de Auditorio; 3 de outu-
bro - Humor; 10 de outubro - Teleno-
vela; 17 de outubro - Produtoras In-
dependentes; e 24 de outubro, uma
mesa-redonda sobre a influéncia da
TV na cultura brasileira. O Centro
Cultural Sdo Paulo fica na Rua Ver-
gueiro, 1.000, no Paraiso, e é acessi-
vel pelo Metrd, linha Norte-Sul.

vai ocorrer também com este semina-

rio. Mais informacdes no Centro
Cultural Candido Mendes, Rua Joa-

na Angélica, 63, CEP 22420, Rio de
Janeiro, tel. (021) 267-7141.

Esso com vocé -
Quem ainda ndo
preparou suas mate-
rias para inscrever
no Prémio Esso de
Jornalismo, que
atinge este ano sua
33.* edicdo, tem

tempo até 30 de se-

| Seminarios

Publicidade ao vivo - Washington
Olivetto, Roberto Duailibi, Carlos
Manga, Otavio Florisbal e Rubens
Carvalho sdo alguns dos profissio-
nais de agéncias de publicidade, pro-
dutoras de video e veiculos que parti-
cipam do semindrio ‘“A Publicidade
Brasileira’’, a partir de 15 de agosto,
no Centro Cultural Candido Mendes,
no Rio de Janeiro. As palestras serdo
todas as segundas e quartas, das 20 as
22 horas, até 9 de novembro. Este se-
minario faz parte do projeto ‘“‘Comu-
nicacdo ao Vivo'’', que ja realizou
uma série de palestras sobre televisdo
em 1986. Elas estdo sendo reunidas
em livro da Editora Brasiliense, o que

tembro - prazo fatal para entrega do
material. Além do prémio principal,
no valor de 500 mil cruzados, ha ou-
tras sete categorias, cada uma delas
valendo prémios de 200 mil cruzados:
Reportagem, Fotografia, Informa-
¢do Econdmica, Informacdo Cientifi-
ca ou Tecnol6gica, Informacdo Es-
portiva, Informacdo Politica e Infor-
macédo Cultural.

A categoria Informacdo Institu-
cional foi extinta, mas os prémios re-
gionais continuam valendo e vdo pa-
gar 100 mil cruzados para os melho-
res trabalhos das regides Norte (Ro-
raima, Amapa, Amazonas, Acre, Pa-
ra, Rond6nia, Maranhdo e Piaui),
Nordeste (Ceara, Rio Grande do
Norte, Paraiba, Pernambuco, Ala-
goas, Fernando de Noronha, Sergipe,
Bahia e Espirito Santo) Sudeste (Rio
de Janeiro e Sdo Paulo), Centro-
Oeste (Mato Grosso, Mato Grosso do
Sul, Goias, Distrito Federal e Minas
Gerais) e Sul (Parand, Santa Catarina
e Rio Grande do Sul).

S6 poderdo concorrer trabalhos
publicados entre 1.° de setembro de
1987 e 31 de agosto deste ano, e ape-
nas na imprensa escrita. Para se ins-
crever, o interessado deve mandar
cinco reproduc¢des da matéria, com o
nome do veiculo, data e local de pu-
blicagdo. Se ela foi publicada sem as-
sinatura ou sob pseuddnimo, precisa
ser autenticada pela direcdo do veicu-
lo. Cada jornalista podera apresentar
até cinco trabalhos. Maiores infor-
magdes e inscrigdes no Departamento
de Assuntos Externos da Esso, a Ave-
nida Presidente Wilson, 118, 6.° an-
dar, Rio de Janeiro, tels.: (021)
205-8897 e 205-8247.

Viadimir Herzog - Ainda ha tem-
po também para pegar as inscri¢des
do 10.° Prémio Vladimir Herzog de
Anistia e Direitos Humanos. As ins-
cricdes vdo até 15 de setembro, em 12
categorias: texto publicado na im-
prensa brasileira, texto publicado na
imprensa latino-americana, reporta-
gem de radio brasileira e latina, re-
portagem de televisdo brasileira ¢ la-
tina, fotografia brasileira e latina,
ilustracdo brasileira e latina, texto e
video de imprensa militante divulga-
dos no Brasil ou na América Latina.

Além do prémio jornalistico, ha-
vera também este ano um concurso li-
terario, aberto a qualquer pessoa,
mas com O mesmo tema: anistia € di-
reitos humanos. Mais informagoes
no Sindicato dos Jornalistas de Sao
Paulo, Rua Rego Freitas, 530, sobre-
loja, tel.: (011) 257-1633.

Cafezinho doce - 250 OTNs para
os primeiros colocados e 50 OTNs
para os segundos - é 0 que espera os
vencedores do Prémio Melitta 88, pa-
ra as melhores reportagens € matérias
publicadas em revistas ou jornais de
circula¢do nacional, que abordem
qualquer aspecto do café e da cafei-
cultura. SO serdo aceitas matérias pu-
blicadas entre 1.° de janeiro e 15 de
setembro deste ano - data final das
inscricdes. As categorias s3o trés
(matéria de revista, matéria de jornal
ou série de reportagens), e 0s COncor-
rentes devem enviar os trabalhos em
trés originais ou copias, para a Melit-
ta do Brasil, Avenida Monteiro Lo-
bato, 1.000, Guarulhos, Sdo Paulo.

VYideo e comerciais de TV - A SSV
Video e a Associacdo Brasileira de
Agéncias de Propaganda estdo pro-
movendo o Prémio Geraes, para as
melhores realiza¢cdes em video comer-
cial, empresarial e artistico. As areas
sdo trés: Comercial (com as catego-
rias Cria¢do, Produgdo, Direcido, Di-
recdo de Fotografia, Cenografia,
Efeitos Especiais e Trilha Original),
Empresarial (categorias: Institucio-
nal, Promocional, Instrucional) e Vi-
deo Independente (categorias: Clip
Musical, Ficcdo, Livre).

Todos os trabalhos devem ter sido
produzidos ou veiculados no periodo
de 1/1/87 a 31/8/88. Entre os pré-
mios, uma passagem ida e volta a Pa-
ris. As inscricOes estardo abertas de
1.° a 30 de setembro, na Avenida 31
de Marco, 435, Bairro Dom Cabral,
Belo Horizonte, MG, CEP 30530, te-
lex: 6049 ISJB BR, tel.: (031)
332-8711. X
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aco reservado para propaganda.

Temos um espago reservado computadores, calcados, produtos O espago ja esta reservado.
para vocé. téxteis, embalagens, tecidos e S falta voc€ ocupar e tomar
Nesse espaco moram 2.300.000  helicopteros. Sem falar no café eno  posse. E conquistar, assim, 0
pessoas com a maior renda per leite, tradicional forca da regido. territorio para seus produtos ou
capita do Estado de Minas. Produzem e ganham o suficiente Servigos.

Essas pessoas trabalham em 180  para consumir 0 que produzem

grandes industrias € produzem e 0 que vem de outros lugares. g@:@ﬂl E)E MUNR@

cigarros, latas de cerveja, maionese, Um verdadeiro Eldorado.
iogurte, queijos, cabines de veiculos, Programando a TV Sul de Minas, @
armamentos, anéls para motores, vocé fala direto com seu piiblico-alvo, -~

polimetros, fibras de poliéster, sem desperdicar munigao. REDE GZIOBO



Fotografia

Com a foto ‘““Aids, novo
tabu da Imprensa'’, o
fotografo gatcho Olivio
Lamas, 40 anos, 20 de
profissdo, conquistou o
primeiro lugar do Prémio
Kodak-Fenaj de
Fotojornalismo 1988. A
foto de Lamas, publicada
em fevereiro de 1988 pela
revista IMPRENSA, fol a
primeira no Brasil a
mostrar em detalhes os
devastadores efeitos da
Aids. Cerca de 200
reporteres fotograficos de
todo o Pais, com um total
de 500 fotos, participaram
do concurso, que premiou
ainda outros 11
profissionais. Os prémios -
entregues durante o 6.°
Encontro Nacional dos
Reporteres Fotograficos,
realizado no inicio do més,
em Salvador -
contemplaram cinco
categorias: Politica,
Reportagem Geral,
Esporte, Seqiiéncia e
Ensaio, além de uma
mencdo honrosa. Uma das
principais caracteristicas
desse concurso esta no fato
de ser o unico no Pais
inteiramente organizado e
julgado por
fotojornalistas, sob a
responsabilidade da
Executiva Nacional dos
Reporteres Fotograficos da
Federacdo Nacional dos
Jornalistas (Fenaj). Este
ano, fizeram parte do juri
os fotogratos Paulo Cesar
Bravos, Luiz Gevaert ¢
Luz Bittar, o critico
especializado Eugénio
Lima e José Antonio
Aquino Soares, especialista
em produtos técnico-
profissionais da Kodak. A
seguir, as fotos premiadas
em primeiro lugar em cada
uma das categorias:

A e e S N S (R By ST R RS S . v e i
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AGENCIA GLOBO/OLIVIO LAMAS

Prémio Kodak-Fenaj: ‘‘Aids, novo
tabu da Imprensa’’

Paciente terminal de Aids internado
no hospital Emilio Ribas, em Sé@o
Paulo, em dezembro de 1987.
Autor: Olivio Lamas

A vida como ela e
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Categoria Politica - 1.° lugar

Visita do presidente Ulysses Guimaries 2 enchente
de Petropolis (RJ), em fevereiro de 1988,

Publicada no Jornal do Brasil. Autor: Olavo Rufino
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FOTOS GENARD JONER

Categoria Seqgiiéncia - 1.° luga

Expulsdo de colonos que invadiram
a fazenda Séo Juvenal, em Cruz
Alta (RS), em julho de 1987.
Publicada no Didrio do Sul.

Autor: Genaro Joner

Categoria Reportagem
Geral - 1.° lugar

Naldo, um dos chefoes do trdfico de
drogas na Rocinha, dd um show de
seu poderio, em maio de 1988,
Publicada no Jornal do Brasil.
Autor: Jodao Correia dos Santos
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Categoria Esporte - 1.° lugar

Um torcedor do Atlético Mineiro
invade o gramado e agride um
ogador do Flamengo, em dezembro
de 1987. Publicada no Hoje em Dia.
Autor: Renato Cobucci

Mencao Honrosa

A gestante nao tem tempo para
chegar ao hospital, em Salvador, e
acaba realizando o parto na rua.
Nascem gémeos.

Autor: Almiro Lopes
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Categoria Ensaio - 1.° lugar

De dezembro de 1987 a fevereiro de
1988, quatro cenas da violéncia
cotidiana nas favelas cariocas.
Publicado em O Dia.

Autor: Alcyr Cavalcanti

A |

SAOWRAAN

FOTOS ALCYR CAVALL
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0 jornalismo
que todas as FMs colocam no ar
tem quase sempre a mesma feicao:
superficial, sem jeito, sem conteudo, po de arroz. Elas fazem
jornalismo apenas como maquiagem para cumprir as exigéncias das leis
federais, que obrigam as radios a destinar parte do seu horario a divulgacao da informacao.
A Eldorado FM nao tem essa cara de pau. E faz o melhor jornalismo em FM do Pais. Com seriedade,
competencia, objetividade, participacao e, porque nao, muito charme e modernidade jornalistica.
Isso faz dela um rosto diferente na multidao da mesmice que anda por ai. Uma FM que fala a um
publico qualificado, especial e inteligente, que sabe muito bem que jornalismo nao é maquiagem.

FM NOTICIAS - 7 as 9 hs — 2% a sabado

A dose certa de muisica e noticia. Prestacao de servigos, informacoes do transito. Correspondentes especials: Rodney Mello
(Los Angeles), Milton Blay (Paris) e José Carlos Santana (Londres). Andlise econémica de Antonio Carlos de God oy

DIVIRTA-SE - 12 as 13 hs — 2* a 6Y/19hs - sdbados e domingos

Um show diario de misica e informagdes culturais, de lazer e esporte. Participacao de Rubens Ewald Filho e cor respondentes
internacionais. Flashes especiais de hora em hora

BOLETINS INFORMATIVOS

Diariamente, de hora em hora. espaco aberto para as Gltimas informactes. Resumo as 11:55 e 17:55 hs.

BOLETINS DA BOLSA

Diretos da BOVESPA. as 10:05, 1150 e 13:35 hs.

COBERTURAS ESPECIAIS ELD()RADO FM 929

Tudo que acontece nos principais eventos culturais e esportivos, com a participacao dos repérteres Lucia Mendonga, Castilho de
Andrade e Plinio Romeiro. A RADIO QUE TOCA.
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Nova York

O olho critico n.° 1

Les Brown foi o primeiro jornalista dos EUA
a levar a TV a sério e hoje dirige
as duas revistas mais importantes do setor

por Lucia Guimardes

Em 1971, um livro que trouxesse
na capa a palavra televisdo se arrisca-
va a provocar bocejos no publico.
Marshall McLuhan, responsavel pela
purpurina tedrica lancada sobre os
meios de comunica¢do, comegava a
enfrentar um periodo de ostracismo
do qual nunca se recuperou, até mor-
rer, em 1980. A televisdo tinha au-

mentado a amplitude dos eventos da
virada dos 60: os americanos passa-
ram a dividir sua sala de visitas com
os hippies, as revoltas dos estudantes,
0§ protestos negros e testemunharam
os tiros que liguidaram Robert Ken-
nedy e Martin Luther King.

Assistir @ TV era in. Gostar de TV
era out. Mas o titulo do livro lancado
em 71 era suficiente para erguer algu-
mas sobrancelhas: The Business Be-
hind the Box (Os Negécios por tras
do Video). O autor, Les Brown, era

editor de TV do Variety. Quem ven-
ceu o preconceito e o tédio com 0 as-
sunto teve uma surpresa. O deslum-
bramento ou a arrogancia que costu-
mavam cercar as investidas nessa
area deram lugar aos fatos.

Espectador confesso - O autor co-
bria televisdo desde 1953 e assistiu ao
veiculo se transformar de arremedo
do radio em carro-chefe da industria
de comunicacdo. Les Brown foi um
dos primeiros jornalistas americanos
a levar TV a sério. Hoje, aos 60 anos,
o tempo dedicado a telinha é cada vez
menor. Ja vdo longe os dias passados
na redacdo apertada do Variety, tro-
cada, em 1972, pela redagdo do N.Y.
Times, onde foi repérter setorista de
TV. Com um pé de cada lado do
Atlantico, Les Brown dirige duas das
mais respeitadas revistas de comuni-
cacdo da atualidade, a Channels, de
Nova York, e a Television Business
International, em Londres.

A altura é-de jogador de basque-
te. O cachimbo, a voz grave e os ca-
belos brancos ndo sugerem que este
senhor vai discorrer com animacdo
sobre novelas. Depois de ver a altima
pagina de The Business Behind the
Box, ele passou duas noites sentado
em frente a TV. E, quando voltou pa-
ra o escritorio, ndo resistiu a ligar pa-
ra casa perguntando sobre capitulos
de novela que estava perdendo. Mas
este confesso espectador provocou
muita gente com o livro, que conti-
nha afirmac¢des como ‘‘os programas
de TV existem para entregar o publi-
CO aos anunciantes’’,

O livro descrevia um ano - 1970 -
da vida da televisdo americana. Les
Brown mostrou o funcionamento da
TV como um negécio. O livro relata-
va uma saga empresarial de bilhdes
de ddblares. E lembrava um bom ro-
teiro de cinema. No entanto, nio era
ficgdo, e 0s personagens reais e os insi-
ders do ramo levaram um susto. A
unanimidade ficou por conta dos cri-
ticos, que saudaram o primeiro livro
de Les Brown. Depois desse, vieram
mais cinco.

Torre de observacio - Mesmo
quem ndo lé publicacdes especializa-
das, ja teve chance de se familiarizar
com o senhor de cachimbo. Se o as-
sunto é televisdo, ndo ha mesa-redon-
da, congresso, festival ou programa
de TV que ndo reclame a presenca de
Les Brown. O tempo, para quem tra-
balha em continentes separados, é
apertado. IMPRENSA, pelo paren-
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3rown e €

tesco com as consagradas Channels e

TBI, conseguiu algumas horas na

ggenda deste observador privilegia-
0.

Brown lembra que ao fundar a
Channels, em 81, foi questionado pe-
los concorrentes das outras revistas
de midia e negocios. A Channels
trouxe um padrdo editorial de sofisti-
cacdo até entdo desconhecido nesta
area. Programagdo visual impecavel,
textos apurados e editados com extre-
mo rigor. A Channels traz, todo més,
um artigo de Les Brown, sob o titulo
The Public Eye. A coluna se tornou
uma espécie de torre de observagio,
superego auxiliar da indastriada TV.
Nesta coluna e em outra, assinada
mensalmente na Television Business
International, de Londres, Brown
analisa as tendéncias desta década,
que virou ao avesso a ordenada selva
do mercado da midia eletrdnica.

Ele acompanha, com atenc¢do, o
declinio das trés grandes redes,que
sofrem uma progressiva perda de au-
diéncia, agravada pela TV a cabo, o
videocassete e as tecnologias que ndo
param de surgir. ‘A fidelidade do
publico aos canais de TV é coisa do
passado. A fragmentacdo é enorme e
a televisdo, para um jovem, é um
aparelho com dezenas de canais.”’

Pragmatismo yankee - Les
Brown alerta para o deslumbramento
com as novidades eletrOnicas. ‘‘Tec-
nologia, sozinha, ndo vai a lugar ne-
nhum. Se ndo der certo, comercial-
mehnte, fica na prateleira. Os exem-
plos estdo ai, técnicas fascinantes co-
mo videotexto, videodisco e DBS
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(satélite direto a domicilio), todas
elas fracassos empresariais nos Esta-
dos Unidos.”” Com pragmatismo
yankee, ele observa as mutacdes ge-
néticas resultantes das co-producdes
da TV americana com o0s ingleses
(‘*Sabe que eu gosto disso?’’, confes-
sa). E se entusiasma com as mudan-
cas forcadas pela privatizacdo na te-
levisdo européia.

Les Brown ndo gosta quando os
amigos dele perdem o emprego nas
demissdes coletivas da CBS. Mas es-
ta convencido de que a disparada dos
custos e a fragmentacdo do mercado
ja surtiram um efeito irreversivel so-
bre a operagdo das redes. E se per-
gunta, preocupado: ‘‘Por que a CNN
consegue fazer noticia 24 horas por
dia com um ter¢o do or¢amento do
jornalismo de uma rede? As fontes de
noticias, agora, sao tantas que, quan-
do o espectador senta para assistir o
telejornal de rede, a noite, o progra-
ma ja se tornou redundante. O tele-
jornalismo apela cada vez mais para
0 entretenimento, O g€nero... 0 géne-
ro revista, € mesmo assim o investi-
mento € grande demais para o0 pouco
tempo dedicado no ar a produgédo
jornalistica’’.

Les Brown acha que os trés prin-
cipais telejornais americanos vao fi-
car ainda mais ameacados quando
entrar no ar, em outubro, o USA-TV
- 0 noticiario de meia hora feito pelos
donos do USA Today. O programa
ja esta vendido em todos os mercados
importantes e ira ao ar na mesma fai-
xa de horario nobre dos telejornais.

Outro divisor de aguas, na opi-
nido de Les Brown, é a greve dos re-

' datores de script de TV, que paralisa

toda a producdo ha cinco meses.
““Daqui a alguns anos'’, ele prevé,
““vamos olhar para tras e reconhecer
que esta greve marcou o fim da era
das redes’’.

Para quem cobre televisdo ha 35
anos, Les Brown ndo tem ilusdes
quanto ao papel do critico na TV.
““‘Eles sdo totalmente irrelevantes nes-
te processo. Se o critico de teatro do
N.Y. Times gostar de uma peca, 45
mil pessoas vdo ver, O Sucesso € certo.
Se um critico pichar um programa de
TV, nada acontece. Quem vé televi-
sdo, ndo consulta coluna de jornal.”
Brown esta convencido de que os jor-
nais americanos fizeram uma conspi-
racdo inicial contra a TV. Lembra
que os amigos intelectuais ficavam
desolados com a especializacdo dele.
““Até hoje’’, ele diz, ‘‘isto me inco-
moda. Acho lamentavel a atitude eli-
tista de desprezar a TV, como se fosse
um meio de expressdo menor. Sera
que a histéria dos direitos civis nos
Estados Unidos seria a mesma, se
ndo fosse a televisdo?"’

Cabana Carioca - Hoje em dia,
Les Brown ja ndo se preocupa tanto
com a trajetoria dos programas ame-
ricanos. Ele esta fascinado com o
crescimento dos outros mercados e a
multiplicacdo da produc¢do interna-
cional. Se a economia mundial é cada
vez mais interdependente, a tendén-
cia vale para a televisdo. Ele pergun-
ta, curioso, sobre o andar da carrua-
gem eletrénica no Brasil. Nunca visi-
tou a América do Sul, mas tem certe-
za de que a estética latina vai ter um
lugar ao sol, com o investimento cada
vez maior nas redes hispanicas (a po-
pulacdo hispdnica dos Estados Uni-
dos deve chegar a 20% no ano 2000).
Diz que ndo se sente a4 vontade para
comentar sobre a televisdo brasileira,
mas afirma, sem hesitar, que Hans
Donner, resnonsavel pelos graficos
da Rede Globo, *‘é o melhor do mun-
do’'. O sucesso, o respeito do merca-
do editorial e as constantes viagens
internacionais ndo parecem ter mu-
dado muito os habitos deste jornalis-
ta. Vez por outra, ele aproveita para
dar uma escapulida, com um velho
colega de redacdo do New York Ti-
mes. E os dois, no despojado cenério
do restaurante Cabana Carioca, no
Centro de Manhattan, colocam a
conversa em dia, debrucados sobre
generosas por¢des de vatapa ou fei-

joada. P8
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Los Angeles: 30 mil quilometros de asfalto e estilo

Los Angeles

A midia do

irmao do Oeste

A California é uma nacdo a parte
dos Estados Unidos e tem uma
Imprensa a sua imagem e semelhanca

por Ana Maria Bahiana e
José Emilio Rondeau

Para a Imprensa brasileira, os Es-
tados Unidos tém sido, em geral, a
Costa Leste: Washington e Nova
York, poder, dinheiro e estilo. Entre-
tanto, trés fusos horarios adiante, do
outro lado do pais, debrugada sobre
o Oceano Pacifico e dialogando in-
tensamente com a Asia e a Oceania,
existe praticamente uma outra nac¢ao:
a nacdo da Califérnia, especialmente
a Califérnia do Sul, particularmente
Los Angeles.

Aqui, as coisas se passam de mo-
do muito diferente. A diversidade ét-
nica e cultural € muito maior, a rique-
za ¢ muito mais vasta e mais concen-
trada, os lagos com o restante do pais
sdo tdo ténues quanto sdo estreitos os
contatos com os paises do outro lado
do Pacifico, e, finalmente, a propria
organizacdo arquitetdnica, funcional
e demografica do espaco urbano defi-
ne um outro tipo de paisagem, um

96

outro tipo de mercado e um outro
universo de assuntos. Na Costa Oes-
te, na nacdo da Califérnia, as pautas
prioritarias sdo sempre (¢ a0 mesmo
tempo) o resto do mundo e a comuni-
dade local - estilo de vida, mobilida-
de, lazer e show-business.

Sdo0 quase 30 mil quildmetros de
asfalto state-of-the-art divididos en-
tre 18 freeways principais e variadas
avenidas, ruas e bulevares. Sdo quase
quatro horas gastas diariamente den-
tro de um veiculo de quatro rodas, de
casa para o trabalho, do trabalho pa-
ra casa, descontadas as escapulidas
eventuais ao cinema, ao teatro, ao su-
permercado, pequenas jornadas que
duram de 15 a 20 minutos cada, ida e
volta. Com tanto tempo dedicado ao
autotransporte, onde o californiano
do sul encontra espaco, interesse ou
disposi¢do para ler jornais, revistas e
livros?

Palco principal - Entretanto, por
mais paradoxal que possa parecer, a
oferta e 0 consumo de leitura desta

EEYSTOME

regido sdo altissimos, alimentando
um mercado variado e vigoroso. Nado
apenas concentra-se na California o
maior mercado livreiro dos Estados
Unidos, como a quantidade de titulos
- incluindo ai tantos livros como pu-
blicacdes de todo tipo e Imprensa em
geral - reflete uma disputa acirrada
pelos dolares de leitores e anuncian-
tes, ao sabor de uma segmentacao ca-
da vez malor do mercado.

A concentrac¢do populacional e de
renda no Sul da Califérnia torna a
area da Grande Los Angeles o palco
principal dessa disputa. Aquil esta a
toda-poderosa industria do cinema e
seus derivados - televisdo e video.
Aqui estdo as indistrias aeroespacial
e de informatica, e a maior rede de
empresas de prestacdo de servigos da
América. Em Los Angeles e nas cida-
des que orbitam a seu redor - a um
ponto em que fica impossivel dizer
onde Los Angeles comeca ou termina
- esta a maior parte da renda que faz
da Califérnia a sétima economia do
mundo, perdendo apenas para a
Franc¢a, China, Alemanha Ocidental,
Japao, Unido Soviética e os proprios
Estados Unidos.

Polpudas matérias - Uma atencéo
constante ao exterior tem sido o prin-
cipal trunfo do lider entre os jornais
da Califérnia, o Los Angeles Times.
Com um prédio que € um marco his-
torico e atracdo turistica, no centro
da cidade - e que ja foi invadido e de-
predado duas vezes, no inicio do sé-
culo, por conta das posi¢des conser-
vadoras de seus fundadores, em
questdes como sindicatos e direitos
dos trabalhadores -, o Los Angeles
Times mantém imbatida sua circula-
¢d0 de mais de 1.136.820 coOpias em
dias de semana (nos fins de semana,
mais de 1.400.000 jornais).

Ninguém depredaria o L.A. Ti-
mes hoje - seus jornalistas mais vete-
ranos, pelo contrario, reclamam mui-
to das posigdes liberais em excesso
que o jornal tem tomado -, e ele man-
tém essa vantagem com uma cobertu-
ra muito atenta e sofisticada de eco-
nomia e negdcios - compreendendo
que, para a Califérnia, ‘‘negocios’’
quer dizer a Bolsa de Téquio, as ten-
déncias de consumo de vitaminas e
equipamentos de ginastica, ¢ os hu-
mores dos poderosos do cinema - e
uma rede afiada de correspondentes
internacionais. O Brasil, inclusive,
costuma ser presenca constante nas
polpudas matérias que ocupam toda
a cabeca do L. A. Times, voltadas,
quase totalmente, para matérias de
exterior. Ndao o Brasil dos comunica-
dos oficiais ou das agéncias noticio-
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sas, mas o Brasil dos traficantes da
Rocinha, dos casos de dengue e dos
assassinatos de mulheres.

Jornais comunitarios - O que ndo
¢ negocios ou internacional, no L.A.
Times, é local: para se manter na li-
deranca também dos diversos merca-
dos pulverizados da Califérnia, o jor-
nal tira varios encartes, como Calen-
dar (de entretenimento, especialmen-
te abrangente aos domingos, quando
sai como um tabloide encartado),
View (para a familia) e Metro (de as-
suntos locais, com interesse mais am-
plo). Cada um desses cadernos espe-
cificos circula apenas na comunidade
a que se dirige, da zona oeste a regido
centro-sul (mais pobre e violenta), do
conservador condado de Orange até
as cidades da Costa Sul, como San
Diego.

Os encartes locais foram o pulo
do gato do L.A. Times quando seu

Los Angeles
Times e seus
filhotes:
cobertura
ampla de
exterior e
atencao
especial as
diferencas
de cada
comunidade

principal concorrente, 0 mais popu-
lar e mais combativo Los Angeles
Herald, ameacou passar-lhe a frente,
ha alguns anos. Na verdade, a subita
vantagem do Herald ndo se devia as
suas virtudes ou qualidades sobre o
Times, mas ao avanco, exatamente,
dos jornais comunitarios, locais, que
estavam corroendo o mercado leitor.
Jornais como o The Register, que ser-
ve a comunidade ultraconservadora
de Orange County, ao sul de Los An-
geles; o Outlook, que atende a zona
oeste, sofisticada, da cidade; o Daily
News, que cobre a vasta rede de su-
burbios classe média do Vale de San
Fernando, ao norte; o Los Angeles
Sentinel, voltado para a comunidade
negra, especialmente da regido
centro-sul; o Pacific Citizen, da co-
munidade japonesa; ou ainda o La
Opinién, veterano e lider incontesta-
vel da vasta populacgdo hispanica de
Los Angeles.
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Ao acrescentar encartes locais,
diarios, as suas edicdes normais, 0O
Times voltou a disparar na lideranca,
curvando-se a segunda da grandes
leis ndo-escritas da nacdo Califérnia:
cada comunidade é uma cidade, com
caracteristicas étnicas e culturais dis-
tintas, com habitos e necessidades di-
ferentes, ao mesmo tempo 1soladas e
interligadas pela longa, complexa re-
de de freeways.

Exacerbado individualismo - Os
jornais de bairro angeleanos ou sul-
californianos ndo sdo meros cabides
de anuncios, mas espelham esses inte-
resses unicos e particulares. O Be-
verly Hills Courier, por exemplo, é
10% coluna social e 90% vitrine imo-
biliaria, um must numa area urbana
em que 0 desembolso de milhdes de
dolares por uma propriedade € corri-
queiro. O Brentwood Blah tenta ser
tdo chique e intelectualizado quanto
a yuppanalia a que serve. O Village
View circula na area que concentra o
maior numero de cinemas lancadores
dos Estados Unidos, o Westwood
Village, e fala basicamente de cine-
ma.
Outro elemento importante da
Imprensa angeleana - atestando tanto
suas caracteristicas de prosperidade
guanto seu exacerbado individualis-
mo - sdo 0s semanarios distribuidos
gratuitamente em lojas, restaurantes,
bares e shopping centers. Com circu-
lacio média de 100 mil exemplares
por semana, essas publica¢des tém
autoridade e competitividade capazes
de amedrontar grandes veiculos.

O jornal L.A. Weekly, lider dos
gratuitos, tem circulacdo de dar inve-
ja - tiragem de mais de 400 mil exem-
plares por semana -, € sua mistura
bem dosada de servicos (dando abso-
lutamente todas as informacodes sobre
entretenimento, cultura, esportes e la-
zer da cidade), comentario politico e
cultural (positivamente a esquerda do

espectro oficial e muito volta-
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do para as comunidades negra,
hispanica e gay) e estilo (fun-
damental em Los Angeles)
responde por seu notavel su-

cesso ha mais de uma decada.
Além disso, o Weekly publica
anualmente dois guias imper-
diveis: Los Angeles User Ma-
nual (com dicas atualizadas
para sobrevivéncia na selva ur-
bana, de aluguéis a seguros) e
0 Best of L.A. (que lista os me-
lhores restaurantes e oOs
melhores-tudo - por exemplo,

L.A.
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Weekly: bons guias O Courier: para ricos

melhor local para uma orgia
satanica). X
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1968. Ano de transformacdes culturais,
politicas e comportamentais.

Ano marcado pela acdo cruel da censura
no Brasil.

Ano de nascimento da revista Veja.
1988. Ano de comemorar, com festa, os
20 anos de vitdrias de uma revista

que resistiu a chuvas e trovoadas para
chegar onde esta.

Ao mestre com carinho, a revista
Imprensa dedicara, na edicdo de
setembro, um caderno especial, no qual
vocé ficara conhecendo as entrelinhas
dos 20 anos da maior revista de
informacdes do pals.

Os bastidores das redacdes, 0s anos de
crise, 0 convivio com a censura, 0s cinco
anos no vermelho, a linha grafica, as
primeiras capas, as mais polémicas, os
custos de operacdo, a criacdo de
sucursais e, ainda, as metas da revista
para os proximos anos.

Como jornalista, vocé ndo pode ficar
fora desta festa que também sera uma
verdadeira aula do oficio.

Como leitor, vocé ndo pode deixar

de rever 20 anos de histéria do ponto de
vista de uma revista.

Como anunciante, vocé ndo pode perder
esta chance de fazer um anuncio
histérico.

N&o perca.

Na edicdo de setembro da revista
Imprensa, caderno especial sobre

a revista Veja. 20 anos de histdria em
fasciculos semanais.

Fechamento: dia 10 de setembro.
Nas bancas: dia 25 de setembro.
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Seul

A corrida

vali comecar

Catorze mil jornalistas de todo o mundo
ja estdo preparados para
a maior maratona mundial da informagcdo

por Renato Martins

Como sempre, 0os organizadores
dizem que esta tudo pronto, que as
acomodacgdes sdo suficientes e que 0s
sistemas sdo o melhor que a tecnolo-
gia permite. E, como sempre, poucos
dias depois da abertura, os jornalis-
tas que vieram a Seul para cobrir a
Olimpiada estardo reclamando de
que nada funciona, que os intérpretes
ndo entendem uma palavra, que as
cdmeras estdo mal posicionadas e as
E:shas de comunicacdo sobrecarrega-
A Coréia do Sul espera receber 14
mil profissionais de imprensa durante
a Olimpiada, incluindo repoérteres,
fotografos, comentaristas e técnicos
de radio e TV. Devem vir cerca de
5.300 profissionais de 1.500 organi-
zacdes da imprensa escrita. As emis-
soras de radio e TV devem enviar no-
ve mil pessoas, entre as quais quatro
mil jornalistas,

No caso da imprensa escrita, o
credenciamento esta sujeiro a cotas

distribuidas pelo Comité Olimpico
Internacional (COI) e ja esta fechado
desde o fim de abril. Para o Brasil, de
inicio o COI liberou apenas dez cre-
denciais. Mas, segundo Kim Chang-
Ho, diretor de operacdes de Impren-
sa do Comité Organizador dos Jogos
Olimpicos (SLOOC), depois de mui-
tas reclamacdes, o nimero de creden-
ciais para a imprensa subiu para 16
reporteres e cinco fotografos. No ca-
so das emissoras de radio e TV - que
pagaram pelos direitos de transmis-
sdo -, 0 SLOOC foi bem mais flexivel
e estd aceitando pedidos de creden-
ciamento até o final de agosto.

Ciies no caminho - Para facilitar a
vida dos coleguinhas, o governo sul-
coreano nao vai exigir vistos de entra-
da para os profissionais credencia-
dos, assim como para atletas e diri-
gentes esportivos. Mas isso sO vale
para as organizacdes que cumpriram
0 prazo inicial de entrega dos pedidos
de credenciamento e agora estdo rece-
bendo as carteiras de identidade
olimpicas. As credenciais mesmo s
serdo entregues em Seul, com a apre-

sentacdo dessas carteiras de identida-
de.

Passando pelos detectores, caes
farejadores, guardas de seguranga ar-
mados de metralhadoras e pistolas de
gés lacrimogéneo, fiscais da alfande-
ga e recepcionistas sorridentes, ja se
podera sair do aeroporto de Kimpo e
ir para a Vila de Imprensa ou para
um dos 14 hotéis designados pelo
SLOOC. A Vila de Imprensa fica ao
lado da Vila dos Atletas e do Parque

. Olimpico, a 15 quildmetros a sudeste

do centro de Seul. Ela tem 36 pré-
dios, com 1.848 apartamentos e um
total de 5.620 acomodacgdes. Com ca-
fé-da-manha incluido, a diaria varia
de 45 a 80 délares. As instalagdes in-
cluem banco, agéncia de correio, um
minicentro de imprensa, laboratorio
fotografico e uma série de servigos.

Os hotéis reservados pelo SLOOC
para a imprensa vdo desde o recém-
inaugurado Swiss Grand, que vai hos-
pedar os sessenta profissionais da Re-
de Globo, e onde uma suite custa até
1.800 ddlares, até o Youido, onde vai
ficar parte do pessoal da Rede Man-
chete - nele, a diaria de um quarto
simples custa 38 doélares.

Trés organiza¢des sdo responsa-
veis pelos servicos de imprensa da
Olimpiada. O SLOOC cuida de cre-
denciamento, acomodacdo, infor-
macgdes, transporte e seguranca. A
Korean Telecommunications Autho-
rity (KTA) fornece equipamentos e
servigos como aparelhos e linhas tele-
fOnicas, bips, telex, telefoto, fac-
simile, walkie-talkies, mesa telefoni-
ca para recados, e também vai operar
0s circuitos de satélite para radio e
TV. A emissora estatal Korean
Broadcasting System (KBS) vai pro-
duzir todos os programas de TV e ge-
rar os sinais de satélite, além de ope-
rar o Centro Internacional de Radio e
TV (IBC), de onde todas as trans-
missdes serdo feitas.

O IBC fica na ilha da Youido, no
rio Han, a dez quildmetros ao sul do
centro e a 23 quildmetros da Vila de
Imprensa. Trés andares do prédio es-
tdo reservados para a KBS e a NBC
norte-americana - que, afinal de con-
tas, pagou 300 milhdes de dolares dos
408 milhdes arrecadados com os di-
reitos de transmissdo da Olimpiada.
Os restantes nove andares vao ser di-
vididos por outras 116 redes nacio-
nais e unides internacionais de radio e
TV. Ali, vdo trabalhar cinco mil pro-
fissionais estrangeiros e 3.500 corea-
nos, sendo mil para produzir progra-
mas para a TV local e 2.500 para as
redes estrangeiras.

Mega-redaciio - Kim Chang-Son,
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vice-diretor de operagdes de TV do
SLOOC, diz que a KBS vai operar
mais de 200 cdmeras fixas nos 34 lo-
cais de competi¢do, além de trés heli-
copteros e furgdes de transmissdo. A
maratona val ser coberta por dois
carros elétricos, para evitar que a po-
luigdo atrapalhe os atletas. Das 27
modalidades da Olimpiada, 24 véo
ter suas competi¢cdes transmitidas ao

vivo para o IBC, enquanto nas pro- |

vas de iatismo, tiro ao alvo e arco e

flecha a KBS s6 vai fornecer suma- |

rios depois das competi¢cdes. A KBS

vai gerar sinais para 25 canais de saté-
lite, dos quais sete a partir de unida-
des movelis.

O pessoal da midia escrita vai tra-
balhar no Centro de Imprensa
(MPC), a 12 quildmetros ao sul do
centro da cidade e a 7,5 da Vila de
Imprensa. O Centro tem uma reda-
¢do para 600 pessoas e escritorios alu-
gados por 110 organizagdes, ao custo
de 20 délares por metro quadrado.
Minicentros vdo funcionar em todos
os locais de competi¢do, onde havera
1.173 posicdes reservadas para co-

-’
Barcelona’92

Q8

Barcelona
se apronta

Os espanhois estdo caminhando de-
pressa. Ainda faltam quatro anos pa-
ra os Jogos Olimpicos de Barcelona e
j& ha muita coisa pronta. Ndo esta-
mos falando de prosaicas piscinas,
hotéis e gindsios. Josep Miguel Abad,
do Comité Organizador da Olimpia-
da 92, informa que Barcelona contaré
com avangos tecnolégicos pratica-
mente nfo utilizados até agora. E o
caso dos sistemas de televisdo de alta
definicdo e interativa. Havera, tam-
bém, uma melhor utilizacfio de recur-
sos mais tradicionais: os jornalistas
terdo, por exemplo, em seus quartos,
um servico de videotexto através do
qual poderdo solicitar as mais varia-
das informacdes ou enviar recados
aos demais membros da familia olim-
pica. O Comité Organizador acredita

que a Olimpiada de Barcelona sera
ainda maior, em termos de comuni-

cagdes, do que a de Seul. Contra os
14 mil jornalistas que irdo & Coréia
do Sul, estima-se que 25 mil visitardo
a Espanha. A festa vai comecar daqui
a pouco: no dia 8 de outubro, sera
aberta a Olimpiada Cultural, uma
maratona de espetdculos que terd a
duragdo de quatro anos.

Neide Martins, de Barcelona

IMPRENSA - AGOSTO 1988

A parte mudemnda canitnl :

mentaristas, cada uma com trés escri-
vaninhas e monitores de TV. As po-
sicdes nos estadios de atletismo, gi-
nastica, natacdo e ciclismo também
terdo terminais de computador, com
acesso imediato a resultados, recor-

' des e outras informagdes.

A informdtica - Mil terminais de
computador estdo sendo instalados
nos hotéis designados pelo SLOOC,
na Vila de Imprensa, no IBC, no
MPC e nos minicentros de imprensa,
500 deles com impressoras acopladas.

Os terminais pertencem a um sistema
chamado WINS (Wide Information

- Network Service), formado por dois

computadores IBM 4381 norte-
americanos ¢ 14 superminis 3B2/400
fabricados pela empresa sul-coreana
Lucky Goldstar, sob licenca da
AT&T. O software fol produzido pe-
la empresa coreana Dacom e pelo
Instituto de Ciéncia e Tecnologia da
Coréia.

Kim Yon-Tae, gerente da Divisdo
de Projetos Olimpicos da Dacom,
disse que, além de servir & adminis-

' tragdo dos jogos e ao COI, o sistema

de computadores vai fornecer a im-
prensa resultados das competi¢des,
listas de atletas inscritos, estatisticas
esportivas, recordes novos e antigos,

 quadros de medalhas por modalida-
de, por pais, por atleta e por dia, ho-

rarios das provas, biografias de atle-
tas e dados sobre a Coréia do Sul e

' paises participantes

Agora, é s6 fazer as malas, pre-
vendo temperaturas entre 18 e 25
graus ¢ pouca chuva. Os coleguinhas
ndo devem esquecer mascaras contra
gas lacrimogéneo, ja que os 120 mil
segurancas da Olimpiada sdo 0s mes-
mos que costumam lidar com o0s pro-

- testos do movimento estudantil sul-

|
|

coreano. Um lembrete para 0s mais
saidinhos: o esporte nacional daqui
se chama tae-kwon-do. X
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Dois em um

Assinante da Folha leva vantagem em tudo

por Moacir Japiassu

b = i,

Janistraquis tanto insistiu que as-
sinamos a Folha; afinal, o argumento
era forte: ‘“‘Considerado, a Folha é o
unico jornal do Pais que a gente assi-
na e recebe dois’’, garantiu meu se-
cretario, semi-soterrado sob uma pi-

lha da prestigiosa se¢do Erramos, se- |

¢d0 que comegou como coluna, evo-

luiu, chegou ao status de editoria e se |
transforma, como verificou Janistra- |

quis, num jornal dentro do jornal.

“Considerado, o jornal Erramos |

é até melhor do que a prépria Fo-
lha"’, avaliou meu secretario, exibin-
do uns poucos exemplos inseridos no
vibrante matutino:

‘““A Folha errou ao afirmar ontem
na pagina A-8, no texto intitulado
Thatcher Viking, que Vigdis Finnbo-
gadottir, 58, foi reeleita pela terceira
vez consecutiva para a presidéncia da
Finldndia. Na verdade, ela foi reeleita
para a presidéncia da Isldndia, pais
nérdico localizado no extremo no-
roeste da Europa, no Oceano Atlanti-
co. A capital do pais é Reikjavic’'.

“Este até que ndo ¢ um bom
exemplo, considerado’’, alertou-me
Janistraquis; ‘‘afinal, faltou dizer
quantos quildmetros o raio do pais
esta distante da praca da Sé..."”’

Outras jéias do mesmo dia, 28 de
junho, e, pasmem, da mesma pégina:
““O nome do artista plastico francés
Marcel Duchamp esta grafado erra-
damente em titulo na edicdo de on-

tem’’. “*Na edicdo de sabado, dia 25,
texto-legenda da pag. A-37 afirmava
que Armand Hammer é pintor; na
verdade Hammer ¢ um magnata do
petroleo (...)"". ““O escritor Elias Ca-
netti é bulgaro e ndo romeno, como
foi publicado no ultimo dia 16 (pag.
A-33)".

Datas trocadas - Na Folha do dia
30 de junho, Janistraquis colheu esta
preciosidade: ‘*‘No quadro Veja como
Tyson demoliu Spinks, publicado on-
tem na pagina A-24, hd uma inversdo
na seqiiéncia de fotos. A segunda de-
las (da esquerda para a direita), em
que Spinks est4 ajoelhado, deveria ser
a terceira da seqiiéncia, ja que antes
de cair pela primeira vez Spinks rece-
beu um golpe de direita de Tyson no
bago e tentou proteger a cabeca’’.

Mais uma do mesmo dia 30 de ju-
nho: ‘“Na reportagem Guarani estréia
sdbado na Libertadores contra Sport,
da péagina A-22, foi publicada incor-
retamente a nova data do jogo entre
Guarani e Inter pelo Campeonato
Paulista. A partida sera disputada
hoje, as 21 h, em Campinas”’.

Este Erramos nocauteou Janistra-
quis: ‘“Considerado, sabe o jogo do
Guarani contra o Sport, que seria no
sabado? Pois € hoje, quinta-feira'’,
informou o secretdrio. Ponderei que
0 jogo daquele dia era Guarani ¢ In-
ter, pelo Campeonato Paulista; o jo-
go do sabado continuava sendo con-
tra o Sport, pela Libertadores. Janis-
traquis protestou:

- Mas, considerado, o Erramos

| diz que o erro é na reportagem Gua-
" rani estréia sabado...

- Continua estreando, Janistra-
quis. E que o erro da matéria da Fo-
lha estava no corpo e ndo no titulo!

Janistraquis considerou emocio-
nante a confusdo, ‘‘mais emocionan-
te do que jogo do Sport'’, e esta tor-
cendo para que a Folha chegue ao
“requinte dos requintes’’. E explicou:
““Considerado, bacana vai ser no dia
em que o Erramos anunciar: ‘Nesta
edicdo, onde se 1€ segunda-feira, 12

- de setembro, leia-se sabado, 26 de no-

vembro’’’. Janistraquis ndo gostou
quando perguntei, com ingenuidade:
“E de que ano?..."

Lances de vanguarda - Na pasta
onde Janistraquis arquiva os titulos
inesquecivels de nossa Imprensa, ha
lugar reservado para o novo-Estaddo-
agora-com-nova-direcdo. ‘‘Conside-
rado, olhe sé para essa modernidade,
essa vanguarda'’, mostrou-me o se-
cretario: Populagdo ndo cré em pes-
quisa, diz pesquisa. E este, soberbo e
supimpa: Alastra-se o Mistiforio; e
outro, pos-vanguardista: Emenda
pior do que o soneto. O texto do Obi-
tudrio, entdo, passou por uma refor-
ma radical. Janistraquis pescou este
exemplo, na edicdo de 5 de julho:
““Consternou profundamente a socie-
dade paulista a noticia do falecimen-
to, no dia 3 ultimo, nesta capital, do
engenheiro (...) O extinto...”” e
enterrou-se o texto em louvaminhas,
turificacdes e incensadelas.

Titulos, titulos. O leitor deste Per-
ddo... ja desconfiou de que eles muito
significam no aprendizado jornalisti-
co de Janistraquis. Mandei-o selecio-
nar os melhores da Gltima tempora-
da, e a colheita, como sempre, encheu

0s balaios. Alguns: Os engasgagof6-

nicos do ritmo (Folha, coluna de Si-
mao Suzuki); Carmo enfrenta amea-
¢a de depdsito de ascarel (Jornal do
Brasil); Cientista norte-americano
descobre a “‘lingua’’ das marmotas

~ (Folha); BC indica para presidir Ba-
nerj Rodrigo Horécio (JB).

E l6gico que seria melhor BC indi-
ca Rodrigo Hordcio para presidir Ba-
nerj, mas essas sdo agruras de quem
tem muito titulo para pouco espaco.

‘Recordei a velha Ultima Hora, com ti-

tulos assim: JQ diz que JG se une a
JK para combater CL. Era Jénio
mancomunado com Jango e Jusceli-
no para uma cama-de-gato em Lacer-
da. ““Considerado, PQP!”, foi o co-
mentario de Janistraquis. X
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Comunicagao Chic € um suplemento de moda e consumo
sofisticado que poderia sair nas nossas melhores revistas de
estilo. Mas que vai ser publicado em plena revista Imprensa de
outubro.

Nem tudo na vida sao releases. Se vocé quer vender seu
produto para a maior elite formadora de opinido do pais, l M PRENM
anuncie.

Autorizagao até dia 5/10; material até dia 10/10. Dia 25/10, I jOr 1Al SMO € COmUNICACa0 I
40 mil formadores de opinido j4 estardo com a revista nas maos, Endereco:

prontos para formar uma opinido sobre o seu produto. Ou sobre Rua Padre Chico, 85 - conj. 61
0 da concorréncia. Tel.: 263.4677 e 65.8025



Cesta Segéo

O fim do mundo

A Imprensa se organiza para a cobertura final

por Luiz Henrigue Romagnoli

Desta vez ndo tem mais jeito. 0 |

fim do mundo ndo s esta proOXimo
como tem dia e hora marcados, ¢ a
Coca e a Pepsi ja estdo brigando pelo
patrocinio. A disputa chegou, obvia-
mente, até a televisdo. A Globo ofere-
ceu uma nota, mas parece que Don
King atravessou e colocou Mike
Tyson na jogada, e uma bolsa de
bilhdes de dolares caso ele sobreviva,
ou seja, caso o Fim do Mundo sobre-
viva a Mike Tyson. Seja como for, o
Luciano do Valle parece estar com 0s
direitos e ja vendeu 16 das 48 cotas.
Na Imprensa, a noticia recebeu
grande destaque. O Jornal do Brasil
abriu manchete de oito colunas:
‘‘Sarney marca elei¢des para depois
do Fim do Mundo’’. Em matéria in-
terna, foram ouvidas fontes militares
que afastaram a possibilidade de
rompimento institucional com o ad-
vento do Fim do Mundo. Mais abai-
X0, porém, um box reproduz a nota
publicada pelo jornal Letras em
Rumba. Nela, setores considerados
‘‘duros’’, através de seus porta-vozes,
consideram que ‘‘depois do Fim do

Mundo, vira o Caos’’. A presidéncia |

ndo quis comentar o assunto.

O Globo vem com longa matéria
encabegada pelo titulo ‘‘Sarney visita
o Fim do Mundo”’. A reportagem lis-
ta a comitiva oficial, repleta de minis-
tros e deputados, e salienta a disposi-

|

¢do do governo em incentivar o inter-
cambio e equilibrar a balan¢a comer-
cial, francamente favoravel ao Brasil.

" E agiio - A matéria da Folha privi-
legia levantamento do Datafolha dan-
do conta de que 34,5% dos paulista-
nos ndo tém reservas para o Fim do
Mundo ¢ 18,6% acham que depois do
Fim do Mundo os pregos vdo dispa-

rar. Na [Ilustrada, Gerald Thomas |

declara-se adepto fervoroso do Fim
do Mundo, ‘‘porque Ele € agdo em es-

tado puro. Eu estou cansado da sim- |
ples récita de palavras dos textos tea- |

trais. A acdo ¢ que € o importante e
que transcende o essencial. A palavra
escrita é morta se ndo for recoberta
de ag#o. O Fim do Mundo ¢ acdo”.
O diretor adiantou, ainda, em pri-
meira méo, alguns croquis da monta-
gem do Fim do Mundo que pretende

realizar. H4 também algumas ano- |
tacdes: ‘‘O teatro absolutamente es- |
curo. Palco, platéia, bastidores, ca- |

marins. E também vazio, sem platéia,

sem atores, talvez um ou outro criti- |

co. Enfim, a esséncia do teatro”.

O Estaddo abria uma grande
matéria-dentincia, envolvendo véarios
ex-ministros de varios governos desde
Castello Branco. Em duas péaginas
cheias de documentos, a reportagem
acusava 35 autoridades de diversos
governos de estarem recebendo quan-

média, per capita, para antecipar O
Fim do Mundo em 24 anos em nosso
Pais, Uma longa matéria de Brasilia

demonstra como eles conseguiram.
Na éarea da propaganda, o burbu-
rinho ndo era menor. Principalmente
depois que Washington Olivetto con-
seguiu a conta do Fim do Mundo. As
revistas especializadas pululavam de
fofocas, entre as quais a mais maldo-
sa ¢ a de que a W/GGK havia conse-
guido a conta através de um expe-
diente baixo. Aceitou pagamento pa-
ra 30 dias da data. A campanha cau-
sou grande impacto. A primeira pe¢a
saiu nas revistas semanais, em pagina
dupla. Um retrato de Nostradamus
ocupa todo o espaco, e abaixo, em
fundo branco, com letras goéticas, o
titulo, entre aspas: ‘‘Ndao falei?”’

Na TV - O filme de televisdo é for-
te candidato ao ultimo Ledo de Ouro.
Trechos do story board: Cena em
Brasilia (prédios caracteristicos no
fundo) - uma pessoa tipicamente clas-
se média assiste horrorizada a um su-

. jeito engravatado entregar sorrateira-
' mente uma mala preta para outro di-

zendo ‘‘obrigado, senhor ministro™’.
O classe-média vira-se para a camera
e comenta: “E o fim do mundo!”
Outra cena: um senhor tapando os
ouvidos em meio a um show pos-neo-

| punk vira-se para a cimera e comen-

ta: “E o fim do mundo!”’. Corta para

- apresentador, elegante num black-tie.
~ Olha para a camera e diz: ‘‘Atenden-

do a inimeros pedidos...”” A tela fica
preta com o logo do Fim do Mundo
em branco, cinco segundos. Final.

O pior problema para a midia era
a falta de porta-vozes autorizados. A
confusdo aumentava porque varias
entidades vinham a puablico jurar que
eram representantes do Fim do Mun-
do na Terra. Os comunicados do Va-
ticano so se referiam ao Fim do Mun-
do como Apocalipse, uma forma de
demonstrar que, neste departamento,
eles tinham mais de dois mil anos de
experiéncia.

Isso, claro, sem contar as pessoas
fisicas que se habilitaram ao papel.
Ulysses Guimardes, candidato natu-
ral, declinou, mas ndo desistiu. Janio

uadros ndo desgostou da idéia, mas
disse preferi-lo em Londres, com
muito vinho do Porto para eternizar a
expressdo ‘‘Fi-lo porque litro’’.

No dia aprazado, um domingo
(era sdbado, mas deu praia), o Fan-
tdstico trouxe uma grande matéria.

- No final, apareceu Fernando Va-
tias em torno de 200 mil délares, em |

nucci, com os olhos rasos d’agua, e
disse: ‘‘Ald, vocé, ald, Brasil! Hoje,
excepcionalmente, ndo teremos OS
gols da rodada’’. X
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EJA UM PASSAGEIRO DA IMAGINACAQ, LIGUE UM NEW AGE* PHILIPS.

SR TS Rl R S ]

ATENCAD, PASSAGEIROS DA IMAGINACAO: APERTEM 0S BOTOES E PREPAREM-SE PARA UM V00
PELO TERRITORIO DA EMOCAOD E DA SENSIBILIDADE. BEM A FRENTE, VOCES PODEM NOTAR: £ A MAIS
MODERNA CONCEPCAD NO ESTILO INTEGRADO/COMPACTD, COM UM DESIGN IRRETOCAVEL.

AGORA VAMOS ENTRAR PARA CONHECER POR DENTRO. ® O NEW AGE 2 - MID! INTEGRATED
STERED SYSTEM E COMPOSTD POR: ® AMPLIFICADOR COM 180 WATTS PMPO ® SINTONIZADOR DIGITAL
PLL QUARTZ E 24 MEMORIAS: 16 PARA FM E 8 PARA MW e LIQUID CRYSTAL DISPLAY * EQUALIZADOR
DE 5 BANDAS ® DOUBLE DECK COM CONTINUOUS PLAY E HIGH SPEED COPY ® FUNCAO KARAOKE  TOCA-
DISCOS BELT DRIVE, COM RETORNO AUTOMATICO E CONTROLES FRONTAIS © ENTRADAS INDEPENDENTES
PARA TV, VIDEOCASSETE, COMPACT DISC PLAYER OU OUTRO EQUIPAMENTD AUXILIAR  SAIDAS PARA DOIS
PARES DE CAIXAS ACUSTICAS E CONEXAD A DUTROS APARELHOS ® SPATIAL SURROUND, EXCLUSIVO SISTEMA
QUE AMPLIFICA A PERCEPCAD DOS DETALHES NAS TRANSMISSOES E REPRODUCOES ESTEREOFONICAS,
(QUANDO USADO COM QUATRO CAIXAS ACUSTICAS ® ACOMPANHAM DUAS CAIXAS ACUSTICAS BASS REFLEX
FB 205 * OPCIONAIS: VOCE PODERA AINDA ADQUIRIR NO FORNECEDOR DE SUA PREFERENCIA CAIXAS
ACUSTICAS ADICIONAIS OU CAIXAS ACUSTICAS BASS

REFLEX FB 210, ALEM DE RACK COM COMPARTIMENTD ”
PARA DISCOS E FITAS.

m INTEGRATED STEREO SYSTEM



Atraveés do Sistema
Verde-Amarelo, 0 banco do
seu estado se associou aos
demais bancos estaduais,
formando o maior banco
brasileiro.

Isso faz com que o
cliente de um banco esta-
dual seja bem atendido em
qualguer uma das 4.600
dependéncias dos 25

bancos estaduais,
em todo o Brasil.

E faz com que

0 banco do esta-
do seja 0 parceiro

' ideal para pessoas
fisicas e tambem
para empresas
de todo porte.
Mas nao e so. Atraves
do Sistema Verde-Amarelo,
vocé pode descontar seu deposito na sua conta uma unica agencia, que ela
cheque em qualquer agén-  corrente atraves de outro cobra e recebe para vocé
cia de banco estadual. Ter banco estadual, mesmo em todo o Pais.
seus cheques garantidos no ~ €stando longe de De norte a sul, de
comércio. Enviar ordens de sua cidade. leste a oeste, utilize os
Alem disso, voce servicos do maior
pode centralizar a banco brasileiro. O banco

cobranga bancaria de g B de seu estado, um
sua empresa em P banco essencial.

BANACRE - Acre | BANDEPE - Pernambuco / BANDERN - Rio Grande do Nore /| BANE
BANERJ - Rio de Janewo / BANESE Sergipe /| BANESPA - 530 Paulo
Dagamentﬁ Dafa thD ) ter" | BANESTES - Espirto Santo / BANPARA - Para /| BANRISUL .
Roraima /| BEA - Amazonas [/ BEC - Ceara /| BEG - Goids / BEM - Maranha BEMAT

rlt!’fJI’IO ﬂaCIOﬂEﬂ IﬂC|USlVE de l.'.3rr::::z-.-=-:.-'_- BEMGE - Minas Gerais | BEP - Piaui / BERUON Rongdnia
BRB - Brasia /| CREDIREAL - Minas Gerais /| PARAIBAN - Paraibs
um banco para outro. Fazer e Eih

A-”Bq"E AssociacaoBrasileira dosBancosComerciaisEstaduais

SISTEMA VERDE-AMARELO



