535 s wors (9
2.
w? g
358 0
8§ 0

Cz$ 480,00

ENSAIO ESPECIAL
Maureen Bisilliat
desvenda os
bastidores da noticia

MEMORIA

Os titulos mais
engracados da

~ imprensa brasileira

EEWTVYTTEH 0rnalismo € comunicacao




ATE HOJE SER CLIENTE DE UM SO BANCO ERA BOM
PARA O BANCO. AGORA E BOM PARA O CLIENTE.

Cheque especial, Cartdo Unibanco, Garantia de cheque, Unibanco Conta Remunerada, Linha de crédito pré-aprovado, Ge-
rente exclusivo, Atendimento privativo, Atendimento diferenciado em todo o Brasil, Atendimento telefonico, Sistem@ de contas
a pagar, Uninforma, Diners Club Unibanco, Servi¢o de assisténcia em viagem, Uniclube Exclusivo, Previdéncia privada,
Facilidades eletronicas. Isto representa o que hd de mais moderno em matéria de conta bancdria

Isso tudo estd na Uniconta Exclusiva. A Uniconta Exclusiva tem o maior niimero de beneficios ao cliente que um banco até
hoje ja reuniu neste pats. Se vocé quiser verificar por si mesmo, em qual-

quer agéncia do Unibanco, acabard enconitrando todos os privilégios

que queria, em termos de servicos bancdrios. Porque o Unibanco ndo

quer ser apenas o banco de boje. Quer ser o banco das proximas decaaas. IB [34 "" |
Os clientes querem cada vez mais beneficios do seu banco. E, para ser o Rl ¢

banco das praximas décadas, o Unibanco tem que estar atento para satis-
Jazer seus clientes o mais rapido possivel. Isso explica por que ele é um
banco vunico. E por isso que vale a pena concentrar seus negocios com ele. Vocé é uinico.
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revista IMPRENSA completa um ano nes-
ta edicdo. Para quem surgiu diante da des-
crenga de parte do mercado, da duvida de
muitos colegas e com o desafio de provar
que era possivel fazer uma revista especiali-
zada em jornalismo e comunicag¢do e que
ndo se transformasse no orgdo oficial do
gueto que a profissdo fez questdo de ser du-
rante muito tempo, ja ha motivos para fes-
tejar.

Um ano depois, temos ainda mais convicgdo de que a dis-
cussdo sobre os caminhos da Imprensa interessa a todos os
profissionais da area e a muitos mais brasileiros. Num pais
com instituicdes relativamente novas e frageis, a Imprensa
tem seu poder ampliado - e com ele, os riscos de errar, de
omitir ou interferir indevidamente nos caminhos da socieda-
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Vocé conhece a IBM Brasil.

Num mundo que avanca tecnologicamente a cada dia,
a IBM Brasil faz isso minuto a minuto.

Isso quer dizer evolucao tao acelerada quanto a velocidade
com que os desafios surgem e a urgéncia com que pedem
solucoes.

Para responder em dia ou por antecipacio, tecnologia
de vangua:j:l) € a iinica resposta. A resposta IBM Br:au-sifl

Tecnologia de ponta, que da pesquisa mais pura chega
a descobertas revolucionarias. Isso est4 ocorrendo agora,

Kstamos preparados
até para desafios comuns.




enquanto voceé |é este antincio. E

Tecnologia ampla e versatil, qué acompanha as
necessidades de areas tao distintas quanto a medicina, as
comunicacoes, a industria petrolifera e incontaveis exemplos
do mundo moderno.

E essa tecnologia de lideranca, que aponta caminhos e abre
frentes para o desenvolvimento nacional, que esté a seu redor.
A disposicao da sua empresa. T =

Tecnologia IBM Brasil. Pense num ===
aliado como nos. IBM Brasi|

E claro.



O primeiro aniversa-
rio de IMPRENSA é,
sem duvida, uma da-
[a que merece ser co-
memorada por todos
nos da area de Comu-
nicagdes. Em apenas
um ano, vocés des-
mentiram o cliché e
provaram gue havia,
de fato, uma **lacuna
a ser preenchida’ no
mercado editorial. E souberam fazé-lo
com garra e competéncia. Dai o sucesso
da revista. Que esse primeiro aniversario
seja 0 marco inicial de muitos anos de su-
cesso! Sdo os votos dos amigos da Abril.

Guilherme Velloso

Diretor de Assuntos Corporativos
Editora Abril

Sdo Paulo - SP

Parabéns pelo primeiro aniversario.
Esperamos que vocés continuem nos pre-
senteando com IMPRENSA para sempre.

Lucila Camargo e toda a redagdo
Revista Caricia

Editora Azul

Sdo Paulo - SP

H4a um ano, quando comecava IM-
PRENSA, conheciamos sobejamente a
competéncia da equipe que se formava,
Mas nos perguntdvamos como fariam vo-
cés depois de esgotados os assuntos mais
momentosos. Agora, 12 edigdes depois,
vocés atestam que criatividade aliada a vi-
sdo critica ndo tem limites. Parabéns!

Luiz Fernando Furguim
Diretor Executivo
Grupo Pdo de Agucar
Sdao Paulo - SP

E gratificante comprovar que nao er-
ramos quando nos alinhamos desde o ini-
cio com os que acreditavam no sucesso de
IMPRENSA. E nesse primeiro ano de vi-
da, uma irusitada surpresa: os que aguar-
davam - uns com ansiedade, outros com
ceticismo - pelo menos a qualidade do pri-
meiro nimero, foram presenteados, més a
més, com uma revista cada vez melhor.
Vida eterna para vocés!

Enio Campoi e equipe
Mecdnica de Comunicacdo Lrda.

Sdo Paulo - SP

Venho por meio desta cumprimenta-
los pela passagem da data de 1.° aniversa-
rio da revista IMPRENSA. Sem duvida,
todos temos a comemorar, leitores e edi-
tores, pelo fantastico sucesso editorial
desta que ¢ uma das mais bem produzidas
edigdes do Pais. Vdo em frente, com se-
riedade, imparcialidade e competéncia.

Jorge Ribeiro da Silva Neto
Indaiatuba - SP

.

L S

IMPRENSA tornou-se a histéria do
atual jornalismo brasileiro a cada més.
Parabéns! Gostaria de sugerir, para as
proximas pautas, analises e entrevistas
com editores, sobre o relacionamento
com as assessorias de imprensa, tanto in-
ternas das empresas como externas.

Alfredo Passos

Coordenador de Comunicagdo Social
Brasilit 5. A.

Sdo Paulo - SP

Venho por meio desta parabenizar a
revista IMPRENSA pela sua excelente
qualidade, pelo seu conteido e principal-
mente pela sua imparcialidade. Quero
também dizer que sou leitor assiduo e
que ja me tornei assinante desta que sem a
menor duvida ¢ a melhor publicagdo na
area de jornalismo e comunicacdo existen-
te neste Pais.

Celso de Almeida Ficara
Rio de Janeiro - RJ

E com imensa satisfa¢do que transmi-
to meus cordiais cumprimentos pela con-

. quista do Prémio Kodak-Fenaj de Foto-

jornalismo 1988, com a excelente fotogra-
fia de Olivio Lamas, publicada na edigéo
de fevereiro da revista IMPRENSA.
Queiram, por gentileza, transmitir meus
cumprimentos ao brilhante fotégrafo Oli-

. vio Lamas.

Roberto Paulino
Presidente do Clube
Foto Amigos de Santos
Santos - SP

“Um culpado a qualquer custo'" (IM-
PRENSA n.° 11) é um retrato da emula-
¢do mal compreendida e do passionalismo
que dominam a imprensa brasileira e que
em Sdo Paulo teve seu ponto culminante,
como escrevi ao JB, no processo politico -
em cujo mérito ndo entro - que resultou
na derrota da esquerda festiva e da patru-
lha ideoldgica nas Gltimas eleicdes munici-
pais. A propdsito, a matéria omitiu invo-
luntariamente um pormenor da tragédia
de Porto Alegre: o assassinato do deputa-
do José Antbnio Daudt foi atribuido ini-
cialmente as multinacionais, em virtude
da aprovacdo e sancdo da lei de autoria
daquele deputado que proibe no Rio
Grande do Sul determinados tipos de ae-
rossois (ndo as estou defendendo, fique
bem claro). Além disso, ndo vejo no noti-
cidrio a respeito do crime nenhuma ‘‘pos-
tura ideolégica conservadora da impren-

. sa'’, sem ignorar que ela existe, como

afirma o colega e xara Elio Falc3o Vieira,
de Porto Alegre, mas apenas uma enorme
frustracdo, se me expresso bem.

Hélio Damante
Sdo Paulo - SP

Meus cumprimentos pela bela cober-
tura sobre a imprensa da colGnia japonesa

e jornalistas brasileiros de origem niponi-
ca. Parece-me que a idéia e o planejamen-
to da ““Especial’’ (IMPRENSA n.° 11) fo-
ram excelentes. Na execucdo, porém, re-
gistraram-se alguns erros e equivocos. Na
pagina 43, quando falei em ‘‘periodo de
escuriddo’’, me referia ao periodo do ime-
diato pos-guerra. O Nippak Shimbun, em
cuja pagina portuguesa comecei minha
carreira, em 1936, extinguiu-se em 194],
por causa da guerra, e Tchuzabro Nomu-
ra foi seu redator-chefe. A morte do jor-
nalista ocorreu em abril de 1946. Comecei
a trabalhar no Nippak Shimbun, e ndo no
Diario Nippak, fundado em 1948, como
consta da propria matéria (pag. 43). Fi-
nalmente, quero dizer que fiquei alguns
anos no escritorio do entdo jovem advo-
gado Janio Quadros, e ndo alguns meses,
como saiu publicado.

José Yamashiro
Sdo Paulo - SP

Na condi¢do de tio e empresario de
Duda Little, a reporter da Xuxa, um dos
temas abordados na secdo Coleguinhas
do nimero 12 de IMPRENSA, gostaria
de tornar plblico que a fotografia publi-
cada é de minha autoria, ndo fazendo
parte, portanto, do arquivo da revista,
como saiu publicado. A atribui¢do de cré-
ditos de material fotografico utilizado é
norma observada internacionalmente, o
que, alids, ocorreu com todas as demais
fotos da referida se¢do. Assim sendo, so-
licito que IMPRENSA faca a retificacdo
necessaria.

Lucio Ferreira Alves
Rio de Janeiro - RJ

Gostaria de agradecer pela excelente
matéria ““O cliente virou agéncia’’, publi-
cada na revista IMPRENSA n.° 12. O co-
lega Heitor Ferraz soube reproduzir mi-
nhas palavras fielmente, fazendo com que
a entrevista saisse perfeita.

Walter Nori
Hill and Knowlton

Sdo Paulo - SP

Gostaria de sugerir uma matéria sobre
as agéncias de noticias do Terceiro Mun-
do (alternativas, pequenas etc.) e também
sobre a “‘distorsdo’’ dos fatos pela im-
prensa.

Agostinho José Soares
Universidade Federal do Espirito Santo

Manguinhos - ES

Embora ndo seja leitora assidua de
IMPRENSA, tenho lido alguns nimeros e
guardo por ela o maior respeito. Qualquer
pessoa que se interesse pelo que se 1€, se
assiste e se ouve neste pais em termos de
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Enquanto um Volkswagen alimenta o espirito,
outro Volkswagen alimenta o corpo.

marca Lal J : 3
Faca um flagrante de sua vida. Tem um
Volkswagen nela.

a assim? Dificil, ndo é7

Enquanto um Volkswagen enfrenta 0S Volkswage ecar pelos mais de 40U n
trancos e barrancos das estragint ' '
para trazer tudo aquilo que satistaz o apetite samente, dia e noite, para fazer a mais variada
de 10aos, outro Volkswagen roda para iembprar nha de veiculos do pais. £ tambem pelos m
que a gula, embora deliciosa, e pecado. Essas  Ihdes de brasileiros que compram Volkswage A" \fHOLKSWGE N
_r'ur"-.:"_ _:_':.-_'I-.:I T ] i :"‘ f _:' _';r-'1'.-:':ll T '_!',.....I mioinNanes ?.:: r =|- "';'_,:'.? :r' 1 'I".'._J Hf%!' i .
DDOS PELIENR i £ 5, ) ARy O ES, . h"tiﬂ
pecuarstas, pastores, eic. oe existe oulre o

/" Qualidade e Tecnologia do Lider.
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meios de comunicacdo de massa encontra
nesta revista uma excelente fonte. Neste
sentido, os senhores estdo de parabéns. O
objetivo desta carta ¢ alerta-los para
““barrigas’’ que julgo imperdoaveis levan-
do em conta o alto padrdo de seu traba-
lho. Refiro-me ao n.° 11, no qual ha uma
interessante matéria sobre Jodo Saad,
alias muito reveladora das relacdes entre
meios de comunicacio e bastidores do po-
der. Na pagina 62 ha uma pequena bio-
grafia de Ademar de Barros. Um pequeno
erro de data diz que ele foi interventor em
1937, quando na verdade s6 assumiu esse
cargo em fins de abril de 1938, Isso ndo é
nada grave, embora o ideal seja dar as in-
formacdes corretas. Grave mesmo foi di-
zer que Ademar foi candidato ao governo
de Sdo Paulo em 1947 pela UDN! Nada
foi mais explicitamente criticado pela
UDN do que o ademarismo. As incoerén-
cias partidarias brasileiras podem, contu-
do, suportar qualquer arranjo. Neste ca-
, eéntretanto, a informacdo é completa-
ente falsa. Ademar foi candidato de seu
partido, o PSP, com apoio substancial do
B paulista. A UDN, por sua vez, lan-
u ao governo do Estado a candidatura
de Antonio de Almeida Prado, nome tra-
dicional em Sao Paulo, contirmando seu
tom elitista.

Maria Celina Soares D'Araujo
Rio de Janeiro - RJ

Nota da redagdo: a leitora tem razdo em
suas observagdes.

A revista IMPRENSA n.? 12 esta um pri-
mor ¢ fago questdo de salientar diversos
aspectos. O primeiro deles é o de que é re-
digida em bom portugués, o que merece
ser destacado em confronto com a im-
prensa diaria, onde ‘“*a Gltima flor de La-
ci0’" esta sendo muito da maltratada, co-
mo diria o Sérgio Porto. Vale até lembrar
que 0 verso acima foi recentemente atri-
buido a Camdes, por um grande jornal do
Rio, em plena primeira pagina de
Caderno.

A secdo ‘‘Economés’’, do Pedro Ca-
fardo, tem no artigo ‘*‘Pano para manga’’
um dos textos mais refrescantes que ja li
nos ultimos tempos. Excelente também o
artigo ‘'O micro macro’’, do Wilson Mo-
herdaui, onde a gente aprende um punha-
do de coisas sobre essa atividade, para os
mais velhos, inescrutdvel, que ¢ a Infor-
matica. A se¢do ‘‘Conversa de Bar’’ esta
divertidissima! Mas, como nem tudo é
perfeito, tenho uns reparos a fazer quanto
a se¢do ‘‘Propaganda’’, que fala do CO-
NAR e inclui, em parte, uma entrevista
com o seu novo Presidente, meu caro ami-
go Luis Fernando Furquim. Antes de
mais nada, o Furquim pertence & Direto-
ria do Conselho desde seus primeiros anos
de vida; acontece que, agora, assume a
Presidéncia e seus pesados Onus, apds cer-
ca de 8 ou 9 anos de relevantes servicos
como Diretor. Precedida do intertitulo
‘““Etica ou Censura’’, a matéria contém
dez linhas completamente inescrutaveis: o
leitor fica sem saber quem ‘‘parece se

preocupar menos com o0s aspectos admi-
nistrativos e operacionais da entidade e
mais com o poder que ela tem de interferir
no conteudo das campanhas''. Ha, po-
rém, um reparo grave: esse mesmo trecho
afirma que ‘‘a classe aplaude a mudanca
de Diretornia’’, com um aparente reflexo
negativo sobre a figura de Petrénio Cor-
réa, que foi um irrepreensivel Presidente
do CONAR durante alguma coisa como 8
anos - 0 que, posso assegurar, ndo ¢ tarefa
facil nem amena. Quando o Furquim alu-
diu ao nosso codigo de ética ndo previa,

certamente, que voces fossem grafar com
iniciais maidsculas, pois o documento
fundamental do CONAR ¢ o Cédigo Bra-
sileiro de Auto-Regulamentacio Publici-
taria. Ora, a publicidade conta, sim, com
um Codigo de Etica, promulgado em 1957
(I Congresso Brasileiro de Propaganda) e
que, embora muito conciso, e até omisso,
tem forga de lei, pois faz parte da legisla-
¢ao da propaganda (Lei 4.680). Ja o Codi-
go atual, muito mais amplo e até casuisti-
co, fol aprovado por aclamacgdo, 21 anos
depois, pelo 11l Congresso Brasileiro de
Propaganda. E vale a pena salientar o as-
pecto da aprovacdo por aclamacdo. O Co-
digo, em sua fase de projeto, teve uma
disseminagdo mais ampla que qualquer
outro instrumento neste pais. Ao mesmo
tempo, eu, como 2.° relator (o 1.° fo1 0
Mauro Salles), fiquei, durante toda a du-
racdo do Congresso, a disposicio de
quem quisesse fazer reparos, sugerir
emendas ou trazer colaboracgdes. Atendi a
muita gente. Fico, pois, indignado quan-
do vejo o Codigo taxado como Censura,
s0 podendo atribuir esse tipo de acusacido
a quem teve algum trabalho impugnado
pelo CONAR. Por outro lado, a opinido
de que *‘o julgamento deveria ser feito pe-
lo consumidor’’ é o mais completo non-
sense ¢ indica um total desconhecimento
da estrutura do CONAR, onde tem assen-
to um representante do Procon e um
membro que tem como funcio especifica
representar o consumidor. Mas, 0 meu
amigo Furquim declara com muita pro-
priedade que ‘‘o0 Codigo é apenas um re-
flexo da sociedade onde atua'' e, acres-
centaria eu, num pais onde ha leis que co-
lam e leis que ndo colam, os 10 anos de
atuacdo do CONAR representam uma ex-
pressiva conquista da classe e um sinal,
mesmo relativo, da maturidade da propa-
ganda.

Caio A. Domingues
Rio de Janeiro - RJ

No meu ponto de vista, o Sr. Leonar-
do Duboy Ferreira, da Capital Federal,
esta se valendo do ditado *‘nada é perfei-
to’’ para criticar t3o conceituada revista
de comunicacdo. A expressdo ‘‘fulano de
tal, 18 anos, 10 de profissdo’’ quer mos-
trar, no meu entendimento, quando o jor-
nalista citado comecou e, através do seu
tempo de profissdo, o seu sucesso, a sua
carreira e, consegilentemente, se ele é de
escola ou ndo.

Pedro Monte-Mor
Caraguatatuba - SP

E com grande prazer que vemos circu-
lar e consolidar-se uma revista destinada a
nossa area, onde €, diga-se de passagem,
muito bem retratada e enaltecida a histo-
ria, o dia-a-dia e os problemas do Jorna-
lismo. Consideramos a revista IMPREN-
SA leitura obrigatoria para todos os pro-
fissionais e estudantes de Comunicacdo.

Nelson Gongalves

Assessor de Imprensa ¢ Comunica¢do
Prefeitura Municipal

Paraguacu Paulista - SP

IMPRENSA foi a melhor coisa que
aconteceu aos jornalistas nestes ultimos
trinta anos. Se a sua criacdo beneficia a
nos, profissionais, imaginem sua utilidade
as novas geragdes de jornalistas, neste
pais tdo carente de tudo.

Jodo Baptista Petrelli
Limeira - SP

Recebam os parabéns pelo primeiro
aniversario da Revista Imprensa. Vocés
venceram. Criaram um veiculo novo de
categoria e seriedade. Descobriram o es-
pago vazio e o preencheram fazendo jor-
nalismo de primeira.

Mauro Salles
Sao Paulo - SP

Esta havendo uma certa ‘‘elitizacdo"’
da revista. SO aparecem os grandes jor-
nais, as grandes revistas, tevés e radios.
Entdo, vai a sugestdo: criem uma secdo fi-
xa sobre o jornalismo do interior, que é
uma realidade bem diferente dos grandes
centros urbanos.

Alvaro Aloisio Bourscheidr
Sobradinho - RS
<

Barrigas

Esta errado o crédito da foto de Jodo
Batista Passos Saadi (abaixo), publicada
na secdo Coleguinhas da edicdon.® 12. O
autor da foto é Ricardo Hantzschel.

As cailas para a regdacao devem ser enviadas pa-
ra. Hevista imprensa, Rua Dr. Alberto Torres, 21, Per-
dizes. CEP 05006, Sao Paulo, SP. Por questao de es-
paco, as cartas poderdo ser resumidas pela regacao.
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CAIXINHA PARA SURPRESAS.

e

No Estojo Pronto Socorro Johnson & Johnson, vocé encontra tudo o que precisa para tratar de pequenos machuca-
dos. Acidentes que acontecem quando menos se espera. Cabe num cantinho da mala e vem com o guia de primeiros
socorros. Na viagem ou em casa € sempre bom ter um Estojo Pronto Socorro Johnson & Johnson perto de vocé
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O primeiro nome em primeiros socorros.




Economeés

““Mais chata

e aversiva do que a
se¢cdo de Economia,
SO mesmo a

de Numismadatica.’’

Reduto dos gordos

E preciso digerir os almocos de trabalho

por Fernando Pacheco Jorddo*

A primeira vez que Mino Carta
reuniu todos os jornalistas que fariam
o Jornal da Republica, em 1979 - éra-
mos um grupo de uns trinta -, ele ex-
pOs sua proposta e pediu sugestdes.
Dei a minha: que o jornal ndo tivesse
uma secdo de Economia, que uma
parte do noticiario dos fatos econd-

micos saisse com o noticiario politico, .

e outras fossem distribuidas pelas de-
mais se¢des. E o que se convencionou
ser a secdo de Economia contivesse
apenas as noticias de interesse restri-
to, como negocios, mudancas de dire-
¢do em grandes empresas etc. Quan-
do essa reunido foi feita, j4 estava
acertado que eu seria o corresponden-
te do novo jornal em Londres. Por is-
s0, o Plinio Marcos, que estava a meu
lado na mesa, cochichou para que to-
do mundo ouvisse: ‘*“Te manca, sendo
daqui a pouco alguém propde néo ter
correspondente em Londres e tu ta
ferrado’’.

A idéia ficou perdida na risada ge-
ral, o jornal evidentemente saiu com
secdo de Economia e eu, felizmente,
fui mandado para Londres, como
queria. Nunca podia imaginar que,
passados quase dez anos - e com 30 de
profissdo nas costas -, eu fosse virar
editor de Economia. Pois virei. E

continuo achando a mesma coisa (as-
sim como continuo querendo voltar
para Londres - pela penultima vez):
ndo devia existir secdo de Economia,
nem nos jornais nem nas revistas.

Mais chata e aversiva que uma se-
¢d0 de Economia, da forma como em
geral é concebida, s6 mesmo a de Nu-
mismatica! Com uma diferenca cru-
cial: Numismatica tem meia duzia de
interessados, por isso faz sentido ser
jogada para um canto, 14 pelos lados
da secdo de Falecimentos. Quem qui-
ser que va procurar - da mesma forma
que o Turfe, Palavras Cruzadas e ou-
tras. Economia, ndo. Ela trata de no-
ticias e eventos que, mais do que ou-
tros, influenciam a vida e o bolso de
cada um, sem falar no destino do
Pais. Por que, entdo, afastar o leitor
da Economia? Por que uma lingua-
gem que dificilmente ele ird entender?
Curiosamente, a inflacdo estd mos-
trando que ¢ possivel traduzir o eco-
nomeés. As segdes do tipo Seu Dinhei-
ro usam uma linguagem direta e cla-
ra, um portugués que qualquer inves-
tidor de caderneta de poupanga é ca-
paz de entender.

Leitor equilibrista - O que fica im-
possivel € o leitor entender por que é
obrigado a virar um equilibrista das
finangas, gastando o tempo em con-
tas no calendario para driblar a infla-
¢do e fazer o salario render. Ou seja:

o noticiario lhe d4 os instrumentos
para lidar com a insanidade da ciran-
da do dinheiro, mas ndo para conhe-
cer o diagnostico da loucura e opinar
na terapia. O leitor ndo é capaz de fa-
zer a relacdo entre a inflagdo que de-
vora seu orcamento e os fatos econd-
micos que a causam. Ele € burro?
Nao. O que acontece é que 0 noticia-
rio sobre o que detona a inflagdo - a
sangria dos juros da divida externa, o
financiamento da divida interna ¢ o
déficit publico, por exemplo - é passa-
do a ele num economés incompreensi-
vel, repleto de spreads, standby, brid-
ge loans e outros complicadores, co-
mo se fosse leitura apenas para eco-
nomistas ou peritos no assunto.

Horta de noticias - O mal, em par-
te, esta em ndo se digerir adequada-
mente os almogos em bons restauran-
tes com empresarios preocupados em
defender seus negdcios e economistas
duros de falar a lingua corrente no
Pais. (Um paréntese: come-se demais
em Economia! Um auxiliar de reda-
¢do do Jornal do Brasil que tinha o
apelido de ‘‘Xexelento' e era um fino
observador costumava dizer: ‘‘Na se-
¢do de Economia, até o continuo é
gordo’’.) Claro que, sem esses conta-
tos, ndo ha noticia, nem o repérter ou
o editor de Economia podem enten-
der e colecionar opinides sobre o que
se passa. Mas ele ndo pode perder de
vista que seu interlocutor, depois, se-
ra um leitor que talvez entenda tanto
dos assuntos econdmicos quanto o
garcom que serviu a mesa. Sem falar
nos cuidados necessdrios para ndo
cair em armadilhas que podem trans-
formar uma se¢do de Economia nu-
ma horta de noticias plantadas - o que
ja é outra historia.

Temo que as idéias aqui estejam
simplificadas demais - por forca do
pouco espac¢o desta se¢do, para usar
um velho cliché. Mas aposto mil de-
béntures que o leitor ganharia muito
se 0 noticidrio da Economia saisse do
gueto e passasse a falar portugués. X

*Fernando Pacheco Jordao & editor de Economia da
revisia Vea

Junte-se a esta forga. Lloyds Bank

A FORCA AO SEU LADO




Uma empresa aberta € aquela que nao se fecha em si mesma, mas abre canais de comunicagao
¢ de integracio com a comunidade.

Que ndo apenas produz bens, mas igualmente bem-estar para os que dela dependem.
Que ndo se preocupa somente com a geracao de novos negocios, para olhar também pela nova

geracao de brasileiros.

Que atua de acordo com a realidade do presente, mas sem esquecer as Suas raizes
¢ sem deixar de considerar as perspectivas do futuro.

Para 2 Tupy, uma empresa deve ser sempre aberta tanto a solidificacio de valores
quanto 2 difusao de ideias.

: Grupo Empresarial
E por tudo isso que, para a Tupy, 0 papel de uma empresa aberta W TUPY

¢ também o papel de uma imprensa livre Centro de Exceléncia




EXISTEM MANEIRAS
MAIS FACEIS DE
CONHECER A DU PONT.



LAGE BTABEL & MAGY

MAS ATECNOLOGIA PROVA

QUE NEM TUDO QUE

VEM DA TERRA CAI DO CEU.

Nao é facll produzir alimentos
para mais de 130 milhoes de pes-
soas e ainda participar do mer-
cado internacional. E preciso tra-
balhar duro na terra e contar com
a ajuda da tecnologia. Porque do
ceu, para o nosso bem, so cai
chuva. Por1sso, a Du Pont investe
muito em pesquisas para desen-
volver defensivos agricolas de ul-
tima geragao. Uma tecnologia de
ponta que tem contribuido para
uma maior eficiencia e produtivi-
dade na agnicultura brasileira

Das inumeras pesquisas a desco
perta e comercializacao de produ
tos altamente eficazes, a preocu
pac¢ao que a Du Pont temembus
car novos conceitos tecnologicos
para a agrncullura e constante
Tao constante quanto nas comu
nicacoes, no vestuano, Nos trans
portes. E em todas estas areas, 0
objetivo da Du Pont & sempre 0
mesmo: melhorar a nossa quali-
gade de vida

QUHONT




Conversa de bar

.

Cozinheiro ‘
improvisado |

Essa aconteceu no tempo em que |
os jornalistas de Sao Paulo, ao final
do expediente, costumavam se reunir
no bar Siroco, famoso restaurante de
dona Branca, no centro da cidade.
Mesa grande, todo mundo com muita
sede, a bebida comecou a rolar. De-
pois de muitissimas doses, comeca
uma arenga com a mesa do lado, e o
fotografo Manoel Motta, hoje editor
de fotografia da revista Afinal, aca- |
bou arranjando uma briga. |

Ocorre que o adversario, ao final |
da escaramuca, identificou-se como |
soldado da Policia Militar - e prome-
teu voltar com reforgos. Ninguém
acreditou, até que estacionou na por-
ta um jipe lotado de soldados.

Apavorado, Manoel Motta imagi-
nava uma saida quando a porta da
salvacdo lhe foi aberta pelo cozinhei-
ro, velho amigo da turma, que lhe es-
tendeu um avental e um daqueles cha-
peldes de mestre-cuca e ordenou:

- Entra na cozinha, pega uma fri-
gideira e fica atirando uns bifes para
cima.

Manoel Motta seguiu o conselho e
os soldados nem desconfiaram.

Uma cara
reportagem

O jornalista e critico literario Leo

Gilson Ribeiro era o editor de Artes e
Espetaculos da revista Veja quando,

em 1973, o escritor Erico Verissimo |

langou o primeiro volume de suas me-

morias, Solo de Clarineta. A direcdo |

da revista decidiu que o livro de Erico
seria a capa daquela edigdo.

Chamado a sala da direcdo, Leo

Gilson foi instado a voar para Porto
Alegre imediatamente para entrevis-
tar o escritor.

- Mas vocé sabe que eu ndo ando
de avido! - protestou Leo Gilson.

- Te vira! Precisamos dessa capa -
foi a resposta que obteve.

Leo Gilson nd3o teve duavidas.
Chamou um téaxi, parou em casa para
arrumar a mala e seguiu de taxi mes-
mo para Porto Alegre!

Dois dias depois, voltou (de taxi)
a redacdo com uma bela reportagem
sobre l?-:ricu Verissimo.

A capa saiu e a revista pagou to-
das as despesas.

Filosofia
a brasileira

O ““novo” filésofo francés André
Glucksmann, que veio ao Brasil no fi-
nal da década de 70, ndo podia acre-
ditar no que via: em pleno dia de se-
mana, as areias e os bares de Ipanema
e Leblon repletos de pessoas. Virou-
se para seu cicerone, o jornalista Zue-
nir Ventura, e perguntou, admirado:

- Mas eles ndo trabalham?

Zuenir, hoje editor do Caderno de
Idéias e do Caderno B Especial do
Jornal do Brasil, encheu-se de brios e
respondeu:

- Ora, André, ndo trabalham por-
que sdo estudantes!

- E ndo estudam? - emendou o no-
vo filoésofo.

O senhor
embaixador

O embaixador da Finl&ndia foi fa-
zer uma visita de cortesia a Editora
Bloch, no Rio de Janeiro. Chegou um
pouco mais cedo do que o previsto e,
como Adolpho Bloch ndo estava, fi-
cou aguardando na sala de espera da
diretoria. Pouco depois sai do eleva-
dor o distraido e folclérico dono da
revista Manchete - que ndo gostou
nem um pouco do que viu, pois jul-
gou que o embaixador era um funcio-
nario da casa fazendo hora.

Impaciente, Adolpho Bloch, de-
pois de caminhar varias vezes no cor-
redor, virou-se para o perplexo visi-
tante e gritou:

- O senhor ndo é redator? Entdo
por que ndo esta trabalhando? Esti
demitido! A
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UAIXA ECONOMICA

FEDERAL
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Passe na Caixa e
pegue o0 seu Credicard.

CREDICARD _

Depois viaje, jante fora,

A Caixa Econdmica
Federal tem o cartdo que
tira vocé de casa, paga o
seu jantar, aluga um carro
pra voce, acerta a
conta do hospital, compra
tudo o que voce precisa e
ainda organiza o seu
or¢amento.

Na Caixa Econémica
Federal tem Credicard.

O cartao de crédito que
tem crédito aberto e
aprovado em mais de

110 mil estabelecimentos
em todo o pais.

E vocé tem até 40 dias
para pagar sem juros,

0 que nos dias de hoje
representa uma grande
vantagem.

Além disso, com o
Credicard vocé financia
até 75% do seu saldo
em quantas vezes quiser,
ou parcela no ato da compra
pelo Credicard Plus.

Na hora de pagar é

vocé quem escolhe o dia
do vencimento do seu
Extrato Mensal. E a Caixa
coloca a sua disposicao
mais de 2000 agéncias
para voceé efetuar o
pagamento.

Como vocé vé, o
Credicard continua sendo
o cartdo de crédito mais
completo e avangado do
pais. E é por isso que a
Caixa Econdmica Federal
é associada a Credicard.

_alugue um carro,
Inancie a maternidade,
dé presentes e faca
tudo o que vocé quiser.

Porque um grande
banco nao oferece apenas
mais um produto a seus
clientes. Oferece o mais
completo e avangado
cartdo de crédito do
mercado.

CAIXA ECONOMICA

FEDERAL
salli iR




SHOW DE MIDIA

A Folha de S.
Paulo, O Globo e Zero
Hora apresentam
PressMidia Color.

O show de midia
que vocé pode dar
anunciando a cores
no maior jornal de
Sao Paulo,
no maior jornal do Rio

de Janeiro e no maior
jornal do Rio Grande
do Sul.
Simultaneamente
com superimpacto.
Ou em dias diferen-
tes num periodo de 7
dias corridos. Com im-
pactos regionais, con-
forme a estratégia.

OS TRES GRANDES
NO MAIOR SHOW
COBERTURA E ECONOWV

SHOW DE IMPACTO

O jornal é tradicio-
nalmente impresso
em preto e branco.
Por isso, quando o
seu anuncio aparece
a cores o impacto é
muito, mas muito

maior do que se
ele aparecer numa
revista.

Isto sem falar nos
grandes espagos que
80 o PressMidia Color
pode oferecer.

INFORMACOES E AUTORIZACOES: SAQ PAULO, TEL.: 874-2014 OU 874-2038.
RIO DE JANEIRO, TEL.: 272-2000 R. 85. PORTO ALEGRE, TEL.: 234-400 R. 455.

Fontes: Dados sobre Leitura XXIX Estudos Marplan - 1987 Pragas: Gde SP +

Ode R« +» Gde PA FProcessamento Especial

Dados sobre Circulagio: IVC (8P + RJ + RGS) REVISTA VEJA -4 TRIM'87 PMC - FEV 88 - Tabelas de Precos: Vigentes em MAI'88

SHOW D

O PressMidia Colo:
da a vocé um auténti
co show de cobertur:
Comparando com a
revista Veja, por
exemplo, a penetra-
¢ao do PressMidia
Color é 82% malior
aos domingos nos seu
trés grandes merca-
dos: S8ao Paulo, Rio d
Janeiro e Rio Grande
do Sul.



) GLOBO E ZERO HORA

NTAM:

]
L

NAIS DO PAIS UNIDOS

E CORES. IMPACTO,
DA MIDIA BRASILEIRA.

OBERTURA SHOW DE ECONOMIA SHOW DE VANTAGENS

Traduzindo em nii- O custo de veicula- mingos é 180% maior. Além de tudo isso, final j& desenvolvida.
nero de exemplares, ¢ao por mil exempla- Imagine a economia com o PressMidia Co- para revistas,queo
, média didria do res de Veja nos dias que voce vai fazer se lor vocé ganha um sistema aceita.

ressMidia Color nos uteis é 134% maior do considerar as outras prazo maior de fecha- Para saber mais
lias Gteis é de 549.977 que o custo do Press- revistas com circula- mento e entrega de vantagens, procure

xemplares. E aos do- Midia Color. E aos do- ¢des menores. material: até 5 dias 0 PressMidia Color.

ningos, de 950.432 uteis antes da E comece logo a

xemplares. publicagao. participar deste show
Enquanto isso, a O fotolito é gratis. da midia brasileira.

naior revista nacio- E vocé pode até

1al tem 394 .427 utilizar uma arte-

xemplares, nos mes-

nos mercados.

FOLHA DE S.PAULO
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Biografia autorizada

O habeas data abre os arquivos confidenciais

por Wilson Moherdaui ™

“Conceder-se-d habeas data: a) para
assegurar o conhecimento de informagodes
relativas a sua pessoa, constantes de regis-
tros ou bancos de dados de entidades go-
vernamentais ou de cardter publico; b)
para a retificagdo de dados, em ndo se
preferindo fazé-lo por processo sigiloso,
judicial ou administrativo."’ (inciso 72,
artigo 5. °, Capitulo I - Dos Direitos e De-
veres Individuais e Coletivos, Titulo II -
Dos Direitos e Garantias Fundameniais,
da futura Constituigdo brasileira)

O computador, como diria o fa-
moso lingiiista Vicente Matheus, ¢
uma faca de dois legumes: se, de um
lado, é um dos responsaveis pela de-
mocratizacdo da informacdo, de ou-
tro pode ser um perigoso instrumento
de controle da vida dos cidaddos pelo
Estado. Nos regimes fechados, isso
pode significar o fim da privacidade
ou, no minimo, uma séria ameaca as
liberdades individuais. Mas
trangiiilizem-se todos: o Brasil, ainda
que com uns dez anos de atraso, fi-
nalmente terd na sua Constitui¢cdo um
artigo que vai impedir esse tipo de ar-
bitrariedade.

No comeco de agosto, foi definiti-
vamente aprovado pela Constituinte
o habeas data. Por ele, qualquer pes-
soa passa a ter o direito de conhecer
todas as informagdes a seu respeito

constantes de registros ¢ bancos de
dados governamentais ou de carater
publico. E até mesmo de retifica-las,
quando for o caso.

Embora por aqui a discussdo seja
uma novidade para muita gente, o di-
reito a privacidade € um tema que es-
ta para completar um século. A pri-
meira vez que ele apareceu como ex-
pressdo legal foi num artigo de dois
norte-americanos, Samuel Warren e
Louis Brandeis, publicado na Har-
vard Law Review, em 1891. Os dois,
preocupados com O TriscO que OS
meios de comunicagdo poderiam re-
presentar para a liberdade individual,
14 naqueles tempos, defendiam o ““di-
reito de estar s6’'. (Na verdade, o ar-
tigo foi escrito como uma reagdo a
curiosidade dos jornais americanos,
que insistiam em vasculhar a vida de
Warren, depois que ele se casou com
a filha de um senador. Mas isso ndo
vem ao caso.)

Efetiva proteciio - De la paraca, ¢
claro, a discussdo se sofisticou, e ho-
je, quando estamos em plena socieda-
de da informagdo, o direito a privaci-
dade passou a ter outro significado,
muito mais amplo. Ja ndo se trata
mais do simples **direito de estar s6’’,
mas de uma coisa um pouco mais
complicada, que inclui a liberdade de
cada pessoa de ter o controle das in-
formacdes existentes sobre ela, onde
quer que estejam armazenadas. Desa-
fio tanto maior quando se sabe que

essas informacdes podem estar num
dos muitos bancos de dados eletroni-
cos, publicos ou privados - no Brasil
mesmo, existem centenas deles.

Embora a preocupagao com O
problema seja antiga, esse conceito de
liberdade da era da informatica so foi
surgir numa lei em 1970, na Alema-
nha: a Datenschutzgesetz, promulga-
da no Estado de Hesse. Mas o parente
mais proximo do nosso habeas data é
o artigo 35 da Constituigdo de Portu-
gal, de 1977, cujo texto € muito pare-
cido com o que vai aparecer na Cons-
tituicdo brasileira.

No entanto, no Brasil, como no
resto do mundo, a inclusdao desse no-
vo direito na Constitui¢do € s6 o pri-
meiro passo no sentido de se obter
uma efetiva prote¢do. E a partir do
principio constitucional que o Pais
vai poder elaborar uma série de leis
especificas, capazes de impedir alguns
abusos que se cometem agui iImpune-
mente. A lei ndo s6 val permitir o
acesso as famigeradas fichas do SNI -
a primeira questdo levantada sempre
que se toca no assunto - como vai,
também, impedir que informagdes
fornecidas a um o6rgdo publico sejam
utilizadas para finalidades diferentes
daquelas para as quais foram presta-
das.

Momento delicado - Para nos,
jornalistas, ha algumas implica¢des
especificas, ¢ € bom que se va pensan-
do nelas. As leis que estdo sendo fei-
tas nos varios paises cuidam de prote-
ger os dados pessoais em quatro esta-
gios diferentes: a coleta, o processa-
mento, 0 armazenamento em bancos
de dados e, por fim, a transmissdo e
disseminacdo das informacdes. Ndo
por acaso, este ultimo € 0 momento
mais delicado da histéria e o que tem
dado mais dor de cabeca a quem, por
dever de oficio, precisa lidar com in-
formagdes de arquivos. Pois ndo se
trata sO de proteger a informacgio que
circula internamente num Orgdo pu-
blico, por exemplo. As leis tém sido
rigorosas também com a circulagdo
externa de dados, especialmente
quando utilizados para fins ndo auto-
rizados pelas pessoas a que se refe-
rem.
Talvez, como imaginam os mais
céticos, seja cedo demais para se
préocupar com um artigo suposta-
mente supérfluo da Constituicdo. Em
todo caso, a discussdo esta lancada. X

* Wilson Monerdaul e eator-chele do jornal Informatr
ca Hgye e presidente da Associacao dos Jornahstas
de Inlormatica de Sao Paulo
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NEG 20 ANOS.
UMA ODISSEIA NO ESPACO MS COMUNICACOES.

ATECNOLOGIA NEC A CAMINHO DOS DESAFIOS DO SECULO XXI.

A odisséia da NEC é facil multiplex. Estacdes terrenas A tecnologia certa para cada
de contar. de comunicacao por satélite. necessidade. O suporte tecno-
Mas s6 quem tem tecno- Sistemas KS e PABX. l6gico da NEC Corporation.

logia pode passar por ela. Além dos componentes de A qualificacao profissional
A NEC DO BRASIL foi fun- uma enorme variedade de de seus engenheiros, técnicos

dada em 1968 e logo comecou equipamentos. e operarios.

a trabalhar, ajudando a Agora, é olhar parao O trabalho integrado com

Embratel a |mplantar arede  futuro. Para a Rede Digitalde o Centro de Pesquisae

nacional de microondas. Servigos Integrados (RDSI). Desenvolvimento da Telebras
Hoje ela faz muito mais. Do avanco tecnolégicoque  (CPgD). Conclusao: aos
Centrais publicas de comu- vaitornar realidade facilidades 20 anos,a NEC DO BRASIL esta

tacao telefonica crossbar que ainda nem imaginamos. pronta para oferecer novos e

e CPA-T. Centrais de telex. Para continuar fazendo emocionantes episodios da sua NE c
Sistemas opticos histéria, a NEC DO BRASIL histéria. Nao perca o proximo

e de transmissdo por radioe  tem muitos trunfos. capitulo. NEC DO BRASIL S.A.
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Vocé conta com mais de 3.600 Para agilizar sua operacao e
pontos de atendimento em todo dar maior rapidez ao
o Pais. E com as equipes mais bem @ atendimento, o Bradesco tem

mi:madas para lhe oferecer todo o apoio. hoje mais de 39.000 boxes de caixa.

Quem tem
Bradesco,




Sao mais de 300 Bancos Dia e Noite,
que voce opera com seu Cartao

Mais de 137.000 funcio-
narios trabalhando para
oferecer o melhor a vocé. Instantaneo, para sacar, depositar,

transferir, verificar saldos e até movimentar sua poupanga.

conta Nno
(em mais.

BRADESCU




A televisao
realmente

alterq_ativ_a __

por Roberto Muylaert*

Nos ultimos dois anos, a TV Cultu-
ra de Sdo Paulo optou por uma linha
alternativa de programacéao diferente
no conteudo e no ritmo, ao contrario
das emissoras comerciais, que, quan-
do se apresentam como alternativas,
estdo na verdade tentando igualar-se
a Globo. Para saber o que vem a ser
‘“igualar-se a Globo’’, é preciso pri-
meiro definir o que faz a Globo ser a
Globo.

Na verdade, a rede lider do Brasil é
uma ilha de novelas, formada de di-
nheiro por todos os lados. E o dife-
rencial dinheiro no negoécio chamado
televisdo representa quase tudo.
““Uma cédmera na mdo ¢ uma idéia na
cabeca'’ positivamente ndo podem
competir com uma estrutura que fa-
tura um milhdo de délares por dia s0
de publicidade, sem contar receitas de
merchandising, vendas de programas,
de videos e outras.

Mas por que seria a Globo uma ilha
de novelas? E simples: porque o gran-
de diferencial de mercado da TV Glo-

bo, n3o atingivel pelos concorrentes,
€ a novela, que, além do milagre de se

tornar formula universal, tanto em
termos de classes sociais como de pai-
ses atingidos, conseguiu uma lingua-
gem espontdnea e auténtica para as
artes cénicas brasileiras, como nunca
tinha ocorrido no passado. Portanto,
sdo trés novelas os pilares em que se
apdia a audiéncia e, em conseqiién-
cia, o faturamento da Globo.

Banho ou jantar - Dizem alguns
especialistas em estatistica que a au-

diéncia do Jornal Nacional, em pé de
igualdade com as principais novelas,
ndo é rigorosamente verdadeira. Ou
seja, entre as duas novelas principais
sobra um tempo para o jantar ou ba-
nho, sem que se desligue o aparelho,
para que ndo se corra o risco de per-
der o inicio da novela seguinte. Dai
adviria a audiéncia tdo alta do Jornal
Nacional.

Essa tese tem tudo a ver com a rea-
lidade, constatada pelo gigantesco
grau de desinformagdo da nossa po-
pulacdo em geral, em contrapartida a
acurada informacdo coletiva sobre o
andamento das novelas. Além das no-
velas, o tipo de programacdo que da
audiéncia nas televisdes corresponde
aos gostos das classes socioeconomi-
cas C e D. Estas, como base da pira-
mide socioeconé6mica brasileira, co-
mandam os indices de audiéncia afe-
ridos pelos institutos de pesquisa, e,
portanto, ditam os géneros de progra-
mas a serem feitos.

‘MNao hé um dnico proghamo
de bom nivel cultunal
enthe os Pideres de audiéncia
da televisdo brasileina.

Nao se nota entre os lideres de au-

diéncia um sO programa de musica |

popular brasileira ou de entreteni-

e

mento cultural. Nenhum programa |

educativo, ou que tenha preocu-
pacdes com meio ambiente, ecologia
ou qualquer tipo de agdo comunita-
ria. Em resumo, um programa sequer
de nivel cultural mais elevado. Nio se
percebe também nenhum telejornal
ou programa de entrevistas entre os
mais votados do Ibope por emissora,
a ndo ser o tal sanduiche do Jornal

Nacional entre duas novelas da Glo-
bo.

Novo biorritmo - Portanto, par-
tindo do principio de que so baixando
o nivel da programagéo pode-se atin-
gir camadas maiores € menos favore-
cidas da populacdo, conclui-se que
ndo é esse o caminho a ser seguido
por uma emissora publica. Assim, a
formula viavel para a TV Cultura
atingir a comunidade a que serve pas-
sa pela real televisdo alternativa,
aquela que busca ndo apenas uma no-
va féormula mas um novo biorritmo
para o espectador, so atingivel a lon-

g0 prazo,

No Brasil, os indices de concentra-
¢do de audiéncia da Globo sdo assus-
tadoramente altos. A ‘‘audiéncia to-
tal’’ da Globo constitui uma verda-
deira dependéncia fisica do especta-
dor em relagdo a4 emissora. Ela se de-
ve ndo somente a qualidade da pro-
gramagdo como aos expedientes que a
emissora-lider utiliza (e as outras ten-
tam imitar), de dar um ritmo frenéti-
co a programacdo, recheada de vinhe-
tas ¢ maneirismos repetidos ad
nauseam.

Parasce evidente que nas categorias
socioeconOmicas mais baixas o grau
de condicionamento do espectador as
emissoras comerciais lideres é muito
maior. Em outras palavras, a gente
mais simples € mais *“‘viciada’’ em TV
do que a populagédo de nivel econémi-
co e cultural maior.

Dai resulta que a TV publica, que
tenta adequar a sua programacdo a
um nivel mais alto, acaba por atingir
num primeiro momento as categorias
socioeconOmicas também mais altas.
Mas a audiéncia da TV Cultura esta
comegando a crescer de forma gra-
dual, lenta e uniforme. O fato de di-
versos programas da emissora publica
estarem sendo vistos em média por
um publico de cerca de 200 mil pes-
soas, entre capital e interior e diversas
capitais de outros Estados, que agora
disputam a programagdo da Cultura
(a TV Nacional de Brasilia ¢ o ultimo
exemplo), € sinal de que o caminho
adotado ¢ viavel.

A meta da TV Cultura, no seu de-
ver de servir a comunidade do Estado
de Sdo Paulo (e em seguida a do Bra-
sil), € ampliar esse grupo de especta-
dores, para 0 dobro, nos proximos
dois anos. Para isso € necessario rever
as condic¢oes técnicas de transmissio e
irradiacdo da emissora, pois sem con-
digdes técnicas comparaveis as co-
merciais ndo se consegue chegar a fa-
se real de disputa de audiéncia.

Resolvendo o problema técnico e
apresentando uma programacdo al-
ternativa, para outro biorritmo do es-
pectador, a TV Cultura vai acabar
atingindo progressivamente as cama-
das menos favorecidas da populacio,
aquelas que sdo mais dificeis de ‘“‘de-
sintoxicar’’, mas que, paradoxalmen-
te, sdo as mais necessitadas de TV pu-
blica, como ferramenta de melhoria
do seu grau de discernimento em ge-

ral. X

* Roberto Muylaen é presidente da TV Cultura de
Sao Paulo
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A DONA-DE-CASA E A DONA DA SANBRA.
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Quandovocé compra
um carro zero,
| nos jarodamos
50.000 km com ele.

Nossa historia também comeca numa loja.

Com uma diferenca: QUATRO RODAS
compra carros para testar. E ndao compra em
fabricas, mas adquire anonimamente em
revendedores que desconhecem a i1dentidade
do comprador.

O resultado sdo andlises absolutamente
isentas e imparciais.

Depois de um teste QUATRO RODAS,
que em nove meses percorre o que o consumidor
normal leva em média dois anos e meio,

0 automovel nunca mais € 0 mesmo.

Tudo é checado: motor, cambio, freios,
sistema elétrico, suspensao, desempenho...

A equipe de QUATRO RODAS chega a
desmontar um automovel inteiro. Pe¢a por peca.
Como na foto ao lado. Um sistema de testes tdo
rigoroso que, muitas vezes, acaba influenciando
os proprios fabricantes.

QUATRO RODAS € uma revista feita com
a mao na massa. Ou melhor, na graxa. E nunca
esquecendo sua responsabilidade junto ao leitor.

Por i1sso, para montar com precisao sua
famosa tabela de pregos de carros usados,
QUATRO RODAS pesquisa 5.600 cotacoes
mensais junto a pontos de vendas de todo o pais.

A equipe de QUATRO RODAS nao
descansa nem na hora do lazer. Esta sempre em
transito, nos principais centros turisticos do
Brasil e do mundo, produzindo uma media de 50
roteiros de viagens por ano.

Falar de automovel exige experiéncia e nos
temos alta quilometragem no assunto: 28 anos.
Vocé pode confiar em QUATRO RODAS.

’
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Editora Abril
Revistas confiaveis




utar com palavras

Uma coluna efetivamente a servigo do leitor

por Renato Pompeu

Esta coluna discutira problemas
de texto, debatera o uso de palavras e
expressdes, de neologismos ou estran-
geirismos. Mas os critérios ndo serdo
nem os da gramatica, nem os da lin-
giliistica, e sim jornalisticos. De um
lado, a gramatica ndo aceita ino-
vacdes na lingua que, para o jornalis-
mo, sa0 necessarias, pois quase a ca-
da dia o jornalismo lida com novas si-
tuagdes, novas instituicdes, novos
produtos, que exigem palavras novas
e expressdes novas.

Por outro lado, a lingilistica estu-
da todas as formas de dizer, todas as
palavras que sdo ditas e escritas, to-
das as expressdes que sdo criadas. As-
sim, para a lingliistica, ao contrario
da gramadtica, é indiferente se a pala-
vra ou expressdo € ‘“correta’’ ou ‘“‘in-
correta’’, precisa ou vaga. No entan-
to, o jornalismo ndo pode ver a lin-
gua com os olhos da lingilistica: o jor-
nalismo precisa de critérios sobre o
que é adequado ou inadequado. Os
textos jornalisticos, diferentemente
dos textos artisticos ou da fala de to-
do dia, tém de ser tanto quanto possi-
vel sem ambigilidades, sem obscuri-
dades e sem delongas. Esses sdo os
critérios que guiardo a coluna, a qual
aceitara sugestdes.

Dito isto, vamos a discussdo das
primeiras palavras e expressdes:
® OTNizacdo - Certa ocasido, um

entrevistado se havia referido a
““ORTNizacdo da economia’’ e o edi-
tor mandou cortar o neologismo. No
entanto, se formos usar critérios estri-
tamente jornalisticos, a expressido
*““ORTNizacdo’’, ja agora substituida
por ““OTNizacédo’’, tem alguns foros
de legitimidade. Em primeiro lugar,
ela designa uma situacdo nova, que
ndo existe nem existiu em outros pai-
ses; novas situacdes exigem novas pa-
lavras. Em segundo lugar, ela é preci-
sa e clara, além de mais breve do que
“‘indexacdo dos precos como multi-
plos ou fragdes do valor de uma Obri-
gacdo do Tesouro Nacional’'. Assim,
0 maior problema para a vulgariza-
¢do jornalistica da expressdo acaba
sendo uma estranha grafia em que se
combinam mailsculas e minusculas,
0 que fere ndo s6 a gramatica como

os olhos do leitor. Aqui teremos de-

adotar uma de duas solugdes: ou es-
crevemos OTNizacdo mesmo, na es-
peran¢a de que logo todos se acostu-
mem com a novidade, ou escrevemos

oteenizagdo, como se pronuncia. Co- .

mo parece que qualquer alternativa
para a hiperinflagdo passa pela otee-
nizagdo, possivelmente tenhamos de
voltar ao assunto.

® A nivel de - Este é um caso em que
a gramatica choca com o jornalismo.
Do ponto de vista da gramatica, a ex-
pressdo ‘‘essa medida foi decidida a
nivel ministerial’’ ndo tem nenhuma
legitimidade. Para um gramatico co-
mo Napoledo Mendes de Almeida,
em seu Diciondrio de Questdes Ver-

ndculas, ndo existe pura e simples-
mente em portugués a expressdo a ni-
vel de. Assim, ele sugere que a frase
‘“a nivel ministerial, nada se sabe so-
bre a sucessdo presidencial’’ seja
substituida por ‘‘ministros nada sa-
bem sobre a sucessdo presidencial’’.
No entanto, no jornalismo essa corre-
¢do pode ndo ser adequada. Por
exemplo: alguns ministros, indivi-
dualmente, como politicos € ndo co-
mo ministros, podem ter acesso a in-
formacgdes sobre a sucessdo presiden-
cial, mas, como ministros, ndo foram
oficialmente informados do assunto.
Assim, a expressdo ‘‘a nivel ministe-
rial, nada se sabe sobre a sucessdo pre-
sidencial’’ ndo pode, jornalisticamen-
te, ser corrigida para ‘‘ministros nada
sabem sobre a sucessdo presiden-
cial’’, Mais ainda, a expressido a nivel
de pode ser usada para tornar clara,
aos olhos do leitor, uma realidade ca-
da vez mais presente na sociedade bu-
rocratizada do mundo contempora-
neo, que € o conflito de algcadas, de
jurisdicdes, de atribuigdes. ‘A 1m-
portagdo das vacinas cubanas foi au-
torizada a nivel estadual, mas ndo a
nivel federal’’ é uma frase clara e pre-
cisa e mais breve do que *‘foi autori-
zada pela Secretaria da Saude do Es-
tado, mas néo foi autorizada pelo Mi-
nistério da Saude’’.

® Ou melhor - Na primeira pagina
de um matutino nacional, foi empre-
gada recentemente, numa chamada, a
expressdao ‘‘ou melhor’'. Algo assim
como ‘‘esse campo de concentragdo,
ou melhor, a Vila Cruzado’''. Deve-
mos notar que, numa noticia, numa
transmissdo de informacdo, se ha
uma maneira melhor do que outra pa-
ra transmitir a informacéo, deve-se
usar apenas a melhor maneira, e ndo
a melhor junto com a pior. Assim a
expressdo ‘‘ou melhor’ deve ser sim-
plesmente banida dos textos de infor-
macdo, podendo ter uma fun¢do ape-
nas em editoriais ou em artigos assi-
nados, como recurso de énfase. No
caso, a noticia ja tinha informado, li-
nhas antes, que na Vila Cruzado vigo-
ram condi¢cdes semelhantes as de um
campo de concentracdo. Nio havia,
portanto, necessidade de repetir isso,
muito menos do ‘“‘ou melhor’’. Essa
correcdo lembra 2 frase de um velho
copidesque a um repérter: ‘‘Estou
vendo que vocé escreve a maquina e
corrige a mao. Por que vocé ndo es-
creve certo a maquina logo na primei-
ra vez? Assim o original ficaria mais
legivel e se ganharia tempo’’. Coisas
de copidesque pré-computador... X
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Um aninho e ja fala tudo.

Mance] Canatan Paulo Markun Drarte Matiss: warval de Iocaramby Lek

A revista Imprensa estd comemorando o seu primeiro aniversdrio. Como todo mundo, a Sadia
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O Correio Popular ndo mudou: continua
informativo, objetivo, moderno, inteligente e
imparcial. A fidelidade de seus leitores,
pertencentes na sua maioria as classes A e B,
faz com que o Correio Popular também
continue lider absoluto em Campinas e regido:
48% contra 17% do segundo colocado (Pesquisa
Gallup). E o jornal mais lido em todas as
faixas de idade e o mais completo, com
suplementos e se¢oes dirigidas a publicos e



AL DE CAMPINAS
OMESMO. —,

segmentos bem definidos, como a mulher,

o homem do campo, o lazer e o mercado
automotivo.

Por isso, um grande jornal como o Correio
Popular ndo muda. Apenas evolui junto com
seus leitores.

Fones: Campinas: PABX (0192) 32.8588
Sao Paulo: (011) 282.4311
Rio de Janeiro: (021) 295.1143 - 541.6687



Memoria

O furo nacional
que eu nao quis dar

A missdo que recebi do chefe de
reportagem era surrealista:
descobrir minha propria identidade

por Chico Nelson*

Sonegar informacéo ao leitor ¢ al-
go que contraria frontalmente o codi-
go de ética da profissdo, certo? Pois
confesso que cometi essa infragdo. E,
O que € mais grave, em proveito pro-
prio. Mais grave ainda: seria um furo
nacional sobre o assunto mais palpi-
tante do ano. A meu favor posso ar-
gumentar que tinha sido encarregado
de descobrir quem eu era, o que con-
tinua me parecendo trabalho de psi-
canalise, e ndo de reportagem.

Mas antes que isso tudo pareca
delirio, convém explicar. Era setem-
bro de 1969 (o que por si s6 ndo expli-
ca nada, mas ajuda o leitor a se situar
no clima surreal do periodo). Entrei
ainda sonolento na redagdo da revista
O Cruzeiro. Tinha passado os dias
anteriores trabalhando praticamente
sem parar, na cobertura do seqiiestro
do embaixador americano, Charles
Burke Elbrick. Na véspera, junto
com o fotégrafo Geraldo Viola, tinha
sido preso na Base Aérea do Galedo,
onde entraramos escondidos para re-
gistrar o embarque dos presos troca-
dos pelo embaixador. Depois de algu-
mas horas incomunicaveis € uma es-
pinafracdo em regra, fomos liberta-

dos. _
Ao me ver surgir na redagdo, o

A Kombi trouxe Elbrick a esta casa. Depois, s6 deu camburiio.

chefe de reportagem correu, excita-
do: ‘‘Chico, ja descobriram a casa
onde o Elbrick esteve como refém.
Fica em Santa Teresa. A Kombi usa-
da no seqiiestro esta na garagem. Pe-
gue algumas informagdes com o Elias
Nasser, que ja esteve la, cate um fo-
tografo e se mande. O negdcio e des-
cobrir quem é o dono da Komb1™'.

Meu coragdo disparou. Desde o
dia do seqilestro, andava terrivelmen-
te desconfiado daquela Kombi que
aparecia no noticidrio. Quando o
chefe de reportagem disse onde fica-
va a casa, tive certeza. Eu sabia ra-
zoavelmente quem estava por tras do
seqilestro. Sabia da existéncia dague-
la casa (quase tinha ido morar 1a). Se-
ria coincidéncia demais. A tal Kombi
sO podia ser a que eu comprara sema-
nas antes e que seria a ‘‘frota’’ do
nosso ‘‘parque grafico’’, como cha-
mavamos zombeteiramente a mini-

offset que compramos para imprimir
o jornal Resisténcia e outras publi-
cacdes clandestinas. A Kombi deveria
ser usada em tarefas legais como
compra de papel e tinta. As altimas
duvidas se desfizeram quando o foto-
grafo Elias Nasser, irmdo de David
Nasser, contou com seu eterno ar dis-
traido que o fiador do aluguel da casa
era um deputado cassado do PTB
que tinha sido diretor da Ultima Ho-
ra, cujo nome ele ndo se lembrava. A

AGENCIA JB

descricdo era de Baby Bocaiuva, e eu
sabia que a casa havia sido alugada
em nome de sua filha Heleninha.

Ndao precisava sair da redacdo pa-
ra apurar a informacdo que o chefe
de reportagem queria. Mas daquela
vez teria de deixa-lo na mdo. Aquela
matéria, ele jamais receberia. Entrei
no carro da revista como se tudo esti-
vesse normal. Mas no caminho pedi
ao motorista que me levasse ao Jor-
nal do Brasil, que entdo ficava na
Avenida Rio Branco. Disse-lhe que
seguisse com o fotdgrafo para Santa
Teresa. Eu iria colher alguns dados e
depois me juntaria a eles. Apareci
exatamente dez anos depois, em se-
tembro de 1979, junto com o Fernan-
do Gabeira, no dia em que entrou em
vigor a lei da anistia,

Experiéncia instrutiva - Mas
aquele longo dia ndo terminaria por
ai. Passando pelo JB, coloquei Mar-
tha Alencar a par da situagdo e
aconselhei-a a desaparecer imediata-
mente de circulacdo. O jornal perdeu
no ato sua editora do departamento
de pesquisa. Tratei entdo de arranjar
com urgéncia um lugar onde me es-
conder até que a poeira baixasse e eu
pudesse restabelecer alguns contatos
necessarios. Passel aquela primeira
noite de clandestinidade em Ipane-
ma, no apartamento de duas amigas.
Foi la que vivi uma experiéncia muito
instrutiva. Estava na sala, vendo tele-
visdo, quando o Ibrahim Sued, que
na época tinha um programa, anun-
ciou um furo. “Bomba! Bomba!”’,
mandou ele com seu estilo caracteris-
tico. “*Acaba de ser preso o proprie-
tario da Kombi usada no seqiiestro
do embaixador, jornalista Francisco
Nelson’ etc.

Dei um pulo do sofa. Atraida pe-
lo ruido, uma das amigas entrou na
sala perguntando o que havia. “‘Fui
preso’’, respondi assustado. E inacre-
ditavel como um sujeito, contra as
mais elementares evidéncias logicas,
pode ser levado a acreditar, no pri-
meiro instante, numa informacdo da-
da na televisdo. Cheguei a conferir
pela janela para ver se a casa ndo es-
taria cercada e a noticia apenas ante-
cipava o que iria ocorrer. Era, evi-
dentemente, uma noticia plantada,
com o objetivo de provocar atitudes
precipitadas que facilitassem a pesca-
ria em aguas turvas. Prefiro acreditar

que Ibrahim foi enganado e deu uma
““barriga’’. X

* Chico Nelson, <2 anos e 21 de profissao, @ redator
do Caderno B do Jornal do Brasil
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DOIS PRODUTOS
OUE NUNCA
FALIAM NA
PETROBRAS:

PETROLEO E

Petrobrds
€& antes de tudo uma
conquista do povo
brasileiro

Por 1sso, prestar
Informacoes corretase
claras é paraaPetrobrds

uma atividade tao

Importante quanto
descobrir petrdleo.

Seja voceé jornalista,
acionista ou simples-
mente um cidaddao,
voceé tem todo o direilto
de saber tudo o que a
Petrobras esta fazendo

Use a vontade esse
direito

Vocé estard nos aju-
dando a eliminar a
desinformacao e o
preconceito que ain-
da existem sobre a
Petrobrds

S

g
PETROBRAS

PETROLEO BRASILEIRO S.A.




Otclcinmzll do SBT no é um show. E um jornal feito e apresentado por gen-
te do ramo. Profissionais que sabem o que estdo escrevendo e principal-
mente o que estdo lendo. Que estardo sempre atentos a tudo o que esta ocor-
rendo de mais importante no Brasil € no mundo. Tudo mesmo. Se a multidao
estd clamando nas ruas Diretas Jd, o jornal cobre. Se o governo € contra as

Poriue Muita Co
Nao Aparece NOJ

NO SEGUNDO A NOTICIA CHEGA PRIMEIRO.
JORNAL DO SBT. 19:15 HORAS,




Diretas J4, o jornal cobre também. Ele nao toma partido. Ele mostra a noticia
pelos virios dngulos que ela tem. E deixa que vocé€, com sua consciéncia critica,
tome a sua posicao. E claro que isso € o que a gente pretende fazer, e € claro
também que, como tudo na vida, nem sempre se vai conseguir tamanha impar-
cialidade. Mas quando a gente errar, nao desculpe a nossa falha. Boa noite.

sa Que Acontece,
yrnal Que Voceé Ve
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Pensata

Imprensa e poder

O premier francés pede mais responsabilidade

por Michel Rocard

Os meios de comunicacdo, inclui-
das ai as pesquisas de opinido publi-
ca, permitem hoje uma avaliacdo per-
manente das reacdes das massas as
decisdes dos politicos. Parece-me inu-
til tentar averiguar se isso representa
um progresso. Mas trata-se, sem du-
vida alguma, de uma nova maneira de
relacionamento democratico entre o
eleito e o eleitor, dinamizado por um
terceiro participante do dialogo - os
meios de comunicacdo -, coisa que
tem la as suas vantagens.

O fato de se poder conhecer, rapi-
damente, as opinides da massa permi-
te que elas sejam analisadas antes de
despertarem a ira da populac¢do e de
multiplicarem as reagdes negativas
até se tornarem criticas.

Levando a questdo a extremos - e
a frase que se segue, dita por um so-
cialista, tem um outro peso -, pode-se
concluir que a opinido publica esta
substituindo a luta de classes como
motor da histéria. E possivel que a
paz civil saia ganhando com isso.

Pela mesma razdo, as peculiarida-
des das diversas categorias profissio-
nais, os corporativismos, mais pre-
sentes & medida que a organizacao so-
cial vai se tornando mais complexa,
diluem-se, através dos meios de co-
munica¢do, em uma opinido puablica
generalizada, perdendo respeitabili-
dade e forca. Enfim, as constantes
pesquisas sobre a sensibilidade publi-
ca em relacdo aos varios campos da
vida social asseguram a liberdade de
reacdo - e quase de expressdo - da so-
ciedade civil. E também colocam o
poder em dialogo permanente com 0§
seus representados.

A transparéncia - Os meios de co-
municacdo tém varios imperativos.
Vamos analisa-los. O primeiro € a
transparéncia, a chave da democra-
cia, viabilizada depois do surgimento
da imprensa escrita. Ela garante a di-
vulgacdo e, portanto, a transparéncia
dos atos governamentais. Nascidas
uma em funcdo da outra, a Imprensa
e a democracia continuam indissocia-
veis. Transparente o ato publico, o

“O maior problema
do mundo ocidental
é saber se os EUA
tém um governo.”

eleitor pode julga-lo. Mas s0 se pode
julgar em relacdo a uma ética, a valo-
res morais aceitos.

Acontece que uma das atribuigcdes
essencials do governo € exercer a vio-
léncia em nome da sociedade, manter
a ordem, a defesa e a seguran¢a na-
cionais. A organizac¢ao e o uso da for-
ca publica devem, evidentemente,
adaptar-se as formas e aos métodos
daquilo que se combate: a delinqiién-
cia, o terrorismo ou a poténcia es-
trangeira.

Procuramos conciliar uma liber-
dade de imprensa absoluta com crité-
rios de moral social extremamente ri-
gorosos. Sabemos também que é ne-
cessarip tratar de maneira adequada
0s problemas criados por lideres co-
mo Khomeini e Khadafi e aqueles de
outra espécie apresentados por Gor-
bachev - mas isso nem os presidentes
Johnson, Carter e Reagan consegui-
ram. Desde o assassinato de Ken-
nedy, nenhum presidente norte-
americano cumpriu normalmente
dois mandatos seguidos preservando
até o fim toda a sua autoridade. A
maior incégnita do mundo ocidental
é saber se a sua poténcia mais impor-
tante, os Estados Unidos, esta sendo
governada.

A instantaneidade - Segundo 1m-
perativo: a instantaneidade, que nas-
ceu um pouco mais tarde, com o telé-
grafo e o radio, e desenvolveu-se com
as agéncias de noticias. Para a admi-
nistra¢do de nossos paises, 0 fendme-
no tem, pelo menos, duas impli-
cagdes. A primeira é a obrigagdo que
temos de reagir imediatamente, por
mais grave ¢ complexo que seja, a
qualquer acontecimento, a qualquer
declaracdo ou a¢do de um dos perso-
nagens do jogo politico.

Na maioria das vezes, o tom das
multiplas reac¢des flagradas no calor
dos acontecimentos forma a opinido
publica, condicionando-a bem antes
de que alguém possa ter tempo de re-
fletir profundamente sobre o proble-
ma que se apresenta. Isso acontece,
por exemplo, a cada uma das agdes
do senhor Gorbachev. Em 24 horas, a
reacdo ocidental esta formalmente
condicionada. Estamos jogando xa-
drez e ndo temos tempo suficiente pa-
ra pensar no movimento seguinte - 0s
meios de comunicacdo definem os li-
mites dos prOximos lances e restrin-
gem o campo de reflexdo quando, por
mero acaso, dispomos de tempo para
pensar,

O resultado é que acaba ficando
dificil adotar solugdes que,se tivésse-
mos raciocinado, teriamos considera-
do mais oportunas, mesmo que dis-
tantes da opinido publica formada
pelos meios de comunica¢do. Outra
conseqiiéncia: a primazia absoluta do
instante. A obrigacdo de buscar a no-
vidade, o acontecimento, acaba de-
preciando a retomada do passado. O
passado é aborrecido, é o passado,
ndo interessa a ninguém.

A redundincia - O terceiro impe-
rativo € o que eu chamaria de redun-
déncia, relacionada com a extraordi-
naria multiplicacdo dos meios de co-
munica¢do, com as suas multiplas in-
terferéncias, da escrita ao radio e até
a imagem. Essa extraordinaria multi-
plicidade dos meios de comunicagio -
importante setor da vida democrati-
ca, que fornece ao eleitor infor-
macdes que facilitam a sua decisdo -
provoca o que o0s tedricos da comuni-
cacdo chamam de ruido.

Essa evolugdo muito técnica, mui-
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m uIto antes de
Gorbatchev
fer colocado a
palavra Glasnost

NO Vocabuiaro
muNdial Nossas portas
[a estavam apertas.

£ 1SS0 fol bom
Tao bom que virou moada.

Portas abertas:

A Comunicacéo Social
cla Rhodia.




to exata, tem produzido o efeito fra-
se. O efeito frase é, num discurso po-
litico com intengdes pedagodgicas,
quer dizer, com duracdo de cinco mi-
nutos a uma hora, a arte de encontrar
uma frase capaz de produzir decibéis,
independentemente de qualquer rela-
¢do dela com o discurso em questio.
Muitas vezes, ao ter de explicar um
problema, vejo-me obrigado a abrir
mao de qualquer intenc¢do pedagogica
para, em nome da redundéncia, ndo
revelar nada além de uma frase. To-
dos os politicos responsaveis deve-
riam refletir sobre essa situagdo suici-
da. Eu posso garantir que tenho ten-
tado.

O simbolo - Quarto imperativo: o
simbolo. Ele nasce com a imagem.
Fantastica confirmacdo da democra-
cia poder ver a imagem condensar um
conteudo afetivo: a relacdo entre o
eleitor e o eleito, entre governante e
governado. Acontece, porém, que as
imagens ndo privilegiam o raciocinio
e a reflexdo.

A for¢ca da imagem - fantastico
progresso da democracia - beneficia o
lado emotivo, afetivo, dramatizado,
0 acontecimento repentino, coisas
que sdo pouco compativeis com as
condi¢des de serenidade e perenidade
que devem ser exigidas de um gover-
no em nossas sociedades. Fatos como
esses interferem de varias maneiras
no funcionamento dos poderes publi-
cos e, portanto, da democracia. Uma
delas: as preocupacdes a longo prazo
sd0 substituidas pelas de curto prazo.
Outra: as responsabilidades, as preo-
cupagdes administrativas sdo supera-
das pelas exigéncias da comunicacéio.
Sdo coisas que tornam mais dificil ao
politico tomar medidas impopulares.

Os politicos deveriam refletir tam-

bém sobre a inutilidade das réplicas.
Sentimo-nos frageis quando pensa-
mos sobre a necessidade de corrigir
uma informagdo - parece que traba-
lhamos mal, que ndo soubemos co-
municar. Eu tenho adotado a norma
de nunca desmentir nada, embora vi-
va me espantando ao ler teses minhas
ou suas interpretacdes publicadas na
Imprensa.

Mencionarei, ainda, a questdo do
respeito a vida privada. A nossa con-
cepcdo de liberdade, aquela que nos
da orgulho de sermos ocidentais e de-
mocratas, tem, como base, a liberda-
de do individuo, que precede a de
qualquer grupo social. O funciona-
mento das nossas democracias se ba-
seia, exatamente, na capacidade de
arbitrar os conflitos entre visdes dife-
rentes da liberdade. A liberdade de
todo o corpo social, em principio, sO
deve vir depois. Eu temo uma socie-
dade que coloque em juizo a questdo
da liberdade, do direito a privacida-
de, mas estamos entrando de cabecga
nela.

Riscos coletivos - Precisamos,
também, examinar questdes mais am-
plas. Eu reflito muito sobre a necessi-
dade de um sistema de informacado
que trate com eficiéncia a questdo dos
riscos coletivos. Mais ainda quando
vejo 0 que acontece em muitos paises
no campo da energia elétrica obtida
através da energia nuclear - ela ¢ proi-
bida, em quase todos os_paises 0OcCi-
dentais, menos no meu. As vezes me
lembro do que se dizia sobre as ferro-
vias quando elas estavam sendo im-
plantadas: ‘“Nenhum corpo humano
resistira a aceleracdes de mais de 50
quilometros por hora’’ ou “‘uma pes-
soa ndo pode atravessar um tunel de
mais de 100 metros sem asfixiar-se’’.

Se, naquela época, os meios de comu-
nicacdo tivessem tanta forga quanto
tém hoje, teriam impedido o desen-
volvimento das estradas de ferro.

Além disso, ha o problema dos
valores morais da nossa sociedade.
Preocupado com a relagdo de meus
quatro filhos com a violéncia, tenho
refletido sobre a sua entrada nos lares
através da imagem. Sou um pai bas-
tante severo, e os meus filhos ndo
véem muita televisdo, mas o proble-
ma atinge os outros. Tenho mais um
exemplo do mesmo problema, da
mesma dificuldade. Hoje, sabemos
que a estratégia dos terroristas visa,
essencialmente, os meios de comuni-
cacdo. Sabemos disso, mas ndo pode-
mos fazer nada a respeito.

Ha poucas coisas mais frageis do
que as nossas democracias. Hitler foi
um produto do sufragio universal. O
poder dos meios de comunicagdo é
hoje muito mais forte do que o poder
politico, razdo suficiente, técnica mas
nao moralmente (a razdo moral é o
respeito as nossas liberdades e, por-
tanto, a hberdade de imprensa), para
que o poder politico ndo intervenha
neles. Cabe, portanto, aos meios de
comunicacdo medir as suas proprias
forgas, assumir, explicitamente, as
suas responsabilidades e proteger as
nossas democracias.

Como estamos tratando de demo-

. cracia e meios de ccmunicacdo, con-
'~ cluirei com dois recados. O primeiro é

dirigido aos politicos: ‘‘Desconfiem
do efémero. Procurem a autenticida-
de’’. For um americano, Abraham
Lincoln, quem pronunciou uma frase
estimulante: “‘E possivel enganai to-
do mundo por algum tempo, é possi-
vel enganar alguns por todo o tempo,
mas € impossivel enganar a todos por

todo o tempo’’. A segunda mensagem
é dirigida a todos os que trabalham
com a informacdo: ‘‘Quando estive-
rem observando ou comentando os
acontecimentos, levem em considera-
¢do ndo somente os fatos como tam-
bém o jogo que ha por tras deles'.
Todo mundo fica fascinado pela luta
pelo poder - ela € apaixonante, eu sei
-, mas o exercicio do poder também ¢é
fascinante.

Se todos nods nos comprometésse-
mos a ndo mais diferenciar a luta pelo
poder do exercicio do poder, viveria-
mos de uma maneira melhor. No que
me diz respeito, decidi atravessar o
periodo da conquista do poder da
maneira que mais me apetece: reco-
nhecendo a complexidade das coisas e
apelando para a lucidez das pessoas. X

Este artigo for pubkcado pela revista espanhola Cam-
bio 16.
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A maior alegria da Nestlé é participar de cada momento de sua vida. Fortalecendo lagos
de amizade que se renovam a cada novo dia e a cada nova historia.

Nestle ,

Sua vida, nossa historia. :
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Pirulitos

Nos EUA, revelar fonte
custa milhares de délares

Um jari do Estado de Minnesota
decidiu, no final de julho, por cinco
votos contra um, que os jornalistas
tém todo o direito de manter o sauda-
vel habito de jamais revelar uma fon-
te de informacdo - especialmente
quando a propria fonte pede para ser
mantida no anonimato. Quem deso-
oedecer a essa regra, agora, pelo me-
nos naquela regido dos Estados Uni-
dos, esta sujeito a pagar caro por is-
s0. A decisdo fol tomada ao se julgar
um caso em que dois jornais de Min-
neapolis - o Star Tribune e o St. Paul
Pioneer Press and Dispatch - resolve-
ram quebrar a promessa que seus
proprios reporteres haviam feito a
uma fonte. Ambos ndo sé divulga-
ram uma informacao revelada por ela
como a entregaram de bandeja com
nome, sobrenome e funcéo - no caso,
um cargo politico. A vitima, Dan Co-
hen, ndo sO passou por um vexame
como perdeu o emprego por causa da
inconfidéncia dos dois diarios. Por
1550, ele denunciou o fato a Justica e
pediu uma indenizacdo por danos
morais e materiais. Moral da histo-
ria: ganhou 700 mil délares. A quan-
tia foi rachada entre os dois jornais.

A historia (ler IMPRENSA n.°
11) comecou quando Cohen entregou
a varios reporteres um documento
que revelava que Marlene Johnson,
candidata a governadora de Minne-
sota, havia sido detida 12 anos antes
por haver roubado uma pe¢a numa
joalheria de Minneapolis. Cohen pe-
diu que ndo identificassem a fonte.
Os reporteres do Star Tribune e do
St. Paul Pioneer Press and Dispaitclr
pretendiam cumprir a promessa, mas
seus editores decidiram que a fonte
deveria ser revelada. Segundo eles, o
anonimato encobriria uma jogada
politica da qual suas empresas ndo es-
tavam dispostas a participar. A deso-
bediéncia a um velho principio jor-
nalistico acabou custando a cada um
dos jornais a indenizacdo de 350 mil
dolares.

A ligdo parece ter sido aprendida,
pois, curiosamente, no dia seguinte,
o Star Tribune apressou-se a recolher
nas bancas 640 mil exemplares da re-
vista que encarta em suas edigdes do-
minicais. Isso foi feito porque uma
advogada ligou para a redagdo
queixando-se de que seu nome apare-
cia numa matéria - apesar de o autor
ter prometido confidencialidade.
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Avenida Paulista vira
quartel-general das FMs

A avenida Paulista, em Sdo Pau-
lo, que ja é nacionalmente conhecida
como a meca das finangas, por abri-
gar a sede ou filiais importantes dos
principais bancos nacionais e estran-
geiros que operam no Brasil, promete
tornar-se também uma espécie de
quartel-general da radiofonia paulis-
ta - pelo menos das emissoras de
Fregiiéncia Modulada.

Ja operam na Paulista dez es-
tacoes de radio - Manchete, Cidade,
Jovem Pan 2, Gazeta, Globo, Re-
cord, Imprensa, 89, Eldorado e Me-
tropolitana. E, no final de agosto,
mudaram seus estidios para a Paulis-
ta as emissoras Antena I, Scala 99 ¢
Alfa. Com isso, 13 das 19 radios FM
de Sdo Paulo estdo transmitindo da
avenida Paulista.

Propaganda, o tema do
novo programa Intervalo

Além do intervalo comercial, a
publicidade ganhou mais um espago
na televisdo. No sabado, 21 de agos-
to, as cinco e meia da tarde, estreou
na TV Educativa do Rio de Janeiro o
programa semanal Intervalo, que em
55 minutos se propde contar a histo-
ria da propaganda brasileira, noticiar
as premiagdes nacionais e internacio-
nais do setor e os langamentos publi-
citarios da semana em todos o0s veicu-
los. Aos domingos, as seis da tarde,
Intervalo é retransmitido para todas
as outras tevés educativas do Pais.

Producdo conjunta da Tele-Taipe
e da TV Educativa do Rio, e dirigido
por Carlos Alberto Vizeu, Intervalo
estréia com um forte argumento a seu

v

il
(

""tl b .__.\ o ' 'III
1NN il
< /J}’? N .. . WY

favor: pode tratar a propaganda li-
vremente, sem qualquer tipo de de-
pendéncia ou reserva, uma vez que as
emissoras educativas ndo tém espacos
comerciais. Os pontos altos do pro-
grama, segundo seus produtores, sdo
a secdo Premiacdo Internacional,
apresentada por Myrthes Godoy (re-
presentante para a América Latina de
mostras importantes como o Clio
Awards e o International Film & TV
Festival of New York), e o bloco His-
toria da Propaganda, produzido e
apresentado por Luis Antonio Vieira,
diretor de criacdo da VS Escala. In-
tervalo pretende ainda mostrar os
bastidores das agéncias e entrevistar
0s consumidores -

Diario do Comércio
adota sistema nylonprint

O Didrio do Comércio, jornal da
Associacdo Comercial de Sdo Paulo,
esta circulando com visual novo. O
velho sistema de paginagdo em chum-
bo e ilustracdes em zinco, utilizado
pelo jornal até agosto, foi substituido
pelo sistema nylonprint, a base de
chapas plasticas, que da mais nitidez
a fotografias, ilustracdes, graficos e
reticulas, Na implantacdo do novo
equipamento, a Associacdo Comer-
cial investiu 5.200 OTNs.

O Diario do Comércio foi lanca-
do em julho de 1924, com o titulo de
Boletim Confidencial. Em 1949, ga-
nhou o nome definitivo, e, em 1954,
grafica propria. Atualmente, ele cir-
cula de segunda a sexta e é produzido
por uma equipe de 280 pessoas - en-
tre as quais, 46 jornalistas e 90 grafi-
cos. A Associacdo Comercial de Sdo
Paulp ¢ a tnica entidade do género,

no mundo, a editar um jornal diario.
-
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Uma boa, idéia.
Uma analise correta da conjuntura.
Um produto de boa qualidade.
Uma administracéo competente.
Uma equipe coesa.

F a confianca do mercado.
Hista é a receita do sucesso
da revista Imprensa.
E de milhares de outros
projetos vitoriosos

que o0 BNDHES

tem acompanhado

a0 longo dos seus 46 anos.

s nde)

BNDES - Banco Nacional de Desemvolvimento
Economico e Social

BNDESPAR - BNDES Participagbes SA.
FINAME - Agéncia Especial de

Financiamento Industrial

SECRETARIA DE PLANEJAMENTO E COORDENACAOD
PRESIDENCIA DA REPUBLICA

GOVERNO )JOSE SARNEY



Josimar: Comida para donas-de-casa e gourmets

Folha de S. Paulo faz
encarte de gastronomia

Final deste més, a Folha de S.
Paulo servira a seus leitores um novo
quitute editorial. E o caderno de gas-
tronomia, que circulara todas as
sextas-feiras, com quatro paginas em
formato standard, encartado na [lus-
trada. A idéia, que vinha sendo cozi-
da em fogo brando pelos editores do
jornal, encorpou definitivamente
com a contratacdo do jornalista Josi-
mar Mello, 34 anos, 19 de profissao,
ex-editor assistente da revista Gour-
met e ex-critico de restaurantes da re-
vista IstoE. Josimar desenvolveu o
projeto do novo caderno - que tem o
titulo provisorio de Comida - e agora
vai edita-lo.

O caderno oferecera servigos e ro-
teiros de bares e restaurantes ao lei-
tor, além de receitas culinarias e dicas
sobre bebidas. ‘‘Ele sera util a todo o
espectro de leitores do jornal, da
dona-de-casa ao gourmet’’, diz Josi-
mar

Abril e Globo ganham
TV por Assinatura em SP

O presidente José Sarney, que de-
tém o poder exclusivo de escolher os
concessionarios de canais de radio e
tevé do Pais, ja definiu seus eleitos
para 0s quatro primeiros canais de
TV por Assinatura (TVA) da cidade
de Sdo Paulo. Sdo eles: a Editora
Abril, a Rede Globo, Walter Fontou-
ra (atual diretor do jornal O Globo
em Sdo Paulo), e a empresa Showti-
me, & qual estd ligado o empresario
Mathias Machline, do Grupo Sharp.
A TVA é um sistema especial de tele-

visdo emitido na freqgiiéncia UHF,
que necessita de aparelhos decodifi-
cadores para O acesso as imagens.
Dos quatro beneficiarios da deci-
sdo de Sarney, a Editora Abril foi a
primeira a ser escolhida. Ela ficou
com o canal 24, de 316 quilowatts de
poténcia, que espera por no ar em um
ano, comecando a venda de assinatu-
ras em oito ou nove meses. A Abril
val fabricar os aparelhos decodifica-
dores, sob licenca de uma empresa
americana. Pretende oferecer uma
programacio mista de entretenimen-
to e jornalismo, com alguma publici-

dade (menos do que nos canais con-

vencionais). Pelo servig¢o, vai cobrar
de trés a quatro OTNs mensais.

Monga, a Mulher-Gorila,
troca a jaula por revista

Monga, a
Mulher-Gorila,
foi uma célebre
atracdo do ndo
menos célebre
Parque Shangai,
o Playcenter de
Sdo Paulo nos
anos 50. Agora,
Monga esta de [EEw===-—0)
volta, como titulo de uma nova pu-
blicacdo de quadrinhos, editada pelos
jornalistas e cartunistas Jal e Gual-
berto, dois velhos batalhadores da
area, com 15 anos de quadrinhos no
curriculo.

A nova revista chega com 80 pagi-
nas, tiragem inicial de 30 mil exem-
plares e preco de capa de 550 cruza-
dos. Entre as suas atracdes, estdo a
estréia do artista plastico Guto Lacaz
e do filho de Ziraldo, Antonio Pinto.

TV Globo-Sao Paulo,
agora sob nova direcdo

Desde o altimo dia 19, Afranio de
Mello Franco Nabuco, 48 anos, € o
diretor regional da Rede Globo de
Sdo Paulo. Com uma experiéncia de
15 anos na direcdo da Globo em Bra-
sihia, Nabuco velo para ocupar um
cargo que estava vago ha mais de trés
anos. No seu lugar, em Brasilia, ficou
0 ex-porta-voz do governo Sarney
Toninho Drummond, que ja ocupara
esse posto anteriormente. Nabuco
quer aproximar mais a TV Globo da
comunidade paulista, refor¢gando
campanhas como a do agasalho, mu-
sica no parque e de vacinacao,

Um banco de dados
especializado em nutricao

Tudo o que os reporteres da area
de satude queriam saber sobre vitami-
nas e ndo tinham onde achar esta
agora reunido no recém-criado Servi-
¢o de Informagdo sobre Alimentagdo
e Nutricdo (Sian) - um banco de da-
dos montado pela indidstria farmacéu-
tica Roche, a partir de pesquisas que
apontaram um alto grau de desinfor-
macdo dos coleguinhas no assunto.

O Sian foi organizado inicialmen-
te nos Estados Unidos, em 1979, e
espalhou-se por 14 paises. Ele tem em
arquivo mais de 70 mil artigos cienti-
ficos relacionados com o tema nutri-
¢do0. As consultas podem ser feitas
através do secretario-geral Mauro
Garcia, pelo telefone (011) 268-3497,
o telex 1125728 ou a avenida Enge-
nheiro Billings, 1.729, CEP 05321,
Jaguaré, Sdo Paulo, SP.

A imprensa do Brasil,
das cartas a tipografia

Um livro impor-
tante sobre a
histéria da im-
prensa brasilei-
ra, que estava
esgotado desde
1946, foi relan-
cado agora, com
edicdo em fac-
simile, pela Im-
prensa Oficial
do Estado de Sdo Paulo (Imesp). E O
Livro, o Jornal e a Tipografia no
Brasil, do pesquisador Carlos Rizzi-
ni, que analisa desde as cartas dos na-
vegantes portugueses a Corte até a
implantacdo da primeira composi¢do
tipografica no Pais. O livro tem 465
paginas, custa 5.400 cruzados e pode
ser encontrado na Imesp ou nas livra-
rias Brasiliense. X
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faturamento de USS$ 543 mi-
Ihdes nos seis primeiros me-
ses de 1988, contra USS 449
milhdes no mesmo periodo
do ano passado. E o lucro li-
quido cresceu 38,02%, pas-
sando de US$ 14,2 milhbes
para US$ 19,6 milhdes.

ELEITORES

® Numeros preliminares

fornecidos pelo TRE apon-
tam 5.264.559 eleitores ins-
critos no Rio Grande para as
eleicdes de novembro. Em
1986, estavam Inscritos
4.985.636 eleitores.

EXPORTACAO

® Umaempresa de Canela,

a Facelpa (do Grupo Trom-
bini), vendeu 2,5 mil tonela-
das de papel miolo para a
China. O negdcio foi concre-
tizado em julho e o papel
miolo ¢ matéria-prima para

a fabricacfio de papelio on-
dulado.

CELULOSE

“ ® O governo do Estado de-

cidiu bancar a construgio
de uma fabrica de celulose
de fibra longa na zona sul
do Rio Grande. O governa-
dor Pedro Simon autorizou
a contratacio de uma em-
presa particular para a exe-
cugdo do projeto, que esta-
rd pronto em quatro meses
e com um custo de Cz$ 50
milhdes. A fibrica vai gerar
4 mil empregos, em zona
que ndo tinha utilizaciio de-
finida, e consumird investi-
mentos da ordem de USS
700 milhdes.

CIMBAGE

® Desde o final de agosto

o Rio Grande do Sul € au-
tosuficiente na produgio de
cimento, gracas a inaugura-
¢io, pela Cimbagé (Cimen-
to ¢ Mineracio Bagé 5.A.),
de duas novas unidades, em
Morretes ¢ Bagé. Além de
gerar 400 empregos diretos

as fdbricas da Cimbagé dis-
poem de tecnologia inédita
no pais para producdo e
controle de qualidade do ci-
mento, com comandos
computadorizados.

tros em 44 estradas diferentes no intenor do estado, um nu-
mero extremamente significativo quando comparado aos 2.058
quilébmetros pavimentados pelo governo estadual nos ultimos
50 anos. As obras estéio a cargo da Companhia Intermunici-
pal de Estradas Alimentadoras, financiadas pelo sistema BBD
(BIRD/BNDES/DNER), e apenas um lote de obras, com 612
quilémetros de extensdo total, tem um orgamento de US$ 34,8
milhdes.

O governo do Estado vai investir através do DAER (De-
partamento Autdnomo de Estradas de Rodagem) 635.680
OTN'’s por més na construgdo de novas estradas e na recupe-
racdo das ja existentes, e a meta do governo &, até o final da
atual gestdo, dobrar a quilometragem de rodovias estaduais
asfaltadas no Rio Grande.

Ainda no setor de transportes, estd em processo a revitali-
zaciio do porto da capital gaticha: um grupo de oito empre-
sas exportadoras de calcados da regido do Vale do Sinos vai
passar a utilizar o porto para a remessa de seus produtos, em
containers, até o porto de Rio Grande. A meta ¢ diminuir os
custos dos fretes — até agora sempre rodoviario — em até 50%
com o uso do porto de Porto Alegre e de pequenas embarca-
¢oes fluviais, que transportam entre 30 e 60 containers por
viagem. Até 40% das exportacoes gatuchas de calcados pode-
rao ser despachadas via Porto Alegre.

Os numeros positivos da
producao do Rio Grande

tes divulgados pelo Banco: o
Rio Grande do Sul (respon-

Um estado que ocupa ape-
nas 3,3% do territoério nacio-

nal, mas responde por 8% do  sdvel pela arrecadacéio de 9%
Produto Interno Bruto do dos tributos federais) produz
pais, além de ser responsavel 97,8% da la brasileira, 65,7%
por 11% das exportagoes. Es-  do vinho, 60% dos cal¢ados,

te é o Rio Grande do Sul, de
acordo com dados levantados
pelo BRDE — Banco Regio-

53,5% da aveia, 49% da cu-
telaria e armas, 43% da ce-
vada, 38,9% dos couros e pe-

nal de Desenvolvimento do les, 43,1% do arroz, 30,8%
Extremo Sul — para quanti- do trigo, 31% dos oleos vege-
ficar a atuacgéo econdmica do tais, 31,5% dos implementos
Estado. agricolas e 29,6% da soja.

Outros numeros interessan-

- -m AR

Vinho gaicho: imporianie na prodegio macional

() move Miure: motor 2000 ¢ computador com acionamenio verbal

Miura T 2.000

O carro mais

moderno produzido no Brasil

O automoével mais moderno fabricado no
pais é gaticho. E o Miira T 2.000, com mo-
tor Santana de dois litros, lan¢ado quase simul-
taneamente com o modelo da Volkswagen. O
novo Mitra tem um design futurista, como
o restante da linha, mas as inovagoes ndo pa-
ram na aparéncia. Entre outras novidades, o
prototipo da Besson e Gobbi, uma industra
de Porto Alegre, conta com um moderno

computador de bordo, com comando verbal,
cuja tecnologia é totalmente nacional. O Miu-
ra 2.000 avisa o motorista sobre falta de ga-
solina, portas mal fechadas e acionamento do
freio de mao, além de eventuais problemas de
ordem mecénica. O carro tem duas versoes,
com ou sem aerofélio traseiro, além de seis
opgoes diferentes de cores.

Em Sdo Borja, uma ponte infernacional

Mais uma ponte internacional vai unir o Rio
Grande a Argentina: esta cruzarda o Rio Uru-
guai unindo Sdo Borja (614 quilometros a no-
roeste de Porto Alegre) a cidade argentina de
Sao Tomé. A obra ja foi autorizada pelo gover-
no federal e devera contribuir para uma utih-
zagao mais intensiva do porto de Rio Grande
(309 quilémetros ao sul da capital) como pon-
to de expediciio de exportagoes argentinas e pa-
raguaias.

A ponte terd uma extensao de 800 metros ¢
sua obra deverd ser concluida em 24 meses, com
um orcamento inicial de US$ 17 milhdes. Ela

serd rodo e ferrovidria, tendo sua construgdo
a cargo de um consorcio formado pelas cons-
trutoras Sultepa, do Rio Grande do Sul, e Ci-
deco, da Argentina. Ambas contratario um fi-
nanciamento internacional para a obra, o qual
devera ser quitado através da cobranca de pe-
dagio, num prazo estimado de 18 meses.

A ligagdo Sao Borja-Sdo Tomé é uma anti-
ga reivindicaciio do Rio Grande, e tecnicamente
o local mais apropriado para uma nova ponte
internacional, ja que tanto a regido brasileira
quanto a argentina ja dispéem da necessaria
infra-estrutura ferrovidria e rodoviana.

NEGOCIOS NO SUL.?

Para bons negécios no Sul procure a maior
rede bancdria gaicha, com 272 agéncias
s6 no Estado do Rio Grande do Sul.
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EM 1962, A RBS TV ERA A TV GAUCHA E ATUAVA COM UMA PREMISSA BASICA: O INVESTI-
MENTO EM SEUS PROFISSIONAIS. DE LA PRA CA, MUITA COISA MUDOU. A TELEVISAO FICOU

COLORIDA, NOVOS EFEITOS E LINGUAGENS. HOJE, A TV GAUCHA E RBS TV E NAO E UMAE \@
SIM QUINZE EMISSORAS INSTALADAS NO RS E SC, TRANSMITINDO A PROGRAMACAO DA RE-

g
GRANDES INVESTIMENTOS EM TECNOLOGIA, AFINAL, E PRECISO ACOMPANHAR A EVOLUCAQ. m w
MAS O QUE FAZ A GENTE TER QUATORZE MILHOES DE TELESPECTADORES AINDA E AQUELA

DE GLOBO E COM GRANDE ESPACO PARA A PROGRAMACAO LOCAL. TODAS ELAS TIVERAM
PREMISSA BASICA DE 1962. SAO OS NOSSOS PROFISSIONAIS QUE POE EMOCAO NA TELINHA.  REDE GLOBO

RBS TV (Ahhodas & Rede Globo) - RBS TV - PORTO ALEGRE RS: RBS TV . BAGE RS: REBS TV - PELOTAS RS: RBS TV - PASSO FUNDO RS: RBS TV - CRUZ ALTA RS; RBS TV - ERECHIA RBS TV - SANTA
MARIA RS: RBS TV . CAXIAS DO SUL RS: RBS TV - RIO GRANDE RS: RES TV - URUGUAIANA RS- RBS TV - SANTA CRUZ DO SUL RS : RBS TV - FLORIANOPOLIS 5C; RBS TV ": UMENAL 5C; RBS
IV - JOINVILLE SC; RBS TV - CHAPECO S(



A CRISE MAIS GRAVE EA CRISE DE IDE

SE VOCE PEGAR A CRISE ECONO- E NA CRISE EXISTENCIAL, O QUE E QUE
MICA E SOMAR COM A CRISE POLITICA, VAI DAR? CRISE DE IDEIAS? PODE DAR O
MAIS A CRISE SOCIAL, MAIS A CRISE CUL-  PIOR: ZEBRA OU DEPRESSAO AGUDA. QU
TURAL, SEM FALAR NA CRISE CONJUGAL PODE DAR O MELHOR: VOCE PODE TER



UMA BOA IDEIA. SEJA LA O QUE FOR, VO-
CE SABE QUE TUDO O QUE ACONTECE
COM VOCE, ACONTECE NAS PAGINAS DO
HOJE EM DIA. PAGINAS ENXUTAS, COM

0 JORNAL QUE CHEGA JUNTO.

MAIS COR. O HOJE EM DIA E A MELHOR
IDEIA QUE JA ACONTECEU NA IMPRENSA
MINEIRA. LEIA O HOJE EM DIA. NAO SO-
FRA DE FALTA DE IMAGINAGAO.



SABE QUAL E
A AGENCIA

DPZ. UMA AGENCIA QUE VEM PARTICIPANDO DO SUCESSO DA REVISTA IMPRENSA DESDE
SUAS PRIMEIRAS LETRAS.



FRANCISCO ESTRELA

Os ‘‘consultores de manchetes'’ do Noticias Populares

Toques de Midas

i

A arte de escrever 0 mdximo no minimo espaco |
separa o simples redator do génio
que sabe transformar qualquer noticia em ouro

Tonelada, Toninho, Eduardo,
Alexandre, Ricardo, Marcelo ¢ Ma-
noel. Esta poderia ser a escalagdo de
um time de futebol-society da perife-
ria de Sdo Paulo, ou uma equipe de
surfistas ferroviarios dos subtrbios
do Rio. Mas esses garotos - todos eles
menores de idade e continuds da re-
dacdo do jornal paulista Noticias Po-
pulares - tém em alguns momentos
uma responsabilidade inimaginavel
por qualquer menino pobre da perife-
ria. Quando o NP esta diante de um
grande assunto e os editores tém duavi-
das sobre a melhor op¢do para a man-
chete de capa, eles sdo convocados a
opinar ¢ acabam decidindo o que fi-
card mais compreensivel para os mi-
lhares de leitores que verdo o jornal
nas bancas no dia seguinte.

Nao se sabe de nenhum outro jor-
nal brasileiro que utilize uma equipe
de *“‘consultores de manchetes’’ para
dar o maximo de eficacia a sua pri-
meira pagina. Mas todos eles sabem o

valor de um titulo genial e trabalham
para aprimorar a0 maximo essa difi-
cil arte do jornalismo, que consiste
em transformar o corrigueiro em es-
petacular, para atrair a curiosidade
do leitor e fazé-lo comprar jornal.

Vale tudo naqueles angustiantes
minutos do fechamento de um jornal,
quando as maquinas ja estdo prontas
para rodar e o redator tem que sinteti-
zar o conteudo de uma matéria - as
vezes, apurada ao longo de meses -
num punhado de toques de maquina
de escrever. E a hora perfeita, numa
redacdo, para se descobrir a diferenca
entre um génio e um mero burocrata.
Em geral, as solucdes sdo as mais co-
muns. Mas a criatividade dos jorna-
listas brasileiros ja produziu um esto-
que inesgotavel de titulos engracados,
poéticos, bizarros, sacanas, grotes-
cos e até escatolégicos - cada um de
acordo com o gosto do leitor ou o hu-
mor de quem escreveu.

Perna podre - Micio Borges da
Fonséca, 54 anos, 39 de profissdo, di-
retor de A Gazeta Esportiva, costuma
dizer que comegou a carreira ‘‘num
tempo em que se vibrava com uma
boa manchete’’, os anos 40. Ele )a-
mais esquece de mancheteiros como
Carlos Eiras, o poderoso secretario
de redacdo do Didrio da Noite, de

' Sdo Paulo, que ndo tinha os dedos
| presos para redigir um titulo, nem
mesmo quando estivessem em foco as

mais altas figuras publicas. Um dia,
chegou a Eiras um telex informando
sobre uma infec¢do na perna do papa
Pio XII. No dia seguinte, o Didrip da
Noite chegava as bancas escandali-
zando cristdos, mouros e judeus: “‘A

' perna do Papa esta podre’’, procla-
' mava a manchete. ‘‘A lenda diz que o

dono do jornal, Assis Chateaubriand,
entrou armado na redagdo atras do
Eiras'’, diverte-se Mucio.

Outra grande escola de manche-
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Brickmann: mistura de humor negro com ginecologia

teiros foi a Ultima Hora, que Samuel
Wainer criou no inicio dos anos 50,
com grandes titulos coloridos e cheios
de adjetivos - um ima para o leitor.
All, destacaram-se nomes como Re-
mo Panjela, um homem sereno, edu-
cado e elegante, mas capaz de come-
ter as maiores barbaridades nas preti-
nhas, na hora de fazer a manchete.
Para a historia de um carteiro que jo-
gava fora a correspondéncia, em vez

de entrega-la ao
destinatario, por
exemplo, Panjela
perpetrou o cha-

ele, sem peso na
consciéncia.

Na Ulrima
Hora do Rio de
Janeiro, 0s man-
cheteiros ndo fi-
cavam atras em
loucura. O reda-
tor Flavio Brito,
em especial,
notabilizou-se pe-
la coragem com
que provocava os
militares. Em
1965, quando as agéncias internacio-
nais informavam sobre um golpe mi-
litar no Vietnd, Flavio disparou na
primeira pagina: ‘‘Caiu a ditadura
militar la no Vietnd'’ - e fo1 prestar
esclarecimentos no | Exército. Logo
depois, em 1966, o Ato Institucional
n.” 3 acabou com a eleigao direta pa-
ra governador e Flavio cutucou nova-
mente o ledo com vara curta: *‘Elei-
¢d0 agora sO de miss’™

| J".Mi-".‘;.

JLIVIC)

GRUPO

A COEAP
[:[EMBRA O FATO
MALS
IMPORIANTEDO
MES:
- _ODIADA
- IMPRENSA

Homenagem da Cofap a todos os veiculos que informam o Pais.

¢S cofop

mado trocadilho
infame: *‘‘Que
posta!’’, lascou |

Desvario cacoféonico - Mas se o0s
militares tém queixas da irreveréncia
dos jornalistas cariocas, os finados
Carvalho Pinto e lvete Vargas tinham
muito mais. Afinal, foi o Didrio Ca-
rioca que, ao noticiar a rejeigdo de
Ivete a uma proposta formulada por
Carvalho Pinto, usou todo o estoque
disponivel de malicia para cunhar este
primor: “Sugcﬁlﬁu de Pinto ndo se-
duz Ivete'’. Para José Ramos Tinho-
rdo, 60 anos, 37 de profissdo, um dos
jornalistas que estrelaram a redagao
do Didrio Carioca nos anos 50, esse
despudor de linguagem do jornal fa-
zia parte de um projeto de moderni-
zacdo editorial. ‘*Aquela linguagem
do século XIX deu lugar a textos ob-
jetivos, bem-humorados e, sobretu-
do, criativos’’, diz Tinhordo.

Essa criatividade foi tdo bem-
sucedida no gosto popular que o Jor-
nal do Brasil contratou parte da equi-
pe do concorrente, para sepultar o es-
tigma de ser o ‘“‘jornal das cozinhei-
ras’’, por publicar anincios classifi-
cados do tipo ‘‘Precisa-se’’ em sua
primeira pagina. Os novos contrata-
dos - o proprio Tinhordo, Armando
Nogueira, Janio de Freitas e outros -
tinham planos muito diferentes para
a capa do jornal. E caprichavam nos
titulos, inovando até mesmo na foné-
tica. Em 1959, por exemplo, quando
o lider do Cungu Patrice Lumumba,
enfrentou uma manifestacdo de ad-
versdrios durante uma reunido de pai-
ses africanos, o JB circulou com este
desvario cacofbnico em manchete:
““Turba em furia apupa e acua Lu-
mumba na cupula negra’’. Ignora-se
se algum locutor infeliz da Radio JB
teve de ler o trava-lingua no ar. Se
leu, deve estar gago até hoje.

Taxa de ficcao - Duro mesmo, en-
tretanto, € quando o espaco na pagi-
na é pequeno e o redator tem de com-
pactar o titulo. O risco é de fazer uma
sopa de letras insossa - ou um hai-kai
genial. Armando Nogueira, 60 anos,
37 de jornalismo, diretor da Central
Globo de Jornalismo, lembra-se do
dia em que seu colega do JB, Reinal-
do Jardim, desafiou-o a fazer um ti-
tulo com sete linhas de, no maximo,
oito toques, sobre a estréia de um
show da cantora Nana Caymmi. Ar-
mando fez: *‘Nana/Caymmi/come-
¢a/cantando/cantiga/antiga de ni-
nar/neném’’. Mas o desafio maior foi
vencido por um copidesque do Didrio
Carioca, a quem sobrou a missdo im-
possivel de noticiar a recusa do presi-
dente Juscelino Kubitschek de discur-
sar na Assembléila da ONU, no mi-
croespago de trés linhas de trés to-
ques. O coleguinha deu uma licﬁﬂﬂf
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() melhor

doradiovoca

1140 OUVe.

O melhor do radio ¢
vocé poder falar com
todos 0s tipos de ouvin-
te a0 mesmo tempo.

E voce ter diversas emis-
soras e afiliadas espalha-
das por todo o Brasil.
Todo tipo de programa-
cdo atendendo a todo
tipo de publico. E a qua-
lidade de atendimento:
poder falar com um so
contato, uma pessoa
2\ especializada,

e programar o seu
anuncio onde qui-
ser. E a segmen-
tacdo de audiéncip,

a cobertura geografica,
¢ a Intimidade com

0 ouvinte.

O melhor do radio é
o Jistema Globo de Radio.
Onde voce tem tudo
S0 que acabou de ler.
Porque iss0, S0 1550, VO-
cé ndo ouve pelo radio.

SISIEN'
GOBO
SRR DI©




sintese: “‘JK:/ONU/NAO".

Contengdo absoluta de uns, exa-
gero completo de outros. Na impren-
sa policial, os jornalistas jamais se
preocuparam em dosar qualquer coi-
sa, particularmente a taxa de ficcdo
na historia e de adjetivos no texto. Os
jornais O Dia, do Rio, e Noticias Po-
pulares, de Sdo Paulo, foram imbati-
veis, durante anos, na técnica de car-
regar os titulos com doses macicas de
escandalo e sensacionalismo. Em 11
de maio de 1975, o NP atingiu o apice
de sua polémica carreira estampando
em um quarto de sua capa: ‘‘Nasceu
o Diabo em Sdo Paulo’. Um peque-
no olho ainda esclarecia que se trata-
va de um bebé que nasceu ‘‘com chi-
fres, rabo e falando’’.

Ebrahim Ramadan, 51 anos, 35
de profissdo, editor do jornal ha 15,
lembra do fato com um certo descon-
forto, pois é evidente que o tal ‘‘Bebé-
Diabo’’ nunca existiu. ‘‘Foi um bebé
que nasceu deformado e nos exagera-
mos na historia’’, explica ele, revelan-
do o mecanismo basico da manchete
sensacionalista. A historia fez o NP
vender muito, dobrando sua tiragem
e rendendo perto de 20 suites, entre as
quais uma certa ‘‘Louca da Dutra’’ e
um ‘‘Bebé-Monstro’’. Hoje Ebrahim
jura que faria diferente. ‘‘Essas histo-
rias vendem jornal, mas enterram
nossa credibilidade’’, reconhece.

Delicias agricolas - O Dia, por sua
vez, ndo ficava atras em morbidez e
agressividade. Estdo em seu passivo
pérolas do humor negro como “*Mul-
tiddo alegre chutava o cadaver’’, que
d4 uma idéia dos velhos tempos do
jornal. A fama de O Dia cresceu tan-
to que os coleguinhas até hoje lhe
atribuem outros titulos, reais ou fol-
cloricos, sem que os arquivos confir-
mem. Por exemplo, ‘“Cachorro faz
mal a moga’’, para a historia da moca
que comeu um hot-dog e passou mal;
“Mulher traida cortou o mal pela
raiz'’, sobre a vingativa que extraiu o
sexo do marido; ou ‘‘Matou a mde
sem justa causa’’ - que dispensa co-
mentarios.

O fascinio dos titulos, sejam eles
escabrosos ou simplesmente engraca-
dos, mexe com todo jornalista. Al-
guns, entretanto, levam a paixdo mais
longe, caso do coordenador do Ca-
derno B do Jornal do Brasil, Hum-
berto Werneck, 43 anos, 20 de profis-
sd0. Quando trabalhava na revista Is-
toE, ele aproveitou a parede revestida
de cortica de sua sala e transformou-a
num mural, onde brilhavam os titulos
bisonhos. ‘‘O Suplemento Agricola
do Estaddo era a minha leitura obri-
gatoria das quartas-feiras'', recorda

UL CARLOS DAVIDYF4
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Armando Nogueira

FRANCISCO ESTHELA

Historias de mancheteiros tarimbados: a
perna podre do Papa, os apupos

a Lumumba, o Pinto

Werneck, que gravou para sempre na
memoria duas delicias agricolas: ‘O
porco, esse desconhecido’’ e ‘“Minho-
cas, pense nisso!''. Mas ele também
destaca uma manchete da Folha de S.
Paulo que merece entrar em qualquer
antologia do género, especialmente
pela sutileza do olho que a acompa-
nhava. ‘“‘Morreu Johnny Weissmul-
ler”’, informava o titulo. E o olho
derramava-se: ‘‘Ha tristeza entre oS
macacos. Morreu o seu rei’’.

“Dias terriveis’’ - O cinema,
alias, sempre foi uma boa fonte inspi-
radora para os titulistas. Nessa espe-
cialidade, a revista Manchete era im-
bativel. Ja& em 1955, Armando No-
gueira informava sobre uma seita no
interior de Minas Gerais que sacrifi-
cava seus seguidores - a maioria anal-
fabetos - em nome da Biblia, com esta
manchete de estilo western-spaghetti:
‘‘Soletravam a Biblia para matar’’.
Mais recentemente, Manchete recor-
reu a Steven Spielberg para chamar
sua reportagem sobre a descoberta de
uma ossada humana, supostamente
do carrasco nazista Joseph Mengele.
**Os cacadores da arcada perdida’’,
mandou la.

que Ivete ndo quis...

“O titulo cinematografico virou
moda e acabou enchendo o saco’’, diz
o editor-chefe da Folha da Tarde,
Carlos Brickmann, 43 anos, 25 de
profissdo, que chefia provavelmente
a maior equipe de especialistas em ci-
nema do jornalismo brasileiro. Brick-
mann ndo se lembra se ele préprio
chegou a usar a técnica para fazer al-
gum titulo. Sua especialidade sempre
foi o humor - as vezes, moérbido.
Quando John Kennedy foi assassina-
do, a Folha de S. Paulo publicou uma
foto-legenda de Jacqueline com o ves-
tido sujo de sangue, na altura do bai-
xo-ventre. Brickmann, autor da le-
genda, fulminou: “‘Aqueles dias ter-
riveis de Jacqueline’’. Outra de Brick-
mann, na mesma linha ginecolégica,
foi durante um conflito entre a Tur-
quia e a Grécia, que ameacgava es-
quentar com o envio de uma pequena
embarcacdo turca a ilha de Chipre.
““Turquia incomodada manda paque-
te a Chipre”’ foi a sua manchete.

Renato Pompeu, 47 anos, 27 de
jornalismo, que era colega de Brick-
mann na Folha dessa época, também
ndo economizava em tiradas satiricas.
‘“*A galinha penou’’ foi seu titulo pa-
ra uma matéria sobre um ovo des-

comunal que uma galinha havia bota-
'-+
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VOCE ESTA DIANTE DO MAIOR DESAFIO
QUE UM JORNALISTA PODE TER NAS MAOS.

Diariamente, centenas de jornalistas em todo o Brasil enfrentam o
desafio da folha em branco. A procura da ideia, da palavra,

da reportagem e da imagem certa é que faz o grande jornalismo.

Como o que a revista Imprensa vem praticando nos ultimos 12 meses.

Homenagem da GMB ao 1? aniversario | =
da revista Imprensa. E a todos IE AL —
_

os profissionais de imprensa do pais. =




do. Mas no prédio da alameda Bardo
de Limeira ainda ecoam as gargalha-
das que um texto-legenda de Carlos
Laino Junior para a velha Folha da
Noite, provocou. O iate em que viaja-
va a atriz Jayne Mansfield ficou a de-
riva e foi atacado por uma nuvem de
insetos. No dia seguinte, o jornal
mostrou a foto da beldade de maid,
mostrando as marcas dos insetos em
seu cobi¢ado corpo. ‘‘Jayne exibe pi-
cadura; noite horrivel’’, desfrutou
Laino.

Migoa profunda - Essa irreverén-
cia toda, que marcou varias décadas
da imprensa brasileira, esta decidida-
mente em baixa, nesta era de tecno-
cracia yuppie. ‘‘Hoje proliferam os
titulos imbecis, que ndo querem dizer
absolutamente coisa alguma’’, recla-
ma Brickmann. ““Sdo coisas do tipo
‘Gol do Corintians gera polémica’’.
Honrosas excecdes nesse arido pano-
rama sdo o Caderno de Cidades do
Jornal do Brasil, que mantém acesa a
veia humoristica, e o Planeta Didrio -
que vive dela. **Fim de carreira’’, pa-
ra a morte do traficante de cocaina
Buzunga; ““Todos pelo social’’, para
a proibi¢do de uma empregada usar o
elevador social num prédio carioca;
““Peru em baixa’'', sobre as novas
op¢oes do consumidor no Natal, sdo
momentos criativos da equipe do JB.

Mas ¢ o Planeta Diario que esta
indo mais fundo na busca de um titu-
lo atraente - que, no caso, vale por si,
uma vez que as mateérias do jornal
ndo informam sobre rigorosamente
nada, sdo puro non-sense ¢ humor. O
presidente Sarney e seus amigos ainda
guardam magoa profunda de uma
manchete escandalosa que informou
brasileiros e brasileiras que ‘‘Depois
da China, Sarney vai a Merda”’. E se
o jornal publicasse uma outra man-
chete que preparou durante a agonia
do presidente Tancredo Neves, o
mau humor do Planalto desceria a
planicie e subiria as serras de todo o
Brasil, para dar em empastelamento
da redacdo. A manchete autocensura-
da: ‘“*Antonio Britto tranqiiiliza a Na-
¢do: Tancredo esta cagando e andan-
do".

Publicar um titulo provocativo
como esse e ouvir toda a cidade - ou
todo o pais - comentando € o sonho
intimo de todo mancheteiro. Mas no
sufoco do fechamento, com o secreta-
rio de redagdo apertando, o barulho
das rotativas aumentando e a respon-
sabilidade de fechar a primeira pagi-
na, o grande titulo talvez seja mesmo
0 que Renato Pompeu sugere. ‘*‘Bom
titulo € o primeiro que fica no tama-
nho'’, diz ele. Se for genial, tanto me-
Ihor - para o redator e para o leitor.x
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Ha 3 anos o Meridional vem trabalhando com seriedade
e eficiéncia construindo um grande banco, 0 banco que
mais cresce no pais. E este trabalho esta sendo acompa-
nhado por todos, diariamente, nas paginas que fazem a
nossa historia. O BANCO MULTPLO COM A FORCA DAUNIAD
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Diminuir

para crescer

O mais novo fenomeno da imprensa gaucha
é um jornal que tem 94 anos, ndo
vai as bancas e limita o numero de anuncios

Um jornal-sinopse, cujas matérias
mais extensas nunca excedem a 30 li-
nhas; sem venda avulsa, mas com a
respeitavel cifra de 130 mil assinan-
tes; numero determinado de paginas
(16), para um namero igualmente fi-
x0 de anuncios (cinco); uma equipe
reduzida, de 60 jornalistas; e um titu-
lo tradicional, que, depois de dois
anos fora de circulacdo, precisou
reformular-se totalmente para ocupar
0 seu espago editorial e publicitario.
Este é o perfil do mais novo fenOme-
no da imprensa gaucha, um jornal
que, apesar de completar 94 anos em
outubro, € motivo de elogios e criticas
simultdneas e que acabou movimen-
tando o mercado no Rio Grande do
Sul. O Correio do Povo, tradicional
matutino que por décadas foi o maior
jornal do Sul do Pais, alterou seu for-
mato, reduziu seu nimero de paginas
e aboliu se¢des tradicionais na briga

para continuar a tona.
O responsavel por esta revolugéo
ndo é nenhum jornalista, sequer um

homem afeito & area, muito menos a

leitura de jornais. O empresario Re-
nato Bastos Ribeiro, 44 anos, pro-
prietario de um dos maiores grupos li-
gados a producdo, comercializacdo e
industrializa¢do da soja no Rio Gran-
de do Sul e ja incluido entre as maio-
res fortunas pessoais do Pais, estreou
no ramo com o cobi¢cado titulo de¢
proprietario do Correio - outrora si-
nonimo de poder e influéncia na Re-
publica.

Ribeiro comprou o Correio do
Povo - e com ele duas emissoras de
radio e uma de televisdo - em abril de
1986, e o fez circular ja em agosto, in-
terrompendo um periodo de dois
anos € um mes em que o veiculo este-
ve fora de circulagdo. Até maio de
1987, o Correido, como sempre fora

chamado, permaneceu sendo uma in-
cognita, sem retomar o antigo publi-
co leitor (que chegara, no seu auge, a
mais de 100 mil assinantes), € sem
afirmar-se financeiramente. Pressio-
nado por custos cada vez mais eleva-
dos e disposto a chegar a um produto
que significasse pelo menos o equili-
brio entre receita e despesa, Ribeiro
criou, naquele més, o que acabou sen-
do a maior polémica nos meios jorna-
listicos do Estado e que, de imediato,
deu ao jornal um apelido que contras-
tava com a fama anterior: o Correi-
nho.

Espanto geral - Do standard com
até 48 paginas e dezenas de classifica-
dos, 0 novo Correio transformou-se
num tabloide de no maximo 16. As
matérias, que quase sempre reprodu-
ziam até a integra de discursos, leis ou
projetos, foram fixadas num maximo
de 30 linhas para as manchetes de pa-
ginas. E nos primeiros meses, para es-
panto geral, o jornal foi dado. Os que
meses depois tornaram-se seus assi-
nantes sO precisavam enviar um cu-
pom a empresa, € passariam a receber
o jornal diariamente. Gratis!

““A 1déia ndo saiu de lugar ne-
nhum, mas da minha propria cabe-
ca'’, recorda Renato Ribeiro, que
tentava, ao mesmo tempo, a féormula
para garantir a vitalidade financeira
do jornal e realizar um sonho de lei-
tor. Preso a um terminal de video que
0 liga por mais de quatro horas por
dia a Bolsa de Mercadorias de Chica-
go, Ribeiro ndo tinha tempo sequer
para ler as manchetes do maior con-
corrente do Correlo do Povo, 0 )or-
nal Zero Hora. E fol a partir desta
constatagdo que arriscou e conseguiu
um produto que o satisfaz plenamen-
te. ““Hoje, qualquer pessoa pode ler
todo o Correio. Do ponto de vista
empresarial, ¢ um produto mais bara-
to e mais acessivel'’, orgulha-se,

Para Ribeiro, ‘0 jornal esta mui-
to bom”’, superado o periodo inicial
em que as agéncias de publicidade
evitavam inclui-lo em suas progra-
macoes de midia e em que assinantes
tradicionais deixaram de renovar,
Com 130 mil assinantes (e, portanto,
com uma tiragem diaria do mesmo
numero de exemplares), o Correio
atingiu a marca previamente estabele-
cida por Ribeiro, de cinco paginas de
anuancio por edicdo, criando a situa-
¢do inédita de rejeitar anunciantes ou
inclui-los em filas de espera. Pdde,
também, iniciar a cobranca de uma
taxa de entrega das assinaturas, no
valor de 1 OTN por trimestre.

Sem revelar numeros, Ribeiro ga-
rante que conseguiu equilibrar as fi-
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Nos, da Imprensa, cumprimentamos VOCes,
da Imprensa, pelo 1° aniversario. Parabéns!
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nancas de sua empresa, apesar das
noticias que festejam o lucro que vem
obtendo ha pelo menos quatro meses.
A 1déia € deixar o jornal como esta,
anuicia ele, com base no diagnéstico
de que a crise onera o consumidor nos
produtos basicos, reduzindo as chan-
ces dele ser também um consumidor
de jornal. Justamente o objetivo de-
clarado de Ribeiro de fazer um jornal
““0o mais barato possivel’” é que lhe
valeu antipatias e criticas entre os
profissionais. A presidente do Sindi-
cato dos Jornalistas do Rio Grande
do Sul, Vera Spolidoro (43 anos, 22
de profissdo), prepara-se para uma
longa briga - a de contestar, judicial-
mente ou ndo, a decisdo do empresa-
rio de reduzir os salarios, através do
corte de duas horas extras diarias fi-
Xxas, ja incorporadas aos ganhos dos
jornalistas - que, assim, perderam até
50% desde maio.

““Ndo parece que seja uma férmu-
la financeira adequada para se fazer
um jornal a que implica demissdes ou
reducdes de salarios, que, no final das
contas, vao refletir diretamente na
perda de qualidade do produto’,
acha Vera. Do ponto de vista edito-
rial, a presidente critica o fato de o
Correio reproduzir aquilo que o ou-
vinte ou o telespectador véem, na vés-
pera, no radio ou na televisdo. **
uma formula que, se deu certo nos
Estados Unidos, pode ndo vingar
aqui’’, afirma, referindo-se a tese (ne-
gada por Ribeiro) de que o novo Cor-
reto surgiu inspirado no USA Today.

Se os jornalistas ainda véem o
Correio com cautela e reserva, a mes-
ma atitude comeca a se alterar grada-
tivamente entre as agéncias de publi-

Luiz Figueiredo: **Tudo o que é importante esta no jornal™

cidade. Segundo Jesus Iglésias, presi-
dente da Associacdo Gaucha das
Agéncias de Publicidade, a formula
do Correio representa uma ‘‘altera-
¢do radical’’ para impedir o desapare-
cimento do diario. ‘O meio publici-
tario s6 pode ver com simpatia qual-
quer formula que permita a continui-
dade em circulacdo de um jornal™,
diz. Do ponto de vista do anunciante,
contudo, Iglésias acha que ainda falta
ao Correio definir com exatiddo qual
¢ 0 seu tipo de leitor. ‘*“Ha muita ex-
pectativa com relacdo a 1sso0, pois 0
perfil do leitor do Correio ainda ndo
esta muito claro’’, acredita.

Preferéncia as ofertas - Esta opi-
nido ndo é ignorada pelo diretor co-
mercial da empresa, Paulo Sérgio
Pinto, que assegura, no entanto, que
a situacdo mudou, a ponto de o Cor-
reilo ‘‘ndo perder nenhum grande
anuncio’’. Ele confirma que o jornal
da preferéncia as pecas de oferta,
contra as institucionais. Pelo limite
de espac¢o, entende que ndo pode pre-
judicar o cliente que disputa o merca-
do com ofertas diarias. Segundo ele,
o Correio, que ndo é filiado ao IVC,
tem um publico leitor situado na clas-
se meédia, residente nas areas mais
centrais das cidades (excluindo-se,
portanto, o leitor das classes Ce D) e
de influéncia na comunidade.

Pinto vale-se da pesquisa Marplan
do segundo semestre do ano passado,
que conferiu ao Correio um indice de
280 mil leitores por dia, para mostrar
que seu produto € uma boa alternati-
va de venda. Com a retracdo dos
anuncios do governo gaucho, no ano
passado, e sem acesso as grandes

ANTONIO VARGAS/POLARON

campanhas do governo federal, o
Correio do Povo tem hoje 75% de seu
espago publicitdario ocupado pela ini-
ciativa privada. Esta independéncia
do poder publico é, talvez, o que ga-
ranta aquilo que Renato Ribeiro defi-
ne como ‘“‘liberdade total’’ que da a
sua equipe de redacdo. O diretor-
editor Luiz Figueiredo, 42 anos, 25 de
profissdo, confirma. E destaca que a
opinido ¢ um dos pontos fortes do
Correio do Povo, que tem uma de
suas 16 paginas destinada a editoriais
e outros cinco colunistas espalhados
pelas demais secoes.

Com uma equipe reduzida de 60
jornalistas, dos quais 37 sdo repoOrte-
res, Figueiredo pretende garantir uma
‘““cobertura eficiente’’ do dia-a-dia, o
que mpedira a improvisacdo em
grandes coberturas. ‘‘Apesar da noti-
cia curta, tudo o que é importante es-
ta no jornal”’, diz. Em grandes cober-
turas, o Correio costuma destinar
uma Ou mais paginas para o assunto,
privilegiando também o tratamento
na capa, onde o azul for uma das ca-
racteristicas a diferencia-lo do antigo
modelo. Figueiredo estima que o jor-
nal reproduza, no minimo, 100 infor-
magodes por dia. Ele acha que isso ain-
da ndo € o ideal, mas considera justa-
mente este 0 maior desafio da reda-
¢do: compatibilizar o projeto edito-
rial e o industrial, que por enquanto
ndo permite aquilo que ele julga ser o
tamanho certo para o Correio: 32 pa-
ginas, com 10 de aniincios.

Equipado com terminais de video
on line na redacao, o Correio opera
com oito editores e dois secretarios-
editores. Além da politica local, que
tem tratamento privilegiado no jor-
nal, com duas paginas e meia, o Cor-
reio € o inico que mantém uma pagi-
na somente de noticias do interior do
Estado e outra voltada para a econo-
mia rural.

A rapidez (o jornal roda em me-
nos de duas horas) e a necessidade de

enxugar a0 maximo o texto foram as
grandes dificuldades de adaptagdo da
redacdo. Um dos poucos jornalistas
que acompanharam os dois periodos,
o diretor adjunto e editor de politica,
José Barrionuevo, 41 anos e 14 do
profissdo, compara: *‘O antigo Cor-
reio tinha mais for¢ca de opinido no
cenario nacional, era uma espécie de
porta-voz do Rio Grande do Sul. O
atual perdeu um pouco disso, mas ga-
nhou em leitores, em circulacdo e,
principalmente, em ter democratiza-
do a informacgdo, sem perder a credi-
bilidade, que sempre foi a principal
caracteristica do jornal’’. X
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Boas parcerias
sempre dio resultado.

Ha mais de 30 anos que a
Mercedes-Benz faz parceria
com o desenvolvimento do
Pais.

Para isso contribui com
a mais completa linha de
veiculos comerciais do
Brasil. E ja produziu mais
de 600 mil caminhoes,
cerca de 200 mil Onibus e
quase 1 milhao e 200 mil
motores.

Em outras palavras, de
cada dez onibus rodando
no Brasil, nove sao
Mercedes-Benz. E, de cada
dois caminhoes, um tem a
sua qualidade.

E para fazer parceria com
o Pais, a Mercedes-Benz
faz parceria com seus cli-
entes, 22 mil colaboradores
em suas fabricas, 21 mil
em seus 200 concessiona-
rios, 3 mil fornecedores e a
comunidade em geral.

Mercedes-Benz.

Uma empresa com boas
parcerias.

Mercedes-Benz do Brasil S.A.
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O objetivo de Molon: atravessar fronteiras

Pequenos

grandes jornais

Os jornais do interior do Rio Grande
do Sul provam que hd
caminhos para a Imprensa longe das capitais

por Eugénio Esber

Em outubro, os 140 mil habitan-
tes de Santa Cruz do Sul, cidade de
colonizacdo alema a 140 quilometros
de Porto Alegre, terdo ainda mais
motivos para ler e assinar a tradicio-
nal Gazeta do Sul. O jornal, que cir-
culava de trés em trés semanas, estara
nas bancas todos os dias com noticias
do Estado, do Pais e do mundo - sem
perder, porém, a sua coloracéo regio-
nal. “‘E, em breve, teremos mais duas
rotativas off-set, uma delas para im-
pressdo a cor’’, exulta o diretor An-
dré Jungbluth, 44 anos, 11 de profis-
sdo, mirando um mercado que trans-
cende os contornos de seu municipio -
o sétimo no ranking nacional em arre-
cadacdo federal, fora as capitais, gra-
cas 4 induastria do fumo. Seu alvo é
toda e qualquer cidade onde existir
um jornal interessado em usar as suas
oficinas para melhorar graficamente.

Eis ai, maquilada de atualidade,
uma férmula aplicada ha quase 20
anos no Rio Grande do Sul e que se
constituiu na idéia-base do espantoso
desenvolvimento da imprensa interio-
rana gaucha - hoje a que detém a
maior propor¢do de jornais com im-
pressdo off-set do Brasil: 93,5%,

58

num universo de 192 titulos.

““A formacdo de centrais de 1m-
pressdo revolucionou 0s nossos pe-
quenos jornais’’, diz o secretdrio-ge-
ral da Associa¢do dos Jornais do In-
terior do Rio Grande do Sul, Luis
Pauletti, 60 anos, 41 de profissdo, fa-
lando de uma obra que tem o seu de-
do e o da entidade.

Usina de jornais - Hoje, existem
dez centros de impressdo espalhados
pelo Estado, competindo em prego e
qualidade. O jornal Gazeta do Sul, de
Santa Cruz, por exemplo, conseguiu
robustecer sua carteira de impressdo
para terceiros, ja beirando trinta titu-
los, com o Didrio do Sul, de Porto
Alegre, controlado pelo grupo Gazeta
Mercantil e com tiragem de 17 mil
exemplares.

Mas foi em Venéncio Aires, pe-
queno municipio de 68 mil habitantes
¢ economia calcada no cultivo da er-
va-mate, a 120 quilémetros de Porto
Alegre, que surgiu o mais ativo centro
de impressdo do Estado. Ali, o ex-ra-
dialista Astor Reckziegel, 37 anos, ha
17 na profissdo, desistiu da maquina
de escrever e abandonou o semanério
Folha do Mate, do qual era sécio, pa-
ra fundar uma verdadeira usina de
jornais, que hoje imprime 43 publi-
cacdes para 36 cidades - algumas si-
tuadas em extremos diferentes do Es-

INOR ASSMAMM

Jungbluth: a aventura didria

tado, como ¢ o caso de Osorio e Uru-
guaiana. Tirando, da boca de trés
unidades impressoras, até 12 mil
exemplares de quatro paginas por ho-

ra, o que lhe valeu, em 1987, um fatu-
ramento superior a 10 milhdes de cru-

zados, ele ndo pensa em voltar para a
redagdo. ‘‘Estou satisfeito’’, descon-
versa. ‘‘Jornal da muito problema.”
Néo é o que pensam 0s seus cole-
gas. De um modo geral, os proprieta-

rios de jornais do interior do Rio
Grande do Sul estdo oferecendo ine-
quivocos exemplos de que a ativida-
de-fim continua sendo seu proéprio
jornal, seguindo o exemplo dos ir-
méaos Paulo Sérgio Gusmaéo, 64 anos,
31 de profissdo, e Mario Gusmado, 52
anos, 31 de profissdo, de Novo Ham-
burgo, uma cidade de 150 mil habi-
tantes que os imigrantes alemaes fun-
daram, em 1824, a 70 quilOmetros de
Porto Alegre.

Completamente descapitalizados,
ambos resolveram abrir um jornal, ha
30 anos, apenas pela convicgdo de
que a comunidade precisava ter um
veiculo de comunicac¢do e de expres-
sdo de seus sentimentos, anseios e
problemas. Hoje, aquele jornalzinho
¢ apenas um ponto de honra na histo-
ria do poderoso Grupo Editorial Si-
nos - a 20.* empresa jornalistica bra-
sileira em faturamento, segundo o
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FLAVIO THOMPSON

Eladio: a hora da informatica

geiatériu de 1987 da Gazeta Mercan-
1

» O Grupo Sinos foi o introdutor de

Warias inovacdes tecnologicas na Re-
gido Sul (emprego de off-set, em
agosto de 1968, por exemplo), Brasil
¢ mesmo América Latina. ‘‘Nunca
deixamos de reinvestir todo o lucro

aqui’’, garante Mario, ‘‘mesmo sa-

bendo que n3o diversificando os in-
vestimentos podemos ficar mais vul-
neraveis ao risco’’.

Hora da informstica - O que se
poderia chamar de cartilha NH - no-
me do principal jornal dos irmios
Gusmao - estd fazendo escola. Embo-
ra ciente das limitaches de seu merca-
do, o diretor do Jornal do Povo, de
Cachoeira do Sul, Elddio Dios Vieira
da Cunha, 36 anos, 13 de profissdo,
investiu pesado em tecnologia - nos
ultimos dois anos, ele informatizou a
redacdo e a composicdo, além dos de-
partamentos de assinatura e publici-
dade. Comprou, também, uma im-
pressora off-set e aposentou todos 0s
equipamentos da década de 40 que
ainda estavam sendo usados. Assim
que a economia da cidade, a 190 qui-
I6metros de Porto Alegre e com 100
mil habitantes, libertar-se da depen-
déncia excessiva da agropecudria e de
seus altos e baixos, o trissemanario
fundado em 1929 devera passar a dia-
rio. ‘‘Estamos voltados para essa me-
ta’’, enfatiza Eladio, que espera fatu-
rar 100 milhdes de cruzados em 1988.

Santo Angelo, na regido noroeste
do Estado, a 490 quildmetros da capi-
tal, também sofre os solavancos tipi-
cos de uma economia primaria - que
se destaca, contudo, por ser a segun-
da maior produtora de soja do Rio
Grande do Sul, que s6 perde para o
Parana.

No ano que vem, os 120 mil santo-
angelenses deverdo contar com
edicdes diarias do trissemanario

A Tribuna Regio-
nal - que o diretor
Jodo Baptista San-
tos da Silva preten-
de transformar
num veiculo in-

fluente, cruzando
nada menos que 40

municipios da re-

comprou uma rota-

Estado, ndo perde
em modernidade

para as impressoras
do Grupo NH e do

mais importante
diario gatcho, o
jornal Zero Hora, com tiragens de até
230 mil exemplares. Baptista pagou
450 mil délares pelo equipamento, ca-
paz de imprimir 25 mil exemplares de
16 paginas por hora. Para ocupa-lo,
calcula que sera preciso capturar ser-
vigos de impressdo para, no minimo,
20 jornais, inicialmente.

Boas perspectivas - Enfim, tantos
investimentos e projetos estdo a indi-
car que, pela oOtica gaucha, o interior
¢ mesmo ‘‘um mercado em explo-
sdo'’, como define Eladio Vieira da
Cunha. Elson Ilha de Macedo, o pro-
prietdrio, entre outros jornais, do
diario A Platéia, de Santana do Li-
vramento, na fronteira com o Uru-
guai, defende a mesma posi¢do. Aos
40 anos de idade e ha apenas quatro
na profissdo, Elson acaba de comprar
no pais vizinho um equipamento de
composi¢do a Jaser, inédito no Rio
Grande do Sul, por 20 mil délares.

O Correio Riograndense, de Ca-
xias do Sul, a 130 quildmetros de Por-
to Alegre, ndo se contenta com o fan-
tastico mercado local - Caxias € a
maior poténcia industrial do Estado,
depois de Porto Alegre, liderando o
setor metalmecénico e a arrecadacdo
de ICM no interior - € quer ampliar
ainda mais o seu quadro de assinan-

tes, totalizando 36 mil, nos trés Esta-
dos do Sul, segundo Moacir P. Mo-
lon, 40 anos, 14 de profissdo, seu di-
retor responsavel.

E A Razdo, diario de Santa Ma-
ria, cidade com 250 mil habitantes a
380 quildmetros de Porto Alegre, or-
gulha-se de manter uma sucursal
completa na capital do Estado, com
trés repOrteres, vendedores e encarre-
gados de circulagdo. Pelos resultados
colhidos pela empresa, garante o dire-
tor Celito de Grandi, 46 anos, 31 de

profissdo, pensar grande tem dado
muito certo. p.

gido. Para isso, ja

tiva off-set que, no |

- ———————

Pauletti: convencendo suecos

A forca
da organizacao

Na origem do desenvolvimento
da Imprensa do interior gatcha esta
a Associacdo dos Jornais do Interior
do Rio Grande do Sul, entidade fun-
dada em 1962. O seu objetivo,
‘““alargar a mentalidade das empre-
sas jornalisticas’', como define o
seu secretdario-geral, Luis Pauletti,
ndo s6 foi atingido como também
serviu de exemplo para o surgimen-
to de entidades semelhantes em 16
Estados do Pais.

Estas acabaram criando, em
1980, a Associagdo Brasileira de
Jornais do Interior (Abrajori). Seu

rimeiro presidente foi o gatcho

ario Gusmdo. Depois de percor-
rer, em 1982, todo o Pais, ele conse-
guiu uma grande vitoria: ouvindo os
seus argumentos, o presidente Jodo
Figueiredo autorizou jornais do in-
terior a importar equipamentos gra-
ficos usados.

Mais tarde, na gestdo de Jodo
Baptista da Silva,de Santo Angelo, a
Abrajori conseguiu convencer a sue-
ca Solna a fabricar uma impressora
sob medida para pequenos jornais -
mais barata e com a mesma qualida-
de, embora com menor sofisticacéo
e capacidade. A méquina foi lanca-
da em julho altimo em Estocolmo.

A Solna s6 pode se alegrar: nada
menos que 60 unidades do equipa-
mento j4 foram encomendadas. A
industria pretende agora atingir ou-
tros paises da América Latina. Para
1880, tera que dialogar com a Asso-
ciagdo Latino-Americana de Peri6-
mndodomdld; o g

e pelo gaucho Jodo
Baptista da Silva.

60

IMPRENSA - SETEMBRO 1988




SAIA DA FILA.

Lesde 0s tlempos em que a mulher ndo
linha hberdade de movimentos a
Poupanga @ igual, Voceé tem que ir todo
mes ao banco e enfrentar filas pra
depositar. O Bamerindus mudou essa
nistoria. Com a Poupanga Automalica
Bamerindus, vocé ndo entra em filas e
poupa todo mes sem depositar.

Basta autorizar uma unica vez e 0
Bamerindus transiere, todos os meses,
a quantia que vocé determinar da
conta-corrente pra Poupanca.
Aproveite melhor o seu tempo.

No Bamerindus o computador trabalha
pra voce

LUma forga pro seu dinheiro

™







( obertira sem furos.

Pauta do dia: va até a secdo de carpetes
do Jumbo Eletro e faca uma cobertura com-
pleta. Vocé vai ver.

[4 estdo os nomes mais cotados do mercado.

Qualquer duvida, entreviste 0s nossos
vendedores. Eles tém todas as informacdes
para orientar vocé sobre o carpete mais ade-
quado ao local que vocé quer cobrir.

A metragem ¢€ justa. O preco € menor.

E vocé compra até por telefone, se quiser.
Basta marcar o dia, que um técnico vai até
sua casa com amostras de todos os tipos
e cores e faz um orcamento detalhado para
vocé. Sem furos.

Solicite nosso vendedor-oramentista pelos

telefones 211-0441, 211-6052 ¢ 211-9883
((xde. S. Paulo). Orgamento sem compromisso.

ivmbo
ELETRO

Tapetes e Carpetes em até 10 pagamentos pelo
Crédito Imediato

P A Publkcidode

e —— e

| | tapetes @ carpetes :
1% BANDEIRANTE

| faz o primedro._.. faz o medhor |

»/

e Ehunio..s.a.

INTACSTHLY DE FIREAS E FiOS SINTETRCOS

MER » A
tTiPISO ¥

Quidhdate &ém carpetes




nsalo

Uma camera
atras da noticia

Gravados em video e copiados em foto,

OS geslos e expressoes que mostram o
dinamismo nos bastidores da Imprensa

por Maureen Bisilliar*

Registrar, em alguns dias, alguns
momentos de redacdo. Trazer a tona
momentos de Imprensa. Acusar o di-
namismo peculiar de cada uma das
areas escolhidas: jornal, radio e tele-
visdo. Esta foi a proposta que IM-
PRENSA me fez, para a sua edi¢do
especial de aniversario. No quadro a
quadro da fotografia, eu sabia estar
restrita, tolhida - quase sempre - por
uma implacavel exigéncia de luz. Es-
colhi, entdo, filmar, pegando meu vi-
deo (CCD fiel), aproveitando sua
ubiqiiidade e extraordinaria sensibili-
dade a luz.

Percorri redagdes, laboratorios, es-
tudios de som, edi¢do de salas de ma-
quinas, a procura do gesto que queria
inteiro para futura disposi¢do. Fo-
ram dias, noites e algumas madruga-
das - frias - de Marginal, Maria Elvi-
ra (N.R.: Maria Elvira Amaral, pro-
dutora executiva de IMPRENSA) me
acompanhando. A segunda parte foi
mais sO. Analise, anotacéo, escolha e
congelamento dos momentos escolhi-
dos e a posteriori fotografados em
negativo 35mm. Que dura escolha,
que quase impossibilidade de esco-
lher, diante da multiplicidade da vida
em show!

O resto ¢ rotina: revelar, copiar,
selecionar, ampliar e seqiienciar o
que desejaria ser uma sugestdo da
energia, da dindmica e do convivio
concentrado que tipifica a Imprensa,
da qual, na época de Realidade, tam-
bém e com orgulho participei.

"Maureen Bisilliat, 57 anos, 25 de profissdo - uma
das mas imporiantes lotdgralas em ativdade no Bra-
sil -, iMegrou a equipe onginal da revista Realidade,
na década de 60. Ha trés anos, ela utliza o video co-
MmO suporte para o seu trabalho




Editores de Veja garimpam a foto de sua matéria

Veja em Sdo Paulo, do forno para as bancas




e

Em torno dos microfones

Lourival Pacheco, da Rddio Bandeirantes, em pleno oficio

Na estante, a certeza da missdo cumprida




O face-a-face de técnico e locutor: mais um programa no ar

Na radioescuta da Bandeirantes, a concorréncia estd presente
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O calor das paginas

Na checagem da impressiao, o primeiro leitor do dia lﬂs cavaleiros da tdvola redonda
—— — - B e ———— _ ]
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l

A escolha da melhor foto, antes de fazer a copia em papel

B = TN ST =0
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decidem a manchete Troca de bobinas de papel, durante a impressao

Fechamento no Estaddo: a redatora alheia a gravacio da TV

69



Antes do mergulho no ar

A cenografia do estiidio também decora a parede da redacio

70




IMPRENSA - SETEMBRO 1988




PESQUISA DE OPI
DIARIAMENTE C(

DE LE CAL
COMIIPMRE%PINI
DIFERENTE

REVELA

QUETOD
PREFEREM O GLC

O Globo tem 2 milhoes de leitores nas classes A,B e C.
Um verdadeiro universo de tendéncias, opinioes,
g0stos € posicoes diferentes. E todos eles se encon-




COYRTEMAPROYE ABE A

tram diariamente no unico jornal com abrangencia,
democracia e personalidade suficiente para que todos
eles possam se encontrar.




‘.,.-..H‘.’

DINHEIRO
AO PORTADOR.

#\\

~=—\(2\ (73000.09
Camte | PHH | JQGDDE L—j ! .
{=333333"2 AT

NOSSO CHEQUE ESPECIAL DA
NOSSA CAIXA. UM CHEQUE PRA
VALER. COMO Sk FOSSE
DINHEIRO VIVO. PARA QUEM
PAGA E PARA QUEM RECEBE.

DINHEIRO AO PORTADOR.

COM O NOSSO CHEQUE ESPECIAL
£ O CARTAO DE GARANTIA,

VOCE COMPRA O QUE QUISER E
PODE SACAR EM QUALQUER
AGENCIA DA NOSSA CAIXA.

QUEM TEM O NOSSO CHEQUE
ESPECIAL SEMPRE CONIA COM
UM EMPRESTIMO AUTOMATICO A
SUA DISPOSICAO PARA ATENDER
SITUACOES IMPREVISTAS. FACIL,
SEM BUROCRACIA E SEM ESPERA.

BASTA ASSINAR PARA SEU
CHEQUE VIRAR DINHEIRO AO
PORTADOR, COM TODA GARANTIA,
£ MAIS UMA VANTAGEM DOS
CLIENTES DA NOSSA CAIXA.

VENHA BUSCAR O SEU.

CAIXA_
ECONOMICA
DO ESTADO DE
SAQO PAULO SA

canxa

O NOSSO BANCO

car



Especial

F

A historia
secreta
de Veja

e Depois do lancamento, um fracasso retumbante

* Panico na Abril: s6 16.000 exemplares vendidos

* A rejeicao dos leitores e anunciantes

e Publicidade gratuita, quem vai cuerer?

e Bilhete confidencial: ‘‘Fechem a revista!’’

* A conspiracao de Raimundo Rodrigues Pereira
- cﬂsemr_eﬁaﬁo'aqmdadel\lmo Carta |
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-~ Uma redacao
que sonha com o
fundo do poco

As vendas caiam a cada edicdo, mas
todos estavam trangqtiilos: um
dia, a hemorragia estancaria sozinha

ino Carta abre a reunido de pauta daquela
segunda-feira de 1968 com a frase que os
cinco editores, o secretario da redacdo e o
chefe de arte de Veja mais esperavam:
““Chegamos ao fundo do poco’’. As ven-
das da revista, que diminuiam a cada edi-
¢do, despencaram até 40 mil exemplares, e acreditava-se
que ndo cairiam abaixo disso. Fora da sala do diretor da
redacdo, umas 80 pessoas, entre editores assistentes, repor-
teres, redatores, fotografos, datilografas, funcionarios da
arte e secretarias, esperam o fim da reunido, como em todas
as segundas-feiras, para saber as novidades. Semana apos
semana essa expectativa se repetira. ‘‘Ndo adianta fazer
nada, € uma hemorragia que vai acabar sozinha’’, eram as
estranhas palavras de consolo de Paulo Augusto de Almei-
da, o rotundo gerente de promogdes, obrigatoriamente um
. otimista. A esperanca de todos ainda ndo ¢ a melhora das
vendas. Por enquanto, sonham somente com o fundo do
po¢o. A “‘boa’ noticia dura apenas sete dias. Na semana
seguinte a redacdo descobre, extra-oficialmente, que a he-
' morragia continua. Nos corredores do 7.° andar do Edifi-
' cio Abril, um dos editores explica: ‘*Nao satisfeitos, agora

estamos cavando o po¢o com as unhas e indo mais fun-

dﬂ“-‘
A edicio comemorativa dos 20 anos
de Veja, hoje a quinta colocada
i entre as semanais de todo mundo
76

A primeira equipe de redacio de Vejo, em folo publicada
na edicio n.” | da revista, em 1968: 1) Roberto Muggiati; 2)
Alexandre Daunt Coelbo; 3) Silvio Sena: 4) Beatriz Horta; 5)
Mino Carta; 6) Ulysses Alves de Souza; 7) Alceu Nogueira
da Gama; 8) Eda Romio; 9) Geraldo Guimarides; 10) Hélio
de Almeida; 11) Paulo Cotrim; 12) George Dugue Estradas;
13) Eliana Machado; 14) Henrigue Caban; 15) Cldudio La-
chini; 16) José Antonio Dias Lopes; 17) Sebastido Gomes
Pinto:; 18) Roberto Muller Filho: 19) Américo letto Filho;
20) Tabvani Guedes da Fonseca; 21) Ademar Assaoka: 11)
Dircen Brisola; 13) Roberto Pereira; 24) Carlos Soulié do
Amaral; 25) Guilherme Veloso; 16) Celso Ming: 271 Glawco
Carvalho; I8) Tarik de Souzs; 29) Antonio Carlos Augusio;
M) Geraldo Mayrink; 31) Harmy Lauws; 32) Pedro Maia Soa-
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res; 13) Enio Squelf; 34) Raul Cruz Lima; 15) José Ramos
linhordo, 36 Sergio Ovama; 37) Raimundo Rodrigues Pe-
reira; M) José Salombo David Amorim; 39) Gelomar Smith
de Vasconcelon: 40) Anthony de Christo; 41) Terera Linha-
res; 42) Nello Pedro Gandara; 43) Luiz Trimano; 44) Jodo
Dourado Dominguez; 45) Luis Guiemberg: 46) Fernando Se-
medo; 47) Lea Ancona Loper: 48) Ceeisa Mello; 49) Laerie
Pedrosa; 50) Neide Martins; 51) lza Basbaum; 52) Cecilia
Finger; 53) Gabriel Manzano; 54) Hayle Gadelba: 55) Marid
da Penha Delia; 56) Maria Alice Machado; 57) Paulo Men-
donca; 58) Antonio Alcantara Cabral; 59) Adilson Ferreira;
60) José Maria Mayrink; 61) Edusrdo Kugeimas; 62) Caio
Fernando Abrew: 63) Luiz Lobo: 64) Edgard Catoira; 63)
“io-identificado; 66) Arthur Ramires.

17
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A HISTCRIA

SIZCRIZTA

D veja

O aprendiz
de feiticeiro

e sua ideia
Embalada pelas grandes tiragens dos

fasciculos e inspirada no sucesso
de Realidade, comega a grande aventura

historia de Veja comeca dez anos antes, em
1958. No cais, em Santos, Victor Civita sobe
num navio cargueiro que acaba de chegar
com seu filho Robert, de volta depois de al-
guns anos estudando e trabalhando nos Es-
tados Unidos. Robert traz livros, tralhas e
uma idéia na cabeca. Quando o pai lhe diz: **Que bom que
vocé voltou’’, Robert responde: **Eu quero fazer trés revis-
tas: uma de negocios, uma masculina e uma revista sema-
nal de informacdes’'. Victor Civita desconversa: *“‘Sim,
sim, 1550 veremos depois, antes nOs temos outras coisas pa-
ra fazer’”’. E tudo fica por isso mesmo.

Por que uma revista semanal de informagdes? “‘Pri-
meiro, porque desde menino eu era apaixonado por Ti-
me'’, diz hoje o brasileiro naturalizado Roberto Civita.
‘“‘Depois, porque por pura obra do acaso fui trabalhar em
Time. Ai, além de leitor apaixonado, eu me tornei um
aprendiz de feiticeiro apaixonado.’ Em 1959 a idéia ja u-
nha conquistado Victor Civita. Em Roma, ele convida Mi-
no Carta para voltar ao Brasil, dirigir Quatro Rodas e,
mais tarde, ‘‘uma revista chamada Veja, um semanario
ilustrado semelhante a Look americana, ou a Life, ou a
Oggi italiana’’.

Os anos 50, os primeiros da Editora Abril, foram gas-
tos principalmente com a sobrevivéncia do grupo: a grafica
enchia suas horas ociosas com rentaveis servigos para ter-
ceiros, enquanto as revistas em quadrinhos aos poucos
consolidavam suas vendas.

O inicio dos anos 60 encontra a Abril com uma grafica
instalada e dois blocos de revistas, de historias em quadri-
nhos e de fotonovelas: Tio Patinhas e Capricho chegam
aos 500 mil exemplares por edigdo. A terceira etapa ¢ a das
revistas de moda, sofisticadas e de complicada elaboracgao,
produtos graficamente mais cuidados, para um publico
mais selecionado: Manequim e Claudia. Paralelamente, a
editora sai com uma revista para 0 universo masculino,
Quatro Rodas, com Mino Carta na dire¢do, a espera do
lancamento da semanal de informac¢des. No entanto, em
1964, um convite para langar o vespertino de O Estado de
S. Paulo, sonho dos Mesquita desde o fechamento do Es-
tadinho (o jornal que circulava a tarde com noticias do
front da 1 Guerra Mundial), faz Mino Carta mudar tempo-
rariamente de ume.

Paulo Patarra assume Quatro Rodas. Dois anos de-
pois, sua equipe é deslocada para um projeto novo sob a
direcdo de Roberto Civita, uma revista mensal de grandes

R S BRI b
5 3 .'.-L_.“-_-:;.r_l!...'il._g ) s = a
e 2% o (7
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icas e 7

Victor Civita e a certidio de nascimento de Veja,
uma historia que comecou dez anos antes,

no cais do porto de Santos, e que o levou a Roma

em busca do homem que iria dirigir a *‘sua Time"’

As revistas femininas, como Claudia e
Manequim, produtos mais elaborados,
marcam uma terceira e importante
etapa da Abril: a das tiragens miliondrias

PSRN AR A T e A LR R R e e AT AN AR S e . L e
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Roberto Civita dirigiu o projeto de Realidade,
revista que deu consisténcia jornalistica
a Editora Abril e, em 1968, o fez ter a certeza
de que estava na hora de executar. sua idéia

Mino Carta,
entdo com 35
anos, comanda =
uma |
reuniao de |
pauta nos
primeiros meses
de Veja: exceto
ele proprio, §
ninguém do
primeiro escaldao
trabalhara antes
em revistas

reportagens que debate com franqueza problemas de fami-
lia, sexo, politica e sacode preconceitos e tabus com tal for-
¢a que se torna um grande sucesso editorial. Realidade es-
gota sucessivas edigcdes na banca e estabiliza a venda entre
350 mil e 450 mil exemplares. Por uma decisdo pessoal de
Victor Civita, a Editora Abril comeca em 1965 a publica-
cdo de fasciculos: A Biblia Mais Bela do Mundo (que nas
redacdes concorrentes recebe o apelido de ‘‘A Biblia Mais
Cara do Mundo'), Conhecer, Medicina e Saude. As
edicdes explodem nas bancas: 500 mil, 600 mil, 700 mil,
800 mil exemplares por semana. Em 1968, o nimero | da
série Bom Apetite vende pouco menos de um milhdo de
exemplares.

As maquinas da grafica e da distribuidora ja estdo
treinadas a trabalhar semanalmente com grandes tiragens.
A infra-estrutura esta pronta. Ja ha um incipiente Depar-
tamento de Documentacdo (Dedoc). Em 1967, o fatura-
mento da Abril chega a 28 milhdes de délares. Roberto Ci-
vita relembra: ‘“Era um bom momento. O momento da
criatividade, de grande expansdo da empresa. A Abril esta-
va atoda... E o que foi o gatilho? Realidade. Quando Rea-
lidade iluminou o céu, embora transitoriamente, naquele
ano de gldria eu tive a maluquice de dizer: ‘Vamos, chegou
a hora’'"’. A sua idéia ganhara. E a revista seria como Ti-
me, ¢ ndo como Oggi.

—— —
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VENHA SE COBRIR COM A GENTE.
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Amuda

Prenda wm galhinho desta planta atrds da orelha
O mau-olhads, s¢ vier, fica bom. Se for bom, fica dftmo

Na Bahia, a maior garantia déaudiéncia que 0 seu
comercial pode ter passa pela TV Bahia.

ATV Bahia, emissora afiliada a Globo, cobre praticamente a totalidade
dos 367 municipios balanos levandoa 1

. lagem dos campedes de audiéncia a onze
milhdes de telespectadﬂres

Biizioda Costa. Este ndo falta, para detxar a maré sempre emalla
Carmegue sempre com e ISSO S e que € Cﬂbem.]m

Anunciando na TV Bahia, vocé tem nas maos um dos c
cinco maiores mercados consumidores do Pais. A um custo por mil

muito atraente. Pode crer.
Omde quer que vogé 1. Sﬂrte dld SUMLfldai
0 que a Bahia -

a televisao - tem, vocé j esta
sabendo. Agora vamos lembrar o que

a Bahia - 0 Estado - também tem para o sucesso
& desuas mensagens comerciais.
§

R Salvador, a capital do Estado, é a quarta
cidade em populaq:ao do Pais e a primeira do Nordeste,

sendo importante pdlo de desenvolvimento urbano, industrial e tunstlco

0 as plantas industriais do Polo Petroqlumlco de Cama

cari e do Centro
Industrial de Aratu, na Grande Salvador, empregam mais de 100 mﬂ PEssoas,
7 sendo uma das maiores rendas per caplta do Pas.

Fila
do Senhor
do Bonfim.

Para cada nd, wm desepo
Nodia em que a fika car, fodos os desepos
semio realizados

&

.ﬁ,:_ﬂﬁ'l.m-i.r”. !t‘ﬂ{gﬁa
e

»

ﬁ\.
.o

O_Clllﬁ 0 mterl or tem. Figa de Gumé. Para fucar protegad, segure uma destas com fé
5 Masacoberturada TV Bahianéose esgotanacapital.
o Aregido de Barreiras, no extremo oeste, é hoje
. umdos mais mportz

ntes centros agmmdustnals do Pais,
produzindo graos, sobretudo a soja, consolidando

na
nova fronteira agricola.

Incensa

- Sem falar no cacau, no café e no petréleo, que fazem da
economia baiana a mais forte do Norte/Nordeste do Pais

%

Em resumo:

para se cobrir bem,
venha se cobrir com a gente.
ARFILIADA

VB4Hi4 REDE GZOBO




A FISTCRIA
SIECRIZTA
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Falcao alca
VOO no jardim
de infancia
A redacdo vive um clima de perplexidade

e muita tensdo: ninguém sabe o que
€ uma revista semanal de informacdo

““Projeto Falcdo’, resumo do planejamento
da revista semanal de informacgdes, é apre-
sentado a diretoria da Editora Abril por Ro-
berto Civita. Preparado por Raymond Co-
hen, o “*Projeto Falcdo’’ traz uma previsdo
otimista de tiragem de 300 mil exemplares,
uma previsdo pessimista de 150 mil exemplares e uma pre-
visdo realista de 250 mil exemplares. Com 25 péaginas de
publicidade, sera um projeto rentavel. Aprovado o proje-

' to, tem i1nicio o recrutamento de pessoal. A diretoria da

empresa chega a conclusdo de que ndo sera possivel contra-
tar no mercado algo em torno de 150 profissionais sem
onerar em demasia os custos do projeto. Opta-se entdo por
uma formula mista: o primeiro escaldo da revista sera for-
mado por profissionais tirados de outras empresas e o se-
gundo escaldo saira de um curso criado pela Editora Abril
para a formacdo de jornalistas. Na época, a profissdo ain-
da ndo havia sido regulamentada, o que possibilita a exe-

| cugdo da idéia da empresa. Em setembro de 1967, sai nos
| principais jornais e revistas brasileiros um anuncio cujo ti-

tulo era: ‘“Vocé quer ser jornalista?’’ O texto diz que a
Editora Abril esta procurando pessoas com curso superior
e 1dade inferior a 30 anos para trabalharem com redatores
de uma revista semanal a ser proximamente publicada.

Cerca de 1.800 pessoas de todo o Brasil respondem ao
anuncio. A propria carta enviada pelos candidatos é o pri-
meiro teste. Os selecionados sdo convocados a comparecer
a sede da Editora Abril, entdo no centro de Sdo Paulo. Pa-
ra os de outras cidades, a empresa paga transporte e esta-
da. Sdo classificados 250 candidatos, que, durante seis me-
ses, fazem um curso teodrico e pratico. Pela manha, assis-
tem a conferéncias no auditorio do centro da cidade com
temas gerais de problemas sociais e politicos brasileiros. A
Editora Abril trouxe para fazer essas palestras as pessoas
mais importantes em sua area na época: general Sizeno
Sarmento, cardeal Agnelo Rossi, Miguel Reale, deputado
Ulysses Guimardes, ministro Delfim Netto, governador
José Sarney Costa, Roberto Duailibi, ministro Jarbas Pas-
sarinho € outros.

A tarde, seguem em condugdo especial para o Edificio
Abril, recém-inagurado. No 7.° e ultimo andar, onde sera
instalada a redagdo da revista semanal, tém aulas tedricas e
praticas de jornalismo orientadas pelo pessoal do primeiro
escaldo da revista. Antes do primeiro corte, imagine-se 0
tumulto que se formava na redagdo com aquelas 250 pes-
soas andando de um lado para o outro, procurando o que
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Atraidos pelo aniancio
publicado em todo o
Pais, 250 jovens ocupam
as ‘‘baias’’ do 7.° andar,
onde serd a redacdo

da nova revista,

e tentam aprender

o oficio de jornalista.

O entusiasmo deles faz
com que o projeto de
Raymond Cohen (2 direita),
que comecara com

0s pés no chao, perca

0 contato com a
realidade. Fala-se agora
em 300 mil, 400 mil
exemplares semanais.

o HUMBEHIC
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fazer. Esse tumulto ndo combina com as instalagdes fisicas
do 7.° andar. A editora partira do principio de que a revis-
ta seria departamentalizada. Isso refletira na instalacdo
das divisorias, e 0 7.° andar ficou um longo corredor, da
porta de entrada até a parede do fundo, tendo do lado es-
querdo saletas onde se instalardo os editores, até o final,
onde, numa sala maior, ficara o diretor de redacdo; do la-
do direito, altas divisorias cortam a area, do corredor ate a
janela dos fundos, separando tudo em departamentos e
impedindo conversas entre o pessoal de cada um deles. Es-
se tipo de instalagdo lembra a dondoca e aluna do curso a
cavaleira Guiomar Rogé Ferreira a Hipica Paulista e ela da
a cada area o nome de ‘‘baia’’ (leia quadro a pagina 84).
Espalhados por ali, os alunos de jornalismo revezam-se
nas maquinas de escrever, tentando produzir as licdes que
lhes sdo passadas pelo pessoal do primeiro escaldo.

Nado ha nenhuma restri¢do de gastos. Todos os alunos
que moram em outros lugares fora de Sdo Paulo estdo hos-
pedados a custa da Editora Abril no Hotel Excelsior, no
centro da cidade. Além disso, recebem, em regime de bolsa
de estudos, um salario de ajuda de custo. No corte final, 50
sdo aproveitados por Veja e o restante encontra colocacgédo
nas outras redacdes de revistas da Editora Abril e no De-
partamento de Documentagdo. Entre os de Veja, alguns
sdo mandados para reforgar sucursais existentes em outros
Estados e também como correspondentes em cidades onde

a Editora Abril ndo tinha representacéo (entre estes, Edson
Vidigal, em Sdo Luis, onde se torna amigo do entdo gover-
nador José Sarney Costa, o que lhe vale, além dos seus
possiveis méritos como jurista, a nomeagao recente para
juiz do Tribunal Federal de Recursos). No expediente do
numero | da revista contam-se 106 pessoas envolvidas na

sua producdo, do diretor de redagdo até o correspondente |

em Livramento (RS).

pessoal do primeiro escaldo é contratado pe-
lo proprio Mino Carta. No periodo que
passou no Estado de S. Paulo, Mino Carta
precisou formar uma equipe para 0 que seria
o embrido do Jornal da Tarde: a Edi¢cdo de
Esportes de O Estado de S. Paulo. Era um
jornal que circulava s6 aos domingos, logo ap0s 0s Jogos
de futebol. Em torno dessa pequena equipe se formou a
equipe maior do jornal diario, o vespertino da familia
Mesquita. Dos 29 primeiros nomes do expediente de Veja,
do diretor de redagdo aos reporteres especiais, 21 vinham
do Jornal da Tarde e nenhum deles com experiéncia ante-
rior em revista, com excec¢do do proprio Mino.

Mino Carta e Roberto Civita tinham visitado, meses an-
tes, as redacdes de outras revistas semanais no exterior. Es-
tiveram em Mildo, para ver a revista Panorama, em Paris,

para ver o L’Express, em Hamburgo, no Der Spiegel, em |

Nova York, no Time e em Newsweek. ‘‘Eu sabia que o
grande sonho dos Civita era fazer Time'’, diz Mino Carta.
““No entanto, o material de Time ndo estava a venda e ndo
foi possivel fechar um acordo com a revista. Por causa dis-
s0, Veja mantém até hoje um contrato com a revista News-
week.’’ Mino Carta confessa que esse estagio no exterior
naf:'adiamnu absolutamente nada: ‘“‘Eu ndo entendi pi-
cas'’.

O grupo de jornalistas vindos de jornal tenta se adaptar
a producdo de uma revista. Os grandes debates entre os

principais editores e diretores de redacdo comecam a ser |

em torno do que seria o texto-Veja. Completados os pri-
meiros cortes de pessoal, ja é possivel trabalhar com a tur-
ma do curso de jornalismo, dividindo-a em equipes para a
preparacdo de matérias. Projetam-se, ainda antes dos nu-
meros zero, algumas grandes reportagens. O objetivo é ter
producdo suficiente para trabalhar o material de forma a
se chegar ao texto-padrdo de Veja. A redagdo ainda ndo
sabe 0 nome da revista, mas tem uma informacdo: sera
uma revista nacional, baseada em texto e devera interessar
tanto ao leitor de Sdo Paulo e do Rio como ao do mais re-
moto ponto do interior do Pais. Essa preocupacdo perse-
gue os editores. A soma dos dois fatores, matérias que in-
teressem ao Brasil inteiro e a necessidade de dar servigo
aquele volume enorme de pessoas, resulta em textos imen-
s0Ss, que precisam ser trabalhados e transformados no tex-
to basico. A primeira experiéncia é tragica: o que sai das
maos dos editores é apenas uma grande matéria, digna de
ser publicada no Jornal da Tarde, mas nunca numa revista
semanal de informacodes.

Feito o altimo corte no Curso Abril de Jornalismo, tém
inicio os numeros zero. Sdo feitos 14 antes da publicacdo
do primeiro numero da revista, e ndo 13, como se afirma
em todas as historias de Veja. (A explicacdo deve ser pro-
curada numa caracteristica pouco conhecida de Mino Car-
ta: ele € um tipico peninsular supersticioso e acredita que o
numero 13 lhe da sorte. Por isso, o primeiro nimero zero,
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que ndo chegou as provas de fotolito, € ignorado na histo-
ria da revista.)

mbora a disposi¢ao geografica das baias no
7.9 andar levasse naturalmente a um recolhi-
mento quase monastico, aquele grupo de
jornalistas que durante dois anos trabalhou
aglomerado numa redacdo de uma sala so
dentro de O Estado de S. Paulo ndo conse-
gue se comportar tranguilamente. A melhor definicdo do
clima dessa redacao foi dada uma noite por dona Maria
Felicidade, uma datilografa que passava a limpo os textos
produzidos pelos redatores: **“Meu Deus, eu nunca traba-
thelr num escritorio tdo esquisito!™

O entusiasmo € imenso e atinge a todos. Até a publicacio
de Realidade, a Editora Abril € considerada uma empresa
produtora de revistas de entretenimento. Realidade acres-
centa estilo jornalistico a empresa. A partir de sua publica-
¢do, a Editora Abril se torna atraente para os jornalistas,
nao so pelos bons salarios que paga mas também porque
pode dar importancia dentro da profissao.

A tudo isso somam-se os acontecimentos do final da dé-
cada de 60, dos grandes protestos ¢ das grandes contes-
tagoes. O grupo que chega de fora choca-se com a discipli-
na existente dentro da Editora Abril. Ainda esta acostuma-
do com renhidas partidas de futebol, disputadas depois do
fechamento do Jornal da Tarde, aos domingos, no corre-
dor que ligava as redacdes dos jornais da empresa. A admi-
nistracdo da Abril, de cabelos em pé, tenta enquadrar o
pessoal: for baixada uma ordem que obriga o uso de grava-
la para a entrada no edificio. A redacdo se rebela e a maio-
ria dos jornalistas passa a usar estranhos complementos
pendurados no pescoco, desde lencos coloridos até o exa-
gero de um pedaco de corda. A administracdo desiste .

Esse clima de jardim-de-infancia de criangas mimadas (a
idade média da redacdo era de 27 anos) é a forma que o
pessoal encontra para equilibrar a grande tensdo que todos
estdo vivendo. Ninguém sabe exatamente como fazer a tal
revista de informacgdes que a Editora Abril pretende lancar
dai a alguns meses. A perplexidade € geral. A responsabili-
dade aumenta a medida que os dias passam ¢ a empresa
confirma a sua confian¢a no pessoal que editara a revista:
todos os gastos sdo autorizados com grande liberalidade,
ndo existe nenhuma restrigao.

A direcdo da empresa, que inicialmente se satisfazia com
algo em torno de 100 mil exemplares semanais, comeca a se
deslumbrar com a expectativa criada em torno da revista.
“O projeto era muito maior do que todos nos!’, confessa
hoje Mino Carta. E Roberto Civita diz: **Se Mino, eu e ou-
tros envalvidos tivéssemos a idéia do que nos esperava,
ndo teriamos feito a revista. SO com a irresponsabilidade
que tinhamos no momento € que alguém se aventura a fa-
zer uma coisa destas. NoOs ndo tinhamos idade, ndo tinha-
mos experiéncia ¢ ndo tinhamos maturidade’’.

O projeto come¢ara com os pés no chdo. Depois, vai
crescendo lentamente para 140 mil exemplares, 150 mil, e
ndo parou mais. ‘*Nesta época comecamos a vender gran-
de quantidade daqueles benditos fasciculos’, diz Roberto
Civita. ““A gente comegou a achar: ‘Puxa, esta revista vai
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Guiomar: **Eu sequer conhecia jornalistas’

Historia de amor

A ex-dondoca conta sua vida em Veja

utomar Smith de Vasconcelos trabalhou em Veja

de 1968 a 1974. Reporter de Religido, dondoca de

nossa melhor sociedade, capaz de se expressar em

cinco idiomas, espantava os clérigos com microssaias e ma-
crodecotes. Sergio Oyama, subeditor de Religido e seu pri-
meiro chefe, lembra-se de um padre que insistia em vir a
redagdo, ajuda-la no fechamento. Mais tarde, ainda na Ve-
ja, especializou-se em economia. Saiu da Abril e foi a pri-
meira editora do Painel Econdmico da Folha. Hoje é
socia-proprietaria de prospera empresa de assessoria, a
S.V.Consultoria de Comunicacdes. Eis o seu depoimento:
“*Eu era uma mulher alienada. Minha vida estava volta-

da para a organizacdo de festas sociais ¢ nada mais. Um
dia, li em Claudia um anuncio: ‘Vocé quer ser jornalista?’
Eu ndo preenchia dois requisitos basicos: ter curso supe-
rior ¢ menos de 30 anos. Mas respondi ao antncio.

Um dia, uma emoc¢do muito forte: um telegrama dizia
para eu ir até a Editora Abril. Fui. L4, um grande nimero
de pessoas estava sendo entrevistado por Luiz Carta e
Alessandro Porro. Foi com este que falel, quase um bate-
papo. Estava muito impressionada com tudo. Nunca antes
havia entrado em uma redacdo. Sequer conhecia jornalis-
tas: os lugares onde eu circulava, eles ndo fregientavam.

NOs pegamos a revista numa fase muito dificil. Houve
trés cortes durante o curso. A gente lamentava a saida dos
amigos, mas era obrigada a pensar: * Antes ¢ele do que eu .
No final, fui uma das selecionadas. No numero 1, no expe-
diente, la estava o meu nome.

Foi em Veja que comecei a virar gente, inclusive a adqui-
rir consciéncia politica. Veja me deu uma outra coisa: me
deu, na hora certa, vontade de estudar. Quando mais jo-
vem,eu tinha uma tremenda pregui¢a. Mas quando passei a
reporter especial de Economia e Investimentos, me apaixo-
nei pelo assunto e fui fazer cursos, me especializ.i em eco-
nomia.

Era muito bom trabalhar em Veja. A redacdo da revista
tinha uma grande riqueza de pessoas. Pode-se até pensar
que era uma redacao igual as outras, mas nao era. Tenho
que agradecer a revista o que sou hoje ¢ o que deixei de ser.
Veja ndo foi um trabalho ou um emprego. Veja foi o amor
de minha vida"’.

ser o Otima, vai ser uma das melhores*’ I 3
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Com pompa e
circunstancia,

o numero 1

Como pais na maternidade, os publicitarios
tomam conhaque e fumam charuto,
pouco antes da festa terminar em ressacd

s ultimos quatro numeros zero serdo impres-
sos. As falhas sdo toleradas sempre com a
idéia de que no numero seguinte tudo sera
consertado, até um perfeito numero 1. No
entanto, o texto final ainda ndo esta defini-
do, as medidas equivocadas sobre como
transformar a revista em edi¢do nacional continuam sendo
tomadas e ha falhas na defini¢do grafica. O nome da revis-
ta ¢ mantido em segredo para a reda¢do, Nos primeiros nu-
meros zero havia, centralizado na capa, um indecifravel
"BACD"

O projeto grafico inicial estd mais proximo de Der
Spiegel, diz o primeiro chefe de arte de Veja, George Be-
nigno Jatahi Duque Estrada (criador das ‘‘linhas-duque’’,
de 37 toques, o tamanho aproximado das linhas tipografi-
cas, em lugar das habituais linhas de 70 toques. O objetivo
é facilitar os calculos e evitar diferencas de tamanho na
grafica). Faltava apenas definir o logotipo. Victor Civita
convida alguns publicitarios a dar sugestdes, uma forma de
envelvé-los no projeto. Na altima reunido para decidir o
desenho do titulo, segundo Duque, VC aparece com Eric
Nice, que na ocasido trabalhava na J.W. Thompson. E

Duque Estrada, primeiro diretor de arte de Veja, inventou
uma formula - as linhas-duque - que viabilizou o
fechamento da revista dentro do cronograma e até hoje é

utilizada na Abril

mostra o logotipo escolhido. Nos altimos quatro numeros |
zero, com o projeto grafico alterado para se tornar pareci-
do com Neewsweek, o novo logotipo ja aparece na capa, re-
cuado a direita. Estava desfeito o segredo: a revista sema- |
nal de informacdes da Editora Abril chama-se Veja. Aci-
ma do titulo, em letras bem pequenas, vé-se também a ex-
pressdo ‘‘e leia’’, forma encontrada pela editora para con-
tornar o registro internacional da revista americana Look.
Anos depois, no n." 216, quando Look deixou de circular,
a expressdo desapareceu.

Esta proxima a data do namero 1. Assustadoramente,
porém, os (ltimos nimeros zero continuam apresentando
falhas absolutamente inadmissiveis. No exemplar do nu-
mero zero-10 encaminhado a Mino ha algumas anotagoes
do préprio Victor Civita (ele, como toda a direcdo da
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Perto do lancamento, os nameros zero continuam com falhas inadmissiveis,
0 que motiva Victor Civita a rabiscar inteiramente um exemplar (4 esquerda)
¢ leva Mino Carta a um desabafo dirigido ao diretor de arte (mo centro e a esquerda):
“Duque, este namero ¢ uma tragédia. Exijo um zero-13.sem problemas!”’
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FISTORIA

SIECRIZTA
iz Veja

Abril, sO recebia a revista depois de pronta, uma regra
combinada com a reda¢do). Na pagina 42, por exemplo,
aﬁarccc a ilustra¢do de um carro de guerra, o *‘Cutia’’. VC
observa: ‘‘Ndo ha mencdo no texto'. Na pégina 68, os
““olhos’ *“‘Franga’ e ""Congo’’ estdo trocados. Além de
observacdes conceituais discutiveis, Victor Civita detecta
também falhas do tipo: no subtitulo da matéria sobre o
cantor Paulo Sérgio, da pagina 82, se diz que ha seis sema-
nas seu LP ocupa o primeiro lugar. VC circulou ““LP"’, co-
locou um “‘X' e anotou embaixo: ‘‘Nas indicacdes de
‘Discos’, esta como compacto’’.

situagdo € preocupante. No zero-12 Mino
Carta anota na capa: ‘‘Para a diagramacéo:
este nimero é uma tragédia’'. Uma pégina
em branco, a 21, mereceu um indignado re-
cado de Mino Carta para Duque Estrada:
““Duque: exijo um zero-13 sem problemas’’.
E um desabafo justo: apenas 11 das 64 paginas de redacao
estdo sem anotagdes criticas de Mino Carta.

A redacfio encara tudo com grande fair-play. As recla-
macgdes sdo atribuidas a um excesso de perfeccionismo de
Mino Carta. O que ¢ uma revista nacional, porém, conti-
nuava ignorado,

Mas nada quebra o entusiasmo da redagdo. Trabalha-
se muito. Turnos de 15, 16 horas seguidas de trabalho sdo
comuns. Ninguém reclama. Existe a consciéncia de que se
esta fazendo alguma coisa de novo no jornalismo brasilei-
ro. O entusiasmo ¢ semelhante nos outros andares da Edi-
tora Abril. A revista tem um departamento de promog¢ao
sO dela. O chefe é Paulo Augusto de Almeida, publicitario
que tinha uma agéncia responsavel pelo langamento da re-
vista Realidade e acabou sendo contratado como funciona-
rio da Editora Abril. O lancamento de Veja se desenvolve
em duas frentes: de um lado, uma campanha publicitaria;
de outro, uma campanha de promogéo. A parte de publici-
dade é organizada pela Standart Propaganda, com Rober-
to Duailibi como diretor de cria¢do, Neil Ferreira como re-
dator e Anibal Gustavini como diretor de arte. A ela com-
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Paulo Augusto de Almeida, o rtsponvel pelnupetncul
plano de lancamento da nova revista, passou depois a

dias de angistia provocados pela falta de antncios
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dirigir o departamento comercial - e ainda ndo esqueceu os
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pete preparar 0os anincios que ocupardo paginas inteiras
em todos os jornais diarios das capitais do Brasil, no do- |
mingo, um dia antes do langamento.

A impressdo que se tem, fora da Editora Abril, ¢ que
vai ser lancada uma nova revista semanal fartamente ilus-
trada. O comentério é de que a Editora Abril vai publi-
car a ‘“Manchete paulista’. Paulo Augusto de Almeida
prepara a grande noite do langamento. Também nesta
drea nenhum gasto foi proibido.

peca-chave do planejamento promocional ¢
um grande jantar, oferecido na noite de sa-
bado, 7 de setembro, antevéspera do langa-
mento, aos principais publicitarios, Enquan-
to a redacdo fecha o nimero 1, naquele sa-
bado, os publicitarios estdo no restaurante
da Editora Abril, no roof do edificio da Avenida Otaviano
Alves de Lima, acompanhando por circuito fechado de te-
levisdo a produclo de Veja. No andar da grafica, uma sala
fo1 separada, totalmente pintada de branco e mobiliada co-
mo a sala de espera de uma maternidade. Terminado o jan-
tar, os publicitarios descem para essa sala, onde lhes sédo
servidos conhaque francés e charutos cubanos. E como se
fossem pais esperando o nascimento do filho. Paulo Au-
gusto e os Civita fazem as honras da casa, orgulhosos do
produto que lhes vAo mostrar em seguida. Assim que os
primeiros exemplares chegam & sala, porém, foi possivel
perceber, apesar de toda a delicadeza do momento, que
nem todos parecem satisfeitos com a crianga que lhes pdem
nas maos.

A noite de domingo € preenchida com um jantar para
600 convidados na boate paulistana O Beco. Durante a se-
mana anterior, providenciou-se a gravacdo de um teipe de
12 minutos, que foi encaminhado as estacdes de televisdo
de todo o Pais. Os jornais de domingo anunciam, sob o ti-
tulo ‘““Veja'’: ““hoje, as 22h10, pelos canais 4,5,7,9 e 13,
respondendo aos mais palpitantes assuntos da atualidade:
Carlos Lacerda, Roberto Campos, Paulo Machado de
Carvalho, Aratjo Castro (presidente do Conselho de Segu-
ranca da ONU), Frei Estévdo, Hebe Carmargo, Ugo Cas-
telano ¢ Agnaldo Rayol’’'. No mesmo dia entra nos cine-
mas de todo o Brasil um documentario de Jean Manzon

sobre o lancamento da revista, feito nos meses anteriores,
durante o preparo dos numeros zero.

No Beco, as 22h10, durante o jantar, abrem-se as cor-
tinas do palco onde estdo televisdes ligadas nos cinco ca-
nais existentes em S&o Paulo. Naquele domingo, o ponto
alto do show ¢ o teipe de lancamento da revista. Em segui-
da, sdo distribuidas aos presentes as certiddes de nascimen-
to de Veja, copiadas das certiddes dos cartérios da Fregue-
sia do O (bairro de Sdo Paulo onde est4 instalada a Abril) e
preenchidas uma a uma por um caligrafo. i

A festa corre sem que se perceba que, junto com a be-
bida, vinha uma tremenda ressaca. Telegramas com men- |
sagens cifradas ddo conta do sucesso da revista: ‘“‘Reparte
Porto Alegre 13.380 exemplares Veja hum aos zero dias es-
gotado pt. Aguardamos segunda remessa abracos’’; ‘9000
Veja hum esgotado Salvador primeiro dia pt. Sarava’'’;
‘“Veja chegou Curitiba as 10, 10hs, seguiu para Santa Cata-
rina as 11hs, e para Paranaguda no 6nibus das 12. pt. Tudo
certo’’. E é com esses telegramas que VC inicia a Carta do
Editor do numero 2 de Veja, para a seguir descrever toda a
*“Operacdo Lancamento’’.

Dos 700 mil exemplares impressos, Veja vendeu cerca
de 650 mil.
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O maior banco brasileiro
¢ 0 banco do seuestado.

Em qualquer ponto do Pa

Atraves do Sistema

\Verde-Amarelo; 0 banco do
seu estado se associou aos
demais bancos estaduais,
formando o maior banco
brasileiro.

ISso faz com que 0
cliente de um banco esta-
dual seja bem atendido em
qualquer uma das 4600
dependéncias dos 25
bancos estaduais,
em todo o Brasil.

E faz com que
0 banco do esta-
do seja o parceiro
ideal para pessoas
fisicas e também
para empresas
de todo porte.

Mas nao e so. Atraves

do Sistema Verae-Amarelo.

vocé pode descontar seu deposito na sua conta uma unica agéncia, que ela
cheque em qualquer agén-  corrente atraves de outro cobra e recebe para vocé
cia de banco estadual. Ter banco estadual, mesmo em todo o Pais.

De norte a sul, de
leste a oeste, utilize os
servicos do maior
banco brasileiro. O banco
de seu estado, um
banco essencial.

seus cheques garantidosno  €stando longe de

comercio. Enviar ordens de sua Ctdgde. |
Alem disso, vocé

pode centralizar a
cobranca bancaria de g
sua empresa em

BANACRE - Acre / BANDEPE - Pernambuco / BANDERN - Rio Grande do Norte / BANEB - Bahia
BANERJ - Rio de Janeiro /| BANESE - Sergipe / BANESPA - S&o Paulo / BANESTADO - Parana
pagamento para todo o ter- BANESTES - Espirtto Santo / BANPARA - Para / BANRISUL - Rio Grande do Sul / BANRORAIMA
e - : Roraima / BEA - Amazonas / BEC - Ceara / BEG - Geias / BEM - Maranhdo /| BEMAT - Mat
rorio nacional, inclusive de Grosso /| BEMGE - Minas Gerais / BEP - Piaui / BERON - Rondénia /| BESC - Santa Catarina
BRB - Brasim / CREDIREAL - Minas Gerais / PARAIBAN - Paraiba / PRODUBAN - Alagoas
um banco para outro. Fazer '

A‘:'qu AssociacaoBrasileira dosBancosComerciaisEstaduais

SISTEMA VERDE-AMARELO
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A MISTCRIA

SIECRIZTA

DI veja

Newsweek
vira Manchete
paulista?

As vendas em queda livre, os anunciantes

em fuga, uma perigosa op¢ao:
mulher bonita e foto colorida, ou o fim

sair das maquinas e quando comecei a ver 0 primeiro ca-
' derno, fui tomado de uma profunda sensa¢do de panico.

' Porque ai ficou claro que estava tudo errado... Quando
saiu o primeiro niumero de Quatro Rodas, eu percebi com
rigorosa clareza que a revista poderia ser melhor, mas era
basicamente aquilo mesmo. Quando saiu a Edi¢do de Es-

' portes do Estaddo, a mesma coisa. Podia ser melhor e tal,

' mas era soO isso. Depois, o Jornal da Tarde, a mesma coi-
sa. Vi 0 primeiro numero e disse, € 1sso. Agora, com Veja,

' eu disse ndo é isso, entende? Ndo tem nada a ver com
aquilo que ¢ a coisa. Eu devo também confessar que nave-
guei na mais total escuriddo por muito tempo’’.

|
|
|
|
Um publicitario da Lince Propaganda fora mais radi-
cal na reunido de domingo, no Beco. Ele recebeu o sorri-

dente Oscar Colucci, diretor de publicidade da revista,

| com a frase: “‘Isto é a maior merda que eu ja vi na historia
da imprensa brasileira’’. Os comentarios continuam fre-

giientemente escatolégicos. Um empresério carioca, dono
' de uma editora, fez a seguinte observagio sobre a publica-

| escuto € apenas um peido’’.

Todo o cerco aos publicitarios ndo conseguiu superar
a decepcdo causada pela revista na segunda-feira. O nume-
ro 1 fechou com 63 paginas de publicidade no escuro. So-
bram, na fila, 31 anunciantes que deveriam comparecer no
numero 2: 20 desistem. Eles adivinharam o que ia aconte-
cer com a revista: o segundo namero tira 600 mil exempla-
res e vende 250 mil. “*Todos nos sabiamos que as vendas
iriam cair, mas ndo esperavamos que a queda fosse tao

- grande”’, diz hoje Antonio Sabino de Souza, diretor co-
mercial de Veja nos altimos 10 anos. :
| O fundo do pogo, como se ficou sabendo na época,

 estaria no patamar dos 40 mil exemplares. Essa ¢ a infor-

mac¢do que a empresa da ao proprio diretor de redagao,
Mino Carta. Ele diz hoje que s6 veio a descobrir a verdade
ue saiu da revista. Mino conta que, ja na diregao
mensal, no prédio da Editora Trés, entdo na ave-

. depois
da [sto

T alr §

s resultados de vendas do numero | néo
combinavam com a expectativa pessimista
dos publicitarios da festa de lancamento e
muito menos com 0 estado de espirito do di-
retor de redacdo, Mino Carta. Em 1972 ele
| disse que ‘‘quando o numero | comecou a

RICARDO HANTZSCHEL

¢do que acaba de surgir: ‘‘Eu esperava uma bomba e o que

Antonio Sabino de Souza, diretor comercial nos ultimos
dez anos, que hoje sofre o assédio de publicitarios

e anunciantes: ‘‘Todos sabiamos que as vendas iriam cair,
mas ndo esperidvamos que a queda fosse tao grande’’

nida Paulista, numa reunido com Domingo Alzugaray, foi
por ele informado de que as vendas tinham caido muito
abaixo dos 40 mil. **O Domingo levantou de sua mesa e
abriu uma estante que havia na sala, de la tirou planilhas
do tempo em que ele era diretor da Abril. Nestas planilhas
eu vi que durante muitas edicdes, umas 20, a revista ndo
vendeu mais do que 16 mil exemplares’’, diz Mino. Este ti-
nha sido o verdadeiro fundo do pogo.

Nao sdo sO os leitores que desaparecem: a partir do
numero 4, o Unico anunciante fixo da revista ¢ a Souza
Cruz, que comprou no escuro todas as 32 capas ¢ mantém
o contrato. Paulo Augusto de Almeida passa para a dire-
¢do de publicidade da revista, e € ele quem conta as dificul-
dades que teve de enfrentar: ‘O maior problema era en-
contrar comprador para as duas contracapas, que nao po-
diam sair em branco ou com publicidade da propria em-
presa, sob pena de desprestigio publico’. Num numero,
que ele ndo lembra exatamente qual, chegou o dia de fe-
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CARTA AO LEITOR
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Na redacdo, enquanto Mino tenta convencer os leitores

anunciando novidades editoriais, gasta-se

muito em busca da perfeicdo, como na capa sobre o

atentado terrorista em Munique

chamento publicitario sem ter nenhum anunciante para
uma contracapa. No desespero, procurou um amigo numa
grande ageéncia de publicidade e lhe ofereceu gratuitamente
0 espaco. O amigo aceita, mas impde uma condigdo: **So
se vocé me der o fotolito’’. Paulo Augusto concorda e pro-
mete ao amigo: ‘*‘Algum dia eu vou contar esta historia,
mas nunca vou revelar o seu nome’’.

m dezembro de 1968, Raymond Cohen, dire-
tor de Planejamento da Abril, num bilhete
“‘urgente e confidencial’’ para Victor Civita,
da sua opinido sobre a proposta de um dos
diretores no sentido de fazer cortes na reda-
¢ao e nas despesas de Veja: ““Tudo isso, evi-
dentemente, ndo passa de paliativo. A revista, como atual-
mente esta elaborada, carrega um prejuizo potencial e per-
manente de 1 milhdo de délares anuais. Nada indica possi-
bilidade de recuperacdo a médio prazo (um ano), nem o
atual decréscimo de circula¢do permite prever uma faixa de
estabilizacdo... Isto (uma vendagem muito baixa) significa
que sua propria existéncia estara em jogo. O problema ndo
sera mais como manté-la ou custear seu prejuizo. E sim
quando fecha-la ou muda-la radicalmente’’.

A revista é rejeitada pelos leitores, pelos anunciantes,
pela maioria dos funcionarios da Abril e por muitos direto-
res. Roberto Civita lembra que ‘‘de trés em trés meses, du-
rante ndo sei quanto tempo, em reunides de diretoria para
monitorar a evolucdo de Veja, alguém olhava os numeros e
dizia: ‘Assim ndo da para continuar. Até quando vamos
aguentar?’ E eu dizia na reunido, toda vez: ‘Me da mais
trés meses'. E fomos levando assim’. Sua argumentagao
deve ter sido muito convincente, porque, como ele proprio
reconhece, ‘‘é¢ preciso dizer que os outros concordavam.
Nao bastava eu pedir-lhes trés meses. Meu pai, Richard,
seu Rossi (Gordiano Rossi, um dos primeiros diretores da
Abril) concordavam. Nunca era votacdo, era consenso, ¢
evidentemente, como quem mandava era meu pal, nos
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continuavamos porque meu pai con-

cordava’’. : _
Fora das reunides, porém, a pro-

posta é a de Cohen: mudar radical-
mente a revista. Salviano Nogueira,
diretor de Publicidade da empresa,
propde a Roberto Civita a salvacdo
de Veja: ‘*Primeiro, aumenta o ta-
manho, o formato; segundo, pde
mulher bonita na capa; e, terceiro,
pde, pelo amor de Deus, fotos colo-
ridas e maiores'’. Ele ndo € o unico:
ha uma certa unanimidade em dizer
que a revista € pequena, tem poucas
fotos e falta mulher. O que os criti-
cos queriam era realmente uma
Manchete paulista.

Mas a redacgdo continua tentando
cumprir a ordem de fazer Time e
manter-se a salvo do vendaval. Ain-
da em 68 surgem algumas mudancas
graficas, pequenas alteracdes que
nada acrescentam a situacdo da re-
vista. No mais, o projeto permanece
0 mesmo. O processo de elaboracdo
de matérias continua uma verdadei-
ra loucura. Trazida por um reporter
ou pelo telex, a noticia é classificada
¢ entregue ao responsavel pela secdo a que pertence, ou se-
ja, ao ‘‘especialista no assunto’’, o editor. Cabe a esse jor-
nalista enfrentar o desafio de, como diz Mino Carta na
epoca, ‘‘capturar o significado mais profundo da informa-
¢ao, definir o quanto ela possa ter de sintomatico e signifi-
cativo, alcancar, enfim, o seu coracao’'. Antes de chegar
ao editor, qualquer reportagem envolve muita gente. E o
chamado trabalho de equipe, ou mesmo de varias equipes.
Uma reportagem sobre o Carnaval, por exemplo, chega a
contar com 24 pessoas: cinco em S3ao Paulo, seis no Rio,
duas no Recife, duas em Salvador, uma em Brasilia, Porto
Alegre, Curitiba e Belo Horizonte, além de quatro fotogra-
fos e do editor assistente, que analisa as informacoes e da-
dos apurados pelos reporteres e redige o texto final. O re-
sultado, trés paginas de texto e trés de fotos.

s publicitarios, bem como os leitores, preci-
sam ser catequizados. E o caminho encon-
trado, ja que a revista chega de graca nas
maos dos primeiros, € utilizar o espago da
Carta ao Leitor durante os meses de janeiro
e fevereiro de 69. Nas edicdes 19e 20(15e 22
de janeiro), Mino procura explicar a linha editorial da re-
vista. Na primeira, ¢ mostrado como Veja encara os fatos:
o nascimento do filho de Carlo Ponti e Sophia Loren, que
na maioria das revistas ndo merece mais que um registro,
se transforma numa matéria sobre as frustracdes de um ca-
sal sem filhos. **Para Veja’’, diz Mino, ‘‘o fato tem sempre
que representar uma situacdo maior do que ele - e, entdo,
tentaremos explicar as suas razdes € antecipar seus desen-
volvimentos. Ndo é preciso, necessariamente, partir dos
acontecimentos, para alcanc¢ar verdades césmicas - basta
chegar as verdades do momento em que vivemos’’.

Na edicdo seguinte, Mino discorre sobre a questdo da
objetividade no jornalismo. Segundo ele, Veja ndo busca a
objetividade, pois ela sO poderia ser alcancada na medida
em que reporteres e redatores fossem frios, impassiveis co-
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mo maquinas. ‘‘Somente assim seriamos capazes de regis-
trar e transmitir fatos sem o mais leve sinal de emocdo, de
participacdo. Acontece que o jornalista participa e se emo-

| ciona.”’ No namero 21, € a vez de explicar o que a revista

entende por ilustracdo: ‘“‘Para Veja, cada ilustracéio tem de
ficar dentro das intencdes e do espirito que compdem o seu
norte. Isto é, a cada foto, a cada mapa, a cada desenho, ela
atribui um papel definitivamente informativo: a imagem
deve informar com rapidez e precisdo e, integrada com o
texto e as demais tlustracdes, deve ajudar o leitor a colher
os significados mais profundos dos acontecimentos’’.

m tempo de vacas magras, a auto-exaltagao
tem sua vez. Enquanto os jornais criticam a
revista, a Carta ao Leitor mostra as reper-
cussdes junto aos leitores dos artigos publi-
cados em numeros anteriores: ¢ feita com
trechos de cartas dos leitores.

Uma das melhores cartas vem de um leitor de Séo
Luis e é também citada na Carta ao Leitor da edigao de 24
de dezembro de 69: ‘*Nossa revista esta cada vez mais
mais. Ha um novo habito no Maranhdo: ler Veja na
segunda-feira. Esta semana o avido atrasou. Varias pes-
soas acordaram mal na terca, estavam sofrendo de veijite,
Isto &, ndo tinham lido Veja na segunda. Veja esta traba-
lhando pela unidade nacional’’. Logo em seguida explica-
se de quem ¢ a carta: ‘*Quem escreve € um leitor ilustre: o
governador do Estado do Maranhdo, José Sarney. Mas o
titulo diz pouco, em si, e ndo valoriza suficientemente o
elogio. De Sarney se pode dizer, numa tentativa de perfil
com lapis de ponta larga, que se trata de um notavel huma-
nista - juntem-se cultura, bom texto, bom papo, bom e re-
quintado apetite, boa voz até, para cantar modinhas em
fim de noite, tudo isso razdo e conseqiiéncia de uma visdo

| poética da vida e seus mistérios - capaz de se tornar, ousa-

ria dizer exatamente por causa do que ja escrevi, um admi-
nistrador exemplar da coisa publica, o renovador do seu
Estado™’.

Tudo isso para convencer o publicitario de que a revis-
ta é boa e que merece ser considerada uma boa midia.

Mino Carta reduz hoje as dificuldades iniciais de Veja
a dois pontos principais: ‘‘1 - a Editora lancou a revista er-
radamente. Na cabega dos leitores, a briga tinha que ser
com as armas de Manchete; 2 - fizemos um produto muito
ruim. No entanto, sempre fomos leais: vocé assume um
compromisso ¢ cumpre. Havia uma unido em torno do
projeto’’. No entanto, com algumas diferencas graves fun-

| damentais em relagdo ao projeto de Time. A revista é de-

partamentalizada, mas se trouxe dos jornais brasileiros a

| idéia de que se poderia ter um grupo de reporteres espe-
ciais. Cada area tem o seu editor assistente, e cada grupo
de area, um editor responsavel. Um exemplo: a area de Ge-

ral cuida de seis editorias - Ciéncias, Medicina, Religido,
Vida Moderna, Educacdo e Esportes. E cada editor assis-
tente tem seus reporteres para a area. No caso da Geral, o
numero de repoérteres varia de dois a quatro por subedito-
ria. No entanto, paralelamente, a reportagem especial tem
0 seu coordenador, Sérgio Pompeu, ¢ um grupo de repor-
teres especiais que ndo estdo ligados a nenhuma subedito-
ria. Os reporteres especiais entram nas mateérias em qual-

ﬂ pnf-umm. um prato de sucesso

= e
"

Receita de Time

Prato para gourmets muito especiais

ilvio Lancellotti foi um dos mais brilhantes alu-

nos do Curso Abril, de onde saltou para reda-

tor de Veja. Mais tarde editor, saiu da empresa
por ocasido do desligamento de Mino Carta. Hoje é um
especialista em gastronomia e criou um estilo préprio de
comentar receitas e restaurantes. Se ele tivesse que con-
tar a historia e a receita de Time (que se pretendeu apli-
car a Veja), certamente escreveria assim:

Em 1922, dois jovens gourmets recém-graduados
em Yale, Briton Hadden e Henry Luce, juntaram suas
economias, cerca de 86 mil dolares, e montaram um pe-
queno restaurante. Durante um ano testaram diversos

ratos e acabaram desenvolvendo algo inédito, a que
Bau:m’ Time. Esse prato, servido uma vez por sema-
na, fez sucesso. Inicialmente as por¢des chegavam a
apenas 12 mil por semana. Hoje é devorado por mais de
3,5 milhdes de pessoas. A seguir, a receita original:

Monto uma equipe de jornalistas nio muito peque-
na e misturo numa sala. Divido-os em editorias, com-
posta cada uma de editor, editor assistente e repdrteres.
A quantidade fica a gosto do fregués. Jogo os reporteres
na rua a cata de informagdes. Coloco o editor como
responsavel pelo texto final, resumindo os fatos e sele-
cionando as informagdes mais importantes. Coloco os
diversos componentes ja prontos no prato de forma or-
ganizada, em se¢des e subse¢des. Assim, quando degus-
tar, posso localizar rapidamente os ingredientes de mi-
nha preferéncia. Cada componente do prato independe
do outro, mas é preparado de forma semelhante, com os
mesmos ingredientes: antecedentes, levantados e anali-
sados por um eficiente ento de pesquisa; li-
gacdes entre os fatos; e eventuais desdobramentos.

Embora divida o prato final em seus diversos com-
ponentes, todo ele é prcdparadn para ‘‘especialistas em
coisa alguma’’. A seclo de Esportes ndo ¢ feita para es-
portistas, nem a de Economia para economistas. Todo o
prato é preparado para o deleite de um mesmo ‘““homem
ocupado’’. Em outras palavras, € como se o prato fosse
preparado por um tnico chef para um s6 gourmet.
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Hélio de Almeida e o prédio da Editora Abril na

Marginal, em Sdo Paulo, alagado por uma

enchente do rio Tieté e antes do ar-condicionado
central: isolamento, ventanias e calor

quer editoria, a qualquer momento. O que cria dificulda-
des a producgdo da revista e animosidade dentro das equi-
pes. O reporter tem suas proprias fontes, ele esta habitua-
do com o setor, sabe com quem conversar e o que fora dito
na ultima semana ou nos altimos meses. No entanto, quan-
do o assunto € importante, o0 reporter especial aparece na
secdo pedindo informagdes ao especialista da area. E a ma-
téria sai da méo do especialista, que se sente apenas um co-
laborador da revista, com a obrigac¢do de fazer as pequenas
coisas, enquanto os grandes assuntos caem em outras
maos.

1ém dessa falha de organograma, a redacgdo
sofre com a consciéncia de que o produto
ndo vende. Roberto Civita concorda com
Mino Carta: ‘‘Nés ndo sabiamos fazer a re-
vista. A revista era complicada demais, tinha
texto demais. O texto era dificil de ler. A re-
vista partia de todas as dire¢des ao mesmo tempo. Era feia
visualmente e tinha problemas de execuclo técnica’’. Ro-
berto Civita da um crédito a redagdo: ‘‘Eu acho que desde
o inicio Veja tinha uma postura certa e muito interessante €
também um nivel de inteligéncia, contetido e atitude da re-
vista, corajosa, liberal, aberta, moderna, acho que estava
certa desde o inicio. Mas entre as boas inten¢des e fazer
uma publicacio que o leitor goste faltava um caminho lon-
go. Entdo tinhamos que aprender a fazé-la, aprender a
torna-la mais atraente. Ndo mudar-lhe o proposito, mas
executd-la melhor’’. Era como construir a carroceria com
o caminhdo andando.

A redacgdo sente-se desorientada dentro do esquema
de trabalho. Depois da reunido de pauta, no inicio da se-
mana, os editores distribuem as tarefas para os editores as-
sistentes. Estes encaminham pautas, sem saber exatamente
como deveria ser uma revista nacional, para todas as areas

possiveis. Era a pauta circular. Comeg¢am a surgir reagcoes
dentro da propria redacdo a esse sistema. Na epoca um dos
editores critica a pauta circular: ‘‘Surge uma crise no Co-
rinthians e ha uma intervenc¢io no clube, aqui em Sao Pau-
lo. O editor assistente de Esportes manda um telex para to-
das as sucursais e correspondentes com a pergunta: ‘Esta
havendo ai uma crise semelhante no futebol local?” As res-
postas chovem, porque eventualmente existe uma crise se-
melhante em um pequeno clube no sertdo da Bahia ¢ num
time médio no interior de Goias. E das outras sucursais
vém historias de situacdes semelhantes em tempos idos.1sso
tudo se junta ao material colhido em Sao Paulo e o resulta-
do é um volume imenso de laudas, que precisa ser reduzido
a sua expressdo mais simples para caber no menor espago
da revista, o pirulito, isto ¢, a matéria de uma coluna. O
que isso tudo tem a ver com a crise momenténea do Corin-
thians?"’

Esse esquema de trabalho é naturalmente muito caro,
mas a Abril banca tudo. Henrique Caban, secretario da
primeira fase da revista, lembra um dos exageros. Paulo
Mendonca, editor assistente para a area de teatro, ia fazer
uma matéria sobre ‘‘teatro de protesto’’. Ha um importan-
te ator de protesto em Moscou. Mendonga requisita uma
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foto, mas a Editora Abril ndo tem nenhuma ilustracdo des-
se ator no arquivo. Paulo Mendonc¢a determina a Henrique
Caban que compre uma foto no exterior. Caban procura
Mino Carta e argumenta: **Nao temos fotos desse carae o
preco € absurdo’’. Mino lhe responde: ‘‘Se queremos ser
iguais a Newsweek, ndo podemos mendigar’'. Caban, com
sinal verde, contata a AP, que manda um fotografo de Pa-
ris especialmente a Moscou para fazer a foto do artista.
Tudo isso parece para a propria agéncia uma loucura e, an-
tes de fazer os gastos, eles ligam para Paulo Henrique
Amorim, correspondente de Veja em Nova York, com
quem tinham maior contato, e perguntam se a revista é seé-
ria e se vai lhes pagar o custo. Obtida a confirmagdo, con-
seguem a foto e a mandam para S3o Paulo. Na hora da pu-
blicagdo, porém, a matéria é reduzida e a foto acaba nédo
sendo publicada. Custo de toda a operacdo: 10 mil dolares.

busca de perfei¢do causa também problemas
sérios quando a grafica ndo consegue chegar
a cor exata pedida pela redacdo. Um exem-
plo disso € a capa sobre o atentado terrorista
de Munique, produzida por Hélio de Almei-
da (que substituira Duque Estrada), que a
grafica monta com cores erradas. Na hora da impressdo,
Hélio muda as cores. Tudo isso € feito sem o consentimen-
to prévio de Mino Carta, que aprova as decisdes de Helio.

Apesar de todas essas facilidades, Hélio de Almeida ndo
gosta de se lembrar do tempo em que trabalhou em Veja.
Segundo ele, havia um clima muito tenso. Ele vé defeitos
no proprio edificio da Editora Abril: **Muito longe, cons-
truido de uma forma que criava mas condi¢des para o tra-
balho’’: O projeto do Edificio Abril previa a instalacdo de
ar-condicionado. Os rombos abertos por Veja, porém,
provocam o adiamento dessa instalagdo. As janelas sdo
amplas, com uma vidraga s6 em cada uma, e abrem para

fora, Sdo janelas que ndo devem ficar abertas. O edificio
localiza-se as margens do rio Tieté e, na época, em 1968,
era o unico prédio de toda a area. As refei¢des precisam ser
feitas no restaurante da propria empresa, pois mesmo 0
botequim mais proximo fica tdo longe que obriga o uso de
automoével. Com o nimero de pessoas que trabalham no 7.°
andar, o calor interno é muito forte e, quando se abrem as
janelas, forma-se uma forte corrente do ar quente de den-
tro para o ar mais frio de fora. Essa verdadeira ventania le-
vanta at¢ mesmo revistas das mesas ¢ as atira pela janela.
O Departamento de Arte, pela delicadeza do material que
usa, € o que mais sofre.

O problema de calor na redacéo era tdo grande que pro-
vocou mesmo uma indelicadeza de Mino Carta para Victor
Civita. Em visita a redacdo numa tarde sufocante, VC en-
tra na sala de Mino Carta acompanhado de Miguel Cola-
suonno, € o0 apresenta como secretario de Planejamento do
governo Laudo Natel. Mino lhe responde, apertando a
mao de Colasuonno: “‘Se ele é tdo bom planejador, ndo se-
ria interessante ele planejar uma forma de ter menos calor
nesta sala?’’ Cria-se um clima de grande constrangimento,
mas no dia seguinte ha ventiladores instalados no alto da
diviséria da sala (hoje, o Edificio Abril tem ar-
condicionado).

— S = P

Cordélio vai

a luta e mostra

suas garras

Uma série de capas inteligentes explorando
a divisdo no Alto Comando do Exército
faz o grafico das vendas apontar para cima

crise politico-institucional do Pais agrava-se
logo depois do langcamento de Veja. A revis-
ta procura ser isenta, numa época em que
isen¢do é, para o governo militar, sinénimo
de cumplicidade. Ha muitos motivos para
que os jornalistas se sintam deprimidos: as
vendas baixas, o isolamento do Edificio Abril, os riscos
que a profissdo corre.

Logo surge uma série de grandes desafios - como, por
exemplo, a cobertura da conveng¢do clandestina da Unido
Nacional dos Estudantes, em Ibiuna, perto de Sdo Paulo.
Mas o momento mais dificil de 1968 é a edicdo do Ato Ins-
titucional n.° 5, o golpe dentro do golpe. A capa daquela
semana seria uma foto da Basilica de Sdo Pedro em cha-
mas, simbolizando a crise da Igreja Catolica. Uma outra
idéia, segundo a Carta do Editor, seria por na capa um co-
nhecido herdi da galeria de Disney, Cordélio, o Ledo Car-
neiro. Um engano da cegonha deixou um filhote de ledo
entre carneiros, que o criaram como tal. Ele agiu como
carneiro até o dia em que outro ledo atacou a mamae car-
neiro. Cordélio sentiu-se transformar, rugiu e reagiu como
ledo. A capa é uma referéncia a Camara Federal, que nega-
ra a licenca para processar Marcio Moreira Alves, pretexto
para o agravamento da crise. Na sexta, novo fato € nova
capa. Informacgdes chegadas as sucursais do Rio de Janeiro
¢ de Brasilia antecipam que o governo ira reeditar alguns
atos institucionais promulgados em abril de 1964. Ganha a
capa, momentaneamente, uma foto do presidente Castello
Branco, de dedo em riste... O que se ouve na noite daquela
sexta-feira, 13 de dezembro de 1968, porém, é muito mais
grave do que se supunha. ‘‘A fossa do Al-5 era muito
maior do que a fossa de Veja'’, diz Almyr Gajardoni, na
época chefe da sucursal de Brasilia.

Na redacdo, o clima é de veldrio. Ha, porém, alguns
equivocos. O editor assistente Raimundo Pereira e o re-

rter especial Hamilton Almeida Filho comentam na sa-
a da Arte que 0 Al-5 é um sinal de fraqueza dos militares,
¢ agora o povo ira reagir. Mino Carta ouve a conversa e
observa, na hora: ‘‘Fiquem sossegados, isto vai durar 10
anos’’. O mesmo comentario que eles ouviam logo depois,
do secretario Henrique Caban.

E preciso mudar a capa. Almyr Gajardoni, em Brasi-
lia, lembra-se de uma foto de Roberto Stuckert, de quando
o general Costa e Silva, na época ministro do Exército, fo-
ra visitar o Congresso e se sentara numa fileira de cadeiras
vazias do plenario da Camara. A foto ¢ ampliada dentro
do maior sigilo, porque em Brasilia qualquer movimenta-
¢do da reportagem ¢é detectada pelo Exército. O repérter
José Bardawill é convocado para levar a foto, dentro de um
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livro, a Sdo Paulo, apesar do seu medo de avido. Para des-
pistar, pega um v6o na dire¢do do Rio de Janeiro. Esta
apavorado, como Miguel Strogoff. No Rio, toma um
avido para Sdo Paulo e chega a redacdo, assustado, mas
em tempo de fazer a mudanca da capa. Esta é a primeira
edicdo de Veja que foi apreendida (parcialmente) pela cen-
sura nas bancas. Ela ainda traz, na pagina de rosto, a Car-
ta do Editor, assinada por Victor Civita. No nimero se-
guinte, o 16, é o Natal, e a Carta do Editor é uma mensa-
gem de cumprimentos, assim como a de numero 17, de
Ano-Novo. A partir dai, a pagina de rosto passa a trazer
uma Carta ao Leitor, assinada por MC (Mino Carta).

Numa das tentativas desesperadas de reverter a curva
de vendas, Mino Carta teve a 1déia de contratar Millor Fer-
nandes e dar-lhe duas paginas fixas. ‘‘A revista precisava
ter algo engracado e estava caindo muito no Rio. Eu tinha
sido leitor voraz de O Pif-Paf do Millér, em O Cruzeiro, e
em algum canto da minha cabega havia a idéia de uma co-
luna para ele. No comego, achei que ndo tinha nada a ver
com Veja. Depois, no desespero, disse: ‘E por que nédo?’"”
Logo no numero 13 da revista, Millér Fernandes estrelou
sua coluna Supermercado. ‘*A gente achava que o Millor
era importante, e sO descobrimos que ndo era quando ele
saiu’’, diz Roberto Civita. ‘*Ndo aconteceu nada, nao dei-
xou de vender um unico exemplar, mas a gente nao sabia
disso, até ele sair.”’ Millor saiu de Veja em 1982 e foi subs-
tituido por Luis Fernando Verissimo.

a primeira edi¢do de junho de 1969 (n.° 39),
Mino Carta anuncia as grandes novidades
que por algum tempo viriam a reverter a
drastica queda de vendas de Veja. A primei-
ra delas: um encarte em oo capitulos sobre
a conquista da Lua, escritos pelos ‘‘especia-
listas em assuntos espaciais, pesquisadores infatigaveis e
excelentes redatores’’ Raimundo e Roberto Pereira. A
seqiiéncia viria nos préximos nimeros € terminaria com as
fotos trazidas pelos tripulantes da Apolo-11, em meados
de julho. A novidade nimero 2: a primeira entrevista das
“‘Paginas Amarelas’’ (primeiras quatro paginas), com 0
*“‘ex-covarde’’ Nélson Rodrigues. As outras novidades sdo
um caderno especial dedicado ao investidor (quatro ult-
mas paginas) ¢ a mudanca da coluna Indicac¢des, que trazia
somente o registro dos filmes, pecas e shows em cartaz, pa-
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Raimundo Pereira, uma das revelacoes de Veja,

escreve capas decisivas como a do Al-5,
a da chegada a Lua e a da
tortura, que foi apreendida pela censura

ra um roteiro de diversdes mais completo, de sete capitais.

Esses enriquecimentos haviam sido discutidos no final
de maio daquele ano na casa de Richard Civita, o homem
do dinheiro, da administracdo e da maquina grafica da em-
presa. Roberto sugeriu que para a Entrevista e o Caderno
de Investimento fosse usado um papel diferente do miolo,
de cor bege ou ocre. Havia, no entanto, disponibilidade de
um papel amarelado. Quando o estoque acabou, as *‘ama-
relas’’ ja eram consagradas e manteve-se a idéia da cor,
embora numa tonalidade mais forte e aplicada sobre o pa-
pel normal da revista. A Congquista da Lua da resultados
fantasticos. Da fossa, as vendas pularam para, segundo
Paulo Augusto de Almeida, ““uns 80 mil exemplares'’, su-
bindo para 228 mil no niumero 46, que trazia a reportagem
sobre o0 pouso da Apolo-11 na Lua e o ulumo encarte da
série (a foto da capa desse nimero ndo ¢ da Lua, mas de
um ensaio anterior).

A maleabilidade no organograma e a situacdo instavel
da revista permitem a ascensdo de quem tenha uma idéia
nova e de quem esteja disposto a ocupar espago. Na edito-
ria de Geral, desde o inicio da revista um nome se destaca:
Raimundo Rodrigues Pereira. Formado em Fisica pela
USP, Raimundo Pereira trabalhava na redacdao de uma das
revistas técnicas da Editora Abril. Seu passado contém
uma passagem pelo Instituto Tecnologico da Aeronautica,
em cujo dificil vestibular foi aprovado duas vezes, a pri-
meira antes de ter concluido o segundo ciclo. Aluno bri-
lhante do Colégio Brasilio Machado, de Sdo Paulo, era
idolo de seus colegas porque sabia como provocar um cur-
to-circuito que apagava todas as luzes da escola e causava
suspensdo das aulas (pelo menos essa é a histéria que Sér-
gio Oyama, seu contemporaneo no Colégio Brasilio Ma-
chado e na editoria de Geral de Veja, conta até hoje). Foi
expulso do ITA no segundo ano, de acordo com o proprio
Raimundo, por andar sobre as capotas de carros estaciona-
dos numa rua de Sao José dos Campos. Outros colegas da
época, porém, preferem lembrar a sua atuag¢do na politica
estudantil, considerada de esquerda, que irritava os milita-
res, e estes usaram como pretexto a indisciplina para expul-
sa-lo da escola.

Rapidamente ele se destaca como o melhor editor as-
sistente da revista. Trabalha com ele, na editoria de Cién-
cias, Roberto Pereira, um especialista em armamentos e
assuntos espaciais, que viera do Jornal da Tarde. Raimun-
do Pereira aprende muito rapidamente tudo sobre 0 assun-
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to. Além disso, ¢ um dos raros jornalistas da redacdo de
Veja que haviam trabalhado antes em revista. Inquieto, ndo
se mantém sossegado dentro da camisa-de-forga que era a
revista departamentalizada que se pretendia implantar.
Move-se por todas as baias, discute todos os assuntos. Nos
primeiros cortes de pessoal da redagdo, ele inventa o termo
“‘passaralho’’, uma ave de estranhos habitos que, quando
menos se espera, ataca os jornalistas e os leva para o olho
da rua. Chega mesmo a descobrir a voz dessa ave mitica,

um pio de duas notas que forma uma palavra impublica-
vel.

s voos do ‘‘passaralho’ come¢am no inicio
de 196Y. Primeiro, em setores dimensiona-
dos de forma excessivamente generosa. A su-
beditoria de Cinema tinha um editor assis-
tente, Geraldo Mayrink, dois reporteres e se-
te criticos auxiliares. No corte, fica somente
Geraldo Mayrink. Outro exemplo caracteristico € a subedi-
toria de Economia, composta inicialmente por um subedi-
tor, quatro reporteres e dois assessores, professores univer-
sitarios. Num dos voos do **passaralho’’, toda essa subedi-
toria desaparece. Por isso 0 organograma precisa ser cons-
tantemente refeito. Numa reunido em sua casa, no Mo-
rumbi, Mino Carta comunica aos editores principais que
decidira criar dois cargos de redator-chefe e escolhera para
os lugares Sérgio Pompeu e José Roberto Guzzo. Este pro-
testa ¢ diz que ndo quer aceitar o cargo. E preciso ser con-
vencido pelo proprio Mino, na frente de todos os editores,
de que ele era realmente escolhido. Com a saida de Sérgio
Pompeu do cargo de editor, onde controlava a reportagem
especial, o setor fica um tanto desajustado. Mas um fator
externo mais forte leva a revista a uma situacao de emer-
géncia: o presidente Costa e Silva fica doente. Isso aconte-
¢ce uma semana antes de a revista completar um ano de vi-
da. :

A edicdo numero 52, fechada na noite de sabado e im-
pressa na madrugada de domingo, ja estava sendo distribui-
da por todo o Pais quando, naquela manha, a redacdo é
convocada as pressas: 0s ministros militares estdo assumin-
do o Poder, usurpando o direito do vice civil, Pedro Alei-
x0. As sucursais do Rio e Brasilia sdo acionadas, os repor-
teres saem as ruas. Na madrugada de segunda ¢ dada a or-
dem de sustar a distribui¢do da revista. Um novo numero
52 é impresso e é distribuido. E comeca a lenta agonia do
editor que ndo apura e se limita a receber informacgdes do
reporter para escrever o texto final: todo trabalho do novo
namero 52 foi feito por uma equipe formada na hora por
Mino Carta, com o editor Raimundo Pereira e os reporte-
res Armando Salem, Dirceu Brisola e Nelson Silva (duas
semanas depois promovido a chefe interino da sucursal do
Rio). Raimundo Pereira fora promovido a editor duas se-
manas antes.

Passada a correria do final da semana, a equipe € ins-
titucionalizada e recebe o reforgco do editor Sebastido Ru-
bens Gomes Pinto, dos editores assistentes Katsuto Matsu-
moto, Luis Gutemberg e Bernardo Kucinski, além do pes-
soal das sucursais do Rio, Brasilia e Porto Alegre. Por dez
edicdes, da doenca de Costa e Silva até a eleicdo de Emilio
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Almyr Gajardoni, chefe da sucursal de Brasilia em
1968, estava em Séo Paulo
quando o Exército foi prendé-lo: ‘“Aquele
foi um tempo bravissimo."’

Garrastazu Médici, essa equipe € responsavel pela reporta-
gem de capa.

Muito habilmente, Veja explora a divisdo existente no
Alto Comando do Exército, o colégio eleitoral que escolhe-
ria o sucessor de Costa e Silva. A revista publica sucessivas
entrevistas e perfis de generais, mantendo-se inatacavel pe-
la Censura. Segundo Caban, no Rio de Janeiro Raimundo
Pereira se entusiasma pelo general Albuquerque Lima e a
revista embarca nessa candidatura. E uma opc¢do clara-
mente impossivel, além de equivocada: Albuquerque Li-
ma,que se declarava nacionalista, € na verdade um ultradi-
reitista, observa Caban. Além disso, um general de trés es-
trelas jamais seria eleito presidente da Republica passando
por cima de um general de quatro estrelas, num colégio
eleitoral formado por militares.

Apesar do equivoco, a revista comeca a se firmar a
partir dessa crise. Raimundo Pereira marca um novo esti-
lo. Ele vai as fontes, entrevista as pessoas, comanda direta-
mente no local, faz o planejamento, volta para a redacio,
cuida do fechamento, redige o texto final. Em Brasilia ha
problemas com o Exército, Almyr Gajardoni conta que se
tenta fazer uma prévia eleitoral, para ver quantos votos te-
ria Médici, no Congresso. Almyr esta em Sdo Paulo, numa
reunido de pauta, quando militares vdo a sucursal prendé-
lo. Acabam levando Pompeu de Souza, hoje senador, que
era o diretor-geral da Abril em Brasilia. ‘‘O Pompeu pas-
sou dois dias em cana’’, diz Gajardoni.

m Sdo Paulo, a redagdo ferve. Se ha uma di-
visdo no Alto Comando do Exército, ha
também uma divisdo entre os jornalistas de
Veja. De um lado, os que precisam se manter
dentro do organograma tipo Time. Do ou-
tro, os jornalistas da nova férmula, que atin-
ge apenas uma parte da redacéo. Estes sabem que a revista
se firma as custas de seu trabalho. Mas aqueles compete
completar a redagdo de acordo com o projeto original, e
por isso mantém a impressdo de que Veja também depende
deles.

Tudo isso desemboca numa rebelido. Caban relembra
a historia; ‘O Raimundo Pereira queria uma espécie de co-
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reporter de Veja
para driblar a
censura: apesar
de seu medo de
avido, José Carlos
Bardawill ndo
recusa a missao de
trazer escondida a

que seria a capa
daquela semana.
Para despistar,
voa de 3rasilia
para o Rioe so
depois aterrissa
em Séao Paulo.

SALOMON CYTRYNOWICZF 4

gestdo. Ele pretendia que o corpo da revista determinasse a
linha politica de Veja’’. Ha4 uma reunido na casa de Caban
em que ‘‘o Raimundo tentou convencer os editores a entra-
rem na dele’’. Corre muita cerveja nessa reunido e ‘‘alguns
editores se sentiram mal, por culpa do alcool, e ndo da re-
belido’’. Tudo termina em nada, além da ressaca.

A revista faz de conta que acredita nas promessas do
novo governo ¢ sai com uma capa com o titulo *‘O Presi-
dente nido admite torturas’’. Durante a semana os jornais
entram no assunto e passam a dizer que a tortura vai aca-
bar. Ai chega um recado da Censura: nao falar mais no as-
sunto. Mas a capa do nimero seguinte ¢ um dossi¢ sobre a
tortura no Brasil, ‘‘cujo mérito é todo do Raimundo Perei-
ra’’, diz Mino Carta. ‘“Era um trabalho profissional e
bem-intencionado, em termos de direitos humanos.”” Na
sexta-feira, dia em que chegam os recados da Censura, Mi-
no Carta manda bloquear os telefones da redacdo, para
evitar o recebimento da determinacdo de proibi¢do do as-
sunto. A capa ‘“‘Tortura’’ é publicada, mas a revista € to-
talmente apreendida.

nstala-se o governo Médici, Jodo Paulo dos Reis Ve-
loso é o ministro do Planejamento. Ele dera uma
“‘amarelinha’’ a Raimundo Pereira. Em Brasilia, vai
agora apresentar o Plano Nacional de Desenvolvi-
mento. Raimundo faz uma matéria muito bem fun-
damentada sobre o PND, uma longa critica ao que
esta sendo apresentado. Veloso reclama, pede direito de
dar uma entrevista. ‘‘Tinhamos o flanco descoberto’’, diz
Mino Carta, ‘‘ele ndo havia sido entrevistado’’. Negocia-se
uma carta-resposta, que ¢ publicada em toda uma pagina.
A seguir, Raimundo pede transferéncia para a editoria de
Cultura. Mino Carta tenta demové-lo da idéia, numa longa
reunido a que esta presente Sérgio Pompeu. Raimundo ndo
aceita os argumentos de Mino e a transferéncia acaba se

consumando. _ P :
A revista continua deficitaria. A empresa exige novos

cortes. Entre o n.° 96, de 8/7/70, e o0 97, de 15/7/70, ha
uma profunda mudanca no expediente: saem dois editores,
o subsecretario, dois editores assistentes, dois redatores,
dois fotdgrafos, além de reporteres e de cortes nas sucur-
sais. Um dos editores demitidos ¢ Raimundo Pereira, que,
quando soube do corte e de que seu nome ndo estava in-
cluido, procurou Mino Carta e disse que queria ser manda-
do embora. Foi de novo uma longa reunido, mas Raimun-
do permaneceu irredutivel.

Malabarismo de um

foto de Costa e Silva
no Congresso vazio,

No entanto, sua posi¢do dentro da Abril continua sé-
lida: é contratado por Luiz Carta para chefiar uma edigdo
especial sobre a Amazonia, para a revista Realidade. Logo
em seguida faz um free-lancer para a propria Veja, uma
materia sobre cidades. Mino Carta lembra que, mais tarde,
o proprio Roberto Civita contratou Raimundo Pereira pa-
ra elaborar um numero especial para publicidade, sobre o
quarto aniversario de Veja. Hoje, os editores ouvidos in-
sistem em dizer que a mudanca da revista comecou com
Raimundo Pereira. E a maior homenagem que se pode fa-
zer a seu trabalho esta contida numa frase colhida recente-
mente na redacdo de Veja. Alguns dos antigos jornalistas
da revista observam: ‘A Veja de um milhdao de exemplares
¢ muito parecida com a do Raimundo Pereira™.

Os grandes cortes de pessoal obrigam a uma reformu-
lacdo na estrutura da redacdo. A reportagem especial desa-
parece. Os reporteres especiais sdo redistribuidos pelas edi-
torias, tornam-se editores assistentes ou redatores. Os re-
porteres, digamos assim, comuns, que sobraram, sao rea-
glutinados em torno de uma chefia de reportagem que o0s
cede as editorias conforme solicitados. Com isso, deixa de
existir o reporter exclusivo de uma determinada area. Edi-
tores e editores assistentes passam a trabalhar também na
reportagem. A pauta circular praticamente acaba e a
‘“‘grande concentracdo’’, a que se referia Matsumoto no
inicio da revista (quando explicava sua ociosidade: ‘*Na se-
gunda-feira, a gente manda as pautas. Depois, entra em
concentra¢do para o grande jogo da madrugada de sex-
ta’’), € coisa do passado. A editoria de Politica ¢ reformu-
lada também. Almyr Gajardoni vem de Brasilia, trocado
por Luis Gutemberg. Luiz Adolfo Pinheiro também esta
na sede. E Mino Carta traz do Rio de Janeio um reporter
que tinha sido fundamental na crise da elei¢do de Médici,
Elio Gaspari. (Fora ele, afinal, quem abastecera o editor
Raimundo Pereira com as principais informacdes sobre os
bastidores da crise.)

Imyr Gajardoni e Henrique Caban concor-
dam que, a partir desse momento, Mino
Carta se torna responsavel pela edicdo de
Politica da revista. E Elio Gaspari € o seu
grande interlocutor. E criada a editoria de
Economia e Negocios, com dois chefes: Pau-
lo Henrique Amorim, o *‘Paco Maluco’’, que veio de No-
va York, e Katsuto Matsumoto, o Emilio, recém ganhador
do Prémio Esso de Informacdo Econémica.

Veja continua parecida com a revista Time, mas a ma-
neira de produzi-la é agora totalmente diferente.

““Esse foi um momento bom dos Civita. Seguiram du-
rante dois anos e meio”’, diz hoje Mino Carta. “‘E quando
comecou a completar o segundo ano, ja se via a luz no fun-
do do tinel’’. Mino observa que o projeto inicial previa pe-
lo menos dois anos no vermelho: *“Vocé ndo faz nada desse
porte sem essa previsdao’’. Ele se recusa a isolar Veja do
contexto da empresa: ‘‘A Editora Abril era uma holding.
Podia perder na revista, mas ganhava na grafica e na dis-
tribuidora’’. Ele descobre isso quando, logo no inicio da
revista, propde a redugdo do namero de fotos em cores pa-
ra diminuir o custo industrial, e essa sugestdo € vetada por-
que reduziria a rentabilidade da grafica.

Roberto Civita destaca, agora, como a direcao enca-

rava os prejuizos: ‘‘Ndo vamos chamar de perda de dinhei-
ro, e sim de investimento, algo em torno de seis milhdes de

délares nos quatro ou cinco primeiros anos’’.
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A HISTORIA

SIECRIETA
Dz Veja
T

als ou menos nesta época comega O que
Henrique Caban chama de ‘‘maluquice ao
contrario’’: a editora exige cortes e econo-
mias absurdas. Ele fala de uma reunido
com Richard Civita em que este reclama
dos gastos com a grafica. Caban contra-
argumenta com uma pergunta: ‘*Ndo seria mais interessan-
te imprimir a revista fora?’’ Numa outra reunido, para pla-

- nejamento do ano seguinte, Richard alega que o salario

médio de Veja é trés vezes maior que o salario médio de
Servigos Gerais. Insiste trés vezes numa observacdo: ‘‘Co-
mo vamos resolver essa situacdo?’’ A resposta vem de Ca-
ban em tom de ironia: ‘**Bota os faxineiros para fechar a
revista que o salario baixa imediatamente”’.

A franqueza de Richard Civita, porém, ndo desgosta
Mino Carta. Ele se lembra de uma noite, apds um jogo na
quadra de ténis da casa de Richard, quando este lhe diz:
““Eu sou o dono. quem trabalha para mim tem que fazer o
que eu quero’’. Mino Carta apenas lhe respondeu: ““Eu
concordo com vocé’'. O que Mino destaca ainda hoje é que
havia mais sinceridade em seu relacionamento com Ri-
chard.

A revista enfrenta a censura. Paradoxalmente, ‘‘para
Veja a censura foi boa, naquele momento”’, diz Mino Car-
ta. **O leitor encontrava em Veja coisas que ndo havia no
resto da imprensa. Isso a caracterizou como uma revista de
resisténcia.’’ O reforco da equipe de Politica revela-se pro-
videncial quando quase todo o material produzido é veta-
do pela Censura e se torna necessario fazer tudo de novo.

Até¢ entdo, inicio de 71, embora sabendo que as news-
magazines baseiam mais de 80% de suas vendas nas assina-
turas, a Abril encara essa possibilidade com desconfianca.
Ha um motivo externo: em outros paises, a entrega das re-
vistas é em maior parte feita pelo servico de Correios, en-
quanto no Brasil esse servi¢o ndo era, digamos, muito con-
fidvel. Paulo Augusto de Almeida detecta outras resistén-
cias dentro da editora: ‘*A distribuidora ndo queria briga
com os jornaleiros’’. Por isso, a assinatura era assunto ta-
bu dentro da editora. Paulo Augusto torna-se diretor de
Marketing e € transferido para a distribuidora com a in-
cumbéncia da implantagdo das assinaturas. ‘‘Nos havia-
mos tentado acostumar o leitor & formula de Veja com a

- distribuicdo de um livro em fasciculos encartados na revis-

ta'’, lembra Roberto Civita. “‘Primeiro, A Conquista da
Lua, depois a década de 60, com o titulo A Década Que
Mudou Tudo. S6 que, toda vez que nos paravamos de en-
cartar os fasciculos, a revista tornava a cair, ndo ao ponto
de pﬂ-tida, mas perdiamos muito mais do que esperava-
mos.

No comego de 71, além de Paulo Augusto, Roberto
Civita convoca Raymond Cohen, 0 mesmo que propusera

o fechamento da revista, para iniciar uma campanha de as-

sinaturas. Cohen se debruca sobre os problemas das entre-
gas e opta por um sistema misto: de um lado, convénio
com alguns Servigos Especiais de Entrega de Documentos
da Empresa dos Correios e Telégrafos e, de outro, contra-
tos com empresas particulares especializadas em entregas
protocoladas.

Somente as resisténcias dentro da prépria Distribuido-
ra Abril justificam o fato de que a campanha de assinatu-
ras tenha comecado apenas em outubro de 71. E o primei-

ro anuncio de assinaturas é publicado em Veja n.° 168, de
24 de novembro de 1971, propondo aos leitores: *‘Presen-
teie Vieja neste Natal!”’, uma frase que tinha a intencao de

dizer: “*‘Dé Veja de presente...”’, mas, que pode ser inter-
pretada como ‘‘Dé um presente a Veja..."'. ‘‘Foi ai que nos
inventamos essa historia maluca de entregar a revista aos
assinantes no domingo'’, diz Roberto Civita. E se justifica:
““No meio da crise a gente s6 pensa em sair da crise...”’

campanha utiliza-se de trés canais: porta-a-
porta, mala direta e cupons publicados em
anuncios. O processo de venda é lento, mas,
quando a revista Veja se filia ao Instituto
Verificador de Circulacdo, em outubro de
72, ja tem 45 mil assinaturas, que, com mais
62 mil compradores em banca, ddo, para o ultimo trimes-
tre daquele ano, uma média de 107 mil exemplares vendi-
dos por edi¢do. O ano fecha com uma venda total de 1.500
paginas de publicidade, média de 28,8 paginas de publici-
dade por edi¢do. O governo Médici esta chegando ao fim.
Na sucessdo, Veja se coloca ao lado de Geisel, mesmo por-
que, apesar de eventuais oposi¢des dentro do Exército, o
ministro do Exército é irmdo de Ernesto Geisel. A revista,
francamente geiselista, prepara uma edi¢do extra para a es-
colha de Geisel, que seria anunciada numa segunda-feira.
Elio Gaspari entrevista Golbery do Couto e Silva, Heitor
de Aquino levanta dados e fotos antigas. O material é en-
tregue ao Elio na casa de Golbery, de onde ele sai, depois
de uma longa conversa. Esta tudo pronto para a edi¢do ex-
tra. Assim, com o nome de Ernesto Geisel anunciado como
sucessor de Garrastazu Médici, Veja circula com a segunda
e ultima edigédo extra de sua vida: a primeira fora na morte
de Juscelino Kubitschek de Oliveira. E um dos pontos altos

Na resisténcia

Como Veja enfrentava a Censura

exta-feira, 13 de dezembro de 1968. O presiden-
te Costa e Silva anuncia a vigéncia do Ato Insti-
tucional n.? 5. O Congresso entra em recesso e
a imprensa brasileira comega a viver o periodo
negro da censura. Naquele mesmo dia um censor € en-
viado a redacdo de Veja. A revista é liberada com cor-
tes. Mesmo assim, na segunda-feira, a revista acabou
sendo apreendida pela policia nas bancas de jornais. O
censor, nessa primeira vez, ficou so esse dia. Em dezem-
bro de 71, a edi¢do n.° 169 é totalmente apreendida pela
Policia Federal. A matéria de capa, sobre o afastamento
por corrupcdo do governador Haroldo Leon Perez, do
Parana, era assunto proibido.

No ano seguinte, a censura passa a enviar listas de
temas proibidos. A lista chega a duzias de itens. Em
margo de 73, uma matéria sobre a sg:issau presidencial
desagrada aos militares, e, a partir repor-
mmmmbmmmntudwemm;g:m
censura prévia. Em julho a revista publica uma matéria
sobre a censura imposta aos jornais. Algumas semanas
depois, Veja da noticia sobre o cantor Geraldo Vandré.
Em ambos os casos a revista ¢ advertida e ameacada de
i censura Prm{ total.

= — — - T L

—

IMPRENSA - SETEMBRO 1988




ARFIL IMAGE S/AMILTON VIEIRA

il

Emilio Matsumoto, que junto com Paulo Henrique
Amorim dividia a secio Economia e Negocios,

conquistou o primeiro Prémio Esso de Veja com
uma reportagem sobre o Imposto de Renda

de Veja, que ajudam a fixar o nome da revista.

Mino Carta havia sido alertado por Golbery de que
deveria ter uma conversa com Armando Falcdo, o proxi- |
mo ministro da Justi¢a, a quem caberia esse ‘‘negdcio de
censura’’. Mas Armando Falcdo coloca-se dentro do go-
verno em oposi¢do ao projeto de distensdo, no qual Veja
aposta. Almyr Gajardoni observa: ‘O Mino se jogou na
prometida abertura do Geisel e se tornou um ser politico.
Até entdo ele tinha sido mais de redacdo. A partir dai ele
saiu para fora, fazia entrevista e etc."

om a censura prévia na revista, 0 censor con-
finado a sala mais quente da reda¢do (como
lembra Hélio de Almeida), Veja passa a ter,
paradoxalmente, uma garantia para a sua
saida e um argumento que ¢ levado ao gover-
no militar cada vez que a diregdo € chamada
a dar explicacdes. ‘“‘Mas vocés ndo tém censura na revis-
ta?’’, é a pergunta que os diretores fazem as autoridades de
Brasilia.

As pressdes contra a revista aumentam e situam-se
principalmente contra Mino Carta, entdo diretor da pro-
pria empresa. Em dezembro de 1975, Mino decide sair. Na
noite em que comunica o fato a redagdo, lembra Almyr
Gajardoni, ‘‘faz uma dramatica reunido com os editores.
Estavamos ali, achando que o mundo vinha abaixo''. Por
decisdo do préprio Mino, porém, a revista fica entregue a
seus redatores-chefes, José Roberto Guzzo e Sérgio Pom-
peu. ‘A saida foi traumadtica, a sucessdo ndo’’, diz hoje
Matsumoto. ‘‘Eram os caras com quem os editores se en-
tendiam a maior parte do tempo. Seria traumatico se viesse
alguém de fora.”’ Mino saira de licenca, mas ndo chegaria
a voltar. Pouco tempo depois, em solidariedade a Mino,
muitos editores também deixam a revista.
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m dos proprios redatores: gozacio com Brasilia

Flls P e

A ameaca se concretiza em fevereiro de 1974. Na
edicdo 283, na secdo Datas, publica-se uma nota sobre
a indicacdo de dom Hélder Camara, arcebispo de
Olinda e Recife, para o Prémio Nobel da Paz. No dia 8
de fevereiro chega uma ordem da Policia Federal: a par-
tir daquela data todos os textos deveriam ser aprovados
pelo censor Richard de Bloch.

Na edicdo 285, de 20 de fevereiro de 1974, a revista
mostra gravuras de diabos e anjos nos espagos censura-
dos, o que era vetado. Na Veja seguinte Mino Carta lan-

¢a uma secdo Diversos, com gozagdes sobre o minis-
tro da Justica, Armando Falcdo: sdo textos com um su-
posto padre Sean Mclntosh e sobre um misterioso Mon-
ge Falcus. Apesar da evidéncia (Falcus/Falcdo), a Cen-
sura nunca percebeu nada. Mas as gravuras de anjos e
demdnios, que voltam na edi¢do n.° 288, obrigam Mino
e Guzzo a uma visita a Policia Federal. Mclntosh e Fal-
cus ainda aparecem em mais trés edigdes. Outra gozacgdo
que a Censura ndo percebeu: no n.° 287 saem cartas de
nove redatores da propria Veja falando sobre a matéria
““O longo drama chileno’’, que teria saido no numero
anterior. Na verdade, a matéria, totalmente vetada, ndo
fora publicada.

Em abril, sem muitas explicagdes, a censura prévia
‘termina, mas continuam as proibigdes por telex e telefo-
ne. Em maio, uma charge de Millér - um prisioneiro a
ferros e um carcereiro dizendo ‘‘Nada consta’’ - traz a
censura prévia de volta. No dia 13 de maio, Falcdo de-
termina que Veja seja censurada em Brasilia, com o ma-
terial mandado para la até terca-feira a noite. A diregdo
da redacdo entra em contato com o general Golbery do
Couto e Silva, ministro-chefe da Casa Militar, e lhe
mostra que isto significaria tirar Veja de circulagdo. A
exigéncia € suspensa dois dias depois e volta o esquema
anterior de censura.

Em 3 de junho de 1976, um telefonema informa:
ndo é mais preciso mandar o material para a Policia.
Acabara a censura.

Alfredo D’Almeida
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Um tempo
de reporteres
anonimos

Aos dez anos, consolidada na lideranca
das revistas semanais,
Veja entra finalmente em voo de cruzeiro

s vendas subiram no ano de 1975, para soli-
dos 87 mil exemplares. Com 73 mil assinatu-
ras, o ultimo trimestre fecha com uma venda
média de 160 mil exemplares por edicdo.
Quando a censura prévia € suspensa, no
meio do ano de 76, a revista fechara o segun-
do trimestre com 80 mil exemplares de venda em banca e
107 mil assinaturas, o que da 187 mil exemplares de venda

média. A revista Veja esta consolidada. Embora os avisos

' de apertar o cinto ainda ndo tenham sido desligados, ela

pode, enfim, depois da grande turbuléncia da decolagem,
entrar em voo de cruzeiro.

Fora da Editora Abril, para manter-se vivo, como ele
mesmo diz, Mino Carta participa do lancamento, em maio
de 76, da revista IstoE, uma revista mensal. Em maio de
77, ela passa a ser semanal e a concorrer diretamente com

Ve,!a Na Carta ao Leitor desse numero 1, Mino Carta ex-
plica a diferenga basica entre IstoE e Ve;a “IstoF suscita

' debates. Nao se exige que as opinides sejam convergentes.
Por 1ss0, é freqilente o leitor encontrar determinado enfo-
que numa pagina e outro, bem diverso, nas paginas subse-
giientes. O que ndo ocorre com a revista Veja; de modelo
americano ¢ de texto ‘pasteurizado’, o que despersonaliza
o estilo e as opinides dos reporteres que a fazem''. Hoje,
Mino acha que a newsmagazine do tipo americano, depar-
tamentalizado, ‘‘segue um estilo, nada contra”’

Em 78, José Roberto Guzzo, sucessor de Mino na dire-
cdo de Veja, contexta os criticos: **A respeito do texto de
Veja se faz ai fora muito mais teoria. Sempre se atribui a
quem trabalha na revista profundas encucacdes. A explica-
¢do para a uniformidade do texto ¢ que a matéria acaba
nas maos de duas pessoas (dele e do diretor adjunto, Sérgio
Pompeu). N6s aqui ndo fazemos tanta teoria, nem os reda-
tores tém livrinhos de instrucodes™

Veja chegou aos dez anos de vida com sua infra-
estrutura implantada e vendendo 260 mil exemplares. Ti-
nha sucursais e correspondentes exclusivos no exterior. Em
seu expediente, quase 100 jornalistas. Cinco eram as edito-

rias: Brasil, Internacional, Economia, Artes ¢ Espetécqlﬂb
e Geral. Em 78 também nasceu uma nova secdo fixa,

Idéias, onde se debatem as correntes de pensamentos em
evidéncia no Pais.

ABRIL IMAGESJORGE ROSENBERG

. &

Avesso a entrevistas e fotografias, Jose

Roberto Guzzo, o sucessor de
Mino Carta, levou Veja
a seguidos recordes de tiragem

m dez anos, Veja também reformou sua par-
te grafica. Uma das mais importantes mu-
dancas ocorreu no primeiro semestre de 78,
quando a diagramacao da revista sofreu mo-
dificacdes, bem como a tipologia dos titulos.
‘“Essas mudancas’’, dizia Roberto Civita na
época, ‘‘ndo sdo pelo design, pelo layout, pela paginagao.
A revista ndo tem que ficar bonita, tem que ser funcional.
Modificacdes visuais em revistas do tipo Veja objetivam
apenas aumentar o indice de leitura, ou aumentar a quanti-
dade de informacdes que conseguimos transmitir n¢ mes-
mo espago’’

Para enfrentar a concorréncia, Roberto Civita aconselha
os editores de Veja a que mantenham constante dialogo
com os leitores. Recomenda também a aten¢do as vendas
nas bancas, ‘‘primeiro e melhor indicador que um editor
tem da vivacidade de sua publicacdo’. Em 19835, trés me-
ses antes de sua saida de Veja, onde trabalhou 13 anos,
sendo quatro como redator-chefe, Augusto Nunes fala so-
bre pesquisa: **Sabemos, por exemplo, que uma matéria de
uma coluna, sem ilustragéo, é lida por 9% dos leitores:
com ilustracdo, por 15%. As mesmas pesquisas mostram
que tragédias - queda de avido, terremoto, erupgdo de al-
gum vulcdo - vendem bastante. Matérias contendo dialogo
também s3o muito lidas. Outro termdémetro muito bom

sdo as cartas. Além dos comentarios sobre 0 que apreciam
ou ndo na revista, os leitores fazem sugestdes e criticas. E
tudo que apresentam ¢ levado a sério. Todas as cartas sao
lidas e semanalmente faz-se um relatorio sobre elas. Esse
material, bem examinado, é um excelente termdémetro a
orientar cada edicdo da revista”’

Na opinido de Augusto Nunes, um bom exemplo de
desencontro entre a revista e os leitores fol a matéria sobre
a morte de Elis Regina. **Os leitores recriminaram a maté-
ria porque aquilo agredia seu ponto de vista, Ndo que eles’
ndo quisessem ler que a Elis morreu de overdose de cocai-
na. A gente colocou ‘Tragédia da Cocaina’ como a chama-
da principal e embaixo a ‘A morte da grande cantora’. Se
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Elio Gaspari (numa de suas raras J. B. Scalco (em pé) e Luiz Cliudio Cunha desvendaram

fotos conhecidas) promoveu

nas piginas de Veja o seqiiestro da

mudancas decisivas e acabou uruguaia Lilian Celiberti em Porto Alegre e ganharam

com o editor sentado na cadeira

os titulos estivessem invertidos, a reacao seria outra. Neste
caso, creio que cometemos um erro.’”’ Veja também ndo
abre mao de manter anénimo o trabalho de seus reporte-
res. Essa preocupacdo chega a um ponto em que, num da-
do momento, José Roberto Guzzo, seu diretor de redacédo,
deixa de dar entrevistas. A partir dai, Augusto Nunes pas-
sa a funcionar como um porta-voz de Veja.

m 1978, Roberto Civita declara que pretende
atingir 500 mil exemplares em 83. Em julho
de 81, Guzzo, na Carta ao Leitor, conta que
naquele numero a tiragem ultrapassara a
marca dos 500 mil - mais precisamente
510.600 exemplares. Um ano depois, a circu-
lagdo paga chega a marca dos 550 mil exemplares.

A evolugdo dos conceitos da redagdo na época de Rai-
mundo Pereira € quebrada pela censura. Com a concorrén-
cla e a proposta de IstoE, ela é retomada. Hoje, volta a
existir o reporter especializado por editoria; o que desapa-
rece, porém, ¢ o editor sentado na cadeira.

Apesar de, desde seu inicio, Veja publicar grandes re-
portagens, o mito de que a revista matava a figura do re-
porter se enraizava na imprensa geral. No caso dos pré-
mios Esso, por exemplo, durante seus primeiros nove
anos, Veja somente recebeu prémios secundarios. O pri-
meiro deles, de Informacdao Econdomica, em 1969, vai para
Katsuto Matsumoto com a matéria ‘*O Brasil declara ren-
da’’. Somente em 1977, com a revista ja consolidada, a im-
prensa reconhece o talento da equipe de Veja e premia dois
de s2us reporteres com o prémio principal, o Esso de Jor-
nalismo. Sdo eles: Luiz Valério Meinel e Amiccuci Gallo.
A reportagem, um trabalho de trés semanas sobre a morte
de Claudia Lessin Rodrigues - um crime para o qual, por
ter sido cometido em meio ao afluente universo carioca da
cocaina e envolvendo pessoas da chamada alta-roda, a po-
licia ndo encontrava solucdo. Os reporteres Meinel e Gallo
aceleraram sua busca a partir de informagdes que recebe-
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o segundo Prémio Esso da revista

ram de um executivo do Rio. Indignado com o rumo que
tomavam as investigacoes policiais, ele passou a fornecer |
aos reporteres os elementos de que dispunha e que condu-
ziam a uma testemunha-chave para o processo. A testemu-
nha era o patologista carioca Domingos Paola, que ouvira
de Michel Frank, principal suspeito, a confissao de que vi-
ra Claudia morrer.

O segundo Esso de Jornalismo tambeém vai para um tra-
baliho em dupla. Desta vez, os premiados sao Luiz Claudio
Cunha e J. B. Scalco, pela reportagem ‘O seqiiestro dos
uruguaios'’, publicada em maio de 77. Testemunhas invo-

luntarias do seqiiestro de Universindo Diaz e Lilian Celi-
berti, Cunha e Scalco perseguiram diversas pistas até eluci-
dar o caso. Tanto a Policia Federal quanto a Secretaria de
Seguranc¢a Puablica do Rio Grande do Sul tentaram enco-
brir o seqiiestro, afirmando que os dois uruguaios haviam
voltado espontaneamente a seu pais. Depois, quiseram
provar gue os jornalistas de Veja eram subversivos. Final-
mente, tiveram que ceder as provas apresentadas na repor-
tagem.

Mais um bom trabalho em equipe e mais um Esso de
Jornalismo: pela série de reportagens sobre o assassinato
do jornalista Alexandre von Baumgarten, Francisco Var-
gas, Bella Stall, Norma Couri ¢ Leda Beck ganham o pré-
mio de 1983. Os jornalistas, além de relatar, com exclusivi-
dade, as circunstancias da morte de Baumgarten - assassina-
do com dois tiros, quando a versdo oficial indicava morte
por afogamento -, publicaram um extenso dossi€ compila-
do pela vitima antes de sua morte. Nele, Baumgarten, co-
nhecido por suas ligagdes com os servigos de seguranca,
narrava as desventuras que teve com o Servigo Nacional de
Informagdes (SNI) para relancar a revista O Cruzeiro e
acusava funcionarios do proprio SNI de estarem tramando
seu assassinato. Essa fase da revista ja se da com Elio Gas-
pari como diretor adjunto (em lugar de Sérgio Pompewu,
chamado para outras funcdes na empresa). A volta de
Eho, em 1979, determina uma decisiva mudanca nos ru-

mos editoriais de Veja .
e
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- As armas para ganhar essa guerra ja estdo

um milhao de
exemplares

prontas: mais pontos-de-venda, novos
cadernos e edicées totalmente em cores

uripedes Alcantara, 31 anos e 10 de profis-
sdo, atualmente editor de Geral, diz que o
objetivo da revista € estar sempre um corpo a
frente do que vai ser publicado pela impren-
sa: ‘A Veja ndo admite que se faca uma ma-
téria pior do que a Newsweek, por exemplo”’

 (essa preocupacdo leva as vezes a publicacdo de infor-

macdes sem importdncia: a marca do cigarro, as listras da

- gravata, a cor da meia...). Com isso, o pirulito, valoriza-
- do, deixa de ser um verbete e transmite informacgdes. ‘‘E

na segunda-feira, zera tudo. Tem que fazer de novo, tdo
bem quanto a ultima Veja.”' Ele merece ser citado como
um exemplo de que a compensacdo profissional
dentro da revista apenas a troco de trabalhar bem: *‘Eu

pode vir

- chefiava a sucursal de Veja em Belo Horizonte. Nunca ti-
- nha visto o Tales Alvarenga e, no entanto, ele me convidou

para vir para S?.u Paulo”' (Tales Alvarenga é hoje um dos
editores executivos de Veja). Euripedes reconhece que a
' cobranga € muito forte: ““O autor do texto é tratado como

- se fosse o pai da matéria. Se ele se baseia em telex de tercei-

ros e isto provoca alguma falha, ndo ha justificativa'’.
Nem mesmo o cansago causado pelas ‘‘madrugadas sem

Deus’’, os turnos de trabalho de 16 ou 18 horas, justifica
erros. :

Euripedes acha que ‘‘a gente acerta mais do que erra. O

processo de autocritica também funciona muito”’. Ele tam-
bém é um exemplo de que existe justica na redagdo. Na edi-
cdo 764, de 27 de abril de 1983, na se¢do Ciéncias, da qual

' Euripedes era o editor assistente, foi publicada uma revo-

lucdo na engenharia genética: cientistas da Universidade de
Hamburgo, na Alemanha, anunciaram a fusdo de células
de um tomate com as de um boi, num ‘‘ousado avan¢o da
biologia molecular’’, dando vida ao ‘‘boimate’’, um vege-
tal enriquecido de proteina animal. Na verdade, trata-se de
uma brincadeira de 1.° de abril da revista inglesa News
Science, levada a sério pela Veja. A ‘‘barriga’’ foi desco-
berta pelo Estado de S. Paulo, que esperou por duas se-
manas o desmentido de Veja. Como isto ndo aconteceu, no
dia 26 de junho, sob o titulo ‘‘Revista descobre um ham-

- burger mégico”’, o jornal revela o logro. Na edigao 774, de
. 6 de julho, Veja publica a corregdo e pede desculpas ao lei-
' tor pelo ‘‘lastimavel equivoco™.

Euripedes é ameagado de demissdo, mas a chefia da re-

| dacdo observa que, se ele for demitido, todos que haviam

—— ———— = S ——
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Euripedes Alcéntara, editor de Geral aos 31 anos,
que cometeu um erro numa das
madrugadas sem Deus dos fechamentos e continua na
equipe: ‘‘Na segunda-feira, zera tudo”’

lido a matéria antes da publicacdo, inclusive o redator-
chefe e o diretor adjunto, deveriam também ser demitidos.
A empresa leva 1ss0 em considera¢do e todos continuam
trabalhando na revista.

A reunido de pauta é segunda-feira, entre 12:30 e 13:30.
Define-se uma pauta basica, que é levada por José Roberto
Guzzo a Roberto Civita. ‘*Nessa reunido, a gente faz uma
espécie de autopsia da edi¢do que esta circulando’’, diz Ro-
berto Civita, “‘e falamos da préxima edi¢do. Depois, a
gente faz uma longa reunido, muito mais complexa, na
quinta-feira a noite, eu, o Guzzo, o Gaspari e o Edgar Fa-
ria. Revemos a pauta, repassamos toda a edi¢do, verifica-
mos 0 que mudou e discutimos a Carta do Leitor. Também
comentamos as principais matérias e o enfoque de cada
uma. Dependendo do que esta acontecendo, depois con-
versamos por telefone’’.

Como desde o nimero 2 da revista, a capa muda muito.
A capa sobre 0s que vdo morrer de Aids, por exemplo, pai-
rou sobre a redacdo durante quatro semanas, depois de de-
finida numa reunido de pauta: era sempre substituida por
um assunto atual da semana. Quando foi editada, alguns
pacientes ja haviam morrido.

redacdo hoje, com divisérias mais baixas,
funciona com muito mais tranqililidade do
que no inicio de Veja. Depois de definida,
tentativamente, a revista, na segunda-feira,
o assunto central é levado também a parte
industrial. Um triunvirato composto pelo di-
retor adjunto da redacdo, Elio Gaspari, da -publicidade,
René Cassettari, e do setor industrial, Carlos Martins, de-
fine numa reunido semanal na segunda-feira, as 15 horas,
a estrutura de ediclo e o espelho de Veja. Numero de en-
cartes regionais, de paginas e cadernos que, em termos de
edicdo nacional, significam, em média, 150 paginas e cinco
cadernos. E com essa estrutura, rabiscada enquanto se dis-
cute também a qualidade e fechamento de redacdo da edi-
¢do anterior, que Carlos Alberto Martins, o ‘“Caca’’, ge-
rente da Coordenagdo de Produgdo da Editora Abril, vai
sistematizar todo o fluxo da revista. Desde o fechamento
da redacdo, a partir do recebimento dos cromos ou slides
coloridos, das fotos em preto e branco e do texto ja em
past-up até a saida da edi¢do grampeada para a expedicao.
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Carlos Alberto Martins, o **Cacd’’, homem de ligacao
entre a redacdo e os demais setores
que produzem Veja, tem uma escala de temperatura
propria para avaliar a revista

ABRIL IMAGES/JORGE ROSENBERG

A redaciio comemora a edicdo n.° 1.000: hoje, apesar
de todas as lendas, ela funciona
com muito mais tranqgiiilidade do que nos tempos em
que se buscava apenas o fundo do pocgo

estrutura estabelecida na reunido vai ditar a
ordem cronolégica do fechamento da sema-
na por cadernos. Se a edi¢do tiver uma estru-
tura média, de 140 a 150 paginas, comecara
a fechar na quarta-feira. O primeiro cader-
no, que na verdade equivale a dois, tem 56
paginas em cores e em PB. Mais ‘‘frio’’ do ponto de vista
jornalistico, diz Caca, traz artes, espetaculos, cinema, TV,
musica e livros. E o contetdo das Gltimas paginas da revis-
ta. Se seguirmos com o olhar para o lado esquerdo dessas
paginas espelhadas, encontraremos, no inicio de quem fo-
Iheia a revista pronta, ‘‘as paginas amarelas’’, cartas, mui-
ta publicidade e a se¢do permanente de Luis Fernando Ve-
rissimo. E esse o primeiro caderno, ao qual serdo acresci-
dos os seguintes, como se fossem fatias de um sanduiche.
Seus elementos devem chegar por etapas: até as 20 horas a
cor, até a | hora, o PB. O texto, sempre em past-up, até as
9 da manha da quinta-feira.

Em seguida, na quinta-feira, comeca a fechar o quarto

caderno, o central, com 28 paginas. Um pouco mais
‘“‘quente’’, seu contetido geralmente trata de esporte, saude
e medicina, e muitas vezes da capa, como foi o caso da
Aids, na edicao de 10 de agosto. E a ultima fatia do san-
duiche. Embora seu texto tenha de descer até as 8h30 da
sexta-feira, suas paginas serdo as Gltimas na ordem de
grampeacao, cujo processo se inicia as 15 horas do sabado.
A essa altura, retoma Caca, dois cadernos, o primeiro,
de 56 péaginas, e o segundo,com 28, estdo totalmente fecha-
dos. Falta para fechamento, na sexta, a capa, que € re- |
solvida até as 22 horas, ficando em aberto para o segun-
do caderno os seis cromos do indice, que aguardam as 18
horas para o caso de troca para atualiza¢do de assunto. A
sexta sera, enfim, o grande dia para as ultimas alteracdes.
Usando de uma escala de températura que incorporou
nos 11 anos de Editora Abril, Caca qualifica como *‘mor-
no’’ o terceiro caderno, todo em PB, que comeca a fechar
junto com o segundo, e ‘‘quente’’ o caderno da sexta 4 noi- |
te. Eles compdem o recheio do sanduiche. Enquanto de um
consta a editoria Internacional, o outro versa sobre assun-
tos nobres comparaveis aos horarios cde maior audiéncia na
TV, como politica e economia. Eles tém de ser fechados
por altimo. ‘A Veja sempre tem que dar o fato. Ndo pode |
omitir uma informacdo’’, pontifica esse administrador de
empresas de 34 anos. E como fato entenda-se texto e foto.

s turbinas da maquinaria comec¢am a ferver
na sexta-feira. As duas Cerutti ja em funcio-
namento no parque grafico, as mais moder-
nas rotogravuras do mundo, outras duas vao
se somar. No sabado, quando chegam os
textos do terceiro e segundo cadernos, res-
pectivamente as 5h30 e as 8 horas, cinco maquinas Cerutti

terdo sido utilizadas, perfazendo para a producdo da Veja
nacional e Veja Sdo Paulo um total que varia de 1.960.000
a 2.364.887 giros da maquina de rotogravuras, soman-
do de 88 a 151 horas de impressdo. Ja a offser Cotrell leva-
ra nove horas para imprimir a capa da edi¢do nacional e
trés horas para a Vejinha. Visando a atualizacdo de seu
conteuado, a Veja tem varios esquemas de alteragdo para
introducdo de informagdes. Durante a agonia de Tancredo
Neves, a geréncia de Desenvolvimento e Coordenacgdo pre- |
parou diversas opgdes, caso ele morresse na quinta, na
sexta-feira e até no sabado. No entanto, ele acabou mor-
rendo no domingo, quando a revista ja estdva viajando nos
caminhdes. Cogitou-se da possibilidade de fazer uma edi-
¢do extra. Em vez disso, a.empresa preferiu cobrir o veld-
rio € 0s acontecimentos que se seguiram durante a semana,
publicando, segundo Caca, uma edicdo ‘‘histdrica’, de es-
trutura grande e mais grossa.

Em cada edicdo de Veja nacional, com 785 mil exempla-
res, € Veja Sdo Paulo, de 285 mil, s&o consumidos 259 to- |
neladas de papel, 18 mil litros de tinta, 239 metros de filme
e 128 quilos de grampo. Para se ter uma idéia, se estendés-
semos os 2.258.774 metros de papel, daria para fazer o per-
curso de ida e volta Sdo Paulo-Rio duas vezes e meia (além

de provocar um enorme congestionamento na Via Dutra).
Para a producéo da revista de maior circulacdo, a Edito-
ra Abril montou um dos maiores parques graficos da Amé-

rica Latina. A ponto de na greve dos graficos de 1985 cor-
rer o risco de ndo encontrar infra-estrutura alternativa no |
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continente sul-americano com a agilidade necessaria para a
confeccdo de Veja no caso de paralisagdo.

Existem mais ou menos 500 postos de distribuicdo em
todo o Pais, o que equivale a 500 cidades, uma distribuido-
ra por cidade. Quinze postos sdo atingidos por via a¢rea,
160 postos sdo servidos por Onibus ¢ 0s restantes 325 sao
atingidos pelos caminhdes. Os exemplares depois sdo pul-
verizados em mais de 20 mil postos de venda em todo o

" Brasil. SO na cidade de Sdao Paulo existem cerca de 3.500

postos de venda.

oje em dia ¢ mais facil, mas ha 20 anos
realizar uma operacado superprecisa co-
mo distribuir Veja para todo o Brasil era

um verdadeiro Vietnd'’, afirma Francis-
co Lopes Domingues, diretor da Dinap
em 68. "*As estradas eram piores, a frota
eéra menor e a empresa ndo estava acostumada com esse Li-

po de revista, mas conseguiamos entregar 70% de Veja em
todo Brasil até segunda-feira'’, lembra Domingues. ‘“‘Era
essa mistica que queriamos criar, a revista nas bancas to-
das as segundas. Atualmente ela pode ser encontrada aos
domingos, o que é um privilégio.”

Mas as vezes o sistema de transporte falhava, faltava
avido, ¢ o entdo presidente Médici, por exemplo, era um
dos que ficavam sem receber a revista na segunda-feira.
“*Ai, o seu filho, que era também seu assessor, ligava para
0 escritorio da Veja em Brasihia, que ligava para o Roberto
Civita aqui em Sao Paulo, e ele caia em cima de nos’’, diz
Domingues.

Antonio Sabino de Souza, diretor comercial de Veja, diz
que “‘quando chegamos a 500 mil exemplares, seis anos
atras, sabiamos que eram sO os primeiros’’. Ele observa a
curva da publicidade, que acompanha a curva de venda da
revista. O ultimo trimestre de 87 fechou com venda média

por exemplar de 751.963 exemplares, o total de venda de

paginas de publicidade da revista durante o ano foi de

3.400 paginas na edi¢do nacional, 1.500 paginas na Veja

iﬂ::_l Paulo e mais 800 paginas nos 10 repartes regionais de
eja.

Esta nos planos comerciais da Abril incrementar proje-
tos especiais na Veja Sdo Paulo e na revista principal.
“S3o subprodutos dentro de um produto’, diz Sabino.
Vem ai também o caderno de classificados da Veja Sido
Paulo. Planeja-se ainda um aumento do namero de
pontos-de-venda: supermercados, postos de gasolina,
além de uma banca mével que circulard em pontos de con-
centracdo popular, para venda da revista.

““Eu ndo posso lhe dizer o que Veja estara fazendo quan-

' do completar 30 anos, em 1998, porque ndo tenho a menor

idéia’’, diz Roberto Civita. **Mas sei que, se Veja pretende
continuar sendo o principal veiculo impresso deste pais, te-
ra que acompanhar a evolugdo. Isso a gente sabe.’’ Outras
coisas que o pessoal de Veja sabe: em questdo de meses a
revista passara a ser totalmente em cores.

Mas o objetivo maior deste foguete lancado a Lua ha 20
anos ¢ o milhdo de exemplares.

T Ty e

'mais de 14 vezes nestes ulti:

2, para 640.856 exempla

o s7 i

-
i

TOTAL 45.000 107.000 215.000
1970 1972 1976

Filha excepcional

O sucesso da ‘‘Vejinha’’ de Sdo Paulo
H 4 exatos cinco anos atras nascia Veja em Sao Paulo,
um encarté que cresceu € virou revista. Dona do
quarto maior faturamento publicitario da Editora
Abril, a ““*Vejinha'’', como é conhecida, estd com uma tira-
gem que ultrapassa 250 mil exemplares.

A **Vejinha' surgiu em 1979 de uma idéia simples do
departamento comercial: uma pégina de publicidade em
Veja custava (e custa) caro. Por que ndo criar, entdo, um
encarte de quatro paginas sé de antncios para ser distribui-
do numa determinada regido? Surgiam assim os cadernos
regionais de anuncios. Primeiro para a Grande Sdo Paulo,
depois para o Rio de Janeiro e outras capitais.

O caderno regional de Sdo Paulo tornou-se um sucesso
publicitario e, em julho de 1983, transformou-se no Rotei-
ro de Sdo Paulo, com 24 paginas e toda a programacio
cultural e de lazer da capital paulista. Foi nessa época que
a direcdo da Veja comecou a pensar em fazer do encarte
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. Vendas por assinatura.

514.000
1984

407.000
1980

751.963
1987
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uma outra revista. Finalmente, em setembro daquele ano,
nascia a Veja em Sdo Paulo, com um contetido editorial
ampliado e mais diversificado.

A ‘‘Vejinha’ tem redag¢do propria, independente da
““Vejona'', conforme a giria interna da Abril. Sdo 17 jor-
nalistas cobrindo tudo o que acontece na cidade de Séo
Paulo: politica, educacdo, personagens, lazer e cultura,
além do roteiro da semana. Dessa maneira, de uma revista
de 24 paginas, Veja em S3o Paulo chega hoje a mais de 100
por edicdo.

Os cadernos regionais de anincios, por sua vez, conti-
nuam e hoje sdo mais de dez. Eles sdo dirigidos aos merca-
dos do Rio Grande do Sul, Paran4, Santa Catarina, inte-
rior de Sao Paulo, Minas Gerais, Brasilia (cobrindo tam-
bém Goids), Rio de Janeiro, Bahia (e Sergipe), Pernambu-
co (Alagoas, Paraiba e Rio Grande do Norte) e Ceara (Ma-
ranhdo, l:"laui e Pard). Recentemente a revista lancou um
outro, atingindo toda a regido Norte/Nordeste, por enco-

menda de um Gnico cliente, as Casas Pernambucanas. So-
mados, os resultados dos cadernos regionais representam o

iﬁﬂm faturamento de uma revista média da Editora

e bl L e &
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Ulysses, um emérito domesticador de focas

Testemunha ocular

Ulysses ainda sonha com o interior

‘ uem precisa de pauta é musico.’”” Com estas pa-
lavras, Ulysses protestava na redacgdo de Veja

contra o costume dos reporteres de pedirem ins- |
trucdes detalhadas para sairem a rua. Esta é uma das
frases sarcasticas a que Mino Carta se refere numa Car- |
ta ao Leitor de Veja, comentando um bilhete de Ulysses, |
entdo secretdario de Veja e enviado especial aos Jogos | |
Olimpicos de Munique. Chama-o de ‘“‘cultor do texto |
conciso e irdnico’’ e lembra que ‘‘algumas dezenas de |
jornalistas aprenderam a perceber nele um excelente
professor’’.

Ulysses Alves de Souza, 55 anos, 31 de profissdo, o | |
autor desta reportagem, participou do projeto editorial
de Veja desde marco de 68, seis meses antes do lanca-
mento. E testemunha ocular da historia. Estava na equi-
pe que Mino formara no Estaddo: fora secretdrio da |
Edicdo de Esportes e primeiro editor de Local do Jornal |
da Tarde. Por ter tentado ser médico, pastor protestante
(aos 17 anos dirigia o servigo religioso de uma igreja ba-
tista no interior do Estado do Rio), cientista social pela
USP, coube-lhe na Veja a editoria de ‘‘Geral’’, com, en-
tre outros assuntos, Medicina, Ciéncias e Religido.

Seu inicio no jornalismo foi por concurso publico,
na Folha, em 1957, selecionado com outros 50 entre
dois mil candidatos. Como chefe da Reportagem Unifi-
cada da empresa, demitiu-se, aos 29 anos, em 1962,
solidariedade a colegas demitidos. Na Folha, como
membro do Conselho de Redagdo, participara da unifi-
cacdo das trés Folhas em Folha de S. Paulo. is, foi
copidesque do Brasil Urgente, jornal da esquerda orien-
tado por padres dominicanos.

Era secretario de Veja quando, em fins de 1972, as-
sumiu a funcdo de secretario de Realidade, de onde saiu
para reformular o Shopping/City News e o DCI. Em
1978, passou para a assessoria de imprensa e hoje esta
na Secretaria de Ciéncia e Tecnologia do governo do
Estado de Sdao Paulo, a espera de poder realizar seu so- |
nho maior: dirigir um jornal no interior. |

Edileusa Soares

LoN i I
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O POVO
SABE

DE FATO.

De segunda a sabado, as
8 horas da noite, cerca de 50 mi-
IhOes de pessoas véem 0
Jornal Nacional.

E a impressionante média de
60% de audiéncia de um progra-
ma jornalistico que concorre
com novelas, shows e programas
humoristicos.

A Globo tem 0 maior numero
de programas jornalisticos da

PROGRAMA CANAL RJ/SP*
JORNAL NACIONAL GLOBO 3.001
RJ/SP TV 22 EDICAO GLOBO 2.918
GLOBO REPORTER GLOBO 1.853
JORNAL HCJE GLOBO 1.102
RJ/SP TV 1* EDICAO GLOBO 702
JORNAL DA GLOBO GLOBO 482
A PALAVRA E SUA GLOBO 387
CIDADE 11/CIDADE 4 SBT 262
NOTICENTRO SBT 230
JORNAL DA MANCHETE MANCHETE 10

* Milhares de domicilios atingidos - Grande Sio Paulo/Grande Rio
Fonte: Audi-TV, Divisdo Audi Midia Ibope - Maio/88

PREFERE A REDE GLOBO.

televisao brasileira.

E de todos os programas jor-
nalisticos da televisao brasileira,
a Globo tem o primeiro, 0 segun-
do, o terceiro, o quarto, o quinto,
0 sexto e o sétimo colocados em
audiéncia.

Como se vé, nao ha um segun-
do lugar. Nao existe vice-lideranca.

O povo nao € bobo e sabe onde
esta a verdade.

O POVO NAO E BOBO.




Coleguinhas

Fabiola: ‘‘lundtica’ com diploma e tudo

Glorioso
feitico da lua

A jornalista Fabiola de
Oliveira, 34 anos, 10 de
profissdo, acaba de passar
dois meses no mundo da lua
- literalmente. Editora do
Jornal Espacial, publicado
pelo Instituto de Pesquisas
Espaciais (INPE), de Sao
José dos Campos (SP), ela
concluiu o primeiro curso
da recém-criada Universi-
dade Internacional do Es-
paco (ISU), em Massachu-
setts, Estados Unidos, com
um trabalho sobre os aspec-
tos politicos e legais da ins-
talacdo de uma futura base
cientifica lunar.

Fabiola conviveu de 20 de
junho a 20 de agosto com
104 estudantes de 21 paises
e voltou com a gloria de ser
o primeiro jornalista do
mundo a se graduar pela
ISU, da qual é, agora, a re-
presentante no Brasil. Entu-
siasmada com o0s mistérios
do espacgo, ela ndo deixa,
entretanto, de ter os pés na
terra. Se alguém lhe pergun-
tar se trocaria 0 emprego no
INPE e sua casa na estrada
de Campos do Jorddo por
uma vida aventurosa num

alojamento lunar, ela ndo
hesitara. ‘‘Eu ndo moraria
la nunca’’, garante. ‘‘Mas
passaria umas feriazinhas"’.

FOTOS RICARDO HANTZSCHEL

Dantas: auxilio do além

Um editor
do outro mundo

Se a tarefa do jornalismo
de promover o contato en-
tre os mortais ja ndo € nada
facil de executar, imagine o
que seja fazer a ponte entre
este mundo e o do além,
Pois esta é a missdo de Alta-
mirando Dantas, um ex-
bancario de 47 anos que
ha sete edita O Semeador,
principal 6rgdo de divulga-
¢do da doutrina espirita no
Pais.

Altamirando ainda ndo
publicou nenhuma grande
entrevista psicografada,
com 0 espirito de uma cele-
bridade desaparecida. Mas
sabe que ha sempre outros
dedos além dos seus na ma-
quina de escrever: ‘‘Parte
do meu trabalho vem de
uma inspiracdo superior’’.

Pé-quente
na construcao

Vencedor do Prémio
Kodak-Fena)j de Fotojorna-
lismo deste ano, o fotogra-
fo Olivio Lamas, 40 anos e
20 de profissdo, embolsou

com satisfacdo redobrada 3
as 100 OTNs a que fez jus.

Explica-se: ha seis meses,
depois de uma temporada

de 10.anos em O Globo, La- 3|
mas desiludiu-se com o0s sa- :

larios oferecidos em Sdo
Paulo - e chegou a pensar
em abandonar a profissdo.
A fim de ““dar um tempo’’,
decidiu mudar-se para a
praia de Imbituba, em San-
ta Catarina, onde comprou

emm:id

um terreno de 20 mil metros
quadrados e iniciou a cons-
trucdo de uma casa. Foi ai
que recebeu a noticia do
prémio. ‘‘Para mim, ga-
nhar o concurso foi dupla-

eal para ‘‘dar um tempo"’

mente bom’’, diz. ‘‘Primei-
ro, porque o dinheiro veio
bem na hora de acabar a
construcdo. E, depois, por-
que voltei a me orgulhar de
ser reporter fotografico.”
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Confissoes
a boca pequena

O repérter Jorge Henri-
que Cartaxo, 32 anos, 11 de
profissdo, estd deixando de
contar a histéria da Consti-
tuinte no varejo do dia-a-dia,
para conta-la de uma vez
sO, no atacado. Coordena-
dor do Nicleo de Historia
Oral da Constituinte, cria-
do em abril, ele saiu da su-
cursal brasiliense de O Glo-
bo para organizar, com
uma equipe de dez pessoas,
a gravacao e edi¢do dos de-
poimentos de 559 consti-
tuintes e diversos represen-
tantes da sociedade civil.

Cartaxo ndo € um aven-
tureiro de primeiro manda-
to nessa empreitada. Mestre
em Ciéncia Politica pela
UnB, ele ja esta escrevendo
a biografia do senador Vir-
gilio Tavora, morto em
maio. Agora, entretanto,
seu vOo € bem mais alto, e
do seu sucesso pode depen-
der um manancial precioso
de informagdes para histo-
riadores, biografos, jorna-
listas e demais curiosos.

Os depoentes tém o direi-
to de determinar o sigilo de
suas declara¢des pelo tem-
po que quiserem. Mas, ain-
da que as melhores historias
demorem a vir a publico,
Cartaxo acredita que vai
oferecer uma visio mais
completa da Constituinte
do que a da Imprensa.
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Soninha quase levou um coice de Figueiredo

A sentinela
da informacao

Numa terra onde o boato
¢ tdo fregiiente quanto a in-
formacdo, e onde ha quase
mais noticias do que publi-
co para consumi-las, al-
guém que sabe para onde o
vento sopra € fundamental.
Sonia Carneiro, 36 anos, 15
de profissdo, € assim: uma
espécie de termOmetro de
Brasilia. Coordenadora da
Radio Jornal do Brasil na
capital, ela é famosa por es-
tar sempre onde acontece o
fato mais importante do
dia.

Soninha faz de tudo: eco-
nomia, politica, policia e

geral. Suas perguntas sdo
sempre agressivas, Irreve-
rentes, € 1SS0 ja provocou
alguns incidentes - como
nas eleicdes de 1982, quan-
do ela perguntou ao presi-
dente Figueiredo o que
achava de estar votando, e
ele respondeu: ‘‘Ndo me
pergunte isso, sendo te dou
um coice’’.

Para conquistar inume-
ros furos para seu curricu-
lo, Soninha trabalha duro.
Acorda antes das sete para
ver os telejornais matinais,
faz umas seis vezes o trajeto
do Planalto ao Congresso,
ida e volta, e sO chega em
casa quando a cidade ador-
mece.

O diabo no
senhor Duarte

“Vem comigo, Capeta!”’
A frase é conhecida de
quem sintoniza o SBT, aos
sabados, no programa Co-
mando da Madrugada, do
jornalista Goulart de An-
drade. Goulart ndo é pro-
priamente um satanista,
mas ha cinco anos ele selou
um pacto com o Capeta -
sem 0 qual ninguém veria as
reportagens do programa.

Sim, o Capeta existe, e é
brasileiro. Chama-se Jorge
Duarte, tem 43 anos e s0
ndo apareceu ainda diante
das cameras porque ha 25
anos vem fazendo diabruras
exatamente atras delas. Jor-
ge ¢ o cameraman do Co-
mando da Madrugada, e
Goulart faz questdo de
manté-lo incégnito para ali-
mentar a imaginagdo dos te-
lespectadores.

O apelido, Jorge ganhou
nos seus tempos de Rede
Globo, precisamente no dia
em que resolveu fazer uma
cena do Autédromo de In-
terlagos na capota de um
carro, a 140 quilometros
por hora. Sem duvida, um
esforco de reportagem ex-
clusivo para quem tem o
diabo no corpo. Mas Cape-
ta ndo parou por ai. Ja se
pendurou em helicoptero

RICARDD HANTZSCHEL

Capeta: cimera oculta

para fazer tomadas aéreas,
escalou torres, tomou o lu-
gar da partner de um atira-
dor de facas - sempre com a
camera na mao.

Essas aventuras lhe vale-
ram a reputagdo de um dos
melhores profissionais glo-
bais. ‘“‘Mas como ndo posso
dar plim-plim para os meus
filhos comerem’’, Capeta
exorcizou a Globo e foi tra-
balhar com Goulart. Ga-
nhou um quadro fixo den-
tro do Comando da Madru-
gada - o Olhar da Camera -,
onde pode desenvolver ou-
tra habilidade: a de entre-
vistador. Mas nem ali ele re-
vela 0 seu rosto, para nio
quebrar o mistério.

Disc-jéquei
dos combalidos

Final de Tarde ¢ um pro-
grama de sucesso no radio
gaucho. No ar diariamente
das 17 as 18 horas, ele aten-
de pedidos musicais, sorteia
discos, da noticias e faz en-
trevistas ao vivo - tudo co-
mo qualquer bom progra-
ma de radio. A diferenca é
que Final de Tarde é trans-
mitido pelo circuito interno
de som da Santa Casa de
Misericordia de Porto Ale-
gre, e seus 2.500 ouvintes
sdo 0s pacientes e o pessoal
médico da instituicdo.

O programa é uma cria-
¢do de Rogério Beidacki, 23

anos, um de profissio, as-
sessor de imprensa da pro-
vedoria da Santa Casa.
Apaixonado por radio, ele
achou necessario substituir
a entediante programacio
de musica classica e missas
que saturava as 80 caixas de
som do hospital e a pacién-
cia dos doentes. Assim, co-
locou um biombo na sacris-
tia, muniu-se de equipa-
mento de som, discoteca e
telefone, e entrou no ar no
final do ano passado para
conhecer logo 0 sucesso.
Ainda ndo se sabe se Fi-
nal de Tarde contribuiu pa-
ra curar alguém. Mas a re-
percussdo ja deixa Rogério
entusiasmado.

Bei

cki entra u ar, direto da sacristia
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O QUADRO DA EDUCACAO NO BRASIL
ESTA MUDANDO. CONFIRA AS PROVAS

PROVA DE CONHECIMENTOS GERAIS. As Escolas Industriais e
0 QUE E PROTEC? Agrotécnicas, por sua vez, ofe-

PROTEC é 0 Programa de Expansio e Me-  ox o0 5 am e e
lhoria do Ensino Técnico, que estd sendo implan- - 8

G T G de 3 turnos.
tado pelo Ministério da _Educacaa. 2l Quando estiverem com
Para o seu conhecimento, a Escola Técnica Sl s
no Brasil teve inicio em 1910, quando o entdo Pre- S SRERVR IS imcias U
? atendimento, as escolas

sidente Nilo Pecanha criou o Liceu de Artes e
Oficios.

De la para c4, pouco se fez. E, hoje, as Esco-
las Técnicas atendem apenas 15% da demanda.
Mas, agora, isso vai V PROVA DE GEOGRAFIA.

mudar. QUAL A AREA DE ABRANGENCIA DO PROTEC?

Y Egtr;tésop_rrgélpals*ob— A area de atuacao do PROTEC ¢ extensa.
g Jetivos do T'a ¢ » €S1a0a O geja, ela atinge todas as regides do Pais, de
Interioriza¢ao do ensino norte a sul, de leste a oeste.

pfoﬁssmnali;ame; a €xpan- Mas, acima de tudo, ele tem como meta a
ey melhoria do ensinode  jnteriorizacio do ensino profissionalizante.

2° grau; a diversificacdo das No caso das Escolas Agricolas, o PROTEC
habilitagGes profissionais, visa a implantar a metodologia do Sistema

de acordo com as necessidades e ofertas domer-  gqcola-Fazenda, adotado nas Escolas Agrotécni-
cado de trabalho; o atendimento a todas as Uni- .44 Federais.

poderao preparar cerca de 80.000 alunos.
Numeros significativos, importantes. Mas,
passemos a prova seguinte.

dades da Federagdo, além da garantia de novas ?1' Quanto as escolas de 29 grau, sdo inimeras

ternativas de formacao nesse nivel de €nsino, €Vi- a5 habilitagGes oferecidas: Agropecuaria, Flores-

tandﬂi estrangulamentos no acesso ao ensino ta, Agricultura Irrigada, Mecanizacdo Agricola,

SUp€rior. Eletrotécnica, Processamento de Dados, Edifica-
Pronto. Voc€ ja conhece um pouco do coes, Mecanica, Informatica Industrial, Eletroni-

PROTEC. Vamos a proxima prova. ca, Eletromecanica, Quimica, Mineracdo, Hotela-

/ PROVA DE MATEMATICA. rig, Clll'timEI:ltP, Telecomupicacﬁu, Refrigera- |

0 PROTEC EM NUMEROS. qau/&r—candlclonado, Agrimensura, Tecnolo gia

de Alimentos, Enfermagem, Pesca e Construcao

Em sua fase inicial, o PROTEC esta insta- Naval.

lando novas Escolas Técnicas Industriais e Agro- Um programa que atende as necessidades

técnicas de 27 grau e Agricolas de 1? grau,bem reais do mercado de trabalho de cada regido. E
como meihﬂrant:!o € expan- que integra a escola ao sistema produtivo, geran-
dindo as escolas ja existentes, do novos empregos, atraveés da absor¢cdo da mao-

num total de 200 estabeleci- de-obra especializada recém-formada pelas
mentos de ensino. escolas.

Tudo isso visa a forma- E tome prova.
¢ao de 35.000 profissionais
de nivel de 2° grau e A pré- '/ PROVA DE HISTORIA.

0 QUE MUDA NO BRASIL COM A IMPLANTACAQ DO PROTEC?

Muda muita coisa. E para

melhor. Com o PROTEC,
surgem ovas opg¢oes pro-

qualifica¢do de 1° grau para
o meio rural, a cada ano.

Os numeros do PROTEC sdo grandiosos.

As Escolas Agricolas de 19 grau, por exem-
plo, oferecerdao 17.760 vagas, sendo que cada es-
cola podera atender 240 alunos em
regime de semi-internato ou
internato.




fissionais para milhares de brasileiros que, através
dos cursos oferecidos, podem se especializar nas
mais diversas areas técnicas.

Resumindo, o PROTEC cria oportunidades
para as pessoas exercerem profisses dignas e va-

lorizadas nos varios mercados de trabalho regionais.

E o programa ja nasce com perspectivas de
um grande crescimento futuro (o MEC possui
quase duas mil solicita¢des de escolas).

Isso prova que o PROTEC estd no caminho
certo. E que, com a sua participac¢ao, através do
empresariado, das associa¢cdes municipais de edu-
cacdo, associacoes comunitarias, fundacoes e ou-
tras entidades, sera, sem duvida, um sucesso.

Pode anotar: o PROTEC vai entrar para a
histéria do ensino no Brasil.

#7” PROVADE CIENCIAS SOCIAIS

QUAIS 0S PRINCIPAIS BENEFICIOS DO PROTEC?

Se vocé chegou
até aqui, jasabe
de cor os
beneficios do

Mas, vale a pena repetir: promover a expan-
sao e melhoria do ensino de 2° grau; ajustar a
oferta desse nivel de ensino as exigéncias de um
mercado de trabalho em
processo de expansao; ga-
rantir novas alternativas de
formacdo profissional, evi-
tando estrangulamentos no
acesso a0 ensino superior;
interiorizar o ensino profissionalizante; atender a
todas as Unidades da Federagdo e, principalmen-
te, criar condigdes para que milhares de brasileiras
e brasileiros tenham um futuro melhor.

PROTEC. Uma licdao de vida.

MINISTERIO DA EDUCACAQ
(GOVERNO JOSE SARNEY

Tuoo Pero SociaL.




Concursos

Viagem a Paris - Vocé tem até o dia
30 de setembro para concorrer a uma
passagem de ida e volta a Paris, entre
outros prémios, que a SSV Video e a
Associacdo Brasileira de Agéncias de
Propaganda, através do Prémio Ge-
raes, vdo oferecer para as melhores
realizacdes em video comercial, em-
presarial e artistico. Sdo trés areas:
Comercial (com as categorias Cria-
¢do, Producdo, Direcdo, Direcdo de
Fotografia, Cenografia, Efeitos Es-
peciais e Trilha Original); Empresa-
rial (Institucional, Promocional, Ins-
trucional); e Video Independente
(Chip Musical, Ficgdo, Livre).

Os trabalhos devem ter sido produ- |
zidos ou veiculados no periodo de |

1/1/87 a 31/8/88. As inscrigdes po-
dem ser feitas na avenida 31 de Mar-
co, 435, Bairro Dom Cabral, Belo

Horizonte, MG, CEP 30530, telex:
6049 ISJB BR, tel. (031) 332-8711.

Esso com vocée - 30 de setembro € o
prazo fatal para quem quiser se ins-
crever a 33.* edicdo do Prémio Esso
de Jornalismo. O prémio principal é
de 500 mil cruzados, e existem ainda
sete categorias, cada uma delas pa-
gando prémios de 200 mil cruzados:
Reportagem, Fotografia, Informacéo
Econdmica,
ou Tecnoldgica, Informacdo Esporti-
va, Informacdo Politica e Informa-
¢do Cultural.

A categoria Informacdo Institucio-
nal fol extinta, mas os prémios regio-
nais continuam valendo e vdo pagar
100 mil cruzados para os melhores
trabalhos das regides Norte (Rorai-
ma, Amapa, Amazonas, Acre, Para,
Rond6nia, Maranhdo e Piaui), Nor-
deste (Ceara, Rio Grande do Norte,
Paraiba, Pernambuco, Alagoas, Fer-
nando de Noronha, Sergipe, Bahia e
Espirito Santo), Sudeste (Rio de Ja-
neiro e Sdo Paulo), Centro-Oeste
(Mato Grosso, Mato Grosso do Sul,
Goias, Distrito Federal e Minas Ge-
rais) e Sul (Parana, Santa Catarina e
Rio Grande do Sul).

Concorrerdo os trabalhos publica-
dos na imprensa escrita entre 1.° de

CRIACOES CULINARIAS
EM PEIXES, CRUSTACEOS
E FRUTOS DO MAR.

4

Estacionamento
exclusivo com
manobristas.
Reservas: 881-2413

31 de agosto deste
ano. Para se ins-
crever, O Interes-
sado deve mandar
cinco reprodugdes
da matéria, com o
nome do veiculo,

blicacdo. Se ela
foi publicada sem
assinatura ou sob
pseuddnimo, pre-
cisa ser autentica-
da pela dire¢do do
veiculo. Cada jor-
nalista podera
apresentar ateé
cinco trabalhos.
Maiores infor-
mac¢des e ins-
cri¢des no Depar-
tamento de As-
suntos Externos
da Esso, & aveni-

Wilson, 118, 6.°
andar, Rio de Ja-

2035-88977 ¢
205-8247.

Sistema Em-
brater - A Embra-
ter estara pre-

Informacdo Cientifica |

Hem = 1
.- = ..'..Il
=y

miando os quatro melhores traba-
lhos em radio, TV, jornal e revista so-
bre o sistema Embrater. Cada vence-
dor levard 150 OTNs. As inscrigdes
vdo até o dia 30 de setembro. Maiores
informacdes na Assessoria de Comu-
nicacdo Social da Embrater - Sain -
Parque Rural, edificio Embrater, tel.:
273-8353, Brasilia, DF, CEP 70770.

—m |
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= Seminarios

-

setembro de 1987 ¢ |

data e local de pu- |

da Presidente

neiro, tels.: (021) |

Publicidade ao vivo - As feras das
agéncias de publicidade, produtoras
de video e veiculos estardo participan-
do do seminario ‘‘A Publicidade Bra-
sileira’’, que comegou no dia 15 de
agosto, no Centro Cultural Candido
Mendes, no Rio de Janeiro, e vai
até o dia 9 de novembro. As palestras
acontecem todas as segundas e quar-
tas, das 20 as 22 horas. Mais infor-
mag¢des no Centro Cultural Candido
Mendes, rua Joana Angélica, 63,
CEP 22420, Rio de Janeiro, tel.:
(021) 267-7141.

ﬁ} &
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TV, ano 38 - De 2 de setembro a 31
de outubro, o Centro Cultural Sao
Paulo realiza o projeto ‘*A Televisdo
Brasileira’’, contando sua histdria
desde a implantacdo, em 1950, até
hoje. Através de 150 painéis, serdo
mostrados documentos iconografi-
cos, objetos, recortes de jornais e re-
vistas, scripts, figurinos e fragmentos
de diversos cenarios de programas,
em tamanho natural. Paralelamente,
um teldo mostrara clips produzidos
pelas emissoras de televisdo, além de
vinhetas e varios trabalhos de compu-
tacdo grafica.

Acompanhando a exposicdo, me-
sas de debates com profissionais da
area. Elas serdo na Sala Adoniran
Barbosa, sempre as 20 horas, confor-
me a seguinte programacao: 26 de se-
tembro - Programas de Auditdrio: 3
de outubro - Humor; 10 de outubro -
Telenovela; 17 de outubro - Produto-
ras Independentes; e 24 de outubro,
uma mesa-redondaobre a influéncia
da TV na cultura brasileira. %

- - = —_—— = -
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PERNAMBUCO MUDOU
DA AGUA PARA O VINHO.

O Jornal do Commercio
mudou.

Esta com nova diagramacao, N
nova impressao, muito mais bonito. '

Estilo jornalistico moderno, vindo
diretamente da melhor safra da imprensa, o
lornal do Commercio esta em dia com seu
tempo. Na mais perfeita forma.

lornal do Commercio. O mais novo jornal
em circulacdo na América Latina.

SAIUONOVO
JORNAL DO COMMERCIO
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Televisao

Clientes de ocasiao

Os dois meses de campanha eleitoral ddo muita
Jama e dinheiro as produtoras de video.

Recém-saidas de um curso supe-
rior ‘de radio e televisdo, em 1986,
Daniela Baranzini e Carla Antoniazi

nem tiveram tempo de curtir a tradi-
cional angustia dos principiantes em

arranjar seu primeiro emprego. Co-
lhidas de surpresa pelas eleigdes da-

quele ano, as duas acabaram aterris- |

sando em Mato Grosso do Sul, para
pilotar a campanha de TV do candi-
dato do PMDB, Marcelo Miranda,
ao governo do Estado. O responsavel
por essa metedrica ascensdo profis-
sional foi um assessor do ex-candida-
to e atual governador, que veio a Sdo
Paulo em busca de sangue novo, nu-
ma arriscada tentativa de dar uma
linguagem jovem a campanha de Mi-
randa. Sorte dele, delas e do candida-
to. Carla, hoje com 25 anos, e Danie-
la, 24, driblaram a inexperiéncia com
criatividade, transformaram-se em
estrelas da TV local e foram a vitoria
com uma campanha irresistivel.

Este edificante conto de fadas ele-
trénico € um retrato perfeito das peri-
pécias que podem acontecer no mer-
cado da produgéio independente de
video quando se aproxima uma cam-
panha eleitoral. Nessa época, quem
tem uma cdmera na mio ou apenas
boas idéias na cabega sé precisa avi-
sar a pra¢a que esta disponivel, que
um convite provavelmente batera a
sua porta. Profissionais sdo contrata-

g
3
3
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g

dos a peso de ouro e migram para to-
das as regides do Pais. Equipamentos
desaparecem, tragados pela necessi-
dade de construir a imagem de cente-
nas de candidatos. E as produtoras,
hipnotizadas pela oportunidade de
ganhar em dois meses um dinheiro
que ndo ganhariam em um ano,
freqiientemente deixam seus clientes
a ver navios, para embarcar na canoa
de algum politico.

As cifras que circulam nos pringci-

pais pélos de produ¢do, como Sio
Paulo, Rio de Janeiro e Porto Ale-
gre, explicam tanto entusiasmo. Este
ano, por exemplo, 0s or¢camentos va-
riam de um a trés milhdes de dblares,
ou até mais, dependendo do tempo
que cada partido tenha no horario
eleitoral gratuito. Candidatos e parti-
dos com menos recursos, tanto nas
capitals como no interior, dificilmen-
te gastardo menos de 400 mil délares,
a ndo ser que alguma produtora vis&
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0 DIARIO DO POVO
MUDOU.

exigéncias de seus leitores.

Por isso, o Estaddo mudou,

a Folha mudou, o Jornal do
Brasil mudou, O Globo mudou e
estdo mudando sempre. Por isso,
também, o Diario do Povo mudou.

a mesma. Ela agora precisa Adotou uma nova diagramacéo e
acompanhar o novo Homem. renovou sua linha editorial,

Ser 4gil, moderna, sem perda s T LT adequando-se & sua realidade
de tempo. Dizer em poucas Wt otordmicongliine sl <oy regional. Informando e
palavras o que o leitor : TR E prestando servicos ao terceiro
precisa saber. Sem rodeios. maior mercado do Brasil.
Sem demagogia. O Diario do Povo mudou porque

Por isso, os maiores jornais o leitor mudou.
do pais estdo se renovando, E continua mudando.
procurando atender a4s novas Até de jornal.

PORQUE O LEITOR

NAO CONTINUA
0 MESMO.

O mundo mudou.

A cada dia ele se transforma

e 0 Homem com ele. Cria novos
habitos, outras necessidades,
cresce, exige mais.

A Imprensa também néo & mais

Diario do Povo
0 JORNAL DE CAMPINAS.



mesmo sua camisa e decida subsidia-
los. Os profissionais também vao ti-
rar a barriga da miséria. Os salarios
oscilam de um a trés milhdes de cru-
zados mensais, fora despesas de hos-
pedagem, transporte, alimentacdo e
passagens aéreas, no caso do indivi-
duo trabalhar em outra cidade.

““Esse € um mercado em que vale
a pena estar presente’’, garante Paulo
de Tarso Morelli, 32 anos, oito de
profissdo, um dos socios da produto-
ra paulista Olhar Eletrénico, que ja
realizou programas para o PT, o
PMDB e fez a campanha de Alvaro
Dias ao governo do Parana. Morelli
diz que, a parte o prazer de ver o tra-
balho bem-sucedido, a Olhar Eletro-
nico ganhou também muito dinheiro
na eleicdo de 1986 e pode renovar seus
equipamentos. Por isso, a produtora
definiu como prioridade para este
ano a campanha eleitoral, onde co-
mec¢ou ajudando o tucano Franco
Montoro a alcar v6o rumo a Prefei-
tura de Sdo Paulo e agora recebe con-
sultas de diversos candidatos.

O entusiasmo da Olhar Eletronico
pelo mercado eleitoral é compartilha-
do também pelos produtores gau-
chos. ‘*A campanha eleitoral vai sal-
var 0 ano, ja que os primeiros oito
meses foram fracos em volume de
producdo’, diz Paulo Rogério Ro-
drigues, presidente da recém-criada
Associlacdo Rio-grandense dos Tele-
produtores Independentes (ARTI) e
diretor da Produvideo. A parte do
ledo na eleicdo gaucha esta no papo
da RBS Video, uma das maiores pro-
dutoras do Pais: a campanha do de-
putado Antonio Brito, do PMDB,
com seus 29 minutos diarios de TV e
muitos milhdes de cruzados no caixa.
Vitoria da superioridade técnica da
produtora. ‘‘O telespectador esta
acostumado ao padrdo Globo e vai
exigir isso na propaganda gratuita’’,
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raciocina Norton de Faria, coordena-
dor de producdo da RBS Video.

Ladroes de cimera — A qualida-
de técnica do programa de TV, as-
sombra¢do das antigas campanhas

Feh. da Mevidm: atrdas de equipamentos e lhas de

o ;ti ;

eleitorais, é hoje, sem duvida, uma
necessidade tdo grande quanto a es-
colha de um bom candidato. Mas os
pre¢os ndo sdo elevados apenas por-
que 0 que € bom custa caro. As cam-

panhas afetam profundamente o
=l

e o e S R
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mercado, desorganizando as empre-
sas no final do ano - as vésperas da
recessdo do verdo. Por isso, quem sai
na chuva sabe que vai se molhar, mas
trata de cobrar o maximo possivel pa-
ra se prevenir do resfriado.

O problema mais comum em épo-
ca de eleicdo ¢ a falta de equipamen-
tos. “‘Fica muito dificil fazer qual-
quer colsa que ndo seja a campa-
nha’’, diz o jornalista Roberto Feith,
36 anos, dono da produtora carioca
Metavideo. **Os equipamentos desa-
parecem € os horarios nas ilhas de
edicdo ficam completamente toma-
dos.”” Também no Rio, a produtora
Intervideo amarga esse problema.
“‘Equipamentos de gravagdo, so esta-
mos conseguindo para daqui a um
més’’, conta José Antonio Medeiros,
diretor de producdo. Mas a dificulda-
de ndo se restringe as produtoras que
evitam as campanhas. Otavio Esco-
bar, 38 anos, dono da Provideo -
uma das produtoras cariocas que vao
as urnas em novembro, com José Co-
lagrossi, do PMDB -, diz que os rou-
bos de equipamentos estdo aumen-
tando. Ele préprio teve uma camera
levada pelos ladrdes, o que também

aconteceu com a concorrente Pro-
VIEW.

Maus pagadores - Outro efeito
perverso da campanha eleitoral é a
inflacdo que ela provoca nos saldrios
dos profissionais. Para quem entra
na bolada, claro, ndo ha nada de er-
rado nisso - ao menos, até que o di-
nheiro acabe. **O caso dos profissio-
nais € um problema social sério’’, jul-
ga Francisco Gordo Neto, 48 anos,
dono da produtora paulista Spectrus.
““Muitos deles sdo atraidos por altos
salarios, mas, quando ela termina,
0 sujeito fica desempregado na pior
época do ano para os produtores, que
sdo os meses de dezembro, janeiro e
fevereiro.”’ Pode-se argumentar que,
com o dinheiro recebido, o desempre-
gado vive feliz por varios meses. Mas
ha um complicador: nem sempre o
pagamento aparece. ‘‘Os partidos
sdo desorganizados ¢ maus pagado-
res’’, atesta Ronaldo Duque, 33
anos, 12 de profissdo, dono da Provi-
deo de Brasilia, que fez a campanha
de Epitacio Cafeteira ao governo do
Maranhdo e de outros candidatos.
Ele ainda ndo se livrou de um calote
de 1,5 milh@o de cruzados, a pregos
de 1986.

Sem equipamentos e sem pessoal
técnico qualificado, as produtoras
tém grande dificuldade para atender
seus clientes habituais durante uma
campanha. Por 1sso0, a saida é evitar a
tentacao eleitoral ou alterar a estrutu-
ra de produgdo, criando um ntcleo a

FHANG'E{':HESIH A
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parte sO para atender os candidatos -
op¢do seguida pela maioria das em-
presas que encaram as campanhas.
““Minha empresa ndo existe s6 para
uma eleigdo. Ela existe para ficar e eu
ndo quero prejudicar o atendimento
aos meus clientes’’, resume Sérgio
Motta Mello, 42 anos, 18 de jornalis-
mo, que trocou a Rede Globo por
uma produtora, a TV-1.

Frieza empresarial - A escolha do
candidato pela produtora, alias, é
mais delicada do que a escolha pelo
proprio partido. Todas as empresas e
os profissionais do ramo se debatem
com o dilema de ajudar ou ndo um
desafeto politico a ganhar uma elei-
¢d0. Se o candidato for um sujeito
polémico, com muita rejeicdo do elei-
torado, é problema na certa. ‘‘Fica-
mos malditos porque fizemos a cam-
panha de determinado candidato. Is-
sO ndo tem nada a ver’’, reclama Pe-
dro Siaretta, 50 anos, 28 de profis-

Morelli, da Olhar Eletronico: “‘um mercado que vale

3
scobar, da Provideo: uma cimera ‘‘encomendada’’ pelos ladroes

- — T =

&
a pena”’

sdo, diretor da Diana, de Sdo Paulo.
Explica-se: o candidato, no caso, era
o determinadissimo Paulo Salim Ma-
luf, um campedo nacional de rejei-
¢d0. Ronaldo Duque, da Provideo de
Brasilia, ndo teria esse problema. Ele

diz que jamais aceitaria trabalhar pa-
ra “‘o Dr. Paulo” ou a UDR.

Seja como for, as produtoras sa-
bem que uma eleicdo é uma imensa
vitrine para a exposi¢do de seus equi-
pamentos e de seu talento. Por isso,
ainda que o cliente seja Belzebu em
pessoa, € importante caprichar no
trabalho. Como diz José Luis No-
gueira, 28 anos, oito de profissdo,
um dos diretores da Conecta Video,
de Sdo Paulo, que ajudou Max Mau-
ro a conquistar o governo do Espirito
Santo, ‘“‘um trabalho malfeito faz o
candidato perder, mas também depde
contra a competéncia de quem fez o

programa. Elas por elas, a produtora
perde mais’’.
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ANUNCIANTES: BANCO DO BRASIL, LLOYDS BANK, MERCEDES-BENZ, CAIXA ECONOMICA
FEDERAL, HOECHSTDO BRASIL, O ESTADO DE S.PAULO, KIBON, EBCT, BNDES, IBRAM,
DIARIO CATARINENSE, GOVERNO DEMINAS GERAIS, MEIO & MENSAGEM, Jonum.no
COMMERCIO - RIO DE mnmo MINISTERIO DA AGnlcuuum,o POPULAR-GOIANIA,
ASSOBRAV, MINISTERIO DA SAUDE, SISTEMA GLOBO DE RADIO, GOVERNO DE
PERNAMBUCO, ISTOE/SENHOR, GAZETA HERCAN'I’IL O GLOBO, CITIBANK, TV CAMPINAS,
TV RIBEIRAO, TV SUL DE MINAS, RFFSA, GLOBO VIDEO, FIESP!I’:IESP EDITORA SIMBOLO,
EMBRATUR, VOLKSWAGEN, FOLHA DE LONDRINA, BAHE&M.:HMIG DE MINAS, PIRELLL, ,
REDE GLOBO, MELITTA, IBOPE, BANCO MERIDIONAL, BNCC, ESTADO DE Mi VOLVO, |
UPI, BANCO REAL, BANCO NACIONAL, FORD, GOVERNO DO ESTADO DE O PAULO,
SABESP, UNION CARBIDE EI.DGRADOFM GENERAL MOTORS, O DIA, ULTIMA HORA,
SCANIA, IBM BRASIL, SAQ PAULO ALPARGATAS, RHODIA. JORNAL DO BRASIL, FIAT,NQS&A
CAIXA, SBT, TELESP, CREDICARD, VEJA, SAN msoun CRUZ, ZERO HORA, TV GAUCHA,
EDITORA ABRIL, TVANHANGUERA TELEBRAS, PETROBRAS, WHITE MARTINS, CNTA, CNI,
DHL DO BRASIL, BANCO ITAU, VASP, ERON nusltm Ho'rEL HEUBLEIN, Govimnﬁ
BRASILIA, VILLARES, UNIBANCO, BA‘I’ERDOBRASIL AHICI MONSANTO non ;
SEDAP, CEB, TV LIBERAL, BANCO BOZANO smonsm SEAGRAM’S, TV BRASIL L
CBMM, GOVERNO DE ALAGOAS, GAZETA DO POVO, BOLSA DE VALORES DE sno ntuo
CREFISUL, BAMERINDUS, BRASILINVEST, RC PnoPAGANDA JORNAL DE ALAGOAS,
TELEHIG REDE MANCHETE, BANCO DO NORDESTE, HOJE EHDIA MINISTERIO DA
IREIGACAD MIRAD, GOVERNO DA BAHIA, GLOBOTEC, ICI DO BRASIL, BRADESCO,
ELETRONORTE, VARIG, sracxmsmsu FOLHA DE s.PAum SADIA, JOENAL DA TARDE,
MOINHO SANTISTA, BOLSA DE VALORES DO RIO DE Jmllltn PAO DE ACUCAR, ESSO,
GOVERNO DO PARANA, DOW QUIMICA, ANDRADE GUTIERREZ, SINDICEL, GOVERNO DO
RIO DE JANEIRO, AMOA, BANCO AM mcnmsuu.ocnummnﬂnﬂnt, IBEC, KEYSTONE;
TUPY, JOHNNIE WALKEII COPACABANA PALACE, GRUPO GERDAU KRAMER/PERROY, VALE
DO RIO DOCE, ASBA:E DIARIO DO NORDESTE, BANRISUL, nupohr KODAK, ATARDE -
SALVADOR, EMBRATER, EDITORA TRES, DRGANIZAC ES mmzc mm,:u*rnomum
DINER’S CLUB RBS o AGENCIAS: MPM, TALENT COMUNICACAO, AABOGILVY & MATHER,
SALDIVA Assncmms FIY&R, ADAG, L&F, MG-4, ALRA, CONTEMPORANEA, EXCLAM,
COLUCCI & ASSOCIADOS, NUCLEO, VS ESCALA, an ALMAP DELTA, mmnamup,
PUBBLITEC, BOX, mnrms ANDRADE, DENISON, "PUBBLICIT ,ITAPEVA, SALLES
INTER-AMERICANA, EXPRESSAO BRASILEIRA, M:CANN ERICKSON, Gnorrema.cm
OFFICINA, AE, STANDARD-OGILVY & MATHER, MPM SAO PAULO, W/GGK SAO PAULO, JW.
THOMPSON, CAIO DOMINGUES & Assocmms OFICINA FERRICHE, ENIO Assncmnos
CONSUMA, Gma.c UMUARAMA, YOUNG nualcm RC, NORTON, MENDES, P.A., EGUIPE
MPM PARANA, HOJE, BONTURI & BARONE, CBP, CBBA PROPEG, RANDAM, RS ESCAL#
BURNETT, LAGE smasunnm SMP&B, D.E. com:ncml. SIMBOLO PROFAGANDA ALO
BIANCHI & ASSOCIADOS, vusn PnoPEG AMPLA, OPIU’S COMERCIAL HULTIPI.A,
KRAMER/PERROY, J. DUN cgu, BURSON-HAHSTELLER, MANAGER, MKT, OFICINA
COMUNICACAO, SGB, ATUAL, GALVAO PROPAGANDA. g

ESTAEALISTADEANUNCIANTES DA REVISTA IMPRENSA DURANTE SEU 1: ANO DE \'lm. "
TODOS ELES PUDERAM COMPROVAR A EFICIENCIA DE ANUNCIAR, DIRETAMENTE, PARAUM % |
PUBLICO FORMADOR DE OPINIAO, QUE CRITICA E DIVULGA O QUE VE. TODOS ELES PUDERAM
TAMBEM SENTIR A SATISFACAO DE INVESTIR NUM VEICULO QUE CRESCE MENSALMENTE,
NAO SO EM NUMERO DE TIRAGEM, MAS TAMBEM EM QUALIDADE DE JORNALISMO,
ATODOS ESTES ANUNCIANTES, AREVISTAIMPRENSA
DEDICA ESTE ANUNCIO DE HOMENAGEM.

E APROVEITA PARA CONVIDAR A ANUNCIAR AQUELES ‘
QUE AINDA NAO ESTAO NESTA LISTA. PARA, NO
ANO QUE VEM, A FESTA DE ANIVERSARIO DA

REVISTA IMPRENSA SER AINDA MAIOR. M | 711157710 € COMUNICAC ) I
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INFORMACAO EM
PRIMEIRA MAO

URP.DEMAIONAOSMIESTEANO® [Jltima Horandoéo

% Petrobras pede fim jornal de maior cir-
== docarroadlcool ())ac50 no Rio de Ja-
==~ M- neiro. Nao € ainda.
W= o R LI Porque agora, a Ulti-
VLM AR = ma Hora esta mu-
dando. E mudando para melhor. Por diver-
$Os motivos, os grandes jornais do Rio estao
perdendo uma parcela de seus leitores. Sao
pessoas que estao atras de noticias do povo,
para o povo. Informacoes que importam a
todos, sem privilegiar, sem discriminar. E a
Ultima Hora esta ai para cumprir esse papel.
Por 1ss0, acredite na Ultima Hora.
Anuncie na Ultima Hora.

Um jornal que sabe e vai onde o povo esta.

INFORMACAO EM PRIMEIRA MAO



O Qutro Lado

Democracia é verdade

A Imprensa ndo questiona numeros oficiais e distorce

muito do que apura. Mas os

proprios jornalistas podem mudar esse quadro.

por Luiz Salomao*

Como politico, e alguém cujo de-
sempenho depende essencialmente da
informacdo , tenho refletido sobre a
funcdo social da Imprensa e procura-
do avaliar - claro que subjetivamente
- 0s desvios observados em relacdo ao
seu papel fundamental, que ¢ infor-
mar objetivamente. Nao vivi, pes-
soalmente, os processos de produgado
jornalistica. As interpretacdes que se
seguem, portanto, sdo de um nao-
especialista que freqgilenta redacdes e
estiudios tentando comunicar-se poli-
ticamente com a populacdo e que teve
curtissima experiéncia profissional
no planejamento da TVE do Rio de
;:II aneiro, nos tempos de Gilson Ama-
-do.

Nem sempre é facil compreender
e julgar as circunstdncias que envol-
vem determinados acontecimentos,
mas ¢ fundamental ao jornalista
conhecé-las, se pretende informar ho-
nestamente. Isso ficou claro, por
exemplo, na discussdo e votagdo, pe-
la Constituinte, da anistia da corre-
¢d0 monetaria para pequenos € me-
dios devedores que contrairam em-
préstimos em fung¢do do Plano Cru-
zado. Contrario a iniciativa, porque
endossa-la equivaleria a reconhecer a
farsa da reforma econ6mica de 1986,
0 governo abriu fogo cerrado, procu-
rando convencer a sociedade de que a
aprovagdo da medida causaria a fa-
léncia do Pais e divulgando infor-
macdes falsas e parciais a respeito de
seus valores.

Informantes-manipuladores - Ini-
cialmente fantasticas, alcangando
mais de 10 bilhdes de dolares, as ci-
fras foram sendo reduzidas diante da
falta de provas exigidas por parla-
mentares. Em nenhum momento, po-
rém, a Imprensa questionou a veraci-
dade dos numeros oficiais, nem co-
brou coeréncia aos informantes-
manipuladores, deixando de esclare-
cer como foram apurados. Alguns
constituintes tiveram o cuidado de in-
formar corretamente aos jornalistas
o valor real do perdio, mostrando

que seu dnus nac recairia sobre a so-
ciedade. Nada disso, porém, fo1 ex-
plicado pela Imprensa, que conti-
nuou a repetir a versdo do Palacio do
Planalto.

Nem sempre a falta de objetivida-
de e de fidelidade desse exemplo é tdo
clara, e a forma de tomar partido,
tdo pouco sutil. Muitas vezes 1sso €
feito com o emprego de métodos tdo
aperfeicoados que somente os inicia-
dos em determinados assuntos sdo
capazes de detectar a manobra. Pala-
vras, expressdes e construgdes sinuo-
sas s30 usadas para esconder po-
sicdes, dissimular estratégias ou emi-
tir opinides dissimuladas sob forma
de reportagens supostamente isentas.
Outras vezes, os jornalistas condu-
zem as entrevistas de modo a colocar
na boca dos entrevistados o seu pen-
samento, que é amplamente destaca-
do pelos jornais e televisdes.

Muita gente ja reclamou comigo
que conversou uma hora com o jor-
nalista e que ele s6 aproveitou uma
frase ou declaracdo curta, a qual, fo-
ra do contexto da conversa, criava
conflitos pessoais ou comprometia

sua posicdo politica com esse ou
aquele setor. Eu préprio teria esse ti-
po de queixa a relatar. Muito mais
sutil ainda é o emprego de termos es-
vaziados propositalmente pela repeti-
¢do, ou com desvio do seu sentido, 0
que impede sua significacdo exata,
escondendo a realidade. Assim, pro-
gressistas sdo chamados de ‘‘xiitas’’,
conservadores de ‘‘liberais’’ ¢ 0s mo-
derados de “‘histéricos’’, dificultan-
do a compreensdo do processo politi-
co em andamento no Pais.

Explicacio insuficiente - Alguns
jornalistas recusam a responsabilida-
de por essas distor¢des, alegando
tratar-se de obra de seus editores, que
por sua vez obedeceriam a orientacdo
expressa dos donos dos meios de co-
municacdo. E possivel que isso ocor-
ra em alguns casos, mas a explicagdo
¢é insuficiente, servindo possivelmente
para ocultar despreparo, manipula-
¢éo, preguica intelectual, cumplicida-
de, acomodagdo ou outros interesses.
Considero igualmente improcedente
a alegacdo de que isso decorre do des-
preparo do jornalista formado em
cursos de comunicagdo, que seria me-
nos qualificado que o profissional de
antigamente, supostamente recruta-
do entre intelectuais e talentos que
acalentavam o sonho romantico de
escrever a histéria através dos jor-
nais,

E preciso retomar a luta, ao nivel
parlamentar, visando regulamentar e
criar dispositivos para o aperfeigoa-
mento dos meios de comunicagdo e
para impedir seu uso indevido em fa-
vor de determinados grupos, notada-
mente econdmicos. De qualquer for-
ma, ndo vai ser a lei que vai resolver
os problemas que levantei. Estou cer-
to de que os préprios jornalistas sa-
berdo encontrar solugdo que conduza
ao cumprimento da fungdo social da
Imprensa, papel imprescindivel para
a realizacdo do sonho - ainda sonha-
vel, apesar de tudo - de um Brasil de-
mocratico. X

* O engenheiro @ economista Luiz Saloméo, 42
anos, foi secretario de Obras e Meio Ambiente do Es-
tado do Rio de Janero, na o Leonel Brizola
Atualmente, é deputado constituinte pelo PDT caric-
ca.
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POR TRAS DE TODO GRANDE FURO



TEM SEMPRE A 1L.UZ DO FIM DO TUNEL,
UMA FURADEIRA, UM BOM ATTRADOR

OU UM JORNALISTA.

A Credicard cumprimenta
a vigorosa Imprensa brasileira.

CREDICARD 5A
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CADERNO DE

TELEVISAO REVISTAS

APARELHOS DE TV - 1987 1. TITULOS DAS PRINCIPAIS EDITORAS
Total 0,709,000 N.* de Titulos | %
el

Preto e Branco 10.900.000
I Abril
ul 15

Bloch 5.2 8
Globo 30
Visdo

Trés

[ Tota

FONTE: EDITORAS

14.763.400
13.524.000

APARELHOS DE RADIO - 1987

Lares com radio
Area urbana

PRINCIPAIS REDES DE RADIO - AM/FM
Im S

Maieritiri
A Casai/Colesanti/C. A
Casaiv Almmca/Moyses

Jodo Jorge Saad
E

m instalacao
Edital em aberto

Roberto Masinho

g e | 25 Filmda:s_
Nasomento Brito 16

2. Total Emissoras ' ' B.S. 18
AM ' 11
FM 5]
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contra as revistas

Grandes jornais do Rio de Janeiro, Sdo
Paulo e Rio Grande do Sul se

unem pard atrair novos anunciantes

Anunciantes e agéncias de propa-
ganda ganharam em agosto mais uma
alternativa para o seu planejamento
de comunicacéo: o Pressmidia Color,
um projeto de insercdo integrada de
anuncios coloridos nos jornais O
Globo, Folha de S.Paulo e Zero Ho-
ra. Com ele, € possivel agora progra-
mar anuncios simultaneamente nos
trés jornais, que cobrem importantes
mercados consumidores do Pais - Rio
de Janeiro, Sdo Paulo e Rio Grande

Na mira do Pressmidia Color es-
tdo os anunciantes tradicionais de re-
vistas. Para conquista-los, os jornais
Oferecem algumas vantagens. Os
anunciantes ndo precisam, por exem-
plo, pagar o fotolito de suas pecas
publicitarias, e o material ja desen-
volvido para o formato revista pode
ser utilizado. O prazo de fechamento
comercial e entrega de rnateriais tam-
bém é mais elastico: até cinco dias
tteis antes da publicacdo. O Pressmi-
dia Color garante que tem uma pene-
tracdo 82% maior, aos domingos, do
que a da revista Veja, a maior do
Pais. Segundo os seus numeros, 0S
trés jornais tém uma circulagdo so-
mada de 549.977 exemplares, nos
dias de semana, e 950.432 exemplares
aos domingos, contra os 394.427
exemplares de Veja.

Coincidéncia técnica - Mas a
maior vantagem esta mesmo nos pre-
¢os. Anunciantes da area de moda,
alimentacdo, veiculos, assisténcia
médica, utilidades domésticas, taba-
co e cosméticos - clientes habituais
das revistas - tém um consideravel
desconto na tabela, em comparagao
com 0s anunciantes mais tradicionais
de jornais, como os bancos. Um
anuncio de pagina inteira para ser
veiculado nos trés jornais sai para os
primeiros por 3.262 OTNs, enquanto
0s anunciantes de outros produtos
desembolsam 4.968 OTNs. O Press-
midia Color também garante que seu
custo por mil exemplares € 134% me-
nor do que o de Veja, nos dias uteis, e
180% menor nos domingos.

O Pressmidia Color nasceu da
coincidéncia técnica dos processos de
selecdo de cores e impressdo dos trés
jornais. Ha 18 meses, eles comeca-
ram a adaptar seus parques graficos
para homogeneizar a qualidade de
impressdo. ‘‘O que estamos oferecen-
do é uma oportunidade de uso da cor
com eficiéncia e qualidade’’, garante
Jaime Sirotsky, 54 anos, presidente
da Rede Brasil Sul de Comunicagdes,
que controla o jornal Zero Hora. Ja
o diretor comercial do Grupo Folhas,
Luis Frias de Oliveira, 25 anos, admi-
te que a impressdo colorida nos jor-

nais ainda esta distante da qualidade
obtida nas revistas. Mas lembra que,
“num mar de preto e branco, um
anuncio colorido salta aos olhos™.

Para gerenciar o Pressmidia Co-
lor, os trés jornais criaram uma em-
presa autonoma, a GFZ Represen-
tagdes Ltda., com equipe propria e
sede em Sdo Paulo. O anunciante
procura a GFZ e compra espago nos
trés jornais, por um periodo de até
sete dias. A peca pode entrar simulta-
neamente em todos os jornais ou al-
ternadamente, em dias diferentes pa-
ra cada um. Hé ainda a possibilidade
de anunciar somente em dois dos jor-
nais, dependendo dos mercados que
se quer atingir. ‘‘Esta € uma maneira
nova de se negociar os espacos nos
jornais’’, diz Luiz Eduardo Vascon-
celos, 37 anos, diretor de marketing
de O Globo. Para Luis Frias, o siste-
ma otimiza o investimento publicita-
rio, evitando dispersdo. ‘‘O anun-
ciante planeja sua propaganda nos
jornais onde seu mercado ¢ mais for-
te'’, raciocina.

Morango com chantilly - No mer-
cado publicitario, entretanto, as pri-
meiras reacoes sdo de prudéncia. O

vice-presidente de midia da agéncia®

Salles Interamericana, Claudio Perei-
ra, 42 anos, 22 de profissdo, acha que
o sucesso do projeto vai depender do
tipo de produto de cada cliente e seu
respectivo mercado. ‘‘Se eu quiser
atingir, além do Sul e Sudeste, as re-
gides Norte e Nordeste, procuro as
revistas, pois elas tém uma cobertura
geografica maior’’, diz. Outra condi-
cionante, segundo ele, € a nitidez que
se quer dar ao produto, no andncio.
““Eu ndo vou anunciar um morango
com chantilly, onde é preciso uma
grande nitidez na fotografia.”’

Miguel Fernandes de Barros, 30
anos, 10 de profissdo, superintenden-
te de propaganda e promog¢dao da
Mesbla - um dos maiores anunciantes
de revistas -, também vai esperar para
ver. ‘“Mudar uma estratégia de midia
agora, aos 35 minutos do segundo
tempo, ndo € possivel. Mas talvez no
or¢amento do préximo ano’’, diz ele.
Em contraste, o presidente da Asso-
ciacdo Brasileira de Anunciantes,
Marcos Felipe Magalhdes, 38 anos,
18 de profissdo, aprova o Pressmidia
Color desde ja. ‘‘Sempre se conde-
nou os jornais por ndo terem uma
plastica de revista’’, argumenta.
“‘Agora ndo ha mais motivos para is-
80"’
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A PESQUISA MARPLAN'APONTA
A LIDERANCA INCONTESTAVEL
DA GAZETA DO POVO

A pesquisa MARPLAN, mais uma vez, vem confirmar
a incontestavel lideranca da Gazeta do
Povo, junto ao mercado de leitores

de jornais de Curitiba.

Esta participagao efetiva, esta
presente em todos os segmentos

das classes socio
economicas, bem como
em todas as faixas
etarias.

A
Gazeta do Povo
tem mais leitores
que a soma de leitores
de todos 0s seus
concorrentes juntos
no domingo, terca/sabado
ou segunda-feira.

Total de leitores

TERCA/SABADO  230.000

|_eitores

GAZETA DO POVO 143.000
Soma de leitores

OUTROS JORNAIS* 113.000

* circulam 8 jornais

Total de leitores

DOMINGO 467.000

Leitores

GAZETA DO POVO 444000

Soma de leitores

OUTROS JORNAIS* 32.000 A GAZETA DO POVO
* circulam 6 jornais TEM PARTICIPACAO EFETIVA
EM TODOS 0S SEGMENTOS DAS CLASSES SOCIO-ECONOMICAS

Total de leitores

SEGUNDA-FEIRA 256.000

Leitores SEGUNDA-FEIRA TERCA/SABADO DOMINGO

GAZETA DO POVO 159.000 Total de leitores Leitores Total de leitores Leitores Total de leitores Leilores

Soma de leitores classes Gazeta do Povo classes Gazeta do Povo classes Gazreta do Povo
A - 57.000 A - 48.000 A - 55.000 A - 49.000 A - 855.000 A- B9.000

OUTROS JORNAIS* 123.000 B-85000 B-56.000 8 - 80.000 8 - 55.000 B-140.000 B -137.000

" circulam 4 jornais C-75.000 C-38.000 C - 65.000 G- 32.000 C - 151.000 C - 148.000
D - 38.000 D - 15.000 D - 29.000 D- 6.000 D. 75.000 0- 65.000
E- 2.000 E- 1.000 E- 2000 E- 1.000 E 6.000 E- 6000

XXIX ESTUDOS MARPLAN - 1987 - JORNAIS
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FONTE: 1BOPE/DIVISAD AUD! MIC TV RECORD/RY = TV CORCOVADO
SP/RJ - ADP 08/08 a 14/08/88 ** AUDIENCIA nu.su

OUTROS MERCADOS: AIP 16/05 a 12/06/88. = A TV RECORD TEM PROGRAMAGAD NACIONAL.
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Debate

Entrevista

Economia

e Negdcios

E

o

Jornalismo/
Entretenimen-

Rural

]
."-M_,,
..b
2325 Jornal da Giobo Giobo 2964 F 12 873.000 | 322500 26 875, 369, Wi
= £4 158 G e o IR, e -
00: 30V . Jornal 24 Horas VS il Ll 02 - 103 700 51_ —_ b 4 '1.'_.!' ;
L B il LR - v -.F
10/10:30 A Patavra ¢ Sua Giobo Dom 03 242 000 125 100 41 rug._ | st tfie Y
y 45 | SR S VL
20-30/21:30 Paufista 900 Gazeta 296 F 300 01 38000 | 123180 | 123180, 3.241, i, WY
;e R e ‘_
22:30723:30 Cara a Cara Bandeir antes 30 F 60 01 41 000 144 292 144 292, 3.519,
23-00/00 00 Critica e Autocritica Bandeirantes Dam &0 *w 9.000 138 484 - 15.387, i
. W T P | 48, | 267 ;vi
230000 15 Debate Nacional Record Dom 75 01 52000 | 130000 | 130000, 2,500,
N SR N Y L e - | 8 ' i
2319 Ferreira Nefto Record il LR 3 o 47 000 164 000 164,000, 3 489, . !
7 R A= =] b i
19:10/18:15 Economia Poputar ™v§ 2 */Sib 30 07 571000 = = = - !
v - - g TR 5 i
20:50¢21:00 Dinhesto Bandeirantes 296, F 2% 02 145000 | 143385 71 692, 288, "
| mwooo | TS | uss, | 3 Y 1-
00-00/00. 15 Globo Economia Giobo VB F 7 09 e Ak > = K. ‘ -I_i'
e i| A RET A Lt e N ]
8/13:15 T™VMx el Gareta 26" F 1 1] 9.310 38 460 38 460, 41, !
19: 30,2030 TV Mix [t Gazeta 2%6" F 300 'S 30 000 85 280 - 2 842,
a0 ] o« | 200 | @wo | 2~ | B8
20/22:00 Fantastico Globo Dom 120 32 3069000 | 1501900 46 934, 489,
21:30/23.30 Hebe VS 3ef 120 14 1.389 000 503, 200 35 942, 362,
-1 e [ o3 | 28000 | 212872 | [ B
233 Comando da Madrugada VS Sib 14 * 154 900 11 064, et
N ] :' --,.'.T- 1 ; W - e ': ; ey . = -_. iy i _t‘ :
00:00... Fiash Bandewrantes Dom./6.* F 01 20 000 61 346 61 346, 3.067,
e | o | w000 | 25358 | 25355, | &8
8900 Giobo Rural Giobo Dom 60 08 565 000 168 800 21.100, 298,
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| FONTE: TABELA DE PRECO: SETEMBROIBS « NAD HA INFORMAGAD
IBOPE/DIVISAD AUDI MIDIA & & AUDIENCIA INFERIOR A 0.5%
ADP DB/08 A 14/08/88

St (Ao | wse | s | - Jew. lsme | ] oses s Jo

L : |

S20 Paulo  [“Ouno Popur -« [wca Empreendmen | |+ | +  Jom0 [se0 e | Toowsa | s o _
CuraMecan . [GM SAEovon | ss@ | sz | - eaw | |- | Ot | sils

0G0 - (b dom brs Lde | 2084 | 2z25m | w172 (o1 |ows  luew | Ote | s [s
R e W ™ S G R SRS [ 7 WY T R T T
BT W T R S R I ) W 1T A T
o tors v+ |28 EG dom SA | 0181 | 11589 | 67 |38 | 920 eamnselase | Oftsel | % 6
| oM Dowosess  Jossatewn 1 .1 . 1 . Do [zwresmesslusesol ons s o
BT LT N R e 7 T T N T I O
RN, R T T Y IS SN S T P BTN T O
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Correio Branfiense S/A Corr. Branbense 24 582 2187 50 792 5729, | 578, 7.529. Oft-set 54 8
Brasilia Jornal de Brasika 0J Cimara - * - 5.508, 1.7, Of-set 54 8
Correio do Brasil Jomais Bras. Lida - - - 5400, 5 400, 7.200, Off-set 54 L)
A Tarde E_ Edit A Tarde S.A 58 198 B3 337 B5. 565 4750, | 4750, 4 750, Otf- set M4 |9
Salvador Jornal da Bahua E Jornal da Bahia S.A. - " " - 4300, 4 300, Of-set o 9
Tribuna da Bahia Edisa Ed da Bahia SA - . . 4300, | 4.300 4 300, Off-set 54 9
Correio da Bahia E 8 de Jornaksmo S A * . - 273, | 273, — Off-set 54 |9
0 Povo EJ O Povo Lida 22 672 23106 25 168 4 (36, 4 036, 4 036, Otf-set 53 9
Fortaleza Tribuna do Cears E Graf do Ceard Lida . » - 3548, | 3548, - Oft-set 53 |9
Dririo do Nordeste E. V. Mares Lida 20.961 22017 28 264 4010, 4010 4 520 Off-set 54 9
A Provinca do Para A Prov. do Pard Lida - - - 3 864, J 864, 4554, OH-set 54 B
Belem 0 Liberal Deita Publicalade S A - . - 5962, 5962, 7253 Of-set 54 8
Didrio do Para EE Grafica de Bauru Lida * - * 4445 | 4445 4 445, Off-set 54 B
Goiania 0 Popular 0.J Camara - 28 823 42 023 - 1702, 2371, Off-set 54 8
Vitona A Gareta SA A Gazeta 22 402 26 780 48 B47 1.870. | 1.870, 2 615, Off-set 54 8
_ Dudno Catarinense ZH Ed Jom Lida 26.129 24670 35 821 2 268, 2 053, 2 465, O-set 16 6
Florianapolis/ —res A Noticia S A < 16 396 0see | 1785 | 1785 o
Joinville/ : : ' 2.140. o R _ 1
Blumenau Jornal de Santa Catarina | €. E J de 5. Catanna - . * - 1.030, 1.230, Off- et 54 8
0 Estado Emp. E O Estado Lida - " * 2 053, 2 053, 2 465, OH-set a2 8
Curitiba/ A Gazeta do Povo {ga G do Povo Lida 31.133 13 423 102003 2 069, 2 069, 2 BhE, Oft-set 54 Bei2
Londrina 0 Estado do Parand GE Parand SA - * - - 2.045, 2740, Otf-set 54 8
Folha de Londring E.JF. de Londnna Lida - - . - 1930, 2 116, Off-set S 6
Campo Grande | Didrio da Sera S.A Correio Braziliense - * . - 960, 1 006, Oft-set 54 |8
Cuiaba Dudrio de Cutabd Didrio de Cuaba Lida " * * 3100, | 3100 3.100, Nylon print 51 |8
Joao Pessoa Correso da Paraiba Jorn. Correlo da Paraiba Lida. - * » - 2 680, 2 980, Of-set 53 9
Maceio Gazeta de Alagoas Jorn Gareta de Alagoas - 7 500 12 500 o 1 800, 2 300 Ot 5ot 54 A
Aracaju Jornal de Sergipe Empr. Jorn. de Sergipe Lida - * . - 1982, 2 378, Otf-set 2 |7
0 Dia Empr. O Dea Lida - 4947 6 748 - 1.267, 1.296, Off-set 54 B
Teresina 0 Estado Ed O Estado Lida " . - 1483, | 1493, 1574, Off-set 54 |8
Sao Luils Jornal de Hope Gral Ed Jornal de Hoje Lida 1.368 1.921 1.470 1 435, 1435, 2 027, Off-set 54 B
Manaus A Crinca Empr. de Jornars Caideraro Lida " - * 3118 3118, 4 504 Of-set o4 B
« Consuitar egior
| IREVISTAS
r T
Preco 1 Pigina Custo por Ml | Preco Formato
I N e L) D) o v s P e B
Veja Abril Semanal 786 853 738527 | 3592253 4520966(A) | 4864, | 6133, 450, 18.720, Fol /Aot | 27.4x208 I
IstoE/Senhor Trés semanal * * 1.850.000 2 675 000 - - 450, 17 550 Fot /Rot 20.2x28
§ Visdo Visdo Semanal 144 233 124087 | 1691055 2242 184(A) | 13.627, | 18089, 450, 16 86O, Foloto | 27.4x20.5
= | Manchete Bloch Semanal 181 862 158 742 | 2 874 59 3.592 253(A) | 18108, | 22629, 400, 20 800, Fotokto 31 5024
Afinal Editora C Semanal 55.151 37 112 963 485 1534 43%(R) | 25548, | 40588, 450, 17 550, Fotolito 27 4x20,8
Exame Abril Ouinzenal 101 127 BT 242 1.332 226 2. 065 T44(A) | 15270 23 678, 650, 12 190, Fot /Rot 27 4x20.8
= | Bolsa Bolsa de Val. RJ | Mensal - * 504 400 T78.700 - —_ 420, 4 030, Foloito 2821
E‘ Tendéncia Bioch T Mensai . . 902 028 1264 B221A) | — - 350 4 200, Fotolito 2325
& | Balango Financeiro GMSA Ed Jor. | Mensal . x| 1203217 16177008 | - = 750, 8 750, Fotolto | 28x21
Conmjuntura Econdmica | FG.V Mensal 21.000 15.240 174 515 299 000 11.451 19 619, 360 5 760, Folohio 28221
Giobo Rural Giobo Mensal 228 683 161 050 981 327 1.308 436(A) | 6093, B 124, a0, 5280 Folodito 27 420 8
Manchete Rural Bioch Mensal BA 483 66 219 902 028 1264 B22(A) | 13621 19.100, 350, 4200, Fot. /Rot 29215
= | Dirigente Rural Visdo Mensal 1,140 51.036 T 710 1.139.926(A) | 13945 | 22335, 550, 6120, Fotohto 27 5x20.5
E D80 Rural DBO Ed. A Lwda | Quinzenal 12 000 7 041 616 551 925 B1B{A) 87 565 131 489 240, 5 947 Fotolto 112258
& | Guia Rural Abnl Abeil Mensal . * 1.195 435 1.660 248(4) | - - 420, 5 040, Fotolito &7 .4x208
< A Granja Centauros Mensal * * 42 992 1046 TASA) | — - 360 & 250 Fotolto T 28x21
Balde Branco CCLESP Mensa/ * * 416 320 654 218 - - - 3964, Fololto Fi.irg)
Piayboy Abrl Mensl 411 014 |43 | 1526509 2285 799(A) | 3970 5 045 550 7 800, Fot /Rot | 27.4x208
E Ee Ela Bloch Mensal 215 467 171 438 1221207 1.827 B4BlA) | 7123, 10 661, 500, 6 000, Fot./Rot 295 5
Az Atidnhca Mensal * * 755 324 1318 345(8) | — - 350 4 200, Fotobto 28x21
Clavdia Abril Mensal 424 383 375 412 1.913 083 2. 714 015(A) | 5095, 7.209, 550, 6 600, Fot./Rot | 27 4x20.8
Nova Abni Mensal 375 297 397 747 1393 683 2.297 694(A) | 4126, 65.803 550, 5 000, Fol./Rot 27.4x20.8
Capncho Apnl Mensy 261 561 208 213 1082 346 1.484 BTTIA) | 5246, .13, 400, 9,040, Fot./Rot 27 4x20.8
2 [ Destie Bloch Mengal vea 6531 125807 | 1806039 | 2515 767(A) | 14401, | 20060 500, 5 000 Fot /Aol | 20,5%215
8 [“Muiher o Hope [ Boch Mensa 153483 136603 | 997713 | 1488842(A) | 6854, | 10899, | 300, 3 600, Rotofime | 31524
E Vogue Carta Mensal " " 1 149 638 1 685 108(A) | — = 550, 10.200, Fololto 30,2x23.5
g Docura Arul Mensal * - 915905 1149 B38A) | — - 350, 4 200, Fot /Aot 21228
& | Intersew intes Mensal . . 1 486 860 2180 728(a) | - - 800, - Fotolito 30.3x23.3




g.- i 1 : _!-'*1'." : ‘-'I'. ' . ﬁ_.
], e [ l‘ Prego 1 Pigina Custo por Wi | Pregs
i PeB | 4 Coes | PBB | 4 Cores | de Copa
o | 254622 | 16831080 | - = 780
._1 1252 927 2 069 T00(A) | - - 100
o] &40 | 2w |- | - 20
. 537 713 11736284 | - - 450
nae] 0BT | 1570 124A am, | 0
= | Mon Tricol - &7 1T 707 TAS(A) - 500
5 [oza wioses v ma | mwa - .
é Faca Facu I 561 021 qam G21(A) - | 430
2 [ Cinudia Moca §7245] 719640 | Beeteon | 0701 | nms | 0 j
S | Moda Brasi 18 861 658 183 822 729(A) | 34896 | 43520 400 [ 5 640 Fotoiito 27 5x21
E [Vest . m.r_-u_}m.m =l - = | Foowo | 221
_ - & 1118 118 1 407 S80:4) - - 2 000 Fotobto 2821
Carica_ A eas|  wemw| i | 0% e [ m | = | feew | e
Sétmo Céy Bioch . . 794 974 1227 155(A) | — - 250 3.000 Fot./Rot 27 5215
£ i Bloch .l e | 906% | seaoniA | - = [ | - Fol Mo | 20x\4
& | Contigo Azul 138 910 102 618 685 938 1.034 B54(A) | 6684 10 084 400, - FolMot | 3044236
T - - - : .
Amiga Bocn 92019]  77045] BAB5H aarih) | w097, | 17ess, | 300, l 15 600,
Semanano Aménca 0o Su GeMmana ™ ™ 998 708 872 291(A) - - 195, Iz 5
Casa Clautia Atnl Mensa 181 633 150 835 343 660 } T78 AI0A) | 625, | 11395 | 600, rn For/Rat | 27,
,-:E- Arquitetura & Const Abn Mensal . . 33 053 1.030.889(8) | - - 500, Fot./Rot 27 4x20.8
5 [Casaedawam | Eleck Mensi * . 02028 | 1625834 | ~ - | 0 m fomko | 27521
= | Casa vogue Carta Bimestral . e | 1149838 1685 108(A) | — aa 300, 4 800, 30,2623.5
| Soperinteressame | Abe Mensa 24795]  eeae| 90165 | vvesasan |31 | s7e2 | s | 6 Ve
E Saude Azy Mensal 152 650 132589 |  656.200 B44 536(A) | 4949 B 389, 320, 5.760 19x13.4
5 [[Pass e Fios Bloch Mensa) 151833] 134647 | 114380 | 180600 | 8485 | 13413 | 40
2 | Geo Universa Bioch Mensal * - 704 974 1.227 155(A) | — = 950
= | Corpo 2 Corpo | Simboio Bamests " i o | 1297067 | 154633 | - - 310,
Placar Abr Semanal 102 325 62 082 553 A68 1.011.064(4) | 111786, 16.285, 350
Visual Esportiv V Espanivo Bumestral . o| w05 | vosseanm | - - 500
I T“I.L_ Trip Bamestr y . . 1 - 1.145 B38(A) - 500,
Match Powt Hess Mensa . o | 757307 t 1.080 451(A) = 750
Fluir Azl Mensal 63 920 42 218 1.2891%7 13540334 | - - 480
g [ Mar Ve o Mowr | Gupo 1 Mensa . o buses | omaom |- |- | 6o
E Owerall Tnp Bermaes s gl . - - 593 BE8(A} - - 350
wad T — — Fp—
Hippus Trés Mensal - « | 1050000 150000 |- - 500,
Yeah! Tep Bimestral . . 376 671 499584 | - - 150,
Saque Simbolo Bimestra) . o | 1045740 | 130843 | - - n,
Flur Bodyboard Azul Bimesiral " w 825 B18 1.028 90T(A) - - 380
Esporte e Naulica Abnd Mensal . - 6893 866 1.011.084(A) 550,
Bicispon Pinys gimestral . - 463 900 | 783 nmum 350,
Quatro Rodas Abei Mensal 2s3550] 213884 | 1401613 580,
I E Auto Esporte Efecé Mensal " - 832 641 300,
2 [ Ouas Rodas Sigla Mensa 55333  44se0| 535268 350,
g | Moto Show Tris Mensa . o| 1100000 350
5 | Super Auto Pinus Mersal ‘] «| 7007 30,
Molospor Pinus Owsnzenal . L_l 525.357 190,
Biz Azul Mensa - | 1149838 . 480,
E Sal { Azul Mensa! - - 808 831 1038 81%A) | — - _5;-i
€ s s [Messs | «| snov | mssm |- | - )
€ | Video News Sigla Mensal 66 401 51179 614 568 1.110 188(&) 450
§ [ I8 I o] s | esa “.
E Som Tris Trds Mensal . - 870 000 1.400 000 450,
§ Dados ¢ ldeias GMSA Ed Jor | Mensal - e | 1209207 | 167 150,
PC Mundo CWB Merisal . * q32 320 1 584 953(A) 460
Guia do PC Plano | Semestral * L | 789377 1.308 436(A) 0.
Mbruca Gioba Mensal 350.000 269.032 614 568 670 07B(A) 160, Fot./Rot 1913 4
Cebonma | Giono | Mensa 260223] 198025 | 566988 {mm )| Fetmo | 18a3d
Ctuco Bento Globo Ounzenal 251 999 194 719 448 040 487 GB0(A) Fot /Rot 19%13.4
Cascio | Giove | Ounzenai | ﬂtm{ 448 04l 87 530(A) | FouRat i::lh: 134
Almanague Disney Abril Mensal 214.086 (61| 160129 (8) 828.676 BEE 343(A) . , Fot MRot 19x13.4
£ [Tio Patinkas Abri Mensal [ 2160as B | 175802 @ , BEI |47 | asn oo | 19,
€ | Margarida Abn| Ouinzenai 151,821 (8)] 115930 (B) 584 Taa 624 481(A) §.130, 5 386 Fot /Aot 19x13 .4
Pato Donwd | A [ Concensi | 7753 @] 22838 | 4 BN | 484
Mickey Abinil Quinzenal 164 388 (B)| 105512 (B) T77.132 812 B16(A) T.365.
28 Carloca Abi Quinzenal 60680 (B)| 134222 (B) | 94 Ta | e amiA) | 44,
141900 (B)| S7.085 (B) 386 583 408 390(A)
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CONCURSO

52N WO

IMPRENSA-KODAK

DE FOTOGRAFIA

V' E VOCE E AMADOR,
MAS TEM

GARRA DE
PROFISSIONAL,
FOTOGRAFE O
TRABALHO DE SEUS
COLEGAS E GANHE CAMERAS
E FILMES KODAK.

Objetivo - Proporcionar oportunidade para os jor
nalistas e estudantes revelarem suas aptidoes es-
condidas e valorizar o prazer de fotografar

Tema - Jornalistas em acao nas mais variadas si-
tuacdes, durante a realizacao de seu trabalho

A Quem Se Destina - Jornalistas que nao exer
cam profissionalmente a atividade de reporter foto
grafico e estudantes de Jornalismo

Categorias - Sao duas: Cor e Preto e Branco
Condicdes:

a) as fotografias deverao ter o formato minimo de
18 x 24 cm e maximo de 30 x 40 cm

b} os participantes poderdo apresentar ate 1res ra
balhos em cada categona.

¢l as fotografias nao deverdo ser colocadas ou
montadas sobre qualquer suporte.

Participacao:

al as fotograhias devem ser entregues ou remetidas
a revista IMPRENSA, Rua Dr. Alberto Torres, 21,
Perdizes, CEP 05006, Sao Paulo, SP,em envelope
identificado com a inscricac “1.° Concurso
Imprensa-Kodak de Fotografia”

bl no verso de cada fotografia devem constar, obri-
gatoriamente, 0 nome do autor, endereco compie
to, telefone, local de trabalho, titulo da foto, local

REGULAMENTO

e data de execucdo da fotograhia.

¢l os candidatos deverdo enviar as fotografias ate
30 de setembro (para a 1.* eliminatorial, 30 de
outubro (para a 7 * eliminatdrial e 30 de novem-
bro (para a 3.* eliminatorial.

d) para os trabalhos enviados por via postal, sera
considerada a data do carimbo do Correio.
Selecao:

Para efeito de julgamento dos trabalhos, sera com-
posta uma comissao de o (cincol membros.

Premiacao:

al serdo premiados os trés primeiros colocados em
cada categoria (Cor, e Preto e Branco), em cada
uma das eliminatorias.

bl Prémios:

. % colocados: 1 camera fotografica S500 e 10 ro-
los de filme Kodak

2 % colocados: 1 camera fotografica $300 e 10 ro-
los de filme Kodak

3. % colocados: 1 camera fotografica S300 e 5 ro-
los de filme Kodak.

¢) todos os prémios serdo entregues em uma unica
solenidade, no més de dezembro, em dia e local 3
serem determinados e divulgados posteniormente.

Consideracoes Gerais:

al 0 resultado ‘das eliminatorias e as fo10s premia
das serdo publicados nas edicdes de outubro, no-
vembro e dezembro da revista IMPRENSA

b} 0s promotores do concurso se comprometem a
nao fazer qualguer uso comercial das fotpgrafias
selecionadas, reservando-se o direito de utiliza-ias
na promocac e divulgacao do proprio evento

cl serdo solcitados dos premiados 0s negativos das
fotografias vencedoras, para producao de expos:
ca0 na data da premiacdo

d) as fotogratias nao premiadas poderao ser retirg
das até 30 de janero de 1389 na prdpna revisia
IMPRENSA. Apds essa data, serdo destruidas

el 0s autares selecibnados receberao seus dirgitos
autorais na forma de premiacao.

f} ndo poderdo participar os funcionarios da Kodak
Brasileira Ltda., da Feeling Editorial Ltda. e das res
pectivas agencias de relacoes publicas e publicida
de e propaganda

gl o fotograto deve declarar que esta autorizado
pelals) pessoals) fotografadals) a divulgar a ima
gem destals), respondendo perante ela a terceiros,
pela divulgacao feita conforme este regulamento

hl as duvidas decorrentes da aplicacao deste requ
lamento serdo dinmidas pela Comissao de Selecao
cuias decisdes Serao WTECOrrivels.

IMPRENSA &€

I 7L T T,

Kodak

BRASILEIRA
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Villas-Boas Corréa no JB: o ‘‘aposentado’’ conseguiu uma das grandes manchetes de 1988

Coisas do Villas

Com 40 anos de reportagem nas costas, ele
ndo pensa em aposentadoria e continua
atras de noticia com o entusiasmo de um foca

por Paulo Markun

A cara comprida, as costeletas fo-
ra de moda, os olhos de miope por
tras das lentes de fundo de garrafa
aparecem diariamente no Jornal da
Manchete, comentando os fatos poli-
ticos do dia. Mas, apesarda TV, Luiz
Antonio Villas-B6as Corréa é mais
um nome do que um rosto familiar.
O que se deve a interrupcdo de sua
promissora carreira na televisdo, ini-
ciada nos tempos do Jornal de Van-
guarda (o verdadeiro) de Fernando
Barbosa Lima, a ser lan¢ada na inter-

minavel conta da ditadura, que tor-
nou completamente invidavel durante
anos a func¢do de comentarista poli-
tico no video. E o préprio Villas la-
menta que tenha sido assim - pouca
gente sabe, mas, no fundo, no fundo,
o ultimo grande reporter politico de
sua geracdo em atividade queria mes-
mo era ser um homem de televisdo.

Competéncia para i1sso ndo lhe

falta. Ha pouco tempo, numa exclu-
siva com o presidente José Sarney,

mostrou que domina a técnica dos
melhores anchormen americanos.

Villas-B6as conseguiu uma das raras
boas entrevistas do presidente,

apertou-o até o limite da elegancia e,
para o telespectador, ndo deixou
transparecer que € amigo de Sarney
desde os tempos em que o deputado
integrava a Bossa Novada UDN e o
jornalista tinha la sua quedinha pelo

mesmo partido. Bem no inicio do
programa, Villas tragou um retrato

sombrio (ou seria realista?) da situa-
¢do brasileira. Ao que o presidente

retrucou, contestando o panorama e
procurando mostrar um gquadro, se

ndo réseo, pelo menos cinza-claro.
Villas ouviu, tentou interromper O

presidente por duas vezes, ndo conse-
guiu e, ao final, passou para a pergun-
—

IMPRENSA - SETEMBRO 1988

135



ta seguinte com uma frase definitiva:
““Esta muito bem, presidente. O se-
nhor colocou o seu ponto de vista,
mas ndo me convenceu. vamos a ou-
lra questdo’’.

Ele gosta de falar, com presiden-
tes, politicos, entrevistados, colegas
de trabalho, amigos, parentes. E, nu-
ma definicio bem lugar-comum,
“um bom papo’’. E tem a rara capa-
cidade de encadear o raciocinio num
improviso que dificilmente faz o ou-
vinte ou o telespectador imaginarem
que € exatamente 1SS0, um IMproviso,
sem treinos nem scripts. Villas gesti-
cula até ao passar um comentario por
telefone, como se o interlocutor esti-
vesse em sua frente, e alinhava as in-
formacdes e as andlises em questdo
de segundos.

Pontaria treinada - Essa facilidade
de discorrer sobre muitos temas aca-
bou lhe abrindo, no fim da carreira,
uma via paralela que lhe ocupa dois
ou trés dias por semana e rende mais
do que o salario do Jornal do Brasil.
Sdo palestras e conferéncias para pu-
blicos os mais diversos, que querem
conhecer melhor o panorama politico
brasileiro. A muni¢do para essas pa-
lestras, ele consegue todas as tardes,
na editoria de Politica do JB, quando
liga para a sucursal de Brasilia, con-
tere as informacgdes que entram pelo
computador, telefona para politicos
de todos os partidos e, muitas vezes,
termina escrevendo uma reportagem,
dando sugestdes de pauta, produzin-
do informacdo como o mais animado
dos iniciantes.

Treina a pontaria para o tiro certo
sobre 0 que o futuro nos reserva no
calcaddo de Ipanema. Villas acorda
as cinco, levanta as seis e em pelo me-
nos seis quildmetros de caminhada
diana, logo de manhdzinha, entre as
moc¢as que fazem cooper, os velhos
que caminham acelerado e o pessoal
que val a praia, ele faz o que muito
cientista politico ndo consegue entre
livros e estatisticas: interpreta a con-
juntura politica do Pais.

O velho reporter vai ao cal¢adao
diariamente, mas nunca foi a praia,
embora more ha quinze anos no Le-
blon. De volta a sua casa, I& os jor-
nais, prepara as palestras e quase
sempre sal apos o almocgo. As duas,
esta no JB. Ali mesmo grava o co-
mentario para a Radio JB e, no fim
da tarde, vai a TV Manchete. Enfim,
uma rotina pouco comum para
quem, ha oito anos, estava se aposen-
tando.

JORNAL DO BRASIL
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Fonte da pesada - O “*aposenta-
do’’ conseguiu uma das grandes man-
chetes de 1988, junto com Ricardo
Noblat, da sucursal de Brasilia - a de-
nuncia da ameaca de golpe, caso a
Constituinte aprovasse o mandato de
quatro anos. Cada um para o seu la-
do, sem que um soubesse das andan-
¢as do outro, chegaram a mesma in-
formacdo. Mas Villas-Boas Corréa se
considera, acima de tudo, um analis-
ta, alguém capaz de manipular dados
e informacgdes de todo tipo para, com
eles, projetar alguma luz sobre um
quadro que tem embatucado quase
todo mundo. Mas ndo tem a postura
do analista. E nem a do jornalista-
padrdo, desses que a gente vé em fil-
me, sempre bem-informado, com um
ligeiro ar conspiratorio, onisciente ou
precocemente enrugado, dos que re-
gistram na pele o ceticismo profissio-
nal. Villas-Boas Corréa, que ndo po-
de ver uma noticia sem se agitar co-
mo um foca, tem a paciéncia de um
funcionario puablico, a cordialidade
do carioca-padrdo, a regularidade de
um engenheiro.

Comentarista na TV Manchete e

reporter no JB: a interpretacio da
conjuntura politica comega as seis
da manhé no calcadido de Ipanema

Essa mistura pode ser creditada a
Minas Gerais, onde seu pai, que mor-
reu em 1986, aos 88 anos, foi, duran-
te muito tempo, delegado de policia e
desembargador. Seu Merolino pro-
valvelmente ja era assim misturado.
Se ndo, como explicar a concilia¢do
entre uma vocag¢io de cigano e a car-
reira de funcionario publico do pai de
Villas, amazonense nascido no Cea-
ra, que estudou, namorou, casou e
foi até jornalista para ajudar nos es-
tudos no Rio de Janeiro, tenha se
mudado de mala e cuia para o inte-
rior de Minas?

O fascinio de Villas pelas monta-
nhas de Friburgo, pelas coisas da ter-
ra, ele mesmo admite, tem muito a
ver com Minas, para onde foi recém-
nascido. Ali viveu até os sete anos,
quando sua mde ficou doente. Na mi-
neira Cataguases passou ainda todas
as férias, até se tornar adulto - e desse
tempo sdo suas melhores lembrancas.
Devidamente registradas para sempre
no unico livro que escreveu até hoje -
de historias da fazenda, para crian-
¢as. Em Friburgo imaginava curtir a
aposentadoria, que hoje jura jamais
ter planejado. No trissemanario local
A Voz da Serra, que tem sempre um
artigo exclusivo seu, pretende encer-
rar a carreira, provavelmente coman-
dando uma reformulagdo que torne a
publica¢do mais agil. Enquanto ndo
realiza nem uma nem outra alternati-
va, passa todos os fins de semana na
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Na formatura: *“‘estudante pobre'’
Morada de Xango (com placa e tu-
do), uma casa de campo feita aos
poucos, onde reune os filhos, netos e
amigos. Suas propriedades se resu-
mem a essa casa de campo e ao apar-
tamento daplex, sem ampliddes nem
luxo, no Leblon, que comprou do

atual governador de Brasilia, José
Aparecido.

Fumacas udenistas - Pode-se cre-
ditar a um ccrto coronel Artur Cruz,
0 todo-roderoso senhor da fazenda
do Retiro, sua pri'neira aproximacao
com a politica, cmbora seja mais se-
guro data-la de sua militancia estu-
duntil no declinio do Estado Novo,
quando cursava Direito na Faculdade
Nacional, e foi eleito presidente do
Centro Académico Candido Mendes.
Militancia com fumacas udenistas -
Villas votou duas vezes no brigadeiro
Eduardo Gomes, uma em Juarez Ta-
vora e outra em Janio Quadros. Mais
tarde, freqgiientou alguns grupos do
PSB, mas acabou abdicando de parti-
cipac¢do politica, por uma norma que
faz questdo de preservar: ‘‘Reporter
politico ndo deve ter militdncia, deve
ter € principios. Isso abre portas, per-
mite que vocé circule livremente e é
um pressuposto da credibilidade.
Néao carrego tabuleta no peito, nem
no coracdo’’.

Portanto, a carreira politica que a
presidéncia do Centro indicava ndo é
uma de suas frustracgdes, que, oficial-
mente, restringe a estas trés: nio ler
miusica, ndo saber falar francés e ndo
gostar de Jodo Gilberto. Sua paixdo
por musica exercita num compact-
disc, seu ualtimo passatempo. Fran-
cés, estudou quando.garoto, mas aca-

O reporter

por ele mesmo

Escrita para uma Enciclopédia que

Jjamais foi publicada, a autobiografia

de Villas-Bboas Corréa é um raro exer-
cicio de modéstia. A seguir, alguns
rsrechns selecionados por IMPREN-
A

““Luiz Antonio Villas-Bbas Cor-
réa nasceu no Rio de Janeiro, num
velho casardo com imensos jardins e
amplos quintais, a rua Sao Francisco
Xavier, 127, na Tijuca, no distante 2
de dezembro de 1923. O pai, desem-
bargador aposentado Merolino Ray-
mundo de Lima Corréa, viveu em
Minas, Belo Horizonte, até os licidos
88 anos. E um cearense de Quixada,
oriundo da familia amazonense. A
mae, Maria Saphira Villas-Bdas Cor-
réa, morreu oito anos depois. Flumi-
nense, de Angra dos Reis. Como se
vé, uma mixdrdia.

(...) Infancia comum e mediocre.
Primario iniciado em escola publica e
a partir do 2.° ano no Instituto La-
Fayette, a4 rua Haddock Lobo. Ali fi-
cou dez anos, saindo com o entdo 2.°
complementar para o vestibular na
Faculdade Nacional de Direito da
Universidade do Brasil.

Distraiu-se e formou-se na turma
de 1947. Durante o curso, alguns in-
cidentes notaveis. Meteu-se em politi-
ca estudantil e acabou eleito presi-
dente do Centro Académico Céandido

de Oliveira. Nesta qualidade, de pre-

sidente do CACO, assinou 0 manifes-
to saudando a queda do Estado Novo

e do ditador Getulio Vargas, em
1945. Em 1944, a 20 de julho, foi
convocado pelo Exército, como re-
servista de 2.* categoria. (...) Eem 25
de marco de 1946, estudante mas ja
trabalhando, casou-se com Regina
Maria de Sa Corréa. Ganhou dois fi-
lhos: Marcos de Sa Corréa, editor de
Veja na sucursal do Rio, e Marcelo
de Sa Corréa, craque de futebol por
vocacdo e professor universitario. E
ja tem dois netos.

Estudante e pobre, fez concurso
para auxiliar de escritorio do DASP.,
Aprovado, comegou no proprio
DASP a frustrante carreira de buro-
crata. (...) Em 1948, por causa de
uma operacdo de cesariana para o
nascimento do segundo filho e da di-
vida sufocante de 13 contos de réis,
procurou complemento do salario em
jornal. O sogro, grande funcionario e
jornalista na mocidade, Joaquim Bit-
tencourt Fernandes de Sa, deu-lhe
um cartdo de apresentacdo para
Francisco Otaviano da Silva Ramos,
espléndida figura de patriarca da im-
prensa, que dirigia de fato A Noticia,
que ainda era propriedade do legen-
dario Candido de Campos.

Silva Ramos leu o cartdo, mirou o
pretendente de alto a baixo e seten-
ciou: - Aqui diz que vocé é bacharel,
mas talvez ndo seja analfabeto. Va-
mos experimentar.

Comegou no dia seguinte fazendo
de tudo no jornal que ocupava um
andar na avenida Rio Branco. Mas,
com 15 dias, a sorte botou no seu ca-
minho, quando buscava o ‘‘boneco’’
de um suicida, um telefonema que le-
vava a ponta do fio de um grande es-

—
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. candalo do governo Dutra, envolven-
. do trés ministros. Manchete de pri-

meira pagina, ‘‘furo’’ com reper-
- cussdes no Congresso, desmentidos,
" o diabo. E a promogdo natural a re-
. porter politico.

De novembro de 1948 a maio de
1979 completou 30 anos na mesma
empresa, que passou para as maos de
Antonio de Padua Chagas Freitas,
governador pela segunda vez do Esta-
do do Rio (antes fora do Estado da
Guanabara, da fase anterior a fusdo).
Fundador de O Dia, em 4/6/1951.
No jornal de fei¢do popular, langou
os Comandos Parlamentares em 51
com alguns feitos de repercussdo, co-
mo a invasdo, as 3 horas da madruga-
da, com os deputados Breno Silveira,
Gama Filho (falecido) e Tenoério Ca-
valcanti, além do fotdgrafo Achilles
Camacho, dos presidios da Ilha
Grande. Com o entdo ministro da
Justica, Tancredo Neves, no governo
de Getulio Vargas, em 1954, arrom-
baram as portas do SAM (Servico de
Assisténcia aos Menores), seguindo
os rastros de dentincia. E foi feito fla-
grante de espancamento (...)

Participou na fase de moderniza-
¢do do Jornal do Brasil, em 1959, re-
formulando a secdo Coisas da Politi-
ca para transforma-la de noticioso
em Interpretacdo politica (...) Em
1/6/1958 entrou para a sucursal ca-
rioca do Estado de S. Paulo, a convi-
te do entdo diretor, Rafael Correia de
Oliveira, para criar e chefiar a segdo
de politica. Trabalhou 22 anos na su-

cursal do Estado, exercendo a chefia

de 1971 a 1977.

(...) Algumas experiéncias na tele-
visdo. Primeiro em mesas-redondas
na extinta TV Rio, nos idos de 1960.
Regularmente, no premiado e famo-
so Jornal de Vanguarda, de Fernan-
do Barbosa Lima, que andou pela TV
Rio, TV Continental, para mofrer de
censura na TV Excelsior - todas es-
tacdes ja desaparecidas.

Aposentado em 79, manteve até
80 uma secdo na revista IstoE, desde
0 primeiro namero. Andou pela TV
Bandeirantes, de 79 a 80, com partici-
pacdo diaria no jornal da emissora,
fazendo comentéarios politicos ao vi-
vO.

Desde 1.° de fevereiro de 1981

- ocupa a editoria de politica do Jornal |
- do Brasil. Exceto nos fins de semana, |

quando se recolhe ao sitio em Mury,
Nova Friburgo, onde cria galinhas,
marrecos, perus e dividas.”

FOTGS ARQUIVO VILLAS-BOAS CORREA

bou enferrujando. E, quanto ao can-
tor, ndo hesita em apontar o maior de
todos - Jodo Gilberto. O gosto musi-
cal de Villas-Boas Corréa inclui Eli-
zeth Cardoso, Carlos Gardel, Pauli-
nho da Viola e o que chama de *‘limi-
tes do rock’, como Beatles, Gil e
Caetano.

Villas nunca foi boémio. Enfren-
tou as madrugadas obrigatorias de
jornal, sempre trabalhou a noite e,
por uma boa conversa, pode ver o sol
nascer. Mas so é viciado em conver-
sa, ndo bebe sozinho jamais e, ¢ .an-
do esta com 0s amigos, toma mais vi-
nho do que uisque. Ndo acredita em
Deus: ‘““Como ndo sou candidato,
posso dizer isso. Fui catdlico, hoje

Com Ademar de Barros e com

Getulio, em fases distintas de sua
carreira: ‘‘Reporter ndo deve ter
militancia, deve ter € principios’’

roupas dessa cor quatro vezes e em
todas teve problemas. A primeira foi
na eleicdo da Faculdade - de manha,
foi de calca marrom, perdeu. A noi-
te, trocou a calga e ganhou. Noutra
ocasido, com a mesma cor, escorre-
gou ao tomar o onibus e a roda pas-
sou por cima do seu pé, quebrando s6
a sola do sapato. Por via das duvidas,
abandonou o terno.

Labio cortado - Ha outras contra-
di¢cdes. Villas é um sujeito organiza-
do, mas ndo guarda seus artigos - sua
mulher €é que procura resgatar a traje-
toria profissional do marido e, mes-
mo assim, sem regularidade. Mas é s6
olhar seu escritério, seus livros per-
feitamente em ordem, para ter certe-
za de que estamos diante de alguém
metddico, ou, no minimo, cuidado-
s0. Sua mulher é quem tem o espirito
moleque da dupla.

Villas e Regina se conheceram na
Tijuca, onde um amigo comum, Ti-
to, namorava a prima dela. Ela tinha
14, ele 15 anos. Casaram-se quando
Villas completou 22, no quarto ano
da Faculdade de Direito. Ao se for-
mar, Marcos, o primogénito, ja tinha
nascido, e Marcelo estava a caminho.
Terminou tdo distante da carreira de
advogado que, ndo fosse um amigo,
o diploma ainda estaria na Faculdade
- ele mesmo nem lembrou de apanha-
lo. O canudo lhe permitiu fazer con-

ndo creio mais'’. E supersticioso. Por | curso para o servico publico. Auxiliar

exemplo, ndo gosta de marrom. Usou

de escritério do DASP, como explica
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na autobiografia preparada para uma
Enciclopédia de Comunicagdo jamais
editada e publicada agora por IM-
PRENSA (leia quadro a pagina 138).

Antes de se aposentar, chegou a
trabalhar na Agéncia Nacional. Es-
crevia (sem assinar) editoriais nos
tempos do governo Médici, numa es-
pécie de martelada na ferradura. A
porretada no cravo ele dava, na epo-
ca, na pagina trés do jornal O Estado
de S. Paulo, onde comentava 0 mo-
mento politico de um periodo em que
politica era palavrio. Villas era en-
tao diretor da sucursal de O Estado
de S. Paulo, recebeu a orientacao de
ignorar a censura, cumpriu-a ¢ nunca
teve problemas maiores com o regi-
me.

O jornalista Teixeira Heizer, seu
velho amigo, diz que ele foi o primei-
ro profissional a bater forte na cha-
mada Revolucdo: *‘Ele abriu uma
fenda com a coluna Destaque no Es-
tadao. Criticava duramente o Medici,
um suicidio para a época. Discutiu
pessoalmente com os comandantes
militares da época toda vez que seus
reporteres tiveram problemas. Man-
teve 0 vinculo empregaticio do Fer-
reira Gullar durante os trés anos do
seu exilio™.

Em plena forma - No governo
Costa e Silva, foi ser assessor de Ma-
galhdes Pinto, indicado para o Minis-
tério das Relagdes Exteriores. O obje-
tivo era viabilizar o nome de Maga-
lhdes como alternativa civil para a su-
cessdo presidencial. Chegou a pro-
mover encontros mensais de artistas,
jornalistas e intelectuais com 0 minis-
tro, mas a festa acabou na edicédo do
Al-5, que Villas farejou antes. Ligou
para o ministro, ficou sabendo que o
presidente estava ‘‘consultando al-
guns amigos’’ e teve a certeza de que
a fechadura estava decretada. Deixou
clara sua discorddncia, afirmando ao
prOprio ministro que considerava
profundamente lamentavel que
““quem comegou signatario do Mani-
festo dos Mineiros acabe assinando
um ato de clara orientacdo ditato-
rial’’. Foi sua ultima passagem pelo
governo.

Em 1980, viu-se de um momento
para outro sem ter o que fazer. Apo-
sentado como funcionario do jornal
O Dia, no servigo publico e no Esta-
ddo, passou a escrever uma coluna
para IstoE. Acabou trombando na

revista e saiu. O que fez com que per-
cebesse que ndo podia parar de traba-
lhar, como tinha chegado a comentar
com seus filhos. Terminou voltando
para o JB, como reporter. Passou um
curto periodo como editor, mas vol-
tou a reportagem. E quem correu
com ele recentemente, em paradas in-
digestas, garante que esta em plena
forma.

Carlos Castello Branco, o Casteli-
nho, define o amigo em poucas pala-
vras: ‘‘Ele ndo se da bem em cargo de
chefia. Ndo tem temperamento para
o comando. E um homem solitario
no trabalho dele. Soube se impor e
ser respeitado. E um bom exemplar
de jornalista, um homem correto, de
bom padrdo moral. E muito bom re-
porter. O Villas tem faro para a noti-
cia’’.

i

Marcos S4 Corréa, hoje chefe do pai
no JB, e em 1957 (junto com o irmso)
no judd da ACM: *“Pelo exemplo,
ele me ensinou tudo o que eu sei”’

Heréaclio Salles, companheiro de
Castelinho e de Villas no primeiro ti-
me de reporteres politicos pos-Estado
Novo, destaca a versatilidade de seu
velho colega: ‘‘Os profissionais de
imprensa geralmente ascendem da re-
portagem a condi¢do de redator de
editoriais ou autor de artigos assina-
dos. Mas isto acontece em comparti-
mentos estanques: ha os profissionais
que se fazem e ficam reporteres (ate
grandes reporteres), porque ndo do-
minam a técnica do artigo; e ha os
que alcangam a condic¢do de articulis-
ta e dela ndo saem, porque a conside-
ram superior e véem com certo des-
prezo intimo - que pode ser incons-
ciente - a reportagem e a noticia. Vil-
las comegou de baixo, pela reporta-
gem e pela entrevista, das quais se fez
mestre, transitou pelo comentario e
andlise dos fatos do cotidiano politi-
co - uma espécie de género que foi in-
ventado, por assim dizer, por nossa
geracdo -, aposentou-se assim, como
analista, comentarista e articulista
e... surpreendentemente, voltou a
profissdo como reporter’'.

Seu atual chefe, o editor do JB
Marcos Sa Corréa, tem uma opinido
mais sucinta sobre Villas - seu pai:
““Ele me ensinou tudo o que eu sei.
Nio diretamente, como um profes-
sor, mas pelo exemplo. Temos uma
relacdo muito tranqguila, no trabalho
e em casa. Ele é o meu melhor ami-

3 |
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ESTA GHEGANDO A0 BRASIL A TV POR ASSINATURA E UKF. DEPOIS DE CONQUISTAR
0 PUBLICO AMERICAND ESSE SISTEMA CHEGA ATE NOS PARA FIGAR
A JOINT, PRODUTORA INDEPENDENTE DE VIDED E FVENTOS ESPECIAIS, DA AS BOAS-VINDAS

A WAIS ESTA MIDIA QUE VEM AMPLIAR NOSSO SISTEMA DE COMUMIEAGAD.
1000 BRILKO PARA ESSA NOVA ESTRELA

JOINFABC

R. TABAPUA, 500 CJ 51
FONE: 853-9977
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Emilio Carrera: ‘‘As agéncias deveriam se preocupar mais com o radio”

O primo pobre
em noite de gala

Campanha ganha medalha de ouro em
Nova York e mostra que
o rdadio pode ser mais bem explorado

No dia 14 de junho, a DPZ man-
dou para os Estados Unidos o diretor
do seu departamento de som, Emilio
Carrera. Ele foi buscar a medalha de
ouro que a agéncia ganhou no Inter-
national Radio Festival of New York
com a campanha Solos, criada para a
Tabacow. Animado, Emilio voltou
com a medalha na bagagem e, ao che-
gar aqui, teve uma decepg¢éo: ndo ha-
via nenhuma festa armada, nem foi
procurado pela imprensa - mesmo a
especializada - para falar sobre o pré-
mio.

A decepgdo faz sentido. Afinal,
essa medalha de ouro tem um signifi-
cado todo especial: é a primeira vez,
desde que o festival foi criado, ha se-
te anos, que um pais latino-
americano fica com o primeiro lugar.
Por que, entdo, o prémio passou des-
percebido? ‘‘Radio no Brasil € consi-
derado o primo pobre dos veiculos”’
responde o préprio Emilio Carrera

Angelo Franzdo Neto, 36 anos e
17 de profissdo, diretor de midia da
McCann-Ericksson, tem uma expli-
cacdo para esse fendmeno. Segundo

ele, as emissoras de radio ndo estdo
sabendo aproveitar as suas caracteris-
ticas locais. ‘‘Elas tém que se preocu-
par mais com 0 mercado local e, para
fazer isso, devem trazer para 0S Seus
departamentos de Marketing profis-
sionais com experiéncia em agéncias
de publicidade capazes de analisar es-
te mercado’’, aconselha.

Brocas e martelos - Quem fez 1sso
parece ndo ter mesmo do que se quei-
xar, como ¢ o caso da Rddio Eldora-

do de Sdo Paulo, que foi buscar na
Lintas o profissional que hoje dirige
seu departamento comercial. Geraldo
Leite Filho, 34 anos e 15 de profis-
sdo, gostou da troca e acredita bas-
tante no veiculo em que esta hoje. *‘O
spot e o jingle bem-feitos tém boa res-
posta comercial’’, garante. ‘““Tenho
sentido aqui a boa repercussdo de pe-
¢as inteligentes, como por exemplo a
da reforma do Teatro Municipal,
com a Quinta Sinfonia de Beethoven
executada ao som de brocas, marte-
los e serras, que fol muito comenta-
da.”

““Com o radio, vocé mexe com a
imaginacdo das pessoas, seus arquéti-
pos’’, ensina Armando Mihanovich,
53 anos e 30 de profissdo, diretor da
Avant-Garde Comunica¢do, produ-
tora responsavel pela premiada cam-
panha da Tabacow. Mexer com a
imaginacdo sem ferir os ouvidos foi
justamente o que Mihanovich conse-
guiu com os trés spots da campanha
Solos - um com o pianista Hamilton
Godoy, outro com o saxofonista
Hector Costita, € 0 terceiro com o
gaitista Mauricio Einhorn. Em cada
spot, 0 musico toca um tema de jazz
composto pelo filho de Mihanovich,
Alexandre, e no final entra uma voz
anunciando: ‘‘Ao piano, Hamilton
Godoy, e, no solo, tapetes e carpetes
Tabacow”’.

Dois problemas - ‘‘No radio, com
poucos recursos, € possivel ‘fazer’ a Il
Guerra Mundial ou uma invasdo de
elefantes cor-de-rosa. O ouvinte cria o
cendario na cabega’’, afirma Gilberto
dos Reis, 38 anos e 15 de profissdo, di-
retor de criagdo da MPM e presidente
do Clube de Criagdo de Sdo Paulo.
Mas, se ha no radio amplo espago pa-
ra a criatividade, o veiculo enfrenta
dois problemas cruciais: o0 escasso
nimero de pecas de qualidade e o al-
cance local.

Os dois problemas parecem ter
uma tnica solugdo: melhorar a quali-
dade de spots e jingles, iniciativa que
algumas emissoras ja estdo tomando.
“‘A Unica forma de segurar os anun-
ciantes e impedir que eles programem
sO televisdo é fazer pecas criativas'’,
admite Silvio Costa, diretor comer-
cial da Rddio Globo de Sio Paulo.
Emilio Carrera, da DPZ, acha que
esse ¢ um bom caminho, mas alerta:
ndo adianta as radios lutarem sozi-
nhas. ‘“‘As proprias agéncias de publi-
cidade deveriam se preocupar mais
com isso0, colocando pessoas de radio
na criacdo e producéo." X
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PONERISIVIO

FAZ 70 ANOS QUE AVILLARES SO PENSANISSO.

Em 1918, quando as cidades soO cresciam para os lados, nos botoes da cabine e s6 voce - ninguem mais - consegue
aVillares ja olhava para cima. Fol 0 inicio do que viria a ser acionar o elevador.
a maior fabrica de elevadores da América Latina Acgos Villares € pioneira no desenvolvimento de agos
Nos anos 80, a revolugao prossegue. Com a criagao de alta liga para cilindros de laminacao e ferramentas. E foi
do sistema Atlas Code, Industrias Villares lancou o primeiro a primeira a produzir aco inoxidavel no Brasil. Hoje, sua
elevador que so obedece aos donos. Voce digita sua senha producao inclui mais de 1.500 tipos diferentes de acos.

Utilizando, pela primeira vez no Brasil, a tecnologia previamente as tensoes, deformacoes e vibracoes

CAE/CAD (Computer-Aided Engineering/Computer-Aided na estrutura metalica.
Design), o setor de Equipamentos de Movimentacao e QOutro exemplo de pioneirismo da Villares: as pesquisas
Beneficiamento de Minérios da Villares projetou e construiu da divisdo de Automacao e Informatica, na area de robotica,
um sistema para manuseio de materiais solidos a granel com o lancamento do primeiro robo do Brasil para

E Mais que isso: No proprio computador sao testadas aplicacoes Industrais

Quando pensar em
Villares, solte a imaginagao
Tudo o que ela tem
feito, nestes 70 anos de vida,
e crnar e gesenvolver
conhecimento para antecipar
o futuro

G VILLARES Z0)

ldéias gerando progresso

Industrias Villares SA - Acos Villares SA - Equipamentos Villares SA - Villares Industrias de Base SA - VIBASA
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Atlanta

O quarto mosqueteiro

Com a ousadia de um D’Artagnan, a CNN de Ted Turner

entrou no clube das trés grandes

redes de televisdo e ganhou milhées s6 com noticias

por José Meirelles Passos

No inicio deste ano, depois de um
longo siléncio, o presidente Ronald
Reagan resolveu conceder uma demo-
rada entrevista as grandes cadeias de
televisio dos Estados Unidos. Para
isso, ele convidou as estrelas dessas
estacdes - 0s seus anchormen - ao seu
gabinete, na Casa Branca. E houve
uma surpresa geral quando a conver-
sa foi ao ar, pois 0s americanos viram
que havia quatro jornalistas no saldo.
Afinal, as networks sdo apenas trés...
ndo sdo?

Eram. Pelo menos em termos de
jornalismo, elas agora s3ao quatro:
ABC, CBS, NBC e... CNN, que mui-
tos jornalistas aqui jA apelidaram de
““0 gato que ruge’’. E esse felino de
apenas oito anos de idade, completa-
dos no ultimo dia 1.° de junho, &, so-
bretudo, ousado. Seu préprio slogan
que o diga: ‘“‘A rede mais importante
do mundo’’. Como o préprio nome
diz, a Cable News Network € uma es-
tacdo por cabo. O que vale dizer que
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ainda ndo chega a todos os lares ame-
ricanos que possuem TV - pois ela
ndo entra de graca como as outras. E
preciso pagar uma modesta taxa men-
sal de 25 doélares pela assinatura de
um servigo nacional que fornece, no
minimo, 47 canais. Entre eles, desde
1980, esta a CNN.

Ao contrario das trés grandes, a
pequena estagdo sediada em Atlanta,
na Georgia, penetra hoje em 45
milhdes de casas - pouco mais da me-
tade das que tém, no minimo, um te-
levisor. Mas, ainda assim, a CNN ¢
freqilentemente a fonte de infor-
macdes mais citada pelos telespecta-
dores. Apesar de terem no jornalismo
um de seus pratos de sustentagdo, a
ABC, a CBS e a NBC se valem mais
de filmes, shows e seriados. Por isso
sdo tidas como canais de entreteni-
mento. Enquanto isso, o prato basico
da CNN é feito simplesmente de noti-
cias. Ela é a inica no género, no mun-
do inteiro. Funciona 24 horas por
dia. Todos os dias. Isso mesmo: sdo
168 horas de jornalismo por semana,
consumidas pelo pablico dos chama-
dos ‘‘formadores de opinido”’.

Pequena-prodigio - E a audiéncia,
segundo pesquisas especializadas, au-
menta a cada dia. O que ndo deixa de
ser curioso, levando-se em conta que
o principal noticiario das chamadas
trés grandes - ou seja, o ‘‘jornal na-
cional’” da ABC, CBS e NBC - )a
caiu, em média, 17% nos Gltimos sete
anos. Os enormes times de repOrteres
e editores da ABC, CBS e NBC nio
tiram os olhos da CNN. Eles tém mo-
nitores em suas redacdes, para ver -
através dos olhos da emissora de
Atlanta - 0 que esta acontecendo nos
Estados Unidos e no mundo.

A pequena-prodigio possui cor-
respondentes em nada menos do que
20 paises. Muito mais que os velhos
impérios televisivos americanos. Nos
Estados Unidos, tem sede em nove
capitais: sua maior sucursal é a de
Washington, com 230 funcionarios.
Ela se vale, ainda, do trabalho de cen-
tenas de free-lancers espalhados pelo
pais. Um anuncio constantemente
veiculado pela emissora estimula
guem tenha uma cdmera de video a
enviar-lhe imagens de acontecimentos
que sejam noticia. Recentemente, por
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i Turner: chamado de ‘‘doido’’

exemplo, um jato da For¢a Aérea
Americana entrou literalmente pelas
paredes de um hotel em Indianapolis:
as primeiras imagens foram da CNN,
gracas a um desses colaboradores
amadores. Elas serviram de sustenta-
¢d0 ao noticiario até que uma equipe
da estacdo pudesse chegar ao local.

Na Casa Branca - Considere-se,
ainda, que através de satélites a CNN
¢ hoje captada por antenas parabdli-
cas instaladas em nada menos do que
55 paises - inclusive no Brasil. Ela é
monitorada o tempo todo em gabine-
tes da Casa Branca, do Departamento
de Estado e do Pentagono. Outro da-
do sintomatico: durante e altima con-
feréncia de cupula entre Ronald Rea-
gan e Mikhail Gorbachev, em Mos-
cou, a CNN era captada em todos os
hotéis da capital soviética, gracas a
um arranjo feito entre o seu imagina-
tivo proprietario, Ted Turner, e o
Kremlin,

“Um profissional de imprensa
ndo pode deixar de se impressionar
com a fidelidade da CNN a cobertura
ao vivo tanto de grandes quanto de
pequenos eventos ', comenta Ernest
Leiser, que, depois de trabalhar 29
anos como jornalista e executivo da
CBS, se aposentou e estd escrevendo
um livro sobre o futuro do jornalismo
nas redes de televisdo. O segredo do
sucesso, segundo Ted Turner, é o fato
de os americanos ja terem incorpora-
do uma certeza ao seu cotidiano: eles
sabem que, aconteca o que acontecer,

BERYL SOKOLOFF/CAMERA PRESS

KEYSTOME

-1

encontrara na CNN,

Nessa segunda estacdo,
que também funciona 24
horas por dia, ndo ha maté-
rias originais. Elas sdo chu-
padas da CNN e retalhadas
em drops de 30 a 60 segun-
dos, embrulhadinhos um a
um. As imagens sd0 as mes-
mas, mas o texto é diferen-
te, preparado por outra
equipe de redatores. Ao fi-
nal de um segundo bloco de
cerca de 30 minutos, sempre
surgem blocos especificos -

Reagan: telespectador assiduo

a CNN estara no local dos fatos,
mostrando-os quase sempre ao vivo.

Foi preciso muita persisténcia pa-
ra sé chegar a esse ponto, No princi-
pio, 0 canal era ridicularizado. Sua
propria sigla era motivo de piadas: os
criticos traduziam CNN por “‘Chicken
Noodle Network’ - ou seja, ‘‘Rede
da Canja de Galinha’’. Ted Turner
era apontado como doido varrido.
Quem, afinal, veria uma esta¢do que
sO mostrava noticias?

Notas curtas - Como se isso ndo
bastasse, Turner decidiu injetar uma
dose dupla no mercado. Ele lancaria,
dois anos depois da CNN, uma se-
gunda rede, também sé de noticias: a
Headline News, que hoje ja atinge 30
milhdes de residéncias. Essa outra es-
tagdo é considerada pela empresa co-
mo uma rede a parte, ainda que utili-
ze 0 material basico da CNN. En-
quanto esta apresenta historias mais
longas, a Headline News se limita a
notas curtas, amarradas em blocos de
30 minutos. Na meia hora seguinte,
algumas vao para o lixo, e as mais im-
portantes sdo atualizadas de forma
que o telespectador pode, a qualquer
momento, ter uma rapida nog¢do do
que esta acontecendo ao redor do
mundo. Mais detalhes, se quiser, ele

com duracgio de dois a trés
minutos. Sdo capsulas que
concentram apenas noticias de espor-
tes, de negdcios, de medicina, show-
business, a previsdo do tempo para
todo o pais e também rapidissimas
sessdes de ginastica que tém duplo
efeito. Por um lado, ensinam os inte-
ressados a atingir ou manter um bom
preparo fisico. Por outro, sdo um re-
fresco para os olhos: os exercicios sdo
sempre praticados por belas garotas.

Arquivo no carro - Essa receita,
seguida pelas duas estagdes, fez com
que a firma de Ted Turner - Turner
Broadcasting System - perdesse nada
menos do que 77 milhdes de ddolares
nos primeiros cinco anos de ope-
racoes da empresa. Mas, de repente,
veio o salto: no ano passado, CNN e
Headline News - que hoje contam
com um total de 1.600 funcionarios -
faturaram 200 milhdes de dolares.
Seu lucro foi de 61 milhdes de dodla-
res. Analistas de mercado dizem que
se alguém se propusesse comprar a es-
tagdo hoje teria que desembolsar no
minimo 1,2 bilhdo de ddlares.

No 1nicio eram apenas 300 empre-
gados, e a estacdo funcionava numa
mansdo que havia sido abandonada
apos servir de sede a um clube de
campo de Atlanta. Tudo era precario:
a mailor parte dos equipamentos era
refugo de outros canais. Jeanes von
Essen, atual vice-presidente e editora
Internacional da CNN, era editora as-
sistente nessa época e lembra que ndo
tinha sequer arquivos para guardar fi-
chas e recortes. ‘“Como ndo havia es-
pa¢o, acabei instalando o arquivo in-
ternacional no banco traseiro do meu
carro. Quando precisava de alguma
coisa, eu dava uma corrida ao esta-
cionamento...”’, recorda ela.

Os tempos mudaram. A CNN tem
hoje 66 mil metros quadrados, ocu-
pando parte de um complexo de edifi-
cios de 14 andares onde existe um
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Qual € a
imagem da
sua empresa
na imprensa?

Mais de vinte entidades e empresas,
pablicas e privadas, de Sdo Paulo, ji
Iém resposta para esta pergunta.
Elas sdo assinantes do

Relatorio IBEC
Imagem na Imprensa

O Gnico existente no Brasil. A partir
da anilise minuciosa de cada
noticia, artigo, comentirio, editorial
ou simples nota publicada na
imprensa permite avaliar com
exatidio, més a més, o conceito do
cliente nos veiculos de comuni-
cagdo impressos. A sua disposicio,
também, o

Relatorio IBEC
Imagem Comparada

Tem as mesmas caracterislicas

do Relatério IBEC/Imagem na
Imprensa, mas compara o0 conceilo,
na imprensa, da sua empresa com 0
de seus principais concorrentes.

-Fag¢a uma consulta ao

Instituto Brasileiro de Estudos de
Comunicagao.
Telefone (011) 852-4836
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grande hotel - o Omni Center, de pro-
priedade de Ted Turner -, um shop-
ping center, restaurantes ¢ centenas
de escritorios comerciais alugados a
terceiros. O conjunto, batizado ha
dois anos como CNN Center, esta va-
lendo 75 milhdes de dolares. SO em
equipamentos eletrOnicos, a estagao
possui um total de 12 milhdes de do-
lares.

Visitas pagas - Curiosamente, a
CNN acabou virando atragdo turisti-
ca em Atlanta, cidade do Sul dos Es-
tados Unidos que tem o aeroporto
mais movimentado do mundo. Dois
mil ¢ quatrocentos voos se originam,
terminam ou passam por ali todos os
dias. Atlanta tornou-se, nos ultimos
anos, um centro de convengdes - se-
diando mais de 300 dessas grandes
reunides por ano. E muitos dos visi-
tantes, atraidos pelo enorme lumino-
so azul reproduzindo as letras CNN
no topo do prédio, vdo ali participar
de uma visita as instalagdes do canal.

De hora em hora ha o chamado
studio tour, em gue um guia da em-
presa lidera um grupo de visitantes
pelos corredores e saldes da emissora,
contando-lhes a histéria da CNN e
possibilitando que vejam os profissio-
nais em plena a¢do sem que as trans-
missdes sofram qualquer interferén-
cia. Ted Turner construiu ambientes
especials para 1sso: pode-se ver tanto
as redacdoes da CNN e da Headline
News como alguns dos seus anchor-
men no ar, através de paredes de vi-
dro a prova de som. Paga-se quatro
dolares por essa visita de 45 minutos,
da qual se leva como lembranga, além
de tudo, um botdo de lapela que diz:
“I made news. CNN"" (Fui noticia.
CNN.) ““A CNN representa o desen-
volvimento mais imaginativo no jor-
nalismo de televisdo dos altimos 25
anos, desde que a CBS e a NBC ini-
ciaram 0s noticiarios de meia hora de
durag¢do no horario nobre’’, comenta
o veterano diretor da CBS Ernest Lei-
Ser.
A CNN interrompe sua progra-
mac¢do a qualquer momento para co-
locar no ar um fato importante, este-
ja ele acontecendo em Washington,
Toquio ou no Golfo Pérsico - a emis-
sora tem dois noticidarios nobres a
noite, com uma hora de duragédo, em
que mostra historias mais detalhadas.
As oito da noite entra o Primnews e,
as dez, o Evening News. Sua maior
estrela, o anchorman Bernard Shaw,
que esta na CNN desde 1980, depois
de haver passado pela CBS e ABC,
hoje é uma figura tdo conhecida e
prestigiada quanto seus colegas Peter
Jennings (ABC), Dan Rather (CBS) ¢

Tom Brokaw (NBC). Sua presenca a
frente do time da CNN ¢ outra das
novidades que Ted Turner impG4s ao
telespectador americano: Shaw € ne-
gro.

Como um trator - Tudo indica
que a estacdo continuara dona do
mercado, jJa que as tentativas de se
criar concorréncia foram um fiasco.
A gigante CBS quis ter seu proprio
canal sé de jornalismo por cabo, mas
acabou desistindo da 1déia depois de
ver que precisaria contratar mais 400
profissionais e arcar com um custo
adicional de 50 milhdes de doélares
por ano. A segunda investida no setor
fol feita por outra das trés grandes, a
NBC. Pelos calculos dessa emissora
de Nova York, seria preciso conse-
guir pelo menos 13,5 milhdes de assi-
nantes para que o seu canal de noti-
cias fosse viavel. A idéia acabou mor-
rendo quando seus executivos ndo
conseguiram convencer 0s operadores
de servigos de TV a cabo a acrescen-
tar um novo canal a rede nacional.

Enquanto isso, a estacdo de
Atlanta avanca como um trator no
mercado jornalistico. Ela agora ja es-
ta produzindo um noticiario em espa-
nhol para a Telemundo, uma rede
hispanica sediada em Nova York e
que tem uma série de filiadas espalha-
das por todos os Estados Unidos.
Turner fatura com a estacdo e com
um time profissional de beisebol
(Atlanta Braves) e outro de basquete
(Atlanta Hawks) - e comprou a ve-
lha Metro (hoje MGM-UA Entertain-
ment Company), por 1,5 bilhdo de
délares. Depois disso, numa nova exi-
bicio de sua audacia, ele fez uma
oferta para a compra da CBS - que
acabou sendo recusada.

Turner, porém, ndo desistiu. Ja
que os executivos das trés grandes re-
des dizem que nenhuma delas esta a
venda, ele decidiu criar outra. E ja es-
ta se preparando para inaugurar, no
proximo dia 3 de outubro, a TNT
(Turner Network Television), um ca-
nal apenas de entretenimento, tam-
bem por cabo e sediado em Atlanta. X |
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Brasilit.
Melhorando a

vida de
milhoes.

A Brasilit € muito conhecida por seus produtos de fibrocimento,
especialmente caixas-d'agua e telhas.

Entretanto, ela € responsavel, também, pelos tubos e conexdes de
PVC Fortilit e por equipamentos e sistemas para irrigacao.

Ha mais de 50 anos a Brasilit se dedica a buscar solugcdes objetivas,
dentro da nossa realidade, na habitacao, saneamento basico,
higiene publica e agricultura, melhorando a vida de milhdes de brasileiros.

TN
BRASILIT

N



MAS VALE OURQ.

£ ESTE TIPO DE PREMIACAO, ESPONTANEA

E ESPECIAL, QUE FAZ O DIAADIA DA

NOSSA PROPAGANDA SER MAIS GOSTOSO.
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Tel. (031) 225-0488 Telex (31) 1964
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Comunicagao Chic € um suplemento de moda e consumo
ofisticado que poderia sair nas nossas melhores revistas de
:stilo. Mas que vai ser publicado em plena revista Imprensa de
sutubro.

Nem tudo na vida sao releases. Se vocé quer vender seu
woduto para a maior elite formadora de opiniao do pais, l M PRENM
nuncie.

Autorizacao até dia 5/10; material até dia 10/10. Dia 25/10. I Or1ialiSmo € ComUNICaCao I—
4 mil formadores de opinido ja estarao com a revista nas maos, Endereco
rontos para formar uma opinido sobre o seu produto. Ou sobre Rua Padre Chico. 85 - conj. 61
da concorréncia. Tel.: 263.4677 ¢ 65.8025
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Publicacoes
especializadas de
Los Angeles:
assunto para todos
0s goslos

Los Angeles

A maquina
de fazer estrelas

Em Hollywood, a Imprensa e o cinema
Sdo parceiros num negocio que
envolve milhdes de dolares: o sucesso

por Ana Maria Bahiana
e José Emilio Rondeau

Washington tem sua Casa Bran-
ca, o Pentagono e as representacdes
diplomaticas. Roma tem o Vaticano.
Los Angeles tem Hollywood. Nio,
nao € exagero: cobrir a indistria cine-
matografica americana, na Costa
Oeste, é algo tdo intenso, visceral e
complexo quanto trabalhar junto
aquelas outras sedes de poder. O ci-
nema, no Sul da California, é o res-
ponsavel direto ou indireto por mais
da metade de todos os empregos da
regido, uma for¢ca econémica que
movimenta milhdes de dolares e uma
quantidade consideravel de egos.

Hoje ndo existem mais chefdes in-
dividualistas, aventureiros e autorita-
rios, os Samuel Goldwyns, Cecil B.
de Milles e Walt Disneys, que, com
um desejo e um cheque, controlavam
carreiras e fortunas. Estudios e distri-
buidoras dangcam a nova valsa da
América Corporativa, com seu codi-
go de hierarquias e valores, suas jun-
tas de presidentes, suas fusdes e in-
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corporacdes. Nido se fazem mais
aventuras: fazem-se negocios, e nego-
cios de vulto.

Pauta para toda obra - A midia de
Los Angeles acompanha essas mar-
chas e contramarchas com a maior
atengdo e assiduidade. Cinema, aqui,
nao é assunto apenas para os suple-
mentos de lazer ou para as revistas de
amenidades e fofocas - embora esteja
nos dois: €, também, pauta para Eco-
nomia, para Geral, para Cidade. Ci-
nema € o que bloqueia ruas e resulta
em protestos de associagdes de bair-
ro, € 0 gue paga um volume mais que
apreciavel de taxas municipais e esta-
duais. Cinema é o que pode enfurecer
grupos religiosos e étnicos - como
agora, com a controvérsia em torno
do novo filme de Martin Scorsese, A
Ultima Tentacdo de Cristo - e 0 que
pode equilibrar e desequilibrar o jogo
econdmico e financeiro entre corpo-
ragdes tdo diversas quanto a Coca-
Cola e a Gulf & Western (ambas pro-
prietarias de companhias produtoras
e distribuidoras de cinema). Por isso,
0 cinema € pauta para toda obra.

Assim, Los Angeles abriga um le-
que de publicacdes especializadas,
pagas ou gratuitas. Apesar de a prin-
cipal delas - o jornal diario/revista
semanal Variety - ter sede em Nova
York, todas as outras publicacdes
chamadas trades (do meio) sdo gera-
das a partir de Los Angeles, do prin-
cipal concorrente do Variety, o
Hollywood Reporter (que também
edita jornais diarios, uma revista se-
manal e diversos suplementos espe-
ciais, inclusive uma verdadeira biblia
do meio, o Blue Book, superlista de
quem ¢é quem na indastria), ao ultra-
especializado Dramalogue, dirigido
especificamente a atores, atrizes e {1-
gurantes (e principal fonte de empre-
gos para a classe, ja que publica regu-
larmente os anuncios de chamada de
elenco para novos filmes e programas
de tevé). Entre um e outro estdo re-
vistas e jornais de todo feitio, ambi-
¢do e tiragem. American Cinemato-
grapher, por exemplo, tira 60 mil e
vende quase tudo diretamente, por
assinatura, a técnicos altamente espe-
cializados.

PirAmide de midia - Seu foco ¢ a
arte da cinematografia, a fotografia
para cinema. Igualmente técnica e es-
pecializada, e com tiragem semelhan-
te, € a Film and Video Production,
dedicada a equipamentos, locacdes e
outras minucias da parte ‘‘pesada’
do cinema e do video. Para o especta-
dor informado, existe a Film Com-
menti, seriissima revista so de criticas,
vagamente pautada no formato do
classico Cahiers du Cinéma.

Para o pablico em geral, qualquer
loja de Los Angeles, de roupas a su-
permercados, tem na porta uma pilha
semanalmente renovavel da gratuita
Movieline, uma revistinha despreten-
siosa, tipo guia de cinemas, mas que
constantemente fura as grandes (e
conta sempre com matérias assinadas
por Roger Ebert, um dos mais bada-
lados criticos de cinema dos Estados
Unidos). No pordo dessa piramide de
midia impressa estd a semiclandestina
Hollywood Kids, revistinha gratuita,
preto e branco, encontravel em algu-
mas academias de ginastica, alguns
saloes de beleza, algumas butiques,
editada, apurada e escrita por uma
equipe de quatro pessoas numa sali-
nha de Hollywood, e contando, sem-
pre, as fofocas mais quentes e certei-
ras do meio - obtidas gracas a uma re-
de de informantes que inclui cabelei-
reiros, manicures, motoristas de li-
musines, empregados domésticos,
professores de ginastica.

Observacdo importante: para o
grande publico, a melhor publicagio
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Em pauta dois grandes acontecimentos:
180 anos da Imprensa Brasileira e o

primeiro ano de trabalho da Revista Imprensa.
Um momento importante para todos nos.

GAZETA MERCANTIL



Spielberg: neurose de reporteres

especializada em cinema € a revista
mensal Premiére. Versdo americana

autorizada da homo6nima francesa,"

mas devidamente adaptada para os
usos e costumes da América, Premie-
re vive o contra-senso de ter sede em
Nova York e o maior corpo redacio-
nal em Los Angeles. ‘‘Escolhemos
Nova York porque aqui é a capital
editorial dos Estados Unidos’’, diz a
editora, Susan Lyne. ‘‘Mas temos
que conviver com o fato de que Los
Angeles é a capital do cinema.” A
Premiére americana esta completan-
do agora um ano de vida e tem uma
tiragem superior a 250 mil exempla-
res.

Trilha de contatos - A relacdo da
indastria com essa midia farta, vasta
e segmentada € tdo complexa quanto
sua propria rede interna de poder.
Longe vai o tempo em que O presi-
dente de um estidio, com meia duzia
de liga¢des para colunistas como a ce-
lebre Louella Parsons, fazia e desfa-
zZla carreiras.

Cada estudio tem hoje, € claro,
seu departamento de divulga¢do, mas
ele é, geralmente, a ponta final de
uma trilha de contatos que inclui os
divulgadores pessoais dos artistas,
seus empresarios e suas agéncias - e
por ‘‘artistas’’ entenda-se aqui tanto
atores e atrizes quanto diretores, ro-
teiristas e produtores. Pode-se dizer,
sem erro, que quem tem boas re-
lacOes com esta rede - principalmente
com a poderosissima empresa de di-
vulgacdo PMK, cuja presidente, Pat
Kingsley, é famosa por jamais retor-
nar ligagdes telefOnicas, ou com a
agéncia Creative Artists, cujo presi-
dente, Michael Ovitz, ja derrubou

RICHARD OPENIC

AMEHA PHESE

Qualquer bom advogado
derruba a validade do docu-
mento numa Corte de Justi-
¢a americana, mas infringir
suas minuciosas clausulas
representa, para uma publi-
cacdo, algo muito pior que
uma briga na Justica - a
perda virtual de acesso a
nomes de peso da induastria
cinematografica. Isso acon-
tece? Acontece: a competi-
¢ado ¢ ferocissima, e todas as
partes envolvidas sabem
disso. A maioria dos edito-
res aceita, mas ja existiram
casos de editores desligando
o telefone na cara de divul-
gadores da PMK ao primei-
z ro sinal de imposi¢do para
- §€ conseguir uma matéria.
& Uma retaliacdo costumeira

Redford: contrato para entrevistas

Louella Parsons, colunista a antiga

mais de uma cabeca coroada nos es-
tudios - tem quase tudo em termos de
matéria, em Hollywood.

Quase tudo porque, evidentemen-
te, sO passa por esse filtro multiplo o
que convém a bem azeitada maquina
de fazer estrelas, e um pedido aceito
de entrevistas vem sempre acompa-
nhado de uma infinidade de res-
tricdes quanto a perguntas, quem € 0
reporter, duracéo da entrevista, enfo-
que da matéria e até prerrogativas de
primeira leitura da transcricdo e do
texto final. Em se tratando de me-
gaestrelas do porte de um Woody Al-
len, uma Meryl Streep ou um Robert
Redford, por exemplo, sem falar na
mais paranoica dupla de Hollywood,
George Lucas e Steven Spielberg, es-
sas restricdes vém escritas num con-
trato a ser assinado tanto pelo repor-
ter quanto pelo editor da publicagao.

CAMERA PRESS

dos divulgadores ¢ o que
acaba de ocorrer com uma

| entrevista com Sylvester Stallone,

que foil parar no Los Angeles Times
por ““mau comportamento’ do jor-
nal concorrente, o Los Angeles He-
rald, a quem a matéria havia sido
oferecida inicialmente.

Se de um lado do sistema existe
uma confusa, mas feroz hierarquia
em perpétuo conflito - agentes e di-
vulgadores autonomos fazendo cabo-
de-guerra com os departamentos de
Marketing e Promocdo dos estudios
-, do outro lado, o da midia propria-
mente dita, a organizacdao ¢ um pou-
co mais padronizada e rigorosa. No
topo da piramide hierarquica da mi-
dia estdo as tevés, principalmente os
canais a cabo especializados em cine-
ma, € 0s criticos e/ou entrevistadores
das grandes cadeias de tevé ‘‘nor-
mal’’. Estes recebem as primeiras no-
ticias, sdo convidados para as primei-
rissimas sessoes fechadas e ganham
aquilo que €, hoje, a grande arma de
divulgacdo de Hollywood, o ¢lip - um
a trés minutos de imagens seleciona-
das do filme em questdo, que em ge-
ral servem para ilustrar entrevistas ou
comentarios (a regra corrente é que
ndo importa o tom da critica feita na
tevé - se o clip for exibido, é audién-
cia certa para o filme).

Imediatamente abaixo vem o pri-
meiro escaldo da imprensa ‘‘domésti-
ca'’, ou seja, americana: revistas co-
mo Time, Newsweek, People, US,
Rolling Stone e Premiére, jornais
como L.A.Times, The New York Ti-
mes, The Washington Post. Como 0s
filmes obedecem a um rigido calenda-
rio de lancamentos, estreando inicial-
mente em algumas cidades mais im-
portantes, passando a seguir para ci-

. dades médias e pequenas dos Estados

—
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Unidos e, algum tempo depois, para
a Europa, Asia e América Latina, a
prioridade de acesso a produtos e ar-
tistas segue exatamente essa rotina.

Territério ‘*fechado’ - Assim, o
terceiro escaldo das atengdes dos es-
tudios € a pequena ¢ meédia midia do-
meéstica (incluindo estacdes de radio e
tevé). E, no fim da linha, aquilo que
no jargdo da industria é conhecido
como *‘0s territérios’’: 0 vasto mun-
do além das fronteiras dos Estados
Unidos, onde o poder de barganha de
um correspondente é diretamente
proporcional ao poder de compra de
seu mercado consumidor de cinema,
a circulacdo do seu veiculo e a data de
estréia do filme em seu pais. Como
‘‘os territdrios’’ representam meros
10 a 20% da receita do filme, e como
o Brasil é considerado - nas palavras
de executivos da industria - um “‘pais
dificil’’, ““muito fechado’', “‘sempre
em crise econdomica’’, com ‘‘pouco
poder de consumo’’, a municido nati-
va na guerra pela noticia, em Holly-
wood, é mais ou menos equivalente a
uma espingarda de chumbinho entre
metralhadoras Uzi.

Para sequer ser considerado um
integrante dessas escaramugas, 0 pro-
fissional que cobre cinema precisa ter
quase tantas credenciais quanto os se-
toristas do Pentagono. Para come-
car, ele precisa creditar-se junto a
onipresente e onisciente Motion Pic-
tures Association of America, a orga-
nizacdo que reune estidios e produ-
tores e que confere as classificacdes
etarias aos filmes. Uma vez checado
devidamente pela MPAA, 0 que in-

Stallone: retaliacdo contra o Herald

clui o envio obrigatorio de todas as
copias de matérias publicadas, com a
assinatura do credenciado, na im-
prensa, € preciso se credenciar indivi-
dualmente em cada estudio, produto-
ra € ageéncia.

Passo seguinte ¢ despacho idénti-
co com a Academia de Artes e Cién-
cias Cinematograficas, a que distri-
bui Oscars - e, aqui, o profissional
corre 0 risco de ficar falando sozi-
nho, porque a cada ano ele deve re-
novar seu credenciamento € provar
de novo que € jornalista na ativa, sem
nenhuma certeza de que sera aceito.
Pertencer a ubiqua e poderosa Holly-
wood Foreign Press Association ¢ um
trunfo e tanto (leia quadro), mas cus-
ta 300 dolares de joia .

PRESS

AMERA

Contato controlado - Uma vez
submetido a todos esses rituais, o jor-
nalista estd no jogo de Hollywood e
pode se considerar incluido nos ri-
tuais de praxe: as sessdes fechadas
dos filmes, as coletivas e 0 mais novo
de todos os ritos, o junket, uma mis-
tura de coletiva e campo de férias. Se-
gundo o folclore de Hollywood, o
junket foi inventado ha trés anos por
dois dos estudios mais agressivos e
inovadores do mercado: o Orion, co-
nhecido por bancar projetos “*maldi-
tos’’, e o Disney, que desde sua reno-
vacdo, em 1985, é a mais audaciosa
das grandes companhias. Seu racioci-
nio era simples: por que gastar fortu-
nas peregrinando com diretores ¢ as-
tros de costa a costa, para trabalho
promocional, quando era mais bara-
to e eficiente juntar artistas e impren-
sa num unico e aprazivel local? Hoje,
todo estudio que se preze faz seus
junkets: fins de semana em hot¢is de
luxo, em lugares que podem ou nao
ter alguma relagdo com o filme.

Um junket custa a um estudio en-
tre 50 mil e 500 mil dolares, depen-
dendo de onde é e de quantos jorna-
listas sdo convidados: uma banalida-
de, em relacdo a orcamentos de pro-
ducdo entre 10 milhdes e 30 milhoes
de doélares. Alguns jornais e revistas
se recusam a participar de junkets,
para manter uma distancia segura do
risco da manipulacdo. Outros enviam
o jornalista, mas assumindo suas des-
pesas - como fazem, em geral, a Pre-
miére, o Los Angeles Times ¢ o The
New York Times. X

O cacife
dos veteranos

Num meio competitivo e agressi-
vo, onde o0 mercado nacional tem
prioridade absoluta e a palavra de or-
dem ¢ clout (cacife, poder de barga-
nha, influéncia), um Gnico agrupa-
mento de estrangeiros consegue subir
pela contramdo, em Hollywood: os
85 multinacionais (de 60 paises) e

quase sempre veteranos jornalistas da
Hnllywood Foreign Press Associa-
tion. Criada ha 45 anos, ainda dentro
do periodo glamouroso do cinema
americano, a Foreign Press conse-
Euu seu clout - num ambiente, se ndo
stil, pelo menos indiferente ao es-
trangeiro - gragas a um expediente
que sempre deu certo em Hollywood:
0 prémio.

Com exatamente a mesma idade
da associa¢do, o prémio Golden Glo-
be, atribuido pelo voto direto dos in-
tegrantes e entregue, providencial-
mente, dois meses antes dos Oscars
da amdtmiq. ¢ tido pela industria
COMO uma vigorosa peg¢a promocic-
nal para seus filmes e um bom indica-
dor intermediario da premiaciao
maior, o Oscar. ‘*Na verdade, os ato-
res ¢ diretores preferem ganhar o
Golden Globe™’, diz o grego Yani Be-
gakis, presidente da Foreign Press,
“‘porque temos classificacdes especi-
ficas para comédia e drama, favore-
cendo mais o trabalho dos artistas.
Além disso, o prémio ¢é conferido pe-
lo voto direto de toda a associacdo. E
mais justo e expressivo que o da aca-
dermia’’.

Para tornar um filme elegivel pa-
ra 0 Golden Globe, ele deve ser exibi-
do, em sessdo fechada, para os inte-

grantes da associacdo, entre cinco
dias antes e cinco dias depois de sua
estréia nos cinemas - garantindo, as-
sim, aos jornalistas, acesso exclusivo
e prioritario aos produtos. Além dos
Golden Globes anuais, a Foreign
Press promove coletivas exclusivas
para seus integrantes.

Para se tornar um filiado, o jor-
nalista tem de ser apresentado por
dois integrantes da associacdo, levar
provas de seu trabalho (recortes, reci-
bo de pagamento) e pagar uma jdia
de 300 dolares, mais anuidades de 21
doélares (pelo primeiro ano) e 15 déla-
res (para os demais). A filiacdo é vita-
licia - ‘“‘enquanto o jornalista estiver
ativo™’, esclarece Begakis -, ¢ a Fo-
reign Press aceita no maximo cinco
novos membros por ano, o que expli-
¢a os murmurios de queixa dos estu-
dios, que reclamam do baixo indice
de renovagéo de seus quadros.
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As melhores cabecas do Rio,
agora no melhor Caderno do Rio.

Larice Lroingm
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O Caderno D € o Ginico segun-
do caderno do Rio com mais de
um milhdo de leitores didrios.
Agora, ele tem também as me-
lhores cabegas pensantes do Rio.
Gente que dispensa apresenta-
¢do. E tem sempre um milhdo
de histérias pra contar.
Artur da Tivola, Carlos Eduar-
do Novaes, Carlos Leonam,
Christine Ajuz, Eduardo Masca-
renhas, Fernando Gabeira, Ma-
ria Helena Durtra, Marta Su-
plicy, Rubem Braga ¢ Ruga.
Quem € o malor tem que ter o
melhor.
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Buenos Aires

A liberdade
vai a
julgamento

Correspondente brasileiro
acusado na Argentina
faz da defesa um ataque

por Monica Yanakiew

CAMEHA PRESS

Um velho processo movido na Ar-
gentina desde julho de 1985, contra o
jornalista brasileiro Flavio Tavares, ja
subiu a rampa do Palacio do Planalto
e entrou na Casa Rosada. E reabriu,
este més, velhas feridas que os quatro
anos-e oito meses do governo demo-
cratico de Raul Alfonsin ndo pude-
ram cicatrizar. O escandalo atinge a
agéncia Reuters de noticias, a televi-
sdo estatal argentina, ATC, e o falido
jornal La Opinion, dirigido, em seus
tempos de gloria, pelo conhecido jor-
nalista Jacobo Timmermann.

O motivo do processo por caliinia
e difamacdo movido contra Flavio
Tavares foi um artigo publicado na
Folha de S. Paulo, no dia 26 de maio
de 1985, um despacho de Flavio sobre
o julgamento publico das juntas mili-
tares que governaram a Argentina de
1976 a 1983. Com outros correspon-
dentes estrangeiros, ele presenciou o
depoimento de Timmermann, um dos
muitos presos e torturados durante a
ditadura. E relatou na Folha que
Timmermann atribuiu sua prisdo a
delagdo de outro jornalista, Enrique
Jara,

““Os seqiiestros e torturas, os fuzi-
lamentos em massa, o estupro indis-
criminado das mulheres prisioneiras
ou 0 desaparecimento de criangas co-
meg¢am a aparecer no tribunal que jul-
ga as antigas juntas militares, como
parte de um plano do alto-comando
das Forcas Armadas. Os testemunhos
dos trinta primeiros dias de julgamen-
to, no entanto, mostram que a trage-
dia ndo foi obra solitaria dos milita-
res ou da policia. Uma extensa faixa
civil participou ativamente do horror,
ndo so pela conivéncia do siléncio ou
pela cumplicidade da delagdo, mas
como autor direto dos fatos’’, escre-
veu Flavio em seu artigo. Em seguida,
citou o depoimento de Timmermann:
““‘Houve o caso do jornalista Enrique
Jara, que denunciou o diretor de seu

Timmermann: testemunho de impacto

proprio jornal (La Opinion) como
subversivo ¢ agente comunista inter-
nacional e que assistiu inclusive as
torturas da vitima, o jornalista Jaco-
bo Timmermann'’.

Reacdo a altura - Na época do jul-
gamento, Jara ndo estava mais no
La Opinion, que falira depois que 0s
militares o0 tomaram de Timmer-
mann. Ja se tornara diretor em Bue-
nos Aires da agéncia Reuters - cargo
que ocupa até hoje. E, alegando ndo
ser verdade o que escrevera Flavio,
abriu contra ele um processo, pedin-
do a indenizacdo simbdélica de um
austral (que na época valia pouco
mais de um doélar e que hoje, com a
desvalorizacdo da moeda argentina,
vale 14 centavos de délar). Jara afir-
ma que foi preso junto com Timmer-
mann. O chefe da policia da Provin-
cia de Buenos Aires durante a ditadu-
ra - Ramon Camps - diz, num livro,
que o jornalista integrou o grupo po-
licial que prendeu Timmermann em
sua casa, em 1977. Camps transcreve
parte das acusagdes que Jara fez ao
diretor do La Opinién. Entre elas, a
publicagdo de habeas corpus impetra-
dos na Justica pelos parentes dos de-
saparecidos, numa época em que a
censura argentina ndo permitia a Im-
prensa sequer noticiar os seqiiestros.

O jornalista brasileiro reagiu a al-
tura. Apelou diretamente para os pre-
sidentes José Sarney (de quem ¢ ami-
go) e Raul Alfonsin, durante o encon-
tro que tiveram em Buenos Aires em
1986 para discutirem o acordo de In-
tegracdo dos dois paises. Quando os
dois presidentes ¢ dona Marly assis-
tiam de um camarote a um espetaculo
em sua homenagem no Teatro Colbn,
Flavio e sua mulher, Norma Moran-
dini (correspondente da revista espa-
nhola Cambio 16), tiveram um téte-a-
téte com eles.

““Eu disse que o processo é uma

ARRIL IMAGFSSAMUEL IAVELBERG
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Flavio (em 79): ‘‘Contei 0 que ouvi”’

tentativa de limitar a liberdade de im-
prensa num pais democratico’’, conta
Flavio, hoje com 54 anos e uma longa
histéria de prisdes durante as ditadu-
ras do Brasil e do Uruguai. ‘“Néo
posso ser julgado porque desempe-
nhei o papel de jornalista e informei o
que Timmermann disse. Ndo inventei
a informacdo. Contei 0 que ouvi num
julgamento publico e oral. Se Jara ti-
vesse que julgar alguém, este alguém
seria 0 proprio Timmermann.”’

Bens embargados - O advogado
de Flavio também argumentou que a
Justica argentina ndo tem competén-
cia para julgar esse caso porque a in-
formacdo de Flavio foi publicada no
Brasil e a Folha de S.Paulo sequer
chega as bancas de Buenos Aires, co-
mo € o caso de O Globo, Jornal do
Brasil, O Estado de S.Paulo e Gazeta
Mercantil. Os argumentos de Flavio e
sua defesa ndo serviram para parali-
sar 0 processo, ¢ o jornalista, hoje
correspondente do jornal mexicano
Excelsior, teve seus bens embargados
e ndo pode deixar Buenos Aires sem
permissdo da Justica argentina.

O processo esta na fase final. Jara
chamou, para falar a seu favor, o
porta-voz da Casa Rosada, o jornalis-
ta José Ignacio Lopez, e o editor da
televisio ATC, Ramiro Casabellas.
Ambos diziam que lembravam da pri-
sdo de Jara. Mas o testemunho de
maior impacto foi o do préprio Tim-
mermann, que falou em defesa de
Flavio. Pela primeira vez, ele acusou
Casabellas de té-lo delatado, junto
com Jara. E, durante quatro horas,
revelou a Justica argentina o envolvi-
mento dos dois jornalistas na ‘‘guerra
sujau.

Este més, serd a vez de Flavio de-
por perante a Justica. ‘‘Esse processo
€ contra a liberdade de imprensa. E

ndo podemos abrir um precedente”’,
diz Flavio Tavares.
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imples e facil de carregar.
az operacoes fantasticas.
er ver? Soma. Em apenas

ito meses de operacao
urocard € o terceiro cartao
o Brasil, somando gquase
00.000 clientes.
ultiplicacdo. Rapidamente

a rede de lojistas se
multiplicou. Atualmente sao
95.000 estabelecimentos
comerciais cadastrados.
Divisao. Divididos por todo
o Pais, sao 110.000 pontos
onde os clientes podem sacar
dinheiro com o Ourocard

garantindo o Cheque-Ouro.
Voce acha que esta faltando
uma operacao’ E, mas
Subtracdo ele nao faz, nao.
Ourocard. O cartao que colocou
todos os outros no bolso.

g BANCO DO BRASIL
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Como
perder as

eleicoes.

Todas as tdticas e estratégias para ndo perder
as eleigdes estdo reunidas em 17
emocionantes capitulos escritos por Paulo
Markun, Por apenas 1.500 cruzados vocé
compra 0O seu, ou ainda por pregos especiais
para pedidos conjuntos.

Como Perder as Eleigdes. Um langamento
co-editado pela Feeling Editorial e pela
Editora Trés. A partir de setembro em todas
as bancas ou na propria Feeling Editorial;
Rua Dr. Alberto Torres, 21 Perdizes, Sdo
Paulo, CEP: 05006.

EDITORIAL LTDA.
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 Paraba estd vencendo desafios.
' ,}; Quando Tarcisio Burity assumiu 0
" Governo, a folha de pessoal estava

S atrasada em 2 a 3 meses, 0
funcionalismo cruzara os bragos, havendo
excesso de nomeagdes, com 0 ingresso de 31
mil novos servidores, O crédito junto aos
agentes financeiros oficiais tinha sido suspenso.
Era 0 caos. Mas o novo Governo encarou 3
situacao com coragem e determinagao. Hoje,
com as finangas bem administradas, persistem
alguns problemas estruturais, mas 0
funcionalismo recebe em dia (depois de uma
séne de aumentos que superam a inflagao do
periodo) e a Paraiba toca as suas obras. E 3
larefa da reconstrugao. Uma das pnncipais
realizagoes do Governo é a construgao do
complexo Gramame-Mamuaba, a maior obra de

"
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engenharia sanitana do Estado, compreendendo
duas barragens, uma estacao de tratamento e
uma adutora de 33 quilometros — garantindo o
abastecimento d'agua da Grande Joao Pessoa
por mais 15 anos. ldentica garantia tera a
populacao de Campina Grande, com a
construcao da segunda adutora da cidade, obra
|a licitada. O saneamento basico também estd
sendo levado a 124 sedes de municipios,
enquanto o Governo exibe a marca de 2.300
pequenos agudes construidos nas areas de
emergencia da seca — um recorde no Nordeste.
A entrega de motobombas acelera o plano de
irmgacao no semi-ando. U Balcao da Economia,
que comercialza produtos alimenticios a precos
diferenciados, ja instalou 12 postos de venda, e
milhares de silos metalicos comecgam a ser
distribuidos com pequenos agricultores

I1/BURI

Reconstruindo a Paraiba

Centenas de familias estao sendo assentadas
em terras adquiridas pelo Estado, e a Primeira
Dama, Dona Glauce Burity, executa um
programa intensivo de micro-empresas grupais
integradas no Intenor. A saude (com a execucac
do SUDS), a seguranca publica (com 0
reaparelhamento das policias Civil e Militar), os
transportes (com a abertura de novas estradas)
a educacao (com a recuperacao da rede fisica e
a oferta de maior numero de vagas) e a
habitacao (com a construgao de novos conjuntos
residenciais) sao pnoridades que recebem
tratamento especial. E 0 Estado ainda investe
firme no tunsmo, além de se destacar no
cenano cultural do Pais, com promocoes como 0
recente Festival Internacional de Viusica truaita
custeado por empresas privadas. £ a Paraiba
atinada com o futuro.
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Pequim

Uma foto que
valeu por

mil palavras

A imprensa chinesa vive
um surpreendente
momento de liberalizacdo

por Milton Blay

Foi uma fotografia, uma simples
foto de uma fila diante de uma mer-
cearia, que desencadeou um processo
de liberac@o da imprensa chinesa que
a coloca em sintonia com a glasnost.
A foto de consumidores com ar resig-
nado ilustrava um artigo sobre os
problemas causados pela inflagdo,
que neste ano devera girar em torno
dos 30%. Isso foi no inicio de margo.
Desde entdo, os chineses surpreen-
dem-se a cada dia, no momento de
abrir os jornais. Pela primeira vez,
eles puderam ler o resumo de uma
reunido do bird politico do partido e

tomar conhecimento da existéncia de |

FOTOS MANUEL VIMENET/AGENCE VU

casos de corrupcdo no pafs. Alguns |
jornais ndo hesitam em criticar altos |

responsaveis locais, citando nomes e
publicando provas. .

O supra-sumo desta ‘‘glasnost”’
chinesa é o diario Clareza, que teve a
ousadia de publicar uma impressio-
nante apologia do sistema capitalista.
‘“Nos devemos reconhecer que a po-
téncia econdmica, o nivel de vida, de
educacdo e os valores da populacdo
sd0 superiores aos nossos’’, escreveu
o jornalista Bi Qi ao retornar da Re-
publica Federal da Alemanha, antes
de confessar: ‘‘Meu doutrinamento
sobre as virtudes do socialismo derre-
teu como a neve exposta ao sol desde
que eu me vi confrontado a realidade
do capitalismo. S6 entdo pude perce-
ber como a China é pobre, ndo por

causa das catastrofes naturais nem |

pela falta de recursos, mas em razio
da sua propria estupidez. A Revolu-
¢do Cultural e os dogmas politicos
nos impedem de criar, de refletir e de
viver livremente’’. Segundo Romain
Franklin, correspondente do diario
francés Libération em Pequim, estas
linhas de Bi Qi transformaram-se nu-
ma espécie de manifesto dos jornalis-
tas chineses que reclamam, sem tré-
gua, a aplicacdo da reforma da im-
prensa prometida pelo governo ha va-
rios anos e indefinidamente adiada.
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Jogos de poder - Apesar da inefi-
cacia governamental, a imprensa chi-
nesa tem se dinamizado. Os 1.700
diarios existentes hoje sdo muito me-
nos doutrinarios que sob Mao Tse-
tung, sobretudo nos ultimos meses.
No entanto, a imprensa continua a
ser, pelo menos oficialmente, a voz
do partido. S&o exatamente 0s jogos
de poder, as relagdes de forca politi-
ca, antes Inexistentes ou abafadas,
que tém aberto aos jornais uma certa
liberdade, condicional e conjuntural.
Assim, por exemplo, no inicio de
1987, os responsaveis pelo setor de
comunicac¢do do partido apertaram o
torniquete nas redagdes para o lanca-
mento da campanha ideoldgica con-
tra a ‘“‘liberalizacdo burguesa’’.

Através de seu sindicato (oficial),

os jornalistas reclamam uma lei que |
0s torne ‘‘eticamente responsaveis’’, |

uma legislacdo que lhes assegure certa
independéncia. Por enquanto, eles se
submetem a uma hierarquia rigida e
ineficaz. Ao comentar a situacdo da
Imprensa no seu pais, um estudante
estagiario do centro de formacéo e

Fila na mercearia: comeco de tudo
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A grifica e a composicido do Didrio do Povo...

...em Pequim: subvencéo estatal

aperfeicoamento de jornalistas, em
Paris, declarou-se surpreso com o nu-
mero reduzido de profissionais nas
redacdes francesas. ‘*‘Na China”’, dis-
se ele, ‘‘varias centenas de jornalistas
trabalham para a fabricagdo dos
grandes diarios, que contam apenas
com quatro paginas, a metade das
quais composta de artigos e editoriais
da agéncia Nova China. Nossos arti-
gos sdo lidos e relidos dezenas de ve-
zes por pessoas diferentes’’.

Conclusdo: uma recente pesquisa
mostrou que trés quartos dos estu-
dantes ndo acreditam numa palavra
do que léem na imprensa, enquanto
uma outra pesquisa dizia que 65%
dos leitores estdo descontentes. O re-
sultado é que os déficits crénicos afe-
tam quase toda a imprensa oficial.
No Diario do Povo, por exemplo, cu-
ja tiragem € de 3,5 milhdes de exem-
plares, as subvencdes estatais repre-
sentam 30% dos custos totais. E os
recursos da publicidade recém-
introduzida, que preenche um terco
da pagina¢do, ndo compensam a ne-
cessidade de subvencdes.

Os elementos conservadores do
regime afirmam encorajar o debate
de idéias na imprensa, desde que de
acordo com a ‘‘ética marxista’”’, %
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PLANTE VERDE
PARA COLHER MADURD.

Plantar dinheiro Seus recursos fi-
sempre fol o0 sonho nanciam 0s proje-
de muita gente. tos das cooperati-

Pois bem. Com a vas do pais.
Poupanca Verde - Na época da sua
Sistema Cooperati- safra, plante seus
vo do BNCC, este lucros na Poupanca
sonho rende juros e Verde do BNCC.
correcao monetaria E veja 0 que é
de verdade. colher maduro.

E igualzinha as SISTEMA COOPERATIVO

outras cadernetas B/’?/CC

de poupanca, com
todas as suas isen- MINISTERIO DA AGRICULTURA
GOVERNO JOSE SARNEY

coes e a garantia do
Governo Federal.

E o melhor é que
rende também cré-
dito rural.

APLIQUE SEUS LUCROS NA
POUPANCA VERDE DO BNCC.




Roma

Uma mina
de ouro

por semana

Revistas encartadas em
jornais viram

moda na imprensa italiana

por Marielza Augelli

A estrela principal é o fotojorna-
lismo - e 0s coadjuvantes, 0 ensaio
fotografico e a foto de moda. No
confronto texto e foto, a legenda im-
pera, além dos pequenos perfis e das
grandes entrevistas. Mas a publicida-
de colorida ainda € a grande novida-
de destas revistas de mais de 120 pagi-
nas que aparecem semanalmente -
por mais 25 cents de dolar - encarta-
das nos principais jornais italianos: o
Corriere della Sera tem a Seite todo
sabado; La Repubblica publica Il Ve-
nerdi, as sextas; e Il Messaggero di
Roma optou por uma semanal espor-
tiva, a Il Messaggero Sport, também
as sextas.

Eis ai a receita do mais novo cha-
mariz que a imprensa italiana desco-
briu no final do ano passado para
atrair mais leitores e, conseqgiiente-
mente, aumentar em pelo menos 35%
o seu volume de vendas anual. “‘O
publico gostou, a publicidade empla-
cou as mais altas cifras e a redacdo
melhora a cada dia’’, diz o responsa-
vel pelo semanario do La Repubbli-
ca, Giorgio Dell’Arti. De fato, Il Ve-
nerdi, uma publica¢éo que, na segun-
da metade de outubro altimo, apare-
cia para tentar desbancar a iniciativa
do concorrente direto e, até o ano
passado, maior jornal italiano em cir-
culacdo e vendas - o Corriere della
Sera, do grupo Rizzoli-Corsera
(Fiat), que detém 24,5% das vendas
de diarios em toda a peninsula -, deu
certo: conseguiu vencer o suplemento
Sette. A prova disso veio com a divul-
gacdo dos dados oficiais de circula-
¢80 dos jornais na Italia: pela primei-
ra vez, desde a sua fundacfo, em
1976, o jornal independente La Re-
pubblica ultrapassava, com a média
de 613 mil exemplares didrios em
1987, em 100 mil exemplares a tira-
gem do sisudo e tradicional Corriere
della Sera, fundado em 1876.

A redacfio de Il Venerdi ndo se

contenta: acusa o0s
dados oficiais de ja
estarem defasados,
uma vez que as pes-
quisas do proprio
jornal indicam um
volume de vendas
bem superior aos
600 mil. De qual- : ,
quer maneira, La K

Fuateis, coloridas

e luxuosas, as
novas revistas
circulam com mais

de 120 psdginas

uma compila¢édo dos princi-

Repubblica se or-
gulha em afirmar que, somente na
sexta-feira, 16 de outubro de 1987, o
jornal, acrescido da primeira edicédo
do suplemento semanal, vendeu 1,3
milhdo de exemplares - um recorde
comemorado em altos brados, para
irritagdo de Paolo Pietroni, o foto-
grafo responsavel pela direcdo do su-
plemento Sette, do Corriere, lancado
apenas uma semana antes de Il Ve-

nerdi. _
O impacto da novidade chegou

até as escolas de jornalismo do pais,
onde se discutia o equilibrio entre
texto e foto nas paginas dos novos su-
plementos. Eugenio Scalfari, presti-
gioso jornalista independente, diretor
e editor de La Repubblica, rebatia as
acusagdes alarmistas de que a im-
prensa italiana poderia se transfor-
mar em ‘‘mera divulgadora de ima-
gens’’, perdendo o contetido critico.
Ao se defender, Scalfari acusou aber-
tamente o concorrente. ‘*‘NOs somos
mais um semandrio do que um suple-
mento de cotidiano. Isto €, procura-
mos fazer um resumo dos principais
assuntos da semana. J4 Sette é uma
espécie de Reader’s Digest dos outros
produtos Rizzoli"’, disse ele ao sema-
nario Panorama, quando Il Venerdi
chegava as bancas.

Guerra de editores - Na verdade,
Scalfari estava fazendo claramente
uma distingdo entre a redacéio de um
e de outro suplemento. E que Sette
dal Corrieri della Sera ndo passa de

pais artigos das outras re-
vistas do grupo Rizzoli, como II
Mondo (econ6mica), Amica (femini-
na) e Max (entrevistas e variedades),
0 que diminui os custos de redacdo e
impressdo. O diretor de La Repubbli-
ca foi mais longe, afirmando que o
suplemento do Corriere era ‘‘uma re-
vista de ante-sala de dentista, para o
sujeito folhear e largar”’.

A batalha entre os dois grandes
suplementos chegou ao ponto de seus
diretores procurarem jornais concor-

rentes para se atacar mutuamente.
Paolo Pietroni dizia que Il Venerdi
abusava das fotos de moda (‘““doze
paginas de moda produzidas no Ja-
pdo"’) e Dell’Arti dizia que Sette
““tem um efeito soporifero sobre os
leitores’’. Mas o fato é que nenhum
deles negava que a grande jogada dos
suplementos é o aumento da publici-
dade.

Ha dois anos a briga pela publici-
dade entre a televisdo e a imprensa es-
crita na Italia vem dando vantagem a
esta altima. No ano passado, o setor
ed@mrial de revistas e jornais conse-
gulu passar a perna, em 1,3%, no se-
tor audiovisual. Por isso mesmo o
proprio Eugenio Scalfari ndo escon-
dia, no editorial de apresentagédo de Il
Venerdi, os planos do jornal, afir-
mando abertamente que o suplemen-
to ‘““faria chegar ao leitor as paginas
da publicidade em cores’’, que, se-
gundo ele, ‘‘ja fazem parte do nosso
modo de vida”’. X
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O jornal que mais
se'comprd € 0 que
nunca se vende.

A Folha € o jornal mais comprado do pais. Ele esta mais de 700 mil exemplares a frente de O Globo,
2 milhoes a mais que O Estado de S. Paulo e 3 milhoes e meio a mais que o Jornal do Brasil. Os graficos abaixo
Hustram bem essas diferencas. Mas nao explicam os motivos por que isso ocorre. E sdo varios os motivos.

Jjomalismo decididamente contemporaneo. Ao mesmo
tempo, € 0 Jornal que teve mais coragem em manter sua
opiniao decididamente mLinLndLntL- O jornal que mais
se compra € 0 que € mais respeitado.

FOLHA DE S.PAULO

0 yornal que mais s¢ compra .. E gue nunca se vende

A Folha € o jornal que teve mais coragem de mudar. . - —-
A Folha inovou sua forma e seu contetido, praticando um I l —— //
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YENCONTRO NACIONAL DE

COMUNICACAO EMPRESARIAL

E HORA DE PARTICIPAR

Palestrantes Convidados

17 El 20 de OUtme de 1988 Andre De Marco (Rhone Poulenc- |
: = Franca); Ruy Altenfelder (S.A.
Centro Empresarlal de Sao PﬂUlO Moinho Santista); Walter Nori (Hill
& Knowlton); Eduardo Fischer |
O 2° Encontro Nacional de Comunicacdo Empresarial vai (Fischer, Justus, Young & Rubicam); |

Miguel Jorge (Autolatina); Marcus
Molina ((Credicard); Antonio Carlos
Pereira (Coca-Cola); Guilherme
Sztutman (APP); Vitor Sznejder
(Souza Cruz); Eduardo Souza Aranha
(Souza Aranha Marketing); Gilberto
di1 Piero (Manager); Ruy Goes
(Convergente); Paulo Markun (Revista
Imprensa); Gilberto Barros (GM);
Ethevaldo Siqueira (RNT) e Paulo
Maia (Consultor de empresas).

discutir temas da mais alta importancia para todos aqueles
que trabalham no setor. Dos painéis participarao grandes
empresdrios, profissionais de reconhecida experiéncia e de
atuacao destacada na Comunicacdao Social do Brasil.

O Encontro, em suma, oferecera aos seus participantes
excelentes subsidios para o desenvolvimento de suas atividades,
aléii de proporcionar uma interessante troca de conhecimentos
entre pessoas vindas de diversas regioes brasileiras.

Dia 19/10
PROGRAMA 13h30 as 16h

- Painel:

“Videojornal: a democratizacao
Dia 17/10 da informacdo na empresa ou o
19h30 - Conferéncia de Abertura con fmnmqt:.mn as publicagdes PRECOS
T S T R s impressas’ . ,
1{};-[} f{‘::*li;r'_";;:;?fﬁ*ed“ no 16h30 s 19h- Painel: Associados da Aberje e Estudantes
conte: - es . ; : ~

“Assessoria de Imprensa: de Graduacdo - 7 ONTs
Dia 18/10 jornalismo como recurso de Profissionais e Publico em geral -
13h30 as 16h - Painel: propaganda e relacdoes publicas?’ 14 OTNs
“Jornalismo Empresarial: como Di

: ia 20/10 =

conciliar interesses de RP, RH e 13h30 as 16h - Painel: “A guerra Informacoes e Reservas
Marketing?” I il R. Dona Antonia de Queiroz, 474
; d1 haa - ; declarada. Vale a pena falar do _ -
[‘E"h-_“ as 15h - Painel: concorrente? Uma decisdo da - Cjs. 3 e 4 - Tels.: (011) 255-5518
.‘Inlnm_mnsia: 05 ‘prn’rlﬁhmnam de irea de Propaganda ou RP?” e 256-8426
L“muﬂ'ﬂﬂh‘ﬂﬂ estao FF?FHE{{J“-‘* 16h30 as 19h - Painel: “Como os
para as novas tecnologias’ empresarios avaliam os resultados

da Comunica¢do Empresarial?”

Assoclacao

~ 4. Brasileira de
Promogao ABE§;E Comunicacao

Empresarial

BAlweRAllie —

AR E SR = SouzaCruz &

IPIRAMGA ﬂ

! L — o - .
’ RHODIASA o — Moinho Santista e Associadas

Apoio

e

Centro de Convencoes do Centro Empresanal

@ Empresas Dow



NAO FIQUE _
DE CONTRAMAD

s taxas de crescimento elétrico sGo um
excelente indicador da pujanga economica
de Goias.

Nos ultimos 5 anos as Centrais Elétricas de
Goias tém investido muito para atender a um
crescimento médio de mais de 15% ao ano
em seu mercado efetivo.

E ISSO Al

Com toda esta for¢ca a CELG vem propiciando
todas as condi¢cdes de suporte energetico
para que novas empresas venham investirem

Goiads, afinal, vocé nao vai querer ficar na
contramao da Histéria.

Coverno

——— e R
———E
e I

=/ 4

Centrais Elétricas de Goias SA  SANTILLO

A “NW DA COMUNIDADE caminhando para o futuro




Perdao. leitores

z /%

N

por Moacir Japiassu

Magquininha de calcular na méo,
Janistraquis aproximou-seé com um
sorriso debochado. *‘‘Considerado,
desde ontem estou atracado com as
quatro operagdes e posso garantir que
o doutor Roberto Civita tem razdo:
jornalista ndo sabe fazer conta”’’, sus-
tentou meu secretario. E exibiu a nota
da coluna social do Estaddo (periodo
pré-Sonia Racy, faca-se justica) inti-
tulada Mulher de USS 3,6 milhdes.

Lia-se: ““Bruna Lombardi estava
valendo ontem nada menos do que
3,6 milhdes de dblares. E que gravou
um comercial para uma rede de joa-
lherias usando seis conjuntos de
joias, cada um avaliado em 700 mil
ddlares’’.

Janistraquis ironizou: ‘‘Conside-
rado, até o Joelmir Beting sabe que 6
x 7 é igual a um tremendo 42!"’

LA L

Este Perddo ... recebeu insistentes
telefonemas de assessores do enge-
nheiro Werner Zulauf, 51, ex-
presidente da Cetesb e ex-secretario
de Estado em Sdo Paulo. Janistraquis
atendia o telefone e desconversava.
““Considerado"’’, disse-me, finalmen-
te, ‘‘a Folha botou o doutor Zulauf
na maior fria!"’

E meu secretdrio mostrou a bestei-
ra, num artigo assinado pelo ofendi-

t"lmeros quadrados

As vezes, o que conta é entender de contas

do, em 20 de julho passado.
Intitulava-se Provocando a Natureza
e dizia, logo na abertura, para refle-
xd0 do leitor: ‘‘A natureza levou 360
anos para formar e equilibrar a at-
mosfera (...)"

Janistraquis mostrava-se perple-
x0. ‘““Considerado, 360 anos é pouco,
¢ o pessoal da Universidade caiu de
pau no doutor Zulauf’’, contou meu
secretario. E perguntou: ‘“‘Devo dar
aos homens o endere¢co do Mati-
nas?’’. Fiquei de pensar.

Por falar em nimeros, Janistraguis
e eu temos sofrido o diabo na tentati-
va de ligarmos o nosso escritério ao
bar do Olivan, na esquina aqui de ca-
sa. Fizemos de tudo, somamos, mul-
tiplicamos, recordamos até as
equacdes do segundo grau — e nada:
continuamos aqui ¢ o Olivan la na
esquina.

Janistraquis j& estd desconfiado
de que se trata de mais um erro da Fo-
[ha: **Considerado, se os americanos
ligaram, através de formulas mate-
maéticas, o satélite-bumerangue a es-
taco orbital (Folha, péagina A-16,
20/7/88), por que cargas-d’agua a
gente ndo consegue ligacdo com o bar
do Olivan?”’

Séo tantas as bobagens publica-
das na imprensa, é tal o desleixo, que
estamos desenvolvendo, meu secreta-

rio e eu, crudelissima tese: s6 pode ser
culpa da revisdo. No Jornal do Brasil,
diz uma legenda: ‘‘Poucos sabem,
mas Mickey Rourke tem crime de es-
trupo na carreira’’. Eu mesmo, em
minha coluna do Jornal da Tarde,
ndo posso escrever ouve que sai hou-
ve. Se ponho a palavra eleitoral, apa-
rece editorial, e a frase mergulha em
profundo e escuro brejo.

Somente ndo concluimos a tese so-
bre a culpabilidade da revisdo por
causa de uma questdo habilmente le-
vantada por Janistraquis: ‘‘Conside-
rado, quando a Folha diz que aquele
francés manjadissimo, o Marcel
Proust, é alemfo, de quem ¢ a culpa?
Do revisor ou do editor?"’.

Olds e alds - O nosso muito consi-
derado Renato Pompeu, o ‘‘Rena-
tdo’’, telefona para fazer alguns es-
clarecimentos € outros tantos reparos
a nota desta coluna sobre ele. Primei-
ramente, Renatdo ndo estd mais ten-
tando publicar o titulo Leia o Texto
Abaixo; a ousadia foi bancada ha al-
gum tempo pelo editor Kléber de Al-
meida, do Jornal da Tarde.

Sobre o incidente na Folha com
Ledo Serva, esclarece Renatdo que a
frase acerca do ‘‘rei dos animais’’ ndo
¢é da sua, mas da lavra de Oswald de
Andrade, a propdsito dos rugidos de
outro e mais antigo ledo. Finalmente,
Renatdo recorda que ndo foi demiti-
do da Folha, como esta coluna dei-
xou, infelizmente, transparecer. ‘‘Eu
pedi demissdo’’, diz, com justissimo
zelo pelo curriculo.

O leitor Hermano de Freitas, do
Rio, escreve para fazer embaragosa
pergunta: ‘““Soube de boa fonte que
Elio Gaspari, diretor adjunto de Ve-
ja, foi um esperto foca do considera-
do. E verdade?’’. Respondo ao consi-
deradissimo que um profissional co-
mo Elio jamais foi inteiramente foca.
Era menino realmente esperto, pra la
de inteligente e, por incrivel que pare-
ca, bem magrinho, naquele falecido
ano de 1963.

Elio aprendeu alguns trugues da
profissio com todos nés que traba-
lhdvamos na sucursal carioca do Di4-
rio de S. Paulo. Mais tarde, fui traba-
lhar no Jornal do Brasil e o Elio ar-
ranjou melhor emprego como ghost-
writer de Ibrahim Sued (leia IM-
PRENSA n.° 9). Dali para a gléria
fol uma efervescéncia s6 comparéavel
4 do champéd. Mas o Elio merece. A
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- Segundo informagao
jurada dos editores de
O Globo,O Estado
de S.Paulo e Jornal

doBrasilakolha€ o
maior jornal do pais.

A DE SPANO.
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A Folha é o jornal mais lido do pafs. Com mais de meio milhdo de leitores de diferenca entre ela e o segundo jornal mais
comprado e dois milhdes a mais que o terceiro jornal do ranking. Estes dados estdo disponiveis ao final de cada més nos boletins
do Instituto Verificador de Circulacdo, que sdo realizados com base em informacdo jurada dos editores de O Globo, O Estado
de S. Paulo, do Jornal do Brasil e da propria Folha. Conforme se pode visualizar com os gréficos ao lado. Mas para verificar

" - = TR——— que a Folha é o jornal mais lido néo é preciso nem consultar
o IVC. Basta olhar nas bancas, perguntar aos jornaleiros
ou prestar aten¢do a sua volta qual jornal as pessoas Iéem e
comentam. Sem divida nenhuma € a Folha.

O jornal que mais se compra. Porgue o leitor sabe que s6
ele compra esse jornal.

FOLHA DE S.PAULO

O jornal que mais se compra. E que nunca se vende.




Cesta Secao

Sonho de inverno

Uma reunido de pauta com vdarias assombracdes

por Luiz Henrique Romagnoli

Era uma daquelas noites em que o
texto ndo saia. Todas as idéias eram
ridiculas, batidas, e, se alguém as ou-
visse, iria me chamar de louco ou in-
competente, eu seria abandonado pe-
los amigos, vilipendiado pelo publi-
co. Enfim, achei que logo acabaria
tendo perfeita nog¢do do que seria a
Presidéncia da Republica.

A folha de papel em branco pro-
vocava pensamentos pendulares.
Num momento me ocorria que isso
acontece com qualquer um, de Dos-
toievsky até o troglodita em duvida
sobre escrever um dinossauro ou um
mamute na parede da caverna. Nou-
tro momento caia-me ¢ peso da duavi-
da. Eu duvidava que conseguiria ter-
minar aquele ou qualquer outro tex-
10; se conseguiria escrever mais algu-
ma coisa na vida, e até mesmo se vol-
taria a escrever numa maquina ou a
lapis. Me imaginava sendo auxiliado
pela caixa do banco para preencher
um cheque - que cheque, se ndo have-
ria pagamento, emprego ou trabalho?
Me imaginava correndo pelas ruas pe-
dindo ‘‘cocorro”’.

Olhei novamente para as preti-
nhas da maquina e fiquei pensando
como Stanislaw Ponte Preta deveria
lidar com isso a frente de sua intimo-
rata Remington.

- Se eu tivesse uma maquininha

elétrica toda moderninha como essa,
eu nem me importaria - disse Stanis-
law, puxando uma tragada.

Virel rapidamente e dei com ele
parado no meio do quarto, me olhan-
do fixo.

- Que foi, gordo? Nunca viu uma
aparigdo? - ele provocou.

Eu fiquei boquiabero um tempo,
talvez minutos, até conseguir articu-
lar uma resposta.

- Ndo, nunca tinha visto. Nem sa-
bia que vocés apareciam em branco e
preto.

Paleté folgado - E era verdade.
Ele era uma mistura de uma foto
branco e preto de uma antiga revista
com uma caricatura do Lan que saiu
no Pasquim. E em branco e preto.
Real como uma holografia.

- Como é? Ta dificil? - ele disse, se
aproximando. Instintivamente eu co-
bri a folha que estava na maquina.

- Calma, companheiro. Eu néo es-
tou mais em estado de roubar cronica
de ninguém.

Envergonhado, tirei o brago e dei-
xel Stanislaw sapear o texto.

- E, ndo esta mal - tremi. - Por que
vocé ndo faz este sujeito tropecar
na...

- Nio, por favor... - eu quase gri-
tei.

- Orgulhoso, hein? Igual a gente
no nosso tempo, hein, Maria?

Eu 1a protestar, mas a presenca de
Anténio Maria deitado no sofa me

calou. Este era outro que era um pou-
co uma foto, um pouco aquela carica-
tura do encarte da IMPRENSA. Ele
riu uma risada com sotaque nordesti-
no puxado ao carioca e virou de lado,
sem que a posicdo do seu rosto mu-
dasse, ¢ no meio daquela confusdo
ainda me ocorreu que eu nunca havia
visto a nuca de Antonio Maria.

Nem a do Bardo de Itararé, que
acabava de atravessar a porta. Ele
usava um paletozdo folgado e um ar
vago que tiraram qualquer efeito fan-
tasmagorico da travessia. Ele amea-
¢ou falar alguma coisa, e eu esperei
por uma das frases de efeito como as
que eu leio e releio ha anos. Mas ele
apenas grunhiu. Sera que era porque
passava das duas da manha?

Ordem no caos - Eu achei que ha-
via gastado muito tempo na observa-
¢do do Bardo. Isso porque Fernando
Sabino, Millér Fernandes e Luis Fer-
nando Verissimo ja conversavam co-
mo se estivessem ali, ao lado do ar-
mario, ha horas. Foi quando eu tentei
colocar um pouco de ordem no caos.

- Perai. Os mortos, tudo bem que
me apare¢am a esta hora da madruga-
da. Mas vocés trés estdo vivos. Que
negdcio é esse?

Quando Millér voltou-se para res-
ponder, atentei que ele ‘‘existia’’ em
todas as dimensdes. Provavelmente

porque a ele eu ja vi pessoalmente.
Até conversamos.

- Vocé positivamente ndo entende
nada de aparicdo.

Resignado, tentel prestar atencdo
a conversa. Mas eles s6 conseguiam
dizer as frases que eu li nos livros. As
aparicdes deveriam ser mais criativas,
figuei imaginando. Enquanto eu pen-
sava nisso, me convencia de que o so-
no realmente estava chegando.

Enfim consegui reunir coragem e
pedi aquela estranha fauna reunida
que me desse uma for¢ca. Uma idéia,
ou até mesmo, quem sabe, uma obra
a varias maos, se ndo fosse pedir mui-
to. Eu daria crédito, jurei.

Na manhd seguinte, acordei com
0 mau humor tipico dos que dormem
vestidos e com meio corpo fora da ca-
ma. Aquela estranha histéria da ma-
drugada. Corri até a maquina.

O papel estava la, absolutamente
branco. Ora, 0 que mais eu ia esperar
de um sonho? Mas até hoje eu guardo
um papelzinho escrito com uma letra
desleixada: **S6 ndo comece com ‘Era
uma daquelas noites em que o texto
ndo saia’’’. b
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MINAS TEM A FORMUIA

A formula ¢é o trabalho.
Trabalho que desenvolve a economia
do Estado. Incentiva empresas.

O parque industrial, a agricultura.
Enxuga a maquina administrativa.

E aplica mais recursos na habitacao, na
saude, na educacao - melhorando a
qualidade de vida do povo.

A formula de Minas é o desenvolvimento.
A formula da eficiéncia.

NEWTON CARDOSO

COAVERMNDG DD ESTADD DE sMiNAS GIRAY




Ponto de Vista T

A Reveréncia do Rei - Autor: Manoel Motta, 47 anos, 31 de profissio.
Foto de 1973, feita no Estddio do Morumbi, em Séo Paulo.
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NOs maiores eventos esportivos, a Philips
bate todas as marcas em avango tecnolégico.
Levando a emogao dos jogos para 0 mundo
inteiro e contribuindo para a seguranga do
espetaculo com sistemas de monitoramento,
transmissao para o publico, iluminacao,
computadorizacao e comunicagoes.

E, claro, com a recepcao perfeita em tevés
de alta tecnologia.

Na Copa do Mundo de 86 no México,
cameras Philips controladas por computador e
equipamentos Philips de video e transmissio
ajudaram a levar para 550 milhoes de
espectadores todas as 52 partidas.

A Philips também esta participando das
Olimpiadas de Seul e dos Jogos Olimpicos de
Inverno de Calgary em 88. Com sistemas de
transmissao publica e em circuito fechado,
iluminacgao e seguranca. Cada Comité Olimpico
usa um televisor e um video Philips para assistir
as informacoes passadas pelo Comité Olimpico
Internacional. E por isso que, além de
patrocinar, a Philips ¢ também o fornecedor
oficial das Olimpiadas.

Philips. A imagemeamarca
dateC nologia nas Ol mpiadas.

Mas, se a Philips esta presente no local dos s
eventos esportivos, também oferece a vocé o
revolucionario televisor Trendset 28 Picture in
Picture, que permite ter, a0 mesmo tempo, duas
imagens de canais diferentes.

Vocé pode assistir a sua novela ou filme
enquanto aguarda o inicio de uma prova
olimpica, por exemplo. Pode congelar os
melhores lances. E ter o melhor som estéreo
acompanhando a imagem que voce escolher.

Se a Philips € a imagem e a marca da

Patros maner Oral tecnologia nas Olimpiadas,
também € a marca do

( :OO conforto e da emocao na
O sua casa.

Philips.
e Produtos de ultima geracao.

== PHILIPS
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