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reportagem sobre o grupo Gazeta Mercan-
til mostra que credibilidade ¢ a palavra-
chave do projeto do jornal, que uma ad-
ministragdo eficiente e quinze anos de ba-
talha transformaram em bons lucros. No
mundo da Imprensa, nem sempre lucro e
credibilidade andam de maos dadas, mas,
quando 1sso acontece, quem sai ganhando
€ o leitor.

Credibilidade marca também o trabalho dos anchor-
men norte-americanos €, nesta edicao, IMPRENSA repro-
duz a integra da entrevista que um deles — Tom Brokaw,
da NBC, fez com o lider soviético Mikhail Gorbachev, le-
vada ao ar no Brasil pela Rede Manchete em sua versao
integral, numa iniciativa pouco comum as televisoes bra-
sileiras, que muitas vezes reduzem materiais semelhantes
a versoes tao compactas que fica impossivel ter uma no-
¢ao clara do produto original.

LE 3 J

1988 sera melhor do que 1987. Pelo menos ¢ o que
esperam os publicitarios brasileiros, que calculam em dois
bilhoes de ddlares o total de verba que o setor movimen-
tara no ano que vem. A divisdo desse bolo ndo deve mu-
dar, e a televisdao, como sempre, ficara com a melhor par-
te. Nosso reporter foi conferir os critérios de distribuicao
das verbas — e constatou que eles ainda contém uma gran-
de dose de subjetividade ¢ de outros componentes, que a
profissionalizac¢dao vai aos poucos botando para escanteio,
De qualquer modo, mais dinheiro pode significar mais re-
cursos para investir na melhoria dos produtos. E, se isso
se confirmar, ai sim poderemos dizer que 1988 tera sido
melhor do que 1987.

* ok

O colunista Moacir Japiassu invocou o nome de Ulys-
ses Alves de Souza em vao. A resposta esta nesta edigao,
em que Ulysses relembra peripécias e trapalhadas dos fo-
cas dos anos 60 — quase todos comandando importantes
redacoes nos dias de hoje. A historia, deliciosa, mostra que
a invocacao de Japiassu acabou nao sendo em vao.

* %

A edicdo anterior de IMPRENSA, por motivos que
sd0 de nossa exclusiva responsabilidade, circulou com um
numero de erros de composicao e revisao acima de qual-
quer limite de tolerancia. Tambeém por falha nossa, a re-
portagem Adeus as laudas, sobre a informatizaciao da re-
dagdo de O Globo, foi publicada sem o devido crédito a
seus autores. A reportagem € do jornalista Ernesto Rodri-
gues e as fotos sdo de Roberto Rosa, da Agéncia F4. Por
tais lapsos, lamentaveis sob qualquer otica, pedimos des-

culpas a nossos leitores. :
Os editores

~

Destaque

wass AR Ulysses Alves de Souza

relembra historias
3 dos focas dos anos 60.
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Suite

Vocés, justifica-se o lugar-
comum, vieram preencher uma lacu-
na. E, o que é mais importante, de
uma forma irrepreensivel. Que durem
para sempre ¢ multipliquem os exem-
plares para que, finalmente, tenhamos
uma Imprensa com qualidade ¢ quan-
tidade nas bancas.

Sandro Vaia, Sérgio Vaz, Melchiades Cunha
Jr., José Roberto Palladino, Bernardo A.
Carvalho, editores da Afinal

Sdo Paulo - SP

Aguardei o segundo numero pa-
ra falar com vocés. E muito bom, lon-
ge de Sao Paulo e de tudo o que ha por
ai, receber IMPRENSA e constatar o
otimo trabalho dessa equipe.

Paulo Sérgio Scarpa
Sucursal da Folha de S. Paulo
Recife - PE

Melhor do que simplesmente ler
IMPRENSA é reler IMPRENSA. O
que ndo € pouca coisa. Afinal, IM-
PRENSA é para ser lida, e relida. Es-
ta IMPRENSA especialmente, que en-
canta o leitor leigo e seduz a nos,
profissionais.

IMPRENSA fala de cidadados co-
muns, que exercem uma profissdao quase
comum. Ela so difere no essencial: fa-
la de nos. Longa vida, companheiros.

Sérgio Duarte
Diretor Adjunto Institucional da Anfavea
Sdo Paulo - SP

E 6timo poder saudar a chegada
da revista IMPRENSA, porque ela
vem com a marca, o signo das coisas
definitivas. Parabéns.

Carlos Sales Morici
Sistema Globo de Radio
Belo Horizonte - MG

IMPRENSA é, sem duvida, uma
feliz iniciativa que veio preencher, até
com sobras, o grande vazio existente
na area. Ponto alto: as matérias com
Civita, Mino, Otavinho, Castelinho e
Luciano do Valle.

Fernando Luiz Odriozola

Coordenador Regional de Comunicagdo
Social do Inamps

Sdo Paulo - SP

Enviei um exemplar de IMPREN-
SA para os colegas jornalistas da TV
Globo-Londres. Ele foi recebido com
aplausos e o pessoal fez varias copias
xerox para que todos pudessem ler o
material rapidamente.

A turma torce pra que a revista dé
certo.

Carlos Tramontina
Rede Globo
Sdo Paulo - SP

Perdi o primeiro numero de IM-
PRENSA. Mas ja me lambuzei com o
segundo. A revista estd muito bonita,
graficamente. E tudo nela se 1& com
prazer € com atengao.

No caso de IMPRENSA 2, impe-
caveis o perfil do VC e a entrevista do
MC. Eu, que convivi e trabalhei com
ambos, inconscientemente me devolvi
a tempos antigos, vinte anos atras, e,
coisa dificil de um jornalista admitir
por escrito, sinceramente me comovi
com as recordagoes que foram fervi-
lhando em minha memoria.

Magnifica 1déia a de vocés. Boa
sorte.

Silvio Lancellotti
Sdo Paulo - SP

O jornalista Ricardo Kotscho afir-
ma, na ultima edi¢do de IMPRENSA,
que a sugestdo para que a Folha en-
campasse a campanha das diretas par-
tiu dele. Como editor-responsavel do
jornal naquela época, posso informar
com seguranca tratar-se de uma infor-
macdo incompleta do jornalista. Mui-
to antes de sua sugestdo, o assunto vi-
nha sendo tratado em nivel de direcdo.
Havia, inclusive, sugestdes semelhan-
tes de alguns profissionais da Folha. A
sugestdo acolhida, depois de exausti-
vas discussdes, foi a do jornalista Ota-
vio Frias Filho, entdo secretdrio do
Conselho Editorial.

Boris Casoy
Editor do Painel da Folha de S. Paulo
Sdo Paulo — SP

Gostei muito de IMPRENSA.
Chegou na hora certa para ficar.

May Rubido
Metal Leve §5.A.
Sdo Paulo - §SP

A chegada de IMPRENSA mar-
ca importante momento de renovacgido
e confianc¢a no futuro do jornalismo
no nosso pais. Envio a toda a equipe
de IMPRENSA meus cumprimentos
pela excelente qualidade, seriedade e
iniciativa.

Jayme Sirotsky
Presidente da Rede Brasil

Sul (RBS)
Porto Alegre - RS

IMPRENSA, a revista que falta-
va. Como ninguém pensou nisso an-
tes? Parabéns.

Agnelo Pacheco

Agnelo Pacheco Criagdo e Propaganda

Sdo Paulo - SP

Envio-lhes os nossos cumprimen-
tos pela excelente publicagdo que é IM-
PRENSA. Vocés estdao de parabéns.

Ozawa Kenzo

Editor do Jornal do Centro e da Revista
Book

Sdo Paulo - SP

IMPRENSA é, sem duvida, uma
grata surpresa e um bem enorme para
0 espirito e para a nossa cultura.

Renato Avanzi
Assessoria de Comunicagdo Social do Centro

de Integracao Empresa-Escola
Sdo Paulo - SP

Cumprimentamos pelo lan¢camen-
to da revista, com votos de pleno éxito.

José Tiacci Kirsten

Secretdrio da Indiistria e Comércio do
Estado de Sdo Paulo

Sdo Paulo - SP

O primeiro numero de IMPREN-
SA ja indicava que a revista vinha no
caminho correto. O segundo confir-
mou! Matérias com contetido em ta-
manho certo. Diagramacado arejada e
limpa. Formato adequado. Parabéns

a toda equipe e sucesso para
IMPRENSA.

Secretdrio do Des. Urbano e Meio Ambiente
de Santa Cararina
Floriandpolis - SC

Parabéns pelo profissionalismo de
IMPRENSA.
Paulo Kiein

Escola Panamericana de Arte
Sdo Paulo - SP

Werner Zulauf

As cartas para a reda¢do devem ser enviadas pa-
ra: Revista Imprensa, rua Padre Chico, 85, con-
junto 13, Perdizes, CEP 05008, Sdo Paulo, SP.
Por questdes de espago, as cartas poderdio ser
resumidas pela redacdo.
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nha dinheiro
sem tazer barulho.

Agora seu dinheiro pode render
sem chamar a atengao de ninguem.
Ja existe a Contaouro ao

portador do Banco do Brasil,
um fundo de curto prazo onde
a sua aplicagao cresce e soO
aparece para voce.
Na Contaouro voceé
deposita hoje e comecga
a lucrar amanha.
Rendendo diariamente,
a Contaouro permite
. retiradas em qualquer
W dia do més sem perda
"% de rendimento.
Alem destas vantagens,
ela tem mais uma:
e garantida pelo Banco do
Brasil.
. Contaouro ao portador -
ou nominal, se vocé preferir.
A certeza de que o seu dinheiro
vai crescer em siléncio.

comou”no

€ BANCO DO BRASIL




Mercado

Pauta complicada

O que Dona Flor tem a ver com a BV

por Sinval de Itacarambi Leao

Markun:

A pauta que a redacdo me pediu
para a matéria sobre a Bonifica¢do de
Volume (BV) tem dois complicadores.
Primeiro, voce tera de contratar um re-
porter que tenha muita intimidade com
0 negocio publicitario. Alguém também
afeito a destrinchar assuntos malditos.
Isto porque a BV faz parte dos arca-
nos da publicidade brasileira. Se, por
exemplo, o repoérter confundir BV com
DPA, os entrevistados vdo janta-lo.

Nosso reporter tera de ir a campo
sabendo que DPA e BV sdo formas di-
ferentes de remunerac¢do. Enquanto a
primeira, Desconto Progressivo para
Anunciante, ¢ um bonus em espécie
transferido para o anunciante de acordo
com 0O volume de inser¢des que auto-
riza por ano em um determinado vei-
culo, a segunda, Bonificag¢do de Volume,
¢ uma comissdo extra, em dinheiro, além
da comissdo legal de 20%, que o vei-
culo paga as agéncias de propaganda
por té-lo programado durante um certo
periodo, geralmente o ano fiscal.

Trifingulo amoroso - O segun-
do complicador é a prépria pauta. Es-
queci de lhe dizer que o repérter deve
ser especialista em tridngulos amoro-
sos. No caso da BV, a pauta obedece
ao enredo de Jorge Amado em Dona
Flor e Seus Dois Maridos, onde o pa-
pel de Dona Flor cabe aos empresarios
da propaganda, o de Teodoro, aos
anunciantes, e o de Vadico, aos veicu-
los de comunicac¢do. Como no roman-

ce, onde os amantes sdo cumplices,
a pratica da BV ¢ selada por um acordo
tacito. E, como sabemos, o uso roti-
neiro da estatuto de existéncia legal tanto
ao ‘““‘ménage a trois’’ de Dona Flor quan-
to a BV. Portanto, ndo adianta instruir
raivosamente o reporter para pegar os
parceiros deste jogo no contrapé ou num
lapso incriminante. Até porque, dian-
te de estranhos, agéncias, veiculos e
anunciantes lidam com esse assunto de
forma muito cuidadosa.

O no da questido - Dito isto, va-
mos a pauta. Com os empresarios de
propaganda deve-se comegar pelo né
da questdo. Qual € a relacdo existente
entre a receita de uma agéncia — co-
missdo de veiculacdo (20%) + comis-
sdo de produgdo (15%) + receitas fi-
nanceiras — e o custeio da mesma? Ve-
rificar se essa relagdo € negativa, co-
mo alegam. Peca algum demonstrati-
vo. Principalmente, o repdrter ndo deve
deixar barato a afirmagdo de que se ndo
houvesse a quarta receita, a BV, as agén-
cias operariam no vermelho. Acredito
que o reporter possa encontrar ai, na
boca do dono de agéncia, a razdo do
acordo tacito segundo o qual o anun-
ciante ndo denunciaria a pratica da BV
como suborno. Haveria da parte do
anunciante um reconhecimento de que
a remuneracio legal ndo permite a agén-
cia funcionar como uma empresa sau-
davel. Assim sendo, desde que a agéncia
ndo encoberte indicacdes de midia des-
cabidas e insustentdveis, a BY funcio-
naria como um regulador salutar do
mercado publicitario.

Falando com anunciantes, € possi-

 vel que o reporter encontre alguns que

ndo concordem com a tese do acordo
tacito. Al o reporter tem uma pista que
pode gerar um box interessante: em 1976
ou 1977, a ABA, Associagao Brasilel-
ra de Anunciantes, promoveu um se-
minario explosivo sobre o assunto, que
depois caiu no esquecimento. Devemos
entrevistar os atores desta rebelido e sa-
ber se eles continuam a defender o re-
passe da BV aos anunciantes.

Voltando aos anunciantes que
atualmente acham imoral a pratica da
BV, discriminar no ressentimento de-
les 0 porqué da impoténcia em colo-
car abertamente o assunto em discus-
sd0. O papel de Teodoro, desempenha-
do pelo anunciante, € dificil e contra-
ditorio. Descobrir se esses anunciantes
topariam, por exemplo, remunerar as
agéncias por outros critérios que nao
os da lei vigente. Passar para o repor-
ter que um dos jargoes nesta questao
da remuneragdo é o Fee, ou uma quan-
tia mensal fixa, o cliente usando ou
nao os servigos da agéncia. Caso, por-
tanto, © anunciante esteja disposto a
encontrar uma formula justa de paga-
mento pelos seus servigos, sua ira con-
tra a BV faz sentido.

Calculos secretos - Mas, enquan-
to isso ndo acontece, Vadico, digo, o vei-
culo de comunicacao, tem uma posigao
aparentemente comoda. Mas ¢é com ele
que o reporter vai ter mais dificuldade
de falar. BV? Nao, isso nio fazemos!
O reporter tem de estar prevenido contra
o esquema de defesa deste entrevista-
do. Alguns pensam ¢ agem a partir do
axioma acaciano de que todo corrup-
tor também ¢ corrupto. Assim, fica di-
ficil extrair informagdes objetivas. Ten-
tar, por exemplo, apenas uma: qual o
percentual que o veiculo embute em suas
tabelas de pregos para pagar BV? Ou-
tra forma, mais sutil, é perguntar com
guanto ele fica de cada 100 cruzados,
depois de negociada uma midia.

Como se trata de uma pergunta
mercadologica, ele talvez faca alguns
cdlculos secretos e decline a informa-
¢do. Se responder que fica com 60 cru-
zados, pode cravar que a BV estd en-
tre 10% e 15%, pois, além dos 20%
de comissdo da agéncia, ele contabili-
zou também perdas e descontos trans-
feridos para o anunciante. Se ele dis-
ser que ¢ menos de 60 cruzados, aten-
¢do, pois se esta diante de um veiculo
com dificuldades e que, portanto, pre-
cisa pagar mais caro para captar ver-
bas no mercado. Se ele esnobar, dizen-
do qué fica com mais de 60 cruzados
de cada 100 cruzados que fatura, trata-
se de um craque — ou de um gozador. ;

6
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NE R AS

GENERAL MOTORS, BRASIL. UMA CIDADE COM MAIS
HABITANTES QIIE GENERAL CAMARA (RS), MAIS
MEDICOS QUE GENERAL CARNEIRO (PR), MAIS
BOMBEIRCS QUE GENERAL MAYNARD (SE), MAIS
RESTAURANTES QUE GENERAL SALGADO (SP), E MAIS
FABRICAS QUE GENERAL SAMPAIO (CE).

2 tabnicas. 22.000 funcio-
narios. 9 restaurantes:;
400.000 re f.Lil.,['it:'fH por més.
5 ambulatérios. 2 enfer-
marias: 14 médicos, 25 en-
fermeiros e auxiliares de en-
fermagem. 2 linhas de Oni-

bus circulares. 26 *‘cartei-
ros ": 400 quilos de corres-
pondéncia por dia. 2 grafi-
cas. | revista mensal:
25.000 exemplares. |
“corpo de bombeiros’: 54
bombeiros, 458 auxiliares.
2 padarias: 20 mil paezinhos
por dia. Essa verdadeira ci-
dade, que recolhe mais im-
postos que a maioria dos
municipios brasileiros, cha-
ma-se General Motors do
Brasil. A capital do auto-
movel.




Informatica

E’.tranhas sancoes

Ha algo errado na retaliacao americana

por Claudio Weber Abramo

Como todo mundo sabe, boa
parte da atividade politica se faz por
meio de manobras diversionistas: en-
quanto as atengoes se voltam para a ce-
na orquestrada no primeiro plano,
aquilo que realmente interessa vai sen-
do desenvolvido nos bastidores. E o
que parece estar ocorrendo com a ce-
leuma criada em torno da reserva de
mercado para a industria brasileira de
informatica. O ultimo lance foi o
anuncio feito pelo governo Ronald
Reagan, de que os EUA aplicardo san-
¢Oes comerciais ao Brasil por conta da
politica de informatica praticada no
pais. O episodio exibe muitos sinais de
que se trata de uma cortina de fuma-
¢a. Vejamos por qué.

Competicio japonesa - Caso o
mercado brasileiro de computadores
fosse aberto para empresas estrangei-
ras, seria extremamente improvavel
que os principais beneficidrios fossem
0§ interesses comerciais americanos.
Ao contrario, quem ganharia seriam o0s
japoneses: em vez da IBM e da Apple,
a Fujitsu e a Sony. Como ¢ notdrio,
a estrutura de custos da industria ja-
ponesa (e asiatica em geral) é muito
mais eficaz do que a norte-americana.
A ultima coisa que a IBM desejaria no
Brasil (em cujo mercado ¢ dominante,
com seus equipamentos de grande por-
te) seria a concorréncia dos japoneses.

Obviamente, isso ndo escapa as
autoridades comerciais dos EUA. Por
gue, entdo, estariam essas mesmas au-

toridades empenhadas numa abertura
de mercado cuja consequéncia mais
imediata seria beneficiar os principais
concorrentes da industria nacional la
deles? A equacdao nao bate.

Coeficientes ocultos - Valeria a
pena, por isso, praticar algum exerci-
cio de identificacdao de coeficientes
ocultos, que tornassem a equacao mais
inteligivel. Muita gente acredita que
um desses coeficientes seja a questao
da divida externa brasileira: a ameaca
de sancoes comerciais contra o Brasil
aperta um pouco mais o parafuso da
pressao exercida sobre o pais no que
concerne a negociacdao do pagamento
dos juros da divida.

Convém notar, entretanto,
que a ameacga vale enquanto ameaca.
Sua eficacia desaparece se concretiza-
da. Em qualquer negociacdo, interes-
sa a todas as partes manter aberto o
maior numero possivel de portas. Nao
escapa a ninguém que o Brasil teria ain-
da menos condicdes de pagar parte da
divida se deixasse de vender aos EUA
avioes, calcados, sucos de laranja e dai
por diante. A informatica esta entrando
na historia como Pilatos no credo.

E também interessante exami-
nar o fundamento legal do *‘‘caso”
norte-americano contra o Brasil. As
pressoes sobre a administragdo Reagan
para que esta efetivasse as anunciadas
retaliagcOes comerciais partiram essen-
cialmente da Apple Computer (fabri-
cante dos microcomputadores das fa-
milias Apple 11 e Macintosh) e da Mi-
crosoft, empresa produtora de sofrwa-
re (programas) para micros.

A motivacdao da Apple nasceu do
fato de essa empresa ter tentado impedir
a brasileira Unitron de fabricar, no pais,
um micro compativel com o Macintosh.
Para isso, empreendeu uma escalada
acusatoria — muito mal coberta pela
imprensa, alids — cuja culminancia seria
um processo formal, junto a Secreta-
ria Especial de Informatica (SEI), em
que a Unitron aparecia como plagia-
dora da maquina em questdo. Entre-
tanto, apos alguns meses de marchas
e contramarchas, a Apple descobriu que
ndao havia se dado ao trabalho de pa-
tentear o Macintosh no Brasil. Sem pa-
tente, ndao ha propriedade industrial,
e, portanto, a Apple nao tem quaisquer
direitos sobre o produto no Brasil. O
processo da Apple desapareceu do no-
ticiario, sem maiores explicacoes.

Plagio substituido - A Microsoft,
por outro lado, pretendia registrar no
Brasil o MS-DOS, principal sistema ope-
racional (uma espécie de ‘‘superprogra-
ma’’ que faz a maquina funcionar) usa-
do em micros compativeis com o PC
da IBM. Acontece que a legislacao bra-
sileira contém um dispositivo — intei-
ramente idiota, diga-se — segundo o
qual programas estrangeiros so podem
ser registrados aqui se nao houver si-
milar nacional. E havia. A Scopus (que
fabrica diversos tipos de computado-
res) registrara na SEI o Sisne (com S,
mesmo), um sistema operacional com-
pativel com o MS-DOS.

Criou-se com 1ss0 outro ‘‘ca-
50", pois a Microsoft inicialmente afir-
mou que o Sisne ndo era compativel
com o MS-DOS, o que ndo é verdade
— 0 produto da Scopus funciona di-
reito. Depois, a Microsoft descobriu
que meia duzia (literalmente) de linhas
do programa da Scopus haviam sido
copiadas do MS-DOS. Embora a Sco-
pus tivesse imediatamente reconhecido
o fato, demitido os responsaveis pelo
plagio e substituido os trechos ofensi-
vos, a meia duzia de linhas se transfor-
mou, para a Microsoft e para parte da
imprensa, em ‘‘pedacos inteiros’’.

A SEI ndo aceitou a argumen-
tacao da Microsoft. Esta passou, en-
tdo, a promover o lobby das sangoes
contra o Brasil. O mais interessante de
tudo 1sso € que as perdas mencionadas
pela Microsoft ao governo norte-
americano por conta da barreira colo-
cada contra 0 MS-DOS foram de 1,5
milhdo de dolares. Quer dizer, fichi-
nha. Certamente o governo dos EUA
ndo se abalaria tanto movido por tdo}
escassa motivagao.

“
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Esta historia pode ser contada com apenas
tuas palavras: dedicacao e confianca.
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Nos ultimos 30 anos, a velocidade ao desenvolvimento. Seja transportando Mas participar do trabalho
com que o Brasil vem avangando rumoao  pessoas, mercadorias e produtos para todos é mais gratificante. E dizer apenas duas
desenvolvimento pde ser seguida de 0s pontos do pais. Seja gerando energia palavrinhas, ja significa tudo.

por um Scania. Ou melhor, por quase  ou imprimindo velocidade a co
i 8

mil dnibus e caminhdes Scania , construgao naval,
produzidos no pais, alem de 33 mil motores  petrbleo, agricultura ou a qualquer
diesel separados. outro setor que exija motores modemnos e
A ia, seguranca eficientes.

e tecnologia de um dos maiores e mais Sobre estes 30 anos em parceria

importantes fabricantes de veiculos com o progresso brasileiro, a Scania

do mundo, estdo lado a lado como Brasila e seus Concessionarios poderiam falar

cada quildmetro vencido em diregao horas, escrever paginas e mais paginas. lider em tecnologia de transporte
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A super telewsao

A idéia é buscar a qualidade do cinema

por Antonio Salles Neto

A televisao esta mudando para
valer. Desta vez, ndo se trata de mo-
dificacoes de embalagem ou algum no-
VO acessorio, tipo controle remoto ou
‘‘zoom”. A nova televisdo vem ai com
outra roupagem, outra proposta e até
um novo nome: HDTV — a sigla em
inglés de Televisdao de Alta Definigdo.
Assim como ocorreu no mercado de
audio, que vive a revolugdo do disco
laser, os pesquisadores buscam uma fi-
delidade cada vez maior entre o pro-
duto reproduzido em casa e a informa-
¢do original, antes de ser codificada
eletronicamente. E o impacto desse
aperfeicoamento promete ser estron-
doso, abrindo ao telejornalismo um
novo horizonte na captacao e proces-
samento das imagens, em que o realis-
mo da informacédo visual sera incom-
paravelmente superior ao atual.

A HDTYV simplifica o processo
de captagao das imagens de TV. Na ca-
mera de televisdo, que ¢ um arremedo
rudimentar do olho humano, a luz vi-
sivel é decomposta em trés cores pri-
marias: vermelho (R), verde (G) e azul
(B). A camera convencional retira da
imagem a informacdo de colorimetria,
fazendo uso de filtros especificos pa-
ra R, G e B. S6 que, ao se compor o
sinal de TV, essas informacoes sao
agrupadas num unico pacote, com pre-
juizo da fidelidade da imagem final em
relacdo a original. Em HDTYV, tudo
muda. Os sinaisde R, Ge B $30 pro-
cessados em canais especificos, o que
elimina possiveis interferéncias entre si.

Televisores trocados - A televi-
sd0 convencional, transmitida até nos-

sas casas por ondas eletromagnéticas,
também esta limitada a uma resolugao
horizontal de 333 linhas, que deixa as
imagens a léguas de distancia da qua-
lidade e definicdo da imagem cinema-
tografica, por exemplo. Para que 1sso
possa melhorar — a missdao basica da
HDTV — sera necessario substituir to-
dos os televisores convencionais por
outros, com capacidade de recepcdo de
canais com faixas de onda mais ampla.
Isso porque um unico canal de alta de-
fini¢do ocupa o espago de cinco canais
convencionais nos televisores de hoje.
Enquanto o canal 5 utilizado hoje em
Sdo Paulo pela Globo, por exemplo,
corresponde a uma faixa de 6 mega-
hertz (MH:} no espectro de ondas ele-
tromagnéticas, uma Globo em alta de-
finigdo exigiria cerca de 30 MHz — al-
go como 0 espa¢o ocupado pelas TVs
Cultura, Bandeirantes, TVS, Record e
a propria Globo no seletor de canais.

Outro fator importante com re-
lagdo a imagem da televisdo é o numero
de linhas horizontais utilizadas para a
sua decomposi¢cdo. O Brasil utiliza o
padrdao M, idéntico ao americano, que
divide a imagem em 525 linhas horizon-
tais, com freqiiéncia de exposicdao de
60 campos por segundo. Num televi-
sor de 10 polegadas, fica dificil divi-
sar a olho nu o limite entre uma linha
e outra. Ja em telas maiores, como as
de 20 ou 27 polegadas, esse limite fica
mais nitido. Mas a HDTYV vai eliminar
esse problema. Dividindo a imagem em
1.125 linhas horizontais, ela tornara pra-
ticamente imperceptiveis as linhas, mes-
mo num teldo de 50 polegadas.

Didlogo com o nariz - E mais:
como uma das propostas da HDTV ¢

a associacdo com a industria cinema-
tografica, a tela do televisor também
terd as suas proporgoes alteradas. Em
vez da razdo atual de 3x4 entre altura
e largura, a tela da HDTV, mais retan-
gular, tem uma razao de 3x5 — o que
significa que os telespectadores verao
em casa exatamente a mesma imagem
do cinema, sem aqueles cortes no can-
to do quadro, que muitas vezes fazem
um personagem dialogar apenas com
0 nariz de um outro.

Alids, as produtoras cinemato-
graficas sdo 0s unicos usudrios atuais
do sistema HDTV, nesta sua fase ex-
perimental. Filmes como ‘‘Cacadores
da Arca Perdida’’ e **Guerra nas Es-
trelas’’ usaram e abusaram da HDTV.
““Cagadores’’, por exemplo, foi todo
gerado e pos-produzido em televisao,
e depois transcrito para fita de celuloide.
Os efeitos especiais de “‘Guerra nas Es-
trelas’’ foram criados em computagdo
grafica e, depois de transcritos, edita-
dos juntamente com imagens cinema-
tograficas. O primeiro sistema experi-
mental de HDTYV foi montado no Zoe-
trope Studio, em Los Angeles, de pro-
priedade de Francis Ford Coppola.

Mas, se as vantagens do novo
sistema sdo enormes, as dificuldades
de implanta-lo nao sao menores. De
saida, ha o preco. No inicio deste ano,
estimava-se em um milhdao de délares
0 custo de um sistema de captacao de
imagens e pos-produc¢do em HDTV.
Para 1988, a expectativa ¢ de queda
nos custos, ja que Estados Unidos e
Japdo estdo incrementando muito as
pesquisas no novo sistema. Mas ainda
é cedo para prever a aplicagdo de
HDTV em larga escala no mercado
mundial de televisdao, pela simples ra-
zdo de que, para operar nesse sistema,
as emissoras de TV terdao de reequipar-
se totalmente — cameras, gravadores,
transmissoras, antenas etc. —, inclu-
sive para transmitir via satélite.

Altissima fidelidade - A marcha
rumo a HDTYV, contudo, é inevitavel,
e certamente vale a pena. Ao telespec-
tador do futuro esta reservada uma ima-
gem de altissima fidelidade a imagem
original captada pela cAmera, ainda que
um tanto distante da perfeicao. Afinal,
mesmo que 0 NOVO Processo seja asso-
ciado ao som também de alta fidelidade,
a HDTV nédo rompe a barreira da bi-
dimensionalidade da imagem. Mas, se
levarmos em conta que a holografia ja
consegue registro de imagens tridimen-
sionais, com defini¢do de até uma mo-
lécula de agua, mesmo esse limite tem
os seus dias contados.
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As partes mais importantes de um

De todas as milhares
de pecas que tazem um
Volkswagen nascer, nao
existe nenhuma mais Impor-
tante do que aquela com-
posta de duas pernas, dois
bracos e inteligéncia: o ser
numano. A Volkswagen
trata dela como ninguém.
Com carinho, com lazer,
com boa alimentacao, com

—

Volkswagen séo entregues a domicilio.

confortavel. Dia e noite mais
de quinhentos dnibus sé@o
utilizados pela Volkswagen
para pegar os funcionarios
em suas casas e leva-los
para a fabrica e vice-versa.
Nesse vai-e-vem, essa gente
percorre uma quilometra-
gem fantastica diariamente,
superior a uma volta e meia

a terra. Mas sem se cansar.
Cochilando, batendo
papo, lendo, enfim, com o
maior conforto. O que,
alias, € uma recompensa
justa para quem ajuda a
fazer a linha de automoveis
mais confortavel do pais.

Conforto com conforto
Se paga.

pérn, com {r'i‘i"éﬁff”"' Volkswagen do Brasil S. A.




FITAS GLOBO VIDEO. A MANEIRA

INFANTIS OPERAS BALLETS ESPORTES
Tungo de Dungo, Fantasia de Rock, Aida, La Boh&me, American Ballet Isto é Pelé, Acelere
Xuxa, Danca dos RPM, Olivia Newton Requiém de Verdi,

7 Theatre in San Ayrton, Steve Davis -
Bonecos. John, Rolling Stones. O Trovador, Frepioiscn, Amerioan o cemppeie e koo

Turandot. Ballet Theatre at the Tostdo - a fera de
Metropolitan, Don ouro, (Garrincha -

Quixote, Homeu e a alegria do povo.
Julieta, Giselle.




)E TORNAR A EMOCAO PRESENTE.
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A VENDA EM VIDEOCASSETE.

sfte pacote vocé encontra infantis, musicais, ope
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esporte. Além de divertirem, fazem vocé ser Je

as (zlobo Video: um presente para o futuro.

o Paulo “ 1a Estados Unidos, 650 - Tel.: (011) 885-8366 » Rio de Janeiro - Praia de Botafogo, 440 - Tel.: (021) 286.6622 e Agéncia 'O Globo” - Av. Rio Branco, 185
itiba - Te/ : (0 -fgria Alegre - el : | 0512) 34-4700 * Recife - Tel.: (081) 224-9099 Brasilia - T | ’44-6151 - Belo Horlzonte - Tel.: (031) 222-4948
NORaR AL = 2ok < (o .4919 » Ribeirdo Preto-SP - Tel.: (016) 625-1316 * S. José dos Campos-SP - Tel.: (0123) 22-4825 » Natal-RN - Tel.: (084) 222.1346
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Memoria

A redacao do JT nos idos de 1967: enterrando o nariz de cera

Os focas
dos anos 60

Eles sonhavam em se tornar escritores
e so trabalhavam para ganhar a
vida. Todos viraram grandes jornalistas

por Ulysses Alves de Souza

Timidos, eles chegavam perto de
minha mesa e falavam tao baixo que mal
conseguia ouvi-los. Sabiam que estavam
me enganando: nenhum deles quena ser
jornalista. Aceitavam prostituir-se por
uns trocados, no maximo até publicarem
o romance do século. Eram os focas dos
anos 60.

Por tras daquela falsa humildade,
estava a arrogincia de quem se acredita
dono de um imenso talento, nunca com-
provado na prética, mas apoiado nos elo-
gios paternos ou mesmo de um remoto
tio advogado. Nas redagées por que passei
sempre me incumbiram de mostrar-lhes
as verdades da vida. Havia que ser duro
e sem nenhuma ternura.

Maus conselheiros - *“Por que vo-
cé€ quer ser jornalista?” era a pergunta
que, com algumas variagoes, eu lhes fa-
zia depois que conseguiam se apresen-

tar. “Eu tinha um jornal mural na esco-

la, ai uns amigos disseram que eu dava

pra coisa..”’ foi a resposta de Armando

Salem, na redacdo do Jornal da Tarde.

Nao me bastavam os tios advogados, ti-

nha também que aturar os amigos do
foca.

Em janeiro de 1967 eu ja acumu-

lara experiéncia bastante para saber

14

que estes, 0s jornalistas amadores, eram
0s piores. Mas talvez Armando Salem fos-
se excecdo. Afinal, vinha recomendado
pelo diretor da redacdao, Mino Carta (“tem
boa cara”, ele me dissera. Nunca soube
exatamente o que ¢ uma “boa cara’”, mas
estranhamente esse critério quase sem-
pre funcionou bem.). “Vocé sabe o que
¢ um “lead?”. Esperanca perdida: nao sa-
bia. Receitei-lhe um manual de redacao
americano, de grande ibope nos anos 60,
e mandei-o voltar no dia seguinte.

E nao é que ele voltou? Trés da tar-
de, servico comecando, e la estava o Sa-
lem, esperando ordens. Livrei-me dele:
“Sente-se ai nessa mesa e veja como fun-
ciona um jornal”.

Quatro horas depois levei um sus-
to: Salem permanecia sentado, olhando
com ar atoleimado a correria da reda-
cdo. Nao estava entendendo absoluta-
mente nada. “Vocé ainda esta ai? Pode
ir embora, até amanha.”

Bom para o lixo - No terceiro dia
eu o esperava com uma folha de jornal
coberta por letras miudinhas. Era a in-
tegra de uma lei, cheia de considerandos
e mais toda a linguagem cartorial da le-
gislacdo brasileira. *Me resume isto em
dez linhas.”

Aqui nao havia maldade, esclareca-
se. Apenas eu queria ver se no meio da-
quele aranhol ele conseguiria encontrar

ria escreve-la.

Uma eternidade depois ele voltou
com as dez linhas. O texto era confuso,
mas, milagre, a noticia estava la! “Ficou
uma merda. Reescreve.” 0O Salem
arrastou-se até a maquina e tentou de
novo. Esse ir e vir durou umas tres ve-
zes. Na uluma, eu j)a nao aguentava
mais. Com a caneta fiz umas indicagoes
no texto (até hoje Salem conta como fi-
cou admirado, porque, seguindo meus
rabiscos, o texto ficou bom. Na época
ele nao sabia que “copy-desk” vive des-
sas mdgicas). Eu o obriguei a passar tu-
do a limpo, humilhacdo que nao seria
nada perto do que viria depois.

Nunca entendi por que, mas o fo-
ca sempre acredita que suas primeiras li-
nhas serao publicadas. Nesse momento
era preciso trazé-lo de volta a humilda-
de: “Otimo, agora ja d4 para jogar fo-
ra”. Amassel a lauda e acertei a lata de
lixo. “Volte amanha.” O Armando Sa-
lem voltou sempre, até que um dia, diretor-
responsavel e socio da revista IstoE, de-
cidiu abandonar o jornalismo, em 1983,

—voy . i a noticia. E, em segundo lugar, se sabe-

Rito de passagem - A parte uma
indesmentivel dose de sadismo, esse ri-
to de passagem tinha uma fung¢@o: mos-
trar ao foca, feito de palhago naquele
momento, a seriedade de sua escolha.
Essas cenas se repetiam, com pequenas
variacoes, em todos os jornais.

Minha geracgdo foi treinada pelos ho-
mens dos anos 50 que se rebelaram contra
0 aventureirismo da profissao. Aydano
Arruda, que me ensinou os rudimentos
do jornalismo, trabalhou na Folha a troco
de 30 vales-refeicao por meés na “Gruta
Baiana” e um vale anual para compra
de roupas no “Ao Preco Fixo”

Tal situacdao obrigava o jornalista, no
caso do Aydano, a ter um segundo em-
prega, onde o pagassem em dinheiro. Ou,
pior, com outros jornalistas, a tentar obter
dinheiro do entrevistado mesmo.

Os rebeldes dos anos 40/50, como
costumam ser os rebeldes, foram radi-
cais. Queriam viver sO do que ga-
nhassem no jornal. Jamais usariam a
carterra de jornalista para entrar num ci-
nema. Claro que havia um pouco de
loucura nessa logica. Aceitar um “free-
lancer” de uma empresa, um texto para
o balanco da companhia, por exemplo,
sopava como a mais execravel das
corrupgoes.

Esse puritanismo teve um bom re-
sultado: como no comentario poderia
estar disfarcado o trambique,
transformaram-se em escravos da noti-
cia. O adjetivo foi proibido. E enterrou-
se sem glorias o “nariz-de-cera”, um lon-
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Guzzo, hoje diretor de
Veja (acima), e em 1972:
contratacao imediata

go trecho de subliteratura que
antecedia as informacoes
fundamentais. e

Dentro desse esquema, a [
humildade era essencial. |
Proibia-se o texto na primel-
ra pessoa. E embora eles, de-
pois nos, estivessem participando da
consolidacdao do profissionalismo, Ma-
rio Aratjo Lobo insistia em lembrar-nos:
o que melhor fizéssemos duraria apenas
um dia, amanha o jornal de hoje esta-
ria embrulhando peixe (ou, até a vulga-
rizagdo do papel higiénico, teria fim ain-
da menos nobre).

Eles davam o exemplo. Mario Lo-
bo foil 0 maior secretario de Redacao dos
anos 50. No entanto, sO os que traba-
lharam diretamente com ele sabem dis-
so. Morreu com gquarenta € poucos anos,
no inicio dos anos 60. Suas ligoes sobre-
vivem, principalmente com seus discipu-
los Aloysio Biondi e Washington Novaes.

A eterna vigilancia - Capitaes-de-
mato, precisavamos estar atentos para
evitar gque os escravos da noticia se per-
dessem nos caminhos da fama. Sandro
Vaia, mais que diretor de redagao de Afi-
nal um verdadeiro magico que mantém
a revista circulando semana apos sema-
na, lembra-se de que, apds assinar pela
primeira vez uma reportagem no Jornal
da Tarde, ouviu de mim um comenta-
rio, jogado de passagem: “Este jornal-
zinho esta cada vez pior: qualquer um
assina matera’.

O nome em letra de forma podia
ser fatal a carreira do foca. Armando Sa-
lem reconhece que “minha crista estava
la em cima” desde que, numa segunda-
feira, sua reportagem sobre a navegabi-
lidade do Tieté saira assinada. Na
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quarta, eu e ele sozinhos na redacao, toca
o telefone: a 47 Zona Aérea informava
que dentro de minutos terminaria a en-
trega das credenciais para a visita do pre-
sidente Castello Branco. E eu sem con-
tinuos para mandar busca-las.

Chamei o Salem: “Olha, sei que vo-
cé esta todo cheio por causa daquela
matéria. Mas estamos sem continuo e
voce val na 47 Zona Aérea pegar as cre-
denciais dos verdadeiros cobras” (entre
eles, lembro-me que estavam Carlos
Brickmann, Rolf Kuntz e Fernando
Portela).

Ndo havia nada de pessoal nisso.
Eu o escolhera para a matéria que saira
assinada. Apesar disso, Salem diz ainda
hoje que ficou arrasado. Minha esperan-
ca era de que ele se lembrasse: se nao
fosse, o leitor seria o prejudicado. Salem
foi. Naquela noite eu o designei para,
junto com Luis Merlino, ir ao Guaruja
fazer matéria sobre a possivel volta do
jogo, que deu uma série também assi-
nada. Ele reconhece que o episodio das
credenciais o transformou em jornalista.

Nariz-de-cera - Toda a pratica no
treinamento de focas pode ser usada no
Curso Abril de Jornalismo, que escolheu
o0 segundo escaldao da revista Veja, em
1968. Em resposta a um anuncio, uni-
versitarios escreveram para a Editora
Abril, candidatando-se a uma vaga. Os
autores das melhores cartas foram con-

SERGIO AMARAL

Vaia, hoje diretor de
Afinal (acima) e em 1968:
primeira assinatura

fissionais de imprensa, mas
também um grande numero
de nao-jornalistas.

Foram reunidos numa
sala e, baseando-me num tex-
to da Associated Press,
apresentei-me como porta-voz
do Vaticano numa entrevista coletiva so-
bre a morte do papa Pio XII. Descrevi-
lhes o loca! e respond! as perguntas.

Um Silvio Lancellotti magro, lou-
ro e engravatado entregou-me um texto
que, ele ainda se lembra, me fez cair na
gargalhada: *“Vocé conhece a colo-
cacao de virgulas e acentos, mas nao en-
tende nada de redacao. Isto ¢ uma ridi-
cula composicao ginasial”. E, supremo
pecado, estava na primeira pessoa. “Pas-
sando por mim, s6 Hemingway escreve
na primeira pessoa”’, fulminei-o.

Silvio comecara a matéria assim:
“Um vento frio batia forte desde o lago
Albano. Tenso na janela, eu era um dos
jornalistas que esperava pelas noticias”.
Na altura da vigésima linha, ele conta-
va que o papa havia morrido. Lancel-
lotti acabara de reinventar o nariz-de-
cera. Ou, se quiserem, foi o precursor do
“new journalism”.

Trés dias depois, esse mesmo foca
me deu uma grande alegria. No domin-
go, passeava com a noiva pelo Jardim
Paulistano quando viu cair, praticamente
a seus pés, o helicoptero de Olavo Fon-
toura (que morreu na queda). “Era a
maldita noticia, logo ali na minha fren-
te. E vocé berrara tanto a importancia
da noticia que fiz a matéria.” No dia se-
guinte ele me entregou seu exercicio: um
texto correto sobre a queda do helicop-
tero e a morte de Fontoura. Diz ele que
eu sai correndo pela redagdo, aos gritos
de entusiasmo. Deve ser mentira.

OOMICIOD PINHEIROVAE

vocados para o curso. Havia alguns pro-

—
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Luthero, hoje em Nova
e ma FT (acima), e em
1970: um poste na redaciao

Também me competia
receber candidatos a emprego
vindos de outros jornais. E,
nesses casos, algumas vezes eu
errel felo. Mas nunca tanto
quanto na vez em que um ex-
reporter de Ultima Hora apa-

receéu nos NUMEros experimen-

tais do Jornal da Tarde. Atendi-o com
0 maior desprezo e mandei-o cobrir uma
reunido da Semana do Menor. Seriam
10 da manha. As 6 da tarde ele voltou
com duas paginas sobre o problema do
menor em Sdo Paulo, prontas para pu-
blicacdo. Imediatamente José Roberto
Guzzo, que vocés certamente conhecem
do ponto mais alto do expediente de Ve-
Ja, fol contratado.

Cacetada de misericordia - Regu-
lamentada a profissdao em 1969, um dia
Emilio Matsumoto (ex-editor de econo-
mia de Veja e Folha de S.Paulo, hoje di-
retor adjunto da Nec do Brasil)
observou-me que meu estilo ndo tinha
mais sentido: os que chegavam traziam
diploma, queriam ser jornalistas. Mas
como a le1 permitia que para cada dois
diplomados se podia contratar um pro-
visionado, ainda deu para esticar o sis-
tema até inicios dos anos 70.

Na chefia de redacdo de Realida-
de, percebi, sem tirar os olhos da lauda,
que mais um se aproximava. Ficou ali,
parado, na frente da minha mesa. Nao
o olhei e puxel assunto, a meu modo:
“Nado ouvi 0 que vocé disse”. Eu sabia
muito bem que ele ndo havia dito nada.

Queria um emprego. Meu Deus, ia
comecar um daqueles malditos dialogos
que eu travara nos ultimos quinze anos.
Tentei resumir: “Quer trabalhar aqui por
qué (com énfase no “porqué”), se vocé

nao sabe escrever? O desgracado néo de-
sistia;: “Eu fiz uns trabalhos...

“Vocé ndo sabe, embora as vezes
pense que sabe.” Essa era a hora de ar-
rasar o foca: “Por sinal, se vocé conse-
guir entrar aqui vai se sentir bem, por-
que nesta redagdo sO tem gente que pen-
sa que sabe”. O foca deu uma olhada em
volta e viu Mario de Andrade, Audalio
Dantas, Nicodemus Pessoa, Dorian Jor-
ge Freire, Sérgio Oyama. Seria a gloria
se 0 Z¢ Hamilton Ribeiro ndo estivesse
na rua. Se foca pensasse, entenderia a
ironia e sairia correndo. Mas nada. Pa-
recia um poste, cravado no meio da
redacao.

Tentei a cacetada de misericordia,
que me livrava, normalmente, de uns
30% dos candidatos: “Sabe datilogra-
fia?” Ele sabia, ndo podia dispensa-lo
por 1ss0. “Sabe bem datilografia?” “Nao,
€u SO escrevo a maquina.”

“E pena, porque ¢ uma profissao
emocionante.” O foca, que atende pelo
nome de Luthero Maynard, conseguiu o
emprego. Ele assina atualmente a rese-
nha literaria de Nova e batalha em jor-
nal até hoje. Mas eu fiz o possivel.

Foca-simbolo - A pretensdo do
foca dos anos 60 foi publicamente reco-
nhecida por Luis Merlino, numa tarde,
no Mutamba (o bar ao lado do Es-
taddo, hoje do Didrio Popular), em con-
versa comigo e o Guzzo: “Quando eu

SERGID AMARAL

Salem, hoje fora da
profissdo (acima), e em
1972: tarefa de continuo

entrel na redagao, achei que
eram todos uns imbecis.
Quinze dias depois estava
achando que o imbecil era
eu’’. Nem tao pouco, nem
tanto.

Com Luis Merlino foi
possivel aplicar quase todos o0s
ensinamentos de Maro Lobo. Um tio de
Luis, amigo meu, pediu-me para enca-
minhar o sobrinho no Jornal da Tarde.
Perguntei: **O que ele sabe fazer?’’ Res-
posta: “Nada”. Conclui: “Passou no pri-
meiro teste para o jornalismo”.

No primeiro dia, dei a famosa lei
ao Merlino. Ele ficou umas quatro ho-
ras para produzir as dez linhas. Quan-
do me entregou o texto, os reporteres ja
estavam voltando da rua, nem olhei pa-
ra a lauda. Pedi ao Renato Pompeu que
examinasse o material. Renatdo pegou
o papel, levantou-se pachorrentamente e
levou o Luis Merlino até a maquina de
escrever: “Olha, se vocé apertar este bo-
tao, ela escreve em minusculas”. Eu me
esquecera de fazer a pergunta elimina-
toria dos 30%: ele ndo sabia escrever a
maquina. Mas aprendeu depressa, na
propria redacdo do Jornal da Tarde.

Luis Merlino, foca-simbolo do JT,
tornou-s¢ um bom profissional, mas
morreu muito jovem, nos poroes da
ditadura.

Os focas dos anos 60 também de-
ram Os seus martires.

* Ulysses Alves de Souza, 54 anos ¢ 30 de profissdo, exer-
Ceu, entre outros, os cargos de chefe de reportagem do Gru-
po Folhas, secretanio da Edigdo de Esportes de O Estado
ae 5 Poulg editor de Local do Jornal da Tarde, ¢ editor
e chefe de reportagem da revista Vepa Hoje, € assessor de
Imprensa da Secretaria da Ciéncia e Tecnologia do Esta-
do de Sao Paulo.

16

IMPRENSA DEZEMBRO DE 1987



ABRIL IMAGES/ADOLFO GERCHMANN

Deadline

General Guedes: sinal verde

Exeército vai treinar
jornalistas para guerra

Nao se tem noticia de que o Bra-
sil pretenda declarar guerra a um ou-
tro pais — mas, por via das duvidas,
o Comando Militar do Sul, com sede
em Porto Alegre, prepara-se para mi-
nistrar, a partir de marco de 1988, um
curso de correspondente de guerra pa-
ra jornalistas profissionais. A idéia do
curso ¢ do coronel Ribeiro Machado
assessor de Comunicacao Social do
Comando Militar do Sul, e surgiu apos
a conclusdao da Operacdo Centauro,
manobra militar realizada em novem-
bro em Santa Catarina e no Rio Gran-
de do Sul, envolvendo 40 mil milita-
res. Durante a manobra, o coronel

Machado ficou surpreendido com o |

despreparo e afoiteza dos 34 jornalis-
tas profissionais convidados para a co-
bertura, e obteve do general Edison
Boscacci Guedes, comandante militar
do Sul, o sinal verde. O curso tera du-
racao de duas semanas e conta com
apenas 15 vagas.

Durante as aulas, os jornalistas
aprenderao técnicas elementares de so-
brevivéncia em combate, além de no-
mes e modelos de armas e equipamen-
tos bélicos, tudo isso com direito a vi-
sitacdo a quartéis e outras instalacoes

militares. Os professores serdao todos
oficiais — com exce¢ao do jornalista
José Hamilton Ribeiro, atual editor da
revista Globo Rural, que, em 1968,

perdeu uma perna quando cobria a
Guerra do Vietna para Realidade. Os

interessados devem se dirigir direta-
mente ao coronel Machado, no Co-
mando Militar do Sul, a rua dos An-
dradas, 562, sala 510, Porto Alegre, ou
ligar para o fone (0512) 26-5987.

Um guia para a
verdadeira ‘“midia técnica’’

Ainda no més de janeiro, todas as
agencias de publicidade do pais come-
¢arao a receber o Guia do Midia, uma
nova publicacdo editada pela recém-
nascida Anatec, sigla que correspon-
de a Associacdao Nacional dos Edito-
res de Revistas Técnicas e Especializa-
das. Criada ha seis meses, em Sao Pau-
lo, a Anatec ja reune 70 editores e 210
titulos. O Guia vai trazer informacoes
basicas sobre essas publicagoes, como
linha editorial, area de interesse, tira-
gem e tabela de precos — em OTNs.
A Anatec )a esta procurando trocar in-
formacoes entre seus associados, como
esquemas de distribuicdo, compra de
papel, alternativas para reduzir custos
e outras. O presidente da entidade é o
paulista Fernando Banas, da editora
Banas.

Novo teatro ajuda a
melhorar imagem do SBT

A Inauguracao, no dia 14 de de-
zembro, do Teatro SBT, em Sao Pau-
lo, com show do pianista Arthur Mo-
reira Lima, representou mais um pas-
so da emissora de Silvio Santos em di-
recao a meta declarada de melhorar a
imagem institucional do grupo. A 1déia
¢ fazer do Teatro SBT, que tem capa-
cidade para 400 lugares, uma casa de
espetaculos de qualidade e bom gosto.
Antonio Fagundes, Fulvio Stefanini e
o produtor Jorge Takla foram alguns
dos nomes procurados pelo SBT para
montar pecas na nova casa em |1988.

Financial Times
cruza Canal da Mancha

O jornal inglés Financial Times
estda prestes a dar mais um passo em
seu processo de internacionalizacgao,
iniciado em 1979. A partir de meados
de 1988, o principal jornal de econo-
mia da Europa — que hoje, além de
Londres, é impresso na Alemanha e
nos Estados Unidos — sera rodado
também em Roubaix, no norte da
Franca. A grafica francesa ira come-
¢ar com uma tiragem de 30 mil exem-
plares, que deixardo de ser produzidos
na Alemanha, com o objetivo de agi-
lizar a distribuicao do FT na Franca,
Bélgica e Holanda. As vendas fora da
Inglaterra assumem cada vez mais um
peso significativo na receita do Finan-
cial Times: dos 300 mil exemplares dia-
rios, 70 mil sao comprados na Europa
¢ Estados Unidos.

Giovannini: computadores em 8

ANSA informatiza suas
sedes na América Latina

A febre de automacao das reda-
¢oes esta atingindo também as sucur-
sais de agéncias internacionais de no-
ticias. Em novembro, o presidente da
agéncia italiana ANSA, Giovanni Gio-
vannini — também presidente da Fe-
deracao Italiana dos Editores de Jor-
nais —, visitou Brasilia, Sao Paulo e
Rio de Janeiro, para estudar a infor-
matizacao de seus escritorios. Na Ita-
lia, a ANSA ja opera um arquivo com-
putadorizado que contém 1,2 milhdo
de noticias, de 1975 até hoje. E, no
proximo ano, a agéncia pretende ins-
talar cerca de 50 computadores em
suas sedes da América Latina.

Jornalismo de oposicao
da bons lucros em Minas

Fazer oposi¢cao ao governo pode
dar lucro. Pelo menos é 0 que aconte-
ce com o diario O Estado de Minas,
que sempre teve um relacionamento
muito cordial com 0s governos esta-
duais e esta sendo tratado a pao e agua
pelo governador Newton Cardoso.
Desde que passou a criticar a adminis-
tracdao estadual, este ano, o jornal te-
ve um aumento de circulacdo de mais
de 30%, atingindo 160 mil exemplares
nos dias de semana e 200 mil aos do-
mingos. A receita publicitaria simples-
mente triplicou entre janeiro e
outubro.

‘‘Estamos com a circulacdo
ideal”’, diz Camilo Teixeira da Costa,
63 anos, diretor-executivo dos Diarios
¢ Emissoras Assocladas em Minas Ge-
rais. ‘‘Nossa tiragem esta reprimida. Se
tirassemos 300 mil, venderiamos tudo,
mas perderiamos dinheiro.”’

Os bons ventos fizeram com que
os 1.600 funcionarios do Estado de

Minas recebessem um saldrio extra. X
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Nas maos de Luiz Fernando, o release da familia Levy virou o sexto jornal de negocios do mum:ln

A bussola de papel

Depois de conquistar o empresariado,
o grupo Gazeta Mercantil quer agora
expandir seus negocios na drea editorial

por Gabriel Priolli

Se anunciar uma crise, faz tre-
mer meio mundo. Se disser que uma
empresa pediu concordata, ela pode
ir direto a faléncia. Se errar a previ-
sao do tempo, pode arruinar uma co-
lheita. Se der uma dica de investimen-
tos, pode fazer um novo rico. E se
ndo fizer absolutamente nada, pode
paralisar muitos negocios, por abso-
luta perplexidade dos negociantes.

Essa entidade de poderes tao
amplos gode parecer o Governo, mas
ndo €. E apenas um jornal, um dia-
rio com 18 a 28 paginas editoriais,
que circula cinco dias por semana,
com tiragem de 100 mil exemplares.

I8

‘““Apenas um jornal’’, alids, é modo
de dizer. Para a revista americana
Fortune, ele é o sexto jornal de ne-
gocios do mundo, superado apenas
pelo The Wall Street Journal, dos Es-
tados Unidos, o Financial Times, da
Inglaterra, o Nihon Keizai Shimbun,
do Japao, Il Sole-24 Ore, da ltilia,
e Handelsblatt, da Alemanha Fede-
ral. Para a Universidade de Colum-
bia, de Nova York, que lhe concedeu
no final de outubro a medalha de ou-
ro do Prémio Maria Moors Cabot —
a mais antiga e importante distin¢cdao
internacional no campo do jornalis-
mo —, ele ¢ um devotado servical da
liberdade de imprensa e do entendi-
mento entre os povos das Américas.
E, para uso interno, ele é simples-

mente a Gazeta Mercantil, o princi-
pal jornal econdmico do pais e o uni-
co diario brasileiro de circulacao efe-
tivamente nacional.

Editar uma publica¢do tdo
cheia de gldrias ja seria suficiente pa-
ra satisfazer o mais insaciavel empre-
sario do setor jornalistico. Mas o jor-
nal ¢ apenas a parte mais luminosa
das atividades do Grupo Gazeta Mer-
cantil, que controla também a revis-
ta IstoE, o segundo semanario de 1n-
formacao geral do pais, e mais sete
publicagdes, além de interesses em te-
levisdo, radio e produgdao audiovi-
sual. Com 2.927 funcionarios, dos
quais 574 jornalistas, o grupo detém
um capital total de 1.870 bilhdes de
cruzados, divididos por cinco empre-




sas (veja o quadro ao lado), e tem um
faturamento previsto de 66,4 milhoes
de dodlares para o exercicio de 1° de
julho de 1987 a 30 de junho de 1988.

Memorando confidencial -
Mais do que saude financeira, entre-
tanto, a Gazeta Mercantil tem hoje
muito prestigio e influéncia. Ainda
ha pouco tempo, em pleno carrossel
das bolsas de valores em todo 0 mun-
do, duas noticias publicadas em sua
primeira pagina — um possivel no-
vo chogque na economia € a entrada
de fundos de investimento estrangei-
ros no Brasil — provocaram uma for-
te subida na Bolsa de Sao Paulo. E
o exemplo esta longe de ser caso 1s0-
lado. O dia de trabalho do homem de
negocios brasileiro comega hoje ne-
cessariamente pela leitura da Gazeta
Mercantil, que ¢ a sua bussola mais
segura na tomada de decisoes.

Nos gabinetes ministeriais de
Brasilia, a rotina nao ¢ diferente e )a
virou habito dos técnicos ligar para
a sede do jornal, em Sao Paulo, pa-
ra checar seus dados com os apura-
dos pelos reporteres. As vezes, quem
liga é algum ministro. Mas ha tam-
bém circunstancias em que a ultima
coisa que uma autoridade federal
quer ver pela frente ¢ a Gazeta Mer-
cantil. Foi o que aconteceu em 1980,
quando o jornal conseguiu um me-
morando confidencial do governo,
revelando detalhes secretos do acor-
do nuclear com a Alemanha. Ainda
desabituada com a liberdade de im-
prensa, a Policia Federal prendeu o
funcionario que leva os paste-ups pa-
ra a fotolitagem, na va esperanca de
impedir a circulagdo da edi¢dao. Mas
havia copias do material e, enquan-
to os policiais davam declaragoes
exultantes a Imprensa sobre o ‘‘suces-
s0’’ de sua operacdo, os leitores ja
liam a matéria e o governo engolia o
reves.

Ferramenta importante - A
construcdo desse poder comegou ha
67 anos, em 3 de abril de 1920, quan-
do José Francescone fundou a Gaze-
ta Mercantil e Industrial, um boletim
comercial diario (‘‘confidencial e sem
responsabilidade’’, conforme o seu
cabecalho) que publicava essencial-
mente titulos protestados, firmas re-
gistradas na Junta Comercial, faléen-
cias e manifestos de importacao.
Pouco maior que um mago de papel
oficio, mimeografado, o boletim era
uma ferramenta importante para as
empresas da época, como a Percy D.
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Levy Irmdos — Corretora de Valo-
res, de propriedade de uma familia
descendente de judeus ingleses.

Nessa firma, ingressou em
1931 o jovem Herbert Victor Levy,
que mais tarde viria a ser um desta-
cado empreséario e politico de expres-
sdo nacional. Concorrendo com a
Gazeta Mercantil e Industrial, ele lan-
¢ou o Boletim Comercial Levy e a Re-
vista Financeira Levy, oferecendo no-
ticiario de negdcios e mais cotagoes
de titulos nas bolsas, cambio e infor-
macgoes financeiras. A concorréncia
durou pouco. Em 1934, Herbert Levy
comprou o boletim de José Frances-
cone e fundiu as trés publica¢oes nu-
ma s0, a Gazeta Mercantil Industrial
e Financeira, que atravessou varias
décadas sem grandes modificagdes,
funcionando modestamente como
uma espécie de press-release dos ne-
gocios da familia Levy.

A grande virada comegou em
agosto de 1972, quando Luiz Fernan-
do Ferreira Levy, o quarto dos nove
filhos de Herbert, assumiu o coman-
do do boletim e investiu em sua trans-
formacdo num jornal econdmico
completo. ““Era a época das mudan-
cas na Lel das S.A. e nos temiamos
que a nova legislagcao desviasse os
anuncios mercantis para 0s jornais
diarios’’, conta Luiz Fernando. As-
sim, com a venda do antigo prédio e
das maquinas impressoras, ele finan-
ciou a implantacao de uma redacao
moderna, para fazer um jornal com-
pleto, agora encarado maduramente

como um produto, um negocio
definido.

Encontro feliz - Os objetivos
ndo tinham nada de modestos. ‘A
proposta era fazer um jornal inde-
pendente, influente, com presenca e
cobertura nacional, e, obviamente,
rentavel”’, diz Luiz Fernando. Para
atingi-la, ele encarregou o jornalista
Hideo Onaga de montar a equipe pre-
cursora, unida em torno da idéia de
contribuir para a modernizagdo do
pais, mantendo um “‘otimismo mo-
derado’’ e o senso critico sempre aler-
ta. Nove meses depois, Onaga foi
substituido por Roberto Miiller Filho
e a dobradinha que se formou entre
diretor-proprietario e editor-chefe fez
a Gazeta Mercantil saltar em poucos
anos 0 que ndo havia andado em
décadas.

Este foi, sem duvida alguma,
um dos encontros mais felizes de que
se tem noticia na imprensa brasileira
e, a julgar pelas aparéncias, ele teria
tudo para nao dar certo. Hoje com
48 anos, Luiz Fernando Levy foi um

FOTOS SERGIO AMARAL
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Miiller criou a formula da m{ldancn

ria no inicio dos anos 60, atuando nos
cursos de Economia, Ciéncias Sociais
e Filosofia, que comegou e nao con-
cluiu. Ja Roberto Miiller, quimico in-
dustrial com especializacdo em side-
rurgia, paulista de Ribeirdao Preto, 46
anos de idade, atuava naquela época
como lider sindical de esquerda na
Cosipa, de onde saiu demitido e pre-
so com o golpe de 1964, para iniciar
logo depols sua carreira como
jornalista.

Mas a intolerancia politica de-
cididamente ndo faz parte da perso-
nalidade de Levy — um homem afa-
vel, simples, que sorri com o0 rosto in-
teiro ¢ estabelece uma notavel hori-
zontalidade com seus subordinados.
A esse respeito, alias, € folclorica a
historia de uma secretaria do Depar-
tamento de Publicidade, que sempre
chegava atrasada ao servico e encon-
trava, no elevador, um tipo sorriden-
te a quem apelidou de ‘““‘Gordinho™’.
Todo dia a moga chegava atrasada e
apressava o Gordinho a entrar no ele-
vador, na maior das intimidades.
Apenas no dia em que foi encarrega-
da de entregar um documento pes-
soalmente ao Dr. Luiz Fernando, di-
retor-presidente, que ela ficou saben-
do, livida, quem era o Gordinho...

Radical imparcialidade - Esse
informalismo no trato com os funcio-
narios certamente ajudou Luiz Fer-
nando Levy a conquistar a simpatia
unanime de sua equipe. Mas seu trun-

fo maior, junto aos jornalistas, esta
na postura de jamais intervir nos as-
suntos ¢ decisoes da redacdo. ‘*Ma-
téria cu leio quando sai publicada’’,
diz ele, que, segundo todos os teste-
munhos, nunca encomendou, vetou
ou contestou a edigdao de gualquer
noticia, mesmo as contrarias aos in-
teresses da familia Levy e dos 30 so-
cl0s que tem desde 1983, quando
abriu seu capital — um grupo que
retne o primeirissimo time do empre-
sariado nacional. Com nomes como
Antonio Ermirio de Moraes, Abilio
Diniz, Olavo Setubal, Sebastiao Ca-
margo, Olacyr Moraes e outros de
mesmo calibre.

““Noticia € noticia, mesmo
quando ela € contra nos’’, recita Luiz
Fernando. E os exemplos dessa radi-
cal imparcialidade sdo inumeros.
Certa vez, um de seus socios, o Ban-
co Itau, envolveu-se numa pendéncia
judicial com a fabrica de tratores
Malvis. O banco convenceu os jor-
nais a ndo dar a noticia, mas ndo a
Gazeta Mercantil, que foi o unico
jornal do pais a contar a histodria,
com chamada na primeira pagina.
Outra ocasido, foi uma agéncia de
publicidade pertencente a familia que
teve um aviso de protesto de um ti-
tulo publicado pelo jornal. O diretor
reclamou da ‘‘infidelidade’’ e, para
sua surpresa, foi duramente repreen-
dido pelo patrdao. Ainda ha alguns
dias, o dono de uma empresa, irrita-
do com a publicagdo de uma noticia
desfavoravel, pediu a Luiz Fernando
que demitisse a reporter que fez a ma-
téria. Sutil, ele concordou — desde
que 0 homem demitisse um diretor de
sua firma. A conversa morreu ali.

Para Miiller, esse respeito a li-
berdade de a¢do dos jornalistas foi
fundamental para o sucesso da Ga-
zeta Mercantil. *‘Muitos empresarios
tiveram dificuldade em aceitar a idéia
de que é necessario dar noticia de ne-
gocios, e que a quebra do sigilo nao
prejudica necessariamente esses nego-
cios’’, diz ele. Mas o respeito aos jor-
nalistas na Gazeta Mercantil nao se
limita apenas a ndo-interferéncia em
pautas e textos. Ali, quem escreve ge-
ralmente assina a matéria, com o que
se torna conhecido e respeitado na
pracga. E, para garantir a completa in-
dependéncia de sua equipe, a empre-
sa exige e dd condigdes para a dedi-
cacao exclusiva dos funcionarios.

Mandamentos sagrados -
Com isso, a Gazeta Mercantil, embo-
ra ndo pague saldrios acima da mé-
dia do mercado, conseguiu formar

Basile: “*0 juiz é o leitor” -
-—-

ativo militante da direita universita-
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Pagar juros sobre o capital VeZz maior.

é amesma coisa que ter um empregado _ E que, provavelmente, vai acabar
caro, improdutivo que, em vez de trabalhar engolindo as industrias deste pais.
para a empresa, tira dela. ‘A gente sabe que a saida para

Mas € claro que ninguém pagajuros o Brasil € o crescimento. Da industria, da
por esporte. E a situacao economica quem agricultura, dos servicos, do emprego, do

dita as regras. _ mercado de capitais.

as, pense bem: pagar juros Por 1sso, coloque sua empresa em
é almentar a especulacao financeira, que ~ Acao. Ou vocé e o Pais vao acabar pagando
por sua vez fica com um apetite cada Caro por 1Sso.

Dinheiro traz felicidade.

Se vocé naotiver que
pagar juros por ele.

)4/
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Com Isto E saindo

do vermelho, Midrio
Alberto prepara uma
nova revista para 88
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uma das melhores equipes de jorna-
lismo econdmico do pais. Deu desta-
gue nacional, entre outros, para pro-
fissionais como Celso Pinto, editor
de politica econGmica, Angela Bitten-
court, editora de financas, Célia de
Gouvela Franco, editora nacional, e
Lilian Witte Fibe, hoje analista de in-
vestimentos da Rede Globo. Lilian é
uma tipica ‘‘cria da casa’’. Quando
entrou no jornal, em 1975, ndo tinha

a menor idéia do que era um Fundo

157, ou um titulo de renda fixa. Ho-
je, ensina milhGes de brasileiros to-
das as noites € ndo economiza elogios
para o seu velho emprego.

‘““As pessoas adoram o am-
biente de trabalho na Gazera Mercan-
i’ diz ela. “*“Nao sei qual é o segre-
do, se é por causa da ética, se é por-
que ninguém mexe no seu texto, mas
todo mundo que passa por la gosta
e, quando sai, tem vontade de vol-
tar.”” No seu caso, a dedicacdo a Ga-

zeta Mercantil, nos tempos de funcio-
naria, atingiu limites extremos. No fi-
nal da gravidez de seu primeiro filho,
Ricardo, hoje com 7 anos, ela discu-
tiu com o médico que queria reté-la
no hospital, diante do parto iminen-
te. ““Eu queria dar uma passadinha
na redacdao. Por pouco o Ricardo nao
nasce 1a.”’

Escorada em jornalistas mo-
tivados e numa visdo empresarial are-
jada, a Gazeta Mercantil construiu
uma reputacao de seriedade nos ulti-
mos 15 anos, a maior parte deles sob
o comando editorial de Roberto Miil-
ler, que hoje ¢ um dos vice-
presidentes do grupo. Nesse periodo,
foram instituidos alguns mandamen-
tos sagrados para a relagdo do jornal
zom suas fontes e com o publico lei-
tor. ‘O que a gente tenta fazer aqui
€ caracterizar a liberdade de impren-
sa como o direito do leitor ser bem
informado”’, explica Sidnei Basile, 41
anos, 20 de profissdo, atual diretor-
geral do jornal, enunciando o primei-
ro dos mandamentos. Outro, muito
importante, € o cuidado obsessivo em
ouvir todas as partes envolvidas nu-
ma matéria, especialmente a que es-
tiver sob um eventual atague. ‘O

nosso ritual de realizacdao de uma ma-

Comum nos Estados Unidos e
Europa, a figura do publisher — pro-
Jissional misto de jornalista e adminis-
trador de empresas, com responsabi-
lidades editoriais e administrativas —
ainda é uma novidade na Imprensa
brasileira, onde os proprietdrios de jor-
nais e revistas apostam mais na divi-
sdo das tarefas entre profissionais es-
pecificos de cada drea. Na Gazeta Mer-
cantil, entretanto, os jornalistas assu-
mem cada vez mais as fungées de exe-
cutivos, como demonstra a recente
reestruturacdo do grupo. Proje¢do de
custos, tabelas comerciais, controle de
pessoal, negociagcdo com fornecedores,
esta é agora a pauta didria desses
Jornalistas.

A troca da relaxada balbirdia da
redacdo pelo rigor dos gabinetes refri-

dos nem sempre é indolor. Rober-
to Miiller Filho recorda-se perfeita-
mente da depressdo que o acometeu hd
quatro anos, quando passou o bastdo
da Gazeta Mercantil @ Sidnei Basile. E
quando Sidnei o repassou a Matias
Molina, entendeu o que isso represen-
ta. Hd quatros anos ele ndo senta dian-
te das pretinhas, para fazer o que fez
} }rfdn toda — e sabe que isso lhe faz

alta.

“Eu me sinto como um jornalis-
ta que sabe que serd jornalista a vida
inteira, embora possa temporiariamen-
te — ou até por periodos mais longos
— estar apartado da rotina da reda-
¢do”’, resigna-se. Embora tenha au-
mentado seu ritmo de trabalho, Basi-
le garante que a vida de executivo é
mais sedentdria e estd preocupado com
o condicionamento fisico. Mas se con-
sidera plenamente capacitado a enfren-
tar sua nova tarefa. ‘O jornalista en-
sina ao executivo que as pessoas gos-
tam de ser ouvidas e consideradas. Se
vocé consegue forjar relagoes pessoais
que preservem esses valores, as coisas
vao bem"’.

No Didrio do Sul, Hélio Gama
também se debate no aprendizado das
operagoes comerciais e administrati-
vas, longe da mdquina de escrever. Pa-

ra ele, quem difiniu bem o problema

do executivo foi o empresdrio ameri-
cano Lee lacocca, ex-Ford e atual
Chrysler, quando disse que tudo se re-
sume a responder a seguinte questdo.
como pagar a folha de pagamento no
Jim do més?. ““Quando vocé vive essa
situagdo, vocé entende o que passa o

Jornalistas em pele de executivo

pequeno e médio empresdrio no Bra-
sil, com inflagao alta, sistema financei-
ro descontrolado, juros escorchantes e
tudo mais”’.

Gama sente também que os cole-
guinhas estdo sempre testando suas
reagoes, para ver se a objetividade do
execultivo cede as exigéncias éticas do
jornalista. “‘Meu desafio € provar que
credibilidade, independéncia e ética
ddo dinheiro”’, diz ele. *"Ha muitas cir-
cunstancias em que o dinheiro pode vir
sem essas exigéncias, mas elas ndo nos
interessam’’,

Da equipe da Gazeta Mercantil,
apenas Mdrio Alberto de Almeida nao
dd maior importancia a troca da reda-
¢do pelo comando da drea de revistas
do grupo — talvez porque ele ainda
mantenha as laudas por perto, para
dar o texto final em alguma matéria de
capa de Isto E. “Estamos chegando a
uma idade em que o assunto gestdo
passa a ser parte do cotidiano”’, diz ele.
““Ndo me excita particularmente hoje
em dia ficar garimpando boas infor-
macgaoes, para por o meu nome embai-
X0 . Acho que minha geragdo fez a
imprensa andar bem. Agora é a vez da
garotada.’’
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Helio Gama, no Didrio
do Sul: atravessando
0 deserto, sem oasis
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o para matar a sede

téria € igual ao de um tribunal™, com-
para Basile. “*As partes tém que ser
ouvidas, o réu de uma acusacao tem
direito de defesa, ha prevaléncia da
defesa sobre o ataque. O juiz é o lei-
tor.™

Ameacas de morte - Com to-
do esse escrupulo, nao foi dificil a
Gazeta Mercantil conquistar uma in-
vejavel influéncia junto a seus milha-
res de “‘juizes’’. Hoje ela é lida por
85 mil assinantes em todo o pais, 65
mil dos quais sao empresas (a circu-
lagcao se completa com 7 mil exempla-
res vendidos em banca e outros 7 mil
distribuidos como cortesia). Nas em-
presas, a média de leitores de cada
exemplar é de 4,6 pessoas. Todo es-
se contingente de leitores procura no
jornal os mais variados tipos de in-
formagao. Ha os que programam o
plantio e a colheita de safras com ba-
se no sofisticado servigo de previsao
do tempo, que informa até mesmo
sobre geadas em laranjais da Florida
ou secas em plantagoes de trigo na
Unido Soviética. E ha, sobretudo, os
que buscam informacoes sobre fir-
mas em faléncia ou concordata — es-
pecialmente quando o seu proéprio
nome pode estar na lista.

Esse servigo, alias, ja rendeu
as mais variadas emog¢oes aos jorna-
listas da Gazera Mercantil. A credi-
bilidade da lista publicada pelo jor-
nal é tdo grande que muitas empre-
sas nao resistem ao impacto de sua
inclusdo entre as concordatas e que-
bram. Por isso mesmo, varias vezes
Roberto Miiller e seus editores foram
ameacados de morte, por empresa-
rios em desespero. Uma vez, uma
mulher em prantos entrou redagao
adentro carregando uma mala cheia
de dinheiro, que abriu sobre a mesa
de Miiller, para provar que tinha re-

SERGIO AMARAL

cursos para honrar suas dividas. A
aflicao da mulher era tao grande que,
nesse dia, o jornal atrasou a rodagem
por 15 minutos, até ela conseguir que
um juiz assinasse a retirada de sua
concordata da lista enviada ao jornal
pelo tribunal.

Vocaciao nacional - Mas ape-
nas uma circunstancia especialissima
como essa pode alterar, hoje em dia,
o cronograma de producao da Gaze-
ta Mercantil, pelo simples fato de que
a impressdo do jornal transformou-
se numa operacao que mobiliza gra-
ficas de cinco capitais do pais. Des-
de 6 de novembro de 1979, ele opera
um sistema de transmissao por laser
de originais de paginas, gue sao
transmitidas via Embratel de Sao
Paulo para Brasilia, Rio de Janeiro,
Porto Alegre e Salvador. Cada uma
dessas pracas ¢ um centro de roda-
gem e distribuigao do jornal — o ani-
co do pais a adotar esse sistema, pe-
las proprias caracteristicas do servi-
¢o prestado a seus leitores.

“Um jornal de interesse geral
esta muito ligado a metropole onde
ele esta situado. Ja um jornal de ne-

gdcios praticamente nao tem noticias
de interesse s6 metropolitano, ele tra-
balha com noticiario nacional e inter-
nacional. Por 1550, a nossa vocacao
¢ de cobertura nacional e a transmis-
s40 a laser é o jeito mais eficiente de
distribuir o jornal pelo pais’™’, racio-
cina o advogado Henrique Alves de
Araujo, 50 anos, também vice-
presidente do grupo, que coordenou
a montagem do sistema, a partir de
1975.

A Gazeta Mercantil for um
dos cinco primeiros jornais do mun-
do a adotar a transmissao a laser. Pa-
ra quem imagina uma cena de Flash
Gordon, o equipamento decepciona:
¢ um caixotao com uma gaveta late-
ral, por onde entra o paste-up de ca-
da pagina, que ¢ lida por um feixe de
laser e convertida em impulsos eletro-
magnéticos. Dai até o destino, a ope-
racao € igual a um telefonema DDD.

Planos de expansao - Com o
laser, a Gazeta Mercantil reduziu sen-
sivelmente seus custos de distribuigdo
¢ ampliou muito a circulagao no in-
terior do pais. Hoje, 47% da tiragem
circulam em Sao Paulo. O resto vai
para quase todo o Brasil e chega tao
cedo que, em algumas capitais, a Ga-
zeta vende mais do que todos os jor-
nais de fora da cidade somados. Fre-
guentemente, ela bate mesmo os jor-
nais da propria praca. Consolidado,
o laser em breve vai operar novas
pracas: Curitiba (ainda no primeiro
semestre de 19€8), Fortaleza, Belo
Horizonte, Recife, Ribeirdao Preto e
Belém (ou Manaus).

O curioso em todo esse inte-
resse pela Gazeta Mercantil é que ele
passa completamente ao largo da ari-
dez do jornal. E ele, sem duvida, é
um prato de dificil digestao: nenhu-
ma fotografia, uma massa compac-
ta de texto, poucas ilustragoes e areas
de branco para ‘“‘respiro’’ da leitura.
Mas, ao que parece, € assim mesmo
que o leitor gosta. ““N6s ndo quere-
mos produzir emogoes, queremos
produzir informacoées’’, justifica Ro-
berto Miiller. **A idéia é nao atrapa-
lhar muito a cabeca do leitor. O su-
jeito tem que pegar o jornal e saber
0 que vai encontrar’’, complementa
Sidnei Basile. Pode ser. Mas o gran-
de argumento em defesa da forma
atual da Gazeta Mercantil parece ser
mesmo a sua semelhanca com o The
Wall Street Journal, o primeiro dia-
rio do mundo em sua especialidade
e paradigma principal do similar
brasileiro.

A influéncia do The Wall
Street Journal, a proposito, vai mui-

Araujo, no laser: vocacdo nacional
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to além da estética. Basta dizer que
foi baseado na experiéncia do jornal
americano que Luiz Fernando Levy
decidiu a compra, em 1983, da revis-
ta IstoE. Quem lhe ofereceu o nego-
cio foi 0 empresario Fernando Mo-
reira Salles, que dirigia a revista, en-
tdo em fase bastante delicada. Luiz
Fernando hesitava, mas soube que o
The Wall Street Journal foi coloca-
do diante de decisao idéntica, quan-
do lhe ofereceram o controle da re-
vista Newsweek, também combalida.
O Journal nao fechou o negocio e a
revista ficou com o grupo do didrio
The Washington Post, recuperando-
se rapidamente e florescendo em lu-
cros. Esse exemplo do Journal, Luiz
Fernando nao repetiu.

Produto estavel - Foi uma de-
cisao acertada. Com uma tiragem de
200 mil exemplares e circulagdao mé-
dia de 165 a 170 mil, IstoF saiu este
ano do vermelho e ja esta pagando
seus custos. Segundo os relatorios do
IVC, foi 0 unico semanario que au-
mentou em circulacao, desde o ulti-
mo trimestre de 1986. Hoje, 60% da
edigdo circulam nas capitais e 40% no
interior. Da receita, 55% vem da cir-
culacao (banca e assinantes) e 45% da
publicidade, que ja atingiu a marca
de 1.300 paginas anuais, contra 700
de ha menos de quatro anos.

“*Como produto, IstoE nao
corre mais riscos, esta estabilizada no
mercado’’, garante o jornalista Ma-
rio Alberto de Almeida, 41 anos, 18
de profissdao, ha um na direcao-geral
das revistas do grupo. Para ele, a me-
ta agora € atingir 2.000 paginas
anuais de publicidade, o que ¢ uma
marca segura para um semanario de
informacgao. Sua preocupacao maior,
entretanto, ¢ com as revistas mensais
— Gourmet, Dados e Idéias e Balan-
¢o Financeiro. **"Eu nao posso mais
fazer revistas mensais que ndo te-
nham um horizonte de, no minimo,
25 mil exemplares’’, diz Mario Alber-
to. E, das trés, apenas Gourmet esla
hoje nessa marca. Outro problema ¢
a necessidade de lancar novos titulos,
para dar melhor aproveitamento a es-
trutura montada na area de revistas.
Ha estudos para quatro novas publi-
cagoes, € uma devera chegar as ban-
cas em meados do proximo ano.

““Aftravessar o Saara’’ - Em
outra ponta do grupo, e também do
pais — o Didrio do Sul, de Porto Ale-
gre —, os problemas sao bem maio-
res para o jornalista Hélio Gama, 44
anos, 21 de profissdao, que em 4 de
novembro do ano passado estreou o
mais novo diario do Rio Grande do
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Sul. Nesse primeiro ano de vida, o
Didrio do Sul foi um incontestavel su-
cesso editorial, conquistando nada
menos do que 16 prémios. Mas o
mercado publicitario nao reagiu com
0 mesmo entusiasmo, 0 que € um
problema grave numa praca onde o
diario Zero Hora tem um dominio es-
magador de 74%.

“‘Fazer este jornal € como atra-
vessar o deserto do Saara’’, compa-
ra Hélio Gama. **Eu digo as agéncias
que nos precisamos de um oasis, mas
por enquanto estamos ¢ com sede
mesmo.”’ Em outras palavras, isso
significa que o Digrio do Sul esta
35% abaixo das previsoes de venda
de publicidade. Mas a tiragem ja es-
ta em torno de 30 mil exemplares e
0s assinantes ja sao 17.500. A meta
¢ fazer com que as assinaturas susten-
tem 80% da circulagao do jornal, até
o final do proximo ano. Mas, para
LLuiz Fernando Levy, o crescimento
mais lento do que o esperado nao ¢
um problema tao sério. ‘O nosso es-
paco ¢ o da formag¢ao de opiniao, o
espaco da influéncia. Mais do que
grandes, nos queremos ser influen-
tes”’, explica.

Teste perfeito - Com o Diario
do Sul, o Grupo Gazeta Mercantil,
na verdade, testa as possibilidades de
expansao do jornalismo regional, fi-
lao que pretende explorar em outras
capitais do pais. E, como teste, € per-
feito, especialmente quanto as difi-
culdades de fazer jornal sem grafica
propria. Nenhuma das publicagoes
do grupo roda em maquinas pro-
prias. Os fotolitos do Didrio do Sul
viajam diariamente 146 km até San-
ta Cruz do Sul, para a impressao do
jornal na grafica da Gazeta do Sul.
Em Sao Paulo, a Gazeta Mercantil
roda na grafica de O Estado de S.
Paulo, ¢ as revistas, na Editora Abril.
Mas 1sso vai mudar, a médio prazo.
LLuiz Fernando Levy ja desenvolveu
um ‘“‘ambicioso’’ projeto grafico,
com o objetivo de rodar todos os seus
titulos em casa. Para isso, quer asso-
clacao com outros grupos, de prefe-
réncia estrangeiros, no esquema de
conversao da divida externa brasilei-
ra em capital de risco.

Todos os investimentos da
Gazeta Mercantil estao apoiados na
reestruturacao do grupo, que este ano
abandonou a antiga estrutura de di-
visoes pela concepcao de cada empre-
sa como um ‘‘centro de resultados’’
autonomo, com dominio sobre as
areas editorial, comercial e adminis-
trativa. A testa de trés das quatro no-
vas empresas criadas — GAZ S.A.
bEditora Jornalistica, MAG S.A. Edi-
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Lilian quase teve Ricardo no Jornal

tora Jornalistica, Corpo Oito S.A. e
Diario do Sul S.A. Editora Jornalis-
tica - estdo jornalistas nas funcoes
executivas, dentro da idéia de que
ninguém melhor para dirigir uma fa-
brica do que quem conhece bem o seu
produto (veja o quadro da pagi-
na 22 ).

“Empresa de multimidia™ - A
grande novidade que o grupo, revi-
gorado, reserva ¢ a sua entrada na
distribui¢cdo de jornais e revistas, ja
em janeiro de 1988. A idéia é con-
quistar a terceira ou mesmo a segun-
da posi¢cao nesse mercado, a curtis-
simo prazo. Ja na area audiovisual,
0s investimentos continuarao em fo-
go brando, como vem acontecendo
até agora. A Divisao de Radio e Te-
levisdao da GAZ S.A. continuara pro-
duzindo o programa Primeira Pdgi-
na para a TV Nacional de Brasilia,
e, especialmente, os programas Sete
Minutos e Critica e Autocritica, pa-
ra a Rede Bandeirantes. Lanc¢ado em
agosto de 1981 e ja com mais de 300
edicoes, Critica e Autocritica
transformou-se numa importante tri-
buna do debate econtmico, nas noi-
tes de domingo, sob o comando de
Roberto Miiller.

““NOs ndo somos uma empre-
sa jornalistica, mas uma empresa de
comunica¢ao, de multimidia, atenta
a todas as possibilidades do merca-
do'', esclarece Luiz Fernando Levy,
que quer expandir suas atividades pa-
ra a producdo de video, a edigdo de
livros e a cabodifusido, se e quando
0o Governo decidir regulamentar a
matéria. Considerando o entusiasmo
com que o grupo se lanca em suas
empreitadas, é bom a concorréncia
encomendar novenas para Os Seus
santos. Em caso de divida, publicar
na Gazeta Mercantil.
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Brickmann e as cartas da Folha da Tarde: terceiro lugar em leitura

Senhor redator:
venho por meio desta...

Cada vez mais requisitadas, as secoes
de cartas de leitores dos jornais
ganham editores fixos e espacos nobres

Eles formam uma legidao normal-
mente muda e bem-comportada, mas
um em cada 500 rompe esse siléncio.
Sdo os economistas inéditos, os lide-
res desconhecidos, os criticos impiedo-
s0s, 0s reclamantes desesperancados,
os fas ardorosos ou, simplesmente,
““nossos caros leitores’’, que despejam
suas dentincias, suplicas, protestos, ou
até poemas, nas segoes de cartas dos
jornais e revistas brasileiros — uma se-
¢do por muito tempo relegada aos can-
tos de pagina e que, a cada dia, vem
ganhando importancia maior e espa-
¢cos mais nobres.

Nao existem regras determinadas
para os editores dessas se¢oes. De um
modo geral, as cartas sdao resumidas e
editadas, por questdao de espago ou cla-
reza, e passam tambeém por um tipo de
censura, que impede a publicagao de
mensagens anonimas, ofensas pessoais
ou textos que o jornal ou revista con-
siderem impublicaveis.

ainda na secdo de cartas que vao
parar os pedidos de correcao ou retra-
tacao com base na Lei de Imprensa. O
jornalista, escritor e politico Fernan-
do Gabeira, quando candidato ao go-
verno do Rio, em 1986, conseguiu en-
caixar uma correcdao dessas na primei-
ra pagina do Jornal do Brasil — mas
escudado por uma decisdo judicial,

BEATRIZ ALBUQUERQUE

Mesmo assim, o JB deixou claro que
mantinha seu ponto de vista sobre as
afirmacoes de Gabeira em relagdo a
descriminalizagdao (ou liberacao) da
maconha.

Ha pouco tempo, a coluna Painel
do Leitor, da Folha de S. Paulo, foi
ocupada de alto a baixo por uma car-
ta do secretario da Fazenda do gover-
no de Sao Paulo, José Machado de
Campos Filho, que respondia ao titu-
lo de uma reportagem publicada pelo
jornal, acusando Sdao Paulo de ter da-
do o calote no governo federal.
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Redator irreverente - O jornal
Folha da Tarde inovou o arido pano-
rama dessas se¢oes ha dois anos, den-
tro de uma reforma geral de seu pro-
jeto editorial. E a formula deu certo
— hoje, ela tem a maior secdo de car-
tas dos jornais paulistas. Uma pesqui-
sa feita pelo Darafolha indica que as
cartas sao a terceira secao mais lida e
prestigiada do jornal, ficando atras
apenas do jornalista Ferreira Netto e
do colunista Giba Um, com 69% de 1n-
dice de leitura.

A secdo tem um redator, anonimo,
irreverente e bem-humorado, que ¢ de-
finido por seu intérprete principal co-
mo ‘‘um puxa-saco que sempre recla-
ma do baixo salario e, paradoxalmen-
te, cultiva habitos requintados™. O re-
dator em questao ¢ Carlos Brickmann,
43 anos, 28 de profissao, editor-chefe
da Folha da Tarde e um humorista nato,
que sempre destilou veneno verbalmente
¢, desde que o jornal teve seu projeto
editorial modificado, passou a fazé-lo
por escrito, numa coluna da primeira
pagina, na secao de cartas e também
sob a alcunha de Toninho Malvadeza.

O volume de cartas — 60 a 70 por
dia — e a rotina da redacao fazem com
que o trabalho de responder aos leito-
res seja compartilhado por Adilson La-
ranjeira, o editor-responsavel do jor-
nal, e o redator Luthero Maynard. A
secdao comecou com 100 linhas e hoje
chega as 400, as segundas e sextas, quan-
do ganha quase uma pagina inteira. Sur-
giu uma subsecao, Reclame da Impren-
sa, onde os leitores — € 0 caustico re-
dator — atacam os principais veiculos
do pais, incluindo a propna Folha da
Tarde. Todas as cartas sao reduzidas
ao essencilal — e as respostas sao, 1gual-
mente, curtas. O objetivo ¢ manter o
bom humor, evitando a ofensa.

Um bom exemplo desse estilo:
““A piada sobre carro a dlcool diz: chi-
fre € como carro a alcool. Voce ainda
1'ﬂ'l. [er um. FF-';U menos resta um con-
solo a nds, brasileiros: estd impossivel
realizar o sonho de possuir o carro. R.
Fernandez, Sao Paulo.”

No caso, é muito adequado lembrar o
falecido ministro Eugénio Gudin: *'Eu
sempre tive apenas uma amante, a Pa-
tria. £ ela sempre me corneou’’.

“No comeco’’, lembra Brick-
mann, ‘‘a secao serviu como um labo-
ratorio para experiéncias de lingua-
gem, para sabermos até onde vocé po-
de ir com a verdade e com o deboche’.

Missivista de fora - A secao de
cartas da Folha da Tarde, como todas as

Emediato: carinho especial
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outras (ver quadro abaixo), tem seus
habitués. Um deles mandou uma car-
ta propondo um jantar para reunir os
colaboradores mais assiduos. A secao
colocou o convite em letra de forma e
o jantar foi um sucesso — virou até ma-
téria do jornal. Agora, o grupo estd or-
ganizando um churrasco em Peruibe.

Mas pelo menos um missivista in-
veterado vai ficar de fora desse chur-
rasco. E Albino Cesar, um presidiario
que escrevia todos os dias para o jor-
nal. Nas suas cartas, ele dizia ja ter
Lumprldu sua pena, que seria de trés
anos. O caso de Albino sensibilizou
Luthero Maynard, que resolveu dar
uma magquina de escrever para o pre-
sididrio. Antes, pediu a um juiz que in-
tercedesse em favor de Albino — e foi
ai que ficou sabendo que a pena dele

era de 30 anos. Pouco depois, Albino
fugiu da cadeia, esfaqueou a mulher,
o1 preso novamente € hoje escreve ao
jornal dizendo que quer morrer ¢ que
¢ a favor da pena de morte.

O Recado dos Leitores, do Caderno
Dois do jornal O Estado de S. Paulo,
tem praticamente a mesma idade da se-
¢ao comandada por Brickmann. E uma
razoavel colecao de polémicas. A maior
delas foi iniciada pela cantora Rita Lee,
respondendo ao critico Luis Antonio Gi-
ron. As cartas, que ocupam meia pagina
as quintas e sabados ¢ a coluna esquerda
nos outros dias, tém um tratamento edi-
torial requintado — algumas vém com
a foto do autor ¢ com vinhetas.

“Espécime dedicado’™ - **Nos
temos um carinho todo especial pela

Papel, caneta
| @ perseveranca

Eles estao quase todos os dias
nos principais jornais do pais, mas
ndo sao astros da musica, lideres po-
liticos ou personalidades da econo-
mia. Assinam mais matérias do que
muito reporter experimentado e seus
textos sao, muitas vezes, mais respei-
tados do que o de vdrios profissio-
nais. Sdo os leitores que escrevem
cartas diariamente para os jornais —
€ que ndo se contentam apenas com
isso, mas cobram a publicacdo de
suas missivas e bombardeiam os edi-
lﬂres com apelos insistentes.
| se mmpﬂﬂﬂm até paum"

'''''''''
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'nﬁﬂ f fmr, é ﬂbﬂga;fo
Tao famoso entre os editores
das se¢oes de cartas quanto Carlito

PEDRD VIEGAS/PRISMA
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secdo’’, explica Luis Fernando Eme-
diato, 36 anos, 15 de profissdao, o edi-
tor do Caderno Dois. No comego, lem-
bra Emediato, houve reacao dos criti-
cos e editores, que estranhavam a pu-
blicacao de cartas criticando artigos
publicados pelo proprio Caderno Dois.
Tanto assim que o editor da secgao,
Charles Magno Medeiros, 37 anos, 15
de profissao, nem fazia parte da equi-
pe do caderno.

O Estadao tem outra se¢ao de car-
tas, mais sisuda. A do Caderno Dois
recebe 30 envelopes por dia. *‘Propos-
tas amorosas, gente pedindo dinheiro
para comprar casa, reclamacgoes, cri-
ticas ¢ os loucos de sempre”’, identifi-
ca Emediato. Ele ndo demora a lem-
brar a carta mais estranha que ja abriu:
“*Tinha 20 laudas, com calculos mate-

Teixeirinha: telefonemas em casa

maticos, graficos e equacoes queren-
do provar que havia uma explicacao
cientifica para os aplausos em unisso-
no que marcaram o fim do concerto de
Zubin Mehta no Ibirapuera™
Tourear esses malucos é parte do
oficio de Carlos Alberto Teixeira, 57
anos, 35 de profissao, o Teixeirinha,
como € chamado, que saiu de Teresi-
na ha 30 anos sonhando em ser repor-
ter do Didrio de Noticias e hoje des-
trincha mais de 300 cartas por dia, ope-
rando o que chama de *‘termometro’”’
do Jornal do Brasil. **O leitor’’, sen-
tencia Teixeira, ‘¢ um espécime dedi-
cado, exigente e, sobretudo, fiel. Os
mais persistentes descobrem até o te-
lefone da minha casa, para acompa-
nhar a trajetoria da sua carta, antes,
durante e depois da publicacao™
Tempos duros, para Teixeirinha,
foram os da guerra das Malvinas. O JB,
tavoravel aos ingleses, chamava as ilhas
de Falkland. E os leitores ndao gostaram.
Para complicar ainda mais a situagdo,
0 jornal passou a trocar Malvinas por
Falkland até nas cartas publicadas.

Normas rigidas - Jornais e re-
vistas tém criterios diferentes para pu-
blicar ou ndo as cartas dos leitores. Al-
guns jogam no lixo as cartas manus-
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Faca
este teste.

Se vocé fosse um anunciante que
tivesse um produto de qualidade para
vender e precisasse anuncia-lo para
pessoas bem informadas e influentes,
como vocé, em que revista colocaria
esse anuncio?

Respostas:

a. Na revista de maior circulacao;

b. Na revista com publico leitor mais
qualificado;

c. Na revista com 0 menor custo por
leitor alcancado;

d. Em VEJA, porque ela tem mais
leitores, melhor publico e
menor custo.

E por 1SS0 que, como VOceE, 08
anunciantes preferem VEJA.

Vocé ja tinha pensado nos anuncios
de VEJA sob esse ponto de vista?

critas e de dificil compreensdo, outros
proibem as ofensas, as cartas<sem as-
sinatura ou endereco e os pseudonimos.

A Folha de S. Paulo tem normas
rigidas sobre o tamanho das cartas —
no maximo, 15 linhas de 70 toques —
€ usa nove respostas-padrao, desde a
que pede para o missivista enxugar seu
texto até a que avisa que a carta nao
sera publicada, por problemas de es-
paco. As normas ¢ os padroes, porém,
nao impediram que o jornal fosse pro-
cessado pelo prefeito Janio Quadros.
Um leitor comentou as afirmagoes da
filha de Janio sobre o comportamen-
(o do pai. O prefeito quis processar o
leitor e seus advogados descobriram
que a Folha ndao havia guardado a car-
ta por seis meses, como manda a Lei
de Imprensa. Desde entdo, o jornal
mantém um arquivo implacavel.

Na Editora Abril, a recordista de
cartas ¢ a revista Nova — seis mil por
mes. E que Nova realiza um concurso
ou promocao mensal. Quem seleciona
as leitoras que querem ganhar uma
Vespa ou ser capa da revista ¢ Jovee
Movyses, 22 anos, desde fevereiro res-
pondendo as cartas de Nova. Na maio-
ria das vezes, com textos-padrao. Mas
ha excecoes: os pedidos de orientacao
médica, por exemplo. Num deles, a lei-
tora gqueria saber se deveria ou nao fa-
Zzer uma cirurgia para acabar com a
miopia. Joyce pautou uma matéria so-
bre o assunto ¢ mandou o texto ainda
nas laudas, antes de ser publicado, pa-
ra a leitora, que seguiu o conselho e re-
solveu seu problema.

Joyce se acha um pouco psicologa
em razao de seu trabalho, que a leva,
muitas vezes, a conversar com as leito-
ras por telefone. Nesses casos, conta, a
relacao sempre se estreita — a tal ponto
que, alguns meses atras, ela foi convida-
da para passar as férias em Maceio, na
casa de uma leitora que havia atendido.

Poemas e calcinhas - Uma car-
ta pode provocar carinho, ira ou, co-
mo sonham alguns leitores de Plavboy,
outras emocgoes 1gualmente fogosas,
mas menos violentas. Entre as 450 car-
tas recebidas todo més por Ricardo
Castilho, 23 anos e dois de profissao,
na secao Caro Playvboy, ha muitas de
mulheres, com fotos. Ele seleciona as
que tém alguma chance e devolve a
maloria com uma resposta padroniza-
da que diz que 0 nome da moca foi ar-
quivado e podera ser lembrado no fu-
turo. Mas nem tudo sao flores, nem
mesmo em Playvboy. Um leitor manda,
ha anos, todo meés, um poema para Ve-
ra Fischer. Outro, mais explicito, pe-
de calcinhas das mocas da capa. *‘Po-
de ser usada’’, explica nas cartas. ‘‘As-
sim, poderei sentir seu perfume."’

e e e ey
IMPRENSA — DEZEMBRO DE 1987



Um jornal para
cada tipo
de alagoano

Jornal de Alagoas
leva o Esso
com edicoes regionais

Num ano de muitas iniciativas
editoriais, 0 Prﬁ-min Essu de Jornalis-

geou trés jornais de alcance regional
pela ‘‘melhor contribui¢dao a Impren-
sa’'. O Diario Catarinense levou seu
troféu pela evolucao tecnologica da
producdo editorial. O Didrio do Sul,
de Porto Alegre, pelo tratamento apro-
fundado de seus ‘‘Relatorios’. E o
unico nordestino entre os trés — o Jor-
nal de Alagoas — faturou o seu pré-
mio pela edigao regular do Jornal do
Interior.

Proximo de completar 80 anos, o
que ocorrera em maio do ano que vem,
o0 Jornal de Alagoas partiu, em setem-
bro de 1986, para a edicdo de uma se-
rie de jornais comunitarios, dirigidos

Jornal do Agrum
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O JA: “*contribuicio a4 Imprensa’’

aos 97 municipios do Estado, com
o titulo geral de Jornal do Interior.
“*Nenhum jornal do pais tem dedica-
¢do exclusiva ao interior’’, diz Aécio
Diniz de Almeida, 45 anos, 30 de jor-
nalismo, diretor-executivo do Jornal
de Alagoas. ‘*‘Mesmo com todas as di-
ficuldades, resolvemos investir nessa
proposta.’’

Para total cobertura de Alagoas,
0 Estado foi dividido em sete pontos
estratégicos, correspondentes aos mi-
crojornais: o Jornal do Agreste (em
Palmeira dos Indios), o Jornal do Ser-
t@o (em Santana do Ipanema), o Jor-

nal de Arapiraca (em Arapiraca, a se-
gunda maior cidade do Estado), o Jor-
nal do Vale (em Penedo), o Jornal da
Mata (em Unido dos Palmares), o Jor-
nal do Norte (Porto Calvo) e o Jornal
de Integracdo (em Delmiro Gouveia).
Cada um deles tem uma pdgina, que

| juntas compdéem um caderno didrio e
| sdo encartadas com a pagina de varie-

dades do Jornal de Alagoas.

Sao, de fato, oito microjornais.
Cada sede recebeu uma infra-estrutura
minima, com telex, telefones e servico
de malotes, permitindo ao Jornal de
Alagoas cobrir diariamente 100 muni-
cipios: todos os do Estado e mais al-
guns outros, limitrofes. Com isso, a
circulagdo subiu, de 4 mil exemplares
(em Alagoas, Rio, Sdao Paulo, Brasi-
lia e Pernambuco, onde o jornal é im-
presso, na grafica do Didrio de Per-
nambuco) para 11 mil exemplares nos
dias de semana, e 14 mil aos domingos.

‘‘Receber o Prémio Esso foi uma
grande emocgdo’’, diz Aécio. “‘E o re-
conhecimento do trabalho desenvolvi-
do por uma equipe que teve muitas di-
ficuldades, mas que, com dedicacdo,
humildade e fé, consolidou esses mi-
tgr;:;jﬂfiIais. O prémio é o nosso final

ehz.”

PREMIO BOVESPA DE JORNALISMO 87

Jornalista, aplique seu talento

OTNs para despesas e estadia.

1988.

/=

BOVESPA

no mercado de capitais.

A Bolsa de Valores de Sdo Paulo instituiu o Prémio Bovespa de Jorna-
lismo 1987, objetivando destacar a importancia do papel desempenha-
do pela Imprensa na informacéao a comunidade em geral e, mais espe-
cificamente, a determinados setores da economia.

Esse concurso visa premiar, individuaimente ou por equipe, o(s) au-
tor(es) da melhor matéria sobre o mercado de capitais, veiculada no
Pafs no perfodo de 19 de janeiro a 31 de dezembro de 1987. O vence-
dor receber& uma passagem S&o Paulo/Nova lorque/Sao Paulo e 500

As inscricdes ja estdo abertas e se encerram em 12 de fevereiro de

Maiores informacgfes podem ser obtidas junto a Assessoria de Im-
prensa e Informagdes da Bovespa, pelo telefone 258-7222.
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A Construcdo: de mero boletim a consulta obrigatoria

Uma historia
feita de

pedra e areia

Edicao especial
marca 40 anos
de A Construcao

A revista A Construgao esta fa-
zendo 40 anos. Para comemorar, lan-
¢ou uma edi¢do especial com 0 novo
projeto grafico e editorial que adota-
ra ao longo do proximo ano. Este é o
presente de sua editora, a Pini, que de-
cidiu trocar sua antiga linotipo por um
moderno equipamento de fotocompo-
sicdo, ao custo de 70 milhoes de cru-
zados — 80% do orgcamento anual da
empresa.

Dirigida a industria da construgao
civil, orgaos publicos, arquitetos, en-
genheiros e urbanistas, A Construcao
¢ a mais antiga revista semanal em cir-
culacdao no pais. Seu lancamento coin-
cidiu com o inicio da industrializacao.
Nessa €poca, ela atendia pelo nome de
Informador Profissional — A Cons-
trucao em Sao Paulo, e ndo passava de
um boletim mimeografado, que trazia
um comentario sobre um assunto da
semana, 0s precgos e o dia de chegada
do material de construgdo diretamen-
te do porto de Santos.

Indice oficial - Esse boletim, as-
sinado por Fausto Pini e seus filhos
Roberto e Sérgio, marcou o surgimen-
to da editora Pini, a sexta maior edi-
tora brasileira, segundo o Balang¢o
Anual, publicado pela Gazeta Mercan-
til. Com o tempo, a publicagdo da fa-
milia Pini, que explorava um porto de
areia no rio Tieté, foi se firmando en-
tre os profissionais da drea de constru-
¢do e acabou por tornar-se essencial

para quem atua nesse mercado alta-
mente instavel. Esse prestigio pode ser
medido pela credibilidade do Indice Pi-
ni, usado por todo o setor privado —
que movimenta algo em torno de 30 bi-
lhoes de cruzados por ano — no rea-
juste de seus contratos.

Nestes 40 anos, A Construcdo
passou por todas as crises que abala-
ram O setor, mas conseguiu sobreviver,
inclusive diversificando sua linha de
publicagdes. Além da semanal, que ¢
distribuida apenas no mercado paulis-
ta, a revista mantém outras quatro edi-
¢oes, mensais, regionalizadas: Nor-
te/Nordeste, Sul, Rio de Janeiro ¢ Mi-
nas Gerais. No total, sua tiragem atin-
ge 0s 25 mil exemplares.

As cinco edicoes de A Constru-
¢do, no entanto, seguem uma formu-
la basica: de suas 150 paginas, 30 sao
editoriais e o restante é dividido em se-
¢oOes de prestacao de servigos, com in-
dices historicos da evolucdo dos cus-
tos dos materiais e seus precos, licita-
¢Oes e contratacoes, cadastro e classi-
ficados. ‘*Desde o comec¢o consegui-
mos conciliar com sucesso duas verten-
tes do jornalismo que hoje sao muito
valorizadas: a prestacdao de servigos e
muita informacdo'’, sintetiza Rubens
de Almeida, 28 anos, um dos editores
de A Construcao.

A partir desta vertente, a editora
Pin1 ampliou seu leque de atividades.
Lancou, ha dois anos, outra revista, a
AU, para arquitetos e urbanistas, e in-
vestiu firme na area de livros, onde ja
tem 40 titulos das mais diversas espe-
cialidades. Outro setor € o da informa-
tica na constru¢ao. Atualmente, a Pi-
ni produz listagens suplementares e
atualizadas de composi¢oes de custos,
além de criar softwares exclusivos pa-
ra construtoras.

Um longo percurso para quem co- .

me¢ou com um boletim mimeografa-
do e um porto de areia na beira do rio
Tieté. X

LUIZ CARLOS DAVIDIFA

Calandra

Como voce
virou
jornalista?

Gloria: comeco na radioescuta

Do telefone
diretamente para
as cameras

Gloria Maria, 35 anos, 18 de jor-
nalismo, reporter especial do Fantas-
tico, da TV Globo, no Rio de Janei-
ro: ““Foi em 1970. Eu fazia o Classi-
co, trabalhava como telefonista, e ti-
nha uma amiga que era secretaria na
tesouraria da 7TV Globo. Apareceu
uma vaga na reportagem ¢ ela me deu
a dica. Comecel na chamada cozinha
da redacao, fazendo radio-escuta e
apuracao. Depois de um ano, fui para
a reportagem, o salario melhorou e
nao tive mais de trabalhar como tele-
fonista para pagar o curso de Comu-
nicacao. E estou nisso até hoje.”

A saga do
boy que virou
editor-geral

José Carlos Pereira, 37 anos, 26
de jornalismo, editor-geral da Radio
Jovem Pan (SP): **Comecei como boy
de redacdo, na TV Record, em Sao
Paulo. Meu irmao ja trabalhava na
TV, fazia parte do programa Turma
do 7, para criangas. A emissora preci-
sou de um boy e ele lembrou de mim.
O José Garcia, secretario do dr. Pau-
lo Machado de Carvalho, me encami-
nhou para o Fernando Vieira de Mel-
lo, no jornalismo. Depois aprendi a es-
Crever a maquina e passei para a radio-
escuta, até chegar aqui’’.

IMPRENSA — DEZEMBRO DE 1987
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Entrevista

FRANCE PRESS

Tom Brokaw e Mikhail Gorbachev: uma hora de jogo franco no Kremlin

Aula de comunicacao

A primeira exclusiva do lider soviético

a uma televisao americana

Joi um encontro de dois profissionais

A entrevista do apresentador da NBC
Tom Brokaw com o lider soviélico
Mikhail Gorbachev, gue IMPRENSA
transcreve aqui, a partir da integra exi-
bida pela Rede Manchete, vai ficar na
historia da televisao mundial. Nao ape-
nas por ter sido a primeira exclusiva do
dirigente soviético a uma emissora
norte-americana, mas também em fun-
cdo do desempenho de seus protago-
nistas.

Entrevistas em televisao sao, mui-
tas vezes, meras exibicoes de rapidez
de raciocinio e de capacidade de dissi-
mulagcao em que entrevistadores e en-
trevistados passam o tempo todo cons-
truindo armadilhas e devolvendo pe-
tardos com agressividade, ironia ou
apelos a emogao, de acordo com o es-
tilo de cada um.

Mas Tom Brokaw e Mikhail Gor-
bachev fizeram mais do que isso. Ape-
sar da dificuldade de comunicag¢do —
Brokaw perguntava em inglés, Gorbat-
chev respondia em russo, com a tradu-
¢do simult@anea colocada num pon-

17
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to eletronico para cada um deles —, os
dois demonstraram que o jogo de per-
gunta e resposta pode servir ainda pa-
ra revelar a opiniao do entrevistado, o
que vem a ser, no _fim das contas, o ob-
Jjetivo de qualquer entrevista.

Tom Brokaw, 46 anos, mostrou
que vale seu preco — 1,8 milhao de do-
lares por ano, o segundo maior sald-
rio de jornalista na televisao america-
na. Foi elegante, ferino, direto, con-
ciso e, principalmente, discreto, como
devem ser os entrevistadores.

O resultado de seu encontro com
Mikhail Gorbachev foi um programa
de uma hora, com um discreto, mas
eficiente, trabalho de cameras. Uma
JSocalizando a maior parte do tempo o
lider soviético, a outra captando as
perguntas do apresentador e algumas
de suas reacoes. E a terceira no geral
e nos gestos mais enfdticos de Gorba-
chev. A entrevista foi gravada numa
sala do Conselho de Ministros do
Kremlin e, durante a conversa, Gorba-
chev bebericou uma xicara de chd.

O programa obteve 13 pontos de
audiencia na NBC — contra 26 pon-
tos para cada uma das outras duas re-
des. E sua integra foi transmitida no
Brasil no dia 6 de dezembro, pela Re-
de Manchete no Programa de Domin-
go. Quase uma semana depois da
transmissao americana, Gorbacheyv fa-
turou cinco pontos de audiéncia no Rio
— segundo o Ibope. E deu traco em
Sao Paulo.

O programa manteve a média da
emissora no horario — explica Mauro
Costa, 48 anos, diretor-executivo de
Jornalismo da Manchete. “‘E nos tive-
mos so 48 horas para divulgd-lo. Acho
que foi um otimo resultado. Nao re-
produzimos um material qualquer,
mas uma entrevista historica’’.

IMPRENSA concorda com o ca-
rdter historico dessa entrevista. Tanto
assim que a reproduz aqui na integra,
para que os que nao puderam ver o pro-
grama ou preferiram alternativas mais
digestivas possam ter acesso a essa aula
de jornalismo e de comunicacdo.

INMPRENSA DEZ1L MBRO DEJYR]



Tom Brokaw: O secretario-
geral ja me esperava quando cheguel
ao gabinete do Conselho de Ministros
do Kremlin. A NBC ja havia informa-
do sobre as areas de interesse, mas a
entrevista foil espontanea ¢ sem
ensaios.

TB: A sua viagem aos Estados
Unidos gera grande expectativa. O se-
nhor conhece melhor 0s americanos
agora do que quando ocupava outros
postos no governo?

Mikhail Gorbachev: Eu gosta-
ria antes de mais nada de aproveitar es-
sa oportunidade para enviar meus sin-
ceros cumprimentos aos telespectado-
res que estao nos assistindo e a todo
o povo americano. Eu lhes transmito
as saudacoes do povo soviético. Antes
de responder diretamente a sua per-
gunta, quero dizer que este ano ja re-
cebi 80 mil cartas de americanos, um
terco de toda correspondéncia recebi-
da pelo Comité Central do Partido Co-
munista. As cartas falam de muitos as-
suntos, vindas de deputados, homens
de negocios, cientistas, pessoas que tra-
balham na area cultural, e muitas car-
tas de jovens. Muitas dessas cartas me
tocaram. Suas idéias sao parecidas.
Elas giram em torno de questoes sim-
ples, porém muito importantes, que
obviamente interessam ao povo ame-
ricano. Nessas cartas eu leio que eles
estdo preocupados com a situagao
mundial, que ha muita tensao, muito
medo, conflitos localizados e muita
preocupacdo com o estado atual das
relacoes soviético-americanas. E atra-
ves dessas cartas eu senti um desejo
forte de melhorar a situacao mundial
¢ também mudar a relacao entre nos-
s0s povos... Elas me ajudaram a com-
preender melhor o povo americano,
junto com as informacgoes que recebo

r outros canais, COmo 0s meus con-
tatos politicos, e € claro que agora eu
tenho uma visao mais nitida da socie-
dade americana. O que 0s americanos
dizem em suas cartas para mim e para
0 governo da Unidao Sovietica € muito
compreensivel para o povo sovietico e
€u vejo nisso o surgimento de uma no-
va situacao: cabe aos governos enten-
der melhor os sentimentos dos nossos
povos e expressar melhor a sua vonta-
de, através de nossas acoes, de nossas
politicas. Os americanos dizem: por
que ndo podemos ser aliados, ndo po-
demos sé-lo hoje, se ja fomos no pas-
sado? Ha tantos problemas no mun-
do, sera que nao podemos unir nossos
esforcos, nosso imenso poder econd-
mico e intelectual para resolver esses
problemas? E isso é muito importan-

AGENCIA FOLHAS

“Por que ndao podemos ser
aliados, se ja
0 fomos no passado?

| [

te, muito importante realmente. Pre-
cisamos de compreensao mutua. Acho
que devemos mostrar. mais respeito um
pelo outro. E tentar compreender me-
lhor a historia de nossos paises. A
Unido Soviética € um fenomeno uni-
co, ¢ um conglomerado de mais de 100
nacgoes e nacionalidades e no ano que
vem estamos comemorando um milé-
nio de cristianismo na Russia. Mas an-
tes disso, a chave da Russia ja existia:
um povo dinamico com uma cultura
original e poucas relacoes com as na-
¢oes européias. Por isso eu digo que
minha visita aos Estados Unidos mar-
ca uma fase muito importante em nos-
sas relagoes. Sera meu terceiro encon-
tro com o presidente Reagan e assina-
remos um tratado sobre misseis de cur-
to e médio alcance. Deveremos visar
uma politica estratégica de armamen-
tos, discutiremos outros problemas
mundiais, teremos muilta coisa para
conversar.

TB: Ha uma expectativa nos Estados
Unidos sobre a assinatura desse acor-
do. Muitos temem que 1sso deixara a
Uniao Soviética em posigdao de supe-
rioridade na Europa. O senhor concor-
daria em reduzir o numero de solda-
dos, tanques e helicopteros que a
Unido Soviética possul na Europa?

MG: Os americanos e europeus devem
saber que a Unido Soviética nao tem
inten¢oes de atacar ninguém. Esse é o
ponto um. Ponto dois: existem reali-

dades que tomariam a forma de dois
blocos militares que se opdem. Ha
uma certa assimetria, tanto em homens
como em armas. Vamos tratar do as-
sunto. Ja fizemos nossas propostas e
estamos esperando uma resposta mais
firme da Otan. Estamos prontos para
sentar a mesa de negociacao e atacar
esse problema na pratica.

TB: Acho que a Otan e os Es-
tados Unidos seriam encorajados se as
forcas da Unidao Soviética fossem rear-
ranjadas numa posicao mais defensi-
va que ofensiva.

MG: Ja dissemos que nossa
doutrina militar é defensiva, Estamos
prontos a sentar a mesa de negociagoes
e, assim como ja tratamos dos misseis
de curto e médio alcance, discutir a
questao das tropas e armamentos con-
vencionais. Agiremos de forma cons-
trutiva.

TB: Quais sao as possibilidades
de que na préxima reunido de cupula
o senhor e o presidente Reagan assi-
nem um tratado reduzindo a metade os
missels balisticos de longo alcance?

MG: Acredito que nesse assun-
to, que constitul o nicleo das relacoes
soviético-americanas ha boas perspec-
tivas... E dificil prever nesse momen-
to qual serd o resultado de minhas con-
versas com o presidente Reagan, mas

€ certo que teremos muitos momentos
para discussao. Acho que € possivel fa-
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seguranca dos EUA estd
o ar la pelos sandinistas.”

rf-

e

ougo que a

zer um bom trabalho com o governo
americano, na area de controle de ar-
mamentos. Suponho que os america-
nos ¢ o resto do mundo estao conven-
cidos de que agimos de forma constru-
tiva.

TB: O senhor nao acha que a
maneira mais simples de evitar a Guer-
ra nas Estrelas seria uma grande redu-
¢ao de missels intercontinentais ¢ da
ameaca que eles representam? Isso nao
provocaria uma diminuicao na vonta-
de politica e na necessidade técnica de
se construirem mais defesas contra
eles?

MG: Isso foi exatamente o que
eu sugeri ao presidente Reagan en
Reikjavik. Estavamos perto de assinar
um acordo sobre isso, mas a iniciativa
de defesa energética tornou-se um obs-
taculo entre nos. Por que militarizar o
espaco € outra ilusdao dos especialistas
militares americanos: usar a superio-
ridade que eles pensam ter na area ele-
tronica para conseguir superioridade
militar no espaco. Mas diga-me: quan-
tos ataques houve desde a Segunda
Guerra, de ambos os lados, para ten-
tar obter uma posi¢ao de superiorida-
de? Estamos apenas gastando recursos
de nossos povos. Cerca de 95% do po-
derio militar do mundo esta em maos
soviéticas e americanas. Yamos agora
levar as armas para o espaco sideral?
Isto criaria uma instabilidade com con-
seqiiéncias imprevisiveis. Quanto tem-
po levamos para encontrar critérios de
comparag¢ao entre o poderio nuclear

dos dois lados? E muito complexo ava-

liar esse poderio, mas encontramos os
critérios, depois de décadas de discus-
sdo. E no espaco sideral, como encon-
trar novos critérios de avaliacao? Ha-
veria uma febre: quem esta ganhando
de quem? Se um lado achar que esta
sendo ultrapassado, o que acontecera?
E, se a maioria do povo ja se manifes-
lou contra, por que nos deveriamos
nos curvar aos desejos de uma mino-
ria sobre a maioria? A democracia, ati-
nal, é o poder da maioria...

TB: Muita gente nos Estados
Unidos acredita que a Uniao Soviéti-

=—
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“Vamos agora levar

as armas para

- 0 espago sideral?”’

ca também esta desenvolvendo o seu
sistema de Guerra nas Estrelas... Mas,
mudando de assunto, em seu livro Pe-
restroika, o senhor diz que a seguran-
c¢a nao pode ser mais garantida por
meios militares. Por que entao o se-
nhor nao retira as tropas sovieticas do
Afeganistao?

MG: O Afeganistao € um pais
vizinho que sempre foi nosso amigo.
Foi um dos primeiros Estados a reco-
nhecer a Unido Soviética. Sao proxi-
mos a nos, mas também teém suas par-
ticularidades. Sempre 0s tratamos co-
mo uma forga amistosa. Depois da re-
volu¢do no Afeganistao, houve tenta-
tivas de fazer algumas reformas e mo-
dernizar a sociedade. Era um proble-
ma puramente interno. Surgiram inter-
feréncias externas que tentavam enfra-
quecer o novo regime. Eles apelaram
a nos, como seus vizinhos, mais de
uma dezena de vezes durante esse pe-
riodo dificil. Num desses momentos
agudos, quando a situacao estava de
fato exacerbada, atendemos a seus pe-
didos de ajuda, enviando tropas, sem
jamais ferir os principios da ONU. Ve-
MOS Agora que € preciso arranjar uma
solugao, planejar uma saida... Se o go-
VErno americano quer sinceramente re-
solver essa questao por meios politicos,
poderiamos fazé-lo rapidamente.

TB: Em quanto tempo? Trés me-
$es, seis meses?

MG: Conversarel sobre 1ss0 com
0 seu presidente (sorriso).

TB: Entao o senhor pretende re-
tirar as tropas desde que tenha garan-
tias de que o governo do Afeganistdo
nao sera ameaca a Unido Soviética?

MG: Conversaremos sobre confli-
tos localizados na América Central,
Africa do Sul, Oriente Médio, Golfo
Pérsico e Afeganistao.

TB: O senhor continuara a apoiar
Cuba e Nicaragua?

MG: Nos manteremos e desenvol-
veremaos nossas relacoes com esses pai-
ses... Mas acho que sua pergunta tinha
um sentido diferente (leve sorriso)...

TB: Gostaria de saber sobre ar-
mas e conselheiros militares...

MG: Deveremos conversar sobre
Isto para aliviar tensdes nesta area.
Mas acho gra¢a quando ouco que a se-
guranga dos Estados Unidos esta sen-
do ameacada pelo regime sandinista.
Isto nao ¢€ sério. A Nicaragua ¢ o que
ha de mais pobre na América Latina.

O povo nao suportava mais a ditadu- —
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““Quem preferir
quatro anos de man-
dato ¢ meu inimigo.”
A definicéao é do presi-
dente da Republica,
José Sarney, em um
encontro de uma hora
com parlamentares do
“centrao’ (bloco de
dissidentes modera-

dos do PMT‘“ "
TIETY et

e

Presidente ameaca

para ficar até 1990

ra garantir a votacéo
da Comisséo de Siste-
matizagdo, no proxi-
mo domingo, sobre o
mandato de Sarney.
Ele acha que “0s que
votarem a favor da du-
ragao de quatro anos
para meu mans

tara-

presidentes ficaréo
cinco anos no poder.
Mas a carga do Pala-
cio do Planlaltu ngu
parou por a ind-
ontem, o orm/
Frota Neto r“" |

[

E Leonidas desmente candidatura

O ministro do Exérci-
to, general Lebnidas Pires
| Gongalves, desmentiu on-
'| tem que seja candidato a

clas” sobre sua candidatu-
ra a uma eventual “analo-
gia com o passado”. Mas,
prudentemente, lembrou:

nistro é um politico e como
politico pode ser candida-
to”, o general Edison Bos-
caccl Guedes, coman”

_'_,_.--l-—_'l"'—i-""

CemmntOrie nfo corenete’ .

um _nrojeto .pessas

T

l zucessau de Sarney: “N#o

FJYER

JORNALISMO DE FATO, DE OPINIAQ.




““As relacoes se baseavam na
lei do mais forte.
Isto ndao funciona mais.”’

ra de Somoza e a derrubou. E mais do
que justo apoiar a sua revolta. Até o

Congresso americano entendeu que a
Nicaragua ndao ameaca os Estados
Unidos.

TB: De acordo com esse pensa-
mento, nao estaria na hora de reduzir
a ajuda militar a paises como a Nica-
ragua ¢ deixar que eles se defendam
sozinhos?

MG: Ja que o senhor esta falan-
do de novo pensamento, deixe-me dar-
lhe uma pequena ligao (risos)...

TB: Quem ensina 0 novo pensa-
mento € o senhor...

MG: Acredito que a situacao do
mundo é muito diferente de 30, 40
anos atras. Sem falar de 50 ou 70 anos
atras. Os impérios cairam, dezenas de
nagoes surgiram e estdo se desenvol-
vendo com independéncia. Essas na-
¢oes, aléem de independéncia politica,
querem o direito de viver como seres
humanos. Precisam de comida, roupas
¢ remédios. Tente imaginar dois bi-
IhGes e meio de pessoas na Asia e Amé-
rica Latina com grandes recursos na-
turais, vastos recursos de mao-de-obra
e, mesmo assim, com um nivel de vi-
da tdo baixo... Podemos resolver to-
dos esses problemas sem cooperagdo?
Se isso interessa a Unido Soviética, in-
teressa aos Estados Unidos e a outros
paises e povos. Antigamente as rela-
¢oes internacionais baseavam-se no po-
der do mais forte, segundo o ditado ‘“‘o
direito é o poder’’. Isto ndo funciona
mais. Ndo podemos, mesmo sendo
fortes, ditar nossos valores ou impor-

nosso padrao de vida aos outros. Eles
devem decidir sozinhos. Se ndo reco-
nhecermos o direito de escolha e 0s in-
teresses de cada nacao, as relacoes in-
ternacionais serao um fracasso. Estas
relacoes estao hoje expostas a graves
confrontos. Um novo pensamento
pressupoe o respeito pela escolha de to-
das as nacoes. E nos, sempre que pos-
sivel, apolamos economica ¢ militar-
mente esta escolha, para que o povo
possa defender o que conquistou com
suas proprias maos. E ai que devemos
fazer um esfor¢co em conjunto € mu-
dar o enfoque, ja que nao podemos
dar ordens ao mundo. O que voces de-

NBC/TONVULGACAD

““Acho que ndo vamos
derrubar o
muro hoje a noite.”’

vem mudar é esse enfoque.

TB: O senhor conhece a impor-
tancia dos simbolos na politica. Nao
existe no mundo um simbolo mais
odioso do que a divisao entre seu pais
e aquilo que o Ocidente representa —
0 muro de Berlim. Por que ndo usa sua
influéncia para derrubar o muro? Que
sentido tem ele hoje?

MG: Acho uma pergunta muito
clara. Mas trata-se do direito de um Es-
tado soberano, a Republica Democratica
Alema, de proteger sua propria esco-
lha e ndao permitir interferéncias nos seus
assuntos internos. Através de Berlim
Ocidental foram causados grandes danos
politicos e economicos aquele pais. Sao
realidades que surgiram da situacdo do
pais. Posso repetir o que disse a um ale-
mao ocidental. Ele me disse: **Ora, se-
nhor Gorbachev, Stalin costumava dizer
que os Hitlers vém e vao, porém o po-
vo ¢ 0 Estado alemado permanecem. Mas
o senhor dividiu a Alemanha em dois
Estados!’’ Entao eu retruquei. ‘‘Mui-
to bem, vamos recordar a historia..."
Eu lembrei a ele esses fatos e acaba-
mos concordando que a divisdo con-
traria os acordos de Yalta e Potsdam.
Logo, 0 muro surgiu antes do que o
senhor imagina e foi feito com outro
material. Hoje isto é a realidade e as-
sim temos que aceita-la.

TB: Acho que nao vamos derru-
bar o muro hoje a noite. Mas podemos
fazer alguma coisa pelos direitos hu-
manos. Como podem convencer o
mundo da existéncia de um novo pen-
samento na Uniao Soviética se nao dei-
Xam Seus conterraneos entrarem e sai-
rem livremente do pais?

MG: O senhor nao vai se ofender
se eu disser que pensei estar diante de
um homem instruido e bem-informa-
do, mas, ao abordar um topico tdao im-
portante, o senhor se limita a um as-
pecto especulativo. Estou pronto a fa-
lar sobre direitos humanos com qual-
quer representante dos Estados Uni-
dos, inclusive o senhor, e posso lhe
mostrar 0 que acontece no seu pais, no
meu e em outras partes do mundo. So-
mos a favor desses direitos. A favor
dos amplos direitos dos cidaddos. So-
mos tdo devotados a este fim que este
foi o objetivo de nossa revolucdo. O
senhor sabe o que fizemos na revolu-
¢do? Tiramos o poder dos latifundia-
rios e do czar e o devolvemos ao po-
vo. Encampamos as fabricas e as pro-
priedades particulares e as entregamos
aos trabalhadores. Acabamos com a
exploragdo do homem pelo homem.
Construimos uma economia planeja-

da, garantimos o direito de trabalho _,
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O estilo

Andrade Gutierrez

Algumas de nossas importantes
obras nao saem do papel.

buscando novas formas de
colaborar, mantendo uma linha
Construir € o nosso principal de prestacdo de servigcos que
trabalho. ajude a melhorar a qualidade de
Mas nossa preocupagaovai vida das pessoas, através da
alem de simplesmente executar edic¢do de varios folhetos que

obras. abordam temas ligados ao dia-a-
Achamos que temos uma dia de cada um.

responsabilidade maior junto a Esta € a nossa outra maneira

comunidade. E que devemos de construir.

participar da solugédo de seus Sa0 obras que, como as

problemas. obras tradicionais que

Por iSs0,

realizamos, revelam
estamos sempre ANDRADE

O NOSSO estilo.

(X - GUTIERREZ

Tecnologia e humanismo para a
construcdo de um novo mundo.

Hope




“Em termos de protecdo social,
somos mais avancados .
Em que ano o senhor nasceu?

para todos. Nao temos desemprego.
Cinguenta anos sem desempregados.
Temos educacao gratuita, atendimen-
to meédico garantido para a sociedade,
e o Estado constroi casas para os tra-
balhadores. E por qué? A renda per
capita neste pais € mais baixa que nos
Estados Unidos, mas em termos de
protecao social a nossa sociedade ¢
muito mais avancada do que a sua. Em
gue ano o sr. nasceu?

TB: Em 1940, mas espera ai, sr.
secretario-geral...

MG: Um momento, eu chego la
... Em 1944, Roosevelt apresentou um
projeto de Direitos Economicos e So-
ciais, acreditando que nao pode haver
direitos verdadeiros se estes problemas
nao fossem solucionados. Era um pro-
jeto muito interessante que ficou ar-
quivado no Congresso desde aquela
época. Os americanos sao criticados
por ndo reconhecer os direitos sociais
e econdomicos, por nao assinar tratados
internacionais relacionados com esses
assuntos. Agora em julho o senhor
Reagan apresentou uma nova versao
desse projeto de lei, muito diferente da
outra, elaborada por Roosevelt. Acho
que muita agua vai correr no Mississi-
pi € no Volga até o Congresso e o go-
verno americanos reconhecerem os di-
reitos sociais e econdmicos do seu po-
vo. Tudo isto ja foi assegurado na
Unido Soviética. Em relacdo a sua per-
gunta sobre a entrada e a saida, com-
preendo o interesse dos americanos,
pois trata-se de uma na¢ao formada
através do processo de imigracao. Por-
tanto, nossos pontos de vista sao dife-

rentes. Mas tanto os Estados Unidos

como o Canada ndao querem permitir
a entrada de imigrantes do México e
de outros paises, se ndo possuem um
minimo de habilitacao. Nos anos 70
houve um numero importante de pes-
soas que queriam emigrar da Unido
Soviética. Um alto representante do
governo americano declarou: ‘“*Resol-
veremos 50% dos nossos problemas,
de nossas necessidades matematicas’’.
Os Estados Unidos fingem que estao
interessados em direitos humanos,
quando na verdade estao organizando
uma evasao de cérebros. E é claro que
estamos nos protegendo. Nao vamos

KEYSTONE

“Temos realmente um
problema de
alimentacao na URSS”’

aceitar que as pessoas sejam estimula-
das a deixar o pais. E, finalmente, to-
dos os casos especificos e individuais

estao sendo considerados com a maior
atencdo. Continuaremos a decidir den-
tro do espirito de humanidade e dos li-
mites impostos pelas nossas leis. Nao
se devem impor, num monastério es-
tranho, suas proprias regras. Temos
um Estado democratico, que € basea-
do na Constituigcao € em nossas leis.
Mas ¢ claro que temos boa vontade.
Familia, reunificacao, ai residem os
problemas. & faremos o impossivel pa-
ra resolver nossos problemas relacio-
nados com a emigracao. Sempre esta-
remos atentos a 1sso. Mas nao devemos
misturar especulagdao politica com es-
ses problemas.

TB: O senhor acha que a lel ¢ len-
ta no seu pais? O que me diz dos qua-
tro mil judeus soviéticos que ndo tém
muito tempo de vida, alguns com cin-
cer, que querem deixar o pais para
morrer junto de seus familiares? O que
0 senhor acha, de homem para
homem?

MG: Acho que agora ficaram
apenas 0s que nao receberam permis-
sa0 por motivos de seguranc¢a nacio-
nal. Nao ha outro motivo para reté-los
¢ continuaremos a agir dessa forma.

TB: Uma pergunta sobre a peres-
troika e a reorganizacao da sua econo-
mia. Sei que ha grande necessidade de
reorganizar a producdo de alimentos
no pais. E um Estado que precisa im-
portar alimentos. Dois por cento das
fazendas produzem dois tercos das fru-
tas e um tergo do leite e da carne. Es-
tes dois por cento sdao de fazendas par-
ticulares. O senhor pretende expandir
enormemente o numero de fazendas
particulares e nos conceder mais
incentivos?

MG: Esta pergunta me foi feita
pelo presidente Reagan. Talvez ele te-
nha pedido ao senhor para fazé-la ...

TB: Nao. Trata-se de uma infor-
macao conhecida na América. Nao so
pelo presidente, mas também por hu-
mildes jornalistas....

MG: Temos realmente um proble-
ma de alimentac¢ao em nosso pais. Em-
bora o consumo diario seja de 3.300
calorias por pessoa, o problema esta
no balanceamento da dieta. Quanto ao
fato de 2% das pequenas fazendas ani-
mais gerarem 1/3 da producgdo, esses
também ndo teriam feito nada se nado
tivessem obtido os grdos, animais,
transporte ¢ sementes das Fazendas
Coletivas do Estado. Elas trabalham

integradas. Existem contratos assina- —
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TEM
VIUITA GENTE

DIZENDO
0 QUE PENSA
DA MONSANTO.

Os prémios que a Monsanto recebeu no decorrer deste ano sao o maior atestado de sua

atuacao. Porque a Monsanto se preocupa em falar com verdade o que € e o que faz, em

orientar seus clientes e em participar na comunidade onde atua. Talvez seja por Isto que
tenha tanta gente falando da Monsanto.

Premio Opiniao Publica
CONRERP - Conselho Regional de Profissionais de Relacoes Publicas
Categoria: Projeto Institucional

Premio ABERJE
Assoc. Bras. dos Editores de Rev. e Jornais de Empresas
Categoria: Boletim Externo “Saflex na Arquitetura”

Primeiro Festival Brasileiro de Video Empresarial
Categoria: Video Institucional VT Institucional Monsanto”

Monsanto




MOCKODBC

Tl WY VA PRSI RTYRS

““A atmosfera de glasnost vai
continuar. Mas
nao saltaremos etapas.”’

m—

dos entre as Fazendas-Modelo e Cole-

tivas. E participam do processo da pro-
dugao agricola.

TB: O sr. vai expandi-las?

MG: Em tudo isto existe um as-
pecto interessante: estamos oferecen-
do terras a longo prazo para as fami-
lias e grupos de pessoas para pegar um
pedaco de terra, que podem alugar al-
guns meios de produ¢dao e mostrar do
que sao capazes. E nos podemos con-
ciliar as possibilidades das grandes Fa-
zendas com os interesses individuais des-
ses pequenos grupos. Trata-se de uma
area para a qual damos mais auxilio por-
que esta dando bons resultados. Mas
isto ndo quer dizer que estamos desis-
tindo das Fazendas Coletivas...

TB: O sr. val permitir gque as em-
presas fixem os seus pregos? Vail per-
mitir que o desemprego aumente nes-
te pais? Vai correr o risco de uma re-
cessdo ou inflagao, como parte da pe-
restroika? Isto seria uma mudanca im-
portante na maneira de gerar a econo-
mia soviética?

MG: Resolvemos isso dentro dos
principios do socialismo e com 0s nossos
meétodos. Se no Ocidente a politica estru-
tural e a modernizagdao que a acompa-
nha geram um desemprego crescente,
nds queremos evitar isso. E o faremos.

TB: E nenhum outro partido, a nao
ser o comunista, chegara num futuro
préximo ao poder na Unido Soviética?

MG: Nao vejo necessidade de um
outro partido e acho que esta € a opi-
nido de nossa sociedade. As mudancgas

que estao ocorrendo hoje na econo-
mia, na politica, na esfera democrati-

ca, espiritual e social, sao todas inicia-
tivas do Partido Comunista da Umao
Soviética. Construimos uma nova at-
mosfera neste pais. A atmosfera da
Glasnost, de abertura, € temos planos
de continuar o processo de democra-
tizacao e de Glasnost. Tudo isto esta
sendo realizado através de iniciativa do
PC, que ja atraiu sobre s1 o fogo da
critica. Seguiremos o caminho da de-
mocracia e das reformas, mas nao sal-
taremos etapas. Nao permitiremos
qualquer aventura... Estudamos bem
a experiéncia de outros paises neste

CAMERA PRESS

““Acho que respondi a
sua pergunta...
Discutimos tudo.”’

particular, e a nossa experiéncia tam-
bém, mas ndo permitiremos O conser-
vadorismo.

TB: Temos alguns minutos a mais
e gostaria de saber sobre Mikhail Gor-
bachev, o homem. O senhor escreveu
que é possivel as mulheres voltarem a
missdo mais feminina. O que quer di-
zer isto? O senhor acha que as mulhe-
res devemn passar mais tempo em casa’

MG: Acho que a mulher deve to-
mar parte em todas as esferas da vida,
em todas as mudancas da sociedade.
Isso deve ser feito de tal forma que
uma fung¢ao nao prejudique a outra. E,
além do mais, devemos ajudar a mu-
lher, a fim de que ela encontre uma
participa¢do ativa no processo social
e cultural, ao lado do seus deveres.
Sem deixar de combinar o papel de
mae com o trabalho de uma ativa ci-
dada do pais.

TB: Nos todos notamos a presen-
¢a da senhora Gorbachev nas viagens.
Quando o senhor volta para casa a noi-
te, discute com sua esposa os proble-
mas nacionais e as dificuldades
politicas?

MG: Discutimos tudo.

TB: Inclusive altos negocios do
Estado Soviético?

MG: Acho que respondi a sua
pergunta... Discutimos tudo.

TB: Onde o senhor se informa so-
bre os Estados Unidos? Lé os jornais
americanos, assiste a programas de
TV, ou tem informantes especiais so-
bre 0 que esta acontecendo nos Esta-
dos Unidos? Como satisfaz sua curio-
sidade sobre o nosso pais?

MG: Tenho muitas informacoes
pela Imprensa, mas também através de
outros canais. Temos muitas tradugoes
sobre politica, logica, arte e literatura,
vindo dos Estados Unidos. De forma
que, em nosso pais, se algueém estiver
interessado nos Estados Unidos, tera
grandes possibilidades de conhecer a
Ameérica.

TB: O senhor acompanha de per-
to a campanha presidencial de 19887
E nesse ano, quem o senhor acha que
val vencer?

MG: Trabalharemos de forma
construtiva com qualquer administra-
¢do que surgir, seja democrata ou re-
publicana. Ou, quem sabe, de outro
partido... Em relagdo as previsoes so-
bre quem sera o proximo presidente,
considero uma tarefa irresponsavel.
Um exercicio de irresponsabilidade. Os
americanos chegardao a conclusdo do
que eles precisam, mas chegardo a is-
s0 sozinhos. X
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Der

Anuncie em SP 5000.E outro pais.

SP 5000 € um pequeno pais dentro do
estado de Sdo Paulo. Sua maior carac-
teristica € a renda per capita, superior a
5.000 délares por ano — a maior da Améri-
ca Latina. Suas fronteiras (veja o mapa)
sao precisamente delimitadas pelos sinais
da TV Campinas e da TV Ribeirao.

O 1dioma ali falado, como em nosso pais,
€ 0 globés.

Uma curiosidade em relagao a SP 5000
€ que se trata de um pais com nada menos
que 140 capitais. Desde grandes capitais
como Campinas, Ribeirdao Preto, Piraci-
caba, Limeira, Franca, Sao Carlos, Arara-
quara, Rio Claro, passando por muitas ou-
tras até chegar a capitais das quais pouco
se ouviu falar, mas que geram mais capital
que a maioria dos lugares que se conhece
por ai.

A principal ocupagiao do povo de SP

5000 € trabalhar. Trabalha-se em fazen-
das, em industrias, no comércio e em con-
celtuadas universidades. Trabalha-se
tanto, que ninguém tem tempo para pensar
em crise. Alids, os habitantes deste pais
aproveitam seu escasso tempo livre para se
divertir, ir s compras - e aos shoppings,
que brotam da noite para o dia em diversas
capitais de SP 5000,

Acostumado a testar, em primeira mao,
indmeros novos pmdums todos os anos,
o povo de SP 5000 € um consumidor po-
deroso. Nao € a toa que seu comércio, su-
perorganizado, cresce num ritmo sem
comparagoes. Ali se vende — e muito bem
— de automaveis a tratores, de produtos
agricolas a produtos de beleza, de méoveis
a grandes imoéveis, de freezers a computa-
dores, de avioes de brinquedo a avioes
de verdade

Area coberta
pela TV Ribeirao

SP 5000

Area coberta
pela TV Campinas

Sao Pavulo
||

Vocé nao pode ficar fora do mercado
mais rico da América Latina. Nem pode
deixar de apoiar os distribuidores do seu
produto nesse importante pais dentro do
Brasil. Para anunciar em SP 5000 basta
programar SP 5000: TV Campinas + TV
Ribeirdo. Seu produto vai aparecer na
programagdo nobre da Rede Globo, para
o publico nobre de SP 5000.

Para atingir as 140 mais ricas capitais
do interior, programe TV Campinas + TV
Ribeirao.

SPoOO
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Assessorias

GERALDO GUIMARAES

4

VO JOAD RUSS(

Nicodemus Pessoa(a esg), Aderbal Figueiredo e Joao Russo(a dir): contrato de risco

De carona na

gangorra do poder

Longe das redacoes, os jornalistas

E um contrato de risco. A maio-
ria que o aceita interrompe a carreira
nas redacoes — e a volta fica mais di-
ficil. Depois, € preciso encarar a vito-
ria e a derrota, o poder e o ostracis-
mo. Tudo pode mudar muito rapida-
mente, da glona para a baixa. E a du-
ra vida dos assessores de imprensa dos
politicos brasileiros. O maior proble-
ma ndo ¢ o salario, que pode superar
o das redacgoes, mas a cobranca, o rit-
mo, a falta de descanso e as intrigas,
muitas intrigas. O bom assessor da
area politica deve estar por dentro das
intrigas. Sendo, danca.

O primeiro assessor de imprensa
do candidato Tancredo Neves sentiu is-
s0 na pele. Campanha dura, momen-
tos de incerteza, la estava José Augus-
to Ribeiro, ex-comentarista politico da
Rede Globo, na época funcionario da
TV Bandeirantes. Dirigiu todas as en-
trevistas coletivas de Tancredo, no pais
inteiro. Tancredo venceu, José Augus-
to dangou. O resto da historia ja se
sabe.

Campanha mais dura ainda foi a
de Orestes Quércia ao governo de Sao
Paulo. Bem no inicio, ainda em 1983,
0 assessor de imprensa de Quércia era
o veterano Nicodemus Pessoa, ex-
chefe de reportagem do Jornal da Tar-
de. Havia muito preconceito contra
Quércia, o caipira de Pedregulho. Pes-
soinha, como Nicodemus é chamado,
comecou a trabalhar os setores mais
sensiveis e exigentes. Conseguiu abrir
as portas da SBPC — Sociedade Bra-

que assessoram os politicos
levam uma vida de altos e baixos

sileira para o Progresso da Ciéncia —
para que Quercia participasse das con-
corridas reunioes anuais dos cientistas.
Quércia comecou a aparecer em noti-
cias de uma area onde antes era ima-
ginavel a sua presenca. Depois, foi a
Frente Municipalista Nacional, noticia
em todos os jornais, com Quércia a
frente. Tudo calculado para render
noticias.

Espaco perdido - Exito demais
provoca ciume — essa € uma verdade
que todo assessor de imprensa de po-
litico precisa ter na cabec¢a. Quem en-
sina ¢ Pessoinha, que, por uma série
de intrigas internas, fol aos poucos se
afastando da assessoria de comunica-
¢do de Quércia. Antes, passou um agi-
tado periodo em Brasiha, trabalhando
a imagem de Fernando Lyra, ministro
da Justica no inicio do governo José
Sarney. Mas na volta a Sao Paulo ja
tinha perdido espaco.

Preferiu dirigir o jornal da cam-
panha do PMDB, Porgue, com 7 mi-
Ihdes de exemplares. Foi processado
pelo candidato Antonio Ermirio de
Moraes, derrotado. O processo ainda
corre: no final de outubro, Pessoinha
chegou a ser indiciado na Policia Fe-
deral. A noticia saiu em todos os jor-
nais. Quércia, governador, nao deu se-
quer um telefonema. Mas Pessoinha
continua servindo ao governo: ele € as-
sessor de imprensa do secretario da Fa-
zenda de Sao Panulo.

Momentos de baixa, momentos

de gloria. As vezes, uma rapida pas-
sagem pela funcao de porta-voz pode
render consagradores votos eleitorais,
transformando o assessor em politico
de carreira. Nao haveria exemplo mais
recente e notorio que o do jornalista
Antonio Britto, justamente o0 sucessor
de José Augusto Ribeiro na assessoria
de imprensa de Tancredo Neves.

No Rio, a jornalista Belisa Ribei-
ro, ex-Globo e ex-Bandeirantes, diz
que adora o que faz. Ela esta ha pou-
co tempo no cargo de porta-voz do go-
verno Moreira Franco, para quem )a
tinha trabalhado na campanha eleito-
ral. Em poucos dias ela alterou a es-
trutura da assessoria de imprensa do
governo fluminense. Instituiu uma en-
trevista coletiva semanal do governa-
dor, e criou um programa de tevé —
o Bom Dia Governador, com Moreira
Franco sendo entrevistado por dois
jornalistas convidados.

Belisa Ribeiro ¢ um exemplo de

_que a tarefa do assessor de imprensa

de um politico nao se resume apenas
a facilitar o dialogo entre o assessora-
do e a Imprensa. Ao contrario, mui-
tas vezes, a tarefa do jornalista-
assessor € justamente a de surrupiar in-
formagdes. ‘*Nao tenho constrangi-
mento em dizer que uma das minhas
fungdes atuais € a de guardar segredos
até que seja politicamente convenien-
te divulga-los™, afirma Belisa.

Em época bem diferente, carrega-
da de adversidades politicas, esta po-
deria ser uma frase de um dos mais
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bem relacionados — e respeitados —
assessores de imprensa governamentais
que ja passaram por Sdo Paulo: Wal-

ter Nori, porta-voz do governo Paulo
Egidio Martins no tempo da ‘‘disten-
sdao’’, entre 1975 e 1979.

A censura oficial mal tinha aca-
bado nas redagdes e o clima era muito
pesado antes e pouco depois da morte
do jornalista Vladimir Herzog. Paulo
Egidio jogava na ‘‘distensdo’’ com
Geisel e cultivava a aproximagdo com
a Imprensa. Dava longos ‘‘offs’’, re-
comendados por Nori quando a oca-
s1d0 era conveniente — e isso alimen-
tava cronistas e reporteres politicos. O
proprio Nori trabalhava com as infor-
macoes politicas de maneira pouco
convencional, sem se distanciar dos re-
porteres — ele também era informado
pelo “‘outro lado”. Saiu do governo
sem traumas, fato raro entre os asses-
sores de imprensa dos politicos, que se
véem as voltas com um estranho vazio
quando o poder chega ao fim.

Arquivo infalivel - Esse vazio
domina hoje o ambiente de dois im-
portantes escritorios politicos de Sdo
Paulo, um pertinho do outro. Néo fos-
se a distdncia politica que os separa,
os jornalistas Jodo Russo e Aderbal Fi-
gueiredo poderiam cruzar alguns quar-
teirdes da elegante avenida Europa e,
no escritorio de um deles, entre um ca-
fé e outro, relembrar os bons tempos
do poder, quando a imprensa nao os
deixava em paz. Aderbal como asses-
sor do ex-governador e ex-deputado
Paulo Maluf; Russo como assessor do
ex-governador Franco Montoro. “A
gente sente um pouco, muitos se afas-
tam. Mas € raro o dia em que ndo te-
lefona pelo menos um grande jornalis-
ta’’, comenta Aderbal.

Ele estda acostumado com os mo-
mentos de ascensdo e queda dos poli-
ticos. Afinal, com quase 50 anos de
profissdo, ja viu de tudo, e como as-
sessor de imprensa ja colou até mes-
mo cartaz de propaganda eleitoral nas
ruas. Um assessor eficiente pode fazer
mais que isso. A verdadeira ‘“‘arma’’
de Aderbal, por exemplo, é o seu fa-
moso arquivo de recortes e fotografias.
Muitas vezes Paulo Maluf recorreu a
ele. A ultima vez foi fulminante: du-
rante o debate dos candidatos ao go-
verno de Sdo Paulo pela TV Globo, em
1986, Antdnio Ermirio de Moraes ne-
gava com todas as letras que tivesse ido
ao Palacio dos Bandeirantes pedir fa-
vores ao entdao governador Maluf.
““Nunca pus os pés l1a’’, blefou Anto-
nio Ermirio. Foi quando Maluf, esper-
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Belisa: guardando segredos

to, sacou uma fotografia e disparou:
““Esteve no Palacio, sim. Esta aqui na
foto™.

A espera de uma campanha elei-
toral que tire o chefe do quase ostra-
cismo, Jodo Russo toma os mesmos
cuidados. Em seu escritorio estdo ar-
mazenadas informacoes, mapas, rela-
térios, gravacoes de entrevistas e tudo
0 que se refere ao governo Montoro.
No governo, lembra Russo, o trabalho
foi duro. **O Montoro teve uma rela-
¢do dificil com a imprensa’’, admite.,
Fora do poder, a relagdo ndo é menos
dificil. O politico passa a depender
muito mais da criacdo de fatos para vi-
rar noticia € ndo cair no esquecimen-
to. No governo, se uma noticia sai er-
rada ou se a imagem do politico é
ruim, a culpa € do assessor de impren-
sa. Fora do governo, se o politico sim-
plesmente deixa de ser noticia, a cul-
pa também podera ser do pobre asses-
sor de imprensa.

Ameacas de morte - Numa
campanha eleitoral, entdo, a respon-
sabilidade ¢ muito maior. O candida-
to tem que ser noticia o tempo todo.
O jornalista Eurico Andrade, ex-editor
da TV Globo e atual diretor da agén-
cia de publicidade Adag para contas
politicas, sabe bem disso. Ele dirigiu
quatro campanhas eleitorais, duas de-
las para o governo de Pernambuco:
uma derrotada, de Marcos Freire, em
1982, e outra vitoriosa, de Miguel Ar-
raes, em 1986. Antes da campanha de
Freire, o proprio Tancredo Neves tinha
prevenido Eurico: “*Vocé vai encontrar
a campanha mais sordida do Brasil™’.
E acertou. Todo o trabalho da asses-
soria de comunicacdao de Freire ruiu
quando os adversarios passaram a ata-
car a honra do candidato do PMDB.

Em 1986, o ataque quase veio na
forma de bala. Varias vezes Arraes re-
cebeu ameacas de morte, extensivas
aos assessores. No caso, a assessoria de
imprensa tem um trabalho adicional,
que € o de evitar 0 xingamento entre
os adversdarios — a provocagao € uma

Frota: reportagem as avessas

faca de dois gumes. Arraes, por exem-
plo, foi orientado a nao passar recibo
— e ndo o fez. Mas Anténio Erminio
e Paulo Maluf, em Sdo Paulo, promo-
veram uma memoravel sessdo de bai-
xarias. Se um deles tivesse escutado a
assessoria de imprensa, a coisa pode-
ria ter sido diferente.

““O Antdénio Ermirio ouvia mui-
to pouco’’, conta o jornalista Carmo
Chagas, que durante oito meses foi o
coordenador de comunica¢do da cam-
panha do empresdrio. Foi a unica ex-
periéncia de Chagas como assessor de
um politico em seus 25 anos de profis-
sdo. ‘“Valeu, mas ndo ¢ o meu tempe-
ramento’’, confessa ele. Para Chagas,
0 mais interessante da experiéncia foi
ter visto a imprensa, pela primeira vez,
de fora para dentro. ‘“‘Eu ja sabia, mas
fiqueil chocado com o despreparo e a
prepoténcia dos jornalistas, tanto dos
Eringipiames gquanto dos ja caleja-

05,

Mentir sem saber - Este era,
certamente, o drama diario do ex-
porta-voz da Presidéncia da Republi-
ca Antonio Frota Neto. Ele tem uma
defini¢do peculiar de porta-voz: “E co-
mo ser chefe de reportagem as avessas.
S6 que, em vez de pautar, os jornalis-
tas é que me pautavam’’. Frota diz que
fol ““‘empurrado’’ para o cargo depois
de chegar de Genebra, em 1985, onde
foi correspondente da Folha de S. Pau-
lo e do Correio Braziliense. Aceitou
para ter ‘‘a oportunidade historica de
trabalhar dentro de um governo em
condigoes especialissimas, num perio-
do de mudancas’’.

A vida de um porta-voz da Presi-
déncia, para Frota, ndo é mais leve que
a loucura das redagdes. ‘‘O meu pu-
blico era o pais todo’’, diz ele. Nesse
exercicio de falar todo dia para o Bra-
sil, Frota diz que sua vaidade foi ndo

mentir. ‘‘Posso até ter mentido, mas

sem saber que estava mentindo’’, res-
salva.
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tendendo que maiores chances de com-
peti¢cdo, e possibilidades mais fortes de
sucesso, dependem de competéncia,
eficiéncia, forca de trabalho, tecnolo-
gia, sim, mas também de uma boa ima-
gem — que sO pode ser conquistada a
medida que se expoem a populacdo to-
das as positividades. (Ainda que nesta
comunicacao corra-se o risco de reve-
lar aspectos negativos que todos tra-
zem embutidos em si...)

Sdo inumeros os bons exemplos
de relacionamento entre 0s compostos
empresas, assessorias e imprensa: Rho-
dia, Dow Quimica, Souza Cruz, Au-
tolatina e outros tantos que a memo-
ria € 0 espago nao permitéem menclo-
nar. Mas o exemplo da Credicard —
até por proximidade profissional — é
certamente um dos mais elogiientes.
Enfrentando uma crise sem preceden-
tes — de bloquelo a aceitacdao dos seus
cartoes de crédito — e uma mudanca
radical em um dos seus produtos —
fruto da associagdo com um novo par-
ceiro internacional —, a Credicard deu
a volta por cima, e chega ao final do
ano confortavelmente instalada no to-
po do mercado, como primeira empre-
sa do seu segmento de negocios, e ven-
dendo como nunca, apesar da conjun-
tura econdomica desfavoravel.

O sucesso da Credicard se deve,
claro, a uma série de fatores conjuga-
dos, mas a mudanca da sua atitude em
relacdo a imprensa foi uma das mais
importantes. Enquanto, no inicio do
ano, os jornalistas levavam ao publi-
co uma versao distorcida dos aconte-

A redemocratizacao de qualquer
nacdo — inclusive a brasileira — ofe-
rece uma série de vantagens, conheci-
das por demais para serem aqui apro-
fundadas. Uma das mais sensiveis, sem
duvida, é o saudavel comportamento
adotado pelas empresas em suas rela-
¢oes com a Imprensa.

Enquanto qualquer regime ditato-
rial — de esquerda ou de direita, nao
importa — traz consigo a pressuposi-
¢do da onipoténcia (e ndao so do gover-
no!), a democracia extravasa entre seus
conceitos aquele em que todos, em to-
dos os setores, tém a obrigagdo de
prestar contas a opiniao publica, ob-
tendo seu reconhecimento quando po-
sitivamente e penalizados quando me-
recem. (Bem, é verdade que nem sem-
pre acontece assim. A democracia, ao
contrario da gravidez, parece insistir
nas meias e inteiras verdades.)

O que se observa hoje no Brasil,
pelo menos no caso das empresas pri-
vadas (e honrosas excecoes nas esta-
tais), ¢ uma convivéncia extremamen-
te proficua com os meios de comuni-
cacdo de massa, despertando bons re-
flexos junto a opinido publica. Nun-
ca, como hoje, pdde-se observar tan-
tas e tdo bem montadas estruturas de
comunicagdo (ou de imprensa, de re-
lagdes publicas, de comunicagdo so-
cial, de assuntos externos, ndo impor-
ta o nome que se lhes dé).

O empresariado nacional, inde-
pendente da origem do capital, estd en-

imprensa, muito mais pela falta de
acesso as informagdes —, agora
apresentam-se os fatos como realmente
sdo. E ndo tem havido qualquer dis-
tor¢cdo grave, ainda que nem todas as
noticias possam ser consideradas po-
sitivas ou favoraveis.

Ha vantagens inequivocas neste
comportamento, e todos saem lucrando,
indistintamente. As empresas, que ga-
nham canais adicionais de comunica-
¢do nao-mercadologica e — vamos falar
a linguagem do empresario? — obtém
divulgacdo extra a custos meramente
operacionais. Ganham os jornalistas e
seus veiculos, que tém acesso a fontes
diversificadas de informacao e conse-
guem subsidios de melhor qualidade pa-
ra o seu trabalho. Ganha principalmente
a opinido publica, pelo fato de ouvir
e poder julgar todos os lados da histo-
ria. Quem nao se abre corre o grave risco
de oferecer frestas a concorréncia.

(Alias, analisando esta disponibi-
lidade — que, acredito e defendo, to-
dos, indistintamente, empresas, gover-
nos e cidadaos, devem ter aos olhos da
imprensa, €, por conseguinte, da opi-
nido publica —, vem a memaoria a res-
posta que o jornalista Claudio Kuck,
reporter de O Estado de S. Paulo, co-
lheu do adido de imprensa (!) soviéti-
co, Vitali Muzankov, quando tentou
obter uma palavra oficial sobre a pre-
miac¢do do poeta dissidente russo Jo-
seph Brodsky com o Nobel de Litera-
tura: ‘“*Va a Embaixada dos Estados
Unidos. La certamente havera algo a
ser dito’’. Gorbachev vai ter mais tra-
balho do que imagina...)

Otimismo a parte, ha, ainda, um
longo caminho a percorrer. As empresas
precisam ganhar flexibilidade no tra-
to com a imprensa, especialmente a mi-
dia eletrOnica: cameras, luzes e micro-
fones continuam provocando arrepios
de pavor. E precisam s: livrar de pu-
dores descabidos com relacdo a divul-
gacdo de nimeros. A imprensa, por seu
lado, tem faltado (em boa parte das ve-
zes) com o devido crédito a quem lhes
fornece material de trabalho, a infor-
macdo. ‘‘Gerente de supermercado’ ou
““diretor de industria’’ colocado nos ca-
rdcteres ao pé da imagem sob a desculpa
de ndo promover comercialmente as em-
presas ¢, além de incompleta, uma in-
formagao que ignora o autor — e aca-
ba derrapando na credibilidade.

De qualquer forma, justica se fa-
¢a, sdo mengoes a exce¢do, ndo a re-
gra. E, felizmente, é a regra que con-
tinua prevalecendo nas relagdes entre
as empresas, as assessorias e a imprensa.

*Marcus Molina é Superintendente de Comuni-

cimentos — muito menos por culpa da cacio Social da Credicard S.A. X
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0s Do Segundo.

Vocé pode até nio assistir o tempo
todo, mas que, a cada segundo que passa, tem
mais gente assistindo, isso tem.

Evidentemente, nem sempre 0 nosso
piblico é classe A.

Mas, nem por isso, ele deixa de con-
sumir sabonetes, biscoitos, geladeiras e maqui-
nas de lavar.

E, as vezes, até a classe A assiste o
SBT.

Para onde é que vocé acha que um
empresirio muda quando estd a fim de esque-
cer os problemas da economia? Ou um intelec-
tual, quando quer descansar a cabega e rir um

pouco? Ou ainda, um politico, quando quer
saber como anda o povo?

Para o SBT, é claro.

Esse ¢ o motivo dos nossos segundos
comerciais estarem valendo mais do que estao
custando.

Lembre-se disso quando vocé for es-
colher onde vai exibir o seu préoximo comer-
cial.

Se é verdade que os ultimos serao os
primeiros, imagine os segundos ondec vio
chegar.

Nossos comerciais. Por favor.

LIDERANCA ABSOLUTA DO SEGUNDO LUGAR.




0s Do Segundo.

Vocé pode até ndo assistir o tempo
todo, mas que, a cada segundo que passa, tem
mais gente assistindo, isso tem.

Evidentemente, nem sempre o nosso
piblico é classe A.

Mas, nem por isso, ele deixa de con-
sumir sabonetes, biscoitos, geladeiras e miqui-
nas de lavar.

E, as vezes, até a classe A assiste o
SBT.

Para onde é que vocé acha que um
empresirio muda quando esti a fim de esque-
cer os problemas da economia? Ou um intelec-
tual, quando quer descansar a cabega e rir um
pouco? Ou ainda, um politico, quando quer
saber como anda o povo?

Para o SBT, é claro.

Esse é o motivo dos nossos segundos
comerciais estarem valendo mais do que estio
custando.

Lembre-se disso quando vocé for es-
colher onde vai exibir o seu préximo comer-
cial.

Se é verdade que os ultimos serio os
primeiros, imagine os segundos onde vio
chegar.

Nossos comerciais. Por favor.

LIDERANCA ABSOLUTA DO SEGUNDO LUGAR.



FOTOS LUIZ CARLOS DAVID/F4

Personagem

A cena que todo mundo imagina, mas ninguém viu: dpﬂis que sobem créditos, um clima de romance no ar

Namorona TV

Ricos, famosos e apaixonados, Leila Cordeiro
e Eliakim Araujo sonham agora em
ser a melhor dupla do telejornalismo no Brasil

por Paulo Markun

...E Zorobabel gerou a Abiude; e
Abiude gerou Eliakim; e Eliakim ge-
rou a Azor...E como o Evangelho Se-
gundo Sdo Matheus nada mais revela
sobre o tal Eliakim, que veio a ser o
nonavo de Jesus Cristo, ndo se pode
saber se estava escrito que ele tomaria
por mulher uma chamada Leila. O fa-
to é que, com ou sem escritura, Leila
e Eliakim se conheceram, no sentido
biblico, hd pouco mais de trés anos, e
descobriram que foram feitos um pa-
ra o outro, embora ele tenha sido ge-
rado (por outro Eliakim) 15 anos, o0i-
to meses e oito dias antes dela.

Foi uma paixdo fulminante, da-
quelas que o Velho Testamento regis-
tra as duzias. Amor capaz de inspirar
um sucesso de Julio Iglesias ou uma
dessas produgoes feitas para o sabado
A noite na televisdo. Romance que eles
desfilam hoje com orgulho chamando-
se de ‘‘amor’’, ‘‘filhinho”’, ““filhinha’’,

48

posando felizes em Nova lorque ou
num desconhecido restaurante na Bar-
ra da Tijuca, revendo o album de fo-
tos da primeira viagem a dois, animan-
do as recep¢Oes dadas pelo casal com
o desempenho dela no karaoké do-
méstico.

Mas a ambicdo do casal vai além:
eles querem ser a melhor dupla de
apresentadores da televisdao brasileira

— ¢ estdo trabalhando para isso. O |

primeiro passo foi o mais dificill —
tornarem-se marido e mulher e apare-
cerem juntos no video. Ainda esperam
caminhar muito lado a lado: o sonho
confessado dela — no qual ele joga
baldes de agua fria — € apresentar o
Jornal Nacional.

Um destino tdo visivel — acom-
panhado por 60 milhdes de telespecta-
dores — pode ser o final feliz dessa his-
toria cheia de semelhancas, onde as di-
ferencas comandaram os primeiros ca-
pitulos. Os dois tém uma origem so-
cial semelhante: a classe média. Elia-
kim nasceu em Guaxupé, Minas Ge-

rais, mas veio com um ano para a Zo-
na Norte do Rio, acompanhando as
andancas do pai, um funcionario do
Banco do Brasil que passou por duzias
de agéncias. O pai de Leila, um corre-
tor de seguros, sempre viveu no Rio,

Eliakim: adeusinhos na janela




e a mais nova de suas filhas nasceu em
Botafogo. Os dois foram se encontrar
no Jardim Botanico, na Rede Globo,
quando ela )a era a rainha dos bairros,
comandando as entradas ao vivo do
Globo Cidade, e ele chegava com to-
da pompa e circunstancia, vindo de
uma longa carreira na Rddio Jornal do
Brasil.

No principio, era o verbo - A vo-
cacdao de Eliakim Araujo Pereira Filho
se manifestou quando ele ainda era
Quinca, o garoto do meio de uma fa-
milia de seis irmaos — trés meninos e
trés meninas. Para entrar nos jogos de
botdo organizados pelos irmdaos mais
velhos no Lins, Quinca tinha um recur-
so infalivel: irradiar as partidas, imi-
tando o estilo dos narradores da época.

No Colégio Lafayette, onde fez o
ginasio, Quinca foi o orador da turma,
Na Faculdade Nacional de Direito, oh-
de Eliakim ensaiava seus primeiros
passos na politica estudantil, Paulo
Goldrajch, hoje um conhecido crimi-
nalista carioca, achou que aquele vo-
zeirao poderia virar profissdao. Como
diretor de jornalismo da Rddio Conti-
nental, a ¢poca em franca decadéncia,
arranjou-lhe um teste. No dia seguin-
te, Eliakim ja estava lendo dez noticia-
rios por dia. Num deles, acabou noti-
ciando a renuncia de Janio Quadros.

Eliakim nao ficou muito tempo
na Continental: seis meses depois, com
0 pagamento das prestagoes do primei-
ro carro ameag¢ado, prestou concurso
para o Banco do Brasil e passou. Dei-
xou o radio, nao a politica estudantil:
foi eleito vice-presidente do Centro
Académico e acabou preso duas vezes.
A primeira, durante a comemoracao
do aniversario da escola, quando o tra-
dicional “‘pindura’’ foi mal interpre-
tado pelo dono de um restaurante. A

Leila: telefonemas didrios

LUK CARLOS DAVIDITF4
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Em Quebec: primeira viagem

LEILA CORDEIRO

Na Broadway: turista comum

1“"‘ ¥ e

No Capitolio, em Washington: de olho na TV americana

Lua-de-mel
com televisor ligado

A primeira viagem a dois foi em
setembro deste ano, aos Estados Uni-
dos e Canad4. Leila e Eliakim adora-
ram tudo — principalmente Nova lor-
que. Mas, além das recordacgdes e dos
gadgels inevitdveis, trouxeram da via-
gem uma otima impressdo do telejor-
nalismo americano. Leia-se, também,
um desdnimo ainda maior com as li-
mita¢oes dos telejornalistas brasileiros.

““Durante o USA Open de Ténis,
o0 Dan Rather criou um verdadeiro ca-
so porque seu telejornal foi atrasado
dez minutos em fungdo de um jogo de

»

.

ténis’’, diz Eliakim. ‘*E quando existe
um grande evento’’, acrescenta Leila,
“‘0 apresentador praticamente se mu-
da de malas e bagagens para outra
cidade’’.

Desanimados, mas ndo resigna-
dos, eles reconhecem as diferencas en-
tre os dois paises e esperam ir conquis-
tando cada centimetro do espago a que
tém direito. ‘‘Nos Estados Unidos, as
mulheres ja apresentam os telejornais
do comeco da noite’’, raciocina Elia-
kim. ““Um dia isso vai acontecer aqui
também."’
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Antes do jornal: mais que apresentadores

segunda, em setembro de 1963, numa
greve dos bancdrios, em que distribuia
panfletos em Caxias.

A carreira de bancario ndao aca-
bou com a de locutor. Entrou para a
Radio Jornal do Brasil na época do seu
primeiro casamento — 1965. E fez de
tudo. Foi redator, locutor, chefe de
equipe e um dos responsaveis por dois
programas marcantes. O primeiro foi
o Noturno, de 1973, uma mistura de
MPB, entrevistas e variedades que vi-
rou a coqueluche da cidade. O segun-
do foi o Debate JB, em 1980, ja na on-
da da abertura.

Garra de mulher - Nessa época,
Leila Cordeiro estava chegando na
Globo, aos 24 anos, depoils de um ano
na TV Aratu, em Salvador. Ainda usa-
va um cabelo de Farah Fawcett Ma-
jors, mas ja tinha a cancha de quem,
ao fazer a sua seguntla matéria, teve
de cobrir a fuga do preso politico Teo-
domiro Romeiro.

A garra com que tinha capturado
seu primeiro emprego, a dois mil qui-
|6metros de casa, fol posta a prova
diante do editor regional de jornalis-
mo, Luis Fernando Mercadante, que
olhou aqueles olhos verdes e disparou:
““Tenho uma vaga de repoérter um. O
inicio da carreira. Aqui vocé vai ter de
provar se é s6 um rostinho bonito... E
pegar ou largar’’.

Leila pegou. E firme. Cortou o
cabelo curtinho, por ordem de Alice
Maria, e entrou para o horario da ma-
nha, onde mais se trabalha na televi-
sdo, com um objetivo definido: seguir
a trilha de Gloéria Maria, na época a
nimero um da reportagem carioca.

““Eu queria ter o pique da Glo6-
ria’’, relembra Leila, ‘““mas ao meu
modo. Achava que o reporter devia
ser melo agressivo, mas nao queria fa-
zer sO um tipo de matéria. Quernia fa-
zer qualquer coisa em televisdao e acha-
va que era capaz’’.

Leila entrou para o primeiro time
com o caso Misaque-Jatoba, em que
o bicheiro Aniz Abrahdo David era o
acusado. Quando foi criado o Globo
Cidade — rapidas entradas ao vivo,
com 0 que estava acontecendo nos
bairros —, ela foi escalada. Fazia em
média oito entradas por dia e tornou-
se uma figura conhecidissima no Rio
de Janeiro.

Em 1982, comecou a acumular a
apresentacao do noticiario local do
Hoje com a reportagem. No ano se-
guinte, casou-se com Edson Ribeiro,
o0 mais antigo editor da Globo, e tra-
balhou até o oitavo més de gravidez —
subindo morro, indo a delegacias, co-
brindo tudo.

Amor fulminante - A paixdo
entre ela e Eliakim ndo foi um caso de
amor a primeira vista: quando a fais-
ca surgiu, os dois ja se conheciam, mas
era a primeira vez que trabalhavam
juntos. Eles preferem nédo dizer quan-
do, nem onde. Compreende-se: o en-
contro liquidou dois casamentos, um
de um ano, outro de 19. Eliakim tem
dois filhos do primeiro casamento —
garotdes de 18 e 20 anos. Leila tem
uma menina de trés.

Na redacao: ele proprio redige o resumo da abertura

O fato ¢ que, desde que se cruza-
ram, ndao se largaram mais. Eles an-
dam de maos dadas, telefonam-se va-
rias vezes por dia, ndo fazem nada sem
consultar um ao outro. Dito assim, pa-
rece normal. Nao ¢. Exemplos: Leila
fol para Porto Alegre trabalhar no Fes-
tival dos Festivais. Ndao saiu uma so
noite. Passava horas ao telefone, con-
versando com ele. Dizia o que tinha
feito durante o dia, que roupa tinha
usado, o que estava comendo, Hé
quem diga que foram 60 telefonemas
num sO dia. Leila nega, mas ndo diz
O numero exato, igualmente impressio-
nante.

E pouco? Veja mais: cada vez que
ela 1a sair para fazer matéria para os
lados da Zona Norte (o que a faria pas-
sar pela lagoa Rodrigo de Freitas, on-
de ficava o apartamento dos dois), Lei-
la telefonava para ele. E Eliakim se
postava a janela até o carro da Globo
passar, quando dava adeusinho. Na
cobertura do incéndio do edificio An-
dorinhas, Leila tanto fez que descobriu
um orelhdo funcionando. Ligou para
quem? Para ele, é claro. Quando se
mudaram para a cobertura em que es-
tdo hoje, no prédio onde também mo-
ra JO Soares, viveram dias dificeis. O
Ministério das Comunicacdes tinha re-
solvido endurecer o jogo das transfe-
réncias de telefones e o casal ficou sem
comunicacdo, até que um amigo resol-
veu o problema.

O hobby de Leila é Eliakim, e
vice-versa. O casal badala pouquissi-
mo, da poucas festas, tem raros ami-
g£0Ss, mas muitas noites so vai dormir
quando o sol esta aparecendo sobre o
mar. Ficam conversando, geralmente
na varanda da cobertura. A dupla é
ciumenta também. A ponto de Leila
premiar com um chute na canela a ten-
tativa de Eliakim passar a hora do al-
mo¢o do aniversario dela com um gru-
po de antigos colegas.

No estidio: toque carinhoso

IMPRENSA — DEZEMBRO DE 1987



ANTONIO

POR GILBERTO MANSUR

ENCARTE ESPECIAL DE
IMPRENSA N® 4

Com vocés, por mais incrivel que pareca, Antonio Maria,

brasileiro, cansado, 43 anos, cardisplicente (isto é&: homem que

desdenha o proprio coracdo). Profissio: esperanca. ,
23.07.64, por ele mesmo.

Era radio, muasica, jornal, publicidade. Era luz e vida. A CEB
reconhece e agradece a existéncia deste brasileiro que era tudo.



# Dorme, menino grande
que eu estou perto de ti
sonha o que bem quiseres

que eu nao sairei daqui. @







uem foi Antéonio Maria? ““Um grande tapeador”’, disse ele
certa vez, acrescentando: ‘‘pois nao sou escritor, mas es-
crevo; nao sou compositor, mas componho”’.

Antonio Maria — escritor, jornalista, compositor, cantor, lo-
cutor esportivo, ator, cronista, diretor artistico de shows e tanta
coisa mais — foi, na verdade, um homem multiplo: ndo apenas
por suas inumeras atividades profissionais, mas por sua presenca
abrangente, distribuindo licoes de charme ¢ de culinaria, de cos-
tumes € de moda, de boémia e de bom humor,

Viveu apenas 43 anos (17-3-1921 a 15-10-1964), ndo publicou
nenhum livro em vida (suas cronicas foram selecionados pelo jor-
nalista Ivan Lessa e editadas no livro péstumo O Jornal de Anté-
nio Maria, 1? edicao, 1968, editora Saga; 2! edi¢ao, 1980, Paz e
Terra), ‘‘dispersou’’, certamente, muita energia, cultivando mais
0s interesses de amigos € amigas que 0s seus proprios.

Mas, com tudo isso, € impossivel desconhecer, por exemplo,
entre tantas outras, a incomparavel contribuigao de Anténio Ma-
ria ao nosso cancioneiro popular. Autor de varios cldssicos, como
‘““Ninguém Me Ama’’, ‘“Valsa de Uma Cidade’’, ‘“Menino Gran-
de’’, ““‘Suas Maos”’, ““Manha de Carnaval’’, ele continua insupe-
ravel como compositor de musicas tipo ‘‘dor-de-cotovelo™. E es-
sas suas cancoes, carregadas de lamento e de tristeza, acabaram
sendo responsaveis pelo lancamento de vozes inconfundiveis e im-
portantes como as de Nora Ney (em ‘““Menino Grande’’ e, depois,
““Ninguém Me Ama’’) e Dolores Duran (‘“Canc¢do da Volta’'), e
pela afirmacdo de Silvinha Telles (‘‘Suas Maos’’) como cantora
profissional.

““A medida da obra poética que Antdénio Maria deixou na cro-
nica e na musica ainda nao foi pesquisada’’ — escreveu, aqui mes-
mo em IMPRENSA (n? 1), o governador José Aparecido de Oli-
veira, que, sem necessidade de pesquisa, conheceu de perto — pri-
meiro, como adversario politico; depois, como amigo intimo —




a medida da dimensdao humana que ‘‘o bom Maria’” imprimiu sem-
pre no seu relacionamento pessoal.

Mas, quem ndo conviveu com Antdnio Maria e/ou guem de-
seja conhecer sua vida e sua obra certamente vai encontrar enor-
mes dificuldades no caminho da pesquisa.

Tente — como eu tentei — ‘‘levantar’’ alguns dados, alguns
miseros recortes de jornais em arquivos respeitaveis como os do
Estadao ou da Folha. La estao dez referéncias em um jornal; meia
duzia em outro. E é s0.

No fasciculo da Editora Abril, que acompanha seu disco na
cole¢dao Muisica Popular Brasileira, o contrario que vem a dar quase
no mesmo: 0 excesso de informagoes maldigeridas, sem referén-
cia de origem, ordenadas (ou, antes, desordenadas) de maneira con-
fusa. E até foto sem legenda.

E, entdo, a gente quase ndo resiste ao lugar-comum: “‘E, o
Brasil € mesmo um pais sem memoria’’; ou ““De Gaulle tinha ra-
zao, o Brasil ndo ¢ um pais sério”’...

Mas, conhecendo a irGnica visdao que Antdénio Maria — um
grande debochador, um adepto do trote — tinha do lugar-comum,
retiro o guase e torno a repetir: também por desconhecer a impor-
tancia de Antdnio Maria, o Brasil é, miseravelmente, um pais sem
memoria. Um pais que Antdnio Maria captou bem em suas croni-
cas € que, por isso mesmo, pelo menos por isso, deveria continuar
lendo (e ouvindo, claro) Anténio Maria.

E, para que se entenda bem a capacidade do cronista de cap-
tar o espirito dos brasileiros e das brasileiras, e de se manter atual,
quase trinta anos depois, € importante transcrever trechos de sua
cronica ‘‘Frases de Dezembro®’ (de 14-12-59):

- ““Dezembro é o més de uma infinidade de frases, que se repe-
tem em todos os anos, sempre as mesmas. Vamos lembrar algu-
mas, que estao sendo ditas desde o dia 1?: — ““O ano passou num
abrir e fechar de olhos”’, ““Vocé reparou quanta gente conhecida
morreu este ano?”’, “E todas quando a gente menos esperava’’,




“*Eu quero ver se, de janeiro em diante, paro de beber e de fu-
mar’’, “*Eu espero que 0 ano que vem seja um pouquinho melhor”’,
*“Deixa passar esse negocio de Natal e Ano-Novo, que cu vou es-
tudar uma maneira de ir pagando devagarinho”...

E por ai vai, até chegar a sintese de todas, aquela capaz de
provar que este pais realmente ndo mudou nada (**Vocé acha que,
com as coisas como estdo, este Governo agiienta até o fim do
ano?”).

Ou melhor, e para continuar no lugar-comum: este pais mu-
dou, sim; pra pior, pra muito pior. Ao perder gente como Antd-
nio Maria. E ao nao saber nem mesmo preservar e cultivar a sua
memaoria.




Morreu como queria: de
maneira fulminante, dentro de
um bar - e de madrugada.

E com vocés (por mais in-
crivel que parega), Araijo de
Morais: € com esse nome, com
menos de 20 anos mas ja com lu-
gar garantido nas mesas boémias
do Recife, que o jovem Tombi-
nha troca o curso de Agronomia
pela vida artistica e estréia, em
1934, como locutor na Radio
Clube de Pernambuco.

Logo depois, uma suspeita
— Araijo de Morais parece no-
me de laboratério farmacéutico
— e uma decisao definitiva: pas-
sa a ser apenas Antonio Maria,
nome que vai dominar a vida in-
telectual e noturna do Rio de Ja-
neiro na década de 50, assinan-
do crdnicas, artigos e cancoes,
criando e discutindo, agitando
bares, restaurantes e boates,
apaixonando-se e provocando
paixoes.

“E com vocés, por mais in-
crivel que parega, Antdnio
Maria.”

E com essa frase que come-
¢a a mais famosa cronica escri-
ta por Antonio Maria (em agos-
to de 64, menos de trés meses
antes de sua morte). Famosa

porque, depois de comemorar
sua volta ao texto, ‘‘ap6s dois
meses sem escrever uma so pa-
lavra’’, de citar amigos queridos
como Vinicius de Morais, José
Aparecido e Carlos Heitor
Cony, de fazer referéncias a
Deus e as autoridades militares,
ele termina com uma ‘‘auto-
definicdao’’ que ficou historica:

“Com vocés, por mais in-
crivel que pareca, Antonio Ma-
ria, brasileiro, cansado, 43 anos,
cardisplicente (isto &: homem
que desdenha do proprio cora-
¢a0). Profissdo: Esperanca’.

A cardisplicéncia o mataria
logo depois. Do jeito que se es-
perava (que, provavelmente, o
proprio Antdonio Maria espera-
va): de maneira fulminante (era
seu segundo enfarte), dentro de
um bar (0o Rond Point, onde
gastava grande parte do seu tem-
po) €, naturalmente, de madru-
gada — a hora que havia esco-
lhido para viver.

“A noite ainda ¢ uma
crian¢a’’ (expressdo criada por
ele para ser pronunciada exata-
mente a partir das trés horas da




manha); sdo aproximadamente
““Madrugada, trés e cinco’” (ti-
tulo de uma de suas cancoes) do
dia 15 de outubro de 1964. E
Antonio Maria, que, ha meses,
havia trocado a bo€mia por um
trabalho regular, montando um
escritorio de produgoes para TV
com Ivan Lessa, morre justa-
mente quando procurava prote-
ger seu coracao cansado dos pe-
rigos a que, durante tanto tem-
po, 0 havia exposto.

De sua belissima auto-
definicao profissional, de suas
muisicas e textos, surge um show
— **Brasileiro, Profissao Espe-
ranca’’ — com o qual Paulo
Gracindo e Clara Nunes percor-
rem o pais, durante anos — os
anos mais duros da repressdo
—, tluminando a esperanc¢a do
povo brasileiro.

De seu nome, vao surgindo
variacoes como ““O Bom Ma-
ria’’, usado sinceramente e com
razao por alguns amigos, e usa-
do por ele mesmo, de forma ir6-
nica. Ou ‘““Meu Maria’’, que era
sO como Vinicius de Morais o
chamava.

Vinicius de Morais, amigo,
irmao, companheiro de incansa-
veis viagens de carro do Rio a
Sdo Paulo, parceiro (**Quando
Tu Passas por Mim’’, ‘“‘Dobra-
do de Amor a Sao Paulo’) era,
por sua vez, chamado apenas de
“Poesia’’ por Anténio Maria.

E na velha revista Senhor
(biblia da intelligentsia brasilei-
ra na década de 60) os dois se en-
contram (n? 4, abril de 62) para
criar, em forma de entrevista, o
““Decdlogo de Vinicius de Mo-
rais’’, que tem como subtitulo

“Encontro do Poesia com 0
Meu Maria’.

Antdnio Maria, na posicao
de entrevistador, escreve, en-
tao, esta bela e bem-humorada
introducao, bem ao seu estilo,
com suas insistentes referéncias
a inféncia e a personagens bibli-
COS:

“Em uma varanda com vis-
ta enviesada para a Lagoa Ro-
drigo de Freitas, Vinicius de Mo-
rais e eu. Manha de um domin-
go divergente, azul, como-as
manhas da infancia. A pequena
rua, de trés casas apenas, no




Esbanjou talento, amizades,
energias. Foi prodigo em tudo,
inclusive no amor e no odio.

maior siléncio ja observado, des-
de Abrado até Davi e de Davi até
Cristo. Ao todo 42 geracoes.”

““Dois velhos amigos con-
versam, em intimidade. Dois ho-
mens sempre juntos, como Al-
varenga & Ranchinho, Jararaca
& Ratinho, apo6s longas viagens,
mas sem a menor fadiga do
mundo e do amor. Dois licidos
e fiéis amigos, mais lucidos que
fiéls, a conversar sem a preocu-
pacdo do Tempo. O futuro, o
que seria?’ Uma repetida tarde
domingueira, em que o Flamen-
g0, 0 Vasco, o Botafogo e o Flu-
minense bateriam, como ha cem
anos, no Sao Cristovao, no Can-
to do Rio, no Olaria ¢ no
Madureira’’.

“Eu e Vini::ius, certos de
que a Terra € curta e 0 mar € pou-
co, conversamos, desambiciona-
dos, de tudo e quase todos’’.

E é entdo que Antdonio Ma-
ria chama a atencdo do leitor
(em caixa alta) para esta ‘““NO-
TA NECESSARIA: Nao estra-
nhe, leitor. Ha 15 anos, eu cha-
mo o Vinicius de Poesia ¢ ele, a

mim, de Meu Maria. Um fresco.

tratamento afetuoso, s6 permi-
tido a dois homens impenitente-
Jnente homens.”’

E, como o trabalho de An-
tonio Maria jornalista é quase
totalmente desconhecido dos lei-
tores (e até dos jornalistas) bra-
sileiros, vale a pena transcrever
alguns lances da entrevista -— en-
contro entre Poesia e Meu Ma-
ria. Que comega, de maneira cu-
riosa, com o entrevistado defi-
nindo o entrevistador. Assim:

“P. — Poesia, nos somos
amigos ha muitos anos, e vive-
mos muita coisa boa e ruim jun-
tos, na maior fraternidade. Que
é que voceé acha do seu entrevis-
tador?

R. — Meu Maria, eu acho
vocé assim uma espécie de... me-
nino prodigio.

P. — E de vocé proprio?

R. — Um madurdo fre-
quentemente infantil.”

Mais adiante surge uma ob-
servacao de Antonio Maria —
“Vocé ¢ um homem que tem
grandes amigos...”” — que reve-
la uma das constantes preocupa-
¢oes do cronista.




des escreve, na Tribuna da Im-
prensa, no dia seguinte ao da sua
morte: “*Anténio Maria foi um
torturado pelas amizades que
nunca teve. E pela auséncia de
algumas outras, que perdeu por
excesso de individualismo. Seu
traco principal e caracteristico
era o esbanjamento. Esbanjou
tudo ao longo de uma vida que
se extinguiu muito antes de atin-
gir sequer a metade. Esbanjou
talento, amizades, energias, foi
prodigo em tudo, no amor € no
odio.”’

E situando melhor a rela-
¢ao torturada de Anténio Maria
cOom seus amigos que viraram
desafetos (assim como com an-
tigos desafetos, como José Apa-
recido de Oliveira, de quem, ao
morrer, o Bom Maria era ami-
go intimo), escreve Hélio Fer-
nandes:

‘“Até o odio nele foi carac-
teristico ¢ pessoal. Ele odiava
mais a amizade perdida do que
propriamente a pessoa em quem
se concentrava o seu 0dio sem-
pre passageiro.”’
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E ¢ provavelmente por cau-
sa desse temperamento que, em
meio a conversa com o Poesia,
0 Meu Maria comenta: ‘‘Vocé é
um homem que'tem grandes
amigos’’..., levando Vinicius a
observar:

— “‘Tenho, Meu Maria.
Vocé € um deles. E por isso que
MEeus poucos inimigos se estre-
pam de ida e volta quando, na
sombra, procuram me fazer
mal. Encontram sempre a palma
estendida de uma mao amiga,
fazendo o sinal de basta’’.

No final do encontro, An-
tdnio Maria “‘se enquadra’’ co-
mo um entrevistador tradicional
€ pergunta:

““P. — Voceé gostaria de di-
zer mais alguma coisa, Poesia?

R. — Poesia para voceé
também, Meu Maria...”’

O desejo de Vinicius nunca
deixou de ser uma obsessao pa-
ra Anténio Maria:

““Quem me dera um pouco
de poesia, esta manha, de sim-
plicidade ao menos para descre-
ver a velhinha de Westfalia!”’ —
assim comeca a ultima cronica




A inspiracao para muitas
cancoes surgia nos lugares mais
estranhos, até na estrada.

que escreveu, publicada no
““Jornal de Antonio Maria’’, dia
16 de outubro de 1964, no O
Jornal, do Rio e no Didrio de
Pernambuco.

E era sempre em compa-
nhia de Vinicius de Morais ou,
eventualmente, na de algum ou-
tro grande amigo que Anténio
Maria, bom volante, pegava seu
possante Cadillac e, em quatro
horas e meia, cobria todo o per-
curso da via Dutra. lam fazen-
do paradas ao acaso, escolhen-
do os locais pelo paladar. E, da
mesma forma que a maioria de
suas cronicas nasceu de conver-
sas em mesas de bar com alguns
amigos especiais, Antonio Ma-
ria confessa que muitas de suas
cancoes nasceram dessas via-
gens. Elas foram tdo importan-
tes e lhe deram tanto prazer que
o cronista chegou a escrever seu
““Guia Sentimental da Rio-Sao
Paulo’’:

““So deve ir a Sao Paulo de
automovel quem vai descansar,
quem deixou as preocupacoes
em casa ¢ pode merecer a estra-
da no que ela sabe dar de me-
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lhor. Quem vai a negocios,
quem leva preocupacoes ou es-
ta sujeito a desencantos ao che-
gar, deve, de preferéncia, tomar
O trem ou 0 avido. A estrada é
para quem esta em estado de
graca. A escolha dos compa-
nheiros também ¢ muito impor-
tante. Todos os preparativos de-
vem ser feitos num maximo de
sigilo, para evitar que alguém se
ofereca como companhia, e por-
nos a vontade para conversar o
que houver de melhor em maté-
ria de apetite, sede e conversa.
Devem ser evitados aqueles que
cochilam, os que mandam fe-
char os vidros e os que pedem
para diminuir a marcha. Dizem
que ¢ uma maravilha levar a na-
morada recente, mas para €ssa
graca, embora muitos sejam
chamados, poucos sd0 0s esco-
lhidos. De um jeito ou de outro,
a Rio-Sdao Paulo ainda ¢ uma
grande inspiradora. Das suas
noites, do que se disse e sentia
em suas idas e vindas, nasceram
minhas pobres cancoes’’.

A noite, 0s amores, as con-
fidéncias, o coragao, o carinho,
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Com Marta Rocha (acima),

com Vinicius e Carlos Machado,

e ao lado de duas amigas: entre as mulheres,
os bares e os companheiros de boémia,
Antonio Maria esbanjou a vida.







a dor-de-cotovelo — temas ba-
sicos das cangOes imortais de An-
tonio M: ria: ““Ninguém me ama/
ninguém me quer/ ninguém me
chama/ de meu amor.../ A vida
‘passa/ e eu sem uinguém,” e quem
me abraca/ nao me quer bem”’
(““Ninguém Me Ama’’, de 1952,
parceria com Fernando Lobo).

‘‘Nunca mais vou fazer/ o
que meu corac¢do pedir/ Nunca
mais vou ouvir/ 0 que meu co-
racao mandar/ O coracdo fala
muito/ ¢ ndo sabe ajudar...”
(‘“Cancao da Volta’’, com Is-
mael Neto, 1954)

Ou aquela que é provavel-
mente a mais amarga das amar-
gas cancoes de Antonio Maria,
““Se Eu Morresse Amanha’’
(1953), refletindo toda a soliddao
de um romance acabado, nos
versos: ‘‘Ninguém telefona, nin-
guém/ Ninguém me procura,
ninguém/ Eu grito € um eco res-
ponde: /Ninguém!’’, para con-
cluir de modo quase patético:
*“Se eu morresse amanha de ma-
nha/ minha falta ninguém sen-
tiria/ do que eu fui, do que eu
fiz/ ninguém se lembraria.”’

14

S6é muito raramente uma le-
ve brisa de otimismo passa por
sobre os temas amargos — co-
mo na ‘‘Valsa de Uma Cidade™’
(uma exaltacdao ao Rio de Janei-
ro, feita em 54, em parceria com
Isamael Neto) — mas, mesmo
assim, depois das declaragoes de
amor a cidade e ao seu povo,
““baixa’’ de novo a dor-de-co-
tovelo:

“E no poema que eu fiz/ ti-
nha alguém mais feliz/ que eu/
0 meu amor/ que nao me
quis...”” -

A nostalgia — presenca
permanente nas cancoes —
insinua-se a todo momento tam-
bém nas crdonicas. Mas nesses
textos, muito mais do que a nos-
talgia do amor ou da mulher
amada, o que conta mesmo € a
nostalgia da infancia, dos ir-
maos, dos primos... lembrancas
do Recife, sua cidade natal, mas
também do interior, onde pas-
sava as férias, entre engenhos e
cachoeiras.

Através das cronicas reuni-

das no livro O Jornal de Ant6-
nio Maria (sem divida a melhor

&1



Mais do que nostalgia do amor
ou das mulheres, 0 que conta mesmo
¢ a nostalgia da infancia

fonte para se conhecer o lado
jornalista desse homem multi-
plo), pode-se praticamente re-
constituir toda sua infancia.

As lembrancas, afluindo ja
de forma metaforica, elaborada,
surgem na cronica ‘‘Evangelho
Segundo Antdnio’’ — a primei-
ra do livro, mas uma das ultimas
escritas por Antdnio Maria. E
aquela, ja citada anteriormente:

““E com vocés, por mais in-
crivel que pareca, Antdnio
Maria!

Lembram-se dele? Arao ge-
rou a Aminadabe, Aminadabe a
Naasson, Naasson a Salmon,
Salmon a Dona Diva, que con-
cebeu Antdnio, por obra e gra-
¢a de Inocéncio, num entardecer
chuvoso do Engenho Pontable™’.

*“*Concebido” no engenho
Pontable, propriedade de seu
avd, dr. Rodolfo Araijo, onde
passava as duas férias escolares
do ano, Anténio Maria nasceu,
no dia 17 de marco de 1921,
num velho sobrado da rua da
Unido, no Recife.

‘“As ovelhas, em siléncio,
desciam a ladeira dos Encantos,

tangidas por um palido pastor
agraciado pelo impaludismo e a
esquistossomose’’ — prossegue
0 cronista. '

“Em marc¢o nascia Antonio
e, apos o momento dramatico
em que lhe foi cortado o cordao
umbilical, precisou adquirir oxi-
génlio por seu propro esforgo (a
respiracao) e seu alimento, pelo
ato da lactacdo. Coitado!”’

Filho de Inocéncio Ferrei-
ra de Morais e Diva Araujo de
Morais, Antdnio Maria, entao
conhecido como Tombinha, ti-
nha trés irmdos — Rodolfo, Ma-
ria das Dores, Consuelo — e nada
menos do que 15 primos. Jun-
tos, iam todos passar as férias no
campo, como ele conta na cro-
nica ‘““Meus Primos’’ (de 1953):

“*NOs éramos uns 15 primos
feios, 15 loucos, e passavamos
as duas férias do ano em Ca-
choeira Lisa, heranca do nosso
avd honrado, uma usina que,
em 1924, ndo devia um tostao a
ninguém mas que, em 1946, toi
torrada nos cobres por dois vin-
téns porque suas dividas eram
terriveis € insustentaveis...’”’
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E € assim que 0 menino An-
tonio Maria, nascido em fami-
lia rica, comeca, muito cedo ain-
da, a conhecer um fenémeno —
a falta de dinheiro — que o
acompanharia, mais tarde, nos
seus primeiros tempos no Rio.
Mais uma vez, o proprio Anto-
nio Maria conta como, de gran-
de usineiro, que mantinha os ne-
gdocios bem equilibrados, seu pai
ficou arruinado:

‘““As usinas moiam cana
plantada e colhida a braco de
negro, trazida de trem, de carro
de boi e costado de burro. Os
precos do acgucar oscilavam. Os
lances da praca eram feitos a ba-
se de incerteza. Meu pai adivi-
nhou uma alta, comprou o agii-
car que pode. O preco do saco
de 60 quilos chegou a 50, 70, 80,
90, 100 (meu pai queria mais —
110, 120) e, no dia seguinte, des-
ceu para 15. O jeito foi vender,
porque a maior parte estava der-
retendo, no calor e na umidade
dos armazéns do cais do porto.
Amanhecemos pobres, nossos
automoveis foram ser carros de
prac¢a, o veraneio da praia ficou
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para quando Deus desse bom
tempo’’.

Um tempo que o pai, mor-

to pouco depois, nao chegou a

ver. E que, como sempre, An-
tonio Maria deixou registrado
no papel:

“Dos cinco irmaos, um
morreu € 0os outros guatro fica-
ram pobres. Foram viver cada
qual um destino malfadado, en-
velhecendo e engordando, sim-
plesmente. Escrevem-se nas da-
tas e, antigamente, para avisar
o nascimento dos filhos. Nao se
véem, nem se mandam fotogra-
f1as, que € para ndo serem com-
parados, como no tempo da li-
¢ao de piano, da licao de fran-
cés, da casa enfim, que hoje é
um prédio de apartamentos,
com farmacia, acougue, lavan-
deria, nas lojas térreas.

Na rua, nao ha mais pre-
goes, e as manhas de domingo
perderam aquele ar de imensa
felicidade...”

Grande, gordo e desajeita-
do, o jovem Antonio Maria es-
tuda no Colégio Marista, vai a
missa das seis e meia aos domin-

71
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De familia rica, desde cedo ‘
conheceu um fenomeno que o acompanharia
pela vida: a falta de dinheiro

gos ¢ torce para o Sport Clube
(como mais tarde, no Rio, tor-
ceria pelo Vasco da Gama). Es-
ses domingos também deram
cronica: J

“Quando comungavamos,
tinhamos direito a vdrias xicaras
de café, melo pdo e manteiga.
Depois, vinhamos andando ao
longo da rua Formosa para to-
mar conta do domingo, que nos
oferecia os seguintes prazeres:
das 9 as 11, jogo de botdo, em
disputa de um campeonato que
nunca terminou. Ao meio-dia,
violento almoco de feijoada,
com porco assado. As duas, pe-
gar o bonde Avenida Malaquias
e assistir a mais um encontro en-
tre Nautico e Sport, aconteci-
mento da maior importancia na
plana existéncia do Recife. De-
pois, voltadvamos cansados, ia-
mos ao Politeama — se sobras-
s¢ um dinheirinho — e dormia-
mos de consciéncia trangiiila o
lengo sono dos que ainda ndo
foram ao Vogue, ao vento do
Capibaribe, fresco, sem umida-
de, macio, sem cheiro de Bota-
fogo e Leblon.”
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Os tempos da Vogue (a
boate preferida de Antonio Ma-
ria no Rio) e de suas longas noi-
tes de uisque ainda estavam per-
didos num futuro longinquo
quando o jovem Tombinha, aos
15 anos, tomou seu primeiro fo-
g0, descrito na cronica “‘Lem-
brancas do Recife’’ (de 1953),
(que comeca assim:

““Carta de amigo, dizendo
que a gente nem se lembra dele;
noticia de doen¢a na familia, te-
legrama de jornal, contando a
morte do pastor presbiteriano
Jeronimo Guedes — tudo isto
chegou num dia sé e acendeu es-
tas cinco lembrancas do Re-
cife.”’

A prnimeira lembranca ¢
aquela, ja transcrita aqui, da
missa aos domingos. A quinta
conta exatamente o primeiro pi-
leque. Num botequim e com
uma garrala de bagaceira. Com
lances de perplexidade e até com
a presenca premonitoria de um
horario — trés da madrugada —
que vai acompanhar Antdnio
Maria por toda a vida, até o mo-
mento mesmo da sua morte.




““Quando eu fiz quinze
anos, ganhei um relogio de pul-
so ¢ 5 mil réis. Olhei os pontei-
ros, vi que era hora de fazer uma
besteira e entrei no botequim.
Estavamos veraneando em Boa
Viagem e, quando era de tardi-
nha, o pessoal da minha idade
vinha, de banho tomado e rou-
pa limpa, inventar mentira sobre
as mogas — namoros, bolina-
gens veladas, agrados sinistros,
tudo mentira, tudo imaginacao.
No dia dos meus anos, em vez
de conversar essas coisas, com-
pramos uma garrafa de Bagacei-
ra Pingo de Uva e eu, sozinho,
para ganhar uma aposta de dois
mil réis, bebi toda. Anoiteceu,
me deixaram na praia, a mare
cresceu e me levou. Quem deu
por mim fol um negro chama-
do Paulo, que tinha ido molhar
os pés na franja da onda. Nao
sabia o “de eu morava, nem 0
nome de minha mae. Saiu, an-
dando comigo no ombro, per-
guntando a todo mundo e, aos
poucos, mais de cem pessoas
acompanhavam o menino béba-
do, desacordado, que o mar ia
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levando. Quando acordel eram
trés da madrugada e minhas ir-
mas choravam ao pé da minha
cama. Quando compreendi a
gravidade daquele momento,
comecei a chorar também —
choramos em coro, cinco pes-
soas, até seis horas sem dizer
uma palavra, quando dormimos
abracados, com o pecado e 0 so-
frimento lavados pelas nossas la-
grimas quentes.”’

Com 18 anos, terminando
0 quinto ano ginasial, Anténio
Maria Araujo de Morais ja par-
ticipa de rodas boémias, com va-
rios amigos — entre eles, Fer-
nando Lobo —, freqlientando,
no Recife, o Cabaré Imperial ou
um barzinho conhecido como
Gambrinus.

Comeca a trabalhar na Rd-
dio Clube de Pernambuco, em
34, e em 1940, seguindo os pas-
sos do amigo Fernando Lobo,
desembarca cheio de planos no
Rio de Janeiro.

Consegue um emprego de
locutor esportivo na Rddio Ipa-
nema, mas se mostra logo cria-
tivo demais para os padroes da
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Aos 15 anos, o primeiro grande
pileque - num botequim do Recife,
com uma garrafa de bagaceira

época. Quande a bola era chu-
tada para fora, costumava gri-
tar ‘‘bola no fotografo’, en-
quanto o pessoal da radio pre-
feria que ele dissesse simples-
mente ‘‘bola pela linha de
fundo™.

Nessa sua primeira passa-
gem pelo Rio — guando ainda
ndo adotara a cidade nem sera
adotado por ela — Antdnio Ma-
ria, entretanto, ja comeca a co-
lecionar historias assombrosas
em todos os apartamentos pelos
quais vai passando. Muito mais
tarde, depois de sua morte, 0
jornalista e escritor Paulo Fran-
cis — um de seus amigos mais
constantes — ird contar em
“*Maria’’, que serve de introdu-
¢ao ao livro O Jornal de Anto-
nio Maria:

“Francés, vocé esta sozi-
nho? Eram 4:30 da manha, eu
batia na porta de Antonio Ma-
ria, que sempre me saudava com
essa pergunta. A mim me pare-
cia absurdo visitar, acompanha-
do, alguém aquela hora, sem
aviso previo. Se algum dia mi-
nha resposta fosse ‘nao’, eu sou-
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be mais tarde, ele me receberia
nu ou de smoking, a ser decidi-
do. Enguanto a oportunidade
nao vinha, Maria estava de cue-
cas. Me conduzia pela sala escu-
ra, de-moveis Catete-goético, cer-
cada de santos por todos os la-
dos, escultura e pintura. No
quarto no mesmo estilo, deitava-
se€ uma vasta cama, sob a prote-
¢ao de um Cristo crucificado,
cujas chagas sugeriam doce de
morango sintético. Era la que
presidia seu salon...”’

Mas, no comecgo da década
de 40, Antdénio Maria morava
no Edificio Orania, com dois
amigos ‘‘normais’’ do Recife,
um médico, outro desenhista,
que iam cedo para o trabalho e
voltavam quando ele saia com
0s amigos. E, numa dessas noi-
tes, depois de beber com Fer-
nando Lobo e Augusto Rodri-
gues, os trés voltam completa-
mente bébados e decidem to-
mar, juntos, um banho de ba-
nheira. A agua escorre, alaga o
apartamento, depois a varanda
e comega a cair na rua. Os vizi-
nhos batem na porta, mas os




trés continuam na ‘‘farra’’, os
““normais’’ acordam e os colo-
cam, com mala e tudo, para fo-
ra do apartamento,

Maria, sem ter onde dor-
mir, fica com os amigos Fernan-
do Lobo e Teofilo de Barros Fi-
lho, com quem aluga um apar-
tamento de frente para a baia de
Guanabara. Para comer, trés
opcoes, todas trés de quem nao
dispunha de dinheiro: marmita
da Pensdo Santa Luzia, o prato
feito do Mestre Valentim ou um
bule de café com leite e dois san-
duiches americanos, gentilmen-
te levados, de madrugada, pelas
mocas do Dancing Avenida, de-
pois que saiam do trabalho.

Um pulo, para a frente, no
tempo, e retomamos o artigo de
Paulo Francis, descrevendo a vi-
da do amigo Maria no ‘‘aparta-
mento horroroso’ da rua Fer-
nando Mendes, meses antes de
sua morte:

**0O salon estava aberto 24
horas por dia. A comida vinha
do Rond Point, na esquina do
prédio, ou alguma mulher de
passagem esquentava enlatados.
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A conversa era mantida num
tom premeditadamente superfi-
cial, estdvamos na segunda me-
tade de 1964, quando as caute-
las contra o policialismo do gol-
pe de abril ja haviam cedido lu-
gar a uma profunda depressao
nos sobreviventes...”’

Uns vinte anos antes, as
cinco da manha de um domin-
g0, Antonio Maria e Fernando
Lobo recebem um telefonema
no apartamento do Edificio
Souza, aquele que dava frente
para a baia de Guanabara. Do
outro lado, uma mulher, com
voz sensual, se dizendo pareci-
da com Bette Davis, admirado-
ra dos dois e querendo tomar
um uisque em companhia deles.
Os argumentos sdo definitivos:
mandam a mocga ir para la.

Vinte minutos depois, ela
chega e esta instalado o proble-
ma: nao ha uisque em casa. An-
ténio Maria nao vacila: vai pro
banheiro, mistura alcool com io-
do, prepara o ‘‘uisque’’ e serve
a moc¢a. Que, imediatamente,
toma um gole e comeca a gritar
por socorro. Chegam a policia




“Choramos até seis da manha,
quando dormimos abracados, com o
pecado lavado pelas ldgrimas’’

e o0 sindico. E Antonio Maria es-
ta novamente sem teto.

Mas, no dia seguinte, como
festa de despedida, convidam os
amigos ‘‘normais’’ do Edificio
Oréania, encomendam 11 almo-
cos e recomendam que a pensao
sO venha buscar o dinheiro e as
marmitas as duas da tarde. A
uma e meia saem sorrateiramen-
te, com suas malas, pegam um
taxi e deixam a conta pros dois
ex-vizinhos pagar.

Tudo 1sso ja era o prenun-
cio do estilo que Antonio Maria
adotaria anos depois, dando tro-
tes pelo telefone, armando brin-
cadeiras pros amigos, fazendo-
se passar pelos outros. Dessas,
a historia mais famosa €, sem
duvida, a de uma ida do com-
positor a Sdo Paulo, depois do
golpe de 64.

Seu amigo Carlos Heitor
Cony, de bateria voltada contra
os militares, ia se transforman-
do em guru de leitores e leitoras
com sua coluna ‘O Ato e o Fa-
to’’, no Correio da Manha.

Anténio Maria, confundi-
do com Carlos Heitor Cony por
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uma dama da sociedade paulis-
tana, ndo se faz de rogado e sai,
noite adentro, em sua compa-
nhia. Dias depois, ja no Rio,
narra o fato a Cony, agradece o
empréstimo do nome que lhe
deu oportunidade de levar a da-
ma deslumbrada para a cama —
e, diante da excitacdo do amigo,
que quer saber como.ele, ou me-
lhor, como ‘‘eles’” se sairam,
Antdnio Maria confessa:

— Brochei..., isto &, bro-
chamos...

A vida de Antoénio Maria,
antes de sua instalacdo definiti-
va no Rio de Janeiro, em 1948,
teve ainda uma volta ao Recife
¢ uma passagem por Fortaleza
(em 44, quando se casa com Ma-
riinha Gongalves Ferreira, filha
do usineiro Tonico Ferreira, e vai
ser locutor na Rddio Clube do
Ceara). Dai, vai para a Bahia,
onde assume a direcdo de produ-
cao das Emissoras Associadas.
Até que chega ao Rio, j4d com a
familia constituida: além da mu-
lher, os filhos Rita e Antdnio
Maria Filho, que foram levados
para nascer em Pernambuco.




No Rio, continua fazendo
um pouco de tudo e vai até au-
mentando o tudo que ja fazia:
produgdo de radio, locugdo es-
portiva, croénica, humorismo,
roteiros de show, jingles, produ-
¢ao de TV.

E textos para a TV. Ai, mais
do que no resto todo, Anténio
Maria acabava sofrendo o pro-
blema de adaptacao do seu ta-
lento as necessidades do veiculo.

Nestor de Holanda, em seu
livro Memorias do Café Nice
(subterraneos da musica popu-
lar ¢ da vida boémia do Rio de
Janeiro), conta a seguinte
historia:

“*Antonio Maria, embora
protestando contra a mediogri-
dade dos programas de televi-

sdo, mas precisando viver, foi
obrigado a escrever para o video
e a fazer concessoes. Todos, por
sinal, sofremos isso. Viviamos
no que sempre chamei de ‘“Man-
gue da literatura’, a fazer o que
os fregueses queriam... Quando
algum texto nosso se elevava em
alguma coisa, os diretores de
TV, fiéis aquela burrice e aque-
la ignorancia que Deus lhes deu,
reclamavam:

— Esta muito literario...
Nao da IBOPE.

Entdo, sempre que Antonio
Maria entregava um programa
seu a qualquer diretor de TV,
dizia:

— Aqui esta. Fiz o plor
possivel. Pior do que isso, vocé
me desculpe, nao tenho compe-
téncia para fazer...”
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Boas parcerias
sempre dio resultado.

Ha mais de 30 anos que a
Mercedes-Benz faz parceria
com o desenvolvimento do
Pais.

Para isso contribui com
a mais completa linha de
veiculos comerciais do
Brasil. E ja produziu mais
de 600 mil caminhoes,
cerca de 200 mil Onibus e
quase 1 milhao e 200 mil
motores.

Em outras palavras, de
cada dez Onibus rodando
no Brasil, nove sao
Mercedes-Benz. E, de cada
dois caminhoes, um tem a
sua qualidade.

E para fazer parceria com
o Pais, a Mercedes-Benz
faz parceria com seus cli-
entes, 22 mil colaboradores
em suas fabricas, 21 mil
em seus 200 concessiona-
rios, 3 mil fornecedores e a
comunidade em geral.

Mercedes-Benz.

Uma empresa com boas
parcerias.

Mercedes-Benz do Brasil S.A.
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Na cobertura da Lagoa, que desejam trocar pela do lado para terem a melhor vista do Rio: um é o hobby do outro

FOTOS

Unidos venceremos - Uma dupla
tao unida nao poderia trabalhar sepa-
rada. Mas nédo era o que a Globo pre-
tendia. Eliakim fazia par no video com
Leilane Neubarth, enquanto Leila era
uma espécie de curinga, que apresen-
tava o Hoje local, o RJ TV Segunda
Edi¢ao e, de vez em quando, substi-
tuia Leilane no Jornal da Globo.

A chance de assumir a vaga de ti-
tular ao lado do marido surgiu no pro-
grama Eleicoes 86 — apresentado aos
domingos, com o resultado das prévias
eleitorais. A dupla original era Leila -
Joelmir Beting, mas ele ficou com 1l-
cera e foi substituido por Eliakim.

Pouco tempo depois, Leilane vol-
tava para a reportagem. Ela jura que
estava cansada do estudio, queria vol-
tar a escrever e que € muito feliz atual-
mente no Globo Repdrter. Mas ha ver-
sOes menos prosaicas, reforgadas pelo
fatc notorio de que ela e Eliakim mal
se falavam durante o jornal.

O certo é que Leila e Eliakim sdo
vistos hoje, dentro da empresa, como
a formula ideal para o Jornal da Glo-
bo. E sdo um pouco mais do que dois
apresentadores: ele redige o resumo
das noticias que abre o telejornal e os
dois acabam retocando o texto final.
Quase sempre conseguem encaixar al-
guns cacos, embora haja muita fisca-
lizagcdo superior.

O publico também gosta. Quan-
do pifa a camera trés e os dois ndo apa-
recem lado a lado, chovem cartas pa-
ra a redacao. Se o releprompter falha,
obrigando os editores a colocar um em
cada bloco, ndo sdo cartas — sdo tele-
fonemas preocupados.

O que mais esse casal pode que-
rer? Tem uma renda na casa dos qua-
tro digitos por més, em que a televi-
sdo € a fatia menor. O reconhecimen-
to do publico e da empresa. Uma co-
bertura duplex na Lagoa (que estdo

trocando pela do lado, numa operacio
inusitada, s6 para conguistar a melhor
vista do Rio), uma casa em Mangara-
tiba, um Santana do ano.

Sim, mas eles querem mais. Que-
rem, principalmente, consolidar a ima-
gem como casal. (Nao fosse isso e tal-
vez Eliakim ja estivesse no Jornal Na-
cional.) Em margo eles devem renovar
o contrato com a Globo e sonham am-
pliar seu espa¢o na emissora em 1988.
Leila imagina um programa de entre-
vistas, Eliakim espera ao menos mais
liberdade no texto do programa. Isso
sem falar num programa de rddio ao
VIVO a quatro maos, que ainda preten-
dem concretizar.

Sao planos pouco compativeis
com a rigidez global, onde os apresen-
tadores devem se ater ao texto e 0s pro-
gramas de entrevistas nunca emplaca-
ram no horario noturno. As perspec-
tivas fora da Globo sdo remotas — a
noticia de que o SBT estaria pensan-
do em contratar o casal, publicada pela
Contigo e depois pela coluna do Zozi-
mo, nao procede, embora a emissora
de Silvio Santos admita ter interesse na
dupla, mas ndo para agora.

Os salarios que recebem na Glo-
bo nao sao despreziveis — eles ndo di-
zem quanto ganham, mas sao dos mais
bem pagos profissionais de jornalismo
da televisdo brasileira. E ainda ha os

Leila: dltimos retoques

comerciais para os quais Eliakim em-
presta a voz. Os locutores do Rio tém
uma tabela. Um comercial de 30 se-
gundos pode valer até 100 mil cruza-
dos. E a voz dele esta a todo instante
no ar. Sao poucos os dias em que nao
lem uma gravacao.

Alguns textos ja lhe deram dor de
cabec¢a. O do comercial da Unido Bra-
sileira de Empresarios, que ficou no ar
poucas semanas, € um bom exemplo.
Eliakim diz que se recusou a gravar
dois textos — um contra a reforma
agraria, outro contra a estabilidade no
emprego. Mas aceitou narrar a assina-
tura de um terceiro comercial. “‘A fra-
se em si’’, explica ele, ‘*ndo tinha na-
da demais. O fato ¢ que hoje eu nao
faria esse comercial’’.

A voz de Leila ja aparece em al-
guns comerciais também, e a dupla
tem funcionado como mestres-de-ceri-
monias sempre que pode. Eles apos-
tam no sucesso conjugado. Aos 31
anos, impulsiva e decidida, Leila tem
aprendido muito com o parceiro cale-
jado por 19 anos de radio. Eliakim,
aos 46 anos, entra no pique da com-
panheira: ja faz 30 abdominais por
dia, numa luta contra o proprio ven-
tre, que ela dominou a custa de muita
ginastica e de balé moderno. ‘*A gen-
te ndo falta, ndo quer folgar separado
e procura melhorar em conjunto' ex-
plica Leila. E Eliakim emenda: ‘“‘Até
os telespectadores ja assumiram a du-
pla. As cartas, agora, chegam para os
dois’’.

Uma dessas cartas, assinada por
Glaucio, de Natal, Rio Grande do
Norte, diz: ‘“As pessoas ndao véem o
jornal s6 pelas noticias, mas também
por vocés, que sabem passar as noti-
cias sem deixar aquele ar de tragédia
que muitos outros jornalistas passam
para o publico”.

Esta certo. O ar é de romance
mesmo.
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Vira noficia
guemvive dela

A Esso, que ha 32 anos ininterruptos promove o Prémio Esso de Jornalismo, aprendeu muito
durante mais de trés décadas de saudavel e respeitavel convivio com os profissionais da in-
formacao. Aprendeu, inclusive, a identificar o que é e quem é noticia, vendo passar, desde 1955,
mais de 7.000 trabalhos pelas Comissdes de Julgamento, para culminar, este ano, com um re-
corde absoluto de participacao: 363 matérias, inscritas por 249 concorrentes.

A Esso — como dizem os profissionais de imprensa — pode nao ter “intimidade com o
dia-a-dia das redagOes’, mas sabe quando jornalista é noticia.

E ai esta o exemplo na soberana decisao da Comisséao de Julgamento do Prémio Esso de
Jornalismo de 1987 — composta por Francisco Bilas, Editor-Chefe do Diario do Nordeste; Hum-
berto Vasconcelos, Editor do Segundo Caderno do O Globo; Isaac Jardanowski, Diretor da Vi-
sao; Luciano Ornelas, Editor-Chefe do O Estado de S. Paulo; e Zuenir Ventura, Editor do Ca-
derno B, do Jornal do Brasil — que, elegeu os seguintes vencedores:

Janio de Freitas — Folha de S. Paulo

Prémio Esso de Jornalismo — “Concorréncia da Ferrovia Norte-Sul foi uma farsa"

Equipe do Jornal do Brasil

Prémio Esso de Reportagem — “'Rio sofreu seu pior quebra-quebra”

Luiz Luppi — Diario Popular

Prémio Esso de Fotografia — ""Residéncia ou morte”

Equipe do Jornal da Tarde

Premio Esso de Informagao Econémica — *'Diga ndo ao ledo”
Eugénio Araujo e Waldemar Padovani — O Estado de S. Paulo
Prémio Esso de Informagéo Cientifica ou Tecnolégica — “Superinsetos”

Ailton Fernandes — Jornal da Tarde

Prémio Esso de Informagéo Esportiva — "'Da para acreditar neles?”

Paulo Moreira Leite, Marcos Emilio Gomes,
Martha Batista e Isabel Cristina Mauad — VEJa

Prémio Esso de Informagéao Politica — O eleitor foi empacotado”
Equipe do Jornal Zero Hora (Porto Alegre)

Prémio Esso de Informagéo Institucional — “Caderno Constituinte”

Ricardo Osman — O Globo
Préemio Esso Regional Sudeste — O Escandalo da CEHAB”

Claudio Barbosa — A Critica (Manaus)

Prémio Esso Regional Norte — “'A Fronteira da Esperanca acaba no Conflito Final"

Edmundo de Castro — Diario do Nordeste (Fortaleza)
Préemio Esso Regional Nordeste — "O Nordeste por tras das grades”

Editoria de Policia — Estado de Minas

Prémio Esso Regional Centro-Oeste — 0O Caso Alan”

Darci Demétrio da Silva e Jodo Carlos Rodrigues — Zero Hora
Premio Esso Regional Sul — “O Homem Errado”

Afinal, jornalista também é noticia
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A foto premiada: como o gquadro de Pedro Américo

SERGIO AMARAL

Luppi: foca em foco

Um click com
a ajuda de Deus

Cobigado pelo maiores
reporteres fotograficos do
pais, o0 Prémio Esso de Foto-
grafia de 87 acabou saindo
para um quase foca do setor:
Luiz Luppi, 32 anos, fotogra-
fo ha apenas 1 ano e meio,
no Diario Popular. Embora
novo de camera, Luppi ja tem
dez anos como laboratoris-
ta e sua passagem das quimi-
cas para o obturador vem sen-
do um completo sucesso: este
ja € o seu quarto prémio (e
o primeiro Esso do centena-
rio Didrio Popular).

No caso da foto pre-
miada, feita em abril deste
ano num dos conflitos entre
a Policia Militar e os *“‘sem-
terra’’ da Zona Leste de Siao
Paulo, Luppi teve o auxilio
fundamental de Jodo Ha-
benschluss Filho, o Peixe,
chefe da fotografia do Did-
rio Popular. Foi ele quem
deu o titulo ‘‘Residéncia ou
Morte’’, que associou a fo-
to ao quadro célebre de Pe-
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dro Américo, “‘Independén-
cia ou Morte’’.

Um titulo preciso, alias,
considerando a situacao.
““*No melo de tanta bomba
de gas lacrimogéneo e pedra
voando pra todo lado, so ti-
ve tempo de rezar um pouco
e pedir a Deus que me tiras-
se daquela’’, diz Luppi, um
cristao que, aparentemente,
esta de bem com o Criador.

Salario em
cima da média

A jornalista Silvia Po-
povic, 32 anos, 8 de profis-
sao, descobriu um fildo pou-
co explorado, ao deixar a
apresentacdao do programa
Sao Paulo a Tarde, na TV
Record, em julho deste ano.
Depois de uma temporada
de férias na Europa, Silvia
passou a trabalhar na media-
cdao de debates e mesas-
redondas. Na primeira se-
mana deste més, por exem-
plo, ela esteve em Brasilia
num dia, organizando a dis-
cussdao entre defensores das
baleias e conservacionistas,
e, no dia seguinte, em Sao
Paulo, sentava-se entre sin-
dicalistas e lideres empresa-
riais, para coordenar o deba-
te sobre o futuro do sindica-
lismo depois da Consti-
tuinte,

Silvia nao diz quanto
cobra — ‘*ha casos e casos’’,

Di -ants: mil ‘lf’ejas
Um campedo
de fechamentos

Atravessar 20 anos na
mesma redacdo € uma faca-
nha notavel nesta profissdao
de alta rotatividade. Mas pa-
ra José Antonio Dias Lopes,
44 anos e 20 de profissdo —
todos eles vividos na revista
Veja —, ndao ha nada de es-
pecial nesse casamento. ‘O
unico truque € ser profissio-
nal, reconhecer que o nivel &
alto e que a resposta € a qua-
lidade'’, avisa aos nave-
gantes.

Dias Lopes ndo se quei-
xa dos tenebrosos fechamen-

SERGID AMARAL

tos de veja, que varam
madrugadas e explodem a
paciéncia. ‘‘Nado é tdo ruim
assim, da tempo para o
jantar’’, resigna-se. Hoje
subeditor de geral, especia-
lista em medicina e religido,
ele esta trocando a Marginal
do Tieté, em Sdo Paulo,
pela novissima sucursal de
Roma, onde vai ficar mais
perto de suas fontes. Um
presente dos Céus para o
unico sobrevivente de mais
de 1.000 fechamentos de Ve-
Jja? **Nao, isso faz parte do
processo natural. L4 o traba-
lho sera muito maior”’, diz
ele.

BEATRIZ ALBUQUERGUE

LUIZ CARLOS DAVID/F4

Silvia: so debates

explica —, mas garante que
ja ndo tem saudades do sa-
lario da Record. ‘*Isso é bem
diferente de animar bailes de
debutantes ou desfiles de
miss’’, diz ela. “‘E uma ou-
tra maneira de levar o traba-
lho que a gente fazia na te-
levisdo. E um debate bem-
coordenado pode ajudar a
clarear as posi¢coes sobre os
mais variados temas."’

Um tremendo
editor de geral

Quando ele entrou pela
primeira vez no Jornal do
Brasil, aos dois anos, ja era
certo que, um dia, tudo
aquilo seria seu. Mas Ma-
nuel Francisco do Nascimen-
to Britto Filho — o Kiko,
hoje com 29 anos — come-
¢Ou mesmo a conquistar seu
espaco em julho ultimo,
quando assumiu a Editoria
de Cidade do jornal, coman-
dando 70 jornalistas. ‘‘Eu
tremi como vara verde’’, diz
ele sobre o dia da estréia.
Agora, ja a vontade, ele ce-
lebra os ‘‘banhos’’ que sua
editoria vem dando na con-
corréncia.

Kiko: rumo ao topo




Nestor e seus

Um palavréo
muito saboroso

Telegastroetilicoalmo-
¢o. E um palavrdo, mas de-
signa a maior festa do jorna-
liIsmo mineiro, que ja tem
seis anos de idade. Foi uma
idéia do jornalista Nestor de
Oliveira, 42 anos, 18 de pro-
fissdo, atual diretor adminis-
trativo da Telemig. O almo-
¢O se parece com outras fes-

““cozinheiros’

'+ boca livre mineira

tas de fim de ano promovi-
das por empresas para os co-
leguinhas, mas tem, pelo
menos, duas diferencas. A
primeira € que sao jornalis-
tas que cozinham e coman-
dam o servico de bebidas. A
segunda é Nestor quem ex-
plica: ‘“Aqui ndo tem mor-
domia. A Telemig ndo gasta
um tostao e as despesas cor-
rem por conta de fabricantes
de bebida e comida’

Cunha (de barba) e Piza: 60 tipos de cachaca

Académicos
da branquinha

Enguanto o poder fede-
ral descobre o sabor do poi-
re, aguardente de pera, os
jornalistas brasilienses
mantém-se fieis a boa e ve-
lha aguardente de cana. Trés
deles — Paulo José da Cu-
nha, 37 anos, Roberto Piza,
37 e Rangel Cavalcanti, 48
— inauguraram a Academia
da Cachaca, um templo vol-
tado ao culto da marvada.

IMPRENSA DEZEMBRO 1)

Entre os mais de 60 ti-
pos de pinga — suaves, for-
tes, doces, envelhecidas, al-
gumas tao especiais que cus-
tam mais caro que uisque —
é possivel encontrar a famo-
sa Matuzalém, produzida na
fazenda do ex-presidente
Tancredo Neves. Mas o su-
cesso do momento é a Ca-
chaca de Laranja, que é fei-
ta da fruta e nao simples-
mente curtida nela. Servida
gelada com vodca, tem gos-
to parecido ao do licor
Cointreau.
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SALOMON CYTRYNOWYC

Do Planalto
aos Tropicos

Primeira reporter mu-
lher da TV Globo a cobrir
politica, conhecida em todo
0 pais pela desenvoltura com
que circula pelos gabinetes
de Brasilia, Marilena Chia-
relli, 39 anos, esta afastada

de seu metier nesta fase final
da Constituinte.

Em outu-
bro, ela foi demitida da TV
Manchete, onde dividia com
Alexandre Garcia a edicdo e
apresentacao do programa
Brasil Constituinte — segun-

do ela, por ser a dona da

idéia do programa e por que-
rer cobrar um prego justo
por ele a emissora. Marilena

chegou a entrar na Justica

para garantir seus direitos,
mas a Manchete ganhou a

disputa.

Nada abatida, ela da a
volta por cima coordenando

0 primeiro grande projeto do
Centro de Producdo de Ci-

nema e Video da Universida-
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Marilena tropicana

de de Brasilia. E um traba-
lho sobre o futuro da civili-
zacao tropical, que tenta in-
verter as conclusdes do an-
tropologo Claude Lévi-
Strauss, em seu classico en-
saio Tristes Tropicos, sobre
a cultura brasileira. **O tra-
balho vai mostrar que somos
uma civilizagao viavel, ape-
sar ¢ por causa dos tropi-
cos'’, garante Marilena.
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Sindicalista
com a bhola toda

O atual presidente do
Sindicato dos Jornalistas de
Santa Catarina pode perder
algumas paradas no campo
trabalhista, mas em outros
campos ele estd tranquilo.
No ano passado, Celso Vi-
cenzi, 29 anos, sagrou-se
campedo municipal de fute-
bol de saldo, pelo Astel de
Florianopolis.

A intimidade de Celso
com a bola é antiga. Em

da b B3 )
Celso em campo: campeido municipal de 86
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ARQUIVO CELCO VICENZI

1978, ele deixou a sucur-
sal de O Estado em Blu-
menau para ser titular do
Avai, um dos grandes do fu-
tebol de campo no Estado.
Mas os salarios atrasavam e
ele voltou ao jornalismo.
Hoje, Celso alivia o déficit
mensal com os modestos 10
mil cruzados que recebe de
seu novo clube, o CME. E
néo se queixa: ‘‘Eu me divir-
to muito. E o jornalismo da-
qui também paga muito
mal’’.
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Douglas: narcisista Lemmon e Matthau: bem-humorados, mas hipocritas

Jornalismo i1lusao

g
Redford/Hoffman: herdis

Personagem freqtiente nas telas,

por Indcio Araijo

O charme indiscreto do jornalis-
mo deriva, em boa parte, da crenca se-
gundo a qual o jornalista, por hdar
com assuntos diferentes todos os dias,
exerce uma profissao onde ndao ha lu-
gar para a rotina.

Pode ser. Mas, ainda que por gos-
to do paradoxo, gosto de pensar que
o burocrata, que passa o dia usando
0 mesmo carimbo numa reparti¢do pu-
blica, tem vida menos rotineira que o
jornalista. Ao menos ele sabe que o ca-
rimbo é sempre 0 mesmo, enquanto
nos, jornalistas, nem tanto.

Desculpem o nariz-de-cera. Edito-
res odeiam, porque devem dar a impres-
sdo de que seus jornais noticiam, nao
refletem. E uma pequena e cotidiana
impostura contra o leitor: a imprensa
deve fingir que ndo pensa, para que o
leitor pense que ela transmite a verda-
de. Mas o comprador de jornais é cam-
plice dessa situacdo: a principal mer-
cadoria jornalistica, 0 que se compra,
é a verdade. Ou pelo menos sua iluséo.

Nessa brecha entre ilusdo, verda-
de e reflexdo — matéria-prima das re-
lagbes entre o jornalismo e o cinema
— € que entra o caso da menininha
que, tempos atras, calu em um pogo
nos Estados Unidos, apenas um dia de-
pois da Globo exibir o filme ‘A Mon-
tanha dos Sete Abutres’’ (Ace in the

56

o jornalista imagindario

nao é muito diferente do real

Hole / The Big Carnival), de Billy Wil-
der, onde ocorre situacao idéntica. O
que conta, no fato real, € 0 que vimos
em TV: rostos tensos, a mae que grita
| mensagens a garotinha, o trabalho dos
bombeiros tentando o resgate. Sob a
otica do moderno jornalismo de TV,
0 que conta € o circo, a capacidade que
tem um fato de se transformar num
acontecimento afetivo para a massa es-
pectadora. Depois, terminado o gran-
de transe, eis a casa da garota trans-
formada em lugar de romaria. Ela se-
ra a ‘‘santa’’ da semana, assim como
no Silvio Santos ha quem seja ‘“‘Rai-
nha por um Dia'’. A TV é muito mais
radical que o jornal no que toca a lo-
gica do sucesso. Ali, o patrdo € o Ibo-
pe, como bem lembra um filme que,

EMBRAFILME

ndo sendo so sobre jornalismo, é todo
atravessado por ele: ‘“‘Network’’, de
Sidney Lumet.

Logica implacdvel - Em A
Montanha dos Sete Abutres’’, o que
choca hoje é a capacidade premonito-
ria: um caso ficticio com muitos pon-
tos em comum com a realidade atual.
Mas o veiculo € o jornal. E Billy Wil-
der — ex-jornalista, no caso também
autor do roteiro — sabia o que visar:
a relagdo de objeto que o jornalista
tende a estabelecer com o seu tema. No
caso, 0 homem que se perde no inte-
rior de uma mina € o motivo do narci-
sismo quase incurdvel e da ambicdo in-
finita do repdrter Kirk Douglas. O
‘‘caso’’ que Douglas tem em maos po-
de catapultd-lo de volta aos grandes
centros. E tudo o que lhe interessa. A
contundéncia do filme ¢ tdo grande
que ele foi implacavelmente boicota-
do pelos criticos e editores na ¢poca do
lancamento, em 1950.

Num tom de comédia, o0 mesmo
Wilder repetira a dose de critica acida
ao jornalismo em ‘‘A Primeira Pagi-
na'’ (The Front Page), com Jack Lem-
mon e Walter Matthau. Na intriga de
Ben Hecht e Charles MacArthur, um
homem esta para ser enforcado injus-
tamente. Na sala de imprensa da pe-
nitenciaria, encontra-se um grupo de

Terra em Transe: contra o poder
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repdrteres. Importam-se com tudo o
que diz respeito a execucao, em tudo
buscam ‘‘noticia’’, menos no destino
do condenado, aqui também reduzido
a objeto. Wilder, que foi reporter an-
tes de se tornar cineasta, vai fundo na
implacavel logica jornalistica. Que so
¢ interessante porque o autor percebe
que o perverso da atividade ndo ¢ uma
espécie de tara, mas uma pmpriedade
do humano: o *‘interesse geral’’ que
cada jornal pretende exprimir nao ¢,
no fundo, outra coisa que o redlmen-
sionamento talentoso de interesses pes-
soais. O reporter que quer sobressair;
o prazer ludico do editor em, a partir
de tal noticia, conquistar a atengdo do
leitor: a necessidade do dono do jor-

Foi cobrir hospicio, saiu louco

nal em estar ‘‘a servico da comunida-
de’’. O jornal exprime, na visada de

Billy Wilder, o que ha de mais hipo-
crita na vida social. Mas — e nao por
acaso Wilder era austriaco como Freud
— a cultura é a doenga, aos seus olhos;
o jornal, o sintoma.

A corrosiva visdao de Billy Wilder
pode ser contraposta, facilmente, a
idéia do jornalista-herodi. Corresponde
a imagem do homem que, pela inves-
tigacdo, revolve as mentiras geradas
pelos usudrios do poder. Trata-se de
uma imagem especular da imprensa e,
nessa medida, os filmes tendem a per-
der em profundidade. Os fatos expos-
tos, em todo caso, compensam essa
fragﬂ:dade €, ndo por acaso, os filmes
dessa categoria sdo mais fortes quan-
do escorados na realidade. Caso tipi-

0: ““Todos os Homens do Presiden-
te’’ (All The President’s Men), com
Robert Redford e Dustin Hoffman,
que retrata as investigagées do ‘““Wash-
ington Post’’, que dariam no caso Wa-
tergate e, a seguir, na deposi¢do do
presidente Richard Nixon.

A idéia do jornalista como alguém
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em oposi¢cdo a realidade circundante
ndo é rara. Nesse caso, o papel heroi-
co cabe em geral aos donos de jornais.
Um exemplo marcante esta em ‘‘Bar-
bary Coast’’, de Howard Hawks, on-
de, na nascente San Francisco, o
gangster Edward G. Robinson empas-
tela cruelmente o jornal que reivindi-
ca ‘‘lei e ordem’ para o local.

Nem sempre proprietarios de jor-
nais tém sido herdis da historia, e tal-
veéz O caso mais marcante seja o de
““‘Cidadao Kane’’ (Citizen Kane). Em-
bora o filme de Orson Welles se em-
brenhe pelo labirinto pessoal de Char-
les Foster Kane, o fato de ser proprie-
tario de um império jornalistico esta,
no caso, longe de ser alheio a intriga:
sua capacidade de manipular o real,
via imprensa, estd longe de ser alheia
a teia preparada por Welles, onde inu-
meros ‘‘reais’’ se confrontam.

No Brasil, os jornalistas nao po-
dem se queixar de receber maus tratos
do cinema, pelo menos no momento
mais significativo de nossa cinemato-
grafia, os anos 60. De maneiras dife-
rentes, os personagens de ‘“Terra em
Transe’’, de Glauber Rocha, ‘O De-
safio’’, de Paulo Cesar Sarraceni, ou

“A Vida Provisoria’’, de Mauricio Go-
mes Leite, identificam o jornalista com
a imagem de alguém empenhado em, de
uma forma ou outra, transformar a rea-
lidade. Jornal e jornalismo sdo enten-
didos como forma de intervengao sus-
cetivel de enfrentar o poder constitui-
do. Uma visdo, se quiser, romantica,
na qual essa instituicao se destacaria do
conjunto social para ver a realidade de
fora. E de cima. Uma variante do in-
telectual do Cinema Novo, que era nor-
malmente um ser que via mais longe
e melhor do que o resto dos humanos.

Massa amorfa - Do abutre ao
heroi, ja se vé, as diversas representa-
¢oes que se fazem do jornalista talvez
correspondam aquelas que fazemos de
nos mesmos ou dos colegas. Melhor,
ou mais honestamente dizendo: a ca-
da momento, o jornalista tende a ser
um pouco de tudo isso. E de algo mais,
que esta em filmes grandes como ‘*No
Siléncio de uma Cidade’’ (While The
City Sleeps) e ‘‘Beyond a Reasonable
Doubt’’, de Fritz Lang, ou menores,
como ‘‘Sindrome da China’’ (The Chi-
na Sindrome), com Jane Fonda. Mas
a mais completa, mais complexa ima-
gem do jornalista nas telas talvez este-
ja em ‘‘Shock Corridor’’, de Samuel
Fuller, filme de outro ex-jornalista. A
intriga: convencido de que um crimi-

DIVULGACAD

noso encontra-se refugiado em um sa-
natorio para doentes mentais, um re-
porter interna-se, com o objetivo de
desmascara-lo. Se faz passar por louco.

Ao final de uma hora e meia de
muito choque elétrico — entre outras
vicissitudes — sai de la com o caso re-
solvido e como ganhador do prémio
Pulitzer. Sai de l4, alias, € uma impro-
priedade. Fica por la, na verdade, por-
que o preco de sua descoberta ¢ sua
propria saude mental.

Contada assim, a seco, a historia
¢ quase uma piada. Trat&—se de um fil-
me belissimo, onde o centro de tudo
¢ essa figura que acompanha qualquer
reporter como uma sombra: a alucina-
¢ao. A duvida — eterna — sobre se

" como todos nos

“No Siléncio...

narramos a verdade ou somos, em
graus variados, vitimas de uma visao.

E talvez o jornalista nao seja, como
postula Fuller, nem herdi nem impos-
tor, nem ‘‘dono’’ nem fraudador da
verdade. Mas os dois ao mesmo tem-
po: ja que a ele cabe transformar a
massa amorfa do ‘‘real’’ e dar-lhe sen-
tido, é impossivel lidar com essa lou-
cura sem ser contaminado por ela, sem
partilhar dela. E ai ja nao importa que
se procure a gloria do prémio Pulitzer
(ou Esso), o poder, a salvacdo da pa-
tria ou, mais burocraticamente, a so-
brevwenua. ninguém trabalha a noti-
cia sem ser tocado por ela, sem ser, de
algum modo, ela. Talvez por isso, por-
que a subjetividade esteja tdo louca-
mente implicada nessa atividade, tan-
tos teoricos se empenham em postular
a ‘‘objetividade’’ jornalistica. Como se
a noticia estivesse excluida do univer-
so simbolico. Esforgo tedrico que o ci-
nema, de variadas maneiras, tem aca-
bado por negar: para o bem ou para
o mal, o jornalista é um leitor/produ-
tor de sinais. Nio h4 qualquer verda-
de nisso, a ndo ser a da sua angustia.
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O outro lado

A noite induzida

Quando se denuncia alguém, nao é justo dar

o nome ‘do acusado enquanto

o acusador se abriga sob o manto do off

por Mario Garnero

Meu relacionamento com a Im-
prensa, que vem desde o tempo em que
fui presidente do centro académico da
Faculdade de Direito da PUC de Séao
Paulo, sempre foi marcado por um
bom dialogo. De minha parte, eu res-
peito a atividade ilimitada do jornalis-
ta, desde que feita de boa fé. Da parte
dos jornalistas, creio que eles podem
ter a certeza de que nunca desmenti
uma noticia e que nunca falei em ofJ.
Quando se fala sobre um empreendi-
mento nosso, sou eu quem fala e sou
eu que quero ser responsabilizado.

Infelizmente, meus inimigos nao
agem assim. Durante o tempo de mi-
nha cassacdao branca — que eu chamo
de “*A Noite Induzida'’ —, e mesmo
agora, eu me vejo na situacao de ter
de duelar com encapuzados, gente que
faz julgamentos e age como se fossem
membros da Ku Klux Klan. Eu nao
consigo aceitar que quando um acusa-
do diz *‘eu quero mostrar todos os do-
cumentos, debato com qualquer auto-
ridade’’, a Imprensa responda com de-
claracoes de ‘‘fontes’’, ‘‘técnicos’’,
‘““‘analistas’’, ‘‘autoridades’’, pessoas
que sempre se escondem sob o manto
do off. Isso é uma coisa que faz a Im-
prensa perder o nivel, nao sé no Bra-
sil, mas em qualquer lugar. Eu nao
condeno o uso do off. Mas se estou
dando minha face para bater, eu espe-
ro que a Imprensa tenha a hombrida-
de de dizer: **Seu Ministro, eu nao pos-
so desmentir essa afirmacao com o se-
nhor falando em off"’.

A “‘noite induzida'® foi um con-
luio de politicos e burocratas que ja-
mais assumiram o que fizeram. Esses
homens tém que assumir o tamanho de
suas calcas. Nao adianta mais se escon-
der atrds da mamaezinha, dizer que
sdo ‘‘fontes do Banco Central''. To-
do mundo sabe quem sdo essas fontes.
Eu preparei um dossié e vou dar o no-
me de todos, ndo no sentido negativo,

ABRIL IMAGESSOMMER AMDREY

“Até hoje tenho

que duelar
com encapuzados’

mas no sentido de dar-lhes uma opor-
tunidade de ver que, usando o proprio
nome, eles podem enfrentar um dialo-
go mais amplo e realmente contribuir
para que a Imprensa brasileira se tor-
ne a cada dia mais séria € objetiva.
O episodio do Brasilinvest tem de
ser analisado sob a otica politica que
0 pais atravessava no momento. Quan-
do se tem um regime de transi¢do,
busca-se alguém, um simbolo, para pa-
gar as contas politicas. Foi 0 meu ca-
s0. Mas eu nédo culpo a Imprensa. O
que aconteceu comigo fol um julga-
mento através da Imprensa, absoluta-

mente preparado pelas autoridades.
Duas autoridades coordenadas pelo
herdeiro de uma nova monarquia que
poderia se instalar no pais e que, na-
turalmente, induziu a Imprensa ao er-
ro, pelas informagoes que deu.

Na época, a Imprensa ndo tinha
um caminho claro a seguir, nao sabia
exatamente 0 que acontecia. Isso a le-
vou a dar cobertura ao ministro Fran-
cisco Dornelles. Por essa razdo, eu cul-
po o minstro, e ndo a Imprensa, por-
que ela vive de informacgoes e tem que
confiar na honestidade das pessoas
com quem ela trata. Quando eu lhe
forne¢co mas informacgoes usando o no-
me do Governo, vocé ndao pode, no
primeiro momento, descrer da infor-
macdo. Foi assim que usaram da cre-
dibilidade de Tancredo Neves para fa-
zer molecagens individuais, moleca-
gens que nos levaram a situagao de ho-
je, de um pais ingovernavel.

O que eu acho ¢é que a informa-
cao tem de ser correta, para que o lei-
tor possa julgar. E que ndo se faga o
julgamento antes dos fatos. No caso
do Brasilinvest, o pré julgamento foi
tdo rapido, tdo violento, que inibiu a
propria Imprensa de voltar atras. Sem
duvida, ela foi levada a isso pelo vo-
lume de informacgdes oficiais que nao
condiziam com a realidade. A Empre-
sa Brasileira de Noticias (EBN) despe-
jou uma grande quantidade de noticias
mentirosas, na €poca.

Passado tudo isso — a decepc¢édo
da Imprensa para comigo ¢ minha tris-
teza em relacdo a ela — eu vejo que
as nossas conversas retomam-se em al-
to nivel. Hoje ndo tenho assessoria de
imprensa e nem uma ofensiva coorde-
nada para sair nos jornais. Mas tenho
sido procurado pelos jornalistas para
falar do episddio do Brasilinvest. O es-
pa¢o que me dao € generoso e o trata-
mento, razoavel. Ndo tenho nenhuma
magoa. Agora que tenho espaco para
motrar o outro lado da questdo, eu es-
tou interessado em saber como reagi-
ra o publico. Ele ¢ quem vai julgar com
quem estava a verdade.
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A dupla de porta-vozes em Washington: qual deles é o capitalista?

Washington

No Ocidente,
a moda do chefe

O estilo Gorbachev comeca a fazer escola,
mas a imprensa sovietica ainda
tem muito o que aprender com o Ocidente

por José Meirelles Passos

A maior parte das 178 pessoas re-
gistradas como ‘‘imprensa soviética’
para a cobertura-da reunidao entre Ro-
nald Reagan e Mikhail Gorbachev, em
Washington, se surpreendeu com o
gque podemos chamar de *‘cenas de jor-
nalismo explicito’ vistas aqui, nos
quatro dias desse encontro. Esses re-
porteres nao entendiam, por exemplo,
0 grande interesse com que seus cole-
gas do mundo inteiro — éramos qua-
se oito mil credenciados — tratavam
de detalhes como passeios e conversas
da primeira dama Raisa Gorbachev,
notando seus interesses e preferéncias.
““No6s ndo temos tradicao de falar em
assuntos como esse’’, alegou Evgeni
Andrianov, comentarista de Novos

Tempos. **Nao sabemos praticamen-
te nada sobre a vida privada do casal
Gorbachev.”

Na verdade, os representantes de
orgaos como o Pravda, Izvestia, agén-
cia Tass, revista Oganyok e da estacdo
Gosteleradio pareciam mais interessa-
dos em dar entrevistas do que em con-
seguir alguma. **Eu costumo dizer que
nao existe essa entidade chamada jor-
nalista soviético, ou seja, uma pessoa
que toma notas ou que tenta descobrir
0 que esta acontecendo’’, diz um alto
funciondrio do Departamento de Es-
tado que tem, entre outras fungoes, a
de estudar a midia da Unidao Soviéti-
ca. **O papel da maioria desses repor-
reres pode ser comparado ao dos fun-
cionarios de relagdes publicas do Go-
verno americano. Ha muito poucos
jornalistas, nos meios soviéticos, que

trabalham de maneira parecida a que
se faz no Ocidente’’, explica ele.

Informes burocraticos - Entre
esses casos esta Vitaly Korotich, edi-
tor do semanario Oganvok — um dos
frutos mais vistosos da Glasnost, a
abertura empreendida por Mikhail
Gorbachev. Outro personagem reco-
nhecido com respeito pelos americanos
¢ E. V. Yakolev, editor do Noticias de
Moscou. Ambos empreenderam em
Washington uma verdadeira marato-
na para levar a seus leitores nao ape-
nas as opinioes americanas como, es-
pecialmente, detalhes do comporta-
mento do casal Gorbachev, que, atée
entao, eram desconhecidos do povo
soviético — mais habituado aos infor-
mes burocraticos de sua sisuda
lmprensa.

“A maior parte do pessoal que
velo de Moscou a trabalho veio, no
fundo, como pool’’, admitiu Vladimir
Sukhoi, o correspondente do Pravda
em Nova York. **Apesar da abertura
que vem se verificando em nosso meio,
ainda ha certas resisténcias. Nao escre-
vemos artigos independentes, nao exis-
l¢ a preocupacao do furo, da noticia
ou entrevista exclusiva. Nos fazemos
tudo juntos, como se fizéssemos parte
de uma mesma empresa’’, diz o repor-
ter, com notavel franqueza.

Apesar disso, a Glasnost tem pro-
vocado visivels efeitos modernizantes
na maneira dos burocratas sovieticos
lidarem com a imprensa — pelo me-
nos, a nivel internacional. O exemplo
mais claro disso foi a designac¢ao de um
veterano jornalista, Gennadi Gerasi-
mov, de 57 anos, como porta-voz do
Kremlin nos briefings didrios realiza-
dos no gigantesco salao de bailes, a
dois quilometros da Casa Branca.

Alto, elegante, Gerasimov tinha,
COmMO notaram oOs jornais americanos,
um toque de Madison Avenue — ave-
nida de New York onde estdo as maio-
res € mais competentes agéncias de pu-
blicidade do mundo. Outra conotacao
ligada a esse enderego era a da aparén-
cia de Gerasimov, com seu terno de
corte italiano, e a habilidade diploma-
tica em lidar com temas mais espinho-
sOs que eram acenados diariamente.

Quimica perfeita - Gerasimov
dividia o estrado com Marlin Fitzwa-
ter, o gordo e bonachdo porta-voz da
Casa Branca, e a quimica foi tao per-
feita que desde o primeiro briefing as
sessoes passaram a ser chamadas —
por todos que cobriamos o evento —
como o “*‘Marlin-Gennadi Show’’. Sua _,
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funcdo era de informar sobre as reu-
nides privadas entre Reagan e Gorba-
chev e responder as questoes dos repor-
teres enviados de todos os cantos do
mundo — havia inclusive um do
Gabao.

“*Qual dos dois é o capitalista?’’,
perguntava o correspondente da CBS-
News, Terence Smith, logo apos o pri-
meiro briefing da dupla. “‘Quem ¢ o
mais bem vestido, mais paciente, € me-
lhor relator dos detalhes de bastido-
res?’’, insistiu O reporter em seu micro-
fone, diante da camera. A resposta fi-
cou por conta do som e das imagens
que os telespectadores assistiram. Era
clara a diferenga entre o russo € 0 ame-
ricano, que, mais do que nunca, se pa-
recia a um velho cowboy que trocara
as grossas calcas de brim, as botas de
salto alto e bico fino e o chapelao
““Stetson’’ por ternos brilhantes de
gosto duvidoso e gravatas que rara-
mente combinavam com o0 traje.

Deixe-se claro, ainda, que nao foi
apenas na aparencia que as diferencas
se evidenciaram. Gerasimov, ao con-
trario do que se podia esperar, pare-
cia mais preocupado com a precisao do
que seu colega americano. Na tarde do
segundo dia da reunidao de cupula, am-
bos demoraram uma hora em apare-
cer para o briefing e, quando subiram
ao tablado, diante de milhares de jor-
nalistas, alguém gritou: ““‘Por que vo-
cés chegaram tao tarde?’’. Fitzwater
fez de conta que ndao ouviu a pergunta
¢ cComegou a narrar o recente encon-
tro entre Reagan e Gorbachev. Mas foi
interrompido por Gerasimov: ‘‘Mar-
lin... estao querendo saber por que nos
atrasamos. Acho que eles merecem

uma explicacdo’’, sugeriu o soviético,
sob intensos aplausos dos jornalistas.

Novas palavras - Assim como
Gorbachev conseguiu a proeza de in-
troduzir no Ocidente duas palavras que
vém sendo usadas no original pela Im-
prensa e pelos politicos — Glasnost ¢
Perestroika (a reestruturagcao economi-
ca da Unido Soviética) —, os america-
nos conseguiram, nessa reuniao de cu-
pula, inserir duas novas palavras no
vocabulario russo. Elas estao direta-
mente relacionadas com o jornalismo:
em seus despachos soviéticos, passa-
ram a usar brifinks, como alternativa
para briefings — termo que em portu-
gués exige mais de uma palavra para
se explicar — e bekgrond, para referir-
se¢ a informacoes de background, que
no Brasil exige quase um paragrafo pa-
ra esclarecer.

Os soviéticos trouxeram a Wash-
ington vinte funcionarios para atender
a imprensa nas duas salas a eles reser-
vadas no Marriot Hotel, onde podia-
se encontrar farta literatura sobre os
luminares do Comité Central do Par-
tido Comunista e folhetos com infor-
magoes gerais sobre praticamente to-
dos os campos de atividade politica,
cultural e econémica. Havia, ainda,
160 especialistas nos assuntos mais di-
versos — que podiam ser abordados
tanto no centro de imprensa, como no
lobby e nas suites do elegante Madison
Hotel, onde se hospedou a numerosa
comitiva soviética, que ali ocupou na-
da menos do que 237 apartamentos.
“*Jamais tivemos tanto acesso aos fun-
cionarios do Kremlin como agora’’,
comenta Lou Cannon, veterano repor-

——
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Fotografos e cinegrafistas preparados: cenas de jornalismo explicito.

KEYSTONE

ter do Washington Post. ‘*Basta ir ao
hotel e dizer que se quer conversar com
determinada pessoa que logo aparece
alguém para leva-lo a presenca dela.”

O unico incomodo, nesses encon-
tros imediatos de primeiro grau, era a
presenc¢a constante de pelo menos um
agente da KGB, que sequer procurava
disfarcar seu papel em tais conversas.
De qualguer forma, foi possivel obter
dos homens do Kremlin informacgoes
que os proprios soviéticos ndo léem em
seus jornais. E a técnica utilizada por
eles demonstrava um outro efeito da
Glasnost:

“Vocé pode escrever tudo 1sso que
falei, mas, por favor, ndo atribua a
mim pessoalmente. Diga que foi um al-
to funcionario do Kremlin’’, disse-me
um alto funcionario do Kremlin depois
de me passar alguns dados sobre a reu-
niao de Gorbachev com um grupo de
empresarios americanos na embaixada
soviética, e com a visivel complacén-
cia do agente da KGB, que exibia um
sorriso cumplice. **Nossa tarefa aqui
¢ a de trazer elementos que possam ins-
tigar, e fortalecer, um mutuo entendi-
mento entre o Leste e o Oeste’’, expli-
cou Nikolai Shinshlin, o chefe de in-
formacoes do Comité Central do Par-
tido Comunista. ‘‘E, para isso, utili-
Zamos 0s melos e as regras do Ociden-
te, ja que aqul estamos atuando’’,
completou.

“*Jardim da infancia’’ - Jonathan
Sanders, especialista em midia sovié-
tica da Universidade de Columbia, diz
que a passagem dos russos por Was-
hington, nos rastros de Mikhail Gor-
bachev, revelou uma grande evolugao:
‘““Eles demonstraram, em termos de
contatos com os jornalistas, que ja dei-
xaram o jardim da infancia. Eu diria
que agora os soviéticos deram um pu-
lo para o sétimo grau. Quem sabe até
a proxima reunidao de cupula, em mea-
dos do ano que vem, em Moscou, eles
ja tenham entrado na universidade...”.

Em termos de televisdo marcou-
se também uma notavel diferenca em
conteudo. As grandes redes america-
nas cuidaram de instalar, na Praca
Vermelha, imensos telGes para onde
enviavam as imagens dos encontros
publicos entre Reagan e Gorbachev.
Muitas vezes, os telespectadores ame-
ricanos puderam assistir, simultanea-
mente, a ambas as transmissoes: num
lado da tela, viam a cena original e, no
outro, o teldao diante da multiddao so-
viética. Ao final, entrevistavam-se
sempre as pessoas que enfrentaram as
geladas noites desses aparatos, na Pra-
¢a Vermelha, para saber sua opinido
sobre o encontro.
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PRESENTE
NA HISTORIA

Fiel a consciéncia de que a
televisdo ocupa um lugar
expressivo na vida moderna, o
TELEJORNALISMO DA RBS
I'V enfrenta o seu desafio: levar
aos mais distantes pontos do sul do
pais as imagens e os sons de sua
época.

Com suas 14 emissoras
geradoras que cobrem todo o Rio
Grande do Sul e Santa Catarina, o
TELEJORNALISMO DA RBS
I'V reune mais de 300 profissionais
especializados e um parque
eletronico de ultima geracao.

Assim, produz seus
documentdrios, esporte, noticidrios,
variedades e debates.criando uma
total integragdo de sua
comunidade, ajudando-a a
desenvolver-se, tanto economica
quanto culturalmente.

Possuindo uma completa e
equipada sucursal em Brasilia, a
RBS TV informa o Rio Grande do
Sul e Santa Catarina dos fatos e
tendéncias que mais diretamente
dizem respeito aos ambientes dos
dois estados.

Sendo afiliada a Rede Globo, a
RBS TV ndo so exibe sua
programa¢do como também produz
matérias para os telejornais
nacionais, levando a cultura e os
fatos do sul do pais a todos os
recantos brasileiros.

Tudo para informar.

[rradiar as imagens da época e
oferecer a possibilidade do
testemunho.

A emocdo do
acompanhamento, ao vivo, da
historia dos nossos dias.




Boston

Para driblar
a preguica
dos leitores

O Monitor admite: para
captar suas materias
nao é preciso ler tudo

Os americanos, no geral, nao sa-
bem viver sem um manual. Ha livre-
tos de todos os tipos explicando aos
consumidores as coisas mais obvias,
como, por exemplo, como instalar um
fio elétrico num plugue — tarefa para
a qual sO ¢ necessaria uma chave de
fenda ou um canivete, e senso comum.
Para nao fugir a regra, um prestigia-
do jornal de Boston, The Christian
Science Monitor — um tabloide que é
lido em cerca de 170 paises —, deci-
diu ensinar aos seus leitores como ler
o diario. Por isso, editou um manual
de leitura, que é enviado a todos os
seus assinantes: ‘‘Como aproveitar
mais seu jornal em menos tempo "’

A 1déia nasceu a partir de uma
pesquisa nacional que mostra que o
americano médio passa apenas 17 mi-
nutos por dia com um jornal nas maos.
Por 1ss0, o Monitor — como ¢ mais co-
nhecido esse jornal fundado ha 75 anos
— 1maginou oito passos para fazer
com que o leitor extraia o essencial das
36 paginas do jornal em apenas 15 mi-
nutos. Sao dicas dignas do ‘*Manual
do Escoteiro’’, aquele sempre carrega-
do pelos sobrinhos do Pato Donald,
para enfrentar qualquer emergéncia:

1) Decisio — Antes de ler qualquer
coisa, procure os dois artigos mais im-
nortantes do dia. Isso significa, por-
tanto, que vocé tem de encontrar es-
sas duas matérias, ndo é mesmo? Vo-
cé sabera como fazé-lo lendo a regra
seguinte.

2) Dé uma olhada em todos os titulos
rapidamente — Nao pare para ler
qualquer artigo até que vocé tenha da-
do uma olhada em todo o jornal. Isso
significa ter um compromisso consigo
mesmo, porque vocé poderd querer pa-
rar para ler algo no meio do caminho.
Mas seu objetivo € encontrar aqueles
dois artigos importantes, lembra-se?
Entdo, leia cada titulo e, se for essen-
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Monitor: direto ao ponto

cial para o entendimento, leia também
0 subtitulo ou o primeiro paragrafo.
Mas ndo gaste mais do que cinco mi-
nutos dando uma geral em toda a
edicao.

3) Encontre os dois artigos mais impor-
tantes — Enquanto estiver passando os
olhos nos titulos e em alguns dos pri-
meiros paragrafos, virando as paginas
a cada 135 segundos, grave na memo-
ria — ou faca uma marca — 0s me-
lhores artigos. Mas continue virando
as paginas at¢ chegar ao final do
jornal.

OK, vocé chegou ao fim. Vocé
nao leu nenhuma matéria em profun-
didade, mas agora tem uma excelente
visao geral do que ha no jornal. Ago-
ra, se vocé pudesse ler apenas duas his-
torias, quais seriam elas? Assim que ti-
ver decidido, leia essas duas matérias,
usando os proximos passos para me-
lhorar a sua compreensao.

4) Procure por idéias, nao palavras —
E nesse ponto que a maioria dos leito-
res perde o ritmo. Eles léem cada uma
das palavras e ha mais de 25 mil, mes-
mo num pequeno jornal. O que eles
ndo sabem é que a leitura de idéias —
¢ ndo de cada uma das palavras — nao
sO melhora a velocidade como a
compreensao.

5) Encontre a tese principal — E isso
0 que vocé quer. O problema é que a
idéia principal fregiientemente ndo esta
no inicio de um artigo. E isso que con-
funde as pessoas e torna mais lenta a
leitura, especialmente de quem lé ca-
da uma das palavras publicadas.
Portanto, ndo hesite. Deixe seus
olhos passarem por cima de sentengas
ou paragrafos inteiros. Se a idéia prin-
cipal ndo estd no primeiro paragrafo,
corra para baixo procurando-a através
apenas da leitura da primeira frase de

cada paragrafo. E lembre-se: vocé as
vezes encontrara uma sintese mais apu-
rada nos ultimos paragrafos (especial-
mente em se tratando de editoriais).

6) Deixe que as primeiras sentencas di-
gam a vocé se deve continuar a leitura
— Ainda que voce esteja apenas come-
¢ando a primeira senten¢a de um pa-
ragrafo, pergunte-se a Si mesmo: sera
que esse paragrafo sera relevante ou
valioso? Esse enfoque permite que vo-
cé salte areas de menor importancia e
chegue a pontos com informagoes-cha-
ve. Isso melhora sua velocidade e, ao
mesmo tempo, voceé vai diretamente ao
fundo do artigo. Lembre-se: idéias,
nao palavras. Nao importa quantas
palavras vocé lé, o que conta ¢ o que
vocé consegue apreender.

7) Sintetize imediatamente — Os leito-
res as vezes se esquecem instantanea-
mente do que acabaram de ler. Vocé
vera que € mais facil se lembrar — e
mais satisfatorio — se sintetizar para
si mesmo o que acabou de aprender lo-
g0 quando terminou de ler uma maté-
ria importante. Isso leva apenas alguns
segundos.

8) Guarde artigos importantes — Até
mesmo leitores muyito rapidos encon-
tram artigos que gostariam de guardar
e ler mais tarde, quando tiverem mais
tempo. E é exatamente i1s50 0 que eles
fazem. Eles frequentemente recortam
a matéria e conservam-na a mao — na
sua pasta ou na bolsa. Vocé se sur-
preenderia ao saber quantas vezes du-
rante o dia vocé pode saborear tais ar-
tigos tranquilamente.

Vocé também podera usar essas
regras simples para se livrar de um
monte de jornais mac¢udos rapidamen-
te. Comece dando uma geral na pilha
inteira — dé um verdadeiro v6o rasan-
te sobre ela. Nao leia qualquer maté-
ria. Va direto a busca dos artigos inte-
ressantes e assinale-os ou recorte-os. A
pilha, assim, vai diminuindo e vocé te-
ra a satisfacdo de haver encontrado
aquilo que mais necessita ou aprecia.

Concluindo, os editores do Moni-
tor sugerem: ‘‘Esperamos que essas
idéias sejam uteis a vocé, H4 uma ou-
tra boa maneira de conseguir mais de
seu jornal em menos tempo: escolha
um jornal que seja tdo conciso como
compreensivo — The Christian Scien-
ce Monitor'.

Talvez fosse melhor recomendar
a esse tipo de leitores que, em vez de
se dar ao trabalho de seguir essas re-
gras, facam algo mais condizente com
sua pressa ou pregui¢ca mental: sim-
plesmente liguem o seu televisor
(J.M.P.)
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incadeira é séria.

Pode até virar matéria.

Nossas informacées sdo de
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causar choque. Mas, certamente ‘ Slndlce Setor Lamco -
Irao magnetizar a opinido publica. Laminacéo de Cobre
Entre em contato conosco: 883-2622. R. Mariana Correia, 52 - CEP 01444
Fone: PABX 883.2622 - Telex (11) 21055 STMF-SP.
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L.ondres

Com a corda
esticada
ao limite

Bisbilhotar a Familia
Real da dinheiro,
mas pode cansar o leitor

KEYSTONE

Em M, o deboche ¢
reverente. Mas Lady Di
teve de chorar para

nao ser vista com um major

Por Oscar Pilagallo

A relagdo entre a monarquia bri-
tanica e a imprensa popular nao pode
ser tranquila, por definicao. A forma-
lidade laconica dos comunicados ofi-
clais serve a realeza, mas ndo vende
jornal. E o sensacionalismo estridente
das versoes dos tabl6ides vende mi-
Ihoes de exemplares, mas desagrada a
Familia Real. Em novembro, esse cho-
que de interesses provocou nova crise.

Temporada de caca - O estopim
tor o relato de um fotégrafo free-
lancer, Jason Fraser, de 22 anos, pu-
blicado pelo News of the World, o
mais sensacionalista dos tabldides, que
sa1 apenas aos domingos, com uma ti-
ragem superior a cinco milhdes de
exemplares. Segundo a versao de Fra-
ser, nunca desmentida oficialmente, a
princesa Diana chorou e implorou pa-
ra que ele devolvesse um filme em que
estava registrada uma cena que ela nao
gostaria de ver publicada: a sua des-
pedida, na porta da casa de um oficial
da cavalaria real, o Major David Wa-
terhouse, com quem jantara. Quando
0 flash denunciou a presenca do papa-
razzi, a primeira pressao partiu do se-
guranc¢a da princesa, um detetive da
Scotland Yard. Mas o fotografo so ce-
deu diante das lagrimas da princesa.
Fraser perdeu a valiosa foto, mas aca-
bou embolsando uma quantia ndo re-
velada do News of the World pela
historia.

O episddio abriu uma espécie de
temporada nacional de caga aos papa
razzi. Nao houve jornal ou colunista
especializado em fofocas reais que dei-
xasse de registrar o seu horror diante
da invasdo indevida da privacidade da
mulher do herdeiro do trono britani-
co, o Principe Charles. Mas a veemén-
cia mal pode esconder a hipocrisia.

Afinal, esses colunistas tambem vivem
da exploracao da vida particular dos
membros da Familia Real.

Nigel Dempster, o mais conheci-
do desses colunistas, que escreve para
0 jornal Standard, tentou explicar a di-
ferenga que existe entre o seu trabalho
e 0 dos fotografos. ““Eu escrevo depois
dos acontecimentos’’ disse ele, candi-
damente. No mesmo artigo, Dempster
pediu a quadruplicacdo da seguranca
de Diana e revelou que ‘‘a persegui¢ao
a princesa se tornou uma atividade que
vale talvez dez milhdes de libras por
ano’’, pelo que vende de jornal.

O incidente de novembro era ine-
vitavel. O fato ¢é que Diana e Charles
nao se viam ha um meés. As especula-
¢oes sobre o porque variavam, de acor-
do com o dia e o jornal, indo desde cri-
s¢ no casamento do seculo até infide-
lidade conjugal. E os tabloides esta-
vam pagando uma pequena fortuna
por um flagrante que confirmasse a
““noticia’’.

Pratos preferidos - Esse incen-
tivo criou um pequeno exército de pa-
parazzi, que se entrincheirou na porta
do palacio de Kensington, a residéncia
oficial do futuro Rei, e se espalhou es-
trategicamente pelos pontos mais chi-
ques de Londres, que Di (como ¢ cha-
mada) frequenta. Trata-se de uma tro-
pa de elite, que nao dispensa recursos
como motocicletas e walk-talkies. Mas
0 mais importante ¢ a persisténcia. A
ronda, em geral, é de 24 horas por dia.
Em troca, esses fotografos free-
lancers, que nao sao mais do que 20,
conseguem um rendimento anual de 50
a 100 mil libras (segundo Dempster),
0 que supera largamente a média da
categoria.

A Familia Real ¢ um dos pratos
preferidos da imprensa sensacionalis-
ta, principalmente do The Sun (4 mi-
lhdes de exemplares didrios) e do seu
principal concorrente, o Daily Mirror

(3 milhoes). Estes jornais estao na |-
nha de frente do gossip sobre a reale-
za. Mas, uma vez que o assunto ganha
a rua, os jornais chamados **de quali-
dade’’ nao se podem dar ao luxo de
ignora-lo. O tratamento, claro, é dife-
rente, mas a ‘‘informagao que interes-
sa’’ estd toda la. A reveréncia vem mis-
turada com o deboche, como na capa
da revista M (encarte do jornal domi-
nical The Observer), que traz os bone-
cos da Rainha Elizabeth e do Principe
Philip, feitos para uma série satirica de
televisao, para ilustrar uma reporta-
gem sobre os 40 anos de casamento
real.

Nao € que os jornais sejam anti-
monarquistas. Ao contrario, no caso
dos tabloides as idéias republicanas
nunca encontram em suas paginas uma
tribuna. Um episodio recente ilustra
como esses jornais véem sua relacdo
com a Familia Real. A Princesa Dia-
na teria perguntado o que os jornais
fizeram de bom para ela. A duvida foi
parar na manchete do The Sun, que se
apressou em responder em letras gar-
rafais: *‘“Tudo — os jornais a fizeram
a mulher mais conhecida do mundo.
Sem eles, a Familia Real Britdnica se-
ria tdo chata quanto a dinamarquesa
¢ a sueca'’.

Vacas magras - Investidos da
missdo de nao permitir que uma paz
enfadonha se instale no palacio —
“*Quem precisa de uma Familia Real
assim?’’, perguntam ameacadoramen-
te —, os tabloides lancam mao de to-
dos os recursos. Mas ha um limite: a
resisténcia do leitor. Com tanto que se
falou sobre monarquia em novembro,
essa resisténcia parece ter baixado.
Uma recente pesquisa de opinido mos-
trou que o numero de leitores que con-
tinuam muito interessados na crise
conjugal dos herdeiros caiu de cerca de
dois ter¢os para pouco mais da
metade. X
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Nao foi o New York Times,
nem o Washington Post,
nem o Los Angeles Times,
nem o Boston Globe.

Quemganhouo

Quem ganhou o Prémio Maria Moors Cabot 87 foi a Gazeta
Mercantil.

O Prémio Maria Moors Cabot € um dos mais tradicionais
da imprensa americana: foi instituido em 1939 e é atribuido
anualmente por um comité de renomados jornalistas e
educadores da Universidade de Columbia, Nova York, pa-
ra destacar as melhores contribuicbes para o jornalismo
do continente.

Este ano, quebrando um tabu de 8 anos, um jornal brasi-
leiro levou o prémio: a sua Gazeta Mercantjl, ao lado do
Miami Herald e de trés jornalistas colombianos, que rece-
beram o prémio in memoriam.

Considere-se vocé também premiado. Afinal, & pela sua
exigéncia e pelo seu estimulo que nds fazemos da Gazeta
Mercantil um dos melhores jornais de economia @ nego-
cios do mundo.

Prémio Maria Moors Cabot 87
foi a Gazeta Mercantil.

GAZETA MERCANTIL



Paris

Os politicos
levam o
bregaa TV

As vésperas das eleicées
para a presidéncia,
a classe perde a classe

por Milton Blay

A televisao francesa, que ja nao
¢ das melhores, piorou muito desde a
privatizacao decretada pelo governo
conservador do primeiro-ministro Jac-
ques Chirac, no ano passado. A rigor,
ela for reduzida a telenovelas e enlata-
dos importados dos Estados Unidos,
velhos filmes e programas de audito-
rio ao estilo do brasileiro Silvio San-
tos. A quatro meses das eleicoes pre-
sidenciais, marcadas para o fim de
abril, o mundo politico descobre a te-
linha magica, 1ignora o ridiculo e trans-
torma deputados e ministros em risi-
vels vedetes.

A vulgarizacdao da classe politica
francesa anda de carrossel. Numa
quinta-feira de outubro, o célebre dia
negro da Bolsa de Nova lorgue, o ex-
presidente da Assembléia Nacional,
Louis Mermaz, entregava-se a delirios
juvenis no programa Tournez Mane-
ge. Ali, feito um palerma esparrama-
do num carrossel giratorio, ele percor-
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ria casa por casa, cada uma delas com
um jogo diferente. O ministro do tu-
rismo, Jean-Jacques Descamps, tam-
bém compareceu ao programa, acom-
panhado da mulher, Marie-Heléne. E
ela fo1 indiscreta: acusou-o de sovina.
Em resposta, ele anunciou ao pais que
a esposa passa horas ao telefone fofo-
cando com a mae.

O Palacio de Matignon, sede do
governo, julga gque seus ministros nao
estao respeitando os lmites do ridicu-
lo. O mau exemplo, no entanto, vem
de cima. Os proprios amigos de Chi-
rac admitem que ele exagerou durante
a excursao da cantora Madonna pela
Franga. O primeiro-ministro posou pa-
ra os fotografos em jeans e com um
aparelho walkman, recebeu a loira pla-
tinada em sua casa e fez elogios rasga-
dos as suas qualidades anatomicas.

Pobreza de ideéias - Os politi-

cos conseguiram transformar a televi-
SA0 na instituicao mais brega da Fran-
¢a. Jack Lang, a estrela cultural socia-
lista, aceitou comparecer a um programa
chamado Supersexy para discutir seus
fantasmas sexuais. “*Sou timido, mas
pronto para tudo’’, avisou ele, com um
olhar sedutor na dire¢ao das cameras.
As emissoras parecem satisfeitas com
0s deprimentes espetaculos. Pouco im-
porta que a briga pela audiéncia repre-
sente pobreza de 1deias. Michel Rocard,
candidato socialista, cometeu a impru-
déncia de comentar a questao do de-
semprego durante quatro minutos no
programa Hora da Verdade, que atin-
ge 3 milhoes de franceses. Resultado:
sua palavra foi cassada no ar pelo apre-
sentador. ‘*Nesse ritmo, vamos acabar
no Lido™, adverte Hugues Dewarin, se-
cretario nacional do Partido Republi-
cano. Ele é o inico que nao esta brin-
cando nessa histonia.

)Jocumentos e amostras para o exterior?

Pense rapido, pense DHL.Ligue ja.
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30 Paulo: tel. 542-2744.
utras localidades: tel. (011)800-1226.

YHL NAO TRANSPORTA CARTAS ECARTOES POSTAIS - OBJETO DO
NOPOLIO POSTAL-LEI N° 6538/78.)
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EMPRESARIO:

ODIREITOAO

SEGURO-DESEMPREGO

COMECA NA SUA EMPRESA.

Sua empresa pode fazer uma
coisa muito importante pelo
empregado que esta sendo
demitido: agilizar o Seguro-
Desemprego. Basta que sua
empresa siga algumas instrucoes.

O Formulario do Seguro-
Desemprego é obrigatério

Peca fundamental para que seja
pago o Seguro-Desemprego ao
trabalhador dispensado sem justa
causa, o Formulario precisa ser
entregue, corretamente preenchido,
no ato da dispensa. E uma
obrigacao da sua empresa ,
exatamente como outros
documentos ligados a demissao do
trabalhador.

O Formulario do Seguro-
Desemprego & encontrado nas
papelarias. S6 um lembrete: &
fundamental que vocé assine a
Carteira de Trabalho do seu
funcionario.

Preencha corretamente o
Formulario

E imprescindivel que o Formulario
do Seguro-Desemprego seja
preenchido corretamente. Significa
ganho de tempo para sua empresa e
para o trabalhador dispensado.
Observe o seguinte: 1) o domicilio
bancario para efeito do Seguro-
Desemprego é a Caixa Econdmica
Federal, seu ex-funcionario apenas
indica a agéncia de sua preferéncia,
2) nao esqueca: além de assinar e
pedir que o trabalhador dispensado
assine, coloque no Formulario do
Seguro-Desemprego o carimbo
padronizado do CGC (MF); 3) o
Formulario do Seguro-Desemprego
deve ser preenchido pela sua

‘ empresa, na presenca do

trabalhador dispensado; 4) ao
declarar os trés ultimos meses
trabalhados, considere como ultimo
mes 0 da dispensa, mesmo quando
nao trabalhado integralmente e
considere, tambem, como ultimo
salario, o valor integral relativo ac
ultimo més, mesmo quando nao
trabalhado integralmente, pois ©
valor do Seguro é calculado sobre o
salario do trabalhador; 5) a sua
empresa também deve preencher
todos os dados relativos aos ultimos
4 anos da vida profissional do seu
ex-funcionario, mesmo que ele nao
tenha cumprido esse periodo na sua
empresa. Qualquer duvida, consulte
a folha de instrucoes do formulario.

A comunicacao de dispensa
tem prazo de remessa

Sua empresa tem 5 dias para
enviar ao Ministério do Trabalho a
1? via do Formulario do
Sequro-Desemprego, que é a
Comunicacao de Dispensa.

Mas atencao: envie somente

atraves de uma agéncia dos
Correios, pois o carimbo de remessa
funciona como protocolo. E uma
garantia para sua empresa.

Agora, sua empresa tem outra
alternativa: em vez de enviar a
comunicacao de dispensa ao
Ministério do Trabalho, sua empresa
pode declarar, atraves do Cadastro
Geral de Admitidos e Desligados, da
Lei n® 4.923/65, a movimentacao
dos empregados. Mas so ate 0 5
dia do més subsequente ao da
movimentagao.

O Seguro-Desemprego é
uma conquista social

Mesmo sendo uma conquista
recente, o Seguro-Desemprego ja

beneficiou milhares de
trabalhadores. Mas para que seja
um direito exercido em toda a sua
plenitude, e também necessario que
sua empresa colabore. Assinando a
Carteira de Trabalho de seu
empregado e liberando o Formulario
do Seguro-Desemprego da forma
mais rapida possivel, sua empresa
esta nao so cumprindo sua
obrigacao patronal, mas
desempenhando um importante
papel social.

MINISTERIO DO TRABALHO

CAIXA ECONOMICA FEDERAL
AR 054 SRR

Governo José Sarney
TUDO PELO SOCIAL
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As mil faces

de um reporter
controvertido

Sai no Brasil Cabeca

de Turco, o novo
sucesso de Wallraff

por Oscar Zambrano

Nenhum dos grandes escritores
contemporaneos da Alemanha Ociden-
tal conseguiu tamanho éxito hterario
nos ultimos anos. Os livros do jorna-
lista Gunter Wallraff sdao verdadeiros
best-sellers nas livrarias e provocam
acaloradas discussoes em todo o pais.
Sua mais recente obra, Ganzunten —
que, na verdade, significa ‘‘bem abai-
x0"", mas que foi traduzida para o res-
to do mundo, em 1985, com o provi-
dencial titulo de Cabeca de Turco, e
que sera lan¢ada em janeiro no Brasil
—, ja vendeu cerca de 3 milhoes de
exemplares em territorio alemao e foi
vertida para catorze idiomas, entre os
quais o turco e o vietnamita.

Qual o segredo do sucesso? Wall-
raff ndo é exatamente um escritor. Ho-
mem de aspecto fragil e gestos timidos,
nascido na cidade de Coldnia, poeta
menor na adolescéncia, comecou no
jornalismo nos anos 60. No entanto,
escapou da vala comum profissional
ao adotar a estranha formula que une
denuncia politica e sensacionalismo
para produzir suas sempre longas e po-
lémicas reportagens. Hoje, aos 45
anos, rico e famoso, é uma figura con-
trovertida — enquanto seu livro Der
Aufmacher (O Descobridor), sobre os
bastidores do jornal alemao Bild, lan-
¢ado em 1977, ja vendeu 1,5 milhdo de
exemplares apenas na Alemanha, seu
nome ¢ cada vez mais alvo de reacoes
violentas, processos e acusacoes de
charlatanismo. A tal ponto que, nos
ultimos anos, ele tem-se empenhado
mais em se defender do que em escre-
ver novos livros.

Nome falso - A investigacdo
clandestina — tipo de jornalismo es-
colhido por Wallraff — fascina seus
milhares de leitores. Ele se especializou
em infiltracdo nas mais diferentes em-
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Os disfarces de Wallraff: como Hans Esser, para produzir
o livro sobre o Bild, e como Ali, para Cabeca de Turco

presas, sob disfarce e com nome fal-
50, para denunciar o que chama de ver-
dadeira face da engrenagem.

Em 1966, publicou Industriere-
portagen (Reportagem da Industria)
para mostrar as formas de exploracao
e manipulacdo dos sindicatos pelos
cartéis industriais alemaes. Mais tarde,
fez-se prender pelos orgaos de repres-
sa0 da junta militar da Grécia. Foi ex-
pulso do pais e publicou Unser Fas-
chismus Nebenan (Nosso Fascismo Vi-
zinho), uma obra sobre os métodos de
tortura utilizados nos carceres da di-
tadura militar grega. Nessa época,
Wallraff ja era um jornalista conheci-
do, temido e combatido tanto na Ale-
manha como em outros paises euro-
peus. De tal forma que em alguns pai-
ses nordicos surgiu um novo verbo:
wallraffen, que significa *‘camuflar-se
para enganar o inimigo, obter infor-
magoes sobre ele e denuncia-lo publi-
camente em seguida’’.

Seu maior éxito for O Descobri-
dor, uma reportagem sobre os meéto-
dos de manipulacdo informativa do
diario alemao Bild (Imagem) — publi-
cacao que vende S milhoes de exempla-
res diarios e € o maior jornal da Euro-

Giunter Wallraff sem disfarce
m
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pa Ocidental. Trata-se de um jornal
ultra conservador e sensacionalista.
Com pouco texto e muita fotografia,
dedica-se a temas como crimes, amo-
res célebres, intimidades domésticas e
anticomunismo.

Bigodes enegrecidos - Com o
pseudonimo de Hans Esser e um aspec-
to fisico rejuvenescido, Wallraff
infiltrou-se na redagao do Bild, na qual
trabalhou varios meses como redator.
Ali, conheceu de perto os poderosos
chefdes do diario e se familiarizou com
seus métodos de manipulagdao da opi-
niao publica.

A publicagao do livro fol um ver-
dadeiro escandalo, em 1977. O autor
sofreu ataques e for processado. Po-
rém, nao desistiu. No inicio dos anos
80, transformado no trabalhador Al
— com bigodes enegrecidos, peruca,
lentes de contato escuras e balbucian-
do um alemao primario —, ele conse-
guiu uma vaga numa agéncia que re-
cruta trabalhadores estrangeiros e os
repassa, por um salario de fome, a
grandes empresas alemas. Eles ndo tém
contrato, horario fixo, direito de or-
ganizacgao sindical e seguro social. Es-
sa experiéncia, narrada no livro Cabe-
ca de Turco, revela com detalhes a
existéncia desse mercado escravo clan-
destino na Alemanha.

Desta vez, no entanto, Wallraff
despertou a ira de seus proprios perso-
nagens. Alguns trabalhadores contri-
buiram com material para o livro e ndo
receberam a compensagao prometida.
““De tanto camuflar-se entre os explo-
radores, terminou por parecer um de-
les’’, disse um operario turco. Jorna-
listas de esquerda também abriram fogo
na sua dire¢ao: garantem que os livros
ndo tém sido escritos por ele, mas por
alguns colegas mantidos no anonimato. X



Dia 1° de dezembro o Bom
Dia Para fez trés anos no ar.

Um Bom Dia que é recebido
por 72% dos televisores ligados
no horario.

Um Bom Dia que, antes de
tudo, € uma experiéncia vitoriosa
da televisao paraense.

E um programa inteiramente
produzido e gerado em Belém,
pela equipe de jornalismo da TV
Liberal, uma emissora do Sistema

Romulo Maiorana de Comunicacao.

Esse ¢ um detalhe
extremamente importante pelo que

1sso significa para o mercado de
trabalho e em termos de formacao
de know-how.

Ele pée na mesa, ao vivo, de
manha bem cedo, questoes que
vao ficar o dia todo na pauta das
discussoes.

E ja entrevistou, nesses trés
anos, mais de 1.500 pessoas que
representam um sem numero de
outras pessoas nos mais diversos
segmentos da sociedade.

Politicos, artistas, empresarios,
lideres comunitarios, cientistas,
esportistas € outros mais.

Debatendo e aprofundando
temas que vao da politica ao
futebol, passando pela arte, ciéncia,
negocios € o que for
preciso para que Os paraenses
comecem o0 dia bem informados.

Bom Dia Para.

Um Bom dia do tamanho

il l

TVUBERAL CANAL7

Uma emissora do Sistema
Romulo Maiorana de Comunicadio
afiliada & Rede Globo de Televisdo.



Roma

A propaganda
nafVe
a democracia

Os anunciantes precisam
entender que as
verbas tém valor politico

por Mauro Santayanna

Noberto Bobbio é o mais conhe-
cido tedrico politico da Italia. Por is-
sO mesmo, coube-lhe presidir a um co-
mité de cidadaos que defendiam a ple-
na autonomia dos juizes em um refe-
rendum sobre esse assunto e sobre o
uso da energia nuclear na Iltalia.

Adriano Celentano ¢ um cantor
de grande talento e, em razao de seu
€xitu, animador de um programa po-
pular de grande audiéncia, o Fantasti-
¢o, na Radio e Televisao Italiana, a
RAI. A emissora ¢ oficial e sustenta-
da nao so pelas receitas de publicida-
de como por uma contribuicdo com-
pulsoria dos usudrios dos receptores,
que este ano passara de dois bilhoes de
dolares.

Celentano, cujo quociente intelec-
tual “*nao se vé", conforme opina o
jornalista Eugene Scalfari, diretor de
La Republica, nao faz parte de qual-
guer comite de cidadaos, mas se apro-
veitou de seu programa para opinar
duas vezes sobre o referendum. Na pri-
meira, declarou-se contrario ao uso da
energia nuclear, e, na segunda, reco-
mendou aos eleitores que escrevessem
nas costas das cédulas uma frase con-
tra o costume da caca, o que invalida-
va 0 volo.

Sistema delicado - “‘Por que
Celentano e nao Bobbio?'" — pergun-
taram alguns comentaristas politicos.
Diante dos ataques que lhe eram des-
fechados e da decisdo de seus chefes de
puni-lo, Celentano foi além: em pleno
programa pediu aos telespectadores
que trocassem de canal durante um mi-
nuto, € Nesse minuto assistissem a um
filme que uma emissora concorrente,
de Berlusconi, transmitia. Assim, ex-
plicou, sentiriam a for¢a de seu
prestigio.

Bobbio, com sua cultura, e Celen-
tano, com seu talento de Chacrinha,
sdo cidaddos de iguais direitos em um

sistema democratico, mas o primeiro
nao dispoe de um milésimo da audién-
cia com que conta o segundo. Dai a in-
dagacao mais séria: como pode a cida-
dania controlar os poderosissimos
melos de comunicacgao eletronica?’

Eis a grande contradi¢ao entre a
liberdade de imprensa e o abuso dos
meios eletronicos. A possibilidade de
que o cidadao se deixe manipular pela
Imprensa ¢ minima. Ele usa o discer-
nimento a partir da escolha do jornal
na banca, e a releitura e meditacao fa-
Zem com que aceite ou ndao a palavra
escrita. No caso do radio (e, mais ain-
da, da TV), o impacto ¢ imediato: a
mensagem lhe entra pelos ouvidos e
pelos olhos, e ndao é necessario sequer
gue a vitima saiba ler.

Tentativa derrotada - No caso
da Imprensa, todos os meios sao de
propriedade privada: as maquinas im-
pressoras, o sistema de distribuigao, as
bancas de jornais. Se utilizam meios
publicos, como os telégrafos e as fer-
rovias, tais servicos sao remunerados
regularmente.

O radio e a televisao usam ‘‘ca-
nais’’ ou fregiiéncias eletrénicas que
pertencem a toda a comunidade. Em
alguns paises a imagem ¢ distribuida
por retransmissores de propriedade pu-
blica, como os satélites, e a pregos
favorecidos.

A tentativa de monopolio estatal
da televisao esta sendo derrotada na
Europa, a pressao pela liberdade do
uso de canais ¢ enorme e, na Italia, as
falhas na legislacdo permitiram o apa-
recimento de redes privadas, como a
do Sr. Berlusconi e a TV Montecarlo,
entre outras.

Para o bem e para o mal, deve-
mos aprender a conviver com 0s mons-
tros da comunicagao eletronica. A (ni-

ca solugao esta no aprimoramento cul-
tural das emissoras, e no seu pluralis-

mo. Isso nos parece impossivel no sis-
tema de competi¢cao atual, no qual se
busca, com desespero, os ‘“‘indices de
audiéncia’’.

Instrumento de defesa - E nes-
se contexto que devem ser chamados
os anunciantes. No sistema capitalista
cabem-lhes as maiores responsabilida-
des pelo bom ou mau uso da televisao.
Eles devem compreender que as verbas
de propaganda tém também um valor
politico e social. Algumas agéncias de
propaganda, conduzidas por homens
preocupados com a sobrevivéncia do
sistema democratico, atuam com esse
cuidado, mas nao sao todas. A sobre-
vivéncia da democracia (e, portanto,
da hvre iniciativa capitalista) depende
de povos educados para a cidadania .

Os anunciantes devem entender
duas coisas: uma delas é que a midia
aparente nem sempre € mais rendosa;
a segunda é que a sua verba de publi-
cidade é também instrumento para a
defesa de seus interesses, que vao aléem
da simples competi¢do no mercado. E
contribuicdao que lhes cabe dar para
preservar o sistema democratico.

Isso significa promover o melho-
ramento cultural da televisao. Mas cui-
dado: ndo estamos na linha de campa-
nhas institucionais inuteis, como as
que pregam posi¢oes conservadoras. E
preciso ampliar o sentimento democra-
tico com a educacao politica do povo,
e isso se faz quando ha uma preocu-
pacao seriamente liberal por parte do
anunciante.

O contrario é bobagem. Em pas-
sado ndo muito distante, uma campa-
nha do empresariado aconselhava os
jovens a ‘“‘escolher seu proprio pa-
trao”’. Ela serviu, entre outros fatores,
para que se fundasse um sistema de ar-
rogancia, oprobrio, autoritarismo ¢
violéncia.
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O Express Poste é seu
mensageiro N0 mundo inteiro

O Instituto Gallup de Opinido Pdblica pesquisou a eficiéncia dos
Correios em cinco das principais capitais brasileiras e concluiu que
cerca de 95% de toda a correspondécnia € entregue no dia seguinte a sua postagem.

Os nossos Correios estao entre 0s cinco melhores do mundo.

E |a fora, também somos respeitados pela eficiéncia
do EXPRESS POSTE.

EXPRESS POSTE, ou Servico Internacional de Correio Acelerado, esta é a
maneira mais pratica e rapida de voceé abrir suas portas para o exterior,
Com este Servigo, vocé pode enviar qualquer objeto, desde um simples

presente ate uma delicada amostra de produto, com total seguranga.
Chame um representante dos Correios até sua casa ou escritério,
que ele cuidara de tudo para vocé, Ou entéo, passe em nossa
Agéncia mais prdéxima.
Vocé deve utilizar as Embalagens-Padrao, que garantem
sempre uma boa viagem para sua encomenda, Sao envelopes

para documentos e caixas especialmente desenvolvidas para seus objetos.

O EXPRESS POSTE utiliza vbos internacionais e a entrega & feita até
mesmo nas cidades onde ndo existam aeroportos internacionais.
Isto sb & posslivel porque 0 EXPRESS POSTE se inclui no Express
Mail Service, EMS, servico de correio acelerado criado pelos
palses do 1¢ Mundo.
Se vocé tem pressa de enviar alguma coisa para o exterior, conte com o
EXPRESS POSTE., Tao simples como mandar sua carta.

Pode confiar, Express Poste € Correio.

- EXpress
Poste Internacional

# > CORREIOS

l.FlI-.l. m iRl OE l,'_!rH'F"EI':lE:E TELECHAARTS
o SAm Rl e L ornar g Bed
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Tudo pelo social



Chega de coletivas.
Receba almprensa em casa.




Exclusiva sempre € me-
lhor que coletiva, con-
corda?

Pois se isso vale para
entrevistas, fambem vale
para a sua Imprensa
Agora voce pode rece-
ber Imprensa na sua
casa, longe da curiosi-
dade alheia. Basta fazer
suaassinaturade lmpren-
sa. Assinando agoraq,
vocé ainda leva laudas
e laudas de vantagens
P 15% de desconto:
voce recebe |2 numeros

.

por Cz3 1.020
> E”’”'E‘QU dl:::r11||n::||1-|_'1l'

voceé recebe Imprensa

em casa, € Nao precisa
repartir seu exemplar
com ninguem

P Edicoes extras: gratui-
tamente, vocé recebe to-
das as edicoes especiais
de Imprensa em 88.

P Prioridade: voce tera
preteréncia para partici-
par de todos 0s semi-
narios e debates promo-
vidos por Imprensa em 88.
Mande logo o seu cupom,
que voce encontra nesta
r!'_:'"."l'::.r{] E rl:"{:l-lt-}ﬁ_-l SUQ
exclusiva |a no proximo

numenro

IMPRENSA

(T i Tl
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Propaganda

A ordem e crescer

Depois de atravessar um dos

piores anos de sua historia, o mercado

publicitdario promete reagir em 1988

por Gerson Sintoni

Nao existe um consenso entre os
publicitarios sobre as perspectivas que
0 ano de 88 reserva para o mercado da
propaganda. O certo, porém, ¢ que de-
pois da crise que abalou o mercado em
1987, a ordem € reagir — e, mesmo
com todas as incertezas decorrentes do
guadro politico e econdomico, 0s inves-
timentos em 1988 certamente aumen-
tardo. Algumas agéncias estimam que
0 investimento no setor ultrapasse os
2 bilhoes de dolares. Outras, ainda
cautelosas diante do pequeno volume
de campanhas programadas para os
trés primeiros meses de 1988, preferem
nao arriscar previsoes.

Num ponto, no entanto, todos
concordam: 1987 foi um dos piores
ano para a propaganda brasileira. Os
dados oficiais ainda ndao existem, mas
este ano deve fechar com o mesmo vo-
lume de investimentos de 86, ou seja,
1,7 bilhdo de doélares, se nao ficar um
pouco aquém dessa cifra. A Salles
Inter-Americana de Propaganda, por
exemplo, chegou a programar férias
coletivas neste final de ano em virtude
do pouco volume de negocios. “*Se nao
fecharmos o ano no vermelho, lucro eu
tenho certeza de que nao teremos’’, diz
Claudio Pereira, 42 anos, 22 de pro-
fissao, vice-presidente de midia da
Salles.

Seja qual for o volume de dinhei-
ro a entrar em caixa nas agencias, em
1988, uma coisa ¢ certa: a televisdao
continuara absoluta no seu apetite,
abocanhando mais da metade do bolo
publicitario. S6 no primeiro semestre
de 87, a TV ficou com 55% do merca-
do, ampliando sua vantagem em rela-
¢do ao jornal (23%), revistas (14%) e
o radio (8%).

A preferéncia pela TV pode ser
explicada pelo perfil dos anunciantes.
A maioria deles produz artigos de con-
sumo de massa, que exigem um veicu-
lo capaz de atingir todos os segmentos
sociais. O investimento publicitdrio
por drea econdmica, neste primeiro se-
mestre de 87, mostra que o maior
anunciante de TV é o ramo dos fabri-
cantes de produtos de limpeza e higie-

76

Setor

Veiculos

A fatia de cada um

(Os gastos em propaganda por setores de atividade)
Setor

INVESTIMENTO
FTOTAL

Cz$ 18.303
BILHOFS

COMERCIO

SERVICOS

Cz$ 2. 468
MILHOES

PERFUMARIA
FARMACIA

Cz$ 1.199
MILHOES

iVareo)

s | INDUSTRIA
N CONSTRUCAD

Cz$ B44 e
MILHOES

ALIMENTOS

MILHOES

TEXTIL
VESTUARIOS

Cz$ 1.180
MILHOES

TRANSPORTES
E AFINS

MILHOES

BRINQUEDOS
DIVERSOFS

Cz$ 1.022
Mil HOFES

BEBIDAS

Cz# 581

Cz$ 1.147 7 2

Cz$ 568 [ 5 24

Veiculos

Cz$ 4.314 [ 112 4
MILHOES _‘J:’

FOTOYOTICA
CINE/SOM

MILHOES

EQUIP
ESCRITORIO

LOUAESCOLA

Cz$ 310
MILHOES

TABACOS 67

Cz¥ 46 4

Cz§ 149

MILHOES

LIMPEZA
HIGIENE
DOMESTICA

Cz§ 130
MILHOES

MOVEIS
DECORACOESs 30

MILHOES

FONTE: LEDA

MILHOES &

Cz$ 169 ; "‘"

T
Cz§ 784
13 7
MILHOES | L:::.;’ s

UTILIDADES
DOMESTICAS 65
28
Cz§ 493 —I 3 4
MILHOES __.ﬂ::

McCANN-ERICKSON
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ne doméstica, que aplicam nada menos
que 93% de suas verbas no veiculo,
deixando o radio e revistas com 3% ca-
da um e apenas 1% para o jornal. Ja
a industria da construgao tem no jor-
nal seu veiculo por exceléncia. Ele con-
some 59% dos investimentos publici-
tarios do setor. A TV fica com 29%,
as revistas com 7% e o radio 5% (leia
tabela a pag. 76)

Performance invejavel - Segun-
do uma pesquisa de habitos de audién-
cia da Marplan — empresa que faz
pesquisa de mercado para as agéncias
de propaganda —, a penetragao da te-
levisdao se comporta de maneira unifor-
me tanto por classe social como por
idade e sexo, ficando sempre acima dos
90% . Uma performance como essa
nao pode ser desprezada na hora de
anunciar qualquer produto.

Veja, por exemplo, custa 1,5 milhdo de
cruzados por inser¢ao. Na Isto E, sua
principal concorrente, 0 mesmo espa-
¢o € vendido por 587 mil cruzados (leia
tabela abaixo).

Nem todos os anunciantes, po-
rem, preferem as grandes audiéncias.
“Muitas vezes, ¢ vantagem anunciar
em faixas de audiéncia diferentes, em
vez de veicular um unico comercial no
Jornal Nacional. Com o mesmo di-
nheiro, veiculam-se mais comerciais
com uma freqiiéncia e cobertura maio-
res’’, explica Maria do Carmo Kozma,
49 anos, 16 de profissao, diretora de
midia da FCB/Siboney.

Alguns publicitarios delendem
também o uso de pequenas audiéncias
e tiragens porque permitem atingir um
publico mais selecionado, ao contra-
rio dos veiculos de massa, comoa TV,

onde o produto se comporta como um
franco-atirador, atingindo todas as
classes indistintamente.

Se € necessario bom-senso para
distribuir as verbas publicitarias entre
os diversos veiculos, € preciso também
um bom casamento entre a midia e a
criacao da peca publicitaria. Paulo
Chueiri, 45 anos, 21 de profissao, vice-
presidente de midia da CBBA/Propeg,
lembra-se do lancamento da Brasilia.
no inicio dos anos 70. Os estudos de
midia indicavam que o grosso da ver-
ba publicitaria deveria ir para a TV.
Porém, a criacao teve a idéia de um en-
carte para revistas, que vinha com uma
fita métrica destacando o principal
atributo do veiculo: seu espago inter-
no. “‘Nesse caso, a for¢a da criacao al-
terou a distribuicao do dinheiro’’, re-
corda Chueiri.

[sso ndo quer dizer que todo e
qualquer produto ¢, necessariamente, 0 d
anunciado em TV. As agéncias nao pl‘el,‘.o de cada um
téem procedimentos idénticos na hora
de decidir quanto e em qual veiculo TELEVISAO
anunciar. ‘*Cada caso ¢ um caso’’, diz =
José Alves, 47 anos, 25 de profissao EMISSORA | PROGRAMA I Custo 30" | Custo 30" | Custo :'-n"]
: : & ek 5 SP.
vice-presidente nacional de midia da e LW Nacione i B Fri e
Standard, Ogilvy & Mather. Mas al- Rede Globo ﬁ-:;?;lnm ,f,a_’gg“h 1.243.129,00| 393399.00| 279.010.00
guns parametros sdao seguidos por to-
das elas. Uma das ff:rrgmentas basicas SBT fisticantro 2%/s4b. 128201000 57209.14| . 56.019.00
que auxiliam as agéncias nesse traba- S e R I
lho sdo as pesquisas de comunicagao Rede Jornal da 2*/sab.
¢ mercado, que levantam habitos de Bandeirantes | Bandewrantes | 19:30 h IR Sy S
i o . e gy # * ~ T LT g o
audiéncia, opiniao publica, concorrén- g Rede Jornal da 2%/séb.
; . M 246. 67
cia entre artigos de consumo e estudos Manchete [ M9nCRel® | 20:30 e B
sobre o potencial de consumo de mer-
cado. -
Outro dado fundamental que in- VISTAD
flui na distribuigao das verbas para ca- | | g 5T
da veiculo ¢ a freqiiéncia, cobertura e EDITORA TITULO | 1'pag cor | 1pag pas | Periodicidade | oy
continuidade que o anuncio pode atin- Abril Veja 1.590.000,00|1.020.000.00] Semanal P
gir. Ndo fosse assim, todos os produ- o S =
tos seriam anunciados na Rede Globo, = LB FINIS00 | S 0
no horario entre o Jornal Nacional e . | oé 587.200,00| 368.800.00| Semanal 123
a novela das oito, e na revista Veja
: ’ e 4 . Bloch Manchete 774.000,00 Semanal 1
respectivamente o horario de maior au- £ HRAOW =
diéncia da Tv {.Em média 64“_?'0} eare- Editora C Afinal 549.000,00| 344 817.00 Semanal ab
vista de maior circulagao no pais (622 I Editora Trés| Senhor 577.360,00| 399.030,00| Semanal 50°
mil exemplares). Esses dois veiculos
tém custos relativos baixos. E ¢ facil
entender por que: quanto maior a au- JORNAIS
diéncia ou tiragem do veiculo, menor - .
F . — Custo 100 cm '
O preco pago por pessoa atingida. S ol ol o s e .
{] 2% a 6* feira dias ules domingos
“Franco-Atirador’’ - Em com- Jornal do Brasil 277.300,00 142 291
pensacao, os custos absolutos desses
veiculos sdo os maiores do mercado. O Globo 212.200,00 233 413
Um comercial de 30 segundos no JN,
por ExEmplﬂ, custa ]12 milhdo de cru- Folha de 5. Paulo 164.200,00 258 373
zados.
Uma p4gina a quatro cores de O Estado de S. Paulo 157.260,00 192 360
|
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0 0 verde da nossa terra.

Apoio desta revista

A Mata Allantica esla
no fim. Falta apenas
5% da sua cobertura
original para ela desa-
parecer para sempre
do nosso mapa

Deste restinho que so-
brou, 2/3 fica na Serra
do Mar, na divisa de
Sao Paulo com o
Parana e esla sob a
ameaca permanente de
INIMIgoS poderosos
Especulacdo imobilia-
ra, madeireiros
devastadores, minera-
dores predadores,
estradas suspeilas

of 0 N0SS0 verde su-
mir, a esperanca
acaba. t s0 nos resla
hicarmos amarelos de
VErgonna por termos
permitido que 1ss0
dcontecesse debaixo
0 NOSSO nariz

Vocé precisa ajudar a
reagir. Entre em
contatocoma S0S
Mata Atlantica e cola-
bore com o seu tempo,
COm 0 seu trabalno,
COm 0 Séu entu-
Siasmo, com a sua
contribuicao

A recompensa € ina-
creditavel. E a preser-
vacao da vida do
nosso planeta. Nao
existe, neste momento.,
nenhuma causa lao
grandiosa para voce se
engajar com paixao.

S.0.S. Mata Atlantica
Av. Brigadeiro Luiz
Antonio. 4.442

Tel. (011) 887.1195 e
887 0559 - Sao Paulo

As doagoes podem ser
depositadas em qual-
quer agéencia do Banco
itau, conta 00090-0,
agencia 0183

..
P LT L, g L T



Midia

Quem le revista?

Um trabalho feito pela DPZ mostra quem lé
0 que no Brasil sao pelo menos
25 milhoes de exemplares circulando todo més.

Quem lé tanta revista? O espanto
de Caetano Veloso em Alegria, Alegria
virou um estudo da agéncia DPZ. Ele
constata que a tiragem meédia mensal
das 1.100 publicacoes 1dentificadas pe-
lo Anudrio Brasileiro de Midia — 25
milhoes de exemplares — é compati-
vel comos 27 milhoes de brasileiros que
tem quatro ou mais anos de estudo.
Mas alerta: ‘‘Esta correlacao seria oti-
mista se, alem desses 27 milhdes, nao
existessem outros 63 milhdes de adul-
tos praticamente marginalizados do
processo de leitura, simplesmente pe-
lo baixo grau ou falta de instrucao."

O hdbito de leitura de revistas au-
menta de acordo com o grau de instru-
cao e a classe socio econdmica (qua-
dro um e dois).

As mulheres, ao contrario do que
imaginam os machistas, léem mais do
que os homens, como comprova o
quadro trés. E os jovens da geragao
skate-videoclip, entre 15 e 19 anos —
compoem a faixa etaria que mais con-
some revistas (quadro quatro).

Nao existem dados confiaveis de
circulacao efetiva para a maior parte
das publicag¢oes. Dos 85 titulos relacio-
nados no trabalho 37 estdo sem infor-
macoes referentes a circula¢do. Ainda
assim levando em conta apenas os da-
dos de tiragem, verifica-se que as re-
vistas femininas formam o segmento
mais significativo, com 3.753.980
exemplares. As infantis vem em se-
gundo, com 3.628.134 revistas.

As publicagdes de atualidade, on-
de esta relacionada a de maior circu-
lacdo, ou seja, Veja — ficam num ter-
ceiro posto, com um total de 1.456.452
exemplares.

A lista das dez revistas de maior
circula¢do confirma o predominio das
publicacdes da editora Abril, que fica

com 0$ cinco primeiros lugares, mais
o décimo posto (ver quadro cinco).
Mas indica o crescimento da editora
Globo , ex Rio-Grafica, que edita as
infantis assinadas por Mauricio de
Souza e a especializada Globo Rural.

' HABITO DE LER

REVISTAS POR CLASSES
SOCIO-ECONOMICAS

LEEM (%)

, CLASSE A 86

. 8 71

C 48

D 29

E 12

HABITO DE LER
REVISTAS POR GRAU
DE INSTRUCAO

LEEM (%)
SUPERIOR INCOMPL. ECOMPL. 82
COLEGIAL INCOMPL. E COMPL. 67
GINASIAL INCOMPL. E COMPL. 44
ATE PRIMARIO COMPL. 17

DONAS-DE-CASA QUE TRAB.

779

&
Lad

MANEQUIM -

48

HABITO
DE LER REVISTAS
POR SEXO

LEEM (%)
HOMENS 44
MULHERES 48
DONAS-DE-CASA 38
MULHERES QUE TRAB. 57

HABITO
DE LER REVISTAS
POR IDADE

LEEM (%)
15 A 19 ANOS 59
20 A 29 51
30 A 39 44
40 A 49 37
50 A 65 31

i

fculacan

EM (000) EXEMPLARES (IVC 2* TRIM/BT)

FONTE. Marpian 1986
9 Principars Mercados (SPRJUPOACUR/BH/BRA/RE/SALFOR)

-
> < = %
2 5 % 3 3 B :
< E g > F4 Q b= % B
Il:J'-'r o o g g H E E EJ-
PERFIL (%)
s SEKEE'M ko IDADE
19/1 20/28 20/39 40/49 50/65
VEJA 54 46 19 38 21 12 10
MANEQUIM 8 92 23 35 17 12 12
PLAYBOQY 78 22 25 44 20 8 4
CLAUDIA 15 85 21 37 20 13 10
NOVA 15 85 22 45 18 9 6
CAPRICHO 14 B6 41 36 13 6 4
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ATUALIDADES

Veja

Isto E
Visdo
Manchete
Senhor
Afinal

A-Z

832 560 779299 a
186 479 153 753 a
156 381 ‘Iaﬂw )
152 032 128 941 a
60 000 — d
44 000 —

25 000 — d

ECONOMIA

Exame

Bolsa

Tendéncia

Balango Financeiro
Conjuntura Econtmica

102 663 87 798 a
35 000 -_— d
33 000 —_ d
30 000 o — d
22 000 — d

Musica/Som/Imagem/
Informética

Bizz 1
Set

Iris

Video News

Info

Micro Sistemas

Som Trés

Dados e ldéias

MSX Micro

PC Mundo

Informatica Hoje

Data News

3aNRRSS8 RS
288888888888

rn
e

NeNsNeNeR-NaegsRalalyaiyel

FEMININAS

1. Prazer/Estilo de Vida
Claudia
Nova
Capricho
Desfile
Mulher
Vogue
Dogura

2. Moda/Trabalhos Manuais
Manequim
Mon Tricot
Moda Moldes
Faca Facil
Claudia Moda
Moda Brasil

3. Populares
Caricia
7% céu
Carinho
Contigo
Amiga

460 282 346 130 i
428 745 332 560 7!
352 977 238 126 A
167 387 123 546 a
160 583 128 119 T
156 381 ‘Igm a
118 449 461 b
-y ‘1#&._,.:..'1-# H

471513 362 862 a
150 000 —_— c
130 000 — c
110 000 — c
103 830 66 179 a
65 325 16 327 g
287 589 208 209 a
150 000 - d
14 000 R d
138 750 88079 4
107 169 82017 A

AGRICULTURA

Globo Rural 342 435
Manchete Rural 100 000
Dirigente Rural 66 619
DBO Rural 30 002

oo m

INTERESSE GERAL

Superinteressante 190 000
Saude 163 485
Pais & Filhos 155 367
Geo. Universal 110 000

Qe mo

DECORACAO

Casa Claudia 185 581
Arquitetura e Construcdo 120 000
Casa e Jardim 103 000
Casa Vogue 37 000

oOQ0O

MASCULINAS

Playboy
Ele Ela

190 000 ke a
241 017

ESPORTES

Placar
Visual Esportivo (surf)
Trip (surf)

Match Point (ténis)
Fluir (surf)

Mar Vela e Motor
Overal (skate)
Saque (voley)
Hippus (hipismo)

.l_l:.:llr‘l rE '-ﬂi l-n.{.:

109 277 a
125 000 d
83 000 d
66 000 d
61 060 a
50 000 d
43 000 d
31 000 d
25 000 d

INFANTIS

Ménica 520773
Cebolinha 434 940
Chico Bento 380 650
Cascéo 377 B74
Alm. Disney 307 977
Tio Patinhas 288 103
Margarida 271 885
Pato Donald 253 745
Mickey 233 985
Zé Carioca 233 981
H. Aranha 182 948

Luluzinha

poopoDDORDODDDDD

DEZEMBRO DE 1987

AUTO/MOTOCICLISMO

Quatro Rodas 248 600
Auto Esport 65 000
Duas Rodas 53 740

TIRAGEM
2° tnmestra 87 - (b) VT - 1? inmestre 87 - (c) Editor - {d) Anudno Bras de Midia 87788 - (e) VT 4 Inmesire B6
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Relacoes Publicas
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A entrega do Prémio Opiniao Publica: os melhores dos melhores

Um prémio para
empresas civilizadas

O Conselho Regional de Relacoes
Publicas homenageia quem
dd contribui¢coes a comunidade

Na terra do capitalismo selvagem,
empresas que constroem seus lucros e,
ao mesmo tempo, ddo uma contribui-
¢do social a comunidade onde atuam
ou ao proprio pais sao ainda uma ra-
ridade, mas ja ndo passam incognitas.
Para homenagear algumas dessas em-
presas, e entidades com 0 mesmo es-
pirito, o Conrerp — Conselho Regio-
nal de Relacoes Publicas de Sao Pau-
lo e Parana, entregou em novembro o
Prémio Opiniao Publica, para os me-
lhores cases realizados na area de re-
lagGes publicas e comunicagao social.

Nesta sétima edicdo do prémio,
foram inscritos 30 trabalhos e premia-
dos nove, ‘‘os melhores entre os me-
lhores’’, segundo o presidente do Con-
rerp, Agostinho Gaspar. Um desses
melhores foi o trabalho “*“UDR, Uma
Nova Realidade’’, que valeu a Anto-
nio de Salvo seu terceiro Opinido Pu-
blica, pelo ‘‘reposicionamento da ima-
gem publica da Unido Democratica
Ruralista’’, até entdo vista, segundo
ele, como um orgao de direita, para-
militar, que pretendia impedir a reali-
zagdo da reforma agraria. ‘“Trabalha-
mos para esclarecer que a entidade é

SERGIO AM#HM

Leonel: epopéia premiada

contra a tomada de propriedades pro-
dutivas, porque ela defende a produ-
¢do’’, diz De Salvo.

Nesse case, além de esclarecer o
discurso ideol6gico da entidade, ele

treinou porta-vozes regionais para dar
unidade as ag¢oes do grupo. A palavra
““fazendeiro’ to1 substituida por *‘pro-
dutor rural'’ e foram criados jornais
para a entidade, além de um palestra
audiovisual informativa. Como resul-
tado, o presidente da UDR, Ronaldo
Caiado, foi eleito **O Homem de Vi-
sao-de 1987 e ja recebe convites para
ser 0 paraninfo de turmas de forman-
dos de todo o pais.

Integraciao a comunidade - Outro
prémio foi atribuido a Mario Leonel
¢ Cleide Rovai Castelan, relacoes-
publicas, respectivamente, da CLC —
Comunicacao, Lazer e Cultura, e da
Editora Abril. Eles organizaram a ex-
posicao ‘‘Epopéia Editorial — Uma
Historia de Informacao ¢ Cultura’,
que contou em 2.500 painéis a histo-
ria da Editora Abril e das empresas que
resultaram de sua rumorosa divisao,
ha cinco anos. Um publico de 45 mil
pessoas, e mais sete mil estudantes ca-
rentes da periferia, visitou a exposi¢ao
durante os 30 dias em que ela ficou no
MASP — Museu de Arte de Sdao Pau-
lo, em abril deste ano.

O primeiro objetivo desse case fo1
mostrar a grande integra¢dao dos pro-
dutos dos dois grupos com a comuni-
dade, ao longo dos ultimos 37 anos.
Depois, ele procurou ressaltar as mu-
dancas e avancos ocorridos na socie-
dade em geral, nesse periodo, possibi-
litados pela iniciativa das duas edito-
ras. E, por fim, o trabalho esclareceu
a origem comum dos grupos e as ra-
z0es da cisao. Para seus dois realiza-
dores , 0 Préemio Opinido Publica con-
firma que todos os objetivos foram
atingidos e um excelente publico pode
compreender melhor o trabalho da
Abril e da CLC. ““Tudo foi feito para
que o publico comprovasse o compro-
misso basico das duas empresas: com-
peténcia e ousadia na formula, para
atender bem a seus diversos publicos'’,
diz Mario Leonel.

Entre os premiados, ha ainda o
trabalho de Ana Luisa de Castro, pe-
la ““Obra do Tunel Lagoinha-Con-
cordia’’, da Construtora Andrade Gu-
tierrez, que afetou profundamente a
vida de uma parte dos moradores de
Belo Horizonte, e, gracas ao trabalho
de RP, obteve a aprovagao da comu-
nidade. As demais empresas que tive-
ram cases premiados foram a Monsan-
to do Brasil, a Companhia Antarctica
Paulista, a Autolatina, a Bayer do Bra-
sil, a Divisao Van Den Berg da Gessy
Lever do Brasil e o Grupo Fenicia.
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Uma profissao em

crise de identidade

Afinal, o que faz um relacoes
publicas? O proprio setor
nao tem muito clara a resposta

Numa dessas paginas de classifi-
cados onde se anuncia de tudo, ndo é
dificil encontrar o anuncio de um tal
Clube de Paris, em Sao Paulo. O clu-
be oferece satisfacdao a todo tipo de
fantasia sexual, mas os clientes que o
procuram nao encontram meras pros-
titutas. As belas mocgas que atendem os
interessados entitulam-se *‘‘relacoes-
publicas’, embora as relagdes que ofe-
recam sejam estritamente privadas.

A profusao de individuos que
usam de expedientes como esse para
camuflar sua verdadeira atividade é ta-
manha, no Brasil, que acaba levando
a uma confusdo sobre a natureza do
trabalho de Relagdes Publicas. Afinal,
0 que é esse profissional? Psicélogo,
comunicologo, publicitario, adminis-
trador? Ou tudo isso?

Para Antonio de Salvo, 50 anos,
27 no setor, presidente da Associacdo
Brasileira de Empresas de Relacoes Pu-
blicas (Aberp) e dono da ADS Asses-
soria de Comunicag¢do, a mais antiga
empresa Ho mercado, o homem de RP
¢ tudo 1sso e muito mais. “*Ele ndo de-
ve ser um especialista, mas um gene-
ralista’’, diz De Salvo. “‘Deve ter cultu-

ra geral, bom-senso, experiéncia e um
forte poder de percepcao e analise, pa-
ra saber evitar os problemas e ndo sim-
plesmente corrigi-los.”’

Imagem e conceito - A definigdo,
sem duvida, €é vaga, mas ndo por cul-
pa de De Salvo. Mesmo conceitual-
mente, ha duas correntes, uma que en-
tende RP como uma atividade de co-
municag¢do social, outra que a classi-
fica como uma funcdo de administra-
¢do. Também ndo ajuda muito dizer
que RP ¢ o profissional que ‘“‘cuida da
imagem’’ de empresas, pessoas ou ins-
tituigdes, porque fazer esse trabalho,
muitas vezes, pode ndo servir para na-
da. Para De Salvo, *‘imagem ¢ algo fi-
sico, externo, ligado a aparéncia. Vo-
cé pode ter uma excelente imagem e
um péssimo conceito, que é algo mais
ligado a esséncia, ao que a pessoa ou
a empresa verdadeiramente é’’. Isso é
0 mesmo que propde um velho adagio
popular: por fora bela viola, por den-
tro pdo bolorento.

Segundo o presidente da Aberp,
os profissionais brasileiros de relacoes
publicas vivem un.a crise de identida-
de. ‘*“Hoje o RP mede o trabalho dele
pela centimetragem de coluna no jor-
nal, pelo sucesso de uma propaganda
de integracdo de funcionarios ou pelo
resultado de um trabalho de lobby"’,
diz ele. **Na verdade, o que o RP de-
veria desempenhar ¢ um trabalho de
estratégia, prevendo possiveis crises e
ndao administrando-as.”’

Esse tipo de erro acontece, em sua
visdo, porque no pais nao se foram,
de fato, profissionais de RP. Regula-
mentada em 1967 pelo presidente Cos-
ta e Silva, a atividade exige registro

profissional e diploma de nivel supe-
rior, mas isso nao esta levando ao
aperfeicoamento do setor. A restricdao
legal afastou muita gente que poderia
dar grande contribuicdo, e os jovens
que entraram pela faculdade nao estao
correspondendo. ‘‘Nao acredito em
nenhum bom profissional de RP com
menos de dez anos de experiéncia, ne-
nhum otimo com menos de 15 e ne-
nhum excelente com menos de 20", diz
De Salvo, taxativo.

Crescimento sauddvel - E possi-
vel que seja mesmo assim. Mas o pro-
prio presidente da Aberp garante que
nao ha caréncia de bons profissionais
no mercado. Ele diz que o Brasil tem
relagoes-publicas de alto nivel, embo-
ra lamente que, em nossa tradicdo em-
presarial, eles jamais ultrapassem o nivel
hierarquico de gerentes, quando as em-
presas estrangeiras sempre tém vice-
presidéncias nessa drea, Com muito mais
poder de decisdo. As filiais brasileiras
dessas empresas demonstram muito cla-
ramente seu aprego pela atividade: 50%
dos clientes das empresas de relagdes
publicas sdo multinacionais. ‘‘Elas acre-
ditam no nosso trabalho, coisa que o
governo nao faz'’, lamenta De Salvo.
‘““Ele prefere fazer propaganda.”’

De qualquer forma, o setor esta
demonstrando um saudavel ritmo de
crescimento (veja o quadro). Ao todo,
o Brasil tem hoje 70 empresas de rela-
¢Oes publicas, 15 das quais detém 70%
do investimento total no setor, que é
de um bilhdo e meio de cruzados. Das
seis maiores, metade € de empresas na-
cionais, 0 que ndo é mau diante da ex-
periéncia muito maior das empresas es-
trangeiras nessc atividade. Os Estados
Unidos, por exemplo, tém 2.200 asses-
sorias, que faturaram 2 bilhdes de do-
lares este ano.

O grande problema para o desen-
volvimento das relacdes publicas no Bra-
sil, no entender de De Salvo, é a menta-
lidade dos empresarios. ‘‘Daqui para a
frente, a empresa que ndo se preocupar
cOm O Seu conceito e ndo tratar a opi-
nido publica como fator mais impor-
tante do que o lucro, vai ter problemas’’,
prevé. ‘“Al, so um bom profissional de
RP pode resolver a questdo."’

Ano Empresas Investimentos

1985 25 300 milhdes de cruzados
1986 | 50 800 milhdes de cruzados
1987 70 1,5 bilhdo de cruzados

De Salvo: ““RP é um generalista’’ ‘ Fonte: Aberp
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O prémio da semana passada acumulou.
Agora sao os milhoes da semana passada mais

oS milhoes desta semana.

Nao perca a Esportiva.
=la engordou para
angordar o seu bolso.
= agora tambeém tem
2° prémio.

CAIXA ECONOMICA

FEDERAL




Especial

ARQUIVO TRIP

O surfista Paulo Lima, editor da 7Trip: *“Um homem de comunicac¢io’’

Os nanicos
da nova geracao

Dirigidas por fas do esporte, revistas como
Fluir, Trip e Yeah! descobrem um
novo tipo de leitor e se consolidam no mercado

por Debora Chaves

Eles nunca frequentaram as gran-
des redacoes, ndo dao nenhuma impor-
tancia a leads ou sub-leads e desprezam
as mais elementares convengoes grafi-
cas e editoriais. Em compensacgao, cria-
ram novas linguagens, especialmente vi-
suais, conquistaram uma enorme e até
entdao marginalizada fatia de leitores,
desenvolveram um mercado que a gran-
de imprensa sempre desprezou e pro-
varam, com o sucesso de suas revistas,
que no jornalismo também vale uma
boa dose de paixao e entusiasmo.

Esses novos jornalistas, ou *‘re-
visteiros’’, como preferem ser chama-
dos, sdo jovens, coloridos e animados.
Comecaram, ainda adolescentes, a tra-
balhar com o que gostavam, gquase
sempre esportes como o surfe, skate,
bodyboarding, bicicross e vdo livre.
Dai para criarem suas proprias publi-
cacoes especializadas, foi apenas uma
guestdao de tempo.

Alexandre Andreatta, 29 anos,
editor e um dos proprietarios da revista

86

Fluir, especializada em surfe, que tem
uma tiragem média mensal declarada
de 80 mil exemplares e € filiada ao IVC
(Instituto Verificador de Circulacao),
conta que a primeira edi¢ao, em outu-
bro de 1983, saiu por puro instinto e
na base do entusiasmo. **Na época, eu
estava meio perdidao, com dois cursos
incompletos nas costas, o de Engenha-
ria ¢ o de Historia, e decidi bancar o
lancamento da Fluir com mais quatro
amigos’’, lembra Alexandre. ‘“*Apenas
um de noés, o Claudio Martins de An-
drade, tinha alguma experiéncia em
venda de anuncios.”’

Alexandre se tornou editor por-
que era quem tinha mais afinidade
com a maquina de escrever. Como re-
datores e reporteres ele convocou sur-
fistas que também gostavam de escre-
ver. O resultado dessa combinacao é
uma revista que hoje tem em média
100 paginas, 40 das quais de publici-
dade, e um texto cifrado, com detalhes
¢ descrigoes de campeonatos ¢ mano-
bras ininteligiveis ao leitor comum —
um texto de surfista para surfista.
Bem-sucedida, a formula da Fluir,

quatro anos depois de circular sua pri-
meira edigdo, atraiu ninguém menos
do que Angelo Rossi, diretor da Edi-
tora Azul, subsidiaria da Abril, que
tentou compra-la, nao con-
seguiu ¢ acabou por tornar-
se socio dos surfistas no ne-
gocio (veja quadro a pdgina
87).

** Assessor cultural’’ -
As revistas Yeah! e Overall,
especializadas em skate,
apostam na mesma linha.
“Como nos dirigimos aos
skatistas, a maioria dos tex-
tos € mesmo em giria’’, ex-
plica Paulo de Oliveira Bri-
1o, 25 anos, o Dr. Anscho-
winhas, como é conhecido
no meio, fundador ¢ editor de Yeah!
(tiragem declarada de 30 mil exempla-
res), que costuma percorrer os 20 quar-
teiroes que separam sua casa da reda-
¢ao, em Sao Paulo, em cima do seu
skate.

Paulo Anis Lima, 25 anos, do-
n: da Overall e da Trip — a primeira
f + desiate, a segunda ¢ classificada
01 eie como uma publica¢dao basica-
:uente de comportamento e que dedi-
ca grande espacgo aos esportes —, € ou-
tro editor sem diploma, mas que pos-
sui grande conhecimento de causa dos
assuntos que aborda. Surfista, skatis-
ta, boxeur e mergulhador, Paulo Lima
se considera um “‘“homem de comuni-
cacdao’’ e ndao um jornalista. “*Sou o
que o Manual da Folha de S. Paulo
chama de *assessor cultural®’’, brinca.

Na verdade, Lima ¢ advogado,
formado pela tradicional Faculdade de
Direito do Largo de Sdo Francisco, em
Sdao Paulo — e diz que entrou para o
mundo dos *‘revisteiros’’ por pura tie-
tagem. “*Sempre I muito as revistas
americanas sobre surfe, quando as bra-
sileiras ainda nem existiam’’, conta.
““Ail pintou a Brasil Surf e eu fiquei
apaixonado, tanto que tenho a colecao
inteira até 1979, quando a revista aca-
bou.”” Editada pelo jornalista Alber-
to Pecegueiro, 30 anos, hoje diretor da
revista Super Interessante, da Editora
Abril, a Brasil Surf, nascida em 1975,
¢ a precursora brasileira de um tipo de
jornalismo muito parecido com o fei-
to pelas fanzines (carinhoso apelido
dessas publica¢oes feitas por e para fas
de um mesmo esporte ou moda).

A sucessora da Brasil Surf, a
Visual Esportivo, feita por um grupo
de surfistas cariocas, acabou contra-
tando aquele surfista entusiasmado co-
mo contato de publicidade para o mer-

IMPRENSA — DEZEMBRO DE 1987



O skatista Dr. Anschowinhas, editor

cado paulista. **No fim, eu ja estava
vendendo 80% dos anuncios da revis-
ta, tinha uma coluna sobre surfe pau-
lista e ainda criava anuncios € 0s pro-
duzia para os clientes”’, lembra. “‘Além
disso, consegui rodar a revista na Edi-
tora Abril, que era bem mais barata.
Cheguel a conclusao de que valia mais
a pena ter a minha propria revista —
e foi o que fiz.”

da Yeah!: textos em giria

Mistura sauddavel - Autodidatas
em jornalismo, esses editores-
esportistas inovaram nao apenas no
texto e no visual de suas revistas - mas
também no sistema de producdo, on-
de a marca registrada ¢ a improvisa-
¢do. Na Overall, por exemplo, o0s
membros do *‘conselho editoria.’” en-
tregam suas matérias escritas a mao,
em blogquinhos de recados ou folhas de

Uma onda
que deu certo

O boato correu cercado de in-
credulidade no meio dos “‘revisteiros”,
no ano passado. A Editora Azul, criada
hd pouco mais de um ano por Victor
Civita e Angelo Rossi, subsididria da
poderosa Abril, desejava comprar o (1
tulo da revista Fluir, editada pelos sur-
Jistas Romeu e Alexandre Andreatta.
Falava-se em compra ou arrendamen-
10 — mas, para surpresa de muitos, oS
surfistas recusaram as propostas e aca-
baram como socios da Editora Azul nu-
ma joint-venture inédita no mercado
editorial brasileiro.

“Acho que eles topavam qual-
quer coisa que a gente propusesse, tal
era o interesse deles’’, garante Romeu
Andreatta Filho. “*A joint-venture é
uma otima op¢ao, desde que as duas
empresas envolvidas tenham coisas a
trocar”’, explica Angelo Rossi. “'E foi
este exatamente o nosso caso.’’ Nessa
troca, a Fluir entrou com o know-how
especifico (colaboradores especializa-

Alexandre e Romeu, da Fluir

dos e departamento comercial) e a
Azul com toda a parte operacional —
capital de giro, grdfica e distribuicdo,
através da Dinap.

Nessa transac¢ao ainda ndo cir-
culou dinheiro — mas a Azul obteve
uma opgdo de compra do titulo (com
preco jd acertado e ndo revelado) pa-
ra daqui a dois anos. Nesse peritodo,
um percentual dos lucros da revista se-
rd dividido entre as duas empresas. Os
primeiros resultados da associagdo sdo
o langcamento de um filhote — a Fluir
Bodyboarding —, @ criagcdo de uma sé-
rie intitulada Fluir Aventura, e a regio-
nalizacao do jornal Surf News, que cir-
cula encartado na revista.

IMPRENSA DEZEMBRO DE 1987

computador. Nao raro, 0s proprios
editores aparecem nas mateérias, Como
¢ 0 caso do Daniel Borgui e do Dr.
Anshowinhas, na Yean!. "*Além de
editor, sou skatista e grande
articulador dos movimentos
skatistas’’, defende-se An-
showinhas.

Imparcialidade, de fa-
to, ndo ¢ o forte das fanzi-
nes brasileiras. ‘**Nao sao pu-
blicagoes propriamente jor-
nalisticas'’, reconhece Ota-
vio Rodrigues, 28 anos, di-
retor de redagao da Trip e da
Overall e unico jornalista
formado a trabalhar na edi-
tora. **O que ha ¢ uma sau-
davel mistura de emocao
com informacao.”

Mis lembrancas - A emocao,
quase sempre, fala mais alto. Afinal,
esse tipo de imprensa vive sobretudo
da paixao de seus leitores pelos espor-
tes abordados. A essa necessidade edi-
torial soma-se a desconfianga com que
esses ‘‘revistelros’’ encaram os jorna-
listas profissionais. Aléem de acharem
que a grande imprensa nao tem prepa-
ro nem informacao técnica suficientes
para cobrir o mundo do surfe ou do
skate, os editores dessas revistas tém
mas lembrancas de suas experiéncias
com jornalistas profissionais. ‘A gran-
de imprensa folcloriza o jovem e ¢ exa-
tamente contra esse tipo de coisa que
nos, dos veiculos segmentados, esta-
mos lutando’’, afirma Paulo Lima.

““Trabalhar com jornalistas fol uma
das piores experiéncias que tive’’, ga-
rante Alexandre Andreatta, da Fluir.
““Eu acabava trabalhando dobrado,
pois tinha que refazer tudo o que o ca-
ra tinha feito.”

Decididos a evitar contratem-
pos desse tipo, os editores das fanzi-
nes tém critérios editoriais peculiares
como seus ‘‘reporteres’’ e colaborado-
res. ‘‘Gosto da agilidade que esses vei-
culos tém para sentir as coisas antes
que elas acontecam’’, diz Otavio Ro-
drigues, da Overall. **Aqui na revista
me limito a corrigir virgulas, acentos
e alguns tropecos mailores, mas gosto
de respeitar o que eles fazem, sua lin-
guagem. Por i1sso deixo sair expressoes
como ‘lero muxo’, que eles efetiva-
mente usam, em vez de consertar para
‘lero murcho’.
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Automacao

A vida depois da
maquina de escrever

O Seminario Automacgao das redag¢oes, que
reuniu especialistas em Sao Paulo,
mostrou que o computador ainda € polémico

por Astrid Fantenelle
e Débora Chaves

A completa automagao das reda-
¢Oes brasileiras € apenas uma questao
de tempo e esta cada vez mais proxi-
ma a hora de os jornalistas abandona-
rem as maquinas de escrever. Para dis-
cutir as transformagdes que a automa-
¢dao pode provocar, IMPRENSA reu-
niu cerca de 100 jornalistas no semi-
nario Automagao das Redagoes, rea-
lizado com apoio do jornal O Estado
de S.Paulo e da Secretaria de Ciéncia
e Tecnologia. O seminario fez parte do
Congresso Nacional de Automacgao de
Escritérios, promovido pela Associa-
¢do Brasileira de Automacao de Escri-
torios (ABAE), no final de novembro,
no Centro de Convengoes Rebougas,
em Sao Paulo.

Dividido em seis paineis, o semi-
nario reuniu os jornalistas Ethevaldo
Siqueira, 55 anos e 20 de profissao, di-
retor da Revista Nacional de Telemd-
tica, Claudio Weber Abramo, 41 anos
e 18 de jornalismo, colaborador de
IMPRENSA e ex-editor da Folha In-
formadtica, o americano Ted Nace, edi-
tor e co-fundador da revista Peachpit
Press, Auta Rojas Barreto, gerente do
Departamento de Documentacdo (De-
doc) da Editora Abril, Olyr Zavaschi,
secretario de redacao do jornal gaucho
Zero Hora, e Flavio de Carvalho e
Leonardo Poli, da Globotec.

Ethevaldo Siqueira abriu o painel
com um audiovisual de 30 minutos so-
bre as novidades tecnologicas na area
da informatica: copiadoras de bolso,
videotexto, maquinas fotograficas ele-
tronicas, os equipamentos da redacgdo
do Yomiuri Shimbun, jornal japonés
com tiragem didria de 18 milhodes de
exemplares.

Experiéncia tipica - Em respos-
ta a exposi¢do de Siqueira, o jornalis-

FOTOS PAULD DE TARSO

r

Os jornalistas presentes ao semindrio: discutindo as mudancas

ta Claudio Weber Abramo, 41 anos,
demonstrou muito ceticismo quanto ao
uso desses equipamentos pelos profis-
sionais de imprensa brasileiros. ““La-
mentavelmente, acho que morreremos
todos antes que boa parte dessa pa-
rafernalia chegue a nossa vida cotidia-
na e, especialmente, no Brasil’’, disse
Claudio. Ele ainda revelou a sua des-

crenga na competéncia do jornalista
brasileiro para manusear essa novissi-
ma tecnologia. ‘O coleguinha ¢ mal-
preparado em guase tudo’’, afirmou.
““Quando se introduzem novas tecno-
logias, sempre ha uma resisténcia mui-
to grande, que nada mais € do que re-
ceio do desconhecido.’ Segundo ele,
o melhor exemplo desse desencontro
esta na Folha de S.Paulo, o primeiro
jornal brasileiro a ser informatizado,
em dezembro de 1982.

‘“*A experiéncia da Folha é tipica-
mente brasileira, rudimentar e antiga’’,
acha Claudio. “*Até hoje as pessoas tém
uma dificuldade enorme em trabalhar
com o computador, e ndo sabem ain-
da coisas simples, como fazer o cursor
navegar na tela — ou seja, trabalham
com o computador como nas velhas ma-
quinas de escrever,”’ Ethevaldo Siqueira
nao endossou tanto pessimismo e acha
dificil e arriscado fazer previsoes. ‘‘Se
conseguirmos somar cultura com ins-

Ethevaldo: sem pessimismo
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SONEGAR

E SONEGAR
SEGURANCA.

Sonegar ICM & deixar de recolher aos em seus lares e nas ruas

cofres do Governo o Imposto de Circulagao Mas Sao Paulo precisa de mais

de Mercadorias que voce paga. Por isso, 0 Governo do Estado, através da

Por causa disso, 0 Governo do Estado deixa Secretaria da Fazenda, esta intensificando
de arrecadar milhées de cruzados e deixa, a fiscalizacao sobre o recolhimento do ICM
portanto, de investir tudo o que deveria em e a sua colaboragao € muito importante.
seguranga, estradas, habitacao, saude, A nota fiscal &€ o comprovante que evita a
agua e esgoto e atendimento ao menor sonegacao do ICM e é também a sua garantia
S0 na area de seguranca, 52 novos Distritos de compra

Policiais serao entregues na Grande Sao Paulo, O ICM ja esta embutido no preco de todas as
alem de construcoes e reformas de 118 Delegacias mercadorias e a exigéncia da nota fiscal em

e Distritos Policiais e de 18 estabelecimentos nada alterara o seu valor

penitenciarios em todo o Estado, pelo Governo Abra os olhos para esta situacao.

Quércia. Isso significa que um numero maior de Exija nota fiscal.

pessoas podera desfrutar de mais seguranca S0 assim o Governo pode fazer mais por vocé

EXIJA NOTA FISCAL.SO ASSIM O
GOVERNO PODE FAZER MAIS POR VOCE.

GOVERNO QUERCIA

SECRETARIA DA FAZENDA




Claudio W. Abramo

Auta Barreto

Olyr e Auta créem
no sucesso da automacao.
Claudio é mais cético.

Olyr Zavaschi

b

-

trumentos adequados, vamos para a
frente’’, acredita.

ApoOs o debate entre Ethevaldo e
Abramo, foi a vez de Auta Rojas Bar-
reto, gerente do Dedoc, da Editora
Abril, expor os planos da empresa na
informatizacdo. A montagem de um
banco de dados totalmente computa-
dorizado é uma das prioridades da Abril.
Auta revelou que, inicialmente, esta se
informatizando o arquivo de recortes
e das revistas da casa.

““O volume de informagoes do De-
doc cresce mensalmente a uma média

de oito mil recortes. Por isso, priori-
zamos algumas areas, como 0 arqui-

vo fotografico, que estava entrando em
colapso’, conta Auta. A informatizagdo
do arquivo de textos e da biblioteca da
empresa sera a proxima etapa, previs-
ta para 1988.

O caso RBS - A historia do Dig-
rio Catarinense, que ja nasceu infor-
matizado, foi o tema apresentado pe-
lo jornalista Olyr Zavaschi, 46 anos,
gue atualmente trabalha na implanta-

cdo de um sistema idéntico em Zero Ho-
ra, também do grupo gaicho RBS.

“Um sistema on-line permite que o jor-
nal possa ser editado e diagramado de
qualquer uma das cinco sedes espalhadas
pelo interior do Estado, o que agiliza
enormemente o processo de fechamen-
to”’, explicou. Segundo Olyr, a adap-
tacdo dos profissionais a0 novo siste-
ma ndo foi dificil: *‘E sempre mais fa-
cil adaptar o computador a tarefa jor-
nalistica do que adaptar um jornalista
ao computador — mas ainda assim o
treinamento foi bem rapido™.

O computador na TV - O uso
da computacdo grafica no jornalismo
eletrénico, tema que encerrou o painel,
mudou o rumo das palestras. Primei-
ro pelo video exibido por Flavio de Car-
valho e Leonardo Poli, da Globotrec,
com trechos de comerciais de Tv fei-
tos por agéncias de publicidade ame-
ricanas com recursos graficos eletroni-
cos. Segundo, porque tais recursos, mes-
mo nos Estados Unidos, ainda sdo pou-
co utilizados pelos departamentos de
telejornalismo.

““O custo dessas pranchetas eletro-
nicas ou dos softwares de animacao ¢
muito alto, e a lentiddo do processo as
torna impeditivas para uso jornalisti-
co’’, explicaram os representantes da
Globotec. Flavio lembrou do exemplo
mais conhecido para o telespectador,
o tira-teima (computagdo grafica tri-
dimensional que possibilita observar
qualquer lance de uma partida de fu-
tebol sob todos os angulos), e lamen-
tou que o jornalismo televisivo ainda
ndo lance mao de todas as possibilidades
oferecidas pela computacgdo grafica.

Congresso deu
um bom resultado

Automacdo de escritdrios ainda é
um campo pouco desenvolvido no Bra-
sil. Ndo tanto pelas limita¢oes da in-
dustria nacional de informdtica, mas
principalmente em fungdo de resistén-
cias culturais. Reduzir essas resistén-
cias e mostrar que a automagdo ndo é
um bicho-de-sete-cabecas eram os ob-
jetivos do Il Congresso Brasileiro de
Automacgdo de Escritorios. E, na ava-
liacdo dos organizadores do congres-
so, esses alvos foram completamente
atingidos.

““O congresso mostrou o que de
mais avancado estd sendo feito no pais
em termos de automacdo de escrito-
rios”’, explica Jorge Penaranda Coim-
bra, 40 anos, hd 22 trabalhando como
engenheiro de sistemas. Ele é o presi-
dente da Associacdo Brasileira de Au-
tomacdo de Escritorios (ABAE), a en-

tidade que vem promovendo enconitros
e congressos e defendendo os interes-
ses do setor.

Um dos painéis mais movimenia-
dos do Il Congresso de Automagado de
Escritdrios mexeu com o vespeiro cha-
mado reserva de mercado para a infor-
mdtica. Depois de horas de discussao
entre os defensores e o0s criticos da re-
serva, ndo houve um consenso, mas
Jorge Coimbra acha que o debate te-

ve o mérito de demonstrar que é pre-

ciso colocar de lado a emog¢do na dis-
cussdo da reserva.

““A politica nacional de informd-
tica ndo deve ser feita com o coracao,
mas com a cabega”’, justifica Coimbra,
““Ela nao pode ser sinonimo de uma ri-
gida politica de informatizagdo. Temos
que trazer e absorver as tecnologias ex-
ternas, dirigindo essa absorgdo para os
interesses da nossa sociedade, sem fe-
rir a soberania nacional.”’

Tadeu Vanni Fucci, presidente do
congresso, faz um balango positive do

encontro. Ele acha que a resisténcia
cultural a automagdo de escritorios se-
rd rompida aos poucos e aponta a
preocupagdo da industria nacional em
produzir softwares e equipamentos ca-
da vez mais acessiveis e descomplica-
dos como o caminho que levard a
maioria das médias e pequenas empre-
sas a aderir a automacdo.

““A automacdo comeca a ser alla-
mente vaniajosa quando se dd em es-
¢ala”’, explica Fucci. *“Uma andorinha
ndo faz verdo, mas um grupo de escri-
torios de porte médio, conversando en-
tre si, pode lucrar com a automacgdo."’

Fucci destaca o fato de ter aberto
espaco para categorias especificas —
bibliotecdrias, secretdrias e jornalistas
~— como um dos melhores momentos
do Il Congresso. “‘Os painéis especi-
ficos tiveram um excelente aproveita-
mento e isso jd dd aos jornalistas um
lugar garantido no IIl Congresso, que
vai acontecer entre 21 e 24 de novem-
bro do ano que vem.’’

e e e ST e T e G
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A SEDAP ABRE A PORTA
DA FRENTE DO SERVIGO PUBLICO.

PRIMEIRO CONCURSO DE ADMISSAO A ESCOLA
NACIONAL DE ADMINISTRACAO PUBLICA.

A SEDAP ANUNCIA A REALIZACAO DO PRIMEIRO
CONCURSO PARA A FORMACAO DE ESPECIALISTA EM
POLITICAS PUBLICAS E GESTAO GOVERNAMENTAL. 08

APROVADOS FREQUENTARAO UM CURSO DE ALTO NIVEL,
COM DURACAQO DE 18 MESES, ESTRUTURADO DENTRO DOS
PADROES DAS MELHORES ESCOLAS DO GENERO EM TODO
O MUNDO. 08 APROVADOS TERAQ ACESSO A TODOS OS NIVEIS
DA HIERARQUIA DO SERVICO PUBLICO. FACA AGORA A SUA
INSCRICAO.

O CARGO
O curso vai preparar Especialista em Politicas Publicas e
Gestao Governamental. Sera um profissional habilitado ao exer-
cicio das atividades de direcao, supervisao e assessoramento em

alto nivel, para a formulacgac, implementagédo e avaliagao de po-
liticas de Governo.

A CLIENTELA
Poderao inscrever-se ao concurso de ingresso a ENAP ser-
vidores publicos federais, sem limite de idade, portadores de cer-
tificado de conclusdo do 27 grau, ou profissionais nao vincula-
dos ao Governo Federal, com idade maxima de 35 anos,
exigindo-se formacao completa de nivel superior.

INSCRICOES E EDITAL
As inscricoes estardo abertas de 21 de dezembro de 1987

a 28 de janeiro de 1988. 0 edital completo podera ser retirado
nos postos de inscricao.

CURSO DE POLITICAS PUBLICAS E GESTAO GOVERNAMENTAL
RELACAO DOS POSTOS DE INSCRICAO

ACRE -Rio Branco - Rua José de Melo, 868 — AMAPA-Macapa - Delegacia Federal PARANA-Curitiba - Rua Candido Lopes, 208 — PERNAMBUCO Recife - Av. Dantas
de Agricultura - Rua Tiradentes, 469 — ALAGOAS Maceil - Praga dos Palma Barreto, 315 — MIAUI-Teresina - Hua Hul Barbosa, 527-N — RIO DE JANEIRO

ras, 8/n" (INAMPS) AMAZONAS Manaus - Hua Guilherme Moreira, 2<e Rio de Janeiro - Rua da Imprensa, 18 - Centro (Paldcio da Cultura) - Rua Fer
BANIA-Salvador - Rua Rul Barbosa, 2327 — CEARA-Fortaleza - Hua do Rosa nando Ferrari, 75 - Botafogo (Universidade Santa Ursula) — RI0O GRANDE DO

rio, 283 — DISTRITO FEDERAL Brasilia - SEDAP - Esplanada dos Ministérios, NORTE-Natal - Av. Deodoro, 730 — RIO GRANDE DO SUL-Forto Alegre - Av. Bor
bloco C - FUNCEP - Setor de Areas Isoladas Sul, drea 1, Edificio Sede — BSPIRI- ges de Madairos, 530 — RONDONIA-Forto Velho - Rua Irma Capelll, s/n. (ant
™0 SANTO-Vitoria - Rua Jodo Castano, 353 — FERNANDO DE NORONHA go Hospital Sdo José) — RORAIMA-Boa Vista - Delegacia Federal de Agricultu

Os candidatos 1o Territdrio Federal de Fernando e No ra - Av. S3antos Dumont, 582 Siao Pedr SANTA CATARINA -Floriandpolis - Prags
ronha poderdo inscrever-se em Recife-PE — GOIAS-Goldnia - Rua B2 n" 179 — Peraira Oliveira, s.'n’ (INAMPS) SAO PAULO-Sio Paulo - Hospital Helidpolis
MARANHAO 5S40 Luis - Av. Pedro 11, 241 — MATO GROSS0-Cuiabd - Av Getdlio Rua Conego Xavier, 276 - SACOMAM - Hospital Maternidade Leonor Mendes
Vargas, 853 — MATO GROSS0 DO SUL-Campo Grande - Rua Dom Aquino, 1789 i@ Barros - Av. Celso Garcia, 2477 Tatuapé Hosapital Infantil Darcy Vargas
MINAS GERAIS Belo Horizonte - Av. Amazonas, 268 — PARA-Belém - RHua Rua Dr Seraphico de Assis Carvalho, 34 Morumbi - Servigo de Recrutamento
Manoel Barata. B8589 PARATBA-Joao Pessca - Rua Bardo do Abhiay, T3 g SelecAo - Rua 24 de Maio, 250 SERGIPE-Aracaju - Av. Dr. Carlog Firpo, 147

A REFORMA ADMINISTRATIVA SAIU DO PAPEL

ENAP-FUNCEP

SEDAP

PUBBLICITA/Brosiha

Governo Jose Sarney - Tudo pelo social

Ministro Aluizio Alves



Janelas abertas
para um mundo novo

Dentro de 20 anos, os jornalistas

Convidado especial de IMPREN-
SA para participar do seminario Au-
tomagdo das Redag¢des, 0 americano
Ted Nace, 31 anos, especialista em
desktops, fez uma das mais interessan-
tes exposicoes do dia. A seguir, um re-
sumo dos principais trechos:

““O que palavras e computadores
tém em comum? Néao serda o computa-
dor um equipamento para processar
numeros? Foi assim desde que o pri-
meiro computador digital foi criado,
ha quatro décadas. Atualmente, no en-
tanto, o processamento de numeros es-
ta perdendo forga rapidamente e uma
outra tendéncia, de grande importan-
cia snci_al, esta tomando corpo: a das
comunicacoes.

Essa tendéncia no uso dos compu-
tadores caminha cada vez mais para lon-
ge dos niumeros e mais perto das pala-
vras e das imagens. Essa revolucgéo tec-
nologica que ha trés anos vem amplian-
do os espacos da informatica registra
um fendmeno chamado desktop publis-
hing, também conhecido como sistema
de editoracdo eletrénica. Pode-se dizer
que € um microcosmo do futuro, com
grandes mudancas reservadas para a
area da midia. Depois de em pelo
primeiro estagio, da descoberta de uma
nova ferramenta (o computador) pa-
ra a criacdo da midia tradicional (livros,
jornais e outras publicacdes), vira o se-
gundo, com o0 aparecimento de uma mi-
dia totalmente nova (correspondéncia
eletrOnica, revista em forma de disquetes
ou hibridos de TV, jornais e bancos de
dados computadorizados).

Me arrisco até a fazer uma previ-
sdo, de que em 20 anos a maior parte
de nos estara trabalhando em meios de
comunicag¢do que ndo existem atual-
mente. Ha dois anos, resolvi fazer uma
experiéncia. Eu tinha acabado de es-
crever uma série de artigos para a re-
vista PC World sobre impressoras a la-
ser que, naquela época, estavam come-
¢ando a entrar no mercado, e também
estava envolvido na feitura de um li-
vro. Decidi, entdo, desafiar a conven-
¢do de que escrever ¢ uma tarefa para
escritores e editar para editores — e
tratei de quebrar as regras usando exa-
tamente a tecnologia do deskrop.

estarao trabalhando em

Nao foi fécil, ja que eu ndo tinha
experiéncia. Mas, para minha surpre-
sa, descobri que o processo como um
todo era muito interessante. Quando
trabalhel normalmente com uma edi-
tora, percebi que havia descuidado da
parte gramatical, entre outros aspec-
tos. Era um raciocinio mais ou menos
assim: ‘‘“Tudo bem se eu cometer um
erro, alguém vai revisar tudo.”” Mas,
quando aconteceu do projeto estar sob

Nace: ““A industria
da informdtica
estd sem folego até hoje”’

minha inteira responsabilidade, me es-
forcei para ser mais cuidadoso. Pode
ser que esteja enganado, mas acredito
que estamos no limiar de uma trans-
formacdo radical no meio de comuni-
cacdo, trabalho e tudo o mais. Trans-
missdo, armazenamento e criacao es-
tdo se encaminhando para a forma di-
gital, o que pode desaguar numa sin-
tese das velhas formulas de midia com
outras novissimas.

Num futuro proximo sera possi-
vel acessar seu computador pessoal e
dividir o monitor em diversas ‘‘jane-

veiculos que ainda nem existem

las’’: uma para sua correspondéncia,
outra para seu programa preferido na
TV, outra para um mapa da cidade,
outra para o rosto de seu marido ou
esposa, num bate-papo. Todas essas
‘“Janelas’’ poderao ser abertas ou fe-
chadas sob o comando da voz.

Imaginemos que numa das ‘‘jane-
las’’ esta seu jornal matutino preferi-
do. La estardao as manchetes e fotogra-
fias, mas a partir de um comando po-
dera aparecer a reportagem televisiva
do assunto que vocé tiver apontado no
visor. Caso o comando seja virado pa-
ra uma imagem relacionada a uma
manchete, uma lista com todas as cha-
madas para os assuntos correlatos apa-
recerd. E possivel também puxar ma-
pas geograficos, estatisticas e tudo o
mais que lhe interesse sobre o tema.

Surge, ai, uma boa pergunta. Co-
mo vamos chamar essa ‘“janela” de ili-
mitados caminhos? Podemos
considera-los ainda um jornal? Pala-
vras como jornal ou revista ainda te-
rdo alguma relevidncia daqui a um tem-
po? Eu dei um salto para o futuro,
agora vou voltar ao passado, rumo ao
que esta acontecendo atualmente com
os desktops. Nos ultimos trés anos, es-
tamos assistindo a uma revolucdo na
area de /ayout e formatagdo de produ-
tos editoriais. Este sistema ¢ um com-
pletissimo estiidio de arte dotado de
um carddpio ilimitado para transfor-
macao de textos em material impresso.

O termo desktop publishing, in-
clusive, foi criado por Paul Brainard,
um ex-jornalista que se tornou empre-
sario de software. Brainard trabalhou
na Minneapolis Tribune nos anos 70 e
na Arex nos anos 80, participando da
criacdo dessas ‘‘estacoes de trabalho”’
(um microcomputador, uma tela de al-
ta resolucdo, uma impressora a laser
€, Caso seja necessaria a insercdo de fo-
tos, de um scanner). A tecnologia, na
epoca, ficou muito cara e, por isso,
inacessivel a praticamente todas as
grandes empresas jornalisticas — mas
Brainard, atual dono da Aldus, perce-
beu a possibilidade de implementar es-
sa técnica em computadores pessoais.
A industria da informatica esta sem f6-
lego até hoje.”’
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Abencoado com uma concessao,
o pastor Fanini prepara o

relancamento da

por Diléa Frate

Walter Clark, o ex-todo-poderoso
diretor da Rede Globo, esta voltando
para a televisdo. Aos 51 anos e as vés-
peras de ser pai pela quinta vez, ele ar-
regaga as mangas para comandar o
projeto da TV Rio, que vai ao ar em
1988 — um presente dado pelo gover-
no Jodo Figueiredo ao pastor batista
Nilson Fanini, ha quatro anos.

Cinco meses atras, o veterano
Walter Clark recebeu do pastor a ta-
refa de montar a parte artistica e jor-
nalistica da nova emissora. O quartel-
general dessa estagdo, que pretende
ocupar grande parte de seu horario
com transmissoes religiosas, fica num
velho prédio do Mangue, a antiga e ce-
lebre zona de prostituicdo do Rio de
Janeiro. O edificio esta em reformas
e 0s equipamentos ja chegaram.

As contratacoes ainda nao come-
caram, mas a televisdo tem prazo defi-
nido para entrar no ar — ate o Carna-
val do ano que vem, pessoas e maqui-
nas deverdo estar envolvidas numa pro-
gramacao que misturara pregacgoes re-
ligiosas, jornalismo e entretenimento.

O pastor Nilson Fanini ndo € pro-
priamente um novato no ramo. Ele
atrai 40 milhdes de ouvintes em seu
programa de radio, e seu televisivo
Reencontro é retransmitido por 110
emissoras de TV do pais. Ele evita fa-

I'V Rio em 88

lar em politica. ‘*Os batistas nao se en-
volvem com isso’’, diz. Nao nega, po-
rém, que levou 200 mil pessoas para
ouvir Wellington Moreira Franco no
Maracana, a época das ultimas eleigoes
para governador.

Para ele, o acesso dos religiosos
ao radio e 4 TV é um sinal dos tem-
pos. ‘“Temos de aproveitar esses novos
recursos’’, argumenta. ‘‘Se os aposto-
los estivessem vivos, hoje usariam es-
ses meios eletronicos. Num pais de 130
milhdes, como vou chegar as multi-
does?””

Otica cristd - A resposta estard no
ar em fevereiro. Das sete as onze da
manhd, a TV Rio exibira uma progra-
macdo exclusivamente religiosa. Esta
parte, o pastor Fanini faz questdo de

 dirigir pessoalmente. ‘‘Nao havera pre-

gacoes tradicionais’’, revela ele. ‘‘Fa-
remos uma radiografia da cidade sob
a Otica crista e com tom jornalistico.”’

Essa Otica cristd, por sinal, deve-
ra guiar toda a linha da emissora. O
pregador ndo permitira a propaganda
de bebidas e cigarros. Comerciais exi-
bindo pessoas nuas, nem pensar. ‘‘Se
aparecer uma peca publicitaria como
aquela do chuveiro, ninguém toma ba-
nho aqui’’, ameaca o pastor, numa re-
feréncia a um comercial dos chuveiros
Lorenzetti veiculado em 1986.

No entanto, ele faz algumas con-
cessoes. A TV Rio, na verdade, ja
abriu suas portas para outras religioes,
além da batista. Por 250 mil cruzados
mensais, o pastor Miguel Angelo —
um dos mais populares do Rio de Ja-
neiro, dono de um famoso programa
dominical na TV Corcovado —ja re-
servou seu espaco. E, por certo, ira
empregar a mesma formula que o tor-
nou conhecido — canticos e exorcis-
mo. ‘‘Atencdo, demodnio! Vocé que
criou muralhas e barreiras, vamos
saindo desses corpos, vamos saindo’’,
costuma trombetear diante de humil-
des fiéis.

O negoéceio do esperto Fanini ndo
¢ 0 exorcismo. *‘Somos um grupo que
Sempre procurou seguir o que esta es-
crito na Biblia"', assegura. Ele nega
uma possivel coincidéncia de interes-
ses entre os batistas e o capitalismo.
““Ndo ha nenhuma identificagdao”’,
irrita-se o pastor. ‘‘Os paises mais
adiantados, como a Suécia, que € so-
cialista, sao evangélicos. Nos ndo acei-
tamos cobrancas de batismo, funerais
e casamentos.’’ O dizimo, segundo ele,
¢ voluntario.

Quem banca, entao, 0 seu ousa-
do projeto de comunicag¢ao eletronica?
O pastor, que é vice-presidente da
Alianca Batista Internacional e candi-
dato a presidente da entidade em 1990,
aponta o mapa da mina — seu grupo
empresarial, que reune uma constru-
tora, uma empresa de exportagao e im-
portacdo e mais dezoito industrias do
conglomerado gaucho Keppler Weber.
“‘Estou investindo preocupado com 0
homem’’, justifica-se.

Ele ndo gosta que dividam em
duas a sua Radio Difusdo Ebenezer
(“‘Até aqui, Deus me ajudou’’, em he-
braico) — esse 0 nome juridico do no-
vo canal — em televisdo do pastor €
televisdo do Walter Clark. *‘E uma te-
levisdo sd’’, avisa. ‘‘Totalmente volta-
da para o povo.”

Pastor Fanini: pregacio moderna X
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Clark, o x-tudn-puernsn da Globo: **Vamos prestar servico'’

A volta de Walter Clark

Suas idéias para a nova estacdao

Um canal obscenamente carioca.
Assim, o irreverente Walter Clark de-
fine a nova TV Rio. Desta vez, ele vol-
ta para a segunda experiéncia em tele-
visao desde que deixou a diregao da
Rede Globo, ha dez anos — a primei-
ra foi na TV Bandeirantes, em 1982.
Walter esta animado e ndao vé proble-
mas na linha religiosa a ser adotada pe-
la nova emissora. Boémio e bom vi-
vant, acha engragada a artimanha que
o destino lhe reservou: recomega nu-
ma televisdo que foi fechada, por per-
da de concessao, em 1977 — o0 mesmo
ano em que ele ficou sem 0 emprego
da TV Globo. Ainda mais: a TV leva
o mesmo nome da emissora em que ele
iniciou sua carreira profissional na te-
levisdo, ha 32 anos. Nada mais natu-
ral, portanto, que ele escolhesse como
local desta entrevista o primeiro andar
do Hotel Rio Palace, na avemda
Atlantica, Posto Seis, em frente ao
Forte de Copacabana. ‘*‘Minha mesa
era bem aqui’’, recorda. ‘*Sentado nes-
te lugar, assisti 4 tomada do Forte, em

1964"'. Ele ndo cultiva o sonho de uma

grande rede. Aposta numa estagao co-
munitdaria, com um projeto aparente-
mente simples. ‘*Nada ¢ mais comple-
x0 do que o ébvio ululante’’, resume.
Eis a entrevista:

Imprensa - Vocé esta voltando pa-
ra a televisdo. Sdo mais de trés déca-
das — ou quase um existéncia...

Walter Clark - Uma existéncia
cheia de altos e baixos. Na verdade,
mais altos do que baixos. Sim, porque
o trabalho iniciado na TV Rio foi ser
aprimorado na Globo. Enquanto na

Globo eu fiz uma operagao de Estado

ma parada de sucessos permanente. A
programacdo obedecera ao mesmo ti-
po de segmentacdo, de segunda a sa-
bado. E, as oito da noite do sabado,
entra a linha especifica do fim de se-
mana. Um fim de semana no Rio.

Imprensa - E o jornalismo?
Walter - Serdo onze unidades de
reportagem na rua, acompanhando os

. fatos mais pitorescos, acidentes, incén-

dios, tudo o que estiver acontecendo
na cidade. Penso nisso e algumas ve-
zes acho que estaria mais em forma pa-
ra este trabalho ha trinta e dois anos.
Trata-se de uma formula de TV bas-
tante ousada.

Imprensa - Como serao as repor-

. tagens ao vivo?

Walter - O visual das unidades

. moveis sera bem agressivo, para mar-

Maior, na TV Rio executei uma ope- | _
as nove e meia...”’

racao de guerrilha.

Imprensa - Como assim? ;
Walter - A TV Rio era pobre, dis-
punha de poucos recursos e tinha de

car, Tera uma luz, com alto-falante,
anunciando a reportagem pela rua.
Elas serdo chamadas de Carioquinhas
¢, na parte de tras, carregardao anun-
clos da programacdo. ‘*“Nao percam,

Imprensa - Pelo alto-falante

- também?

compensar as caréncias com agihidade |

e invencao. Depois foram onze anos de
Globo. Sai de la em 1977, anulado co-
mo profissional de televisao.

Imprensa - Por qué?

Walter - A minha presen¢a muito
ativa, atuante, nessas duas experien-
cias, o que fez com que meu cargo, a
posi¢do que deixei, fosse ocupado pe-
los proprios donos.

Imprensa - Mas, no caso da Glo-
bo, tem o Boni...

Walter - O Boni ta no lugar da
Globo, ndo ta? Quem manda mesmo
na emissora ¢ o Roberto Marinho.

Imprensa - O que ¢ importante na
televisdao?

Walter - Claro. Bem ao estilo da
Caravana Holidei, do filme de Caca
Diegues. Vamos sortear prémios para
as pessoas, procurando sempre criar
uma saudavel emulacao entre os bair-
ros da cidade e a TV Rio.

Imprensa - E quem vai trabalhar
nesse telejornalismo? _
Walter - Gente nova, preferencial-

' mente. Ndo vamos poder contratar

medalhdes. O custo tem de ser baixo.
Imprensa - E vai haver um relejor-

| nal maior?

Walter - E prestar servico publi- |

co. A TV Rio vai fazer isso o tempo
todo. A idéia é estrutura-la como se
fosse uma radio FM na parte de entre-
tenimento e uma radio AM na parte in-
formativa, alternando diversao com
jornalismo ao vivo.

Imprensa - Como sera esse entre-
tenimento?

Walter - Vamos fazer muito vi-
deoclip. Ndo do jeito que se usa atual-
mente, a coisa pictorica. Pensamos nu-

i

Walter - No final da programa-
¢do, la pelas nove e meia da noite, va-

| mos ter um programa com dois apre-

sentadores jornalistas, mas com pique
de show. Teremos muisica e editores es-
pecializados. Estamos tentando sedu-
zir gente de nivel. Queremos, ainda,
abrir espaco para a producao
independente.

Imprensa - A TV Rio sera demo-
cratica?

Walter - Tem de ser democratica.
NOs vamos ter um programa em que
vai falar quem quiser. O cara chega na
frente da camera e discursa, como nu-
ma tribuna livre. Ele pode também
cantar um tango. Vamos promover de-
bates populares, estimular competi¢oes
entre colégios, enfim, uma coisa bem
popular e comunitaria. Exatamente ao
contrario da Globo.
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Perdao, Leitores

Titulos polemicos

Por que a cabanha é mais cara que a exposi¢ao?

por .ﬂ»?ﬂarir Japiassu

Irritado, Janistraquis brandia uma
pilha de revistas. ‘‘Considerado’’, co-
mecou ele, rangendo os dentes; ‘‘con-
siderado, se uma revista dessas chamasse
a Glorinha de Varejao, eu i1a pegar o
redator até nos infernos e, juro, capa-
va o0 cabra''. Esclargto que Glorinha
¢ casada com Janistraquis e carrega o
sobrenome dele, Azevedo Varejdo.

O que deixa o secretario ‘‘com a
mulesta dos cachorros’ é essa mania
de nossas revistas que, nas legendas
das fotos, colocam apenas os sobreno-
mes. Janistraquis tem razdo na sua ira,
pois é mesmo um absurdo a gente ler
coisas assim: ‘‘Azevedo: boas perspec-
tivas para o atacado’’; ai, vé-se que o
““Azevedo’’ se chama Sénia ou Selma.
Ja imaginaram se a Glorinha-mulher-
do-Janistraquis da uma entrevista e a
Y'eja chama-a de ‘‘Varejdo''?

A bobagem contaminou quase to-
das as nossas publicagdes. ‘‘Falou-se
em negocios, acabou-se o respeito’’,
dispara Janistraquis, um cavalheiro
para quem mulher é sempre mulher,
no atacado ou no varejo. Concordo e
esclarego que ndo se trata de atitude de
machista paternal, pois machismo
mesmo é botar o sobrenome, que, mui-
tas vezes, pertence ao marido.,

Se as besteiras das legendas irri-
tam Janistraquis, uma coisa 0 encan

ta em nossa imprensa: um belo estilo
de redacdo, revestido de micangas e
paetés. Abracado a revista Visgo n? 46
(ano XXXVI), meu secretario revira-
va os olhos de satisfacdo. ‘‘Conside-
rado, que titulo! Que titulo!”’, louvou
Janistraquis ao ler, a pagina 80, o
“Documento’’ intitulado Jodgo Guima-
raes, o nome do Rosa.

““*Que criativo!’’, gritava o secreta-
rio, em completo desvario. E leu alto
outras preciosidades desse antologico
texto: “*(...) o sobretido menino veio
a lume, encadernado em sabedorias, de
oculos e gravatinha borboleta (...)"". Ja-
nistraquis considerou o periodo uma
joi1a da lingua. E recitou outro, igual-
mente inesquecivel: *‘O destino foi cravo
que brigou com o Rosa’’. E mais um,
soberbo: ‘*Na Faculdade de Medicina,
Rosa fez das tripas coragdo(...)".

Entusiasmado, perguntei: ““E o
nome do ...da...desse...escritor!!!77?"’
Janistraquis respondeu: ‘““Tomei boa
nota do nome dele, considerado; é
Francisco Maciel Silveira’’.

Como todo bom nordestino, Ja-
nistraquis adora uma briga. Principal-
mente quando é publicada na Folha de
S.Paulo, jornal que venera. Pois, em
novembro, o critico Amir Labaki des-
carregou uma carreta de impropérios
sobre o filme O Pais dos Tenentes, de
Jodo Batista de Andrade. Janistraquis
achou étimo. “‘E sempre bom a gente
baixar o sarrafo no cinema nacional,

considerado, eu estou com Hollywood
e ndao abro”’, declarou o secretario.

Ai, dois dias depois, a Folha, que
ndo abre mao de seus principios demo-
craticos, publicou resposta do cineas-
ta as diatribes do critico. Janistraquis
leu com redobrada atencdo e depois fa-
lou: ‘“*Considerado, a posi¢do da Fo-
Iha contra o diploma de jornalista é
uma boa mesmo. Sabe que o Jodo Ba-
tista escreve muito melhor do que o
Amir Labaki?”’

Nesse exaustivo mister de ler e re-
ler jornais e revistas, 0 Unico instante
de refresco de Janistraquis é quando
ele folheia o Didrio do Sul, de Porto
Alegre. Com o exemplar de 23 de ou-
tubro nas maos (desta vez o reparte
chegou atrasadissimo), o secretério ro-
lava as gargalhadas pelos corredores
do escritorio. ‘*Veja, considerado, que
coisa de doido”’, disse-me, depois de
acalmar-se um pouco. E exibiu um ti-
tulo, posto logo abaixo da rubrica Re-
mates: ‘‘Cabanhas alcan¢cam precos
melhores que exposi¢oes’’.

Depois da alegria, Janistraquis per-
guntou: “*Que diabo sera cabanha, con-
siderado?”’. Fomos verificar no Aurélio.
Trata-se, na verdade, de um curral meio
sofisticado. Mas por que sera que esse
raio de curral alcang¢a prego melhor que
exposicdo? Tai um mistério,

Outro titulo do Didrio do Sul que
mexeu com a imaginacdo de Janistra-
quis foi este: *‘O Polémico Fim de Um
Polémico Orgdo’’. Referia-se ao Incra,
mas 0 meu secretario implicou: ““Po-
Iémico orgdo...polémico 6rgdo...con-
siderado, isso ndo parece coisa feia?”’
Esclarego ao leitor que Janistraquis fi-
cou traumatizado com a palavra “‘6r-
gdo’’ desde a leitura de um artigo, na
Folha de S. Paulo, assinado pela pro-
fessora Caiuby Novaes, da USP. Ao
desancar o Estaddo, que fizera repor-
tagens pouco simpaticas ao Conselho
Indigenista Missionéario, dona Caiuby
chamou o vetusto matutino de ‘‘6rgédo
de grande penetragdo’’.

Janistraquis ficou perplexo. Na
ocasido, procurou-me, palido. ‘“‘Con-
siderado, 6rgdo de grande penetragdo
ndo € ...7"", perguntou. Respondi que
era. “‘E uma coisa dessas sai na Folha,
e ainda por cima escrita por uma mu-
lher, uma professora!!’’, declarou,
alarmado. Desde aquele dia, falou em
orgdo, principalmente polémico, o se-
cretario se alvorocga todo. X
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Santa Mercadologia

Um divino ‘‘case’ de marketing

por Luiz Henrique Romagnoli

===

S6 Deus sabe como foi dificil, mas
conseguimos trazer para os leitores de
IMPRENSA este furo internacional.
Depois de anos de pesquisa aqui estao
os relatorios supersecretos e outros do-
cumentos da Santa Congregacado para
o Desenvolvimento Técnico Comuni-
cacional de Atividades de Incremento
ao Credo Cristao, ou, como ¢ conhe-
cido em alguns poucos corredores do
Vaticano, ‘‘il gabineto da Marketing’’.
A lgreja Catolica mantém esse seu Or-
gdo no mais completo sigilo, principal-
mente porque, mesmo depois de qua-
se mil anos de existéncia, ainda ndo o
assimilou completamente, apesar de,
nos ultimos tempos, passar por uma
abertura e uma certa modernidade
(idéia deles).

Sacra Ata de Reuniao
da “‘Congregacdo”’,
Roma, circa 987
(fragmento)

...€ por todos conhecida a triste si-
tuacgdo de nossos fiéis em todo o mun-
do. Mas ¢ fundamental que sejam des-
tinadas verbas para a conclusdo das
obras do Vaticano. E nosso pensamen-
to que as obras devam seguir 0 nosso
projeto original, sem que se releve as
objecdes dos irmaos monges trapistas.
Seus objetivos sdo deveras nobres, mas
ha que se esclarecer que o voto de po-
breza ndo deve atingir a Santa Igreja
in totum.

Podemos garantir, entretanto, aos
irmdos, que engendramos uma solugdo
para os seus reclamos sobre a peste, a
fome e 0 excesso de populag¢do na Eu-
ropa (sobre este particular ja enviamos
circular para a supressdo da santa fra-

se “‘Crescei e multiplicai-vos’’). Nada
podemos adiantar que ndo seja o no-
me: ‘‘Cruzadas’’. Sera uma promocao
sob nosso Sacrossanto patrocinio e
com grandes dadivas aos vencedores.

Ao Douto
Oficio da Santa Inquisi¢ao.
Roma, janeiro de 1645

...conforme o0s novos livros que
vimos estudando, a repeti¢do do nome
do Nosso Senhor ajudaria a difusao da
fé cristd. Ja diz o populacho, ou me-
lhor, nosso rebanho, que “*Vox popu-
li, vox dei’’. Por iss0, nosso jovem ir-
mao Peris cinotti criou algumas frases,
que chama com 0 curioso nome de
“*slogans’’, perdoem o anglicismo. Eis
algumas: “‘Deus ajuda quem cedo ma-
druga’’; ‘‘Deus castiga’’y e também
outras para uso cotidiano: ‘“‘Deus te
crie’’, quando alguém espirra; ou
“Deus me livre’’; ou “*Foi um Deus-
nos-acuda’’, para designar confusao.

Foi apenas por isso que ele pregou,
na nossa ultima reunido, a suspensao
do segundo mandamento (*‘Ndo tomar
seu santo nome em vao'’),

Da Santa Curadoria

Para: Santa Congr.p/o Desenv.

Tec. Com. Ativ. Incr. Crd. Crst.
c/c Santo Oficio de Compras, Depto,
de Engenharia e Auditoria Secular
Roma, 1700

Apesar do elevado custo do equi-
pamento, esta Santa Curadoria vem
informar que aprovou sua proposta de

colocar relogios nos altos das torres de
nossas igrejas, abaixo dos campanarios.
Quanto a justificativa para os gastos,
preferimos a sugestdo de que os relo-
gi0s sdo para nossos fiéis poderem acer-
tar a hora da oracdo, principalmente
porgue muitos membros da curadoria
ndo entenderam alguns termos de sua
exposicdao. Traduzindo as perguntas de
varios irmaos: de que declinacdo vém
as palavras ‘‘logotipo’ e ‘‘display’’?

Da SGDTCAICC

Para Sacro Colégio de Artes e
Oficios

Roma, 1887

Tem esta o objetivo de confirmar
a encomenda de 5 mil recipientes de vi-
dro para a colocacdo de dgua benta a
serem distribuidos por nossas filiais.
Entretanto, por decisdao superior, fica-
ram proibidas as inscrigoes. Por isso,
pediria aos iIrmaos que retirassem a ins-
cricao ““GRATIS!!!", bem como a le-
genda inferior ‘‘Sacro post mix"’

Da Diretoria
Para Congremark
Vaticano, 1986

...portanto é provavel que tenha
havido algum engano de parte dos ir-
maos, pois ficou bem claro que nada
existe no documento final de Puebla
sobre o assunto. Por 1sso, decidimos
por arquivar a proposta de publicagao
da Sagrada Biblia em versdo gay. Os
fornicadores, anormais e sodomitas
continuam sendo pecadores, por mais
que os irmdos queiram considera-los
como ‘‘excelente target’’

Sobre o item seguinte, considera-
mos que sao certas as preocupagoes
dos irmdos sobre a frustragao que mui-
tos dos fiéis sentem em suas viagens ao
Vaticano e sobre a importancia de suas
aparigOes para o publico interno. Mas,
francamente, eleger um novo papa
permanente e nomear o irmao Carol
cCOmo papa itinerante nos parece um
exagero. ‘‘Lembrem-se de Avignon”’,
acudiram nossos irmaos mais idosos e
tradicionais, e, portanto...

Sobre o ultimo item. Pela ultima
vez: ndo temos noticia de novos mila-
gres, nao conhecemos o irmao Spiel-
berg e a proposta do seu departamen-
to ¢ herética e imoral.

(bilhete afixado no mural do ‘‘gabineto da Marketing ',
manuscrito, sem data — presume-se ser de uns 5§ anos atrds)

‘‘Parabéns, rapazes. Esta de beijar o chdo é 6tima. Acho que
¢ a melhor dica desde aquela de guardar o segredo de Fdtima.

Abracos, Carol.
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telefones instalados = Os servicos
ae telefonia chegavam a 970 locall-
aades = Asimagens ae televisao
cobriam menos de um terco do ter-
fitono nacional &' E o ndmero de te-
lefones publicos ndo ultrapassava a
casa aos 10.000, ainda assim restr-
[0S 208 grandes centros urbanos e aoS
bairros ae maior poder aQuisitivo

As telecomunicacdes no Brasil eram

bastante precarias = Hoje. gracas
ao trabalho ao Sistema Telebras, vi-
vemos uma nova realidade == A Tele-
bras é uma estatal-modelo, lucrativa,

e Que reinveste tuao que ganha na am-
pliacéo e modernizagdo aas telecomunicagdes no pais & O pals jd conta com mais de 12.000.000 de telefones
Os servicos de telecomunicacdes, depois de chegar a todas as sedes municipas, /& servem a mais 7.000 vilas €
povoados = Hd, no pais, 201.300 telefones publicos, prestando um relevante servico comunitario & As imagens

0e televisdo cobrem todo o terntdrio nacional usando, inclusive, 0s satélites do- Ministériodas Comunicacdes

m SISTEMA

TELEBRAS

15 anos unindo o Brasil,
aproximando os brasileiros.

mesticos Brasilsat | e Brasilsat ll para atingir 0s pontos mais longinguos do pais B

Mas o trabalho ao Sistema Telebrds e dos seus 100 mil empregados néo péra
porai & Ele vai continuar & Enquanto houver um sé brasileiro sem telefone & Num verdadeiro trabalho de fibra B

% Fibra dptica desenvolvida pelo Centro de Pesquisa e Desenvolvimento da Telebrds (CPqL), em Campinas - SP Antes era um privilégio dos palses mais desenvolvidos, hoje é 10096 nacional
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""Greve dos bancdrios™ — Autor: Sérgio Sade, 43 anos, reporter-fotografico hd 20. Inédita, esta foto foi feita
durante a greve dos bancarios de 1979, em Sido Paulo.
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A SABEDORIA
POUPAR NA

LAR

O POVO NAO SE ENGANA.
ABE QUE POUPAR NA NOSSA
AIXA SIGNIFICA SEGURANCA
RENTABILIDADE COM TOTAL
ARANTIA.

E ISSO NAO E DE HOJE. HA
J ANOS A NOSSA CAIXA PRESTA
S MELHORES SERVICOS AOS
"US CLIENTES. A NOSSA CAIXA
O SEU BANCO, UM BANCO QUE
UIDA DA SUA POUPANCA PARA

CE VIVER MAIS TRANQUILO.

O E A TOA QUE A SABEDORIA
DPULAR MANDA POUPAR NA
OSSA CAIXA.

POR QUE DEIXAR PARA DEPOIS

: VOCE PODE COMECAR A
ANHAR AGORA?
JUPE NA NOSSA CAIXA,







