IMPPENSA

Sl B o s | > (A® NOV. 1987 €2$70,00

H B i e
.- W i a8 -
GRNRENOANER DRANBEERN R

REFRDRARCROREN S 1 U JOL RINEAR L 11 ST TRARS

J& ntrevista JOELMIR BETTING BMersonagem JOEL SILVEIRA

Blevelacio OS MAIS COBICADOS CADERNINHOS DE TELEFONES DA IMPRENSA

sreaoe  1Mspecial » JORNALISTA PODE FAZER PROPAGANDA?
GALLUP * REPORTER PODE ENTREGAR A FONTE?

lxgxﬁiﬁa O QUE FICA DOS TELEJORNAIS NA CABECA DO PUBLICO




R ., T
e

-, | * ..J

_-.lu..u...

T A

l‘ll pe
+oeis e
T O T

.r&ﬁﬁ%ﬂwmﬂrﬂr}mm%‘r.

=,

S e

T / wli - )

u_r. -n._....._. L_.....-.."._. .__...‘__1:.-...._“..-. rl ] ;
... q.ﬁ .n.rq i1 1_”.'--.1.. --.. ._ L. y q.L- .
rl LT : F O T

Pawinl®

e

B oy
' {

FoE &

TELESP-

p no bolso.

Voce nunca

ando

sabe qu
val precisar
de uma

Teles

chas




ANO |

IMPRENMA

A LT T

N? 3

m qualquer pais desenvolvido, as
chamadas revistas de leitura nao sao
impressas em papel couché, A razao
¢ simples: esse papel € bem mais caro
e fica reservado para as publicagoes
de luxo. Mas o Brasil ndao ¢ um pais
desenvolvido - e, justamente por is-
0. a grande maioria das revistas bra-
sileiras usa o couché ou off-set. geralmente impor-
tados.

IMPRENSA for uma exceciao em seus dois
primeiros numeros. Mas teve problemas: ou admi-
tia uma qualidade de impressao desigual em maqui-
na rotativa, ou adotava um processo industrial mui-
to lento, o da maquina plana. Para ganhar mais
velocidade e melhor qualidade de impressao, este
numero for impresso em papel importado. E, por
1SS0, custa mais caro. Mas continuamos achando
que € possivel produzir rapidamente revistas bem
impressas em papel jornal. E esperamos que o par-
que grafico brasileiro tenha, em pouco tempo, con-
dicoes técnicas de responder a esse desafio.

A solugao desse problema esta no aperfeigoa-
mento dos nossos profissionais e, também, no de-
senvolvimento tecnologico da Imprensa. Este é,
alias, o tema de capa desta edicao e objetivo do
painel Automacao das Redagoes, orgamzado pela
revista como parte do Il Congresso Brasileiro de
Automacao de Escritonos.

Boa parte dos jornalistas brasileiros ainda tem
preconceitos em relagido as novidades tecnologicas
e Imagina que uma publicacao precisa apenas de
boas idéias, uma velha maquina de escrever e um
punhado de laudas. Nao € bem assim. Mas a visao
oposta ¢ igualmente distanciada da realidade. Nao
se faz boa Imprensa apenas com uquipanwn[m ca-
ros ¢ modernos. Entre um extremo e outro, € pre-
ciso constatar que os editores eletronicos, que ainda
nem nome proprio tém em portugués (nos Estados
Unidos, sao chamados de desktops), podem provo-
car uma verdadeira revolucao no panorama da co-
municacao impressa no Brasil. SO que ndo chega-
ram oficialmente ao pais, por causa da Lei de Infor-
matica.

Quando chegarem, nos, jornalistas, precisa-
remos estar preparados. E a velocidade com que
s¢ desenvolve a industrnia da informatica permite
imaginar que os prazos hoje indicados acabarao
sendo reduzidos ainda mais.

Os editores
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IMPRENSA honra o titulo. A re-
vista éibem informada e bem escrita.
A EC]LIIEC esta de parabéns.

José Bonifdcio de Oliveira Sobrinho
Vice-presidente de Operacées

Rede Globo de Televisdo

Rio de Janeiro - RJ.

Tenho comigo o nimero 2 da re-
vista IMPRENSA. E constato, com
euforica alegria, que voceés nao ape-
nas conseguiram manter a qualida-
de, mas se superaram. Em resumo:
a segunda edigao conseguiu ser ain-
da melhor do que a primeira, e nos
deixa antever que IMPRENSA vai
se superar a cada numero.

Permitam-me uma confissao de
sauddvel egocentrismo: eu me sinto
um pouco responsavel pelo sucesso
de IMPRENSA, por ter acreditado
ndo somente na proposta editorial
— Inquestiondvel —, mas principal-
mente no talento de vocés todos.
Acertel em cheio!

Marcus Molina

Superintendente de Comunicagdo Social
Credicard 5/A

Sdo Paulo - SP

Parabéns pelo primeiro nimero
de IMPRENSA, uma publicagdo
que estava faltando na praga. Gos-
taria apenas de corrigir um pequeno
erro histérico contido na matéria
“Nas diretas, o salto”. Afirma-se no
final da entrevista com Octdvio Frias
Filho, 30: **O grande salto aconteceu
com a campanha das diretas, que o
jornal encampou, jd sob o comando
de Otavinho™. Nao é verdade. Na
¢poca, Frnas Filho era apenas secre-
tario do Conselho Editorial. O edi-
tor-chefe do jornal era Boris Casoy.
Frias Filho s6 assumiu a diregdo de
redagao depois da campanha das di-
retas. A sugestao para que a Folha
encampasse a campanha partiu de
uma pauta minha entregue ao entao
chefe da Agéncia Folhas, Adilson
Laranjeira, que a encaminhou ao sr.
Otdvio Frias de Oliveira.

Ricardo Kotscho
Sdo Paulo - SP

Li IMPRENSA de ponta a ponta
Vocés estio de parabéns por terem
langado um veiculo muito importan-
te, muito bom e gostosissimo de ser
lido. Tenho certeza de que terao bas-
tante sucesso e que o publico-leitor
aumentara cada vez mais.

Claro que sempre existem algu-
mas criticas. Mas serao sempre cons-
trutivas. O exemplo da critica, no
meu caso, seria a entrevista do Ota-
vio Fnas Filho que poderia ter sido
mais profunda e deveria ter entrado

em mais intimidades, jd que o rapaz
¢ muito polémico. Ele e o jornal de-
le. Mas, parabéns, vocés fizeram um
grande veiculo de comunicagao.

Oscar Colucci
Colucci & Associados Propaganda Lida.
Sdo Paulo - SP

Acabo de receber, ler, e me entu-
sitasmar com IMPRENSA. Custou,
mas custou muito mesmo, surgir al-
ge tao bom no nosso limitado hori-
zonte jornalistico.

Madrio G. X. d’Alcdntara
Alcdntara & Associados Propaganda
Belo Horizonte - MG

Pela alta competéncia jd revelada
a partir de seu primeiro numero, IM-
PEENSA estd fadada, com certeza,
a absoluto éxito, nao sé junto ao pu-
blico-alvo a que se destina, como
também em outros meios igualmen-
te interessados na fenomenologia da
comunicacao jornalistica.

Em nome da VECAP — Veiculos
da Capital Ltda., queremos apresen-
tar-lhes efusivos cumprimentos e
sinceros votos de pleno desenvolwvi-
mento.

G. Kiehn | Dir. Superintendente
Sao Paulo - SP

Gostel muito do primeiro nimero
da revista IMPRENSA. Espero que
seja possivel manter a linha editorial
proposta: “‘Informar sem defender
interesses de grupos ou pessoas.”

No que se refere a informagdo,
a revista ja mostra qualidade. Serd
possivel manter o nivel nos nimeros
subsequentes? Fago votos que sim.

Estou torcendo por IMPRENSA |
aidéiaé otimae preenche de maneira
bastante profissional um espaco do
jornalismo alternativo, nunca antes.

explorado. N6s merecemos, nido €7

Dulce Hentschke

Assessoria de Imprensa
Banco Meridional
Porto Alegre - RS

Felicitamos pelo langamento da
revista IMPRENSA . Profissionalis-
mo e talento sdo suas caracteristicas
marcantes.

Gilda Meirelles e Mauro Wu
Gimarp Relagées Piblicas e Comunicagdo
Sdo Paulo - SP

Felicito-o e a toda equipe pelo
lancamento de IMPRENSA. Se fa-
zia necessdria e veio como devia:
com toda competéncia.

Cagﬂs Mﬂﬂi‘fﬂ;
H
Belo Hum MG

Recebi o 1? exemplar da revista
IMPRENSA. Cumprimentos a to-
dos vocés. Ela estd 6tima.

Alberto Jesus Afonso
Assessor de Comunicagdo Social

Conselho Nacional de Desportos
Brasilia - DF

Recebi IMPRENSA e estou cum
a Imprensa quando ela se renova e
se revé. Desejo sucesso a todos vo-

cés.
Celso Adolfo
Belo Horizonte - MG

A curiosidade me fez ler toda a
revista IMPRENSA de uma so vez.
O estilo das matérias publicadas traz
muito prazer a leitura. Gostei do re-
sultado.

Nelson Moreira
Porto Alegre - RS

Apos ler e reler cuidadosamente
o primeiro numero da revista IM-
PRENSA s6 tenho um comentdrio
a fazer: estupenda, 6tima. A prépria
iniciativa de produzir uma revista
deste porte e para esse piublico tao
especifico jd € uma atitude extrema-
mente louvdvel. Como estudante de
jornalismo, acredito que a revista
vem complementar nosso aprendi-
zado na faculdade. Acho que vocés
deveriam dar um pequeno espacgo
para estudantes de jornalismo, uma
coluna ou coisa parecida. Assim vo-
cés ampliariam a abrangéncia da re-

vista.
Licia Sperber
Campinas - SP

As cartas para a redagao devem ser enviagas para:
Revista Imprensa, rua Padre Chico, 85, conjunto
13, Perdizes, CEP 05008, Sao Paulo, SP. Por ques-
l0es de espaco, as cartas poderdo ser resumidas
pela redagao
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A Souza Cruzestd cada vez mais
afinada com a cultura brasileira.

A Souza Cruz tem prestigiado
sempre projetos culturais, que
vao desde a musica até o balé, as
artes visuais, o teatro e a ecologia.

O Free Jazz e o Carlton Dance
sao exemplos de incentivo a
vanguarda musical e coreogréfica.

os espetaculos, a Souza Cruz
colabora na realizacao de dois
grandes eventos ao ar livre:
A Paixao de Cristo, em Nova

Jerusalém, e O Calvario de Frei
Caneca, no Recife.

Ela também promove a
divulgacao do Cirio de Nazaré,
o maior ato religioso do pais.

Em Campos do Jordao, co-
yatrocina o famoso Festival de
invern{_].

E preserva nosso patrimonio
historico, tendo criado o Museude
Arte Sacra, em Sao Joao Del Rei.

A Souza Cruz também leva o seu
apolo a ecologia através do Centro
de Primatologia, no Estado do Rio,
além das Hortas Escolares e do
Clube da Arvore, no Sul do Brasil.

E a Souza Cruz fazendo
amensagem, o som e o significado
da cultura chegarem a mais e mais
brasileiros.

SouzaCruz w

VEESCALA



Mercado

Ps

quisar é preciso!

Vem ai um grande ano para os institutos

por Sinval de Itacarambi Ledo

Ha exatos dez anos morria José
Elisondo Perigault, lenddrio diretor
do IBOPE que se vangloriava de ja-
mais ter errado um prognostico elei-
toral, até mesmo para vereador no
Rio de Janeiro. Perigault gostaria
muito de estar vivo para disputar o
mercado de pesquisa eleitoral que
se anuncia quente para 1988. A sim-
p!:s hipétese de eleigées municipais
em todo o pais, no ano que vem,
altera substancialmente o quadro de
faturamento possivel dos quase 50
institutos que operam no mercado
prasileiro. E se houverem eleigoes
presidenciais, ai vai ser uma festa.

Segundo Paulo Pinheiro de An-
drade, em artigo publicado na edi-
¢ao de agosto da revista European
Research, os gastos das empresas
brasileiras com pesquisa de merca-
do, em 1986, foram estimados em
34,5 milhoes de délares, nao compu-
tadas as pesquisas industriais e as de
opiniao publica (veja tabela). Em-
bora Paulo Pinheiro garanta que esta
estimativa esteja respaldada pela
ABIPEME, entidade patronal que
reine os institutos de pesquisa, ha
um consenso no meio de que ela seja
timida e ndo represente a totalidade
do mercado de pesquisa. Idéntico
consenso atribui aos anos eleitorais
a funcdo de responder pela expansao
do faturamento e, salvo percalgos de
planeiamento, pela expansao da lu-

cratividade dos institutos estrutura-
dos para disputar o “dinheiro poli-

tico’’.

Projecoes dificeis - No planeja-
mento do marketing da pesquisa po-
litica ¢ fundamental a tipologia do
comprador. Nao podemos nos es-

guecer de que J)esquisa de mercado
uma atividade recente no Brasil
e, pela prﬁc‘:ria natureza do negocio,
a politica de precos adequa-se mais
a demanda natural que a uma postu-
ra ofertante. Ou, em bom portu-

ués, quam manda ainda € o fregués.

m termos de pesquisa eleitoral, o
melhor fregués é acimprensa, 0s Or-
gdos de comunica¢do empenhados
em informar e/ou em influir no pro-
cesso eleitoral. Os veiculos de comu-
nicagdo, principalmente os de ambi-
to nacional, estao familiarizados
com a pesquisa de midia e opinido
publica e tém uma relagdo profissio-
nalizada com os pregos/custos de
pesquisa. Mesmo que zerem a rela-
¢ao despesa/receita, nos contratos
com a televisdao, jornais e revistas,
0s institutos cFanham a divulgagao e
a aura advindas da associagao veicu-
lo/instituto. Mas, verdade seja dita,
quem consegue contratos com OS
veiculos fica com a aura e com o
lucro.

O segundo bom fregués € o gover-
no, a situagdo. Dinheiro Jdo contri-
buinte. A relagdo de profissionalis-
mo varia na proporg¢ao do profissio-
nalismo do fornecedor, qre pode
tanto ser um instituto estabelecido
no mercado como um escritorio
adrede montado. De um modo ge-
ral, quando se qluer anhar eleigao,
prevalece a escolha do primeiro.

O terceiro fregués sao os partidos
politicos - 0s que ndo estao no poder
- ¢ 0s politicos individualmente. O
nivel do comprador, aqui, € baixo,
quando nao infantil ou malandro.
Num caso ou noutro, prego € 0 que
menos importa. Ai, os institutos que
assinaram o Cdédigo de Etica da
ABIPEME, as vezes tém de recusar

trabalhos, porque, na defini¢do de
Carlos Matheus, em artigo publica-

do na Revista Mercado Global
(53/82), o “pesquisador é chamado
a opinar sobre aquilo que ultrapassa
os limites da pesquisa’.

As projecgoes sobre receita de pes-
gquisas eleitorais sao dificultadas
também pelos fornecedores. Embo-
ra o trabalho de campo no Brasil
seja extremamente competitivo, se
comparados com mercados como 0
americano ¢ o europeu, o trabalho
de tratamento dos dados estd ligado
ao nivel de informatizagao do produ-
tor da pesquisa. E hoje, no Brasil,
gualidac_ie, velocidade e confiabilida-

e da informagao custam tanto
quanto em qualquer lugar.

Estimativa conservadora - Se € di-
ficil precisar receitas para o ano elei-
twt::rr:eJJ de 1988, cumpre pelo menos
arriscar alguns exercicios. A chave
estd na realizagao de eleigOes presi-
denciais. Caso elas se realizem em
88, qualquer estimativa menor que
cinco milhées de ddélares para pes-
quisa de intengao de voto € conser-
vadora.

O exercicio para as eleigdes muni-
cipais é mais simples. O Brasil conta,
hoje, com mais de 200 municipios
com populacdo superior a 100 mil
habitantes. Teoricamente, este € O
mercado potencial para pesquisas de
elei¢oes municipais. Um projeto,
com pelo menos duas medidas, que
objetive dados sobre prefeitdveis e
vereadores, ndo custa menos de 50
mil délares. S6 nesta conta, teriamos
10 milhoes de délares - quantia que
acrescida pela receita conservadora
da eleigdo presidencial, atinge a cifra
de 15 milhées de ddlares.

Seria, portanto, quase a metade
do faturamento anual dos institutos,
em anos ndo-eleitorais. Trata-se,
pois, de uma expectativa de expan-
sao inédita na histéria da pesquisa
no Brasil. Melhor que isso, como di-
ria o velho Perigault, s6 mesmo o
Censo!

Estimativa do faturamento de 1986
com pesquisa no Brasil
(Em USS milhées)
Pesquisa Ad Hoc
- Institutos de Pesquisa 14.5
- Agéncias de Propaganda e Usudrios 35 18,0
Pesquisa regular
- Pesquisa de mercado 9.0
- Pesquisa de midia 45
- Pesquisa farmacéutica 30 185
Total 345

Fonte: European Research/IMPRENSA
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Ha muita informagao na TV via satélite

por Gabriel Priolli *

Uma imagem muito frequente em
textos jornalisticos que falem do am-
biente das grandes cidades ¢é aquela
que descreve a paisagem urbana co-
mo uma ‘‘floresta de antenas de
TV". Mais do que gasta. entretanto,
a expressao ¢ agora também inexata,
porque cada vez mais as arvores da
tal floresta dividem espago com ou-
tro fetiche tecnologico, muito mais
moderno: os grandes pratos conca-
vos das antenas rastreadoras de saté-
lites.

A maioria dos jornalistas. tio de-
satualizados no assunto como oS co-
legas que cometem a ““floresta de an-
tenas’ em seus textos, ainda nao se
deu conta do que aquelés estranhos

ratos podem fazer para alimenta-
os de noticias. E ndao ¢ pouco. O
jornalismo, sob a forma de noticia-
rios, debates, entrevistas e mesmo
eventos esportivos, € o forte da pro-
gramacao dos cinco satélites que po-
dem ser mais facilmente captados no
Brasil (veja o quadro). Isso, no mini-
mo, representa uma consideravel di-
versificagcao de fpntes num setor on-
de elas sao escassas, o de Interna-
cional.

Sintonizando um satélite, € possi-
vel acompanhar diariamente, por
exemplo, os principais telejornais
das trés grandes redes de TV ameri-
canas (NBC, ABC e CBS), além do
noticidrio muito falado por aqui e
praticamente desconhecido da CNM:
- Cable News Network, uma rede
de TV voltada 24 horas por dia para

0 jornalismo, em dois canais diferen-
tes. E para quem prefere noticias a
moda socialista, ha diversas opgoes
da Uniao Soviética.

TV via Lua - A TV wvia satéhite
cumpre hoje a fungao de trazer o
mundo a seu lar”, que os radios de
ondas curtas sustentaram, brava-
mente, por décadas. Mas o desen-
volvimento dessa tecnologia so tem

mesmo paralelo nos computadores,
que evoluiram de enormes mons-
trengos, lentos € caros, para as mi-
cro-maravilhas atuars, que cabem
em qualquer kitinete. As primeiras
experiéncias no campo dos satélites
de comunicagao comecaram em
1946, no Projeto Diana, dos Estados
Unidos, que tentava usar a Lua co-
mo espelho para a emissao de ondas
de radio a longa distancia. Em 1959,
cientistas americanos comunicaram-
s¢ com a Inglaterra e o Canadd “'via
Lua™, mas a fragilidade do sinal re-
cebido exigiu uma antena parabolica
de "apenas™ 76 metros de diametro.
Novas tentativas foram feitas com
os primeiros satélites artificiais cha-
mados “passivos” porque simples-
mente rebatiam o sinal de volta a
Terra., sem amplificd-lo. Isso torna-
va impossivel reduzir o tamanho da
antena utilizada na recepgao.
A virada nos satélites se deu
uando surgiram os primeiros apare-
lhos ativos, dotados de transponders
- ¢quipamento capaz de receber o
sinal, filtra-lo, amplifica-lo e reba-
té-lo de volta a Terra com boa quali-
dade, para ser captado numa antena
Ja mais compacta, de 2,40 a 3,60 me-
tros. Assim, com o satélite ameri-
cano Telstar, que em 1962 transmitiu
uma partida de rugby da Inglaterra
para os Estados Unidos, foi inaugu-

Existem hoje cerca de 120 saté-
lites de cnmum?ro;.in operando em
todo o mundo, 7() dos quais apenas
nos Estados Unidos. No Brasil, po-
dem ser sintonizados regularmente
apenas cinco. Sao eles:

BRASILSAT I - Trafega a pro-
ﬁ;ama;‘.iﬂ das redes nacionais: Glo-

. Bandeirantes, Manchete, SBT
e a rede nacional educativa, da
Funtevé (sintonia nos canais 1 a 6
do seletor do equipamento de re-
cepgao)

INTELSAT V F8 - Transmite a
programag¢do da rede Argentina
ATC - Argentina Televisora Color,
de Buenos Aires (Canal 24) :

INTELSAT V F1l - Com quali-
dade oscilante, traz a TV Nacional
do Chile (Canal 20), a TV Caracol
da Colémbia (Canal 9) e 2a TV Pe-
ru. Esporadicamente, trafega tam-
bém por ele sinal da NBC Lodon
(Canal 12), a sucursal inglesa da
NBC, enviando material para os
Estado Unidos.

GORIZONT - Satélite soviético,

Os satélites daqui

?}:e retransmite a programagdo da
RSS e diversos paises do Leste
(Canal 1). Telejornais, reunioes
politicas, esportes e shows de varie-
dades com musica e madgia sao o
seu prato habitual. As vezes € pos-
sivel receber alguma coisa da TV
de Cuba. As emissoes sdo em rus-
so, alemao e outras linguas. Me-
lhor sintonia pela manhd e a tarde.

INTERSAT V F2 - E 0 mais as-
sistido no Brasil, porque € o unico
que pode ser captado com atenas
parabdlicas fixas, as mais baratas.
Transmite a programagdo do
AFRTS, o canal das Forgas Arma-
das dos Estados Unidos para seu
pessoal no Exterior (Canal 24).
Apresenta os noticidrios das redes
ABC, CBS e NBC, em seguida,
por volta das 19h00, além de varia-
da programacdo da CNN - Cable
News Network. Fica no ar cerca
de 20 horas por dia. Nos finais de
semana, oferece muita musica e es-
porte, este com vdrias modalida-
des, menos futebol.
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rada a exploragao comercial de tele-
visdo via satélite. O processo de mi-
niaturizagao e aperfeicoamento dos
equipamentos nao parou desde en-
tao e hoje ja € possivel operar no
espago com satélites alimentados
por baternas solares recarregdveis,
que permitem o uso de antenas para-
bélicas receptoras de 60 cm de dia-
melro.

Preco acessivel - No Brasil, esse
sistema mais evoluido de satélites -
o DBS, Direct Broadcast Satellite,
ou Satéhite de Difusao Direta - ainda
nao € disponivel. A vantagem do
DBS € que ele tem uma faixa de
frequéncia de cercade 12 GHz (Giga
Hertz), trés vezes maior do que o
comum. A poténcia de seus frans-
ponders é de 200 watts, o que per-
mite a redugao do prato refletor. E
hd também o prego, acessivel a qual-
quer consumidor de videocassete:
2.000 délares, que vao cair muito em
breve para a faixa dos 500,

Aqui, entretanto, os equipamen-
tos disponiveis das sete empresas es-
pecializadas em satélites sio de gera-
goes tecnologicas anteriores ao DBS
- 0 que nao significa obsolescéncia.
E possivel optar entre dois tipos de
equipamento: os de antena fixa, que
captam apenas o sat€hite brasileiro
e 0 americano Intelsat V F2; e os
de antena movel, que captam os cin-
co satélites regulares e aqueles que
“surgem’ as vezes no seletor de ca-
nais, dependendo das condigoes de
transmissao, Para um conjunto que
inclui amplificador de baixo ruido,
conversor de frequéncia, sintoniza-
dor de canais e antena, 0s pregos
vartam hoje de 200 a 550 mil cru-
zados.

Nessa faixa de precos, a TV via
satélite ainda € inacessivel para mui-
ta gente, entre os quais os jornalis-
tas, profissionais que nao se caracte-
rizam exatamente por saldarios milio-
narios. Por 1sso mesmo, as antenas
parabolicas estao entrando no setor
pelo teto de algumas empresas, co-
mo a Folha de S. Paulo ou o Esta-
ddo. Mas em breve, quando aportar
por aqui 0 DBS, a moda do satélite
val pegar e ndo vao faltar colegui-
nhas dotados do equipamento, junto
de seu videocassete e seu computa-
dor pessoal. Mesmo que sejam aque-
les que escreverao sobre a ‘“‘floresta
de cogumelos™ em que se transfor-
?a{gm nossas antigas “‘selvas de pe-

ra’,

*A consulloria técnica deste artigo @ de Antdnio

de Salles Teixeira Neto
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A IMPRENSA EM
SUA CASA

Vocé pode receber a primeira revista
brasileira de jornalismo ¢ comunica¢do
em sua casa, todo meés,

Basta preencher o cupom abaixo
e remeté-lo para Feeling
Promocg¢do e Comunicac¢do Ltda, rua
Padre Chico, 85, conjunto 61, Perdizes
Sao Paulo - SP, CEP 05008.
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SBT. Lide

Ha 20 anos atrds, os Diidrios Associados
eram o maior império de comunicagao do Pais. E
todo mundo dizia que era praticamente impossi-
vel vencé-lo.

Era.

Hoje, o primeiro lugar esti nas maios da
Rede Globo. Uma das melhores televisoes do
mundo. E s6 Deus sabe o quanto ¢é dificil dispu-
tar com ela.

Mas, apesar disso, o SBT vem crescendo
dia apés dia.

Em maio de 1987, alcancou 23% de parti-
cipagao na audiéncia total do mercado nacional*.
Um fato extraordindrio,.se vocé levar em conta
que, durante algum tempo, a Globo nao era so-
mente o primeiro lugar em audiéncia. Ela era o
unico lugar em audiéncia.

5% Parmopagio de audénos nas sos prnoopas capiian do Pais

Persodin il.Hll"'lrl- Seeterni oo BT
Fains horkna: das 6 bs 24 horas
*Fonie: (bope, Aod) TV, 1987
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Para crescer assim, o SBT se baseou num
marketing inteligente que, ao invés de tentar co-
piar a Globo, busca justamente fazer o que ela
nao pode fazer. O SBT fugiu do padrio global e
adotou o padrao Brasil.

No6s fazemos programas parciais, emocio-
nais, inflamados, exagerados, acucarados. Cobri-



mos temas e matérias populares. Se vocé nio
gosta, desculpe a nossa falha: mas eles dio au-
diéncia.

Nossa programagao fala com o povo. Essa
enorme massa de pessoas que consomem cigar-
ros, fosforos, bebidas, que depositam, fazem
poupanga.

Nio queremos ser boutique. Somos maga-
zine.

Nio queremos ser restaurante de luxo. So-
mos cadeia fast-food.

Nao queremos sO prestigio: queremos au-
diéncia.

Quanto estd custando um minuto de puro
prestigio?

E é por 1sso que estamos crescendo tanto,
chegando até em determinados horirios a reali-

vl

zar 0 “‘impossivel’’: bater o lider.

E 23% ¢ uma fatia de mercado a qual ne-
nhum anunciante pode ficar indiferente.

Quando um empresirio estd cansado dos
problemas do mundo, ele liga SBT. Quando um
intelectual quer rir um pouco e virar menino, ele

“liga SBT. Quando um publicitirio quer saber o

que o povo estd escutando e pensando, ele vira
SBT.

Hoje nés somos vice. Um dia, seremos
versa.

LIDERANCA ABSOLUTA DO SEGUNDO LUGAR.

e S

LS




Deadline

Sequestro de Chico José

provoca mudanca na Globo

Longas discussoes €ticas ¢ pelo
Menos uma norma a ser rigorosa-
mente seguida, de agora em diante.
Este foi o saldo que ficou no Depar-
tamento de Jornalismo da Rede Glo-
bo depois do episédio do assalto a
um banco no Recife, em setembro,
no qual o repdrter Chico José foi
convidado para mediar as negocia-
¢oes entre a policia ¢ os assaltanies
e terminou se oferecendo para ficar
como refém, em troca de uma fun-
ciondria do banco, gravida. Chico
permaneceu vidrias horas em poder
dos sequestradores - mas, na maior
parte do tempo, deixou sua equipe
para trds e nao fez uma reportagem
completa sobre a historia.

Temerosos de que essa onda pe-
gue - ¢ preocupados em demarcar
claramente os limites do trabalho do
jornalista num caso como esse -, 0
diretor do departamento, Armando
Nogueira, e o diretor dos tele jornais
comunitdarios da emissora, Woile
Guimaraes, apdos reuniao com os
principais reporteres da Globo em
Sao Paulo e de inameras conversas
telefénicas com Chico José, no Reci-
fe, decidiram: os reporteres da Glo-
bo devem ir até onde alcancem seus
microfones.

Trocando em miudos: os profis-

sionais eventualmente envolvidos
em casos semelhantes ao de Chico
José podem aceitar o papel de inter-
medidrios - mas precisam lembrar-se
0 tempo todo de que sao jornalistas
¢, portanto, desempenharem o pa-
pel com toda a equipe. gravando a
reportagem ¢ trabalhando normal-
mente.

Em Londres, s6 um
vespertino sobrevive

Disputado, no inicio do ano, por
trés didarios, o mercado londrino de
vespertinos voltou a ter apenas um
sobrevivente. No inicio de novem-
bro, sufocado por um prejuizo de
trés milhdes de libras (cerca de 30
milhoes de cruzados, no caimbio ne-
gro), o Evening News fechou. Lan-
¢ado no primeiro tnimestre de 1987,
0 tabloide cstava com circulacao n-
ferior a 40 mil exemplares. contra
mais de 500 mil de seu rival, o Lon-
don Eveming Standard.

Os dois jornais eram cditados pe-
la mesma empresa, a Associated
Newspaper. O Evening News surgiu
para concorrer com o London Daily
News, um terceiro vespertino criado
em fevereiro por Robert Maxwell,
o segundo mailor empresiario da im-
prensa inglesa. Nenhum dos dois so-
breviveu a guerra - o London Daily
News ha havia capitulado antes, em
julho.

Martins: inspirado no NYT e Post

i

Estadao e Abril
preparam seu manuais

Toda polémica criada em torno
do Manual de Redagao da Folha de
S. Paulo nao desestimulou outras
empresas a seguirem caminhos idén-
ticos. No inicio de 1988 ficard pronto
o Manual de Redagdo de O Estado
de Sdo Paulo - um calhamaco com
mais de 300 paginas e tiragem inicial
de trés mil exemplares. O autor do

UQUERQUEPRISMA

1

-‘BEATRIZ

manual do Estaddo. Eduardo Mar-
tins, 48 anos ¢ 31 de profissao, asses-
sor da chefia de redagao, inspira-se
nos livros de estilo do New York Ti-
mes ¢ do Washington Post. Além
de ordenar normas dJe redacao e de
gramatica, ¢ de fixar principios éti-

g cos. 0 manual vird acompanhado de

um volume de informacoes uteis, co-
mo o significado das siglas mais
usuais ¢ a grafia correta do nome
de mais de 15 mil personalidades.

Para contornar possivels resistén-
cias a novidade. o Estaddo progra-
mou eventos paralelos que ncenti-
vem a leitura do manual, como pa-
lestras de catedraticos em Gramadtica
para os jornalistas, ¢ promogoes in-
ternas menos convencionais - Como.
por exemplo, A semana da crase”.

A Editora Abril também prepara
um Manual de Estilo para unifor-
mizar o texto de todas as suas publi-
cagoes. O encarregado da tarefa, ini-
ciada ha dois meses. € o diretor de
redag¢ao de Placar, Carlos Mara-
nhao.

TANIA NOMURA

Suzuki e Ueda em Sao Paulo: mudos.

Jornal japonés
de olho em Sao Paulo

D¢ olho no mercado representa-
do pelos 800 mil cidadidos de origem
Japonesa que habitam em Sio Paulo,
dois executivos do New York Yo-
miuri Shinbum - a versido americana
do jornal de mator tiragem do mun-
do. com 18 milhoes de exemplares
em Toguio - desembarcaram na ci-
dade. no final de outubro. Yasuhiko
Suzuki. vice-presidente. ¢ Yakivoski
Ueda. editor, chegaram mudos ¢ sai-
ram calados. Tudo 1sso porque nio
foi bem recebida pela comunidade

Japonesa de Sao Paulo - que ja sus-

tenta tres jornais didarios ¢ um men-
sal - a informagao de que o New
York Yomiuri Shimbum pretende
lan¢ar uma edigcao brasilemra - ou,
no munimo, tazer circular aqui o jor-
nal novaiorquino. Os dois prometem®
revelar seus planos em janeiro,
quando retornarao a Sao Paulo.

TMC inova na ltalia
com CBS Evening News

Na tentativa de melhorar seus ate
agora magros indices de audicncia,
a Telemontecarlo, brago europeu
das Organizagées Globo. passou a
transmitir, desde 17 de novembro,
o CBS Evening News - o telejornal
de maior audiéncia dos Estados Uni-
dos. apresentado pelo anchor-man
Dan Rather, dono de seis prémios
Emmy (espécie de Oscar da TV
americana) e do mais polpudo sala-
rio do jornalismo dos EUA. 2.5 mi-
lhoes de délares por ano.

E a primeira vez que um telejor-
nal esta sendo transmitido ao vivo,
via satélite. de um continente para
outro. Na ltaha. o CBS Evening
News vai ao ar as 7h30 da manha
¢. com seus 26 escritorios de corres-
pondéncia pelo mundo. tem tudo pa-
ra se transformar numa das sensa-
¢oes do telejornalismo italiano. X
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Personagem

Sank 7Y

Joel: veterano de Monte Castelo no front de Aracaju.

O velho guerreiro

Joel Silveira, o reporter que viu

por Paulo Markun

Vi perfeitamente quando o repor-
ter Joel Silveira sacou de sua caneta
e disparou sobre o oficio que acabara
de receber: Ao diretor do Depac,
para, ao som da Nona de Beethoven,
analisar, ponderar e despachar ade-
quadamente.” O reporter Silveira
rabiscou essas palavras com sua letra
trémula, ajeitou o no largo da gra-
vata fora de moda, deu uma sonora
risada e entregou o documento para
sua fiel secretdria Ritinha. Aos 69
anos, inaugurava um estilo para os
despachos, tdo original e eficiente
quanto o dos publicados 43 anos an-
tes pelos Diarios Associados, com
a assinatura do jovem reporter sergi-
pano que foi conhecer a Europa jun-

a tomada de Mu.r_:.'re C‘asreio,_
agora quer conquistar Aracaju

to com outros seis mil brasileiros -
os pracinhas, enviados a Itdlia para
combater as forgas do Eixo.

Um daqueles despachos comeca-
va assim;

Vi perfeitamente quando a rajada
da metralhadora alema rasgou o pei-
to do Sargento Max Wolf Junior.
Institivamente, ele juntou as maos
sobre o ventre e caiu de brugos. Nao
se mexeu mais. O Tenente Otdvio
Costa, que estava ao meu lado, no
Posto de Observagcdo, apertou os
dentes com forca, mas ndo disse uma
palavra. Quando lhe perguntei se o
homem que havia tombado era o
Sargento Wolf, ele balan¢ou afirma-
nvamente com a cabega.

Menos de uma hora antes eu esti-
vera conversando com o sargento.
Cre1o que for a mim que ele fez suas

ultimas confidéncias. Falou-me de

sua filha, uma menina de 10 anos
de idade que deixara em Curitiba.
Disse-me qu= era viuvo (na verdade
era desquitado) e me disse que sua
promog¢do a segundo-tenente, por
ato de bravura, estava prestes a che-
gar. E como eu estivesse recolhendo
mensagens entre os homens do seu
Pelotao de Choque, jd alinhados pa-
ra a patrulha de minutos depois, o
Sargento Wolf pediu-me que tam-
bém enviasse a sua. Estiao comigo
as poucas linhas que sua letra fina
e desenhada escreveu no meu cader-
no de notas: “Aos parentes € ami-
gos: estou bem. A minha querida
filhinha: papai vai bem e voltard bre-
ve. "' Nao voltana.

Como se vé, o vi perfeitamente
de 1944 era bem melhor. E mais ve-
raz também. Afinal, quando eu che-
guel ao gabinete de Joel Silveira, em

—
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Aracaju, no fim do més passado, o
despacho em questao, citando a No-
na de Beethoven, jd estava pronto
e assinado. Joel Silveira adotou Bee-
thoven em seus despachos, mas nega
que pretenda criar um estilo préprio
R‘JI’E! comunicados e memorandos.
Nega al¢ mesmo que reporter tenha
estilo e lembra um comentdrio que
ouviu do mestre Graciliano Ramos
(descoberto para a literatura justa-
mente pelo estilo de seus relatorios,
como secretdrio da Educacgao de Pal-
meira dos Indios, Alagoas):

“Estilo? Quem tem estilo € Tols-
toi, Sthendal. Maneira tinha o Ma-
chado de Assis. A gente sO tem ¢
jeito.”

Mas que diabos estd fazendo em
plena Aracaju, 1987, o veterano sem
estilo de Monte Castelo? A resposta
mais breve seria: “‘exercendo o cargo
de primeiro secretdrio da Cultura do
Estado de Sergipe’. Mas nao € nem
completa, nem digna do reporter
Joel Silveira e suas mil histonas, que
ele j4 contou tantas vezes, a ponto
de provocar mais uma definigao defi-
nitiva de seu amigo Carlos Castello
Branco, o Castelinho:

“Joel, vocé é melhor falando do
que escrevendo.”

Oficial de gabinete aos
13, proxeneta aos 14,
reporter consagrado aos 19.

Em Aracaju, Joel Silveira nao es-
ta cobrindo uma guerra. Esta partici-
pando de uma. Nao € nem mesmo
conhecido da massa, embora tenha
nascido ali mesmo e nao, como diz
a lenda, em Lagarto - a cidade em
glue Lampido nao entrou - no dia
23 de setembro de 1918. E que ele
passou 50 anos fora e quando voltou,
ja secretario da Cultura do governo
Antonio Carlos Valadares, caiu no
meio do tiroteio que ¢ a chamada
intelectualidade sergipana.

Antes de sair de Sergipe, no navio
[tanajé, em 1937, ele jd tinha pinta-
do e bordado. Foi oficial de gabinete
do governador Augusto Mainard
Gomes aos 13 anos. Fundou o Gré-
mio Clodomir Silva no Atheneu D.
Pedro II, o colégio da cidade. Lide-
rou uma greve e arrancou os trilhos
do bonde, num protesto contra 0 au-
mento das passagens. Conheceu
uma certa Iracema Costa Lira, aos
11 anos - paixdo fulminante que
transformou em casamento quando
mudou para o Rio e que hoje com-
pleta, segundo Joel "*bodas de césio
137", Entrou para a vida literaria
no cabaré Pinga-Tostdo, aos 14, es-
crevendo cartinhas para as coloridas
mocas do estabelecimento e cobran-
do, em dinheiro ou em espécie.

Ajudou a editar A Voz do Athencu
¢ um “‘de-vez-em-quanddrio” de ma
fama chamado A Voz do Operirio.

ue lhe valeu a definitiva antipatia

O pai, por quem nunca nutriu ahas,
sentimento diferente. Recebeu um
conselho das autoridades locais - dar
um tempo, fora dali - rompeu de vez
com o pai e fo1 para o Rio estudar
Direito, curso que jamais comple-
tou.

Quando voltou, ha trés anos, foi
recebido com banda de muisica.
Bem, na verdade, uma banda de pi-
fanos providenciada pela colunista

Com o filho Ismael,
pouco antes de

destrocar os gra-finos.

social Clara Angélica, incumbida da
recep¢do ao jornalista famoso, que
o governador Joao Alves queria ho-
menagear. De qualquer modo, Joel
nao se fez de rogado. Tirou o paletd,
comegou a dangar em pleno saguao
e perguntou a colunista - que ele nem
conhecia:

“Tem uma cervejinha?”

Tinha. E ali come¢ou uma amiza-
de que 1a dar dor de cabega ao velho
reporter.

Entre o navio de 1937 e o aviao
de 1984, Joel viajou o mundo. Mas
antes conquistou o Rio e virou jorna-
lista, de um modo absolutamente
original, como costuma acontecer
com ele.

Quando seu dinheiro acabou, foi
morar com Antonio Ndssara, seu

rimeiro amigo carioca. Decidido a
icar no Rio de qualquer maneira,

ARQUIVO JOEL SILVEIRA

Joel escreveu uma carta para um su-

plemento literdrio recém-langado
elo jornalista Alvaro Moreyra, o
om Casmurro.

E no dia 23 de marco de 1937,
uma sexta-feira, quase desmaiou na
banca de jornal. A carta estava intei-
ra na primeira pagina. Joel nao resis-
tiu ¢ foi a redacgao, sendo recebido
com comentarios assombrados de al-
gumas das feras do jornalismo da-
quela época. “E ele, € ele!” Espan-
tados com o garoto de 19 anos que
j1a tinha texto de primeiro time esta-
vam Carlos Lacerda, Moacyr Wer-

recebendo um prémio.

neck, Lucio Rangel, Munlo Men-
des, Anibal Machado e o préprio Al-
varo Moreyra, que contratou o rapaz
e sem dinheiro para pagar direito,
passou a convida-lo diariamente pa-
ra jantar.

Se tivesse ficado nessa turma pri-
vilegiada, Joel Silveira ja teria se
transformado num dos monstros sa-
grados da Imprensa brasileira quase
que por inércia. Mas € ai que entra
na histéria Samuel Wainer. Os dois
tiveram uma relag¢ao turbulenta de
amor e ddio e até hoje, Joel nao
reconhece em Samuel uma influén-
cia decisiva em sua carreira. S0 que
fol no semandrio Diretrizes, lancado
em 1937 por Samuel e Azevedo
Amaral, que Joel se transformou no
primeiro grande repdrter brasileiro.

Em 1943, Samuel mandou seu re-
E-:&rh:r passar uma semana em Sao

aulo. Com a ajuda do pintor D1
Cavalcanti - de quem se tornou gran-
de amigo - Joel produziu uma demo-
lidora descri¢do da vida imbecil dos
gra-finos da €época. Sutil mas ferina,
a ngmrta em tinha coisas do tipo:
estilo de Jerry (N. R. um dos
colunistas sociais mais respeitados
da época) € como sua dentadura.
Uma coisa certa e limpa. Impossivel
¢, porem, alguém saber se Jerry nas-
ceu assim com bons dentes ou se o
seu sorriso € a realizagdo de algum
odontologo caro. ™
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Colunista social Repo6rter de campo

Reporter policial Comentarista esportivo

Depois de tantos anos mostrando servico na imprensa brasileira,
a Volkswagen aproveita a idéia desta nova revista para apresentar mais

uma vez parte da sua equipe. Volkswagen do Brasil S. A.



Diretrizes esgotou e tirou outro
tanto. O rebu sé foi menor do que
0 provocado um ano depois por uma
entrevista com Monteiro Lobato,
em que o escritor dizia, entre outras
coisas, que o governo deve sair do
povo como a fumaga sai da fogueira.
A coisa esquentou para o lado do
seman4rio, que foi fechado pelo
DIP. Samuel Wainer se exilou na
embaixada do Chile. Joel ficou de-
sempregado e acabou indo para a
guerra.

Tudo comecgou, na verdade, com
a reportagem sobre os gra-finos pau-
listas. Assis Chateaubriand viu e dis-
se:

*Esse sujeito € uma vibora. Que-
ro ele trabalhando pra mim."™

Na ocasiao, Joel recusou, mas
com o semandrio fechado, acabou
indo para os Didrios Associados, on-
de estavam os trés maiores repor-
teres da época: Edgar Morel, David
Nasser e Carlos Lacerda. Para nao
ferir nenhum dos trés, Chateau-
briand resolveu mandar para a guer-
ra 0 numero quatro, aquele sergi-
pano de 26 anos.

Na guerra, combatendo as
metaforas 6bvias e
o sentimentalismo barato.

Escrevo esta minha primeira re-
portagem apos 22 horas a bordo do
transporte que nos desembarcard
dentro de 16 dias em Ndpoles. A
mim e a cerca de seis mil soldados
%pe comigo seguem para a guerra.

um mundo estranio e misteroso
que possivelmente levard muito tem-
po para ser revelado. Ando pelos
poroes do imenso navio, perco-me
em seus corredores que parecem nao
ter fim, e cada porta de ferro se abre
para nova surpresa. Os avisos e o0s
alto-falantes que se multiplicam por
todos os compartimentos sdo guias
orais e explicitos do que se deve ¢
ndo se deve fazer. Estamos em guer-
ra, somos uma multidio que segue
para a guerra € muita coisa ndo se
deve fazer: ndo se deve, por exem-
plo. atirar qualquer coisa ao mar.
Sou apenas um recruta, bisonho e
desprevenido como todo recruta,
um pobre e indefeso civil em poucas
semanas transformado em um solda-
do da ativa e me emaranho e me
confundo num mundo que nunca foi
0 meu.

Joel passou nove meses e 11 dias
no front. Voltou cheio de histdrias
e experiéncias e ja transformado no
numero um da reportagem. Traba-
lhou ao lado do amigo Rubem Bra-
ga, de Egydio Squeff. de Thassilo
Mitke e de figurées como Harry
Buckley e Ernest Hemingway. En-
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goliu a todos. Suas matérias, escritas
numa madquina portatil que aparece
numa das fotos da época, as vezes
sob o frio intenso sao mais que um
relato jornalistico. Ele escapa das
imagens fdceis, das metaforas ob-
vias, do sentimentalismo superficial.
Aqui e ali, existe € claro aguela pita-
da de emogdo, um toque de poesia,
humor, ironia, humanidade. Por
exemplo:

... Metade da noite os alemaes
lancaram um ou dois foguetes 1lumi-
nativos - € assim que se diz? O belo
fogo de artificio brilhou no céu em
centenas de pequenas estrelas; de-
pois, 0 pequeno pdra-quedas ilumi-
nado foir descendo devagar, atée ficar
pendurado num galho sem folhas.
O pracinha Francisco Aparecido de
Oliveira, de Jacarel, que fez parte
da patrulha, me conta: “A drvore
desgalhada de repente virou uma ar-
vore de Natal."

...As 17h50a voz do major Frank-
lin vem, forte, pelo rdadio: Estou no
cume do Monte Castelo. E pede fo-
go da artilharia sobre posi¢oes inimi-
gas além do monte. Castelo € nosso,
me diz o general Cordeiro. Mais al-
guns minutos e nossas baterias jd es-
tao bombardeando Caselina, Serra
e Bela Vista. Os alemaes respondem
com morteiros. Mas nada mais lhes
adiantaria, porque, como me diria
na manha seguinte o coronel Frank-
lin, “estamos em Castelo e ninguém
mais nos tira daqui”’.

Os melhores textos de Joel Silvei-
ra sobre a guerra viraram livro em
1984, por causa de uma jovem repor-
ter. Escalada para entrevistar o ve-
lho correspondente. ela confessou
toda sua ignorancia e lhe perguntou:

“Pra comegar: o que € essa tal
de FEB?”

A FEB. a campanha da Itdlia. a

ivros vao chegando, de todo o Brasil. Mas ele quer mais.

experiéncia da guerra marcaram
profundamente Joel Silveira. A pon-
to de ele se auto-definir frequente-
mente como sargento Silveira, ou
bater continéncia diante de uma bela
mulher.

Senso de humor. alids, € uma de
suas marcas registradas. E ajudou
na carreira. O humor de Joel con-

uistou Chateaubriand, Samuel

ainer e depois, Adolpho Bloch,
com quem trabalhou 21 anos.

Adolpho s6 o chama de *puta ve-
lha™, uma expressdao que para nos
jornalistas, nao tem nada de pejora-
tiva. Joel retrucava referindo-se ao
patrao como Astolpho. A puta velha
conseguiu sempre 0 que queria do
Astolpho. Boas matérias , verba ili-
mitada para as viagens. Em troca,
rodou o mundo, entrevistou politi-
cos e personalidades, ficou em Man-
chete até se aposentar, em dezembro
de 1981.

Quando precisava de aumento,
botava na vitrola a Sétima Sinfoma
de Beethoven (adora musica cldssi-
ca) e com a furia da musica na cabe-
¢a, enfrentava a mitoldgica avareza
de seu patrao.

Depois de abandonar o jornalis-
mo. publicou “Milagre em Floren-
ca anmsL "*A luta dos praci-
nhas™, “'‘Dias de luto™ (o primeiro
romance), *‘Tempo de contar’” (me-
morias e reportagem), 'O dia em
que o ledo morreu™ (contos), O ge-
neralissimo e outros incidentes”
(contos e reportagens). E tem pro-
metidos mais dois volumes de me-
morias: “Tempo de lembrar’™ e
“Tempo de brigar’’. Respectiva-
mente, lembrangas e reminiscéncias
dos tempos da ditadura. Ou das dita-
duras. ,

Na Olivetti (que continua porta-
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tl) sO escreve uma coluna semanal
para a Revista Nacional, um ¢encarte
produzido pelos Didrios Assocrados
para um punhado de jornais em todo
0 pais.

E estava assim, posto ¢m sossego
- “‘morrendo aos poucos”, reconhe-
¢e - quando o recém-cleito gover-
nador de Sergipe pediu para encon-
tra-lo em sua casa. no Rio no final
do ano passado.

O apartamento de Joel fica na di-
visa entre Copacabana ¢ Ipanema.
Nio ¢ grande ¢ parece ainda menor
por causa dos 80 quadros ¢ 22 mil
livros espalhados por todas as pare-
des. numa ordem que deve muito
a4 dona lracema. Ela preparou uma
boa feijoada para receber o gover-
nador ¢ um velho amigo de Joel, o
senador Lourival Bapusta, Conver-
sa solta, amemdades. um uisquinho.
De repente. o governador pede um
PApO i@ SErio,

Os tres foram para o quarto que
serve de escritorio para o velho re-
porter. Al cle trabalha entre tres
parcdes de livros, uma jancla que
sO mostra fundos de predios. uma
cama de solteiro ¢ uma bancada ¢s-
treita. de formica imitando madeira.

Em trés minutos. Antonio Carlos
Valadares hiquidiu a fatura:

“Gostaria de convida-lo para ser
o secretario da Cultura do meu go-
verno. E um cargo novo e teria mui-
O Prazer S€ voce accilasse essa para-
da.”

Joel se espantou. Pensou poucos
segundos ¢ QEHHC (JUC precisava con-
sultar sua mulher.

Deixou o Joaozinho no
Rio e partiu para
a batalha de Aracaju.

0 problema. governador, ¢ o
Joaozinho.”

Jodozinho tem quinze anos ¢ ¢€
0 mais privilegiado morador do
apartamento. Um gato angora, dado
por Adolpho Bloch para substituir
a Joaninha. que morreu aos 17 anos.
deixando Joel mudo e cabisbaixo por
mais de uma semana - Joel tem pai-
Xao por gatos desde garoto, mas
quem cuida do bichano € dona Irace-
ma. Que por sinal, faz tudo: ele nao
sabe nem trocar uma lampada.

Dona lracema viu que o mando
queria mesmo topar a parada. E con-
cordou imediatamente.

Ao assumir o cargo, Joel Silveira
nomeou a colunmista social Clara An-
gelica como secretdria adjunta. E
definiu dois objetivos: equipar as
destrocadas bibliotecas locais com
pelo menos 20 mil livros ¢ constuir
um grande centro cultural.

8

Sem expenéncia administrativa e
politica ¢ 50 anos longe de Sergipe.
0 comego nao foi facll. Um dia, o
governador chegou ao apartamento
dele ¢ encontrou a mala pronta, do
lado de fora. Custou a convencé-lo
a continuar no cargo.

Hoje. Antonio Carlos Valadares
diz que Joel ¢ um de seus melhores
secretarios. Assinou diversos conve-
nios com o governo federal, onde
tem amigos ci;us-'. tempos da FEB. Os
livros que pede a todos os editores
do pais estao chegando aos milhares.
Ji ndao tem secretdria adjunta ¢ os
intelectuars da cidade se aproxima-
ram dele.

Mas ele ainda se resguarda: nao
anda de bermuda fora de casa, nao
usa o carro oficial fora do servigo,
so bebe para valer nos dias de folga.
Continua sendo assunto de calga-
ddo. mas vai sendo assimilado pela
cidade. Nao consegul  uma so decla-
ragdo contra ¢le ¢ nem uma palavra
do velho reporter sobre quem o colo-
cou numa fria nos primeiros empos,
afastando-o de todos.

Aos 69 anos, Joel estd em plena
guerra. Ataca os memorandos com
Beethoven, o rango da cultura local
com sua simpatia, a falta de recursos
com suas amizades federais, mas ain-
da s¢ impacienta diante da lentidao
burocratica. Quando a secretdria o
convoca para um despacho com o
governador, reage, melo 1ronico,
meio irritado:

“Despacho’” Em que encruzilha-
da?”

O que e¢le gosta mesmo € de con-
versar fiado, bebericando um bom
uisque escoces - coisa que faz com
0 copo indo da boca para perto do
ouvido ¢ os olhos fechados, em pie-
dosa reveréncia. Nao acredita em
Deus. mas adora os papas. E um
galante inveterado, um perdulino
incorrigel (seus amigos trocam as no-
tas de 500 que costuma usar por ou-
tras de cem, porque ele as distribui
fartamente na hora da gorjeta). Bom
garfo, sem ser um gourmet, Joel tam-
bém dorme pouco. Acorda as seis
da manha ¢ todas as noites, liga para
mais de um amigo no meio da ma-
drugada, sem motivo real, apenas
para conversar.

Poderia contar muito sobre ele
Mas as melhores historias de seus
50 anos de reportagem estao em seus
livros - bem melhor escritas. Por is-
so, ficam aqui algumas receitas de
Joel Silveira sobre scu oficio:

“O reporter precisa primeiro pes:
quisar o assunto antes de ir a campo.
Depois. deve dormir com a noticia,
Nio deve violar nunca o fato, embo-
ra este possa violar o reporter. E
tem que ter sorte também. No dia

Y de abril de 1948 ¢cu estava em Bo-
gotd, cobrindo uma chatissima con-
feréncia Pan-Americana quando ex-
plodiu uma grande revolta popular.
Eu tinha ido para la como prémio . ™

Em seu livro “Tempo de Contar™,
Joel reconstitui a participagao de Fi-
del Castro no episodio, usando um
expediente que ndo vacila em em-
pregar - a citagdo expressa de entre-
vistas ou reportagens de outos jorna-
listas quando ele nao tem a melhor
versao. E encerra a historia assim:

Fica, portanto, esclarecido o mus-
terio ¢ esclarecido pelo proprio Fi-
del: nos dias Y ¢ 10 de abril de 1948,
o estudante Fidel Castro Ruiz parti-
cipou diretamente do bogotazo. E
teve ateé a oportunidade de dar seus
quatro trinhos.

Permanece contudo, outro miste-
rio: teria eu, Joel, jornalista de 33
anos, esbarrado alguma vez com o
estudante Fidel, em qualquer esqui-
na ou cal¢ada da convulsionada Bo-
gotd, naquelas ensandecidas horas

ue se seguiram ao assassinato de
Lrgt‘ Eliécer Gaitan? Dada a minha
total desimportdncia histérica, que
perdura até hoje, é possivel que esse
mistério jamais seja esclarecido.

Ai estd o segredo do reporter loel
Silveira. Nao levar nada a sério -
nem a si proprio. Joel Silveira so res-
peita o fato. E quando lhe pergunto
porque, afinal, aceitou o convite do
governador, ele me diz, irénico: |

*Quando o Assis Chateaubriand
me mandou para a guerra, deu um
conselho. “*Seu Joel - ele disse - 0
senhor va pra guerra, mas nao me
morra! Repdrter ¢ para trazer noti-
cla. nao pra morrer”. E € i1sso que
estou fazendo aqui nessa guerra: nao
morrendo.™ X

IMPRENSA - NOVEMBRO DE 1987



Especial

DIVULGACAD

FOTOS

Jennings controla as cidades

Brokaw fica com os suburbios

Os homens-ancora

Canham milhoes.

por Lucas Mendes, de Nova lorque

“Detesto o Rather, adoro o Bro-
kaw, Jennings ¢ de esquerda, CBS
¢ republicana, o jornal da NBC esta
melhor que oda €B5 . Ou vice-
versa em tudo. Sao opinioes - inclu-
sive de muitos |I.H’I‘.l.l|I'.'~l¢l‘- brasileiros
de passagem por aqut - que me dei-
xam morto de invepa. Como conse-
cuem fazer diagnosticos tao defini-
Hvos? Eu assisto estes jornais ha 13
anos. em parte por obrigacao (nao
SO VCIO 08 |H|‘l1 dis, COmMoO muitas ve-
Zes. vejo os ancoras trabalhando ao
lado dos técnicos ¢ produtores) ¢
quandp me perguntam qual ¢ o me-
lhor jornal ou o melhor ancora. nao
tenho respostas exatas.,

Peter Jenmings, da ABC, ¢ cana-
dense. 0 unico dos trés ancoras das
grandes redes’que nao vem do cora-
¢ao da Amcrica, nem ¢ de origem
humilde. O pai dele era jornalista
¢ for vice-presidente da Rede Cana-
dense de Televisao. A mie vinha de
uma famiha afluente. Aos quatorze
anos, Jennings parou de estudar ¢
foi trabalhar em radio. Antes de vin
para os Estados Unmidos. trabalhou
na televisiao canadense como repor-
ter € aAncora. Sua carreira teve perio-
dos de baixa, mas nao conhece fra-
Cassos.

Jernings acha que a expernéncia
mais marcante que teve como repor-

poder e sao a cara das

orandes redes americanas.

Rather voltou ao topo

ter for cobrindo o Oriente Médio ba-
scado em Beirute - onde confirmou
uma licao de jornalismo que tinha
aprendido com o pai: todas as dispu-
tas tem mais de uma versio, pelo
menos duas. ¢ nem sempre uma de-
las ¢ a certa.

Afastar antipatias - El¢ s¢ descre-
ve como um internacionalista ¢ a pa-
lavra ¢ boa para defimi=lo. Pouca

esente nos Estados Umdos sabe ou

se interessa pelo fato dele ser cana-
dense. No Brasil, se tivéssemos um
argentino apresentando o Jornal Na-
cional. que de vez em quando pro-

nunciasse uma palavra com sotaque.

rem muito

como Jenmimgs. talvez despertasse
desconhianga ou até antipatia. al-
vez nao. Para alastar as que possam
surgir aqui, Jennings pretende um
dia: adotar a cidadania americana.

No ar. ¢le da a impressao de ser
o mais sofisticado ¢ urbano dos anco-
ras. Em pessoa. parece menor do
que no video - um fenomeno fre-
guente na te levisdo - Mas Nao menos
urbano ¢ sofisticado. Ele da autogra-
fos sem demonstrar aborrecimentos.,
mas nao da intimidade aos fas.

Peter Jennings nao so ancora co-
mo ¢ o principal editor do jornal -
¢ escreve pelo menos o noticiario
que l€ no ar. Participa da preparagao
de pauta, influt na escolha dos cor-
respondentes, na duracao de cada
assunto ¢ quando devem entrar no
jornal - mas a palavra editorial final
¢ do produtor executivo € vice-pre-
sidente da ABC News., William
Lord.

O aspecto internacional de Jen-
nings nao ¢ acidental, nem cosmé-
lico ¢ nem para efeito de relagoes
publicas. como ¢ comum ¢m televi-
sao. Das trés grandes redes. a ABC
¢ d ue apresenta O malor numero
de noticias internacionals. embora
Dan Rather ahirme que a ¢BS d¢
muito mais tempo ¢ profundidade
a cobertura ternacional. Sessenta
¢ sete por cento das noticiasde Jen-
mngs sao internacionais ¢ ele costus-

-

BT TT Sa S ST STE R 00 O STl ST e . WD BT we Y L v e

IMPRENSA - NOVEMBRO DE 1887

19



ma brilhar nas coberturas ao vivo,
sobretudo quando envolvem Orien-
te Médio e Afrnica do Sul. Ele ja par-
ticipou de coberturas em 90 gﬂfﬁﬂ:«i
mas, recentemente, tempo/dinheiro,
energia das redes americanas estao
sendo investidos na Uniao Soviética.
As Américas Central ¢ do Sul tstao
praticamente fora dos noticidrios
americanos, com excegao do Chile,
Nicardagua ¢ Cuba.

Sanduiche de atum - S¢ Jennings
costuma brilhar nas coberturas inter-
nacionais, Rather, o mais bem pago
dos trés (2,3 milhoes de ddlares por
ano, Brokaw, 1.8 e Jennings, 900 mil
délares), € o que fica mais a vontade
no coraciao da América, contando.
por exemplo, a histéria de um grupo
de freiras que entrou no mercado
de cavalos de raca ou o drama da
faléncia de um fazendeiro de Minne-
sotta. Dizem que ele ¢ capaz de en-
trar na sala de jantar de um agri-
cultor americano em lowa e conver-
sa com ele como se conhecesse a fa-
milia desde a infancia. Na verdade.
Rather passa os fins-de-semana nu-
ma fazenda a trés horas de Nova lor-
que, quase sempre em busca de tru-
tas.

Além de ser o mais bem pago.
¢ o mais atavel, o mais terra-a-ferra,
o mais tolerante com pedidos de au-
tégrafos, o mais velho (55 anos, en-

uanto Jennings tem 48 ¢ Brokaw.
iﬁ}. o mais informal na mesa - come
sanduiche de atum sem sair da sala
¢ foge de jantares ou almogos com
celebridades que nao sejam intimas
- ¢ nao menos sofisticado do que Jen-
nings. Em pessoa, ao contririo do
que acontece com Jennings. € mais
alto do que parece na televisao.

Até 0 mes passado era também
um dos mais aflitos. A audiéncia de-
le. que tinha disparado em 81 ¢ fir-
mado até 83, comegou a despencar
em 84. E fo1 s6 nas dltimas semanas
que cle conseguiu sair do segundo
terceiro lugar e recuperar a hderan-
¢a. Mas ela ainda € insignificante ¢
nao da para relaxar.

Além de ancora, Rather ¢ o pro-
dutor-executivo e editor-chefe do
jornal. O dnico homem que pode
derrubar uma decisao dele é o presi-
dente da CBS News, Howard Strin-
ger (equivalente ao Armando No-
gueira na Globo), e, as vezes, nem
ele controla Rather. Recentemente,
no Open de Ténis americano, Ra-
ther deixou a posi¢ao de dncora pou-
co antes do jornal entrar no ar por-
que a direcao da CBS decidiu adiar
o jornal dele alguns minutos em fun-
¢ao do jogo.Ratherachouque o jogo
era menos importante e saiu. Du-
rante seis minutos o sinal da rede

KEYSTONE

A princesa Diana e o principe

Charles niao escapam do crivo
sarcistico de Tom Brokaw

ficou negro, com executivos em pa-
nico a procura de Rather.

Mas 0 homem nao ¢ estrela, nem
costuma ter esse tipo de atitude sem
provocacgao.

Peso e privilégio - O jornalismo
é quase sempre 0 departamento mais
caro ¢ menos lucrativo de uma rede
de televisao. Mas ¢é também o de
mais prestigio € o que mais identifica
uma rede. Outros programas, como
novelas e seriados, conseguem. as
vezes, indices muito mais altos de
audiéncia, dio muito mais lucros,
mas scus personagens niao identifi-
cam a rede como um ancora. No ini-
c10 de novembro, o programa de
maior audiéncia na CBS tor “Mur-
der. she wrote™. com Angela Lans-
bury. mas ninguém identifica Ange-
la com a CBS. O senhor CBS ¢ Dan
Rather. O fenomeno acontece tam-
bém na NBC que esti hderando a
programagao de shows ha muito
tempo com o comediante Bill Cosby
na série mais popular do pais. Mas
ninguém identifica Cosby com a
NBC'. Este peso - ¢ privilégio - cabe
ao ancora Tom Brokaw.

Os executivos sabem, ¢ os ancora
também, que o peso do dncora estd
diretamente comprometido com o
peso da rede e vice-versa. Nao
adianta colocar uma ancora de duas
toneladas num barco a motor, nem
uma ancora de dez quilos num porta-
avioes. E. nos ulumos anos, a rela-
¢cao ancora-rede assumiu uma di-
mensao que nao tinha antes. Os an-
coras estao hoje muito mais envol-
vidos em promover a rede, nao so

nas chamadas ao vivo, como em apa-
ricoes publicas. Walter Cronkite
nunca desprezou a CBS, mas nos
tempos dele de pique - e foram cator-
ze anos - a rede nao conseguia tantos
compromissos dele fora da drea jor-
nalistica.

No momento, o jornalismo da
CBS atravessa uma fase dificil, de-
pois de cortes de 10% no or¢amento
- ¢std agora em 260 milhoes de dola-
res. Quatrocentas pessoas foram de-
mitidas, inclusive reporteres de vi-
deo. Os cortes foram em consequén-
cia da tentativa de uma outra rede
- CNN - comprar a CBS, obrigan-
do-a a fazer um grande investimento
na compra de suas proprias agoes
para evitar que a CNN assumisse 0
controle.

A diferenca maior, talvez funda-
mental, entre as redes americanas
¢ a maioria das estrangeiras é que
elas nao pertencem a um grupo ou
ao Estado. Sao empresas com agoes
nas bolsas e, com isto, o jornalismo
¢ uma drea com muita independén-
cia. A obrigacao dos que fazem jor-
nal € fazer jornalismo por um prego
razodavel, com um s6 compromisso:
o telespectador.

Queda generalizada - As propor-
coes do corte na CBS foram inéditas
¢ dos boatos sobre a rede também.
E. numa indistria que depende mui-
to da percepgao das pessoas, os ru-
mores podem ter influéncias devas-
tadoras. Estes cortes. no momento,
estao sendo usados para explicar a
queda da CBS no lbope da primeira
metade deste ano, mas ha pelo me-
nos meia duzia de explicagoes tao
boas ou melhores, entre elas a queda
generalizada das audiéncias dos tele-
jornais de rede. De 81 para cd cairam
de 41% para 34%. Nesta queda,
quem mais sofreu foi a CBS, mas
ISto aconteceu antes dos cortes. Com
1.2000 empregados. o departamento
de jornalismo da CBS esta mais ou
menos igualado ao da NBC e ABC
¢ as duas redes também estao plane-
Jando cortes. A NBC ja cortou 70,
a ABC deixou de contratar ¢ preen-
cher vagas. Para uma rede que du-
rante anos liderou o telejornalismo
americano com o anchor-man Wal-
ter Cronkite (o termo foi inventado
para cle), a situacio de igualdade
com as outras redes é uma condicao
dificil de engolir pela direcao da CBS
-¢ ha um grande esforco para alargar
a hideranga recém-conquistada.

Rather e o presidente da CBS,
Howard Stringer. concordam que
bom jornalismo, em televisao, € con-
lar o que € importante de forma inte-
ressante. O ideal ¢ um equilibrio de

-
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O capitalismo nao tem fronteiras.

No mundo inteiro, o mtercambio
econdmico favorece geracao de riquezas
para os paises que sabem aproveitar
o interesse de outros paises. '

[sso significa receber o capital
estrangeiro com inteligéncia e bom-senso.
Atraves dos mecanismos seguros e eficien-
tes da Bolsa de Valores do Rio de Janeiro.

[sso exige mudanca de mentahidade
econdmica e maior confianca no papel
da Bolsa.

Hoje, o que se vé sao melhores
exemplos de confianca na Bolsa do

ec

Nota a favor da

mvestidor internacional do que na do
roprio investidor nacional. O mercado
rasileiro atrai o outro lado do mundo, mas
nao atrai o outro lado da rua.
[sso precisa mudar.
| A captacao de mvestimentos
mternos e em outras moedas, por meio
da Bolsa do Rio, € uma das melhores
formas de equilibrar o endividamento
externo. :
E uma das maneiras de acelerar
nosso desenvolvimento, com lucros
e dividendos para toda a sociedade.
Esta € aacao que o Brasil espera.

naciona

Bolsa de Valores do Rio de Janeiro

Centro de Informacoes ao Investidor - Praca Quinze de Novembro, 34 - 127 andar - tel. (021) 221-7404 - CEP 20010 - Rio de Janewro



informacao com entretenimento, no
melhor sentido da palavra. Isto nao
significa, por exemplo, alternar uma
matéria de terrorismo com uma so-
bre um musical de sucesso na Broad-

way. Significa, por L:-:melu saber
s¢ a morte de Fred Astaire € noticia
de peso para ir no comego do progra-
ma - ou seja, se € assunto de primeira

agina no jornal - ou se vai para o

oa-noite. Neste caso especifico, a
CBS optou por uma mistura dife-
rente Lrln duas outras redes. Deu
uma pequena nota na abertura e fe-
chou o jornal com uma maténa lon-
ga ¢ Fred Astaire dangando. As ou-
tras redes deram Astaire logo entre
as duas ou trés primeiras matérias
do jornal. O presidente da CBS ¢sta-
va fora no dia e nao participou da
decisao, mas acha que as duas outras
redes agiram melhor.

Audiéncia nos suburbios - Os an-
coras das trés redes tém mais de vin-
te anos de video, mas Tom Brokaw
parece que nasceu diante de uma ca-
mera ¢ nunca saiu da frente dela.
Ele € tao a vontade que os criticos
dizem que o estilo dele rouba a emo-
¢ao.

Se Jennings tem maior audieéncia
nas grandes cidades ¢ Rather no
campo, Brokaw fica no meto. A au-
diencia dele esta nos suburbios, pe-
gando uma parte da cidade ¢ uma
menor no campo. A grande expe-
riéncia dele como reporter foi na co-
bertura dos movimentos pelos direi-
tos civis no sul e depois como corres-
pondente na Casa Branca. Durante
essa ¢poca recebeu uma oferta ex-
traordinidna ¢ irrecusavel para anco-
rar 0 programa loday, de sete as
nove horas da manha na NBC, um
programa que combina duas horas
de show-business, entrevistas. entre-
tenimento ¢, em dose menor, jorna-
lismo. Por causa dessa passagem pe-
lo Today. alguns criticos dizem que
Brokaw. como ancora, ¢ peso-leve.

Grosso engano. Como Rather
ele acumula as funcoes de ancora e
produtor-executivo. Na estrutura da
Globo. por exemplo, ele assumiria
além das funcoes dos ancoras, a do
editor-chefe Fdbio Percz, como al-
gumas do diretor de rede Alberico
Souza Cruz ¢ outras da diretora Al-
ce Mana. Ele ¢, de fato, o menos
emotivo dos trés - Rather ¢ Jennings
ja choraram diapte das cameras.
Mas muitos criticos acham que ele
tem o melhor humor, nem sempre
facil de ser entendido ou percebido.
Como Jennings, ele também redige
uma parte do jornal, em geral a ca-
beca, e, como Rather, ele é um ho-
mem do campo americano - Dakota
do Sul -, filho de um construtor de
barragens. Brokaw foi um atleta ¢
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Por causa de Gorbatchov,
hoje as redes investem mais
na cobertura da URSS

bom estudante e a carreira dele tam-
bém ainda nao passou por uma crise
séria. Apaixonou-se e casou cedo,
nao sao poucas as pessoas que acham
uc¢ o sucesso dele - como o de Ra-
ﬂ-u.r ¢ Jennings - ¢ em grande parte
Ltphmdn pela estabilidade do casa-
mento ¢ firmeza da mulher. Ao con-
trario da familia Rather, o casal Bro-
kaw aprecia a companhia dos ricos
e poderosos como eles, esquiam com
Robert Redford e nao raro jantam
com ministros de Estado.

Em 83. Brokaw deu uma ¢n-
trevista para um jornal de tendencia
esquerdista, Mother, ¢ depois pas-
sou muito tempo tendo de exphicar
que nao ¢ de esquerda. E voce pode
acreditar ¢ apostar que nao ¢. Nem
de direita. Nas grandes redes ameri-
canas ha dois produtos que voee nao
vai encontrar hoje em dia: papel (¢
tudo eletronico) e 1deologia. Isto
nunca houve em televisao. Vocg val
encontrar muita gente fanaticamen-
te crente em direitos individuals -
COmMO € O caso l’-.'L' Brokaw -, avessos
as intervencoes do Estado ¢ sempre
desconfiados das intencgoes das gran-
des empresas - mas ideologia nao.
Brokaw tem certas p-:}?-ia;i‘u:h quce con-
trariam o gosto americano ¢ as vezes
sdo interpretadas como rebeldes: ele
tem horror da anstocracia e ¢ difici-
limo deixar passar uma reportagem
sobre a famiha real inglesa sem um
tom de deboche. Os americanos
adoram fotocas da Lady Di e do
Principe. ¢ 0 comportamento do su-
cessor, mas Brokaw acha que um dos
sucessos da democracia americana
foi nunca ter aristocracia

Resultados idénticos - Mas, vol-
tando a cabeca dessa histona: é difi-
cil dizer qual ancora faz o melhor
jornal, porque os trés telejornais sao
extraordinariamente semelhantes e
isto € facil de entender. ABC, NBC
¢ CBS tém 0s mesmos recursos em
termos de dinheiro e tecnologia. Os
jornalistas ¢ produtores de cada um
tem formagao parecida e muitos jd
transitaram em mais de uma rede.
As estruturas do departamento de
jornalismo, trafego e operagoes tam-
bém sao parecidas, bem como a pre-
paragao das pautas. Ha um estudo
mostrando que s6 15% das reporta-
gens que aparecem numa rede nao
aparecem nas outras. Numa moldu-
ra de meia hora - 22 minutos de noti-
cias - aprese ntando um nimero qua-
s¢ 1dentico de maténas, sem ideolo-
gia, onde pode estar a diferenga?
Com certeza, nos ancoras, mas ¢
preciso muita observacao e sensibi-
lidade para apreciar o humor de Bro-
kaw, a afabilidade de Rather e o ur-
banismo de Jennings, € vocé vai en-
contrar muita gente afirmando que
0 humor de Jennings ¢ melhor do
que o de Brokaw e os que preferem

0 de Rather.

Os indices de audiéncia confir-
mam estas semelhancas dos telejor-
nais. Na dltima semana de julho, as
trés redes tiveram resultados idénti-
cos. Em setembro ¢ outubro. um no-
vo sistema de medir audiéncia colo-
cou Rather na hderanca, mas a mar-
gem € tao pequena que nao da para
cantar vitona. Além disso, as redes
¢stao sofrendo cada vez mais a con-
correncia das estagoces locais ¢ regio-
nais, ¢ também das tevés a cabo, co-
mo a CNN - Cable News Network.

Em busca de um formato novo
- prln'm:;ldu tambem |1¢;ltr.- cortes -
as redes planejam dar matérias mais
longas (1sto ja comegou ), mais entre-
vistas ¢ lazer ulgun‘i:lh coberturas qJuce
¢xXigem operagoes complexas., gue as
locats nao podem produzir. Este for-
mato estd dando cada vez mais peso
ao ancora ¢ Dan Rather diz que nao
sE II‘I'I['HH‘II com O peso ¢ gosta das
matcrias longas, mas esta desconfia-
do das intengoes dos executivos. Ele
acha que esta ¢ uma desculpa para
sacrificar escritorios e corresponden-
les em areas que nao despertam mui-
LO INTEresse entre 0os americanos, co-
mo Africa, América Central ¢ Amé-
rica do Sul.

Se esse esquema de menos maté-
rias ¢ maior profundidade vai subir
a audiencia, nos saberemos dentro
de seis meses, mas uma coisa € certa:
0 formato ajudara os americanos a
entender melhor os telejornais.
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Lancellotti: anuncios com prazo certo.

Credibilidade a venda

Aumenta o nimero de jornalistas fazendo
propaganda. E aumenta também a
polémica. Afinal, estao vendendo o qué?

H4d poucos meses, o jornalista Sil-
vio Lancellotti, 43 anos, 20 de profis-
sdo, recebeu uma proposta aparen-
temente irrecusdvel: um milhdo de
cruzados para fazer um comercial de
salgadinhos. Silvio recusou o convi-
te, mas ndo encerrou sua carreira
de garoto-propaganda, ou de repér-
ter-propaganda. Apenas considerou
o produto inadequado a sua imagem
de critico de restaurantes ¢ de apre-
sentador de um programa de culi-
naria.

Ha trés anos, seu rosto redondo
apareceu tantas vezes em 14 comer-
ciais do tempero Arisco que ele nao
Fodia sair de um supermecado sem
evar pelo menos um copinho do
produto. Seus filhos ganharam o
apelido de Arisquinhos na escola:
“Era um inferno. Mas eu aprendi
a ligao. A gente nao pode se expor
tanto.”

Hoje, ao assinar um contrato, ele
faz questdo de estabelecer a duragao
da campanha, para ndo queimar sua
imagem. Silvio Lancellott: trabalha
por conta prépria e decide ele mes-
mo, se deve ou ndo usar sua imagem
€m comerciais.

Propostas tentadoras - Mas mui-
tas empresas de comunicagio proi-
bem terminantemente que os jorna-
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listas usem sua imagem em propa-
ganda. O que nao impede que as
agéncias continuem procurando es-
ses profissionais com propostas tao
tentadoras quanto a recebida por
Lancellotti. Nas revistas, jornais e,
principalmente, em comerciais de
televisao, vem crescendo o nimero
de atores desempenhando o papel
de repdrteres e apresentadores de
telejornais e é cada vez mais fre-

uente H:]}éﬂﬂrﬂs e apresentadores
e verdade anunciando os diversos
produtos. A lista dos que ja fizeram
propaganda inclui Ney Gongalves
Dias, %elisa Ribeiro, Zézimo Barro-
so do Amaral, entre outros.

(Gamberini fez e nao faz

Normalmente, s6 sao convidados
0s jornalistas que tém sua imagem
conhecida, por causa da televisdo.
Mas nenhum funcionério global apa-
rece em comerciais € a razao ¢ sim-

les: desde o dia em que Armando

ogueira, 60 anos, assumiu o cargo
de diretor de jornalismo, ha 21 anos,
isso ¢ terminantemente proibido:

“E um principio ético elementar”™
- diz ele, “o de que o jornalista sé
deve aparecer na televisao para dar
informagoes desinteressadas que sir-
vam a coletividade. Se um I'EEﬂI‘tEI
ou apresentador adquire credibilida-
de a servigo da noticia me parece
uma violacao desviar esta credibili-
dade para vender produtos.”

José Zaragoza, 57 anos, diretor
de criacdo da DPZ, ndo vé nenhum

roblema para o jornalista fazer pu-
Elicidade. Ele nao acredita que al-
guém possa aparecer diante das ca-
meras anunciando um produto em

ue nao confia. “Problema teria se
ele estivesse anunciando uma menti-
ra’", acha Zaragoza. "“Nés usamos
0 jornalista porque ele empresta cre-
dibilidade ao produto. Mas ele pre-
cisa ter ainda carisma e ser uma cara
conhecida do piblico.”

‘“‘Funciondrios Publicos’’ - Entre
dois argumentos, muito nome res-
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peitado acaba balangando. Rodolfo
Gamberini, 34 anos, 13 de profissao,
diretor regional de jornalismoda TV
Manchete em Sao Paulo, fez seis co-
merciais para o Grupo Multiplic, um
conglomerado de empresas cuja
rincipal forca € o setor financeiro.
le diz que aceitou o convite “por-
que todas as informagoes que apre-
sentei eram verdadeiras e porque
precisava de dinheiro”. Gamberini
nao revela quanto ganhou e acha que
o fato de aparecer na televisao num
comercial nao abalou sua credibili-
dade: “Nao perdi nada. Hoje nao
faria outro comercial por absoluta
falta de tempo e porque acho que
o jornalista ndo deve fazer publici-
dade.”
Na época em que trabalhou para
a Multiplic, Rodolfo Gamberini era
apresentador do programa Roda Vi-
va, da TV Cultura de Sao Paulo. Sua
saida da TV Cultura coincidiu.com
a veiculacao dos comerciais. Valdir
Zwetsch, 40 anos, coordenador-ad-
junto da drea de jornalismo da Cul-
tura seguiu o exemplo de Armando
Nogueira e estabeleceu a proibigao
de participagdo em comerciais para
toda a equipe da emissora, quando
assumiu, em julho do ano passado:
*Nds lidamos com duas coisas muito
arecidas: a informacao e a credibi-
idade. O ideal mesmo seria que fos-
semos uma espécie perfeita de fun-
ciondrios piiblicos, no sentido de es-
tarmos livres de pressoes e interesses
empresariais.”

Propaganda disfarcada - Ercilio
Tranjan, 43 anos, vice-presidente de
criacao da Alcantara Machado, Pe-
riscinotto Comunicagées nao nega
que fazer publicidade € uma opcao

7

ED VIGGIANI

Zaragoza nao vé problema

dos jornalistas, mas considera um
grande risco. “‘Nao dd para ganhar
a vida com isso. Vocé faz dois, trés
comerciais € 0 publico nao acredita
mais em vocé nem como jornalista
¢ nem como garoto-propaganda’,
diz Tranjan. **S6 valeria a pena se
fizesse uma vez s6 e ganhasse tanto

Suando
a camisa

Na cobertura esportiva, o anun-
cio sempre esteve muito mais liga-
do a4 narragao do que nos outros
campos do jornalismo eletronico.
Mas, nos ultimos dez anos, a gg -
paganda passou a vestir também
quase todos os reporteres de cam-
po das emissoras de rddio, desde

ue Roberto Silva, o Olho Vivo,

oje na rddio Record, de Sdo Pau-
lo, descobriu que era um bom ne-
g0cio envergar uma canuseta pro-
mocional e se colocar bem defronte
das cameras de televisao, nos lan-
ces mais movimentados e nas en-
trevistas de final de jogo.

Hoje, nem sé Roberto Silva tem
olho vivo. Marcio Bernardes, 32
anos, 17 de profissao, da Radio
Globo, aparece em toda foto ou
video-tape de jogo com a marca
da Mahtuz e da Philco-Hitachi. Ele
nega que fique o tempo todo cor-
rendo de uma bandeira de escan-
teio para a outra, SO para aparecer:
“Aparego muito, porque sou muito
dindmico”, diz Mdrcio.

Ele tem um contrato individual

ue lhe rende 300 OTNs por més.
ainda subloca o tronco de Osvaldo
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Bernardes (a dir., de branco): l‘u
muito dindmico’’.

que justificasse a perda da credibi-
hdade.™ :

Para Ercilio, pior do que anunciar
um produto € vender sua opiniao,
como aconteceu com muitos profis-
sionais durante a dltima campanha
eleitoral. ““Isso é propaganda disfar-
cada. Vocé estd sendo pago e o pi-
blico nem sabe.™

Para evitar qualquer tentagao, a
apresentadora Silvia Poppovic, 32
anos, 8 de profissao, corta a con-
versa com o pessoal das agéncias an-
tes mesmo que o prego do comercial
seja colocado na mesa. H4 alguns
anos, ela recebeu uma proposta de
uma caderneta de poupanga, que
queria vé-la na televisao, debaixo de
uma chuva de dinheiro. Trés meses
depois, a empresa faliu.

“Por 1sso, acho que as empresas
devem pagar direito aos profissio-
nais. Ndo s6 pelo nosso trabalho,
mas pelo valor que essa credibilida-
de tem realmente, principalmente
na televisao.” X

Luis, da Radio Gazeta. Mas nao
sabe dizer se € etico o que faz: “Alc
agora nao cheguer a uma conclu-
sdo. Mas se achar que isso estd in-
terferindo no meu trabalho, eu pa-
e S

Algumas emissoras tem contra-
tos para umformizar suas equipes,
como a Jovem Pan de Sdo Paulo.
O acerto ¢ feito diretamente entre
9 reporter ¢ 0 anunciante. A radio

sO define que produto serd anun-

clado. _
Osmar Santos, 38 anos, hoje

apresentador da TV Manchete ¢ da

Raddio Record, ndo vé nenhum pro-
blema em fazer comerciais. Mas,
durante a Copa do México, ficou

na geladeira na Globo, narrando
§6 jogos secunddrios, depois de
gravar um comercial para a Rayo-
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Brasil

A agenda de Garcia revelou o golpe argentino

‘“Ligue agora para
a casa do ministro!”

Nessa hora, nem mesmo
os grandes reporteres dispensam
um bom caderninho de telefones.

O golpe militar que derrubou Isa-
belita Peron transformou em man-
chete mundial um general entdo des-
conhecido fora das fronteiras da Ar-

entina. Mas pelo menos um jorna-
ista brasileiro deitou e rolou com
a queda da segunda mulher de Pe-
ron: Alexandre Garcia, a época re-
poérter do Jornal do Brasil em Porto
Alegre e em cujo caderninho de tele-
fones constava o nimero particular
do general Rafael Videla.
ez dias antes do golpe, Garcia
tinha antecipado no jornal as linhas
gerais do plano de Videla. **Quando
eu 0 conhect™, explica Garcia, “ele
vivia na obscuridade, mas alguém
me disse que ele iria longe e eu resol-
vel anotar seu telefone.”

Hoje, o caderninho que garantiu
o furo a Garcia ndo existe mais. Foi
substituido em 1980 pela agenda
anual da Air France que, todo ano,
0 editor de jornalismo da TV Man-
chete transcreve cuidadosamente,
eliminando os nimeros ultrapassa-
dos e incluindo outros, ainda atuais.

Aos 46 anos, 17 de profissao,

Garcia continua tendo uma das ca-
dernetas telefénicas mais bem equi-
padas do pais. Os nimeros estdveis
- cada vez mais raros - ficam com
sua secretdria. Os outros, ele ndo
mostra a ninguém: “*Valem ouro na
hora de fechar meu comentdrio no
Jornal da Manchete. A cada dia au:
menta a importancia dessa checa-
gem de ultima hora.”

Em Brasilia, onde Garcia opera,
0 contato telefénico tem um proble-
ma a mais: o constante risco da escu-
ta telefonica que inibe as fontes e
irrita os reporteres. O sdabio Tancre-
do Neves, por exemplo, que falava
muito pouco pessoalmente, ficava
quase mudo ao telefone.

Evita barrigas - Por isso, Celso
Pinto, 34 anos, 14 de profissio, que
Ja viveu em Brasilia e é editor de
politica econémica da Gazeta Mer-
cantil dd preferéncia ao contato pes-
soal. “chdrter tem € que gastar sa-
pato. Nada substitui uma boa con-
versa, num almogo tete a tete quan-
do nao tem secretdrio interferindo”,
diz. Ainda assim, Celso nio dispensa

varnos telefonemas didrios para fazer
um rastreamento dos assuntos im-
portantes.

“Toda a diferenca entre uma ma-
téria extraordindria e uma barriga
histérica € ter o telefone certo, na
hora certa. Mas € preciso mais: se
eu ligar para o chefe do SNI ele nao
val me atender. E a minha agenda
na mao de um cara que estd come-
¢ando ndo vai adiantar nada tam-
bém. Nao se faz um bom repérter
$6 com o caderninho.”

A agenda de Celso € velha, com
pdginas soltas e tintas de vdrias co-
res. O oposto da de Ricardo Noblat,
38 anos, 20 de profissao, cuja agenda
foi comprada em Paris e é preen-
chida com ldpis igualmente franceés.
Metddico, organizado, Noblat regis-
tra o nome de certas fontes em codi-
go e tem também os telefones de
segunda e de terceira linha, que, diz,
sdo mais importantes do que os 6b-
vios, em certas ocasioes. A ascencao
de Marcos Freire ao ministério da
Reforma Agrdna, por exemplo, lhe
foi confirmada pelo desconhecido
bispo de Guarabira, dom Marcelo
Carvalheira, cujo telefone ele tinha
a mao. “Acho que estou ficando ve-
lho™, brinca, “porque tenho um cid-
me danado dele’.

Nem tgodo bom repérter € tao cui-
dadoso. Alvaro Pereira, 35 anos, 15
de protissao, reporter politicoda TV
Globo, costuma esquecer seu cader-
ninho em todo canto. Geralmente
O recupera, porque seu nome e ende-
rego estao na primeira pagina. Mas
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uma vez o caderninho nao voltou e
ele perdeu para sempre telefones
preciosos. A distragao de Alvaro
ndo € sinénimo de desprezo: “Um
fato politico sempre tem duas ver-
soes. E nem sempre a primeira, que
a gente arranca do politico na saida
da reuniao, é a mais correta.”

Sua agenda é razoavelmente or-
anizada. Ele hesita antes de abri-la.
a letra S, o telefone do presidente

e de seu filho estdo junto com o do
Salao Diplomata, onde ele corta o
cabelo.

Formula matematica - Primor de
organizagao ¢ o caderninho de No-
blat, que tem os vdrios telefones das
autoridades e fontes registrados com
letra caprichada e possui at€ o nume-
ro do carro do ministro Ronaldo
Costa Couto, por exemplo.

Quem vé ordem, nem sempre vé
eficiéncia. A lista de nimeros da

residéncia e das sete diretorias do

anco Central, no caderninho do co-
mentarista economico da I'V Globo,
Paulo Henrique Amorim (44 anos,
23 de profissao), parece mais uma
formula matemadtica. Sao mais de
cem numeros, riscos, setas, observa-
¢oes entre parénteses, nomes risca-
dos e margens ocupadas, tudo numa
folha de papel amarelada que jd se
partiu na dobra e que tem de ser
manuseada com cuidado. ““Estd tudo
ai, do Lemgruber ao emprego atual
do Pérsio Arida’, garante.

Quando comegou na profissao,
ainda estudante de politica e socio-

logia e leitor atento de Max Weber,
ele ouviu uma frase do jornalista
Carlos Lemos, hoje diretor da sucur-
sal de O Globo em Brasilia, que o
deixou indignado. “Literatura de re-

rter”’, dizia Lemos, “¢ catdlogo te-
efonico.”™

“Na época, achei a frase de uma

breza total, mas hoje acho que o

mos estd mais certo do que erra-
do". Seu livro de bolso, na quinta
edigdo, “prestes aserrevista’, € uma
caderneta de capa preta plastificada,
que lhe permite conversar, a qual-
quer hora e em qualquer lugar, com
0 primeiro time da economia e da
politica do pais. De uma de suas me-
lhores fontes, por exemplo, Paulo
Henrique Amorim tem 0s numeros
do escritério em Sao Paulo, da casa,
da fazenda no interior do Estado,
do apartamento no Guarujd, do
apartamento em Pans e da associa-
cao de classe em Sao Paulo.

[sso nao quer dizer que ele se limi-
te a perseguir as noticias por telefo-
ne. Tem habito de cultivar suas fon-
tes e ligar para pelo menos dez delas
diariamente, “‘sé para bater papo”,
mas nao se ilude: “*Noticia nao sobe
escada. Rarissimamente o informan-
te liga para dar um furo. E os telefo-
nes secretos também ndo servem,
porque mudam rapidamente. E, pa-
ra piorar, eu tenho a pior memdoria
que conhego. As vezes, nao me lem-
bro se retranquei o nimero pelas ini-
ciais do nome ou do prenome.”

Na letra D estao agrupados Del-
fim, Dilson (Funaro) e Dornelles

(Francisco). E como nem sempre ele
estd com a agenda na mao, ja houve
ocasido em que pensou em Funaro
e ligou para o Bresser.

**Furo absoluto'’ - Nao encontrar
uma fonte pode ser também o cami-
nho para a noticia. Foi o que acon-
teceu hd muitos anos com o veterano
Villas-Boas Correa, 63 anos, 39 de
jornalismo. “Li%mi ara a casa do
Prado Kelly, da UDN e ele nao esta-
va. Toquei para a casa do Nereu Ra-
mos, do PSD, e a empregada disse
cLue ele nao estava. Liﬁum para Ar-
thur Bernardes, do PR, e ele tam-
bém ndo estava’, lembra Villas-
Boas. “Desconfiei e voltei a chamar
a casa do Nereu. Disse que era seu
Irmao, a empregada caiu e informou
que ele estava numa certa casa. Fui
para ld com o fotgrafo e peguei os
trés fechando um grande acordo par-
tiddrio para as eleigoes presicﬁ:n-
ciais. Um furo absoluto!”

Villas descobriu o valor do telefo-
ne esquentando a orelha na redacao
de A Noticia, em 1948. ““Era um jor-
nal vespertino que, como todos na
época, vivia de declaragoes. A hora
do fechamento coincidia com o al-
mogo dos politicos e, por 1sso, era
uma questao de sobreviéncia ter um
bom caderno de telefones™, conta.
Mantendo a tradigdo, ele tem hoje
uma cole¢ao de cadernos de telefo-
nes. Nao joga fora os ultrapassados
e, para acompanhar o cenario poli-
tico a distdncia - sempre morou no

=

m ﬂmdz
telefone certo na

fechamento separa o
furo de uma barriga
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w
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Rio - telefona diariamente para cin-
co ou seis fontes de primeira. Alguns
politicos, segundo ele, sdo absoluta-
mente perfeitos ao telefone. Como
o atual ministro Antonio Carlos Ma-
galhaes, das Comunicagdes. “Ou-
tros’’, diz Villas-Boas, “eram uma
tristeza, como o doutor Tancredo,
que nao falava nada.”

Telefones quentes - O telefone,
que lhe deu tantas manchetes, tam-
bém lhe pregou algumas Feqaﬁ. Ele
ficou sabendo, por uma fonte pau-
lista, antes de todos os outros repor-
teres, que o ministro Golbery do
Couto e Silva estava demissionario.
Ligou para a sucursal de Brasilia,
a histéria vazou e no dia seguinte,
o JB dava apenas uma boa cober-
tura, quando poderia ter dado um
furo nacional, lamenta o comenta-
nsta.

Nirlando Beirdo, 39 anos, 20 de
jornalismo, redator-chefe da revista
Senhor, nao tem um caderninho dos
mais fornidos. Sua velha agenda de
capa verde tem, na verdade, dez te-

FOTOS: LUIZ CARLOS DAVID Fa

Villas Boas tem colegao...

lefones quentes, que lhe permitem
saber outros numeros rapidamente.
“A cada dia que passa cﬁ-legn mais
esse trabalho para a secretdana da re-
dagdo. O caderninho dela € um resu-
mo de todos os caderninhos da reda-
¢d0. Para se conseguir uma noticia,
nao € preciso ter o telefone do pala-
ci0 da Alvorada. Isso até a telefo-
nista de Brasilia sabe”, acha.
Nirlando admite ter uma certa in-

Paulo Henrique, s6 um.

veja dos replrteres que carregam
agendas perfeitas, mas ndo se lem-
bra de nenhum furo assegurado pelo
seu caderninho. Nao esqueceu, po-
rém, uma informagao obtida pelo te-
lefone, ainda que por acaso: “Uma
vez", lembra, “liguei para a casa de
um politico e a mulher do sujeito
me passou 0 maior sermao. Ele tinha
desquitado e eu nao sabia.”

A

A frase do jornalista Carlos Le-
mos, que incomodou tanto ao foca
Paulo Henriqgue Amorim, continua
valendo. Um dos melhores cader-
ninhos de telefone de Sdo Paulo
ndo’'estd nas mdos de nenhum re-
porter experiente ou de comenta-
rista consagrado. E so tem um in-
conveniente, ndo cabe no bolso de
ninguém. E a Lista Telefonica Te-
lesp 100, com dois volumes e 2296
paé}nas, editadas pela OESP Gra-
fica S.A.

O problema ¢ saber manusear
esse caderninho. Ha nomes impor-
tantes gque sdo facilmente encon-
traveis. Outros se escondem sob
denominag¢oes mais complicadas.
O presidente da Fiesp - Federacao
das Indiustrias do Estado de Sao
Paulo, Mdrio Amato, por exem-
plo, estd l4, com dois telefones. S6
um - 282-0735 - € o dele. Amato
diz que ndo se preocupou em mu-
dar seu numero, embora as vezes
tenha de aturar alguns chatos. “
um exercicio democrdtico e nao le-
nho nada para esconder”. Outro
empresdrio, o presidente do Grupo
Votorantin, Antonio Ermirio de
Moraes, ndo estd na lista. Hd seis
pdginas inteiras de Moraes, trés Er-
mirios, mas nenhum Antonio.

Truque simples - Ferniao Bra-
cher, o negociador da divida exter-

“Literatura de reporter é catalogo telefonico”

na, também consta da Lista. Vai ser
dificil encontrd-lo em casa, mas o
empregado José poderd dar uma pis-
ta sobre o patrao. O nuimero é
831-0922. O ministro Bresser Perel-
ra, da Fazenda, patrio de Bracher,
ndo tem seu nome no catdlogo, onde
existem outros doze cidadiaos com
0 mesmo sobrenome - inclusive o ir-
mao do muinistro. Ex-mimstro € mais
facil? Nem tanto: o Dilson Funaro
do catdlogo nao € o pai, € o filho.
Qutro pai do Cruzado, o economista
Pérsio Anida, figura na lista. Mas
ninguém atende o 881-7008. A expli-
cagdo € simples: desde que for para
0 governo e se tornou famoso, Arnida
trocou de numero com um parente.
O empresdrio Eugenio Staub, dono
do Grupo Gradiente, tem os dois te-
lefones de sua casa - 814-1414 ¢
814-2424 - na lista.

Encontrar o telefone da casa do
cardeal D. Paulo Evaristo Arns, 'ira
a paciéncia de qualquer cristio, em-
bora efe nao tenha nenhum interesse
em ocultar seu numero. E que nao
se deva buscar o sobrenome Arns,
mas em Mitra Arquidiocesana de
Sdo Paulo. Sio muitos nimeros. O
correto € o da rua Mococa
(864-0255), onde os reporteres me-
nos persistentes vao acabar morren-
do na praia - o seja, esbarrando na
infalivel irma Lurdes, guardia do
templo de Dom Arns.

WILSON ALVES AGENCIA GLOBO

Carlos Lemos

E Maluf? Sio 328. Seis Salim.
Um vidraceiro, outro especialista
em consertar maquinas de lavar.
Nenhum Paulo, morador da rua
Honduras. Nesse aspecto, Maluf e
Montoro se parecem: também nao-
hd nenhum Franco na lista. A Lista
Telefonica desses tempos de aber-
tura pode-se revelar mais valiosa
do que parece. Dela constam, por
exemplo, até mesmo nomes impen-
sdaveis hd poucos anos, como o de
Jarbas de Holanda Pereira
(852-7347), dirigente do Partido
Comunista Brasileiro em Sao Pau-
lo. “*Nao tenho mais motivo ne-
nhum para esconder meu telefo-
ne”, garante Jarbas.

28
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tém valor minimo de
€Cz$S 20 mil para depésito

inicial utro
dopésitos adidonais.
_ Nesse tipo de aplica-
¢&o vocé resolve

Sevu dinhe2ire em movimento.

Belém: Tels.: (091) 225.0184 e 225.0018
Bele Horizente: 1=/ . (031) 2191919
Ih--:-m Tels.: (0473) 22.4570 e 22,587
Brasilia: =/ . (04]) 2158100, Campinas:
Tel.: [0192) 59.211]. Curitibat Tel.. (041) 221.6700
Manaus: T . (092) 232.4917. Porte IJ.’-:
Tel.: (0512) 21.48]1. Reckie: Tel.: (081) 2156.17144

Prete: Tel.: (016) 6361221
Rio de Janeire: Teis.. (021) 276.3013, 274.3000
e 276.3003. Salvadeor: Tel.. (07]) 254.5333.
S&e Pawule: A Poulista, 1111 - Tel.: 1011} 5742211 -
Citibank DTVM - Av. Conselheiro Nebias, 14 - Tel.: (011)
235.338]. Vila Velha (ES): 1=/ (027) 229.7784
Orande: Tels . (0467) 383 5028 383.5451
e 383.5480. Golénlas Tels.. (0452) 223.0540,
223.0389 e 223.0100. Habwna: = . (073
211.3055 & 211.3244. Londrinas Tels.. (0432)
23.562] e 23.5337. Sambess Tel.. [0132) 34.4817.
g Tels.: (034) 2359932 & 235.9099.

e m—— ——

por telefone.

Caso vocé prefira

CITIBAN(S®

Citiconta, administrado pelo Citibank NLA.
Vendas de cotos a cargo da Citibank Distribuidora
de Titulos e Valores Mohilidrios.
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A sindrome da

manchete radioativa

Autoridades cometem erros
em Goiania e a
Iimprensa sai contaminada

por Ernesto Rodrigues*

O reporter Carlos Nascimento,
da TV Globo, descansava de mais
12 horas de trabalho, banho tomado,
numa das poltronas do saguiao do
luxuoso Castro’s Park Hotel, no cen-
tro de Goidnia. Ele era um dos 18
héspedes solitdrios, em meio ao de-
serto de mais de cem apartamentos
vagos. Um pianista sem platéia dedi-
lhava um velho sucesso do cinema
americano, perto do bar vazio. Men-
Sageiros, gargons e recepclonistas
impecavelmente vestidos simples-
nente nao tinham o que fazer, e seu
siléncio ecoava no exuberante am-
biente de mdrmore e plantas tropi-
cais. Da sala da geréncia do hotel,
surge um homem bem vestido, sota-
que 1taliano carregado. Ele caminha
em diregao ao repérter e, tentando
disfargar a indignagao, ensaia uma
censura: ‘*Vocés estao acabando
com esta cidade™.

Carlos Nascimento entendeu o
recado, mas, sem um décimo da pa-
ciencia que teve para entender o que
se passou nas entranhas do falecido
presidente Trancredo Neves, em
1985, ensinou ao aturdido empresd-
ro que a Imprensa, em Goidnia, era
apenas testemunha do arrepiante
pesadelo que eclodiu naquela cida-
de, em meados de setembro, quando
um grupo de homens abriu, a golpes
de marreta, uma pega cilindrica de

30

Nascimento: apenas testemunha.

dez centimetros de altura por 40 de
didametro que emanava um brilho in-
tenso a noite. O brilho do césio 137,
substdncia letal que no final do mes-
mo mes de setembro, ja tinha man-
dado quatro pessoas para o cemi-
tério e mantinha outras vinte hospi-
talizadas, contaminando coragoes e
mentes de todo o pais com o medo
do primeiro acidente nuclear da his-
toria brasileira.

Pessoas recusadas - O empresdrio
atirara certo, mas no alvo errado.
(Goiania realmente entrava na sema-
na de seu 54° aniversdrio de funda-
¢do abatida pela repercurssdo do aci-
dente radioativo: além dos hotéis de-
sertos, a economia da cidade exibia,
no mergulho da curva da arrecada-
¢ao de ICM, sinais evidentes da de-
vastadora notoriedade do césio. Pro-
dutos origindrios do estado eram re-
cusados nos outros centros. E nao
sO produtos: também pessoas, como
a médica goianense que foi expulsa
do hotel onde estava hospedada em
Curitiba. S6 porque ela era de Goia-
nia, a geréncia, além de recusa-la,
mandou incinerar tudo o que ela
usou no apartamento. Tripulacoes
da Vasp, assustadas, /se /recusaram
a pernoitar em Goids. O cantor e
compositor Francis Hime cancelou
uma agreacntaga‘n na cidade. Radia-
listas designados para fazer a cober-
tura do jogo entre Goids e Flamen-
go, pelo Campeonato Brasileiro, se
limitaram a chegar ao estddio Serra
Dourada, correndo depois para Bra-
silia. Estas e outras histénas fazem
parte de um inacreditdvel enredo de
medo e desinformagao que conti-
nuava dando sinais de vida no inicio
de novembro, que a diregao da tradi-
cional Feira da Providéncia, no Rio
de Janeiro, vetou a participagaq da
barraca de Goias, proibindo a entra-
da de produtos e pegas de artesanato
do estado no pavilhao do Riocentro.

Diferencas fundamentais - Culpa
da Imprensa? Um retrospecto de-
monstra que, a exce¢ao de uma ou-
tra manchete mais temperada, os or-
gaos de comunicagao do pais, tao
lerdos como a Comissao Nacional de
Energia Nuclear na avaliagao do epi-
sodio, apenas documentaram a per-
plexidade, as previsoes e as trapa-
lhadas dos técnicos e autoridades,
contrabalangando o desempenho
oficial com os dados de fontes de
informagao alternativas disponiveis,
como a Sociedade Brasileira para o
Progresso da Ciéncia (SBPC), os
ecologistas e especialistas como José
Goldenberg, Luis Pinguelli Rosa e
José Leite Lopes. Foi o presidente
da CNEN, Rex Nazareth, quem
comparou o acidente com o de Cher-
nobil (*Césio 137 tem radiagao supe-
rior a de Chernobil”, O Globo, de
4 de outubro), deixando de privile-
giar diferencas fundamentais entre
os dois acidentes como a quantidade
de césio liberado (muito maior na
Unidao Soviética) e o estado em que
se encontrava a substincia (séhdo
em Goidnia e gasoso em Chernobil).
Faltou-lhe, nas entrevistas, 0 mesmo
jogo de cintura do dia em que tentou
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festival de equivocos:
Rex Nazareth, da

CNEN. que .

Goldnia a Chernnbil
(acima, a esquerda); o
mmﬂor Santillo, que

um fim de semana
Jjunto ao lixo
atomico (acima, a
direita); e a apresentadora
Marilia Gabriela,
ue

José Goldemberg.

ns de um

ou 08 netos para passar

um assustador
anal Livre com o fisico

convencer os jornalistas de que o
prﬁgrama paralelo de enriquecimens-
to de uranio custara apenas 25 mi-
Ihoes de dblares aos cofres da Unido.
Foi também o coordenador dos téc-
nicos da CNEN em Goiama, José
Jilio Rosenthal, quem afirmou que
a descontaminac¢do da cidade demo-
raria pelo menos um ano (Jornal do
Brasil, 7 de outubro) e quem admi-
tiu, sem dispor de dados definitivos,
que a rede pluvial de Goidnia pode-
ria estar contaminada (O Globo, de
8 de outubro). O Estado de Sdo Pau-
lo exagerou na manchete do dia 8
(*Um temporal. E a radiacio )4 che-
ga aos rios - a radiagao atingiu esgo-
tos € nachos que irrigam hortas e
pastagens préximas a cidade™). A
Folha também extrapolou no dia 3
(40 mil pessoas comecam a aban-
donar as zonas criticas de contami-
nacao’’).

A apresentadora Hebe Camargo
jogou lenha na fogueira do pénico
num de seus programas. E a jorna-
lista Marilia Gabriela levou este pa-
nico as ultimas consequéncias num
assustador Canal Livre com o fisico
José Goldenberg. Mas a Imprensa
em geral portou-se nos limites do
equilibrio diante da explosiva mistu-
ra de césio 137 com autoridades e
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Hebe pos lenha na fogueira do panico

drgaos de comprovada falta de credi-
bilidade.

Madame apavorada - Hd, entre
os inconformados com o noticidrio,
0s que, além de langar impropéenos
contra o titulo de uma edigao da re-
vista IstoE (**Goiania nunca mais’').
garantem que a cidade nao € nada
do que a Imprensa esta falando.
Lembram que o feriadao do dia da
crianca, em meados de outubro, foi

uma sucessao de dias ensolarados
com gente alegre passeando pelas
ruas da cidade, repetem as piadas
que o povo estd fazendo com a pre-
tensao de|ministro Iris Resende de
voltar ao governo (*Pior que o c€sio
137, s6 o Ins 9%"), citam o churrasco
servido a menos de 50 metros da area

mais contaminada e aplaudem a de-
cisao do Governador Henrique San-
tillo de passar os finais de semana
com a familia a poucos metros do
local provisorio onde o hxo radioa-
tivo esta sendo armazenado. Mas na
verdade, esta longe o dia em que
0S golanenses vao se cs%yccer do
chamado “Chernobil do Cerrado™.
Cenas como a da madame apavo-
rada gue CONVOCOU as pressas os téc-
nicos da CNEN para saber se o peixi-
nho morto em seu aqudrio estava
contaminado, ainda vao se repetir
nesta cidade, onde algumas sepul-
turas do cemitério guardam caixoes
com 700 quilos de chumbo e con-
creto.

Mais longe ainda parece o dia em
ue a Imprensa brasileira var deixar
e estar a reboque de meia duzia

de especialistas, em matérna de aci-
dentes radioativos ou nucleares. Afi-
nal, ainda que parega remota a possi-
bilidade de algum grave segredo de
Goldnia estar escondido num gabi-
nete qualquer da CNEN ou das For-
¢as Armadas, isto nao quer dizer que
a lmprensa cumpriu totalmente seu
papel no episédio. Os residuos do
acidente de Goidnia continuam ai,
desafiando a capacidade dos jorna-
listas de interpreta-los em todo o seu
significado: qual o numero exato de
pessoas contaminadas? Onde estao
0s 20 0u 25% de césio que escaparam
das onze dreas inicialmente i1sola-
das? Qual o local ideal para se guar-
dar o lixo radioativo com seguranga”?
Que tipo de risco os moradores de
Goiania correrao nas proximas déca-
das? Qual o sistema de seguranga
ideal para as usinas Angra 1 e 27
O programa nuclear paralelo do Go-
verno € perigoso para a populagao?
A julgar pelo tragicomico jogo de
empurra que se verificou em Goids
entre a CNEN, os radioterapeutas
por ela credenciados para manusear
0 césio e o governo estadual, tudo
indica que a Imprensa deve se prepa-
rar, se nao quiser apenas exercer,
como aconteceu em Goiania, sua in-
questiondvel missao de refletir os fa-
tos importantes. E em se tratando
de Brasil, nao sera ficcao se um dia
o contador geiger virar instrumento
de trabalho de reporter. Afinal, nun-
ca se sabe.

* Ernesto Rodrigues passou uma semana em Goid-
nia, em selembro, editando reportagens da Rede
Globo sobre o acidente radioativo com a bomba
de cesio 137




Denuncia contra
promotor da cadeia

para jornalista
No Rio Grande do Sul,

a Justica nao admite
dividas sobre seus pares.

por Ayrton Kanitz

Depois de se debrugar por quatro
anos sobre livros de ética e liberdade
de Imprensa, durante o curso de jor-
nalismo, foi com desapontamento
que Alexandre Gusmao, gerente do
tabléide didrio Vale dos Sinos, de
Sao Leopoldo, no Rio Grande do
Sul, ouviu a sentenc¢a proferida con-
tra ele pelo juiz José Ernesto Flesch
Chaves, da 4 Cimara Criminal do
Tribunal de Alcada, de Porto Ale-
gre, no final de outubro. Afinal, ele
estava sendo condenado a doze me-
ses de prisao, apenas por cumprir
sua fungao: a de publicar noticias de
interesse publico, doam a quem doe-
rem. O problema € que o atingido
foi um promotor piiblico e quem se
machucou na histéria, foi o préprio

Gusmao.
A histéria comegou em 1983,

quando o micro-empresario Clovis

José dos Santos Rabaioli matou um
garcon, em Sao Leopoldo. Preso e
as vésperas do julgamento, Clovis
recebeu uma proposta tentadora de
um amigo, Mario Antonio Grassell:
por 10 milhées de cruzeiros, ele se

ropunha a negociar uma acusagao
ﬁranda com o promotor Sérgio An-
tonio Chemale Madeira, com quem
- dizia - j4 havia realizado outros ne-
2OC10S.

Clévis arriscou. Poucos dias antes
do julgamento, porém, mudou o
promotor de seu caso e ele, que es-
perava ter a prisao relaxada, foi con-
denado a 13 anos de cadeia. Sem
mais nada a perder, Clévis denun-
ciou o arranjo e o Juiz Criminal man-
dou instaurar inquérito sigiloso, quc
acabou chegando aos ouvidos vigi-
lantes de Alexandre Gusmao.

No dia 11 de dezembro de 1985,
0s 15 mil exemplares do Vale dos
Sinos circularam com a manchete
“Acusagao de corrupgao contra pro-
motor de Sao Leopoldo™. E, nos
dias seguintes, o tabléide continuou
baixando matérias sobre o caso. Foi
entao que a promotora Angela Tere-
zinha de Oliveira Britto entendeu
que o jornalista ocorria em dolo e
apresentou dentincia contra ele por
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' JORNALISTA, COLOQUE
0 PREMIO WHITE MARTINS DE

VILMAR GENGNAGEL

calinia. O resultado saiu em novem-
bro do ano passado: 12 meses de de-
tengao, com suspensdao condicional
por dois anos, e pagamento de dois
saldrios minimos. Os recursos de na-
va adiantaram. Em julho passado a
sentenga original foi confirmada e,
agora, reconfirmada. O argumento
usado para processar o jornalista foi
0 de que nada poderia ter sido divul-
gado sobre o caso do promotor, an-
tes da conclusao do inquérito.

“A decisao de condenar o jorna-
lista for equivocada desde a base”,
reagiu a Associagao Riograndense
de Imprensa, ARI. **Ha certas cate-
gorias que a lei protege”, insinuou
o advogado de Gusmao, José Gress:
ler, que vai continuar apelando. X

— = —

IMPRENSA NA SUA PAUTA.

O Premio White Martins de Imprensa
1987 vai premiar as melhores matérias
sobre economia e finangas veiculadas
em jornal, revista, radio e televisao.

Sao trofeus e 2.200 OTNs em prémios,
para os jornalistas que criaram o melhor
na imprensa, em 1987, na area de eco-
nomia e finangas.

A White Martins quer premiar o esforgo
daqueles profissionais que, diariamente,
lutam para assegurar a sociedade o direito
a informacéo.

Pegue o regulamento nos 6rgaos de
classe e nas redacdes dos veiculos, Se
preferir, ligue para o Setor de Relacoes
Publicas da White Martins, telefone (021)
211-6181 e obtenha maiores informacoes.

Paute esse assunto e inscreva ja sua
matéria. As inscrigoes estao abertas e se
encerram em 29/1/88.

PREMIACAO
VEICULOS IMPRESSOS:
*» 1% Jugar - 800 OTNs de abril/88 e Troféu

Guilherme Bebianno Martins;
¢ 2° lugar - 400 OTNs de abril/88

e Troféu Fausto Bebianno Martins;
¢ 3° lugar - 200 OTNs de abril/88

e Trofeu George White.

VEICULOS ELETRONICOS:

Prémio unico, no valor de 800 OTNs de
abril/88 e Troféu Mark Sutton.

| WWHITE MARTINS |

75 anos respirando tecnologia

q




Um ano de grandes noticias

0 interesse dos
leitores de um bom
semanario vai
muito aléem do que
sai nos jornais.
Em 1987, ISTOE
chegou primeiro em
guase todas as
rubricas.
Reportagens
exclusivas,
investigacoes,
perspectiva
historica,
sensibilidade para
contar antes e
melhor os fatos que
realmente mudam a
vida dos brasileiros.
Especialidades que
mobilizam uma
equipe de 86
reporteres e
fotografos
Interessados em
buscar muito mais
do que a sintese do
que outros ja
escreveram.
Responsabilidade de
quem sabe informar
num clima de
pluralidade e de

competicao.
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Etica

Bombas nos quartéis,

capitaes na fogueira

Para publicar um delirante plano
terrorista, Veja quebra acordo
de sigilo e revela suas fontes.

Em sua edicao de n? 999, de 28
de outubro passado, a revista Veja
publicou uma reportagem de con-
tetdo literalmente explosivo. Escri-
ta pela reporter Cassia Maria, da su-
cursal do Rio de Janeiro, a maténa

“Por bombas nos quartéis, um pla-
noda ESAQO" - descrevia a delirante
maquinagao de um grupo de oficiais
da ?-Escnla Superior de Aperfeigoa-
mento de Oficiais, que pretendiam
utilizar métodos terroristas contra
seus préprios companheiro$ de far-
da, para obter aumento de soldo e
melhores condig¢ées de trabalho. Pe-
la denmincia que trazia, a reportagem
estava previsivelmente destinada a
levantar uma grande polémica. Mas
os estilhacos da detonacdo acabaram
atingindo um outro alvo, insuspei-
tado: a confiabilidade da revista jun-
to as suas proprias fontes.

Tudo estana perfeitamente bem,
do ponto de vista ético e profissio-
nal, se a matéria ndo revelasse que
a obtencao das informacoes estava
condicionada a um compromisso de
sigilo entre a repérter e suas duas
fontes, o capitdao Jair Messias Bolso-
naro € outro capitao, que se identi-
ficou aﬁnas pelo apelido de Xerife.
Cassia Mana, segundo a maténa, )a
cultivava essas fontes desde o ano
passado, mantendo o indispensdvel
off que a condigao de seus informan-
tes exigia. Mas, ao perceber que es-
tava recebendo em primeira indo a
noticia de um plano criminoso, a re-
porter decidiu mudar de atitude. Se-
gundo justificou Veja, ‘‘no momen-
to em que se falou de bombas e aten-
tados, a manutengao de qualquer
acordo de cavalheiros se tornou im-
possivel”. E, assim, a matéria foi de-
cisiva para colocar os dois capitaes
na al¢a de mira de seus superiores.

Cidadao jornalista - O que estd
em divida nao é, evidentemente, a
obrigacao da revista em noticiar uma
articulacao criminosa da qual teve
conhecimento - com a publicagao do
plano. ahds, Veja, mais uma vez,
cumpriu com J:)erfei(;ﬁﬂ e competén-
cia a tarefa de bem informar seus
leitores. Mas Veja agiu corretamen-

fontes e o repdrter’”, acredita ele.
“A quebra do off sé pode ocorrer
em casos especialissimos, quando,
por exemplo, envolvem episédios
capazes de desestabilizar as institui-
¢oes democrdticas.”

‘“Medo de falar’ - Nao € assim,
entretanto, que pensam outros jor-
nalistas ¢ mesmo algumas fontes de
Veja. Uma delas, que )a falou on

e off para a revista, disse a IM-
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te ao revelar as fontes? Sua obriga-
¢a0 ndo terminaria na revelacdo pu-
ra e simples do fato? Enfim, até que
ponto € possivel manter um compro-
misso de off? Para a autora da de-
nuncia, nao hd divida de que o pon-
to € exatamente aquele onde ela che-
gou.

“A partir do momento em que
nao denunciasse a existéncia da arti-
culacdo, eu estaria sendo cimplice
e, para nao ser cimplice, eu abn 0
off”, argumenta Cassia Maria, 27
anos. E a mesma opiniao do chefe
da sucursal carioca da revista, Ales-
sandro Porro, 50 anos, que dividiu
com a repdrter a responsabilidade
pela revelacdo das fontes. *“Antes de
ser jornalista, sou um cidadao™, diz
ele. “*Se disserem para mim que vao
matar alguém, primeiro vou na poli-
cia, depois fago a matéria. Se nao
puder ser assim, prefiro mudar de
profissdo.”

Essa postura encontra o endosso
de fontes ilustres da Imprensa brasi-
leira, veteranas de declara¢oes em
off, como o senador José Richa, do
Parand. “‘Deve existir uma mutua
confianca em relagao as informagoes
consideradas confidenciais entre as

PRENSA - em off - que ficou assus-
tada com a matéria. *ﬂEu tenho medo
de falar para Vejaa éjartir de agora”,
diz a pessoa. “Eles deram uma gran-
de matéria, mas queimaram a fonte
¢ eu nao guem que issO acontega
comigo.” Na mesma dire¢do segue
a opiniao de Brnian Nicholson, cor-
respondente-chefe da UPI no Brasil.
“Em principio, se a fonte fala em
off, tem que honrar essa confianga”,
diz Brian. Para ele, € ““injustificdvel,
um absurdo”, obter a informacao
sob 0 compromisso de sigilo e depois
revelar quem falou.

Para Cassia Maria, a decisao de
abrir o off se escora, além das razoes
morais, nas caracteristicas da Im-
prensa brasileira. “A reportagem
nao existiria em termos de Brasil se
nao tivesse os nomes. Afinal, vive-
mos num pais onde a credibilidade
da Imprensa é sempre contestada”,
argumenta. A divida que resta é se
com atitudes como essa estd-se con-
tribuindo ou nao para que a Impren-
sa venha a ter mais credibilidade.
Luciano Ornellas, editor-chefe de O
Estado de Sao Paulo, acha que Veja
agiu corretamente. ‘““Ndo haveria
matéria se a fonte fosse omitida™,

defende. X

m



.
&
¥
o - . s
‘ =
.mIl | L m | .-

o l. g -
A automacao das redacoes, os desktops, o avanco da
informatica no jornalismo sao parte deste caderno
especial. E do painel que IMPRENSA, com o apoio da

Secretaria de Ciéncia e Tecnologia e do jornal O Estado de
Sao Paulo, programou para 24 de novembro em Sao Paulo.




Informatica especial

A nova redacao de O Globo e seus 140 terminais: silenciosa como uma sede de multinacional.

Adeus as laudas

A introdugao dos computadores mudou
a vida na redacao de O Globo e mandou
ao museu papé€is e maquinas de escrever

Toda tarde era aquele tiroteio.
Tiros de escopeta, 765, Taurus cali-
bre 38, metralhadora e pistola 45.
Do outro lado da rua, no segundo
andar, velhas persianas amarrotadas
nao conseguiam evitar o sol direto
na cara. Ventiladores enferrujados
sopravam uma brisa impotente em
me10 ao calor insuportdvel. O colari-
nho, apertado pela gravata obriga-
téria, escorregava no pescogo mo-
lhado de suor. O cheiro de café frio
s¢ misturava a fumacga de cigarros
de todas as marcas.

Assoalho rangia, toda vez que o
Z¢ Luis, um imenso continuo, corria

ara a secretaria de redacao. Uma
ouca sinfonia de gritos, gargalha-
das, telefones e campainhas reverbe-
rava impunemente. As poucas Re-
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mington e Olivetti que nao sofriam
de arritmia eram disputadas quase
no tapa. E o impiedoso papel carbo-
no tingia mesas, paletés, mangas de
camisa, dedos, maos e rostos dos
menos atentos. Montanhas de lau-
das se formavam inapelavelmente
para onde 3uer que se olhasse, no
segundo andar do prédio 35 da rua
Irineu Marinho, esquina com Mar-
ués de Pombal, em frente ao stand
e tiro da academia de policia.

Assim se fazia O Globo, um dos
maiores jornais do pais, em 1984.
Fora da redagao, o jornal exibia indi-
cios claros de que chegara ao século
20: a tipografia de Johannes Gutten-
berg, a impressora a vapor de Frie-
dric%1 Koenig e o linotipo de Ottmar
Mergenthaler eram, no maximo, re-

ferenciais histéricos para o moderno
equipamento de composigao a frio
do primeiro andar. Mas quando se
abria a velha porta de saloon que
dava acesso a redacao, o cendrio era
praticamente 0 mesmo da época do
salto tecnolégico do bico de pena pa-
ra a mdquina de escrever. Resgatar
a redacao do inicio do século com
a implantagao de um sistema de ter-
minais de video que aposentaria as
herdicas “pretinhas™, custou ao em-

resario Roberto Marinho cerca de

,5 milhoes de délares. Coube entao
ao chefe de redacao (atual superin-
tendente de redagao), Henrique Ca-
ban, planejar uma transformacao
que liquidaria para sempre com dois
instrumentos de trabalho que pare-
ciam destinados a acompanhar os
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ornalistas enquanto durasse a pro-
i‘issﬁn: a maquina de escrever € a
lauda.

Hoje, o tiroteio dos aprendizes
da academia de policia s6 incomoda
os pacientes moradores do subiirbio
do Rio para onde ela se mudou. As
persianas amarrotadas foram substi-
tuidas por um moderno sistema de
iluminagao que inclui um requinte
inimagindvel: calhas especialmente
desenhadas, cujos focos de luz sé ilu-
minam as mesas dos terminais, sem
reflexos nos olhos ou nas telas. Um

Antigo, agora, € s6 o prédio.

sistema de ar condicionado central
acabou com o clima tropical que su-
focava paciéncias e inviabilizava
leads geniais. E a sinfonia das preti-
nhas deu lugar a um siléncio ciberné-
tico, propiciado pelos 140 terminais
e suas 138 teclas diabdlicas. Sobram
as campainhas dos telefones e as vo-
zes, agora menos incomodas. Até ai,
diriam, nada que nao possa ser des-
frutado em qualquer sede de estatal
ou multinacional. Certo. Mas € no
terminal que se escondem as mais
saborosas novidades que qualquer
jornalista brasileiro jamais imagi-
nou.

Para comecar, o usudrio fica dis-
pensado da preocupagdo com o fim
de cada linha. O computador hife-
niza (ou “hifena”, de acordo com
0 novissimo jargiao da redacdao do
Globo) as palavras, e pula para linha
seguinte fiel ao melhor dos Aurélios.
A tela pode ser dividida, para que
de um lado a matéria do repdrter
possa ser lida, e de outro o redator
possa enxugar o texto. Para quem
tem tamanho (ou centimetragem)
pré-determinado, o computador
oferece, a qualquer momento, a
quantidade e, conseqilientemente, 0
quanto resta de espago. Os terminais
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também permitem a insergdo de
qualquer tipo de informagdo, em
qualquer ponto da matéria, que, de
forma nenhuma, sao fotocompostas.
Esse expediente elimina por comple-
to a possibilidade de reedicdo de um
susto histérico, no mesmo Globo: a
reporter usou o espago “‘observa-
¢oes’’ da lauda. para i1dentificar a
fonte de um cabeludo rosdrio de re-
velagoes sobre as mazelas da justiga,
e no dia seguinte, encabegando a ex-
plosiva pdgina, saiu a frase " A fonte
¢ 0 juiz Alvaro Mayrink da Costa .
Grifladn.

Expressoes estranhas - O compu-
tador também facilita muito a vida
dos que tém a mania de ndo privile-
giar a informag¢ao mais importante
da maténa, o famoso ““lead no pe .
Uma simples tecla coloca o trecho
precioso da reportagem onde quer
que o usudrio determine. Ha ainda,
entre muitos recursos do sistema,
um que supera em rigor e exatidao
o mais temivel chefe de reportagem

ue possa ser forjado numa redacao.
&»‘D Birel{ﬁrin. uma listagem que ofe-
rece sempre, a qualquer momento,
um minucioso retrospecto da infor-
magao desde o exato momento de
sua entrada no sistema. Sabe-se por
ele 0 nimero da mesa usada, o teor
de todas as versoes, a identidade de
quem mexeu e a integra das altera-
¢oes com precisao de horas, minutos
e segundos. Um incrivel instrumento
de aferi¢ao do desempenho de cada
jornalista, um irretocavel indicador
da origem de eventuais erros. A tra-
dicional figura do diagramador, com
suas réguas, suas calculadoras e cata-
logos de tipos de letras, desapare-
ceu. Hoje esses profissionais preser-
vam apenas a fungdo de desenhar
as paginas. Os cdlculos sao feitos pe-
lo terminal e devolvidos aos redato-
res em forma de expressoes estra-
nhas como “Nimrod; 36,256 (o
equivalente ao pré-histdrico pedido
de um titulo de “trés de vinte e qua-
tro’’). Vocdbulos 1nusitados como
“importavaca’’ ou ‘‘indicrise2img’’
hoje substituem as antigas retrancas
de identificacdo de matérias. ““Mar-
recas’ é a impressora localizada no
fundo da redagao, onde se pode pas-
sar para o papel qualquer texto pro-
duzido nos terminais. E se um repor-
ter passar ansioso pela “marmita”,
isto nao significa necessariamente

ue ele esta com fome. “Marmita™

a prima informatizada das mdqui-
nas portateis, que muitos reporteres
carregam em viagens ou matérias es-
peciais: um terminal portatil acopla-

vel & linha telefénica, que despeja
as reportagens diretamente no siste-

ma. O Globo testou o equipamento
na Copa do México e hoje jd utiliza
as marmitas nao apenas nas viagens,
mas também em trés pontos muito

sensiveis: a sala da Imprensa do Pa-
lacio do Planalto, os comités de Im-

prensa do Congresso e a sede do mi-
nistério da Fazenda, em Brasilia.
Iram Frejat, o jornalista que dei-
xou a editoria de cidade do Globo
para mergulhar em cursos e no trei-
namento que depois repassaria para

Iram: ‘‘a perplexidade era geral’’.

os colegas da redagao, lembra dos
primeiros tempos. ““No inicio, foi
meio complicado. As pessoas pensa-
vam que seriam demitidas se nao
aprendessem. Houve casos de vete-
ranos que pediam, constrangidos, o
adiamento da implantacdo, com me-
do da novidade. A tensdo levou ve-
lhos jornalistas a se comportarem

como meninos de escola, fazendo
-
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verdadeiras guerras de papel duran-
te o curso. Frejat, hoje supervisor
do sistema editorial, perdeu a conta
do nimero de jornalistas que passa-
ram pelo curso e comemora: “A per-
plexidade era geral, mas agora )4
tem até quem reclame dos limites
do sistema’”. Henrique Caban, res-
ponsdvel pela escolha dos terminais
(fornecidos pela empresa norte-
americana Comunications Systems
Incorporation, hoje controlada pela
Crossfield Data Systems), lembra de
outro temor que se espalhou entre

os jornalistas, antes da implantagao
do sistema: a violagdo da privacida-
de do repdrter. *Os terminais ndo
mudam em nada a situagdo anterior.

: o
Denis: a Olivetti ficou obsoleta.

Enquanto o repérter nao libera o
que estd fazendo, ninguém tem aces-
so’’, diz ele, acrescentando que a
hierarquia profissional da fase da
maquinas de escrever foi mantida.
Todos os terminais podem tudo, mas
diretores, editores, redatores e re-
porteres tém um rol de operagoes
determinado pelo nivel de reponsa-
bilidade de cada um no organograma
da redagdo. “Antigamente também
era assim: repdrter nao tinha acesso
aos pap€is que estavam em outras
editorias”, diz Caban, que interrom-
peu 0 planejamento de um sistema
parecido na revista Veja para reassu-
mir 0 comando da redagao do jornal
de Roberto Marinho.

Iram Frejat ndo tem medo de exa-
gerar quando diz que o jornal dispoe
do terminal mais avancado da indus-
tria de publicagcées do mundo intei-
ro. E basta uma conversa com os
reporteres para concluir que € pura
perda de tempo procurar alguém
saudoso das mdquinas de escrever.
Luzia Salles, contratada recente-
mente pelo “*Segundo Caderno’, ad-
mite que ficou apavorada com a
perspectiva de enfrentar os termi-
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nais, mas bastou o primeiro dos cin-
co dias do curso para que ela voltasse
para casa com um impulso inespe-
rado: ““Fiquei com vontade de jogar
minha velha Remington pela jane-
la”. Wania d’Avila, hd seis anos edi-
tora da coluna *“‘Defesa do consumi-
dor”, acha os terminais “‘simples-
mente fantdsticos” € hoje tem medo
de ter que voltar a mdquina de escre-
ver. O repérter Paulo Cézar Pereira,
uma ‘“‘cria” da casa, descobriu-se
“moderno”, mas se queixa de que
as relagGes pessoais ficaram mais
“frias’’. Nao foi por outra razao,
alias, que Iram Frejat promoveu
reuniées nas quais incentivou as con-
versas e 0s contatos pessoais na reda-
¢do. Afinal os terminais também
permitem trocas de mensagens, re-
cados e brincadeiras silenciosas, a
distancia. Este novo ambiente acaba
propiciando situagoes hilariantes,
como a estréia do repérter Ronaldo
Braga, de 32 anos. Experiente na
profissdao, mas ainda a espera do cur-
so de adestramento no terminal, Ro-
naldo teve de comeg¢ar com mdquina
de escrever. O tilintar de sua pega
de museu atraiu olhares de surpresa,
como se ele fosse um Pero Vaz de
Caminha do século 20. **O tunico ba-
rulho de mdquina na redagao era o
meu. Me senti um foca”, lembra.
E o editor Dénis de Moraes, dono
de uma Olivetti Praxis-20 eletrdnica,
“inteiramente obsoleta’, saida o
fim do barulho, “um mito das gera-
¢Oes antigas que nao tem mais cabi-
mento’’.

Assessores espirituriais - Mas nem
tudo é uma doce lua-de-mel com a
informdtica. Ainda hoje os jornalis-
tas do Globo sdo periodicamente as-
saltados por armadilhas provocadas
pela falta de dominio completo dos
terminais. “Porra, sumiu a minha
matéria’’ é a frase que costuma
emoldurar o desespero destas oca-
sibes. Uma noite, a repérter Alexan-
dra Bertola dava os ultimos toques
numa matéria sobre o Balé Bolshoi,
quando um blecaute deixou a reda-
¢do as escuras. Os arquivos de emer-
géncia onde sdo guardadas matérias
nesses casos estavam ocupados e o
texto evaporou-se. No dia seguinte,
ainda traumatizada com a perda e
o trabalho de refazer a matéria, Ale-
xandra comentou com Iram Frejat.
O supervisor, sem saber que os ar-
quivos de emergéncia continuavam
cheios, quis mostrar como funciona
o sistema nos casos de blecaute e
“desplugou” o terminal. As sete “te-
las”’ (laudas) de uma reportagem es-
pecial de Alexandra nunca mais vol-
taram. E ela chorou de desespero.
Este e outros dramas fizeram surgir

uma nova figura na redagdo: instru-
tores, cujos préstimos ninguém dis-

nsa, dos chefes aos mais tenros
ocas. José Carlos Monteiro, editor
internacional, chama-os de *‘cagado-
res de matérias perdidas™ ou de “as-
sessores espirituais que vao buscar
textos no outro mundo”. Em meio
ao deslumbramento geral, hda quem
lembre que os computadores nao fa-
zem milagres. O redator Jodo Rath,

r exemplo, acha que € preciso va-
orizar o papel do repérter. “'En-
quanto tiver que existir um redator
para reescrever o que o reporter faz,
a velocidade e a qualidade ndo esta-
rao sendo maiores como poderiam
ser com o sistema”’, diz ele. Outros,
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arcia: adaptacao sem nostalgia.

a0 mesmo tempo em que louvam o
salto qualitativo em matéria de con-
forto, condigdes de trabalho, limpe-
za e exatidao, dizem que na hora
do pique do fechamento o sistema
fica sobrecarregado ¢, consequente-
mente, mais lento. Outros ainda se
queixam que a promessa de retarda-
mento da edigao vem sendo compro-
metida pelos ditames do setor indus-
trial (o que ele jd conseguiu, com
certeza, foi reduzir o tempo entre
o fechamento e a rodagem do jornal,
embora ndo haja uma avaliagao pre-
cisa desse ganho). Daf, porém, a di-
zer que os jornalistas do Globo estao
sentindo saudades da lauda e da m4-
quina de escrever, vai uma distdncia
muito grande.

“*Nao sinto a menor nostalgia”,
resume Luis Garcia, editor de opi-
nido e espécie de guardiao da quali-
dade de texto do Globo. Diariamen-
te ele faz uma leitura critica do jor-
nal, distribuindo, via terminal, ob-
servagoes, dicas e alertas para onde
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quer que eles se facam necessdrios.
Mas se Garcia ndo tem saudades dos
velhos tempos, ele é o primeiro a
advertir que “‘tudo estd apenas no
comego . ‘“Temos que nos adptar ao
computador, mas temos também

ue adaptd-lo para nés, jornalistas’’,

1z acenando para novas ‘‘revolu-
¢oes’’ que estao muito mais proxi-
mas do que parece: o acesso dos ter-
minais aos centros de pesquisa e do-
cumentacao e aos bancos de dados
independentes. Garcia também
aponta para novas questoes que a
implantacao dos terminais estao tra-
zendo para os jornalistas. “Incorpo-
ramos etapas do processo de produ-
¢ao do jornal que antes estavam em

"'

I

™
Wania: ‘‘simplesmente fantdsticos’’.

outras maos e 1stogao apenas au-

menta o poder politico interno dos
Jjornalistas nas empresas, aumenta
também a responsabilidade.” Gar-
cia também se pergunta se valeria
a pena levar ao limite mdximo um
recurso que o atual sistema do Globo

oferece: o de corrigir os erros de por-
tugués (usado apenas para as maté-

rias que chegam das sucursais e cor-
respondentes do Globo em todo o

pais). ‘‘Seria bom programar um di-
ciondrio e ndo fazer distingdo entre
0s que nao sabem escrever e 0s que
tém amor pelo idioma?”, pergunta

Garcia. Iram Frejat acha que ndo.
Primeiro porque desestimula o uso

correto da lingua e, em segundo lu-
gar, porque tornaria o fechamento
lento demais™, explica. Quaisquer
que sejam os novos desafios técni-

cos, €ticos e empresariais, nao pare-
ce restar no Globo uma pessoa se-
quer disposta a chorar a lauda e m4-
quina de escrever. “‘Sdo tradigoes
como a do jornalista com o dedo sujo
de tinta na época do bico de pena”,
conclui Garcia.
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A equipe do Dedoc, da Abril: 4,5 milhoes de recortes.

A marcha batida para
a informatizacao total
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Da pesquisa ao fechamento,
0 computador jd estd presente nas
principais redagoes do pais.

Quinta-feira de fechamento, uma
e meia da madrugada, um repdrter
da revista Veja liga para o Departa-
mento de Documentagao e Pesquisa
da Editora Abril (Dedoc), querendo
saber quantas vezes a palavra ‘‘tortu-
ra’’ aparece no livro ““‘Brasil Nunca
Mais". O pesquisador de plantdo
responde ao repdrter que € impos-
sivel conseguir o dado naquele mo-
mento. Irritado, o repdrter bate o
telefone. Minutos depois, volta a li-
%an dizendo que € inadmissivel o

edoc ndo ter ainformacdo, e berra:
“Por que vocés ndo usam o compu-
tador?"’

O repdrter, que cobre a drea de
tecnologia para a maior revista se-
manal brasileira, revelou em sua ati-
tude a crenca muito comum, mas fal-
sa, de que um computador pode fa-
zer tudo. Quem trabalha com essas
madquinas e vé as informagodes apare-
cendo no monitor de seu terminal,
geralmente ndo imagina o trabalho
que dd organizar um banco de dados
como o Dedoc. Mas esse trabalho
¢ apenas uma parte do enorme esfor-
GO que vdrias empresas jornalisticas
estao fazendo, para sintonizar as re-
dagdes com a vanguarda tecnolégica
do setor.

A informatizacdo do Dedoc co-

megou em 1984 e nao tem prazo para
terminar. A implantagao do siste-
ma é permamente’’, explica Susana
Camargo, 38 anos, supervisora de
pesquisa ¢ texto do Dedoc. *‘Sem-
Ijre surgem novas tecnologias e o vo-
ume de informagdes que chega dia-
rlamente ¢ muito grande.” Por isso
mesmo, de todos os dados reunidos .
no colossal arquivo do departamen-
to - 4,5 milhées de recortes, 11 mil
volumes na biblioteca ¢ 4 milhdes
de fotos - estd a disposi¢do nos 20
terminais da unidade apenas parte
das colecdes das revistas Veja, Exa-
me, Exame Vip, Guia Rural, Quatro
Rodas e o jornal Folha de S. Paulo,

ue faz um convénio com a Editora

bril e agora também se utiliza do
computador HP 3000. Pelo acordo,
as duas empresas tém acesso aos res-
pectivos bancos de dados e racham
as despesas de manutengdo, que nao
sdo baratas. Cada disco de memoria
do HP 3000, por exemplo, que com-
porta perto de 1000 edigdes indexa-
das de um jornal, custa aproxima-
damente 17 mil dolares.

Palavras-chave - Para aproveitar
a0 maximo esse rico potencial, a or-
ganizagao ¢ muito importante. “O

segredo da recuperacao de texto é
—
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Fran, do Estadao: programa proprio

a boa indexacao™, ensina Julio Bar-
tolo, 43 anos, gerente adjunto do
Dedoc, que controla o “Abrilvoc™
- um enorme diciondrio onde estao
as palavras-chave que dao acesso ao
arquivo da empresa. Mas para utili-
zar O arquivo, O usudrio nao precisa
conhecer necessariamente o Abnl-
voc. Basta digitar sua senha no ter-
minal e procurar o assunto desejado.
Se ele quiser, por exemplo, a coloca-
¢ao de Nelson Piquet no Grande
Prémio Brasil destc ano, ecle digita
o nome do piloto e a informagao sur-
g€ em seu monitor. Se o0 assunto nao
estiver nessa chave, o préprio com-
putador mostra em que outras cha-
ves O assunto pode estar.

O banco de imagens funciona da
mesma forma, com a vantagem de
informar quantas fotos existem a res-
peito do assunto e onde estao naque-
le momento. Para uma editora como
a Abril, que tem varias revistas, esse
recurso € de extrema importédncia,
Jd que permite reconstituir a traje-

toria de qualquer foto, das pastas
do arquivo até o destinatdrio final

“além de trazer uma responsabili-
dade maior a pessoa que requisitou
0 empréstimo, pois seu nome fica
registrado no computador™, acres-
centa Susana.

Ciclo de modernizacao - Para o
futuro, quando as redacoes da Abril
também estiverem infﬂrmdtizadas (a
de Exame serd a primeira, a partir
do préximo ano), a idéia € que,
quando o usudrio solicitar um assun-
to, ele ja venha com indicagao de
texto e foto. Havera também a possi-
bilidade de o proprio reporter, na
redacao, acionar o Dedoc, através
de seu terminal. Mas Julio Bartolo
nao cré que os coleguinhas se déem
a esse trabalho, como acontece tam-
bém em redacoes automatizadas dos
Estados Unidos e Europa, onde os
jornalistas continuam solicitando os
dados que querem ao setor de Pes-
quisa. “Por i1sso mesmo, nao existe
essa historia de que os computadores
vao tomar o lugar dos profissionais”
garante Bartolo, lembrando que o
propiro Dedoc )a gerou outros de-
partamentos, depois que iniciou sua
informatizagao.

O receio do desemprego, alias,
for comum a muitos jornalistas da
Folha de S. Paulo, quando o jornal
anunciou sua intengao de investir na
informadtica, iniciando um ciclo de
moderniza¢ao da Imprensa brasilei-
ra. Os equipamentos - 10 super-mi-
nicomputadores, Computer Auto-
mation 4/95, com dois megabytes de
memoria cada um e softwares desen-
volvidos pelas empresas One Sys-
tem, Autogrifica e Compugrifica -
controlam hoje 290 terminais espa-
lhados pela redagiao da Folha e suas

sucursais do Rio e Brasilia, além da-
queles utilizados pelos demais jor-
nais da empresa, Folha da Tarde,
Noticias Populares e Gazeta Es-
portiva Eles foram adquiridos em
agosto de 1982 e entraram em opera-
¢ao em dezembro do mesmo ano.
Mas o processo de transigao das lau-
das a tela de video acabou sendo bas-
tante tranquilo, como atesta André
Singer, 29 anos, secretdrio de reda-
¢ao. Segundo ele, apenas um antigo
jornalista teve problemas. “Ele ti-
nha dificuldade para ler no terminal
e acabou se aposentando’’, conta

Singer.

Fechamento adiantado - Mas, se
nao houve traumas, nem por isso fal-
taram problemas a Folha, nos pri-
meiros tempos de computador. A
média de erros por edigdo, por
exemplo, saltou de 20 para 600 ¢ s6
agora se aproxima do antigo indice.
Em compensac¢ao, o processo de
produgdo do jornal se tornou muito
mais 4gil. O fechamento foi adian-
tado em uma hora, 0 que representa
o tempo de rodagem Lclle 100 mil jor-
nais. O maior progresso, porém, es-
ta no tempo gasto entre o fechamen-
to da ultima pdgina diagramada e
a confecgao de sua respectiva chapa
de impressao. Antes, esse tempo era
de 40 minutos. Agora, sao apenas
1,

Em busca de performance como
essa, a Rede Brasil Sul-RBS, do Rio
Grande do Sul, também aposta alto
na informatizagao de seus jornais.
O Didrio Catarinense, de Floriané-
polis, jd opera dois computadores de

uatro megabytes, do sistema CSI
?Cﬂmpusumn Systems Inc.) e, agora
em dezembro, Zero Hora, de Por-
to Alegre, também comecgara a ope-
ragao de seis computadores, totali-
zando 12 megabytes. Contando com
0s computadores que utiliza na area
comercial, nas suas emissoras de ra-
dios e nas televisoes, a RBS vai saltar
de 240 terminais instalados no inicio
deste ano, para mais de 500, até o
final de dezembro.

Opcao doméstica - O préximo da
fila na informatizacao da redacao de-
verd ser O Estado de S. Paulo, que
optou por desenvolver seu pnﬁprm
programa, em vez de compra-lo. Ha
cinco meses, 0 jornalista Fran Au-
gusti, 42 anos e 20 de profissao, afas-
tou-se do seu cargo de editor de es-
portes, para servir de ponte entre
a redagao do Estaddo e os analistas
de sistemas que preparam a informa-
tizacao. Basicamente, a missao de
Augusti € transmitir aos técnicos as
necessidades dos jornalistas, que jd
estarao operando os primeiros ter-
minais no segundo semestre de 1988.
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A opcao doméstica do Estaddo
jd produziu resultados. Apesar de
seu computador ser americano, tam-
bém do sistema CSI, o Estadio de-
senvolveu terminais com teclados
iguais aos de uma maquina de escre-
ver cujos comandos estdo escritos
em portugués.

As vantagens vao ainda mais lon-
ge. O sistema permite, por exemplo,
o registro original da matéria e suas
duas ultimas versoes. Assim, vai ser
muito facil apurar a responsabilida-
de por uma eventual “barriga”. O
editor também pode dividir seu mo-
nitor ao meio, para ter de um lado
a matéria oniginal e, de outro, o tex-
to editado. E, assim como no Globo
ou Zero Hora, a redagao podera se
comunicar através dos terminais -
sem interromper seu trabalho ou
mesmo sair do lugar.

Texto final - Com todos esses re-
cursos, que jd entusiasmam a equipe

do Estadao a fazer visitas as instala- |

¢oes provisdrias do equipamento, no
4 andar, Augusti acredita que os
computadores exigirao, caga vez
mais, que os jornalistas tenham tex-
to final - o contrario do que ocorre
atualmente. “*Afinal™, argumenta
ele, o uso do computador € para
dar mais velocidade a producao do
jornal. Nao faz sentido perder tem-
po com revisoes. A propria facili-

ﬂ

A redacao da Folha, pioneira na mudanca: sem traumas.

dade de mexer no texto obriga o pro-
fissional a ter um rigor maior com
seu trabalho™.

E possivel que essa previsao de
Augusti demore ainda algum tempo
para se realizar. Mas € certo que o
futuro vai exigir profissionais muito
mais completos que os atuais, capa-
zes de ser, ao mesmo tempo, técni-
cos da informacgao, da palavra e da

computacao.

Personagem novo nas redagoes
de jornais ¢ revistas brasileiros, o
computador ji ¢ um velho compa-
nheiro dos profissionais de rdadio ¢
televisao - embora ainda nao oferega
toda a sua potencialidade ao jorna-
lismo eletronico. As aplicagoes
atuais atendem muito mais a drea
comercial e de programacgao, do que
ao telejornalismo.

No radio, por exemplo, o compu-
tador ja ¢ uma insubstituivel ferra-
menta na sele¢ao e programagao
musical. Hd seis meses, a Radio El-
dorado de Sdo Paulo, do grupo O
Estado de Sao Paulo, faz sua progra-
magdo com auxilio de um micro Sco-
pus Nexus 1600 e um programa - ba-
tizado de Merlin - especialmente de-
senvolvido para a tarefa. Na memo-
na da maquina, estao sempre 2.400
musicas do momento, escolhidas en-
tre as incontavels que estio nos 40
mil LPs da discoteca. Merlin sabe
seu tempo de duragao, género, intér-
prete e organiza sozinho os blocos
musicais, evitando repetigoes.

Na televisao, as aplica¢oes da in-
formdtica sdo ainda mais amplas. O
computador pode ajudar na escolha

Computadores no ar

do elenco de uma novela. como
ocorre na Rede Globo, onde hia qua-
tro muil nomes de atores memoriza-
dos. £ o que pernute. por exemplo,
encontrar semelhancas fisicas tao
marcantes como a das atnizes Giulha
Gam e Vera Fischer, que fazem o
mesmo papel. em épocas distintas.
na novela “Mandala’. QOulra drea
de muita expansio na TV ¢ a de
Computagio Grdfica, comandada
na Globo por Hans Donner e na Re-
de Brasil Sul (RBS). de Porto Ale-
gre, pelo arquiteto Nilton Wainer.
Pioneira na oferta de servigos de vi-
deographics para a publicidade. a
RBS opera com trés “'estagoes grafi-
cas , duas delas - as Pictures Ma-
kers. da Cubicomp dos Estados Uni-
dos - capazes de gerar imagens bi
ou tridimensionais para yvinhetas,
animagoes, videoclips e assinaturas
de comerciais - alem de abertura e
demais elementos dos programas.
Os custos desse equipamento, que
variam de 1.000 a 3.00k) dolares o
segundo animado no mercado, ndo
inibe o entusiasmo dos clientes.
Mas ¢ para o jornalismo que o0s
computadores reservam suas melho-
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Na Eldorado, Merlin faz magicas.

res promessas. Na Globo e na RBS.
0s arquivos de textos ¢ imagens Ji
estdo informatizados, permitindo a
um editor localizar em segundos to-
das as informagoes necessarias para
complementar sua matceria, O proxi-
mo passo serd a automacgio total das
redagoes, seguindo o exemplo da
NBC americana, da BBC inglesa ¢
da Televisa mexicana, gque utilizam
sistemas Newstar ou Basys. Com
cles. as laudas desaparecem tambem
no telejornalismo ¢ tudo o que é es-
crito pelo editor, num terminal, vai
direto para o teleprompter (ITP) do
apresentador, no estudio.

O novo sistema deve entrar em
operag¢do no final de 1988, na Globo
e na RBS. Mas depois deles, o sonho
dos telejornalistas sera o CD-Rom,
um sistema com arquivo de bilhoes
de bvtes. capaz de armazenar 1ma-
gens digitalizadas. Perto dele, os
atuais bancos de imagens vao pare-
cer colegoes de tigurinhas.

a1



A febre dos desktops toma
os Estados Unidos, mas o Brasil vai
esperar para conhecé-los.

por Débora Chaves

Um profissional novo, com co-
nhecimento e pratica tanto na area
de edigdo de texto quanto na de edi-
¢do de arte. Esse é o desafio do desk-
top publishing system, verdadeira
ilha de edigao que elimina por com-
pleto o trabalho artesanal de pos-
produgdo jornalistica. Nada de dia-
gramadores, redatores, preparado-
res de texto, artefinalistas ou monta-
dores circulando na redacgéo.

A transa agora ¢ pilotar sozinho
0 desktop - uma estagao de trabalho
composta por um microcomputador,
um monitor de alta resolugdo, um
processador de texto, uma impres-
sora a laser e um scanner (espécie
de digitalizador de imagem ¢ pala-
vras) - do texto ao fotolito.

Esse editor mais que completo,

or enquanto, sé existe nos Estados

nidos. Ld, os desktops sdo a febre
do momento. Sua vendas para este
ano estdo estimadas em 53 mil siste-
mas e jd h%grevisﬁn de chegar a 300
mil até 1990,

No Brasil, € claro, as coisas an-
dam mais devagar, nao sé por causa
da controvertida reserva de merca-
do. Trata-se de um problema de flu-
x0 de caixa mesmo. Os produtores
nacionais. quando conseguem man-
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ter a média de mil mdquinas vendi-
das por més, atingem a gloria. La
fora ndo ¢ dificil vender mil por dia.

Bigodes na Monalisa - O mercado
de software, alids, também estd vi-
vendo seu boom. Desde o langamen-
to do primeiro programa, o Pagema-
ker, da Apple, em 1985, quase 50
mil disquetes mostraram o que € que
o desktop tem de tdo diferente. Basi-
camente 0 wysiwyg (abreviagdo da
expressao What you see is What you
get), ou seja: o que pinta no monitor
¢ o que serd seu produto final. Os
softwares sao a alma e o espirito do
desktop. Sdo eles os responsdveis
pelas infinitas possibilidades gréficas

Carta Certa 11, um primo pobre.

que fazem a delicia dos usuarios. Da
separagao sildbica a técnica de recor-
rer o texto ao longo das fotos ou
ilustragdes, passando pela edigdo vi-
sual (escurecer cabelos nas fotos, ti-
rar rugas ou mesmo colocar bigodes
na Monahsa, ao estilo Marcel Du-
champ). ao lay-out ¢ até mesmo a
recep¢ao de imagens via cameras de
video acopladas ao sistema.

Desktop tupiniquim - Por essas ¢
por outras € que o desktop brasileiro
nao passa de um sonho futurista. A
Scopus ¢ uma das raras empresas na-
cionais que colocou o equipamento
em seu cronograma ¢ pretende lan-
¢d-lo em 1989. Como serd o equipa-
mento ¢ quanto vai custar, ela ainda
ndo sabe. De equipamento naciona-
lizado, no momento, s existe 0 mi-
cro, © monitor € um primeiro soft-
ware Carta Certa Il. 'O Carta Certa
divide o texto em colunas, insere
graficos em seu tamanho original no
meio do texto, faz a divisao sildbica
e permite visualizar na tela como vai
ficar a pdgina pronta, mas fica por
ai”’, explica Fuji, que é o respon-
sdvel pelo futuro desktop tupini-
quim. "Ainda falta muito para che-
gar perto dos sofisticados softwares
para desktop que jd existem nos Es-
tados Unidos. ™

Quando o assunto € impressora
a laser e scanner, Fujil ndo sabe co-
mo o mercado vai resolver o impas-
se, jd que ninguém produz esses
equipamentos atualmente. A Sco-
pus conta qlue a Elebra produz a im-
pressora a laser, como anunciou na
ultima Feira de Informadtica, mas a
assessoria de imprensa da empresa

arante desconhecer o assunto.

uanto ao scanner, nao hd nem es-
peculagdes. De concreto, s6 mesmo
o interesse da Scopus e as mil e uma
novidades que o mercado americano
despeja todos os dias. Até desenhos
tridimensionais a danada da maqui-
ninha jd reproduz.

Para acompanhar de perto essa
efervescéncia no mundo dos desk-
tops, o jeito ¢ se manter atualizado
atravésdas revistas especializadasim-
portadas especialmente. No Brasil,
além dos diversos jornais e revistas
de informadtica ndo especializados,
hd a revista PC Mundo, uma versao
nacionalizada da americana PC Ma-
gazine, considerada uma das biblias
do desktop ao lado da Publish, tam-
bém americana. Por isso, quem quer
entrar na drea da informatica, para
largar de vez o baticum das maqui-
nas de escrever, deve escolher um
equipamento bdsico (um micro veloz
¢ um monitor de alta resolucdo), mas
jd compativel com o futuro desktop
brasileiro. Vale a pena. X
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Quando o pais inteiro disse
Néo ao Ledo, disse através do
Jornal da Tarde. A mobilizacao
foi tdo grande que Brasilia foi
obrigada a escutar e o Ledo teve
de amansar.

Foram mais de 30 dias de re-
portagens, editoriais e anincios,
que provocaram uma avalanche
de cartas e abaixo-assinados, en-
caminhados peloJornal da
Tarde ao Palacio do Planalto.

O movimento foi tao intenso
que o tributarista Ives Gandra
nao teve duvidas em afirmar:
“Depois da Inconfidéncia Minei-
ra, essa foi a primeira vez em
que a sociedade brasileira se or-
ganizou para protestar contra o
aumento de impostos”.

Mobilizacao como essa tem
sempre duas maos: o jornal e o
seu leitor.

O leitor do Jornal da Tarde é
ativo, participa, escreve, vai para
arua, se mete, cutuca.

E o seu jornal sempre chega
Junto.




Arte para publicidade: o filé mignon de um novo mercado.

Os bravos

w

ioneiros

do pincel eletronico

A Ilustracao eletronica,
no Brasil, seduz os artistas graficos
mas ainda exige paciéncia.

A diversao preferida do humoris-
ta e jornalista Milloér Fernandes, no
momento, atende pelo nome de PC-
XT - um dgil microcomputador que
se transformou numa de suas princi-
pais ferramentas de trabalho, como
J4 estd acontecendo com muitos ilus-
tradores e artistas graficos brasilei-
ros.
O PC de Millér nao lhe serve ape-
nas para escrever seus textos jorna-
listicos de, no mdximo, 30 linhas
(““Quem nao diz o que tinha de dizer
em 30 linhas, nao vai dizer nunca
mais’', acredita ele). Nos disquetes
do micro estao desenhos coloridos,
variados, meio abstratos. Uma coisa
nova, diferente. ““Ninguém faz um
negocio como esse ai € eu mesmo
fico intrigado com o resultado. Facgo
um desenho figurativo, como humo-
rista ndao posso fugir muito disso.
Mas, as vezes, no computador, o de-
senho chega aos limites da abstra-
¢ao.”

Zero absoluto - Millor diz que ain-
da nao chegou ao limite das possibi-
hdades de seu micro. E admite que
seu processo criativo tornou-se mais
lento, co: 0 uso da maquina: “"Em
geral, demoro muito, porque a expe-
rimentagdo € tao rica que voce fica
pra 14 e pra cd... brincando™. Mas
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0 que para ele ainda € brincadeira,
nos Estados Unidos ja € um negocio
serissimo. O pincel (ou a pena) do
tlustrador americano dos anos 80
transformaram-se num mouse, apa-
relho que comanda o cursor da tela
do computador. Sua paleta, um soft-
ware em que alguns botbées permi-
tem a combinacao de no minimo
quatro mil cores.

O computador mais avancado do
mundo, nessa drea, € o Cray 2, um
supercomputador fabricado nos Es-
tados Unidos, que permite a combi-
na¢ao simultdnea de 16 milhoes de
cores. Detalhe: o Cray 2 custa 15 mi-
lhoes de ddlares e € muito exigente.
Ndo opera na temperatura comum

aos mortais, mas submerso em hélio
liquido a 273 graus celsius negativos,
perto do zero absoluto.

No Brasil, o que hd de mais avan-
¢ado para ilustragoes ou vinhetas es-
td anos luz a frente do PC-XT de
Mill6r, mas a igual distancia do Cray
2. E o Vax, que pertence a 'V Globo
e custou 200 mil délares. E ele que
permite as vinhetas eletrénicas como
as do “'Fantastico”, embora boa par-
te do que pinte na tela global seja
acabado nos Estados Unidos, com
recursos que ainda nao existem aqui.
O segundo sistema mais sofisticado
do pais é da Globo também: o Cubi-
comp, um senhor de quatro anos de
idade, da primeira geragao, que vale
50 mil dolares. Outro sistema bem
dotado € o da produtora Diana. Ele
atende pelo nome de Alias e simula
o realismo do cinema em sua tela
- 0s pixels (ponto de video do moni-
tor) simplesmente desaparecem.

Executivos de fronteira - De modo
geral, o filé mignon das ilustragoes
feitas com computador € a publici-
dade. A propaganda de varejo, tipo
“de tanto por apenas’’, fica mais su-

rtdvel quando embalada por uma

la vinheta, que € feita em técnica
muito semelhante a do desenho ani-
mado. A ilusdo do movimento € cria-
da quadro a quadro, ou, para usar
0 jargao da drea, frame a frame. A
computacdo grdfica também empre-
ga muito uma técnica 1ue ja foi a
grande onda entre os ilustradores:
a colagem. S6 que o artista nao tra-
balha com fotografias, mas sobre a
imagem gravada por uma camera de
video e depois digitalizada.

Todas essas possibilidades, entre-
tanto, nao estao ao alcance de mui-
tos ilustradores brasileiros. As difi-
culdades para se ingressar nesse pa-
raiso sdao tantas que o mercado ainda
registra poucos aventureiros. Para
comegar, eles dependem dos mece-
nas desse fim de século, que tém
mais paixao por aquelas conhecidas
notas verdes do que pela arte pro-
priamente dita. Atendem pelo eufe-
mismo de “executivos de fronteira™
e, na pratica, transformam em letra
morta a reserva de mercado da infor-
matica.

Os raros que conseguem superar
as dificuldades apostam mais no
mercado publicitdrio do que no jor-
nalistico. E a razdo € a grana mesmo.
Uma ilustragao feita a computador
para um anuncio vale de 50 a 100
mil cruzados, enquanto 0 mesmo
trabalho na pdgina editorial de uma
revista ou jornal nao supera a casa
dos dez mil cruzados. ““E bonito,

Millér no PC: desenhos abstratos.
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Algumas aplicacoes dos computadores grificos: ilustracoes de
anuncios (acima), vinhetas de logotipos e marcas (no meio)
e diagramas técnicos, para controle de qualidade de produtos
(embaixo). No jornalismo, os precos ainda nao compensam.

mas nao vale a pena... ou 0 mouse”,
brinca Richienn1 Pazetti, da Pallete
Imagens Eletrénicas, que j4 fez tra-
balhos para Exame e para a falecida
Status.

O arquiteto e artista pldstico Lino
H., ilustrador de Senhor, Playboy,
Exame ¢ Som Trés, é um dos que
investem no mercado editorial “‘ape-
nas como alternativa”. Outro é Al-
ceu Junior, computer designer da fir-
ma Vetor Zero ha dois anos, periodo
em que também fez ilustragoes para
o caderno Folha Informatica, (J) E's-
tado deS.Paulo, Veja e Exame.

Na entrada da Veror Zero, o dr.
Spock e Darth Vader, em tamanho
natural, € que recebem os visitantes,
com suas espadas e pistolas a laser.
Feitos por computador, eles repre-
sentam bem o espirito dos que se
dispoem a trabalhar na computagao
grafica, apesar da reserva de merca-
do. A legislagao brasileira ndao per-
mite a importacao desse tipo de
equipamento e o unico fabricado
aqui - um Unitron acusado de ser
copia do Mac Intosh americano -
|d esta defasado em relacao a seus
Irmaos estrangeiros mais novos. Ou-
tras maravilhas, como o Grafic
Paintbox, que custa 400 mil doélares
¢ ¢ produzido, entre outras empre-
sas, pela Quantel, nao passa de so-
nho para os brasileiros. Ele permite
conjugar diversas imagens numa
mesma foto final e nem Sherlock
Holmes descobre que o resultado ¢
uma colagem.

Cromos digitais - A computacao

rafica tupiniquim, apdia-se, por
im, num tripé ja superado no exte-
rior: depois de finalizada a ilustra-
¢do, o shde € obtido fotografando-se
o monitor de video de alta resolucao.
E um processo pre-historico, compa-
rado com o que faz um aparelho cha-
mado Film Record, que custa entre
mil e sete mil délares. Eliminando
etapas intermedidnas, ele transfor-
ma as imagens digitalizadas em cro-
mos automaticamente.

Distanciados de equipamentos

como esse, dependentes dos “execu-
tivos de fonteira™ ou hmitados ao
que € produzido dentro dos parame-
tros da reserva de mercado, os ilus-
tradores brasileiros da era da infor-
madtica ainda tém de ultrapassar uma
dificuldade adicional: aprender a
usar os novos equipamentos. “‘E
mais fdcil para quem ]a foi ilustrador
do que para quem csté comegando™,
garante Alceu Junior. “‘Se for um
trabalho mais profissional, uma su-
per-arte, vai demandar um certo co-
nhecimento das cores, luzes e som-
bras.”

X
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O fim das pretinhas

nas teclas de um micro

Aumenta todos os dias
~ a legiao dos jornalistas
fanaticos por computadores

Micros no lugar de maquinas de
escrever. A equagao que estd sendo
posta em pratica nas grandes reda-
¢oes, so foi adotada, até agora, por
poucos jornalistas brasileiros. E por
uma razao anmimeética: o custo dos
micros, com os periféricos necessa-
ros - que nunca sai por menos de
106 mil cruzados - ainda € bem maior
do que o de uma maquina de escre-
Ve,

Quem aderiu ao computador, se
sente agora pouco a vontade diante
das pretinhas. O micro ¢ mais veloz,
mais pratico, mais hmpo, mais “inte-
ligente'". Mas ainda assusta quem
confunde computador com a diabo-
lica mdquina de 2001, Uma Odis-
séia no Espaco™.

Alguns profissionais, entretanto,
tem um velho caso de amor com es-
ses equipamentos. E o caso de J.
P. Martinez, 43 anos, 20 de profis-
sao, editor do jornal Informdtica
Hoje. Ele cursou o Instituto de Tec-
nologia da Aerondutica, o ITA e ali
s¢ aproximou pela primeira vez de
um computador. Mas exerceu a pro-
fissao de engenheiro por apenas dois
anos: logo estava metido numa reda-
¢ao. Ha seis anos, Martinez com-
prou seu primeiro micro. Hoje tem
um PC-XT e todos os periféricos
possivels. No micro, ele tem a agen-
da de telefones, um arquivo das ma-
térias que jd escreveu sobre informa-
lica e até um pequeno banco de da-
dos: **Meu arquivo jd tem mais de
150 disquetes. Se em cada um deles
cabem 150 laudas, dd pra imaginar

a quantidade de papel que ja elimi-
nel.

Mas ele alerta os que pensam que
um computador resolve todos os
problemas. **Nao € assim. Vocé pre-
cisa atualizar seus dados diariamen-
te, porque sendo esse arquivo todo
perde o valor.” Martinez tem uma
mdquina de escrever em casa, mas
ela )4 estd virando pega de museu.

Notas picantes - O editor de poli-
tica de O Estado de Sao Paulo, José
Néumanne Pinto, 36 anos, 18 de pro-
fissdo, escreve a mdquina no jornal
- que estd se informatizando. Mas,
em casa, usa um modelo Olivetti
MS-15. Néumanne comprou 0 micro
a conselho de seus amigos Noemio
Espinola e Norman Gall. Pretendia
usa-lo para reduzir a massa de papéis
do arquivo, escrever matérias, poe-
mas € um romance em fase adian-
tada de gestacdo. Mas quem se apo-
derou do equipamento foi seu filho,
Valdimir, de 14 anos, que em poucas
semanas de dedicagao integral as
branquinhas descobriu todos os seus
macetes e hoje dd aulas para o pai.

Um dos responsdveis pelo ingres-
so de Néumanne na era da informd-
tica foi o editor-contribuinte da re-
vista Forbes no Brasil, Norman Gall.
Norman, 54 anos, 30 de jornalismo,
trabalha hd dois anos com um micro-
computador Compax. Com esse
equipamento ligado a um modem -
que decodifica os sinais do micro pa-
ra serem transmitidos pelo telefone
- Gall manda suas matérias direto

Néumanne aprende a operar o micro com o
filho, para por ordem na papelada.
Fernando usa o seu para escrever um livro.

para a redagao da Forbes - como
alids, )4 estdo fazendo os correspon-
dentes internacionais de O Globo.
“No comego - lembra - relutel muito
a abandonar minha Olympia, mas

na verdade percebir que )a estava
cansado de depender do telex.”™

Qual a capital da Albania? Para
Carlos Brickmann, 43 anos, 24 de
jornalismo, informagoes curiosas ou
Inusuais sao parte do seu material
de trabalho. Ele escreve diariamente
uma coluna de pequenas notas pi-
cantes na primeira pagina da Folha
da Tarde, além de ser o editor chefe
do jornal. E como costuma levar tra-
balho para casa, comprou um micro
MS-X da Gradiente. Ali tem uma
espécie de Dedoc particular “‘nao
muito grande, mas com informacoes

ue preciso acessar a qualquer hora.

oisas como o preco do délar hoje
e no més passado e curiosidades tipo
capital da Albania”. Brickmann ain-
da ndo tem uma impressora, porque
acha o prego caro demais.

O jornalista Assis Chateaubriand
construiu o império chamado Did-
rios Associados sem nenhum com-
putador - pela simples razdo de que
eles sdo existiam na época de Chato.
Mas a biografia dele jd estd no PC-
XT de Fernando Morais, que saltou
rapidamente de uma Lettera 44 para
o computador, com um estdgio inter-
mediario numa Olivetti elétrica.
Fernando, 41 anos, 27 de profissdo,
usa o micro até para escrever bilhe-
tes para os amigos. Mas o best-seller
Olga, ele redigiu inteirinho na méd-
quinha elétrica.

Bons trocados - Um investimento
em computador pode render muito.
Depende da competéncia de quem
estd do lado de cd das branquinhas.
Luis Nassif, 37 anos, 17 de profissdo,
usou seu micro para desmontar uma
armadilha encaixada no cdlculo do
reajuste das prestagdes do BNH, em
1983: “Eu fiz os cdlculos no micro
e descobri a sacanagem. Na sexta-
feira, a Folha publicou minha maté-
ria com todos os cdlculos matema-
ticos. Na segunda, o Delfim chamou
o José Lopes de Oliveira, que era
o presidente do BNH. Como ele nédo
conseguiu provar que o reajuste es-
tava correto, perdeu o emprego. E
0s mutudrios ganharam uns bons tro-
cados™.

A aproximagdo de Nassif com os
computadores comegou ainda no
tempo das calculadoras financeiras
€ quando surgiram oS primeiros mi-
cros pessoais, ele logo comprou um
Hoje usa um Solution, da Prologica.
para ediiar boletins econémicos dis-
tribuidos para 20 jornais. A opera-
¢do € feita pela rede telefénica.
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A histéria da IBM Brasil co-

ql e ha de mais avancado em tec-
no

mecaem 1917. ogia inclusive o computador
Nao é dificil imaginar que mundial feito por brasileiros, que
o Brasil daquelﬁ época nao era %xportamos parabmadis de 60 paises.
0 mesmo que € hoje. que tem contribuido para uma
Mas nés ja acreditdvamos no captacao de divisas da ordem de
Pais e no seu futuro. bllhao e 300 milhoes de délares,
. Essa cgn- s6 nos ultimos
anca condu- 6 anos.
zi{ia a IBM Bra- Além de for-
sil a investimen- o mar nossos técni-
tose rg:alizagf:f]s [BI": I Sl].. COS NOS centr(()is
que iriam resul- mais avancados
tar nulljna efetiva 70 ao0S do exterior, a
contribuicéo ao : > d IBM Brasil de-
desenvgllvimealito dedlc OS d senvolve um in-
nacional e a valo- tercambio com
issuenming 1M MAaravilhoso jeissies
gente. cionais, que ja
Easim espetaculo bmecemas
consciente do seu e 2 mil compo-
papel a desempe- Chama_dO nentes para {I:::O
nhar junto a co- computador
Euxﬁdade, alBM deS enVOlV]mentO- mundial e outros
rasilja partici- equipamentos
vadonosso produzidos aqui.
nsode 1920. Antes, esses
Era apenasocomeco. componentes tinham que ser im-
Nestes 70 anos, o Pais venceu portados. Sua participacéo no de-
muitos desafios, em busca do seu senvolvimento nacional nao se res-

crescimento. Como nos setores de
Servigos, transportes, energia e
comunicacoes.

Acompanhando de perto as
etapasda sua modermzagao a IBM
Brasil, utilizando a mais avancada
tecnologia, concentrou muitos esfor-
cosna busca de solugoes que se ante-
cipassem aos problemasdo futuro.

Hoje, operando em todo o terri-
torio nacional com 12 filiais, um
Centro Educacional e Residencial

ara executivos, um Centro Cienti-
coe 1 fabrica, a IBM Brasil produz

tringe porém, a contribuicoes em
divisas, substituicao de importa-
coes e transferéncia de tecnologia.
Abrange também projetos comuni-
tarios, culturais e cientificos, que
Sa0 SInON1ImMos de um compromisso.

Com o Pais.

Acreditando sempre no futuro
e respeitando o passado, a IBM
Brasil esta investindo num mara-
vilhoso espetaculo chamado desen-
volvimento.
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AGLOBO
MONTOU UM
JOGO DE 54
MERCADOS
REGIONAIS
_ PARAVOCE
NAO QUEBRAR
CABECA.

PARA 0S BAIANOS UM PRO-

DUTO TEM DE SER PORRETA.
JA 0S GAUCHOS PREFEREM
AQUELES QUE SAO TRILE-
GAIS. 0S MINEIROS, POR SUA
VEZ, SO QUEREM SABER DE

PRODUTOS QUE SEJAM U
TREM BOM.

PARA QUE SUA MENSAGE
CHEGUE AO SEU PUBLIC
CERTO, SEM QUALQUER DE
PERDICIO DE VERBA, A GLOE



JLOCA A SUA DISPOSICAO  PRODUTO.E, O QUE EMUITO  ASSIM COMO VOCE, ESTA  DAMENTAL PARA SEU PLANO
TAL SEGMENTAGAO GEO-  IMPORTANTE,COM LIDERAN- SEMPRE DE ANTENAS LI- DE MIDIA, QUE SE ENCAIXA
JAFICA.SAO 54 MERCADOS  GA DE AUDIENCIA E QUALI- GADAS PARA SABER O QUE PERFEITAMENTE DENTRO

:GIONAIS, QUE VOCE PODE  DADE DE PROGRAMAGAO. O MERCADO REALMENTE DA SUA VERBA.

,COLHER DEACORDOCOM  SEGMENTANDO SUA COBER-  PRECISA.

. NECESSIDADES DO SEU  TURA, A GLogo Prova aue, € orerece uma peca Fun- O MOMENTO EXIGE UM VEICULO ASSIM.




Trabalho pouco sério

Falta tudo no jornalismo do setor

por Claudio Weber Abramo

A€ poucos anos atras, computa-
dores eram enormes maquinas que
permaneciam escondidas em divi-
soes reconditas de grandes empre-
sas. Praticamente as unicas ocasioes
em gue o ser humano comum entra-
va em contacto com eles, e mesmo
assim indiretamente, diziam respei-
to as transagoes financeiras de que
todo mundo inevitavelmente parti-
cipa: holerites automatizados, saldos
bancirios e assim por diante.

O advento do microcomputador
alterou de forma fundamental esse

uadro. De repente, uma quantida-
¢ imensamente maior de pessoas
passou a conviver em seu dia-a-dia
com essas maquinas. Além dos usud-
ros reais, Criou-s€ um contingente
de consumidores potenciais de pro-
dutos ¢ servigos nessa drea.

Produtos de massa. diversificados
quanto a tipo, forma, fungao, preco:
uma oferta mercadologicamente
agressiva; uma insistente demanda
real; aguda curiosidade piblica. En-
tre os diversos subprodutos deriva-
dos da regiao desses ingredientes es-
ta a crnagao de um mercado consu-
midor de informagao impressa —
ainda mais por que computadores
nao sao como geladeiras, que basta
ligar a tomada para que funcionem.
A0 contrario, quase tudo o que se
relaciona com.a informadtica exige
uma extensa atividade de divulgacao
¢ manutengao de informagao.

Amadorismo - Assim, criou-se pa-
ra 0 profissional do ramo editorial
um novo mercado com peculiarida-
des especiais, por que a informagao
¢ especializada, muito mais do que

em outros setores normalmente co-
bertos pela imprensa. Essa necessi-
dade de aperfeicoamento, dada in-
trinsicamente pelo tipo de tema tra-
tado, nao tem sido bem compreen-
dida no Brasil, ou se tem, os fatos
desmentem as intencgoes. Nas reda-
¢oes dos diversos veiculos especia-
lizados em informatica presentes no
mercado brasileiro ¢ ainda raro en-
contrar pessoas que entendam mini-
mamente do assunto. E nas redacoes
de veiculos de amplo espectro o
amadorismo € a regra absoluta.
Nio sO as empresas editoras prati-
cam politicas de pessoal (especial-
mente salariais) incompativels com
a manutengao de quadros habilita-
dos, como, na face oposta da moeda,
em geral falta ao profissional a cons-
ciéncia de que nao € possivel cobrir
a drea de informatica a partir de uma
Elatafﬂrma de ignorancia. Essa com-
inagao de circunstdncias faz com
que, exceto rarefeitos exemplos, se-
ja muito baixa a credibilidade dos
veiculos informativos brasileiros no-
minalmente ESFEEiﬂ“I&dDS. A marca
registrada da falta de informagao é
0 lead que faz referéncia a compu-
tadores como exemplares de ‘‘so-
fisticada tecnologia™, como se 1ss0O
significasse alguma coisa.

Pseudojornalismo - O impressio-
nismo, aliado a falta de fundamen-
tagao, resulta na divulgagao de ab-
surdidades técnicas primadrias, dados
falsos, enfoques vesgos e por ai afo-
ra. Sem falar no fato de que, sabedo-
ras da falta de preparo especifico que
campeia no setor, as fontes manipu-
lam livremente o jornalista que as
procura. Com isso, muito do que se
publica na Imprensa sobre informa-
tica nao passa de press-releases dis-

farcados de reportagens. Nem sem-
pre por intengdo do jornalista, mas
por simples ignorancia.

Ha4, € claro, os veiculos que deli-
beradamente praticam a promogao
editorial de produtos e empresas, co-
mo meio de garantir receita publici-
tdria. Esse género de pseudojorna-
lismo com exclusivos interesses co-
merciais € comum no Brasil, devido
as dimensées ainda relativamente
modestas do publico. Assim, os vei-
culos dirigidos a usudrios de um s6
tipo de microcomputador costumam
permanecer a mercé do anunciante,
que usa seu poder de persuasao eco-
nomica para dirigir o noticidrio. A
maioria das revistas desse género
funciona na prdtica como house-or-
gans de empresas produtoras de
equipamentos. E impossivel encon-
trar nelas, por exemplo, testes ou
avaliagoes de produtos realizados
com a necessdria isencao.

Para-quedistas - Embora, como

}a mencionado, esse estado de coisas
se deva primordialmente a exigui-
dade do mercado consumidor desses
produtos comerciais, a falta de pre-
aro dos profissionais que neles tra-
galham também resEunde por certa
parcela de responsabilidade. Obwvia-
mente, um veiculo pouco sério pre-
ferird empregar gente pouco séria,
ou formar aprendizes num ambiente
irresponsdvel. Como o turn-over no
setor € considerdvel, todas as reda-
¢oes acabam por contratar uma
quantidade desmesurada de pdra-
uedistas: pessoas que encaram com
gesleim a responsabilidade de bem
informar o leitor; que apesar de ig-
norarem completamente o que € im-
portante na especialidade conside-

-ram normal discorrer sobre ela; que

nao véem nada demais em fazer pro-
Eaganda editorializada de produtos.

em mencionar a velha praga do jor-
nalismo, a busca do *“jaba” como
forma de compensagdo por servigos
prestados.

A chura de um exercicio profis-
sional mais sério, fundado num co-
nhecimento de causa o mais com-
pleto possivel, representa a inica
saida para que, algum dia, o trabalho
editonal na drea de informdtica al-

.cance um grau mais elevado de serie-

dade. Para isso, nao hd outro cami-
nho sendo o de investir em educa-
¢ao. Como as escolas brasileiras
preocupam-se com tudo menos com
a formacao profissional, e como as
empresas editoriais, com rarissimas
¢xcegoes, costumam encarar com
horror qualquer investimento na
educacao de seus funciondrios, resta
ao individuo procurar por si sé o
aperfeicoamento. Assim € o Brasil.

A
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REVISTA SANTISTA
DESTAQUE NO PREMIO COMTEXTO 87

A Revista Santista existe ha das empresas. Aborda especializados neste tipo de
quatro anos. Publicada pela  também assuntos de publicacao. O destaque no
Diretoria de Comunicagéo interesse cultural, politico, Prémio Comtexto 87 ———
da Moinho Santista e econémico. Trabalho sério,  foi uma consagragao deste
Associados, a publicagao feito por profissionais trabalho. E um excelente —
visa difundir as atividades estimulo para nds todos.

ONDE EXISTE FUTURO A SANTISTA ESTA PRESENTE. ——

I

Moinho Santista e Associadas santista




Entrevista

Rimando contra a mare

Falando de inflagao e carestia,
Joelmir Beting, quem diria,

transformou o economés em poesia.

Joelmir Beting ndo escreve, lece.
Nao fala, compara. Faz rima escre-
vendo ou falando, como o poeta
criando. Defende a rima na profis-
sdo, convencido de sua eficiéncia na
comunicag¢do. Defende também a
metdfora, a métrica, sem conside-
rar-se um escravo da estética.

Comentarista economico mais
importante do pais, esse jornalista-
menestrel tem muito orgulho de seu
trofeu. Sua carreira olimpica come-
mora trinta anos, ja que lhe deram
certo todos os planos. Na verdade,
o milagre que Delfim queria, foi
Joelmir quem conseguiu na econo-
mia.

Veja esses dados com atencgao,
para ndo dizer que € falagao:

¢ 0 unico colunista iIrmao que
tem uma cadeia nacional de jornal,
rddio e televisao. “'Jornal com meu
texto, radio com minha voz e televi-
sao com muinha cara’’, como ele de-
cldarad,

® virou noticia como ninguém €
for capa sabe de quem? da Senhor,
da Exame Vip, do Pasquim SP, e
acredita paisano!, até do Il Corriere,
jornal italiano;

e deu entrevistas nul, aqui e fora
do Brasil: a Playboy, ao americano
Wall Street, ao francés Figaro e até
a revista Forbes - aquela do mag-
nata, cheia de lobbys,

eem matéria de paraninfo e pa-
trono tem um recorde de fazer inveja
ao Colassuono: foram 128 turmas de
bacharéis, da Veterindria a Admi-
nistragao, fora outras 68 que, por
falta de tempo, recusou dizendo
nao;

esegundo pesquisa do Data Fo-
lha, bem atual, se reveza hd quatro
anos com o Francis, como o colu-
nista mais lido do jornal; e diz a mes-
ma fonte, numa telepesquisa sobre
audiéncia: de 100 telespectadores,
83 lhe deram preferéncia;

e como garoto-propaganda ano-
mmo, € um fenomeno: desdenha
qualquer proposta, grande ou modi-
ca, sendo a ultima de 250 mil dola-
res, para exaltar uma vodca,

e de avido ndo tem horror, pois

5
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Na sua sala da Globo: I:{II!;I;II} exclusivo até agosto de 1989,

€ €0s economistas, como 0s
politicos. estao de
costas para a comunicagao ??

jd fez 36 viagens ao Exterior. Numa
delas, € de pasmar, ficou quatro ho-
ras diante de Fidel Castro, e seus
munistros, da divida externa a co-
mentar! No dia seguinte, mais como
ouvinte, escutou o revoluciondrio
numa entrevista sem hordrio. For a
primeira exclusiva do Comandante
a um jornalista bandeirante;

e seu publico didrio, contando
noites, tardes ¢ manhas, dd para en-
cher 30 Maracanas: sdo seis milhoes
de pessoas no total, incluindo jornais
e todo esquema global;

e dar conferéncias, entao, € a sua
predilegao: foram quase 1.500 até
agora, sendo 96 por ano, sem ne-
nhum engano. Mas dizer gue ele fi-
cou rico ndo é d:'rfjmf}rqu;f S0 co-
bra de empresa - estudante € no pei-
[0,

A historia desse jornalista, hoje
exaltado com razdao, comecou den-
tro de um navio alemao. Em 1864,
aqui chegaram seus avos, cheios de
boa vontade, para viverem numa pe-
quena cidade. Tambai era o nome
dela e ali eles trabalharam a fundo,
“naquele micro universo perdido no
mundo”".

Tiveram um filho, Sebastido, que
se casou com uma filha de imigran-
tes, do mesmo navio alemao. Da
umido de Sebastiao Beting com Al-
bertina Greve (€ assim mesmo que
se escreve), agora um casal de cam-
poneses, nasceu Joelmir, apos os no-
ve meses. Nasceu no campo, no més
de Natal, e deu-se ali seu primeiro
contato com a agricultura nacional.
Faz 50 anos exatamente, que nasceu
aquele menino diferente.

m
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Ajudava a familia a defender o
angu, dando duro pra chuchu. As
trés da manha jd estava de pé, traba-
lhando a cana, a jabuticaba, o limao
galego e o café. Nao era normal: era
um boia-fria intelectual! Gostava de
ler tudo que via, fosse revista ou jor-
nal, de ;.;nnahla, barbeiro ou pada-
ria. Gostava também da Paroguia,
e ali sempre orava, quando de folga
estava. Logo ganhou o posto de co-
roinha solerte, e a simpatia do padre
Donizette - um vigdrio bondoso, fa-
moso, milagreiro, conhecido 1 0 Bra-
sil interro.

Recebeu do sacerdote toda a cul-
tura, bondade e empurrao, neces-
sdrios para entrar na profissao. For-
mou-se professor primdrio e, com
uma carta do vigdrio, veio para Sdo
Paulo cheio de esperanga, querendo
estudar, trabalhar numa redagao e
entrar na danga. Dan¢ou nos primei-
ros meses, jd que seu oficio nao en-
contrava fregueses. Mas bastou um
cargo de revisor no Didrio da Noite,
anoite, para tudo mudar e esta histo-
ria se completar.

Trabalhou e estudou, comendo o
pao que o diabo amassou. Tinha trés
empregos, que 1am da madrugada
ao fim do dia, e, a noite, na USP,
Sociologia. Nao dormia na cama,
ndo, e sim nas mesas da redagao.
Por sorte, foi para o Esporte. Entrou
no contexto, libertou seu texto. Frila
num escritorio de economia, come-
¢ou a quebrar o tabu que existia.
Tribuna de Santos, Folha de S. Pau-
lo, Visao, TV Gazeta, Jovem Pan,
Radio e TV Bandeirantes foram se
sucedendo, e Joelmir se fazendo.

Hoje se lembra, com saudades,
de algumas curiosidades. Tinha 19
anos quando chegou a capital, todo
esperto, mas nunca tinha visto uma

eladeira de perto! Televisao tam-

m for uma surpresa danada, pois
em Tambau nao pegava nem chu-
visco nem nada. Rua calgada jd tinha
visto anteriormente, é evidente!
Com 14 anos estava, quando a cida-
de de Casa Branca visitava, de re-
pente, pela frente, uma rua calgada
via! Era o primeiro choque tecno-
logico que sentia.

Conheceu Lucila, enamorou-se,
casou-se. Ela, sobrinha de D. Vi-
cente Zioni, o Cardeal; ele, catdlico
de missa dominical; ela, 17, nem
maior era; ele, 23, a sua espera. Dois
anos dgpm’x. a unido perfeita, sacra-
mentada; uniao de corpo, de espi-
rito, de alma casada. Dois filhos tive-
ram, que preocupagao nunca deram.
Mauro Alexandre, 20, o menor;
Gianfranco, 23, o maior. Um na pu-
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blicidade, outro jornalista em ativi-
dade

Lucila, contessa Joelmir a quem
quiser, € mais que uma mulher. E
secretaria, agente, relagoes-
publicas, governanta, conselheira,
administadora-financeira, leao de
chdcara, amante e, se nao fosse o
bastante, companheira insepardvel
de todo instante. Da hora em que
levantam a hora em que deitam. Um

que, vaidoso, escondia com boinas
incrementadas. Sem desplante, fez
um implante. Para os pés grandes,
porém, ndao encontrou a ajuda de
ninguém. Como methorar quem pre-
cisa de 46 para calgar?

O importante € que Jo, esse 0
seu apelido, € um pai, um marido,
um amigo muito querido. Seus defei-
tos, assim, sao relegados, jd que por
todos ele ¢ adorado. Mesmo sendo,

-
o

Palestra ao ministério cubano.

Na primeira exclusiva de Castro,

aF ATRIZ ALBLQUERQUE PRIMA

O inimigo n: 1 do economés

sombra do outro. Como se separa-

dos ndo possam viver; € preciso ver

para crer.

Com Lucila ao lado, formou um
bom patrimonio, mas nao abastado.
Para “‘desfrute familiar’’, como gosta
de falar, ele tem a declarar: a casa
no Morumbi, onde moram, a casa
de Campos do Jordao. onde descan-
sam, dois apartamentos para a fami-
lia, um conjunto de escritorios alu-
gado e nada de dinheirQ parado: tu-
do estd numa carteira diversificada
de papéis, muito fiéis. Da sua renda
mensal, que é nada mal, repete co-
mo se fosse um disco: ‘'so falo pro
fisco™.

Tem também ulcera e uma hérnia
de hiato, que o atormentam, afastam
0 copo e o fazem ir devagar ao prato.
Na cabega tinha entradas acentuadas

0 contado, um palmerrense apaixo-
nado!

Esse Joelmiur de sucesso, que so
ganhou um Prémio Esso, pois de
competigoes entrou em Iecesso; esse
Joelmir perfeccionista, que de vez
em quando vai a pista, em busca d.
um corpo de artista,; esse Joelmir or-
gulhoso da familia que tem, da adega
gue mantém e da competéncia de-
monstrada ao longo de toda essa jor-
nada; esse Joelmir que nos protege
do economés, com rimas e 1magens
em bom portugués; esse Joelmir nos
recebeu, 0 Manoel Canabarro ¢ ¢u,
para falar sem censura da sua aven-
tura, que, se ainda nao lhe trouxe
a glonia, ja reservou um bom espago
para ele em nossa histona.

DANTE MATTIUSSI
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Imprensa - Esse rompimento com
0 economés, com a linguagem eco-
nomica convencional, isso foi char-
me, uma maneira que vocé encon-
trou para se destacar ou uma preocu-
pacao de decifrar, de traduzir a eco-
nomia?

Joelmir - Essa foi uma preocu-
pacao realmente catequética, com
uma conotagao politica. Eu tinha na
cabeca a seguinte 1déia: se eu tenho
facilidade de expressao e texto, vou
procurar traduzir para o povao iner-
me o que anda acontecendo na eco-

Na:biblioteca: escrevendo a coluna,

=
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€¢Eu nao procuro ministro,

4

Vunca devi favor a ministro ??

sou procurado.

nomia do Brasil, que reflete direta-
mente na vida de cada um. Entao,
meu projeto politico era vulgarizar
0 conhecimento da economia para
a pessoa se posicionar na vida diante
desse processo. Até porque o fato
economico no Brasil tinha importan-
cia politica inclusive. Era um projeto
nacional e as pessoas estavam total-
mente por fora. Comprando gato
por lebre, sendo iludidas por um
grande canto de sereia, e a base esta-
va apodrecida e continuava se apo-
drecendo. Entdo eu achava e acho
que a Imprensa deveria entrar nessa
area para esclarecer e despertar o
contribuinte embutido no consumi-
dor. Porque o contribuinte vai aca-
bar sendo no Brasil o maior refor-
mador dos usos e dos costumes poli-
ticos do pais. Porque o consumidor
¢ o mais feroz dos democratas. A

ideologia dele é pagar a conta, e
uando o cidadao € colocado diante

3:::- guiché, como contribuinte, ele

comega a exigir algum em troca.

Imprensa - E um projeto tipo
Ralph Nader?

Joelmir - Nao ¢ Ralph Nader,
nao. Isso ai é uma ligao que eu
aprendi com o Padre Donizette. Or-
ganizar realmente, democratizar a
informacgao.

Imprensa - E a medida que forta-
lece o cidadao?

Joelmir - Exato. Desenvolve a ca-
pacidade de avaliagido do cidadao.
Tem até um sentido biblico na coisa.
Al, a gente coloca uma doutrina desti-
lada por Sao Francisco de Assis, que
conversava com OS animais, num
mundo em que os homens nao se
conversavam. Ele dizia que o ideal
da comunica¢do ndo € a concordén-
cia, ¢ a compreensio. E na com-
preensao 0 mais importante nao ¢
ser compreendido, ¢ compreender.
Se voceé compreende o que estd
acontecendo com a economia, ai vo-
cé¢ se deixa ser compreendido, vocé
passa uma comunicagao total. Ago-
ra, se vocé nao compreende o feno-
meno, vocé fica comunicando confu-
Sa0 € essa € a coisa que OS econo-
mistas fazem com relativa frequén-
cia e os politicos mais ainda. Eu acho
que os economistas e os politicos nao
sao profissionais da comunicagao,
estao d:: cOstas para a comunicagao.
Os politicos pensam que estao de
frente para a comunicagao, acham
até que a comunicagao ¢ a chave do
negocio, mas nao €. Eles estao real-
mente de costas para a comunicagao.
J4 o jornalista nao tem o direito de
brincar com a comunicagao. A pri-
meira ligao que a gente recebe é uma
ligdio de Thomas Edson: a comuni-
cagao estd em que n recebe. Se o
cara ndo recebe, vocé nao transmitiu
bulhufas.

Imprensa - Vocé se fundamentou
em que tipo de literatura? Onde vo-
cé foi buscar os elementos basicos
para criar as suas imagens, as suas
metaforas?

Joelmir - Ai jd € uma técnica, uma
técnica charmosa, que vocé como
profissional da comunicagao tem
que desenvolver. E um recurso, di a.-
mos, um recurso profissional.
estilo metafoérico, também por ne-
cessidade da prépria comunicagao
econdmica. As vezes, uma metdfora
passa uma idéia ou um conceito cien-
tifico que o texto direto ndo conse-

ue passar. O meu objetivo € sempre
%ﬂlﬂl‘ ndao para a dona-de-casa, mas
para a empregada da dona-de-casa,
quer dizer, um negocio mais em bai-

X0. Agora, no meu caso, eu tive um
roblema. Eu nao sou um especia-
1sta em texto de jornal nem em texto

de televisdo e nem em texto de radio,

mas faco os trés veiculos a0 mesmo
tempo. Entdo, tive que desenvolver

trés tratamentos diferentes para a

mesma informagdo, porque cada

veiculo tem um t1 ¢ linguagem,
de abordagem diferente, para nao
dizer também um publico diferente.

Imprensa - Como vocé resolveu

roblema do texto para cada vei-
culo?

Joelmir - No comeco eu achava
muito fdcil levar a linguagem do jor-
nal para o radio e para a televisao.
Ali, quase cheguei na contra-mao. O
ideal seria levar para o jornal didrio
a linguagem da televisao. Com a aju-
da da Globo estou desenvolvendo
um texto de televisao que pretendo
no futuro aplicar no jornal. Por qué?
Porque no texto de televisdo, que
no caso da Globo é dramatico, vocé
corre contra o relégio mesmo, vocé
tem que passar uma tese em 40 se-
gundos. Eu jd cheguei a fazer co-
mentarios de assuntos complexos em
22 segundos, no Jornal Nacional'
Entao, vocé desenvolve na televisao
0 que me parece ser o texto do futuro
na Imprensa escrita.

Imprensa - Tomando por base es-
se texto de 22 segundos: vocé conse-
guiu passar alguma coisa?

Joelmir - Consegui e vou dizer co-
mo ¢ que eu trabalho. Ainda hoje
fiz um trabalho que é explicar o novo

acote imobilidrio, em 40 segundos.
Entaﬂ tive que dESEnvﬂlver um tex-
to de dois mmums que transformei
depois em um minuto e meio. Quan-
do chegou a um minuto e dez eu
disse assim: nao dd mais! Fui tomar
um café, voltei e deu os 40 segundos.
Agora, 0 que me aparova € que o
texto de 40 segundos diz tudo o que
diz o texto de dois minutos! Nao fi-
cou nada de fora. E se eu ler esse
texto de dois minutos e ler a coluna
que vou publicar na Folha de S. Pau-
lo, eu vou ficar mais chateado ainda,
por que aquele texto de dois minutos
¢ um décimo da coluna que sai ama-
nha, para dizer a mesma coisa.

Imprensa - E para o radio, como
é que vocé faz?

Joelmir - O rdadio € um pouco mais
de conversa e a técnica € a de coloca-
¢dao de voz e entonacao. Mesmo len-
do, no rddio € preciso passar para
0 ouvinte a 1déia de que vocé estad
falando, conversando, mas nao estd
lendo. E dificil. Nem sempre eu con-
sigo. E uma técnica refinadissima,
que s6 bons dubladores de cinema
conseguem. Bem, mas na televisao,
eu descobri o seguinte: a linguagem

el
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Santa Catarina
~cresceeo
Diario Catarinense
aparece.

Santa Catarina. O maior produtor de cebola, maca e alho dc
pais. Maior exportador de acucar refinado, frangos e suinos.
Primeiro lugar na producao de malhas e ceramica. Lider no setor
mineral. Segundo parque metal-mecanico do Brasil. Menor indice
de analfabetismo e 2% maior renda per capita do pais.

Este mercado prospero merecia um jornal criado em fun¢ao do
seu crescimento. Um jornal planejado, que atingisse os 199

municipios do Estado, interligando toda a populacao com agilidade
e tecnologia.

Por tudo 1sso € que o Diario Catarinense, com menos de um
ano e meio de vida, acaba de conquistar o prémio Top de Marketing
Nacional, conferido pela ADVB/Sao Paulo. E o reconhecimento de
um jornal que acompanha o crescimento do seu Estado. O Diario
Catarinense € fruto da evolucdo de Santa Catarina, e agora vai
contribuir para que esta evolucdao ndao pare nunca.

Diario Catarinense
Top de Marketing da ADVB/Sao Paulo.

Diario Catarinense
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falada tem que ter métrica, tem que
ter ntmo. As vezes eu tenho que mu-
dar a palavra progresso por cresci-
mento, porque crescimento dd mé-
trica e progresso ndo dd. E af eu
percebi o seguinte: a leitura do jor-
nal também tem métrica. E uma mé-
trica quase que inconsciente do lei-
tor. Se voce conseguir meter isso no
:exm, O texto escorre que € uma be-
eza.

Imprensa - Explica um pouco me-
lhor essa métrica, esse ritmo.
Joelmir - Por exemplo, eu estou

0 churrasco: outro pri zer pre

€¢Fu que determino os

temas de meus

comentarios na Globo ??

forgando um pouco, e acho até que
estou exagerando, a rima. Eu forgo
a nma. inclusive no jornal. A minha
coluna tem muita rima € rima ca-
nhestra, rma for¢ada mesmo, mas
al € mais uma cobranga da métrica
e nao do problema da rima. E que
a nma arredonda a métrica. Eu es-
crevo, falo assim: *‘nao da para a
um sO tempo rebaixar a carestia ¢
expandir a economia”. Entdo, tem
carestia com economia.

Imprensa - Vocé ndo chega ao
ponto de sacrificar o conteido em
razao dessa forma?

Joelmir - Niao. Ai é um problema
de balanco. Eu fui acusado no come-
¢o de ser muito superficial noconteui-
do. por conta de uma forma agrada-
vel e digestiva, mas quando eu acho
que o conteudo ficou mutilado pela

forma eu substituo, eu elimno a for-
ma e fico com o conteudn.

Imprensa - Vocé nunca fez ne-
nhum curso de economia’

Joelmir - Eu fiz quatro anos de
economia politica. doutrina econo-
mica, na USP. Fiz também pos-gra-
duagao em Sociologia industrial e
Sociologia rural. E sempre tive um
cuidado de ser, na minha drea, um
comentarista € nao propriamente
um reporter, de fazer pesquisa de
texto em economia. Entao eu traba-
lho menos com pessoas € mais com
documentos.

Imprensa Voce acha que essa
postura serve também como um es-
cudo que protege vocé dos politicos,
dos economistas, dos ministros?

Joelmir - E verdade. Eu tenho
uma caracteristica que muita gente
aponta como falha. A minha coluna
nao cita nome de pessoas. Dificil-
mente ela cita pessoas. Ela cita os
fatos.

Imprensa - Vocé nao faz uma co-
luna partindo de uma unica fonte?

Joelmir - Nunca. Até porque tem
outra coisa. Eu ja deiuma certa volta
por cima ¢ jd tenho uma luz prépria
na faixa de opinido, e percebo que
sou cobrado nisso, que as pessoas
gostariam de escutar a minha opi-
niao e nao a versao de alguém.

Imprensa - Entao voce nao pre-
cisa da versao de ninguém para inter-
pretar um fato?

Joelmir - Nao. E ai eu assino em-
baixo. A interpretagao é minha.

Imprensa - Vocé é muito procu-
rado por ministros, politicos, que
tentam influencia-lo?

Joelmir - Ai ¢ um outro método
de trabalho que eu tenho. Eu procu-
ro evitar o contato com fontes. Con-
tato ndo, intimidade com fontes.
Principalmente na drea oficial. Por
exemplo, eu nao procuro ministros,
eu sou procurado pelos ministros. E
iss0 ndo € cabotinismo da minha par-
te, ndo. Isso € uma técnica que uso
desde o comego. O ministro fica de-
vendo favor, e nao vice-versa. Eu
nunca devi favor a ministro.

Imprensa - Vocé jamais procurou
um ministrQ?

Joelmir - Eu jamais procurei um
ministro e vou dizer de cara limpa
que eu tenho dado cano em ministro
por ai. Sdo eles que me telefonam.
E as vezes eu nao atendo. Eu nao
vou dar nomes porque é chato, mas
na semana passada um ministro me
convidou para almogar e eu nao fui.
Eu ndo estava interessado neste al-
mogo.

Imprensa - Vocé tem medo desse
acesso, dessa intimidade?

Joelmir - Eu tenho medo de mim
mesmo ¢ ndo deles. Eu fico cons-
trangido. Por exemplo: se eu vou al-
mogcar na casa de um ministro e ele
me apresenta a mulher, o cachorro
e 0 filho, eu jd fico baleado com esse
ministro o resto do mandato dele.
Entdo, eu ndo gosto de me apro-
ximar muito por isso. Outra coisa:
se eu chego na televisao e digo assim:
“eu falei agora a noite com 0 minis-
tro Bresser Pereira sobre o pacote
imobilidrio e ele me revelou...” Eu
ndo uso esse tipo de chavao, porque
eu me comprometo perante o teles-
pectador. O telespectador vai achar
que eu sou muito intimo do ministro
¢ que eu estou virando moleque de
recado do ministro.

Imprensa - O que vocé acha do
jornalista que faz 1sso”

Joelmir - Eu acho que ¢ um estilo
proprio. Eu respeito. E como e¢le
gostar do amarclo ¢ cu do azul. Eu
sou pelo azul.

Imprensa - Vocé jd foi “usado™?
Joelmir - E claro que jd fui usado.
Mas deu para desconfiar e eu nunca
mais fui usado por aquele tipo de
fonte. nao. Ela usa uma vez so.

Imprensa - O que s¢ ouve falar
¢ que na I'V Bandcirantes vocé exer-
cia um papel mais importante do que
exerce na Globo. Nao sei se pelo
tempo que vocé ficava no ar...

Joelmir - Nio, o problema ¢ o
scguinte: nos temos dois produtos
diferentes, com fibricas diferentes.
A Banderrantes ¢ uma fabrica que
fazia um produto diferente, que cu
apresentava; na Globo, que ¢ uma
outra fabrica, tem uma linha de pro-
dugao diferente na qual eu fago tam-
bém um produto diferente. Entio
ndo ha diferenca entre o Joelmir da
Bandeirantes e o Joelmir da Globo.
0 que € diferente € o produto que o
Joelmir fazia na Bandeirantes e o
produto que eu fago na Globo

Imprensa - Por que muitas vezes
voceé entra no Jornal da Globo co-
mentando um assunto secunddrio, e
0 Paulo Henrique o assunto princi-
pal?

Joelmir - Ai é uma questao de
pauta. E uma conversa que nés te-
mos diariamente, eu e 0 ?’autu Hen-
rque, e a gente divide o campo de
trabalho. Ele pode falar sobre um
assunto secundario e eu sobre o as-
sunto principal. Inclusive porque
nos fazemos produtos diferentes. O
Paulo Henrique faz uma coluna de
informacio qualificada, informacéo

-
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O estilo

Andrade Gutierrez

Esta e a nossa

Quando a Andrade Gutierrez
Inicia um trabalho, além de se
deter nos aspectos tecnicos da
obra, ela se preocupa tambem
com a comunidade envolvida. Ela
sabe que, principalmente nas
obras urbanas, 0os moradores
proximos merecem atencao.
Afinal, 0s servi¢os executados
geralmente interferem na vida e
no ambiente da regido, alteram a
rotina das pessoas e geram
transtornos como barulho, poeira
e mudancas no transito.

Por isso, a Andrade Gutierrez
procura sempre respeitar a
comunidade. Ouvindo as
suas reivindicagoes.
Analisando e
procurando
resolver 0s
IncoOmodos

|t

maneira de construir

causados. Informando sobre 0s
objetivos do trabalho e adotando
medidas que modifiquem o minimo
possivel o dia-a-dia das pessoas.
Foi assim, em total integragao
com acomunidade, que a Andrade
Gutierrez conquistou o “Premio
Opiniao Publica”, categoria
“Relacionamento com a
comunidade”. Um prémio
concedido pelo CONRERP - SP -
Conselho Regional de Profissionais
de Relacoes Publicas-pelotrabalho
desenvolvido junto aos moradores
proximos a obrado Novo Tunelda
Lagoinha,em Belo Horizonte.
Estaéa
nossa maneira
deconstruir.Eo
nossoestilode
trabalho.

Tecnologia e humanismo para a

construcao de um novo mundo.

Hoje
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desde Joao Goulart, em 63.°°

h-l'

de bastidor, antecipa informacao.
Eu continuo trabalhando com inter-
pretacdo. Eu fago andlise economica
€ Nao noticldrio econdmMIco.

Imprensa - A pauta ¢ sua, vocé
¢ que determina a pauta?
Joelmir - Eu que determino.

Imprensa - Qual a andlise que vo-
c¢ faz do Paulo Henrique Amorim?
Joelmir - Eu acho que ele é um
bom editor de economia, muito
atento, muito dedicado, muito apli-

Em casa. com Lucila e o filho Mauru.

€ ¢A peteca caiu e sumiu.

Nunca se viu 1s50

cado. T'em uma grande bagagem jor-
nalistica. Uma grande competéncia
profissional para gerir recursos hu-
manos, para hderar a equipe. co-
mandar a equipe e tem autoridade
¢ estilo proprio de comando. Ele é
bom editor nesse sentido, ele nasceu
para 1ss0, ¢ como reporter ele usa
as relagoes boas que ele tem para
fazer informagao qualificada, que
sempre fo1 o forte dele em toda a
sua carreira.

Imprensa - E a L“idl'l Wite Fibe?

Joelmir - A Lilian jd € uma repor-
ter dedicada a uma informagao espe-
cializada. Ela desenvolveu, desde a
(azeta Mercantil, as boas fontes ne-
cessarias nessa area do mercado fi-
nanceiro, que € uma drea muito me-
lindrosa, muito delicada, melindrosa

58

até no sentido politico da coisa, por-
que as vezes vocé € usado para mani-
pular o mercado, que € um mercado
LlU,L afeta milhoes e bilhoes de cruza-

dos. Entao € uma drea extremamen-
te sensivel. Essa drea ¢ mais sensivel
do que a corda de um violino. E a
Lilian, como jovem jornalista, se po-
siciona muito bem, se desenvolveu
bem, jd passou por todas as provas
de fato.

Imprensa - E o Marco Antonio
Rocha?

Joelmir - O Marco Antonio, na
minha avahagao pessoal. é um dos
jornalistas de economia mais bem in-
formados sobre doutrina economi-
ca. Ele conhece bem economia. Ele
¢ mais analista do que reporter. Ele
tem capacidade de dedugao.Ele tem
uma dialética também muito desen-
volvida. Entdao eu acho que ele, co-
mo analista economico, estd sendo
subutihzado. Ele mesmo se projeta
mais como reporter quando ele de-
via se concentrar mais como analis-
ta. E tanto i1sso ¢ verdade. que ele
faz parte hoje de um pequeno clube
de conferencistas profissionais.

Imprensa - No qual voce se inclui.

Joelmir - No qual eu me incluo.
E jornalista que faz isso eu so conhe-
O quatro: eu, o Marco Antonio Ro-
cha, o Celso Ming e o Paulo Henri-
que Amorim. E cu tenho hoje nessa
atividade. que seria uma atividade
lateral, a minha principal fonte de
revda.

Imprensa - Vocé dd quantas con-
feréncias por semana’

Joelmir - Depende. Tem semana
que da para fazer trés, duas. Tem
semana que nao da para fazer ne-
nhuma. Eu ja cheguei a fazer quatro
em uma,semana, as vezes faco duas
no mesmo dia. Mas se pudesse eu
daria uma por dia.

Imprensa - Quanto vocé cobra?

Joelmir - Estd na base de 250
OTNs uma palestra que vai de uma
a tres horas.

Imprensa - Voce se gratifica mais
como conferencista ou como jorna-
hista?

Joelmir - A melhor coisa que cu
fago no meu trabalho ¢ conferéncia.
Nao ¢ questao de gratificagao, mas
da qualidade do produto que eu ofe-
re¢o. A melhor resposta do piblico
consumidor que eu tenho € na confe-
rencia.

Imprensa - Seria como um artista
de televisio fazendo teatro ao invés
de novela?

Joelmir - Seria a mesma coisa. Eu
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fago conferéncia para e estudantes,
participo de congressos, simposios,
seminarios, para auditéno v;r dois
mil empresarios. Na semana passada
eu falei para 800 empresirios, todos
da industria quimica em peso no
Centro Empresarial Sao Paulo. Eu
falel duas horas ¢ meia. no palco de

¢, andando para baixo e para cima.
ann o auditéno rnir, no fim faco o
auditério chorar. Entdao € um show,
realmente € um show ¢ a gente de-
senvolve a técnica do show mesmo.

Imprensa - Qual a sua opiniao so-
bre o Celso Ming?

Joelmir - O Celso Ming foi o des-
bravador da informacao especializa-
da. Ele inventou o noticiario do mer-
cado financeiro, desenvolveu esse ti-
po de informagao, descobriu o bolso
do brasileiro, através do brasileiro
investidor, ou candidato a um inves-
timento. Entao foi o primeiro jorna-
lista que se especializou no bolso da
gente. Essa € a grande contribuicao
que ¢le deu.

Imprensa - E o Aloisio Biondi?

Joelmir - O Aloisio Biondi tem
um lugar na histéria do jornalismo
em geral e no jornalismo econdmico
em particular. Ele € um editor imba-
tivel na drea economica.

Imprensa - Vocé acha que a poli-
tica economica do Bresser, do gover-
no, ¢ uma politica equivocada?

Joelmir - Eu acho que o Bresser
entrou NO governo como ministro
por exclusao. Ele era o quinto de
uma lista. Essa lista foi crivada pelo
partido. Entao, o ministro Bresser
Pereira ou Joaquim da Silva, entrou
berjando a mao do partido. E o par-
tido ndo estd qualificado, se é que
estaria em algum lugar do mundo,
para gerir ou monitorar a politica
sconomica. Um partido, organica-
mente, filosoficamente, nao pode
monitorar a politica economica de
pais nenhum do mundo, seja fecha-
do ou aberto. Aqui no Brasil, nunca
o partido teve tamanha forca no go-
verno, € nunca o governo teve tama-
nha for¢a na economia. E nunca a
crise foi tao profunda como agora.
Porque agora ¢ uma crise de rumo.
Isso quer dizer que a peteca caiu e
sumiu. Nunca se viu 1sso. desde o
Joao Goulart, em 63, e ¢ uma crise
que defino da seguinte maneira: no
primeiro tnimestre, todos os empre-
saros, todos os ministros, todos os
consumidores, trabalhadores, con-
tribuintes ¢ cidadaos, queriam saber
quais eram as regras do jogo na eco-
nomia. No segundo trimestre, )a co-
megaram a perguntar uma coisa mais
grave. Descobriram que o jogo nao

-
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Pode conferir. Além das
matérias-primas que as empresas
associadas ao Sindicel utilizam,
agora tem outra muito
importante para vocé jornalista
utilizar. A informacao.

O Sindicel possui uma assessoria
completa para todos os assuntos
relacionados a Condutores
Elétricos, Metais Nao Ferrosos,
LLaminacao, Trefilacao, Prensados
e Extrudados.

Trocando em mitdos, o Sindicel a
atende a grandes segmentos

industriais que fabricam

de ziperes a automoveis. :

Ja imaginou o que nds temos
Ligue para nosso hot-line: de informacao? E o melhor,

estao todas centralizadas

e a sua disposicao.

Se o assunto em pauta
B3 for um desses ai de cima,

pode ligar que vocé

nao vai perder o fechamento.

] [ ]
‘.Slndlcel °55°r-it!¢ﬁ°
brasileira
G R A ANILIN TieRAckS qoC do cobre

Rua Mariana Correa, 52 Cep: 01444 Telex (011) 21055 STMF (011) 25485 ABCO



e R e T e e gy i~~~ = =0 s e Tt

lem regras ¢ agora, nessa altura do
calendario, a coisa mais grave ainda:
qual € o jogo? Vamos partir para
uma economia de comando para va-
ler ou vamos voltar para uma econo-
mia de mercado? E que raio de eco-
nomia de mercado € essa’E uma
economia de capitalismo cartorial.,
economia de subsidios, privilégios e
iIncentivos, ou a economia de risco
para valer? E estamos preparados
Fara 0 nsco? Somos um pais capita-
Ista ou um pais capinanceiro? (gu::r
dizer, ninguém assume risco. No

€ €A sociedade do futuro

nao serd aberta nem
fechada. Serd negociada. 7’

e

Brasil, a poupanga financeira bruta
que movimenta a economia, € reci-
clada pelo sistema de crédito, pelo
aluguel do dinheiro, e nao pelo capi-
tal de risco do sécio. Nao existe mer-
cado de capitais no Brasil, existe
mercado financeiro. A poupanga €
de aluguel e ndao de riscos. Entao.
nés niao sabemos qual € o jogo por-
%uc ndo sabemos qual € o sistema.

nosso sistema, que € um sistema
capinanceiro, monitorado pelo Esta-
do, assumiu a crise do estado brasi-
leiro. A crise do Estado na fecha-
dura e a crise do Estado na abertura.

Imprensa - Entdo nao existe crise
na economia’

Joelmir - Nao. A economia brasi-
leira é potencialmente forte, € estru-
turalmente forte, embora desorga-

mzada. Agora, do ponto de vista ins-
tituctonal, € um desastre. Porque
nao € crise na economia, € uma crise
no governo. Do governo fechado e
agora do governo aberto.

Imprensa - E para voce, qual ¢
a saida?

Joelmir - Eu nao vejo muita saida
de curto prazo. Eu vejo sim uma re-
forma ::urlural da vida politica brasi-
leira. Mas essa reforma, na minha
avaliagao, ¢ muito profunda, ela esta
enraizada la embaixo, na auséncia
do contribuinte, ou na auséncia do
cidaddo. Nao existe cidadama no
Brasil, e sem isso ndo se pode fazer
uma classe politica competente. O
proprio modelo politico utilizado
hoje, no século vinte, é 0 mesmo
modelo inventado por um francés
distraido no século dezoito: Montes-
quieu. Serd que Montesquieu, em
seu gabinete de trabalho em Pans,
conseguiria amoldar a vida do plane-
ta no século vinte e um? Nao, 1ss0
¢ uma impossibilidade de sociologia
aplicdavel. A teoria do poder, me pa-
rece, do século dezoito, nao vai ex-
plicar e nem resolver os problemas
do mundo no fim do século vinte.
Para dar um exemplo mais terra-ter-
ra: a democracia representativa que
a gente estd remendando através da
Constituinte, vai insistir no modelo
do século dezoito. O recrutamento
do administrador piblico, do ho-
Encm publico no Brasil, esta bicha-

0.

Imprensa - Se vocé fosse consti-
tuinte, o que fana?

Joelmir - Eu faria o seguinte: fara
um modelo de recrutamento de can-
didatos a vereador, deputado, a se-
nador, a governador e a prefeito ou
a presidente da R?ﬁbiica e até de
ministros da presidéncia da Repu-
blica, com um diploma mesmo, que
qualificasse. Nao digo o diploma,
para nao padronizar tanto, mas eu
digo um vestibular, sem necessidade
do diploma, mas com uma junta apu-
radora. E como se faz o recrutamen-
to de porteiros de fabrica de automo-
vel, gerente de loja de sapato, ou
dentista para aminha filha. Eu tenho
que qualificar esse cara que vai abrir
a boca da minha filha, o que vai to-
mar conta de minha loja. Agora, pa-
ra tomar conta do pais, da gigantesca
¢ bichada empresa chamada Brasil,

ualquer um serve! Até um poeta
gu aranhao serve!

Imprensa - Voca acha que um pais
hoje deveria ser gerido como se fosse
uma empresa moderna?

Joelmir - Exatamente como uma
empresa moderna, até porque nos
¢ que pagamos a conta. Nos paga-
mos a conta dessa geréncia e até ago-

ra nos sO estamos pagando o custo,
sem nenhum beneficio. Os america-
nos vivem esse problema, os alemaes
vivem esse pmglemab € 0§ Japoneses
vivem esse problema, com uma uni-
ca diferenga: quanto menor o gover-
no, mais eficiente o pais, que € o
caso do Japao. O Japao tem o menor
governo per capita do mundo ¢ €
0 mais eficiente.

Imprensa - Dos ultimos presiden-
tes ou ministros, teve alguém com
essa visao?

Joelmir - Nao, até agora eu tenho
visto esse tipo de colocagdo so6 em
alguns textos académicos, europeus
¢ americanos, que ja estao refletindo
sobre esse problema. Alguns autores
ja estao falando que a grande mu-
danga, o renascimento politico da
humanidade, val acontecer em um
horizonte de 30 anos, que vai ser
a desgovernagao da sociedade. A so-
ciedade no futuro nao vai ser aberta.
Nem fechada. Vai ser uma sociedade
negociada. O governo vai ter uma
fungcao meramente arbitral e nao ar-
bitrdria.

Imprensa - Tem alguma coisa que
vocé gostaria de fazer? Algo que vo-
c¢ ainda nao fez, mas que gostaria
de fazer?

Joelmir - Sim. Um programa de
uma hora de rddio, das oito as nove
da manha, igualzinho ao que fazia
0 Vicente Leporace. Mas so de Eco-
nomia. Talvez eu s6 consiga fazer
1ss0, um dia, na Rddio Bandeirantes.
A Bandeirantes nao sabe disso ain-
da, mas eu estou preparando um
projeto.

Imprensa - Vocé jd recebeu al-
gum convite para entrar na politica?
Joelmir - J4 recebi vdrios convites
Eara participar da administragao pu-
lica, de governos federais e esta-
duais, convites para disputar elei-
¢oes como deputado e um partido
chegou a me convidar até para sena-
dor. Recusei todos. Acho que um
jornalista nao deve se meter na vida
Edblica, nem na administragcao pu-
lica, nem na vida partiddria. S6 de-
ve ter carteirinha de clube de fute-
bol, mesmo assim com ressalvas. Ca-
SO contrério, perde a independéncia
€, se nao perde, o publico pensa que
perdeu. Além disso, o jornalismo é
uma atividade politica que se basta.
A massa de poder politico que eu
desfruto, pelo meu esforgo e pela
condig¢ao dos veiculos que eu utilizo
(cadeia nacional de jornais, rdadio e
TV) nao tem paralelo na carreira po-
litica. Nem o presidente da Repi-
blica tem a tribuna que eu tenho dia-
rnamente. E que outros jornalistas
também tém. X
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Correspondentes

Washington

Prisioneiro das fontes

O reporter que escapou da
caderra elétrica tem
medo de seus informantes

por José Meirelles Passos

Had um ano que Wilbert Rideau,
o editor de The Angolite luta por
duas coisas que lhe sao mais caras:
recuperar a credibilidade de sua re-
vista ¢, a0 mesmo lempo, garantir
a sua propria vida.

Seu trabalho, a frente de uma pe-
quena equipe de reporteres ¢ redato-
res, ¢ muito parecido ao de qualquer
ulunr A diferenca entre a sua ativi-
dade ¢ a de scus colegas, pelo mundo
afora, ¢ uma grade de ago de grossas
barras - | qu:. a revista quinzenal
de Rideau é produzida ¢ consumida
dentro de um presidio americano,
a Louisiana State Penuentiary. na
cidade de Angolsa.

O cditor, que também escreve
uma coluna sobre a vida na prisio
para cinco jornais da Lowsiana e do
Mississipt, niao tem problemas de
vendagem - jd que sua chentela é
(desculpem a redundincia) cativa.
Assim, toda quinzena sao impressas
trés mil copias de revista - de uma
qualidade tao boa que ja ganhou vi-
r10s prcmlm jornalisticos em todo

0 pais.

Rideau, hoje com 45 anos, havia
sido condenado a cadeira elétrica
por assalto a banco: antes de se en-
tregar a policia, que havia cercado
0 local, ele deshizou 0 gume de uma
faca afiada sobre o pescogo de um

IMPRENSA - NOVEMBRO DE 1987

refem. Em 1975, ao cnar uma publi-
cagao para diminuir as tensoes no
presidio - tido como um dos mais
violentos do pais - seu diretor, Paul
Phelps, decidiu dar carta branca a
Wilbert Rideau para dirnigir a revista.

Fontes protegidas - Ao longo dos
anos. ela se tornaria uma publicagio
respeitada no meto juridico - tornan-
do-se literatura obrigatoria nos cur-
sos de direito de varias universida-
des, ja quc suas maténias - no geral
reportagens ivestigativas - se apro-
fundaram nos casos de corrupgao,
violéncia ¢ estupro dentro do presi-
dio. O grande trunfo do editor Ri-
deau sempre foi, justamente, o da
credibilidade de suas fontes: cle ja-
mais revelou o nome delas nos arti-
gos publicados em The Angolite ou
mesmo em conversas com os direto-
res do presidio.

Em novembro passado. porém,
ele foi traido por um colega de reda-
¢ao - ¢ de carcere. E sua vida, que
havia sido prolongada através de um
perdao que trocara a pena de morte
na cadeira elétrica pela prisao perpe-
tua, COMEgou a COrrer um novo ris-
co: Rideau pode vir a ser assassinado
por companheiros de presidio gque
se sentiram prejudicados pela revis-
ta, quando se descobriu que Billy
Sinclair, de 42 anos, ¢ ¢entio co-
editor de The Angolite, havia idenu-
ficado as fontes ao FBI.

Sinclair, também condenado a ca-

deira elétrica pelo assassinato de um
homem durante um assalto a uma
loja. dividiu a principal editonia da
revista com Rideau em 1980. A for-
mac¢ao da dupla deu a revista um
impulso espetacular - ambos realiza-
ram algumas das reportagens mais
premiadas em concursos nacionais
de jornalismo. Os dois dividiram,
por exemplo, o prémio Polk: Sinclair
escreveu O outro lado do Assassi-
nato” (sobre a pena de morte), e
Rideau " A Selva Sexual™ (tratando
de homossexualismo, prostituigao,
estupro ¢ escravidao sexual entre
prisioneiros).

Confidéncias extraidas - Certo
dia, porém, Sinclair confessou ser in-
formante do FBI. Sua mulher fo
quem fez os arranjos - ela trocou
a pena de morte do manido por um
trabalho de agente clandestino: cle
passaria a contar a policia os segre-
dos que corriam nas celas, em troca
de sua sobrevivéncia. E Sinclair se
aproveitou da condicao de reporter
da revista do presidio para cxtrair
confiéncias de seus companheiros.

Depois que o segredo for desco-
berto, Sinclair teve de ser transfendo
para outra penitencidaria. E Rideau
escreveu a historia em The Angolite.
SO que, desde entao, a revista per-
deu a credibihidade - e, por conse-
quéncia, a sua quahdade. As melho-
res fontes, afinal, se calaram. E o
editor, como a maioria dos redato-
res, sentiram-se¢ ameacados de mor-
le: ao contriario dos jornalistas que
trabalham foram das grades. esses
grupos de reporteres tém de convi-
ver no mesmo ambiente com suas
fontes e leitores. **No nicio foi pior
que agora’’, diz Rideau. “"Eu 1a con-
versar com alguém e escutava a per-
gunta: voceé esta me entrevistando
para a revista ou para o FBI?™

Para cle, nao ha qualquer dife-
renca no jornalismo feito fora ou
atrds das grades. O essencial € a cre-
dibilidade. "*Todos os jornalistas
traballiam na base da confianca. Por
1550, ainda que sejamos presididrios™
- escreveu Rideau - "nao podemos
nos transformar em imformantes das
autoridades. uma vez que assim ¢sta-
riamos comprometendo a credibih-
dade de nossa revista e, ao mesmo
tempo. colocando em perigo de vida
toda a nossa equipe.

Desde que esse comentiano fol
publicado em The Angolite, um ano
atras, ele se transformou numa regra
basica - ¢ oficial - de todo o sistema
penitenciano da Lowsiana.
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Londres

A noticia

vira

noticia

Trés revistas semanais

sobre jornalismo
disputam os leitores

por Oscar Pilagallo Filho

A Julgar pelo numero de publica-
goes, jornalismo na Inglaterra é mais
popular do que criquete, o esporte
nacional. Nas bancas do centro de
Londres hda nada menos do que trés
revistas semanais sobre Imprensa. E
0s principais jornais tém pelo menos
uma pdgina por semana sobre midia.
A tiragem conjunta dessas revistas
supera os S mil exemplares e estd
proxima do limite do principal uni-
verso de leitores, os proprios jorna-
listas. Ninguém sabe exatamente
quantos jornalistas existem na Gra-
Bretanha. Ha 32 mil sindicalizados,
mas o total ¢ estimado entre 50 e 60
mil.

Os niumeros levariam a conclusao
de que esse mercado esta totalmente
saturado. Mas nao ha, entre os edi-
tores das revistas, quem endosse ¢s-
sa afirmacao. Ao contrario, com a
recente ¢ rapida expansao do setor,
ha até planos para se lancar novos
titulos.

O que explica a coexisténcia de
trés revistas voltadas para um mes-
mo assunto ¢ a especializagio. En-
quanto a Uk Press Gazette preocu-
pa-se mais com o aspecto editorial
da Imprensa, a Media Week trata
0s jornais e revistas do ponto de vista
empresarial. As duas publicacoes
t¢ém a mesma cara, delineada u&jurtir
de uma primeira pagina tipica de um
jornal didario inglés. Na banca, um
leitor distraido pode comprar uma
pela outra. No entanto, seus editores
nao as consideram concorrentes di-
retas. Apesar das eventuais superpo-
sicoes de assuntos, cada uma corre
em faixa prépria. A terceira revista,
a Campaign, a mais antiga e de
maior tiragem, cobre basicamente o
lado publicitdrio da Imprensa.

Projetos paralelos - Das trés pu:
blicagoes, a Uk Press Gazette parece
ser a mais sensivel as evolugoes do
mercado. A revista tem explorado

Uk Press Gazette, Media Week e
Campaign, especializadas em

Jornalismo e publicidade: a ameaga
sdo as pdaginas de midia dos jornais.

com agihdade a:«:crnsﬁihilidadcs edi-
toriais e o resultado tem sido um au-
mento substancial das vendas. Em
entrevista a IMPRENSA, Tony
Loynes, publisher e editor da Uk
Press Gazette, disse que este ano a
tiragem aumentou 21% em relagao
a 1986 e estd encostando nos 10 mil
exemplares.

Para evitar a estagnacao, TﬂI‘g
Loynes tem projetos paralelos. €
primeiro passo para ampliar as ativi-
dades foi a edicao de um livro de
contatos para jornalistas. Trata-se
de uma lista telefonica selecionada,
que inclui os nimeros das principais
redagoes acompanhados dos nomes
dos responsdveis das editoras e de-
partamentos. O livro ainda inclui um
guia prdatico da Lei de Imprensa e
pilulas de informagoes que objeti-
vam facilitar o dia-a-dia do reporter.
Lancado em outubro, teve mil exem-
plares vendidos em um mes, 0 que
superou a expectativa de Loynes.

Injecao de dinheiro - O passo mais
importante serd o lancamento de
uma outra revista, especialista no
mercado de revistas, atualmente
uma das se¢oes da Uk Press Gazette.
Esse desmembramento seria a maior
transformacgdo da revista desde que
ela for cnada, em 1965, como uma
publicacao distribuida a jornalistas
e que sobrevivia s6 com a publici-
d:.aitélc, A0S poucos, a revista passou
a ser vendida em bancas e entregue
a assinantes. O fim desse primeiro
periodo aconteceu hd trés anos,

uando o titulo foi adquirido pela
ouverie Publishing Company, um
grupo editorial que tem mais dez ti-
tulos de publicacdes especializadas.

Com a grande injecao de dinheiro
que recebeu - Loynes nao revela o
valor -, a Uk Press Gazette deu um
salto de qualidade que se refletiu di-
retamente na vendagem, que passou
de seis mil exemplares para os dez

mil atuais. A reformulacao da Uk
Press Gazette marcou o inicio de
uma época particularmente agitada
nesse segmento do mercado edito-
rial britanico. No ano seguinte, em
1985, foi criada, com um investimen-
to de quase um milhao de libras es-
terlinas, a Media Week, que veio
ocupar o espaco deixado pela Uk
Press Gazette: o da distribuicao diri-
gida. A revista foi lancada com 18
mil exemplares, marca que mantem
até hoje e nao pretende superar. Co-
mo explicou a IMPRENSA o editor
Tim Brooks, o aumento da tiragem’
implicaria no encarecimento da pu-
blicidade, o que os anunciantes nao
querem.

Publicidade suspensa - Para
Brooks, esse seria o limite da in-
fluéncia do anunciante. Ele cita um
caso, acontecido logo no primeiro
ano de vida da revista, em que 0
magnata da Imprensa Rupert Mur-
dmﬁw. 0 maior anunciante da Media
Week, suspendeu a publicidade por
mais de meio ano, causando um pre-
juizo de 100 mil libras, por desapro-
var uma série de reportagens sobre
a News International.

Quanto a Campaign, passou ao
largo desse tumulto no mercado de
revista sobre Imprensa. Com uma
tiragem de 23 mil exemplares, ¢ a
unica que cobre sistematicamente o
setor de publicidade, e este mono-
polio ndo chegou a ser ameagado em
nenhum momento.

A ameaca maior talvez venha das
proprias segoes de midia dos jornais.
que dividem com as revistas o bolo
publicitdrio dos classificados, que
ndo é desprezivel. Todas as sema-
nas, pdginas e pdginas de anuncios
sao publicadas com ofertas de em-
pregos para qualquer nivel salanal,
do repdrter iniciante ao editor com
experiéncia.

X
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Eu conbego o mundo inteiro, mas é incrivel a beleza do Brasil. Que mar; que rios, que
florestas... Eu amo o Brasil. Tido é bonito, tudo é musical. Brasil. Se todo o mundo fosse igual a voc
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Conbega O Brasil com todas as vantagens do miundk

Brasil,vocé tem 20% de desconto na passagem aerea, desconto em
lojass, mrmu‘es, locadoras e assisténcia médica GoldenCross. Fara ter direilo a todas as
vaniagens do Passaporte Brasil, basta procurar seu agente de viagens, fazer seu roteiro e passar
pelo menos trés dias num boltel de qualquer estado brasileiro. S6 isso € suficiente para voce ganba
seu Passaporte e conbecer o Brasil com todas as vantagens do mundo.
Procure o seu Passaporte Brasil nas Agéncias cadastradas na Embratur/ABAV.
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Belgrado

Uma Glasnot

para a Imprensa
da lugoslavia
H4 filas nas bancas. E

os iugoslavos léem
de politica a erotismo.

por Milton Blay

No momento em que a lugoslavia
mergulha na maior recessao de sua
histéria econémica, um setor se des-
taca por sua espantosa saude: a Im-
prensa. Os principais jornais e revis-
tas das seis Republicas e duas Pro-
vincias autébnomas que formam o
pais - cada qual, alids, tem sua proé-
pria Imprensa - florescem como nun-
ca, aumentando regularmente as ti-
ragens. Até mesmo o austero didrio
do Partido Comunista ganhou novos
leitores. Em busca de novas infor-
magoes - incluindo-se até mesmo ti-
midas publicagoes erodticas -, os 1u-
guslavos ocupam o espago aberto e
correm as bancas todas as manhas.
Ha filas - e o resultado € inédito para
um pais do Leste Europeu.

Esciandalos revelados - Esta pros-
peridade coindice com uma abertua
politica e uma liberalizagao dos cos-
tumes igualmente sem precedentes,
que se concretiza nas conquistas em
nome da liberdade de expressdo. Em
agosto, o Borba - o oficialissimo jor-
nal da liga comunista e tnico didrio
de circulagao nacional - denunciou
nominalmente os dirigentes implica-
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IGRACICA MARIJA

Erotikon: ousadia impensavel.

dos no esciandalo da Agrokmerc,
uma empresa agricola comunitdria
da Boésnia, que obteve financiamen-
tos gragas a um complicado meca-
nismo de saques de letras sem fundo.

Redigido em caracteres cirilicos
e latinos, Borba tornou-se 0 exem-
plo do moderno jornalismo investi-
gativo na lugosldavia. Em julho, o
jornal ja tinha feito sensagao com
uma série de entrevistas com dissi-
dentes, mostrando a péssima condi-
¢ao de detengao dos presos politicos.
As edigoes esgotaram-se em poucas
horas, apesar dos desmentidos ofi-
ciais. Enfim, sete anos depois da
morte do Marechal Tito, a Imprensa
leva o pais a fazer sua autocritica.
" A lugoslavia de hoje € feita de gre-
ves, inflagao, perda de poder aquisi-
tivo, e a Imprensa € o grande espelho
da nagao™, explica o jornalista Milo-
van Brkcic. “Tornou-se impossivel
esconder os escdndalos.”™

A deterioragao geral do clima po-
litico comegou com a morte de Tito,
0 unico capaz de conter a rivalidade
crescente entre as varias Republicas
e provincias do pais. Nos ultimos

anos, a guerra tornou-se aberta, e
0s jornalistas passaram a desempe-
nhar nela o papel de intermedidrios.
A Imprensa da Bosnia acusa os diri-

entes da Slovenia, excessivamente
iberais aos seus olhos. Ao mesmo
tempo, os meios de comunicagao da
Sérbia choram a triste sorte dos opo-
sitores da Bésnia.

Assim caminha a Imprensa iugos-
lava. Essa luta intestina modificou
radicalmente o mercado jornalisti-
co: a rotatividade cresceu e os profis-
sionais procuram a melhor oferta.
Ou, pelo menos, aquele mais de
acordo com suas proprias posigoes
ideolégicas. Criou-se enfim, um ver-
dadeiro mercado de trabalho a ma-
neira ocidental. Banido numa Repu-
blica, o jornalista pode até virar es-
trela em territério vizinho. O jorna-
lista Serbe Bogavac chegou a orga-
nizar um “‘fundo de solidanedade™
aos seus companheiros demitidos
por razoes politicas. Bogavac foi,
por sinal, o unico jornalista a cobrir,
para uma revista a Slovenia, a greve
dos mineiros de Labin, fato de gran-
de repercussao na Imprensa interna-
cional.

Cronicas picantes - Uma das gran-
des surpresas, porém, surge na
Croacia, pouco suspeita de libera-
lismo. Ali, gragas ao charme e a pro-
vocagao da jornalista Tania Torba-
rina, os iugoslavos conhecem agora
as delicias das cronicas picantes e
eroticas da revista Danas. Em artigo
recente, Tania afirmou que 80% de
seus compatriotas nao sabem usar
preservativos. Nessa mesma linha,
outras duas revistas - Start e Eroti-
kon - ousam publicar fotos de mulhe-
res seminuas, outrora impensaveis,
distribuidas entre textos sobre a se-

xualidade e entrevistas de cantores
de rock. b8

Jocumentos e amostras para o exterior:

Pense rapido,pense DHL.Ligue ja.
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OUEM VA ASSINAR A CONSTITUICAO,
ASSINAQ JB.

A nova Carta brasileira esta quase pronta. | Os Constituintes, assim como todos

E voce pode ter a certeza de que muito aqueles que se ocupam de importantes
do seu conteudo e resultado da consulta missoes, sabem que andar com o JB
diaria dos debaixo do braco
Constituintes ao ORNAIS A ADOS VIA CAMARA O ADO e uma postura
mais expressivo \IS OS COMPRADOS COM RECURSOS PROPRIC comprometida
veiculo de _ com a verdade.
comunicacao: E. um contato

O ]Dmal- emmenend E s dlarlo COoImn _
Principalmente ao  E ._ 99.8 7/ a informacao

Jornal do Brasil. g > 8719% contundente,
A maioria | | e seria, obrigatoria
dos Congressistas e 80.0% Por 1sso,
e assinante do JB. . . & via Camara ou
E 1ss0 tem, | paEEER JESE : Senado, ou com
recursos proprios
nossos deputados
e senadores nao
deixam de assine

no minimo, duas
razoes R

fundamentais para

0 pleno exercicio .

democratico: & 0 JB.

credibilidade e
responsabilidade.

E o Ibope assina
embaixo.

Ferguntas: Jormais assinados via Cimara ou Senado. Jornais assinados ou comprados todo dia com recursos proprios

'JH FF—"’HL']H;\ DE FONTES DE ]
LEITTURA DOS CONSTITUINTES
FSP Execucio: IBOPE
FOLHA DE SAO PAULD Amaostira probabilistica,
estratificada por Estado e Partido JORNAL DO BRASI
CHB | Politicao.
CORREID BRAZILIENSE Total de entrevistas: 300

. Periodo de trabalho de campo
QESP de 12 a 30 de maio de 1987 —
0 ESTADO DE SAO PAULD A pesquisa completa estd a

1INER AANE L TMPORTANT

. d.lst:l'i!iﬂu na Vice-Presidéncia
CHa e Marketineg do Jormal do Bragil
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Tem muita vodka ruca feita
por capitalistas selvagens.

O aumento dos impostos das bebidas dexou
ruco o mercado de vodka. Os falsiticadores e
contrabandistas entraram em a¢ao. A receita
deles de vodka € a seguinte: uma garrafa de
vodka - vazia, um funil e do resto se sabe mui
to 521(:0 O dia seguinte de quem bebe essa
pode ser chamado de The Day After.

Na hora de comprar uma vodka ou qualquer
outra bebida, escolha marcas de origem com
provada, de fabricantes ideologicamente ho
nestos. Este € um recado da

Heublein do Brasil. O fabri

cante de Smirnoff, uma vo -
dka de qualidade, consumi :

da em mais de 140 paises.
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. 0 que sobra do telejornal
depois do boa noite

A maioria dos paulistanos assiste 0s
telejornais, mas pouca gente se
lembra do que viu no dia seguinte

Os nordestinos recorrem sempre
a ¢le. nas horas de aflicao. Mas o
iltimo feito do padre Cicero Romio
Batista. de Juazeiro. for em rede na-
ctonal. O Pacim Cico ficou mais na
memaona dos welespectadores do que
as mudangas ocornidas na politica sa-
larial. as negociacoes da divida ex-
terna. a viagem do ministro do Exér-
cito a Londres, o apoio do PFL ao
presidente da Republica ¢ até mes-
mo do que as altimas novidades da
Copa Uniao. Essa foi. pelo menos.
a constatacao da pesquisa feita pelo
Instituto Gallup. com exclusividade
para IMPRENSA. sobre os hibitos
de audiéncia dos telejornais em Sao
Paulo.

No meio da sala, concorrendo
com as criancas. o cachorro ¢ o tilin-
tar do telefone, o telejornal precisa
Ser mesmo muito competente - ou
a noticla. muito importante - para
que o telespectador se lembre dela
no dia seguinte. Tem gente que diz
que lembra. mas nao lembra. Por
1580, 80 7.6% dos entrevistados con-
seguiram comprovar gue tinham vis-
1o pelo menos uma noticia do ultimo
telejornal, contra Y.6% que disse-
ram ter visto ¢stas mesmas noticias.

Os percentuals vartam de acordo
com 0 assunto. O noticiano politico.
SCeundo CsSes NUMEros. Parcee ser
0 menos atraente: o apoio dado pelo
PEFL ao presidente Jos¢é Sarncey. de-
pois de um quase rompimento - man-
chete dos jornais do dia 30 de outu-
bro ¢ destaque do noticidrio da tele-
VIS0 na noite anternor - ficou na lan-
terna da lista de noticias mais lem-
bradas. Quarenta ¢ um por cento dos
entrevistados que viram o Jornal Na-

cional declararam ter captado a noti-
cla - mas. desses. s6 27% compro-
varam aos pesquisadores té-la visto.,
realmente.

Tevé € emogao - A scgunda repor-
tagem mais citada pelas pessoas ou-
vidas era sobre o aumento de sali-
rios - que, assim mesmo. obteve indi-
ce de recordagcao comprovada de
apenas 3.87 . quase o dobro do indi-
ce obtido pela noticia do PFL. A

-
O que fica na lembranca
Recordacao declarada . s
(disseram que se lembravam)  9.6% | |29/10 declararam comprovaram | [ 311 L vt
arpeeet ter visto ter visto er vi
comprovada
(realmente lembraram) 7.6% Economia/aumento Economia/divida
Noticias mais lembradas de salario 62% 52% externa 43% 30%
JN, 2010 e 3/11/87 . ) 1
Padre Cicero T b s aciighs Politica/Ministro
** " | | apéia Sarney 41% 27% do Exército 44% 319
Aumento de Salario 3.8% TR
- Geral Futebol, Geral/Padre
Copa Uniao 2,2% - 1
Divida externa 2 2,2% Padim Cigo é mais lembrado que o aumento de salario,
io do PFL a Sarney a,w..-l a divida externa, a Copa Unido, o PFL e o Pires.

IMPRENSA - NOVEMBRO DE 1987



Copa Uniao, a visita do ministro
Leonmidas Pires Goncalves, do Exér-
cito, a Londres, ¢ as intrincadas ne-
gociagoes da divida externa brasiler-
ra ficaram em terceiro ¢ quarto luga-
rces, praticamentc L’le]:"'l.'H-_'H.iii"-

Quem ganhou a parada for o pa-
dre Cicero: 757 dos que acompa-
nharam o telejornal disseram ter vis-
10 a reportagem - ¢ 71% a viram,
de fato. No quadro geral. com basc
nOo umverso dos entrevistados, 1550
representa um indice de 5.27% . Ouwvi-
dos por IMPRENSA. os cditores
dos principais telejornais brasileiros
concordaram num ponto: a televisao
€ emogao ¢, por reportagens
como a da romaria a Juazeiro sem-
pre vao dar certo.

Fernando Mitre, 45 anos ¢ 25 de
profissao, diretor-geral de jornalis-
mo da TV Bandeirantes, resume a
posicao dos colegas: Vi a matérnia
sobre 0 padre Cicero ¢ me lembro
dela. E muito televisiva. Colocar
economia na televisao nao ¢ uma
colsa simples. E muito mais facil fil-
mar a imagem do “padim™ ¢ a mult-
dao em volta. Fica sempre mais bo-
nito do que ema explicagao sobre
0 aumento de saklirios ou as mudan-
¢as na politica™

A pesquisa demonstrou ainda
que a matoria dos paulistanos acom-
panha os telejornais, pelo menos de

Is%0)

A grande maioria assiste

Costumam assistir telejornais 82%
Nao assistem 18%
Assistem diariamente 39%
Alguns dias por semana 199,
Esporadicamente 24%

S50 18% dos entrevistados declararam
que nao assistem os telejornais.

vez em quando. S6 18% disseram
que nao acompanham noticidrios de

televisao. A pesquisa Gallup-IM-
PRENSA conferiu ainda os indices
de audiencia conhecidos das diversas
emissoras. Nao hd modificagoes sig-
nificativas em relacao ao ja sabido.
A Globo ¢ a primeira colocada na
audiéncia. o SBT ¢std em segundo.a
Record ficou em tereeiro - quase em-
patada com Manchete ¢ Banderran-
tes, TV Cultura ¢ TV Gazeta sio
as ultimas colocadas na audiéncia.

e —

‘“‘Sede de informacao’’ - A situa-
¢ao se modifica se consideradas ape-
nas as respostas as perguntas dos que
assistem telejornais e que permitem
mais de uma alternativa (/ela quadro
da pdgina 69). A TV Manchete fica
com o segundo lugar, com 30% das
mencoes em relacao a todos os en-
trevistados e com 37% da preferén-
cia do contingente que constuma as-
sistir aos telejornais regularmente.

Rodolfo Gamberini, 34 anos, 13
de jornahismo, novo diretor regional

FORTE POR DENTRO.
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Em qualquer agéncia do Banespa vocé
encontra a estrutura interna do banco forte
do Estado de Sao Paulo.

No Banespa, o atendimento é feito por
funcionarios que participam da histdria do
banco. E crescem com ele. E por isso que

O Banespa € um dos primeiros bancos
brasileiros em numero de clientes e

volume de depositos.

E bom saber que a forca do Banespa, aqui
dentro, garante maior tranquilidade pra
VOCE, |4 fora




da TV Manchete, fica animado com
0 resultado. "E otimo, mostra que
estamos crescendo™, diz. Arlindo
Silva, 56 anos, 38 de profissao, dire-
tor do pnl'ﬂ;lH‘-lThﬁ do SBT. so descan-
A o d d : sou quando soube que. em termos
pOSIGao € Cada emissora SOTEIN. SUL CMISSOra continua com
- o segundo lugar. E o diretor de tele-
iornais comunitirios da TV Globo.
Assiste em que emissora? Todos |©8 s e e Woile Guimaraes, 48 anos, 30 dos
quais no jornalismo, vé com simpa-

tia essa mudanca.

Globo 79% 96% *Isso € pura sede de informagio”,
acha Wolile. '**"No momento em que

| Manchete 30% 37% O pais vive um processo de mudanga,
nada mais natural do que esses altos

VS 259, 30% indices. Tem gente vendo mais de

um telejornal toda noite.”
Segundo a pesquisa, as noticias

| Bancewantes 19% 0% da politica e do esporte, como as
! sobre o PFL e a Copa Uniao, ocu-
| Record 12% 14% pam tempo demais do telejornal. Os
telespectadores querem mais espaco

Cultura 7% 8% | para assuntos como a divida externa

| e a viagem do ministro do Exército.

Ghzeta 4% G | De um modo geral, os entrevistados
pelo Gallup consideram os assuntos

citados como fdceis de entender e

A Globo fica em primeiro. Manchete | estao satisfeitos com a qualidade da

vem em segundo, TVS em terceiro. informacgao recebida - excecao feita

| arenegociacao da divida externa, as-
sunto sobre 0 qual 51% dos entrevis-
| tados querem mais detalhes. A 1m-
parcialidade do noticiario foi consi-
derada baixa - nao mais do que 369

-

FORTE POR FORA.

Toda a forca do Banespa, la dentro, se E da a maior for¢ca ao comercio exterior
reflete na vida econémica, aqui fora. brasileiro atraves de suas agencias nas

O Banespa participa de cada etapa do principais capitais do mundo.
desenvolvimento da agricultura e da E bom saber, aqui fora, que a gente conta
industria. com a forca do Banespa, |a dentro.




-~ Nos gostamos

. oe S!im PP ‘ De onde vém as noticias?

wpi _.; - ! L O apresentador |8... ou fala “de cabega"?
!II“"
.:;.”? """ | Lé o papel 20% Decora 31%
BENPUER |
RN EEER i L& do aparelho 23% Fala de improviso 10%
p A Ll N&o sabem/ambos 4% Nao sabem/ambos 3%
- IENRUNREERRE
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Eron Brasilia
Hotel

Em Brasilia, o Eron Brasilia Hotel & a melhor
op¢do. Sua localizagdo privilegiada permite
0 acesso rapido e facil, a todos os lugares
importantes da cidade. Todos os apartamentos
e suites com vista panoramica, possuem
frigobar, sauna individual e painel de controle -
eletronico na cabeceira da cama para I! Ee ou ela"
comando de luz, do ar condicionado, de todos : -l "

0s canais de TV e de 10 canais de radio FM, [

unico em Brasilia. Os telefones permitem Entre os Iﬂ:’ﬂspﬂ‘ﬂmdﬂfﬂs ha
discagem direta DDD e DDI com tarifador uma clara preferenma sexual
computadorizado, sem passar pela telefonista.
O restaurante TRASTEVERE, no 17°? andar,
e dos mais finos da cidade e ponto de encontro
de pessoas importantes. Ha também um Piano

DIVULGACAO REDE GLOBO
DIVULGACAO MANCHETE

e
Sergio Chapelin, da Globo...

ou Leila Richers, da Manchete?

Bar com musica ao vivo e maravilhosa vista | , fazer reportagem | comentar as
panoramica. Preferéncia para apresentar o jornal de rua noticias
Mas o ponto principal do Eron Brasilia Hotel, |

alem de todo esse conforto € 0 seu servico, Homem 39% 239% 44%,

impecavel em todos os sentidos. Servir bem
& cCom prazer, € a nossa maior especialidade.

Para passeios ou negécios em Brasilia, Mulher 8% e8% 10%
reserve o melhor hotel t
Reserve o Indiferente 53% 49%, 46%

Homens na apresentacao € no comentario.
i Mulheres na reportagem de rua.

i .
|
i das respostas - ¢, novidade mesmo, | os apresentadores simplesmente de-
| oS pes%ulﬁad-:} s6 viram na reporta- | coram o texto do noticidrio. Dez por
tROMN MMI gem sobre a viagem do ministro Led- | cento garantem que eles falam de
nidas Pires Gongalves. improviso, e 20% dos entrevistados
Brasilia - SHN 5 - Bloco A - Eixo Monumental O teleprompter, que d4 seguran- Julgam que os apresentadores léem
(centro da cidade) - em frente a torre de TV Ed a0s HPTESEHIHle’ES exibindo o as noticias no papc} mesmo.
- Telefones: PABX: 226-2125 . Reservas: 225-7130 texto da noticia sobre um cristal co-
© £226-2285 - Telex: (61) 1422, locado bem diante da cdmera, s6 ¢ | Pesquia resizada nos dias 30 13 @ 4 11, A
. - - . rande Sao0 Paulo, atraves de 52 enirevistas
gﬂig-gﬂj!foielz:;ﬁ E:Lafgggglgﬁ}%ﬁﬁ EE'SE.E;%%T gﬂl'fhemdff’ p'.'}l' 23% d{_)s EHILEWEIH- pessoais e domiliciliares, com a populagac aduila
Telex: (11) 31722. 0s. Muita gente (31%) acha que | gaarea
Rio de Janeiro: Rua do Ouvidor, 183 - 3° andar B AT SRS TSR T e T e A
- Sala 316 - Telefone: 231-0678. IMPRENSA - NOVEMBRO DE 1987




Na trilha de Guimardies Rosa Em'llo
eHennqueEg;gog 8 também
r &s livranias.

Os vencedores, além de terem suas obras editadas, receberdo os seguintes prémios:

a

“Concurso Literatura Infantil”  “Concurso Poesia” Tels.: (031) 271-1666 -

- Prémio Henriqueta Lisboa - Prémio Emilio Moura Ramal 160 ¢ 337-7900
1° lugar - Cz$ 60.000,00 1? lugar - Cz$ 60.000,00 Regulamentos e maiores
90 Iu ar - Cz$ 40.000,00 informacdes no mesmo
37 I‘-'B“' Cz$ 20.000,00 Os originais deverdo ser :::;:::3?; ;:: %;uulquer
“Concurso Conto, Romance e entregues até o dia 04 de
Novela” dezembro de 1987, na MORICipiOS SRS,

- Prémio Guimardes Rosa Superintendéncia de
1? lugar - Conto Desenvolvimento Cultural,

CIS 60.000,00 & Rua da Bahia, 2,287 -

1? lugar - quln ou CEP 30.160 - Belo
Romun:a -Cz$60.000,00 Horizonte-MG

SECRETARIA DE ESTADO DA CULTURA NEWTON CARDOSO

GOVERNO DO ESTADO DE MINAS GERAIS




O sonho virou

Realidade

Em nove anos de memoraveis
reportagens, a revista marcou
toda uma geragao de leitores.

por José Hamilton Ribeiro *

Uma pergunta que ougo comu-
mente, na minha lida atual de jorna-
lista agropecuario:

— Mas vocé ¢ aquele da Reali-
dade?!

Quando digo gque sim. alguns pen-
sam gue cu estou blefando: outros
talvez achem que sou um dracula.

E impressionante o quanto ainda
¢ viva - principalmente na faixa de
pessoas que eram estudantes na ¢po-
ca £ que agora sao docentes universi-
Lirios. exccutivos, pesquisadores.,
fazendeiros -. hoje. a memoria da
revista Realidade. Na ¢poca cla teve
uma grande repercussio. gue se po-
de avaliar com dois tatos. Millor Fer-
nandes achava que a revista tinha
influenciado tanto a juvenwude, prin-
cipalmente na drea de sexo ¢ com-
portamento, que classificou de ~Ge-
racao Realidade™ a mogada gue en-
tdo s¢ abria para 0 mundo. O outro
fato foi o julgamento do Prémio Es-
so em determinado ano: a Comissao
Julgadora resolveu desclassificar to-
das as rcportagens de Realidade.
Com o protesto da redagao, um dos
julgadores - o cronista Gilberto di
Picrro, o "Giba Um"™ - declarou que
s¢ entrassem as matérias de Reall-
dade elas tinham de ganhar todos
0s prémios, ¢ ai 0 concurso perdia
a graga.

Realidade nasceu em 1966 ¢ mor-
reu a sua ultima morte em 1975. Seu
ciclo quase coincide com a guerra
do Vietna (em sua fase militarizada
final) ,mas ¢é so coincidéncia. Surgiu
dentro de uma conjuntura muito es-
pecial que, em boa parte, explica o
Seu sucesso.

/2

Rumo perdido - O Brasil estava
pasmo ¢ imobilizado diante da Re-
volucdao de 64. Os militares tinham
mostrado seus canhoes e seus “‘tele-
fones™ (aquela maquininha de cho-
que elétrico) mas ninguém sabia di-
reito o que iam fazer. (Nem eles sa-
biam, tanto que s6 bem depois -
a partir de 69 - € que iriam realmente
sujar as maos de sangue ¢ perder
definitivamente o rumo). Mas en-
quanto uma parte do Brasil s¢ in.obi-
lizou. acovardada - principalmente
na Imprensa - outra parte intuiu ©
liberalismo de Castelo Branco e re-
solveu investir nele. Esteve. neste
caso., a Editora Abril. que vinha
crescendo com publicagoes infantis.
femininas ¢ técnicas ¢ que |a se sen-
tia “madura” para uma publicagao
adulta. masculina, de interesse ge-
ral,

A conjuntura cmpresarial da
Abril ¢ uma das explicagoes mais cla-
ras para a cxisténcia, ¢ 0 Sucesso,
de Realidade. Durante um bom tem-

| Rl - ol W

pO a empresa - que Vira a ser, como
¢ hoje, uma das maiores casas edito-
ras do mundo - apostou na revista,
como apostaria, depois, numa for-
mula mais comoda ¢ mais provada,
a da ‘'semanal de informagoes’, co-
piando, ao fazer Veja, o formato,
a receita ¢ ate nome de secoes de
semanais americanas.

A esses dois dados conjunturais
importantes ao nivel local - o timido
liberalismo de Castelo Branco ¢ uma
sensagdo de mudanga que permitia
ousadias e ambigdes, mais a maturi-
dade da Abril para uma “‘revista
maior’ - juntou-se uma fermentagao
mundial que desembocaria, no ano
do macaco, em 68, na explosao da
juventude em todo o mundo, que
nunca mais seria o mesmo. Alema-
nha, Paris. Vietna, China, México.
Brasil - o diabo ficou a solta naqueles
tempos do macaco, com a mogada
agitando tudo, para sempre.

Reunidao neurdtica - A essa con-
fluéncia conjuntural e até césmica
se somaria, por acaso ou fatalidade,
a reuniao até certo ponto neurdtica
de um grupo de pessoas cujas dife-
rengas, mais do que as afinmidades.
as uniu para um resultado que aca-
bou sendo uma explosdo. Uma cx-
plosio dc talento, de criatividade.
de inquictagdo, de ousadia, de gene-
rosidade.

Paulo Patarra dividia com Robert
Civita o comando politico-editorial
da revista. Patarra empregado, mar-
xista, honesto; Robert patrao, agen-
te do imperialismo americano, ho-
nesto. (Kobert Civita ¢ agente do
imperialismo americano de maneira
honesta. na medida em que acredita
que o american way of life ¢ o que
melhor provou até hoje. no sentido
da liberdade e dignidade do cidadao
¢ de permitir a realizagao de cada
um, segundo sua ambigdo, talento
e vontade de batalhar. Deixa ele).

Mas foi bom trabalhar numa re-
vista rica (as condicoes de trabalho
eram otimas; os salarios, também)
dirigida por uma dupla comuno-a-
mericana. O “‘canteiro de obras™ era
tocado por Wovle Guimaraes e Sér-
gio de Souza. Este, para afinar o tex-
to. compor a reportagem, lezendar
¢ fazer titulos (drea em que Reali-
dade mostrou grande criatividade e
inovagao); Woyle, para coordenar
humanamente a equipe e fazer com
que todos escrevessem mesmo en-
quanto curtiam agudas ressacas de
paixao (ou de uisque mesmo).

‘““Cooperativa rural’’ - O repor-

IMPRENSA - NOVEMBRO DE 198



tariado esticava a linha na escolha
das pautas, que era quando se trata-

vam as maiores batalhas da revista:

era preciso, sempre, “‘derrotar’ Ro-

bert Civita, ainda que suas 1d¢ias fos-

sem quase sempre também muito 3

boas. Também entre os reporteres

havia uma especial combinagao psi-
co-politica, vamos dizer assim: Nar- e S e e
ciso Kalili, cabeca de judeu, coragao &

de turco., era um motor de 1déias,
de coeréncia, de coragem, de brilho.
Carlos Azevedo, sério, honesto, lui-
cido, queria bater duro, e so bater

duro. A 1

m.-l-:}ﬁé Carlos Marao aspergia iro- Se voce fOSSB um anunciante que
nia, humor e savoir-faire. E Luis | 1
Femando Mercadante, o 1o tivesse um prg)duto de qualidade para

> de sua condicao de “principe do 19
o Se Jus conE e o ¢ vender e precisasse anuncia lo para

> ndo tem paciéncia para chegar
gle Sio ten Paoch pass cis pessoas bem mformadag e influentes,
duplo - entre este mundo e um outro. COomo voce. em que revista colocaria
que ninguém nunca soube qual (s0 T
se sabia que ele dispunha de um dis- esse anunCIO?
co-voador sempre abastecido).
A composigao humana da equipe. ReSPDStaS ;

assim tao dispar ¢ at¢ contraditoria . : : i
(veja a dupla Patarra-Robert), ge- a. Na revista de maior circulacgao;
rou um fenomeno interno na Editora ; e ; d
Abril que os puxa-sacos da dirctoria b, Na revista com pUbl]C(} le]t()r mais
chamavam d¢ ““cooperativa rural™: -
ali a voz da empresa cra a dluma... quallflcado;
Quer dizer. a redacao cra tao forte ;
- na medida em que o fruto de seu £ Nﬂ revista com O menor custo pOr
trabalho cra tao bom, tao reconhe- .
cido - que o patrio as u:;{_::z; nao con- leitor alc angado;
seguia impor os seus caprichos, ¢ isso :
5t*hdcu IHII:IHH 'u’ﬂi;.i'h ;uf acuhnutz-.un- d. Em VEJA, porquc ela tem mais

do uma das razocs para, a partir de

determinado ponto, a empresa deci- leitores, melhor pflbllco C
dir que Realidade nio seria mais a
aposta principal da Editora ¢ que menor custo.
nao cabia nenhuma “'cooperativa ru- ~ . A
ral” no organograma de uma empre- E por 1SsO que, CoOomo vocCe, 0S
sa capitalista de velho estilo. .
Realidade, por certo, nao foi so anunciantes preferem VEIJA.
um momento conjuntural, nem o re- A e oo - :
sultado de uma mistura humana es- Voce Ja tlnha penSﬁdO Nnos anuncios
pecial - nem mesmo se fez apenas s
com as pessoas aqui citadas {Emim de VE’JA SOb CSSC ponto de VIS[H?
mais gente funcionou ld). Mas essas

duas colocag6es tém de estar presen-
tes toda vez que se quiser discutir
0 “fenomeno Realidade™, um dos
mais expressivos da Imprensa brasi-
leira no século 20. No mais, como
diz José Carlos Marao, **foi boa en-
quanto durou™.

E até que surja outra. X

/ veja

* Joseé Hamilton Ribeiro, 52 anos, 28 de profissdo, participou
da equipe que fundou Realidade, onde ficou até 1971 Virou
capa de revista, em 1968, quando cobria a guerra do Vietnd
e perdeu parte da perna ferida por uma bomba. Vencedor
de seis Prémios Esso, é atuaimente edtor-chefe da r v.sta
Globo Rural e reporter do programa na TV
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O Outro lado

A critica @ necessaria

A Imprensa deve lutar contra a

tentacdo das meias verdades e 0S

por Oscar Arias™

comentarios superficiais

A Imprensa, o radio ¢ a welevisiao
podem ser instrumentos positivos ou
armas terrivels. dependendo do uso
que tverem. Podem melhorar a ima-
gem de um homem ou de um pais.
como destrui-los. Alguns pensam na
Comunicacao Social somente como
um instrumento para manipular
consciencias, para alienar as massas
e submeté-las aos caprichos do con-
sumo ou de uma deologia. Sao os

ue pensam que tudo no mundo po-
jt. ser adquindo com dinheiro. Sao
os que buscam estabelecer aliangas
locais para manter cativos 0s melos
de informacao.

O produto profissional da Comu-
nicacao Social se traduz em mudan-
¢as de conduta dos receptores de
mensagens. Se o poder da Imprensa
¢ utihzado racionalmente, a socie-
dade serad favorecida. Se for utiliza-
do para proteger interesses mesqui-
nhos, pode provocar um desastre so-
cial.

Este nao é s6 um problema dos
comunicadores. Enquanto as pcs-
soas, as populagoes de um modo ge-
ral permanecerem hipnotizadas pela
Ernpa ganda, ndo haverd critica, nao

avera consciéncia, nao havera re-
beldia. Assim, os tiranos poderao
manter-se no poder ¢ continuar pra-
ticando a corrupg¢ao em todas as suas
formas. Os trabalhadores da Im-
prensa e suas organizagoes convivem
constantemente com o perigo de se-
rem convertidos, conscientemente
ou ndo, em instrumentos doceis dos
inescrupulosos. Dai vem a nccessi-
dade de que os profissionais da co-
mMunicagao possuam uma sohda for-
magdo cultural e profissional, uma
vontade firme, fortaleza espiritual a

‘»da prova e, principalmente, que
permanegam sempre vigilantes. cm
atitude critica, para evitar os desvios
do poder e suas manipulagoces.

E fundamental que esses prufi:-;-
sionais possuam uma clara conscién-

ABRIL IMAGENS NANI GOIS

¥

**Se o poder da Imprensa ¢ utilizado
racionalmente, a sociedade sera favorecida.”

cia do papel que jogam como defen-
sores das causas nobres, como porta-
estandartes da verdade.

Sem plena hiberdade de acio a
Imprensa nao sera Imprensa. "»hin
servira aos objetivos da verdade, d
hberdade, da democracia ¢ da p.-.u:
Por isso, para servir aos mais altos
interesses da humanidade, € preciso
que a Imprensa seja responsdvel. E
necessario que a Imprensa denuncie
as injustigas, promova os valores es-
plruu.-.un. defenda os direitos do ho-
mem ¢ eduque-os para a paz, a justi-
¢4 € O progresso.

Sel que uma Imprensa livre ¢ ob-
jeti.a nao € coisa facil. Mesmo as-
sim, € necessdario lutar contra a ten-
tagao de dizer meias verdades, de
ser complacente com 0s poderosos.
E necessdrio lutar contra a tentagao
de desviar a noticia em favor dos
nteresses de um individuo ou de um
grupo. Frente a noticia, o jornalista
deve optar por uma atitude séria e
responsivel., ¢ au pela frivolidade.
A anilise serena e inteligente deve
sempre prevalecer sobre o comen-

tario superficial ou sem importancia.

A liberdade de expressao deve ser
utihizada com toda a responsabilida-
de. Para que possamos ser livres ¢
fortes a Imprensa necessita ser séra
e imparcial. S6 assim servird ao pro-
posito de consolidar a democracia,
inica forma de conciliar as liberda-
des individuais com a autoridade e
a justica.

Também ¢ fundamental que ne-
nhuma pessoa, ou grupo de pessoas,
tenha tanto poder que possa permi-
tir-se¢ impor sua vontade. porque to-
da classe social que adquire poder
ilimitado e sem controle chega, ain-
da que sem essa intengdo, a abusar,
cedo ou tarde, desse poder. E acre-
dito que uma Imprensa livre, séria,
independente, objetiva e valente ¢
0 methor instrumento de controle
para impedir o abuso de poder. X

‘Oscar Arias Sanches, doutor em Ciéncias Politi-
cas, 46 anos, @ presidente da Costa Rica e ganhou
o Prémio Nobel da Paz de 1987 por seu trabalho
pela pacificagdo na America Central. Este depoi-
mento, exclusivo para a revista IMPRENSA, loi
dado ao nosso correspondente na Costa Rica, An-
ionio Alexandre Garcia
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MERIDIONAL

E BANCO MULTIPLO
PORQUE TEM TUDO.

MERIDISNAL
O BANCO COM A FORCADAUNIAO



Coleguinhas

O tiro que saiu pela culatra

Duelo

a sombra

O cinegrafista Josias
Andrade de Azevedo, 27
anos, sete meses de profis-
sa0, quase nao acreditou
no que viu em plena Dele-
gacia de Roubos e Furtos
do Rio de Janeiro: o trucu-
lento delegado-titular José
Gomes Sobrinho girou o
revélver calibre 38 nos de-
dos como um cowboy, fol
até a mesa, apanhou uma
bala, e iniciou uma risonha
e macabra roleta russa
diante da cabeca de um as-
saltante. Foram trés dispa-
ros Secos, porque, na ver-
dade, o tambor nao estava
carregado.

Mas Josias for mais ra-
pido, como os bons faroes-
tes e disparou sua camera,
sem acender a luz, com a
maquina na altura da cin-
tura. O resultado do duelo
- vitéria do mocinho - saiu
na I'V Manchete e na pri-
meira pdgina de todos os
jornais.

O delegado acabou
exonerado. Josias nao se
abalou com o precoce re-
conhecimento de quem hd
poucos meses era apenas
um o erador de VI:

delegado achou que

ndo estava filmado-
Josias tem a quem Eu-

xar. Seu irmdo mais velho
Daniel Andrade, cinegra-
fista da TV Globo, passou
por maus bocados por con-
ta de sua ousadia e cora-
gem.

Josias e sua arma

O Hamlet
que quer ser

Hamlet Paolett1, 38
anos, 18 de profissao, nao
faz juz ao nome shakespe-
riano. Nao tem a menor
divida do que quer ser:
pretende conquistar defi-
nitivamente o posto de re-
dator-chefe da agéncia
central do Interpress Ser-
vice, uma ageéncia de noti-
cias internacionais com um
viés claramente terceiro-
mundista. Hamlet estd no
cargo desde setembro, em
Roma, mas com um con-
trato provisério de seis
meses, a0 fim dos quais,
espera, podera ser efetiva-
do.

A agéncia comegou em
1964, reunindo jornalistas
latino-americanos empur-
rados para o exilio pela
multiplicagao dos regimes
de forca, mas Hamlet so
saiu do Brasil em 1982 e
mesmo assim foi1 para Bos-
ton, participar de um ta-
bléide internacional.

Hamlet comanda hoje
uma empresa que tem gen-
te na Europa, América,
Africa e Asia.

Defendendo o seu
longe do gol

Ele passou 22 anos en-
cantando e tranquilizan-
do vdrias torcidas, sobre-
tudo as do Cruzeiro e do
Flamengo. Com a camisa
1, construiu um dos mais
admiraveis curriculos de

oleiro do futebol brasi-
eiro, deixou saudades
nos estddios e hoje colhe
os frutos do trabalho co-
mo dono de uma agéncia
de turismo em Belo Hon-
zonte, que administra a
distdncia, do Rio, onde
mora. Mas Raul Plas-
mann, 43 anos, acaba de
voltar ao futebol, s6 que
na condi¢do de comenta-
rista esportivo.

De palet6é e gravata,
como manda o figurino,
ele se submete ao ritual
da TV Globo todas as se-
gundas e sextas e defende

Raul e seu novo uniforme

0 seu em exatos 45 segun-
dos, dentro do Jornal da
Globo, comentando a
Copa Uniao.

Ele explica por que se
deu bem na nova fungao:
“Acontece que passel 22
anos respondendo aos re-
pérteres e agora, diante
do microfone, eu é que
tenho de falar.

Costa: a beleza cansa.

O cacador
de mulheres

Baixinho, gordinho, bi-
gode ¢ 6culos, ele decidi-
damente ndo € o tipo pa-
drao do conquistador. Mas

seu caderninho de telefo-
nes tem os numeros cobi-
¢ados de mogas como Ma-

lu Mader, Leila Richers,
Luiza Brunet, Bia Seidl,
Marcia Dorneles, Natdlia
do Valle, Maria Zilda, Lu-
ciana Quadros, Monique
Evans. Para se encontrar
com elas, com tudo pago,
o jornalista Carlos Costa,
37 anos, 15 de profissdo é
capaz de viajar o Brasil in-
teiro. Carlos é diretor ad-
junto da revista Playboy e
hd quatro anos ocupa o
posto que todo gald brasi-
leiro imagina assumir: € o
responsavel pela contrata-
¢ao das garotas de Payboy.
Em busca de outras Maités
Proengas que vendam
também 800 mil exempla-
res, Carlos estd sempre
cercado de belas mulhe-
res. Mas o oficio, como
qualquer outro, tem seus
0SSOS:

“Nao é fdcil conseguir
as garotas - explica ele.
Passo um ano ou mais para
convencé-las a posar. E
muitas vezes, a gata da ca-
pa ¢é na verdade uma pes-
soa chatissima.”
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O festeiro
cidadao horario

[Langcamento de jornal
em bar noturno nao € novi-
dade. Mas festejar assim a
17: edigao de uma publica-
¢do, seria uma novidade,
nao fosse o Jornal da Noi-
te, de Porto Alegre (trés
mil exemplares, mensal),
comandado pelo eclético
Danilo Ucha. Além de re-
dator, editor e proprietd-
rio do JN, ele ainda é re-
porter especial de Zero
Hora, critico de musica, de
literatura e até jurado de
desfile de biquini fio den-
tal. Danilo € tao conhecido
na cidade que tornou-se ci-
dadao honordrio: **Em vo-
tagao secreta e sem ne-
nhum voto contra™, orgu-
lha-se.

sna: adeus aos copos.

De boémio
@ madrugador

Alberto Helena Jr., 46
anos, 31 de jornalismo, é
uma figura constante nos
bares boémios de Sio Pau-
lo. Alids, era. Agora entra
as sete da manhd na TV
Globo,onde assumiuache-
fia de reportagem.

Madrugar € até um con-
solo para quem passou os
cinco ultimos meses de-
sempregado, depois de ter
sido o pivo de uma tumul-
tuada demissao coletiva
em pleno ar, na TV Gazeta
paulista.
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Bunner coleciona cartinhas

As estrelas
da noite

Uma entra no Brasil
inteiro, depois da meia-
noite. O outro aparece s6
em Sao Paulo, no come-
¢o da noite. Mas para
muitos telespectadores,
eles formam um casal
mais que perfeito, que s0
ndao se junta porque tra-
balham em empresas di-
ferentes. Na verdade,
Leila Richers, da Man-
chete, e William Bonner,
da Globo, ndo tém muito
em comum, além da pro-
fissdo e de um charme
nao visual em locutores
de televisao.

Leila tem 32 anos,
dois de profissdo e apre-
senta a segunda edigdo
do Jornal da Manchete ¢
o Programa de Domingo.

Separada, dois filhos,
virou figurinha carimba-

Leila agora é uma estrela

da de todas as revistas de |

variedades do pais e foi
escolhida, numa pesqui-
sa entre coleguinhas e so-
cialites cariocas, como
perfeita representante
tupiniquim do sofistica-
dissimo perfume Pois-
501 .

Bonner, 23 anos, sol-
teiro, guarda cuidadosa-
mente as cartas de fas
ﬂue recebe, mas tem um

estino nobre para elas:
permitir que ele apresen-
te seu trabalho de conclu-
sdo do curso de jornalis-
mo na USP, com o titulo:
Coragoes Partidos - um
estudo do feed-back do
bom mocismo na televi-
sdo. Bonner justifica o
bom mocismo do titulo e
diz que ndo se acha bo-
nito:

“Eu nao sou o0 meu ti-
po. O Sting, por exem-
plo, é mass bonito."”

Téania no barco d Mr Forbes

A sorte que
vem do Oriente

Quem viu as fotos da
cobertura da passagem do
miliondrio empresario de
comunicagao americano
Malcom Forbes pelo Bra-
sil deve ter notado a pre-
senga de uma bela japone-
sa a seu lado.

A mais nova conquista
de Mr. Forbes? Uma ri-
quissima herdeira de um
império oriental? Uma fi-
gura do jet-set ainda des-
conhecida dos colunistas
brasileiros? Ndo. Era pura
¢ simplesmente a jornalis-
ta brasileira Tania Nomu-
ra, 27 anos, que jd traba-
lhou em vrios jornais de
comunidade e foi reporter
do programa Flash Orien-
tal, da TV Bandeirantes e
da Folha de §. Paulo. A
surpresa dos coleguinhas é
compardavel a da propria
Tania, ao ver seu nome na
lista de convidados brasi-
leiros, ao lado de Pelé e
Roberto Marinho. Quem
colocou Tania no grupo foi
SCU amigo € guru Frc} ISS10-
nal Normam Gall, editor
contribuinte da Forbes no
Brasil. Ela fo1 a unica re-
porter que esteve com o
empresario na Amazonia,
a bordo de seu faradnico
1ate.

“*“Ndo sei, de repente,
tudo me acontece. Uma
vez, por causa da macro-
bidtica, fiquei amiga do
John Cage
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Esta pagina € uma homenagem
do Governo Moreira Franco
a todos os futuros cacgcadores de verdades.
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lDemissé

0 no elevador

Iinhorao acordou com o pé esquerdo

por Moacir Japiassu

Janistraquis estava revoltado.
“Considerado, se eu estivesse traba-
lhando na Folha, um titulo desses
nizin saia de jeito nenhum”, disse-me
ele.

— Qual titulo?

— MORREU ANTEONTEM O
ATOR LINO VENTURA, leu Ja-
nistraquis, exagerando no tom da
palavra anteontem.

— Mas Janistraquis, se 0 homem
morreu anteontem, um jornal ho-
nesto como a Folha de S. Paulo tem
que dizer isso...

— E, considerado... mas o titulo
nio poderia dizer, simplesmente:
ENTERRADO O ATOR LINO
VENTURA? Al, o jornal daria uma
noticia mais “‘quente”, nao? Alids,
vocé vive dizendo isso!

Pedi desculpas ao Janistraquis,
ele tem razdo. E que esse negdcio
de titulo ¢ uma das maiores tragédias
no dia-a-dia de um jornal. Nos anos
50, um jornal carioca publicou um
titulo assim: APROVADO O RE-
FERIDO PROIJETO. Nos anos 60,
finalzinho, o Estadao se inscreveu
no concurso que premiard o titulo
mais esquisito do séculc. Foi num
instante de grande agito na redacao,
naquele dia comandada por Luis
Carlos Mesquita, o Carldo, como ele
gostava de ser chamado. Na hora de
perpetrar a manchete da primeira
pagina, Carlao interpretou assim o
momento nacional: ESTUPEFA-
CAO.

X N ]
O Globo noticiou um atentado a

bala que seu concorrente, o Jornal
do Brasil, teria sofrido. Depois da

descricdo dos tiros e do panico que
tomou conta da redacao do JB, O
Globo conclui assim: *‘Brito disse
que ndo sabe a quem atribuir o aten-
tado, que foi registado na 17 DP,
em Sdo Cristévao’.

Como o personagem chamado
Brito ndo tinha aparecido no inicio
da matéria, o leitor ignora quem se-
ja. Janistraquis, pelo menos, ficou
com ar de besta. “‘E o dono do JB",
esclareci; 'é o dono, o Nascimento
Brito". Af Janistraquis se atrapalhou
de vez: “‘Mas os homens ndo sao ini-
migos? Entdo, que diabo de intimi-
dade é essa??"”

Ao folhear os jornais, deparei
com matéria intrigante no suplemen-
to agricola da Folha, o Agrofolha.
A comegar do titulo, deveras assus-
tador: MARCHESONI QUER
MAIS BURROS NO PAIS. Distrai-
do, pensei: meu Deus, esse homem
acha pouco? S6 depois de alertado
por Janistraquis ¢ que me recuperel
do susto; tratava-se de burros mes-
mo, que, segundo um criador, € bi-
cho tao inteligente que aprende a
abrir qualquer porteira.

Uma industria de Sao Paulo ga-
nhou Fenernsu espaco no Jornal Na-
cional, um dia destes: hd oito anos
ali ndo ocorre qualquer acidente
com os empregados. O ministro do
Trabalho, Almir Pazzianoto, veio
para a homenagem, justissima neste

ais campedo de acidentes do traba-

ho.
Pois bem: em nenhum momento

disseram o nome da empresa, soube-
mos apenas que fabrica tintas. Por

que ndo deram o nome? Uma em-
presa tdo decente merecia a, diga-
mos, colher-de-cha. O bom repérter
Heraldo Pereira nao ouviu sequer
um diretor da homenageada para
perguntar qual a porcentagem do
seu lucro investida em seguranga,
por exemplo. Ou sera que Heraldo
perguntou e o zeloso editor cortou?

OLAS E ALOS

O leitor Paulo Roberto Pereira
do Rio de Janeiro, escreve para per-
guntar: “Soube que vocé, um que
nao leva desaforo pra casa, foi, certa
vez, demitido dentro de um eleva-
dor. E verdade?”

Naio, Paulo Roberto; infelizmen-
te nao tenho esse maravilhoso episo-
dio no meu longo curriculo. O fato
aconteceu foi com o José Ramos Ti-
nhordo, um dos melhores jornalistas
do Brasil, mestre dos mestres do co-
pidesque. Aconteceu que no 1Nicio
dos anos 60, quando a Globo nem
existia, a TV Excelsior, nascida de
um projeto ousado e miliondrio,
contratou Tinhordo para estrela
maior do seu telejornalismo.

Diz a lenda que certa manha Ti-
nhorao encontrou-se com um diretor
da emissora, o qual fazia-se acompa-
nhar de dois senhores. Estavam es-
perando o elevador. Entraram, o di-
retor caiu na besteira de perguntar:
“E entao, Tinhordo, como as coisas
vao?" Tinhorao respondeu: “*Viao
pessimamente, uma merda; quem
aguenta este pais, com esses milicos,
esses gnrilas tomando conta de tu-
do??7!1™,

Quando o elevador chegou ao
uarto andar, o diretor da emissora
esceu, com ele desceram os dois

gtzinerais e Tinhorao voltou, demi-
tido.

Outra carta foi de José Azevedo
Camara, de Belo Honzonte: “Meu
pai, Onofre Azevedo, conheceu vo-
cé no Correio de Minas, em 1962.
Vocé andou um bocado, hein, consi-
derado? Escrevo para cumprimen-
td-lo e fazer uma perguntinha: nessa
sua longa carreira, qual foi, em sua
opinidao, o melhor jornalista com que
vocé trabalhou?”

Vocé estd querendo € me indispor
com 0s amigos, ndo €, Azevedo Ca-
mara? Mas nao deixarei pergunta
sem resposta; que me perdoem to-
dos os outros, mestre e amigos, mas
O mais talentoso jornalista com que
trabalhei se chama José-Itamar de
Freitas. X
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Cesta segao

O dia em que Cid errou

So Celso Freitas sabia das novas

por Luiz Henrigue Romagnoli

E o Cid Moreira estava meio atra-
sado para o Jornal Nacional naquele
dia. Enlmu correndo pela portaria,
aquele rdapido aceno e passou para
0 estudio. Onde o esperavam gﬂﬂi
¢ Armando Nogueira. **'Cid, meu fi-
lho. voce mata a gente do coragao™
- era 0 Armando Nogueira, gesticu-
lando para que Cid Moreira entrasse
logo no ar. “*Ah, sim. Hoje vai ser
de corpo inteiro, uma 1déia aqui do
Boni.” O locutor quase se en?ﬂrcnu
com a gravata que estava colocando.

“Como assim? E cadé o pessoal
do guarda roupa?’’, perguntava Cid,
desconcertado. Aquilo era o
“boeing™, o Jornal Nacional. Aque-
la estética era assim ha muitos anos.

“Vid com essa roupa mesmo’, dizia
agora o Boni. O que a gente quer
passar ¢ a naturalidade com que fa-
zemos noticias. Nada de p6 de arroz,
nem muita frescura.”

“Como, ‘vd com essa roupa mes-
mo?™" Cid Moreira estava branco.
Nao acreditava. '"*Eu estou de
jeans!”

Nao teve mas nem meio mas. E
depois da caracteristica abertura, o
diretor corta para a camara um, a
de Cid, em plano aberto, bem aber-
to. Cid deu uma rdpida olhada no-
monitor € nao acreditava no que via:
os cabelos grisalhos, a cabeca angu-
losa era realmente dele. O jornal en-
trou daquele jeito no ar. O estudio
tinha s6 um logotipinho pendurado.
Olhou para o teleprompter. Em

BO

branco. Ele teria de puxar o Jornal
Nacional com o texto na mao.

- No Jornal Nacional desta noi-
te... - a4 vOoz tremia. - ... a renuncia
de Ronald Reagan..

Parceiro elegante - Foi1 somente
neste momento que ele prestou aten-
¢d0 no seu companheiro de jornal,
Celso Freitas, num elegante conjun-
to de jeans, com calgas pregueadas,
mocassins de sola grossa - 0 que se
poderia chamar de uma pessoa na
moda.

“Ele sabia, sabia antes. S6 avisa-
ram pra ele...” Os pensamentos de
Cid Moreira eram confusos. Onde
estaria aquela manchete? Como que
0 Reagan renunciou, eu ndao ouvi na-
da o dia inteiro? Ele fuzilava Celso
Freitas, mas ao mesmo tempo nao
podia deixar de admirar a elegiancia
do parceiro.

Celso Freitas se encarregou das
altimas manchetes e da deixa: “Es-
tas e outras noticias estao no Jornal
Nacional, que comega em instantes.
Entrou o intervalo. Armando No-
gueira esbravejou: ""Que € isso,
companheiro? Animo, pique, pare-
ce que desapareceu .

No bloco seguinte, tentou se re-

compor e ia bem até que um aviao-
zinho de papel cruzou o estidio e
entrou de bico no seu outrora bem
cuidado topete. Boni ¢ Armando
Nogueira gesticulavam do fundo do
estudio. Cid retirou o pequeno aero-
modelo das madeixas, abriu, entre
uma olhada e outra para a camara,
e leu 0 que estava escrito:

- Noticia de udltima hora, por via
aérea: o prefeito de Garanhuns re-
solveu tapar o buraco que atrapa-
lhava o transito na avenida principal.

Falha técnica - Enfim, Cid Mo-
reira teria uns segundos para rela-
xar, pois entrou a imagem gravada.
S6 que nao havia um repérter, nem
0 buraco de Garanhuns. Aquilo pa-
recia... €, realmente era uma festa
de aniversdrio de crianga, gravada
por um pai amador nas artes do vi-
deo doméstico. Subiu o cartdo, ou
seja, o logotipo do jornal, indicando
falha técnica.

“*Gracgas a Deus’, pensou Cid
Moreira. Afinal, do jeito que as coi-
sas estavam andando, era capaz de-
les levarem mesmo aquilo ao ar. Es-
tava se preparando para entrar no
ar, com seu tradicional “desculpe
nossa falha™, quando Celso Freitas
chama a cimara e esclarece:

“As imagens que entraram sao do
aniversario do filho do meio do nos-
so querido chefe do almoxarifado,
que ¢ nossa matéria seguinte’”. E
passou a ler animadamente a noticia
sobre a festade Ronaldinho,que com
seu amiguinhos. ..

Suor frio - Os créditos comegaram
a subir, enquanto Celso Freitas saia,
deixando o microfone de lapela em
cima da banqueta, que ficava entre
0s dois durante o jornal, abrigando
agua, cafezinho e um rolo de papel
higienico. Cid manteve-se no seu lu-
gar. Afinal, ele devena ficar por ld
até cortar para o proximo programa.
Os letreiros correram, mas a imagem
ndo foi cortada. Cid Moreira suava
frio. Ja havia rubricado as laudas
com as noticias, ajeitado a gravata.
Ameacgou sair pela direita, mas a ca-
mera o seguiu. Tentou, muito discre-
tamente, pela esquerda, mas o ca-
mera 0 mantinha enquadrado.

“[sso é um pesadelo, Meu Deus,
sO pode ser um pesadelo.” A camera
um o seguia, correndo pelo estidio.
A dois dava o plano geral da perse-
guicdo. “‘Eu tenho de acordar! EU
TENHO DE ACORDAR!™

Cid Moreira realmente acordou.
Foil com aquela voz (.Fur: repetia:
*Cid, Cid, Cid Moreira! E voce, Cid
Moreira? Mas que coisa, Cid Morei-
ra. Nem bem completou um mes e
jd estd dormindo no trabalho. O Ar-
mando Nogueira tinha razao. Ma-a-
a-a-as, vamos ao que interessa, hi-hi-
hi-ra-ra-ra. Cid Moreira, ¢ voce..
Qual fo1r o prémio que dona Miner-
vina ganhou na Porta da Esperan-
ga?" X
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QUEM TEM
MEDO DA

Com o Decreto-Lei 2.363, assinado pelo
Presidente José Sarney em 21 de
outubro de 1987, nao precisam mais
temer a Reforma Agraria:

1. Os pequenos e meédios proprietarios
de imoveis rurais até 250 hectares (no
Sul/Sudeste), 500 hectares (no
Nordeste), 1.000 hectares (no Centro-
Oeste) e 1.500 hectares (na Amazodnia).
Esses proprietarios correspondem a
97,4% dos donos de imodveis rurais no
Brasil, isto é, cerca de 4 milhdes e 400
mil produtores rurais. Seus imoveis nao
podem ser desapropriados para efeito
de Reforma Agraria. Ou seja, 97,4% dos
proprietarios rurais brasileiros nao tém
mais nenhuma razao para temer a
Reforma Agraria.

2. Os proprietarios de imoveis rurais de
qualquer tamanho cujas terras estejam
produzindo. Terra em producao nao
pode mais ser desapropriada para
efeito de Reforma Agraria (de acordo
com o Decreto-Lei 2.363).

REFORMA
AGRARIA?

ENTAO, QUEM TEM MEDO
DA REFORMA AGRARIA?

Quem tem medo da Reforma Agraria é
o latifundio improdutivo, os 2,6% de
proprietarios rurais que detém 286
milhdes de hectares,47% das terras
agricultaveis do Pais(afinal, para
alcancarmos as metas de assentar 1
milhdao de familias sem-terras até 1991
precisamos de apenas 30 milhdes de
hectares). Aqueles que desejam um
Brasil atrasado, um agricultor
explorado.

QUEM PRODUZ NAO TEM O QUE
TEMER.

REFORMA AGRARIA —
UM BRASIL MODERNO NO CAMPO

MIRAD

MINISTERIO DA REFORMA E DO
DESENVOLVIMENTO AGRARIO

GOVERNO JOSE SARNEY

TUDO PELO SOCIAL



Ponto de Vista
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‘““12 de maio no Pae Antnrtii: - Autur Pedro Martmr:ill l? anos, repurler futugraﬁm
ha 20. Feita em 1972, esta foto deu ao autor o 1 lugar do Prémio Realidade.
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A SABEDORIA POPULAR MANDA
POUPAR NA NOSSA CAIXA.

O POVO NAO SE ENGANA.
ABE QUE POUPAR NA NOSSA
AIXA SIGNIFICA SEGURANCA
RENTABILIDADE COM TOTAL
ARANTIA. |

E ISSO NAO E DE HOJE. HA
) ANOS A NOSSA CAIXA PRESTA
S MELHORES SERVICOS AQS
US CLIENTES. A NOSSA CAIXA
O SEU BANCO, UM BANCO QUE
UIDA DA SUA POUPANCA PARA
iJcE_ VIVER MAIS TRANQUILO.

O E A TOA QUE A SABEDORIA
JPULAR MANDA POUPAR NA
OSSA CAIXA.

POR QUE DEIXAR PARA DEPOIS
: VOCE PODE COMECAR A
ANHAR AGORA?
JUPE NA NOSSA CAIXA.




2 fabricas. 22.000 funcio-
nanos. 9 restaurantes:
400.000 refeigoes por mes.
5 ambulatorios, 2 enfer-
marias: 14 médicos, 25 en-
fermeiros e auxiliares de en-
fermagem. 2 linhas de oni-
bus circulares. 26 *“cartei-
ros’ " : 400 quilos de corres-
pondéncia por dia. 2 grafi-
cas. | revista mensal;
25.000 exemplares. |
“*corpo de bombeiros’': 54
bombeiros, 458 auxiliares.
2 padarias: 20 mil paezinhos
por dia. Essa verdadeira ci-
dade, que recolhe mais im-
postos que a maioria dos
municipios brasileiros, cha-
ma-se General Motors do
Brasil. A capital do auto-
movel.

GENERAL MOTORS, BRASIL. UMA CIDADE COM MAIS
HABITANTES QUE GENERAL CAMARA (RS), MAIS
MEDICOS QUE GENERAL CARNEIRO (PR), MAIS
BOMBEIROS QUE GENERAL MAYNARD (SE), MAIS
RESTAURANTES QUE GENERAL SALGADO (SP), E MAIS =
FABRICAS QUE GENERAL SAMPAIO (CE). =



