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Ford Bclma O carro da semana

e do fimde semana.

Viva a semana inteira do jeito que voce
gosta. Num Ford Belina voce aproveita
todo o conforto e o espaco. E economiza
com o resistente motor CHT.

Além disso, pode apreciar o novo radio
digital AM/FM e toca-fitas, que atualizam
ainda mais o seu completo painel.

Num Ford Belina vocé e sua familia
desfilam beleza e elegancia na cidade ou

viajam com seguranca e tranquilidade
por todos os caminhos.

Ford Belina, o carro da semana e do
fim de semana.

FORD DEL REY €Z2
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pesquisa Gallup realizada junto aos leitores
da Folha e do Estado e divulgada nesta edi-

¢do reafirma algumas descobertas obtidas
no estudo similar sobre O Globo e o Jornal

do Brasil, publicado em nossa 1ltima edi-
¢do, e 1dentifica certas nuances entre os ha-

bitos de leitura de paulistanos e cariocas.
Nos dois maiores centros urbanos do Pais,
0 publico esta mais interessado em noticias
do que nas posigdes politicas de seus jor-
nais. Uma parcela muito ponderavel dos entrevistados
acredita que esses veiculos defendem os interesses dos
grandes grupos econdmicos , do governo, de grupos es-

trangeiros, e ndo os dos trabalhadores, da classe média,
dos préprios leitores.

Essas e outras conclusdes foram parcialmente contesta-

PAUTA

[MPRENSAS

Destaque

A vida, literalmente
perigosa, dos
motoqueiros da TV

das pelos editores e diretores dos jornais - e as criticas, de- By
vidamente registradas por IMPRENSA, fazem parte do SUITE 4
debate que imaginamos iniciar com a publicacfo desse tipo | S22 B eiieiiiaiaiinann. nnd i seserscscsesccrne LEERTEY
de pesquisa. O restrito circulo dos responséveis pela for- | MERCADO........ccoiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinnn. 6
mulag¢do editorial dos maiores jornais brasileiros costuma | ECONOMES . ..ottt ettt 10
ter acesso a investiga¢des do género, produzidas para con- [NFQRMATIC ;e (e i 12
sumo interno. Agora, estdo ao alcance do conjunto dos in- TECNOLOGIA 16
teressados em jornalismo e comunicagdo, que sdo os leito- EMORIA 18
res de IMPRENSA., MEMORIA. ... iiiiiiiiiiiersteesnnsesnssssssnnsnes
Certas unanimidades identificadas pelas pesquisas de- | DEADLINE.........ccocooiiiiiiiiiiinin. 20
vem ser, necessariamente, levadas em conta. Um exemplo: | BRASIL ...covuuiiiiiiiiiieereensseesssssssssssssssnes 22
0s leitores dos quatro grandes jornais do Pais quase n0se | PESQUISA.......vviveinreersernessrnernessensenses 40
detém na leitura das primeiras paginas. Os cariocas come- PORTFOLIO 48
¢am a leitura pela se¢do de Variedades. Os paulistanos, pe- B g e e e 52
la Economia. E a vitrine dos jornais, a primeira pégina, SATA.....ooiiii
ndo esta cumprindo sua fung¢do, que é a de expor o que o COLBOUINELAS oo wsersssssssnssasisisnsinsssnsss 56
produto daquele dia traz de melhor e mais importante. PEEEVISAD. ...l seiasiiisn 60
Ndo ¢ dificil imaginar o que aconteceria na capula de R MMENTLY i et 64
uma industria automobilistica, por exemplo, se os compra- RADIO 66
dores de automovel confessassem, numa pesquisa, que sua AL AND """"""""""""""""""""""" 66
primeira atitude é ocupar o banco traseiro, antes de sentar- C RA e,
se ao volante, como todos supomos. E mais ou menos isso CADERNO DE MIDIA...........cccvvnnnennnne. 67
0 que os leitores estdo fazendo. PROEPACGANIIA. . .o consvisssssemmssmmsssasssonsss 86
Para discutir essa questio mais amplamente, IM- | O OUTRO LADO........... 92
PRENSA vai realizar, juntamente com o IBEC (Instituto DICAS 93
Brasileiro de Estudos de Comunica¢do), um seminério, no ENTREVISTA """""""""""""""""""" 94
dia 11 de julho, em Sao Paulo, reunindo os editores de pri- | = NIRLVIOLA civveriitiinniiiiiniiiiniiiiiiiien,
meira pagina de dez grandes jornais brasileiros. Trata-se CORRESPONDENTES............ iasantiaias e 100
de mais um passo para conhecermos melhor nosso campo | PERDAO, LB TR it inceanssaiianssnnins 110
de trabalho. G LA SEEA). . . oo sotnnmnbinanninbspabansbisntis 112
0-5 E.dilu.res PONTO DE VISTA ------------------------------- 114
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Estranhamos o fato de
ter lido no editorial de
uma revista especiali-
zada em comunicacio
tdo conceituada como
IMPRENSA a afirma-
¢do de que ‘‘as emisso-
ras publicas tém uma
reduzida presenc¢a nos
grandes centros, e nem
estdo organizadas em
rede’’ (IMPRENSA
n.° 8). As televisdes estatais no Brasil
tém, na sua maioria, finalidades educati-
vas e integram o Sistema Nacional de Ra-
diodifusdo Educativa - Sinred, estando
presente em 20 Estados do territério na-
cional. E extremamente significativo o
crescimento e a qualidade destas emisso-
ras de televisio, com uma programagio
ndo comprometida comercialmente e
atrelada a critérios vinculados unicamen-
te & qualidade. Esse crescimento é plbh-
co, conforme publicou a revista Veja, em
30 de dezembro de 1987, na matéria ‘‘As
educativas pegam a onda’’, onde diz que
“*as emissoras de televisdo educativa sai-
ram da letargia a que tinham acostumado
0s espectadores, sacudiram o ranco elitis-
ta, abandonaram o didatismo e partiram
para uma programag¢ido mais sintonizada
com o gosto do publico classe A. Ganha-
ram os melhores destaques num ano em
que as redes comerciais ofereceram pou-
cas novidades além da transmissdo da Co-
pa Unido”’.

Desta forma, ndo entendemos as
razdes de IMPRENSA ao fazer esta colo-
cacdo, num momento tdo importante pa-
ra as televisdes pablicas, como o que esta-
mos vivendo.

Alfredo Fedrizzi
Presidente da Fundag¢do Piratini
Porto Alegre - RS

Primeiramente, quero parabenizar a
revista IMPRENSA pelo alto nivel edito-
rial. A proposito da matéria ‘‘Catadores
de papel’’ (IMPRENSA n.° §), é impor-
tante esclarecer o que segue: 1) a Organi-
zacdo Jaime Camara, sistema de radio,
TV e jornal, com sede em Goiénia, tem
como uma de suas preocupagdes basicas a
preservacdo da memdoria. Para isso tem
em funcionamento seu Centro de Docu-
mentacdo, que realiza trabalho de micro-
filmagem dos seus jornais - O Popular,
publicado em Goidnia, e o Jornal de Bra-
silia -, além de outros jornais que circula-
ram nas décadas de 10, 20, 30, 40 e S0 e
seus concorrentes atuais; 2) todo o traba-
lho de microfilmagem dos jornais vem
sendo realizado com recursos proprios.
Sendo assim, gostariamos de reparar a in-
formagdo concedida pela coordenadora
de restauragdo e microrreproduc¢do da Bi-
blioteca Nacional, sra. Esther Caldas Ber-
tolleti, de que apenas os jornais O Globo
e A Tarde realizam esse trabalho com re-
cursos proprios. Participamos, inclusive,
do Plano Nacional de Microfilmagem de
Periodicos Brasileiros; 3) informamos
ainda que somos praticamente o unico Or-

gdo de comunicacdo do Centro-Oeste que
possui em suportes filmicos, videografi-
cos, fotograficos e de papel grande parte
da memoéria da regido e do Pais.

Lisandro Nogueira
Coordenador do Centro de Documentagdo
da Organizagcdo Jaime Cdmara
Goidnia - GO
O langcamento de IMPRENSA assina-
la uma vitéria da inteligéncia e da criativi-
dade. Sua legenda bem poderia ser: ‘“‘A
Democracia na Informacfo’'. Ndo sei se
a idéia de esclarecer o publico sobre o que
se¢ passa na intimidade da midia estd em
pratica em outros paises. Em caso negati-
vo, é provavel que jornalistas de Paris,
Londres e Nova York ja estejam proje-
tando algo parecido com a fulgurante ini-
ciativa de Paulo Markun e seus compa-
nheiros. Infelizmente ndo conheco ne-
nhum deles. Dai minha imparcialidade
neste aplauso que para ndo se confundir
com lisonja gratuita termina com uma su-
gestdo: dedicar uma pdagina a analise, em
cada veiculo, de espago apresentado co-
mo ‘‘noticia’’ quando, na realidade, se
trata de ‘‘matéria paga’'. S6 os profissio-
nais percebem (e nem sempre) a diferenga
- fundamental para a formacgio da opi-
nido publica.
José Joffily
Londrina - PR
IMPRENSA chegou e pegou rapida-
mente. Pode-se notar que ela se consolida
a cada numero. Sem divida, uma idéia
genial. Sera nela, com certeza, que as fu-
turas geragdes de jornalistas vao poder ler
a histéria viva da Imprensa brasileira. Pa-
rabéns e vida longa.

Wilson Fadul Filho

Chefe de Redagdo de O Dia

Brasilia - DF

Em todos os aspectos, a revista IM-

PRENSA esta irretocavel. E, de fato, me-

recedora dos ensurdecedores aplausos re-

gistrados na pagina Suite. E aqui seguem

os da Associacdo dos Jornais do Interior

do Estado do Rio de Janeiro, que jamais

poderia deixar de transmitir a grande sa-

tisfagdo de ver um trabalho desse gabari-

to circulando pelo meio jornalistico brasi-
leiro.

José Renato de Miranda

Presidente da Adjori

Niterdi - RJ
Depois da faléncia editorial dos Ca-
dernos de Jornalismo & Comunicagdo,
editados na década de 70 pelo Jornal do
Brasil, nossa area se ressentia de um vei-
culo voltado para reciclagem, atualizagdo
e debate sobre assuntos de nossa profis-
sdo. Em boa hora, chegou IMPRENSA.
E ndo s6 chegou como veiculo, disputan-
do inclusive uma fatia do mercado, mas
também como proposta de uma equipe de
jornalistas, que, embora ndo a conheca,
ja posso afirmar sua seriedade, profissio-
nalismo e competéncia pelo que IM-
PRENSA tem mostrado.
Nicolas Frederico de Souza

Assessor de Comunicacdo Social/Embrater
Brasilia - DF

A revista IMPRENSA estd sensacio-
nal! Ndo pode parar. E o marco da matu-
ridade da Imprensa nacional. Aplausos.

Paulo Narciso
Rddio Montes Claros
Montes Claros - MG

Gostaria de parabeniza-los pela exce-
lente publicacdo que é IMPRENSA. O
jornalismo do Brasil estava precisando de
uma publica¢do a sua altura. Apesar de
termos muitas falhas, principalmente no
que diz respeito ao jornalismo investigati-
vo, tinhamos a necessidade de uma publi-
cacdo a altura da que vocés agora nos ofe-
recem. Felicidades.

Hélio Fernandes Filho
Editor Responsdvel da
Tribuna da Imprensa
Rio de Janeiro - RJ

Estava mais do que na hora de termos
uma revista atual e inteligente para mos-
trar a Comunicacdo Social. Desejo-lhes
muito sucesso e dou meu total apoio a

equipe.
Delma Joaguim Tonetti
Departamento de Comunicagdo Social da

Rede Ferrovidria de Sao Paulo
Sdo Paulo - SP

IMPRENSA ajuda e salva o jornalis-
mo naquilo que ele tem de melhor. Dar
parabéns é pouco, quando o melhor é
divulga-la, passa-la para a frente, fazer a
revista ser consumida por todos nés, jor-
nalistas, para uma renovacgdo na criativi-
dade e na seriedade. IMPRENSA faz-nos
bem naquele sentido de aprimoramento
de técnica e completa informagdo no que

se propde.

Paschoal Motta
Imprensa Oficial
Belo Horizonte - MG

A cada nova edi¢do, a minha opinido
vai se consolidando: a revista IMPREN-
SA ¢ sem sombra de divida uma das me-
lhores publicagdes feitas no Brasil. E isso
se deve a seriedade e competéncia de seus
editores. Parabéns. E por falar em edito-
res, eu, que sou economiario e leitor as-
siduo de IMPRENSA , deixo a vocés a mi-
nha sugestdo: que tal, a partir dos proxi-
mos nimeros, publicar os termos técnicos
e girias usados pelos profissionais da Co-
municag¢do Social?

Dartagnhan Guimardes
Jacinto - MG

Juntem aos milhares de parabéns que
vocés jad receberam mais este: parabéns.
Ler IMPRENSA hoje ¢ descobrir os bas-
tidores da comunicagdo.

Marisa Barros de Moura
Sdo Paulo - SP

As carlas para a redagao devem ser enviadas pa-
ra: Revista IMPRENSA, rua Dr. Alberto Torres, 21,
Perdizes, CEP 05006, Sao Paulo, SP. Por questbes
de espaco, as carlas poderio ser resumidas pela re-

dagdo.
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Previséo do tempo:
hoje na Volkswagen tempestades com hora marcada.

E para garantir 1SS0, cada
vagen tem que sair da fabri
-.!l’n,l. ia conitra

al Ae actar o et e e R i r
() ceu pode estar sem nuvens tornar seu carro a prova ge Audit-Auditoria de Qualidade

e com um sol maravilhoso goteiras e para checar a perfeita criado pela Volkswagen mundia Volkswag

Nao importa. Chegauma horana vedacdo de todos os vidros, borra- que julga o veiculo do ponto de a com vedacal

Volkswagen que a agua cai pra chas, etc. Claro que a vedacao, vista do chiente. A Volkswagen Principalmente contra

'*J'E-IE‘..’. E cal F_-'.I:‘.-t'JI‘E' OS Carrgs com hr—-rnj' ) apsoluta, tambem geixa i:'_'I:'FiF;Ih._'—:-If.FJ tambem f:i.‘ 1SS0 porque,
uma forca incrivel, muitas vezes voce livre de poeira e ruidos exter- na sua opinido, cada automovel
piOr do0 que a pior tempestade que nos, que também tém a ver com temn que ser a sintese perfeita de
voce ja enfrentou dirigindo por ai. 0 isolamento perfeito. E a toda sua avancada tecnologia

Em resumo, essa € a maneira Volkswagen faz i1sso ndo so em Uma verdadeira maquina de pro- | '«,‘%j" J ] VOI kSWﬂ gen

F.

que a Volkswac gen inventou para cumpnmento ao rngoroso sistema duzir emocdes, prazer e alegria S—r Qualidade e Tecnologia do Lider.




The winner is...

Premiacées (co)jmovem negdcios publicitdrios

por Sinval de Itacarambi Ledo

—_— -

Machado de Assis, como criador, é
conhecido por trés coisas: sua obra, a
Academia Brasileira de Letras e o slo-
gan ‘“‘Ao vencedor, as batatas!'’. So-
bre a obra, ndo cabe comentario nes-
ta coluna. Sobre a Academia, ha de
se elogiar o génio lobbista de seu pri-
meiro presidente no oficio de gerir a
imortalidade dos literatos de bem
com a Fortuna e o Poder. Sobre o
slogan, este sim, € um achado para
definir a engenharia das premiacgdes
profissionais, incluidas, sobretudo,
as do setor da propaganda.

A primeira Festa da Propaganda
fol no dia 4 de dezembro de 1942,
nesta época o Dia Pan-americano da
Propaganda, quando a Associaco
Brasileira de Propaganda (ABP), se-
diada no Rio, criou o prémio Publici-
tario do Ano. Mas a primeira indica-
¢do aconteceu apenas em 1954, quan-
do Silvio Behring foi eleito e recebeu
a laurea. Nestes 34 anos, a propagan-
da brasileira viu nascer e morrer pre-
miagdes dos mais variados tipos. A
ponto de, recentemente, Magy Imo-
berdorf, presidente da Lage, numa
roda informal, ter reagido preventi-
vamente ante o que ela imaginava se;
0 anuncio de uma nova premiacdo
com o desabafo: ‘‘Mais um prémio?
Nio!"

A propria ABP ndo agilentou ficar
s6 na premiagdo de 4 de dezembro,

hoje o Dia Mundial da Propaganda:
entregou para a classe, mais tarde, os
Destaques do Ano. A partir de 1978,

' ela criou também o Prémio de Comu-

nicacfo, entregue no primeiro semes-
tre, nas categorias de Personalidade
do Ano, Agéncia do Ano, Anuncian-
te do Ano, Veiculo do Ano e Publici-
tario do Ano. E importante frisar que
a premiacdo de dezembro é represen-
tativa do mercado do Rio de Janeiro,
enquanto a do primeiro semestre pre-
tende ser nacional, numa tentativa de
resgatar a antiga representatividade
nacional que a ABP perdeu com a

t!iilpdanga da capital federal para Bra-
sflia.

Massagear o ego - O mais conheci-
do prémio da propaganda brasileira,
porém, é o Colunistas, ja em sua 21.*
edigdo, e outorgado pela Associagdo
Brasileira de Colunistas Publicita-
rios, entidade presidida por Arman-
do Ferrentini e ligada a revista Pro-
paganda. O Prémio Colunistas lau-
reia empresas e profissionais, con-
templa quase todas as atividades do
setor e regides do Pais e opera gra-
duacdes tipo ouro, prata e bronze,
totalizando 248 premiados em 86,
que foram reduzidos a 77 na premia-

. ¢d0 deste ano, dia 31 de maio, no

Maksoud Plaza. Isso o torna um pré-
mio quase universal, pois é dificil en-
contrar entre as 200 maiores agéncias
e anunciantes do Pafs quem n#o te-
nha sido agraciado.

Dialeticamente, contudo, essa uni-

versalidade gera acusacgdes pesadas
contra os premiadores, principalmen-
te em off. A verdade, entretanto, fa-
vorece os promotores do Colunistas.
O mercado administrou e administra
com competéncia, nestas duas déca-
das, a existéncia do prémio. Até que
se prove o contrario, massagear o ego
de empresas (sic) e profissionais néo €
ruim. E serve, até, para legitimar o
estabelecido. Administrar com com-
peténcia significa reconhecer que os
premiados sdo parceiros do negoécio
publicitario.

Dois outros prémios se destaca-
ram, também, na ualtima década: o
Profissionais do Ano e o Caboré, o
primeiro da Rede Globo e o segundo
da Editora Meio & Mensagem. Em
ambos, ha uma nitida preocupacéo
de posicionamento. O préprio nome
do prémio da Globo evidencia que a
idéia é atingir a pessoa fisica do cria-
dor de filmes e/ou VTs veiculados na
Rede, premiando, além disso, pecu-
niariamente. No Caboré, o diferen-
cial esta no sistema de escolha, puis
se trabalha com o conceito de eleigéo
direta e secreta, onde o colégio eleito-
ral é composto pelos assinantes pagos
e gratuitos do semandrio Meio &
Mensagem.

Sonhos povoados - A renovacio
que essas duas premiagdes trouxeram
para 0 mercado pode e deve ser lida
através da Otica da competéncia dos
empresarios da propaganda - alguns
deles associados, outros 100% multi-
nacionais - que perceberam rapida-
mente a ascensdo da midia TV e o
surgimento de uma imprensa especia-
lizada em propaganda diferente do
chamado colunismo e mais préxima
da praticada nos Estados Unidos.
Néo € a toa que os prémios interna-
cionais como o Clio Award (Nova
York) e os festivais de Cannes e Ve-
neza passaram a povoar 0s sonhos
dos publicitarios brasileiros.

O slogan de Machado de Assis ndo
tem, contudo, nada de olimpico
quando lido como mote das pre-
miagdes da propaganda brasileira. A
disputa dos 2 bilhdes de ddlares que
circulam anualmente no setor torna o

mercado extremamente competitivo,
onde as premiacdes sinalizam vence-
dores e vencidos. S6 ha batatas para

- 0s vencedores. Se a batata for de ou-

ro, a verba vem definida em doélares.
Se for prata, em OTNs. E se for

. bronze, alegre-se, pois, mesmo em
' cruzados, é melhor que nada.

X
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AO PORTADOR DO REAL*:
LUCRO E ANONIMATO

DE CORPO INTEIRO

0 Fundo Ao Portador do Real tem aquilo
' que todo bom investimento deve ter:
A sl T dtima rentabilidade; valorizada———

' .l 5 1 d | L} | Tl 1
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diariamente, isenta de imposto.

Vocé pode depositar e resgatar na hora
que quiser e mesmo ndo sendo cliente

do Real vocé pode aplicar a partir

de Cz$ 150 mil,

| No Fundo Ao Portador do Real seu

e | Al anonimato & abgoluto, ninguém sabe que
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O jornal The Times é um dos mais
tradicionais do mundo. O Estadao
também.

Fundado ha 113 anos, o Estadao se
notabilizou por uma linha editorial
definida, onde a seriedade e a
credibilidade da informagao sempre
ocuparam a pauta principal.

0 Estadao acompanha, participa e
registra, através dos anos, a nossa
historia.

Se vocé estiver na Gra-Bretanha, leia
o The Times. Voce vai encontrar esta
mesma integridade e tradicao.

No Brasil, fique com o Estadao - um
jornal sério, um jornal que respeita
0s leitores.

FJYER

0 ESTADO DE S. PAULO
0 JORNAL




ECONOMES

““A transformacgdo

do jornalismo em
espetdculo

comecou na TV, mas
espalha-se,
inquietantemente, pela
imprensa escrita.”’

Pomposo besteirol

A economia na TV é uma patacoada ridicula

por Marco Anténio Rocha

A noticia rapidamente dissemina-
da era que Mike Tyson presenteara
seu Rolls-Royce a dois policiais, irri-
tado com o mau desempenho do car-
ro. Na versdo mais bem acabada, o
carro era Bentley, ndo Rolls-Royce,
ndo fora presenteado e sim abando-
nado irritadamente pelo boxeador, e
o chefe de policia obrigou-o a aceita-
lo de volta.

O episddio serve como gancho pa-
ra algumas reflexdes sobre o jornalis-
mo como retrato da vida real. Nunca
o jornalismo podera ou tera a preten-
sdo de reproduzir fielmente toda a vi-
da real. Mas sempre se prop0s repro-
duzir com fidelidade alguns fatos - re-
levantes ou de grande interesse pabli-
co - da vida real. SO que esta saindo
muito dessa trilha. O jornalismo vem
se tornando mau cartunismo. O jor-
nalismo geral e particularmente o
econdmico. Na televisdo, entdo, a
coisa resvala para o perigoso terreno
da galhofa - e todos nés estamos cada
vez mais iguais a ‘‘Lilian Bife Qui-
be'’, que interpreto ndo como ‘‘ho-
menagem’’ do J& Soares & verdadeira
Lillian, mas sim como uma critica jus-
ta e aguda a todos nos, comentaristas
ou analistas econOomicos da TV.

O jornalismo na TV - ja dizia meu
sabio companheiro Eurico Andrade -
ndo € propriamente jornalismo: é

show de noticias. A noticia, para ser
televisiva, precisa ter impacto, char-
me e visual, e ndo propriamente ser
importante, relevante, ou mesmo ser
noticia no sentido de novidade. Esses
critérios também prevalecem no jor-
nalismo econémico de TV, o que é
uma lastima,

‘‘Jornalismo-espetaculo’ - Nos
ultimos dois meses, o Banco Mundial
promoveu em Sdo Paulo dois semina-
rios da maior relevdncia, um sobre
novas politicas de comércio exterior,
outro sobre o seu relacionamento com
o empresariado privado. Nos dois
havia substanciais evidéncias de pro-
fundas mudancas de politicas inter-
nas do Banco Mundial - a maior
agéncia de financiamentos internacio-
nal - e do seu relacionamento com
paises-membros. As redes de TV noti-
ciaram mal e porcamente os dois se-
mindrios, e a maior delas simples-
mente ignorou-os. N&Ao havia
“‘show’’ naquela noticia - eis tudo.

A transformacdo do jornalismo
em espetaculo comecou na TV, mas
espalha-se inquietantemente pela im-
prensa escrita, onde o colunismo mais
futil e os cadernos de variedades estdo
em franca ascensdo.

Nas TVs, ha uma dificuldade ope-
racional que agrava o problema estru-
tural de pobreza de cobertura e de cri-
térios: a exigliidade de tempo para
tratamento dos assuntos. A maioria

dos telejornais fecha, para todos os
efeitos praticos, entre 19 e 21 horas.
Mesmo os chamados late-news, que
sO sdo tardios quanto aos horarios de
veiculagdo. A maioria dos fatos eco-
ndmicos relevantes € divulgada entre
18 e 20 horas. O resultado, muitas ve-
zes, € uma espécie de cobertura do
crioulo doido, na qual reporteres afo-
badissimos ddo informacgdes de pé
quebrado, enquanto outros reporte-
res ‘‘repercutem’ com pessoas mal
escolhidas, desinformadas ou sim-
plesmente ignorantes do assunto, e
nds comentaristas entramos no pago-
de como a freirinha do bordel: para
dar ‘“‘respeitabilidade’’.

Pompa e circunstincia - A TV
Globo conseguiu alguma melhoria
depois que montou uma editoria de
Economia e deu alguns poderes ao
editor. Mas estou certo de que o pro-
prio Paulo Henrique deve dar silen-
ciosas e boas gargalhadas com as pa-
tacoadas que ndo consegue agarrar €
acabam enunciadas pelos apresenta-
dores com aquela pompa e circuns-
tancia que sé apresentador da Globo
ostenta - 0 que torna infinitamente
mais ridicula e universal a patacoada.
Seria engragado, ndo fora a vastiddo
da desinformacgdo de que as TVs sdo
capazes.

O resultado positivo que consigo
vislumbrar no jornalismo econdomico
nas TVs é que ele parece suscitar, em
vastissima escala na populacdo em ge-
ral, o desejo de estar mais e melhor
informada sobre o andamento da ad-
ministracdo econOmica governamen-
tal ¢ dos negbcios privados. Para
atender a essa demanda por uma in-
formag¢do mais qualificada, sem lan-
tejoulas mas com substancia, visando
segmentos diferenciados do mercado,
tem se desenvolvido um jornalismo
especializado dentro do jornalismo
econdmico em geral: o de Regina Pi-
toscia, Celso Ming, Luis Nassif, Al-
berto Tamer e Antonio Carlos Godoi,
o dos cadernos de negdcios e empre-
sas da Folha e de O Estado, todos di-
rigidos a segmentos definidos de mer-
cado. E a receita para sair do bestia-
l6gico. y

Junte-se a esta forca.

-

Lloyds Bank

A FORCA AO SEU LADO
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Em pata, 02 Pémio olvo
de Seguranca nas Estradas.

O 2° Prémio Volvo de Seguranga nas
Estradas esta com suas inscri¢des abertas
até 31/07/88, a todos os jornalistas do Pais.

Sua matéria sera muito importante
para auxiliar na seguranca de ruas €
estradas.

Participe: sdo 3 prémios nacionais,
uma viagem a Suecia, 200 OTNs e o
Troféu Volvo, além de 15 prémios regionais
de 100 OTNs. Quanto mais fizermos para
evitar acidentes de transito, menos
precisaremos fazer matérias sobre eles.

Maiores informagdes: Programa
Volvo de Seguranga nas Estradas - Caixa
Postal 7981 -CEP-80.021 Curitiba -
Parana. Telex: 415638 - telefones: (041)
271-8466/271-8467. |

VOLVO




Informatica

Cabeca de silicio

Que tal um computador que escreve leads?

por Wilson Moherdaui™

Néo ha reporter que ndo amaldigoe
a hora em que escolheu a profissdao
toda vez que precisa encontrar o lead.
Sentados ali, diante da maquina de
escrever, a lauda em branco, o cader-
no transbordando de anotagdes,
guantos ja ndo sonharam com um
computador milagroso capaz de lhes
entregar de bandeja uma consistente
¢ criativa abertura para suas maté-
rias? Poils essa maquina fantastica
ndo esta muito longe de existir. Gra-
¢as aos sistemas conhecidos como In-
teligéncia Artificial, os computadores
comec¢am a mostrar que podem ndo
sO processar dados - que € o que fa-
zem todos, desde um simples micro
pessoal -, mas processar conhe-
cimentos.

Em outras palavras, processar co-
nhecimentos quer dizer algo como ra-
ciocinar, uma habilidade caracteristi-
ca do homem (va la, de alguns ho-
mens), que oS cientistas imaginaram
poder transferir para os computado-
res. Nada de ficcdo cientifica ou mo-
dismo passageiro: a primeira reuniao
de que se tem noticia para discutir es-
se assunto aconteceu ha exatos 32
anos. Foi no Instituto Dartmouth
Summer, nos Estados Unidos, em
1956, quando alguns luminares da
matematica, da logica aplicada, da
psicologia - entre eles gente famosa
como 0s professores Marvin Minsky,
do MIT, e Alan Newell, da Carnegie
Mellon -, resolveram chamar a nova

area de pesquisa de
Artificial.

Inteligéncia

Comandos verbais - Dali em dian-
te, a idéia de dotar o computador da
capacidade de desempenhar certas
funcdes normalmente associadas a
inteligéncia humana - como a de ra-
ciocinar, aprender e tomar decisdes -
virou uma obsessdo em alguns cen-
tros de pesquisa, particularmente nos
Estados Unidos e no Japao.

Um dos objetivos dos pesquisado-
res da Inteligéncia Artificial é produ-
zir programas que permitam tornar o
computador cada vez mais acessivel
ao comum dos mortais. E chegar, por
exemplo, a chamada linguagem natu-
ral, ou seja, a linguagem usada pelas
pessoas para se comunicarem. Isso
val fazer os computadores aceitarem
comandos escritos ou verbais numa
determinada lingua. O que, conve-
nhamos, ndo ¢ pouca coisa.

Outra area da Inteligéncia Artifi-
cial, e essa com progressos indiscuti-
veis, € a dos sistemas especialistas.
Trata-se de sistemas de software que
Incorporam, passo a passo, toda a ca-
deia de raciocinio empregada por es-
pecialistas na analise de problemas de
determinada area do conhecimento.
Apesar das previsiveis dificuldades de
um trabalho desse tipo, existem deze-
nas de sistemas especialistas em uso
no mundo, desde 1972, quando foi
criado, na Universidade de Stanford,
o primeiro deles, o Mycin, utilizado
para auxilio ao diagnostico médico.
Além da medicina, as areas que con-
tam com 0 malor numero de sistemas

especialistas sdo a exploragdo mine-
ral, a meteorologia, a robdética, a ma-
tematica e a cria¢do dos proprios sis-
temas especialistas.

Grande desafio - Para atingir me-
tas ainda mais ousadas do que tudo o
que se conseguiu até agora, porém,
0s cientistas acreditam que € preciso
chegar aos computadores de 5.* gera-
¢d0, as maquinas que vao operar com
bancos de conhecimentos e que os ja-
poneses se propuseram construir des-
de 1981, quando criaram o [ICOT
(Instituto para a Nova Tecnologia de
Computadores). Um dos objetivos da
criacdo do ICOT foi o de se chegar a
esse novo tipo de computador, supe-
rando a fase do processamento de da-
dos seqiiencial (o esquema conven-
cional em que as operagdes se fazem
uma apos a outra) e partindo para o
processamento paralelo, em que va-
rias CPUs (unidades centrais de pro-
cessamento) trabalham ao mesmo
tempo.

Quanto mais intensivo é o uso do
processamento paralelo, dizem os
cientistas, mais perto se chega da re-
producdo do funcionamento do cére-
bro humano, em que bilhdes de neu-
ronios estdo ligados em redes, em
permanente reconfiguracdo. Essa é,
alias, a maior dificuldade nessa histo-
ria toda: colocar milhares de CPUs
trabalhando em paralelo ndo é im-
possivel, mas como interliga-las para
que operem simultaneamente, como
o cérebro? Para os cientistas envolvi-
dos nessa empreitada, esse ¢ o grande
desafio. Apesar de tudo, porém, eles
acham que vale a pena insistir, ainda
que os melhores resultados possam
conduzi-los a uma maquina capaz de
executar determinadas tarefas tdo
bem quanto um especialista, mas in-
capaz de distinguir um focinho de
porco de uma tomada.

A proposito, € SO para que nin-
guém pense que, na abertura desta
coluna, ao me referir 4 maquina ca-
paz de encontrar leads, fiz apenas
uma frase de efeito, ai vai um recado:
pesquisadores dos laboratorios de In-
teligéncia Artificial da Universidade
de Yale, nos Estados Unidos, criaram
um programa chamado Frump, ca-
paz de ler noticias curtas e resumi-las
numa frase, gramaticalmente corre-
ta, em inglés, espanhol e chinés. E is-
so fol ha mais de trés anos.

* Wilson Moherdaul é editor-chefe do jornal Informat:-
ca Hoje e presidente da Associacao dos Jornalistas
de Informatica de Sao Paulo
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DINHEIRO NAO E TUDO
NA VIDA DOS NOSSOS
LEITORES. TEM TAMBEM:

Carros, acessorios, som,
bebidas, perfumes,
passagens de avido, avido,
casas, casas de campo,
canetas de luxo para assinar
escrituras de apartamentos
de luxo, videocassete,
cavalos Arabe, todas as
coisas que tornam a vida
mais interessante e o
trabalho mais
recompensador.

Sdo mais de 370 mil leitores
didrios (IVC - abril/88)

dos quais:

— 34,5% sdo os principais
L‘KEEU[II\'DS- EM 5uas empresas
— 57,4% ocupam cargos
de diregdo

— 39.1% exercem fungbes
de geréncia

— 50,7% utilizam o jornal
como instrumento de decisdo
nos negocios

— 70,0% estdo na faixa
etiria entre 30 e 50 anos de
idade

— 90,0% possuem cartdo de
credito

— 21,8% wviajam ao exterior
a megocios, com uma
freqiiéncia média de 1,5 vez
por ano

— J6,5% fazem aplicagdes
no mercado de agdes

— 24 7% wviajam ao exterior
em férias

— B3,0% possuem imovel
na praia ¢/ou no campo

— 97.8% possuem mais de
um automovel

O que vocé estd esperando
para falar com eles?

O seu produto ou servigo
estard inserido num jornal
com um patriménio de
credibilidade, isencdo e
independéncia, construido

em 68 anos de circulacio.
Estara sendo veiculado no

unico jornal de circulagdo
nacional especializado em
economia ¢ negoclos.




Destaque aqui.




Destaque aqui.
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s lM Desejo receber a revista em meu endereco, pelo |
periodo de um ano. Por Cz$ 2.550,00

Nome:

|

Vélido até 31/07/88

Endereco:

Bairro: CEP:

Tel.: Cidade:

Estado: Com. | Res.

Cheque n?: Banco:

Junte um cheque nominal no valor da assinatura e envie para
Feeling Promo¢éao e Comunicac¢ao Ltda.,

-
|
|
| | Profissao: : Cargo:
|
|
|
|
|
| | Rua Dr. Alberto Torres, 21, Perdizes, Sao Paulo, CEP 05006.

Cupom de assinatura da Revista Imprensa. Destaque e mande.

Imprensa é a revista que falta-
va na Imprensa. Uma revista
especializada em politica,
economia, negocios, artes e
espetaculos — da lmprensa. Em
seu primeiro nomero, Imprensa
foi aplaudida. No sexto, estava
consolidada. No oitavo, rece-

beu o Destaque do Ano do

Prémio Colunistas. Se vocé

quer saber o porqué, destaque

o cupom. E receba Imprensa, | _

arevista. A lmprensa revista. I |1 TGSMO € COMUNICACH) IME——

Feehng Editonal Lida

Rua Or, Alberto Torres, 21 - Perdizes
CEP 05006 - S8o Paulo - SP

Tel (011) 668132 - Telax (1182478




Tecnologia

Superignorante

O jornalismo cientifico estd por fora

por Berta Sichel*

As milhares de inovacdes produzi-
das anualmente em laboratorios e
companhias de alta tecnologia sdo,
sem duvida, uma fonte inesgotavel de
noticias que fascinam os leitores, edi-
tores e jornalistas. Mas, ao contrario
do que seu objeto sugere, a area de
Ciéncia e Tecnologia ¢ uma das mais
empiricas € pouco criticas de toda a
Imprensa. A revelacdo esta no livro
Selling Science - How the Press Co-
ver Science and Technology (Venden-
do Ciéncia - Como a Imprensa Cobre
Ciéncia e Tecnologia, W.H. Freeman
and Company, Nova York, 1987), de
Dorothy Nelkin, um trabalho critico
sobre o conteudo e a forma da cober-
tura ‘‘cientifica’” nos meios de comu-
nicagdo de massa, para um publico
obcecado pelo futuro e a novidade.

O foco do livro é a midia america-
na, onde 18 matutinos publicam se-
manalmente um caderno de ciéncia.
Juntos, eles tém uma circulacgio de se-
te milhdes de exemplares, e apenas
dois jornais iniciaram a publicac¢do
desse suplemento antes de 1982. A
**cobertura cientifica’’ é um fendme-
no desta década, quando um grupo
de novas tecnologias comecou, de
verdade, sua guerra por novos merca-
dos. A realidade americana de Nelkin
pode ser transportada, no entanto,

até paises da Europa e América Lati-
na, onde ‘‘cadernos cientificos’’ ja se
Incorporam a muitos jornais diarios.

Cobertura promocional - Profes-
sora no programa de Science, Tech-
nology and Society e no departamen-
to de Sociologia da Universidade de
Cornell, Dorothy Nelkin pesquisou
jornais nacionais como The New
York Times, Wall Street Journal,
Washington Post, The Christian
Science Monitor, além de cerca de
100 jornais impressos de todo o pais.
O resultado ndo causa surpresas.
““Nos Estados Unidos, a cobertura
ndo tem contetudo analitico ou criti-
co’’, diz ela. Os jornalistas apresen-
tam ‘‘problemas tecnologicos em for-
ma de mito ou de drama social’’, re-
forcando os valores da ‘‘ordem e da
eficiéncia’’ e a ‘‘autoridade da cién-
CIR™".

Também os computadores ou 0s
avan¢os da medicina, especialmente
em biotecnologia, sdo descritos numa
linguagem similar a de anuncios pu-
blicitarios. Essas duas tecnologias sdo
caracterizadas pela *‘cobertura pro-
mocional’’, orientada por departa-
mentos de Marketing e agéncias de re-
lacdes publicas. Consegilentemente,
cientistas sdo descritos como estrelas

~ por jornalistas ingénuos e, muitas ve-

zes, sem conhecimento do assunto
que estdo cobrindo. Para Nel_km,
também, ‘‘a maioria dos jornalistas

na area de ciéncia tende a se compor-
tar como repoérteres esportivos’’. Ao
contrario dos profissionais da ‘‘co-
bertura geral’’, tanto os ‘‘cientificos”
como os ‘‘esportivos’’ sdo ‘‘apaixo-
nados’’ por suas areas. Ndo conse-
guem manter distancia do assunto e
permanecem nessa especialidade por
muitos anos.

Forma de esporte - As revistas se-
manais - Time ou Newsweek, entre
outras - seguem de perto a linha *‘eu-
forica’’ e ‘“‘ndo-critica’’ dos jornais.
As pseudocientificas - Scientific Ame-
rica, The New Scientist - apresentam
uma cobertura mais cautelosa, evi-
tando especulacdes, mas, no consen-
s0, sdo otimistas e reforcam o poder
do bindmio ciéncia/tecnologia, que
se transformou em uma das senhas
para se entrar nos meandros dos po-
deres politico e militar. As desvanta-
gens e os riscos sdo noticiados, em ge-
ral, depois de acidentes, como aconte-
ceu em Three Mile Island ou na ex-
plosio da Challenger. De maneira
mais superficial, Nelkin observa o
comportamento da televisdo, ja ‘‘que
programas cientifico-educacionais,
como Nova, ndo sdo uma fonte regu-
lar de noticias’’. Enfim, seja pela mi-
dia impressa ou ndo, a ‘‘ciéncia na
Imprensa se transformou numa for-
ma de esporte, de competigdo entre
cientistas de diferentes disciplinas ou
entre nagdes competidoras’’.

A primeira vista, Selling Science
pode parecer mais um entre as cente-
nas de livros editados nos Gltimos dez
anos analisando o comportamento da
midia. Mas ele tem uma outra dimen-
sdo. Essa passa a ser visivel 4 medida
que, através de um texto fluente e du-
ro, torna evidente a necessidade de se
formar ‘‘jornalistas cientificos’’. Es-
sa formagdo ndo significa exatamente
ter um diploma de analista de siste-
mas ou de médico para poder escrever
sobre ciéncia ou tecnologia. Mas, ao
menos, o entendimento de que a co-
bertura da area de ‘“‘tecnologias’’ ndo
significa escrever sobre novidades.
Descobertas cientificas, como diz Mi-
chel Foucault, ‘‘ndo sdo simplesmen-
te descobertas e articulam um novo ti-
po de discurso na area de poder e nas
formas de conhecimento’. Selling
Science deveria ser leitura obrigatoria
em todos os cursos de Jornalismo -
como € no curso de Jornalismo Cien-
tifico da Universidade de Nova York, X

* Berta Sichel, jornalista brasileira, vive atualmente
nos Estados Unidos, onde se prepara para obter o ti-
lulo de Ph.D. pelo Departamento de Comunicacbes,
Artes e Ciéncias da Universidade de Nova York
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0"CF” da,ECTé Como

Ficha de Telefone.
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TARIFA POSTAL NACIONAL
1° PORTE

SERIE A W

CORREIOS

vock usa,
§ VOCE CONFIA.

ValeParaTodaaVida.

A Empresa Brasileira de E se o seu caso €
Correios e Telégrafos esti  comodidade, o “CF” esta
lancando o “CF” — ai mesmo evitando filas e

Comprovante de

demoras desnecessarias:

Franqueamento, um novo  vocé pode postar as suas

selo, sem valor facial, cartas nas Caixas de

para correspondéncias Coleta. E ha sempre uma
nacionais de até 20 pertinho da sua casa ou
gramas. €SCritorio.

Ele vale para toda a

vida. Vocé compra hoje #2» CORREIOS

as Folhas e usa os selos

quando quiser.



A TV Tupi morreu, mas a turma da padaria desafia o tempo

Um tempo que a
historia nao matou

A Tupi morreu ha oito anos, mas os seus velhos
funciondrios, muitos deles famosos, continuam a se
encontrar na padaria ali ao lado

por Chico de Assis

‘“Epitafio: faleceu, no dia 2 de
maio de 1980, na capital de Sdo Pau-
lo, a TV Tupi. A grande familia Tupi
pede para que as coroas e flores se-
jam enviadas para a Padaria Real,
onde o espirito da coisa seguira pelo
tempo, porgque a Tupi ndo é um
transmissor, uma antena € cameras
etc. A Tupi somos nos e nos ndo fale-
cemos. Assinado: Turma da Padaria
Real da Tupi.”

Quem sdo os componentes da fa-
mosa turma da Padaria Real? Os her-
deiros da TV Tupi de Sdao Paulo, jor-
nalistas, artistas e velhos funciona-
rios que inauguraram a TV no Brasil.
Entre eles estdo Walter Forster, Wal-
ter Stuart, Lima Duarte, Adriano
Stuart, Felipe Donovan, Arley Perei-
ra, Walter Negrdo, Armando Gon-
calves (‘‘Doca’’), Arlindo Pereira,
Dionisio Azevedo, José Bonifacio de
Oliveira Sobrinho (*‘Boni’"), Walter
Zagari, o redator destas linhas e tan-
tos outros que ndo € possivel, por fal-
ta de espago, citar. E claro que os es-
quecidos serdo temas de fofocas e se
gueixardo, como sempre acontece. E
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O reporter Chico de Assis segura o

braco de Adriano Stuart e pede
autografo a Walter Forster e Misiroli

FOTOS FRANCISCO ESTRELA

1SS0 porque, para muitos membros da
confraria, aquilo ali ¢ uma espécie de
segundo lar, e, para alguns, o unico
lar. E grande a quantidade daqueles
que, passando pela Padaria Real,
aderiram ao grupo e ficaram, mesmo
ndo sendo da ‘‘velha turma da TV

‘Tupi”’.

As leis do clube - A turma da pa-
daria tem regras raramente desobede-
cidas. A primeira ¢ a mais importante
delas é: ‘*Aqui bebemos e falamos
bem e mal de todo o radio, televisdo,
cinema, jornais, revistas, teatros,
museus € o escambau. Aqui falamos
mal e bem das pessoas que trabalham
nisso tudo. Aqui falamos mal de nos
mesmos. Mas, ai de ti, estranho, se,
distraidamente, concordar com o
nosso falar”’,

A confraria da Padaria Real se
ajuda. O local, rua Alfonso Bovero,
Sumaré, Sdo Paulo, funciona como
ponto de reunido e também como
bolsa de empregos. Ali o pessoal re-
cebe correspondéncia, ¢ o telefone
62-7864, para desespero dos donos da
atual Pizzaria e Lanchonete Real,
atende, igualmente, pedidos de entre-
ga de pizzas e chamadas para a turma
da “‘velha Tupi’’. De dono em dono,
a velha Padaria Real foi se renovan-
do, enquanto a Tupi mantinha publi-
co para o consumo dos seus frequen-
tadores, papos que seriam transfor-
mados em lendas sobre o mito Tupi.

Hoje, as historias da Tupi sdo re-
contadas na padaria e, a cada vez, al-
guém acrescenta mais alguma coisa.
O mito vai engordando, e uns rou-
bam as mentiras dos outros. Mas al-
guém ja disse que mito se define as-
sim: ““Uma coisa que é verdade por
dentro e mentira por fora’'. Isso quer
dizer que tudo o que se conta na pa-
daria é verdade, mas ndao aconteceu,
necessariamente, do jeito que € con-
tado,

Outra lingua - Os membros do
clube conversam numa lin-
gua desconhecida da maio-
ria das pessoas. Falamos a
lingua ‘““Tupi Real’’. Assim,
ndo adianta ouvir a conver-
sa dessa gente, pois ela ndo
fara sentido. Sdo trechos de
frases dispersas pelo tempo.
Elas se parecem muite com
aquelas conversas que o
Chapeleiro Maluco tinha
com 0 Coelho do Relogio
mais o gato e mais o rato
com Alice, a do Pais das
Maravilhas. SO fazem senti-

do para quem € do cla. Mas
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todo grupo fechado funciona assim,
tem seu dialeto proprio, suas leis e
seus sistemas. Entdo, o que diferen-
cia o grupo da Padaria da Tupi de
outros grupos culturais (e alco6licos)
do mundo? Qual ¢ a diferenca entre a
turma da Padaria da Tupi e a turma
do Teatro de Arena ou a turma do
Bar do Estaddo, la no viaduto? O que
se pode notar, a primeira vista, € o
jazz.

Aqui, cada um tem seu jeito de
falar, mas todos entendem de tudo.
Por isso, logo que algum assunto en-
tra em pauta, € como se fosse um te-
ma sugerido a um grupo de jazz.
Pouco a pouco, 0s outros vdo entran-
do e fazendo os seus solos. Exata-
mente como no jazz. Cada um toca a
sua miusica, mas a musica ¢ de todos -
e para todos.

A lei do siléncio - A turma ndo
deixa ninguém entrar. A frase € ver-
dadeira. Ndo existe nem bola preta
nem bola branca. O clube funciona
em siléncio e entra quem ¢€ escolhido.
Mas ndo existe um critério para se ser
admitido como novo membro. E ndo
existe a eliminag¢do sumaria de candi-
datos. Quem vem e quer ficar, entra
ou fica sem perceber bem por que.
Quando entra, ndo sal mais - nem
morto. Ali, os mortos cavalgam os
vivos como numa interminavel sessao

espirita. Ninguém morreu desde a
inaugurac¢do da TV, em 1950. Todos
estdo vivos, e falam de Homero Sil-
va, Aurélio Campos e Heitor de An-
drade, que ja viraram ruas, como de
Roberto Carlos, que virou mito, e do
Zé que esta nascendo. O tempo esta
vivo ali.

Os demais freqiientadores da Real
estdo acostumados com a turma. Nédo
pedem autografos e ndo se oferecem
mais para pagar contas. Mas sempre
ha alguém que esta chegando e come-
te tais imprudéncias.

E coisa que acontece muito com
casais de meia-idade quando topam
com Walter Stuart, Carlos Zara, Li-
ma Duarte e Walter Forster numa
mesma mesa. Olham, recordam mil
imagens da TV e se emocionam. Ima-
ginam estar numa cena. E quase ver-
dade. A representacdo € constante.

o drama da Tupi, com suas comedias
e tragédias, sendo revivido até hoje.y

Chico de Assis, 56 anos, 38 de profissao, comegou
na Tupi como camera man e chegou a ator, produtor
e autor. Atualmente, é redator do programa Som Bra-
sil, da Rede Globo
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Semandrio: exotismo com show

Invasdo argentina no
mercado de revistas

Chega as bancas no dia 4 de julho
uma nova revista da rerém-criada
Editora Ameérica do Sul, v.nculada a
editora argentina Perfil e a Jodo
Saad, dono da Rede Bandeirantes de
Televisdo. E Semandrio, uma revista
de estilo popular, calcada na formula
da americana National Inquirer, que
vende sete milhdes de exemplares se-
manais nos Estados Unidos.

Semanario ja é editada na Argenti-
na pela Perfil e é a revista mais vendi-
da no pais, com tiragem de 150 mil
exemplares para um mercado cinco
vezes menor do que o brasileiro. ‘A
féormula € a heterogeneidade’’, diz o
argentino Jorge Fontevecchia, 33
anos, 15 de jornalismo, publisher da
revista. ‘““‘Ela tem 30% de show-
business, 20% de temas de saude e
qualidade de vida, 20% de matenal
insolito, fantastico, e o restante de in-
formacdo geral, tipo Selegdes do Rea-
der’s Digest.”’

A tiragem inicial de Semandrio sera
de 250 mil exemplares, com preco de
capa de 150 cruzados e distribuigdo
nacional. Ela surge na esteira do su-
cesso de Minha, revista semanal de
assuntos femininos lancada em
maio, que escalou a tiragem de 150
mil exemplares para 220 mil em sete
edicdes. ‘“‘Minha jaA é a revista de
maior vendagem em banca no Bra-
sil”’, festeja Jorge Fontevecchia, que
parece disposto a encarar de frente a
Editora Abril na luta por espago no
mercado de revistas. Ele diz que ja
prepara uma fieira de novos lanca-
mentos.

Jnﬂ confirmado na presidéncia

Injecdo de délares
al as tensdes do JB

Através de um empréstimo a lon-
go prazo de mais de 25 milhdes de d6-
lares, que obteve junto ao Citibank, o
Jornal do Brasil consolidou um con-
junto de dividas que tinha com o pré-
prio Citibank, o Banco do Brasil e
outros credores, no valor de 18
milhdes de dblares. O desafogo-finan-
ceiro, que criou recursos também pa-
ra novos investimentos, ¢ mais um
passo rumo a pacificacéo no JB, onde
0s proprietarios - os membros da fa-
milia Nascimento Brito - comec¢am a
entender-se sobre o processo de suces-
sdo no comando do jornal. José An-
tonio do Nascimento Brito, o *“‘Jo-
sa’’, foi confirmado na presidéncia,
mas seu pai, Manuel Francisco, que o
antecedeu, continua como um ‘‘gran-
de conselheiro’’ e em plena atividade.

Gabeira vai editar
novo caderno na Folha

A Folha de S. Paulo vai circular
em breve com um novo caderno se-
manal, de 12 paginas, que sera encar-
tado nas edicdes de sexta-feira. Ele
pretende atender a algumas das prin-
cipais preocupac¢des do leitor atual da
Folha e que podem ser resumidas no
conceito de ‘‘qualidade de vida'’: pre-
servacdo do meio ambiente, saulde,
consumo qualificado e esportes de
contato com a natureza, entre outros
assuntos.

Ainda sem titulo definido, o novo
caderno nasceu de uma sugestdo de
Fernando Gabeira, repOrter especial
da Folha, que coincidiu com idéia se-
melhante da dire¢do do jornal. Ga-
beira sera o editor e tera a colabora-
¢do, na fase de implantag¢io do cader-
no, de Ledo Serva, atual secretario de
redacdo assistente. No projeto que
ambos estdo desenvolvendo, a priori-
dade ¢ para reportagens, mas o cader-
no tera espago também para artigos .

Tele-Classificados,
agora também no Estadao

Unico dos grandes jornais brasi-
leiros que ainda ndo oferecia a seus
leitores o servigo de classificados por
telefone, O Estado de S. Paulo vai
resgatar essa divida. A partir de ju-
lho, comega a implantagdo do plano
de Tele-Classificados do Estadado,
que estara totalmente concluido em
abril de 1989. J4 em novembro deste
ano, O Servico entrara em operacgao
experimentalmente.

O plano de Tele-Classificados foi
aprovado em reunido do Conselho
Consultivo das Organiza¢des O Esta-
do de S. Paulo, o 6rgdo maximo de
administracdo do grupo, no dia 31 de
maio. Ele representa um investimento
de 1,5 milhdo de dolares em computa-
dores e equipamentos de telefonia, e,
segundo a empresa, devera criar 190
novos empregos, na fase inicial. O
servico funcionara das 8 as 20 horas,
com trés turnos de telefonistas. Vai
atender também a demanda por clas-
sificados no Jornal da Tarde, que se-
ra oferecido aos anunciantes do Esta-
ddo para insercgdes ‘‘casadas’’.

Em Seul, o SBT vai
correr com os atletas

““Fregués de caderneta’’ das redes
Globo, Bandeirantes e Manchete nas
grandes coberturas esportivas, o Sis-
tema Brasileiro de Televisdo quer dar
o pulo do gato na Olimpiada de Seul.
Para isso, fechou um contrato de co-
producido com a J.R. Promocdes - a
mesma produtora que surpreendeu o
mercado televisivo em 1987 ao adqui-
rir os direitos de transmissdo dos Jo-
gos Pan-Americanos € distribui-los
através de uma rede de emissoras in-
dependentes, capitaneada pela TV
Gazeta de Sdo Paulo.

A idéia do SBT ¢ compensar a
despropor¢do entre seus recursos de
cobertura esportiva e os dos concor-
rentes com a arma da originalidade.
Uma pequena equipe da J.R. Pro-
mocdes, com apenas uma camera e
dois reporteres (um deles, a ex-global
Kitty Balieiro), vai fazer uma cober-
tura do tipo ‘‘guerrilha’’, gerando 15
minutos didrios de reportagens exclu-
sivamente baseadas no ponto de vis-
ta, nas impressdes e no cotidiano dos
atletas. Com isso, além das imagens
dos jogos que recebera do pool de te-
levisOes associadas para a cobertura
de Seul, o SBT espera ter imagens e
fatos inéditos dos bastidores. X
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Ari de Carvalho em sua nova sala: negécio da China

Ao estilo de Gekko
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Por um preco abaixo do real e em apenas cinco

dias, o controvertido Ari de Carvalho
assume o Diario Popular e finca pé em Sdo Paulo

Se o governador Orestes Quércia
realmente ndo é dono nem socio do
Diario Popular, de Sao Paulo, levou
uma surpreendente rasteira durante
as negociagdes para a compra do jor-
nal, no qual realmente estava interes-
sado. Se o empresario Ari de Carva-
lho, dono de O Dia, é agora o tnico
proprietario do Didrio Popular, fez
um negocio da China e em tempo re-
corde. E se o jornal O Estado de S.
Paulo esta certo, o governador pau-
lista e Ari de Carvalho sdo sécios no
negdcio e ndo estdo falando a verda-
de. Entre essas alternativas, s ha
duas coisas certas: 1) € impossivel
provar qualquer uma das trés hipote-
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| ses anteriores; € 2) seja qual for a cor- |

reta, desde o dia 25 de maio de 1988,

0 Diario Popular, um jornal de 103 |

anos cuja forca esta nos classifica-
dos, com 80 mil exemplares de tira-
gem e uma circulacdo ndo-
comprovada de 64 mil exemplares,
restrita a cidade de Sdo Paulo, come-
¢ou a se preparar para disputar o
mercado dos dois grandes - a Folha e

' o Estado.

A compra do jornal, publicamen-

te assumida por Ari de Carvalho no |
. prazo recorde de cinco dias, é, sem |

duvida, o negocio menos ortodoxo
concretizado no campo da Imprensa
nos ultimos anos. O Didrio Popular

mudou de maos numa operacdo dig-
na de figurar no roteiro do filme Wall
Street, onde o especulador Gordon
Gekko manipula negdcios e dolares.
Oficialmente, Ari de Carvalho € ago-
ra o acionista majoritario da Empresa
Jornalistica Diario Popular. Ele com-
prou 200.970.000 ag¢des de Rodrigo
Lisboa Soares - 99,985% do capital
registrado - ao preco formal de 244
milhdes de cruzados. Deu um cheque
de 180 milhdes de cruZados e se com-
prometeu a pagar mais duas parcelas
de 32 milhdes cada uma. E assinou o
termo de transferéncia n.° 051 do li-
vro de acdes da empresa, em nome da
Arca Participacdes Ltda., que ja ¢
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dona do jornal O Dia. Dez dias de-
pois, comprou as outras 30 mil a¢des
- correspondentes a 0,015% do capi-
tal -, que estavam em poder de Maria
Salete Mergato, primeira mulher de
Rodrigo, e dos filhos do casal, Rodri-
go Janior, de 15 anos, e Marina, de
25.

Preco de ocasido - Extra-
oficialmente, sabe-se que o negdcio
custou mais caro: 7 milhdes de dodla-
res, sendo 3 milhdes de dolares em di-
nheiro e o restante em imoveis. Ainda
assim, um pre¢o de ocasido para um
jornal que teve um lucro liquido mé-
dio de meio milhdo de dolares por
ano, entre 1985 e 1987, o que faz com
que apenas o seu titulo seja avaliado
em 3,8 milhdes de ddlares, segundo
padroes internacionais de calculo pa-
ra esse tipo de transagdo. (No mundo
todo, o valor de um titulo, sem contar
o patrimonio fisico ou real, é calcula-
do a partir da média de lucro liquido
dos ultimos trés anos, multiplicada
por sete.) A transacdo incluiu mo-
veis, maquinas, equipamentos e vei-
culos do jornal, ja que o prédio, loca-
lizado em um dos pontos mais nobres
do centro de Sdo Paulo, na esquina
das ruas da Consolagdo e Major Que-
dinho, tinha sido vendido, em abril
de 1985, para a Construtora Imobilia-
ria Savoy.

O governador Orestes Quércia ne-
ga categoricamente que tenha com-
prado o jornal: ‘*Eu realmente me in-
teressei pelo negécio. Conversei algu-
mas vezes com o Rodrigo, aqui no
Palacio, e estive até na casa dele, no
dia do seu aniversario. Mas, depois,
fiquei sabendo que ele tinha vendido
para esse Ari de Carvalho, que eu
nem conhego. Se tivesse comprado o
jornal, ia la e assumia, como fiz com
0 Diario do Povo, de Campinas’’. A
aproximagdo entre o governador e o
antigo proprietario do jornal ndo é
recente. Quércia conheceu Rodrigo
Lisboa Soares quando era vice-
governador. Quem fez a ponte entre
os dois foi o engenheiro civil Walter
Luis Hoelz, entdo diretor superinten-
dente do jornal, namorado de Marina
Soares ha oito anos e que, por esse ca-
minho, assumiu o comando do jornal
em 1985, aos 28 anos. Hoelz tornou-

se amigo de Quércia e, de certo mo- |

do, participou de sua campanha para
o0 governo do Estado. Num dos en-
contros, apresentou seu futuro sogro
ao futuro governador. Eles reuniram-
se algumas vezes e chegaram a discu-
tir a implanta¢do de uma grafica para

AGENCIA FOLHAS/IMANOEL MOTTA

CYNTHIA BRITO/F4

O governador Orestes Quércia

e Julio César de
Mesquita, do Estaddo: um afirma

que o outro esta mentindo

atender o Didrio Popular
e o jornal de Quércia, o
Diario do Povo.

Mas o projeto nédo foi
adiante. No inicio deste
ano, Hoelz renunciou ao
cargo de diretor superin-
tendente. Rodrigo teria
vetado os planos de ex-
pansdo do jornal e ndo se
disp6s a assumir os in-
vestimentos necessarios -
na casa dos 4 milhdes de
doélares. O préprio Ro-
drigo,desencantado com
o0 negdécio e disposto a
morar nos Estados Uni-
dos ou no México, teria
oferecido o Diario Popu-
lar ao governador duran-
te uma audiéncia no Palacio dos Ban-
deirantes. Quércia se interessou mui-
to e reuniu-se outras vezes com o do-
no do Didrio Popular. Seus assessores
passaram a estudar a situacdo do jor-
nal e, por sugestdo de Jodo Saad, do-
no da Rede Bandeirantes, o governa-
dor colocou no circuito o diretor fi-
nanceiro da Vasp, Natanael de Aze-
vedo, que durante muitos anos foi o
tesoureiro da Ultima Hora, de Sa-
muel Wainer.

FRANCISCO ESTRELA

Crise e auditoria - De acordo com
Ari de Carvalho, ele ficou sabendo,
“‘por um amigo’’, que o jornal estava
a venda e que o governador tinha de-
sistido do negdcio. Veio a Sdo Paulo
no dia 19 de maio, uma quinta-feira,

> IS\

A resposta de Ari: acusacoes aos Mesquias

. — y,)

passou quase trés dias numa sala do
Maksoud Plaza, conhecendo os deta-
lhes da empresa, e, na segunda-feira
seguinte, assinou o contrato. A pri-
meira noticia de que o governador es-
taria comprando o Didrio Popular
salu no Estado de S. Paulo, na
quarta-feira, 18 de maio, um dia an-
tes de Ari de Carvalho chegar a Sdo
Paulo. E exatamente uma semana de-
pois do aniversario do dono do jor-
nal, quando o governador esteve na
casa de Rodrigo Soares. Numa nota
curta e ndo-assinada da primeira pa-
gina, O Estado afirmava que o gover-
nador negociava a compra do jornal,
por um prego entre 10 e 15 milhdes de
ddélares, que o Didrio Popular passa-

va por uma crise e estava sob auditﬁ-
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ria da Price Waterhouse e da Empre-
sa Revisora Nacional.

No dia seguinte, o Estaddo voltou
a carga dizendo que Quércia tinha
comparecido ao aniversario de Rodri-
go € ja indicara até o diretor para o
jornal - Natanael de Azevedo. Segun-
do o jornal da familia Mesquita - ad-
versaria de Quércia desde a campa-
nha eleitoral -, o Diario Popular teria
duas funcdes: ser cabeca-de-ponte
para a entrada do governador no es-

AGENCIA FOLHAS/JOSE NASCIMENTO

quema de comunicag¢des da capital e |

auxiliar na campanha de Jodo Leiva,
o secretario de Obras do Estado, para
a Prefeitura de Sdo Paulo. O negocio
estaria na casa dos 8 milhdes de
doélares.

O jornal ainda publicaria que
Quércia e Ari de Carvalho eram so-
cios, afirmando em seguida que
Quércia era o unico dono do Didrio
Popular e que o negocio tinha sido fe-
chado em reunidao no Maksoud Plaza,
com a presenc¢a de Ari de Carvalho,
Rodrigo Lisboa Soares, o secretario
da Fazenda do Estado, José Machado
de Campos Filho, e um advogado h-
gado ao governador. No dia 28 de
maio, um reporter do jornal compro-
vou que o economista Eduardo Picci-
nini Azevedo, 35 anos, filho do dire-
tor financeiro da Vasp, Natanael de
Azevedo, era diretor do Didrio Popu-
lar, entrevistando-o por telefone (no
ramal 313 do 5.° andar do prédio do
jornal). Piccinini explicou que Ari de
Carvalho e seu pai sdo compadres €
que o dono de O Dia precisava de pes-
soas de confianca em Sdo Paulo e,
por isso, contratou-o.

Jalio César Ferreira de Mesquita,

36 anos, diretor-geral do Estado, diz
que ficou sabendo do interesse de
Quércia pela compra de um jornal em
Sao Paulo ha dois meses, por um em-
presario cujo nome ele ndo revela. E
que a primeira informag¢do concreta
foi obtida através de ‘‘uma pessoa
que tem parentesco com um dos pre-
sentes 4 mesa de negociacdes, no ho-
tel Maksoud Plaza’’.

Sinal evidente - Mesquita conside-
ra que o fato do governador e outras
pessoas citadas no noticiario do Esta-
ddo ndo terem desmentido formal-
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mente, em nota a Imprensa, as afir-
macoes do jornal como um sinal evi-
dente de que a noticia ¢ verdadeira.
“Onde estd o desmentido de que
Quércia ndo tem participacio no Did-

rio Popular? Eu gostaria de ver esse |

desmentido. Fizemos questdo de dizer
também que foi o Delfim Netto quem

fez a intermediacdo do negodcio, e ele

também ndo desmentiu. Quem cala,
consente’’, desafia Mesquita.

O deputado Delfim Netto reco-
nheceu para IMPRENSA que conhe-
ce 0 antigo dono do Didrio Popular e
Ari de Carvalho, mas desmentiu O
Estaddo: ‘*Ndao fui intermediario nes-
sa negocia¢do. Nao tenho nada a ver
com 1ss0. Apenas conheco os dois’’.
Em todas as entrevistas, o governa-
dor negou qualquer ligagdo com Ari
de Carvalho. E este foi mais além:
contra-atacou o noticiario do Esta-
ddo, numa nota publicada pelos seus
dois jornais e reproduzida como
mateéria paga em O Globo. Com o ti-
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Delfim: ‘‘Nio Ienh nada a ver com isso’’

tulo ‘*As diferencas entre
O Dia, Diario Popular e
O Estado de S. Paulo”,
Ari de Carvalho define-
se como ‘‘tinico proprie-
tario’” dos jornais e afir-
ma que O Dia ‘‘pertence
a uma empresa solida e
com condi¢des financei-
ras para comprar outros
Orgdos jornalisticos’’,
acusando o Estaddo de
ter sido beneficiado pela
transformacdo de uma
divida em dblares para
cruzados, de ter lancado
debéntures entre empre-
sarios, de ter entrado em
concorréncias governamentais - a da
impressdo das listas telefOnicas - e de
estar endividado ““‘com o BNDES pa-
ra a construgdo de uma fabrica de pa-
pel, hoje praticamente de proprieda-
de desse banco oficial, pelos volumo-
sos aportes financeiros’’.

O jornal ndo respondeu por escri-
to a essas afirmacdes, mas Juho Cé-
sar Mesquita retrucou para IM-
PRENSA dizendo que langar debén-
tures é uma operacdo normal, partici-
par de concorréncias estatais, idem, e
que o BNDES s6 tem 19% da Pisa:
““Essa nota foi uma tentativa de ca-
racterizar o Estaddo como um jornal
comprometido. Mas o contrario é que
¢ a verdade. Eu tenho certeza de que
o Diario Popular é que sera agora o
diario oficial do governo Quércia’’.

Posicdo confortdvel - Ar de Car-
valho vai além na sua resposta ao no-
ticiario do Estado e identifica 0 que
considera o verdadeiro motivo dos
Mesquitas: “‘Eles acham que eu sou
um arrivista. No clube dos donos de
jornais, ou se € herdeiro, ou genro.

u ndo sou nem uma coisa nem ou-
tra. Por isso € que me atacam. Quan-
to as ligagoes do jornal com o gover-
no, espero que essas pessoas acompa-
nhem a trajetéria do Didrio Popular’’.

O jornal que Ari de Carvalho as-
sumiu tem uma situacdo economica
solida, uma posi¢do confortavel no
setor de classificados e nenhuma im-
portdncia politica. Nos ultimos dois
anos e meio, passou por uma reforma
administrativa comandada por Wal-
ter Luis Hoelz, um engenheiro civil
recém-formado pela Faculdade de
Mogi das Cruzes e que sO conhecia
jornal como leitor, quando assumiu o
cargo de diretor superintendente com
o curriculo de namorado firme da fi-
lha do dono do Didrio Popular.

Hoelz encontrou uma divida de
2,5 milhdes de dolares, estoque de pa-
pel para apenas trés dias, frota com
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idade média de dez anos e uma estru-
tura administrativa e gerencial com-
pletamente arcaica. Ao sair, em mar-
¢o deste ano, o jornal tinha papel pa-
ra cinco meses, frota com idade me-
dia de trés anos, 850 funcionarios e
registrava dois balancos positivos: 1,5
milhdo de dolares e 2 milhdes de dola-
res de lucro liquido em 1986 e 1987,
respectivamente, contra 1,8 milhdo
de prejuizo em 1985. Hoelz renovou a
frota, planejou a mudanca do sistema
de impressdo para nyvlonprint € o fim
da composi¢do a chumbo, com a
compra de computadores.

Iniciou a implantagdo de uma gra-
fica comercial, onde imaginava pro-
duzir até listas telefGnicas. Mas aca-
bou colidindo com a vontade do pai
de sua namorada - mais propenso a
vender a empresa do que em investir
nela. Hoelz deixou o jornal depois
que uma auditoria da Price Water-
house vasculhou as contas da empresa
e, segundo ele, constatou que estava
tudo em ordem. Hoelz nega que te-
nha brigado com Rodrigo Lisboa
Soares, mas deixa claro que imagina-
va um futuro diferente para o Didrio
Popular.,

Imagem forte - No Palacio dos
Bandeirantes, ele é apontado como o
primeiro intermediario da venda do
jornal para o governador. Hoelz ne-
ga, mas admite que ¢ amigo de Quér-
cia e que foi o responsavel por boa
parte da verba do governo do Estado
que o Didrio Popular recebeu. Numa
comparacao entre 0s anuncios gover-
namentais no periodo em que ele esta-
va e depois de sua saida, constata-se,
de fato, uma queda no volume de pu-

I! m E T i

el

I

—————————

FOTOS FRANCISCO ESTRELA

blicidade oficial.
Quando estava no comando do

Diario Popular, Hoelz costumava
usar uma imagem forte para resumir
sua estratégia: ‘‘Ndo adianta colocar
o Piquet ou o Senna pilotando um
March para disputar o campeonato
de Formula 1. E preciso antes uma
boa suspensdo, um bom chassi, um
motor potente € uma equipe azeitada.
S0 ai o piloto passa a ser importante.
O jornalista ¢ como o piloto do car-
ro”’. Hoelz ndo teve tempo de trocar
de piloto - coisa que Ari de Carvalho
promete fazer nas proximas semanas.
Ele estava fora de Sdo Paulo ha 32
anos e pretende fazer pesquisas junto
aos leitores do Didrio Popular para
descobrir um rumo para o jornal.
Adianta apenas que ndo pretende fa-
zer uma publicacdo jocosa, nem me-
xer no logotipo, feito em letras
goticas.

O diretor de redacdo foi mantido
nesses primeiros momentos. E o

A redacido do Didrio Popular: troca de piloto

general Moziul Moreira
Lima, 77 anos, 26 de jor-
nalismo, que entrou para
0 jornal depois de passar
para a reserva, em 1958,
como general-de-divisdo
- ja tinha sido editor de
algumas publicacdes no
Exército. Ele comanda
hoje uma redagdo de 127
jornalistas - 69 no Dii-
rio, 24 no Popular da
Tarde (um jornal espor-
tivo em ma situacido), 26
na revisdao e 8 entre o ar-
quivo e 0s suplementos.
Sucursal, s6 a de Brasi-
lia, com 6 jornalistas, co-
mandados por Tarcisio Hollanda.

A primeira atitude de Ari de Car-
valho ao assumir o Didrio Popular foi
transferir dois jornalistas acidenta-
dos, que estavam internados precaria-
mente na Santa Casa, para um hospi-
tal particular, pagando a conta. A se-
gunda foi chamar o colunista social
Amaury Junior, que estava saindo do
jornal, para uma conversa. ‘‘Eu tinha
pedido uma secretaria, um interino e
um fotografo para a coluna. Ele me
deu isso, e mais: determinou que eu
ndo aceite mais, em lugar nenhum,
qualquer tipo de oferta de bebida ou
comida. E s6 trazer a nota que o jor-
nal paga’’, garante Amaury Junior.

Intencio e pritica - Em todos os
contatos com jornalistas, Ari de Car-
valho parece mais interessado em aus-
cultar o mercado paulista do que em
esgrimir argumentos que confirmem
sua condic¢do de tnico dono do Didrio
Popular. Entre seus funcionarios de
O Dia, no Rio, ele é encarado como
um empresario arrojado, que vive ci-
tando um anuncio da Folha de S.
Paulo como o melhor exemplo da li-
nha que pretende imprimir a seus jor-
nais. No antincio, ha uma foto do Pa-
lacio dos Bandeirantes e outra do Pa-
lacio do Planalto com a frase: ‘‘Sabe
0 que a Folha quer desses lugares?
Distancia.”” Com a campanha muni-
cipal este ano e a presidencial marca-
da para o ano que vem, ndo sera difi-
cil conferir se a intencdo de Ari de
Carvalho coincide com sua pratica.
Muito mais complicado vai ser desco-
brir quem esta com a razdo na histd-
ria da venda do Didrio Popular. Afi-
nal, Samuel Wainer, em quem Ari de
Carvalho se inspira, passou a vida in-
teira negando que tivesse feito a Ulti-
ma Hora com o dinheiro e a pedido
de Getulio Vargas - para confirmar
todas as acusacdes que negava em seu
livro de memorias.

X
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RICARDO HANTZSCHEL

Antes do DP, dois jornais no Sul e a compra de O Dia

Nem genro, nem herdeiro

A historia de Ari de Carvalho, que gostava
de musica, foi jornalista e acabou
como comprador e vendedor de jornais

A. Ari é pouco conhecido nos
meios musicais. Ary Carvalho é mui-
to conhecido nos meios jornalisticos.
A. Ari é um compositor fértil - tem
varias musicas gravadas por Wando e
uma cang¢do em parceria com Lupici-
nio Rodrigues. E claro que A. Ari e
Ary Carvalho sdo a mesma pessoa -
Antonio Ari de Carvalho, um paulis-
ta de Birigiii que assina seu nome com
y e sem o de. Na maior parte do tem-
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po, o jornalista predomina. Mas, nos

primeiros tempos de profissio, ele |

deixou mais lembrangas por sua habi-
lidade ao violdo e por sua boa voz do
que pelo manuseio de leads e subleads

ou a agilidade na cria¢do de um titulo |

de 22 sinais. E, ha trés anos, quando
a Ultima Hora do Rio ia mal das per-
nas e suas multiplas atividades de em-
presario também passavam por mo-
mentdneas dificuldades, o jornalista

anunciou diversas vezes a seus colegas
gue ia vender tudo e passar dois anos
nos Estados Unidos, estudando flau-
ta-doce. Ndo foi, vendeu varios em-
preendimentos - inclusive a gravadora
Arcasom, seu xodd, em cujo prédio
no caminho de Jacarepagua passou
muita madrugada acompanhando a
gravacdo de discos de artistas estilo
bolerdo - e finalmente transformou O
Dia no jornal que mais vende no Rio
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de Janeiro de ter¢a a sabado, encos-
tando o didrio popular carioca no li-
der O Globo aos domingos e segun-
das.

Seu primeiro emprego em S&ao
Paulo foi num jornal do bairro onde
morava - a Folha de Pinheiros, do de-
putado Arruda Castanho -, onde fez
de tudo um pouco. Mas Ari de Carva-
lho ja era representante comercial de
uma firma de sabonetes quando en-
controu um conhecido, fotografo da
Ultima Hora, no bar Ponto Chic, um
reduto da boémia paulistana. Comen-
tou com 0 amigo que sonhava traba-
lhar num grande jornal e o fotografo
lhe mostrou algumas fotos de um ca-
samento macom, propondo que ele
fizesse um texto. Ari de Carvalho
comprou dois livros sobre o assunto,
passou horas batucando na maquina
de escrever e entregou seu trabalho ao
chefe de reportagem da UH paulista,
que duvidou da autoria do texto e o
mandou voltar em trés dias.

Ninho de cobras - A matéria foi
capa do segundo caderno e o jovem
reporter de 21 anos fol contratado.
Passou pela Geral e Economia, antes
de se tornar um chefe de reportagem
atento, cuidadoso e exigente, como
lembra um de seus ex-repérteres,
Marco Antonio Rocha, hoje comen-
tarista econdmico. No ninho de co-
bras que era a Ultima Hora da época,
Ari foi conquistando seu espago len-
tamente. Mas sempre teve ambigoes
empresariais. Ainda na década de 50,
langou um jornal infantil, o Piu-Piu,
que ndo emplacou. E registrou o ti-
tulo Zero Hora muitos anos antes de
transforma-lo em um jornal gaucho.

Nas madrugadas, o empreendedor
cedia lugar ao seresteiro. Ari costu-
mava jantar no restaurante Gato Que
Ri, no largo do Arouche, mais famo-
50 DEID preco barato do que por qual-
quer outra coisa. Depois ia a pé até o
apartamento da rua Helvétia, que di-
vidia com outro reporter da UH, Dir-
ceu Maciel Coutinho. Apartamento
cuja utilizagdo pouco ortodoxa lhe
garantiu o apelido de ‘*Boate Espeni-
ta’ - um bolero famoso na época,
gravado pelos Roménticos de Cuba.

Em 1961, recém-casado, com uma
filha de um ano, mudou-se para o Pa-
rana. Foi assumir a Ultima Hora de
la. Segundo Luiz Geraldo Mazza, um
dos jornalistas mais respeitados do
Parana, foi em Curitiba que comegou
a grande mudanca na carreira de Ari:
‘“Ele implantou aqui o padrado nacio-
nal da Ultima Hora. Um jornalismo
agressivo, de grande apoio popular,
que afrontava os padrdes locais - e
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que, justamente por ser apimentado,
teve grande sucesso de vendas’'. Ari
fechou um contrato informal com o
governador Ney Braga, que passou a
pagar mensalmente para que determi-
nados 6rgaos publicos (a Companhia
Paranaense de Energia Elétrica e a
Companhia de Desenvolvimento do
Parana) fossem poupados pelo jor-
nal, junto com a figura do governa-
dor. Outros setores do governo fica-
vam livres para serem criticados, o

que garantia ao jornal um ar de opo-
sicdo.

‘““Boeing turbinado’’ - Era o es-
quema usual da cadeia Ufnma Hora.
Com ele Ari conseguiu melhorar mui-
to o padrdo salarial da equipe. ‘“‘Ele
trouxe para o Parana uma filosofia
de profissionalizagdo. NOs passamos
a ganhar trés vezes mais que os niveis
salariais da praca. Mais do que um
simples avido, Ari era um Boeing-747
turbinado’’, garante Mussa José¢ de
Assis, atual diretor de redacdo de O
Estado do Parana e que, na época,
era reporter politico do jornal.

Ari ndo ficou muito tempo em
Curitiba, mas, segundo seu proprio
relato, fez com que a circulagdo da
UH paranaense saltasse de seis para
23 mil exemplares. ‘*Quando cheguei
ao Parana, diziam que ndo adiantava
fazer jornal falando das coisas de 14,
porque tudo gravitava em torno de
Sdo Paulo. Como vendiamos muito
pouco, resolvi arriscar. E deu certo.”

Em 1962, transferiu-se para Porto
Alegre, onde sua trajetoria registra
altos e baixos. No comando da UH
gatcha, s6 deixava o prédio do jornal
depois de verificar a montagem das
paginas nas oficinas. Mas ndo se des-
cuidava do relacionamento com poli-

ticos, empresarios € gente da socieda-
de local. Associou-se ao tradicional e
influente Lions Clube, cujas reunides
semanais aconteciam no Cotton
Club, um ponto de convergéncia da
boémia, dos intelectuais, artistas e

- empresarios. Essas ligacdes o ajuda-
- ram muito em 1964, quando a Ultima

Hora foi impedida de circular - com o
corte de luz nas oficinas - e invadida.
Ari passou alguns dias fora de Porto
Alegre e, depois, foi ao encontro de
Samuel Wainer, exilado na embaixa-
da do México no Rio de Janeiro, on-
de prop06s a compra do jornal. Sa-
muel sO aceitou vender o pequeno pa-
trimoénio - algumas maqumas de es-
crever, dois automoveis, oito maqui-
nas fﬂtﬂgréﬁcas, quatro lambretas e
um arquivo fotografico -, mas ficou
com o titulo. Em poucas semanas,
com O apoio de quatro empresarios
bem-estabelecidos e um reconhecido
intelectual da cidade, prestigiado nos
meios mais conservadores, nascia a
Zero Hora. Titulo que tinha registra-
do, ainda em Sdo Paulo, quando o
entdo vereador Janio Quadros
propOs-lhe o langamento de um jor-
nal. Zero Hora nasceu no dia 4 de
maio de 1964.

““Yira-bostas’’ - **As semelhancas
graficas eram imensas entre 0 novo
jornal e a Ultima Hora, mas o con-
teado editorial mudou completamen-
te’’, recorda-se o ultimo chefe de re-
dacdo da UH e o primeiro da ZH,
Nestor Fedrizzi, 58 anos, 38 de pro-
fissdo, atual secretario de Moderniza-
¢do Administrativa e de Recursos Hu-
manos do governo Pedro Simon. A
redacdo chegou a apelidar de ‘‘vira-
bostas’’ 0s cinco primeiros editoriais
do jornal, numa alusdo ao passaro
que busca alimento no esterco do ga-
do. Eles eram uma visdo com sinal
trocado, em relagdo as posicdes antes
assumidas pela Ultima Hora. O novo
jornal conseguiu um relacionamento

' tranqiiillo com os novos donos do po-

der, mas ndo escapou da ira dos jan-
guistas e brizolistas. Foi alvo de su-
cessivos atentados, e um coquetel mo-
lotov explodiu na porta de vidro de
sua sede na rua Sete de Setembro.
As dificuldades ndo desanimaram
o novo empresario. Ele saia tarde do
jornal e ligava sempre - como fazia
seu antigo patrdo, Samuel Wainer.
Quem trabalhou com ele na época
lembra da figura de Ari de Carvalho,
de terno branco e, algumas vezes,
acompanhado de gente da alta socie-
dade, aparecendo na oficina para se
enfiar debaixo da impressora, uma
velha Marinoni comprada quase aos

| pedagos no Estado do Rio e que ga- ,.
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nhou o apelido de *“*Carcara’ - por
ter machucado varios funcionarios.
Ari modernizou os métodos de
operacdo do jornal. Comprou jipes e
caminhonetas para a distribuigdo, es-
tabeleceu uma politica de conquista
de anunciantes, passou por fases de
falta de dinheiro, em que os telefones
eram cortados por falta de pagamen-
to. ‘*A gente olhava primeiro a plani-
lha de anincios, para saber se tinha-
mos chance de receber em dia. Ele fez
gato e sapato para conseguir dinhei-
ro, mas quem ¢ que ndo faz negocios
na grande imprensa?’’, pergunta
Carlos Alberto Kolecza, 48 anos, 28
de profissdo, que foi reporter da Zero
Hora. ‘**Ele € um homem empreende-
dor. Onde chega, abre empregos e re-
nova 0 mercado. Se houvesse mais
quatro Aris na grande imprensa bra-

sileira, ela certamente teria outra
qualidade.”

Lance final - A derrocada gaucha
de Ari de Carvalho comec¢ou quando

NICO ESTEVES

decidiu construir uma sede nova para

0 jornal. Um projeto ambicioso que
incluia um teatro para 600 lugares.
Seus sOcios originais estavam fora de
combate, descapitalizados pelas ne-
cessidades do jornal. Ari vendeu en-
tdo, em 1967, metade da empresa pa-
ra Mauricio Sirotsky. O dinheiro ndo
foi suficiente e ele teve de recorrer ao
Banco Crefisul e a financeira Sibisa
Axelrud, da familia Sirotsky. Nessa
época, comprou uma luxuosa mansao
com piscina na Vila Conceicdo, car-
ros novos e viajava muito. Aos pou-
c0s, 0 controle acionario da Zero Ho-
ra foi passando para as maos de Mau-
ricio Sirotsky. Ari de Carvalho ainda
tentou um lance final - ofereceu o jor-
nal para seu concorrente Breno Cal-
das, dono do Correio do Povo, que
recusou, dizendo que teria de fechar a
Zero Hora se fizesse o negodcio.

O entdo repoérter de Policia Waldir |

Paz, 45 anos, 24 de profissdo, estava
chegando ao prédio novo do jornal,
em 1970, quando viu o dono da Zero
Hora ir embora, aos prantos. Foi in-
denizado apenas como o funcionéario
mais antigo da empresa: 300 mil cru-
zeiros. Saiu de Porto Alegre e foi pa-
ra o Rio, onde recebeu um convite de

A sede de ZH: inicio da derrocada

Roberto Marinho para dirigir a Rio
Grafica Editora e para implantar a
TI'V Globo em Brasilia. Acabou sendo
contratado para O Jornal, por Jodo
Calmon, que queria implantar o siste-
ma off-set. Dali saiu para ser diretor-
editor da Ultima Hora do Rio, adqui-
rida por Mauricio Alencar. Acabou
ficando com o titulo, quando Mauri-
cio decidiu vender o Correio da Ma-
nha e a UH. Instalou o jornal num
prédio velho na zona do cais, conse-
guiu um emprestimo da Caixa Econé-
mica Federal, dando o im6vel como
garantia, e comegou a tocar o jornal,
que logo subiu de circulagdo, e con-
tratou nomes como Telmo Martino e
Chico Anysio.

Em 1983, Ari de Carvalho com-
prou o jornal O Dia, do ex-
governador Chagas Freitas, numa
acdo tdao rapida e incomum quanto a
que acaba de realizar com o Didrio
Popular. O negécio foi fechado em
meio a denuncias e murmurios de que
fazia parte da campanha de Paulo
Maluf para a Presidéncia, ou de que
Ari era testa-de-ferro de pessoas tdo
diferentes quanto o ex-ministro Ma-
rio Andreazza, o empresario Roberto
Marinho e até o magnata da Impren-
sa inglesa Rupert Murdoch. Ari nega
todas as versdes e sO confirma suas li-
gacdoes com Ronald Levingsohn, do
grupo Delfin. Que seriam perfeita-
mente legais, segundo ele. Ha trés
anos, tentou diversificar. Criou uma
editora (Salamandra), uma gravadora
(Arcasom) e comprou os teatros Ser-
rador e Carlos Gomes e as radios

~ Maua e Ipanema. Vendeu quase tudo

- inclusive a Ultima Hora de Brasilia e
a do Rio, com as maquinas. Investiu

todo o dinheiro, segundo ele, em O
Dia,

Menos sangue - Insone, hipocon-
driaco - a ponto de entrar nas farma-
cias americanas em busca de novida-
des, sempre que vai aos Estados Uni-
dos -, é provavelmente o dono de
grande jornal com menos proprieda-
des. Tem um apartamento na rua
Paul Redfern, no Leblon, e uma casa
em Teresopolis. Ocupa outra casa em
Angra dos Reis, mas ¢ alugada. Casa-
do pela segunda vez com a mesma
mulher - Marlene, como ele, de Bi-
rigiti -, Ari de Carvalho tem trés fi-
lhas. Uma paranaense, outra paulista
e a terceira, gaucha.

Desde que mudou a equipe de re-
dacdo do jornal, alterando sua linha
editorial para reduzir a quantidade de
sangue presente no noticiario, Ari de
Carvalho passou a freqiientar a reda-
¢do. Comandou pessoalmente a mu-
dan¢a de posi¢do do logotipo de O
Dia, que ganhou o centro e o topo da
primeira pagina. Nesses momentos,
costuma chegar com layouts de pagi-
nas, que discute com a equipe. Almo-
¢a diariamente num restaurante da di-
retoria, no 5.° andar, e aproveita a
refeicdo para discutir a linha do jor-
nal com seus editores. Tem uma in-
disfarcavel admiragdo pelo USA To-
day e, a nivel nacional, pela Folha de
S. Paulo. Nos ultimos meses, politi-
cos influentes e de varios matizes
ideolégicos tém almocado com ele
nesse restaurante, como Leonel Bri-
zola e Moreira Franco.

Na campanha eleitoral, O Dia for-
mou ao lado de Moreira Franco. Pu-
blicou, inclusive, uma carta do presi-
dente Sarney - ainda embalado pelo
sucesso do Cruzado - em que pedia
votos para o candidato do PMDB. E,
ha pouco tempo, seguindo um proce-
dimento usual entre outros donos de
jornal, Ari de Carvalho esteve no Pa-
lacio do Planalto com o presidente.
No dia seguinte, seu jornal publicava
uma entrevista pingue-pongue com
um furo - a afirmacéo presidencial de
que o congelamento da URP ndo pas-
saria de dois meses.

Ha muitos anos, Samuel Wainer e
Ari de Carvalho se encontraram nu-
ma boate. Alta madrugada, varios
uisques depois do inicio do papo, Ari
fuzilou: ““Eu vou ser o novo Samuel
Wainer’’. O criador da Ultima Hora
jamais admitiu que outra pessoa pu-
desse vir a ser um Samuel Wainer na
vida e ndo gostou do rasgo de sinceri-
dade de seu ex-funcionario. Mas uma
coisa é certa: de um jeito ou de outro,
a trajetoria de Ari de Carvalho conti-
nua tendo varios pontos de contato
com a de Samuel Wainer - sdo dois es-
tranhos no seleto ninho da Imprensa
brasileira. X
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‘“‘Vim para brigar’’

O novo dono do Diario Popular defende-se
das acusacoes de ser testa-de-ferro

e garante que vai fazer um jornal independente

Uma semana depois de ter fechado
negdcio com Rodrigo Lisboa, e ainda
tomando pé da situagdo do Diario
Popular, cuja redagdo faltava conhe-
cer, Ari de Carvalho, instalado no
mesmo prédio que jad pertenceu a fa-
milia Mesquita, recebeu o editor exe-
cutivo Gabriel Priolli, de IMPREN-
SA, para a seguinte entrevista:

Imprensa - Toda vez que Ari de
Carvalho se envolve numa transagédo
surge a especula¢do no mercado de
que ele esta entrando no negdcio co-
mo testa-de-ferro de alguém. Por
qué?
Ari de Carvalho - Lamentavel-
mente, no Brasil, se vocé ndo for gen-
ro, se vocé ndo for herdeiro, vocé ndo
tem o direito de conquistar alguma
coisa, essa € que é a verdade. Samuel
Wainer também ndo era herdeiro,
ndo era genro e fez a Ultima Hora, e
ha varias historias assim. Eu comecel
como repoérter e tenho trés filhas - ca-
da uma nascida em um Estado. Meu
primeiro jornal, a Ultima Hora, de
Porto Alegre, eu praticamente com-
prei sem dinheiro. Assumi o compro-
misso de pagar o saldo das prestagdes
que deviam ao Samuel. Talvez eu seja
um sujeito otimista, ousado, que
acredita que as coisas vdo dar certo.
Tenho 33 anos de profissdo, as coisas
foram construidas devagar e também
ndo tenho culpa se, de repente, eu fui
escolhido pelo Chagas Freitas para
me vender o jornal.

Imprensa - O senhor nega catego-
ricamente qualquer participacdo dire-
ta ou indireta do governador Orestes
Quércia ou de qualquer pessoa ligada
a ele na compra do Didrio Popular?

Ari de Carvalho - [sso é uma coisa
simples de constatar, ja que, eviden-
temente, passa pela Junta Comercial,
ha uma assembléia de acionistas.
Quando eu comprei O Dia, no Rio,
eu era também o testa-de-ferro de Ro-
berto Marinho, testa-de-ferro de ndo
sei quem. Por isso, ndo me surpreen-
do se, daqui a pouco, além do Quér-
cia, se descobrir que eu sou testa-de-
ferro de uma outra pessoa. SO espero
que as pessoas acompanhem o jornal
e vejam como ele vai ser.

RICARDO HANTZSCHEL

do Roberto Marinho’’
For P T R e s (R

Imprensa - Na sua opinido, qual é
o espa¢o do Didrio Popular no mer-
cado?

Ari de Carvalho - Eu ndo sei, por-
que estou afastado de Sdao Paulo ha
32 anos. Temos que fazer algumas
pesquisas para descobrir quem ¢€ o lei-
tor do Diario Popular, o que € que es-
ses leitores pensam do jornal, e ver,
dentro do mercado, que linha ele po-
de seguir. Eu sel que existem jornais
fortes aqui em Sao Paulo, que o mer-
cado deve ser dificil, mas vamos bri-
gar.

Imprensa - Qual é o seu modelo de
jornalismo?

Ari de Carvalho - O ideal é se eu
pudesse fazer uma simbiose de Wash-
ington Post com USA Today, por-
que o Post ¢ um jornal de prestigio
politico, como o New York Times,
mas 0 USA Today é que foi sucesso
em termos de concep¢do. Acho que o
jornal hoje tém de ser cada vez mais
sintético na informacdo, mais conci-
s0. NoOs estamos fazendo isso no Dia,
0 maximo da matéria sdo 40 linhas,
porque hoje a massa de informacio
que a pessoa tem para absorver é mui-
to grande. A tendéncia dos jornais
tradicionais é entrar numa linha edi-

. torial de mais concisdo, mais objetivi-

dade. Eu vejo o jornalismo do futuro
assim. O USA Today vingou primeiro
como jornal de grande circulagdo. S6
na segunda etapa partiu para ser um
jornal de prestigio. Eu diria que € o
mesmo caso do Dia, no Rio, de gran-
de circulacdo, e que passa a ter presti-
gio politico.

Imprensa - O senhor pretende fe-
char o Popular da Tarde?

Ari de Carvalho - Nido sei. Vou
examina-lo, evidentemente. Vocé tem
sempre de examinar a relagdo cus-
to/beneficio, e o potencial que existe
ou ndo nos veiculos. Vou examinar,

se for um jornal com possibilidades,
sera mantido.

Imprensa - Como o senhor se defi-
ne politicamente?

Ari de Carvalho - Vocé sabe que
houve um reporter do Jornal da Tar-
de que me perguntou qual era minha
ideologia, se de centro, esquerda ou
direita. Eu sou pela justica social. Se
a justica social estiver na esquerda,
no centro ou na direita, eu estou com
qualguer uma dessas. Se Marx vivesse
hoje, iria reformular muitos dos con-
ceitos dele,

Imprensa - Como empresario, co-
mo o senhor se posiciona?

Ari de Carvalho - Eu sou o sujeito
que acredita. Numa hora em que nin-
guém esta querendo investir, eu estou
fazendo um investimento. Acho que
o Pais vai superar isso. Cada um deve
fazer sua parte. Ficar apenas se la-
mentando ndo constroi nada.

Imprensa - O jornalismo brasilei-
ro cumpre sua fungdo social?

Ari de Carvalho - Sou de uma ge-
racdo que comegou no jornalismo an-
tes de 64 e que de alguma forma aju-
dou a precipitar 64. Era um jornalis-
mo, vamos dizer, pouco democratico,
em que vocé defendia aquelas 1déias
nacionalistas, dentro de um sistema
extremamente conservador. Acredito
muito nos valores novos. A renova-
¢do da Imprensa estd acontecendo e
vai continuar. O jornalista esta fican-
do pluralista, e acho que iss0 € uma
tendéncia boa. X
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Cena de Pericumai

Esperar, a rotina

A mangueira do Alvorada jd foi drea de seguranca

Profissao: plantao

Os jornalistas credenciados na Presidéncia da
Republica comem a poeira do cerrado
e raramente tém acesso as fontes de noticias

por Concei¢do Freitas

Houve uma época na Imprensa
brasileira em que cobrir a Presidéncia
da Republica era o sonho maior de
todo reporter. Afinal, ndo ha fonte
mais autorizada de noticias sobre a
vida de um pais do que o presidente,
seus assessores mais diretos e aqueles
que visitam o gabinete no qual sdo de-
cididos os destinos da Nacdo. O regi-
me militar, com a sua aversdo pela
noticia e pelos jornalistas, sua predi-
lecdo pelo sigilo, tornou desimpor-
tante a cobertura palaciana. Os lon-
gos plantdes raramente geravam noti-
cias de grande importancia.

José Sarney assumiu prometendo
fazer um governo transparente. Seria
tdo cristalino que o proprio presiden-
te teria um encontro mensal com os
jornalistas credenciados no palacio.
Momentos de inutil esperanga. A No-
va Republica ndo é muito diferente da
Velha quando se trata de falar a Im-
prensa. E por isso hoje, como antes,
cobrir o Planalto ndo € simbolo de re-
conhecimento profissional - trata-se,
antes de tudo, de um castigo.

Artes adivinhatorias - Os 190 re-
porteres credenciados na Presidéncia
da Republica descobriram que, para
cobrir o presidente José Sarney, ndo

téncia, predicados classicos do bom

difundidos na Capital, é possivel sa-
ber o que o presidente da Republica
esta fazendo. fez ou deixou de fazer.

Ndo ha fontes na Presidéncia.
Ninguém fala, muito menos José Sar-
ney. E € por isso que até um ascenso-
rista pode ser transformado em ‘‘as-
sessor’’ do presidente quando a reda-
¢do estd cobrando uma informacdo
do repoérter e este ndo encontra quem
a dé. ‘“‘Hoje ndo ha ninguém aqui que
reflita o pensamento do presidente’’,
afirma Bartolomeu Rodrigues, 30
anos, dez de profissdo, reporter de O
Estado de S. Paulo e ex-presidente do
Comité de Imprensa da Presidéncia
da Repiblica. ‘“‘E dificil até achar al-
guém que dé um recado dele’’, lamen-
ta.

A 1déia inicial das coletivas men-
sais foi logo esquecida. Sarney esteve
apenas duas vezes com 0s jornalistas
credenciados desde que tomou posse,
em abril de 1985. Disse o que quis, fez
ate discursos - e, depois, emudeceu.
Nao € possivel obter explica¢des para
o0 desaparecimento presidencial, mas
ha uma forte impressdo de que o res-

- ponsavel pelo evaporamento seja o

chefe do Servico Nacional de Infor-
macgodes, general Ivan de Souza Men-

' prensa de baixo nivel e talvez por isso
jornalista. E preciso ser um pouco |
mago, bruxo, adivinho, pois s6 atra- |
vés de procedimentos esotéricos, tdo |

as coletivas tenham sido canceladas.

Fdbrica de boatos - O siléncio go-
vernamental gera varios tipos de dis-
tor¢cdes. ‘O Palacio do Planalto é a
maior fabrica de boatos de Brasilia’’,
diz Bartolomeu Rodrigues. ‘‘Quando
algum assessor fala, quase sempre em
off, é pra lancar um baldo de en-

- salo.”” Sem ter acesso as fontes, o0s

jornalistas sdo obrigados a procurar
as noticias fora do palacio. Mas isso
também é dificil. “*Estou tentando ha
sete meses uma entrevista com o gene-
ral Ivan de Souza Mendes’’, queixa-se
Dodora Guedes, 31 anos, 11 de pro-
fissdo, reporter do JB. “‘Estou aqui
ha seis meses e sO consegul chegar a
secretaria do consultor-geral da Re-
publica, Saulo Ramos’’, completa
Elaine Lerner, 34 anos, 14 de profis-
sdo, reporter da Gazeta Mercantil.
Denise Madueno, 27 anos, cinco
de profissdo, reporter da TV Manche-
te, teme cair no ridiculo ao descrever
as situacdes vividas nos 17 meses de
cobertura do palacio. ‘‘Falta de In-
formacdo € coisa que nos obriga a fa-
zer plantdes absurdos’’, diz. Em um
deles, os reporteres ficaram mais de
uma hora plantados na porta do Pa-
lacio da Alvorada, a sete quilémetros
do centro de Brasilia, observando,
preocupados, o movimento anormal

basta ter garra, faro, sorte ou persis- | des - ele considera o Comité de Im- | de carros oficiais. Enquanto isso, a
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No Planalto: o jeito é dormir

tensdo nas redacdes aumentava e
melo mundo foi mobilizado até que
se descobrisse que o presidente ndo
estava decidindo se renunciava ou
ndo, conforme a boataria, mas rece-
bendo amigos para uma inocente
avant-premiére do filme O Ultimo
Imperador, de Bernardo Bertolucci.

Toque de aventura - Cobrir a Pre-
sidéncia da Republica ndo é s6 um
exercicio de adivinhacdo e paciéncia.
Para Sérgio Léo, reporter do Jornal
do Brasil, 25 anos e cinco de profis-
sdo, tem sido, também, uma perigosa
aventura. Certa vez, indo para Peri-
cumad, seu carro capotou quando ja
estava quase chegando. Um corte na
cabe¢a lhe valeu um telefonema de
solidariedade do presidente Sarney
-semdireitoa nenhuma pergunta.

Nas vésperas do pacote fiscal do
ex-ministro da Fazenda Bresser Pe-
reira, Sérgio Léo tentava encontrar
um lead numa das tumultuadas entre-
vistas na porta do Palacio da Alvora-
da. **Acompanhei o ministro até o
carro ¢ lhe fiz uma pergunta. Ele ba-
teu a porta na minha cara e o meu ter-
no ficou preso’’, lembra. Desespera-
do, imaginando que seria arrastado
pelo carro, Sérgio Léo gritou para o
ministro abrir a porta: ‘‘Ele achou
que era o paletd dele que estava preso
¢ ndo fez nada. Minha sorte foi 0 mo-
torista ter visto tudo pelo retrovisor.
Bresser me soltou antes que o carro
partisse’’,

No inicio de maio, o repOrter quis
chegar antes do ministro do Planeja-
mento, Jodo Batista de Abreu, ao tér-
reo do Ministério da Fazenda e, sem
poder acompanha-lo no elevador pri-
vativo, desceu sete lances de escada -
chegou antes, mas com um pé que-
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Sérgio Léo: pé quebrado

Plantoes infernais - Os jornalistas
credenciados na Presidéncia da Re-
publica vivem entre os palacios do
Planalto e da Alvorada, o sitio de Pe-

ricumd, casa de campo do presidente,
a 40 quildmetros do centro da Capi-

tal, e a Base Aérea de Brasilia. Os
plantdes no Alvorada e no sitio de

Peric_uma sd0 0s dramas das noites
dos fins de semana e também das ma-

nhas de segundas, quartas e sextas,
quando Sarney tem o habito de ficar

no sitio. La, esperar ¢ um exercicio
sofrido. Ha, perto da entrada princi-

pal, a um quilémetro da casa presi-
dencial, uma muito disputada arvore
seca, tipica da regido, que protege os
jornalistas do sol e da chuva, mas
ndo das formigas que infestam o lo-
cal. ““Tanto esforgo para, no final de

um dia inteiro de trabalho - quer di-
zer, espera -, ver Sarney sair de heli-
coptero e os ministros que estiveram
com ele de carros hermeticamente

fechados’’, descreve Denise Madue-
no.

Ja no Alvorada ‘‘somos atracdo
turistica’, reclama Denise. Os jorna-

listas amontoados diante dos portdes
atraem a aten¢do de quem vai conhe-

cer a residéncia orficial do presidente.
As investidas das cdmeras de televi-
sdo e maquinas fotograficas contra
0s carros oficiais que entram e saem
sugerem, quase sempre, uma foto ao
turista. Sem hora para terminar, oS
plantdes sdo alimentados com san-
duiches e refrigerantes enviados pelas
redagdes. “‘No final, fica parecendo
que passou um vendaval pela porta
do Alvorada. Isso € ruim para nos e
para o governo’’, diz Elaine Lerner.

“*Até uma mangueira do Alvora-

PAULA SIMAS/F4

nacional’, lembra Dodora Guedes.
A arvore fica em frente ao portdo
principal do palacio e protegia os se-
toristas nas manhas de sol quente, até
que os segurangas do presidente proi-
biram a aproximacdo. ‘‘Tivemos que
conseguir uma reunidao com O minis-
tro Costa Couto, do Gabinete Civil,
para ele liberar a mangueira’’, garan-
te Dodora.

Agenda, o problema - No Paléacio
do Planalto, o trabalho comeca as 8 e
30 da manhd - e ndo tem hora para
terminar. E 14 que os jornais inves-
tem mais. Os mais importantes traba-
lham com dois setoristas, um deles
encarregado, exclusivamente, de co-
brir a agenda presidencial. A tarefa
desse reporter é espinhosa, pois mui-
tas vezes ele pega pela frente nomes
de ilustres desconhecidos. A maioria
deles, descobre-se depois, sdo mara-
nhenses amigos do presidente. Dra-
ma maior € ficar atento as audiéncias
ndo-agendadas - as mais importantes,
pois certamente tratam de temas mais
urgentes. ‘“‘A gente tem que ficar com
um olho na maquina e outro na saida
do palacio’’, diz o fotdgrafo Jodo
Domingos, 30 anos, dez de profissdo,
do Jornal do Brasil. E quase sempre
o ‘‘extra-agenda’’ ndo fala.

Os jornalistas tém acesso a todos
0s andares, a4 excecdo da ala direita
do 4.° andar, onde estio o Gabinete
Militar e o SNI, e ao 3.°, onde fica o
gabinete da Presidéncia. A circulacido
no 3.° andar esta proibida ha alguns
meses, desde que assessores do presi-
dente chegaram a conclusdo de que
0s jornalistas tumultuavam o local.
Hoje, mesmo com a proibi¢do, ha
ocasides em que os reporteres chegam
ao 3.° andar - quando o assunto é tdo
importante que forcar a barra acaba
sendo uma tatica eficiente.

Como sdo quase 200 os jornalis-
tas credenciados no Planalto, é de se
imaginar o que acontece, por exem-
pio, quando o ministro Costa Couto
promove um briefing numa sala na
qual ndo cabem mais de dez pessoas e
tem que acomodar pelo menos umas
30 - cena inimaginavel nos Estados

~ Unidos, por exemplo, onde o gover-

no cumpre uma trangqiiila rotina de
contatos com a Imprensa (veja qua-
dro 4 pagina 34). A Unica possibilida-
de de os setoristas se aproximarem do
presidente ¢ quando ele vai embarcar
na base aérea. A aproximacdo em
bloco e a auséncia de barreira facili-
tam o trabalho dos jornalistas nessas
raras oportunidades de estar cara a
cara com o presidente.

Boas intencoes - O novo porta-

brado. ' da foi considerada area de seguranga | voz do governo, Carlos Henrique Al-»
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A drvore do Pericumai, anico refiigio dos reporteres

meida Santos, 39 anos, 21 de profis-
sdo, assumiu dizendo que facilitaria o
trabalho de seus colegas. Ele promete
ser o reporter privilegiado, com aces-
so as fontes mais quentes da Republi-
ca. Usarnia a confianca que elas depo-
sitam nele para facilitar a vida de seus
companheiros.

Carlos Henrique, calejado repo6r-

ter de revistas e televisdo, até come-
¢ou bem. Ele tem se reunido diaria-
mente com o0s reporteres credencia-
dos, mas estes ainda ndo se arriscam
a fazer uma avalia¢do do novo porta-
voz. A maioria acha que ele também
nao conseguira romper o siléncio,
embora todos tor¢am para que consi-
ga, finalmente, ‘“‘cumprir a transpa-

réncia prometida pelo governo no
trato com a Imprensa’’, diz Denise
Madueno. ‘‘Ha"’, afirma ela, *‘uma
grande falta de respeito pelos }orna-
listas™

Hist6rias que comprovem a afir-
mac¢do ndo faltam. Um exemplo: as
redacdes souberam, numa sexta-feira
de marco, que o presidente faria uma
viagem sigilosa de repouso a uma fa-
zenda do empresario Sebastido Ca-
margo, no Pantanal Mato-grossense.
As sucursais mandaram equipes para
o local. Apos enfrentarem a Trans-
pantaneira, os carros atolando a cada
500 metros, os reporteres chegaram,
enfim, a sede da fazenda. La, foram
informados de que a viagem havia si-
do cancelada no dia anterior.

Situacdes desse tipo fazem com
que os credenciados ndo levem muito
a sério a disposi¢do de Carlos Henri-
que, embora acreditem que ele tenta-
ra. Eles ja tém o que contar. Na se-
gunda semana de maio, com 0 novo
porta-voz ja empossado, Sarney foi a
Luzidnia sem que os reporteres sou-
bessem. Nem mesmo o arauto do pa-
lacio. %

Nos EUA,
vida civilizada

O governo norte-americano tem
hora para fazer noticia. Os aniincios
mais importantes da administracdo
federal sdo feitos, habitualmente, as
11 da manha, durante o briefing dia-
rio da Casa Branca. De modo geral,
guem aparece para comunicar as no-
vidades do dia é o porta-voz do go-
verno, mas, quando se trata de assun-
to mais grave, é o proprio Ronald
Reagan quem enfrenta os jornalistas.
Uma hora depois, é realizado outro
briefing no Departamento de Estado.
A partir dai, os repOrteres tém todo o
dia para repercutir as informacoes
obtidas. E o dia acaba as cinco da
tarde quando se trata de arrancar in-
formagdo da administracio federal.
Raramente um repérter consegue
uma declaragdo oficial depois dessa
hora. S6 mesmo quando o mundo es-
ta para explodir.

; semelhante o comportamento
dos organismos multilaterais com se-
de em Washington, como o Banco
Mundial, o Fundo Monetario Inter-
nacional, o Banco Interamericano de
Desenvolvimento e a Organizacdo
dos Estados Americanos. As cinco
em ponto, os telefones ja ndo respon-
dem mais. Quando, por acaso, sobra

algum retardatario quente em uma
dessas reparticoes, 0 maximo que 0
reporter conseguira obter sera um co-
mentdrio, uma reagdo a um fato que
ja é de conhecimento publico.

Palavra de honra - Até mesmo
guando o presidente Ronald Reagan
faz discursos especiais - 0 que ocorre
duas ou trés vezes ao ano -, essa regra,
ndo-escrita mas respentada ¢ manti-
da. Tais aparigdes costumam aconte-
cer as 20 horas, mas bem antes disso
todos os jornalistas recebem coOpias
do texto presidencial - e 0 compro-
misso de ndo publicd-lo é tacito. As-
sim, politicos, empresarios, analistas
e outras fontes podem ser consulta-
dos a tempo. Quando a imagem de
Reagan surge nas telas, os jornais ja
repercutiram e editaram as infor-
magdes que ele passa ao pais.

Jornalista que trabalha de uma
maneira disciplinada se diverte mais,
tem mais tempo para viver fora da
tensdo das redagdes. E essa regra, nos
Estados Unidos, vale também para os
maiores jornais. O New York Times,
por exemplo, roda as dez da noite. O
Washington Post estica mais um pou-
co o seu fechamento, mas isso acon-
tece, como explicam os seus editores,
por uma questdo de acabamento e
ndo pela ansia por informagdes no-
vas: os seus redatores podem aperfei-
goar mais o texto. As grandes cadeias

de TV agem da mesma forma: seu
noticiario mais importante do dia ¢
transmitido no inicio da noite.

Vidas privadas - Ndo existe, em
Washington, o habito de se cacar au-
toridades em casa, restaurantes, reu-
nides sociais ou mesmo nos raros en-
contros de trabalho apds o expedien-
te. Primeiro, porque nenhuma delas
atende telefone ou recebe jornalistas
em casa. Os homens do governo cos-
tumam descansar quando ndo estdo
em seus gabinetes. Quem vai ao cine-
ma ou a um restaurante sai de casa
consciente de que tais momentos sdo
destinados, exclusivamente, ao lazer.

‘*Se vocé encontrar, digamos, 0
secretario do Tesouro num restauran-
te, 0 maximo que podera obter dele
serd um cumprimento. Mais do que
isso ¢ improvavel. Ele jamais fara de-
claracdo oficial num momento des-
ses. Por isso a gente até evita o traba-
lho de abordar pessoas desse tipo fo-
ra do expediente’’, diz Lou Cannon,
experimentado reporter politico do
Washington Post. ‘*Ao mesmo tem-
po, sabemos que outros colegas pro-
cederdo da mesma forma. Isso é, cer-
tamente, gratificante para as autori-
dades, mas também é muito bom pa-
ra a gente: ficamos livres da angustia
de ter de ficar buscando noticia 24
horas por dia.”

José Meirelles Passos
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A Imprensa brasileira gasta rios de dinheiro
para oferecer aos
leitores o que ha de melhor no mundo

Agéncias internacionais de noti-
cias e correspondentes foram, duran-
te muito tempo, 0§ principais conta-
tos da Imprensa brasileira com as no-
ticias do mundo. O Estado de S. Pau-
lo, por exemplo, tem contratos com
agéncias internacionais desde a sua
fundacdo, em 1874. Ha algumas dé-
cadas, um novo sistema passou a ser
adotado pelos grandes jornais e revis-
tas brasileiros: o da compra dos direi-
tos de republicacdo de matérias de
publicacdes estrangeiras.

Na pratica, os contratos permi-
tem que jornais € revistas daqui pu-
bliquem o noticiario de jornais como
The New York Times, ou da revista
de negodcios Business Week, por
exemplo. Para se ter uma i1déia da im-
portdncia desses contratos, basta ob-
servar o que aconteceu no Rio de Ja-
neiro, no ano passado, quando o Jor-
nal do Brasil, tradicional usuario dos
servicos do jornal americano New
York Times, perdeu o privilégio para
seu concorrente, O Globo.

‘ No final de 1987, a agéncia New

York Times Syndication Sales - que
comercializa os servicos do NYT - co-
municou a direcdo do JB que a reno-
vacdo do contrato que terminava fi-
caria em 4.800 ddlares por més, con-
tra os 1.800 dolares que o jornal vi-
nha pagando pelo servico. O JB ndo
aceitou o reajuste. E o NYT o1 parar
no Globo.

Boas surpresas - O golpe foi senti-
do na redacdo do JB. Afinal, o farto
noticiario, os cadernos semanais, as

' matérias especiais e os articulistas do
NYT eram ingredientes importantes
na receita editorial do Jornal do Bra-
sil. Para compensar o estrago, o JB
fechou contrato com a agéncia alema
DPA, que detém os direitos dos servi-
¢os do Washington Post e do Los An-
geles Times. Passados cinco meses,

algumas boas surpresas tém consola-
do os editores do JB. Segundo Flavio
| Pinheiro, 40 anos, 22 de jornalismo,

| editor executivo do jornal, o Wash-

The
Economist

Os grandes jornais e revistas
disputam o direito de republicar o

que hd de melhor na Imprensa
internacional

ington Post é mais quente do que o

NYT, do ponto de vista da noticia.
““E um jornal que d4a muito furo, so-
bretudo em politica americana.”” A
' redacdo também defende a amplia-
¢do de outros contratos menores, que
o JB mantém com o Le Monde e o El
Pais.

No Globo, o que ndo falta é satis-
. facdo pela aquisicdo dos servicos da
New York Times Syndication Sales.
José Carlos Monteiro, 42 anos, 21 de
profissdo, editor de Internacional do
. Globo, diz que a repercussdo do novo
contrato foir 1mediata. ‘‘Segundo
uma recente pesquisa interna, a edi-
toria de Internacional passou a ser
mais lida. A editoria de Economia
também ganhou novos leitores com
as matérias de negocios do NYT.”

Fonte de informacdio - Em Sdo
Paulo, pelo menos na area de contra-
tos de reproducgéo, os dois grandes ri-
vais, o Estado e a Folha de S. Paulo,
ndo estdo em guerra. Estdo preocu-
pados, isso sim, em aproveitar me-
lhor esses servicos. O Estaddo, além
do material de sete agéncias noticio-
sas, detém os direitos de copyright do
New York Times, Washington Post,
Los Angeles Times, das revistas se-
manais francesas L’ Express € Le
Point, de uma publica¢do mensal do

. Le Monde, o Le Monde Diplomati-
gue, e da revista alema Der Spiegel.

Por todos esses servigos, o Estaddo

. paga, mensalmente, cerca de 3 mil »

33

IMPRENSA - JUNHO DE 1988



7% O GLQBO =

oo, Sarney ga#ter dar a sucess
"1 uma democracia sem ri

Amanha
daimefiaE
E T Y

e [P

— e — —— —— b b B B o s e WS — S #

AL RS Fnlu:la CErTH r_

| relors, @ ROCIinha o
Vidigal para
pegar “Naldo®

Hemgan o
1l Inmbic by
Matlamas A

Aragiees

lllll
e L
-

dolares - mas so utiliza 5% do mate-
rial. ‘‘Utilizamos o material mais co-
mo fonte de informacdo. Matérias na
integra s6 nas edi¢cdes de domingo’’,
explica Samuel Dirceu, 51 anos, 28 de
profissdo, editor executivo da Agén-
cia Estado. Segundo Dirceu, esse bai-
X0 aproveitamento acontece porque o
volume diario de informacgdes € mui-
to grande e, também, porque a edito-
ria de Internacional do jornal ndo
tem gente suficiente sequer para pas-
sar os olhos nas noticias.

Para evitar desperdicios, a Folha
criou ha meses uma coordenadoria de
planejamento. A frente do departa-
mento esta Lizia Bydlowski, 35 anos,
13 de profissdo, cuja missdo € reunir,
selecionar e distribuir o material as
varias editorias, além de cuidar da
tradugdo de tudo que chega das agén-
cias noticiosas e dos quatro contratos
de reproduc¢do que a Folha mantém
com os jornais Financial Times, El
Pais, Libération e Le Monde.

Para um jornal de economia e ne-
gocios como a Gazeta Mercantil, os
contratos de repmducﬁu valem ouro.
As quatro agéncias noticiosas com as
quais o jornal mantém contratos for-
necem a cotacdo das bolsas de valores
no mundo, que ¢ uma secdo fixa da
Gazeta. O seu grande trunfo, no en-
tanto, € o contrato de exclusividade
nacional que mantém com o Finan-
cial Times, pois, com ele, a Gazeta
recebe um reparte especial de maté-
rias do jornal um dia antes de sua pu-
blicacdo - o que permite ao jornal
brasileiro publica-las simultaneamen-
te com o diario londrino. De acordo

The New Pork Times

0 Globo passou a perna no JB e
ficou com os direitos do NYT

com Matias Molina, 56 anos, 26 de
profissdo, essa exclusividade garante
a Gazeta uma série de furos no noti-
ciario econdmico internacional, prin-
cipalmente na area de nagﬁcms “B
comum uma empresa ser vendida no
exterior e a sua subsidiaria brasileira
ficar sabendo do negdcio pelo nosso
jornal”’, revela.

Mas os maiores investimentos do
grupo Gazeta Mercantil em contratos
com publica¢gdes estrangeiras ficam
para o membro mais novo da famila,
0 Diario do Sul, de Porto Alegre, que
fol concebido para usar intensamente
materiais de terceiros. ‘‘Somos um
jornal regional com uma vocacdo
cosmopolita. E a forma mais eficien-
te de se conseguir isso foi buscar par-
ceiros de prestigio no exterior, asso-
ciando a imagem do jornal a dos nos-
sos parceiros’’, diz Carlos Muller, 32
anos, 12 de profissdo, secretario de
redacdo do Didrio do Sul. Néo se po-
de dizer, de fato, que o Diario do Sul
ndo esteja em boa companhia. Em
um ano e meio de vida, ele ja fechou
contratos com o New York Times, o
Washington Post, o Los Angeles Ti-
mes, o0 Asahi Shimbun, o El Pais, o
Le Monde e a revista Rolling Stone,
todos com exclusividade para os trés
Estados da Regido Sul.

No pais, o Didrio do Sul tem exclu-
sividade da revista de ensaios Foreig-
ner Affairs - e possul ainda o direito
de publicag¢do da sua edigdo brasilei-
ra, que deve sair ainda este ano - e da
mais importante revista de economia
do mundo, a Business Week. Dessa
ultima, o Didrio do Sul ndao se limita
a aproveitar o material em suas pagi-
nas - usa-o, também, em um novo
produto editorial: a newsletter Nego-
cios, sob o patrocinio do Banco loch-
pe de Investimentos.

Usando o visual - A parceria com
publicacdes estrangeiras ndo se limita
apenas a reproducdo de matérias - em
alguns casos, acaba se transforman-
do na prépria fonte de inspiracdo de
um novo veiculo. Foil o que aconte-
ceu com a revista Senhor, da Editora
Trés, que publica, com exclusividade
nacional, o material da revista inglesa
The Economist. Apesar de Senhor ter

Dirceu: apmveuamenlu baixo

a sua propria linha editorial, Domin-
go Alzugaray, 55 anos, diretor da
Trés, ndo esconde que certos tragos
graficos, como o logotipo da revista
em fundo vermelho, ou se¢des como
a de livros e tecnologia, sdo iguais aos
da parceira inglesa.

A Editora Trés, além dos direitos
de reprodugdo, pelos quais paga 40
mil dolares trimestrais, detém, tam-
bém, os direitos de venda do material
da revista inglesa no Brasil. Como re-
presentante no Pais, a Trés fica com
50% do valor do que é vendido. Os
outros 50% vao para Londres.

Milhdo de fotos - A Editora Abril,
que publica perto de 130 titulos, tem
um departamento especifico para
controlar a chegada dos textos e fotos
do exterior: é o Dedoc - Compras
Editoriais. Por ali passam, diaria-
mente, milhares de linhas e de ima-
gens, ja que os escritorios internacio-
nais da Abril em Paris, Nova York e
Mildo tém equipes de corresponden-
tes que ddo conta de produzir as ma-
térias.

Para que suas revistas - sobretudo
Veja, a mais importante publicacdo
da Abril - tenham imagens exclusi-
vas, 0 Dedoc tem arquivadas mais de
guatro milhdes de fotos. Anualmen-
te, a Abril produz ou compra cerca
de um milhdo de fotos. O esquema da
editora é tdo eficiente que é quase 1m-
possivel que Veja, por exemplo, ndo
publique uma matéria por falta de fo-
tos ou ilustracdes. Além de contar
com o precioso arquivo do Dedoc, a
Abril tem contratos com as agéncias
francesas Gamma, SIPA, Camera
Press e a London Feature. Mais: na
sede e nos escritdrios internacionais
estdo cadastradas todas as agéncias
espalhadas pelo mundo. ‘““Ndo ha
uma agéncia no mundo com a qual
ndo tenhamos trabalhado’’, garante
Cristina Mucci, 42 anos, ha seis res-
ponsavel pelo trafego de fotos de Ve-
ja que chegam do exterior. X
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Boas parcerias
sempre dio resultado.

Ha mais de 30 anos que a
Mercedes-Benz faz parceria
com o desenvolvimento do
Pais.

Para isso contribui com
a mais completa linha de
veiculos comerciais do
Brasil. E ja produziu mais
de 600 mil caminhoes,
cerca de 200 mil 6nibus e
quase 1 milhao e 200 mil
motores.

Em outras palavras, de
cada dez Oonibus rodando
no Brasil, nove sao
Mercedes-Benz. E, de cada
dois caminhoes, um tem a
sua qualidade.

E para fazer parceria com
o Pais, a Mercedes-Benz
faz parceria com seus cli-
entes, 22 mil colaboradores
em suas fabricas, 21 mil
em seus 200 concessiona-
rios, 3 mil fornecedores e a
comunidade em geral.

Mercedes-Benz.

Uma empresa com boas
parcerias.

Mercedes-Benz do Brasil S.A.

AAR



O bem-informado Jornal do F
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So podia ser

coisa de mineiro

O Jornal do Poste circula ha
~ quase 30 anos e é
feito por um unico jornalista

Sdo Jodo del Rei, cidade historica
do interior de Minas Gerais, ja foi co-
nhecida pela miusica barroca que es-
palhava no campo das vertentes, pela
famosa cera do Dr. Lustosa e por ter
sido o bergo de um presidente da Re-
publica no qual o Brasil depositava
muita esperanca e morreu antes de as-
sumir. Tancredo Neves esta enterrado
na cidade, no cemitério atras da bela
igreja de Sdo Francisco, fato que s6
fez o turismo crescer.

Pitoresca é a forma como a histo-
ria, a antiga e a nova, de Sao Jodo é
contada aos nativos e forasteiros:
atraveés do Jornal do Poste. Do poste
mesmo. Esse expressivo veiculo, mui-
to utilizado pelos politicos em época
de eleicdo, tem, em Sdo Jodo del Rei,
uma funcdo cultural. Todos os dias,
por volta das nove horas da manha,
fica pronta a edicdo do jornal, leva-
do, entdo, a 14 postes estratégicos da
cidade, ou afixado em paredes muito
visitadas pelos olhos dos transeuntes.

As folhas datilografadas trazem um
variado noticiario local e nacional.

Um jornalista s6 - O Jornal do Pos-
te esta entrando na meia-idade. Foi
fundado ha 29 anos por Jodo Lobos-
que Neto, o ‘‘Joanino’’. Morto o
criador, a obra vai sendo tocada por
José Firmino, 51 anos de idade, 11 de
profissdo. ‘“‘Estou no jornal desde
1977. Ao lado do Joanino, fui apren-
dendo as manias, que o Jornal do
Poste € cheio delas. Ele é muito popu-
lar, esta muito distante do jornalismo
tradicional. Esta sempre em contato
com O povo, a sua principal fonte de
noticia’’, diz. O Jornal do Poste nun-
ca foi impresso e nem vendido no va-
rejo. Jornal de um sé jornalista, ele
conta com muitos colaboradores.
‘“As noticias ndo param de chegar”’,
conta Firmino. ““‘Chegam por telefo-
ne, atraves das reunides da Camara
dos Vereadores, das conversas com 0s
amigos, por carta.”’

A redacdo é uma ga-
ragem de duas portas.
Nela, pode-se dizer, o
que ha de valor sdo o
crucifixo e o telefone. O
resto € um sofa velho,
uma cadeira e duas ma-
quinas velhissimas com
tipos maiores do que as
normais. Grandes o sufi-
ciente para, como se diz
por la, dar ‘‘leitura pra
aposentado”’.

A estrela: a datilogra-
fa - Afora o jornalista, a
pessoa mais importante
do Jornal do Poste é a
datilografa Suely. Ela
faz o papel da rotativa.
O diagrama também é
dela. O trabalho ndo é
facil: de dia, o reporter
Firmino 1€ as noticias
que chegaram, circula
pela cidade. De noite, o
redator Firmino vai até
duas, trés da madruga-
da. ‘*As seis ja estou de
pé, para redigir as trés
ultimas paginas, que sempre deixo
para a ultima hora.” “‘O jornal é
idealismo’’, garante Firmino. ‘“‘Eu
trabalhava para o Joanino como co-
laborador e apanhei gosto pelo neg6-
ci0.”” O Jornal do Poste vive da pu-
blicidade do comércio local. Os pro-
prios comerciantes procuram a reda-
¢do para fazer seus anuncios.

Nao € s0 o jornalista que se orgu-
lha do Jornal do Poste. A cidade tam-
bém se envaidece. Ndo s6 pelo pionei-
rismo, mas principalmente porque o
Jornal do Poste é bem-informado.
Quando o dr. Tancredo ficou doente,
reporteres de todo o Brasil ficaram
na cola do jornal: ele sempre trazia
informagdes quentes a respeito do es-
tado de saude do presidente da Repii-
blica. A fonte era de primeira quali-
dade: a propria dona Risoleta passa-
va, diariamente, informacdes para a
redacdo do jornal. Os motivos do ze-
lo da breve primeira-dama sdo varios,
mas o principal, para Firmino, é o fa-
to de o pai dele ter sido cabo eleitoral
do dr. Tancredo.

O Jornal do Poste tem a sua midia
propria. Todos os dias, as sete e meia
da manha, a Rddio Sdo Jodo del Rei,
que pertence a familia Neves, trans-
mite, durante cinco minutos, o noti-
ciario do jornal. O programa tem boa
audiéncia, e comeca com uma adver-
téncia: “‘O Jornal do Poste é noticia,
e se voce deve a Deus, chegou o diabo
para cobrar’’. X
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COMUNICADO

BRASILINVEST

Estao pagos e satisfeitos todos os credores
bancarios do BRASILINVEST S.A. - BANCO DE
INVESTIMENTO, com a assinatura de contratos ja
realizada este més.

A situagao superavitaria do BRASILINVEST
S.A. - BANCO DE INVESTIMENTO ja fora
demonstrada pelo seu Liquidante em balancete oficial
de agosto de 1987.

O pagamento ora feito as entidades financeiras
completa aquele realizado aos portadores de CDBs, em
fevereiro de 1987, ambos com a correcao monetaria e os
juros de lel, e encerra a liquidacao do passivo da instituicao.

‘Todos os pagamentos foram providos com
recursos proprios da instituicao, sem qualquer auxilio
ou aporte de dinheiros publicos ou de entidades
governamentais ou do Banco Central.

Os compromissos saldados criam as condicoes
para que se examinem as alternativas que a lei oferece no
que tange ao futuro da instituicao que, brevemente, devera
retornar a gestao de seu controlador, BRASILINVEST
S.A. INVESTIMENTOS, PARTICIPACOES E
NEGOCIOS.

Em Assembléia Geral Extraordindria a ser
convocada proximamente pelo Liquidante, os acionistas
do BRASILINVEST S.A. - BANCO DE
INVESTIMENTO poderao examinar todos os atos do
processo de liquidacao extrajudicial, inclusive a fidelidade
observada as condi¢des negociais ajustadas e as
determinacoes das autoridades para que se efetivasse
0 encerramento do regime especial.

O pleno atendimento de todos os credores,

COMm recursos proprios, sem aportes governamentais,

que enseja o levantamento da liquidacao extrajudicial,
comprova a viabilidade econdmico-financeira da empresa
e confirma as declaragoes publicas de seus dirigentes.

BRASILINVEST S.A. INVESTIMENTOS, PARTICIPACOES E NEGOCI0S
Av. Brig. Faria Lima, 2020 - 5% andar - Conj. 54 - S. Paulo
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De um lado, O Globo  sempre uma opinido cla- A informacao no lugar
tem a maior € melhor  ra, definida e corajosa  da informacao.

massa de informagdes  sobre todos 0s assuntos  E a opiniao no lugar da
da imprensa brasileira.  do dia-a-dia nacional OpiNido.

De outro, O Globo tem e internacional. O Globo € assim.



E € por isso que E sempre mostra isso  estao sendo enganados.
O Globo tem cada vez nitidamente para seus  Nunca.

mais leitores de todas as  leitores. Que podem at¢  Porque O Globo nao
classes sociais. Porque  nao concordar. mistura informacao com
O Globo € o que €. Mas sabem que nao OpiNiao.




Pesquisa

Os paulistanos
revelam seus habitos

Os leitores da Grande Sdo Paulo entrevistados pela

pesquisa Gallup/IMPRENSA

desmentem algumas teorias muito sedimentadas

Més passado, IMPRENSA publi-
cou o0s resultados de uma pesquisa
encomendada ao Instituto Gallup so-
bre os habitos de leitura dos habitan-
tes do Grande Rio. Agora, chegou a
vez dos paulistanos. Foram feitas, ao
todo, 34 perguntas, destinadas a sa-
ber desde a freqiiéncia com que os
jornais estdo sendo lidos até quem
sdo os jornalistas preferidos dos lei-
tores. Os resultados detalhados do le-
vantamento estdo nas tabelas publi-
cadas nas paginas 46 ¢ 47. Os name-
ros revelaram algumas grandes sur-
presas. A maior delas foi a constata-
¢do de que, embora venda, em mé-
dia, 40% ao més menos do que a Fo-
lha de S.Paulo, conforme atestam os

dados do IVC (Instituto de Verifica-

¢do de Circulacdo), o Estaddo foi
apontado como o jornal mais lido ha-
bitualmente pelos entrevistados
(31,3% contra 27,5%). Augusto Nu-
nes, diretor de redacdo do Estado,
diz que esses numeros apenas confir-
mam uma tendéncia que vem se veri-
ficando nos ultimos meses: o seu jor-
nal estd em curva ascendente, e 0
concorrente, em descendente. A afir-
macgdo arrancou risadas de Luis
Frias, 25 anos, sete de profissdo, di-
retor da Folha. Ele tirou da gaveta
mapas de circulagdo que comprova-
vam a hegemonia de seu jornal. Mas
ndo contestou os dados da pesquisa.
Durante os dias da semana, a Folha
vende bem mais do que o Estaddo.
Aos domingos, porém, a situacdo se

inverte: o Estaddo cresce cerca de sete
vezes, ultrapassando a Folha, que vé
a sua circula¢do aumentar apenas trés
vezes. Luis Frias atribui esse fendme-
no ao fato de os classificados serem a
grande estrela dos jornais, muito
mais procurados do que qualquer
editoria, do que qualquer jornalista -
e a tradi¢do do Estaddo nesse setor é
muito maior do que a da Folha, que
sO ha cinco anos comegou a publicar
classificados. IMPRENSA foi saber
dos diretores de redagdo dos dois jor-
nais o que acharam da pesquisa. As
entrevistas acabaram deixando de la-
do a questdo dos niimeros para tor-
nar-se, como o leitor podera consta-
tar nas proximas paginas, um verda-
deiro duelo entre jornalistas de cor-
rentes distintas. e
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Alsuma duvida
sobre 0 que
fazer como

scudinheiro.
‘acurto prazo!
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Conta Azul Remunerada. E quando vocé resolver
Agora, aomvésdoseudinheno — No caso de retiradas, é s6
ficar parado, perdendo minuto  avisar 24 horas antes
a minuto, ele vai render E a movimentagdo pode ser
Diariamente. feita pessoalmente ou até por
Ejd a partirdo dia da aplicado.  telefone, se preferi.
Vocé ndo tem prago definido ~ Vocé deve estar achando que
bard sacar ou depositar a Conta Azl Remunemda ¢
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muito parecidacomasoutras que  da Caixa Economica Federal.
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Um chute
na prepotencia

““A Folha parece estar
recriando o mundo,
reinventando o jornal.’’

O resultado da pesquisa Gal-
lup/IMPRENSA deixou o jornalista
Augusto Nunes, 38 anos, 18 de pro-
fissdo, diretor de redacdo de O Esta-
do de S. Paulo ha pouco mais de qua-
tro meses, obviamente satisfeito, mas
ndo lhe causou o menor espanto. Ele
tem notado, nos inumeros debates de
que participa, ‘‘uma crescente ma
vontade em relacdo a Folha de S.
Paulo™'.

Augusto diz conhecer as razdes do
fendmeno: ““A Folha tem usado com
absurda intensidade a metralhadora
giratoria. Seus profissionais tém sem-
pre uma postura extremamente hostil
em relagdo a fatos e pessoas. Vocé
ndo pode descartar, a priori, a possi-
bilidade de gostar de alguma coisa’’,
fulmina ele. **A preocupagdo obsessi-
va em ndo ter ‘o rabo preso’ acaba
gerando um tipo de preconceito ao
qual o rabo acaba preso. Ela tem
uma dificuldade crescente de elogiar.
Para seus editores, ser independente é
brigar com todo mundo. Ora, inde-
pendéncia € poder gostar ou ndo de
alguma coisa.”’

*‘SO certezas’’ - Esta ndo €, porém,
a unica critica que o diretor de reda-
¢do de O Estado faz a Folha. Ele vai
mais longe. Critica uma certa ‘‘arro-
gancia e auto-suficiéncia tipicas de
quem acha que descobriu a verdade
absoluta muito jovem’’. Augusto
desconfia de quem sO tem certezas.
‘“Muita gente na Folha me da a sen-
sacdo de que ndo tem mais davidas’’,
diz o diretor do Estaddo, que se de-
clara ‘‘espantado com a facilidade
com que o pessoal da Folha arquiva
quem tem mais de 30 anos’’. Lembra
que se alguém pegar uma foto de uma
reunido dos editores do New York Ti-
mes vera meia ddzia de senhores res-
peitaveis, vestidos de terno e gravata.
‘““Aqueles homens sabem, certamen-
te, fazer um jornal’’, comenta. “‘A
Folha se orgulha de ter feito um cor-
po de editores que eles préprios com-
param a um Ministério Sandinista.
Ora, é preciso lembrar que o Ministé-

b
Augusto: a emocio é importante

rio Sandinista foi muito ruim e ainda

ndo é bom." : -
Augusto ndo confia em génios de

vinte e poucos anos. ‘*O Brasil tem
pouquissimos génios. Sera que estdo
todos concentrados na redacdo da
Folha?'’, indaga. ‘‘Eles sdo muito
prepotentes, arrogantes. Acham que
estdo reinventando o jornalismo.”

Supremacia da informacdo - Au-
gusto Nunes acredita que a formula
de um bom jornal ja esta inventada.
E aquela que o Washington Post ¢ o
New York Times colocam em prati-
ca. “‘E esse o grande jornalismo, o
jornalismo de apurac¢do, analise, in-
vestigacdo.’’ Para ele, o leitor esta in-
teressado em noticias claras. ‘‘Nao
estamos querendo fazer uma revolu-
¢do. Procuramos resgatar alguns va-
lores perdidos ao longo do tempo,

como a reportagem de campo’’, ga-
rante.

Ele diz que é simples explicar o
éxito do Estado na pesquisa. ‘A lide-
ranga ¢ resultado do fato de que esta-
mos cada vez mais seguindo uma ve-
lha tradi¢do do jornal: a de privile-
giar a noticia, evitando a editorializa-
¢do do noticiario. O leitor compra
noticia, ndo compra volume de opi-
nido.” E seguindo o raciocinio de
que o leitor quer saber e entender o
que aconteceu que Augusto critica a
formula radicalmente sintética do
USA Today, que vai sendo, aos pou-
cos, adotada pelo concorrente.
““Quem conhece telejornalismo, sabe
que a Folha publica, freqiientemente,
noticias de tamanho idéntico as das
televisdes. E uma atitude perigosa.
Vocé tem que oferecer algo mais ao
leitor. Ndo estou, com isso, defen-
dendo um jornalismo prolixo. As

nossas materias ndo podem passar de
80 linhas.”’

Augusto ndo acredita também
que se possa fazer jornalismo sem
emogdo, elemento que ndo pode estar
contido em nenhum manual de reda-
¢do. “*Ndo € um manual que vai ensi-
nar o reporter a se comportar diante
de um incéndio, de um seqiiestro,
diante de um fato que o comova pro-
fundamente, O Estado de S. Paulo
quer ser um jornal capaz de se emo-
cionar, de se comover. A frieza dos
manuais é antijornalistica. E necessa-
rio dizer o 6bvio? E necessario dizer
que jornalismo é pura vida?”’

No Rio e em SP,
Joelmir no topo

Ter sido apontado pelos leitores
de O Globo como o colunista mais
querido (ver IMPRENSA n.° 9)e pe-
los da Folha de S. Paulo como 0 mais
lido ndo surpreendeu o jornalista
Joelmir Beting, 51 anos, 32 de profis-
sdo. Ndo que ele seja vaidoso. E que
as pesquisas internas realizadas empi-
rica ou cientificamente pelos dois jor-
nais ja apontavam essa preferéncia
dos leitores. No caso da Folha, ape-
nas um detalhe: ele e Paulo Francis se
Tévezam, Sistematicamente, no pri-
meiro lugar do podium. Desta vez
deu Joelmir.

O jornalista ndo consegue, po-

rém, deixar de revelar uma certa per-
plexidade, ja que a matéria-prima de
seu trabalho, a economia, € conside-
rada, tradicionalmente, um assunto
‘““chato’. Ndo seria o tema para colo-
car um profissional no topo da para-
da de sucessos. Modesto, Joelmir ndo
atribui o resultado da pesquisa Gal-
lup/IMPRENSA a inegavel qualidade
de seu trabalho. Ele ¢ um dos poucos
jornalistas brasileiros que esta todos
os dias em paginas de jornais e em
emissoras de radio e televisdo - e i1sso
ha muito tempo. Acha, portanto,
que este fato influi, de maneira deci-
siva, na sua popularidade. Mais: ele
prefere ver o resultado da pesquisa
como mais uma faceta do momento
de crise por que passa a vida econo-
mica brasileira.

L
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editores

Um soco
na acomodacao

““O Estado é cadtico,
inerte, ndao tem
projeto editorial.”’

Otavio Frias Filho, 31 anos, dez de
profissdo, demonstra a tranqiiilidade
de quem pode provar, amparado em
dados do Instituto Verificador de
Circula¢dao (IVC), que o jornal que
dirige vende, em média, dois milhdes
de exemplares por més a mais do que
O Estado de S. Paulo. O diretor de
redacdo da Folha discorda, radical-
mente, das criticas feitas ao seu jor-
nal. “‘Quando somos acusados de
rancorosos, estamos, na verdade,
cumprindo um dos itens do nosso
projeto editorial: abragar um espirito
altamente critico. O jornalista deve
ser uma pessoa desconfiada em rela-
¢do a tudo.”

Ele diz que a ‘‘metralhadora gira-
toria’’ contém, também, o seu pro-
prio antidoto, na medida em que a
Folha é um jornal capaz de publicar
intensivamente criticas a ela propria,
como aconteceu no episodio em que
publicou a relagdo dos professores
improdutivos da Universidade de Sdo
Paulo. ““O Estado tentou capitalizar
0 descontentamento de setores da
USP em relacdo a n6s em editoriais e
reportagens, mas a nossa atitude
aberta acabou golpeando as in-

an Beatnz Albuguerque
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Dlivm preocupado com a invenc¢ao

tengdes oportunistas’’, ataca Otavi-
nho. ‘‘Auto-suficiéncia e arrogan-
cia’’ sdo adjetivos que, segundo ele,
ndo podem ser aplicados a sua equi-
pe. ““Temos duvidas a respeito de tu-
do. Procuramos estimular, quase a
nivel filosofico, o sentimento da du-
vida. Aqui, tudo ¢ objeto de melhor
investigacdo, tudo tem que ser checa-
do e rechecado.”

Inexperiéncia acumulada - Quem
acha que a Folha ndo confia em
quem tem mais de 30 anos esta, se-
gundo Otavio, redondamente enga-
nado. Trabalhar com uma equipe jo-
vem ¢, mais do que um alivio, um
motivo permanente de preocupagao.
A gente tem uma massa de i inexpe-
riéncia acumulada, fato que, muitas
vezes, acaba prejudicandn a qualida-

O aprofundamento da crise eco-

BEATRIZ ALBUQUERQUE

Joelmir: ** uma espécie de médico’’

““A crise € mais profunda do que
podemos imaginar’’, diz ele. ‘““Néo
estamos fazendo mais uma simples
analise econ6mica. Estamos, sim,
praticando uma espécie de medicina
social. Os leitores sdo como doentes
semiterminais a procura de médicos
eficientes.”

nomica e a necessidade de dar aos lei-
tores um tipo diferente de auxilio le-
varam Joelmir Beting a afastar-se por
quarenta dias da maquina de escre-
ver, Ele tirou férias para repensar o
seu trabalho. E chegou a conclusio
de que estava na hora de mudar o tra-

tamento de sua coluna, publicada’

diariamente em 28 jornais de todo o
Pais. Se antes ele se limitava a escre-
ver um longo artigo analisando o mo-
mento econdmico, sua coluna traz,
agora, pequenas notas informativas
comentadas. ‘A analise se tornou re-
petitiva, pois a Crise virou uma rosca
sem fim. Isso ja estava cansando,
tanto ao leitor quanto a mim’’, diz
Joelmir, que acredita que a mudanca
aumentara ainda mais o seu indice -
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de do jornal, pois o pessoal tende a ir
com muita sede ao pote. A nossa ex-
pectativa é de que essa anomalia ve-
nha a ser sanada com o préprio pas-
sar do tempo. Ndo temos nenhum
preconceito geracional. Essa ¢ mais
uma distor¢do da nossa imagem’’,
diz ele.

Otavinho se classifica como um
adepto da razdo. Esta tentando redu-
zir o componente emocional que foi
agregado, mitologicamente, segundo
ele, & profissdo de jornalista. ‘‘Du-
rante muito tempo se defendeu a
idéia de que o jornalista tinha que se
indignar, sofrer, vestir a camisa. Esta
na hora de se preocupar mais com a
atrofiada razdo e menos com a hiper-
trofiada emocdo. SO assim podere-
mos atingir um ponto de equilibrio
entre as duas categorias.’”’ A afirma-
¢do de que a Folha é um jornal menos
informativo do que o Estadio é reba-
tida com a frieza dos niimeros da Da-
taFolha, segundo os quais o jornal
dos Frias tem muito mais ‘‘unidades
informativas’’ do que o seu concor-
rente historico.

Quase sempre frio e circunspecto,
Otavio Frias Filho reage com vee-
meéncia verbal a afirmag¢do de que
ndo ha nada a ser inventado no jor-
nalismo, de que todas as formulas es-
tariam prontas. ‘‘Esta é uma posi¢do
extremamente reacionaria, cega. A
nossa preocupacdo namero zero € a
invengdo. E preciso melhorar, desco-
brir novos caminhos, abolir o Dbsnle-
to, ganhar em funcionalidade, veloci-
dade, clareza. As possibilidades do
jornalismo sdo ilimitadas. Achar que
tudo esta pronto € de um conservado-
rismo intoleravel’’, diz.

Embora ache que a Folha é um
jornal cheio de defeitos, que vdo des-
de uma eventual irresponsabilidade
até a ‘‘chatice dos textos’’, Otavio
acredita que o exercicio permanente
da autocritica acabara sanando esses
defeitos. A grande virtude da Folha,
segundo ele, é ter um projeto, coisa
que, a seu ver, falta ao Estado. **
um jornal acomodado. Acho 6timo
que esteja tentando recuperar o espa-
¢o perdido para a Folha, mas a nova
fase é caltica, imediatista, repete o ja
consagrado pelo mercado’’, critica.
“‘Nio vejo nenhuma idéia nova, nada
que lembre uma nova politica edito-
rial. Jornalismo sem projeto ndo po-
de, nunca sera um bom jornalismo,
um jornalismo revolucionario.” -
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Quadro 1

0 Sr.(a) costuma ler jornal?

Jornalismo

sem estrelas

Os paulistanos, ao contrdrio dos cariocas,

ndo sdo atraidos pelas colunas
sociais, que tém baixos Indices de leitura

Quadro 6

Ouadro 15

Por qual delas o Sr.(a) comega quando
vai ler o seu h:ma!?

Quadro 10

Quadro 2

Por que prefere ler este jornal?

Quadro 3

Alguém em sua casa assina algum

Quadro §

Qual jornal o Sr.(a) prefere ler?
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Cuadro 7

Por qual destes motivos o Sr.(a)
escolheu este jornal?
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Quadro 8

Ha quanto tempo o Sr.(a) |& 0 Seu
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Cuadro 9

Ja foi leitor de outro jornal?

0 Sr.(a) gosta do jornal que I& habitual-
mente ou & por ndo ter outra opgao?

_ pOr ndo ter outra opgé '

Quadro 11

!Jﬂ que o Sr.(a) gosta mais neste
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Quadro 16
Qual delas o Sr. {a] nunca la?

Quadro 12

0 Sr.(a) costuma ler os editoriais do
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Quadro 13
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Quadro 17

Quals jornalistas o Sr.(a) costuma
ler no Estado?
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.De qull 0 Sr.{a}gosta mals no Estado?

De qual o Sr.(a) gosta menos no
Estadn‘?

64.4%

6.8%

3

4.4%

;

2.6%

1

I'HE iato

IJI-.S ernan

1-@?

T T3%
Nertan Macedo 1.3% |
Fmas Lapuugai 0.6%

Quadro 20

Qual o Sr.(a) nunca & no Estado?
Nao sabem dizer 65.6%
Robert 11.9%
Aluisio Teixeira Cesar 5.9%
Gilles Lapouge 6.9%
Eﬁ- 5%
ﬂaumir Marquezi 6.9%

5.6%

ﬂsmar de Frenas Jumur 5.6%
Luis Famandn Errmdtam 4.4%

Quadro 21

Qual o Sr.(a) costuma ler na Folha?

Quadro 29

Na sua opinido, o seu jornal defende
0s interesses da classe média?

Quadro 22 Quadro 25
De qual o Sr.(a) gosta mais ;a Folha? 0 Sr.(a) costuma ler 0s classificados O ESP | FSP
‘sabem dizer 1 36 do seu jornal? Sim | 39.6% .

HDE'I’HII' ﬁmn %.1% Néo 23.9% _%%
Palo P CEw] [sm 69.1% | [Niosabem [ 6.5% | 364%"
Janio de Freitas 5.1% Nao 24.3%

w 5.1% | |Nao responderam 6.6% |  Guadro 30

Joyce Pascowitch 2.5% ,

Suzuki 1.9% _ Na sua opinido, o seu jornal defende

Newton Rodrigues 1.9% Quadro 26 0s interesses dos grandes grupos
@ﬂ 1.3% _ , econdmicos?

Ana Maria Bahiana 1 3% | |Qual jornal o Sr.(a) escniréerlr: para| |
E‘% }ggg anunciar um carro para vender’ ——

Adilson Laranjeira 0.6% Eillha de %Za"m 2%% Nio 12.3% | 20.0%

T ' [ Nei anhum destes/outros jor- [Néo sabem 34.3% 3”—“
Quadro 23 ﬁéls- ;% Ouadro 31

De qual o Sr.(a) gosta menos na Folha? D"g‘m Granﬁl - ‘H‘B_CI 2.5% Na sua opinido, o seu jornal defende

Nio sabem dizer 51.0% Iheria o o 0.6% 0s interesses do governo?

'Enﬂam igualmente de to- aey | | Notcias Populares 0.3% | S— g
0s :
[ Paulo Francis 8.9% | :

Joyce Pascowitch I 5% | Sim 46.7% | 40.3%
@% m Quadra 27 Nao 19.0% | 22.7%
|'/Ana Maria Bahiana 2 500 | Gl Ginlie B . Nao sabem 34.3% | 37.0%
"Matinas Suzuki 3506 ua !nrna 0 r.(a) escolnena para

André Singer fﬁ- anunciar um imovel para vender? Bk

Otavio Frias Filho 1§ | 0 Estado de S.Paulo 44.6% | |Na sua opinido, o seu jornal defende

' 3% | [folha de S.Paulo 29.0% | |os interesses de grupos estrangeiros?)

Joelmir Bemn 3% | | No sabem qual jornal es- .

oftas. T30 | [colheriam 3%
0.6% | Primeira Mao 9.9%
] [ Nenhum destesiouros for- Sim
i - Nao
.D"J‘"‘“. _P“ _ (Ndo sabem
Hmimas | Pnpularea
Nao m em jor- Quadro 33
nal LT Na sua opinido, o seu jornal defende

os interesses dos trabalhadores?

i 0 ESP | FSP
Qual jornal o Sr.(a) escolheria para pro- 3 39 E'
curar um emprego? Tﬂg gﬁ 26.4%
. Nao sabem 30.3% | 33.8%
Tiovis Ross =13 0 Estado de S.Paulo 47.8% s
Gl‘rhenu Dtmenstem | 6.4% Folha de S.Paulo 22.0% | oo
J{I ce asr.nwrt::h 5.7% Nenhum destes/outros jor- Na sua opinido, o seu jornal defende
“‘Newton Rodrigues 5090 | |nais 7.0% 0s interesses de pessoas como vocé?
Matnnas Suzul-u 4.5% Nao sabem qual jornal es-
, : colheriam 0% 0ESP | FsP
E{mg Casoy 3.804 Diarip_do Grande ABC 2.9% bl
: _André Singer 38% t a 25% | [Sim 32.2% | 36.
T S Joelmir Bettin 3.204 | | Noticias Populares 2.1% Nio _ :
Giberto Dimenstei ~Jario de Fretas [ 2% UB% | [Nio sabem [ 300 [B9%
A Pesquisa Gallup
Universo: populagio adulta residente na Grande Séo Paulo.
Técnica: entrevistas pessoais @ domiciliares.
Amostragem: probabilidades diarias por estagios multiplos.
Amostra: 1.252 pessoas representativas do universo considerado.
Periodo: Abril de 1988. X
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Carlos Grassetti, 45 anos,

24 de profissao, ha 11 na Playboy,
¢ um dos mais premiados
diretores de arte do Pais
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Uma de suas preferidas

O maquiador de laudas

Ele é um profissional tdo meticuloso que

levou, certa vez, mais de

seis meses para fechar uma matéria

A pequena sala do 10.° andar do
prédio da Editora Abril no bairro do
Brooklin, em Sdo Paulo, ndo apenas
parece - € mesmo um deposito de re-
vistas e luxuosos catalogos de arte
italianos, franceses, ingleses e ameri-
canos. E natural: ela é ocupada por
Carlos Grassetti, diretor de arte de
uma das mais premiadas revistas bra-
sileiras - a Playboy, que estara com-
pletando, em agosto proximo, 13
anos de uma bem-sucedida trajetoria
editorial no Brasil.

Ao longo desse tempo, Playboy
recebeu sete prémios Abril de Artes
Graficas e teve 58 pecas publicadas
no Anuario do Clube de Criacdo, das
quais cinco receberam medalhas de
ouro, oito de prata e quatro de bron-
ze. Uma colecdo invejavel que se tor-

48

nou ainda mais resplandescente
quando, em setembro do ano passa-
do, o Encontro Anual de Playboy,
que reune os diretores das 14 edigdes
internacionais da revista, reconheceu
que a linguagem da brasileira era tao
boa que deveria até ser usada pela
versdo norte-americana. Um dos res-
ponsavels por todo esse sucesso e,
sem duvida alguma, Grassetti, paulis-
tano de 45 anos, 24 de profissdo, pai
de dois filhos, artista grafico de am-
plos recursos, que quando ndo esta
trabalhando pode ser encontrado
pintando ou tocando saxofone.

Palavra final - Grassetti ja tinha
uma longa experiéncia em revistas da
Abril quando foi convidado, em
1977, para a Playboy. Foi a qualida-

de de seu trabalho em revistas tao di-
ferentes quanto Claudia, Manequim
e Quatro Rodas, para citar poucos
exemplos, que levou o entdo novo di-
retor de redacdo, Mario de Andrade,
a convida-lo para dirigir a arte da re-
vista que assumia. ‘‘Contrata-lo foi a
minha primeira providéncia'’, lem-
bra Mario, 43 anos, 25 de profissdo.
‘““Eu sabia que com ele tudo daria cer-
to.”” E deu certo ndo so no trabalho
como também no relacionamento. A
dupla Andrade & Grassetti funciona
tdo bem que o proprio Roberto Civi-
ta, diretor superintendente da Edito-
ra Abril, tem o habito de dizer: *“Essa
dupla faz clic, e pronto: algo genial
acontece’’.

Mario de Andrade usa uma meta-
fora futebolistica para definir o velho
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Um trabalho do convidado Zaragoza

Um layout de Grassetti
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Grassetti também ilustra

companheiro. ‘‘Ele é meu meio-
armador ndo s6 no campo - jogamos
futebol juntos -, mas também na re-
dacdo: esta sempre no meio de campo
segurando todas as bolas e resolven-
do qualquer ti]gc: de jogada.” Mario
ndo exagera. E Grassetti quem, de-
pois das reunides de pauta, da a pala-
vra final sobre as matérias que deve-
rdo ser realmente produzidas. Em de-
terminadas situacgdes, € a ele que Ma-
rio pede ajuda para decidir sobre um
titulo. E faz mais: ‘“*A sensibilidade
dele é tdo grande que passa também
pela contratacdo de pessoal. Ndo sdo
raras, ainda, as vezes em que ele me
acompanha em almogos de nego-
clos’’.

Tubos de ensaio - Grassettli come-
cou a desenvolver a sua elogiada sen-
sibilidade aos 14 anos, estudando
pintura na Escola Vocacional Anté-
nio Zahena. Ndo acreditando que a
arte pudesse lhe dar futuro, foi estu-
dar Quimica Industrial. Nem se lem-
bra mais como escapou dos tubos de
ensaio, mas sabe que a salvagdo foi a
Abril, onde comegou como assistente
de arte. O emprego devolveu-o aos
estudos: cursou Artes Plasticas na

‘As minhas injluéneias foram. enthe
outhas. a limpega de Hubent. da

Shok. a tipogragia de Rublin. da
Avant-Garde. a diagrhamagéo da

A capa de uma
edicao milionaria

Fundag¢do Armando Alvares Pentea-
do - “*Abandonei-a em 1968, por mo-
tivos Obvios’ - e, depois, a Escola
Superior de Propaganda e Marke-
ting.

Grassettl pode ter deixado os cur-
sos formais, mas ndo parou de se
aperfeicoar. Ja fez visitas as redacdes
da New Yorker, da Playboy e da Cos-
mopolitan e, gloria das glorias, visi-
tou o estudio nova-iorquino de Mil-
ton Glaiser, um dos, sendo o papa
das comunicagdes visuais, e grande

idolo de Carlos Grassetti.

Artistas pldsticos - Grassetti €,
também, um artista meticuloso. Ele
faz uma demorada analise de cada
edigdo que chega da grafica e comega
a inventar meios de realizar um tra-
balho melhor no nimero seguinte. E
tdo cuidadoso que, certa vez, levou
seis meses editando uma matéria - um
luxo que, verdade seja dita, pouquis-
simas publicagdes brasileiras podem
permitir-se. ‘‘Refazer quando néo es-

\ Twen. a sofisticacao de

Ria Feitlen. doNew
UYotker. e a levega

de Ginaldo”

(oo

ta bom é fundamental’’, diz ele, pa-
ra, em seguida, lamentar: ‘O proble-
ma € que, hoje em dia, 0s custos es-
tdo altissimos e ndo € sempre que se

pode fazer isso’’,

Cultor da sofisticacdo, foi1 ele
quem, seguindo o exemplo do norte-
americano Arthur Paul, criador da
coelhinha-simbolo de Playboy, co-
me¢ou a convidar grandes artistas
plasticos, como Aldemir Martins e
José Zaragoza, por exemplo, para fa-
zer 1lustra¢des para a revista. Quem
ganhou com isso? ““‘O leitor, que se
habitua a ver boas solucdes e vai de-
senvolvendo a sua propria sensibili-
dade.”’

O proprio Grassetti ndo foge da
raia quando se trata de ilustrar uma
matéria. E ja fez verdadeiras obras-
primas. As influéncias sdo muitas, de
varias origens. ‘‘Estou sempre em
contato ndo apenas com revistas de
todo o mundo e obras de arte como
também com o cinema e a televisdo.
Influéncia é renovagdo’’, completa
ele, que tem na cabe¢a um grande ob-
jetivo: fazer a Playboy do futuro. A
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Se vocé nunca
ouviu falar da
Union Carbide,
prepare-se
para algumas

verdades.




A Union Carbide € uma industria quimica e petroquimica. E a verdade & que muita gente
torce 0 nariz para industrias assim. Esquecem que € impossivel viver sem 0s produtos que
elas fazem. Como os da Union Carbide, por exemplo. Sem o polietileno nao haveria qualquer
tipo de plastico. Assim, nada de saquinhos de leite, embalagem para soro ou brinquedos.
Sem o Cellosize, nada de tintas latex, pasta de dentes ou cosméticos. O silicone permite ve-
dar 0 box do seu banheiro, fazer moldes dentarios ou condicionadores de cabelos. A Union
Carbide ainda faz 0 Ucon e o Ucarcide. O primeiro € um fluido lubrificante que resiste as
chamas, usado no tratamento termico de metais. O sequndo € um bactericida que esteriliza
Instrumentos hospitalares e € utilizado como biocida no tratamento de agua. Tudo isso e
mais a preocupacao com a qualidade destes produtos, a parceria com 0s clientes e 0 de-
senvolvimento de novas utilizacoes permitem a Union Carbide acreditar numa s6 verdade:

nenhum pais do mundo pode viver sem os produtos da industria quimica e petroquimica.

'UNION
CARBIDE ;
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Quimica gerando idéias. /




Pensata

E chato ler jornal!

Imprecisdo e monotonia sdo o nosso prato didrio

por Luiz Garcia*

Desconfio que 0s nossos jornais
ndo estdo sendo lidos com bons
olhos. As vezes, o leitor se chateia
com a falta de noticias interessantes:
futebol em férias, ninguém matou
ninguém que valesse a pena, O0s
Boeing decolam e aterrissam em mo-
notona seguranc¢a,boceja-se noscorre-
dores do Poder. Agora, ndo deveria
ser assim. Com uma Constituicdo no
forno, o Pais a beira do proverbial
abismo e o governo ameacando dar
um passo a frente, ler jornal deveria
ser atividade interessante, excitante.

Como jornalista, tenho palpites a
dar, queixas a registrar. Reclamo,
principalmente, do comando: o pa-
trdo, que ndo sabe investir bem em
gualidade e se preocupa demais com a
sua empresa ¢ de menos com o nivel
da imprensa em geral. E nés, do se-
gundo escaldo, que organizamos mal
as nossas prioridades e pensamos
pouco no que deve ser um jornal e co-
mo ele deve ser feito.

O problema ndo é com a classe
dos jornalistas, mas com a maneira
pela qual estamos fazendo jornal. Fa-
lo dos grandes jornais, mas, como
trabalho num deles, dispenso-me de
citar exemplos especificos. Na verda-
de, vale para todos - uns mais, outros
menos - o0 rol de pecados que aqui vai:

1) Falta estilo - A grande maioria
de nossos textos segue servilmente as
velhas férmulas do quem-o qué-co-
mo-onde-quando-por qué e da pirdmi-
de invertida, herdadas dos manuais
de jornalismo de agéncias noticiosas,
importados na década de 50. A recei-
ta € correta para inimeros textos,
mas néo para todos. E as excec¢des in-
cluem precisamente 0s assuntos mais
ricos e interessantes. E preciso domi-
nar a férmula precisamente para sa-
ber quando nfo usa-la, substituin-
do-a por imaginacdo e talento.

* Luiz Garcia, 52 anos, 35 de jornalismo, & editor de
opinido de O Globo

““Nado nos falta orgulho
da profissdo. Mas
queremos ser adulados
ou produzir boa
informacdo, bem-escrita?’’

A exigéncia fundamental é pren-
der a atencdo do leitor, e para isso é
preciso escrever bem, o que sé se con-
segue lendo bem, e muito. Penso, as
vezes, que temos vergonha de ver no
jornalismo um género literario. Um
género especial, com diversas limi-
tacbes, mas literario. A libertacdo
que proponho contém o perigo da su-
bliteratura. Paciéncia - é preciso ar-
riscar para aprender. Um problema
particular de estilo é o vocabulario. O
nosso € pobre e recheado de maneiris-
mos. Claro que ndo proponho escre-
ver ‘‘complicado’’, mas sim que am-
pliemos o nimero de palavras do nos-
so arsenal, em nome da variedade e
da informacdo precisa. Por outro la-
do, enquanto temos muito a aprender
com os cientistas sociais em matéria
de apuracdo (ha teses de mestrado
por ai que sdo licdes de reportagem),
¢ desproposito copiar seus vicios e
modismos de linguagem - do tipo ‘‘a
nivel de’’, ‘‘a mulher, enquanto ser
humano’’ e tolices semelhantes.

2) Falta conhecer Portugués - Er-
ros de concordancia, de grafia, de re-
géncia passam da conta em todos os
jornais. Ndo podemos esquecer que
somos a unica fonte de leitura de mui-
ta gente. E nosso dever ndo irritar
quem sabe € ensinar quem ndo sabe.

3) Falta ética - Ndo falo da hones-
tidade de recusar propinas. Mas da
consciéncia de que nem todo fato é
noticia legitima. Exemplos: identifi-
| cag¢do de menores envolvidos em fa-
. tos aviltantes (e ndo vale o sofisma de
dar as iniciais do nome completo ao
lado do nome também completo de
pai ou mde); contribuir para por pes-
soas em perigo (dar nome e enderego
de testemunhas de crimes, noticiar
certos seqiiestros).

Nido pretendo impor a ninguém
meu codigo pessoal de ética. Mas sus-
tento que todos os jornais e todos os
jornalistas devem ter o seu. Sei que é
complicado, e que todas as regras ad-
mitem dezenas de exce¢des. Mais que
tudo, a preocupagdo ética implica
certa forma de autocensura, o que
contraria nossos instintos profissio-
nais. Mas insisto que, freqgiientemen-
te, € preciso perguntar ao nosso bom-
senso se certa informacdo serve ao
bem comum, ou se apenas tera o efei-
to de vender jornal e desgragar ou hu-
milhar individuos sem culpa em car-
torio.

Cuidados exagerados podem ser-
vir para disfarcar a covardia ante o
dever de informar. Mas o oposto -
publicar tudo e os outros que se da-
nem - ¢ uma forma de arrogancia, tdo
perigosa quanto a outra: a de achar
que temos o direito divino de decidir
0 que o povo tem o direito de saber.
Para ambas, o antidoto é a humilda-
de, o questionamento permanente. E
se este discurso parece, em parte, con-
feréncia de assessor de relagdes publi-
cas de ministério militar, lamento
muito. Minhas razdes sdo outras.
Ndo custa lembrar que o mote do
New York Times ndo acaba em all the
news (‘“‘todas as noticias’’). Eles
acrescentaram o ““fit to print’’ (*‘que
valem ser impressas’’), e ndo foi a
toa.
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4) Falta responsabilidade e com-
peténcia na apuracdo - Um erro co-
mum € confundir deniincia andnima
com noticia - quando a primeira ndo
passa do ponto de partida para a se-
gunda. Acusamos muito e investiga-
mos muitopouco.Cadadesmentido en-
golido porque houve preguica de apu-
raraté o fim reduz a credibilidade das
noticias verdadeiras e bem apuradas.

Dou um exemplo quase banal.
Todo mundo sabe que gente de gover-
no usa e abusa de passear as nossas
custas. Por isso, quando um colunista
ouve dizer que Fulano estd em Paris
gastando dinheiro publico no Ma-
xim’s, publica correndo. Digamos
que sete vezes em dez a noticia esteja

certa. Mas a obrigatéria retificacdo
das trés ‘‘barrigas’’ faz o leitor des-
confiar de todas as dez. Quem dira
que vale a pena ser irresponsavel?
De maneira geral, o jornalismo in-
vestigativo (que dda um trabalho dana-
do) raramente se pratica. O que passa
por investigacdo é pouco mais do que
a divulgacdo de deniincia, sem, mui-
tas vezes, a elementar preocupacéo de
conhecer as razdes pessoals de quem
acusa. Ressalva obrigatéria: a exigén-
cia de rigor na apuragio ndo pode ser
usada como disfarce para o medo de
publicar - mas ndo € tdo dificil assim
distinguir coragem de leviandade.

5) Produc@io desleixada - Titulos

que o texto desmente. Chamadas que
a matéria ndo confirma. Registro de
declaracgdes de politicos que s6 dizem
as mesmas coisas, dia apds dia. En-
trevistas em que o entrevistado diz o
que quer e dribla como quer, sem que
as perguntas procurem forca-lo a ser
l6gico e conseqgiiente. Matérias mar-
cadas pelos preconceitos e certezas de
quem as escreve. Superficialidade na
interpretacdo, a partir da falta de co-
nhecimento solido sobre o tema que
se esta explicando.

Finalmente, uma implicadncia pes-
soal. Esta certo que o Sarney ¢ fraco,

| 0 governo ruim, a Nova Republica
- uma decepg¢do. Esta certissimo que is-

to seja assunto para comentaristas
politicos, chargistas, humoristas.
Mas que diabo tém a ver com as des-
gracas politicas do Pais cronistas de
televisdo, comentaristas de esportes,
criticos de restaurantes, colunistas de
amenidades? Nio quero me meter
com a liberdade de expressdo do pes-
soal - mas a insisténcia nas mesmas
aguilhoadas ou porretadas ¢ de mo-
notonia irritante. Se querem que o lei-

' tor acabe com pena do pobrezinho do
' governo, ndo ha caminho melhor.

Bons servicos - Ndo nos falta, em
geral, orgulho de sermos jornalistas.
Mas qual é o orgulho certo? O de in-
fuenciar os acontecimentos, de ser te-
mido ou adulado? De fazer parte do
tal do Quarto Poder, que diz o que
quer nas bochechas dos outros trés?
Ou o de simplesmente produzir infor-
macgdo boa, correta e limpa, apresen-
tada de forma estimulante e agrada-
vel de ler? Sabendo que assim se cum-
pre uma missdo, politica no sentido
mais amplo, de enorme importédncia?

Exagerei um tanto, e certamente
deixei de lado as muitas excec¢des, um
rol de bons servigos que a Imprensa

| tem prestado a sociedade. Também

ndo cuidei de distinguir os defeitos
que nascem na redag¢do daqueles que
vém de fora - da conjuntura, do siste-
ma ou da sala do patrdo mesmo. Isto
aqui ndo pretende ser uma analise
completa e redonda da situa¢do. Ape-
nas desabafo, a partir de uma convic-
¢do pessoal. Quem sabe, se reler com
ateng¢do, consigo me melhorar um
pouco. X

Servigo ao assinante
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novo domicilio através de carta, para REVISTA IMRRENSA - De
Dr. Alberto Torres, 21, Perdizes, CEP 05006 - Séo Paulo - SP.
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Sempre alerta

Ingenuidade é bom, mas ndo para repérter

por Mauro Santayanna

Em politica, costumava dizer
Tancredo Neves, a boa-fé costuma
ser pior do que a ma-fé. Preocupava-
se 0 experimentado homem publico
com os desacertos da ingenuidade. A
inocéncia de uns é sempre vantajosa a
esperteza de outros. Se todos os ho-
mens fossem providos do mesmo pa-
dréo de sinceridade, talvez o mundo
fosse mais justo, mais seguro. Mas
ndo ha davida de que seria mais cha-
to. A aventura humana se faz de as-
ticia, porque é nela que se fundam as
relagdes de poder.

Essas reflexdes servem ao nosso
oficio de jornalistas. Nada pode ser
mais perigoso do que um reporter de
boa-fé. E conveniente que ele seja cé-
tico e que nunca confie numa sé fon-
te. Por isso mesmo os amestradores
de focas, no passado, colocavam os
aspirantes ao jornalismo na reporta-
gem policial ou na reportagem espor-
tiva, antes de lhes abrir espa¢o nas
péaginas nobres da economia e da po-
litica.

Quando um adolescente ¢ jogado
no sombrio universo das delegacias
policiais, lhe é dada uma opg¢édo ética
que servird para a vida inteira. Ele
aprende a desconfiar de tudo, quan-
do vé o que de perverso pode se es-
conder no interior de pessoas aparen-
temente amaveis, simpaticas, até
mesmo belas. E a distinguir entre a in-

teligéncia de bons policiais, capazes
de desvendar as tramas mais miste-
riosas, e a brutalidade dos torturado-
res. :

Fico assustado quando vejo, ho-
je, rapazes e mogas, recém-saidos das
faculdades, comegarem logo como
reporteres politicos ou na area da
economia. Fico assustado porque é
facil perceber como muito do noticia-
rio dos jornais e revistas é orientado
por interesses ndo muito corretos. E
facil perceber, aqui e ali, no famige-
rado off, a intriga, a caltnia, a insi-
nuagdo pérfida contra a dignidade de
pessoas e 0 renome das instituigdes.

Consolo moral - E claro que sem-
pre houve disso no jornalismo. Por
conveniéncia dos préprios donos de
jornal, profissionais mais flexiveis se
encarregavam, no passado, de colu-
ninhas marotas, batizadas, pela verve
insuperavel de Sérgio Porto, de “‘Pi-
cadinho’s Relations’’. Mas, naquele
tempo, as coisas eram bem identifica-
das. Os bons repoérteres podiam até,
por estas ou aquelas razdes (melhores
ou piores, segundo o caso), manipu-
lar a informacgéo, dirigi-la para esse
ou aguele fim politico ou econdmico.
Mas, se o faziam, faziam-no com a
consciéncia de seus atos. Enfim,
faziam-no por ma-fé, ndo por boa-fe.

A esse respeito, é muito didatica a
leitura das memorias de Samuel Wai-
ner. As suas relagdes profissionais

com Chateaubriand ndo foram dife-
rentes das que mantiveram com O
““Grande Capitdo’’, e outros edito-
res, reporteres que marcaram a histo-
ria do jornalismo brasileiro com seu
talento, sua coragem € sua particula-
rissima concepgdo da honra profis-
sional. Alguns ficaram ricos, outros
esbanjaram suas propinas, mas, para
nosso consolo moral, a maioria dos
jornalistas desse tempo continua tra-
balhando duro, porque ndo pode vi-
ver da miseravel aposentadoria do
INPS. Al se encontram, como exem-
plos de dignidade humana e profis-
sional, nomes como Rubem Braga,
Joel Silveira, Osvaldo Peralva, Celius
Aulicus e tantos outros, que tém as
mados vazias, e limpas.

Os rapazes e mogas de hoje s3o, em
conjunto, talvez mais equipados inte-
lectualmente do que os do passado.
Entram nas redac¢des vindos da uni-
versidade, mas sem passar pela vida.
Comegam a viver no Olimpo consti-
tuido dos grandes deste mundo e, fre-
gientemente, se deixam deslumbrar.
Com inocéncia, sem a velha malicia
que adquiririam nas delegacias, nos
vestiarios dos estadios, nos corredo-
res dos tribunais, e sem o duro e ne-
cessario ceticismo que a visita aos ne-
crotérios possibilita, deixam-se enga-
belar pelos espertos. A palavra magi-
ca é off. ““Tenho uma noticia para
vocé, mas é em absoluto off’’, costu-
ma ser a introducdo da safadeza.

Virtude inconveniente - Os jovens
jornalistas devem ter em mente que
nos, os que escolhemos este oficio,
ndo somos amados, a ndo ser por al-
guns leitores andnimos que guardam
O NOSSO nome € se interessam por
nosso destino. Por isso a primeira
cautela é desconfiar da lisonja. Os
elogios exagerados s3o o melhor
emoliente de que se valem os cana-
lhas. Todos somos humanos, e todos
temos, menos ou mais, nossa vaida-
de. Convém, no entanto, manter ra-
zoavel dose de autocritica, para dis-
tinguir o que pode ser manifestacdo
sincera de admiracdo daquilo que
ndo passa da alisada de dorso que
precede a colocacdo dos arreios.

A inocéncia é, assim, virtude in-
conveniente ao jornalismo. Conhecer
a malandragem ndo significa exerceé-
la. SO podem ser realmente santos os
que identificam o pecado. Por isso
ndo seria mau que os editores de jor-
nal restaurassem, para os novatos,
estagio obrigatorio com os velhos re-
porteres policiais e os veteranos cro-
nistas esportivos. Além de ser uma
boa escola de texto, ¢ um excelente
aprendizado de conduta. X
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21 dos 22 melhores jornais do pais
estdo em algumas capitais.

O Brasil tem quase 1.000 titulos. Para saber quem fala mais alto
no meio de tanta manchete, a Grottera e Associados mais
a revista Propaganda pesquisaram
Os 22 Melhores Jornais Brasileiros.

Os critérios foram diferenciados para preservar as particularidades
de cada regiao. A preocupacao nao foi estabelecer um ranking
e sim nominar as edicoes que realmente escrevem
com credibilidade para muita gente.

Assim, apareceu a grande imprensa de Sao Paulo, do Rio, de
Brasilia — logico — e alguns jornais de outras capitais, também
tradicionais, com um grande publico e um grande mercado.
Estes mesmos quesitos apontaram: Folha de Londrina na lista.
Entre os 22, s6 a Folha esta fora de uma capital, muito embora
mantenha sucursais em quatro delas, incluindo Brasilia. Outras
dez sucursais situadas em cidades estratégicas do Parana, Sao
Paulo, Mato Grosso e Mato Grosso do Sul garantem proximidade
do jornal com toda sua vasta area de abrangéncia.

A Folha é de Londrina, mas vai além. Hoje sao 513 localidades
brasileiras que léem e assinam o melhor jornal do Parana. Entre
uma cidade e outra pode ter diferenca até de fuso horario.

O ponto em comum ¢ que estao todas em regioes muito
produtivas, ageis e com amplas perspectivas.

Para compartilhar deste mercado, venha para o melhor
jornal do Brasil interior: o outro.

O outro esta em Londrina.

Rua Piauf 241 — Fone (0432) 22-3636 — Telex 432123/432233 — Londnna
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Coleguinhas

Alemaes sobem
favelas cariocas

A reporter Nina Helen-
kemper e o fotégrafo Gun-
ther Beer, alemades de 30
anos, ndo esperavam que
fossem ter vida tdo agitada
quando conseguiram, atra-
vés do escritor Antonio
Torres, entrevistado por
eles na Alemanha Federal,
um estagio no Jornal do
Brasil. As pacatas conver-
sas com intelectuais foram
substituidas por visitas a
presidios e a cobertura de
conflitos entre policia e
bandidos nos morros cario-
cas, temas que fazem parte
do cotidiano dos reporteres
do Caderno de Cidade.

Perigos a parte, o resul-
tado profissional tem sido
positivo: Nina ja produziu
matérias especiais para uma
rddio alemi e Gunther ven-
deu fotografias para varias
publicagdes, inclusive a Der
Spiegel, a mais importante
revista semanal de informa-
cdo de seu pais. Gunther
planeja agora ampliar o seu
universo: quer trabalhar
também na Argentina. Ja
Nina vai ficar por aqui. O
estagio revelou-lhe outra
grata surpresa: o numero de
mulheres na redacdo do JB
é bem maior do que nas re-
dacdes alemds. Além disso,
ela acha que fol otimo ter
vindo ndo como turista mas
ter conhecido o Brasil como
jornalista.
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Estagiar no Brasil tem dado prazer a Nina e Gunther

Entre o traco
e a musica

Ja disseram que as vo-
cacdes juvenis sdo as que
permanecem. E o caso do
cartunista Paulo Caruso, 38
anos, 18 de profissdo. Em
68, ele tocava piano em um
grupo de rock. O trago foi
mais forte e ele abandonou
a musica até 85, quando
fundou, junto com outros
humoristas, a bissexta Mu-
da Brasil
Band. Agora Caruso decl-

diu virar muasico profissio- =
pode ser visto toda 2

nal:

segunda-feira no Vou Vi-
vendo Bar, em Sdo Paulo.

Tancredo Jazz 2

Telefone, a
arma do reporter

O repoérter Geneton
Moraes Neto, 32 anos, 16
de profissdo, aproveitou
bem o dinheiro de uma in-
denizacdo: fez as malas e
foi para a Europa. Traba-
lhar. Passou meses entre
Londres e Paris entrevis-
tando gente como O escri-
tor Anthony Burgess, o
primeiro baterista dos
Beatles, Pete Best, ¢ 0 as-
saltante do trem pagador
Ronald Edward. Essas en-
trevistas e outras estdo no
livro Cartas ao Planeta
Brasil, langado agora pela
editora Revan.

Geneton gostou do pa-
pel de entrevistador. E
continuou a desempenha-
lo, ao voltar ao Brasil, de
uma forma sui generis:
sem sair de casa. Com a
obstinacdo dos grandes
repOrteres, ele montou,
com o auxilio do telefone
do seu apartamento da Ti-
juca, no Rio de Janeiro,
uma rede de informantes
que lhe permite hoje rodar
o mundo em busca de
boas entrevistas. E assim
que ele tem brindado re-
gularmente os leitores do
Caderno de Idéias do Jor-
nal do Brasil com entre-
vistas que mostram, via
DDI, o pensamento de
Paulo Francis ou aventu-

HIPOLITO PEREIRA
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Geneton fala com o mundo

ras do cineasta chileno
Miguel Littin. ““O impor-
tante para o reporter €
perguntar, ndo importa
como”’, diz Geneton, aca-
riciando um caderno de
telefones invejavel, cujas
atracdes incluem o escri-
tério de Paul McCartney
ou O nuamero secreto de
Gabriel Garcia Marquez.
Geneton gosta de viajar,
mas enquanto ndo puder
val continuar enrigquecen-
do o seu arquivo, que ja
conta com 150 fitas cata-
logadas. Ultimo truque do
reporter telefGnico: ele
acaba de adquirir um tele-
fone com alto-falantes.
‘‘Ja estou preparado para
fazer uma coletiva no meu
quarto’’, brinca.

RICARDO HANTZSCHEL

Dscar, um leitor maniaco

O mais radical
comedor de livros

Ele é fera. SO tem 23 anos
e 0 seu nome esta ha dois,
quase que diariamente, na
Folha de S. Paulo e no Jor-
nal da Tarde, jornais de em-
presas concorrentes, assi-
nando resenhas literarias. E
ndo € sO 1sso que Oscar
D’Ambrosio, argentino
criado no Brasil, faz: esta
cursando pos-graduacdo em
Letras e da aulas de literatu-
ra para alunos do 2.° grau.
Oscar passa a maior parte
de seu tempo em casa. Ndo
sai nem para receber seu pa-
gamento. Quem cobra dos
jornais € a mae, quem leva
os artigos para o JT é o pai,
e das relacdes com a Folha
quem cuida é a namorada.
E ele ¢, 1€ e 1é, com espan-
tosa velocidade: gracas a
um curso de ‘‘tecnologia in-
telectual’, ¢ capaz de ler
um livro técnico em duas
horas e uma obra literaria
complexa como O Nome da
Rosa, do italiano Umberto
Eco, em quatro.
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Silvia, a “‘prefeita’’ dos oficiais militares

A prefeita da
Vila Militar

Silvia Seabra, 44 anos,
22 de profissdo, é um dos
raros exemplos de que algu-
ma coisa mudou no Pais
apos a Nova Republica: re-
porter do semanario Demo,
ela é, também, a “‘prefeita”’
da Peninsula do Lago Nor-
te, uma area nobre de Brasi-
lia, habitada por muitos
oficiais militares. Os milita-
res ndo estdo com Silvia
desde o comego. Durante as
eleicdes, apolaram a sua ad-
versaria. Mas, eleita pelos
votos da parcela civil da Pe-
ninsula, ela foi conquistan-
do aos poucos os antigos
adversarios. E que em seus
dois meses de gestdo tem
trabalhado muito.

A primeira grande obra
da ‘‘prefeita’’ foi um muti-
rdo destinado a limpar a
area, antes infestada de co-
bras. O Governo do Distri-
to Federal cedeu maquinas
e homens, e os moradores -
civis e militares - se cotiza-
ram para pagar a alimenta-
¢do dos garis e a manuten-
¢do dos equipamentos. Sil-
via, que engoliu poeira a
ponto de sofrer de proble-
mas pulmonares, confessa
que tem usado o chamado
‘‘quarto poder’’ para con-
seguir melhorar as con-
dicdes de vida de seus sudi-
tos. ‘‘As autoridades ficam
com recelo € nos atendem,
mesmo com ma vontade.”’

IMPRENSA - JUNHO DE 1988

equinha serda reporter

As das pistas
atras das noticias

Sera, com certeza, um
concorrente desleal. Qual o
reporter que, na hora do su-
foco, conseguird ser mais
veloz do que Zequinha Bar-
bosa? Certamente ne-
nhum. Zequinha, 27 anos,
terceiro do ranking mundial
dos 800 metros rasos, vem
ai, atropelando: desde
1986, esta estudando Jorna-
lismo na Universidade de
Oregon, Norte dos Estados
Unidos.

Ele embarcou em 1983
para os Estados Umdos
com dois objetivos na cabe-
¢a: preparar-se para as
Olimpiadas de Los Angeles
e virar jornalista. Estudou

JUAN CARLOS GOMES

FRANCISCO ESTRELA

inglés durante
dois anos e foi pa-
ra a universidade
fazer um curso

basico de Jorna-
lismo. Estudou

fundamentos da
midia, fotografia
e até uma matéria
chamada News
(Noticias), a qual
ja o levou a fazer

algumas entrevis-
tas.

‘“Escolhi o

jornalismo porque falo
muito e a ultima coisa que
quero ser, quando deixar de
correr, € técnico de atletis-
mo ou professor de educa-
¢do fisica’’, explica ele.
‘““‘Prefiro correr atras da in-
formacdo.’”’ Zequinha pre-
feriria fazer jornalismo po-
litico, mas acha que teria
muitos conflitos e, por isso,
optara por ser reporter es-
portivo de radio ou TV.

0 samba do
tradutor doido

No comego, era apenas
uma brincadeira despreten-
siosa: traduzir para o inglés
expressdes famosas da lin-
gua portuguesa. Acontece

Millér brinca com o inglés

que era Millér Fernandes,
64 anos, 50 de profissdo,
quem estava por tras de fra-
ses como The cow went to
the swamp (A vaca foi para
0 brejo). E, de reunido em
reunido, ndo demorou mui-
to para que o humorista ca-
rioca e seus amigos reunis-
sem nada menos do que 600
expressoes traduzidas. O re-
sultado ficou tdo saboroso
que a Editora Record vai
lancar um livro com os me-
lhores achados do desvario.
Al v3o outros aperitivos:
He gave the out (Ele deu o
fora); He’s spermfull (Ele
¢ esporrento); To share
skeleton(Sacudir o esquele-
to) e Everything is a water-
fall (E tudo cascata).

Tem rock
na diplomacia

Diplomata roqueiro? E
isso mesmo. Marc Seguin,
44 anos, adido cultural do
consulado da Fran¢a em
Sdo Paulo, mistura as re-
cepcdes elegantes com a
musica alucinada dos gru-
pos franceses. Ex-disc-jo-
ckey de radios piratas que
escolheu a diplomacia
porque um dia se tornou
necessario ganhar dinhei-
ro, ele espantou-se com o
fato de os unicos france-
ses conhecidos no Brasil
serem Edith Piaf e Char-
les Aznavour. ‘O rock de
alta qualidade produzido
na Frang¢a precisava ser
conhecido aqui’’, achava
ele. E fo1 tdo disposto a

luta que hoje tem um pro-
grama semanal na Radio
Brasil 2000, em Sdo Pau-
lo. Na hora da escolha do
apresentador, ndo deu ou-
tra. S6 uma pessoa estava
capacitada para a tarefa:
ele mesmo. E o adido vi-
rou coleguinha e o 1Unico
piloto de rock francés do
radio brasileiro.
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TECNOLOGICO DO
GHEGOU AD

ESTADO DAARIE.

A tecnologia das telecomunicagoes ja produz

resultados que colocam 0 mundo no século XXI.

A voz humana viaja através da luz e do espago,

em velocidades surpreendentes. Os fios de cobre
convencionais dio lugar a fibra Gptica. Modernissimas
centrais digitais substituem as centrais telefonicas
convencionais.

O Brasil acompanha todos esses avangos
tecnologicos no CPgD — o Centro de Pesquisa
¢ Desenvolvimento da Telebris, em Campinas,
$20 Paulo. O CPqD € o mais importante centro
de pesquisa de telecomunicagoes da América Latina,
um dos cinco maiores e mais importantes do mundo.

Seguindo as diretrizes do Governo José Sarney,
através do Ministério das Comunicagoes, os técnicos
e cientistas do CPgD desenvolvem tecnologia brasileira,
através de uma integra¢do com universidades,
industrias e empresas do Sistema Telebras. Tecnologia
que € transferida ds indastrias genuinamente nacionais,
que vao transforma-la em produtos necessarios
as telecomunicagdes do Pais,

Com isso, 0 Brasil se torna independente
e soberano em tecnologia de ponta
em telecomunicagoes, 20 mesmo tempo
em que economiza divisas no gasto com importagio
de produtos que passam a ser pesquisados
¢ desenvolvidos no CPgD.

A tecnologia de ponta desenvolvida pelo CPgD
¢ brasileira, Tem a arte do fazer brasileiro. Até hd cerca
de 10 anos, o Brasil importava produtos para as
telecomunicagoes. Hoje, 95% do que se fabrica no Pais
tem tecnologia nacional.

Chegar ao estado da arte € sentir que ndo ha
limites para a tecnologia. E sentir que uma idéia pode
ser posta em pratica através do dominio da técnica.
Essa € a arte que se faz no CPgD.

MINISTERIO DAS COMUNICACOES

CPgD
TELEBRAS

Centro de Pesquisa e Desenvolvimento da Telebris

GOVERNO JOSE SARNEY

"

- —
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Televisao

RICARDO HANTZSCHEL

———

[oninho, da Rede Globo, no trinsito de Sido Paulo: com ele,

F

a noticia sempre chega

Pilotos da noticia

Ha momentos no telejornalismo
em que um Toninho é mais

importante que Roberto Marinho

A frase acima ndo é absurda. Nem
a seguinte hipéOtese: o presidente da
Republica liga para o dono da emis-
sora de televisdo e sugere que o tele-
jornal das oito da noite dé, digamos,
a matéria de um coquetel que vai
acontecer no centro da cidade. O pe-
dido vira ordem ao ser passado para
baixo. A equipe vai a luta. O coquetel
atrasa 15 minutos. Os repoérteres le-
vam mais 20 para gravar a matéria. E
hora do rush. SO ha um meio de fazer

a fita chegar a tempo na emissora:
colocé-la nas maos de um motoquei-

ro. Nos 15 minutos em que 0 homem
de 28 mil cruzados mensais desafiara
as leis do transito, do tempo e da gra-
vidade para chegar a emissora, ele se-
rd, sem duvida alguma, mais impor-
tante do que o homem de 1 bilhdo de

TN L L TR R R e S
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dblares. Dele estara dependendo a |

salide das quase sempre complexas re-

lagdes do poder politico com o poder |

das comunicagdes. E, por conseqiién-
cia, a estabilidade funcional de um
batalhdo de profissionais.

““Nao fosse o trabalho dos moto-
queiros, 60% das matérias produzi-
das na parte da tarde ndo entrariam
no SP TV, diz Laerte Mangini, 47
anos, 20 de jornalismo, chefe de reda-
cdo da TV Globo em Sio Paulo.
““Numa cidade como esta, as motos

| sdo fundamentais. Sem elas, seriamos

derrubados pelo trénsito.”” Monica
Horta, 41 anos, 15 de profissdo, che-

fe de reportagem da Globo no Rio de
Janeiro, é taxativa: “‘E uma questdo
de ter ou ndo ter a matéria, pois, além
do trdnsito, ha o fato de o equipa-

mento de televisdo ainda ser uma coi-
sa lenta, pesada. O papel do moto-
queiro € dar ao telejornalismo a velo-
cidade necessaria’’. Rose Faria, 31
anos, dez de jornalismo, chefe de re-
portagem da Manchete em S3o0 Pau-
lo, € mais radical ainda: ‘‘Em dez
anos de trabalho em televisdo, apren-
di que vocé, sem bons motoqueiros,
ndo precisa de reporter: a melhor ma-
téria € aquela que val ao ar e ndo a
que fica guardada’’.

Fung¢oes jornalisticas - Driblar o
trafego, correr desenfreadamente pe-
las ruas congestionadas da cidade,
desrespeitar sinais vermelhos, cortar
caminho subindo em calcadas, arris-
car uma contramdo para entregar a
tempo na ilha de edicdo a caixinha
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com a matéria mais explosiva do dia
ndo sdo as unicas atividades dos mo-
toqueiros. Eles fazem mais do que is-
so: exercem fungdes técnicas - auxi-
liam iluminadores, operadores de au-
dio, desempenham o papel de segu-
ranga - € jornalisticas. Ndo € raro o
motoqueiro ser mandado a rua para
checar as dimensdes de um incéndio
ou a gravidade de um acidente de tra-
fego, permitindo a chefia de reporta-
gem, eternamente pressionada pela
escassez de equipes e equipamentos,
decidir com seguranca se vale a pena
ou ndo cobrir determinado fato.

‘“‘Pela convivéncia, pelo trabalho,
eles acabam desenvolvendo o senso
critico, apurando a sensibilidade jor-
nalistica. Os melhores acabam apren-
dendo a observar e chegam a passar
informacdes importantes para 0s nos-
sos reporteres’’, diz Alberto Helena
Junior, 46 anos, 30 de jornalismo,
chefe de reportagem da Globo em
Sdo Paulo. De fato. Um dos ases da
moto da emissora ¢ Jose Antonio Pe-
reira, o ‘‘“Toninho’’, 28 anos de ida-
de, ha cinco pilotando motos. Ele
chega, como fazem os melhores re-
porteres, a criar a sua propria rede de
fontes - geralmente motoristas de au-
toridades, ‘‘aqueles caras que sabem,
exatamente, onde estdo e para onde
vdo os homens’’.

Furo de motoqueiro - Toninho
lembra da época em que se comegou a
dizer que Bresser Pereira substituiria
Dilson Funaro no Ministério da Fa-
zenda. ‘*‘Mandaram que eu ficasse co-
lado no Bresser e, enquanto todos os
reporteres cacavam o assessor dele, o
Nakano, eu corri atras do Miguel Pe-
rez, o motorista - foi assim que fiquei
sabendo o que estava acontecendo
antes dos outros.”’ E longa a relacdo
de facanhas de Toninho, uma espécie
de tranqiiilizante de chefes de repor-
tagem.- ‘‘Se ele estd com a equipe, é
certo que a matéria chegara'’, diz
Laerte Mangini. Mas a que o moto-
queiro considera a maior de todas
aconteceu durante a cobertura das
elei¢des para a Prefeitura de Sdo Pau-
lo, em 1985.

Toninho foi escalado para acom-
panhar todos os passos do candidato
do PTB, Janio Quadros. No momen-
to em que ficou claro que a vitoria de
Janio era certa, foi iniciada uma per-
seguicdo tipica de filme de Holly-
wood feito para a televisdo, sO encer-
rada 160 quildmetros depois. **O Ja-
nio trocava de carro, 0s segurancas
blogqueavam as ruas para deter os car-

IMPRENSA - JUNHO DE 1988

ros de reportagem’’, conta Toninho,
““mas se esqueceram das motocicle-
tas, que cabem em qualquer buraco’’.
Os seguranc¢as do prefeito eleito nao
conheciam também a perserveranca
de Toninho. Ele havia entrado na
perseguicao com uma moto nas maos
e uma idéia fixa na cabecga: arrancar
uma entrevista de Janio Quadros.
‘“Ndo era possivel que os paulistanos
ficassem sem a palavra do novo pre-
feito’’, pontifica o motoqueiro voa-
dor.

Nenhum argumento, nem mesmo
os mais indelicados ou os mais
atraentes dos assessores, segurangas e
de Guilherme, motorista de Janio,
conseguiram fazer Toninho pensar
em outra coisa. A persisténcia valeu a
pena: comandando, através do
walkie-talk, a caravana de jornalis-
tas, ele acabou descobrindo o destino
de Janio: a casa do deputado José
Camargo, na regido elegante dos Jar-
dins. E Janio ndo teve outro jeito: fa-
lou.

A Rede Globo ndo permite que 0s
motoqueiros saiam com chuva. A me-
dida pretende evitar acidentes. Mas
Toninho consegue driblar também as
normas internas. ‘‘Com ou sem chu-
va, correndo ou devagar, o importan-
te € a matéria chegar’’, diz o moto-
queiro, que tem plena consciéncia da
importancia de seu papel: ‘‘Ndo
adianta o reporter fazer um grande
trabalho, apurar o maior furo e eu
sair correndo loucamente. Se eu ndo
trabalhar com seriedade, poderei es-
tragar o trabalho de toda a equipe’’.
Pode-se acreditar no que diz: ndo ha
registro de nenhum acidente em sua
historia de corridas alucinadas.

Sem capacete - Quem fregiienta
assiduamente a garupa da moto dele é
o reporter Caco Barcelos, 38 anos, 15
de profissdo. ‘*“Tenho o habito de vol-
tar com ele para poder editar minhas
matérias. O Toninho é 6timo. Inven-
ta caminhos. Sempre chega.’’ No co-
mego, Caco, ao contrario do moto-
queiro, que ndo tem e nunca teve me-
do, temia, terrivelmente, andar de
moto, mas o problema foi superado.
E nenhum dos dois usa capacete. Ca-
co, por solidariedade: ‘*S6 ha um ca-
pacete, entdo nenhum de nos usa’’. E
Toninho, para ndo ‘‘ter os reflexos
prejudicados’’.

A historia mais incrivel da dupla
aconteceu quando Caco foi cobrir um
vazamento de 6leo no litoral paulista.
‘““Eram seis da tarde e eu ainda estava
em Santos, aflito. Achava que daque-

Na Globo do Rio: funcio jmalistica

la vez ndo 1a dar. Mas tive sorte.
Consegui pegar carona num helicop-
tero. Antes de decolar, liguel para a
chefia de reportagem e informei que
pousariamos no Campo de Marte, no
bairro da Casa Verde. Acontece que 0
tempo mudou e o helicoptero teve
que descer num heliporto na rodovia
Raposo Tavares’’, lembra Caco. Mas
Toninho ja havia entrado em acdo:
‘“Ele viu o helicoptero ¢ comegou a
nos seguir. 'Quando pousamos, eram
19 ¢ 10, E estdvamos a 20 minutos do
prazo maximo de entrega de matérias
para o Jornal Nacional. Pulei na ga-
rupa dele e, em sete minutos, estava-
mos na emissora, na Barra Funda, no
outro lado da cidade. A matéria fol
ao ar no JN.

Além do heroismo - Vida de mo-
toqueiro ndo é feita s6 de lances de
heroismo e emocdo. Tadeu de Sousa,
28 anos, motoqueiro da TV Manchete
ha um, vive de maneira tdo agitada

quanto Toninho, mas também se

lembra de multas (pagas pela emisso-
ra) e de uma razoavel cole¢do de tom-
bos. ‘“No ultimo, me machuquei,
mas, como estava com uma fita im-
portante, passei primeiro na emissora
e sO entdo fui para o hospital.”

Mais grave é a histéria de Silvio
José de Oliveira, hoje com 47 anos de
idade. Ele voltava de Santos a 30 qui-
Idmetros por hora, foi1 fechado por
um O6nibus e quando viu estava debai-

x0 dele. Quebrou uma perna em di-
=
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Vantuil: acidente trﬁgicu

versos lugares, fraturou os dois bra-
cos, fez cinco operacdes e levou 17
pontos no rosto. Parcialmente invali-
do, ficou trés anos sem trabalhar. No
ano passado, voltou a TV Globo, on-
de hoje é fiscal de trafego. ‘‘Nunca
mais andei de moto’’, diz ele. ‘*Ainda
fico revoltado quando lembro do meu
acidente. Motoqueiro tem que prestar
atencdo, ndo pode abusar. Ndo tem
dinheiro que pague a vida. Ndo vale a
pena se arriscar por uma fita.”

Néo foi por uma fita que Vantuil
José Moreira Junior, hoje auxiliar
administrativo do Departamento de
Transportes da Globo, perdeu uma

perna. Um outro motoqueiro estava
com dificuldades para afixar um
equipamento de iluminacdo na moto
e ele se ofereceu para ajuda-lo. Suge-
riu que fossem até a garagem da emis-
sora, a menos de um quildmetro de
distdncia, onde seria mais facil reali-
zar o trabalho. No caminho, a moto-
cicleta foi atingida por um carro diri-

gido por uma mulher bébada. Vantuil
perdeu a perna. Ladislau Pimenta fi-
cou sem o baco.

Vantuil ndo entrou para a Globo
como motoqueiro. Era assistente de
José Bonifacio de Oliveira Sobrinho,
o0 Boni, vice-presidente de Operacdes
da emissora, quando soube que co-
megar como motoqueiro era uma ma-
neira de chegar a cinegrafista, seu
grande sonho (leia quadro ao lado).
Pediu transferéncia e foi acabar na
burocracia. As lendas de que moto-
queiros morreram no eixo Rio-Sdo
Paulo durante a alucinada corrida em
defesa da noticia parece que sdo 1550
mesmo - ninguém as confirma.

Subindo na vida - Vantuil ndo es-
tava errado. SO ndo teve sorte. Ser
motociclista ¢ mesmo um meio de
chegar a atividades mais bem remune-
radas - e menos arriscadas - na empre-
sa. E o caso, por exemplo, de Paulo
Sérgio Ruiz de Almeida, o ‘““‘Azul”’,
33 anos, e de William Moreira de Sou-
za, conhecido como *“‘Ledo da Selva
Eletronica’’, 35, ambos coordenado-
res de produgdo do Jornalismo. Ne-
nhum dos dois se arrepende da opgdo
que fez, embora, as vezes, sintam
saudades dos velhos tempos.

Uma decisdo dessas ndo passa pe-
la cabeca de Toninho. Ele gosta do
que faz. Ama a sua motocicleta, uma
XL 250 cilindradas agressivamente
vermelha. ‘‘Nela, eu me garanto. Pa-
ra ser minhoca em outro departamen-
to, prefiro ficar aqui, onde me déo
valor’’, radicaliza, antes de sair cor-
rendo para o restaurante onde faz bi-
co como entregador de pizzas, solu-
¢do de motoqueiro para complemen-
tar o salario. X

FRANCISCO ESTRELA

Canarinho virou cinegrafista

O voo da moto
para as cameras

S6 ndo € um conto de fadas por-
que aconteceu de verdade. O moto-
queiro dedicado e eficiente virou ci-
negrafista brilhante e hoje luta para
fazer um estagio com Roberto Tal-
ma, premiado diretor de novelas e
programas da Rede Globo de Televi-
sdo. O personagem se chama Luis
Carlos Cardamone de Matos. Era
quase um menino quando entrou
para a Globo, em 1977, movido pelo
desejo de pilotar uma moto. “Eu
ndo tinha grana para comprar uma
moto € 0 meu sonho era passar o dia
inteiro em cima de uma’'’, lembra
*““Canarinho”’.

Ele voava. Em apenas cinco mi-
nutos levava a praga Marechal Deo-
doro as fitas gravadas no Aeroporto
de Congonhas. Mas ficou logo fas-
cinado pelo trabalho dos cinegrafis-
tas. Sempre que era possivel, opera-
va a luz, o VT e, gléria maxima, a
propria camera.

Um dia, um cinegrafista faltou e
ele teve a grande chance. Saiu para
substitui-lo, fez uma boa reporta-
gem para o jornal Hoje e nunca
mais deixou a camera. Hoje, aos 30
anos, é considerado um dos melho-
res da casa.

Canarinho é mesmo inquieto.
Quer mais. ‘‘Adoro ousar, como fa-
zia nos tempos em que era moto-
queiro. Agora quero ousar com as
imagens’’, diz. Dai a reivindicagédo
do estagio de direcdo com Roberto
Talma. A moto ficou para tras. Sua
mulher foi convincente. Aquilo era
um perigo. E ele vendeu a que tinha.
Sera sempre grato, porém, a sua ra-
pida passagem pela tropa de moto-
queiros. ‘‘Foi a moto que me incen-
tivou a ser um bom profissional. E
tornou-me um apaixonado pelo jor-
nalismo.”’
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Ao ver 0 homem
pisar na Lua,
Seu Jofre achou

(jue era truque
detelevisao.

Agora, que as transmissdes de TV
via satélite e as viagens espaciais sédo
coisa corrigueira, outra revolugdo esta
ocorrendo no campo da tecnologia.
Seu nome: "Hoechst High Chem
Pioneira da industria quimica
mundial, a Hoechst tem 125 anos

de pesquisa e participou ativamente
dos avancos da informagédo. Nesse
periodo, ela desenvolveu dos
pigmentos e chapas de impresséo as
fitas de video, aos microfiimes e
fotoresists para circuitos impressos
que possibilitam a miniaturizagao da
iInformatica. £ continua a trilhar
caminhos inovadores em plasticos
de engenharia e ceramica técnica.
*Hoechst High Chem & tecnologia

de ponta em comunicagao, saude,
alimentos, novas materias-primas

e protegao ambiental.

*Hoechst High Chem ¢ a Hoechst
abrindo as portas da vida e da
ciéncia do futuro.

Hoechst. Quimica a servi¢o da vida.

CIRANDA DA CIENCLA

Um projeto Hoechst
Funbec @ Fundagao Roberto Marinho
gue estimula a pasguisa entre 05 |Ovens

S —————————
Hoechst do Brasil Quimica @ Farmacéulica S.A

C P 7333 -01051 - S80 Paulc - SP

Hoechst
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O reporter 137

Peripécias de uma bomba de césio ambulante

por Gilberto Dimmenstein

Na fase final de checagem das in-
formacgdes para a publicac¢do do livro
A Republica dos Padrinhos, lancado
este més, liguel para um importante
técnico do governo, detentor de pre-
ciosos dados de bastidores. Mas ele,
em tom de suplica, pediu que nio fos-
se a seu gabinete no ministério. Estra-
nhei. Afinal, temos o habito de con-
versar e trocar idéias desde que che-
guei a Brasilia, faz cinco anos. E ouvi
a explicacdo: ‘‘*Vocé se transformou
numa bomba de césio ambulante. Por
onde passa, contamina’’.

Tive de enfrentar reacdo seme-
lhante de outras fontes, temendo que
detectores de radiacdo acompanhas-
sem meus passos. Mas 1ss0 ndo impe-
diu que as entrevistas ocorressem em
locais insuspeitos. Depois de quatro
meses consecutivos de investigacdo
sobre o trafico de poder, motivo de
uma guerra entre Congresso - mais es-
pecificamente, a CPI da Corrupgao -
e o Palacio do Planalto, descobri que
eu me tornara, sem saber, também
foco de investigacdes. O consultor-
‘geral da Republica, Saulo Ramos, in-
sinuava a reporteres que eu tinha uma
ligagdo ‘‘escusa’’ com os senadores
da CPI.

Quando tomei posi¢cdes em meus
artigos da pagina 2 da Folha de S.
Paulo contra a precipitacdo de alguns
senadores em lancar suspeitas e for-
mar juizos, correu também a insinua-
¢do de que, por tras, também havia
uma ligag¢do ‘‘escusa’’ com o Palacio
do Planalto. Isso é tipico de Brasilia,
. uma cidade onde sempre se vislum-
bram interesses numa noticia. Aqui,
uma expressiva camada de jornalistas
ainda estd vinculada a grupos politi-
cos e econdmicos, seja através de as-
sessoria, empregos ou por simples
convicgdo ideologica.

Documento definitivo - Quando
publiquei a ‘“‘lista da fisiologia’’, em 3
de fevereiro deste ano, a opinido en-
tre os parlamentares se dividiu sobre
a servico de quem estaria a reporta-
gem. Como a divulgacdo afetava do
presidente Sarney ao presidente do
PMDB, Ulysses Guimardes - passan-

PAULA SIMAS/F4

““Insinuar ligacoes
escusas de quem
investiga fatos é

tipico de Brastlia.”’

do por ministros e importantes ‘‘his-
toricos’’ do partido, como Mério Co-
vas e Euclydes Scalco -, os interessa-
dos seriam, entdo, o PT e o ex-minis-
tro Anibal Teixeira. O PT se benefi-
ciaria porque, afinal, a lista abalava
os principais partidos e suas ‘‘esquer-
das’’. Anibal teria interesse porque,
com a divulgacdo dos padrinhos de
recursos a fundo perdido da Seplan,
ele sairia do foco dos ataques.

A um jornalista que me perguntou
se eu tinha algo com o PT, mostrei-
lhe um documento definitivo. Num
dos versos da famosa ‘‘lista dos trai-
dores’’, com a foto de parlamentares
do Centrdo, um artigo feito pelo Sin-
dicato dos Bancarios de Sdo Paulo, li-
gado a CUT, me classifica de ‘‘trai-
dor”’ e ‘‘vendido ao imperialismo’’,
sO porque resolvi questionar as ma-
matas dos funcionarios do Banco do

Brasil. A possivel vinculacio com
Anibal cairia em dias, especialmente
porque foi gracas a divulgacdo de do-
cumentos pela Folha que o ex-minis-
tro acabou indiciado pela Policia Fe-
deral.

Sinceramente, estas suspeitas até
me divertem. Quando rejeitei o0 mani-
queismo que colocava Tancredo Ne-
ves como um “‘santo’’ e Paulo Maluf
como um ‘‘ladrdo’’, por considerar
um primarismo politico, fui classifi-
cado de “‘malufista’’. Varios colegui-
nhas trataram de espalhar que eu ti-
nha um contato suspeito com o SNI.
Eram versdes que se espalhavam com
mais rapidez sobretudo depois que a
sucursal da Folha comandou uma do-
lorosa investigacdo sobre os jornalis-
tas que tinham duplo emprego em
Brasiha.

“Forcas ocultas’ - E neste cena-
rio que transcorre A Republica dos
Padrinhos, onde pretendi relatar os
detalhes de uma guerra cujo persona-
gem central € o presidente Sarney, e 0
pano de fundo, a disputa pelo man-
dato de cinco anos. Uma disputa que
provocou as, digamos, ‘‘forgas ocul-
tas’’. E nada melhor para retratar a
‘“‘Republica dos Padrinhos’’ do que o
Ministério do Planejamento, imagi-
nado para cumprir duas tarefas basi-
cas: 1) fiscalizar o or¢camento; e 2)
pensar o Brasil a longo prazo. Exata-
mente o0 oposto do politico Anibal
Teixeira, colocado ali para adminis-
trar o imediato.

Para mim € um desafio, um labo-
ratorio de reportagem. Tentei fazer
um texto o mais atual possivel, dando
um enfoque inusitado para a briga do
mandato presidencial. E, ao mesmo
tempo, que tivesse um minimo de pe-
renidade, que servisse como um pai-
nel da transi¢do politica. Se deu cer-
to? Sinceramente, ndo sei.

Estou absolutamente convencido
de que, fora do jornalismo investiga-
tivo, a Imprensa ndo tem salvacdo -
val sucumbir a impiedosa concorrén-
cia com os outros veiculos de comuni-
cacdo, como a TV. A tendéncia, po-
rém, € inversa: cada vez mais o repor-
ter € quase um datilégrafo sofistica-
do, reproduzindo as declara¢des que

vém do poder, seja de ‘‘esquerda’’ ou
de ‘‘direita’’.
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Nos ultimos 30 anos, a velocidade
com que o Brasil vem avanc¢ando rumo ao
desenvolvimento pdde ser seguida de
perto por um Scania. Ou melhor, por guase
70 mil 6nibus e caminhdes Scania
produzidos no pais, além de 33 mil motores
diesel separados.

A experiéncia, seguranca
e tecnologia de um dos maiores e mais
importantes fabricantes de veiculos
do mundo, estao lado a lado com o Brasil a
cada quilometro vencido em diregao

Esta historia pode ser contada com apenas
duas palavras: dedicacao e confianca.

a0 desenvolvimento. Seja transportando ' Mas ipar do trabalho
pessoas, mercadorias e produtos para todos & mais gratificante. E dizer apenas duas

0s pontos do Seja gerando energia palavrinhas, ja significa tudo.
ou imprimindo velocidade :m&o

a, construgao naval, de
petrdleo, agricultura ou a qualquer
outro setor que exija motores modernos e
eficientes.

Sobre estes 30 anos em parceria
ol SCANIA
e seus Concessionarios poderiam falar

horas, escrever paginas e mais paginas. especializada em transporte pesado



Radlo

Sem o dobrado, a

nova Eldorado AM

A Eldorado AM, de Sdo Paulo,
da os primeiros passos
para se tornar uma emissora mais jovem

O prefixo que caracterizou a Ré-
dio Eldorado AM, de Sdo Paulo, por
quase trinta anos, um velho dobrado,
mudou de cara: recebeu novo arran-
jo, carregado de sintetizadores. Este
¢, talvez, o indicio mais elogiiente de
que a sisuda radio da familia Mesqui-
ta resolveu adotar um tom mais jo-
vem e leve, sem abrir mdo de seu
publico-alvo: a elite de Sdo Paulo.
“‘Iniciamos héa cinco anos um traba-
lho de mudancas, mas muito timido,
pois tinhamos medo de mexer na ra-
dio, no dobrado, em toda essa tradi-
¢do’’, conta Jodo Lara Mesquita, 32
anos, diretor executivo da Rédio El-
dorado. Ele vé nas modifica¢des pe-
las quais a emissora estd passando
um primeiro reflexo das mudancas
que ocorrem, hoje, no grupo O Esta-
do de S. Paulo, do qual a radio é par-
te. ““Este é 0 momento mais impor-
tante da histéria da emissora. Deixa-
mos de ser um apéndice do Estado
para ter uma cara prépria, de radio
mesmo’’, acrescenta.

A emissora, que vem ha alguns
anos se desvinculando do jornal, “‘es-
ta tirando o casacfo para vestir a ca-
miseta’’, como gosta de frisar Jodo
Lara. Para esta troca de roupa, ele ja
investiu 100 mil délares em equipa-
mentos e contratou alguns novos pro-
fissionais, entre eles o publicitario
Geraldo Leite, para a diregdo do de-
partamento comercial, ¢ o jornalista
Marco Antd6nio Gomes, ex-Rddio
Globo e Jovem Pan, para a do depar-
tamento de jornalismo.

Muito jazz - Marco Antonio, 47
anos e 32 de profissdo, comegou com
a corda toda. ‘“Vamos fazer um jor-
nalismo investigativo, com muitas re-
portagens, nada de gillette-press”’,
garante, reagindo ao radiojornalismo
preguicoso, feito com noticias recor-
tadas de jornal. Ele conta que a radio
ficara 24 horas no ar, varando a noite
com jazz (‘‘NOs estaremos sempre
alertas, com reporteres na redagdo’’)
€ que a programacao musical tera tra-
tamento jornalistico.

EDER ACCORSI JR

Marco Anténio: ‘“Sempre alerta’’

Desde que Marco Antdnio assu-
miu, pelo menos dois nomes de peso
ja foram contratados: o diretor de re-
dacdo do Estaddo, Augusto Nunes,
38 anos e 18 de profissdo, para co-
mandar de segunda a quinta o pro-
grama de entrevistas e debates Pros e
Contras, no ar desde 24 de maio, e 0
empresario Ricardo Semler, 29 anos,
presidente da Semco e diretor de tec-
nologia da FIESP, que fard um pro-
grama com personagens da economia.

Atualmente, a média do volume
de publico da emissora, dirigida as
classes A e B, é de 4 mil ouvintes por
minuto, de acordo com dados forne-
cidos pelo departamento comercial.
“‘Ha dias que da mais, mas o proble-
ma € que nossa audiéncia € tdo dirigi-
da que essa média tem uma margem
de erro muito grande’’, explica Ge-
raldo Leite, 34 anos, 15 de publicida-
de. ‘*Atualmente, no periodo da ma-
nhd, temos 15 mil ouvintes por minu-
to e, certamente, chegaremos a 50
mil”’, espera. Geraldo acredita que,
com a nova programacdo, atingira
mais ouvintes de 25 a 30 anos. ‘‘Esta-
mos fazendo a radio mais inteligente
da AM"’, acha Geraldo, para quem
‘‘a audiéncia ndo é o objetivo final,
mas a conseqiiéncia’’. X

DIVULGAGAD

Calandra

Como voceée
virou
jornalista?

\ a A

Severo: terceira opgio

E o camponeés
chegou

'a redacao

José Anténio Severo, 45 anos, 24
de profissdo, diretor da Gazeta Mer-
cantil no Rio de Janeiro: ‘‘Se vocé
mora no interior do Rio Grande do
Sul, sé tem duas op¢des na vida: ou
vai para a Escola de Agronomia de
Viamao ou para a Escola de Cadetes.
Fiquei com a primeira opg¢do, pois
sou camponés, nasci no meio do ma-
to. Da Escola de Viamo fui para a
Secretaria de Agricultura do Rio
Grande do Sul e 14 fiquei trabalhando
num jornal que era editado mensal-
mente, o Informativo Rural, Urbano
e Econdmico. Eu traduzia alguns ar-
tigos de agricultura e veterinaria.
Dois anos depois, passei para a gran-
de imprensa editando o suplemento
agropecuario do Jornal do Dia. Em
1966, tive que optar. Ou continuava
na cidade grande e ficava no jornalis-
mo, ou voltava para o interior, para
trabalhar na agricultura. Fiquei com
a cidade grande e mudei para Sido
Paulo, onde fui trabalhar no Esta-

. ddo, como reporter. Possa dizer que

tive dois professores: Hugo Hammes,
do Informativo, e Clovis Rossi, meu
chefe de reportagem no Estaddo’’. X
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Pesquisa: como, Comeércio

quando e por que
anunciar em
revistas

Exterior, uma
revista realmente
de negocios



\Velculos

2 Brasil Comércio Exterior:
para aliviar a balanca comercial

Un;a. revista de
negocios - mesmo.

Uma publicacdo do Itamaraty e do
Banco do Brasil é a
grande vitrine de produtos brasileiros

Quem responder Veja a pergunta
sobre qual é a revista brasileira de
maior alcance internacional tera erra-
do. A resposta correta é Brasil Co-
mércio e Indistria, uma publicacdo
mensal do Ministério das Relacdes

Exteriores e do Banco do Brasil distri-
buida em 134 paises. Editada um més
em inglés e no seguinte em espa-
nhol, ela tem 70 mil assinantes, 42 pa-
ginas coloridas e ndo pode ser vista
como uma simples revista - é mais do
que isso, ¢ o mais sortido balcdo de
produtos brasileiros de exportacgéo.

Brasil Comércio e Industria vende
de tudo: de vassouras a escargots, de

carrogas a tecnologia de ponta para a
prospecgao de petrdleo. Oferece uma
tal variedade de produtos que chega,

as vezes, a levar os seus leitores a ga-
fes imperdoaveis. Foi o caso daquele
empresario da Taildndia que quis im-
portar mulheres brasileiras que apare-
ciam de biquini numa matéria sobre
turismo no Nordeste.

‘Sucesso comercial - O principal
objetivo da revista é esse mesmo: co-
locar os produtos (os vendaveis, é cla-

ro) brasileiros no mercado mundial.

Ela tem tido éxito. Todos os dias che-
ga a redacdo uma meédia de 30 car-
tas de empresarios assinantes interes-
sados em obter mais informacgdes so-
bre os produtos citados em suas pagi-
nas. Os pedidos sdo passados, através
de computador, a Carteira de Comér-
cio Exterior do Banco do Brasil (Ca-
cex) e ao Itamaraty. O virtual com-
prador recebe as informagdes solicita-
das - e termina ai o papel de interme-
diario de negdcios da revista.

O editor-chefe da Brasil, Fernan-
do Luz, 43 anos, 19 de jornalismo,
ndo tem dados precisos sobre o nume-
ro de negdcios concretizados gragas a
acdo da revista. Ele precisaria ser in-
formado pelas empresas beneficia-
das, coisa que ndo acontece. Mas tem
casos a contar. Um deles: os produto-
res do Bina, um aparelho patenteado
em Brasilia, destinado a permitir a
pessoa que esta recebendo uma liga-
¢do identificar o numero do telefone
do responsavel pela chamada, pedi-
ram que ndo fossem mais publicadas
matérias sobre o eguipamento. A
produc¢do era insuficiente para aten-
der aos pedidos. Outro: no ano passa-
G IR AR N R L e e ! TR YA

do, a revista intermediou a venda de
2,5 milhdes de unidades da maquina
fotografica Lovy, produzida em Ma-
naus pela Sonora, uma empresa bra-
sileira.

Criticas e queixas - A revista ¢ fi-
nanciada quase que inteiramente pelo
governo. A edicdo de margo, por
exemplo, custou 13 milhdes de cruza-
dos, dos quais apenas 3 milhdes vie-
ram, em forma de anuncios, da ini-
ciativa privada. Fernando Luz pre-
tende que os anunciantes sustentem
pelo menos 50% dos custos da publi-
cacdo. Ele também critica a politica
de comunicacdo do governo que, no
seu entender, ndo esclarece as suas
empresas sobre a importancia da re-
vista. Tem sido mais simples conse-
guir publicidade do setor privado do
que das empresas estatais que exibem
os seus produtos na Brasil. ‘‘As ex-
portadoras estatais preferem pagar 4
milhdes de cruzados por um anuncio
numa revista de circulagcdo nacional
do que 290 mil cruzados na nossa,
que tem retorno muito mais certo’’
queixa-se Luz.

A exemplo da norte-americana
Newsweek e de outras grandes revis-
tas de circulacio internacional, a Bra-
sil usa os servicos da KLM, compa-
nhia aérea holandesa, para fazer a
edi¢do chegar até a agéncia postal da
cidade do assinante. A taxa do servi-
¢o postal holandés é mais barata do
que a do Brasil. Dai a op¢do. O con-
trato com a KLM ¢ fixado a cada trié-
nio, com variacdo de precos previa-
mente conhecida, ‘‘coisa inviavel
aqui’’, comenta Fernando Luz. A
edicdo em inglés vai até Amsterda pe-
la Varig. Os custos dessa operacdo

sdo pagos atraves de uma permuta
com a empresa de aviacdo. A edigdo
em espanhol segue diretamente pela
KLM. Da capital holandesa, a revista
segue para os demais 133 paises onde

circula.

A revista ndo conseguiu escapar
dos efeitos da inflagdo galopante. Em
meados do ano passado, deixou de
circular em 19 paises e de ser editada
em alemdo, francés e portugués para
a Africa, o que representou uma eco-
nomia de 48%. Fernando Luz, que
deixou de ser repodrter de economia
para editar e gerenciar a publicagdo,
controla gastos com cola, papel, tele-
fone e briga por textos curtos - mate-
rias de trés paginas, sO em casos mui-
to especiais. P
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Televisao

Globo é a emissora
mais poderosa em
todos os sentidos,
até no territorial. A
sua rede é integrada por 58
emissoras, as quais atingem
4.092 municipios brasileiros,
chegando a 19 milhdes e 646
mil domicilios. Em segundo es-
ta a Bandeirantes, com 32 emis-
soras que chegam a 13 milhdes
e 520 mil lares de 3.020 munici-
pios. Em terceiro esta o Siste-
ma Brasileiro de Televisdo,
com 44 emissoras capazes de
atingir 14 milhdes de lares de
1.911 municipios. A Manchete
sO fica na frente da inexpressi-
va Record (3 estagdes, 618 mu-
nicipios, 8 milhdes e 400 mil la-
res): tem 29 emissoras € atinge
12 milhdes de lares de 1.892
municipios. O brasileiro parece
ter um poder aquisitivo maior
do que aquele que na verdade
tem quando se trata de com-
prar um aparelho de televisdo:
14 milhdes e 800 mil dos apare-
lhos instalados nos lares brasi-
leiros sdo coloridos, contra 10
milhdes e 900 mil em branco e
preto.

APARELHOS DE TV — 1987

[ Total sT000 | o ]
Preto e Branco 10 500 000 4%
Em Cores 14 800 000 585 1
Lares com TV 17.400.000 -
Posse de TV S
N.* Médio Aparelho p/ Domicilio 15

FONTE ANUARIO ESTATISTICO BRASIL/LINTAS

“[_? de Musicipios Domicilies
soras Cobertos Com TV »
Por Rede

Globo 58 4097 19 646 100 99 99
SBT 44 1911 14 763 400 7513
Bandeirantes 2 3.020 13.524.000 68 82
Manchete 24 1 892 12 027.000 61 2
Record 03 518 8,470 000 43.10

FONTE N * DE EMISSORAS/MUNICIMOS COBERTOS/DOMICILICS COM TV EMISSORAS

Audiéncia Média Por Emissora (%) l‘mulﬁhﬁaﬁq_
HOR GL S8BT BAN MAN REC. JOUTRAS al SBT HAN MAN REC. | OUTRAS
8/12 10 . 28 P 1) 0n | o 5 | 28 01 05 05 | o5
—g 12118 18 10 02 02 i o 53 | 2 06 06 03 0
E 18/20 50 10 | o2 01 02 7 |15 | m o0 03
2022 55 11 o o1 1<) T8 16 i 1} 1} 04 |
22/24 27 13 03 o2 0 56 | 7 08 04 06 |
anz 10 0 1] - o1 )] 1] . 08 . 08
§ | 1218 | 23 | o5 o2 | e | " Jov |6 | |05 | | o) e
; 18/20 31 04 N 03 - - B8 07 01 0 -
5 20022 53 1] 1} 05 (1]} Bl 0 13 08 i
| 22124 24 o7 | o | 09 01 s6 | 16 | 05 J 20 03
FONTE: IBOPE/DIVISAD AUDI MIDIA - ADP 9/05 a 15/05/88
(*) RITV CORCOVADO
(**) AUDIENCIA INFERIOR A 0.5%
Estado/ . Diretor Inicio de
Torriticie Sede Emissora Canal Rede Presidests Sl
Si0 Paulo Rit Globo 5 Giobo de Tel Roberto Marinho 24/03/1966
Sistema Brasieiro
Sdo Paulo VS 4 Silvio Sanlos 19/08/1981
de Televisdo
Bandewantes de
540 Paulo “ Bandew antes 1 _ Jodo Jorge Saad 13/05/1967
Televisdn
Manchete de .
Aio Manchete 9 Adolpho Bloch 05/0671983
Televisao
Sao Paulo Record 7 Independente Paulo M. de Carvaiho 27/08/1953
-
Rio de Rio Globa 4 Globo de Tel Roberto Marnnho 26/04/1965
laneiro -
Sisiema Brasibeiro
Sdo Paulo TVS n Silvig Santos 14/05/1978
de Televisdo
Bandeirantes de
Rio Bandesrantes 7 Jodo Jorge Saad 09/09/1977
Teiewsdo
Manchete de
Rio Manchete 6 Adolpho Bloch 05/06/1983
Televisdo
Hio Corcovado 9 Independente Guilherme Stokar 12/06/1987

FONTE: EMISSORAS
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CONTRATE AS
MELHORES

PUBLICACOES
DA SUA AREA

Revista Técnica Especializada )/ 'l
e Dirigida € como o dono do
negocio ou um experiente engenheiro
do seu setor. Conhece tudo do assunto
e pode vender muito melhor o seu
produto ou servigo. E ela vai fundo.
Por distribmqrao dirigida ou assinatura,
a Revista Técnica e Especializada
vai direto para a mesa de quem
decide. Sem ser barrada na entrada.
Invista em anuncio nas
Revistas Técnicas Especializadas.
Contrate quem tem mais qualidade na sua area.
Campeé de vendas s6 pode dar muito retorno.

—
ANATEC

ASSOCIACAD NACIONAL DE EDITORES DE PUBLICAGOES TECNICAS, DIRIGIDAS E ESPECIALIZADAS.
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i{ £
- | TELEVISAO (SAO PAULO)
Género Horario l Programa Emissora | Exibicdo ‘T'“' Mimstos | pgitecia | Piblicy | Custo | Cesto 1% ) Custo por
Semanal 30" GRP (Cz$) Mil
-
Noticiano 7/07:30 Bom Dia Brasi T cone 260 F 150 02 97.000 43.300 21,650, | 446,
7:30/8:00 Bom Dia Sdo Paulo Giobo 246 F 150 04 226.000 43 300 10.825, l 192,
7-30/8:00 Brasil Hoe Bandeirantes 28" F 150 0 40.000 15.747 15,747, 0,
8/10:00 Bandeira 1 Bangeiranies 2460 500 T : 18,850 - -
812:00 Repdrter Manchete I Manchete 2'8°F | 1440 01 22 000 9516 9516, 43,
Y2002 Jomal do Intenior Record 261 F 200 01 | 23000 15.000 15,000, 852
12/13:00 Record em Noticias Record 2'vel, | 0 | @ 83000 | 600 | 34000, | tom, |
12:25/12:40 SP TV 1.* Edicdo Giobo 2 '/Sib 90 1 595 000 62 800 5709, 106,
1230/13.00 | Jomal da Tarde Manchets 2754, 180 0 38,000 7178 7178, 189,
12:30/13.00 12 Horas/Primeira Edigdo/ Cultura 2.1/54 240 01 34.000 = = -
131325 Jornal Hoje Giobo 2°/54. 150 18 968 000 94.800 5.267, %
18:45/19:45 | Jomal da Cidade V'S 2 /53 180 05 325,000 102 641 20 528, 316,
19/19-45 Jormal da Record Record 2 V/5db. 270 ) 110.000 155,000 77500, | 1.409,
19.15/19.30 | Joma Local 1.* Edigdo Manchete 2 /580 %0 - 1,000 75 124 = 3954,
19-152005 | Noticentro s 2 /Sib. 360 05 354.000 145,549 29.110, an,
19:4520.00 | Jomal Local Bandeirantes 2.4/58 180 01 34.000 70.963 70.963, | 2087,
19452000 | SPTV 2. Ediglo Giobo 2 /54, 90 56 4344000 | 846000 15.123, 195,
20/20:30 Jornal Nacional Giobo 2 /53 180 58 4519000 | 929700 16.029, 206,
20/20:50 Jornal Bandewrantes Bandeirantes 2 V/Sib. 300 - 6.000 77.056 - 12 843
20:302130 | Jornal da Manchete 1.* Edigio | Manchete 2.9/55 360 01 51,000 126,870 126870, | 2488
22:30/23:00 | Jomal da Cultura Cultura 2960 F 150 0 28 000 = - =
22:30/23:00 Jornal de Domingo Cultura Dom 30 03 141.000 - — =
23:20/ Jornal de Vanguarda Bandesrantes 246.° F 01 ' 53 592 53.592, x
232002325 | SP TV 3.* Edigho Globo 246" F 2 17 1.082.00( 140,800 8.282, 130,
23:25/ Jormal da Globo Globo 29064 F 1 719,000 145.900 13.264, 210,
23:35/00:15 Jornal da Manchete 2.* Ediglo | Manchete 296" F 200 01 31.000 13983 33983, | 1.09,
00:30/ Jornal 24 Horas Vs 2961 F : 02 . 32.506 16,298, =
Debate 9/10:50 Ferreira Neto (Reprise) 26" F 550 " B.000 10.000 - 1,250,
Entrevista 10/10:30 A Palavra & Sua Globo Dom 30 08 536.000 61.300 7663, 114,
17:30/19:45 | Canal Livre Bandewantes 26" F 675 w2 157.000 40.6% 20 328, 256,
20302130 | Paviista 900 Gazeta 2B F 300 = 75,000 %9390 - 329,
21:30/23:00 Roda Viva Cultura 2'F 115 r 28.000 = - -
22:30/23-30 Plenang Manchete 3vF 80 - 28,000 58 968 - 2107,
22:30/23:30 Cara a Cara Bandeirantes 30 F 80 01 * 78,165 78,165, =
2302330 | 3 Visio Bandeirantes G 80 02 107.000 | 78.165 39.083, 730,
23:00/00:00 Critica & Auto Critica Banderrantes Dom 80 01 88 000 74,838 74.838, 850,
23.00 | Debate em Manchete Manchete Dom 5. = 7.000 18.780 = 2680,
23:00/00:15 Debate Nacional Record Dom 5 ‘. 20.000 66.000 = 3.300
23.00/ Vamos Sair da Crise Gazeta 2960 F - 12.000 65.680 - 5473,
2315/ Ferreira Neto Record 2461 F v T 20.000 88 000 - 4400,
00:00/ Henry Maksoud e Voce Banderantes 3t F - s 54.310 - -
Ecessmia & 20502100 | Dinheiro Bandeirantes 26 F 2 - 24.000 77,056 - 321,
Negocios 23302335 | Momento Econdmico Manchete 206, F 25 - 17.000 35.153 -
| 00/00/00:15 |  Giobo Economia Globo 2906 F 75 ) . = - -
| | Especiais 21252230 | Giobo Reporter Giobo B F 8 u 253000 | 539500 15.068, 212,
1 | Jornalisme/ 01315 TV Mix Gazeta 2B F 1.575 - 13.000 16.130 = 1241,
Entretenimento| 20722.00 Fantastico Giobo Dom 120 a7 3.059.000 863700 23.343, 282,
20/22:00 Programa de Domingo Manchete Dom 120 01 44 000 78.473 78473, | 1783,
23:30/ Comando da Madrugada v's Sab 08 : 80917 = 7615,
2330/ Metropaiis Cutura 2050 F . 01 : = = T
00:00/ Fiash Bandewranies 2960 F 01 46.000 39.263 33.263, 723,
ann“.uH Flash Bandeirantes Dom L : 11,263 - i
00:15¢ Pert Manchete 246" F “ . 30.760 % -
[ Rural 71130 A Conquista da Terma Bandeirantes Dom 2 = 28,000 13 720 = 490,
8/09:00 Giobo Rural Globo Dom 80 06 333.000 80.700 13450, 242,
| | 10/11:00 1 Manchete Rural _I Manchete | Dam 60 = 13.000 23 525 - 1.010,

FONTE: IBOPE/DIVISAD AUDIMIDIA ADP 9/5 2 15/05/88 (*) NAD HA INFORMACAD ("*) AUDIENCIA INFERIOR A 0.5%
TABELA DE PRECOS: GLOBO/BANDEIRANTES/RECORD: JUNHO/B8  SBT/MANCHETE/GAZETA: MAIO/&88
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POUPANCA DA NOSSA CAIXA.

e

VIRA,VIRA,VIRA,VIROU!

Na virada de cada més, vocé sempre tem bons motivos para comemorar
com a Poupanca da Nossa Calx_a. O primeiro deles é que de cara vocé ja
deixa a infla¢ao para tras com juros e corre¢ao. Tudo garantido pela solidez
e seguranca que a Nossa Caixa proporciona a seus
clientes ha mais de 70 anos. CAIXA

E por isso que com a Poupanca da Nossa Caixa ECONOMICA

vocé pode aproveitar melhor a vida e comemorar
_c:r?frln 0s amigos. Abra a sua e vire o jogo contra a

inflacao. e S P
= O NOSSO BANCO




TELEVISAO (RIO DE JANEIRO)

e ] ‘ —— ‘ Emisers | Exibicso | Total Minwtos| Reditacia| o " | Cmsto | Casto 1% | Custo j i
¥ Semanal | (%) W | o) | M ||
e [ Noticiario 707:30 Bom Dia Brasil [ s | 2umes 150 ® | 6100 6900 | 8450, .|
- 7:30/8:00 Bom D¥a Brasi - Reprise Globo l 2%06% F 150 w2 68.000 16.900 8.450, 249,
4 7:30/8:00 Brasil Hoje | Bandeirantes 2980 F 150 04 4.600 13.208 3.302, 280,
- ~ 8/10:00 Bandeira 1 Bandeirantes 246 F 600 03 ; 15.810 5.270, -
£R o3 8/12:00 Reporter Manchete Manchete 26" F 1.440 0 22 000 6.154 6.154, 280,
- 12113:00 Record em MNoticias Corcovado 2.%/54b 360 01 20.000 12.000 12.000, 600,
_: [ 1225240 RJ-TV 1.* Edigho Giobo 2 /58, %0 15 532 000 25.000 1.867, a7,
[ 12:3013:00 Jornal da Tarde Manchete 2 '/Sb 180 03 88,000 5412 1.804, 62,
ii ‘.— 13/13.25 Jornal Hoje Globo 24158 150 2 823.000 56.900 2370, 5,
N 18:45/19:45 Jornal da Cidade ™S 2 "/Sab 180 02 53.000 102 641 §1.321, 1.837,
S [ 19151930 Jornal Local 1.* Edigdo Manchete 24754, % 54.000 51919 0960 | 114,
> 19.15/20 25 Noticentra V'S 2.4/5ab 360 02 71.000 145 549 2775, 2.050,
19:45/20:00 Jomna Local Banderrantes 2 4/58. 180 01 38.000 62,400 62,400, 1642,
- 19:45/20:00 RA-TV 2.* Edigdo Giobo 2 %/S#b 90 56 2,455,000 355 800 § 354, 145,
20:15/20:30 Jornal Nacional Giobo 2.'/54b 180 59 2620000 | 467.200 7018, 178,
B 20/20.50 o Baideiantss 2 '/San 300 01 34,000 65 000 85.000, 1912,
3 203072130 | Jornal da Manchete 1° Ediglo |  Manchete 2.1/54b. 360 04 138.000 107 983 26,996, 782,
23:20/24:00 Cimera Aberla Corcovado 2.6 F 200 - 10.000 25.000 - 2.500,
23:20... Jornal de Vanguarda Bandeirantes 2980 F P 02 41.000 43950 21,075, 1.072,
23.202325 | RU-TV 3. Edigdo Giobo 2460 F 2 4 491,000 31,100 2221, 83,
[ a8, | Jornal da Giobo Giobo 2460 F s 1 370.000 66,000 00| s,
23:35/00:15 Jornal da Manchete 2.* Ediglo Manchete 26" F 200 02 44 000 22.872 11,436, 520,
:"mﬂ." Jormal local 2.* Edigho Manchete 26" F = 0 T 2 21.100, oz
- 00:30/... Jornal 24 horas V'S 286 F s 01 : 32 506 32,596, =
Debate 10/10:30 A Palavra ¢ Sua Globo Dom 30 15 1 564000 | 24600 | 1640, “,
Entrevista 17:30/19:45 Canal Livre Bandeirantes 2.'/6." F 675 01 20.000 34.100 34,100, 1.705,
| 22:3023:30 Pienano Manchets 30 F 80 04 128.000 39.638 9.910, 310,
| 22.3023.30 Cara a Cara Bandeirantes I'F 60 01 . 85,030 85,030, -
[ 22302330 [ 3.1 Viso | Bangeirantes B F 80 03 91,000 55,030 21677, 715,
.. 23:00/00:00 Critica e Autocritica Bandeirantes Dom 60 . 8.000 62.240 = 7.780,
J [ 23:000. Debate em Manchete | _ Manchete Dom = - ; 12,507 = =
A ( 00:00/.. Henry Maksoud e Vocé Bandeirantes 3F - 52,940 - -
| |Economia & 20:15/20:30 Informe Econdmico Corcovado 246" F 75 3 5,000 17.500 - 3.500,
| [Negbcios 20:50/21:00 Dinheiro Bandeirantes 26 F 25 . 6.000 65.000 - 10.833,
| 23:3023:35 Momento Econdmico Manchate 2461 F 2% 02 52,000 24.320 12.160, 468,
| 00:00/00:15 Globo Economia Globo 2%/ F 75 08 - - = -
Especiais 21:25/22:30 Giobo Repdrier Gioba BYF 8 2 1062000 | 320600 13s%, [,
Jornalismo/ 20/22:00 Fantdstico Giobo Dom 120 3 1.381.000 340,900 10.026, 247,
Extretesimento |  20/22:00 Programa de Dominga Manchete Dom 120 02 62.000 §4.810 2405 | 1.08,
| 20:30721:30 Recado Corcovado 61 F 50 T 15000 | - 3.750, J
23:30... Comando da Madrugada v's Sib. - o | . 80.917 | 20.306, -
00:00/... Flash Bandeirantes 24/ F = 01 . 26 900 26,900, -
A Y Fash Bandeirantes Dom = L) R T e S
Rural 7/7:30 A Conquista da Terra Bandairantes Dom 30 z 5.000 2 900 = 580,
8/9:00 Gioba Rural Globo Dom 80 09 306,000 23.200 2.578, 8,
10/11:00 Manchete Rural { Manchete —[ Dom 60 0 22.000 14.758 | 14,755, 671,
L
ADP W B P Noticias hd uma avalanche de noti-
Jo“ A mu#&om cias no video, com um lacu-
L !, (J AUDIEN Ehe 5% o dia inteiro na apenas na faixa das nove
- | GLOBO/BANOE! RANTES/CORCOVADO/JUNHO/B8 e meia 4s onze e meia da
- | SBT/MANCHETE: MAIO/88
it Se os telespectadores bra-  noite. No total, sdo 24 os te-
: sileiros niio sio muito infor-  lejornais oferecidos aos ca-
o mados, ndo é por falta de riocas. Eles somam mais de
" noticidrios na TV - como se 5500 minutos semanais de
7 diz usualmente. O quadro programacio. E uma boa

acima mostra que das sete
da manhd ao fim da noite

dose de informac@o no ar,
para todos os publicos.
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A PRIMEIRA PAGINA
NA IMPRENSA DIARIA

Como ¢ feita a vitrine do produto chamado jornal?
Quais os assuntos que tiveram mais destaque nas primeiras paginas
no primeiro semestre de 1988? Quais as personalidades
mais citadas, entrevistadas e fotografadas pelos dez jornais
mais influentes do Pais? Para responder a essas e outras perguntas,

a revista IMPRENSA e o IBEC - Instituto Brasileiro
de Estudos de Comunicag¢do - vao reunir editores de primeira pagina,

jornalistas, estudantes ¢ professores de comunicag¢do no dia 11 de julho,
a partir das nove horas, no hotel Crowne Plaza
para apresentar e discutir os resultados da
primeira pesquisa sobre o assunto realizada no Brasil.

Jornais analisados:

A Tarde, Correio Braziliense, Estado de Minas,
Folha de S. Paulo, Gazeta Mercantil,
Jornal do Brasil, O Estado de S. Paulo,

O Globo, O Liberal e Zero Hora.

Data: 11/7/88

Horario: 9 h. da manha
Local: Hotel Crowne Plaza
Rua Frei Caneca, 1360,
Sao Paulo.

Iniciativa

IMPRENSA IBEC - Instituto Brasileiro

— 7TV € L) S de Estudos da Comunicaciao
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g ' Aciesista Circalacao | Preco em x col | T
Sede i o Majoritiio [ 2°F [3/88. [ Dom. 2°F | 3.8 | Dem. Alt. cm. N.* Col
N T . .— T
. $. Pasko Lu Estado de S. Palo | S.A O Estado de 5. Paulo | J. Mesquita Neto | — 192 913 2 | - 5571, rmm'_ﬂg,’f s | o
e Jornal da Tarde SA. O Estado de S. Pauio | J. Mesquita Neto | 135.373 B6 898 - 4.365, 352, |—(C) | Oft-set A 9
=
'.?i' -F S
it < Fohade S. Paulo | Empresa F. da Manhd SA.| 0. Frias 256540 | 284202 382.039 * 5.991, 5991, | 7.145,C) | Off-set 54 3
7.8 -'": Consultar Consultar Consuftar
." - 5 o < 5.
P Folha da Tarde Empresa F. da Manhd SA | O Frias e S el 4160 3 461, (C) Oft-set i
A r : Consultar | Consultar Consunar T | o |
r:*: ) Didno Popular Asca Participacdes S/A A. Carvalho . S A 3,567, 3.567, 4,005, =
"” el DCH-Edit. Jornal. S.A. W Santos — VO - 3653, 3853, - Oft-set 54 g
Y- Editor Editor '
Gareta Mercantil o L.F.F. Lewy B8 9949 88039 * - 4.430, 4.430 - Ofi-set 58 8
Y. 5 ¥ : . . 430,
- A Gazeta Esportiva Fund. Casper Libero J.G. Lima - R 1.585, 1.344, 1.344° " | .Off-sel 54 q
- Editor Fditor Editor
‘4 shig Qe £. ) 0. Frias 107 131 04,482 74 591 1330, 130, |13006c)| onset | 54 | o
o Populares Manhd S A,
Rio de laneiro | Jornal do Bras JB SA JAN Brito | 144308 | 160785 266363 * | 6600, §600, | 10574, :‘: s | 8
0 Globo : o ' R. Marinho 222 429 228 062 448239 * 5192 8.265°* | Off-set 53 B
sy "LL'“ ; 8. : 192, 5.192, . -
0 Dia Editora O Dia Lida A Carvaiho 222 236 247 588 365 649 * 5 BBS, 5 B6S, 8505 | Off-set 51 8
Consuitar Consultar Consultar
Utima J. U. Hora Lida. J. Nunes 3625, 3.625, - Off-set 52 9
S Editor Editor Editor )
Jomnal dos Consu ConsuMar Consy
C da Banha C.|. Ltda. V.P.V. Filho 2 e 980, 600, 600, | Off-set 54 B
SpOrs Editor Editor Editor
Zaro Hora i J. Sirotsky 01814 | 9553 warit s | 26 2832, 5| sposic)] omst | 3% | s
Porto M }-- lornalistica S.A ' . it ' ’ !-m: ;
Cia. Jornalistica Consultar Consuftar
Jornal do Comércio Zaida Jarros - 1.548, L2, - Otf-set 36 B
J.C. Jarros Editor Editor 3.6 °F
DS SA Consultar Consultar Consubtar 1628 5"F| 2.368""
: 628, 54 B
Didric do Sul 4 - H. Gama Fiho | oo € dhot P 1.628 o 0Of-set
Correso do Povo E J Caldas Jr R. B. Ribeirp o _ v = 1.71%9, 1.739, 2687."" | Off-set 25 6
Editor Editor Editor
Recife Didrio de Pernambuco| . de Pernambuco S.A. | F. Trigueiro 32 802 35.006 84,386 * 2.1, 2m, 3.553,(Cy| Off-set 54 8
Empresa J. do Consultar Consultar Consultar Tipogré-
Jornal do Commercio C.P. Mendonga 1.344, 1,344, 1.752°* 53 B
- Commer S A g Editor Editor Editor fica
Consuftar Consultar -—
Belo Horizomte | Didrio da Tarde S.A. Estado de Minas PA. Fuigéacio | o 2413, 1198, | =+ | Offset 54 9
Didcio 6 Minas | Oxdrio de Minas S.A. P. Nacite il sl I 1,289, 1289, | 1289.m| otset | ¢ | o
Editor Editor Editor
D.C. Empresa Consultar
, e i - -l 54 9
[mmm ey (e J. Costa . 2611 Off-set
Consuftar Consultar
S.A. Estado de Mi PA. ' 5 - 3.972, 5302°* | Of. 54 4
. Estado de Minas nas Fulgéncio Editor - set
Consultar Consuftar
: Grafica Ltda. | J. Neves = - 1.702, 2216 | Off-set 54 9
| Tribuna de Minas E. Empresa i
Brasilia Correio Brazilense | S.A. C. Braziliense P.C. de Araijo 24,502 27 069 60.792 * 3.372, 3372, 443, OH-set 54 8
J. de Moraes Consuftar Consultar
Jomnal de Brasilia 0.J. Cimara e - i, = 3.242, 4283, | Off-set 54 -
Correio do Brasil Jornais Brasileiros Lida. | R José Dias - il Snic 3.229, 3.229, 4268, | Oti-set 54 B
Salvador A Tarde E. Edit. A Tarde S.A. A S M Leitsc | 61950 62388 97132 * 2 436, 2436, 2 438, Oft-set 54 9
Consultar Consultar
da Bahia : A CES Baral | — = 1025, 025, | Off-set 54 9
I_m E. Jomal da Bahia S S g 2 025 2.025
Consultar | Consultar Consultar
SA. | JF : 2 Off-set 54
Tribuna da Bahia Edisa Edit. da Bahia J. F. de Goes e e B 2.205, 2205 205, . 9
Fortaleza 0 Povo [u, 0 Povo Lida. D. R. Dommar 21.383 21,868 25185 * 2,802, 2 802, 2.802,(C)| Oft-set 53 9
'd" o '1_] ' FRELANABH 1"'-: A ii'&"L_-.i-'""ii'? B) PRECO EM OTN [(MAL/BS - G G PRECO/JUNHOVE
; ﬁﬂ‘lﬁ f:-r :"": oo, .'l ' 4 ]
ﬁ"ﬁrn 7 NI : e ~ IMPRENSA - JUNHO DE 1988
" ' . L ‘ﬂ.ﬂ T -'F:h-l{.u p e RS PO e _rl..!.- t--.'.'-‘.'-;-i.l{ii-:._' = e e ] — i b 4]




BT vl = T - r T it Eae il S UH Dk B 7l e T Ry 3 .
SRS el o it S B 17 7. RS
- % AR T A SR f?*ii'-‘ . Sy
4 - L / . -"= =
- i i ; i Ky [ ‘.‘};
Ly '-“‘T . W
"% S *'i-';' "';, 4. "'t; F
Cidade —_— Acionista Circulacdo Prego cm x col me Formato
Sede Majoritario r Sl 2 3.2/84b, Dom. Al 3.%/84b. |I|n em N.° Col
E. Grifica Consultar Consultar l | g
Tribuna do Ceard J. Sancho - 2.032, 2032, (B) |- Oft-set 53 9 -
do Ceara Lida. Editor Editor R
Didrio do Nordeste E. V. Mares Lida. E. G. Soares | 19.708 20,062 26.997 * 2.137, 2.137, 2311°* | Ofset |54 9 MRV
b s r':'*
A Provincia Consultar Consultar Consultar ey
Provincia R. J. Martins 2.160, 2.160, 532 | OH-set 54 8 = y
Belém ” P 1 4o Park Lita - Edtor | Editor Editor s A
_ _ ¢ : Consultar Consultar Consultar ; = G 5-1_ 2 ; S ! :.
D Liberal Defta Pubbcidade 5.A. L. Maiorana Editor Editor Editor 006, 3.006, 3.856, -gel 2
T
Goidnia 0 Popular 0.J. Cémara J.Chmara e, |- 28.823 4202 ° - 985, 1376 | Offset | 54 8 .
A
Yitoria A Gazeta S.A. A Gazeta E. P. Queiroz 19.250 22.223 44.184 * 1.320, 1.320, 1.850,(C) | Of-set 54 8 .
i Diario Catarinense A, T J. Sirotsky 2512;_ 24 670 _ 3;21 y B 7 —anﬁ 750 B75°" | Off-set F_.'ﬁ 6
Floriandpolis/ sormalistica Lida. . : - : | ' '
Joinville/
Slamesas A Noticia A Noticia S.A. M. G Thoman | — 16.396 18.504 * - 720, BE4"" | Off-set 52 8
Jornal de Santa E.J. de Consultar Consultar
o et MN.J. Ress - - 6485, 822,(C) | Otf-set 54 B
Catarina S. Catarina Editor Editor
0 Estado RIS S T O o oo 1,085, 1005, (1314 *| omse | 52 g
Estado Lida Editor Editor Editor
Caritiba/Loadriaa | A Gazeta do Povo J.6. 0 Povo Lida. FCP. Ao | 31133 | 33.425 102.003 * 1437, 1437,  |185240)| oOmset | 54 8
ConsuMar Consultar )
0 Estado do Parand G.E Parand SA P.C. Pimantel - — 1.381, 1.738° Otf-set 54 Be12
Editor Editor
E.J.F. de Consuftar Consultar
Folha de Londrina J. Milanez - _ — 980, 1.230°" Otf-set 54 6
Londrina Ltda. | b Editor MRS ’ s
FONTE: (*) IVC/MARCO/B8 (**) PRECO/MAIO/EBS (***) PRECOVABRIL/BE (A) PREGO/MARGD/B8 (B) PRECO EM OTN - (MAIO/BB - 1135,27) (C) PREGO/JUNHO/B8

O Seguro-Desemprego foi criado pelo Governo José Sarney ha menos de 2 anos e, hoje, ja repre-
senta nao s6 uma conquista, mas um direito do trabalhador brasileiro, que deve ser exercido em toda
a sua plenitude. Nesse periodo, 0 Seguro-Desemprego ja beneficiou mais de 1,3 milhdo de trabalha-
dores, com a emissao de 3,8 milhdes de cheques de pagamento. Mas o Segurn-Desempregﬂ pode
beneficiar ainda mais. E a sua empresa tem uma participagao importante nessa histéria. E que o me-
canismo do Seguro-Desemprego tem como uma das bases de controle o CAGED — Cadastro Geral
de Empregados e Desempregados. A partir do CAGED, o Governo faz comparacao de informacoes
e libera os beneficios do Seguro. Mas para que isso aconteca corretamente e nos prazos legais, to-
das as empresas com empregados celetistas precisam informar mensalmente sua movimentacao de

pessoal. Justamente no formulério CAGED, també&m conhecido como Lei 4923.

EXISTE UM LADO DO SEGURO-DESEMPREGO QUE DEPENDE DO GOVERNO.
EXISTE UM LADO DO SEGURO-DESEMPREGO QUE DEPENDE DA SUA EMPRESA.

Qualquer erro de informagao, qualquer atraso nos prazos, suspende o0 andamento do processo até a
verificacao exata de tudo. Isto significa nao s6 multas por atraso, mas, numa escala maior, uma gra-

m

ve alteragao no ritmo de um beneficio que atinge milhdes de pessoas.

O lado do Seguro-Desemprego que depende do Governo esta sendo realizado, aperfeicoado. Mas a
sua empresa precisa colaborar. O que & uma obrigacao legal, o Governo deseja que vocé entenda
também como um compromisso de sua empresa com toda a sociedade. Para que o direito ao Segu-

ro-Desemprego nao seja,para o trabalhador, apenas uma conquista social. Que seja um beneficio real
para ele proprio e para sua familia.

Governo José Sarney

MINISTERIO DO TRABALHO
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Pesquisa de Mercado

por Neyza Furgler*

Muitos anunciantes se perguntam
até que ponto € importante para seu
produto ou servigo aparecer nas prin-
cipais revistas, uma vez que a grande
maioria delas tem uma circulagdo re-
lativamente baixa, considerando-se o
tamanho da populacdo brasileira e, o
que pode parecer ainda mais relevan-
te, quando ha um tnico meio de co-
municacdo que atinge praticamente
toda a populacio, de Norte a Sul, de
Leste a Oeste, da classe A a Z.

Estas perguntas sdo feitas aos edi-
tores e aos planejadores de midia pra-
ticamente todos os dias e, na maioria
das vezes, ficam sem respostas: onde
¢ melhor anunciar? Capas ou paginas
internas? Contracapas ou capa exter-
na? No caso de eu anunciar dentro da
revista, em pagina par ou impar? No
inicio ou no fim da revista? Meia pa-
gina, pagina inteira ou dupla? Ou,
ainda, meia pagina dupla? Fago um
§O anuncio ou varios em uma mesma
edicdo? Quantas edi¢des consecutivas

- | devo considerar para ndo cansar o

meu piblico com o0 mesmo anuncio?
Devo mudar ou ndo o conteudo da
minha mensagem, e, se mudar, de-
pois de quantas inser¢des e edi¢des na
mesma revista? Devo usar cores, pa-
gina preto e branco ou duas cores?
Visando a responder essas e mui-
tas outras perguntas, o instituto ame-
ricano Starch Inra Hooper desen-
volveu, durante mais de 20 anos, uma
série de pesquisas sobre o assunto,
considerando as principais revistas
americanas de grande circulacdo e
anuncios de varias categorias de pro-
dutos. Trabalhando com compa-
racOes através de numeros-indices e
indices de leitura integral ou parcial
dos anluncios, as pesquisas chegam a

Revistas
pra que

fe quero?

Ao longo de 20 anos, um instituto
americano pesquisou como, quando,

de que forma e por que

o publico lé anuncios em revistas

conclusdes que as vezes confirmam e
as vezes surpreendem o leitor com
seus resultados:

e A posicdo do anuncio, dentro
da revista, ndo influencia diretamen-
te em seu indice de leitura. Para che-
gar a essa conclusdo, dividiram-se as
revistas estudadas em trés partes
iguais, ou seja, inicio, meio e fim,
considerando-se os antncios do meio
como 0s que tém indice igual a 100.
Segundo o estudo, os indices dos
anuncios do primeiro tergo das revis-
tas e os do terceiro tergo sdo pratica-
mente 1guais aos do meio.

* Anuncios inseridos em pagina
par e pagina impar tém a mesma pro-
babilidade de serem vistos/lidos pelo
publico. Essa pesquisa envolveu, no
estudo Starch, 1.080 anuncios de pa-
gina par e 2.961 de pagina impar, o
que nos permite imaginar que a afir-
mativa de que os indices sdo pratica-
mente iguais ndo € la muito acredita-
da pelos anunciantes - e talvez nem
mesmo pelos editores...

®* A quarta capa, mais valorizada
do ponto de vista de prego, atrai real-
mente mais a ateng¢do do publico do
que as capas internas, que, no entan-
to, sdo praticamente equivalentes en-
tre si, mas que conseguem mais aten-
¢do do que as paginas internas.

¢ Paginas em cores sdao mais valo-
rizadas, do ponto de vista de indices

de leitura, do que as paginas em preto
| e branco, e paginas em duas cores

praticamente ndo melhoram o desem-
| penho das em preto e branco. Entre
cor e tamanho, porém, a cor é mais
importante para atrair a aten¢do ao
anuncio do que seu espaco ocupado
nas revistas.

* Dobrar o espaco de um anuncio
ndo faz com que ele receba, necessa-
riamente, indices de leitura duas ve-
zes maior, Pode até aumentar seu in-
dice de leitura, mas ndo na mesma

propor¢do do aumento do tamanho.

* Anuncios repetidos em diferen-
tes edigdes da mesma publica¢do con-
tinuam a conseguir, em média, o
mesmo indice de leitura obtido na
primeira insercdo. Ou seja, se 0 pri-
meiro anuncio teve indice alto, os de-
mais tambeém terdo.

* Quando um anunciante se de-
fronta com o problema de se deve ou
ndo mudar o conteudo de sua propa-
ganda em revista, ha fortes evidén-
cias de que a repeticdo do mesmo
anuncio pode ser uma melhor solu-
¢do do que criar outro apenas por
criar e mudar. Estudos sobre a
freqiiéncia eficaz demonstram que ¢
necessario uma exposicdo acima de
trés vezes para uma retencdo adequa-
da do contetido do anuncio.

Pecado capital - Outras maneiras
de se utilizar a midia impressa com
anuncios sdo também estudadas, co-
mo varios anuncios do mesmo produ-
to inseridos na mesma edi¢cdo de uma
publicacdo em paginas seguidas, al-
ternadas ou, ainda, em locais ndo-
determinados. E também o famige-
rado anuncio espelhado, pecado ca-
pital perpetrado raramente pelos edi-
tores.

O fato € que, depois de tantas pes-
quisas e explicagdes do por que o
anuncio em revistas chama a atencado
do publico leitor, fica-nos a idéia de
que 0 importante € anunciar em revis-
tas, desde que com toda a criativida-
de do mundo e conseguindo dar ao
anuncio a adaptacdo ao clima edito-
rial da publicagdo. Estudos realiza-
dos, desta vez no Brasil, demonstram
que dois tergos do recall de um anun-
cio sdo fruto da criatividade e do con-
teudo - e apenas um tergo, de sua po-
sicdo, tamanho ou cor. X

* Neyza Furgler é ex-presidente da Sociedade
Brasieira de Pesquisa de Mercado

IMPRENSA - JUNHO DE 1988




maior editora bra-
sileira de revistas €
a Abril: ela admi-
nistra 80 titulos,
quase o triplo de sua principal
concorrente, a Globo, que edi-
ta 30 titulos. Depois vém a
Bloch e a Azul (com 15 titulos
cada) e a Visdo (com apenas
3 titulos). Estes numeros reser-
vam para a Abril 57% do mer-
cado, contra 21% da Globo,
10% da Bloch e da Azul e 2%
do Grupo Visao. Os temas mais
abordados pelas revistas em
circulacdo no Pais sdo, pela or-
dem, os infantis (89), Agricul-
tura e Agropecuaria (88), Eco-
nomia e Financas (56), Musica
(48), Moda (38), Interesse Ge-
ral/Atualidades (34), Femini-
nas (33), Esportes (32), Auto-
mobilismo (16), Arquitetura e
Decorag¢dao (15), Informatica
(14), Masculinas (9), e, final-
mente, de Fotonovelas (3), so-
mando um total de 488 revistas
de periodicidade variada. Ve-
ja, a mais vendida, tem uma
circulagdo (751 mil exemplares)
cinco vezes maior do que as
suas principais concorrentes.

1. TITULOS DAS PRINCIPAIS EDITORAS

N.® de Titulos

80

57

15

15

10

30

21

03

Total

143

100

FONTE EDITORAS (2.% TRIM. 87) DNAP

2. TOTAL DE TITULOS DE TODAS AS REVISTAS

EDITADAS NO BRASIL

Género

N.° de Titulos

1. Infantis

2. Agricultura e Pecuana

3. Economia @ Finangas

4, Musica

5. Moda

6. Interesse Geral/Atuahdades

7. Femininas

8. Esportes

BIBIR|B|&|& |8 |8

9. Automobilisticas

10. Arguitetura & Decoragao

11. Informanca

12_ Fotografia/Otica/Cine/Som

1;. Masculinas

14 Fotonovelas

Total

FONTE ANUARIO BRASILEIRD DE MIDIA/LINTAS

NOSSO RESUMO

Género

1, Atlualidades

2. Economia

3. Agropecuaria

4. Masculinas

5. Prazer/Estilo de Vida

6. Moda/Trabalhos Manuais

7. Populares

8. Decoracdo

9. Interasse Geral

10. Esportes

11. AutaMotocichsmo

12 Musica’Som/ Imagem/informitica

14. Infantis

15, Jomaksmo/Comunicacdo

Total
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REVISTAS

' Acionista Preco 1 Pigina Custo Por Mil Formato
Majoritirio P&B 4 Cores [ Cm
- T = I T
I ! Veja [ Abril V. Cvita Semanal mm—l 751963 | 2.057.109 mmai 2.73, [ 3450, | """l 2774x208
Fotolito
Istof MAG LF. Levy Semanal 182,667 157607 | 944200 | 1503200 5991, | 9588, | . 28 x 21
Yisio Visdo H. Maksoud Semanal 146.705 125.157" 846510 | 1.335.595 6764, | 1067, Fotolto 27 A4x205
Manchete Bioch A. Bloch Semanal 148 944 128103° | 1120300 | 1.859.000 8816, | 14512, Fotolito 31.5x 24
Senhor 1 Semanal Fotoiito 27.4 x 208
rés DJC. Azugaray Editor Editor 1.053 440 1.524 240 - — A x 20,
r Consultar Consultar
Afimal Editora C G. Cubas Semanal _ 551741 | B878.609 (A) - - Fotokto 274 x 208
Editor Editor
T e .
Exame Abril V. Civita Quinzenal 98 654 B5.334" 762901 | 1.182.951 (A)| 8940, | 13.863, | : 2T4x208
Bol Bolsa de S.A de Consultar Consultar _
Valores R.J. Barcelios e Editor Editor £8.40 400.600 - = — 22
Z Tendéncia Bloch A. Bioch Mensal Conmty | Conevhar | o0 | ss0.400 = = Fotolto | 29x215
Editor Editor
G.M. S/A Ed. LF 10 Mo | Comur | Commla | o000 | esac00 - = Fotaiito 28 x 21
Jornalistica Editor Editor
F.G.V. P.R. de Castro Mensal 20.761 14 668" 105.130 180.120 7.167, 12.279, Fotolito 28 x 21
Globo R. Marinho Mensal 270.550 182.613° 561959 | 749.278 (A) 3.077, 4,100, Fotolito 27.4 % 208
Folokto
Bloch A Bloch Mensal 86.359 §9.952" 439200 | 616.200 6.279, B.809 2x215
Rotofilme
Visdo H Maksoud Mensal 64577 54 636° 407562 | 652.780 (A) 7.460, 11.948, Fotolito 27,5 x 205
’T f:" D.B. Costa Quinzenal 11.348 6.873° 353.060 | 530.171(A) | 51370, | 77.138, Fotolito 31x258
Consultar Consultar
Abnil V. Civita Mensal sy S 684,568 | 955.897 (A) - -~ Fotoiito 27.4 x 20,8
V.F. Consular Consultar
Centauros Mensal 582.560 bE - Fotolito 2Bx21
Hottmann Editor Editor o
639 Fotolto 28x 21
CCLESP W.F. Bastos Mensal ey e Sy 238.350 | 374.639 (A) - -
. Fotolito
Abril V. Civita Mensal 363.027 321.801° B74.158 |1.308.966 () | 2716, 4,066, A 274 %208
Fotolito
Bloch A Bloch Mensal 217.708 185.118° 524 600 | 832600 2 834, 4,408, 205%x215
Rotohilme
Fotolito
Al V. Civita Mensal 400.644 376.473° | 1005536 | 1.554.185(A) | 2910, 4128, | 274 %208
'S Fotolito
Abril V. Civita Mensal 412,441 365.171° 798.085 | 1.315.778(A) | 2188, 3603, 27.4 x 20,8
Ratofiime
Fotolito
Abil V., Civila Mensal 260,119 238.536" 625.534 | 850.317(A) 2622, 3.565, ! 274 x 208
Fotolito
Bioch A. Bioch Mensal 129.108 118.071* 747200 | 1.186.400 5,328, 10.048, 25x215
Rotohime
Bloch A. Bioch Mensal 155.191 133.052° 387 800 516.200 2915, 4,831, Fotolito 31,5 x 24
e | S 000 Fotoito | 302x23.5
Carta A. Carta Mensal Eer s 630.000 920, - - 0 2x 2,
Fotolito
Azul A. Rossi Mensal 17.31 B8 345°* 524000 | 658.000 5991, TS, | o ofime 2128
-
Consuftar Consultar
Inter C. Shieder Mensal Bl Editor 750.000 | 1.100.000 - - Fotolto | 303 x 233
Consuitar Consultar 1
MAG L.F. Lewy Mensai Editor Eitor 506. 400 776.500 - - Fotolito 28x2
Consultar Consullar
Atigntica JIJ. Pascowitch Mensal g Editor 422 640 737.480 - - Fotolito 28 x 21
*y WC 4.° TRIMET
- HIWET
l.q ll!m EM OTN (MAIO/88 - 1,135.27)
B A a8 - Sl e\ e %) I‘T:- TR 2y sl ‘. # B .
L T (R gt o [N --AT - IMPRENSA - JUNHO DE 1988
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Anunciantes sao contra
todo e qualquer género
de censura.

A ABA - Associacao Brasileira de Anunciantes, entidade que representa
os direitos e defende os interesses das empresas anunciantes do Pais, diante de
consultas de diversas de suas associadas com relacao a eventual recusa por
parte de emissoras de televisao em veicular mensagens com a presenga de
atores, atrizes e apresentadores de suas concorrentes, vem a publico
esclarecer sua posicao diante da questao.

Sua posicao, no caso, é radicalmente contra tal atitude, que representa
uma forma condenavel de censura e de desrespeito ao direito do anunciante
em veicular a mensagem gue bem lhe aprouver, respeitando os termos do
Codigo Brasileiro de Auto-Regulamentacao Publicitaria e as determinacées
de seu organismo administrador, o Conar, que é a unica entidade a qual os
anunciantes reconhecem o direito de interferir em sua propaganda, como
encarregada que é de zelar pelo melhor emprego da éticae da
responsabilidade social por parte da propaganda.

Em consonancia com a raz@o maior de sua existéncia e atendendo aos
principios universais defendidos pela WFA - Federacao Mundial de
Anunciantes, a ABA, por ser contraria a qualquer género de censura publica
a propaganda, nao poderia de modo algum concordar com a existéncia de
uma forma de censura particular, que coloca os anunciantes a mercé das
vontades e interpretacoes dos veiculos, aos quais a propaganda é paga com o
intuito unico de favorecer os negocios do anunciante.

A medida em que interfere com a liberdade de veicular a mensagem
publicitaria no contetido e na forma que o anunciante acredita ser a mais
eficaz, o veiculo nao apenas viola seu direito de livre-arbitrio como interfere
negativamente com os possiveis resultados do investimento, diminuindo a
propria capacidade do anuciante voltar a investir em propaganda.

A ABA deixa claro, entao, que adota como principio basico e valido
para todos os anunciantes por parte de todos os meios e veiculos, a nao
existéncia de nenhum género de censura sobre o material dos clientes, que
devera estar apenas sujeito as normas do Cédigo Brasileiro de Auto-
Regulamentagao Publicitaria.

Por outro lado, a ABA, consciente da importancia do mercado de
trabalho publicitario para toda a classe artistica, reafirma também sua
posicao de garantir a liberdade de atuacao para todos esses profissionais, que
vivem exatamente do que vale sua imagem e seu talento.

A ABA recomenda, entao, que os anunciantes facam valer seu direito
inaliendvel a liberdade de expressao e a busca da maior eficacia para seus
investimentos em propaganda.

- A |
Sao Paulo, 7 de marco de 1988. Eﬁassﬁciéﬁga;e

A Diretoria Anunciantes



REVISTAS

Tinake I Acionista . Preco 1 Pigina | Custo Por Mil Formato
izl Majoritirio el hiorcoll (bapio M B SCores | P&B | 4 Cores - Cm
T
Consuftar Consultar
Mensal T7.401 185 222(A - - Fotolto 2X09x23.7
- Elle Abni V. Civita nsa S Edar 222(M)
América Consunar Consutar
nal - 500.000 - - Fotouto 31 x 22.5
Minha s L.R. Fedaio Sema Edh Editor 400,000
Fotolito
; Manequim At V. Civita Mensal a2 723 452 792" 575582 | BOO.134(A) | 1271, 1.986, R 274x208
[ BEdioes | Comsultar | ConsuMtar Fotokto
; : 1 = = 27,4 x 20.8
Mon Tricot Abrii V. Civita P S i 273600 | 405.291(A) Lo
Moda Moldes Globo R. Marinho Mensal E“'“’, - il 321.281 | 458.540(A) - - Fotoiito 2T x 2
Editor Editor
Consultar Consuftar
Globo R. Marinho Mensal 121.281 458 B49(A) - - Fotoito 755 2
hﬂ Fici Editor Editor
Foloito
Cliudia Moda Abyil V. Civita Mensal B2.5M1 68.750° 412103 513.142(A) | 5.994, 7.464 g 9T.4 % 208
Moda Brasil Globo R. Marinha Mensal 45 232 32 369 376 910 47T1.137(A) | 11644, 14 555, Fotolito 27 5x 21
Caricia Azul A. Rossi Mensal 241.653 185.113* 315.000 458.000 1,702, 2 474, Fotolito 19x 13.4
=
Consultar Consultar Fotolto
. - - i
Sétimo Céu Bioch A Bloch Mensa e S 365,300 564 800 el 2T5x 215
Consultar Consultar 182,600 273600 Fololito 205 14
Carinho Bloch A Bloch Mensa e B : : = - %
Fotoiito
" - 14 -
Contigo Azul A. Rossi Seman: 145182 95.246 392 000 592 000 4116, 6.215, otolime 30,4 x 23,6
Fotolito
. 3 ’
Amiga Bloch A. Bloch Semani B7.572 68,748 438,100 771.700 | 6373, | 11225, h MN5x2
Fotolto
Casa Claudia Abril V. Civita Mensal 181 080 145 154* 540389 | 9B4279(A) | 3723, 6.781, = 27 4 x 208
Arquitetura Consultar Consultar Fotolito
A i < 4 x 20,
¢ Contrucdo Abril V. Civita Mensal Editor Editor 320,146 590, 340(A) _E‘? x 20,8
c kB Consultar Consultar
Casa ¢ Jardim f | 401 884 000 - - Fotolito 275x 21
. Ehoct Quintao s Editor Editor o0
Consultar Consultar !
Casa Yogue Cana A Carta Bimestral _ 630,000 920000 - - Fotoita 30,2 x 235
Editor Editor
Supeninteressante Abril V. Civita Mensal 236 453 181,107 378.045 | 681162(A) | 2087, | 3761, Fotokto 274 x 208
Folchto
a Saude Azul A Rossi Mensal 154 900 125 245" 367000 483.000 2 930, 3 856, 19 x 13.4
Rotofilme
g Pais & Filhos Bloch A Bioch Mensal 145915 128.255° 473,600 747 200 1,643, 5,826, Falolito 25x215
Consultar Consultar Fotolto
7 B s 5% 17.7
E Geo. Universal Bloch A Bioch Mensal Editor e 399,200 809,800 A 26,5
_ Consultar Consultar = B ; T
Corpo a Corpo Simboio CS Kai Birmestral i e 628,000 980 000 otofito X
_—
Visual Esportivo V. Esportivo NR. Barbosa Bimeswat | Comuar | Comsular | o g | mazeem| - - Fotoito | 27.5x 21
Editot Editor
Consultar Consultar :
T 1 C.G. Sari Bimestral = 410.000 = = Fototo 28 x 21
W s Editor Editar
Fotokto
Placar Abril V. Civita Seman: 128.614 B0.797* 397 345 S78.988(A) | 4918, 1186 | poolime 27.4 x 20,8
Match Point Nesc E.S. Costa Mensal Congute Consulr 370,000 528 000 - == Fotohto 28 x 21
Editor Editor
Fluir Azul A. Rossi Mensal 54 003 41.5a7r* 1,163,000 1241000 | 27.959 29 834, Fotokito 274 % 20.7
Consultar Consultar
Mar Vela e Motor Grupo 1 E. Paciomir Mensal : 295 048 475 885 - - Fotoita 275x 21
Editor Editor
Consuhar Consultar
\ i - 330, - - Foloito 28x 2
Overal Trip C.G. Sari Bimestral g i 000 otoii '
Consultar Consultar
i | 747, 1.078.180 - - Fololito 28 x 20
m Trés D. Alzugaray Mensa Editor Editor 680 X

FONTE: (*) IVC 4.° TRIM/ET

INFANTIS: PREGO - ABRIL 2.%/3.* ¢ 4.* CAPA
GLOBO: CAPAS INTERNAS/EXTERNAS
| (A) PREGO EM OTN (MAIO/88 - 1135.27)
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|REVISTAS

[ Acionista | Preco 1 Pigina | Custo Por Mil | el
3 - - - X i [ = . |
‘T""' - Majoritario | Periodicidade ‘ i ‘ Circalacd ™"pgg | 4 Cores | PaB | 4 Cores | ™t | cm
i e . i I
Yeah! Tep C. Teixeira Bimestral o . 215701 | 286.088(A) - - Fotolito 21.5x 205
Editor dilor
Saque Simbolo CS Ka Bimestral Consuttar Consultar 628 000 980 000 - — Foloklo 28 x 21
i
L Editor Editor —
Rodas Abril V. Civita Mensal 261 816 212 807* BO2GI6 | 14D046(A) | 3772, 5 361 27.4% 208
- Roto'ilme
a i
% Auto Esporte Elecé JAC. Quintio Mensal E‘;‘:ﬁ"’ ':“::J"“' 451000 | 776.000 . o= Fotohto 27,5 x 21
o
[t
= || Duas Rodas Sigla :’L“‘F“"”:u Mensal 64 175 49.901* 194000 | 347000 3888. | 6954, | Fotolto 28 x 20.3
r
= .
Moto Show Tris 0. Alugaray Mensal Comsubar, |  Consutar 778930 | 1123680 = = Fotolito 28 x 20
Editor Editor
Bizz Azul A Rossi Mensal Consuftar |  Consular | oco no0 | 843,000 = 2 Fotolito 20,8 x 27.4
Editor Editor
Consult
Set Azul A Ross Mensal ullar. | Consular | 4e3000 | 594.000 - = Fotolto 20,8 x 27,4
Editor Editor
[
2 || s Iris S.A Marques Mensal Vs ET‘""” 310000 | 415.000 . 2 Fotoiito 28 x 21
Ld “
g Video News Sigla C. Seddig Mensal ':'“"E:‘“m"r E'::’;": 213.000 | 280000 £ L Fotoito 28 x 20,3
; 4
E Info J.B J An. Brito Mensal ; e 380.739 487 728 - — Fotolita 28x M
= Editor Editor
E Somtrés Trés D Alzugaray Mensal A | Conay 616.890 | 997.710 - = Fotohto 28 x 20
Editor Editor
= . GM S/A Edi
S || Dados e ldéias _ LEE. Lavy Mensal ConsuRar | Consutar | .ooo0n | Bow200 = il Fotolito 28 x 21
= Jarnalist Editor Editor
PC Mundo | cws N.S. Kruel Mensal gl ecssivomg 533,805 | 907626() | - - Fotolito 28 x 21
Editor Editor
Guia do PC Plano W. Moherdaui Semestal T‘“' “‘;:5““*' 429132 | 749.278(A) 5 - Fotoiito 28 x 21
tar o
Monica Giobo A Marinho Mensal 401290 | 315831° 1034 | 38372180 | 1114, 1214 ;“:“::'” 19 x 13.4
glonsme
Cebolinha Globo R. Marinho Mensal 250555 | 210.404° 326687 | 354.20808) | 1543, 1683 H':u‘::"“ 19 % 13.4
me
Chico Bento Globo R. Marinho Quinzenal 242 741 204 470" 256571 | 279.278(A) | 1.255, 1386, | [Fotolito 19 x 13.4
Aotofilme
Cascdo Giobo R. Marinho Gokzangl 202338 | 201521° 256571 | 2z9276m | 1273 | 138 | FOMOMO 19 x 13,4
Rotofiime
Almanaque Disney Abril V. Civita Mensal 214,086 160.129" 474543 | 496.113(A) | 2.963. 3,008, HZ:":‘“ 19 x 13,4
O
E Tio Patinhas Abril V. Civita Mensal 26045 | 175.802° 74543 | 496.113A) | 20600 | 2822 | FoOWOMO 19 x 13.4
Rotofilme
| - u F ;
= || Marganda Abril V. Civita Quinzenal 151.921 115.930" 340581 | 35T.610(A) | 2938, 3.085, ﬂn‘:mrlim 19x 13,4
CREITNE
Pato Donald Abiil V. Civita Quinzenal 1775% | 122663 40581 | 357610 | 2778 | 2918, H:“f:‘“ 19 x 134
< gltlme
Mickey Al V. Civita Quinzenal 164 388 105.512° 445006 | 465461(8) | 4218, 4411, Fatolto 19 x 13.4
Rototime
] g
Lé Carioca Abi V. Civita Quinzenal 169680 | 134222 340581 | 357.610(A) | 2.537, 2 664, DENG 19 % 13.4
Rotofilme
Homem Aranha Abvil V. Civita Mensal 141 900 97 085" 21378 | 233866(8) | 2280 2 409, F;“:I':'“ 19 x 13.4
o [T
Lutuzinha Abiil V. Civita Mensal 104.131 §7.733" 21378 | 233866(8) | 3268, | 3453 | Foloio 19 x 13.4
% Propaganda Referbncia A Ferrentin Mensal “‘::T“”“' E::;“' 450000 | 555.000 & - Fotolto | 27.4x20.7
of
E Marketing Referéncia A Ferrenting Mensal cae Eﬂf’ 450000 | 555.000 = - Fotolito 27.4x207
ttiussi/Canabarro/
Imprensa TR oo v Mensal Consehar: | GOSN | omars | osesommy| = = Fotoiito 28 x 21
é Markun Ledo Edilor Editor
2 RC. Salles Consultar Consultar
MGM 321 261 14TIA =8 —= Fatohito 415x 28
Meio & Mensagem G s Semanal S e 555 147(A)
-
EONTE: (*) IVC 4.° TRIM/ET  INFANTIS: PRECO - ABRIL 2 %/3.% ¢ 4 * CAPA BLOBO: CAPAS INTERNAS/EXTERNAS  (A) PRECO EM QTN (MAIQ/8 - 1.135.27)
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radio ainda € o princi-
pal veiculo brasileiro:
76% dos lares do pais
sdo atingidos por ele.
A sua penetracdo é maior na
area urbana - aparelhos em
80% dos lares - do que na rural
- 69%. Ha, hoje, um total de
1.799 emissoras instaladas e

340 em processo de instalagdo.
E ha editais abertos para a con-
cessao de mais 236.

APAHELHDS

E RADIO - 1987

. |
Posse
Lares com radio 23 300 000 6%
Area Urbana 17 300 000 B0%
‘ Arga Rural 6 000 D00 69%
L] z_:
Fonte Angano Estatisbeo BrastLintas
1. Total _
Emissoras AM |[OT | OC | FM | Total
1176 | 80 29 54 | 118
Em instalagio 145 5 | 1 189 340
L‘Mm abeto | % |1 1 | 1 | 2%
1417 ] 9% N B41 2375
fone Dentgl
: Grande Grande
2. Total Emissoras Sio Paslo | Rio de Jane
AM 21 22
I FM 23 20
| o Q ©
Fonte ITeoDe
Cidade ) | e
Sede Emissoras Media P/ Duvintes ,
* | iiasts (%) | por tinate | 'odetormaste
2.16 2683.381 25.708,
1.18 154 810 12.342.°
113 148.250 15.860,
_0.69 80.524 15.133,
! 026 3111 9.800,
; 1.40 183 673 8.000,
1.3 171.865 8.000,
0.87 114 140 5. 124.°
0.54 70.845 4,650,
L 0.53 69.533 | 5.000
2.25 177.9M 14.576.°
205 161,988 13.875,
118 93.242 4.968.°
i 025 | verss | osm
023 18.174 3.550,
B 1.88 148 555 7.448°
= 106 82,969 2340
079 62.425 3510,
067 22,942 £.200,
| 0.50 39.509 4 587,

FONTE: IBCI’EMA% T00O0S 05 DIAS DO MES/06.00 AS 24.00H.
TABELA DE m

H CUSTO

mﬁuﬂﬁﬂl CUSTO EM OTN (JUNHO/BS - 1.337,12)

PRINCIPAIS REDES DE RADIO - AM/FM

Acionista Total
Redes Maioritiri Rede ‘
14 A l:muw _n e
Casas/Almeda/Moyses
CVA Jodo Jorge Saad 75
-

SCR. Roberto Marinho [ 15 cow |

25 Fliadas
I_b'lﬂ do Brasil |_Nascimento Brito 16
R.B.S. Jaime Sirotsky 8
Metropolitana Jayr Manzoni 11
\Manchete Adoigho Bioch 06
Transamérica | Cail Bassit Neto 06

Fante: Redes

A - JUNHO DE 1988
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Em 1938 o chanceler aleméo

Adolf Hitler iniciava a campanha que
no ano seguinte atiraria a
humanidade numa sangrenta guerra
que ceifaria mais de 50 milhoes

de vidas. Meio século depois, o lider
soviético Mikhail Gorbachev promove
alteracdes tdo protundas na vida de
seu pais e com reflexos por todo o
planeta, que foi eleito pela imprensa
mundial como o personagem politico
dos anos 80. Entre Hitler e
Gorbachev temos 50 anos de
Historia retratados diariamente nas
padginas de ‘‘O Popular’. A Segunda
Guerra Mundial, o fim do Estado
Novo, a morte de Getulio Vargas,

a construcao de Brasilia, a Revolugao
de margo de 64, a conquista da Lua,
o Tri-Campeonato no México, a Nova
Republica e os avancos da ciéncia
foram registrados pelos repérteres,
fotografos e editores de ‘'O Popular’’.
As ultimas cinco décadas estdo nos
arquivos do jornal como depoimento
vivo da evolugdo da humanidade.
Fizemos 50, faremos 500, sempre
contando a Historia de Goias,

do Brasil e do Mundo.

(/O Popular

Rua Thomas Edson, Quadra 7, Setor Serrinha - Goidnia - GO.
Fundado em 3 de abril de 1938
> Editado por J. CAmara & Irmé&aos S/A.




Propaganda

Quem sabe, faz,
mas nao transmite

Aos 37 anos, a Escola Superior de Propaganda
e Marketing continua com bom conceito.
Mas ainda faltam profissionais na sala de aula.

por Wiladir Dupont

O publicitario Roberto Duailibi
costuma dizer, com toda a sua vasta
experiéncia profissional, que inclui
muitos anos como professor, que
‘‘propaganda ndo se aprende estu-
dando, se aprende fazendo. Mas
quem quiser ir para uma escola do ra-
mo, entdo escolha a Escola Superior
de Propaganda e Marketing de Sdo
Paulo’ - a ESPM, fundada em 1951
por um grupo de publicitarios, tendo
a frente Rodolfo Lima Martensen.

Raros profissionais do setor ques-
tionariam a qualidade do ensino da
ESPM e, sobretudo, sua importincia
na formacdo de cerca de 2.500 publi-
citarios nos ultimos 37 anos, entre o0s
quais personalidades como Luis Cel-
so Piratininga, Bruna Lombardi e o
proprio Roberto Duailibi. O que se
discute, 1ssO sim, € a primeira parte
da observacdo do criador da DPZ,
sobre a necessidade - ou ndo - de se
cursar uma faculdade para aprender
propaganda. S6 em Sdo Paulo, por
exemplo, existem mais seis escolas,
todas de nivel superior, com cursos
de Publicidade.

No fundo, concordam os publici-
tarios, a culpa por um ensino defi-
ciente ndo estaria propriamente nas
faculdades ou nos cursos de Comuni-
cacdo e sim no sistema educacional
brasileiro, de modo geral precario e
pouco pratico. Mas seriam assim téc
ruins os cursos superiores de Comu-
nicacdo, principalmente na area de
Propaganda e Marketing? Ninguém
melhor do que um veterano e respei-
tado publicitario para avaliar bem es-
se problema.

Estranho no ninho - Diz José
Fontoura da Costa, 55 anos, 30 de
propaganda, ex-diretor de criagdo de
varias agéncias, hoje diretor da Mo-
vi & Art Produgdes Cinematograficas:
““O ensino publicitario no Brasil esta
completamente dissociado da realida-
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de. Um exemplo: Estatistica, uma
das matérias do curriculo, de nada
serve a um publicitario que trabalha
em criacdo e até mesmo em atendi-
mento. No entanto, entopem 0 aluno
com essa matéria. Quando o infeliz
chega a uma agéncia, sente-s¢ como
um estranho no ninho"’.

Fontoura, que comegou sua car-
reira como jornalista na extinta Ulti-
ma Hora de Sdo Paulo, pertencendo
portanto aquela talentosa geragdo de

. profissionais de Imprensa que nos

anos 60 passaram para a propaganda
- Sérgio Graciotti, Neil Ferreira, Ed-
gar Soares, Miguel Arcanjo Terra,
Paulo Azevedo, Franco Paulino, An-
tonio Torres, Otoniel Santos Pereira,
entre outros -, acredita também, como

Duailibi, que ‘‘é dentro de uma agén-
cia que o profissional vai se forman-
do, aprendendo efetivamente as artes
da comunicacdo, lado a lado com os
profissionais, aqueles que deveriam
estar ensinando nas faculdades, mas
que ndo dispdem de tempo para isso.
Alias, esse é outro problema seriissi-
mo. Quem esta ensinando nas facul-
dades de Comunicacdo? Com raras
excecdes, 0s professores sdo despre-
parados’’.

ad
— A.'L_JH

Garcia, na see em obras: forca d tmdi;ﬁu

Pagamento ridiculo -
Com Fontoura concorda a
diretora de cria¢do da agen-
cia Talent, Ana Carmem
Longobardi, 40 anos, 20 de
profissdo: ‘*Acho que o en-
sino da propaganda no Bra-
sil, de modo geral, é feito
com a melhor das in-
tencdes, mas a maior difi-
culdade seria essa mesma, a
falta de bons profissionais
para dar aulas regularmen-
te, full-time. Claro que exis-
tem bons professores dando
aulas, mas sem a chamada
dedicacdo integral, plena.
Essa caréncia chega a tal
ponto que conhego casos de
ex-alunos, jovens ainda,
sem maior vivéncia com a
profissdo, que sdo recruta-
dos para dar aulas de pro-
paganda e isso, claro, ndo é
nada bom”’.

O diretor académico da
Escola Superior de Propa-
ganda e Marketing de Sdo
Paulo, Nelson Jarh Garcia,
40 anos, ndo esconde ser es-
s¢ um dos grandes proble-
mas do setor, incluindo a
sua escola: ‘“No Brasil, essa
caréncia de bons e dedica-
dos professores na area é
comum. O que se paga a um profes-
sor neste pais, sabemos todos, € ridi-
culo, e isso se agrava no nosso setor,
principalmente levando em conta que
os profissionais em condi¢cdes de dar
aulas ganham muito mais nas suas
atividades em agéncias, e, portanto,
preferem se dedicar ao seu trabalho,
exclusivamente’’. De fato, o que a
ESPM oferece aos professores, em
comparacdo com o0s salarios de mer-
cado, € irrisério. A hora-aula é
810 cruzados e os protessores dao
duas aulas por semana.

RICARDO HANZSGHEL

‘‘Espécie de cartilagem'’ - Quei-
xas a parte, contudo, nenhuma agén-
cia pode se dar ao luxo de ndo recru-

IMPRENSA - JUNHO DE 1988



Ana Carmem: ‘‘Todos querem fama e fortuna"
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tar gente jovem para seus quadros,
embora na propaganda o diploma
ndo seja obrigatdrio para o exercicio
da profissdo - como acontece no jor-
nalismo, por exemplo. E inevitavel,
entdo, aceitar a nova geragao, apesar
de sua formacgdo profissional defi-
ciente. Como as agéncias resolveriam
esse problema? Alex Periscinoto,
vice-presidente executivo da Almap,
59 anos, 30 de profissdo, um apaixo-
nado estudioso da comunicagdo,
acha que, em primeiro lugar, a
ESPM ‘‘¢ uma Otima escola, mas ¢é
importante, no nosso negdcio, que o0s
jovens iniciantes vivam a experiéncia
do dia-a-dia de uma agéncia, pois is-
so completa, arredonda o trabalho da
escola - seja ela qual for. Essa com-
plementacgdo é uma espécie de cartila-
gem entre a escola e a empresa, no ca-
sO as agéncias’’.

Na Almap, essa cartilagem ¢ cha-
mada carinhosamente de Almapinha,
experiéncia que a agéncia vem condu-

Costa: ““Entopem o aluno de Eslistica“

zindo ha um ano e
meio, com Sucesso.
Durante 60 dias,
misturando teoria e
pratica, a Almap re-
cebe e orienta 30 jo-
vens, rigorosamente
selecionados, que
querem ser publici-
tarios. Esse pessoal
novo ndo precisa
apresentar qualquer
diploma universita-
rio, mas deve, entre
outros requisitos, ter
bom dominio do in-

glés, por exemplo.

““Ao lado dos
cobrdes da agéncia’’, diz Alex, ‘‘eles
conhecem a maquina por dentro e
aprendem a se comportar e a reagir
corretamente diante de qualquer pro-
blema. Recebem tarefas de verdade,
nenhum briefing é ficticio. Tém aces-
s0 a todos os setores da agéncia - pes-
quisa, midia, atendimento, criacdo.
Vejo essa experiéncia como a daquele
sujeito que vai guiar na Férmula 1 e
ja come¢a mexendo no carro’’.

Custo-beneficio - De acordo com
o programa de trabalho da Almapi-
nha, os jovens publicitarios estudam
as necessidades do cliente, bolam e
apresentam campanhas, discutem
planos de marketing e midia, e du-
rante os 60 dias ganham um salario
fixo, “‘num investimento muito bem
aplicado, quando pensamos na rela-
¢do custo-beneficio da experiéncia.
Esses beneficios, sem exagero, sao
sensacionais. Ja aconteceu de for-
marmos aqui bons profissionais jo-
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vens e depois perdé-los para outras
agéncias. Felizmente, ficamos com os
melhores’’, diz Periscinoto (veja o
quadro a pagina 86).

Mas, como um dos profissionais
que ajudaram a fundar a ESPM,
sempre prestigiando-a nos altimos 30
anos, Alex Periscinoto nido vé nada
particularmente negativo em seus
cursos, mas reforca uma observacdo
de Fontoura: “‘O que eu sinto, € 1ss0
ndo é em relacdo a esta ou aquela es-
cola ou curso, € que, quando a insti-
tuicdo é boa, vai até certo ponto.
Falta-lhe naturalmente a dindmica do
dia-a-dia, falta-lhe esse complemento
basico que ¢ o chamado emprego, o
trabalho efetivo dentro da agéncia, o
contato com os problemas basicos,
cotidianos, do setor’’.

Grande trunfo - O diretor da
ESPM, Nelson Jarh Garcia, ndo re-
bate diretamente os argumentos dos
profissionais de propaganda, mas ob-
viamente tem outras opinides - mais
ligadas ao seu dia-a-dia no setor: ‘““A
grande forca da nossa escola, eu diria
0 nosso grande trunfo, ¢ o fato da
institui¢do ter sido criada pela proé-
pria categoria dos publicitarios, a ela
pertencendo por tradi¢do. SO o cari-
nho e o respeito que os profissionais
tem pela escola ¢ que lhes permite
deixar seus afazeres e dar aulas aqui,
também por um salario quase simbo-
lico™.

Ele lembra, alias, que,ao contra-
rio da maioria das outras escolas de
Propaganda, na ESPM os alunos ja
entram, no primeiro semestre, no
campo especifico da publicidade.
“*Nosso curriculo tem uma matéria
fundamental, Introducdo a Propa-
ganda, que é dada durante dois se-
mestres. Quanto ao problema da ca-
réncia de enfoques mais praticos no
curso, 1sso aqui na escola é resolvido
de maneira satisfatoria: os alunos, no
meio do curso de quatro anos, fazem
campanhas, assistem e discutem co-
merciais de TV, e no 8.° semestre, ja
no final, vdo estagiar numa empresa
la fora, uma agéncia ou uma multina-
cional de outro setor. Trabalham, en-
tdo, com dados reais, nada de menti-
rinha, escorados em seu aprendizado
na nossa escola.”

Nova sede - Outro agravante, este
também comum a qualquer institui-
¢do de ensino particular do Pais, € a
cronica falta de recursos. ‘““Aqul na
ESPM, nossa fonte basica de ingres-
sos sdo as mensalidades, que estdo

' hoje em 12 mil cruzados mensais, por »

M
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aluno’’, diz Nelson. ‘*Mas do jeito
que o governo vem nos arrochando,
ficamos na parede, sem condigdes,
por exemplo, de renovar equipamen-
tos, de investir mais nos nossos cur-
s0s. O que nos ajuda um pouco sdo
os cursos de pos-graduagio e os de
especializacdo, que ndo sdo controla-
dos pelo governo. E, dessa forma,
também atendemos as necessidades
de renovacdo constante que 0 merca-
do e os profissionais tém. Sdo cursos
de layout, paste-up, redagdo e cna-
¢do, promogdo etc.”’

Apesar de todos esses problemas,
a ESPM ndo perde o pique, garante
seu diretor académico. E a direcdo da
casa, sob o comando do respeitado
Francisco Gracioso, um dos grandes
especialistas em Marketing do Brasil,
espera, ja no proximo ano, transferir
seus mil alunos - cursos da manha e
da noite - para a nova sede da escola,
ja em fase final de construg¢do na Vila
Mariana. ‘‘A estrutura esta pratica-
mente pronta e agora ja comecamos a
nos preparar para sair da rua Rui
Barbosa, no Bixiga, para continuar
formando, como temos feito nestes
altimos 37 anos, bons e sérios profis-
sionais de propaganda.’’

Curso da moda - Nesse trabalhp
de tantos anos, o fundamental tem si-
do, diz Nelson, ‘“‘ndo perder nunca o

contato cotidiano com o meio publi-
citario, drea muito versatil, em cons-
tante mutacdo e evolugido. Consegui-
mos, é verdade, dar uma formacéo s6
razoavel aos nossos alunos. O ideal
mesmo seria fazer, por exemplo, com
que os professores passassem mais
tempo com o0s alunos dentro da esco-
la, pelo menos alguns professores’.
E aos eventuais criticos da ESPM,
Nelson responde com um dado a seu
ver imbativel: ‘““Uma prova de que a
escola funciona, é respeitada no mer-
cado, é que a turma sai daqui ja em-
pregada, muito bem empregada’’.
Também Ana Carmem Longobar-
di ndo costuma atribuir as escolas to-
das as falhas de formacdo dos novos
profissionais. Formada em Belas-
Artes em Campinas, com cursos de
especializagdo no exterior, principal-
mente na School of Arts de Nova
York, Ana diz que no seu tempo de
adolescente ‘‘a moda era fazer curso
de Psicologia, lembra? Hoje sdo os
cursos de Comunicacdo. verdade
também que o ensino nessa area me-

lhorou um pouco, mas acho que os
estudantes tém sua parcela de culpa

no problema. Vejo aqui na agéncia,
onde chegam alunos de todas as esco-
las, uma certa distor¢cdo de valores e
objetivos. Uma deturpacgdo, eu diria,
do que ¢ a profissdo, o seu exercicio,
as dificuldades e problemas .

Fama e fortuna - Poucos, por

exemplo, querem comegar nos seto-
res de atendimento de midia, diz
Ana. ““Querem logo ir para a criacio,
area notoriamente badalada na Im-
prensa, cheia de carisma. Sdo os pré-
mios, a fama e a fortuna, de que eles
certamente ouvem falar tanto, léem
nos jornais. E claro que a coisa ndo é
bem assim. Este é um oficio duro, de
muito suor, de quebrar a cabeca na
busca de solucdes criativas, mas ao
mesmo tempo rapidas e eficazes. E
nem todos terdo, claro, essa fama e
essa fortuna.”

Seja como for, Ana Carmem reco-
menda que os jovens, apesar da ndo-
obrigatoriedade do diploma, fagam
uma escola de Propaganda. ‘‘Se exis-
te essa oportunidade, essa opcdo de
aprimorar conhecimentos e ter uma
primeira visdo da profissdo, acho que
vale a pena. Depois, no contato com
veteranos do oficio, os jovens vio
burilar melhor seu talento e compe-
téencia.”” E José Fontoura da Costa
resume também sua visdo do ensino
de Propaganda no Brasil: *“‘Olha.
uma coisa puxa a outra: os professo-
res ndo conseguem ensinar ¢ os alu-
nos ndao conseguem aprender. Estou
falando das faculdades de Comunica-
¢do ou estou falando do ensino atual
no Brasil? Sei la!”’. X

Dois juvenis
em busca de jogo

Sobre Renata Coutinho Prado, 22
anos, estudante do 2.° ano de Jorna-
lismo da PUC-SP, o seu chefe e des-
cobridor, Alex Periscinoto, ndo gosta
de falar muito alto, com receio de
que alguma outra agéncia lhe tome a
discipula: ““Ta louco, seu! De repen-
te alguém me rouba a garota, uma
das maiores revelagdes da Almapi-
nha’’. Renata, que fez os dois meses
do curso e esta trabalhando no setor
de atendimento da agéncia, de onde
devera sair como assistente de conta-
to, acha que esse elogio *‘é bondade
do Alex”.

Paulistana dos Jardins, ela viveu
e estudou nos Estados Unidos e no
Canada durante seis anos, e cursou
trés anos de Filosofia, na PUC. ““Eu
nunca tinha tido um contato mais di-
reto com uma agéncia, € 0 que me
ajudou muito aqui, acho, foi meu co-
nhecimento de inglés, requisito obri-
gatorio. Achei a experiéncia na Al-
mapinha 6tima, ficou melhor ainda

com a parte pratica, e, com tudo isso
junto, pude ter uma visdo bem ampla
de uma agéncia e da propaganda.”’

O mineiro Mauricio Kikuchi, 23
anos, € outro dos formandos da Al-
mapinha que ficou na agéncia, onde
ja foi efetivado como redator no de-
partamento de cria¢do. Formado em
Propaganda pela ECA, Mauricio
acredita que a Almapinha foi ‘‘mais
uma revisdo do que aprendi na facul-
dade do que propriamente um curso
pratico de propaganda. Discute-se
muito hoje a necessidade, a impor-
tancia das escolas de Propaganda e
eu acho que ¢ mesmo a pratica que
conta mais’’.

Ele também responde discreta-
mente aos elogios de Alex e diz que
acertou na Almapinha. “Isso se deve
também aos mecanismos de selegdo e
formacdo do pessoal, que sdo rigoro-
$0s. Agora € que estou comeg¢ando o
curso de Propaganda, aqui no dia-a-
dia da criacdo. A formacdo na uni-
versidade é essencialmente humanis-
tica, quer dizer, a escola acaba sendo
mais um adicional. A Almapinha
funcionou, pelo menos para mim, co-
mo outro adicional importante, cla-

FRANCISCO ESTRELA
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Mauricio ¢ Renata : revelacoes

ro, mas acho que a pratica da o arre-
mate na nossa formacgdo. Este é um
mercado muito competitivo.”’

Sempre a procura de boas ima-
gens para ilustrar suas historinhas e
““causos’’, Alex Periscinoto olha a
garotada em ac¢do e diz: “*Sabe outra
idéia que me ocorre agora? Eles pare-
cem aqueles médicos jovens, forma-
dos ha pouco, que fazem residéncia
nos hospitais, onde moram e traba-
lham. Estdo prontos, espero, para o
setor de urgéncias e emergéncias, um
dos mais ativos da nossa profissdo.
Ou ndo &2’
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SONEGAR

E SONEGAR
HOSPITAIS.

Sonegar ICM é deixar de recolher aos cofres
do Governo o Imposto de Circulagao de

Mercadorias que vocé paga. Por causa disso,

o0 Governo do Estado deixa de arrecadar
milhoes de cruzados e deixa, portanto, de
investir tudo o que deveria em saude,
seguranga, estradas, habitagao, agua e
esgoto e atendimento ao menor.

SO na area de saude, o Governo Quércia
entregara, na regiao metropolitana,

10 novos hospitais e mais de 200 Postos

e Centros de Saude. E implantara, ainda,
a municipalizacao da saude no Estado, em
2.378 Postos e Centros de Saude, aléem de
modernizar e reaparelhar Santas Casas e
Hospitais Municipais. Isso significa

EXLJA NOTA FISCAL.SO ASSIM O
5OVERNO PODE FAZER MAIS POR VOC

SECRETARIA DA FAZENDA

que um numero maior de pessoas podera
desfrutar de um atendimento medico mais
rapido, eficiente e proximo de seus

lares. Mas Sao Paulo precisa de mais

Por isso, o0 Governo do Estado, através da
Secretaria da Fazenda, esta intensificando a
fiscalizacao sobre o recolhimentodo ICM e

a sua colaboragao @ muito importante. A nota
fiscal € o comprovante que evita a sonegacao

do ICM e & também a sua garantia de compra.

O ICM ja esta embutido no preco de todas as
mercadorias e a exigéncia da nota fiscal em
nada alterara o seu valor

Abra os olhos para esta situacao.

Exija nota fiscal

SO assim o Governo pode fazer mais por vocé
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Avalistas
ternacionais

Em sua nova campanha institucional,

O Estado de S.Paulo mostra
que tem similares em outros paises

Depois de levar um direto no figa-
do com a campanha de propaganda
da Folha da Tarde, de Sdo Paulo,
que o citou nominalmente como um
jornal ‘‘chato’’ e cheio de ‘‘bla-bla-
bla’’, O Estado de S. Paulo da a ou-
tra face ao concorrente e revida ao
ataque com luvas de pelica. Ao lan-
¢ar a sua propria campanha institu-
cional, o Estaddo passa ao largo das
provocagoes e posiciona-se como um
jornal de projecdo internacional.

“*Quando vocé é lider de merca-
do, acaba sofrendo ataques dos seus
concorrentes, mas ndo precisa res-
ponder’’, sustenta Francisco de Mes-
quita Neto, 32 anos, diretor superin-
tendente de O Estado de S. Paulo.
““Por este motivo, pedimos para a
agéncia Fisher, Justus, Young &
Rubican uma campanha que posicio-
nasse o Estado como um jornal com
credibilidade, completo e reconheci-
do internacionalmente.”” E foi isso
que a Fisher fez. Desde o dia 8 de
maio, esta sendo veiculado em revis-
tas, jornais e televisdes de Sdao Paulo,
Rio de Janeiro e Brasilia um pacote
de anuncios onde o jornal é compara-
do ao The Times, de Londres, The
Washington Post, de Washington, e
Le Figaro, de Paris.

““Procurei selecionar um jornal
tao tradicional e antigo quanto o Es-
taddo, que é o caso do The Times.
Depois, um que fosse completo e com

pluralismo de opinides, como o Le
Figaro. E, finalmente, um jornal po-
liticamente forte, como o Washing-
ton Post, que chegou até a derrubar
um presidente, o Nixon, com o poder
de sua verdade’’, conta Eduardo Fi-
sher,31 anos e 12 de profissdo, presi-
dente da Fisher, Justus, Young & Ru-
bican Comunicac¢des. Todos esses
anuncios terminam com o slogan ‘O
Estado de S.Paulo, o jornal’’. Para
Fisher, € muito importante lembrar
ao leitor que o Estaddo ¢ o jornal,
““ndo pelo peso, mas pela seriedade e
qualidade de suas afirmacdes’’

Grupos de punks - As pecas de
maior originalidade da campanha sdo
os trés comerciais para TV, onde os
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executivos dos jornais estrangeiros
aparecem ressaltando, nas suas pro-
prias linguas, mas legendados, as
qualidades do Estaddo em compara-
¢do aos seus jornais. Katharine
Graham, diretora presidente do
Washington Post, depois de algumas
cenas na Casa Branca e na redacdo de
seu jornal, diz que *‘*ha varios jornais
no mundo que tém compromisso com
a verdade. O Estado de S. Paulo é cer-
tamente um deles’’. Entre cenas do
rio Tamisa e de um grupo de punks
andando nas ruas de Londres, o
editor-chefe do ’Figg Times, Charles
Wilson, diz que o Estaddo ¢ um dos
poucos que possuem a mesma integri-
dade do seu jornal. No terceiro co-
mercial, passam imagens da vida pa-
risiense e da Torre Eiffel, e Alain
Peyrefitte, presidente do comité edi-
torial do Le Figaro, diz que o Esta-
ddo e o seu jornal ‘“‘tém em comum o0
pluralismo, a vontade de dar a pala-
vra a todos e ndo apenas a uma linha
de pensamento’’.

Todos esses filmes foram feitos si-
multaneamente em 19 dias, com uma
equipe de filmagem em cada capital.
O contato com os executivos ndo foi
dificil. **A propria redacdo do Esta-
ddo, com a ajuda das agéncias Young
& Rubican desses paises, fez o conta-
to’’, conta Francisco de Mesquita.

““NoOs sempre tivemos boas relagdes
cOm esses jornais, por isso consegui-
mos 0s testemunhos mais reais possi-

veis’’, garante. Na produgdo da cam-
panha foram gastos aproximadamen-
te 1 milhdo de ddlares, incluindo o
custo de veiculacdo. Nédo foi preciso

pagar nenhum caché para os executi-
vos estrangeiros. Para quem duvida,
Eduardo Fisher pergunta: *“‘Vocé
acha que o Roberto Marinho, se fos-
se convidado para fazer algo pareci-
do, cobraria caché?”’

Oferta-brinde - Mesmo sem o
consideravel reforco do presidente
das Organizagdes Globo, a campa-
nha vai muito bem. Como lembra
Eduardo Fisher, o Estaddo nio tinha
uma campanha institucional ha um
bom tempo. ‘“O jornal ja esta incor-

%ﬂli{f?;n idn de 53 lanulr

Wilson, Graham e Peyrefitte
(2 partir do alto): léem
0 Estaddo e assinam embaixo

porado a vida das pessoas, como 0O

café-da-manhd, mas precisa de uma
propaganda para reafirmar a sua

 imagem’’, diz.

Aproveitando esta campanha ins-
titucional, o Estado de S.Paulo esta
veiculando em jornais, revistas e tele-
visdes de Sdo Paulo uma outra cam-
panha, de assinaturas, que recolhe os
resultados da institucional. Em lin-
guagem simples, tipica de marketing
direto, fala do produto, da comodi-
dade e garantia de receber o jornal
todo dia, de manhad cedo, em casa,
dos precos e facilidades para se fazer
uma assinatura ¢ de uma oferta-
brinde ao novo assinante - uma edi-
¢do especial sobre as Olimpiadas, da
Série Grandes Reportagens.

O Estado de S. Paulo conta, atual-
mente, com cerca de 160 mil assinatu-
ras. ‘**Com essa campanha de marke-
ting direto, pretendemos conquistar
mais umas 30 mil assinaturas’’, conta
Francisco de Mesquita. ‘‘Estamos re-
cebendo de 300 a 400 assinaturas dia-
riamente, com perspectivas de cresci-
mento’’, completa, animado. X
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O outro lado

Silencio suicida

Os privilégios a exportagcdo representam

brutal sangria para o Pais,

mas a Imprensa nada noticia sobre eles

por Jacques Dezelin*

Em junho de 1984, a Folha de S.
Paulo publicou a seguinte manchete:
““Pais doa 5,8 bi de dolares aos expor-
tadores’’. Ela encabe¢cava um artigo
que denunciava os privilégios fiscais
de que gozam os exportadores, coisa
rara numa Imprensa que s6 sublinha
0 aspecto ‘‘positivo’’ do comércio ex-
terior. Mas a matéria tinha um grave
defeito: ndo citava as fontes. SO trés
anos depois o Jornal do Brasil preen-
cheu a lacuna, com uma reportagem
que rendeu a principal manchete do
dia: ““Unido deixa de arrecadar em
1986 Cz$ 123 bilhdes'’. A fonte era
um estudo da Receita Federal.

Ja sobre a Ferrovia Norte-Sul, por
exemplo, a cobertura da Imprensa foi
completa. Ora, o orcamento da
Norte-Sul era de 2,7 bilhdes de doéla-
res, pouco mais de 10% do que a Na-
¢do gasta com os privilégios fiscais as
exportacdes, sem que fique, em con-
trapartida, nenhuma obra. As perdas
da Unido investigadas pela CPI da
Corrupc¢ido do Senado ficam na casa
do milhdo de dolares (caso Seplan) ou
da centena de milhdes (caso do rea-
juste dos empreiteiros). Todos estes
casos consumiram paginas € mais pa-
ginas de jornais, coisa que ndo acon-
tece com o subsidio as exportacdes,
muito mais oneroso aos cofres
publicos.

Parte do ledo - Se as informacodes
da Imprensa brasileira sobre os privi-
légios fiscais sdo escassas, elas sdo
praticamente nulas quando se trata de
subsidio cambial - e ele é a parte do
ledo das doagdes feitas pelo Pais aos
compradores externos de seus produ-
tos. O leitor poderia ter encontrado
uma pista sobre a grandeza dos subsi-
dios na matéria em que Veja
(2/10/85) reproduzia uma compara-
cdo feita pela Unido dos Bancos Sui-
¢os em torno do poder aquisitivo dos
executivos de multinacionais remune-
rados em doélares.

As informacdes mostravam que,
tratando-se de profissionais com o

‘O orcamento da Ferrovia
Norte-Sul, tdo
criticada, é pouco mais
de 10% do que

gastamos com exportacdes’’

mesmo salario, o poder de compra
daqueles que trabalhavam no Brasil
era 2,5 vezes maior do que o de seus
colegas em atividade nos Estados
Unidos. A revista concluiu que o cus-
to de vida aqui era *‘barato’’, sem ex-
plicar como tal fenomeno podia
acontecer em um quadro de inflagdo
disparada.

Pobres generosos - O resultado
pratico das subveng¢des cambial e fis-
cal ¢ o barateamento dos produtos
brasileiros industrializados destina-
dos ao mercado externo. Ou seja: os
pobres brasileiros fazem doacdes ex-
traordindrias aos seus ricos fregueses.
E preciso ter muita paciéncia para en-
contrar na Imprensa nacional infor-
macdes sobre a disparidade dos pre-
¢Os internos e externos de nossos pro-
dutos. Um dos raros exemplos foi
uma matéria da Gazeta Mercantil so-
bre o preco médio do calgado brasilei-

ro exportado: ele variou, nos ultimos |

anos, entre 6,50 e 7,40 doélares. A di-
ferenca esta em que hoje, no Brasil,
ndo se encontra nas lojas um sapato
de qualidade por cerca de 1.500 cru-
zados, ainda que a prego de atacado.
Os brasileiros pagam, no minimo,
trés vezes mais do que os comprado-
res de fora.

Carddpio abundante - A atitude da
Imprensa em relacdo a estas questdes
¢ um siléncio quase absoluto, o que é,
no minimo, estranho, pois o tema dos
privilégios concedidos aos exportado-
res forma um cardapio abundante de
informacdes esclarecedoras do caos
brasileiro. Roteiro para uma analise
deste caos: inflacdo e endividamento
interno em espiral crescente, juros
idem, maiores impostos, impossibili-
dade de investimentos governamen-
tais, perda de eficiéncia do setor pu-
blico, perda do poder aquisitivo inter-
no, arrocho salarial, queda da arreca-
dacdo, colapso habitacional.

Estranho siléncio, repito, pois en-
tre as vitimas do processo de privilé-
gio as exportacdes esta, exatamente, a
Imprensa. De um lado, porque jor-
nais e revistas ndo podem ser exporta-
dos por causa da barreira lingiiistica,
e, assim, o setor ndo pode ser benefi-
ciado. E, de outro, porque as suas
duas fontes de renda (leitores e anun-
ciantes) acabam sendo penalizadas
pela politica econdmica externa.

Os leitores, ganhando cada vez me-
nos e onerados pelo crescimento dos
impostos, deixam de comprar publi-
cacoes. Os anunciantes que atendem
0 mercado interno sdo atingidos pela
recessdao e pela falta de mercadorias,
desviadas para o exterior (caso tipico
das revendedoras de automoveis). Ja
aqueles que visam o mercado externo

vdo reduzindo os seus investimentos
em publicidade aqui para gastar la fo-

ra. Resultado: de 1,1% do PIB em
1980, as verbas publicitarias cairam

para 0,6% em 1987, Tanto pior para
a Imprensa, a calada. X

*Jacques Dezelin, 60 anos, publictario e cineasta, é
autor do livro Do Embuste das Dividas Externas a0
Absurdo dos Privilégios as Exportagies
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CONCURSOS

Prémio Esso - O prémio maximo
do jornalismo brasileiro teve a sua

33.® edicdo lancada no dia 15 de ju-
nho ultimo. Este ano, além do pré-

mio maior, o Esso de Jornalismo, se-
rdo premiados jornalistas que se en-

quadrem nas seguintes categorias: 1)
Reportagem; 2) Fotografia; 3) Infor-
macdo Econdémica; 4) Informacio
Cientifica ou Tecnologica; 5) Infor-

macdo Esportiva; 6) Informagdo Po-
litica, e, novidade, 7) Informacdo
Cultural. Foi extinta a categoria In-
formacdo Institucional, que premia-

va 0 melhor trabalho sobre a Consti-
tuinte. Foram mantidos os prémios

regionais destinados ao Norte, Nor-
deste, Sudeste, Sul e Centro-Oeste. E

bom lembrar que todos esses prémios
sO podem ser disputados por jornalis-

tas da imprensa escrita - os colegas do
radio e da televisdo continuam
excluidos.

Poderdo concorrer trabalhos pu-
blicados entre 1.° de setembro do ano
passado e 31 de agosto deste ano. As
inscricoes vao até 30 de setembro e
devem ser feitas com a remessa de
cinco reprodugdes (ou recortes) da
matéria, nome do veiculo, data e lo-
cal de publicacdo. Se a matéria tiver
sido publicada sob pseudénimo ou
sem assinatura, € necessaria um au-
tenticacdo da direcdo do jornal. Cada
jornalista podera apresentar um ma-
ximo de cinco trabalhos. Eles serdo
julgados por uma comissdo de cinco
jornalistas renomados que estejam
exercendo a profissdo. O Prémio Es-
so de Jornalismo ganhara 500 mil
cruzados. Os vencedores de outras
categorias levardo 200 mil, e os regio-
nais, 100 mil cruzados. Inscri¢des no
Departamento de Assuntos Externos
da Esso do Brasil, a avenida Presi-
dente Wilson, 118, 6.° andar, Rio de
Janeiro, tel. (021) 205-8897 e
205-8247.

Mercado futuro — A Bolsa de
Mercadorias de Sdo Paulo dara 500
OTNs e patrocinara uma viagem a
Chicago para o jornalista que publi-
car, em qualquer jornal ou revista de
circulagdo nacional, até 30 de junho
deste ano, a melhor reportagem sobre
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0 “*Futuro dos Mercados de Futuro™.
Em Chicago, o autor conhecera as

bolsas e corretoras de cereais. Para
Inscrever-se, 0s concorrentes devem

enviar dez originais ou reproducdes
da matéria, com o nome do veiculo,

data e local da publicacdo.Cada jor-
nalista podera concorrer com até cin-

co trabalhos. Os interessados podem
mandar as suas matérias ate 15 de ju-

lho para a Assessoria de Imprensa da
BMSP - rua Libero Badaro, 471, 5.°
andar, tel. (011) 32-3101, ramal 54,
Sdo Paulo, SP.

Estradas seguras - Uma viagem de
oito dias a Suécia e mais 200 OTNs de
ajuda de custo - esse é o0 prémio a ser
recebido pelo vencedor do Il Prémio
Volvo de Seguranca nas Estradas, ca-
tegoria nacional. O vencedor da cate-
goria regional recebera 100 OTNs e
ndo viajara. Podem concorrer profis-
sionais de jornais, revistas, radios e
televisdes. Podem ser inscritas maté-
rias ou séries, individuais ou coleti-
vas, até o dia 1.° de agosto proximo.
Informacdes mais detalhadas pode-
rdo ser obtidas na Volvo do Brasil -

g.:l) 71-8466 ou 271-8476, Curitiba,

AIDS - A Associacdo Brasileira de
Medicina de Grupo acaba de criaro |
Prémio Abramge de Reportagem de
1988, que premiara a melhor matéria
sobre a AIDS. Os trabalhos deverido
ter sido publicados no periodo entre
1.° de janeiro e 22 de julho, data do
encerramento das inscricoes. Um de-
talhe: sO poderdo inscrever-se jorna-
listas formados e registrados no Mi-
nistério do Trabalho. Cada colegui-
nha podera concorrer com um maxi-
mo de trés matérias ou séries e cada
uma tera que estar assinada por um
pseudonimo diferente. A ficha de ins-
cricdo devera ser datilografada pelo
proprio jornalista com todos os seus
dados (nome completo, endereco, do-
cumentos de identidade) e enviada a
Abramge em oito copias com titulo
da matéria, pseudénimo, identifican-
do o envelope. E conveniente que o
jornalista interessado em participar
deste concurso conhe¢ca melhor o re-
gulamento da Abramge. O prémio
para a melhor reportagem é de 250
OTNs. Mais informacdes na sede da
Abramge, a av. Paulista, 171, 11.°
andar, tel. (011) 289-7511, Sdo Pau-
lo, SP.

Sabor de café - As melhores re-
portagens ¢ matérias publicadas em
revistas ou jornais de circulagdo na-
cional que abordem qualquer aspecto
do setor cafeeiro, desde a cultura até
a comercializa¢do, poderdo receber o
Prémio Melitta de Imprensa 88. O
jornalista podera concorrer em qual-
quer uma das trés categorias (maté-
rias publicadas em jornal, revista ou
série de reportagens), e devera enviar,
até 15 de setembro, quantos trabalhos
quiser em trés originais ou copias da
publicacdo. Todas as matérias deve-
rdo ter sido publicadas no periodo de
1.° de janeiro a 15 de setembro. A
premiacdo sera divulgada em novem-
bro proximo e o vencedor de cada ca-
tegoria fatura um prémio de 250
OTNs. Para os segundos colocados, o
prémio serd de 50 OTNs. Mais infor-
macgdes na Melitta do Brasil, a av.
gdpnnteim Lobato, 1.000, Guarulhos,

Toxicos - Até o dia 30 de junho es-
tdo abertas as inscrigdes para o Pré-
mio Interclinicas de Jornalismo
87/88, cujo tema sdo os toxicos. Para
concorrer, o jornalista devera enviar
dez copias de sua matéria datilografa-
das em papel oficio, espago duplo, e
mais um exemplar do veiculo (revista
ou jornal de circulagdo nacional) on-
de foi publicada a partir do dia 1.° de
julho de 1987. O autor da melhor re-
portagem recebera 250 OTNs pelo
trabalho. Mais informacgdes vocé po-
dera obter na sede administrativa da
Interclinicas, na av. Paulista, 777,
1.° andar, Sdo Paulo, SP.

Fotojornalismo O Prémio
Kodak-Fenaj) de Fotojornalismo 88
pretende estimular a produgdo foto-
jornalistica brasileira. Portanto, to-
dos os reporteres fotograficos porta-
dores de registro profissional e filia-
dos a qualquer sindicato de jornalis-
tas podem concorrer com fotos em
cores ou preto e branco, publicadas
ou ndo no periodo de 21 de junho de
1987 a 10 de julho deste ano. Os tra-
balhos poderdo ser inscritos nas cate-
gorias de reportagem geral, politica,
esportes, seqgiiéncia geral ou ensaio
fotografico geral. Cada reporter fo-
tografico podera inscrever até trés
trabalhos por categoria. O vencedor
recebera 40 filmes T-MAx 400 Iso, e
os segundos colocados, 20 filmes,
além de diploma. Mais informacdes
nas sedes dos sindicatos dos jornalis-

tas. X



Entrevista

Jodo Bosco Lodi é, como se diz,
um homem de familia. Bem-casado,
ndo se separa da mulher nem no tra-
balho, ja que os dois dividem o mes-
mo escritério num edificio sem luxo
da avenida Paulista, em S3o Paulo -
ele como consultor de empresas, ela
como consultora juridica. Bom pai,
Lodi acompanha com lupa a vida ¢ a
carreira de suas duas filhas e a adoles-
céncia de seu vardo de 16 anos, que,
sem exagero, tem de idade quase o
numero de vezes que viajou para o ex-
terior.

‘ Viajar para o exterior, alias, exer-
|

De pai pata §ilho

g's -as

Loao'

il

ce para esse brasileiro com cara de
suico o fascinio do brinquedo novo
 junto a crianc¢a. Lodi ja esta no quar-
. to passaporte, cujos vistos lhe deram

o IS A - acesso a énais clle quﬁren;a paéfes, a

.’ﬁn. : maioria do Velho Mundo. Sempre

W? "f ‘ acompanhado da familia, ele viaja re-
ligiosamente uma vez por ano, even-
tualmente duas. Como um turista
profissional.

Profissionalmente, ganha a vida
ensinando novas técnicas de planeja-
mento organizacional aos empresa-
rios, entre os quais muitos da area de
comunicac¢do. E ¢é exatamente ai que a
porca torce o rabo. Sendo, que iro-
nia!, um critico radical da ‘‘estrutura
familiar’’ dessas empresas, Lodi vive
dando cabecadas bem-remuneradas,
pois, por mais que faca, ndo conse-
gue, de imediato, convencer nossos
companheiros de que, definitivamen-
te, a ‘“‘estrutura familiar’’ nos moldes
atuais ndo leva a nada, ou melhor, le-
va, sim, a inevitavel e patética luta in-
terna pelo poder.
| Se ndo chega a convencer, Lodi,
porém, deixa sua sementinha. Foi as-
sim no Estado de S. Paulo, Editora
Abril, Rede Globo etc., que, com 0
passar do tempo, vém adotando
idéias sugeridas pelo consultor. Idéias
essas extraidas mais de sua formacdo
humanistica do que dos compéndios
técnicos. Lodi, na verdade, é um peri-
to em Administracdo sem diploma,
um reconhecido autodidata que du-
rante oito anos lecionou, a convite, a
matéria Diretrizes Administrativas na
Getulio Vargas. Produto da Maria
AntOnia pré-68, formou-se em Filo-
sofia na Italia e, depois, na USP.
Tentou fazer Administracdo, mas
ndo gostou.

Fértil em opinides e simpatia, Lo-
di exp8s com clareza seu raciocinio

As empresas familiares de comunicacdo nesta entrevista aos editores de IM-
do Brasil, na visdo de um critico . PRENSA.
estudioso do assunto: Jodo Bosco Lodi | DANTE MATTIUSSI
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Imprensa - O que o senhor tem
exatamente contra a empresa de co-
municacdo familiar?

Jodo Lodi - Vocé tem de conside-
rar as dificuldades em que vive uma
empresa familiar. Primeiro, ela passa
de geracdo em geracdo, e ai podem
surgir dificuldades como desentendi-
mento entre pai e filho, falta de trei-
namento do filho para assumir o co-
mando etc. Outro problema € que as
familias ndo conseguem se capitalizar
como as grandes empresas. Entdo vo-
cé tem, de geracdo a geracgdo, o enfra-
guecimento da satde financeira da
familia. Terceiro problema: a legisla-
¢do brasileira vincula as empresas de
comunica¢do a pessoa fisica e ndo a
pessoa juridica. Isso significa que a
empresa tem sempre de se abastecer
de pessoas fisicas, que quase nunca
tém dinheiro no bolso. Isso é uma
fraqueza no sentido da empresa de-
pender muito das pessoas fisicas dos
familiares.

Imprensa - E como € que se resol-
ve esse problema entre pessoa fisica e
juridica?

Jodo Lodi - Ndo querendo desres-
peitar a Lei de Imprensa, eu deixo a
empresa jornalistica reduzida a sua
redagdo, ao ‘“‘osso’’, dependendo, é
claro, da pessoa fisica. Todo o resto,
ou seja, grafica, distribuicdo, agén-
cia, compra de papel, tudo o que ndo
¢ sujeito a Lei de Imprensa, eu deixo
sob o controle de uma pessoa juridi-
ca. Minha sugestdo € criar uma hol-
ding, capitalizar bem a holding, esva-
ziar completamente a empresa jorna-
listica e fortalecer a empresa nédo-
jornalistica.

Imprensa - Que tipo de trabalho o
senhor desenvolveu até hoje em em-
presas de comunicac¢do?

Joao Lodi - Estou envolvido com
consultoria no setor ao longo dos ul-
timos 15 anos. O terceiro emprego da
minha vida foi na Editora Abril, on-
de durante trés anos fui diretor de
planejamento. Meu trabalho foi o de
divisionalizar a empresa, quer dizer,
criar divisdes auto-suficientes. Cultu-
ral, Circulo do Livro, Grafica, tudo
iss0 ja existia. NOs realizamos um no-
vo conceito organizacional. Introdu-
zi a administracdo por objetivos. Isso
me possibilitou conhecer uma grande
industria cultural por dentro. Com
esse conhecimento, comecei a ofere-
cer meu servico de consultoria - eu
sou um consultor, ndo sou especiali-
zado no ramo; eu sou um consultor
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__________

Lodi: a holding contra a familia

de direcdo. Naquele periodo, por vol-
ta de 1968, conheci o Mauricio Si-
rotsky, hoje ja falecido, na época o co-
mandante do grupo gatucho RBS, que
me pediu uma analise da estrutura e
do processo sucessorio do grupo. Até
hoje trabalho para eles, o que tem me
dado acesso a jornal, televisdo e ra-
dio. Fui consultor também das em-
presas do grupo O Estado de S.Pau-
lo, em 83. Antes, em 81, a Globo me
convidou para fazer um trabalho. Fui
levado pelo Miguel Pires Gongalves,
vice-presidente administrativo e fi-
nanceiro. De inicio, achei muito difi-
cil realizar qualquer transformacdo
no sistema de poder da Globo, que
era o objetivo do trabalho. Mas pro-
meti estudar a empresa inteira. Passei
um ano sO analisando, depois fui a
Nova York, estudei profundamente a
organizagao e a estrutura de poder
das grandes redes, CBS, NBC e ABC,
fiz um diagnostico e uma proposta de
reestruturacdo da Rede Globo. Mas a
Globo ndo conseguiu assimilar o rela-
torio e ele foi para a gaveta. Eu pro-
pus, por exemplo, a criacdo da local
station no Brasil, ou seja, maior au-
tonomia nas TVs de Sdo Paulo, Belo
Horizonte, Recife etc., transforman-
do o Rio de Janeiro numa emissora
exclusivamente network, nacional, a
exemplo da estrutura da CBS, NBC e
ABC. Ocorre que esse ¢ um sistema
politicamente descentralizado e se
choca com o interesse de centraliza-
¢do, de comando do Rio, da Rede
Globo, que é um sistema supercon-
centrado - até a linguagem ¢ a lingua-
gem carioca. Ndo tenho nada contra
O carioca, ela apenas ndo € nacional.
Eles até tentaram fazer a local station
aqui em Sdo Paulo, nomeando suces-
sivamente varios diretores regionais,
como o Mauro Salles, Fernando Col-
lor de Mello, mas fracassaram por-
que ndo quiseram contar com consul-

toria externa. Eles quiseram fazer por

e N S
R e e

eles mesmos, e quando vocé faz por si
mesmo vocé entra no emaranhado da
luta pelo poder.

Imprensa - Mas parece que nem
por isso a saude administrativa e fi-
nanceira da Globo foi afetada. En-
tdo, qual a virtude do seu plano?

Jodo Lodi - Os objetivos eram mui-
tos. Comegavam por tentar criar uma
estrutura moderna, comparavel com
as estruturas americanas, altamente
profissionalizadas, que minimizasse a
luta pelo poder na empresa. Era uma
proposta relacionada também com o
problema da sucessdo, sobre a qual
prefiro ndo entrar em detalhes.

Imprensa - O senhor acredita que a
Globo tenha errado em ndo adotar o
relatorio?

Jodao Lodi - Eu diria que, talvez
olhando do ponto de vista da preser-
vacdo do poder existente na época,
fol sabia a medida de ndo aceitar. Ja
pelo lado do publico, a solucdo pela
local station teria sido uma solucdo
muito mais democratica, participati-
va, mais regionalizada em termos de
cultura.

Imprensa - Certamente 1sso aconte-
ceu pelo fato de ndo haver
concorréncia...

Joido Lodi - E claro. No dia em que
houver concorréncia e 0 concorrente
tiver estacdes locais, a Globo certa-
mente, eu imagino, tera um desempe-
nho melhor regionalmente. Se fosse
comparar hoje a RBS com a Globo,
eu diria que a RBS é o melhor sistema
de TV do Brasil, em termos empresa-
riais. Qualquer profissional do ramo
pode confirmar isso. Em qualquer
desses aspectos a RBS passa a Globo.
Acontece que a Globo é a ‘““Vénus
Platinada’’, quer dizer, ndo ha possi-
bilidade de quebrar essa hegemonia
nos proximos anos, por mais que
qualquer outro tente. A Globo vai
continuar carregando 0s seus erros
administrativos embutidos dentro de
um sucesso econdmico-financeiro €
sO vai fazer uma autocritica em rela-
¢do as transformagdes que deixou de
fazer talvez daqui a 10, 20 anos,
quando os problemas se acumularem
demais. Porque hoje o sistema é con-
centrado na figura do doutor Rober-
to Marinho; entdo vocé tem uma con-
figuragao politica monarquica. E evi-

~ dente que qualquer sucessor dele ndo

vai conseguir administrar com 0 esti:
lo dele. O doutor Roberto hoje esta

com 83 anos. Prevejo um desenlacem»
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dentro da Rede Globo nos préximos
cinco anos. Agora, 0 que vai aconte-
cer,eu néo sei.

Imprensa - Chegou ao nosso co-
nhecimento um comentario que seria
do Roberto Civita, diretor superin-
tendente da Editora Abril, sobre o
seu trabalho. Diz o comentario: “‘Os
planos do Lodi, teoricamente, sdo
fantasticos; agora, na pratica, sdo ca-
tastroficos. Nos adotamos o plano
que ele nos sugeriu e realmente os re-
sultados foram muito diferentes da
teoria que ele pregava’’. O que o se-
nhor tem a dizer sobre isso?

Jodo Lodi - Eu ndo prejudiquei
econdmica e financeiramente a Edi-
tora Abril. Naqueles anos, 73 a 76, os

fasciculos ja tinham entrado em de-
clinio. Quando entrei para fazer a
reorganizacdo da empresa, a galinha
dos ovos de ouro, que eram os fasci-
culos, tinha passado da era. Entdo, se
a empresa deixou de faturar o que fa-
turava, 0 impacto de uma estrutura
organizacional sobre o resultado do
lucro a curto prazo ndo existe. O que
desenvolvi foi a divisionalizacdo. Eu
diria que a divisionaliza¢do sobrevive
até hoje, ela nfo foi catastréfica.
Ocorre que essa divisionaliza¢do mu-
dou. Eu tinha tido, por exemplo, o
conceito de criar todo um negdécio de
publicacdes em torno da revista Exa-
me. Chegou um momento em que
Exame ndo conseguia vender direito,
estava no vermelho, entdo resolveu-
se incorporar a pessoa juridica Abril-
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““Na Globo vocé tem
uma politica mondrquica.
Prevejo um desenlace na
we) empresa dentro dos

&y proximos cinco anos.”’

tec na pessoa juridica Editora Abril.
Isso ndo foi problema meu. Durante
aquele periodo, o Said Farhat foi du-
rante dois meses diretor da Abriltec;
o Paulo Henrique Amorim foi dire-
tor da Abriltec, e a Abriltec entrou em
vermelho nessa fase. Eu sou um pla-
nejador. Eu ndo sou responsavel pela
performance da divisdo. O planeja-
dor ndo tem impacto sobre 0s nime-
ros a curto prazo. Os numeros sdo
dependentes da conjuntura, em pri-
meiro lugar, e em segundo lugar da
performance dos executivos.

Imprensa - Por que a estrutura fa-
miliar afeta prejudicialmente mais a
empresa do setor de comunicagdo,
por exemplo, do que do setor de ali-
mentos? Existe alguma especificida-
de?

Jodo Lodi - Eu diria que, tanto no
setor de comunicacdo como em Ou-
tros, vocé tem varias vantagens. Pri-
meiro, vocé tem uma familia vocacio-
nada para o negbcio, vocé tem uma
vocacdo que se transmite de pai para
filho, netos e bisnetos. Eu diria que
no setor de comunica¢des ndio é ma a
coisa em si, mas existem particulari-
dades que outro setor néo teria. O en-
velhecimento do presidente, por
exemplo, o ndo saber a hora de trans-
ferir o comando para a nova geragao.
Entdo, em primeiro lugar, eu diria
que voce tem o processo de envelheci-
mento do executivo principal e sua
dificuldade em descobrir e reconhe-
cer a necessidade de passar o cargo

para uma nova geracdo. A segunda
particularidade (ndo é ponto fraco,
necessariamente) ¢é a dificuldade dos
pais em formarem os filhos. Porque,
se por um lado, vocé tem no grupo
Folha de S. Paulo o velho Otavio
Frias e o Otavio Frias Filho, que fe-
lizmente é um sujeito excepcional-
mente inteligente, sabe se posicionar
corretamente e estd renovando o jor-
nal, vocé encontra outras situagdes
em que a sucessdo de pai para filho ¢
um desastre, desencadeia uma luta de
poder entre os filhos ou deixa claro a
incapacidade do filho em dirigir o ne-
gocio. E um tipo de dificuldade que
numa empresa corporativa, como a
do jornal francés Le Monde, ndo
existe. Mas no Brasil eu diria que
quase todas as empresas jornalisticas
sdo familiares e se defrontam com es-
se problema.

Imprensa - O fato de boa parte
dessas empresas familiares nunca ad-
mitirem que o objetivo real da sua in-
distria é o lucro tem alguma influén-
cia nesse comportamento?

Jodo Lodi - Vocé tem de conside-
rar 0 seguinte: ha duas entidades,
uma é o veiculo, o jornal, a revista ou
a televisdo, e outra € a empresa. A
empresa ndo busca a verdade, a em-
presa busca lucro, disso ndo ha duavi-
da nenhuma. O veiculo esta na busca
da verdade, qualidade, e 0 problema
maior € que se confundem essas coi-
sas. Ndo se distingue claramente a
empresa do veiculo. O veiculo esta
comprometido com a verdade, ele
tem uma ética para isso; a empresa
esta comprometida com o lucro.

Imprensa - Por que a maior parte
das empresas de comunicagdo brasi-
leiras é familiar?

Jodo Lodi - Porque normalmente
surgem da vocagdo de alguém que
gostou de fazer aquilo, e entdo nas-
cem como uma empresa pessoal. Esse
é o primeiro estagio. Depois vocé
passa pelo estagio familiar, ou seja, o
dono da empresa tem seus filhos, que
sdo seus sucessores legais, que sabem
que um dia o pai vai morrer, e dai se
inicia, automaticamente, um proces-
so de transmissdo. A familia comeca
a penetrar nos setores da empresa,
comega-se a nomear parentes para di-
rigir parte da coisa, o filho ndo tem
competéncia, mas mesmo assim o pai
0 nomeia para a dire¢do. Esse é o
quadro, e vocé tem embutido nele to-
das as informacdes necessarias para
proteger a empresa do fator familiar.
Primeiro ponto: os filhos deveriam
comegar a trabalhar em outro lugar e
ndo na redacdo do pai. Segundo: tem
de haver uma selecdo rigorosa na en-
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trada dos filhos. Ndo deixar o bando
inteiro entrar e depois ficar pastando
na redacdo, como aconteceu nas re-
dacdes de muitos jornais brasileiros.
Nio pode. Ndo pode porque desse
jeito vocé ndo tem tempo de transmi-
tir uma nnemaqﬁﬂ adequada a seus
filhos. E preciso, entdo, um critério
de selecdo. O filho deve entrar na em-
presa ja maduro, depois de cursar
uma boa escola, estudar direitinho,
trabalhar uns trés ou quatro anos fo-
ra, e provar que realmente ¢ um pro-
fissional muito bom. Outro aspecto
grave € a falta de programa de desen-
volvimento na empresa. Também is-
so ndo se faz. Os empresarios do se-
tor ndo investem na formacdo e no
desenvolvimento de seus filhos. Eles
podem fazer uma viagem ou outra
para o exterior, mas ndo existe um in-
vestimento. Raramente se coloca o fi-
lho trabalhando subordinado a um
grande jornalista, um grande profis-
sional. Por que o Otavio Frias Filho é
bom? Em grande parte porque o jor-
nalista Claudio Abramo foi seu gran-
de mestre.

Imprensa - Mas essa atitude de co-
locar rapidamente o filho na empre-
sa, de transmitir a dire¢cdo do negocio
para o filho também ndo ocorre com
0s empresarios de outros setores?

Jo@o Lodi - Nos outros setores vo-
¢é tem um processo industrial no qual
a atuacdo do empresério e do filho do
empresario ndo é artesanal. Na Im-
prensa, na comunicagdo, vocé tem
uma linha de montagem na qual €
preciso formar um artesdo-mor desde
que ele ja tenha preenchido os pré-
requisitos necessarios. Na industria,
ndo. Quando o filho entra, normal-
mente percorre um processo adminis-
trativo normal, numa linha de produ-
¢do, passando por uma geréncia,
uma diretoria. A industria roda todos
os dias independente do empresario.
No jornal, se o empresario vira as
costas e escrevem uma bobagem, o
jornal quebra. Porque o jornal nasce
todo dia.

Imprensa - Que tipo de prejuizo es-
se comportamento atual dos empre-
sarios de comunicacdo brasileiros,
descrito pelo senhor, traz para a em-
presa?

Jodo Lodi - Primeiro, afeta a ima-
gem que a familia transmite, de pouca
formacgdo profissional. Segundo pre-
juizo é a evidente incompeténcia do
filho. Por isso € que nessa situacdo as
nossas empresas de comunicagdo nao
passam da terceira geracdo. Exem-
plos? Os Didrios Associados, em pri-
meiro lugar, do Assis Chateaubriand.
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““Na situacdo atual,
as empresas de
comunicagdo brasileiras
ndo passam da
terceira geracdo.”’
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Ali vocé teve uma crise sucesséria e
um processo de enfeudamento. O As-
sis baniu o filho, resolveu substituir o

filho por outros profissionais, mas
ndo soube escolher a sucessdo. Fra-
cassou. Tem o caso da Ultima Hora,
que viveu enquanto viveu o Samuel
Wainer. Tem o Victor Costa, do ca-
nal 9, que era o melhor canal do Bra-
sil. Desapareceu. Tem o Grupo do
Breno Caldas, do Correio do Povo,
de Porto Alegre. E o tipico exemplo
de empresa familiar infeliz. Ele ndo
conseguiu preparar o filho para diri-
gir o Correio do Povo, castrou o fi-
lho. No Brasil ha inimeras empresas
jornalisticas de menor porte que que-
braram, que foram vendidas em ra-
zd0 dessa situacdo.

Imprensa - NOs estamos assistindo
hoje no Brasil a um processo de
transmissdo do poder, do controle
acionario, de diversas empresas fami-
liares, ou ainda familiares, que estdo
tentando adotar estruturas mais mo-
dernas. O senhor acha que isso pode
resultar numa modificacdo no pano-
rama da empresa de comunicag¢do na-
cional?

Jodao Lodi - Eu diria que estou
multo esperan¢oso com essas mudan-
¢as. Por exemplo, o Chiquinho Mes-
quita, que assumiu a superintendén-
cia do Estaddo, ¢ um cara muito bem
preparado, fez curso no exterior, tem
uma visdo boa a respeito do veiculo,
e tenho certeza que ele sera uma solu-
¢do genial para a empresa. Agora, 0
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processo de conglomerag¢do das em-
presas, eu acho que ainda nao come-
¢ou no Brasil. Vocé tem tentativas do
tipo do governador de Sdo Paulo,
Orestes Quércia, que esta formando
um grande grupo de comunicacgdo,
mas ndo temos ainda esse fenomeno
como um fendmeno de massa. Nao é
visivel.

Imprensa - A conglomeracdo nos
meios de comunicagdo € positiva ou
negativa?

Jodo Lodi - Do ponto de vista da
solidez econémico-financeira, é posi-
tiva. Do ponto de vista da concentra-
¢do do poder em poucas maos, é ne-
gativa. Do ponto de vista da relativa
tolerdncia ou liberdade da redacdo,
eu diria que nos exemplos estrangei-
ros ndo houve muitas mudancas.

Imprensa - Hoje é cada vez maior o
interesse de empresarios de outras
areas em investir na comunicagdo. Is-

- so vale a pena, do ponto de vista de

negocio?

Jodo Lodi - Ndo do ponto de vista
de negdécio, mas como meio de sus-
tentacdo politica. Por que hoje mui-
tos empresarios deste Pais buscam ter
um canal de TV? Um canal de TV ho-

~ je, ja esta mais do que provado, qua-

se ndo da lucro. S6 da lucro a Globo,
as afiliadas ndo ddo lucro; s6 da lu-

- cro o SBT, as afiliadas ndo. Por que

entdo muitos empresarios regionais,
da Bahla. do Acre, de Rond0Onia, se
associam como aﬁhadps? Como ele
j4 ganha muito dinheiro em outros »
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setores, seu objetivo ndo é ganhar di-
nheiro com a TV, ou com o jornal,
ou com a radio. Seu objetivo é sim-
plesmente o acesso ao poder.

Imprensa - Atualmente, o senhor
vem realizando alguns seminarios, a
nivel de presidentes de empresa, nos
quais o objetivo principal é ensinar 0s
empresarios a ler jornal. O senhor
poderia explicar melhor isso?

Jodo Lodi - Tenho feito esses semi-
narios ha mais de cinco anos, € uma
de minhas preocupacdes basicas €
identificar quais as necessidades do
presidente da empresa. E uma das ne-
cessidades do presidente € a coleta de
informacdes externas, simplesmente
porque, com raras excecodes, ele ndo
sabe ler jornal. Ele ndo sabe destacar
a ideologia que esta por tras de um
jornal. Cheguei a essa conclusdo con-
versando com varios dirigentes, veri-
ficando que eles acabam ndo conse-
guindo administrar a massa de infor-
macdo, ou seja, toda a publicagdo
que chega. Eles ndo sabem captar ra-
pidamente as informagdes.

Imprensa - O que ele ndo entende?
Jodo Lodi - Primeiro, ele ndo sabe

como a noticia € feita. Segundo, ele
tem um tradicional preconceito con-

tra a Imprensa. A Imprensa é vista
como algo perigoso, ele ja se machu-

cou algumas vezes ¢ de um modo ge-
ral ele prefere que alguém faca um

clipping para ele ler. Mas isso s6 ndo

urinll}r

'

““O empresdrio

tem um tradicional
preconceito contra

a Imprensa. Ela é vista

como algo perigoso.”’

basta. Ele precisa entender a Impren-
sa, saber ler um jornal.

Imprensa - Como esse aprendizado
é feito?

Jodo Lodi - E um processo que
transmite a0 empresario treinamento
de leitura critica, de leitura inteligen-
te. A leitura do jornal tem de ser
agressiva, ndo pode ser uma leitura
que eu chamo homologatoéria, ou se-
ja, uma leitura em que vocé abre o
jornal, vé que ele pensa igual a vocé e
fecha satisfeito. Vocé tem de conside-
rar que o jornal é um torpedo que
diariamente destr6i seu castelo de
cartas, a sua mentalidade. Ler jornal
¢ um suplicio. Porque sdo duas leitu-
ras. Tem uma que come¢a com uma
pergunta: o que é essencial eu saber
no dia de hoje? Essa leitura me leva a
marcar varios trechos que eu guardo
para ler depois. Essa € a segunda lei-
tura, quando eu ja selecionei, mar-
quel, fiz meu clipping pessoal. Entdo
eu digo, OK, agora eu vou ler critica-
mente. Primeiro seriam esses cinco
minutos. O segundo item é aprender
a ler mais do que apenas um jornal, e
ler a primeira pagina toda, té-la na
mao por inteiro. A primeira pagina
ndo pode ser recortada em clipping
porque ela é uma vitrine, ela tem de
ser lida na sua totalidade visual, co-
mo se fosse um ideograma. Logo que
chegam os jornais das outras cidades,
¢ importante também fazer o mesmo
processo.

Imprensa - O senhor acredita que

os jornais também sdo responsaveis
por essa inexperiéncia dos empresa-
rios, na medida em que os jornais sdo

dificeis de ler? ‘ o ‘
Jodo Lodi - Deveriam existir esti-
mulos no sentido de induzir o empre-

sario a fazer uma exegese. Eu reco-
mendo, por exemplo, que 0 empreséa-
rio deve almogar com um jornalista
pelo menos duas vezes por més. Por
que duas vezes por més? E que no
Brasil as coisas mudam muito rapida-
mente. Quinze dias depois, o quadro
com 0 qual o empresario estava tra-
balhando pode ndo ser o mesmo. O
jornalista diria, entdo, quais sdo 0s
fatores de producdo da noticia que
estdo influindo no noticiario, por que
as noticias estdo saindo dessa forma e
ndo de outra etc.

Imprensa - O senhor parte da pre-
missa de que, se a pessoa ndo souber
como ¢ que € feito o jornal, qual é a
ideologia do jornal e de que maneira
é veiculada a noticia, essa pessoa ja-
mais vai ler um jornal criticamente?

Jodo Lodi - Se vocé ndo fizer uma
desideologizac¢do do veiculo, vocé se-
ra sempre um ingénuo ao ler a Im-
prensa. Ai vocé vai comer na mio da
Imprensa. E preciso que vocé reco-
nhega os interesses explicitos e impli-
citos do jornal, com quem na verdade
ele esta de rabo preso. Se vocé nao fi-

zer essa decodificacdo, vocé faz uma
leitura ingénua,

Imprensa - O senhor domina a ni-
vel de interpretagdo todos os veicu-
los, todos os jornais brasileiros?

Jodao Lodi - Ndo, ndo. As mudan-
¢as sdo tdo freqiientes e continuas
que isso ndo é possivel. Ndo se trata
apenas da mudanc¢a de editores, é
mudanc¢a também em termos de com-
promissos assumidos com a figura
em foco. Por exemplo, 0s ministros.
Quem apodia quem, quem esta tran-
sando politicamente agora com o0 An-
tonio Carlos Magalhdes etc. Isso é
continuo. Vocé nunca sabe quando
um editor muda sua lealdade de uma

figura importante para outra figura
importante.

Imprensa - Por esse raciocinio
pode-se chegar a4 conclusdo de que,
em maior ou em menor escala, a Im-
prensa € comprometida...

Jodo Lodi - N3o. Eu diria o seguin-
te: a producdo da verdade é uma coi-
sa muito dificil. E uma pretensdo
muito grande a Imprensa ter um
compromisso com a verdade. E uma
pretensdo extrema. Eu diria que um
sabio nunca afirmaria estar compro-
metido com a verdade, porque a ver-
dade é sempre limitada.
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A Eldorado nao entra no barco furado
dos vitroloes que velejam mercado a fora. Desde 84, ela
pratica esporte com garra e determinacao, apoiando as mais diversas _
modalidades esportivas. Enquanto as outras poe no ar uma programacao de hits sem sal e nao
dao bola pro esporte, a Eldorado FM corre, salta, pedala, saca, veleja e bate recordes de entusiasmo.
Uma radio saudavel de corpo e alma. Hoje, ela patrocina 20 equipes diferentes em inumeros esportes.
E dois de seus atletas patrocinados vao a Seul, defender o Brasil nas Olimpiadas. E o resultado de um
trabalho sério. Dirigido a uma audiéncia qualificada, que sabe muito bem a importancia do esporte
na vida de todos nos.
Quando voce for programar radio, nao se esqueca de uma coisa: existem as emissoras que acham
que esporte é s6 futebol, tem outras que nao acham nada; e tem a Eldorado FM. A vitoria da emogao.

ATLETAS PATROCINADOS PELA ELDORADO FM
® Aloisio Christiansen - Vela Oceanica ® Eduardo Azevedo - Kart @ EkK Shubert - Voo a Vela
m Felipe Furquim - Vela Oceanica m Freddy Tejada - Trial m Hélio Saraiva Pingo - Automobilismo ® Joaquim C. Cardoso - Rallye
m Jorge Zarif - latismo - Classe Finn ® Leticia Moura - Tae Kwon Do @ Ligia Moreno - Windsurf m Lisa Cristina Debbaudt - Esqui Aquatico

® Luiz Fernando Castelo Branco - Rallye ® Luis Frisoni - Squash ® Marcelo Christiansen - Vela Oceanica ® Marcos Brandao Figueiredo - Em Am FM 929

Esqul Aquatico m Mauro Panunzio - Voo Livre @ Paulo Levy - Squash ® Rogerio Boizan - Enduro ® Ze Henrique e Equipe - Canoagem :
i | A RADIO QUE TOCA
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Crozier e suas duas obras: o projeto grifico do Independent e

o livro com a vida do jornal

Londres

na confraria dos baroes

Agora em livro, a historia do Independent,

o didrio que tirou 131 anos de

poeira da aristocratica Imprensa britanica

por Oscar Pillagalo Filho

Era uma vez um jornalista inglés
que estava muito chateado porque
ndo havia nenhum jornal interessante
para trabalhar. Entdo, um dia, ele re-
solveu fazer seu proprio jornal. Ndo
tinha dinheiro, mas tinha algumas
idéias. Era sé pedir um empréstimo e
pronto. Fez umas contas e chegou a
conclusdo de que 18 milhdes de libras
dariam para comecar. Na City, o cen-
tro financeiro de Londres, muita gen-
te ouviu sua histdria assim, como um
conto da carochinha. Afinal, nos ulti-
mos 131 anos, nenhum maluco - prin-
cipalmente um maluco sem dinheiro -
havia tentado entrar para o tradicio-
nal Clube dos Bardes da Imprensa

Britdnica criando um novo jornal.
O fim da histéria ainda ndo foi es-

crito, mas, a julgar pelo primeiro ca-
pitulo, trata-se de um daqueles contos
com final feliz. Andreas Whittam
Smith, 50 anos e 28 de jornalismo,
conseguiu 0 dinheiro e criou o diario
nacional The Independent, que hoje,
com menos de dois anos de existén-
cia, se consolidou entre os maiores
jornais britdnicos, com uma tiragem
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Esse primeiro capitulo esta conta-
do no livro The Making of The Inde-
pendent (128 paginas, 8,95 libras,
' editora Gordon Fraser), de Michael
Crozier, lancado em maio em Lon-
dres. Crozier, 40 anos e 20 de jorna-
lismo, participou de perto de todo o
processo como editor executivo e aca-
bou sendo um dos principais respon-
saveis pela cara do jornal, ao ter que
reformular o projeto grafico em ape-
nas trés dias, depois que o que havia
| sido encomendado foi rejeitado a
poucas semanas do lancamento, co-
mo contou em entrevista a IMPREN-
SA.

‘ de 370 mil exemplares.

Incerteza total - A aventura co- |
me¢a em meados de 1985, quando o
Daily Telegraph, o maior jornal bri-
tanico, com 1,1 milhdo de exempla-
| res, recusou um plano de saneamento |
| financeiro proposto por Whittam |
Smith, entdo editor de Economia do
jornal. A partir dai, a idéia do novo
jornal toma forma, embora ainda es-
teja restrita a um reduzido grupo de
jornalistas. O segredo sobre o projeto
¢ revelado logo depois do Natal, no
dia 27 de dezembro, quando o Finan-

cial Times publica uma notinha dis-

creta dando o nome dos jornalistas.
Em conseqiiéncia, eles sdo obrigados
a largar seus empregos € ndo tém ou-
tra op¢do a ndo ser a de se dedicar in-
tegralmente ao novo jornal.
Estabeleceu-se a data de 7 de outubro
para o lancamento e, portanto, havia
nove meses pela frente.

Os primeiros trés meses foram de
total incerteza. Nesse periodo havia,
de concreto, apenas 10% dos 18
milhdes de libras necessarios para o
lancamento do jornal. Ninguém po-
dia ser contratado, a empresa nio ti-
nha sede e nem ao menos o jornal ti-
nha um nome. Esse quadro comegou
a mudar s6 em abril, quando o di-
nheiro finalmente chegou aos impro-
visados escritorios. Eram cheques de
acionistas (10 milhdes) e de credores
(8 milhdes). Bolsos chelos, a primeira
providéncia fol encomendar um jan-
tar em alto estilo regado a Puligny
Montrachet, que ninguém é de ferro.
Nc; dia seguinte, se pensaria no jor-
nal.

Jornal “*yuppie’’ - Nado foi a ressa-
ca que impediu os jornalistas de deci-
direm sozinhos o0 nome do jornal. Foi
o planejamento. O Independent foi
planejado em todos os seus detalhes a
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partir de pesquisas de opinido, que
determinaram desde o nome (de uma
lista com seis sugestdes) até o seu pro-
jeto grafico e linha editorial. O jornal
procuraria atingir os yuppies e adota-
ria uma postura que seria conserva-
dora em assuntos econdmicos, liberal
em questdes sociais e pragmatica com
relacdo a politica externa. Definidos
o publico e a linha, varios numeros
zero foram enviados a 320 leitores se-
lecionados por uma empresa de pes-
quisa. Eles comentavam as edi¢des do
ponto de vista do leigo, algo impossi-
vel de se saber dentro da redacdo, on-
de o interesse profissional é muitas
vezes um obstaculo para se analisar o
jornal com a frieza e o distanciamen-
to do leitor comum.

A idéia s6 se viabilizou com a tec-
nologia que dispensa a presenca de
graficos no jornal. Essa tecnologia -
que permite a preparagdo do texto e
do layout na propria redagdo - ja era
disponivel, mas ndo utilizada, devido
a resisténcia do sindicato dos grafi-
cos, que temia a ameac¢a do desem-
prego em massa. O poder do sindica-
to atingira seu auge em novembro de
1978 e outubro do ano seguinte, pe-
riodo em que o tradicional The Times
ndo foi as ruas devido a greve dos
graficos, que se recusavam a aceitar a
nova tecnologia.

Novas paragens - A partir de en-
tdo, muita coisa mudou no jornalis-
mo britdnico. A primeira-ministra
conservadora Margareth Thatcher,
que assumiu o poder em 1979, tinha
como um dos seus principais objeti-
vos dobrar os sindicatos, 0 que conse-
guiu em grande parte aprovando uma
legislacdo que lhes reduziu substan-
cialmente o poder. No caso especifico
dos graficos, o trabalho iniciado por
Thatcher foi completado em janeiro
deste ano por Rupert Murdoch, o
maior magnata da Imprensa inglesa e
dono do Times, que decidiu desafiar
os sindicatos e mudar o jornal para
Wapping, a leste de Londres, onde
construira uma sede que dispensava
grande parte dos graficos.

Com esses precedentes, o Inde-
pendent ndo teve problemas em im-
plantar seu proprio sistema, no qual
foram investidos cerca de 5 milhdes
de libras. Crozier ndo concorda que a
decisdo de Murdoch tenha facilitado
a vida do Independent. Ele argumen-
ta que, ao contrario, o Independent
ndo era mais tdo atraente aos olhos
dos investidores, por jJa nao ser o uni-
co jornal a poder usar a nova tecnolo-

HERBIE KNOTT / CAMERA PRESS

gia. Para ele, a contribui¢do de Mur-
doch foi ter piorado tanto o Times
que predisp6s os melhores jornalistas
a procurar novas paragens. No come-
¢o, cerca de um ter¢co dos jornalistas
contratados vieram de Wapping.

Independéncia editorial - Mesmo
antes de ir as bancas, o Independent
era o lugar 1deal para se procurar em-
prego. Pagava salarios acima da me-
dia de Fleet Street e ainda oferecia
agoes do jornal. Segundo Crozier, pa-
ra cada sete libras de salario, os jor-
nalistas recebem cinco acdes de uma
libra cada, que poderdo ser negocia-
das - possivelmente acima desse valor
- quando a empresa abrir seu capital,
dentro de dois anos. Se os jornalistas
mantiverem seus papéis, serdao pro-
prietarios, em conjunto, de 10% do
Independent.

Atualmente, o capital do jornal
esta disperso nas maos de trinta inves-
tidores, nenhum deles com participa-
¢do superior a 10%, o que garante a
independéncia editorial. Nos meses
que antecederam o lan¢gamento, em 7
de outubro de 1986, o Independent
recebeu nada menos do que dois mil
pedidos de emprego, para selecionar
cerca de 200 jornalistas, que represen-
tam a metade dos empregados no jor-
nal.

Mesmo assim, o Independent ndo
tem condi¢do de competir em pé de
igualdade com os outros grandes jor-
nais britdnicos, que tém estruturas
maiores. A Unica op¢do, portanto, ¢
ser diferente. O jornal foi o primeiro,
por exemplo, a furar o pool das entre-
vistas off-the-record com porta-vozes
do governo, procurando novas fontes
de informacdes e obrigando os con-
correntes, mais tarde, a seguir 0 mes-

- Murdoch desafiou os grdficos e ajudou o concorrente

mo caminho.

O Independent também ndo tem
condi¢gdes de mandar fotdgrafos a to-
dos os acontecimentos. A politica edi-
torial, entdo, € selecionar alguns fatos
mais importantes e procurar um an-
gulo diferente. As fotos recebem mais
espaco do que em outros jornais e um
tratamento criativo, com cortes ousa-
dos para o classico padrio da Im-
prensa inglesa.

Chefia menor - A diferenca entre
o Independent e 0s outros jornais se
estende a estrutura da redacdo. Cro-
zier diz que a do Independent é a mais
democratica, no sentido de que dele-
ga mais poderes aos jornalistas res-
ponsaveis pela produgdo de textos,
sejam eles reporteres ou editores. Os
redatores - que no plano inicial nem
existiriam - acabaram sendo admiti-
dos, mas com funcdes limitadas (co-
mo dar titulos, legendar fotos) e com
pouco espac¢o para alterar textos, em
geral assinados. Outro importante as-
pecto da estrutura da redagdo € uma
chefia menor, com poucos interme-
diarios, o que facilita o contato entre
a base e a cupula.

O Independent deu certo, mas
ainda ndo deu lucro. O futuro do jor-
nal, como 6rgdo independente, de-
pende disso. Whittam Smith disse que
gostaria de pregar na mesa de cada
jornalista as palavras no profits, no
independence (sem lucro ndo héa inde-
pendéncia). Mas talvez a preocupa-
cdo seja excessiva. Depois do prejuizo
esperado em 1987, o jornal deve se
equilibrar este ano e os lucros come-
¢ariam a aparecer em 1989, de acordo
com a previsdo de Crozier - que, en-
tretanto, prefere ndo arriscar nenhum
numero. A

m
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RILLED
CBS?

The Unde

of America’s
Number One News Network

A CBS acuada: andlise de Boyer (esquerda) e intrigas de Joyce

4

PRIME

TIMES
& BAD

- TIMES

Ed Jovce

Nova York

Mas noticias
nos bastidores

Dois ex-empregados da CBS registram em livro
as glorias, fofocas e misérias da
rede que criou as regras do jornalismo de TV

por Lucia Guimarges

Mais cedo ou mais tarde, tinha
que acontecer. Observadores privile-
giados resolveram contar 0 que sa-
bem sobre a familia real do telejorna-
lismo americano. As glorias, as intri-
gas e as fraguezas entre os persona-
gens centrais daquela que ja foi cha-
mada de Tiffany das networks - a
joia da televisio americana. Dois li-
vros recém-lancados nos Estados
Unidos jogam bastante luz (e alguma
lama) sobre a CBS. Muitos america-
nos ja devem ter se esquecido de que
a sigla quer dizer Columbia Broad-
casting System. A empresa que criou
e ditou os padrdes do jornalismo de
radio e TV virou o exemplo da deca-
déncia do jornalismo de rede.

Atacada em varias frentes, a CBS
enfrentou um processo milionario
movido pelo general Westmoreland
(por causa de um documentario que o
acusava de mentir durante a Guerra
do Vietnd), resistiu as investidas de
controle acionario do senador ultra-
direitista Jesse Helms e de Ted Tur-
ner (dono da rede de cabo CNN) e
acabou sob o comando de um finan-
cista. Larry Tisch entrou com dinhei-
ro e promessas de por a casa em or-
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| dem. Em menos de dois anos, demi-

tiu centenas de pessoas, vendeu a di-
visdo de revistas e a CBS Discos e tem

sido forgado a desmentir boatos de |

que vai desmantelar a rede (quatro
estagdes e 207 afiliadas), para ficar s6
operando as quatro estagdes de pro-
priedade da CBS.

Pedra Negra - Quem estiver inte-
ressado num relato mais completo so-
bre as mudancas ocorridas na CBS,
vai preferir o livro de Peter J. Boyer,
Who Killed CBS? (Quem Matou a
CBS?). Boyer comegou a carreira de
jornalista escrevendo sobre televisdo,
teve uma curta passagem pela CBS
como critico de midia e hoje escreve
para o New York Times. Quem pre-
ferir uma visdo mais pessoal e tempe-
rada com fofocas e revelagdes sobre
0s bastidores da Black Rock (a Pedra
Negra, como ¢ conhecida a sede da
CBS, no lado oeste da rua 57, em
Manhattan), vai levar para casa o li-
vro de Ed Joyce, Prime Times, Bad
Times (Horario Nobre, Tempos Difi-
ceis). Joyce foi presidente da divisdo
de jornalismo da CBS entre 1984 e
1986. Pelos detalhes colhidos no livro
de Joyce, da para perceber que ele ti-
nha, desde o comego, intencgdes de es-
crever sua propria versdo da histoéria.
Pela frase que Joyce ouviu no dia em

que foi demitido, depois de meses de
guerra contra o anchorman Dan Ra-
ther, da para se ter uma idéia da dis-
posicdo com que Joyce se sentou a
maquina de escrever. Gene Jankows-
ki, presidente do CBS Broadcast
Group, encerrou a questdo: ‘‘Ed,
existem varios presidentes. Mas so ha
um Dan Rather”’.

Os dois livros, o de Joyce, escrito
‘“de dentro’’, e o de Boyer, escrito
““/de fora’’, reinem a mais completa
colecdo de fatos recentes sobre a
CBS. A empresa conhecida como ‘‘a
casa de Edward Murrow’’ ndo existe
mais. Murrow, comecando pelo ra-
dio, impds uma revolug¢do no jorna-
lismo americano. Os ‘“‘meninos de
Murrow’ (Eric Sevareid, Charles
Colingwood e Bob Trout, entre ou-
tros) formaram o primeiro time de
correspondentes, a partir da Il Guer-
ra, a ganhar prestigio e popularidade
fora da imprensa escrita. A era de
Walter Cronkite, durante 19 anos o
anchorman do CBS Evening News,
for uma continuacdo da dinastia
Murrow, um periodo em que a CBS
se tornou imbativel no jornalismo de
rede. Seria uma injustica atribuir ao
herdeiro de Cronkite, Dan Rather, o
mau agouro pelos tempos dificeis que
se seguiram. Nem Ed Joyce, vitima
direta de Rather, culpa o jornalista
sozinho pelo que aconteceu.

Salario de estrela - O caso da CBS
desperta mais emogdes porque o tele-
jornalismo comegou la, porgque os
compromissos da empresa com a
noticia e com a consisténcia sdo um
capitulo a parte na histéria da televi-
sdo. Mas os ventos de mudancga sacu-
diram as trés redes. A CBS tem o seu
Larry Tisch, a ABC foi comprada pe-
la Capitol Cities e a NBC pela Gene-
ral Electric. Nos anos 80, televisdo de
rede nos Estados Unidos virou um

- negocio mesmo. O “‘Quinto Poder”’,

a ‘*Alada da Democracia’’ e ‘““Tem-
plo de Ed Murrow’’, expressdes que
consagraram a CBS, ndo figuram no
credo de Wall Street. As redes foram
tomadas por empresarios estranhos
as tradicdes da televisdo e do jornalis-
mo.

Entre os principais personagens
do drama narrado por Ed Joyce e Pe-
ter Boyer, Dan Rather é hoje o mais
famoso e controvertido. Ele foi o pri-

. meiro jornalista a ter saldrio de estre-

la de Hollywood, com um contrato
de 36 milhdes de délares por um pe-

' riodo de dez anos. Joyce conta a

|
|

ofensiva movida por Rather e pelo
agente dele, Richard Liebner, para
garantir o contrato e a vaga de Cron-
kite. Noticias vazadas para os jor-

IMPRENSA - JUNHO DE 1988



nais, negociacdes com a ABC e a
NBC e bem-ensaiadas manobras tati-
cas com 0s executivos - a dupla Ra-
ther/Liebner tirou o sono dos ho-
mens que tomavam as decisdes na
CBS. Liebner ja foi descrito como
um sindicato a parte.

Incidentes bizarros - O Dan Ra-
ther que emerge dos perfis tracados
nos dois livros € um sujeito paranoOi-
co, um reporter brilhante e um ex-
menino pobre do Texas obcecado
com a idéia de ndo ser superado por
ninguém. Dan Rather é o numero
um, hoje em dia. O CBS Evening
News, ancorado por ele, tem a maior
audiéncia dos telejornais americanos.
Ele tem o maior salario e a maior fa-
tia de atencdo do publico. E colecio-
na também em torno dele o maior
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I'rés mitos do telejornalismo:
Murrow (ao microfone), Cronkite
(cabelos brancos) e Dan Rather

anedotario de incidentes bizarros e si-
tuagdes tragicomicas.

A fama de repérter com pavio
curto vem de longe. Num célebre
confronto com o presidente Nixon,
quando era o correspondente na Casa
Branca, Rather quase perdeu o em-
prego. Um Nixon irritado com as
perguntas sobre Watergate inquiriu o
reporter: ‘*Vocé estd concorrendo a
alguma coisa?’’ Rather disparou:
“*Ndao, senhor presidente. E o senhor,
esta?’’ Ha poucos meses, outro con-
fronto voltou a fazer de Dan Rather
0 centro da noticia e ndo seu porta-
dor, quando ele sustentou, ao vivo,
um bate-boca com o vice-presidente
George Bush em torno do escandalo
Ird-Contras.

Numa passagem deliciosamente
bem-humorada do livro de Peter Bo-

yer, ele iIntroduz o personagem:
‘““Aconteciam coisas a Dan Rather.

- Coisas estranhas, colsas misteriosas,

algumas vezes apavorantes®’’. E conta
um passeio forcado pelas ruas de
Chicago, em que Rather pegou um
taxi para ir a uma festa. O motorista
ndo sabia o endereco e ficou rodando

- pela cidade, perdido. Depois de dis-

cutir com o homem e ja se sentindo
sequestrado, o anchorman pds-se a
gritar como um louco, pedindo so-
corro pela janela. Outro ep1sodio es-
tranho ocorreu no dia em que dois lu-
naticos agrediram Rather na porta do
prédio onde ele vive, na Park Ave-
nue, fazendo-lhe apenas uma pergun-
ta, totalmente sem nexo: ‘‘Qual € a
frequencia?’’. Ningueém sabe ate hoje
a que frequéncia eles se referiam.

Melancolico show - Ja se sabia
que Dan Rather ndo era uma escolha
unanime para o trono de Walter
Cronkite. O principe-herdeiro mais
provavel era Roger Mudd, que aguar-
dava tranqiiillo a aposentadoria de
Cronkite, marcada para margo de 81.
Mudd era mais afinado com o estilo
Murrow - hard news, refinamento e
pouco estrelismo. Quando Rather
obteve o lugar, com ajuda de pressao
e chantagem, segundo os autores dos
dois livros, o CBS Evening News
mergulhou para o ultimo lugar de au-
diéncia entre as trés redes. O novo
anchorman era considerado muito
tenso e teatral para manter a confian-
¢a conquistada pelo inabalavel Cron-
kite. Mas o que Joyce conta com res-
sentimento ¢ Peter Boyer com resig-
nada aplicagcdo sdo 0s momentos
mais intimos da mudan¢a. Um Dan
Rather tomado pelo panico, ensalan-
do no fim de semana a estréia marca-
da para a segunda-feira. No desespe-
ro para se distinguir de Walter Cron-
kite, ele tentou ler as noticias em pe,
tentou entrar caminhando no estu-
dio, esgotou todos os recursos de
mise en scéne, num melancolico
show assistido por poucos, dentro do
estudio da CBS.

Os dois livros sobre a CBS (outros
estdo para sair) ndo oferecem muita
analise sobre as transformagdes re-
centes na televisio americana. Reunir
os fatos fica por conta do leitor. Mas,
quando o apresentador de um telejor-
nal tem poder para demitir 0 presi-
dente da Divisio de Jornalismo,
guando relaxar a voz ou ler em pé to-
mam a importincia descrita pelos
dois autores, é possivel prever que a
distincia entre Nova York, onde fi-
cam as sedes das trés redes america-
nas, e Hollywood esta cada vez
menor. )'l
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Washington

Toda noticia
que faca
bem ao leitor

O novo editor do New
York Times prefere falar
de amor do que de guerras

por José Meirelles Passos

O New York Times, quem diria,

vai ter cor! A data para o langamento
dessa novidade ainda ndo foil marca-

da, mas, segundo editores do jornal,

ela vai surgir brevemente. Tudo esta |

na dependéncia de determinadas
adaptagdes técnicas. Por isso a intro-
ducdo da cor se situa mais para o fi-

nal de uma longa lista de inovagdes
que seu novo diretor executivo, Max
Frankel, ja vem implantando. O ob-
jetivo de todas elas € simples, ainda

que ambicioso: atrair novos leitores
e, a0 mesmo tempo, transformar o
Times em algo mais do que um mero
registro dos fatos mais interessantes
ou importantes do dia anterior.

Frankel, de 58 anos, esta a frente
da redacdo ha apenas 18 meses. Mas
ja promoveu uma verdadeira revolu-
¢do no jornal. Sua primeira medida
foi dar uma nova dimenséo a noticia,
em termos de edi¢do. Ele acredita que
0s interesses das pessoas mudaram
nos ultimos tempos e que, por isso, a
Imprensa ndo pode se limitar a dar
destague a notas politicas (nacionais e
internacionais) e econdmicas. O lado
social, em sua opinido, deve merecer
maior atenc¢do. E os textos tém de ser
mais agradaveis e saborosos.

““Ndo podemos mais considerar
como noticia importante apenas algo
que ocorra em termos de uma guerra
ou de uma catastrofe econémica, co-
mo o temor a uma IIl Guerra Mun-
dial ou a uma recessdo como a de

1929. Trata-se de um novo mundo. O |

mundo mudou... as pessoas muda-
ram’’, disse Frankel recentemente a
seu velho amigo e ex-companheiro de
redacdo Harrison Salisbury, ao dar
uma pista das mudanc¢as que come-

¢ou a implementar, mas que prefere

nio revelar antecipadamente.

Ambiente trangiiilo - Basta ler o
jornal para se perceber a mao do no-

SOVIET ARMENIA

Uy, OFFICIALS
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da ltem No. 1’ at

vo editor. Ele ja quebrou a habitual

ontem, mas que interessam a muita
gente. Comportamento, moda, costu-
mes e uma infinidade de temas de in-
teresse social passaram a disputar o
espaco que antes era preenchido qua-
se que exclusivamente por matérias
politicas e econémicas.

Além disso, o texto do Times esta
se tornando mais leve, vivo e dindmi-
co. E o proprio ambiente na redagdo,
segundo repérteres e editores, € agora
mais trangiiilo do que na época do
tenso Abe Rosenthal. As quatro
secdes que tradicionalmente
compdem o jornal - politica, econo-
mia, cidade e cultura - foram retalha-
das em areas mais especificas, com
““selos’’, vinhetas e até mesmo tipo-

grafias especiais, que as destacam do
material do dia-a-dia, como também
as fazem saltar aos olhos do leitor.
““O leitor, em geral, tem meia ho-
ra de seu dia para dedicar ao jornal. E
sabemos que 15 minutos desse tempo
sdo investidos em determinados as-
suntos pelos quais cada pessoa se sen-
te mais atraida, ou que acha que deve

merecer sua maior atenc¢do’’, diz
Frankel. Por isso hid novas minis-
secdes que tratam, por exemplo, de
saude, educacdo, direito, medicina,
informatica, e inclusive quase duas
paginas diarias dedicadas exclusiva-
mente & midia - onde se contam fatos
relativos a propria Imprensa e a publi-
cidade. O jornal, em sintese, tornou-
se mais amplo. Deixou de ser apenas
um didrio nova-iorquino, feito basi-
camente para o habitante da maior
metropole do mundo, e passou a con-
quistar leitores de outras areas do

pais - e, portanto, a atrair também |

maior publicidade de outros cantos.
““O plano de Frankel é colocar o
Times nas mdos das pessoas mais

' abertas, estejam onde estiverem. Ele
sisudez da primeira péagina, levando |
para ela fatos que ndo aconteceram |

estd editando um jornal para uma au-
diéncia homogénea, formada princi-
palmente pelas classes média e média-
alta’’, conta o veterano e ja lendario
reporter Salisbury. ‘“Ao mesmo tem-
po, o Times continua sendo o jornal
de Nova York, um lugar cadtico e
cruel, mas que também € um rito de
passagem.’’

Estaria o New York Times sofren-
do influéncias do discutido USA To-
day? E possivel, se bem que ele ndo
chegue a ser tdo telegrafico quanto o
novo diario americano e sua elegante
diagramacdo se torne cada dia mais
sofisticada. A mudanca, sem duavida,
¢ um sinal dos tempos. Basta notar
que outro grande monstro da Impren-

sa americana, o Wall Street Journal -
a biblia do mercado financeiro - tam-
bém vem dando sinais de ‘‘abertura’’.

Dias atras, por exemplo, seu seleto
conglomerado de leitores, suposta-
mente mais interessado nas febris os-

cilacdes do mercado de capitais, pode
ler, logo na primeira pagina, uma
alentada reportagem enviada pelo
correspondente do Journal em To-
quio, contando sobre os congestiona-
mentos provocados quase diariamen-
te por um grupo de patos que costu-
ma atravessar uma determinada via

expressa daquela cidade a caminho de
um lago.

A maioria dos analistas do meio
diz que a virada do Times ¢ nada
mais do que uma adaptacdo a era da
eletronica. A principal preocupagdo
seria a de atrair a ‘‘geragdo da TV"’,
segundo Edwin Diamond, especialis-
ta em midia da New York University.
O proprio Max Frankel, no entanto,
tem uma explicagdo mais profunda.
““Eu acho que as relagdes entre os ho-
mens e as mulheres sdo a coisa mais
importante do mundo... tdo impor-
tante quanto uma guerra.’’ X
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Paris

A samaritana
que cura

na Palestina

Uma radialista israelense
trabalha para
salvar a vida dos drabes

por Milton Blay

Ponto de passagem quase obrigato-
rio do trafego de armas destinadas
aos combatentes palestinos, o vilarejo
de Pont Allenby, na fronteira de Is-
rael com a Jordania, ¢ também o cen-
tro nevralgico de um estranho trafego
clandestino entre os paises arabes e
Israel: por ali transita uma boa parte
das centenas de cartas enviadas todo
més a radialista Ilana Basri, que ja re-
cebeu o curioso apelido de “*Passarela
para a Paz’’.

O sucesso de Ilana, uma judia ira-
quiana de um metro e cinqgiienta, de
quem 0s missivistas conhecem apenas
a voz profunda e rouca, vem de um
programa intitulado Um Médico ao
Microfone. Gracas a poténcia das
antenas de transmissdo da radio inter-
nacional Voz de Israel, esta emissdo
em lingua arabe é recebida com per-
feicdo do Marrocos ao Iraque, co-
brindo todos os paises inimigos, alvos
da propaganda de Jerusalém. Seu
programa, porém, foge do carater
meramente publicitario. Ilana da in-
formagdes médicas e um tipo de assis-
téncia de saude muito especial: cerca
de 80% de seus correspondentes lhe
imploram ajuda para atravessar as
““linhas inimigas’’ e vir se tratar nos
hospitais i1sraelenses, que estdo entre
os mais bem equipados do mundo.

Détente hospitalar - Em principio,
0 acesso a Israel é proibido aos cida-
ddos de paises arabes, excecdo feita
aos egipcios. No entanto, atraves de
Um Médico ao Microfone, os arabes
perceberam que Israel concede vistos
de entrada a praticamente todos o0s
pedidos justificados por razdes médi-
cas. Isto é, quando o caso ¢ de ‘‘sal-
var a pele’’, ndo importa muito de
quem ela seja e uma entorse na legis-
lacdo ndo € tdo grave assim.

A historia dessa détente hospitalar
comegou em 1971, quando llana Bas-
ri foi internada no Hospital Hadas-
sah, um dos principais de Israel. Du-
rante sua convalescenca, ela ficou im-

pressionada com a modernidade das
técnicas médicas nos diferentes servi-
¢os desse hospital. Foi entdo que teve
a idéia de criar um programa medico
em lingua arabe, idéia imediatamente
aprovada pela dire¢do da Voz de Is-
rael, onde ela trabalhava como secre-
taria das emissdes em arabe.

No inicio, Ilana animava um pro-
grama médico tradicional, composto
de entrevistas de especialistas israe-
lenses e muculmanos, explicando os
ultimos progressos das técnicas meédi-
cas. Em poucas semanas, porém, 0O
numero de cartas foi tal que os quinze
minutos diarios foram duplicados,
permitindo aos especialistas respon-
der as perguntas dos doentes dos pai-
ses arabes. Trés meses apOs o primei-
ro programa, chegou um pedido de
socorro de um comerciante jordania-
no de Ama. ‘‘Sou diabético e comego
a perder a visdao', explicava ele.
““‘Gostaria de ser tratado pelo médico
israelense recebido no programa da
semana passada. Ajude-me!’’,
suplicava.

Yista salva - A carta teve um efeito
bombastico. A locutora encontrou o
dr. Saul Merin, oftalmologista do
Hospital Hadassah, e pediu sua aju-
da. O médico solicitou mais infor-
macdes sobre o caso. A mensagem se-
guiu seu curso normal, via Voz de Is-
rael, e dez dias depois, com o dossié
completo nas mios, o médico con-
cluiu: “*“NoOs podemos ajudar o ouvin-
te. Estamos a sua espera’’. Ilana fi-
cou euforica com a possibilidade de
iniciar um intercambio médico entre
arabes e israelenses, mas logo teve
que enfrentar a dura realidade: como
organizar a vinda de um arabe a Is-
rael? Ela se empenhou pessoalmente
no problema e, apés uma série de in-
tervenc¢des junto ao Ministério do In-
terior, obteve, enfim, um visto de en-

trada para o jordaniano, que foi ope-

rado pelo especialista israelense e teve
a vista salva.

Essa historia, contada e vivida
através das ondas curtas da radio in-
ternacional, ecoou nos quatro cantos
do mundo arabe. Cartas e pedidos de
visto originarios do Marrocos, Liba-
no, Tunisia, Libia, Iraque comeca-
ram a se amontoar na escrivaninha
dos colaboradores de llana Basri. E o
fluxo s6 aumentou desde entdo. A
Voz de Israel ndo contabiliza 0 nime-
ro de arabes que atravessaram a fron-
teira de Israel em busca de ajuda me-
dica. Sabe-se, porém, que sO no ulti-
mo ano 150 ouvintes de Um Médico
ao Microfone foram tratados em hos-
pitais de Jerusalém, Haifa e Telavive.

As doengas de pele, dos olhos e a
esterilidade masculina sdo os proble-
mas mais comuns dos ouvintes, e,
neste ultimo caso, colocam em cena
uma curiosa questdo cultural. E que,
para um mug¢ulmano, a esterilidade ¢
a maldi¢cdo suprema, uma espécie de
castigo divino. Dai o desespero de um
kuweitiano que casou quatro vezes €
ndo conseguiu engravidar nenhuma
de suas mulheres. Uma vez atingido o
nimero maximo de mulheres autori-
zado pelo Cordo, ele decidiu viajar
para a Europa, para consultar espe-
cialistas e ouvir deles um diagndstico
inquietante: espermatogénese insufi-
ciente. Foi entdo que ouviu uma en-
trevista de Ilana com um expert em
esterilidade masculina. Entusiasma-
do, viajou a Israel acompanhado da
primeira esposa €, gra¢as ao trata-
mento aplicado, um ano depois recu-
perou a honra abalada, dando ao
mundo um menino.

Sdao historias humanas como e€ssa
que trafegam na ‘‘Passarela para a
Paz”’, enquanto l4 fora, longe dos
microfones, arabes e israelenses con-
tinuam seu tenso ‘‘didlogo’’.
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Barcelona

Hay gobierno
(no ar)?
Soy contra.

A Espanha regulamenta a
T'V privada, mas o
Estado é quem manda

por Neide Martins

Apods dez anos de discussdes € um
de tramita¢do burocratica, o Parla-
mento espanhol aprovou, no ultimo
dia 14 de abril, a Lei da Televisdao
Privada, que permite que em 1990 en-
trem em operacdo mais trés canais
nacionais. A televisdo privada ¢ um
antigo desejo de setores da sociedade
espanhola, porque representa - se-
gundo eles - a liberdade de escolher
programas, garante a liberdade de ex-
pressdo e cria novos empregos.

As concessdes serdo dadas pelo go-
verno através de concorréncia publi-
ca. Os novos canais serdo obrigados a
emitir, durante um minimo de quatro
horas diarias e 32 horas semanais,
uma programac¢do baseada em 15%
de producdo propria e 40% de produ-
¢do originaria de paises integrantes
da Comunidade Européia. A lel esta-
belece ainda que 55% da programa-
¢do emitida devera ser, necessaria-
mente, em lingua espanhola.

Cerca de 40% dos filmes comer-
ciais que esses canais venham a exibir
deverdo ser produzidos na Europa e,
entre esses, 50%, pelo menos, deve-
rdo ser falados em espanhol. A publi-
cidade dos canais privados ndo pode-
ra ser superior a 10% do total de ho-
ras da programacido anual e, em ne-
nhum caso, o intervalo de comerciais
podera exceder dez minutos em cada
hora de programacgdo. Os futuros ca-
nais também ndo poderdo vender es-
pacos de propaganda eleitoral.

Lei ultrapassada - Na Espanha
atual, existem dois canais nacionais
pertencentes ao Estado: TVE - Canal
1 e TVE - Canal 2. Eles fazem parte
da operacdo da organizacdo estatal
RTVE - Radio Television Espaiiola e
funcionam desde o final dos anos 50.
Com a Constituicdo de 1978,
criaram-se 17 regides ou comunida-
des autdnomas em toda a Espanha.
Dessas regides, trés tém canais de TV

proprios: o Pais Basco, a Catalunha e
a Galicia. Eles transmitem programas
em idiomas regionais, o euskera (do
Pais Basco), o cataldo e o galego, res-
pectivamente. Via satélite, a Espanha
recebe ainda outros 16 canais, s6 um
dos quais, entretanto - o Canal 10,
que tem sede em Londres -, emitindo
em castelhano.

A aprovacdo da Lei da Televisdo
Privada nfo entusiasmou a classe em-
presarial. Dos dez grupos que ante-
riormente estavam interessados em
concorrer a concessdo do governo,
somente trés dispuseram-se a conti-
nuar: Univision - Canal 1 (Grupo Ze-
ta), Sociedad de Estudios de Televi-
sion Independiente e Antena 3 de Te-
levision (da Catalunha), do qual par-
ticipa, entre outros grupos estrangei-
ros associados, a TV Globo do Bra-
sil. Esses grupos consideram a lei ul-
trapassada, sem consideracdo com
aspectos da tecnologia moderna. Da
mesma forma, todos os grupos politi-
cos, com excecdo dos socialistas, que
estdo no governo, se pronunciaram
contra a lei e anunciaram que vao es-
tudar sua impugnagdo, ante o Tribu-
nal Constitucional. A oposi¢do consi-
dera que a lei desrespeita varios prin-
cipios constitucionais.

Pontos polémicos - Um porta-voz
do jornal El Pais, um dos grupos an-
teriormente interessados em disputar
um canal, afirmou que a lei aprovada
““ndo da a seguranca juridica necessa-
ria para se iniciar uma atividade desse
tipo’’. Em editorial, o jornal disse
que ‘‘o primeiro defeito da lei é que
considera a TV como servigo publico
e ndo como um direito dos cidaddos,
do qual deriva uma légica manifesta-
mente intervencionista. Esta lei pare-
ce orientada antes a desanimar os em-
presarios privados aspirantes as con-
cessOes que a estimular a iniciativa’’.

Sdo dois os principais pontos polé-

micos da lei: o que limita o niimero
de canais a trés, considerado pela
oposi¢do como ‘‘um capricho e uma
arbitrariedade do governo socialis-
ta'’, e 0 que limita a participacio das
empresas jornalisticas espanholas a
um maximo de 25% do total de capi-
tal das sociedades concessionarias. A
lei também ndo diz com que critério
se fara a concessdo das licengas, nem
que tipo de rede de transmissdo sera
necessaria. Assim, s¢ um grupo fi-
nanceiro tiver reunido 10 milhdes de
dolares, o minimo previsto para a
opera¢do de um canal, ndo sabe co-
mo levara os sinais de TV para toda a
Espanha: se alugando um satélite, fa-
zendo sua propria rede ou alugando a
rede de televisdo estatal.O investimen-
to, em qualquer dos casos, seria tdo
grande que desanima os investidores.

Servico essencial - Um outro ponto
importante, para os investidores, é a
publicidade. Atualmente, a televisdo
abocanha 33% do bolo publicitario
da Espanha. Os empresarios se per-
guntam quanta publicidade poderdo
captar e que programas deverdo emi-
tir para tirar audiéncia dos canais ja
estabelecidos.

A oposicdo argumenta, em suas
criticas, que o governo, em vez de
apresentar o projeto de lei da TV pri-
vada como desenvolvimento do arti-
go 20 da Constituigdo, consagrado a
liberdade de expressdo, preferiu
vincula-lo ao artigo 128, que permite
reservar ao setor publico *‘recursos
ou servigos essenciais’’. Por outro la-
do, o governo ameacga fazendo pres-
sd0. O ministro da Cultura, Javier
Solana, afirmou no final de maio
que, no caso de algum descontente
recorrer ao Tribunal Constitucional,
o Executivo vai parar o projeto de lei,
0 que devera comprometer o prazo
previsto para entrada em funciona-
mento dos novos canais. K

106

IMPRENSA - JUNHO DE 1988



O CARTAO
TOP DE MARKETING.

COM APENAS 8 MESES, OUROCARD OUSOU
ENFRENTAR 82 FORTISSIMOS E RESPEITAVEIS
CONCORRENTES, NO MAIS IMPORTANTE PREMIO
DE MARKETING.

UMA DISPUTA DIFICIL. E POR ISSO MESMO,
MELHOR O SABOR DA VITORIA.

O TOP DE MARKETING DA ADVB — ASSOCIACAO
DOS DIRIGENTES DE VENDAS DO BRASIL — MAIOR
PREMIO DE VENDAS E MARKETING
DO PAIS, FOI A RESPOSTA A UMA
ESTRATEGIA BEM PLANEJADA DE
MAXIMARKETING. A INTERACAO
PERFEITA DOS ESFORCOS DE
PROPAGANDA, MARKETING DIRETO,
PROMOCAO E TELEMARKETING.

0S RESULTADOS OBTIDOS EM TAO
POUCO TEMPO PROVAM QUE
OUROCARD VALE OURO NAO APENAS
PARA O BANCO DO BRASIL,

MAS TAMBEM PARA CADA UM DOS
ESTABELECIMENTOS CREDENCIADOS,
PARA CADA UM DOS SEUS USUARIOS
E PARA CADA UM DOS
PROFISSIONAIS QUE SE ENVOLVERAM
NO TRABALHO DE FAZER DELE UM
PRODUTO VENCEDOR.

OUROCARD.
MAIS DO QUE VARIOS CARTOES,
TOP DE MARKETING 88.

% BANCO DO BRASIL

.
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Buenos Aires

Com o mundo
a mao na
Calle Florida

Marilena Chiarelli e Dan
Rather ddo ibope na
nova televisdo argentina

por Ménica Yanakiew

Nao é preciso muito esforgo pa-
ra acordar todos os dias em Buenos
Aires e assistir, em bom portugués, a
todos os programas de noticias da Re-
de Manchete de Televisdo. Basta mo-
rar em um dos muitos bairros do Nor-
te da capital argentina e dispor de 11
doélares ao més. Mas se o programa de
Marilena Chiarelli sobre os trabalhos
da Constituinte ndo interessar ao por-
tenho, preocupado com o aumento
do dolar em relagdo ao austral, € pos-
sivel mudar de canal e de pais. A me-
moravel discussdo ao vivo entre o
anchorman Dan Rather, da CBS, e o
vice-presidente George Bush, candi-
dato a sucessdo de Ronald Reagan,
passou na Argentina no mesmo hora-
rio e dia em que foi transmitida nos
Estados Unidos. Tudo em inglés.

Esses passes de magica acontecem
gracas a Cablevision - uma televisdo a
cabo que, ao simplesmente importar
telejornais brasileiros, norte-
americanos e italianos, conseguiu
atrair os consumidores insatisfeitos
com a producdo jornalistica local. A
televisio na Argentina, diga-se de
passagem, é tdo precaria quanto o te-
lefone (é impossivel comunicar-se
com o exterior,a ndo ser atraves de
uma telefonista, sempre e quando ela
atender sua chamada, ou por um apa-
relho DDI, que custa 3 mil ddlares e
ndo completa chamadas locais ou na-
cionais).

Canais obsoletos - Inaugurada em
1981, a Cablevision pertence a Eduar-
do Eurnekian, dono do jornal Cro-
nista Comercial, especializado em as-
suntos econdmicos. Nestes sete anos,
a empresa, com seus 150 funcionarios
e cinco canais, ja conseguiu a assina-
tura de 60 mil clientes, apesar de ne-
nhum de seus programas ser em espa-
nhol.

““O argentino adora estar bem-
informado e sempre viajou muito.
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Mas agora, com a crise econdmica,
ndo pode ir ao exterior com a mesma
freqiiéncia’’, arrisca Claudio Bevilac-
qua, gerente de programacdo da Ca-
blevision, para explicar um dos moti-
vos que poderiam levar seus clientes a
assinar o servico. A outra razdo é
mais facil de entender: dos cinco ou-
tros canais que chegam a Buenos Ai-
res, trés sao estatais e, como 0 resto
das empresas do Estado, tornaram-se
obsoletos, por falta de investimentos
e competicdo.

Canal brasileiro - Os primeiros
trés canais inaugurados pela Cablevi-
sion dedicavam-se a transmitir filmes,
cultura (6peras, balés etc.) e noticias
norte-americanas. O canal dos Esta-
dos Unidos oferece o melhor que exis-
te no pais: os telejornais das trés
maiores redes (CBS, NBC e ABC),
além da programacdo especial da tele-
visdo a cabo CNN para as embaixa-
das no exterior. O encontro de Mi-
khail Gorbachev com Ronald Reagan,
na Unido Soviética, foi transmitido
ao vivo para os argentinos, da mesma
forma que para os americanos.

O canal brasileiro s6 foi inaugura-
do em janeiro deste ano, e Cablevi-
sion optou pela programacdo da Rede
Manchete porque, de todas, é a que
oferece mais horas de telejornais. *‘O
programa Reporter Manchete dura
toda a manhd’’, explica Bevilacqua.
““Ja a TV Globo tem muitos filmes e
enlatados que ndo podemos transmi-
tir aqui porque ndo compramos os di-
reitos para a transmissdo’’, acrescen-
ta. Além das noticias da Manchete,
passam na Argentina a novela da noi-
te e, agora, a repeticdo de Dona Bei-
ja. Mas Cablevision também inclui al-
guns programas da TV Bandeirantes,
como Flash, e os eventos especiais da
Globo. As 50 horas de carnaval que a
Globo mostrou aos brasileiros, por
exemplo, também foram vistas pelos

portenhos.

Este més, Cablevision comecgou a
transmitir, por outro canal, a progra-
macdo da RA/[ italiana. E, em breve,
inaugurara mais um canal s6 de musi-
cais. ‘‘Gostariamos de transmitir a
programac¢do de outras redes euro-
péias e latino-americanas, mas nao
podemos por causa de um problema
técnico: os sinais dos satélites de mui-
tos paises ndo conseguem ser capta-
dos por nossa antena parabolica’’,
diz Bevilacqua.

Prémio diario - Além de Cablevi-
sion, existe outra televisdo a cabo na
Argentina, que se chama Videocable,
e ¢ vendida para os moradores dos
bairros do Sul de Buenos Aires. Mas
0s principais clientes pertencem a Ca-
blevision, entre eles o proprio presi-
dente Raul Alfonsin, que, se quiser se
atualizar sobre os problemas que seu
colega José Sarney esta enfrentando
na Constituinte, antes de reunir-se
com ele, sO precisa ficar grudado um
dia diante de seu aparelho.

‘““As principais embaixadas tam-
bém compraram Cablevision, menos
a da Umdo Soviética, que ndo quis
nem saber desse assunto’’, diz Bevi-
lacqua. Mas saber vender o que pro-
duz é um talento de Eurnekian. Seu
jornal Cronista Comercial, que tem
uma tiragem de 45 mil exemplares ao
dia, inaugurou na Argentina uma no-
va forma de promog¢do comercial,
que sera imitada pelo Clarin e 0 Am-
bito Financiero. Quem comprar um
exemplar pode participar de um sor-
teio que rende um prémio diario de 5
mil austrais (cerca de 714 dolares). O
jogo chama-se Chance e, nesta época
de crise econdmica, as filas para o
sorteio na Calle Florida - uma das
mais movimentadas ruas de Buenos
Aires - podem ser vistas a metros de
distancia. Ninguém quer perder a
chance de ganhar um trocado extra. X
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DIA 2/ -

PORTO ALEGRE ES

Estario reunidos neste dia os
especialistas ai em cima, junto
com empresarios e jornalistas de
economia do Rio Grande do Sul.
O objetivo ¢ debater os temas
a1 debaixo:
I- Informacao

e desinformacao

em economia.

II- O empresario e a
informacao: noticia ou
pagamento de favor.

I1I- Politica economica e
informacao.

PATROCINIO:

GRUPO E GERDAU

Os debatedores vao
esquentar o clima analisando
questoes bem inquietantes.
B A fonte de informacao e o
jornalista. Como € 0
relacionamento etico?

M Existe a influéncia do
empresario como gerador
de noticia?

B At¢ que ponto ha
manipulagao na veiculagao
de um fato que altera a
politica economica?

Participe do scmmn.rmz

“A imprensa € as fontes do
jornalismo economico™.
Um dia inteiro de debate
franco e aberto.
Empresarios, executivos em
comunicagao € marketing e
estudantes de comunicacao
tém seu lugar reservado.

Na primeira semana do
inverno portoalegrense, a
informacgao chega quente.

ALOYSIO BIONDI
Jornal DCI

ANTONIO
MACHADO DE BARROS
Revista Exame

ROBERTO MULLER
Grupo Gazeta Mercantil

REALIZACAO:

IMPRENSA

I ¢ T TN

PROMOCAOQO:

CIERGS

Centro das
Industrias do

Rio Grande do Sul

AJOERGS
Associacao dos
Jornalistas de
Economia do

Rio Grande do Sul

e

INFORMACOES E
INSCRICOES:
Sistema CIERGS

Av. Assis Brasil, 8787
Fone: 0512-312077

Porto Alegre/RS



Perdao, leitores

v 125 Mnos DE WaGcIMENT ‘.-‘-...

iy

i, = -4 \

= R e ugealIw

o

——

YW mssy (1

Tio de

vanguara

O blasé Fernando Garcia e outros melifluos

por Moacir Japiassu

SR — ———

Encontrei Janistraquis tarde da
noite, num botequim de barra pesa-
dissima, a enxugar convulsivo pran-
to. ““Considerado, sou um homem fe-
liz!”’, gritou-me, com megaf6nica voz
de bébado. ‘‘Sou feliz, considerado.
Sabe quem eu vi hoje na televisdo? O
Fernando Garcia, aquele um! Foi no
Jornal de Vanguarda, considerado.
De Vanguarda!”’

Os anos 60 desabaram sobre Ja-
nistraquis assim que Fernando Garcia

apresentou a nova versdo do Jornal

e Vanguarda, da Rede Bandeirantes,
na inesquecivel noite de 9 de maio. O
veteranissimo locutor, que ha mais de
20 anos sO revelava a sombra das
méos, no pioneiro telejornal carioca,
aparecia agora, lamentavelmente
meio de banda, é verdade, mas quase
de corpo inteiro. Tinha algumas ru-
gas a mais e o cabelo meio arrepiado,
mas era a mesma voz poderosa no jei-
tdo blasé. Janistraquis chorou de
emogéo.

Meu secretario é assim mesmo,
sentimental, capaz de chorar em co-
micio. O passado, mesmo o passado
que ele ndo viveu, costuma estraga-

ihar o coragéio desse canceriano assu-
mido. Lembro-me que ha alguns anos
Janistraquis foi até preso (pasmem!)

pela Scotland Yard, quando, juntos,
visitAivamos um museu de Londres,

aproveitando as mordomias da comi-

tiva do entdo ministro Dclﬁm Netto.
Acometido de subito entusiasmo pe-

las maravilhas egipcias, Janistraquis
queria porque queria atracar-seé com
o fara6 Ramsés II, cuja mimia jazia
em dourado sarcofago. Foi um custo
acalma-lo, mesmo a vista do xadrez e
da multa de 10 libras, por perturba-
¢do do sossego alheio.

Arquivo implacdvel - Um amigo
meu, que foi leal companheiro do
Ancelmo Gois em Paris, telefona pa-
ra se queixar de Janistraquis. Segun-
do o amigo, é deslavada mentira do
meu secretario a historia de que An-
celmo costuma se referir a vultos do
passado que, ‘‘se vivos fossem’’, esta-
riam completando improvavel idade.
Furioso, Janistraquis exumou do seu
implacavel arquivo uma nota do In-
forme JB de 21 de margo altimo, as-
sim redigida: ‘‘O compositor Ernesto
Nazareth, que teria completado on-
tem 125 anos de nascimento, se vivo
fosse, sera homenageado hoje no Seis
e Meia da ABI pela pianista Maria
Alice Saraiva, que executara algumas
pecas inéditas do mestre carioca’’. Ja-
nistraquis, o Django da Imprensa,
nfdo perdoa mesmo.

O arquivo do considerado, ja estu-
fado de preciosidades das nossas re-
dagdes, tem crescido exemplarmente
por causa dos titulos, mais e mais en-
cantadores. Alguns: ‘‘Fiéis que tenta-
ram ver santa tém com problemas de
visdo’’ (Folha de S. Paulo, 27/4). Até
hoje, meses passados, Janistraquis
acha que falta algo no raio do titulo.
Outro titulo que meu secretario
odiou: ‘“‘Foga¢a teme que ocorram
defeccdes em massa’’. ‘*Considerado,

o redator achou pouco o nome Foga-
¢a, que ja é um horror, e, por absolu-

| to requinte, acrescentou defecgdes.”’

Titulo apertadinho - O Jornal da
Tarde também ndo escapou a sanha
do secretario. ‘“‘Considerado, lembra
do nosso ‘bendito’, que tem muita le-
tra para pouca musica?’’, comentou.
““Pois o JT anda botando numa so
pagina titulo que sé caberia em pagi-
na e meia.”’ Ai, Janistraquis sacou da
pasta o exemplar de 18/5. Na pagina
15, 14 estava, apertadinho, apertadi-
nho, como letra de bendito: ‘“‘E ago-
ra: oquefazercomCuoco?"’

No dia seguinte, Janistraquis pes-
cou no Caderno de Turismo de O
Globo, pagina sete, esta pérola que
quase matou Gilberto Gil de inveja:
“Em Florianépolis, uma cidade meli-
flua”. “E excesso de frescura’’, dis-
parou o secretario, e foi emendando:
““Alias, por falar nisso, essa tal de El-
le, revista onde o considerado veio
dar com os costados, ndo € coisa pra
homem, ndo. Muito me admira, con-
siderado, muito me admira...”” As ve-
zes, tenho que concordar com 0s cole-
gas vitimados: esse Janistraquis é du-
ro de se agilientar.

OLAS E ALOS - O considerado
leitor Ernesto de Moura Rodrigues,
de S#o Paulo, pergunta: ‘“‘E verdade
que n'O Estado de S. Paulo arquiva-
ram Lampido, rei do cangago, na pas-
ta de eletrodomésticos? Havia televi-
sores, maquinas de todo tipo, lanter-
nas e¢... Lampido!’’ Olha, Ernesto, o
arquivo do Estaddo é e sempre foi um
dos melhores de nossa Imprensa, por
ali pesquisei anos a fio e nunca vi se-
melhante pasta.

Eu, pessoalmente, encontrei outras
barbaridades. No arquivo do Jornal
do Brasil, af por 1964/65, tropecei
numa curiosa pasta sobre estadios:

~ continha recortes sobre o Maracani,

o estadio de S&o Januario, o estadio
Independéncia, de Belo Horizonte, e
o estddio... de sitio! Juro que é verda-
de.

Outro leitor, que faz questdo do
semi-anonimato e se identifica por
meio das iniciais C.B., telefona para
Janistraquis. Sugere o misterioso ci-
daddo que o jornalista Matinas Suzu-
ki Jr. seja candidato ao titulo de Ope-
rario Padrdo de 1988: ‘O homem en-
trou de férias, viajou para a Europa e
passou 0 més inteirinho (maio) man-

. dando artigos e mais artigos, todos os
| dias! Vai ser dedicado assim no...
| na...na Folha!”’. X
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A IBM BRASIL
ANUNCIAONASCIMENTO

Planeta Terra € um projeto cul-
tural da IBM Brasil.

A Terra, como sabemos, nasceu
hd cerca de 4.5 bilhoes de anos.

k. muito se tem especulado a res-

I)eitu de sua origem, constitui¢o, re-

a¢ao com o0s outros corpos celestes,
seu passado, presente e futuro.

Inumeras teonas foram cnadas.
ao nivel do conhecimento da época.

Entretanto, nos iltimos trinta anos.
o avango da tecnologia foi de tal or-

dem, que permitiu devassar misté-
rios antes insonddveis, trazendo sur-
preendentes e fascinantes revelacoes
sobre o nosso planeta. Sio estas re-
velages que enriquecem o Projeto
Planeta Terra, que serd divulgado
através dos seguintes eventos: %ﬂn-
Curso para universitdrios ("‘?. Progra-
macao didatica para escolas do 2°
grau. Concerto popular. Especial de
televisao. Programacao para a im-
prensa. Conferéncias com participa-
¢ao de cientistas, culminando com

DO PLANETATERRA.

uma exposicéo a realizar-se, inicial-
mente, em abril de 1989, no MASP,

em Sao Paulo.

A exposi¢ao apresentard maque-
tes, experiéncias cientificas, objetos,
pr;}]ieqﬁu da série Planeta Terra, si-
mulacgdes realizadas por equipamen-
tos IBM.

Aguarde.

TZ IBM Brasi

PLANETA

T-E-R-R-A

) Mundo Deu Muitas Vollas

(*) O concurso “Planeta Terra — O Mundo Deu Muitas Voltas™ é especifico de monografias sobre as seguintes maténas: Geolo-
gia, Meteorologia, Astronomia, Oceanografia e Meio Ambiente. Para maiores detalhes, peca folheto explicativo com o regula-
mento, escrevendo para: Rua Teofilo Otoni, 63 - 57 andar, CEP 20090, Rio de Janeiro, RJ.



Cesta secao

Os bastidores de um

por Luiz Henrigque Romagnoli

Este é o script do proximo progra-
ma musical a estrear numa das nossas
TVs mais importantes. E o Bolacha
de Platina, apresentado por dois jo-
vens talentos da nova gera¢do. Ela é
Graciema Tieté, promissora atriz que
ficou famosa por ser a unica de sua
geragdo a conseguir chorar em cena
dispensando o chicote. Conta-se mal-
dosamente nas revistas de fofoca que,
na intimidade, ela ndo dispensa. Ele é
Ricarrdo (assim, com dois erres mes-
mo) Freixosa, conhecido modelo fo-
tografico, eleito Gato do Anoem 85 ¢
86. Depois ele resolveu se langar co-
mo ator, fazendo o papel principal na
minissérie Nada de Novo no Front.
Sua interpretacdo de Nada fol muito
elogiada. Mas, enfim, vamos ao pro-
grama:

Graciema: Oi, gentinha gostosi-
nha, oi, rapaziadinha supertrictric,
oh veah! (Graci, aqui vocé da aquele
sorriso juvenil que a gente ensaiou.
Bicocas. Geraldjinho, da produgdo
de visu.)

Ricarrdo: Oi, minha gatinha, o1 vo-
cé de casa, que esta ai toda molhadi-
nha da chuva de prazer de estarmos
aqui juntinhos, neste nosso encontro
semanal. Tesdo!! (Agora vocés dois
se beijam. Graci, vé se melhora esta
cara quando beija o Ric. Eu sei que
vocé gosta de outra coisa, mas mane-
ra, que a Amiga qualquer hora come-
¢a a publicar fofoca. Paulaga, produ-
tora de intencdo de texto.)

Platinum plus

campedo de audiéncia

Graciema: Mas vamos loguinho em
ciminha com a nossa primeira musi-
ca. E uma banda que é super-rebelde,
e 15 dos seus 25 membros estdo res-
pondendo a inquérito por uso e porte
de leite de magnésia. Dois outros es-
tdo presos por tentar violentar cinco
guarda-vidas em Ipanema. Eles sdo
os Gargulas e vio mostrar seu altimo
sucesso, Anorexia Nervosa.

(Conjunto ao vivo)

(Alguém da produgdo pode me pas-
sar a escalacdo? Beijos, Graciema)

Ricarrdo: Eles fazem a delicia do
publico infantil e os adultos também
gostam. E ai de vocé se disser pro fi-
lhinho que n3o gosta, ndo ¢, Papi?
Para cantar seu sucesso Tomei Pau
no Pré-Natal, Os Inxeridos. (Entram
os bostinhas. Detesto crianga. Sabe
quanto eu pago de pensdo para minha
terceira ex-mulher, aquela dos dois
gémeos? Bom... deixa pra ld. Vocé
tem programa para depois da grava-
¢do? Johnny, coordenagdo de produ-

' ¢do.)

Graciema: O pagode pede passa-
gem aqui no nosso Bolacha de Plati-
na. Aquela transa de pele, que es-
quenta nosso sangue € a gente reque-
bra junto, numa comunh@o de ragas
sem preconceito nenhum. Com o gru-
po Fundo do Pogo, estourada nas pa-
radas, Isabel, Aquela Vaca (Pé gente,
voces ndo querem a sério que eu leia
esta babaquice. Além do mais, o0s
crioulos sdo muito feios, devem até
cheirar mal, arrrgghhh. Quando eu
fui juri daquele programa que vocé
bem conhece, me contaram que O

apelido destes caras € ‘‘Fizeram na
Saida’’. Gracl.) )

(Sai dai, jacaré. Vocé fala assim
porque descobriu aquele remedio do
Michael Jackson para clarear. Eu
bem sei que, quando vocé fol menina
prodigio, era bem sararazinha. Zez
Motta, maquiador. )

(Ndo adianta pedir escalagdo. Ela
ndo vem. Josualdo, geréncia de esca-
lacdo.)

(Eu topo. Depois da gravacdo. Pas-
sa no camarim. Ricarrdo.)

Ricarrdo: Ela j4 era um arraso fa-
zendo novela, agora estréia cantando.
Mais uma musica com a marca do su-
cesso da dupla Caravan e Baladas.
Rosicleide canta Volta, Meu Amor.
(Com esta vozinha, a mocréia deve
ter dado muito pra conseguir gravar.
Ricarrdo.)

(E eu fui o primeiro. Escuta aqui, 0
perobdo: eu ndo quero conversa com
vocé. Convidei a moca.)

(Que moga? Zezé Motta, maquia-
dor e de cor.)

(Gente, um pouco de ordem. Ro-
naldo Jr., assistente de dire¢do.)

Graciema: Esta musica é o tema da

nova novela das sete, Stress e Simpa-

tia. Mais um sucesso da dupla Cara-
van e Baladas, Ja Pedi pra Vocé Vol-
tar. Canta o idolo Teco Magalhdes.

(Este é playback, ndo é? O sujeito
ndo consegue cantar. Ta travado de
po. Toni Tuiter, sonoplastia.)

(Entende, hein? Zezé Motta.)

(Vou pregar os brincos desta bone-
ca. Tuiter.)

(Gente... Ronaldo Jr.)

(Mas ndo é possivel. Ela esta estou-
rada em tudo quanto é parada. Por
que sO este programinha ndo vai pro-
gramar? Graci.)

(Até parece que logo no programa
de estréia a gente iria chamar aquele
zap?m sO porque é seu caso. Josual-

0.
(O que vocé tem contra? Paulaca.)

Ricarrdo: O primeiro lugar de hoje
¢ 0 mais novo sucesso do rei Arnaldo
Paulo. De Caravan e Baladas, Vai
Voltar ou Ndo Vai, Caceta? (Ele tem
olho de vidro mesmo? Bob Thomas,

produgdo de clima.)

(Se alguém me ligar, me chama que
é urgente. Graciema.)

(E e, sapataria. Josualdo.)

(Eu vou ter de distribuir porrada
aqui. Paulaga)

(Gente... Ronaldo Jr.)

(Ndo se mete, puxa-saco. Vdrio:.) X
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O unico grupo

jornalistico que atua
no Rio e em Sdo Paulo
nao é carioca nem paulista.
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Desabou a arquibancada com trésmil . -

E brasileiro.




Ponto de Vista

TR
F -'}1

Duplamente Condenado - Autor: Jorge Araujo, 38 anos, 18 de profissio.
Publicada na Folha de S.Paulo em 22 de janeiro de 1987,
esta foto de um presididrio foi a primeira
de paciente com AIDS a sair na Imprensa brasileira.
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Lima homenagem aos 90 anos do Cinema Brasileiro.

Banco Nacional.0 apoio para o cinema.

Sempre que 0 Banco Nacional se envolveu patrocinando, produzindo e pro-
movendo o cinema brasileiro, deu certo. Foi sucesso aqui e 14 fora. Um filme que a gente

)a Viu muitas vezes e quer ver muitas outras. Uma tradicio que o Banco Nacional tem

D maior prazer em cultivar. Projeto Cultural

4 NACIONAL _

O Banco que esta a seu lado




GENERAL MOTORS, BRASIL. UMA CIDADE COM MAIS
HABITANTES QIIE GENERAL CAMARA (RS), MAIS
MEDICOS QUE GENERAL CARNEIRO (PR), MAIS
BOMBEIROS QUE GENERAL MAYNARD (SE), MAIS
RESTAURANTES QUE GENERAL SALGADO (SP) E MAIS
FABRICAS QUE GENERAL SAMPAIO (CE)

2 fabnicas. 22.000 funcio-
naros. 9 restaurantes:
400.000 refeicoes por mes.
5 ambulatérnios, 2 enfer-
marias: 14 médicos, 25 en-
fermeiros e auxiliares de en
fermagem. 2 linhas de oni-
bus circulares. 26 *‘cartel-
ros : 400 quilos de corres-
pondéncia por dia. 2 grafi-
cas. 1 revista mensal:
25.000 exemplares. 1
“corpo de bombeiros’ " 34
bombeiros, 458 auxiliares.
2 padarias: 20 mil paezinhos
por dia. Essa verdadeira ¢
dade, que recolhe mais im-
pOStos que a mailoria dos
municipios brasileiros, cha-
ma:se General Motors do
Brasil. A capital do auto-
movel.




