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No Banco do Brasil
vocé ganha dinheiro
senﬂ:zer barulhe.

Agora seu dinheiro pode render
sem chamar a atencao de ninguem.
Ja existe a Contaouro ao

portador do Banco do Brasil,
um fundo de curto prazo onde
a sua aplicacao cresce e so
aparece para voce.
Na Contaouro vocé
deposita hoje e comega
a lucrar amanha.
Rendendo diariamente,
a Contaouro permite
retiradas em qualquer
dia do més sem perda
de rendimento.
Alem destas vantagens,
ela tem mais uma:
é garantida pelo Banco do
Brasil.
Contaouro ao portador -
ou nominal, se vocé preferir.
A certeza de que o seu dinheiro
vai crescer em siléncio.

& BANCO DO BRASIL



os paises desenvolvidos, fortalezas da
tradicdo jornalistica desabam diante
do tiroteio de empresarios tdo arroja-
dos quanto polémicos, como acontece
na ltalia, com Silvio Berlusconi, na
Fran¢a, com Francis Bouygues, ou na
Inglaterra, onde o australiano Rupert
Murdoch, que ja papou The Times,
avanca agora sobre o Financial Times.

Néo escapa nem o bloco socialista:
o Estado de Gorbatchev acaba de armar uma joint-
venture com o grupo inglés de Robert Maxwell, para
editar no Ocidente o Soviet Daily, menos sensaciona-
lista que seu meio-irmdo, o Daily Mirror, mas igual-
mente subordinado as regras do marketing editorial.

No Brasil, a moderniza¢do foi a base do império
Abril, erguido por Victor Civita, o mais acabado re-
presentante dessa mentalidade de jornalismo como in-
distria e que, por isso mesmo, promoveu mudancas
decisivas e radicais no mercado editorial brasileiro. A
preocupacdo de continuar crescendo € que determina o
salto internacionalista tentado pela familia Marinho,
da Rede Globo, com sua Telemontecarlo, que, na Ita-
ha, enfrenta justamente o chumbo grosso do grupo
Berlusconi.

Mas, como costuma acontecer em nosso pais, as
mudangas e os avancgos vém sempre pela metade. Os
ultimos avancos da tecnologia, como os desktops,
editores informatizados que permitiriam revolucionar
0 mercado de pequenas publica¢des, ainda sdo privilé-
gio de contrabandistas. E as regras do off, respeitadas
por jornalistas e fontes nos Estados Unidos, por exem-
plo, continuam desconhecidas por aqui.

Ha alguns avancos a registrar. Como a eficiéncia
regional da RBS, o interesse do publico pelo noticidrio
da Constituinte - demonstrado pela pesquisa exclusiva
Gallup IMPRENSA -, o resultado de uma campanha
internacional de relacdes publicas apoiada na imagem
de Pelé, e o sucesso da revista Senhor, a Gltima - ou
melhor, a mais recente cria¢do de Mino Carta, que en-
tende modernidade como algo mais que os beneficios
decorrentes de megainvestimentos na darea da

comunicacao.

Berlusconi, Bouvgues, Maxwell, Victor Civita, a
familia Marinho, Pelé e Mino Carta tém muito a ver
com os desktops, o off e suas variacdes, a RBS ¢ o0 no-
ticiario da Constituinte. Além de serem, de um modo
ou de outro, assuntos desta segunda edicdo de IM-
PRENSA, que procura olhar o futuro, sem esquecer as
liches do passado. Algumas amargas, mas indispensa-
veis, como os tltimos momentos de um jornal chama-
do Ultima Hora-Recife, reconstituidos na secido
Memoria.

Os editores
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Suite

‘‘Lamento que esteja fora de jornal,
depois de quase 25 anos de ininterrupto
trabalho dentro de uma redacdo, quan-
do vocés lancam esse primor que é a
IMPRENSA. Mesmo assim, minha
formacdo de reporter, que sempre ten-
tei manter como a base do meu traba-
lho nestes 25 anos de jornalismo,
fazem-me vibrar com a revista, mesmo
afastado atualmente do dia-a-dia da re-
dagdo.

Todos nos, profissionais de impren-
sa, precisivamos, de um veiculo como
este, que mostrasse, realmente, o ver-
dadeiro mundo do jornalismo - ndo
aquele do academicismo, afastado da
realidade, fechado dentro das paredes
de uma sala de aula. Vocés comecaram
e, embora saibamos que ha ainda um
longo caminho a percorrer, este niume-
ro mostra que vai dar certo. E que che-
garemos la.

Um grande abrago e nossa enorme
torcida.”’

Miguel Jorge
Autolatina

**Jornalismo s6 se faz com credibi-
lidade e a Rhodia acredita que a infor-
macao correta ¢ um direito de quem
busca a verdade. A revista IMPREN-
SA nasceu para dar esta contribui-

n i ¥y ¥
¢a Walter Nori
gerenre de Comunicacdo Social da Rhodia S.A.

‘““Estava realmente faltando uma
publicacdo dirigida as areas de Comu-
nicacdo Social. IMPRENSA veio
preencher uma importante lacuna no
campo editorial.”’

Agostinho Gaspar
vice-presidente para
Assuntos Corporatives do Citibank.

“‘Creio que vocés estdo ocupando
um mercado que se encontra totalmen-
te aberto a uma publicacdo deste nivel.
No meu nome, ¢ no do meu presidente,
Nelson Homem de Mello, coloco a
EE,J.I: & R Propaganda a sua disposi-

u,l

Cldudio Vendncio
vice-presidente.

““*Circulel a revista entre varias pes-
soas da area de Comunicagdo e Marke-
ting. A opinido é undnime: excelente!
Nao se esquecam dos jornalistas que
mantém as Assessorias de Imprensa
das empresas: um fildo de trabalho
muito promissor para a categoria.”’

Edson Lobo
assessoria de imprensa da Johnson & Johnson.

“*Quero cumprimenta-los pela qua-
lidade e oportunidade da revista IM-
PRENSA. Gostei das matérias e do ca-
pricho profissional.”

Alex Periscinotto
vice-presidente da Almap.

““Achei IMPRENSA o maior bara-
to. Um verdadeiro sopro de vida em
matéria de jornalismo.”’

Dénis de Moraes
O Globo,

**Congratulacdes pela iniciativa de
lancar uma revista para discutir e in-
formar sobre Comunicacdes.”’

Kathleen Brion
adida de imprensa do Consulado dos EUA,
Sdo Paulo.

““A atualidade de IMPRENSA ¢ in-
questiondvel e a revista tem todos os
ingredientes para evoluir ainda mais,
sobretudo se se aprofundar na analise
critica dos veiculos.”

Kasumi Kusano
Jornal da Tarde.

““Cuidado, a revista esta boa de-
mais. Outras ja morreram disso, como
a Realidade da primeira fase. IM-
PRENSA é ligeira, mas ndo ¢ frivola.
E séria, mas ndo ¢é sacal. Até o tama-
nho das reportagens e artigos encon-
trou formato ideal: curtos o bastante
para animar a leitura; longos o sufi-
ciente para ndo reprimir a informacgéo.
Exito.”

Plinio Marchini
diretor nacional para as emissoras afiliadas da
Rede Globo,

““Os coleguinhas abaixo assinados
vibraram com o namero | de IM-
PRENSA. Alguns - por pura inveja -
anos atras haviam pensado em fazer al-
go parecido, mas ndo tiveram cora-
gem. Outros, por puro deleite: é 6timo
ficar sabendo o que vai pelo mundo da
profissdo, especialmente nos, que esta-
mos ‘do lado de ca do balcao’, nas as-
sessorias de imprensa. Todos, porém,
admiraram a isen¢do, a variedade e
profundidade dos assuntos abordados.

Um abraco, e conte com O nOssO

et Vitor Sznejander,
Wilson Baroncelli e Paulo César
Guimardes

assessoria de imprensa da Souza Cruz.

*Desejo pleno éxito a IMPRENSA,
que s¢ mostra livre dos ‘patrulheiros
ideoloégicos’. Um abrago.™

Hélio Damante

jornalista.

**Nada como uma revista com bons
assuntos, feita por gente competente.
Aposto nela, um pouco por feeling ¢
muito pelo contetido™.

Leda Cavalcanti
Jornalista.

“Li seu primeiro namero ¢ achel
que seria 6timo IMPRENSA circular
entre 0os executivos — geralmente mal

informados sobre os profissionais de
comunicacdo’’.

Mdrio Higino Neves Mello Leonel

diretor de relagdes publicas da
CLC-Comunicagdo

““*Excelente iniciativa. Admiravel
coragem. Conte com a gente.’’
Arlindo Mungioli e equipe
Andlise Editora.
“A oportunidade de IMPRENSA
nao poderia ter sido mais feliz. Ja me
alistel entre os seus leitores e desejo-
lhes uma vida longa e com muitos fru-
tos. IMPRENSA sera estimulante aos
jornalistas que ja estdo na vida; e util,
indispensavel mesmo, aos que querem

gntrar nela.”
Laerte Fernandes

Jornal da Tarde.

*Congratulacdes pelo lancamento
inteligente e corajoso. Em especial, a
matéria ‘Credibilidade em xeque’, que
aborda esta questdo fundamental aos
profissionais de comunicacdo.”

Egquipe da revista
Fotogramas e Video.

Recebemos, ainda, os seguintes vo-
tos de éxito; Jodo Aparecido de Paula,
secretario municipal de Habitacdo e
Desenvolvimento Urbano; Paula de
Paula: Marelson Bueno; Patricio Ben-
tes; Sérgio Amaral Silva; Silvio Fer-
nandes, diretor das sucursais de Sao
Paulo de O Dia e Ultima Hora; Clau-
dio Amaral, Comunic - Comunicado-
res Associados; Orlando Barroso, Vi-
deo News; Pedro Gilberto Gomes, pre-
sidente da Unido Crista Brasileira de
Comunicacdo Social; Ondina Boaro;
Editora Meca; Antonino Rossini, Tar-
get; Olga Torres, O Globo; Fausto
Eduardo Camunha; Roberto Godoy,
jornalista; Eloy Simdes, GTMC; Itagy-
ba de Oliveira, editor; Perseu Abramo,
jornalista.
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Esta histdria pode ser contada com apenas
tuas palavras: dedicacao e confianca.
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Nos ultimos 30 anos, a velocidade ao desenvolvimento. Seja transportando Mas do trabalho
com que o Brasil vem avancandorumoao  pessoas, mercadorias e produtos para fodos é wiLhEdhuamdm
desenvolvimento pdde ser seguida de os pontos do pais. Seja gerando ia palavrinhas, ja significa tudo.
perto por um Scania. Ou melhor, por quase  ou im Mtrmm
70 mil dnibus e caminhdes Scania pesada, construcdo naval, prospec¢ao de

produzidos no pais, além de 33 mil motores pel:ﬁa&anﬂcnlhnnuaﬁﬁquu mm
diesel separados. outro setor que exija motores modernos e

A experiéncia, seguranga eficientes. lider em tecnologia de transporte
portanis ebriconios do volcHSe ot e~
m como d i
do mundo, estio lado a lado com 0 Brasila e seus Concessiondrios poderiam falar - ASSOBRASC

cada quildmetro vencido em direcao horas, escrever paginas e mais paginas. Associagso Brasieira dos Conoessiondnios Scana SC
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A ﬁidia da mae

Até o diretor de arte tem uma

por Sinval de Itacarambi Leao

A expressdo ndo consta do Diciona-
rio de Midia, de lIsacyl Guimardes e
Neysa Furgler. Mas foi vulgarizada na
década de 60 pelos pioneiros da midia
técnica e futuros pais dos Grupos de
Midia. Nada tinha de pejorativa. Qua-
lificava apenas nossas e todas as maes
telespectadoras ou ouvintes de novelas
como excelentes compradoras de mi-
dia. Partia-se do pressuposto de que
elas ndo vacilariam em programar suas
novelas lideres de audiéncia caso tives-
sem de aplicar as verbas de um anun-
ciante qualquer. Na época, os grandes
anunciantes eram a industria de produ-
tos de higiene pessoal e limpeza do lar,
a industria de alimentos e bebidas ¢ o
setor de eletrodomésticos.

Uma bandeira - Nascido sob forte
inspiracdo tecnicista, no inicio dos
anos 70, o Grupo de Midia se notabili-
zou na propaganda brasileira por uma
bandeira profissional e uma tese. A
bandeira era a defesa da midia no tripé
criacdo-planejamento-compra de mi-
dia. Ou seja: uma agéncia valia pelo
seu departamento de midia. A tese, es-
sa sim, era mais politica: a midia técni-
ca, em oposicdo a midia da mae, era
mais barata para o anunciante, pois ao
policiar os esbanjamentos feitos por
compras ‘‘Obvias’’ estava otimizando a
verba do cliente.

Essa tese trazia, sem duvida, uma
novidade. Otimizar significava adotar
tecnologias ja dominadas por agéncias
americanas que ha muito usavam pesa-
damente a pesquisa de midia e merca-
do. O fortalecimento do Grupo de Mi-
dia trouxe, portanto, o desenvolvimen-
to da pesquisa de midia, Em 1969, sur-
ge 0 Audi-TV. Os servigos do Marplan
¢ Ibope foram ampliados e criou-se
uma geracdo de profissionais que nas
agéncias e veiculos comegou a traba-
Ihar com estranhas nomenclaturas, das

quais a mais famosa ¢ o GRP, o Gross
Rating Point, ou o 1% de audiéncia,
indicador magico para a legitimacdo,
ou ndo, de uma operac¢do de compra de
midia. E, na era do GRP, mde ndo ti-
nha vez, mesmo!

Uma forca - Essa era termina com a
década. Coincidentemente ou ndo, no
I11 Congresso Brasileiro de Propagan-
da, realizado no Anhembi, em Sdo
Paulo, em 1978, tamanha fo1 a de-
monstracdo de forca do Grupo de Mi-
dia que donos de veiculos e de agéncias
comegaram a se organizar, de maneira
informal, no entdo chamado *‘Grupo
dos 15". A partir dai, o Grupo de Mi-
dia tornou-se mais ‘‘mineiro’’, como
convém a auténticos negociadores. E
0s anos 80 vdo consagrar a geracao das
midias. A bandeira deles tremula vito-
riosa, pois, hoje, é inimaginavel con-
ceituar uma agéncia forte sem um de-
partamento de midia igualmente forte.
E a tese também era absolutamente
correta: a midia técnica ¢ mais barata
exatamente porque otimiza o investi-
mento publicitario.

Mas a pergunta que esta na cabeca
do leitor € saber se o Grupo de Midia
acabou com a midia da mée, ou ndo.
Evidentemente que ndo, pois todo
grande midia sabe que, por tras dele,
Oou em sua origem, ha uma grande mae.
O que ndo é evidente - ¢ a midia técnica
ajudou a provar isso - € que ao eleger
veiculos lideres, a midia da mée aposta
no risco menor. E esse risco menor € a
chave para se entender a trinca que,
hoje, vem sendo classificada como a
midia da mae: Jornal Nacional, Veja ¢
a novela das oito.

O risco da novela é, simplesmente,
zero. A hegemonia deste género cum-
pre um movimento histérico cujo decli-
nio € dificil de prognosticar. O mais
correto até € dizer-se que, enquanto
linguagem de televisdo, a novela veio
para ficar como esta - conclusdo do es-

tudo de Vera Aldrighi sobre Roque
Santeiro, onde é patente a reciclagem
do género. Por ser um dos filés do fa-
turamento, as duas redes que praticam
o género tendem a investir nesta gali-
nha de ovos de ouro. Os nimeros pro-
vam: sdo 810 segundos diarios, em me-
dia, 0 que da um encaixe comercializa-
vel de 27 comerciais de 30 segundos,
por dia, e cerca de oito mil por ano. SO
a novela das oito da Globo permitiria,
teoricamente, um faturamento supe-
rior a 100 milhdes de dolares,
considerando-se o preco médio unita-
rio de 15 mil délares por comercial.

Um ovo - Publicitariamente, a no-
vela também é um ovo de Colombo.
Nas avaliagdes de custo relativo, o fa-
moso custo GRP, as novelas sdo imba-
tiveis. Elas maximizam a verba do
cliente. A grande novidade na moderna
midia da méie, porém, ¢ o surgimento
do género jornalistico, com seu repre-
sentante eletronico e impresso. O Jor-
nal Nacional, ‘*sanduichado’ entre as
duas novelas de maior audiéncia da te-
levisdo brasileira, tem o privilégio,
conforme o grau de comog¢do popular,
de vencé-las na preferéncia do telespec-
tador. E os midias sabem que diante do
video ndo estdo apenas homens ““AB"’,
mas, sim, homens e mulheres de todos
0§ estamentos sociais, incluindo os
consumidores de maior poder aquisiti-
vo ¢ formadores de opinido. Ou seja, o
risco, também aqui, € zero.

Ja para o representante impresso da
midia da mde, a revista Veja, o racioci-
nio ¢ mais comprido - sem ser, contu-
do, complicado. Resultante absoluto
da mais cuidadosa operacdo de cria-
¢do/montagem/lancamento de um
produto jornalistico, no final da déca-
da de 60, Veja se imp0s através de um
marketing onde a qualidade do produ-
to impulsionava a venda em banca e as
campanhas de assinaturas. Hoje com
uma tiragem de 800 mil exemplares
(680 mil assinaturas), YVeja esta presen-
te nos lares da classe AB e é um refe-
rencial permanente para a classe média
que lé. Dai sua inclusdo na midia da
mae ser ‘‘espontdnea’’. Publicitaria-
mente, ¢ facil defendé-la a partir de ar-
gumentos racionais ($3%) pois ela per-
mite custos relativos (na midia impres-
sa 0 jargdo € custo por mil leitores)
competitivos.

E tem ainda o lance do charme com
o pessoal da criacdo, na agéncia: bolar
uma dupla a quatro cores sO perde para
duas duplas ou trés duplas a quatro co-
res. Principalmente, quando vdo ser
programadas em Veja.

E, diretor de arte também tem mae!
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A Souza Cruz estd cada vez mais
afinada com a culturabrasileira.

A Souza Cruz tem prestigiado
sempre projetos culturais, que
vao desde a musica até o balé, as
artes visuais, o teatro e a ecologia.

O Free Jazz e o Carlton Dance
sdo exemplos de incentivo 4
van a musical e coreogrifica.

os espeticulos, a Souza Cruz
colabora na realizacao de dois
grandes eventos ao ar livre:
A Paixao de Cristo, em Nova

Jerusalém, e O Calvario de Frei
Caneca, no Recife.

Ela também promove a
divulgacao do Cirio de Nazaré,
o maior ato religioso do pais.

Em Campos do Jordao, co-
atrocina o famoso Festival de
nverno.

E preserva nosso patriménio

histérico, tendo criado o Museu de
Arte Sacra, em Sao Joao Del Rei.

A Souza Cruz também leva o seu
apoio a ecologia através do Centro
de Primatologia, no Estado do Rio,
além das Hortas Escolares e do
Clube da Arvore, no Sul do Brasil.

E a Souza Cruz fazendo
amensagem, o som e osignificado
da cultura chegarem a mais e mais
brasileiros.

SouzaCruz W




Tecnologia

O editor eletronico

Diagrama, compde, ilustra: ndo esquece nada.

por Débora Chaves

Fechamento, no jargdo jornalisti-
co, lembra, de cara, longas e insones
noites passadas nas redac¢des ao lado de
diretores de arte, diagramadores, ilus-
tradores, redatores, preparadores de
texto e toda a paraferndlia de pos-
producdio de texto, ou seja, fotocom-
posicdo, paste-up e fotolitagem. Essa
rotina, no entanto, tem tudo para mu-
dar em pouco tempo, pelo menos para
quem trabalha em tabloides, revistas,
house-organs, livros e quase todo tipo
de material editorial para empresas.

Tudo 1ss0o podera ser feito atraves
do desktop publishing - ou editoracao
eletronica -, hoje uma das areas da in-
formadtica que mais cresce no mercado
mundial. Munido de um microcompu-
tador, um monitor de alta resolugdo,
um processador de texto hipersofistica-
do, uma impressora a laser e um scan-
ner (espécie de digitalizador de imagem
e palavras), eliminam-se por completo
os intermediarios entre o texto finale o
original que vai para as impressoras.

E possivel editar o texto, revisa-lo e
*._mpﬁ-la em multiplas colunas, inserir
bossas graficas e tipos diferenciados,
negritos, grifos € um repertorio infin-
‘davel de op¢oes graficas que as maqui-
‘nas de escrever nem sonham em
oferecer.

Ele tira rugas! - Aléem disso, o siste-
ma permite que a paginacido seja feita
com a insercdo de ilustracdes ou foto-
grafias, a cores ou ndo, ao longo do
texto. Outro detalhe: as ilustragdes ndo
sao feitas por pontos, COMO NOs Micros
comuns, mas sim por linhas continuas,
curvilineas, como desenhos a bico de

pena.

A parte visual também pode entrar
no micro via camera de video. E possi-
vel congelar a imagem e até edita-la, ti-
rando rugas ou escurecendo cabelos,
no caso das fotografias.

Ousado? Pode apostar que sim.
Deglunp significa revolugéo para a tra-
dicional industria de tinta e papel. Sig-
nifica também total liberdade de cria-
¢40 e de controle sobre seu proprio
]ﬁrod_l':tu. Pena que ainda ndo existe no

rasil.

E o brasileiro? Mas os empresarios

nacionais ja estdo se mexendo. A Sco-
pus, por exemplo, promete lancar seu
primeiro desktop em 1989, se os prazos
dos fabricantes da impressora a laser e
dos softers especificos forem cumpri-
dos. ‘Do ponto de vista do hardware
(equipamento) ndo ha problema, nos-
s0s micros siio rapidos e compativeis’’,
afirma Eduardo Moreira, do departa-
mento de softers e sistemas da empre-
sa. ‘‘Falta mesmo € a impressora laser,
que a Elebra esta fabricando e o scan-
ner, porque o primeiro softer, o Carta
Certa II, inclusive, ja esta no
mercado’’,

La fora, os desktops custam menos
de 12 mil ddlares e estdo fazendo a ale-
gria dos pequenos jornais e profissio-
nais autonomos. Aqui, quando a novi-
dade chegar, seus pregos provavelmen-
te serdo proibitivos as pequenas
empresas.

“What you see is what you get’’, ou
seja, 0 que vocé esta vendo no monitor
¢ 0 que vai sair impresso. Trocando em
miudos: a pagina de seu tabloide (ou
gualquer outro material), ja pronto pa-
ra ser impresso, ¢ visualizada por intei-
ro, inclusive podendo sofrer alteragdes
de altima hora. E a “‘revisdo do segun-
do cliche™’.

Essa é uma das regras de ouro dessa
estacdo de trabalho, chamada desk-
top. As outras sdo a inexisténcia de co-
digos ou linguagem especifica para
operé-la. Uma vez entendida a logica

scanner

VISION

Com vocés, :
o desktop publishing:
o editor

mais completo do
mundo (até agora).

ADNANCED

RESEARCH

das operacoes ¢é possivel deduzir o pro-
Ximo passo sem a ajuda de manuais; a
integracdo dos componentes de softer e
harder, o que descarta a incompatibili-
dade de periféricos com 0 micro ¢ vice-
versa; ¢ a novissima opgéo de alimenta-
¢do de seu micro. Nada de ficar impu-
tando informacdes, via teclado, o lance
agora ¢ usar o scanner para digitalizar
laudas, rascunhos, fotos elc.

Um exemplo? Imagine o copidesque
de um livro. Nada mais artesanal do
que ficar anotando nas margens 0s no-
mes dos lugares, personagens ¢ datas
para que as repeticdes ao longo da nar-
rativa saiam rigorosamente iguais,
além das frases que precisam ser rees-

critas ou trocadas de lugar.
Yirou brincadeira! - Com o deskiop

publishing o trabalho se resumina a co-
locar as laudas, uma por vez, ¢ claro, no
scanner, e editar o texto no monitor. Ali,
todas as repeticoes e trocas seriam feitas
automaticamente e a nova lauda, ja co-
pidescada e sem rasuras, sairia do outro
lado, na impressora a laser.

Perto disso e de tudo o mais que é
possivel desenvolver a bordo de um
desktop publishing, editar nos moldes
atuais assemelha-se quase a uma brin-
cadeira de crianca, um recorta € cola
sem fim, Mas apesar de sO termos em-
brides nacionais do que essa fabulosa
‘‘estacao de trabalho' ¢é capaz, ndo
adianta ficar impaciente. Afnal, desk-
top ¢ uma tecnologia recentissima, que
comegou a ser desenvolvida nos anos
70 por um grupo de pesquisadores do
‘““Palo Alto Research Center”’, da Xe-
rox. E so explodiu mesmo em 1985,
quando a primeira impressora a laser
entrou no mercado e a Apple ja produ-
zia 0§ sistemas precursores dos desk-
tops. Por isso, programe sua ousadia
para daqu: a algum tempo. Ate la, as
““sretinhas’’ vdo continuar reinando. X

L monitor

/

micro

\

;- impressora
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A conversao da divida externa brasileira garantir 1SsO.
esta gerando muita polémica. Mas pode gerar muitas Outra grande garantia de que essa captacao nao
riquezas também. val nos custar mais caro € o papel das Bolsas

Basta o Brasil tratar a sua balanca de pagamentos  de Valores. As Bolsas lmn:-;E‘mnam as aplicacoes

do mesmo modo que outros paises em de investidores internacionais em participacao acionaria
desenvolvimento estao fazendo: com novos pesos através de acoes sem direito a voto, resguardando
e novas medidas. o poder decis6rio das empresas.

No mundo todo esta atitude progressista - € nem Por tudo isso a conversao da divida externa
um pouco entreguista - tem trazido resultados pode fazer o Brasil conhecer novos tempos.
POSItIVOS a0$ paises que abrem suas portas ao capital,  Assim como adia-la pode fazer o Pais conhecer dias
venha de onde vier. plores.

- Claro que essa experiéncia precisa estar apoiada A Bolsa de Valores do Rio de Janeiro acredita
por instrumentos de defesa de nossos nessa saida. Que € a entrada de lucros e dividendos
interesses soberanos. Uma legislacao especificapode  paratoda a sociedade.

OBrasilpode
passar sem aconversao

dadivida externa.

Mas vai passar mal.

Bolsa de Valores do Rio de Janeiro

Centro de Informactes ao Investidor - Praca Quinze de Novembro, 34 - 12° andar - tel. (021) 221-7404 - CEP 20010 - Rio de Janeiro




Informatica

Reserva com reservas

Ha um clima de mudancas no ar

por Claudio Weber Abramo

A reserva de mercado para as em-
presas brasileiras de informatica tem
sido objeto de discussdes acaloradas
desde quando foi instituida. Entretan-
to, como tantas vezes acontece no Bra-
sil, o debate tem gerado muito calor e
pouca luz.

O principio basico da reserva, con-
forme entendido por seus idealizado-
res, € a habilitac@io tecnolégica do pais
numa area unanimemente considerada
como estratégica.

O principio basico da reserva, con-
forme entendido por seus idealizado-
res, é a habilitacdo tecnolégica do pais
numa area unanimemente considerada
COmo estratégica.

Na visdao dos pioneiros brasileiros,
tratava-se, entdo, de obter um dominio
que fosse o mais completo possivel so-
bre todas as fases de projeto, fabrica-
¢d0, comercializa¢do, prestacao de ser-
vigos de suporte etc. de produtos de in-
formatica. E por isso que, em sua con-
cepcdo, a habilitacdo tecnolégica ndo
s¢ resumia simplesmente 4 capacidade
de produzir computadores no pais. Is-
0 qualquer multinacional faz.
Tratava-se, antes, de criar condicdes
para que recursos humanos qualifica-
dos pudessem formar-se e trabalhar na
area.

O modo de consegui-lo foi reservar
a empresas controladas por capital na-
cional a comercializacdo de uma série
de produtos definidos como priorida-
des. A exclusdo das empresas estran-
geiras se fez com base no argumento de
que estas jamais se interessariam em
desenvolver no Brasil produtos que ja
teriam desenvolvido nos seus paises de
origem e, assim, ndo contribuiriam pa-

ra a formacdo de recursos humanos.
Outros argumentos, como a necessida-
de de diminuir a remessa, para o exte-
rior, de divisas referentes a royalties ¢ a
lucros, sempre foram um tanto secun-
darios na questdo.

Obsolescéncia - Em oposicdo a tu-
do isso, 0s criticos da reserva levan-
tam, em primeiro lugar, a objecdo de
que, ao impedir a atuacao de empresas
estrangeiras no setor, 0 pais esta espan-
tando capitais que ndo poderia despre-
zar. Dizem eles também que a legisla-
¢do0 brasileira para a informatica con-
dena o pais a uma espécie de obsoles-
céncia planejada, pois consideram que
as empresas, universidades e insti-
tuigdes de pesquisa nacionais ndo reu-
nem condicdes de competir com suas
contrapartidas externas no que se refe-
re a capacidade de pesquisas ¢ desen-
volvimento. Sustentam, ainda, que a
propalada formacdo de cérebros seria
mais bem perseguida empregando pes-
soas em organizacoes estrangeiras de-
tentoras de kmow-how solido do que
em firmas nacionais de pequeno porte.
Para sustentar esse ponto de vista,
adiantam a acusa¢do de que a maioria
dos produtos brasileiros de informatica
¢ pirateada, ndo passando de copias de
originais projetados em outra parte.
Outro tema favorito dos detratores da
reserva diz respeito ao prego excessiva-
mente alto que o usuario paga no Bra-
sil por computadores e equipamentos
associados.

Preco elevado - Inicialmente, é ne-
cessario dizer que o tempo deu razdo
aos campedes da reserva no que con-
cerne a formac¢do de recursos huma-
nos: as melhores empresas nacionais
contam, hoje, com pessoal capaz de
projetar e desenvolver uma gama de
produtos impensdavel poucos anos

atras. No que tange a acusacdo de pira-
taria, ela é verdadeira no caso de mui-
tos fabricantes nacionais, mas falsa
quanto a outros tantos.

Por outro lado, o pre¢o que se paga
no Brasil por um microcomputador ou
uma impressora, por exemplo, é cerca
de seis vezes mais elevado do que os
praticados no exterior. Entretanto, o
motivo para 1sso ndo deve ser buscado
apenas nos malores custos operacio-
nals de uma indastria ainda nascente,
mas principalmente na exigiiidade do
mercado, que ainda nfio oferece espaco
para economias de escala. Na verdade,
o argumento do preco deveria ser
acompanhado de comparagdes de pre-
¢os de outros produtos, como televiso-
res ¢ automoveis: o brasileiro paga pre-
¢os muito mais elevados também por
esses produtos. Caso a reserva caisse
hoje, as multis do ramo venderiam seus
computadores a precos de mercado - a
menos que estivessem interessadas em
fazer dumping, como forma de elimi-
nar a concorréncia.

“Executivos da fronteira'' - O ar-
guménto mais forte dos inimigos da re-
serva €, na verdade, o da obsolescén-
cia. Como o parque brasileiro ndao con-
ta com as dimensdes necessarias para
financiar sistematicamente projetos de
novos produtos em todas as linhas,
existem lacunas no mercado que ndo
estdo sendo preenchidas, ou que o es-
tao pela via do contrabando. Como a
maquina ou componente contraban-
deado pode ser colocado no mercado a
um preco menor do que o similar na-
cional (quando este existe), e como €
crescente a acio dos ‘‘executivos de
fronteira’, como sdo chamades os
promotores da muamba, o resultado é
gue muitas empresas estdo encontran-
do dificuldades em atravessar 0 mo-
mento.

Esse conjunto de circunstdncias
tem levado a uma rapida mudancga no
clima geral que envolve a questdo da
reserva: hoje ja se considera que as re-
gras da reserva precisam ser flexibiliza-
das, de modo a permitir que fabrican-
tes brasileiros se associem a empresas
estrangeiras na producdo e comerciali-
zacdo de equipamentos que a inddstria
nacional ndo tem condi¢des concretas
de suprir, embora possua capacitacao
tedrica de fazé-lo.

Uma modificagdo nas regras do jo-
go serviria ao mesmo tempo a dois ob-
jetivos: fornecer espaco de manobra
para a indiGstria nacional, que efetiva-
mente esta perdendo dominio sobre o
mercado que lhe ¢ em principio reser-
vado; e aplacar as crescentes pressdes
vindas de usuarios insatisfeitos com a
auséncia de determinados produtos. X
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Deadline

Estilo Brasil a
Vejinha do Interior

‘‘Uma revista para falar das coisas
do Interior’’. E assim que o jornalista
Jodo Victor Strauss define a revista Es-
tilo Brasil, da qual sera diretor de reda-
¢do. A nova publicacdo serd lancada
em janeiro pela Editora Azul, ligada a
Editora Abril, com uma proposta am-
biciosa: cem paginas impresas em 50-
fisticado papel couché 120, numa tira-
gem inicial de B0 mil exemplares. Sua
pauta privilegiara o modo-de-vida e os
acontecimentos que ocorrem longe das
grandes cidades. Assim, poderdo con-
viver, na mesma revista, reportagens
sobre um fazendeiro bem-sucedido,
aventuras de um vaqueiro num rincao e
secOes fixas de jardinagem, culinaria e
decoragdo tipicas, além de dicas de res-
taurantes, espetaculos e locais de com-
pra. Apesar de o Interior ser o alvo, a
ideia € que Estilo Brasil também circule
nas capitais. ‘‘Afinal - diz Strauss - ha
um grande potencial de leitores: inte-
rioranos com nostalgia do campo’’.

E esta ndo é a inica novidade que a
assinatura Civita promete para o0 ano
que vem. Em marco devera estar nas
bancas uma versdo brasileira da Elle
francesa.

O Who is Who
dos sindicatos

- Quatrocentas entidades sindicais e
uma das centrais, a CGT, estdo de olho
- nos constituintes. Para provar, o Diap
- Departamento Intersindical de Asses-
soria Parlamentar — lancara o Quem
foi Quem na Constituinte, cadernos
que mostrardo o voto de cada um dos
parlamentares em relacio as questdes
de interesse dos trabalhadores. Além
disso, a série tera uma pequena biogra-
fia de cada constituinte, sua base elei-
toral e o posicionamento ideoldgico. A
idéia do Diap ¢ dar aos trabalhadores
-sul?sidius para que, nas proximas
elei¢des, escolham candidatos afinados
COMm Suas causas.

Politica ao vivo
em aulas de video

Se ha, no Brasil, uma é4rea da Co-
municagdo que ainda estd engatinhan-
do € a das campanhas politicas: eleito-
rais, partidarias ou governamentais.
Embora a area de trabalho seja pro-
missora, ainda ha pouquissima gente
especializada no mercado. Por isso,
quem estiver disposto a aprender ou a
ganhar mais conhecimento do assunto
ndo pode perder o I Semindrio de Vi-
deo Politico, promovido pela Associa-

¢ido Paulista de Propaganda (APP) ¢
pela Globotec. O encontro se propde a
algo bem simples, mas original. A
transmissdo e troca de experiéncia en-
tre pessoas que ja fizeram campanhas.
Estardo presentes alguns nomes como
o senador Mario Covas, o analista de
pesquisas de opinido publica, Homero
Y Casa Sanchez ¢ a fonoaudidloga glo-
bal, Gloria Beutenmiiller. O seminario
acontecera nos dias 26 e 27 de novem-
bro no Mofarrej Sheraton Hotel, em
Sdo Paulo. Até o dia 10 de novembro,
as inscri¢oes custardo Cz§ 9 mil. De-
pois deste prazo elas passam para Cz$
10 mil. A coordenac¢do do seminario
esta por conta do jornalista e publicita-
rio Sérgio de Andrade Arapua.
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Humor politico
com sabor ingles

A disputa de titulos no mercado
editorial inglés tem lances bem-
humorados, mas a verdade é que a
batalha ¢ séria. Até Private Eve, a
revista semanal de satira politica,
que reinava absoluta no seu segmen-
to, esta enfrentando desde setembro
uma adversaria, The Digger. Ne-
nhuma novidade, no entanto, Ela se
parece em tudo com a concorrente,
O primeiro nGimero recebeu uma
edi¢cdo caprichada e ndo houve eco-
nomia no emprego de cores e na uti-
lizacdo de papel de alta qualidade.
O resultado, contudo, ndo impres-
sionou. Refletindo a opinido domi-
nante no meio jornalistico, o editor
de Private Eye teve uma reacdo on-
de ndo faltou o humor inglés: ‘“Esta
semelhanca me parece um
cumprimento’’.

12

Lei Sarney pela
meméoria do cinema

A Lei Sarney também pode ser usa-
da a favor do jornalismo. Um exemplo
disso ¢ o documentério sobre a Com-
panhia Cinematografica Vera Cruz,
produzido pela TV UM, a produtora
independente do jornalista Sérgio Mot-
ta Mello. Patrocinado pelo Grupo Fe-
nicia (leia-se Jacob Simeira Jacob), o
video, com 40 minutos de duracdo, é
apresentado pelo ator Renato Consor-
te. Sdo preciosos depoimentos de ato-
res ¢ reproducdes de filmes da época.
Em tempo: Motta Mello esta negocian-
do a exibibi¢io do documentario na
TV Cultura de Sao Paulo.

A febre do novo:
Amazonas em Tempo

Nem sempre uma proposta edito-
rial inovadora veiculada dentro de um
projeto grafico criativo corresponde a
gxpectativa. No caso do Amazonas em
Tempo, que comegou a circular no ini-
cilo de setembro, em Manaus, o impac-
to do moderno foi tdo grande que a ti-
ragem inicial caiu de 5 mil para 3 mil e
500 exemplares, em poucas semanas.

Atenta, a diretora do jornal, He-
mengarda Junqueira (ex-RBN, TV
Educativa, A Critica e A Noticia) par-
tiu para uma remodelacdo parcial,
‘*apenas um estagio para depois voltar-
mos a proposta inicial’’, explica. *‘De-
tectamos que O amazonense, acostu-
mado a ler A Critica ha 40 anos, ficou
um pouco chocado, com 0 nosso jor-
nalismo. Entdo, decidimos fazer as
transformacdes aos poucos, para que o
leitor voltasse a comprar o jornal,
adaptando-se ao novo."

A comprovacdo de que esta atitude
possa estar correta € que, apesar da
queda de tiragem, a edicdo dominical
de Amazonas em Tempo ja passa das
24 paginas dos dias uteis para 32. ““Isso
por enquanto’’, avisa Hemengarda.
“Dentro de dois meses vamos lancar o
suplemento infantil ¢ um caderno de
classificados. Emplacamos!”

IMPRENSA debate
a automacao

A informatizagdo das redagdes, com
entrada de novissimos recursos como
os Desktops Publishings (veja matéria
na pagina 8), sera discutida neste 24 de
novembro, no Centro Cultural Rebou-
¢as, numa promoc¢ido de IMPRENSA.
O evento faz parte do Il Congresso Na-
cional de Automagdo de Escritorios.
Informagdes nos telefones (011)
853-7606 ¢ 853-8889.
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Nada mais claro e transparente do que
a comunicacao dos fatos levando a informacao
a opiniao publica. A informacao € a matéria-prima
utilizada pela imprensa, e 0 mais eficiente meio
de se chegar a verdade. E foi através da
comunicacao que a Credicard enfrentou a maior crise
ocorrida no setor de cartoes de crédito.

v O‘ﬁa‘[‘ A Credicard abriu suas portas e apresentou
as dev e % ac 3 os fatos, mostrando-se de corpo inteiro a opiniao
Lo) 1tayr Cﬁfftoe " mentot #X0 pliblica. Gracas a esta nova postura, a imprensa
10g0 a 363”% rejudicad®” _ pode ouvir os dois lados e comunicar corretamente

O umidores 1L l g tle a situacao. Hoje, estamos de volta a normalidade.
| ctaron " ‘s sy { 0% d E a Credicard mantém sua politica de transparéncia
o 0 g *Peng.. as empresarial. Somente assim a verdade continuara
Qllando cartio de K 0 de Ean; dy chegando ao maior interessado: o publico.
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Headroom: maquiagem de primeira, fundo de computador

Jornalismo do futuro

Vem ai Max Headroom, o reporter replicante

por Diléa Frate

Para o telejornalismo, o futuro che-
gou. No Brasil, como sempre, um pou-
co atrasado. Na Inglaterra e nos Esta-
dos Unidos, o telejornalismo de ama-
nhd fatura alto, em uma série de tevé
de grande sucesso. Aqui, ainda é um
videopirata chamado Max Headroom
{(Altura Maxima), codinome de um
simpatico - reporter-replicante, Edson
Carter, o Blade Runner da imprensa.

A historia do filme que deu origem a
série ¢ uma satira futurista sobre a in-
distria da audiéncia. Mas a redaciio da
tevé de amanha ¢é o sonho de qualquer
diretor de jornalismo, nacional ou es-
trangeiro. Totalmente controlada por
computadores, ela permite ao editor
acompanhar cada movimento dos re-
porteres espalhados pela cidade e pelo
mundo.

As cameras sdo minusculas e eficien-
tissimas, empunhadas pelo proprio re-
porter. E Edson Carter é o reporter: o
nimero um da emissora nitmero um do

planeta. Fala ao vivo para o mundo
.todo.

Sempre ligado - Sua ciAmera fica aco-
plada a central de computacéo da emis-
sora. Nunca desliga. No switcher, uma
editora acompanha tudo. E ela que
passa as informagdes que o reporter
precisa para chegar até a noticia. O
computador entra em todos os lugares,
Ié todas as partes. De seu monitor, na
emissora, a editora verifica as infor-
macgoes e abre a area para o reporter.

O trabalho é instantineo - como se a

editora caminhasse ao lado dele, Tudo
¢é feito ao vivo, via satélite, e ndo exis-
tem textos, fitas ou edicdes. Permanece
apenas a figura do chefe de redacdo,
agora mais atormentado do que nunca.

Edson Carter vai muito bem até que
descobre um plano sinistro chamado
Blipvert. Os blipverts sdo inser¢des co-
mercials super-rapidas, subliminares,
implantadas na cabega do telespecta-
dor antes que ele tenha tempo de mu-
dar de canal. E a luta contra o
controle-remoto.

Curto-circuito - Carter descobre o
plano e um dos efeitos colaterais dos
blipverts: a rapidez extrema com que a
informagdo € passada provoca, nos te-
lespectadores ociosos, uma espécie de
curto-circuito energético que os des-
tréi. Indo atrds de uma dessas ex-
plosoes, ele descobre a trama. Um dos
chefdes da Network 23 decide elimina-
lo. Mas é impedido por outro chefdo
da emissora. SO que Carter ja esta em
coma. Tentam, entdo, criar uma répli-
ca do super-reporter. Da errado: o
computador ndo reproduz o corpo to-
do de Carter ¢ implanta no cérebro
uma informacdo errada: o defeituoso
clone passa a repetir as inscricdes da
placa onde bateu a cabeca, segundos
antes de entrar em coma - Altura Maxi-
ma, Max Headroom.

Posto para fora da emissora niumero
um, gaguejante, sem jeito, Max cai nas
maos da Bigtime, uma pequena estagéo
instalada num caminhdo na periferia
da cidade. E se torna um sucesso ins-
tantaneo, com seu senso de humor e
frases-reldmpago do tipo ‘‘Bigtime

TV: dois é companhia, trés é audién-
¢ia.”” Ou: *‘Por que treinar um papa-
gaio se ainda existe alguém em sua ca-
sa?’’ Sucesso total.

Pobre Spielberg - A pobre Bigtime
estd feita e a poderosa Network 23,
desmoralizada. Para piorar a situacgio,
Edson Carter sobrevive e volta, cimera
em punho. Pega em flagrante o chefdo
da Network e entra no ar, ao vivo, pela
sua propria emissora, no instante do
crime.

E uma boa histéria, num bom fil-
me. O critico do New York Times diz
que Max Headroom faz os efeitos espe-
ciais de Steven Spielberg parecerem
brincadeira fora-de-moda. Deve ser
gozacdo. Max Headroom, o ator inglés
Matt Frewer, ndo € criacdao de nenhum
supercomputador grafico. Circula por
cenarios criados pela informatica, mas
¢ apenas um ator supermaquilado. Os
efeitos de fala e de movimento foram
conseguidos suprimindo-se alguns fra-
mes na hora da edicdo em video. Coisa
que qualquer produtora de segunda
pode fazer.

Geénio € a idéia toda. Que saiu da
cabeca de Peter Wagg, diretor de mar-
keting de uma gravadora independente
inglesa chamada Chrysalis, em busca
de uma 1déia para apresentar video-
clips. Depois do estalo, viu que a coisa
era boa demais para ser queimada as-
sim. Max virou filme, dirigido por
Rocky Murton e Annabel Jankel. E de-
pois série para TV, com 0 nosso heroi
transformado numa Hebe Camargo do
amanha.

Cena sintomatica - Da Inglaterra
para os Estados Unidos foi um pulo de
alguns milhdes de doélares.

Max conquistou capa e oito paginas
de Newsweek, espaco em publicacdes
de toda a Europa. Apresentou trechos
do especial de Tina Turner, aqui usado
na campanha da Pepsi. E assinou um
contrato milionario com a Coca-Cola.

Quem viu disse que Max é melhor
que seu concorrente, Michael Jackson.

De qualguer modo, ha uma cena
sintomatica no primeiro filme. Os
chefdes da Network 23 dividem-se em
bandidos e bandidos. O presidente é o
bandido amoral, cruel. O vice, o de
consciéncia culpada. De hora em hora,
se¢ relinem diante das planilhas de au-
diéncia. Numa dessas batalhas, um
chefe diz para o outro; ‘‘NOs estamos
falando de rattings, audiéncia!”’

E o melhorzinho:

**Nao, nos estamos falando de gen-
te!”’

Ao que o outro responde, direto:
““E ndo € tudo a mesma coisa?”’
E o futuro! Olho vivo nele. X

w
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Eu tenho cara de qué?
Locomotiva ou motor elétrico?

Nem uma coisa nem
outra, 6bvio.

O que voceé esta vendo
& 0 RV6060, um dos mais
modemos e sofisticados
robds do mundo. Ele é
capaz de tudo. Até mesmo
de dancar um tango,
desde que seja programa-
do para isto. Com ele,
a Villares ingressou como
pioneira no campo da
robotica. Usando a tecnolo-
gla da informatica como
melo, ela passou a oferecer
a industria brasileira uma
solucao global em automa-

¢ao industrial.

E incrivel como as
pessoas ainda pensam que -
a Villares &€ somente o ~
principal fabricante de ele- =
vadores e escadas rolantes % 2
do Hemisfério Sul. Villares % =
€ um dos mais importantes [ ;
grupos empresariais privados do Brasil O que vocé pode esperar de quem
com atuacao nacional e presenca fabrica turbinas hidraulicas e acos especials,
marcante em dezenas de outros paises.  locomotivas e guindastes, torres

Prova concreta de que a livre de petréleo € motores para todo tipo de
Iniciativa € o melhor caminho, a Villares navio? Tudo.
reune hoje 18.000 colaboradores, em As pessoas sempre pensam
empresas que cobrem os setores siderir- que a Villares é uma coisa e ela é outra.
gico, industrial € de bens de capital com Bem diferente. E muito maior.

uma infinidade de produtos. Sua trajetéria
fol sempre alicergada sobre o tripé que

VN
vem norteando sua histdria de sucesso: v VI LLAR ES

pioneinsmo, tecnologia e qualidade. ldéias gerando progresso




Televisao

Exclusivo: o homem

da Telemontecario

Com apenas 40 anos, ele enfrenta o maior
lobby ja ousado contra a Globo.
E, aqui, abre o jogo pela primeira vez.

i A P ‘
S
.

Roberto Irineu: ao filho mais velho, o grande sonho europeu.

por Araujo Netto, de Roma

Hoje se sabe que a meta do plano
de expansdo internacional da Rede
Globo nédo previa a compra e a opera-
¢do da Telemontecarlo na Italia. O so-
nho do dr. Roberto Marinho sempre
foi muito mais ambicioso. A aquisicio
€ 0 controle da Telemontecarlo, uma
rede de televisdo quase inexistente, in-
visivel e desconhecida para os 20

16

milhdes de telespectadores italianos,
com uma confusa e ambigua situacao
juridica (formalmente, mais uma rede
estatal em concorréncia com o sistema
privado da Italia) - foram apenas um
bom pretexto para entrar no jogo.

O segredo foi desvendado pelas re-
velagdes que Roberto Irineu Marinho,
40 anos, carioca do Cosme Velho, vice-
presidente da Telemontecarlo, filho
mais velho do imperador Roberto Ma-
rinho e principal negociador do acordo

de colaborac¢dao com o grupo Fiat (leia-
se também Gianmi Agnelll) recente-
mente aprovado em Mildo, nesta entre-
vista exclusiva que publicamos em se-
guida.

Falando com grande naturalidade e
franqueza, Roberto Irineu Marinho
respondeu com riqueza de detalhes a
uma pergunta que nos parecia obriga-
toria, mas ndo fundamental: - Quanto
tempo durou a negociag¢do entre voces
e os Agnelli?

- “*Trés anos. Comecou antés mes-
mo da compra da Telemontecarlo. Em
janeiro de 1985, o papai (Roberto Ma-
rinho) me pediu para vir a Itdlia e a
Franga, procurar a Fiat ¢ a Hachette,
em Paris, para comecar a planejar a ex-
pansdo da Globo no exterior. A pri-
meira conversa fol com a Gemina, so-
ciedade que controlava as atividades e
as empresas do grupo Fiat no campo
editonal - alias, naquela época a Rizzo-
li - Corriere Della Sera ndo fazia parte
do grupo Fiat. Fol anterior a compra
da Telemontecarlo. NoOs, desde aquela
época, comecamos a examinar o futuro
da tevé na Europa. O interesse deles
(Fiat) nunca foi exclusivamente italia-
no, mas europeu.’’

Anos de Namoro - Essas espontaneas
admissdes de Roberto Irineu Marinho
tornaram clara e inevitavel a conclusao
de que os Marinho sempre desejaram ¢
julgaram mais importante a associagao
com a Fiat, maior grupo privado italha-
no ¢ um dos cinco maiores da Europa
ocidental, do que a compra da Tele-
montecarlo.

- Entdo, a alianca com a Fiat ndo se
fez imediatamente porque eles preferi-
ram observar e julgar vocés em a¢do na
[talia, submetendo o grupo Marinho a
uma prova concreta e dificil que durou
dois anos?

Roberto Irineu Marinho nega que
os dois anos de operacdo da Telemon-
tecarlo pelo grupo Marinho tenham si-
do uma fase de experiéncias e ava-
liacdes reclamadas pela Fiat:

- ““Eu diria até que as observacodes
deles (Fiat) vdo comecar agora que nos
comecamos a trabalhar juntos, em
cooperagao, porque, por enguanto,
eles ndo entram no capital da Telemon-
tecarlo. Tenho a impressdo de que a
divida quanto ao nosso modo de tra-
balhar em televisdo ndo existe. Assim
como, de nossa parte, ndo pode existir
a menor davida quanto a eficiéncia em-
presarial da Fiat. Diria que nossos pri-
meiros dois anos italianos foram uma
bela maneira que os dois grupos - o de-
les e 0 nosso - encontraram para conhe-
cer um ao outro. Poderiamos chama-
los de dois anos de namoro, entre as

IMPRENSA - OUTUBRO DE 1987



“Até hoje, investimos
na Italia 30 milhées

de dolares e fizemos
empréstimos de mais
15 milhées. O resto foi
muita dor-de-cabeca

e muito trabalho.”’

personalidades e os executivos das duas
partes. Esses dois anos serviram para
aprofundar a analise da Fiat sobre a
conveniéncia de entrar efetivamente no
audiovisual. Ndo podemos esquecer
gue a Fiat teve uma experiéncia nao
muito boa com a televisdo de Milao -
em 1981 e 1982. Eles conseguiram sair
dela sem perder muito dinheiro, mas fi-
caram machucados e desconfiados. Pa-
ra superar tudo i1sso, esperaram que a
televisdo maturasse na Italia e na Euro-
pa inteira. SO depois disso, definiram
que o interesse deles ndo se limita a
uma rede televisiva na Italia. E muito
maior: querem participar de uma pro-
ducdo européia, em sociedade com a
Hachette, com a Rizzoli, com a Globo,
provavelmente com o jornal El Pais de
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Madrid - para comecarmos, devagar
mas crescendo sempre, a produzir pro-
gramacdo de televisdo na Europa, para
a Europa e para o resto do mundo.”’

- Essa empresa pode ser o inicio de
uma associacdo Globo-Fiat também no
Brasil?

Roberto Irineu Marinho é cético ao
responder a essa questdo. E explica por
qué:

Area proibida - ‘“Nido creio, por-
que a lei brasileira proibe a participa-
¢do de estrangeiros no capital de em-
presas de comunica¢do. NoOs podere-
mos ter amanhd um projeto em comum
em outro setor, mas ndo na area especi-
fica da televisdo e das comunicacoes,
que € uma area proibida, portanto im-
possivel. A Fiat no Brasil ¢ uma empre-
sa muito grande e nosso grupo também
esta se diversificando. Em qualquer
outra atuvidade, nada nos proibe de
pensar e tratar de outros projetos de
coopera¢do ou associacdao, mas a ver-
dade € que até hoje nunca falamos de
qualquer coisa no Brasil.”

- E se a lei brasileira que proibe o
estrangeiro nas comunicacoes se modi-
ficasse?

Roberto Irineu responde com um
meio SOrriso:

- ‘““Até que eu gostaria muito. Pen-
so que poderiamos trabalhar bem e fa-
zer coisas interessantes. Por exemplo:
projetos editoriais a nossa editora
Globo. Eles (Fiat) tém a editora Rizzo-
li, em Mildo. A Hachette provavelmen-
te sera uma participante do nosso pro-
jeto europeu audiovisual. Do meu pon-
to de vista, seria muito interessante que
alguns produtos da Rizzoli e da Ha-
chette fossem lancados no Brasil atra-
vés da Editora Globo.”

Os trés anos da longa e dificil ne-
gociacgdo que Roberto Irineu, escolhido
e designado pelo pai como principal
negociador do grupo brasileiro, ndo
valeram apenas como uma licdo de pa-
ciéncia e realismo para o jovem empre-
sario. Deram-lhe também um conheci-
mento de causa que poucos tém. Hoje,
Roberto Irineu pode ser considerado
um especialista em negociar com o0s
Agnelli. Quando quisemos saber como
é negociar com os poderosos Agnelli,
Roberto Irineu Marinho nao vacilou:

- ““E muito agradavel, porque eles
sdo extremamente gentis, atenclosos,
bem educados. Mas é muito duro tam-
bém porque eles sabem exatamente 0O
que querem. Com esse método e esse
comportamento, eles se tornam muito

>
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““A entrada do grupo
Fiat na telecomunicacdo
assusta realmente a
todos os partidos
politicos. E um grupo
muito forte quando

faz jornalismo.”’

japoneses - no sentido de que preferem
discutir todos os -problemas antes de
assumir qualquer compromisso, antes

de chegar aos problemas, de chegar ao
acordo. A definicdo de japoneses é a
melhor que encontro para eles, porque
além de minuciosos e exigentes, sdo
muito precisos. Nunca deixam de dizer
0 que querem.’’

Ponto de equilibrio - No Brasil diz-
se que a Globo ja investiu 150 milhdes
de doblares nesses dois anos da Tele-
montecarlo. Por que ndo aproveitar a
ocasido para botar as cartas na mesa,
dizendo exatamente o que gastaram,
perderam e conseguiram fazer?

=

Roberto Irineu Marinho aceita o
convite, sem hesitagdes:

- ““Até hoje, as remessas do Brasil
para ca (Italia) totalizaram 30 milhdes
de dolares. Foi 0 quanto investimos.
Além disso, fizemos outros emprésti-
mos bancarios, que vdo a mais 10 ou
15 milhdes de doélares. O resto foi mui-
ta dor de cabeca e muito trabalho.
Com o nosso faturamento de publici-
dade também houve exagero. Quase
todos os jornais italianos publicaram
que nos faturamos cerca de 77 milhdes
de dolares no ano passado. Ri muito e
lamentei que essa informacdo ndo cor-
respondesse a realidade. Adoraria ter
tido esse faturamento. Neste momento
ndo disponho dos dados exatos, mas a
verdade é que faturamos menos da me-
tade de 77 milhdes de ddélares - e s6 ao
término deste ano esperamos chegar
aos 70 milhdes, 0 que nos permitira
atingir um ponto de equilibrio e traba-
lhar com mais tranqiiilidade.”’

O aumento do faturamento ja seria
uma primeira conseqiiéncia do acordo
com a Fiat?

Roberto Irineu confirma gue em
boa parte sera:

- “*Com a sociedade que vamos for-
mar, junto com a Rizzoli para captar e

vender publicidade, esperamos ajudar
a venda da Telemontecarlo. A Rizzoli
tem um alto faturamento € um grande
peso (de prestigio) no mercado italia-
no. Portanto, creio que podemos espe-
rar pelo menos 50% a mais de fatura-
mento ao fim deste ano. Além disso,
pela primeira vez a emissora tera uma
programagdo, coisa que até agora nao
tivemos. Porque tudo o que fizemos
foi um esfor¢co para manter a tevé no ar
¢ para ir treinando equipes. Transmiti-
mos muito esporte, algum jornalismo,
mas ainda este ano teremos uma pro-
gramacdo um pouco melhor. Alguma
coisa mais proxima de uma verdadeira
televisdo.”

Roberto Irineu e todo o grupo Ma-
rinho estdo informados de que o acor-
do com o grupo Fiat ndo resolvera to-
dos os problemas. Talvez nem seja su-
ficiente para decidir a seu favor os 120
processos judiciais movidos pela con-
corréncia para eliminar a Telemonte-
carlo, que continua a ser a unica rede
de televisdo na Italia, afora as trés re-
des estatais da RAI, com acesso ao saté-
lite da Eurovisdo e transmitindo em ca-
deia nacional.

Sabem que contra essa presenca da
Fiat e dos Agnelli ja se desencadeou
uma campanha da imprensa, ja se for-
mou uma frente politica e um coro de
protestos dirigido por Silvio Berlusco-
ni, que na Italia pretende ser tdao fortee
poderoso quanto o Dr. Roberto Mari-
nho no Brasil.

Roberto Irineu ndo se assusta mais
do que o necessario com oS perigos que
podem representar para a Telemonte-
carlo um aliado tdo invejado e temido
como 0s Agnelli e a Fiat. Comenta as-
sim as rea¢des que vem provocando o
acordo aprovado no inicio do més de
outubro pelo conselho de acionistas e
de administracdo da Rizzoli-Corriere
Della Sera:

- “*A entrada do grupo Fiat assusta
realmente todos os partidos politicos
italianos. E um grupo muito forte, em-
bora muito independente, quando faz
jornalismo. Os dois jornais (La Stam-
pa, de Turim, e o Corriere Della Sera,
de Milio) que possuem, sdo dos mais
independentes. Hoje temos contra nés
(Globo) quase a mesma unanimidade
gue tivemos a favor de nos, quando
compramos a Telemontecarlo. Tenho a
impressdo de que, no fim dessa peque-
na batalha, permanecerd a compreen-
sdo de que o mais importante para a
Italia € a existéncia de um outro pélo, o
que aqui chamam de terceiro polo, no
mundo da televisdo. Um poélo que sera
capaz de garantir o pluralismo na in-
formacdo. Um terceiro polo que pode
neutralizar ou limitar os monopdlios
estatal e privado, representados e exer-
cidos pela RAI e pelas redes do Grupo
Berlusconi. Papel que podemos
desempenhar.”’
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Imprensa € que nem Liberdade;

a gente sb6 da valor gquando nao tem,

A falta de imprensa livie € sempre uma
pagina negra na histéria de um povo.

A Sadia, que reconhece a importancia da
imprensa na construgdo da histéna dos povos,
vé com grande alegria o langamento da revista

Imprensa e deseja a ela o bem maior
que a imprensa pode desejar: Liberdade.

Sadia




Exclusivo: o inimigo

da Telemontecarlo

Com apenas 50 anos, ele é dono de um
império a la Marinho, com
150 empresas, sendo trés canais de teve.

=
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Silvio Berlusconi: apetite e agilidade em lugar de pedigree.

por Lisa Maria, de Roma

As ambicdes globais em relagdo a
Europa tém seu maior adversario no
rqi!_anés Silvio Berlusconi, filho de um
dirigente de banco, com tese de douto-
ramento em publicidade e diploma de
Direito, que simboliza como ninguém a
geracdo de dirigentes empresariais da
Italia de hoje. Sem o pedigree tipico
das familias Agnelli, de Beneditti, Pi-
relli ou Ferrari, mas com um apetite e
uma agilidade para os negocios que lhe
permitiram erguer em verdadeiro impé-

rio (a expressdo € gasta, mas adequada)
composto de 150 empresas e - até agora
- trés canais de televisdo.

As emissoras de Berlusconi - Canal
5, Rede 4 e Italia Um - ja geram um fa-
turamento publicitario de 1,23 bilhdo
de dolares por ano. Movimentam dia-
riamente 2.700 pessoas, um terco do
exército empregado por esse homem de
50 anos, que raramente se irrita, usa
uma linguagem cordial, é simpatico,
mas inflexivel quanto a dois objetivos
fundamentais: vencer a concorréncia a
qualquer custo e convencer o publico
de que a sua rede de televisdo oferece o
melhor espetaculo.

Olho Clinico - A guerra em que
Berlusconi esta metido ultrapassa as
fronteiras italianas e envolve oito gran-
des da comunicacgdo, presentes em pelo
menos dois continentes. Mas, em rela-
cdo a ltalia, Silvio Berlusconi represen-
ta mais do que suas emissoras de televi-
sd0. A chave de seu multiplo sucesso
esti na amizade que o liga ao
secretario-geral do Partido Socialista,
Bettino Craxi.

Quando ndo esta cruzando a Euro-
pa em jatos particulares, ou fiscalizan-
do diretamente o andamento de suas
emissoras, ele pode ser encontrado em
sua luxuosa e centenaria mansao, a
poucos quilometros de Mildo, decora-
da com obras de Rembrandt, Brueghel,
Durer ¢ Tintoretto. Ali recebe sem
intervalos seus colaboradores, peque-
nos, médios e grandes empresarios, re-
presentantes dos mundos politico e fi-
nanceiro. Assiste aos programas de
suas emissoras com olho clinico, pron-
to a apontar falhas e erros. Nos estu-
dios, examina tudo, desde os vestidos e
a maquiagem de Brigitte Nielsen (ex-
mulher do ator americano Silvester
Stallone) até a cenografia dos novos es-
petaculos e os equipamentos de trans-
missdo.

Raramente concede entrevistas.
Deixa a construgdo de sua imagem jun-
to a4 opinido publica por conta de uma
limitada mas eficiente legido de asses-
sores de imprensa, administradores,
advogados e porta-vozes em movimen-
to na Italia e no exterior, encarregados
de dar eco a opinides, conceitos e criti-
cas do presidente do grupo, sobretudo
em matéria de televisdo.

“‘Sua Emittenza’’ - Amigos e adver-
sarios de Berlusconi reconhecem nos
bastidores que ele criou o primeiro po-
lo privado da televisdo italiana, alter-
nativo aos trés canais da rede estatal
RAI - Radiotelevisione Italiana. As-
sim, ‘“‘Sua Emittenza’’, como foi apeli-
dado ha alguns anos, criou em Mildo
também o poélo de oposi¢do a Roma -
sede principal da RAI - e a Turim, on-
de a noticia da alianca entre o grupo
Rizzoli - Corriere Della Serra (sob con-
trole majoritario da Sociedade Finan-
ceira Gemina, do grupo Fiat) e a Tele-
montecarlo (Rede Globo) foi recente-
mente divulgada.

Nos anos 60, quando atuava so-
mente no setor da construcdo civil,
Berlusconi ja olhava o futuro com a as-
ticia, a audacia e a tempestividade ne-
cessarias. Naquela época, construiu e
langou centros residenciais dotados de
todos os servicos e beneficios tipicos de
um status destinado a satisfazer as exi-
géncias da nova burguesia emergente.

Surge no norte da Italia o centro re-

sidencial “‘Milano 2", cujo projeto fE
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desenvolvido a partir de uma visita do
entdo jovem empresario a localidade
escandinava de Tapiola, uma das pri-
meiras cidades auto-suficientes cons-
truidas na Europa.

A experiéncia foi precedida de
Brugherio, outro projeto realizado
com menor sucesso nas redondezas de
Mildo, por falta de escolas, cinemas,
bares, restaurantes e lojas. A realiza-
¢do de Milano 2 em uma area de 712
mil metros quadrados, proxima ao ae-
roporto de Linate, levou Berlusconi a
travar e vencer intensas batalhas com a
administracdo municipal socialista pa-
ra a aprovagdo do plano regulador ¢ a
alteracdo da rota dos avides em pouso
e decolagem para reduzir a polui¢do
sonora.

A crise do petroleo, o desejo da no-
va burguesia de investir no setor imobi-
lidrio e a disponibilidade de financia-
mento garantiram o capital inicial que
fortaleceu, em 1978, a emissora Tele-
milano, de circuito fechado, criada 15
anos antes por Berlusconi como cha-
mariz dos compradores dos imoveis
construidos em Brugherio.

Altos Precos - Berlusconi explora
rapidamente o campo publicitario co-
mo poderoso elo de ligagdo entre a in-
dustria de consumo e a televisdo. Em
cinco anos, se lanca em um vertiginoso
ritmo de atividades ligadas ao mercado
imobilidrio, e promog¢do e venda de
apolices de seguro, leasing, cotas de so-
ciedades e de poupancas, ja que 0 mer-
cado imobiliario se debilitava. A nova
injecdo de capitais transforma Telemi-
lano em Canal 5 e permite a aquisi¢do
de Itdlia 1.

A aproximacdo maior entre Berlus-
coni e a classe politica, a falta de uma
legislacdo disciplinar sobre o crescente
monopdlio televisivo privado e a publi-

cidade, favorecem a penetra¢ao do em-

presario em todo o territério italiano
também através da imprensa escrita - Il
Giornale, de Mildo, as revistas sema-
nais TV Sorrisi e Canzoni, sobre os
idolos da televisdo, e Ciak, sobre cine-
ma - ¢ da propria televisdo comercial
com a aquisicdo da Rede Quatro, do
grupo editorial Mondadori.

Hoje, as trés redes de Berlusconi
contratam a altos pregos 0s principais
apresentadores que fizeram a audiéncia
nas transmissoes da RAI. A publicidade
deste ano deve atingir 1,4 bilhdo de do-
lares, enquanto a RAI, por lei, pode
chegar a um maximo de 565 milhdes de
délares, somados a outro meio bilhdo
proveniente de taxas que os italianos
pagam pelo servigo de teledifusdo.

As outras redes - entre elas a Tele-
montecarlo - disputam a fatia restante
do mercado, numa batalha em que as
pequenas emissoras Berlusconi ofere-
cem programas ja preparados em seus

estudios em troca de maior espago na
telinha e maior volume de capital.

“Partners’’ comerciais - A trans-
missdo ao vivo na Italia - uma conces-
sdo da qual o monopdlio estatal RAI
ndo abre mdo - é 0 unico e grande obs-
taculo que Berlusconi sonha superar
em sua corrida rumo a cobertura total
do territorio. Por enquanto ele prepara
o langamento de programas via satéli-
te apos o contrato firmado com a Te-
lespazio (o primeiro concedido a uma
rede privada na Italia). Até o final des-
se ano o Canal § terd condigdes de
transmitir seus programas ao vivo em
rede nacional através de quatorze es-
tagdes regionais. Ao mesmo tempo,
Berlusconi da continuidade a guerra
contra a Telemontecarlo, a (inica emis-
sora estrangeira com permissdo de di-
fundir seus programas ao vivo no terri-
torio italiano.

Este ano sua companhia vai faturar
mais de 100 milhdes de dolares em pro-
ducdes e co-producdes com outras em-
presas de televisdo européias e america-
nas. O poder de Silvio Berlusconi ago-
ra espanta a classe politica e provoca o
protesto dos concorrentes, que ante-
véem a concentracdo dos meios de co-
munica¢do de massa em maos de pou-
COS grupos empresariais.

Silvio Berlusconi ja estendeu seus
dominios a Fran¢a (La Cing, com re-
sultados considerados ainda escassos
em audiéncia e publicidade), 4 Alema-
nha Ocidental (Kabel Media, de Muni-
que, que sO transmite sua programacao
via cabo ou satélite), a peninsula ibérica
(o estudio cinematografico do grupo
Zeta em Madri e outro, televisivo, em
Lisboa). Encontrou sécios na Bélgica e
se expande da Escandinavia a Grécia.

Tenta penetrar na Gra-Bretanha, onde
existe uma rigida legislacdo sobre a
presenca de emissoras privadas. Atra-
vessou o Atlantico em busca de part-
ners comerciais nos Estados Unidos e
Canada.

Para Silvio Berlusconi, a Fininvest-
holding que concentra contratos de
joint-ventures com grandes grupos no
exterior - ¢ uma multinacional e multi-
media que vai entrar no campo do cine-
ma com a producdo de filmes nos géne-
ros de ficcdo, seriados e colossal, alia-
do a um grupo americano cujo nome o
magnata ainda mantém em segredo.
Berlusconi vai entrar com ‘‘know-
how’’ e capital na realiza¢do dos pro-
gramas, que em seguida devera comer-
cializar no mercado europeu. A socie-
dade americana em questdo fornecera
0 apoio técnico necessario a produgdo
média inicial de setenta filmes em um
ano. Ele se dispde somente a fazer duas
observacdes em nome de seu grupo:

“Podemos escolher entre a Para-
mount, a Columbia ou a Warner Bross.
Usaremos o mesmo método americano
na difusdo dos filmes. Primeiro serdo
distribuidos nos circuitos de alto nivel e
nas salas dos cinemas. Depois, passa-
rdo pela televisdo a cabo e pelo comér-
cio em videocassetes. Chegam as redes
de televisdo e, em seguida, ficam arma-
zenados por cerca de dois anos. Caso
se trate de obras de arte, podem ser no-
vamente comercializados através da te-
levisdo a cabo e nas redes televisivas.”

Se a corte constitucional na Italia
realmente aplicasse uma lei antimono-
polio, como se propde no parlamento e
na rede televisiva estatal, Berluscom
acataria, é claro. Mas nem por 15s0 per-
maneceria parado.
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Correspondentes

Londres

A City perde a fleuma

A investida do magnata da imprensa
marrom foi demais para o
coracdo do mercado financeiro londrino

T

por Oscar Pillagalo Filho

“*Fazer jornais ndao tem graca. O
bom é té-los.”” A frase tem sido atribui-
da, ha anos, a Rupert Murdoch, o
maior magnata da Imprensa britanica e
dono do império editorial que mais
cresce em todo o mundo. Em setem-
‘bro, Murdoch mostrou mais uma vez
gue ainda mantém essa opinido. Na
surdina, através de uma habil e auda-
ciosa manobra na Bolsa de Valores de
Londres, esse ambicioso empresario
australiano conseguiu abocanhar quase
15% das acdes do grupo que controla o
tradicional diario Financial Times, o
jornal de economia mais respeitado em
toda a Europa.

Descoberta a manobra, as reacdes -
negativas - espoucaram em toda a In-
glaterra, unindo no mesmo coro de
protesto os lideres do Sindicato Nacio-
nal dos Jornalistas, os partidos de opo-
sicdo e os mandarins da City - o maior
centro financeiro de Londres e a maior
praca de cambio do mundo, com um
movimento diario de 90 bilhdes de do6-
lares. compreensivel. Afinal, ao
construir seu poderoso império - a
News Corporation -, Murdoch consoli-
dou a fama de preocupar-se mais com
a rentabilidade de suas empresas do
que com a qualidade editorial dos jor-
nais que edita - entre os quais estdo o
sensacionalista The Sun, com quatro
milhdes de exemplares diarios, o News
of the World, que alcanca, aos domin-
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gos, uma tiragem de cinco milhdes de
exemplares, e 0 outrora influente The
Times, hoje com cerca de 450 mil
exemplares por dia.

Sexo e crimes - Todo poderoso da
imprensa marrom britdnica - invaria-
velmente, a receita de seus jornais mis-
tura apenas fofocas, crimes e sexo -,
Murdoch, ao assumir o controle do
prestigiado Financial Times, certamen-
te jogaria pela janela a solida credibili-
dade conquistada pelo jornal.

A mobilizacdo contraria a investida
de Murdoch sobre o Financial Times
comecou no inicio de outubro, quando
Lorde Blakenham, presidente da Pear-
son, que edita o FT, recebeu o austra-
liano para um almoco. A Pearson, dis-
se Lorde Blakenham, ndo considera
bem vindo nenhum grande acionista
individual. Nada pessoal. Essa politi-
ca, na verdade, é anterior a aventura de
Murdoch e visa preservar a imagem de
independéncia da Pearson, uma em-
presa com quase 150 anos de existéncia
e com um patrimoénio avaliado em trés
bilhdes de dolares.

Os jornalistas do Financial Times
também ndo perderam tempo e trata-
ram de se organizar para evitar que
Murdoch amplie seus poderes dentro
do grupo. Em reunido promovida pelo
Sindicato Nacional dos Jornalistas,
eles decidiram enviar cartas aos trés mil
leitores mais influentes do jornal, em
busca de apoio para manter a integri-
dade editorial do FT.

Fora da Pearson, o assunto chegou
a ser tratado como caso de seguranca
nacional. O argumento ¢ de que o Fi-
nancial Times, mais do que um simples
jornal de economia, € parte integrante

da City, mercado financeiro do qual a
Inglaterra torna-se cada vez mais de-

pendente. Segundo esse raciocinio,
qualquer abalo nesta estrutura, como o
descrédito do porta-voz da comunida-
de financeira, por exemplo, poderia ter
conseqiiéncias catastroficas para o
pais.

Assim, sob pressao dos dois parti-
dos de oposi¢do, o Trabalhista e o Li-
beral, o governo ja anunciou que a
eventual compra do FT necessariamen-
te teria de ser submetida a Comissdo de
Monopolios e Fusdes Empresariais an-
tes de ser concretizada. Se as regras fo-
rem observadas, Murdoch tem poucas
chances na Comissdo. Proprietario de
cinco jornais na Inglaterra - além do
Sun, Times ¢ do News of the World,
ele tem ainda o Sunday Times ¢ 0 To-
day -, Murdoch é responsavel por pou-
¢o mais de um terco de toda a circula-
¢do de jornais do pais, o que ja fere a
legislacdo antitruste inglesa.

Maré de protestos - Outro obstacu-
lo que separa Murdoch do Financial
Times ¢ a lei bancaria, que confere ao
Banco Central o direito de vetar qual-
quer negocio que envolva a aquisicdo
de mais de 15% de um banco britdnico.
Entre as varias empresas controladas
pelo grupo Pearson, encontra-se o ban-
co Lazard Brothers.

Para amenizar essa maré de protes-
tos, Murdoch tratou de garantir que,
nos proximos 12 meses, ndo tentara au-
mentar sua participacao no grupo - pe-
lo menos se as circunstancias permane-
cerem as mesmas, ressalvou o
australiano.

Nenhum obstaculo, porém, parece
ser grande o bastante para deter o
maior bario da imprensa internacio-
nal. Ha poucos anos, Murdoch fo1 im-
pedido de fechar a compra de um canal
de televisdo nos Estados Unidos por ser
estrangeiro. E ndo hesitou:
naturalizou-se americano e comprou o
canal, ampliando seu ja vasto patrimo-
nio nos EUA, que inclui a Twentieth

| Centrury Fox e dois jornais, o New

York Post ¢ Boston Herald.

Edicio na Asia - Murdoch sabe
que, apesar de ter-se tornado o maior
acionista individual do grupo Pearson
(a familia Pearson detém, em conjun-
to, cerca de 20% das acdes), o controle
do FT continua sendo uma possibilida-
de incerta e remota. Mas ele é persis-
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tente e ndo tem pressa. Seu plano ime-

diato parece estar ligado a internacio-
nalizacio do Financial Times, que
além de Londres, ¢ impresso tambem
em Frankfurt, na Alemanha Ocidental,
e em Nova York. O passo seguinte, ao

que tudo indica, seria uma edi¢do na
Asia. Para isso, a Pearson tentou com-
prar o jornal South China Morning
Post, que serviria de plataforma para o
lancamento oriental do FT. Mas a
compra nao se realizou. Na ultima ho-
ra, quando tudo parecia acertado, o
jornal recebeu uma proposta irrecusa-
vel de compra. De quem? Rupert Mur-
doch, ¢ claro.

Os bilhdes que Murdoch gasta com-
prando jornais ndo lhe aumentam ape-
nas o poder editorial, mas o proprio lu-
cro do conglomerado. O caso do Ti-
mes é bem ilustrativo disso. A mudan-
ca da sede do jornal - comprado por
Murdoch quando estava imerso em di-
vidas - para Wapping, a leste de Lon-
dres, no ano passado, propiciou a au-
tomacido de boa parte do processo in-
dustrial e reduziu em dois mil 0 nume-
ro de empregados. O resultado fo1 que
sO o Times garantiu um salto de
1.000% no faturamento da News Cor-
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poration. Os lucros crescentes, contu-
do, nunca parecem suficientes para
bancar as novas aquisicdes imaginadas
por Murdoch. Ainda em setembro, ele
gastou 100 milhdes de dolares para
comprar parte de uma fabrica de papel
de imprensa, a Reed International, e
investiu outros 300 milhdes de dolares
na aquisicdo de uma rede de bancas de
jornais, a Martin Retail Group. O re-
sultado ¢ que a divida da News Cor-
poration ¢ elevada: nada menos do que
3,2 bilhdes de dolares, para um patri-

-
K .
T e

._.-J"f-:....._ -.:..r:.l-:ll: !
2 palid . ) W
d | W

monio avaliado em cerca de 4 bilhdes
de dolares.

Aumentar sua participacdo na
Pearson, para poder controlar o Finan-
cial Times, significaria para Murdoch
endividar-se ainda mais. Mas ninguém
duvida de que ele faria 1sso, se conse-
guisse contornar as barreiras legais.
Quando se esgotar o prazo em que ele
prometeu ndo fazer novas investidas
sobre o FT, o jornal estara comemo-
rando 100 anos de idade. Os proximos
meses dirdo se havera o que festejar.

A CAIXA ECONOMICA FEDERAL e a CREDICARD S.A.
Administradora de Cartoes de Crédito comunicam acordo
estabelecido entre si, através do qual a Caixa Econémica Federal
se associa ao Sistema Credicard.

Assim sendo, a Caixa Econémica Federal coloca mais proximo
dos seus 25 milhdées de clientes o0 mais completo e avancado
cartao de crédito do Brasil.

Da mesma forma, a Credicard tem a oportunidade de contar
com uma das mais tradicionais e representativas instituicoes
financeiras do Pais, colocando a disposicao de seus
1 milhdo 150 mil associados as mais de 2 mil agéncias
da Caixa Econdmica Federal.

CAIXA ECONOMICA

FEDERAL
K bk
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xiste um componente fun-

damental que diferencia a
Pirelli de outras empresas li-
deres de mercado. E que gran-
de parte de seu avanco tecnolé-
gico é criado aqui mesmo, den-
tro do Brasil, pelos préprios
brasileiros.
Sao milhoes de délares investi-
dos em dois centros de pesqui-
sa e desenvolvimento de cabos
e pneus. Que, por sinal, estao
entre os mais sofisticados do
mundo.
Resolvemos os problemas da-
qui, a0 mesmo tempo em que
formamos jovens cientistas com
uma nova mentalidade: buscar
e criar solugdes préprias. Isto é
bom para a Pirelli, excelente
para o Brasil.
E., nao havendo restricoes, se-
ra também fundamental para

construir o futuro.

hiRELLI

TRABALHO E CONFIANCA




Washington
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Milagre sem santo

Nos EUA, as regras instituidas

para o “‘off’

’ preservam

as fontes e informam o leitor.

por José Meirelles Passos ¢

Todo correspondente que chega aos
Estados Unidos ¢ logo informado de
uma regra essencial para seu trabalho
aqui. Ela diz respeito a manipulagio
das chamadas fontes. Os leitores brasi-
leiros ja devem ter notado que em mui-
tas matérias enviadas daqui, freqiiente-
mente ha varias opinides entre aspas
atribuidas simplesmente a um ‘‘ban-
queiro’’, *‘um alto funcionario da Ca-
sa Branca'’, e por ai afora.

No Palacio do Planalto ha quem
encare esse tipo de citagdo como mano-
bra dos americanos, escondendo-se sob
0 anominato, utilizarem os correspon-
dentes brasileiros para dar o seu reca-
do. Toda vez que alguém da equipe
econdmica brasileira vem aos EUA pa-
ra tratar da divida externa é comum
ouvir-se queixas em relacdo a essas
fontes. Para o Ministério da Fazenda,
ao reproduzir as opinides e comenta-
rios ouvidos aqui sem identificar seus
autores, os jornalistas brasileiros fa-
zem o jogo dos banqueiros.

Confianca mitua - E a tipica alega-
¢d0 de quem ndo conhece o ramo. Os
jornais americanos, por exemplo, tam-
bém estdo repletos desses cacoetes ge-
rados pelas tais regras do mercado lo-
cal. E trata-se de regras escritas e exem-
plarmente difundidas. A diferenca, em
relagdo ao Brasil, é que os leitores ame-
ricanos sabem com quem estdo lidan-
do. Ou melhor: sabem quem estio len-
do. Nesse jogo ndo ha outra saida a
ndo ser confiar no profissional que es-
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creve - ou, em ultima analise, no veicu-
lo que publica as informacdes.

Na verdade, as informacdes mais
substanciais ou saborosas surgem exa-
tamente quando o entrevistado se sente
a vontade para falar, certo de que nao
sera identificado pelo reporter.

Sir William Lryrie, um britanico
que dirige a internacional Financial
Corporation - o bra¢o do Banco Mun-
dial que cuida de financiamentos para
a area privada - ¢ um dos exemplos dis-
s0. ‘“Na minha posi¢do, eu ndo posso
ter uma opinido publica’, alega ele
com freqii€éncia. Mas, em troca do ano-
nimato, Sir Lryrie é capaz de fazer con-
fidéncias aos jornalistas em que confia.

As regras basicas sdo quatro, se-
gundo mostra um capitulo do manual
das redacdes americanas, que € repro-
duzido num folheto do Foreign Center,
uma entidade do governo americano
que presta auxilios aos corresponden-
tes estrangeiros. A primeira diz respei-
to a entrevistas on the record - ou seja,
o entrevistado pode ser identificado
por seu nome € funcdo. Nio ha
segredos.

A segunda esclarece o que aqui se
chama de background. Essa é a forma
mais comum utilizada por funcionarios
do governo em contato com 0S jorna-
listas. Ao dizer que as informacdes sai-
ram on background eles podem descre-
ver melhor alguns fatos que, no geral
sO seriam revelados por um superior -
quase sempre impossivel de ser
alcancado.

““Alto funciondrio’’ - O essencial
nessa segunda regra € que ndo é permi-

tida qualquer atribui¢do a fonte. Quer
dizer: ela ndo pode ser identificada.
Atribui-se a informac¢do ou comentario
apenas ‘‘a um funcionario do Departa-
mento de Estado’ ou de outro setor,
quando for o caso. Ha poucos meses,
por exemplo, o chefe do Conselho de
Seguranca Nacional, Frank Carlucci,
teve uma longa conversa com 0s cOr-
respondentes estrangeiros sobre os pro-
blemas da América Central. Quem qui-
sesse podia inclusive gravar as entrevis-
tas e, uma hora depois de seu final,
uma transcricdo completa foi distribui-
da a todos. S6 que, como pediu Car-
lucci, devia-se atribuir tudo a **um alto
funcionario da Casa Branca’’.

Semanas atras, o diretor executivo
do Fundo Monetario Internacional,
Michel Camdessus, fez algo parecido.
Sentou-se diante de quase 100 jornalis-
tas, durante a reunido anual do FMI
aqui em Washington, para falar sobre
as mudancas no Fundo. Ele disse que
falaria francamente, mas que nada do
gue dissesse deveria ser atribuido a ele.

Dois dias mais tarde, Camdessus
daria uma entrevista formal, o que sig-
nificava que, nesse segundo encontro,
ele poderia deixar de responder as
questdes que considerasse inconvenien-
tes ou inoportunas. Por 1sso, no pri-
meiro encontro - on background - ele
advertiu aos reporteres:

‘“‘Aproveitem para perguntar tudo
0 que quiserem saber agora. Porque
depois de amanhd vocés vdo encontrar
aqui um animal diferente...”

Sobrevivéncia -, JA no deep back-
ground, a terceira regra, € permitido a
qualquer funcionario do governo, ou
de uma empresa, um grau maior de
franqueza, sO que, desta vez, para o
jornalista, a informacéo tem de ser as-
sumida como propria, ou seja, ndo se
pode atribuir sequer a ‘‘uma fonte do
governo:’

A quarta e ultima regra € quanto ao
off the record. Off, nos Estados Uni-
dos, significa off pra valer. Tudo o que
for dito ndo pode ser publicado de ma-
neira alguma. E apenas para o conheci-
mento do reporter. Esse recurso, em
geral, é utilizado aqui por funcionarios
do governo para anunciar coisas que
acontecerdo num futuro proximo - pa-
ra que os jornalistas possam, entdo, re-
colher material referente ao assunto e
planejar a cobertura do evento.

Como se vé, sdo regras de sobrevi-
véncia que, na maioria das vezes, aju-
dam os profissionais da imprensa a
transmitir aos seus leitores um fato que
as autoridades, por exemplo, jamais
admitiriam publicamente. O fato, por-
tanto, de qualquer forma aparece, 0s
riscos de manipulagdo evidentemente
existem, mas eles sio maiores ou me-
nores, dependendo do grau de precisdo
e disciplina do repoérter.
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Woodward e
Bradlee

contra a parede

Os repdrteres, ou os jornais, tém o
direito de guardar para si - ou para pu-
blicar mais tarde - uma informacdo que
¢ de interesse dos seus leitores didarios?

Esta pergunta anda percorrendo as
redacoes dos Estados Unidos desde a
ultima semana de setembro, quando
saiu aqui o livro de Bob Woodward, do
Washington Post, revelando as ope-
racoes clandestinas da CIA (Veu: as
guerras secretas da CIA 1981-1987). A
questdo é que a obra, que ja vendeu 1,2
milhdo de exemplares e sera transfor-
mada numa minissérie de televisdo,
traz revelagcdes que Woodward reteve
por atée quase dois anos - e que, se pu-
blicadas no jornal em que trabalha, po-
deriam talvez ter mudado o rumo da
historia.

O que se alega é que se o Washing-
ton Post houvesse publicado meses
atrds determinadas informacdes conti-
das no livro de seu reporter, a investi-
gacdo sobre o escdndalo Ird-Contras
poderia ter tido um final diferente.

Um dos trechos mais polémicos do
livro é uma cena em gque William Ca-
sey, entdo todo-poderoso chefdo da
CIA, admite a Woodward - numa ca-
ma de hospital, apos uma operag¢do pa-
ra retirar um tumor do cérebro - que
sabia do envio ilegal de armas america-
nas para o Ird, e do desvio para os
Contras de parte do dinheiro arrecada-
do com essa transag¢do, numa época em
que o Congresso havia proibido qual-
quer tipo de ajuda aos rebeldes
nicaraguenses.

Era exatamente isso o que todo
mundo nos Estados Unidos queria sa-

Bradlee: jogo politico, ndo.

ber. Afinal, havia evidéncias e indicios
de que Casey havia participado dessa
operacdo ilegal, ludibriando o Con-
gresso nacional. Mas Woodward guar-
dou a historia para seu livro - com 0
consentimento da dire¢do do Washing-
ton Post, e como Casey veio a falecer
em junho passado, essa revela¢do aca-
bou sendo - pelo menos até o momento
- uma exclusividade do reporter.

O proprio Woodward comenta que
a cena ndo renderia uma matéria do
dia-a-dia no jornal, embora muitos co-
legas discordem dele.

“Quando lhe perguntei se sabia de
toda a operacdo ilegal, Casey simples-
mente assentiu balancando a cabega.
Para mim, a nivel pessoal, isso signifi-
cava muito. Mas 1sso aconteceu numa
situacdo em que eu ndo pude fazer ou-
fras perguntas. Havia entrado no hos-
pital meio as escondidas e Casey ndo
queria falar muito por causa da cirur-
gia no cérebro. Entdo, como reporter,
eu achei que ndo dava para publicar a
historia: eu tinha apenas um aceno de

cabega, e ndo palavras de Casey. O que
eu poderia escrever?”’

A descricdo da cena era perfeita-
mente possivel, qualquer outro repor-
ter ou jornal teria certamente contado
essa historia. Ainda que - como diz
Woodward - ndo houvesse palavras, ou
seja, aspas de Casey. Ele, no entanto,
prefeiu deixar o caso para o livro, ale-
gando que o episédio, entdo, poderia
ser incluido num contexto mais amplo.
E passaria, assim, a ter um valor
maior.

Nesse ponto é que a polémica es-
quenta nas reda¢des e nas escolas de
jornalismo. Afinal, serd que existem
padrées de precisdo e veracidade dife-
rentes para matérias jornalisticas e pa-
ra livros?

“Esse caso é uma (ipica confusdo
entre o papel do repdrter e o do escri-
tor”’, diz Bill Kovach, editor do The
Atlanta Constitution and Journal, e
que chefiou a sucursal do New York
Times em Washington. ““Acho que
um reporter de jornal tem uma obriga-
cdo com o leitor diario.”’

Ben Bradlee, o editor executivo do
Washington Post, lembra que o jornal
chegou a publicar 58 matérias assina-
das por Bob Woodward com reve-
lacoes que ele conseguira durante o
processo de investigacdo para seu livro.
E rebate as criticas dizendo que algu-
mas informagoes s6 foram publicadas
simultaneamente com o livro, semanas
atras - numa série de seis reportagens
exclusivas - porque a direcao do Post
ndo queria ser acusada de estar fazen-
do um jogo politico no momento em
que a comissdo de inquérito do Con-
gresso investigava o caso Ir@-Contras.

“Se tivéssemos publicado tudo me-
ses atrds, quando ouvimos as infor-
magoes de Woodward, certamente se-
riamos acusados de estar nos metendo
na investigacdo do Congresso com [i-
nalidades politicas’’ - alega Bradlee. X
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Polac: audiéncia de 15 milhoes de franceses no siabado a noite

Paris
O idolo da TF 1

sai do ar
por justa causa

O apresentador Michel
Polac denuncia,
ao vivo, o proprio patrdo.

por Milton Blay

Até onde vai a liberdade de expres-
sd0 dos meios de comunicacdo eletr-

nica? Esta questdo inquieta os france-
ses desde o dia 23 de setembro, quando

o jornalista-provocador Michel Polac,

apresentador do programa Droit de
Réponse (Direito de Resposta) foi de-
mitido. E por justa causa. O programa

de Polac prendia a ateng¢do de 15

milhdes de pessoas no dificil horéario
do se'lbat_in a noite. Segundo a direcdo
da cadeia TF 1, o apresentador teria

cometido dois erros graves:

1 - atacou frontalmente a toda-
poderosa Comissdo Nacional de Co-
municac¢do e Liberdade - CNCL - com-
posta por treze membros ditos ‘‘impar-
ciais’’ - onze préximos do governo de
direita e os outros dois ligados ao presi-
dente socialista Francois- Mitterrand -

responsavel pela concessdo dos canais
de televisdo e de radio e pelo cumpri-
mento da legislacdo e do codigo de boa

conduta das emissoras.

2 - denunciou a existéncia das fa-
mosas ‘‘caixinhas’’ dos partidos politi-
cos, alimentadas por recursos origind-
rios das concorréncias phblicas. Uma
delas em particular - a ponte da ilha de
Ré, no centro-oeste da Franga, foi ven-
cida por Francis Bouygues (o Sebastidio
Camargo francés), nada mais nada me-
nos que o acionista majoritario e presi-
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dente da recém-privatizada TF 1, que
contratava Polac.

Vedetes remuneradas - A demissido
do polemista de Droit de Réponse,
criado em 1982 sob o governo socialis-
ta, tem quatro atos:

Primeiro: Robert Hersant, podero-
so patrdo da imprensa, amigos dos
atuais poderosos e ele proprio deputa-
do do partido neo-gaullista do
primeiro-ministro Jacques Chirac, en-
frenta dificuldades sérias na cadeia de
televisdo niumero 5, cuja concessdo ndo
lhe custou um centavo sequer. A au-
diéncia cail, apesar das vedetes regia-
mente remuneradas. As receitas publi-
citarias ndo entram. E o grupo, cujo
carro-chefe é o jornal Le Figaro, tem
um déficit de 1 bilhd@o de francos. Her-
sant decide apelar para seus amigos,
pedindo que o Estado financie novas
torres de transmissdo para 0 canal 5,
que s6 cobre metade do territorio
nacional.

Segundo ato: Francis Bouygues
quer impedir que sua concorrente mais
rentavel - a 5 - aumente sua area de di-
fusdo. E possui um argumento de peso:
““Ndo cabe aos contribuintes pagar
transmissores suplementares de uma
empresa privada.”

Alias, o proprio Bouygues gostaria
que o Estado lhe desse uma maozinha.
E pede 4 CNCL autorizacdo para fazer
publicidade de bebidas alcodlicas -
proibida por lei - em sua antena. Pede
também uma indenizacdo, afirmando
que pagou caro demais pela privatiza-
¢do da TF 1: trés milhdes de francos.

Terceiro ato: no Droit de Réponse
do dia 12 de setembro, Michel Polac
ataca a Comissdo de Comunicacdo e
Liberdade e da a palavra ao advogado
de uma radio, que teve sua emissora re-
tirada da FM. Este acusa a CNCL de
corrup¢ao e trafico de influéncia.

Gabriel de Broglie, presidente da

comissdo, vé no programa uma mano-
bra de chantagem por parte do dono da
TF 1, que estaria usando Polac. E exige
uma resposta, numa carta ameacado-
ra. En passant, como se diz aqui e ai, a
CNCL lembra que a concessdo do ca-
nal depende diretamente da comissdo,
que deve, portanto, ser respeitada.

Quarto ato: Polac contra-ataca. E
faz um programa, no dia 19 de setem-
bro, sobre a controvertida ponte da
ilha de Ré, considerada inutil pela po-
pulacdo local. Seu construtor, Francis
Bouygues - o presidente da emissora
ém que O programa € apresentado - é
acusado de ter transferido parte do di-
nheiro dessa concorréncia para os co-
fres dos partidos. E a gota d’agua.

Epilogo: Michel Polac é demitido
por justa causa. Os franceses, que ate
entdo desconheciam como as garras do
poder econOmico afundam sobre os
meios de comunicacdo de massa (até
1985, o Estado tinha o monopolio da
televisdo), passam a questionar a priva-
tizacdo e 0 que ganhou o nome de nova
PAF - Paisagem Audiovisual Francesa,
de inspiracdo ‘“‘liberal’’.

O caso de Polac poderia ser arqui-
vado, como tantos outros, ndo fossem
a personalidade marcante do apresen-
tador, simbolo da independéncia jor-
nalistica, e uma pequena frase de Fran-
¢ois Mitterrand ao semanario Le
Point, que teve efeito bombastico:
‘““Nédo vejo nada na agdo da CNCL que
merega este sentimento chamado
respeito.”’

Pouco a pouco, surgem os escdnda-
los: as acusagdes de corrupc¢do na con-
cessdo de canais de radio sdo levadas a
Justica e é aberto um inquérito judi-
cial; o principal acusado de trafico de
influéncia, o secretario de Estado para
0s Repatriados, André Santini, torna-
se¢, durante um minirremanejamento
recente, ministro delegado encarregado
da... comunicacdo; a propria CNCL
reconhece ter fechado os olhos para o
aumento de poténcia da Rddio Rythme
Bleu, porta-voz dos defensores da No-
va Caleddnia francesa, durante a cam-
panha para o referendo sobre o estatu-
to daquele territério francés de ultra-
mar; e, enfim, para botar mais lenha
na fogueira, alguns membros da Co-
missdo contestam a autoridade do pre-
sidente de Broglie.

A desintegragdo da CNCL corres-
ponde a deterioragdo da imagem do
proprio poder politico. Quanto a Mi-
chel Polac, ele vai entrar é na Justica
do Trabalho. Ao se explicar publica-
mente, reconheceu uma certa parciali-
dade na forma de apresentar o Droit de
Réponse, mas acrescentou: “‘E uma
parcialidade transparente. Bem mais
honesta do que a mascara da
imparcialidade.”’ X
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estamos trabalhando
em uma obra importante

para o Brasil.

No Brasil e no Exterior,
executamos aum so
tempo dezenas de obras
dos mais diversos tipos.
Obras que geram
energia, aumentam a
producao agricola,
modernizam estruturas
de exportacao,
interiorizam o
desenvolvimento e
melhoram as condicdes
de vida nos grandes
centros urbanos.

Umas revelam
capacidade técnica,
outras sao exemplo de
COMO superar
dificuldades
aparentemente
intransponiveis. Cada
uma delas e uma
oportunidade para que
possamos contar um
pouco da evolugao da
Engenharia brasileira
nas ultimas décadas.

O estilo

Andrade Gutierrez

dia e noite,

ANDRADE

A
_e: GUTIERREZ

Tecnologia e humanismo para a
construcdo de um novo mundo.

ualquer hora,

Ao longo de quase 40
anos de atividades,
temos desenvolvido a
mais avangada
tecnologiaem
construcao pesada,
atuando tambemem
outras areas
importantes da
economia como
industria quimica,
pesquisas minerais,
prospeccao de petroleo,
agropecuariae
agro-industria.

Assim Somos nos,
assim e a Andrade
Gutierrez. A qualquer
hora, estamos
trabalhando pelo
desenvolvimento
brasileiro. Afinal ,vontade
de vencer desafios
tambeém é uma das
caracteristicas do nosso
estilo, o estilo Andrade
Gutierrez.

Howm




Nicardgua

La Prensa ressurge
sem censura,

mas com limites

O governo sandinista da
o papel. O americano
vai dar as maquinas.

por Anténio Alexandre Garceia

Mais do que uma vitoria da liberda-
de de imprensa, a volta do jornal nica-
raguense La Prensa, que retornou as
bancas no dia primeiro de outubro, de-
pois de mais de quinze meses de sus-
pensdo, pode significar um novo e im-
portante passo no caminho do dialogo
interno que permita por fim a crise ni-
caraguense, que ja custou a vida de 50
mil pessoas nos Gltimos cinco anos.

A manchete da edi¢do de retorno é
otimista, mas pouco fiel a verdade:
Triunfou o povo! La Prensa sem cen-
sura. O jornal surgiu de um acordo en-
tre o governo sandinista e seus proprie-
tarios, que assumiram O COmMpromisso
de praticar um ‘‘jornalismo responsa-
vel”’. Pedro Joaquim Chamorro Bar-
rios, filho do diretor do jornal, assassi-
nado em 1978 pelos somozistas, justifi-
- ¢a a volta condicionada.

.~ “Relancamos o jornal nessas con-
~ digdes pelo mesmo motivo que 0 man-
tivemos funcionando sob censura, du-
rante a ditadura Somoza. O povo con-
. tinua nos apoiando e sabe das nossas
- dificuldades. Ele busca uma informa-
¢do mais honesta e verdadeira do que a
publicada nos dois jornais oficialistas
. ou através dos canais de televisdo, que,
também, sdo controlados pelo Estado.
A edicdo do reaparecimento foi de 280
mil exemplares e ja estabilizamos em
120 mil didrios. Isso em um pais que
tem metade da populacido analfabeta.”

Racha da familia - Fundado em
1926, o jornal lutou, desde o comeco,
contra a dinastia dos Somoza, que du-
rante mais de 40 anos governou a Nica-
ragua. No fim da década de 70, o La
Prensa catalisou a oposi¢gdo nicara-
guense. E o jornal apoiou decisivamen-
te os sandinistas, 0 que custou, em
1978, a vida do diretor Pedro Joaquim
Chamorro Cardenal. Em julho do ano
seguinte, Somoza foi derrubado e a
viuva, Violeta Chamorro, fez parte da
primeira junta de governo da Nova Ni-
caragua. Mas a lua-de-mel com os san-
dinistas ndo durou dois anos: Violeta
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deixou a junta, afirmando que o pais
caminhava para a ditadura. E passou a
criticar o governo pelo jornal. Um de
seus filhos, Pedro Joaquim, acompa-
nhou a mée e tornou-se um dos lideres
da contra-revolucdo nicaraguense. Os
outros ficaram com os sandinistas - um
edita o jornal da Revolucdo, outra é
embaixatriz na Costa Rica.

O fechamento - A partir de agosto
de 1982, o jornal passou a sofrer censu-
ra prévia e o aumento do apoio ameri-
cano aos chamados contras aumentou
a tensdo das relacdes entre os sandinis-
tas e seus antigos ahados.

Em junho do ano passado, o gover-
no de Daniel Ortega fechou o La Pren-
sa. Acusacdo: traicdo a patria, por es-
tar a servico da CIA e do governo Rea-
gan. Durante os quinze meses em que
ficou fora das bancas, o La Prensa s0
circulou duas vezes, clandestinamente,
em fotocopias tamanho oficio.

A luz no fim do tinel do La Prensa
surgiu nas vdrias reunides dos presi-
dentes centroamericanos em busca de
um projeto de paz para a América Cen-
tral, que acabaram dando o Nobel ao
presidente Oscar Arias, da Costa Rica.
Um dos pontos do acordo finalmente
assinado entre os chefes de Estado da
Nicaragua, Honduras, Costa Rica,
Guatemala e El Salvador era a livre ex-
pressdo de todos os meios de comuni-
cacdio. Menos de um més depois, o pro-
prio Daniel Ortega procurou Violeta
Chamorro para chegar a um acordo.
As bases do acerto sdo explicadas pelo
diretor do jornal:

““Nao sofremos mais censura pré-
via, mas os sandinistas condicionaram
a publica¢do a um “‘jornalismo respon-
savel’” e a uma ‘‘critica construtiva’’.
S6 que eles t8ém a palavra final. E ja
ameacaram até fechar novamente o
jornal, caso considerem que alguns
pontos ndo estdo sendo cumpridos.’

O diretor do jornal contesta, € cla-
ro, as acusacdes de trai¢do e vinculagdo
com a CIA. Mas admite que tem sérias

criticas a estrutura de poder na Nicara-
gua, onde, garante, os partidos de opo-
sicdo sdo perseguidos, assim como 0s
sindicatos livres e a Igreja catolica.

O niimero um - O primeiro niimero
da nova fase do La Prensa afirma que
o jornal esta a servico ‘‘da verdade e da
justica’’. O editorial acusa o governo
sandinista de ter se apoderado total-
mente da televisdo e de manter o pais
em permanente estado de emergéncia.
SO duas noticias se referem aos sandi-
nistas: uma denunciando o ndo cum-
primento de uma determinacdo judicial
¢ outra sobre o acordo entre o La Pren-
sa ¢ 0 governo. As manchetes falam do
ex-diretor assassinado, dos principais
grupos de oposi¢cdo ao governo e do
cardeal Miguel Obando y Bravo, um
dos principais criticos do governo san-
dinista. No campo internacional, a
principal noticia critica o governo cu-
bano anunciando, em oito colunas:
““Fidel Castro esbanja e vive de forma
ostentosa’’.

Com uma impressdo tecnicamente
precaria, sem encartes € com apenas
doze paginas, o La Prensa ainda roda
numa grafica alugada, ja que as rotati-
vas teriam se deteriorado durante os
quinze meses de suspensdo. O papel é
fornecido pelo proéprio Estado
sandinista.

O editor-chefe do jornal, Jaime
Chamorro, admitiu que o La Prensa
sobrevive gracas a uma ajuda financei-
ra do governo norte-americano, que ja
entregou 254 mil dblares para a com-
pra de equipamentos. Segundo Jaime,
a assisténcia americana ndo interfere
na linha editorial do jornal:

““Reagan pode até gostar do que di-
zemos, mas ja o diziamos antes."

Segundo os Chamorro, esses dola-
res nada tém a ver com a CIA. A verba
sal de uma entidade chamada National
Endowment for Democracy, que em
1987 recebeu uma verba de dezessete
milhdes de délares para este tipo de
ajuda. X
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Buenos Aires

Pagina 12:
chiquitito

pero cumplidor

A historia do mais novo

jornal argentino,
que nasceu da liberdade.

por Monica Yanakiew

No apertado escritorio de onde
Rail Alfonsin comandou sua vitoriosa
campanha para as elei¢des presiden-
ciais de 1983, funciona desde maio o
mais novo e original jornal argentino.
Chama-se Pdgina 12 porque seus cria-
dores pensavam que poderiam resumir
toda informacdo de um dia em uma
duzia de paginas. Mas erraram as con-
tas e o tabloide, apesar de conservar o
nome, ficou com oito paginas a mais.

Com menos de seis meses de vida e
quase sem anuncios, o Pdgina 12 é hoje
um dos raros jornais do mundo que se
sustenta sO com a venda em banca. So-
mente com o que vende (50 mil exem-
plares ao dia, em Buenos Aires e La
Plata), paga seus 74 empregados, 60
dos quais sdo jornalistas. No dia 4 de
outubro, a equipe comemorou a publi-
cacdo do centésimo numero €, num
curto editorial na primeira pagina, ex-
plicou sua proposta.

Turbuléncia - ‘*Existem no pais va-
rios jornais centenarios que se orgu-
lham de ter sobrevivido a tantos golpes
€ sangrias’’, comeca o editonal,
referindo-se a turbulenta historia da
Argentina. Nos ultimos 57 anos, seis
governos constitucionalmente eleitos
foram derrubados por golpes militares
e a altima ditadura, de 1976 até a elei-
¢do de Alfonsin, em 1983, foi respon-
savel pelo desaparecimento de 8.960
pessoas (segundo os dados oficiais),
entre elas alguns jornalistas. Nesse pe-
riodo, algumas publicacdes foram fe-
chadas, mas os jornais tradicionais
continuaram saindo, com suas noticias
censuradas, e apesar da recém-
adquirida democracia ainda conservam
antigos habitos: limitam-se a publicar
fatos e declaragdes, sem se atreverem a
investigar a fundo um determinado as-
sunto.

Nascido na democracia, Psdgina 12
quer ser diferente. ‘“Quando um jornal
€ realmente livre s pode ser publicado
com a protecdo das leis que garantem a
critica. Ndo ¢ facil’’, continua o edito-
ral. E acrescenta: ‘‘Se um dia o jornal
completar cem ou mais anos é porque o

Pais conseguiu viver num estado de di-
reito, que tenha como principios a jus-
tica e a liberdade para todos os argenti-
nos.”’

Até o momento, Pdgina 12 tem
cumprido suas promessas aos leitores:
duas de suas matérias provocaram cri-
ses nas Forcas Armadas e na Justica,
mas em compensacio aumentaram as
vendas num Pais desacostumado a de-
nuncias. A primeira foi a publicagdo de
um documento interno da Suprema
Corte e a segunda foi uma entrevista
exclusiva de um militar, que previu a
mais recente rebelido no exército, no fi-
nal de setembro. A matéria foi feita
justamente quando o Governo acredi-
tava ter superado definitivamente a cri-
se militar, desencadeada na Semana
Santa, com a aprovagdo pelo Congres-
so de uma lei perdoando a maioria dos
400 oficiais das For¢cas Armadas, poli-
ciais e agentes de seguran¢a que seriam
julgados por crimes de tortura e assas-
sinato, cometidos durante a ditadura.

Criatividade - Pagina 12 ¢ pequeno,
especialmente quando comparado com
seus concorrentes: o conservador La
Nacion e o popular Clarin , que aos do-
mingos chega a vender um milhdo de
exemplares. Mas o Pagina 12 tem o que
nenhum dos dois, apesar de suas pode-
rosas estruturas, conseguiram: contra-
tar correspondentes estrangeiros, na
Franca, na Espanha, nos Estados Uni-
dos, no México e até na Suécia. ““Te-
mos um correspondente na Suécia por-
que € la, por mais incrivel que pareca,
que se obtém maior numero de infor-
macoes sobre a América Latina'’, ex-
plica Jorge Lanata.

Aos 26 anos, Lanata é o editor che-
fe do jornal e, apesar de ser um dos
mais jovens ocupantes desse cargo, tem
uma grande experiéncia: comegou a
trabalhar em jornais aos 14 anos e ja
foi repoOrter do Clarin , do Periodista ¢
da radio Belgrano. O capital para fun-

dar o Pdgina 12, no entanto, ndo foi
seu. Foi de Fernando Sokolowicz, um
empresario do ramo da madeira que
ajudou a fundar também o ‘“Movimen-
to Judeu pela Defesa dos Direitos Hu-
manos’’.

Foram gastos 200 mil dolares para
iniciar um jornal de esquerda indepen-
dente, que se inspirou no Libération ¢
no Le Cannard, da Franca. A receita
para o sucesso do Pdgina 12 ¢é simples:
no inicio do dia, os editores escolhem
0§ seis ou sete mais importantes assun-
tos que serdo desdobrados num texto
leve, mas cheio de dados. As demais in-
formacdes sdo condensadas em um ou
dois paragrafos e ordenadas em colu-
nas. E sobra espago para o humor.

Um exemplo: no dia em que os mi-
litares rebeldes distribuiram, pela Ar-
gentina, um videocassete explicando a
rebelido da Semana Santa cujo objeti-
vo fol pressionar 0 governo por uma
anistia e justificando a tortura de opo-
sicionistas durante a ditadura, Pagina
12, além de noticia séria, publicou trés
paginas de caricaturas ridicularizando
a situacdo. O lider dos rebeldes, o
tenente-coronel Aldo Rico, apareceu
vestido de herdi de filmes do género
Rambo, anunciando a mais nova pro-
ducdo cinematografica. Os rebeldes
chamaram sua rebelido de ‘‘Operacdo
Dignidade’’, nome dado também ao vi-
deocassete. E Pagina 12 chamou Rico
de “*El Dignidator’’, o herdi que pro-
mete violéncia, acdo.

““Queremos atingir um publico jo-
vem ¢ ndo temos receio de ridicularizar
quem Juer que seja’’, afirma Lanata.
“Por sermos independentes, incomo-
damos’’.

Monopolio - Mas a independéncia
do Pagina 12 também trouxe incoOmo-
dos ao jornal. O Governo argentino,
que ¢ dono da maioria das emissoras de
televisdo, detém também o monopolio
do papel mais barato para jornais, o
papel prensa. Mas somente o Clarin, o
La Nacion ¢ o La Razon (que esta com
serios problemas econOmicos, mas ain-
da publica uma edigdo pela manha e
duas a tarde) tém o direito de compra-
lo. **Os outros jornais tém que se vi-
rar’’, explica Lanata. ‘**Um desses dias
quase nao saimos por falta de papel no
mercado,”’

Outro golpe, mais sério, sofrido
por Pdgina 12 foi um atentado que des-
truiu uma das oficinas onde o jornal é
impresso. Foi as vésperas da eleicdo do
dia 6 de setembro, para governadores e
deputados federais. ‘‘Muitos acham
que somos um jornal peronista (do
Partido Justicialista, da oposicéo),
mas ndo ¢ verdade’’, garante Lanata.
““Somos independentes e democratas.
E s6 continuaremos funcionando se o
regime permitir que os argentinos exer-
¢am seus direitos em liberdade.”” X

Eﬁm
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DOIS PRODUTOS
OUE NUNGA

FALTAM NA
PETROBRAS:

PETROLEO E

Petrobrdas
é antes de tudo uma
conquista do povo
brasileiro.

Por isso, prestar
informacgoes corretase
claras € para aPetrobrds
uma atividade tdo
importante quanto
descobrir petrdleo.

Seja vocé jornalisiq,
acionista ou simples-
mente um cidadao,
vocé tem todo o direito
de saber tudo o que a
Petrobrdas esta fazendo.

Use a vontade esse
direito.

Vocé estard nos aju-
dando a eliminar a
desinformacao e o
preconceito que ain-
da existem sobre a
Petrobras.

-

PETROBRAS

PETROLEO BRASILEIRO S.A.




Roma

Os bichos
de Orwell

e a liberdade

Somos todos iguais ou
alguns somos mais
iguais do que os outros?

por Mauro Santayanna

Em suas conversacdes com Walter
Benjamin, Brecht propunha uma uto-
pia para fazer frente a forca das emis-
soras de radio: sendo cada aparelho re-
ceptor potencialmente um transmissor,
0 ouvinte deveria ter o direito de con-
testar o locutor e, entrando no circuito,
€Xpor a sua propria opinido ou a sua
propria versdo dos fatos, quando se
tratasse de uma informacéo.

Brecht foi um servidor da liberdade
no tempo em que ela se viu mais amea-
¢ada, mas a vitoria sobre o Nacional-
Socialismo ndo significou aquisicdo
permanente do direito de informar-se e
informar. Os meios de comunicagio
continuam sendo, bem ou mal, contro-
lados pelos que dispdem dos recursos
financeiros para instala-los e manté-

. los. No caso das emissoras de radio e

L ¥

- de televisdo, os aspirantes a explora-los
~ tém, ainda, que contar com o benepla-

cito do Estado, administrador dos ca-
nais que sdo, teoricamente, patriménio
de toda a comunidade.

A liberdade de imprensa - e, para
efeito politico, imprensa significa tam-
bém a televisdo e o radio, devendo sig-
nificar, em rapidissimo futuro, certas
aplicat;ﬁes da informatica - é impres-
cindivel ao exercicio da cidadania.
Nem todos os cidadaos de qualquer Es-
tado escreverdo em jornais ou amplia-
rdo sua voz e sua imagem no espaco,

por meio das ondas - mas todos devem
ter esse direito.

Papéis e revolugdo - Na verdade,
desde que surgiu a Imprensa, esse direi-
to foi geralmente respeitado. Os gover-
nos perseguiam os panfletarios inco-
modos, muitos eram assassinados, mas
1550 ndo impedia que, em tipografias
mais ou menos clandestinas, se impri-
missem papéis. A liberdade de impren-
sa, aceita ou imposta pelas circunstan-
cias, determinou os rumos da Histéria.
Os papéis impressos fizeram todas as
revolugdes politicas, desde a inglesa,

do século 17, até a soviética - ¢ a glas-
not sO esta sendo possivel com a liber-
dade de informacaio.

No caso brasileiro, esta faltando
uma correta avaliacdo do papel politi-
co desempenhado pela Imprensa, ndo
obstante a boa Historia da Imprensa
Brasileira, do Sr. Nelson Werneck So-
dré. Quando D. Jodo VI trouxe para o
Brasil a Imprensa Régia estava trazen-
do também a independéncia. Outros
prelos chegaram ao pais, e todo 0 nos-
so destino passou a depender dos jor-
nais, muitos deles de vida efémera, que
circulavam no Rio, em Sdo Paulo e nas
provincias. A imprensa tomou logo o
“partido nacional’’ da independéncia,
com Evaristo da Veiga e tantos outros.
Um dos outros, Libero Badard, mor-
reu em Sdo Paulo, pagando por suas
convicedes liberais. Outro, Teofilo Ot-
toni, com um jornal impresso nos
sertdes mineiros, influiria decisivamen-
te na evolugdo politica brasileira, no
rumo do federalismo e do liberalismo.

Conhece-se um regime pelo nivel de
liberdade de imprensa de que gozam
seus cidaddos. Todos os abusos que se
cometem, no exercicio dessa liberdade,
sd0 muito menos graves do que a mais
ligeira coacdo do Estado. ‘‘Antes o
abuso do que a rolha’’, resumiu magni-
ficamente o escritor e politico mineiro
Paulo Pinheiro Chagas quando, em
pleno governo Juscelino, alguém pro-
pos impedir-se o acesso do sr. Carlos
Lacerda a televisdo.

“Democracia orgfnica’'’ - Ocorre,
no entanto, um equivoco terrivel na
compreensdo do que seja liberdade de
imprensa. Muitos jornalistas acreditam
que a liberdade de imprensa é a liber-
dade dos jornalistas profissionais. Dos
que adquiriram o direito exclusivo de
escrever em jornais. Como todos sa-
bem, o governo ditatorial do sr. Geti-
lio Vargas criou, em 1938, o registro
dos jornalistas em livros do Ministério
do Trabalho. Nisso estava imitando
dois belos exemplos de ‘‘democracia
organica’’ (o apelido que se dava ao

Fascismo): o da Itdlia de Mussolini,
com a sua ‘*‘Ordem dos Jornalistas’’, e
o da Espanha franquista, com o *‘Car-
net de Periodista’’.

Apesar de a intencdo ter sido dita-
torial, o ‘‘jeitinho’’ brasileiro contor-
nou parte do problema. Qualquer pes-
soa podia inscrever-se nos livros de re-
gistro do Ministério do Trabalho, des-
de que estivesse de posse de uma decla-
racio do empregador. Os fiscais do
Ministério faziam uma verificacdo pro-
forma e o cidaddo podia ostentar, or-
gulhoso, seu nimero de registro.

Mais ainda: qualquer proprietario
da Gazeta de Sdo José das Lonjuras
podia também registrar-se como
jornalista-proprietario. O governo da
Junta Militar acabou com o jeitinho,
ao exigir diploma universit4rio para o
exercicio da profissdo de jornalista. Os
sindicalistas que aplaudiram essa lou-
cura (houve mesmo os que a reivindica-
ram) se esqueceram de que a liberdade
de mprensa ¢ direito dos cidaddos, e
ndo de uma classe ou de um grupo so-
cial, por mais inteligente, mais sabio,
mais virtuoso possa esse grupo ser.

Cidadaos inteiros - Chegamos en-
tdo a esse absurdo: o Brasil se divide
em cidaddos com liberdade de impren-
sa e cidadaos sem liberdade de impren-
sa. Os cidadaos inteiros sdo aqueles
que fazem um cursinho no Objetivo,
freqiientam a Casper Libero (entre ou-
tras) e, obedientes a lei, registram o seu
diploma no Ministério do Trabalho.

Tenho sido coerente na minha luta
contra essa exigéncia, odiosa do ponto
de vista politico, mesquinha do ponto
de vista social e initil do ponto de vista
técnico. Se a considerasse justa, seria o
primeiro a matricular-me em uma fa-
culdade dessas. Por isso mesmo tenho,
insistentemente, convidado os colegas
de minha gera¢do que defendem o di-
ploma a que sejam igualmente coeren-
tes e suspendam o seu proprio exercicio
profissional, até que o obtenham. So-
mos todos iguais ou, como os bichos de
Orwell, alguns somos mais iguais do
que os outros? X

J8
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LRANSCENDEF

“Para alcangar o futuro é
preciso empurrar o presente”’

"
il

Globotec. Empresa lider na producéao de comerciais.
Sua obrigacao: transcender. Fazer o algo mais.
Cnar inovar, extrapolar sua area.

“"Expresso Brasil” , projeto pioneiro na televisao.
“Estudos pesquisa fotografica visando o
desenvolvimento da qualidade do VT. “Ciané”, desfile
de moda no video internacionalmente remiado.

“Impressoes do Brasil”, co-producao Globotec e
Manduri contando a Histéria da Imprensa Brasileira
atraves dos tempos. “Varig 60 anos”. “Video Cor r
Man". “Semana Internacional da Criagao Publicitaria”,
“Seminario da Aids". “Histéria do Comercial no Brasil”.
Este € o caminho do futuro. Transcender.

-




Credibilidade

CONCEICAD CAHU

Onde

esta

a mentira?

Ao publicar documentos suspeitos
contra o CIMI, o
Estadao passa de acusador a acusado

Pode ter sido maldicdo de algum

" pajé ou apenas obra do azar. Mas a sé-
rie de reportagens que O Estado de
S.Paulo publicou a partir de agosto,
com pesadas acusac¢des contra o Cimi -
Conselho Indigenista Missionario, aca-

~ bou empurrando o jornal para uma das
- mais incOmodas situagdes ja vividas em
~ seus 108 anos de historia: a de ver sua
~ credibilidade posta em davida, justa-
~ mente ao iniciar uma campanha. Tré€s
. meses depois das primeiras denuncias,
- aquestdo permanece: o Estaddo foi en-
. ganado, agiu de ma-fé ou simplesmen-
te deu um magnifico furo jornalistico?
As reportagens sobre o Cimi, em

. sintese, acusavam os missionarios de
articular uma conspirac¢do internacio-

- nal para restringir a soberania brasilei-
ra sobre os territorios ocupados pelos
indios. Como em muitas dessas reser-
vas o subsolo € rico em recursos mine-
rais essa conspiracdo teria, por tras, o
oligopélio internacional do minério,

interessado em estagnar o Brasil no
setor.

Direito de resposta - Os documen-
tos mais importantes, que sustentaram
durante semanas as acusacdes do Esta-
ddo, eram quatro: “‘Diretrizes N.° 4 -
Brasil Ano Zero”’, emitido pelo Conse-
lho Mundial das Igrejas Cristds; ‘‘Dire-
trizes N.° 4 - Brasil Ano 6’’, assinado
pelo secretario-executivo do Cimi, An-
tonio Brandt; uma carta de Brandt a
um colega; e um relatério de uma reu-
nido supostamente havida entre um

certo Mauro Rodrigues Nogueira - ci-
daddo desconhecido até entdo, funda-
dor e presidente de uma entidade ndo
menos obscura, a Fundacdo Biblioteca
de Desenvolvimento Econdmico do
Brasil - e representantes do Cimi, do
Cedi (Conselho Ecuménico de Docu-
mentacdo e Informacdo) e da CNBB.

Dom Luciano Mendes de Almeida,
presidente da CNBB, juntamente com
representantes do Cimi e do Cedi, pro-
testou. Argiiindo o direito de resposta,
irrepreensivelmente respeitado pelo Es-
tadao, os religiosos acusaram o jornal
de publicar informag¢des inveridicas,
baseadas em documentos falsos. Ale-
garam desconhecer a existéncia do
Conselho Mundial das Igrejas Cristas e
negaram que Brandt tivesse escrito os
documentos a ele atribuidos, ou que
houvesse acontecido a suposta reunido.

A briga ficou na palavra de um la-
do contra o outro, até que o relatorio
da Comissdo Mista Parlamentar de In-
quérito, constituida no Congresso Na-
cional para apurar as acusac¢des do jor-
nal, concluiu, no inicio de outubro,
que os documentos apresentados como
basicos e fundamentais eram *‘apocri-
fos, ou de autoria ndo confirmada por
pericia do propro jornal’’. O senador
Ronan Tito (PMDB-MG) eximiu, po-
rém, o Estaddo de qualquer responsa-
bilidade pela aparente falsidade dos
documentos.

‘“Falsidade ideolégica’ - Segundo
Tito, em seu relatorio, o jornal teria si-

do “‘ludibriado em sua boa-fé’’, ja que
o material que sustentou as acusacoes
““‘tem fortes indicios de falsidade ideo-
logica. Logo depois, entretanto,
Mauro Rodrigues revelou - numa atitu-
de sem precedentes entre as fontes
“off”” da imprensa brasileira -, ser o
responsavel pelo fornecimento dos do-
cumentos ao jornal.

Palavra contra palavra - Procurado
por IMPRENSA para falar pela em-

presa, o jornalista Oliveiros Ferreira,

| diretor do Estaddo, preferiu ndo dar

nenhuma declaracdo - nem confirmar
se realmente Mauro Rodrigues foi a
fonte dos documentos. Segundo ele,
tudo o que o Estadiio teria a dizer ja foi
dito em seus editoriais, especialmente
no de 8 de outubro, dia seguinte a reu-
nido da Comissdo de Inquérito. Nesse
editorial, que ocupa quase toda a pagi-
na trés, o jornal refuta a afirmacdo de
que foi ‘‘ludibriado’’, sustenta que o0s
documentos sdo verdadeiros e acusa
Ronan Tito de ndo estar querendo ir a
fundo na apuragdo das acusagdes. Pa-
ra o Estaddo, o senador examinou o0s
quatro documentos bdasicos, mas dei-
xou de lado outros dois, que surgiram
no transcorrer dos trabalhos da Comis-
sd0, e que seriam também importantes
para comprovar as acusacgdes. Em su-
ma, Ronan Tito estaria tentando esva-
ziar as investigacdes para encerrar suas
atividades e ndo apurar o mérito da
questao.

O secretario executivo do Cimi,
Antdnio Brandt, vé nessa postura do
jornal - e nas entrevistas dadas por
Mauro Nogueira, nessa mesma linha -
uma tentativa de desviar a atencao dos
documentos que serviram de base para
as reportagens. Isso, para Brandt, é um
indicio de que sabem da falsidade des-
ses documentos. ‘‘Mas engquanto um
inquérito policial ndo comprovar essa
falsificacdo, vai ficar a palavra deles
contra a nossa."’

Além do Estaddo, O Globo e Cor-
reio Brasiliense publicaram as acu-
sacOes, com igual destaque. Do lado do
Cimi, ficou apenas um jornal alternati-
vo, 0 semandario Retrato do Brasil, que
publicou uma série de matérias, apon-
tando ligacdes entre Mauro Nogueira e
a Paranapanema, empresa mineradora
que, segundo o jornal, ‘‘tem interesses
no subsolo das areas ocupadas pelos
indios™’.

Enfim, esta ¢ uma histéria em que
um dos lados envolvidos estd mentin-
do, por mais deploravel que isso seja.
Até que surjam evidéncias mais concre-
tas, o Estaddo e a Igreja terdo de convi-
ver com a incOmoda companhia da
desconfianga.

B e N e s —r=—— = ORI PEF D T R e s
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Tudo que vocé quiser saber sobre as Empresas
Dow esta no telefone 546-9704, Assessoria de
Imprensa. Somos uma empresa aberta e dar acesso

as informacdes € a maior homenagem P

ue se pode prestar a Imprensa.
: pock S P @Empresas Do
para a industna de transformagao, defensivos agricolas e produtos farmacéuticos. Rua Alexandre Dumas, 1671 - CEP 04717 - Telex 1122162 - Sa0 Paulk

As Empresas Dow produzem € comercializam, no Brasil, produtos quimicos e plasticos



Personagem

VC em revista

Sua moeda numero um foi um gibi do Pato.

Biliardario, aos 80 anos, Victor

Civita quer continuar sendo apenas um *“‘fazedor’".

por Paulo Markun

O porteiro demora a descobrir meu
nome na lista de convidados. O eleva-
dor para no segundo andar e descarre-
ga um carrinho repleto de revistas. La
em cima, a recepcionista gasta precio-
sos segundos até localizar dona Rosely
pelo telefone interno. Estou 45 minu-
tos atrasado para o encontro com Vic-
tor Civita, o pontual e poderoso dono
da Abril, e a sorte ndo esta do meu la-
do.

A loira e sorridente Rosely, uma es-
pécie de ajudante-de-ordens de VC, me
leva pelo corredor do sexto andar, com
suas paredes cheias de obras de arte e,
na ante-sala, quase consegue derrubar
minhas altimas esperangas:

**Agora ndo adianta mais’’ - diz ela
com um Ssorriso enigmatico sobre o
qual ergo minha fé. ““Quarenta e cinco
minutos! Ele ndo vai atender...”

Dito isso, desaparece por uma por-
ta lateral. Um capitdo da industria, um
empresario todo-poderoso que coman-
da 11.500 funcionarios e quinze empre-
sas ndo devia mesmo receber um repor-
ter tdo impontual. Em 45 minutos, ou
menos, ele ¢ capaz de tomar decisdes
que envolvem milhdes de doélares, cen-
tenas de empregos, milhares de exem-
plares de uma nova publicacio.

Ainda afio mentalmente meus
contra-argumentos, na esperanca de
poder esgrimi-los. E me recordo do pri-
meiro encontro com Victor Civita, em
circunstancias muito diferentes, quatro
anos antes.

Fol num estudio fotografico da
Abril, onde diretores e funcionarios da
empresa se reuniram para a foto oficial
do lancamento da Abril Video, o em-
brido da sonhada - e até hoje distante
TV Abril. Quem estava atrasado era
ele.

Chegou falando com todos e pedin-
do desculpas e posou com o entusias-
mo de um colegial. Foi conferir a foto
no arquivo: ha sorrisos entusiamados e
fisionomias tensas, mas a expressdo de
Victor Civita era de quem sabe que a
parada esta ganha. Ndo estava.

Nao tive chance de testar se um
atraso pode justificar outro. Dona Ro-

sely abre a porta e me coloca diante de
VC.
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O esporte dele é o trabalho. Golfe é passatempo.

Do lado de la de uma grande mesa
de jacaranda, Victor Civita se ergue -
um habito que faz questdo de preservar
“‘um pouco gentileza, um pouco edu-
cacdo, um pouco exercicio’’. O sorriso
de 22 dentes - é possivel conta-los, em
qualquer foto - se abre prontamente,
tdo veloz quanto o cumprimento itala-
no, que ja provocou algumas con-
fusdes:

- ““Ciao, caro... Eu te mato!”’

Victor Civita € baixo e franzino. E
vaidoso também: passa algum tempo,
todas as manhas, escolhendo a roupa
que vai usar. Tem 50 ternos, que como
ele, falam pelo menos duas Iingpas: 0
tecido é inglés, italiano ou americano.
O corte, brasileiro mesmo, apesar do
nome: Valério Taddei. |

Gosta de perfume e os raros cabelos
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estio sempre impecavelmente alinha-
dos, como as trilhas de um arado. Os
Oculos de aro de tartaruga e grossas
lentes bifocais, para enfrentar a miopia
e 0 astigmatismo, estdo com ele ha dez
anos. O carro, que ja foi um Aero
Willys, é um Landau 1980, com 70 mil
quilémetros rodados.

Sobre a mesa, o nimero um de IM-
PRENSA, que ele puxa para si, en-
quanto me oferece uma das trés poltro-
nas de couro preto, design década de
60, como todos os moveis de seu gabi-
nete:

- ““Entdo vocé criou coragem e lan-
cou uma revista? Bem-vindo ao clu-
be...”’

Ele passa os dedos sobre o papel ¢
indica fabricacdo e gramatura, como
um conngisseur ¢ capaz de fazer com
os vinhos. Sabe tudo de revistas. Nao
ha editor na Abril que ndo tenha rece-
bido seus bilhetinhos escritos com ca-
neta tinteiro azul, comentando a capa
ou uma foto qualquer. Nenhuma pu-
blicacdo saiu dali, desde o primeiro Pa-
to Donald (Julho de 1950, 82.370 exem-
plares), sem passar pelas maos de Vic-
tor Civita.

Inimigo do nao e
dos cretinos,
em quatro linguas

A trajetoria desse italo-americano
nascido ha 80 anos em Greenwich Vil-
lage, Nova lorque, e criado em Mildo,
esta descrita tintim por tintim num -
vro adequadamente entitulado Victor
Civita, editado pela Nova Cultural. Ela
praticamente se¢ confunde com o per-
curso realizado por suas quinze empre-
sa, a partir de uma sala de 20 metros
quadrados, na rua Libero Badaroé, cen-
tro de Sdao Paulo, em 1950, também re-
lembrado no catalogo da exposicdo
montada este ano no Masp, com toda
pompa e circunstancia.

Explico que a 1idéei1a € tracar seu per-
fil para IMPRENSA. Digo-lhe que ja li
seu livro ¢ ele responde, sorrindo:

““Entdo, meu caro, vocé ja sabe tu-
do? O que mais posso lhe dizer?"

A frase ndo é um ponto final. Foi
apenas o pontapé inicial para uma lon-
ga conversa, em que falamos de tudo.

Victor Civita cultiva algumas pala-
vras e abomina outras. Entre as que de-
testa, o ndo tem lugar de destaque. En-
tre as que utiliza com freqiiéncia, é pre-
ciso incluir cretino, mais que uma
ofensa, uma classificacdo. No seu ra-
ciocinio, ndo ¢ a formula que os creti-
nos usam para tentar impedir que ele
faca mais coisas.

E ele se considera um fazedor e na-
da mais:

IMPRENSA - OUTUBRO DE 1987

- “*Quero ter uma 1déia nova a cada
dia e, depois, tentar realiza-la. Se vocé
pensar dez segundos sobre uma coisa,
qualquer coisa, vera que ela pode ser
realizada melhor, feita melhor, com
uma repercussio melhor. O mundo
precisa de fazedores, ndo de idealistas.
Embora todo fazedor seja, a seu mo-
do, um idealista.”

Cretino, niio ¢ tantas outras pala-
vras que compdem o vocabulario de
VC sdo ditas com sotaque. Ele fala e
escreve correntemente inglés, italiano,
francés e portugués. Este, com o mes-
mo acento que seus filhos Robert e Ri-
chard, praticamente criados aqui, tam-
bém ostentam. E a terceira geracdo dos
Civita no Brasil dificilmente escapara
do sotaque: os netos de VC estudaram
em colégios americanos €, COmo Sseus
pais, devem cursar a faculdade no
exterior.

Até no clube de golfe, VC é poliglo-
ta. Conversa com a maioria dos adver-
sarios em inglés - ultimamente, prefere
jogar sozinho - mas bate papo com o
caddy em 1taliano. E pensa em quatro
linguas. Golfe é hoje seu passatempo
predileto. Joga normalmente aos saba-

dos e de vez em quando, em manhas
ensolaradas no meio da semana. E um
jogador regular, mas ainda assim, com
desempenho acima da média para

quem completou 80 anos no dia 9 de
fevereiro de 1987.

Acorda as seis e meia, toma o café
da manhd lendo a Folha de S.Paulo.
Os outros jornais vai conferir no Clip-
ping produzido pela Abril, 1a pela hora
do almoco. Depois do cafeé, faz 35 mi-
nutos de ginastica sozinho no amplo
banheiro do oitavo andar de um prédio
meio antigo, na avenida Higienépolis,
centro de Sao Paulo. O mesmo edificio
em que mora Olavo Setubal e do qual
VC foi o sindico, até poucos meses e
onde promove uma reforma geral da
entrada. Demora-se no banho ¢ na es-
colha da roupa.

O motorista, que o espera na gara-
gem, nem pergunta o destino: 90 vezes
em 100, é o prédio da Editora Abril, er-
guido sobre um péntano, que ele com-
prou num negdcio de lundtico, em

1967, quando nem existiam as
margmals.

>
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Richard Civita comanda o grupo
CLC - Comunicacoes, Lazer e Cultu-
ra com 14 empresas - dos hotéis Qua-
tro Rodas as centrais de estocagem. O
forte é a atividade editorial: fascicu-
los, livros, enciclopédias. A Abril
Cultural, hoje Nova Cultural, jd co-
locou no mercado, mais de um bilthdao
de fasciculos, 30 milhées de roman-
ces, 11 milhoes de enciclopédias.

A CLC tem trés distribuidoras -
uma em Portugal - e controla a maior

fatia desse mercado também.

As duas faces da
moeda Abril

——
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Robert Civita ficou com a maior
empresa grdfica e editorial da Améri-
ca Latina. O carro-chefe editorial é a
revista Veja, 850 mil exemplares se-
manais. Mas hd outros 150 titulos,
somando 149 milhoes de exemplares
por ano.

A Abril tem 6,500 funciondrios, 49
mil metros quadrados de drea cons-
trutda e um parque grdfico que con-
sumiu 196 mil litros de tinta e 4.200
toneladas de papel para imprimir exa-
tos 337.129.920 exemplares, em 1986.




Durante muitos anos, dali de seu
escritorio amplo - 60 metros quadra-
dros, divididos em dois ambientes, ga-
binete e sala de reunido -, ele comanda-
va cada passo da Abril. Hoje ndo é
bem assim. A palavra final ainda é de-
le, mas em cada uma de suas empresas
ha cada vez mais memorandos, fluxo-
gramas, metas, grupos de analise, gra-
ficos de produtividade, reunides de
avaliacdo e computadores. E VC ndo
sabe lhidar com computadores, nem
pretende aprender.

Fui saber de Robert Civita, o pri-
mogénito, o que mais ele admirava no
pai. Ele pensa um pouco ¢ pede a secre-
taria um texto que fez para um caderno
especializado em marketing com um ti-
tulo sugestivo: ““Como se lidera o mer-
cado de revistas'’.

Sdo dez mandamentos. O primeiro
diz:

- ““Comece escolhendo o Fundador
da sua empresa com extremo cuidado.
Assegure-se que seja um daqueles ho-
mens que ndo conhega a palavra “‘im-
possivel’”’ e que seja movido por um
combustivel que envolva - em partes
iguais - energia inesgotavel, otimismo
permanente, imaginacao efervescente,
sensibilidade polivalente, coragem leo-
nina, visao astrondmica, idealismo ina-
balavel e entusiasmo contagiante’.

A maior colecio de
filosofia do mundo
nasceu num elevador.

Entregues os mandamentos, Robert
ainda aponta as qualidades que mais o
entusiasmam em VC - que ele chama
assim, pela sigla, como outros parcei-
ros de direcdo na Abril:

- “*Decide tudo em trinta segundos.
As vezes, estdo em jogo Os proximos
dez anos da empresa. Aponto dois ca-
minhos opostos e ele diz: E esse, é cla-
ro! Escolhe sempre o mais dificil, o
mais ousado, o mais arriscado. Eu sou
muito mais prudente - os tempos tam-
bém sdo outros, a empresa mudou,
mas sou mais cauteloso mesmo. E ele é
uma arvore que nunca fez sombra para
impedir que outras arvores crescessem.
Eu e o Richard, desde quando tinha-
mos os 20, 22 anos, pudemos agir livre-
mente. Experimentar, acertar, errar.
Ele sempre nos deu espago para cres-
cer. E nisso ¢ diferente de tantos outros
fundadores.”’

A fama de rapido no gatilho é con-
firmada por quem trabalhou durante
muito tempo com VC, como Pedro
Paulo Poppovic, um dos diretores do
grupo, hoje dono de uma empresa de
assessoria editorial:

- ““A maior colecdo de filosofia )a
editada em todo mundo - lembra Pedro
Paulo - foi decidida no percurso entre
0 sexto andar e o térreo, dentro do ele-
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vador. Apresentei as linhas gerais do
projeto, que atendia a uma necessidade
educacional do Pais e seu Victor disse
apenas: ‘‘Pode tocar”’. A série Os Pen-
sadores produziu 26 teses de doutora-
mento, porque era preciso traduzir os
maiores filosofos para o portugués.
Dos pré-socraticos até Sartre, a colegdo
vendeu mais de 4 milhdes de volumes e
mudou completamente os rumos do
ensino de Ciéncias Humanas no
Brasil.”’

Algumas decisdes da vida da Abril
ndo foram assim tdo aceleradas. A que
consumou a divisdo do grupo em duas
metades, por exemplo. (ver box na
pag. 43) Foi a forma de serenar o fura-
¢do que varreu a Abril durante alguns
anos: a briga entre Robert ¢ Richard
pelo poder.

VC reconhece 0 embate, minimiza
suas dimensdes e explica com naturali-
dade a solucdo, dizendo que tem dois
filhos bem dotados, dispostos e, por-
tanto, ambiciosos.

“O jeito foir dividir as empresas.
Como eu so tenho dois filhos, ficou fa-
cil. Se tivese quatro ou cinco, seria
impossivel.

Na hora da partilha, em 1982, 0o mi-
lanés cauteloso Robert, 41 anos, ficou
com a Editora, certamente o filé mig-
non do grupo. Richard, o impulsivo,
nascido em Londres, 38 anos, levou 14
empresas, agrupadas sob a sigla CLC -
Comunicacdo, Lazer e Cultura.

A divisdo foi completa: o catalogo
da exposi¢do do grupo, no comego do

ano, no Museu de Arte de Sdo Paulo,
tem duas metades. Uma para a Edito-
ra, outra para a CLC, com 34 paginas
cada. E pode ser lido do fim para o co-
mecgo ou vice-versa, porque cada meta-
de esta de cabeca para baixo em rela-
¢do a outra. A unica foto dos irmdos
juntos ¢, bem antiga, como prova a ca-
beleira ainda farta de VC.

Ainda ha relacdes comerciais, ¢ cla-
ro. A Dinap - distribuidora comandada
por Richard - é quem coloca as revistas
da Abril - e muitas outras -nas bancas
de todo o pais. Com carinho todo espe-
cial para Veja, o carro-chefe da Abril.

VYeja era um nome na cabega de VC
quando ele foi procurar Mino Carta,
em 1959, na ltala.

O sonho nasceu em 1968 e rapida-
mente transformou-se num pesadelo de
6,5 milhdes de dolares - total do buraco
que abriu antes de apontar para cima
as curvas do faturamento e da circula-
¢d0. A revista é um capitulo a parte na
vida de VC e da Abril.

Surgiu no prenuncio da tempestade
chamada Al-5 e deu de cara com a cen-
sura. Victor Civita garante que a em-
presa fez oposi¢do sistematica ao go-
verno, durante 20 anos. E que as
segundas-feiras lhe foram particular-
mente penosas, em virtude de telefone-
mas de Brasilia, criticando a revista.
Assegura que sempre tinha a mesma
resposta aos telefonemas - uma per-
gunta, na verdade:

““Ndo gostaram? Mas ¢ mentira?
Ah, ndo... entdo, bem, 0 que eu posso
fazer?"’

A aventura de Veja custou
6,5 milhoes de
doélares, antes de decolar.

Os embates com o0 governo acaba-
ram provocando a saida de Mino Carta
da direcdo da revista, ja no fim da dita-
dura. VC é lacOnico e diplomatico ao
falar da saida de colaboradores impor-
tantes da Abril.

Garante que continua amigo dos
que sairam por razdes pessoais. Acres-
centa que outros sairam porque esta-
vam armando um complé pelo poder
dentro da Abril. E sorr1 ao comentar
que nenhum deles foi muito longe, fora
da Abril. Agora dar nome aos bois, ele
ndao da.

E raro, mas VC deixa de responder
a determinadas perguntas. Algumas,
porque considera 6bvias as respostas.
QOutras, sem maiores explicagoes.

Deus, por exemplo. Ele acredita? A
resposta ¢ um sorriso, uma pausa, uma
duvida e um pedido: que eu deixe de la-
do a resposta.

Prefere falar do universo, das di-
mensdes da galdxia, da pequenez hu-
mana comparada a imensiddes estela-
res. Ndo ¢ um recurso de retorica, pa-
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rece mais uma curiosidade sincera e um
refor¢o para seu entusiasmo contagian-

te, sua ideologia do fazer permanente,
seu otimsmo incuravel.

VC olha para a pilha de papéis de
seu lado direito e se entusiasma:

““Sdo projetos! Tenho de resolveé-
los imediatamente!”” E saca um deles, a
*“*Cartilha de Flanejamento Familiar”’
que a Fundacido que leva seu nome esta
imprimindo aos milhdes, distribuindo
gratuitamente pelo pais.

E facil imaginar o poder de persua-
sdo desse senhor alguns anos atras.
Que se falhasse, dava vez a argumentos
ainda mais poderosos. Assim aconte-
ceu quando ele, de volta da Italia,
apresentou a direcdo da Abril a 1déia
de lancar fasciculos no Brasil. O entu-
siasmo esbarrou na ducha de agua fria
de toda a diretoria, que achava que o
brasileiro jamais compraria cole¢des
enormes em doses homeopaticas. VC
firmou o pé, ganhou a parada e muito
dinheiro também.

Onze votos contra,
um a favor.
Resultado: doze a zero.

Um ano antes, ja tinha demonstra-
do para o mesmo grupo as vantagens
da democracia. Queria lancar uma Bi-
blia, colocou duas edicdes sobre a mesa
de reunides que fica ao lado do seu ga-
binete. Uma chamada A Biblia mais
Bela do Mundo’'. A outra, menor,
mais barata, para os jovens. Pediu que
todos escrevessem seu voto num peda-
¢o de papel. Recebeu onze votos a fa-
vor da Biblia dos jovens e disse:

““Muito bem, a votacdo foi demo-
cratica, minha decisdo também é. Te-
nho 51 por cento das agdes da Abril e
vamos editar a outra.”’

Vendeu 15 milhdes de exemplares
de luxo e hoje a tal Biblia esta em mui-
ta favela, no ponto mais nobre do bar-
raco.

Quero saber como ele toma essas
decisbes: a resposta ¢ um gesto de pas-
sar os dedos diante do nariz, como
quem fareja algo no ar. Com esse fee-
ling, em seus 37 anos como editor, Vic-
tor Civita mudou completamente o pa-
norama editorial brasileiro. Langou
novas revistas, implantou a induastria
do fasciculo, profissionalizou boa par-
te do jornalismo. E ganhou muito di-

nhml;
ergunto-lhe se ele ndo tem vergo-
nha de ganhar tanto, num pais tdo po-
bre. Ele sorri, dizendo que ndo, esta fe-
liz da vida e que, para ele, dinheiro é
apenas um meio de fazer mais coisas.
- **Ndéo tenho iate, ndo tenho fazen-
da, so tenho dois apartamentos - o0 que
eu moro e outro no Guaruja. E nem te-
nho avido: quando preciso, alugo

um.
Dificil descobrir extravagéancias, re-
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quintes nesse biliardario. A cole¢do de
arte é a iinica confessada e ja tem desti-
no: vai para a Fundag¢do Victor Civita.

Ja praticou todos os esportes - fol
um bom esquiador na juventude. SO
manteve o golfe. E no meio do campo,
aristocratico como o do Sdo Paulo
Golf Clube, numa manhd de sabado,
quando fago a classica pergunta sobre
cigarro e bebidas, responde com seu
humor ainda afiado:

*“Fumei até os 30 anos. E ndo bebo,
a ndo ser socialmente. Mas nio me fa-
¢a a terceira pergunta, porque a respos-
ta sera sim!"’

Vai ao teatro com regularidade e
fo1 um aficionado da Opera - nos bons
tempos, via 50, 60 representacdes por
ano. Balé ndo gosta muito - “‘encurta-

ria todos.”’ :
Politica também esta fora de sua

lista de interesse. E amigo do presiden-
te Sarney, desde os tempos em que era
governador do Maranhdao. Mas autori-
dades e politicos freqiientam menos o
sexto andar da Abril do que instalagdes
equivalentes em outras empresas de co-
municacdo. Quando aparecem, prova-
velmente ha algum negodcio sendo fe-
chado. O ideario da Abril, inscrito em
bronze na fachada de marmore do pré-
dio, fala em *‘desenvolvimento da livre
iniciativa’’ e em ‘‘fortalecimento das
instituicoes democraticas’’.

Uma coisa e outra levando ao cres-
cimento empresarial da Abril.

Na cabeca de Victor Civita, é por
1ss0 que Veja ¢ diferente de outros
veiculos de chamada grande imprensa:

‘*Ao fazer o repporting cuidadoso e
inteligente do que acontece, a revista é
um instrumento de ag¢do politica. Nas
entrelinhas estdo escritas um montdo
de coisas que a gente sente, mas ndo

I"" *3

O destino do irmdo mais velho de
VC - Cesar Civita, que, conseguiu com
Walt Disney a representacdo das histo-
rias em quadrinhos para a América La-
tina - talvez esteja por tras dessa atitu-
de meio distanciada da vida brasileira.
Cesar montou um império grafico na
Argentina e entregou a Victor a repre-
sentacdo Disney no Brasil. Participou
ativamente do jogo bruto da politica
argentina, nunca escondeu sua origem
judaica, foi perseguido e acabou tendo
de vender tudo e sair do pais. Hoje vwn:*
em Nova lorque.

Os dissabores do irméo reforcaram
o cosmopolitismo de VC, que nam
em Nova lorque, cresceu em Mildo,
passou algum tempo na Franga e de-a
sembarcou no Brasil, para tentar fazw
aqui o que Cesar ja fazia em Buenm
Aires - inundar as bancas de Patos e
outros personagens Disney. Ele ndo se
sente nem americano, nem italiano,
nem brasileiro:

““‘Sou um cidaddo do mundo’’ - ad-
mite. 1
Victor Civita tem a ingenuidade do
Pato Donald, a criatividade do Pardal
e, certamente, a sorte do Gastdo. O
nosso Patinhas ndo é rabugento, nem
pao-duro. Mas como o original, acha
que todo homem tem seu preco. O de
alguns, assegura, ndo € dinheiro. O de-
le seriam as condicoes de fazer o dobro
do que fez, construindo uma arvore
duas vezes maior e mais frondosa.

Simpatico e sorridente, otimista,
estusiasmado, o nosso Tio Patinhas
ndo é nem doutor, como muitos cole-
gas, Ndo terminou o curso, ouviu do
pai um conhecido ditado italiano -
““mais vale um asno vivo que um pro-
fessor morto’’ - e para todos 0s que
trabalham em suas empresas é simples-
mente Seu Victor. x
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A telegrafia nacional, a Made

a tecnologia de ponta, a infor
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Ma foto de Waldemar Padovani, o Brasi lia, um dos mais sofisti

O Lloyds Bank deve ao Brasil uma grande historia.
Nos ultimos 125 anos, o Lloyds Bank e o pais viveram juntos mo-
mentos dificeis e momentos de intenso otimismo. Por ocasido
das mais graves crises, geralmente de origem econdémica, o pais deu
prova de uma enorme capacidade de recuperacio.

Quando o Lloyds Bank chegou aqui, em 1862, o Brasil era uma
Monarquia. Depois veio a abolicao dos escravos,
a Repuiblica, o auge do ciclo do café, a definicao das regites
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geograficamente e economicamente, o fortalecimento do
parque industrial e da vida financeira. Por volta da inauguragiao
de Brasilia, a economia do pais ja era a 482 no “ranking”
internacional. Em menos de 30 anos, o Brasil subiu dessa posicéo
para se situar, ;aru:ihm'[ur, ENire as Jr‘; F'l'[']!'lli.'ifﬂ!“- economias
do mundo.

Essas sdo algumas das razoes que fazem o Lloyds Bank acredi-
ar € pcnsar seriamente Nos seus Proximaos if:i anaos.
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Hoje o Lloyds Bank possui agéncias nas principais regides do
pais, todas elas contando com as mais sofisticadas técnicas de
-lt,l{{”ndi.,.q,ll.:l e ”'I.il'l'[']"ﬁﬂt 1. I"ﬁ“l darla.

. O Lloyds Bank tem orgulho de nao apenas conhecer o lugar
onde vive, mas em ter raizes nele.

Raizes bem sélidas, pois a solidez € essencial para que juntos
mais uma vez, o Lloy dh Bank e o pais possam construir um futuro

tdo grande quanto o Brasil.
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Relacoes Publicas .
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A Embratur investe alto na imagem do
rei do futebol e prova
que ele vende tao facil como fazia gols

O rigido protocolo do Palacio Zar-
zuela, residéncia oficial dos reis de Es-
panha, foi quebrado pelo proprio anfi-
trido. ‘‘Meu Deus, como vocé é famo-
s0, Pelé’’, espantou-se o Rei Juan Car-
los I, perplexo com a quantidade de ci-
negrafistas e fotografos que invandi-
ram a sala para documentar seu encon-
tro com o ex-jogador brasileiro.

O espanto, porém, ndo era privilé-
gio do rei. Dois meses antes, em margo
deste ano, foi o préprio Papa Jodo
Paulo 11 quem pasmou diante da popu-
laridade daquele raro e eficiente
reacoes publicas. Sorridente, assim co-
mo a época em que comemorava seus
gols nos estadios, ele havia arrastado
nara a solene sala de audiéncias do Va-
tcano nada menos do que dezessete
:quipes de televisdo do mundo {inteiro
para registrar o encontro. E, no dia 11
de setembro passado, Pelé aprontou
mais uma: desta vez, na Alemanha
Ocidental: o chanceler Helmut Kohl in-
terrompeu a historica rodada de con-
versacoes com o presidente da Alema-
nha Oriental, Erich Honecker, para re-
ceber Edson Arantes do Nascimento na
chancelaria, em Bonn. Em vez de dis-
cutir misseis de médio alcance e a der-
rubada do muro de Berlim, Kohl con-
versou sobre amcenidades e, é claro, fu-
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tebol, ao longo de preciosos 45 minu-
tos com o eterno idolo dos torcedores

brasileiros. _ :
Nestes trés encontros, enfim, Pelé

estava a servico, como peca central da
campanha *“*Emoc¢do tem um nome:
Brasil’’ - a mais nova investida da Em-
bratur no mercado turistico internacio-
nal. A escolha de Pelé, como se ndo
bastasse a notoriedade que o consagra
diariamente nos jornais e revistas de
todo o mundo, foi baseada numa pes-
quisa feita pela agéncia de publicidade
Standard, Ogilvy e Mather, por enco-
menda da Embratur. E o resultado ndo
foi menos impressionante que as peri-
pécias do ex-jogador pelos mais fecha-
dos gabinetes da elite mundial: além de
ser, de longe, a figura brasileira mais
conhecida no exterior, Pelé esta entre
as dez personalidades mais famosas do
planeta. E com um detalhe: ele é o tni-
co, entre todos, cujo nome nao vem
precedido de um cargo. Assim, ndo fol
dificil para a Embratur concluir que a
campanha tinha que ser feita em torno
de andancas de Pelé pelo mundo afora.

O Sr. Embaixador - E assim foi fei-
to. Pelé foi nomeado oficialmente em-
baixador do turismo brasileiro, rece-
beu solenemente um passaporte diplo-

matico das mdaos do presidente Sarney,
armou-se do simbolo da campanha - as
estatuetas da paz, que trazem a ima-
gem do Cristo Redentor, abriu aquele
sorriso inconfundivel e foi fazer o que
sabe como ninguém: rodar 0 mundo,
desta vez vendendo o Brasil na Espa-
nha, Italia e Alemanha. E sempre
acompanhado de road shows, panfle-
tos e publicidade (antincios em cores e
em pagina dupla) nas melhores revistas
e jornais dos paises visitados.

O retorno turistico sO0 podera ser
avaliado com precisdo quando as fi-
chas de desembarque de estrangeiros
no pais sairem dos computadores da
Policia Federal para os escritorios da
Embratur, no final do ano que vem.
Mas ja se pode ter, com detalhes, o re-
torno de midia da passagem de Pelé - e
da campanha - pela Espanha. De acor-
do com o levantamento feito pela em-
baixada brasileira e pela Varig - que
patrocina a promog¢ao juntamente com
a Ibéria, Alitalia e Lufthansa - o en-
contro com o re1 Juan Carlos I teve a
cobertura de 44 jornais do continente
europeu (um total de 2.640 linhas e 28
fotos-legenda), apareceu durante de-
zoito minutos nos telejornais e por 45
minutos em cadeias de radio. Segundo
a Standard, Ogilvy e Mather, este espa-
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¢O representaria um custo de um mi-
Ihdo e oitocentos mil dolares, se fosse

pago em anuncios. Se estes dados im-

pressionam, o coordenador internacio-
nal de marketing da Embratur, Miguel
Barros, estd mais entusiasmado ainda
com os sinais do retorno da Italia, on-
de um dos patrocinadores da campa-
nha - a Alitalia - é simplesmente o
maior anunciante do pais.

Ainda hoje, Barros fica perplexo
apenas ao recordar o dia em que viu
um restaurante inteiro de Nova York
explodir em palmas com a chegada de
Pelé.

O custo total da fase européia da
campanha « trés milhdes e cem mil doé-
lares bancados pelos patrocinadores,
segundo a Embratur - inclui uma série

de viagens de jornalistas e empresarios

de turismo do continente ao Brasil, a
partir deste més. E ¢ também agora que
comeca a investida, ainda com Pelé,
nos mercados norte-americano € argen-
t.no. Até dezembro, o enredo europeu
sera repetido nas principais cidades
americanas. O custo do ‘“*mix marke-
ting’’ e da publicidade em jornais co-
mo o0 New York Times, Chicago Tribu-
ne, Washington Post ¢ o Economist fi-
cara em torno de um milhdo de dola-
res, conforme calcula Barros.

E o prego de Pelé? Miguel Barros
garante que, apesar da onda de boatos
sobre cifras astronOGmicas que teriam
sido cobradas, Pelé recebeu pela parti-
cipacdo na campanha modestos - no
seu caso, evidentemente - trinta mil do-
lares. Ou seja: um milhdo e oitocentos
mil cruzados na época do contrado. E
assegura ndo corresponde a ‘‘tabela™
do ex-jogador: ‘‘O Pelé quis manter as
cifras em sigilo justamente por isso,
para ndo prejudicar seus outros nego-
cios. Se ele fosse cobrar o seu preco
normal, ndo dava para fazer a campa-
nha.”” Qualquer que tenha sido o pre-
¢o, o fato é que a Embratur hoje ja co-
memora a parceria. ‘‘A sensacdo ¢é de
que a campanha estd sendo muito
maior em investimentos'’, resume Mi-
guel Barros. Também pudera: quem te-
ria a imagem ideal para atrair turistas
ao redor do mundo do que um homem
que conseguiu, entre suas mais recentes
proezas, trocar passes com o chanceler
Helmut Kohl em pleno estadio, sob
aplausos de mil criancas; trocar tapi-
nhas nas costas com o rei da Espanha;'
transformar uma sala do Vaticano nu-
ma tumultuada sessdo de autografos,
na qual s6 o Santo Padre ndo entrou?
Foi, alias, a resposta a estas perguntas
que inspirou uma das pecas da campa-
nha da Embratur. O slogan era o se-
guinte’ “Vocé ja conhece o rei. Agora,
venha conhecer o seu castelo.”’ X

IMPRENSA - OUTUBRO DE 1987

Prémio

Um prémio para
os melhores
‘cases’ de 87

Trabalhos originais e
socialmente uteis
no Opinido Publica

Neste 26 de novembro, o Conrep -

Conselho Regional de Relagdes Publi- g*

cas de Sdo Paulo e Parana, entrega no

hotel Maksoud Plaza o “‘Prémio Opi- !

nido Publica’’, para os melhores cases
realizados na area de relagdes publicas
e comunicacdo social em 1987. Nesta
sétima edicdo, os critérios de avaliacdo
foram a originalidade dos trabalhos e,
principalmente, sua contribui¢io social
para a comunidade. Na opinido de
Agostinho Gaspar, presidente do Con-
rep, ‘‘o trabalho de relagdes publicas
ndo ¢ momentineo. E um trabalho que
deve mostrar o que a empresa faz, co-
mo faz e a importéncia disso para o se-
tor onde ela atua, para a sociedade e
para todo o pais’’.

Nessa linha, um dos cases premia-
dos foi o da Construtora Andrade Gu-
tierrez, pela obra do tinel Lagoinha-
Concordia, em Belo Horizonte, que
envolveu um amplo trabalho de comu-
nicacdo e de persuasio do publico, pa-
ra os aspectos incomodos do projeto.
Ganhou também a Monsanto do Brasil
S/A, por um livro de arte sobre a ceri-
mica do Vale do Paraiba, uma ativida-
de cultural pouco divulgada no pais.

Alguns trabalhos inscritos para o
prémio ndo estavam voltados direta-
mente para o grande publico, mas bus-
cavam atingir os proprios empregados
da empresa, enquanto forca de traba-
lho. Foi o caso do Grupo Fenicia, que
apresentou um case em que tentava es-
tabelecer estratégias de comunicacdo
entre empresa ¢ empregados. O traba-
lho foi um dos que mais impressionou
0 jari. Mas houve também o caso con-
trario, dos.trabalhos voltados total-
mente para o reposicionamento da
imagem publica de empresas ou insti-
tuigdes, como aconteceu com outro
premiado, a UDR - Unido Democrati-
ca Ruralista.

Também mereceram o ‘“‘Prémio
Opinido Publica’ outros cinco traba-
lhos: o anuncio publico da Autolatina;
0 apoio as expedi¢des brasileiras ao po-
lo sul, pela Cia. Antarctica Paulista; a
epopéia editorial da CLC/Editora No-
va Cultural/Editora Abril; a Bayer do
Brasil, na area de RP em emergéncia, ¢
Van Den Bergh/Gessy Lever, pelo Pro-
jeto Becel Van Den Bergh. Vg
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Eron ili
Hotel |

Em Brasilia, o Eron Brasilia Hotel € a m
opcao. Sua localizacdo privilegiada perm
o acesso rapido e facil, a todos os lugar
importantes da cidade. Todos os apartame
e suites com vista panoramica, possuen
frigobar, sauna individual e painel de cor
eletronico na cabeceira da cama para
comando de luz, do ar condicionado, de |
os canais de TV e de 10 canais de radic
anico em Brasilia. Os telefones permite
discagem direta DDD e DDI com tarifad:
computadorizado, sem passar pela telefol
O restaurante TRASTEVERE, no 172 an
é dos mais finos da cidade e pontode enc
de pessoas importantes. Ha tambeém um

Bar com musica ao vivo e maravilhosa
panoramica.

Mas o ponto principal do Eron Brasilia |
além de todo esse conforto € o seu ser
impecavel em todos os sentidos. Servir
e com prazer, € a nossa maior especial
Para passeios ou negocios em Brasilia,

reserve o melhor hotel

Reserve o.

tRON BRASLIA XOTL

Brasilia - SHN 5 - Bloco A - Eixo Monumen
(centro da cidade) - em frente a torre de TV
- Telefones: PABX: 226-2125 . Reservas: 225
e 226-2285 - Telex: (61) 1422.

Sdo Paulo: Rua Estados Unidos, 388 - Tele
885-5111 e toll free (DDD gratis) 011-800-¢
Telex: (11) 31722,

Rio de Janeiro; Rua do Quwidor, 183 - 3% a
- Sala 316 - Telefone: 231-0678.
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Pesqwsa/Constltumte

O povo gosta do que vé,
nao do que acontece.

A maioria vé o noticiario e acha importante.

Mas ndo tem uma

boa imagem da propria Constituinte.

O publico esta.acompanhando com
interesse o noticiario sobre a Consti-
tuinte, que acha atil, interessante, im-
portante, bem feito e relativamente va-
riado. Mas a imagem da Constituinte ¢
bem menos favoravel que a de seu re-
flexo na imprensa: a maioria dos entre-
vistados pela segunda pesquisa exclusi-
va Gallup-IMPRENSA acredita que a
Constituinte defende mais o interesse
dos proprios politicos e dos grupos
econdmicos do que os do povo, embo-
ra uma parcela ponderavel se sinta re-
presentada pelos parlamentares.

As palavras mais adequadas para
definir a opinido dos pesquisados sobre
a Constituinte também sdo pouco li-
sonjeiras: “preucupada com os interes-
ses dos politicos’,
postas’’, “mcleclsa” ““‘despreparada’’,
“*demagogica’’.

O interesse da populagdo em rela-
¢do a Constituinte € grande: 62% dos
entrevistados tém acompanhado o no-
ticiario - a maior parte (57%) pela tele-
visdo, O radio vem em segundo lugar
como fonte de informacdo sobre os de-
bates (28%), os jornais em terceiro,
com 14%, e as revistas em quarto, com
3%. A divisdo dessas respostas por
classes reflete a penetracdo dos varios
meios de comunicac¢do de acordo com
a condicdo econdmica dos entrevista-
dos.

O programa oficial e obrigatdrio
Diario da Constituinte cumpre a fun-
¢do imaginada pelos congressistas.
Vinte e trés por cento dos entrevistados
nunca viram ou ouviram o Didrio, mas
a maioria - 59% - tem acompanhado as
transmissdes, ‘‘sempre que possivel”’
Os que ja viram, mas deliberadamente
deixaram de acompanhar o programa
representam 18%. Nao ha variagdes
significativas quanto as classes, faixas
de idade e graus de instrucdo nesse
item.

A opinido publica parece ter um
ponto de vista consistente em relagdo
ao noticiario, de acordo com o Gallup.
Setenta e seis por cento consideram-no
importante - acompanhem ou ndo -,
70% classificam a cobertura da Consti-

IMPRENSA - OUTUBRO DE 1987

**‘confusa nas pro-

O noticidrio de radio e TV é...

M Interessante?
8 Chato?

Importante?
Desnecessario?

Bem Feito?
Mal Feito?

Informa coisas novas?
Diz sempre as mesmas coisas?

tuinte de util, 61% de interessante,
58% de bem feita e para 46%, o noti-
ciario traz novidades, contra 45% que
rﬂciamam que ‘‘diz sempre as mesmas
coisas’’. Os que consideram as noticias
da Cnnsutumte chatas sdo 33%.

Acompanham o noticiano
Nao acompanham

Acompanham através de:

TV
Radio
Jornais

Revistas

As opinides desfavoraveis aumen-
tam quando se trata de checar a ima-
gem da Constituinte - certamente for-
mada a partir das noticias transmitidas
pela imprensa, ja que é insignificante,
em termos estatisticos, o namero de
paulistanos que vai a Brasilia ver com
seus proprios olhos um instante sequer
dos debates.

Muita gente nem mesmo sabe quem
sdo 0s dois homens-chave da Consti-
tuinte. Ulysses Guimardes é reconheci-
do por 41% dos pesquisados como ©
presidente da Constituinte. Ja o relator
Bernardo Cabral s6 ¢ conhecido por

15% dos entrevistados. Nessa pergunta

a divisdo em classes é relevante. Na
classe D, por exemplo, s6 25% citaram
espontaneamente o dr. Ulysses como o
presidente da Constituinte, O deputa-

do Bernardo Cabral conseguiu apenas

3% das mengdes. O deputado José
Lourengo, lider do PFL na Constituin-

te, tem uma explicac¢do para a popula-

ridade de seu colega Ulysses:

: T

oS U

‘““Ele acumula véarios cargos e esta

sempre em evidéncia na imprensa. Mas

ndo tem influéncia real. Esta até meio
afastado, porque tem de apaziguar as

diferencas do PMDB, que esta rachado
e levando o pais e a Constituinte a ins-
tabilidade.”’

O sociologo Francisco Weffort, ex-
secretario-geral do PT, encontra uma
explicagcdo mais serena para a evidéncia
de Ulysses Guimardes:

““Ele é paulista e uma lideranca na-

cional, indiscutivelmente. Isso lhe da

alguma vantagem, mas acho inclusive
esse reconhecimento positivo.”” A no-
toriedade do presidente da Constituin-
te se reflete em uma pergunta mais cru-
cial para o quadro politico brasileiro.
A pesquisa Gallup-IMPRENSA quis
saber quem vai influenciar mais nas de-
cisdbes da Constituinte. E apresentou
cinco opgdes: o dr. Ulysses, os deputa-
dos e senadores em conjunto, O presi-
dente Sarney, os partidos politicos ¢ 0s
militares.

Ganhou o dr. Ulysses, disparado,
com 26% das respostas. Em segundo,

>
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deputados e senadores, com 19%, se-
guidos de perto pelo presidente Sarney
(16%) e pelos partidos (15%). Mas os
militares ndo estdo muito longe: 13%
dos pesquisadores apontaram como o0s
verdadeiros controladores da Consti-
tuinte.

Entre as classes, ha divergéncias. A
classe A da pouca importdncia ao pa-
pel dos militares - apenas 6% - e muita
ao dr. Ulysses (34%). A classe B consi-
dera militares e politicos no mesmo
plano - 20% dos entrevistados afirma-
ram que sdo os politicos que influen-
ciardo mais. O mesmo percentual apos-
ta nos militares.

Gasthone Righi, lider do PTB na
Constituinte, ndo fica nem com uns,
nem com outros: ‘“O que vai influir na
Constituinte é a imprensa! E o patru-
lharismo (SIC). Um bom exemplo foi a
minha emenda do diploma, que foi
aprovada. Apesar dos grandes reis do
jornalismo, que eram contra o diplo-
ma, os jornalistas ganharam a parada.
E a forca da imprensa, de um jeito ou
de outro.”

Se os jornalistas conseguiram ou
ndo fazer valer seus pontos de vista na
questdo do diploma ¢ uma conclusido
polémica. Os pesquisadores pelo Insti-
tuto Gallup acham, em sua maioria,
que estdo representados na Constituin-
te: 47% responderam sim a pergunta
“‘0 senhor sente que tem algum deputa-
do ou senador na Constituinte que de-
fende suas opinides?’’ E 37% disseram
ndo 2 mesma questdo. O bloco dos que
ndo sabem dizer abrange 16% dos en-
trevistados.

A situacdo se complica, para os po-

~ liticos, no ultimo item da pesquisa. Foi
aprmntada aos entrevistados uma lis-

de palavras e expressdes opostas
mm a sugestdo: ‘“‘Qual destas palavras
servem mais para definir sua opinido
sobre a Constituinte?"’

““Preocupada com seus proprios in-
teresses’’ suplantou a expressdo ‘‘preo-
cupada com os interesses do povo’’.
Placar, 28 a 20%. ‘“‘Propostas confu-
sas’’ ganhou de ‘‘propostas inteligen-
tes’’, por 21 a 8%. “‘Indecisa’’ levou

_ Zﬂ% das pr:ferenclas contra 10% pa-

ra ‘“corajosa’’. “Despreparada obte-

O programa Diario da Constituinte

Véem e ouvermn sempre
que podem 59%

Nunca viram ou ouviram 23%

Viram ou ouviram, mas nao
lém acompanhado

O presidente da Constituinte é
Ulysses Guimaraes

O relator & Bernardo Cabral

Quem influencia
na Constituigao

Ulysses Guimaraes

Deputados e senadores

O Presidente Sarney

Os partidos politicos

Os militares

Nao sabem dizer

A Constituinte tem
representantes do povo?

Sim, tem

Nao tem

Nao sabem dizer

Quem a Constituinte
representa?

Os politicos

Os grupos econémicos

O povo

IMPRENSA -

OUTUBRO DE 1887
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. frases definem a

o Constituinte

§] Preocupada com seu o B

N proprio interesse 28% :

3 Propostas confusas 2104 B

i l

Nl Indecisa 200 P

r Preocupada com 0S et |

M interesses do povo .

| Despreparada 1706

8| Demagbgica 14%

| Autontana 1004

"| Competente 10%

TI Corajosa 10%

4 Democratica 90% |

i Propostas inteligentes 804

y Esforcada 8% B

Y Preguigosa 8% |

)| Confiavel 5% B
e

ve 17% dos votos e ‘‘competente’”’,
10%. “*Demagogica’’ suplantou “‘con-
fiavel”” - 14 a 5%. ‘‘Autoritaria’’ ga-
nhou apertado de ‘*‘democratica’ (10 a
9%) e ‘‘esforcada’ e “‘preguicosa’’
empataram, com 8% das respostas.

O senador Fernando Henrigue Car-
doso, lider do PMDB no Senado ndo
quis comentar a pesquisa na qualidade
de politico. Preferiu fazé-lo como so-
ciologo.. Ele vé contradicdes nos resul-
tados, porque 47% dos entrevistados
sentem que existe algum deputado ou
senador que os representa, mas 48%
respondem que prevalece a vontade
dos politicos.

‘“*Diante desses dados, duas
questdes se colocam. Ou as perguntas
ndo estdo bem formuladas, ou indu-
zem as respostas. Alias, esse ¢ um dos
problemas mais sérios em pesquisas de
opinido publica, quando a populagdo
ndo esta polarizada, e, portanto, infor-
mada sobre as questdes em debate.’’

O deputado José Serra, do PMDB,
considera normal o sentimento de insa-
tisfacdo: *‘Isso aconteceu na Italia do
pOs-guerra. Ali 0 processo constitucio-
nal também foi demorado e desgastan-
te, mas o resultado final do trabalho
perdura até hoje. Mas a idéia que mui-
tos setores acabaram adotando, de que
a Constituinte seria uma espeécie de
chave para o paraiso, é falsa. Ela defi-

ne so as regras do jogo, ndo o resultado
da partida.”

Os jornalistas procurados por IM-
PRENSA se dividem em relacdo aos re-
sultados da pesquisa, Clovis Rossi, re-
poOrter politico da Folha de S. Paulo
ndo se espanta: ‘*Visto de fora, o circo
da Constituinte parece uma coisa so de
politicos mesmo. Ela da impressdo de
viver num mundo préprio, distante do
povo’’. Marcelo Pontes, editor de poli-
tica do Jornal do Brasil, se preocupa
com os numeros da pesquisa Gallup-
IMPRENSA. ““Cinco por cento classi-
ficando a Constituinte como confia-
vel... E gravissimo. Isso mostra que a
rua ndo aceita essa Constituinte., O
projeto que esta sendo discutido é ir-
real. E a Constituinte pode estar cami-
nhando para um impasse.’’

Lutero Soares, editor nacional de O
Globo acha prematuro o julgamento:
““S6 foram votados trés capitulos. Nos
direitos individuais, por exemplo, ha
grandes avangos. Talvez o julgamento
seja severo demais.”

Pesquisa realizada pelo instituto Gallup de Qpinifio
Publica. Area: Grande S3o Paulo, abrangendo os muni-
cipios da Capital, Santo André, Sao Bernardo, S3o Cae-
tano, Diadema, Osasco e Guarulhos, Universo: popula-
¢Ao adulta (18 anos ou mais), residente na area. Técni-
ca: entrevistas pessoais e domichares. Amostra: 610
entrevistas com adultos de ambos 0s sexos, com distn-
buicdo baseada em dados do IBGE e em trabalhos an-
leriores realizados pelo Gallup. Campo: de 3 a 5 de ou-
iubro de 1987

essenciais para que seja

qualidade de vida. A Sa

continuo, cuida para
ao maior namero

Agua tratada e esgotos coletados sdo pré-condigdes

possivel uma melhor
p, atraves de um trabalho
Eue esses beneficios se estendam

e pessoas, abastecendo de agua

GOVERNO QUERCIA

DA E SAUDE

pura e fluoretada a populagéo, enquanto
permanentemente as redes de esgoto em todo o Estado
de Sao Paulo. Neatetraba]hun&ueest&emjogué

vida e satide. Duas coisas que

mas que ajudam a medir o valor do que a
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PUXOU O SAMBA

DA AVENIDA.

Voce nunca

sabe quando

vai precisar
de uma
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por Gilmar Luis Rinaldi, |
goleiro do Sao Paulo F.C.

Meu relacionamento com a imprensa
sempre foi o melhor possivel. Mas, é
claro, de vez em 2 uando aparecem al-
guns problemas. As vezes, o jornalista
fala de coisas sobre as quais ndo tem
autoridade para falar. No meu caso,
como goleiro, isso acontece com muita
freqiiéncia. Escuto e leio opinides ab-
surdas sobre goleiros. Por exemplo,
quando a gente faz uma boa defesa e a
imprensa diz que foi fantastica, sensa-
cional, nods, goleiros, sabemos que ndo
foi tudo isso. E, muitas vezes, quando
tomamos um frangu e a imprensa diz
que foi uma falha incrivel, nés também
sabemos que a culpa ndo foi totalmen-
te nossa. Ocorre que o goleiro joga nu-
ma posi¢cdo isolada e poucas pessoas
sabem o0 que realmente acontece la.
Por isso € que essas opinides ndo po-
dem ser levadas em conta.

Qutro absurdo ¢ a opinido geral de
que toda bola dentro da pequena area é
do goleiro. Essa ¢ a maior mentira que
ja inventaram no futebol, uma cretini-
ce. As pessoas simplesmente acham
que isso é uma lei - o que ndo € verda-
de. Quando a coisa aperta, o comenta-
rista mais uma vez ndo sabe do que esta
falando, logo solta o comentario:
‘““Ah, mas isso todo mundo sabe, bola
dentro da pequena area é do goleiro!™’
Por essas ¢ outras, acho que falta um
pouco mais de conhecimento especifico
para as pessoas que falam e escrevem
sobre futebol.

Maior entrosamento - O jornalista
setorista, aquele que cobre o clube to-
dos os dias, acompanha os treinos e
viaja com o time, até que procura-en-
tender mais. A maior parte das infor-
magoes erradas vem de jornalistas que
ficam sentados na redac¢do, nas cabines
de radio e de televisdo, e que vivem
muito pouco o outro lado do jogo.
Acho que deveria haver um entrosa-
mento maior entre o setorista e este ou-
tro, que esta distante. Acho também
que o setorista deveria ser mais valori-
zado, porque ¢ ele quem realmente sa-
be das coisas, como a jogada foi en-
saiada, qual o tipo de treinamento que
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Uma relag:ao des:

Falta mais conhecimento
para quem escreve
ou fala sobre o futebol

ABRIL IMAGENS

“A unica forma de |

se rebater uma mentira
da imprensa

é mostrando trabalho™

cdmbio maior entre os profissionais - €
eu percebo que 1850 ndo acontece.

Outro problema da imprensa € que
existem sempre muitos exageros. A mi-
nha propria situagdo pessoal é uma de-
monstracdo disso. Desde o momento
em que comecamos a disputar a Copa
Libertadores de América, no comego
deste ano, houve uma pressdo muito
grande para que o Sao Paulo trocasse
de goleiro. Uma parte da imprensa caiu
macicamente em cima desse assunto.
Haviam assistido algumas partidas em
que o Roberto Rojas tinha se saido
bem e, entdo, achavam que aquele ti-
nha que ser 0 gﬂlEll‘ﬂ do Sdo Paulo. Fi-
quei trangiiilo porque tinha certeza do
que estava fazendo, confiava no meu
trabalho. No momento mais dificil,
afirmei que seriamos campedes brasi-
leiros - uns acharam graca, outros nao

, enquanto a imprensa dizia que o Sao
Pauln sequer chegaria as finais.
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Critica rdpida - Era uma coisa engra-
¢ada. Quando o Sdo Paulo vencia, to-
do mundo repartia o mérito da vitdria.
Quando perdia, ndo era o Sdo Paulo
que jogava mal, era a ma fase do Gil-
mar. Isso a imprensa fez muito - e eu
senti. Nunca reclamei porque tinha cer-
teza de que meu trabalho iria provar o
contrario.
de vocé rebater uma mentira da im-
prensa, ou uma opinido com a qual vo-
cé ndo concorda, é mostrando trabalho
- N0 meu caso, dentro do gol. Foi o que
procurei fazer mais uma vez e, feliz-
mente, consegui. E uma relaciio desi-
gual, mas é o esquema do futebol e a
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E engracado: a tinica forma

gente tem que se submeter a isso todos

os dias. As criticas as vezes sdo certas,

as vezes sdo exageradas demais. Os jor-
nalistas julgam muito precipitadamen-
te, sdo muito rapidos em suas criticas

e, por causa de um jogo, vocé acaba
perdendo o trabalho de um ano todo.

Ja enfrentel isso muitas vezes e a §i-

tuagdo em que me encontro hoje, para

mim, & apenas mais uma, nada tem de
esper:tal E mais um desafio que vou

superar e vencer. O chato é que algu-

mas pessoas da imprensa acham que

esta minha atitude - que considero po-

sitiva - € arrogante, cOmo se éu me con-

siderasse superior as outras pessoas.
Nao € nada disso. No momento em que

as dificuldades ficam maiores, eu real-
mente cres¢o, vou, luto e consigo ven-
cer. Pena que isso seja encarado, por
aqueles jornalistas que ndo vivem O
dia-a-dia do clube, como arrogéncia ou
pretensio.

Relagdo equilibrada - Para mudar
essa situacdo seria preciso maior boa
vontade por parte dos jornalistas. Es-
pero que isso aconteca rapido e possa-
mos viver aqui um clima semelhante ao
vivido na Europa. O respeito do jorna-
lista europeu pelo profissional do fute-
bol é muito maior do que o do jornalis-
ta brasileiro. Até para fazer uma sim-
ples entrevista eles procuram marcar
antecipadamente, pedem licenca, pro-
curam saber a melhor hora. Enfim, €
uma relacdo muito mais equilibrada e
respeitosa. Aqui ndo acontece assim. E
é por isso que toda vez que aparece um
jornalista brasileiro capaz de enxergar
as coisas desse modo, ele se destaca ra-
pidamente.
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Brasil

etwork de bombacha

Com uma receita que combina regionalismo

e alta tecnologia, o grupo

gaucho RBS domina o sul do pais.

Por Gabriel Priolli

No dia 19 de setembro do ano pas-
sado, um homem transtornado invadiu
os estudios da Radio Capital de Porto
Alegre e rendeu os funcionarios com
uma arma. Ele dizia saber o Terceiro
Segredo de Fatima, mas, curiosamen-
te, ndo queria apenas revela-lo ao mi-
crofone. Ele exigia falar com o radia-
lista Lauro Quadros, da emissora con-
corrente - a Radio Gaidcha, que lhe ha-
via recusado entrevista sobre a ‘‘revela-
¢do’’. As duas emissoras entraram en-
tdo em cadela e Quadros ficou mais de
trés horas séguidas no ar, acalmando o
maluco até a chegada da Policia - e,
claro, mantendo milhares de ouvintes
COm a respira¢do em suspenso.

O episoddio é emblematico do presti-
gio jornalistico e da popularidade da
Réadio Gaicha AM, 600 khz,a mais anti-
ga do Rio Grande do Sul, com 60 anos
completados este ano. Mas esse poder é
apenas uma parte da esmagadora hege-
monia da RBS - Rede Brasil Sul, um
grupo de comunicagdes que comprou a
Gaidcha ha 30 anos e a partir de entdo
construiu um império apenas compara-
vel ao de Roberto Marinho ou ao de
Assis Chateaubriand, nos anos 40 e 50.

Solidamente instalada no Rio Grande e
em Santa Catarina, onde detém dois
jornais diarios e dezenas de estagdes de
radio ¢ TV empregando 4.702 funcio-
narios, a RBS comunica-se hoje com
um publico ndo inferior a 14 milhdes
de pessoas, numa regido que corres-
ponde a 12% do mercado de consumo
nacional. E seus numeros sO ndao sao
maiores, incorporando outras partes
do Brasil, por uma deliberada politica
de preservar a vocacdo regional do gru-
po.

Talento inato - A aventura da RBS
comec¢ou na década de 40, em Passo
Fundo, interior do Rio Grande do Sul,

quando um entusiasmado garoto de 17
anos, conhecido pelo apelido de *“*Big
Nariz'’, lancou sua voz pela primeira
vez através do servico de alto-falantes
da cidade. O dono do avantajado nariz
era Mauricio Sirotsky Sobrinho, tercei-
ro filho de um casal de judeus russos
fugidos do tzarismo, que comegou a vi-
da no Brasil trabalhando no campo e
prosperou depois no comércio. Do hu-
milde microfone interiorano, Sirotsky
evoluiu rapidamente para o radio, de-
pois para a publicidade, até se trans-
formar num empresario de radiodifu-
sdo em 1957, quando comprou a Radio
Gaucha. Nos 29 anos seguintes, até a
morte no ano passado, ele expandiu
seus interesses para a televisdo e a im-
prensa, ¢ fol a face e a alma da RBS,
hoje uma marca onipresente no sul.
““Ele tinha um talento inato para a
coisa, era um homem de comunica-
¢do’’, atesta o irmdo mais novo, Jaime
Sirotsky, que o acompanhou em toda a
trajetoria. Hoje, aos 53 anos, Jaime
preside a RBS, uma organizagdo tipica-
mente familiar, com ajuda dos filhos e
genros de Mauricio, também unidos
em interesses nos ramos imobiliario e
financeiro. O estilo de gestdo mudou

Sirotsky: apostando no interior
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O tira-teima da |
tira-t da RBS
A Distribuicdo dos Anunciantes
De onde vem o dinheiro que move o império
Local Regional Nacional
TV RS/Porto Alegre | 43.72% 2.6% 53.68%
RS/Interior 72.15% 21.71% 6.14%
SC 48.4% 6.8% 44.8%
| Radio | RS 77.9% 5.64% 16.46%
sC mﬁ 2% 18.4%
Jornal | RS/Publicidade 79% 1% 20%
RS/Classificados 93% 1% 6%
SC/Total 57.8% 34.4% 7.8%

Fonte: RBS

Os Veiculos e o Faturamento
A parte de cada um nos lucros da rede

Fonte: Marplan/Ibope/RBS
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bastante, correspondendo as diferen-
¢as de personalidade entre a exuberan-
cia de Mauricio e a discre¢do de Jaime.
Mas a receita de sucesso permanece a
mesma: muita agilidade e ousadia, ino-
vagdo tecnologica quase obsessiva e,
principalmente, uma devog¢do religiosa
pela idéia de integracdo e desenvolvi-
mento regional.

Sabor regional - De fato, a RBS ¢
hoje o exemplo mais acabado de uma
rede regional de comunicacdo bem su-
cedida. O rumo do interior foi tomado
a partir de 1962, quando os Sirotsky
compraram a TV Gaucha. Na época,
ja estava no ar a TV Piratini, mas sua
cobertura no interior era precaria e in-
constante. Atentos para o potencial
dessa regido, que hoje responde por
2/3 do consumo gaucho, e animados
com as facilidades trazidas pela homo-
geneidade do territorio gaucho, o0s ir-
maos voltaram suas antenas para o
pampa. ‘‘NoOs achamos que havia por
ai um fildo importante e propusemos
um novo conceito de televisdo, a TV
Comunitaria, participando da vida do
interior’’, conta Jaime. Assim, a RBS
montou uma rede de caracteristicas
singulares na televisdo brasileira, anco-
rada em 10 estacoes geradoras no Rio

t Grande ¢ 4 em Santa Catarina, que

oferecem entre 16 e 20% de programa-
¢do local e regional, e cobrem os dois
estados com 232 repetidoras e retrans-
missoras.

Com essa estrutura, é possivel aos
telespectadores de Erexim (RS) ou
Chapeco (SC), por exemplo, receber o
noticiario de sua cidade nos telejornais
da RBS e curtir atracdes de sabor bem
regional em programas como ‘‘Galpédo
Crioulo’ ou “*A Viola e o Cantador'’ -
para ndo falar de especiais com nomes
indecifravels mais ao norte do estado,
como ““Prost Ché"’, uma saudacio que
mistura o alemdo dos colonos com o
nativismo do gatcho. Séo coisas ainda
hoje impensaveis em vastas regides do
Brasil, atingidas apenas pela informa-
¢do massificante das redes nacionais e
cegas ao que ocorre bem a sua volta.
Para a solidez desse complexo “‘siste-
ma vaso-capilar’’, como o define Jai-
me Sirotsky, contribui decisivamente
também o radio, através de 18 emisso-
ras e, em especial, uma eficiente estru-
tura de captacdo de recursos publicita-
rios ¢ de producdo de mensagens co-
merciais no interior. Hoje a maior par-
te da publicidade emitida pelas es-
tagdes da RBS é local ou regional.
““Quando come¢amos a interiorizar,
ndo havia nenhuma agéncia de propa-
ganda no interior. Hoje elas sdo cente-
nas’’, orgulha-se Jaime.

|
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Rato de redacio - A integracdo do
territorio gaucho pela informacgdo ga-
nhou impulso decisivo em 1970, quan-
do a RBS assumiu o controle acionario
do jornal diario Zero Hora, depois de
anos de namoro e diversas operagdes
conjuntas com as TVs e radios do gru-
po - entre elas, o envio do primeiro cor-
respondente brasileiro a Guerra do
Vietnd, o reporter Carlos Alberto Ko-
lecza, em maio de 1967. Nas maos da
RBS, que investiu pesado na moderni-
zacdo grafica do jornal e expandiu os
pontos de venda até mesmo para super-
mercados e farmacias, Zero Hora ba-
teu recordes sucessivos de circulacdo e
tiragem, e acabou na hideranca isolada
do mercado, com a derrocada do outro
gigante da imprensa gatcha, a Compa-
nhia Jornalistica Caldas Jr., proprieta-
ria do Correio do Povo, da Folha da
Tarde ¢ da Folha da Manha, além da
Radio e TV Guaiba. Mas a queda do
concorrente, até hoje ndo substituido
(0 Correio do Povo voltou a circular,
com nova direcdo, mas totalmente des-
caracterizado; além dele, circulam em
Porto Alegre o Didrio do Sul e 0 Jornal
do Comércio, ambos, entretanto, com
fatias pequenas do mercado), ndo ale-
grou a RBS. ““Nossa proposta de tra-
balho nunca foi predatéria’’, diz Jaime
Sirotsky. ‘“‘Nunca tentamos eliminar
ou prejudicar o concorrente. No0ssO
planejamento sempre teve um sentido
positivo e ndo é confortavel para noés
exercitar um guase monopdlio.”

O jornalismo de Zero Hora, um ta-
bloide de 36 centimetros de altura, 7
colunas e média didria de 72 a 96 pagi-
nas (com classificados, atingindo até
130 paginas) é de uma qualidade inega-
vel. Ainda hoje, ele investe muito em
grandes reportagens, apesar da crise do
género, dedicando freqgiientes cadernos
especials aos assuntos de maior desta-
que - como, recentemente, no acidente

28

radioativo de Goidnia. ‘*Nossa preocu-
pacdo é sempre dar algo mais ao leitor,
além do simples noticiario’’, assegura
o editor-chefe Carlos Fehlberg, 53 anos
de idade, 33 de profissdo, ex-secretario
de imprensa da Presidéncia da Repu-
blica no governo Médici. Alias, essa
preocupacio as vezes resulta em gran-
des furos de reportagem, como 0 pro-
tagonizado pelo proprio Fehlberg, na
morte do papa Jodo Paulo I. Um legiti-
mo ‘‘rato de redacdo’’, desses homens
que vivem mais no jornal que em casa
ou na rua, Fehlberg foi o solitario jor-
nalista gaticho que recebeu o telex da
morte do papa, numa alta madrugada
de 1981. Rapidamente, ele mudou a
edicdo que ja estava rodando e pds a
manchete em Zero Hora. O jornal foi o
unico do pais a sair com a noticia no
dia seguinte.

A futura redacao de Zero
Hora e o estudio

da TV Gaucha (foto menor):
investimento em tecnologia.

Balas zunindo - Essa fome de jor-
nalismo € uma caracteristica forte tam-
bém nos veiculos eletrénicos da RBS.
A Radio Gaticha € seguramente a unica
emissora do pais a oferecer aos ouvin-
tes 21,5 horas diarias ininterruptas de
jornalismo. “‘E um modelo inédito de
jornalismo no Brasil, o ‘“‘talk and
news'’, explica Claiton Selistre, 39
anos, 17 de jornalismo, o gerente-
executivo da radio. Durante o dia intei-
ro, temos sempre alguém fazendo jor-
nalismo ao microfone, sem nenhuma
miusica, a ndo ser na madrugada’’. Na
maratona, empenham-se diariamente
60 radialistas e jornalistas, que infor-
mam 20% da populagdo de Porto Ale-
gre e milhares de pessoas no Brasil, al-
cancadas pelo 100 Kw de poténcia dos
transmissores. O estilo é quente, opina-
tivo e frequentemente emocionante,
como na cobertura do roubo a uma
joalheria numa galeria da cidade. Em
1984, quando o repoérter da Gadcha
narrou o tiroteio entre os ladrdes e a
policia, a poucos metros da linha de ti-
ro. As balas zuniam junto aos ouvidos
da audiéncia.

Também no telejornalismo, o peso
da RBS é grande. Afiliada da Rede
Globo, a qual esta ligada desde 1967, a
RBS poderia ser apenas mais uma
prima-pobre, dessas que fazem um jor-
nalismo provinciano para consumo es-
tritamente local e jamais alimentam a
programacdo nacional. Mas, ao con-
trario, ela mantém uma estrutura rigo-
rosamente semelhante a da Globo, em

NICO ESTEVES
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~ Jornal da Tarde. A mobilizacio

_- foi tao grande que Brasilia foi

. obrigada a escutar e o Ledo teve
- de amansar.

Foram mais de 30 dias de re-
portagens, editoriais e anuncios,
que provocaram uma avalanche
de cartas e abaixo-assinados, en-
caminhados pelo Jornal da
Tarde ao Palacio do Planalto.

O movimento foi tao intenso
que o tributarista Ives Gandra
nao teve duvidas em afirmar:
“Depois da Inconfidéncia Minei-
ra, essa foi a primeira vez em
que a sociedade brasileira se or-
ganizou para protestar contra o
aumento de impostos”.

Mobilizacao como essa tem
sempre duas maos: o jornal e o
seu leitor.

O leitor do Jornal da Tarde é
ativo, participa, escreve, vai para
arua, se mete, cutuca.

E o seu jornal sempre chega
Junto.




equipamentos e pessoal, e vem alimen-
tando a rede lider de algumas de suas
maiores estrelas, como Antdnio Brito,
Carlos Dornelles, Anna Terra e outras,
que comecaram empunhando o micro-
fone da RBS. Hoje, o telejornalismo
da rede gera uma hora e trinta minutos
didrios de noticias, nos jornais Bom
Dia, Rio Grande, Rede Regional de
Noticias ¢ RBS Esportes (estes, inseri-
dos no Jornal do Almoco, que também
tem um caderno de variedades), RBS
Noticias e Jornal da RBS. O Departa-
mento de Jornalismo faz ainda o infor-
mativo rural semanal Campo e Lavou-
ra (precursor e inspirador do Globo
Rural), o programa semanal de repor-
tagens RBS Documento e programas
especiais.

Apetite da audiéncia - Para o geren-
te de Jornalismo Roberto Appel, 41
anos, 20 de profissdo, o maior proble-
ma que a rede enfrenta é o tempo exi-
guo para dar vazdo a toda a enorme
producdo jornalistica de suas 32 equi-
pes, que operam 25 equipamentos em
Porto Alegre, no interior e em Brasilia.
‘““As vezes o publico ndo entende que
nos estamos comprimidos num tempo
curto, dentro da programacgido’’,
queixa-se Appel, lembrando o caso re-
cente da greve dos professores, que te-
ve cobertura diaria durante os 96 dias
de paralisacdo em todos os telejornais
RBS e eles acharam pouco. ““Foi a

maior midia da histéria para uma gre-
ve, mas ainda assim fomos criticados”’.
De qualquer forma, esse é um sinal ine-
quivoco do apetite da audiéncia por in-
formacdes locais - e, nesse sentido,
bem ou mal, os gatichos estdo muito
mais servidos do que os cidaddos de
qualquer estado, incluindo Sdo Paulo.

O padréo de qualidade desse jorna-
lismo também s6 é comparavel ao da
Globo. O que ndo salva os reporteres
da RBS, evidentemente, das mesmas
gafes que acometem os coleguinhas
globais. Numa das edicdes do RBS-
Esporte, por exemplo, um erro de pagi-
na¢do no script colocou o apresentador
Claudio Brito diante de trés laudas re-
petidas, numa matéria. Ele leu a pri-
meira, hesitou quando viu a segunda e
ndo resistiu ao deparar com a terceira:
irritado com a confusdo, atirou 0 mago
de laudas para o ar e saiu do estidio.

Situacdes desse tipo, entretanto, es-
tdo sendo eliminadas do cardapio da
RBS, gragcas ao maci¢o investimento
em tecnologia, que transforma seus
veiculos nos mais modernos do pais. O
Didrio Catarinense, lancado no ano
passado, é totalmente informatizado
em sistema ‘‘on line’’, tanto na area
editorial quanto na comercial. Tudo é
feito direto no computador, que se in-

terliga diretamente com todas as sucur-
sais do interior, permitindo ao editor
em Florianopolis, por exemplo, saber o
que o repolrter esta escrevendo em
Joinville, naquele momento. Sistema
semelhante esta sendo implantado em
Zero Hora, ao custo de 4,5 milhdes de
doélares, para estrear em dezembro. Na
area eletronica, o equipamento de pos-
producdo e ‘‘computer graphics’’ da
RBS Video ja é reputado nacionalmen-
te e ndo tem rivais. E agora, o inquieto
setor de engenharia da RBS prepara o
projeto da nova TV de Santa Cruz do
Sul, recém-concedida pelo Governo, e
que tera um sistema totalmente digital,
0 mais moderno existente no mundo.

Boa convivéncia - Com esse
avanco e a solidez empresarial, balan-

cada apenas este ano pela crise pos-
cruzado, mas ja sob controle, com cor-
tes de despesas, é de estranhar que a
RBS ndo se lance na conquista do mer-
cado nacional. Convites para isso, do
Governo Federal, ndo faltaram. Mas a
rede prefere continuar onde esta, na
boa convivéncia com a Globo, crescen-
do na linha da interiorizacdo e sonhan-
do com Home Video, Video Empresa-
rial e, talvez, TV por Assinatura. ‘‘Noés
vamos crescer muito mais’’, garante,
Jaime Sirotsky. ‘*“Mas ainda ndo sabe-
mos como e nem em que dire¢do’’. Se-
ja como for, o destino parece certo: 0
bom e velho sucesso.
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Na redacao,
Machado, Rui,
Euclides etc

O Jornal do Commercio,
do Rio, completa
160 anos de existéncia

“*O Jornal do Commercio esta para
0 Brasil como Times de Londres esta
para a Gra-Bretanha.”” A frase é de
Rui Barbosa, um dos redatores do Jor-
nal do Commercio, do Rio de Janeiro,
quando a publicagdo vivia sua fase au-
rea. Os tempos sdo outros, o Jornal do
Commercio ndo figura mais entre os
principais do Rio de Janeiro, mas,
mesmo assim, esta comemorando 160
anos de existéncia - um feito raro para
a Imprensa brasileira.

Celeiro de escritores - Fundado em
outubro de 1827 pelo francés Pierre
Blancher, que veio para o Brasil fugin-
do de perseguicdes politicas na Franca,
0 Jornal do Commercio teve um papel
decisivo na campanha que levou Dom
Pedro 1 & abdicacdo. Depois disso,
tornou-se um celeiro de jovens jorna-
listas, quase todos com passagem bri-

lhante na literatura e na politica do
pais.

““O jornal foi uma espécie de pre-
cursor da Academia Brasileira de Le-
tras’’, define o atual diretor de reda-
¢do, José Chamilete. ‘“Muitos dos fu-
turos académicos passaram por nossa
redagdo, como é o caso de Machado de
Assis, que tornou-seé o0 primeiro presi-
dente da Academia’. Os anos doura-
dos do Jornal do Commercio termi-
nam por volta de 1915, depois da pas-
sagem de redatores como Rui Barbosa
¢ de cronistas como Euclides da Cu-
nha. Chamilete explica que, antes des-
sa data, praticamente nio havia com-
petidores para o Jornal do Commer-
cio. ‘‘Ndo tinhamos radio, nem outros
jornais e, muito menos, a televisdo’’,
recorda. Em 1919, porém, com o surgi-
mento do Jornal do Brasil, O Globo e
o Didrio de Noticias, o declinio do Jor-
nal do Commercio torna-se inevitavel.

Fora da competicido - Hoje, o Jor-
nal do Commercio pertence aos Dia-
rios Associados e tem como diretor-
presidente o também presidente da
Academia, Austregésilo de Athaide.
Até hoje, é Austregésilo quem escreve
os editoriais. Na redacdo, todos reco-
nhecem que ndo estdo mais no merca-
do para competir por leitores. ‘‘Hoje

s

fazemos um jornal fundamentalmente
econdmico, sem deixar de dar aos leito-
res uma base do noticiario geral’’, ex-
plica Chamilete. X
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A IMPRENSA EM SUA CASA

Vocé pode receber a primeira revista brasileira de jornalismo e
comunica¢do em sua casa, todo més, por apenas 500
cruzados. Basta preencher o cupom abaixo e remeté-lo para
Feelling Promogdo e Comunicacdo Ltda, rua Padre Chico,
85, conjunto 61, Perdizes - Sdao Paulo - SP, CEP 05008. A
despesa de Correio € nossa e vocé tera doze edicdes de
IMPRENSA para ler e guardar.

SIM! DESEJO RECEBER A REVISTA

EM MEU ENDERECO,
NO PERIODO DE UM ANO,
POR CZ$ 500,00
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Coletivas

Coletiva em Sédo Paulo: halalhn campal

Por um punhado
de frases

Tudo pode acontecer
durante uma
entrevista coletiva

Nao ha jornalista, foca ou vetera-
no, que ja ndo tenha enfrentado mo-
mentos dificeis numa entrevista coleti-
va. A correria, a batalha de microfones
e a procura de um angulo melhor para
as cimeras de TV e as lentes das objeti-
vas sdo uma rotina na vida do reporter,
Numa coletiva, qualquer ambiente, da
rampa do Palacio do Planalto a um
corredor de reparti¢do publica, pode
transformar num verdadeiro campo de
batalha. Um exército de jornalistas dis-
puta a noticia corpo-a-corpo, para que
0 “‘seu’’ publico receba uma informa-
¢do, um dado, uma ““fala’’.

Nessa guerra por algumas palavras
do entrevistado, quem perde, quase
sempre, ¢ o publico. “*A informacgdo
sempre vem pasteurizada’’, diz SOoma
Biondo, chefe-de-reportagem da Geral
de O Globo. Para ela, ““o jornalismo
ndo pode prescindir de investigac¢do, de
reportagem de campo. Por isso, as co-
letivas devem restringir-se aos temas
institucionais. Ai, sim, a informagdo
oficial torna-se importante’’.

Forcada a conviver diariamente
com a batalha pela noticia, a repérter
Ana Terra, da TV Globo, em Brasilia,
acha que os proprios entrevistados tém
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uma parcela de responsabilidade nesse

tumulto.
““Os reporteres sdo pressionados

pela falta de tempo e pela ma-vontade
dos entrevistados, que geralmente su-
perestimam sua propria importdncia’’,
diz Ana Terra. ‘“Essa atitude traduz
uma absoluta falta de respeito para
com os profissionais da Imprensa, o
que, em ultima analise, resulta em des-
respeito a opinido publica.”

Organizar ou ndo as coletivas ¢
questdo polémica entre os jornalistas
brasileiros. H4 os que as consideram
indteis, os que as aceitam como um
mal necessario e 0s que ndo sabem vi-
ver sem elas. O jornalista Agostinho
Gaspar, vice-presidente de assuntos
corporativos do Citibank, por exem-
plo, acha indispensavel a organizacdo.
“‘Luzes, mil microfones, gravadores,
cameras mal posicionadas e aquela
multiddo de reporteres sO conduzem ao
pior’’, acha Gaspar. ‘*Assim, ¢ inevita-
vel a baixissima qualidade das reporta-
gens.’’ Ele vai mais longe em suas criti-
cas: ‘‘Os reporteres ficam muito ansio-
sos e sdo despreparados. Em muitas
ocasides, se esquecem das regras basi-
cas da polidez.”

Também presidente do Conselho
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Regional de Relacdes Publicas. Gaspar
propde uma organizacido nos mol-
des das *“‘conferéncias de Imprensa’”
norte-americanas: pauta pré-
estabelecida, inscricdio de perguntas,
distribuicdo de press-releases e uma se-
lecdo qualitativa dos veiculos a serem
convidados. A entrevista, segundo ele,
deveria ser concedida em blocos - pri-
meiro as emissoras de radio, em segui-
da as de televisdo e, por ultimo, os re-
presentantes dos jornais e revistas.
““Sem esquecer de reservar um tempo
para as fotograhas’’, lembra. Opinido
semelhante tem Rodolpho Valentini,
assessor de mmprensa do Consulado
Americano em Sdo Paulo (veja quadro
a pagina 63).

‘““Tanta organizacdo assim esta lon-
ge de propiciar respostas sinceras’’,
acredita Silvana Silva, reporter da TV
Record, de Sao Paulo. Ela aposta na
desorganizacdo das coletivas para ob-
ter depoimentos francos. ‘O grande
lance,”’ diz ‘‘é o pingue-pongue de per-
guntas e respostas ultra-rapidas, que
deixa o entrevistado sem félego e sem
tempo para pensar. E deste modo que
surgem as boas declaracdes’’.

Com esta teoria concorda até o go-
vernador de Sdo Paulo, Orestes Queér-
cia, que, em tese, deveria preferir en-
contros mais tranqililos com os repor-
teres. ‘*‘Na verdade, entrevistas dinami-
cas podem favorecer um debate de alto
nivel’’, diz Quércia,

Alheios a agitacdo, os ‘‘estrategis-
tas’’ - como sdo chamados alguns vete-
ranos das coletivas - procuram colocar-
se 0 mais proximo possivel dos entre-
vistados. Ja fazem parte do folclore da
reportagem os profissionais que explo-
ram sua propria corpuléncia fisica ou o
conhecimento anterior do entrevistado
para ‘‘furar’’ os colegas. Ha ainda os
que adotam outros estilos: os ‘‘segura-
dores de microfones’ e os ‘‘papagaios
de pirata’’. Os primeiros ndao sdo jor-
nalistas - sdo burocratas, e sua existén-
cia sO é possivel em radio e TV.
Limitam-se a empunhar o microfone e
gravar na hora certa, deixando todo o
trabalho para os colegas e para os edi-
tores da emissora.

“Dizem que sou papagaio de pira-
ta’’, reconhece bem-humorado, Bahia
Filho, reporter ha 31 anos, boa parte
deles vividos na Radio Bandeirantes,
em Sdo Paulo. ‘*Mas isso € intriga da
oposi¢do. Procuro me colocar sempre
ao lado do entrevistado, porque sé as-
sim lhe falo ao pé do ouvido. E a ga-
rantia de ter minha pergunta ouvida e
respondida, ndo importa a bagunga ao
redor’’.

Entre os que preferem fugir da agita-
¢do das coletivas, esta o reporter politi-
co Renato Faleiros, da TV Globo, de
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Maria: meias perdidas

Sdo Paulo. *“‘Coletivas sdo inuteis’’,
sentencia. ‘‘Os politicos escorregam
muito e a reportagem politica é feita es-
sencialmente nos bastidores’’. **Entre-
vista coletiva é pura antropofagia’’,
concorda Carlos Dorneles, tambeém da
TV Globo, que faz uma ressalva. *‘Se
for para organiza-las e cair nas mano-
bras dos entrevistados, que acabam
ndo falando nada ou respondendo so
aquilo que querem, dou minha prefe-
réncia a desordem’’.

Perguntas no bolso - Para Dorneles,
o exemplo de organiza¢do adotado nas
entrevistas com o presidente José Sar-
ney - que se aproxima do sonhado por
Agostinho Gaspar e Rodolfo Valentino
- ndo funciona.

““Nas entrevistas com Sarney o0s re-
porteres pecam por cumprir rigorosa-
mente a pauta, trazendo sempre as
mesmas perguntas no bolso’’, opina
Rubem de Azevedo Lima, 62 anos, 41
de profissdo, articulista do Jornal de
Brasilia desde que se aposentou pela
Folha de S. Paulo. Além disso, ele de-
fende a exclusdo das empresas estatais
de comunicagdo (EBN e Radiobras)
das coletivas oficiais “*para abrir espa-
¢O0 ao0s pequenos jornais € emissoras.
S0 tenho visto as grandes empresas
participando destas entrevistas’’. No
que também concorda o veterano Ba-
hia Filho: “*Coletiva, hoje, é uma guer-
ra de logotipos”.

Azevedo Lima, porém, lembra que
em outros tempos as coletivas tiveram
sua importancia. Ele recorda a expe-

- riéncia do Clube de Repoérteres Politi-

cos de Brasilia, que em pleno regime
militar conseguiu obter uma entrevista
com o entdo presidente Ernesto Geisel.
““A entrevista era para durar 15 minu-
tos. Demorou 45,

Apesar desta tentativa, a idéia de
inscrever as perguntas, distribuindo-as
entre os jornalistas presentes a coleti-
va, sO comegou a se institucionalizar
no periodo entre a eleicdo e a posse
frustrada de Tancredo Neves. O publi-
citario Mauro Salles, coordenador de
Comunica¢des na campanha de Tan-
credo, imp6s o método, que se nao ge-
rou entrevistas bombasticas, pelo me-
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Bahia Filho em acdo: ao pé do ouvido .

nos contribuiu para a formagao do que
se convencionou chamar ‘‘ideario da
Nova Republica”.

Algumas personagens gostaram e de-
cidiram adotar métodos parecidos. O
ministro da Fazenda, Luiz Carlos Bres-
ser Pereira - que também ja foi jorna-

lista -, descobriu sua propria formula

para dar entrevistas coletivas. Cansado
da bateria de perguntas simultidneas,
ele mesmo tenta organizar o caos.

“Primeiro faco uma rapida exposi-
¢ao a todos os jornalistas, com calma e
na auséncia dos microfones’’, ensina
Bresser. ““Depois gravo com as emisso-
ras de TV, em seguida com as de radio.
Por ultimo, reservo um tempo para fa-
zer algumas consideragcdes com o pes-
soal de jornais e revistas. Mas, quando
o tempo € curto, adoto o velho sistema:
venham todos!”’

Desastre - Outro ministro avesso aos
microfones é o do Trabalho, Almir
Pazzianotto. Ndo foram raras as vezes
em que ele parou de falar durante uma
entrevista porque um gravador estava
sendo colocado muito proximo a sua
boca. Telé Santana, ex-técnico da Sele-
¢do Brasileira de Futebol, atualmente
no Atlético Mineiro, experimentado
personagem de sufocantes coletivas,
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procura se defender, exigindo a coloca-
¢do de uma mesa entre ele e os reporte-
res. ‘‘Mas quem disse que repérter res-
peita mesa?’’, protesta Telé. ‘‘Para
jornalistas, ndo existem obstaculos.
Eles passam por cima!"’

Muitas coletivas acabam em desas-
tre. Na tentativa de pegar entrevista-
dos, a reporter Maria do Carmo Perei-
ra, da TV Bandeirantes, em Séo Paulo,
viu-se por duas vezes em situacdes em-
baracosas. A primeira quando, numa
correria, derrubou o entdo ministro da
Indidstria e Comeércio, Camillo Penna.
A segunda foi em Brasilia, quando co-
bria as eleicdes no Colégio Eleitoral.
““Foi o pior dia da minha carreira’’ -
confessa. ‘“‘Sai para o ‘ataque’ quando
vi o Maluf passar, cercado por um
exército de reporteres e agentes de se-
guranca. Nao pensei em nada: queria
uma entrevista! Mas ndo calculeil quan-
to poderia ser dificil remar contra a
maré¢. A multiddo avangou e, se eu qui-
sesse, sO poderia entrevistar o chdo.
Perdi o fone de ouvido, o microfone,
minha blusa ficou totalmente desabo-
toada, descalcaram meus sapatos e até
hoje ndo achei minhas meias...”’

Apesar destas e de outras historias
que ja viveu, Maria do Carmo ndo de-
sistiu. Ela e outros reporteres conti-
nuam fiéis ao estilo das coletivas tu-
multuadas. **Afinal’’, diz Carlos Dor-
neles, ‘‘nas coletivas marcadas, organi-
zadas, nunca vi uma pergunta inteli-
gente ser rebatida com uma boa

declaracao’’.
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Vocé tem uma

grande vantagem.

Seu dinheiro nao

fica parado. E mais.

Sem prazo para

depositar ou sacar.

Com rentabilidade

didria. E que vocé
movimenta igualzinho a
uma conta corrente. E

a Conta Remunerada
Bamerindus. A primeira

a dar rendimentos a

conta corrente. De forma
simples, descomplicada e
completamente automatica.
Converse com o gerente
Bamerindus e veja como é
facil. Se vocé ainda prefere
uma conta corrente comum,
infelizmente, seu dinheiro
nunca vai passar da

conta.




Calandra

Como vocé
virou
jornalista?

OLIVIO LAMAS

Carlos Brickmann

Um colador de
telex com medo
de reportagem

Carlos Brickmann, 43 anos, 25 de
jornalismo, editor-chefe da Folha da
Tarde, de Sao Paulo: ‘“‘Aos 18 anos,
quando sai da escola (ndo era de jorna-
lismo), passei num teste para ser prepa-
rador de texto na Folha de S. Paulo.
Eu tinha 18 anos. Logo depois, passei a
editor de Exterior e o posto exigia ta-
lento para o uso da cola: o servico se
resumia a colar telegramas. Ai eu co-
mecel a reescrever os telegramas. De-
pois de quatro anos sem pisar na rua
para reportagens, fui editar politica no
Jornal da Tarde ¢ me borrava de medo
de ser chamado para uma reportagem.
Minha estréia como repdrter foi na
posse do Costa e Silva.”

O foca mais
rapido que Porto
Alegre ja viu

José Carlos Bardawill, 44 anos, 19 de
jornalismo, diretor da sucursal de Se-
nhor em Brasilia: *‘O que me levou ao
jornalismo foi a minha boa redagdo ¢ o
meu pai, que entrou em concordata.
Aos 15 anos, fui ser revisor do Correio
do Ceard, em Fortaleza. Depois fui pa-
ra Porto Alegre, em 1961. LA, no Dia-
rio de Noticias, ganhei a fama de ser a
pena mais rapida da cidade, por pura
ingenuidade. Eu chegava para traba-
lhar e o chefe de reportagem me dava
doze pautas, berrando: ‘Veja la, 6 fo-
ca. Isso ¢ uma barbada!’. Eu achava
gue era mesmo, saia desesperado para
cumprir e voltava com 01to ou nove. Ai
o cara gritava: ‘Ja ndo se fazem mais
jornalistas como antigamente!’"’ X

BT T Tt M R
IMPRENSA - OUTUBRO DE 1987

amermdus

sou da conta

--------

Va1 sobrar
tempo

BAMERIND

Exm todas as nossas agéncias.




Memoria

Estamos em 1964.
Os editores da UH-N

tentam fechar mais

uma edicdo. Mas ndo vai dar tempo.

Este jornal vai
morrer a tiros, agora.

por Mucio Borges da Fonseca

i

21h30 - Corre-corre, angustia. Es-
tamos no Recife, na noite do dia 18 de
abril de 1964, fechando a altima edi¢do
de Ultima Hora-Nordeste.

UH-N - ou a ‘“‘furiosa’’, como a
chamava carinhosamente Samuel Wai-
ner, na intimidade - morreria no dia se-
guinte ao amanhecer. Exatamente as
seis horas, quando seus primeiros
exemplares fossem distribuidos aos ga-
zeteiros. Estavamos naquela noite a
preparar a sua morte - quando antes lu-
taramos tanto por sua vida...

22h - Os titulos que preparavamos,
as noticias que editavamos, ao som
nervoso das cansadas maquinas de es-
crever, eram como as fuanebres ‘‘ince-
lencas’’ entoadas nos velorios do inte-
rior do Nordeste. Aquela noite de tris-
tezas e de trabalho tenso era o velorio
de Ultima Hora.

22h15 - Trabalhavamos todos com
um no na garganta. Na boca, um travo
provocado por uma certa sensacdo de
derrota... O clima era de apreensoes
pelo que poderia vir doravante: o de-
semprego, a prisio, a tortura - que
mais?

E o Pais? S6 ndo imaginavamos
que aquilo tudo iria demorar vinte
anos...

22h45 - Foi quando entrou o agente
da Dops - Delegacia de Ordem Politica
¢ Social. Ele chegou até minha sala ma-
neiroso, porém, taxativo:

“*0O editorial da 1.* pagina? O dele-
gado mandou buscar para ler.”

Algumas horas antes, eu recebera
um telefonema do jornalista Wlademir
Calheiros, editor do ““Jornal do Co-
mercio’’ e também do ‘““Reporter Es-
s0"’. Queria confirmar se, de fato, Ul-
tima Hora iria encerrar suas atividades
no Recife e pedia-me para enumerar as
razdes. Dei-lhe a noticia e o informei
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de que as razdes estariam no editorial
que publicariamos na primeira pagina
da derradeira edicéo.

Agora o policial estava ali, a exigir
o editorial para a aprovagdo ou veto do
delegado Alvaro da Costa Lima.

22h50 - A situagdo era humilhante e
naquele momento eu ndo pensava que
ela iria se repetir, como se repetiu, tan-
tas vezes em tantas redacgdes por tantos
anos afora. Dizer ndo ao censor? Uma
bravata semelhante me levara a prisdo
por trés dias, juntamente com Ronildo
Maia Leite e Paschoal Céglia Neto,
manha do primeiro de abril. E basica-
mente 0 que me interessava era que
aquele editorial fosse publicado. Ele
nao significava apenas a despedida aos
leitores: era uma tomada de posicdo e
dava um recado claro e simples - o de
que estavamos contra, na oposicao ao
regime militar,

22h355 - Era importante dar esse re-
cado. Na verdade, depois que cessara a
ocupacdo do Exército sobre a redacdo
e as oficinas, tinhamos posto na rua,
felizmente por poucos dias, um jornal
desfigurado - para ganhar tempo, en-
quanto Samuel Wainer, aquela altura
ja cassado e asilado na embaixada do
Chile, no Rio de Janeiro, decidia o des-
tino de Ultima Hora-Nordeste e dos
seus empregados. Agora chegara a ho-
ra de dizer tudo a que tinhamos direito
- nem que fosse pela altima vez...

23h15 - Mas veio a decisao da poli-
cia politica: o editorial ndo poderia
mesmo sair. Ainda tentel negociar.
““Como? Nio se pode pura e simples-
mente interromper a circula¢do do jor-
nal sem uma explicagdo ao leitor.”
Conversa inutil.

No final, sem alternativa, disse ao
censor que, mutilado o editorial, prefe-
ria nem rodar o primeiro caderno. Pa-
ra surpresa de todos nos, ele falou:

““Mas ndo é sO i1ss0. Agora mesmo
dois caminhdes estdo sendo preparados

na Secretaria de Seguranc¢a para traze-
rem muitos policiais até aqui. Vai ser a
meia-noite. Vdo prender todo mun-
dD"I"I

E acrescentou:

“‘E melhor que saiam agora. Dei-
xem o prédio enquanto ¢é tempo.’’

O que tera impelido aquele policial
a nos avisar? Ele quis realmente nos
ajudar ou o seu aviso fazia parte de
uma estratégia para estabelecer o pani-
co ¢ impedir, assim, que circulasse a ul-
tima edicdo de Ultima Hora?

24h05 - O fato € que logo depois da
meia-noite chegou a tal tropa-de-
choque. A ordem era espancar € pren-
der. Mas ja tinhamos apagado as luzes
do jornal e batido em retirada. Os poli-
ciais entraram atirando e quebrando
tudo. Apreenderam e inutilizaram os
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exemplares do segundo caderno, que ja
havia sido impresso. Derrubaram vio-
lentamente as mesas de paginacdo, es-
palhando pelo chdo da oficina as linhas
de chumbo ja compostas.

0h22 - E chegaram a cantina. Como
numa cena de far-west, num daqueles
barulhentos saloons frequentados por
John Wayne, puseram-se a atirar nas
garrafas... de leite e refrigerantes. A
certa altura resolveram fazer tiro-ao-
alvo contra um indefeso reldgio de pa-
rede - cujos ponteiros marcavam preci-
sos 22 minutos da madrugada do dia 19
quando parou de funcionar, atingido
mortalmente por um dos disparos.
Oh22. A hora da morte de Ultima Ho-
ra...
Na manhi seguinte, Clodomir Be-
zerra fotografaria o velho relégio, tor-
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to e patético, e as cenas de vandalismo
na oficina. Essas fotos documentam o
instante final de um jornal que em 22
meses de atuacio marcou presenga im-
portante na historia da imprensa per-
nambucana.

Na manha seguinte também se veri-
ficaria que os autores do empastela-
mento haviam se esquecido da vetusta
“Duplex’’, tdo velha quanto heroica,
que imprimira por quase dois anos
aquele jornal flamejante que fizemos
em plena mocidade e animados dos
melhores propositos de redimir Per-
nambuco e o Nordeste... Vendida,
quando passou a tempestade, para o
interior da Amaz6nia, espero que 23
anos depois ainda pulse o seu coracdo -
pequena, antiga, mas eficiente rotati-
va!

11

A Ultima Hora-Nordeste morreu
assim. Assassinada, poderia dizer, com
requintes de selvageria - para adotar a
linguagem que um repérter da época
certamente usaria ao noticiar o fato...

Era um desfecho previsivel e natu-
ral. Ultima Hora-Nordeste tinha os
seus dias contados a partir da viténa
do movimento militar que derrubou
Jango e que, em Pernambuco, arran-
cou Arraes do poder que exercia legiti-
mamente para atira-lo numa masmorra
de Fernando de Noronha.

O destino do jornal, sem duavida,
estava indissoluvelmente ligado ao pro-
grama de reformas politicas e econémi-
cas que se tentava estabelecer precisa-
mente contra as forgas conservadoras
que amanheceram vitoriosas no pri-
meiro de abril, & sombra dos blindados
do general Mourao.

A brutalidade policial foi inteira-
mente desnecessaria. O jornal iria mor-
rer de qualquer maneira. Se ndo fosse
no dia 19, por uma decisdo politica, se-
ria, sem mais anincios que financias-
sem a folha de pagamento ¢ a compra
de papel e tinta, no maximo dentro de
um meés - por inani¢ao.

Isso é 0 que me demonstrara dias
antes, caminhando os dois por uma rua
de Copacabana, o jornalista Jodo Et-
cheverry, vice-presidente da cadeia de
jornais ““Ultima Hora’’, a quem Sa-
muel Wainer havia encarregado de
transmitir a decisdo final. Eu havia ido
ao Rio de Janeiro, tdo logo o jornal
voltara a circular no Recife, para estu-
dar a hipbtese, que malgré tout ainda
alimentavamos, de prosseguir com O
jornal.

“Vocé pode, neste momento, pu-
blicar a foto de Arraes na primeira pa-
gina?’’ - ele me perguntara.

De fato, ao sair da prisdo, dia trés
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ou quatro de abril, eu fora a Secretaria
de Seguranca, na rua da Aurora, nego-
ciar o fim da ocupac¢do no prédio do
jornal, para que este voltasse a funcio-
nar. Lembro-me do coronel Ivan Rui,
que estava respondendo pelo cargo - e
era, na verdade, um interventor com
plenos poderes, inclusive sobre o vice-
governador Paulo Guerra, naquela ho-
ra tentando ajeitar-se na cadeira de Ar-
raes, na outra margem do rio Capibari-
ot

O coronel insistiu muito numa re-
comendacao:

““Veja com cuidado o que vai publi-
car... Certas noticias, em vez da pri-
meira pagina, ponha discretamente la
pela quarta pagina..."”

Detalhe surrealista: eles ja haviam
tomado o poder mas, naqueles primei-
ros dias, ainda ndo se haviam apercebi-
do disso. O coronel-interventor, por
exemplo, ndo me dava uma ordem:
apenas sugeria, blandicioso e simpati-
co. E, quando retornei ao jornal, para
retomar a posse do prédio, o jovem
oficial desculpou-se cavalheirescamen-
te por haver dormido no sofa de minha
sala, durante o tempo em que a UH-N
esteve interditada.

Claro, i1sso foil s6 no comeco. Logo,

| eles tomaram consciéncia de que agora

eram os donos do Pais, senhores de ba-
raco e cutelo. E ai ja ndo havia mais
frases gentis nem educados adema-
nes...

Il

Naquela noite, saimos da redacdo
de Ultima Hora sem rumo. Ha um tex-
to antolégico de Ronildo Maia Leite
sobre essa retirada feita as pressas.

Fui inicialmente para a casa do meu
amigo Silvio Jungman, também ele
companheiro da UH-N, e esperel a ma-
nhd do dia seguinte para estabelecer
contato com as autoridades, tomar pé
na situagdo, decidir o que fazer. O ge-
rente do jornal, Julio Barbosa, manti-
nha contatos com o Palacio do Campo
das Princesas, telefonou e me transmi-
tiu um recado de Barreto Guimaraes,
do staff do novo governador:

“Diga ao Micio que desapareca. E
a melhor coisa a fazer.”

Dias depois, peguei um avido e vim
‘de volta para Sao Paulo, ajudando a
engrossar as estatisticas da nova e pro-
longada diaspora...

Era um jornal irrequieto, vibrante.
Corajoso. Sua jovem equipe, compe-
tente e idealista, foi uma das melhores
que eu conheci durante os longos anos
em que tenho exercido, aqui e ali, o
meu oficio. Orgulho-me de um dia ter
feito parte dela.
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Entrevista

Génova, 1937: Mitino posa
no terraco do jornal Século XIX.

O Mitino que
virou jornalista

Ele tinha quatro anos quando

entrou pela primeira

vez numa redacdo. Ndo saiu mais.

O sr. Gianino, que na época ndo po-
deria nem ser chamado assim, pois era
um jovem de 22 anos, recém-formado
em Direito, amava com fervor a sra.
Clara, que também de senhora ndo ti-
nha nada, pois contava com a mesma
idade e ainda lhe parecia inadequado o
titulo de professora de filosofia.

Tendo seu amor correspondido da
mesma forma intensa, foi inevitdvel a
unido imediata do, agora sim, sr. Gia-
nino com a sra. Clara, surgindo dai
mais uma geragdo dos Carta, na Itdlia
da década de 30, com o nascimento de
dois bambinos, intercalados por um
periodo de trés anos. O segundo foi
Luis, que assim ficou sendo o unico
Jfratelo de Demétrio, primogénito de 6
de setembro de 1933.

Demétrio Carta ndo era chamado as-
sim. Por ser neto de Luigi Becherucci,
um jornalista-antifascista da Sarde-
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nha, pai da sra. Clara, adotou involun-
tariamente o carinhoso apelido de Mi-
tino, porque Mitino é o diminutivo que
os sardos usam para Demétrio e, por se
tratar de uma tradicdo, ndo houve dis-
CUssdo.

Mitino queria ser pintor, confessa
pendores para tal. Mas como, naqueles
anos como agora, la como aqui, nem
sempre se consegue ser 0 que se guer,
Mitino foi aos poucos induzido para a
profissdo de jornalista. Parte dessa res-
ponsabilidade coube ao pai, que pouco
depois do casamento também foi enca-
minhado as olivettis da época pelas
mdos preocupadas do sogro, que ndo
via como Gianino, avvocato neofito,
poderia sustentar a familia interpretan-
do as leis italianas.

Assim, Mitino acabou seguindo o0s
passos do avé e do pai, incomodado
pelo apelido-prenome, que achava

muito complicado para a cabega de
seus primeiros leitores. Até que um
dia, num gesto de coragem e ousadia,
eliminou sem consulta a segunda silaba
do diminutivo sardo e comegou a se
transformar num jornalista de raro
ecletismo e inquietude as vezes incom-
preensivel. Fez do Brasil sua nova Pd-
tria e aqui criou, pela ordem, a revista
Quatro Rodas, o Jornal da Tarde, as
revistas Veja e IstoE, o Jornal da Re-
puiblica, e a revista semanal Senhor.
Foram 37 anos de trabalho que ele, aos.
54 anos de idade, dois casamentos, um
casal de fithos (Emanuela, 25, e Giani-
ni, 23), um carro, um motorista, um
bom saldario e mais nada, procurou re-
sumir numa conversa de algumas horas
comigo e meus companheiros de IM-
PRENSA, Paulo Markun e Manoel
Canabarro.

DANTE MATTIUSSI
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Imprensa - Quando e como foi que
o Mino Carta entrou pela primeira vez
numa redacao?

Mino - Eu tinha quatro anos. Meu
pai era redator-chefe do jornal Século
XIX, de Génova, que existe até hoje.
Eu fui visitar meu pai. Foi a primeira
vez que me dei conta de que eu estava
num jornal. Ndo foi uma sensacao es-
pecialmente animadora porgue eu as-
sistia em casa a freqgiientes desavencas
familiares por causa dos horarios do
sr. meu pai. E eu tinha a certeza de que
ndo seria jornalista, era uma coisa defi-
nitiva na minha cabeca, esculpida por
Michelangelo. Mas meu avo foi jorna-
lista, meu pai... Quando menino,
comentava-se que eu tinha algum pen-
dor para a escrita, eu acho que ndo era
verdade, eu achava que tinha pendor
para pintura, 0 que eu gostava de fazer
era pintar e ndo escrever. Eu devia ser
pintor mas ai meu pai veio para o Bra-
sil, contratado para dirigir o jornal Fo-
Ilha de S.Paulo, quer dizer, para dirigir
“‘tecnicamente’’, porque era estrangei-
ro. Era 1947 e eu tinha doze anos. Trés
anos depois, na Copa de 50, meu pai
foi procurado por um jornal italiano, o
Il Messagero, para ajudar o pessoal
que viria cobrir a coisa. Ai meu pai dis-
se sim, venham que eu tenho meu fi-
lho, ele adora futebol, fala portugués
correntemente, entdo ajuda. Eles me
entregaram algumas tarefas, e, eviden-
temente, cheguei a escrever algumas
coisinhas. Pouco tempo depois o Paulo
Duarte fundou a revista Anhembi, e
como ele era muito amigo do meu pai,
me pediu para ajudar. Eu fui, quer di-
zer, ele me usava também como conti-
nuo, digamos.

Imprensa - Vocé tinha o qué, 15
anos?

Mino - E isso. Eu fazia umas croni-
quetas de futebol, de esportes. De vez
em quando tinha um negocio de critica
de arte, eu fazia porque ndo tinha nin-
guém para fazer. E ai apareceu em Sao
Paulo a agéncia ANSA e me deram um
emprego la. Eu sabia bem italiano e me
virava em portugués. Entrei como tra-
dutor de telegramas e acabei secretario.
Depois voltei para Italia e trabalhei em
Turim, na Gazeta del Popolo, e em Ro-
ma, no Il Messagero.

Imprensa - Vocé voltou ao Brasil
em 1960. Por qué?

Mino - Eu estava em Roma e apare-
ceu o tal de Victor Civita, isso no fim
de 59. Foi meu irmao, Luis Carta, que
ja era Diretor Editorial da Abril, quem
me indicou.O Victor Civita queria fazer
uma revista de automovels. Ele me
procurou em Roma e me fez uma ofer-
ta muito atraente. Nao tanto por Qua-
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tro Rodas, porque eu disse a ele:
““olha, eu ndo sei nem dirigir... vai ser
ridiculo’’! Mas ele disse: ‘‘tudo bem,
porque depois nos vamos fazer juntos
uma revista chamada Veja...”

Imprensa - Veja comecou a nascer
ai, em 1959?

Mino - Sim, em dezembro de 59,
Mas ele ndo pensava na Veja de hoje,
pensava num semanario ilustrado para
concorrer com a Manchete.

Imprensa - Vocé aceitou o convite
de Quatro Rodas e ocupou seu primei-
ro cargo de direcdo numa redacgdo bra-
sileira. O que vocé fez, entdo? Pegou a
Quatro Rodas italiana e copiou?

Mino - Nio, porque ai existia a am-
bicdo de se fazer algo original. Entdo,
eu imaginei uma revista na qual a parte
de turismo tivesse um papel forte, e pu-
desse ter um enfoque mais jornalistico,
até porque o jornalismo brasileiro na
época era bastante atrasado. O projeto
era fazer uma revista de automoveis ex-
plicando o que o automovel permite
vocé fazer.

Imprensa - Vocé estava na Quatro
Rodas quando, em 64, foi convidado
pelo Julio Mesquita Neto...

Mino - Para preparar um negocio
que se chamava ‘‘Edi¢do de Esportes’’
do Estado de Sao Paulo.

Imprensa - E o projeto Veja?

Mino - A Veja ndo saiu naquela
época simplesmente porque o Janio
Quadros renunciou, e surgiu toda
aquela coisa. Eles comecaram a ficar
muito incertos e¢ acharam melhor ir
adiando.

Imprensa - O Julio de Mesquita Ne-
to ja conhecia voce?

Mino - Conhecia meu pai. Meu pai
foi secretario do Estado, foi chefe da

secdo Internacional, organizou o arqui-
vo, enfim, ele é muito amado pelos
Mesquita, a memdoria dele foi cultivada
com muito respeito. Meu pai ainda es-
tava vivo naquela época. Ai, com o Ju-
lio Mesquita Neto foi a mesma histo-
ria: ‘‘isso aqui ¢ um embrido do Jornal
da Tarde que nés vamos fazer, uma
edicdo vespertina, € nds queremos fa-
Zer um ensaio, e esse ensaio € a ‘*Edi-
¢do de Esportes’’. Como eu também ti-
nha o projeto de um jornal diario, ves-
pertino, na cabeca, eu fui, Sai da Abril
muito bem, para ganhar praticamente
a mesma coisa.

Imprensa - Vocé se gratificou com
0 JT ou acha que deixou o JT no meio
do caminho?

Mino - Fol uma experiéncia 6tima,
mas ndo era aquele jornal que eu que-
ria fazer. A auséncia da questdo politi-
ca, para mim, acabou sendo uma coisa
meio ruim. Uma coisa é quando vocé
faz uma revista de automoveis, outra
coisa € quando vocé faz um jornal. Eu
acho que me dei conta das responsabi-
lidades da profissdo ao longo do tem-
po. Talvez ndo tenha ainda encerrado
essa pesquisa dentro de mim mesmo €
dentro da minha concepcdo da profis-
sdo. Confrontando com os problemas
do pais, eu cheguei a conclusdo que o
jornalismo no Brasil tem que ser um
jornalismo marcado politicamente.

Imprensa - O que levou vocé para a

Veja? Com que cabega vocé foi paraa

Veja?

Mino - Eu fui para a Veja com a
idéia de que realmente estava ai um Or-
gdo que teria uma fung¢do politica, po-
deria ter uma funcdo politica muito im-
portante na histéria do pais. Havia um
desafio também, que envolvia até pro-
blemas formais, formais numa acepc¢ao
talvez mais funda do que aquela que eu
tinha quando eu fui para o JT.

Imprensa - Mas era para fazer a Fa-
tos e Fotos, ou para fazer a Time?

Mino - Ndo era para fazer a Time,
mas eu fui para fazer a Time...

Imprensa - Entdo a cabeca do Vic-
tor Civita ja tinha mudado?

Mino - Ah, l6gico! Ai tinha preva-
lecido a idéia do Roberto Civita. Ro-
berto Civita estava com a idéia de fazer
um ‘‘news maganize’’ ha muito tempo,
ndo sei desde que momento exatamen-
te. Quer dizer, a idéia da Veja que aca-
bou saindo era muito mais do Roberto
Civita do que do Victor.Civita, tanto
que houve momentos em que a revista
perdia muito dinheiro, ia a pique, 1a ser
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fechada, e a decisdo do pai, se o pai ti-
vesse tido autonomia, tivesse ficado a
vontade para tomar uma decisdo abso-
lutamente auténoma, eu acho que ele a
teria fechado.

Imprensa - Como vocé se preparou
para fazer a Veja?

Mino - Eu fui para a Europa antes.
Fiz dois estagios, um no L’Express e
outro no Figaro. Depois fui aos Esta-
dos Unidos e fiz mais dois estagios: na
Newsweek e na Time, Nio adiantou
absolutamente nada, porque eu ndo
entendi picas.

Imprensa - Conte os detalhes do
episddio Veja . Que tipo de problemas
voceé encontrou la?

Mino - Olha, eu diria que basica-
mente ¢ uma historia ridicula, porque a
nossa inadequacdo a ambicdo do pro-
jeto... eu digo a nossa porque nao era
s0 minha, havia outros, felizmente pa-
ra mim... O projeto era muito maior
do que nos. E tem mais: a Editora
Abril acabou fazendo o lancamento da
revista como se ela fosse uma concor-
rente da Manchete! Se vocé pega os
anincios que sairam naquele momen-
to... olha, gastaram dinheiro, foi um
horror!

Imprensa - Vocé estava confuso
nessa época? Vocé tinha que idade?

Mino - Muito confuso. Eu tinha 34
anos. Era setembro de 1968 quando
Veja saiu. Beirando o AIl-5... beirando
Ibitna...

Imprensa - Vocé ndo sabia no que
. 1a dar a Veja, ¢ isso? Vocé sofria
pressoes?

Mino - Eu estava profundamente
perdido, devo dizer, mas aparentando
tranquilidade. Noés tinhamos alguns
parametros, idiotas totalmente ndo
¢ramos, mas quase. Eu estava muito
marcado pela experiéncia do JT, ndo
tinha conseguido me desligar do pro-
blema da paginagdo, da simplificagdo.

Imprensa - Isso preocupava vocé
mais do que o contetudo?

Mino - Nio, isso me influenciava.
Ao mesmo tempo, eu ndo tinha resolvi-
do bem a questdo do texto, quer dizer,
€ssa preocupacdo em uniformizar o
texto, que era o projeto deles...

_ Imprensa - Quanto ao contetdo: os
Civita concordavam com tudo?

Mino - Ndo. Eu fui para a Abril di-
zendo ao Sr. Civita: ‘“‘eu so aceito vir se
houver um entendimento de que vocés
$a0 as pessoas que definem o que vocés
querem inicialmente, e depois viram
leitores da revista. Eu aceito criticas a
posteriori, mas nunca a priori. Nio
aceito que vocés discutam pauta, por
exemplo. S6 depois.”’
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Imprensa - A Editora Abril conse-
guiu encarar a Yeja como um instru-
mento de poder politico?

Mino - Eu acho que eles tinham
uma visdo de poder econémico.

Imprensa - Vocé ficou na Veja
quanto tempo?

Mino - Na pratica, até dezembro de
75. Fiquei oito anos. Oficialmente, eu
sai em marco de 76, mas na verdade sai
em dezembro de 75.

Imprensa - Como foil na época da
censura?

Mino - Por um paradoxo, a censura
fol muito boa para a Veja. Eu acho que
exercitou a criatividade, que criou nas
pessoas a certeza de que havia na revis-
ta coisas que ndo estavam sendo ditas,
mas que a revista sabia, que estavam
nas entrelinhas, e que a revista era uma
forma de resisténcia.

Imprensa - E nem sempre estava
nas entrelinhas...

Mino - Nem sempre. A Veja é um
episdédio que tem o seu lado muito po-
sitivo nesse ponto. Ela foi submetida a
varias fases de censura muito dura. Foi
perseguida de varias maneiras. Eu acho
que ela realmente confrontou algumas
pessoas, colocou algumas pessoas em
xeque. Ela obrigou a pensar e melho-
rou algumas pessoas... a mim,
certamente.

Imprensa - Qual era a sua relacdo
com o0 governo Médici, nessa época?

Mino - Com o poder instituido na
época, nenhum. Eu conhecia o Delfim
desde o tempo em que ele era professor
e trabalhava para a Bolsa do Café, e
conhecia um ou outro ministro.

Imprensa - Vocé chegou a apelar al-

guma vez para um determinado
ministro?

Mino - Ndo, nunca. Eu conhecia o
Golbery, no tempo do JT se falava
muito no Golbery. Mais ou menos a
cada dois meses eu ligava para ele. Se
eu ia ao Rio, eu ia almocar com ele, e
nasceu um relacionamento.

Imprensa - E bom dizer que nessa
¢poca ele estava fora do governo, foi a
época do governo Médici, do ostracis-
mo.

Mino - Estava. Mas logo ele come-
¢ou a entrar na gestacdo do governo
Geisel. Um dia ele me disse: “‘é bom
voce bater um papo com o Falcdo, que
vai ser ministro, € tera a ver com o ne-
gocio de censura’. Dai ele proporcio-
nou um encontro, € eu conversei com o
Falcdo umas duas ou trés vezes.

Imprensa - Qual o episddio mais
violento de censura que vocé sofreu?

Mino - O Falcdo foi uma sarna na
minha vida. Na minha vida e, de certa
forma, na vida do Golbery. Porque o
Falcdo conspirava com o Frota.

Imprensa - Como a censura agia?

Mino - Comecou com censor na re-
dacdo. Quando Veja fechava aos saba-
dos a gente tinha que mandar as maté-
rias para a casa do censor. Uma época
a censura parou. Ai veio o décimo ani-
versario da Redentora, fizemos uma
matéria, € na capa tinha uma cruz que
parecia uma suastica de ferro que era
um dez em romano. Ai veio a charge
do Mill6r, charge de um torturado den-
tro de uma cela, pendurado numa pa-
rede e numa portinhola tinha um rosto
e tinha escrito: ‘‘nada consta’’. Por
causa disso, eles resolveram censurar a
revista inteira na terca-feira! Eu che-
guel no Victor Civita e disse: *“‘Eu vou
a Brasilia, vou falar com o Golbery”’.
Primeiro liguei para o Golbery e tive
um discurso muito aspero com ele, pe-
lo telefone, na sala do Victor Civita.
Um discurso muito aspero, xingacio.
Ai o0 Victor Civita disse: ‘*NOs precisa-
mos fazer alguma coisa, 150 aqui signi-
fica o fim da revista’. A noite eu liguei
para o Golbery e disse que queria falar
com ele. Ele disse: ‘*Ah, perfeito, mui-
to bem, muito bem, hoje de manhai a li-
gacdo estava péssima, ndo ouvi nada’’.
Entdo combinei com ele um encontro
para o dia seguinte,

Cheguer ao Palacio e encontrei o
Roberto Civita la! Na ante-sala do
Golbery! Ele disse: ““Ah, vocé também
velo! eu ndo tenho audiéncia marcada,
entdo estou aqui tentando conseguir,
por que vocé ndo me deixa entrar com
vocé?"’ Eu disse: ““S6 deixo entrar se
vocé ficar quieto. Se vocé assumir o
compromisso de que ndo vai abrir a

boca’’. Ai ele disse: ‘T4 bom, ta oti-
£
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ESTA MAQUINA NAO PODE PARAR.

comunicacao num
sentido amplo € um
dos principais agentes
formadores de uma
sociedade justa e
moderna, que tem seu
desenvolvimento voltado para o futuro.

O Governo do Parana acredita nisso.

E presta contas de tudo que faz,
esclarecendo e informando a populagao pelos
mais diversos veiculos e canais de
comunicacao e informacgéo.
Porque € um Estado que ndo pode

parar e a informagao deve chegar

a todos e a todos os lugares.
E assim que
temos feito,
gracas a méquinas COMoO
esta, que nao param nem
para respirar.
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da embora o Plinio Marcos’'. Eu recu-
sei. ““Entdo eu mando embora voce’’,
respondeu o Victor. Eu falei: *‘tudo
bem, passar bem, muito obrigado.”
No dia seguinte eu descubro que o Ro-
berto Civita esteve com o Falcdo...En-
quanto isso, a redacdo comega a se agi-
| tar. O pessoal me procura e diz para eu
| conversar com o Roberto Civita. Con-
| cordei. O Roberto foi a minha casa as

7:30 de uma quarta-feira. Eu perguntei
' 0 que o Falcdo tinha dito para ele. Ro-

mo’’. Entramos ¢ ele ficou quieto por
um bom tempo. Eu disse ao Golbery:
“A meu ver, censura ¢ até uma honra.
Agora, se vocés querem fazer a censura
terca-feira, € melhor que vocés digam
‘ndo queremos que Veja saia mais’,
porque censura terga-feira para a revis-
ta. Golbery falou: ““Néo, ndo, vocé sa-
be que ndo sou eu que decido. Tratarei
disso’’. Nessa hora o Roberto Civita
entrou na conversa: ‘‘E quanto ao Mil-
I6r Fernandes, néio sei 0 que o senhor

acha, devemos manté-lo ou ndo?"" Ao
que o Golbery respondeu: ‘“‘ndo se-
nhor, eu ndo levantei esta questdo em
nenhum momento’’. Bom, depois a
censura comegou a ser feita na policia
federal todos os dias.

Imprensa - Apesar de tudo, fica cla-
ro que o Golbery sempre fol uma porta
mais ou menos arejada.

Mino - Ele comigo nunca se desgas-
tou. No dia em que o Falcdo decidiu
me pegar na curva, o Golbery ndo dei-
Xou que pegasse. Agora, era uma fonte
que eu procurava. Desse intercdmbio,
nasceu, primeiro, a certeza que ele con-
tava verdade. Em agosto de 75, o Gol-
bery me disse: ‘“Esse negocio de disten-
sd0 é um problema muito complicado.
Ta muito dificil. Vai ter uma escalada
de terror no Estado, em Sdo Paulo,
que estd sendo dominado pelos servi-
¢os de informacdo, que se transforma-
ram num joguete. E tem esse que quer
ser candidato a presidente, ele esta liga-
do a isso. Esse Frota tem que ser derru-
bado. Eu ndo sei se o Geisel esta enten-
dendo essa historia, mas se 0 homem
ndo for derrubado até outubro de 77 a
distensdo ja era’’. Isso o Golbery disse
em agosto de 75! O tempo foi passan-
do, até que houve o famoso episodio
do Lourenco Diaféria que escreveu
aquela crénica sobre o Duque de Ca-
xias. Eu ia muito a Folha, visitar o
Claudio Abramo, e soube la que esta-
vam havendo pressdes em cima do
Frias, pai do Otavio. O Frias aparecia
na sala, e eu conversava muito com ele.
Eles estavam apavorados. E o Frias
achava que o Frota ia ganhar a parada.
Eu contei: ‘O Golbery me disse que o
homem tem que cair até outubro de 77.
Se o senhor conseguir dar uma manei-
rada, evitar as pressdes, ganhar uns
dois meses nessa brincadeira, eu acho
que até outubro o senhor vai saber com
certeza o que vai acontecer’’. O Frias
respondeu: ““Mas eu nao sei, eu acho
que o Golbery esta um pouco por fora,
ndo tem mais aquela bola toda’’. Esta-
vamos em agosto de 77. No dia 17 de
setembro, cai o Claudio. O Frias, no
alvo das pressdes, afasta o Claudio e
mais alguns, e faz um remanejamento.
No dia 12 de outubro cai o Frota.

Imprensa - Como foi esse episodio

de o Falcdo ‘“‘pegar vocé na curva'’?

Mino - Os Civita estavam com um
pedido de empréstimo feito ha muito
tempo junto ao Governo. Todo mundo
ja tinha assinado, s6 dependia do Fal-
cdo. Era tudo regular, ndo era uma sa-
canagem. Quando caiu na mdo do Fal-
cdo, ele falou: “‘ndo, isso aqui ndo da,
a Veja ataca a gente toda hora! “‘Eu
era diretor da Empresa nessa época.
Entdo eu propus aos Civitas, em julho
de 75, que eu saisse da revista, que ti-
rassem meu nome do expediente, que
mudassem a revista, fizessem a revista
que eles quisessem. Porque eu dirigin-
do a revista ndo ia ceder. Eu sabia que
estavam em jogo milhdes de doélares,
mas eles responderam que estava tudo
bem, que eu ndo precisava sair. Entdo
eu continuei. Estavam perseguindo o
Plinio Marcos por causa da peca
““Abajur Lilas'’. Chamei o Plinio para
colaborar na Veja. Era um contrassen-
so, era sO para encher o saco do Fal-
cdo. Al o pessoal da TV Cultura come-
¢ou a ser pressionado, perseguido. Se-
lecionaram alguém para ir pro sacrifi-
cio e demitiram o Luis Weis. O Luis
Weis me ligou pedindo emprego e eu
dei. Ai morreu o Vlado. Eu fui nos Ci-
vita e disse que 0 negocio estava preto,
que era melhor voltar aquela idéia de
eu sair. Eles sugeriram que eu tirasse
férias. Tirei trés meses de férias. Eles
queriam que eu passasse um ano fora.

Imprensa - Isso foi em outubro de
1975, ndo?

Mino - Exato. Antes de sair assina-
mos um protocolo dizendo quem fica-
ria no meu lugar, que na minha ausén-
cia ninguém seria demitido etc. Voltei
antes dos trés meses, no dia em que o
General Ednardo estava sendo demiti-
do do Comando do Il Exército. Encon-
trei um recado do Victor Civita. Fui ao
seu encontro e ouvi: ‘‘a censura vai
acabar, mas tem um pre¢o: vocé man-

berto respondeu: ‘‘o Falcdo disse que
no fundo seria bom colocar na direcdo
de Veja uma pessoa da confianga dele,
como o0 Pompeu de Sousa’’. Eu perdi a
calma: ““‘olha, Roberto, pelo amor de
Deus, se levanta, vai embora, porque
sendo eu vou ter que partir pro esforgo
fisico’’. Ele foi embora, mas a historia
continuou. Victor Civita me chamou ¢
pediu para eu ficar, para eu ajuda-lo.
Eu respondi que nao ia trabalhar mais
na Abril, que o filho dele era um creti-
no, que ele precisava dar uma ajeitada
no filho dele. ‘*‘Ndao, ele ndo € cretino,
ele é ingénuo’. Conversamos mais €
ele me convenceu a ficar. Falei entdo
que o protocolo vigoraria até o dia 1.°
de abril e que eu faria uma carta de de-
missdo e deixaria nas mdos dos meus
redatores-chefes. O Victor Civita ainda
perguntou o que o Falcdo acharia da-
quilo tudo e eu prometi que iria falar
com ele.

Imprensa - O que vocé queria saber
do Falcédo?

Mino - Eu queria entender todo
aqusle mecanismo. Fui a Brasilia e o
Falcdo me disse: ‘“os Civita vinham to-
dos aqui me dizer que vocé era o culpa-
do, entdo eu tinha que pedir a cabeca
de quem, se ndo a sua?’’. Sai do Fal-
cdo, telefonei para a redagdo e disse:
‘‘entreguem a carta’’.

Imprensa - Vocé saiu da Abril e foi
fazer IstoE. Vocé fez IstoE s6 por fa-
zer?

Mino - Ndo, fiz porque era uma
maneira de ficar vivo. A intencdo era
fazer uma espécie de cooperativa de
jornalistas, tipo Le Monde. Entdo co-
megou a entrar gente. Tudo acabou no
malogro do Jornal da Repuablica.

Imprensa - Vocé acha que fez uma
promo¢do indevida do Lula? O Lula
foi mais capa da IstoE do que, prova-
velmente, qualquer personagem brasi-
leiro.

Mino - Ai vai muito da idéia que a
revista tinha da politica. A idéia é a se-
guinte: vocé ndo faz partidos sem cons-
ciéncia de classe. Vocé ndo tem esquer-
da sem proletariado com consciéncia
politica. Isso ndo ¢ ruim, € 0 progresso.
Até, digamos, dentro de uma linha
social-democrata. O Lula era um bom
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emblema, ¢ nisso eu acho que a revista
ndo errou. Eu acho que o Lula, talvez,
tenha errado um pouco. Mas ai, ja de-
pois, quando o Lula decidiu se trans-
formar num politico. Naquela época, o
Golbery, dizem (ele ndo me confirmou
1550, mas eu ndo me surpreenderia)
brindou com champagne. O Lula lider
sindical elege quem ele quiser.

Imprensa - O que matou o Jornal
da Repiblica?
Mino - Falta de publicidade.

Imprensa - O que faltou?

Mino - Eu acho que se os empresa-
rios tivessem tido a compreensdo poli-
tica da importancia de se ter um jornal

daquele tipo, e nos tivéssemos tido esse
apoio publicitario, por um lado esse

apoio se revelaria ndo a fundo perdido.

Imprensa - Mas ndo é uma atitude
meio roméntica essa, de vocé esperar
para a sobrevivéncia de um projeto edi-
torial o apoio de...

MINO - Nio, ndo, vocé esta certis-
simo. Mea culpa, mea culpa, mea ma-
xima culpa. Eu estou lhe dizendo isso
porque eu, na minha estupidez, na mi-
nha ingenuidade clamorosa, eu resisti.
Se eu tivesse tido a cabeca do Domingo
Alzugaray, tivesse ouvido o conselho
do Domingo, eu teria parado.

Imprensa - Por qué que vocé per-
deu a IstoE?

Mino - Porque criou-se um buraco
monstruoso, uma divida gigantesca do
Jornal da Republica, e apareceu o Fer-
nando Moreira Sales, aparentemente
com interesse pelo jornal. Ele comprou
a IstoE e o Jornal da Repiblica por
um milhdo e meio, mais ou menos, de
dolares. E fechou o jornal, continuan-
do com a revista. E até a entrega dela
ao pessoal da Gazeta Mercantil vocé
verifica que o Fernando Moreira Sales

gastou na IstoE muitos milhdes de do-
lares.

Imprensa - Por que vocé foi embo-
ra da IstoE?

Mino - Fui embora porque surgiu
uma situagcdo de choque entre o Fer-
nando Moreira Sales e eu. Um dia ele
me chamou para almocar ¢ disse pri-
meiro, que eu era uma figura dificil de
conviver, porque ele ja tinha um pai, e
ter um segundo pai era uma coisa dura
para ele; segundo, que eu tinha amar-
rado muito o jornal ao PT, a revista ao
PT, e que ele sentia que o PMDB era
uma for¢a muito importante. Na opi-
nido dele, eu tinha uma simpatia exage-
rada pelo PT; e, terceiro, a redacdo ti-
nha muito medo da minha pessoa, ndo
se dava bem comigo. Depois verifiguei
que havia realmente muita gente da re-
dacdo que ia la conversar com ele, mas
ndo deviam ter consciéncia de classe,

entende? Sdo aspectos de um pais anti-

g0, que ndo fez ainda, ndo digo a gran-
de revolucdo francesa, a revolucido
burguesa ndo foi feita ainda, é isso que
ndo foi feito. Por isso ndo tém cons-
ciéncia de classe, vdo puxar o saco da
oligarquia, penduram-se no saco do
oligarca, entre o cara igual a eles e a
oligarquia, eles preferem o oligarca. A
oligarquia tem poder, o coitado la ndo,
a hora que o oligarca quiser da-lhe um
pontapé ¢ manda pra rua. E um racio-
cinio interessante.

Imprensa - Entdo nesse almoco vo-
cé foi demitido?

Mino - Nesse almogo eu fui demiti-
do. Fui colocado contra a parede. Eu
disse tudo bem, até logo, tchau. Cha-
mel a redacdo e comuniquel. Nao vi
ninguém chorar. Ndo reparei furtivas
lagrimas, movimentos em busca de um
lenco, nada. Era realmente o caso de ir
embora, pronto e acabou.

Imprensa - Ai voce fol para a Folha
de S. Paulo.

Mino - Colaborei com a Folha esta-
velmente por um bom tempo. Escrevia
cinco bobagens por semana, percorren-
do todos os dominios do saber huma-
no. Até que o Domingo Alzugaray me
chamou e disse: ‘*‘Eu vou transformar
a revista Semhor em semanal e quero
que vocé me ajude a montar a equipe’’.

Imprensa - No que a Senhor ¢ dife-
rente das outras revistas?

Mino - O diferente pode querer di-
zer que ela é brilhante, engracada, tal.
Ndao, eu acho que é um modelo diferen-
te de revista, é uma outra revista, ela
ndo € concorrente da Veja, ndo € con-
corrente da IstoE, ela ndo é concorren-
te das varias versdes brasileiras dos
‘“‘news magazines'’, Ela é muito mais o
modelo Economist, uma revista especi-

fica, para um publico especifico, e que
lida exclusivamente com ecnnnmia,épo-
litica e negocios, ponto e acabou. E sO
iss0. E ndo tem nenhuma pretensdo de
abarcar outras areas, penetrar em ou-
tros setores. Do ponto de vista politico,
eu diria que ela ¢ um pouco paradoxo
tropical, para minha satisfagdo, por-
que eu ndo acho que ela seja um para-
doxo se colocada numa moldura
maior. E um paradoxo tropical no Bra-
sil, porque estranhamente ¢ uma revis-
ta politica que se destina ao publico
classe A.

Imprensa - Quanto Senhor vende
hoje?

Mino - Ela tem atualmente uma ti-
ragem de 60, 65 mil exemplares. Tem
30 mil assinaturas e vende o resto na
banca. Para mim, o objetivo seria ven-
der mais, mas empresarialmente esta
muito bom. Essa é uma revista que de-
ve manter-se assim. A Economist cir-
cula na Inglaterra com 90 mil exempla-
res no total. De que adianta ter 500 mil
se quem interessa sdo os 90 mil?

Imprensa - A Senhor apoiou clara-
mente o Quércia.

Mino - Apoiou claramente o Quér-
cia sim, certamente.

Imprensa - Vocé acha que é correto
um veiculo ter esse tipo de postura?
Ndao existe a tal objetividade jornalisti-
ca?

Mino - Mas al que esta. Eu ndo
acredito, entende, em objetividade jor-
nalistica. Eu acho que também a Se-
nhor ndo acredita, porque essa posi¢ao
corresponde a posi¢do do Domingo Al-
zugaray, e corresponde a posicédo da re-
dacdo. O Domingo ¢ fundamental para
ela, porque é o tipo de empresario que
tem esse tipo de compreensdo das coi-
sas, e portanto a revista é perfeita para
ele. Por outro lado, a redac¢do esta uni-
da em torno dessa idéia, eu diria, ndo
posso falar por todos, mas a maioria
das pessoas esta unida verdadeiramen-

te em torno desta concepgio.

Imprensa - E Semhor vai apoiar
sempre todos os politicos, podemos di-
zer assim, que defenderem a social de-
mocracia, que ela defende?

Mino - Em principio, sim. Porque
1ss0 ndo impede que ela possa ter uma
posi¢do a favor, digamos, de quem nédo
defende a social democracia, se é uma
questdo de justi¢a. Eu acho que ela néo
€ uma revista petista, no entanto o caso
de Leme foi levantado pela revista,
com um impeto € uma crenga e uma
busca honesta da verdade como nin-
guém mais fez nesse pais, sejamos cla-
ros. Ndo foi para defender o PT; foi
porque estdo envolvidos principios ba-
sicos da questdo, os signos de civiliza-
¢do, de vida... X
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Radio

Para todo o Brasil

Dois programas ja estdo no ar e, no ano

que vem, outros devem

surgir. Via satélite, vem ai o radio nacional.

No Brasil, s6 existem quatro pro-
gramas de radio transmitidos em ca-
deia nacional. Dois sdo obrigatorios: a
Yoz do Brasil e o Conversa ao Pé do
Radio do presidente Sarney. Os outros
dois sdo o jornal Primeira Hora, ha 25
anos nas ondas da Radio Bandeirantes
¢ 0 Economia a Quatro Mios, dois
anos e meio na Radio Eldorado.

AS razoes para um numero tao re-
duzido de transmissdes em cadeia sdo
em parte tecnoldgicas, em parte comer-
ciais. Desde que o Brasil entrou na era
do satélite, em 1965, através do sistema
Intelsat, o radio foi perdendo terreno
para a televisdo e sua programacdo foi
se regionalizando cada vez mais. E
que, até hoje, o pais ndo dispoe de sa-
telites exclusivos para a transmissao ra-
diofonica. A Embratel esta preparando
um projeto chamado Radiosat, que co-
mega a operar no ano que vem, mas, por
enquanto, as emissoras de radio que
transmitem em cadeia tém de utilizar
um sistema mais convencional, mais
caro e mais precario: as linhas telefoni-
cas. Estas levam o som da geradora até
a central da Embratel, de onde é distri-
buido para os integrantes da rede.

Ha uma excecdo: o jornal Primeira
Hora, da Rdadio Bandeirantes, apresen-
tado de segunda a sexta, das sete as sete
e meia da manhd. Ele ocupa o tempo
ocioso do canal que a Bandeirantes
aluga no Brasilsat. Ainda assim, s0 0s
primeiros quinze minutos sdo em rede -
recebidos por 60 emissoras espalhadas
pelo pais. A segunda metade é preen-
chida com o noticiario local.

O Primeira Hora estd no ar ha 25
anos, com o0 mesmo patrocinador: o
Banco Bradesco. Quem quiser retrans-
mitir o programa ndo paga nada. Se-
gundo José Paulo de Andrade, diretor
de jornalismo da radio, muitas emis-
soras se interessam em receber o Pri-
meira Hora:

““E um prestigio para uma pequena
emissora receber um programa da Ban-
deirantes. E os anunciantes também
querem que sua mensagem Vva mais
longe.”’

Conseguir um patrocinador nacio-
nal foi1 o maior desafio para que a ra-
dio Eldorado colocasse em rede nacio-
nal o seu Economia a Quatro Mios,
apresentado toda segunda-feira, das
sete as sete e meia da manha, pelos jor-
nalistas Celso Ming e Marco Antdnio

PRISMA

BEATRIL ALBUQUERQU

Marco Antdnio...

Rocha. O programa comegou regional,
ha dois anos e meio, mas em abril, com
0 apoio comercial da Volkswagen, a
1dé1a de nacionaliza-lo pode ser concre-
tizada. Hoje, treze emissoras transmi-
tem o programa ¢ a Eldorado tem rece-
bido pedidos para ampliar a rede.

Patrocinador satisfeito - A qualida-
de do programa ajuda. No primeiro
bloco, os apresentadores noticiam e co-
mentam assuntos econdmicos nacio-
nais € mundiais. Ming tem uma coluna
no Jornal da Tarde e participa do tele-
jornal da Bandeirantes. Rocha escreve
também semanalmente no jornal e é
analista da Rede Manchete. Na segun-
da parte do programa, eles entrevistam
personalidades da economia. E para
uma emissora do interior da Bahia, co-
mo € o caso da Rddio Vale FM, de Jua-
zelro, € interessante ter uma exclusiva
do ministro Bresser Pereira, por
exemplo.

Ninguém revela o custo do Econo-
mia a Quatro Mios, mas Jodo Mesqui-
ta, diretor da Eldorado, assegura que
ele ndo ¢ deficitario. O patrocinador,
por intermédio do presidente da em-
presa, Wolfgang Sauer, ja sugeriu que
o0 programa passe a ter uma hora de
duracdo e que a rede seja ampliada.
Miguel Jorge, diretor de comunicagdo
da Autolatina - a holding gque uniu
Ford e Volks - informa que as pesqui-
sas feitas nas pracas atingidas reforcam
essa 1deia:

"*Nossos objetivos institucionais es-
tdo sendo cumpridos a risca' -
assegura.

... Ming: o sucesso amplia o programa

Dicas e servi¢o - A Radio Eldorado
sonha mais alto: com uma equipe fixa
de 35 jornalistas e mais 50 correspon-
dentes no Exterior, a radio espera colo-
car no ar um jornal nacional:

““Estamos abrindo caminho para is-
sO - imagina Jodo Lara Mesquita. A es-
trutura para fazer esse jornal nos ja
temos.”’

O sucesso do programa e a possibi-
lidade de amplia-lo animam a dupla de
apresentadores que ja trabalha junto
ha doze anos:

“O programa ¢ uma extensdo da
nossa troca de figurinhas - explica
Marco Antdénio Rocha. Mas temos
uma divisdo de trabalho: o Ming fica
com O noticiario nacional e eu com o
internacional.”’

Quando ganhar mais meia hora,
Ming espera inaugurar uma secdo de
servi¢o, incluindo, por exemplo, dicas
sobre como montar uma microempre-
sa.

Mas nem todas as experiéncias em
rede foram bem-sucedidas. A Rede
L&C de Rddio bem que tentou. Duran-
te dois anos, manteve o programa L&C
de Noticias no ar, em cadeia com mais
de cem emissoras. O sonho acabou ha
um ano e meio, por absoluta falta de
patrocinadores.

Os programas em rede nacional po-
dem se multiplicar no ano que vem,
quando a Embratel coloca em funcio-
namento o Radiosat. Falta apenas defi-
nir quem paga a conta da instalacdo
dos equipamentos necessarios para a
geracdo e recepcdo via satélite - se as
emissoras, ou a propria Embratel. X
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PEDRD LUIZ/JAGENCIA GLOBO

Francisco José (no centro):

Papéis trocados

O relato do reporter que foi

-
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“*Nao sou heroi de nada”’

cobrir um assalto,

tornou-se refém e virou noticia.

O repdorter Francisco José, da Rede
Globo, tem sua base de operagdes no
Recife. Dali, no entanto, ele costuma
sair para missoes tdo diferentes como a
cobertura de uma visita do Papa Jodo
Paulo II a Taildndia, das Olimpiadas
de Los Angeles ou uma expedicdo de
40 dias pela Colombia, atrds dos guer-
rilheiros do M-19. **Ja fiz de tudo”’, re-
vela ele. ‘“Cobri de enterro até cinco
Copas do Mundo.”’

No final do més passado, esse cea-
rense da cidade do Crato, 43 anos,
1,80m e cabelos grisalhos, viu-se diante
de uma nova aventura em sua carreira,
iniciada no Jornal do Comércio, do
Recife, na fungdo de setorista no Ndu-
tico, em 1966. O que, a principio, pare-
cia mais um caso de assalto a banco
transformou-se numa historia de péni-
co e terror. E, sobretudo, num discuti-
vel episodio em que o jornalista virou
noticia. Ou seja: abandona seu papel
convencional e passa a agir ativamente
num fato,

No assalto a uma agéncia do Banco
Econémico, no Recife, os seis ladrdes
Ja estavam entrincheirados dentro do
prédio quando viram, por uma janela,
a chegada de Francisco José.

A tensdo durava duas horas e havia
um enorme aparato de seguranca em
toda a drea. Sua presenca foi solicitada

78

pelos assaltantes. Entdo, o jornalista |

conversou com o delegado Djair Lo-
pes, armou-se de seu microfone e en-
trou no banco - quando ofereceu-se pa-
ra ficar no lugar de uma refém, gravi-
da. Eis seu depoimento ao repdrter
Fausto Macedo:

““‘Quando cheguei ao banco, nin-
guém se entendia. Bandidos e policia se
xingavam. Ndo havia negociagdo, ape-
nas um festival de palavroes de ambos
os lados. Entrei la dentro porque que-
ria fazer uma reportagem. Cumprir
meu papel. Fui recebido por um dos
bandidos. ‘O cara, vocé ta armado?’,
me perguntou. E eu respondi: ‘Nao
preciso de arma, sou um reporter’. Eles
estavam muito confusos e ndo havia li-
der. Apenas uma coisa era clara: iam
matar todos os reféns se a policia ndo
abrisse o cerco para a fuga.

O choque - “*Foi ali, no primeiro an-
dar, que assisti a uma das cenas mais
chocantes da minha vida. Paulo, o ge-
rente, tinha o revolver de um dos assal-
tantes enfiado dentro de sua boca.
Uma moca gravida, a Elizabeth, chora-
va muito e dizia que iria perder a crian-
¢a. Eu perguntei: ‘O que vocés que-
rem?’. E eles pediram um carro gran-

de, abastecido, sem problemas mecani-
cos ou truques. Virel intermediario nas
negociagbes. Numa das vezes em que
sat, encontrei la fora o Secretario da
Seguranca Publica de Pernambuco, o
general Evilasio Gondim, ex-chefe da
agéncia do SNI no Recife. Disse a ele
que iria sair com os reféns. E ele amea-
¢ou: ‘A responsabilidade ¢ toda sua.’

“*Saimos, afinal. Eramos dez dentro
de um Santana: seis marginais, o ge-
rente, duas mocas e eu. E, por cima da
gente, uma sacola com 1,6 milhdo de
cruzados. Atras, uma caravana de uns
dez a doze carros de policia. ‘Vamos
matar esse puto’, gritavam para o ge-
rente. Perto da cidade de Gravata, um
policial furou o pneu do nosso carro
com um tiro. Fomos sitiados no patio
de um hotel. Ali, percebi minha equi-
pe: o cinegrafista Eduardo Ricken e o
reporter Marcilio Brandao. Trouxeram
0 equipamento. Faler dois ou trés mi-
nutos, denunciando o Secretario Evila-
sio. Ele era o responsavel por aquela
palhacada. Depois de arrastadas nego-
ciagdes, a policia atendeu as exigéncias
dos bandidos. Liberou uma Veraneio
para a seqiiéncia da fuga.

Final feliz - “‘Tomamos a direcdo de
Caruaru. Ganhamos uma grande van-
tagem porque o pessoal da Globo e da

IMPRENSA - OUTUBRO DE 1987




_
PR e o TR e A ey S e e B A e et

Manchete colocou seus carros atraves-
sados na estrada. A policia levou vinte
minutos para ultrapassar a barreira.

Passamos por Alagoas e chegamos a
Salvador de madrugada. Rodamos du- a
rante uma hora pela cidade. Ai, eles re-
solveram descer da Veraneio. Um deles
este teste.

—

= mm

me perguntou como € que voltariamos
ao Recife. Eu disse que ndo era preciso
se preocupar. Entdo, o assaltante me
ofereceu dinheiro. Recusei. ‘E grana
limpa, cara, ¢ grana do banco’, Insis-
tiu. ‘Dinheiro roubado ndo me interes-
sa’, retruqueir. No fim, eles até me

agradeceram. Mas fiz questdo de ~ v .
adverti-los: ‘Nao confundam as coisas. Se vocé fosse um anunciante quc
Sou totalment tra i 'OCEs . .
gz‘;m_ F s E{EEHLAS,S‘E gk Carlel. tivesse um produto de qualidade para
u morto. Bandido ¢ para ser tratado - . 2
com rigor. A pena de morte deve ser Vender c preClSElSSe ﬂnunCla-IO pc’:ll'ﬂ
licad . ’
e mats.” Eles foram embora ¢ 165 fica. pessoas bem informadas e influentes,
Motel. Tie . Tguet para ntha tasfhih como voc€, em que revista colocaria
Falei com minha mulher, Socorro, e 2 -
minhat‘. ﬁlhas]Marianlf‘: ::E(rfarﬂl?n:H& CSSC anunCIO?
viam passado uma noite de cdo. v
‘“*Ainda me perguntam se ¢ valido ter ReSpDSta&'_ _ )
.me transformado em personagem da a. Na revista de maior circulagao;
noticia. Na verdade, o assunto foi mui- ¥ Ak i A
to_discutido, até mesmo na Globo. b. Na revista com publico leitor mais
Acho que qualquer pessoa, no meu lu- Wi
gar, teria a mesma atitude. Assisti a ce- quallflcad()'
nas chocantes e percebi que podia aju- : ;
dar algumas pessoas. Do ponto de vista ¢c. Na revista com 0 menor custo por
jornalistico, vale lembrar ainda que, 4
até hoje, sO se mostrou cenas de assal- leitor ﬂlcaﬂ(}ad(};
tos e seqliestros do lado de fora, com :
gravacgdes externas. Eu queria mostrar d. Em VEJA, porque ela tem mais

a coisa pot dentro. Era, antes de tudo,

uma oportunidade de fazer uma exce- leltores, melhor PflbllCO C

lente reportagem. Em Gravata, conse-

lgui convencer os ladroes a djixﬂl' que }nenor custo.

evasse o equipamento ¢ pude gravar . A

um boletim para o Jornal Nacional. E por ISSO que!' cOmo VOCE, OS

No dia seguinte, quando cheguei ao -

Recife, (v uma recepedo” dentic anunciantes preferem VEJA.

aquelas preparadas para jogadores de 2 14 F1 “ .

gulﬁﬂl,ddepuis dehum triunfo Enl11Cﬂpa VDCE ]ﬂ tlnha penSﬂdO nos_anu‘?clos |
0 Mundo. Percebi que o caminho ndo 1

era aquele. Ndo sou heroi de nada. So6 de VEJA SOb €SSC pont{) de vista:

queria que a policia fosse mais compe- -

tente. Eu podia ter feito outra matéria,

com meu proprio depoimento. Uns oi-

to minutos para o Fantdstico. Houve ' Ve'a I
aleé quem Sugerisse que eu escrevesse a _l

historia para ganhar um bom dinheiro.
Al, eu ndo quis mais investir no caso.
Com a repercussio que teve, decidi que
tudo estava encerrado. Afinal, os ban-
didos conseguiram Om resultado positi-
vo. Penso que agi de forma absoluta-
mente correta. Tornando-me um re-
fém, ndo deixei de ser repOrter. Minha
tarefa basica foi cumprida. Tudo isso,
enfim, em nada mudou minha vida.
Nao me afetou psicologicamente. K
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SEM LIBERDADE
ECONOMICA,
ALIBERDADE HUMANA
NAO SEMANTEM
DE PE.

€€ Onde o mercado é mais livre, a liberdade
humana é maior.

Se o trabalho é controlado, ndo ha nem
mercado livre nem liberdade.

Se o capital € controlado, ndo pode se pro-
duzir sem permissdao. Portanto, ndao ha li-
berdade.

A economia de livre mercado e a liberdade
humana sdao mutuamente dependentes.
Destruida uma, a outra desmorona.

Al das pessoas que ndo podem limitar a es-
fera de acao do Estado.

A liberdade, a empresa privada, a prosperi-
dade, felicidade, independéncia, dignidade
humana, tudo isso morre... 99

Frederic Bastiat
1801 - 1850

Pensamentos provados pela Historia para reflexao dos Constituintes.

MOVIMENTO NACIONAL PELA LIVRE INICIATTVA.

Coordenacio do Conselho Nacional de Propaganda e participacio deste veiculo de comunicaco.




Coleguinhas

vani, a felizarda.

Foi buscar la,
saiu contratada

Parece sonho, mas néo é.
Ivani Schiitz, 28 anos, re-
porter da TV Cultura, foi
ao Hilton Hotel em Séo
Paulo para fazer uma sim-
ples reportagem. Saiu de la
como gerente de comuni-
cacoes, ganhando trés vezes
mais.

Ilvani, que fo1 apresenta-
dora do Bom Dia Rio Gran-
de do Sul, da RBS, come-
morou O novo emprego
com champanhe francés, ao
lado do namorado, o jorna-
lista Marcos Martinelli.

BEATRIZ ALBUQUERQUE PRISMA

Vivendo
do passado

Onde encontrar a voz de
Thomaz Edson cantando
“*Mary Had a Little Lam’’,
ou imagens do Brasil dos
tempos de colénia aos anos
60?7 O jornahlista Viadimir
Sachetta, 38 anos, tem a
resposta. lconographia, as-
sim, com ph. Nome da em-
presa que ele criou ha dois
anos, com mais dois jorna-
listas e uma historiadora.

Sachetta teve a i1deia de
montar uma firma de pes-
quisa de texto, imagem e
sSom no tempo ém que tra-
balhava na producdo dos
fasciculos da série Nosso
Século, em 1982, Trés anos
mais tarde, a empresa esta-
va funcionando.

Agora, Vladimir, que é
filho do falecido Erminio
Sachetta, militante de es-
querda e jornalista tam-
bém, espera que a Consti-
tuinte permita o acesso a ar-
quivos hoje secretos,

““*Afinal, esse é um direito
de todo cidadao’’, raciocina
ele.

Enquanto isso ndo acon-
tece, Saccheta e seus sOcCiOs
vdo tocando os ultimos pro-
jetos da empresa. Entre
eles, a coordenacdo da enci-
clopédia ‘‘Larousse Univer-
s0'’, da editora Universo.

PRISMA

ALBUQUERQUE

BEATRIZ

Viadimir abre os arquivos.

A musa
da nova era

O carrossel continua para
Mirna Grzich, 38 anos, a in-
quieta comandante do pro-
grama ‘“‘Musica da Nova
Era’’, transmitido pela
Eldorado-FM, de 5o Pau-
lo, e Jornal do Brasil-AM,
no Rio. Jornalista, atriz, te-
rapeuta, mistica devotada,
militante loira do movimen-
to negro, ela ja fez de tudo.
Agora, quer fazer na TV
um programa de reporta-
gens. ‘‘Detesto pessoas que
dizem que ja se enconfra-
ram’’, diz ela.

BEATRHILL-ALBULQUERQDUE PHRISMA

O poder
das lentes

O secretario de redagdo
da revista Senhor é um fo-
tografo. O chefe de repor-
tagem da TV Bandeirantes
¢ um cinegrafista. Subver-
sdo da hierarquia? De mo-
do algum! De fato, tanto
Hélio Campos Mello (Se-
nhor) como Heitor Casaro
(Bandeirantes) comeca-
ram sua vida profissional
atras das cameras, mas no
vai-e-vem de suas ativida-
des aceitaram o desafio, e
saltaram para outras
missdes - com
competéncia.

Casaro foi cinegrafista
nas extintas TVs Tupi e
Excelsior. Quando elas fe-
charam as portas ele foi

BEATRIZ ALBUQUERQUE PRISMA

Hélio ...

para a Bandeirantes. Em
1980, acabou cedendo a
tentacdo e foi comandar
reporteres. Hélio percor-
reu o Jornal da Tarde, Ul-
tima Hora, Veja, Isto E e
Visdo, sempre como re-

BEATRIZ ALBUQUERQUE PRISMA

porter fotografico. Ha seis
meses, quando o diretor
de Senhor, Mino Carta,
criou o cargo de secretario
de redacdo, chamou Hélio

para ocupa-lo. Se os ho-
mens das cAmeras pare-

ciam afinados no inicio da
carreira, tudo indica que
tomardo rumos diferentes.
Casaro, 50 anos, ndo quer
mais voltar para as ruas.
Ja Hélio, 39, confessa cer-
ta saudade...
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Pardini as voltas com CDBs

A economia da
Lilian dos bifes

Vinte e nove anos, 1m76,
80 quilos, cabelos curtos,
pele mal cuidada. E mane-
quim 46, com perigosa ten-
déncia a aumentar. Esse
perfil ndo muito animador é
da comentarista econémica
Lilian Vinte Bifes, que apa-
rece de hora em hora nas

ondas da Jovem Pan II,
uma FM paulista.

Com sua voz fina, quase
estridente, Lilian diz coisas
do tipo ““RDBs e CDBs séo
coisas da vida’’ ou “‘ndo
compro nada no mercado
financeiro, porque fica lon-
ge de casa'’. O programa
chama-se Bobo Economia e
qualquer semelhanca com
S€u congeénere ndo ¢ mera
coincidéncia. Afinal, o per-
sonagem criado e interpre-
tado por Oscar Pardini Fi-
tho foi baseado em Lilian
Witte Fibe, a apresentadora
¢ editora do Globo Econo-
mia. Embora a verdadeira
Lilian seja quem apareca na
tela tarde da noite, Pardini
¢ que dorme no maximo se-
te horas por noite. Ele é o
humorista responsavel, en-
tre outras loucuras, pelas
Dicas e Gabaritos da Fur-
vécs, Yocé Sabia, Acredite
se Quiser, Jorsnal Naciour-
naum, além de fazer dupla
com o locutor-brega Djal-
ma Jorge.
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BEATRIZ CARVALHOD

Eu: 0 saudoso.

Jazz na
terra do frevo

Um jazzmaniaco na terra
do frevo. Eduardo Oine-
gue, 23 anos, ex-reporter da
editoria de Brasil da Veja
em 5Sdo0 Paulo e dono de
uma colecdo de mil discos
de jazz, ¢ o0 novo chefe da
sucursal no Recife.

Edu, como é conhecido,
comegou sua carreira na
Veja Siao Paulo. No alumo
més de agosto, aceitou a
mudanca para Pernambu-
co. Antes, porém, tirou fé-
rias, casou € acompanhou a
mulher, que fo1 participar
de um curso na BBC, em
Londres. Agora, sente du-
pla saudade: da mulher,
que ficou em Londres, e dos
discos, encaixotados em
Sdo Paulo.

" ALBUQUERQUE PRISMA

| O poder

das belas

A beleza, decididamente,
esta chegando as assessorias
de imprensa. Em Sdo Pau-
lo, a nova-iorquina Kathe-
leen Brion - uma loira de 35
anos, alta, charmosa e sol-
teira - acaba de assumir o
cargo de adida de imprensa
do Consulado Americano.
E a primeira vez que uma
mulher atinge esse ponto,
nada desprezivel na carreira
diplomatica. Mas Katheleen
nao se entusiasma particu-
larmente com o assunto.
““Para mim, o fato de ser

=z mulher ndo importa."'’

Trabalho, alias, ndo esta
faltando. Katheleen chega
ao consulado as nove da
manha e ndo tem hora para
ir embora. ‘“‘Estou traba-
lhando muito, mas ainda
vOou arrumar tempo para
voltar a jogar ténmis’’, ela
promete. Além desse espor-
te, Kath tem ainda dois
hobbies: o piano e o canto,
que ela, tdo versatil como
no dominio de linguas (fala
muito bem o portugués,
além do espanhol, grego e
russo), exercitava quando
trabalhou em Cali, na Co-
I6mbia. Ela cantava misi-
cas folcloricas, classicas e
religiosas num coral,

Ndo menos habilidosa e
bela, Belisa Ribeiro, 33
anos, continua seduzindo

os meios politicos do Rio de
Janeiro, em seu posto avan-

LULL CARLOS DAVID

Belisa, cantada em coro.

ath cantava em coral.

¢ado de Secretaria Extraor-
dinaria de Comunicag¢do do |
Governo Moreira Franco.
Ela ja esta a vontade no car-
go, organizando a comuni-
cacdo do Estado. Ja se li-
vrou dos insistentes convi-
tes para posar nua para re-
vistas masculinas, mas ain-
da enfrenta fofocas sobre
sua vida pessoal - alias, bem
movimentada, com um fol-
clore que inclui o ex-
jogador Afonsinho, o can-
tor Mick Jagger, empresa-
rios, jornalistas, politicos e,
atualmente, o ator Marcos
Paulo. Mas ela revida, sem
perder o bom humor: ‘‘Essa
preocupacido com minha vi-
da particular é pura machi-
ce. Por que ndo perguntam
sobre a dos outros secreta-
rios?"’




Colegoes

KEYSTONE

O alemao Johanes, a capa da F-nrhes e Takei: negocios biliondrios

Os homens mais

ricos da comunicacao

Quando era apenas mais um foca
da imprensa japonesa, em 1943, Hiro-
tomo Takel ndo podia imaginar que
um dia estaria na lista dos afortunados
donos de mais de um bilhdo de délares,
publicada na edicdo deste més da revis-
ta de financas americana Forbes. Takei
¢ apenas um dos 96 biliondrios que a
revista encontrou fora dos Estados
Unidos, fazendo parte da maioria (53)
que ndo herdou as posses da familia.
Na verdade, tinha uma heranca razoa-
vel e, a partir dela, construiu um impé-
rio que retne 33 hotéis, 29 campos de
golfe, restaurantes e distribuidoras de
jornais. Isso lhe garante uma fortuna
pessoal de 3 bilhdes de dblares e a pre-
senca no ainda mais seleto grupo dos
supermagnatas da comunicacio.

A comunica¢do pode ndo ser seu
principal negbcio, mas varios destes
magnatas acabam arranjando um meio
de falar para muitos. E o caso de I'av-
vocato Gianni Agnelli, que além da
Fiat Automoveis ainda tem lojas de de-
partamento, companhias de cimento,

bancos e ipdﬁstrias eletrénicas - além, é
claro, de jornais.

Para o canadense Kenneth Roy
Thomson, tudo comegou quando seu
pai comprou, em 1931, uma estagédo de
rér.hnp e um jornal - seus primeiros - em
Ontario. Na corrida para comprar
mais publica¢des, o pai de Thomson
acabou indo para a Inglaterra, onde
consolidou a fortuna numa sociedade
miliondria com J. Paul Getty envolven-

Hi

Super-magnatas da imprensa

aparecem numa lista
da revista americana Forbes

do petroleo. O herdeiro resolveu voltar
para o Canada e, com seus petrodola-
res, continua comprando publicacoes.
Resultado: um em cada quatro cana-
denses lé diariamente um jornal de
Thomson. Soma total, segundo a For-
bes: 5,4 bilhdes de dolares.

Negocio com o Papa - A proposito
de herdeiros, a revista também lista en-
tre os bilionarios o principe aleméo Jo-
hannes Von Thurn und Taxis, cujos
antepassados ganharam, ainda no sé-
culo 16, o direito de comercializar os
servicos postais do Sagrado Império
Romano, das midos do préprio papa.

Mas se a comunicacdo pode ser
apenas mais um braco de uma intrinca-
da teia, as vezes ¢ ela mesma a alma do
negocio - em especial dos negocios do
tcheco naturalizado inglés Robert
Maxwell, que a partir de uma pequena
porcentagem numa editora, comprada
de um colega dos tempos de guerra,
formou a poderosa Pergamon Press,
inigualavel na area de publicagdes cien-
tificas e académicas.

Tocando a barreira dos dois bilhdes
e meio de ddlares, o alemdo Reinhard
Mohn seria de longe o maior empresa-
rio de comunicacdo, se contasse apenas
0 suor da camisa: ao voltar da guerra
viu sua editora, a Bertelsman, destrui-
da. Trocando a impressdo de rotulos
por garrafas de uisque, e as garrafas
por tijolos, foi-se reerguendo apoiado
no mercado de livros religiosos (seg-
mento editorial mais forte, também no

Brasil). Hoje tem clubes de livro e de
disco por 19 paises, com 16 milhdes de
socios, 60 revistas (entre elas as impor-
tantes Stern e Der Spiegel), aléem de ter
comprado recentemente a editora ame-
ricana Doubleday House ¢ a RCA dis-
COS.

O Dr. Roberto - Rivalizando com
Mohn, ha apenas Kerry Packer, candi-
dato absoluto a Cidaddao Kane da Aus-
tralia - agora que o arquimagnata da
imprensa Rupert Murdoch se naturali-
zou americano. Packer recebeu do pai
0 Daily Telegraph de Sydney, uma re-
vista, uma rede de TV e uma mina de

ouro. '
Para o final, a prata da casa: Ro-

berto Marinho, um dos trés brasileiros
a figurar no pédium dos bi (ao lado de
Antonio Ermirio de Moraes e Sebas-
tido Camargo). Segundo a Forbes, ele
deu apoio total ao regime militar du-
rante seus 21 anos de existéncia, e hoje
apdia o presidente Sarney, que, ainda
segundo a revista, constantemente liga
para Marinho reclamando da cobertu-
ra jornalistica. Com sua rede de 48
TVs, 30 estacdes de radio, o diario O
Globo uma parte da TV Montecarlo e
outros empreendimentos, Marinho é
considerado bilionario com certeza. E
se chama a atencdo a quantidade de
magnatas que mexe com comunicagao,
prepare-se: enquanto no resto do mun-
do uma em 16 fortunas vem dessa area,
de cada seis americanos montados no
seu bilhdo, pelo menos um chegou la
falando para as multiddes. X
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por Carlos Alberto Sardenberg*

O jornalismo em Brasilia ¢ muito
facil e muito dificil, pelos mesmos mo-
tivos. E facil dada a proximidade das
fontes. Estdo todas concentradas ali,
ao alcance dos reporteres. Alecance pla-
nejado: € mais facil marcar entrevistas
e falar ao telefone, porque todos, jor-
nalistas e fontes, dispoem de mais tem-
po. E alcance fortuito: o jornalista to-
pa com suas fontes no restaurante, no
clube, na superquadra.

A dificuldade decorre dessa mesma
proximidade. Freqiientemente
estabelecem-se relacBes ndo profissio-
nais entre jornalistas e fontes. Surgem
amizades, fonte e repdrter tém filhos
no mesmo colégio, jogam ténis juntos,
bebem nos mesmos bares. Aparecem
cumplicidades, tecidas ndo necessaria-
mente por interesses ilegitimos, mas
pelo andamento natural da vida.

Os jornalistas brasilienses adqui-
rem assim Otimo conhecimento sobre
suas fontes. Sabem melhor suas razdes,
seus argumentos, sua formacédo, seu
modo de ver o pais. No caminho inver-
s0, essa proximidade permite a fonte
fazer a cabeca dos repérteres, pois em
geral ela ¢ muito mais bem preparada.

Pouca-vergonha - Isso acontece
tanto com o0s jornalistas que chegam a
Brasilia trazendo formacdo anterior
quanto com os que estudaram e se for-
maram na capital federal. Os primei-
ros, sobretudo quando oriundos de
Sdo Paulo ou Rio, chegam a corte com
visdo extremamente critica. Acham
uma pouca-vergonha essa intimidade
entre jornalistas e fontes, ndo respei-
tam acordos feitos por outros colegas,
ndo admitem preservar certas fontes.

Assim vado, até que pouco a pouco a

I_

trama da mdade os envolve completa-
mente. Primeiro, por razoes de n:}fl'cm'
a corte tem regras'e se o sujeito sai por

O dilema de Brasulla

Ser ou ndo ser intimo da fonte?

- -

Interesse comum - que, Nno caso, € sem-
pre o funcionamento do poder.

Tesouro precioso - Nao apenas os
reporteres tém interesse em conhecer
melhor as fontes. Estas sentem forte
atracdo pelos jornalistas pois sabe-se
tudo nas redacoes. Numa cidade em
que se pratica diariamente o jogo do
poder, a boa informacdo € o tesouro
mais. precioso. Fontes € jornalistas
atraem-se como imas. Disso pode re-
sultar um relacionamento socialmente
amistoso ou uma forte amizade. Ou
um namoro, um caso de paixdo. E dai?
Niao € assim, nos encontros da vida, que
essas coisas acontecem? Nio é um pe-
cado, mas tem conseqgiléncias para o
exercicio das profissdes, a do jornalista
¢ a da fonte.

Os jornalisias formados em Brasilia
constituem categoria a parte. Saem da
escola e logo estdo cobrindo debates no
Congresso, julgamentos nas cortes su-

res, conversando com ministros,
circulando pela Presidéncia da RePu-

“blica, fazendo a cobertura de visitas de

chefes de estado estrangeiros, com as
mmﬂntrewslas coletivas e recepgdes

P

O Pais real - Isso confere uma cer-

ai esculhambando fontes e colegas, iro- | ta soberba ao jovem reporter de Brasi-

nizando a cidade e seus modos, de re-
pente ndo consegue mais noticia ne- |
nhuma. E segundo, porque na medida |
em que o “‘estrangeiro’’ faz suas pro- |

lia, que se percebe avancando na car-
reira de um modo superior aos colegas
da mesma geracdo de Sdo Paulo e Rio.

i Enquanto estes estdo cobrindo enchen-
prias amizades, da ou freqglienta festas tes, buraco de rua, delegacia de policia,

' tornam-se igualm 411 ’E,_J
| vitimas da pro ie

' Brasilia do que suas fontes, o

lia. De rep: 1:;"",f natérias
para as paginas mais importantes,
percutem. Assim a bas as cal

E It 1 1N
O jornalista vwﬁ mais fech:
s politicos
ou os funcionarios do Exuﬂm#n. Es-
tes, em geral, vém de outro lugar, tém
carreira passada e, mais importante,
freqiientemente deixam Brasilia para
trabalhar. Vao conversar com empre-
sarios em Porto Alegre, ou acompa-
nhar obras no Para. Ver o pais real.

O jornalista de Brasilia tende a
fixar-se na capiial. Raramente o seto-
rista do Ministério do Trabalho é des-
locado para cobrir uma greve de meta-
ﬂ]_rgicns no ABC ou de portuarios no

10.

Sempre nesse oficio, o jornalista de
Brasilia comeca a assumir a visdo do
Planalto, tende mais a acreditar na
fonte oficial - seu interlocutor diario -,
porque ambos véem: a realidade nacio-
nal do mesmo ponto de observacio. De
fora de Brasilia, da a impressdao que os
funcionarios do governo nfio enxergam
as crises e sempre acham que esta tudo
sob controle. Os jornalistas de Brasilia
tendem a considerar essas razoes.

Gato por lebre - O jornalisita de
Brasilia estda assim sempre diante de
uma escolha. Aquilo que o sujeito lhe
conta numa conversa de festa é mm
corriqueira ou noticia grande? Os mais
jovens tendem a acreditar que estdo
diante de grandes revelagoes, sempre.
E levam gato por lebre, passam nat[n
cias de interesse da fonte. Os mais ve-
lhos adquirem aquele ceticismo ?HE
evita barrigas, mas que também
perder verdadeiras noticias. :

Muitos jornalistas de Brasilia ouvi-
ram falar abundantemente do Plano
Cruzado, antes do seu lancamento,
mas em festas e almocos. Nao podmm
imaginar que a coisa estava ai. A proxi-
midade ¢com o poder, o estar sempre
falando de assuntos importantes pode
dar nisso: a perda da sensibilidade, da-
quela es za aguda, oportunista,
que faz cheirar a noticia.

Mas se o jornalista nio cultiva a
Ernnmldadtm as fontes, como sa-

era 0 que se pﬂssa na intimidade do
b

Brasﬂm é meamn um dilema.

'Tnh‘lhnmmm dmm.m
llhmgrmmmmmmmhm#ﬁr
l-lll-nn

em que cruza e bebe com fontes, verifi- | aqueles circulam por gabinetes e pro- "‘“ﬁ’,‘i‘mm“".hﬂ g "“",,_m"’“"‘i“.
ca que essa proximidade nao ¢é necessa- | duzem noticiario nobre. Sayad. Ihm#hnﬂm do halcio, traz este depoi-
riamente uma pouca-vergonha. Pode Esse salto na carreira ocorre tam- | e F"_:mﬂ"‘i e . tds anloe de LY eta.
ser a reunido natural de pessoas com | bém com os que se mudam para Brasi- | Companhia das Letras. ' e
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0 triste {
gigante da imprensa

Certa vez, reunido com amigos ¢
politicos influentes em seu sitio da
Ponta do Arado, em Porto Alegre, o
entdo todo-poderoso jornalista Breno
Alcaraz Caldas irritou-se com um in-
flamado discurso de Paulo Brossard,
hoje ministro da Justica. ‘*Os politicos
para mim sdo todos iguais: todos uns
safados’’, fuzilou ele.

O velho Breno, que construiu um
império de comunicacdo no Rio Gran-
de do Sul - o grupo Caldas Jinior, for-
mado pelos jornais Correio do Povo,
Folha da Manhi, Folha da Tarde, Ra-
dio ¢ TV Guaiba - reconheceu, mais
tarde, que cometera um exagero. Ou
um desaforo - Brossard era um de seus
veteranos colaboradores. Ainda pior: o

rio Breno exercia um papel politi-
co. Ele interferiu profundamente na
politica brasileira, principalmente a
gaticha, ao longo de seu reinado nadire-
¢do do Correio do Povo, de 1935 a
1984, ndo o carro-chefe do grupo
foi fechado, vitima de uma crise finan-
ceira causada pelo sonho de incorporar
a Caldas Junior também uma emissora
de televisdo.

A fascinante historia da derrocada
desse império gatucho agora esta conta-
da no livro Meio Século de Correio do
Povo - gloria e agonia de um grande
jormal, editado pela LPM. Trata-se de
um longo depoimento de Breno Caldas
ao jornalista José Antonio Pinheiro
Machado, feito ao sabor de algumas
doses de Dimple e papos paralelos so-
bre cavalos - uma das paixdes daquele
que era o sexto homem mais rico do
pais, em 1969,

Aos 77 anos, Breno recorda mo-
mentos marcantes de seu jornal. Foi
com ele, por exem lﬂ. que apoiou o
movimento lideradu pelo al Hen-
rique Lott, em novembro de 1955, para
garantir a posse do presidente Jumli—-

no Kubitschek. Com a candidatu- |
fa de Janio os, em 1960, repro-
| m a posse ( Jodo Goulart, no ano

seguinte, ¢ teve um grande Inmigo
dentro do territério gaucho: Leonel
Brizola. Breno Caldas apoiou o golpe
militar de 1964, mas se decepcionou
com seus rumos, mais tarde. ‘‘Foi pro-
longado e sofreu um esgotamento na-
tural’’, justificou. Em junho de 1984,
por ironia, o proprio regime que ele
ajudou a instalar foi o encarregado do
golpe fatal no grupo Caldas Janior.
Depois de uma maxidesvalorizagdo do
cruzeiro, que elevou as pesadas dividas
da empresa em 30%, o governador
Amaral de Souza - notério inimigo de
Breno - executou um débito de 7
bilhdes de cruzeiros da Caldas junto ao
Banco do Estado. Ndo havia mais sal-
vacdo. Era o fim.

A grande reportagem
resiste no Nordeste

Nos Estados Unidos, onde circula a
revista Esquire, ¢ na Franca, onde pon-
tifica a Actuel, o género jornalistico
chamado grande reportagem tem pre-
senca assegurada. No Brasil, seus ulti-
mos redutos talvez tenham sido a Rea-
lidade, dos anos 60, e o Jornal da Tar-
de, até fins dos anos 70.

Uma tentativa de resgatar trabalhos
de folego agora ¢ feita por Cadernos de
Reportagem, um suplemento de O Ba-
tente, Orgdo do Sindicato dos Jornalis-
tas Profissionais de Pernambuco. Em
160 paginas, o jornalista Ronildo Maia
Leite, chefe da sucursal de O Glebo no
Recife, conta a historia da Ultima Ho-
;n%?nm no periodo de 1962 a

Ronildo inaugura uma publicagdo
que pretende ser trimestral. E conta a

periéncia pioneira ¢ po de um
jornal do Nordeste, realizada ha mais
de 20 anos.

Em Sao Paulo, Cadernos de Repor-
tagem pode ser encontrado nas Livra-
rias Cultura (Av. Paulista, 2073,

ﬂ'lﬁ tel, 251-0755) e Seridé (Av. Ipi—
m loja 40 do edificio Copan,
P:L Mezs) Na Rncife,s:& publica¢do

Mais um pai
para 0os nossos burros

Quem quiser saber o que significa
jabaculé, furo, ENG, laranjada, pagi-
na junior e outras expressoes utilizadas
na midia, agora pode pedir socorro ao
Diciondrio de Comunicacao, elabora-
do pelos professores Carlos Alberto
Rabaca ¢ Gustavo Guimaraes Barbosa.
Lancada pela Editora Atica em segun-
da edig¢do, revista e aumentada, a obra
traz sete mil palavras presentes no dia-
a-dia dos profissionais da area. Indis-
pensavel.

O telejornalismo,
agora por escrito

Poucas emissoras de televisdo bra-
stleiras possuem um Manual de Reda-
¢do. Para eliminar essa falha, a Edito-
ra Brasiliense lanca agora em novem-
bro Manual de Telejornalismo — O
Texto na TV, de Vera Iris Paternostro,
ex-editora de telejornais da Rede Glo-
bo ¢ professora da Faculdade da Cida-
de, no Rio de Janeiro.

Vera transformou suas anotacdes
de aula num livro objetivo sobre o tra-
tamento do texto na TV. Elimina davi-
das sobre as relagOes entre texto e ima-
gem, o estilo de uma noticia que sera li-

da, erros e clichés mais freqiientes.
. Completa a obra um glossario de ter-
' mos técnicos — utilissimo para quem
ignora o que € ‘‘off do reporter"’,
| “link"’, *““teaser’’ ¢ ndo quer passar ve-
xame na redacdo.

Mattelart de volita,
'pensando audiovisual

|

“Para um Espago Audiovisual La-
tino'’, uma exaustiva pesquisa, coman-
dada pelo socidlogo belga Armand
Mattelart, foi tranformada em livro na
Europa. No Brasil, a Editora Brasilien-
 se decidiu investir na tradugido da obra
desse estudioso dos veiculos de comu-
nicacdo de massa na América Latina,
autor - junto com o argentino Ariel
Dorfman - de ‘‘Para Ler o Pato Do-
nald”’, um verdadeiro best-seller em
seu género, ja traduzido para o portu-
' gués pela Editora Paz e Terra, Desta

| vez, o livro de Mattelart - escrito em
ceria com Xavier Delcourt ¢ Miche-

Mattelart - chama-se A Cultura Con-

a Democracia? O Audiovisual na
Transnacional e sai ainda nﬂxﬁ




Perdao, leitores!
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Revisor nao tem

mae

Janistraquis traido na estréia

por Meacir Japiassu

Eu me sentia como um foca do
Ulysses Alves de Souza nos anos 60: ar-
rasado. ‘‘Considerado, que tristeza é
essa?”’, cutucou-me Janistraquis. *‘E o
Caderno 2, que baixou o sarrafo na
gente'’, expliquei. Janistraquis foi
cruel: ““Pois devemos dar gracas a
Deus, considerado; ja imaginou se o
Caderno 2 tivesse prestado atenc¢do ao
belissimo trabalho de revisdo desta re-
vista? O pau ia ser muito maior — ¢
com razao.”

Janistraquis ficou indignado por-
que queria enviar alguns exemplares de
IMPRENSA para a mde dele, em Ca-
ruaru, mas foi chamado de Janistro-
quis, e Janistroquis, segundo ele, ‘‘é a
mde’’. A mde do revisor, é claro. “‘E is-
so, considerado, justo no dia da es-
tréia, com a gente zombando da revi-
sdo 'da Folha; tem certeza de que esse
revisor ndo ta no bolso do Matinas?"’
Quando se enfeza, Janistraquis fica
mesmo impossivel.

Na qualidade de titular deste Per-
ddo, Leitores, comunico a todos que
achei IMPRENSA uma revistinha ape-
nas passavel, embora esteja longe de
““uma Veja com papel de quinta cate-
goria’’, como vociferou o Caderno 2.
Estabelecamos um meio termo-terceira
categoria esta bom demais, pois ndo
nos humilha tanto nem enche o baldo
da Veja que, aqui entre nds, ndo ¢ la
essas coisas. ‘'O Cruzeiro era muito
melhor!!!"’, grita 14 de dentro Janistra-
quis, s6 para provocar o Elio Gaspari,
cujo retrato o meu secretario acaba de
Inaugurar em nosso escritorio; retrato
ja amarelecido pelo tempo mas muito
nitido, mostrando o Elio bem magri-
nho abragado ao Ibrahim Sued. Atras,
uma dedicatoria: ‘Ao meu querido

Léo Guanabara, com a saudade e a
gratiddo do Elio. Rio, 19/2/65".

Nordestino intolerante, habituado
a vinganga e ao rancor, Janistraquis ja-
mais esquece uma desfeita. Foi por isso
que desconfiei logo quando ele me per-
guntou: **Quem é um tal de Jotabé Me-
deiros, considerado?’’ Respondi que se
tratava de um reporter do Caderno 2 e
Janistraquis comentou: **Deve ser um
homem altissimo, um gigante, ndo?"’ E
me apresentou um recorte do Caderno
2, de 18/9/87, reportagem do Jotabé
com o cantor Amado Batista, que co-
megava assim: ‘‘Amado Batista é um
homenzinho com pouco mais de Im7(
que mora (...)"" Desde esse dia que Ja-
nistraquis s0 chama o repoérter de “‘O
Gigante Jotabé''.

A concorréncia € sempre estimulan-
te, sabemos, mas o Jornal do Brasil e O
Globo exageram. No mesmo dia 30 de
setembro ultimo, matéria da secdo de
esportes de O Globo dizia: Vasco acer-
ta no treino e faz Lazaroni pensar no
titulo; a matéria do JB, com assunto
idéntico, denunciava: Vasco ja comega
a viver desunidao dos derrotados. Com

a prudéncia que os anos conferem, fui
saber a verdade lendo O Dia.

Outros dois litigantes da imprensa
sdo Jornal da Tarde e Folha da Tarde.
No dia 25 de setembro, deu no JT:
““Xadrez: a derrota de Sunyé&'’; a Fo-
Iha: ‘“Vitéria no xadrez’’. Fui obrigado
a comprar o Didrio do Grande ABC.

Quem descobriu essa do xadrez foi
Janistraquis, que anda de marcagao so-
bre os dois vespertinos. Na segunda-

feira, 28/9, meu secretéri
gargalhadas com uma manchete de
gina da Folha da Tarde: ‘‘Padre larga a
batina e vira mulher.” ““Considerado,
da a impressdo de que foi castigo de
Deus; o padre deixou a batina e crau!
O La-de-Cima passou a rasteira nele’’.
Ponderei que pior seria o padre largar
a batina e vivar freira...

Recomendei ao secretario para fi-
car em cima da Coluna do Brickmann,
na mencionada Folha da Tarde, e tam-
bém lesse, todos os dias, a coluna da
Alik Kostakis. Janistraquis respondeu,
com algum cinismo: ‘“‘Considerado, o
Carlinhos Brickmann eu leio sempre,
que ¢ pra morrer de rir; mas a da Alik
eu sinto muito, mas passei da idade...”
E me mostrou recorte da coluna da
Alik, de 5 de outubro, com a transcri-
¢do de duas cartas de sua vasta corres-
pondéncia. A primeira dizia: “*O leitor
Joagquim Couto, do alto de seus 88
anos (...)""; a outra era pior: ‘‘Tereza
Pereira de Barros Fraga Moreira, que
completou seus 95 outubros (...)"" Dei
razao a Janistraquis.

OLAS E ALOS

Ao leitor Juvenal Azevedo Bianchi,
que me telefonou: Esta coluna ndo po-
de fazer isso, Juvenal. Como é que eu
posso divulgar um dado tdo intimo so-
bre o diretor de uma revista tdo impor-
tante? Quer que eu perca 0 meu empre-
go? Aquele negdcio de Brasilia é verda-
deiro, isso posso garantir, mas ndo di-
vulgarei os nomes jamais! Agora, so-
bre a historia do motel, tenha santa pa-
ciéncia! Aconselho-o a escrever para a
revista Contigo ou entdo para a Marcia
Denser, na Folha da Tarde. Passe bem.

ese

O leitor Damasio Pedroso, de Sao
Paulo (Capital), escreve: ‘‘Sr. Japias-
su: ¢ verdade que o Jornal da Tarde €
inteiramente feito por homossexuais?
O Sr., que é cronista do descarado ves-
pertino, 0 que tem a dizer?”’ ~

Isso € puro folclore, Damésio, e co-
megou apds um raro incidente, ha al-
guns anos. Acontece que abriu uma va-
ga na Editoria de Variedades do jornal
e apresentaram-se 32 candidatos. To-
dos do sexo masculino e, desses, ape-
nas um era homossexual declarado.
Pois escolheram o tal rapaz, um, com
perddo da palavra, veado feiissimo, lo-
go apelidado de Cara de Homem. Na
verdade, o JT ndo é nem nunca foi fei-
to apenas por baitolas. X

e e R e e R T o e A R T T S e e A I e e S

IMPRENSA - OUTUBRO DE 1987

87



Cesta Secao |

O louco do 2.° caderno

Sua tara era um roteiro cultural

por Luiz Henrique Romagnoli

Um dos colegas de escritorio flagrou
Jorddo a caminho do banheiro com
uma revista enroladinha debaixo do
braco e um certo ar safado no rosto.
Resolveu chamar os outros, advoga-
dos, assim como Jorddo, para darem
um susto no amigo sorrateiro. Encos-
taram na porta e puderam entreouvir
uns fungados e sussurros muito carac-
teristicos. Abriram. Jorddo esta senta-
do no vaso, vestido. Nas maos, uma
Veja-Sdo Paulo aberta no roteiro de
teatro. Ele babava bastante.

““Eu juro que sou uma pessoa nor-
mal!’’ - era Jorddo no analista pela pn-
meira vez na vida, a conselho dos so0-
cios. ‘“‘Bem casado, tenho filhos, sou
relativamente bem sucedido na carrei-
ra, tenho até trabalhado demais, quem
sabe seja isso, hein, doutor?”’

E verdade. Jordao sempre foi um su-
jeito dos mais normais. Quando crian-
¢a tinha colecao de cracas de nariz; fez
troca-troca, mas ndo lembrava; apren-
deu a se masturbar com a esquerda pa-
ra parecer que era outra mao, a da pro-
fessora de francés. Na faculdade se me-
teu a fazer poesia, mas 0 maximo que
conseguiu perpetrar foi uma letra de
musica. Que até concorreu num festi-
val. Envolvido pelo clima da época,
Jorddo fez refrdo que mencionava 32
vezes a palavra “‘liberdade’’. Com a
composi¢cdo, Jordio esperava ao me-
nos ser detido para averiguacdes, €
quem sabe o primeiro prémio, mas aca-
bou se conformando com o troféu de
segunda melhor torcida organizada.

No centro académico, era um daque-
les sujeitos que viviam no pingue-

pongue e eventualmente ajudavam a
distribuir um ou outro panfleto, mas
ele sempre exagerou, depois, nas rodas
de amigos: **Eu era comuna pra cacete
naquele tempo, que perign!". E tam-
bém havia as garotas: ‘‘E, as garotas.
Perdi a conta de quantas eu comi’’,
Perdeu mesmo. Foram duas, ou aquela
sardentinha foi s6 uma carona? A ou-
tra, com certeza, foi para a cama com
ele. Para sempre. E a sua mulher.

““O senhor costuma levar outras re-
vistas para o banheiro? Payboy, essas
outras...?"’

““De nus? Nunca... quer dizer, tal-
vez uma homenagem ou outra, mas is-
so for na época da Rose di Primo.
Lembra da Rose di Primo? Mas revista
de mulher pelada ndo ¢ a minha tara.
Eu sou fissurado mesmo ¢ num cader-
no de variedades.”’

O roteirdfilo - “*“Sou uma pessoa se-
lativamnte bem informada, até por de-
ver de oficio. Eu assino a Veja, compro
0 Jornal da Tarde todo dia no sinal, o
pessoal do escritorio sempre leva a Fo-
lha. Uma geral na primeira pagina,
uma fucadinha na politica, quadri-
nhos, depois as faléncias na Gazeta
Mercantil, e aos domingos, a coluna de
direito do Estaddo, s6 pra recortar.”

Pois um dia, Jordao resolveu consul-
tar o roteiro. Afinal, depois que casou,
sO 1a ao cinema para ver 007, e agora,
Rocky. E também para sair da rotina
de pizza com chope. Foi 0 comego.
Uma critica de um filme de Wim Wen-
ders aqui, uma resenha de pec¢a do Ge-
rald Thomas ali, e logo Jorddo foi fi-
cando fascinado pela variedade cultu-
ral que o cercava. Balé da Coréia, show
de B.B. King... e os *‘cult moovies”’

nas cinematecas, os espetaculos alter-
nativos. E muito lazer. Novas casas
com variagdes fantasticas do que antes
era apenas um simples prato de macar-
rdo. Era fantastico. Ele transpirava.
Puxou o lengo para se enxugar e deixou
cair o cartdo Clubefolha.

**Veja como eles provocam! Dao
cartdo de desconto. E atacam aos ban-
dos. Agora todos os jornais tém cader-
nos e caderninhos, a Veja tem a Veji-
nha, a IstoE, até a Visdo. Eu comecei
a comprar todos que saiam. Passava os
fins-de-semana planejando programas
mirabolantes. Eu imaginava almogar
num restaurante especializado em co-
mida italiana tipica contemporanea de
Da Vinci servida em pratos com a cara
da Mona Lisa. Ou atravessando a rua,
num lugar que segue a nouvelle cuisine,
linha Marcel Duchamp, em pratos on-
de a Mona Lisa ja vinha de cavanha-
que. Depois a gente iria ao Cineclube
Grande Otelo assistir a um filme da
‘fase negra’ de Glauber. Ao anoitecer,
um rapido chazinho naquela casa que
usa legitimos pedacos das bandagens
das mumias como guardanapos. Dali
estariamos prontos para uma peca de
vanguarda na qual Edipo acaba tracan-
do um tio e Jocasta adere ao repertorio
de Joanna. No final de tudo, uma esti-
cada ao espaco cultural onde um grupo
minimalista executaria ‘Samba de uma
nota s6' com paliteiros, charango ¢
‘synclavier’ "’

O pesadelo - “‘E claro que nds acaba-
vamos indo ver o ‘Rambo’ e, da-lhe
pizza. Mas aquilo tudo comegou a me
tirar do sério. Comecei a ter sonhos
com rituais macabros com couvert in-
cluso e uso obrigatorio de gravata; tea-
tros que se transformavam em sedes de
seitas secretas de adoradores a Nietz-

che, lideradas pelo Matinas Suzuki, to-
dos com aqueles bigoddes posti¢os; o
bonequinho do Globo ensanguentado
depois de enfrentar uma chuva de es-
trelinhas de cotacdo, além de alguns
garfos; entdo eu estava num cinema as-
sistindo a retrospectiva da minha vida,
que sO rendeu um filme ‘B’, quando a
sala era inundada por uma enxurrada
de cappelettis com molho feito de pe-
dacos de tomates meigos ¢ funghi res-
secado com a sabedoria do tempo..."

O analista, discretamente, ja estava
ligando para o sanatorio mais proxi-
mo. Afinal, sonhar que esta sendo pi-
soteado languidamente pelas patas dos
cavalos da secdo de turfe, como ele
mesmo, ainda vai, mas aquilo era ir
longe demais.

Hoje Jorddo esta internado e pleiteia
o pagamento de suas despesas no hos-
picio pela Ley Sarney. p
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A Folha esta correndo na frente em
todo o Brasil

Durante o 1? semestre de 87, os leito-
res da Folha continuaram com o privilé-
gio de ler o jornal de maior circulagéo
em todo o temritério nacional, conforme
os boletins do Instituto Verificador de
Circulacdo VC.

Maior que o Globo,

Maior que o Estado de S. Paulo.

Maior que o Jornal do Brasil.

E a Folha ndo estd disparada na
frente apenas na circulagdo mensal
Circulacio Mensal - média 17 semestre B7
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Ela também vence todos os grandes
jornais todos os dias Gteis da semana de
segunda-feira a sdbado:

UsNumeros
DeUmCampeao.

Média 2*/sébado

e

A L L L L L
E no domingo, mantivemos com
muito orgulho o segundo lugar no Brasil
e deixamos nosso principal concormrente,
o Estado de S. Paulo, na terceira coloca-

Cao.
Domingo yy i LILLAE IR
FSP / 411.405 - %1 e
"= 480470

A Folha apresenta os nimeros de um
campeao.

Um campedo escolhido por voce e
por milhares de outros leitores que aju-
daram a construir 0 maior jornal deste
pais.

Folha de S. Paulo

A raca de um campedo

FOLHA DE S.PAULO

Um bom jornal todos os dias
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A SABEDORIA
POUPAR NA

LAR MANDA
CAIXA.

O POVO NAQO SE ENGANA.
SABE QUE POUPAR NA NOSSA
CAIXA SIGNIFICA SEGURANCA
E RENTABILIDADE COM TOTAL
GARANTIA.

E ISSO NAO E DE HOJE. HA
70 ANOS A NOSSA CAIXA PRESTA
OS MELHORES SERVICOS AOS
SEUS CLIENTES. A NOSSA CAIXA
E O SEU BANCO, UM BANCO QUE
CUIDA DA SUA POUPANCA PARA
VOCE VIVER MAIS TRANQUILO.
NAO E A TOA QUE A SABEDORIA
POPULAR MANDA POUPAR NA
NOSSA CAIXA.

POR QUE DEIXAR PARA DEPOIS
SE VOCE PODE COMECAR A
GANHAR AGORA?

POUPE NA NOSSA CAIXA.




2 tabncas. 22.000 funcio-
nanos. Y restaurantes:
400.000 refeicoes por més.
5 ambulatonios, 2 enfer-
marias: 14 médicos, 25 en-
fermelros e auxiliares de en-
fermagem. 2 linhas de Oni-
bus circulares. 26 *‘cartel-
ros : 400 quilos de corres-
pondéncia por dia. 2 grafi-
cas. | revista mensal:
25.000 exemplares. |
“*corpo de bombeiros™: 54
bombeiros, 458 auxiliares.
2 padanas: 20 mil paezinhos
por dia. Essa verdadeira ci-
dade, que recolhe mais 1m-
postos que a maioria dos
municipios brasileiros, cha-
ma-se General Motors do

Brasil. A capital do auto-

movel.

GENERAL MOTORS, BRASIL. UMA CIDADE COM MAIS
HABITANTES QUE GENERAL CAMARA (RS), MAIS
MEDICOS QUE GENERAL CARNEIRO (PR), MAIS
BOMBEIROS QUE GENERAL MAYNARD (SE), MAIS
RESTAURANTES QUE GENERAL SALGADO (SP), E MAIS

FABRICAS QUE.GENERAL SAMPAIO (CE).




