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(RANSCENDE

“Para alcangaro futuroé
preciso empurrar o presente”
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Globotec. Empresa lider na produgao de comerciais.
Sua obrigacgao: transcender. Fazer o algo mais.
Criar, inovar, extrapolar sua area.

“Expresso Brasil”, projeto pioneiro na televisao.
“Estudos”, pesquisa fotografica visando o
desenvolvimento da qualidade do VT. "Ciané”, desfile
de moda no video internacionalmente premiado.
“Impressoes do Brasil”, co-produgao Globotec e
Manduri contando a Historia da Imprensa Brasileira
através dos tempos. “Varig 60 anos”. “Video Computer
Man". “Semana Internacional da Criacao Publicitaria”,
“Seminario da Aids”. “Histéria do Comercial no Brasil”.
Este é o caminho do futuro. Transcender.




"‘E':" '

IMPRENSA B

N 7T ¢ TN

revista Imprensa, que a partir de agora
disputa um lugar no mercado editorial
brasileiro, esta mais preocupada em in-
formar ou em defender interesses de
grupos ou pessoas? Vai publicar infor-
macdes exatas ou deturpa-las, sempre
ou de vez em quando?
Tais perguntas podem parecer ab-
" surdas, ainda mais em nosso primeiro
contato com vocé, leitor de Imprensa.
Mas elas refletem a preocupacdo de quem resolveu
transformar em publico-alvo o grande universo dos
profissionais que realmente formam a opinido pablica
neste pais - jornalistas, empresarios de comunicacao,
relagdes-publicas, publicitarios, e o grande numero de
universitarios que se encaminham para a profissdo.
Um pablico altamente qualificado, com opinido e
consciente de seu papel social.

Assim, tais perguntas surgiram da necessidade de
termos como ponto de partida uma exata afericdo do
que pensa a sociedade brasileira sobre a Imprensa.
Concluimos ser fundamental, para inicio de nossas
discussdes sobre Comunicacdo, conhecer a opinido -
ateé esse momento digerida internamente pelos veiculos
- de quem, afinal, € o objeto de nossa existéncia.

Comecamos por Sdo Paulo, o maior Estado da Fe-
deracdo. E a resposta, transformada na reportagem de
capa desta edicdo, foi obtida através da primeira pes-
quisa exclusiva Gallup-Imprensa. Ela ndo podia ser
mais amarga, pois vem abalar profundamente a credi-
bilidade do nosso trabalho, o que exige uma séria re-
flexdo sobre o que estamos fazendo e porque a socie-
dade nos encara com tanta desconfianca.

E exatamente para isso que surge Imprensa: valori-
zar esta hoje combalida Institui¢cdo e, aproveitando a
imagem de Rui Barbosa, ser os olhos dos olhos da Na-

- Caa.

Olho no olho, Imprensa chega para analisar, dis-
cutir, criticar. Sua intencdo é positiva, sua filosofia e
imutavel.

Estaremos a postos mensalmente, em todo o Bra-
sil, preocupados em informar sem defender interesses
de grupos ou pessoas, publicando informacdes exatas,
ndo deturpando nunca. E reconhecendo, com humil-
dade, nossos erros.
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De Funaro a Bresser

Como a economia influi na midia
por Sinval Itacarambi Ledo

No ano passado, espalhou-se um
intenso boato nos meios publicita-
rios. Segundo ele, o jornal tinha sido
o grande beneficiario do Plano Cru-
zado entre os veiculos de comunica-
¢do.

Por qué? Primeiro pelo fato de os
jornais, antes mesmo do Cruzado 11,
terem conseguido um reajuste da ta-
bela congelada, enquanto os demais
veiculos s6 foram contemplados com
igual concessdo em janeiro de 1987.
Segundo, porque as elei¢des para go-
vernadores e constituintes tinham ca-
nalizado volumosas verbas politicas
para a imprensa. Mas o exame das es-
tatisticas de concorréncia publicitaria
ndo transforma o boato em verda-
de. Ao contrario, mostra que a midia
televisdo continua absoluta em seu
apetite pelo bolo da verba publicita-
ria.

Trata-se, sem dlavida, de uma on-
da que tambem pega muito dinheiro.
Dos 46,8% que foram seu ‘‘share”’
em 1985 — portanto antes do Plano
Cruzado de Funaro -, a televisdo pu-
lou para 53,3% em 1986 e agora con-
solida sua posi¢do no primeiro semes-
tre de 1987, com 54,6% . Radio e re-
vistas também cresceram, porém ndo
com idéntico vigor. Se todos ganha-
ram, houve um perdedor — exata-
mente o jornal. Dos 33% de partici-
pacdo que tinha no bolo publicitario
em 1985, ele caiu para 25,8% no ano
passado, e, finalmente, despencou
para 23% no primeiro semestre deste
ano (veja tabela nimero 1).

No inicio da década de 60, o meio
jornal brigava pelas verbas publicita-
rias com o radio e a televisdo em con-
di¢Ses de igualdade — ai pela casa
dos 25% cada. Ja no comeco da déca-
da de 70, a televisdo se apropriou de
40% , Depois, na primeira metade dos
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anos 80, ficou oscilando entre os 52 ¢
55%, conforme a incidéncia de even-
tos.

Duas atitudes mercadologicas fo-
ram fatores decisivos no crescimento
da participacdo da televisdo sobre os
demais concorrentes. A primeira cor-
responde ao que, no jargdo dos ho-
mens de marketing, chama-se “‘pric-
cing’’. Ou seja: mesmo com 0§ precos
congelados, as emissoras melhoraram
seu preco final reduzindo seus des-
contos a niveis baixissimos ¢, assim
mesmo, para clientes tradicionais,
através de contratos muito bem amar-
rados. A segunda foi a administragdo
horizontal do tempo. De um modo
geral, a televisdo vende seu filé mig-
non, o chamado horario nobre, mas
opera a meia-bomba nos demais ho-
rarios.

Essas razdes mercadologicas ex-
plicam a melhoria de posicionamento
da televisdo. No entanto, devem ser

acrescidas de uma terceira. A dimi-.

nuicdo da fatia do jornal, por exem-
plo, deve-se ao fato de que o ano de

0 BOLO
PUBLICITARIO

Quem é quem na
hora da
divisdo da verba

1986 ndo foi adequado para anunciar
“‘oroduto’’, ofertas e/ou oportunida-
des. Durante 0 ano do Cruzado, mui-
tos anunciantes habituais de jornal
entraram em recesso, principalmente
o varejo e o setor imobiliario, ambos
por falta de estoque.

A saida para os anunciantes mais
profissionalizados foi proteger a ima-
gem corporativa ou de marca, para
evitar a perda futura de participacdo
no mercado. Neste caso, a televisdo
foi privilegiada. A exce¢do de um se-
tor tradicionalmente pesado — a in-
dastria de cigarros —, todos os seg-
mentos usaram e abusaram do video.
Os reflexos em jornais e revistas fo-
ram mais discretos.

O mercado cresceu? As estimati-
vas em dolares dizem que ndo. Mas,
enfim, como ficam as coisas em Cru-

'zados? Para este ano, se for tomada

como verdadeira a taxa de 45,8% pa-
ra a inflacdo de 1986 sobre 1985, o
mercado cresceu 19%. Entre as
midias especificas, apenas o0 meio jor-
nal teria perdido da inflacdo, com
uma queda de 8%, enquanto as revis-
tas aumentaram em 18%, o radio em
26% ¢ a televisdo em 36% (veja a ta-
bela nimero 2).

Em relacdo a este ano, apenas o
meio revista esta registrando uma per-
formancesignificativa. Enquantooin-
vestimento total subiu nominalmente
no primeiro semestre (122% em rela-
¢do ao mesmo periodo do ano passa-
do), as revistas cresceram 181% —
uma taxa muito superior a da televisdo
(120%), do radio (128% ) e dos jornais
(98%). O importante & saber, até o fi-
nal do ano, qual meio sera beneficiado
pela flexibilizacdo do ministro Bresser
Pereira. O mercadodaraaresposta. x

0 DECLINIO
DOS JORNAIS

Eles perdem dinheiro,
mas a televisdo
2 anda de cofre cheio

1.° Sem.
1987 1986
546 533
8.0 81
142 125
230 2538

183 185

v Sresci “ah® |
Nominal (%)  Real (%)
36
26
18

IMPRENSA - SETEMBRO 1987



Estahistﬂﬁapodesercontadacmnanenas
duas palavras: dedicacao e confianca.

30 ANOS BRASIL

Nos iltimos 30 anos, a velocidade ao desenvolvimento. Seja transportando Has do trabalho
com que o Brasil vem avan¢ando rumo ao pam,nmadoﬂaumduinpaam E dizer apenas duas
desenvolvimento pode ser seguida de 0s pontos do Salaqemdoemta palavrinhas, ja significa tudo.
miramnm Oumelhor, por quase  ou im mmmm
e caminhdes Scania

produzidos no além de 33 mil motores pelrblm. ltura
Mm;m outro u!multih munosa m“

wla’ seguranca eficientes. lider em tecnologia de transporte
e dnmndur;iuuarrﬁs mnmmhﬁimua“mh

do mundo, estéo lado a lado com o Brasil a ammmmmmm “ i ASSOBRASC
cada quildmetro vencido em diregao horas, escrever paginas e mais paginas. e S




S —

Perdao, leitores!

O Manuel da Redacao

Janistroquis e a arte do titulo
Por Moacir Japiassu

Janistraquis ligou para a Folha de
S.Paulo.

- De onde fala?

- Da Folha.

- Quer me chamar o Manuel, por
favor?

- Onde ele trabalha?

- Na redacdo.

- Aqui € da redacdo e ndo tem ne-
nhum Manuel trabalhando aqui. Néo
sera Matinas?

- Oxente! Ta no jornal: “‘Da-se pre-
.~ feréncia a quem conhecer o Manuel
- da Redacdo’. Foi a propria Folha
- gquem mandou a gente ligar pro Ma-
- nuel!

- Ndo &€ Manuel, seu mogo; ¢ Ma-
nual. E o Manual de Redac¢do da Fo-
lha! Aqui so trabalha quem conhece o
Manual!

Foi mais um erro de revisdo da
Folha e a simples troca de vogais ma-
tou a pretensdo de Janistraquis, que
sonhava com um pistoldo para ser
jornalista. ‘“Pois &, a Folha ndo liga
pra diploma e isso ja quebrava o meu
galho; depois, era s6 conhecer o tal de
Manuel...””, declarou Janistraquis,

~_¢om a voz chorosa dos humilhados e
~demitidos.

O leitor de IMPRENSA talvez se
lembre de Janistraquis de Azevedo
Varejdo, personagem que acompanha
este colunista desde os tempos do fa-
lecido Jornal da Repiablica. Num ins-
tante de insanidade, o Mino Carta me
deu uma coluna de futebol para escre-
ver ¢ convoquei imediatamente meu
velho amigo Janistraquis, um fiel tor-
cedor do Sdo Paulo Futebol Clube.
Naquela época (meados de 1979), Ja-
nistraquis perambulava pelas ruas do
centro de S3o Paulo como qualquer
nordestino desamparado, cujo tnico
sinal de progresso na vida era torcer
por um time de ricos.

Desaparecido o Jornal da Repibli-
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ca, Janistraquis voltou a Pernambu-
cO, sua terra, onde se transformou em
empresario do teatro de marionetes e
editor de romances da literatura de
cordel. Ganhou um bom dinheiro e
este ano esteve em Sdo Paulo para
ampliar os horizontes culturais; ten-
tou a ribalta mas faliu, depois de uma
amarga experiéncia ao lado de Ruth
Escobar, que ele chama de ‘“‘aquela
mulher’’. Acolhi-o novamente e ei-lo
hoje a meu lado, recortando jornais
para esta coluna.

Janistraquis ndo tem grande expe-
riéncia com o jornalismo, conforme o
leitor sentiu no desastrado telefone-
ma a redacdo da Folha. Na verdade,
0 Uunico contato dele com essa, diga-
mos, categoria profissional, foi atra-
vés do Tarso de Castro. O leitor talvez
ignore, mas Maria do Carmo, aquele
rapaz que o Tarso comprou no Norte,
foi descoberto por Janistraquis num
recuado carnaval do Recife, fantasia-
do de **Gloéria do Farad Ho-Chi-Min
na Corte do Rei Arthur’’, ou coisa que
ovalha.

Maria do Carmo acabou no Rio de
Janeiro, no atelié de Clovis Bornay,
de onde saiu ha alguns anos para tra-
balhar na mansdo do Tarso em Jaca-
repagua.

Como Maria do Carmo para o di-
retor de O Nacional, Janistraquis. é
fundamental ao meu trabalho em
IMPRENSA, pois disponho de pouco
tempo. Cabe ao meu secretario o exa-
me minucioso de nossas paginas e do
seu atrevimento costumam sair bar-
baridades que irei amenizando, ndo
apenas para evitar brigas com meus
considerados colegas mas também
porque € minha intencdo desasnar Ja-
nistroquis em sua caminhada rumo a
redacdo da Folha, com ou sem o co-
nhecimento do Manual (atencdo revi-
sdo: ¢ Manual, com a!).

Alfabetizado no cordel, Janistra-
quis esta mais ou menos ao nivel do
texto que se pratica atualmente em
nossa imprensa - sua unica dificulda-
de tem sido os artigos de José Néu-
manne Pinto, editor politico de O Es-
tado de S. Paulo. ““Vai ser culto as-
sim no raio que o parta!”’, queixou-se
Janistroquis, depois de se deparar,
perplexo, com uma citacio de Nietzs-
che, no original alemdo, em artigo do
indigitado jornalista. Janistraquis foi
obrigado a recorrer aos préstimos de
Nicodemus Pessoa, estudioso do idio-
ma de Goethe (e de Hitler, por que
ndo?) e ex-colaborador de Tobias
Barreto numa experiéncia jornalistica
fascinante: ha muitos anos, Barreto
editou um jornal inteirinho em ale-
mdo, na cidade de Aracaju!

LN I ]

Esta coluna se propde, ainda, a in-
corporar as inevitaveis cartas dos lei-
tores. E logico que nenhum jornalista
vai escrever para elogiar esta revista e
muito menos o colunista; como o es-
paco e dedicado a analise critica do
jornalismo, s¢ me permitem a imo-
déstia, esperamos receber pedradas
das redacdes de todo o pais, na espe-
ranca de nos transformarmos, por
forca da dilapidacdo, de provocado-
res em vitimas e de vitimas em marti-
res. Esclareco que a Via-Crucis deste
colunista ja comecou, ao simples
anGncio da coluna nas paginas de
IMPRENSA. Recebi agorinha mes-
mo carta de um irado reporter que,
escondido sob o ““‘codinome’’ de Elio
Gaspari, desabafa: “Soube que vocé
vai assinar coluna numa tal de
Imprensa, criticando a propria. Per-
gunto: quem €& vocé para criticar a
gente? Vocé ndo é o tal que escreve
uma coluninha vagabunda no Jornal

da Tarde, falando um monte de bes- 3

teiras e contando mentiras?”’
Confesso que ‘““tremi na base’’, co-
mo se diz. Mas é isso mesmo, ja in-
corporei o sofrimento ao meu dia-a-
dia, em 25 anos de peregrinacdo pelas
redacdes afora, e ndo creio em pade-
cimento maior do que ja experimentei
no copidesque do Jornal do Brasil,
em 1964/65, quando o meu velho

L T *i"

amigo Lago Burnett ordenava a cria-

¢d0 de mais um titulo em uma coluna.
Eu recorria a cultura enciclopédica de
Joaquim Campello, que me abaste-
cia de sindnimos de poucas letras, e
também a ousadia de José Silveira,
autor de uma manchete classica no
Correio da Manhi. O chefe da reda-
¢do pediu um titulo de trés linhas de
trés toques e Silveira se consagrou:
JK:
ONU
NAO. x




A DEMOCRACIA COMECA COM O DIREITO
A VERDADE.

A POSIQAO DAQUELES QUE PARTEM

DO PRINCIPIO DE QUE O SILENCIO, SE NADA
ACRESCENTA, EM NADA PREJUDICA

NAO FAZ SENTIDO. ESQUECEM-SE DE QUE
TAL POSTURA CONDUZ AQ ATROFIAMENTO
DE SUAS RELACOES COM O MUNDO
EXTERIOR, DO QUAL NAO PODEM
PRESCINDIR E QUE VIVE UM PROCESSO

DE CONSTANTE EVOLUCAO.

O SILENCIO OFERECE MAIS RISCOS DO QUE
O LIVRE FLUXO DE IDEIAS E H\IFOHMA@OES

A DEMOCRACIA E O MAIOR EXERCICIO DA
COMPETENCIA.

ESSAS SAQO ALGUMAS DAS VERDADES QUE SUBSTANCIAM O

PLANO DE
COMUNICACADO SOCIAL
DA RHODIA




Informatica
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Pretinhas,

nunca mais!

A super-mdquina de escrever

Claudio Weber Abramo

Por motivos que vdo desde a baixa
remuneracdo do jornalista brasileiro,
passam por certa dose de preconceito
e chegam a auséncia de maiores moti-
vacOes para que esse profissional in-
vista no aumento de sua produtivida-
de, a informatica ndo tem penetrado
nesse setor com O mesmo Vigor que
ocorre em outros paises. No Brasil,
contam-se nos dedos os jornalistas
que substituiram as maquinas de es-
crever por microcomputadores. Na
verdade, sdo pouquissimos 0s que se-
quer tém consciéncia das enormes
vantagens que os computadores tra-
zem a atividade de quem tem por
oficio escrever e consultar fontes de
informacdo.

Nos EUA, a patria do micro,
estima-se que 80% dos equipamentos
instalados em ambientes domésticos,
dos quais uma parcela consideravel &
operada por profissionais liberais que
trabalham em casa, sdo usados exclu-
sivamente no processamento de tex-
tos. E, de fato, quem comeca a traba-
lhar com um computador passa a
considerar maquinas de escrever co-

c?ﬂ objetos irritantemente inadequa-
0s.

O redator médio gasta laudas e lau-
das escrevendo, emendando, cortan-
do e colocando paragrafos. Depen-
dendo do cliente, tudo precisa ser
passado a limpo. Em contraste, num
processador de texto todas as opera-
¢Oes envolvidas no ato de redigir um
texto sdo extraordinariamente simpli-
ficadas. O terceiro paragrafo deveria
ser o ultimo? Facil: num micro
movem-se trechos & vontade.

8

Escreveu-se errado o nome de al-
guém sistematicamente mencionado?
O computador faz a troca num ati-
mo. Repeti¢cdes de palavras ou frases
sdo rapidamente detectadas, possibi-
litando corre¢des que, de outro mo-
do, sdo geralmente relegadas a um
acabamento que acaba nunca sendo
realizado. Um bom processador de
texto realiza correcdo ortografica,
identifica lugares comuns, sugere al-
ternativas. Tem até dicionario.

Além do processamento de texto,
micros permitem comunicacdo com
bancos de dados publicos e privados,
captacdo de transmissdes de telex e
diversas outras aplica¢des que consti-
tuem o dia-a-dia do jornalista.

A capacidade de comunicacdo de
que essas maquinas sdo dotadas tem
dado origem a uma fundamental alte-
racdo na metodologia de operacio de
algumas empresas da area: e crescente
0 namero de casas editoras que estdo
substituindo as redac¢des por redes de
profissionais geograficamente disper-
sOs, que se comunicam entre si via
computador.

Mesmo que, no Brasil, o custo de
um micro, periféricos (como uma im-
pressora, essencial) e programas
(software), seja bastante elevado fren-
te ao salario medio do jornalista, vale
a pena investir. Um conjunto bastan-
te elaborado pode ser montado com o
correspondente a meio automovel, ou
um aparelho de som cheio de botdes e
luzinhas., Normalmente ndo se julga
extravagante gastar uma fortuna com
uma vitrola que se ouve uma vez por

semana. Por que seria inusitado a_r.lli-
car um dinheiro semelhante num ins-
trumento de trabalho?

O Citibank embarca ativamente no
processo de conversdo dos creditos
que mantém no Brasil em capital de
risco. O banco acaba de fornecer os
recursos para aumento de capital da
Elebra (uma das maiores empresas
brasileiras de informatica, pertencen-
te ao grupo Docas, por sua vez con-
trolado pela familia Guinle). Foram
700 milh&es de dolares.

A operacdo foi realizada com o
BNDESpar, que converteu os dolares
da divida em cruzados. Estes foram,
entdo, aplicados na Elebra. Do
““board’* da elebra passam a fazer
parte um representante do BNDES e
0 vice-presidente da filial brasileira
do Citibank, Antonio Boralli.

A injecdo de capital vem socorrer a
Elebra num momento que, se ndo
chega a ser delicado, tem causado
preocupacdes. Embora o grupo ve-
nha crescendo em producdo e fatura-
mento e tenha sistematicamente for-
talecido sua participacdo na maior
parte dos segmentos em que atua, so-
freu a0 mesmo tempo um forte pro-
cesso de endividamento. Por outro la-
do, a instabilidade econOmica brasi-
leira provocou um aumento muito
grande dos encargos financeiros do
grupo. O ingresso do Citibank vem
mudar esse quadro.

Os udltimos acontecimentos no
capitulo da presenca de capital exter-
no no setor tém sido recebidos com
muito mais naturalidade do que ocor-
ria até pouco tempo atras. O que indi-
ca uma mudanca de atitude dos inte-
resses nacionais, premidos de um la-
do pela crise econdOmica e, de outro
lado, pelos evidentes descompassos
da legislacdo brasileira.

Quando, ha coisa de um ano e
meio, o grupo Gaicho Gerdau anun-
ciou um acordo de desenvolvimento
com a IBM, o fato foi largamente cri-
ticado como grave ameaca ao progra-
ma brasileiro de informatica. De for-
ma semelhante, a transferéncia da
operacdo Dbrasileira da Hewlett-
Packard para o grupo (também gau-
cho) lochpe, dando origem a Tesis In-
formatica, foi encarada na época com
algumas reservas. A relativa tranqui-
lidade com que se receberam as alti-
mas novidades demonstra que 0 mer-
cado esta encarando seriamente uma
possivel mudanca de rumos.
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A histéria da IBM Brasil co-

e ha de mais avancado em tec-

mecaem 1917. nt()llogm inclusive o computador
Nao é dificil imaginar que mundial feito por brasileiros, que
o Brasil daquela época naoera exportamos parammsdeGOpaises.
o mesmo que € hoje. O que tem contribuido uma
Mas nés ja acreditavamos no captacao de divisas da ordem de
Pais e no seu futuro. 1 bﬂhao e 300 milhoes de uciolares
Essa con- s nos ultimos
fianca condu- 6 anos.
ziria a IBM Bra- Além de for-
sil a investimen- o mar nossos técni-
tos e_r?alizagﬁlfls IBM BI'aSﬂ. COS NOS centrccals
que iriam resul- mais avanc¢ados
tar nu];na efetiva 70 d1N0S ct'lg fdxtgriorl, 3
contribuicao ao 2 rasil de-
desenvolvimearito de d_lc adOS a senvolve um in-
nacional e a valo- : tercambio com
cpwsonaied 1M MAravilhoso [y
te. ;
O i, espetaculo  framekeed
consciente do seu 9 d de 2 mil compo-
ﬁpel a desempe— Cham O nentes p%ra 0
ar junto a co- - computador
Bras](lil ja partlr.:l- eqmu(iipa;gentos _
pavadonosso produzidos aqui.
Censo de 1920. Antes, esses
Era apenasocomeco. componentes tinham que ser im-
Nestes 70 anos, o Pais venceu portados. Sua participagéo no de-
muitos desafios, em busca do seu senvolvimento nacional nao se res-

crescimento. Como nos setores de
servigos, transportes, energiae
comunicacoes.

Acompanhando de pe
etapas da sua modermzagao a IBM
Brasﬂ utilizando a mais avancada
tecnologla, concentrou muitos esfor-
¢osna busca de solucbes que se ante-
cipassem aos problemasdo futuro.

Hoje, operando em todo o terri-
torio nacwnal com 12 filiais,um
Centro Educacional e Residencial
Eara executivos, um Centro Cienti-

coe 1 fabrica, a IBM Brasil produz

tringe porém, a contribuigoes em
divisas, substituicao de importa-
coes e transferenma de tecnologia.
Abrange também projetos comuni-
téarios, culturais e cientificos, que
sao sindnimos de um compromisso.

Com o Pais.

Acreditando sempre no futuro
e respeitando o passado, a IBM
Brasil esta investindo num mara-

vilhoso espetaculo chamado desen-
volvimento. T=%



Memoria

Antonio Maria
vai ter uma semanda
em Brasilia, organizada

pelo governo do Distrito Federal

e por IMPRENSA

ANTONIO MARIA

Por José Aparecido de Oliveira,
Governador do Distrito Federal

Esta apresentacdo pretende ape-
nas contar fatos. E a melhor forma
de mostrar que ainda falta luz sobre
Anténio Maria.

Convivemos intensamente nos ul-
timos meses de sua vida logo depois
de escurecer o céu da liberdade, em
1964, com o desmaio das instituigdes
democraticas. Juntos emigramos,
por razdes diversas, para Sdo Paulo.
Um cumpria exilio politico e o outro,
ainda uma vez, sofria o dcrradmrn
desterro por amor.

| Seu companheiro de quarto,
deixou-me recomendacdo antoldgica:

- Se vocé me encontrar dormindo,
deixe. Morto, acorde-me. Tenho um
dormir muito sereno, tudo fruto da
tranquilidade interior

Mas morreu acordado, pouco de-
pois, na esquina da rua Fernando
Mendes com Nossa Senhora de Co-
pacabana. Num bar que era o local
de sua fuga do apartamento mobilia-
do, de aluguel, onde morava. Era de
ver-se aquele ser dotado de sensibili-
dade singular, entre méveis de mau
gosto, ironizando a sua realidade
com a adverténcia ao visitante:

- Esqueca o resto e olhe para
aquele Goya na parede e para a mi-
nha colecdo de cachimbos.

Foi neste domicilio que 0 nosso
amigo Luiz Carlos Santos, hospedei-
ro paulista que nos acompanhou na
viagem de volta, recebeu retribuicdo
insolita. Antonio Maria esperou que
ele dormisse, saiu e voltou com duas
acompanhantes contratadas para
uma homenagem: acordar Luiz Car-
los em vBo rasante sobre a cama.
Ambas nuas em pélo.

Este homem que falava e escrevia
a lingua com exigéncias de estilo, be-
leza poética e técnica de mestre, era
também um conhecedor de culinéria,
de costumes e de moda, o que lhe da-

va ampla presenca em auditério femi-
nino. Costumava dizer-se, entretan-
to, de pouca periculosidade, ja que o
pai, Inocéncio Bico Doce, ndo o ti-
nha modelado a feicio dos deuses
gregos.

Entre gargalhadas, repetia que sO
depois de esquecer-lhe a cara - 0 que
demandava tempo e circunstdncia -
as mulheres se interessavam por ele.
Isto ndo era completamente verdadei-
ro mas traco assinalado do seu talen-
to de humorista. Tanto que um dia,
surpreendeu Carlos Heitor Cony -
jornalista com repercussdo e evidén-
cia na resisténcia democratica. Con-
tou que com paulistanos quatro-
centdes, cometeu a fraqueza de pas-
sar pelo colega famoso.

Uma mulher lhe perguntou
0o nome e ele,
sem divida: Carlos Heitor Cony

Foi o bastante para um didlogo
fantastico:

- La falam, também, tanto assim
sobre a minha pessoa? E a mulher
saiu com vocé? Como foi?

E Anténio Maria, sobrio, com ar
desolado:

- Broxei. Era gloria demais para
mim.

Era assim, mesmo naquela época
marcada por profunda tristeza. Até
hoje, entre os meus conhecidos, foi a
tinica pessoa que morreu de amor. O
coracdo ja vulnerado por trés enfar-
tes, o dia substituindo a noite, como
no verso de José Bartolota: ‘“*Quando
o dia comeca para o mundo € que a
noite comega para mim'’.

Madrugada alta na boate ou no
inferninho que entrassemos, um ad-
mirador, cantor ou mdo atenta, colo-
cava o mais recente sucesso. De An-

tonio Maria. Eie, na mesa, parodiava
4 sua propria musica: “nguem me
ama, ninguém me quer, ninguém me
chama de Baudelaire™

Militante do amor, ﬂscandalizava*
se comigo. As mulheres da noite
destinavam-lhe prolongados beijos
na boca, oferecendo-me rebarbas,
apesar da minha encabulada e discre-
ta recusa.

- Meu Deus, o pais perdeu-se! Ja
ha homem que recusa beijo na boca,
dizia ele em tom de afetuosa censura.

Quero dar um depoimento: pela
consciéncia da proximidade do fim
Antonio Maria passou a falar a lin-
guagem simples dos iluminados. E de
sua coluna de 1.° de agosto de 1964,
0 seguinte relato:

““José Aparecido vive a me con-
vencer dos beneficios da morte. O
sossego ¢ a economia da morte. Com
esta inflagdo - adverte-me quem em
vida podera poupar um tostdo? On-
tem, em um momento de indigéncia,
rendi-me a sua argumentacdo. Um
sorriso, de orelha a orelha, se abriu
em sua face. POs-se de pé e, dedo pa-
ra o alto, fez o discurso do meu enter-
ro. Uma beleza de discurso que co-
mecava assim:

- ““Antonio, vocé morreu.”’

Aprendi com ele, no breve convi-
vio dos seus ultimos dias, as melhores
licdes de humanismo e amor. Joel Sil-
"-"'EH'E que €xerce com dll’lEl.l'l'llSI'l'lﬂ d
hnnra do afeto, concedeu-me a graca
da apresentacdo de Antonio Maria.
Tentou o encontro que recusei. Mas
fez de improviso o anuncio dos due-
los de antigamente:

- Antonio Maria é José Apareci-
do.

Tomei a iniciativa:

- A educacdo manda dizer ‘‘muito
prazer’’ a quem tanto fala mal de
nossa politica pelo jornal, sem sequer
me conhecer.

Nao houve espanto do interlocu-
tor.- Mais alto e mais forte, foi sere-
no:

- Mas o que vocé quer? No Brasil
a gente ataca sO quem ndo conhece.
Conhecendo, fica amigo.

Esta foi a primeira historia das
muitas reminiscéncias deste espirito
que ndo marcou apenas o breve tem-
po de sua despedida aos 43 anos.

A medida da obra poética que
deixou na crénica e na musica ainda
ndo foi pesquisada. Antdnio Maria
precisa ser estudado na dimensdo da
sua presenc¢a como escritor, que esco-
Iheu ele préprio sua legenda Ela ¢
mais que um epitafio: Antonio Ma-
ria, brasileiro, profissdo esperanga.™
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Vocé pode ganhar muito dinheiro O Brasil precisa crescer. ‘
com a especulacao financeira. Precisa de industrias, precisa
problema € que, provavelmente, de empregos, precisa de comida. Precisa
voce nao vai ter o que comprar comele.  domercado de capitais, precisa da Bolsa

A especulacao financeira so produz do Rio. > _

dinherro. _ ~ Aespeculacao financeira pode ser
E, com toda certeza, nao € disso  muito apetitosa.

que o Brasil esta precisando. as nao produz nada.

A especulacao financeira

ja movimentou bilhoes de
cruzados este ano.

Aqui esta o resultado
dessa producao.

)/474

Bolsa de Valores do Rio de Janeiro

Centrode himmqﬁegmhn&stﬂx-PraanﬁmedeNmanbm, 34 - 127 andar - tel. (021) 221-7404 - CEP 20010 - Rio de Janeiro



Deadline

A SUPERTIRAGEM DA
SUPERINTERESSANTE

O dia em que houver um Guiness
da comunicacdo, a nova revista
Superinteressante, da Abril, tera lu-
gar garantido na categoria de ‘“‘recor-
de de receita publicitaria no namero
zero'’. Apesar de ter sO seis paginas
de aniincios e 18 no total. E que o ni-
mero zero foi encartado nas princi-
pais revistas da editora, com uma ti-
ragem de dois milhdes de exemplares
e uma tabela de precos salgada.

Alberto Pecegueiro, o diretor da
publicac¢do, que sai no Gltimo dia des-
te més, confia que a estrategia inédita
do pontapé inicial vai repetir no Bra-
sil a goleada da coirmi espanhola (240
mil exemplares) e argentina (100 mil).
A receita, ele define como um “‘Fan-
tastico em revista, sem videoclip e
sem cobertura de atualidades™’.

FOLHA ADERE AO
COLARINHO BRANCO

O proximo passo do projeto Folha
de S.Paulo, em termos de organiza-
¢do do jornal, ja esta definido. Falta
s0O marcar a data de lancamento do
“‘Caderno de Empresas’’, que vai tra-
tar sistematicamente de empresas,
marketing e publicidade. A Folha ja
havia adotado uma numeracdo alfa-
numerica para seus cadernos e criou
ha pouco mais dois, além da *“*llustra-
da’’ e do primeiro: ‘““Cidades’’ e “‘E-
conomia’’.

O novo ‘““‘Caderno de Empresas’
tem um objetivo defimido: brigar
frente a frente com o ‘‘Painel de Ne-
gocios’’, lancado em 1984 por O Es-
tado de S.Paulo e que vai muito bem,
obrigado.

JORNAL DO CARRO
NA FORMULA QUATRO

Durante quatro anos, o Jornal do
Carro foi um bem-sucedido encarte
do Jornal da Tarde paulista. E garan-
tiu um aumento de tiragem de 40%.
Desde 19 de agosto, o suplemento
adotou a mesma férmula dos antigos
doces em lata: quatro em um.

Agora, ha um jornal para Moto,
outro para Servico ¢ o do Mercado,
dentro do mesmo Jornal do Carro.
Apesar do trocadilho, a bolsa de pre-
¢os continua sendo o carro-chefe. O
encalhe do JT as quartas-feiras caiu
mas a campanha publicitaria, com
outdoors e jingles, vai continuar.

Juscelino Kubitschek

JK VEM Al. DEPOIS
VEM TANCREDO.

Juscelino Kubitschek ao lado de Fi-
del Castro, Khomeini, Richard Nixon
¢ De Gaulle. Quem colocou o ex-
presidente brasileiro nessa galeria foi
o jornalista Geraldo Mayrink, por
120 mil cruzados. Juscelino € o proxi-
mo titulo da colec¢do *“Grandes Lide-
res’’, uma série americana traduzida e
adaptada para o Brasil.

O livro terd muitas ilustracdes e 90
mil exemplares de tiragem, com ven-
da em banca. Juscelino ndo vai ficar
sozinho nesse time. Dentro de poucos
meses, entram em campo Getulio
Vargas, pelo socidlogo Bolivar La-
mounier, ¢ Tancredo Neves, por Au-
gusto Nunes, diretor da sucursal pau-
lista do Jornal do Brasil.

TROCA-TROCA
EM BRASILIA

* O editor regional do JB, Ricardo
Noblat, virou colunista da Consti-
tuinte.

e Etevaldo Dias saiu da Veja para
assumir a vaga de Noblat no JB.

* Gilberto Dimenstein quase foi para
a chefia de redacdo do JB. Mas ficou
mesmo na Folha de S. Paulo, s6 que
fora da direcdo da sucursal, assumida
pelo paulista Méario Vitor Santos, que
mudou quase toda a equipe. No JB,

entrou Luis Claudio Cunha, que era
da Globo.

* A Isto E também trocou de chefia.
Mariangela Hamu saiu - é agora re-
porter da Gazeta Mercantil - para en-
trar Jorge Luis de Souza, que estava
no Palacio do Planalto.

e Laurentino Gomes assumiu a sucur-
sal da Veja.

A GLOBO CONTINUA
ENCHENDO O BAU

A Copa Unido, que reune os 16
maiores times de futebol do Brasil nu-
ma competicdo logica e eficiente co-
mo o Campeonato Italiano, ja come-
gou a dar os primeiros resultados. As
audiéncias da Globo ndo ficaram
abaixo dos 32 pontos na primeira ro-
dada transmitida ao vivo. O pico foi
de 47 pontos, no Rio, para Palmeiras
e Cruzeiro. Mas o que vai pintar mes-
mo na tela global & dinheiro: 3,4 mi-
lhdes de dolares este ano e pelo menos
20 milhdes nos cinco anos de contra-
t0.

A assinatura do acordo entre os
clubes ‘e a Globo levou o dr. Roberto
Marinho ao Jornal Nacional, dando
entrevista - um fato raro. O qug pou-
ca gente sabe € que Marinho era con-
tra a ideia. SO foi convencido pelos
numeros exibidos por Bori.

A XYZ INFORMA:
VAI INFORMAR TUDO.

‘“‘Jornalismo em tempo real’’: com
esse slogan, quatro setoristas em
Brasilia e o suporte da Trevisan Asso-
ciados, especializada em consultoria
fiscal, as informac¢des mais quentes
do pais vdo chegar a quem decide
gquase na mesma hora em que aconte-
cem, completadas com analise e inter-
pretacdo.

Por tras do projeto esta a XYZ,
empresa de comunicacdo que reine
os jornalistas Marco Antonic Rocha,
Theodoro Meissner ¢ Maro Vianna.
O servigo, acessivel a qualquer micro,
vai custar 60 OTNs. Mas a XYZ cor-
re um risco: a concorréncia, ja garan-
tida, da equipe comandada pelo ana-
lista econOmico Luis Nassif.

AMAZONIA: O FIM
DA TEVE A BARCO

Ate hoje, a programacdo local da
Rede Amazonica de Televisdo (Glo-
bo) chega as 65 retransmissoras com
até dois dias de atraso. O jornalismo
regional ndo vai alem das capitais -
Manaus, RondOnia, Rio Branco e
Macapa -, € a programacdo gravada e
0s comerciais viajam de barco pela
selva. Mas, dentro de 45 dias, a Em-
bratel inicia as transmissdes via satéli-
te em mdo dupla, o que permitira a
todas as retransmissoras receber ao
vivo a programacdo local.

Essa ndo é a (inica novidade ama-
zonense. Manaus jJa ganhou um novo
jornal - o Amazonas em Tempo - e
vai ter outro, chamado O Povo, em
breve. A

12

IMPRENSA - SETEMBRO 1987



Aventura

GUERRA AO VIVO

No front, os correspondentes percebem:

a guerra é bem diferente

do que aparece nos jornaisouna TV

Em qualquer guerra, como todo
mundo sabe, a verdade ¢ sempre a
primeira vitima fatal. Quando conse-
gue escapar dos servicos de propagan-
da, ja vesga e cambaleante, cai ime-
diatamente nas mdos dos enviados es-
peciais. E entdo, sorte amarga, morre
afogada nos copos de uisque dos ho-
téis de luxo, onde o Ginico passatempo
¢ inventar noticias sobre o que estaria
acontecendo na frente de batalha. E,
pelo menos, 0 que diz uma velha len-
da sobre correspondentes de guerra.
Mas ha algum exagero.

Por tudo que eu pude observar na
cobertura de umas tantas guerras, re-
volucdes, golpes e crises diversas, em
15 anos de viagens esparsas a servigo
da revista Veja, essa lenda &, ao mes-
mo tempo, falsa e verdadeira. Inteira-
mente falsa, por um lado, e rigorosa-
mente verdadeira, por outro - se bem
que 0§ motivos sejam muito diferen-
tes dos que se imagina.

Comecemos por aquele lado folclo-
rico da vida pitoresca ¢ boémia que

Por Pedro Cavalcanti

seria levada por jornalistas enviados
para uma misteriosa capital do Orien-
te Médio. Qualquer pessoa de bom
senso diria que esse lado é falso. Cu-
riosamente, € dos mais auténticos. O
pessoal vive rigorosamente de acordo
com a lenda.

Em Beirute, até ha poucos anos,
um dos pontos de encontro preferidos
era O escritorio de uma agéncia de
noticias americana, ndo me lembro se
AP ou UPI, que parecia ter saido de
um filme. O diretor da redacdo costu-
mava passar boa parte do tempo com
os dois pés em cima da mesa, atras de
uma daquelas maquinas de escrever
antidiluvianas, sem camisa, com uma
garrafa de uisque ao alcance da mdo.
A ultima vez que eu estive por la, ele
estava combinando com uma reporter
da agéncia um jeito de atravessar
clandestinamente, de madrugada, a
fronteira com a Siria, seguindo uma
hipotética picada nas montanhas.

Ndo sel se a tentativa deu certo,
mas €& o tipo de pauta que o pessoal de

Beirute considera altamente razoavel.
E ndo sO o de Beirute. Furos em tems
pos de guerra sdo sempre mais .com-
plicados do que em tempos de paz.
Um fotodgrafo francés me contou co-
mo conseguiu entrar no Afeganistdo
disfarcado de mulher com uma da-
quelas roupas mul¢umanas que sO
deixam os olhos de fora. Foi1 preso
pelos russos por causa dos sapatos
(calcava 44), mas conseguiu fugir
com dois rolos de filmes escondidos
na cueca. Foram as primeiras fotos
gue chegaram no ocidente. Sairam no
Paris-Match.

De qualquer forma, € mesmo sem
pretensdes de furo, o jornalista que
coloca pela primeira vez os pés num
pais em guerra logo percebe que po-
dera ter problemas para cumprir a
pauta. Ha certos detalhes que ndo en-
ganam. Quando fui buscar minha
carteirinha de correspondente no Mi-
nistério da Defesa, em Nova Delhi,
durante a guerra entre a India e Ban-
gladesh, em fins de 1971, percebi que

|
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“

o oficial anotava metodicamente nu-
ma ficha a existéncia de uma pinta na
macd esquerda do meu rosto, um si-
nal tio pequeno que €u mesmo nunca
notara. Curioso, perguntei por que
anotar um detalhe destes. ‘*‘Nunca se
sabe'’, esclareceu ele gentilmente.
““Fica mais facil se a gente precisar re-
conhecer o seu cadaver”’.

Na imprensa brasileira, que ndo
tem muita tradicdo de reportagem de
guerra, o GOnico acidente realmente
dramatico aconteceu com José Ha-
milton Ribeiro, que perdeu uma per-
na no Vietnd nos velhos tempos da
Realidade. Mas muitos escaparam
por pouco. Na Nicaragua, por exem-
plo, pouco antes da queda de Somo-
za, ja ndo havia nenhum lugar segu-
ro. Nem mesmo o bar do Hotel
Intercontinental-Managua. Estavam
la cinco brasileiros: o fotografo Pe-
dro Martinelli e o reporter Wladir
Dupont, da revista Veja , Sergio Mot-
ta Mello, da TV Glebo, com seu cine-
grafista Newton Quiliquine e Silio
Boccanera, entdo no JB.

Fica facil vencer
a batalha dos
comunicados oficiais

As coisas comecaram a ficar real-
mente pretas quando mataram o re-
porter americano Bill Stuart, da rede
de televisdo americana ABC. A cena
foi documentada pelo cinegrafista da
equipe, que permanecera alguns me-
tros atras, enquanto Bill ia conversar
com um grupo de homens armados
numa esquina de Managua. O filme
mostra guando um dos homens saca
um revolver, manda que o repoOrter se
ajoelhe, depois que se deite e, entdo,
mete-lhe uma bala na nuca. A essas
alturas, esperava-se que o Hotel In-
tercontinental, onde estavam os jor-
nalistas, fosse invadido a qualquer
momento. Ndo por causa dos jorna-
listas, mas pelos ministros e altos fun-
cionarios somozistas que tinham dei-
xado suas casas e procurado refugio
no Hotel, a apenas 50 metros do bun-
ker do ditador.

A comida acabara. Pedro Marti-
nelle, que emagreceu 20 quilos na
brincadeira, lembra-se de ter encon-
trado um dia um abacaxi que comeu
com casca e tudo. Se a verdade esca-
pa, muitas vezes, dos corresponden-
tes de guerra, ndo é por falta de em-
penho em procura-la. Escapa, sim.
Mas por outras razdes. A primeira
delas & a fabrica de mentiras oficiais
que, salvo rarissimas excecdes, desan-
da a funcionar mal se dispara o pri-
meiro tiro. Se o resultado das bata-
lhas dependesse dos comunicados ofi-
ciais, bastariam trés ou quatro dias
para exterminar com a Marinha, o
Exército e a Aviacdo de qualquer ini-

REALIDADE

iy
HOMSS XUAL

NOSS0 BEPORTER VI A GUERRA DE PERTD

José Hamilton: caso dramaitico

migo. O problema & que também ndo
se pode ignorar esses informes. Du-
rante a guerra, mentiras oficiais tam-
bém sdo noticias e os correspondentes
sdo obrigados a reproduzi-las. Mes-
mo porque ha sempre a possibilidade
de que, no caso especifico de determi-
nada batalha, os calculos sejam ver-
dadeiros. A boa técnica de desinfor-
macdo, como se sabe, ndo consiste
em divulgar apenas mentiras, caso em
que poderiam ser facilmente identifi-
cadas e desmascaradas, mas mentiras
e verdades misturadas de forma in-
controlavel.

Para complicar ainda mais a tarefa
do correspondente, ha também situa-
¢Oes que tém toda a aparéncia de te-
rem sido fabricadas como propagan-
da e, no entanto, sdo verdadeiras. Mi-
nhas historias preferidas sdo a do ber-
¢o ensanguentado e¢ a das metralha-
doras no armario. A primeira, no es-
tilo comovente, fala de um corres-
pondente que, visitando um acampa-
mento de palestinos bombardeado ha
pouco por Israel, penetrou nos es-
combros de uma habitagcdo humilde
onde deparou com o seguinte quadro:
um berco com os lenc¢ois ainda tintos
de sangue e, sobre eles, um livro que
caira de uma estante ao lado. Curio-
sO, O reporter pega o livro e verifica
que se trata de um volume de poesias
em inglés, com o titulo: ‘“*A historia
que nunca foi contada.”

A segunda historia, essa no género
humoristico, tem como cenario os es-
critorios da OLP, em Beirute. Dese-
jando convencer um jornalista da
indole pacifista dos palestinos, um
dos militantes passou duas horas dis-
correndo sobre a acdo social da OLP

na administra¢do de suas proprias es-

i

colas e hospitais. No fim, abriu um
armario para pegar uns folhetos so-
bre o assunto. SO que, no entusiasmo,
enganou-se de porta e, em vez dos fo-
lhetos, desabaram no chdo trés me-
tralhadoras e mais uma pilha de gra-
nadas. Posso garantir que essas duas
historias, apesar do jeito fabricado,
sdo auténticas. Aconteceram COmMIgo.
No caso especifico da televisdo,
convém ndo esquecer de certas cenas
de uma tal brutalidade que tem que
ser cortadas ou, pelo menos, assepti-
zadas, pois ninguém teria estOmago
para assisti-las na hora do jantar. Lo-
g0 no inicio da guerra entre Ird e Ira-
que, os jornalistas presentes em Bag-
da foram levados até o hospital onde
estavam internadas as vitimas do
bombardeio de uma central elétrica.
No dia seguinte, os telespectadores
dos cinco continentes viram imagens
de um ou dois feridos, deitados tran-
quilamente em suas camas, enquanto
uma voz em off fazia um comentario
qualquer, Essas cenas, no entanto, t-
nham apenas uma remota correspon-
déncia com o ambiente de onde fo-
ram extraidas: a bestial confusdo de
um pronto-socorro, onde uma cente-
na de feridos gritava, sufocava e ago-
nizava, com meia diizia de equipes de
TV e mais duas centenas de fotogra-
fos se metendo no caminho dos medi-
cos e enfermeiros, alguns literalmente
subindo nas camas dos feridos, em
busca de um dngulo melhor, enquan-
to um relacdes pablicas militar, de pe
num banquinho, fazia um discurso
alucinado. Do lado da enfermaria,
numa sala vazia, iam se alinhando os
cadaveres carbonizados. Estavam tdo
hediondos que os cinegrafistas ndo se
deram ao trabalho de filma-los.

As terriveis piastras
na luta contra
o contador do jornal

Mas o fator que mais dificulta o
trabalho dos correspondentes de
guerra €, sem sombra de davidas, a
sua abissal ignorancia sobre assuntos
militares. Nesse dia do bombardeio,
por volta das seis da manhd, a cidade
fora acordada pelas sirenes de alar-
me. Abri a janela do meu quarto, no
sexto andar do hotel onde estavam
reunidos todos os jornalistas, a tem-
po de ver passar, a baixa altura, bem
na minha frente, dois cacas a jato,
perseguidos pelo fogo das baterias
antiaéreas. Quando ja estavam na li-
nha do horizonte, sobre os limites da
cidade, ouvi nascer do chdo uma co-
luna de fogo e fumaca. ‘‘Foram der-
rubados’’, comentei. ‘“Que nada!”’,
protestou meu companheiro de quar-
to, um alemdo. ‘‘Jogaram bombas e

foram embora.”” Admiti que estava
| 3
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errado: ‘““Esses Phantons sdo mesmo
terriveis.”” ““Eram Migs”’, esclareceu
ele. Logo depois, na hora do cafe, en-
contrei Reali Janior, de O Estado de
S. Paulo. ““Viu os Migs?”’, perguntel.
“Ndo eram Migs’’, respondeu ele.
““Eram dois Mirages. Todo mundo
esta comentando. Eram dois Mirages
de Israel, que interveio na guerra."'’
Aconteceu algo parecido na guerra
do Oriente Médio de 1973. Um dia,
ao cair da tarde, todos os jornalistas
subiram ao terraco de um hotel em
Damasco para assistir a uma batalha
aérea. A olho nu era perfeitamente
possivel distinguir a evolucdo dos ca-
¢as perseguidos por misseis e as ex-
plosdes quando eles se encontravam.
Nem por 1sso se chegou a um consen-
so sobre o numero de avides abatidos.
A certa altura, um caca entrou pelo
meio dos prédios, sobrevoando a ave-
nida na altura de um terceiro andar,
passou lentamente diante do hotel,

como se estivesse para aterrisar, mas T

continuou e sumiu numa explosdo.
Também nesse caso, ndo se chegou a
um acordo sobre se ele tinha caido ou
jogado uma bomba. Havia um jorna-
lista com um radio de ondas curtas
que pegava a conversa entre os pilo-
tos e que poderia ser muito ultil, caso
alguém entendesse arabe.

Dwidn_ treinado
para distinguir
o silvo dos morteiros

Mas se é dificil fazer o balanco de
uma batalha aérea, descrever as li-
nhas gerais de uma batalha terrestre ¢
ainda muito mais problematico. Na
primeira semana da guerra entre a In-
dia e o Paquistdo, Alberto Dines, en-
viado especial do Jornal do Brasil a
Calcuta, me convidou para dar uma
volta na frente de batalha. Uma das
curiosidades dessa guerra € que se po-
dia ir ao front, como ao cinema, de
taxi. Eram velhos automoveis descon-
jutados, movidos a forca de piastras,
que todas as manhds se reuniam em
frente ao Grand Hotel de Calcuta.
(Um dos prazeres mais sutis de um
correspondente de guerra - diga-se de
passagem - € enderecar uma prestacdo
de contas a um contador detalhista e
desconfiado, comecando pelo item do
taxi de Calcutd a ndo sei aonde, tan-
tas mil piastras, e anexar, por debo-
che, um comprovante redigido em
:J;HEHH. a lapis, em papel de embru-

0.

Saimos de madrugada, rachando o
taxi com um jornalista belga e outro
americano e chegamos por volta das
nove da manhd nas vizinhancas da ci-
dade de Khulda, ja dentro do Paquis-
tdo Oriental, futuro Bangladesh, on-
de a ofensiva indiana tinha parado.

Uma equipe da BBC nos contou
que no dia anterior e pela noite aden-
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assassinato filmado

Stuart:

tro os obuses (ou morteiros, nunca
soube a diferenca) indianos tinham
caido sobre a vanguarda paquistane-
sa. Mas de manhd os arredores pare-
ciam calmos. No ceu azul, quatro
Migs (dessa vez eu tinha certeza que
eram Migs) bombardeavam alvos in-
visiveis. Fomos até o QG dos india-
nos e entdo, ndo sei se por engano, ou
de proposito - nunca chegamos a uma
conclusdo sobre i1sso -, um dos ofi-
ciais nos recomendou que seguisse-
mos uma coluna de vinte homens
que, teoricamente, iria buscar agua
num rio das vizinhancgas.

Na verdade, o raio da coluna esta-
va tentando se infiltrar por tras das h-
nhas inimigas. Isso sO ficamos sabe-
mos horas depois. Desconfiamos, lo-
go de inicio, que havia algo errado,
mas ndo podiamos descobrir exata-
mente o que, pois os soldados que nos
estavamos acompanhando so fala-
vam linguas como urdu e bengali. O
sargento conhecia um pouco de in-
glés, mas ele proprio ndo tinha a me-
nor ideia da meta final da coluna, As
ordens recebidas pelo telefone de
campanha sempre se referiam a um
objetivo imediato e limitado do tipo
*‘cavar trincheiras’’ ou ‘‘atravessar
correndo o campo na frente de vocés
e se esconder no bosque’. A horas
tantas, comecaram assobios, rajadas
e explosdes de tudo quanto ¢ lado.

Uma batalha real ¢ muito parecida
com as do cinema, sO que infinita-
mente mais confusa. Nao pode haver
visdo geral para o soldado ou jorma-
lista, pois nenhum deles se arriscaria
a subir num lugar elevado. Das duas
ou trés horas que passamos por la,
lembro-me, sobretudo, de uma cor-
reria desordenada, preocupado ape-

nas em ndo perder a ‘“‘nossa turma’’,
seguindo trilhas que iam dar em caba-
nas abandonadas de onde escapavam
vacas, galinhas e patos e, de repente,
tudo ia pelos ares. Por sorte, 0 jorna-
lista americano que estava conosco ti-
nha feito a guerra da Coréia como
soldado e 1a aprendeu a Gnica coisa
que, segundo ele, vale a pena saber
numa batalha. Reconhecer, pelo as-
sobio, se os obuses estdo voando do
nosso lado para o lado do inimigo ou
vice-versa.

Quando alcancamos a tal estrada
que separava os dois exercitos, ele fez
sinal para que viéssemos nos abrigar
junto a um barranco pois acabara de
reconhecer a mudanca do assobio. Fi-
camos entdo encolhidos ali, como
uma brincadeira de esconde-esconde
particularmente idiota, durante meia
hora. A batalha ndo se resolveria tdo
cedo. Era a noticia do dia.

Carteirinhas cristas
e muculmanas
no bolso do correspondente

Mas ha lugares bem piores. Na
frente de combate, apesar de todos os
pesares, ninguém atira nos jornalistas
de proposito. Ja nas cidades nem
sempre € assim. Logo no inicio das
guerras, formam-se muitas vezes gru-
pos paramilitares, ditos de defesa ci-
vil, que saem armados pelas ruas, nu-
ma psicose de prender espides. Qual-
quer pessoa com aparéncia estrangei-
ra, torna-se, naturalmente, suspeita
de espionagem. Em geral € sO um sus-
to. Os rapazes - quase sempre sdo ra-
pazes - gritam coisas incom-
preensiveis apontando para as maqui-
nas fotograficas, indicando, talvez,
que & proibido fotografar ou, pelo
contrario, que desejam ser fotografa-
dos com suas armas, nunca se sabe, e
depois de dez minutos, durante o0s
quais ninguém se entende, deixam vo-
cé passar. Ou nido deixam. Foi um
grupo desses que matou Bill Stuart na
Nicaragua.

Em Beirute, com a cidade dividida
em zonas de influéncia, os jornalistas
eram, ¢ que eu saiba ainda sdo, obri-
gados a levar no bolso carteirinhas e
salvo-condutos diferentes para con-
tentar as patrulhas cristds e muculma-
nas. E ¢ melhor ndo se enganar. Tam-
beém surgem, com frequéncia, casos
de histeria coletiva, sobretudo depois
de bombardeios. Em Bagda, o 6nibus
de jornalistas que ia ver a tal central
elétrica atingida foi cercado por uma
turma armada de paus e pedras. So6
escapamos de la porque o exército in-
terveio,

Correspondentes de guerra, em su-
ma, podem ter todos os defeitos que
lhes atribuem as lendas, mas sdo indis-
pensaveis. Sem eles, por incrivel que
pareca, o Mundo seria ainda pior.
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A verdLaJde n
se conta em bits

ao

Na Europa, Le Monde e EI Pais
mostram que O Sucesso
nao depende so da tecnologia

Por Mauro Santayanna, de Roma

Para enfrentar uma crise econdmi-
ca recente, Le Monde apelou para os
leitores. Em poucos meses, com a
contribuicdo de milhares de france-
ses, 0 jornal se recompds, sem se en-
tregar a grandes grupos capitalistas,
nem perder a identidade. Seu capital,
controlado pelos redatores, acresceu-
se com o dinheiro dos leitores, que,
para isso, criaram uma sociedade es-
pecial.

A independéncia de um jornal ndo

. Se encontra apenas na economia. Um
~ bom jornal se faz com a verdade. Ndo
~ a verdade absoluta, aquela que con-

sumiu o engenho dos filosofos para
defini-la e a ascese dos santos para
identifica-la. Um bom jornal se faz
com a verdade que parece evidente
em si mesma: aquela que o reporter
encontra entre uma edicdo e outra. Se
houver falhas, paciéncia: o jornal ira
ajustando o noticiario ao desenvolvi-
mento das informag¢des. Nenhum jor-
nalista pode ter a presuncdo de dar
aos leitores a rigorosa exatiddo de um
fato, nem a isenta analise de um fené-
meno. A verdade e sempre a verdade

que a honestidade indica, e todo juizo
€ subjetivo.

Do ponto de vista ético seria dese-
javel que os jornais se fizessem de
noticias e de honra. Muitos deles, in-
felizmente, andam escassos de
noticias e carentes da honra desejada,
se bem que a tenhamos, os jornalis-
tas, em estoque muito maior do que
supdem 0s permanentes inimigos da
imprensa.

Estas sdo algumas coisas importan-

tes: a independéncia econdmica, a
verdade apuravel e a consciéncia éti-
ca. Falta ainda a profissionalidade. E
¢ exatamente na profissionalidade
(busca da noticia, redacdo com clare-
za, boa diagramacdo) que a porca
nacional anda torcendo o rabo. Des-
culpem a metafora.

Alguns donos de jornal pensam
que basta modernizar o parque grafi
co ¢ introduzir novissimos sistemas e
metodos de trabalho, para produzir
qualidade. O erro vem de muitos
anos, quando, com a introduc¢do da
pauta, as redacdes se burocratizaram
€ se castraram os repoOrteres. Antes, O
reporter era a base de tudo. Cabia-
lhes selecionar os fatos em seu setor,
encontrando neles aqueles que, pelo
interesse publico, razdes humanas, ou
simplesmente sua carga de insolito,
merecessem o peso dochumbo e uma
pagina na praga. A pauta e o ‘‘copy”’
(para usarmos o termo em sua apro-
priacdo brasileira) tiveram o mesmo
efeito que alguns sais introduzidos na
alimenta¢do de monges e seminaris-
tas: ‘““burucratizaram’’ a mogada.

A coisa se complica ainda mais
com os computadores. Os computa-
dores sdo Otimos, e todos os grandes
jornais do mundo deles se utilizam.
Mas estamos correndo o risco de que
esses aparelhos, frios e silenciosos,
comecem a dirigir as redacdes. Isso )a
esta acontecendo, de mansinho: os
jornais se adaptam aos sistemas ele-
tronicos em lugar de submeté-los a
sua razio.

Durante os momentos mais duros

da indstria britdnica, Marx disse que
0 operario se tornara ‘‘o complemen-
to vivo de um organismo morto"’,
referindo-se 4s maquinas. Se nos fal-
tar uma poderosa consciéncia critica
diante dos ordenadores, mas, igual-
mente, dos ‘‘organogramas’’ e “‘flu-
xogramas’® que os burocratas acadé-
micos andam inventando para justifi-
cdar s€us cmprcgos, Correcmos 0 mes-
mo risco. As telinhas ndo so ditardo o
nosso ritmo, como condicionarfio a
nossa mente. Pensaremos em “‘bits”’.

Ha dois jornais europeus que nas-
ceram na era dos computadores e dos
modernos métodos de geréncia, mas
ndo se deixaram dominar pelo fetiche
da técnica. El Pais, na Espanha, ¢ La
Repiblica, na Italia. Ambos fazem,
neste 1987, 12 anos de publicagdo.
Examinemos particularmente El Pais,
que nos interessa mais de perto do
ponto de vista politico.

O matutino foi criado pelas elites
mais lucidas da Espanha, a fim de
servir a transicdo do franquismo a de-
mocracia. Todos os jornais eram, na-
quela hora, tdo livres e tdo modernos
quanto o prOprio regime: a sua cara
era a cara do caudilho morto.

Rompendo os tabus (comecando
pelo raivoso corporativismo dos sin-
dicatos verticais, que defendiam o
uso do registro profissional e do di-
ploma), seus diretores, com Jose Or-
tega a frente, contrataram jovens ta-
lentosos, sem exigir-lhes titulacdo
académica, e abriram as paginas a
tantos quantos tinham alguma cousa
a dizer na Espanha.

Em cinco anos, o jornal passou to-
dos os outros em tiragem e circula-
¢do, e se tornou a palavra mais respei-
tada do pais. Ele pode ser encontrado
em toda a Europa e, na minha opi-
nido, € o mais bem feito de todos
quantos conhecgo.

Entre outras coisas, El Pais ndo se
curva a tecnologia, mas submete-a a
razdo primeira do jornal, que e a de
divulgar noticias e opinides. Por isso
mesmo, a edicdo que se destina a Ma-
dri roda madrugada tardia, com os
ultimos acontecimentos. O melhor
pode chegar um pouco mais tarde as
bancas. Seus leitores ndo compram
““‘um jornal®’, compram El Pais.

Em suma: o jornal e papel de
noticias ¢ opinido, escrito por pessoas
comuns para ser lido por pessoas co-
muns, como disse uma vez o escultor
e jornalista Amilcar de Castro, um
papel impresso, como todos 0s outros
que se lé da direita para a esquerda e
de cima para baixo. O resto € presun-
¢do. %
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A Souza Cruzesta cada vez mais

afinada com a cultura brasileira.

A Souza Cruz tem prestigiado
sempre projetos culturais, que
vao desde a musica até o balé, as
artes visuais, o teatro e a ecologia.

O Free Jazz e o Carlton Dance
sao exemplos de incentivo a
vanguarda musical e coreogrifica.

os espetaculos, a Souza Cruz
colabora na realizacao de dois
grandes eventos ao ar livre:
A Paixao de Cristo, em Nova

Jerusalém, e O Calvario de Frei
Caneca, no Recife.

Ela também promove a
divulgacao do Cirio de Nazaré,
o maior ato religioso do pais.

Em Campos do Jordao, co-
atrocina o famoso Festival de
nverno.

E preserva nosso patrimonio

historico, tendo criado o Museude
Arte Sacra, em Sao Joao Del Rei.

A Souza Cruz também leva o seu
apoio a ecologia através do Centro
de Primatologia, no Estadodo Rio,
além das Hortas Escolares e do
Clube da Arvore, no Sul do Brasil.

E a Souza Cruz fazendo
amensagem, 0 som e o significado
da cultura chegarem a mais e mais

brasileiros.

SouzaCruz &

WEESCALA




Independent
conquista
Fleet Street

A rua da imprensa
inglesa se rendeu ao
novo jornal

Por Oscar Pilagallo
Filho, de Londres

Um ano depois de seu lancamen-
to, o diario nacional The Independent
ja consolidou sua posi¢do no disputa-
do mercado de jornais da Inglaterra,
apesar das dificuldades que tem en-
frentado.

O ousado projeto do jornal foi
acompanhado com muita expectativa
e algum ceticismo por Fleet Street - a
rua no centro de Londres onde, até
pouco tempo atras, se concentravam
0s jornais, € que se conserva como si-
nonimo da imprensa britdnica. Afi-
nal, o produto que chegava as bancas
na manhd de 7 de outubro de 1986 era
0 primeiro do género em mais de um
século de historia da tradicional im-
prensa do pails. Mas 1sto, que para
muitos parecia um obstaculo, acabou
se revelando uma virtude. Mais do
que dividir um mercado ja existente,
0 Independent conseguiu ampliar o
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O novo jornal: uma
embalagem para os yuppies

universo de leitores, que passou de
2,4 milhdes a 2,6 milhdes. Com esses
200 mil leitores, mais 0s que conquis-
tou do Times, do Guardian e do Daily
Telegraph, o Independent tem hoje
uma tiragem de 330 mil exemplares,
um pouco abaixo da de seus concor-
rentes diretos, mas superior, por
exemplo, a do Financial Times, o
principal jornal de economia da Eu-
ropa.

O Independent ndo e nem grafica
nem editorialmente arrojado, embora
se sobressaia pela elegincia da diagra-
macdo e pela melhor qualidade de im-
pressdo, que valoriza as fotografias,
um dos pontos altos do jornal. A em-
balagem & sempre importante, mas no
caso do Independent talvez tenha sido
fundamental, ja que o puablico do jor-
nal & formado em grande parte pelos
yuppies, o0s jovens profissionais em
ascensdo, para quem a vida e o estilo.

Mas essa ndo € a unica explica-
¢do. O Independent ndo teria se viabi-
lizado sem a utilizacdo da mais mo-
derna tecnologia da informatica, que
lhe permite empregar apenas um deci-
mo da forca de trabalho de outros
jornais.

Independent & apenas um titulo
ou uma flosofia editonal? O primei-
ro ano mostrou que o jornal pretende
realmente ser independente. Ao con-
trario dos outros, o jornal ndo tem
um dono. O capital inicial, de 18 mi-
lhdes de libras esterlinas (1,8 bilhdo
de cruzados pelo ciambio negro), foi
levantado em varias instituicoes fi-
nanceiras e nenhum investidor tem
participacdo superior a 10%. Politi-
camente, o jornal ndo apodia nenhum
partido, o que quebra uma tradi¢do
na Inglaterra. Os dois principais jor-
nais, por exemplo, o Daily Telegraph
¢ 0 Times, apOiam abertamente o
Partido Conservador. O editor e che-
fe executivo do Independent, An-
dreas Whittan Smith, entretanto, tem
opinides que se encaixam entre um
conservadorismo moderno ¢ a demo-
cracia social.

O jornal tem assumido posi¢cdes
corajosas. Recentemente, desafiou o
governo e publicou trechos do livro
Spycatcher (Cacador de Espides), do
ex-agente do servi¢o secreto britani-
co Peter Wright. O livro revela deta-
lhes de um golpe contra o primeiro-
ministro trabalhista Harold Wilson,
em 1974, e sua publicacdo foi proibi-
da na Inglaterra.

Mas nem tudo sdo flores no ca-
minho do novo jornal. Nos primeiros
seis meses, 0 Independent teve um
prejuizo de 6 milhdes de libras, mais
de duas vezes superior a previsdo. E
no aumento constante das vendas que
0s editores apostam para consolidar a
atual sensacdo de Fleet Street. 7
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Lado a lado com o exportador brasileil
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Linguagem
universal

Inconfundivel em qualquer lingua,
presente em mais de 6 mil produtos, a
cruz Bayer ¢ mais do que uma simples
marca. E um simbolo de acdo em be-
neficio da humanidade.

Protegendo a satide do homem e dos
animais.

Fazendo a vida mais facil e conforta-
vel - no lar, no trabalho, no lazer. De-
fendendo a agricultura do ataque de
pragas. Pesquisando e desenvolven-
do quahidade.

Criando solucdes para os mais varia-
dos problemas de producdo indus-
trial.

Um simbolo universal. Tao universal
quanto 0 compromisso que encerra:
tornar a vida melhor,

Bayer do Brasil S.A. Caixa Postal 22523
04798 - Sao Paulo- SP

Se é Bayer,é bom.
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Novidades nas

bancas: Monde,
Libée, Le Point...

Modernizados, os jornais

franceses recuperam
leitores e prestigio

por Milton Blay, de Paris

Pouco a pouco, a imprensa france-
sa sai do estado de hibernacdo da alti-
ma década, marcada pela concentra-
¢do das empresas de comunicacdo,
queda de tiragem e conseqiiente crise
financeira dos principais jornais pari-
sienses, € por um patamar de nove
milhdes de exemplares diarios im-
possivel de superar.

Nesse periodo sO 0s semanarios
conseguiram aumentar o numero de
seus leitores e esbocar uma certa rea-
¢do a estagnacdo do mercado. Se o
conservador L’Express perdeu a lide-
ranca para o socialista Nouvel Obser-
vateur e para o liberal Le Point, su-
cessivamente, com uma equipe jovem
liderada por Jean-Francois Khan -
um dos papas do jornalismo frances -
O Evenement du Jeudi (Acon-
tecimento de Quinta-feira) vem ga-
nhando terreno, a ponto de ameacar
seus tradicionais rivais - gracas, SO-
bretudo, a um faro para a reportagem
incomum na imprensa francesa.

Para se lancar em plena época de
marasmo, Khan apelou para a mesma
construcdo financeira do Le Monde:
o capital divide-se entre uma socieda-
de de redatores, majoritaria, e 30 mil
leitores-acionistas, representados no
Conselho de Administracdo. Este es-
quema se completa com uma quanti-
dade crescente de assinaturas e pela
modernizacdo dos meios de impres-
sdo.

O uso intensivo das novas tecnolo-
gias salvou também o Le Monde da
faléncia. O serissimo vespertino qua-
se fechou suas portas, ha dois anos,
quando André Fontaine assumiu a di-
recdo do jornal para racionalizar a
gestdo. Hoje, Le Monde deixa o fa-
moso prédio da Rue des Italiens, a
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poucos metros da Opera, com as fi-
nan¢as equilibradas e uma nova for-
mula redacional, mais informativa e
menos rebuscada.

Paralelamente, ele se lan¢a a fundo
na informatica: estocara toda sua
produ¢do num banco de dados
acessivel aos 4,5 milhdes de usuarios
do ““minitel”, o sistema telematico
““grand public’’ francés (que consiste
num microcomputador domeéstico,
acoplado ao telefone). Até o final do
ano, a totalidade dos artigos publica-
dos em 1987 - 120 mil - desfilara nas
telas do *“*minitel’”’, ao preco de 800
francos a hora de consulta.

QOutro jornal acaba de mudar de lo-
cal: Libération, que assim entra defi-
nitivamente na grande imprensa. O
ex-tabloide maoista deixou o bairro
popular de Clichy, ao norte de Paris,
para se instalar na Praca da Republi-
Ea, perto do Centro Georges Pompi-

ou.

0 rebelde Libération
também busca
profissionalizacdo

A mudanca ndo se restringiu ao en-
dereco. Apesar de sua postura pro-
gressista, Libération € atualmente um
jornal como os demais. Seus profis-
sionais sdo selecionados nos bancos
das escolas especializadas e nas agén-
clas noticiosas, € ndo mais nas fileiras
de um esquerdismo agonizante.

Le Matin quase deu o ultimo suspi-
ro. O diario socialista, simbolo da
oposicdo ao ex-presidente Giscard
D’Estaing, ndo suportou a transposi-

¢do da barreira. Desde marco de
1981, data da vitoria de Francois Mi-
terrand, Le Matin navega sem rumo.
Passou de 150 mil exemplares para
menos de 30 mil, e sO continua exis-
tindo gracas a tenacidade de um nu-
cleo de jornalistas, que assumiu a di-
recdo do jornal, em estado de liquida-
¢do judicial.

Nesse quadro cinzento, 0s jornais
de direita e a imprensa regional sdo as
pinceladas coloridas: Figaro, Aurore,
France-Soir (do deputado e magnata
Robert Hersant) e 0 Quotidien de Pa-
ris sobrevivem sem sobressaltos, en-
quanto o vigor dos jornais regionais
manifesta-se pelos numeros de perio-
dicos como QOuest-France, o diario
francés de maior tiragem, com 700
mil exemplares.

As tltimas semanas foram ricas em
novidades: dois diarios econdmico-
financeiros e um esportivo nasceram,
enquanto quatro estdo com visual no-
vo. Depois de uma decada de estagna-
¢d0, a Imprensa comeca a reagir.

A chamada PAF - paisagem audio-
visual francesa - ¢ a sigla da moda.
ApoOs ter dobrado o numero de ca-
nais, de trés para seis, a televisdo vive
as agruras da privatizacdo. A desesta-
tiza¢do da TF 1 e a concessdo das re-
des 5 e 6 para grupos ‘‘amigos’’ mo-
dificaram substancialmente o panora-
ma apresentado no video.

O radio, porém, atravessa uma fase
de grande sucesso. A France-Info, a
primeira radio de informacdo
continua francesa, entrou no ar ha
trés meses. Pertence ao governo e
apresenta boletins noticiosos a cada’
quinze minutos. Ja é o maior éxito da
historia do radio na Franca. x
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| Esta € a maior, melhor e mais segura caderneta de poupanca do Pais.
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IMPLACAVEL WOODWARD

O maior reporter americano

lanca mais uma bomba.

Dessa vez, o alvo é a CIA.

Por José Meirelles Passos, de Washington.

Quando William Casey, o todo po-
deroso chefe da CIA, morreu em
maio passado, houve um certo alivio
dentro da organiza¢do - e, especial-
mente, em alguns gabinetes da Casa
Branca.

A investigacdo do escandalo Iri-
contras estava no auge, com a realiza-
¢do dos depoimentos publicos no
Congresso Nacional, transmitidos ao
vivo pela TV. E Casey, que pessoal-
mente sempre foi favoravel as opera-
¢8es encobertas e clandestinas - ele
nem sempre as revelava ao Parlamen
to, como manda a lei - seria uma das
testemunhas-chave no ingquérito. (On-
de se l& ‘‘uma das testemunhas-
chave’’ pode-se ler também ‘“‘um dos
suspeitos’’).

Muita gente, na CIA e na Casa
Branca, sabia que Casey conhecia
muito sobre a remessa de armas para
0 Ird e o desvio de varios milhdes de
dolares para os rebeldes nicaraguen-
ses. Por isso, quando ele morreu -
¢cinco meses apoOs ser operado de um
tumor no cérebro - veio o alivio. Al-
guns de seus companheiros e amigos

tiraram um peso das costas, passando
a acreditar - e a dizer, que os segredos

de William Casey tinham ido com ele
para o tumulo.

Ha, porem, uma pessoa aqui em
Washington que ndo apostaria um
centavo nessa hipoOtese.

— ‘“‘Pode ser que esses segredos
ndo tenham sido enterrados com o ve-
lho...”” - diz Bob Woodward, pausa-
damente, com uma ponta de soleni-
dade na voz.

Essa frase adquire um valor imenso
sendo pronunciada por esse persona-
gem, tido como o melhor reporter in-
vestigador dos Estados Unidos. Des-
de que o entdo presidente da Republi-
ca, Richard Nixon, renunciou em
1974, a simples mencdo do nome
Woodward em qualquer reparticdo
publica da capital americana, ou nos
corredores do Congresso, causa um
abalo. Todos se lembram que foi ele
quem descobriu a trama do chamado
“‘caso Watergate'’.

Foi ele, afinal, quem - trabalhando
com seu amigo Carl Bernstein - derru-
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Woodward:
direto como um
50C0O no queixo.

bou o presidente com uma enxurrada
de matérias contundentes, publicadas
no Washington Post. Woodward foi
0 repoOrter que conseguiu o fio da mea-
da. E quem - com a ajuda da fonte
mais famosa da historia do jornalis-
mo americano (Deep Throat) - des-
trinchou todo o emaranhado crimino-
so do Partido Republicano, que es-
pionava o Democrata, sob a compla-
céncia de Nixon.

Desde entdo, através de uma longa
série de vigorosas reportagens, € ja
sem a companhia de Bernstein - que
mudou de emprego -, Bob Woodward
fortaleceu a fama que hoje o mantém
no topo, com uma fortuna avaliada
em seis milhdes de dolares.

Quando a maior estrela do
Washington Post estd trabalhando
numa historia, todos sabem que seus
minimos detalhes virdo a tona. E a
partir dai... salve-se quem puder. Por
1550, quando ele insinua que os segre-
dos de William Casey ndo foram en-

terrados com ele, a capital americana
prende a respiracdo. Em especial por-
que se sabe que, por esses dias, esta
sendo lancado mais um livro de Bob
Woodward. E, como nas quatro
obras anteriores, ndo se trata de fic-
cao.

Seu tema € justamente... a CIA.
Ou melhor: a CIA de William Casey.
Vale dizer: a CIA de Ronald Reagan.
E a historia, segundo as raras pessoas
que ja tiveram acesso a ela, vai nova-
mente abalar a Casa Branca.

Em Langley, na Virginia, a sede da
Agencia Central de Inteligéncia - que
aparentemente tudo sabe - anda alvo-
rocada com o aparecimento da obra,
cuja primeira edi¢cdo sai com 500 mil
exemplares. Altos funcionarios pdem
as barbas de molho. Bob Woodward,
segundo suspeitam, estaria revelan-
do, com alguns requintes, varias das
operac¢des secretas da ‘‘companhia’’ -
como a chamam seus agentes.

O clima e i1déntico na Casa Branca
¢ no Departamento de Estado. Os
indicios até agora obtidos sdo de que
Woodward vai implodir a politica ex-
terna da administracdo Reagan.

Tranquilo, o autor saboreia 0s mo-
mentos que antecedem o lancamento,
alimentando o mistério. Ele ndo da
detalhes sobre o livro. Sequer revela o
titulo.

— “*Trata-se do nome em codigo
de uma operacdo encoberta da CIA.
Eu ndo quero alertar as pessoas para
ela, por enquanto...”” - diz o reporter,
com um SOrriso no canto da boca.

Nos tltimos dois anos, Woodward
entrevistou William Casey mais de
cinquenta vezes. Todas as conversas
foram gravadas. E o repoOrter tem
uma montanha de documentos gera-
dos a partir desses encontros. Algu-
mas informacdes, poucas, ja sairam
nas paginas do Washington Post nos

ultimos meses, com o destaque de.

sempre: as matérias assinadas por
Bob Woodward invariavelmente ga-
nham a primeira pagina.

O grosso do material, a parte mais
substancial, que promete desencadear
uma série de explosdes dentro da ad-
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ministra¢do Reagan, ficou para o li-
vro. E os editores do Post ndo se in-
comodam com isso. O jornal, através
de um acerto com 0O repodrter e sua
editora (a Simon and Schuster, de
Nova lorque) vai publicar em seis
partes - a partir de 27 de setembro -
uma condensacdo do livro. A revista
Newsweek (que € da mesma empresa)
também exibira alguns trechos e a re-
de CBS de tevé esta preparando uma
longa reportagem a respeito, a ser
mostrada num de seus programas
mais prestigiados: ‘60 Minutes’’.

Ninguém no Washington Post - se-
quer a dona do jornal, Katharine
Graham, ou seu editor executivo, Ben
Bradlee - se intrometeu com o traba-
lho de Bob Woodward. Ele, pelo con-
trario, teve total liberdade para pes-
quisar informacdes para seu livro,
sem obrigacdo de fornecé-las ao Post.
Foi ele proprio quem decidiu que his-
torias poderiam ser publicadas anteci-
padamente pelo jornal, e quais seriam
guardadas para a sua obra pessoal.

— ““Bob & uma pessoa muito espe-
cial para nds. Sabemos que o negocio
dele, hoje, € escrever livros e para nos
esta tudo bem. Seria uma idiotice
importuna-lo. Nos, afinal, jamais po-
deriamos dar a ele tudo o que ele ja
nos deu’’ - Diz Ben Bradlee. ‘‘Para
mim, Bob Woodward ¢ o melhor re-
porter que ja encontrei e ponto fi-
nal’’, afirma o lendario editor do
Washington Post.

Woodward, hoje, faz o que bem
entende no jornal. Ele ndo tem sequer
obrigacdo de aparecer diariamente na
redacdo. Depois de uma frustrada ex-
periéncia, em que tentaram
transforma-lo em editor - Woodward
jamais se adaptou ao cargo,
revelando-se um mal administrador
das parandilas da redacdo -,
deixaram-no dedicar-se ao que mais
gosta: fazer reportagens.

Para justificar um salario miliona-
rio, que ambos os lados escondem co-
mo um segredo de Estado, e ao mesmo
tempo treinar a equipe junto a esse
mestre do assunto, os editores cria-
ram para Bob Woodward o cargo de
editor-assistente especial para repor-
tagens investigativas.

Na pratica, ele lidera um grupo de
dez reporteres - apelidados de
““Swat’ - que sai a campo em busca
dos furos que tornaram Woodward
um exemplo citado em todas as esco-
las de jornalismo do pais. Mas ele, na
verdade, ndo funciona como editor
dessa se¢do: ha outra pessoa encarre-
gada disso. Bob da algumas dicas e
orientacdes, e volta a mergulhar em
suas proprias materias.

Com liberdade para ir e vir na reda-

¢do, ele tem passado mais tempo em
casa - uma constru¢do vitoriana no
valor de um milhdo de dolares, no
bairro boémio de Georgetown, € que
ja foi apelidada pelos companheiros
de ‘‘fabrica’’. Ali nascem, ou sdo
produzidas, as grandes matérias do
Washington Post, além dos livros de
reportagens de Bob Woodward - que
recebe um adiantamento minimo de
um milhdo de dolares por obra, sem
contar os trés dolares que ganha por
exemplar vendido.

(Saque sua calculadora e faga as
contas: o primeiro livro All The Pre-
sident Men, em colaboracdo com
Carl Bernstein, vendeu 600 mil exem-
plares. O segundo (The Final Days),
também com Bernstein, vendeu 900
mil exemplares. O terceiro (The
Brethren), de parceria com Scott
Armstrong, também do Post, chegou
a casa das 900 mil copias. O quarto
(Wired) vendeu 600 mil exemplares.

Bob Woodward, que esta com 44
anos e é casado pela terceira vez -
agora com Elsa Walsh, também re-
porter do Post - conta com a ajuda de
uma pesquisadora em tempo integral,
Barbara Feinman. O Washington
Post, alias, paga metade do salario da
moga - ja que ela ajuda sua estrela a
investigar informacdes que acabam
saindo no jornal.

Segundo os amigos, Woodward ¢
viciado no trabalho:

— ““Trabalho na profissdo que es-
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colhi e da qual gosto muito. Jamais
tive a sensacdo de estar trabalhando
demasiado como dizem’’, comenta o
repoOrter, conhecido por sua obsessdo
pelos detalhes, precisdo que o leva a
entrevistar uma determinada pessoa
até 15 ou 20 vezes seguidas, ‘‘ate ex-
trair dela todo o sumo”’, como diz.

Para Ben Bradlee, a principal virtu-
de de Woodward e a persisténcia.
Suas informacdes sdo checadas e re-
checadas a exaustdo. E ele proprio se
orgulha de jamais ter feito qualquer
trato com alguém. Outros colegas fa-
lam de sua extrema devocdo e respei-
to as fontes, jamais reveladas - nem
mesmo aos chefdes da redacdo. A
unica critica que lhe e feita na reda-
¢do do Washington Post € quanto ao
seu estilo arido, direto como um soco
no queixo, sem o minimo adorno ou
cor. Em seu texto, os fatos sdo enca-
deados uns aos outros, com raras
concessdes a levissimas pinceladas pa-
ra compor o ambiente, ou o retrato
de um personagem.

Dick Synder, um amigo da reda-
¢do, diz que Bob Woodward € um ob-
secado:

— *“*Ele s0 quer ser o melhor naqui-
lo que faz. E uma questdo de pai-
xdo"’, diz ele.

Elsa Walsh, sua mulher,
versdao do mito:

— *“‘Eu acho que ele vai em frente,
trabalhando duro, por medo de fa-
lhar.” +

da outra
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- atividades; comércio exterior, lanchonetes,
- agéncias de turismo, revendas de carros
e de motos, consultoria de marketing,
publicidade, financeira.

e servicos ao consumidor: Pao de Acucar

Em setembro plantou-se a semente do
Pao de Agucar, logo multiplicada em
dezenas e depois centenas de lojas.
Hoje, 632, em 18 estados do pais e Portugal.
Ao mesmo tempo, o Grupo diversificou suas

No varejo, nunca parou de se desenvolver.
Ainda hd pouco, demos inicio a-uma nova
rede de lojas com inovagdes em produtos

Especial. Sua 57 loja foi inaugurada em
Sdo Paulo, na esquina da Av. Sao Gabriel
com Rua Joagquim Floriano.

E estamos comegando a lmplanmiﬂde-, ;
dois novos empreendimentos de grande porte,
também na capital paulista; um
hipermercado na Av. Francisco Morato
(30.000 m? de drea construida) € importante
complexo imobilidrio, com o nome Centro Empresania

Pdo de Agucar, na marginal
Pinheiros, junto & ponte do
Morumbi. Com lojas, escritorios,

. hotel e centro de convengdes,

além de um hipermercado com
10.000 m2, dentro do que ha de
mais novo neste conceito de loj;
abastecedora. Todo este comple:
serd edificado numa area de
98.000m2,

Em Portugal torna-se realidade
0 projeto de instalagdo de uma
rede de grandes hipermercados.
Assim é o melhor grupo de vare
do pais. Assim é o maior grupo
empresarial brasileiro (Exame,

iﬂ(ﬂ de 1987), aos 39 anos de

- h
GRUPO PAO DE ACUCA

Crescendo e se multiplicando.







AVERDADE E QUE TODOS
OS FUNDOS DE RENDA FIXA
SAO PARECIDOS.
DIFERENTE E O BANCO.

Todo mundo diz que é melbor aplicar em renda fixa. SO que eu ndo
@lmporquemrmtmbatenpo ou morvia de preguica de
escolber entre OTN, CDB, RDB e ndosei-mais-qual-B. Mas, agora, eu
descobri que existem duas maneiras de se aplicar em renda fixa.

Uma é se preocupar em escolber pessoalmente cada um dos papeis
e cada um dos titulos em que se vai aplicar.

Outra é ndo se preocupar com nada, deixar o Fundo de Renda Fixa
Unibanco cuidar de tudo, e ficar com o lucro.

O Fundo de Renda Fixa Unibarico é composto de cotas que se
valorizam dia-a-dia e pode ser movimentado até por telefore.

Tem boa rentabilidade, liquidez didria apos 30 dias de aplicacao,

e isencao total de imposto de renda para pessoa fisica.

Tudommmmm*eadomosmﬂndos Mas com uma

gromdzferenga tganoatendggento a experiéncia e a seguranca
ibanco de
eostumgdo aesidar vem do cintero dos |FUNDO DE

S e RENDA FIXA




Entrevista

OTAVIO FRIAS FILHO, 30

O pensamento pouco ortodoxo

daquele que comanda o

jornal mais polémico do pais.

Registrado no Ministério do Traba-
lho sob n.? 16.605 o jornalista sem di-
ploma Otavio Frias Filho, 30 anos,
confessa estar na profissio mais por

acaso do que por ideal. Avesso a vida
empresarial, ele decidiu herdar tem-
porariamente o cargo de editor da
Folha de S. Paulo, depois de ter se
formado em Direito sem saber por
qué, abandonando a carreira univer-
sitaria - para onde espera voltar. Diz
nao ter paixoes que ultrapassem um
certo interesse por cinema e literatu-
ra. Milionario, nio revela hobbys e
garante uma vida rotineira entre seu
apartamento no bairro de Moema,
que habita sozinho, e a redacdo da

Folha, na zona central de Sdo Paulo.
Ali ele nos recebeu com amabilidade e
paciéncia por mais de trés horas, es-
condendo suas emoc¢oes atras de um
pensamento absolutamente racional e
periodicas tragadas de Minister, que
acende com fosforos.

Imprensa - Qual o projeto que vocé
tinha na cabec¢a em 1984, quando as-
sumiu efetivamente a direcdo edito-
rial da Folha e até onde vocé conse-
guiu chegar?

Otavio -Em termos de qualidade do
produto final, nos estamos ainda
muito aquem do que era planejado. A
quahgladc media das edi¢cdes da Folha
€ muito precaria. Frequentemente o

jornal informa mal e temgs ainda
problemas graves de texto, de perso-

nalidade de certas se¢fes. Do ponto
de vista do que se conseguiu organi-
zar, em tempo relativamente curto, o
resultado e bastante razoavel. Conse-
guimos introduzir na pratica da reda-
¢d0 uma série de controles racionais,
medidas quantitativas de avaliacdo,
conhecer melhor o que é o produto,
como o jornal esta indo.
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Imprensa - E com relacdo aos nii-
meros: assinaturas e circulacdo?

Otavio - A gente esta bastante satis-
feito. Nesses trés anos, a Folha mais
do que dobrou o nimero de assinan-
tes e teve um salto em circulacdo bas-
tante grande. De 6,5 milhdes de
exemplares por meés para 9,5 milhdes
por més, num periodo de trés anos.
Em termos de aceitacdo da opinido
publica foi muito bom.

Imprensa - Vocé, quando assumiu
a Folha, se propunha a fazer o jornal
vender mais ou a realizar um projeto
editorial?

Otavio - As coisas estavam interli-
gadas, porque é bastante central na
concepcdo deste projeto editorial a
idéia de que o jornal ganha autono-

Otavio em sua redacao, front da guerra contra o estilo roméntico

mia em relacdo a politica, ao poder,
em relacdo aos grupos de pressdo co-
mo um todo, na medida em que ele se
enraiza no mercado.

Imprensa - Como surgiu esse proje-
to? Da imprensa norte-americana, da
européia? Foi espelhado em algum ti-
po de jornal?

Otavio - Ndo, ndo foi espelhado em
tipo nenhum. Na base da coisa, a
preocupac¢do de organizar, o grau de
planejamento, de sistematizac¢do, a
idéia de criar um padrdo homogéneo,
tem a ver com O que aconteceu faz
tempo na imprensa americana, com 0
desenvolvimento geral do capitalis-
mo. O que esta acontecendo na im-
prensa € que o desenvolvimento do
capitalismo esta atingindo as reda-

IMPRENSA - SETEMBRO 1987




m
m

¢Oes e as reacdes suscitadas, embora
sejam aparentemente de esquerda,
sd0 na verdade reacdes que atacam o
capitalismo pela direita, porque ata-
cam o capitalismo pelo lado romanti-
co, saudosista, o talento individual
em lugar da organizacdo; valorizar o
espirito de improvisacdo em lugar do
planejamento, valorizar a manha, o
pique, em lugar do método.

Imprensa - Entdo, basicamente, as
reagoes a que voce se refere surgiram
da intencdo de dotar a Folha da orga-

‘*‘

nizacdo e disciplina de uma empresa’?
Otavio - De uma indastria.

Imprensa - Vocé acha que o jornal
€ uma indastria?
Otavio - Acho.

Imprensa - Na Europa, segundo
consta, 0s jornais que mais cresceram
foram o El Pais (espanhol) e o La Re-
publica (italiano), que ndo tém nada a
ver com o *“‘Projeto Folha”. E, nos
Estados Unidos, um jornal que vem
crescendo muito é o USA Today, que
também ndo tem nada a ver com a
Folha. A Folha estaria num meio
termo? '

Otavio - A gente € muito’ atento
aqui ao que acontece no USA Today.
A coisa mais interessante que esta
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acontecendo na Imprensa em termos
mundiais. Com relacdo ao El Pais a
gente acompanha bastante, até por-
que tem os direitos de republicacdo
do jornal. Mas para contrapor aos
exemplos que vocés mencionaram eu
citaria o Le Monde. Talvez seja con-
sensualmente visto como um jornal
decadente, um jornal que ja experi-
mentou prestigio, ja passou por um
periodo de qualidade muito grande e
que hoje € visto como um jornal deca-
dente. A meu ver a decadéncia do Le
Monde tem muito a ver com o fato
desse jornal ter permanecido fiel a
certos padrdes de comportamento
jornalistico que sdo justamente os
que a gente procurou remover na
marra aqui na Folha. A exemplo do
El Pais ascendente, eu contraporia o
exemplo do Le Monde.

Imprensa - Vocé acha possivel fa-
zer um jornal descompromissado
ideologicamente?

Otavio - Eu ndo acho que seja
possivel fazer um jornal descompro-
missado ideologicamente numa socie-
dade tdo cheia de problemas e de con-
flitos como a nossa. A idéia de que
vocé vai conseguir refletir, nas pagi-
nas do jornal, com objetividade abso-
luta, tudo que esta acontecendo na
rua, € uma idéia muito fantasiosa, pe-
lo menos na sociedade atual.

Imprensa - A noticia é sempre ma-
nipulada, passa por varias
instancias..

Otavio - Ha todo um sistema de
manipulacdo inconsciente. Até acho
que a manipulacdo consciente € sO a
espuma dessa agua. No caso, 0 con-
teudo mais forte € o da manipulagdo
inconsciente, porque as pessoas tém
opinides, porque os pontos de vista
sdo0 muito exclusivos etc. Agora, o
que a gente oferece em troca disso?
Muitas vezes eu vou participar de
conversas, debates em escolas de co-
municacdo, e os estudantes vém com
os mesmos clichés que eu ougo desde
o0 tempo em que era estudante, ha 10,
15 anos: ““Imprensa burguesa mani-
pula, ndo existe objetividade, isso &
um mito, essa crenca € insuflada pela
Imprensa burguesa para que ela possa
manipular melhor!” Tudo isso sdo
coisas que qualquer ginasiano sabe. E
o projeto editorial da Folha & o pri-
meiro a reconhecer que ndo existe ob-
jetividade na Imprensa. Agora, a gen-
te acha que ndo adianta ficar sentado
de bracgos cruzados repetindo que ndo
existe objetividade na Imprensa. O
problema é saber, na pratica, quais
sd0 0s mecanismos que voceé pode em-

pregar no sentido de aumentar a obje-
tividade possivel diante das limita¢des
existentes.

Imprensa - Uma solucdo seria criar
normas, manuais?

Otavio - O manual, as normas que
a gente fez, uma série de procedimen-
tos de homogeneizacdo e padroniza-
cdo, sdo coisas que permitem fixar
um mesmo olhar do jornal sobre as
coisas. Essas normas sdo também pa-
ra criar uma cultura de exatiddo. O
diagnostico que a gente tinha no co-
mego era de que o padrdo de exati-
ddo, no tratamento da noticia, era
muito baixo - na Folha e na Imprensa
de um modo geral.

Imprensa - Vocé acha que essa cul-
tura de exatiddo, essa mentalidade, é
um fator psicologico?

Otavio - Pode ser visto dessa ma-
neira. Uma série de procedimentos
que vocé vai compelindo as pessoas a
adotar, até que se instaure essa men-
talidade de exatiddo. A gente espera.
que fazendo um jornalismo mais exa-
to esteja atendendo a demanda de um
publico mais rigoroso com aquilo que
esta lendo. A gente aposta muito na
ideia de que esta em crescimento no
Brasil um mercado sofisticado de
classe meédia.

Imprensa - O texto da primeira pa-
gina da Folha é fraco. Quase todo o
texto do jornal é fraco. Vé-se na
Folha, diariamente, um texto muito
parecido com aquele relatorio de um
vendedor qualquer, que sai para a rua
e no fim do dia escreve um relatorio
burocratico dizendo onde foi, 0 que
vendeu etc. Por que isso acontece?

Otavio - Em primeiro lugar, eu
concordo. Em segundo lugar, vou ci-
tar um exemplo. Participei ha pouco
tempo de um debate na USP onde
houve uma série de discussdes asperas
envolvendo a Folha. Cheguei aqui no
jornal, toquei minhas coisas, € a noite
me lembrei de dar uma olhada no tex-
to do tal debate. Fui ver o texto ¢ era
esse tal relatorio. O lead estava no
meio, O aspecto mais saboroso do
conflito, do bate-boca, ndo estava co-
locado. Apenas os temas, horario, lo-
cal etc. Chamei o reporter que tinha
feito o texto e disse: ‘“‘Seu texto vai
sair assim mesmo porque ele esta cor-
reto, ndo tem nada de errado. Agora,
o seu texto é muito chato, € uma anti-
noticia, porgue o leitor até acabar de
ler esse lead ja dormiu.’’ Era um lead
quilomeétrico, ele colocou o local, 0
horario, isso, aquilo etc. Isso ¢ 0 que

>
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nOs chamamos na giria interna de os
filhos do manual - pessoas que come-
caram na profissdo sob a ditadura do
manual e comecam a ficar com uma
série de talentos individuais reprimi-
dos. Esse foi 0 Onus de ter disciplina-
do o trabalho. Agora nos estamos ar-
refecendo esse controle. A proxima
edicdo do Manual ja comporta uma
certa flexibilidade.

Imprensa - Vocé falou dos filhos
do manual, mas a estrela principal da
Folha é o Paulo Francis, o antima-
nual por exceléncia. Ele tem anistia?

Otavio - N&o s0 em relagdo ao
Francis, mas em relacdo aos reporte-
res especiais, a gente sempre teve uma
elasticidade que nunca teve com a es-
trutura propriamente dita da reda-
¢do. Agora, se do ponto de vista estri-
to do manual o Francis € uma exce-
¢do, e eu concordo, ha um ponto de
convergéncia muito grande entre o
projeto editorial e o rumo profissio-
nal que o Francis vem tomando nos
altimos anos.

Imprensa - Por exemplo?

Otavio - O Francis saiu de uma po-
sicdo classica, de esquerda, para fazer
um tipo de jornmalismo que & muito
autdnomo em relacdo a todo mundo,
inclusive em relacdo a esquerda. O
Francis conseguiu desenvolver um es-
tilo, uma liberdade de opinido quase
que irrestrita. Isso tem muito a ver
com o fato do jornal achar que a au-
tonomia editorial se faz as custas de
dissolver os compromissos que o jor-
nal tinha - com a moral, com a ética,
com a politica.

Imprensa - Dai se explica, em par-
te, as criticas que o Francis tem rece-
bido ao ter se transformado num ins-
trumento da direita?

Otavio - As pessoas estavam muito
acostumadas a ver fora do jornalismo
a legitimacdo para o jornalismo. E ra-
ciocinavam de maneira muito esque-
matica e dicotdmica. O Francis € um
jornalista que rompeu com essa estru-
tura dicotdmica, esquematica, € pas-
SOu a ter a sua legitimidade ndo no fa-
to de “‘olha que legal, o Francis deu
uma cacetada no Pinochet, que bom
sujeito ele &’’, mas sim no fato de ‘“o-
lha, eu adoro ou detesto o Francis,
mas tenho que ler o Francis de manhi
porque acho imprescindivel o que ele
escreve’’. A medida em que a legiti-
midade dele foi se nutrindo cada vez
mais no territorio interno do jornalis-
mo, ele foi rompendo com essa estru-
tura convencional e sobreviveu.

Imprensa - O grande concorrente
da Folha é o Estadio?

Otavio - Acho que sim.

BEATRIZ ALBUQUERQUE/PRISMA

Uma pergunta fora
da entrevista:
vocé corre atras do
qué, Otavio?
““Corro atras
de ter sucesso.’’

Imprensa - Mas o paradigma, em
termo editoriais, é o Jornal do Brasil?
Otavio - Sim, e.

Imprensa - Como vocé analisa a
posi¢do do Estaddo hoje?

Otavio - Por um lado acho que ¢
um jornal que as tantas decidiu reagir
contra o fato de estar sendo ultrapas-
sado. Eu ndo acho que as formas de
reacdo aplicadas sejam as que tenham
mais sucesso, mas acho positivo que
ele tenha reagido.

Imprensa - Quer dizer, vocé acha o
Estaddo um grande concorrente a
nivel de mercado, mas ndo a nivel de
idéias?

Otavio - E mais ou menos isso.

Imprensa - Qual a comparacdo que,
voce faz dos grandes jornais do Rio e
de Sdo Paulo?

Otavio - De um modo geral, a im-
prensa de Sdo Paulo tem mais auto-
nomia e freqilientemente mais agressi-
vidade. Em termos de qualidade acho
que o Jornal do Brasil tem estado nu-
ma fase boa. Bom acabamento, sofis-
ticacdo. A gente tem aprendido muito
com ele.

Imprensa - Em termos de qualidade
0 Jornal que mais provoca discussdo
na Folha é o JB?

Otavio - A gente discute muito o
trabalho da Veja. E o do Estado, seja
porque € o concorrente em termos de
mercado, seja porque ele muitas vezes
tem edicdes melhores do que as nos-
sas. Fregiientemente a gente & ultra-
passado em termos de qualidade pelo
Estado.

Imprensa - E o Globo?

Otavio - No caso de um helicoOptero
que foi abatido durante uma tentativa
de fuga, no Rio, o Globo publicou
uma charge do Moreira Franco acer-
tando um helicoOptero com um mata-
moscas. Isso ndo da, puxa muito para

baixo um caso dramatico, forte, sé-
rio.

Imprensa - Vocé acha que o sucesso
empresarial do Globo se deve @ Rede
Globo?

Otavio - Acho que sim. Acho que o
Globo informa muito bem, continua
sendo aquela coisa que a gente sabe,
de jornal realmente informativo, mas
falta a vontade de se tornar um
prestige paper. Ele esta numa posi¢do
intermediaria entre um prestige paper
e um jornal popular.

Imprensa-Qual é o melhor jornal
do Brasil?

Otavio-Eu acho que na maior parte
das vezes, o posto de melhor jornal
brasileiro vocé pode dividir entre a
Folha e o Jornal do Brasil. Numa ou-
tra razoavel parte das vezes, acho que
¢ o Estado. Tudo depende muito da
edicdo. Depende do dia, da segdo, €
muito irregular. A Folha e os outros
também.

Imprensa- A Veja esta comemoran-
do o fato de ter atingido 800 mil
exemplares. Mas na década de 50, a
revista O Cruzeiro ja vendia 700 mil
exemplares. Se vocé pegar as tiragens
dos jornais, acontece a mesma coisa -
hoje, os que vendem mais vendem
pouco, se comparado com a popula-
¢do atual do pais. Ha fatores estrutu-
rais, como nivel de renda, escolarida-
de etc. Mas sera que so0 isso explica o
fato de ter havido um crescimento
real tdo pequeno das tiragens, ou
mesmo uma diminuicdo dessas
tiragens?

Otavio- Eu acho que € a televisdo.
E impossivel estimar, porque ndo da
para fazer esse experimento como
num laboratorio, mas a pergunta &
quanto venderia a Veja se ndo existis-
se a televisdo?

Imprensa - Qual sua opinido sobre
o Jornal Nacional?

B
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Otavio - Bom, acho muito compe-
tente, acho que a audiéncia & tio mas-
siva que nivela muito embaixo. Acho
que a formula do Jornal Nacional,
COMO:.a formula geral da Globo, es-
ta muito cansada. Patinando, ja héa
algum tempo.

Imprensa -Se vocé fizesse Jornal
Nacional informaria naquele mesmo
padrdo?

Otavio - Acho que a autonomia é
muito restrita, porque tem uma im-
bricacdo muito grande com o Estado,
¢ tudo uma coisa muito cinzenta entre
ser particular e ser pablico, & quase
como se fosse um noticiario oficial do
Estado. Isso acho que €& incontorna-
vel, ¢ dado pela estrutura, pelo siste-
ma de televisio no Brasil e acho
dificil imaginar a curto prazo qual-
guer mudanca.

Imprensa - A implantagdo do
““Projeto Folha’' o transformou em
alvo de muitas criticas. Vocé recebe
essas criticas com magoa ou indife-
renca?

Otavio - Eu conhe¢o bem demais o
processo que esta por tras dessas criti-
cas para recebé-las com magoa.

Imprensa - Como vocé resumiria o
que esta por tras dessas criticas?

- Otavio - S3do grupos de interesse
que existiam e prosperavam dentro de
formas de jornalismo obsoletas e o
‘acaso quis que fosse eu quem desse,

_aqui, a espadada final.

Imprensa - Vocé vé futuro para a
- Nova Republica?

Otavio - Acho que essa estrutura
chamada Nova Republica deve ficar
ai por muitos anos. Quer dizer, sem
juizo de valor.

Imprensa - Como vocé avalia o pre-
sidente José Sarney?

Otavio - Acho que em toda essa
coisa democratica o Sarney teve uma
influéncia importante, por a¢do e por
omissdo. E ele imprimiu um padrdo
protocolar que o cargo tinha perdido.

Imprensa - Vocé votaria nele?
Otavio - No Sarney? Nio, eu ndo
votaria.

: ;mprtnsn - Vocé votaria no Brizo-
-ﬂ-
Otavio - Ndo.

Imprensa - No Ulysses?
Otavio - Nao.

Imprensa - No Lula?
Otavio - Dependeria muito das cir-
cunsténcias.

Imprensa - Vocé se identifica com o
PT?

Otavio - Ndo, eu sou considerado
meio arquiinimigo do PT nas reda-
¢Oes. Mas agora...essas coisas tém
voltas estranhas... muito do que o PT
representa tem a ver, no plano mais
estrito do jornalismo, com o0 que a-
conteceu aqui.

Imprensa - Vocé se identifica com
algum partido?
Otavio - Ndo.

Imprensa - Ja votou alguma vez pa-
ra governador?
Otavio - Ndo.

Imprensa - Para prefeito?
Otavio - Ndo.

RS T PR NIRRT
Nao gosta muito

de fazer jornal. Nao

gosta de
futebol nem de
carnaval.

Gosta do Brasil.
SELTE AT R S RNl el
Imprensa - Vocé acha o voto

importante?
Otavio - Sim.

Imprensa - Qual o modelo politico
que vocé acharia ideal?

Otavio - Eu conheco pouco a vida
nos outros paises para dizer. Mas ndo
gostaria de viver em outro pais, a ndo
ser no Brasil. Apesar de ter um estilo
assim pessoal que ndo € muito o estilo
brasileiro.

Imprensa - Vocé gosta de futebol?
Otavio - Ndo.

Imprensa - Vocé gosta de carnaval?
Otavio - Ndo.

Imprensa - Vocé gosta de fazer
jornal?

Otavio - Ndo e das coisas que eu
mais gosto de fazer. Acho frustrante
a precariedade da coisa de jornal. Vo-
cé se mata, se mata, e no dia seguinte
abre o jornale...

Imprensa - Por que vocé acabou se
dedicando ao jornal?

Otavio - Porque eu conhecia muito
como era o jornal e via, com muita
clareza o que tinha acontecido com o
jornal, o que estava acontecendo e o
que tinha de ser feito com o jornal.

Por outro lado, frequentando a reda-
¢do eu fui me envolvendo com as pes-
soas, ja ndo conseguia mais conside-
rar o jornal como uma coisa que ndo
era mais minha responsabilidade.

Imprensa - Onde é que vocé apren-
deu jornalismo?

Otavio - Eu aprendi aqui, com
o Claudio Abramo. :

Imprensa - Por quevocé fez afacul-
dade de Direito e ndo de Jornalismo?

Otavio - Eu fiz Direito porque ndo
tinha muito claro o que queria fazer
profissionalmente e ndo tinha idéia de
me dedicar ao jornalismo.

Imprensa - Como foi esse aprendi-
zado com o Claudio?

Otavio - Eu conheci o Claudio
guando era pequeno, no comego da
adolescéncia. Eu tinha 11, 12 anos.
Eu vinha ao jornal, tinha alguns con-
tatos com ele, depois mais tarde ele
orientou uma porc¢do de leituras, me
deu uma porgdo de livros para ler...

Imprensa-Vocése lembrade algum?

Otavio - Lembro que gquando fiz18
anos ele me deu os trés volumes de O
Capital, em francés, e me disse: “‘A-
gora voceé ja € maior, ja pode ler essas
coisas’’. Porque antes ele se recusava
a me dar livros que fossem controver-
tidos.

Imprensa - Vocé leu?
Otavio - Ndo, ndo li.

Imprensa - Vocé pretende_ficar o
resto da vida fazendo jornal?

Otavio - Eu ndo gostaria de ficar.
Eu tenho idéia de retomar a carreira
universitaria que interrompi ha qua-
tro anos.

Imprensa - Mas sera que esse cami-
nho tem volta?

Otavio - Eu ndo tenho muito mais
0 que fazer, até porque ndo vou ser
empresario. Ndo tenho o tempera-.
mento € o talento. Me atrapalho na
hora de conferir 0 troco no cinema.
Para o bem ou para o mal, ndo tenho
nenhum talento para isso.

Imprensa - A alma empresarial da
Folha é o seu pai?

Otavio -E.
Imprensa -Ele pressiona muito
vocé?

Otavio - Razoavelmente.

Imprensa - O jornalismo para vocé
¢ um meio ou um fim?

Otavio - E uma oportunidade que
tive € que se eu tivesse vocac¢do para
engenharia, teria dispensado essa

5
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oportunidade. Como ela passou na
minha frente por acaso, e como além
disso eu tinha temperamento para
trabalhar nesse tipo de coisa, eu fi-
quel.

Imprensa - Vocé se considera um
bom diretor de jornal?

Otavio - Me considero bem empe-
nhado.

Imprensa -O fato de vocé ndo ter
feito uma carreira normal dentro do
jornal, ndo ter passado pela reporta-
gem, pelas editorias, secretaria, esta
fazendo falta?

Otavio - Muito dessa experiéncia
fol suprida pela minha convivéncia
com o Claudio Abramo, e com outros
jornalistas que exerceram influéncia
sobre mim.

Imprensa - Como era o Claudio?

Otavio - O Claudio era uma pessoa
muito reservada, sempre teve um tra-
tamento muito profissional, pratica-
mente nunca tive conversas pessoais
com o Claudio. Ele era muito reserva-
do, muito moralista.

Imprensa - Vocé acha que o ““‘Pro-
Jeto Folha'' tem alguma coisa a ver
com o Claudio Abramo?

Otavio - Olha, a contragosto dele,
sim. Porque ele detestava. Achava
um horror.

Imprensa - Como vocé resumiria a
critica do Claudio ao projeto que vo-
cé implantou?

Otavio - Eu acho que tecnicamente
ele achava ruim. E politicamente
achava que o jornal estava virando
um jornal de direita.
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Fala do mestre
com o maior
respeito, com a
maior critica.

O mestre:
Claudio Abramo.

Imprensa - Vocé achava o Claudio
um jornalista ultrapassado?

Otavio - Eu ndo sei o que ele faria
se entregassem uma redacdo para ele,
mas em termos de opinides, de con-
cepcdes, certamente. Ele proprio es-
creveu, meses antes de morrer, uma
coluna onde, para minha surpresa,
dizia: ‘‘os jovens hoje em dia acham
que ser de esquerda ficou fora de mo-
da...”’, e completava: *‘... sabe-se la
porqué’’. Vai saber por qué, mas € is-
s0 que esta acontecendo. Ele era uma
pessoa muito presa a certos valores
até de natureza familiar. A coisa toda
do socialismo, de fazer uma revolu-
¢do no Brasil. Uma incompatibilida-
de tdo grande em relac¢do ao capitalis-
mo €, a0 mesmo tempo, uma impo-
téncia tdo grande em fazer a revolu-
¢do, tomar qualquer providéncia, a
favor ou contra o capitalismo. E acho

que esse tipo de problema foi se agu-
dizando conforme ele foi sentindo
perda de terreno dessas concepcdes
em termos de opinido publica no Bra-
sil e conforme o Brasil foi desenvol-
vendo um modelo cada vez mais en-
quadrado dentro da coisa capitalista.
Ele era uma coisa dramatica... uma
coisa de impoténcia e de ver as coisas
acontecendo, sei la...

Imprensa - Ele era uma pessoa que
vocé admirava?

Otavio - Muito. NoOs tivemos pro-
blemas depois, ele atacava muito, ndo
a mim, mas a equipe aqui.

Imprensa - O que vocé mais admi-
rava nele?

Otavio - Era um conjunto de quali-
dades que fazia dele o maior jornalis-

ta que houve, talvez, no Brasil. %

Nas diretas,
o salto

Brasil?’’ tem varias respostas. Consi-

¢do paga, por exemplo, a Folha de S.

de Circulacdo.
Gracas a uma agressiva estratégia
de marketing, que hoje se apbdia em

70. Até entdo estava em segundo lu-
gar, bem afastado do O Estado de S.
Paulo, que tinha a seu favor a tradi-

Os numeros ndo mentem. Mas a
pergunta ‘“Qual é o maior jornal do

derando os totais mensais de circula-

Paulo é a resposta certa, conforme
dados do IVC - Instituto Verificador

comerciais de televisdo e um slogan
forte: - De rabo preso com o leitor - o
jornal vem subindo firme nos grafi-
cos. A virada comecou na década de

¢do da familia Mesquita, um cla tdo
quatrocentdo quanto as mansdes da

avenida Paulista.
A historia da revolucdo da Folha

passa pela agilissima estrutura de dis-
tribuicdo montada por Otavio Frias -
pai de Otavinho -, que fez o jornal
chegar bem antes do concorrente nas
bancas mais distantes do Estado de
Sdo Paulo.

Mas era preciso conquistar credibi-
lidade e influéncia. E aos primeiros
sinais de abertura politica, o jornal
passou a publicar, na pagina trés, ar-
tigos assinados de homens da oposi-
¢do e do governo.

O grande salto aconteceu com a
campanha das diretas que o jornal en-
campou, ja sob o comando de Otavi-
nho. Sintomaticamente, os graficos
distribuidos pela propria Folha come-
cam exatamente em 1984 - ano da
campanha.

A circulacdo paga, que em janeiro
de 1984 era 17% superior a do
Estaddo - 7.303.451 exemplares/més,
contra 6.255.553 - aumentou para
45% - 8.203.135 exemplares da Folha
e 6.275.808 do Estado.

O que mais cresceu foram as assi-
naturas: de 66.489 em 1984, para
101.843 em 1986 s6 na capital. Nesse
periodo, o Estado de S. Paulo obteve
um aumento de 23,2% nas assinatu-
ras. Na Folha, esse salto foi de
80,2%.

Um novo esquema de assinaturas,
com prazos menores, mais com-
pativeis com a disparada da inflagdo,
impulsionou as vendas ainda mais.
Hoje, o leitor pode assinar a Folha
por um, trés, seis meses, ou um ano.
O Estado seguiu o rival, mas ndo al-
can¢ou os mesmos resultados.
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Pergunte a gauchos e catarinenses
como 0 mundo veio parar aqui.

A resposta serG dada pela maioria dos
leitores de jornais do Sul do Pais, leitores de
Zero Hora e do Didrio Catarinense.

Lideres em circulac@o nos seus Estados,
contando com qualificadas equipes de trabalho
nos diversos e importantes setores que com-

poem um jornal.

Veiculos modernos, entre os mais bem
equipados do Pais, acompanhando todos os
passos e inovagdes tecnolégicas, levando todos
os dias um mundo de noticias para gauchos e
catarinenses.

HORN

DiarioCatarinense

- —— —
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Eu conbego o mundo inteiro, mas é incrivel a beleza do Brasil. Que man; que rios, que
oresias... Eu amo o Brasil. Tido é bonito, tudo é musical. Brasil. Se todo o mundlo fosse igual a voce.

X
P~ ”
. Pm“fwlﬂ Qo&

T —
5

Y Passaporte Brasil,
o¢a 0 Brasil com todas as vaniagens do mundo.

v,
Com o Passaporte Brasil,vocé tem 20% de desconto na passagem aérea, desconto em
ojas, resiaurantes, locadoras e assisténcia meédica Golden Cross. Para ter direilo a todas as
paniagens do Passaporte Brasil, basta procurar seu agente de viagens, fazer seu roteiro e passar
pelo menos trés dias num botel de qualquer estado brasileiro. SO isso é suficiente para vocé ganbar
seu Fassaporte e conbecer 0 Brasil com todas as vantagens do mundo.
Procure o seu Passaporte Brasil nas Agéncias cadastradas na Embratur/ABAV.

niciativa : Apoio:

Eﬁmfﬁﬁ Governo José Sarney # BANCO DO BRASIL o GoldenCross  CNENEER™

EFLASIL Fia I TLFmSaN




Pesquisa

A imprensa esta mais preocupada
em defender interesses de pessoas e
grupos do que em informar. E para
i1sso, distorce os fatos, altera a
noticia. A opinido & da maioria dos
paulistanos, ouvidos pelo Instituto
Gallup especialmente para IMPREN-
SA no fim de agosto, na Grande Sdo
Paulo (ver quadro),

Os numeros variam de acordo
com as classes e os veiculos, mas, de
um modo geral, a nossa credibilidade
val mal. A televisdo e o radio saem-se
melhor do que jornais e revistas. Nem
por i1sso conseguem ultrapassar o0s
50% de credibilidade. Quarenta e
dois por cento dos pesquisados
acham que o radio esta mais preocu-
pado com a informacdo. E 44% acre-
ditam que o radio defende interesses,
primordialmente.

José Paulo de Andrade, diretor de
jornalismo da Radio Bandeirantes, fi-
cou feliz com os nimeros ligeiramen-
te melhores do radio. Ele diz que
sua emissora funciona como porta-
voz dos humildes - professores, apo-
sentados, funcionarios publicos:

- “*Com 1550 ganhamos prestigio e
confianca. Na epoca do Cruzado, fo-
mos criticados pelos ouvintes, que
ndo concordavam com o que dizia-
mos. Ameacavam ate mudar de esta-
¢do. Hoje, sabem que a gente estava
certo.”’

Em segundo lugar nesse ranking,
vem a tevé. Ela & encarada como um
veiculo basicamente informativo por
39% dos entrevistados. Cingiienta e
trés por cento, no entanto, identifi-
cam interesses ocultos na telinha.

Esse descrédito € uma conseqiién-
cia da baixa credibilidade de todas as
instituicdes nacionais, como 0 gover-
no, o Congresso, o Judiciario. E o
que pensa Celso Kinjo, editor regio-
nal de jornalismo da Rede Globo em
Sdo Paulo.

- ““Esse descredito acaba passando
para a imprensa, que ndo esta dando
sua contribuicdo para reverter esse
quadro. Ela deveria retomar seu pa-
pel de investigacdo. O jornalista ndo
pode ser apenas o caudatario das ins-

IMPRENSA - SETEMBRO 1987

ILUSTRACOES DE BETH CSURAJI

- EM XEQUE

Em Sao Paulo, a maioria ndo acredita

no que lé, vé e ouve.
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O preocupante descrédito:
nenhum veiculo obteve sequer 50%
na pergunta um.

tituicdes, tem que denunciar 0 que
acontece.’’

Augusto Nunes, diretor da sucur-
sal paulista do Jornal do Brasil, con-
corda com Kinjo e vai alem. Fica irri-
tado com os nimeros especificos do
seu meio.

Os jornais estdo empatados com
as revistas em terceiro lugar, com
28% de respostas positivas. O percen-
tual dos que identificam a defesa de
grupos nas materias e fotos desses
veiculos varia, com alguma vantagem
para as revistas: 64 contra 51%.

Nunes acha que a imprensa escrita
ndo merece essa fama:

- ““Por que tanta desconfianca,
quando ela substitui a policia, como
no caso Baumgarten, ou ate mesmo a
Justica, a exemplo do escdndalo dos
marajas? Isso me faz pensar, sem 0O
menor constrangimento, no estilo Pe-
le: o povo ndo sabe ler.”’

Carlos Brickmann, diretor de re-
dacdo da Folha da Tarde, de Sdo
Paulo, toma outro atalho. Ele reco-
nhece que muitos jornais realmente
defendem outros interesses, alem da

informacdo precisa. Mas aponta o

que considera uma falha na pesquisa:

- “*Se o Correio Brasiliense publi-
ca materia paga como reportagem, 0O
que o Jornal da Tarde, de Sdo Paulo,

tem a ver com isso? A manchete do
carioca O Dia tem a mesma credibili-

dade da do JB? Acho que a pesquisa
ndo deveria generalizar tanto, falan-
do de jornais, revistas, radio e televi-
sdo, mas sim classificar os veiculos
em categorias mais definidas.’’

Carlos Matheus, diretor do Insti-
tuto Gallup, reconhece que a consulta
foi genérica, mas argumenta:

- ““Nesta pesquisa, o objetivo era
avaliar a credibilidade da instituicdo
Imprensa, da mesma forma que fize-
mos com o Congresso, por exemplo,
sem levar em conta as diferencas de
partidos ou de deputados e senado-
res. A Imprensa tem sido menos ques-
tionada do que qualquer outra insti-
tuicdo que ela critica. E nem sempre
os resultados de uma pesquisa agra-
dam aos envolvidos por ela. De modo

>
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geral, quando um politico vai bem
numa pesquisa, acha que ela esta cer-
ta. Quando vai mal, contesta a meto-
dologia.’’

Luciano Ornellas, diretor de reda-
¢do de O Estado de S.Paulo acha que
ndo ha novidade nos numeros apura-
dos pelo Gallup:

“O proprio Estaddo encomendou
uma pesquisa idéntica e constatou
que a Imprensa tem mesmo uma ma
imagem junto & opinido publica. Ndo
sel s¢ a maioria da populacdo esta
preparada para abrir um jornal. A ri-
gor, so |1 o titulo.e o lead. Se o Brasil
| fosse um pais desenvolvido, teria

também uma imprensa desenvolvida.

ILUS TRALUED BE BE I1H oAl

Pensam que o jornalista € um super-
v I RADIO hm_nem. mas ele _é umrprudum' fin
meio. Vejo isso até na minha familia.
“Como e**, perguntam, ‘‘0 que mais
existe sobre aquele fato, que vocés
ndo deram?”’ Ora, se eu soubesse, es-
taria no jornal!
O grau de precisdo das respostas
ndo foi uniforme. Os paulistanos sa-
bem mais 0 que dizer em relacdo aos

A falta de fidelidade aos fatos: jornais e a televisdo. Dezoito por cen-
o maior indice da pergunta to dos consultados ndo sabiam o que
um é de 30%. dizer sobre as revistas e 12% ficaram
na mesma posicdo em relagdo ao ra-

dio.

Thomas Souto Correa, diretor-

Cena i

Madrugada.

Homem sem dinheiro, livra-se da
o Caixa-Ouro de plantdo em
uma famacia.

Namero

990350




Classe A

g B

superintendente adjunto da Editora
Abril, que publica mais de 12 milhdes
de exemplares de revistas por meés,
justifica essa inseguranca:

““Ndo da para generalizar em ter-
mos de Imprensa. Ndo vejo despen-
car a venda de nenhuma publicacdo.
E mais: que grupos, que interesses es-
ta defendendo uma revista como a
Capricho? Ou a Dados e Idéias? Que
pessoas a Manequim pode beneficiar?
O universo revistas ¢ amplo demais.”’

Desconfiados em relacdo a todos os
veiculos de comunicacdo, os paulista-
nos ndo tém davidas sobre a maneira
pela qual jornais, revistas, radio e te-
levisdo promovem 0s tais interesses,

e Classe B Classe C  Classe D/E diz a pesquisa: pela distor¢do da
noticia. Oitenta e trés por cento acu-
ST w g: ::lttl g i el S sam os jornais de alteraram os fatos,
informacao eV 30%| TV 39% | Radio  47% sempre ou as ul'e:te;. 235];'? airews_t;‘s,
| !I‘ w 31‘ m a‘ €5S5¢C PE}'EEntua F . € 0. d midia
'I"HI " 2% | Jormal 23% | onal 27% | Revists 22% eletrdnica, a tevé lidera, com 67% e o
- d radio fica com 61% (ver quadro
Defendem v % | V. 67% | Jomal G65% | Jornal 61% dois). Também nessa pergunta fica
interesses wﬂi | ::: Hﬂwlltl E: wﬂ : ﬁ: %m E;: evidente a inseguranca dos entrevista-
Rédio 49% ! Rédio !3‘ Ridio 84% Rédio 40% dﬂﬁ Sﬂbr'ﬂ O rﬁdiﬂ € as revistas. _Nﬂl:l
— e —— sei fol a resposta de 22% para revistas
A luta de classes: Eic WENES SN :
i : " : O indice mais alto de exatiddo com-
os mais ricos confiam em revista; pleta ficou com a tevé: 30% . O radio
0s pobres, na tevé. vem pouco depois, com 27% e jmnaE
Cena 2 Cena 3 Cena 4
Entardecer. Amanhecer. Onde tem esta marca, tem dinheiro
Avd e Neto, sem sorte na pescaria, Ciclista vigjante abastece seu bolso no no ato.

usam © Caixa-Ouro numa lanchonete
e conseguem dinheiro para comprar
uns peixinhos.

Caixa-Ouro de um posto de gasoling,
amuma a bicicleta mais adiante e
vigja de bolso cheio.

#& BANCO DO BRASIL

Em todos os lugares onde o Caixa-Ouro esta
em cariaz, voceé desconia seu

sem fazer cena. No Brasil inteiro. No ato.
Este é mais um servico do Banco do Brasil

a seus clientes de Cheque-Ouro.




NAO MUDE DE CARRO. -
MUDE DE DECADA.

A Fiat revolucionou o estilo, a aerodinamica, a estabilidade, a seguranca, o0 espaco interno,
a economia, o conforto, a visibilidade e a dirigibilidade. Dizer isso é facil. _
Provar é dificil. Tire a prova: dirija um Fiat. Vocé vai descobrir toda a tecnologia de um carro




" DRUM
MOND

ENTREVISTA A GILBERTO MANSUR

ENCARTE ESPECIAL DE
IMPRAENGA N.° 1
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Diante do universo, muitos homens param.
A Credicard S.A. oferece estes preciosos momentos com
o poeta e jornalista Carlos Drummond de Andrade.
[lm homem que néao parou, e com as pedras do caminho ordenou
O universo dos homens.
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Das letras, Drummond capturou a esséncia.
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poeta repousa tristemente a cabec¢a sobre as mdos postas e

murmura: ‘“‘Eu ndo sei o que dizer’’. O jornalista baixa os

olhos desajeitadamente para o gravador desligado e pensa:
““Eu ndo sei o que dizer”’.

Assim comega esta entrevista: com um longo siléncio do en-
trevistado, um longo siléncio do entrevistador. Pela cabeca de
Carlos Drummond de Andrade, pela minha cabeca, certamente,
sO passava um pensamento: “‘Pedro Nava se matou’’,

Séo 10 horas da manhd de uma segunda-feira, 14 de maio de
1984, Eu acabava de chegar para um encontro planejado com
muita antecedéncia e ansiedade: ia entrevistar Drummond para a
revista Status. No momento em que entrei no carro, na porta
do hotel, ouvi pelo radio a noticia absurda: Pedro Nava — prova-
velmente o maior amigo de Drummond — havia se matado.

Meu primeiro impulso foi faltar ao compromisso. Mas segui
em frente, imaginando como ia encontrar Carlos Drummond de
Andrade que, na véspera, pelo telefone, me falava entusiasmado
de sua nova editora (a Record), de seu novo livro (Boca de Luar),
de sua nova disposicao de conversar.

Chego ao nimero 60 da rua Conselheiro Lafayette, em Co-
pacabana, e me deparo com uma porta trancada e um interfone.
Aperto, trémulo, o botdo ao lado do niamero 701, temendo ter,
como resposta, apenas o siléncio. Mas, imediatamente, aquela
voz inconfundivel — tdo fina e rouca, mas também tdo segura e
marcante — pergunta quem é. Identifico-me € o poeta passa a me
dar prosaicas instruc¢des: ‘‘Olha, Mansur, vou abrir, mas vocé
primeiro puxa com forc¢a a porta pra fora e, entdo, empurra com
firmeza, porque ela esta meio enguicada’.

Quase trés horas depois, deixo o prédio com duas fitas gra-
vadas e uma certeza: apos aquele longo siléncio de indecisdo e de
perplexidade, Drummond decidira falar sobre temas que nunca
havia abordado tdo abertamente, como 0 sexo, 0 comunismo, O
passado, o presente e o futuro. Um gesto de homenagem, talvez,
ao amigo Pedro Nava. Um gesto de indignacdo contra o absurdo
daquela morte.

Hoje, passados mais de trés anos, apanho as fitas no meu ar-
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quivo: vou remontar a entrevista, com tantas revelacdes que fica-
ram ineditas, para a IMPRENSA. E a voz do poeta agora morto,
me emociona. Como me emociona a coeréncia de suas posicoes,
mantidas até o fim da vida: ““Ndo tenho nenhum espirito religio-
so, de modo que ndo pretendo socorrer-me na religiio para me
amparar quando eu sentir que estou morrendo”’.

Relembro a presenc¢a constante, mas quase imperceptivel, de
sua filha Maria Julieta. Anotando, a pedido dele, os recados que
chegavam insistentemente pelo telefone: *“Pai, o Afonso Arinos
ja ligou trés vezes’’. E ele pedindo mais um pouco de paciéncia:
ligaria para todos os amigos comuns dele e de Pedro Nava — as-
sim que terminasse com a gente. Maria Julieta nos trazendo cafeé e
ele sugerindo: **Vocés ndo preferem um uisque? Tem ai’’. QOu,
entdo, na hora de tirar as fotos, procurando inutilmente os 6culos
— ndo queria ser fotografado sem eles — e pedindo emprestado
os da filha: **So para as fotos”’.

Nessa entrevista — que teve a eventual participagdo do poeta
. Francisco de Paula Freitas — Drummond alterou estados de pro-
funda prostra¢dao (como quando, por exemplo, relembrou passa-
gens de sua vida com o amigo Nava) com momentos de supreen-
dente irreveréncia (quando narrou, por exemplo, o caso da repor-
ter do Pasquim).

Com o cora¢do, ao mesmo tempo, visivelmente apertado
mas conscientemente aberto, ndo evitou nenhum assunto. E fez
uma profunda profissdo de fé no jornalismo: ‘‘S6 me desviei para
0 servi¢o publico porque o jornal ndo constituia um meio de vida
satisfatorio e porque tive a felicidade de encontrar trabalho junto
a um amigo, que era o ministro Gustavo Capanema’’. E confes-
sou, apesar de todas as evidéncias em contrario, que se sentia
mais jornalista do que poeta.

Essa entrevista tem, pois, uma pretensdo: a de documentar
temas polémicos e inéditos da vida do poeta e jornalista Carlos
Drummond de Andrade.

~ E esse entrevistador tem uma esperanca: a de ter conseguido
registrar a emog¢ao que sentiu ao conviver com um homem da di-
mensao de Carlos Drummond de Andrade.

Gilberto Mansur
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Drummaond € parte inseparavel de IMPRENSA n.” 1. Iniciativa da Fundagdo Villanova Artigas, apolo Credicard,
edicha Feeling Promoclio Comunicagio Lida., com os beneflicios da Let Sarney.




“Eu fui jornalista desde

rapazinho e é ai que eu me sinto
muito bem, muito a vontade.’’

Mansur - Suas crénicas saem
guase diariamente em varios
jornais. Vocé tem publicado
mais livros de prosa que de
poesia. Seria exagero afirmar
que vocé talvez seja mais co-
nhecido hoje, pelo grande pu-
blico, como cronista do que co-
mo poeta?

Drummond - Eu ndo seil co-
mo encarar isso, pelo seguinte:
todas as vezes que a imprensa
se refere a mim, me chama de
poeta; mas, na realidade, a mi-
nha produc¢do jornalistica e
muito maior € incomparavel-
mente superior a de poeta. Me
deram esse titulo de poeta
quando, na verdade, eu sou ¢
jornalista. Eu fui jornalista
desde rapazinho, desde estu-
dante e ¢ ai que eu me sinto
muito bem, muito a vontade.
Fui chefe de redacdo de um jor-
nal em Minas e fui redator de
trés outros jornais. Entdo, a
minha vocacdo € mesmo para o
jornal.

Mansur - Escrevendo croni-
cas vocé se sente, como disse
certa vez, assim como se esti-
vesse tomando o café da manha
com o leitor?

Drummond - E, a atitude do
cronista deve ser essa, despre-
tensiosa, porque a cronica ndo
e a coluna politica, ndo € o edi-
torial, ndo & a secdo economi-
ca, ndo e nada...

Mansur - E o que é, entdo, o
cronista?

Drummond - E uma pessoa
que se permite usar um trata-
mento mais coloquial, usar o
pronome ‘‘eu’’ e contar como €
que foi o dia anterior dele, sem-
pre, naturalmente, relacionan-
do um dado de vida pessoal
com um dado de vida pessoal
do leitor, de modo que aquilo
gue eu conto como tendo se
passado comigo, possa ter se
passado com qualquer leitor.

Mas, as vezes, esse ‘‘eu’’ ¢ ima-
ginario, falo de uma coisa que
nao aconteceu comigo mas que
poderia ter acontecido. E eu
acho que essa receita de cronica
pode interessar ao leitor., Mas
interessar relativamente, ele
ndo vai guardar aquilo para re-
ler no dia seguinte: aquilo € um
elemento que ele tem para
achar graca nas coisas, por-
que, durante o dia, ele tem ou-
tras preocupacoes.




Mansur - Mas e as cronicas
que vdo para os livros? Sdo as
que merecem releituras?

Drummond - O material que
até hoje eu selecionei para livro
€ muito pequeno em relacdo ao
que eu escrevi. Sao milhares e
milhares de cronicas. S6 no

Correio da Manha, eu trabalhei
como cronista de 1954 a 68. Em

68, entrei para o Jornal do
Brasil, onde estou até hoje. As

que eu selecionei para livros
sd0 mesmo as que podiam re-
sistir a uma leitura posterior.

Mansur - E as suas cronicas
surgem no momento em que
vocé esta escrevendo ou sdo
planejadas com antecedéncia?

Drummond - Existe um pou-
co de organizacdo: durante a
semana, eu presto atenc¢do nos
fatos para ver se possoO
aproveita-los. Eu ndo tenho
obrigac¢do de falar sobre um ca-
so imediatamente, porque, co-
mo escrevo dia-sim dia-ndo,
muitos assuntos sdao furados.
E, como escreve tambéem com
certa antecedéncia, ndo posso
comentar o fato em cima do dia
em que esta acontecendo ou lo-
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go depois. Entdo, eu procuro
colher alguns elementos duran-
te a semana ou mesmo na hora
de escrever. Mas o que me atra-
palha ndo é a falta de assunto,
e 0 excesso de assunto. Porque
0 jornal & um repositorio imen-
so de assuntos.

Mansur - E qual é o seu crité-
rio de selecdo? ..

.Drummond - Eu fico com té-

dio de procurar no meio daqui-

lo qual € o melhor, ou entdo te-
nho o desejo de fazer uma cro-
nica abordando varios assun-

tos, mas ai fica mais complica-
do, porque vocé ndo pode dedi-

car a nenhum deles uma aten-

¢ao menos superficial. Macha-
do de Assis — acho que ate ho-

je € o mestre da cronica brasi-
leira, ndo foi suplantado por
nenhum dos grandes cronistas
atuais — costumava fazer uma
cronica de mistura. Como se
fosse um coquetel, um pout-
pourri, pegava uma noticia in-
ternacional, uma noticia do in-
terior de Minas, uma noticia li-
teraria e fazia uma coisa real-
mente muito habil. Mas isso €
mais dificil de fazer, € melhor a
gente tocar num assunto gual-
quer. !




“Tenho me recusado sempre
a fazer coisas que contrariam
a minha natureza.’

Mansur - Como ¢é que vocé
explica essa aparente contradi-
cdo detendo, como disse, a vo-
cacdo de jornalista — ser aves-
S0 a entrevistas?

Drummond - Ha essa versdao
a meu respeito, mas ela ndo ¢
muito exata ndo. Eu tenho um
arquivo bastante grande, onde
as entrevistas sdo muito nume-
rosas, sabe? Apenas com o0
tempo e pelo fato de eu ter me
profissionalizado como jorna-
lista, tomei a decisdo de ndo
dar entrevistas sobre assuntos
que eu abordasse normalmente
na minha coluna. Entdo, a mi-
nha opinido em vez de ser dada
a um reporter, num certo mo-
mento para um determinado

numero de leitores, fica sendo .

dada regularmente na minha
coluna, durante anos € anos.

Coluna na qual eu nunca me
furtei a tratar de assunto que
me parecesse de interesse geral
e que me tocasse de qualquer
forma. Mas eu tenho velhas
pastas sO de entrevistas e pro-
nunciamento menores, Opl-
nides.

Mansur - Mas devido a im-
portancia que assumiu, VOCE

ndo se sente quase na obrigacdo
de dar entrevistas?

Drummond - Atualmente,
em func¢do da minha profissio-
nalizacdo, ocorreu o seguinte:
eu tendo passado agora pra
uma editora que tem uma orga-
nizacdo empresarial muito efi-
ciente, ndo poderia deixar de
atender a necessidade de divul-
gacdo do livro. Entdo, estou
trabalhando para divulgar o li-
vro de acordo com a editora
(N.R.: Editora Record), que
tem um processo de divulgacdo
moderno e eficiente. Mas, fora
disso, me eximo de dar entre-
vistas, também pelo fato da
idade a que eu cheguei e que me
autoriza a um certo repouso, a
um certo recolhimento, ndo é?
N&do sou um homem publico,
sou um jornalista, ndo sou
politico, ndo quero reformar
esse Brasil, ndo quero influir
num sentido ou noutro, ndo
quero fazer nenhuma campa-
nha. Tenho me recusado sem-
pre a fazer coisas que contra-
riam a minha natureza, 0 meu
temperamento € a minha como-
didade pessoal.

Mansur - Vocé diria que to-
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das as coisas que tem a dizer
sdo ditas nas suas crénicas e
nos seus poemas?

Drummond - E, até nos poe-
mas eu digo, ndo €? Quando
quis protestar contra a inunda-
¢do com a destruicdo de Sete
Quedas, eu fiz 0 que me pare-
ceu mais adequado as circuns-
tancias, eu me expressei em ver-
$0. A poluicdo do rio Tieté, eu
também denunciel em’ versos,
assim como a destruicdo do rio
Sdo Francisco que, devido ao
desmatamento, vai baixando
de nivel. Sdo circunstancias nas
quais me parece que a poesia
pode ser aproveitada: ela tem
um certo dom de vibracdo, de
comunicagcdo — intensa pela
emoc¢do — que, as vezes, a pro-
sa ndo pode transmitir. Entdo,
conforme a natureza do assun-
to, eu me manifesto atraves de
uma ou outra forma. Mas,
realmente, eu nunca me recusei
a dar opinido. Agora, se me pe-
dem opinido personalista, o
que eu acho de fulano — a mim
me desagrada isso, porque eu
sou obrigado a dizer, as vezes,
que ndo penso bem de uma pes-
soa. E por que motivo eu vou
magoar alguém? Eu ndo gosta-
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ria que a pessoa dissesse isso de
mim. Eu acho que o personalis-
mo deve ser evitado. Deve-se
criticar a pessoa, se for o caso,
pelo que ela representa, pelas
idéias...

Mansur - Essa sua postura
com relacdo a entrevistas vale
também para noites de auto-
grafos? Ou seja: vocé procura
evitar esse contato direto com 0O
publico?

Drummond Tenho uma
certa experiéncia penosa com
noite de autografo. Ndo que
houvesse nada de realmente de-
sagradavel, mas € pela minha
incapacidade de ser bom auto-
grafador. Troco os nomes, fico
perplexo, deixo de conhecer
pessoas que sdo minhas conhe-
cidas ha muito tempo, ndo sei
se algum sobrenome se escreve
com dois ‘““‘enes’’ ou com dois
““emes”, setem Y ou K. E tam-
bém, a essa altura da vida, ndo
posso dizer que eu tenha uma
resisténcia fisica imbativel: cer-
ta vez, ja fiquei das sete da noi-
te a uma da manha. Ndo é mo-
le, ndo e?

Mansur - Ao longo dessa




““FE uma questdo de
Jformacao, ndo assimilo certos
gostos modernos.”’

conversa, vocé tem usado ex-
pressdes como ‘‘ndo tenho cin-
tura’’ ou ““‘ndo é mole’’. Como
¢é que vocé encara a giria, a lin-
guagem popular?

Drummond - Eu uso a lin-
guagem corrente. Ndo chego a
certos exageros, como, por
exemplo, quando dizem *‘fula-
na € uma puta mulher’ no sen-
tido de que ¢ uma grande mu-
lher. Acho isso de mau gosto.
Também *“‘encher o saco’ ndo
gosto ndo, e ‘‘porra’ eu ndo
falo. Mas o mais eu falo, essa
linguagem comum, ‘‘é legal’’,
‘“ta na cara’’, coisas assim.

Mansur - Vocé domina bem
a giria?

Drummond - N&ao, uso a
giria modesta. Ai € uma ques-
tdo de formacdo, de gosto.
Realmente, eu ndo assimilo cer-
tos gostos modernos. Eu vejo,
hoje em dia, as mulheres dize-
rem, com ampla liberdade, as-
sim: ““‘Puxa, que tesdo eu tenho
por ele’’. ““Eu tenho um tesdo
formidavel’”’. No meu tempo,
tesdo era feminino, agora ima-
gino que seja masculino, por-
que realmente... Mas ha a tesdo
feminina tambem, ndo €? E, fi-

1

nalmente, ha casos até em que
a pessoa fala assim: ‘“Ah, eu

chupava o pau dele’’, assim
com a maior calma: ‘‘Se ele
deixasse, eu chupava o pau de-
le,’lll

Mansur - Mas vocé ouve Iss0
com frequéncia?

Drummond - Eu vou dizer...
eu ouvi i1sso de uma mulher,
uma senhora que me telefonou
dizendo que era jornalista mas
estava desempregada, estava
sem func¢do e queria voltar a vi-
da jornalistica. Entdo, ela pro-
curou o Jaguar, no Pas-
quim, e disse a ele que queria
trabalhar. O Jaguar disse a ela:
*“Se voceé trouxer uma entrevis-
ta do Drummond, eu arranjo o
emprego para vocé.”” Eu ndo
conhecia essa mulher e ela dis-
se: ‘*Aqui é fulana de tal, tenho
tal idade, sou assim assim, sou
bonita etc... E vou te dizer uma
coisa” — me chamou logo de
voce: ““Se vocé me der uma en-
trevista e, se for preciso, eu
chupo o seu pau para vocé me
dar uma entrevista’’. E eu dis-
se: ““Olha, ndo vale a pena...”
e mais aquela coisa toda, que
ndo tem a menor importancia,




O poeta e a tristeza,
0 poeta e os livros,
O poeta e a praia,
Drummond e Julieta.
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bobagem uma coisa dessas, eu
ndo dou mesmo entrevista.

Mansur - Vocé acha que isso
era, digamos, uma “‘instru¢do’”’
do Jaguar?

Drummond - Ai eu falei com
o Ziraldo, que nesse tempo tra-
balhava no Pasquim. O Zi-
raldo riu muito e disse: **Ah, e
fulana de tal, ela ¢ muito des-
bocada e, naturalmente, o Ja-
guar disse i1sso mesmo para ela,
sabendo que vocé ndo dava en-
trevista’'’.

Mansur - Vocé tem falado
bastante em erotismo ultima-
mente, ndo tem?

Drummond - E, ainda on-
tem, na televisdo, eu falei. Bas-
ta lembrar o meu amigo Nava
que defendia logicamente, com
argumentos intelectuais e filo-
soficos, a validade do erotis-
mo. Sem erotismo, ndo existe
vida, nos ndo estariamos aqui
conversando, ninguém estaria,
ndo é? O erotismo € uma condi-
¢do essencial 4 natureza huma-
na e tdo respeitavel como outra
qualquer. Apenas eu acho o se-
guinte: ha uma distin¢cdo niti-
da, absoluta, entre erotismo e

14
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pornografia. Eu sou er6tico,
ndo sou pornoégrafo.

Mansur - E seu misterioso li-
vro de poemas eroticos?

Drummond - Eu tenho um li-
vro chamado O. Amor Natural
(N.R.: ainda inédito) que ¢ de
poemas eroticos. Eu ndo o pu-
bliquei até agora por um natu-
ral recolhimento, porque esses
poemas abrangem uma faixa
muito longa de vida, ndo sdo de
hoje, E, a principio, houve um
retraimento, ndo havia condi-
¢Oes para i1sso no Brasil. Entdo,
1sso iria chocar, iria fazer, de
mim, uma falsa imagem: eu
ndo sou.um individuo devasso,
$OuU comum, cCOomoO um outro
qualquer.

Mansur - Mas, atvalmente,
com a chamada abertura, esse
;é:;ﬂblema deixou de existir, ndo

Drummond - Ultimamente,
eu ndo publico por outra razao:
eu acho que houve uma carga
tal de erotismo no Brasil que
degenerou em pornografia e
que torna dificil vocé apresen-
tar um livro de poemas eroticos
com toda a espontaneidade,




““O receio da gente é
até passar como heterossexual e

ser considerado careta.’’

com toda a pureza. Comec¢a pe-
lo nome: O Amor Natural.
Nio é o amor sexual no sentido
absoluto, € 0 amor em que as
coisas do sexo estdo apresenta-
das com toda naturalidade e
com uma linguagem tanto
quanto possivel correta. Eu
ndo uso nenhum palavrdao, ndo
uso palavras que se usam na
linguagem falada. Entdo, ¢ a
reabilitacdo do amor natural,
abrangendo ndo sO6 um senti-

mento, digamos espiritual — |

embora essa palavra ndo signi-
fique grande coisa — como 0
sentimento fisico de atragdo pe-
lo sexo oposto.

Mansur - E ha outro tipo de
manifestacdo sexual em seus
poemas?

Drummond - No meu livro
erotico ndo ha o amor homos-
-sexual ou o amor transexual,
bissexual. Ndo, € uma expe-
riéncia que eu ndo tive e que
hoje, parece, esta muito na mo-
da, ndo &? O receio da gente &
até passar como heterossexual e
ser considerado um individuo
careta, ndo €? Entdo, o meu li-
VIO — € eu ndo quero julga-lo
do ponto de vista literario, de
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qualidade — eu acho que € um
livro que tem a sua dignidade e
eu ndo quero que ele apareca
nessa confusdo de coisas em
que... Apareceu agui uma se-
nhora, uma poetisa, veio aqui
em casa € me mostrou o livro
dela. Eu abri uma pagina ao
acaso, era uma moca distinta e
dizia assim, ‘‘a minha boceti-
nha...”’, falava assim...

Mansur - Seria o caso, entdo,
de esperar passar essa onda pa-
ra publicar o seu livro erotico?

Drummond - Eu ndo tenho
muito tempo para esperar. Eu
guardo esse livro: talvez um dia
ele seja publicado. Eu tenho
publicado esporadicamente al-
guns poemas, eles ndo sdo nada
demais. Mas, assim, um ou ou-
tro, eventualmente. Agora, co-
mo livro mesmo, ai ja tem um
outro peso, uma outra densida-
de, e eu acho melhor ndo publi-
car. Para minha tranquilidade.
Nédo € o men medo: isso eu fiz,
€u ndo recuso, nao nego, nao
tenho vergonha de ter feito,
mas apenas acho que ndo é in-

teressante para mim entrar nes-
sa onda. -




Mansur - Sera por isso que
esse seu lado erotico nunca
aparece em suas cronicas?

Drummond - Em cronica, é
diferente. Certa vez, num jor-
nal, eu escrevi a palavra bunda
e foi cortada, a palavra s6 po-
dia ser traseiro. Agora, depois
disso, ja vi muito, em jornal,
essa palavra.

Mansur - O cronista Rubem
Braga manteve durante muitos
anos, na revista Manchete,
uma sec¢do intitulada ‘“‘A Poe-
sia é Necessaria’’. Depois, nu-
ma cronica de 1957, ele conta
que ‘‘houve mudanca na dire-
. ¢d0 da revista e fui informado
de que a poesia ndo era mais
necessaria’’. E hoje, poeta, na
década de 80, a poesia é neces-
saria?

Drummeond - Para mim, ela
fol necessaria e ainda € necessa-
ria, porque ¢ uma atividade da
minha vida, escolhida por
mim, praticada por mim, sem
interferéncia de ninguém. Ela
ndao obedece a nenhuma inter-
feréncia: eu nao sou um profis-
sional da poesia, eu convivo
com ela por uma necessidade
de expressdo, até mesmo para
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fins terapéuticos, digamos:
conflitos psicologicos, proble-
mas, inquietacdes, duvidas que
eu tive... Entdo, eu acho que,
na minha vida, a poesia foi
uma especie de terapia, porque
eu tive uma infancia mais ou
menos insegura e uma mocida-
de também inquieta, e a respos-
ta que eu procurei achar para
0s meus problemas foi esta:
manifestar-me em versos, com
a liberdade que o Modernismo
estava me assegurando. Por-
que, quando eu comecel, o Mo-
dernismo ja tinha se manifesta-
do. Entdo, eu tive assim uma
certa liberdade, uma certa au-
séncia de disciplina, que permi-
tia me manifestar em verso de
uma maneira nao formal, uma
maneira que ndo era a oficial
existente no Brasil. Com isso,
entdo, eu sentli que a medida
em que eu ia escrevendo, eu me
sentia, ndo digo com os proble-
mas resolvidos, mas me sentia
um pouco aliviado.

Mansur - Ndo hawvia, entdo, a
preocupacdo de ir compondo
uma obra literaria?

Drummond - Devo dizer que
eéu ndo tinha, realmente, preo-
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“FEu nunca pretendi
assumir uma atitude de poeta na
vida, pelo contrdario...’’

cupagdo literaria, no sentido
estrito de fazer uma obra litera-
ria, de ser um poeta com livro
publicado. Tanto assim que eu
sO publiquei o0 meu primeiro li-

~vro com 28 anos de idade, ndo-

tive pressa disso. Eu acho que
ha uma diferenca entre o litera-
to, 0 escritor propriamente di-
to, que planeja uma obra escri-
ta, que trabalha para ela, que
se documenta, que se informa,
que pesquisa para realizar de-
terminados trabalhos, e a figu-
ra do poeta que eu figquei sen-
do, uma pessoa que se manifes-
ta em versos, mas sém um pro-
grama.

Mansur - Mas, profissional-
mente, como € que era, € e, seu
relacionamento com a poesia?’

Drummond - Eu nunca pre-
tendi assumir uma atitude de
poeta na vida: pelo contrario,
minha vida foi. bastante sim-
ples.

Mansur - Vocé diria que foi

simples por opcdo, por destino,

por necessidade?

; Drummond - Como eu ndo
‘tmh;a assim muita habilitacdo
técnica para nada, ndo era bom
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estudante, ndo fiz nenhum cur-
so superior que me habilitasse a
exercer alguma profissdo, en-
tdo eu fui funcionario publico.
A minha vida foi a de um fun-
cionario publico, talvez um
pouco especial porque nunca
trabalhei, propriamente dito,
na reparticdo, assim, em ter-
mos de rebanho. Eu fui um au-
xiliar de meus amigos, a come-
car pelo dr. Capanema (N.R.:
Gustavo Capanema, ministro
da Educacao e Saiade Publica
de Getulio Vargas), com quem
eu lidel trés anos em Belo Hori-
zonte ¢ 11 anos no Rio de Ja-
neiro. Era um amigo meu, que
me chamou para ajuda-lo, um
companheiro de colégio, e as
relacées que nos tinhamos
gram as mails naturails
possiveis, ndo havia uma atitu-
de de disciplina, de obediéncia,
de respeito nem de severidade.
NOs nos entendiamos muito
hem.

Mansur - Como é que vocé
conciliava sua ‘‘vida simples”’
com essa proximidade do po-
der?

Drummond - Eu acho que
posso dizer que passei minha
vida sem ter relacionamento




com o poder, porque a minha
funcdo era burocratica, ndo
politica, e era diretamente liga-
da a um amigo. O chefe de ga-
binete que eu fui, em 1934, ¢
até 1945, era um servidor que
ndo tinha o nome de funciona-
rio publico, era um auxiliar do
ministro, que ele designava,
por intermédio de uma porta-
ria, para exercer funcdes de as-
sessor dele. Essa pessoa ndo ti-
nha vinculo funcional, o seu
tempo de servi¢o ndo era conta-
do, ndo se cogitava de aposen-
tadoria, ndo havia direito de fe-
rias nem nada. Sobretudo, o
meu cargo ndo era de nomea-
¢do pelo presidente da Republi-
ca. Hoje, parece que ndo existe
mais isso, todos os auxiliares
tém seus nomes primeiro passa-
dos em revista pelo SNI e de-
pois vdo ao presidente da Re-
publica, de modo que ndo ha
mais a figura do homem de
confianca de um ministro que
ndo seja da confian¢a do presi-
dente.

Mansur - E como era seu tra-
balho com o ministro Capane-
ma?

Drummond - Eu considero

;L,_
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minha colaboracdo ate boa,
ndo estou querendo me negar,
reduzir o trabalho que eu fiz,
mas eu ndo estava habilitado a
prestar colaboragdo técnica ou
politica. Entdo, o que eu fazia
era apenas no sentido de pegar
uma pilha imensa de processos
e prepara-los e resolver ques-
tdes internas de relacionamento
com deputados, com pessoas
postulantes.

E ele tinha bastante confian-
¢a em mim, chegando ao ponto
muitas vezes — porque ele ndo
tinha tempo de despachar o ex-
pediente — de eu usar a assina-
tura dele. Eu imitava bem a as-
sinatura dele, que ndo era
dificil. E entdo eu mesmo refe-
rendava os decretos. Era Getu-
lio Vargas e Gustavo Capane-
ma, sendo que Capanema era,
na verdade, Drummond. Isso
foi feito sem eu pedir licenca a
ele, mas com observac¢do dele,
porque O ministo €ra muito
atento.

Mansur - E nunca houve ne-
nhum problema?

Drummond - O ministro che-
gou a ter oportunidade de veri-
ficar que eu fazia isso, pelo me-




““Aquilo que é legal as
pessoas reivindicam, ndo hd
necessidade de pedir.”’

nos uma vez. Foi quando um
deputado, que tinha pedido a
ele uma coisa e ele tinha prome-
tido atender, chegou ao Minis-
tério muito zangado, dizendo
que tinha recebido uma carta
do ministro negando aquilo
que tinha prometido. Essa car-
ta tinha sido assinada por mim,
na maior boa fé, porque era
uma carta, como geralmente
toda carta do tipo, que dizia o
seguinte, dizia aquilo que mais
se escreve, mais se diz numa re-
particdo publica, pelo menos
no meu tempo: ‘‘Ndo pode,
por falta de apoio legal’’. Real-
mente ele pediu uma coisa que
ndo podia, deputado tem uma
clientela muito grande de pes-
soas, seus eleitores, a quem eles
querem servir, entdo pedem is-
50, pedem aquilo, pedem a
Lua, pedem tudo. E geralmen-
te, pedem aquilo que ndo preci-
sam pedir, que nao podem pe-
dir porque ndo ¢ legal. Aquilo
que € legal, as pessoas reivindi-

cam, ndo ha necessidade de pe-
dir.

Mansur - E o ministro fol
obrigado a atender ao pedido
do deputado?
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Drummond - Bom, o deputa-
do chegou furioso, achando
que 0 ministro tinha sido incor-
reto com ele, tinha faltado com
a palavra, aproximou-se ¢ eu 0
introduzi no gabinete. O minis-
tro olhou para aquilo, viu a
qualidade da assinatura e disse:
‘““‘Isso deve ser coisa do Drum-
mond.’”’ Mas, realmente, ele
ndo atendeu ao deputado. Nao
podia, havia essas coisas: quan-
do a lel diz taxativamente que
1550 ndo € pra ser, acabou. Nao
ha forca de ministro, isto §. pe-
lo menos ndo havia naquele
tempo. Havia uma Constitui-
¢do, a de 34, votada por uma
Constituinte, e obedecida pelos
orgdos do governo.

Mansur - E com a Constitul-

¢do de 377

Drummond - Mesmo com a
Constituicdo de 37, que fol
uma Constituicio outorgada
pelo governo, que era uma
Constitui¢do fascista, as nor-
mas regulamentares do funcio-
nalismo publico prevaleciam.
Até com mais rigor: foi nesse
periodo que o governo deu ao
Dasp (Departamento Adminis-
trativo dos Servicos Publicos)




uma autoridade enorme para
regular todas as relacdes ofi-
ciais. Entdo, aquilo que era
controlado pelo governo politi-
camente, era controlado admi-
nistrativamente pelo Dasp. E
nos ndo podiamos fugir daque-
le esquema. Agora, 0 que eu
quero dizer & isso: eu ndo tinha
nenhuma participacdo politica
nem técnica no ministério.

Mansur - Mas, politicamen-
te, como € que vocé se definiria
naquele tempo?

~Drummond - Politicamente,
eu me considerava um homem
simpatizante da esquerda, por-
que minhas ideéias evoluiram
para i1ss0. Quando crianga, sem
ter nenhuma informacéo corre-
ta sobre as coisas, eu simpatiza-
va muito com 0 Anarguismo.

Achava a anarquia um sistema
ideal porque prescindia de au-
toridade, prescindia de coman-
do, havia um entendimento ge-
ral, mas ou menos como a uto-
pia comunista de extin¢do das
classes. E uma utopia, porque
nds vemos até hoje que as clas-
ses ndo se extinguiram. Na
Unido Sovieética, existe até uma
nova classe que ndo existia an-
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tes. Mas eu vivia aqueles tem-
pos de namoro geral da
inteligentzia brasileira com a
esquerda

Mansur - E 0 que era exata-
mente para vocés, a esquerda?

Drummond - NOs ndo tinha-
mos informag¢des muito seguras
do que se passava na Unido So-
vietica. Tinhamos a imagem do

- capitdo Luis Carlos Prestes,

realizando prodigios de técnica
militar, de bravura pessoal,
atravessando os sertdes do Bra-
sil, combatendo uma forca mi-
litar muito maior, muito mais
bem equipada que a dele. O
Cavaleiro da Esperan¢a era
uma figura mitica que exercia
sobre n6s uma grande fascina-
¢do. Ate hoje, considero Luis
Carlos Prestes o grande mito
brasileiro: dedicou sua vida to-
da a uma coisa que nos chama-
mos de ideal e que ele ndo cha-
ma, porque ele ndo é idealista,
no sentido filos6fico da pala-
vra. Mas ndo ha nada mais
ideal que uma pessoa passar
sua vida assim, renunciar a
promoc¢do no Exeército, deixar
de ser um marechal reformado
para ser um homem persegui-




“Nunca fiz parte
do Partido, mas fui um
namorado muito proximo...”’

do, combatido, torturado co-
mo ele foi. :

Mansur - E o que, na sua
opinido, faltou a Prestes?

Drummond - O que faltou ao
nosso capitdo Prestes foi real-
mente 0 engenho politico: ele
ndo teve a malicia e a seguranca

profunda que o pudesse orien-
tar e a0 Partido Comunista —

gue sempre foi um partido mui-
to fraco — no sentido, ndo di-
go de alcanc¢ar o poder, o que
eu acho realmente muito
dificil, mas no sentido de ser
uma for¢a mais preponderante
no equilibrio de forcas do pais.

Mansur - E a participacdo
pessoal do poeta Drummond
nisso tudo?

Drummond - Nessa qualida-
de, eu fazia meus versos de es-
querda, porque havia também,
delineando-se a partir de 39, es-
sa situacdo terrivel da Segunda
Guerra Mundial em que as for-
¢as nazistas e fascistas ameaca-
vam tomar o mundo. Entdo,
naturalmente, nos estavamos
contra o Eixo. Era mais um ele-
mento que nos aproximava dos
russos: foi uma coisa natural, a
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propria Inglaterra, pais extre-

‘mamente conservador, se aliou

aos russos. Entdo, eu fiz poe-
mas, por exemplo, sobre a re-
sisténcia de Stalingrado, que
ndo podiam circular legalmen-
te, ndo_podiam ser publicados
em nenhum jornal do Pais de-
vido a censura, mas que Circu-
lavam em coOpias de mimeogra-
fo em varios Estados. Eu era,
entdo, um elemento nitidamen-
te de esquerda.

Mansur - Mas chegou a fazer
parte do Partido Comunista?

Drummeond - Nunca fiz parte
do Partido Comunista, mas fui
um namorado muito proximo
dele. Eu cumpri tarefas que os
comunistas cumprem. Apenas
ndo me engajei porque, conhe-
cendo o meu individualismo,
talvez um pouco exacerbado,
achei melhor dar a minha ade-
sdo aos ideais comunistas na
pratica, sem me comprometer
entrando para os gquadros par-
tidarios. Eu fui muito solicita-
do e, na mesma ocasido, tam-
bém foram solicitados o Oscar
Niemeyer e o Portinari.
Lembro-me de uma reunido na
casa do Portinari, em que esta-
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va o Pablo Neruda, e em que se
falou muito nisso. Oscar estava
indeciso, ele ndo sabia se toma-
va essa atitude; mas tomou e,
galhardamente, até hoje, ele
mantém as suas conviccoes.
Portinari também, que era
muito esperto, muito vivo, ele
tinha aquele senso do caipira,
que vé as coisas com malicia,
coisas que, as vezes, a gente
ndo enxerga. Ele, entdo, relu-
tou tambeém, mas acabaram en-
trando 0s dois; eu ndo entrel.

Mansur - Havia algum medo
secreto, algum receio, alguma
desconfianca mineira com rela-
¢do ao Partido?

Druommond - Uma das coisas
de que eu tinha medo, me en-
fiando no Partido Comunista,
era uma coisa ate ingénua, bo-
ba, mas eu confesso que in-
fluenciou: era 0 medo de sair
de madrugada, pela rua, pre-
gando cartaz. Eu ndo me acha-
va habilitado a isso. Ndo é o
problema material, de cola e
papel. E que, para mim, pessoa
timida, retraida, com certa difi-
culdade de comunicacdo ver-
bal, ndo era uma coisa boa,
ndo €? Ja ndo havia o receio de
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Ser preso, Como um amigo meu
fol na ocasido: era o fato de
aquilo ndo se ajustar a ideia
que eu fazia de mim mesmo.
Entdo, eu tive o bom senso de
ndo entrar para o Partido, mas
manifestei o maior fervor pela
situacdo dele e fui convidado
para ser um dos diretores do
jornal. Eu fui, durante trés me-
ses, em 1945, diretor desse jor-
nal, a Imprensa Popular.

Mansur - Qual seria: na sua
opinido, um bom partido para
o Brasil de hoje?

Drummond - Um partido so-
cialista, eu acho que € uma pe-
dida ndo sO para o Brasil, mas
para 0 mundo todo. Ndo ha
outra solucdo. As contradi¢oes
do capitalismo sdo de tal natu-
reza que, creia, cada vez mais
se acentua isto: um grupo mui-
to pequeno de privilegiados ¢
uma massa enorme de desgra-
¢ados e abandonados que ndo
tém condicdes de viver. Entdo,
a tecnologia ndo serviu ao Pais,
ou ndo serviu ao mundo, para
melhorar a sorte do homem.
Pelo contrario, a tecnologia se-
parou mais, porque ha as pes-
soas que dispdem de recursos




_ “Um escritor nao é
um homem que tenha seguranca
consigo mesmo’”’

para gozar de todos os be-
neficios da tecnologia e ha
aquelas que estdo cada vez mais
desamparadas. Quando se fala
que ha no Brasil uma coisa cha-
mada salario minimo, que ndo
da para nada e ainda se sabe
que grande parte dos trabalha-
dores brasileiros ndo tem nem
salario minimo, a gente fica de-
solado, ndo &?

Mansur - Vocé gostaria de
falar de algumas outras coisas
que o deixam desolado e, por
outro lado, de coisas que, even-
tualmente, o deixam animado?

Drummond - Nesse momen-
to, eu ndo teria condi¢des. A
vida é tdo complexa, € tanta
coisa, como €& que eu podia
imaginar que um amigo com
quem eu estive no sabado, an-
teontem, numa roda de ami-
g0s, € que perguntou quando
_iria ao ar minha entrevista na
televisdo que ele queria ver, ia
desaparecer, de repente, dessa
maneira?

Mansur - Como é que vocé
vé a posi¢cdo de um escritor, um
intelectual que determina sua
propria morte?

Drummond - Acho que o es-
critor € um homem como outro
qualquer, que sofre das mes-
mas depressdes, tem as mesmas
angustias, os mesmos proble-
mas dos outros. Talvez a ativi-
dade intelectual o torne ainda
mais vulneravel, mais sujeito a
depressdes, porque um escritor
ndo € um homem que tenha se-
guranca Cconsigo mesmo, um
homem que saiba que € um
bom escritor. E, se ele tem
consciéncia de que acertou co-
mo escritor e de que fez obras
boas, porque foram consagra-
das pela opinido publica, pela
critica, ele ndo sabe até que
ponto podera continuar a fazé-
las. Ele pode sentir a decadén-
cia, ele pode sentir que ja ndo e
mais aquele homem. Entdo, €
uma situacdo conflitiva e dra-
matica, que faz com que ele
possa admitir a hipotese de au-
todestruicdo. Mas eu acho que
qualquer pessoa no mundo esta
sujeita a esse impulso.

Mansur - E vocé vé alguma
forma de conter esse impulso?

Drummeond - Me parece que,
no caso, a salvacdo e estar ao
lado dele, naquele momento,




um amigo que o desvie daquele
impulso. Raramente o suicidio
¢ preparado, alimentado. O
suicidio € uma atitude de deses-
pero que a pessoa toma, ou en-
tdo uma decisdo fria, que a pes-
soa toma quando acha que ndo
vale a pena viver, por um moti-
vo qualquer. Por uma doenca,
por exemplo.

Mansur - E como é que vocé
encara a morte?

Drummond - Encaro com
relativa placidez, porque ndo
posso ter ilusdes: acho que eu
estou preparado para morrer
na medida em que uma pessoa
pode estar. Eu ndo tenho ne-
nhum espirito religioso, de mo-
do que ndo pretendo me socor-
rer da religido para me amparar
quando eu sentir que estou
morrendo. Ndo tenho nenhu-
ma 1lusdo: na idade que eu te-
nho hoje, oitenta e um anos e
meio, a qualquer momento, eu
posso morrer. Ndo creio que
morrerel de maneira violenta, a
ndo ser atropelado ou coisa as-
sim qualquer. Ndo. Ndo pre-
tendo eliminar minha vida.

Mas, ndo tenho medo ndo.
Tanto quanto eu posso me en-
xergar, me entender, ndo tenho
medo. Acho que eu vivi bastan-
te, tanto mais quando eu tenho
em mente a vida media das pes-
soas da minha familia. Meu pai
morreu com 70 anos, minha
mde morreu com 79, quer di-
zer, nenhum atingiu minha ida-
de. Meus irmios todos morre-
ram entre 50, 60, 70 e poucos
anos. NoOs éramos uma infini-
dade de irmdos: a maioria mor-
reu muito cedo, com dias, se-
manas, meses, no maximo cinco
anos, porque a nossa cidade era
uma cidade pobre de recursos,
ndao havia medicamentos, como
alias ndo havia no Brasil inteiro
os medicamentos de hoje, ndo
havia a penicilina, ndo havia o
antibiotico, ndo havia a sulfa
etc, ndo havia esses recursos Ci-
rurgicos. Entdo, eles morriam
normalmente. Porque a sorte
das criancas ali era morrer. So-
breviveram seis, e, desses, to-
dos morreram, eu sou o ultimo.
Entdo, essa circustancia me da
muita serenidade para encarar
o0 fenOmeno da morte.

CREDICARD

Presente nos grandes momentos
da cultura brasileira. ~




;.m:;y::}re-'n:fo para a proxima década. E vai descobrir também que, como

toda tecnologia revolucionaria, ela ndo foi desenvolvida para vocé pagar mais.

N&o espere mais: entre ja na proxima década.




e revistas a seguir quase empatados:
14 e 13%, respectivamente.

Mas a distribuicdo desses numeros
gerais por classes sociais identifica al-
guns fendmenos importantes (ver
guadro trés). A tevé € a camped da
defesa de interesses, dentro das clas-
ses A e B. O jornal, nas classes C e D.
A classe A considera as revistas como
veiculos mais voltados para a infor-
macdo. Na D/E, & a televisdo. E a
classe média - B e C - fica com o ra-
dio.

Em termos de exatiddo, o radio es-
ta na frente para asclasses AeB.E a
tevé fatura nas outras. Celso Kinjo,
da Globo, classifica como preconcei-
tuosa a postura da classe A contra a
televido.

‘““Ela tem vergonha de dizer que vé
tevé. As classes baixas ndo tém di-
nheiro para se divertir, nem para se
informar. Ligam a televisdo e acredi-
tam no que esta sendo dito.”’

Augusto Nunes contra-ataca:

““O que eu acho mais deploravel ¢ o
fato de a pesquisa indicar que a televi-
sd0 & mais crivel do que os jornais. E
dose: basta confrontar as noticias do
Jornal Nacional de hoje com a pri-
meira pagina dos jornais de amanha.
- Um desavisado, por certo, ira pensar
- que sdo veiculos de paises diferentes.”x

BETH CSURAJI
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Publicam Ridie 23% & ™ 7%
exatamente Jommal 17%
Revista 15%
TVI1I%
s vezes Jornal B¢
alteram/distorcem
Revista 62%
™ 55% | Radio 49% | 1y ']‘“ %
Ridio 53% | Revista 45% HIIHIIIIE_
alteram/distorce Revista 21% | Jornal Jornal
" "1 Jomal 17% | u: TV 21%]Revista 22%
Revista 15% Revista 18% | TV 16%
iz Rédio 7% Rédio 13%| Rédio 14%

O radio contra a tevé:
ambos tentam se salvar
na pergunta um.

A IMPRENSA EM SUA CASA

Vocé pode receber a primeira revista brasileira de jornalismo e
comunicagao em sua casa, todo més, por apenas 500
cruzados. Basta preencher o cupom abaixo e remeté-lo para
Feelling Promoc¢do e Comunicacdo Ltda, rua Padre Chico,
85, conjunto 61, Perdizes - Sdo Paulo - SP, CEP 05008. A

despesa de Correio € nossa e vocé tera doze edigdes de
IMPRENSA para ler e guardar.

- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - L

SIM! DESEJO RECEBER A REVISTA
EM MEU ENDERECO,
NO PERIODO DE UM ANO,
POR CZ$ 500,00
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NOSSA CAIXA. 70 ANOS DE CONFIANCA
DEPOSITADA EM SAO PAULO.|

Os tatos tazem a historia. E os setenta anos da Caixa estao presentes na historia de Sao Paulo @ t

De geracao em geracao, a Caixa vem participando da vida de milhares de pessoas, atraves | CQIXEQ

de seus servicos e da relevancia de seu papel social, que se reflete nos mais diversos setores. !
Nossa Caixa. E assim que se faz tradicao. |
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Personagem

O CASTELLO DA COLUNA

Escrevia como quem faz bilhetes
para a lavadeira - e se tornou o maior
reporter politico do Brasil

Por Paulo Markun

O melhor lugar para encontrar o
colunista politico mais importante do
Brasil € o saldo verde da Camara dos
Deputados, certo? Errado. Carlos
Castello Branco, o Castelinho do
Jornal do Brasil, 67 anos, sem davida 1
0 comentarista politico mais influente r
do pais, ndo vai & Camara ou ao Se- (
nado desde 1970, quando, ainda as- Y
sim, fregiilentava apenas alguns gabi-
netes ilustres, passando ao largo do,
na e€poca, discreto corpo-a-corpo pela
noticia.

Se caisse hoje no meio do batalhdo
de repoOrteres gque circula pelo saldo
verde, seria provavelmente engolfado
pela tropa de choque do novo jorna-
lismo e seus gravadores. Com seu me-
tro e cingiienta de altura, seu nariz
encurvado, sua aparéncia tipica de
cabeca chata, Carlos Castello Branco
ndo passaria da terceira fila, aquela
que estica os calcanhares e mal escuta
0 que o candidato a manchete diz, no
meio do burburinho. Poderia até
mesmo ser confundido com um velho
repOrter, em fim de carreira, ndo fos-
se O seu rosto, registrado diariamente
a bico de pena no cabecalho da
Coluna do Castello, 75 linhas de 72
toques, estampadas diariamente na
phgina dois do JB e de mais 30 jor-
nais.

Dessa batalha campal, muitas vezes
ditada pela propria Coluna do Castel-
lo, ele quer distdncia. Mas Castelinho
respira noticia pelo menos 18 horas
por dia. Acorda as seis da manh4 e fi-
ca até as sete e meia na cama, lendo.
Nﬂq passa um dia sem reler algumas
paginas de Machado de Assis, um
exercicio para quem cultiva a elegédn-
cia do estilo. As oito e meia, esta no
segundo andar do edificio Denasa, no
setor comercial Sul de Brasilia, onde
funciona a sucursal do JB, que ele di-
rigiu durante dez anos. Ali tem uma
pequena sala ao lado da direcdo, com
uma Olivetti, alguns livros, todos os
jornais, um poster que mostra os can-
dangos olhando sua obra, o palacio
do Planalto e dois telefones verme-
lhos. Que tocam muitas vezes por dia.
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Sdo politicos, ministros, governado-
res e, pelo menos trés vezes por sema-
na, o presidente da Republica, procu-
rando pelo jornalista.

As informacgdes chegam a Casteli-
nho, esteja ele onde estiver. De ma-
nhd, na sucursal. Na hora do almoco,
num dos bons restaurantes de Brasilia
- 0 Florentino, de preferéncia -, onde
beberica Black Label muito aguado,
num copo alto. Os grandes porres fi-
caram para tras, enterrados nas ses-
sOes de radioterapia, a que se subme-
teu para colocar sob controle um cén-

cer na boca.
Um cochicho na mesa do restau-

rante pode garantir um trecho da
proxima coluna. Para produzir suas
75 linhas diarias, Castelinho telefona
pouco. S0 liga para conferir as infor-
magdes que recebeu ao longo do dia.
Jamais entrega a fonte, mas termina
sabendo se o cochicho do restaurante
ou a noticia vazada pelo telefone tem
ou ndo fundamento.

Ele previu a crise de 62,
0 Al-5 e o destino tragico
de Tancredo Neves

Quem sabe das coisas, percebe que
ha muita garimpagem naquelas li-
nhas, escritas em meia hora. Quem
ndo sabe, acaba constatando, alguns
dias depois, que a coluna havia ante-
cipado uma tendéncia ou uma decisdo
do governo. Foi assim em 68, pouco
antes do Al-5, fo1 assim em 1961, an-
tes do parlamentarismo, quando ja
previa o desastre de 64. E foi assim no
dia 15 de janeiro de 1985, quando
praticamente anteviu que Tancredo
Neves ndo completaria seu mandato.

Castelinho ouve muito e fala pou-
co. Até porque sua diccdo, normal-
mente confusa, piorou ainda mais
com a doenc¢a. Sua memoria seletiva,
na definicdo do grande amigo Thales
Ramalho, ou punitiva, de acordo
com outro amigo intimo, O governa-
dor de Brasilia, José Aparecido, esta
por tras de centenas de episddios em
que politicos e autoridades acabaram
sendo surpreendidos pela boa cabeca
desse piauiense.

Uma dessas historinhas: em 1981,
num jantar na casa de Luiz Orlando
Carneiro, chefe da sucursal do JB em
Brasilia, Tancredo Neves e Thales
Ramalho discutem a incorporacgdo do
PP ao PMDB. Thales bebendo vinho,
Tancredo discretamente no uisque e
Castelinho atacando de frente o
scotch. As trés da manhd, todos vdo
embora. Castelinho tdo bébado que
saiu com o freio de mdo do carro pu-
xado, provocando uma nuvem de fu-
macga.
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No dia seguinte, as oito da manha,
ele liga para Luiz Orlando Carneiro.
Ndo se lembrava como havia chegado
em casa, espantou-se ao saber que ti-
nha dirigido o carro e, mais ainda,
com a historia do freio de mio. No
fim da manha, como faz diariamente,
Luiz Orlando recebeu a Coluna do
Castello para dar uma olhada. La es-
tava o0 sumo da conversa de Thales

Ramalho e Tancredo Neves, sem tirar
nem por.

AG.-JB/ROGERIO REIS

Com a mulher, Elvia, no dia
da posse na Academia:
saudacao do amigo Sarney.

E por essas e outras que o governa-
dor José Aparecido fala em memornia
punitiva. Foil Aparecido quem levou
Castelinho para Brasilia, em 1961,
como secretario de mmprensa do
recem-eleito presidente Janio Qua-
dros.

Castelinho trabalhava no Didrio
Carioca e na revista O Cruzeiro e, se-
gundo José Aparecido, ajudou na
campanha de Jamio, que conhecera
em 1954, numa entrevista na prefeitu-

ra de Sdo Paulo. O reporter estra--

nhou o0 modo de falar do novo prefei-
to. Castelinho ficou incomodado com
0 estilo arrevezado de Janio e dispa-
rou:

- O senhor tem alguma mensagem a
transmitir ao eleitorado?

A resposta ndo foi menos fulmi-
nante:

- Perguntas se faco proselitismo?

Ndo, ndo faco. Me proponho a ad-
ministrar Sao Paulo!

Com ou sem proselitismo, o prefei-
to virou governador e depois presi-
dente. E o repoOrter ndo s6 acabou se
habituando ao estilo singular do
politico, como foi Carlos Castello
Branco quem deu todas as entrevistas

- por escrito - para a imprensa estran-
geira, durante o curto governo Janio
Quadros.

Ao desembarcar, com malas e ba-
gagens, O novo secretario de imprensa
da presidéncia disse uma frase que 0
secretario particular do presidente ja-
mais esqueceria:

- Este governo esta marcado pelo
signo da tragedia.

A historia completa da tragedia,
pelo observador mais privilegiado de
todos, esta escrita e trancada a sete
chaves num cofre. Trata-se de um li-
vro feito por Castelinho alguns anos
depois da renuncia de Janio e que
pouquissima gente leu. O senador
Afonso Arinos de Mello Franco foi
um desses contemplados. Dona
Cantidia Soares, secretaria de Apare-
cido e amiga do jornalista, também
leu. Leu e datilografou os originais
ate a metade, quando ligou para o
atual governador de Brasilia, indigna-
da:

- Dr. Aparecido, o senhor ndo pode
deixar que o Castello escreva essas
coisas sobre o senhor!

Duas noticias que
Castelinho nao
ficou sabendo antes

José Aparecido tranquilizou a se-
cretaria, mas ndo adiantou: ela devol-
veu 0s originais ao autor dizendo que
ndo datilografaria mais o livro. Apa-
recido ndo quis ler o texto, apesar da
oferta do amigo. SO garantiu que res-
ponderia ponto por ponto, depois da
publicacdo. Mas ndo vai poder fazer
isso: a historia sd virda a tona depois
que seus protagonistas estiverem
mortos.

No dia 18 de agosto de 1961, Caste-
linho chegou um pouco mais tarde ao
palacio e encontrou varios recados de
Janio . Quando ligou para o presiden-

te, era tarde demais: 1
- Agora ndo precisa mais. Era para

distribuir uma noticia.

A noticia, Castelinho foi apanhar
no comité de imprensa: o governo de-
cidira condecorar com a Ordem do
Cruzeiro do Sul o ministro da Econo-
mia de Cuba, Ernesto Che Guevara,
que chegaria a Brasilia no dia seguin-
te.

A outra grande noticia do governo
Jdnio também pegou Castelinho de
surpresa. No dia 24 de agosto, a noi-
te, ele conversou com o presidente,
que parecia tranquilo. Janio ainda
perguntou:

- E a mulherzinha, ja chegou?

Elvia, que era juiza do Trabalho no
Rio, tinha sido nomeada pelo presi-
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dente procuradora-geral do Tribunal
de Contas do Distrito Federal, cargo
gue sO6 abandonou no dia 10 deste
més, para assumir uma vaga no Su-
premo Tribunal Federal, nomeada
por José Sarney, velho amigo de Cas-
telinho, que coloca, pela primeira vez
na historia do pais, uma mulher no
mais alto posto da magistratura.

A indicacdo de Elvia para o Tribu-
nal de Contas tinha sido a formula
encontrada pelo presidente para man-
ter no cargo seu secretario de impren-
sa, que chegou a pedir demissdo para
viver novamente com a familia no
Rio. Mas um dia depois da conversa
entre os dois, 0 secretario de impren-
sa estava desempregado, pela ren(n-
cia do presidente. Distribuiu a nota
oficial aos jornalistas as trés da tarde
e as quatro embarcou para a base aé-
rea de Cumbica, em Sdo Paulo, para
onde fora Janio, cercado de boatos
de mobilizacdo popular. Ali, ouviu
do ex-presidente uma previsio: volta-
riam ao poder em trés meses.

Castelinho realmente voltou a
Brasilia poucos meses depois, mas co-
mo colunista politico da revista O
Cruzeiro.

De sua passagem pelo governo, ti-
rou uma licdo:

- A experiéncia valeu para conti-
nuar a ser reporter politico. Todo
mundo que trabalha no palacio se
acha importante, mas, na verdade,
importante mesmo sdo uma ou duas
pessoas, ndo mais. Hoje, sdo o Jorge
Murad e o Saulo Ramos.

Sarney ficou trés
meses sem falar
com o amigo Castello

No atual governo, Castelinho e
amigo de quem manda. Saulo Ramos
foi seu companheiro de viagem no go-
verno Janio: o presidente transfor-
mou aquele comentarista de café do
jornal Tribuna de Santos em oficial
de gabinete e assessor econdmico pa-
ra assuntos de café. Os generais Led-
nidas Pires Gongalves ¢ Rubem Bay-
ma Denis eram da Casa Militar de Ja-
nio ¢ José Sarney é um amigo desde
0s tempos da Camara dos Deputados
no Rio, quando comandava a Bossa
Nova da UDN.

Foi Sarney quem articulou a elei-
¢d0 de Castelinho para a Academia
Brasileira de Letras, em 1983, a pedi-
dn* de Manoel Francisco Nascimento
Brito, o dono do Jornal do Brasil.

A eleicdo foi uma das mais rapidas
da historia da Academia: durou me-
nos de 20 minutos. Carlos Castello
Branco conquistou a cadeira 34, der-
rotando o poeta Mario Quintana, por
21 a17. A posse foi uma noite de gala
- estavam la trés governadores, qua-
tro ex, dois ministros, cinco ex, deze-

nas de politicos e varios embaixado-
res.

No discurso, Castelinho surpreen-
deu os seus novos colegas, propondo
a transferéncia da Academia para
Brasilia. Ele foi saudado por Jose
Sarney, que lembrou a defesa do
Congresso, feita pela Coluna do Cas-
tello, durante os tempos da fechadu-
ra:
- O Poder Legislativo tem para
com esse jornalista, ainda ndo resga-
tada, uma grande divida. Ele foi o
Congresso quando o Congresso ndo
era.

Sarney e Castello Branco conti-
nuam sendo amigos. Mas este ano o

Um homem que fala pouco,
ouve muito e
jamais esquece informacido

presidente ficou trés meses sem falar
com o jornalista, por causa de uma
coluna publicada em dezembro passa-
do, em que, com fina ironia, Casteli-
nho propunha que Sarney marcasse
eleicOes diretas, encurtasse seu man-
dato e passasse para a historia.

- O presidente fez que ndo ouviu -
explica Castelinho. - O recado era in-
cOmodo.

A irritacdo de Sarney passou sozi-
nha (¢ o presidente quem liga para o
colunista, jamais o contrario). Ao
amigo comum José Aparecido, Sar-
ney estranhou algumas vezes a lingua-
gem da coluna. E em pelo menos uma
ocasido, desabafou:

- Por que ele ndo falou isso comi-
go?

Castelinho define Sarney como um
politico que ndo € ingénuo, nem ma-
quiavelico. E explica a permanente
crise politica de seu governo pelo fato
de ter vindo de um estado pobre e de
ndo ter um grande partido, ja que o
PMDB ndo assimilou Sarney.

- SO as For¢as Armadas podem
apoia-lo - raciocina Castelinho. - Elas

vdo garantir que Sarney execute o
projeto de distensdo combinado em
1984, com Ulysses e Tancredo. A es-
querda aventureira achou que podia
apressar a transi¢do, mas Sarney esta
na contingéncia de fazer outra politi-
ca. Ndo e por ambicdo que ele quer fi-
car cinco anos. Os militares € que de-
vem ter dito isso a ele.

Castelinho ndo arrisca um palpite
sobre qual sera o destino do governo
Sarney. Mas o dia que fizer isso, &
bom registrar. Afinas antes mesmo
da primeira Coluna do Castello,
publicada no dia primeiro de janeiro
de 1962, na Tribuna da Imprensa, ele
ja sinalizava, de sua coluna n'O Cru-
zeiro, uma preocupacdo quanto ao
destino do pais, convulsionado pela
crise do parlamentarismo.

Mas Castelinho ndo estava 4 vonta-
de na revista gue tinha cedido seu
passe a Janio com muita facilidade.

Por isso, aceitou o convite de Her-
mano Alves e transferiu-se para a
Tribuna da Imprensa, que Carlos La-
cerda vendera a Nascimento Brito. O
jornal ndo ficou seis meses com Brit-
to, que vendeu o titulo, mas manteve
o colunista, transferindo-o para o
Jornal do Brasil e nomeando-o dire-
tor da sucursal de Brasilia. Cargo que
sO deixou depois de um infarto, em
1972.

Castelinho ndo tem mais a primeira
Coluna do Castello. E perdeu, tam-
bém,o primeiro jornal que fez, no
Piaui, quando estudante, com Neiva
Moreira. Lembra-se apenas do nome
- Mocidade.

Apurou o estilo na
ronda das delegacias
e recebendo telegramas

Aos 18 anos, morando em Belo
Horizonte, quando ja era estudante
de Direito, resolveu abrir mio da me-
sada paterna. Conseguiu um estagio
de 20 dias, em que deveria disputar a
inica vaga existente com outro nova-
to. No final, um dos editores pergun-
tou ao chefe de redacéo:

- Ficamos com qual dos dois?

E o chefe, curto e grosso:

- Com o0 que escreve como se fizesse
um bilhete pra lavadeira.

Castelinho apurou o estilo a 150
mil réis por més, como reporter poli-

. cial. Percorria os oito distritos e 0s

pronto-socorros de Belo Horizonte
atras de noticia. Um ano depois, pas-
sou para a Internacional, a secdo
mais importante do jornal nagueles
tempos de guerra. Mas sua missdo era
apenas batucar quatro horas por dia
na maquina de escrever, com fones de
ouvido, recebendo telegramas por te-
lefone. O horario - dez da noite as
duas da manhd -, aproximou o estu-
dante de Direito dos macetes da pro-
fissdo. L
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. quente nalinha.

E um servigco que o Sindicel coloca
a sua disposicao. Uma linha aberta
para vocé obter informagdes sobre
um dos mais importantes setores
industriais, que fabricam produtos
utilizando cobre, aluminio, zinco,

chumbo, estanho e mquel como matéria-
prima. Produtos como condutores |
eletricos de cobre, condutores elétricos |
de aluminio, laminados, extrudados, |
prensados e trefilados de metais nao

ferrosos e suas ligas (latao, bronze,

p) alpaca entre outros). Atende a todos
” 0s segmentos industriais que produzem

de ziperes ate automoveis.

Parece muito, e é. Por isso, o Sindicel
centralizou tudo para vocé nao perder [
tempo. Um desk-research completo das |
industrias ao alcance de um numero. | |

Hot-line:
883-2622

¢)Sindicel

SINDICATO DA INDUSTRIA DE CONDUTORES ELETRICOS, TREFILAGAD
E LAMINACAD DE METAIS NAD FERROSOS DO ESTADO DE SAD PAULD

Rua Mariana Correa, 52 Cep: 01444
Telex (011) 21055 STMF (011) 25485 ABCO



Quando se formou, em 1943, ja re-
digia o noticiario internacional e ga-
nhava mais do que qualquer advoga-
do principiante. Tanto que chegou a
abrir um escritdério com Oscar Dias
Carneiro, mas nunca o ocupou. O
jornalismo estava em seu sangue.

A mudanc¢a para o Rio aconteceu a
partir de uma proposta de emprego
feita por Carlos Lacerda, que assu-
miu o Didrio Carioca em agosto de
1945. Castelinho aceitou o desafio e,
dez dias depois do convite, chegava
ao Rio para descobrir que Lacerda
ndo estava mais no jornal e ele estava
desempregado.

Ndo ficou nem duas horas nessa
condi¢do. Encontrou o velho amigo
Neiva Moreira, que o contratou para
subsecretario de redacdo de O Jornal,
onde passou cinco anos fazendo tudo
- lia os jornais, fazia a pauta, distri-
buia as matérias e ainda diagramava
as paginas mais importantes. Saia da
redacdo as trés da manhd, para a boé-
mia, )a com o jornal debaixo do bra-
¢o.

Fol no restaurante Colombo que
recebeu a sua terceira proposta de
emprego: ir para o Didrio Carioca,
com Pompeu de Souza, num projeto
de modernizacdo do jornal. Casteli-
nho,nessa época - 1950 -, ja era repoOr-
ter politico na Camara e suas mate-
rias assinadas tinham o jeitdo que
Pompeu imaginava implantar no
Didrio Carioca.

Proeza maior: falar de
politica quando nédo
havia politica no pais

Castello ficou onze anos, so6 saindo
para trabalhar com Janio Quadros.
Como o jornal foi um sucesso de
critica e fracasso de pablico,.arranjou
empregos paralelos: correspondente
da Folha de S. Paulo no Rio, edito-
rialista de O Mundo, um jornal mar-
rom, e até ghost writer do senador
Epitacio Pessoa Cavalcanti de Albu-
querque, para quem escreveu, duran-
te dois anos, um artigo por dia. Foi
nessa época que ele, atraves de con-
curso, conquistou o posto de procu-
rador do Departamento Nacional de

Estradas de Rodagem, que mantém
ate hoje.

_ Em .25 anos, sO a doenga e a prisdo
impediram que a Coluna do Castello
chegasse a seus milhares de leitores
em todo pais. Um desses periodos
ocorreu entre 14 e 31 de dezembro de
1968. Motivo: o autor estava preso.
depois da edicdo do Al S, e a censura
proibiu que a coluna saisse.

No dia primeiro de janeiro de 1969,
a coluna voltou, permanecendo nas
paginas do JB durante 0s mais negros
tempos da ditadura, em virtude da
habilidade de Castelinho e também

AG, O GLOBO/JORGE PETER

A noticia que abalou o pais Castelinho soube junto com os outros jornalistas

das contradicdes do regime: dentro
do proprio governo grupos liberais
sempre trabalharam para que a
Coluna do Castello ndo sucumbisse a
censura.

Carlos Lemos, hoje diretor da su-
cursal de O Globo em Brasilia, era
chefe de redacdo do JB na época e de-
fine:

- Ele conseguiu a proeza de escrever
- ¢ bem - sobre politica durante um
periodo em que ndo havia politica.
Sabia o limite exato e passava o reca-
do nas entrelinhas e nas entrevirgulas.
Quando ndo dava, eu ligava a hora
que fosse e ele escrevia outra coluna.

0 liberal convicto foi
eleito pela esquerda para
dirigir o Sindicato

Liberal convicto, com transito en-
tre politicos de todos os partidos,
Castelinho era um dos raros jornalis-
tas que o regime militar ndo rotulara
como esquerdista. Por isso, em 1977,
0s jornalistas de Brasilia o transfor-
maram em presidente do Sindicato,
embora ele tenha deixado claro desde
o inicio:

- Aceito pra tirar esses pelégos de
la, mas ndo vou fazer nada.

Acabou fazendo. Foi o fiel da ba-
lanca numa chapa de composicdo de
varios grupos de esquerda, como ad-
mite um dos diretores da época, o jor-
nalista Carlos Marchi.

Trabalhando ha tanto tempo com
uma materia-prima explosiva - a
politica e as vaidades que ela alimenta

- Castelinho diz que ndo tem inimi-
gos. Ou melhor, tem apenas um, Elio
Gaspari, diretor-adjunto de redacido
da Revista Yeja. Nenhum dos dois re-
vela a razdo da inimizade e Gaspari
nem fala sobre o assunto. Um amigo
comum, que tentou a reaproximacdo,
diz que Gaspari compara Castelinho
a uma jamanta que atravessou na sua

frente.
Depols de 48 anos na imprensa,

Carlos Castello Branco ndo quer pa-
rar. Nem mesmo para escrever seus
romances, embora admita que era es-
se seu sonho. Tem um livro de contos
- Continhos Brasileiros - e um roman-
ce - Arco de Triunfo - publicados e
festejados pela critica. Mas acha im-
possivel ser escritor e pai de familia.
Nenhum de seus trés filhos seguiu sua
carreira. O mais velho, Rodrigo,
morreu num acidente de automovel
aos 25 anos. Era administrador de
empresas. Luciana, 35 anos, trabalha
na Fundacdo Pro-Memoria. Pedro,
34 anos, € funcionario publico.

Castelinho € um orgulhoso *“‘avod
solteiro’’ de quatro netos (nenhum
dos filhos casou regularmente) e, co-
mo bom avo, arrisca um conselho pa-
ra os coleguinhas que ainda enfren-
tam O corpo-a-corpo com a noticia e
passam horas ao telefone, geralmente
sucumbindo diante da secretaria do
ministro:

- Um conselho? Ndo ter pressa, ndo
se¢ afobar. Apressado come ¢ru, como
se diz. As coisas acontecem natural-
mente. Ndo se deve forcar a porta,
nem querer ser o melhor muito cedo. x
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UM BANCO FORTE PO

O Banespa é o banco forte do Estado de
Sao Paulo. H4 mais de 60 anos, participa
dos momentos decisivos da economia.

Financiando a
agricultura, dando
apoio ao homem
do campo, levando O
progresso a todas as regioes do Estado.
E estimulando o desenvolvimento
industrial, desde o inicio.

A histdria do crescimento
| do Estado de

Séo Paulo |

confunde-se com

a propria historia

do banco. .

Hoje o Banespa € um dos maiores
conglomerados financeiros da America

Latina. E o segundo banco brasileiro em

volume de aplicagdes e um dos primeiros




DENTRO E POR FORA.

em numero de clientes e volume de ¥ el i,
depositos. Mas o Banespa também é forte S

|4 fora. O comércio exterior brasileiro ooy . oot N
conta com o efetivo apoio de 23 iy *F
dependéncias Banespa nas principais L e -"?E!’ = -
cidades do mundo. A

Agora, vocé sabe onde o Banespa se
orgulha de sero
primeiro, 0 mais |
forte? Em sua estrutura interna, mesmo nas
menores cidades.

NOs, do Banespa, estamos sempre
aqui. Ajudando o banco a
fazer a historia, crescendo
com ele. Garantindo a vocé
um atendimento realmente
pessoal. E bom saber que
0 Banespa e forte. Mas é
melhor ainda ter vocé
como cliente.

Este Banco faz a historia.
Este Banco faz o futuro.



Coleguinhas

0 voo de Falcdo

Por dez anos, 0 jorna-
lista e produtor musical
Aluizio Falcdo foi chefe
do departamento de pro-
gramacdo e coordenador
do estudio da Radio Eldo-
rado, em Sdo Paulo. Em
julho, decidiu partir para
as delicias - e os riscos - da
livre iniciativa.

““O resultado me sur-
preendeu’’ -, confessa Fal-
cdo. ““Em dois meses, fe-
cham os dois contratos e
ha outros em negocia-
¢3’.ﬂ."

Falcdo e seu s6cio, o pu-
blicitario Jodo Guerra, en-
traram firme num solo vir-
gem: o da producdo de
discos para grandes em-
presas, cansadas dos roti-
neiros livros de arte como
brindes de fim de ano.

O cacife de Falcdo é al-
to: 120 discos produzidos,
entre eles um classico, o
primeiro de Cartola.

No “prelo”’, ele tem um
especial de Paulo Vanzoli-
ni para a Comgas - a com-
panhia de gas de Sdo Pau-
lo - e outro com musicas
de Villa Lobos, interpreta-
das por Teca Calazans,
que lhe garantirdo mais
de um ano de tranquilida-
de, em pouquissimo tem-
po.

LA o.q

.

Aluizio: livre para voar
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Joyce Pascowitch, 33
anos, € o oposto do pa-
drdo colunista social: ndo
usa pintura, adora jeans e
seu ritmo de trabalho fez
com que ela riscasse da
agenda a maioria dos
COMPromissos sociais.

Apesar disso, a colunis-
ta da Folha de S. Paulo
acaba de arranjar mais
trabalho. Um acordo com
a produtora independente
Olhar Eletronico vai resul-
tar num programa sema-
nal de variedades, chama-
do Merlin. Joyce, que

Locutor ao mar

O bem-sucedido

locutor-cafona Djalma
Jorge saiu misteriosamen-
te do ar, deixando apenas
reprises de seus melhores
momentos. Junto com ele,
esta de férias, por 40 dias,
o Tutinha, 27 anos, que da
a voz ao personagem. An-
tonio Augusto Amaral de
Carvalho Filho, o
Tutinha, € o herdeiro e o
executivo da Jovem Pan
11, a lider das FMs em Sao
Paulo. No momento, ele
comanda seu veleiro
Rajada, de 42 pés, numa
regata entre o Recife e
Fernando de Noronha. O
Rajada tem radio a bordo,
mas a Jovem Pan ndo che-
ga ate la.

Com esta tela ela ja se acostumou

Olhar de Joyce na TV

ABRIL IMAGENS/ALEXANDRE SASSAKI

também dirige a revista
mensal A-Z, leitura obri-
gatoria de ricos e famosos,
diz que o programa, ainda
sem emissora, val partir
da formula da revista, mas
deve ir alem.

Ela mesma, no entanto,
vai ter uma participa¢do
modesta no programa, di-
rigido por Tonico Mello ¢
Marcelo Machado:

- Ndo tenho tempo nem
para me cogar. SO vou en-
trar com O €COrpo... ¢ a ca-
beca.

0 viajado
Laurentino

Quando foi contratado
por Veja, em 1984, o jorna-
lista Laurentino Gomes, 31
anos e 10 de profissdo, ndo
podia imaginar as reviravol-
tas que sua vida iria sofrer.
Em poucos meses como re-
porter em Curitiba, Lauren-
tino destacou-se tanto que a
revista catapultou-o a che-
fia da sucursal de Belem, no
Para. Um ano e meio de-
pois, teve que fazer as ma-
las novamente, para assu-
mir a sucursal de Veja no
Recife - mas nem chegou a
‘“‘esquentar a cadeira’’. Em
agosto passado, um ano
apos chegar ao Recife, foi
promovido mais uma vez,
indo ocupar o estratégico
posto de chefe de Veja em
Brasilia. Apesar de tantas
mudancas, Laurentino ndo
se lamenta. ‘‘“Tudo isso re-
presenta uma experiéncia
profissional muito grande
para mim’’, diz. ““O meu
problema é que ndo ha mui-
to tempo para fazer amigos
e cultivar fontes.”

s, w2
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Os dois Miltons

Milton da Rocha Filho,
41 anos, o Miltinho de O
Globo, entrou ha 15 dias
pela quinta vez no requin-
tadissimo predio da Da-
con, em plenos Jardins,
em Sdo Paulo. E desta
vez, para ficar. Milton e
outros 25 jornalistas da
sucursal paulista do jornal
trocaram a sede apertada
no centro, onde os repor-
teres faziam filas diante
das maquinas, por um ce-
nario silencioso e futuris-
ta, dominado pelos termi-
nais de computadores.

Miltinho ainda ndo se
acostumou com tanto lu-
xo0: ““Outro dia, o ar con-
dicionado quebrou e isso
aqui parecia o Saara.”’

Milton Coelho da Gra-
¢a, 46 anos, o outro Mil-

ton do Globo, também vai:

mudar de ares. Deixou o
cargo de editor chefe, can-
sado das madrugadas, e
vai ser correspondente em
Londres: ‘““Vou ser o Pau-
lo Francis de 1a"", brinca
Miltdo, que ja passou dois
anos em Nova lorque, pe-
la Gazeta Mercantil.

BEATRIZ ALBUQUERQUE "PRISMA

Dna em sua banca: saudade e dinheiro

Jornaleira ilustrada

As vezes, a ‘‘jornalei-
ra’’ Dina Mara Seraphim,
36 anos, apanha um jornal
em sua bem fornida ban-
ca, no Centro Empresarial
de Sdo Paulo, e sente sau-
dades. Ela foi reporter de
jornais e revistas paulis-
tas, antes de montar a

Flashes & News, que tem
hoje quatro funcionarios,

agas, um veraa

eiro misto quente

cinco boys e um bom esto-
que de publicacdes impor-
tadas.

Dina Mara deixou o jor-
nalismo por um motivo al-
tamente compreensivel - a
sobrevivéncia: ‘‘Ganhava
muito mal.”” Dina Mara
ainda tem um sonho jor-
nalistico: ser apresentado-
ra de teve.

0 trés em um

Luiz Chagas, 33 anos,
sabe todas as fofocas do
mundo dos artistas. Afi-
nal, & subeditor da revista
Contigo. Poucos fofo-
queiros da imprensa, no
entanto, sabem que ele ¢
guitarrista - foi visto em
agosto no templo da van-
guarda sonora paulista
chamado Espaco Off.
Chagas também € um pre-
miado autor de trilhas so-

noras para o cinema. E
tradutor - ele assina a
transcricdo de Misto
Quente, de Charles Bu-
kovski, para o portugiies.
No momento, trabalha
nas memaorias de Thimoty
Leary, aquele do LSD.
Mas ndo se ilude: ‘*‘Musica
e traducdo ndo ddo dinhei-
ro. Eu vivo & de jornalis-
mo."’

BEATRIZ ALBUQUERQUE/PRISMA

Violéncia em pauta

Os ladrdes aproxima-
ram ainda mais a colunista
Marcia Denser, 37 anos, €
Wladir Dupont, anos, vi-
zinhos de redacdo na Fo-
lha da Tarde paulista. Ha
um meés, Wladir foi assal-
tado por dois rapazes que
levaram ate suas anota-
cOes de repoOrter. Indigna-
do, escreveu um irado ar-
tigo pedindo a¢do das au-
toridades. Recebeu deze-
nas de telefonemas e car-
tas de apoio. “*Fo1 uma
mistura de desespero, 1m-
poténcia e indignacdo’’,
diz Wladir, que rejeita a
ideia de liderar uma cruza-
da contra o crime, como
alguns leitores sugeriram.
Marcia, que se prepara pa-
ra assinar a coluna Vene-
no da Gente e ja foi cha-
mada numa reportagem
de ‘‘a Henry Miller de
saias’’, por alguns trechos
eroticos de seus quatro li-
vros, apoia a revolta do
amigo, pois viveu expe-
riencia semelhante ha al-
guns anos: teve um carro
roubado. ‘*O protesto pre-
cisa ser feito™, diz, lamen-
tando a violéncia urbana,
tema de alguns de seus
contos. '

arcia: solidariedade

ﬂ




O outro lado

FALTA LIBERDADE

A concorréncia de mercado

é o0 caminho para

uma Imprensa democratica

Em 17 anos no governo, nunca ti-
ve um problema com a Imprensa. Pri-
meiro porque aprendi a conviver com
a critica. Segundo, porque nunca fui
a Imprensa para reclamar dessa criti-
ca - e 0s meios de comunica¢do ndo
aceitam com muita serenidade esse ti-
po de reclamacdo.

Quando a critica & muito burra, a
saida é se divertir. E a Imprensa € ne-
cessariamente critica, ela vive do ata-
que, da denhOncia. Por isso, ndo
adianta reclamar. E inatil culpar a
Imprensa pelo que acontece. Ela ndo
passa de um reflexo da coletividade.
Quando ndo reflete a sociedade, aca-
ba morrendo. Um jornal, uma revis-
ta, podem impor seu pensamento du-
rante pouco tempo. Depois, 0s leito-
res se encarregam de mudar o rumo.

O nivel médio da Imprensa brasi-
leira & igual ao da Imprensa de todo
mundo. Na area econdmica, particu-
larmente, que & onde tenho experién-
cia real, eu diria que os tops da pro-
fissdo podem ser comparados perfei-
tamente com os melhores do mundo.
O problema é a confusdo que os jor-
nalistas brasileiros estabelecem entre
informacdo e opinido.

O Wall Street Journal e o Finan-
cial Times, por exemplo, podem ter
diferencas de estilo,mas coincidem
em um aspecto: ddo a informacdo
precisa. A noticia absolutamente cor-
reta e separada da opinido. O leitor
fica sabendo o que o governo faz e,
ao lado, esta a interpretacdo do jor-
nalista. Concorde ou discorde dela,

goste ou ndo goste da opinido, o fato
esta ali.

No Brasil, sacrifica-se um pouco a
noticia em favor do comentario. E
muitas vezes, passa-se adiante a in-
formacgdo sem realmente verificar sua
veracidade. Ha ainda uma grande as-
simetria. A noticia ¢ dada com grande
estardalhaco e embaralhada na opi-
nido. A correcdo da noticia, freqiien-
temente, nem sequer acontece. Quan-
do acontece, & escondida, envergo-

Por Delfim Netto

‘“ Quando a critica é burra,
a saida é se divertir. O
humor é essencial, sem

ele ndo ha vida.”’

nhada, porque se imagina que isso di-
minui o status do jornalista ou do
veiculo, o que € um erro.

No campo econdOmico, a imprensa
escrita € absolutamente insuperavel.
A noticia, na tevé, tem de ser absolu-
tamente condensada. E uma pilula,
um aperitivo, que pode estimular o
telespectador a enfrentar a refeicdo
completa no jornal e na revista. Mas
pode também deixar a nacdo inteira
mal-informada, por uma frase bem-
feita e mal-empregada.

No Brasil, a tevé deu um passo a
frente. Ela descobriu o mecanismo de
se antecipar ao fato. As grandes redes
estdo organizadas de tal maneira que
se antecipam sempre a imprensa escri-
ta, 0 que, num primeiro momento,
diminui sua importancia. Mas ndo ¢
possivel imaginar a informacdo eco-
nOmica sem a possibilidade de refle-
Xxd0 que o texto assegura.

O poder da Imprensa cresce na
medida em que ela &€ competitiva,

com multiplas visdes do mundo. Nes-
sa condicdo, ela & o instrumento mais
eficaz que a sociedade democratica
inventou para se auto-controlar - um
instrumento fundamental no controle
do governo e a ferramenta numero
um para o exercicio da democracia.
Desde que ndo haja monopolio da in-
formacdo e que se permitam essas
miltiplas visdes do mundo, a censura
.ndo € necessaria. Por isso ainda, eu
ndo creio que a Constituinte deva re-
duzir o controle dos meios de comu-
nicacdo.

Fala-se muito em reduzir os pra-
zos de concessdo dos canais de tevé.
Penso justamente © contrario. As
concessdes deveriam ser de carater
definitivo, poque isso daria indepen-
déncia ao concessionario. Seu com-
promisso ndo seria com O governo,
mas com a sociedade, atraveés da au-
diéncia. Essa & a tendéncia moderna
na Franca.

Alias, na Franca mesmo, eu vi um
episodio exemplar. Ele mostra o que
acontece onde a tevé ¢ do Estado. Ha-
via 14 um comentarista extraordina-
rio. Um homem com uma visdo criti-
ca do mundo, do governo e de si mes-
mo. Alguém com a exata nog¢do do
gue & ser funcionario publico. Ele de-
fendia o governo. Mas la, isso ¢ feito
pelos jornalistas de tevé de maneira
discreta. No primeiro dia depois da
vitoria do socialista Francois Mitter-
rand, ele pegou o paletd e vestiu ao
contrario. E assim fez seu comenta-
rio. Foi a postura critica mais inteli-
gente que eu ja vi. Ele sinalizou, com
a sutileza indispensavel, que conti-
nuava a ser o mesmo homem, com as
mesmas ideias, mas servindo a um
novo senhor. S0 tinha virado a casa-
ca.

Eu acho que o humor é essencial.
Sem ele, ndo ha vida. A ironia é um
instrumento de quem ndo pode.
Quem ndo tem o poder da informa-
¢do completa, tem que reduzi-la a um
pequeno Sorriso. ¥
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Sao Paulo, 15 de Setembro de 1987.

Prezados Dante e Markun

Esta e uma mensagem de cumprimentos e de incentivo pela iniciativa
de Voces. Os profissionais de comunicagao ha muito mereciameuma re-
vista como "Imprensa'". Estou seguro de que a revista superara a

tentagcao do corporativismo, ampliando o debate em torno de um tema

tao presente na vida nacional,

Por isso, nés, da Assobrav, fizemos questao de participar deste
inicio de caminhada, conscientes da fmpartancia do papel de orientar

e motivar inerente aos homens de comunicacao social, em especial os

profissionais de imprensa.

Pego que transmitam aos demais integrantes de "Imprensa" a minha pa-

lavra de estimulu, € que aceitem o abracgo do

e s

AMAURY AMORIM

Presidente
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O Post é o Post

O dia em que Maksoud venceu Somoza

por Antonio Alberto Prado

Os grandes jornais norte-
americanos estavam muito envolvi-
dos na cobertura da guerra civil na
Nicaragua, principalmente no fim,
quando Anastacio Somoza estava
acuado em seu bunker. Nessa época,
The Washington Post ¢ The New
York Times traziam o assunto diaria-
mente na primeira pagina.

Era 1979 e eu trabalhava como cor-
respondente da revista Visdo e de ou-
tras publicagdes brasileiras nos Esta-
dos Unidos. Assinava os principais
jornais. Uma de minhas leituras habi-
tuais era a coluna do Jack Anderson,
no Washington Post. Sempre muito
bem informado, acesso direto as fon-
tes, amigo de presidentes, publicado
em jornais do mundo todo.

Numa dessas manhds, o tema de
sua coluna era a influéncia de Somo-
za na Imprensa. Ele dizia que o dita-
dor era dono de uma rede de jornais e
revistas, dentre as quais a Vision In-
ternational, com sede em Nova lor-

que. Na lista, incluia a brasileira
Visio.

A informacdo era incorreta, no que
se referia ao Brasil. No passado, a
Yiséio realmente pertencera ao grupo
norte-americano Vision Inc., mas seu
titulo foi comprado por Said Farhat
que, depois, vendeu-o a Henry Mak-
soud.

Na parte que me interessava direta-
mente, a informacdo era um desastre.
Eu era presidente do Comité de Cor-
respondentes Estrangeiros do Natio-
nal Press Club de Washington. Nio
queria que pensassem que eu era em-
pregado de Somoza.

Parti para o escritorio do Jack An-
derson. Pensei, ele vai entender tudo.
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Apresentei-me a secretaria. Disse a
ela que eu queria falar sobre um erro

na coluna. Sem parar de datilografar,
respondeu que o homem ndo estava.

Falei que era questdo de honra, que
estava disposto a esperar o tempo que
fosse necessario.

Ela parou de bater e olhou para
mim. Eu usava um capotdo preto e ti-
nha na mdo uma maleta 007. Creio
que ela se assustou. Insisti: esperaria
o quanto fosse. Ficaria sentado no
portdo daquele casardo, dias até. A
mocinha arregalou os olhos.
Levantou-se, sumiu atras de uma por-
ta. Voltou minutos depois, dizendo
que o braco direito do Jack Anderson
iria me receber.

Era um sujeito falante, vestido
num terno verde claro. Contel minha
historia. Disse que entendia meu
constrangimento e que tudo seria cor-
rigido. Pediu que eu escrevesse uma
““clarification’’. Beleza! Nada como a
imprensa do primeiro mundo! Que
respeito! Ali mesmo, escrevi a retifi-
cacdo.

‘“‘Esta bom o inglés?’’ *‘Perfeito”
disse o braco direito de Anderson.
““Amanhd, entdo?’, perguntei feliz.
*“Ok! Amanhi estara publicado’’, ga-
rantiu. Corri para meu escritorio no
National Press Building. Telefonei
para o Brasil. Contei o caso. Disse
que estava tudo resolvido.

Fiquei esperando o menino jogar o
Post na porta de casa. Abri rapida-
mente para ler a coluna. Nada. Fo-
lheei outra vez. O homem de terno
verde tinha mentido.

Voltei ao casardo. A -secretaria,
quando me viu, levou um susto. Nem
cheguei a sentar. Ela mandou logo
que eu entrasse. ‘‘O que € que ha,

Mister Prado? Alguma coisa errada
com a nota?’’, perguntou ele. Que
nota? Nio tinha saido porra nenhu-
ma!

Ele mostrou surpresa. ‘‘Como,
ndo?”” E logo mostrou-me um
clipping com a ““clarification’” publi-
cada. (Sera que eu ndo tinha visto?)
Passado o assombro, pude observar
que era, realmente, a minha nota...
mas publicada num jornal do interior
de Oklahoma! Disse a ele que assim
eu ndo aceitava. Havia lido a historia
de Somoza no Washingion Post e
queria o desmentido no Washington
Post. ‘“Ah! Vai ser dificil”’. Explicou
que o Post era programado com me-
ses de antecedéncia. E, depois, o
Washington Post ndo iria aceitar des-
mentidos de uma revista brasileira...

De colega para colega, com ar de
intimidade com a matéria, ele me pro-
pds: ‘““‘Manda essa mesmo para o Bra-

sil. Seu patrdo nunca vai saber que &
de Oklahoma’’.

Ndo, ndo. Teimei que queria no
Post. Ele perdeu a paciéncia, virou
businessman, disse que dava o caso
por encerrado. Assumi o ar latino, re-
forcei o sotaque e disse que iria dedi-
car todo o meu tempo, dali para a
frente, para conseguir a publicacio. ?.j&

Tomei um taxi e fui para a sede do
Post, no centro. Sentimentos de urn-rg
poténcia de subdesenvolvimento me
dominavam. Nunca vdo me dar bo-
la... O que & que eu vou dizer no Bra-
sil?... Desta vez, ndo fiz cena na por-
taria. Disse, sem muita conviccado,
que queria falar com o Ben Bradlee, 0
redator-chefe. Figurdo da imprensa,
celebridade de Watergate, tinha saido
até no cinema. Mandaram que eu su-
bisse para a redac¢do. A secretaria me
perguntou o assunto. Mandou espe-
rar. ‘‘Outro secretario de terno ver-
de’’, pensei.

Entrei numa sala. E o proprio Ben
Brddlee que me recebe. Reconheci da
televisdo. Ouviu minha historia. Ndo
fez perguntas. Passei-lhe minha *‘cla-
rification’’, com vacilacdo. ‘‘Sai
amanha”’, diz. “*‘Mentiroso’’, penso.

No dia seguinte, ndo levantei ime-
diatamente quando ouvi o barulho do
jornal batendo na minha porta. Esta-
va pensando mesmo era como contar
pro Brasil que ndo tinha saido nada.

Abro na coluna do Jack Anderson.
Corro os olhos e, no pé, reconheco a
minha nota. Vi na minha frente, com

respeito, a figura trangiiila de Ben
Bradlee. *




Nem todos sao corruptos
(ou: o exemplo da indignacao moral)

O ministro Raphael de
Almeida Magalhédes, da
Previdéncia Social, esta
engajado numa cruzada
que contraria toda a tra-
digdo administrativa bra-
sileira. Acusado de ter
praticado atos nocivos a
economia e patrimoénio do
ministério que comanda,
Raphael resolveu de-
monstrar, a sociedade,
que as acusagoes nao pro-
cedem. Em casos seme-
Ihantes, 0 maximo que se
consegue, dos acusados, e
a publicagdo de uma nota
oficial em dois ou trés jor-
nais, com ‘‘esclarecimen-
tos'' que sdo dados como
““‘definitivos’’.

Tao acostumado a con-
viver com &a corrupgio
cronica da administracéio
brasileira, o povo prefere
ficar com a versdo dos
acusadores que os fatos,

cedo ou tarde, acabam
por confirmar. S0 que
desta vez escolheram a
pessoa errada. Raphael
simplesmente ndo admite
que as acusagodes que lhe
foram feitas caiam no es-
quecimento. De tanto pro-
curar auditorios (Cama-
ra, Senado, programas de
televisdo, redagodes de jor-
nais etc), Raphael de Al-
meida Magalhdes passou
a ser evitado pelos jorna-
listas, tdo ‘‘cacete’’
tornou-se a sua idéia fixa
de esclarecer tudo.

A atitude do ministro,
contudo, baseia-se em
dois pressupostos impor-
tantissimos para a vida
publica brasileira. Em
primeiro lugar, ele quer
provar que nem todo poli-
tico & corrupto e isto sb
pode ser feito mediante
cabal e insofismével pres-

tacdo de contas de seus
atos. Em segundo lugar,
trata-se de espremer con-
tra a parede o vicio nacio-
nal da acusagao sem pro-
vas, apenas para efeitos
politicos imediatos. Em
outras palavras: quem
acusa tem que provar e,
se ndo provar, tem que
ser apontado & opinido
publica como leviano e ir-
responsavel.

A contrapartida dessa
posicao tem que ser a dis-
posicdo do acusado em
exibir, até o 0, as
provas da lisura de seu
comportamento. E esta a
licho que o ministro da
Previdéncia Social esta
passando aos politicos e a
sociedade Drasileira. Se
for aprendida, baixara
muito a taxa de levianda-
de politica e, também, o
indice de corrupcédo go-

vernamental. ‘‘O Pais esta
precisando de indignacao
moral, como essa de Ra-

phael’’, disse o governa-
dor de Brasilia, José Apa-
recido.

Sabe-se, agora, que al-
guns ministros e parla-
mentares do PFL tiveram
participagdo direta na
montagem das acusagdes
de imoralidade nas com-
pras de um prédio no Rio
de Janeiro, de 300 apar-
tamentos em Brasilia e de
cerca de 500 ambulancias
pelo Ministério da Previ-
déncia. O objetivo, sabe-se
também, era tornar des-
confortavel a situagédo do
PMDB junto ao Presidente
da Republica e, para isso,
nada melhor do que pro-
curar atingir um amigo
intimo do presidente do
partido, como Raphael é
de Ulisses Guimarées.




O CASO
DO PREDIO

O primeiro escandalo
decorreu de noticia publi-
cada na primeira pagina
do jornal ‘O Globo", de
que o ministro da Previ-
déncia havia pago pelo
prédio onde se instalava a
Dataprev a importancia
de 235 milhoes de cruza-
dos, quando o mesmo fo-
ra avaliado pelos proprios
donos, pouco antes, em
36 milhdées de cruzados.
““A noticia era realmente
de estarrecer’’, confessa o
proprio Raphael. De es-
tarrecer, inclusive, pela
flagrante inverossimi-
lhancga da ‘‘coisa’.

Como, entdo, um preédio
de 13 andares, em local
valorizado de Botafogo
poderia custar apenas 36
milhées de cruzados —
preco de um apartamento
nao dos mais luxuosos no
Rio de Janeiro? O valor ci-
tado pelo jornal carioca
referia-se a seu prego his-
torico, pelo qual os anti-
gos donos o haviam incor-
porado ao patrimonio de
uma de suas empresas. O
valor pago pela Previdén-
cia, depois de pareceres
de 6rgaos especializados.
era de £0 por cento inte-
rior aos pregos de merca-
do.

No dia seguinte, com
igual destaque, ‘'O
Globo"’ desmentiu a ma-
téria implicitamente ad-
mitindo a barriga que co-
metera na véspera. O jor-
nal abandonava o assun-
to que, no entanto, era lo-
go retomado no Congres-
so por parlamentares do
PFL e reintroduzido, des-
se modo, no circuito dos
jornais diarios.

A compra desse prédio
era urgente, inadiavel
mesmo, como demons-
trou Raphael. O grande
inimigo do sistema previ-

denciario é a fraude, uma
hidra de mil cabecas, que
toma seu alento da preca-
ria f sobre a
entrada e a saida de re-
cursos do sistema. Num
universo de 28 milhodes de
contribuintes, de mais de
460 milhdées de atendi-
mentos ambulatoriais, de
11 milhdées de interna-
coes e assim por diante,
era natural que se insta-
lasse o que Raphael cha-
ma de ‘‘regime da fraude
despudorada’’. Sem a in-
formatizacdo completa
dos dados sobre o funcio-
namento da Previdéncia é
simplesmente impossivel
acompanhar, sequer de
longe, a malandragem do
sistema. E a Dataprev
simplesmente nao tinha
condigbes fisicas de ope-
ray. Dal a compra do pré-
dio, precedida de todas as
cautelas legais.
Examinando-se bem o
conteudo desse escandalo
e indagando, como nos
romances policiais classi-
cos, sobre quem lucraria
com a inadimpléncia da
Dataprev, chega-se a con-
clusdo de que os grandes
fraudadores da Previden-
cia é que estavam por tras
da matéria. Mas a verda-
de & que eram os frauda-
dores politicos que agiam.

APARTAMENTOS DE
BRASILIA

A cupula da Previdén-
cia Social, todo mundo sa-
be, continua no Rio de Ja-
neiro. De Brasilia, o mi-
nistro opera mais pelo te-
lefone e por avides de car-
reira do que por procedi-
mentos burocraticos nor-
mais. Com a criacdo do
‘‘Sistema Unificado e Des-
centralizado de Saude nos
Estados’’, que conjuga os
servicos da Previdéncia
com os de Saude, tornou-
se imperiosa a reestrutu-
racdo do Inamps e a

transferéncia, para Brasi-
lia, de todas as diregdes
gerais das autarquias in-
tegrantes do sistema da
Previdéncia. Sem falar
que, com essa transferén-
cia, reduz-se drastica-
mente 0 quadro de pes-
soal ancorado no Rio de
Janeiro.

Como demonstrou ca-
balmente Raphael, a com-
pra dos apartamentos em
Brasilia foi precedida de
todas as precaucoes legais
e existem documentos
provando que a compra
era financeiramente lu-
crativa para o ministério,
de vez que o mercado
imobilidrio da capital
defronta-se com grave
crise de demanda. Imo-
veis situados nos mesmos
prédios emn que a Previ-
déncia comprou os apar-
tamentos para abrigar to-
do o comando de suas au-
tarquias tinham sido ven-
didos, meses antes, a pre-
cos até 25 por cento mais
caros.

Existe ainda um deta-
lhe de proporg¢des desco-
munais: a Previdéncia
dispbe de imoveis, que
nao lhe rendem nada ou
quase, avaliados em mais
de 70 bilhdes de cruza-
dos. O ministério esta
procedendo a desativagao
desse acervo de imoveis,
de modo que 08 recursos
com Qque comprou os
apartamentos de Brasilia
ndo chegam a & por cento
da renda que o Ministério
obteri com a venda, em li-
citacdo publica, de seus
imoveis ociosos.

O CASQ DAS
AMBULANCIAS

Vale a pena observar
que as trés acusagbes de
improbidade administra-
tiva chegaram aos veicu-
los de comunicagido ao

mesmo tempo. Tratava-se
de criar uma espécie de
‘““temporada de horror''.
A terceira acusacédo chega
a ser ridicula, pois o mi-
nistério foi acusado de ter
comprado cerca de 500
ambulancias de uma uni-
ca empresa automobilisti-
ca. HEssas ambulancias,
ainda em numero insufi-
ciente para atendimento
dos segurados (Qquem vive
no interior & que sabe me-
lhor), sdo do mesmo tipo
que a Previdéncia vem
usando ha anos e 4s quais
ja estao adaptados todos
0s acessorios de atendi-
mento medico de emer-
gencia. Sem falar na van-
tagem de padronizacgao de
assisténcia técnica dos
velculos.

Convenhamos: a insis-
téncia de Raphael expli-
car-se tornou-se chata,
sem nenhum interesse
jornalistico, mas alguém,
nesse pais, precisava er-
guer a bandeira de que
nem todos os politicos sao
corruptos.

Nas ultimas semanas, O
ministro Raphael de Al-
meida Magalhaes, da Pre-
vidéncia Social, visitou
Camara, Senado e todos
os auditorios possiveis
para provar que nao e
corrupto, que a compra
de um prédio no Rio para
a Dataprev, de aparta-
mentos em Brasilia para
funcionarios transferidos
do Rio, e de algumas am-
bulancias para o Inamps,
nido foram lesivas ao pa-
trimoénio publico. Sua in-
sisténcia ja se tornou cha-
ta, mas essa indignacéao
moral estava fazendo fal-
ta & politica brasileira,
que ja estd, depois de
anos e anos de leviandade
e impunidades, anestesia-
da, aceitando passiva-
mente essa doenga croni-
ca chamada corrupgao.

(TRANSCRITO DO JORNAL “DEMO" - N° 1 - SETEMBRO/87)
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Bancarios: oito assessores de imprensa produzindo 20 publicacoes

Jornalismo
alternativo

O mercado se sofistica,
atrai profissionais
respeitados e ndo para de crescer

esta falando: a empresa de assessoria
que ele criou, a Mecdnica de
Comunicacdo, paga hoje aos seus jor-
nalistas 30 mil cruzados mensais por
cinco horas de trabalho - quase o tri-
plo do estabelecido pelo piso salarial
dos jornalistas.

A Mecénica de Comunicac¢do ndo
¢ um exemplo isolado. Segundo o
presidente da Aneci, a assessoria de
imprensa € o segmento que mais cres-
ce atualmente no setor da Comunica-
¢do Social. Em todo o pais, existem
hoje cerca de 800 empresas de asses-
soria de comunicacdo - 600 s6 em Sdo
Paulo - que oferecem trabalho para
pelo menos mil jornalistas, acenando
com bons salarios e horarios civiliza-
dos.

Tais atrativos tém trazido para as
assessorias alguns dos mais experi-
mentados profissionais do pais. E o
caso de Miguel Jorge, que depois de
fazer carreira em o Estado de Sdo
Paulo e ter sido seu editor-chefe por
10 anos, trocou o posto pelo cargo de
Diretor de Comunica¢do Social da
Autolatina, empresa resultante da fu-
sdo da Volkswagen e Ford. Outro que
trocou a redagdo pela assessoria foi

Conquistar o diploma e
transformar-se em reporter famoso,
viajar pelo mundo em busca das gran-
des noticias, desvendar o que ha por
tras dos acontecimentos importantes
através de uma coluna respeitada e te-
mida. Pode parecer cliché, mas essas
imagens estdo na cabeca de boa parte
dos estudantes de jornalismo do pais.
A realidade profissional, porém, em
pouco tempo encarrega-se de liquidar
tais sonhos.

A rotina diaria para os recém -
formados, com raras excec¢des,
constitui-se de monoétonas cobertu-
ras, muitas horas de espera, madru-
gadas em claro, salarios minguados.

- Quem quiser realizar o sonho do
sucesso precisa lembrar que o merca-
do profissional ndo se restringe as re-
dacdes. O atalho mais curto para isso
podem ser as assessorias de imprensa,
que quase nunca sdo lembradas pelos
estudantes’’ - ensina o jornalista Enio
Campo6i, presidente da novissima As-
sociacdo Nacional das Empresas de
Assessoria de Impresa e Comunica-
¢do Social - Aneci, criada ha um ano,
em Sdo Paulo. Campoi sabe do que

Jodo Yuasa, que passou 20 anos co-
mo reporter da Folha de S.Paulo e
outros jornais.

““Os fechamentos estavam aca-
bando com a minha satde’’, lembra.
‘““Hoje, alem de ndo enfrentar mais
esse tipo de sacrificio, tenho um nivel
salarial compativel ao dos grandes
nomes da imprensa’’,

Nascidas nos Estados Unidos, no
inicio do século, quando o magnata e
industrial Henry Ford convocou o
jornalista Ivy Lee para trabalhar na
melhoria da sua imagem pessoal, as
assessorias de imprensa chegaram ao
Brasil junto com as grandes corpora-
¢des multinacionais - para as quais
uma eficiente e profissionalizada divi-
sdo de Comunicac¢do Social & tdo im-
portante quanto um bom planeja-
mento ou o aprimoramento de produ-
tos. Durante o periodo do ‘‘milagre
econdmico’’, as assessorias brasilei-
ras experimentaram um crescimento
vertiginoso, com a multiplicacdo de pe-
quenas empresas formadas por um
unico jornalista - conhecidos no meio
como os ‘‘franco-atiradores’’. Um
desses solitarios profissionais & Clau-
dio Monteiro, integrante da Comis-
sdo Permanente e Aberta dos Jorna-
listas de Assessorias de Imprensa do
Sindicato de Sdo Paulo. ‘“*Resolvi ser
patrdo de mim mesmo’’, diz. Claudio
atende somente a trés clientes - e ndo
pensa em outros: ‘“Ndo da para fazer
assessoria com quem fabrica pastel”’,
compara.

Apesar dos inumeros exemplos
bem sucedidos, a assessoria de im-
prensa ainda & encarada com muito
preconceito, sobretudo pelos jornalis-
tas mais jovens. Essa mentalidade
parece ter origem ja nas proprias fa-
culdades. ‘*Ainda ha professores que
acham que a assessoria ndo é trabalho
de jornalistas’’, revela José Coelho
Sobrinho, professor do curso de Jor-
nalismo da Universidade de Sdao Pau-
lo ha 16 anos. ** Tive muitos alunos
que eram totalmente contrarios a
idéia e hoje sdo excelentes assesso-
res’’, conta. Parte desse preconceito
esta associada a um velho rotulo, se-
gundo o qual o assessor de imprensa é
aquele jornalista que ndo deu certo e,
para sobreviver, vive pendurado ao
telefone, tentando plantar notas so-
bre seus clientes nas colunas mais im-
portantes.

Esse tipo, é verdade, ainda existe -
mas nada mais equivocado do que
imaginar que ele constitui maioria en-
tre os assessores de imprensa. ‘‘Hoje,

>
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As grandes noticia
sempre vém pelo telefone

Outubro de 1977,

Foil de uma cabine telefbnica, a unica existente e um
lugarejo escondido no interior do Para, que o reporter Valdir
Sanches, do Jornal da Tarde, contou o que acabara de
descobrir Do outro lado da linha, na redacao do jornal, uma
escuta datilografou as informagdes obtidas por Valdir entre ¢

moradores da regido de Serra Pelada.

O resultado jornalistico comegou a aparecer
em manchetes como esta. /\
Maistarde, Serra Pelada transformou-se 7=

num verdadeiro formigueiro humano.
E o telefone a servigo da informacao. TELES



Campoi: atalho para o sucesso

FOTO BEATRIZ ALBUQUERQUE/PRISMA

60% das pautas da grande impresa
sdo feitas a partir de informacdes
saidas das assessorias’’, garante
Eduardo Ribeiro, assessor de impren-
sa do Sindicato Nacional da Industria
de Componentes de Veiculos Auto-
mores (Sindipecas), em Sdo Paulo.

Quem ganha com isso sdo os pau-
teiros. Nair Keiko Suzuki, 38 anos, 18
de profissdo, responsavel pela pauta
de economia do Estaddo, concorda.
““Se considerarmos os releases e os te-
lefonemas, acredito que a ajuda das
assessorias chegue mesmo a 60% das
pautas’’, diz.

O trabalho de uma empresa de co-
municacdo ou assessoria de imprensa,
contudo, ndo se resume a abastecer os
meios de comunica¢do com informa-
¢bes. O tradicional e inevitavel
‘‘press-release’” ainda € uma ferra-
menta basica das assessorias, mas ndo
a tinica.

A Mecanica de Comunicacdo, de
Enio Campoi, por exemplo, desen-
volve um trabalho de treinamento de
executivos para contatos com a im-
prensa. Nessa tarefa, chega até a rea-

-

Chaparro: uma tese sobre o tema

FOTO BEATRIZ ALBUQUERQUE/PRISMA,

lizar entrevistas simuladas para a te-
vé, que depois sdo analisadas pelos
proprios clientes. Com esse treina-
mento, todos saem ganhando: o exe-
cutivo, ao aprender a passar correta-
mente a informacdo que lhe interessa;:
€ 0 reporter, que ndo perde tempo co-
lhendo informacdes desnecessarias ou
pouco precisas para sua matéria. A
Contexto, de Wilson Bueno, também
de Sdo Paulo, prepara mensalmente
um relatorio de 60 paginas com uma
analise detalhada de 50 periddicos pa-
ra alguns de seus clientes. Essa analise
vai desde os editoriais até o tipo de
publicidade veiculada pelas publica-
¢des. Ha trabalhos ainda mais sofisti-
cados que objetivam facilitar e tornar
mais eficiente o dialogo entre empre-
sas e jornalistas, como o desenvolvi-
do ha dois anos pela Geréncia de Co-
municacdo Social da Rhodia (veja
quadro nesta pagina).

O mercado de trabalho das asses-
sorias de imprensa e empresas de co-

municacdo vai alem das grandes em-
presas e orgdos de governo. Uma das
assessorias mais dindmicas de Sdo

Paulo, com uma reda¢do formada
por oito jornalistas, que produzem 20
publicacdes diferentes e até um bole-
tim diario, € a do Sindicato dos Ban-
carios de Sdo Paulo. Comandada pe-
lo jornalista José Luiz Frare, a asses-
soria do Sindicato edita desde panfle-
tos de convocacdo de greves até a
Folha Bancaria, de circulagdo diaria,
com um minimo de 80 mil exemplares
- tiragem que, em periodos de mobili-
zacdo da categoria, chega a ultrapas-
sar os 100 mil exemplares. A Assesso-
ria de Comunicacdo do Sindicato dos
Metalirgicos de Sdo Bernardo, no
ABC paulista, edita um noticiario de
video para seus associados.

O complexo universo das assesso-
rias de imprensa e empresas de comu-
nicacdo assumiu tanta importdncia
que vail até virar tese de mestrado.
Seu autor & o jornalista e professor
Manuel Chaparro, da Escola de Co-
municacdo e Artes da USP - ele pro-
prio um ““franco-atirador’’ nas horas
vagas. ‘‘O setor cresceu tanto e tido
rapidamente que despertou o meu in-

teresse’’, explica Chaparro. e

O mapa
da mina

- _Em 1985, a Geréncia de Comunica-

- ¢do Social da Rhodia do Brasil, co-

~ mandada por Walter Nori, elaborou
um livrinho de 54 péaginas que mudou

- @ cabeca da empresa e acabou se trans-
formando numa espécie de best-
seller: os raros exemplares que circu-
lam fora da Rhodia sdo disputadissi-
mos.

O livreto ndo tem encadernacdo lu-
Xuosa, fotos multicoloridas, nem um
titulo atraente, Chama-se, apropriada-
mente, Plano de Comunicacdo Social
€ contém um minucioso esquema que
~ permite ao grande publico conhecer

toda a Rhodia, cuja imagem era até
entdo associada ao velho lanca-

pefume, mais do que qualquer outra
coisa.

O Plano reconhece as transforma-
¢Oes politicas, sociais e econdmicas do
pais, identifica os publicos-alvos para
a mensagem da companhia, define
uma postura geral para a Rhodia e ex-
plica claramente o papel da comunica-
ﬁlﬂ, com suas limitacdes e possibilida-

€s.

Sem usar a linguagem complicada
dos especialistas, o Plano d4 o mapa
da mina. Abaixo, algumas boas dicas:

* Receba amistosamente a impren-
5a, mesmo que as perguntas ndo sejam
veis.
®* Ndo ha perguntas indiscretas, sé
respostas.

. i = b=k

. Tm!!a a certeza de haver entendi-
do perfeitamente a pergunta, antes de
respondé-la.

* Sempre dé respostas objetivas.

* Sempre que possivel, conceda a
entrevista em ambiente confortéavel,
onde o reporter possa, sentado, fazer
anotacgoes calmamente.

* Ofereca agua ou café durante a en-

trevista pois, nesse momento, o papo
se torna mais descontraido.

* Caso a entrevista ndo possa ser
concedida, receba o reporter e, em off,
explique por que ndo pode dar as in-
formacgdes oficialmente.

® Meca o interesse do que esta dizen-
do pelo volume de anotagdes que o re-
porter faz. Caso nada seja anotado, é
sinal de que as informagdes estdo sen-
do desinteressantes. |

e il i
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Televisao
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Luciano, hoje,

e em 63, ainda “repérter-vhi;nte": paixdo pelo esporte

Luciano do Valle

Yo e

Ve et 8

na prorrogacao

Seis anos apos virar seu proprio
patrdo, o criador do show do esporte
vai pendurar o microfone

Todo jornalista ja pensou, a0 me-
nos uma vez, em ser patrdo de si mes-
mo. Alguns arriscaram-se a empreita-
da, raros fincaram pé no projeto - e
poucos tiveram éxito. Luciano do
Valle, um campineiro de 40 anos de
idade e 20 de profissdo, dono de uma
voz conhecida em todo Brasil, joga
nesse ultimo time.

Ha cinco anos, mal desarrumara as
malas de volta da Espanha, de onde
transmitira a Copa do Mundo, deci-
diu trocar o posto de locutor titular
de esportes da maior emissora de tele-
visdo do pais e quarta do planeta, a
TV Globo, pelo risco de empreendi-
mento proprio.

O empresario prosperou tanto, de
la para ca, que o locutor Luciano do
Valle prepara-se para pendurar as
chuteiras, quer dizer, 0 microfone, ja
no ano que vem. Quer ficar a partir
de entdo a frente s6 de sua empresa, a
Luqui Propaganda, Promocdes e
Producdes.

IMPRENSA - SETEMBRO 1987

Assim que terminarem o0s Jogos
Olimpicos de Seul, na Coréia do Sul,
em agosto de 1988, ele vai encerrar
sua carreira de narrador esportivo -
mas garante que o homem de nego-
cios ndo nocauteou o profissional de
televisdo.

-Venceu o jornalista, que teve a ca-
pacidade de perceber a hora de parar.
E também ganhou a pessoa. Quero

ter mais tempo para mim, estar mais

com minha mulher, Silvia, ¢ minhas
trés filhas - Alexandra, Patricia e
Fernanda -, jogar ténis regularmente
e preparar camardo no catupiry para
0S meus amigos.

Atualmente, Luciano divide seu
tempo entre os estudios da TV Ban-
deirantes em Sdo Paulo, onde é res-
ponsavel pela programacdo esporti-
va, € 0 seu movimentado escritorio,
além de se desimcumbir de uma agen-
da carregada. Viaja tanto aos Estados
Unidos que € obrigado a manter um
apartamento alugado em Miami. So-

FOTD BEATRIZ ALBUQUERQUE/PRISMA ARQUIVO LUCIAND DO VALLE

bra pouco tempo para os prazeres da
vida.

- Nos altimos 31 anos, desde que
meu pai perdeu a loja d:h:. em Cam-
pinas, sO tive responsabilidades - diz
Luciano. Agora, quero colher um
pouco do que plantei.

Ele vai se afastar das cAmeras e mi-
crofones, mas continuard dirigindo
uma equipe de 200 profissionais, res-
ponsavel por 60 horas mensais de
programas esportivos na Bandeiran-
tes - Show do Esporte aos domingos e
ESporte Total nos dias de semana - e
continuara organizando e promoven-
do eventos como a Copa Pelé, que
realizou em janeiro deste ano.

Luciano esta animado com a reno-
vacdo do contrato de sua empresa
com a Bandeirantes, com duracdo de
guatro anos. Segundo o acordo, as
partes formam um consorcio, no qual
a Luqui (socia minoritaria) fica en-
carregada de organizar a programa-

c¢do e a Bandeirantes entra com ©

equipamento. A participacdo finan-
ceira de cada parte, contudo, € um se-
gredo muito bem guardado. O mes-
mo que envolve o faturamento € 0s
lucros da sociedade.

-Ndo temos prejuizo - desconversa
Luciano - mas também ndo estamos
botando dinheiro pelo ladrio.

De duas casas no

Aeroporto a uma
mansdo no Morumbi

Tal discricdo e prejudicada por al-
guns sinais externos de prosperidade.
Ha pouco mais de um meés, a Luqui
trocou as duas casas que ocupava per-
to do aeroporto, por uma espacosa
mansdo de quase mil metros quadra-
dos de area no valorizado bairro do
Morumbi, o mesmo dos estudios da
Bandeirantes.

A mansdo do Morumbi & o QG de
uma série de operagdes, que se ainda
ndo conseguiram produzir miliona-
rios, sdo de grande vulto. Apesar de
as cifras serem trancadas a sete cha-
ves, € possivel avaliar o movimento
financeiro com base nos custos opera-
cionais da Luqui. O or¢camento men-
sal da empresa ndo ¢ inferior a 600
mil délares - o equivalente a 36 mi-

1hdes de cruzados. Apenas a cobertu-

ra da Formula Indy, um dos pratos
fortes da maratona televisiva dos do-
mingos, O Show do Esporte, com no-

ve horas de duracdo, custou dois mi-
Ihdes de dolares. E mesmo pratos ex-
tras eventuais, como a luta entre Mi-
ke Tison e Tyrrel Biggs, no proOximo
dia 16 de outubro, em Las Vegas, s@u
dispendiosos: os direitos de transmis-

|
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sdo da luta consumirdo 30 mil dolares
-em torno de 1,8 milhdo de cruzados.

O socio de Luciano & Francisco
Coelho Leal, filho de Blota Junior e
Sonia Ribeiro. Amigo de Luciano ha
17 anos, abandonou ha cinco o segu-
ro cargo de diretor de marketing da
Caloi para, junto com o narrador,
iniciar uma aventura no mundo dos
negocios esportivos, chamada Pro-
moacao.

O capital da dupla se resumia a ex-
periéncia, uma boa dose de coragem e
uma certeira intui¢do. Luciano, como
bom repoérter, ja havia percebido o
desencanto dos brasileiros em relacdo
ao futebol e o crescente interesse por
outros esportes. Nessa época, a Sele-
¢do Brasileira de Volei masculina, nu-
ma sucessdo de grandes vitorias inter-
nacionais, ja tinha algum lbope. A
Promoacdo teve, entdo, a ideia de or-
ganizar os mundialitos de volel femi-
nino e masculino. Sucesso total. Du-
rante nove meses, a TV Record repre-
sentou a midia exata para o projeto
que, a essa altura, ja atraia os primei-
ros patrocinadores.

Show do Esporte levou
a Globo a relancar
0 Esporte Espetacular

Da paulista Record, onde tinha
- duas horas de duragdo, o Show do
- Esporte mudou-se para a Bandeiran-
tes, uma rede nacional com o félego
para sustentar nove horas de espeta-
culos aos domingos. A partir dai, mo-
dalidades esportivas que nunca ti-
nham sido vistas na tevé comecaram a
aparecer, como o superkart, hoquei

Francisco 1Leal 0 Qulm'

sobre patins, futebol de saldo e ate
mesmo a sinuca, tirada dos escuros
saldes para brilhar sob a luz dos refle-
tores da Bandeirantes. Sem falar no
fenoOmeno de audiéncia representado
pelo peso pesado Adilson ‘*Mauuila”
Rodrigues, hoje conhecido nacional-
mente gracas ao Show do Esporte.

A TV Globo demorou para desco-
brir esse fildo até que, este ano, resol-
veu seguir o exemplo e relancou, nas
noites de domingo, o ‘“Esporte Espe-
tacular’’, um resumo de tudo o que
acontece no mundo esportivo. Foi
uma espécie de vitoria moral de Lu-
ciano: enquanto trabalhou na Globo,
varias vezes propOs a criacdo de um
programa para todos os esportes.

Seus chefes achavam que ndo daria

ibope.

Luciano esta convencido de que soO

RIZ ALBUQUERQUE/ PRISMA

nicn sdcm.

recentemente os jornalistas esportivos
descobriram outros esportes alem do
futebol. E ndo disfarca o orgulho por
ter contribuido . decisivamente para
essa mudanca. Ndo se trata apenas de
cega paixdo pelo esporte, mas sim
uma racional descoberta de que o es-
porte, a exemplo do que ocorre em
quase todos 0s outros paises, repre-
senta um potencial muito grande tam-
bém como empreendimento comer-
cial (veja Box nesta pagina).

Por enquanto o Brasil ainda ndo
dispde de dados que quantifiquem es-
se potencial. Nos Estados Unidos, no
entanto, as estatisticas registraram
uma participacdo cada vez maior das

empresas privadas nos eventos espor-
tivos.

Por exemplo: 3.400 empresas estdo
patrncmanda atualmente eventos es-

portivos de toda ordem, investindo
nisso a quantia de 1,35 bilhdo de do-

lares. Somando-se este investimento
aos gastos de propaganda direta no
esporte, a cifra chega a 3,5 bilhdes de
dolares. Os anlincios nos horarios es-
portivos das trés redes nacionais de
tevé americana somam 1,4 bilhdo de
dolares por ano.

Embora significativos, esses nume-
ros ndo abalam o Bolacha, apelido
dado a Luciano do Valle pelo comen-
tarista Mario de Morais, em fins da
década de 60, devido ao formato re-
dondo de seu rosto.

Luciano promete que dentro de um
ano vai encerrar definitivamente sua
carreira de narrador esportivo, inicia-
da em 1963, na Radio Brasil, de Cam-

pinas, como reporter volante. X

deuma
grande jogada

A mansdo no Marumb: unde
instala-se a Luqui Promogdes guarda
 dois segredos: os numeros relativos a
~ contabilidade dos negdcios, e a estru-

tura que viabiliza os projetos, desde o
momento em que eles sdo planejados
até ds fases de produgdo e
comercializacdo.

Quanto aos numeros, ndo se con-
segue descobrir ao certo a porcenta-
gem que a empresa recebe no contra-
Lmquetem com a TV Bandeirantes -

mas sabe-se que estd entre 30 e 35%

do faturamento liguido, ficando o
restante com a emissora. O fatura-
mento bruto, hoje, gira em torno de
50 milhdes de cruzados por més -
quase o mesmo valor que fatura toda
a TV Bandeirantes em Sdo Paulo.

Contra este faturamento hd um custo
fixo mensal em torno de 36 milhdes
de cruzados, sendo 10 milhbes para a
folha de pagamento dos 200 funcio-
ndrios (da Luqui e da Bandeirantes)
envolvidos no esquema.

O faturamento, no entanto, estd
diretamente condicionado ao calen-
ddrio de eventos. Ele pode descer ou
subir, repentinamente. Foi o que
aconteceu no inicio de agosto, quan-
do a luta de Adilson “‘Maguila’ Ro-
drigues contra o norte-americano Ja-
mes “‘Quebra-Ossos’’ Smith rendeu,

sozinha, perto de 60 milhdes de

ruzados.

Quanto a estrutura a Luqui
assemelha-se a um ringue, onde Lu-
ciano fica de um lado e seu sécio
co do outro, encontrando-se pacifica-
mente nas reunides semanais, quando
analisam e programam o trabalho.
Luciano cuida de toda a parte artisti-
ca, tendo como brago direito seu Di-
retor Executivo, Paulo Mattiussi.

fica com o resto, auxiliado por
trés diretores: Comercial, Planeja-
mento e Financeiro.

Hoje, o grande desafio de todos é
convencer a TV Bandeirantes de que
a porcentagem que cabe @ Luqui no
negocio € injusta. O objetivo é rene-
gociar, fifty-fifty; como quando tudo
comegou. hd um problema:
Johnny Saad é um adversdrio muito
mais duro que o “‘Quebra-Ossos”’.

66
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AGORA 0 VALOR BASICO DE CUSTEIO

E 0 PRECO MINIMO DE PRODUTOS
AGRICOLAS SAO CORRIGIDOS POR OTN.
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64 milhoes de toneladas de graos é uma O prazo de financiamento de calcario

boa safra em qualquer pais. O agricultor melhorou. Agora sao 4 anos e mais 1 de
plantou. O Brasil chegou l4. Agora o Governo caréncia. A taxa de juros de custeio de
Federal adotou uma nova politica agricola, plantio baixou: 7% para os mini e pequenos

que, se por um lado acabou com o subsidio produtores e 9% para os médios e grandes
rural, por outro amplia e melhora as ofertas produtores.

de crédito para o homem do campo plantar O VBC - Valor Basico de Custelo — agora
mais e modernizar sua lavoura. é baseado na OTN. Isto passa a garantir
la esta destinando 385 bilhoes de ao produtor orcamentos reais até a liberacao
cruzados para a agricultura, com prazos mais  da ultima parcela. Os precos minimos
longos e juros mais baixos. de produtos agricolas também passam a
Agora todos tem até 12 anos para pagar acompanhar mensalmente a OTN.
financiamentos para equipar e A valorizacao do que o agricultor planta
modernizar suas lavouras. Até 6 anos para estd assegurada. Plantar é a palavra de
os financiamentos de maquinas, veiculos e ordem. Podemos chegar a 70 milhoes de
implementos. toneladas de graos. Podemos deixar a mesa

do brasileiro cada vez mais farta e sadia.

VAMOS PLANTAR UMA GRANDE SAFRA.VAMOS BATER UM NOVO RECORDE.

MINISTERIO DA AGRICULTURA

Ministro iris Rezende Machado

GOVERNO JOSE SARNEY
TUDO PELO SOCIAL.




Pan: uma vitoria
da independéncia

Como um grupo de produtores
independentes driblou as grandes
redes e trouxe o Pan para o Brasil

Dois experientes homens de televi-
sdo em Indianapolis e 60 profissionais
no Brasil. Com este pequeno exercito,
infimo em termos de televisdo, um
grupo de produtores independentes
trouxe para o Brasil o que ninguém
imaginava: as imagens dos Jogos
Pan-americanos. Uma rede de oito
emissoras independentes e 18 teveés
educativas colocou no ar, durante 15
dias, 104 horas de programac¢do, um
record brasileiro em transmissdes in-
ternacionais ao vivo de esportes ama-
dores.

A brecha para a entrada das emis-
soras independentes surgiu quando a
OTI (Organizacdo de Televisdo
Ibero-Americana), que representa as
grandes redes brasileiras, ndo chegou
a uma acordo com o Comité Organi-
zador para a compra dos direitos e re-
solveu que seus associados ndo deve-
riam transmitir os Jogos. E para que
1550 ndo fosse desobedecido, quem se
arriscasse a fazer a cobertura perderia
o direito de comercializar e transmitir
as Olimpiadas de Seul, no proximo
ano, ¢ a Copa do Mundo da Italia,
eventos ja acertados pela OTI.

A criatividade brasileira surgiu ai.
Jorge Ramos, um experiente homem
de marketing, ex-executivo da Globo
e apaixonado pelo esporte amador,

bateu as portas do governo federal e
pediu ajuda. Banco do Brasil e Caixa
Econdmica Federal se compromete-
ram com o patrocinio de duas cotas,
no valor total de dois milhdes de do-
lares, para pagar o custo operacional
da transmissdo. Em troca, a rede de
18 emissoras educativas recebeu os di-

reitos de transmissdo. _
O problema, dai em diante, foi en-

contrar uma emissora comercial para
ser a cabeca da rede. De preferéncia
em S3do Paulo, onde estdo 50% do
mercado publicitario brasileiro. A
emissora ndo poderia ser filiada a
OTI, o que eliminou a Globo, Ban-
deirantes, Manchete, SBT e Record.
Restou apenas a TV Gazeta, da Fun-
dacdo Casper Libero.

As primeiras conversacdes aconte-

ceram sob sigilo, fundamental para o

éxito da operacdo. Acertado o negd-
cio com a Gazeta, Jorge Ramos par-
tiu para a viabilizacdo comercial da
transmissdo - e procurou a Koch Ta-
vares, empresa com larga experiéncia
na organizacdo e venda de eventos es-
portivos. Enquanto os primeiros con-
tatos comerciais eram iniciados, Rui
Vioti, 58 anos, 43 de radio e TV, dire-
tor de televisdo da Koch Tavares, as-
sumia o ““front’’ operacional.

Doze dias antes da festa de abertu-

A dupla dinamica em acao
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Rui Vioti (a esq.) e Victor Paranhos:
104 horas de transmissdo
ao vivo, recorde para a TV brasileira

ra, Rui desembarcou em Indianapolis
para uma missdo que parecia 1m-
possivel: armar o0 esquéema quée man-
daria para o Brasil as imagens dos
atletas brasileiros.

— “*Quando cheguei la ndo tinha
nada preparado’’ —, conta Rui.

Decidiu organizar uma programa-
¢do que privilegiava os esportes cole-
tivos, a maior forca do Brasil no Pan.
Assim, todas as partidas das equipes
de volei e basquete masculino e femi-
nino, como as selecdo de futebol, che-
gariam ao vivo. Para completar, os
brasileiros veriam ainda, ao vivo, trés
sessdes de atletismo e as cerimdnias
de abertura e encerramento da festa.

Faltava tracar o dificil caminho da
imagem de Indianapolis até o Brasil.
Um canal do satelite norte-americano
Westar foi alugado. Sua tarefa: levar
o sinal de Indianapolis as estagdes ter-
renas de Andover, no Estado de Nova
lorque, ¢ Eton, na Virginia. Dali, a
imagem seria jogada no Intelsat. No
Brasil, a comercializacdo do Pan cor-
ria contra o relogio e enfrentava se-
rios obstaculos. Nenhum patrocina-
dor acreditava que uma rede indepen-
dente pudesse furar o monopolio das
associadas da OTI.

As primeiras imagens quebraram o
encanto. E os patrocinadores come-
¢aram a aparecer. No interior, alguns
prefeitos simplesmente trocavam, nas
repetidoras de suas cidades, o sinal de

uma das grandes redes pelas imagens
do Pan.

Em muitas pracas, as pequenas
emissoras passaram a frente da Glo-
bo, camped absoluta de audiéncia.
Em Sdo Paulo, durante a transmissio
da final de futebol entre Brasil e Chi-
le, o Ibope da Gazeta alcancou 13

pontos, enquanto o da TV Cultura
bateu nos 16.

Modesto, o engenheiro Victor Pa-
ranhos, 39 anos, dez de televisdo, so-
litario companheiro de Rui Vioti na
operacdo em Indianapolis, ndo viu
nenhuma facanha no fato de os dois,
sozinhos mandarem mais de 100 ho-
ras de programacdo ao vivo para o
Brasil.

- “*O que precisa e profissionalis-
mo. Por mais modernas que as ma-
quinas fiquem, sempre havera neces-
sidade do homem por tras delas. Tem
muita gente ai complicando para
manter o emprego.”’

Criatividade igual a dos brasileiros,
sO a dos cubanos. Eles recebiam o si-
nal por satelite em Miami. De la,
apolados apenas por um limitado mi-
croondas, mandavam as imagens di-
retamente para Cuba, a 145 quilome-
tros de distancia. Sem satelite interna-
cional, transmitiram 120 horas de
programacdo. x
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Publicidade

O verdadeiro

trem da alegria

Expresso Brasil: uma viagem
miliondaria do Grupo
Vicunha pela tela da Globo.

Por Caio Camargo

O Grupo Vicunha saiu do anoni-
mato para as telas de televisdo no ano
passado. O Brasil vivia a euforia do
Plano Cruzado. Uma denuncia dos
**fiscais do Sarney’’ jogou 0 nome Vi-
cunha nos telejornais como pratican-
te do agio.

“*“Nada ficou provado. Mas a
partir deste comercial desfavoravel
surgiu a idéia de divulgar o Grupo”
relembra Benjamin Steinbruch, 34
anos, diretor-superintendente da Vi-
cunha.

A necessidade de marcar a imagem
do Grupo, com 15 empresas, 37 fabri-
cas ¢ 22 mil funcionarios espalhados
pelo Pais e uma previsdo de fatura-
mento de 700 milhdes de dolares, em
1987, levou Steinbruch a Eduardo Fis-
cher, 30 anos, 12 de publicidade, vice-
presidente de criacdo da agéncia Fis-
cher, Justus, Young & Rubican.

— “*Vamos esquecer a crise. Quero
uma campanha marcante, que trans-
mita sobretudo bom humor e motiva-
¢do para o trabalho’ —, disse Benja-
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min. O Grupo Vicunha precisa ficar
conhecido no Brasil inteiro como
uma empresa 100% nacional.

Fischer resolveu jogar pesado. Afi-
nal, a partir de sua equipe de criacdo
tinham saido algumas das mais revo-
lucionarias campanhas da publicida-
de brasileira, como as da Calvin
Klein, Pierre Cardin e Britania.

— ““O processo de criacdo deve ter
durado uns 60 dias. Queriamos algo
ligado as raizes brasileiras. E por que
ndo as novelas? Depois de dezenas de
reunides, optamos por personagens
conhecidos, numa mininovela.”

Trés meses depois do primeiro pe-
dido de Steinbruch, em abril, nascia o
Expresso Brasil - mininovela de qua-
renta capitulos, cada um com | minu-
to € meio, levada ao ar pela Rede Glo-
bo, que coloca numa mesma historia
dezenas de personagens de suas nove-
las mais marcantes, desde Odorico
Paraguacgu, de O Bem amado, ate a
vilva Porcina, de Roque Santeiro.
Custo total: 3 mithdes de dolares, cer-

DIVULGACAD/ GLOBOTEC

ca de 140 milhdes de cruzados pela
cotacdo da epoca.

Aprovada a ideia, restava viabihiza-
la. Nelson Gomes, diretor da Globo-
tec, a maior produtora de video do
pais, entusiasmou-se: ‘‘Logo percebi
que estava diante dé uma campanha
revolucionaria. Mas ndo pude dar
umarespostaimediata.’

Gomes consultou inicialmente a
Apoio, outra empresa da Globo, res-
ponsavel por todo o merchandising
da emissora. Recebeu sinal verde.

Restava o veredito de José Bonifa-
cio de Oliveira Sobrinho, o Boni,
vice-presidente de operacdes da Rede
Globo. Boni autorizou tudo em pou-
cos minutos. Afinal, na propria Glo-
bo ja surgira a ideia de reunir perso-
nagens marcantes de novelas numa
unica produgdo.

Ficou acertado que ndo haveria ex-
cesso de merchandising. O Grupo Vi-
cunha seria vendido institucional-
mente. Boni quis apenas 0s persona-
gens mais fortes, que haviam marca-
do os telespectadores. Os episodios
encadeados foram descartados, pois
0 tempo era pequeno demais. A for-
mula ndo funcionaria. Optou-se,
entdo, por ‘“‘sketches’’ diarios.

O novelista Dias Gomes foi escolhi-
do para fazer o texto. Mais atraente
do que a idéia era o caché, em torno
de trés milhdes de cruzados. Nenhum
artista que estivesse no ar em progra-
mas da Rede Globo entraria no
Expresso Brasil. Para dirigir a série
foi convidado o ator e diretor Paulo
Jose.

Surpresa na Globo: antes
do “boa noite”, Cid
Moreira chama um comercial

Restava montar o elenco. Paulo
Gracindo, Regina Duarte, Luis Gus-
tavo e Lima Duarte embolsaram cer-
ca de um milhdo de cruzados cada.

No dia 17 de julho, o suburbio ca-
rioca de Miguel Pereira recebia um
batalhdo de 120 pessoas e a parafer-
nalia eletronica da Globotec. Trés
equipes completas de filmagens tra-
balharam duro durante um meés, um
recorde para os padrdes publicitarios.
A producdo operava milagres, acer-
tando horarios. Alguns atores, junto
com as gravacdes, participavam de
pecas de teatro e filmagens para o ci-
nema. Quase 600 horas de gravac¢do
depois, a produgdo estava pronta.
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Os condutores

desse Expresso

A equipe de Eduardo Fischer
(acima) partiu para uma
formula diferente: fazer uma
mininovela. A idéia
entusiasmou Nélson Gomes (a
esquerda) que concretizou o
sonho de Benjamin
Steinbruch, diretor-
superintendente do Grupo
Vicunha (abaixo): tirar do
anonimato 15 empresas e 37
fabricas que sO tinham sido
noticia - negativa - no auge do
Plano Cruzado.

ot
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O trabalho de edi¢cdo foi rapido.
Em dez dias, tudo estava reduzido a
30 minutos, tempo total da série. E,
pela primeira vez, um comercial pin-
tava na tela da Globo com chamada
no Jornal Nacional. No dia 17 de
agosto, antes de encerrar o telejornal,
o0 locutor Cid Moreira anunciava.
‘*Assista agora ao Expresso Brasil”’.

Tao logo os creditos do JN subi-
ram, o Expresso Brasil comecava a
correr pelas telas brasileiras, mos-
trando Saramandaila, com paradas es-
trategicas em Asa Branca e Sucupira.
Dialogos bem-humorados envolviam
Zeca Diabo, Victor Valentim, as Ir-
mds Cajazeiras. Nos primeiros dias
de exibicdo da serie, a Fischer saiu as
ruas para detectar a reacdo do publi-
co. O resultado foi assombroso: 77%
das 113 pessoas entrevistadas, numa
pesquisa feita por amostragem na fai-
xa de 15 e 60 anos , ja tinham ouvido
falar em Expresso Brasil. A pesquisa
mostrou também que 78% tinham
ouvido falar do Grupo Vicunha. Pou-
co menos da metade, 47%, haviam
assistido pelo menos um entre trés
capitulos que ja tinham sido veicula-
dos.

Problema: colocar em
marcha um novo
trem na mesma linha

— ““Eu sempre achei que ndo
adianta o comercial ser criativo se a
midia ndo for crniativa. E o Expresso
Brasil € uma producdo criativa’’ —,
diz Boni. Nelson Gomes, da Globo-
tec, vai alem. Ele classifica ©
Expresso Brasil como comunicacgdo
de vanguarda:

— “*A campanha ndo entrou so-
mente para a historia da publicidade,
Conseguiu um destaque na historia
da TV. Vai ser dificil supera-la.”

Procurando refrescar o entusias-
mo, Eduardo Fischer reluta em admi-
tir que tenha revolucionado o merca-
do.

— *‘Descobri um fildo que nunca
fora explorado, Mas ndo posso dizer
que a campanha seja um divisor de
aguas. A primeira esta sendo um su-
cesso. Mas como bolar uma segunda
no mesmo estilo?”’

Benjamin Steinbruch, do Grupo
Vicunha, promete novas revolugdes.
Ele assegura que o Grupo Vicunha
ndo vai voltar ao anonimato.

— “‘A imagem institucional da em-
presa esta marcada de forma brilhan-
te. Mas ndo pode parar ai. Ja estamos
pensando numa nova campanha, que
tera que ser ainda mais criativa € re-
volucionaria.”’ +
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todo o Brasil. E no domingo, mantivemos com
muito orgulho o segundo lugar no Brasil
e deixamos nosso principal concorrente,

o Estado de S. Paulo, na terceira coloca-

cao.

Durante o 1? semestre de 87, os leito-
res da Folha continuaram com o privilé-
gio de ler o jormal de maior circulagdo
em todo o territério nacional, conforme
os boletins do Instituto Verificador de D{HTII"I-E]Q T
Circulacdo NC. FSP 40 - A

Maior que o Globo. GLOBO . ! __ = 480470

Maior que o Estado de S. Paulo. g N 2. el LT L

Maior que o Jornal do Brasil

E a Folha ndo estd disparada na
frente apenas na circulacdo mensal

T T T T T
A Folha apresenta os nimeros de um

3 : Troes campeao.
o i e e UEE campedo escolhido por vocé e
AR qgfﬁlg'}'g por milhares de outros leitores que aju-
FJ? 748579 o daram a construir o maior jormmal deste
Z {-iﬂﬂqﬂ? — S pais.
547"9 830 Folha de S. Paulo

O A T :
A raga de um campeao

Ela também vence todos os grandes

jormais todos os dias (teis da semana de FOLIIA Dl‘ S_PAULO

segunda-feira a sabado: Um bom jornal todos os dias




Brasil

Dois jornais a
procura do eleitor

Ultima Hora muda de hordrio
e O Dia de editores.
Afinal, as eleicoes vém al.

O empresario Ary de Carvalho esta
com problemas nos seus dois jornais,
O Dia ¢ a Ultima Hora, ambos do
Rio. O primeiro esta bem de vendas,
mas como O proprietario reconhece,
vai mal de credibilidade. A Ultima
Hora ia mal nas bancas ¢ desde 10
de agosto esta saindo as 4 da tarde,
tentando ocupar uma terra de nin-
guém e sair do buraco.

A Ultima Hora nunca mais fol a
mesma desde que Samuel Wainer dei-
xou de edita-la. O jornal nasceu em
1.° de junho de 1951, financiado pelo
Governo Getalio Vargas, como ten-
tativa de enfrentar os Diarios Asso-
ciados de Assis Chateaubriand e ou-

tros jornais de oposi¢do ao Presiden-
te. Inovou o jornalismo, cresceu
(chegou a vender 150 mil exemplares
no Rio e 250 mil em S&o Paulo), pas-
sou a ter cinco edigdes regionais e so
definhou a partir de 1964, quando
Wainer, cassado na primeira lista dos
inimigos do regime militar, foi obri-
gado a ir vendendo os titulos regio-
nais, um a um. O do Rio terminou
nas maos de Ary de Carvalho, que di-

a Ultima Hora de Porto Alegre.

Ary de Carvalho fez um apelo dra-
mﬁtlcu a redacdo, na hora de comu-
nicar que o jornal voltaria a ser ves-
pertino. ‘‘Se em trés meses as vendas
ndo aumentarem, ndo sei o que fa-
m.il

A decisdo de transformar a UH em
vespertino ndo foi bem recebida na
redacdo. A equipe aumentou - 32 no-
vos jornalistas foram contratados -
mas o jornal passou a funcionar 24
horas por dia, com trés grupos com-
pletos, da chefia da reportagem aos
setoristas. O editor-chefe, Miranda
Jorddo, 65 anos, 35 de profissdo,
passou por momentos dificeis até
convencer seus comandados da ne-
cessidade e novas regas.

— Nio estamos rodando depois,
mas sim -antes dos outros jornais,
com noticias que eles s6 dardo no dia
seguinte. Proibimos o uso das pala-
vras ontem, hoje ¢ amanhd, porque o
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jornal sai com a data do dia seguinte
para aproveitar a venda na parte da
manha. Essas palavras tirariam com-
pletamente a légica da noticia. A so-
lucdo foi falar somente em dias da se-
mana: chegou nesta segunda, por
exemplo.

Outra questdo complicada foi acer-
tar os horarios da equipe. Os princi-
pais redatores teriam que trabalhar
no fechamento, pela manha:

— Mas tudo acabou bem. O pes-
soal passou até a render melhor nesse
horario. Jornalista ganha mal e, em
geral, é obrigado a ter dois empregos.
Com o novo horario eles passaram a
chegar cansados no outro emprego.

A experiéncia ¢ muito recente para
uma avaliacdo dos resultados. O de-
partamento de marketing, no entan-
to, informa que a tiragem subiu de 30
mil exemplares para 50 mil: parte da
venda é feita por 93 jornaleiros am-
bulantes, contratados por Carvalho,
nas ruas centrais do Rio. Copia, as-
sim, o método que emprega em O
Dia. De madrugada, dezenas de jor-
naleiros circulam nos bares e boates
cariocas com 0s primeiros exemplares
do mais popular jornal do pais. Para

reforcar a equipe de O Dia - média de
250 mil exemplares diarios de venda
avulsa -, Carvalho foi contratar pro-
fissionais no Jornal do Brasil e na Fo-
lha de S. Paulo. Por enquanto, a
manchete continuara a ser policia.
Mas isso deve mudar:

— Queremos deixar o leitor mais
satisfeito, gostando mais do produto
- diz Carvalho - O Dia é um pouco aé-
tico com o leitor. E por isso que te-
mos de melhorar, oferecendo a mes-
ma informacdo, s6 que de forma
mais honesta, sem necessidade de
deturpa-la. Uma pesquisa do Ibope,
realizada de fevereiro a abril deste
ano, revelou que o jornal vem conse-
guindo boa aceitacdo nas classes A e
B. E n6s queremos esse publico -, ga-
rante Ary de Carvalho.

Ele reconhece que a reforma pode-
ra trazer ao jornal a forca politica
que hoje ndo tem:

— 0 Dia é um catalisador de vo-
tos, tanto que, em época de eleigdo,
os politicos querem a todo custo nos-
s0 apoio. O que temos é forga eleito-
ral, ao contrario de outros jornais...

A receita para o jornal ganhar for-
¢a politica, segundo Carvalho, é mui-
to simples:

— Ele tem que se transformar no
defensor dos interesses dessa massa
trabalhadora que constitui o seu pa-
blico, criticando administradores, le-
vantando problemas, exigindo que o
governo atenda as suas reivindi-
cacoes.

Apesar dessa profissdo de fé, que
lembra os bons tempos da Ultima
Hora, Ary de Carvalho por pouco
ndo vendeu o jornal para o ex-
governador Leonel Brizola, em 1986.
O negdcio s6 néo saiu porque a noti-
cia vazou. No Jornal do Brasil.

A primeira e a altima Hora

A Ultima Hora de Wainer e a Ultima Hora de Ary: filosofias diferentes.
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O Diario de Minas
vai publicar, diariamente, uma série
de reportagens que mostram o valor de
NOSSOS Mineérios, sua importancia hoje e amanha e
quem € quem na exploracdo mineral do Estado.
Durante mais de dois meses uma equipe de jornalistas
percorreu toda Minas. O resultado é este trabalho que o Didrio de Minas comeca a
publicar a partir do dia 20 de setembro.
Um trabalho como nunca foi feito em toda Minas Gerais.
Um documento para ler e guardar.

E que abre a série DM DOCUMENTO que o seu Diario de Minas vai publicar todo més.

A PARTIR DE 20 DE SETEMBRO
NO DIARIO DE MINAS

VEMAI O DM DOCUMENTO
COM A SERIE DE REPORTAGENS

VIAGEM AOS MINERIOS DAS GERAIS

ISTO SIM E UM JORNAL
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Auto-retrato
de Eisenstein

Serguei Eisenstein sabia que suas
memorias ndo seriam publicadas em
vida. As aventuras do maior cineasta
soviético eram irreverentes demais
para os aureos tempos do stalinismo.

As anotacdes do cineasta acaba-

ram sendo publicadas por Herbert
Marchell, aluno de Eisenstein, com
fotos originais e manuscritos do au-
tor. H4 um pouco de tudo no livro:
relatos sobre os filmes, reminiscén-
cias, a visdo de Eisenstein sobre os
grandes nomes de Hollywood.

Lancar o livro no Brasil era um so-
nho de Luis Scwarcz, dono da Com-
panhia das Letras, que desde sua
criacdo, tem frequentado as listas de
mais vendidos todas as semanas.

A edicdo sal em outubro, com tra-
ducdo de Carlos Eugénio Marcondes
de Mora, capa de Guto Lacaz e uma
biografia completa do cineasta que
nasceu na LetOnia, em 1898, e mor-
reu de enfarte, em 1948, depois de ter
produzido classicos como Encoura-
¢ado Potemkin e Alexandre Nevski.
A biografia é de Arlindo Machado.

Titulo do livro: Memérias imorais.

Preto no branco
para jovens

Um convite aos jornalistas brasilei-
ros: escrever para a nova serie Preto
no Branco, da Brasiliense, que pre-
tende alcancar o publico adolescente,
COm uma proposta que 0s organiza-
dores definem como paradidatica. Os
livros devem versar sobre assuntos

P

Um balanco do rddio
em todo o pais

Um em cada dois brasileiros é do-
no de um aparelho de radio. Sdo 60
milhdes de ouvintes que podem sinto-
nizar quase 2.000 emissoras em fun-
cionamentd® no Brasil - sem contar
que, em média, um retransmissor ser-
ve, a trés pessoas. Tamanho fenOme-
no, no entanto, ainda ndo motivou
estudos sérios e proporcionais a im-
portdncia assumida pelo veiculo num
pais de cultura marcadamente oral.

O livro Radiojornalismo no Brasil:
dez estudos regionais procura corri-
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reais, com um tratamento ficcional.
Tém 32 paginas, 20 mil exemplares de
tiragem e 29 cruzados de preco de ca-
pa.

Dos primeiros, que estardo nas li-
vrarias em outubro, dois foram feitos
por jornalistas: Deixa comigo, de Ri-
cardo Kotscho, ambientado em Serra
Pelada, e O Ultimo Tiro, de Dagomir
Marquezi, sobre a caca a baleia.

gir, em parte, essa deficiéncia. E com
algumas virtudes: o livro inegavel-
mente presta um bom servigo para
quem se interessa pelo radiojornalis-
mo. Professores universitarios e pro-
fissionais da area apresentam mono-
grafias sobre experiéncias em diver-
sas regides do pais. Alguns trabalhos
pecam por uma linearidade as vezes
irritante, enquanto outros sao sim-
plesmente saborosos, como € 0 caso
de Jornalismo na Rddio Jornal do
Brasil AM, da competente S6nia Vir-
ginia Moreira.

Sem a pretensdo de ser algo defini-
tivo sobre o tema, o livro cumpre o
papel de contribuir para o debate em
torno de um veiculo tdo influente
quanto marginalizado. Propde, por
exemplo, a discussdo sobre o efeito
do controle da concessdo de canais
pelo Estado. Constata que 60% das
estacdes estdo em maos de politicos e
10% pertencem as mais diferentes or-
ganizagdes religiosas.

Radiojornalismo no Brasil: dez es-
tudos regionais, organizado por Gise-
la Swetlana Ortriwano, tem 136 pagi-
nas e é editado pela Editora Com Ar-
te. X

Calandra

Como voceé
virou
jornalista?

Um estﬂgin de 903
cruzeiros por mes

Lilian Witte Fibe, 33 anos, 14 de
jornalismo, apresentadora e editora
do Globo Economia: ‘‘Eu fazia 0 2.°
ano de jornalismo na USP, quando
soube que a Folha de S. Paulo estava
oferecendo uma *‘‘bolsinha’’, um es-
tagio de trés meses para estudantes.
Fui na cara dura e fiquei. Ganhava
903 cruzeiros novos por més. Menos
do que o minimo profissional. Rui
Lopes, que era o editor-chefe, per-
guntou em que editoria eu queria tra-
balhar. Escolhi educac¢éo. Fiquei dois
anos.’’

AG. - JB/JOSE VARELA

Redatur da
Cooperativa dos Usineiros

Zo6zimo Barroso do Amaral, 46
anos, 23 de jornalismo, colunista do
Jornal do Brasil: ‘“‘Eu era um redator
da Cooperativa dos Usineiros de Per-
nambuco, aqui no Rio. Escrevia as
matérias pagas que eles publicavam
nos jornais. Um amigo do Roberto
Marinho me levou para O Globo. Fi-
quei um ano como repOrter da geral.
Ai assumi a coluna Carlos Swann.
Sai de 14 para o JB. Estou aqui ha 18

¥y

anos . X
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SEM LIBERDADE
ECONOMICA,
ALIBERDADE HUMANA
NAO SEMANTEM

DE PE.

€€ Onde o mercado ¢ mais livre, a liberdade
humana é maior.

Se o trabalho é controlado, ndo ha nem
mercado livre nem liberdade.

Se o capital € controlado, ndao pode se pro-
duzir sem permissdo. Portanto, ndo ha li-
berdade.

A economia de livre mercado e a liberdade
humana sao mutuamente dependentes.
Destruida uma, a outra desmorona.

A1 das pessoas que nao podem limitar a es-
fera de acao do Estado.

A liberdade, a empresa privada, a prosperi-
dade, felicidade, independéncia, dignidade
humana, tudo isso morre... 99

Frederic Bastiat
1801 - 1850

Pensamentos provados pela Historia para reflexao dos Constituintes.

T T

MOVIMENTO NACIONAL PELA LIVRE INICIATIVA.

Coordenagio do Conselho Nacional de Propaganda e participagfio deste veiculo de comunicaciio.
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Parem as Rotativas!

(Desventuras de um coleguinha)

Por Luiz Henrique Romagnoli

De cara, um problema: este espa-
¢o estava reservado para uma croni-
ca do Verissimo. Porém, sabe como
€, um homem tem que dormir, mes-
mo que seja uma noite por semana.
Mas, e se ele tivesse topado? Por on-
de sairia nosso génio gaucho? Quem
sabe com...

““Bond... Bond Lide. O apelido

- eu mesmo dei- Mas ndo pegou na re-

dacdo. Nem mesmo nesta redagdo...
A Gazeta de Iguabacu, bimestral.
Quer dizer, sai nos bimestres pares.
Nao &€ o Washington Post, mas as
vezes um homem tem que parar com
tudo, passar um tempo no interior,
se repensando. Ndo tenho feito ou-
tra coisa nos ultimos 12 anos.

Se eu considerar o comego da car-
reira, subi bastante. Veja a plaque-
ta: “‘Ocitnalta Manhdes/ Editor-
chefe’’. Ah, sim. Ocitnalta sou eu.
Néo precisa fazer esta cara, & ‘““‘A-
tldntico’ ao contrario, mesmo. Coi-
sas do velho. Eu me chateei muito
com 1ss0, até que meu irmdozinho
nasceu ¢ ajudei meu pai a batiza-lo.
Ocificap ndo nos perdoa até hoje.

Mas, enfim, editor-chefe € bem
melhor do que ser setorista, como
quando eu cobria a Contabilidade
para o Nos do JB. O Dines vivia elo-
giando. Iguabacgu &€ uma cidade pe-
guena, tanto que a zona e a igreja
dividem a mesma casa. Mas ndo é is-
s0 que me incomoda. E a falta das
grandes materias. O jornal ndo &
muito grande, tabloide, trés pagi-
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nas. A quarta € permuta. O japonés
me paga em peixe para eu ndo im-
primir nada. E nem sabe o que &
“marketing’’. Que saudade dos
tempos do petroleo. Ndo sabe como
foi? Eu conto.

Eu estava aqui mesmo, em frente
a minha intimorata maquina de es-
crever, procurando uma letra que
substituisse o ‘‘a’’, que havia sumi-
do, quando ela entrou. Ndo era uma
mulher, era um suplemento domini-
cal com capa a cores e impressdo em
relevo. Eu ndo me contive:

- Parem as rotativas, onde quer
que elas estejam! - Foi com piadi-
nhas assim que o Mino me transferiu
para a revisdo das palavras cruza-
das. E parece que ela também gos-
tou. Abriu um sorriso de oito colu-
nas ¢ com um cartdozinho na mdo,
tentou:

- Vocé e o editor-chefe?

- Sim, e o restante da folha de pa-
gamento também.

- Eu sou a engenheira Silvana, da
Paulipetro. E achei que talvez vocé
se interessasse por este relatorio. Ele
mostra que a regido € o centro de
uma imensa bacia de petroleo.

No momento, eu estava mais inte-
ressado na imensa bacia da enge-
nheira Silvana, na qual eu poderia
passar anos fazendo prospec¢do.

Pode ser uma noticia importante.
A cidade vai se desenvolver. Mais
atividade comercial, Mais lojas...

- Céus! Talvez uma nova peixa-

ria... A possibilidade de permutar
uma segunda pagina em branco me
alvorocou. A engenheira me mos-
trou o relatério, que eu ndo entendi
muito bem, mas, por precaucdo, ela
ja trazia um release completo, com
varias fotos do governador Maluf e
imensas sondas.

A primeira edicdo extra foi um re-
corde de vendagem e eu tive que im-
primir outros cem exemplares para
atender a fila de gente. Em pouco
tempo, a Gazeta passava por sua fa-
se aurea, mudando para quinzenal
(todas as quinzenas). Seria um tra-
balho insano se ndo fosse o ombro
amigo (e macio) de Silvana.

Pouco antes das eleicdes, o pro-
prio Maluf esteve em Iguabacu. Me
cumprimentou pelo nome, pergun-
tou pelo Ocificap (que memoria tem
o turco!). Fez questdo de conhecer a
Gazeta e posar ao meu lado para
uma foto historica de primeira pagi-
na. No final, me puxou para um
canto e segredou:

- Continue assim que depois das
eleicdes vou fazer de vocé nfeu as-
sessor de imprensa.

Eu sempre tive meus principios. O
Julinho Mesquita me demitiu por
causa das minhas idéias de esquer-
da, mas o turco era fogo, acabou me
convencendo. Nas elei¢cdes, Maluf
fez todos os prefeitos da regido,
com a discreta for¢a da Gazeta, ago-
ra semanal, mediante uns anunciozi-
nhos da Paulipetro, o que ndo era
nada mais que o justo. Mas logo de-
sembarcaram aqueles chatos de Sdo
Paulo para escarafunchar a vida de
Iguabacu. Publicaram mateérias
mentirosas dizendo que 0s pocCos
ndo existiam e que eu havia sido su-
bornado. Tendenciosos! Imprensa
marrom! Mas, talvez ressentida, Sil-
vana foi-se embora com toda a equi-
pe. As vendas da Gazeta despenca-
ram. A dona da zona chegou a cor-
tar meu crédito e o padre passou a
me desacatar na sua coluna no meu
proprio jornal. Arrasado, liguei pa-
ra o Paulo ver aquele emprego. Ele
fol muito cortés, mas argumentou,
com toda a razdo, que meu nome
era muito comprido para quem
exerce funcdo pablica.

A Gazeta voltou a sua periodici-
dade normal e eu a ter s6 um par de
sapatos. Considerei bastante a su-
gestdo do Armando Nogueira de fa-
zer um tratamento de acne € encarar
a TV, mas desisti. De vez em quan-
do Ocificap me liga a cobrar ¢ a gen-
;:: fala sobre papai. Atupadohlifoh-
e X,




Minas é passado.

A porteira bate. O galo canta. O sino toca.
A maria-fumaca corta a montanha.
Casardes brancos. Janelas azuis.
Minas é mistério. E barroca. E inconfidente.

Minas € presente.

A agricultura avanca. O turismo se diversifica.
A sirene da fdbrica apita. A indUstria cresce.
A moda destfila pelo Pafs.

Minas é heterogénea. E dindmica. E progresso.

Minas é tuturo.

Um horizonte, muito préximo, brilha.
A té e o trabalho de um povo, prometem.
O crescimento é real. A sua constante renovacao
faz com que o futuro chegue antes.
Minas é sensivel. E consciente. Pensa longe.

NEWTON CARDOSO

GOVERNO DO ESTADO DE MINAS GERAIS

MCad ¢ PCTA ALGMELLD
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A idade de nossa frota é de apenas 10 anos. E a mais
Jovem frota do Brasil. A Vasp sabe que vocé prefere vigjar MEDIA DE IDADE DA FROTA

a S PANHIA A-16,
em avides novos e modernos. Na sua proxima viagem, COMPANWIA ATO5ANDS

escolha a companhia aérea que soma a juventude das w}}
aeronaves com a experiéncia da tripulacao. Vocé vai ver | . VASP 10,1 ANOS

que. na meaia, quem sai ganhando é vocé

S VASP

VIAJE BEM, VIAJE VASP.




2 fabricas. 22.000 funcio-
narios. 9 restaurantes:
400.000 refeicoes por més.
5 ambulatérios, 2 enfer-
marias: 14 médicos, 25 en-
fermeiros e auxiliares de en-
fermagem. 2 linhas de 6ni-
bus circulares. 26 **cartei-
ros’": 400 quilos de corres-
pondéncia por dia. 2 grafi-
cas. | revista mensal:
25.000 exemplares. |
“*corpo de bombeiros’": 54
bombeiros, 458 auxihares.
2 padarias: 20 mil paezinhos
por dia. Essa verdadeira ci-
dade, que recolhe mais 1m-
postos que a maioria dos
municipios brasileiros, cha-
ma-se General Motors do

Brasil. A capital do auto-
movel.

——— - T —

GENERAL MOTORS, BRASIL. UMA CIDADE COM MAIS
HABITANTES QUE GENERAL CAMARA (RS), MAIS
MEDICOS QUE GENERAL CARNEIRO (PR), MAIS
BOMBEIROS QUE GENERAL MAYNARD (SE), MAIS
RESTAURANTES QUE GENERAL SALGADO (SP), E MAIS

FABRICAS QUE GENERAL SAMPAIO (CE).
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TECNOLOGIA A SERVICO DO HOMEM






