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2 fabricas. 22.000 funcio-
narios. Y restaurantes:
400.000 refeigoes por mes
5 ambulatérios, 2 enter-
marias: 14 médicos, 25 en-
fermeiros e auxiliares de en-
fermagem. 2 linhas de Oni-
bus circulares. 26 ““cartei-
ros’": 400 quilos de corres-
pondéncia por dia. 2 grafi-
cas. | revista mensal:
25.000 exemplares. |
“*corpo de bombeiros™: 54
bombeiros, 458 auxiliares.
2 padarias: 20 mil paezinhos
por dia. Essa verdadeira ci-
dade, que recolhe mais im-
postos que a maiona dos
municipios brasileiros, cha-
ma-se General Motors do
Brasil. A capital do auto-
movel.
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GENERAL MOTORS, BRASIL. UMA CIDADE COM MAIS
HABITANTES QIIE GENERAL CAMARA (RS), MAIS
MEDICOS QUE GENERAL CARNEIRO (PR), MAIS
BOMBEIRCS QUE GENERAL MAYNARD (SE), MAIS
RESTAURANTES QUE GENERAL SALGADO (SP), E MAIS
FABRICAS QUE GENERAL SAMPAIO (CE).
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1 ue no Brasil a televisdo tem uma importéin-
cia quase assustadora, muito maior do que
em paises desenvolvidos, onde a midia im-
pressa tem mais peso, ninguém discute. Co-
mo tambeém € evidente o carater singular da
televisdo no pais, onde até o sistema de cor
é diferente dos outros. As emissoras publi-
cas tém uma reduzida preseng¢a nos grandes
. centros, e nem estdo organizadas em rede.
A televisdo comercial opera dentro das re-
gras da iniciativa privada, embora seja uma concessao do
poder publico - a ele submetida por uma legislacdo feita nos
tempos do governo Jodo Goulart. A sociedade s6 paga a
conta.

Em meio a esse choque heterodoxo, nasceu e cresceu a
Rede Globo, hoje a quarta maior network do mundo. Como
demonstra nossa reportagem de capa, ela continua a anos-
luz de suas concorrentes e faz o possivel para permanecer as-
sim. Se em algum momento houve uma postura de acomo-
dagdo dentro da Globo, ela ja ndo existe mais: seus dirigen-
tes ndo medem recursos nem mudangas para preservar a
condicdo de lider absoluta.

E bom que seja assim. Como é bom também que outras
redes reinam condigdes para disputar fatias cada vez maio-
res da audiéncia e do bolo publicitario. No momento, o SBT
tem essas condi¢des: saude financeira, competéncia admi-
nistrativa, experiéncia no ramo, crescimento de audiéncia,
ousadia e persisténcia. Se vai ou ndo subir outros degraus

dessa escada, fica dificil prever.
IMPRENSA acredita que vai ser melhor ainda o dia em

que o telespectador brasileiro ndo souber mais em que canal
deve deixar o seletor ao desligar o aparelho e tiver que recor-
rer a publicagdes especializadas de alto nivel para se orien-
tar, como ja é comum nos Estados Unidos, por exemplo.
Mas ndo espera que esse dia aconteca por obra e gracga de
uma penada oficial, capaz de virar de cabe¢a para baixo as
regras atuais do mercado televisivo brasileiro.

Da Constituinte, essa penada ndo deve surgir. No pri-
meiro turno, foi aprovada uma norma para concessdes de
novos canais que mantém a iniciativa do Executivo, mas es-
tabelece a fiscalizagdo do Legislativo - o inicio da moraliza-
cdo do sistema de comunicacdes. E se a letra da lel, depois
de confirmada no segundo turno, for posta em pratica, a te-
levisdo pode deixar de ser moeda de troca do jogo politico.

IMPRENSA nio comunga da tese de que a intervengao
do Estado no campo das comunicagdes pode ser positiva,
dependendo de quem esta no governo. No Brasil de hoje,
democratizar a comunicac¢do € apostar no mercado.
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Destaque

Pesquisadores do MinC
comegam a resgatar

a memoéria da Imprensa
brasileira. Pdg. 34
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OZ Desenho & Associados
Diretores de criagdo:

André Poppovic, Giovanni
Vannucchi e Ronald Kapaz
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Com o aumento da divulgacdo de pes-
quisas de opinido publica, a SBPM (So-
ciedade Brasileira de Pesquisa de Merca-
do) e a Abipeme (Associacdio Brasileira
dos Institutos de Pesquisa de Mercado)
elaboraram um documento, no inicio de
1986, estabelecendo algumas normas, ou
““Diretrizes para a Publica¢@o de Resulta-
do de Pesquisa de Opinido Publica''. Es-
sas normas, apesar do empenho de alguns
pesquisadores em divulga-las nos meios
de comunicacdo, nem sempre tém sido
observadas, como no caso da matéria pu-
blicada na revista IMPRENSA (margo/
88), que ndo esclarece aos leitores o niime-
ro de entrevistas realizadas, tipo de amos-
tragem utilizado, periodo de realizacdo de
campo etc. Seria interessante se essa revis-
ta, dirigida a um publico tdo seletivo, di-
vulgasse corretamente as pesquisas, bem
como, se possivel, o documento citado.

Neyza Furgler
Diretora de Comunicagdo Social do Ibope
Sdo Paulo - SP

A pesquisa ‘“‘“Imprensa e Governo'’, fei-
ta pelo Instituto Gallup e publicada na
edi¢do de margo, foi realizada na Grande
Sido Paulo e no Grande Rio de Janeiro,
nos dias 23 e 25 de janeiro e 30 e 31 de ja-
neiro, respectivamente, pelo sistema de
entrevistas domiciliares. Foram aplicados
618 questiondrios na Grande Sio Paulo e

608 no Grande Rio, num total de 1.226
entrevisias.

Somos do Sindicel (Sindicato da Indus-
tria de Condutores Elétricos, Trefilacdo e
Laminagdo de Metais Nao-Ferrosos do
Estado de Sao Paulo), representando os
fabricantes de fios e cabos. Sobre a maté-
ria Imagens Que Custam os Tubos, pu-
blicada em IMPRENSA n.° 7 e que trata
da implantagdo da TV por Assinatura no
pais, concordamos que o custo desse novo
sistema deve ser proibitivo, pois ndo é ra-
zoavel que cada emissora alugue um apa-
relho receptor a cada assinante, porque, se
tivermos 80 canais, cada assinante podera
ter 80 aparelhos receptores ligados em sua
TV, o que é um absurdo.

Nos Estados Unidos, o sistema tem

apenas um receptor ligado a TV, por onde
entram todos os sinais das diversas emis-
soras, e 0 assinante da TVA paga somente
a uma companhia, que por sua vez tem
contrato com as emissoras. A solugdo pa-
ra baixar o custo da distribui¢do do sinal

sera a criacdo de concessionarias dos ser-
vigos de distribuicdo dos sinais das emis-
soras de TV em cada local definido geo-

graficamente. A concessionaria caberia
recolner o sinal de cada emissora,
transmiti-lo aos assinantes e alugar apare-
lhos decodificadores. A cobranga das as-
sinaturas seria feita pela concessionaria, e
o0 pagamento das emissoras, também.

Ivan Tessari, secretdrio-geral, ¢ Leone
Aidelstain, assessor de engenharia do Sindicel
Sdo Paulo - SP

Aprendi jornalismo com Samuel Wai-
ner, com ele convivi até o fim e era seu
amigo e admirador. Por isso posso avaliar
a qualidade da matéria de IMPRENSA

sobre ele. Parabéns também pelo resto da
revista.

Deputado Artur da Tdvola
Brasilia - DF

Que boa surpresa a revista IMPREN-
SA. Quase sempre, quando a gente conhe-
¢ce uma publicacdo nova, tende a dar uma
folheada, e s6. Foi diferente comigo em
relagdo a revista. Li quase toda num véo
Recife-Rio, em troca do A Jangada de Pe-
dra, esse excelente livro do Saramago. E
que bom encarte sobre a ABI. Vida longa,
vida longa!

Marcus Vilaga
Academia Brasileira de Letras
Rio de Janeiro - RJ

IMPRENSA tem tudo a ver com 0 me-
lhor do jornalismo. Moderna, recado lim-
po e direto: € o que faltava na comunica-
¢do brasileira. SO pediria mais coeréncia
na sec¢do Personagem. Barbosa Lima So-
brinho ou Victor Civita bem merecem
uma homenagem, mas o ‘‘casal 20", Elia-
kim Araajo e Leila Cordeiro, ndo deu pra
entender. Matéria sem conteudo, acucara-
da, desnecessaria enfim. Quem sabe na
Amiga ou Contigo?

Manoel Dorneles
Sdo Paulo - SP

A UPI1/Brasil tem me enviado regular-
mente exemplares de IMPRENSA. Peco
receber meus cumprimentos por sua qua-
lidade editorial. Posso afiancar-lhes que,
na area de comunicacdo, ndo ha melhor
produto na América Latina.

Alberto Schazin

Vice-presidente da United Press
Internartional para a América do Sul
Buenos Aires - Argentina

Vocés ndo imaginam como € gratifi-
cante acompanhar o nascimento de uma
boa idéia, o crescimento de uma revista
importante e a transparéncia, para quem
precisa de informacdo, deste universo in-
trigante que ¢ o jornalismo brasileiro.

Sérgio Morta Melo
Sdo Paulo - SP

Nestes seis meses, a revista IMPREN-
SA tornou-se leitura obrigatéria de todos
0s que trabalham na area de comunica-
¢d0. A revista encontrou um lugar no
mercado editorial brasileiro 4 altura da
competéncia de seus profissionais. Em
nome da Geréncia de Comunicagdo Social
da Rhodia, espero que a este ‘‘meio ani-
versario’' se somem muitos outros, para

que possamos novamente € sempre come-
morar.

Walter Nori
Gerente de Comunicagdo Social
Rhodia §. A,

Como leitor assiduo da excelente re-
vista IMPRENSA sinto-me no dever de
apontar um erro cometido contra o nosso
O Globo no Caderno de Midia publicado
no numero 7. Um erro, por sinal, plena-
mente justificivel na medida em que as ta-
belas de precos dos jornais constituem-se
num emaranhado de nomenclaturas capaz
de enredar o mais experiente midia. Foi
por isso, certamente, que o prego do cm x
col. do Globo alcangou a estratosfera,
sendo superior ao de todos os demais jor-
nais brasileiros e dobrando, inclusive, o
preco do nosso mais direto concorrente, o
Jornal do Brasil. Acreditamos terem sido
tomadas, no estudo, rubricas de assuntos
diferentes como termo de comparacgdo.
Ou seja, a rubrica da tabela de O Globo
correspondente a rubrica ‘‘sem prego,
sem ponto de venda'’ do Jornal do Brasil,
chama-se ‘‘industria’’ e ndo ‘‘outros seto-
res'’, de onde foi retirado o preco cons-
tante do Caderno de Midia.

Assim, se consultarmos a rubrica *‘in-
dustria’ na tabela do Globo, veremos
que, ao contrario do que foi publicado, o
nosso preco é menor do que o do Jornal
do Brasil: Cz$ 3.462,00 nos dias uteis e
Cz$ 5.510,00 nos domingos, contra Cz$
4.400,00 nos dias nteis e Cz$ 7.049,00 nos
domingos.

Gostaria que vocés esclarecessem no
proximo niamero 0 engano cometido. Um
abrago e, mais uma vez, nossos parabéns
pelo trabalho que vem sendo desenvolvi-
do por IMPRENSA.

Luiz Eduardo Vasconcelos
Diretor de Marketing de O Globo
Rio de Janeiro - RJ

X

As canas para a redagao devem ser enviadas pa-
ra. Revista Imprensa, Rua Alberto Torres, 21, Perdi-
zes, CEP 05006, Sao Paulo, SP. Por questbes de es-
paco, as canas poderdo ser resumidas pela redacao.
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e com um sol maravilhoso
Nao importa. Chega uma hora na
Volkswagen que a agua cai pra
valer. E cai sobre os carros com
uma forca incrivel, muitas vezes
pior do que a pior tempestade que
voce ja enfrentou dingindo por ai
Em resumo, essa & a maneira
gue a Volkswagen inventou para

Il
-
|

.

Previséo do tempo:
hoje na Volkswagen tempestades com hora marcada.

tornar seu carro a prova de
goteiras e para checar a perfeita

vedacao de todos os vidros, borra-
chas, etc. Claro que a vedaca

sendo absoluta, também deixa
voce livre de poeira e ruidos exter
nos, que tambéem tém a ver com
0 1Solamento perfelto. t a
Volkswagen faz isso nao so em

cumpnmenlo ao ngoroso sistema

" Audit-Auditoria de Qualidade”,
criado pela Volkswagen mundial,
que julga o veiculo do ponto de
vista do cliente. A Volkswagen
brasileira também faz isso porque,

E para garantir isso, cada
Volkswagen tem que sair da fabri-
ca com vedacao absoluta contra
tudo. Principalmente contra
gotas de insatisfacao.
na sua opiniao, cada automovel
lem que ser a sintese perfeita de
loda sua avancada tecnologia
Uma verdadeira maquina de pro-
duzir emogOes, prazer e alegria

9
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Volkswagen

CQualidade e Tecnologia do Lider.
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O prazer da leitura

Os livreiros descobrem que unidos vencerao

por Sinval de Itacarambi Ledo

Os editores brasileiros querem do-
brar as suas vendas até 1992. Hoje, o
consumo anual per capita de livros no
Brasil é de 2,1, contra 9 em Cuba, por
exemplo. Para modificar esse qua-
dro, a Camara Brasileira do Livro in-
vestirdA 1 milhdo de ddélares em uma
campanha que veiculara em outdoors
espalhados por todo o Pais mensa-
gens dirigidas aos jovens. A campa-
nha serd apenas o pontapé inicial de
um conjunto de iniciativas de marke-
ting a serem tomadas pelo setor, O
qual, além de ser o mais antigo e tra-
dicional da cultura nacional, é, tam-
bém, o menos favorecido, principal-
mente se comparado aos seus irmaos
da comunicag¢do de massa.

O perfil empresarial do setor esta
mudando rapidamente. Atée 1970,
eram empresas familiares, identifica-
das com os seus fundadores ou do-
nos. Quem poderia dissociar um Oc-
talles Marcondes Ferreira da Cia.
Editora Nacional, um Enio Silveira
da Civilizacdo Brasileira? Pela falta
de uma segunda gerac¢do ou pelas difi-
culdades impostas a intelligentsia bra-
sileira pela Censura, a industria livrei-
ra teve que se adaptar ao capitalismo
moderno. Até as grandes editoras ca-
tolicas (Vozes e Paulinas) mudaram,
aplicando um marketing agressivo
que em nada lembra a sacristia.

Mas o que mais diferencia o mar-
keting novo do antigo é a transforma-
¢do da segmentagdo em alma do ne-

gocio. A regra brasileira - salvo raras
exce¢des, como a Saraiva, a Forense e
a Guanabara, com solidas raizes nos
ramos lucrativos do Direito e da Me-
dicina - era a da editora eclética. A
partir de 1970, quem resolveu investir
dinheiro em livro optou pela especia-
lizacdo. A literatura ganhou duas lo-
comotivas: a Nova Fronteira e a Re-
cord. No livro didatico e na area aca-
démica, brilharam a Atica, a Zahar e
a IBEP. Areas que viraram moda, co-
mo a Psicologia, a Sociologia e a In-
formatica, ganharam editores compe-
tentes: Anima, Cortez, Campus e
LTC. Lucrativos foram, também,
campos pioneiros, como o da literatu-
ra esotérica (Agora, Aincha e A Bus-
ca) ou o voltado para a area empresa-
rial (Editora Cultura). A Companhia
das Letras teve bons resultados inves-
tindo num publico altamente sofisti-
cado. E de se citar, ainda, editoras de
livros de arte, como Balendis & Verte-
chia, Ex Libris, Alumbramento, Pau
Brasil, Leo Cristiano - elas passaram
a disputar um mercado até entdo
abastecido apenas pela importacao.

Papel contraditério - Os 300
milhdes de livros produzidos pela in-
dastria nacional em 1987 geraram
uma receita de mais de meio bilhdo de
doélares. Um quinto desta quantia foi
para a industria do papel, por conta
das 100 mil toneladas consumidas. E
na politica do papel que pinta a pri-
meira contradicdo a ser resolvida pe-
los editores brasileiros. A industria
papeleira ndo prevé expansdo da sua
producdo de 1,4 bilhdo de tonela-
das/ano até 1991, em funcao dos ma-
gros retornos financeiros do setor.

Além disso, exportar papel é mais lu-
crativo do que comercializa-lo inter-
namente. Aqui, a demanda de papel
para servigos de reprografia e formu-
larios continuos (35%) € maior do
que a dos servigos editoriais, onde se
situa o0 livro (16%). O projeto de ex-
pansdo da producgdo de livros tem
mais um complicador: € carissima a
renovagdo do parque gréafico.

Mas nem tudo é leitura pessimis-
ta. Em fun¢do dos baixos salarios, o
livro brasileiro é um dos mais baratos
do mundo. Ora, a crise econdmica em
que vive o Pais cria um metabolismo
que explica um crescimento médio
anual de 10% do setor. Para Ary
Benclowicz, vice-presidente da Asso-
ciacdo Nacional de Livrarias, o livro
torna-se uma opc¢do acessivel de lazer
em tempos de dinheiro curto, confor-
me afirmou no 18.° Encontro de Edi-
tores e Livreiros, realizado no come-
¢o do ano, em Santa Catarina. Ou
seja, livro vende! Por isso, nesse
mesmo encontro, o presidente do Sin-
dicato Nacional de Editores de Li-
vros, Alfredo Machado, mandou um
recado ao governo: as verbas para os
programas de educacdo devem ser
mantidas em volumes crescentes. Mas
que o resto fique por conta da compe-
téncia dos livreiros.

Ampliar mercado - Segundo
Aloysio Teixeira da Costa, gerente-
geral da Camara Brasileira do Livro,
““aplicar em marketing em tempo de
crise ndo € aumentar a despesa, mas
investir na ampliagcdo do mercado’’.
Ateé ha pouco, dizia-se que o Brasil ti-
nha menos livrarias do que Paris. Pa-
ra Wander Soares, diretor de marke-
ting da Atica, isso é papo furado,
pois o livro diversificou seus pontos-
de-venda. As livrarias escoam apenas
15% dos 160 milhdes de livros didati-
cos; o resto € vendido por comercian-
tes sazonais (20%), escolas (25%) ou
distribuidos pelo governo (40%). As
livrarias tradicionais sdo estratégicas,
porém, para os livros comerciais - as
1.200 existentes no Pais sdo tdo efi-
cientes ou mais do que os 3.600 pon-
tos-de-venda ndo-convencionais, tais
como bazares, supermercados, lojas
de departamentos. As redes de livra-
rias come¢am também a se expandir:
a Saraiva, por exemplo, tem inaugu-
rado uma loja por semestre, enquan-
to a Siciliano tem tido uma perfor-
mance de trés novas lojas por ano. E
1sso0 apenas em Sdo Paulo, responsa-
vel por 40% do consumo nacional. X
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IMPORTANTE
DIFERENTE

: - ' Nossa vida
Qualidade de Vida F 08 ai melhorar?
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Chegou a Revista Corpo a Corpo.

A revista que fala sobre o corpo, 2 mente e 0 meio
ambiente de forma integrada.

Ou seja, uma revista holistica sobre qualidade de vida.
Em todos os seus niimeros vocé vai encontrar, tratados com
seriedade € de uma maneira gostosa, 0s assuntos que
interessam a quem estd ligado em qualidade de vida,
saiide do corpo e da mente, meio ambiente, alimentacio,
comportamento, educagdo, danca, ginastica, esportes.

Corpo a Corpo, a revista que
ndo separa a saude do corpo da

saude da mente, nem da saldde
do meio ambiente.

JA NAS BANCAS.
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CIRANDA DA CIENCIA

Um projeto Hoechst,
Funbec e Fundac¢ao Roberto Marinho
ue estimula a pesquisa entre 0s jovens

Dlg
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Agora, que as transmissoes de TV
via satelite e as viagens espaciais sao
coisa corrigueira, outra revolucao esta
ocorrendo no campo da tecnologia.
Seu nome: "Hoechst High Chem.
Pioneira da industria quimica
mundial, a Hoechst tem 125 anos
de pesquisa e participou ativamente
dos avancos da informacao. Nesse
periodo, ela desenvolveu dos
pigmentos e chapas de impressao as
fitas de video, aos microfilmes e
fotoresists para circuitos impressos
que passibilitam a miniaturizacao da
informatica. E continua a trilhar
caminhos inovadores em plasticos
de engenharia e ceramica tecnica.
"Hoechst High Chem ¢ tecnologia
de ponta em comunicacao, saude,
alimentos, novas materias-primas
e protecao ambiental.

‘Hoechst High Chem € a Hoechst
abrindo as portas da vida e da
ciéncia do futuro.

Hoechst. Quimica a servigo da vida.
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1S40.

Hoechst do Brasil Quimica e Farmacéutica S.A
C.P 7333-01051 - Sa0 Paulo - SP

Hoechst



ECONOMES

Longe do

A economia vive, mesmo quando ndo ha governo

por Miriam Leitao

O jornalista Laerte Rimoli - uma
das pessoas de melhor humor em Bra-
silia - apelidou o corredor do 6.° an-
dar do Ministério da Fazenda de
“boulevard das debéntures’’. Falta-
vam as arvores, mas sobravam tran-
seuntes. Os jornalistas, pelo menos
uma vez por més, afundavam o chéo
de tanto caminhar de um lado para
outro, a espera do fim da reunifdo do
Conselho Monetario Nacional. Ter-
minados os trabalhos do 6rgéo supre-
mo, sobrariam noticias. E tome reso-
lugdo e decreto e regulamentagdo pa-
ra a-economia brasileira. Os jornalis-
tas tentavam registrar aquilo para os
interessados e iam dormir achando
que tinham cumprido o seu dever.

Era outro tempo. Era um jornalis-
mo antigo. Distorcido pelos vicios de
um Estado onipresente e onipotente,
o jornalismo econdmico brasileiro en-
frenta este ano, mais do que nunca,
um dilema: ou encontra seu caminho
ou perde definitivamente seus leito-

““O jornalismo econdomico
enfrenta um dilema:

ou encontra seu caminho
ou perde definitivamente
seus leitores”’

boulevard

res. O governo, com sua furia regula-
toria, foi durante muitos anos a fonte
de 90% das noticias de economia pu-
blicadas nos jornais brasileiros. Este

rias razdes, perdeu o papel de unico
foco gerador de fatos econdmicos. A
sua capacidade de investir esta esgo-
tada, a poupanga publica hoje é nega-
tiva. Paralisado pelo déficit publico,
manietado pela personalidade indeci-
sa do presidente da Republica e sob o
bombardeio de contribuintes e eleito-
res, 0 governo apenas ruge, Foram-se

0s dentes.

Sem memoria - O salto a ser dado
este ano é privilegiar fatos reais em
lugar das estéreis declaracdes gover-
namentais. Um salto dificil. Estamos
todos presos ao jogo inutil e narcisis-
ta de disputar quem anuncia primeiro
as intengdes do governo. Intengdes
nem sempre realizadas. As vezes, nos,
os jornalistas de economia do Brasil,
damos a impressdo de participar de
um plano para enlouquecer o leitor.
Trés vezes por ano, quando aumen-

tam as criticas ao déficit publico, as

modelo esta morto. O Estado, por va-.

| secdes de economia dos jornais brasi-

leiros anunciam o fim do subsidio ao
trigo, a extincdo do IAA e o fecha-
mento do IBC. Meses depois, repeti-
mos as mesmas noticias sem qualquer
constrangimento ou memoria.

Qutro erro que se comete ¢ aderir
ao diagnostico da autoridade de plan-
tdo. Assim, os mesmos jornalistas
que, na ¢época de Jodo Sayad no Pla-
nejamento, eram capazes de sustentar
que as despesas de pessoal estavam
caindo em relacdo aos outros gastos,
sustentam, na época de Jodo Baptista
de Abreu, que as despesas de pessoal
sdo tdo grandes que levardo as finan-
¢as publicas ao colapso. Nas duas te-
ses ha verdades e mentiras, o essencial
¢ ter o saudavel habito de duvidar e

nunca esquecer a calculadora em casa.

Caminho dificil - O novo salto a
ser dado este ano ¢ o de compreender
que a economia existe, mesmo quan-
do ‘‘no hay gobierno’’ . Gastaram-se
paginas e paginas reproduzindo as va-
rias versdes elaboradas pelos técnicos
do Banco Central do Decreto-Lei
1.460, que regulamentou a conversdo
da divida no Brasil. E, enquanto isso,
o0 mercado ja estava fazendo conver-
sdo de divida por via informal, direta,
ou que nome se dé. Estatais estavam
pagando dividas em cruzados e espe-
culadores estavam comprando titulos
da divida brasileira para vir ao Pais
receber o pagamento e remeter pelo
paralelo. Alheios ao movimento, 0s
jornalistas continuavam paralisados
no “‘boulevard das debéntures’’, es-
perando a regulamentagéo.

Mesmo em recessdo, as veésperas
da hiperinflagdo e em crise, a econo-
mia brasileira vive. Agora é s mais
dificil encontrar o caminho, reconhe-
cer a noticia e conquistar o leitor. Im-
possivel ndo é. Basta cobrir a vida
real das crises nos grandes conglome-
rados, dos pequenos e grandes nego-
cios, das fusdes, compras e vendas e
dos servigos que os leitores procuram.
Ha muita vida debaixo do manto da
paralisia governamental. Para

encontra-la, basta abandonar o vicio

de cobrir o governo e ir descobrir a
economia do Brasil. X

Junte-se a esta forga.

Lloyds Bank




Em 1938 o chanceler aleméao

Adolf Hitler iniciava a campanha que
no ano seguinte atiraria a
humanidade numa sangrenta guerra
que ceifaria mais de 50 milhoes

de vidas. Meio século depois, o lider
soviético Mikhail Gorbachev promove
alteracoOes t40 protundas na vida de
seu pais e com reflexos por todo o
planeta, que {oi eleito pela imprensa
mundial como o personagem politico
dos anos 80. Entre Hitler e
Gorbachev temos 50 anos de
HistoOria retratados diariamente nas
paginas de ‘O Popular’’. A Segunda
Guerra Mundial, o fim do Estado
Novo, a morte de Getulio Vargas,

a construcédo de Brasilia, a Revolucgéo
de marcgo de 64, a conquista da Lua,
o0 Tri-Campeonato no México, a Nova
Republica e 0s avancos da ciéncia
foram registrados pelos repOrteres,
fotbégrafos e editores de ‘‘O Popular’’,
As ultimas cinco décadas estdo nos
arquivos do jornal como depoimento
vivo da evolugéo da humanidade.
Fizemos 50, faremos 500, sempre
contando a Historia de Goias,

do Brasil e do Mundo.

O Popularx

Rua Thomas Edson, Quadra 7, Setor Serrinha - Goiadnia - GO.
Fundado em & de abril de 1938
Editado por J. Camara & Irmaos S/A.
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O Pequeno Notavel

Vem ai o Super VHS, pequeno, bom e barato

por Antonio Salles Neto

Pareciamos felizes com nosso
amigo, o0 VHS. Qualidade, facil ma-
nuseio, abundancia de fitas virgens e
gravadas, compatibilidade com o
nosso receptor de TV. Se vocé, usua-
rio, ndo tinha grandes preocupacodes
com seu videocassete, 0 mesmo ndo
se passava com os fabricantes. Aten-
tos as pesquisas que demonstravam
um nivel de exigéncia crescente dos
consumidores, eles lancaram no mer-
cado internacional um gravador-
reprodutor de video e audio parecido
com 0 VHS, mas com quase o dobro
da qualidade. E o Super VHS, o vi-
deocassete que praticamente pde
abaixo as diferengas entre equipa-
mentos profissionais e amadores de
video.

Orificio suplementar - Enquanto
os VHS -convencionais gravam e re-
produzem imagens com resolugao ho-
rizontal proxima de 240 linhas, o no-
vo sistema de gravagdo S-VHS
aproxima-se das 400 linhas na repro-
ducdo de fitas pré-gravadas ou na
gravagdo de imagens originais, com
camera, o0 que € quase o que se obtém
com o0s melhores equipamentos de
videoteipe com fitas de uma polega-

da. Se for usado para registrar ima-
gens recebidas da televisdo, apresenta
uma resolu¢do horizontal em torno
de 330 linhas, praticamente igual ao
maximo de qualidade possivel na re-
cepcdo pelo ar de sinais de TV (333 li-
nhas).

O S-VHS grava e reproduz fitas
tanto no novo processo quanto no
VHS convencional, mas a operacdo
inversa nao ¢ possivel. Isto é, fitas an-
tigas pré-gravadas poderdo ser apro-
veitadas, sO que sem milagres: a qua-
lidade sera sempre a mesma do VHS
anterior. As novas fitas, gravadas em
S-VHS, ndo poderdao ser reproduzi-
das no VHS convencional porque o
processo de gravacdo de imagens no
novo aparelho é incompativel com o
velho. A proprnia fita magnética tam-
bém sofreu algumas alteragdes, ¢ ape-
nas o formato do cassete permanece
igual. A nova fita S-VHS equivale as
fitas metalicas utilizadas em audio,
que tém material magnético de maior
densidade e, consegiientemente,
maior resposta de freqiiéncia. Ja a ve-
locidade de tragdo da fita e demais ca-
racteristicas ndo mudaram. Na caixa
do cassete, a unica diferenca é um ori-
ficio suplementar, que permite ao
aparelho reprodutor identificar auto-
maticamente se deve operar no pro-
cesso S-VHS ou em VHS.

Sonho mirabolante - O primeiro
alvo mercadologico do S-VHS foi o
lazer doméstico. Mas, como ja havia
ocorrido no lancamento do gravador
U-Matic, de 3/4 de polegada, o tiro
acabou acertando em cheio a area
profissional - em especial o telejorna-
lismo. A principal razdo para isso € a
relacdo altamente favoravel entre de-
sempenho e custo do novo equipa-
mento. O S-VHS custa hoje cerca de
50% mais que um equipamento VHS
comum, mas 1550 € bem menos do que
uma emissora de TV ou produtora de
video paga por um equipamento U-
Matic. Calcula-se que hoje uma ca-
mera de TV com gravador S-VHS
acoplado - um conjunto CamCorder -
com 400 linhas de resolu¢do na pri-
meira geracdo (primeira copia da fita)
custa em torno de dois mil dolares. A
ilha de edicdo que complementa um
sistema para jornalismo gira em tor-
no de seis mil dolares. E com o cresci-

- mento da produgdao e a consequente

economia de escala, esses valores cai-
rdo consideravelmente.

A repercussdo da qualidade do S-
VHS, aliada ao seu baixo custo, foi
imediata entre os profissionais de te-
levisdo. Muitos comecaram mesmo a
alimentar o sonho mirabolante de
substituir pura e simplesmente os
atuais sistemas de produgdo profis-
sionais pela novidade. Mas o S-VHS,
no estagio atual, ainda nao pode atin-
gir todos os niveis de exigéncia da
produg¢do comercial. E bom nio es-
quecer que o usuario doméstico opera
somente com a primeira gera¢do da
gravacgao. Ele registra da TV, ou com
sua camera, e assiste em seguida. Nas
atividades profissionais, ao contra-
rio, 1SS0 nunca acontece. A imagem
captada ¢ editada, legendada, trucada
e processada para obter um bom pa-
drdo de qualidade, o que consome até
CINCO Ou seis geracgdes (copias). Essa
marca, o S-VHS ainda ndo atinge.

Agua na boca - Mesmo assim, o S-

VHS vem beneficiar todos os profis-

sionais ligados a producdo de mate-
rial jornalistico. Livres do rebusca-
mento técnico exigido nas superpro-
dugdes, as equipes de jornalismo de
TV encontrardo no novo sistema um
aliado incomparavel. Para a cobertu-
ra de eventos em que até a segunda
geracdo de copiagem seja suficiente
na pos-produg¢do, o S-VHS vai aten-
der com relativa folga. Fabricantes
como a JVC e a Panasonic ja estdo
preparando versdes de sistema de gra-
vacdo portateis e ilhas de edicdo. X
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ESIADO DE MINAS
SO EXISTEM DOIS

Um, o Estado de Minas Geraisll  Mais de 16 milhdes de habitantesll A terceira cidade do Paisll  Segundo pdlo in-
dustrialll Lider nacional na produgéo de ago, cimento, laticinios, carne, tecidos, ferro, bauxita, zinco, manganés, ouro e
pedras preciosasll  Centro turistico dos mais importantes - as cidades historicas, as estancias hidrominerais, 0s rios e
as montanhasll  E, acima de tudo, o Estado bergo da independéncia, coracéo e espirito do verdadeiro Brasil i

O OUTRO, O ESTADO DE MINAS
QO jornal que circula pela primeira vez em 7 de marco de 1928 No editorial de estréia, mostrava ao que veio: *'Seremos
sobrios, calmos, firmes, intransigentes, desambiciosos de glorias faceis e despreocupados de ddios pequeninos” il Ou
seja, uma verdadeira sintese do espirito de Minasll  Espirito que o jornal incorporou e mantémMll  Mas em continua
evolugao, incorporando 0s novos metodos de acesso a noticia, renovando a linguagem e implantando em suas oficinas
as mais avangadas técnicas de impressaoll - Assim, para iniciar as comemoragdes dos 60 anos, 0 ESTADO DE MINAS
esta acoplando a sua sofisticada rotativa Goss Metro mais duas impressoras a prefo e branco e uma a cores, totalizando 8
impressoras preto e branco e duas a coresll  Esses equipamentos, somados ao talento, & competéncia e & dedicagéo
dos grandes dingentes e jornalistas que passaram pelo jornal, explicam a sua lideranga inconteste, expressa por indices
de leitura inalcangados por qualquer outro jornal brasileiro Ml - Nomes como Rubem Braga, Carlos Drummond de Andra-
de, Cyro dos Anjos, Geraldo Teixeira da Costa, Marcelo Pimentel, Tancredo Neves, Milton Campos e muitos outros ajuda-
ram a fazer do jornal um dos gigantes da imprensa latino-americanall  Hoje, sob o comando de Paulo Cabral de Aradjo,
Pedro Aguinaldo Fulgéncio e Camilo Teixeira da Costa, 0 ESTADO DE MINAS continua o seu
caminho de lutar pelas grandes causas, “desambicioso das glorias faceis e
despreocupado dos ddios pequeninos”ll  Isto 6 ESTADO DE MINAS s6
existem dois Ml  Que, na verdade, sdo apenas um, o que representa o
verdadeiro espirito dos mineiros i

ha 60 anos o grande jomal dos mineiros
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PCs para o PC

Informatizar a URSS, o desafio de Gorbachev

por Wilson Moherdaui *

Imaginem a cena: um ativista so-
viético dos direitos humanos, instala-
do num pequeno apartamento de
Moscou, da os ultimos retoques em
mais uma edi¢do do seu jornal politi-
€0, cujos cento e poucos exemplares
logo mais estardo sendo distribuidos
aos assinantes. O jornal, quinzenal,
tem uma apresentac¢do grafica incom-
paravelmente melhor do que quase
tudo o que se faz na imprensa local: é
inteiramente escrito, diagramado e
produzido num microcomputador
Toshiba 1000, acoplado a uma im-
pressora a laser Kodak e programado
para desktop publishing (em portu-
gués, algo como editorag¢do eletrénica
de mesa). E isso tudo, reparem, em
plena Unido Soviética, onde até ha
bem pouco tempo o uso de maquinas
Xxerox era praticamente proibido ao
cidaddo comum e onde até prosaicos
mimedgrafos eram rigorosamente
controlados pela policia.

Pois a cena ndo so € real - fo1 des-
crita numa reportagem da revista Bu-
siness Week - como nem chega a ser
rara, ainda que ndo seja necessaria-
mente protagonizada por militantes
politicos ou dissidentes. De fato, a ca-
da dia surgem na Unido Soviética pu-
blica¢cdes independentes do Partido e

do governo - em geral jornais comu-
nitarios ou especializados - sempre
mais bem acabadas do que as tradi-
cionais, gracas a glasnost. E a infor-
matica. Ou seja, basta que o sujeito
consiga - o que tem sido menos dificil
do que seria de se supor - um micro
do tipo PC ou Macintosh, e uma boa
impressora a /laser, importados, e,
pronto, tem uma pequena grafica do-
meéstica a disposigdo.

Frase famosa - A coilsa )a esta assu-
mindo proporcodes de desafio para o
governo Gorbachev, cuja politica de
reestruturacdo econdmica, a peres-
troika, depende fundamentalmente
da atualizacdo administrativa e da
producdo do pais. E essa talvez seja
mesmo uma das grandes contradi¢oes
do projeto de modernizacdo da socie-
dade soviética, iniciado para valer a
partir do 27.° Congresso do Partido
Comunista da URSS, ha exatos dois
anos. Afinal de contas, esse projeto
passa pela introdugdo acelerada dos
computadores no pais para aplicagdes
ndo-militares - uma forma de tirar o
atraso, livrar-se do estigma cristaliza-
do numa frase famosa de Stalin: “‘A
cibernética é uma ciéncia burguesa.”’

Pobre Stalin, deve estar se debaten-
do de 6dio em seu mausoléu. Seus
compatriotas ndo apenas ignoraram a
maxima como, a0 menos no que se
refere a informatica, resolveram bo-

tar pra quebrar. SO de computadores
pessoais, 0 governo soviético preten-
de ter, o mais rapido possivel, nas ta-
refas administrativas e nas escolas,
nada menos do que 28 milhodes de uni-
dades (1,5 milhdo s6 até 1989). Mais
ou menos o0 dobro do total de PCs
instalados hoje no mundo inteiro.

E 1sso ndo ¢ tudo, pois o plano de
reforma econdmica prevé ainda gran-
des investimentos em soffware, na au-
tomacdo industrial e dos servicos.

Tarefa ingloria - Mas é ai que a si-
tuagdo se complica. Informatizar, co-
mo se sabe, significa antes de mais
nada democratizar, facilitar ao cida-
dao comum, mesmo ao mais distante
das esferas do poder, o acesso a infor-
macdo. E conciliar um projeto desses
COm um regime extremamente centra-
lizado ndo parece sensato.

A bem da verdade, parece impossi-
vel, Como imaginar que o cidadao
comum possa ter acesso amplo a in-
formagdo num pais de quase 300
milhdes de habitantes que ndo tem
nem lista telefonica? Nao é por acaso
que, a0 mMesmo tempo que procura
adaptar sua industria para atender
parte da demanda interna de compu-
tadores e apela para a importagdo, o
governo soviético ja estuda uma legis-
lacdo que lhe permita algum controle
sobre o fluxo de informagdes entre
computadores, via rede telefénica.
Algo ainda mais dificil do que a tare-
fa inglorna de policiar mimeografos e
magquinas xerox. De toda forma, a es-
colha tem que ser feita ja. E, a julgar
pelas recentes declaracdes de seus
membros, o governo Gorbachev re-

solveu correr o risco.
L BN B

Por falar em Unido Soviética, as
san¢des impostas pelo governo dos
Estados Unidos a Toshiba - porque a
empresa havia vendido equipamentos
digitais que tornam os submarinos so-
viéticos ultra-silenciosos - foram mes-
mo revogadas pelo Senado america-
no. Como cobrei da grande imprensa
nesta coluna (IMPRENSA 1n.” 6) a
cobertura que ndo havia sido dada ao
caso quando as sanc¢oes foram anun-
ciadas, devo registrar, por uma ques-
tdo de justigca, que desta vez pelo me-
nos um grande jornal, a Folha de S.
Paulo, noticiou o desfecho do caso
com destaque. Os outros, mais uma
vez, lgnoraram o assunto,

* Wilson Moherdaui & editor-chefe do jornal Infor-
malica Hoje e presidente da Associagao dos Jorna-
listas de Informatica de Sao Paulo.
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Mudar a mentalidade na
administracao publica foi a tarefa mais
importante do Governo Popular de
Pernambuco nos seus primeiros dias.

E a mais esperada.

Onde existia o desprezo pelos
anseios da populacao carente, hoje
existem obras realizadas e planos de
trabalho em acao.

Onde existia a indiferenca pelos
sindicatos e associagoes de classe,
hoje existe 0 apoio e o estimulo para
que se estruturem melhor, para melhor
debaterem os seus problemas, as
solugoes, e fazer disso a reivindicacao
das comunidades.

Tudo o que se fez, so foi possivel
com a auda do povo.

Ha mais vagas nas escolas de
Pernambuco e a qualidade do ensino
melhorou. Alunos, pais, professores e
tecnicos estao falando a mesma linqua
na procura, se nao da escola ideal, da
escola decente.

Nao e apenas merito do Governo
0 fato de muitas regidoes estarem
recebendo agua e saneamento.

A comunidade também trabalha
cavando valetas onde o Governo e as
prefeituras vao colocando tubulagées
e a infra-estrutura necessaria.

Assim, foi possivel chegar
a lugares onde com 0 mesmo dinheiro
0 Governo teria parado na metade
do caminho.

Os mutirées foram estendidos no
apoio ao plano de habitacoes
populares. Casas foram levantadas em
menor prazo e a um custo acessivel
ate aos mais carentes.

Foram legalizadas posses de
lerrenos em massa.

A saude vai reagindo bem.

O Lafepe, a alternativa de Pernambuco
para a progug¢ao de medicamentos em
quantidade e a custos baixos, esta
produzindo trés vezes mais. Isso
garante ate 500% de economia sobre

0S precos dos mesmos medicamentos
de laboratorios particulares.

As lojas de abastecimento do
"Cestao do Povo" estao distribuindo
géneros de primeira necessidade para
as familias carentes 30% mais baratos.

Ate o final do ano as lojas do
“Cestao’" vao estar instaladas em todos
0S municipios pernambucanos.

A energia elétrica esta chegando
mais depressa as comunidades e
propriedades rurais perdidas
no interior.

Por esses e outros resultados, e
muitos obstaculos vencidos, € que
o Governo Popular de Pernambuco
insiste em dizer que s6 0 povo
organizado e unido pode construir um
Estado forte e digno.

PERNAMBUCO

S GOVERNO DO ESTADO
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Os donos verdadeiros E antes que passe pela
do Globo sao os seus sua cabecga a palavra
2 milhoes de leitores. demagogia, lembre-se
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da palavra democracia. importante quando
Voce vai descobrir que todos 0s seus leitores
um jornal so € realmente sao importantes. Todos.

» GLOBO



Deadline

Novos canais UHF
agitam a TV de S. Paulo

A televisdo de Sdo Paulo esta vi-
vendo uma fase de grande ebulicdo,e
ndo apenas pela guerra de audiéncia
entre a Globo e 0o SBT. No momento,
estdo abertas licitagdes para a conces-
sdo de dois novos canais, em UHF - o
21, com 1000 quilowatts de poténcia,
circuito aberto, e o 50, de 31,6 Kw,
destinado exclusivamente a TV por
Assinatura. Com ele, Sdo Paulo vai
ser a primeira cidade do pais a ter
uma TVA.

No caso do Canal 21, o pretendente
conhecido até o momento é o locutor
esportivo e empresario Lucianu do
Vale. Ele j4 manteve contatos com 0
ministro das Comunicagdes, Antonio
Carlos Magalhdes, e com o presidente
José Sarney - com intermediagdo de
Fernando Sarney, filho do presiden-
te. O prazo para a apresenta¢do das
propostas vence apenas em 4 de ju-
nho, mas Luciano parece certo da vi-
toria. Tanto que ja foi aos Estados
Unidos comprar equipamentos e
anuncia que pretende fazer uma pro-
gramacao baseada em 90% de esporte
e 10% de jornalismo.

Na concorréncia do Canal 50,
quem garante presencga ¢ a Editora
Abril, que ja detém a concessdo de
outro canal UHF em Sdo Paulo, o 32.
Alias, o apetite da editora para TV
anda bem intenso. No dia 11 deste
meés, Victor Civita e outros diretores
da Abril visitaram a TV Record, Ca-
nal 7 (VHF), para conhecer seus equi-
pamentos e instalagdes. Fol o primei-
ro passo de uma proposta de compra
da televisdo que ja liderou a audién-
cia em Sdo Paulo na década de 60 e
hoje pertence, em partes iguais, ao
sobrinho de Silvio Santos e a familia
Machado de Carvalho.

A idéia da Abril é operar TV em
duas frentes. Em UHF, ficaria apenas
com a TVA, para a qual ja tem um
projeto detalhado de uma televisdo
mais seletiva, voltada para o 1,5 mi-
lhdo de assinantes das revistas da
Abril. Se ganhar a concessdo do Ca-
nal 50, devolve 0 32 ao governo. Com
a aquisicdo da Record, ela entrara
também na televisdo de massa, mas
apolada na tradicdo de um canal mui-
to conhecido dos paulistas. A Abril
quer comprar a parte dos dois donos,
ou, no minimo, o controle acionario,
e paga algo em torno de 30 milhdes de
doélares. No negdcio, entrariam tam-
bém as radios Record AM e FM.

Minha, a nova revista delas

Familia Saad lanca
revista com argentinos

Vai estar nas bancas em maio
uma nova revista feminina sema-
nal: Minha, com tiragem de 120
mil exemplares e circula¢do nacio-
nal. A revista, que chega ao merca-
do com um prego abaixo de 100

cruzados, € publicada pela Editora
America do Sul - nascida do casa-
mento entre a familia Saad, pro-
prietaria da Rede Bandeirantes, e a
editora argentina Perfil, o quinto
maior parque grafico das Ameéri-
cas.

Minha representa um investi-
mento de trés milhdes de dolares e
pretende atingir da classe A até a
D, como a francesa Femme Ac-
fuel. E a nova investida dos Saad
na midia impressa, depois do jor-
nal de classificados Primeira Mdo,
onde tém uma participacio.

Globo preocupada
com pessimismo na tela

A preocupacdo com O negativis-
mo no jornalismo parece estar se tor-
nando mania nacional. Em memo-
rando interno dirigido a todos os edi-
tores e diretores regionais de jornalis-
mo, Armando Nogueira, diretor da
Central Globo de Jornalismo, prati-
camente reafirma as observacoes fei-
tas no numero 5 de IMPRENSA por
Marcos Sa Correa, editor do Jornal
do Brasil, sobre 0 excesso de mas no-
ticias. **Todos nés, inclusive vocé’’,
diz o memorando, ‘“‘andamos assus-
tados com a inclinagdo negativista do

O que ha por tras
das primeiras paginas

No dia 11 de junho, com um de-
bate entre editores de jornais, o
IBEC - Instituto Brasileiro de Es-
tudos de Comunicacdo - vai divul-
gar o primeiro resultado de uma
pesquisa que esta sendo feita sobre
as primeiras paginas dos dez maio-
res jornais do Pais.

O projeto Primeira Pagina pre-
tende ‘‘fornecer informacgdes ao
mercado sobre quais as areas e as-
suntos que mais ocupam as capas
de jornais'’, segundo o diretor do
IBEC, Osvaldo Martins, 48 anos,
28 de jornalismo.

Estas pesquisas também vao ser
aproveitadas para o IBEC desen-
volver relatérios sobre grandes
acontecimentos, de interesse ime-
diato do leitor.

Além do Primeira Pagina, o ins-
tituto ja tem outros dois projetos
engatilhados para o segundo se-

-

Osvaldo Martins e seus alvos

mestre: o Prémio IBEC para o me-
lhor texto jornalistico e as Edi¢oes
IBEC, com publicacdes de interes-
se da area de comunicacdo, sendo
o primeiro livro sobre telejornalis-
mo.

Para sustentar esses projetos, o
IBEC presta servico para varias
empresas, fazendo a analise de
seus clippings.
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jornalismo mundial. Entre uma noti-
cia otimista e outra pessimista, nos
optamos, sempre, pela pior... Vocé
perguntaré: serd que é justo adogar a
realidade ou até mesmo limpa-la de
noticias sinistras, deixando na tela
apenas 0 lado réseo da vida? Claro
que ndo! NoOs devemos ser fiéis aos
fatos, mas nem por iSsO vamos carre-
gar nas tintas do sombrio e do triste,
enchendo o telejornal de matérias
morbidas. O que o bom-senso acon-
selha é procurar equilibrar os infor-
mativos, transmitindo ao publico um
mosaico que realmente é o mundo a
cada dia. Precisamos mostrar que a
vida ndo é um vale de lagrimas, nem
de sangue, nem uma coroa de espi-
nhos(...) Ajude a evitar a fossa que
entristece 0s NOssos programas... SO
assim o telespectador vai jantar um
pouco menos sofrido depois de assis-
tir ao Jornal Nacional.”

Bons salarios no
caminho do crescimento

O jornal O Dia esta divulgando
junto ao mercado publicitario dados
de duas pesquisas de habitos de leitu-
ra de jornais realizadas no Grande
Rio, pela Marplan, segundo as quais
nos dois altimos trimestres de 1987
foi 0 Uunico que aumentou o nimero
de leitores. Essa performance coinci-
de com as mudancas editoriais inicia-
das em agosto passado. De la para ca,
a equipe do jornal foi ampliada, com
a contratacdo de novos profissionais

e colunistas conhecidos, como Sérgio
Cabral e Artur da Tavola. Foram
criadas novas segdes, voltadas princi-
palmente & prestacdo de servicos para
o leitor. Mas o mais importante, se-
gundo Dacio Malta, 40 anos, 19 de
profissdo, editor de O Dia, é que o
jornal esta pagando melhor seus pro-
fissionais, competindo com o0s con-
correntes. ‘“*Com tudo isso, estamos
ajudando a derrubar o preconceito
dos coleguinhas em trabalhar aqui’’,
diz o editor.

Hotel Maksoud vai
ter quatro emissoras

O marco principal da cidade de Sao
Paulo, que ja foi seu primeiro
arranha-céu, a sede do Banco do Es-
tado e € hoje uma torre de televisdo
na avenida Paulista, pode mudar
muito em breve. Vai ser outra torre
de televisdo - ainda maior e mais ilu-
minada.

A torre atual ¢ formalmente da 7TV
Gazeta - dona do edificio sobre a qual
fol construida -, mas na pratica ¢ da
Globo, que a construiu e dali emite o
seu sinal. A nova torre esta sendo es-
tudada por uma das maiores empre-
sas de projeto do pais, a Hidroservi-
ce, para ser colocada sobre o Hotel
Maksoud Plaza, a uma quadra do

préqiu da Gazera. O hotel e a Hidro-
Service pertencem ao empresario
Henry Maksoud, dono do Grupo Vi-
sd0 € que )a participou de uma con-

corréncia publica vencida pela TV
Manchete e pelo SBT. A torre servira
para as antenas de quatro emissoras:
Bandeirantes, Abril, Jovem Pan e a

hipotética TV Maksoud. Segundo
Henry Maksoud, a torre ainda & pro-
jeto. Mas a instalagdo dessas antenas
na regido da Paulista colocaria as
quatro emissoras numa situagdo pri-

vilegiada em termos de cobertura geo-
grafica do maior mercado brasileiro,
hoje s6 desfrutado pela TV Globo.

IstoE, um alvo na
mira da Editora Abril

Os empresarios Roberto Civita, da
Editora Abril, e Luiz Fernando Fer-
reira Levy, da Gazeta Mercantil, tém
conversado sobre um assunto quente:
a revista IstoF. Segunda revista sema--
nal de informac¢do do pais, ela estaria
nos planos da Abril, que ja domina
esse mercado com Veja.

A Abril ndo comenta o assunto,
mas admite as conversagdes. Luiz

Fernando Levy vai além. Confirma
que esta conversando e que pode sur-

gir um ‘‘projeto comum’' entre as
duas empresas, para a revista. Mas

nega que esses encontros ja represen-
tem uma negociacdo e que pretenda

se desfazer de IsroE. ‘‘Eu estou aber-
to a todo tipo de proposta, mas bes-
teira eu ndo fago’’, assegura. ‘‘Néo
vendo IstoE. Eu sou turrdo.”

“Folha deS. Paulo”

Ganha Prémio Bovespa de Jornalismo 87

cedor do

troféu.

O jornalista FREDERICO VASCON-
CELOS, com a série de reportagens
sobre o ““Caso Cobrasma’’, publi-
cada na Folha de S.Paulo, é o ven-
“Prémio BOVESPA de
Jornalismo 87", por deciso una-
nime do jlri. Ele receberd uma
passagem aérea na classe executiva
para o trecho S&o Paulo/Nova lor-
que/S8o Paulo e 500 OTNs para
despesas e estadia, além de um

Na opinido do jdri, a reportagem
de Frederico Vasconcelos destacou-
se dos demais trabalhos inscritos “porque soube representar a

O jari do "Prémio BOVESPA de Jornalismo 87" foi composto
pelos seguintes jornalistas: Robson Moreira, presidente do Sin-
dicato dos Jornalistas de S8o0 Paulo; Paulo Ribeiro, secretdrio
geral da Federag8o Nacional dos Jornalistas Profissionais; Rocco
Buonfiglio, presidente da Associacdo dos Jornalistas de Econo-
mia de S&o Paulo; Pery Cotta, editor do Jornal do Commércio
do Rio e representante da Abrasca; e Octdvio Costa, assessor de
imprensa da BOVESPA e vice-presidente da FENAJ.

A BOVESPA parabeniza o vencedor e todos os jornalistas con-
correntes pela qualidade dos trabalhos inscritos, que compro-
vam o alto nivel do jornalismo especializado em economia e fi-

nangas, e antecipa que j4 estd elaborando o regulamento do

1988,

miss8o investigativa que a imprensa deve exercer”’. Além disso,
pela dedicagdo e pela persisténcia, "“veio demonstrar o quanto &
importante o trabalho de apuragdo do repdrter, ao esclarecer te-

mas que interessam a toda a sociedade”’,

Prémio BOVESPA de Jornalismo 88, destinado 3s melhores re-
portagens sobre finangas publicadas entre janeiro e dezembro de

Y & BOVESPA
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FOLHA DE LONDRINA
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UMA BOA NOTICIA PARA OS JORNAI
TROFEU KIBON/ I




DRNAL DO BRASIL
sNews ) O LIBERAL
sLoBo OPOVO

“ORREIO BRAZILIENSE
)E PERNAMBUCO [f73.Te!
w017 AHOR

E S.PAULO A GAZETA
ornaldatarde

Ser um grande jornal neste pais
significa ter também grandes
responsabilidades.
Né&o basta passar a noficia
adiante. E preciso respeitar a
informag&o e conquistar
a confianca de leitores e
anunciantes.
A Kibon se sente orgulhosa
em patrocinar o Troféu
Kibon/Imprensa e
ajudar a transformar
todo esse trabalho
em uma boa noticia.
Um verdadeiro prémio
aos 22 melhores e
maiores jornais brasileiros.
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lTelevisao

STEFAN KOLUMBANIF4

‘Numa guerra ainda desigual, o SBT tem Gugu...

..enquanto a Globo gasta milhoes em novelas

estilingue
contra o raio laser

Depois de encontrar no SBT o primeiro desafiante
real de seu poderio, a Globo mostra que ndo
esta disposta a perder um unico ponto na audiéncia

por Paulo Markun
e Gabriel Priolli

Se, no futuro, alguém for cotejar
os indices de audiéncia com 0s jornais
e revistas desses primeiros meses de
1988, podera concluir que as datas de
uns ou outros foram trocadas. En-
contrara um enorme espaco na Im-
prensa dedicado ao embate entre a
Rede Globo e o Sistema Brasileiro de
Televisdo, embora as listas da tunica
institui¢do a pesquisar regularmente
audiéncia de televisdo no pais, o Ibo-
pe, continuem a acusar, entre as duas
redes, uma distdncia sO comparavel a
que existe entre Mike Tyson e Adilson
““Maguila’ Rodrigues, ou ao abismo
de milhdes de dolares que afasta uma
hora do ‘programa Veja o Gordo da
mais barata das producdes de Sylves-
ter Stallone ou Arnold Schwarzeneg-
ger.

41

Mais: se esse hipotético historia-
dor do futuro tiver acesso aos hoje se-
cretos registros de faturamento da
Globo, ficara ainda mais evidente a
montanha de dinheiro que separa as
duas empresas - quase uma cordilhei-
ra de dolares que corta ao meio a tele-
visdo brasileira, onde o SBT continua
do lado pobre. Os nameros propala-
dos por seus dirigentes apontam um
faturamento de 50 milhdes de dolares
no ano passado. A Globo simples-
mente ndo informa quanto faturou, e
as estimativas oscilam entre 350 e 500
milhdes de dolares - variacdo conside-
ravel, mas que ndo elimina a discre-
pancia entre os resultados.

Por que entdo as mais importan-
tes publica¢gdes do pais insistem em
falar sobre a guerra Globo-SBT? A
resposta ndo ¢ telegrafica e inclui uma
pitada de psicologismo - a chamada
sindrome de Golias, que seria respon-
savel por uma certa torcida pelo Da-

vid chamado Silvio Santos. Mas ha

fatores objetivos. Pela primeira vez,
desde a consolidagdo do império glo-
bal, uma empresa que alia cobertura
geografica, saude financeira, expe-
riéncia televisiva e um patamar de au-
diéncia respeitavel sobe ao ringue. O
SBT é hoje uma rede lucrativa, bem
administrada e vem crescendo lenta e
seguramente.

Gesto simples - De posse dessas
informag¢des, um matematico poderia
projetar as curvas de lucratividade,
cobertura, audiéncia e vaticinar que a
Globo terminara batida - no ano de
2035, por exemplo. S6 que televisdo
nido é uma ciéncia exata. Nao ¢ a toa
que um dos slogans globais diz ‘*¢ a
sua forga que liga o canal’’, ao que o
SBT rebate com ‘‘Quem procura,
acha aqu’’, Para que IstoE supere
Veja, em termos de circulagdo, seria
preciso, antes de mais nada, que colo-
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casse nas bancas de todo o pais mais
de um milhdo de exemplares - o que
nem O mais rico e visionario-dos em-
presarios arriscaria. Na televisdo, su-
perar o primeiro lugar requer apenas
um simples gesto, que ndo custa mais
do que a energia necessaria para se er-
guer da cadeira e girar o seletor do
aparelho. Esse movimento, desde que
realizado coletivamente, pode assina-
lar o fim de um império, sem que o
novo coroado invista um centavo a
mais.

A curta historia da televisdo no
Brasil comprova essa afirmacdo mais
de uma vez. O problema se resume ao
fato de que por tras desse gesto existe
0 habito do telespectador - que conti-
nua preferindo macicamente a Glo-
bo, embora ja ndo seja tdo cativo
quanto ha cinco anos. Se acrescentar-
mos ainda o que representa o bolo
publicitario brasileiro, ou, mais exa-
tamente, a fatia reservada a televisdo,
0s editores de nossos jornais e revistas
ja tém a perspectiva da absolvicdo fu-
tura - ou da comutac¢do da pena por
terem gasto rios de tinta com um as-
sunto aparentemente secundario.

Até bem pouco tempo, Silvio San-
tos sO era assunto para as revistas po-
pulares. Quando aparecia na chama-
da grande imprensa, era ligado a de-
nuncias contra suas empresas. Ele
mesmo encarava seu veiculo como
um Otimo instrumento para vender
carnés do Bau da Felicidade (ver en-
trevista na pagina3l2). Mas isso mu-
dou, e o proprio diretor comercial do
SBT, Rubens Carvalho, reconhece
que a virada se apdia muito mais nu-
ma mudanga de postura do que em al-
teracdes globais na programacdo. Na
emissora lider, essa revolucido é atri-
buida a Carvalho e ao publicitario
Washington Olivetto. A eles a alta cii-
pula da Globo credita o trabalho de
catequese do proprio Silvio Santos,
que, do comeco ao fim das contas, é
quem da as cartas no SBT.

O primeiro pressuposto de uma
guerra ¢ que os dois lados levem a sé-
rio o adversario. E isso ja acontece no
caso. Mas quem imagina que vai en-
contrar na Vila Guilherme, em Sio
Paulo - onde funciona a televisdo de
Silvio Santos -, um bando de imatu-
ros profissionais sonhando com a
derrocada global terd uma decepcio
sO proporcional a de quem entrar no
prédio cinza da Globo no Jardim Bo-
tanico, no Rio, acreditando que ira
flagrar executivos biliardarios fazen-
do o jogo-da-velha nas costas dos bo-
Jetins do lbope.
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la Quente estreou com a
missdo de dar combate a J&
Soares, e o préprio Boni
mandou avisar: se Silvio
Santos mudar o dia de exi-
bicdo de Veja o Gordo, a
Globo leva junto seus cam-
pedes de bilheteria. No co-
meco de margo, as suas pra-
teleiras tinham 180 titulos
de primeira linha - mais do
que 0 necessario, segundo o
raciocinio de Boni, para
aplastar o Gordo e, de que-
bra, melhorar muito o nivel
do Supercine, sabado a
noite.

Boni ndo da declaracdes
formais, mas é certo que
parte de urna premissa: ‘“‘Em
nenhum pais do mundo, um
programa feito para a tele-

JO Soares brinca, mas a Globo é quem ri

Tela Quente: mais 180 filmes

Jogo bruto - No comando do
exército global continua J.B. de Oli-
veira Sobrinho, o Boni, a quem até os
adversarios reconhecem como um dos
homens que mais entendem de televi-
sd0 no Brasil. Nos corredores da
emissora, o comentario ha poucos me-
ses era de que ele estava rico e desinte-
ressado do destino da empresa. O jo-
go bruto com que respondeu a con-
tratacdo de JO Soares pelo SBT des-
norteou seus criticos. Boni mandou
reforcar o estoque de bons filmes que
a emissora ja tinha adquirido com
mais 20 pesos-pesados - superpro-
ducdes de Hollywood que chegam a
telinha precedidas de bilheterias
igualmente astronOmicas. A série Te-

visdo ganha de um bom
longa-metragem. Aqui no
Brasil, o proprio Silvio Santos deixou
isso claro derrotando varias vezes O
JO Soares com grandes filmes. De-
pois, a comparac¢do ¢ desigual até em
termos de investimento. Um progra-
ma feito no Brasil custa de 40 a 80 mil
dolares por hora. Uma série importa-
da, um milhdo de délares. Um desses
filmes ndo sai por menos de vinte
milhdes de dolares’’. Ele estima que o
numero de videocassetes no Brasil
ndo ¢ maior que 250 mil - mesmo con-
tando todo o contrabando possivel -,
que as salas de cinemas diminuiram
de trés mil para 800 em todo o pais,
nos ultimos anos, e calcula que ndo
mais de 15% dos telespectadores da
Globo tiveram acesso a esse filmes até
hoje. Ou seja, 85% tém agora a chan-
ce de ver os Rambos, Indianas e Jedis
sentadinhos na poltrona.

Na sala de comando da Globo, a
ordem ¢ reagir a cada movimento da
concorréncia. A volta do Globo Cida-
de - pequenas reportagens locais inse-
ridas na programacdo - coincide com
a estréia da TV Rio, dirigida por Wal-
ter Clark e que se propde trabalhar
com a comunidade. Mas reacéo e te-
mor ndo sdo sinénimos. A propria es-
tratégia do concorrente € posta em
duvida. Boni acha que o sucesso in-
discutivel da campanha publicitaria
criada pela W/GGK pode ser o fator
principal do fracasso da TVS. ‘“‘Ele
corre O risco de frustrar o seu consu-
midor num prazo de tempo muito
curto’’, ja disse Boni a mais de uma
pessoa. O pressuposto é de que € mais
facil ‘‘desembregar’” o SBT do que

—
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Marinho: o segredo é qualidade

Silvio Santos. E Silvio Santos € o
SBT.

Concessoes perigosas - Esses pal-
pites ndo significam que haja subesti-
macado da concorréncia. Silvio Santos
¢ considerado, no 9.° andar da rua
Lopes Quintas, um homem determi-
nado e sua capacidade de luta € apon-
tada como seu maior trunfo. A dire-
¢do da Globo prefere que o combate
se dé no campo atual - o da qualidade
da programacdo. E vé mais ameaca
no caminho que a TVS abandonou - o
dos programas apelativos e sensacio-
nalistas, que podem roubar doses ma-
cicas de audiéncia, obrigando a pro-
pria Globo a fazer concessdes nessa
direcdo, correndo o risco de reduzir o
faturamento das duas empresas.

A Globo admite que a saida de J6
Soares provocou uma mudanga im-
portante em sua programag¢ao, mas,
a0 menos para uso externo, ndo cho-
ra a perda do humorista. A argumen-
tacdo é de que a sua saida acomodou
a programacdo, permitindo a volta
das minisséries - originalmente, os fil-
mes de Tela Quente estavam destina-
dos a substituir as séries da Terca Su-
per, 0O que seccionaria a semana em
duas partes. E a perda de um dos dois
humoristicos tradicionais da emissora
ainda derrubou um tabu, na opinidao
de Boni: o de que ndo existem redato-
res de humor no pais. Dezesseis deles
assinam o script da TV Pirata, que se
pretende livre e inovadora. Para asse-
gurar a durabilidade dessas ino-
vacdes, o programa foi colocado na
terca-feira, contra Hebe, considerado
o mais fraco dos programas do SBT,
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em termos de audiéncia.

Jodo Roberto Marinho, vice-
presidente da Rede Globo e filho do
meio de Roberto Marinho, acha sau-
davel a concorréncia: ‘‘Ela sempre ¢
boa para o telespectador. Aprimora o
produto de todo mundo. A Globo en-
cara qualquer concorréncia com se-
riedade. E consideramos um grande
elogio quando dizem que a Globo foi
para cima de um concorrente. E que
buscamos aprimorar sempre nossa
programacdo. Esse talvez seja o se-
gredo que explica nossa participacao
realmente fantastica em termos de au-
diéncia. Essa coisa incansavel do Bo-
ni e da equipe dele’’. Segundo Jodo
Roberto, a estratégia da Rede ¢ de
manter a situacdo atual, de lideranca
absoluta em termos de audiéncia e de
faturamento. ‘‘Queremos diminuir
ao maximo a possibilidade de, um
dia, perdermos participacdo no mer-
cado.”

Jodo Roberto, que passou os ulti-
mos anos a frente do jornal do grupo,
assumiu um posto no board que diri-
ge a televisdo no ano passado, quan-
do seu irmdo mais velho, Roberto Iri-
neu, voltou-se para a operacao Tele-
montecarlo. Ele atribui a forca da
Globo a programacdo propria - 70%
do que vai ao ar. ‘‘Uma sessdo de ci-
nema, por melhor que seja, ¢ apenas
um pequeno componente do conjun-
to'’, diz Jodao Roberto.

Portas da esperanca - Na trinchei-
ra oposta, as declaragdes sdo igual-
mente cautelosas. Entre os dirigentes
do SBT, Luciano Callegari, ex-vice-
presidente e atual diretor de producdo

Athayde: “'E preciso respeitar as acoes da concorréncia’’

-

da TVS, é o unico a exibir a postura
de desafiante. ‘“‘Eu ja dizia, desde o
comego, que em cinco anos o SBT es-
taria pronto para disputar a hderan-
¢a. O que a Globo levou quinze anos
para conseguir, nos fizemos em trés.”’
Callegari vai mais longe e diz que a
disputa pelo primeiro lugar s6 ndo
acontece este ano porque o SBT ainda
ndo tem condigdes de fazer novelas, a
13 mil dolares por capitulo. ‘“Mas es-
se dia vai chegar - emenda - e ai vocés
va0 Ver como € que se conquista o pri-
meiro lugar.”

Para Luciano Callegari, que co-
mecou como montador do palco do
Programa Silvio Santos, a chave das
portas da esperanga dependem, e
muito, de fatores imponderaveis ou
pelo menos ndo-mensuraveis, como 0
relacionamento entre artistas e a dire-
¢do das emissoras: ‘‘Eu sinto que
existe uma guerra entre os diretores
da Globo. Isso foi confirmado pelos
artistas que vieram de la. Eles esta-
vam magoados, ndo tinham acesso
aos diretores. Na Globo, os diretores
¢ que sdo os artistas. Aqui é diferente,
as portas da minha sala estdo abertas
para todos’’.

Callegari explica que o programa
de JO Soares estabeleceu um novo pa-
drdo para a emissora, em termos de
iluminac¢do, cenario e figurinos. E
que esse padrdo esta sendo estendido
aos outros programas do SBT, provo-
cando, sutilmente, uma modificacdo
importante no proprio perfil da TVS.
SO para realizar de maneira adequada
o Veja o Gordo, a emissora investiu
um milhdo de dolares, segundo afir-
ma. Dinheiro gasto na compra de um
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Stohiar: **O viee pode errar™

ADO - computador grafico que per-
mite congelar, girar e alterar a ima-
gem - ¢ de seis maquinas de uma pole-
gada, na contratacdo de cenografos e
figurinistas, na ampliacdo do cast e
em melhorias na luz e no som. O mi-
lhdo de dolares, alias, parece ser a
moeda corrente no SBT, pelo menos
em declaragdes oficiais. O orcamento
do jornalismo, para este ano, sera de
dois milhdes de dolares.

**Mais simpatico’’ - O atual vice-
presidente do SBT, Guilherme Sto-
liar, 32 anos, sobrinho de Silvio San-
tos, € mais prudente. ‘‘Ndo € nosso
objetivo ganhar da Globo, até porque
¢ chato ser o primeiro, ja que o lider
ndo tem o direito de errar. E muito
mais simpatico ser o vice. O Ayrton
Senna ndo é muito mais simpatico
que o Piquet?’’ Stoliar vislumbra um
horizonte de dez a quinze anos para
que o SBT alcance a lideranga. Ele re-
conhece que a mudancga de programa-
¢do foi menor do que a modificacdo
da imagem e aponta o fator que dese-
quilibra a disputa para o lado da Glo-
bo: ‘‘Dinheiro, volume de recursos.
Eles tém muito dinheiro e nos nao te-
mos. Com dinheiro, podem comprar
o melhor™’.

Quem traz dinheiro para qualquer
emissora ¢ o comercial. E ha alguns
anos, nessa area, a desigualdade entre
os dois esquemas ja € menos gritante
do que na programagido. A maquina
global continua tinindo, mas o lider
absoluto do segundo lugar deixou de
lado a borduna e o tacape para empu-
nhar armas mais modernas. Ou, na
definicdo autocritica de Rubens Car-

IMPRENSA - ABRIL DE 1988
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Carvalho: ‘‘Sempre prometemos indices e sempre cumprimos’’

valho, ‘‘é o estilingue contra o raio /a-
ser’’. Nos ultimos anos, o estilingue
aumentou seu alcance - 27 milhodes de
dolares em 1985, 38 em 86, 50 em 87.
E B8 promete: janeiro fechou na casa
dos 4,3 milhoes de dolares, contra 2,5
milhdes no mesmo periodo do ano
passado.

Rubens Carvalho espera aumen-
tar o faturamento, em termos reais,
pelo menos 20% em 88. Nao se assus-
ta com o fato de ter prometido au-
diéncia média de 23% para os patro-
cinadores de Veja o Gordo. E os nu-
meros das primeiras semanas, que in-
dicavam uma queda progressiva da
audiéncia de JO Soares, tampouco ti-

raram 0 humor do diretor comercial
do SBT, que ndo esconde sinais exte-

riores de abastanca, como uma Mer-
cedes. ‘‘Sempre prometemos indices e
sempre cumprimos. Isso faz parte da
nossa politica.”” Para vender a nova
programacado infantil de fim de tarde,
que se apoia em novas séries de dese-
nhos animados produzidos pelos es-
tudios Disney, o SBT editou cassetes
em VHS com os proOprios persona-
gens dublados oferecendo suas van-
tagens. E ha poucas semanas, dois
mil midias e publicitarios do eixo Sao
Paulo-Rio receberam uma cadeira de
praia com um cartdozinho atrevido,
que dizia: “*Quem acha que a gente
val ficar de bracos cruzados com a
vice-lideranca absoluta de audiéncia
pode esperar sentado’’.

Camel6 eletronico - A investida
incomodou o eterno pole position. No
comeco de marco, na tradicional con-
vencdo da equipe de vendas da Glo-

bo, no Hotel Eldorado Atibaia, a t6-
nica era ‘‘cuidado com a concorrén-
cia’’. Leia-se ‘‘cuidado com o SBT"".
Mas Antonio de Athayde, superinten-
dente de comercializacdo da Rede
Globo, garante que as estilingadas
ndo levaram a nenhum ajuste no feixe
de seu Jaser. Ele justifica a preocupa-
¢do de reagir a altura - ou com forga
maxima - em termos de programacgao.
‘“Ndo importa que os indices sejam
pequenos, € preciso respeitar as agdes
da concorréncia.’”’ Numeros, Athay-
de ndo abre, mas assegura que o mer-
cado publicitario como um todo ndo
recuperou os niveis de 1982, em dola-
res. ‘‘“Tem havido troca na participa-
¢do relativa das outras emissoras.
Nossa posi¢do se mantém estavel, em
torno de 70% do bolo. Essa campa-
nha da W/GGK tem seu mérito, por-
que mostrou que a Manchete, que
parte do mercado imaginava ser a se-
gunda colocada, estava abaixo do
SBT em termos de audiéncia.’’

A estrutura de comercializacdo da
Globo fol montada como se ela preci-
sasse Ir a luta em busca de anuncios:
sdo 118 vendedores, espalhados por
14 escritorios de vendas, inclusive no
Interior de Sao Paulo, Rio, Parana,
Santa Catarina e de alguns Estados
do Nordeste. E a participagcdo dos
anunciantes do Interior cresceu de
2% para 8% do bolo total nos ulti-
mos cinco anos. A superintendéncia
comercial tem 600 pessoas trabalhan-
do no pais inteiro e um esquema de
180 terminais de videotexto, com cir-
cuito exclusivo, levando ofertas e ta-
belas para agéncias e grandes clientes.

| Um cameld eletrénico oferecendo es- —
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Olivetto: o charme do anti-heréi, no pais dos perdedores

pa¢o na midia mais cobigada do pais.

Essa competéncia é parte signifi-
cativa da formula do sucesso da Glo-
bo, na opinido de Petrénio Cunha
Correa, 59 anos, diretor presidente
da MPM Propaganda. ‘‘A Globo ndo
esnoba ninguém. Ela age como se es-
tivesse no ultimo lugar e ndo no pri-
meiro. L4, o diretor de uma agéncia é
atendido bem por todo mundo, desde
um simples contato comercial até o
préqfiu Roberto Marinho, em pes-
soa.

O dono da MPM acha que os bra-
sileiros deveriam se orgulhar da Glo-
bo - uma das melhores televisdes do
mundo - € ndo acusa-la de ser compe-
tente e, por 1ss0, dominar o mercado.
E acha que ndo ¢ papel das agéncias
ajudar outras redes a competir com a
Globo, embora considere positivo o
avango do SBT: **Ao trazer uma pro-
gramacdo boa, com boa audiéncia e o
mesmo profissionalismo da Globo, é
o SBT que ajuda a propaganda’’.

““Infidelidade esperada’’ - Mar-
cos Felipe Magalhdes, 37 anos, presi-
dente da Associacdo Brasileira de
Anunciantes e concessionario da
Coca-Cola em Goidnia, concorda
com esse apartidarismo eletrénico:
‘*N3io se trata de torcer para lado ne-
nhum. A politica do anunciante € a de
obter o0 melhor desempenho para a
sua verba. Quem apresentar melhor
audiéncia, tera mais verba publicita-
ria. E indices quantitativos ndo tém a
ver, necessariamente, com a qualida-
de dos programas. Até bem pouco
tempo, era muito facil fazer uma pro-
gramacdo de midia. Punha-se a verba
basicamente na Globo, sem muita
preocupa¢dao com o resto. Agora a
coisa esta bem mais complexa. E, no
futuro, pode virar. A infidelidade é
esperada nesse ramo. Paga-se a quem

esta na frente. Ndo ha sentimentos
régﬁa questdo, ha um raciocinio técni-

Outro anunciante - e dos maiores -
fica feliz com o crescimento do SBT,
mas reivindica mais agressividade de
seu departamento comercial: ‘“‘Rece-
bo muitos planos da Globo e nenhum
do SBT. Eles ainda estdo muito ao ni-
vel da tela de TV. Nédo estdo saindo a
campo com seus homens do comer-
cial, em busca do anunciante’’. O
diagnostico € de José Santiago Soler,
40 anos, que administra a verba pu-
blicitaria da Volkswagen. Um cliente,
mais do que receptivo ao aparecimen-
to de uma segunda rede poderosa:
“*Quando vocé tem apenas um dando
as condi¢des, seu poder de negocia-
¢do é muito menor. Uma disputa
mais homogénea ¢ muito importante
para nos, clientes’’.

““Tendéncia morbida’’ - Ja Ro-
berto Duailibi, 52 anos, diretor da
DPZ, ¢ menos entusiasta, ou mais
realista. ‘*“Ha uma disputa pau a pau
pelo segundo lugar, e o SBT ainda
ndo esta consolidado. Ele tem de ser
realmente o numero dois, para so-
nhar com o nimero um.’”’ Duailibi
acha que esta havendo mesmo é agita-
¢do da Imprensa e um processo que
batizou de ‘‘amiguiza¢do’’, numa iro-
nia relativa a revista da Manchete que
vive dando capas para a Globo:
““Existe uma tendéncia morbida da
Imprensa escrita que a leva a promo-
ver seus adversarios’’. A generosida-
de da midia impressa para com a dis-
puta mercadologica no campo eletro-
nico o faz sacar uma defini¢do bem-
humorada de jornal - ‘“‘aquele veiculo
onde vocé publica de graca as noticias
sobre os comercials que paga uma
fortuna para passar na televisdo’’.

Isso ndo significa que ele descarte

completamente o SBT: ‘*Chances ele
tem, mas a longo prazo. Para ser o li-
der, precisaria reunir muitos fatores.
Entre eles, a autodestruicdo da Glo-
bo'. Se o nosso historiador do futuro
la do comego deste texto quiser co-
nhecer mais sobre a historia dessa re-
volugdo por que passa o SBT, precisa
examinar dois documentos - curiosa-
mente relacionados entre si. Um rela-
torio interno de 88 paginas, escrito
em fins de 1984, e a entrevista de Sil-
vio Santos ao Caderno Dois do jornal
O Estado de S.Paulo, no final do ano
passado. O relatorio foi escrito por
Ricardo Scalamandré e Luis Grottera
e a entrevista foi realizada por Mar-
cos Wilson e Luiz Fernando Emedia-
[O.

Erros e acertos - Scalamandré co-
meteu a ousadia, tipica de quem tinha
31 anos, de trocar um cargo conforta-
vel no comercial da Globo pela supe-
rintendéncia comercial do SBT, em
janeiro de 1983. Para muitos amigos,
era um sinal de insanidade. Mas ele ti-
nha liberdade total para montar sua
equipe e grandes planos. O publicita-
rio Luis Grottera, na época com 28
anos, juntou-se a ele pouco depois.
Foram os precursores da atual fase, e
muito do sucesso de agora se deve as
bases que lancaram na época. A mu-
danca na TVS se iniciou com a elimi-
na¢do de programas sensacionalistas,
como o Povo na TV, que davam au-
diéncia, mas afastavam os anuncian-
tes, passou pela profissionalizacdo do
departamento comercial, por algu-
mas jogadas isoladas em busca de au-
diéncia e deveria desembocar numa
mudan¢a total de imagem. Houve
grandes acertos e erros enormes. Sér-
gio Chapelin foi tirado da Globo, es-
treou com 42% de audiéncia e fracas-
sou. Pdssaros Feridos fez sucesso.

Mas a maior batalha ndo se deu
no video. Foi tentar convencer Silvio
Santos de que a estratégia era correta.
Até JO Soares fol sondado pela du-
pla. O dono do Bau achou que néo ti-
nha dinheiro, segundo Grottera:
‘““Nos propunhamos, em )aneiro de
1985, o que foi adotado em janeiro de
88. Quem mudou fo1 o Silvio, e essa
mudan¢a ¢ mais um problema psica-
nalitico do que estratégico’’. Scala-
mandre é mais diplomatico, mas diz
que faltou empatia entre eles e o dono
da emissora: ‘“‘O Silvio achava que
nos éramos muito globais. Dizia que
ele fazia televisdo para pobre e que
ndés sonhavamos alto demais. NOs
respondiamos afirmando que néo da
para fazer televisdo para pobre’’.

No final de 84, as sugestdes da du-
pla se transformaram num relatério
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oficialmente chamado O SBT ¢ a Te-
levisdo Brasileira: Um Caminho para
o Crescimento. Na Vila Guilherme, o
documento recebeu o gentil apelido
de ‘“‘Plano do Vai-ou-Racha'’. Ra-
chou. Scalamandré ¢ hoje diretor da
Central Globo de Comercializacdo.
Grottera, diretor superintendente da
Grottera e Cia. Mas, antes de sairem,
os dois ainda foram os responsaveis
indiretos pelo que Grottera chama de
“‘distensdo’’ das relacdes entre Silvio
Santos e a Imprensa.

Duas linhas - Os desfiles de Miss
Brasil davam 45% de audiéncia e
eram totalmente ignorados pelos jor-
nais. Grottera promoveu entdo uma
performance das finalistas - com sor-
teio de passagens e tudo - nas re-
dacdes da Folha e do Estaddo. ‘*No
dia seguinte, fomos capa da Folha"’,
completa. A série Pdssaros Feridos fi-
cou reduzida a duas linhas na matéria
de Veja que anunciava a exibi¢do da
série Shogun pela Globo. Grottera
protestou em varias cartas e conse-
guiu, segundo ele, que Silvio Santos
fosse o entrevistado das paginas ama-
relas da revista. Essa entrevista, por
sua vez, despertou o faro de Marcos

Wilson, reporier especial do jornal O
Estado de S. Paulo.

Muito tempo mais tarde, no final
do ano passado, Wilson conseguiu, via
Hebe Camargo, uma exclusiva com
Silvio Santos. Levou consigo Luiz
Fernando Emediato, entdo editor do
Caderno Dois, e o resultado da con-
versa - quatro paginas de jornal - sig-
nificou a anistia ampla, geral e irres-
trita dos jornalistas perante o dono
do SBT. Wilson e Emediato estdo ho-
je na emissora, dirigindo o jornalis-
mo (veja quadro & pdgina 30)

Mas nenhuma reportagem, por
mais bem feita, muda radicalmente
imagem tdo consolidada quanto a do
SBT. E ai entra na historia o publici-
tario Washington Olivetto, 36 anos,
presidente e diretor de criacdo da
W/GGK. De acordo com Rubens
Carvalho, Olivetto aceitou trabalhar
de graga e sO assinou o contrato agora
no dia 15 de margo. Segundo Olivet-
to, ele foi convidado e sempre rece-
beu pelos servigos. O detalhe talvez
ndo seja importante. O certo é que o
publicitario fez uma palestra num se-
minario interno do Grupo Silvio San-
tos, agradou ao proprio e assumiu o
que classifica de desafio: **As pessoas

achavam que fazer SBT era dificil.
Para uma agéncia tida como sofisti-

cada, como a nossa, achei que era um

desafio interessante’’

Olivetto descartou o confronto di-
reto com a Globo. Adotou o conceito

IIO

de lideran¢a do segundo lugar:

B T T ., T e e T T o SASETESe L TR T AT e L e e e M

Brasil tem hoje mais perdedores do

que vencedores. E muitos anti-heréis.

Logo, quando vocé explora essa te-

matica, cria simpatia’’.

Washington

Olivetto sabe que s6 existe uma con-
di¢do para que a campanha continue

dando certo:

““O produto tem que

acompanhar a campanha; sendo, ndo
funciona. Nao pode haver discrepéan-

cla entre a propaganda e a realida-

e

Ele ndo comenta a candidatura de

Silvio Santos e resume sua opinido so-
‘‘Silvio Santos tem

um marketing intuitivo muito pode-
. A mitologia grega ndo tinha

bre seu cliente:

roso’’

espaco para os anti-herdis. As teleno-
velas da Globo tém, a exemplo de
Tony Carrado. Mas, até hoje, o su-
cesso desses personagens dotados de
marketing intuitivo estava limitado

ao video. Ndo percam, portanto, os

proximos capitulos. e

Ncl més que vem, os pesquisado-

res do SBT comecardo a fazer, na
ﬂﬁtma. o0 mesmo trabalho realizado
pelos profissionais do Ibope. E o re-
sultado de um contrato acertado en-
tre a televisdo e a Fundacgdo Instituto
de Administracdo, da Faculdade de
Economia da USP, no dia 4 de abril,
pelo qual dois cientistas da Universi-
dade de Sao Paulo se encarregam de
fornecer a metodologia ¢ os questio-
narios para pesquisas de flagrante do-
miciliar e recall.

O pontapé inicial do Instituto de
Pesquisas SBT é dado, assim, num
clima bem mais sereno do que o do
lancamento oficial da idéia, ao vivo e
em cores, durante o programa Silvio
Santos do dia 13 de margo, quando o
proprio apresentador desfechou o
‘mais violento ataque publico ja feito
mntra o Ibope no Brasil.

0 apmcntadnr disse que ndo ti-
nha provas, mas fez diversas acu-
sacOes. Entre elas, a de que o Ibope
teria sido apoiado financeiramente
pela Rede Globo e que os numeros do
Audi TV sdo jnanipulados. A reacdo
de Carlos Augusto Montenegro,
diretor executivo do Ibope,foi entrar

Silvio e os Montenegro: em paz
com uma agdo judicial por calinia e

difamacdo. Mas acdo e acusacido
morreram num amigéavel encontro en-

tre diretores do Ibope e do SBT, na
casa de Silvio Santos, no dia 23 de
margo.

Agora, no SBT, o investimento
em pesquisa - 250 mil dblares nessa
primeira fase - vem sendo encarado
muito mais como um instrumento de
trabalho do que como uma reac¢édo ao
Ibope. O exemplo sempre apontado é
0 da Rédio Record, que desde 1984
mantém um depanamentu de pesqui-
sa proprio, com 20 pesquisadores e 10
avaliadores. Depois de tentar, sem su-
cesso, modificar o sistema de traba-
lho do Ibope, a Rddio Record am-
pliou seu departamento para coletar
dados de audiéncia, usando a meto-
dologia do recall. ‘*“Ndo criamos o
nosso préprio Instituto de Pesquisas

com o intuito de combater o Il |y

outros institutos. Nosso urb,] i
o de reduzir o tempo entre a pe

e os dados na mao”’, ﬁﬁpll Paulc

Machado de Carvalho Neto,

sear nesses nﬁmema para p
0s anuncios. A posicao das
cord ndo mudou sigmﬁv:a ar
no ranking, Mas as suas pesquisas |
gistraram a lideranga da radio .

Pan 2 dois meses antes do lhﬂpﬁ "“‘

Em fevereiro deste ano,
sa custou a Record 400 mil
Essa verba permite uma amos
de trés mil entrevistas, 20% ¢

sd0 checadas. Agéncias, ani ~.-—

e emissoras recebem entre 60 d- -
relatorios mensais. “Talvez ent
du uma das decisdes em presH

importantes oI D
mumna Machado ' _
diéncia é resultado do que voﬂs
ndo da pesquisa, mas ela é m
ferramenta de trabalho.” :

Com ele concorda Antonio ﬂ#
Athayde, superintendente de comer-
cializacdo daRede Globo: ““Televisio |
ﬁ:;lﬂpesqmsa propria ndo é televi-

diretor executivo da Rédm **;

-
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dos numeros TR T
35 (1] 62 60 53 83 63
Com exclusividade, Imprensa . H HH Hh h

publica dados inéditos
iﬂ i
de audiéncia da Globo e do SBT > s e i mm 2 W 2
. B s R
IMPRENSA conseguiu obter junto ao Ibope, através de
seu departamento de Audi Midia, a evolugdo da audiéncia -
das duas principais redes nos trés ultimos anos nas cinco 86 71 83 A 57
22 24 25 29 32
e Brasiha (onde ficam as principais emissoras da Rede) e os SP -
do SBT correspondem também a pesquisas do Ibope, reali-
zadas em Sdo Paulo, Rio, Porto Alegre, Brasilia e Belém. 58 & 60 85 63
Segundo os numeros computados pela Globo, ela teria au- ‘ 14 24 24 30 21
mentado sua participacdo na audiéncia das suas pragas de POA
também néo ¢ facil. Ninguém discute o nimero de munici- 87 o 83 80
p1os alcancados pelo sinal das emissoras - onde a Bandeiran- 55 B 67
tes leva nitida vantagem. Mas o problema surge ao se colo- L o L u I - h
car na balanga a porcentagem da populagdo atingida. E que R
0s dados partem de diferentes estimativas da populacio to-
59 80 55 54
29 30 35 = 30 39 a3
. L .
Média - Segunda/Sibado

principais pragas do Pais. Os dados obtidos pela revista jun-
67% para 68% entre os anos de 1986 e 1987. E o SBT teria
tal.
67 %) 63
1 100 S8 = 53
A ; o Ik Lk
W

to as duas redes apontam também um crescimento do SBT R
: : : 83 81
subido de 14% para 18% nas mesmas pracas, em igual pe- 71 = = 68
Ja a rede de Silvio Santos compara dados de agosto de BH
7 T 67 72 75 62
T ——— L E T 7 g 7
0 | | 1 0 BH
91

entre 1986 e 1987, embora correspondam a pracas diferentes
1986 com maio de 1987, nas cinco pracas onde ficam suas
Te
92 Ba 86
B5 86 87 88 B85 B6 87 88 81 B3
RCE I_r;u li“ ._ﬂs L L I_ﬂ'*

F

R

e periodos de tempo distintos. Os da Globo (cuja fonte é o
90
. & ; a_'g 81 77 B2 80
emissoras mais importantes, para concluir que a participa-
¢do da Globo caiu de 67% para 61%, enquanto o SBT cres- L I_ . 7 s
ceu de 16% para 23%. RCE - -

Ibope) se referem a Rio, Sdo Paulo, Belo Horizonte, Recife
Definir qguem ¢ quem em termos de cobertura geografica
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As armas de cada um

STEFAN KOLUNBAMF4

| Nogueira: 50 milhdes de délares Wilson: 2,5 milhoes de délares

Como o futebol, a televisdotem  dia 3 de margo, porém, Silvio Santos cadas corretamente e ele se impres-
sua propria filosofia. E um de seus = comunicou a contrata¢do do jornalis- sionou com Wilson e seu parceiro,
axiomas diz que, nela, o jornalis- ta Marcos Wilson, 40 anos, 27 de pro- Luiz Fernando Emediato, editor
mo funciona mais ou menos como fissdo, para dirigir o departamento de do Caderno Dois, agora o segundo
a fama para os artistas: ndo da di-  jornalismo da TVS. Wilson, até entdo homem do jornalismo essebetiano.

nheiro nem audiéncia, mas sem ela secretario de redagdo do jornal O Es- A seguir, o poder de fogo, a estru-
ndo se consegue nem uma coisa, tado de S. Paulo, tinha sido o autor tura, a municdo e a filosofia de tra-
nem outra. de uma longa entrevista com o dono balho dos departamentos de jorna-

Até o més de margo, essa regra  do SBT em maio de 1987. As decla- lismo das duas maiores redes de te-
ndo era levada a sério no SBT. No  rag¢des de Silvio Santos foram publi- levisdo no Brasil:

GLOBO SBT

Emissoras proprias: Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Belo Emissoras proprias: Sdo Paulo, Rio de Janeiro,
Horizonte, Brasilia, Recife, Juiz de Fora (MG), Sio Brasilia, Porto Alegre, Belém, Nova Friburgo (RJ),
José do Rio Preto e Bauru (SP). Escritorios em Nova Jau e Ribeirdo Preto (SP).

York e Londres. Pessoal: 107 funcionarios, mas ha planos de aumentar
Pessoal: 884 funcionarios, entre jornalistas e para 120.

racdhalistas. Equipamento externo: 13 cameras portateis. Ha
Equipamento externo: 70 cimeras portateis. projeto de comprar mais 20 Super VHS.

Orcamento para 1988: 50 milhdes de doélares. Orcamento para 1988: 2.5 milhdes de dolares.
Producgfio: duas horas e cingiienta minutos de Produc¢io: uma hora e meia de telejornais diarios e
telejornais diarios em todo o pais, além de meia hora uma hora e meia de programacdo jornalistica

diaria do Bom Dia Sdo Paulo e meia hora diaria do semanal. O projeto ¢ ampliar

Bom Dia Rio. Somem-se a isso, ainda, dez minutos a cota diaria para trés horas e

diarios no Rio e em Sdo Paulo do Globo Cidade. meia de jornalismo.

Quatro horas de programas semanais jornalisticos no Diretor: Marcos Wilson, 40 anos, 27 de profissdo, ha
Brasil inteiro, mais meia hora aos domingos, em Sio dois meses no cargo.

Paulo, do programa de entrevistas A Palavra é Sua. Filosofia editorial: **O jornalismo do SBT néo pode
Diretor: Armando Nogueira, 60 anos, 37 de ter a cara da Globo. Enquanto a Globo da cinco
jornalismo, ha 21 no comando da Central Globo de matérias, nos vamos dar 20, com mais graficos, mais
Jornalismo. legendas, mais visual e material muito mais didatico.

Filosofia editorial: ‘“‘Nosso compromisso basico é com O noticiario de televisdao deve ser otimista, explicativo,
a informacgdo. O objetivo da televisdo ndo é expressar ndo carrancudo ou chato. Brasilia vai ser o corag¢do

a sua opinido, mas registrar as opinides da sociedade do nosso jornalismo. O noticiario local sera voltado
em relacdo aos assuntos mais importantes. O que para a comunidade. Com os principios do Silvio
ainda € um pouco um sonho, porque a sociedade ndo Santos para o jornalismo (NR.: *“Ndo criticar o ser
esta bem organizada para se manifestar nos casos humano, procurar suas qualidades, dar a noticia
mais polémicos. Queremos também fazer o maximo como ela ¢ e ndo fazer denuncias nem investigagoes,
de coberturas ao vivo. Quanto ao rigor formal, ele é limitando-se a dar a noticia correta’’, entre outros), é
uma decorréncia do veiculo. A forma é tido possivel fazer um jornalismo isento e de qualidade.
importante quanto o conteudo no telejornalismo”’. Minha inexperiéncia no veiculo ndo é problema’’.
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ODIA.O JORNAL
MAIS LIDO DO PAIS.
UM DIA APOS O OUTRO.

23 FEIRA O ndmero de leitores do Jorna mais lido do pais
aumentou ainda mais. £ o unico jornal com
mais de um milhdo de leitores, dia apos diq,

de domingo a domingo. Os numeros estdo ai
para comprovar que O Dia particiba cada vez
mais da vida do brasileiro. lodos os dias.

NUMERO DE LEITORES DO GRANDE RIQ
FONTE: MARPLAN., XXX ESTUDOS
" § ' ﬂ..‘

"* 4" trmestre/8/

JORNAL DO BRASIL O GLOBO O DIA

37 A SABADO

JORNAL DO BRASIL O GLOBO O DIA

DOMINGO

"- -l"r F-"IL ;.I'.IFL |_|-|H '-nl ||.|-.| "'-

JORNAL DO BRASIL O GLOBO O DIA



O Doutor Silvio

Em sua nova imagem de empresario e politico,
Silvio Santos diz que ndo quer vencer a
Globo e promete ser um novo Getulio Vargas

A entrevista com Silvio Santos
que IMPRENSA publica a seguir é
certamente um caso raro no jornalis-
mo brasileiro. Solicitado para um en-
contro pessoal com os editores, Silvio
alegou problemas com a voz e pediu
as perguntas por escrito. De posse de-
las, respondeu de forma surpreenden-
te: gravando as respostas em fita cas-
sete. Ele falou com emogdo e abun-
dantemente, repetindo vdrias vezes a
mesma idéia e enfatizando as frases -
vicio antigo do animador de audito-
rios que tem que preencher o siléncio
por longas horas. A seguir, uma sin-
tese das respostas de Silvio Santos,
desde ja o mais sério candidato a Ho-
mem do Ano de 1988 na TV,

Imprensa - Em 1983 e 1984, Ricar-
do Scalamandré e Luis Grottera ja
defendiam esse posicionamento do
SBT, de audiéncia com qualidade na
programacgado. Mas vocé soé aceitou
uma parte das sugestdes deles. Por
qué?

SS - Quando eu lancel o Programa
Silvio Santos, a intencdo era sO ven-
der carnés do Bau da Felicidade. De-
pois ele foi se ampliando e noés resol-
vemos também vender espaco comer-
cial. Quando nos transformamos em
rede, o Scalamandré insistiu comigo
que a nossa programacgao era popula-
resca e ele tinha dificuldades de
vendé-la. Ele ndo me convencia, por-
que eu ndo estava com a atengdo vol-
tada para clientes. Mas depois, quan-
do vi a necessidade de a rede sobrevi-
ver, eu resolvi perder os pontos de au-
diéncia que tinha com programas po-
pulares e tentar transformar a progra-
macdo em algo mais qualitativo.
Acho que o resultado hoje satisfaz a
mim € aos anunciantes. Nossa au-
diéncia hoje é qualitativa e quantitati-
va.

Imprensa - Na estratégia atual,
vocé quer estabelecer a competi¢do na
faixa de shows, para depois entrar em
novelas? Vocé vai voltar as novelas?

SS - Eu preciso competir na faixa
onde acho que a Globo é um pouco
mais fraca, que ¢ das 21h30 até a
meia-noite. Até 21h30 a Globo criou
um hdabito de novelas. Sao novelas
‘muito bem feitas, ndo acredito que al-
guém no mundo faca melhores. Va-

STEFAN KOLUMBA/F4
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Silvio Santos, aos 57 anos: **N@o sou mais o palhacinho de TV"”

mos voltar as novelas, claro, quando
tivermos mais estrutura. As novelas
serdo sucesso no Brasil pelo menos
por cinco anos no horario noturno e
depois continuardo sendo sucesso no
horario vespertino, cComo acontece na
Argentina e nos Estados Unidos.

Imprensa - Desde que comecou a
chamada “‘nova fase’’ do SBT,o0 que
mudou por tras das cimeras?

SS - Ndo mudou nada. O que
ocorreu € que nos tivemos a sorte de
contratar o JO Soares, o Carlos Al-
berto de Nobrega, tivemos sorte de
trazer gente da Globo para o SBT.
Esse pessoal, com um grande know-
how, esta ensinando o SBT a fazer
uma televisdo parecida com a Globo.
Nao com o padrao global, mas com o
padrdo Brasil, como diz Washington
Olivetto. No6s estamos melhorando
nossos shows, nossos seriados, nossos
filmes, nossas minisséries, até 0 nosso
jornalismo.

Imprensa - Por que, em sua visdo,
a Globo mantém o primeiro lugar na

TV. brasileira? O que é preciso fazer
para vencé-la?

SS - A Globo mantém o primeiro
lugar porque ¢ uma estacgio de televi-
sdo magnifica, tem homens extraordi-
narios, tem know-how, tem um bom
parque industrial. E merece o primei-
ro lugar. Acho que ninguém deve se
preocupar em derrotar ninguém. Ca-
da um de nos deve se preocupar em
ser uma empresa, em ter uma receita
pelo menos igual a despesa. Essa
preocupacdo em derrotar a Globo ¢
uma coisa subdesenvolvida, onde a
vaidade ¢ preponderante.

Imprensa - Por que o SBT ¢ o se-
gundo lugar? O que ele tem, ou faz,
que os outros adversarios da Globo
ndo tém, ou ndo fazem?

SS - O SBT ¢ o segundo lugar por-
que pensa somente em Ser uma em-
presa bem administrada, que tem
uma receita maior do que a despesa.
Por isso progredimos. Se as outras
ndo fazem isso, € porque estdo preo-
cupadas em ganhar da Globo, ou en-
tdo ganhar do SBT, ou querem dar
um passo maior do que a perna. Veja
0 caso da TV Corcovado, do Rio de
Janeiro, que pertence ao meu sobri-
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nho Guilherme Stoliar. Ele fez uma
estacdo turistica (N.R.: seus progra-
mas sdo em vdrias linguas, voltados
para os turistas que visitam o Rio),
que esta alugando o horario para pro-
dutoras independentes. Ha mais de 15
meses, ele fecha com resultados posi-

tivos. E claro que ¢ um pequeno re-
sultado, mas mantém quase 100 fun-

cionarios trabalhando, e mantém va-
rias produtoras independentes tam-
bém. As produtoras sdo muito impor-
tantes. O profissional competente
monta a sua produtora e tem muito
mais condi¢des de ganhar dinheiro,
porque ele vai tomar conta do pro-
prio negoécio, vai apagar a luz quando
ficar acesa, vai desligar a camera
quando acabar a gravac¢do, vai econo-
mizar o maximo possivel. Com isso,
ele val baratear os seus custos, vai ba-
ratear os custos dos anuncios e vai
manter a empresa.

Imprensa - Ao posicionar o SBT
como o ‘‘campedo da vice-
lideranga’’, vocé ndo corre o risco de
fixar sua imagem como a do eterno
segundo lugar?

SS - Nédo tenho essa preocupacao.
““Campedo da vice-liderang¢a’’ é uma
campanha muito bem bolada pelo ge-
nial Washington Olivetto. Ndo im-
porta ser o segundo ou o décimo lu-
gar. Eu quero que a empresa sobrevi-
va. Tenho a responsabilidade de fazer
15 mil funcionarios do Grupo Silvio
Santos receberem em dia. Isso é o que
interessa.

Imprensa - Vocé sempre foi uma
pessoa criticada pela Imprensa e sem-
pre teve um bloqueio com jornalistas,
era muito dificil entrevista-lo. Agora,
vocé esta quase todo dia nos jornais,
chovem elogios e vocé fala com todo
mundo. Quem mudou, a Imprensa ou
voce?

SS - Ndo ¢ muito dificil me entre-
vistar. Agora ¢ mais facil porque, an-
tes, quando me entrevistavam, as pes-
soas queriam saber qual a cor que eu
gostava, qual o homem mais bonito,
0 que eu faria se estivesse numa ilha
com a Maité Proencga. Eu acho que is-
s0 € perder tempo. Agora, os jornalis-
tas estdo me procurando como em-
presario, estdo fazendo perguntas in-
teligentes e estdo recebendo respostas
sinceras.

Imprensa - Que papel vocé atribui
ao jornalismo, nos planos de ampliar
o prestigio e a credibilidade do SBT?
Vocé vai correr o risco de arranjar
muita encrenca, inevitavel no jorna-
lismo independente?

SS - Estou investindo no jornalis-
mo porque estou notando que as ca-
meras estdo diminuindo, o custo do

IMPRENSA - ABRIL DE 1988
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‘ ‘ Antes, quando
me entrevistavam,
as pessoas
queriam saber
0 que eu
faria se estivesse
com a Maité
Proenca
numa ilha.
Agora, fazem
perguntas
inteligentes e
eu dou respostas

sinceras ’ ’

“

material estd mais reduzido, ndo ha
mais necessidade de cinco ou seis ho-
mens para fazer uma reportagem, co-
mo acontecia antigamente, O repo6r-
ter vai ter sua propria camera e isso
val possibilitar uma evolugdo no jor-
nalismo da televisdo brasileira. O
meu jornalismo é diferente porque eu
sO permito que ele faga elogios, ndo
quero que ele faca criticas. O meu
jornalismo - e isso consta do contrato
que tenho com o Marcos Wilson - é
para descobrir no ser humano as qua-
lidades que ele tem. Quando ndo hou-
ver possibilidade de apontar essas
qualidades, ou apontar suas obras,
suas realizagdes, nos vamos dar ape-
nas a noticia. Nao vamos dizer que al-
guém ¢ ladrdo antes de ser julgado e
fazer com que ele prove que ndo é la-
drdo. Vamos dizer que é ladrio so de-
pois de julgado. Ndo vai haver en-
crenca nenhuma, porque meu jorna-
lismo vai ser imparcial, vai so elogiar,
€ nao vejo razdo para alguem ficar
aborrecido comigo por receber
elogios.

Imprensa - Muita gente estranha a
mudanc¢a de seu comportamento. O
que mudou em sua vida?

SS - Estou com 57 anos e, como
digo sempre, pelas estatisticas, no
Brasil, o homem vive até os 61 anos,
e, nos paises mais desenvolvidos, até
65. Entdo eu tenho que administrar
0S quatro ou 0ito anos que estatistica-
mente me faltam, preciso fazer algu-
ma coisa mais substancial. Preciso ser
mais que um animador de auditérios
ou um empresario. Se mudou alguma
coisa dentro de mim, é uma mudancga
inconsciente, normal para quem atin-
ge 57 anos de vida.

Imprensa - Ha quem diga que to-
da essa ‘“‘onda Silvio Santos’ néo
passa de marketing bem-teito. O que
vocé responde a isso?

SS - E possivel que até seja um
marketing bem-feito, mas eu respon-
do que isso ndo da prejuizo para nin-
guém. O publico entendeu que esse
homem que apenas diz a verdade na
televisdo pode ser politico, pode ser
prefeito, governador ou presidente da
Republica. Pode, realmente pode,
Porque eu tenho condi¢des, sempre
que pego alguma coisa, pego pra va-
ler, para fazer bem. N&o estou preo-
cupado com a minha vaidade, com o
que vdo pensar de mim. Estou preo-
cupado em assumir uma responsabili-
dade e realmente dar o melhor de
mim. A intencdo nao ¢ fazer marke-
ting, e, mesmo que fosse, ndo preju-
dica ninguém. Ele melhorou a situa-
¢do das minhas empresas, que eram
chamadas de bregas e hoje sdo de ca-
tegoria. Ele esta vendendo jornal, es-
ta fazendo vender revista e alguns co-
legas meus da Imprensa, por se rela-
cionarem bem comigo, tiveram ateé
aumento. O Silvio Santos deixou de
ser 0 cameld, o palhacinho de televi-
sdo0, para ser um homem até com pos-
tura presidencial.

Imprensa - Vocé ndo teme que seu
engajamento politico prejudique a es-
calada do SBT?

SS - Ndo. Se eu for politico, serei
tdo bom que o publico vai adorar o
SBT e o Silvio Santos. Jamais serei
um politico como Churchill ou como
o0 Reagan. Serei um politico como Ge-
talio Vargas, Evita Per6én, Kennedy,
Gandhi, serei um politico voltado pa-
ra as classes populares. Como disse
Getulio, vou tentar fazer que os ricos
sejam menos ricos e que os pobres se-
jam menos pobres. A tUnica razdo de
eu deixar de ser animador de progra-
mas de televisdo, deixar de dar aten-
¢do as minhas empresas, € para devol-
ver ao povo um pouco daquilo que ele
me deu. X
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A microfilmagem da coleciio de O Malho: fonte tdo importante quanto documentos oficiais

Catadores de papel

Uma equipe do Ministério da Cultura implanta

o Plano Nacional de Microfilmagem
e resgata a memoria de 15 mil publicacoes

por Ernesto Rodrigues

Uma velha tradi¢do do jornalismo
brasileiro, quase tdo disseminada nas
redagdes como a gastrite e 0 caderno
de telefones, esta sendo definitiva-
mente sepultada. O famoso ditado se-
gundo o qual ‘‘jornal de ontem so
serve para embrulhar peixe’’, repeti-
do, numa bem-dosada mistura de
charme e autocompaixao, por focas e
veteranos, € hoje, virtualmente, uma
grossa bobagem. O Plano Nacional
de Microfilmagem de Periodicos Bra-
sileiros, maratona de paciéncia que
esta sendo empreendida pelo Ministé-
rio da Cultura e que ja identificou na-
da menos do que 15 mil titulos de jor-

nais e revistas ao longo da historia
brasileira, mostra, antes mesmo de

estar concluido, que o trabalho inicia-

do por Hipolito José da Costa em
1808, ao fundar o Correio Brazilien-
se, faz das famosas cole¢cdes muito
mais do que nostalgicas pilhas de pa-
pel amarelado pelo tempo. Elas sdo,
sem nenhum favor dos mais exigentes
clentistas, uma fonte de pesquisa tao
nobre e, em alguns casos, tdo insubs-
tituivel quanto os mais preciosos do-
cumentos. O plano demonstra, em
suma, que de perecivel mesmo o0s jor-
nais e revistas brasileiros s6 tém o pa-
pel.

““Um jornal de um dia para o outro
nao é nada, mas de uma década para
outra ¢ historia’’, resume Esther Cal-
das Bertoletti, coordenadora de res-

tauracdo e microrreprodugdo da Bi-
blioteca Nacional e responsavel pelo
franciscano garimpo dos 15 mil titu-
los levantados em dois anos de inves-
tigacdo em cerca de 200 instituicoes,
bibliotecas, centros de documentacio
e cole¢des particulares espalhadas -
ou escondidas - pelo territorio nacio-
nal. Ate margo passado, limitados pe-
lo indigente or¢amento que o governo
federal reserva para o recém-criado
Ministério da Cultura, os biblioteca-
rios, pesquisadores e operadores de
microfilme comandados por Esther -
sO no Rio sdo cerca de 40 pessoas - ti-
nham conseguido organizar e micro-
filmar 4 mil titulos, entre colegdes in-
teiras e incompletas.

Charme do carimbo - O plano exis-
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Esther e sua equipe: 15 mil titulos levantados

te desde 1978, mas ganhou um impul-
so consideravel quando desembarca-
ram no pais os brazilianistas. Acostu-
mados a assistir a historia numa tela
de microfilme ao simples apertar de
um botdo, eles se escandalizaram
quando viram raros documentos da
historia brasileira se esfarelarem ao
virar de paginas de velhas colec¢des
cheirando a mofo.

Os historiadores brasileiros tam-
bém se uniram ao alerta e hoje for-
mam a primeira fila de entusiastas do
trabalho de Esther Bertoletti. José Se-
bastido Witter, professor do Departa-
mento de Historia da Universidade de
Sdo Paulo, é um deles. ““O Correio
Paulistano é tdo importante quanto
cem anos de documentos cartoriais’’,
exemplifica, acrescentando que o pre-
conceito contra o valor cientifico dos
jornais € tdo danoso quanto a ‘‘pai-
xdo brasileira pelo charme do carim-
bo’’. Outro fa do plano de microfil-
magem € o presidente do Instituto
Historico e Geografico Brasileiro,
professor Améncu Lacombe. Sr::gun-
do ele, ndo ha como se ter uma visdo
ahrangente da historia brasileira sem
as colegdes da Imprensa. ‘*Ainda que
de maneira apaixonada, como as ve-
zes acontecia, a historia esta ali na-
queles jornais velhos’’, diz ele.

Verdadeira cambalhota - Witter ¢
Lacombe, alids, nada mais fazem do
que obedecer & moderna concepcio
segundo a qual a Imprensa ¢ fonte
primaria de pesquisa. Um comple-
mento insubstituivel de fontes tradi-
cionais e quase sempre suspeitas - co-
mo a correspondéncia entre as pes-
soas, os relatorios de provincia feitos
pelos poderosos e os documentos ofi-
ciais. No caso do Brasil, um bom
exemplo da fragilidade historica des-

tes ultimos seria
imaginar que um
dia os historiadores
do futuro tivessem
a4 mio apenas O
IPM instaurado pe-
lo 1 Exército para
apurar o atentado
do Riocentro, em
1981. A cobertura
feita na época pelo
Jornal do Brasil,
por exemplo, seria
suficiente para dar
uma verdadeira
cambalhota na ver-
sdo que as Forgas
Armadas deixaram
para a historia.

““O grande patrimfnio dos jornais
sdo as colecdes’’, diz Esther Bertolet-
ti, lamentando o descuido péatrio com
os documentos histéricos, que, em
muitos casos, estdo agonizando em
cantos empoeirados das redacdes.
Um descuido que, além de ser antigo,
é ilegal. Afinal, data de 1822 a pri-
meira lei de depdsito legal, que, aper-
feicoada em 1907, determina o envio
sistematico de qualquer periddico pa-
ra o acervo da Biblioteca Nacional e
para a biblioteca municipal da
cidade-sede da publicagdo. Ha um sé-
culo, porém, editores, diretores e do-
nos de jornal, grandes ou pequenos,
de direita ou de esquerda, ricos ou
{athes, ignoram religiosamente esta
el.

““A informag¢do ndo pertence ao
dono de um jornal. Ele tem os direi-
tos autorais, mas a informagao € pu-
blica.”” E com essa senha que Esther e
sua equipe vém desbravando arquivos
e sacudindo consciéncias pelo Brasil
afora. Seu grande passo até agora foi
0 de conseguir a adesdo de 20 dos
maiores jornais brasileiros a um pla-
no pelo qual cada um deles recebe
uma copia microfilmada de sua pro-
pria cole¢do em troca de uma ajuda
de custo que se soma a verba federal
que financia a microfilmagem dos ti-
tulos localizados e organizados pela
equipe. Vale lembrar que apenas dois
jornais - O Globo e 0 A Tarde, de Sal-
vador - microfilmaram suas colec¢des
por conta propria.

Se o desafio de Esther na recupera-
¢do do acervo dos jornais ‘‘vivos’’ é
grande, suas dificuldades no resgate
de grandes publicagdes do passado se
aproximam do drama. Uma cole¢do
inteira do lendario Didrio Carioca,
por exemplo, escapou por um triz das
mdos de um comerciante de papel

com um lance providencial da Casa
de Ruy Barbosa, no leilio da massa
falida do jornal. A preservac¢éio da co-
lecdo de outro didrio importantissimo
no passado - a Ultima Hora - ainda
depende da autorizagdo da familia
Wainer para que Esther e sua equipe
tenham acesso a uma cole¢éio guarda-
da numa fazenda do interior paulista.

Politica maior - A utilidade do pla-

no esta longe de se restringir aos que
estdo sempre de olho nas mintcias de
um passado que ndo volta mais. A Bi-
blioteca Nacional tem sido ponto
obrigatério de universitarios, produ-
tores de cinema e televisdo, artistas,
aficionados em futebol e, é claro, pes-
quisadores. O assédio a determinadas
publicacdes é tdo intenso que a Bi-
blioteca viu-se obrigada, por exem-
plo, a fazer edi¢cdes em fac-simile de
algumas revistas do movimento mo-
dernista. Este caminho, alids, parece
ser a solugdo segura também para a
preservacdo dos jornais e revistas
abolicionistas, devido a frenética pro-
cura de material neste ano do Cente-
nario da Abolicdo. Todo o acervo es-
ta sendo microfilmado, em obedién-
cia a uma hierarquia que coloca, em
primeiro lugar, o que Esther chama
de jornais factuais, seguidos pelas pu-
blicagdes dedicadas a ‘‘politica
maior’’, como a Imprensa abolicio-
nista, negra, religiosa, classista e par-
tidaria.

O sistema, alias, foi considerado
pela Unesco como o mais desenvolvi-
do do Terceiro Mundo, no mesmo ni-
vel de planos similares na Suécia, na
Franca e no Canada. Esther, no en-
tanto, ndo se embriaga com os elogios
e registra, por exemplo, que apenas a
biblioteca do Congresso norte-
americano microfilma mil titulos de
jornais correntes de 161 paises todos
os dias. Além de diminuir a distdncia
entre os 15 mil rolos de microfilme da
Biblioteca Nacional e os 350 mil rolos
da Library of Congress, Esther Berto-
letti quer aumentar o volume de rece-
bimento de publica¢gdes correntes.
Afinal, cerca de 30% dos titulos de
jornais e revistas identificados no
Brasil simplesmente ndo aparecem na
Biblioteca Nacional. E, mais do que
tudo, a grande preocupacédo da coor-
denadora € lutar contra o tempo.
“Todo mundo guarda livros, mas
ninguém guarda cole¢do de jornal em
casa. Esse é o problema. Todo mun-
do sabe que papel de jornal, mesmo
muito bem guardadinho, se desinte-
gra com o tempo."’
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Na hora certa
e no lugar certo

Habilidade politica e capacidade de
sobreviver as crises, o segredo
dos 50 anos de O Popular, de Goidnia

Em 1930, quando as forgas revolu-
cionarias de Getilio Vargas chegaram
a antiga capital de Goias, Vila Boa, o
agrimensor Joaquim Camara Filho
estava com elas e, como muitos dos
combatentes, ficou. Mas em vez de
ganhar a vida em sua especialidade,
aproveitando o potencial agropecua-
rio do Estado, ele preferiu semear no
campo do jornalismo. Assim, nasceu
O Popular, primeiro veiculo da futu-
ra Organizag¢do Jaime Camara - hoje
0 maior grupo de comunicagdo do
Centro-Oeste do Pais -, que comple-
tou 50 anos em 3 de abril.

O Popular é o unico jornal da Im-
prensa goiana que sobreviveu a mu-
dancgas de governo, intrigas politicas e
crises econémicas. Seus 35 mil exem-
plares, distribuidos em 60% do Esta-
do de Goias, concorrem apenas com
os trés mil do Didrio da Manha, que
se recupera de uma recente faléncia.
Outros trés antigos concorrentes nao
tiveram foOlego para sobreviver ao
corte de verbas oficiais, no governo
do atual ministro Iris Resende, e fe-
charam. Mas a lideranga de O Popu-
lar é bem mais antiga. Vem desde o
inicio da década de 60, quando des-
tronou a Folha de Goiaz, dos Diarios
Associados.

Quarto colocado - O jornal é o fi-
lho mais velho de um grupo que co-
manda duas graficas, oito radios,
quatro tevés e trés jornais - um dos
quais € o Jornal de Brasilia, com 25
mil exemplares e quarto colocado, a
frente de O Estado de S. Paulo e da
Gazeta Mercantil, na preferéncia da
classe dirigente da Capital, segundo
pesquisa da LPM. Mas, de todos os
veiculos, quem comanda o capital de
seis milhdes de dolares e o faturamen-
to anual de 350 mil délares do grupo é
a TV Anhanguera, que alcanca uma
audiéncia superior a 80% em todas as
faixas horarias e atinge 2,4 milhdes de
telespectadores, numa populacido to-
tal de 4,7 milhoes.

A Anhanguera esta afiliada 4 Rede
Globo desde 1971. Ela alcanca um to-
tal de 115 municipios, utilizando es-
tacdes geradoras em Goidnia, Anapo-
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Camara Jr.: rumo ao m:antins
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lis, Gurupi e Araguaina, além de um
sistema de retransmissdo que tem
1.300 quilémetros de enlaces de repe-
ticdo em UHF e 550 quilédmetros em
microondas. Hoje, apenas 59 munici-
p1os goianos ndo recebem o seu sinal.
Mas, a partir de junho, eles serdo me-
nos de dez, com a inauguracdo de re-
petidoras que estdo sendo instaladas
em Padre Bernardo, Formosa, Alexa-
nia, Cristalina e Luziania.

Rios de dinheiro - A expansdo da
Organizacdo Jaime Cdmara acompa-
nhou o vertiginoso crescimento de
Goias, que é hoje o lider nacional em
pecuaria bovina, com um rebanho de
21 milhdes de cabecas, e que tem uma
arrecadacdo de ICM superior a4 da
maioria dos Estados brasileiros. En-
quanto a economia goiana cresceu
26% de 1980 a 1987, o grupo experi-
mentou, no mesmo periodo, um gi-
gantesco saldo de 200%. Na euforia
do Plano Cruzado, ganhou rios de di-
nheiro com a venda de antncios e es-
pacgos comerciais no radioe na TV.

O segredo desse sucesso, para Do-
miciano de Faria, 53 anos, o diretor-
geral de jornalismo da Organizacio
Jaime Camara, é a cautela. ‘“Nunca
nos aventuramos onde ndo podemos,
nem temos a preocupagdo de inovar
nada. Mas ndo queremos ficar estag-
nados’’, resume ele. A essa formula,
entretanto, € necessario adicionar
uma boa dose de habilidade politica,

que permitiu a0 grupo manter-se sem-
pre nas proximidades do poder, com
toda a sua cornucopia de benesses.

Um episédio das elei¢hes de 1982
demonstrou bem essa habilidade. O
Popular apoiava o pedessista Otavio
Lage para o governo do Estado, um
velho amigo e correligionario do en-
tdo presidente da empresa, Jaime Ca-
mara, 78 anos, hoje afastado. A vito-
ria retumbante de Iris Resende era da-
da como certa nas pesquisas, mas o
velho Jaime continuava a dedicar pa-
ginas € manchetes a Lage. Quinze
dias antes das elei¢cdes, afinal, ele ad-
mitiu a derrota e, numa guinada com-
pleta, passou a apoiar Resende em ti-
tulos de cinco colunas.

A rigor, em 50 anos de convivén-
cia, os Cimara e o governo estadual
nunca se separaram - a ndo ser no
curto periodo em que o governador
Mauro Borges resistiu ao Golpe de
1964. Mas o atual presidente do gru-
po, Jaime Camara Junior, 40 anos,
garante que a dependéncia do gover-
no diminuiu. ‘‘Apenas seis por cento
da verba de publicidade vem do go-
verno do Estado”, diz ele. “*Até 20
anos atras, o Estado era o maior
cliente, mas com o crescimento da
economia privada, isso foi se modifi-
cando.”” Camara insiste também em
que, hoje em dia, o governo é tratado
como qualquer cliente, ‘‘sem nenhu-
ma relagdo de poder embutida nisso’’
- apesar do fato, significativo, de que
o atual secretario estadual de Comu-
nicacdo, Wilmar Guimaries, é seu s-
cio na TV Tocantins, de Anapolis.

Agora, com a possivel criagdo do
Estado do Tocantins, ao norte de
Goias, a Organizacdo Jaime Cimara
trata de garantir seu dominio também
nessa regido. Das trés cidades que dis-
putam a condig¢do de capital do novo
Estado - Gurupi, Araguaina e Porto
Nacional - as antenas da TV Anhan-
guera ja estdo nas duas primeiras e
suas imagens alcancam a terceira. O
grupo também tem quatro radios na
area e esta implantando o Jornal do
Tocantins. A cobertura de todos esses
veiculos, somados, é de 90% - uma si-
tuacdo privilegiada, considerando as
perspectivas promissoras do novo Es-
tado, onde se espera um boom da mi-
neracgdo (as ocorréncias minerais na
Amazonia goiana estdo avaliadas em
cerca de 300 bilhdes de dodlares) e on-
de a populagdo cresce a taxa de 3,6%
ao ano, contra 2,5% do resto do Pais.

““Nossa idéia é continuar expandin-
do onde houver oportunidade’’, diz
Jaime Cdmara Jinior, que vem apli-
cando bem a filosofia central do gru-
po: estar no lugar certo, na hora cer-

ta. X
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OUROCARD. MAIS DO QUE
ARIOS CARTOES.O CARTAO.

QUEM PENSA QUE TODO CARTAO
DE CREDITO E IGUAL ACERTOU.
TODOS SAO BONS.

0S CARTOES DE CREDITO SUBSTI-
TUEM COM SEGURANCA O DINHEIRO
E 0S CHEQUES NAS COMPRAS,
FACILITAM O PARCELAMENTO SEM
BUROCRACIA, PERMITEM PAGA-
MENTO COM ATE 30 DIAS DE PRAZO
SEM ACRESCIMO E DIFERENCIAM
O CLIENTE.

0S CARTOES DE CREDITO SAO
REALMENTE MUITO BONS.

MAS, NO FUNDO, TODOS SAO IGUAIS.
DIFERENTE MESMO E O OUROCARD.
UM NOVO CONCEITO DE CARTAO.

A DIFERENCA COMECA QUANDO
VOCE O COLOCA FRENTE A
FRENTE COM 0S DEMAIS CARTOES.
PORQUE NELE ESTAO O BANCO
DO BRASIL E A VISA INTERNACIONAL,
A MAIOR REDE DE PAGAMENTOS
DO BRASIL E DO MUNDO. E VOCE
PARTICIPARA DESTA REDE.

O OUROCARD E UM CARTAO DE
MULTIPLO USO. ISTO QUER DIZER
QUE ELE E UM CARTAO DE CREDITO
E MUITO MAIS.

SEU PORTADOR ESTARA LEVANDO
CONSIGO TODA A LINHA DE SER-
VICOS DO BANCO DO BRASIL COMO
CLIENTE ESPECIAL. PODERA TER
ACESSO A TERMINAIS ELETRONICOS
E GARANTIR SEU CHEQUE,
PODENDO DESCONTA-LO NUM BAR,
RESTAURANTE, POSTO DE GASOLINA,
OU EM QUALQUER OUTRO ESTA-
BELECIMENTO IDENTIFICADO COMO
CAIXA-OURO. ISTO EM QUALQUER
CIDADE BRASILEIRA.

COMO CARTAO DE CREDITO,
ENTAO, O OUROCARD E OTIMO, POIS
FOI CRIADO REUNINDO O
QUE CADA CARTAO NO BRASIL TEM
DE MELHOR, SOMANDO-SE
OUTRA VANTAGEM: A MENOR TAXA
EM QUALQUER OPERACAO.

VIU $0? 0 OUROCARD E O FUTU-
RO. TUDO QUE VOCE PRECISA EM
MATERIA DE CREDITO DO
COMERCIO E SERVICOS BANCARIOS.

QUE TAL TER LOGO O SEU?

ENTRE PARA A REDE.

OUROCARD. O CARTAO.
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equipe do Jornal do Commercio:

VLADIMIR BARBOSA J JORNAL DO COMMERCIO

1as na direcao

A redacao que
demitiu o patrao

A ocupacdo do Jornal do Commercio,
do Recife, que acabou
com 16 anos de decadéncia e crises

por Marcelo Abreu

As 12 horas do dia 20 de fevereiro
de 1987, um grupo de 18 jornalistas e
dirigentes sindicais invadiu o prédio
da Empresa Jornal do Commercio,
no centro do Recife. Fol o ipicio de
uma ocupac¢do que durou 33 dias,
mobilizou politicos, sensibilizou a
opinido publica e pds fim a 16 anos de
crises sucessivas num dos grupos de
comunicag¢do mais tradicionais do
Nordeste. Um ano depois do episodio
- estranhamente ignorado pela Im-
prensa nacional -, a empresa esta em
plena convalescenca e os profissionais
voltaram a confiar no jornal.

Cabeca de um grupo que detém
hoje uma emissora de TV, uma radio
na capital e cinco outras no interior
de Pernambuco, o Jornal do Com-
mercio atingiu o auge nos anos 60,
quando tirava quase 70 mil exempla-
res e circulava em todo o Nordeste.
Era considerado entdo a ‘‘escola de
jornalismo’’ do Recife e tinha sucur-
sais e correspondentes nas capitais vi-

zinhas. Fol nessa eépoca que passaram
pelo jornal figuras que se tornariam
conhecidas na Imprensa brasileira,
como Milton Coelho da Grag¢a, Mu-
cio Borges da Fonseca, Renan Miran-
da, Ricardo Noblat e Gaudéncio Tor-
quato.

Secretdrias-editoras - A crise co-
mecou nos anos 70, com o agrava-
mento da situacgdo financeira e pro-
blemas administrativos que levaram a
empresa a mudar de donos trés vezes
desde 1977. Os ultimos foram o depu-
tado federal José Mendonca e os em-
presarios Inaldo Guerra e Gilson Sil-
va. Este acabou assumindo sozinho a
direcdo, mas ndo conseguiu conter a
decadéncia do grupo. Assim, em )a-
neiro de 1987, a situacdo dos jornalis-
tas e funcionarios era insustentavel:
quatro meses de salarios atrasados,
além de 13.° e férias ndo pagas no
ano anterior, FGTS ndo recolhido e
precariissimas condicdes de trabalho
(pouca gente, maquinas quebradas
etc). A greve se tornou inevitavel.

No dia 17 de fevereiro, os funcio-

narios das radios e da TV tiraram as
emissoras do ar. Os jornalistas tam-
bém decidiram pela greve, mas o jor-
nal ainda circulou por mais trés dias.
E que os graficos ndo aderiram, por-
que vinham recebendo semanalmente
sem atraso, e as secretarias do Depar-
tamento Comercial foram improvisa-
das como editoras, baixando paginas
com material do telex e recortes de
jornais do Rio e de Sao Paulo. Foi a
impossibilidade de parar o jornal ape-
nas com a greve que levou ao plano
de ocupacgdo do prédio.

Acoes de usucapiio - As nego-
ciagdes envolveram do governador
Gustavo Krause ao senador Marco
Maciel, e tiveram lances inacredita-
veis, como um debate ao vivo na TV
Jornal do Commercio diretamente da
redagdo do jornal, retransmitido pe-
las radios, entre dirigentes sindicais e
os donos da empresa. Estes entraram
com nove acOes de reintegracdo de
posse nas Juntas de Conciliacdo do
Recife, ao que o Sindicato dos Jorna-
listas revidou com nada menos que
uma acgdo de usucapido.

A empresa acabou comprada pelos
empresarios Jodo Carlos Paes Men-
donga, do Grupo Bom Preco (que ho-
je detém 80% do controle acionario)
e Gustavo Queiroz (10%). O restante
continuou com José Mendonca. Os
salarios foram postos em dia em duas
prestacdes, e as reclamacodes traba-
lhistas - cerca de 330 - estdo sendo re-
solvidas. ‘O incéndio ja foi venci-
do’', diz o atual diretor administrati-
vo e financeiro, Sérgio Moury Fer-
nandes, 34 anos. ‘‘As emissoras de
radio e TV ja atingiram um ponto de
equilibrio. No jornal, devido aos in-
vestimentos, somente a médio prazo
poderemos pensar em lucro.”

“Opciao de midia’’ - Desses investi-

.mentos, o principal foi a compra de

um novo sistema de impressdo Nilon-
print, semelhante ao usado pelo Jor-
nal do Brasil, que custou 300 mil do-
lares e entra em operac¢do ainda este
semestre. Foi implantado também um
sistema de assinaturas por telefone,
com pagamento em cartdo de crédito
e a criacdo de um *“‘Clube do Leitor"’,
que proporciona descontos no comér-
cio local. A tiragem passou de cerca
de dois mil exemplares, na pior fase,
para 12 mil nos dias uteis e 18 mil nos
domingos. ‘‘A recuperacgdo do jornal
preservou o mercado, oxigenou a li-
berdade de Imprensa e criou uma op-
¢do de midia’’, resume o editor-geral
Ivanildo Sampaio, 45 anos, hoje a
frente de 100 jornalistas indiscutivel-
mente combativos. X

Tt ' 3 § et S R S A P T N T DL L e S TSNS T St FReliet T s e na e A D

38

IMPRENSA - ABRIL DE 1988 85



por estradas de asfalto

e terra, debaixo de sol e
chuva, levando e trazendo
a producao nacional, do
Norte ao Sul do Pais.

E tem mais historia bra-
sileira nos onibus Scania,
que transportam pessoas
nas cidades e nas rodovias,
com rapidez e seguranca.

Mas a historia nao para
por ai, ela continua nos
Scania que trabalham in-
cansavelmente, mesmo
sem sair do lugar.

540 0os motores Scania,

Trés décadas
de evolucao no
Brasil.

A Scania conta
sua histéria em

mais de 60.000
para-choques.

A historia do Brasil, nas
dltimas trés décadas,
também esta nos mais de
60.000 Scania que rodam

utilizados na geracao de
energia, construcao
pesada, agricultura, pros-
peccao de petrdleo, cons-
trucao naval e em todos
os trabalhos, onde seja
necessario um motor efi-
ciente.

Nao importa para que
lado vocé olhe; sempre ha-
vera um Scania trabalhando
para a integracao e 0
desenvolvimento do Brasil.

SCANIA

Lider em tecnologia de transportes.
o




Uma empresa
sem assessoria

A IBM descobre que a seriedade
é muito mais eficiente que
projetos caros e mirabolantes

Grandes equipes, montadas a
imagem e semelhanca das melhores
redacdes - sO que mais bem remunera-
das -, ndo sdo a unica forma que as
empresas tém para estreitar as suas
relacdes com a Imprensa. A experién-
cia da IBM do Brasil ¢ um bom exem-
plo de que ha caminhos alternativos.
Formalmente, ela nem possui uma as-
sessoria de Imprensa - prefere usar a
vaga expressdo ‘‘caminhos do jorna-
lismo’’. E sua pequena e aguerrida
equipe ja assinou um grande feito: foi
a responsavel pelo mais importante
encontro internacional de jornalismo
realizado no Pais e agora esta expor-
tanto o know-how adquirido para a
Venezuela, onde organizara evento
semelhante.

Fabio Steinberg, 37 anos, dois de
profissdo (era administrador de em-
presas e formou-se em jornalismo em
1986), esteve em Caracas no més pas-
sado para transmitir aos seus colegas
venezuelanos a experiéncia obtida no
I Encontro Internacional de Jornalis-
mo, realizado de 6 a 8 de julho de
1987, em Sdo Paulo. Nesses trés dias,
o primeiro time da Imprensa nacional
- 250 jornalistas convidados - conhe-
ceu de perto e pdde trocar figurinhas
com alguns dos principais jornalistas
e executivos de Le Monde, El Pais,
USA Today, Business Week e das
universidades do Canada e de Colum-
bia. No ano que vem, sera realizado o
II Encontro Internacional no Brasil,
e, ainda no segundo semestre de 1988,
Steinberg organizard um evento vol-
tado para os mercados regionais.

‘““Propaganda inteligente’’- Ele diz que

o sucesso do Encontro - que se trans-
formou num livro ja esgotado - tem
uma explicacdo: ‘‘A participacado efe-
tiva dos jornalistas brasileiros na sua
organizagdo, A nossa intencdo era
de que o Encontro ndo fosse um even-
to da IBM, mas dos profissionais. Pa-
ra isso, organizamos uma comissao
representativa que acompanhou a
montagem do evento desde o primei-
ro momento'’.

Luis Garcia, 51 anos, 33 de profis-

sdo, editor de opinido do jornal O

40

Globo e membro da comissdo, gostou
do resultado. “*Essa é uma forma in-
teligente de se fazer propaganda. E
evidente que uma empresa, quando
parte para um negocio desses, ndo o
faz por desprendimento. Ha um inte-
resse, mas 1sso € bom para a gente,
porque podemos ter contatos com ou-
tras experiéncias jornalisticas."’

Para Nirlando Beirdo, redator-
chefe da Senhor, 39 anos, 21 de pro-
fissdo, a mistura de coisas novas com
experiéncias antigas foi o dado mais
simpatico do Encontro. Ricardo Set-
t1, 41 anos, 23 de profissdo, diretor da
sucursal paulista do Jornal do Brasil,
também gostou muito do Encontro,
embora ele tenha lhe dado muito tra-
balho. Setti editou a macaroca de pa-
pel contendo as transcrigdes das pa-
lestras e debates, traduziu tudo do in-
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Fabio: exportando know-how

glés, francés e espanhol para o portu-
gués e depois transformou o resulta-
do num material jornalistico de facili-
ma digestdo (veja quadro). Os trés
mil exemplares desapareceram rapi-
damente. Foram entregues aos parti-
cipantes do Encontro e, principal-
mente, aos que ndo puderam estar la.
A edicdo, concebida para que o mate-
rial possa ser facilmente xerocopiado,
tem até espaco para anotagdes a mar-

gem das paginas.

X
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No livro, espaco
para divergéncias

Os anais de seminarios costu-
mam ser uma chatice. Nao é esse,
porém, o caso do I Encontro Inter-
nacional de Jornalismo, o livro.
Sendo, vejamos:

¢ Durante sua palestra, o reitor
da respeitada Universidade de Co-
limbia, Frederic Yu, reconheceu
que o Comité de Admissdo da Es-
cola de Jornalismo comete ‘‘cerca
de cinco erros por ano'’, ao anali-
sar os pedidos de matricula. Yu re-
cebeu um troco inesperado na con-
feréncia de Robert Neff, editor in-
ternacional da revista Business
Week: ‘*Gostaria de dizer ao reitor
Yu que esperei 14 anos para lhe di-
zer que eu sou um daqueles cinco
erros. Vocés, da Colimbia, me re-
jeitaram’’.

¢ John Walter, editor sénior do
jornal USA Today, ndo omitiu
uma sO das principais acusagdes
feitas ao diario. Rebateu uma a
uma e ainda se deu ao luxo de citar
uma frase do editor dc Washing-
ton Post, Ben Bradlee, sobre o To-

day: ‘‘Se isso é jornal, entdo estou
no ramo errado’’. Walter confes-
sou o valor do prejuizo acumulado
pelo jornal em cinco anos de vida:
233 milhdes de dolares, ja descon-
tados os impostos. E emendou:
““Consideramos 1ss0 como um in-
vestimento € ndo um prejuizo’’.

¢ Antonio Franco, diretor ad-
junto de EI Pafs, jornal espanhol
que tem feito sucesso na trilha
oposta a do USA Today, foi curto
€ grosso ao comentar a op¢do do
colega norte-americano: ‘“‘No ter-
reno que o USA Today escolheu
para concorrer com a televisdo, de-
vo confessar que prefiro direta-
mente a televisdo”’.

® No debate final, até Daniel
Vernet, editor-chefe de Le Mon-
de, se rendeu aos avancos da ele-
tronica: ‘‘Se os jornalistas querem
continuar existindo e exercendo a
sua profissdo, € necessario que te-
nham em conta a aparicdo desses
novos meios de comunicacio. Mas
ndo devemos perguntar cegamente
quais sdo as necessidades dos leito-
res para simplesmente responder a
elas... Os jornalistas tém uma mis-
sdo a cumprir’’.
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aDidria Do
Investidor Crefisul
Para Ganhar Dinheiro.

Ele entra em campo sempre para ganhar.
Foi assim a vida inteira. Ele lutou muito para isso, dominou a técnica e sabe como
ganhar.

Hoje ele € um cliente do Crefisul Investimentos.

Porque ninguém melhor do que o Crefisul para administrar o seu dinheiro, fazendo
com que voce ganhe mais.

Os assessores do Crefisul Investimentos estao sempre lado a lado com os clientes,
identificando as melhores oportunidades e oferecendo o investimento certo para cada
perfil de pessoa.

Crefisul Investimentos tem um completo portfolio de produtos financeiros,
permitindo ao investidor montar a estratégia certa para vencer.

E o Fundo de Renda Fixa CSC-7, proporcionando total facilidade de movimentacao;
¢ 0 Fundo ao Portador, trazendo lucros de um dia para outro, dentro do maior sigilo;
¢ 0 Ouro Crefisul, como patrimonio solido, tranquilo e bem guardado; € o Over do
Crefisul, rendendo diariamente com total liquidez.

Nao perca tempo, fale hoje mesmo com Crefisul Investimentos.

E a sua grande tacada.

CREFISUL = INVESTIMENTOS

ASSOCIADO AO CITIBANK

L
Aqui, Yocé Ganha.

Sao Paulo Curitiba Unidades de Investimento:
874-12112 223-19212
Rio de Janeiro Porto Alegre Faria Lima
297-2177 26-9899 815-0753
Belo Horizonte Recife Ipiranga
201-1211 224-4955 222-4187
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Depoimento

Os anos dourados

Como o presidente me aqjudou a comprar uma casa

por José Maria Mayrink*

““Quem casa quer casa’'’, repetia
minha sogra, a sabia e previdente do-
na Aurora, quando troqueil Minas pe-
lo Rio, em 1963, confiante na pro-
messa de José Maria Casassanta de
me arranjar uma vaga no JB, ‘‘a por-
ta mais dificil do jornalismo brasilei-
ro’’. A porta ndo se abriu, fui bater no
Correio da Manhd, trés meses a luz
das estrelas de Janio de Freitas.

Salario era o dobro do Didrio de
Minas, mas mal dava para o quarto
de pensdo. Se queria comprar aparta-
mento, a saida era a Caixa Econémi-
ca, e sO havia uma chave: Raul Ryff,
secretario de Imprensa da Presidéncia
da Republica, que me conseguiria a
assinatura de Jodo Goulart. Jornalis-
ta tinha mordomias, favores, privilé-
gios: ndo pagava Imposto de Renda,
por exemplo, era igual a juiz, deputa-
do e militar. E, se ia viajar, tinha
50% de desconto no avido.

A Carteira Hipotecaria estava fe-
chada, so soltava grana se o presiden-
te autorizasse. Disseram-me 1ss0 na
redagdo e, no mesmo dia, a pauta de
José Silveira me mandou cobrir uma
solenidade no petroleiro da Fronape
que teria o nome de Goulart. Redigi

ﬂlﬁlﬂlnlﬂh

MUDANCA DE ENDERECO?

um pedido em papel timbrado do jor-
nal e embarquei na praca Maua na es-
peranca de chegar a Raul Ryff.

Buzinada repentina - Nem estava
la. Registrel a homenagem, acompa-
nhel a inspe¢do ao navio, anotei dis-
cursos. E ja ia desistir, quando dei de
cara com o presidente da Republica
numa sala - ele, o ministro da Mari-
nha, o comandante do | Distrito Na-
val e o capitdo do petmleirn Nada de
seguran¢a, ninguém para me barrar.
Pedi licencga, gaguejel nervoso, tentei
entregar o envelope. Jango ﬁmu mais
atrapalhado, os almirantes me enca-
raram. ‘‘Estou ocupado, meu filho,
mas prometo-te assinar amanhd no
Laranjeiras’’, assim ele se livrou de
mim.

Na manha seguinte, subi a ladeira
do Parque Guinle com minha carta
no bolso. Os guardas me fizeram es-
perar na guarita. De repente, uma bu-
zinada la embaixo. O portdo se abriu
e mal tive tempo de ver o presidente
no volante de sua Mercedes, sazinho.

De volta a redagéo, nada na pau-
ta. Mais um dia de decep¢do e angus-
tia, tarde de chuviscos e frio. Mas Sér-
gio Guimardes, setorista no Laranjei-
ras, me salvou com um convite irre-
sistivel - eu ndo queria conhecer o pa-
lacio? Isso mesmo: havia repoOrteres

Se vocé é assinante da revista
IMPRENSA e mudou de endereco,
comunique seu novo domicilio atra-

. _m ﬁla aarm, pa:a HEVISTA lM-

credenciados, mas' qualquer jornalis-
ta tinha acesso aos corredores do po-
der, fosse apenas para matar o tem-
po. Cartinha no bolso do terno escu-
ro, la fiquei eu na aflicdo de invadir o
gabinete presidencial.

Luzes apagadas - Nada. Mas, la
pelas seis da tarde, um alvorogo: Jan-
go 1a para Brasilia, decisdo inespera-
da. Entrei no Dauphine do Sérgio,
terceiro carro na comitiva para o ae-
roporto. A area militar se abriu e es-
tacionamos ao pé da escada do Vis-
count. Jango subiu com o chefe da
Casa Militar, parti atras deles. Quem
vinha depois caiu no degrau, o gene-
ral voltou para buscar uma chave, fi-
quei sozinho com o presidente da Re-
publica no avido de luzes apagadas.

““Presidente, o senhor me prome-
teu...”” Jango me olhou, leu e assi-
nou: ‘““Tu mereces, teras teu aparta-
mento para casar’’. Dois cartérios
ndo reconheceram a firma, mas a
Caixa aceitou. A assinatura ndo ba-
ti1a, mas era mesmo de Goulart. E,
quando ele assinava assim, era pra
atender - explicou o funcionario da
Carteira Hipotecaria. Entrei com a
papelada, o processo emperrou por
causa de abril de 64, mas acabou dan-
do certo. Casel e ful morar na Illha do
Governador.

Em novembro de 1969, reporter
do Jornal da Tarde, ful um dos pri-
meiros jornalistas a chegar até o cor-
po de Carlos Marighella na alameda
Casa Branca. Morava na rua Caiubi,
a mesma do convento dos dominica-
nos do bairro de Perdizes, que a poli-
cia rondou a noite inteira. Tive muito
medo: uma semana antes, os frades
me tinham pedido abrigo para um ca-
sal de operarios a caminho do Uru-
guai. Aleguei que minha casa era in-
segura (e era mesmo), recusei a hos-
pedagem, enfrentei terrivel dor de
consciéncia. Quando soube das
prisdes, juntei meia dazia de livros le-
vemente subversivos e fiz uma foguei-
ra no quintal,

Nas labaredas, o xerox da carta de
Jodo Goulart. X

*José Maria Mayrink, 49 anos, 26 de jornalismo, é
editor de reportagem Geral de O Estado de S. Paulo
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A Gazeta do Povo também sabe falar

bem de s1 mesma.

Por exemplo: é o jornal de maior
tradicio e credibilidade da imprensa do
Parana, com a maior infra-estrutura de
reportagem, editoracao, distribui¢ao.

Mas quande os outros falam, a coisa
fica ainda mais bonita.

Maior tiragem, maior numero de
leitores em todos os segmentos, idades
e classes sociais durante toda a semana,
no Parand intetro.

Quem diz isso tudo é o IBOPE
e o MARPLAN. |

Pra completar, a Gazeta do Povo s6
acrescenta que € o unico jomal ao Parana
filiado a IVC - Instituto Verificador de
Circulacao.

Chega de confete. Quem sabe a
diferenca entre falar com as paredes e com
o Parand, anuncia na Gazeta do Povo.

MARPLAN CONFIRMA - Gazeta do Povo em primeiro lugar, entre homens

e mulheres, de 2! a Domingo, em todas as faixas etdrias, classes sociais. E em todo
o Parand, disparado.

IBOPE - S6 pra conferir.

Indice médio didrio de leitura de jornais no 3° trimestre/87.

DOMINGO SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA SABADO
90,5% 61,5% 55,1%  624% 62,0%  63,6% 60,4%

FONTE: IBOPE/GRANDE CURITIBA

OBS. A Gazeta do Povo € o tnico jornal do Parana filiado ao IVC. Uma garantia
a mais.

GAZETA DO POVO




Entrevista

O dono da Veja,

Exame, Playboy, Nova...

... Quatro Rodas, Placar, Claudia, Pato Donald
e de mais 122 titulos de revistas diferentes.
E Roberto Civita, o dono da Editora Abril.

O que mais chama a aten¢cdo em
Roberto Civita, além do amplo sorri-
50 que ele usa para cumprimentar as
pessoas, as vezes para ouvi-las e nor-
malmente para encerrar suas pontifi-
cacdes sobre o mercado editorial, é a
determinag¢do. Nada o impede de rea-
lizar um projeto, como nada o impe-
diu até agora - nem a rigida Censura
do regime militar e muito menos a fe-
roz disputa pelo poder com seu irmdo
mais velho, Richard, que culminou
com o racha das empresas do Grupo
Abril. Roberto ficou com o que que-
ria. E hoje, ao completar 30 anos de

e e R Rl e T e R R T
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conquistas, reina sozinho  naquele
verdadeiro império de papel, o maior
do Brasil, solido como uma rocha.

A Abril de Roberto coloca religio-
samente nas bancas 130 titulos por
mes, que representam a espetacular
tiragem de 150 milhdes de exemplares
por ano. Ele e seus 6.300 funciond-
rios, faz questdo de grifar.

Casado pela segunda vez, trés fi-
lhos maiores de idade, nascido em
Mildo e educado nos Estados Unidos,
esse brasileiro de 52 anos enamorou-
se aos 22 pela arte de fazer revistas e
hoje dd a impressdo de que essa pai-

xdo serd eterna. Tudo na Abril tem
seu dedo, desde a famosa Realidade,
da qgual foi o primeiro diretor, até a
recente Elle. No momento, o dedo e a
cabeca de Roberto estdo voltados pa-
ra a América Latina e a Europa. Nes-
ta, comecou por Portugal, onde ja
instalou a Editora Morumbi. Roberto
também determinou-se a comprar um
canal de televisdo. Se ele vai conse-
guir? Confira nesta entrevista de trés
horas que ele concedeu a mim, ao
Manoel Cdnabarro e ao Paulo Mar-
kun.

DANTE MATTIUSSI
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Imprensa - O que estaria impedin-
do a Editora Abril de relan¢ar uma
publicacdo de interesse mais geral, de
grandes reportagens, tipo ex-
Realidade, por exemplo?

Roberto - Bem, primeira coisa:
nem esta empresa, nem nenhuma ou-
tra rema por muito tempo contra a
corrente. O que esta acontecendo no
Brasil é o que esta acontecendo no
mundo inteiro. Basicamente o que
vocé tem é o grande fendmeno da te-
levisdo, que mudou dramaticamente
o mundo das revistas. Entdo, no fim
da década de 50, vocé tinha no mun-
do inteiro, nos Estados Unidos, na
Europa e no Brasil, grandes revistas
ilustradas, grandes revistas semanais
e grandes revistas de interesse geral.
O que aconteceu com a vinda da tele-
visdo? A televisdo virou o veiculo de
interesse geral. E o que aconteceu
com as grandes revistas de tendéncia
geral, a maior parte delas, no mundo
inteiro? Morreram, fecharam, por-
que ndo é que ndo conseguiam leito-
res, conseguiam. Quando a Life fe-
chou, vendia ainda cerca de seis a sete
milhdes de exemplares por semana.
Mas ndo tinha mais anancios e ai, ao
preco que era necessario vender a re-
vista para ter a circulagcdo, ndo foi
possivel manter o equilibrio. Era ne-
cessario um enorme volume de publi-
cidade semanal que ndo se conseguia
mais, porque o custo por mil da tele-
vlsﬂu € mais haratn, Portanto, a
equagdo econdmica é que, quanto
maior a publica¢do, quanto menos
definido o publico, mais dificil é com-
petir. Entdo, a questdo ndo € vontade
de fazer. A questdo ¢é a viabilidade de
fazer.

Imprensa - O senhor acha que isso
¢ irreversivel?

Roberto - Nada é inevitavel. Nada
é irreversivel. Mas pergunto: no mun-
do, hoje (eu penso em mundo, ndo
penso em Brasil), quais sdo as revistas
semanais ilustradas de interesse geral
bem-sucedidas? Paris Match e a ale-
ma Stern. E estdo em dificuldades.
Quer dizer, ¢ dificil. E quanto mais
televisdo tiver, pior o quadro. Note-se
que na Eurnpa a televisdo era até re-
centemente muito controlada, tinha
muito pouco comercial, mas agora
veio a explosdo, e ai, como é que fi-
ca? O que aconteceu primeiro nos Es-
tados Unidos acaba acontecendo em
todo lugar. Ndo é apenas a incompe-
téncia do editor ou do jornalista. Vo-
cé tem forgas maiores em jogo. En-
tdo, 0 que aconteceu com a Editora
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Abril? Comecamos com uma visdo
clara sobre isso, fomos evoluindo e
acabamos adotando a estratégia da
segmentacdo. Porque é o que os leito-
res querem.

Imprensa - Como a televisdo afetou
0 mercado editorial infantil?

Roberto - O mercado caiu. Mas,
surpreendentemente, a coisa que mais
afetou o mercado infantil, e isso eu
acho que pouca gente sabe, foi a eli-
minag¢do da censura moral, em 1979,
ou seja, quando se deixou de exigir
que as mog¢as aparecessem nas revis-
tas com camisetas molhadas. De um
dia para o outro, apareceram 200 ti-
pos de revistas pornograficas, e pde
pornografica nisso! Revistas que os
dinamarqueses e os suecos iriam ficar
assustados de ver. Ai, um dia, nos es-
tavamos vendo uma projec¢do sobre a
circulacdo das revistas infantis e de
repente notamos que a curva de ven-
das, que vinha caindo lentamente na
década de 70, com o avango dos dese-
nhos animados na televisdo, sofreu
uma queda que parecia que tinha
rompido o para-quedas, quer dizer,
queda livre. Em seis meses! Eu disse:
como, 0 que houve?! O que nods fize-
mos de errado?! Ai fomos ver a curva
das revistas pornograficas. A gente
nao as publica. Decidimos desde o
primeiro dia que ndo iamos nos meter
nesta historia por uma questdo filoso-
fica. Sabiamos que tinha um merca-
do, mas decidimos ndo participar.
Entdo, eu lembro que colocamos na
tela as duas projec¢des, as duas trans-
paréncias, uma em cima da outra, a
das revistas infantis e a das pornogra-
ficas. A grande surpresa foi que o au-
mento do mercado das pornograficas
era exatamente igual a queda do mer-
cado das revistas em quadrinhos.

Imprensa - Quer dizer que o publi-
co dos quadrinhos também é adulto?
Roberto -- Tradugdo: perdemos os

““As chamadas revistas
de interesse geral
morreram. A televisdo
acabou com elas.’’

adultos. Perdemos os motoristas de
caminhdo, os operarios das cons-
trugdes, que liam revistas em quadri-
nhos e que passaram para as revistas
de sacanagem. E ficamos s6 com as
criangas. A partir dai passamos a tra-
balhar com as crianc¢as. Quer dizer,
ficamos segmentados. E hoje vende-

mos 0 qué? Trés a quatro milhdes de:

exemplares de revistas em quadrinhos
por més,

Imprensa - Esse contrato com a
Disney, como € isso? Quanto a Abril
paga de direitos para publicar Tio Pa-
tinhas, Pato Donald etc.?

Roberto - Bem, eu ndo vou contar

0s numeros, mas ¢ um contrato inal-
terado desde

1950, estabelecendo
uma porcentagem sobre o prego de

capa. Este contrato se renova de cin-
CO em cinco anos, de dez em dez anos..

Imprensa - E com a Playboy?

Roberto - Com a Playboy nos ti-
nhamos feito um contrato mais evo-
luido, porque, quando come¢amos
com Playboy, ndo a chamavamos de

Playboy, ndo conseguimos chama-la

de Playboy!

Imprensa - Era a revista Homem.
Por qué?

Roberto - O governo nao nos dei-

xou chamar a revista de Playboy, por
incrivel que pareca. Esta historia é
fantastica. Um belo dia, por volta de
70 e poucos, eu tinha neguciadn um
acordo preliminar com a Playboy, e
fui dizer ao meu pai: *‘Olha, eu acho
que tenho a possibilidade de lancar-
mos uma revista masculina com o
material de Playboy. O que o senhor
acha?’ Ele disse: ‘“‘Eu acho que vocé
tem que ir a Brasilia falar com o mi-
nistro da Justica,e também falar com
o cardeal dom Paulo’’. Entdo nos fi-
zemos 0 boneco da Playboy brasilei-
ra, sO com contos maravilhosos, en-
trevistas lindas,
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“Alfredo Buzaid,
ministro da Justica,
proibiu a revista
de se chamar Playboy.”’

automoveis, drinques. Era um bone-
co para o ministro da Justiga. Tinha
uma ou outra garota assim, mas mui-
to bem comportadinha. Level para o
Alfredo Buzaid e disse: ‘‘Ministro,
quero saber se este tipo de publicagdo
teria alguma obje¢do’’. Ele me per-
guntou se ja existiam outras edigdes
no mundo, fora dos Estados Unidos,
e eu respondi que sim, a francesa, a
italiana, a alema. Ai ele me pediu pa-
ra ler a Playboy alemd. Entdo eu dei-
xei 0 nosso boneco e mais duas
edicdes da Playboy alemd, que tinha
acabado de sair. Nao sei se vocés lem-
bram, mas o grande interesse do Bu-
zaid era por toda area do direito ale-
mao constitucional, ele tinha livros de
direito alemdo em cima da mesa o
tempo todo. Dois ou trés dias depois
ele mandou um assessor me procurar
e dizer que ‘‘o ministro havia dito que
o nome desta revista ndo podia ser
utilizado aqui no Brasil”’. E eu disse:
“*Como, independentemente do con-
teudo?! Mesmo se colocarmos moci-
nhas com flores, levando poesias para
o dia das mdes?!'’ ‘“Ndo, ndo pode.
Nao pode usar o nome.’’ Entdo eu
disse: ‘‘Esta bem, entdo vamos fazer
a revista Homem’’'. Fizemos a revista
Homem, utilizando o material de
Playboy com muito cuidado. Mesmo
assim ficamos com censura durante
muitos anos. Cada foto era negocia-
da. Quanto ao contrato: antes era
tantos por cento sobre a receita de pu-
blicidade e tantos por cento sobre a
circulacdo. Hoje é menor.

Imprensa - Existe espaco para
mais uma revista semanal de informa-
¢d0 no Brasil?

Roberto - Claro!

Imprensa - Mas os nimeros ndo
indicam 1sso muito claramente. A
unica que esta saudavel, vai bem,
obrigado, é Veja.

Roberto - Mas existem revistas
semanais tirando 150, 180 mil exem-
plares, e i1sso ¢ respeitavel como nivel

de circulagdo. O problema é com a
quarta € com a quinta, que estdo
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abaixo de 100 mil. Entdo, temos duas
entre, vamos dizer, 30 e 80, duas en-
tre 150 e 180 mil e uma com 750 mil
exemplares, que é Veja. Muito bem,
sdo cinco. E muito, e o mercado ndo
agiienta i1sso, na minha opinido. A
ndo ser marginalmente. E s6, e ai esta
0 problema, saber fazé-las.

Imprensa - O senhor acha que os
editores estdo sabendo fazer a IstoE,
a Visdo, a Senhor e a Afinal?

Roberto - Acho que falta uma cla-
reza de definicdo. Tecnicamente, no
detalhe, no texto daquela matéria,
vocé encontra gente muito competen-
te, tdo competente quanto aqueles
que trabalham aqui. Mas na visdo do
conjunto, eu acho que tem proble-
mas. No enfoque, no acerto.

Imprensa - Se Veja ndo existisse,
qual revista semanal de informacgdo o
senhor leria?

Roberto - Eu teria dificuldades de
ler uma dessas outras semanais.

Imprensa - Qual o maior desafio
de Veja?

Roberto - Acho que é o de conse-
guir a sintese, o equilibrio entre a sin-
tese. Vamos pegar a aprovacdo do
presidencialismo e dos cinco anos. O
fato aconteceu em uma terca-feira,
nossos leitores comecam a receber a
revista no domingo, e terminam de
receber a revista na quarta-feira.
Quer dizer, o ultimo leitor recebe na
quarta e o primeiro no domingo. En-
tregamos cerca de metade da revista
no proprio domingo, quase 350 mil
exemplares, os outros 350 ou 400 mil
exemplares sdo entregues ou compra-
dos até quarta. Naquele domingo, eu
acho que ndo tinha nenhum leitor de
Veja, ou quase nenhum, que ndo sou-
besse o que tinha acontecido na terga.
Entdo, o nosso problema ndo era de
contar 0 que aconteceu na ter¢a, mas
contar como aconteceu na terga € o
que 1ss0 signiiicava. E ndo era so fa-
zer 1sso, pois 0 mundo ccntinuava a
girar e tinha outras coisas acontecen-
do no Brasil. Na reunido de segunda,

discutimos: sera que fizemos a dosa-
gem certa? Ora, voc€ ndo tem a res-
posta para i1ss0, VOCE tem a pergunta.
O que vale é a discussdo em torno
destas perguntas. Eu acho que ¢ isso
que mantém a revista acesa. Agora,
vocé tem que fazer pesquisa o tempo
todo, e, além de fazer pesquisa, tem
que falar com os seus leitores e tem
que ficar olhando os numeros. Sdo
trés coisas: pesquisa, para saber quem
esta lendo o qué, e nds fazemos isso
rotineiramente, e 0 que eles estdo dei-
xando de ler; em segundo, tem que
falar com o leitor; em terceiro, vocé
tem que ficar olhando como estdo as
vendas em banca, porque este € o ter-
mémetro imediato, e tem que ficar
olhando a renovag¢do e conservacido
de assinaturas, porque aquilo d4 um
indicador mais lento, mas muito mais
Seguro.

Imprensa - Como o senhor posi-
ciona Veja no mercado mundial?

Roberto - Nos estamos com a
quinta maior revista de informacdo
do mundo, indo, acredito, para ser a
quarta. Eu acho que vamos passar em
circulacdo a alema Der Spiegel até o
final desta década. Acho que vamos a
um milhdo de exemplares.

Imprensa - As outras sao Time,
Newsweek e USNews. E o que o lei-

tor esta lendo, 0 que esta mais agra-
dando em Veja?

Roberto - Bom, vamos comecar
com o que ele ndo l€, de maneira ne-
nhuma, nem de revélver encostado na
cabeca: ndo 1é sobre a América Lati-
na! Nao quer saber. A coisa que cle
quer menos saber, em dez anos. Man-
da o reporter que vocé quiser, pde as
fotos que vocé quiser, pde o titulo
que vocé quiser, com a giria que vocé
quiser, e eles ndo léem.

Imprensa - Por qué?

Roberto - Eu ndo tenho a menor
idéia. Mas i1sso ndo quer dizer que
ndo devemos publicar. Mas quer di-
zer que vocé fica um pouco triste com
essa historia porque vocé se mata pa-
ra fazer a América Central direito e
eles ndo querem ler. Por que é que
eles ndo querem ler? Porque o Brasil
esta de costas viradas. Os Gnicos bra-
sileiros que eu conhego interessados
na Ameérica Latina sdo os do Itama-
raty, ndo tem mais ninguém.

Imprf:nsa - O que os leitores de
Veja mais léem?
Roberto - As grandes tragédias, os

grandes acontecimentos, os grandes
desastres, isso, claro que é lido. Mas
em uma semana normal, que ndo te-
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nha nada disso, que nao ha o fato
transcendental da semana, o pessoal
val mais para o show-business, para
gente, para televisdo, para cinema, do
que para politica e economia. Inclusi-
ve ha um ponto de satura¢do na vida
de qualquer um, com a excecao de al-
guns poucos fanaticos, e ndo da para
agiientar mais politica. Isso explica o
sucesso da Veja em Sdo Paulo, na
qual a decisdo basica tomada foi, ndo
sei como se diz isso para efeito de en-
trevista, mas... ndo enchemos o saco
do leitor. Vamos dar um alivio.

Imprensa - Dentro desse racioci-
nio, como o senhor analisaria o com-
portamento dos jornais? E sabido
que os jornais vivem de um certo sen-
sacionalismo da noticia de impacto...

Roberto - Eu acho que este ndo ¢
um problema brasileiro. E um proble-
ma dos meios de informagdo. Acho
que ¢ um problema decorrente da
propria natureza dos veiculos de in-
formacdo do mundo inteiro. Vocé
conta as exce¢des. Por que, qual ¢ o
negocio da imprensa diaria, da televi-
sdo, do radio? E relatar as excecoes.
Entdo, se vocé ficar apenas com o que
estd nos jornais para entender o que
esta acontecendo em um pais, ou em
um planeta, vocé fica apenas com as
excecdes. Vocé ndo fala quanta gente
teve uma vida saudavel, que muita
gente teve vida trangiiila ontem,
quantos avides chegaram no horario.
Entdo, uma das func¢des da Imprensa,
ndo do jornalismo diario, deve ser co-
locar aquilo dentro de um contexto
maior. Eu acho que os jornais ndo de-
vem fazer isso, o jornal ndo é para is-
so. Eu acho que a revista semanal e
mensal, o livro, cinema, teatro, en-
fim, o caldo todo tem que restabele-
cer esse equilibrio na cabeca das pes-
soas, porque o jornal tem que contar
as excecoes. Nao pode dizer: ‘‘On-
tem, 97,3% dos avides chegaram no
horario”’.

Imprensa - Os jornais brasileiros
satisfazem o senhor como leitor?

Roberto - Eu acho que um dos
problemas que tenho com 0s jornais €
que eles partem do principio de que
eu tenho mais tempo do que eu tenho
para ler. Eu ndo sei se 0 meu proble-
ma ¢é diferente dos demais leitores,
nunca fiz esta pesquisa, mas a minha
sensacao € de que os jornais tendem a
escrever demais sobre tudo, Entdo,
eles escrevem mais do que eu quero
saber a respeito.

Imprensa - O senhor Ié normal-
mente que jornais?
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““O problema é
que os jornais tendem

a escrever

demais sobre tudo.’’

Roberto - De manha eu olho o Es-
tado e a Folha e, de noite, levo para
casa o JB.

Imprensa - O senhor ja pensou em
fazer um jornal? O senhor gostaria de
ter um jornal?

Roberto - Eu ndo sei fazer jornal.

Imprensa - Televisdo, sim?

Roberto - Televisdo ¢ uma outra
questdo. Vamos separar a pessoa da
empresa. Se dependesse sO do que eu
gosto, eu ndo me meteria jamais em
televisdo. Porque eu gosto de Guten-
berg, eu gosto de papel, de tinta e cor.
Agora, esta empresa ndo pode ficar
ao sabor apenas do que eu ou meu pai
ou um outro diretor gostam. Porque
é 6bvio, até para mim, que a eletréni-
ca ¢ um fato irreversivel e determi-
nante, decisivo no futuro da comuni-
cacdo, e se esta € uma empresa de co-
municacdo, ela ndo pode estar fora.

Imprensa - A Abril ganhou a con-
cessdo de um canal de UHF. Isso re-
presentou uma mudang¢a nos planos,
certo? Quando se comecou com a
Abril Video, a idéia era entrar no se-
tor a medio prazo. Primeiro com-
prando alguns horarios, e depois ten-
tar a concessdo de um canal normal,
Emﬁl}VHF. Mas ndo conseguiu. Por
qué?’

Roberto - E, os governos militares
acharam que ndo era oportuno nos
dar uma concessdo naquele tempo.
Entdo, nos ndo tivemos concessao ate
acabar o periodo autoritario, e ai o
que eu tinha para disputar ndo era
mais de VHF, ndo tinha mais VHF.
Entdo noés disputamos e ganhamos
um canal UHF.

Imprensa - Mas ha emissoras ai
que da para comprar.
Roberto - Da para comprar.

Imprensa - O senhor vé futuro na
televisaio UHF no Brasil?

Roberto - Eu imagino que, pela
logica, deveria haver uma explosdo.
Ou vocé imagina que vem o cabo, ou
alguma tecnologia que substitua o ca-
bo. Ou vocé imagina que venha o ca-

ﬂ

bo, ou uma explosdo de UHF, como
houve na Italia. Corresponde a seg-
mentagdo nas revistas. Se passa dos
veiculos de massa para os veiculos
segmentados. Vocé pode imaginar
dez estagdes de UHF, cada uma fa-
zendo uma coisa especifica. Custo
baixo, baixa receita. E o que aconte-
ceu na Italia, por que ndo aqui?

Imprensa - E o senhor ja tem defi-
nida a programacdo da TV Abril em
UHEF?

Roberto - Temos algumas idéias.
E estamos estudando alternativas.
Temos dois ou trés caminhos, que sdo
segmentados. Ha formulas diferentes
a serem consideradas, e realmente sdo
muito mais especializadas do que se
imagina a primeira vista.

Imprensa - Como € o relaciona-
mento da Editora Abril com o gover-
no federal?

Roberto - Eu acho que a melhor
coisa que aconteceu para a Abril, sem
que eu tivesse percebido naquela oca-
sido, foi a cisdo, foi a divisdo das em-
presas entre mim e meu irmdoRichard.
Naquele momento, ndo nos ocorreu
nada do que vou falar agora. Mas,
com a cisdo, ficou de um lado uma
editora de revistas e uma grafica, e
mais nada, comandadas por mim. E
do outro lado ficou uma série de em-
preendimentos que ndo tém muito a
ver. Tem uma distribuidora, uma edi-
tora de livros, hotéis, transportes, fri-
gorificos... E ficou também uma area
de educagdo. Noés tinhamos montado
uma operacdo de educagdo e eu per-
cebi claramente que, depois da cisdo,
aquilo que eu sentia ao longo dos
anos e a razao pela qual eu me opus
sistematicamente a diversificacdo, era
porque ¢ incompativel, ¢ realmente
incompativel vocé fazer jornalismo
isento e independente, honesto, € 0
outro lado estar envolvido em coisas
que dependam do governo. Ndo, voceé
ndo consegue fazer uma editora de li-
vros didaticos, que depende, que tem
como unico cliente o governo, e do
outro lado dar paulada no governo
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“Aprendi que vocé nao
pode depender do
governo porque ai voceé
perde a liberdade.’’

estadual, ou no ministério. Ndo con-
segue. Nao funciona. Qual é a posi-
c¢do da Abril hoje? A Abril depende o
minimo possivel do governo. As re-
ceitas do governo sdo menos de 2%
de nossa receita publicitaria, incluin-
do governo estadual, federal ou mu-
nicipal. Menos de 2% . Ndo temos so-
licitado nenhum empréstimo, de ne-
nhuma espécie, por nenhuma razdo, a
nenhum banco oficial. Nada. Depen-
demos do governo o minimo possivel.
S6 usamos 0 governo no caso de 1m-
portacdo, a SEI, enfim, como qual-
quer outra empresa.

Imprensa - A Abril ou o senhor ja
sofreram muito nas maos do gover-
no?

Roberto - Ndo. O que aconteceu,
olhando isso na perspectiva dos anos,
¢ que, N0 momento €m que nosso
projeto turistico para a constru¢do
dos hotéis Quatro Rodas estava sendo
montado, e contava com capitais nos-
sOs e incentivos e uma parte de parti-
cipacdo do governo, o governo utili-
zou o fato para tentar influir na Veja.

Imprensa - O governo condicio-
nou isso?

Roberto - Ndo, eles nunca fala-
ram isso, mas vocé nio conseguia ob-
ter o dinheiro porque vocé sentia que
eles seguravam para a gente se com-
portar. Entdo, no fim, a gente obteve
o financiamento e, logo depois, de-
volvemos o financiamento, o dinhei-
ro inteiro para o governo, em OTNs,
com correcdo e juros. Eu acho que foi
o unico financiamento da historia que
foi totalmente devolvido até o ultimo
tostdo de dinheiro publico em nosso
projeto. E daquela experiéncia eu
aprendi que vocé ndo pode depender
do governo, porque ai vocé perde a li-
berdade. E olha que, na época, o pe-
dido foi absolutamente dentro do que
era previsto na legislagdo. Nao era
nada especial.

Imprensa - Hoje a Editora Abril,
ou o senhor, recebe algum tipo de
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pressdao do governo federal? Ha al-

gum tipo de sinaliza¢do por parte do

governo federal ou de alguns setores?
Roberto - Nada, nada.

Imprensa - O senhor se encontra
freqiientemente com o presidente Sar-
ney. Esses encontros sdo para qué?

Roberto - Para ouvi-lo. De vez em
quando, para fazer uma sugestdo. Eu
de vez em quando vou a Brasilia e
tento marcar um encontro com o pre-
sidente. Aviso que estou indo. Meu
objetivo é a troca de idéias. O que nos
estamos fazendo, o que esta aconte-
cendo, como ele esta vendo a situa-
¢do. Eu acho importante fazer isso.

Imprensa - O senhor conviveu
com trés geragoes de jornalistas im-
portantes. Como é que eram 0s jorna-
listas daquele tempo, tracando um
paralelo com os de hoje?

Roberto - Se posso dizer algumas
coisas que me impressionam favora-
vel e desfavoravelmente a respeito das
safras mais recentes, eu acho que os
jovens que estdo chegando agora, ou
que tenham entre 20 e 30 anos, vdo
ser melhores jornalistas do que os que
vieram. Porque eu acho que estdo
chegando com menos ideologia e
mais disposi¢cdo de viver. E mais bem
preparados, até certo ponto.

Imprensa - O senhor gosta de ser
jornalista, de conviver com jornalis-
ta?

Roberto - Eu adoro. Agora, eu te-
nho uma solicitacdo a fazer aos jor-
nalistas: que aprendam a contar. Eu
acho que hoje todos os jornalistas de-
‘'vem perder o seu medo da aritmética
e da matematica. Devem aprender a
contar. Eu estou querendo dizer que é
preciso saber a diferengca entre
milhdes e bilhdes, entre cruzados e
délares. E preciso ter uma nogdo de
ordens de grandeza. E fundamental

ue se entendam ordens de grandeza.
% preciso entender porcentagem, re-
lacdes e inter-relacdes. I© fundamen-
tal que se entenda estatistica e aritmé-

tica. Nao da mais para viver de escre-
ver sem entender.

Imprensa - Como € o seu relacio-
namento com o seu pai, Victor Civi-
ta?

Roberto - Ndo poderia ser me-
lhor. Evidentemente, o fundador des-
ta empresa é ele, ndo sou eu. E sem o
espirito de aventura, a postura dele,
sem a coragem, a extraordinaria sen-
sibilidade que ele tem para o que o lei-
tor quer, sem i$s0 nOs ndo estariamos
aqui. Eu acho que temos em comum
uma preocupagdo em fazer as coisas
bem feitas. Ele ¢ um perfeccionista, e
eu tento ser um pouco menos perfec-
cionista. Mas eu também sou. Nao sel
se 1550 € uma qualidade ou se é um de-
feito, mas ha uma grande preocupa-
¢do em fazer direito. Ha uma preocu-
pa¢do ética muito parecida. Isso eu
sei que aprendi com ele. A preocupa-
¢do com a ética.

Imprensa - E o seu irmdo, Ri-
chard? Quais as virtudes dele?

Roberto - Ele ¢ um empresario he-
terogéneo, mais heterogéneo do que
eu. Ele entende de hotelaria, entende
de grafica, entende de ar-
condicionado. Alas, o Richard en-
tende de tudo, e ele discute qualquer
coisa com qualquer técnico a nivel
técnico e com grande competéncia.
Ele é melhor em financas. Richard
realmente ¢ um homem polivalente.
Eu ndo sou. Eu s0 sei fazer uma coi-
sa.

Imprensa - E o senhor se conside-
ra inferior a ele?

Roberto - Ndo. Eu so sei fazer
uma coisa, mas acho que faco essa
colsa muito bem.

Imprensa - E qual é o seu relacio-
namento com ele hoje, depois da ci-
sdo’?

Roberto - Esta melhorando. O
que levou a cisdo foi uma situacido ex-
tremamente penosa, desgastante e in-
terna. Depois da cisdo, depois de ele
ter a empresa dele para dirigir, seguir
os caminhos que ele quer, ndo temos
tido mais discussdes. A gente discor-
dava sobre coisas fundamentais na di-
recdo de uma empresa,

Imprensa - Essa cisdo foi feita por
qué? Fruto de uma guerra interna de
vocés pelo poder dentro da Abril?

Roberto - Foi uma discussdo, em-
bora, quando vocé briga com um ir-
mado, vocé ndo sabe exatamente por
que esta brigando. Nenhum do dois
irmdaos sabe. Tem muita emogdo e
pouca clareza a respeito do qué, exa-
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tamente do que € que esta se discutin-
do. Eu posso dizer uma coisa sobre a
qual nunca discutimos. N6s nunca
discutimos sobre dinheiro, ndo houve
uma unica vez em que a questdo era
dinheiro. Nunca. A questdo era: co-
mo € que vocé administra uma empre-
sa do tamanho que era a Abril naque-
le momento, diversificada como era,
heterogénea como era, com duas ca-
becas que pensam diferentemente?
Um dizia: tem que fazer assim! Ai, o
outro dizia: é ao contrario!

Imprensa - A solugdo da divisdo
das empresas partiu de vocés dois ou
do seu pai1?

Roberto - Saiu de um impasse. No
fim, todas as tentativas que fizemos
de acertar eram tao complicadas, que
um dia vou publicar o que a gente
tentou fazer durante dois anos e o que
fizemos para administrar 1sso. No
fim, era mais simples fazer a separa-
cao.

Imprensa - E quem decidiu: vocé
fica com isso, o0 outro fica com aqui-
10?7 Quem fez a divisdao?

Roberto - Bom, tinham umas coi-
sas naturais e coisas que eram decor-
réncia do ponto de partida. Vocé diz,
por exemplo: ‘A editora, a operagao
de revistas fica comigo porque € o que
eu sempre fiz"’. Bom, ai, 30 segundos
depois, eu tive que ficar com a grafi-
ca, porque 70% do que ¢ trabalhado
na grafica é da editora. Entdo, a gra-
fica esta ligada a editora. Assim, eu
figuei sendo o feliz proprietario de
uma grafica na qual eu ndo tinha na-
da a ver, porque o Richard construiu
essa grafica, concebeu e pos essa gra-
fica pra funcionar. Ele com 0 meu pai
comandaram essa grafica, instalaram
a grafica. A grafica era do Richard,
mas eu fiquei com a grafica. Em con-
trapartida, eu tinha feito e montado a
Cultural, a Nova Cultural. Toda Cul-
tural tinha sido uma coisa, uma obra,
vamos dizer, na qual eu estive muito
envolvido. Eu tinha duas operacoes
basicas. Uma era a editora ¢ outra era
a Cultural. E o Richard disse: “*Vocé
fica com a grafica, mas eu fico com a
Cultural”. E o resto foi facil.

Imprensa - Vocés mesmos decidi-
ram, entdo?

Roberto - Ah, nés mesmos que
decidimos. A decisdo foi entre nos.

Imprensa - E o Sr. Victor, so ou-
via?

Roberto - O Sr. Victor ndo estava
gostando nada disso. So ficava dizen-
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“Era so eu dizer uma

coisa que o

Richard era contra.

E vice-versa.’’

do: "*Mas sera que ndo da para deixar
tudo isso junto?"’

Imprensa - E quando vocés chega-
ram ¢ falaram: ““Olha, nos chegamos
a este acordo”’. Ele fez alguma obje-
¢do, observacio?

Roberto - Ele apenas perguntou:
““Nao ha outra solu¢do para manter a
unido, para vocés ficarem juntos?
Porque a maior for¢a que vocés tém ¢
voces ficarem juntos’’. E nos disse-
mos: ndao estamos encontrando. Ha
dois anos ndo estamos vendo con-
di¢coes. Ai ele disse: “*Entdo eu assi-
no, mas eu acho que voceés estdo co-
metendo um grande erro’’.

Imprensa - E esse caminho ¢ irre-
versivel?

Roberto - Totalmente, ndo. Par-
cialmente, sim. Eu vou dar um exem-
plo: a Dinap, que é a nossa distribui-
dora, foi para o Richard, e nos ja
concordamos que a partir do ano que
vem nos vamos ser socios da distri-
buidora. Quer dizer, a editora esta
comprando 50% da distribuidora este
ano € vamos ser socios em partes
iguais.

Imprensa - E vdo colocar um exe-
cutivo para comandar?

Roberto - Ah, montamos um es-
quema para comandar. Vocé sabe
qual ¢ a esséncia do acordo? Tem um
conselho de administragdo da distri-
buidora, que tem seis membros: trés
nomeados por ele e trés nomeados
por mim. E proibido que eu ou ele fa-
¢amos parte do conselho. E o conse-
lho tem que concordar por cinco vo-
tos para certas coisas...

Imprensa - Eu gostaria que o se-
nhor situasse melhor no tempo essa
cisdo. O momento em que isso suce-
deu.

Roberto - Foi acontecendo. As re-
lagdes foram piorando, o que era pri-

meiro uma concorréncia em tudo co-
megou a ser discordancia. No fim
acabou sendo uma discordancia em
tudo. Era s6 eu dizer qualquer coisa
que o Richard era contra, e vice-
versa. AS vezes eu la para uma reu-
nido falar o oposto do que eu queria,
para o Richard dizer: “‘Isso ndo!’" Ai,
como tomamos a dire¢do oposta, eu
dizia: entdo esta bom. E conseguia o
que eu queria! Mas esse estado de coi-
sas ndo dava para tocar por muito
tempo.

Imprensa - Sabemos da preocupa-
¢do do senhor em profissionalizar a
Abril, o que certamente esta ligado
com o problema da sucessio da
Abril. Hoje, por coincidéncia, as
grandes empresas de comunicagao es-
tdo passando por esse momento da
sucessdo. Mas nenhuma delas optou
por esse caminho da profissionaliza-
¢do no comando, todas estdo passan-
do de pai para filho, ou de neto para
bisneto. De que forma o senhor anali-
sa 1ss0”?

Roberto - Bem, eu ja disse para os
meus filhos: as acdes sdo deles. Esta
parte, eu garanto. Mas a direcdo da
empresa tem que estar separada, a di-
recdo € uma coisa e as acdes sao ou-
tra. A propriedade ¢ uma coisa e a di-
recao € outra. A direcdo da empresa
tem que ser entregue para quem sabe
fazer melhor, seja quem for.

Imprensa - Entdo, o senhor vai ser
o ultimo Civita no comando da Edi-
tora Abril?

Roberto - Ndo, eu ndo estou ex-
cluindo eventuais participagdes de
meus filhos no comando da Abril. Se
forem competentes, tudo bem. Ago-
ra, o que eu disse para eles ¢ que eu
gostaria que eles fossem trabalhar fo-
ra daqui depois que se formassem.
Em algum lugar, que trabalhassem
duro e dessem certo. E depois, se esti-
vessem interessados, que viessem pa-
ra a Abril. Mas primeiro eles teriam
que descobrir como € a vida. X
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Pesquisa

Debate, nem show
nem coisa muito séria

Os paulistanos gostam de assistir a debates

politicos, mas poucos mudam

p— seu voto depois de ouvir os candidatos na TV

O pontapé inicial ja foi
dado, embora os brasileiros
ainda ndo saibam quando
vdo poder depositar nas ur-
nas o pedaco de papel com
o nome de seu candidato a
Presidéncia da Republica.
Quem resolveu abrir a tem-
porada de caga ao voto foi a
TV Gazeta de Sao Paulo,
que, gracas a um acordo
com a Rede Bandeirantes de
Televisdo, deixou os limites
do Estado e chegou atodo o
Pais. De um lado, mais
agressivo do que habitual-
mente, 0 ex-governador de
Sao Paulo, Franco Monto-
ro. Do outro, mais pruden-
te do que habitualmente, o
ex-governador do Rio de
Janeiro, Leonel Brizola.

A promessa dos anuncios publica-
dos pelas emissoras de televisdo na
Imprensa, nos quais os dois politicos
apareciam exibindo luvas de boxe,
ndao se cumpriu. O debate foi um
show de cordialidade. Afinal, ndo se
disputava ainda a partida decisiva.
Tratava-se mais de um aquecimento.
Mas, se sO os desesperados sdo capa-
zes de dar tudo de si em um mero jo-
g0 amistoso, isso ndo quer dizer que
confrontos desse tipo ndo possam ser
uteis. O encontro entre Montoro e
Brizola teve, entre outros méritos, o
de trazer de volta a pergunta sobre a
eficacia e a propria natureza dos de-
bates politicos promovidos pela tele-
visdo. Debate decide eleicdo? Esclare-
ce os eleitores? Ndo passa de um espe-
taculo de televisdo?

FABIO M. SALLES/AGENCIA FOLHAS

Show de contradicoes - Para res-
ponder a estas € a outras perguntas
com rigor cientifico, o Instituto Gal-
lup saiu a campo para ouvir, com ex-
clusividade para IMPRENSA, a opi-
nido dos paulistanos. E os resultados
da pesquisa, como o leitor podera ob-
servar mais detalhadamente na pagi-
na 56, foram surpreendentes. Sdo o
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Leonel Brizola e Franco Montoro abriram a temporada de debates
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retrato do caos. Pessoas que se inte-
ressam pouco por politica e menos
ainda por debates politicos ndo sé
tém o habito de assisti-los como gos-
tariam que fossem mais freqiientes; e,
se 0s assistem para conhecer melhor
os candidatos, acham que tudo néo
passa de um pouco elucidativo bate-
boca. Mais: embora confessem que,

tendo ou ndo escolhido o seu candi-
dato, seriam capazes de mudar de

opinido sob a influéncia de um deba-

te, os entrevistados afirmam que ja-

?ais agiram assim em toda a sua vi-
a.

Debate € mesmo uma questio po
lémica. Alguma rede de televisdo ain-
da havera de promover um metadeba-
te: o debate sobre o debate. Seria tdo
eletrizante quanto o encontro de poli-
ticos radicalmente divergentes, pois
0s profissionais do ramo tém opinides
as mais diversas sobre o tema. Todos,
porém, concordam na autocritica: ne-
nhum deles assistiu a um bom debate.
Debate em televisdo ¢ invencdo dos
americanos. O primeiro, realizado em
1960, passou para a historia. Nao era
para menos. Os personagens eram
pesos-pesados: Richard Nixon, aquele

que foi derrubado por dois reporteres
atrevidos, e John Kennedy, assassina-
do pouco depois em Dallas, Texas.
Deu tdo certo que debate virou uma
especie de ritual obrigatério do pro-
cesso eleitoral dos EUA.

Primeiro conflito - No Brasil, a
novidade chegou com vinte anos de
atraso. O pioneiro foi o jornalista
Ferreira Netto, 50 anos, 35 de profis-
sdo. Ele reuniu, em 1982, nos estui-
dios do Sistema Brasileiro de Televi-
sdo, Franco Montoro e Reynaldo de
Barros, que disputavam o governo do
Estado de Sdo Paulo. O Pais vivia o
processo de abertura politica, e o de-
bate despertou a curiosidade da Im-
prensa e da opinido publjca. E preo-
cupou muito o empresario Silvio San-
tos, proprietario do SBT, entdo intei-
ramente avesso a politica.

O programa foi ao ar debaiko de
muitas pressoes, ‘‘mas Silvio acom-
panhou tudo do controle mestre, com
um slide na ponta da agulha, pronto
para tirar o programa do ar caso ndo
gostasse de alguma passagem’, re-
corda Ferreira Netto. Silvio Santos
ndo folr motivado a agir tdo radical-
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mente, embora o debate inaugural
brasileiro tenha tido momentos dra-
maticos. Em um determinado instan-
te, Reynaldo acusou o candidato do
PMDB de receber cinco aposentado-
rias. Montoro saiu do sério. Deu um
sOCO na mesa e gritou:‘‘Cale a boca!”’

Barros obedeceu. E ha quem ache
que, ali, perdeu. E exatamente esse
poder incontrolavel de decidir a partir
de pequenos detalhes uma questdo se-
riissima como a da ocupacdo do Po-
der Executivo que provoca as maiores
criticas aos debates.

Deus e maconha - Ha o célebre ca-
so de Fernando Henrique Cardoso.
Na campanha de 1985 pela Prefeitura
de Sdo Paulo, em debate promovido
pela Rede Globo de Televisdo, o jor-
nalista Boris Casoy, 47 anos, 30 de
profissdo, editor do Painel da Folha
de S. Paulo, perguntou ao hoje sena-
dor se ele acreditava em Deus.
‘““Nao"’, foi a resposta sincera. E ja ti-
nha fumado maconha? *“*Sim’’, con-
fessou, candidamente, para perder
um incalculdvel contingente de eleito-
res conservadores.

Boris Casoy ndo acha que tenha
feito perguntas de carater meramente
pessoal. ‘‘Meu objetivo era desvenda-
lo ideologicamente, porque ele se
manteve dubio durante toda a campa-
nha'’, diz Boris. ‘“O problema no
foi a minha pergunta, mas a resposta
que Fernando Henrique deu.’’ Fer-
nando Henrique insiste em que foi vi-
tima de uma manipula¢do politica
destinada a favorecer Janio Quadros.
““Eu disse que deveriam me perguntar
qual era a minha postura diante das
religides e os jornais publicaram que
eu ndo acreditava em Deus’’, garante.

Para Carlos Tavares, 52 anos, jor-
nalista ha 30, assessor de Reynaldo de
Barros e Paulo Maluf em campanhas
eleitorais, ‘‘o formato dos debates
permite apenas visdes superficiais so-
bre este ou aquele assunto e nunca
deixa espaco para os candidatos ex-
porem OS§ seus programas’’, Tavares
acredita que o publico fica ligado
apenas nos escorregdes dos partici-
pantes ¢ ndo no conteudo do que €
discutido.

A inimiga das idéias - Semelhante
é a opinido do jornalista e publicita-
rio Mauro Salles, 55 anos, 30 de pro-
fissdo, coordenador da campanha de
Tancredo Neves & Presidéncia da Re-
publica e assessor do empresario An-
tonio Ermirio de Moraes na disputa
pelo governo paulista: ‘‘Os debates li-
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mitam o direito de resposta do candi-
dato, atingido no meio da refrega por
flechas preparadas muito mais para
causar impacto e despertar emogdes
do que para esclarecer a opinido pu-
blica.

Sérgio de Andrade, o ‘‘Arapud’’,
59 anos, 30 de profissdo, especialista
em marketing politico, atribui todos
os problemas ao meio. ‘“A televisdo
serve para tudo, menos para a discus-
sdo de idéias. Basta o candidato co-
megcar a falar de valores abstratos pa-
ra o telespectador passar a bocejar,
por mais relevante que seja o tema.’’
Arapul esta certo de que o telespecta-
dor tem uma impressdo subjetiva dos
candidatos. ‘‘Ele se liga mais nas ex-
pressdes faciais, no tom de voz, do
que no conteitdo do discurso. Por is-
s0, 0 candidato inteligente ndo vai a
TV para ganhar o debate, e, sim, para
ganhar o eleitor através dela.”

Outra questdo complicada é a das

Joelmir Beting apresenta um debate superlotado

regras dos debates. Elas sdo definidas
de comum acordo entre 0s assessores
do candidato e os promotores do
evento. Quem ja participou dessas
reunides ndo guarda boas recor-
dacdes. ‘‘Parecem um conchavo de
banheiro’’, compara Boris Casoy.
““Os candidatos gostam de impor as
regras mais restritas possiveis para fu-
gir ao debate. Eles gostam mesmo €
de um mondlogo.”

As regras do jogo - Nio é dificil
imaginar o que sdo essas reunides.
Cada candidato e cada assessor tem
uma opinido rigida quando se trata de
definir as regras do jogo. Franco
Montoro, por exemplo, acha “‘inte-
ressante a participacdo dos telespecta-
dores’’. Luis Inacio ‘*Lula’’ da Silva,
veterano participante de debates, vé
problemas no horario da transmis-
sd0. ‘‘Os debates tém que ir ao ar as
oito da noite. Debate que comega
muito tarde sé atinge a classe alta.
Trabalhador acorda cedo."’

Polémica é, também, a questdo do
nuamero de participantes dos debates.
Na ultima eleigdo para a Prefeitura de
S&o Paulo, por exemplo, eram sete 0s
candidatos nos estidios das emissoras
de televisdo. ‘“‘E um horror’’, diz o
jornalista e publicitario Eurico An-
drade, assessor de Fernando Henri-
que Cardoso na época. ‘‘Ninguém
tem tempo de falar com tanta gente
falando. Um candidato com 40% de
intencdes de voto nas pesquisas de
opinido publica ndo pode aparecer,

de igual para igual, ao lado de um
.-_’.

Para Salles, os debates limitam

prem—
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Licoes bem praticas
de um assessor politico

IMPRENSA revela com exclusi-
vidade trechos de um documento
confidencial - um longo bilhete que
o jornalista Eurico Andrade, 47
anos, 30 de profissdo, enviou a
Marcos Freire, a quem assessora-
va, orientando-0 a respeito de co-
mo deveria se comportar num de-

bate com os demais candidatos ao

governo de Pernambuco promovi-
do, em 1982, pela Rede Globo de
Televisdo. Andrade valeu-se de sua
longa experiéncia como editor de
telejornais e da observagdo de um
debate promovido pela TV Aratu
entre os candidatos ao governo da
Bahia. Ele sabia do que estava fa-
lando.

““Voceé precisa entrar suave e ele-
gante com as pessoas da casa (TV
Globo), e duro, irreverente (sem
perder a elegdncia com o apresen-
tador) com o adversario:

1 - Ndo ser defensivo;

2 - Ser mais rapido do que os ou-
tros;

3 - Ser mais didatico, em poucas
palavras;

4 - Tentar relacionar-se com gquem
estd em casa: adolescente, mulher,
velho, adulto;

5 - Falar bem de pessoas queridas;
6 - Falar o que as pessoas ja sabem
e ndo lembram;

7 - Falar e ndo discursar;

8 - Ser humilde, sem ser coitadi-
nho;

9 - Ser corajoso e dizer que é cora-
j;ls;:, como uma condigdo natu-
10 - Néo ter medo de dizer ““ndo!”’
Nio ter medo de dizer que néo sa-
be;

11-Mostrar-se governador;

12 - Mostrar-se apoiado pelo povo,
mas detalhar “‘que povo é esse’’: as
donas-de-casa, as empregadas, os
motoristas, os professores, 0s ope-
rarios, 0s pequenos comerciantes
i:p.u: estdo vendo o programa no
ar;

13 - Falar com desenvoltura sobre
os segredos de Brasilia: de onde
vem o dinheiro, como se consegue
o empréstimo, falar de suas re-
lagdes internacionais: *‘Outro dia
eu disse ao primeiro-ministro de
Portugal: - Escuta aqui, Mario, em
Nova York eu nunca ouvi isso..."
14 - E, na frase seguinte, ser o
bem-informado dos matutos:
““Outro dia, eu vi um nelore muito
bonito numa exposicdo em Ubera-
ba. Preciso comprar 400 nelores
desses para cruzar com as vacas
que eu vi em Arcoverde. Nelores
daqueles devem ser do Estado, pa-
ra cruzar gratuitamente com as
vaquinhas’’;

15 - Cuidado para ndo ser elitis-
ta. Roberto Santos (N.R.: candi-
dato ao governo da Bahia observa-
do por Eurico Andrade no debate
da TV Aratu) foi elitista. Ninguém
entendeu a mensagem do homem.
Falou muita palavra dificil.

No dia do debate, precisamos:
a) Encher o comité e colocar teldo;
b) Colocar torcida organizada em
50 pontos da Capital e do Interior,
para aplaudir, achar maravilhosa
cada colocacdo do nosso candida-
to;
¢) Levar 400 pessoas para o morro
da Globo, em Olinda, aos gritos:
‘*Marcos, voce ganhou!!!"’;

d) Cid Sampaio apanhar vocé na
Globo dizendo aos gritos: ‘“Vamos
comemorar. Conhego eleicdo. Ja
ganhamos'’;

e) Colocar 50 mulheres para liga-
rem para todos os telefones das
Globos (Recife, Olinda, Natal,
Jodo Pessoa, Brasilia, Rio, Sido
Paulo, Belo Horizonte) dizendo:
**Estou tentando falar com a Glo-
bo em Olinda e ndo consigo. Diga
ao Marcos Freire que ele deu um
banho nos quatro: os trés candida-
tos do sistema e mais o entrevista-
dor’’;

f) Sair para comemorar. (Tirar o
paletd e a gravata assim que termi-
nar o debate.)*’

O conselheiro Eurico Andrade

CYNTHIA BRITO/F4

Aderbal, o njn da guarda

candidato exético com apenas 0,5%
das preferéncias.”

Teotonio Simodes, que se candida-
tou ao governo de Sao Paulo pelo mi-
nasculo Partido Humanista, esper-
neia: ‘A funcido do debate, entre ou-
tras coisas € o fortalecimento da de-
mocracia. O nosso partido € organi-
zado, tem programa de governo e,
portanto, tem tanto direito quanto os
outros de participar dos debates.
Definidas as regras do debate, os can-
didatos e seus assessores comec¢am a
s¢ preparar minuciosamente para o
grande momento.

Tatica de provocacio - Um imenso
elenco de politicos tem o habito de
passar pelo consultério da fonoau-
diologa - ha quem garanta que ela é
muito mais do que i1sso: uma grande
feiticeira - Gloria Beuttenmulier. Glo-
rinha personifica uma espécie de con-
trole de qualidade dos atores e jorna-
listas que aparecem na tela da Globo.
Cuida de sua voz e postura. E capaz,
por exemplo, de detectar uma crise
conjugal pelo timbre de uma voz. Ela
diz que a maioria dos candidatos a
Presidéncia da Republica tem uma
atitude rispida e distante, quando ndo
falsa, em relagdo ao povo. E lembra
aos politicos que a TV € transparente
e, portanto, revela ao publico, em ati-
mos de segundo, a grosseria e a falta
de educacao. *“*Como a TV aumenta
tudo, a nossa casa ¢ invadida, de re-
pente, por sujeitos de atitudes exage-
radas - tdo agressivas que, no final,
ficamos sem saber se vale a pena ou
nao votar.”’

Além de se cercarem dos cuidados
de especialistas, os candidatos se pre-
param para evitar surpresas. A jorna-
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Credicard itau.

O melhor cartao
de crédito
ganhou 5 estrelas.

Credicard, o melhor cartao de crédito, acaba de ganhar o banco eletranico: Itad. Com servigos e atendimento
2 estrelas. U Credicard Itau abre as portas de mais de 100 mil estabelecimentos comerciais. uma variedade
que vai desde floriculturas até concessiondrias de automoveis. Vocé tem até 40 dias para pagar sem juros.
Ju se preferir, pode financiar suas compras. Com duas linhas de crédito exclusivas. E na hora de pagar, as
1.200 agencias e Caixas Eletronicos Ital estdo  sua disposicao

para a sua tranquilidade e conforto. Agora que o melhor cartao

de credito ganhou 5 estrelas, so falta o melhor cliente: vocé

O Itau esta onde vocé precisa.
O Credicard também. Banco Eletrénico



lista Belisa Ribeiro, 33 anos, 14 de
profissdo, secretaria de Comunicagio
do governo do Estado do Rio de Ja-
neiro e responsavel pela imagem do
governador Moreira Franco durante
a campanha eleitoral de 1986, emba-
lou cuidadosamente o candidato. E
1sso tanto em relacdo a plataforma da
campanha dele como as dos adversa-
rios. O sistema funcionou tdo bem
que as perguntas disparadas por Mo-
reira Franco quase provocaram uma
troca de sopapos entre dois outros
candidatos. ‘‘Era muito facil fazer is-

so tendo o Agnaldo Timé6teo de um
lado e o Darcy Ribeiro do outro.”’

Lance de anjo - Foi pensando no
génio explosivo de Antonio Ermirio
que Paulo Maluf sacou qual John
Wayne uma foto que mostrava o em-
presario no Palacio dos Bandeirantes
em sua propria companhia. Antonio
Ermirio havia acabado de dizer que
ndo era homem de freqiientar pala-
cios. Escorregédo que levou todo mun-
do a se perguntar que anjo da guarda
teria revelado a Maluf o que Ermirio
iria dizer. O anjo da guarda anda por
ai, Seu nome ¢ Aderbal Figueiredo,
62 anos, 36 de profissdo. O seu traba-
tho foi facilitado pelos arquivos im-
placaveis que mantém para municiar
o0 seu candidato. E pela experiéncia.
““Pelo tom da campanha, pelo mo-
mento politico, a gente ja sabe o que
va0 perguntar e 0 que precisamos res-
ponder’’, diz, com ar de sabio.

Fernando Gabeira, candidato do
PT & prefeitura e ao governo do Rio
de Janeiro, tem uma preocupacéo téo
fundamental quanto impossivel: a de
descansar antes de um debate. “‘A
pessoa cansada, estressada, fica mui-
to mais vulnerdvel as inevitdveis
provocagoes,”’

Uma estratégia mal calculada pode
colocar um candidato em péssimos
lengbis. Eduardo Suplicy, candidato
do PT as eleigdes para a prefeitura de
Sao Paulo, sabe muito bem disso. Foi
duramente marcado pelo ridiculo. Se-
guindo as instrugdes de seus assesso-
res, Suplicy levou a um debate uma
mala com varios bichos - tartaruga,
coelho - de plastico. Sua intengéo era
questionar a validade do debate usan-
do os animais. Foi tragico - e também
cOmico. ‘*Nunca fui JO Soares ou
Chico Anysio. Eu me sairia melhor
sendo eu mesmo’’, garante hoje
Suplicy.

A grande auséncia - A primeira
pessoa a fazer pesquisa sobre debate

eleitoral no Brasil foi Homero Icaza
Sanchez, 63 anos, 20 de profissdo.

54

AGENCIA FOLHAS

Belisa foi mais esperta '.

Ele diz que os debates s6 sdo capazes

de mudar o voto dos indecisos. Janio
Quadros, por exemplo, ndo foi a ne-

nhum debate e ganhou a elei¢do. Por
qué? Por ter tido os votos de gente
que ja sabia, de antemdo, que iria vo-
tar nele, A respeito do fenédmeno Ja-
nio hA uma observacdo interessante
de Arapud: ‘‘Janio foi uma auséncia
extremamente presente. No dia se-
guinte, 0s jornais comentaram muito

STEFAN KOLUMBANF4

Tavares: TV é superficial

mais a auséncia dele do que o debate

em s1”’°,

Assessores e politicos concordam:
debate ndo ganha eleicdo. Mas ajuda.
Jodo Russo, 40 anos, 23 de profissdo,

assessor de Franco Montoro, aposta
na eficiéncia dos debates no segundo

turno das eleicdes. ‘*Vai ter tudo para

dar certo. Dois candidatos frente a
referéncia do

a democracia

frente, disputando a

eleitorado. Ai sim.”’
da era do satélite.

Mitterrand
a la Spielberg

As vezes, o que é bom para o0s
Estados Unidos também o é para a
Franca. Este é o caso de News That
Matters, livro no qual os experts
em marketing politico Shanto
Iyenger e Donald Kinder explicam
aos conselheiros de homens que
mantiveram intacta a ambiclo in-
fantil de se tornar presidentes da
Republica como devem agir para
que seus clientes cheguem l4.

A conclusdo dos new-magos
norte-americanos de que a televi-
sdo determina, também, as prefe-
réncias politicas mexeu, adequada-
mente, com as cabecas dos candi-
datos ao trono francés.

Uma inexplicavel e tardia onda
de paix@o dos franceses - povo téo
orgulhoso de seu berco espléndido
que ousou até transformar um mi-
lenar Kennedy num prosaico Ken-
ned{ - pelo tubo catddico levou o
agressivo Jacques Chirac a apare-
cer nos telejornais como suave tia
bem-casada, o gigantesco e ruido-
s0 Le Pen a perder dezenas de qui-

los, e o rigido Raymond Barre a
cantar hinos de mados dadas com
falsos aliados politicos.

Quem se saiu melhor, porém, do
ponto de vista estritamente televisi-
vo, fol o presidente-candidato
Frangois Mitterrand, constatou o
Libération. - Parodiando o estudo
norte-americano, o didrio parisien-
se dissecou os principais telejornais
franceses e descobriu a aritmética:
o lider socialista foi aquele que,
gracgas ao tato e a habilidade, ocu-
pou mais espaco.

E que Mitterrand soube jogar
pesado. Literalmente. Enquanto
0s seus adversarios chutavam ao ar
clips que diziam apenas eu sou o
bom, o presidente dos franceses
exibiu aos eleitores dois séculos da
histéria grandiosa do pafs. Oito-
centas imagens comprimidas em
alucinantes 90 segundos narraram,
a Spielberg, o que foi marcante na
vida da Franga de 1789, data da
Revolugdo, até hoje. O filme ter-
minava com um cl/ose de Mitter-
rand e a frase La France Unie. Era
demais. Vai ter candidato norte-
americano querendo imitar.

Milton Blay, de Paris
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TV agita,

mas nao da voto

A pesquisa Gallup-IMPRENSA
revela que a politica esta em baixa.
Metade dos entrevistados ndo tem ne-
nhum interesse por essa atividade
que, em ultima analise, determina o
seu destino. E os debates politicos
merecem menos aten¢do ainda (Qua-
dro 1).

Quando se trata de julgar os de-
bates em s1, as opinides se dividem ri-
gorosamente: um ter¢e adora, um
ter¢o observa com desdém e o terco
restante abomina (Quadro 2).

Apesar disso, muita gente liga a
televisdo quando os politicos estdo
debatendo. O debate que abriu a tem-
porada foi, porém, muito pouco vis-
to: apenas 9% se ligaram em Monto-
ro ¢ Brizola. Um putro dado curioso:
gebate nao fica na memoria (Quadro

j !

Uma coisa é certa: quando gira o
dial de sua televisdo para assistir a um
debate, o cidaddo o faz movido pela
vontade de conhecer melhor os candi-
datos. Poucos sdo motivados pelo de-
sejo de torcer (Quadro 4).

Debate no ar, a frustracdo da

imensa massa que é incentivada pela
vontade de conhecer se realiza: a
maioria acha que assiste a meros
bate-bocas (Quadro 5).
O publico € sertanejo, € resisten-
te. E curioso: uma imensa maioria
gostaria de ver todos os candidatos
em um debate, para horror de uma
minoria adversaria desse tipo de con-
versa ao peé da televisdo. Impressiona
no quadro 6 o tamanho da indecisdo
do publico, fendmeno que é-confir-
mado no quadro 7. Os que ndo tém
candidatos sdo tdo influenciados
quanto os que tém.

A resposta a pergunta do quadro
8 € mais uma surpresa que os telelei-
tores guardavam na manga da cami-
sa: a maioria nunca decidiu o seu vo-
to pela televisdo. Nao seria uma pro-
va de que o telespectador encara a
coisa mesmo como uma espécie de fe-
lecatch, muito mais sério, bem mais
cruel?

Talvez seja esse sentimento que
tenha levado a maioria a revelar que
gostaria de ver, preferencialmente,
debates envolvendo personagens tdo
antagdnicos quanto Silvio Santos,
Lula, Paulo Maluf e Antonio Ermirio
(quadro 9)..0 ultimo quadro (10) re-

serva mais uma surpresa: 40% que-
rem mais debates - para conhecer e

torcer? - ¢ 42% exigem menos - para
ndo ver bate-boca no meio do saldo?
Quadro 1
0 sr.(a) se interessa por politica?
Muito 14%
Pouco 39%
MN&o tenho nenhum interesse 47%

Apenas 8% dos entrevistados disseram que
se interessavam muito por debates politicos,
rejeitados radicalmente por 27% das pes-
soas ouvidas pela pesquisa.

Quadro 2

0 sr.(a) acha os debates interessantes ou nao?
Muito interessantes 31%
Pouco interessantes 310
Desinteressantes 3404
MNao opinaram 4%

Quadro 3

0 sr.(a) ja assistiu a algum debate politico na te-
levisdo?

| J4 assistiram | 74%
| Nunca assistiram |  26%

Quem participava do debate politico a que o
sr.(a) assistiu?

Franco Montoro/Leonel Brizola 9%

Qutros 35%

N&o lembram 30%
Quadro 4

As pessoas, de um modo geral, procuram
assistir aos debates politicos mais para
torcer por um determinado candidato ou mais
para conhecer melhor os candidatos?

Conhecer melhor 77%

Torcer pelos candidatos 8%

Conhecer e torcer 5%

Néao sabem dizer 10%
Quadro 5

Em geral, os debates politicos procuram
informar os eleitores ou sao apenas um bate-
boca entre politicos?

Sao apenas bate-boca 67%
Procuram informar 24%
Ambos 3%
N&o sabem dizer 6%

Quadro 6

Se o sr. (a) ndo tivesse ainda escolhido um
candidato para votar, gostana de ver todos
0s candidatos em um debate ou nao?

Gostariam de ver 72%
N&o gostariam de ver 22%
Nao sabem dizer 6%

0 Instituto Gallup perguntou aos entrevistados
que nao tivessem escolhido em quem votar

se ao ver um candidato sair-se bem num
debate eles mudariam de voto.

Mudariam 43%
Nao mudariam/N3o responderam 57 %
Quadro 7

Se o sr. (a) tivesse escolhido um candidato
para votar e visse em debate um outro
candidato melhor, o sr. (a) mudaria seu voto?

Mudariam 43%

Nao mudariam 4904

Nao sabem dizer 8% |
Quadro 8

Alguma vez o sr. (a) escolheu em quem votar
depois de ter visto um debate?

Sim 23%
[ Nao 75%

MN&ao lembram 2%
Quadro 9

0 Instituto Gallup perguntou aos entrevistados
se eles estdo ou ndo interessados em ver
novos debates politicos. Resultado: 76%
disseram que sim e 24% responderam nao.
Dos 76% que reagiram positivamente, 51%
indicaram os nomes daqueles que gostariam
de ver debatendo na televisio.

Silvio Santos 11%
Luis Inacio "'Lula’" da Silva 9%
Paulo Maluf 9%
Antonio Ermirio 804
Orestes Quércia 7%
Joseé Sarney 6%
Janio Quadros 5%
Leonel Brizola 4%
Ulysses Guimaraes 3%
Joédo Figueiredo 1%
Outros nomes 1904
Quadro 10

Na sua opinido, os debates politicos na TV
deveriam ser mais ou menos fregiientes?

Mais freqlentes 40%
Menos freqlentes 42%
De igual frequéncia 11%
N&ao sabem dizer 7% |
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Os rendimentos da
Conta Remunerada
Bamerindus

passaram da conta.

O Bamerindus foi o primeiro banco a mobilizar a sua tecnologia, para que o dinheiro do cliente
nao ficasse parado em conta corrente. Foi quando, em 1985, nasceu a CONTA REMUNERADA
BAMERINDUS.* Em abril de 88 jd estamos alcancando 900.000 clientes de conta remunerada.
Venha ser um deles. De agosto de 87 a marco de 88 os clientes da Conta Remunerada Bamerindus
ganharam Cz$ 16.500.000.000,00 (dezesseis bilhdes e quinhentos milhdes de cruzados), sobre recursos
que antes nao lhes rendiam nada. Aos bancos que, s6 hoje, estao lancando a sua conta remunerada,
as boas vindas, porque seus clientes também merecem. O banco pioneiro em conta remunerada
sabia desde o lancamento que o mercado nao seria mais o mesmo. Todos os bancos teriam que
segui-lo, afinal, as boas idéias sao para isto mesmo. Para atender as necessidades dos nossos

clientes. Em primeiro lugar. Abra uma Conta Remunerada Bamerindus.

BAMERINDUS Conta Remunerada

Pensando em seus clientes. > A S INDUS
Em primeiro lugar. . Ad

* A Conta Remunerada Bamerindus & lastreada exclusivamente com titulos do Governo Federal,
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LOBO. AUDIENGIA
PROVA DE GHOQUES.

n

N3o é de hoje que o Brasil esta |i-
gado na Globo. Entra ano, sal ano.
Entra crise, sal Crise. Entra concor-
rente nova, sal concorrente antl-
ga. E o piblico mantém a audién-
cla da Qlobo praticamente cons-
tante. Algum segredo? Nao. Ape-

nas qualidade em alta voltagem.
O anunciante que gosta de con-

—

[ar Com essa seguranca, entra em
rede com a energia da Qlobo.



José Simdo: especialista em uma anica novela

O caso de amor
de Helena e Jocasta

Criticos da televisdao, na
Imprensa brasileira, ndo
sdo exatamente abundan-
tes. Mas critico especializa-
do em novelas - e, mais ain-
da, em apenas uma novela
da Rede Globo, Mandala -
com certeza sO existe um:
José Simdo, dono de um in-
vejavel espago cativo na Fo-
tha lustrada, da Folha de
S. Paulo, seis dias por se-
mana.

Critica, alias, ¢ uma -
cenga poética para designar
o trabalho de Simdo - o
mais légitimo deboche que
se pode ler num jornal, co-
mo ele proprio reconhece.

Em seus textos, Mandala,
por exemplo, ¢ a **"Mae De-
le’’, Jocasta é Miss Jocasta,
e 0 mistico Argemiro € sim-
plesmente ‘‘a bicha de bar-
ba e touca’'. O puablico se
divide quanto a esse estilo:
metade adora, a outra me-
tade execra.

Escritor, com 44 anos,
José Simdo sO assiste as no-
velas acompanhado de al-
gum amigo ao telefone,
com quem troca comenta-
rios. E o seu jeito de “‘su-
portar’’ o trabalho. Com-
parado a cronista Helena
Silveira, critica de TV por
muitos anos na Folha, ele
corrige: ‘‘Sou a nova Hele-
na Silveira, a que ndo mar-
ca bobeira®’.

Al

Graca: click nelas

O outro lado
das mocas sérias

Acostumadas a observar
politicos e autoridades fede-
rais, 30 mulheres jornalistas
de Brasilia ou ligadas a ci-
dade vdo trocar de lado
com suas fontes, na primei-
ra semana de junho: elas se-
rdo as estrelas de uma expo-
sicdo de sua colega Graga
Seligman, assessora de Im-
prensa da Associacdo Brasi-
leira da Industria de Com-
putadores e fotografa em
inicio de profissionalizagdo.

“Vou mostrar o outro la-
do delas, que se esconde
atras da seriedade profissio-
nal”’, diz Graca, uma gai-
cha de 35 anos e 12 de pro-
fissdo, que comegou a foto-
grafar as amigas ainda na
faculdade. Das 30 modelos
previstas, ela ja fotografou
21, entre as quais colegui-
nhas conhecidas nacional-
mente, como Miriam Lei-
tdo, Leilane Neubarth e Cé-
lia de Gouvea Franco. ““To-
das. ficaram muito bem’’,
garante Graca.

A zagueira dos
penetras de show

Ha duas décadas, seu
trabalho é arduo: sepa-
rar e proteger jornalistas
que realmente cobrem
espetaculos artisticos,
dos-picaretas da carteira-
da e dos amigos dos ami-
gos dos amigos. As mui-
tas historias da divulga-
dora Ivone Kassu, 44
anos e 20 de profissdo,
s6O ndo sdo divertidas
porque, antes de tudo,
sdo lamentaveis. ‘‘Ja te-
ve gente me pedindo cre-

dencial dizendo que tra-
balhava para um jornal de
grande repercussdo na Tur-
quia’’, lembra ela.

Tanta procura é com-
preensivel. Ivone € respon-
savel pelo credenciamento
do Free Jazz Festival, do
Carlton Dance e do Holly-
wood Rock. Em todos esses
espetaculos, ela costuma re-
servar as primeiras filas pa-
ra os verdadeiros jornalis-
tas. Mas ela mesma, com
tudo a mdo, ndo tem mor-
domia. ‘‘Jamais assisti a
uma estréia sentada’’, reve-
la, resignada.

EKA ARALJOIFS

Ivone: sem mordomias

Brito: mais que a 1TV

Um olho na bola,
outro nos cartolas

““Quero ir a Brasilia pelo
menos uma vez por mes,
para nao perder o contato
com o poder, e pelo menos
uma vez por més ao Mara-
cand, para nao perder a agi-
lidade.”” Esta espécie de
condicdo contratual foi o
que Orlando Brito, 38 anos
e 20 de jornalismo, exigiu
para assumir a editoria de
fotografia do Jornal do
Brasil, no inicio de marco,
deixando para tras sete anos
de Veja e substituindo o ve-
terano Alberto Ferreira.

Agora a frente de uma
equipe de S0 profissionais,
entre fotografos e laborato-
ristas, ele chega ao JB com
muito apetite para transfor-
magdes: quer ‘‘repensar o
fotojornalismo diario’" e
““oferecer ao leitor algo di-
ferente do que a TV wvai
mostrar primeiro’’.

O fato de passar do refi-
namento de uma revista se-
manal para a correria de um
jornal diario ndo parece ser
um obstaculo intransponi-
vel para Brito fazer prevale-
cer o talento e a criativida-
de, que sempre foram as
marcas de seu trabalho.

“Ter seis edicdes a mais
por semana assusta. Mas,
em compensag¢ao, voceé tem
seis chances a mais de acer-
tar’’, tranqiiliza-se.
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Um refugio nas
asas da imaginacdo

Em 27 anos de carreira
nas artes graficas, Paulo
Polé, 42 anos, ja atravessou
todo tipo de experiéncia -
inclusive uma rapida passa-
gem pela editoria de arte de
O Cadeido, jornal da Peni-
tenciaria do Carandiru, em
Sdo Paulo, onde tirou umas
férias compulsorias, por

motivos politicos. Seu ulti-
mo emprego, como diretor
de arte da Rede Globo, lhe

Polé e...

Ll

STEFAN KODLUMBAN/F4

ipper: mais barato que um Esco

permitiu trabalhar com os
primeiros computadores
graficos, que chegavam pa-
ra fazer a nova linguagem
grafica da emissora.

Mas Polé preferiu dei-
Xar 0 emprego para realizar
o velho sonho de morar fo-
ra de Sdo Paulo, trocando a
eletronica dos computado-
res pela mecénica’ dos
avides, sua paixdo. Cons-
truiu uma casa em Ubatu-
ba, num terreno nos fundos
do aeroporto local, e partiu
para a montagem de um
avido modelo J3, da década
de 40. ‘““Custou mais barato
do que comprar um Escort
XR-3", garante ele, que ba-
tizou sua obra de Maritaca-
Z¢é Polé e pintou-a de ama-
relo, entusiasmado com a
Campanha das Diretas de
1984,

Polé ndo tem do que se
queixar sobre seu heterodo-
x0 projeto de vida. Traba-
lha para clientes como a re-
de de TV italiana TeleMon-
tecarlo, da Globo, e a pro-
dutora paulista Manduri, e
também sonha em ‘‘fazer a
TV Ubatuba, em UHEF”.
Esta, numa palavra, con-
tentissimo. ‘““Do ponto de
vista careta, foi loucura lar-
gar a Globo. Mas do ponto
de vista da vida, fol a me-
lhor coisa que eu fiz.”’

T

!
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A gata que pos
o ledo para correr

Ela é a gatinha que subs-
tituiu o antipatico ledo do
Imposto de Renda nos
anuncios da Receita Federal
de 1986. Mas ¢ também re-
porter de cultura no Cor-
reio Braziliense - embora
seu coragdo esteja mais per-
to do teatro do que da reda-
cao.

Carmen Moretzsohn, 28
anos, cinco de jornalismo,
diz que ‘‘ser reporter foi o
jeito mais interessante que
encontrei fora do teatro pa-
ra garantir um dinheirinho
no ‘final do més’’.

PAULA SIMAS/F4
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Carmen: bom ¢ o teatro

Veterana de musicais e
pecas infantis, preparando-
se para estrear em julho um
espetaculo com musicas la-
tinas dos anos 50, Carmen
sentiu que era mais atriz
que jornalista em 1984, du-
rante a cobertura das
diretas-ja para o SBT. Era
u].ldc: muito louco’’, garante
ela.

lfﬁii: 1'—“1":1
imEREaT
s 1HEay
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RICARDO MALTAF4

Plry,

A volta dos
camaledes poetas

Os jornalistas Pedro
Bial, 30 anos, Luiz
Petry, 29, e Claufe Ro-
drigues, 31, tém algo em
comum além da velha
amizade e de trabalha-
rem na Rede Globo: reu-
nidos no trio **Os Cama-
ledes’’, eles sdo os pilo-
neiros dos espetaculos de
performance que reva-
lorizaram a poesia oral,
aproximando-a do teatro
e da musica. Ha quatro
anos, os recitais de poe-
mas dos Camaledes agi-
taram a programacao
dos bares cariocas.

O auge do sucesso,
junto com o langamento
do Livro dos Camaledes
- uma coletdnea de poe-

ial e Claufe: performdticos pioneiros

mas do trio, em 100 pagi-
nas -, foi uma perfor-
mance na calcada do lar-
go da Carioca, no Cen-
tro do Rio, em 1986.
Mas logo depois veio 0
impasse: transformar o
poema num produto de
mercado cultural ou pa-
rar. E eles pararam, des-
gastados com a prolife-
ragdo de performistas no
circuito carioca.

Agora, febre passada,
os Camaledes estdo de
volta. Dia 25 de abril,
eles estrearam o show Os
Trés Amigos, no Bar
Mistura Fina. Pedro Bial
diz que o trio quer matar
a saudade dos recitais e
testar novos poemas.
“Como camaledo nao
morre, mas se finge de
morto, estamos ai de no-
vo'’, justifica.
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ARQUIVO AUSTREGESILO DE ATHAYDE

Em 1932: jornalismo e militincia politica

A noite do leao

LUIZ CARLOS DAVIDIF4

Austregésilo sabe que a sua maior obra nido € escrita...

Ele diz que chegou a hora de ir embora, mas vai

tocando os seus projetos.

Aos 90 anos, Austregésilo de Athayde ainda é rei.

por Paulo Markun

SO Elliot Ness, o lendario detetive
de Chicago, ndo estava la. Os cobras
do jornalismo norte-americano esta-
vam todos empenhados na cobertura
de um dos mais importantes julga-
mentos do século - o interrogatério
que levaria o gangster Al Capone pa-
ra a cadeia. Entre os credenciados,
apenas um brasileiro - 0 pernambuca-
no Belarmino Maria Austregésilo Au-
gusto de Athayde, nascido em Carua-

62

ru e criado no Ceara, que visitava os
Estados Unidos como correspondente
do Diario da Noite e de O Jornal,
Participar de um julgamento as-
sim talvez ndo seja nada tdo especial
para quem se tornou jornalista aos
20, articulista importante aos 23, es-
critor aos 24, diretor de jornal e mi-
lionario aos 26, assunto de editorial
do New York Times aos 33, exilado
politico aos 34, co-autor da Declara-
¢do Universal dos Direitos do Ho-
mem aos 50, imortal aos 53 e presi-
dente da Academia aos 55 anos. A
beira dos 90 anos, o mais velho edito-

rialista do mundo continua sendo jor-
nalista e empresario, presidente da
Academia Brasileira de Letras e figu-
rinha carimbada da Republica. Mas
ha trés anos, quando sua mulher Ma-
ria José morreu, diz que perdeu a ra-
zao de viver. ‘*Estou cansado de tu-
do. Ndo vejo a hora de encerrar o ex-
pediente’’, lamenta-se, com sinceri-
dade, embora sua rotina contrarie a
afirmacao.

Intimo da Biblia - Quem primeiro
percebeu a vocagdo daquele nordesti-
no de vasta cabeleira, olhar duro,

-

IMPRENSA - ABRIL DE 1988




e T D A il S e e g T T e R N e e e R e e el e e R — i D T S A A il e W

.+& 0 patrimdénio da Academia
CARLOS DAWDn‘F{r

e
O lado arrumado da cama ¢ para se Maria voltar

q
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queixo largo e oratoria facil foi o rei-
tor do seminario da Prainha, em For-
taleza, onde ele passou quase oito
anos, se preparando para ser padre.
““Belarmino’’, disse-lhe o reitor um
dia, ‘‘vocé vai ser jornalista’’. Belar-
mino, que contestava tudo, até a ma-
neira de expressar a fé catolica, e que-
ria ser advogado, virou Austregesilo e
acabou jornalista e agnodstico. O se-
minario lhe garantiu conhecimentos
de latim e grego, fluéncia em inglés e
francés, dlém de uma intimidade com
a Biblia que foi1 aprofundando com o
tempo, até se transformar num dos
brasileiros que mais conhecem o Ve-
lho e 0 Novo Testamento.

Agora, na varanda de sua casa no
Cosme Velho, diante de um parque

~de quatro mil metros quadrados,

Austregésilo de Athayde desfia os 39
livros do Velho e os 27 do Novo Tes-
tamento com a mesma facilidade de
um reporter esportivo narrando a es-
calacdo da selecdo de 70. E ainda
ponteia a lista com observagdes ironi-
cas, criticas precisas, que jamais p0s
no papel: ‘“Eu respeito a fé dos ou-
tros. Ndo eonsidero a Biblia um livro
religioso, mas uma manifestacdo cul-
tural. Mas, por respeito, ndo publica-
ria minhas observagdes’’.

Campo de provas - Sua memoria ¢
espantosa, Ndo se limita ao conheci-
mento das Escrituras. Ele me relacio-

nou os 50 Estados
americanos com es-
pantosa agilidade.
Recorda datas, no-
mes de pessoas, epi-
sOdios recentes e
antigos. E provavel
que sua propria ca-
sa funcione como
uma espécie de
campo de provas
para essa capacida-
de de recordar., A
mansdo é um mu-
seu., Iem obras de
arte, moveis, li-
vros, loucas, lus-
tres. Cada peca dos
nove cOmodos do
andar principal - ha
outros, dos empre-
gados, ao rés do
chéo - tem uma his-
toéria, faz parte da
vida de Austregési-
lo, que olha as pin-
turas e as escultu-
ras, as faiancas e os

livros, e, principalmente, os recortes e
as fotos, com a volupia de um cole-
cionador percorrendo seu tesouro. De
costas para o bulicio da rua Cosme
Velho, o refugio resiste ha 43 anos,
embora o ronco dos 6nibus subindo e
descendo a ladeira desrespeite o clima
melo sacro do casardao. Na organiza-
¢do que ainda persiste em alguns
quartos ou nas cole¢des de recortes,
se nota o zelo de dona Maria José,
companheira infatigavel de Austrege-
silo, que ele ndo se conforma de ter
perdido, pois era 14 anos mais nova,
Sua paixdo pela mulher revela-se no
zelo com que preserva os vestidos de-
la. Até seu lugar na cama de casal ele
mantém arrumado, como se Maria
José sO tivesse saido momentanea-
mente.

Ali nasceram seus filhos, Antonio
e Roberto. E Laura, a primogénita,
passou a adolescéncia. Se orgulha de
Antonio, superintendente de comer-
cializacdo da Rede Globo, de Rober-
to, autor da peca Apareceu a Marga-
rida, e de Laura, casada com o0 jorna-
lista Cicero Sandroni e mée da canto-
ra Clara. Hoje, a casa ¢ imensa para
um velho senhor. Os empregados -
um faz-tudo, uma cozinheira, uma
arrumadeira e um motorista - ¢ 0§
dois cachorros que latem no fundo da
floresta (a palavra ¢ mais que uma
forca de expressdo, se ajusta perfeita-
mente as arvores enormes, cobertas
por trepadeiras, quase escondendo o
prédio moderno que se ergue ao lado)
ndo mascaram um ar de desolagdo. A
mesma sensacdo que tive em sua sala
no térreo da Academia Brasileira de
Letras, com todo o jeito de reparti¢do
publica. O presidente da Academia
estava l4, na sala ao fundo, sentado
numa poltrona contra a janela, con-
versando com alguém. Eu aguardo
minha vez, ao lado das secretdrias,
quando toca o telefone. E um empre-
sario famoso, com quem o presidente
queria falar. Ele nfo tem um ramal
ao lado da velha bergére de couro, em
cujo assento mandou instalar uma
campainha,e, por isso, quando a se-
cretaria o chama, vem caminhando
lentamente, meio adernado pela ida-
de. Lembra um veleiro antigo, marca-
do pelo tempo. Ao telefone, a voz €
ligeiramente rouca, mas alguns minu-
tos de conversa liquidam minha pri-
meira impressdo. Com meia duzia de
frases arranca do empresario uma
Kombi para a Academia: ‘‘Néo preci-
sa ser novinha, uma de segunda méo
estda mais do que bom, mas, olhe la,
vocé também néo pode dar um carro



Dinheiro nasce da terra quando é plantado na terra. Para isso nasceu a Poup

iniciativa do Governo para plantar recursos para o crédito rural. Assim o crédi
A producdo agricola cresce. E o prego do produto do campo diminui para o c
Verde do BNCC.

Ela tem todas as garantias e isen¢des das cadernetas de poupanga. E rende |

PoupancaVerde. Sist




Verde - Sistema Cooperativo BNCC. Uma SUB0 PELD SOAL Q,
resce. O cooperativismo cresce. O campo cresce. g
imidor. A forca da terra esta na Poupanca B CC

A forca da terra

correcdo monetaria e produz alimentacdo farta. MISTERIO 04 AGRCULTURA

a Cooperativo BNCC.




em mau estado, ficaria ruim para a
sua imagem'’. O velho veleiro ndo
pode ver um mar ligeiramente enca-
pelado que se pde a navegar.

Ternos puidos - Foi assim que ele
construiu um patriménio respeitabi-
lissimo para a ABL. E com as mes-
mas armas quer criar uma Escola de
Preparacdo de Homens Publicos jun-
to do Solar da Marquesa, em Cam-
pos, Estado do Rio. Ali estd montan-
do a maior brasiliana do mundo - 250
mil documentos sobre o pais. Um
projeto de varios milhdes de dolares.

Este velho senhor que escuta seus
interlocutores enrolando os cachos da
cabeleira branca e usa ternos puidos e
uma gravata cujo nd jamais esta no
lugar pode estar triste e cansado, mas
ainda ¢ um ledo. E ndo é dificil imagi-
nar o que tera sido na juventude.
Duas vezes desafiou escritores para
duelos. Chegou ao Rio aos 20 anos.
INa casa de seu tio, Antonio Austrege-
silo Rodrigues Lima, um especialista
em doengas nervosas, conheceu Luiz
Bartolomeu, que editou O Malho,
Tico-Tico, a revista Paratodos e o
jornal A Tribuna. Sua carteira de tra-
balho registra a data em que se tor-
nou copidesque, ou, como se dizia na
época, redator de banca de A Tribu-
na: 7 de margo de 1919. Salario, 300
mil réis.

Foi nesse periodo que conheceu

Assis Chateaubriand. Foram juntos a

praia varias vezes e tornaram-se inse-
paraveis. Austregésilo, que “‘Chatd”’
chamava de ‘‘caboclo’’, é ainda hoje
vice-presidente dos Didrios Associa-
dos, cadeia a que sempre esteve liga-
do, desde 1924, quando foi nomeado
diretor de O Jornal, que Chateau-
briand tinha comprado. As sensiveis
diferencas de estilo entre os dois ndo
impedem que o presidente da ABL
mantenha, para além da morte, uma
lealdade absoluta a seu velho amigo -
ninguém arranca uma ma palavra de
Austregésilo sobre Assis Chateau-
briand.

Reaciio gélida - Quando foi assu-
mir o cargo de diretor de O Jornal,
Austregésilo ja era um nome conheci-
do no jornalismo carioca. Nem tanto
por ser o diretor-secretario de A Tri-
buna, que afinal s6 vendia oito mil
exemplares, mas por sua colaboragao
com o poderoso Correio da Manha,
de Edmundo Bittencourt. Que come-
¢ou da mesma maneira que muitas
outras coisas em sua vida - de modo
inusitado e surpreendente. Ele tinha
2] anos e era ninguém ainda, mas al-
guns de seus amigos diziam que escre-
via bem demais para ficar restrito a
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Austregésilo escreveu, em 69 anos,
perto de 50 mil artigos
para jornais dos Diarios Associados

um jornal cuja especialidade era o
turfe. Um dia, encheu-se de coragem,
perpetrou um artigo comentando a
criacdo de uma Sociedade de Estudos
Dantescos no Rio - achava absurdo
que intelectuais brasileiros discutis-
sem Dante e nio Machado de Assis,
por exemplo - e bateu a porta do es-
critério do dono do Correio da Ma-
nhd. Edmundo Bittencourt mal tirou
os olhos do jornal que estava lendo.
Perguntou apenas: ‘‘O que vocé quer,
garoto?" O garoto disse seu nome e
explicou que pretendia publicar um
artigo no jornal de Bittencourt. A
reacdo fol ainda mais gélida e distan-

te: ‘‘Pode deixar sobre a mesa’’.
No dia seguinte, 0 comentario so-

bre a Sociedade de Estudos Dantescos
estava la, na quarta pagina do Cor-
reio da Manhd, o lugar mais disputa-
do da Imprensa carioca. E a cidade
comegava a perguntar quem era o tal
Austregésilo de Athayde. Uma sema-
na depois, Bittencourt encomendou-
lhe um texto sobre o mesmo Dante,
para ser publicado no dia do sexto
centenario do escritor italiano. Saiu
na primeira pagina, e Austregésilo re-
cebeu um bilhete do dono do jornal
dizendo que s6 Ruy Barbosa escreve-
ria coisa semelhante.

Ruy Barbosa era o idolo do jovem
jornalista., A Tribuna apoiou Epita-
cio Pessoa, mas ele fez a campanha
de Ruy, em 1919. Escrevia artigos
candentes defendendo-o. Até que,
um dia, o secretario do grande tribu-
no disse que Ruy Barbosa queria co-
nhecer o jornalista que tanio o apoia-
va: “‘Fomos até a casa dele, em S0
Clemente, e pelo jeito que tudo acon-

teceu percebl instantaneamente que
ele nunca tinha lido um artigo meu.
Apenas erguéu a mao para que eu o
cumprimentasse, € nada mais’’.

Banda e foguetdrio - Austregésilo
de Athayde ndo seria desprezado por
um novo Ruy Barbosa. Tornou-se um
homem famoso, e ndo apenas entre as
fronteiras do seu pais. Para quem
nasceu em Caruaru por acaso, ele an-
dou muito. Seu avd, Belarmino Au-
gusto de Athayde, era major do Exeér-
cito, sediado em Recife. Participou
da quinta expedi¢do contra Canudos
e foi ferido na perna. A ferida demo-
rou a cicatrizar e os médicos da época
adotaram o procedimento usual em
casos do género - recomendaram que
ele mudasse de ares. O major Belar-
mino foi para Caruaru, na boca do
sertdo, curou a ferida e ficou por la.
A filha do major, no altimo més de
gravidez, foi visita-lo em Caruaru. E
ali nasceu o garoto, no dia 25 de se-
tembro de 1898, um sabado, dia de
feira, bem na rua do Comércio. Para
Belarmino, o neto, Caruaru foi ape-
nas uma vaga referéncia. S6 voltou a
cidade quando ja tinha 70 anos e era
uma celebridade - tanto que foi rece-
bido com banda de musica e fogueto-
rio.

Viveu pouco em Recife. Quando
tinha seis meses, seu pai foi convida-
do a trabalhar no Ceara. José Felicia-
no Augusto de Athayde foi ser pro-
motor em Crateus e juiz substituto na
cidade de Granja. Ali resolveu entrar
para o seminario. Tinha quatro anos
quando foi acompanhar uma procis-
sd0 que ia dar a extrema-un¢do a uma
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mulher. Disse a sua mae: ‘*Quero ser
padre, para poder dar a hostia a
quem morre’’. Jamais cumpriu O va-
ticinio. Deixou o seminario aos 16
anos e trocou a fé cristd por um racio-
nalismo radical. Mas, ainda assim,
foi quem defendeu a inclusdo do no-
me de Deus na Declaracdo Universal
dos Direitos do Homem. Foi o autor
da mais famosa contribui¢do brasilel-
ra a Declaracdo, que provocou dez
dias de debates. De um lado, mon-
sieur Athayde. De outro, o camarada
Pavlov. Os comunistas queriam cra-
var o seguinte texto: ‘“Todos os seres
humanos nascem livres e iguais em
dignidade e direito. Sao dotados de
consciéncia e razdo pela natureza’.
Austregésilo propds a férmula **o ho-
mem, criado a imagem e seme!han{,a
de Deus, ¢ dotado de consciéncia e ra-
zA0"".

Fica facil imaginar o giiiproqud, ao
fim do qual deu coluna do meio. Saiu
0 pela natureza e Deus também ficou
de fora. A Declaracdo Universal dos
Direitos do Homem diz em seu artigo
primeiro que ‘‘todos os seres huma-
nos nascem livres em igualdade e di-
reito. Sdo dotados de razdo e de cons-
ciéncia e devem agir, uns em face dos
outros, com espirito de fraternida-
de’’. O brasileiro foi um dos trés ora-
dores que encaminharam a votagdo.
E teve tal papel nos debates que, em
1968, quando o francés René Cassin
recebeu 0o Prémio Nobel da Paz por
seu trabalho na elaborac¢do da Decla-
racio Universal, disse: ‘‘Gostaria de
dividir o prémio com meu colega bra-
sileiro, Austregesilo de Athayde’’

‘““Homem livre’’ - Pergunto-lhe por
que, sendo agnostico, se empenhou
tanto pelo nome de Deus. Segundo
ele, fol puro pragmatismo: “‘Creio
que 0 homem € que criou os deuses a
sua imagem e semelhanca, mas uma
Declaracdo com o nome de Deus teria
mais chance de ser posta em pratica
por muitos povos’’. A explicacdo me
parece insuficiente. O ex-seminarista
pode ter elevado a diavida a proposi-
¢do racional e base de seu pensamen-
to, mas, em algum canto de seu espi-
rito, a fé parece resistir.

O trabalho na Conferéncia da
ONU, no Palais de Chaillot, ele con-
sidera sua maior obra. E me entrega,
com orgulho, um folheto comemora-
tivo do Dia da Declarag¢ao dos Direi-
tos Humanos, que reproduz a mensa-
gem enviada pelo entdo presidente
Jimmy Carter, atribuindo, ao ‘‘caro
dr. Athayde', ‘“‘a lideranca vital do
Brasil nesse empreendimento”’. Sem-
pre que lhe perguntam sobre a convi-
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No cha da ABL:

““SO ndo

entende a Academia
quem ainda ndo tem 50 anos’’

véncia pacifica com os governos mili-

tares e o relacionamento afavel da

Academia e de seu presidente com 0
poder, Austregésilo de Athayde re-
lembra seu trabalho em favor da De-
claracdo e acrescenta uma afirmacio
taxativa: ‘‘Ndo sou governista, nem
oposicionista. Sou um homem livre,
pela graca de Deus. Nunca escrevi
uma linha a favor de qualquer gover-
nante. Jamais visitel um banco, um
ministério, um palacio - a ndo ser co-
mo convidado de seus ocupantes e,
ainda assim, com toda dignidade.
Pago um milhdo de cruzados a quem
encontrar um artigo meu que elogie
politicos, empresarios. Sdo artigos ili-
bados, que defendem a democracia e
o liberalismo’’.

Quem se dispuser a enfrentar esse
desafio tera uma tarefa penosa e can-
sativa. Todos os dias, ha 69 anos, ele
escreve pelo menos um editorial e um
artigo. Atualmente, o artigo € publi-
cado nos 15 jornais remanescentes da
cadeia Didrios Associados - **é o arti-
go mais lido do Pais, 600 mil leito-
res’’. Quer dizer, até hoje pelo menos
50.370 artigos. As opinides, coeren-
tes, podem ser inferidas do texto com
que comentou a chamada superterga-
feira que liquidou a ilusdo parlamen-
tarista: ‘*Mais uma vez escapamos a
beira do abismo pelo conselho do
bom-senso, quando a Constituinte,
por inesperada e arrasadora maioria,
derrotou a atrevida emenda que mu-

dava para parlamentarista o regime
que adotamos, ha noventa e nove
anos, com a proclamagao da Republi-
ca... O voto de terca-feira tirou o
Brasil das incertezas e indefinigdes em

que estavamos vivendo, e agora recla-
ma do governo que se reorganize, a
base da nova realidade politica, e sera
essa uma prova de que houve acerto e
nao apenas acomodacdes transeun-
tes, golpe de solércia, seducéo de inte-
resses personalistas, como alegam os
vencidos, no choro de sua derrota’’.

Confusao enorme - Ja houve tem-
po em que aliava a militancia jorna-
listica a acdo politica. Na Revolucdo
de 30, se opds a0 movimento e aca-
bou exilado. Foi preso em novembro
de 1932, depois de ter lutado em Sao
Paulo, do lado dos constitucionalis-
tas. Em 1964, formou ao lado dos
golpistas. E continua acreditando que
os militares fizeram um bem ao Pais,
embora se defina como um castellis-
ta. Nao participou da campanha das
diretas. ‘‘Isso é coisa secundaria. Nao
vai ser a eleicdo de A, B ou C que vai
mudar o Pais.”’

Sempre foi um admirador dos Es-
tados Unidos. Ainda |é freqilente-
mente sobre a Historia americana. E
quando foi a América do Norte pela
primeira vez, em 1931, arranjou uma
confusdo enorme. A prépria viagem
fol uma epopéia - demorou quatro
dias, num hidroavido que ia pousan-
do de quando em quando até chegar a
Cuba.

Austregeésilo foi homenageado
com um banquete pela Pan American
Society. E diante de uma platéia de
escritores e intelectuais, meteu-se 3
analisar o idealismo americano, lou-
vando a producdo intelectual da
America. O revide veio em editorial
do New York Times, que considerou —
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O presidente da Academia é um homem
rico: tem duas ilhas e
mora num casardo que é quase museu

um retrato incompleto ‘‘aquele que se
concentrasse nos filoésofos, sonhado-
res e poetas e omitisse os construtores
de cidades, inventores de maquinas e
criadores dos confortos da vida... O
espirito pode manifestar-se de diver-
sas maneiras, e o que se chama mate-
rialismo americano é uma delas. Um
principe italiano da Renascenca,
quando queria presentear, procurava
os artistas da tinta e da pedra. Um ne-
gociante de petroleo de Oklahoma
compra para sua filha um aeroplano
capaz de dar a volta ao mundo. Tal-
vez 0 impulso que leva a um Ticiano
ou 0 que conduz a um Lockheed-
Vega de 650 cavalos sejam chispas da
mesma flama interior”’.

A traulitada levou o jornalista
brasileiro a ser recebido pelo presi-
dente Hoover. E a ser paparicado pe-
los coleguinhas americanos, que o le-
varam, em alegre caravana, para as-
sistir ao julgamento de Al Capone.
Austregésilo mandou varias matérias
gessa viagem para os jornais associa-

0S.

Pdo-durismo - Quando embarcou
no hidroavido rumo a Nova York, ja
era um milionario. Ficou rico do dia
para a noite. No dia 10 de abril de
1925 - tinha 26 anos, portanto - esta-
va caminhando pelo Beco da Cande-
laria quando viu uma placa que dizia:
‘A sorte quem da € Deus. Na loteria,

Camdes’’. Cutucou o amigo, entrou
na loja e comprou um bilhete, coelho
- 58.138. Foi a primeira vez que resol-
veu conferir sua sorte. Horas mais
tarde, ao passar por outra lotérica,
viu que Camdes estava certo. Nao

quis acreditar, mas era verdade. Ga-
nhou 100 contos de réis, uma verda-
deira fortuna, equivalente a 25 mil
dolares da época, quando ele valia
pouco mais que o nosso dinheiro.
Convocou 0 amigo e comemorou nu-
ma leiteria (Austregésilo de Athayde
nunca bebeu). Acabou gastando cin-
co contos em farras e presentes. Ou-
tros 25 aplicou na compra da ilha Ma-
raba, na baia de Sepetiba, ao lado de
uma ilhota que tinha comprado um
ano antes. Para se ter uma idéia da di-
mensdao da maior, é duas vezes e meia
0 parque Ibirapuera, em Sdo Paulo.
Os outros 70 contos depositou na

Caixa Econdmica Federal. (Alias, a

Caixa devia convidar o presidente da
Academia para um anuncio. Uma se-
mana depois de chegar ao Rio, fez o
primeiro depodsito - dez mil réis - exa-
tamente na Caixa. O dinheiro dos
prémios da Loteria - ganhou mais
duas vezes, quantias menores -, apli-
cou la também. E, detalhe: jamais ti-
rou um centavo, o que faz supor que
seja hoje um cliente, digamos, prefe-
rencial.) proverbial seu péo-
durismo, que ele nem nega nem admi-
te. E vice-presidente dos Didrios As-
sociados, o maior acionista individual
do jornal Estado de Minas, diretor
do Jornal do Commercio, e ainda re-
cebe os jetons da Academia.

Pega o jeton, mas nado biscoitos
da Academia. Austregésilo ndo é um
gourmet. Come pouquissimo, quase
sempre em casa. Ndo bebe, nem fu-
ma. Nio vai a médico ha 50 anos. S6
foi ao dentista uma vez. Costuma ir
ao teatro, assiste a balés, € presenca
constante em vernissages, langcamen-

tos, festas - mas ndo consta que preci-
se comprar ingresso. O seu guarda-
roupa é digno de um museu. Passa-
tempo mesmo sdo as ilhas, para onde
costumava ir a nado, quando era
mais mogo, em companhia de Maria
José.

Orgulho de autor - Mas ele consi-
dera o patriminio da Academia Bra-
sileira de Letras como seu. Calcula
em 600 bilhdes o que conseguiu reali-
zar - ‘“‘e quando assumi, ndo passava
de 400 mil réis’’. Foi eleito em 1951,
para a vaga de Oliveira Viana. Seu
patrono € Claudio Manoel da Costa.
Elegeu-se presidente dois anos de-
pois. Sua obra literaria ndo ¢é exata-
mente vasta. Ha artigos, conferén-
cias, discursos, cronicas e um livro de
contos, o primeiro que publicou -
Historias Amargas, com prefacio de
Coelho Neto. Mas ele olha para o
prédio de 30 andares ao lado do casa-
rdo original com orgulho de autor. E
pode passar horas falando do Solar
da Marquesa, em Campos, que res-
taurou ¢ transformou em museu do
Império. Sobre essa estranha entida-
de que reune velhos senhores - € uma
senhora - para tertulias em torno de
xicaras de cha: ‘““A Academia era
acastelada, hoje ganhou importancia.
E a entidade que domina o interesse
literario do Brasil. S6 ndo entende a
Academia quem ainda ndo tem 50
anos de 1dade. Entre os 40 e os 50, o
escritor passa a ver na Academia Bra-
sileira de Letras uma sociedade de ho-
mens inteligentes, cultos, amaveis,
que se reinem com aquele mesmo es-
pirito com que Valentin Conrad reu-
nia seus amigos em 1635"".

Dentro desse conceito, defende a
presenca do poeta maranhense José
Sarney Costa entre os académicos -
*‘grande figura de intelectual e jorna-
lista’’. Fora da Academia, apdia o
presidente José Sarney: ““E um pa-
triota. Tem grande compostura fisica
e moral. Ndo aparece em mangas de
camisa, como esses tomadores de poi-
re. E o0 julgamento de seu governo,
daﬂui a dez anos, val ser muito diver-
SO

O critério que usa ao defender a
Academia e o imortal Sarney,ele ndo
aplica a si proprio, e resmunga: ‘“‘Ja
vivi o suficiente. Meu bisavé foi um
dos maiores jornalistas do Império:
Antonio Vicente do Nascimento Fei-
tosa. Voce sabe quem foi ele? Nao sa-
be. Ninguém sabe. Daqui a cem anos,
ninguém vai saber também quem foi
Astregésilo de Athayde”’.

E conferir daqui a dez ou a cem
anos. A
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uem
Procura

Ha 50 anos quem procura o Ibope acha a verdade.
E, quando se procura levantar davidas sobre a idoneidade
do Ibope, acaba se achando mais uma coisa:
que o Ibope nao se vende. O Ibope € pago pelo cliente
que O contrata para realizar uma pesquisa.

E tudo que esse cliente deseja € um resultado honesto, fiel,
imparcial, mesmo que 0s numeros nao lhe sejam favoraveis.
O Ibope nao acrescenta nem diminui sequer um ponto
percentual nos seus resultados.

Afinal, o Ibope s6 tem um produto para vender: credibilidade.

jbope

CREDIBILIDADE EM PRIMEIRO LUGAR.




Correspondentes

IRA MANDELE-I‘?I.UM.I’ECQPE ASSOCIAT

Salisbury e seu livro de memo

rias: suspense, aventura e historia

dos conflitos raciais, o
reporter construiu uma

A Reporters Tade of Our Trme

das mais fascinantes bio-
grafias do jornalismo
americano.

O segundo volume de
suas memorias, A Time
of Change (Um Tempo
de Mudanca), chegou em
marg¢o as livrarias ameri-
canas. E o 25.° livro do
jornalista, uma obra
que, apesar de ficar con-
finada as secdes de
““ndo-ficcdo’” de livra-
rias e bibliotecas, esta re-

Nova York

A volta ao
mundo em 80 anos

Recordagoes de um reporter do New
York Times que comegcou no
tempo de Stalin e ainda ndo parou

por Lucia Guimaraes

O par de olhos azuis pousa na re-
porter-com firmeza, no momento em
que ele abre a porta. As maneiras sao
as de um gentleman: me ajuda a tirar
O casaco, puxa a cadeira e demonstra
um educado interesse pelo que deve
ser a milésima entrevista sobre o mes-

mo assunto: a carreira dele.
O paragrafo anterior estaria, ago-

ra, facilmente repousando na lata de
lixo do personagem em questdo. Har-
rison Salisbury avisa, para comego de

conversa: ‘‘Sou da velha guarda, do
tempo em que vocé tinha que dar o
maximo de informacgodes ‘aos socos’
nas primeiras linhas’’. A adverténcia,
partindo de um legendario jornalista,
¢ devidamente anotada.

Harrison Salisbury se aproxima
dos 80 anos exibindo, com orgulho, o
titulo de reporter. Os anos passados
em cargos de editor do New York Ti-
mes mostraram a Salisbury que o lu-
gar dele era ‘“‘na rua’’: do jornal uni-
versitario de Minnesotta a Europa da
11 Guerra, a Moscou de Josef Stalin,
a Hanoi dos bombardeiros america-
nos, a Birmingham bomba-relogio

pleta de aventura e sus-
pense. SO que os personagens de Sa-
lisbury sdo Josef Stalin, Winston
Churchill, Richard Nixon e Deng
Xlaoping, e os fatos estdo entre o0s
que mudaram o curso desta segunda
metade do século. A Time of Change
comec¢a com a volta do reporter aos
Estados Unidos depois de duas sema-
nas no Vietnd, entre dezembro de
1966 e janeiro de 1967. A cobertura
de Salisbury sobre os bombardeios
americanos tinha despertado a furia
do presidente Lyndon Johnson e va-
leu ao reporter, na época, o apelido
de ‘*Hanoi Harry'’, dado pelos
coleguinhas.

Salisbury contou aos leitores do
New York Times simplesmente o que
viu: o estrago causado pelas bombas
jogadas contra alvos civis. Com as
duas primeiras matérias de Hanéi, o
correspondente derrubou o mito dos
“*alvos de a¢o e concreto’’, a expres-
sdo que o presidente Johnson repetia,
obstinadamente, para convencer 0s
americanos de que os bombardeios
visavam SO instala¢des militares e
estratégicas.

Ligacao afetiva - Ndo era a pri-
meira vez, nem seria a ultima, que
Harrison Salisbury pisava em calos
sensiveis. As autoridades policiais de
Birmingham, no Alabama, moveram
um processo de dez milhodes de dola-
res contra o jornalista e o New York
Times por causa de uma série de re-
portagens que previu, em 1960, a ex-
plosdao da violéncia racial, que acon-
teceu mesmo, um ano depois. Repor-
ter ¢ jornal acabaram absolvidos.

Hoje, Salisbury esta formalmente
aposentado, mas mantém a ligacdo
afetiva e ocasionalmente profissional
que comegou com o Times, em 1949,
Ele encerrava um periodo como cor-
respondente de guerra para a United
Press International (UPI), a agénci_a*
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A PROPAGANDA DIVIDE COM A IMPRENSA
O SEU PAPEL PRINCIPAL.

FOTOS LA, SANTOS

Ha 10 anos fazendo a melhor

O papel mais impor-
tante da propaganda e
0 mesmo desempe-
nhado pela imprensa:
informar. E quanto
mais a propaganda se
desenvolve ganhando
mercado, inclusive no
exterior, mais ela da
condicoes a imprensa
de conquistar espaco,
para tambem desen-
volver o seu trabalho.
Sem a propaganda, a
imprensa nao sobre-
viveria com auto-sufi-
ciéncia. Sem a Iim-
prensa, a propaganda
perderia seu veiculo
de maior importancia.
Meio & Mensagem
sabe do valor de cada
um, como imprensa
que é especializada
em propaganda. E
sabe também que im-
prensa e propaganda
devem caminhar jun-
tas, sempre com a me-
lhor proposta de co-
municacao.




que o0 ajudou a sair de Minnesota e da
qual ele, ainda hoje, guarda um pre-
cioso souvenir: a velha Remington
portatil, um “‘empréstimo’’ que aca-
bou perdoado. O que Salisbury ja
gastou em manuten¢do na Remington
dava para comprar um word proces-
ser com printer. Mas ele ndo se sepa-
ra da maquina e s6 viaja com um es-
toque extra de fitas de algodao, por-
que despreza as mais modernas, de
nailon. O emprego no Times logo le-
vou Salisbury de volta a Moscou, on-
de ele ja havia trabalhado no biré da
UPI. Depois de seis anos ele voltou a
Nova York, trazendo uma série de ar-
tigos sobre a desestalinizacdo, que
mereceu o Prémio Pulitzer de 1955.

O proprio Salisbury se refere com
pouco entusiasmo ao periodo em que
exerceu cargos executivos na redacao
do Times. Ele foi, no entanto, o cria-
dor de uma das secOes mais marcan-
tes do jornal, a pagina ‘“‘op-ed”’
(abreviatura de editorial aberto), ini-
ciada em 1970, momento em que as
instituicdes americanas viviam crise
apos crise. ‘O establishment estava
cercado’’, Salisbury escreve, nas me-
morias. ‘Do posto de observagao da
op-ed nos levavamos os ultimos bo-
letins aos leitores.”” Hoje, ele obser-
va, triste, a sua criacdo. “*A pagina
op-ed virou um pantanal de previsibi-
lidade’’, sentencia.

Interesse apaixonado - No livro
Without Fear or Favor (Sem Medo
Nem Transigéncia), lancado em 1980,
Harrison Salisbury contou a historia
do New York Times a partir do mo-
mento mais dramatico da vida do jor-
nal - a publicacdo, em 1971, dos *‘pa-
peis do Pentagono’’ sobre a guerra
no Vietnd. Em 1984, ele se tornou o
primeiro jornalista a refazer o trajeto
da Grande Marcha - a caminhada de
dez mil quildbmetros do Exército Ver-
melho que consolidou a lideranca de
Mao Tsetung a frente da revolucido
chinesa, em 1934-35. O interesse apai-
xonado pela China levou Salisbury a
esperar doze anos pelo sinal verde de
Pequim. O livro resultante desta via-
gem - The Long March - The Untold
Story (A Grande Marcha - A Historia
Nao-Contada) - foi lido poi milhdes
de chineses numa edi¢do patrocinada
pelo Exército.

No pequeno apartamento da rua
68, emi Manhattan, onde passa dois
dias por semana (ele vive com a mu-
lher, Charlotte, numa confortavel ca-
sa de campo em Connecticut), Harri-
son Salisbury conversou com IM-
PRENSA sobre o jornalismo ameri-
cano. Um assunto que o leva sempre
de volta ao New York Times. Compa-

FRED R. CONRAD

Max Frankel, o editor
do New York Times:
cerebral e sofisticado

ragdes? Uma, com o rival Washing-
ton Post, é inevitavel: ‘‘Eu costumo
dizer que o estilo do Washingron Post
¢ de mangas de camisa, enquanto 0
Times é de paletd e gravata’.

Salisbury €, a0 mesmo tempo, um
produto € um propagador do que ele
chama de mistica do New York Ti-
mes. Escrever para o jornal mais in-
fluente da Ameérica traz uma respon-
sabilidade especial de ser “‘mais preci-
$0, mais sério; os reporteres do Times
se sentem parte de uma elite que tem
acesso mais amplo a fontes e lugares.
O relacionamento la dentro ¢ muito
dificil, porque a competi¢do ¢ ferre-
nha. Se um editor faz concessdao em
termos de qualidade, o mal-estar se
estende a toda a redacdao’’. Salisbury
tem restricoes a falta de agressividade
da reportagem do Times, que faz com
que certas noticias aparegam com
atraso nas paginas do jornal. O exem-
plo classico ¢ Watergate, lembra ele,
tratado inicialmente pelo Times como
um caso policial. Mas, admite, a in-
fluéncia do jornal ¢ tamanha que
muitos fatos sO ganham projecido ou
sO ‘‘acontecem’’ se sairem no Times.
Salisbury acha que o jornal tem um
padrdo ético incomparavel na im-
prensa americana e, para ndo abrir
mao desse padrdo, esta sujeito a che-
gar atrasado.

“Paragrafos curtos’” - Com a dis-
tancia confortavel proporcionada pe-
la aposentadoria, Salisbury observa
os sinais de mudanca com a troca de
comando no Times, ha dois anos.
Abe Rosenthal, passional e instavel,
cedeu lugar ao cerebral e sofisticado
Max Frankel. ‘*Frankel atenuou uma

certa histeria que fazia do Times um
jornal meio incerto. O leitor ndo sa-
bia muito bem o que 1a encontrar. O
texto melhorou e ficou mais reflexi-
vo."’

Nido que o veterano reporter seja
fa do texto dos jornais, atualmente.
Desencantado, ele cita uma preferén-
cia generalizada por situagdes em vez
de fatos e uma preocupacgao excessiva
em ser ‘‘inteligente’’. **Os leads, ago-
ra, tém, freqiientemente, uma abertu-
ra literaria ou algo que )a remete o as-
sunto para o futuro e ndo ao que
aconteceu. Eu tive formacdo de agén-
cia de noticias. Leads curtos, para-
grafos curtos.”” Salisbury lembra a
surpresa em 1949, ao receber, em
Moscou, a primeira copia de uma ma-
téria dele publicada no New York Ti-
mes. A principio, pensou que o texto
tinha sido mudado. Em seguida, per-
cebeu que varios paragrafos tinham
sido transformado pelo copy num s0,
0s pontos viraram virgulas.

Jornalismo empacotado - Salis-
bury também lamenta a influéncia do
telejornalismo sobre 0 jornalismo im-
presso. ‘‘Parece que os jornais perde-
ram a responsabilidade de dar a ulti-
ma noticia. O que a gente assiste no te-
lejornal & noite nem sempre I€ nos
jornais da manha.’”” E o USA Today,
o0 mais acabado cruzamento da televi-
sdo com o0 jornal? *‘Eles tém cinco
milhdes de ndo-leitores’’, diz ele. **O
USA Today causa estrago nas cidades
pequenas, onde uma queda de circu-
lagdo pode quebrar os jornais locais.
Resultado: os jornais de interior tive-
ram que apelar para a cor e para
aqueles enormes mapas do tempo.”

Salisbury acha que a imprensa es-
crita sO tem a perder tentando correr
atras da televisdo. A cobertura inicial
das primarias eleitorais americanas ¢
um exemplo do que ele chama de jor-
nalismo empacotado. A primeira der-
rota de George Bush foi o bastante
para a Imprensa decretar a morte imi-
nente da candidatura do vice-
presidente.

Harrison Salisbury encerra o livro
de memdrias perguntando pela in-
quieta¢do que sacudia os americanos
até poucos anos. Pergunta onde esta-
va a Imprensa quando Granada foi
invadida, quando a Challenger explo-
diu, quando o dinheiro da Conexdo
Ird-Contras corria solto. A Imprensa
dormia, ele conclui. Aos 79 anos, o
reporter Salisbury ndo esta com sono.
Esta com pressa. Daqui a pouco,
Harrison, Charlotte e a velha Re-
mington vdo embarcar de volta para

uma nova viagem de reportagens pela
China.
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Londres

O Brazil que
o Brasil
nao conhece

Na Imprensa britanica,
o crioulo doido

é editor de Internacional

por Oscar Pillagalo Filho

Os jornais britdnicos dedicam ao
Brasil um espaco muito maior do que
se imagina e estdo longe de transmitir
a seus leitores a imagem estereotipada
de pais do Carnaval e do futebol. Mas
o resultado dessa cobertura esta mui-
to aquém do padrdo de gqualidade da
grande imprensa britdnica. Essa, em
resumo, € a conclusdo da tese de mes-
trado do jornalista Fernando Rodri-
gues, atual editor assistente de Eco-
nomia da Folha de S. Paulo, conclui-
da no final do ano passado na City
University, de Londres.

A tese de Fernando Rodrigues, um
volume de 165 paginas intitulado Bra-
sil para Inglés Ver, é um trabalho pio-
neiro, tanto no Brasil como na Gra-
Bretanha, que mistura investigagao
académica e jornalistica. O material
analisado foi farto. Nos cinco meses
da pesquisa - de outubro de 1986 a
mar¢o de 1987 -, os cinco principais
jornais britanicos publicaram 387 tex-

tos sobre o Brasil, mais de um a cada.

dois dias.

Foi um periodo rico em termos de
noticiario. Houve a eleicdo da Assem-
bléia Constituinte, a declaracdo da
moratoria e o Carnaval. Em geral,
por causa da divida externa, o noti-
ciario sobre o Brasil é predominante-
mente econdmico. Com a declaragdo
da moratoria, essa tendéncia se acen-
tuou e mais da metade dos textos pu-
blicados no periodo analisado foi so-
bre economia. A situacdo politica ndao
mereceu sequer 20% do espago dedi-
cado ao Brasil, apesar das eleig0es.
Quanto ao Carnaval, apenas quatro
pequenas notas em que o saldo de
mortos ganhou maior destaque do
que a folia.

**Francisco Gabeira’’ - A principal
critica de Fernando Rodrigues é que a
grande imprensa britanica ndo ofere-
ce aos leitores uma visdo abrangente
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sobre a realidade brasileira. Alguns
assuntos sao tratados 1soladamente e
ndo ha a preocupacgdo de se acompa-
nhar desdobramentos de aconteci-
mentos importantes. A cobertura das
eleicdes ilustra bem a falha. Dos 29
textos publicados, nenhum mencio-
nou os resultados finais. ‘“Ai é que
vocé vé que os jornais sdo produtos
imperfeitos”’, disse a Rodrigues o edi-
tor de América Latina do Financial
Times, Robert Graham.

A imprecisdo ¢, de acordo com a
tese, outra caracteristica da cobertura
dos jornais britanicos sobre o Brasil.
Ha erros de até milhdes de pessoas
quando se cita a populagdo, ou de
bilhdes de dolares quando se procura
acertar o total da divida externa. Tro-
cas de nomes proprios também ocor-
rem com alguma frequéncia. Fernan-
do Gabeira, por exemplo, virou um
certo “‘Senhor Francisco Gabeira™
num artigo publicado no tradicional
The Times em que o entdo candidato
ao governo do Rio era o principal
personagem.

Rodrigues vai mais longe em sua
critica e chega a falar em ‘‘desorgani-
zacdo e até antiprofissionalismo’ de
alguns jornais ao se referir a cobertu-
ra do Brasil. Ele cita o exemplo do
editor de Exterior do Daily Tele-
graph, jornal conservador, que a par-
te acertar 0 nome do presidente Sar-
ney, ndo sabia responder as mais ba-
sicas perguntas sobre o Brasil.

Canais diretos - O inglés médio tem
pouca informagdo sobre o Brasil ou
qualquer outro pais em desenvolvi-
mento que ndo tenha sido colénia in-
glesa. Mas os leitores sabem o sufi-
ciente para perceber que ndo podem
contar com os jornais para entender a
realidade desses paises - 0o que acaba
levando ao desinteresse. Do universo
de leitores entrevistados para a tese,

apenas 13% disseram acompanhar
diariamente o noticiario internacio-
nal.

Mas, e quando o leitor ¢ um ban-
queiro? E da analise do perfil desse
leitor atento e com interesses especifi-
CcOS que emerge a maior surpresa da
tese. Fernando Rodrigues chega a
conclusdo de que os banqueiros se ba-
seiam no noticiario dos jornais para
tomar decisdes sobre o Brasil, quan-
do se imaginava que informacdes des-
se tipo eram obtidas através de canais
diretos. A tese nota que ha um inter-
cambio de informacdes entre ban-
queiros e jornalistas, e atribui a estes
um importante papel na renegociacdo

dos 4 bilhoes de dolares que o Brasil
deve aos bancos britanicos.

Regioes agitadas - O trabalho de
Rodrigues também procura desfazer
a idéia de que o noticiario internacio-
nal ndo atrai leitura e, portanto, nao
da lucro ao jornal. Ele cita o exemplo
de dois jornais que apostam no noti-
ciario internacional. Um deles ¢ o In-
dependent. Com doze corresponden-
tes no exterior, mais uma rede de co-
laboradores acionados regularmente,
o jornal oferece ampla cobertura das
mais agitadas regides do mundo. O
resultado é que mais de dois tergos de
seus leitores acompanham o noticia-
rio internacional. O outro jornal é o
Financial Times, o principal jornal de
economia da Europa. O Financial Ti-
mes € o jornal que mais tem corres-
pondentes no exterior: 31, ou seja,
um terco do total. Nos altimos dez
anos, o nimero de correspondentes
estrangeiros dos jornais britdnicos
aumentou de pouco mais de 80 para
100, basicamente devido ao surgi-
mento do Independent e a expansao
do Financial Times, que dobrou o nu-
mero de correspondentes nesse perio-
do. Mas essas sdo duas excegdes. X
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Roma

O perigo dos
clones da
informacao

Diante da noticia, o que
vale é a consciéncia
ética de cada jornalista

por Mauro Santayanna

A prisdo de dois jornalistas sicilia-
nos, por violag¢do de segredo de Justi-
¢a, reabriu na Italia o problema das
relacdes entre a Imprensa e o poder.
Correspondentes, em Palermo, de La
Repubblica e de L’Unita, Attilio Bol-
zoni e Saverio Lodato obtiveram, de
um alto-funcionario da Justica, o teor
das declara¢des de um mafioso arre-
pendido, Antonino Calderone. Sob o
argumento de que a divulgac¢do do de-
poimento - feita pelos dois importan-
tes jornais romanos - violava segredo
da Justi¢ga, o promotor mandou deté-
los, a fim de que informassem de
quem haviam obtido o documento.

Como, alegando o codigo de ética
profissional, a isso se negassem, a au-
toridade determinou suas prisdes e a
abertura de processo por peculato.
No entender do representante do Mi-
nistério Publico, Bolzoni e Lodato se
haviam apropriado de um bem publi-
co (o texto do depoimento), 0o que
configurava o crime. Postos em liber-
dade, mas ndo isentos do processo,
que continua, os dois reporteres rece-
beram a solidariedade de seus colegas
e dos meios politicos. Membros do
Parlamento decidiram apresentar um
projeto de lei que, reformando os co-
digos existentes, impec¢a a repeticdo
do problema.

Tenebrosos erros - E velha a ques-
tdo: deve o Estado ter segredos? A
Justica necessita de siléncio, a fim de
se cumprir? Ha um limite que, no in-
teresse publico, deva ser respeitado
pelos jornalistas? A resposta ¢ clara.
Nao é possivel fixar limites a Impren-
sa, que é, pela sua singular natureza,
a mais publica das atividades. Sendo
a sua acdo essencialmente ética, sO a
historia pessoal de cada jornalista po-
de imformar o seu comportamento
diante dessa ou daquela situacgdo. Ele,
e ndo o seu chefe imediato, nem o do-

no de seu jornal, nem o Estado, deve
ser o juiz do que convém ou ndo con-
vém divulgar. Um dos tenebrosos er-
ros do tecnicismo da Imprensa esta
no esfor¢o de fazer dos jornalistas
instrumentos frios da comunicacdo,
ou de despi-los de sua consciéncia éti-
ca, em nome de uma *‘ética’’ suposta-
mente superior, a da ‘‘isencdo’’ dian-
te dos fatos e dos homens.

Se, por coer¢do ou outra forma de
lavagem cerebral (como os altos sala-
rios e vantagens laterais), os editores
conseguissem construir tais clones
(todos feitos do mesmo gene €tico do
proprietario ou controlador do meio de
comunicacao), eles teriam a eficiéncia
dos clones, mas deixariam de ser seres
humanos. Nesse conflito, alias, entre
0 que pretendem de seus reporteres
alguns editores e a consciéncia pes-
soal de cada um deles, estd uma das
tragédias profissionais, pouco conhe-
cida do grande puablico. Atras de cer-
tas noticias ha todas as tensdes, todas
as peripécias entre o fato, sua primei-
ra versdo, a interferéncia do copy, o
arbitrio do editor da pagina e o texto
publicado.

Busca de ladroes - Em muitos ca-
s0s, essa interferéncia comega na pau-
ta. Os reporteres saem das redagdes
com pautas tdo completas que ao en-
trevistado soO cabe justificar o que de-
seja o editor - ou ndo ter a sua decla-
racdo publicada.

Ao longo de minha vida profissio-
nal aprendi que, mal ou bem, ¢ prefe-
rivel seguir a voz da propria conscien-
cia. E possivel que, com a melhor in-
ten¢do, e todas as cautelas, cometam-
se injusticas, e nenhum de nos se pode
considerar isento de as haver cometi-
do. Saber avaliar eticamente o0 que se
ouve € a primeira qualidade do jorna-
lista.

E sempre bom indagar quais as
razdes de quem nos traz uma infor-

macio. E preferivel deixar de se fazer
uma dentncia do que fazé-la sem to-
do o rigor de uma investigacdo pré-
via, Nos ultimos anos, na Imprensa
brasileira, temos assistido a uma fre-
nética busca de ladrdes da vida publi-
ca, mas, infelizmente, encontrando
pouquissimas provas. Se houvesse
mais seriedade na busca de infor-
magoes, e mais cuidado em divulga-
las, é possivel que menos pessoas fos-
sem acusadas, e obtidas melhores
provas.

Estrelismo facil - Se um jovem
jornalista me pedisse conselhos, eu os
resumiria em poucas palavras. O jor-
nalista € apenas um homem comum,
com privilégios e responsabilidades
particulares, ele ndo pode argiiir a cir-
cunstancia de sua profissdo para
eximir-se da responsabilidade moral
de seus atos, no seu trabalho ou fora
dele. Conheg¢o alguns que, rigorosos
nesse compromisso humano, tiveram
e tém dificuldades, saltaram e ainda
saltam de jornal a jornal, vivem com
austera dignidade. E possivel que te-
nham deixado de dar grandes *‘fu-
ros'’, de divulgar essa ou aquela ma-
téria que os levaria a primeira pagina
¢ a efémera gloria de uma edicdo. Sao
somente homens limpos, honrados,
sem a pretensdo do estrelismo facil.

Ha outros, sem embargo, que se
vangloriam de, como jornalistas, te-
rem feito inimeras ‘‘safadezas'’ aos
outros. E penoso pensar que haja ho-
mens com esse tipo de consciéncia; é
mais penoso ainda saber que se po-
dem intitular jornalistas, uma vez que
sdo devidamente registrados de acor-
do com a le1 do Estado Novo, exacer-
bada pelo decreto da Junta Militar.

Em suma: a nossa profissdo pode
ser a mais nobre ou a mais abjeta das
atividades, depende de cada um de
nos, de nossa intransferivel dignidade
ou de nossa constrangedora abje¢do. X

74
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Turismo Ecologico. Cc

Vocé sabia que o Brasil € um dos paises com maior numerode teiros turisticos especialmente elaborados sob a supervisao da SE-
cavernas no mundo? No fundo, no fundo, vocé nao sabia. O Pro- MA - Secretaria Especial do Meio Ambiente e do IBDF - Instituto
jeto Turismo Ecoldgico leva vocé e sua familia a percorrerem ro-  Brasileiro de Desenvolvimento Florestal.
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nhecer para respeitar.

Para que todos conhecam e respeitem o meio ambientedoseu descubra os roteiros do Turismo Ecoldgico. Faca um programa di-
pais até debaixo do solo. ferente: Conheca a Natureza.

Procure um agente de viagens credenciado pela Embratur e .
Promogaéo: <') Turismo Ecologico.
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Muita gente do nosso mercado ainda
pensa que FM tem publico qualificado. Pois esta
pensando errado. Planejando errado. Investindo errado.
As FMs deste Pais hoje estao experimentando um vibrante, rico e
estimulante processo de segmentacao. Tem FM ate pra classe C, que faz sucesso.
Publico qualificado mesmo, o top da qualificacao, pinga aqui e ali, numa ou
noutra emissora.
S6 na Eldorado FM ele chove. As pesquisas comprovam que a Eldorado FM é a mais
qualificada emissora FM do mercado. A que fala mais de perto a um puablico de bom
gosto, bons habitos e alto consumo.
Portanto, quando voce for investir em radio, nunca esqueca que existemn basicamente
tres grandes opcoes estratégicas: as AMs, as FMs e a Eldorado FM.
Lembre disso. Pra nao continuar jogando seu dinheiro e o do cliente por agua abaixo.

SEGMENTOS ELDORADO FM

Audiéncia Total

Publico Classe AB

Pablico + de 20 anos
Publico Instrucao Superior

ELDORADO FM 929

A RADIO QUE TOCA.




Por que o texto publicitario esta morrendo



———

Propagand

Poucas

R

/

palavras

Diagnosticado no II Festival Internacional da
Criacdo, o declinio do texto publicitario
ndo esta ligado somente ao crescimento da TV

por Wladir Dupont

O fenémeno é universal: anuncia-
se cada vez mais na televisdo, em de-
trimento dos jornais e revistas. Efeito
imediato dessa politica sobre a cria-
¢do: valoriza-se a imagem e deprecia-
se 0 texto. Essa fol uma das con-
clusdes do Il Festival Internacional
da Cria¢do Publicitaria, realizado na
ultima semana de marco, em Sao
Paulo. Assinaram o diagnoéstico pro-
fissionais norte-americanos, ingleses
e brasileiros.

Quais sdo as principais causas do
| fendbmeno no Brasil, onde 70% do in-
vestimento publicitario do pais é ca-
nalizado para as televisdes, para as
quais sdo produzidos, anualmente,
cerca de seis mil comerciais? Ele é
preocupante? E necessirio reverter
esse quadro? O que esta sendo feito
nesse sentido? Burt Manning, 56
anos, 30 de profissdo, ex-redator e
hoje alto-executivo da J. Walter
Thompson internacional, amparou-se
em pesquisas cientificas para mostrar
que a imagem é muito mais eficiente
do que a palavra, quando se trata de
vender um produto: ‘‘O olho humano
capta de forma muito rapida a ima-
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gem, enviando-a com a mesma veloci-
dade ao cérebro, 0 que permite um
entendimento instantdneo da mensa-
gem publicitaria pelo consumidor’’.
Seria a vitoria do sensorial sobre o ra-
cional. Ndo é necessario pensar, sO
sentir é preciso.

Repressio e analfabetismo - Mas
ha outras razdes, além das biologicas,
para o crescente desprestigio da midia
impressa. Politicas, por exemplo, co-
mo afirma Washington Olivetto, 36
anos, 18 de profissdo, presidente da
W/GGK, para quem vinte anos de re-
pressdo, mais o fato de ser imenso o
numero de brasileiros que ndo sabem
ou ndo tém o habito de ler, explicam
0 crescimento da televisdo como mi-
dia. ““Quem ainda curte, no Pais, o
habito da leitura pausada, refleti-
da?"’, indaga Sérgio Leal Guerreiro,
49 anos, 21 de profissdo, presidente
da Leo Burnett.

Uma gente que lé pouco vé muita
televisdo. E ai que entra em acdo a
crise econdmica, um outro aliado da
televisdo na disputa que trava contra
a Imprensa pelas verbas publicitarias.
E Olivetto quem explica: ‘“Nos ulti-
mos anos, houve, por for¢a dos pro-
blemas econ6micos enfrentados pelo
Pais, um grande encolhimento das

verbas publicitarias. Os anunciantes
ndo tinham condi¢cdes de fazer o
ideal, que seria investir em todas as
midias. Tiveram de optar. E escolhe-
ram o caminho mais eficiente, o da
televisdo, que tem muito mais pene-
tragdo junto ao publico”’.

Além dos problemas politicos, eco-
nomicos e sociais, ha, também, os
técnicos, decorrentes daqueles. Paulo
Ghirotti, 37 anos, 16 de profissdo, di-
retor de criacdo da DPZ, lembra que
em paises com alto indice de analfa-
betismo a tiragem de jornais e revistas
¢ muito pequena. Ou seja: acaba sen-
do mais barato para os anunciantes
usar a televisdo do que a Imprensa -
na TV, cai bastante o investimento
que € necessario para atingir um
individuo.

Prestigio pessoal - A valorizacdo da
televisdo acabou gerando uma distor-
¢do profissional. “*Os jovens inician-
tes ja chegam as agéncias sonhando
em fazer grandes comerciais para a
TV, onde o texto, apoiado em ima-
gens, €, necessariamente, mais cur-
to'’, diz Alex Periscinoto, 55 anos, 30
de profissdo, vice-presidente da Al-
map. Olivetto concorda com ele:
‘*Mais ruidosos, os comerciais de te-
levisdo ddo mais destaque ao trabalho
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do criador. Um comercial bem-feito
pode dar um prémio em festival, e
muita gente, mas principalmente o
pessoal mais jovem, estd mesmo €
querendo conquistar logo um grande
prestigio pessoal’’.

Ndo tdo grave quanto no Brasil,
onde a pequena circulacdo de jornais
e revistas e as dificuldades econdémi-
cas tém um peso muito grande, o fe-
ndomeno da desvalorizacdo da midia
impressa também acontece nos Esta-
dos Unidos. L4, porém, os proprios
profissionais se mobilizam para ten-
tar alterar o quadro, levados por
razdes econdmicas - ndo lhes interessa
o declinio da Imprensa - e culturais:
um povo que ndo raciocina, mas ape-
nas sente, é um povo mais pobre.

Alex Periscinoto costuma mostrar
aqueles que lhe perguntam onde anda
o texto publicitario uma publicagdo
norte-americana, a Criative Adverti-
sing, editada por publicitarios nova-
iorquinos em conjunto com a induas-
tria jornalistica. ‘‘Eles, de fato, se
preocupam com o problema. Um gru-
po de publicitarios convenceu a in-
dustria de jornais e revistas a publicar
esse jornal, que reune, sistematica-
mente, os melhores anuncios publica-
dos pela midia impressa. No Brasil,
mnguem pensou nisso. A Globo, na
area dela, promove o Prémio Profis-
sionais do Ano, e a Editora Abril tem
um concurso para os melhores anuin-
cios em revistas - falta, porém, um es-
forco maior, uma iniciativa que
abranja tudo o que se faz em midia
impressa no Pais,”

Dramaticidade da Imprensa - Para
Washington Olivetto, a revalorizagao
da midia impressa dependera do cres-
cimento econdmico do Pais. Paulo
Ghirotti é radical em sua defesa da
Imprensa: ‘A propaganda nasceu
com o anuncio de jornal e até hoje ne-
nhuma midia mostrou-se tdo agil
quanto o jornal, publicado todo dia.
O anuncio de jornal pode ter a mesma
carga dramatica das noticias. Ndo ha
meio mais eficaz para promover ven-
das do que um bom anuncio
classificado”’.

Ao falar dos anuncios feitos para
as revistas, Ghirotti recupera uma
idéia do norte-americano Burt Man-
ning quando este privilegia 0 senso-
rial: ““Um belo anincio em cores,
ocupando duas paginas de uma revis-
ta, coloca o produto na mao do con-
sumidor, a dois palmos de seus olhos,
muito perto do centro do desejo, o cé-
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Sérgio Guerreiro: ‘‘Quem n#@o sabe ler, niio sabe escrever”’

Ghirotti: defesa radicl

rebro. Acredito que a propaganda es-
ta dando pouca ateng¢do aos anuncios
impressos. Mas acho, também, que
esta na hora de os jornais e revistas
reagirem € se tornarem mais interes-
santes, mais sedutores’’

Os publicitarios brasileiros ndo
acham, porém, que a Imprensa seja a
grande responsavel pelo seu proprio
abandono. Eles também tém la a sua
culpa. Alex Periscinoto lamenta ter
que confessar que uma espécie de pre-
guica mental invadiu a area da cria-
¢do publicitaria. **Aquil no Brasil, o
profissional se acomoda no texto
mais curto possivel; ele ndao aplica, no
corpo do texto, o mesmo esforgo, a
mesma transpiracdo que usou para
bolar um titulo brilhante.”’

Cavalo de bandido - Periscinoto

Fa
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exemplifica essa postura que conside-
ra equivocada dizendo que, ao longo

dos tltimos anos, tem ouvido clientes
manifestarem desprezo pelo texto.

““Eles acham que o texto € um mero
coadjuvante, quando, na verdade, ca-
da linha dele deveria fazer uma espé-
cie de sinergia, otimizar a idéia. Vou
mais longe: no Brasil, o texto ndo g
nem um coadjuvante - é o cavalo do

bandido.”” A saida para essa situa-
¢do, no que se refere a criacdo, seria

fazer, ‘‘desde ja, um trabalho preli-
minar, tirando da cabeca da nova ge-

ragcdo de publicitarios e consumidores
a idéia de que a midia impressa € des-
prezivel’’, afirma Periscinoto.

Sérgio Leal Guerreiro acha que o
problema ¢ mais profundo. E de for-

macdo. ‘‘Quem ndo sabe ler, ndo sa-
be escrever. A propaganda, como 0

jornalismo, sofre, penosamente, as
conseqiiéncias da falta de uma leitura

basica por parte daqueles que estdo se
formando. Esses jovens teriam que

ler os grandes classicos da lingua e as

obras dos grandes profissionais do ra-
mo, mas 1sso ndo acontece.”’

Periscinoto se lamenta. O grande
problema das agéncias é encontrar
gente de criagdo que tenha uma boa
formacdo basica, a minima necessaria
para que comece a aprender o ABC
do oficio e, tendo talento e disposi-
¢do, passe a crescer, lentamente.
“‘Onde posso encontrar um bom dire-
tor de arte hoje?"’, pergunta Perisci-
noto. Vocé tem uma boa resposta pa-
ra ele? P
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Exclusiva sempre é me-
lhor que coletiva, con-
corda?

Pois se isso vale para
entrevistas, tambeéem vale
para a sua Imprensa.
Agora vocé pode rece-
ber Imprensa na sua
casa, longe da curiosi-
dade alheia. Basta fazer
suaassinaturade Impren-
sa. Assinando agora,
voceé ainda leva laudas
e laudas de vantagens:
P 15% de desconto:
voce recebe 12 nimeros

por Cz$ 2.040,00.

P Entrega domiciliar:

voceé recebe Imprensa

em casa, € Nnao precisa
repartir seu exemplar
com ninguem.

P Edicoes exiras: gratui-
tamente, vocé recebe to-
das as edicoes especiais
de Imprensa em 88

» Prioridade: vocé tera
preferéncia para partici-
par de todos os semi-
narios e debates promo-
vidos por Imprensa em 88.
Mande logo o seu cupom,
que voce encontra nesta
revista. E receba sua
exclusiva ja no proximo
numero.

IMPRENSA
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Feeling Promogac e Comumicogoo
Rua Padre Chico, 83, conjuniteo 61,
tel. (011) 263-46/77, Perdizes,

Sao Poulo - CEP 05008
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ol Agéncias

por Paulo F. Chueiri Gabriel*

Midia forte significa propaganda
forte, que é reflexo de marketing ati-
vo, economia em movimento. O pa-
drdo de qualidade alcancado pelos
meios de comunicacdo brasileiros,
sem excecdo, ¢ comparavel aos mais
elevados do mundo. E os profissio-
nais que planejam, recomendam e
compram midia no Brasil sdo co-
responsaveis nesse processo evoluti-
vo, ocorrido principalmente nos ulti-
mos vinte anos: sdo os profissionais

| de midia das agéncias de propaganda.

De autodidatas, incentivadores do de-

~ | senvolvimento da pesquisa de midia,

esses profissionais somaram forgas

| constituindo o Grupo de Midia de

Sd0 Paulo em meados da década de

area de midia de agéncias tornou-se o
maior foco de atencdo do mercado
publicitario na década de 70, gracas

| ao seu desenvolvimento profissional.

Consolidou-se entdo o espago da area

- | de midia, que chegou a ter a maior

| importéncia entre os setores da agén-

cia e perante todo o mercado publici-

" | tario.

A 4rea de midia ¢ uma extensdo

| do marketing. Envolve-se com a sua

- | problematica como forma de viabili-

zar a adocgdo de alternativas mais efi-

| cazes. Opera interativamente com a
| criacdo e provoca o envolvimento dos

veiculos no momento adequado, ge-
rando ou aproveitando oportunida-

- | des que resultem na melhor solucdo

para os seus clientes.
O investimento em midia no Bra-

B sil é estimado em 1,4 bilhdo de déla-

res em 1987. Ainda que apenas parte

| desse montante seja administrada por
| agéncias de propaganda, é possivel

A importancia
da midia forte

Nos periodos de oscilacdo econémica
e inflacdo preocupante, a base
técnica da midia é imprescindivel
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avaliar-se a dimensdo da responsabili-
dade da midia na administracdo da
verba. Mas a importancia da midia
brasileira teve o seu auge no inicio
dos anos 80. Nos periodos de osci-
lacdes econdmicas e de inflagdo preo-
cupante como 0 que hoje vivemos au-
menta ainda mais a responsabilidade
da midia, alteram-se as taticas de ne-
gociacdo, e a agilidade, o preparo e a
perspicacia sdo fundamentais. O em-
basamento técnico continua impres-
cindivel.

Conscientes de tudo i1sso, 0s pro-
fissionais de midia voltam a se agluti-
nar. Em evento histdrico para a cate-
goria, ocorrido em novembro de 1986
com o encontro de mais de meia cen-
tena de profissionais de primeira li-
nha, foi feita uma radiografia da si-
tuagdo da midia e de suas necessida-
des. Desse encontro € com a unanimi-
dade absoluta e muita garra profissio-
nal, foi reativado o Grupo de Midia
de Sdo Paulo. Suas atividades marca-
ram positivamente o calendario pu-
blicitario de 1987 e agora foi renova-
da a sua diretoria, em elei¢cdo de 16 de

margo, que tem como objetivo princi-
pal ‘‘consolidar a importancia da mi-
dia no complexo do marketing e da
propaganda, ativando o seu fortaleci-
mento a fim de legitimar a sua repre-
sentatividade e autoridade junto ao
mercado publicitario™.

Como estratégia de acao dessa di-
retoria, foi estabelecido o programa
basico, que preveé:

® criar a sede do Grupo;

e restabelecer os principios que
disciplinam o relacionamento entre
agéncia, cliente e veiculo;

e estimular o desenvolvimento
profissional e a formacdo de novos
valores;

® |ncentivar e aprimorar o uso da
pesquisa de midia e valorizar alterna-
tivas qualitativas;

e constituir 0 Grupo de Midia
Nacional, através da integragdo dos
Grupos Regionais em operac¢io e da
formacdo de novos Grupos.

Para atender ao programa basico,
foram criadas sete vice-presidéncias,
além da vice-presidéncia executiva**.

A manifestacdo de apoio esponta-
nea ja recebida das entidades que
congregam o meio publicitario e ou-
tras, de veiculos, institutos e anunci-
antes, sdo o maior estimulo ao traba-
lho do Grupo de Midia, que esta com
o acelerador no maximo para que a
midia seja sempre mais forte. x

"Paulo Fernando Chueiri Gabriel é presidente do

Grupo de Midia de Sdo Paulo e vice-presidente nacio-
nal de micia da CBBA/Propeg

“**Claudio R.M. Pereira (vice-presidente executiva),

Angelo Franzdo Neto (relagbes com o mercado), An-
tonio 8. Rosa Neto (comunicacdo), lvan Marques (co-
missao nacional), Isidro de MNobrega (operacional)

Oscar Mitsuo Osawa (pesquisa e informacbes), Paulo
Gregoracci (agministracao) e Wagner M. Yoshihara
(formacao profissional). O Conselho Consultivo tem a,
seguinte formacao: Otto de Barros Vidal Jr. (presiden

te), Altino J. de Barros. Claudio Venancio, Hellio Pe

reira Abud, Joseé Alves, José Francisco Queiroz e We-

Inigton A. Barros (conselheiros)
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por Neyza Furgler*
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O artigo de Rubens Carvalho (O
engodo da Classe A, publicado em
IMPRENSA n.° 7, de marco de 88)
levou-me a uma série de reflexdes so-
bre a classifica¢do socioecon6mica, o
critério ABA-Abipeme e as criticas
que tem sofrido desde que passou a
ser utilizado pela maioria dos institu-
tos de pesquisa. Qualquer critério de
classificacdo socioecondmica € passi-
vel de critica, num pais onde a distri-
buicdo de renda é das mais injustas:
muitos ganhando pouco e muito pou-

| ca gente ganhando muito, sem falar

na crescente economia paralela. Gra-

" | ficamente, a distribuicdo da renda fa-
| miliar mensal é representada por uma
| assintota (ver grafico 1).

O critério socioecondomico ABA-

| Abipeme, na verdade, ndo teria ne-
| cessidade de existir se no Brasil tivés-
| semos uma representacdo grafica das

classes com curva normal: a-maioria

| do povo na classe média, muito pou-
| cas familias na classe pobre e também

poucas na classe rica. Embora imper-
feito, o critério ABA-Abipeme ten-

| tou, na realidade, transformar em pe-
| quenas curvas normais cada classe so-
| cioeconomica. Desse modo, os pon-

tos atribuidos a cada classe as trans-

| formariam de tal maneira que, por

exemplo, na classe B, poucas pessoas
cairiam proximo aos 21 pontos do li-
mite inferior, poucas teriam cerca de
34 pontos do limite superior dessa

Questao
de classe

O critério ABA-Abipeme, ainda que falho,
tem sua utilidade - e dificilmente
chegaremos a um consenso para substitui-lo

terminada classe poderia facilmente
passar a outra, caso ganhasse ou per-
desse alguns pontos. A grande maio-
ria das pessoas, porém, seria classifi-
cada corretamente. E essa tdo falada
classe A, que teoricamente compra
tudo, cairia no extremo superior da
soma de pontos dessa classe.

Consenso dificil - No grafico 2, o
limite inferior da curva normal de
uma classe esta se superpondo ao li-
mite superior de outra classe, justa-
mente para mostrar que algumas pes-
soas podem cair tanto numa classe
como em outra. Embora também cri-
tiquemos o critério ABA-Abipeme,
principalmente porque ele serve mais
as grandes capitais (o estudo piloto
para criacdo do critério foi realizado
em Sdo Paulo e no Rio de Janeiro) e
menos as outras capitais do Sul, do
Nordeste e ao Interior, reconhecemos
que, grosso modo, ele tem seu valor e
dificilmente chegaremos a um con-
senso para substitui-lo. E, sobretudo,
ele tem a vantagem da praticidade de
aplicacdo em campo, ¢ relativamente
insensivel a flutuacodes inflacionarias -
que hoje tornam pouco praticos mui-
tos outros indicadores - e, desde sua
reformula¢do, é o pardmetro pelo
qual o mercado tem se guiado, inclu-
sive para andlise de séries de dados
histOricos.

E preciso que os profissionais de
marketing se conscientizem de que o
critério ABA-Abipeme deve ser usado
em conjunto com outras variaveis,

como, por exemplo, o grau de instru-
¢do do entrevistado, além do grau de
instrucdo do chefe da familia, que é o
que entra na contagem de pontos do
critério (soma de pontos de grau de
instrucdo do chefe da familia e de sete
itens de conforto ou posse: TV, ra-
dio, automoével, banheiro, empregada
doméstica, maquina de lavar roupas e
aspirador de pd), além da renda fami-
liar mensal, ainda que declarada e
com falhas,

““Bem escasso’’ - E preciso, ainda,
ter presente que essa classe AB,
publico-alvo da maioria dos produtos
e servicos, sofre, também, limitacdes
financeiras proprias da crise brasilei-
ra, além de achatamentos salariais.
Aquela classe “*A’’ que aparentemen-
te compra tudo é, hoje, um *“*bem’’
cada vez mais escasso e quase abstra-
to - que, seguramente, pouco conso-
me, em volumes totais, no Brasil.

E ja que estamos escrevendo para o
Caderno de Midia, seria necessario
que planejadores que alocam as ver-
bas dos clientes nas varias midias e
veiculos otimizassem essas verbas,
utilizando-se mais e mais de pesquisas
de audiéncia de TV e radio e de indi-
ces de leitura de revistas e de jornais,
perfil do publico-alvo e da audiéncia,
cobertura, distribui¢do de freqiiéncia
e freqiiéncia média etc. SO assim ha-
vera real adequacdo de veiculo/pro-
duto/servigo e seu publico.

* Neyza Furgler @ diretora de comunicagao social
do Ibope

classe, e muitas estariam nos interva- | |Distribuicio de Renda no Brasil e G | | s aonoin e~ 118 Fa
los. A representacgdo grafica das clas- Distribuicde Ideal de Renda Classe C = 10 a 20 pontos Classe A = + de 35 poniog
ses econdmicas ficaria, entdao, como % | e P
se cada uma delas fosse um sino ou Ae 8L Sl “-».H
curva normal (ver grafico 2). N b TS

Cada pessoa classificada nos extre- o LADY. s A,
mos superior ou inferior de uma de- e 73 ;
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Televisao

pesar do numero de
aparelhos de televisdo
existentes no pais ser
alto - 25,7 milhoes -,a
industria eletronica
ainda pode vender
muito: apenas 56% dos lares
brasileiros tém aparelhos de
TV. Comparando-se esse dado
com o numero médio de apare-
lhos naqueles lares que tém TV
- 1,5 -,fica clara a desigualdade
de renda, também pela posse de
televisdo. Também entre as re-
des, ha contrastes interessantes.
A Bandeirantes, por exemplo,
tem 32 emissoras em sua rede e
cobre 3.020 municipios brasilei-
ros. Mas atinge menos domici-
lios com TV do que o SBT, que
tem 44 emissoras na rede, mas
entra em apenas 1.911 munici-
pios. E que esses concentram
mais os lares com TV. De qual-
quer forma, ¢ a Globo que co-
bre mesmo os domicilios com
TV: entra em 99,99% deles.

O imbativel JN

No meio do horario
nobre, O Jornal Nacional
tem Lres vezes

mais audiéncia do

que os outros.

APARELHOS DE TV - 1987

-

Total 25.760.000 100%
Preto e Branco 10.900.000 42% iy
Em Cores 14,800.000 58%
Lares com TV 17.400.000 —
Posse de TV 56%
[ N.° Médio Aparelhos P/Domicilio 15
FONTE: ANUARIO ESTATISTICO BRASILILINTAS
"E:T::r:: Municipios Domicilios "
Por Rede Cobertos Com TV
Globo 58 4,002 10.646.100 %% |
SBT 44 1.911 14.763.400 75,13
Bandeirantes 32 3.020 13.524.000 68,82
Manchete 29 1.892 12.027.000 61,21
Record 03 618 8470000 | 43,10
FONTES: N.* DE EMISSORAS/MUNICIPIOS COBERTOS/DOMICILIOS COM TV: EMISSORAS
Audiéncia Média Por Emissoras (%) Participacao na Audiéncia (H}
HOR. 6L . st | s | AN | mEc | Osros | MoR | oL | seT | sAn | man | Owtw
B8/12 LR 06 01 01 01 01 o2 29 05 05 05 04
o | 1218 20 | 11 02 02| 02 | 02| 5 28 05 | 05 | 05 06
E 18/20 50 1 02 01 02 02 74 16 03 01 03 03
| 202 | 50| 14 |04 | o1 |04 | 02|67 ] 19| 05|01 |05 | 03
22/24 26 13 06 02 | 03 02 50 25 12 04 06 03
8/12 1 02 01 01 = . 73 13 06 06 - 02
S 128 | 24 [os [on [o2| -~ [ or [ 71 ] 14|04 [06 [0t [ o4
f 18/20 | 49 | o4 | 01 | 02 | — | o1 | 8 | 08 | O1 | O3 - | 02
= | 2022 | 49 | 06 | 02 | 06 01 | 78 | 09 | 02 |09 | 01 | oOF
=224 | 2 | 06 {03 |06 o1 |o1 [ 62|14 |06 |14 |0 | 02
stat® | sedE | Emissora [Canal|  Rede ot [
Rio Globo 5 |Rede Globo de Tel. Roberto Marinho | 24/03/1966
Sio Paulo | TVS 4 ?3‘;’.’25’35"3"“ % Sivio Santos | 19/08/1981
Sao Paulo | Sdo Paulo | Bandeirantes| 13 Fede .Bandeiranles o Jodo Jorge Saad | 13/05/1967
Televisao 1
Rio Manchete 9 ?:iii:;‘:]"mem de Adolpho Bloch 05/06/1983
540 Paulo Record 7 | Independente Paulo M. de Carvalho 2?!09!19531
Rio Globo 4 |Rede Globo de Tel. Roberto Marinho | 26/04/1965
Sao Paulo TVS 11 ?SIET;BHEHE"“ % Silvio Santos 14/05/1976
jl;:ﬂdr: Rio Bandeirantes | 7 ?2;2:;2'18"3"[65 de Jodo Jorge Saad 09/09/1977
Rio Manchete | 6 ?:iﬁi:'lﬁznchete ce Adolpho Bloch | 05/06/1983 |
Rio Corcovado | 9 Independente Guilherme Stoliar 12!126!193?] '
FONTE: EMISSORAS

IMPRENSA - ABRIL DE 1988
- Gl O s
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as tabelas ao lado estdo listados ape-
nas os programas de TV com nature-
za jornalistica, exibidos em Sdao Pau-
lo e no Rio de Janeiro. Os programas
foram classificados, de acordo com a
sua linha, em varias categorias: Jor-
nalismo (para os noticiarios), Documentarios,
Rurais, Econémicos, Entrevistas, Reportagem
e Debates, Agricolas e Variedades. O enqua-
dramento de cada programa obedece a classifi-
cacdo oferecida pelas proprias emissoras.
Quanto aos indices de audiéncia, nao sao me-
dias obtidas em varias semanas de programa-
c¢ao, mas os resultados colhidos numa semana
especifica - 25 a 31 de janeiro - e fornecidos pe-
la Divisdo Audi-Midia do Ibope.

Lider no género

No mesmo dia e hordrio,
o Fantadstico, da Globo,
com

41% de audiéncia, deixa
longe 0 Programa de
Domingo,

da Manchete, com apenas
1%,

7/07:30 Bom Dia Brasil
- 7/07:30 Primeira Hora
7:30/8:00 Bom Dia Sao Paulo
7:30/8:00 Brasil Hoje
8/10-00 Bandeira 1
8/12:00 Reporter Manchete
11:20/12 Jornal do Intenior
12/13:00 Racord em Noticias
12:25/12:40 SP TV 1 * Edicao
12:30/13:00 Jornal da Tarde
12:40/13:00 12 Horas/Primeira Edicdo
13113:25 Jornal Hoje
18:45/19:45 Jornal da Cidade
19/19:45 Jornal da Record
19:15/19:30 Jornal Local 1.* Edicao
19:15/20:15 Noticentro
19:45/20:00 Jornal Local
19:45/20:00 SP TV 2.* Edigao
20/20:30 Jornal Nacional
20/20:50 Jomnal Bandeirantes
20:30/21:30 Jornal da Manchete 1 * Edicao
22:30/23:00 Jorr  1a Cultura
22:30/23-00 Jornal de Domingo )
23:20/... Jornal de Vanguarda
23:20/23:25 SP TV 3.* Edicao
23:25/... Jornal da Globo
23:35/00:15 Jornal da Manchete 2 * Edicao
00.304.... Jornal 24 Horas
Debate 1J/10:30 A Palavra ¢ Sua
Entrevista 17:30/19:45 Canal Livre
20:30/21:30 Paulista 900
21:30/23:25 Roda Viva
22:30/23:30 Plenario
22:30/23:30 Cara a Cara
22:30/23:30 3.3 Visio :
23:00/00:00 Critica e Auto Critica
23:00/... Debate em Manchete
23:00/00:15 Debate Nacional
23:00/... Vamos Sair da Crise
23:00/... 1988
23:15/... Ferreira Neto
00:00/... Henry Maksoud e Vocé
Economia & 20:50/21:00 Dinheiro
Negocios __23:30/23:35 Momento Econdmico
00:15/00:00 Globo Economia
Especiais 21:25/22:30 Globo Reporter
lornalismo/ 8/13:15 TV Mix
Entretenimento 20/22:00 Fantastico L
20/22:00 Programa de Domingo
23:30/... Comando da Madrugada
23:30/... Metropolis
00:00/... Fiash
00:00/... Flash
| 00:15/... Perfil
Rural 717:30 A Conquista da Terra
8/03:00 Globo Rural
L | 10/11:00 Manchete Rural
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| | Total Minutos
Exibicao

% | Custo por
Mil

' Semanal
0bo 2367 F 150 03 [ 173.000 32.300, 10.766, 186,70 |
indeirantes /6. 150 : . 9.425, g il
obo 226" F 150 05 279.000 32.300, 6.460, 115,77
nderrantes 6. 150 Qe 13.000 12747 - 980,53 |
ndeirantes 2.6 F 600 01 . 11.310, 11.310, ’
anchete 26 F 1.440 01 26.000 6.608, 6.608, 254,15
cord 29060 F 200 01 53.000 10.000. 10.000. 188,67 |
cord 2.%/Sab 360 02 95.000 40.000, 20.000, 421,05
0bo 24/5ab | 90 15 | 781.000 48 700, 3.246 62.35
anchete 2.3/54b 180 - 21,000 4.985, - 237.38 |
jltura 2.*/Sab 240 01 29 000 ~ - =
obo 2.%/Sab 150 21 |1.086.000 73.500 3.500, 67.67
/'S 2 3/Sab 180 07 | 458.000 85.534, 12.219, 186,75
cord 2.%/Sab 270 02 124.000 100.000, 50.000, 806,45
anchete 2./Sab 90 . 19.000 52 169, — | 274573
/'S 2.9/Sab 360 06 | 451.000 121.291, 20.215, 268,93
indeirantes 2 %/Sab 180 02 121.000 39 558 19.779, 326,92
obo 2.*/Sab a0 53  14.131.000 632.000, 11.924, 152,98
obo 2 %/Sab 180 56 [4.372.000 720.700, 12 869, 164,84
ndeirantes 2 3/Sab 300 01 134.000 43.261, 43.261, 322 84
anchete 2 */Sab 360 01 72.000 88.104 88.104, | 1.223.66
Jitura 2462 F 150 ; 26.000 — - =
Jltura Dom an 03 110.000 — - -
andeirantes 2.9/6.° F 01 58.000 30.160 30.160, 520,00
obo 23/6. 25 18 . 97800, 5433, ‘
obo 226 F 10 | 627000 | 122600, 12.260, 195,53
anchete 2.3/6.% F 200 o 24.000 23 599 = 983.29
V'S 2460 F 02 ’ 27.163 13.581, :
obo Dom 30 08 506.000 51.500 6.437 101,77
andeirantes 26" F 675 02 ; 24,505, 12.252, -
zeta 246 F 300 01 21.000 41.160, 41160, | 1.960.00
hltura 2YF 115 "~ 14.000 - i =
anchete 32 F 60 8.000 40.964, — | 5.120,00
andeirantes 3 F 60 02 : 46.520, »
éndeirantas 6.*F 60 06 424 000 46.520, 7.7593, 109.71
andeirantes Dom 60 03 | 370.000 38.409, 12.803, 103,80
anchete Dom % — = 13.042. s -
ecord Dom 75 01 59.000 45.000, 45.000 762,71
azela 2364 F X 5.000 54.880, — | 10.976.00
ﬁhura 2.'6.* F < : — = =
ecord 236 F 01 ” 60,000, 60.000 .
andeirantes 3°F . . 38.580, :
andeirantes MG F 25 02 217.000 43.261, 21.630, 199,36
janchete 2%/6.° F 25 01 34.000 24.412, 24.412, 718,00
lobo 2306 F 75 07 . = - e =
lobo 6.0 F 65 27 |1.938.000 | 418.200, 15.488, 215,78
azeta 2364 F 1,575 = 9.000 13.440, 1.493.33
lobo Dom 60 39 [3.021.000 | 696500 17.858. 230.55
\anchete Dom 60 01 36.000 54 495 54495, | 1513.75
V'S Sab 07 : 60.917 8.702. L —
ultura 2.*6.* F 01 : — - — IBOPE/DIVISAD AUDI MIDIA - ADP 14/3 a 203/88
andeirantes 24(6." F 01 - 14.007, | 14.007. . o s SO
Iandeuantes. Dom e = 14 007, = g TABELA DE PRECOS
\anchete 2360 F . 21 361, = + | om0 MAIO/SS
andeirantes Dom 30 19.000 7.420, = 3082 | Seanss oo
lopo Dom 60 10 | 553.000 67.800, 6.780, 122,60 | Sacu g
lanchete_ Dom 60 4.000 16.337 - 408425 | ouea ABRILSS
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Excecao a regra

A Palavra é Sua, da
Globo,

com 11% de audiéncia
no Rio, é uma excecio
entre outros programas

de debates, que tém
indices bem menores.

Horano

Programa

Bom Dia Brasil

7/07:30 Primeira Hora
[ 7.30/8:00 Bom Dia Brasil - Reprise
| 7.308:00 | Brasi Hoe
8/10:00 Bandeira 1
| 8/12:00 Repdrter Manchete
12/13:00 Record em Noticias
12:25/12:40 RJ-TV 1.* Edigao
12:30/13:00 Jornal da Tarde
13/13:25 Jornal Hoje
18:45/19:45 Jornal da Cidade
19:15/19:30 Jornal Local 1.* Edicédo i
19:15/20:25 Noticentro
19:45/20:00 l Jornal Local
19:45/20:00 RJ-TV 2.* Edigdo
[ 20.15/20:30 Jornal Nacional
20/20:50 Jornal Bandeirantes .
| 20:30/21:30 Jornal da Manchete 1.* Edicdo
22:30/23:15 Brasil Noticia
23:20/24-00 Encontro Marcado [
23:200... Jornal de Vanguarda
23:20/23:25 TJ-TV 3.* Edicao
23:251... Jornal da Globo :
23 15 Jornal da Manchete 2.* Edicdo
00:15/... Jornal local - 2.* Edicdo
00:30/.... Jornal 24 Horas
Debate 10/10:30 A Palavra é Sua
Entrevista 16:30/19:30 Sem Censura :
17:30/19:45 | Canal Livre s
22:30/23:30 Plenario
22:30/23:30 Cara a Cara =
22:30/23:30 3.* Visdo
23:00/00:00 Critica e Autocritica
23:00/.... Debate em Manchete
00:00/.... Henry Maksoud e Vocé
Economia & 20:15/20:30 Informe Econdmico
Negocios 20:50/21:00 Dinheiro
_23:30/23.35, Momento Econdmico
00:15/00:00 Globo Economia
21/25/22:30 Globo Reporter
20/22:00 Fantastico
20/22:00 Programa de Domingo
20:30/21:30 Recado
23:30/... Comando da Madrugada
00:00/... Flash
Rural [ 7/7:30 A conquista da Terra
8/9:00 Globo Rural
10/11:00 Manchete Rural
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| Total Minutos

Publico

Custo

Custo 1%

Custo Por

Exibicao |

Semanal

l Audiéncia

30"

GRP (Cz§)

-

Globo 2.%6.* F 150 113.870 14,200, 4.733, 124,70
Bandeirantes 24%.F | 150 iy ; 8.000, - 3
Globo 2.6 F 150 03 87.210 14.200, 4.733, 162,82
Bandeirantes 261 F 150 Ly 5 8.000, — ;
Bandeirantes 28t F 600 - 9.600, -

Manchete 2.'6.*F 1.440 01 16.440 3.952, 3.952, 240,38
Corcovado 2.*/Séb. 360 01 18.000 6.000, 6.000, 333,33
Globo 2."/Sab. 90 23 811.720 21.000, 913, 25,87
Manchete 2.*/S4b. 180 02 69.560 3.263, 1.631, 46,90
Globo 2.'/S4b, 150 K} 1.084.190 47.800, 1.541, 44,08
TV'S 2."/Sab. 180 03 110.000 9.897, 3.299, 89,97
Manchete 2.%/Sab., 90 01 46.170 38.706, 38.706, 838,33
V'S 2."/S4b. 360 02 95.850 14.422, 7.211, 150,46
Bandeirantes 2.%/S4b. 180 01 30.600 33.000, 33.000, | 1.078,43
Globo 2.%/Sab. 90 54 2.502.750 299.000, 5.537, 119,46
Globo 2.%/Sab. 180 56 2.581.280 392.600, 7.010, 151,50
Bandeirantes 2.%/S4b. 300 01 217.000 38.000, 38.000, 175,11
Manchete 2.%/Sab. 360 01 46.170 69.248, | 69.248, | 1.499.84
Educativa 2.'/S4b. 270 01 21.760 - - —
Corcovado 2.'/6.' F 200 01 5.600 5.500, 5.500, 982,14
Bandeirantes 2.6.° F e ’ 25.600, - -
Globo 2."/6.* F 25 17 605.360 26.100, 1.535, 43,11
Globo 2.4 6." F 13 478.400 55.500, 4.269, 116,01
Manchete 2.'6." F 200 01 27.000 14 835, 14.835, 549 44
Manchete 28" F 02 . 13.791, 6.895, g
TV'S 2."/6." F 01 ' 4.799, 4.799,

Globo Dom 30 11 386.400 20.700, 1.881, 53,57
Educativa 2.'/6." F 540 02 55.870 - — -
Bandeirantes - Mt 5 675 s 20.800 29.800, - .
Manchete 3°F 60 01 23.680 25.076, 25.076, 1.058,95
Bandeirantes 32F 60 01 x 39.000, 39.000, .
Bandeirantes 8. F 60 03 89.680 39.000, 13.000, 434 B7
Bandeirantes Dom 60 02 48.750 33.600, 16.800, 689,23
Manchete Dom i ; 8.128, - |
Bandeirantes 3*F 3 8 31.000, - .
Corcovado 2.*8."F 75 — 9.000, -

Bandeirantes " gy Vg 3 25 01 29.880 38.000, 38.000, 1.2711.75
Manchete 2B F 25 01 34.920 15.671, 15.671, 448,76
Globo 2.'/6."F 75 10 2 -— —_ —
Globo 6. F 65 29 1.181.600 269.400, 9.289, 227,99
Globo Dom 60 41 1.820.550 286.500, 6.987, 157,37
Manchete Dom 60 01 30.240 40.815, 40.815, 1.349.70
Corcovado 6. F 60 01 37.440 8.500, 8.500, 227,02
V'S Sab 04 135.280 17.531, 4.382, 129,59
Bandeirantes 2.°/6.* F 01 21.000 10.500, 10.500, 500,00
Bandeirantes Dom i : 10.500, — -
Bandeirantes Dom 30 — 1.450, — —
Globo Dom 60 10 349.440 19.500, 1.950, 55,80
Manchete Dom 60 = . 9.780, — i

é
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Gomes Neto: promessa cumprdn |

Uma promessa
de agressividade

Meio & Mensagem completa dez anos
prometendo incomodar mais,
dobrar a tiragem e informar melhor

““Dez anos trabalhando feito uns | sem circular. Um dia, Gomes Neto
burros e ndo dormindo sobre os lou- | jurou que o jornal ndo voltaria a atra-
ros.”’ E assim que José Carlos Salles | sar’’, conta Borgneth. O presidente
Gomes Neto, 41 anos, 16 de profis- | entrou na redagdo e berrou: ““Chega!
sdo, presidente do semandrio Meio & | Se o M&M atrasar, podem me cha-
Mensagem, define os dez anos de exis- | mar de Odete!”’ Se o chamaram de
téncia da publicagdo. O jornal circu- | Odete ou ndo, ninguém revela, mas o
lou pela primeira vez em 17 de abril | fato € que o jornal continuou atrasan-
de 1978, durante o I1I Congresso Bra- | do. SO entrou, finalmente, nos eixos
sileiro de Propaganda, em Sdo Paulo. | sete anos depois, quando passou de
Até entdo, apenas uma publicacdo | quinzenal a semanal.
brasileira tratava de publicidade: a re- Atualmente, exorcizada a fase di-
vista Propaganda. Salles, que ja pu- | letante, o jornal tem cinco reporte-
blicava o Anudrio Brasileiro de Pro- | res/redatores trabalhando em Sao
paganda e o Anudrio Brasileira de Mj- | Paulo e um correspondente no Rio. E
dia, sentiu que havia um vazio e resol- | ndo s6 comeg¢a a se expandir nacio-
_ veu preenché-lo, adotando como mo- | nalmente - pretende contratar, nos
| delo a norte-americana Advertising | proximos dias, jornalistas em Porto
Age. Alegre e Belo Horizonte -, como tam-

““O inicio foi muito dificil, pois a | bém esta investindo mais na cobertu-
propaganda nio tinha uma imagem | ra internacional: tem ou esta fazendo
muito boa no Brasil”’, lembra Luis | acordos para a utilizacdo de material
Sérgio Borgneth, atual editor do jor- | jornalistico das revistas Marketing &
nal, 37 anos, 10 de jornalismo, todos | Media Decisions, Adweek e Folio, es-
no M&M. ‘*Nos ndo faziamos o oba- | ta dirigida aos editores de revistas

Pl -k

oba do mercado, o jogo de personali- | (publishers).

! dades. Tinhamos, como ainda temos, ““O nosso presente de 10.° aniver-
uma independéncia comercial absolu- | sario aos leitores sera uma linha edi-
ta.™ torial mais agressiva. Publicaremos

O comecgo foi dificil. Ndo havia | mais rankings de propaganda. Vamos
dinheiro para contratar uma grande | ficar com a lupa em cima das agén-
equipe. A coisa era tocada artesanal- | cias, até porque estamos passando
mente - tanto que o jornal circulou, | por um momento de grandes refor-
durante anos, com atrasos absolutos. | mulacdes internas. E passaremos de
‘““Certa vez, chegou a ficar trés meses | sete mil para 14 mil exemplares.”” %

Carta faz
sSuUcCesso
na Espanha

Luis Carta leva a Vogue
da Espanha a esgotar
nas bancas em 72 horas

O italo-brasileiro Luis Carta, 51
anos de idade, 34 de profissdo,
internacionaliza-se ainda mais: a Vo-
gue, que é dele no Brasil e no México,
acaba de chegar a Espanha, pelas
mados da editora norte-americana
Condé Nast, proprietaria internacio-
nal do titulo, mas sob sua supervisdo.
A primeira edi¢cdo, lancada em 22 de
marco, fol um sucesso: os 125 mil
exemplares esgotaram em 72 horas.

A implanta¢do da Condé Nast na
Espanha ja consumiu sete milhdes de
doélares. SO o langamento do primeiro
numero custou dois milhdes. Mas a
resposta publicitaria foi excelente: as
120 paginas de publicidade faturaram
1,1 milhdo de délares. Carta diz que o
éxito do produto deve-se a fase espe-
cial que o mercado espanhol atraves-
sa. ‘‘Desde a abertura politica, em
1975, o pais vive uma fase de alto
consumo. No mercado de publi-
cacgdes, o melhor exemplo do boom é
o diario El Pais, hoje um dos maiores
da Europa. Agora estdo chegando as
grandes editoras de revistas. E que o
povo esta passando da fase do consu-
mo desenfreado para a do consumo
de qualidade, que é onde se situa o
publico de Vogue."’

A receita da Vogue espanhola é di-
ferente da aplicada a suas irmas espa-
lhadas pelo mundo. Ela € mais uma
revista de assuntos femininos do que
de moda, pois ‘‘a moda na Espanha
ainda ndo esta suficientemente desen-
volvida’’, explica Carta. Outra parti-
cularidade da Vogue espanhola é que
ela concorre sozinha em sua faixa de
publico, a da mulher de condicdo so-
cial elevada e profissionalmente ati-
va. Carta ndo parou ai. Ele vai inves-
tir mais tempo na Espanha. Esta,
agora, preparando o lan¢camento da
Casa Vogue e estudando a publicacido
de uma revista de negocios. Mas diz
que ndo se esqueceu do Brasil. **Meus
negdcios pessoais continuam  al.
Aqui, sou apenas um contratado.” %
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do € possivel ainda sa-
ber o nimero exato de
revistas editadas no
Pais. Primeiro, por-
que ndao ha um regis-
tro geral obrigatorio.
Segundo, porque a cada dia
surgem novas publicacdes téc-
nicas, especializadas ou regio-
nais. O Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica registra
1.292 titulos em 1986. De qual-
quer modo, a Abril tem o pre-
dominio absoluto desse merca-
do. Junto com seu braco direi-
to, a Editora Azul, tem 67%
dos titulos relacionados por es-
te Caderno de Midia. O Brasil
ja teve uma revista ilustrada co-
mo lider de vendas: O Cruzeiro,
que a lenda diz ter chegado a
vender 700 mil exemplares. Ho-
je, o topo das listas € ocupado
por uma revista semanal de in-
formacdes - Veja, da Editora
Abril.

2. Agricultura e Pecuaria

[ies o iﬂg
1. TITULOS DAS PRINCIPAIS EDITORAS 14
N.° de Titulos % |
Abril 80 57
Azul 15 10
Bloch 15 10
Viséo 03 2
= | Total 143 100
é FONTE EDITORAS (2.° TRIN §7) DWAP
: 2. TOTAL DE TITULOS DE TODAS AS REVISTAS
: EDITADAS NO BRASIL
ol Titulos N.° de Titulos
%
5 1. Infantis
b

3. Economia e Finangas

4. Musica

5. Modas

6. Interesse Geral/Atualidades

7. Femininas

8. Esportes

e ———

9. Automoabilisticas

10. Arquitetura e Decoragao

11. Informatica

12. Fotografia/Otica/Cine/Som

13. Masculinas

14. Fotonovelas

|

Total

FONTE: ANUARIO BRASILEIRO DE MIDIA/LINTAS

NOSSO RESUMO

Género

1. Atualidades

2. Economia

glololzlzlalzlglelelelalss|s

3. Agropecuaria

Masculinas

Prazpr.-‘Estil-n de Vida

. Moda/Trabalhos Manuais

Populares

Decoragao

Oo|® | ~Nom|n| &

. Interesse Geral

10. Esportes

11. Auto/Motociclismo

12. Musica/Som/Imagem/Informatica

14. Infantis

15. Jornalismo/Comunicagao

Total
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Diretor

Presidente Periodicida
Veja Abril V. Civita Semanal
t Istok MAG L. F. Levy | Semanal
g ——— S——
A .
> Visao Visio | H. Maksoud Semanal
Manchete Bloch A. Bloch ‘ Semanal
‘ Senhor Trés D./C. Alzugaray | Semanal
s Afinal Editora C G. Cubas Semanal
. » I 1 [ i
mercado das revistas de Atualidades A Atlantica J.JJ. Pascowitch Mensal
apresenta um dado curioso: as tira-
gens somadas de IstoE, Visdao e o :
Manchete (respectivamente, a segun- Exame o B S sk
da, terceira e quarta colocadas no e -‘ =T :
segmento) resultam em um namero Bolsa niares B Barcellos | Mensal
que é pouco maior do que a metade da tiragem ,_ i |
de Veja, a lider absoluta do setor, com exatos Tendéncia Bloch | Dl Ménss
807.745 exemplares semanais. Outro segmento - e )
que apresenta numeros exuberantes e crescente : 6.M. S/A Ed ;
Vigﬂf ¢ 0 das revistas de Agrﬂpﬂi:uarlﬂ, que Balanco Financeiro Jornalistica ' L. F. Levy 1. Mensal
possui cinco titulos mensais € um quinzenal. e - i — |
Em primeiro lugar, disparada em relagao as de- ; llmic’: FG.V. P.R.deCastro |  Mensal
mais, esta a revista Globo Rural, da Editora
Globo, com 342.407 exemplares de tiragem. A Giobe
mais antiga do segmento ¢ A Granja. Rural Globo R. Marinho Mensal
:uﬂm Bloch A. Bloch Mensal
:‘:Ef‘“ Visdo H. Maksoud Mensal
DBO Rural DBO Editores A. Ltda.| D. B. Costa Quinzenal
G'if Rural Abril V. Civita | Mensal
- Abnil
AZ mais barata —
A Granja Centauros V. F. Mensal
- = . Hoffmann
A revista AZ, que circula
entre os leitores da l:llnsse
A em Sio Paulo, baixou o Playboy Abril V. Civita Mensal
preco de sua pdgina 4
cores, de acordo com este
Caderno de Midia: de Ele Ela Bloch A. Bloch Mensal
802.100 cruzados em

marco, para 614. 560
cruzados em abril.
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Circal Preco 1 pagina
irculacao
$ P&B 4 cores
Fotolito
807.745 763.892 (A) 1.632.000 2.544 000 2.136, 3.330, Rotofilme 27.4 x 20,8 cm SP
b4 590.100 939.500 3,692 5.879 FOTONtD 28 x 21 ¢m SP
186.309 159.790 (A) : : 692, 879, Rotofilme
148.575 126.640 (A) 583.800 921.100 4.609, 1.273, Fotolito 27 .4 x 20,5 cm SP
143 664 129.185 (A) 1.129.300 1.859.000 8.741, 14.390, Fotolito 31,5 x 24 cm SP
Consultar Consultar — - _
Editor i 638.450 923.780 Fotolito 27,4 x 20,8 cm SP
Consultar Consultar e - Fotolit 27,4 x 20,8 p
Editor Editor 551.707 878.880 otolito 4x208cm S
Consultar Consultar 352 200 614.560 S “SE Fotolito 28 x21 cm SP
Editor Editor
Fotolito
98.740 84.705 (A) 754.600 1.117.200 8.908, 13.815, Rotofilme 27,4 x 208 ¢m SP
Consultar Consultar - o Eotoli 28 x 21
Editor Editor 216.200 333.800 otolito X 21 cm RJ
Consultar Consultar -
Editor Editor 410.700 650.400 =S PR Fotolito 29x21.5¢cm RJ
Cansultar Consuitar 282.600 433.900 — — Fotolito 28 x 21 cm SP
Editor Editor
20.761 14.668 (A) 105.130 180.120 7.167, 12.279, Fotolito 28 x 21 cm RJ
342.407 240.002 (B) 471.126 628.168 1.963, 2.617, Fotolito 27,4 x 20,8 cm RJ
Fotolito
76.477 64.492 (A) 439.200 616.200 65.810, 9.554, Rotofilme 29 x 21.5¢cm SP
64.577 24,636 (C) 317.700 509.300 5.814, 9.321, Fotolito 275 x 20,5 ¢cm SP
30.002 25.222 (B) 296.000 444 476 11.735, 17.622. Fotolito 31 x 25.8 cm SP
Consultar Consultar :
Editor Editor a/3.917 801.380 S—— — Fotolito 27.4 x 20,8 cm SP
Consultar Consultar 568 800 T s Fotoli 28 x 21 A
Editor Editor 328.020 . otolito X 21 cm PO
379533 345.275 (A) 576.800 809.600 1,670, 2 345, H;‘:Lﬂi;:ge 27.4 x 20,8 ¢cm SP
216.516 197.840 (A) 524,600 832 600 2651 4.208 Fotolito 29.5 x 21.5 cm R
: ; ' ] pociiny : : Rotofilme ? :

IMPRENSA - ABRIL DE 1988



Diretor

| Penodicidade

Presidente |
V. Civita Mensal
V. Civita Mensal
V. Civita Mensal
§ Desfile A. Bloch Mensal
‘j;
o Mulher
i : Bloch A. Bloch Mensal
4 .~ Yogue Carta A. Carta Mensal
”‘ Docura Azul A. Rossi Mensal
ST
Interview Inter C. Shieder Mensal
ml I t I MAG LF. Levy Mensal
Manequim Abril V. Civita Mensal
Mon Tricot Abril V. Civita i
no
Globo R. Marinho Mensal
Faca Facil Globo R. Marinho Mensal
Abril V. Civita Mensal
Globo R. Marinho Mensal
Canicia Azul A. Rossi Mensal
Bloch A. Bloch Mensal
Carinho Bloch A. Bloch Mensal
- Contigo Azul A. Rossi Semanal
Crise com estilo
Bloch A. Bloch Semanal
Apesar da crise, as revistas
do segmento Prazer/Estilo
de Vida vao bem: de . =
acordo com o IVC, a Abi V- Chita Mo
tiragem do setor ultrapassa
a marca de 1,3 milhdo de Abril V. Civita Skansad
exemplares/més.




Tiragem

Circulacao

-

Preco 1 Pagmna

P&B

3 cores

Cust
P&B

o Por Mil
4 cores

357.361 | 323.944 (A) 677.100 960.600 2.090, 2,965, Hﬁ;‘;‘::fm 27.4 % 20.8 cm SP
Fotolito
361.619 333.240 (A) 493.100 813.900 1.480, 2.442, Rotofilme 27.4 x 20.8 cm SP
Fotolito
259.208 229.404 (A) 362.800 494 .500 1.579, 2.156, Rotofilme 27,4 x 20,8 cm SP
Fotolito
132.764 116.505 (A) 747.200 1.186.400 6.413, 10.183, Rotofilme 295 x 21,5 cm RJ
140.192 132.267 (A) 387.800 616.200 2.931, 4 658, Rotofilme 315x24 cm RdJ
Consultar Consultar A .
Editor Editor 460.000 670.000 B — Fotolito 30,2 x 23.5 cm SP
Rotofilme
117.333 88.345 (A) 524 000 658.000 5.931, 7.448, Fotolito 21 x 28 cm SP
Consultar Consultar ,
Editor Editor 600.000 900.000 =N il > Fotolito 303 x233 SP
Consultar Consultar ,
Editor Editor 316.500 485.300 =k — Fotolito 28 x 21 cm SP
Fotolito
398.254 365.623 (A) 356.000 555.800 974, 1.520, Ratofilme 27.4 x 20,8 cm SP
Consultar Consultar - oy Fotolito
Editor Editor 164.300 242.900 Rotofilme 27.4 x 20,8 cm SP
Consultar Consultar 250 i { ,
Editor Editor 269, 384.515 Fotolito 27 x 21 cm RJ
Consultar | Consultar 269.350 384 515 == ., Fotolito 27.5 x 21 ¢m RJ
Editor Editor
Fotolito
71.268 39.842 (A) 239.600 298.300 6.014, 7.487, Rotofilme 27.4 x 208 cm SP
41.719 27.166 (A) 315.987 194 984 11.631. 14.539, Fotolito 27,5 x 21 cm RJ
228.783 192.543 (A) 315.000 458.000 1.635, 2 378, Fotolito 19 x 13,4 cm SP
Consultar Consultar Fotolito
Editor Editor a0 564.500 - Rotofilme 7.5 x 21,5 cm RJ
Consultar Consultar Fotolito
Editor Editor 182.600 273.600 et S Rotofilme 20 x 14 cm RJ
Fotolito
156.762 130.371 (A) 392000 592.000 3.006 4 540, Rotofilme 304 x 236 cm SP
89.447 77.728 (A) 438.100 771.700 5636 9.928 Foloto 31.5 x 24 cm RJ
: ; i ; gl ol Rotofilme '
157.189 134544 (A) 334.400 608.300 2 485, 4521, Fotolito 27.4 x 20,8 cm SP
' ' ' 2 : Rotofilme ' '
Consultar Consultar Fotolito
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Revistas

r:ﬂ-c

AN

Em busca dos
jovens

Antes solitario no
segmenio das Esportivas,
Placar tem agora a
companhia de outros sete
titulos, voltados
principalmente para os
leitores jovens.

Longe do IVC

Curiosamente, porém,
nenhuma das publicagoes
dirigidas aos consumidores
de masica, video, cinema e
informética é filiada ao
IVC - Instituto Verificador
de Circulacgiio.

tditora

Diretor

Presidente

! Penodicidade

| uAcC

Efecé Quintao Mensal
Carta A. Carta Bimestral

Abril V. Civita Mensal

Azul :h Rossi _ M:nsal

Bloch A. Bloch Mensal

Bloch A. Bloch Mensal

Abril V. Civita Semanal
V. Esportivo N.R. Barbosa Bimestral
Trip C.G. Sarli Bimestral

Nesc E.S. Costa Mensal

Azul A. Rossi Mensal

Grupo 1 E. Paciornir Mensal
Trip C.G. Sarli Bimestral

Trés D. Alzugaray Mensal

Quatro I;d;s Abril V. Civita Mensal
Auto Esporte Efecé J.A.C. Quintdo Mensal
Duas Rodas sda | Lwadibali
Moto Show Trés ; D. Alzugaray Mensal
Azul A. Rossi Mensal

Azul A. Rossi “Mie;nsal

Iris S.A. Marques Mensal

Sigla C. Seddig Mensal

mmm-mnnlan;z



Fiazas Preco 1 Pagina Custo por Mil \
ir P, i 3 - s
; ( 4 Cores P&B i 4 Cores
Consultar | Consultar 491.000 884.000 .y e o Fotolito 275 x 21 ¢m
Editor Editor
Consultar | Consultar 460.000 670.000 e L g Fotolito 30,2 x 23,5 cm
Editor Editor
Consultar Consultar 234.000 421.200 = — Fotolito 27.4 x 20,8 ¢m
Editor Editor
154125 | 122.728 (A) 367,000 483.000 2,990, 3.935, nﬁmfm 19 x 13.4 cm
133.634 126.838 (A) 473.600 747.200 3.733, 5.890, Fotolito 295 x 21,5 cm
Consultar Consultar Fotolito
Editor Editor 399.200 809 800 g . Rotofilme 26,5 x 17,7 cm
131500 | 86.707 (A) 255.800 409.700 2 950, 4.725. H';‘:Lﬁ‘;u 97 4 x 20.8¢m
Consultar Consultar g S Fotolito 27,5 x 21cm
Editor Editor 403.550 497.775 ;
Consultar Consultar o i Fotolito 28 x 21cm
Editor Editor == 00 | »
Consultar Consultar :
Editor Editor 370.000 528.000 e — Fotolito 28 x 21cm
61.007 36.719 (A) 1.163.000 1.241.000 31.672, 33.797, Fotolito 27.4 x 20,7cm
Consuftar |  Consultar —— . Fotol 27.5 x 2icm
Editor Editor 295.048 475.885 otolito :
Consultar Consultar o .
Editor Editor — 330.000 S Fotolito 28 x 21cm
Consultar Consultar
Editor Editor 453.140 653.440 — _— Fotolito 28 x 20cm
272 939 233 664 Fotolito
. ; (A) 496.200 705.500 2.124, 3.019, Rotofilme 27 .4 x 20.8cm
Consultar |  Consultar 451.000 776.000 —_— - Fotolito 27,5 x 21cm
Editor Editor
62.868 . 57.006 (A) 194.000 347.000 3.403. 6.087, Fotolito 28 x 20,3cm
Consutar | Consultar 472.080 681.020 - S Fotolito 28 x 20cm
Editor Editor
Consultar - Consultar 843.000 3 .
Editor Editor 658.000 — Fotolito 20,8 x 27.4cm
 Consultar Consultar e i ;
Editor Editor 463.000 594.000 — — Fotolito 20,8 x 27.4cm
o Eunsuljt-;r Consultar AR :
Editor Editor 220.000 295.000 — -— Fotolito 28 x 21cm
Consultar | IEunsuIt-ar A e | e "~
Editor Editor 213.000 380.000 .- _ Fotolito 28 x 20,3cxm
PRPTIL - o e -




Diretor
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Editora ' Periodici
Presidente
Info JB J. An. Brito Mens:
Somtres Trés D. Alzugaray Mens
Dados e G.M. S/A Edi
1déi ‘fopnakios j o F.F Levy Mens.
PC Mundo CWB N.S. Kruel Mens.
Guia do PC Plano W. Mohertavi Semes
Data News CWB N.S. Kruel Seman
| = = =
Monica Globo R Marinho Mens:
Cebolinha Globo R. Marinho Mens:
i
Segmento Chico Bento Globo R. Marinho Quinze
disputado el
Cascao Globo R. Marinho Quinzer
Novo e rico, o mercado
das revistas de Musica
Som, Imagem e ‘ l!uanaque Abril V. Civita Mens:
’ : . * Disney
Informdtica retine hoje dez
titulos diferentes. A lider é > |
Bizz, cujo prato forte ¢ a Tio Patinhas Abril V. Civita Mens:
musica. |
Marganda Abnil V. Civita Quinzer
Dados de gente = —
Abril V. Civita Quinze
grande Donald
, Mickey Abril V, Civita Quinze:
Quem acha que crianca
nao gosta de ler, deve pres-
tar atencio a0s numeros lé Carioca Abril V. Civita Quinzer
das tiragens das 12 revistas
infantis desta lista. No to- T —
tal, sdio mais de 2,5 milhoes “* | Homem Aranha Abril V. Civita Mens:
de exemplares mensais.
Luluzinha Abril V. Civita Mens:
Dez anos de
M&M =
Propaganda Referéncia A Ferrentini Mens:
Das quatro publicacoes ) _
do segmgnt“ Jornalismo e .ﬂimlg Referéncia A. Ferrentini Mens:
Comunicaciao 1 L
desta lista, nenhuma é Mattiussi/ Canabarro/
filiada z0 IVC. Imprensa Feeling oot ek Mens.
A unica semanal, Meio & e 5
Mensagem, Mei R. C. Salles
eio & Mensagem MGM Seman
esta completando 10 anos. g G. Neto ;
[ == S Ui - A
FONTE: (A) IVE.* TRIMAT IWFANTIS: PRECO - ABRIL 2°73.° ¢ 4 CAPA
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liragem Circulacao | Preco I_ Pagina Custo ?m i Formato
PEB 4 Cores PEB 4 Cores
Consultar | Consultar 304.591 374.182 e — Fotolito 28 x 21cm RJ
Editor Editor
eyl B s 373.870 604.670 e — Fotolito 28 x 20cm SP
il B ong 282 600 433 900 — — Fotolito 28 x 21cm SP
ool o 447 508 760.921 == A Fotolito 28 x 21cm RJ
U | cE 359.769 628.168 — — Fotolito 28 x 21 om SP
Consultar | Consultar 341.114 579.913 — — Fotolito 34 x 28 SP
Editor Editor
318506 | 256.196 (A) 321698 295 048 1.255, 1,151, Ft?tﬁnﬁe 19 x 13.4 cm RJ
254667 | 204.164 (A) 296,952 272206 1.455, 1333, o 1 Bxigien RJ
256.007 | 190.164 (A) 234.135 215.100 1.231, 1131, H':;;L";‘::L‘:E 19 x 13.4 ¢m RJ
255210 | 189.296 (A) 234.135 215.100 1.236, 1136, HZ‘:;‘;:I'EE 19 x 13.4 cm RJ
238.747 178.471 (A) 307.000 293.100 1.720. 1642, nﬁlﬁ:::ﬁe 19 x 13.4 cm 5P
259,343 191.323 (A) 307.000 293.100 1.604. 1531, HZ‘:L‘;};:;E 19 x 13.4 cm Sp
168132 | 126672 (A) 221,000 210.400 1744, 1.660, Hﬁ;‘;’:;g’;‘e 19 x 13.4 ¢m SP
190.468 | 147.011 (A) 221.000 210.000 1503, 1428, Hﬁ:;:;:ge 19 x 13,4 cm 5P
193041 | 110731 (A) 287.900 274800 2 599, 2 481, HE‘;L‘;::L‘:E 19 x 13.4 ¢m 5P
186.350 | 149.065 (A) 221.000 210.000 1482, 1.408, Hf}"t‘:;;l';:ge 19 x 13.4 cm SP
155361 | 100.514 (A) 144 300 137.000 1.435, 1.362, H';':,'L[::::ﬁe 19 x 13.4 cm 5P
125460 | 78.808 (A) 144.300 137,000 1.831, 1.738, HZ‘:L‘}::‘;E 19 x 13.4 cm SP.
Copsoar: | Ay 300.000 380.000 - — Fotolito | 27.4x 207 sp
ﬁ“.gfi‘;";' c"é'j,‘ﬂ‘f’ 300.000 380.000 — — Fotolito 27.4 x 20,7 SP
Gﬂg;.;::]t:i r cﬂggiltlgf r 399.743 561 544 —_ — Fotnlito I 28x21cm SP
B”é‘dsi‘t’g:' mgjl‘::f' 269,351 465 416 i 170 Fotolito 41,5 x 28 cm
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por Geraldo Leite*

Acho engracado voltar a escrever
sobre radio agora que passei para o
lado de ca. Minha ligagdo com os
meios de comunicacdo foi sempre
muito espontdnea e natural. Meu
grande pai, Manuel Leite, também
““respirou’’ esses ares e foi com ele
que comecei trabalhando nos escrito-
rios da Rddio Nacional do Rio.
Quando comecei em agéncia de pro-
paganda (Salles, em 1974), ainda se
vivia a fase de implantagdo de uma
postura mais técnica para a area. Ful
para a Lintas numa época aurea da
midia e 14 convivi como Octavinho
(Florisbal), com a Fatima (Pacheco
Jorddo), com o Edison (Benetti), a
KK (Cosma), o Claudio (Vendancio) e
muitos outros profissionais de altissi-
mo nivel. Foi la e com os outros com-
panheiros do Grupo de Midia que,
cada vez mais, tendi a repensar e am-
pliar a chamada visdo ‘‘técnica’’ da
midia. '

Todos nés partilhavamos de idéias
muito proximas: o ouvinte, leitor ou

espectador saberia dar valor aquilo.

que ele procurava em cada veiculo de
comunicac¢do, e uma postura dos pro-
fissionais de midia que soubesse ava-
liar melhor esse interesse (sem mani-
pulacdo, porém buscando motivos
mais intimos, sutis, de selecdo) cum-
priria um papel importante na viabili-
zacdo de diferentes iniciativas, opi-
nides, gostos, necessidades etc.

A historia parece provar que este
ideal foi maior que a pratica. Ndao im-
porta qual o motivo: manipulagao,
competéncia, acimulo de capital, in-
competéncia dos demais, acomoda-
¢do... Como quase tudo em nosso

.

Emissoras:
Ja nas bancas

Provada pelas revistas, a segmentacdo

é a saida mais inteligente

para a viabilidade comercial do radio

\

\

m

\

também foi

pais, a
concentradora.

solucdo

‘*Mercadao viciado'' - No caso do
radio, disperso por natureza, em suas
quase 2.000 emissoras funcionando
no pais, esse sempre fol um problema
crucial. Esta ‘*natureza’’ do radio, ti-
pica linguagem regional, verdadeira
historia de cada cidade, em vez de ser
entendida como uma riqueza, sempre
teve dificuldades de apreensdo do
chamado mercado publicitario nacio-
nal e estadual e teve que viver exclusi-
vamente do mercado local (comércio,
basicamente). Mesmo nos grandes
centros, na Grande Sdao Paulo, por
exemplo, onde quase 40 emissoras de
AM/FM disputam a mesma verba, o
problema se espelha. Apesar de toda
a concorréncia, por culpa desse mer-
caddo viciado - emissoras, ageéncias,
anunciantes, institutos de pesquisa,
profissionais e ndo-profissionais -,
nao se pratica, nao se assume nem se
procura a segmentac¢do. Mesmo com
todo esse numero de emissoras em
Sdo Paulo, tenho a certeza de que boa
parte do publico ouvinte ainda ndo
esta satisfeito e sonha em ter uma
emissora ‘‘companheira’’ de seu dia-
a-dia. Os poucos exemplos de seg-
mentagao ndo sO ndo sdo prestigiados

como tém também que se submeter a
critérios de avaliacio totalmente
Inadequados.

Como produtor de radio e viciado
em musica, senti de perto esses pro-
blemas. Participei de uma das mais
arrojadas experiéncias de radio em
Sdo Paulo, que foi a Bandeirantes
FM, entre 1977 e 1981, e ela, por falta
de habilidade comercial, ou talvez
tempo de maturagdo, apesar do evi-
dente respaldo de uma parcela especi-
fica de publico, sucumbiu. Acompa-
nhel também a experiéncia da Excel-
sior FM nos tempos de Mauricio Ku-
brusly, e, mais uma vez, a historia se
repetiu. Experimentei espagos de
emissoras do interior, produc¢des de
radio da Lintas, programa na Cultura

FM... Mas foram sempre simples
““ilhas’’ nesse ‘‘mar morto"’.

Entro na Eldorado com o intuito
de provar a viabilidade comercial de
emissoras segmentadas, que respei-
tam a inteligéncia do ouvinte, despre-
zando a atual banalizacdo do radio.

Regra aceita - A fonte de inspira-
¢A0 ja esta nas bancas. Nao ¢ de hoje
que cada vez mais revistas vém se po-
sicionando e, praticamente, formali-
zando segmentos especificos da popu-
lacdo. O proprio mercado comprador
de midia, que € o mesmo, ja aceita es-
sa regra do jogo e sabe conviver com
diferentes estilos, modos de vida, pra-
zeres, énfases, influéncias etc.

E a recuperagdo do ‘‘talento’ e a
conscientizacdo de um carater multi-
facetado da comunicacdo do homem
moderno, exposto concomitantemen-
te a diferentes mensagens, desejos,
momentos e ansiedades. E por ai que
eu acho que o radio deve ir. E por ai
que euespero que o mercado avance. X

* Geraldo Lede & diretor comercial
da Radio Eldorado
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s dados do mercado

de radio confirmam

sua grande penetracao

no Pais. Mais de 23

milhdes de lares pos-

suem radio, numa me-
dia de 2,4 aparelhos em cada
um deles. Nas cidades, ha mais
do dobro do numero de apare-
lhos existentes no Interior. Eles
sintonizam, em maior propor-
¢do, os programas da Rede
L&C, que distribui programa-
¢do ja para 155 emissoras do
pais. O mercado tem um total
de 1.799 emissoras instaladas,
mas vai aumentar bastante nos
proximos tempos: 340 emisso-
ras estao em instalacdao e ha 236
editais de concorréncia abertos,
para novas estagoes. No ran-
king de audiéncia, estdao lista-
das aqui as emissoras AM e FM
que ocupam 0§ Cinco primeiros
lugares, em Sdao Paulo e no Rio
de Janeiro. As quatro primeiras
sdo0 as mesmas do més passado.
Mas no quinto posto, houve al-
teracdes: a Mulher AM perdeu
lugar para a Sdo Paulo AM, e a
Bandeirantes FM cedeu lugar
para a 89 FM, em Sao Paulo.
No Rio, foi a Copacabana AM
que ocupou a posi¢ao da Cario-
ca AM.

POSSE
Lares com radio = --'53_3.[1;] 000 76%
Area Urbana 17 300.000 80%
Area Rural 6.000.000 69%
N.° médio aparelhos por domicilio =y S

FONTE. ANGARIO ESTATISTICO BRASILLINTAS

1. Total | | ‘
Emissoras AM FM | Total
de Radio |

Instaladas 1.176 80 29 | 514 |1.799

Em instalagao 145 5 1| 189 | 340

Edital em aberto] 96 1 1| 138 | 236

Total 1.417 96 31 841 |2.375

FONTE: DENTEL
. Grande Grande

2. Total Emissoras | g5) paylo | Rio de Janeiro
AM 21 22
M 23 20
TOTAL 43 42
FONTE: 180PE
| Audiéncia | Media | Al
Cidade | .0 | O Custo 30" |Custo Por
Sade | Emissoras | Media F: Ouvintes |, o torminadol Ml
| Minuto("e ) | por Minuto | |
Record 363 465.916 25963, °
Globo 217 278.523 10 785
Capital 1.38 177.125 13.801, ©
_ Amerca 1.13 I4_5.[I3? 13.325, *

! Sdo Paulo 0.44 56.475 3500, |

a FM | Jovem Pan 2 1.85 237 450 b.000,
Cidade 1.66 213.064 5.500,
Globo 1.07 137.336 3.941,
Manchete 0.66 84.712 4.650,

0.89 0.50 64.176 3.000,

| AM | Giobo 3.46 270.209 12.143,
*:] Tupi 2.58 201.485 10.300,
| Mundial 1.00 78.095 4,257,
i [ Manchete 0.35 27,333 3550,
8 | | Copacabana | 0.24 18.743 1.100,

= ] 98 FM 1.74 135.868 5.729,

2 105 FM 0.98 76.533 3.000,
Cidade 0.78 60.914 4 500,
Transaménca| 0.64 49.981 3.800,
Tropical 0.57 44.514 4597,

Feste IBOPLTEV/ES TODOS 03 DIAS DO MES AM- 0600/19-00M FM 06 00/24 i
TABELA Df PRECO/MARCO/EE (") CUSTO EM OTW (ABRILEE: 951.77)

PRINCIPAIS REDES DE RADIO - AM/FM

' Total
Redes Diretor Presidente | Rede
A. Casali/ Colesanti /C.A.
L&C Casal/ Almeida/ Moyses 155
C.YA Jodo Jorge Saad 75
15 Globo
S.G.R. Roberto Marinho
19 Filiadas
Jomal do Brasil| Nascimento Brito 16
R.B.S. Jaime Sirotsky 18
Metropolitana | Jayr Manzoni 1
Manchetc Adolpho Bloch 06
Transamérea | Calil Bassit Neto 06
FONTE: REDES
e LK,
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primeiro jornal brasileiro foi editado
em Londres e chegou até o numero
175. O primeiro Correio Braziliense

fol vendido por 1.280 réis. Do Cor-

reio até os 924 jornais de hoje, a mi-
dia impressa mudou muito. O Cader-

no de Midia relaciona informacodes de 40 jor-
nais em 16 cidades brasileiras. O critério pre-

o de listar os mais importantes veicu-
1s. A selecao foi feita pela redacao de

IMPRENSA, a partir da opiniao corrente no

SO foram publicados dados de circulacao
dos veiculos filiados ao IVC. Os numeros dos
demais jornais devem ser obtidos junto aos edi-

O lider de tiragem

Pode-se definir o campedo
de tiragem por virios
critérios. Um dia contra o
outro, o campedo é

O Globo, que no domingo
tira 435.099 exemplares em
média.

Titulo

Editora

0 Estado de S. Paulo | S.A 0 Estado de S. Paul
Jornal da Tarde S.A. 0 Estado de S. Paul
Folha de S. Paulo Empresa F. da Manhd S./
Folha da Tarde Empresa F. da Manha S./
Diario Popular Empresa Jornalistica
DP. SA
DCI DCl-Editora Jornal. S.A,
Gazeta Mercantil G.M. S.A. Edit. Jornalistic
A Gazeta Esportiva Fund. Casper Libero
Jornal do Brasil J.B. SA.
0 Globo Empresa Jornal.
Brasileira Ltda.
0 Dia Editora O Dia Ltda.
Zero Hora Z H. Edit. Jornalistica S.A
Jornal do Comércio Cia. Jornalistica J.C.Jarrc
Diario do Sul D.S. S.A. Editora Jornalis
Diario de Pernambuco | D. de Pernambuco S.A.
Jornal do Commercio Empresa J. do
’ Commer. S.A.
Diario da Tarde S.A. Estado de Minas
Diario de Minas Didrio de Minas S.A.
_— : D.C. Empresa
Diario do Comércio Jornalistica Ltda.
Estado de Minas S.A. Estado de Minas
Tribuna de Minas E. Empresa Grafica Ltda
L
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Circulacao e Precocmxcol | Periodi e v Formato |
AF | 3%8ib. | Dom. | 2 [ 33/8ib. | Dom. | cidade | Alt. cm. | N.° Col.
- ; r sq e Flexo-
Mesquita Neto - 187.869 | 393.629 (1) - 3.623, 4TI | - e orint A 9
Mesquita Neto 88.335 129.987 (1) o 2.910, 2.350, — Diario Off-set 54 9
0. Frias 261.857 267.541 381.773 (1) 3.834, 3.834, 4573, (A) Didrio Off-set 54 9
0. Frias 103714 | 97311 () | - 2.215, 2 662, — (A) Didrio | Off-set 54 9
R. L. Soares Consultar Consultar Consultar 2900 2 900, 3.330, (A) Diario Tipogra- 54 10
Editor Editor Editor fica
W. Santos Consultar | Consultar = 3.044, 3.044, — (A) Diario Off-set 54 9
Editor Editor
L.F.F. Levy 88.683 87.784 — 3.600, 3.600, (A) - Didrio Off-set 58.4 B :
i Consultar | Consultar | Consultar 1.276 1.075 1.075, (A Didrio Off-set 54 9 “
S Editor Editor Editor A ‘ - (A)
J.AN. Brito 148.094 255.760 157.560 (1) 5.280, 5.280, 8.459, (A) Didrio Iﬁ;:;
R. Marinho 233 675 239.443 | 435.009 (1) | 4.154, 4,154, 6.612.(A) | Diario Off-set
A. Carvalho 220.069 244 287 359.619 (1) 6.875, 6.875, 7.800, (A) Diano Dff-set
= 1
- . 130. 238.409 (1 1.886, 1.563, 2735, (A) Didrio Off-set
J. Sirotsky 131.773 000 (1) 1,886, (5.
Zaida Jarros Consultar Consultar = 1.290., 1.115, (A) - Dirio Off-set
Editor Editor
1. Gama Filho Consultar Consultar Bon;ultar 1.020, 1.020, 1.397, (A) Diario Off-set
Editor Editor Editor 1.397, (sab)
F. Trigueiro 33.741 35.408 77.578 (1) 1.896, 1.896, 2.468, (A) Diario Off-set
C.P. Mendonga Consultar Consultar Consultar 1.134, 1.134, 1.488, (A) Didrio Tipogra-
y Editor Editor Editor fica
I : Consuitar Consultar 5 _
> A. Fulgéncio Editor Editor — 2.011, Q98, (A) Diario Off-set
P. Nacife QR || oo | CHeSE | yi2ee 1289, | 1280, (8) | Diario | Off-set
i Consultar e 0
J. Costa e Editor —_ — 2.176, (A) M Diério ff-set
% Consultar Consultar 4418 (A Didrio Off-set
> A. Fulglneio " Editor Editor = ke S il
) Consultar Consultar = .
— — i 5 ﬂ*EEt
J. Neves Editor Editor 1202, | 1570, (B) | Diario 0
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Off-set é maioria

Dos 40 jornais listados
apenas quatro nio sio
impressos em off-set:
Digrio Popular, O Estado
de S. Paulo, Jornal do
Brasil e o Jornal do
Commercio de Recife.

Cidade
Sede

Titulo

tditora

Correio Brazihense S.A. C. Brazliense
Jornal de Brasilia 0.J. Eamara
Correio do Brasil Jornais Brasileiros Ltda.
A Tarde E. Edit. A Tarde S.A.
Jornal da Bahia E. Jornal da Bahia S.A.
Tribuna da Bahia Edisa Edit. da Bahia S.A.
0 Povo E.J. O Povo Ltda.
Tribuna do Ceara E. Grafica do Ceara Ltda.
Didrio do Nordeste E. V. Mares Ltda.
A Provincia do Para A Provincia do Para Lida.
0 Liberal Delta Publicidade S.A.
0 Popular 0.J. Camara
A Gazeta S.A. A Gazeta
Diario Catarinense Z.H. Edi. Jornalistica Lida
A Noticia A Noticia S.A.
Jornal de Santa EE.J deS. Catarina
Catarina
A Gazeta do Povo J.G. 0 Povo Lida.
0 Estado do Parana G.E. Parand S.A.
Folha de Londrina E.J.F. de Londrina Lida.




: Preco ¢ il | - Formato
Diretor Circulacao - reco rrr-1 X CO ~ Periodi- | |moressio | r
Presidente 3.%/Sab 22 | 3.%/Sab. Dom. cidade | Alt. cm. | M.* Col
P.C. de Araujo 24.592 29.187 60.792 (1) 2.858, 2.858, 3.755, (A) Diario Off-set 54 8
: Consultar Consultar :
_ Consultar Consultar Consultar e
R. José Dias Editor Editor Editor 2.737, 2.737, 5.616, (A) Diario Off-set 54 B
R. S. M. Leitdao 59.198 51.337 B5.565 (1) 1.740, 1.740, 1.740, (B) Diario Off-set 54 9
Consultar Consultar T
C. E. S. Barral —_ Editor Editor _— 1.575, 1.575, (B) Diario Off-set 54 9
Consultar Consultar Consultar .
J. F. de Goes Editor Editor Editor 1.575, 1.575, 1.575, (A) Diario Off-set 54 9
D. R. Dommar 22 672 23.106 25.168 (1) 1.946, 1.946, 1.946, (A) Diario Off-set 53 g
Consultar Consultar i a2 (A iari ;
J. Sancho Editor Editor 1.703, 1.733, (A) 313 Didrio Off-set 53 9
E. G. Soares 29.961 21.417 28.264 (1) 1.781, 1.781, 1.926, (A) Diario Off-set
; Consultar Consultar Consultar 4 i
R. J. Martins Editor Editor Editor 1.400, 1.400, 1.650, (A) Diario Dff-set
. Consultar Consultar Consultar o
L. Maiorana Editor Editor Editor 1.850, 1.850, 2.250, (B) Diario Off-set
J. Camara Jr. — 28.169 40.634 - B42, 1.176, (A) Diario Off-set
E. P. Queirtz 19.677 22.754 39.915 (1) 845, 845, 1.183, (A) Diario Off-set
J. Sirotsky 25.649 25.259 34.744 (1) 644, 599, 699, (A) Diario Off-set
M.G. Thomazi — 17.257 19.548 (1) — o1, 659, (A) Didrio Off-set
N.J. Reis s Consultar Consultar = 605, 726, (A) Dirio Off-set
Editor Editor
F.C.P. Filho 31.875 34 .507 96.192 1.188, 1.188, 1.531, (A) Diario Off-set
, Consultar Consultar ;
J. Milanez = Consultar Consultar - 980, 1.230, (A) | Didrio Off-set
Editor Editor
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Concursos

Indastria e nivel de vida - O Institu-
to Roberto Simonsen esta interessado
em premiar reportagens sobre a in-
dastria nacional e sua contribuicdo
para melhorar o nivel de vida dos tra-
balhadores. A melhor delas publicada
até 30 de marco vai levar as 1.000
OTNs do Prémio Fiesp/Ciesp de Jor-
nalismo 88. O prazo de inscrigdes se
encerra dia 30 de abril. Informacgdes
na Assessoria de Comunicacdo Social
da Fiesp/Ciesp, av. Paulista, 1.313,
10.° andar, tel. (011) 251-3522, ramal
284, Sdo Paulo, SP.

Futuro do futuro - Uma viagem a
Chicago, para conhecer as pnnmpals
bolsas e corretoras de cereais da cida-
de, e ainda 500 OTNs (em cruzados)
para as despesas, € 0 que a Bolsa de
Mercadorias de Sdo Paulo reserva pa-
ra o futuro de quem publicar, em
gualquer revista ou jornal de circula-
¢do nacional, no periodo entre 1.° de
janeiro e 30 de junho deste ano, a me-
lhor reportagem sobre um tema difi-
cil: *‘O Futuro dos Mercados de Fu-
turo’’. Os concorrentes deverdo en-
viar dez originais ou reprodugdes da
matéria, com o nome do veiculo que a
publicou, data e local da publicagdo.
Ainda segundo o regulamento, cada
jornalista podera concorrer com no
maximo cinco trabalhos. Os interes-
sados podem inscrever suas matérias
até 15 de julho, na Assessoria de Im-
prensa da BMSP, a rua Libero Bada-
ré, 471, 5.° andar, tel. (011) 32-3101,
ramal 54, Sdo Paulo, SP.

O mapa das minas - O Concurso
Ibram Jornalismo 88, promovido pe-
lo Instituto Brasileiro de Mineragéo,
vai premiar a peso de ouro as trés me-
lhores reportagens sobre a minera¢do
brasileira: 200 OTNs para cada uma.
As categorias sdo trés: melhor traba-
lho publicado em jornais de circula-
¢do nacional, melhor reportagem em
jornais de circulacdo regional e me-
lhor reportagem em revistas ndo-
especializadas. O Ibram estara ainda
distribuindo cinco bolsas de estudo
anuais no valor de 35 OTNs mensais,
para estudantes de pos-graducgdo a ni-
vel de mestrado, e mais cinco bolsas
de estudos anuais no valor de 50

OTNs mensais, para professores uni-
versitarios. As inscri¢gdes encerram-se
dia 30 de abril, e mais informacgdes
podem ser obtidas no Ibram, Setor
Comercial Sul, quadra 1, bloco F,
Edificio Camargo Corréa, 5.° andar,
tel. (061) 226-9367, Brasilia, DF.

Desenvolvimento nordestino - Esse
antigo tema continua sendo um desa-
fio, que o Banco do Nordeste do Bra-
sil propde agora aos jornalistas, pre-
miando a melhor matéria publicada
entre 1.° de abril de 1987 e 31 de mar-

¢o deste ano. Podem concorrer traba-
lhos de jornalistas profissionais rela-
cionados com saude, educacdo, poli-
tica agricola e desenvolvimento rural,
urbanismo, industrializacdo e outros
temas, desde que digam respeito ao
Nordeste ou a parte dessa regido. Os
textos ndo-assinados também valem,
mas devem ser acompanhados de uma
carta do veiculo, autenticando a auto-
ria. Inscricdes até 30 de abril, na
Coordenadoria de Comunicacdo e
Promocdo do BNB, praca Murilo
Borges, 1, 6.° andar, tel. (085)
226-7830, Fortaleza, CE.

Quimica Fina - A Associacdo Bra-
sileira das Industrias de Quimica Fina
vai premiar as melhores reportagens
publicadas em veiculos de circulagdo
nacional até o dia 31 de margo deste
ano, sob o tema ‘‘A Quimica Fina no
Brasil”’. E o Prémio Abifina de Jor-
nalismo 88, que tem inscri¢des aber-
tas até 15 de maio. Cada coleguinha
pode inscrever até trés trabalhos.
Mais informacdes na assessoria de
Imprensa da Abifina, tel. (011)
562-0273, Sdo Paulo, SP.

Estradas seguras - Quem abiscoitar
o II Prémio Volvo de Seguranca nas
Estradas vai chegar longe, mais preci-
samente a Suécia. Uma viagem de oi-
to dias aquele pais e mais 200 OTNs é
o que vail ganhar o vencedor da cate-
goria nacional (TV, radio, revista ou
jornal). Na regional (mesmos veicu-
l0s), 0 prémio é de 100 OTNs. Podem
ser inscritas matérias ou séries, indivi-
duais ou coletivas, de 6 de novembro
de 1987 até o encerramento das ins-
crigdes: 1.° de agosto de 1988. Infor-
mac¢des na Volvo do Brasil, tel. (041)
271-8466 ou 271-8467, Curitiba, PR.

Congressos

Dois congressos em um - A unifica-
¢do das datas-base da categoria em
todo o Pais e a politica sindical sdo
assuntos em destaque no XXII Con-
gresso Nacional dos Jornalistas, desta
vez programado para Goidnia, de 25
a 29 de maio. Em paralelo, ocorrera
um Congresso Extraordinario, con-
vocado exclusivamente para discutir a
questdo da estrutura sindical e fila-
¢do da Fenaj a uma das centrais sindi-
cais.

Assessores de Imprensa - A funcgdo
do assessor de Imprensa, tema sem-
pre polémico, estd no centro das
preocupagdes do 11l Encontro Nacio-
nal de Jornalistas em Assessorias de
Imprensa. Ele acontece em S3ao Pe-
dro, SP, de 12 a 15 de maio. O nime-
ro de participantes sera limitado, e a
taxa de inscricdo, que da direito a
mordomia completa (hospedagem ¢
refei¢des) no Hotel Fonte Colina Ver-
de, é de 25 OTNs. Mais informacdes
no Sindicato dos Jornalistas de Sdo

Paulo, rua Rego Freitas, 530, tel.
(011) 257-1633, Sdao Paulo, SP.

Jornalismo gaucho - Como prepa-
racdo para as teses que vai defender
no XXII Congresso Nacional dos
Jornalistas, o Sindicato do Rio Gran-
de do Sul reunira os coleguinhas na
primeira quinzena de maio, para o |
Congresso Estadual da categona.
Mais informacgdes na sede do sindica-
to gaucho, rua dos Andradas, 1.270,
13.° andar, tel. (0512) 28-8146, Porto
Alegre, RS.

Publicidade turistica - Também em
Porto Alegre, de 2 a 4 de junho, no
Centro de Convengdes Sdo José,
acontece o 2.° Festival Latino-
Americano de Publicidade do Turis-
mo. Ele vai premiar pmﬁssmnms e
empresarios que divulgam o turismo
por mcms 1mpr:ssus (anuncios em
jornais, revistas, guias turisticos e
outdoors) e eletrnicos (documenta-
rios e comerciais em filmes e videotei-
pes, e spots ou jingles). Em paralelo
ao festival, ocorre também o 2.° Se-
minario de Marketing Turistico e a
2.* Exposicdo Turistica e Cultural do
Cone Sul.Mais informag¢des na rua
Alvaro Gomes, 655, tel.(0512)22-5222.%
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PROTEJA SEU DINHEIRO
CONTRA A PRAGA DA INFLACAO

A inflacdo é como uma praga que pouco a pouco vai acabando com o valor
do seu dinheiro. Para terminar com esse problema de uma vez por todas, basta
aplicar seu dinheiro mensalmente na Poupanca da Nossa Caixa. Rapidamente

voce vai sentir os efeitos positivos, com juros, correcao CAIXA

e a solidez que a Nossa Caixa oferece a seus clientes. ECONOMICA
Passe numa agéncia da Nossa Caixa e abra DO ESTADO DE

sua Poupanca. E a maneira mais rapida e eficaz ® SAOPAULO SA

de combater a praga da inflacéo. CADDKCQ
ONOSSO BANCO




Perdao, leitores

Sschon 8

Volta o considera

—
—

do

Janistraquis quase pediu socorro ao Matinas

por Moacir Japiassu

Nem o tampéo no olho, a moda de
Pantaledo, aquele personagem de
Chico Anysio, nem a bengala, orna-
mentos de acidentado, foram capazes
de amolecer o pétreo coragdo sertane-
jo de Janistraquis. ‘‘Considerado,
vocé na vida mansa e eu agqui me ma-
tando sozinho’’, gritou ele a minha
chegada. ‘*Por um triz ndo fu1 pedir
socorro ao Matinas.”’ :

Eu quase morri na estrada, passel
trés meses no maior vinagre, ainda es-
tou alquebrado e Janistraquis a dar
chiliques e fazer ameacas. Tive pa-
ciéncia, porém, porgue meu secreta-
rio estava abaladissimo, na azafama
de descolar uma velha tia que mora
em Pindamonhangaba. ‘‘Considera-
do, estou arrasado’’, disse-me ele,
‘‘até bicho feroz deu pra aparecer no
Vale do Paraiba’’. E Janistraquis
brandia o Didrio Popular (SP), em
cuja pagina 11 lia-se, em manchete:
“‘Tigre asiatico ameaca Vale do Pa-
raiba’’. Trata-se realmente de titulo
assustador, mas acalmei o velho com-
panheiro. O ‘‘tigre asiatico’’ que o
Dipo surpreendeu a vagar pelas cida-
des do Vale ndo é bem uma fera, mas
simples mosquito transmissor da den-
gue e da febre amarela...

Incerta e duvidosa - ‘‘Considerado,
um titulo desses é besteira muito
grande, porque tigre € tigre € mosqui-
to € mosquito’’, protestou Janistra-
quis, a remoer profunda revolta. Tem

razdo meu secretario, embora seja
mesmo incerta ¢ duvidosa a chamada
arte do titulo. Tropeca-se 4 mais mi-
nima distracdo ou mera incompetén-
cia. Li para Janistraquis um titulo da
Folha da Tarde (SP): **Chico Mario ¢é
enterrado sob violentos protestos’’.
Meu secretario, que oscila entre a ig-
norancia propria do povao e o cinis-
mo tipicamente nordestino, comen-
tou: ‘““Como € que se pode enterrar al-
guém sob violentos protestos? O con-
siderado ja imaginou o coveiro com
uma pa de ‘violentos protestos’, sob
0s quais jazera o indefeso cadaver?”’
E. Pensando bem, é mesmo. Melhor
seria, creio com pureza d’alma: ““Vio-
lentos protestos no enterro de Chico
Mario”'.

Agora, quando o titulo ¢ capenga e
o revisor fez doutorado em sadismo,
saem coisas assim: ‘‘Dinamarca que
lei para casais gaus e de lésbicas”
(também na Folha da Tarde). ‘‘Mas
este titulo ja ndo € de sadico ndo, con-
siderado; é coisa de veado mesmo’’,
falou Janistraquis, tropecando no
proprio deboche. E exibiu uma man-
chete de pagina do Jornal da Tarde
(SP): *“Fim de uma desagradavel
aventura no mato’’. Era a histéria de
um rapaz que havia passado a noite

na floresta acompanhado de trés ga-
rotas. ‘‘L4 na minha terra, aventura
no mato com trés meninas pode ser
tudo, menos desagradavel’’, rosnou o
fauno, e completou: ‘‘Depois, quan-
do dizem que o Jornal da Tarde esta
cheio de gays, vocé ndo gosta, ndo é,
considerado?”’

Ligeiro incidente - Se andam mal-
tratando os titulos, o leitor deste Per-
ddo...ndo imagina como sofrem as le-
gendas. A proverbial Folha de S.
Paulo legendou uma foto assim: “‘O
governador de Alagoas, Fernando
Collor de Mello (PMDB)". Tudo
bem, s6 que a foto era de Camilo Ca-
lazans, ex-presidente do Banco do
Brasil. Janistraquis ficou chocado
com a displicéncia da Folha e depois
me perguntou: ‘‘Considerado, ndo fi-
caria melhor uma legenda assim:
‘Collor: quem for macho que decrete
intervengdo nas Alagoas’?’" Claro,
respondi que sim, pois a legenda, no
bom jornalismo, deve informar e ndo
simplesmente nomear o fotografado.

Alias, recordo um ligeiro inciden-
te com legenda, na antiga redacdo da
IstoE, onde tive o prazer de trabalhar
com Mino Carta e Nirlando Beirdo.
Certo dia de fechamento apertado,
um redator free-lancer preparava ma-
téria com o escritor Marcos Rey, e cai
na besteira de orienta-lo: ‘*Faca a le-
genda com alguma informacio,
sim?”’

Dai a uma hora, chega o rapaz
com a foto e a legenda, que dizia: ‘'O
escritor Marcos Rey, a esquerda na
foto acima’’. Sabem quem estava em
companhia do escritor na fotografia?
Um tremendo cachorro dinamarqués.
Tive que pedir ao Nirlando para que,
juntos, déssemos fim ao redator.

OLAS E ALOS

O leitor Onésimo Bittencourt tele-
fona para saber se ful um. dos focas
do Ulysses Alves de Souza. Nio,
Onésimo, pois Ulysses e eu somos
contemporaneos; ele, jornalistica-
mente,de origem paulistana; eu, belo-
horizontina. E somos velhos amigos,
o Ulysses (“‘Uru’’, para os intimos) e
eu.

Quando fiz a brincadeira com Uru
é porque conhego alguns de seus ex-
focas, que sdo capazes de atropela-lo
se 0 encontrarem bobeando na rua.
Mas reconhe¢o que muitos outros o
adoram, como o jornalista Anténio
Euclides Teixeira, o ‘*“Tim’’. Este ve-
terano, hoje brilhando no Jornal da
Tarde (SP) e Rddio Globo, inaugurou

recentemente um retrato do Uru na
sala de estar de sua casa. ‘‘Se ndo fos-
se 0 Ulysses, eu estaria até hoje como
locutor na radio de Brotas’’, costuma

dizer o penhorado Tim Teixeira, com
olhos umidos e nariz vermelho. X
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€ viver em contato permanente

com a historia, o folclore, a beleza

e o fascinio das coisas naturais.

Viver Goias é sentir o corpo e a alma renovados

o em contato com o maior manancial de aguas termais do mundo:

: @ iver Goias

Caldas Novas e toda sua infraestrutura turistica.
Viver Goias é acampar nas praias brancas do Araguaia,
pescando e passando um tempo inesquecivel.
Viver Goias é conhecer lugares como Itiquira, Salto de Corumba,
Terra Ronca, Paratna, Tres Ranchos, onde a natureza permanece intacta a sua espera.
Viver Goias é sentir a historia presente em cada pedra, cada Igreja e cada rua de Goias, Pirenopolis
e outras cidades onde vocé respira o ar romantico do passado.
Venha saborear uma comida tipica e gostosa
feita por uma gente boa, alegre,

que recebe todos de bracos abertos. i
; r SANTILLO
Venha viver Goias.
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O intermediario

“‘Bond Lide’’ as voltas com as verbas federais

por Luiz Henrigue Romagnoli

O pior desta vida de jornalista nu-
ma cidadezinha pequena é sair atras
de antncio. Ndo que eu seja incompe-
tente, pelo contrario. Na ditadura, eu
passel uns anos em publicidade e o
Duailibi queria me nomear para o
atendimento. Mas na época eu prefe-
ria criacdo, e um dia bati o pé: *“Vo-
cés escolhem: ou eu ou esse sujeito
que tem nome de maquina de escre-
ver’’. Ele deu sorte.

As vezes, a prefeitura publicava
um ou outro edital na Gazeta de Igua-
bacu. Ndo havia muita verba, mas a
gente sempre dava um jeito. Asfalta-
ram o quintal da minha casa, me dei-
xavam estacionar em lugar proibido,
e eu sempre podia filar uma merenda
escolar na época de vacas magras, ou
seja, sempre. Minha relacdo-com o
prefeito era mais ou menos como a do
Sarney com os militares. Eu sou o
unico jornal da cidade e ele é o tnico
poder. E isso ou nada. Assim eu nio
estranhei quando ele me chamou a
prefeitura para uma audieficia.

A prefeitura de Iguabagu funcio-
na na cabine de proje¢do do Cine Ho-
norina, nome da digna senhora do
prefeito Mezanino Garibaldi, vulgo
““Nino”’. Ele me recebeu em mangas
de camisa, como sempre fazia - afi-
nal, Nino sempre pensou que ‘‘ar-
condicionado perfeito’’ fosse o nome
de um documentario que passasse
sempre nos cinemas grandes de Sao
Paulo. Ele estava feliz como eu so ti-
nha visto quando enfim conseguiu
trazer para passar no seu cinema o E/
Cid, ano passado.

Visita-surpresa - ‘“Chegou nossa
redeng¢do, seu Manhdes.”” Eu gostava
do prefeito porque ele era dos poucos
da cidade que encontrara uma manei-
ra ao menos digna de me chamar. Se
vocé ndo se lembra, meu nome é Ocit-
nalta Manhdes, e este prenome quer
dizer Atlantico ao contrario. Meu
apelido ¢ ‘““Bond Lide’’, eu mesmo
coloquel, mas ndo pegou.

“Eu estou abestalhado, seu Ma-
nhdes’’, prosseguiu o alcaide. ‘‘Alcai-
de’’, esta palavra é uma das minhas
favoritas, desde o tempo que eu era

‘auxiliar de setorista do ... T4 bom, ta

bom, eu ndo me desvio mais do as-
sunto. O caso € que o Nino havia re-
cebido a visita de um sujeito muito
bem apessoado, muito bem vestido.
Ele disse que era uma espécie de con-
sultor do Ministério do Planejamen-
to, que estava percorrendo o pais pa-
ra sentir a situacdo das cidades meno-
res para alocar recursos. Nino até co-
meteu uma gafe, dizendo que o muni-
cipio ja estava muito sem dinheiro pa-
ra emprestar para 0 ministério. Ai o
mogo teve de explicar que *‘alocar”’
era dar emprestado e ndo fomar em-
prestado.

““Pois é isso, seu Manhdes’’, conti-
nuou. ‘‘Ele veio aqui, assuntou dos
projetos que a gente tem, ¢ tal, ava-
liou tudo, ainda enfiou mais*umas
ponte, umas escola e uns viaduto
(sic) e disse que O municipio precisg
de uns 100 milhdes de cruzados.
‘““Mas isso é uma maravilha, prefeito.
O senhor me chamou para publicar

um montdo de editais de concorréncia
publica?’’ Minha cabeca girava e eu

tentava, por puro exercicio, calcular

quanto era 100 milhdes em antincios
de pagina inteira.

**Calma, seu Manhaes, que todo
mundo vai se beneficiar, inclusive seu
jornal. Mas, antes, eu queria que o
senhor, que € o sujeito mais ilustrado
aqui do municipio, o Unico que ja an-
dou de metrd, me ajudasse. Eu quero
que o senhor me ajude a confirmar se
esse sujeito € mesmo do ministério,
enfim, se ele ndo esta enganando a
gente’’, pediu o prefeito.

Anel quente - ‘“‘Ele deixou alguma
credencial, cartdo, coisa assim?’’,
perguntei, fazendo a linha repoérter
investigativo que ensinei pro Kots-
cho. O prefeito disse que papel, mes-
mo, ele ndo tinha, mas deixara um
anel. Eu apanhei. Era um anel daque-
les de rubi, parecia de advogado.
Dentro, uma inscri¢do: ‘‘Para o gran-
de amigo Teixeira, aceite esta pedri-
nha. Abraco, Abi-Ackel.’’ Nio titu-
beei: ‘““‘O homem é gquente!’’

Publiquei o furo de reportagem
na edi¢do seguinte da Gazera, um més
e meio depois. Naquela época, eu
conseguia tirar até quatro edicoes por
ano. Mas, depois da bomba, o comér-
cio comegou a fervilhar, Ndo era para
menos. O simpatico Teixeira, que de-
pois eu conheci pessoalmente, anun-
ciou numa grande matéria a lista
completa de obras cujo financiamen-
to ele intermediaria. Entre elas, um
pa¢o municipal, escolas e creches, um
posto de saude, alguns quildmetros
de esgotos, um espaco cultural (que
depois eu vim descobrir que é um tea-
tro metido a besta), uns plavgrounds
e até um rodizio de pizza municipal.

Por conta, o prefeito encomendou
uns anuncios com uma foto dele bem
sorridente. A assinatura da papelada
mereceu uma edi¢do extra, que rapi-
damente esgotou os oitenta exempla-
res. Nem desta vez o Teixeira quis sair
em fotografia, muito modesto que
era. Meses depois, nada de dinheiro,
nem do simpatico Teixeira. A unica
explicagdo veio na Veja,que eu rece-
bo em pacotes, a cada seis meses, pa-
ra me manter atualizado. Nino ndo
renunciou ao cargo, porgue, como
tudo, o pessoal da cidade esqueceu as
obras, e ele esta pagando ao unico
credor efetivo. Como bastante repre-
sentante da Gazeta de Iguabacu, ja as-
sisti 16 vezes a Marisol no Rio, nas
instalagdes do Cine Honorina. Mas ja
avisel que, se ele quiser que eu aceite
assistir as outras 2.489 sessoes de ci-
nema, que troque o filme pelo menos
uma vez por meés. X
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pensar no futuro,
d pos'se! planos

VDEE tem bons motivos
para isso. Umdeles é que a
Ford sempre inclui vocé nos
planos dela.

Quando a Ford submete
0S seus carros a duros testes
em pistas simuladoras,

@ para entregar a vocé
um carro seguro, duravel
e tambeém confortavel.

Quando ela estimula os
seus estilistas a estudarem
novas linhas, & para dar

“"a vocé carros modernos

» e bonitos, carros que Ihe
tragam grande satisfagao.

MNa verdade, vocé e o
mais importante motivo que
a Ford tem para fabricar os
melhores e 0s mais

s requintados automoveis.

. Planeje o seu futuro.

‘Assim, vocé e um Ford

pstarao sempre juntos.

Voce sente a qualidade.

L ]
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UM GRANDE ESPACO.
UM GRANDE PORTA-MALAS.
UM GRANDE CONFORTO.
UM GRANDE ESTILO.
UM GRANDE DESEMPENHO




